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RESUMEN

La produccion masiva, el uso indiscriminado y la eliminacion de la ropa tienen impactos desde
el matiz medioambiental y social. La moda répida ha reemplazado la calidad por cantidad, e
intenta llevar las tendencias de la pasarela a la calle lo antes posible. De tal manera el presente
proyecto tuvo la necesidad de generar una novedosa y dinamica manera de ver a las prendas de
vestir que establezcan un lazo afectivo entre usuario e indumentaria. La investigacion persiguio
desarrollar un sistema sostenible de negocio que transforme el sistema de produccion del listo
para llevar, al sistema de listo para coser aplicados a la indumentaria infantil. Se trabajé con un
enfoque cualitativo por su vinculacién directa con el grupo de estudio (madres de familia) que,
con instrumentos propios del enfoque, se logro extraer la informacion necesaria para el
desarrollo del presente proyecto. La investigacion se apoyo en un estudio etnografico y en
herramientas metodoldgicas que persiguen la transformacion del producto, del sistema y de la
practica. Se ha desarrollado un sistema de listo para coser aplicado a la indumentaria infantil,
con parametros sostenibles, que aumenta la posibilidad de reducir el contaminante textil y
mejorar el impacto ambiental. El estudio de las emociones tuvo un rol importante, debido que
mediante este analisis se estructur0 la propuesta ejecutada para que la vida atil de objeto

trascienda de generacion en generacion por tener un alto grado de valor simbolico.

Palabras claves: sostenibilidad, listo para coser, emociones, vinculo afectivo
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ABSTRACT

Mass production, indiscriminate use and disposal of clothing have environmental and social
impacts. Fast fashion has replaced quality with quantity, trying to carry trends from the runway
to the street as soon as possible. Therefore, this project had the need to generate a new and
dynamic way of looking at garments that established an affective connection between user and
clothing. The research intended to develop a sustainable business system that transforms the
production system from ready-to-carry, to the ready-tosew system applied to children's
clothing. A qualitative approach was applied due to its direct association with the study group
(mothers) that, with the approach instruments, it was obtained the necessary information for the
development of the present project. The research was supported by an ethnographic study and
methodological tools that seek to transform the product, the system and the practice. A ready-
to-sew system applied to children’s clothing has been developed, with sustainable parameters,
which increases the possibility of reducing the textile pollution and improving the
environmental impact. The study of emotions played an important role, because through this
analysis the proposal structured was executed so that the useful life of the object transcends

from generation to generation because it has a high degree of symbolic value.

Keywords: sustainability, ready to sew, emotions, affective bond.
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INTRODUCCION

El retso de los objetos: Lazos sociales, poder y significacion, investigacién de Gonzales (2006),
plantea la necesidad de impregnar en la vida de los usuarios y objetos reusados; los elementos,
los sentimientos y las relaciones de comportamiento de una sociedad, ademas, de ser
resignificadas para ser puesto en uso nuevamente, con un aspecto de disefio presente. De tal
manera que ayude identificar la relacion que construye el usuario a través de la préctica del

reuso.

La insostenibilidad es un contaminante que ha traido una serie de problemas, uno de ellos es la
moda rapida, marcas como Zara. Han conseguido introducir con mucho éxito el sistema de la
moda rapida, el cual se basa en la rapidez de sustituir y resurtir las prendas de vestir da a los
usuarios un enfoque de adquisicion masiva, que une al lado superficial de la moda, a un bajo

coste.

La masiva industrializacion de prendas de vestir bajo el sistema de produccién del listo para
llevar da paso a la acumulacién de objetos vestimentarios que contaminan el medio ambiente,
El consumismo deja vestigio de contaminacion a cada paso del ciclo de vida de las prendas de
vestir de tal manera es la causal riesgos sociales y medio ambiental (Fletcher & Grose, 2012;
Gwilt, 2014).

Debido a este problema se genera un modelo de negocio transformador esquematizado en un
sistema de produccion sostenible de listo para coser aplicado al vestuario infantil que responde
a los principios de una moda sostenible y se fortalece un lazo de emocidn entre madres e hijos.
Ademas, el proyecto aborda el sistema de produccion lenta con el listo para coser aplicado al
vestuario infantil para dar paso a la moda sostenible y una nueva forma de produccién en el
pais. Es de conocimiento publico los efectos que provoca la industria de la moda, De ahi la
importancia de generar una herramienta que permita la integracion del disefio y la sostenibilidad
en la sociedad. Esta investigacion es un aporte metodoldgico y practico para el desarrollo de la
produccién lenta y la sostenibilidad de un entorno puesto que permitira entender de mejor
manera la importancia de una moda lenta a través de crear lazos afectivos entre usuario y objeto.
Objetivo general es gestionar vestimenta infantil a través del sistema de produccion sostenible

del listo para coser que respondan a un modelo de negocio transformador.



Como objetivos especificos se plantean en base a lo dicho anterior.

1. Determinar los pardmetros de listo para coser y la produccién de la moda lenta
potencializando un sistema de moda sostenible.

2. Relacionar el sistema de listo para coser y la produccion del listo para llevar en
direccion a la reproduccién de una nueva alternativa de indumentaria infantil.

3. Establecer los parametros de transformacion de la vestimenta infantil a partir del
sistema de produccién del listo para coser hacia la construccion de una propuesta
con caracteristicas de negocio sostenible.

4. Proponer vestimenta infantil sostenible por medio de la generacion de lazos

emocionales para la transformacion de prendas vestimentarias.

Tiene un enfoque cualitativo porque trabaja con la realidad de un contexto, ayuda a recolectar
informacion de las madres de familia, se presenta un listo para coser como nueva propuesta de
estrategia de moda sostenible, el enfoque etnografico colabora con el anélisis directo del objeto
de estudio, para hacer que el vestuario sea aceptable se analiz6 desde un modelo de disefio de

experiencia en el usuario.

— Una de las investigaciones relacionadas con caracteristicas similares es: Hechas a mano
Un pedazo de nuestro saber-hacer en Paris. Investigacion realizada por Estefania
Herrera en el 2018, planteado como revista cientifica. Se obtiene como analisis a una
sociedad donde el consumidor esta cansado de ver los mismos productos en los

almacenes.

La gente ya no quiere comprar solamente un producto, sino que desean experiencia y saber
que, de alguna manera el producto que adquieren, es un producto que tiene un valor
intangible. El proyecto inici6 como una boutique efimera que abrid sus puertas en un lugar
estratégicamente bien ubicado, justamente en el corazén de Paris. La autora trabajo con un
estudio de campo en area local, con los artesanos y los consumidores masivos e hizo una
observacion previa en el lugar donde iba a ubicar su boutique, de esta manera obtuvo resultados

que le ayudaron a trazar de manera correcta su proyecto de emprendimiento.



Como resultado final fue la Boutique Equatorianne en Paris que tuvo acogida apta, la principal
clientela los parisinos del quartier o barrio, quienes entran a la boutique con la finalidad de
encontrar algo diferente, nuevo, con colores y motivos que destacan y que no son faciles de
encontrar en la ciudad como Entre ellos se encuentran los sombreros de paja toquilla, joyas de
tagua, joyas de filigrana, marroquineria de cuero, zapatos, ponchos, bufandas de alpaca,

shigras, bolsos de paja, ropa, cojines y accesorios.

— Una investigacion de caracteristicas similares es: “Si las prendas hablaran”,
Investigacion realizada por Karen Dayana Delgado Villamizar y Blanca Liliana
Velasquez Carrascal en el afio 2019, planteado como articulo de estudio, proyecta lo
siguiente: las personas tienen gustos diferentes, segun el sitio, evento, edad, situacion
econdmica y tendencias; por eso las personas que viven de la “moda” renuevan e
innovan estilos cotidianamente; todas estas tendencias inciden directamente con la
identidad.

El consumidor crea su propio estilo, el deseo de marcar la independencia del individuo por
encima de la aceptacion o el rechazo de la sociedad. Por eso el consumidor es cada vez mas un
sujeto activo en la produccion de nuevos significados a través del vestido. Este articulo estudio
la moda sostenible, explora sus origenes, avances e iniciativas que favorecen el medio ambiente
y a la vez aquellas que han causado dafios colaterales por el uso y abuso de los recursos naturales

en la industria textil.

Los autores de este articulo realizaron una investigacion documental la cual se define por la
presentacion de un escrito formal, basada en estudios de hechos plasmados en documentos,
ademas utilizan un enfoque cualitativo, con el fin de estudiar las cualidades y las caracteristicas

de un fendémeno e interpretar la realidad a través de documentos.

Como resultado final se obtiene datos que se convertirdn en informacion de situaciones en
profundidad, informacién que se recolecta con la finalidad de analizarla y comprenderla,
responde preguntas de investigacion y se genera conocimientos, ademas se recopilo
informacion ya existente sobre la moda sostenible, origenes, evolucion, y avances, dafios

colaterales.



— Otra investigacion de similares caracteristicas es: “Hacia una moda sostenible y
ecologica”, Investigacion realizada por Zeas Silvia en el ano 2017, se plantea como
revista cientifica, planteado lo siguiente: La produccion de textiles y modas a nivel
industrial ha causado grandes problemas de contaminacion en el medio ambiente,
problema que ocasiona no solo la produccion masiva, sino también la de menor escala

y la produccién de cada uno de los ciclos de vida de una prenda.

El presente trabajo analiza los diferentes procesos que intervienen en la produccién de una
prenda y las posibilidades de solucién eficiente y viable para disminuir la contaminacion
ambiental. Tiene como objetivo proponer un modelo sustentable, en donde prime el comercio
justo, la ética con los trabajadores y procesos sostenibles en todo el ciclo de produccion; se
establecen alternativas sostenibles en el ciclo de vida de una prenda que incluyan diferentes

procesos, materiales, distribucion y consumo de la indumentaria.

Ademas, analiza el impacto que ocasiona la moda en el planeta, en porcentajes reales, como
efecto del consumo de la moda a nivel mundial y local. Se analizan dos cuadros descriptivos;
uno con los impactos de los diferentes procesos que implican la moda y como repercuten en el
medioambiente y otro, con las alternativas sostenibles y ecoldgicas que se podrian aplicar en

cada una de las fases del ciclo de vida de una prenda.

Esta propuesta consiste en vincular la academia con la industria mediante el disefio, de tal
manera que la academia sea capaz de dar soluciones a los diferentes problemas que se presentan
en mundo real. Donde el disefio ayuda a establecer nuevas miradas y soluciones, crear caminos
sustentables con el medio ambiente. Por tanto, es responsabilidad de cada uno desarrollar
acciones conscientes para utilizar los recursos naturales, sin causar dafios colaterales al entorno.
En el camino de la sostenibilidad y la ecologia se abren nuevas oportunidades para los
disefiadores en programas multidisciplinarios que resulten en mejores condiciones de vida para

todos.



CAPITULO |I. ESTADO DEL ARTE Y LA PRACTICA

1.1. Sostenibilidad

Los conceptos y desarrollo sostenible se examinan desde una perspectiva sistémica, como
menciona Gallopin (2013). En su sentido méas general, analiza un conjunto de factores
determinantes, incluidos la disponibilidad de recursos, la adaptabilidad/flexibilidad, la
capacidad de respuesta, la autodependencia y el empoderamiento. Mientras que Salcedo
(2014) afirma, la sostenibilidad es un nuevo paradigma que aparece en el siglo XXI donde
la economia ya no es un fin en si misma, sino un medio mas para alcanzar el bienestar de las
personas y del medio ambiente. Por su parte Lopez (2003) indica, que el desarrollo sostenible
ha establecido el principio de la proteccion intergeneracional de los recursos naturales, con
el fin de que las generaciones futuras puedan disfrutar de él, en las mismas condiciones y

nivel que las generaciones precedentes.

Debido a las posiciones omitidas por cada uno de los autores ya mencionados, se considera
como punto de aclaracion a los siguientes elementos involucrados en el entorno de la

sostenibilidad:

— Dimensiones del desarrollo sostenible.

Este concepto de sostenibilidad es graficamente representado mediante un triangulo
equilatero, cuya area central representaria la zona de equilibrio para el desarrollo sostenible,
estds dimensiones esta pensado para reducir los impactos perjudiciales que genera cada

proyecto y potenciar el valor que se le entrega al entorno. (Véase la imagen N° 1)

Ecoldgica: La sostenibilidad en términos ecoldgicos propone que la economia sea circular,
que exista cierre de ciclos, tal como lo hace la naturaleza. Es decir, hay que disefiar sistemas
productivos que sean aptos para utilizar Unicamente recursos y energias renovables, y no
producir residuos, pues éstos vuelven al medio ambiente o se convierten en materia prima
de otro producto. En el Sexto Programa Marco Comunitario se encuentro por primera vez el

término Politica de Productos Integrada, que tiene como objetivo comprimir los efectos



ambientales de los productos durante su ciclo de vida. Se considera el ciclo vital del producto
completo, desde su fabricacion hasta la gestion final del residuo cuando su vida termina
(Artaraz, 2002).

Economia: La crisis econdmica internacional de 1973 puso en duda el modelo econémico
de crecimiento debido a que consideraba que la naturaleza ofreceria recursos ilimitados y su
compatibilidad con la conservacion del medio ambiente. A raiz de esto se plantea incluir en
el calculo del PIB el coste para el medio ambiente de las actividades econémicas e
industriales. En 1990 el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, elabor6 el
indice de Desarrollo Humano, que mide el progreso de un pais a partir de la esperanza de
vida, nivel educacional e ingreso per cépita. Se han creado los indicadores de desarrollo
sostenible, unos indicadores empiricos que permiten identificar en el mundo real las
tendencias de determinados pardmetros para poder establecer y evaluar si va acercandose

hacia el desarrollo sostenible (Artaraz, 2002).

Social: Segun Redclift (1996) "la gestion y los conflictos ambientales estan relacionados con
dos procesos: la forma en que las personas dominan la naturaleza y la dominacion ejercida
por algunas personas sobre otras” (p.3). En cuanto al poder que ejercen las naciones
desarrolladas sobre las subdesarrollas gracias a las exportaciones de recursos naturales,
existe de parte de los primeros sobre los segundos lo que se sabe como deuda ecoldgica,
debido a que, si no se piensan las externalidades ni los precios sociales, los costos que pagan
las naciones desarrolladas no reflejan el costo real del recurso y su extraccion. En esta

dimension social esta ademas implicito el concepto de equidad (Artaraz, 2002).



Imagen 1 Las tres dimensiones de los conceptos de la
sostenibilidad.

DIMENSIONES DE LOS CONCEPTOS DE
LA SOSTENIBILIDAD

ECOLOGICA

Zona de equilibrio de las tres
dimensiones

SOCIAL ECONOMIA

Fuente: Artaraz, 2002, pag. 13

- Moda sostenible

Este concepto se utilizd por primera vez en el Informe Brundtland en el afio 1987 y fue
publicado por las Naciones Unidas con el titulo Nuestro Futuro Comun, donde se aborda el
desarrollo sostenible como el desarrollo que satisface las necesidades del presente sin
comprometer la satisfaccion de las necesidades de las futuras generaciones. (Riechmann ,
1995). La moda sostenible expresa que durante la elaboracion y uso de una prenda no se
maltratd a las personas ni al medio ambiente y que incluso puedan mejorar el bienestar de la

gente que interactua con ellas (Delagado & Gardetti, 2018).

Moda ética: “Tiene en cuenta el medio ambiente, pero ademas tiene en cuenta también la
salud de los consumidores y las condiciones laborales de las personas de la industria de la
moda. Hace énfasis en el aspecto medioambiental como en lo social”. (Salcedo, 2014, p. 33)
Es una alternativa al comercio convencional que esta basado en una alianza entre productores
y consumidores. EI Comercio Justo ofrece al productor un mejor acuerdo y términos

comerciales. Esto permite un incremento en su calidad de vida (Sdnchez & Diez, 2013).



Moda ecoldgica: También conocida como eco moda indica Salcedo (2014) son todos
aquellos productos que fueron producidos por métodos méas amigables con el medio
ambiente, gestiona los recursos del medioambiente a través de la reutilizacién de materiales.
En el ambito de las fibras también se suele utilizar los términos organicos, bilégicos y
ecoldgicos para referirse a lo mismo, se busca trabajar con estos materiales organicos que
protegen el suelo y evita la contaminacion del agua y del aire, por ende, minimiza los
residuos, y reducir la huella de carbono producidas por la fabricacién y consumo de

productos.

Moda lenta: No es lo opuesto de la moda rapida sino es un enfoque diferente en que los
involucrados como disefiador, compradores, entre otros, son mas conscientes del impacto de
los productos de vestir sobre las personas y el ecosistema. La moda lenta no es un concepto
basado en el tiempo, sino en la calidad, que guarda relacion con la vida util del producto,
ademas la conciencia humana de las partes interesadas da lugar relaciones diferentes

disefiador y producto, fabricante y las prendas de vestir, ropa 'y consumidor (Salcedo, 2014).

Moda lenta responsable: Fletcher como pionera de la moda lenta plantea, que es factible
producir y utilizar prendas de ropa de manera responsable y reducir asi el impacto
contaminate del medio ambiente, este concepto radical en utilizar el disefio para promover
un cambio social, por el cual tomar accion y cultivar el camino hacia la sostenibilidad. La
moda lenta presenta sistemas de transformacion: transformar el producto, transformar los

sistemas y trasformar la practica del disefio (Fletcher & Grose, 2012).



Imagen 2 Sistema moda.

MODA MAS
SOSTENIBLE

Fuente: Salcedo, 2014, pag. 32

- Responsabilidad social

Durante el siglo XX varios estudiosos han analizado en los jovenes el desarrollo de la
reflexion ética, el conocimiento politico, la conducta prosocial (comportamiento que
beneficia a otra persona e incremente la posibilidad de producir una reciprocidad positiva) y
el papel de la institucion escolar. En este apartado Berman (1997) sostiene que, para dar
relacion a las distintas investigaciones en socializacion politica, conductas prosociales,
educacion ciudadana, desarrollo moral y desarrollo psicosocial, un nuevo sistema teorico
tiene a la responsabilidad social como un constructo central. Ademas, la responsabilidad
social es entendida como "la inversion personal en el bienestar de otros y del planeta” (p.
12).

Bienestar social: Ha sido posiblemente Allardt (2005) quien aseguro gue, bienestar social
permite un conjunto mas completo de las condiciones necesarias para el desarrollo humano.
Un enfoque sobre las necesidades basicas, se centraliza en las condiciones sin las cuales los
seres humanos no sobreviren, evitar la miseria, relacionarse con otras personas y evitar el
aislamiento. Tener (condiciones necesarias para la supervivencia), amar (necesidad de
relacionarse con otras personas y de formar identidades sociales), y ser (necesidad de

integrarse en la sociedad y vivir en armonia con la naturaleza).
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Lazos emocionales: Salcedo (2014) afirma, una industria de la moda mas sostenible tiene
que identificar maneras de producir prendas que promuevan un mayor compromiso entre el
consumidor y la prenda, de tal manera que la vida de la prenda sea mas larga y amanece asi
su obsolescencia programada” (p.41). El proceso de llegar a aceptar o rechazar un producto
se basa en tres funciones cognitivas visceral (primera impresion), conductiva (placer de uso)
y reflexiva (las sensaciones y evocaciones que produce cierto objeto) orgullo, nostalgia,
felicidad, de tal manera se crea un vinculo emocional entre producto y usuario (Norman,
1998).

Minimizar mermas: Al cortar un patron sobre el textil quedan piezas sobrantes, que por su
tamafo o forma son complicadas de implementar en el atuendo final, por tal motivo esto
termina como residuo preconsumo Y en el vertedero. El objetivo del disefio de moda sin
residuo es reducir las memas hasta la eliminacion completa, las cuales se incorporan a las
prendas para reforzar las partes que son mas propensas al desgaste, asi como los codos y
entre otros (Salcedo, 2014).

Durabilidad: Es pensar en retardar la necesidad de reparar una prenda y en como facilitar su
reparacion, es decir, analizar la habilidad que tienen los materiales para resistir al desgaste a
través del uso continuo. Es necesario utilizar materiales de calidad y una fabricacion
duradera, estos puntos conjuntamente influiran en la durabilidad fisica y visual de la prenda.
Un claro concepto de este apartado lo tiene COMAKE una linea de zapato hecho de
materiales ecologicos, aqui el cliente participa activamente en el proceso de creacion, elige
sus materiales de acuerdo a sus gustos y al final obtiene un zapato duradero y personalizado
(Salcedo, 2014).

Vida de producto: El producto es el pilar fundamental de una empresa y establece en gran
medida su existencia. Por tal motivo muchas empresas apuestan al consumo rapido. La vida
de cada producto evoluciona de forma diferente, pero sigue un ciclo de vida. Las fases que
conforman este ciclo de vida son: introduccidn, crecimiento, madurez, declive y
desaparicién. Sin embargo, el reto de los disefiadores es incentivar al consumidor a alargar
la vida de producto, incentivandolos a dar paso a una moda mas lenta (Godas, 2006; Salcedo,
2014).
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Gestion de residuos: De acuerdo con Demaria (2008), los tratados estratégicos de la
comunidad internacional de Europa, Espafia y Catalunya plantea la gestion de residuos por
jerarquia: prevencién, reutilizacion, recogida selectiva, valoracion material, valoracién
energética y vertido de la fraccion no valorizable. Salcedo (2014) menciona “cuando el
consumidor decide que una prenda ya no satisface el proposito para el cual fue adquirida,
esa prenda se convierte en residuo textil” (p. 104). En la industria de la moda la gestion de
residuos se lo hace a través de sistema de recogida, sistema de devolucién de prenda, sistema
de reciclaje y upcycling.

Listo para coser: El disefiador Otto von Busch ejerce un papel de facilitador lleva las
colecciones de patrones, instrucciones y consejos para impulsar a la gente a confeccionar su
propia ropa, en los libros de recetas y la reciclopedia de von Bush establece una conexion
entre la ropa echa en casa y el poder simbdlico, los libros de receta pretenden dar un giro a
la moda , pasar de lo listo para llevar al listo para coser ( piezas de vestuario listos para
ensamblar en casa), lo que promueve experimentar un crecimiento personal, desarrollo de
habilidades y adquisicion de poder (Fletcher & Grose, 2012).

Imagen 3 estrategias de disefio para sostenibilidad
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Fuente: salcedo, 2014, pag.
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- Innovacién

Segin OCDE (1981), Definié la innovacion como los pasos cientificos, comerciales,
técnicos y financieros necesarios para el desarrollo e introduccion en el mercado con éxito
de nuevos o mejorados productos, el uso comercial de nuevos o mejorados procesos y
equipos, o la introduccion de una nueva aproximacién a un servicio social. Para Michael
Porter (1990), las empresas consiguen ventajas competitivas a través de la innovacién. Su
aproximacién a la innovacion se realiza en sentido amplio, incluye nuevas tecnologias y
nuevas maneras de hacer las cosas. Y el DTI (Department of Trade and Industry 2004) del
Reino Unido adopta una de las definiciones mas simples y claras que he visto de innovacion:

“Innovacion es explotar con €xito nuevas ideas”.

Innovacidn de procesos: Son todos los cambios significativos en los métodos de produccion
y de distribucion de una empresa, aqui se implementa la mejora de procesos de fabricacion,
logistica y comercializacion. Ademas, define los nuevos procesos, o la mejora de los ya
existentes, encaminada a incrementar el nivel de eficiencia de la empresa, incorpora nuevas
tecnologias, incrementa el nivel de automatizacion de los procesos de producto mediante

incorporacion de sistemas robotizados, entre otros (Echevarria, 2008).

Innovacidn de productos: Implica cambios significativos de las caracteristicas de los bienes
0 servicios, consiste en introduccion en el mercado un bien o un servicio nuevo o
sensiblemente mejorado con respecto a sus caracteristicas basicas, especificaciones técnicas,
software incorporado, nichos de venta y otros componentes intangibles, finalidades deseadas
0 prestaciones, hacen que el producto o servicio para tener acogida por el pablico. La
innovacidn es nueva para el establecimiento. No es necesario que sea nueva en el mercado
(Echevarria, 2008).

Innovacién de mercadotecnia: Involucra la puesta en practica de nuevos meétodos
comerciales. Estos son cambios en el disefio y el envasado de los productos, en la promocion
y la colocacién de los productos y en los métodos de tarificacion de los bienes y servicios,

se trata de crear conmocion en el mercado, donde los consumidores son sorprendidos, atraido
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y sentirse provocado por un producto. Estas acciones son el resultado de un plan estratégico

ejecutado en el ambiente del producto (Echevarria, 2008).

Innovacion organizativa: Referida a la implementacion de nuevos modelos de organizacion
en las practicas de negocio, y el funcionamiento interno del establecimiento (incluye
métodos/sistemas de gestion del conocimiento), en la organizacion del lugar de trabajo o en
las relaciones externas que no han sido utilizadas previamente por el establecimiento. Es el
resultado de decisiones estratégicas. En este contexto, la innovacion organizacional se
entende en dos sentidos diferentes. el primero se refiere a crear las condiciones necesarias
para que una empresa sea capaz de producir innovaciones y el segundo, en el marco de la
innovacion organizacional propiamente dicha, es decir: modificar la manera como una

empresa (Echevarria, 2008).

- Transformacion

La ensefianza ambiental es un tema de gran importancia en los Ultimos tiempos debido a los
problemas del deterioro progresivo del medio ambiente, que se aprecian en todos los lugares
del planeta Tierra, a través de los medios de comunicacion y de los informes procedentes de
instituciones cientificas, politicas y sociales (Antdn, 1998). La necesidad de ayudar a
trasformar el pensamiento a las nuevas generaciones de tomar conciencia sobre los
problemas medioambientales es de gran importancia, por lo tanto, un pensamiento critico de
transformar lo obsoleto por algo novedoso que se ve como un aporte de la moda sostenible
por ello es necesario integrar un nuevo juicio de transformacion en las nuevas generaciones.
Proceso de moda sostenible: La moda sostenible, como alternativa de disefio, se plantea
llegar, precisamente, a la raiz y provocar transformaciones que sean realmente significativas.
Demanda un reemplazo de la cantidad por la calidad, un giro de lo global a lo local, del
consumir al hacer o, en palabras de Fletcher (2008), de la ilusion a la imaginacién, del

consumo de los recursos naturales al aprecio del mundo natural.

Disefio: Segun Gwilt (2014), “el disefio es el punto de partida para dar respuesta a los
impactos medioambiental y éticos asociados con las fases del ciclo de vida de una prenda”

(p.50). El disefio es la respuesta a un brief previamente investigado, donde se cumple con
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los criterios plateados para satisfacer las expectativas de los consumidores y del mercado al
cual va dirigido el producto. Ademas, el disefio es capturar y obtener una amplia vision de

recursos y servicios.

Produccién: En el proceso de produccion de una prenda se tiene en cuenta la serie de
actividades que se realiza al momento de crear la prenda fisica. Desde el bocetaje hasta la
distribucion, durante la fabricacién de la prenda existe fases donde hay que buscar las
oportunidades para utilizar los materiales y recursos de manera sensata u organizada. Para
ello hay que identificar todos los tipos de recursos generados durante la fase de produccion
(Gwilt, 2014).

Distribucion: Lambin (1999), indica que la distribucién constituye uno de los pilares
fundamentales y basicos de la funcion de marketing en la economia y no es mas que: la
organizacion del intercambio voluntario y competitivo de un beneficio, donde se asegura un
arreglo eficiente entre la oferta y demanda de productos y servicios permite comprar y
utilizar recursos. El objetivo de la distribucién es colocar el producto a disposicion del
consumidor en la cantidad demandada en el momento oportuno y lugar donde desee

adquirirlo.

Uso: Esta fase es responsable del mayor impacto medioambiental. Segun Gwilt (2014), dice
que el uso de prendas se divide en diferentes actividades: vestir, lavar, almacena, arregla,
adaptar, modificar y desechar. Al saber con qué cotidianidad se usa las prensas se descubre
las buenas o0 malas practicas con respecto al uso. De este modo se fomenta patrones a crear
guias de uso mejorado para alargar e ciclo de vida de las prendas y evitar el acumulamiento

de indumentaria.

Fin de vida: Es un modelo que supone que los productos introducidos con éxito a los
mercados competitivos pasan, crecimiento, madurez y declinacion), y cada etapa plantea
riesgos y oportunidades por un ciclo predecible con el transcurso del tiempo, el cual consta
de una serie de etapas (introduccion que los comerciantes tienen en cuenta para mantener la

rentabilidad del producto y acogida en el mercado (Sandhusen, 2000).
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Al haber explicado todos los términos vinculados a la sostenibilidad y sus elementos
cercanos se da paso a introducirlo a un ambiente de disefio mas responsable y consciente,
donde el principal elemento es el bienestar colectivo, por lo tanto, es indispensable hablar

de los siguientes aspectos.

1.2. Disefio social

Es un calificativo de caracteristica universal, que indica, que el disefio se ocupa de toda la
sociedad, el disefio social es considerado como una alusién a favor de los grupos desposeidos
de caracter opositor al sistema estructural y por otro lado el disefio social esta ligado al
desarrollo, es decir, busca el mejoramiento de calidad de vida de una sociedad (Del Valle,
2013). Por su parte Manzini (2015) afirma, “el disefio para la innovacion social es todo
aquello que el disefio experto hace para activar, mantener y orientar los procesos del cambio
social que llevan a la sostenibilidad”. (p.81). ademas, el disefio se ha transformado
conjuntamente con los cambios de una sociedad y da propuestas para la toma de conciencia

y una forma de actuar frente a los problemas de una sociedad (Bastidas & Martinez, 2016).

- Disefio inclusivo

“El disefio ha de ser significativo; y “significativo” reemplaza a expresiones semanticamente
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cargadas de ruido como “bello”, “feo”, “pagado”, “mono”, “asqueroso”, “realista”, “oscuro”,
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abstracto y “bonito”” (Papanek, 1977, p 30). El disefio inclusivo no es un nuevo hallazgo
del disefio, es un acercamiento al disefio en general y al resto de disciplinas de la creacién.
Toma la inclusién como pilar del proceso de creacion, asegurandose asi que el publico en
general, y el mayor nimero de personas puedan hacer uso de todos los productos, acceder a
toda la informacidn existente, hacer uso de los elementos fisicos para facilitar el desarrollo

general.

Principios de disefio universal: La aceptacion de concepciones abiertas e inclusivas respecto
al modo de disefiar servicios y productos, lo que algunos han llamado disefio universal o
disefio para todos, es un aspecto clave en relacién con el incremento en la participacion de

las personas en situacion de desventaja. Desde la corriente del disefio universal se plantea el
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disefio de productos y entornos de facil uso para el mayor nimero de personas posibles, sin
la necesidad de adaptarlos o redisefiarlos de una forma especial. Por tanto, el proposito del
disefio universal es simplificar la realizacion de las tareas cotidianas mediante la
construccién de productos, servicios y entornos mas sencillos y mas faciles de utilizar por

parte de todas las personas (Thuer, 2013).

Imagen 2 Principios del disefio universal
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Uso equivalente: El objetivo principal del disefio es, ser atil y vendible a personas con
diversas capacidades, o distintos grados de habilidad, donde se proporciona las mismas
formas de uso para todos, es decir, idénticas cuando sea posible; equivalentes cuando no,
evita separar o denigrar a cualquier usuario, ademas todos los usuarios tienen las mismas
garantias de privacidad y seguridad, de la misma manera el disefio de los objetos tiene que

ser agradable para todos (Sanchez & Diez, 2013).

Uso flexible: De acuerdo con Sanchez y Diez (2013), el disefio se encaja a un amplio entorno

de habilidades y preferencias individuales, ofrece varias opciones en la forma del uso, por
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ejemplo, el disefio sirve tanto para los diestros como para los zurdos, en otras palabras,
facilita al usuario la precision y exactitud, también, se adapta al ritmo de uso del usuario. Si
apelamos a otro ejemplo seria “Una practica de campo implica la visita a un museo. Se
permite elegir al estudiante si quiere leer o escuchar las descripciones de los contenidos de

las vitrinas” (p. 4)

Uso simple e inductivo: La actividad es simple de entender, sin importar la practica, el
conocimiento, el lenguaje, ni el nivel de concentracion del usuario, es eliminar la
complicacion innecesaria, es estable con la intuicion y expectativas del usuario, se acomoda
a un campo amplio de niveles de alfabetizacion y conocimientos del lenguaje, establece la
informacion de acuerdo a su importancia, proporciona informacién y retroalimentacion

eficaces durante y después de la tarea (Sanchez & Diez, 2013).

Informacion perceptible: El disefio transmite de forma eficaz la informacion esencial al
usuario, sin importar el contexto donde se encuentra o sus habilidades sensoriales. Utiliza
diferentes medios para la exposicion de manera redundante de la informacién fundamental,
extiende la legibilidad de la informacion esencial, diferencia elementos de manera que
puedan ser descritos por si solos, facilita compatibilidad con varias técnicas o dispositivos

usados por personas con limitaciones sensoriales (Sanchez & Diez, 2013).

Tolerancia a errores: El disefio disminuye las consecuencias desfavorables de los accidentes
0 acciones no intencionadas, organiza los elementos para restar el peligro y posibles errores:
los elementos mas usados estan mas accesibles mientras que los elementos peligrosos son
eliminados, evitados, aislados o cubiertos. El disefio, también, advierte de los peligros y
errores que se corre al utilizar un objeto, pero, también, proporciona caracteristicas para
controlar las fallas y descarta acciones inconscientes en tareas que requieren concentracion
(Sanchez & Diez, 2013).

Tamafio y espacios adecuados: Adecuados espacios y tamafios para el acercamiento, alcance,
uso y la manipulacion sin importar el tamafio del cuerpo, la postura o la movilidad del
usuario. Provee un trazo claro de visibilidad hacia los elementos importantes, para todos los
usuarios de pie o sentados, aporta una forma comoda de alcanzar todos los elementos, tanto

para los usuarios de pie como sentados, acomoda cambios en el tamafio de la mano y
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asimiento y proporciona un espacio adecuado para el uso de aparatos de asistencia o personal
de ayuda (Sanchez & Diez, 2013).

Poco esfuerzo fisico: El disefio es utilizado de una forma eficiente, rapida y comoda con
un minimo de esfuerzo fisico, esta permite al usuario mantener una posicion neutral de su
cuerpo sin causar consecuencias por accidentes, ademas el disefio usa fuerzas de operacion
razonables, minimiza a un punto tolerante las acciones repetitivas, disminuye el esfuerzo
fisico constante al realizar una actividad, en este principio el disefio es tener como objetivo:

la instruccion es minimizar el esfuerzo fisico/cognitivo innecesario (Sanchez & Diez, 2013).

Explicado los aspectos que implica el disefio social se opta por relacionarlo a un objeto, en
este caso un vestuario infantil donde se estudia varios espacios dentro de los cuales son los

siguientes a mencionar:

1.3.Vestuario infantil

La moda infantil a lo largo de la historia no tenia importancia, ni el confort, ni cuidados
higiénicos y ergondmicos, su funcion basica era el de cubrir el cuerpo del nifio. A fines del
siglo XVI, los nifios y nifias se vestian iguales, no se podia reconocer su género hasta la edad
de cuatro afios, luego eran vestidos como sus padres con trajes incomodos Yy apretados. En
la actualidad vestir un nifio igual que su padre se ha convertido en una tendencia creciente
que genera una identidad en familia, el vestuario infantil no solo dejo de cumplir una
necesidad basica de proteccion, sino, también, se convirtié en un vinculo afectivo entre

usuario y cliente (Torres , 2014).

- Proceso del disefio

A continuacién, se plantea un modelo de proceso del disefio donde consta seis etapas:
namero uno, la determinacion del problema a resolver o la necesidad a satisfacer; dos, es la
investigacion, tres, la teoria del disefio de moda; cuatro, es propiamente la de disefio; cinco,
es la representacion grafica y la elaboracion del prototipo vy seis, refiere a la solucién o el
producto (Guerrero & Martin, 2009).
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Problema o solucion: Es denominada como la conceptualizacion, pues aqui se estudia la
inspiracion previa al disefio. La investigacion se plantea de manera diferente al conocimiento
determinado por la ciencia, es menos consecuente y precisa; ademas, esta en relacion con la
blsqueda de estimulos visuales y tactiles. Segin Seivewright, (2013), la investigacion es
como un diario vivir, una idea fugaz de la personalidad del disefiador, de sus intereses; al
mismo tiempo, refleja lo que ocurre en el cosmos en un momento dado. Por tales razones,

se decirse que la investigacion tiene un aspecto subjetivo y otro objetivo.

Conocimiento e investigacion: Se relaciona con el andlisis y la reflexion sobre los datos
recogidos, sirven para sacar las conclusiones de una circunstancia estudiada. Los bocetos
que aparecen en este momento, es reflejar una perspectiva Unica y un punto de vista que
generen inspiracion y cumpla con las demandas del mercado. Ciertos autores indican que en
etapa se establece el planteamiento del problema o la necesidad a resolver. Sin embargo,
muchas veces, el disefiador arranca con el problema y la necesidad clarificada, luego

comienza el proceso de investigacion (Guerrero & Martin, 2009).

Teoria del disefio: Asegura Carvajal (2017) que una teoria del disefio explica como disefiar
en la moda, es la parte en donde se elaboran los conceptos y como se conecta con un
conocimiento tedrico y practico. También, en esta fase se incluye los disefios ya elaborados.
Es decir, “esta etapa resulta semejante —en términos generales— a la bosquejada en el modelo
lineal de la innovacién tecnologica de Hugo Padilla” (p.9). Aunque este proceso de creacion
tedrica parece ser mas un incesante, debido a que se encuentra presente en todo momento
del proceso de disefio; porque a la vez refleja un lapso de aprendizaje de la teoria y de las

herramientas para efectuar el disefio.

Disefio: Denominado como periodo de experimentacion, el laboratorio del patronaje, el
momento de la creatividad, o como la etapa en la que la informacion recopilada y
sistematizada que se traduce al disefio (Seivewright, 2013; Guerrero & Martin, 2009)
Realmente no existe una linea de seguir en el disefio; se optar varias vias, Tal parece que
entre la investigacion y el disefio no existe ciclos de retroalimentacidn, pero se interacciona
entre dichos aspectos, al realizar el disefio se busca la forma, la estructura y la funcién de la

prenda.



20

Prototipo: Para Guerrero (2009) es la representacion gréafica del producto. Varios autores
sefialan que se trata del momento de comprobacion del proceso de disefio, en esta etapa
culmina el proceso de disefio del producto. Mientras que el prototipo en la tecnologia sirve
como experimento de que el artefacto funcionara eficazmente, en la moda, el prototipo es
como una especie de prueba de las prendas para que estas sean coémodas, se ajusten a las

tallas y sean funcionales.

Producto o solucion: Se trata de los patrones en dos o tres dimensiones plasmadas en fisico;
los dibujos técnicos vy artisticos es estar listos para comenzar el proceso de produccién y
comercializacion. Visto desde un punto ético, un proceso de disefio queda incompleto e
inconsciente, si no se incorpora los aspectos éticos y morales, tanto al proceso de disefio
como el de produccion de las prendas, estos aspectos son importantes para evitar la

contaminacion del medio ambiente (Carvajal, 2017).

- Categorizacion de edad

El saber la etapa del nifio es importante para ello se utiliza la Puericultura, que es un conjunto
de normas y actuaciones alrededor del nifio y su entorno para lo cual se requiere: Conocer al
nifio en general, saber de su desarrollo, capacidades, limitaciones, necesidades y reacciones.
Comprender al nifio como individuo, con sus diferencias bio-psicosociales (conexion entre
los pensamientos, afectos y comportamientos en areas sociales determinadas) que lo

caracterizan (Nufez, 2012).

Bebés: Inicia con la llega al mundo del neonato, involucra el poner a prueba sus mecanismos
biolégicos para superar su primera confianza bésica, término utilizado por Erikson (1993),
al momento de nacer el nifio experimenta la primera exposicion al medio ambiente. debido
que a los recién nacidos les cuesta regular su temperatura corporal, es necesario utilizar sacos
de mangas largas, bodys, calcetines y gorros de algodén en tonos pastes, ademas se
recomienda elegir ropa con velcro, evitar botones, cremalleras o lazos para no molestar al

recién nacido (de Pediatra, 2014).



21

Infantes: El juego es la actividad basica en esta etapa, el nifio expresa su emotividad y sus
inquietudes, su relacion social aumenta, se encuentra entre dos polos, el hacer o no hacer.
Peinado (1958). La prenda se asegura con evitar los botones u objetos que se puedan
desprender puesto que, en esta etapa los nifios se llevan todo a la boca y en ocasiones causa
la asfixia, se elige prendas comodas de preferencia de patrones amplios, los tejidos son
escogidos de acuerdo al nifio y su salud, los colores son importantes, son un estimulo muy

fuerte para su crecimiento e influye en su carécter y personalidad (Milena & Milenka, 2020).

Nifios: En este periodo de vida del nifio, la familia es el agente socializador mas importante,
pues aqui es donde adquiere habilidades y actitudes sociales que los ayuda a adaptarse al
contexto social donde viven, en esta etapa se desarrolla el pensamiento prelégico y posterior
el pensamiento logico (Martinez B. , 2008; Martinez, Justicia, & Cabezas, 2009). La
indumentaria tiene que ser comoda para utilizar, los géneros mas usados en esta etapa son
los deportivos y casuales de disefio sencillo, colores vivos y alegres, de tal manera expresa
la inocencia del nifio, confeccionados en su mayoria en telas de tipo térmicas, ademas estas

prendas llevan elementos esenciales de la moda del momento (Lando, 2009).

Junior: El nifio recepta seguridad al relacionarse con los demas, en especial con sus iguales,
el pensamiento egocéntrico se hace presente, esto quiere decir que el nifio piensa segun sus
habitos adquiridos, estan deseosos de conocimientos y encontrar el “porque” de muchas
cosas (Piaget, 1981). La ropa es la frontera entre su cuerpo y el entorno, por esa razén las
telas tienen que ser de buena calidad, texturas suaves, maleables y confortables, ademas no
hay que entorpecer sus movimientos debido al disefio. La ropa tiene que facil de sacar y

colocar, para esto se omitir broches, cierres, ni complejos disefios (Lourdes, 2016).

Adolescentes: Cuestiona el modelo de la nifiez y tratan de asumir nuevos papeles, sufren la
crisis de transicion de la nifiez a la adultez y surge el problema de la identidad llevandolos a
preguntarse ;quién soy? Los adolescentes empiezan a adquirir nuevas aptitudes y destrezas
entre la sociedad, que conlleva en ocasiones a desvanecer la relacion entre sus padres
(Martinez, 2008). Constituye un grupo dificil de vestir por su identidad no desarrollada,
empiezan a imitar a famosos, reclaman ropa de revista, sus prendas basicas en el guardarropa
son vaqueros, camisas androginas, camisetas y sus infaltables zapatos deportivos (Lando,
2009).
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- Comercializacién

Los entes comerciales, con y sin objetivos de lucro, necesita una organizacion positiva y un
plan de marketing intensa para operar en forma eficaz, sin dichos esfuerzos, los entes no
tendrian la capacidad para saciar a los consumidores o las necesidades de otros conjuntos de
interés. La venta se vincula simultaneamente con otras funcionalidades como produccion,
investigacion, gestion, recursos humanos y contabilidad. Como una funcionalidad de
negocios, la meta del marketing es vincular a la organizacién con sus consumidores (Ferrell
& Hartline, 2012).

Imagen 3 Comercializacion de
productos.

Fuente: El autor, 2021

Moda lista para usar: Moda lista para usar o prét-a-porter es un punto a mediado entre alta
costura y mercado de masa. Aungue no esta disefiada y creado para clientes individuales, si
existe gran cuidado en los materiales, el corte, detalle y el disefio. La ropa esta confeccionada
en cantidades menores para asegurar la exclusividad, por lo cual es mas bien costosa. Las
colecciones de prendas listas para usar son usualmente presentadas por casas de modas en

cada temporada: Ann Klein, Banana Republic y Ann Taylor (Tobon, 1992).

Mercado en masa: La moda que llega a ser usado por el publico en general. La produccion
es masiva y rapida a precios bajos, abarca una amplia cartera de clientes. EI procedimiento
consiste en seguir las tendencias de moda que marca cada temporada, pero los disefiadores

de modas populares generalmente esperan una temporada para asegurarse de que un
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determinado estilo tendré éxito antes de producir sus propias versiones como lo hace, Old
Navy, WalMart y Target (Tobon, 1992).

Enrazdn a dichos términos el trabajo de crear bajo una responsabilidad social se basa en una
investigacion a través del disefio apoyado en una teoria sostenible las cuales interceden de

la siguiente manera:

1.4.  Investigacion a traves del disefio.

Segun Villota (2014) la investigacion a través del disefio es aquella que contribuye en el
conocimiento de disefio, pero, también, contribuir en la mejora de la practica proyectual del
disefio. Es decir, aquella que a traves de la practica e investigacion va crea herramientas para
el desarrollo completo del disefio. La investigacion actual pretende que a traves de los
estudios del listo para coser como estrategia en moda sostenible genere una herramienta que

permita integrar la sostenibilidad y una indumentaria infantil.

Ademas la Investigacion a través del disefio va a combinar la tedrica con acciones practicas
es decir, todo el sistema del listo para coser, la moda lenta, estrategias de produccion se
vincula con un producto fisico, que en este caso es el vestuario infantil, en el desarrollo del
proyecto va a existir un ciclo de prueba-error, las teorias de este tipo de investigacion no
son comprobadas de forma independiente y luego aplicadas a la préactica, sino que son
confirmadas mediante la practica y luego reelaboradas, éste es un proceso que evoluciona

desde lo general hacia lo mas especifico.

- Teoria de disefio sostenible.

Teoria sostenible es la responsabilidad social del objeto como producto, practica y demas.
El disefio sostenible como tal se define como un enfoque utilizado para reducir el impacto
medio ambiental o social con la produccion, el uso y la eliminacién de un producto, tiene
tres aspectos claves: preocupacion por la igualdad social, preocupacion por la estabilidad

ecoldgica y preocupacion por la viabilidad econdmica, el trabajo del disefiador es gestionar
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estos 3 elementos de una forma responsable y adaptarlos a los principios de la sostenibilidad
(Gwilt, 2014).

La préctica del disefio conlleva mucha responsabilidad pues segn la ONU ha dicho que la
industria de la moda es responsable del 20% del desperdicio total de agua a nivel global y la
produccion de ropa, calzado, accesorios produce el 8% de los gases de efecto invernadero
de todo el mundo, a cada segundo se entierra 0 quema una cantidad de textiles equivalente a
un camion de basura. De acuerdo con la ONU (2019) “Como ciudadanos globales tenemos
un papel importante por desempefiar. Nos hemos vuelto mas conscientes con respecto a lo
que consumimos y los dias en que comprabamos s6lo porque estaba de moda han quedado
atrés. Si un disefiador keniano quiere que lo promueva, le pregunto como produce

exactamente sus prendas”.

Una parte significativa del impacto medio ambiental ocurre en la fase del uso y
mantenimiento de una prenda de vestir. Segun Collins and Aumonier durante el
mantenimiento, la prenda es consumida el 80% de su consumo total de energia. Para prensar
en la durabilidad de la prenda es necesario tener en cuenta los materiales con las cuales son
fabricadas, se busca una propuesta innovadora que disminuya la contaminacion, como por
ejemplo COMAKE que utiliza materiales ecoldgicos y ademas hace que el cliente participe

activamente en la creacién de su calzado (Salcedo, 2014).
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CAPITULO II: DISENO METODOLOGICO

2.1.  Enfoque cualitativo

Segun Salgado (2007) el método cualitativo estd compuesto de significados y simbolos de
una sociedad, la subjetividad es pieza clave y punto de partida de este enfoque para captar
reflexivamente los significados sociales. Ademas, son interpretados como el experimento de
conseguir una comprensién profunda de los significados y definiciones de la situacion real.
Una de las caracteristicas del enfoque es que desarrolla preguntas e hipétesis antes, durante

o0 después de la recoleccion y el andlisis de los datos.

El enfoque cualitativo manipula un material tocante como palabras e imagenes y trata de
comprender las cualidades de un entorno especifico de investigacion, se usa herramientas
como entrevistas particulares o grupales, estudio de material escrito y observacion de los
participantes para comprender y describir el comportamiento social. El disefio de la
comunicacion visual es un elemento fundamental de los disefiadores al desarrollar
constantemente el objeto, tienen que tratar de comprender a profundidad las necesidades de
los clientes (O'Grady, 2018).

Las principales caracteristicas del enfoque cualitativo es el reconocimiento de los diferentes
puntos de vista de los participantes; la necesidad de averiguar cuestiones abiertas; dado que
el contexto cultural es primordial, los datos son recolectados en los lugares donde las
personas realizan sus actividades cotidianas y conviven es sociedad; la investigacion es util
y viable para mejorar la forma en que viven los individuos; y mas que variables exactas lo
que se estudia son conceptos, cuya esencia no solamente se captura a través de mediciones
(Hernéndez, Fernandez, & Baptista, 2014).

La presente investigacion tiene un enfoque cualitativo, también, conocida como una
investigacion naturalista, puesto a que utiliza la recoleccion de datos de manera abierta sin
medicidon numérica para encontrar respuestas a las preguntas planteadas, brinda riqueza
interpretativa, ademas que realiza multiples realidades subjetivas, el enfoque se aplica
mediante la informacion encontrada de una moda sostenible, vestimenta infantil y un listo

para llevar por medio de fotografias, recoleccidn de datos, visualizaciones y documentales
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se podrd determinar la veracidad de la hipotesis planteada (Hernandez, Ferndndez, &
Baptista, 2014).

Ademas, la investigacion persigue gestionar un modelo de negocio que trasforme el sistema
de produccién del listo para llevar al listo para coser. El disefio metodolégico se fundamenta
en una investigacién cualitativa y en herramientas metodolégicas que persiguen la
transformacion del producto, del sistema y de la préctica. Este proyecto propone una
estrategia sostenible que produzca una prenda infantil que sigue parametros de un disefio
sostenible para crear las posibilidades de reducir y mejorar el impacto ambiental y social
ocasionado por la moda. Esto llevara a obtener un sistema de produccion sostenible de listo
para coser aplicado al vestuario infantil (Fletcher & Grose, 2012; Gwilt, 2014).

2.2.  Disefio de investigacion etnografico.

La etnografia pertenece a los procedimientos mas importantes que se usa en investigacion
cualitativa. Es el analisis directo de individuos o grupos durante cierto tiempo usa la
observacion de los participantes o las entrevistas para conocer su comportamiento social y
se utiliza para referirse a la “descripcion del modo de vida de un grupo de individuos

(Woods, 1987).

La investigacion etnografica es un analisis de los componentes en el lugar de los hechos, es
abierta y se analiza directamente con el objeto de estudio. En un contexto de disefio, la
investigacion etnografica asiste al disefiador para entender al pablico, empapandose en los
aspectos del usuario, permite la empatia que se percibe al adoptar la perspectiva del usuario,
también, da paso a nuevas oportunidades del disefio, la segmentacion del mercado suele
definirse por medio de categorias demogréaficas estandar como la edad, el sexo, nivel

econdmico o la etnia y demas (O'Grady, 2018).

Para este proyecto los estudios etnograficos es comprender e interpretar la realidad de su
objeto de estudio en este caso la variable social, moda lenta y la variable técnica, vestuario
infantil que interactta con un contexto mas amplio, con la finalidad de derivar conocimiento

y planteamientos teoricos, se utilizan herramientas como mirada, dialogo, interpretacion
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entre mas para la comprension total del pensamiento cultural y relacionarlo con problema

practico de una masiva explotacién de productos (O'Grady, 2018).

El convivir con la sociedad ayuda a crear un vinculo afectivo entre la vestimenta infantil y
sus consumidores debido a que se genera una experiencia mutua, donde las personas
conectan empatia con un producto amigable con en medio ambiente, se construye una alta
expectativa en el puablico y aportar vivencias, sensaciones y contenidos que resulten
atractivos. Las entrevistas, las encuetas, la prueba a/b, la autopsia de productos y el muro de
inspiraciones aporta a que la investigacién y el investigador llegue al nicleo de las familias
tradicionales y modernas para crear la estrategia emocional acorde a las necesidades

expectativas de cada consumidor (O'Grady, 2018).

Ya a un afio de vivir una pandemia global se ha colocado ciertos limites para salvaguardar
la integridad de los individuos como el distanciamiento social, entre otros; por ende, la
investigacion etnografica toma un rumbo diferente a la tradicional y recurre a una
herramienta tecnoldgica, el internet. Para esta investigacion varias de las tacticas se realizan
via online para cuidar la salud del pablico y del investigador (Rivera, 2020). Por lo tanto,
se procede al estudio de poblacion y levantamiento de informacién valiéndose de varias

herramientas.

- Poblacién y muestra

La muestra a utilizar es la no probabilistica o dirigida, pues la eleccion de cada uno de los
elementos depende de las caracteristicas y necesidades de la investigacion. EI muestreo se
agrupa en artefactos u objetos, de manera que ayudan a entender al objeto de estudio
(Hernéndez, Fernandez, & Baptista, 2014).

Para el proyecto la muestra es imprescindible pues la finalidad de la investigacion es el
desarrollo de un vestuario infantil y un andlisis de listo para coser y produccién lenta,
entonces la seleccidn de los casos es variada, en primera instancia se encuentran diez madres
de familia que son encuestadas para obtener datos sobre las actividades y preferencias del

nifio.
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Seguidos estan los especialistas que en este proyecto son tres disefiadores tienen
conocimiento sobre el problema a tratar, la hipotesis planteada, el disefio de investigacion y
el alcance que ofrecen con sus conocimientos. Ademas, estas caracteristicas particulares

ayudan a obtener un mejor resultado en el producto final de la investigacion.

Consiguiente dos expertos en el &rea de pediatria los que aportan su conocimiento especifico
y dominio de uno o varias areas, y debido a que se crea una indumentaria infantil que cumple
con todos los parametros de salud para el infante la experiencia ganada con el tiempo hace
que su contenido sea una base fundamental para el desarrollo del producto (Lara, 1997).

En la investigacion, también, se encuentran los artefactos (prendas de vestir), las cuales
ofrecen informacion sobre los materiales, técnicas de patronaje, métodos de produccion con
las que fueron hechas, rutas operativas empleadas y la forma en la fueron distribuidas, en
este procedimiento el disefiador tiene que tener un buen manejo de conocimientos de las

actividades y fases del ciclo de vida de una prenda (Gwilt, 2014).

- Tipo de recoleccién de la informacion

Dentro del enfoque cualitativo es imprescindible la utilizacion de los datos cualitativos pues
son la evidencia o informacion simbolica verbal, audiovisual, escrito o imagenes que detalla
una situacion, acontecimiento, sociedad, relacidén, conductas observadas y sus actitudes
(Hernéndez, Fernandez, & Baptista, 2014). Para el desarrollo del presente proyecto se apoya

en las siguientes técnicas e instrumentos:

Encuestas: Las encuestas son un método de investigacion y recopilacion de datos utilizados
para obtener informacién de personas sobre diversos temas. Las encuestas tienen una
variedad de propdsitos y se lleva a cabo de muchas maneras, depende de la metodologia
elegida, es un método complementario en que el investigador utiliza con un mayor nimero
de participantes (Abril, 2008).
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En el presente escrito se aplica un conjunto de 10 preguntas preparadas que se realiza via
online por la situacion que la sociedad que se vive, con el objetivo de saber el interés de las

madres de familia acerca de vestuario infantil y sus lazos emocionales a sus nifios.

Muro de inspiracion: Es una herramienta visual que consiente en reunir iméagenes de distintas
fuentes para ayudar al equipo de disefio a establecer y desarrollar un entorno estético y
transmitir ideas para satisfacer la demanda de un publico. Los elementos que componen esta
herramienta por lo general son color, textura, tipografia y referencias histéricas (O'Grady,
2018).

Ayudandose de esta herramienta el proyecto va a visualizar de mejor manera el camino
creativo puesto que va a relacionar distintos elementos de disefio en el atuendo infantil y su
relacion emocional con su entorno. Previo a lo observado a las encuestas y entrevistas
realizadas se va a reunir imagenes de las madres con sus nifios y sus preferencias para dar

paso a la interpretacion y hacer la propuesta de atuse final.

Pruebas a/b: Permiten realizar un analisis comparativo que considera basicamente en evaluar
dos soluciones de disefio distintas, se pone a prueba cada una con un grupo de usuarios
distintos para valorar sus opiniones y comentarios. La posterior comparacion de los
resultados de uno y otros grupos ayudara a determinar que iteracion tiene mas éexito
(O'Grady, 2018).

En el proyecto se va a comparar las ideas de sostenibilidad de IKEA Y COMAKE por ser las
marcas mas reconocidas del listo para hacer en casa, de esta comparacion y escoger las
mejores estrategias de sostenibilidad se crea un propio concepto de listo para coser

implementado al vestuario infantil.

Entrevistas a profundidad: Estan compuestas de una serie de preguntas directas que se
realizan a los participantes para averiguar si estdn o no satisfechos con un producto o
servicio, al ser entrevistado un usuario, el investigador indaga como se siente el consumidor
con un producto, si es facil o no de manejar y si les genera satisfaccion o por lo contrario
frustracion. Existen las entrevistas: no estructuradas, semi estructuradas y estructuradas
(Milton & Rodgers, 2013).
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Para la investigacion se aplica una entrevista no estructurada a los especialistas y expertos
para obtener informacion sobre su importancia de la moda eco y su aplicacion a la
indumentaria infantil para establecer una lista de temas en relacion con las respuestas de la
entrevista, luego se pasa a un sondeo de razones y motivos para establecer determinado

factor.

Autopsia de productos: Es un método que se usa para entender de mejor manera las
decisiones tomadas al momento del disefio del producto, como ejemplo los materiales
usados, las técnicas y los procesos de fabricacion, con este método se pretende saber mas
sobre la vida de un producto, la autopsia empieza con un riguroso analisis visual (Milton &
Rodgers, 2013).

Por medio de esta herramienta a las prendas infantiles se realiza un profundo analisis, para
averiguar como esta ligada la funcionalidad, la creatividad y la produccion, en el mismo
procedimiento se observa las técnicas de confeccion y los métodos de cierre en las diferentes

prendas.

- Procesamiento y analisis.

Después de haber aplicado todos los instrumentos creidos necesarios se analizd y se extrajo
informacion irrelevante para el desarrollo del proyecto. A las madres de familia se aplico

una encueta de 10 preguntas (véase Anexo 1) las cuales llegaron a la siguiente interpretacion.

Resultados de encuestas.

1. ¢Conoce usted que actividades realiza un nifio de 0 a 2 afios?

Como se observa la respuesta si, a esta pregunta fue la que tuvo mayor porcentaje, es decir,
que la mayoria de madres de familia encuestadas conocen las actividades del diario que
realizan sus nifios, puesto a gque estas acciones contribuyen a su maduracidén psicomotriz,
cognitiva y fisica ademas afirma el vinculo afectivo con sus padres y favorece la

socializacion.
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En esta edad el nifio experimenta sus emociones como alegria, sorpresa, entre méas. Asi
mismo su desarrollo sensorial y mental es construido a través de las formas, tamafios,
colores, texturas y varios. Nombrados dichos motivos el proyecto esta construido con el
mayor nimero de aportes de las madres de familia que conocen las actividades de los nifios,
su aporte ayuda a mejorar los resultados y alcanzar el objetivo propuesto.

2. ¢Sabe usted qué tipo de prendas ponerle a un nifio de 0 a 2 afios?

La vestimenta infantil comprende de tantas prendas de vestir y al momento de adquirir una
indumentaria el primer cuestionamiento que se hace una madre es, que el producto adquirido
no pueda suponer ningun riesgo para el nifio luego, ya cumplido el primer requisito dan paso
al uso de prendas con personalidad, uso de conceptos, calidad, tendencia y hasta el precio a

pagar por el producto vestimentario.

Las madres de familia respondieron que la primera prenda de vestir que escogen para un
nifio es la camiseta por su versatilidad y comodidad, seguido los sacos, da a entender que
las primeras prendas escogidas son los de la parte superior del cuerpo y como dltima opcion
los pantalones con pies, se deduce que son prendas que no muchas madres ponen a sus
hijos, las otras prendas encuestadas tuvieron un porcentaje por igual da a conocer su uso

promedio al momento de vestir a un nifio.

3. ¢Qué colores usted escogeria para los atuendos de sus nifios de 0 a 2?

Los nifios pequefios viven en su propio mundo en el cual, ellos mismos crean sus reglas
mientras aprenden sobre el nuestro. Esto también se aplica en los colores, esto es una
herramienta que ayuda a desarrollar la personalidad de cada uno, a esta edad las madres
adquieren sus trajes por ellos, los nifios les dan pequefias pautas para dar a conocer sus inicios

en gustos de colores.

El analisis de color dio como resultado que, las madres de los nifios varones prefieren colores
primario y neutro para los atuendos de sus hijos, el color por el género se hace muy evidente

en la encuesta, el color azul, rojo y negro son los predominantes en la encueta, contrario con
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el rosa y violeta que son los colores con bajo porcentaje. La combinacién de colores juega
un papel muy importante a la hora de elegir una prenda agrega estilo al guardarropa infantil.
Los colores son simbdlicos o representativos ademas de que expresan los gustos y
preferencias, también, revelan un estado emocional en un momento determinado, ademas
los colores los colores en la vida de un nifio es muy importantes porque influye en el estado

de &nimo de cada uno.

En caso de las nifias, las madres han escogido un color derivado de la mescla de los primarios
con los neutros, es decir, el rosa que, trasmite la dulzura e inocencia de una nifia y a modo
de complementos el rojo, azul, negro y como acento el blanco. De la misma manera el género
esta presente en esta encuesta, se conoce que el rosa en su mayoria de veces se las relaciona

con las nifas.

4. ¢Escoge usted las prendas de vestir para los nifios de 0 a 2 afos segun las

tendencias actuales (prendas de “moda”)?

En la actualidad el vestuario infantil se ve muy influenciado por modas de fuera, provoca un
consumo masivo y que el desecho sea de igual manera, se recomienda, que un nifio tenga de
dos a tres opciones de cambio al dia, esto le ayuda a expresar su individualidad y construir su
identidad.

El porcentaje mayoritario respondid que si escogen la ropa de los nifios de acuerdo a las
tendencias que estan en auge en la temporada, mucha de las madres de familia les gusta
vestirse igual que sus hijos o vestir a sus hijos mucho mas selecto que ellas mismas, expone
de esta manera que, se dejan influenciar por una sociedad que constantemente cambia. Por
lo contario un pequefio porcentaje respondié que no, a razon de que prefiere la comodidad

de la prenda antes que la estética.

5. ¢Qué tipo de prendas unisex le pondria a un nifio de 0 a 2 afios?

Muchos padres de familia adoptan cada vez mas vestir a sus hijos en un estilo unisex mas

actual, los pantalones y camisetas e incluso los zapatos tienen un caracter de perjuicio de
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género, de esta manera muchos disefiadores de moda optan por esta tendencia para hacerse

participes de una moda de produccion ética.

Debido a que la pregunta fue abierta se toma en consideracion la respuesta mas repetida por
parte de las madres de familias, entre las respuestas se encuentran: camisetas, busos de cuello
alto, pantalones y gorras. Se da por hecho que estas prendas no distinguen el sexo del nifio
y son colocadas segun la actividad a realizar.

6. ¢Qué piensa acerca del uso simple (facil de colocar, facil de quitar) de una

prenda de vestir para un nifio de 0 a dos afos?

El uso simple de las prendas de vestir es ser tomado como factor de importancia al momento
de crear una nueva indumentaria, en el caso de los nifios el colocar y quitar facil el vestuario
es esencial, los nifios tienden a ensuciarse ropa constantemente por sus actividades. De tal

manera gque a la madre no se le complique a la hora de vestir a su hijo.

De acuerdo con las respuestas obtenidas se llega a decir que, el uso simple es primordial en
una prenda de vestir, el nifio tiende a aburrirse muy rapido al quitarse y ponerse dicha prenda,
ademas, por el hecho de ser nifio el cambio de ropa es constante por su hiperactividad diaria,
muchas madres respondieron mientas mas facil de quitar, mas comodidad tanto para ella

como para su hijo en especial al momento del cambio de pafial.

7. ¢Cree usted que las prendas de vestir crean lazos emocionales?

Una prenda de vestir genera relacion simbolica, se conecta con los recuerdos y llegar a
asociarse a los sentimientos, se asocia con experiencias positivas 0 negativas donde
desencadena las emociones. De esta forma el vestuario crea lazos de emocién por medio de
sus significados, color, experiencia, historia, entre varios.

El porcentaje mayoritario estd marcado por la respuesta si, conlleva a creer que la formacién
del vinculo afectivo si se da mediante un objeto, en este caso una prenda de vestir, crear un
lazo emocional con su hijo es probablemente uno de los aspectos mas importantes para la

madre, por ende, busca por todos los medios posibles llegar a ese punto, la primera forma de
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apego con €l bebe es el contacto piel con piel, luego los gestos faciles y no tan alejado a esto,

la forma de vestir.

8. ¢Conoce usted cuanto tiempo es la vida util de una prenda de vestir?

La durabilidad de una prenda es una de las caracteristicas que tiene cada proceso de disefio
y produccidn. Las prendas son mas duraderas o no, depende del estudio que conlleve tras de
esta. En la actualidad muchas de las prendas de vestir optan por una durabilidad de largo
plazo para ayudar a la sostenibilidad de una sociedad.

El 74% de madres encuestadas respondieron que, si conocen la duracion de una prenda de
vestir, da a entender que optan por comprar prendas de larga vida atil o que soporte las
actividades aceleradas de un nifio en su diario vivir, el cumplimento de este requisito hace
que la confianza de la madre crezca al comprar una nueva prenda, por tal motivo la
durabilidad de una indumentaria es el primer aspecto en consideracion para la adquisicién

de la misma.

9. ¢Qué tan importante es para usted la calidad de las prendas de vestir para un

nifio de 0 a 2 afos?

Una prenda de vestir para ser considerada de cumple con la funcion para la cual fue creada,
no es permitida ocasionar ninguna dificultad al momento de usarla, ademas se rige a un
proceso de creacion para disminuir fallos que afecten a la presencia de la prenda.

Las madres encuestadas respondieron que es muy importante la calidad de las prendas al
momento de adquirirlas, necesitan satisfacer los deseos y necesidades de los usuarios a traves
de estas. Para ello la vestimenta es exigirse a trabajar en textiles de caracteristica particulares,
con acabados perfectos para ser considerados como prenda de alta calidad y ser adquirida

por una madre de familia para su hijo.

10. ¢Sabes usted de, que se trata un listo para coser?
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La conexion de ropa hecha en casa y su relacion simbolica cambien la manera de ver a la
moda consumista de la actualidad, el listo para coser promueve una nueva experiencia de
crecimiento personal por el desarrollo y adquisicién de habilidades manuales, y promueve
la formacidn positiva hacia una moda eco con conciencia y actitudes amigable.

El resultado arrojo un indice alto de no conocer el listo para coser, entonces el proyecto va
a ser el encargado de dar a comprender una nueva opcion sostenible a las madres de familia
al crear atuendos para sus nifios con sus propias manos conjuntamente con su creatividad y
destreza da como resultado una prenda con empatia que trascienda de generacién en
generacién y que dificilmente se arrogue al vertedero, de esta manera se apoya con un grano

de arena a la conservacién ambiental.

Resultados de muro de inspiracion (Véase anexo 2)

Las ideas son mas claras de manera visual, por tal motivo este muro de inspiracion se realizo
con las respuestas obtenidas de las madres de familia encuestadas y lo observado, los
elementos recopilados, los colores elegidos, los materiales utilizados, son los soportes que
contribuiran al desarrollo del vestuario infantil. Una visualizacion rapida de estas imagenes

y palabras claves ayudan al preparar la fase de la ideacion del proyecto.

En la organizacién del muro se coloca las actividades de los nifios, la tipologia de las prendas,
el amor que trasmite una madre hacia su hijo se encuentra plasmado como parte de esta
herramienta, los colores que fueron elegidos en las encuestas tanto para nifios como nifias se
encuentran de manera visible, a esto se dan variacién para obtener mas opciones en color,
los materiales textiles y herramientas que van a ser parte del kit del listo para coser son
notorios en el muro,.Tras la busqueda de todas estas imagenes se realizd un proceso de
filtrado para quedarse con las que mas y mejor se ajusten a la investigacion. de disefio es

mucho mas facil de interpretar.

Resultados de las pruebas a/b (véase anexo 3)

Con el resultado obtenido del analisis de IKEA Y COMAKE, se toma en consideracion las

siguientes estrategias para implantar en el listo para coser de vestuario infantil. En estrategia
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de producto las marcas mencionadas anteriormente explican que trabajan con materiales que
no causan impacto ambiental, por tal motivo el producto del proyecto se va a realizar con

fibras de poco producto quimico y accesorios amigables con el entorno.

Otro punto en consideracién es cuando IKEA menciona que con su producto busca un
impacto social positivo para toda la cadena de valor, de igual manera pasa con el vestuario
infantil que busca una aceptacion social, es un producto amigable y transcendente en tiempo

ademas su produccion es de manera justa.

En estrategia de sistema como menciona COMAKE en su refran “no es un zapato sin usted
“hace referencia a un enfogque nuevo y transparente para realizar un calzado, igual pasa con
el vestuario infantil, que por medio del listo para coser va a dar paso a una nueva opcion de
confeccion manual de una prenda en la comodidad de la casa, en donde la creatividad y
habilidades de la madre de familia se pone a prueba, de esta manera el producto se convierte

en una prenda empatica con el usuario.

De la misma manera en la estrategia de la practica ambas marcas mencionan que el disefio
tiene un enfoque sostenible, el disefiador esta a cargo del proceso de construccion del
producto, con este punto vista analizado da una perspectiva amplia de como elaborar un
producto que sea amigable con el ecosistema, en esta ocasion en el listo para coser el
disefiador esta presente en todas las fases de creacion es el encargado de corregir técnicas en
el momento oportuno para evitar contratiempos en el camino del proceso y minimizar el

riesgo de dafio ambiental.

Resultados de entrevistas a profundidad a especialistas (véase anexo 4, 5, 6)

Las entrevistas se realizaron a 3 participantes disefiadores donde supieron contestar lo

siguiente alas las preguntas planteadas:

- Entrevista realizada a Xavier Salgado disefiador de modas, dio a conocer que algunas de
las empresas ecuatorianas prefieren reducir al minimo los remanentes de las producciones

para formar parte de una moda amigable con el medio ambiente, ademas indica que, si las
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empresas y disefiadores profesionales trabajaran conjuntamente lograria obtener un

resultado para un bienestar social méas sélido.

Es evidente que las prendas solo siguen tendencias, buscan llenar ese lado de vanidad del
consumidor, dejaron de lado el tema de la necesidad afirma, Xavier. La estrategia mas usada
en los mercados es, el tiempo de ofrecer ahora, hace referencia a la produccion en masa y

por tal motivo se produce la contaminacion inescrupulosa del medio ambiente.

En d&mbito de disefio de vestuario infantil explica que, para crear un atuendo, implementaria
el uso conceptos, jugaria con las formas y colores, no descartaria la utilizacién de texturas y
materiales de vanguardia, ademas, tendria presente el factor de la comodidad. Para generar
lazos emocionales el disefiador menciona que utilizaria el concepto de vestirse igual madre

e hijo.

-Entrevista realizada a Gissela Manchay disefiadora de modas, en donde habla de una moda
mas responsable con el medio ambiente, en el cual menciona que cada una de las fases disefio
tiene parametros ambientales. Asi m ismo el inculcar un pensamiento eco en los
consumidores ayudara a crear una moda verde que trascienda en el tiempo, ayudarse de

medios digitales para concienciar a las personas es una opcion que plantea la entrevistada.

No obstante, la disefiadora analiza el terreno de la moda y afirma que, muchas de las prendas
de vestir no son creadas de acuerdo a las necesidades humanas sino, al consumismo por una
moda rapida. Al preguntarle por los parametros que ella tomaria en cuenta al crear un
vestuario de nifio respondio que, lo mas importante es la comodidad del textil. Con relacion
al mecanismo que emplearia para crear lazos emocionales, recalco que trabajaria con
estampados de caricaturas, textiles en gama de colores pasteles e involucraria las texturas,
crearia conceptos imaginarios para introducir al nifio en un cuento donde los protagonistas

son ellos, afirmd Gissela.

-Entrevista realizada a Jenny Ninacuri disefiadora de modas, aporta que la sostenibilidad es
parte de algunas industrias textiles, las cuales busca ayudar a la conservacion del medio

ambiente asi mismo, menciona que seria beneficioso para el planeta optar una moda étnica,
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cita como ejemplo los bordados realizados artesanales hechos a mano. Ademas, manifiesta

que el apoyo al medio ambiente es parte del bien estar social.

En el dialogo la disefiadora toco el tema econdmico, en el cual mencionaba la situacion
actual del pais, decia que, en estos tiempos por la falta de empleo y recursos econémicos,
seria de gran ayuda que las prendas disefiadas tengan un valor accesible y una duracion
mayor, pese a que la moda en estos tiempos es un tema de vanidad, hay muchos de los

consumidores que lo adquieren por necesidad.

Introduce al vestuario infantil afiadid, que las prendas reutilizables es una opcién de
indumentaria que va ayudar a disminuir los desechos contaminantes, siempre y cuando las
prendas estén hechas en textiles hipo alergénicos, puesto que estas van en contacto directo

con la piel son prendas que no pongan el riesgo el bienestar y comodidad del nifio.

Interpretacion de resultados de entrevistas a profundidad a expertos (véase anexo 7, 8)

Los participantes expertos supieron responder a las preguntas planteadas de la siguiente

manera.

-Entrevista realizada al Pd Gisela Morales, en cual comenta que el vinculo afectivo entre
madre e hijo se da al primero contacto, es decir, en el momento que el recién nacido toca la
piel de la madre, esto ayuda estabilizar al nifio en el ambiente. Ademas, argumenta que la
interculturalidad que hay en el pais fortalece un lazo emotivo entre modo de vestir y familia,
explica que la interculturalidad es el proceso de comunicacion e interaccidn entre personas

0 grupos con identidades de culturas iguales.

Ademas, recalca que la medicina ancestral tiene mucho conocimiento sobre el vestuario, es
decir, que esta medicina se preocupa por cumplir con todos los pardmetros de salud al
momento de colocar una prenda a una persona, pero en una sociedad globalizada la
vestimenta paso a ser un producto de consumo masivo y dejo de cumplir con las necesidades

del usuario.
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Al tocar el tema de condicionamiento psicoldgicos la experta menciond, que en el momento
de la llegada de un nifio al mundo el método canguro, es el mas usado entre madre e hijo en
especial si el nifio naci6 prematuro, esto ayuda a sentir el calor de la madre y pasarlo al nifio,
por consiguiente, se estimula el sentimiento de amor y proteccion, al pasar esta etapa el
vestuario se convierte en otra forma de proteccion por parte de la madre. La experta
recomienda colocar vestuarios holgados, que no impidan la libre movilidad del nifio
comprendidos entre los 0 y dos afios de edad, también, recomienda que los textiles sean de
algoddn para evitar la sudoracion y posteriormente enfermedades.

-Entrevista realizada a la Dra. Pediatra Tania Luna, explica que el vinculo de madre a hijo
se genere por medio del primer contacto, libera los sentimientos por el recién nacido, Si bien
es, también, comenta que durante el embarazo ya se ha iniciado el vinculo madre e hijo, pero
no se ha no se desarrollado por completo hasta después del nacimiento, a eso afiade, que una
madre busca proteger al hijo del medio ambiente por tal motivo el uso de la ropa en textiles

suaves.

Adicionalmente responde que en las primeras etapas de vida la ropa si cumple con la funcion
de cuidar y proteger el cuerpo del bebe, posterior al paso de los afios la ropa deja de cumplir
esta funcion y solo busca satisfacer la necesidad de la estética. Al hablar de
condicionamientos psicolégicos asociados al vestuario, supo recalcar que los colores son los

autores de dichas conexiones y que la ropa solo es un vehiculo para trasmitirlos.

Recomienda que los nifios lactantes usen ripa de algoddn y de colores claros en contacto con
la piel, el uso de es importante, no sobre-abrigarlos, usas prendas que no dificulten su
movilidad, ademas, sugiere que la ropa de los nifios de 6 meses sea lavada con un jabdn

neutro porque la piel de los nifios es muy sensible a productos quimicos y perfumes.

Interpretacion de resultados de autopsia de productos (véase anexo 6)

Se realizaron 4 autopsias de productos de diferentes prendas, en donde se examino todos los
mecanismos que tienen una prenda al momento de realizarlo, la primera prenda fue una
camiseta por ser una prenda basica del guardarropa del nifio, se analiz6 desde el exterior

hasta el interior y luego el despiece, el examen dio como resultado, la identificacion del textil
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y sus componentes, la combinacion de colores, la silueta rectangular utilizada, los diferentes
acabados que posee, al mismo tiempo se verifico la maquinaria utilizada en la confeccion y
en el despiece se observé el nimero de piezas que forman la camiseta y dio a conocer la ruta

de confeccidn para llegar al producto final.

Como segunda instancia se analiz6 una chompa, la cual comprendia de mas elementos, de
igual manera se indago desde el exterior al interior, se examina la funcién de la prenda y su
significado cognitivo, en esta prenda estaba incorporas mas funciones como el modo de
cierres, bolsillos y bordado, a diferencia de la camiseta, esta indumentaria tiene mas material
empleado aproximadamente ocupa 70 cm x 92 cm de textil por cada chompa, su ruta de

confeccion es mal largo y detallado.

Luego se encuentra un pantalon basico que por su silueta rectangulares ocupado como
unisex, pero en esta ocasion el color no lo permite, se sigue el esquema planteado para el
analisis, se expone sus diferentes fracciones conjuntamente se verifica una posible variacion
en la ruta de confeccion, y el resto tiene los mismos andlisis que las prendas anteriormente
estudiadas. Como un ultimo producto para analizar fue un vestido de nifia que constaba de
varios elementos, lo que lo hacia complejo en su ruta de confeccidn, ademas cuanta con un
método de cierre que necesita una maquinaria especial, sumado a eso el vestido consta de

combinacion de textiles, por lo que su tiempo en produccion es mas alto.



- Triangulacién de datos.

1.Triangulacion de datos.

41

Instrumentos trabajados

Variable Encuesta Murode  Prueba Entrevista a Autopsia de Total de
inspiracid a/b profundidad productos herramientas
n
Conocimiento acerca si si si si si si si si si osiosi no si- no si no no no no no no 13si 8no
actividades infantiles
Preferencia de tipos de si si si si si no si si si si no no no no si si no si si no si 14 si 7no
prendas infantiles
Comprension sobregama si  si  si no si no si si no si o si no si- no si no si @ si si si Si 15si 6no
de colores en atuendo
infantil
Prendas que crean lazos si si si si no si si no si si no Si si- no si no si no no Ssi no 13si 8no
emocionales
Calidad de las prendas si si si no si si si si si osi s Si no no si no si no si o si Si 16si 5no
Acercamiento a moda, si no si no si no si no si si no Si si sisi o si si si no si no 14si 7no
ética, lenta y sostenible
Parametros al disefiar si si si si no si si no si sisi no sisisi o si sisi si si Si 18si3no
prendas infantiles
Mecanismo para crear si no si no si si si no si sisi no si  si si no no si si si Si 15si 6no
lazos emocionales entre
madre e hijo
Prendas recomendadas si no si no si si si no si sisi no no no sisi si si si si Si 15si 6no

para nifios de 0 a 2 afios

Fuente: El autor, 2021
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Los resultados arrojados de la triangulacion de datos dieron a conocer que es factible realizar
el proyecto, debido a que la mayoria de respuestas fueron positivas, es decir, que los
involucrados conocen acerca del tema tratado, en distintas herramientas aplicadas se
encontr6 afinidad por la informacion recolectada, hace que la investigacion tenga categorias

comunes que elimina areas superpuestas

- Meétodo (complejo funcional)

Imagen 4 Complejo funcional

UTILIZACION NECESIDAD
METODO TELESIS
ESTETICA ASOCIACION

Autor:
Papanek, 1997, pag. 31

Fundado en un esquema llamado Complejo Funcional (propuesta conceptual que ayuda al
disefio a salir de sus distracciones). Se simboliza graficamente por medio de un hexagono
cuyas aristas estan todos interconectados entre si por lineas rectas. Al centro del poligono se
encuentra la funcion del disefio, mientras que las seis esquinas se encuentran: método,

utilizacion, necesidad, telesis, asociacion y estética.

Funcion: Como dice Papanek (1977), la funcion es el modo, en el que el producto disefiado
cumple su propdsito de existencia, sin embargo, la funcionalidad y la estética son partes
inherentes del objeto, van de la mano en el proceso de creacién. Esta manera el vestuario de
nifio cumple una funcionalidad de colocar y quitar de manera facil, pues en las encuetas
realizadas la mayoria de madres aconsejaron que la ropa infantil ti ser facil de colorar y poner

debido a que el nifio necesita varios cambios al dia.
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Utilizacion: Responde a la pregunta, ¢sirve?, se refiere a la calidad de uso que tiene un objeto
de disefio al momento de cumplir su funcion. Este término esté vinculado con los materiales,
apariencia, funcionalidad, entre varios. Tal es el caso de este vestuario desarrollado que se
pensé en los materiales aptos para el nifio, en la actividad diaria y en sistema nuevo de

desarrollar un vestuario (Victor, 1977).

Método: Consiste en la interaccion de herramientas, tratamientos y materiales. EIl uso
honrado del material, evita la perversion de hacerlo parecer aquello que no es, sefiala
Papanek (1977), aplicado al proyecto este principio se trabajé en la forma del patronaje,
minimizan las mermas a su maxima capacidad, de igual forma la interaccién con la

maquinaria previa es importante para evitar estancamientos de procesos.

Necesidad: Durante los ultimos afios, el disefio ha satisfecho las necesidades efimeras del
hombre, deja de lado las necesidades realmente importantes como: econdmicas,
psicoldgicas, espirituales, tecnologicas e intelectuales. Este apartado de la necesidad, es
considerado como el punto débil del disefiador y del consumidor, debido a que es facil cubrir
necesidades superficiales creadas por una tendencia, debido a que la gente prefiere lo vistoso
a lo sencillo, los ensuefios al pensamiento y el misticismo al racionalismo. La necesidad que
se trabajoé con este vestuario fue la de crear un lazo afectivo entre madre e hijo para que la

prenda trascienda en el tiempo (Victor , 1977).

Telesis: Se refiere la interrelacion entre el objeto, el usuario y el contexto, el disefio es el
reflejo de la época y las condiciones en el cual se desarrolla, de la misma manera se ajusta a
la orden humana socio-econdmico, donde va actuar, con esta interrelacion la telesis trata de
evitar el anacronismo de afioranza por los viejos tiempos practicada por el consumidor y el
disefiador. EI vestuario se adapt6 a las medidas de un nifio de un afio de un determinado
entorno para que el objeto sea comodo de usar y no interfiera en el desarrollo del nifio (Victor
, 1977).

Asociacion: Se entiende como las sensaciones psicologicas, “nuestros condicionamientos
psicoldgicos, que a veces retroceden hasta los mas lejanos recuerdos de nuestra infancia,

entran en juego y nos predisponen o nos dotan de una cierta antipatia hacia un valor dado”
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(Papanek, 1977, p.40). El objeto comunica al usuario a través de su disefio, materiales,
acabados y todo aquello que tenga una relevancia sensorial. Se busca fortalecer el amor
incondicional de la madre por su hijo a través de un vestuario hecho a mano en la comodidad

del hogar.

Estética: Es una de las herramientas mas importantes e indispensables en la vida del
disefiador, esta herramienta ayuda a enlazar los colores, las formas y entre otros, hasta
obtener un objeto que llegue a conmocionar al consumidor, la estética es considerada una”
simple expresion personal, cargada de misterio y rodeada de disparates. Para el proyecto se
tomé en consideracion la preferencia de colores de las madres al momento de vestir al nifio,
conjuntamente se la relaciono con una inspiracién donde se extrajo formas y crea un

concepto de amor incondicional (Victor , 1977).

2.3.  Caracterizacion de la empresa.

Para el estudio de ideas de negocio, se utiliza en modelo Canvas donde explica de manera
logica en que los negocios crean, entregan y capturan valor. Es un referente para
emprendedores y grandes compafiias, con esta base de estudio, el proyecto desarrollado tiene
un modelo Canvas debido a que esta herramienta esta permite transformar la manera en que

se percibe el primer contacto entre emprendedor e capitalista (Osterwalder, 2004).

Imagen 5 Modelo Canvas

Actividad clave Propuestade % Relaciones con

valor ~¥ clientes

Segmentos de
cliente

Distribuidores de
materiales.

Boutiques
dispuestas a
comercializar el
producto eco.

Relacion
comprador-
proveedor para
asegurar

Servicio post-venta.

Entrega inmediata.

Ofertas y
promociones.

Consultoria.

Recursos clave

&

Fortalecer el vinculo
emocional.

Prendas que

colaboran con la
conservacion del
medio ambiente.

Ofrecer a los clientes
la posibilidad de

Asistencia
personalizada.

Servicio

automatizado (redes

sociales)
Creacion creativa

Canales

U

Madres e hijos

Nivel econémico:
medio.

Personas que
mantengan la
conciencia eco
como legado.
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suministros Personal. introducirse en una Web.
confiables. o moda amigable. .

Magquinaria. Redes sociales

Facil adquisicién de (Facebook,
Infraestructura las prendas. Instagram)
(fisica/web).
L funcionabilidad Tienda fisica.
Materia prima.
) Originalidad.

Capital.

Tecnologia.

Marca.
Estructura de costes Fuente de ingresos 2.
Costos de produccion. Pagos en efectivo.
Pago de personal, servicios publicos. Préstamos.
Materiales e insumos Publicidad.
Impuestos inmobiliarios Los clientes pagaran hasta el 30 % por adelantado por

. su pedido.
Tributos.
Tarjeta de crédito solo en punto de venta.

Fuente: El autor, 2021

- Razdn social _ Marca

La marca Nia es el nombre comercial con el cual se va a lanzar el producto sostenible
desarrollado en el proyecto. Esta marca ofrece entregar al consumidor vestuario infantil de
calidad, bajo un estudio de un sistema sostenible, entrega kits de prendas para armar en casa,
mismo que aporta a tener un significado profundo al momento de realizarlo, el producto va

dirigio para un segmento en especifico, madres de familia.

Su principal objetivo es crear un vinculo afectivo entre usuario e indumentaria para que esta
no termine en el vertedero, con ello aportar a la conservacién ambiental y mejora la calidad
de vida de una sociedad. Ademas, Nia busca llegar al hogar con una nueva propuesta de

crear atuendos donde la destreza de las madres de familia se pone a prueba.




Imagen 6 Razon social

/

Fuente: El autor, 2021
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CAPITULO 111 ANALISIS DE RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

3.1 Propuesta

En la imagen 7 se presenta la propuesta de la investigacion.

Imagen 7 Propuesta de investigacion

Identificacion de problema
Analisis interno { perfiles de
prosumidor)

Estudio de usuario

Andlisis externo ( estrategia ° ~ Arguitectura del producto (Estructura
oceano azul ) del ropero )
Caracteristicas de materiales Proceso de fichaje

Moodboard

Servicios y funcionalidad

del vestuario 1
bfapa de empatia Servicio de disenc :
Sisterma de moda sostenible Anilisis explicativo de \

Comunicacion

diseno y emotlvidad \

Fuente: El autor, 2021
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Se define a la Experiencia del Usuario simplemente como la experiencia que obtiene el
usuario cuando interacttia con un producto en condiciones particulares. En otro aspecto la
define como las emociones y expectativas del usuario y el contexto de uso. Debido a su
particularidad este proyecto es respaldado con este método UX porque, por medio del
vestuario infantil se busca el resultado transmitente de ideas, sensaciones y valoraciones de
la interaccidn entre objeto y persona, para ser especificos se observa a la madre de familia
que crea experiencia al realizar un vestuario para su hijo (Arhippainen & Té&hti, 2003).

Ademas, por la naturaleza del proyecto la metodologia sostenible de Fletcher & Grose
(2012), es la base donde se desarrolla el método UX. La metodologia sostenible habla de
estrategias de disefio para cambiar materiales, procesos, distribucién y consumo a través de
sistemas estudiados por los autores. El sistema de trasformar de productos de la moda,
trasformar de los sistemas de la moda y trasformar la préctica del disefio de moda conllevan
a que a que el trabajo realizado tenga un soporte sostenible y empatico con el usuario. La

propuesta consta de cinco fases a desarrollar explicadas de la siguiente manera:

3.2 Desarrollo de la Propuesta

Las fases en que se desarrolla la propuesta son las siguientes:

1. Investigacion

La primera fase es la investigacion, la cual identifica el problema a trata, reline informacion
de los personajes involucrados, enfatiza en las estrategias oportunidades de mercado y

estudia la caracteristica de los materiales para desarrollar el producto vestimentario.

- Identificacion del problema

La produccion en masa, el uso y la eliminacion de prendas de vestir tienen gran impacto
ambiental. Estas acciones son etapas de una moda rapida, misma que trata de suministrar y
restituir prenda de vestir en corto tiempo, hace que el usuario quiera adquirir una
indumentaria lo mas antes posible, por medio del juego con la psicologia del consumidor y

los bajos costos. Factor que aporta a la insostenibilidad de una sociedad (Gwilt, 2014).
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Imagen 8 Contaminacion textil 12

e

Fuente: El autor, 2021 10

- Definir perfiles de prosumidor (andlisis interno)

El renombre de la sostenibilidad, ha crecido a la par que la cantidad de términos usados para

puntualizar este concepto y a quienes lo practican, por su comportamiento se definen en

varios terminos. Segun el acto que realizan las personas con sus acciones de consumo,

adquisicion y aporte al medio ambiente, en aspecto social y en el cuidado de la practica, se

escoge para el desarrollo del proyecto a los siguientes perfiles de prosumidor (Vinyals,

2016).

2. Definicion de conceptos de prosumidor

Prosumidor ecoldgico

El consumo ecolégico sostenible se encuentra desde personas que adquieren
productos etiquetados como ecoldgicos, sin darse cuenta lo que implica ser
ecolégicos, a quienes compran producto ecolégico por ser saludables y quienes
ponen en cuestionamiento total el sistema de consumo.

Comportamiento
ambiental

Considerada como aquella operacion que realiza un sujeto, ya sea de una forma
individual o colectividad a favor de la conservacion de los recursos naturales y
dirigidos a mantener una mejor calidad la naturaleza.

Comportamiento
proambiental

Se define como la accién que realiza una persona, a favor de la conservacion del
medio ambiente. Es de caracter voluntario y formar parte de un estilo de vida e
implica intenci6n previa a realizar la conducta.

Prosumidor
responsable

Se entiende como las conductas ecolégicas responsables, a personas que con sus
acciones contribuyen a la proteccion y conservacion de la naturaleza: como reciclaje,
reduccion de residuos, conservacion de la energia, reduccién de la contaminacion.

Prosumidor consiente

Supone a una persona con carga moral y se aparta de la idea del consumir por placer
y conciencia de las decisiones tomadas, la consciencia es personal, voluntaria e
indispensable.

Prosumidor sostenible

Personas de pensamiento critico de satisfacer necesidades actuales, sin comprometer
los recursos y posibilidades de futuras generaciones. (Vinyals, 2016)

Fuente: El autor, 2021
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- Estudio de usuario

3. Estudio de usuario primario y secundario

Personaje primario Personaje secundario

Prosumidor Usuario

Madre de familia (usuarios que compran Hijos (usuario que utilizan el producto)
el producto)

Sexo Edad Estatus Sexo Edad
Caracteristicas

fiscas Mujeres comprendidas entre 30 a 35 Nifios masculinos y femeninos comprendidos
afios, con un estado de econdmico medio.  entre la edad de 0 a 2 afios de edad

— Apoyar los intereses de los — Energia.
hijos. — Impaciencia.
— Paciencia. — Alegria.
— Generosidad. —  Curiosidad por el entorno.

Caracteristicas — Apertura al didlogo.

personales —  Admitir errores.
—  Poner limites y mantenerlos.
—  Promover buenos habitos.
— Eco-conciencia
—  Preparacion de alimentos. — Caminan y corren por toda la casa
— Servicio de lavanderia. —  Es capaz de atender a otros estimulos
— Aportar con los ingresos del mientras camina.
hogar. — Arrastra juguetes mientras anda.
—  Hacer tareas. — Come solo.
—  Entretener a los hijos. — Pinta garabatos y lineas.
Actividades —  Cuidados de enfermera. — Responde a 6rdenes sencillas.
— Limpieza del hogar. —  Mantener una conversacion sobre lo

que sucede a su alrededor.
— Juega solo o con otros nifios.

Necesidades

Facilidades a la hora de
trabajar.

Descanso de actividades
diarias. Tiempo para
gjercitarse.

Libertad para ir a las
funciones escolares o al
médico con los hijos.

Tener el mismo trato que los
padres trabajadores.

Necesidades afectivas.

Necesidades de cuidado y de atencién
personal.

Necesidades fisicas y de actuacion.
Necesidades de socializacion.
Necesidades de experimentacion y
aprendizaje

Fuente: El autor, 2021
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- Estrategia océano azul (anélisis extremo)

Como expresa Mauborgne & Kim (2005), es una herramienta metodica, conceptual y
transformadora que tiene el objetivo de abordar a la competencia desde una nueva arista,
desafiar el enfoque tradicional de copiar y superar lo que hacen los competidores, al cual se
lo conoce como océano rojo, para centrarse en el propio negocio como unico competidor,
permite la generacion de nuevos nichos de mercado, entendiéndose a esta forma de actuar
como océano azul. En el proyecto desarrollado, por medio de esta herramienta se destaca los
principales puntos de la competencia, se analiza y a partir de ellos se crea una nueva

oportunidad de mercado con el sistema de listo para coser en vestuario infantil.

Imagen 9 Estrategia océano azul

/,--" . _.f
.n' L In'
Eliminar Aumentar
Vida utilitaria corta de Alternativas de crear
prendas. prendas infantiles en
. casa.
Prendas de baja .
calidad. Vestuario desarrollado
en base a la experiencia
{ | del usuario ]
N F N 4
Fa B P .
f I 1
| | II
Reducir Crear

Prendas con valor
simbélico
Disefios innovadores

Produccion en masa
Costos altos

Fuente: El autor, 2021

- Caracteristicas de materiales

La moda sustentable, o ecoldgica, se fundamenta en la preparacién de ropa desde tejidos
ecoldgicos, es decir, tejidos que, a partir de la plantacion de sus fibras, hasta su preparacion,
permanecen libres de productos quimicos, por respeto al trabajador y al medio ambiente. En
este caso particular se van a utilizar fibras que utilizan poco producto quimico como el

algodon ideal para eludir alergias en la ropa de los nifios (Fletcher & Grose, 2012).



52

La funcién de los accesorios y adornos consiste en transformar, complementar y personalizar
un look. Para el proyecto se selecciona con cuidado los elementos que ayude a la
sostenibilidad del planeta, de esta manera los botones de fibra de coco o de tagua es la mejor
eleccién a razén de que, sus componentes son naturales y no llevan producto quimico dafiino

para el entorno (Fletcher & Grose, 2012).

2. Organizacion

Como segunda fase se encuentra la organizacion, aqui se hace un analisis mas profundo de
los usuarios por medio de un mapa de empatia para descubrir sus pensamientos ante un
objeto, ademas se desarrolla un proceso de moda sostenible, donde el nicleo es el vestuario
con el sistema listo para coser y a su alrededor se despliega sus atributos, por ser un producto
nuevo para lanzamiento se ejecuta la comunicacion por medio de una marca creada, la misma

que tuvo su proceso de creacion.



Mapa de empatia

Imagen 10. Mapa de empatia

sQué piensa y siente?

Necesidad de mejorar como madre de familia
Necesidad de proteger a sus hijos
Creencia que productos sostenibles tiene un
alto precio

#Que escucha?

A nivel local Bb mundo es Ia
tenda con mas  diversidad en
vestuarno infantil

No existe textil organico en ¢l
area local

El vestuario infantil con poco

Que ve
Niftos mas independientes
Niflos que domina la tecnologia
Variedad en vestuano infantil
Madres  profesionales que

distribuyen bien ¢l tiempo entre
trabajo ¢ hijo
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andlisis de textil llega a causar
alergias a los nifos

 £Quéhabla y hace?
Cuidar a sus hijos todo ¢l tiempo
Se preocupa por su bienestar
Educa a los hijos

;Cudles son sus dolores? w sus necesi-
Prendas que ayuden al ecosistema
Generar un vinculo mas fuerte con
sus hijos

Decepeionar a sus hijos
Enfermedad

Desaparnicion

No darles una bucena calidad de vida
Casos extremos muertes de sus hijos

Fuente: El autor, 2021

El mapa de empatia es una herramienta que permite una aproximacién mas intima para
definir al cliente ideal de una empresa a través de 6 aspectos, relacionados a la psicologia
humana, esto permite que la empresa se direccione de mejor manera al momento de realizar
estrategias para comunicar su producto y acertar de manera positiva a cada accion.
Serealizaa partir de preguntas que ayuda a comprender de mejor manera la relacion
entre el cliente y el producto. En el desarrollo del trabajo, el mapa de empatia se realiza a
una madre de familia donde supo establecer, sus emociones a diversas preguntas realizadas,

de esta manera dio a conocer su percepcion a un objeto y su entorno cultural.
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— Moda sostenibilidad

Imagen 11. Proceso de sostenibilidad

Vinculo
| emocional
o N / Vestuario
" Vestuario ' infantil bajo ‘ ‘
delarga | | el sistemade | | Trabajo |
 vidadtl. /o Jisto  para
A 4 . coser ‘

Innovacion

Fuente: El autor, 2021

Un nuevo modo de desarrollo inicia de una restructuracion de valores que quite todo tipo de
dominio sobre el entorno natural y los grupos humanos. EI proceso de la sostenibilidad se
crea por medio de un producto que piensa en el impacto ambiental y social, que tiene en
todo su ciclo de vida, en el trabajo realizado, el centro del proceso esta colocado al vestuario
infantil con el sistema de listo para coser, siento este el elemento central se desarrolla a su
alrededor, la innovacion al crear un nuevo producto, de la mano se desarrolla un vestuario
infantil de larga vida, es decir, que se mantiene en el tiempo, ademas el fortalecimiento del
vinculo afectivo entre madre e hijo es otro elemento en el proceso y conjuntamente genera

una fuente de empleo por ser una idea de emprendimiento.

- Comunicacion

Identidad de marca: Los significados, el como se actla, el sonido de la voz, las emociones y
el comportamiento, esta reflejado en la identidad de marca, ademas establece conexion con

su autenticidad por medio de las formas adaptadas, su cromatica y tipologia, la marca a
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travesO por un proceso de estudio, se obtiene como resultado, una identidad fresca con

condiciones de adoptar productos sostenibles para su produccion.

Valores:
Respeto
Innovacién
Honestidad
Profesionalismo
Fuerza
Liderazgo

Imagen 12. Identidad de marca

Fuente: El autor, 2021

Imagen 13. Principios de la empresa

Mision
“Proveer un nuevo sistema de confeccion sostenible de
vestuario infantil a madres de familia a precios accesibles”

Vision
“Entregar productos sostenibles que mejoren la calidad de un
entorno”.

Fuente: El autor, 2021

Descripcion de la marca: La cromatica empleada son los valores representativos de la

empresa, cada uno de los colores escogidos tiene un significado, los cuales son los

encargados de enganchar la atencion de los clientes.



Imagen 14. Descripcion de la marca

DESCRIPCION DE LA MARCA.

Nia es una marca con ideas in-
novadoras, poniendo a dis-
posicion sus servicios con la
mas alta calidad y garantia ex-
igidas, La marca estd compu-
esta de lineas organicas expre-
sando su versatilidad al mo-
mento de crear, ademas tiene
una guja como simbolo de
confeccion.

Fuente: El autor, 2021

Imagen 15. Gama de colores
Color de la marca

PANTONE White
RGB: 225 225 225
HEX/HTML: 4B0D17
CMYK: 0-0-0-0

PANTONE Black 6 C
RGB: 1624 32
HEX/HTML: 101820
CMYK: 10079 4493

PANTONE 444 (
RGB: 113 124125
HEX/HTML: 717C7D
CMYK: 45162550

Fuente: El autor, 2021

Imagen 16. Familia tipografica
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Para la legibilidad del logo se utilizé la siguiente tipografia.

 Vladimir Script
Vladimir Scrip
Familia tipogrdfica. ABODETGHIGHLNNNIPORS TUDIIYY
1/1/1/,///'//:411’.’u)‘u.u”
0123956749

Fuente: El autor, 2021

Imagen 17. Aplicaciones

Aplicaciones.
/
2E |
e )

P a

Fuente: El autor, 2021
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3. Prototipado

La tercera fase es el prototipo; ya con todo la informacidn recogida y analizada se procede a
crear el trabajo de disefio con el concepto de estudio, ayuddndose de moodboar para
orientarse de mejor manera hacia la ejecucién del producto, se tiene presente los servicios y

funcionalidades del vestuario.

- Moodboard de concepto

Imagen 18. Concepto

Amor incondicional

Fuente: El autor, 2021

El concepto que se maneja en este trabajo practico de disefio, es el vinculo afectivo que hay
entre la madre y el hijo, por tal motivo la importancia del estudio realizado a los personajes
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involucrados, se desea una prenda con significado, que perdure en el tiempo y ademas refleje

el amor incondicional de una madre.

- Moodboard de inspiracion

Imagen 19. Inspiracion

Diversion
Dulzura
Inocencia

Fuente: El autor, 2021

Los colores son parte primordial del atuendo, debido a que, por medio de ellos, se establece
un para dar paso a un vinculo afectivo, por ende, se escoge los colores en tonos pasteles,
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tanto para nifios y nifias, ademas las formas se escogen de eventos especiales para los nifios,
como son cumpleafios donde encuentran dulces, diversién y empatia, con estos puntos claros

se toma como inspiracion decoraciones cumpleafieras.

- Servicios y funcionalidad del vestuario

4. Servicios y funciones del vestuario

Caracteristicas Un vestuario infantil eco amigable que ayuda a reforzar el
vinculo emocional entre madre e hijo, por medio del
acercamiento directo al momento de crear el atuendo
manualmente por parte de la madre de familia.

Informar

Funciones Cubre y protege el cuerpo del clima, de igual forma marca una

tendencia.
Aclara

Beneficios Es una prenda que trasciende en el tiempo, colabora con la
sostenibilidad y posee un alto grado de empatia
Vender

Fuente: El autor, 2021

4. Prueba

La cuarta fase es la prueba donde se presta servicio de disefio para mejorar la experiencia
del usuario, varias de las madres de familia buscan diferenciarse con la ropa de sus nifios,
acuden a usar este servicio para ordenar sus outfits personalizados, en este mismo punto se
da la explicacion de cémo el disefio del vestuario alcanza a crear el vinculo afectivo entre

los personajes estudiados.

- Servicio de disefio

Los disefiadores de moda venden sus servicios de disefio, quienes analizan la cadena de
suministros que tienen y acorde a la peticion de los usuarios, esta contribucion es clave para
potencializar mercados y desarrollar un servicio que promete ser beneficios para una moda
mas eco amigable. El servicio de disefio va a reflejar a detalle las necesidades de un

comprador al momento de adquirir el producto.
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Con el proyecto se ofrece un servicio de disefio donde las madres de familia piden prendas
de vestir para nifio para ensamblar personalizadas con una estética que representa diversos
estilos con imégenes, colores varios, conceptos diferentes entre mas o un producto en
especifico. El juego de la creatividad es desarrollado por la madre y luego pasada al
disefiador quien es el encargado de pulirlo y hacerlo realidad (Fletcher & Grose, 2012).

Imagen 20. Servicio de disefio

Fuente: El autor, 2021

- Analisis explicativo de disefio y emotividad

Imagen 21. Analisis explicativo de disefio y emotividad.

Ecologia industrial

Vestuario infantil Vinculo emocional

Fuente: El autor, 2021

Los momentos afectivos estan presentes en la relacion mutua entre persona-producto de
varias formas. Para Desmet (2002) la respuesta emocional consigue ser pronunciada o
provocada por el producto de diferentes maneras, la mas simple es comunicar la emocion a
través de la configuracion formal; el disefio de vestuario infantil utiliza elementos

determinados con los sentimientos, por ejemplo, los colores escogidos evocan sensaciones,
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las composiciones de formas crean momentos de diversion el instante en que se fija una

pieza con otra, las texturas provocan satisfaccion al momento de tocarlas.

Todos los elementos mencionados son parte de una contribucion a la sostenibilidad, a partir
de generar una relacion duradera entre los prosumidores y el vestuario infantil. Este proceso
de elaboracion resulta una experiencia y como consecuencia se obtiene un producto que
permanece en el tiempo. De esta manera Mugge (2007) analiza cuatro aristas que promueve
el estimulo de apego en este caso aplicado a los prosumidores y la indumentaria.

5. Condiciones para estimular el apego entre las personas.

Expresion personal (El La indumentaria se distingue por ser creada en el hogar con las manos de
producto me distingue de los | la madre de familia.

demas).

Afiliacion a un grupo (el La conexion entre madre e hijo se vuelve mas fuerte ademas el vestuario

producto me conecta con un permite conectar con personas con un comportamiento amigable para el
grupo) plante.

Memorias (recuerdos Al realizar la prenda la madre recuerda el primero contacto con su y su
asociados con el producto) etapa gestante.
Placer (emociones La prenda al ser creado manualmente transmite proteccion, amor,

provocadas por el producto) | empatia por parte de la madre de familia.

Fuente: El autor, 2021

5. Disefio

Y como Ultima fase estéa el disefio, donde se encuentra el trabajo desarrollado por medio de
herramientas explicativas detallas, estructuradas de manera especifica y concreta para

entender todo el proceso de produccion préactico.



Arquitectura del producto (Estructura del ropero)

6. Arquitectura del producto
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Tipologia de Prendas / textiles | Tejido de punto Tejido plano Tejido plano y de
prendas punto
Prendas Chompas 1
superiores __

Bividis 2

Sacos 2
Prendas Pantalones 1 1
inferiores

Pantalones con 1

pies
Combinados Vestidos

Overol

Bodys 3
Accesorios Capucha 1

Fuente: El autor, 2021

7. Estructura del ropero

Productos basicos

6

Total

Productos conceptuales

6

14

Fuente: El autor, 2021
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ILUSTRACION

Coleccién: amor incondi- Elaborado por: Diana
cional Chicaiza

PUNTADAS MANUALES
UTILIZADAS

-G TR

Puntadas # manes que se encuentran en ¢l
atuendo del nino en los costados del overol,
pretina y en la pechera; ¢l body las punta-

das esta cuellos y cpstados,

Puntadas a muno que se encuentra ¢n ¢l
atuendo de la nifa en la preting y pechera
del vestido; en ¢l body las puntadns estan

en cuello y costados




Proceso de fichaje

Imagen 22. Concepto aplicado al proceso de fichaje

Fuente: El autor, 2021
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Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO Chicaiza
Coleccién: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: masculino i :
cional infantil Fecha: 28/04/2021
Descripeion: Overol Referencia: Om001
—s Muestrario de puntadas manuales
Delantero

Puntadas manuales colo-
cadas en costados del
overol, pechera y pretina

Puede optar por cualquicra
de estas puntadas

Lupas de detalle de delantero y posterior

facilitar la colocacion del
overol al niflo
Bolsillo falso clasico

Bolsillo bisico ¢on ribete

Corte delantero y posterior
con ribete

Basta doblada combinada
con diferente textil
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» - : Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE MATERIALES e
Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: masculino o .
cional infantil Fecha: 28/04/2021
Descripeién: Overol Referencia: Om00!
.

D .
97% Algoddn y 3% Elastano

Referencia comercial: gabardina strech
Base textil Caracteristicas generales

Proveedor: VIZU textiles
Costo: 68.70cty por metro
Ancho: 1.55m
Referencia comercial: coquette
Proveedor: VIZU textiles
= Costo: 45.69ctv por metro
’ Ancho: 1.52m
Composicion
98% Algodon y 2% Elastano
Deseripeion

Base textil Caracteristicas generales
Composicion
Botones: 6 unidades

Insumos
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Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE PATRONAJE Chicaiza
Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: masculino X ;
Giomal infantil Fecha: 28/04/2021
Descripcion: Overol Referencia: Om001
—O
Delantero

15
| & = = S
| 1
=Tl | | - B 7

Convenciones
Hilo de tela [
Dobles :
Piquete -
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FICHA TECNICA DE DESPIECE
Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:

cional infantil
Descripeion: Overol

......

......

Sexo: masculino

Referencia: Om001

Elaborado por: Diana
Chicaiza

Fecha: 28/04/2021

Posterior

Pechera delantera
Bolsillo basico
Pieza superior de bolsillo
basico

Pretina

Vista de bolsillos

Corte de costado delantero (A)

Corte delantero ( B)
Dobles de basta
Tirantes

Presillas

Falsos de bolsillos
Pechera posterior

Corte costado posterior (C )

Corte posterior (D )

MR~ WL NN
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FICHA TECNICA HOJA DE RUTA MAQUINARIA

Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: masculino

cional
Descripeion: Overol

nfantil

Numero de producto a fabricar : 1

Referencia: Om001

Elaborado por: Diana
Chicaiza

Fecha: 28/04/2021

= ¢
. .

DESCRIPCION MAQUINARIA CANTIDAD OBSERVACION
Unir costado Overlock 2
delantero (A) con industrial 4
pieza (B) colocando  hilos
ribete en la mitad de
la costura
Colocar vistas de Recta industrial 2
bolsillos falsos
Unir costado Overlock 2
posterior { C )con industrial 4 hilos
pieza (D) colocando
ribete en la mitad de
la costura
Unir tiro delantero Overlock |
industrial 4 hilos
Unir tiro posterior Overlock 1
industrial 4 hilos
Filetear todo el Overlock |
contorno de la parte  industrial 4 hilos
delantera
Filetear todo ¢l Overlock |
contorno de la parte  industrial 4 hilos
posterior
Colocar sistema de Recta industrial |
cierre para botones el
lado izquierdo del
pantalon
Filetear pretinas Overlock 2 Piezas separadas
industrial 4 hilos pasada por
maquinaria
Filetear pieza de basta Overlock 2 Piezas separadas
industrial 4 hilos pasada por
maquinaria
Preparar tirantes Recta industrial 2
Filetear pecheras Overlock 4 Piczas separadas
delanteras y posterior  industrial 4 hilos pasada por
maquinaria
Preparar presillas Recta industrial 3
Total de¢ actividades 24

Nota:
Las actividades de esta hoja de ruta se realiza en base a maquinaria, siendo el primer paso
para elaborar las piczas semi -ensambladas y evitar ¢l dafio por el deshilachado, a partir de

esto, se da paso al listo para coser, donde empieza el trabajo manual del prosumidor.




: i Elaborado por: Diana
FICHA DE COSTOS Chickim Po%e
Coleccion: amor incondi-  Segmento de mercado:  Sexo: masculino :
kit infantit Fecha: 28/04/202)
Deseripeion: Overol Referencia: Omo1

Materiales directos
Descripcion Unidad de Valor unitario  Consumo Valor total
medida

Gabardina strech  Metros $6. 70 Im $6,70
Coquette Metros $4.69 0.50cm $2.34
Botones Unidades $0.10 Su $0.80
Hilo Unidades $2.50 lu $2.50
Ganchos de Unidades $0.50 2u $1.00
tirantes
Total §$13.34

Costos de servicios indirectos
_10% servicios indirectos $1.33

Costo de mano de obra directa
Costo contratacion de confeccion de la prenda S10.00
Total de costos primos de produccion

$24.67

Precio de distribucion (margen del 30%) 7.40
Precio de venta piiblico ( final) 32.07
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| jasegurdas a Ia pechera,
Unir pecheras delanterns, manual.
Colocar bolsitlo Ayuda a la conse

Elaborado por: Diana

FICHA TECNICA HOJA RUTA DEL SISTEMA LISTO PARA COSER (. .

Coleccidén: amor incondi- Segmento de mercado: Sexo: masculino
cional infantil

Descripeion: Overol Referencia: OmO0!1

Fecha: 28/04/2021

ATRIBUTOS DEL
PRODUCTO

Fortalece el vinculo afectivo.
Transforma la form:

de ver al vestuario
Innovador.
Genera destreza

INSTRUCCIONES ( overol masculino)

Unir costados delanteros con posteriores
Unir entrepiernas delanterns v postenores
Unir picza de basta con el pantalon, la costura deberd quedar en ¢f derecho de o
fprenda , debido n que ln pieza de la basta va dobladn hocia el frente y 1 costum queda
interma entre el pantaldn v la basts,

Linir pecheras postersores con tirantes, los trantes se colocan en la mitad de las
2 pecharas ¥ se las cose, de manera que las puntas de los timntes queden

Colocar pretine con las pecheras, coloque la pechera
en la mitad de las 2 pretinas y empicce a coser de mang,
que las costurss queden en mitad de las pretinas.
Uinir las pretinas con <l pantalén, lu costura
queda en lado revéds de la prendi.
Colocar botones en ¢l costado para
facilitar ¢l poner y quitar de ka prenda,
Colocar botones en la pechera
delantera para sujetar los tirmntes.
Colocar las presilias que tiene
ojales con botones en la prenda

MANUAL DE
PUNTADAS

MATERIALES

En este punto de rabajo la creatividad juega un papel primordial, puesto que las piezas estan listas para ser
elaboradas, por lo cual se pone a disposicion una guia de puntadas manuales, las piezas estan estructuras para
que cualquier puntada decorativa sea apartada facilmente.
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¢ ' RS : Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE MATERIALES i e .
Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: Femenino o
cional infantil Fecha: 28/04/2021
cripeién: Vestido de nifia Referencia: V{001

Descripeion: Vestido _ ni A

Delantero Posterior

> —

o o

| M pewcaiird |

Base textil Caracteristicas generales

Estructura: tejido plano
Referencia comercial: franchi
Costo: 6$.70ctv por metro
Ancho: 1.54m
Composicion

85% algodon, 13% poliéster, 2% elastano
Base textil Caracteristicas generales
Estructura: tejido plano
Referencia comercial: Franchi
Costo: 6$.70ctv por metro
Ancho: 1.50m '

Composicion

poliéster, 2% elastano

Insumos Descripeion

Botones: 6 unidades
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‘ Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE PATRONAJE Chicaiza
Coleccién: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: femenino X ,
st infantil Fecha: 28/04/202]
Descripcion: Vestido de nifia Referencia: Vi00|
- —e
Delantero

Nitibatelde

Rel: Vi Edad 12
N vt brwan Deletes ey
et V| IxT x
M Fawd 12
[P TEE. " reses

G,
%,
7]
s 4‘))
G

— Vol Tl
Het vl —4
Falda
~—

Convenciones
Hilo de tela I
Dobles
Piquete -

Orillo de tela 11
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FICHA TECNICA DE DESPIECE
Coleecion: amor incondi- Segmento de mercado:

cional infantil
Descripcion: Vestido de nifia
—_— %
Delantero
»
::vnll'll X Y othurmbn
":Y\-'" l ?:l’ Y
dad 11 X Vidad L2 meves

5
e

Voreina'faids
Rzl Vo)
Ixiarncn
Il
Vdad 12
s

o

.
%
2 '

Vestido de nifia

Total de piezas.

Sexo: femenino

Referencia: VDI

Elaborado por: Diana
Chicaiza

Fecha: 28/04/2021

Pechera delantera
Pretina

Costado de falda en dobles
Tablon interior

Centro de falda

Costado de falda en orillo
Presillas

Tirantes

Vuelos de tirantes

Pechera posterior

—
NN ON R —— —
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FICHA TECNICA HOJA DE RUTA MAQUINARIA

Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:

cional infantil
Descripeion: Vestido de nifia

Numero de producto a fabricar : 1
DESCRIPCION

Unir tablones internos
con falda

Filetear todo ¢l
contorno de la falda

Colocar sistema de
cierre con botones en
el lado izquierdo

Filetear pretinas

Filetear pecheras
delanteras y
posteriores

Preparas vuelos de
los tirantes

Preparar tirantes
Colocar vuelo en los
tirantes

Prepara presillas

Total de actividades

Nota:

Las actividades de esta hoja de ruta se realiza en base a maquinaria, siendo el primer paso
para claborar las piczas semi -ensambladas y evitar ¢l dafio por ¢l deshilachado, a partir de

esto, se da paso al listo para coser, donde empieza el trabajo manual del prosumidor.

Sexo: femenino

Referencia: V{001
MAQUINARIA CANTIDAD
Overlock 4
industrial 4
hilos
Overlock 1
industrial 4
hilos
Recta industrial |
Overlock 2
industrial 4 hilos
Overlock Rl
industrial 4 hilos
Recta industrial 2
Recta industrial 2
Recta industrial 2
Recta industrial 2

20

Elaborado por: Diana
Chicaiza

Fecha: 28/04/2021

J ’;,))

A

OBSERVACION

Piezas separadas
pasada por
maquinaria
Piczas separadas
pasada por
maquinaria




Elaborado por: Diana
FICHA DE COSTOS Chicaiza.
Coleccion: amor incondi-  Segmento de mercado:  Sexo: femenino _—
it ‘ infantl - Fecha: 28/04/2021
Descripcién: Vestido de nifia Referencia: VI001
‘Materiales directos
Descripeion Unidad de Valor unitario  Consumo Valor total
medida
Franchi Metros $6. 70 2.50m $16.75
Botones Unidades S0.10 6u $0.60
Hilo Unidades $2.50 lu $2.50
Total $19.85
Costos de servicios indirectos
10% servicios indirectos $1.98
Costo de mano de obra directa
Costo contratacidn de confeccion de la prenda $10.00
Total de costos primos de produccion
$31.83
Precio de distribucion (margen del 30%) $9.54
~Precio de venta publico ( final) $41.37
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Elaborado por: Diana

FICHA TECNICA HOJA RUTA DEL SISTEMA LISTO PARA COSER Chicaiza

Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado: Sexo: femenino
cional mfantil

Descripcion: Vestido de nifia Referencia: V0|

Fecha: 28/04/2021

INSTRUCCIONES ( vestido de nina)
Unir el tablon de la falda de manera que el tablon quede escondido.
Subir ruedo del vestido
Unir pecheras posteriores con tirantes, los tirantes se colocan en la
mitad de las 2 pecheras v se las cose, de manera que las puntas de los
tirantes queden aseguradas a la pechera.
Unir pecheras delanteras.
Cologue la pechera en la mitad de las 2 pretinas y empiece a coser
de manera que las costuras queden en mitad de las pretinas.
Unir las pretinas con la falda, la costura queda
en lado revés de la prenda.
Colocar botones en el costado para
facilitar el poner y quitar de la prend
Colocar botones en la pechera d
clantera para sujetar los tirantes
Colocar las presillas que
tiene ojales con botones en

la prenda.

ATRIBUTOS DEL
PRODUCTO

Fortalece el vinculo afectivo.
Transforma la form
de ver al vestuario
Innovador.
Genera destreza

manual.
Ayuda a la conse

MANUAL DE
PUNTADAS

|

MATERIALES

-

En este punto de trabajo la creatividad juega un papel primordial, puesto que las piezas estan listas para ser
elaboradas, por lo cual se pone a disposicion una guia de puntadas manuales, las piezas estin estructuras para
que cualquier puntada decorativa sea apartada ficilmente.
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' Elaborado por: Dias
FICHA TECNICA DE MATERIALES o orado por: Diana
Coleccién: amor incondi-  Segmento de mercado:  Sexo: masculino R
cional infantil Fecha: 28/04/2021
G Referencia: Bmo0|
————. -
Delantero Po :
»~——— ,_“"’““

8=

e

Base textil Caracteristicas generales

Estructura: tejido de punto
Referencia comercial: Jersey stretch
Proveedor: Texmoda
Costo: 108.50ctv por metro
Ancho: 1.55m
Composicion

95% algodon 5% elastano

Base texnl Caracteristicas generales
Referencia comercial: Jersey stretch
Proveedor: Texmoda

Costo: 108,50cty por metro

Ancho: 1.55m
Composicion
85% algoddn, 13% poliéster, 2% elastano

Base texul Caracteristicas generales
Estructura: tejido de punto
Referencia comercial: pique
Proveedor: VIZU textiles
Costo: 48.29¢tv por metro
Ancho: 2.42m

Composicion

Algodon 96% - Spandex 4%
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_ Elaborado por: Diana

FICHA TECNICA DE PATRONAJE s
Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: masculino .
s infantil Fecha: 28/04/2021
Descripcion: Body de nifio Referencia: Bm0O01

— e

Delantero Posterior

”———— " —

L

Bt Nawny
Pootatin
nr

[
e

S D

"o g n X
L)
Pooy el

31 X

Fd 1 e 't

Hilo de tela
Dobles
Piquete
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: Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE DESPIECE Chicaizs
Coleccién: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: masculino "
cional infantil Fecha: 28/04/2021
Descripcion: Body de nifio Referencia: Bm001
—_‘ —_.
Delantero Posterior
*————— [
p
A
w | X
o

Corte delantero
Corte tipo hombrera
Continuacion de corte hombrera
Mangas

Cuello

Pieza de espalda

L - IRl B S S

Total de piezas.
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Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA HOJA DE RUTA MAQUINARIA Chicaiza
Coleccién: amor incondi-  Segmento de mercado:  Sexo: masculino s
Stonal infantil Fecha: 28/04/2021
Descripeién: Body de nifo Referencia: Bm001

¥ }*
/"

-

Numero de producto a fabricar : |

DESCRIPCION MAQUINARIA  CANTIDAD OBSERVACION

Unir cortes Recta industrial 1

delanteros

Unir cortes Recta industrial |

posteriores

Filetear todo el Overlock |

contorno delantero industrial 4 hilos

Filetear todo el Overlock 1

CONtorno posterior industrial 4 hilos

Filetear mangas Overlock 2
industrial 4 hilos

Subir bastas de Recta industrial 2

mangas

Prepara cuello Overlock 1

industrial 4 hilos

Total de netividades 9

Las actividades de esta hoja de ruta se realiza en base a maquinaria, siendo ¢l primer paso
para elaborar las piczas semi -ensambladas y evitar ¢l dafo por ¢l deshilachado, a partir de

esto, se da paso al listo para coser, donde empieza el trabajo manual del prosumidor.




FICHA DE COSTOS vyl
Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: masculino A .
A infantil Fecha: 28/04/2021
Descripeion: Body de nifio Referencia: Bm001
Materiales directos
Descripcion Unidad de Valor unitario  Consumo Valor total
medida
Jersey Strech Metros $10.50 25¢m $2.62
Jersey strech con  Metros $10.50 25¢cm $2.62
ucabado
Pique Metros $4.29 Im $4.29
Hilo Umdades $2.50 lu $2.50
Total $12.03
Costos de servicios indirectos
10% servicios indirectos §1.20
Costo de mano de obra directa
Costo contratacion de confeccion de la prenda $8.00
Total de costos primos de produccion
$21.23
Precio de distribucion (margen del 30%) $6.36
_ Precio de venta piblico ( final) $27.59
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Elaborado por: Diana

FICHA TECNICA HOJA RUTA DEL SISTEMA LISTO PARA COSER (. .

Coleccion: amor incondi-  Segmento de mercado:  Sexo: masculino
cional infantil

Descripeion: Body de nifio Referencia: Bm001

Fecha: 28/04/2021

INSTRUCCIONES ( body de nifio) ATRIBUTOS DEL
PRODUCTO

Fortalece el vinculo afectivo,
Transforma la form
de ver al vestuario
Innovador.
Genera destreza
manual,

Ayuda a la conse

Unir hombros.

Colocar cuello,

Unir mangas con sisas.
Subir ruedo de la camiseta,

MANUAL DE
PUNTADAS

=B

MATERIALES

o

igh
AAA

( ":'I
"\ ‘\;{
4

Hi

En este punto de trabajo la creatividad juega un papel primordial, puesto que las piezas estan listas para ser
elaboradas, por lo cual se pone a disposicion una guia de puntadas manuales, las piezas eéstin ¢structuras para
que cualquier puntada decorativa sea apartada facilmente.
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‘ , . . Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE MATERIALES Chiciizn
Coleccion: amor incondi-  Segmento de mercado:  Sexo: femenino PR
e infantil Fecha: 28/04/2021
Descripeién: Body de nifa Referencia: BOO1

—— mr———
Delantero Posterior

Base textil Caracteristicas generales
Estructura: tejido de punto
Referencia comercial: Jersey stretch
Costo: 108.50ctv por metro
Ancho: 1.55m '
Composicion

95% algodon 5% elastano
Base textil Caracteristicns :
Estructura: tejido de punto
Referencia comercial: pique
Proveedor: VIZU textiles
Costo: 45.29ctv por metro
Ancho: 2.42m
Composicion

Algodén 96% - Spandex 4%
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_ Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA DE PATRONAJE Chicaiza
Coleccion: amor incondi- Segmento de mereado:  Sexo: femenino Fecha: 28/04/2021

cional infantil

Descripeion: Body de nina Referencia: BOOI
I

Convenciones

!

Hilo de tela
Dables
Piquete
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:

cional mfantil
Descripeion: Body de nina
e
Delantero
o

Made
et e
[T

Total de piezas.

Referencia: BOO|
— @

Corte delantero

Sexo: femenino

Corte tipo hombrera

Continuacion de corte hombrera

Mangas
Cuello

Picza de espalda

Elaborado por: Diana
Chicaiza

Fecha: 28/04/2021

’_—

DN I U R
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e ! Elaborado por: Diana
FICHA TECNICA HOJA DE RUTA MAQUINARIA Chidaize
Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: fememno N
Sicsal Pl Fecha: 28/04/2021

Descripeion: Body de nifa Referencia: BfO]

J ,"P

Numero de producto a fabricar :

DESCRIPCION MAQUINARIA CANTIDAD OBSERVACION
Unir cortes Recta industrial |

delanteros

Unir cortes Recta industrial 1
iores

Filetear todo ¢l Overlock |

contorno delantero industrial 4 hilos

Filetear todo ¢l Overlock 1

contorno posterior industrial 4 hilos ,

Filetear mangas Overlock 2
industrial 4 hilos

Subir bastas de Recta industrial 2

mangas

Prepara cuello Overlock |

industrial 4 hilos

Total de nctividades 9

Las actividades de esta hoja de ruta se realiza en base a maquinaria, siendo el primer paso
para elaborar las piezas semi -ensambladas y evitar el daio por el deshilachado, a partir de

esto, se da paso al listo para coser, donde empieza ¢l trabajo manual del prosumidor.




A % Elaborado por: Diana
FICHA DE COSTOS e
Coleccién: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: femenino SRR
Gioaal infantit Fecha: 28/04/2021
Descripeion: Body de nifa Referencia: BOOI

Materiales directos
Descripeion Unidad de Valor unitario  Consumo Valor total
medida
Jersey Strech Metros $10.50 50.com $5.25
Pique Metros $4.29 Im $4.29
Hilo Unidades $2.50 lu $2.50
Total $12,03
"Costos de servicios indirectos
10% servicios indirectos $1.20
Costo de mano de obra directa
Costo contratacion de confeccion de la prenda $8.00
Total de costos primos de produccion
$21.23
Precio de distribucion (margen del 30%) $6.36
$27.59

Precio de venta publico ( final)
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Elaborado por: Diana

FICHA TECNICA HOJA RUTA DEL SISTEMA LISTO PARA COSER (. o

Coleccion: amor incondi- Segmento de mercado:  Sexo: femenino
cional infantil

Descripeion: Body de nifia Referencia: BfO0]

Fecha: 28/04/2021

INSTRUCCIONES ( body de nina)
Unir hombros.
Colocar cuello,
Unir mangas con sisas.
Subir ruedo de la camiseta.

ATRIBUTOS DEL
PRODUCTO
Fortalece el vinculo afectivo.
Transforma la form
de ver al vestuario,
Innovador.
Gencra destreza

manual,
Ayuda a la conse

MANUAL DE
PUNTADAS

%
%

MATERIALES

HHHHEHHE

HHHHH

En este punto de trabajo la creatividad juega un papel primordial, puesto que las piezas estan listas para ser
elaboradas, por lo cual se¢ pone a disposicion una guia de puntadas manuales, las piezas estan estructuras para
que cualquier puntada decorativa sea apartada ficilmente.
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CONCLUSIONES

Mediante un analisis tedrico se conectd una relacion entre un sistema de moda lenta,
sostenibilidad, prendas de vestir infantil y emotividad; para gestionar una nueva
alternativa de realizar atuendos, es el listo para coser el resultado del estudio teorico,
este nuevo sistema innovador, desecha el concepto de consumismo masivo y otorga
legitimidad a un concepto sostenible, donde el producto es parte de la vida emocional

del consumidor.

La utilizacion de herramientas, metodologia y método, permitio relacionar el listo
para coser como un nuevo producto con significado, con el listo para llevar, de tal
manera que se cred una nueva direccién para encaminar de mejor a la nueva

alternativa de indumentaria infantil que persiguio el proyecto.

Para la construccion del vestuario infantil se realizo un trabajo practico de disefio,
donde la indumentaria manifestd cada uno de sus atributos, por medio de
herramientas propias del disefio, se ejecutd un camino ordenado, en el cual consta
cada uno de los procesos estudiado para la ejecucion del producto. Para demostrar la
ruta del proceso practico, se realizaron fichas técnicas, mapas, diagramas, entre mas,
para facilitar la interpretacion de resultados, se obtiene de esta manera una propuesta

de negocios sostenible.

Con la investigacion de todas las directrices estipuladas en el proyecto, se ha
generado una indumentaria infantil sostenible, con un sistema de listo para coser;
que, cumple con todos los parametros de moda lenta conjuntamente con las
emociones personales, da paso a un atuendo que colabora con la recuperacion del
medio ambiente, ademas de que la prenda permite desarrollar habilidades manuales

a la madre de familia, crea un objeto de recuerdo para los usuarios.
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RECOMENDACIONES

Continuar con la investigacion sobre sostenibilidad en &mbito de la indumentaria
para crear y ejecutar nuevos sistemas de moda lenta y consigo mejorar la calidad de
una sociedad. Ademds, se remienda que los nuevos productos estudien mas
alternativas de usuarios, para crear nichos de prosumidores y conseguir que el

producto llegue a colaborar con el medio ambiente en mayor escala.

Debido a la crisis sanitaria que atraviesa el mundo debido al covid 19, no se pudo
hacer un acercamiento directo y personal al objeto de estudio; para reunir
informacion y datos, se sugiere utilizar las plataformas virtuales para salvaguardar
las vidas tanto del investigador como de los participantes, en este punto las respuestas
fueron directas por parte de los involucrados, no se pudo tener una vision mas amplia,

como se las obtiene en intervenciones personales.

Ademas, se sugiere que las personas relacionadas en el entorno del disefio, trabajen
enfocados en base a las emociones de los usuarios y busquen crear un aporte
sostenible en cada produccion realizada, las emociones ayudaran a que objeto
trascienda en el tiempo y por ende daria paso a un aspecto sostenible, se obtiene
mayor valor en el proceso que viene detras de cada producto. El legado que deja el
proyecto es el haber creado una prenda infantil vinculada a las emociones y consigo

aportar favorablemente a la mejora de un entorno.
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ANEXOS

Anexo 1 Encuesta

N°1

Instrucciones:
Lea detenidamente cada item.

En caso de algdn aporte extra menciénelo en pocas palabras.

1. Conoce usted que uctividades realiza un nifio de 0 a 2 afios?

P ey |§7in"'m
Tema: Listo para coser como estrategia de produccion lenta y su aplicacion al vestuario infuntil.

Fecha: 08/03/2021

Objetivo: Recopilar informacion de los gustos de las madres de familia hacia el vestuario infantil.

2. ;Sabe usted qué tipo de prendas ponerle a un nifio de 0 a 2 aflos? Marque varias opciones

Mamelucos Pantalones con pies

Camisetas

Sacos Pantalones comunes

Bodys

NINO: NINA:
Amuarillo Amarillo
Rojo Rojo
Azul Azul
Negro Negro
Blanco Blanco
Verde Verde
Naranja Naranja
Violeta Violeta
Ciris Gris
Celeste Celeste
Rosa Rosa
Café Café.

de “moda™)?

nifio de 0 a dos ados?

Nada
Poco
Mucho

10.;Sabes usted de que se trata un listo para coser?

5. (Qué tipo de prendas unisex le pondria a un nifio de 0 a 2 afos?

7. (Cree usted que las prendas de vestir crean lazos emocionales?

8. (Conoce vsted cuanto tiempo es la vida Gtil de una prenda de vestir?

3. (Qué colores usted escogéria para los atuendos de sus nifos de 0 1 2?7 Marque varigs opeiones,

4. (Escoge usted las prendas de vestir para los nifies de () a 2 aftos segin las tendencias actuales (prendas

6. ;Qué piensa acerca del uso simple (facil de colocar, ficil de quitar) de una prenda de vestir para un

9. ,Qué tan importante es para usted fa calidad de la prendas de vestir para un nifto de 0 a 2 afos?

NOTA,
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1. ¢ Conoce usted que actividades realiza un nifio de 0 a 2 afos?

mSi

® No

2. ¢Sabe usted qué tipo de prendas ponerle a un nifio de 0 a 2 afios? Marque varias

opciones.
Preferecias
14
12
10
8 |
6 |
4 |
2 |
0 - T T T T T M Preferecias
o’ o & & > Y
< < » & X S
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3. ¢ Qué colores usted escogeria para los atuendos de sus nifios de 0 a 2?

6%

Ninos
3%
' J 8%

O Amarillo
H Rojo

H Azul

M Negro
O Blanco
H Verde
M Naranja
M Violeta
[ Gris

M Celeste
[0 Rosa
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Amaril
o
M Rojo
H Azul
B Negro

Blanco

H Verde

- ® Naranj
a

4. ¢ Escoge usted las prendas de vestir para los nifios de 0 a 2 afios segun las tendencias

actuales (prendas de “moda”)?

mSi

® No

5. ¢ Qué tipo de prendas unisex le pondria a un nifio de 0 a 2 afios?

106,23 %1 (6,3 %1 (6,2 %) 18,3 %1 (6,3 %1 (6,3 %1 (5,3 %1 (6,2 %1 (6.3 %1 (5,3 %61 (5,3 %1 (6,3 %1 (6,2 %1 (6.3 %]
1

Bodys Camisetas pantalcnes Esterior deportivo Sueter tejidos
Busos de cuello alto Chagueta, abrigos Monitos, camisetas, vividis Unte...
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6. ¢Qué piensa acerca del uso simple (facil de colocar, facil de quitar) de una prenda

de vestir para un nifio de 0 a dos afios?

Facil

Buena opcion que sea facil colocar

Reducir tiempo

Féacil de colocar

Perfecto para el dia a dia

Excelente opcidn por que los nifios de 2 afios tienen a aburrirse muy rapido al quitarse
0 poner las prendas de vestir

Es una excelente opcion

Todas las prendas tienen que ser asi porque es mas como para los nifios y las madres
Que esta bien hay mas facilidad de cambiarle la ropa, a esa edad los nifios son mas
inquietos

Muy bueno en especial para el cambio de panal

Mientras mas simple, mejor comodidad

Muy buena opcidn para las personas que tienen nifios de esa edad, mas coémodo para
él bebe y mas factible para los padres al momento de cambiarlos.

Es una buena opcion a la edad de dos afios los nifios se cambian a cada rato la ropa
tienden a ensuciarse con mas frecuencia y si lo mas facil de poner y sacar es la mejor

opcion.

8. ¢ Conoce usted cuanto tiempo es la vida util de una prenda de vestir?

m Si

® No
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9. ¢Qué tan importante es para usted la calidad de las prendas de vestir para un nifio
de 0 a 2 aflos?

0%

® Mucho
m Poco

= Nada

10. ¢Sabes usted de que se trata un listo para coser?

mSi

® No




Anexo 2. Muro de Inspiracion

N°2

é":# Pontificia Universidad | Sede

Catdlica del Ecuador | Ambato

MURO DE INSPIRACION

Tema: Listo para coser como estrategia de produccion lenta y su aplicacion al vestuario infantil.

Objetivo: Recopilar informacion de los gustos de las madres de familia hacia el vestuario infantil.

Investigador: Diana

Chicaiza

Fecha: 08/03/2021
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Anexo 3. Pruebas a/b

T3 Pontificia Universidad | Sede Investigador: Diana
5 w Catdlica del Ecuador | Ambato Chicatzn
N°3
Fecha: 08/03/2021

PRUEBAA/B
Temu: Listo para coser como estrategia de produccion lenta y su aplicacion al vestuario infantil.

Objetive: Comparar dos productos que maneja ¢l listo par hacer en casa y posteriormente escoger las mejores
estrategias utilizadas por estas marcas,

IKEA

COMAKE

Marca de decorucion para el hogar que ofrece
paquetes planos y montaje a cargo del cliente

ESTRATEGIAS DE PRODUCTO

. Trabajar con UTZ Certified, que significa
una agricultura sostenible con mejores  oportuni-
dades para los agricultores, familias y el planeta,
. Trabaja con matenales renovables y recicla-
dos, elimina los residuos de las operaciones y cam-
biar la manera en que se disefa los prolongar su
vida atil y verlos como recursos para ¢l futuro,

. Se busca conseguir una energia 100% reno-
vable.
. Los productos que mas utilizados son

algodon y madema que se obtienen v usan de una
maner sostenible,

. Crear un mejor dia a dia para Ja mayoria de
las persona, también implica respetar y crear una
vida mejor para las personas y las comunidades de
lus zonas en las que se trabaja

. Se busca crear un impacto social positivo
para todas las personas en la cadena de valor y se
cree que todo ¢l mundo se merece ser tratado de una
manera justa.

Una empresa de calzado alemana que vende kits de
bricolaje para que se pueda ¢l cliente coser su propio
calzado.

. Una empresa de calzado alemana que vende
kits de bricolaje para que pueda ¢l cliente coser su
propio calzado.

. El chiente tiene el papel principal en la
creacion de su calzado, pues elige sus materiales y
ol final obtiene un zapato duradero y personalizado,

. El99,4% de los materiales del calzado estan
hechos de recursos renovables,
. Sencillez, durabilidad, equidad: valores que

estin garantizados por una construccion simple y
una scleccion especifica de materiales y fabri-
cantes,

. Los materiales usados son de Jitex como
aglutinante en la plantilla. La plantilla estd hecha de
corcho y ¢l componente vegeial yute, La banda de
rodadura en si estd hecha de gamuza,
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. Aislar al cliente del resto de tiendas: En su
tactica esta determinado, ¢l producido de que un
IKEA deberin estar alcjado del drea urbana y
aislada de otrus tiendas. Para que ¢l viaje a IKEA
sea toda una vivencia,

. La distorsion de la valoracion del precio:
Siempre se valord la comparacion, de manera que
cuando estdn inmersos en un gran gasto, cifras
menores parecen asequibles comparadas con dicho
gran gasto.

. Ese disefio confuso de las tiendas IKEA es
ADREDE: Quieren crear esa sensacion y colocan
productos  baratos  estratégicamente  entonces
cuando ¢l comprado esta aburrido libera dopamina
y le insita @ comprar para contra ¢l aburrimiento y
confusion,

. El apilamiento de cosas vende mds: Se ha
demostrado que cuanto mas llenas estdn las estan-
terfus e incluso mas cosas encuentra uno apiladas en
medio de una tienda, mas se vende.

. Valoramos mis lo que hacemos con nues-
tras manos: Una v otra vez los estudios demuestran
que, cuando el producto ha requerido algo de
esfuerzo por parte del cliente, es mucho mas valo-
rado.

. Se entiende que mas caro no implica ser
mejor; ni mas barato, peor. Es aqui donde entra en
Jjuego el concepto diseflo democritico que  bdsica-
mente consiste en poner objetos bonitos y functon-
ales al alcance de cualquiera.

. El disefo democritico debe combinar los
cinco principios que han de  encontrarse en
cualquier producto; forma, funcionalidad, calidad,
sostenibilidad y precio bujo™

. El objetivo es ser totalmente accesibles.

. Siguiendo ¢l refrin  alemdn  hibremente
reclaborado "MIT DIR WIRD EIN SCHUH
DRAUS" (no ¢s un zapato sin usted), COMAKE y
sus zapatos permanecen adoptando un enfoque
nuevo vy transparente para la construccion de
calzado, ofrendando una opeidn real a las tenden-
cias variables de la mods, la produccion en masa
barata v las ofertas irreparables desechables son
cuestionadas.

. Se comprende la pureza de los materiales
utilizados como la sencillez del diseno. COMAKE
Si, luego de varios kildmetros compartidos con los
zupatos hechos en el hogar, la distancia al final deja
su huella, tus zapatos todavia permanecen bastante
lgjos del cubo de la basura, ademds ofrecen la
probabilidad de sustituir las suclas de  forma
sencilla,

. El disenador opta por la simplicidad del
diseflo y la mano de obra son absolutamente impre-
sionante.

. El enfoque sostenible va de la mano en todo
¢l proceso de construccion del Kit.

. El disehador tiene una vision de como
deberia ser ¢l calzado: fabricado de forma respetu-
osa con ¢l medio ambiente, facil de armar y ficil de
reparar, por uno mismo,
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Anexo 3 Entrevistas a profundidad

A Pontif , Sede Inves : Diang
b et e
N°4 |
ENTREVISTA Fecha: 28/03/2021

Tema: Listo para coser como estrategia de produccion lent y su aplicacion al vestuario infantil,
Objetivo: Analizar de diferentes puntos de vista sobre la moda sostenible y su vinculo con las prendas de

vestir.
Entrevistado:  [ng. Xavier Salgado Contacto: 0996269044
Razén social:  Disefindor de modas E-mail :  xs.salgado @gmail.com

1. iConoce que es la moda ética, lenta y sostenible?

Los términos hacen referencia @ una moda amigable con ¢l ecosistema, son responsables con ¢l impacto ambiental, crean
conciencia verde, exponiendo un cjemplo las empresas ecuatonianas estas optando por reducir al minimo los remanentes
en cada produccion para evitar mas contaminacion al entomo.

2. ;Como cree usted que se puede alcanzar el bienestar social a través de la moda sostenible?

Creo que el bienestar social se consigue conjuntamente con las empresas y los profesionales que laborar en ellas, creando
una moda que ayudz a no contaminar ¢l medio ambiente,

3. ;Cree usted que las prendas de vestir estin hechos de acuerdo a la necesidad humana?

Las prendas no estan hechos de acuerdo a las necesidades humanas, en e actualidad fas prendas solo siguen tendencias
actuales de paises grandes, ¢l tiempo de ofrecer ahora, es In estrategia mas usada por los mercado hoy en din, ¢l que mas
rapido adapte los tendencias va ser el que mas acogida tenga.

4. 4 Qué tipo de prendas disefaria usted para un nifio de 0 a 2 afios y que pardmetros tendria
en cuenta al momento de realizarlo?

Para crear una prenda de nifo jugaria mucho con las formas v colores de la misma manera combinara texturas y materi-
ales creando una prenda que sea vanguardista los parametros en consideracion seria, el factor de comodidad v de estética,
De Ia misma maners optaria por usar cl concepto de vestirse igual entre madre he hijo.

5. ;Qué mecanismo usted emplearia en las prendas de vestir para generar lasos emocionales
ente madre ¢ hijos?

Personalmente para generar Jazos emocionales yo usaria el concepto de vestirse igual, es decir madre ¢ hijo optar por un
mismo atuendo, esta tendencia ha venido marcandose profundamente desde afios atris,

NOTA.
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Anexo 4 Entrevistas a profundidad.

Todos eso términos engloban y se asocian a una moda més responsable con el medio ambiente, desde ¢l disefio de una
prenda hasta el consumo s¢ debe tener en cuenta todos los parimetros ambicntales.

Inculcando un conciencia eco a los consumidores por medio de publicidades emitidos por medios digitales y fisicos para
que opten por este tipo de prendas de vestir al momento de su eleccidn.

Bodys. ln comodidad del textil.

Usaria estampados de caricaturas infantiles, textiles de colores pasteles y ademds optarin por jugar con texturas al
|momento del disefio.

NOTA.
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Anexo 5 Entrevistas a profundidad.

Moda ética, lenta y sostenible es moda ecoldgica un aporte de la industria textil a la conservacion del medio ambiente,
que la da un sentido opuesto a lo gue ¢s la moda rapida que produce mayor desecho y dafo al medio ambiente si hablamos
de moda étnica es una moda ecolégica en donde podemos optar por bordados artesanales a mano que reducen la contami-
nacion que se darla en una fibrica asi también se apuesta i los tefiidos naturales de esa forma reducir un porcentaje de la

El upoyo al medio ambiente ya s un bienestar social usi como también se pude ayudar a o cconomia que en estos tiem-
pos es importante por I falta de empleo y recursos econdmicos creando v diseflando prendas de calidad con un costo
considerable, o a su vez con mayor durabilidad considero que es un gran aporte al bienestar social.

Las prendas de vestir en inicio fueron crendas para cubrir Ia desnudes y proteger el cuerpo de insectos ¢ infecciones, pero
hoy en dia la moda mismo lo ha convertido en un tema de vanidad, pienso que todo depende también de los consumi-
dores, si compran prendas de vestir por necesidad o vanidad.

Hablando de un dmbito de conserviscion y moda sostenible se podria tomar en cuenta ¢l disefio de pafiales reutilizables
que son lo que mis utiliza los nifos en este mngo de edad y produce mayores desechos contaminantes.

Se debe tomar en cuents textiles hipoalergénicos ya que son prendas que estin en contacto directo con la piel asi también
insumos que no pongan en riesgo el bienestar y comodidad del nifo.

Parn una madre lactante es importante también ¢l tipo de ropa que usas las prendas deben ser de preferecia de algodan
que no suehte pelusa yir que esto puede afectar a las vias respiratorias del bebe y producir alengia.

NOTA.
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Anexo 6 Entrevistas a profundidad

El vinculo se crea al momento del nacimiento del nifio en ¢l primer contacto con la madre, ¢l contacto piel con piel
estabiliza la respiracion y ln oxigenacion del bebé.

Tiene una posibilidad muy alta de que ¢l vestuario si cree Jazos emocionales, esto se debe a la interculturalidad que existe
en ¢l pais.

En la medicina ancestral si tienen este estudio, esto no ocurre en una sociedad globalizada, ya que el productos solo
busca el incremento econdmico.

Cuando ¢l nifo Hega al mundo el método canguro es usado pars desarrollar el vinculo entre madre ¢ hijo v asl estimular
el sentimiento amor ¥ proteccion, con ¢l paso del tiempo Ia ropa se convierte en una forma de proteccion de parte de
madre.

Prendas sueltas y holgadas que no intervengan en la movilidad del nifo, que eviten la sudoracion para evitar enferme-
dades.

NOTA.
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Anexo 7 Entrevistas a profundidad

El primer paso para generar ¢l vinculo entre madre ¢ hijo es el primer contacto, liberando ¢l carifio v deseo de protec-
¢ion por parte de la madre,

emocional.

Parg las primeras etapas de vida de un bebe 1z ropa si esta estudiada para dar confortabilidad y evitar enfermedades,
pero al crecer el nifo la ropa solo busca complacer el lado estético,

Los colores son los que influyen en ¢l condicionamiento psicoldgico y la ropa es el vehiculo con el cual se los trans-
mite,

Optar en lactantes la ropa de algodan y de colores claros, gorros en recién nacidos, no sobreabrigar, medias y puntalones
que no ajusten, hasta los 6 meses se prefiere lavar la ropa con jabon neutro ya que la piel de los bebés es muy sensible
a los productos quimicos y perfumes,

NOTA.




Anexo 8 Autopsia de productos

N°9

Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador

Sede
Ambato

Investigador: Diana
Chicaiza

-

AUTOPSIA DE PRODUCTOS Fecha: 29/03/2021

Tema: Listo para coser como estrategia de produccion lenta y su aplicacion al vestuario infuntil,

Objetivo: Analizar diferentes clementos y téenicas de una prenda de vestir infantil,

Tipo de prenda: Camiseta

Anilisis exterior
|* FUNCION DI

LA PRENDA

Parte delantera
. MODO DE CIERRE

115

Primera o segunda prenda colocada en
la parte superior del niffo, generalmente
usada pari salir en un dia caluroso

. SIGNIFICADO COGNITIVO

[ Comodidad

. MATERIALES
| Textil 100%% poliéster.
Rib en la zona del escote

| \Iﬂylll'u‘

. MAQUINARIA

Recubridora industrial de 5 hilos

Recta industrial, 9 puntadas por pulgada
Anilisis interno

. MATERIALES EXTRAS
Sesgo de nb color verde fosforescente

colocado en la parte posterior del .
o SILUETA * ol bl oanc - Parte posterior
R | cuello
“‘~“-e:"<-';l - . MAQUINARIA
. - S .
B Overlock industrial de 4 hilos
2360 NCGLOe o Recubridora industnal de § hilos
( mnplunu'nlu verde fosforescente y Recta, 9 p“nmd;“ por [‘U[L-'MIJ
 BFIS . . ETIQUETAS:
. ACABADOS : ‘
s Colocado en In parte 1zquierda de la
Sublimado en la parte delante
prenda

| Vinilo en la parte posterior
{Costura de recubridora

hombros, sisa, ruedo de basia v mangas |

*NUMEROQO DE PIEZA

O
*DESCRIPCION DE PIEZAS
Parte delanters, posterior,

mangas, rib para ¢l cuello y sesgo
para la parte interna del cuello.
*RUTA DE CONFECCION
Union de hombros con overlock
de 4 hilos.

Union de mangas ¢n la sisa con
overlock de 4 hilos

Costura de segunidad con recubri-
dora de 5 hilos en sisu,

Union de costados con overlock
de 4
mente lns etiguetas

hilos colocando interna-

NOTA

industrial en

Drescripeion de 1alla, lavado y marca
Hechos en textil de sedn

Despiece
Subida de ruedo del corpifio v

mangas ¢on recubnidora de §
hilos

Colocacion de nb en el escote
con overlock de 4 hilos
Colocacion de sesgo interno con
maguing recta, 9 puntadas por
pulgada

*CONSUMO DE TELA

T0em  x

J ™

Aproximadamente
63cm por prenda
«TIPO DE HILO
Algodon policster.

Con lo observado se interpreta que es una camiseta basica con diseno en color y sublimado que en

combinacion crean contraste, la prenda es de un nifio de un afo a un ano y medio aproximadamente. Cuenta

con pocas piezas haciéndola facil de patronar, cortar y confeccionar.



Anexo 9 Autopsia de productos

N°10

AUTOPSIA DE PRODUCTOS

Sede
Ambato

Objetivo: Analizar diferentes elementos y téenicas de una prenda de vestir infantil.

 Investigador: Diana

Chicaiza

Fecha: 29/03/2021

Tema: Listo para coser como estrategia de produccion lenta y su aplicacion al vestuario infantil,

Parte delantera

Base: rojo.

Complemento: dorado, rosa, beige vy
verde pastel,

¢ ACABADOS
Bordado en la parte
delantero.

Costura de recubridors en el cicrre,

lzquierda  de

Tipo de prenda: Chompa.
Lentejuetas en los bolsillos,
. Assisexserion < MODO DE CIERRE

. FUNCION DE LA PRENDA Cierre

Prenda de uso al extenior en climas frios | MAQUINARIA:

*  SIGNIFICADO COGNITIVO | s industrial , 9 puntadas por pulga.
Calidez _uhngu o INSUMOS

% MATERIALES : Cierre plastico de 30 cm.

Textil 80% de algodon y 20% de o

poliéster. ‘ Anilisis interno

Rib tejido en ruedo vy puilos en combi- | « MATERIALES EXTRAS
nacion de colores Ninguno

. SILUETA . MAQUINARIA
Rectangular. Overlock industrial de 4 hilos

. COLORES Recubridora industrial de 5 hilos

Recta, 9 puntadas por pulgada

. ETIQUETAS:

Colocado en ln parte postenior del
esCole

Descripeion de talla, composicion de
textil , lavado, marca v lugar de fabri-
cacion

Hechos en poliéster

*NUMERQ DE MEZA

*DESCRIPCION DE PIEZAS

Parte  delantern,  posterior,  capucha,
mangas, pufos en b jido, g inferior
en rib tejiddo, balsillos, visty de balsillo
sRUTA DE CONFECTION

Unidn de hombros con overlock de 4 hilos
Unifer de mangas en fa sisa con overlock
de 4 hilos

Unida de costados con overfock de 4 hilos
Uniba de pufios de rib tejido o las mangas
con overlock de 4 hilos

Colocacion de vista en los boksillos  con
maguina rects.

Colocacion  de  bolsillos en la  parte
delantern de la chompa con maguina recta
Uit de rib tepido en e ruedo de fa prenda.
Colocacion de clerre plistico de 30 om en
| la parte delante

14 Costura de segundad encimn del clemre
<on recubridora de § hilos
Union de capuchas con overfock de 48
hilos,
Union de capucha coa compifie de
chompa y colocar etiqueta en la parte
posterior del cscote con overlock  de 4]
hialos ‘
Pespunte ¢n ¢l contomo del escote con
maquing recta 9 puntadas poe pulgndas
SCONSUMO DE TELA
Aproximadumente
peenda

TIPO DE HILO
Adgodion polaéster

Despiece

Tem x 92em por

NOTA.

Una prenda de nifin que cuenta con una grun cantidad de piezas, compleja al momento de confeccio-
nar ademds, para su produccion se utiliza varios tipos de maqguinas para los diferentes acabados,
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Anexo 10 Autopsia de productos

N°11

AUTOPSIA DE PRODUCTOS

Investigador: Dinng
Chiciiz

Fecha: 29/03/2021
Tema: Listo para coser como estrategia de produccidn lenta y su aplicacion al vestuario infantil,
Objetivo: Anulizar diferentes elementos y téenicas de una prenda de vestir infantil.

Parte delantera

Proteccion seguridid.

. MATERIALES

Textil pafo 50% algodén y
poliéster,

. SILUETA

Rectangular

. COLORES

Base: rosa

Complemento : lila

. ACABADOS

defantero.

. SIGNIFICADO COGNITIVO:

Bordado en la parte derecha de

Costura de recubridora en las vastas del

Tipo de prenda: Pantalon.
Anilisis exterior . MAQUINARIA:
AN [ strial , 9 £
+ FUNCION DE LAPRENDA: | R '“f;};{‘,ﬂm”""“d‘“ por pulga
Prenda de uso diario YR

Elastico de 2cm de ancho.

0%

Anilisis interno
. MATERIALES EXTRAS
Ninguno,

. MAQUINARIA

Overlock industrial de 3 hilos.
Overlock de 4 hilos en el tiro del panta-
lon.

Recubnidora industrial de 3 hilos

. ETIQUETAS:

Colocado en la parte posterior del tiro,

*DESCRIPCION DE PIEZAS
Parte  delantera,  posterior,
bordado.

*RUTA DE CONFECCION
Umén de tiros delanteros con
overlock de 3 hilos.

Unidn de tiros posteriores  con
overlock de 3 hilos.

Colocacion de bordado en In parte
derecha delantera con maguina
recta.

Union de costados con overlock
de 3 hilos.

pantalon, Descripeion de talla y marca,
Elastico en la cintura. Hecho en polidster.
. MODO DE CIERRE
L ninguno,

Despiece
NUMERO DE PIEZA Unidn de entrepiernas con over-
5 lock de 3 hilos,

Colocacion de elistico de 2em
en la cintura con overlock de 3
hilos,

Costura  de  vencimiento  de
eldstico con recubridora de 3
hilos.

Subida de bastas con recubri-
dora de 3 hilos.

«CONSUMO DE TELA |
Aproximadamente Tlem X

92em por prenda,
*TIPO DE HILO

Algodon poliéster,
Nylon

NOTA.

de sus etapas de creacion.

Al observar el pantalon acampanado bdsico de niffa se analiza que estd hecho en un textil suave apto
para las niflas, realizado con maquinaria bisica para la confeccion, no tiene mayor complejidad en ninguno
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Anexo 11 Autopsia de productos

Ne12

AUTOPSIA DE PRODUCTOS

Investigador: Disna
Chicai

Tema: Listo para coser como estrategia de produccion lenta y su aplicacion al vestuario infantil.
Objetivo: Analizar diferentes elementos y 1écnicas de una prenda de vestir infantil.

*NUMERO DI PIEZA

14

*DESCRIPCION DE PIEZAS

Purte delantern, postenor, mangas,
bolero, falda, voelo de falda, sesgos.
SRUTA DE CONFECCION

Colocar 2 corchetes de plastico en In
parne posterion

Unidn de hombros parte posterior y
bolero con overlock de 3 hilos,
Colocacton de elistico de 1.5 cm en
|s parte delanters de la blusa,
Subir ¢) ruedo con maquina recta 10
puntadas por pulgada.

Unidn de falda con ef vuelo con de 3
hilos,

Unidn de falda y parte delantera de b

Tipo de prenda: Vestido.
Anilisis exter} . MAQUINARIA:

e Recta industrial , 10 puntadas por pulga
. FUNCION l_)E LA PRENDA: Sesgo puesto con recubridora con 2
Preada de VIS W"'-_ S agujas en la parte delantera.
. Sl.(anHCADO COGNITIVO; | , INSUMOS
Dulzura_ inocencia Elastico de 1,5 cm de ancho
2 MATERIALES 2 broches de plastico blancos.
Textil de punto 80% algodon 20 %
poliéster. Andlisis interno
. SILUETA
Triangular. . MATERIALES EXTRAS
. COLORES Entretels en el bordado
Base: blanco. . MAQUINARIA
Complemento © rosa, verde. amarillo. | (verlock industrial de 3 hilos,
naranja y lila Recta  industrila, 10 puntadas  por
. ACABADOS pulgada
Bordado en la parte central de la falda | , ETIQUETAS:
del vestido Colocado en la parte derecha  del
Elastico en straple delantero. costado.
. MODO DE CIERRE Descripcion de talla
Broches en la parte posterior. Hecho en textil de seda

Despiece

Pespunte en la umion de ln blusa y
falda con maguina recta 10 punta-
das por pulgada.

Union de manga y sisa incluida
parte deluntera con overlock de 3
hilos.

Unidn de costados colocando 1
etiqueti en lu parte intermi.
Colocacion de sesgo en las mangas
y escole con recubnidor de 2 hilos,
*CONSUMO DE TELA
Aproximadamente: primer textil 30
cm x 70 cm por prends

Segundo textil 40 cm x9N cm por
prenda.

«TIPO DE HILO

blusa con overlock de 3 hilos.

Alzodén pol

Nylon, )

NOTA.

Se analiza un vestido que lleva un alto grado de complejidad en su elaboracion puesto que cuenta con
un gran nimero de piezas en diferentes textiles asimismo, cuenta con un método de cierre que es colocado
en maguina especial, ademis su disefio elaborado conlleva que el tiempo de produccion sea mas tardado.
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