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RESUMEN

La presente investigacion se enfoco en el estudio de la agenda setting y el tratamiento
informativo sobre la campafia de vacunacion masiva contra el Covid-19; para ello, se tom6 como
sujeto de investigacion dos canales televisivos de mayor rating en Ecuador: Ecuavisa y
Teleamazonas. Como punto de partida, se considerd dicha tematica puesto que fue el principal
ofrecimiento del presidente Guillermo Lasso durante su candidatura presidencial en el 2021.

El disefio metodoldgico se configurd desde un procedimiento analitico descriptivo que nos
permitio resaltar las caracteristicas de los dos canales de television. Para el efecto, se partio
desde un enfoque cuanti-cualitativo a través del andlisis de contenido y andlisis de discurso, esta
triangulacion nos permitié conocer el tratamiento informativo y el discurso de las noticias de
cada medio para establecer el tipo de contenido periodistico difundido en relacion a la campafia

de vacunacion.

Para el levantamiento de informacion, se tom6 como referencia los 100 primeros dias de la
gestidn del Presidente Lasso; por tanto, el corpus de la investigacion estuvo conformado por 66
noticias de Teleamazonas y 78 de Ecuavisa. Los resultados preliminares dan muestra que el
canal Ecuavisa difunde informacion con un enfoque mas apegado a la deontologia periodistica,
contrasta fuentes y apela al argumento de especialistas, casi en su totalidad de emisiones, aunque
también utiliza la primera persona en gran parte de su discurso. Por otro lado, en Teleamazonas
todas las noticias son narradas en tercera persona y el sesgo hacia el Gobierno resalta a través

de titulares y contenido meramente divulgativo.

PALABRAS CLAVE: Informacién, television, andlisis, contenido, discurso.



ABSTRACT

The present investigation focused on the study of the agenda setting and the informative
treatment of the massive vaccination campaign against Covid-19; For this, two television
channels with the highest rating in Ecuador were taken as research subjects: Ecuavisa and
Teleamazonas. As a starting point, this theme was considered since it was the main offer of

President Guillermo Lasso during his presidential candidacy in 2021.

The methodological design was configured from a descriptive analytical procedure that allowed
us to highlight the characteristics of the two television channels. For this purpose, we started
from a quantitative-qualitative approach through content analysis and discourse analysis, this
triangulation allowed us to know the informative treatment and the discourse of the news of
each medium to establish the type of journalistic content disseminated in relation to the

vaccination campaign.

For the collection of information, the first 100 days of President Lasso's administration were
taken as a reference; therefore, the research corpus was made up of 66 news from Teleamazonas
and 78 from Ecuavisa. The preliminary results show that the Ecuavisa channel disseminates
information with an approach more attached to journalistic ethics, contrasts sources and appeals
to the argument of specialists, almost entirely from broadcasts, although it also uses the first
person in a large part of its speech. On the other hand, in Teleamazonas all the news is narrated
in the third person and the bias towards the Government stands out through headlines and merely

informative/informative content.

KEY WORD: Information, television, analysis, content, speech.



INTRODUCCION

Guillermo Lasso, presidente actual del Ecuador, empezd su mandato a partir del lunes 24 de
mayo del 2021, una de las promesas durante su candidatura fue la campafia de vacunacion
masiva contra Covid-19, la cual consistia en alcanzar 9 millones de ciudadanos vacunados en
100 dias; y este trabajo se centra precisamente en analizar la informacion emitida sobre esta

tematica en dos medios de comunicacion.

La finalidad es conocer el enfoque y el tratamiento informativo que tienen los dos canales
televisivos con mayor rating en Ecuador; Ecuavisa y Teleamazonas. Es importante recalcar que
las noticias tienen un impacto social considerable sobre todo cuando hablamos de politica, los
medios de comunicacion se preguntan: ;Qué es lo que queremos que sepa la audiencia? y

¢Como queremos que lo perciba?

Ante lo expuesto, en el primer apartado se aborda la revision tedrica sobre los medios de
comunicacion y su influencia en la opinion publica, a través de la agenda setting. Por otro lado,
sabemos que los medios de comunicacion reconocen los efectos que el contenido periodistico
causa en la sociedad. Uno de estos es influir en la forma de pensar de las personas, por ejemplo,
beneficiar o no a laimagen del Presidente de un pais, logrando modificar o mejorar la percepcion

de su desempefio como mandatario.

Con la finalidad de obtener los resultados que despejen nuestras preguntas de investigacion se
establece una triangulacion metodolégica que incluye un enfoque cualitativo y cuantitativo.
Dentro del analisis del contenido se exponen diferentes parametros como: la agenda tematica,
el tratamiento informativo y el enfoque del canal. Desde el andlisis del discurso se analiza: la
intencionalidad, la influencia en la opinién publica y la estructura del relato, cada uno con sus

diferentes variables.

En el ultimo apartado revisamos los resultados obtenidos tras el trabajo de campo, lo cual da
paso a conclusiones y recomendaciones expuestas en base a los hallazgos. Esta investigacion

abre camino a nuevos proyectos de estudio en comunicacion politica e intencionalidad, de igual



manera en temas relacionados con la influencia de los medios de comunicacién en la sociedad,
generando un debate actualizado, es por ello por lo que académicamente este trabajo es un

soporte que aporta a futuras investigaciones.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:
Analizar la agenda setting y el tratamiento informativo sobre el plan de vacunacién contra el

Covid-19 durante la gestion de los primeros 100 dias del presidente Guillermo Lasso en los
noticieros de Teleamazonas y Ecuavisa con la finalidad de comprender sus agendas y el

enfogque comunicativo que tiene cada canal.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
o Revisar textos de caracter cientifico enfocandose en los que se hayan divulgado

trabajos similares al objeto de investigacion para la construccién de un estado del arte
que nos facilite el entendimiento de la agenda setting y medios televisivos relacionados
a la gestion del Gobierno.

. Conocer como se difundio la informacion sobre el plan de vacunacion contra el
Covid-19 en los medios de comunicacién Teleamazonas y Ecuavisa durante los primeros
100 dias de gestion del presidente Guillermo Lasso por medio de sus paginas webs y
ordenarlos en una matriz para su correcto analisis.

o Comparar el contenido entre Teleamazonas y Ecuavisa estudiando el tratamiento
informativo y la agenda de cada canal por medio de un andlisis de contenido para
conocer el enfoque que lleva cada uno de los medios de comunicacién con respecto al
plan de vacunacion contra el Covid-19 en los primeros 100 dias de la gestion presidencial
de Guillermo Lasso.



PREGUNTAS DE INVESTIGACION

o ¢Qué se difundio en los medios de comunicacion sobre el plan de vacunacion
masivo?
o ¢Hay sesgo en la informacién difundida entre Ecuavisa y Teleamazonas respecto

al plan de vacunacion contra el Covid-19 en los primeros 100 dias de la gestion
presidencial de Guillermo Lasso?

o ¢Qué enfoque o agenda tiene el tratamiento de la informacion difundida en
Ecuavisa y Teleamazonas respecto al plan de vacunacion contra el Covid-19 en los
primeros 100 dias de la gestion presidencial de Guillermo Lasso?



1. ESTADO DEL ARTE

1.1. Teoria de la agenda setting
El eje principal sobre la teoria de la agenda settting propone que los medios de comunicacion

enfocan la atencion de la audiencia hacia unos temas en especificos, el medio le dice a la
audiencia sobre qué deberian estar informados y como desarrollar su opinién por medio de
estrategias comunicacionales; los contenidos pasan por un filtro jerarquico que permite definir
qué asuntos son mas importantes. Hay temas que tienen mas relevancia en los medios, como,
por ejemplo: las noticias que aparecen al iniciar el programa y las veces que se transmite en la
semana (Ardévol et al., 2020).

La agenda setting a sus inicios en 1972 propone sobre el poder de los medios de comunicacion
dentro de la fijacion de temas, se estudio sobre la campafia electoral de Chape Hill lo cual desato
investigaciones empiricas en el contexto social estableciendo la contribucion que realizan los
medios al difundir informacion sobre politica (Barrantes, 2018). Por otro lado, “McCombs et al.
(2014) sefialan que los trabajos realizados acerca de la Teoria de la agenda-setting desde
diferentes vertientes llegan a una misma desembocadura, en la cual los medios de comunicacién

tienen la capacidad de crear la realidad” (Tirado et al., 2020, p. 290).

La teoria de la agenda setting no se cierra en su primera edicion, sino que avanzé considerando
el andlisis de contenido, la captura de imagenes y de la perspectiva de la sociedad. Aspectos que
son parte del desarrollo de la opinion. Con el paso del tiempo la teoria crecid y se alimentd de
otras teorias y conceptos relacionados con la comunicacién. Por ejemplo, factores de tipo psico-

social, con la finalidad de aportar a la metodologia de estudio (Zunino, 2018).

1.1.1. Niveles de la agenda setting
Los medios cumplen la funcion social de centrar y organizar los asuntos de interés para la

poblacion. Actualmente se establece que en el primer nivel de la agenda se realiza un proceso
de filtracion de hechos, por otro lado, el segundo nivel o también llamada agenda de atributos,
se enlaza con el desarrollo periodistico y estudia las caracteristicas de los temas de la agenda

mediatica a la pablica (Gomez y Gabarrén, 2015).



Desde la percepcién de Villanueva (2015) el primer nivel de la agenda presenta los hechos y
temas que son relevantes desde los ojos de los medios de comunicacién, este nivel estudia el
contenido, la forma de abordar los asuntos noticiosos y como crear la presentacion a la
audiencia. El segundo nivel se enfoca en los encuadres del hecho noticioso, analiza la
constitucion de estos hechos y la forma en la que el medio aborda el tema, pero desde la vision
de la poblacion y en el tercer nivel, se estudian los temas e implicados causando un efecto en la

opinion de la audiencia y su postura.

Por otro lado, el autor Corral (2017) menciona que en las primeras investigaciones de la teoria
de la agenda setting se concluy6 que los medios influyen directamente en la importancia que la
audiencia da a los temas por medio de la agenda mediatica, pero solo si los temas son de interés
a nivel social. El autor fijé una alta necesidad de orientacion sobre informacion del gobierno o

sistemas politicos de manera abierta.

Los medios de comunicacion tienen un desafio para referirse a aspectos desde una agenda mas
incluyente y una estructura mediatica que incorpora los temas que también son importantes
desde la comunidad. Esto se traduce a que los medios de comunicacion, sus directores de prensa
y periodistas estan llamados a incentivar relaciones de consenso que aseguren integrar los temas
de las comunidades como una parte fundamental y complementaria a la agenda del medio.
(Malespin, 2016, p.108)

1.1.2. Laagenda setting: una manera de estudiar los medios informativos
Después de analizar el cubrimiento de dos medios informativos colombianos durante las

camparfias electorales en el 2018, se descubrié que los medios quisieron enfocar sus temas
respecto a peleas, vida privada y alianzas de los candidatos, ambos canales estudiados hicieron
que la audiencia designe sus votos de un lado para el otro, en muy pocas ocasiones se determin6
la importancia de las propuestas de los candidatos, pero por medio de entrevistas a criticos de
la politica se presentaban las propuestas con la finalidad de causar polémica (Marroquin et al.,
2020).



De igual manera, estudios en Estados Unidos y Europa analizaron el impacto afectivo de los
candidatos a la presidencia entre los afios 1995 y 2000, dichas investigaciones concluyeron que,
en diferentes intensidades, habia una agenda mediatica y publica, en donde el consumo de
informacion politica demostrd gran atencion de la audiencia. Esta idea propone que la audiencia
pudiera verse influida al aceptar los temas del medio, quienes les dicen sobre qué asuntos pensar
(Grassau, 2017).

Cuando se habla de la agenda setting, el tema se relaciona directamente con establecer la agenda
publica y con los actores sociales, por ejemplo, los politicos. Actualmente, la preocupacion se
centra en la forma en la que las audiencias perciben las noticias propuestas por los medios y su

participacion en la toma de decisiones (Castillo et al., 2021).

Entendemos como agenda publica los temas que son relevantes para los
ciudadanos y que permiten el acercamiento entre los candidatos y el electorado,
y entre el candidato y los medios de comunicacion social, permitiendoles a los
aspirantes una mayor visibilidad. De ahi que la atencidn en estos temas, por parte
de los candidatos, es importante para construir su propia agenda tematica, para
que esté acorde a las carencias y necesidades del ciudadano, que se convertiran,
a la vez, en el Gnico elemento determinante al momento de depositar el voto.
(Acosta, 2015, p.174)

1.2.  Opinion publica

Gallart (2017) define a la opinién publica como el grupo de juicios de valor que genera la
audiencia sobre noticias de interés colectivo. De igual manera, el autor menciona que la
comunicacion de masas trabaja en la determinacion de hechos. Esta serd menor cuanto mayor
sea el conocimiento directo respecto a un tema. Por Gltimo, el autor explica que existen dos tipos
de opiniones, la institucional; que la forman los representantes y la no institucional; que es

comprendida por la ciudadania.

Cabrera y Camardo (2019) investigaron sobre los aspectos politicos de la comunicacion

centrandose en los efectos que los medios causan en la audiencia; se menciona que la influencia



que tienen los medios de comunicacion en la opinion publica no ha podido ser avalada lo
suficiente, pero tampoco descartada. La preocupacion de los ciudadanos por la politica los lleva

a consumir noticias y confiar en la informacion periodistica.

Los medios utilizan un lenguaje y contenido completo que sea apropiado para influir en la
audiencia. Actualmente hay un cambio en como se crea la opinion publica, incluyendo nuevas
formas para desarrollar el discurso informativo (Dios et al., 2020). “Otra dificultad se reficre a
la consideracion general que de la opinidn publica se mantiene, al enmarcamiento a lo que se le
ha obligado para el sostén de las decisiones y privilegios entre instituciones de Gobierno y

empresas informativas” (Martinez y Moncada, 2014, p. 25).

La opinion publica se enfrenta con la decision politica, considerando ciertos factores; nuevas
leyes, eventos y proyectos. La decision politica Ilega a ser criticada o apoyada segun la
percepcion y valores de la sociedad, puede gozar o no de la aceptacion. La opinion publica
contribuye directamente dentro del proceso democratico, considerando que las corrientes de

opinidn generan conciencia en la toma de decisiones del gobierno (Aguilar, 2017).

1.2.1. Los efectos y la influencia de los medios de comunicacion
Los temas que puedan afectar de manera significativa a la audiencia son aquellos de mayor

influencia en la agenda politica, al menos cuando son el tnico medio de informacion de temas
determinados. Si hablamos de politica, McComs y Shaw (1968) demostraron que los medios de
comunicacion si tienen efectos en las elecciones presidenciales, es decir, en sus votantes. Este

estudio se realizd en la primera fase de la Teoria de la agenda setting.

Los Medios contribuyen fuertemente a la construccion de los valores vy
expectativas sociales, tanto de modo positivo como negativo. Sin embargo, su
influencia no es tan directa. Su ascendiente dependera de aspectos personales
(fisicos y psicologicos), asi como del entorno familiar y laboral. (Bazan y Mifio,
2015, p. 35)



Villegas y Castro (2018) mencionan que los efectos se causan por medio de mensajes adecuados
y subliminales que condicionan a las personas, “El condicionamiento se entiende como la

asociacion de un estimulo con cierta respuesta del cerebro humano” (p.184).

La forma en la que los medios presentan la informacion se Ilama encuadre, segun este la
percepcion de las personas varia. Las teorias que nacieron con la existencia de la television
tienen vigencia permanente, puesto a que el publico no es pasivo, es cada vez mas activo y
participativo. Martinez y Martinez (2015) mencionan “el efecto conocido como Bandwagon, es
decir, sumarse a la opcién que se percibe como ganadora en una contienda politica; o el efecto

Underdog, que consiste en lo contrario (sumarse a la opcion que se espera perdedora)” (p. 101).

1.3. Comunicacion politica
Los medios de comunicacion son una herramienta estratégica de la politica, por ejemplo, para

tener resultados positivos en las elecciones presidenciales de un pais, el ciudadano al escuchar
una noticia es influenciado a decidir a favor de un candidato. Hay presupuestos millonarios en
las campafas politicas, esa inversion debe verse reflejada en los resultados. Expertos en
marketing politico confirman que los objetivos de una camparfia se alcanzan por medio de un
lider de opinidn, es decir, los periodistas como una herramienta de persuasion, convirtiéndose
en una comunicacion artificial, pero a pesar de ello es imposible asegurar que el periodista fue

100% responsable de la toma de decisiones de un pueblo (Gonzales y Dominguez, 2017).

La informacion politica es un producto indispensable para el correcto funcionamiento de la
democracia, los periodistas permiten que la poblacion se informe, de esa manera se genera un
debate sobre temas colectivos. Politicos entrevistados confirman que los periodistas tienen la
ultima palabra, porque al encontrarse en un medio de comunicacion nace la posibilidad de
obtener poder e influencia sobre la audiencia, desarrollando la capacidad de los medios de
comunicacion y periodistas para realizar una fijacion de agenda y modificar la opinion publica

con la finalidad de influir en la toma de decisiones (Ripollés y Rabadan, 2016).

La comunicacion politica tiene tres aristas, los partidos politicos, los medios de comunicacion

y los ciudadanos. Entre estos tres factores se crea interaccion por medio de mensajes y discursos.



Es importante conocer la diferencia entre campafas electorales y espacios sociales con el

objetivo de dar a conocer los procedimientos en la politica (Garcia, 2017).

La capacidad de comunicar los atributos y cualidades de un candidato esta en
manos de los medios de comunicacion. De entre estos, la television es sin lugar
a duda, el soporte por excelencia y su pantalla se ha convertido en el medio

principal para difundir el quehacer politico. (Martinez y Martinez, 2015, p. 91)

1.3.1. Tratamiento informativo en asuntos politicos
Dentro una etapa de campafias 0 procesos que requieran el apoyo intensivo de medios de

comunicacion para coordinar la difusion de informacion, se realiz6 un analisis sobre el partido
politico PRI en México y se evidencid la creacion de una adaptacion hibrida dentro de sus
campanas, estas compartieron discursos ante un publico en persona, comunicados de prensa y

posterior la presencia en radio y television (Jiménez, 2018).

En un estudio realizado por Chaves y Arrieta (2017) en Costa Rica se evidencio la difusion de
noticias mediaticas con la finalidad mantener una estabilidad social a favor de la clase
trabajadora, brindando espacios de voz a los movimientos sociales. Incluyendo en sus noticias;

imégenes alarmantes, emotivas, las cuales generan conciencia.

Por otro lado, Yacante, et al., (2020) prestaron atencion a reportajes sobre el confinamiento y
sus consecuencias econdmicas. Este trabajo definié uno de sus objetivos que era conocer la
agenda de los medios, estableciendo relevancia mediatica del problema lo cual confirma la
posibilidad de analisis de una agenda en un tiempo determinado.

El interés por gestionar la agenda mediatica de temas politicos es la razon por la
que los medios son de gran importancia para los diversos grupos sobre la
informacién que ofrecerdn a sus lectores. Este interés tiene tres objetivos: el
primero, controlar la capacidad selectividad (gatekeeping), por la cual los medios
deciden qué acontecimientos llenaran sus espacios informativos. El segundo,
influir en su jerarquizacién, que sus temas se conviertan en portada o que tengan

una buena posicion en el conjunto del periddico. El tercer objetivo, promover un



marco o framing destinado a imponer determinada interpretacion de la realidad

acorde con sus intereses particulares. (Zunino y Yacante, 2020, p. 678)

El tratamiento de informacion politica se ve ligado, en algunos casos, al término propaganda.
La manipulacién de los medios de comunicacion se asegura que los ciudadanos no tomen la
informacidn politica como algo ajeno, sino como propio, necesitan que se genere un asunto
personal como intermediario, es decir, el mensaje debe obligar de manera emotiva a una accion
por parte de los votantes (Marqués, 2016). “Consecuentemente, la comunicacién politica es
aquella que ocurre en el proceso de la lucha por alcanzar y mantener el poder y dentro del
perimetro de la estructura institucional y relacional que ese proceso va produciendo” (Miranda,

2016, p. 146).

1.3.2. Actores de la comunicacion politica
El rol o papel que desempafian hoy en dia los medios de comunicacion no tiene

nada que ver con la trasmision de la verdad o el ejercicio de la democracia, sino
que se apunta al sensacionalismo y amarillismo con el fin de vender un producto
al publico, producto que la mayoria de los casos no se sabe de su veracidad o
autenticidad. (Avendafio, 2018, p. 3)

Desde 1950 hasta 1970 las figuras politicas de todos los paises empezaron a involucrarse con la
television, estableciéndola como un medio para comunicar sus agendas politicas, gracias a la
aparicion de la comunicacion satelital en 1960 se desarroll6 el término de la influencia de los
medios en las relaciones politicas. Las noticias se exhibian en salas de cines, al igual que en
television en donde se comunicaban los diplomaticos dentro de un formato audiovisual

compartiendo al mundo sus mensajes politicos (Bustamante, 2015).

La politica no puede despreciar el rol protagonico de los medios informativos, las instituciones
acuden a los medios no solo para la difusion de informacion si no cuando requieren conocer
situaciones que les permita participar en la solucion de problemas, se considera a los medios de
comunicacion como una caja de demandas ciudadanas que colabora a los representantes de la

nacion para definir qué temas se deben solucionar, esto con el fin de dar respuesta a las



necesidades sociales de parte del gobierno. Es decir, los periodistas actlan también como

comunicadores de la sociedad hacia sus representantes (Roucek, 2016).

El rol social de los periodistas no solo es informar sobre acontecimientos que se presentan en la
sociedad, sino que construyen la percepcion de la realidad que nos rodea, la informacion que se
genera puede ser abordada desde diferentes aristas, por ejemplo, desde la construccion de una
agenda hasta como desarrollarla. Los periodistas realizan un trabajo de campo desde el lugar de
los hechos, realizar entrevistas y redactar la informacion, es decir actiian como corresponsables
populares; personas que no solo recopilan la informacion, sino que son parte de los

acontecimientos, se involucra desde la perspectiva de la sociedad (Caisson y Pedranti, 2020).

Por altimo, es importante considerar a la ciudadania como un factor importante, tal como
mencionan lrastorza et al (2020) “lo que caracteriza a la etapa actual de la comunicacion politica
es que la ciudadania se transforma en un agente activo y critico como elemento para la toma de

decisiones politicas” (parr. 77).

1.4. La noticia en television
La redaccidn de noticias de television difiere a la de los periddicos, los medios de comunicacion

televisivos son un medio oral que debe aprovechar las cualidades de la lengua, como tener voz
activa con frases sencillas que permitan la difusion del mensaje, con el apoyo del contexto, por
medio de imagenes acompafiadas del sonido y con la brevedad que se requiere. La audiencia
espera informacion veraz y creible, lo que solo se logra con la claridad y coherencia al momento
de transmitir la noticia (Pereira, 2016). “La television es un potente medio de comunicacién de
masas, sobre todo por su alta capacidad de transmision de la realidad al espectador, ya que la
imagen le da un poder distinto y exclusivo al contenido. Lo carga de realismo” (Moran, 2017,

p. 20).

Los noticieros televisivos permiten un espacio de debate de intereses sociales. Se dice que las
noticias no han dejado de seguir a los lineamientos narrativos clasicos, es decir, relatos en donde
se mencionan la participacion de héroes y villanos. De igual manera, no se ha cambiado el

formato de saltar de una nota a otra con una vision superficial. Es importante mencionar que,



para alcanzar el interés de la audiencia los noticieros televisivos han recurrido al entretenimiento

por medio de estrategias de ficcion que conmueve a los telespectadores (Rocha et al., 2021).

Segun Mari (2018) las noticias se crean con elementos que causen morbo y generen emociones,
la mayoria de los medios utilizan las situaciones de muerte y dolor, en donde lo subjetivo
sobrepone a la objetividad, a partir de esto se desarrollaron nuevos analisis para estudiar y
diferenciar las noticias televisivas. Con la finalidad de que la audiencia reconozca la
representacion de los hechos como un comentario de los acontecimientos, es decir como una

interpretacion de la realidad.

1.4.1. Percepcion de la audiencia
Los sistemas perceptivos no pueden ser explicados Unicamente en términos de

operaciones fisiologicas, debido a que en cada individuo existe un sinnimero de
sefiales internas que controlan las actividades fisiologicas, aunque nuestra
conciencia sea ajena a ellas, y que median directamente sobre las distintas
percepciones que realiza el individuo a lo largo de su vida. (Ricci et al., 2001, p.
466)

Garcia (2016) habla de la percepcion selectiva, esta se divide en varias aristas; la primera dice
que los medios difunden mensajes a la sociedad, pero la informacién es recibida de manera
selectiva. La siguiente arista menciona que la percepcidn depende de los habitos de las personas.
El tercer punto define a la percepcion como un desarrollo de aprendizaje y finalmente se indica

una percepcion de influencia selectiva y limitada por diferencias psicolégicas.

Las personas tienen la capacidad de desarrollar su pensamiento por medio de la interaccion
social, sin embargo, pueden interpretar significados y simbolos, con la finalidad de corregir o
modificar su conducta ante una situacion, esto produce un cambio en la percepcion en la

audiencia segun las primeras teorias de comunicacion (Ludefia, 2018).

Los emisores pueden influir en la conducta y en la forma de pensar de la audiencia, pero los

receptores tienen una serie de caracteristicas que influyen en la percepcion de la sociedad, por



ejemplo, la persuasion sistematica, en dénde el receptor busca la mejor opcidn seglin un proceso

racional confiando en su credibilidad (Hernandez, 2018).

El andlisis sobre el comportamiento de la audiencia se centra en la exposicion de la sociedad
dentro de los medios, para entender las reacciones que se generan se necesita tener la interaccion
de las personas y el contenido (Arango y Bernal, 2018). “La accion de percibir es un acto
voluntario e individual, que responde al conocimiento que tenemos de las cosas, afectando el
modo en que las vemos, y el modo en que nos las apropiamos y usamos” (Rodriguez, 2017, p.
110).

1.4.2. Lenguaje audiovisual en la television
La imagen desde sus inicios se definié como una réplica o supuesto de la realidad, por eso en

las religiones se percataban de tener una cierta postura sobre el tema, por la variedad de ideas
que surgieron entre unas y otras sobre la aceptacion de imagenes. De igual manera en los medios
de comunicacion se realizan la reproduccion de imagenes, pero con sonido y técnicas
audiovisuales que permiten que los receptores acepten, reciban y comprendan un mensaje. El
acto de comunicar se define como el proceso por el cual alguien genera acciones que son
captadas por otras personas quienes interpretan el mensaje y forman un sentido (Florez y
Bergondo, 2014).

Para Marin (2017) los géneros audiovisuales surgieron de la necesidad de conocer qué tipo de
periodismo informativo se difunde, estos se dividen en unipersonales e interpersonales,
considerando no solo los hechos sino también las opiniones; la interaccion y la relacion que se
crea entre la sociedad y los periodistas, son caracteristicas de un formato de television completo.
En los géneros unipersonales se encuentra, la noticia, el reportaje y la cronica. En los géneros
interpersonales esta: la noticia dialogada y la cronica de alcance. Ambas se consideran cuando
en la creacion de la noticia se encuentran involucrados dos o méas profesionales de la

comunicacion.

La mayoria de los diversos relatos audiovisuales, que vemos en cine y en

television (de mayor o menor duracién) se rigen por el montaje narrativo: una



pelicula, una nota periodistica de cualquier noticiero, una publicidad, un
documental o una serie son, en definitiva, historias que se nos cuentan y donde

la edicion esta en funcion de narrarla. (Barberena y Jaunarena, 2017, p. 67)

1.4.3. Proceso noticioso de la television
Las noticias se construyen a raiz de los hechos que se presentan dentro de la sociedad, los

medios, en el caso de la television no crean la realidad como ficcion, sino que la interpretan bajo
un enfoque, interés y objetivos. Lo que ofrece cada medio es una version del hecho, puede
repetirse en todos los medios de comunicacion la misma noticia, pero se enfocaran en un punto
diferente seguin su visién. Puesto a que no existe una sola realidad, sino muchas, pero con mayor

garantia segun la fiabilidad de cada canal (Herreros, 2018).

La noticia debe ser actualizada y adaptada a la audiencia, los periodistas trabajan largas jornadas
para recurrir a la informacion sobre hechos y que los datos que obtengan sean reales. La
informacion que manejan los medios de comunicacion debe estar verificada y redactada de
manera imparcial, siendo el periodista responsable de la creacién de noticias, aun asi, se
confirma que lo que el pablico recibe es Unicamente una cara de la moneda, una versién del

hecho recreado segun la editorial del medio de comunicacién (Coya, 2014).

La narracién de noticias de television es un relato audiovisual que incluye todos los recursos
periodisticos. Este trabajo esta a cargo de los guionistas que tienen la capacidad de combinar la

imagen, el audio y el texto (Peralta y Basté, 2016).

1.5. Responsabilidad e intencién periodistica

1.5.1. Discursos informativos
Los discursos politicos son un eje importante para los medios de comunicacién al hablar de los

efectos que generan, en un analisis de los discursos presidenciales de Rafael Corre Delgado se
pudo evidenciar la intencion de demostrar a los ciudadanos que luego de seis afios de gobierno

el pais ya vive en democracia (Bravo, 2018).

Cuando se habla de la responsabilidad social que tienen los periodistas, desde un inicio se

conectd con la adecuacion del origen del discurso, con la intencion de transmitir ideas,



actualmente Ilamadas noticias, provocando la opinién puablica. Desde la época de los liberales,
quienes buscaban la igualdad, se tenia como objetivo llegar a una audiencia por medio de la
funcién critica del discurso. Todo esto se debe también a causa de la razon del ser humano,

quienes buscan la verdad (Solis, 2020).

El discurso populista ha sido definido de naturaleza antagonico; realizado por un lider que
expone ideas hacia la sociedad sobre un tema en oposicion a las élites que dominan un pais. La
difusion de una concepcion evidencia la intencion comunicativa. En el anélisis de dos discursos
politicos de Cristina Fernandez de Kirchner se concluy6 que el discurso fue utilizado como una
herramienta de poder que manipula a la sociedad, puesto a que el contenido tiene una

interpretacion creada por el emisor (Camacho y Santos, 2020).

1.5.2. Intencion informativa
El objetivo de los medios de comunicacion se centra en la forma de percibir la realidad del

publico, en dar a conocer sobre los temas de interés, como la politica, el pais, etc. Se dice que
los periodistas son vigilantes de la sociedad, no solo por apoyar a la libertad y cuidar sus
derechos, sino también, por representar al poder de la comunicacién politica, es decir, la
comunicacion no puede dejar atras la oportunidad de crear nuevas formas de informar sobre

hechos con matices, que se entiendan con facilidad y ampliamente (Garcia et al., 2016).

Un periodista al momento de crear una noticia debe definir primeramente qué intencion tiene.
El principal objetivo es informar, pero ninguna noticia cumple solo con una labor, sino también
con funciones emotivas y estéticas. La difusion de noticias en televisién permite la posibilidad
de realizar alto contenido expresivo y permite que el emisor pueda manifestar su opinion. Los
recursos que pueden usar son pronombres y verbos en primera persona y exclamaciones
(Pereira, 2016).

El criterio de intencionalidad define que los efectos pueden ser o no intencionados, Hernandez
(2018) menciona que la influencia que ejerce el emisor se encuentra dentro de un objetivo
determinado con anterioridad o no, es decir, al momento de comprobar el resultado sobre la

influencia de un medio en la audiencia, se debe tener la cercana posibilidad de que los efectos



pueden ser controlados o no. En pocas ocasiones se conoce cudl fue el planteamiento inicial, la

noticia se ve cuestionada preguntandose si el medio difunde contenido mediatico.

1.6. La television como agente de cambio social
Actualmente, la estructura de la television se ha visto dentro de una transformacioén continua a

causa de la digitalizacion y el movimiento sociopolitico de las regiones. Aun asi, la television
continda siendo el principal medio mediatico, no solo de las poblaciones en desarrollo sino
también de sociedades avanzadas. Los medios de comunicacion no deben olvidar los valores y
ética que caracteriza al periodismo en funcién de enfocar la atencién a hechos politicos, tomando
en cuenta la brecha de oportunidades entre afortunados y desaventajados de la sociedad,

construyendo un espacio igualitario para la ciudadania (Velazquez et al., 2020).

Todos los recursos utilizados en este medio masivo permiten crear un escenario
capaz de transportar al televidente a esa escena que se transmite por la brillante
pantalla. La television educa de forma difusa y an6nima; recorta la realidad,
defiende un punto de vista, crea imagenes de lo cotidiano y las expone como
verdaderas. (Nicolosi et al., 2014, p. 105)

1.7. Etica periodistica
Una caracteristica principal de los medios de comunicacion es la ética de los periodistas, su

forma de informar tiene que ser objetiva y veraz. Implicando también la conciencia y el valor
periodistico considerandose ciudadanos y profesionales que buscan la verdad, es decir, es una
cultura ocupacional compartida, que incluye valores, ideologias y conductas individuales. El
desarrollo de la cultura profesional de los comunicadores inicia con la practica de la creacién de

productos comunicacionales que permiten desarrollar habilidades y percepcion (Diaz, 2016).

Parafraseado a Fonseca y Fonseca (2017) la responsabilidad de los periodistas inicia desde el
uso de un lenguaje apropiado, profesional, inclusivo y coherente, hasta la imparcialidad, dentro
de los reglamentos de los medios se tiene prohibido a los periodistas recibir regalos o dinero a
cambio de una accién que pueda comprometer la imparcialidad que se exige. De igual manera

no se permite omitir noticias, es importante difundir informacion completa con fuentes



confiables. También se menciona respetar y velar por la seguridad de los testimonios o testigos

de un hecho por medio de la privacidad. Por altimo, sobra decir que el plagio no es aceptado.

Definir qué es un valor es dificil de hacerlo desde cualquier arista; religion, leyes, costumbres,
etc. Las normas es la responsabilidad de que la ética de las personas se ponga en practica. Lo
que no se puede permitir es que la credibilidad de la comunicacion de masas disminuya, ya que
el objetivo es fortalecerla. Es importante saber que los medios reflejan a la sociedad y sus valores
(Benitez, 2018).

1.7.1. Democraciay control social
En una investigacion mas reciente Bonaudo (2021) propone definir a la prensa como el actor

que crea la realidad social, con el objetivo de generar conciencia y recrear el papel del
periodismo como mediadores entre el Estado y la sociedad. El periodismo se veria obligado a
cambiar sus perspectivas y construir lo que los grupos de poder exigen. Es decir, la informacién
que la audiencia recibe estd modificada a favor de los gobiernos o instituciones. Para los
periodistas es importante mantener su caracter democratico y conservar como prioridad a la
justicia y cuidar los derechos de los ciudadanos puesto a que el pueblo mira las noticias como

un espacio de opinion publica.

Cuando los periodistas olvidan sus valores profesionales, la democracia se ve directamente
afectada porque se debilita. La prensa al dejar a un lado sus objetivos elimina su contribucion
con la democracia de un pais y se convierte en un enemigo de la sociedad. El derecho a la
informacion incluye profesionalismo, calidad y responsabilidad, no hay democracia sin
contenido veraz e independiente (Aguirre, 2018).

Es dificil determinar las consecuencias que ha vivido la opinion publica o la legitimacion de la
democracia porque realmente las cronicas periodisticas son un papel importante dentro de los
medios televisivos para la difusion de una realidad social nueva a la que se someten los valores
democraticos, no se puede deslindar los efectos de las noticias que generan problemas sociales

dentro del contexto de elecciones presidenciales, esto generd una disputa politica en Espafia



cuando salio a flote la neutralidad e imparcialidad del principal medio de comunicacion del pais
(Palacio, 2018).

La democracia de los medios de comunicacion se encuentra en crisis puesto a que la opinion
publica no pertenece en verdad a los ciudadanos. En un estudio realizado por Marroquin (2020)
en Colombia se definid que los canales privados, trabajan en la mayoria de las ocasiones en base

a intereses econdmicos y politicos.

1.7.2. El poder de los medios
Segln Gonzélez (2020) la informacidn es controlada por las clases dominantes porque siempre

se ha sido definida como un aspecto de poder. La democracia en los espacios politicos y sociales
permite tener la esperanza de alcanzar un poder comunicacional, con facil acceso a la
informacién politica e institucional. En diferentes paises consideran que la funcion de los
medios debe formar parte de los gobiernos, como un servicio a la poblacion, pero controlada
por las instituciones con la finalidad de tener estabilidad social, este hecho sucede porque
reconocen el poder de los medios de comunicacion para modificar las ideas, la opinion y

debates.

El periodismo es un poder que debe estar al servicio de la sociedad, esto quiere decir que los
periodistas tienen el medio para apoyar, cuidar, denunciar y difundir hechos que han afectado a
la sociedad, por ejemplo, robos, estafas, incumplimiento de leyes, etc. Los medios tienen el
poder de generar investigaciones sobre caso necesarios y buscar la verdad. La justicia deberia

llenar de satisfaccion a los responsables de la comunicacion de cada pais (Rodriguez, 2021).

Segun Serrano (2016) el periodismo ha vivido muchos cambios en América Latina, la presencia
del poder de los gobiernos en los medios de comunicacion ha generado un verdadero problema
en la comunicacion mediatizada, convirtiendose en un campo de batalla politico. Los candidatos
deciden invertir en los medios con la finalidad de convencer al pueblo ofreciendo igualdad de
oportunidades, salarios, ventajas, etc. Creando una falsa imagen por medio de una transparencia

recreada.



En este sentido, la television ha generado un impacto tal en el ser humano hasta
el punto de perder sus capacidades de analisis y de interpretacion, ha conducido
aque lavaciedad y la brevedad se impongan sobre el raciocinio y el pensamiento.
(Avendaiio, 2018, p.35)

1.8.  Contexto Guillermo Lasso se posiciona como presidente
Guillermo Lasso durante su campafia presidencial 2017-2021 se centré en las siguientes

propuestas en el caso de ser electo como presidente del Ecuador; disminuir la pobreza, generar
un millon de empleos, luchar contra la delincuencia, promover la inversion nacional e
internacional, defender la libertad de expresion, entre otro. Un analisis del discurso realizado a
la camparia del actual Presidente del Ecuador demostro6 el uso de lo simbdlico y lo emocional
cémo estrategia incluyendo a su familia. Por otro lado, se demostrd la importancia de aumentar
el empleo para los ciudadanos y también se dio a conocer su ideologia politica; libertad y

democracia (Loaiza, 2018).

Con respecto a la campafia de Guillermo Lasso y su acertada inclusion a sectores
histéricamente olvidados del pais, uno de sus retos sera materializar los
diferentes ofrecimientos a dichos sectores. Y, sobre todo, convertir en politicas
publicas sostenibles e integrales a las propuestas de campafia mencionadas.
(Montahuano y Albarrén, 2021, p. 132)

Guillermo Lasso recibié al pais con dificultades econémicas a causa de un endeudamiento
alarmante. Su principal objetivo a corto plazo fue cumplir con una vacunacién masiva contra la
covid-19 (Espaiia, 2021, 24 de mayo).

Guillermo Lasso fue elegido nuevo presidente en un pais gravemente afectado por la pandemia
con mas de 32 mil fallecidos hasta entonces, en los primeros cien dias de gobierno logro la
prometida campafia de vacunacion anticovid superando los 8.4 habitantes vacunados. Guillermo
Lasso asumié el mando el 24 de mayo de 2021 con un escenario que evidenciaba la escasez de
vacunas (AFP, 2021, 31 de agosto).



En su discurso ante la Asamblea General de la ONU, el presidente de Ecuador
destaco que en solo los tres meses desde que esta en el poder su pais ha pasado
de tener vacunado a un 3% de la poblacién a alcanzar un 52%, y de estar entre
los Gltimos paises de Latinoameérica en materia de inmunizacion contra la
pandemia a ser el tercero, un esfuerzo que atribuye no solo a su Gobierno sino a
la diplomacia internacionales y a las ayudas de China, Estados Unidos y Rusia

entre otros. (ONU y secretario general, 2021, 21 de septiembre)

1.9. Responsabilidad y ética de Teleamazonas y Ecuavisa
El codigo de ética de Teleamazonas menciona que el medio de comunicacion tiene como

objetivo cuidar la calidad y veracidad del contenido que se difunde. Teleamazonas es un canal
de television privado e independiente, que tiene como vocacién el servicio comunitario
promoviendo la democracia y reconociendo el derecho de los ciudadanos. La responsabilidad

que tiene se basa en ejecutar métodos de trabajo transparentes.

Por otro lado, Ecuavisa es un medio de comunicacion independiente que se ha comprometido
con el pais, trabajando con la ética y calidad del material periodistico. Su vision es ser el canal
lider nacional en produccion y difusidn de informacidn, con ayuda de los valores de cada uno

de sus colaborades (Ecuavisa, 2013).

Es un medio que busca estar donde sucede la noticia, por tanto, estad pendiente
de lo que se genera en el pais politica y socialmente hablando. No obstante,
Ecuavisa de alguna u otra manera juega un rol importante en la difusion de temas
mediaticos para poder generar de algin modo una opinidn critica en su audiencia.

(Zaruma 'y Gémez, 2019)

Tanto Teleamazonas y Ecuavisa tienen diferentes encuadres al momento de difundir noticias.
Se analiz6 el tratamiento informativo de ambos medios sobre la situacién de los inmigrantes
venezolanos en Ecuador, estudio realizado por la revista iberoamericana de comunicacion. Los
autores Gomez et al. (2018) concluyeron que Teleamazonas realiza un encuadre negativo

respecto a este tema puesto a que mencionaba palabras como “nacionalidades peligros” ante



actos ilicitos que se presentaban, por otro lado, este analisis arrojo que Ecuavisa realizé una
construccion del relato de manera positiva, mencionando el aporte econémico que han creado

los ciudadanos venezolanos.



2. MATERIALES Y METODOS
La presente investigacion posee una triangulacion metodoldgica debido a que se busca conocer

las caracteristicas tanto en el tratamiento informativo respecto al contenido y en el enfoque
discursivo de las noticias de Teleamazonas y Ecuavisa sobre el plan de vacunacion durante los

primeros cien dias presidenciales de Guillermo Lasso.

Enfoque Cuantitativo. Respecto al analisis del contenido, la finalidad es describir el trabajo
periodistico y el tratamiento informativo de cada medio para conocer su agenda, ya que el
enfoque cuantitativo es un conjunto de procesos que ayudan a la recoleccion de datos que dan
respuesta a las preguntas de investigacion establecidas en base a los objetivos. Por ejemplo, se

busca conocer las cifras de los noticieros que tienen titulares amarillistas en ambos canales.

La investigacion cuantitativa permite utilizar la informacion para recopilar datos concretos,
como numeros para poder ser estructurados. Con la finalidad de crear el respaldo necesario para

la investigacion.

Enfoque cualitativo. Respecto al analisis del discurso, su finalidad fue conocer el enfoque de
cada medio para identificar aspectos que ambos medios de comunicacion utilizan, como; la
intencion informativa, postura del emisor, calificativos empleados, entre otros. Esto nos
permitid describir cada noticia que se analizara a profundidad. La triangulacion realizada
permite que la investigacidn se complemente de varios aspectos con la finalidad de profundizar

y alcanzar los objetivos establecidos.

2.1. Meétodo
Para desarrollar esta investigacion fue necesario aplicar un método analitico descriptivo. Con la

finalidad de conocer qué contenido periodistico realizaron Teleamazonas y Ecuavisa sobre la
vacunacion masiva anti-COVID 19 en los primeros cien dias de la presidencia de Guillermo
Lasso. Para ello, se analiz6 la produccion audiovisual, el tratamiento informativo y el discurso

de las noticias televisivas para conocer el enfoque y la agenda.



El método analitico descriptivo es un proceso de datos que crea un resumen para proporcionar
informacidn de gran utilidad para posteriores analisis. Este método permitié conocer mas sobre

mi objeto de estudio, con el cual se puede explicar y comprender mejor.

2.2. Técnicas
El andlisis de contenido es una técnica cuantitativa que permite analizar a la comunicacion de

manera objetiva y cuantitativa. Por otro lado, el andlisis del discurso estudia el discurso escrito
0 hablado segln su contexto (Marroquin, 2020).

Este analisis permitid procesar la informacion de los dos canales por categorias codificadas de
variables que permiten obtener resultados sobre la investigacion. Por medio de la construccion

de una matriz que hace referencia a unidades de andlisis de cualquier tipo de informacion.

Segun van Dijk (1998) el andlisis del discurso es comprender un discurso, consiste en la
construccion de un modelo para representar y conocer aspectos relevantes de la interaccion
discursiva. Este método es un complemento dentro del procesamiento de informacién y del
analisis de contenido clasico. Dentro de un contexto nos permite obtener caracteristicas,

percepciones, opiniones, puntos de vista y emociones.

2.3. Instrumento
Dentro de la investigacion se planted el analisis e interpretacion del discurso que se dividieron

en tres categorias narrativas; intencion, influencia en la opinion publica y la estructura del relato.
En el analisis del discurso se tom6 en cuenta factores como; Intencionalidad que se centrd en
describir el: a) Titular de la noticia, entonacion del presentador; si es enunciativa interrogativa
0 admirativa. b) Modo discursivo: demostracién, comparacion, reputacion y el apoyo de
contenido audiovisual. ¢) Postura del emisor: positiva 0 negativa a favor o en contra. d)
Intencion: Informativa o persuasiva, conformado por las siguientes variables: informar
concretamente, persuasiva: convencer al emisor, apelativa: orden o pasos a seguir que deberia
dar el receptor, influir en sus actos, advertencia: avisar peligro, emotiva: expresar sentimientos

propios del emisor



En la division denominada influencia en la opinidn pablica sobre el Presidente de Ecuador se
establecieron los siguientes parametros: a) Calificativos empleados a Guillermo Lasso, adjetivos
que indican caracteristicas segun su percepcion, agil, sutil, apasionado, amable. b) Si la imagen

de Guillermo Lasso se ve afectada o protegida, que palabras usan para cuidar su imagen.

Y por ultimo la estructura del relato que se dividio en a) elementos de enunciacién: persona,
lugar, tiempo, presente, pronombres y adjetivos. b) palabras repetidas y c) que se dice al inicio,

desarrollo y desenlace, como se dijo y para que.

Por otro lado, en el analisis del contenido se establecieron estas secciones: agenda tematica del
medio, tratamiento informativo y enfoque periodistico con las siguientes variables. En la seccion
“Agenda tematica del medio” se establecio una medicion del 1-4 0 6 para codificar los datos
obtenidos. Primeramente, se analizo el titular como: 1 amarillista; escandaloso o exagerado, 2
tendencioso: demuestra sus preferencias o ideales, 3 sensacionalista: produce emociones, 4
pregunta y 5 informativo. De igual manera se considerd la duracion de cada noticia por minutos
y la locacién: 1 Guayaquil, 2 Quito, 3Cuencay 4 otras ciudades. También se definio las fuentes:
1 testimonio, 2 documentos, 3 especializado, 4 fuente oficial y 5 todas las anteriores. Por Gltimo:
espacios de transmision, es decir en qué momento del programa aparecié la noticia: 1 inicio, 2

segunda fraccion, 3 mitad del programa, 4 cuarta fraccion y 5 final del programa.

En la division de “Tratamiento informativo” se planted la procedencia de iméagenes y videos: 1
en vivo, 2 set de grabacion, 3 reporteria, 4 agencia de noticias o 5 graficos de creacion propia.
De igual manera se contabilizé la cantidad de fragmentos audiovisuales que se transmitio en

cada noticia.

Por ultimo, en la seccion de “Enfoque periodistico” se contabiliz la aparicion de Guillermo
Lasso en los productos audiovisuales y la idea principal de la noticia: 1 la vacunacion anti covid
19 avanza, 2 la vacunacion anti Covid 19 no progresa, 3 promesa de Guillermo Lasso en los
primeros 100 dias de gobierno, 4 informacion sobre centros de vacunacion, 5 recomendaciones
sobre la vacunacién y 6 denuncias ciudadanas o aspectos negativos sobre el mal manejo de la

vacunacion. Seguido por el NUmero de repeticiones de la frase “Primeros cien dias de Guillermo



Lasso” con la finalidad de conocer cudntas veces lo mencionan por noticia y las palabras

repetidas en las noticias.

2.4. Poblacion y muestra
Se estudio a detalle los productos audiovisuales que se encuentran en las paginas webs de

Teleamazonas y Ecuavisa a partir del 24 de mayo al 31 de agosto del 2021, se aumentaron dos
dias, al 2 de septiembre, considerando el facil acceso a los noticieros en el horario nocturno en
las plataformas virtuales de cada medio en donde se encuentran los programas dia a dia con la

fecha establecida y en la emision esteral.

. 78 noticias de Ecuavisa en el horario nocturno desde 24 de mayo al 2 de septiembre del
2021 que hablaron sobre el plan de vacunacion de Guillermo Lasso en los primeros cien dias

presidenciales.

. 66 noticias de Teleamazonas en el horario nocturno desde 24 de mayo al 2 de septiembre
del 2021 que hablaron sobre el plan de vacunacion de Guillermo Lasso en los primeros cien dias

presidenciales.



3. RESULTADOS Y DISCUSION
3.1. ANALISIS DE CONTENIDO

Figura 1. Titulares de Teleamazonas

Titulares
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Amarillista Tendencioso  Sensacionalista Pregunta Informativo
Titulares 0 6 9 0 51
Fuente: Elaboracién propia
Figura 2. Titulares de Ecuavisa
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Amarillista Tendencioso Sensacionalista Pregunta Informativo
Titulares 5 15 1 1 56

Fuente: Elaboracién propia

Anélisis figuraly 2

titular fue amarillista de los 66 noticieros analizados
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Se puede observar que la mayoria de los titulares de Teleamazonas durante los primeros cien
dias presidenciales de Guillermo Lasso sobre las noticias del plan vacunacion fueron
“Informativos”, tan solo unos pocos fueron sensacionalistas y tendenciosos que exponian sus

emociones o0 argumentos demostrando una preferencia sobre el tema. Cabe recalcar que ningun



Por otro lado, en el canal Ecuavisa la mayoria de las noticias también tenian un titular
informativo sobre el tema, pero en este caso si se presentaron casos de titulares amarillistas en
pocos casos con un uso de las palabras exageradas y en un 20% fueron tendenciosos, es decir
demostraban sus preferencias. Por ultimo, solo un titular demostro ser sensacionalista y otro en

modo de pregunta.
Interpretacion

Teleamazonas contrario a Ecuavisa no obtuvo noticias con titular amarillista, que use palabras
exageradas para el tema o la situacién que describia, se percibe una tendencia a causar
preocupacion en la sociedad de parte de Ecuavisa, si bien la mayoria de los titulares de los dos
canales fueron informativos, se resalta lo antes mencionado. También se pudo apreciar la
opiniéon del presentador del canal Ecuavisa de manera m&s marcada a diferencia de

Teleamazonas, los periodistas se involucran mas desde los titulares.
Figura 3. Duracién Teleamazonas
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o

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 4. Duracion Ecuavisa
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Fuente: Elaboracion propia
Analisis figura3y 4

En Teleamazonas el 39% de las noticias duraron entre 2 minutos 30 segundos a 3 minutos, el
36% duraron méas de 4 minutos con una larga duracion en ocasiones hasta 6 minutos. Noticias
que abarcaban varios temas sobre la vacunacién y tan solo el 22% fue menos a 2 minutos y 30

segundos.

En Ecuavisa el 65% de las noticias duraron menos de 3 minutos, una gran cantidad considerando
que fueron 78 noticias analizadas, y tan solo 35% fueron mayores a 3 minutos en adelante
rebasando en ocasiones hasta los 5 minutos, noticias que abarcaban varios temas sobre la

vacunacion y en diferentes ciudades.
Interpretacion

En Teleamazonas se demostro tener mayor cantidad de noticieros con larga duracion con un
total de 48 noticieros con esta caracteristica de una muestra de 66, por otro lado, Ecuavisa solo
27 de una muestra de 78 noticieros rebasaron los 4 minutos, esto demuestra que el tiempo que
le dedicd en cada noticia sobre el tema con mas duracion y contenido fue Teleamazonas

comparandolo con Ecuavisa que demostro tener mas noticias cortas.
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Figura 5.Localizacion Teleamazonas

Localizaciones
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Figura 6. Localizacion Ecuavisa
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Analisis figura5y 6

La mayoria de las noticias en Teleamazonas se enfocaron en Quito con un 54% haciendo una
combinacion considerable en el 36% de las noticias que hablaban sobre la vacunacion Quito y

Guayaquil. Solo pocas hablaron dnicamente de Guayaquil y otras ciudades.

En Ecuavisa se encontr6 el 67% de las noticias de igual manera enfocadas en Quito y solo un
18% realizé la combinacion entre Quito y Guayaquil. Solo en pocas ocasiones se menciond

brevemente otras ciudades o Guayaquil.
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Interpretacion

Los dos canales enfocaron la atencidn sobre el plan de vacunacion en Quito teniendo mas
noticias que provenian de ahi.

Figura 7. Fuentes de Teleamazonas
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Figura 8. Fuentes de Ecuavisa
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Analisis figura7y 8

La mayoria de las fuentes de las noticias analizadas en Teleamazonas fueron oficiales junto con

testimonios, esto en un 35%. Seguido por un 30% de noticias combinadas de igual manera, pero
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de fuentes especializadas y oficiales. Por ultimo, muy pocas noticias tuvieron la combinacion

de testimonios y especializados. Y un 10% solo usaron fuentes oficiales.

Por otro lado, Ecuavisa utilizé un 45% de fuentes oficiales sin ninguna combinacién, seguido
por un 30% de la combinacion de fuentes oficiales con testimonios. El resto de las noticias

tuvieron minimos porcentajes en especializados y testimonios como fuentes.
Interpretacion

Este analisis refleja que los dos medios utilizan la combinacidn entre fuentes oficiales y
testimonios en las noticias sobre la vacunacion. Seguido por la especializada y oficial, pero esto

refleja la importancia que la dan los dos medios a los testimonios de las personas.
Figura 9. Espacio de transmision Teleamazonas
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Figura 10. Espacio de transmision Ecuavisa
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Andlisis Figura9y 10

La mayoria de las programaciones de Teleamazonas iniciaban con una noticia sobre la
vacunacion con una tercera parte de las muestras entre primera y segunda fraccion, es decir el
resto de las fracciones tenian un porcentaje inferior al hablar sobre el especio de transmisién

durante cada programa noticioso.

De igual manera en Ecuavisa la mayoria de las noticias aparecieron durante el inicio del
programa en su mayoria. Dejando un porcentaje inferior para las fracciones al final del

programa.
Interpretacion

En los dos canales reflejé que la mayoria de las noticias sobre el plan de vacunacion se
presentaban al inicio de los noticieros, esto pudiese indicar la relevancia que cada medio le

brind6 al tema.
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Figura 11. Procedencia de las imagenes y videos de Teleamazonas

Procedencia de imagenes y videos
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Figura 12. Procedencia de las imagenes y videos de Ecuavisa
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Fuente: Elaboracion propia
Analisis figura1ly 12

La procedencia de las imagenes y videos de Teleamazonas se bas6 en su mayoria en una
combinacion de videos de reporteria e infografias creacion propia del medio.

Por otro lado, en Ecuavisa su mayoria de noticias la presencia de videos de reporteria e
infografias de creacion propia.
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Interpretacion

Los dos medios realizan una interpretacion de los datos obtenidos por fuentes oficiales y realizan
infografias de creacion propia para completar el tratamiento periodistico de las noticias con los
videos de reporteria realizado a lo largo del dia.

Figura 13. Cantidad de fragmentos audiovisuales por noticia de Teleamazonas
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40 34
30 24
20
10 0 5 3
0 [ | —
O0all 12a17 17a23 23a43 Mas 43
Cantidad de fragmentos de 0 5 3 24 34

productos audiovisuales
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Figura 14. Cantidad de fragmentos audiovisuales por noticia de Ecuavisa
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Anélisis figura 13y 14
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La mayoria de las noticias de Teleamazonas tenia una alta cantidad de fragmentos audiovisuales
que son producto de la reporteria realizada a lo largo del dia en la calle o en entrevista. Esto se

debe a la cantidad de minutos que se ocupd para hablar del tema en el noticiero.

En Ecuavisa se present6 solo el 48% de los noticieros con una cantidad considerable de
fragmentos audiovisuales. Dejando un amplio rango de porcentaje a noticieros con poco

contenido audiovisual, esto debido a la cantidad de noticias de poca duracion que tiene el canal.

Interpretacion

La diferencia entre ambos canales se refleja por el hecho de la duracién de las noticias, la

cantidad de fragmentos fue proporcional a la duracion de cada noticia.
Figura 15. Numero de veces que se menciond a Guillermo Lasso en Teleamazonas
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Fuente: Elaboracion propia
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Figura 16. Numero de veces que se mencioné a Guillermo Lasso en Ecuavisa
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Analisis figura 15y 16

La mayoria de los noticieros de Teleamazonas analizados no contaron como fuente al presidente
de la repablica ni lo mencionaron. En un porcentaje minimo de noticias se lo mencion6 en una
sola ocasion y en tan solo 2 ocasiones lo mencionaron 2 veces por noticia. En un programa lo

mencionaron tres veces. Por Ultimo, en un solo programa lo mencionaron 4 veces.

Por otro lado, en Ecuavisa el caso es similar, el 80% de las noticias no utilizaron a Guillermo
Lasso como fuente oficial de los datos obtenidos, seguido por porcentajes reducidos en los que

se le menciond 1 vez en 6 programas, 3 veces en 5 programas y 3 veces en 4 programas.
Interpretacion

Se puede mencionar que en los dos canales no mencionaron en la mayoria de las noticias a
Guillermo Lasso, esto indica que no se realiz6 una inyeccién en la sociedad sobre informacién

presidencial.
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Figura 17. Presencia de cifras en Teleamazonas
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Figura 18. Presencia de cifras en Ecuavisa
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Andlisis figura 17y 18

La mayoria de las noticias arrojan datos y cifras ya sea del porcentaje de personas vacunadas o
de la cantidad de vacunas que llegan al pais, por otro lado, las noticias que no se expusieron
cifras o cantidades sobre el tema, son noticias que realizan reportajes sobre las largas filas que
se observa en los centros de vacunacion, sin mencionar con exactitud cuantas personas habia,

por ejemplo, solo usaban “cientos de personas”.

Interpretacion
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En ambos medios la mayoria de las noticias reflejaban cifras y datos importantes sobre la

vacunacion.
Figura 19. Idea principal de la noticia de Teleamazonas
Idea principal de la noticia
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Figura 20. Idea principal de la noticia de Ecuavisa
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Anélisis figura 19 y 20
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En Teleamazonas la idea principal de las noticias se centr6 en informar que el plan de
vacunacion avanza, seguido por mencionar la promesa de Guillermo Lasso e informacion sobre

el plan de vacunacion. Dejando el 4% de noticias que realizaban una denuncia.

En Ecuavisa de igual manera la idea principal es informar que el plan de vacunacion avanza,
seguido por la promesa de Guillermo Lasso y denuncias sobre el mal manejo del plan de
vacunacion, dejando en un porcentaje minimo sobre el plan de vacunacion paralizado e

informacion sobre centros de vacunacion.
Interpretacion

Ambos noticieros no se centraron en los aspectos negativos en la mayoria de noticieros es por
eso que la idea principal fue que el plan avanza, las denuncias ciudadanas tuvieron un porcentaje

reducido.

Figura 21. Numero de veces que se menciond 9 millones de vacunados en cien dias en
Teleamazonas
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Figura 22. Numero de veces que se menciond 9 millones de vacunados en cien dias en
Ecuavisa
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Andlisis figura 21y 22

En Teleamazonas la tercera parte de las muestras mencionaron la promesa de Guillermo Lasso

“Vacunar a 9 millones en 100 dias™. Pero el 65% no menciono la frase mencionada.

En Ecuavisa de igual manera no se mencioné en su mayoria la promesa, solo en un 45%. Se
menciond una vez y el 65% no menciono la promesa. Y en dos ocasiones se menciond dos

Veces.
Interpretacion

En los dos canales no se menciond en la mayoria de las noticias la promesa de Guillermo

Lasso, pero si en un promedio de 30% mencionaron “9 millones en 100 dias”.

Por ultimo, cabe mencionar que se evidencio que los politicos usan a los medios de
comunicacion como un enlace para dar a conocer sus acciones, brindando la mejor imagen
cuando se encuentra cerca una camara de television. Dicho esto, los canales analizados no

realizan publicidad sobre el gobierno, ya que no usan su slogan y solo se encuentran en el lugar
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de los hechos para informar. Por ejemplo, cuando asistian a vacunarse, se percataron de realizar
el mismo procedimiento que todos los ciudadanos, algo que suma un plus a su imagen, pero esto
no quiere decir que el medio se encargd de que esto ocurra, Sino es una estrategia politica para

llegar a la sociedad y beneficiar su imagen.

3.2. ANALISIS DEL DISCURSO

3.2.1. Intencionalidad
Entonacion. Al hablar de intencionalidad, nos referimos a la finalidad u objetivo que tiene

el medio al dar a conocer una noticia, es por ello que he puesto a la entonacién como un
factor para conocer como se ha dicho la noticia, si tiene entonacion a) enunciativa, la cual
es lineal sin entonacién ni aumento de volumen en la voz. b) si tiene entonacion admirativa,
el tono de voz cambia y el volumen también o c¢) entonacion de pregunta si gestiona o no un
hecho. En esta variable Teleamazonas tiene la mayor parte de sus noticias como
enunciativas, muy pocas con admiracion y ninguna con pregunta. Por otro lado, Ecuavisa
tiene varias entonaciones admirativas, hay variacién en el volumen de voz y tono, cuando

muestra su opinién. Aun asi la mayoria son enunciativas.

Modo discursivo y acompafiamiento visual. Los dos canales, Teleamazonas y Ecuavisa
tiene en la mayoria de las noticias un modo demostrativo, expone la situacion y la explica
de manera especifica. Ambos medios tiene en pocas ocasiones una comparacion entre el
actual gobierno y el anterior. Por Gltimo, el apoyo visual de ambos medios se referia a lo
que iba mencionando el periodista, con videos e infografias de creacion propia.

Postura del emisor. Los periodistas de Ecuavisa demuestran una postura mas critica y
negativa ante hechos que afectaban a la sociedad sobre los problemas que surgieron durante
el plan de vacunacion, mencionaban palabras como “y no es para menos y ademas de la
espera”. Cabe resaltar se presencio una conbinacion de noticias con un aspecto positivo y
luego otro negativo por una fuente especializada. Por otro lado, Teleamazonas tenia una
postura mas neutral y positiva ante la situacion a pesar de que en ocasiones utilizd terminos

como “ni eso, tampoco, no solo, aun” pero seguia teniendo una postura positiva.



Intencion. En este apartado se realiz6 la siguiente medicion: a) Informativa: informar
concretamente, representativa. b) Persuasiva: Convencer al emisor con argumentos. c)
Apelativa: orden o pasos a seguir, influir en los actos del receptor. d) Advertencia: intencion
empleada para avisar peligro. Y e) Emotiva: Expresar propios sentimientos desde el emisor.
Lo cual arrojo como resultado que Teleamazonas tiene una intencién mas informativa,
concreta, a comparacion de Ecuavisa que tuvo varias noticias con intencion persuasiva y
emotiva, expresiones y argumentos que genera sentimientos. Al igual que palabras como
“Atras quedaron las imagenes de angustia, a pesar del frio y de la lluvia acudieron, agonia,

esperanza, ambicioso y emotivos”

3.2.2 Influencia en la opinion publica sobre el presidente
Calificativos empleados a Guillermo Lasso. En este apartado se esperaba tener una

cierta influencia de parte del medio, conociendo como mencionan al presidente, si utilizaban
0 no calificativos de aprecio o admiracion, pero esto no sucedid en ninguno de los dos
canales, al hablar de el lo mencionaban de la siguiente manera; “El primer mandatario, el
actual presidente de la replblica, el presidente Guillermo Lasso, Lasso, el mandatario y el

gobierno de Guillermo Lasso”.

Imagen de Guillermo Lasso. Se ve beneficiada o afectada. En la mayoria de las noticias
hubo un orden mediatico que si bien informan aspectos negativos sobre las largas filas en
los centros de vacunacién, no afectaba a la imagen, esto respecto a Teleamazonas. Pero en
Ecuavisa hubo un par de noticias, que cuestionan las acciones de Guillermo Lasso y no tan
solo eso invitaban a profesionales especializados en economi, por ejemplo mencionaron que
por estar muy precupado en la vacunacion, solo priorizd ese tema y no otros asuntos

politicos.

3.2.3 Estructura del relato
Elementos de enunciacion. En ambos canales predomind la tercera persona, en tiempo

presente y futuro tanto en Teleamazonas como Ecuavisa, sin embargo solo en Ecuavisa se
presentaron noticias en primera persona que incluia al periodista en la situacion sobre la

vacunacion y varias notas en tiempo en pasado.



Palabras repetidas. Las palabras repetidas coindieron en ambos canales televisivos, entre

ellas; vacunacion, dosis, centros y vacunados.

El inicio, desarrollo y desenlace. Este apartado fue un apoyo para transcribir
completamente y verificar las noticas para su facil analis. Marcando de color azul las fuentes,
de color verde las palabras repetidas y de color rojo los aspectos relevantes para la

investigacion.



3.3. DISCUSION

Sobre la base de la revision tedrica y de la aplicacion de instrumentos de investigacion en este
apartado se despejaré las preguntas planteadas al inicio, que tuvieron como propdsito analizar y
describir el tratamiento informativo y el enfoque de las noticias sobre el plan de vacunacion
masivo en Teleamazonas y Ecuavisa en los primeros cien dias presidenciales de Guillermo
Lasso. Sobre todo, se pretendié examinar si existe un sesgo informativo e influencia en la
opinién publica de parte de los canales. A continuacion, se estaran discutiendo los principales

hallazgos de este estudio.

Se puede evidenciar que la informacion que se difundié en los dos canales televisivos tuvo las
siguientes caracteristicas; primeramente, en el analisis de contenido se establecio que la mayoria
de los titulares de ambos medios fueron informativos, a pesar de ello Ecuavisa, fue el Unico que
demostrd en pocas cantidades titulares amarillistas y tendenciosos, es decir utiliz6 palabras
exageradas y de cierta forma, se salté la agenda trazada por el Gobierno. Se puede decir que
existe una marcada critica hacia el Gobierno por parte del canal Ecuavisa, esto al involucrarse
mas con los ciudadanos. Diferente a Teleamazonas en el cual no se observaron titulares

amarillistas sino todo lo contrario.

Teleamazonas dedic6 mayor tiempo de programacion a las noticias que hablaron sobre el plan
de vacunacidn, contrario a Ecuavisa donde la mayoria de sus noticias tienen una duracion corta.
Se puede decir que el canal Teleamazonas habla mas sobre la vacunacion masivay si discutimos
sobre los resultados de las localidades, no hubo mayor diferencia entre cada medio porque la
mayoria se centrd en Quito seguido por una combinacion entre Quito y Guayaquil en los dos

canales.

Uno de los hallazgos principales de esta investigacion fue sobre la intencion informativa de cada
noticia. De estos datos se resalta que Teleamazonas realizé discursos de manera concreta y
descriptiva de la situacion. Por otro lado, si comparamos los resultados encontrados, en Ecuavisa
se evidencio intencién persuasiva por medio de argumentos y emotiva; al incluir emociones y

sentimientos en su narrativa.



Al momento del estudio, aproximadamente una tercera parte del analisis resultaron noticias con
fuentes oficiales y testimonios. Asociado a esto se puede decir que se centra la atencion en la
opinidn de las personas entrevistadas en la calle en ambos canales; lo cual refleja un trabajo de
reporteria. Complementando la discusion en el tema de las fuentes que utilizaron, cabe
mencionar que Guillermo Lasso no figuré como principal fuente de informacion, las cifras de
la mencion del Presidente fueron bajas, deduciendo asi que ninguno de los dos canales pretendia

realizar propaganda sobre las acciones del Gobierno.

De los hallazgos de este estudio podemos afirmar que ambos canales consideraban como
importante el tema sobre plan masivo de vacunacion al establecer la mayoria de los espacios de
transmision de las noticias al inicio de la programacion, es decir, consideraban a la noticia
relevante y de mayor interés para utilizarla como gancho hacia el receptor y captar su atencion
para continuar visualizando el canal con la finalidad de generar una opinién ciudadana sobre el

tema.

Las noticias de ambos medios sobre la vacunacion daban esperanza a la poblacion. Pese a que
también le dieron voz a los ciudadanos insatisfechos con inconvenientes que surgian en los
centros de vacunacion como a la presencia de largas filas que duraban por horas,
desabastecimiento de vacunas y cambio de puntos de vacunacién. Es relevante mencionar que

el canal en el que mas se evidencid cantidad de testimonios por noticia fue en Ecuavisa.

En el trabajo de campo se observo que las noticias de Ecuavisa demostraron tener informacion
con un enfoque sensible, por el medio del uso de palabras que enlazan al receptor con la
situacion, de igual manera se evidencia el uso de primera persona, incluyendo al periodista o al
medio como parte los implicados o perjudicados en el tema. Contrario a Teleamazonas en donde
todas las noticias se realizaron en tercera persona y con muy pocas palabras que demuestren
emotividad, es decir Teleamazonas tuvo una intencion meramente informativa sobre el tema 'y

Ecuavisa refleja caracteristicas emotivas y sensacionalistas.

En las noticias del canal Ecuavisa hubo un par de noticias, se cuestiona las acciones de

Guillermo Lasso y no tan solo eso, invitaban a profesionales especializados en economia y



politica, por ejemplo, quienes mencionaron que, por estar muy preocupado en la vacunacion,

solo se prioriza ese tema y no otros asuntos politicos que se estan tardando en solucionar.

La revision de la literatura y los resultados obtenidos nos llevan a plantear que los medios de
comunicacion influyen en la psiquis de las personas debido a las emociones que generan. Tal es
asi que en el caso de Teleamazonas al plantear el hecho desde el punto de vista meramente
informativo hace que el receptor genere ideas positivas sobre el tema, simplificando la noticia

sin criticar las acciones del gobierno.

Los hallazgos plantean la necesidad de buscar posibles explicaciones que aporten al
entendimiento del por qué Teleamazonas tiene un sesgo informativo diferente a Ecuavisa;

permitiendo desarrollar investigaciones futuras.



CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Al llevar a cabo esta investigacion se pudo dar a conocer los recursos que usan ambos canales

de comunicacion; Teleamazonas y Ecuavisa dentro de la creacion de sus noticias, como el tipo
de discurso que emplea cada medio y el tratamiento informativo con la finalidad de conocer el

enfogque comunicacional.

o Los canales de television construyen una version de la noticia segun su editorial
e intencionalidad, en este caso se realizo el andlisis respecto al proceso de vacunacion
contra el COVID-19 en los primeros 100 dias de gestion presidencial de Guillermo
Lasso, cabe mencionar que los medios definen qué se quiere dar a conocer y como.

o Ecuavisa tiene contenido con un enfoque mas critico y sensible, utiliza palabras
gue demuestran emotividad como: agonia y esperanza, contrario a Teleamazonas que se
limita a informar de manera lineal, esto nos demuestra un sesgo informativo, en el cual
Ecuavisa profundiza méas los temas a manera de critica.

o En Ecuavisa los periodistas se incluyen dentro del relato ya sea como
beneficiarios o perjudicados como entes activos y participativos de la sociedad. Esto
contrario a un enfoque informativo y mediatico que presenta Teleamazonas, se resalta
en la mayoria de sus noticieros intencién informativa y demostrativa de los hechos sobre
la vacunacién, usando Unicamente la tercera persona, sin incluirse en el discurso.

o Teleamazonas a pesar de que el medio si exponia inconformidades de parte de
los ciudadanos que asistian a vacunarse, los periodistas no brindaban su punto de vista
de manera significativa. En Ecuavisa si se presentaba el punto de vista del presentador
0 reportero, mostrando una postura a favor o en contra de las acciones del gobierno.

o En Ecuavisa se presentd el uso frecuente de fuentes especializadas que
cuestionaban ciertas acciones del presidente Guillermo Lasso. A pesar de ello ambos
medios utilizan mayoritariamente fuentes oficiales y testimonios.

o Por ultimo, nos atrevemos a mencionar, que los politicos usan a los medios de
comunicacion como un enlace para dar a conocer sus acciones, brindando la mejor

imagen cuando se encuentra cerca una cdmara de television. Dicho esto, los canales



analizados no realizan publicidad sobre el gobierno, ya que no usan su slogan y solo se

encuentran en el lugar de los hechos para informar.

RECOMENDACIONES
Confirmamos que este trabajo satisface los objetivos establecidos al inicio de la investigacion con

la finalidad de producir informacién académica actual y que nos cuente un nuevo fenémeno
social. De igual manera, por medio de este estudio se puede fomentar la importancia de vigilar
las acciones que los medios realizan, invitamos a la buena préctica de la comunicacion y que
este trabajo motive a futuros investigadores a analizar la influencia de los medios de

comunicacion en la opinion publica a profundidad.

Alentamos a futuros investigadores a generar estudios similares donde se “pueda conocer la
percepcion de la audiencia, sirviendo éste de referencia académica para la innovacién de

aquellas investigaciones que se encuentran en proceso.

Se puede investigar temas sobre los medios de comunicacién de masas y efectos, aportando
como ejemplo los métodos empleados y el procedimiento de este trabajo. Por Gltimo, también,
seria conveniente sugerir a futuros investigadores que se pregunten ¢Por qué hay una diferencia
en el enfoque comunicacional que se obtuvo en esta investigacion entre Ecuavisa y
Teleamazonas? Seria ideal y conveniente analizar las causas de este resultado, puesto a que se
puede realizar hallazgos interesantes sobre el sesgo informativo que tienen los canales de

televisién en Ecuador.
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[Fiado discursive y scompanamients visua

Postura del emisor Intencidn

alificativos empleados 3 Guilerme Lass:

Imagen de Guilerme Lassa

Elministeria de salud piblica suspendi 12
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entanacidn uniforme, ¢l inconformes can la situacién.

Demostracian, entrevistas a ciudadanos

Videns de Guillerma Lassa y la presidenta

Informativa sobre todos los
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su preccupacion ante la pandemia. A1
mensionar que | salud no tiene idealogias i

El primer mandatario B
colores, de igusl maners que 313 pandemia na
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na subs el tone vicepresidente Alfredo Borrero.

conaser los puntos de vacunacion

plan.
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Wacunas, vacunaciény primer
mandatario

Tercera person, presente § pasado.

El propasita seqin s infarm fug
tealizar un conteo general de las dosis disponibles que tendré lanueva
sutoridad de salud, |3 desicidn tomé por SORFRESA alas cludadanos que

asistieran a estos puntos. Se dijo que |3 vasunacin seiba a realizar hasta el

Gitima mamento, incluso dursnte | ceremania del cambio del mando, péra

Buenc y empieza el plan de vacunacién para el covuid 19 del gobiera de guilerma
Lasso, en sudiscurso de posesién, menciond que se vacunara a3 millones de
persanas en oz primeros 100 dias, diio que se necesitan ms vacunss. [Video de
GuillermaLassa)

El presiidence Guillerma Lus0 tecordd qus 13 pandemmia n & impan nusstra
seonomia i nuestros emplzos pera tampoco l¢ mporta quien [a detenga por eso

Elprimer mandataric pidia que |a presidenta del CNE 5 sUme a la campana, & exte
llamada la presidenta Diana Atamaint respondic que estan listos [Video de Diana
Arsmaine. En su cusnta de Twiter |3 nusua ministra de salud Kimena Giarzdn snuncié
que lawacunacidn se retomar entre el 26y 30 de mayo |3 sequnda dosis par aadultos
magores y personal de salud . Mientas ol 31 de Mayaincia ol plan de wacunacién.

El primer mandatario Guillerme Lasso agregé que el renovada ministerio de salud
4 con el spoy directo del vicepresidente de |3 republica Alfreda Baners

ni eso desde el pasado sabado los puntos quayaquil
CEML31on SuS pustas Y este lunes |a situscién fug La misma exto paso enel
punta de vacunacién del ITE. (Entrevistas] ¥ esto en el de mucha lote,
algunas llegaron de Otros cantones parafecibir |2 misma respuestaLa
wacunacidn esta suspendida wuelua otra dia” [Entrevistas). Pero no solo el
municipio cend los puntos de vacunacién por dispasic’pon del ministerio
desalud piblica, eliess tampaco atenderd ni hoy lunes nimafiana martes,
segin un comunicado las citas e coreran y se empezard el proceso o
miérooles 2 de mayo. El pais superd los 13 mil sontagios este lunes , 1300
50l en las dltimas 24 horas. 580 pacientes en camas UC!

dija deben venir de [¥ideo de
Giilermo Lasso] Dijo que necesitamos adquiri més vacunas todas las que sean
posibles, recordo que la salud no eng ideclog 5= ni colores, | primer mandataria
pidi que |2 precidenta del CHE se sume 3 |3 campafia. A este lamado la presidenta
Dizna Atamaint respondic que estan listos (Video de Diana Atamaint). El presidents
Guillermo Lasso resordd que  |a pandemia no e imparta nusstia economia ni
nuestros empleas pera tampaca le importa quien |3 detenga por esa los esfusrzas
dijs deben venir de todecs oz fentes ¢ hizo unainvitacian. [ Yideo de Guillerma
Lassa)
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Plan d vacunacidn
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Tercerapersona, presente

Sequndas dosis, agendss

En Guito 5¢ habilitaron n dos puntos pars quienes ya constaban en agenda
perc a partic del jueves se abritan 7 puntos para quienes ya cumplan los 28
dias para recibit la segunda dosis de Phizer o de sinovac. Estaban felices, la
hora de recibir |3 segunda dosis conua el couid 1 llegé. Todos ellos san
personas de latercera edad que tenfan agendads una cita y con quienes s
reanudd el proceso de vacunasicn este miérooles. [Ciudadanos
entrevistados]

enlos centros de zolo

#l cranograma del ministerio de salud, del 16 al 30 de mayo
ssgur\das dosiz, pero este miéreoles solo se abrieron dos puntas de stencisn.
p 4] Sin eljueves 27 de

que 2 hanrecibido uns cita pera que ua cump\er\ 28 i3 de haber .ecuwo \a
primera o de
Gonvenciones hlcenl?narm coliseo de la FUEE coliseo de lall Central, [}D|IS?E de
arugui, hospital de atencidn integral del aulto mayor, hospital docente de caldersn
hospital ginca obstétrico Liz Elena Arismend, (Fie spons sble :ona  Jdansth Yar)

nas

hasta este miéreoles se colocarin primeras dosis, desde eljueves se iniciaré el

cronograma con de acuerdo al [Direstor del EESS

PIC Mauricio Flares] Hasta 1 23 de mayo s hanvacunado 25947 jubilados, pese 3

que yano se reguistraron aglomeraciones sun se suidencié gente molesta, pues

aseguran que o existen canales adecuados de informacidn, recuerde que 3 pall\r del
n alli arrancard

insculacién de pnmeras dosis alos grupos pnonzados

Tercera persona. futura

Minguna

Unic smente tendrin que hacer la conzulta cerca e La fecha, lugar y hora,
todos estamos preagendados dijo, para esto se trabaja enun aplicativo y
convenio estratégico con el consejo nacional electoral, el gobiemo afina
o= ilimos detalles de suplan de vacunacién, que serd anunciado en su
tonalidzd el présime lunes, seqpun s ministra de salud se compone de tres
estratégias bisicas. [¥imena Garzdn] Habla de cambios respecto a coma
e manje ado el proceso y anuncia que promoverin una v acunacion digna. |
Kimens Garzdn]

Para esto cuentan conla informacién, que les esuegé en consejo nacional
electoral, organisme con el cual AImaran Un convenio estritegico de coperacian,
(Envique Fita, Yicepecidente CHUE] EI CHE ademas pusa a dispasicidn el listada de
recintos electorales p Fits) Ahor:

Jallegads de nususs acunss 3l pais, de e5t £2ts CONCIENTE ¢l Prasidents
Guillermo Lasso, (Video Guillermo Lasso]. Mientras tanto entre eljueves y el
domingo el ministeri de salud piblica dnicamente ha realizara el procesa de
vacunacién de sequndas dosis y sola deben acercarse a recibir su vacuna quienes
ya pasaron el tiempo reglamentario entre la primera y |a sequnds dasis.

(Janeth ‘ar viden responsable zonal] En Guita 105 sentros de vacunasion

que atienden de 8 2 17 horas son, én l sur &l haspital de Luz Elena Arismendi,

unidad educativa conseo provincil, en el centralas universidades catdlicay central,
en el norte el centra de convenciones bicentenario, el hospital dosente de calderon, el
hospital de atencicn integral del adulta mayor y el colisen de 7 arugu’

T

‘ercera persana, presente

Btan da annanidn

Ia ministra de salud este lote syudars 3 conseguir o a sequi con ¢l
plan de waeunacidn para inmunizar 2las 3 millanes de personas en 100 dias,
Segin, 2 promes: del presidente Guilermo Lasso. Fue el propio

Aliredo B laministra de
Saludy sl sanciler custoriano quisnes recibisron este 23bads un usva
cargamento de 700 mil dosis de vacunas de lafarmacéutica Sinovae, 200 mill
de ellas obsequisdas par &l gobiera de China, gesto de democracia. [vidsa
Aliredo Boners] Estas 5¢ suman alss més de 470mil que han legado al

Tambipen ssequrés que para lograr el obietivo planteado en las présimas semanas
continuarin recibiendo mis dosis de vacunas de sinovac y otras farmacéuticas. &
menos de 45 horas de que inicié el nuevo plan de vacunacion contra el covid 19
realmente en este momento se estén dtimando detalles parala puesta en marcha
del mismo. El nueva plan de vacunacian trabajar en diferentes frentes para lograr su
abjetiva, inmunizar 3 nusve millanes de personas en 100 dis= y pars cumplilo e
necesita vacunas | logfstica. Io primero no dpeende del gobierno sunque asegura

pais desde el mes de marzo y que

alnlan da acunacian antadn

alnais (1finistca de = aludl ¥ aca

Servitin segin la ministra para seguir oon

que trabaj para consequirlas de manera oportuna, en el sequndo aspecto hay

Mas de 8mil personas fueron vacunadas en Guito este sihado. & los ocho puntos de
vacunacisn acudieron adultos mayores que deblan recibirlas sequndas dosi. Las
filaz Auyeron una se regisu aron aglomeraciones en las sfueras de 1os § puntos de
wacunasidn masiva que se habilitaron en 1 capital, Los adultas mayores recibieron la
segunda dosis de y de que no hubo

jormada se dezamrollo sin problema. Asi continia el abjtive de hasta el 30 de maye
aplicar todas |as sequndas dosis 3 quienes faltan, U3 que desde el 31 comenzard el plan
masivo del gobierno de guillerma lasso. Este domingo el plan de vacunacién

I3

TELEAMAZONAS AGENDA TEMATICA DEL MEDID TRATAMENTO INFORMATIVO
Fecha de uansmisian Titular Duracin Locacien Fuentes Espacio de tansmisien Frocedencia de magenes yvideos | Cantidadde de products audi Aparicién de Guillerma Lassa[l
Lunes 24 de mayo 2021 S 3 1 TuE q 345 S S
Manes 25 de maya 2021 5 ] 2 234 q z 5 2
Miéreoles 76 de mayo 2021 5 4 z Tud q 5 5 1
Jusves 27 de mayo 2021 5 4 z q z 3 5 z
Vieines 26 de mayo 2021
S2bado 29 de mayo 2021 S 3 S Tud 1 [ 2
Domings 30 de maye 2021 2 3 5 q 1 8 2
Lunes 31de mayo 2021 5 3 5 3 1 B 3
[ Martes Tde junio 2021 5 3 5 1 1 5 1
Miérooles 2 de junio 2021 z 1 z 1 5 E] 5 z
Jusves 3 de junio 2021 S ] 2 q 3 z S 2
Viemes 4 de junio 2021
Sabado 5 de junio 2021 5 5 5 Tud 3 395 B 1
Dominga b de junio 2021
Lunes 7 de junio 2021 5 3 z Tud z 395 5 1
Martes 8 de junio 2021 S 4 2 ET) q 345 S 1
Migreales 3 de junio 2021
Jueves 10 de junio 2021 5 3 5 ETE) 1 345 3 1
Vietnes 11 de junio 2021 5 3 5 6 195 345 6 q
S3bado 12 de junio 2021
Domingo 13 de junio 2021
Lunes 14 de junio 2021 3 ] S 1394 3 345 S 1
Martes 15 de junio 2021
Miérooles 16 de junio 2021 5 4 z ET) 5 253 5 1
Jueves 17 de junio 2021
3 Discurso Teleamazonas Discurso Ecuavisa Analisis del discurso Contenido Teleamazonas Hojal Contenido ... (4) 4 G L]

14 DE UNIDAD DOE MUESTREC
SMIENTOINFORMATIVO ENFORUE PERIODISTICO
Cantidad de. de productos audiovisuales | Aparicion de Guillemo Lasso|Ciftas o datos sobre contagios y vacunades] Idea principal de 2 noticia N de repeticiones "Primeros cien dias” N de repeticién " Gobiemo de encuentra, juntos lolagiamos ™
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a ecuavisa INTENCIONALIDAD INFLUEMCIA EMLA DPIMICY
3 | Fechadetansmisisn Mombre del titular Entonacién del presentador Mada discursivay acompafamienta visual Fostura del emisor Intencidn Calfioativos empleados a Guillerme Lassc
Emativa tiene eluso de palsbras que
5 . evpresan sentimientas, Coma
Eruncistivs, porque tieneuns | Modo de d i6n porgy plica el | Pasitiva sobre la legada del nuevaplan| . = .
El tema sanitario continuaen aleta oja en la clatva o 3 debatirse entre lavida y la muere” 3
24 de maya 2021 nprtal 38561 43 45 entonaciénuniforme, elpresentador | consteso actual, fuente especisizads, de vacunacién, sin embargo se o Elpresidente Lassa
& mantiends 2n un mismo tana fuente aficisl ytestimanios muestian testimonios negativas, pera " .
& intencién persussiva parque
descendienda hasta el final. es a causa del cambia de gobiemo. © : -
menciona canupcién del anteria
gobiemno
4
Laministra de salud ximena Garzén s
posisiond en su despacho esta mafanaen el _ . . -
Eruncianeién, sin cambios de Comparativ menciona enuna pane las . Informativa, sobre la reanudacisn de
actose adelantaron detalles sobre elnueva Fositiva se describe, las caracteristicas - El presidente Guilema Lasso
25 de mayo 2021 | volumen en suvoz falencias del anterio gobiemno los centras de vacunasian
procesade vacunacién contra el covid 19. 3504 delnueva plan
Solo fusrtes aficisles
v
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a ESTRUCTURADEL RELATO
3 Palabras repetidas Inicio ;0ué y cémol Desanollo Descenlace
. - ] 7 durante dos dias estard suspendido el proceso de vacunacion en el pais
Eviste preccupacion por la mortalidad del covid 19 en los casas de salud pendids =1 P . ,
10 también b ESPERANZA despds de la anuneisd por ol preciderge | 925100 8unconteo deinfiomacién que se deben entiegsr alas nueuss | larealidsd del proceso de inoculacidn que nicié en febrero del 2021, el cual
Lpassn o oae e s wrchan st s ool s o ela oo e | 2tendedes de sshid piblica, Cessr velssteau nosinforms que o 25 de estuvo rodeado de casos d= conupcitn como el desvio de las dosis 3
14 mmnn; B rim;ﬂg m" - Sﬂf“imé MZS el | mayese resnudars lavacunacisn enlos ceniros sstablecidos, testimrios | familiares de funcionarios plblices. Médica intensivist. Une de lostemeres de
e 2 i o Bt ot : e e E‘Gnes N demm"se negatvios, Es una de las reacciones de las personas mayores de 65 afios | los vacunades de las primeras dosis, es que se les pase el tiempo establecido
o oy e || auienes este 24 de maya debifan recibir s segundas dosis desuvacuna | que lavacunan de oz resultados esperados, Medioo intenshisza. Por su
o e AN contrs el covid 19, Guienes scudiersn 3 unos de los centros de vasunscisn parte las autoridades del ministeria de salud entrante emitieran un
salud coma la mayoria de |a capitsl permanece sun saturada, Asilo sfimasu .
Vasunasion e Bzi[mn P ufa ; ot stomamio | Pbliza slrans de Gusyaqui sin smbarge = encoriraran corlaravedad comunicado en el que mencionan que ls suspensisn del proceso de
e 'fm:mem Pyt que nohabia atencién. testimanios negative. Elministerio de salud pablica a|  vacunacisn seria de 46 horas, indicaron que el ministerio de salud recibit
Mmoo hqns LIES s IDSQ e etk o o | traves deun comuricads en redes socisles este domings anuncié|a este 244 25 de mayo de manera formal el arquen de vacunas que incluye
d‘smm:c R ersm:g AR, un: e m:nsms suspension delrpaceso a nivel nacional, anuncianda que este 24 mayo del | deosis aplicadas, no aplicadas, inventario de desting y monto asignade en el
B s i = | 2021nose sotuatpan puntos de vacunasién entods &l pafs , uricaments | banco nacional de vacunas, los beneficiados que norecbirin sus dosis,
12y un dato que inquieta alas autoridades sanitarias. Aseguran que este . . N :
o o o 1= =512 | este dialunes. el propésito de este cese, esreslizar un siquso genersl d= esperan conoser shara cuando sersn reprogramados,
mes aun serd orition hasta aver Enuador tenfa més de 418 mil contagios de
4 g wacunas paraentregar alas autoidades entrantes, &l fin ez ansparentar
' GOronavins.
& e5ta reagendando [as oitas pendientes, la minista visite centios de
inoculasién, ademés ecpliod que hasta el 30 de mapo la inmunizacisn
continuaré en etspa de iransicicn como informa Karls Delgado, En el acto al | Acatod que ala par se trabajars para cumpli ofras metas que tambipen son
que tambign aizzitid el vicepresidents, =l sxministro de ssta catera de importantes, comala eradicacidn de la desnutricidn infantl 2zi coma =l
estado reconosid las falencizs del anterior proceso de vacunacion, Garzén | despojamients hospitalario por la pandemia mediante | busqueda de casos
por su parte ratificit el compromiso del presidente Guillermo Lasso d de tenritorio, desde el ministerio también se informé que la vacunacion se
Etapa de nansicién einmunizar a 3 millones de personas en los primeros 100 dfaz, y para elle dijo | encuentra enla etapa d enansicidn hasta el 30 de mayo. sin embarge este
seran necesario 3 estrategias, |a primers diio serd necesariola vacunacién | miéroales se retamard progresivamente de acuerda a la planificacisn, el
enpuestos fijos, es decir, en recintos electorales escogidos, |a segundas | gobiemo anterior aplicé mas de 1 millon 340 mil dosis y sole 430 mi persanas
medizntes campafias masivas que se coordinaran con diferentes sectores tienen completa su inmunizacion.
astratanicns ilaiilima madianta hrinadas manilas Minista deszlod Sdmitic
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Elpl d én del gobi del lunes3tde | Al bipen scudieran CENTOS de medicos que tmabién tenfan
mayay ya i 1 rdas dosi masivaalavacunacionen
inocularse, &l §317 o éncon base 3| Guron durante! horas de ls ma Pues 2 partr del 311 i dfsreree
link res y HASTA EMPLUIONES, Con elianseurso de | presidents Gullerme Lasso es vasunar 29 milanes d
ellugaryhors d én, llerme lashoras | denand bargn o5 punt A éndel gabi vetior el proceso ¢
Quip i fechay inmrizacién lucian asi | 1
. ] . u 3 empezar ellunes 31 Elpresidents Guilzima L assa se reunid stz hines en el . adul NS completar su lafecha solamente 780 docentes hanrecibida las
ereerapersana, futuroy pasace. acunacion elequipo en: i su AMBISIOSO tes del inicio del del actual clases, lameta era vacunar 15 mil maestios hasta e 2
plan de vacunacién aqui i 2n campafia, 3 millones o gobierme. Hay en Cluito se aplicarén 1 mil dosis, b [ imetido galled icdere |
enT0dias i llegade méx o sen ducaci 5
iz alhedo b \ de salud el conseiers -l iadh 5 Jss depende que todal.
parala én carlas cueva erire otra sautoridades. =l mand. paraestar 3 de sahud inmurizada.
aima que bad legars dosis de la Mirisia|  celocar 40 mil dost: hasta el 30 de mayo.
y vicepresidente del cne.
T
oo ; aumcio o hol P Tod oz d do =l padien electoral, zsilaindica o]
Eién o b " presidente del Cne. ¥ mientras eso sucer publica én del gobiern
[ ! iy y licé 4 en les en dénde no lacidn de 375 los de inoculscién 2n el ¢
! * 27| tenen acoeso simemet lireddo Borreo. Tambié 6| cadauna de ellas aplicarala dosis 2 sien persana
" e " s #M2| lallegsds de mé én piats | ] d rempl lisr las b de acuerds =
Frimera personay tercera, habla en oo porera. pete localidad se realizara con los mur nueva | vacunas. el objetive es aloanzar las 16 milones de df
2compafiado de L2 ministra de salud simena garzén quién snuncic que esta : .
furure, Hinguna e o plan de uscunacién quisnes busearan inmunizar 3 3 milanes de millaries de ciudadanes, s decir el 71,4 ¢ de la pabl]
para sonacer ou . : !
ecuaterianes n 100 dizs. Precisamente aplicar 18 millones de desis de |2 [ de agosta. La primera etapa anancara este 31 de may
podian VacunailiOS conira el covid 13, desde =l prosima lunes, Minisir=. " , ;
: B vacuna contra el couid 19 2n 100 dias &1 meta del plan de wacunacidn del colacarian 2 S millones de uacur
Cuando tenGAMOS ellink paREMOS ingresar auna plataforma come esta : :
‘ conaEsas b 3lases enlas wnars | Cronagrama, siguisnte nota sobre la vacunacion di
nuestio Ja. nombres y apelidas, H h h " ]
i Foes | acasi00mi dia. F I
gt " A Dlesde este hines e debe vacunar 295 mil prsonas 2l dia. auteridades por na tener accesaalal
&
v
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a AGENDA TEMATICA DEL MEDID TRATAMIENTOINFORMATIVD EN
a Fecha de transmision Tioular Duravion Lovavion Fuentes Espavio de ransmision idens [Cantidadde udiovisual menoian de Fiefleja oifras \dea prini
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4« » .| Discurso Analisis del discurso
Este titular se menciona al inicio de | naticiero,
pero aliniciar la noticia empieza diferente. 317
puntos serdn habiltados en el plan de o . . Mada demostrative y comparative, sedana |
; .| Entonaciénintenogativa en ciertas Tiene una posturs medistica porque
«acunaicién del nueve gobieme, yana serd - conacer detalles y se compara con el Emotiva, expresa sentimientos come .
puntos de s notica cuands habls de lanoticis ests confomads de aspestos B . Elpresidente Guilerma Lasso
27 de maye 2021 necesaria registrarse ni solicitar cita. ¢ minutos. ) anterion proceso _ Ansian’
un plan Ambisiosa positives ynegativos, come mencionar Elmandstsrio
unanaticial alinci Fuente oficial y testimanios. IO o
36:44-41Masiva afluencia en el segunda dia 4 Pl
de reanudacién de a vasunasidn n Quito, se
generaron aglomeraciones en algunas puntos.
?
1:20-6:42 Esta noche el gabiemna difundira en Una postura medidtica sobre el procesa
. Modo demastative, se da 3 concosr el plan ?
intemnet el enlace que usar para que los - . - de vacunacién explica sus fases por
Entanacién enuncistiva, no se ven de vacunacién, fuenteso oficisles y
ecuatoriancs puedan conacer el lugar yla = e ejemplo, pera luega menciona que hay .
28 de maye 2021 , &hos o bajos de entonacién testimanio. Persuasiva, presenta sgumentos Hinguna
fecha donde tendian que ser vacunados un desamparo a ciertos ciudadanas
contra el corenavitus desde el proxima lunes. que los llegalavacuna
k3
v
3 Discurso Teleamazonas Discurso Ecuavisa Andlisis del discurso Contenido Teleamazonas Hojal Contenido 4 G "
Vieao R 222] — - .

61




