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RESUMEN

En el presente proyecto el objetivo general es desarrollar el disefio de un manual
interactivo de tendencias para colecciones de calzado infantil, con el propdsito
de brindar a los artesanos una guia visual para que elaboren el calzado y aplicar
tendencias de moda y asi aportar con nuevas ideas en sus productos. Para el
proyecto propuesto, se aplicé la metodologia de investigacion de Alex Milton &
Paul Rodgers, se realiz6 fichas de observacion para conocer el producto ya
existente en el mercado artesanal y determinar las caracteristicas, también, se
realizé el andlisis de tendencias ya existentes y, se gener6 dos nuevas
tendencias de moda, y en la propuesta se mostré disefios y variaciones de color,

material y textura para que el artesano plasme con facilidad en su producto.

Palabras claves: Tendencias, calzado, interactivo.
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ABSTRACT

In this study, the general aim is to develop the design of an interactive manual of
trends for children's footwear collections, to provide artisans with a visual guide
to make footwear and apply fashion trends, and thus, be able to contribute with
new ideas for their products. For the proposed project, the research methodology
of Alex Milton & Paul Rodgers was applied since observation sheets were made
to understand the existing product in the artisan market and determine its
characteristics. An analysis of existing trends was also carried out and two new
fashion trends were generated, and the proposal showed designs and variations
of color, material, and texture so that the artisan could easily capture their
product.

Keywords: Trends, footwear, interactive.
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INTRODUCCION

Antecedentes tedricos

En los ultimos 5 afios los artesanos aun no reciben capacitaciones para la
innovacion de calzado infantil como lo menciona la revista lideres (Lideres,
2013), la mayoria de los zapatos que, se venden en el Ecuador son chinos y, se
estima que su costo tiene un rango entre 5 a 6 délares por un par de zapatos.
Existe una gran cantidad de artesanos que, se dedican a la fabricacion de
calzado infantil, en el Ecuador estan registrados alrededor de 4,500 productores
entre fabricantes grandes, medianos y artesanos, pero el 50% pertenecen a la

provincia de Tungurahua.

Situacion problematica

La situacion problematica es la evolucion del sector del calzado en el pais. se ha
desarrollado muy rapidamente para los grandes productores que invierten en
tecnologia, maquinaria y disefio, no obstante, existe un niumero indeterminado

de artesanos que, se dedican al desarrollo de calzado infantil.

El calzado infantil lleva a cabo con el objetivo funcional, pero en lo visual no es
atractivo, debido a, que no cumple con la aplicacion de una tendencia y la union
de materiales que generen innovacion. Segun (Garcia, 2016) este aporte indica
gue por mas que el calzado tenga la funcionalidad si no es atractivo visual no
logra llamar la atencién del cliente, por lo tanto, el calzado no tiene una buena
acogida en el mercado. La falta de conocimiento del artesano ha generado que
la morfologia y la cromatica no tengan en el calzado una correcta aplicacion,
debido a que el productor no toma en cuenta parametros de disefio importantes

para la fabricacion de este.

Segun Revista lideres (2013), “sostiene que la industria nacional del calzado
recién despertd y le falta capacitacion e inversion en mejor maquinaria”. Esto

quiere de decir que los productores de calzado no han sido capacitados para



mejoras sus productos y es por ello por lo que no cumplen con pardmetros

basicos de disefo.

Segun El Telégrafo (2017), En Tungurahua “se confecciona el 65% de la
produccion nacional de calzado y produce el 80% del cuero del pais”.(p. 1) Esto
quiere decir que la provincia de Tungurahua cuenta con dos empresas
importante en el pais las cuales fabrican calzado de todo tipo , tiene todo lo
necesario para construccion del calzado pero, también, existe las
microempresas que manejan por la construccion de calzado artesanal, en la

cual, les hace falta esa innovacién para mejorar sus productos.

Segun el (Gobierno Autonomo Descentralizado de Quisapincha), se encuentra
ubicada al suroccidente a 12 kilbmetros de Ambato. Quisapincha tiene un alto
potencial turistico y comercial en la elaboracion de productos en cuero como:
zapatos, chompas, carteras y sombreros. El problema que surge es por la falta
de preparacion de los productores en el proceso de colecciones de calzado
infantil debido a que no aplican tendencias en el zapato por el desconocimiento

de estas.

Planteamiento del problema

Segun (Grupo EL COMERCIO, 2013), Lilia Villavicencio, presidenta de la CALTU
afirma que la industrial nacional del calzado apenas empieza avivar, pero admite
gue hay que renovar la calidad para competir con diferentes mercados, ademas,
agrega que falta preparacion e inversion. Xavier Cuesta, gerente de Plasticaucho
concuerda con el anterior autor en que hace falta inversion y valor agregado en

el producto como: innovacion, creatividad y disefio.
La idea a defender es:
Mediante la propuesta de un manual interactivo los artesanos tendran una guia

visual para aplicar tendencias y de esa manera aportar con la elaboracion de las

nuevas ideas en sus productos.



El objetivo general:

Desarrollar el disefio de un manual interactivo de tendencias para colecciones

de calzado infantil.

Los objetivos especificos son:

Diagnosticar tendencias de moda de calzado infantil.
Determinar las caracteristicas de un manual interactivo.
Generar un manual interactivo de tendencias de calzado infantil para la

utilizacion de los productores de calzado.

Metodologia especifica

Para el trabajo propuesto, se aplica la metodologia de investigacion Milton &

Rodgers, de acuerdo con el tema planteado es necesario:

Investigacion: se va a realizar un analisis de la competencia a los
almacenes fabricantes de calzado infantil para conocer como son sus
productos, también, se va a realizar una revision de literatura y busqueda
de internet para desarrollar la triangulacion de informacion para el
desarrollo de tendencias de moda, finalmente, se va a realizar mapas
mentales de las tendencias, que se va a aplicar en el medio.
Instrucciones: mediante la técnica de la investigacion se va a realizar
fichas de observacion a los almacenes fabricantes de calzado infantil de
la parroquia Quisapincha con el objetivo de determinar caracteristicas.
Disefio conceptual: mediante el analisis entre 2 tendencias existentes se
va a desarrollar una nueva tendencia de disefio que parte de un esquema
de ideas con inspiracion, motivo gestor, fotos representativas, mood
board, panel de colores, texturas, formas y, finalmente, bocetos.
Desarrollo del disefio: se va a realizar disefios y variaciones de calzado

para nifia/nifio, el cual, se presenta como prototipo en un manual digital,



el cual, va a contener caracteristicas interactivas como, fotografias,
videos, textos y botones.

e Disefio detallado: se presenta un manual interactivo virtual, el cual,
contiene imagenes de los disefios ya establecidos.

e Produccién: se va a realizar el manual interactivo, se utiliza la herramienta

Neobook.

Justificacion

Para los procesos de disefio es importante destacar la tendencia, la moda, y la
elegancia, es el caso del disefio de calzado infantil, en la cual, aplicaria
tendencias actuales para que el producto sea, innovador y atractivo para el

consumidor.

Es importante tomar en cuenta que los productores de calzado no tienen el
conocimiento de disefio, por lo tanto, se les facilita un manual interactivo a los
productores de la Parroquia de Quisapincha, el cual, plasme un concepto para
el manejo y aplicacion de tendencias para la confeccion zapatos, que son
innovadores en el mercado, Este manual va a contener dos alternativas de

tendencias en un modelo de calzado para los dos géneros.

Finalmente, es importante saber que las tendencias son aquellos patrones de
conducta repetitivos que marcan una época especifica. Son la convergencia del
gusto colectivo. Es por ello por lo que las tendencias se extraen cada un
determinado tiempo, pero tarde o temprano llegan al medio. Existe la factibilidad
de realizar este proyecto, los productores conocerian a cerca de las tendencias

y aplicarlo en su calzado.



CAPITULO I. ESTADO DEL ARTE Y LA PRACTICA

1.1. Calzado infantil

El sector de calzado infantil engloba todo el calzado para bebes, nifios, chicas y
chicos (hasta catorce afios) vendido a través de los distintos canales minoristas.
Asimismo, se tienen en cuenta todas las categorias de calzado: deportivo, tipo
‘confort” y de vestir (en sus diferentes modalidades ya sean: zapatos, botas,
sandalias, etc.)” (Consulado general de la Republica Argentina en Miami, 2010,

pag. 16).

Los tipos de calzado en el mercado ya sean zapatillas, botas, balerinas o sandalias
debido a que cada calzado cumple con una funcion, pero depende el dia y el lugar

en donde se encuentre.

Consulado de la Republica de Argentina en Miami (2010) “Subcategorias del sector

definidas por la franja de edad a la que esta destinado el producto:

Cuadro 1. Subcategoria de calzado infantil.

Fuente: (Consulado general de la Republica Argentina en Miami, 2010).

Decir que en el Consulado de la Republica de Argentina en Miami a las edades de
los nifios le nombra como subcategorias, mientras que el Instituto de Biomecanica
de Valencia toma como etapas. En conclusion, las etapas y subcategorias son

similares debido a que los dos especifican las edades de los nifios.



El mercado del calzado infantil estadounidense es uno de los mas avanzados en
distribucién y marketing del mundo. Una de las caracteristicas del mercado infantil
americano es el éxito que tendrian novedades técnicas, como muestra el ejemplo
de la suela transpirable de Geox o las ruedas incorporadas en la suela de Heelys.
Si bien Geox ha conseguido asentarse en el mercado y crece a una gran velocidad,
Heelys ha sufrido una dréastica caida de ventas, lo que desmiente la creencia de
que este es un mercado con gustos que no varian.” (Consulado general de la

Republica Argentina en Miami, 2010, pag. 16)

Esto quiere decir que el calzado infantil en la industria de estados unidos implanta
técnicas que llaman mucho la atencién de los nifios como son las zapatillas con
ruedas que hoy en la actualidad es una moda, también, existe zapatos que tienes
suela transpirable de marca Geox debido a que es una suela tipo gel que mantiene
el pie todo el dia comodo y evita que el pie sude y tenga malos olores esa es una
de las ultimas tecnologias, este tipo de calzado es comercializado mas en el

calzado deportivo infantil.

1.2. Desarrollo de calzado

a) Formay estructuras

La forma es un contorno definido que necesita una estructura para, que sean
visibles, son elementos, que se encuentran definidos en el disefio para aplicarlas y

dar forma al calzado y a las prendas, que se van a construir.
b) Detalles

El producto contendria detalles que causen impacto en las personas debido a que
son elementos practicos, existen detalles muy simples como detalles, que son mas
complejos como los pespuntes. La mayoria de los consumidores compran zapatos
basicos pero sus detalles hacen, que sea un producto mas elaborada e interesante.
Los detalles mas utilizados son pasadores, velcro, suelas, entre otras. Pero hay
gue tener en cuenta que los detalles no aparecen porque si, cada detalle tiene un

concepto.



c) Color

Los colores es un fundamento importante en la aplicacion mediante el proceso de
disefio, es uno de los primeros elementos que llama la atencién del consumidor,
reflejan personalidades, conceptos, caracter y el gusto. Para los disefiadores los
colores es uno de primeros pasos, que se utiliza para el desarrollo de una coleccion
depende la temporada, el color permite jugar y asi tener una variedad de
combinaciones. La mayor parte de fuentes de inspiracion que los disefiadores la
utilizan esté en el entorno debido a que el color esta alrededor, se encuentra en la

naturaleza, en los animales, en la calle y en todo lugar y todo momento.

Es importante tener en cuenta la teoria del color para saber como combinar, es por
ello que los disefiadores se basan en paletas cromaticas, una vez seleccionado el
color se empezaria con el proceso de disefio. Sin embargo, el disefiador maneja
con el circulo cromatico, se tiene colores primarios, secundarios, terciarios, tonos

claros, tonos oscuros, patina, tono, matiz, complementarios y analogos.
d) Texturas

Son las caracteristicas que tienen las superficies de los objetos y tocaria, son
estimulos visuales que llaman la atencidén. Existen variedades de texturas que el
disefiador aplicaria en sus disefios como los tejidos, tipos de acabados, que se
encuentran disponibles en el mercado. Las fuentes de inspiracion son las figuras
organicas, los materiales de construccion y paisajes hacen que el producto sea de

manipulacion como rugosos, suaves, lisos, pliegues entre otros.
e) Estampadosy adornos

Son aquellos elementos, que se afiade a un objeto y se presentan como adornos o
disefios naturales. Para crear un objeto es necesario utilizar imagenes, adornos,
estampados, sublimados, repeticion de formas, entre otros elementos que plasman
un concepto de disefio. Se aplican sobre la superficie de un objeto apliques,
técnicas de textiles, bordados que tienen un acabado depende de aspectos como

viejo, desgastado, manchado, rotos entre otros.



Los estampados son un elemento fundamental para caracterizar a un objeto de
moda y crear una coleccion completa mediante los estampados y los colores que

ayudaran a dar volumen y forma al producto.
f) Criterios de disefio abstracto, conceptual y narrativo

Lo abstracto es una serie de ideas que tiene un enfoque con el disefio y son
imagenes, palabras que no son bien apreciadas, pero generan significados. Lo
conceptual son significados, que se transmiten en una coleccion mediante las
formas, los colores y las texturas. El narrativo se crean objetos plasmados en
historias o relatos que han pasado que pasan o que posiblemente pasaran para
ello se generan ideas para luego aplicarlo en objetos de moda. Se conoce sobre
las tendencias algunos parametros de tendencias las cuales, se muestran, a

continuacion.
g) Analisis de las tendencias

Es un trabajo de investigacion complicado debido a que los cazadores de
tendencias logran conseguir informacion para saber qué es lo que viene a la moda

en un determinado tiempo (Sinchigalo, 2015, pag. 9). Atkinson (2012) indica que:

Para el analisis de tendencias lo realizan personas que son especializadas en
agencias de estilo y realizan un analisis para saber qué es lo que pasa en el mundo,
problemas sociales, culturales y cuales seria su posible mercado de consumo y de
moda con el fin de realizar predicciones sobre de proceso de las tendencias. Este
tipo de analisis son importantes para saber como aplicarlo en los nuevos productos,

gue se van a lanzar al mercado (p.22).

Es importante reconocer que después de un estudio largo y conceptual, las
tendencias son desglosadas para un facil entendimiento y asi los disefiadores
apliquen las tendencias en un producto mediante colores, formas, detalles entre
otros. Se tomaria en cuenta que el analisis de tendencias es una investigacion
minuciosa y, se demora mucho tiempo. La mayoria de las empresas que aplican
tendencias son aquellos que manejan tecnologia, moda e imagen. (Sinchigalo,
2015).



Los analistas de tendencias realizan una investigacion profunda a comportamientos
de las personas, cambios que, se han generado, culturas, zonas, la naturaleza en
general todo lo que rodea con el propésito de generar tendencias que expresen un

concepto y, sea aplicado en objetos de moda.
h) Sociologia de tendencias

Es una investigacion de la moda que explora la historia reciente de los fenémenos,
son analogias del gusto y la utilizacion de tendencias que van dirigidas para la
aplicacion de productos de moda.

Su interés es conocer a la sociedad desde un punto de vista mas profundo, debido
a que mediante las personas, se conocen tipos de estilos que llevan a desarrollar
tendencias, es importante saber como es el comportamiento de las personas, si,
se los observa en las calles, se ven diferente indumentaria, calzado y combinacion
gue van mas alla de lo normal, desde lo mas extrafio hasta lo mas sencillo , el
objetivo es comunicar personalidad en las personas. (Guillaume, 2010) Es
importante tomar en cuenta que la moda empieza en la calle, mediante
investigaciones profundas de los cazadores de tendencias diagnostican conductas
en las personas y en el entorno para generar tendencias de moda debido a que
ellos observan estilos y mediante eso generan tendencias que rompen con
paradigmas del disefio de moda vy llegar a fabricar objetos interesantes y alocados

gue llamen la atencion de las personas.
i) Tendencias comerciales y no comerciales

Es importante saber que no todas las tendencias, se descantan de manera
comercial debido a que la moda tiene espacios que no beneficia a nadie. Las
tendencias de moda tienen dos categorias grandes la primera es las
macrotendencias que es aquella que el disefiador trabaja a nivel general depende
del entorno en, el cual, se encuentra, duran alrededor de 3 a 5 afios esto quiere
decir que son tendencias de larga vida. Debido a que algunas llegan a plasmarse
como estilos como el safari y el militar que son fuertes en temporada. (Sinchigalo,
2015).
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La segunda categoria son las micro tendencias estas son aquellas que son
pasajeras, su tiempo duracion es alrededor de un afio o menos, debido a que la
moda, se regenera en el mercado muy rapido depende de la temporada, es
importante tener en cuenta que, si la tendencia es un éxito en el mercado, se va a
devaluar mas rapido, los comerciantes bajan los precios y por lo tanto el disefiador
tiene que enfocarse en hacer nuevas propuestas. Las dos categorias son
importantes en el mercado por, lo cual, cada una de ella tiene que realizar
propuestas innovadoras con la diferencia de que la una perdura mas en el mercado

a diferencia de la otra. (Sinchigalo, 2015).

J) Ciclo de vida de las tendencias

El ciclo de vida de las tendencias hoy en dia forma parte de una serie de
organizaciones que predicen las tendencias con dos afos de antelacion y sus
contenidos estan disponibles dos afios después, existen varias tendencias
comerciales como: Trend Union(Li Edelkoort), Peclers Paris, LA Colors de
Amsterdam (Lousmijn van den Akker), Doneger Creative Services (Pat Tunsky),
d.cipher fm (Christine Foden), NellyRodi en Paris, Concepts Paris de Jos Berry
(especializada en tendencias de moda intima), A+A Desing Studio (Andrea Dallélio)
en Milan, SCOUT en Australia, Fordecasting, Huepoint, Mudpie (jévenes, nifos,
denimy ropa de gimnasia) y publicaciones como PANTONE VIEW Colour Planner.
Cada una de estas empresas analizan las tendencias de acuerdo a su propio
formato, pero las predicciones son similares en su composicion y presentacion la
prediccidén de tendencias sigue en evolucidon para de esta manera contribuir en los
cambios de nuevos medios de comunicacion “la moda es una empresa global” que
cuenta con un sistema potente de creaciones de tendencias que otros sectores no.
Las tendencias, se han desarrollado a lo largo del tiempo y que han contribuido en
los cambios de disefio en la fabricacion en la venta de insumos ocasionados por la

revolucién industrial y el progreso social, econémico y tecnoldgico.



Cuadro 2. Desarrollo de la predicciéon de tendencias

Siglo X1I-X1lI

Siglo XIV-XVi

Siglo XVIEXVIII

Siglo XIX
Belle epoque

1874-1914

Las Guerras
Mundiales

Trasla ll Guerra
Mundial

Anos 1970-
1990

Siglo XXI

Uso de tintes naturales.

Nuevos colores tintes.

Color de la ropa representa un estatus
social y econdmico,

El cambio de los objetos de moda hecha a
mano se va industrializando.

Comienzos de la aita costura.

La llegada de la fotografia llega al periodis-
mo de la moeda.

Se desarrollan nuevos tintes, pinturas y
fibras sintéticas.

Influyen las tendencias de moda, color y
tejido.

Globalizacién en los sectores de textil y
moda. Influencia a la moda urbana.

Prediccién de blogs de moda, redes sodia-
les y servicios de la moda por medio de
internet.

Fuente: (Scully & Cobb, 2012)
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Cuadro 3. Ciclos de color histéricos en la moda accidental a partir de 1850.

- — TR . - ————— ¢
- OLOR HISTORICOS EN LA MODA N
B ‘N R krf'_""{' ,:.l SR L W

er

LM O S A S ]
da origen 2 los colores brillantes |
como el verde manzana, azul real, mandari-|
na.

- Los colores de clase media son negro,gris yi
morado.

Se destaca la paleta de colores inspirado en
1900- 1920 Chanel como el negro, azul marino, blanco y
beis.

|

Colores brillantes y modernos como aema, |

1920-1930 verde nilo, dorado, coral y turquesa. '

Los colores que se destacan son rojo nautico,

1930-1945 blanco y azul verdes, caquis y militares.

Los colores de los anos 1950 son alegres y |
1945-1960 optimistas y tienen un matiz tecnolégico:|
turquesa, chartre use y rosa flamenco.

Inspiran el uso de colores primarios, colores

ez brillantes y metalicos.

La era de disco y la ropa sintética se destaca
1970-1980 marrén, naranja,aguacatemorado y tonos|
acidos. |
Se manifiesta con el color negro con brillos
de colores opulentos y tonos metalizados.

19380-1990

Favorecer los tonos neutros, apagados y|

1990-2000 terrorosos.

Usos mas exdticos del color en tonos mora-
dos, rojos, amarillos, rosas intensostonos
metéalicos y adornos durante crecimiento
econdmico.

2000-2010

Fuente: (Scully & Cobb, 2012).

k) Duracion de los ciclos de tendencias

A diferencia de la moda pasajera, la tendencia y su ciclo de vida, se define con el
paso del tiempo si las tendencias y el estilo, se estabilizan durante un periodo mas
largo como un ejemplo en 1980 los abalorios metalicos, se convirtieron en un

simbolo de progreso econémico y de estilo agresivo en la época.
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Un acontecimiento sociolégico, econémico o politico crea un cambio en la
utilizacion de las tendencias. Las tendencias tienen un ciclo de vida que va desde
la introduccion hasta el punto en el que ya, se utiliza en diferentes tipos de
productos, se lo representa en una curva en forma de campana, al principio de la
curva, se introduce una nueva orientacion de tendencia y su aplicacion, se ve
reflejada en el mercado (early adopters) las aceptas. Los disefiadores de productos
adoptan esta tendencia y es en donde la curva empieza a subir.

Fiqura 1. Curva de ciclo de una tendencia de moda.

Early adopters  Early majority  Late majority

Fuente: (Scully & Cobb, 2012, pag. 96).

Si la tendencia, se generaliza con la aceptacion de la mayoria de los consumidores
la curva alcanza su punto mas alto, este periodo dura alrededor de dos afios y
empieza a caer, entonces la tendencia pasa a las selecciones de rebajas,
descuentos y promociones y, se considera que ha pasado su momento. En ese
momento la tendencia desapareceria para ser sustituida por una nueva tendencia
por lo que transcurridos dos afios mas. En conclusion, las tendencias duras seis
afios los dos primeros de introduccion, los dos segundos de apogeo y los dos
terceros de declive. (Scully & Cobb, 2012).
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El objetivo de los disefiadores de moda es crear objetos, que sean rentables en el
mercado es por ello que crean objetos atractivos. “los expertos en la busqueda de
tendencias, estas nacen y, se desarrollan en la calle. Seguir sus dictados exige
mantener los ojos bien abiertos y estar informado de todo cuanto acontece en la
realidad social y cultural que rodea al disefiador (Guillaume, 2010, pag. 16).

) Identificar el mercado

Por medio de investigacion y andlisis profundos hacia la competencia, los
disefiadores identifican su tipo de consumidor y el mercado depende la vision de la
moda, los disefiadores imaginan mediante un collage a las personas en las cuales
es su punto de partida para empezar a disefar, imagina, observa, se definen
colores, y materiales. Los disefiadores que producen colecciones de moda con
triunfo son aquellos que lograron definir su tipo de cliente, es importante tomar en
cuenta el coste de las prendas, depende de ello el cliente va a ser definido, sin
embargo, no todas las partes de un objeto de moda son disefiadores sigue un
criterio, es importante que la parte mas importante exprese un concepto. (Renfrew
& Renfrew, 2010).

m) Perfil del consumidor

El perfil del consumidor va dirigido a un perfil tradicional debido a que “tiene una
escala de valores conservadora, presenta resistencia al cambio mantiene su estilo
a través del tiempo, aficionado al pasado y muy poco, se involucra a productos de
moda.” (Sinchigalo, 2015).

1.3. Caracteristicas de manual interactivo

“El disefio multimedio o interactivo” Segun (Costa;Moles, 1991) citado por
(Camacho, 2010, pag. 38) consiste en disefio “Multimedia es la combinacién de
ideas tecnoldgicas de computacién como son texto, imagenes, sonido, animacion
y video, que proporciona una gran versatilidad. Permite al software avanzar en
forma gradual hacia el futuro.” (Cali & Pilco, 2016, pag. 4) Las plataformas

multimedia son software en donde, se desarrollan temas importantes que son de
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facil aprendizaje para el usuario de tal manera que la plataforma es interactiva que
contiene elementos que ayudaras a un mejor entendimiento. El disefio multimedia
tendria soportes de comunicacién como son los textos, los sonidos, los videos, las

animaciones, las imagenes y la interactividad.

Los disefios multimedia son sitios web o cualquier tipo de plataformas virtuales, es
uno de los aportes innovadores que, se aplica en el mercado para que el usuario
tenga un mejor aprendizaje, también, se los presenta como aplicaciones que
contienen informacion importante y concreta. (Behocaray, s.f.).

Para el proceso de disefio es importante que un disefiador multimedia conozca
todas las necesidades requeridas como la informacion que va a contener el disefio
multimedia, lo importante para el proceso es la atencién y el interés del usuario al

sitio web. (Behocaray, s.f.).

Cuadro 4. Caracteristicas centrales del disefio multimedia y sus ambitos de
aplicacion.

« Existe una gran variedad de herramientas que definan el concepto de multimedia se
puede reproducir, mostrar o acceder a contenidos a través de dispositivos digitales.

« Para finalizar es Importante que el trabajo multimedia sea un espacio para brindar
informacion precisa y concreta,

Fuente: (Behocaray, s.f.).

Es importante conocer las diferencias entre una presentacion multimedia y
multimedia interactivo, los dos presentan caracteristicas en su aprendizaje, pero las

dos son iguales porque tienen valor educativo.
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Cuadro 5. Diferenciar entre presentaciones multimedia y multimedia interactivos.

Fuente: (Salinas, s.f.).

1.4. Plataforma manual interactivo

La plataforma que, se va a utilizar para el desarrollo del proyecto de investigacion
es Neobook, la cual, ayuda al desarrollo del archivo multimedia. Neobook es un
software para el desarrollo de trabajos educativos, es una herramienta facil de usar
y su costo es bajo. Permite crear aplicaciones las cuales permiten manejar
elementos multimedia que contengan textos, imagenes, videos y sonidos. Neobook

€s un programa que, se conoce como herramienta de autor. (Duran, s.f.).

“En el campo informatico, se entiende como herramienta de autor, a todo software
gue permite crear aplicaciones independientes del software que lo generd. Estas
aplicaciones son programas o archivos ejecutables (del tipo *.EXE), las
caracteristicas de este programa, se las observa en el grafico que, a continuacion”.
(NUnez, 2016, pag. 19).



Figura 2. Caracteristicas de Neobook. Desarrollo de un libro digital interactivo
como recurso didactico para la ensefanza de disefio de calzado.

Fuente: (Ndfez, 2016, p. 19).

Cuadro 6. Neobook versus Adobe Muse.

Facil uso en el manejo de la herra-
mienta ya que no se requiere
conocmientos de programacion,
si se encuentra errorres el progra-
ma automaticamente los detecta
y corrige.

El programa es aquel que toma
las desiciones y se debe ajustar a
los requerimientos que el progra-
ma pide.Tiene un problema que
se sobrecarga de codigos que
manda muchos errores.

Crea rapidamente una interfaz la
cual permite que se produzcan de
una manera rapida archivos mul-
timedia. mensajes emergentes y
respuestas.

La interfaz es lenta y se detiene
cuando esta cargado de archivos
multimedia.

Es un programa el cual no se
necesita una licencia pagada.

Se necesita licencia pagada para
la utilizacion del programa.

Fuente: (Morales, 2019)
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CAPITULO II. DISENO METODOLOGICO

2.1. Nivel y tipo de investigacion

El tipo de investigacion que, se aplica en el siguiente trabajo es descriptivo, permite
definir fendmenos como la falta de tendencias en el calzado infantil, la incorrecta
aplicacion de la cromatica en el producto, esto influye al desconocimiento del
artesano al manejar principios basicos de disefio.

Los contextos que ayudaron con la investigacién son los almacenes existentes en
la parroquia Quisapincha, a los cuales, se les va a aplicar fichas de observacion
sobre el calzado infantil. Debido a que, se observan las caracteristicas importantes
como formas, colores, texturas y materiales, esto porque los artesanos no aplican
tendencias, ello ha provocado que el calzado de los nifios no sea atractivo y es
poco comercializado en la parroquia, ademas, debido a que los productos infantiles
tienen buenos materiales, el calzado es funcional pero estéticamente no es

agradable, su disefio, se mantiene con las mismas caracteristicas.

El resultado de la investigacion es elaborar un manual interactivo para el desarrollo
de colecciones de calzado infantil, este manual tiene las caracteristicas como el
sonido, textos, audios, musica, entre otros. Es importante tomar en cuenta, que los
artesanos van a innovar sus productos a través de nuevas ideas, se aplica

fundamentos de diseno.

Para ello, se va a analizar la tendencia primavera-verano 2018 Teen & Tonic sus
caracteristicas principales son los colores, los brillos y redactas historias, leyendas
gue generan confusién en murales, grafitis que, se encuentran en barrios de
ciudades populares, va a analizar aquella libertad cultural que tienen las personas
en el medio, también, se va a analizar la tendencia otofio-invierno 2019 Trigger su
caracteristica principal es mezclar estilos, tiene un atractivo fotografico en sus
prendas y accesorios sus texturas serian inclinados al sentido del tacto con tejidos

de algodon los colores que sobresalen son frios y célidos.
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Se aplica el enfoque cualitativo mediante, el cual, se pretende desarrollar un manual
interactivo para colecciones de calzado infantil este se caracteriza por realizar un
analisis profundo de los zapatos fabricados, se tomaria en cuenta, que no se busca
copiar los modelos que ya existen, el objetivo es aplicar tendencias para el medio,
se ha tomado como ambiente la Parroquia Quisapincha , es el lugar en donde, se
realizan fichas de observacion para la recoleccion de informacion, posteriormente
se realiza un andlisis para conocer sobre las caracteristicas que tiene el calzado
infantil, se va a profundizar las ideas para la construccion de tendencias de moda,
gue se va a aplicar en el medio, debido a que, se verificé fendbmenos que muestran
gue el calzado fabricado en la parroquia Quisapincha no es atractivo por, el cual,
tiene baja rentabilidad en el mercado.

El método descriptivo permite caracterizar la informacion de las variables del
presente proyecto, con el propésito de cumplir las etapas de desarrollo , se va a
identificar y delimitar el problema en, el cual, se conocen los fenomenos problema
identificado, en segunda instancia, se aplican instrumentos que permitan la
recoleccion de datos como fichas de observacion para luego realizar un analisis y
conocer las caracteristicas del calzado del sector, finamente, se va a proponer la

solucion para el problema identificado.

Grupo de estudio

Se realizo la técnica de la observacion a los almacenes fabricantes de calzado
infantil de la parroquia Quisapincha, los cuales, son: Corbans, Confecciones Judith,
Jewels Articulos de cuero, D’ Rodriguez, Elegancia la de Francia, Manufacturas
katerine, Creaciones Ximenita, y Creaciones Taty. Debido a que las 8 empresas
antes mencionadas son las Unicas que confeccionan zapatos para nifios dentro de

la zona y, se encuentran ubicadas en la Via Ambato — Quisapincha.
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2.2. Resultados de las fichas de observacion

Mediante las fichas de observacion aplicadas para la investigacion en la parroquia
Quisapincha, se determinan caracteristicas importantes que, se aplica en el

calzado infantil.

Objetivo: Determinar detalles, materiales, texturas y colores del calzado infantil en

la parroquia Quisapincha.

Se determiné los detalles que, se utilizaron para la confeccién del calzado infantil
el mismo que, se encuentra variedad de insumos en el medio. Los detalles que, se
aplicaron fueron los pespuntes, que se encuentran en las uniones del calzado
construido con hilo nylon. En segundo lugar, colocaron pasadores, los cuales,
brinda seguridad en este tipo de calzado. Y finalmente, se ocupo hebillas para
ajustar el zapato y dar otro tipo de seguridad. Se define que los detalles que, se
observo, se r en cuenta para utilizarlo como gustos y preferencias para el uso de
las tendencias de moda que estan plasmados en el manual interactivo, que se va

a desarrollar.

Para proceder al andlisis del material utilizado en la confeccion de calzado infantil
es necesario comprender que dichos elementos son adquiridos en el medio. Los
materiales utilizados ofrecen alternativas naturales y sintéticas, la mayoria utilizan
cuero cristalizado, este tipo es un cuero resistente, flexible y es facil de limpiar su
textura es duray lisa. En segunda instancia los productores utilizan el cuero nobuck
es un material similar a la gamuza material fuerte y duradero, pero seria limpiado
con productos disefiados para el cuidado de este su textura es suave. Finalmente,
prefieren utilizar plantas de caucho debido a que, se adhiere al piso y evita caidas.
Se define que los materiales utilizados permiten comprender a profundidad en la
demanda de los usuarios, para que de esta manera generar una proyeccion de

gustos y preferencias para el uso de tendencias.

Después de realizar el andlisis del color que, se utilizé6 para la confeccion del

calzado infantil de los distintos fabricantes es importante comprender que las
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tonalidades son aplicadas por cada uno de ellos. Los colores béasicos que mas
predominan es la gama de marrones, posteriormente los acentos, se determinan
gue es utilizado la gama de azul y, finalmente, en los complementarios esta en
aplicacion en tonalidades mas fuertes para dar detalles como el rosado, rojo y
beige. Se pudo comprender que los colores que utilizan son por la demanda del
mercado debido a que el fabricante no da méas opciones de colores y esta cromética
generan proyeccion para saber gustos y preferencias del usuario para el uso de las

tendencias.

2.3. Propuesta de la investigacion

Se va a desarrollar la metodologia de (Milton & Rodgers, 2013): Se realizé un
analisis de competencia a las empresas fabricantes de calzado infantil en la
parroquia Quisapincha las cuales, se encuentran en la via Ambato Quisapincha y
son: Corbans, Confecciones Judith, Jewels Articulos de cuero, D’ Rodriguez,
Eleganciala de Francia, Manufacturas katerine, Creaciones Ximenita, y Creaciones

Taty.

Se realiz6 una revision de literatura para conocer a cerca de las tendencias,
también, Por medio de busquedas por internet, se analizé dos tendencias
importantes como: primavera-verano 2018 Teen & Tonic y otofio-invierno 2019
Trigger, la cual, se analizé caracteristicas para el desarrollo de las nuevas
tendencias de moda. Finalmente, se cre6 un mapa mental de cada una de las

tendencias para desarrollar cada una de ellas.



Figura 3. Mapa mental tendencias de moda: Urbanismo
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Figura 4. Mapa mental tendencias de moda: Maximalista
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Instrucciones (aprender)

Se realizé fichas de observacidn con el objetivo de determinar materiales, texturas,
colores y detalles del calzado infantil existe en el mercado local de la parroquia
Quisapincha. Resultado de andlisis de las fichas de observacion, se determind

caracteristicas con las cuales el calzado infantil fue confeccionado.
Disefio conceptual (preguntar)

TENDENICA URBAN

I_:_igura 5. Tablones visuales Urbanism
=3 (N Fi o=

Fuente: Elaboracion propia



Figura 6. Mood board tendencia Urbanismo

Fuente: Elaboracion propia

Figura 7. Paleta de colores tendencia Urbanismo

BASICOS

ACENTOS

COMPLEMENTOS

Fuente: Elaboracion propia
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TENDENCIA MAXIMALISTA

Figura 8. Tablero visual tendencia Maximalista

Fuente: Elaboracion propia

Figura 9. Mood board tendencia maximalista

Fuente: Elaboracion propia



Figura 10. Paleta de colores tendencia Maximalista
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Fuente: Elaboracion propia

e Desarrollo del disefio (fabricar)

Tendencia Urban Nina

Figura 11. Disefio Urban nifia 2 Figura 12. Disefio Urban nifia 1

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia
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Figura 13. Disefio Urban nifia 3

Fuente: Elaboracion propia

Fioura 16. Disefio Urban nifia 5

Fuente: Elaboracién propia

Figura 18. Disefio Urban nifia 7
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Figura 14. Disefio Urban nifia 4

Fuente: Elaboracion propia

Figura 15. Disefio Urban nifia 6

Fuente: Elaboracién propia

Figura 17. Disefio Urban nifia 8

Fuente: Elaboracién propia

Fuente: Elaboracion propia
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Tendencia Urban Nifo

Figura 19. Disefio Urban nifio 2 Figura 20. Disefio Urban nifio 1

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia

Figura 21. Disefio Urban nifio 4 Figura 22. Disefio Urban nifio 3

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia

Figura 24. Disefio Urban nifio 5 Figura 23. Disefio Urban nifio 6

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia
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Figura 25. Disefio Urban nifio 7 Figura 26. Disefio Urban nifio 8

T

.\b_
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
Tendencia maximalista nifia
Figura 27. Disefio maximalista nifia 2 Figura 28. Disefio maximalista nifia 1

Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracién propia
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Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia

Figura 31. Disefio maximalista nifia 5 Figura 32. Disefio maximalista nifia 6

Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracién propia

Figura 34. Disefio maximalista nifia 7 Figura 33. Disefio maximalista nifia

Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracién propia
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Tendencia maximalist nifo

Fiaqura 35. Disefio maximalista nifio 1 Figura 36. Disefio maximalista nifio 2

/
S ——
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia
Figura 37. Disefio maximalista nifio 4 Figura 38. Disefio maximalista nifio 3

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia

Figura 39. Disefio maximalista nifio 6 Figura 40. Disefio maximalista nifio 5

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia
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Figura 41. Disefio maximalista nifio 7 Figura 42. Disefio maximalista nifio 8

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia

e Disefio detallado (comprobar)

Manual interactivo



Figura 43. Pantalla principal
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Figura 44. Tendencias de Moda
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Fuente: Elaboracion propia



Figura 45. Clasificacion nifia / nifio
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Fuente: Elaboracion propia
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Figura 46. Propuesta

&% Publicacién de NeoBook sin titulo — X

Fuente: Elaboracion propia



%% Publicacion de NeoBook sin titulo

Figura 47. Propuesta

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 48. Mood board
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Fuente: Elaboracion propia



&% Publicacién de NeoBook sin titulo

Figura 49. Propuesta

Fuente: Elaboracion propia
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&% Publicacion de NeoBook sin titulo

Figura 50. Propuesta

Fo-

Fuente: Elaboracion propia
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e Produccién (evaluar)
Movimientos que tiene el manual interactivo para escoger la informacion.

Figura 51. Flecha

Fuente: Elaboracion propia

Figura 52. Boton Tendencia Urban
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Fuente: Elaboracion propia

Fiaura 53. Botén Tendencia

TENDENCIA MAXIMALIST

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 54. Boton inicio

Fuente: Elaboracion propia

Figura 55. Boton flecha

Fuente: Elaboracion propia

Figura 56. Boton nifia / nifio

NINA NINO

Fuente: Elaboracién propia

Figura 57. Botdn inicio

INICIO

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO Ill. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

3.1. Desarrollo del Manual Interactivo

Para colocar una imagen, seleccionar un clic en el botén de imagen y, se despliega

una pestafa, en la opcion General, se despliega otra pestafia en la, que se va a

seleccionar la imagen, y seleccionar la opcién aceptar.

Figura 58. Desarrollo manual interactivo
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Fuente: Elaboracién propia

Para poner botones seleccionar en el cuadrado gris de la barra de herramientas,

colocar General y en Acciones, presionar el botdn, si se necesita una imagen

adicional hay que colocarla.
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Figura 59. Desarrollo manual interactivo
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Para darle una accion al boton primero, se hace doble clic en el boton, después
en la opcion acciones colocar “GotoPage” y el nombre de la pestafia a, la cual, se

dirige.

quura 60 Desarrollo manual interactivo
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Figura 61. Desarrollo manual interactivo
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Fiaura 62. Desarrollo manual interactivo
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Figura 63. Desarrollo manual interactivo
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Figura 64. Desarrollo manual interactivo
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Fuente: Elaboracion propia
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Figura 65. Boton manual interactivo
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Fuente: Elaboracion propia

Figura 66. Boton manual interactivo
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Figura 67. Boton manual interactivo
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Figura 68. Boton manual interactivo
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3.2.

Fichas de Formay Figura

Figura 69. Ficha técnica
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Fuente: Elaboracion propia
Figura 70. Ficha técnica
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Figura 71. Ficha técnica
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Figura 72. Ficha técnica
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CONCLUSIONES

El diagndstico de tendencias de moda de calzado infantil, dio como resultado
la identificacion de dos tendencias utilizadas a nivel mundial, que permitieron
a la autora la construccion de dos tendencias para plasmar: formas, colores,

texturas y materiales en la produccion de calzado infantil.

La determinacién de las caracteristicas de un manual interactivo, fue posible,
una vez aplicada la técnica de la observacion a los productores fabricantes
de calzado infantil en la parroquia Quisapincha, quienes mediante el proceso
de confeccidon de zapatos no toman en cuenta tendencias de moda, lo cual,

es fundamental para el desarrollo de una coleccién.

En la generacion de un manual interactivo de tendencias de calzado infantil
para la utilizacion de los productores de calzado, se utilizé una herramienta
informatica “Neobook” de facil uso y que no requiere saber programacion,
esta plataforma tiene caracteristicas como: colocar videos, audios, sonidos,
textos, fotografias y animaciones la cual hace que la herramienta sea

interactiva con el usuario.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda identificar nuevas tendencias de moda para el futuro y
actualizar la informacion del manual interactivo, de tal manera que el
artesano elabore nuevas colecciones de calzado y no se pierda formas,

colores, texturas y materiales.

Se sugiere estudiar las caracteristicas de calzado infantil, para el
aprovechamiento de nuevas tecnologias de disefio, que beneficien a los
productores fabricantes de calzado infantil en la parroquia Quisapincha, con
lo cual, se optimiza la dinamizacion de la economia, que aporta al desarrollo

de la provincia.

Es importante tomar en cuenta que, para futuros programas de calzado
infantil, se tomen este tipo de herramientas, son amigables con el usuario y

de facil aprendizaje.
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