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1. RESUMEN

El presente proyecto de titulacion se basa en el desarrollo de una aplicacién mavil de guia turis-
tica para el sistema operativo Android, se manifiesta como una herramienta innovadora de pro-
mocidn, misma que presenta las caracteristicas mas relevantes y actualizadas acerca de la oferta
turistica del canton Antonio Ante. Para la elaboracion del proyecto, se aplico el modelo de in-
vestigacion descriptiva con un enfoque cualitativo, mismos que permitieron la recopilacion de
informacidn por medio de las fichas de inventario para los atractivos turisticos del MINTUR del
afio 2017, la realizacion de entrevistas y encuestas, como también la recopilacion informacion
de material bibliogréfico. Por otra parte, se aplicé la investigacién no experimental en conjunto
con el método inductivo, los cuales facilitaron el proceso de seleccion y jerarquizacion de los
atractivos turisticos seleccionados para ser implementados en la aplicacion de guia turistica.
Finalmente se aplicd el método exploratorio para la creacion del disefio general del aplicativo

movil.

El trabajo de campo, analitico y finalmente operativo, dio como resultado que, la aplicacion de
guia turistica Jatun Go sea disefiada con las caracteristicas de sencillez en la navegacion, utilidad
y funciones multiples y sobre todo de un atractivo visual impecable el cual expone la belleza
que los atractivos turisticos del cantdn Antonio Ante posee. El proyecto ademas contempla la
creacion de la pagina web oficial desde la cual el turista puede descargarse la aplicacion. Siendo
pues, el objetivo de la aplicacién el promocionar los atractivos turisticos naturales y culturales
del canton sin dejar atras el completo sistema de servicios turisticos que Antonio Ante tiene para

ofrecer a sus turistas.

Palabras clave: Aplicacion movil, sistema operativo Android, promocion, atractivos turisticos.
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2. ABSTRACT

The current project is based on the development of a mobile tourist guide application for the
Android operating system, the app is an innovative promotion tool, which presents the most
relevant and up-to-date features about the Antonio Ante’s touristic options. For the development
of the project, the descriptive research model was applied with a qualitative approach, which
allowed the collection of information through the inventory cards of tourist attractions made by
MINTUR in 2017, the conduct of interviews and surveys, as well as the compilation of biblio-
graphic material. On the other hand, non-experimental research was applied in conjunction with
the inductive method, which facilitated the process of selection and ranking of the selected tour-
ist attractions to be implemented in the tourist guide application. Finally, the exploratory method

was applied to create the general design of the mobile application.

The field, analytical and operational research, resulted in the tourist guide application Jatun Go,
being designed with the features of simplicity in navigation, utility and multiple functions and
above all an impeccable visual appeal which exposes the outstanding beauty that the canton’s
tourist attractions possesses. The project also contemplates the creation of the official website
from which the tourist can download the application. Therefore, the objective of the application
is to promote the natural and cultural tourist attractions of the canton without leaving behind the

complete system of tourist services that Antonio Ante has to offer its tourists.

Key words: Mobile application, Android operating system, promotion, tourism attractions.
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3. INTRODUCCION

Antonio Ante, canton que se encuentra ubicado al suroeste de Ibarra y a 105 km del norte la
ciudad de Quito. Cuenta con 6 parroquias, 2 urbanas y 4 rurales (Atuntaqui, Andrade Marin,
Natabuela, Chaltura, Imbaya y San Roque). El canton en mencion se caracteriza por sus con-
trastes, la variedad de atractivos gastrondmicos, culturales y folklore, destacando en sus festivi-
dades de afio nuevo, desfiles de cantonizacion, y sus sitios turisticos, los cuales han sido catalo-
gados como Patrimonios culturales del Ecuador. Entre los que estan: La Ex fabrica textil Imba-
bura, la Paila tola y las fiestas populares de los inocentes y fin de afio. Sin embargo, este es un
cantén que no ha aprovechado la totalidad de su potencial turistico ni lo ha promocionado con
estrategias eficaces, ya que la actividad en auge es el turismo de compras y la pernoctacion

durante la visita es minima.

La investigacion parte del problema en relacion con la promocion turistica, ya que hace falta
mayor promocion e informacion especifica de los sitios de visita” (GAD de Antonio Ante,
2016). Siendo que, la Jefatura de Turismo y Cultura del cantdn no cuenta con un espacio espe-
cifico de informacién turistica en plataformas web ni tampoco con aplicaciones turisticas, las

cuales brinden de informacion especifica al visitante.

La globalizacién ha cambiado la dinamica del mercado turistico, convirtiendo al internet en la
herramienta mas poderosa en la produccion y transmision de informacion. En la actualidad los
dispositivos electrdnicos tales como los smartphones, tabletas, computadoras, etc., son elemen-
tos fundamentales para el turista en sus diferentes etapas del viaje. La finalidad del proyecto es
fortalecer la actividad de turismo, para garantizar el incremento del flujo de visitantes en el
canton de investigacion, mediante el desarrollo de una aplicacion de guia turistica para smartp-
hone en el sistema operativo Android. Misma que contara con informacion clara, Gtil y con los

datos mas relevantes del canton en relacion a la oferta turistica y su eficaz promocion

Por lo anteriormente expuesto, la aplicacion pretende ser el vinculo entre el destino turistico y

el turista; por lo tanto, los beneficiarios directos seran todas las personas que de manera u otra,
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dedican su vida para generar y mantener el turismo como una estrategia de fomento econémico
y de identidad, ademas, es un instrumento que posibilita, que el turista cuente con un elemento
valioso que identifiqgue de manera didactica y técnica el acceso a los lugares turisticos de su

preferencia.

Objetivo general

Desarrollar una aplicacion de guia turistica para smartphones que trabajen con el sistema ope-
rativo Android, para la promocion turistica del canton Antonio Ante y la facil movilidad del
turista.

Objetivos especificos

Analizar la demanda turistica del canton en relacion al uso de los smartphones, mediante la

aplicacion de encuestas.

o Recopilar informacién actual sobre los atractivos turisticos del canton Antonio Ante.

o Determinar los referentes tedricos para el disefio de aplicaciones turisticas para smartphone
que trabajen con el sistema operativo Android.

o Disefiar la estructura interna de la aplicacién que incluya la oferta turistica que posee el

cantén Antonio Ante.

Variables

Variable dependiente
La promocion turistica del canton Antonio Ante, ya que sera especificamente este sitio en el

que podra ser empleado el proyecto.

Variable independiente
La aplicacion mavil de guia turistica, puesto que esta sera manipulada para demostrar los datos

fiables y actualizados del canton Antonio Ante, en favor de la actividad turistica.
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4. ESTADO DEL ARTE

Con el propésito de realizar la presente investigacion, se ha optado por revisar material biblio-
gréafico de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador, como también de las diferentes bi-
bliotecas virtuales, revistas y articulos cientificos disponibles.

4.1. Turismo

4.1.1. Conceptualizacion

El concepto de turismo a lo largo del tiempo ha estado sujeto a diversas interpretaciones. Sin
embargo, para poder tener un panorama de todo lo que la actividad conlleva, es necesario abor-
dar varios conceptos. Por ello Burkart y Medlik (1981) sefialan al turismo como una actividad
que comprende tanto los desplazamientos a un destino diferente al de la residencia, como a las
actividades realizadas en el destino durante el proceso del viaje. Los autores Mathieson y Wall
(1982) manifiestan que el movimiento hacia otros destinos debe ser inferior a un afio, hacen
referencia a las actividades realizadas en ese periodo y también sefialan las facilidades creadas
en los destinos en pro de la satisfaccion de los turistas.

En ambas definiciones se puede notar la presencia del desplazamiento temporal a otros destinos,
no obstante, en esta Ultima ya se puede delimitar una temporalidad méas definida, sefialando el
tiempo inferior a un afio. Sin embargo, estos conceptos no definen con claridad los propositos

de viaje del turista ni las actividades que todo el turismo presenta.

Para la presente investigacion se ha adoptado la definicidn de la Organizacion Mundial de Tu-

rismo, puesto que:

El turismo es un fendmeno social, cultural y econémico relacionado con el mo-

vimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de resi-
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dencia habitual por motivos personales o de negocios/profesionales. Estas perso-
nas se denominan visitantes (que pueden ser turistas o excursionistas; residentes
0 no residentes) y el turismo tiene que ver con sus actividades, de las cuales al-

gunas implican un gasto turistico. (OMT, 2007, p. 1).

Es necesario recalcar que el turismo es una industria que tiene como principal objetivo la gene-
racion del gasto turistico de los visitantes que se movilizan hacia los diferentes destinos. Este

gasto contribuye en el desarrollo local, regional y nacional, en varios paises del mundo.

4.1.2. Importancia del turismo

La actividad turistica es una de las industrias mas importantes de la actualidad, existiendo na-
ciones cuyo principal ingreso proviene del turismo. La OMT afirma que existe un incremento y
mayor apertura hacia el turismo por parte de diversos destinos por todo el mundo, ya que influye
directamente en el progreso socioeconomico y en su desarrollo (World Tourism Organization
[WTO], 2017). Lo que conlleva a que se genere mayor inversion, renovacion del sector turistico

empresarial, por ende, mayores fuentes de empleo.

Segun las cifras del afio 2016, 1.235 millones de turistas internacionales se movilizaron alrede-
dor del mundo, el turismo contribuy6 con el 7% de las exportaciones mundiales con un total de
1.4 trillones de dolares, aport6 con el 10% del P.1.B mundial y actualmente 1 de cada de 10

personas trabajan en el sector turistico (OMT, 2017, p. 2).

El panorama que sefiala la OMT (2015) para el turismo es alentador, el desplazamiento de tu-
ristas crecera un 3,3% al afio entre 2010 y 2030 logrando un flujo de 1.800 millones de turistas
en este Ultimo afio. De esta manera, la actividad turistica se desarrolla a tal magnitud que como

en el caso de los Paises del Caribe, representa el primer rubro de ingreso de divisas.
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4.1.3. Turismo en Ecuador

Ecuador cuenta con mas de 16 millones de personas (Banco Mundial, 2017). Posee una posicion
privilegiada que permite la generacion de un sinnimero de climas, los cuales crean ecosistemas
fantésticos generando especies naturales tanto faunisticas como vegetales, unicos en el planeta.
De acuerdo con Doyle: “Ecuador es ¢l pais mas biodiverso del planeta por metro cuadrado.
Dispone de cuatro regiones naturales en un territorio geograficamente pequefio (aproximada-
mente 283 mil km2), lo cual facilita pasar de una region a otra en periodos cortos de tiempo”

(2016, p. 42).

Ademas de la riqueza natural que posee el Ecuador, este pais se caracteriza también por su
riqueza cultural, la variedad de etnias, de costumbres y de identidad, el cual resulta en un pais
multiétnico y pluricultural, lo cual lo coloca como uno de los paises mas interesantes por visitar

de la region y del mundo.

Toda esta variedad y riqueza hacen de Ecuador un pais extremadamente apto para el turismo y
no solamente eso, sino que la correcta gestion de destinos y de numerosos recursos patrimoniales
ha dado como resultado que en 2015, Ecuador recibiera 145 premios internacionales por la ges-
tion y manejo de la calidad en el ambito turistico (Doyle, 2016, p. 23). Estos reconocimientos
hacen que tanto los operadores como los érganos reguladores de la actividad turistica del pais,
opten por mejorar sus estrategias de promocion y los servicios que estos brindan hacia el visi-
tante.

Ecuador como pais ha demostrado que puede ser un ejemplo internacional en materia turistica
ya que segun el Informe Narrativo de Rendicion de cuentas del afio 2016. En el pais a final del
presente afo, los ingresos generados por turismo alcanzaron los $ 1.449.3 millones de ddlares,
ubicandose como la tercera fuente de ingresos no petroleros, de cada 15 empleados uno labora
en el campo turistico y el turismo interno permite la circulacion de 1.6 millones de dolares por
dia (MINTUR, 2016, p. 1).
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En el mismo afio, Ecuador se vio sacudido por el terremoto de magnitud 7.8, que afectd las
provincias costeras de Manabi y Esmeraldas. La industria turistica se vio fuertemente afectada
por el desastre natural, los sitios del epicentro resultaron gravemente destruidos, vidas humanas,
infraestructura y bienes materiales se vieron afectadas. Como parte de ayuda el gobierno ecua-
toriano tomé medidas solidarias para con los afectados con el sismo entre ellas estuvo el au-
mento de 2 puntos porcentuales al IVA (Agencia ANDES, 2016, p. 1).

Otra de las estrategias fue motivar a los ecuatorianos a visitar las zonas afectadas por medio del
turismo solidario, para que estas puedan reactivar su economia y ocupar sus plazas hoteleras
(Agencia ANDES, 2017, p. 1). Tras analizar lo anteriormente expuesto Ecuador tuvo por quinto
afio consecutivo una balanza turistica positiva, lo que puede concluir en que el turista nacional

se desplazd por el territorio y reactivo parcialmente la economia.

4.1.4. Turismo en Antonio Ante

Ubicado al norte del Ecuador en la provincia de Imbabura, Antonio Ante cantén emprendedor
y lleno de riqueza cultural, se levanta como uno de los sitios méas atractivos en la oferta turistica
nacional. EI canton posee 6 parroquias. Antonio Ante y Andrade Marin siendo sus parroquias
urbanas mientras que San Roque, Natabuela, Chaltura e Imbaya figuran como sus parroquias

rurales.

De tierras fértiles, Antonio Ante se ha caracterizado por una gran produccion agricola basada
en granos, cereales, frutas, hortalizas entre otras. Por esta riqueza agricola seria conocido como

el Granero de Imbabura.
Este canton lleno de gente amable y trabajadora veria su progreso con la construccion de la

Fabrica Textil Imbabura y el Ferrocarril, los cuales aportaron con el desarrollo de todos sus

habitantes. Hoy en dia gracias a su rico y valioso legado, Antonio Ante es conocido como la
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capital textil del Ecuador. Sus productos textiles son valorados por el mercado nacional e inter-
nacional, generando a su vez un fuerte turismo de compras que contribuye con la estabilidad
econdmica del canton (GAD de Antonio Ante, 2016).

Sin embargo este cantén no solamente posee oferta de productos textiles, sino que ademas existe
una vasta riqueza de atractivos turisticos, mayoritariamente culturales que motivan a un sinnu-

mero de turistas.

En 2010 la ex fabrica Textil Imbabura fue restaurada y transformada en un centro cultural y
museo en el que a diario se exhibe todo el patrimonio mueble con el que se laboraba en el siglo
pasado. La importancia del conjunto arquitectonico de tolas existente en el pais es invaluable ya
gue son los sitios en donde convergen comunidades tanto indigenas como mestizas y celebran
fiestas emblematicas como la del Inti Raymi, Pawkar Raymi, entre muchas otras. En diciembre
de 2007 se declara a las fiestas populares de inocentes y fin de afio como patrimonio cultural
intangible de la nacion (GAD de Antonio Ante, 2016). Fiestas que estan cargadas con folklore,

color e identidad propia del cantdn, las cuales atraen a miles de turistas cada afio.

Con el prop6sito de promocionar la variada y deliciosa gastronomia del cantén, en el 2017 se
celebrd la lera Feria Nacional del cuy. En esta hubo un nimero de 20 expositores de distintas
partes del pais, los que exhibieron los platos tipicos, tales como la fritada, el cuy frito, los
helados entre otros (EI Universo, 2017). Otro de los eventos que se realizan anualmente es la
Expoferia Textil, en la que se muestra toda la diversidad textil en prendas para damas y caba-
lleros. Evento realizado por las fiestas de cantonizacion que genera grandes cantidades de turis-

tas.

4.2. Patrimonio turistico

Es necesario abordar primero el concepto de patrimonio:
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El Patrimonio es la herencia que se recibe de los antepasados. Es el resultado de
la simbiosis de la riqueza natural y cultural. Estas relaciones entre el espacio geo-
grafico y las manifestaciones culturales fortalecen la identidad, dan sentido de
pertenencia, y permiten valorar los que somos y tenemos. (Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural, 2011, p. 10).

El patrimonio contempla al conjunto de recursos naturales o culturales que poseen gran valor
para los pueblos. Heredados por los que estuvieron antes de nosotros, estos recursos reflejan un
sentido de pertenencia, ya que en estos se encuentra parte de la identidad cultural de las personas
y su historia. Se presentan de manera tangible e intangible. Nufiez (2009) refiere que el patri-
monio turistico sea este de indole cultural o natural, es en esencia el atractivo turistico, ya que
en este se entrelazan todos los elementos urbanos, paisajisticos, arquitectonicos, historicos, na-
turales y eventos Unicos, que hacen que el turista se sienta atraido hacia ellos. EI valor de los
mismos es indescriptible por lo que las naciones y quienes las conforman: su pueblo, gobernan-

tes y demas entidades, deben procurar su proteccion, manejo, conservacion y mejora.

El canton Antonio Ante, tierra textil por excelencia, se levanta como uno de los cantones mas
productivos del pais, realzando su valor textil, gastronémico, agropecuario y turistico. La oferta
gue se encuentra en el lugar es variada y de gran valor cultural. EI Ministerio de Cultura ha
declarado 3 patrimonios culturales en el cantén, los cuales son: la Paila tola, la Fabrica textil
Imbabura, las fiestas de inocentes y de fin de afio. Los mismos que tienen gran importancia para
el pais, generan gran interés turistico y presentan las facilidades necesarias para que se desarrolle

la actividad turistica.

4.3. Atractivo turistico

El atractivo turistico se presenta como el resultado entre la suma de varios elementos: los recur-
sos turisticos, la planta turistica, infraestructura y demas servicios complementarios. Presen-
tando, caracteristicas propias que hacen que el turista se sienta atraido hacia los mismos ya que

en ellos encuentra los elementos propicios para satisfacer sus necesidades de caracter turisticas.
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El Ministerio de Turismo del Ecuador (MINTUR), clasifica a los atractivos turisticos en dos
categorias: sitios naturales y manifestaciones culturales, siendo que en Antonio Ante se presen-

tan mayoritariamente atractivos turisticos de indole cultural.

4.3.1. Sitios naturales

Adaptando el concepto de Morelo (como se cito en Martinez, 1982) se tiene que los sitios natu-
rales son los recursos que se encuentran en la naturaleza y que el hombre ha ido modificando en
funcion a la satisfaccion de sus necesidades. Debido a la gran variedad de los sitios naturales
existentes en el Ecuador, se los ha clasificado en: “montafias, planicies, desiertos, ambientes
lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas, fendmenos espeleoldgicos, fendmenos geoldgicos,

costas o Litorales, ambientes marinos y tierras insulares” (MINTUR, 2017, p. 19 -21).

4.3.2. Manifestaciones culturales

Comprende el conjunto de expresiones, creencias, costumbres, formas de vida e idiosincrasia
de un determinado grupo de personas. Los que se reconocen son: “arquitectura, folklore, reali-
zaciones técnicas y cientificas y acontecimientos programados” (MINTUR, 2017, pags. 22-23).
4.4. Inventario de atractivos

El autor ibid (como se cit6 en Lundsteen, Martinez, & Palomera, 2014) define: “El inventario
constituye un registro y un estado integrado de todos los elementos turisticos que por sus cuali-
dades naturales, culturales y humanas pueden constituir un recurso para el turista, por lo que

representa un instrumento valioso para la planificacion turistica” (p. 2136).

Esta herramienta es de vital importancia para el desarrollo del proyecto ya que permite no sélo

contabilizar la cantidad de atractivos existentes en determinada region, sino también jerarquizar
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su estado actual. Este es un instrumento eficaz para la evaluacion del estado del recurso o atrac-
tivo puesto que siempre habra cambios que haran que se modifiquen con el tiempo. Estos cam-

bios podran actualizarse de manera periodica gracias a la misma herramienta.

4.4.1. Metodologia de inventario de atractivos

La Metodologia de inventarios de atractivos sera la herramienta fundamental para la realizacion
del proyecto puesto que se pretende cuantificar y describir los atractivos naturales y culturales
del canton Antonio Ante, afin de realizar la aplicacion. Es el Ministerio de Turismo del Ecuador,
quien brinda los lineamientos para el uso del inventario en el territorio, por ende, este organismo

manifiesta que:

La Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Tu-
risticos en Ecuador, establece los lineamientos técnicos para la identificacion,
clasificacion y valoracion de los atractivos con mejores condiciones para el desa-
rrollo de productos turisticos. Mientras que, para definir espacios turisticos se
considera criterios de asociatividad, tamafio de la superficie y distribucion de
elementos complementarios. (MINTUR, 2017, p. 3).

La misma que posteriormente ayudard a mantener actualizada la informacion de los distintos
atractivos a inventariar y del mismo modo facilitara la gestion y mejora de los mismos por parte

de los GAD’s municipales y parroquiales.

4.4.2. Ponderaciony jerarquizacion de atractivos

Los datos e informacion recolectada de los diferentes atractivos sean estos sitios naturales o
manifestaciones culturales deben estar concretamente clasificados en categorias, tipos, subtipos,
estado, calidad entre otros datos, los cuales permitiran obtener informacion real y actualizable
de los atractivos. Esta informacion debe ser recopilada y procesada. Obtenida por medio de
visita de campo a los sitios especificos y mediante observacion. Con la finalidad de establecer
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la informacion cuyo analisis determine la jerarquia del atractivo, el MINTUR en su guia Meto-
dologica para la Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador
del 2017, establece una serie criterios de evaluacion que se alinean con los indices de competi-

tividad turistica dados por la OMT. Para el presente proyectd se utilizan los siguientes criterios:

Tabla 1
Escala para criterios y ponderacion de atractivo
Criterios de valoracion Ponderacion
Accesibilidad y Conectividad 18
Planta turistica / servicios 18
Estado de conservacién e integracion sitio / entorno 14
Higiene y seguridad turistica 14
Politicas y regulaciones 10
Actividades que se practican en el atractivo 9
Difusidn del atractivo 7
Tipo de visitante y afluencia 5
Recursos humanos 5
TOTAL 100

Fuente: (MINTUR, 2017)

Elaboracion: El autor

4.4.3. Jerarquia

Con la ponderacion obtenida se determinara la jerarquia del atractivo, dando asi su nivel de
importancia, aptitud y aprovechamiento para el presente proyecto. La jerarquia empieza desde
el nivel superior 1V, hasta el nivel inferior 1. Los elementos turisticos que no cumplan con todas
las caracteristicas necesarias y no entren en la clasificacion de jerarquia, estaran enmarcados en

la categoria de recurso.

Parafraseando el estudio de la Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de

Espacios Turisticos en Ecuador (2017), se obtiene:

e Jerarquia IV: Se trata de los atractivos turisticos de caracteristicas excepcionales de im-
portancia turistica internacional, capaces de atraer por si solos, grandes masas de turistas

internacionales.
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Jerarquia I11: Atractivos de caracteristicas excepcionales, que por si solos 0 en conjunto
con otros atractivos generan una fuerte motivacion y atraccion de visitantes actual o poten-

cial, a nivel nacional e internacional.

Jerarquia Il: Atractivos con caracteristicas llamativas, de relevancia turistica nacional que
atraen a turistas que quizas llegaron por otras motivaciones y motivan corrientes turisticas

nacionales.

Jerarquia I: Atractivos cuyas caracteristicas carecen de alta relevancia, sin embargo com-

plementan a otros de mayor jerarquia.

Recurso: En esta categoria se encuentran todos los elementos naturales o culturales que no
cuentan con la infraestructura, ni facilidades necesarias para la dinamica turistica pero que

pueden generar un flujo de turistas minimo.

4.4.4. Ficha de levantamiento de atractivos turisticos

Una ficha es un instrumento que nos permite recopilar y analizar la informacion concerniente a

la de un atractivo turistico especifico. Informacion con la que el investigador puede medir la

calidad del atractivo, su cercania con otros y la calidad de servicios complementarios e infraes-

tructura, entre otros parametros esenciales en pro de la dinamica turistica.

4.5. Promocion turistica

La promocidn es uno de los elementos indispensables al momento de comercializar un producto

o0 servicio. Siendo un elemento fundamental dentro del marketing, Kotler (como se cit6 en Da

Cruz & Velozo, 2010) sefiala: “puede ser entendida como las acciones que comunican los atri-

butos del producto y persuaden a los consumidores para que los compren” (p. 691).
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El autor Gurria Di-bella (como se cit6 en Ortigoza y Gomez Arrola, 1991) manifiesta:

Una actividad integrada por un conjunto de acciones e instrumentos que cumplen
la funcidn de favorecer los estimulos para el surgimiento y desarrollo del despla-
zamiento turistico, asi como el crecimiento y mejoria de operacion de la industria

que lo aprovecha con fines de explotacion econdmica. (p. 99).

Siendo pues la promocidn turistica la que permite informar, comunicar todas las caracteristicas
del destino turistico, persuadiendo al publico objetivo en favor de la motivacién de visita y
consumo. No obstante, el objetivo de la promocién turistica no termina cuando el turista visita
el destino, sino es mas bien el de lograr despertar un interés mas amplio en todo lo que compone
el lugar (cultura local), haciendo que su estancia se prolongue y posiblemente logrando que
retorne al lugar de visita en otra oportunidad. Esto se logra mediante estrategias de comunica-
cion claras acorde con los elementos de promocién los que deberan ser adaptados a un mercado

consumidor objetivo.

4.5.1. Promocion turistica en el Ecuador

45.1.1. Campana promocional: “All you Need is Ecuador”

Una de las estrategias de promocién turisticas mas grandes y ambiciosas del Ecuador fue "All
you Need is Ecuador". Campafia de promocion turistica llevada a cabo por el Ministerio de
Turismo en abril del afio 2014, que tuvo como objetivo posicionar al pais andino como potencia
turistica, resaltando todas las bondades que el pais de los cuatro mundos que posee (haciendo

referencia las regiones Costa, Sierra, Oriente y Galapagos).
Parte de la campafia fue el posicionamiento de letras de 6 metros de alto en lugares estratégicos

de 12 capitales mundiales (Paris, Madrid, Sao Paulo, Bogota, New York, Santiago de Chile,
Berlin, Londres, México DF, Lima, Amsterdam y Buenos Aires) y 7 ciudades del Ecuador
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(Cuenca, Manta, Loja, Quito, Guayaquil, Tena y Galdpagos). Estas letras funcionaban como

vitrinas turisticas en las que eran expuestas la enorme gama de productos emblematicos del pais.

La campafia fue promocionada por los principales medios de comunicacion. Teniendo ademas
una campafia por los medios digitales, principalmente a través de su pégina web:
www.allyouneedisecuador.travel. Pagina en la que se brinda informacion no solo de la campafia
y su significado sino también sobre el Ecuador y sus atractivos turisticos mas relevantes. El
disefio de interfaz de la web es amigable con el usuario haciendo muy amena su interaccion.
Hubo también publicidad a través de las redes sociales por las que el Ministerio interactuaba

con las personas interesadas en la campana.

La inversion para el desarrollo de la campafa fue de 19 millones de ddlares, inversion que logro
recuperarse ya que segin el Ministerio de Turismo: “La campaia genero un retorno que supero
las expectativas, pues a final del 2014 se registrd un crecimiento de llegada de turistas de 14%
con respecto a 2013 y generd ingresos por alrededor de $1.500 millones™ (MINTUR, 2016).

45.1.2. Campaiia promocional: “Feel Again Project”

Este proyecto surge como segunda parte de All you Need is Ecuador, su objetivo fue el de
"promocionar al Ecuador a través del arte desde la cultura™ (Naranjo, 2015). Para ello, hubo la
participacién de diferentes fotdgrafos, artistas y directores de diversas partes del mundo los cua-
les recorrieron las 4 regiones del pais capturando momentos Unicos y posibles solamente en el

Ecuador.

El material obtenido tras esta campafia se presenta en la pagina web visit.ecuador.travel/feela-
gainproject/, plataforma en la que se puede observar las diferentes imagenes y videos de pro-
ductos, paisajes obtenidas de las diferentes regiones del Ecuador tras la experiencia de sus au-

tores.
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Estas campafias de promocidn turisticas hacen que Ecuador se introduzca en los mercados in-
ternacionales, captando un mayor numero de audiencia y de potenciales visitantes, que estan
interesados en visitar el pais. Para ello herramientas digitales como el internet han facilitado el

acercamiento a estos mercados.

4.5.2. Promocion del turismo a través de las TIC

Hoy en dia se encuentra a un turista altamente conectado, que maneja las redes sociales y las
TIC (tecnologias de la comunicacién) en busca de experiencias y servicios que satisfagan sus
necesidades. Este usuario a su vez brinda la posibilidad de mejora en los métodos y estrategias
tanto de comercializacién como también de promocion, de los diferentes productos y servicios
turisticos. La globalizacién, la variacion en la demanda, la facilidad de trdmites en los procesos
de viaje, el exponencial crecimiento en el uso de las TIC, han proporcionado toda esta conver-

gencia.

La evolucion de la tecnologia es acelerada. En la década de los 90’s tras el auge de la
computadora personal y el notable surgimiento del internet, empresas turisticas ya empiezan a
ofertarse tras este medio y los usuarios comenzaron a no solomente buscar informacién sino
ademas contratar servicios turisticos en linea. El sector turistico empezaba a crear canales de
distribucion directos con sus clientes sin la necesidad de intermediarios por lo que conllevaba a

menores costes.

Con ayuda de las redes sociales se mantiene una interaccion, direccionamiento y asesoria con
el cliente. El uso de las TIC se ha transformado, y ha pasado de ser una ventaja competitiva a
convertirse en una necesidad. La promocion turistica a traves de las TIC contribuye al

establecimiento de informacion util en las siguientes areas:

e Estudios de mercado: Parafraseando a los autores Alonso & Furio (2006), las

herramientas digitales son necesarias para crear una base de datos en la cual se guarde
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informacion de los clientes, informacion esencial para fidelizarlos y elaborar productos

turisticos de acuerdo a cada una de sus necesidades.

Mejora del producto: El cliente expresa lo que realmente desea, mediante comentarios de
retroalimentacion, el sector turistico puede mejorar los productos que ofrece mediante la

ayuda de los mismos clientes.

Globalizacion del producto: No importa el lugar de origen, internet permite la
comunicacion con personas de todo el globo y se puede promocionarlos por diferentes

canales.

Promocion dirgida en tiempo real: El sector turistico puede enviar un mensaje
personalizado concentrandose en un mercado especifico o potencial. Lo que resulta rapido
y barato. Si la empresa que se promociona mediante estas herramientas quiere reconocer y
posicionar su marca debe contar con un sitio web dinamico, atractivo y de facil uso. “Una
buena web debe contener informacidn exacta y detallada de las ventajas que proporcionen

valor al receptor, con fotos y graficos atrayentes” (Alonso & Furio, 2006, p. 19).

Es necesario sefialar la importancia y el reciente protagonismo que han tenido los dispositivos

eléctronicos: “en la actualidad el 85% de las personas que viajan lo hacen con un dispositivo

movil. Dedicamos 4/5 horas al dia en el movil y el 42% de usuarios del mévil lo utilizan para

planificar o reservar” (OMT, 2017, p. 1). Tanto smartphones como tablets pueden conectarse al

Internet y hacer uso de las aplicaciones, en donde el sector turistico ha mostrado fuertes apuestas

y desarrolla promocion turistica.

4.6. Web 2.0y turismo 2.0

El internet en la actualidad es el medio por excelencia en la obtencion e intercambio de infor-

macion. Tim O’Reilly (2005) sefiala que la red es la plataforma en la cual convergen y se co-

nectan los dispositivos y mediante las aplicaciones se aprovechan todas las ventajas de esta
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plataforma. Esta plataforma se actualiza periédicamente, el nimero de usuarios sigue incremen-
tando, la participacion y colaboracion son los ejes de esta plataforma. La personalizacion y el

libre software actualizable permiten a la propuesta dar marcha y valor en la misma.

Por otra parte, la autora Castell0, sefiala 4 factores esenciales para comprender al concepto Web
2.0: “compartir, comunicar, conversar y cooperar” (2010, p. 49). Siendo que la red ha dejado de

ser solamente una herramienta de consulta a pasar a ser una de creacién y posibilidades.

Con los conceptos sefialados se concluye que el Internet convencional denominado como Web
1.0, al que el usuario interactuaba en busqueda de informacion ahora se transforma y se con-
vierte en la Web 2.0. Plataforma en la que la interaccion y colaboracidn son piezas clave ya que
el usuario deja de ser un mero consumidor y se transforma en un creador de contenido que lo

personaliza a base de lo que le gusta e interesa.

En la red podemos encontrar que la unién de Web 2.0 y turismo da como resultado el Turismo
2.0 (Sanchez E. , 2011). Al Turismo 2.0, se lo puede definir como “la revolucion empresarial
de la industria del Turismo originada por su traslado hacia un Ecosistema Turistico como plata-
forma e intentando entender las nuevas reglas de éxito de la misma” (William & Pérez, 2008, p.
119).

Es por medio del internet que surgen nuevas necesidades puesto que la tecnologia como disrup-
tor en la actividad turistica influye en la toma de decisiones del turista haciendo que este sea una
persona mucho mas informada y actualizada que no solo quiera un servicio, sino que busca que

este servicio le genere nuevas experiencias.

4.6.1. Herramientas del Turismo 2.0

La promocién turistica turistica ha dado un gran salto, ya que ha evolucionado de darse a
conocer através de folletos y medios tradicionales (radio, prensa, tv) a ocupar las herramientas

de la web 2.0. De acuerdo con Sanchez (2011) el turismo 2.0 tiene 2 soportes primordiales: la
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PC vy los dispositivos moviles. En la siguiente tabla se muestran las herramientas actuales del

turismo 2.0.

Tabla 2

Herramientas del turismo 2.0

Herramienta 2.0 Utilidad Autor Sitios destacados
Busqueda de contenidos Google
Buscadores Publicidad Empresas privadas Yahoo
Descarga Bing
Ask Jeeves
., . Paginas especializadas ~ Tripadvisor
Interaccion con usuarios . . .
L. - - Agencias de viaje en Expedia
Paginas especializadas Venta de servicios . X
linea Booking.com
Yahoo Travel
Compartir experiencias Usuarios particulares Facebook
. partir exp Marcas publicas y pri-  Twitter
Redes sociales Compartir fotos vadas Gooale Plus
Publicidad g
Instagram
L . YouTube
Sitios de video Compartir videos Empresas privadas Vimeo
Hulu

Blogs de turismo Compartir experiencias

Foros de viajes Comepartir experiencias

Guias de viaje
Compras
Geolocalizacion
Compartir experiencias

Aplicaciones mdviles

Usualmente, una per-
sona lider de opinion

Parte de una pégina es-

pecializada o de un si-
tio web propio

Usuarios particulares
Marcas publicas y pri-
vadas

Blogs de vacacio-
nes

Diario del viajero
Actualidad Viajes
Tripadvisor

Los Viajeros.com
Lonely Planet
Foro viajes
Google Maps
Foursquare
Skycanner

Flight track

GYE Turismo

Fuente: (Larrea, 2015)

Elaboracion: El autor

De las herramientas de la web 2.0 mencionadas anteriormente, para el proyecto se hace mencion

especial a las aplicaciones moviles de guia turisticas (o de viaje), ya que son herramientas de

gran importancia al momento de la promocién turistica del canton que contienen informacion

concisa sobre informacion, geolocalizacion y simbologia.
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4.6.2. Dispositivos moviles

Los dispositivos mdviles en este apartado hacen referencia a los smartphones y tabletas. El
nuevo turista interconectado hace uso de estos dispositivos los cuales pueden conectarse con
facilidad a Internet, en las diferentes etapas del viaje: el pre-viaje, durante el viaje, y el post-
viaje con la intencion de estar al tanto de toda la informacion correspondiente a su destino
(Sanchez E. , 2011).

De acuerdo con el Informe Mobile de Espaiia y el Mundo 2016, en la recta final del 2015 el
97% de la poblacion mundial contaba con dispositivos mdviles, logrando la cantidad de 7,9 mil
millones de dispositivos (Distrendia, 2016). Es decir que el mercado de moviles esta en auge y

es importante lograr promocionar destinos turisticos a través de este medio.

Segun el estudio de HeBS Digital (2013) alrededor del 40% de las busquedas online relaciona-
das con la terminologia de viaje era realizado por medio de los smartphones y las tabletas, las
cuales van adquiriendo mayor relevancia en el campo del turismo. De acuerdo con Google
(2017) el 79% de los viajeros que utilizan estos dispositivos moviles concretaron reservas a
través de estos dispositivos. El viajero hace uso del internet y de las diversas aplicaciones exis-
tentes en los mercados virtuales de los smartphones las que le permiten interactuar con la oferta

turistica existente.

4.6.3. Sistema Operativo Android

Desarrollado por la gigante empresa Google, este sistema operativo movil, basa su disefio en
Linux. Junto con aplicaciones del tipo middleware puede ser utilizado en dispositivos mdviles
como tabletas, teléfonos inteligentes, televisiones entre otros dispositivos (Basterra, Bertea,

Borello, Castillo, & Venturi, 2017).

4.7. Aplicaciones moviles
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Las aplicaciones moviles o también denominadas apps, son un software que es instalado en los
dispositivos moviles. Este software es capaz de integrar otras caracteristicas del movil haciendo

que se expandan sus funciones y su contenido es actualizable (Rodriguez, 2013).

Para hacer uso de las apps, cada dispositivo cuenta con un sistema operativo, en la actualidad

los mas utilizados son: Android y 10S.

4.7.1. Categorias de aplicaciones turisticas

El nuevo turista hiperconectado dispone de una gran oferta en aplicaciones turisticas las cuales
presentan informacion sobre alojamientos, sitios culturales, precios, transporte, gastronomia y
un sinfin de variedad (Segittur, 2017). La Sociedad Mercantil Estatal para la Gestion de la In-
novacion y las Tecnologias Turisticas (SEGITTUR) y la Camara de Comercio de Espafa, han
realizado una clasificacion de apps turisticas las cuales se presentan en 7 categorias en la si-

guiente tabla.

Tabla 3
Clasificacién de aplicaciones turisticas
Categorias Utilidad Apps mas populares
Apps en las que se encuentra infor- Air Europa
macidn concerniente a horarios, pre-
. . . e BlaBlaCar
Transporte cios ruta, compra de tickets, segui- Expedia Hoteles v Vuel
miento de vuelo, taxis, trenes, aero- *  =XPedIa FOLEIES y VUEI0s
DUETtos. e  Skyscanner
Son las apps que permiten buscar y * Airbnb
Alojamiento reservar servicios de alojamiento. ~ ° Booking.com
e Hostelworld
L ¢ Around Me
Aplicaciones que muestran las op- .
. . ; . S e Foodspotting
Ocio y Restauracion ciones de ocio y esparcimiento que Urb
posee el destino. * rbanspoon
e Yelp
Aplicaciones relacionadas a los de- e iPlaya
Turismo Activo portes y a la oferta del turismo ac- e Golfplan
tivo. o Naturapps
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En esta clasificacion el usuario po-
dréa conocer cualquier destino alre-
dedor del mundo e informacion de-
tallada de todo lo que poseen.

Guia de destinos

Estas son apps utilitarias que permi-
. ten al turista desde la conversion
Utilidades . R
monetaria, ubicacién hasta la tra-
duccion entre otras actividades.
Smartwatch Seleccion de apps disponibles para

smartwatch (reloj inteligente).

TripAdvisor
Lonely Planet Guides
TripWolf

Expensify

Google Maps

Google Translate
Maps.me

Moovit

Mytaxi — La Taxi App
KAYAK

STAY APP

Fuente: (Segittur, 2016)

Elaboracion: El autor

4.7.2. Aplicaciones de guia turistica

Estas aplicaciones permiten al turista conocer todo lo que el destino ofrece. La aplicacion de
guia turistica es una herramienta muy importante al momento de visitar un sitio desconocido.
Esta brinda informacion atil y relevante con respecto a los sitios de interes, la planta turistica,
la infraestructura, medios de transporte entre muchos méas datos del destino. Siendo una de sus
principales caracteristicas la practicidad ya que al ser descargadas al movil, estas caben en la

palma de la mano.

Es importante que la aplicacion de guia turistica sea offline es decir que no requiera de internet
para ser funcional, ya que el turista no dispondra de conexion a Internet en todos los sitios que

visite. Las aplicaciones “Lonely Planet y Tripadvisor firman el 50% de las apps de destinos mas

descargadas en el mundo” (Segittur, 2012, p. 12).

4.7.2.1. Aplicaciones mas populares

Lonely Planet



Superando las 500 millones de descargas en la Google Play (tienda virtual de aplicaciones para
dispositivos con Android) y con una calificacion de los usuarios de 4,6 estrellas, Lonely Planet

es una app de gran utilidad para el turista (Google, 2018).

Expert-curated city guides Everything works offline Audio phrasebooks

with only the best plaxces maps Inchuded for IS brguapes

N o
A 10 o -

Cad AV b

Figura 1: Guides by Lonely Planet
Fuente: (Google Play, 2018)

La aplicacion contiene mapas tanto online como offline de diversas localidades del mundo con
informacidn sobre actividades y sitios que visitar, libros de frases de audio en varios idiomas,

un convertidor de divisas y el asesoramiento de expertos en el terreno.

TripAdvisor

La aplicacion por excelencia de opiniones y sugerencias hechas por los viajeros, TripAdvisor
con mas de 100 millones de descargas en Google Market con 4,4 estrellas de calificacion, ha
logrado consolidarse como una de las mas creibles y utiles apps al momento del viaje (Google,
2018). Sin embargo, Tripadvisor esta lejos de ser categorizada tan solo como una app de opi-
niones. Ofrece la busqueda por filtros segun la puntuacion de los usuarios, de servicios como
alojamiento, alimentacion, transporte, actividades entre otros. A través del foro que contiene la

app los usuarios pueden intercambiar informacion en funcion de su localizacion y tema.
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De uso totalmente gratuito, la app se ha construido a través de la interaccion de sus usuarios,
sabiendo adoptar bien el contenido que estos generan. Hay que destacar que se encuentra en

constante actualizacion.

Figura 2: TripAdvisor: hoteles, restaurantes, vuelos
Fuente: (Google, 2018)

4.7.3. Aplicaciones de guia turisticas de Ecuador

En el Ecuador son varias las aplicaciones de guia de turistica que se han ido desarrollando en
los ultimos afos. La mayor parte de ellas de ellas se centran en dos ejes fundamentales: la pro-
mocion del destino y la movilidad del turista. EI Ministerio de Turismo ha desarrollado la apli-
cacion oficial de turismo del Ecuador. Ecuador Travel presenta informacion sobre las activida-
des, contactos, gastronomia, productos turisticos, un conversor de moneda e informacién gene-

ral sobre los atractivos turisticos mas importantes de las cuatro regiones naturales del Ecuador.

42



Figura 3: Ecuador Travel app
Fuente: (Google, 2018)

La capital Quitefia cuenta también con su aplicacion: Guia Quito, la cual cuenta con una interfaz

gue permite acceder a sitios turisticos, mapas, fotografias, rutas, oferta gastrondémica, servicios

turisticos entre otros. Cuenta con mas de 10 mil descargas en Google Play (Encalada, 2017).
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Figura 4: Guia Quito
Fuente: (Google, 2018)
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4.8. Caracteristicas de las apps de guia turistica

Las aplicaciones de guias de turistica son instrumentos cuya informacion debe ser coherente,
concreta, y eficaz, puesto que si este instrumento se encuentra desactualizado no seré de mucha

utilidad. Por ende, las caracteristicas que toda guia debe contener son:

e  Debe contener informacion actualizada

e Debe contener geolocalizacién precisa mediante GPS
e Su interfaz debe ser sencilla

e  Su contenido debe ser didactico y versatil

e Los datos deben ser concretos, sin ambigledades

e El modo offline debe ser prioritario

4.8.1. Contenidos

El contenido de una aplicacion guia de turistica es variado, este va acorde al segmento, tipologia
de turista y el destino. De acuerdo con el cuaderno metodolégico de la Unesco: Guia para cami-
nantes, el contenido que una aplicacién de guia puede llevar se basa en los siguientes parame-

tros:

e El material cartografico indicando los puntos de interés y posibles rutas en el destino.

e Informacion detallada y atil de los atractivos, servicios y planta turistica con fotografias de
modo que el turista le sea facil su movilizacion. Con especial detalle se deben exponer las
informaciones sobre la riqueza cultural del lugar.

e Informacion sobre el clima y recomendaciones de acuerdo a la estacion climatica.

e Se debe tener en cuenta la calidad del contenido grafico. Este debe exponer con claridad la

realidad de las condiciones del destino sin alterarla.
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La informacion de contacto y ubicacion de entidades importantes tales como hospitales,
policia, alojamientos entre muchas otras, deben estar presentes de forma clara para que el
turista pueda hacer uso de ella en caso de ser necesario (Sanchez & Garcia, 2012).

45



5. MATERIALES Y METODOS

5.1. Tipo de Investigacion

El desarrollo de la aplicacion de guia turistica presenta un enfoque cualitativo, asi Hernandez,
Fernandez & Baptista (2014) afirman: “utiliza técnicas para recolectar datos, como la observa-
cion no estructurada, entrevistas abiertas, revision de documentos, discusion en grupo, evalua-
cion de experiencias personales, registro de historias de vida, e interaccidn e introspeccion con
grupos o comunidades” (p. 9). Al ser un tema no tan abordado, se optd por este enfoque para la
recopilacion de informacion de los atractivos turisticos y de los turistas.

El modelo de la investigacion es el descriptivo, asi los autores Hernandez, Fernandez & Baptista
(2014) manifiestan: “busca especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de per-
sonas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fendmeno que se someta a un
analisis” (p. 92), por ende lo que el proyecto pretende es describir las caracteristicas de los
atractivos turisticos y posteriormente plasmar la informacion de los mismos en las fichas de

inventario dadas por el MINTUR.

Finalmente se aplica el disefio de investigacion no experimental, el cual los autores Hernandez,
Ferndndez & Baptista (2014) definen como: “estudios que se realizan sin la manipulacion deli-
berada de variables y en los que s6lo se observan los fenémenos en su ambiente natural para
analizarlos” (p. 152). Por esta razén, para continuar con el trabajo de campo, se parte desde la
informacién previa del MINTUR y de investigaciones posteriores, para proceder con la presente
investigacion. Posteriormente haciendo uso de la investigacion de campo se observaron las ca-
racteristicas de los atractivos para relacionarlos con la informacion que existe, siendo de este
modo que se mantiene un solo registro actualizado de los atractivos del canton Antonio Ante y

se lo plasma en las fichas de inventario.
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5.2. Métodos

Se emplea el método inductivo tras la recopilacion de las caracteristicas de los diferentes atrac-
tivos turisticos tanto culturales como naturales. En este método se toman estudios de casos par-
ticulares para llegar a conclusiones generales (Miinch & Angeles, 1996). Es por tal razon que,
tras el registro de la informacion recopilada de los atractivos se procede a la seleccion de los

atractivos que se plasmaran en la aplicacion de guia turistica mediante la jerarquizacion.

Se emplea el método exploratorio, en el que los autores Diaz, Castro, Escalona, Leon & Ramirez
(2013) afirman: “propone alcanzar una vision general del tema en estudio, es decir, buscar el
topico de interés, formular el problema y delimitar futuros temas de investigacion” (p. 22). La
aplicacion de guia turistica al ser una forma innovadora de promocién y como herramienta tu-
ristica, es de caracter novedoso y que el desarrollo de esta posiblemente contribuira a futuras

investigaciones en esta area.

De igual manera, se estudiara, y empleara software para la creacién de aplicaciones de smartp-
hone que funcionen con el sistema operativo Android. De forma que la aplicacion de guia tu-
ristica permita una mayor y mejor promocion de los atractivos turisticos de Antonio Ante, me-
jorando el bienestar econdmico de todos quienes participan en la industria turistica de esta lo-

calidad.

5.3. Poblacién

La poblacion a ser estudiada son los turistas que visitan el canton Antonio Ante. ES necesario
resaltar que no se cuenta con una cifra exacta del nimero de turistas que visitan el canton. Por

tal razon el presente proyecto toma como referencia a los turistas que visitaron el canton durante

la Expoferia Textil 2018, como también la Fiesta popular de Inocentes y Fin de afio de 2017.
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En el caso de la Expoferia Textil 2018, la informacién obtenida fue proporcionada por el Ing.
Wilson Saltos, Gerente de la Empresa Publica de Servicios Municipales de Antonio Ante (SER-
MAA - EP). Por otro lado, la cifra de la Fiesta popular de Inocentes y Fin de afio de 2017, se
obtuvo gracias a la colaboracién del Ing. Diego Villegas, Presidente de la Corporacion 31 de
diciembre. Los datos se exponen en la siguiente tabla:

Tabla 4
Llegada de turistas hacia Antonio Ante
Festividades N° de turistas Fuente
Expoferia Textil 2018 70.000 SERMAA-EP
Fiesta popular de Inocentes y fin de afio de 52.600 Corporacion 31 de diciembre
2017
Total anual 122.000

Elaboracion: El Autor

5.4. Muestra

Para determinar la muestra de la presente investigacion, considerando que el universo es finito,

se aplica la formula de Asedesto:

ZZ*N*p*q
T (N-D+ @2 rpeq)

n

En la que:

Z=nivel de confianza (correspondiente con tabla de valores de Z)
p= Porcentaje de la poblacion que tiene el atributo deseado

g= Porcentaje de la poblacion que no tiene el atributo deseado =1-p
N= Tamafio del universo (122.000)

e= Error de estimacién maximo aceptado (5% = 0.05)

n= Tamano de la muestra
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Tabla 5
Valores de confianza tabla z

Valores de confianza tabla z

95% 1.96
90% 1.65
91% 1.7
92% 1.76
93% 1.81
94% 1.89

Fuente: Asedesto

Elaboracion: El Autor

Ingreso de datos

- 7% % N x p*q

ex(N—1)+ (Z*xp=q)
1.96% * 122.000 * 95% * 5%
n

~ 592 x (122.000 — 1) + (1.962 = 95% * 5%)

22262072
"= 305179976

n=72.95

Tras haber determinado la poblacion, se procedi a la seleccion de la muestra mediante la for-

mula que se menciond anteriormente. El total de encuestas a realizar a los turistas que visitan el

canton Antonio Ante es de 73.
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5.5. Instrumentos

En primera instancia se procede con la entrevista. Mediante el respectivo cuestionario de entre-
vista y grabadora, se aplicé a las autoridades y expertos de turismo con el prop6sito de conocer

la opinion de los atractivos turisticos ubicados en cada una de sus jurisdicciones.

Por otro lado, el cuestionario de la encuesta fue aplicada a los turistas que visitan el canton
Antonio Ante para conocer su perfil y el nivel de aceptacion que tiene la aplicacion de guia

turistica para la promocion de los atractivos y como herramienta de viaje.

La ficha de inventario de atractivos que forma parte de la “Metodologia para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios en Ecuador” (MINTUR, 2017, p. 1), es un instrumento
indispensable para la investigacion, ya que mediante el mismo se pudo obtener y registrar in-
formacion de los diferentes atractivos turisticos del cantén, trabajo que se realizé juntamente

con en el apoyo de la técnica de observacion durante todo el mes de julio de 2018.

El smartphone Samsung J7 Prime, con cdmara y GPS incluidos, fue indispensable para el le-

vantamiento de informacion geogréafica y para la toma de fotografias.

Finalmente, para el desarrollo de la aplicacion se utilizo la pagina web Good Barber.
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5.6. Procedimiento

5.6.1. Desarrollo de encuestas

En primera instancia se procedio a realizar encuestas a los turistas que visitan el canton Antonio
Ante. Se acudid a tres instituciones con el proposito de obtener la cifra exacta o aproximada del
numero de turistas que recibe el cantdn. La primera fue el GAD Municipal de Antonio Ante,
ubicada en la parroquia urbana de Atuntaqui; la segunda fueron las oficinas del Ministerio de
Turismo Zona 1 en la ciudad de Ibarra y finalmente las oficinas de turismo de la Prefectura de

Imbabura en la ciudad de Ibarra.

Las instituciones no contaban con estos datos, por ende, se decidié optar por la cifra de turistas
que recibid el cantdn tras eventos turisticos importantes como la Fiesta popular de inocentes y
fin de afio datos del 2017 y la Expoferia textil durante el afio 2018. Esa informacion se la pudo
obtener de la Corporacion 31 de diciembre (ver anexo 3), institucion encargada de organizar la
fiesta popular de inocentes y fin de afio; por otro lado, la SERMAA-EP, es la institucién que
organiza la Expoferia (ver anexo 4). Estas festividades arrojaron un resultado de 122.000 turistas

anuales de los cuales se encuestaron a 73.

Este trabajo de recopilacion fue realizado en el mes de junio de 2018 durante los dias 6, 7, 8, 9
y 10 del mencionado mes en el area comercial central de Atuntaqui y en el Complejo Fabrica

Imbabura.

5.6.2. Desarrollo de entrevistas y fichas de inventario

Se procedié con la entrevista, trabajo realizado tanto a autoridades, expertos como tambien a
quienes se dedican al turismo o poseen vinculos con los atractivos turisticos, ya que fue necesa-
rio su aporte para la cuantificacion de atractivos nuevos, caracteristicas de los mismos y como
también su opinidn del proyecto de aplicacion de guia turistica. Este trabajo se realizo en el mes
de mayo de 2018.

51



Tabla 6

Recurso humano entrevistado

Nombre Cargo
Ing. Sandra Vaca Jefa de Planificacion Institucional del cantén Antonio Ante
Ing. Bourman Hernandez Técnico de desarrollo y turismo del GAD de San Roque
Sr. Oscar Pérez Presidente de la Junta Parroquial de Andrade Marin
Sr. Jorge Siza Presidente del GAD Parroquial de Natabuela
Sr. Marco Vega Presidente del GAD Parroquial de Chaltura
Lic. William Chamorro Presidente del GAD Parroquial de Imbaya
Sra. Carmen Solano Presidenta de la Red de Turismo de Atuntaqui
Ing. Fabian de la Torre Guia turistico del Complejo Fabrica Imbabura
Placido J&come Heladeria Chaltura

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El Autor

Seguidamente fue necesaria la informacion del Ministerio de Turismo Zona 1 de la ciudad de
Ibarra. La informacidn obtenida fue la Matriz de Atractivos de 2004; por otro lado se obtuvo el
Catastro de servicios turisticos de Imbabura, en donde se encuentran todos los establecimientos
que brindan servicios turisticos del canton. Es importante recalcar que esta informacion fue un
recurso muy valioso para la presente investigacion. Finalmente se procedio con el trabajo de

campo utilizando las fichas de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo.

5.6.3. Desarrollo de la aplicacion

Finalmente, para el desarrollo de la aplicacion se utilizé la pagina web Good Barber, la cual es
una herramienta online paga que permite el desarrollo de aplicaciones para los sistemas opera-
tivos Android y iOS, sin la necesidad de conocer lenguajes de programacién. Esta pagina ofrece
diferentes tipos de planes pagos para la construccién de las aplicaciones, para el desarrollo de
la investigacion se opto por el plan nativo Android full, el cual es un tipo de plan mensual que
tiene un costo de 40.00 dolares. El mes en el cual se desarroll6 la aplicacion fue agosto de 2018.
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5.7. Andlisis de datos y resultados

Pregunta 1. Datos informativos

¢ Cudl es su lugar de procedencia?

M Carchi

B Imbabura

= Manabi
Pichincha

H Tungurahua

B Colombia

Figura 5: Lugar de procedencia

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor

Andlisis

La mayor parte de la poblacién encuestada es de nacionalidad ecuatoriana y una baja cantidad
de extranjeros. Se puede poner en evidencia que el mayor nimero de encuestados provienen de
la provincia de Imbabura y ademas se nota que el canton es mayormente visitado por la provin-

cias y paises aledafios debido a su cercania.
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Género

B Femenino

B Masculino

Figura 6: Género

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor

Anélisis

Del total de personas encuestadas, se muestra que la diferencia por nUmero de género no es tan

alta, se puede notar que tanto hombres como mujeres se sienten atraidos por la oferta del cantén

Antonio Ante, sin embargo, el grupo de turistas masculinos es mayor y estos optan por la diver-

sidad de opciones que el canton tiene para ofrecer.
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Edad

m18-25
m26-35
m36-45
46 - 55

W 56 o superior

Figura 7: Edad

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor
Analisis

La mayor parte de la poblacion encuestada que visitd el canton Antonio Ante, corresponde a
gente joven adolescente entre los 18 a 25 afios, siendo este también uno de los grupos méas
familiarizados con los dispositivos moviles y las aplicaciones; seguido de la poblacion joven
adulta de 26 a 35 afios, con caracteristicas muy similares al anterior, los adultos entre 36 a 45
son los que siguen, y finalmente el grupo mas reducido se encuentran desde los 46 afios o supe-
rior. Segun la informacién adquirida se demuestra que el cantdn es visitado por personas de
diferentes edades sin embargo el grupo de jovenes adolescentes se levanta como el grupo ma-

yoritario y en el manejo 0ptimo de las aplicaciones para smartphones.
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Pregunta 2. ; Conoce los atractivos turisticos de Antonio Ante?

S|
mNO

Figura 8: Atractivos turisticos
Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor
Analisis

De acuerdo al gréfico se deduce que cerca de la mitad de la poblacion encuestada conoce los
atractivos turisticos del canton, sin embargo, la otra mitad carece de conocimiento sobre los
atractivos existentes. Lo que demuestra que falta mucho trabajo de promocion turistica que rea-
lizar y que la aplicacion va a ser indispensable para que yn mayor nimero de personas se intere-

sen por la oferta turistica de Antonio Ante.
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Pregunta 3. ¢ Por qué medios conocio o se enterd de los atractivos turisticos del canton Antonio
Ante?

M Aplicaciones moviles
B Folletos turisticos

Medios de comunicacion (tv, radio)

Paginas web

B Redes sociales

Figura 9: Medios

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor

Anélisis

Con base a las respuestas obtenidas, es posible manifestar que los medios de comunicacion
tradicionales (tv, radio) mantienen mayor relevancia a la hora de la transmision de la informa-
cion para los turistas, de igual manera los turistas conocen el canton a través de los folletos
turisticos que son materiales impresos. Por otro lado, las redes sociales y paginas web han faci-
litado informacion turistica, estas han permitido que se expanda la informacion de los atractivos
sin embargo estos datos ponen de manifiesto que no hay opciones de promocion por medio de
aplicaciones maviles que muestre la informacion de los atractivos turistica del canton ya que

estas se quedan en ultimo lugar.
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Pregunta 4. Al momento de visitar el canton Antonio Ante, ¢cudl es la oferta turistica por la

que decide optar?

M Oferta gastrondémica
M Turismo de compras (Industria textil)
m Visita de atractivos culturales

Visita de atractivos naturales

Figura 10: Oferta turistica

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor

Andlisis

La mayoria opta por el turismo de compras; al momento de visitar el canton Antonio Ante son
los cientos de locales de prendas de vestir que llaman el interés de los turistas, el segundo factor
de visita son los atractivos culturales, lo que quiere decir que la oferta cultural en el canton es
sumamente atractiva siendo este ademas un sitio de encuentro de sitios patrimoniales culturales
de renombre al norte del pais. La oferta gastrondmica es otro factor que persuade al turista para
visitar el cantdn y finalmente la visita de atractivos naturales, demuestra que hay un minimo

interés y no representa una opcion de visita mayor.
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Pregunta 5. ;Con qué sistema operativo trabaja su Smartphone?

B Android
mI0S

Figura 11: Sistema Operativo

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor

Andlisis

Claramente los datos indican que casi la totalidad de los encuestados cuenta con dispositivos
inteligentes que funcionan con el sistema operativo Android mientras que tan solo el 5% indic6
poseer dispositivos que trabajan con 10S. Esto deja en constancia que el desarrollo de la aplica-
cién en Android es acertado, puesto que la mayoria de turistas que visitan el cantén manejan el

sistema operativo Android y podran descargar la aplicacién de guia en sus smartphones.
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Pregunta 6. ¢ Utiliza o ha utilizado aplicaciones para hacer turismo?

Sl
mNO

Figura 12: Aplicaciones para hacer turismo

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor
Analisis

Los datos obtenidos manifiestan que la mayor parte de los encuestados no han utilizado aplica-
ciones al momento de hacer turismo mientras un porcentaje menor sefiala lo contrario, utilizan
distintos tipos de aplicacidn cuando salen de viaje. Lo que representa que las aplicaciones como
medio promocional turistico y herramienta de viaje va paulatinamente en aumento, por ende, su

desarrollo debe mostrar contenido que sea claro, sencillo y Gtil para el turista.
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Pregunta 7. ; Qué tipo de aplicacion turistica utiliza?

B Alojamiento

M Guia turistica

® Ninguna

Transporte

M Turismo activo (ciclismo, hiking,
trekking, etc)

Figura 13: Tipos de aplicaciones turisticas utilizadas

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor
Analisis

La mayoria de los encuestados no utilizan aplicaciones turisticas al momento de realizar la visita
en sus respectivos destinos, por otra parte, los encuestados que hacen uso de estas aplicaciones
sefialan a las guias como las mas utilizadas, con una menor frecuencia de uso se encuentran las
aplicaciones de alojamiento, transporte y turismo activo. Las aplicaciones de guia turistica re-
sultaron ser las méas populares y mas usadas por los turistas, por ende, el aprovechamiento que
se le dara al proyecto tendra énfasis en el enfoque de herramienta de viaje que permita la pro-

mocion de la oferta turistica del canton.
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Pregunta 8. ;Considera que la promocion mediante aplicaciones mdviles contribuya a la difu-

sion de la oferta turistica del canton?

uSl
mNO

Figura 14: Contribucién de aplicaciones turisticas

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor

Andlisis

Con los resultados expuestos es evidente que la mayoria de encuestados estan de acuerdo de que

la aplicacion de guia turistica contribuird en la promocion de los atractivos turisticos del canton,

ademés manifestaron que esta novedosa herramienta podra ser mas accesible y de facil manejo.
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Pregunta 9. ;Descargaria usted una aplicacion gratuita que le muestre los datos relevantes re-

lacionados a la oferta turistica del canton?

Sl
mNO

Figura 15: Descarga de la aplicacion

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor

Anélisis

La mayoria de los turistas encuestados respondieron de forma afirmativa a que estarian dispues-

tos a descargar la aplicacién. Esta al ser gratuita, contribuira al incremento de afluencia de los

turistas de tal forma puede mejorar la economia del cantén.
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Pregunta 10. ¢Piensa usted que la aplicacion de guia turistica le serd de ayuda al momento de

recorrer el canton Antonio Ante?

S|
mNO

Figura 16: Utilidad de la aplicacion turistica

Fuente: Encuesta junio, 2018

Elaboracion: El autor
Analisis

La informacion obtenida muestra que la mayor parte de los encuestados estan seguros que esta
herramienta les sera Gtil al momento de desplazarse por el canton Antonio Ante. Esta aplicacion
podra brindar al turista un panorama amplio y real de la oferta turistica, ofreciendo, un sinna-
mero de alternativas que puedan satisfacer las necesidades del turista, ademéas de economizar el
tiempo de bdsqueda en su destino, esta aplicacion contribuira con el desarrollo econdmico local.
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5.7.1. Anadlisis general de la encuesta

El resultado que se obtiene tras la realizacion de la presente encuesta es positivo, puesto que se
confirma la necesidad del cantén Antonio Ante por el desarrollo de nuevas propuestas que lleven
consigo estrategias de promocion turisticas innovadoras que es lo que la aplicacion pretende,
como también la total disposicion de los usuarios por hacer uso de estas nuevas propuestas. Es
interesante saber que la mitad de personas conocian Antonio Ante y que los medios por los que
estos se enteran de la oferta turistica del cantdn son los tradicionales, sin embargo el contenido
online es de vital importancia ya que un importante el mayor nicho de visitantes que recibe el
cantdn, es decir la poblacidn joven, hace uso de este Gltimo al momento de elegir al canton como

destino.

El turismo de compras es el que genera mas interés por en los turistas, siendo es el eje del
desarrollo econdémico del cantén, como también del turistico, no obstante, la oferta del cantdn
es amplia y ahora los turistas optan también por la diversidad cultural seguida por la gastroné-
mica y en menor medida visitan los atractivos naturales. Las aplicaciones mas utilizadas son
las de guia turistica, ya que ayuden a saber mas del destino que se visita. En conclusion, el
publico joven adulto de origen nacional es el nicho principal, estos hacen uso de sus smartpho-
nes con sistema operativo Android, estan dispuestos y entusiasmados a descargar la aplicacion
para poder transitar por el cantdn Antonio Ante con ayuda de la aplicacion en busqueda de
turismo de compras, cultural y gastronémico: piensan ademas que la aplicacion serd una herra-

mienta Gtil y eficaz al momento de ensefiar la informacion turistica.
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5.7.2. Entrevistas

Tabla 7

Entrevista hacia autoridades y expertos

¢Conoce cua- ¢Cuéles son Antonio ante ¢Considera ¢Cree usted ¢Qué opina ¢La aplica- ¢Qué as-
les son los las estrate- siendo un usted que la que laoferta sobre las cién movil pectos con-
atractivos tu- gias que se ejemplopara informaciéon turistica del nuevas tec- como herra- sidera que
Preguntas risticos que utilizan para el turismo de existente d_e canton tie- nolo_gl’a_s y mienta - de e_sta aplica-
posee el can- lapromocion compras, los atracti- nen las ca- su inciden- promocién cion de
tén? del canton (considera vos es de fa- racteristicas ciaenlaac- turistica, guia turis-
Antonio usted que cil acceso suficientes tividad tu- piensa con- ticadeberia
Ante? tiene el po- para el visi- para gene- ristica? tribuira al contener?
tencial sufi- tante? rar tu- beneficio e
Expertos - - .
ciente para rismo? incremento
que desarro- de turismo
lle otros tipos en Antonio
de turismo? Ante?
Ing. San- EIl cantobn Unadelases- Si bien es EIl tema pro- Porsupuesto, La tecnolo- Si definitiva- Tiene que
draVaca tiene varios trategias es cierto se tiene mocional tu- ya que el giaenlosul- mente pienso ser precisa,
Jefatura  atractivos gue nosotros un turismo de ristico es li- cantdon pre- timos afios que esta he- muy claray
de Desa- tanto en su te- fortalecemos compras, pero mitado sin senta la se ha posi- rramienta va dar la mayor
rrollo rritorio  con losprocesosy también gas- embargo es oferta para cionadoyes a contribuira parte de da-
Produc- respecto  al los proyectos tronémico de facil ac- que se desa- una estrate- que los turis- tos que ne-
tivo, Eco- tema patrimo- que ya estan por el plato ceso porque rrollen diver- gia que per- tas tengan un cesita el tu-
némico, nial, al tema establecidos del cuy y fri- la tenemos a sas activida- mite llegar mayoracceso rista para
Culturaly cultural ygas- aqui en el tada sin em- través de la des, en el alturistana- a conocer el que conozca
Turismo  tronémico. cantbn que bargo tene- pagina web caso del tu- cional como canton Anto- el canton.
del GAD han ido gene- mos alaPaila de las redes rismo, de internacio-  nio Ante.
de Anto- rando el tu- tolaqueesun sociales y compras, nal  puesto
nio Ante. rismo por sitio patrimo- con una guia gastrono- que las redes
ende el desa- nial, la Fa- turistica. mico, se tienen un
rrollo econ6- brica Imba- tiene la Paila alto alcance.
mico. bura y las Tola y el
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Sra. Car-
men So-
lano
Asocia-
cion Red
de Tu-
rismo
Atuntaqui

Ing. Bour-
man Her-
nandez Téc-
nico de tu-
rismo de
GAD San
Roque

Lo que tene-
mos el tu-
rismo de com-
pras, varios si-
tios naturales
como el Ruku
Rumi en An-
drade Marin,
la fabrica Im-
babura varias
rutas que bor-
dean al cerro
Imbabura.

San
tiene
res

Iglesia,

el Arteson.

junta

Roque
diferen-
ciado los luga-
turisticos,
uno de ellos es
la nombrada la
luego
se tiene el Par-
que Tematico

Como asocia-
cion  hemos
trabajado
conjunta-
mente con la
parro-
guial de An-
drade Mariny
el Municipio,
para las acti-
vidades y las
redes socia-
les.

Por medio
de pasantias
con los es-
tudiantes de
las diferen-
tes univer-
sidades, a
través de las
redes socia-
les y por
medio de
las sociali-
zaciones en
las diferen-
tes activida-
des socio
culturales

gue se tiene

Fiestas del 31
de diciembre.

Pienso que se
podria desa-
rrollar el tu-
rismo comu-
nitario, ya que
muchas fami-
lias tienen pe-
guefios em-
prendimien-
tos los cuales
son su sus-
tento.

Aln falta
mucho  por
fortalecer sin
embargo la
parroquia ha
mostrado for-
taleza en el
turismo co-
munitario.

Considero
que si, existe
sefializacién
y la infraes-
tructura ne-
cesaria.

Se nos ha
dificul-
tado, pri-
mera-
mente, ca-
recemos
de sefialé-
tica, se
deberia de
trabajar
en un
mapa de
direccion.

Complejo
Fabrica

babura

Por supuesto
que si tene-
mos gastro-
nomia, tene-
mos a la in-
dustria textil
por la que
destaca el

Im-

canton, arte-

sanias y mu-
cha cultura.

Indudable-

mente las ca-
racteristicas

atraen cierto
nimero  de
turistas, pero
hace falta el
trabajo  de
cultivar en la
gente, bus-
cando meca-
nismos  de
empodera-

miento y em-
prendimien-
tos que se
puedan com-
plementar.

Creo  que
nos son muy
atiles  para
promocio-

nar me-
diante las re-
des sociales.

La tecnologia
abre puertas
al mundo,
nos favorece-
ria tener un
enlace o red
de turismo
donde poder
involucrar-

nos, de al-
guna forma
dando a co-
nocer lo que
tenemos en la
parroquia.

Creo que si,
seria un ade-
lanto y paso
fundamental
ya que nos
faltan  mu-
chas  cosas
por promo-
cionar  del
canton.

Definitiva-

mente, la ini-
ciativa es no-
vedosa. Te-
ner una he-
rramienta de
enlace comu-
nicaciéon vy
promocion

no solo nutri-
ria el turismo
local, regio-
nal o nacio-
nal sino que
podriamos

estar inclui-
dos en paque-
tes turisticos

Informacién
que incen-
tive a cono-
cer la Sierra
ecuatoriana.

Mas que por
los elemen-
tos baésicos,
deberia estar
enriquecida
por la parte
histéricay de
referencia
mediante fo-
tografias, e
informacién
relevante ba-
sica la que se
pueda poten-
cializar
siendo lo
mas clara y
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Sr. Jorge
Siza
Presidente
GAD Nata-
buela

Sr. Marco
Vega, Presi-
dente GAD

Chaltura

Es el tema cul-
tural del pueblo
Natabuela y en
el tema gastro-
noémico la ruta
de las fritadas a
lo larga de la
panamericana.

Bueno la parro-
quia es turistica
por el tema
gastronémico,

a la gente le ha
gustado mucho
la preparacion
de los cuyes. Se
encuentra pre-
sente también
la iglesia de
Chaltura como
atractivo.

Se ha ftra-
bado al cien
por ciento
con los me-
dios de co-
municacion
y la infor-
macién se
la comparte
también por
las redes so-
ciales.

No se han
utilizado
estrategias
desde el go-
bierno pa-
rroquial.
Han sido la
atencion y
el sabor de
lacomidalo
que ha
atraido a los
turistas.

En el ambito
turistico es
directamente
las costum-
bre y tradi-
ciones del
pueblo Nata-
buela, gastro-
noémico y
también or-
ganizativo
del pueblo
Natabuela.

La oferta gas-
trondmica,
los platos ela-
borados con
cuy.

Lamenta-
blemente
no, hace
falta tra-
bajar en
ese as-
pecto.

El de per-
sona a
persona

ha hecho
sobresalir
a la parro-
quia por-
gue no se
ha hecho
una pro-
mocion

turistica

impresa o
en la
prensa.

Teniendo en
cuenta la pre-
gunta ante-
rior, hace
falta recopi-
lar més infor-
macion.

Si puesto que
la oferta gas-
tronémica es
muy  apete-
cida por dis-
tintos  tipos
de turistas
gue vienen de
diferentes
partes

Ecuador.

del

Es positiva
ya que noso-
tros hacemos
uso de estas
tecnologias y
nos permiten
recabar, ele-
var, transmi-
tir la infor-
macion que
tenemos.

Todo el
mundo  esta
utilizando el
internet, las
redes socia-
les entonces
eso también
€S una ma-
nera de pro-
mocionar las
empresas

gastronomi-
cas de la pa-
rroquia

de agencias
de viajes.

Si y fuera
mas intere-
sante si la
aplicacién se
le hace prac-
tica, facil de
manejar y lle-
gue a todas
las personas.

Es seguro, lo
uno beneficia
a lo otro, por-
gue por ejem-
plo muchas
personas van
a Atuntaqui,
la capital in-
dustrial ~ del
pais, para
comprar
prendas y de
paso vienen a
comer los cu-
yes 0 vice-
versa.

objetiva po-
sible.

Se debe im-
plementar el
tema de cos-
tumbres, tra-
diciones lo
cultural, el
tema histo-
rico y que
tenga fechas
exclusivas
de cada sec-
tor.

Deberia te-
ner un mapa
ubicando los
sitios, lo que
ofrecen los
diferentes lu-
gares. Ade-
mas de una
historia de
como surgio
la venta de
cuyes acé en
la parroquia.
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Lic. Wil-
liam
Chamorro
Presidente
GAD Im-
baya

Ing. Oscar
Pérez
Presidente
Junta Pa-
rroquial de
Andrade
Marin

Los trapi-
ches o mo-
liendas en
donde se
prepara la
panela son
turistico  al
igual que las
festividades
en junio.

Tenemos el
Complejo
Fabrica Im-
babura, el
Santuario de
Santa Maria
de Lourdes
la  Orozco
tola y Pupo
tola.

Una de las
estrategias

que  hemos
utilizado son
los medios de
comunica-

ciéon damos a
conocer las
fortalezas de
lo que dis-
pone nuestro
territorio.

Agqui no se
cuenta con
recursos eco-
némicos al-
tos, se prio-
riza las nece-
sidades de la
gente  mas
que las turis-
ticas. Sin em-
bargo, el con-
tenido se lo
promueve
por las redes
sociales.

La parroquia
no ha desa-
rrollado  ni
ha explotado
aun la parte
turistica, sin
embargo, la
fortaleza de
la misma ra-
dica en lo
agricola.

El complejo
Fabrica Im-
babura.

Es un tanto
dificil ya que
no hay infor-
macién que
permita sa-
ber el ingreso
y la ubica-
cion de los
sitios.

No, lo Unico
que encuen-
tras es en el
municipio es
Atuntaqui vy
posiblemente
Fabrica Im-
babura son
unos tripti-
cos, en estos
dicen, ven vi-
sita las tolas
la historia de
Pacha Cacha
sin embargo
no esta ac-
tualizado.

Hace falta un
poco méas de
promocion.
Nos ha hecho
falta trabajar
en este tema
turistico.

No se posee
informacion
suficiente

para brindar
al turista y a
parte del
Complejo

Fabrica Im-
babura, los
demas atrac-
tivos deben
ser inventa-
riados y ac-
tualizados.

Creo que si
aplicasemos

las  nuevas
tecnologias

seria una op-
cién mas para
poder  am-
pliar la infor-
macion y
promocion.

La tecnolo-
gia, el inter-
net son herra-
mientas que
en el turismo
son funda-
mentales y se
les debe sacar

el mayor pro-
vecho posi-
ble.

Eso es mas
que seguro,
me encanta
la idea de
realizacion
de esta guia
turistica.

La aplica-
cion al prin-
cipio puede
funcionar

siempre y
cuando haya
informacion
real y actua-
lizada, va
que va fun-
cionar como
herramienta
de promo-
cion  pero
debe ser mas
integrador.

Pienso
deberia,
aparte de las
rutas  para
poder llegar
a los desti-
nos, deberia
considerarse
la ubicacion
geografica y
climatica.

que

Los sitios tu-
risticos, los
referentes

mas estable-
cidos Fa-
brica Imba-
bura, la esta-
cién del tren,
el Santuario
y le pondria
el  turismo
comunitario.

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El Autor
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5.7.2.1. Analisis general de la entrevista

Mediante la entrevista dirigida a expertos y autoridades locales, se pudo identificar 6 nuevos
atractivos turisticos, los cuales serén detallados méas adelante. Por otro lado, se pudo confirmar
que la necesidad de una aplicacion turistica del canton es alta.

A pesar de que se utilizan mayoritariamente los medios digitales para la promocion del turismo,
existe una falencia en esta promocion debido a la escaza informacion que los GAD’s poseen de
los atractivos turisticos del canton. Por ende, es indispensable una herramienta como la aplica-
cién de guia turistica para que articule y muestre la informacion turistica de todo el territorio.
Siendo esta pues una iniciativa novedosa, todos los entrevistados no solamente mostraron total
interés, sino que afirman que la aplicacién contribuira al desarrollo turistico y econdémico de la

localidad.

Con respecto al contenido de la app, los entrevistados plantean que esta debe ser clara, de facil
uso y que contenga elementos como la ubicacion geogréfica, resefias de los atractivos, fotogra-
fias y demés informacion que aporte con la descripcion real de la oferta turistica del canton
Antonio Ante.

5.8. Informacién del Ministerio de Turismo

El Ministerio de Turismo Coordinacion Zonal 1 ubicado en la ciudad de Ibarra, es la entidad a
cargo de la informacion turistica de la provincia de Imbabura y de sus respectivos cantones.
Siendo el Ing. Santiago Salazar cuya funcion es Analista de Desarrollo Turistico, quién facilitd
la Matriz de Atractivos 2004 y el Catastro de servicios turisticos. Este ultimo fue utilizado como
material de apoyo complementario el cual se detallara méas adelante.

La Matriz disponia de 15 fichas de atractivos turisticos del canton Antonio Ante actualizadas
hasta el afio 2007 mientras que el catastro turistico presentaba la oferta de 61 establecimientos
turisticos en las areas de alojamiento, alimentos y bebidas hasta el mes de mayo de 2018.
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5.8.1. Anélisis de resultados

Tras el proceso de investigacion se pudo obtener 3 diferentes fuentes de informacién con res-

pecto a los atractivos, informacién recopilada a través del uso de las fichas de inventario.

Mediante la visita in situ al canton, fue posible determinar 5 nuevos atractivos turisticos que no

constaban en las demas fuentes, siendo estos seleccionados debido a la importancia que repre-

sentan. Se presenta a continuacion la tabla resumen de todos los atractivos identificados:

Tabla 8

Identificacion de atractivos turisticos del canton Antonio Ante

MINTUR Entrevista Investigacion
Semana Santa Antonio Ante Ruku Rumi Turismo de compras
Rio Ambi Santuario Santa Maria de Helados de Chaltura
Lourdes
Paila Tola Iglesia de la parroquia de Iglesia de la parroquia de
Chaltura Imbaya
Iglesia del Sefior del Santo Sepulcro Trapiche en Imbaya Iglesia de la parroquia de la
Natabuela
Helados de Crema Parque tematico “El Arteson”  Iglesia de la comunidad de
los Ovalos

Fritadas de Antonio Ante

Fiesta popular de inocentes y fin de
afo
Dia de los Difuntos
Fabrica Textil Imbabura
Orozco Tola
Pupo Tola
Cuyes de Chaltura
Festividad de San Juan en los 6valos
Grupo Etnico Natabuela
Artesania en Barro de San Roque

Iglesia de la parroquia de San
Roque

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor
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Tal como se presenta en la tabla previa, fue posible identificar 26 atractivos turisticos en todo
el canton Antonio Ante. Es importante recalcar que la actualizacién de la informacién de estos
atractivos se realizo en base a los parametros de las fichas de inventario, tras el trabajo de campo

a cada lugar del listado realizado durante todo el mes de julio de 2018.

5.8.2. Metodologia del MINTUR

Mediante la presente metodologia fue posible recopilar toda la informacion necesaria corres-
pondiente de los atractivos naturales, como culturales. Esta metodologia permitié cumplir con
4 pasos esenciales: clasificar, recopilar informacion de los atractivos, investigacion de campo y

finalmente seleccionar los atractivos mediante el proceso de jerarquizacion.

El uso de las fichas de inventario permitid levantar informacién con respecto a los siguientes
pardmetros: clasificacion (tipo, subtipo), ubicacién geogréfica (longitud y latitud), informacion
de contacto, fechas de apertura y disponibilidad, horarios de atencion, precio, actividad a reali-

zar, descripcion del atractivo.

Es importante mencionar que de los 26 atractivos identificados no se tomé en consideracion a
uno de ellos. El rio Ambi, al ser un recurso natural que no cuenta con la infraestructura necesaria
ni con otras caracteristicas que resalten su importancia turistica como también por no haber

cumplido con los parametros minimos de jerarquizacion.

5.8.2.1. Seleccion de los atractivos para la aplicacion de guia turistica

En base a las técnicas de jerarquizacion establecidas en la metodologia del MINTUR, las cuales
contienen 8 criterios de valoracion de los atractivos turisticos, se pondero a cada uno de estos
ultimos. Mediante el llenado de las fichas de inventario las cuales contienen una hoja especial
de valoracion se obtuvo de manera automatizada el resultado ponderado y el nivel de jerarquia.
Con este resultado fue posible seleccionar los atractivos turisticos que estaran en la aplicacion

de guia turistica.
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Los atractivos seleccionados son Unicamente los que se encuentran en los niveles Il a I11, debido

a su importancia intrinseca como a los factores del entorno, que hacen de estos sitios relevantes

para el desarrollo turistico del canton. A continuacion, se detalla la matriz de atractivos selec-

cionados, con su respectiva ponderacion y jerarquia:

Tabla 9

Listado final de atractivos turisticos

Nombre Categoria Tipo Subtipo Ponderacion Jerarqguia
Ruku Rumi Atrac’[r';féz natu- Bosques Petrificado 45,2 I
Fabrica . .
Textil Im- Manifestaciones Arquitectura Infraestructura Cul- 80.7 i
culturales tural
babura
Orozco Manifestaciones Arquitectura  Area arqueoldgica 43,2 Il
Tola culturales
Pupo Tola Manifestaciones Arquitectura  Area arqueoldgica 41,7 Il
culturales
Santuario . . s ,
Santa Maria Manifestaciones Arquitectura Histérica/Verna- 537 I
culturales cula
de Lourdes
Diadelos Manifestaciones Acervo cultu- F|e_s tas religiosas,
- tradiciones y creen- 56,2 I
Difuntos culturales ral y popular .
cias populares
Fiesta po- Fiestas religiosas
pular de Manifestaciones  Acervo cultu- . g )
. tradiciones y creen- 66,8 Il
inocentes y culturales ral y popular .
. > cias populares
fin de afio
Helados de  Manifestaciones  Acervo cultu- Gastronomia 63.7 i
crema culturales ral y popular
Iglesia del
Sefior del ~ Manifestaciones Arquitectura Histérica/Verna- 55.2 I
Santo Se- culturales cula
pulcro
Paila Tola Manifestaciones Arquitectura  Area arqueoldgica 48,2 I
culturales
Semana Manifestaciones  Acervo cultu- F|e§t§s religiosas,
tradiciones y creen- 53,8 I
Santa culturales ral y popular

cias populares
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Turismo de
compras

Cuyes de
Chaltura

Helados de
Chaltura

Iglesia de la
parroquia
de Chaltura
Iglesia de la
parroquia
de Imbaya

Trapiche en
Imbaya

Festividad
de S@n Juan
en Ovalos

Fritadas en
Antonio
Ante
Grupo Et-
nico Nata-
buela
Iglesia de la
comunidad
de los Ova-
los
Iglesia de la
parroquia
de la Nata-
buela
Artesania
en Barro de
San Roque
Iglesia de la
parroquia
de San Ro-
que
Parque te-
matico “El
Artesén”

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Acervo cultu-
ral y popular

Acervo cultu-
ral y popular

Acervo cultu-
ral y popular

Arquitectura

Arquitectura

Acervo cultu-
ral y popular

Acervo cultu-
ral y popular

Acervo cultu-
ral y popular

Acervo cultu-

ral y popular

Arquitectura

Arquitectura

Acervo cultu-
ral y popular

Arquitectura

Arquitectura

Ferias y mercados

Gastronomia

Gastronomia

Historica/VVerna-
cula

Historica/VVerna-
cula

Gastronomia

Fiestas religiosas,
tradiciones y creen-
cias populares

Gastronomia

Pueblo y/o naciona-
lidad (Etnografia)

Histérica/Verna-
cula

Histérica/Verna-
cula

Artesania y artes

Historica/VVerna-
cula

Espacio publico

70,9

56,2

59,7

49,2

40,7

39,2

48,2

58,7

60,3

53,2

55,2

43,7

54,2

63,8

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El Autor
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5.8.2.2. Andlisis

Como resultado se presentan 25 atractivos turisticos los cuales se detallan

jerarquia en las 2 tablas siguientes:

su clasificacion y

Tabla 10
Clasificacion de atractivos
Atractivos NUmero Porcentaje
Atractivos naturales 1 4%
Manifestaciones culturales 24 96%
TOTAL 25 100%
Fuente: (Investigacion de campo, 2018)
Elaboracion: El autor
Tabla 11
Jerarquia de los atractivos
NIVEL NUMERO PORCENTAJE
Jerarquia IV 0 0
Jerarquia Il 6 24%
Jerarquia Il 19 76%
Jerarquia | 0 0
TOTAL 25 100%

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor
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6. DISCUSION

De acuerdo con el analisis en base a la informacion obtenida, es posible determinar que la pro-
mocion turistica del cantén Antonio Ante no dispone de herramientas digitales eficaces, debido
a la falta de informacion de los atractivos turisticos existentes, es por tal razon que en la actua-
lidad no ha habido un correcto aprovechamiento de los atractivos culturales y naturales del can-

ton.

Prepondera hasta hoy en dia una cultura de desconocimiento por parte de las autoridades y de
las personas que residen en el cantdn sobre la oferta turistica existente, lo que ha provocado que
no haya una dinamizacion del turismo con respecto a los lugares de visita, por un lado, mientras
que, por el otro lado, los atractivos se encuentran olvidados, en proceso de deterioro y su acce-
sibilidad resulta complicada. Siendo esas las razones por las que las propuestas de promocion
por medio de herramientas digitales, no ha sido precisa.

Resulta preponderante contar con una herramienta digital como es el caso de la aplicacion de
guia turistica, que permita al turista no solamente conocer los atractivos sino también que in-
cluya la variedad de servicios turisticos y complementarios que el canton posee. Haciendo que
el mismo turista sea capaz de armar su propio itinerario y ademas que conozca de la realidad del

turismo en Antonio Ante.

Esta herramienta sera de gran ayuda al sector publico ya que podran ubicar con mayor facilidad
los atractivos y empezar a realizar propuestas y proyectos en base a la realidad de los mismos;
como también al sector privado puesto que les permitira armar paquetes turisticos en base a la

informacidn y contenido que esta herramienta presenta.
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6.1. Matriz FODA

Tabla 12
Matriz FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Existencia de atractivos categorizados como
Patrimonio Cultural del Ecuador.

Tradicion gastrondmica Unica en el norte del
pais.

Atuntaqui reconocida como la Capital textil
del Ecuador.

Tiendas de ropa con oferta variada de alta ca-
lidad y precios accesibles.

Puntos de conexidn Wifi gratuitos por todo el
canton.

Oferta turistica completa y apta para satisfacer
las necesidades de los turistas.

Falta de informacion de los atractivos turisti-
Cos.

Desconocimiento de gran parte de la oferta tu-
ristica.

Falta de presencia de guias turisticos.

Poca promocion y difusién, con respecto a los
atractivos turisticos

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

Numerosas ferias turisticas, gastronémicas y
textiles a lo largo del afio.

Frecuente nimero de vista por parte de turis-
tas nacionales y extranjeros en feriados y fines
de semana.

Descuentos y promociones en la oferta textil
del canton.

Las condiciones climéaticas y la huaqueria, han
contribuido al proceso de deterioro de impor-
tantes atractivos culturales.

La consolidacion de Otavalo como destino tu-
ristico cultural y de compras.

La crisis econémica por la que atraviesa el
pais.

Elaboracion: El autor

6.2. Tema

Propuesta de una guia turistica para el cantén Antonio Ante, provincia de Imbabura, a través de

una aplicacion movil.

6.2.1. Macro localizaciéon

El canton Antonio Ante se encuentra ubicado en la parte norte del Ecuador, en la provincia de

Imbabura.
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Figura 17: Mapa del cantdn Antonio Ante

Elaboracion: El Autor

Tabla 13
Informacién del cantén Antonio Ante
DATOS INFORMACION
Canton: Antonio Ante
Cabecera cantonal: Atuntaqui
Provincia: Imbabura
Pais: Ecuador
Ubicacion: Noroeste de Imbabura
Norte: Canton Ibarra
Limites: Sur: Cantén Otavalo
Este: Cerro Imbabura
Oeste: Cantones Cotacachi y Urcuqui
Superficie: 79 km?
Poblacién: 45.184
Parroquias: Urbanas: Atuntaqui y Andrade Marin
’ Rurales: San Roque, Chaltura, Natabuela, Imbaya
Altitud media: 2360 m.s.n.m
Relieve: Vasta y larga llanura
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Clima: 16 °C

Idioma Espafiol y Quichua
Grupos étnicos: Mestizo e indigena
Moneda: Ddlar americano

Fuente: (Antonio Ante. Informacion General, 2018)

Elaboracion: El Autor

6.2.2. Introduccidon

El desarrollo de la aplicacion movil de guia turistica del canton Antonio Ante, se basa en el
desarrollo de una aplicacion nativa para el sistema operativo Android. Esta aplicacién muestra
los atractivos turisticos tanto culturales como naturales en forma ordenada por parroquia, con
imagenes claras e informacion concisa. Por otro lado, también se encuentran los servicios turis-
ticos (alojamiento y restauracidn); como también los servicios complementarios (centros de sa-
lud, gasolineras, etc.). Todos estos lugares con su respectiva ubicacion e informacién de con-

tacto.

La realizacion del proyecto contempla el disefio, analisis y creacion de la app, la carga al Google
Market no se encuentra dentro del alcance del proyecto. Se disefiara ademas una pagina web, en
donde la app pueda ser descargada.

6.2.3. Justificacion

En los tiempos actuales el uso de aplicaciones maéviles se encuentra en cada etapa de nuestro
diario vivir y en el turismo no es la excepcion. El cantén Antonio Ante al carecer de una pro-
puesta innovadora de promocion de su oferta turistica no refleja todo el potencial turistico que

este tiene para ofrecer al visitante.

Las notables ventajas que el uso de las aplicaciones moviles tiene en el turismo son extensas es

por ello que mediante el desarrollo de la aplicacion de guia turistica del cantén Antonio Ante se
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las pretende aprovechar. Facilitar informacion al usuario, mejorar la experiencia de este mien-
tras recorre el destino, conocer a profundidad de los servicios que el destino ofrece, dinamizar
la economia en pro del fortalecimiento y desarrollo econémico del cantén, son algunas de ellas.
La aplicacion podré ser descargada desde la pagina oficial haciendo uso del internet, tras abrirla
y navegar unos minutos por ella, se podra hacer uso de esta sin necesidad de estar conectado a
internet es decir que podra ser utilizada en modo offline (fuera de linea). Esta propuesta fortalece
y promueve el cuidado del medio ambiente ya que su contenido es enteramente digital.

6.2.4. Objetivos

6.2.4.1. Objetivo general

e Disefiar y desarrollar una aplicacion mavil de guia turistica haciendo uso de la plataforma
web Good barber.

6.2.4.2. Objetivos especificos

e  Describir los atractivos turisticos

o Disefiar la estrategia digital para la difusion de la aplicacion
e Desarrollar el manual de uso de la aplicacién

6.3. Disefio de la aplicacion

Para el disefio de la aplicacion se aplicaron conocimientos obtenidos de la revista digital: “Prin-

cipios de disefio de las aplicaciones para dispositivos moviles” de Google (2017).

6.3.1. Nombre de la aplicacion

Para la seleccidn del nombre de la aplicacion, se trabajo sobre tres variables:
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e Sencillez: el nombre es de facil comprension y memorizacion.

e Originalidad: Se compone de un vocablo quichua “Jatun” que significa grande o fuerte,
dependiendo del contexto en que esta se usado; y “Go”, palabra en inglés que significa ir.

e Valor cultural: En tiempos antiguos se conocia a Atuntaqui como “Jatuntaqui” lo que sig-
nificaba el gran tambor de guerra. Ahora mediante el nombre Jatun GO, se pretende plasmar
esa rica historia que hasta hoy se conserva, mediante una aplicacién que permita el acerca-

miento directo a esta.

6.3.2. Logotipo

El logotipo intenta expresar parte de la vivencia de pueblo Jatuntaqui, puesto que se visualiza a
una persona con un tambor en su espalda y una flauta, lo cual simboliza que se traslada por
todos los sitios del canton, visitando sus atractivos, conversando con su gente y preparandose

para una gran aventura.

La gama de colores que se plasman en el logotipo son: café, amarillo y naranja. La fuente de
texto principal es Jokerman, ya que funciona y se complementa de manera armoniosa con el

estilo general del logo. Para el texto del refran se utiliza la fuente de texto Mistral.

Se disefio otro logotipo adicional en escala de grises, el cual sera utilizado con mayor frecuencia

en la aplicacion debido a que se complementa de mejor manejar con su interfaz.

Aedosme Hed

Jatun GO

Figura 18: Logotipo de la aplicacion Jatun GO

Elaboracion: El autor
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6.3.3. Desarrollo de la aplicacion en Good Barber

Para la realizacion de la propuesta, se desarrollara la aplicacién utilizando la plataforma online
Good Barber.

6.3.3.1. Good Barber

Esta es una plataforma online que permite la creacion de aplicaciones moviles nativas para los
sistemas operativos Android e iOS. Good Barber debido a su facil manejo y su notable nimero
de herramientas, ofrece una gran gama de personalizacion permitiendo desarrollar aplicaciones

muy detalladas, funcionales y con la posibilidad de actualizarlas.

No es necesario descargar software adicional para hacer uso de esta plataforma, se puede hacer

uso de la pagina mediante conexion a internet.

7 Actudliza cste pe opecto

Otras paginas

) serviciotacnico

Figura 19: Interfaz de desarrollo de la plataforma Good Barber
Fuente: (Good Barber, 2018)

Elaboracion: El autor
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6.3.3.2. Caracteristicas de la aplicacion

El desarrollo operativo y estético general de la aplicacion se trabajaron en base a dos parametros
importantes: la funcionalidad y el atractivo visual. Se debe hacer énfasis en que el manejo de la
aplicacion es sencillo y esto se debe a la belleza visual la cual compone su interfaz y demas

contenido.

6.3.3.1.1. Interfaz

Es necesario tener en cuenta que la interfaz del aplicativo movil juega un papel estratégico al
momento de la interaccion del usuario con la aplicacion, puesto que mediante la misma el usua-
rio podré acceder al contenido que tiene esta para ofrecer. La interfaz se desarrollo bajo tres ejes

fundamentales: navegacion sencilla, utilidad y funcionalidad y por altimo, el atractivo visual.

Navegacion sencilla, las imagenes aportan un valor significativo en el manejo de la aplicacion
razon por la cual estas son una prioridad; ya que el usuario podra facilmente identificarlas y

navegar por la misma.

Utilidad y funcionalidad, la informacidn que esta aplicacion brindara al usuario podra ser uti-
lizada para diversos fines, ya que aqui se halla toda la oferta turistica que el cantén Antonio
Ante tiene; por lo que resulta beneficioso tanto a turistas como a empresas del sector publico y
privado.

Atractivo visual, el usuario se deleitara con el contenido fotografico que esta aplicacion ofrece.

La belleza de los atractivos turisticos se plasma en cada pantalla de la aplicacion, las mismas

que combinan con el tema general de la aplicacion y con su contenido textual.
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Figura 20: Interfaz de la aplicacion Jatun GO

Elaboracion: El autor

6.3.3.1.2. Fotografia

Las fotografias utilizadas en la aplicacion provienen de dos fuentes: el autor y de la galeria
online Unsplash la cual ofrece fotografias de uso publico y gratuito. Para la realizacién del pro-
yecto se tomaron 820 fotografias de las cuales se eligieron a las mejores. Estas fotografias tienen
la posibilidad de ser actualizadas, su formato es el JPG. Las resoluciones en pixeles de las imé-

genes con las que se trabajo fueron:

e 192x192
e 450 x 450
e 512x512
e 1440 x 2560
e 1536 x 2048
e 2048 x 1536
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e 3200 x 3200

Cabe recalcar que el autor del proyecto fue quién recolect6 toda esta informacion grafica a través
del smartphone Samsung J7 por otro lado para la edicion de las fotos se utilizd Adobe Ligh-

troom.

Splash screen o pantalla de inicio, se disefio en base de la sencilla interfaz y disefio general de
la aplicacion. Se colocaron las imagenes de los principales atractivos del canton, el logotipo de
la aplicacién y una mini pantalla de carga. Esta pantalla es muy importante ya que brinda al

usuario un predmbulo informativo del contenido de la app.

Figura 21: Pantalla de inicio

Elaboracion: El autor
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6.3.3.1.3. Color

El estilo general de la aplicacion es Noir, es decir se juega con el color blanco y negro, los cuales

combinan de manera elegante con las imagenes presentes en la app.

6.3.3.1.4. Texto

Se utilizaron 4 tipos de fuentes, esto para la comodidad del usuario al momento de interactuar
con el contenido textual de la aplicacion. Se utilizo la fuente Caesar Dressing para la pantalla
de inicio; la fuente Oswald para titulos y encabezados; la fuente Arial para la pantalla de selec-

cion de servicios y atractivos y por ultimo se utilizé la fuente Helvetica neue para los textos

descriptivos de los atractivos y demas informacion textual.

CASSAR DRESSING

Oswald
Arial

Helvetica neue

Figura 22: Tipo de letra

Elaboracion: El autor
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6.3.4. Estructura de la aplicacion

Favoritos

Descubre

Contactos

Naturales

.\
BRI,

MENU DESPLEGABLE

PARROQUIAS
/ Ajustes
despliega:
Creador
Aplicacion despliega.
’ PLeg Transporte
despliega
Atractivos Tren Autobuses
despliega Parques
Servicios turisticos Servicios complementarios
Camionetas
Culturales
despliega :
) Taxis despliega
Alojamiento ‘__/desphega
N ) Mercados
Alimentos y bebidas
Banos Servicio de transporte intercantonal
UPC
GAD's

Aplicacion de guia turistica
Jatun GO

PANTALLA PRINCIPAL

Centros de salud

Cajeros automaticos
Gasolineras

Servicio de transportes urbanos

Figura 23: Estructura de la aplicacion

Elaboracion: El autor
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6.3.4.1. Navegacion

Al acceder a la aplicacion aparecera la pantalla de inicio la cual dara la informacién de carga,
hasta que se configure la aplicacion y pueda ser usada. Después del tiempo de carga, inmedia-
tamente se visitara la pantalla de inicio en la que se podra observar el logotipo de la aplicacion,

las diferentes parroquias que componen el canton y el menu desplegable.

Fiestas de

Y
Mwuullm de @J.\‘\m 60
Natabuela [ 5.6 mies |

Iglesia de Natabuela

Figura 24: Menu navegable

Elaboracion: El autor

Se ha optado por disefiar una seleccién por parroquia para brindar informacién mucho mas es-
pecifica sobre la misma, ya que al dar tap en la imagen de la parroquia, esta desplegara una serie
de opciones detalladas las cuales son:

e Atractivos, en esta pantalla se muestra toda la informacion de los atractivos turisticos, sera

detallada mas adelante.
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e Servicios turisticos, se podra acceder a la oferta de servicios de alojamiento y restauracion
de los establecimientos mas importantes del cantdn. En esta pantalla se podra encontrar una
fotografia del sitio en cuestion, datos de contacto, la ubicacion del sitio en el mapa, como
también la posibilidad de acceder directamente a la plataforma de reservas online, en caso

de que el establecimiento de hospedaje cuente con esa opcion.

MSUNG

wen ©

41 >
Hosteria Pueblo Viejo : @ Q=

dom, 7 cct 2018 fun, 8 oct 2018

— ey
"" o

‘"n Rakoon de s Reyes

Figura 25: Opcidn de reserva en hotel desde la aplicacion

Elaboracion: El autor

e Servicios complementarios, en este espacio se podra optar por informacion relacionada a:
mercados, unidades policiales, centros de salud, gasolineras, cajeros automaticos, gobiernos
autonomos descentralizados (GAD’s) y bafios publicos.

e Parques, en esta pantalla se podran ubicar los parques que posee el canton.

e Transporte, se podran seleccionar los servicios de transporte disponibles de cada parro-

quia: camionetas, taxis, autobuses y el tren.

Por otra parte desde la misma pantalla de inicio se puede acceder al menu desplegable, el cual

mostrard las siguientes opciones:
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e Favoritos, en esta seccidn el usuario podré ubicar sus sitios o servicios turisticos favoritos.

e Descubre, en esta pantalla se despliega informacion general del canton Antonio Ante y
demas servicios disponibles.

e Contactos, es posible encontrar todos los nimeros telefénicos mas importantes del canton
(GAD’s y policia).

e Informacion, aqui se despliega informacion sobre los logotipos de la PUCESI y de los
diferentes GAD’s del canton Antonio Ante.

e App, en esta pantalla se podré encontrar informacion concerniente a la aplicacion, su pagina
de facebook, twitter, Instagram y pagina web.

e Creador, en esta pantalla se despliega informacion de contacto del desarrollador de la apli-
cacion.

e Ajustes, en este apartado se muestra las opciones de configuracion de la aplicacion.

<
JATUN GO

tonic Ante

GADS DEL CANTON f
= Facebook

Antonio Ante
(Informacion general)

L

At

Figura 26: Pantallas del menu desplegable

Elaboracion: El autor
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6.3.4.2. Contenido de la pantalla atractivos

La pantalla de atractivos despliega dos opciones: sitios naturales y manifestaciones culturales,
sin embargo la mayoria de parroquias presentan solamente manifestaciones culturales. En este
ultimo se muestra un apartado especial en el cual se ubican las fiestas parroquiales de cada

parroquia.

La informacion de contenido de cada pantalla de atractivos turisticos se distribuye en tres sec-

ciones: cabecera, informacion del atractivo, botones de contacto y mapa.

a. Cabecera, en esta seccidn ubicamos cuatro botones.

e El primero es el bot6n de retorno, el cual permite retroceder al usuario hasta la pagina pre-

viamente visitada.

e EIl boton de comentarios, permite al usuario opinar, preguntar o valorar la informacion de
cada atractivo, se penso en esta opcion para que la comunidad pueda interactuar y conocer
un poco mas a fondo sobre la opinion de los demas usuarios. Es necesario colocar el correo

electrénico antes de escribir un comentario.

e El enlace de compartir permite enviar la informacion del atractivo a cualquier contacto por

medio de las distintas aplicaciones de redes sociales y mensajeria.

e La estrella de favoritos permite elegir los atractivos preferidos, estos se almacenan en el

boton de favoritos en el menu desplegable de la pantalla principal.

b. Informacién del atractivo, en esta seccion se muestra imagenes de alta definicién del
atractivo, la distancia de la posicion del usuario hasta el atractivo, la descripcion detallada
del atractivo en cuestion, desplegando datos tales como: descripcion, horarios de atencion,

actividades disponibles a realizar, fechas y precios de ingreso (en caso de haberlos). En esta
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seccion se presenta los medios de transporte disponibles: taxis, camionetas, autobuses y

tren (disponible solo para Andrade Marin y San Roque).

c. Botones de contacto, en esta seccion se despliega 4 botones: teléfono, direccién, email y |

de pégina web (en caso de que el atractivo cuente con una pagina web).

d. Mapa, proporciona al usuario la ubicacion exacta de cada uno de los atractivos y para ello

se hace uso de los mapas de Google Maps.

oRig ™ s
WiFL oMLY

¢ ® | Yowlocaton
@ | Abdon Cabtertn

_ - 2mwas

Complejo Fibrica Imbabura

(@ ovsaoas |
Doctarads como o Mrrer Patarono dntrig oo o~ >
pan oo 2001, 1 [n Fabrics Sox krbatars o8 un 3850
B9 Vita CORGRION0 en 4 DamogUs Ancrace Marn

AStiarss o0 o SO0 o3 Pasile I8 AQUess y Compleje Filbrica tnbabere
Iogaao Petdnco Que B pobacin Antela rartere

hasta of 3 3o hoy En los dderentes salas of vistarte

P Gesmbrane por ks (poc
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Figura 27: Disefio de la pantalla de los atractivos

Elaboracion: El autor
Con la informacion expuesta en la figura 25, se prueba que cada pantalla contiene datos Utiles y

detallados del lugar turistico en cuestion. Es necesario reiterar que este disefio de pantalla se

mantiene para los servicios turisticos y complementarios.
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6.3.4.3. Accesibilidad de la aplicacion

La aplicacion podra ser descargada desde la pagina web oficial. Recibira actualizaciones peri6-

dicas con respecto al contenido que esta ofrece. Su descarga sera gratuita.

6.4. Descripcion de los atractivos turisticos por parroquias

6.4.1. Atuntaqui

Dia de los difuntos

Figura 28: Dia de los difuntos
Fuente: (GAD Municipal Antonio Ante, 2016)

Elaboracion: El autor
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Forma parte de las tradiciones mas arraigadas de la cultura Antefia. Celebrada en el mes de
noviembre de cada afio, decenas de personas acuden al cementerio de Santa Martha en Atuntaqui
por la tarde hasta altas horas de la noche en donde se rinde culto a sus seres queridos ya falleci-

dos mediante oraciones y ofrendas.

El 1 de noviembre las personas que acuden al cementerio lo hacen con ofrendas florales, instru-
mentos musicales e inclusive grupos de masica, mismos que rinden pleitesia los fallecidos. Por
otra parte, las comunidades indigenas tienden a visitar el cementerio ubicado en la Orozco tola;
ellos acuden llevando ofrendas de comida como también alimento para degustar junto con las

demas personas que visitan las tumbas.

Fiesta popular de inocentes y fin de afio

Figura 29: Fiesta popular de inocentes y fin de afio
Fuente: (GAD Municipal Antonio Ante, 2016)

Elaboracion: El autor
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Esta festividad Ilena de color, jolgorio y alegria es celebrada cada afio durante el 26 de diciembre
hasta el 6 de enero. Fue declarada como Patrimonio Cultural Intangible del Ecuador en el afio
2007. Su origen se remonta por los afios 1930, en donde un grupo de trabajadores de la Fabrica
Textil Imbabura deciden hacer mofa de los conocidos arrieros, recorriendo las calles con silbi-
dos y e imitandolos con movimientos burlescos. Es de esa forma como cada afio diferentes
personas y grupos decidieron unirseles, creando asi la festividad de inocentes que se contempla

hoy en dia.

En el mes de diciembre toda la comunidad participa en la festividad con disfraces, musica, baile,
desfiles en donde lo caracteristico se observa en las elaboradas méscaras y comparsas que son
elaboradas por los habitantes del canton. Son varios los programas que se desarrollan durante la

festividad:

El bando: Toma lugar el 28 de diciembre y empieza con el desfile en el cual cientos disfrazados
desfilan por las calles, deteniéndose en varias esquinas para leer los decretos en los cuales re-

medan o critican con picardia y humor a personajes destacados de la localidad.

El programa comico artistico patrimonial: Realizado en el coliseo de la ciudad es un espec-
taculo en el que grupos institucionales y de amigos se reinen a contar chistes y remedan de

manera jocosa actividades que se presentan en el dia a dia.

El acompafiamiento a papa en su agonia: La manifestacion celebra a papa como el afio viejo,
que esta a punto de morir y tanto las fuerzas del cielo como del infierno quieren su alma. Esta

comparsa se efectua el 29 de diciembre.
El desfile de comparsas: Empezada la tarde del 31 diciembre, las diferentes Instituciones del

canton visten sus mejores disfraces y desfilan alrededor de 4 horas, brindando un espectaculo

unico que reune alrededor de 50.000 turistas cada afio, declarado como patrimonio Inmaterial.
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Cabe destacar que se premia con la Careta de oro al grupo con el disfraz méas elaborado. El
recorrido se produce por las calles y avenidas: Julio Miguel Aguinaga, Garcia Moreno, Roca-

fuerte, Bolivar, Amazonas.

La noche de afio viejo: Este espectaculo inicia a las 20:00, y representa los Gltimos minutos de
Papa (afo viejo) tiene de vida. Se instala un monigote que representa al afio viejo y a las 0:00
horas se procede a su despedida con la quema del monigote, acompariada con juegos pirotécni-

cos, musica de banda y un ambiente lleno de alegria.
El concurso de disfraces y baile de cierre de temporada: Finalmente y como cierre de las
festividades el 6 de enero se realiza el concurso de disfraces que se efectla en la Plaza civica

(Coorporacion 31 de diciembre, 2017).

Helados de crema

Figura 30: Helados de crema
Fuente: (GAD Municipal Antonio Ante, 2016)

Elaboracion: El autor
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Estos deliciosos helados de textura cremosa son un manjar imperdible al momento de visitar
Atuntaqui. El boom de esta delicia seria hace méas de 50 afios cuando la sefiora Maria Margarita
Posso empezaria la elaboracion de los primeros mantecados de Atuntaqui. Hoy en dia esta deli-
cia es muy popular y se los encuentra en distintos establecimientos ubicados por la parte central

de la parroquia.

Su precio unitario es de $ 0.90, su presentacion es de forma conica con un palillo de madera

para poder sujetarlos.
Para su preparacion se vierte crema con un poco de leche, posteriormente se licuan las frutas,
azlcar y se deja congelar. Hay helados de una gran variedad de sabores: aguacate, coco, mora,

oreo, chicle, café, chocolate, hijo, queso, ron con pasas entre muchos otros.

Iglesia del Santo Sepulcro

Figura 31: Iglesia del Santo Sepulcro

Elaboracion: El autor
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La razén del nombre santo sepulcro se debe a que existe una hermosa figura de Cristo sedente
o difunto que es atribuido a la Escuela Quitefia segin apreciacion del padre José Maria Vargas,
uno de los mayores expertos en el arte colonial, al igual que el resto de figuras que conforma el
calvario. Se tiene conocimiento la primera iglesia levantada se edificé en 1604 y se dedicé a la
memoria de Santa Martha. Luego del terremoto de 1868 el padre Eduardo Nicolas Gomez, de-
cide dedicar el templo a Jesus en el Santo Sepulcro y comienza a edificarse la nueva iglesia que

fue bendecida en el afio 1902.

En la parte superior de la fachada se contempla al Sagrado corazén de Jesus, escultura tallada
en piedra. Mientras que en la parte inferior derecha se encuentra la imagen policromada de la

Dolorosa del Colegio.

La mayoria de las esculturas son de autor anonimo. Existen 32 esculturas religiosas en todo el
templo, siendo estas mayoritariamente talladas en madera, utilizando la técnica de encarnacion

brillante y policromia.

El retablo mayor, tallado en madera y cubierto por pan de oro, posee un estilo barroco y se
encuentra decorado por 18 columnas salomonicas las mismas que estan adornadas por el estilo
churrigueresco. El altar se encuentra decorado en la parte inferior por la imagen de la Gltima
cena, trabajo de relieve realizado en madera. Diagonal al altar, se encuentra el pulpito desde
donde se solia realizar homilia, ahora es un hermoso trabajo tallado en madera de color rojo,

decorado con relieves eclécticos cubiertos con pan de oro.

El templo posee 24 columnas cuadradas que forman arcos de medio punto. Estas columnas tie-
nen una base de piedra, su capitel es de concreto y su fuste es de piedra. En este ultimo se
encuentran imagenes que talladas en la piedra corroboran el sincretismo religioso de la pobla-

cion.
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Paila Tola

Figura 32: Paila Tola

Elaboracion: El autor

Declarada como Patrimonio Cultural del Ecuador en 2004, lleva el nombre de Paila Tola debido
a su forma convexa en la parte superior de la tola siendo la Unica con estas caracteristicas en el
Ecuador. Hoy en dia es en este lugar donde se realizan distintas manifestaciones culturales como
la del Inty Raymi. Se cree que el lugar tuvo una funcidn ritual, el debido al material encontrado

fueron pedazos de vasijas, los que eran utilizados en celebraciones muy concurridas.
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Semana santa

Figura 33: Semana Santa
Fuente: (GAD Municipal Antonio Ante, 2016)

El motivo de esta manifestacion es para recordar la muerte y resurreccion de Cristo. Tiene una
duracién de 8 dias ya que se la celebra en el mes de abril desde el domingo de Ramos hasta el

domingo de Pascua.

En honor al ingreso de Cristo a Jerusalén, se da inicio a la festividad con la procesion de los
ramos, los cuales son ornamentos obtenidos hojas de palma; transitando por las calles principa-

les de Atuntaqui hasta la Iglesia del Santo Sepulcro.
Ceremonia indigena en Natabuela “Luto Quichui”: Durante este dia la particularidad de la

celebracion es que se encuentra a cargo por dirigentes indigenas. En la mafiana se procede con

la misa del Luto-Quichui, que es retirar el luto, después de la misa se realiza una procesion en
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donde la imagen de la Virgen Maria es colocada en una especie de castillo elaborada con cafia

guadua y es paseada por las calles de la parroquia de Natabuela.

Turismo de compras

Figura 34: Turismo de compras

Elaboracion: El autor

De tradicion textil desde 1924, afio en el que seria colocada la primera piedra de la Ex Fabrica
Textil Imbabura, sus trabajadores dejaron un legado de produccién textil que perduraria gene-
racion tras generacion hasta el dia de hoy.

En la actualidad Atuntaqui es conocida como la “Capital textil del Ecuador” debido a la calidad,
variedad y esfuerzo con la que sus prendas son realizadas. Cientos de personas a nivel nacional
como internacional recorren sus almacenes en busca de los mejores descuentos y prendas en
mas de sus 150 locales distribuidos mayoritariamente por las calles principales: General Enri-
quez y Amazonas.
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Cada ario se realizan diversas ferias para resaltar la variedad textil que es producida en Atunta-
qui, sin embargo, la Expoferia es la feria textil mas importante de todo el canton. Iniciada en el
2001 en esta Expo se realizan un sinndmero de actividades, desfiles de moda, conciertos y ex-
posiciones de cientos de stands en donde se muestra el trabajo textil de los productores locales.

Siendo los meses de febrero y marzo donde la Expoferia es inaugurada.

Entre la variedad de prendas que se puede encontrar es ropa deportiva, formal, artesanal, entre
muchas otras para todas las edades y para todos los gustos. Si lo que quieres es calidad y a un
excelente precio, visita Atuntaqui.

6.4.2. Andrade Marin

Ruku Rumi (Valle de las piedras)

Figura 35: Ruku Rumi

Elaboracion: El autor

A aproximadamente a 3 kildmetros de la carretera antigua en Pilascacho, Andrade Marin, to-

mando la ruta hacia el cerro Imbabura se encuentra el Ruku Rumi o Valle de las Piedras el cual
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se encuentra embellecido por enormes piedras que se formaron como resultado de las erupciones

del volcan Imbabura.

En el sendero se pueden encontrar frutas nativas como son: mora silvestre, mortifio, motilon

mientras que las no comestibles son: shanshi y locotuna.

Complejo Fabrica Imbabura

Figura 36: Complejo Fabrica Imbabura

Elaboracién: El autor

Declarada el Primer Patrimonio Industrial del pais en 2001, la Ex Fabrica textil Imbabura es un
sitio de visita obligatorio en la parroquia Andrade Marin. Adentrarse en el complejo es percibir
la riqueza y legado historico que la poblacién Antefia mantiene hasta el dia de hoy. En las dife-
rentes salas el visitante puede deslumbrarse por las épocas que en ellas se materializan, empe-
zando por la colocacion de la primera piedra el 6 de mayo de 1924 por los hermanos espafioles

Francisco y Antonio Dalmau.
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Iniciando su construccion con alrededor de 800 personas, en solamente dos afios (1926) la fa-
brica empezaria con parte de la operacion de hilos y telas de algodon, considerando también la
importacion de la maquinaria cuyo origen fue mayoritariamente inglés. Vendida a Lorenzo Tous
en 1929 esta se vio notablemente favorecida por la llegada del tren en el mismo afio, facilitando
de transporte de la materia prima, complemento de maquinaria y asi mismo la salida de los

productos que aqui se elaboraban.

Terminando sus operaciones en 1997, el 5 de mayo de 2014 abre las puertas de su museo al
publico, con sus 4 salas tematicas en las cuales se exponen vivencias experiencias del pasado
hasta el presente en donde se palpa el inicio de la herencia textil que se mantiene hasta el dia de

hoy en Antonio Ante (De la Torre, comunicacién personal, 03 de julio 2018).

Orozco Tola

Figura 37: Orozco Tola

Elaboracion: El autor

De acuerdo con la Historia del reino de Quito escrita por el Padre Juan de Velasco (1789),

Hualcopo Duchicela el XIV Shyri, fue el rey que goberno por 33 afios las tierras del Reino de
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Quito. Habil en la gobernanza y pacifico de armas era una persona que carecia de gusto por la
guerra. Mientras tanto los Incas, continuaban su carrera de conquista, ocupando varios territo-
rios del Reino, siendo altamente astutos utilizaban la palabra como medio de persuasion y so-
metimiento contrario a la innecesaria violencia. Muchos pueblos se rendian ante la astucia de

los Incas.

Las derrotas continuaban, los territorios seguian siendo arrebatados y tras la muerte de Hualcopo
seria su primogénito Cacha el XV Shiry quien lo sucederia en el trono. Este aguerrido guerrero
en su larga y dura tarea de lucha logré recuperar una pequefia parte de los territorios. Sin em-
bargo, Huayna Céapac lider de los Incas, buscaria destronar a Cacha. Tras una encarnizada batalla
en la llanura de Atuntaqui se daria muerte a Cacha y en el mismo sitio, se proclamaria a Paccha,

su hija, como heredera del reino.

Después de una notable traicion por parte del pueblo Caranqui que seria el intento de asesinato
contra Huayna Céapac, buscaria venganza haciendo que mandase a asesinar a muchos Caranquis,
y como segunda parte de su plan tomando como esposa a la hermosa joven Paccha Reina Shyri

para poder reinar el Reino de Quito en paz.

El lugar de entierro que se le daria a su padre Cacha seria en la tola Orozco-tola, que como gran
lider del pueblo Caranqui tuvo una sepultura con todos los honores que su alto rango merecia
(Velasco, 1789).

Esta tola tiene gran importancia cultural, hoy en dia en su cima se levanta el cementerio de

Andrade Marin. Pertenece al periodo tardio, es posible prever que la construccién de la Orozco-

tola responda una especie de centro ritual como también punto estratégico de observacion.

Pupo Tola
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Figura 38: Pupo Tola

Elaboracion: El autor

Continuando con el magnifico conjunto de tolas de la parroquia Andrade Marin se encuentra la
Pupo-tola. Perteneciente de igual forma al periodo tardio. Se sitda frente al Orozcotola y se
piensa que aqui yacen los restos de la Reina Pacha, hija del Rey Cacha. Tiene una altura de 30

metros.

Santuario de Santa Maria de Lourdes

Antiguamente conocido como el sector de Pilascacho, en la Parroquia de Andrade Marin seria
el lugar donde se encuentra una piedra con la imagen de Sta. Maria de Lourdes. Corria el afio

de 1920 y un nifio de apenas 6 afos fue el primero en vislumbrar la imagen de una mujer, con

su silueta definida cerca de una quebrada por el sector de Pilascacho.

106



Figura 39: Santuario de Santa Maria de Lourdes

Elaboracion: El autor

Era la santisima virgen afirmaba y tras la incredulidad que mostraban los adultos a quienes se
los habia contado, junto con su familia deciden ir hasta el lugar de los hechos y palpandolo con
sus propios ojos se dieron cuenta que el nifio decia la verdad. Convirtiéndose asi desde ese

entonces en fiel compafiera de agricultores, comerciantes y moradores de este lugar.

El 10 de octubre de 1927 seria el acto de bendicion de la primera piedra del templo el cual se
levantaria en nombre de Santa Maria de Lourdes, para rendirle respeto, oracion y un lugar donde
pueda mantenerse protegida. Los albafiles y la minga comunitaria entre todos los ciudadanos
hicieron posible que el templo se levantara. Siendo el 1 de mayo de 1931, se daria una misa
inaugural y la primera, en la capilla del Caserio de Lourdes siendo colocada en el altar, siendo

admirada por propios y extrafos.

El templo presenta una arquitectura armoniosa con una fachada en la parte media y base de
piedra mientras que la arquitectura colonial embellece la parte alta de la torre y sus columnas.
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Mostrando de igual forma un arco de medio punto en la entrada del templo (Comité Santa Maria
de Lourdes, s.f.).

6.4.3. San Roque

Artesania de barro en San Roque

Figura 40: Artesania de barro en San Roque

Elaboracion: El autor

El Sr. Juan Jaramillo es la persona que sigue realizando el trabajo artesanal. El ha optado por

ensefar sus técnicas a otros estudiantes por lo que se encuentra acompafiado de otras 7 personas.

Las artesanias se las trabaja en barro, material obtenido del Valle del Chota. Las tejas de barro

y ladrillos son productos que se producen en grandes cantidades debido a la fuerte demanda que
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estos tienen. Ademas, se realizan: Vasijas, Pondos, Maceteros, Tiestos, Platos entre otros uten-
silios. Para la elaboracion de las diferentes piezas de artesania, se recolecta 3 tipos diferentes de

arcilla.

Todos estos se realizan bajo pedido y los precios van desde $ 1.00 hasta los $ 100 (Siendo el

precio de los hornos de pan).

Proceso de elaboracion: Se recolectan tres tipos de arcilla: amarilla, negra y verde, que son
secadas al sol. EI material aspero es golpeado con palos o fierros para evitar los grumos. Poste-
riormente se procede a cernirlo. Una vez obtenida la materia prima, se mezcla con agua hasta

obtener una masilla compacta.

Finalmente se coloca en unos recipientes que son a su vez depositados en un instrumento deno-
minado tambor para iniciar con el modelado de la pieza. Una vez lograda la forma se deja secar
bajo sombra y finalmente se la quema durante 4 horas en horno de lefia, para finalmente comer-

cializarla.

Iglesia de San Roque

Figura 41: Iglesia de San Roque

Elaboracion: El autor
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Su construccion inicio el 5 de marzo de 1939. Cuenta la historia que su construccion empieza
alla por los afios 1900, de manera rustica y humilde sobre el suelo, utilizando tapial en los muros.
En 1907 este templo se encontraba de pie, decenas de devotos acudian al mismo y ayudaban en
su construccion sin embargo seria en el afio de 1939, cuando se rehabilitan la fachada y las
naves. Con una planta de cruz latina, este templo alberga un altar tallado en madera de estilo
neoclasico. Posee una fachada construida en piedra y una torre de campanario trabajada en la-

drillo, la cual se levanta imponente hasta el dia de hoy.

Parque el Arteson

Figura 42: Parque el Arteson

Elaboracion: El autor

Funcionando como un basurero clandestino hace varios afios atras, el Parque Tematico “El Ar-
teson” se levanta como un proyecto emblematico que a base de basura y desechos reciclados se
construye la infraestructura del sitio brindado un atractivo turistico no s6lo amigable con el

medio ambiente sino también un sitio que encierra cosmovisién de un pueblo trabajador amable
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y lleno de riqueza cultural. Su nombre nace de las vertientes naturales las cuales proveian del

liquido vital a los habitantes de San Roque.

Mediante el uso de botellas recicladas y otros materiales, se pudo construir todo el lugar. Ade-
cuar senderos, miradores y se reforesto el parque utilizando plantas nativas. Cuenta con dos
piscinas, acompafadas con toboganes, un area amplia de camping y varias zonas de parrillada,
en donde se podré disfrutar de un dia espectacular junto a la familia.

6.4.4. Natabuela

San Juan en Ovalos

Figura 43: San Juan Ovalos

Elaboracion: El autor
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Esta se desarrolla en pleno Inty Raymi, fiesta de origen Incaico, la cual es celebrada por los
pueblos indigenas del norte y del sur del Ecuador en agradecimiento a las deidades y pacha

mama por la cosecha.

Esta es la festividad donde la comunidad indigena reluce su fortaleza fisica y ancestral. La plaza
se convierte en un escenario lleno de color, musica, danza y tradicion. Los indigenas se visten
con sus mejores atuendos, ademas llevan consigo mascaras metalicas, sus tradicionales sombre-

ros de lana, zamarros y pafiuelos de diferentes colores.

Fritadas

Figura 44: Fritada

Elaboracion: El autor
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La fritada es uno de los platos insignia no sélo de la regién sino de todo el Ecuador. Su prepa-
racion se la realiza con los ingredientes propios de las fértiles tierras andinas. Es posible encon-
trar este delicioso platillo ubicado en diferentes restaurantes formales como informales en la

panamericana norte en la parroquia de Natabuela como también en el centro de Atuntaqui.

La preparacion de este plato tipico consiste en carne de cerdo cortada en trozos alifiados con
ajo, sal, comino, cebollas achiote y naranja agria, posteriormente esta carne se dora en una paila
de bronce preferiblemente en fogon de lefia. Luego se coloca agua para que la carne se cocine y

se la deja cocinar por 120 minutos.
Los platos de fritada generalmente vienen acompafiados de una porcion de tostado, papas, mote,
tostado, llapingachos (estas son tortillas de papas asadas), choclo, queso y ensalada. Los precios

empiezan desde los $ 3.50.

Grupo Etnico Natabuela

Figura 45: Grupo Etnico Natabuela

Elaboracion: El autor
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Ubicados frente al majestuoso volcan Imbabura, el pueblo Natabuela se asienta en 2 cantones
de la provincia de Imbabura. En el cantén Antonio Ante en las parroquias de Natabuela, Andrade

Marin y San José de Chaltura y en el cantdn Ibarra en la parroquia de San Antonio.

Su poblacion mas representativa se asienta en Natabuela, de alli su nombre, en donde se destaca

sus tradiciones, su cultura, percepcion del mundo y su desarrollo productivo.

El pasar de los afios hace que las cosas se transformen o se pierdan, el pueblo Natabuela lamen-
tablemente ha perdido parte de su legado al dejar de hablar Kichwa sin embargo mantienen
vivas sus mas arraigadas tradiciones que se manifiestan en sus trajes tipicos, la medicina ances-

tral y sus diferentes manifestaciones culturales.

El traje femenino comprende de un anaco largo negro o azul, una camisa blanca bordado de
hermosas flores trabajadas por las mismas personas de la comunidad, huallcas y aretes dorados

que adornan su belleza, brazaletes de coral y alpargatas.

Mientras que el traje masculino se caracteriza por sus largos pantalones blancos sujetos con el
cinturén rosado, las alpargatas, el caracteristico poncho colorido y su tradicional sombrero

blanco hecho de lana de borrego.
Su fiesta mas importante es la del Inty Raymi, la cual la celebran cada afio en el mes de junio
en agradecimiento al Sol y a la madre tierra por las cosechas. Esta transcurre durante el solsticio

de verano y es aqui donde se produce la maduracion de los productos.

El pueblo Natabuela esta organizado por el Consejo de Alcaldes y Gobernador. Esta forma de

organizacion indigena es la Gnica en ese tipo en el Ecuador.
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Iglesia de la Comunidad Ovalos

Figura 46: Iglesia de la Comunidad Ovalos

Elaboracion: El autor

Segun la placa inscrita en piedra a la entrada del templo su construccion se efectu6 en el afio de
1954. Posee una reluciente fachada trabajada en piedra con dos torres laterales y una sola nave.
En el interior del templo se encuentran dos obras contempladas en el archivo de inventario del
Sistema de Informacion del Patrimonio Cultural Ecuatoriano la Virgen del Carmen que es una
obra pintada al 6leo sobre una piedra de 45 cm de alto por 33 cm de ancho, por otra parte, se

encuentra la figura del Cristo Crucificado obra tallada en madera (SIPCE, 2018).
En la iglesia se veneran a San Vicente de los Ovalos y a Santa Juanita, los mismos que se en-

cuentran ubicados en una pequefia capilla fuera del templo y se los aprecia con la vestimenta

tipica tradicional del pueblo Natabuela.
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Iglesia de Natabuela

Figura 47: Iglesia de Natabuela

Elaboracion: El autor

Ubicado frente al parque central de la parroquia de Natabuela, la Iglesia Parroquial de Natabuela
se levanta majestuosa con un estilo arquitectonico colonial y advocado al Sagrado Corazén de
JesUs. La época de construccion se remonta al Siglo XX, sin afio especifico. Su planta posee una

forma de T, presenta 4 retablos tallados en madera.

El templo se asemeja a una galeria de arte al poseer 10 imagenes religiosas de diferentes autores
de las cuales destaca la labor artistica de San Antonio de Ibarra como la imagen de la aparicion
de la Virgen de Guadalupe al indio Juan Diego, obra elaborada por el pintor Marco Chuma
(Villarruel, 2010).

Son 21 figuras religiosas las que se encuentran en el templo, 20 de ellas estan talladas en madera
policromada y adornadas con ojos de vidrio, mientras que la figura del Sagrado Corazon Jesus

esta tallada en piedra adornando la fachada.
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6.4.5. Chaltura

Heladeria Chaltura

Figura 48: Heladeria Chaltura

Elaboracion: El autor

Este establecimiento es uno de los més tradicionales de Chaltura puesto que seria en estas lindas
tierras donde veria su nacimiento 20 afios atras. lvan Jacome su propietario cuenta que su nego-
cio es el trabajo de toda una vida y se levanta temprano para realizar el helado de paila. Para su
elaboracion se requiere jugo de fruta puro, la paila de bronce, hielo y a mover la paila durante
30 a 60 minutos. La especialidad de la casa es helado de paila sabor aguacate mismo que es
considerado un afrodisiaco. La variedad de helados es realmente extensa, entre los que destacan
estan: aji, araza, uva y nortefio. Se puede encontrar el helado de la fruta que esté de temporada.

De igual manera se produce y comercializa artesania en madera; pailas, ollas, floreros entre

muchas otras. Los precios varian dependiendo el tamafio, el grosor, el tipo de madera y la calidad
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de pintura utilizadas. Don Ivdn menciona ademas que es un artesano de la madera desde hace
30 afios (Jacome, comunicacion personal, 1 de agosto de 2018). Los precios varian empezando
desde los $ 0.50 ctvs.

Cuyes

Figura 49: Cuyes

Elaboracion: El Autor

El platillo predilecto en esta zona del Ecuador es el Cuy de Chaltura, manjar de dioses. Seria en
1977, afio en el que el primer establecimiento de venta de cuyes daria sus inicios, iniciando con
el Chozdn, el cual promovié la actividad turistica y gastrondmica en la parroquia de Chaltura e
incentivo a la apertura de otros paraderos turisticos.
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Iglesia de Chaltura

Figura 50: Iglesia de Chaltura

Elaboracion: El autor

La construccion del templo inicia en 1928 y finaliza en el afio de 1932. La voluntad de los
pobladores de Chaltura, hizo que este este templo se ponga en pie dedicandolo a San José. Entre
mingas y actividades colectivas, iban aportando para la construccién de este templo. Varios
moradores trabajaron durante meses puliendo las piedras que serian colocadas en la fachada,
otros obsequiaban madera para la cubierta y portdn del templo.

El Sr. Amado Vasquez fue el artista que pinta las alegorias religiosas para la decoracion del
templo. Hubo donaciones de los pobladores tales como la campana de bronce que se encuentra
en la parte de la torre, plata antigua y joyas de oro. Entre las figuras religiosas que fueron dona-
dos se tiene: la imagen de Maria Auxiliadora, el Nifio Jesus, el altar de la Virgen del Calvario,
lavirgen Inmaculada, las Santas Reliquias que fueron traidas desde Roma entre otras (Villarruel,
2010).
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La iglesia posee una nave central, en su altar mayor la imagen del Cristo Crucificado se halla
en el centro de este, mientras que en el lado lateral izquierdo se encuentra la capilla de la Virgen
Maria y en la parte lateral derecha encontramos la capilla de la virgen del Carmen. Con un total
de 13 figuras religiosas talladas en madera policromada, se puede sentir el trabajo desinteresado,

solamente con el verdadero afan de servir a Dios.

6.4.6. Imbaya

Trapiche o molienda

Figura 51: Trapiche o molienda

Elaboracion: El Autor

Es necesario empezar diciendo que el territorio de la parroquia rural de Imbaya es altamente
productivo, rico y fértil. En este se producen, citricos, tomate y la riquisima cafia de azucar.
Siendo por esta razon es que destaca la creacion de los trapiches 0 moliendas que eran sitios

donde se preparaba panela a partir de la cafia de azUcar.
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La molienda se compone de un motor en el que pasa la cafia de azUcar obteniéndose el jugo,
posteriormente pasa a las pailas y finalmente al horno. Del jugo de cafia se puede tener el ota-
valillo, la miel, el caldo, el hervido hasta terminar en la panela o los deliciosos y solicitados

santos.
Debido a la industrializacion y creacion del Ingenio azucarero Tababela, el trabajo en las mo-
liendas empezd a mermar y desaparecer sin embargo hasta hoy dia es posible visualizar el tra-

bajo que estos laboriosos artesanos realizan.

Iglesia de la Parroquia de Imbaya

e

Figura 52: Iglesia de Imbaya

Elaboracion: El autor
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La iglesia fue construida en el afio de 1921 en honor a San Luis Gonzaga considerado como el

patrono de esta parroquia.

En la parte exterior del templo es posible observar una fachada blanca de estilo moderno. Hace
poco tiempo atras en la parte superior de la torre se podia observar el campanario ahora ese

espacio se encuentra cubierto por la imagen del patrono San Luis.

El interior del templo posee una sola nave central y en el altar mayor se contempla la figura
tallada de San Luis Gonzaga quien se lo considera como el Santo de la juventud. La figura del
Calvario que se encuentra en la parte lateral izquierda de la nave se considera una obra tallada

perteneciente a los artistas de la Escuela Quitefia.

La Plazoleta Alejandro Méndez que se sitla en la parte exterior del templo, es el espacio en
donde se retine la comunidad para la celebracion de fiestas eucaristicas y patronales cada afio
en donde resaltan la religiosidad y el jolgorio de los habitantes con la presentacion de comparsas,

juegos artificiales, toros populares entre otras actividades.
6.4.7. Seleccion de informacion adicional
Se coloca la longitud y la latitud para la correcta georreferenciacion en el mapa al momento de

utilizar la aplicacién. Los cuadros informativos sobre el transporte y las fiestas parroquiales
pueden ser vistos en el anexo 5y 6.
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Parques

Tabla 14
Parques del Cantdn
Parroquia Nombre Direccion Latitud Longitud Wifi
Atuntaqui Parque Antonio General Enriquez 0.332202 -78.219068 Sl
José de Sucre y Sucre
Parque de la Fa- Ave. Luis Leoro 0.334985 -78.212401 Sl
milia Franco y David
Manangon
Plaza Civica San Bolivary Luis Al- 0.336096 -78.213238 NO
Luis berto Gordillo
Andrade Marin  Parque  Central Gral. Enriquez y 0.321996 -78.209835 Sl
Andrade Marin Riofrio
San Roque Parque Central de Modesto Larrea y 0.30144 -78.23439 Sl
San Roque Bolivar
Natabuela Parque Central de Av. Velasco Ibarra 0.338976 -78.192778 Sl
Natabuela y Miguel de Ia
Fuente
Chaltura Parque Central de Av. Obispo Mos- 0.353802 -78.195336 NO
Chaltura guera 'y Juan
Bosco
Parque de la Fa- Amazonas y 0.352726 -78.193058 Sl
milia de Chaltura  Obispo Mosquera
Imbaya Parque Central de Via Urcuqui, Ale- 0.369248 -78.151302 Sl

Imbaya

jandro Jaramillo
Rivadeneira.

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor
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Centros de salud

Tabla 15
Centros de Salud
Parroquia Nombre Direccién Latitud Longitud Telf
Atuntaqui Hospital Bé&- Calle Olmedo y 0.330823 -78.214822 (06) 2906
sico de Atunta- Atahualpa 006
qui
San Roque Centro de sa- Buitrén y Boli- 0.30384 -78.232772 099880586
lud var 4
de San Roque
Natabuela Centro de sa- Calles/n 0.339532 -78.193376 099332177
lud 7
Natabuela
Chaltura Centro de sa- Obispo  Mos- 0.354717 -78.195689 099569129
lud quera y Abdon 0
Chaltura Calderdn
Imbaya Puesto desalud Antonio Ante y 0.368896 -78.151523 (06)
Imbaya Alejandro Jara- 2540189
millo, junto par-
gue central
Fuente: (Investigacion de campo, 2018)
Elaboracion: El Autor
Servicios higiénicos
Tabla 16
Servicios higiénicos
Nombre Direccion Latitud Longitud
Atuntaqui Servicios Higiénicos 1 Pérez Mufioz y Ab- 0.332094 -78.216133
don Calderén
Andrade Marin ~ Servicios Higiénicos 2 General Enriquez y 0.323099 -78.210283

21 de Noviembre
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San Roque Servicios Higiénicos 3 Parque Central de 0.30144 -78.23439

San Rogue

Natabuela Servicios Higiénicos 4 Miguel Angel de la 0.339039 -78.193137
Fuente y Velasco
Ibarra

Chaltura Servicios Higiénicos 5 Abdon Calderon 'y 0.354745 -78.195726

Obispo Mosquera

Imbaya Servicios Higiénicos 6 Chiriboga y Alejan- 0.368752 -78.150971
dro Jaramillo

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor

Unidad de Policia Comunitaria

Tabla 17
UPC
Parroquia Nombre Direccion Latitud Longitud Telf
Atuntaqui UPC de Abdén Calderony  0.333964 -78.217921 911
Atuntaqui Av. Julio Miguel
Aguinaga
Andrade Marin  UPC de An-  Sanchez y Cifuen- 0.324087 -78.208457
drade Marin tesy 21 de No-
viembre
Imbaya UPC de Im- Via Urcuqui 0.369723 -78.151411
baya

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor
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GAD’S Municipales

Tabla 18
GAD's Municipales
Parroquia Nombre Direccion Latitud Longitud Telf
Atuntaqui GAD Munici- Amazonas y 0.332695 -78.21875  (06) 2906115
pal de Antonio  Garcia Moreno
Ante
Andrade Marin Junta Parro- Sanchez y Ci- 0.321684 -78.207905 0979824264
quial de An- fuentes y
drade Marin Atahualpa
Natabuela GAD Parro- Miguel Angel 0.338889 -78.19321  (06) 2908305
quial de Nata-  de la Fuentey
buela Velasco Ibarra
San Roque GAD Parro- Panamericana 0.300649 -78.23306  (06) 2900261
quial de San  norte y Modesto
Roque Larrea
Chaltura GAD Parro-  Abdén Calderén 0.354745 -78.195726  (06) 2533171
quial de Chal-  y Obispo Mos-
tura quera
Imbaya GAD Parro- Chiriboga y 0.368752 -78,150971  (06) 2908305
quial de Im- Alejandro Jara-
baya millo

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor
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Mercados

Tabla 19
Mercados
PARROQUIA NOMBRE DIRECCION LATITUD LONGITUD
Atuntaqui Mercado Central Av. Luis Leoro 0.332052 -78.215817
Francoy Av. Sali-
nas
Andrade Marin Mercado An- General Enriquezy  0.323689 -78.210864
drade Marin Abddn Calderon
Chaltura Mercado San Abdon Calderon y 0.354556 -78.195938
José Obispo Mosquera
Fuente: (Investigacion de campo, 2018)
Elaboracion: El Autor
Cajero automético
Tabla 20
Cajero Automatico
Parroquia Nombre Direccion Latitud Longitud
Atuntaqui Banco del Pichin-  Garcia Moreno y 0.331923 -78.219678
cha General Enriquez

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor
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Estaciones de servicio

Tabla 21
Estaciones de servicio
Parroquia Nombre Direccion Latitud Longitud
Estacion de servi- Panamericana 0.314062 -78.224123
ciol norte y Santa
Berta
Estacion de servi- Panamericana 0.318705 -78.221752
cio 2 norte y Luis H.
Atuntaqui Hidrobo
Estacion de servi- Panamericana 0.32857 -78.214349
cio 3 norte y Amazonas
Estacion de servi- Panamericana 0.329911 -78.213048
cio 4 norte y Salinas
Natabuela Estacion de servi- Panamericana 0.338416 -78.184177
cio5 norte y Fausto
Castro

Fuente: (Investigacion de campo, 2018)

Elaboracion: El autor

6.5. Estrategia digital

Parte de la estrategia virtual se enfoca en la creacién de una pagina web, para la difusion y
descarga de la aplicacion movil, por otra parte las redes sociales juegan un papel muy importante
en la actualidad por tal razon se ha creado las respectivas paginas de Facebook, Twitter e Insta-

gram para la consolidacion de una estrategia de difusion efectiva.

6.5.1. Pagina web

Mediante el desarrollo de la pagina web www.jatungol13.wixsite.com/antonioante, se pretende
gue el usuario acceda a esta para la descarga de la aplicacion de guia turistica. Esta pagina
contiene informacion descriptiva de la app asi como también el manual de usuario, con el que
este ultimo podra familiarizarse y navegar por la aplicacion con mayor facilidad. La pagina web

se encuentra adaptada tanto a computadoras como a smartphones.
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Jatun GO

Jatun GO

Ta guia tufistica en Antonio Ante
De interfaz intuitiva, dinamica y con un bello

disefig,Jatun GO, te | itira apreciar toda la

belleza escondida que tiene el canton.

Figura 53: P4gina Jatun GO

Elaboracion: El Autor

6.5.2. Pagina de facebook

Es necesario crear la fan page en Facebook debido a la cantidad de usuarios que esta posee y la

facilidad con la que se comparte la informacion y noticias por la misma.

Jatun Go

pljatungold
Inicio

Fubhcaicnes
1 N Qusta N Seguir A Companty

Cprionss

Figura 54: Pégina de Facebook

Elaboracion: El autor
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6.5.3. Péginaen Instagram

= Inatagroam
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Poeloans Cod b

NSesla e sl

~Trahat

Figura 55: Pagina de Instagram

Elaboracion: El autor

6.5.4. Twitter
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Figura 56: Pagina de Twitter

Elaboracion: El autor
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6.6. MANUAL DE USUARIO

APLICACION DE GUIA
TURISTICA DEL CANTON
ANTONIO ANTE

Figura 57: Portada

Elaboracion: El autor
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Jatun GO ?ﬁ—:)

Asdonia Ante 1e tapera
PUCE

Juan Carlos Minda Ramirez

Ibarra - Ecuador

2018

Figura 58: Informacion del autor

Elaboracion: El autor
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Jatun GO, Antonio Ante te espera

Hoy en dia las apps forman
parte de nuestra vida cotidiana,
las utilizamos desde las tareas
mas simples: compras,
entretenimiento; hasta las mas
complejas como transacciones
monetarias.

sTowio Asde e Lafern

Esta tendencia ha cambiado la
forma en que se hace turismo, es
por ello que te presantamos la
aplicacion de guia turistica "Jatun
GO", herramienta digital disefiada
para facilitar tu viaje por el
hermoso canton Antonio Ante.

De interfaz intuitiva, dinamicay
con un bello disefio, Jatun GO, te
permitira apreciar toda la belleza
escondida que tiene el canton.

Descarga la app es gratuita

Figura 59: Presentacion

Elaboracion: El autor
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e Smartphone gama media -
alta

e Android 4.0 o superior

e Conexion a internet (sélo la
primera vez para la
descarga de datos)

e GPS

e Espacio requerido: 70 mb

Figura 60: Requisitos

Elaboracion: El autor

Thu, 1 Se_p,

' Swipe screen to
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SAMSU

e Visita la pagina
www.jatungo13.wixsite.com/antonioante

e Presiona en descarga

e Puedes visitar la pagina
desde tu navegador
favorito en tu smartphone,
pc o laptop

Figura 61: Informacion de descarga

Elaboracion: El autor
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B =l 72% 0 22:28

e Una vez realizada la
descarga de la app,
buscamos el archivo con
extension .apk, en nuestro
dispositivo ubicado en la
carpeta de descargas.

Mis archivos ) Arch. instalacién ) Download

@ adhoc.apk

e Al instalar la app puede ser Por seguridad, el teléfono se ha con-
figurado para bloquear aplicaciones
d etecta d acomo arc h ivo de origenes desconocidos.

CANCELAR AJUSTES

desconocido, puesto que
es de desarrollo
independiente.

e Para poder instalarla sin
contratiempos, es
necesario ir a la seccion de
ajustes del dispositivo.

Jatun GO
4

Figura 62: Informacion de Instalacion

Elaboracion: El autor
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B - Situados en la
—— e pantalla de
ajustes, nos
dirigimos hacia
la seccidén de
bloqueo y

AJUSTES

Aplicaciones

Origenes desconocidos

Fondos de pantalla, temas
Bloqueo y seguridad

Inicio seguro

Nube y cuentas

Encriptar tarjeta de memoria se g ur i d a d .
Google
Otros ajustes de seguridad L] pOSteriormente
Accesibilidad -
activamos la
Administracion general LESTA BUSCANDO OTRA COSA? (@] p [ | é n d e
Actualizacién de software A G O r l’g enes
desconocidos,

Manual del usuario

la cual nos
permite instalar

aplicaciones
- gque no se
o 71%072221 WA 1% 8 22:21 encuentran

@ Jatun GO @ Jatun GO

disponibles en
Google Play

¢Quieres instalar esta aplicacién? No
requiere accesos especiales.

e Ahora la
instalacion se
completara.

Instalando...

CANCELAR INSTALAR

@J@fmﬁ?

Figura 63: Instalacion

Elaboracion: El autor
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' SAMSUN

o=l 71%022:22 =l 71%0 22:22

Jatun GO

Jatun GO

Antonio Asde Te cspra

¥}

-

¢Permitir a Jatun GO
acceder a la ubicacion
de este dispositivo?

Aplicacion instalada RECHAZAR  PERMITIR

S | STO  ABRIR

e Después de la instalacion,
saltara la splash screen y la
aplicacion requerira que le
brindes accseo ya que esta
hace uso del gps del
dispositivo.

Figura 64: Permisos de la aplicacion

Elaboracion: El autor
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e Al abrir la app, nos
encontraremos con la
pantalla principal en la que
se mostraran 5 diferentes
fotografias representando
cada una de las parroquias
del cantdén:

- Andrade Marin
- Atuntaqui

- San Roque

- Chaltura

- Natabuela

- Imbaya

Figura 65: Aplicacion

Elaboracion: El autor
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e Ingresando en una de
las parroquias,
podremos encontrar
toda la informacion de
los atractivos
turisticos, servicios
turisticos,
complementarios,
transportes y de los
diferentes parques que
cuentan con servicio
de wifi gratuito

Atractivos

Servicios Com-
plementarios

Figura 66: Servicios

Elaboracion: El autor
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© Manifestaciones culturales

Todos ~ €
/

Iglesia de Los Ovalos By ‘ , > ¢ F ‘

Calle John F. Kennedy y
16 de Julio

San Juan en Ovalos

Calle John F. Kennedy y & SRS, fn A
16 Julio v = ket \

;‘ 8.7 r:les XN

Fritadas

Panamericana norte

9.5 miles

oy am—

Fiestas de

Parroquializacién de @Jﬁun GO
Natabuela

Parroquia de Natabuela

Iglesia de Natabuela .

En la pantalla de atractivos se muestran todos
los existentes de la parroquia seleccionada,
clasificados por categorias

9 AsrToria Ande Te cipera

Figura 67: Atractivos turisticos

Elaboracion: El autor
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SAMSUNG

I = o
~ mmm"""‘ “w

° 8.3 miles

Fiesta de Inocentes y Fin de afio 6. PREy—— ) <- ——

s calles del centro de Atuntaqui
B8  ENVIAR UN EMAIL

Esta festividad llena de color, jolgorio y alegria es

celebrada cada afno durante el 26 de diciembre hasta Atuntaqui

el 6 de Enero. Fue declarada como Patrimonio

Cultural Intangible del Ecuador en el afio 2007 Complejo Fabrica Imbabura

Su origen se remonta por los affios 1830, en donde un

grupo de trabajadores de la Fabrica Textil Imbabura

deciden hacer mofa de los conocidos arrieros, Estacién Andrad " )
recorriendo las calles con silbidos e imitandolos con a
movimientos burlescos. Es de esa forma como cada

afio diferentes personas y grupos decidieron unirseles,

creando asi la festividad de inocentes que se

contempla hoy en dia.

En el mes de diciembre toda la comunidad participa
en la festividad con disfraces, musica, baile, desfiles
en donde lo caracteristico se observa en las

Cada atractivo turistico se encuentra descrito
con la informacion mas relevante, seguido de
botones de contacto, informacion de
transporte y actividades y finalmente su
ubicacion en el mapa

10

Figura 68: Seccion de atractivos

Elaboracion: El autor
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En servicios
turisticos,
encontraras la
oferta de
alojamiento y de
alimentos y
bebidas.

Figura 69: Servicios turisticos

Elaboracion: El autor

/’ S

SAMSUT

Alojamiento

Alojamiento

Categoria principal

Morales Inn

General Enriquez Y
Atahualpa

Hostal Imbabura
Real

Bolivar y Amazonas
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/' o T
SAMSUNG
o o 22

© Servicios complementarios
En servicios ;
-

complementarios GAD = Informiicion tufistica
podras encontrar de
manera detallada:

._: \.7 /

GAD'S Ceptros de Unidad Policial
salud Comunitaria

MERCADOS
UupPC
SERVICIOS HIGIENICOS

CENTROS DE SALUD

GASOLINERAS
CAJEROS AUTOMATICOS

SAMSUNG

Unidad Policial
Comunitaria

Mercado Central de Atuntaqui

o .

Figura 70: Servicios Complementarios

Elaboracion: El autor
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En esta seccidén podras
encontrar todos los parques
del canton. La aplicacion le
informara si estos poseen
servicio de wifi gratuito

En la seccidn de transporte
se encuentran los servicios
de transporte disponibles:
taxis, autobuses,
camionetas y tren.

Parques

Parque Mariscal
Sucre

Av

Parque de la familia

Av. Luis C ranco y

sETTEETTTTTOTT,

SAMSUNG
o=

Transporte

SAMSUN e
Allftobuses
Taxis

| Cooperativa de Transportes Taxis Lagos de

Ibarra ! . (m f

Panamericana norte y Gonzalez Suarez -

8.1 miles

Cooperativa de Taxis Panamericana

General Enriquez y Juan Manuel Maya

8.2 miles

Cooperativa de taxis Atuntaqui

General Enriquez y Sucre @amionétas

8.3 miles

Figura 71: Parques, transportes

Elaboracion: El autor
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El menu de desplazamiento
es accesible desde la
pantalla principal de la
aplicacion.

A través de este, podras
acceder a diversas
secciones tales como:

- Inicio

- Favoritos

- Descubre

- Contactos

- Informacion
- App

- Creador

- Ajustes

Favoritos

g
)
<7/
Descubre

Contactos

O
Informacién

Figura 72: Menu de desplazamiento

Elaboracion: El autor
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SAMSUNI

L]
@)J.,mn GO

Contacto

Toda la info que necesitas

. GAD Antonic Ante

L. Junta de Andrade Marin

Antonio Ante

. GAD San Roque

(Informacion general)

. GAD Chaltura

L. GAD Natabuela

L. GAD Imbaya

. Emergencia

En la seccidon de En la seccidn La seccion de
Favoritos podras Descubre, encontraras Contactos posee los
anadir tus lugares, y informacion detallada numeros telefdonicos
servicios favoritos del canton Antonio de los diferentes
para que sean Ante. GAD's del canton.

accesibles mas
rapidamente.

Figura 73: Favoritos, descubre, contactos

Elaboracion: El autor
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©
@)Jmn 60 > @ jatungo.goodbarber.com

JATUN GO i @J;mnm

Antonio Ante te espera

CREADOR
f Pégines de contacto
Facebook " -’

SAN ROOUE

G 4 e

MNatabueia

Informacion: GAD's del App: contiene Creador: en esta

Cantén informacién de seccioén se podra
contacto y redes encontrar informacion
sociales de la de contacto del
aplicacion. desarrollador de la app

Ajustes: en esta
pantalla es posible
encontrar los datos de
configuracién de la
aplicacion.

Jatun GO

Antorie Anie T cafera

Figura 74: Informacion, app, creador y ajustes

Elaboracion: El autor
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Figura 75: Informacion de contacto

Elaboracion: El autor

Astosie AA;«ZC 1e eypera

@jatungol13 @jatun_go @GOjatun

0999163012
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7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1. Conclusiones

1. Enestatesis se desarroll6 una aplicacion mavil de guia turistica para el sistema operativo
Android, en la que se detalla la oferta turistica del canton Antonio Ante y siendo del
mismo modo esta una herramienta con la que se fomentara y promocionara la actividad

turistica del canton.

2. A través del trabajo de campo, observacion y recopilacion de informacion mediante las
fichas de inventario, fue posible la identificacion de nuevos atractivos y la actualizacion
de los actuales, lo que se convierte en material muy util para el desarrollo de proyectos

y de futuras investigaciones.

3. Lanavegacion por la aplicacion resulta muy sencilla gracias a la intuitivita interfaz que

esta presenta, mostrando ninguna dificultad durante la interaccion con el turista.

4. Las nuevas tecnologias, como es el caso de las aplicaciones mdviles, representan una
oportunidad trascendental en el &mbito de promocion turistica ya que tienen gran al-
cance. Siendo pues que proyectos como este, pueden ser aplicados no solamente en di-
versas ciudades, sino también en pequefias comunidades y en sectores con emprendi-

mientos turisticos, haciendo que resalte toda su riqueza turistica.
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7.2. Recomendaciones

1. Es necesario el continuo avance con proyectos de innovacion tecnologica en el area tu-

ristica ya que para el turismo la tecnologia es su principal herramienta hoy en dia.

2. Se recomienda a las autoridades la constante actualizacion de informacion en el area
turistica, ya que en primera instancia fue dificil recolectar informacion de los lugares

turisticos del cantén Antonio Ante.
3. Esimportante que las autoridades o los futuros investigadores elaboren una base de datos

con toda la informacidn de los atractivos turisticos para que esta sea accesible al pablico,

al sector privado y a la academia.

151



8. REFERENCIAS

Agencia ANDES. (20 de Mayo de 2016). Incremento temporal de 2 puntos en el IVA regira
desde junio en Ecuador. Obtenido de Agencia publica de noticias del Ecuador y
Suramérica:  http://www.andes.info.ec/es/noticias/incremento-temporal-2-puntos-iva-
regira-junio-ecuador.html

Agencia ANDES. (6 de Enero de 2017). Turismo en Ecuador dinamiz6 la economia del pais en
USD 285,5 millones durante 2016. Obtenido de Agencia publica de noticias del Ecuador
y Suramérica: http://www.andes.info.ec/es/noticias/turismo-ecuador-dinamizo-
economia-pais-usd-2855-millones-durante-2016.htmi

Alonso, M., & Furio, E. (2006). Internet y sus aplicaciones al sector turistico. Valencia:
Universidad de Valencia.

Banco Mundial. (2017). Population total. Obtenido de The World Bank:
https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=EC

Basterra, Bertea, Borello, Castillo, & Venturi. (2017). Introduccién. Android OS
Documentation, Release 0.1, 3.

Burkart, A., & Medlik, S. (1981). Tourism: past, present and future. Londres: Heinemann.

Castelld, A. (2010). Estrategias empresariales en la web 2.0. Las redes sociales online. San
Vicente: Editorial Club Universitario.

Comité Santa Maria de Lourdes. (s/f). Lourdes, corazdn que late en un pueblo, 6-7.

Coorporacion 31 de diciembre. (2017). Proyecto de realizacion y desarrollo de la fiesta popular
de inocentes y fin de afio. Atuntaqui.

Da Cruz, G., & Velozo, T. (2010). Promocidn turistica on-line: Analisis del SITE y las politicas
publicas de Recife - Brasil. Estudios y Perspectivas en Turismo, XIX(5), 691.
Recuperado el 04 de Enero de 2018, de
http://www.scielo.org.ar/pdf/eypt/v19n5/v19n5a06.pdf

Diaz, M., Castro, D., Escalona, M., Ledn, A., & Ramirez, M. (2013). Metodologia de la
investigacion. México . D.F.: Trillas.

Distrendia. (2016). Informe Mobile en Espafia y en el Mundo. Distrendia: Digital Marketing
Trends, 4. Obtenido de http://www.amic.media/media/files/file_352_1050.pdf

152



Doyle, M. (2016). Desarrollo de la Calidad Turistica. Republica de Oportunidades, p. 42-43 .
Obtenido de https://issuu.com/ekosnegocios/docs/2es

El Comercio. (21 de Noviembre de 2016). Terremoto en Ecuador, entre las principales
catéstrofes del 2016. Obtenido de El Comercio:
http://www.elcomercio.com/actualidad/terremoto-ecuador-catastrofes-mundo-
chapecoense.html

El Universo. (26 de Octubre de 2017). Presentan la Primera Feria Nacional del Cuy de Antonio
Ante. El Universo. Obtenido de
https://www.eluniverso.com/noticias/2017/10/26/nota/6449659/presentan-laferia-
nacional-cuy-antonio-ante

Encalada, E. (19 de Abril de 2017). Las ‘apps’ facilitan el desarrollo del turismo local. El
Comercio. Obtenido de http://www.elcomercio.com/viajar/apps-facilitan-desarrollo-
turismo-local.html

Féabrica Imbabura. (s.f.). Antonio Ante. Galeria Artesanal Fabrica Imbabura, 4.

GAD de Antonio Ante. (2016). Historia. Obtenido de Antonio Ante: Tejiendo desarrollo :
http://www.antonioante.gob.ec/AntonioAnte/index.php/canton/historia

GAD Municipal de Antonio Ante. (2018). Informacion General [Tabla]. Obtenido de Antonio
Ante: http://www.antonioante.gob.ec/AntonioAnte/index.php/canton/informacion-
general

Garcia, F., & M., S. (2011). Transformaciones de las tendencias turisticas y su influencia en el
medio ambiente: el estudio de caso de la provincia de Avila. Revista Electronic@ de
Medioambiente, p. 2. Obtenido de https://www.ucm.es/data/cont/media/www/pag-
41211/45 F%20GarciaQuiroga%20M%20SoteloPerez.pdf

Gobierno Autonomo Descentralizado de Antonio Ante. (2016). Informacion general. Obtenido
de http://www.antonioante.gob.ec/AntonioAnte/index.php/canton/informacion-general

Gobierno Municipal Antonio Ante. (24 de Octubre de 2017). ANTONIO ANTE: Tejiendo
Desarrollo. Obtenido de Patrimonio Cultural del Ecuador Fiesta de Inocentes y Fin de
Afo cuenta con aporte municipal:
http://www.antonioante.gob.ec/AntonioAnte/index.php/noticias/581-patrimonio-
cultural-del-ecuador-fiesta-de-inocentes-y-fin-de-ano-cuenta-con-aporte-municipal

153



Google. (Agosto de 2017). 3 ways travel marketers can fine-tune their measurement strategy.
Obtenido de Think with Google: https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-
resources/data-measurement/three-ways-travel-marketers-can-fine-tune-their-
measurement-strategy/

Google. (2017). Think with Google. Obtenido de Principio de disefio de las aplicaciones para
dispositivos mdviles: Atraiga a los usuarios Yy genere conversiones:
https://www.thinkwithgoogle.com/_gs/documents/1011/Google_Guia_UX.pdf

Google. (10 de Enero de 2018). Guides by Lonely Planet. Obtenido de Google Play:
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.lonelyplanet.guides&hl=es

Google. (9 de Enero de 2018). TripAdvisor: hoteles, restaurantes, vuelos. Obtenido de Google
Play: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.tripadvisor.tripadvisor&hl=es

Guerrero, P., & Ramos, R. (2014). Introduccion al Turismo (1 ed.). México: Grupo Editorial
Patria.

Gurria Di-bella, M. (1991). Introduccion al Turismo. México: Trillas.

HeBS Digital . (6 de Mayo de 2013). The Truth is in the Numbers: 2013 is Undoubtedly the
Year of the Three Screens in Hospitality. Obtenido de hebsdigital:
https://blog.hebsdigital.com/the-truth-is-in-the-numbers-2013-is-undoubtedly-the-year-
of-the-three-screens-in-hospitality/

Hernandez, R., Fernandez, C., & Baptista, P. (2014). Metodologia de la investigacion (Sexta
ed.). México D.F.: McGRAW-HILL.

Instituto Nacional de Patrimonio [INPC]. (2011). Introduccidn. Instructivo para fichas de
registro de inventario: Bienes inmuebles, 10.

Jacome, 1. (1 de Agosto de 2018). Historia de la Heladeria Chaltura. (J. Minda, Entrevistador)

Jiménez Bulla, L., & Jiménez Barbosa, W. (2013). Turismo: tendencias globales y planificacion
estratégica. Bogota: Ecoe Ediciones.

Larrea, M. (2015). El turismo 2.0 y su aplicacion en el plan de promocién turistica "Guayaquil
es mi destino"”. (Tesis de maestria). UEES. Samborondan.

Lundsteen, M., Martinez, U., & Palomera, J. (2014). Periferias, fronteras y didlogos. Tarragona:
Publicacions URV.

154



Martinez, E. (1992). Los recursos naturales. Recursos naturales, biodiversidad, conservacion y
uso sustentable, 14, Obtenido de https://www.mendoza-
conicet.gob.ar/portal/multequina/indice/pdf/01/1_8.pdf

Martinez, E. (1992). Recursos naturales, biodiversidad, conservacion y uso sustentable.
Obtenido de Conicet Mendoza:
http://www.cricyt.edu.ar/multequina/indice/pdf/01/1_8.pdf

Mathieson, A., & Wall, G. (1982). Tourism: Economic, Physical, and Social Impacts. Londres:
Longman.

MINTUR. (21 de Julio de 2016). Ministerio de Turismo del Ecuador. Obtenido de Segunda
etapa de All You Need Is Ecuador invita a enamorarse del pais de los cuatro mundos:
http://www.turismo.gob.ec/segunda-etapa-de-all-you-need-is-ecuador-invita-a-
enamorarse-del-pais-de-los-cuatro-mundos/

MINTUR. (2016). Rendicion de cuentas 2016. Obtenido de Ministerio de Turismo:
http://www.turismo.gob.ec/wp-content/uploads/2017/06/Informe-de-
Rendici%C3%B3n-de-Cuentas-MINTUR-.pdf

MINTUR. (2017). Catastro publico de Antonio Ante.

MINTUR. (2017). Clasificacion de atractivos turisticos. Metodologia para la jerarquizacion de
atractivos y generacion de espacios turisticos del Ecuador 2017. 1ra Parte., 19-23.

MINTUR. (2017). Guia para el levantamiento de atractivos turisticos del Ecuador 2017. 2da
Parte. Quito.

MINTUR. (Octubre de 2017). Metodologia para la Jerarquizacién de Atractivos y Generacion
de Espacios Turisticos del Ecuador 2017. Glosario de términos. Obtenido de Ministerio
de Turismo:
http://servicios.turismo.gob.ec/descargas/InventarioAtractivosTuristicos/Anexo2_Glos
ario.pdf

Miinch, L., & Angeles, E. (1996). Métodos y técnicas de investigacion (Segunda ed.). México
D.F., México: Trillas.

Naranjo, S. (8 de Septiembre de 2015). Ministra Naranjo presentd “Feel Again Project” a la
industria. Quito, Pichincha, Ecuador. Obtenido de http://www.turismo.gob.ec/ministra-
naranjo-presento-feel-again-project-a-la-industria/

155



Nufez, R. (2009). Tema: El patrimonio como producto turistico. Materias y objetivos.
(UNESCO, Ed.) CCBP: Programa de Desarrollo de Capacidades para el Caribe para
el patrimonio mundial, moédulo 2: Gestion del turismo en sitios patrimoniales, 26.
Obtenido de http://unesdoc.unesco.org/images/0021/002170/217015f.pdf

OMT. (2007). Entender el turismo: Glosario Basico. Recuperado el 5 de Febrero de 2018, de
Organizacion Mundial de Turismo OMT: http://media.unwto.org/es/content/entender-
el-turismo-glosario-basico

OMT. (2015). El turismo clave, para el desarrollo, la prosperidad y el bienestar. Panorama OMT
del Turismo Internacional, 2. Obtenido de https://www.e-
unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284416202

OMT. (2017). Conclusiones Seminario Internacional sobre nuevas tecnologias aplicadas al
turismo. Roatan: OMT. Obtenido de
http://cf.cdn.unwto.org/sites/all/files/pdf/conclusiones_seminario_roatan.pdf

O'Reilly, T. (30 de Septiembre de 2005). What Is Web 2.0: Design Patterns and Business Models
for the Next. Obtenido de O'Reilly: https://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/what-
is-web-20.html

Rivas Garcia, J., & Magadan Diaz, M. (2012). Planificacion turistica y desarrollo sostenible.
Principado de Asturias: Septem Ediciones.

Rodriguez, D. (6 de Marzo de 2013). EI Boom de las Apps. Obtenido de EOI:
https://www.eoi.es/blogs/scm/2013/03/06/el-boom-de-las-apps/

Sanchez, D., & Garcia, M. (2012). Guia para caminantes: Lineamientos para elaborar guias
para caminantes de los caminos ancestrales andinos, 24-25.

Sanchez, E. (2011). El turismo 2.0. Un nuevo modelo de promocion turistica. Redmarka-UIMA,
38-39.

Segittur. (2012). Guias de destino. Obtenido de Segittur:
https://www.segittur.es/opencms/export/sites/segitur/.content/galerias/descargas/docu
mentos/Segittur_ APPS-Turismo.pdf

Segittur. (2016). Introduccion Guia de Apps 2016. Guia apps turisticas 2016, Volumen Il11, p.
1. Obtenido de https://es.scribd.com/document/342204535/Guia-de-Aplicaciones-2016

Segittur. (2017). Introduccion guia de apps . APPs Turisticas 2017. Tercera Edicion, 2.

156



Sistema de Informacion del Patrimonio Cultural Ecuatoriano [SIPCE]. (s.f.). Iglesia de los
Ovalos. Obtenido de sipce.patrimoniocultural.gob.ec:
http://sipce.patrimoniocultural.gob.ec:8080/IBPWeb/paginas/busquedaBienesMapa/bu
squedaMapa.jsf

Torre, F. D. (3 de Julio de 2018). Féabrica Imbabura. (J. Minda, Entrevistador)

Velasco, J. (1789). La Historia del Reino de Quito. Quito.

Villarruel, N. (2010). Monografia de la Parroquia "San José de Chaltura™. Antonio Ante.

William, E., & Pérez, E. (2008). Turismo 2.0 La Web social como plataforma para desarrollar
un ecosistema basado en el conocimiento. Estudios Turisticos, n.° 178, 119.

World Tourism Organization [WTQ]. (2017). UNWTO Tourism Highlights 2017 Edition, p. 2.
Obtenido de http://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284419029

157



ANEXOS



Anexo 1: Plan de Investigacion
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1. TEMA DE INVESTIGACION

Propuesta de una guia turistica para el canton Antonio Ante, provincia de Imbabura, a

través de una aplicacion movil.

2. CONTEXTUALIZACION

Antonio Ante cantdn que se encuentra ubicado al Sur Oeste de Ibarra 'y a 105 km del norte
la ciudad de Quito se caracteriza por la calidez, productividad y sencillez de su gente.
Cuenta con 6 parroquias, 2 urbanas y 4 rurales (Atuntaqui, Andrade Marin, Natabuela,
Chaltura, Imbaya y San Roque). Ha destacado por ser uno de los ejes econémicos no sélo
de la provincia de Imbabura sino también del Ecuador. Sin embargo, este es un canton
gue no ha aprovechado la totalidad de su potencial turistico ni lo ha promocionado con

estrategias eficaces.

Es por eso:

Antonio Ante no s6lo es textil ya que puede ofrecer a sus visitantes los multiples
encantos turisticos que posee, como la majestuosa FABRICA IMBABURA y toda
su historia, los vestigios arqueol6gicos con el complejo de tolas ubicadas en todo
el canton y la explosién de colores de los hermosos campos y senderos donde se

puede realizar infinidades de actividades turisticas. (Cuasquer, Ofia, 2014, p.27)

Las fiestas tradicionales también son una parte representativa del canton
las cuales muestran la diversidad cultural y la familiaridad de las mismas;
fiestas como el Inti Raymi; la Semana Santa; la celebracion de la fiesta
popular de inocentes y fin de afio, declarada Patrimonio Cultural del Ecua-
dor, entre otras; son parte importante de las celebraciones en el canton.
(Cuésquer, Ofia, 2014, p.27)

La informacion digital sobre los atractivos turisticos del canton Antonio Ante es escaza,

el GAD cantonal tampoco cuenta con informacion turistica relevante en plataformas web.
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Por otro lado, no existen aplicaciones que brinden informacién para el visitante. La pre-
gunta que se debe formular es: ¢y qué sucede con las maravillas escondidas? Resulta que

estan ahi, pero necesitan ser promocionadas para ser visitadas.

La globalizacion ha hecho que el mercado actual cambie por completo su dinamica, con-
virtiendo al internet en la herramienta mas poderosa en la produccion y transmision de

informacion.

Este nuevo turista digital, hiperconectado y multicanal, acostumbrado a usar sus
dispositivos moviles y aplicaciones en su lugar de residencia para interactuar con
el entorno y hacer su vida mas cémoda, necesita disponer de conectividad y ser-

vicios mdviles a lo largo de las distintas etapas del viaje. (Segittur, 2015)

Vivimos en la era de la informacion. Esta es una época en la que tenemos acceso a cual-
quier tipo de informacion sin embargo para que sea Util, esta debe ser coherente, clara,

sintetizada y real.

En el cantén Antonio Ante, en concordancia con la promocion turistica: “falta mayor
promocion e informacion especifica de los sitios de visita” (GAD de Antonio Ante, 2016).
Este es un problema latente ya que, la misma Jefatura de Turismo y Cultura del cantén
no cuenta con un espacio especifico de informacion turistica digital ni tampoco con apps
de turismo. Lo que se plantea es la propuesta de desarrollo de una guia turistica cuya
informacion sea adaptable una aplicacion. La misma que contara informacion clara y con

los datos mas relevantes del cantén en relacion con la oferta turistica.

3. JUSTIFICACION

En el Ecuador la actividad turistica se encuentra regulada por la Ley de turismo, publicada
en el Registro Oficial No. 733 del 27 de diciembre del 2002., establece:

Art. 1. ...” el marco legal que rige la promocion, el desarrollo y la regulacion del

sector turistico; las potestades del Estado y las obligaciones y derechos de los

prestadores y de los usuarios.
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Art. 2. Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el desplaza-
miento de personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual; sin &nimo

de radicarse permanentemente en ellos.

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion
mediante la inversion directa, la generacién de empleo y promocién nacional e

internacional;

b) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios
publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;
Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los

siguientes objetivos:
a) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa privada y co-
munitaria o de autogestion, y al Estado en cuanto debe potencializar las activida-

des mediante el fomento y promocion de un producto turistico competitivo.

b) Garantizar el uso racional de los recursos naturales, histéricos, culturales y ar-

queologicos de la Nacion.

c) Promover la capacitacion técnica y profesional, de quienes ejercen legalmente

la actividad turistica.

d) Fomentar e incentivar el turismo interno”.

Por ende, el desarrollo del presente proyecto forma parte de los lineamientos de la Ley de

turismo en concordancia con la promocion de destinos turisticos.

El canton Antonio Ante se ha destacado en sus festividades de afio nuevo, desfiles de

cantonizacion, y sus sitios culturales, los cuales han sido catalogados como Patrimonios

culturales del Ecuador (La ex Fabrica Textil Imbabura, Paila tola y Fiesta popular de

inocentes y fin de afo).
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La Direccion de Turismo y Cultura del canton, como 6rgano rector de la politica turistica
del sector, cuenta con una estructura institucional que articula las responsabilidades en el
nivel técnico y politico con referencia al sector turistico. Una de sus debilidades es que
no disponen de una guia turistica que permita complementar los vinculos entre los atrac-
tivos, las actividades, el turista y los servicios, en el contexto territorial, reflejando una
situacion que incide negativamente en los resultados esperados de su gestion en pro de
fortalecer el sector turistico. La vision de un liderazgo en turismo sostenible plantea retos
adicionales, éstos deben integrarse a la dinamica del sector en su conjunto, con estrategias
innovadoras que posibiliten dinamizar y efectivizar un servicio eficiente, efectivo y de
calidad, en cuanto a la comercializacion, preferencia e incremento de visitantes y econo-

mico.

El propésito es fortalecer al sector turistico del cantén Antonio Ante, para garantizar el
incremento del flujo de visitantes en el &rea de estudio. Por lo anteriormente expuesto, la
guia pretende ser el vinculo entre el destino turistico y el turista; por lo tanto, los benefi-
ciarios directos seran todas las personas que de una u otra manera ha dedicado su vida
para generar y mantener el turismo como una estrategia de fomento econémico y de iden-
tidad, ademas, es un instrumento que posibilita, que el turista cuente con un elemento
valioso que identifique de manera didactica y técnica el acceso a los lugares turisticos de

su preferencia.
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4. OBJETIVOS

4.1. General

Desarrollar una guia turistica del cantén Antonio Ante para la facil movilidad del turista,

cuya informacion pueda ser empleada en una aplicacion movil.

4.2. Especificos

e Recopilar informacion bibliografica basada en la problemética a investigar.

e Realizar un diagnostico sobre la situacion actual de la oferta turistica del cantén
Antonio Ante.

e Desarrollar una guia turistica con datos fiables y concretos, facilitando informa-
cién acerca del lugar deseado en el cantén Antonio Ante.

e Analizar qué tipos de impactos genera el desarrollo de la guia turistica.
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5. IMPACTOS

Impacto social

Se considera que la elaboracion de esta guia turistica contribuira a mejorar la estadia de
los turistas que, en algunos casos, sin ningun conocimiento previo llegan al cantéon, bus-
cando informacidn que les permita auto guiarse y facilitar su estadia.

Impacto Educativo

Aportara con nuevos conocimientos a la formacion preprofesional, ademas, permitira vin-

cularse directamente con el entorno natural y cultural del canton Antonio Ante.

Impacto Econémico

Mediante el desarrollo del presente proyecto, se pretende que los turistas aporten con la

dinamizacion econdmica de los sitios que visiten mediante la guia.

Impacto Ecoldgico

Esta guia promovera el uso de herramientas tecnolégicas, evitando asi el excesivo uso de

papel como medio de difusion. De esta manera contribuira al cuidado del medio ambiente.
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6. DESCRIPCION DEL PROYECTO

En el primer capitulo se realizard una investigacion bibliogréfica la cual ayudar al ana-
lisis las diversas tipologias de guias turisticas, las mismas que han sido modificadas y

aplicadas en diversas circunstancias a través del tiempo.

En el segundo capitulo se realizara un analisis diagnostico de la realidad del canton. En
la actualidad el canton Antonio Ante no cuenta con la suficiente promocion turistica que
lo haga atrayente al turista ni que permita la facil movilidad en este. Por lo general Atun-
taqui (cabecera parroquial) es la parroquia que mas turismo atrae, siendo el comercio
textil la actividad que mas frecuente en la parroquia y caracteristica de todo el cantén. El
bajo esfuerzo en promocion turistica por parte de las entidades pablicas como privadas,
ha hecho de Antonio Ante un canton debil turisticamente. Es muy dificil localizar en la

ciudad los servicios y atractivos turisticos, sin la ayuda de algun ciudadano local.

Es indispensable evaluar el estado de los diferentes atractivos tanto naturales como cul-

turales.

En el tercer capitulo se dara paso al desarrollo de la propuesta. El presente proyecto tiene
como objetivo el desarrollo de una guia de informacion turistica. Esta tendra la ventaja
de gozar de una mayor permanencia en el tiempo ya que la informacién recopilada podra
utilizarse en una aplicacion para mdviles. Reunird las caracteristicas necesarias, que de-
ben ser: compendiar, catalogar y describir, los servicios disponibles; brindar informacion
general sobre cada zona geografico-turistica y ofrecera una minuciosa visién de los deta-
Iles del Canton Antonio Ante y sus parroquias, con apuntes sobre geografia, altitud, dis-

tancias, fauna, flora, historia natural, cultural entre otra informacion relevante.
ICOMOQS, Carta del turismo cultural determina que la guia turistica:
Es la informacidn fundamental que necesita un turista, para la planificacion de un
viaje, por lo que una de sus funciones es entregar al visitante informacion en donde

no se representa a un pais en su totalidad sino exclusivamente en funcion como
destino turistico. (2006, p. 76)
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La guia turistica contiene informacion detallada sobre los centros y actividades
culturales de la zona - museos, teatros, parques de ocio, asi como sus principales
monumentos y lugares turisticos que el viajero puede visitar. A menudo la guia
incorpora mapas con diversos detalles sobre la localidad o la zona geogréafica, en
ocasiones, también introducen itinerarios recomendados. La guia contiene igual-

mente informacion histdrica y cultural de la ciudad, pais o region. (Lapo, A., 2015)

Por ende, la guia turistica es la herramienta que ayuda al turista a encontrar el sitio o

servicio acorde a sus necesidades.

Para la elaboracion del proyecto se recopilara material bibliogréfico, académico, tesis de
grado, inventarios y levantamiento de datos in situ, catastros otorgados por el Ministerio
de Turismo e informacién turistica brindada por el GAD municipal. De esta manera se

contard con fuentes e informacion necesaria y valida para ser aplicada en el proyecto.

En el cuarto capitulo se analizaran los impactos que genere el proyecto en los siguientes

ambitos: social educativo econdmico y ecoldgico
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7. ORGANIZACION METODOLOGICA

En la presente investigacion se utilizara la siguiente metodologia:

7.1 METODOS

Método inductivo. - se empleara para la realizacion del marco teorico, en el que se partird
de la revision bibliografica, la cual se centra en la investigacion cientifica del area de
estudio en varios libros, revistas, tripticos, internet y demas documentos relacionados con
la elaboracion de la propuesta, hasta llegar a la guia aplicable a la realidad del canton

Antonio Ante.

Meétodo deductivo. - se realizara el diagnostico de la oferta turistica del Cantén; los atrac-
tivos turisticos culturales, naturales, recursos turisticos, servicios de alojamiento, gastro-
ndémicos entre otros servicios complementarios para el posterior disefio de portada y con-

tenido de la guia del canton Antonio Ante.

Método Analitico — Sintético. - se lo utiliza en el analisis y sintesis de la informacion

recabada en la investigacion.

7.2 TECNICA

En el desarrollo de la investigacion se emplearan las siguientes técnicas:

La investigacion bibliografica, permitira dar un seguimiento profundo en la problema-
tica actual, mediante la documentacion existente lo que dara las pautas necesarias para

desarrollar la tematica a investigar.

La observacion, se la realizara a cada lugar dentro de la oferta turistica del cantén Anto-

nio Ante para recabar y registrar la informacién necesaria.

La encuesta, sera aplicada a un segmento de los pobladores y a las autoridades del cantdn
Antonio Ante como también a los turistas que la visitan para la compilacion de un inven-

tario del contexto estudiado.
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7.3 INSTRUMENTOS

Se emplearan los siguientes instrumentos:

La entrevista, se realizard a expertos y a las autoridades con el propdsito de compilar

informacion concerniente al canton Atuntaqui.

Cuestionario, mismo que contara con preguntas abiertas y cerradas, acorde a las necesi-

dades del proyecto.

Ficha de Caracterizacidon de Atractivos y Recursos Turisticos, herramienta del MIN-

TUR que ayudara a recopilar la informacion puntual de los atractivos.
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8.- CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

Tiempo Meses

I Mes

Il Mes

11 Mes

V Mes

VIl Mes

VIl Mes

) Sem.
Activd.

1.- Marco tebrico

1.1. Adquisicion de bibliografia

1.2. anélisis de informacién

1.3. Construccion de Marco Tedrico

2. Diagnostico

2.1 Disefio de Instrumentos de inves-

tigacion

2.2. Aplic. de Instrumentos

2.3. Tabulacién de Informacion

2.4. Andlisis de Informacion

3. Descripcion de la Propuesta

3.1 Recopilacion de la informacion

utilizada para la guia turistica

3.2 Descripcion técnica de lamarca de

la guia turistica
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3.3 Descripcion técnica de la maque-

tacion de la guia turistica

3.4 Desarrollo de la guia turistica X

4. Impactos

4.1 Impactos Sociales

X | X| X| X

4.2 Impactos Educativos

X | X| X| X

4.3 Impactos Ecologicos

4.4 Impactos Econdmicos X| X

5. Conclusiones XXX

6. Recomendaciones X |X|X

7. Bibliografia X | X
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9.- RECURSOS

Para el desarrollo del presente proyectd de investigacion se emplearan los siguientes recursos.

a.- Humanos

b.- Materiales

c.- Otros

Docentes

Autoridades

Disefiador grafico $100.00

Programador $ 300.00

Subtotal $ 400.00
Computador $800.00
Tablet $90.00
Smartphone $ 150.00
USB $10.00
Material bibliografico $40.00
Copias $10.00
Subtotal $1100.00
Viaticos y movilizacion $ 200.00
Servicios de Internet $50.00
Camara $100.00
Subtotal $ 350.00
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R Humanos

R. Materiales $ 100.00
R. Otros $ 100.00
Subtotal $ 200.00
15 % De Imprevistos 307.50

TOTAL 2357.50

10. FINANCIAMIENTO

Los gastos que demanda el proyecto seran financiados por el estudiante.

11. FUENTES DE INFORMACION

e Cuésquer, L., Ofia, M. (2014). Estudio de la Demanda Turistica de la zona urbana del
canton Antonio Ante, provincia de Imbabura. Ibarra.

e Lapo, A. (2015). Propuesta de una guia turistica para el sector manto cristalino, provin-
cia de sucumbios, cantén Gonzalo Pizarro. Quito.

e SEGITTUR. (2015). Estudio de Mercado de Apps Turisticas. Madrid.

e SEGITTUR. (2016). Estudio de Mercado de Apps Turisticas. Madrid.

e Ministerio de Turismo. (2002). Ley de turismo, Registro Oficial No. 733. Quito.

e ICOMOS. (1999). CARTA INTERNACIONAL SOBRE TURISMO CULTURAL, La
Gestion del Turismo en los sitios con Patrimonio Significativo. México D.F

e Gobierno Autonomo Descentralizado de Antonio Ante (2016). Informacion general.
Obtenido de: http://www.antonioante.gob.ec/AntonioAnte/index.php/canton/informa-
cion-general

e Ministerio de Turismo del Ecuador. (2017). Catastro publico de Antonio Ante.

e Ministerio de Turismo del Ecuador. (2017). Catastro CZ1- Imbabura.
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Anexo 2: Entrevista a las autoridades

Esta entrevista esta dirigida a los presidentes y/o técnicos conocedores del &mbito turis-
tico de los diferentes GAD’s del cantén Antonio Ante.

Objetivo. Recopilar informacion actual los atractivos turisticos del canton Antonio

Ante.
Nombre:
DATOS DEL CONTACTO Institucion:
Cargo:
ENTREVISTA

¢, Conoce cuales son los atractivos turisticos que posee el canton?

¢Cuales son las estrategias que se utilizan para la promocién turistica del canton
Antonio Ante?

Antonio Ante siendo un ejemplo para el turismo de compras, ¢considera usted que
tiene el potencial suficiente para que desarrolle otros tipos de turismo?

¢ Considera usted que la informacidn existente de los atractivos turisticos es de facil
acceso para el turista?

¢ Cree usted que la oferta turistica del cantdn tiene las caracteristicas necesarias para
generar turismo?

¢ Qué opina sobre las nuevas tecnologias y su incidencia en la actividad turistica?

¢La aplicacion movil como herramienta de promocion turistica, piensa contribuira
al beneficio e incremento de turismo en Antonio Ante?

¢ Qué aspectos considera que esta aplicacion de guia turistica deberia contener?

GRACIAS POR SU TIEMPO Y COLABORACION
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Anexo 3: Encuesta dirigida a los turistas

Esta encuesta es para todos los turistas que viajan al cantén Antonio Ante.

Objetivo: Analizar la demanda turistica del canton Antonio Ante, en relacion al uso de
los smartphones.

Lea detenidamente y marque una X en el item que crea conveniente.
(Tiempo aproximado 1 min.)

DATOS INFORMATIVOS

1

¢ Cudl es su lugar de procedencia?

[ Ecuador/Provincia..................
L] Extranjero/Pais.......................

Género

O Masculino
O Femenino

Edad

018-25
026 -35
036 - 45
0046 - 55
1 56 o superior

CUESTIONARIO

2 ;Conoce los atractivos turisticos de | [ S|
Antonio Ante? JNO
3 ¢Por qué medios conocid o se enterd | [ Folletos turisticos
de los atractivos turisticos del canton | 4 Medios de comunicacion (tv, ra-
Antonio Ante? dio)
[ Paginas web
(1 Redes sociales
O Aplicaciones mdviles
4 Al momento de visitar el canton An- | [J Turismo de compras (Industria tex-
tonio Ante, ;cual es la oferta turistica | ti])
por la que decide optar? O Oferta gastronémica
I Visita de atractivos culturales
I Visita de atractivos naturales
5 ¢Con qué sistema operativo trabaja su | [J Android
Smartphone? [7110S
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6 | ¢Utiliza o ha utilizado aplicaciones para ha- | [ S|
cer turismo? [0 NO
(Si su respuesta es negativa continte
con la pregunta 8)
7 | ¢Qué tipo de aplicacion turistica utiliza? I Guia Turistica
0 Alojamiento
L1 Transporte
O Turismo activo (ciclismo, hiking,
trekking, etc.)
0 Smartwatch (reloj inteligente)
0 Ninguna
8 | ¢Considera que la promocion mediante apli- | (0 S|
caciones moviles contribuya a ladifusion de |  NO
la oferta turistica del canton?
9 | ¢Descargaria usted una aplicacién gratuita | [J S|
que le muestre los datos relevantes relacio- | 4 NO
nados a la oferta turistica del canton? (Si su respuesta es negativa, la en-
cuesta termina aqui)
10 | ¢Piensa usted que la aplicacion de guia tu-

ristica le serd de ayuda al momento de reco-

rrer el cantén Antonio Ante?

0l Sl
00 NO
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Anexo 4: Numero de visitas (Corporacion “31 de Diciembre™)

CORPORACION “31 DE DICIEMBRE”

FATRIECONICO OULTURAL INMATERIAL DDEL ESTADO A WA
=FIeETN POFUAR DE O INOCENTEE T FIN De RO

'T-L"‘-np,;{_;f:lcﬁ ATUNTACQUI - MEABURA - ECUADOR
FECHA DEL EVENTO : . .
ANO 2047 UBICACION DE LOS EVENTOS POBLACIGN ESTIMADA QUE ASISTIRA ALOS EVENTOS
EVENTOS A EJECUTARSE (Ciudad, cantdn, . s, woutos loscan
MES Dia parroquia o ESPACIO PUBLICO is | JOVENES | ADULTOS | oo | e
comunidad)

1 Bando Dicembre | 28 |Muntaqui | oomaodelando par o 1 e | a0 | 50 | 10

las calles de Aluntaqui
2 |Programa artistico, musical y humoristico  |Diciembre | 27 [Atuntaqui Colisen Atuntaqui 300 | 500 700 500 | 100

Atuntai Fabrica Imbabura, calle
3 |Agonia de papa. Diciembre | 29 AU . |General Enriquez, plaza | 100 | 500 1000 | 200 | 100

Andrade Marin .
Civica Libertad

4 |Desfile de comparsas. Diciernbre | 31 |Atuntaqui Recorrdo de as 5000 | 10000 | 15000 | 6000 | 1000

comparsas por las calles
g [Voche den de ao, lecura de lestamento | oo | 31 |Auntaqui  |PlaaCiicalibetad | 500 | 1500 | 2000 | 1000 | 100

y quema del afio vigjo.
p [Conurso dedisfiaces y bale de ceece oo g | 05 |Auntaqu  |PlazaCiicalibetad | 100 | 500 | 1000 | 200 | 100
temporada.
SUBTOTALES 6500 | 14500 | 21700 | 8400 | 1500
TOTAL POBLACION n
ESTIMADA
ADER RO DE PUBLICO ALD 03 ARTISTICO

Describir |a forma de registrar los plblicos asistentes, tanto  los eventos artisticos de concurrencia limitada, como también a los de concurrencia masiva.
Registro fotograficn, cobertura de medios de comunicacidn, videos, registro de participaciones.
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Anexo 5: Numero de visitas (SERMAA-EP)




Anexo 6: Servicios turisticos

Hostales Residenciales

Parroquia Empresa Direccién Telf.
Atuntaqui Imbabura Real Bolivar y Amazonas (06) 2907564
Morales Inn General Enrigquez Y Atahualpa 0999680296
Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
Hosterias
Parroguia Empresa Direccién Telf.
Atuntaqui Santa Rosa Del Moras Barrio Santa Rosa - Calle (06)
Amazonas 2907365
Natabuela  Pueblo Viejo Panamericana Norte Km 2 (06)
1/2 2908826
Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
Hoteles
Parroquia Empresa Direccion Telf.
Atuntaqui Panamericano Panamericana norte y Jorge (06)
Regalado 2530492
Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
Bares
Parroquia Empresa Direccion Telf.
Atuntaqui El Vecino Sucre 11-26 y General Enri- (06) 2908908
quez
Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
Cafeterias
Parroquia Empresa Direccion Telf.
Atuntaqui Escencia Café Velasco 08-113 y 2 de Marzo (06)
2907512
Café Del Parque Sucre 11-50 Y Amazonas 09 9759 3265
Gelatto & Caffe Calle Espejo 10-63 Y General (06)
Enriquez 2910075
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El Molinete Simoén Bolivar y 2 De Marzo (06)
2907396
Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
Fuentes de Soda
Parroquia Empresa Direccion Telf.
Atuntaqui El Polar Maldonado y Rio Amazonas
Borin Burguer Amazonas 15-55 Entre Juan 0987884911
De Velasco y Espejo
Bongo Burguer Sucre 14-32 y Abdon Calde- (06)
ron 2910160
Helados De Crema Y Gral. Enriquez y Espejo (06)
Copa Atuntaqui 2906248
Helados De Paila EI Gonzalez De Suarez 'y Sucre  (06)
Almendro 2909755
Refrescos El Pacifico ~ Av. Julio M. Aguinaga 21 y (06)
Olmedo 2906261
La Tavola # 2 Garcia Moreno S/N y Gonza- (06)
lez Suédrez 2906273
Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
Restaurantes
Parroquia Empresa Direccion Telf.
Atuntaqui Lo Nuestro Panamericana norte y Ger- 3049138
man Martinez
San Rafael Rocafuerte Barrio San Vi- 0985714181
cente
Los Cebiches de la Ru- Panamericana norte y Luis H.
mifiahui 3 Gordillo
Chifa Oriente Panamericana norte y David 0997104389
Manangon
Bariloche Argentino 2 De Marzo y Juan Montalvo  (06)
2907965
Casa De Marin La#1  General Enriquez y Alejan- (06)
dro Andrade 2908593
El Cristal Pérez Mufioz 10-29 y General (06)
Enriquez 2906023
Chifa Pacifico Panamericana norte y David 0982422858
Manangon
Pailatola Panamericana norte y Av. Sa- (06)
linas 2530316

Pollo Loko Atuntaqui

Gonzales Suarez y Sucre
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Sazén Y Sabor Colom- Panamericana norte y Luis 0997476177
biano Gordillo
Asadero Pollo Rico Panamericana Sury Gonzalez (06)
Suérez 2907474
Mundo Marino # 1 Pérez Mufioz y Olmedo (06)
2602548
Primavera Panamericana norte S/N y (06)
Av. Salinas 2957579
Sefior Camarén Sucre y 2 De Marzo 0989278048
Titos Asadero De Po- Abdédn Calderén y Julio Mi- 0969462094
llos guel Aguinaga
Familia Av. Luis Leoro Franco 0988525888
D~ Williams Panamericana norte y Jorge (06)
Regalado 2530 393
Imbaya Patio Y Jardin Parroquia Imbaya - Via A 0980361710
Urcuqui
Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
Restaurantes comida tipica
Parroquia Empresa Direccion Telf.
Atuntaqui Fritadas Amazonas#1  Panamericana Norte y Luis (06)
Olmedo Jéativa 2907678
Fritadas Amazonas #2  Bolivar y Olmedo Esquina (06)
2907678
Fritadas De Michita Bolivar 13-59 y Abdon Cal- (06)
derdn 2907184
Fritadas Inti Raymi Bolivar 14-04 y Abdén Cal- 09 9710 7202
derén
Fritadas La Sazon De Calle Bolivar y Olmedo (06)
Miche 2908123
Fritadas Mama Miche Bolivar 13-49 y Olmedo (06)
2909090
Fritadas Mama Miche Panamericana Sur y Luis Hi-
drovo
Natabuela  Tres Guabos Los Panamericana Norte , Sector (06)
Natabuela 2933387
Parrilla Del Che La Garcia Moreno y Velasco (06)
Ibarra 2907045
Cuyes El Serranito Plaza Argentina (Junto Al (06)
Coliseo) 2906598
Chaltura Chozon El # 1 Abdon Calderdn Y Bolivar (06)
2906312
Chozon El # 2 Amazonas y Obispo Mos- (06)
quera 2906717
Colina La Obispo Mosquera S/N (Barrio  (06)
El Alava) 625363127
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Delicias De Chaltura Las Pablo Riveray Gonzalo Gue- (06)

rrero 2907373
Fogon Del Cuy El Obispo Mosquera 0992086694
Hornilla La Abdon Calderén y Obispo  (06)
Mosquera 2906846
Jatun Cuy Sucre y Cornelio Velasco (06)
2907115
Cortijo Sucre S/N y Amazonas (06)
2533192

Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)

Sala de recepciones y banquetes

Parroquia Empresa Direccion Telf.
Atuntaqui Monte azul Bolivar 02-26 y Pichincha
La Hormilla 2 (06) 2533256

Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)

Centro de recreacion turistica

Parroquia Empresa Direccién Telf.
Chaltura Valle Hermoso De Obispo Mosqueray Velasco  (06) 2533143
Chaltura

Fuente: (Catastro turistico de Imbabura, 2018)
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Anexo 7: Festividades

Fiestas de cantonizacién de Antonio Ante

Parroquia Descripcién Eventos Lugar Meses
Decretado el 12 de fe- e  Gran Desfile de  Recorrido: Febrero
brero de 1938 como la Alegria Calles
cantonizacion de An- Atahualpa,
tonio Ante, en Atunta- Amazonas y
qui se desarrollan di- Julio M.

ATUNTAQUI  ferentes actividades Aguinaga
en conmemoracion de e  Expoferia Parque Ma-  Febrero
estas fiestas. riscal Sucre
Durante la celebracion e Caminata Arrie- Parque Ma- Febrero
se resalta toda la ri- ros x Siempre riscal Sucre
queza cultural que el o Feria de Comi- Plaza Cultu- Febrero
canton posee en el am- das Tipicas ral Libertad
bito ancestral, gastro-
némico, textil y artis-
tico.

Fuente: (GAD Municipal Antonio Ante. Agenda Cultural, 2018)

Elaboracion: El autor

Fiestas de parroquializacion de Andrade Marin

Parroquia Descripcion Eventos Lugar Meses
Siendo declarada e Expo Andrade Complejo  Noviembre
como parroquia el 21 Marin Fabrica Im-
de diciembre de 1935, babura
Andrade Marin fue la e Festival de Co- Parquede  Noviembre
cuna del desarrollo midas Tipicas Andrade

ANDRADE textil y productivo del Marin

MARIN canton. Durante las e | Carrera de co- Pilascacho  Noviembre
fiestas de parroquiali- ches de madera
zacion toda la comuni- “La Ruta Textil”
dad se une para brin- e Festival Artis- Saléndel  Noviembre
dar las mejores expe- tico Cultural mercado

riencias al visitante.

Fuente: (Consejo Parroquial Urbano Andrade Marin. Agenda Cultural, 2017)

Elaboracion: El autor
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Fiestas de parroquializacion de San Roque

Parroquia Descripcién Eventos Lugar Meses
Fue elevada a parro- e Pregon y Desfile Centro de Agosto
quia el 7 de agosto de la Alegria San Roque
de 1898; desde en- o Paseo del Chagra Estadio de la Agosto
tonces la algarabia y Parroquia

SAN ROQUE el festejo se produ- e Festival artistico ~ Parque prin- Agosto
cen en agosto de cipal
cada afio. e Coches de madera  Desde las Agosto
en San Roque faldas del
Imbabura
Fuente: (GAD Parroquial San Roque. Agenda Cultural, 2017)
Elaboracion: El autor
Fiestas de parroquializacion de Natabuela

Parroquia Descripcién Eventos Lugar Meses
El 9 de noviembre de 1932 e Pregén In- Principales  Octubre
es la fecha de parroquiali- tercultural  calles de Na-

NATABUELA zacién de Natabuela, sin de la Ale- tabuela
embargo sus fiestas se ce- gria
lebran en octubre de todos e Festival de Parque cen-  Octubre
los afios con una agenda comidas ti- tral de Nata-
gue contempla un sinnu- picas buela
mero de eventos religiosos
y culturales.
Fuente: (GAD Parroquial de Natabuela. Agenda Cultural, 2017)
Elaboracion: El autor
Fiestas de parroquializacion de Chaltura

Parroquia Descripcion Eventos Lugar Meses
Siendo el 9 de septiembre e Pregén de Principales Marzo
de 1935 declarada como fiestas calles de
parroquia, se decide cele- Chaltura
brar las fiestas en marzo e Festival de Parque cen- Marzo
debido a su cercania con comidas tral de Chal-

CHALTURA las celebraciones patrona- e tipicas tura
les por lo que se decidid
unir ambas celebraciones e Carrera de Callesdela Marzo

mezclando sincretismo
cultural y religioso dando
como resultado eventos de
diferente indole y para to-
dos los gustos.

coches de
madera

parroquia
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Fiestas de parroquializacion de Chaltura

Parroquia Descripcién Eventos Lugar Meses
El 29 febrero de 1945 Pregon de la fa- Plazoleta de Junio
fue elevada a parro- milia la Iglesia

IMBAYA quia. Imbaya se carac- Juegos tradicio- Parque cen- Junio
teriza por tener am- nales tral

plios terrenos fértiles
y en los pregones que
se realizan en el mes
de junio se resalta la
riqueza agricola y reli-
giosa que tiene esta
parroquia.

Fuente: (GAD Parroquial de Imbaya. Programa de Fiestas, 2017)

Elaboracion: El autor
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Anexo 8: Oficios y certificaciones



















Anexo 9: Fotografias de los encuestados
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