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Introduccion

El presente trabajo pretende estudiar la construccion de figuras publicas a través de
los medios de comunicacion. Se analizara la evolucion del discurso noticioso hasta la
consolidacién del personaje en la opinion pablica a través del estudio de las apariciones en
la prensa.

La publicacion de un tema no es fortuita, responde a diferentes criterios de
valorizacion. Ademas, la omision o la inclusion de un determinado asunto dentro de un
periddico revelan un criterio editorial de posicionamiento del tema en la opinion publica.

“La prensa puede no ser exitosa la mayoria del tiempo en decir a la gente qué
pensar, pero es sorprendentemente exitosa en decir a sus lectores de qué pensar™, dice
Bernard Cohen. Bajo esta afirmacion, la repeticion diaria de un tema lo ubica en el
pensamiento y en el hablar de las personas.

Fabricio Correa, hermano del Presidente de la Republica, Rafael Correa, salté a la
fama el 14 de junio de 2009 por sus contratos con el Estado por 80 millones de ddlares
estadounidenses. Anteriormente, habia aparecido con frecuencia a partir de su supuesta
intervencion en la asignacion del Bloque 20 a la petrolera Ivanhoe, por la que Cotundo
Minerales le puso una demanda.

Sin embargo, a partir de la publicacion de Expreso sobre los contratos que mantenia
con el Estado, el hermano mayor del Jefe de Estado ha aparecido en los medios de
comunicacion con mucha mas frecuencia, y el discurso del Gobierno y el de los medios ha
cambiado en forma paulatina: Fabricio Correa pasé a ser parte de la oposicién, en gran

parte debido a los espacios que la prensa le brindaba. Ese proceso es el que esta disertacion

! Bernard Cohen, The Press and Foreign Policy, Princeton, Princeton University Press, 1963, p. 120, citado por Maxwell
McCombs y Donald Shaw, op. cit., p. 177.



intentara revelar: como los medios apoyaron la figura del mayor de los Correa hasta
consolidarlo como lider de oposicion.

El anélisis de este estudio se enfocara en tres ejes:

1. El analisis de la valorizacion de las noticias, de acuerdo con la propuesta
de Jacques Kayser.

2. El analisis de la cobertura de prensa, segun la teoria de la agenda-setting,
desarrollada por Maxwell McCombs, y los procesos de tematizacion.

3. El analisis del discurso, noticioso y politico, desde la perspectiva de Teun
van Dijk.

Para el desarrollo de la disertacion, se escogieron tres diarios: Hoy, Expreso y El
Telégrafo. El primero es un matutino quitefio critico al Gobierno de Rafael Correa, con
fuerte presencia en sus paginas de opinion. El segundo es un matutino guayaquilefio,
responsable de la investigacion inicial que revelo los contratos del hermano del Presidente
con el Estado. El tercero es un matutino pablico, con sede en Guayaquil, afin al Gobierno.

El periodo de estudio sera del 15 de junio de 2009 al 15 de junio de 2010: un dia
después de la primera publicacion de El Holding, la serie de Expreso que expone la
investigacion sobre los contratos de Fabricio Correa.

La importancia de este analisis radica en que el hermano del Primer Mandatario
sigue siendo una figura actual: participd activamente por el “No” en la Consulta Popular
del 7 de mayo con su lema “Esta vez no, fiafio”, y ahora tiene un movimiento politico,
Equipo, con el que intentaria hasta llegar a la Presidencia®.

Sin embargo, la importancia que tiene el personaje en esta etapa se debe a la que se

le dio en el tiempo de los contratos, epoca en la que se construyo su figura como opositor

2 Esto lo asegura Fabricio Correa en una entrevista del 8 de octubre de 2011 con Jorge Ortiz, en 24/7, en el portal
LaRepublica.ec, http://www.larepublica.ec/blog/politica/2011/10/08/fabricio-correa-si-quiero-ser-presidente/



al Gobierno, algo que nacio de los funcionarios oficialistas, pero que fue afianzada por los
medios de comunicacion.

La presente disertacion se divide en tres capitulos. El primero trata los
antecedentes, en donde se relata la situacion de los medios de comunicacion en el Ecuador,
los inicios de los hermanos Correa y las diferentes ocasiones en que el hermano mayor ha
salido en la prensa. Ademas, se relata la publicacion de la primera entrega de la serie El
Holding.

El segundo capitulo desarrolla el marco teorico. En éste, se ahonda en la teoria del
analisis morfoldgico de los periddicos planteado por Jacques Kayser; la cobertura de las
noticias, la construccién del temario, la seleccion de temas, la teoria de la agenda-setting,
desarrollada por Maxwell McCombs, y el proceso de tematizacion, y finalmente, se
profundiza en el analisis del discurso noticioso y politico, de acuerdo con Teun van Dijk.

El tercer capitulo realiza el analisis en si, desde los tres ejes previamente descritos,
para comprobar, 0 no, que la prensa tuvo un papel activo en la formacion de Fabricio

Correa como lider de oposicion, segun revelan las encuestas.



Capitulo 1: Antecedentes

1.1. Los inicios de los Correa

Rafael Correa Delgado nacio el 6 de abril de 1963 en Guayaquil. Estudio Economia
en la Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil, donde obtuvo el titulo de economista.
Es ademas master en Artes en Economia de la Universidad Catolica de Lovaina la Nueva
(Bélgica), master en Ciencias en Economia de la Universidad de Illinois (EEUU) y doctor
Ph.D. de la misma universidad (2001).

Correa se dedico también a la docencia. Trabajé como asistente de catedra durante
su formacion académica y fue nombrado profesor principal del Departamento de Economia
de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) en 1993. Se desempefié asimismo como
instructor del Departamento de Economia en la Universidad de Illinois entre 1997 y 2001,
y ejercié como director del Departamento de Economia de la USFQ entre ese afio y 2005°.

Se desempefié también como director administrativo-financiero de los proyectos de
educacion financiados por el Banco Interamericano de Desarrollo en el periodo 1992-1993
y como director financiero de la Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil entre 1988
y 1989°,

En 2005, fue ministro de Economia en el Gobierno de Alfredo Palacio. Se mantuvo
cuatro meses a cargo de esta Cartera de Estado, y durante ese tiempo, “se mostro escéptico
ante la firma de un Tratado de Libre Comercio (TLC) con los Estados Unidos™ y decling
el consejo del Fondo Monetario Internacional (FMI). Después de que el Banco
Mundial detuviera un préstamo alegando cambios en el fondo de estabilizacion de ingreso

de crudo, Correa salié del Gobierno de Palacio.

¥ «Rafael Correa”, en linea: http:/Avww.biografiasyvidas.com/biografia/c/correa_rafael.htm, fecha de acceso al
documento: 13 de diciembre de 2011

4 pagina oficial de la Presidencia de la Republica:
http://www.presidencia.gob.ec/index.php?option=com_content&view=article&id=44&Itemid=78

® «“Rafael Correa”, Wikipedia, en linea: http://es.wikipedia.org/wiki/Rafael_Correa



Rafael Correa es casado con Anne Malherbe, de nacionalidad belga, con quien tiene
tres hijos. A inicios de 2006, creo junto con un grupo el movimiento politico Alianza Pais,
con el que se postulo para la Presidencia de la Republica.

La primera vuelta electoral se desarroll6 el 15 de octubre de 2006. Los candidatos
que fueron calificados a la segunda vuelta, al no conseguir la mayoria absoluta (50% mas
uno de los votos), fueron Alvaro Noboa, con 26%, y Rafael Correa, con 22%.

La segunda vuelta electoral se realizo el 26 de octubre de 2006. Correa obtuvo 57%
de los votos. El 15 de enero de 2007, Rafael Correa asumio la Presidencia.

Durante la campafa electoral de Correa en 2006, aparecid por primera vez su
hermano mayor, Fabricio. El, sin embargo, ya habia aparecido en la prensa en pasadas
ocasiones: la devolucion de fondos del puente de Punta Carnero y el caso Tahuin.

José Fabricio Correa Delgado tiene 51 afios, es casado y tiene cinco hijos. Es
ingeniero mecanico graduado en la ESPOL. Su pagina web oficial® lo define como un
“catolico practicante, (que) procura vivir la Doctrina Social de la Iglesia Catolica, la cual
comparte con su esposa e hijos”.

“El disefio y venta de estaciones de bombeo para piscinas camaroneras y fincas
bananeras, a principios de los noventa, marco el inicio de su exitosa carrera empresarial’”.
Es duefio de la empresa Aplitec, dedicada al “disefio y fabricacion de turbomaquinarias y
equipos para manejo, conduccion, almacenamiento y adecuacion de fluidos asi como la
concepcién y construccion, a traves de su filial Helptec, de proyectos hidraulicos para

control de inundaciones, riego y generacion hidroeléctrica™. En la pagina web de la

® http://wwwv.fabriciocorreadelgado.com. Su “semblanza” aparece como escrita el 2 de diciembre de 2010, poco mas de
siete meses después de la publicacion de Expreso y cuando ya era muy conocido por la ciudadania.

7 Juan Carlos Calderdn y Christian Zurita, El Gran Hermano, Paradiso Editores, Quito, 2010, p. 106.

& http://wwwv.fabriciocorreadelgado.com



Superintendencia de Compafiias®, Aplitec consta con un capital suscrito de 1 000 000
ddlares estadounidenses, y Helptec, de 1 000 800 dolares estadounidenses.

Desde 1998, con la crisis de las camaroneras por la enfermedad mancha blanca,
incursiond como contratista del sector pablico. Se desempefio bajo esa modalidad durante
el Gobierno de Gustavo Noboa (que fue el presidente de Aplitec hasta 1996). En una
entrevista colgada en YouTube y a la que se dirige desde la pagina oficial de Fabricio, él le
recuerda al Presidente: “Gustavo Noboa fue nuestro padre espiritual”®. EI 18 de abril de
2000, durante la inauguracién del puente de Punta Carnero, Fabricio pidio la palabra al
Presidente Noboa y le entreg6 un cheque por el valor que habia sobrado de la construccién
de dicho puente.

Desde 2005, es presidente de la Camara Ecuatoriano-Brasilera, sede en Guayaquil.
Se desempefia también como contratista de Interagua.

Fabricio Correa es hincha del Club Sport Emelec, como el Presidente. Con relacion
a este tema, ha aparecido también varias veces en la prensa. Por ejemplo, él fue el
encargado de anunciar la nacionalizacion del guardameta argentino Marcelo Elizaga en
febrero de 2007. Fabricio estuvo involucrado en gestiones para que retorne Marco
Mondaini, uno de los mas importantes jugadores que tuvo Emelec en 2006; el tema se
manejé extraoficialmente en el club y no tuvo resultados, pero trascendié que las gestiones
las manejo Correa junto a empresarios como Federico Zenck. Su hijo Juan José estuvo
probandose en el club azul durante algun tiempo, en 2009.

En 2005, incursioné en la venta de llamadas a celulares por Internet, pero el

negocio fracaso.

® Dato verificado el 13 de diciembre de 2011 en la pagina oficial de la Superintendencia de Compafifas:
http://www.supercias.gob.ec/
10 http://www.youtube.com/watch?v=BYviprnBudY



Durante la campafa a la Presidencia de Correa en 2006, sus hermanos Fabricio y
Pierina tomaron parte activa. “El aspirante (Rafacl Correa) ha dicho que prefiere que su
familia no se involucre en la campafia, pero su hermano mayor, Fabricio, colabora con €l
consiguiendo fondos™*. El tema de la recaudacion de fondos tomaria nuevos rumbos algun
tiempo mas tarde, con la socializacion de unos videos después de la muerte del jefe
guerrillero de las Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia (FARC) alias “Mono
Jojoy” (en julio de 2009) y con publicaciones del portal WikiLeaks (en abril de 2011).

Pocos meses después de que Rafael asumiera el mando y de algunos problemas con
el Congreso, el Tribunal Supremo Electoral llam6 a Consulta Popular para decidir si se
debia o0 no convocar a una Asamblea Constituyente que redactara una nueva Constitucion.
El 15 de abril de 2007, los ecuatorianos acudimos a las urnas a responder la pregunta:
“lAprueba usted, que se convoque e instale una Asamblea Constituyente con plenos
poderes de conformidad con el estatuto electoral que se adjunta, para que se transforme el
marco institucional del Estado y elabore una nueva Constitucion?”. Con 81,72% a favor
del “Si”, se comenzd a planificar las elecciones para conformar la Asamblea Nacional
Constituyente.

En la campafia para elegir a los asambleistas constituyentes, Fabricio y Pierina
Correa anunciaron la creacion del movimiento politico Revolucién Ciudadana
Democrética (RCD). El 30 de abril de 2007, el Presidente Correa ofrecié una rueda de
prensa solo para comunicar que rechazaba el uso de las iniciales de su nombre y apellido
(RCD) para crear un movimiento politico. “Estamos en contra de todo tipo de caciquismo
y de culto a la personalidad”, precis6 Correa®™.

Las elecciones para asambleistas constituyentes se realizaron el 30 de septiembre

de 2007. El oficialismo obtuvo mayoria: 69,47% de los votos como conjunto, lo que les

11 «Correa tiene tres burds”, diario Hoy (Quito), 23 de agosto de 2008, p. 2.
12 «Correa desautoriza a sus hermanos”, diario Hoy (Quito), 1.° de mayo de 2007, p. 3.



otorgaba 80 escafios de los 130. La Asamblea Nacional Constituyente se instal6 el 30 de
noviembre de 2007 en Montecristi, Manabi.

La siguiente ocasion en que F. Correa aparece en los medios es el caso del
“Caovideo”, en enero de 2008. El video muestra que “dos hombres, Cao Lay Mufioz, al
que denominan el hombre del maletin, y Bolivar Lépez solicitan al asambleista de AP por
Esmeraldas Gabriel Rivera que vote contra el texto final de la nueva Constitucion™. Uno
de ellos aseguré que habia ofrecido grandes sumas de dinero a los hermanos del
Presidente.

La préxima aparicion importante de Fabricio Correa fue en abril de 2008. El 2 de
ese mes, el hermano del Presidente fue asaltado. Pocas semanas después, los criminales
responsables de este hecho fueron capturados; y a fines de junio, sentenciados en el
Tribunal Tercero de Garantias Penales ocho de los 14 imputados en el crimen: cuatro,
como autores del hecho, a seis afios de reclusion menor ordinaria, y cuatro, como
coémplices, a tres afios.

El 14 de junio de 2008, el hermano del Presidente presenté una demanda por
injurias contra Fernando Villavicencio, dirigente de la Coordinadora de Movimientos
Sociales, por declaraciones que éste hiciera. Villavicencio aseguré en una entrevista en
Ecuavisa: “El paso fundamental que estamos pidiendo del Gobierno es que se libere de su
circulo de negociadores. Principalmente, yo le pido al Presidente (Rafael) Correa que le
mande de vacaciones a su hermano, Fabricio Correa”. El caso no prosperé porque el
juicio prescribio tras dos afios de la citacion de la querella.

El 1.° de julio de 2008, Fabricio plantedé una demanda por injurias en el juzgado
Noveno de lo Civil de Guayaquil en contra el secretario juridico de la presidencia, Alexis

Mera, y Erick Sonne Bolek, representante de la compafia Vallejo Araujo S. A., por

13 «Gobierno graba otro intento de compra de votos”, diario Hoy (Quito), 23 de enero de 2008, p. 3.
14 «F_ Correa demanda a dirigente social”, diario El Universo (Guayaquil), 14 de junio de 2008, p. 5, seccién principal.



declaraciones de este primero en un juicio de propiedad intelectual entre Vallejo Araujo y
Aplitec.

En 2003, Alplitec demandd a Vallejo Araujo por derechos de propiedad intelectual
porque comercializ6 una bomba de idénticas caracteristicas a una desarrollada por
Fabricio, y cuyos derechos cedi6 a Aplitec, con otra marca. En mayo de 2007, el Tribunal
Distrital de lo Contencioso Administrativo fallo a favor de Vallejo Araujo “porque no se
cumplié con lo previsto con la Ley de Propiedad Intelectual”®. Alexis Mera se desempefio
como abogado de Vallejo Araujo durante ese litigio.

En la demanda de 2008, F. Correa asegura que Mera, como abogado en aquel
juicio, realiz0 las siguientes declaraciones injuriosas: “Fabricio Correa y su empresa
Aplitec S.A. han utilizado esta demanda con evidente afan de chantaje judicial para evitar
pagar sus obligaciones con Vallejo Araujo S.A. y con la deliberada intencién de inducir a
engafio a ustedes, seflores magistrados”.

La indemnizacién que Fabricio pedia era de 5 millones de dolares estadounidenses.
El 25 de mayo de 2011, la Segunda Sala de lo Civil de la Corte Provincial de Justicia del
Guayas desecho el recurso de apelacion interpuesto por Correa dentro del juicio que le
seguia al secretario Juridico de la Presidencia por dafio moral.

Casi ocho meses después de instalada, la Asamblea Constituyente cesd sus
funciones el 24 de julio de 2008, y un dia después, presentd la nueva Constitucion, que se
sometio a referéndum para que el pueblo ecuatoriano apruebe o no su texto.

El 28 de septiembre de 2008, los ecuatorianos acudimos una vez mas a las urnas.
“/Aprueba usted el texto de la nueva Constitucion Politica de la Republica elaborado por la
Asamblea Constituyente?”, fue la pregunta. Con el 63,93% de los votos a favor, la nueva

Constitucion fue aprobada.

15 «Juez acepta demanda de hermano de mandatario”, diario EI Universo (Guayaquil), 23 de julio de 2008, p. 5, seccién
principal.



Segun lo previsto en el Régimen de Transicion de la nueva Constitucion, se llamé a
elecciones para todas las dignidades, desde Presidente hasta alcaldes, para el 26 de abril de
2009. En una sola vuelta y con 51,99% de los votantes a su favor, Rafael Correa fue
reelegido para la Presidencia en el periodo 2009-2013. De igual manera, Alianza Pais

obtuvo 61 de los 124 escafos de la Asamblea Nacional.

1.2. El caso Tahuin

En 2001, el Gobierno de Gustavo Noboa sacé a concurso el proyecto multiple
Tahuin. Este comprende control de inundaciones, riego para 8 000 hectareas de terreno,
agua potable para Arenillas, Huaquillas y el norte del Peru, generacion hidroeléctrica,
manejo ambiental y ecoturismo en la provincia de El Oro. Esta, a mas de 10 km de
Arenillas, es una zona desértica fronteriza con el Perd. Se trata de un proyecto ambicioso
del que se esperaban muchos beneficios para la provincia.

La Corporacién para el Desarrollo Regional de EI Oro (Codeloro) convoco al
concurso Y la obra se adjudic6 a una empresa poco conocida para la época: Aplitec, de la
cual Noboa habia sido Presidente antes de incursionar en la politica, ahora a cargo del
entonces joven ingeniero Fabricio Correa.

Aplitec recibi6 un anticipo de $1 115 728 para iniciar la obra de parte del Banco del
Estado, pero ésta tuvo problemas desde el inicio debido, por ejemplo, al transporte de
materiales desde una carretera lejana.

Codeloro concedié tres prorrogas a la fecha tope por varias razones: un paro
provincial, el invierno, la demora en la expropiaciéon de algunos terrenos y el cambio de
planos durante la ejecucién de la obra.

En septiembre de 2002, un informe de fiscalizacién daba cuenta de la baja

capacidad de trabajo y determina que hubo insuficientes obreros y equipos, retraso en el

10



suministro de materiales y un capital operativo deficiente. EI 13 de septiembre de 2002, el
director ejecutivo de Codeloro, Gonzalo Cobo, notifico a la representante legal de Aplitec,
Marcela Minchala, la intencion de terminar unilateralmente el contrato.

La notificacion formal a Aplitec de la culminacién de la relacion contractual se dio
el 5 de noviembre de 2002. Sin embargo, la empresa present0 recursos de amparo para
frenar la resolucion que rescindia el contrato, posibilidad que fue negada por los conjueces.

La obra llevaba, segun el contratista, 86% de avance cuando el contrato fue dado
por terminado. Sin embargo, Aplitec fue incluida por la Contraloria en la lista de
contratistas incumplidos con el Estado.

En febrero de 2003, Aplitec demand6 a Codeloro ante el Tribunal de lo
Contencioso Administrativo de Guayaquil para que se declare la terminacion del contrato
por causas imputables al organismo y que se lo condene a pagar una indemnizacion por
perjuicios.

En el desarrollo del proceso en el Tribunal de lo Contencioso Administrativo,
Aplitec planted recurrir a un arbitraje independiente de la Corte para resolver las
controversias. Este paso al Tribunal de Arbitraje de la Camara de Comercio de Guayaquil.
Pero en 2006, el representante de Codeloro “elevd una consulta al procurador general del
Estado respecto a si procedia o no el arbitraje solicitado por la empresa de Fabricio
Correa™®: su hermano, Rafael Correa, acababa de pasar a la segunda vuelta electoral para
la Presidencia. El entonces Procurador del Estado, José Maria Borja, decidio que el
arbitraje procedia.

En 2007, Codeloro paso a ser el Instituto Nacional de Riego (INAR). Su creacion

promete retomar Tahuin.

16 “Tahuin puso de Fabricio Correa en la lista de incumplidos™, diario Hoy (Quito), 1.° de mayo de 2007, p. 3.
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El 30 de enero de 2009, Aplitec fue retirada de la lista de contratistas incumplidos

con el Estado?.

1.3. El caso Ivanhoe

El primer escandalo en el que se vio envuelto Fabricio Correa durante el Gobierno
de su hermano con respecto a contrataciones con el Estado se dio en diciembre de 2008,
pocas semanas antes de que se cumplan dos afios del mandato de Rafael Correa.

Varios medios publicaron el 11 de diciembre de 2008 que tanto Fabricio Correa
como Ivanhoe Energy y sus filiales en Latinoamérica y Ecuador “enfrentaban una demanda
civil en una corte distrital del Colorado (EEUU) por presuntos actos de corrupcion en un
negocio de explotacion petrolera en el campo Pungarayacu (Napo)”*®. El demandante es
Jack Grynberg, presidente de Cotundo Minerales, a su vez propiedad de RSM Production
Corporation y Archidona Minerales (ambas propiedad de Grynberg).

Ivanhoe Energy Ecuador era la sucursal extranjera de Ivanhoe Energy Inc., con
sede en Vancouver (Canada). Ejercia como apoderado de la empresa en el Ecuador Carlos
Anibal Espinoza Sanchez. El presidente ejecutivo de Ivanhoe Energy Inc. era Robert M.
Friedland, y el copresidente ejecutivo, David R. Martin.

En marzo de 2006, Cotundo Minerales obtuvo la concesion sobre 77 070 hectareas
del Bloque 3-A, donde se encuentra el campo Pungarayacu, por un periodo de 30 afos.
Jack Grynberg buscd entonces una tecnologia que le permitiera el procesamiento de arena
de crudo. Fue asi como se enterd de lvanhoe y se puso en contacto con Martin. Grynberg
otorgd a Martin informacion sobre el campo e informes sobre su compafiia, y acordaron

verbalmente trabajar en asociacién estratégica en Pungarayacu. Ivanhoe, de hecho, realiz6

17 Dato verificado el 13 de diciembre de 2011 en la base de datos de Proveedores Incumplidos y Adjudicatarios Fallidos
de la pagina oficial del Instituto Nacional de Contratacion Publica (INCOP):
http://www.incop.gob.ec/ProcesoContratacion/compras/EP/EmpReportelncumplidos.cpe?sg=1

18 Juan Carlos Calderén y Christian Zurita, op. cit., p. 28.
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una asociacion estratégica con Petrobras para explotar depositos de crudo al este de
Pungarayacu.

Sin embargo, Grymberg pidié la informacion de vuelta pues nunca obtuvo una
demostracion de la técnica. “Poco después, conocid que la patente sobre el proceso de
Ivanhoe expiraba en 2009 y nunca habia tenido aplicacién comercial™®.

Con los anuncios de cambios a la Ley de Mineria a inicios de 2008, Cotundo pidio
al Gobierno declarar una condicion de fuerza mayor bajo los términos de permiso para
invertir en Pungarayacu.

La concesion del bloque fue revertida al Estado en abril de 2008, tras un mandato
de la entonces Asamblea Constituyente, que nacionaliz6 el deposito de arenas de alquitran
de Pungarayacu.

El 8 de octubre de 2008, Ivanhoe y Petroecuador firmaron un contrato de servicios
para la explotacion y mejoramiento del crudo del campo Pungarayacu, la reserva de crudos
pesados mas grande del Ecuador. Ivanhoe utilizaria una tecnologia propuesta por ellos
(tecnologia HTL, Heavy to Light oil) para la transformacién del crudo pesado en liviano,
de manera que sea mas facil de transportar por el Oleoducto de Crudos Pesados (OCP). El
Presidente Correa asistié a la firma del contrato, asi como el Gabinete Presidencial, el
Presidente ejecutivo de Petroecuador, contralmirante Luis Jaramillo, y el vicepresidente de
Petroproduccion, comandante Camilo Delgado.

El contrato se firmo sin licitacion previa, pues el articulo 17 de la Ley de
Hidrocarburos establece que “los contratos de obras o servicios especificos para
exploracion y explotacion de crudo son aquellos en que las personas juridicas se

comprometen a ejecutar obras a favor de Petroecuador, en donde existe aporte de

1 fbid., p 39.
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tecnologia, capitales y equipos, a cambio de una remuneracién”, e Ivanhoe presentd una
tecnologia Unica y patentada.

Petroecuador entregd el Blogue 20 a Ivanhoe el 25 de mayo de 2009. La
explotacion se haria en tres fases; en la primera, se esperaba obtener unos 30 mil barriles
de crudo por dia.

En su demanda, presentada el 20 de noviembre de 2008 en Colorado (EEUU),
Grynberg aseguraba que “los demandados planificaron, participaron, y actuaron
activamente en concierto (...) para estafar, robar y llevarse los beneficios, abundantes
ganancias y beneficios econdmicos a través de robo de informacion confidencial”®.

Aseguraba asimismo que Fabricio Correa actu6 sobre el Estado para el
otorgamiento del Bloque 20 (donde estd el campo Pungarayacu) a Ivanhoe, y que el
hermano del Mandatario “exigia dinero y valiosos regalos de sus codemandados (Robert
M. Friedland y David R. Martin) como pago por agilizar el otorgamiento de la concesién
del Bloque 20 a Ivanhoe™?.

El 9 de diciembre, el hermano del Presidente presentd una demanda contra Cotundo
Minerales en el juzgado Vigésimo Noveno de lo Civil en Guayaquil en la que exigia una
indemnizacién de 50 millones de dolares estadounidenses por dafio moral.

Ivanhoe, por su parte, respondié también a la querella impuesta por Grynberg.
Mediante un comunicado, explic6 que la acusacion no tenia fundamento y que Grynberg
tenia un bastante amplio historial de demandas en sus negocios.

En noviembre de 2009, la Secretaria General de Comunicacion (SECOM) indico

mediante un comunicado que la Corte Distrital de Colorado “desestim¢é la existencia de

corrupcion por parte del Estado ecuatoriano en la concesion del campo petrolero

% bid., p. 29
2 [bid., p. 30.
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Pungarayacu a la compaiiia Ivanhoe”®. El juez a cargo, Walker D. Miller, resolvi6
asimismo que se sancionaria a Grynberg y a su abogado, Roger A. Jatko, “por realizar
acusaciones de corrupcién temerariamente, sin contar con evidencias para demostrar tales
acusaciones”?®,

La Fiscalia también declaré inocente a Fabricio segun su investigacion.

Durante la demanda, el Presidente Correa fue muy enfatico en defender a su
hermano, al igual que los funcionarios de Gobierno. Llegd al extremo de declarar que
renunciaria a la Presidencia si se descubriera algo irregular con respecto al contrato con
Ivanhoe, al que llamé “uno de los mas transparentes en la historia del pais”*. “Si en esa
inversion (lvanhoe), se prueba que se actué de manera deshonesta para otorgar dicho

contrato, mi cargo estara a disposicion del pueblo ecuatoriano”®, dijo el Primer

Mandatario.

1.4. Los medios de comunicacion en el Ecuador

El Gobierno de Correa se ha caracterizado por una constante tension con los
medios de comunicacion. El proyecto de Ley de Comunicacion, llamada también “Ley
Mordaza”, generd varias reacciones de los medios a escala nacional e internacional, al
igual que de organismos de derechos humanos, defensores de la libertad de expresion y

asociaciones de diarios y periodistas.

22 «Corte estadounidense desestima existencia de corrupcion por parte del Estado ecuatoriano”, diario El Ciudadano
(Quito), 17 de noviembre de 2009, p. 2.

2 fbid., p. 2.

24 «Correa acepta que se impuso en el contrato con Ivanhoe”, diario EI Comercio (Quito), 14 de noviembre de 2008, p. 3.
% “Gobierno defiende al hermano del Presidente Correa”, diario El Universo (Guayaquil), 13 de diciembre de 2008, p. 4,
seccion principal.
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De acuerdo con un estudio de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura (UNESCO) a escala nacional sobre el desarrollo mediatico en el Ecuador?®, el
67,75% de los ciudadanos cree que los medios publican preferentemente contenidos de su
interés, y el 75,49% de los ciudadanos cree que los medios publican contenidos que son de
interés publico.

Dentro de un ambiente tenso entre el Gobierno y los medios de comunicacion, el
49,95% de la ciudadania piensa que los periodistas son honestos frente a un 46,85% que
piensa que son corruptos. De igual manera, el 45,35% cree que los medios de
comunicacion son honestos frente a un 51,74% que piensa que son corruptos. Pese a ello,
un 63,47% de los ciudadanos a escala nacional piensa que los contenidos de las noticias
son justos e imparciales.

Cada dia, se editan en el Ecuador mas de 900 000 ejemplares de diarios de alcance
local, regional y nacional, lo que suma una audiencia de lectura de méas de 4,5 millones de

personas, lo que representa el 41,28% de la poblacion de 10 afios en adelante?.

Los periédicos en el Ecuador se caracterizan por ser los mas influyentes orientadores de la
opinién publica nacional, debido a que sus editoriales y noticias marcan la agenda del resto de
medios de comunicacion en el pais. Aunque la prensa pierde lectores cada afio, un titular de
primz%ra pagina puede ser reproducido por la mayoria de noticieros de television, radio y portales
web*®.

La preferencia del publico ecuatoriano por la cronica roja se expresa en los tirajes
de los diarios a escala nacional. El Extra, cuyo contenido es basicamente cronica roja,
mujeres semidesnudas y deportes, tiene un tiraje tres veces superior a su mas cercano
competidor (tiene un tiraje de 330 000 ejemplares de lunes a viernes, en comparacion con

los 92 300 ejemplares de EI Universo).

% Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), “Anélisis del Desarrollo
Mediatico en Ecuador — 20117, en linea: http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001925/

192563s.pdf, formato PDF, fecha de acceso al documento: 7 de septiembre de 2011.

27 Rodrigo Jordan y Allen Panchana, “Los medios de comunicacion en Ecuador”, en linea:
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf, formato PDF, fecha de acceso al documento: 9
de septiembre de 2011

%8 Rodrigo Jordan y Allen Panchana, op. cit.
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De acuerdo con un estudio de Ibope-Time®, la mayoria de ecuatorianos (44,54% de
los consultados) dedica entre 15 minutos y media hora a un periodico; el 29,99% le dedica
entre media y una hora, y el 16,51%, menos de 15 minutos. Solo el 8,3% de los

encuestados lee un diario entre una y dos horas.

1.5. Diario Expreso: La primera entrega de EI Holding

Segun se narra en el libro EI Gran Hermano, Fabricio Correa tuvo una reunion con
el equipo de periodistas el jueves anterior a la publicacion de la serie. Fabricio la Ilamé
“conversacion” y no “entrevista”, pero en ella, confirm6 la informacién e incluso dio mas
datos sobre la investigacion.

El fin de semana anterior a la edicion que revela los contratos, ya se publicaron
avances de lo que se trataria. Ese domingo, se realizaban las elecciones de Juntas
Parroquiales y parlamentarios andinos.

Frente a los avances de la investigacion que se publicaron en el diario, en la Enlace
Ciudadano de ese sabado, el Presidente ya anuncio: “Como no pueden enlodar la imagen
del Presidente porque nuestra credibilidad se basa en nuestra identidad, van a tratar de
atacar a familiares del Presidente... Le va a tocar el turno a mi hermano, acuérdense de lo
que digo™.

La primera entrega de la serie EI Holding se publico en diario Expreso, de
Guayaquil, el domingo 14 de junio de 2009. El titular a tres columnas de la nota principal

de la portada dice: “Obra publica: contratos vinculados con Fabricio Correa superan los 80

millones de dolares” (ver anexo 4).

% Rodrigo Jordan y Allen Panchana, op. cit.
% Enlace sabatino del Presidente desde Guaytacama, Cotopaxi, el 13 de junio de 2008.
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Capitulo 2: Marco tedrico y metodologia

2.1. Los periddicos fisicamente

Los periodicos, el medio de comunicacion méas antiguo, se encargan de dar a
conocer las noticias en una determinada frecuencia: pueden ser diarios, semanarios,
quincenales, etc. Sin embargo, una de las caracteristicas principales de la informacion es
que no puede contener juicios de valor ni opiniones del redactor, lo que se llama
objetividad.

La esencia de la informacidn periodistica y el sustento de sus publicaciones es la
noticia, pues contiene los hechos novedosos y de coyuntura de la jornada previa a su
publicacion. Las noticias, segun Ascanio Guevara, proceden de tres fuentes:

1. porque el periodista ha presenciado los hechos,

2. porque una agencia de prensa ha transmitido lo principal para elaborar una
noticia

3. porque la narrativa se ha verificado con un soporte documental.

Si se incluye una opinién en una nota periodistica, debe nombrarse la fuente y no
recurrir al anonimato, “porque las opiniones ejercen mas o menos influencia segiin quien
las emita™*.

Las noticias contienen siempre un titular, cuyas caracteristicas, junto con la
ubicacion en la pagina, determinan la importancia, y un lead o entradilla, que debe
capturar el interés del lector y dar detalles sobre lo que se va a tratar mas adelante.

Generalmente, las noticias se elaboran como una piramide invertida, es decir, los

datos se organizan de mayor a menor importancia, a través de la respuesta a las 5W (por

sus iniciales en inglés): qué, quién, cuando, donde y por qué.

81 Alfredo Ascanio Guevara, Analisis del discurso politico, México D.F., editorial Trillas, 2010, p. 41.
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Un diario tiene ciertas caracteristicas que lo constituyen como tal y, de una u otra
manera, van a influir en la elaboracion de la informacion. Kayser recomienda compilar
informacién clave del periédico, como: nombre, lugar de residencia, indicaciones que
acomparian al nombre, periodicidad, momento de aparicion, tiraje, fecha de su primer
nUmero, precio, caracteristicas excepcionales de su vida, formato, numero de paginas e
impresor.

Ahora, “la pagina es materialmente el componente clave del periddico”, dice
Kayser. “Su unidad fisica, puramente formal, encierra una substancia tan estrechamente
asociada a las otras paginas que no es admisible aislarla®. Hace aqui una excepcion, la
pagina uno, portada o primera plana, con independencia relativa.

Dentro del periddico, se distinguen dos espacios: aquel destinado a la publicidad y
aquel no publicitario, destinado a la redaccién. Mar de Fontcuberta llama a estos grupos el
espacio redaccional, “que incluye todo tipo de mensajes informativos, de opiniéon o
entretenimiento, ligados a una actualidad inmediata o general, tanto escritos como

graficos”, y el espacio publicitario, que incluye avisos y anuncios®,

2.1.1. Morfologia del espacio redaccional

Kayser* habla de que el espacio de la redaccion es “la sustancia” de un periodico,
en el que se distinguen tres elementos: titulos, ilustraciones y textos. “La representacion
fisica de las noticias es un importante elemento de anélisis, pues representa un endoso del
editor del diario para indicar lo que, segun su opinién, se deberia leer primero o lo que

merece determinada atencion”, dice Wilbur Schram®.

%2 Jacques Kayser, El periédico: estudios de morfologia, de metodologfa y de prensa, Quito, Ciespal, 1966, p. 41.

33 Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, Periddicos: sistemas complejos, narradores en interaccion, Buenos Aires, La
cirugia ediciones, 2006, p. 55.

® Jacques Kayser, op. cit., p. 43.

% Wilbur Scharm, “The nature of news”, Journalism Quarterly, 26: 259-269, citado por Alfredo Ascanio Guevara, op.
cit., p. 27.

19



2.1.1.1. Titulos

Los titulos o titulares se distinguen principalmente por su presentacion y por su
estilo. “El titulo esta destinado a llamar la atencion del lector sobre una informacion, sobre
un articulo o sobre su conjunto, sefialandole objetiva o espectacularmente la materia que
alli se trata”™,

Tienen una gran importancia, “al punto de constituir uno de los aspectos mas
caracteristicos de la fisonomia de un periddico y uno de los que mas se cuenta para
favorecer la venta del producto”®.

El titulo complejo es un conjunto que se forma por el epigrafe o antetitulo, el titulo
en si mismo, y el subtitulo o sumario. Este conjunto se denomina titulado o a veces,
“titulaje™, sefiala Kayser.

Ocupan también un espacio considerable. EI porcentaje que se refiere a éstos en

cuanto al periodico tiende también a ser grande.

2.1.1.2. Imégenes
Kayser agrupa dentro de imagenes a la ilustracion fotogréafica, a los dibujos, a las
caricaturas, a las tarjetas y también a los cuadros estadisticos y a los graficos®. Para el

analisis, considera a las leyendas o pies de foto cono un “apéndice” de la ilustracion.

2.1.1.3. Textos
Los textos, como define Kayser mismo, son todo lo que no es publicidad, titulos ni

imagenes®. Los textos de un periddico son muy diversos, “pero forman un conjunto,

% Jacques Kayser, op. cit., p. 43.
¥ [bid., p. 43.
% [bid., p. 47.
% hid., p. 48.
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inclusive si estan diseminados a través de las paginas del periodico, sin vinculacion entre

ellos™.

2.1.2. Valorizacion
La valorizacién, segun Kayser, se basa en varios aspectos, y estos son los que
desvian, atraen, acrecientan, disminuyen o neutralizan la atencién del lector”. Estos

elementos son la ubicacion, los titulos y la presentacion.

2.1.2.1. La ubicacion

Paginacion

“La ‘uno’ es la pagina de las prioridades”, dice Kayser. La portada o primera
plana en los periddicos ecuatorianos siempre va a sacar la informacién mas destacada del
dia.

A partir de alli, la siguiente conclusion es que se le ha otorgado poca importancia a
un texto cuando éste aparece en las “paginas malas™: las paginas pares, con excepcion de la
ultima, la contraportada. La excepcién a eso seria que el texto sea reportado en la portada

mediante una indicacion.

Lugar en la pagina

“La mayor parte de los lectores lee un periddico de izquierda a derecha y de arriba
a abajo”®, sefiala Kayser. De ahi, afirma que el lugar privilegiado es la cabeza de la

primera columna o columnas a la izquierda, méas adn si es en la portada.

0 ibid., p. 48.
“ibid., p. 79.
“2 ibid., p. 80.
“ [bid., p. 81.
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2.1.2.2. Los titulos

Importancia real

a. Columnaje. El ancho de un titulo dentro de la pagina determina su importancia.
“Un titulo que ocupa todo el ancho de la pagina impresiona mas que un titulo a
varias columnas (...) y todo titulo que sobrepasa la mitad del ancho de pagina
valoriza notablemente el texto que presenta”™",

b. Altura. La altura que ocupa un titulo puede incluso compensar su débil extensién
en el columnaje®.

c. Espacio. Longitud y altura juntas, como elemento, pueden formar “una mancha o

un claro” que puede ser mas impresionante que la longitud y la altura®.

Importancia relativa

Esta se determina con relacion a los otros titulos que se presenten en la pagina. “La
importancia real de un titulo depende del ambiente 0 medio: dosificacion y vecindad de
noticias ‘rosadas’ o ‘negras’, de los asuntos que ‘hacen pensar’ y de los que distraen, de los

hechos diversos y de la politica...”*.

2.1.2.3. La presentacion

[lustracién

Un texto que tenga una ilustracion tiene ya de por si mayor importancia que uno
que no tenga ninguna imagen. “Si ha sido el Unico ilustrado o si es el mejor ilustrado, su

valorizacion se hara de manera especial”™®.

“ ibid., p. 81.
* ibid., p. 82.
“ ibid., p. 82.
7 ibid., p. 82.
“8 fbid., p. 84.
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Tipografia
Son mayormente valorizados textos con tipografia diferente, excepcional o insdlita,

que usan caracteres diferenciados, subrayados, mayusculas, negritas, italicas, etc.”.

2.1.2.4. Analisis de la valoracion
Para la valoracion de un medio sobre determinada noticia, Kayser sugiere atribuir
un valor a cada una de las caracteristicas enumeradas que determinan este valor.
Si se parte de que la valorizacion es la suma de la ubicacion, los titulos y la
presentacion:
V=U+T+P%®
se pueden atribuir valores a cada una de estos elementos, asi:

V (100) = U (40) + T (40) + P (20):

Entonces, Kayser propone los siguientes valores:

Ubicacion (40)

Insercion en la “uno”, portada 30

Cabeza de la columna de la izquierda 10

Kayser anota que “para todo texto que no figura en la portada, los coeficientes para la
cabeza de la columna izquierda, los titulos y la presentacion seran reducidos a la
mitad”?. Sugiere ademas otorgar 2 puntos a la ubicacion el la cabeza de columna

izquierda en la portada.

9 ibid., p. 85.
% fbid., p. 90.
% fbid., p. 91.
52 [hid., p. 91.
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Titulos (40)

Importancia absoluta (30)

Columnaje (15):

Titulo sobre seis columnas

Titulo sobre cinco columnas

Titulo sobre tres o cuatro columnas
Titulo sobre dos columnas

Titulo sobre una columna

Altura (5):
Titulo que sobrepase la media columna
Titulo que sobrepase el tercio de columna

Titulo que sobrepase el cuarto de columna

Espacio (5):
Titulo cuyo espacio sobrepasa dos columnas
Titulo cuyo espacio sobrepasa una columna y media

Titulo cuyo espacio sobrepasa una columna

Caracteres (5):

Escala a determinarse del 1 al 5

Importancia relativa (10):

Prioridad n.° 1
Prioridad n.© 2

Presentacion (20)

lustracién

Tipografia

24

15
12

10

15



2.2. La cobertura periodistica

A pesar de los mensajes que se puedan enviar en los textos de opinién, la
persuasion sobre los lectores es relativa®, y “seguramente tiene mas importancia la funcion
de sefialar una agenda que el publico deberia al menos conocer”.

Los medios de comunicacion son los que se encargan de darle importancia a un
tema u otro, “un estatus”, llama Ascanio Guevara, a los problemas publicos, las personas,
instituciones y movimientos sociales. “Los medios legitiman los acontecimientos porque,
aparentemente, lo narrado por ellos es suficientemente significativo para atraer el interés
publico™.

Como ya se dijo, el espacio de un periodico se divide en dos espacios: el
redaccional y el de la publicidad. “La diferencia entre cada bloque es que el primero

(espacio redaccional) es decidido por el medio y el segundo, por los avisadores”*, dice De

Fontcuberta.

2.2.1. Temario, pauta o agenda

El contenido de la superficie redaccional es llamado pauta o temario. “Es el
resultado final de un proceso por el cual un medio decide ofrecer y jerarquizar unas
determinadas informaciones a la opinion publica y eliminar otras™. El temario se define
como el “conjunto estructurado y estructurante de todo periddico (...), donde todos los

hechos noticiables seleccionados pasan a ser temas de actualidad narrados y agrupados por

58 Alfredo Ascanio Guevara, op. Cit.,p. 43.

% [bid., p. 43.

% fbid., p. 44.

% Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 55.
% ibid., p. 55.
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areas y secciones”®, El temario que se presenta al publico “resulta de decisiones dia a dia
de muchos periodistas y sus supervisores acerca de las noticias del momento™.

“El periodismo interpreta la realidad social para que la gente pueda entenderla,
adaptarse a ella y modificarla™®, dice Lorenzo Gomis. De ahi la importancia del temario,
ya que, gracias a los medios, la gente percibe la realidad “no con la fugacidad de un
instante, sino como un periodo consistente™®.

El temario de un medio no se conforma solamente de la informacion que se haya
incluido en la publicacion, sino también de aquella que se omitié. “Tan responsable es un
medio de lo que ofrece como de lo que omite”®, dice Fontcuberta.

“No es el azar el que convierte en numerosas o escasas las informaciones sobre un
tema politico”, dice Violette Morin®. La repeticion de temas en los diarios forma la
opinioén publica; de hecho, “los medios construyen el presente social mediante sucesivos
temarios a partir de hechos seleccionados™.

Esta eleccion que realice un medio sobre las noticias crea diferencias entre varios
medios, que no siempre dan la misma cobertura a un mismo problema. “El énfasis que
cada uno le otorga a sus asuntos especificos marca diferencias en el modo de pensar y en
su papel en la percepcion de cuestiones sociales™®. Es decir, el contenido de cada medio se
compone de informacion que comparte con otros e informacion propia.

Sin embargo, la elaboracion de un temario denota la valoracién de cierta

informacion sobre otra y, a su vez, denota la intencion de transmitir a su publico la

%8 Héctor Borrat, citado por Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 57.

% Maxwell McCombs, “The Agenda-Setting Role of the Mass Media in the Shaping of Public Opinion”, en linea:
http://www.scribd.com/doc/67079651/McCombs, formato PDF, fecha de acceso al documento: 16 de octubre de 2011, p.
2.

% |_orenzo Gomis, citado por Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 56.

51 Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 56.

%2 fbid., p. 56.

% Violette Morin, Tratamiento periodistico de la informacién, Barcelona, Mouton y ATE, 1974, p. 20, citada por Alfredo
Ascanio Guevara, op. cit., p. 23.

% Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 57.

8 Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 81.
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informacion en ese orden. “No se trata de que el publico piense igual que el medio, aunque
suceda asi muchas veces, sino de que hable, comente, tenga opinién y otorgue importancia

a los mismos temas y con la misma intensidad que el medio”®.

2.2.1.1. Inclusion, exclusién, jerarquizacion y tematizacion

Segun de Fontcuberta, el contenido de un temario se decide mediante cuatro
operaciones:

- Inclusion de la informacion
- Exclusion de la informacion
- Jerarquizacion de la informacion
- Tematizacion de la informacion.

La inclusion y la exclusion “suelen explicarse por factores de tipo cuantitativo™®: el
tiempo v el espacio de una edicion pueden impedir la difusion de alguna informacion, por
lo que es necesario una seleccion que implicaria que algunas noticias queden eliminadas.

La seleccion responde a tres factores®: la demanda de informacion del puablico, el
interés de un medio de dar a conocer un hecho y el propoésito de sectores de la sociedad de

informar al pablico distintos hechos de su interés a través de los medios.

En el acto de nombrar se encuentra el poder de incluir o excluir, de calificar o descalificar, de
legitimar o no, de dar voz, de convertir un hecho en un acontecimiento publico. Este poder se
concentra en quien elije la noticia de primera pagina, en aquel que selecciona la foto, en el
encargado de decidir los espacios que van a ocupar las diferentes informaciones, en el que
finalmente determinara si un hecho se convierte en crénica o no®.

2.2.1.2. La agenda-setting
Los medios de comunicacion son, aparte de productos de consumo, “actores clave

de la sociedad de la informacion (...) encargados de construir y transmitir las bases, las

% Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 57.

®7 [bid., p. 58.

% fbid., p. 58.

% Berger, citado por Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 59.
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imagenes y los calores que una sociedad necesita para recuperarse y perpetuarse””,

incluso, muchas veces, son “el Gnico contacto que pueden (los ciudadanos) tener con la
9971

politica”".

Los periddicos proveen una serie de sefiales acerca de la prominencia de los temas en las noticias
diarias -la nota principal en la portada, noticias en primeras planas, titulares con tipografia grande
(...). Estas sefiales, repetidas dia tras dia, comunican efectivamente la importancia de cada tema. En
otras palabras, los medios pueden establecer la agenda para la atencién del publico hacia un
pequefio grupo de asuntos alrededor de los cuales se forma la opinién publica.™

Segin Walter Lipmann™, los medios son la fuente principal de las “imagenes en
nuestras cabezas” acerca de la vasta cantidad de asuntos publicos: “Lo que sabemos del
mundo estd grandemente basado en lo que los medios deciden contarnos”. El resultado de
esta vision mediatizada es que las prioridades de los medios influencian fuertemente las
prioridades del publico. Sin embargo, tal como explica Cohen, “la prensa puede no ser
exitosa la mayoria del tiempo en decir a la gente qué pensar, pero es sorprendentemente
exitosa en decir a sus lectores de qué pensar”™. Se habla entonces de un proceso de
persuasion, en el que se guia a la gente a hablar de determinados temas.

Segiin McCombs”™, los temarios 0 agendas se definen en torno a objetos. Estos
objetos son las cosas en las cuales la atencion de los medios y del pablico estd ubicada.
Estos objetos, ademas, tienen atributos, es decir, caracteristicas que lo describen. “Para
cada objeto, hay ademas una agenda de atributos porque cuando los medios o el publico
piensan y hablan sobre un objeto, algunos atributos son enfatizados mientras otros reciben
menos atencion y algunos no reciben ninguna atencién”®. De esta manera, la agenda de

asuntos o temas que presentan los medios “influencia acerca de qué son las imagenes en

7 Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 59.

™ Maxwell McCombs y Donald Shaw, “The Agenda-Setting Function of Mass Media™, The Public Opinion Quarterly,
26 (1972): 176, en linea: http://www.scribd.com/doc/57007853, fecha de acceso al documento: 16 de octubre de 2011.
2 Maxwell McCombs, op. cit., p. 1.

3 Walter Lippmann, Public opinion, Nueva York, Macmillan, 1922, p.29. citado por Maxwell McCombs, op. cit., p. 2.
4 Bernard Cohen, The Press and Foreign Policy, Princeton, Princeton University Press, 1963, p. 120, citado por
Maxwell McCombs y Donald Shaw, op. cit., p. 177.

™ Maxwell McCombs, op. cit., p. 5.

™ fhid., p. 5.
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nuestra cabeza””’, y asimismo, la agenda de atributos para cada asunto, figura publica u
otros objetos influencia las figuras mismas que el pablico mantiene en mente.

Asi, la agenda-setting o fijacion del orden tematico afirma que los medios influyen
en la forma en la que la gente ve el mundo de tres maneras’; estableciendo temas sobre los
que la gente debe hablar, ofreciendo las perspectivas que debe adoptar sobre los temas de
los que habla y jerarquizando su importancia.

Segun la teoria de la agenda-setting, el publico percibe que los hechos que los
medios seleccionan son los que se debe conocer y sobre los que hay que opinar. Ese
establecimiento de prioridades consigue que un tema se convierta “en foco de atencion
publica, de pensamiento y de discusion, y es el primer peldafio en la formacién de la
opinion publica””. Los aspectos de un asunto que se cubren en las noticias y el énfasis en
esos aspectos marcan una considerable diferencia en como las personas ven ese tema. “Del
patron de la cobertura total de las noticias, el publico aprende lo que los periodistas
consideran que son los asuntos importantes y quiénes son las figuras publicas del dia™®.

Sin embargo, los medios disponen la agenda-setting solo cuando los ciudadanos
perciben que sus historias son relevantes. Esto se explica mediante un rasgo psicologico
béasico: la necesidad de orientacién, y este grado de necesidad de orientacion varia entre un
individuo y otro. La necesidad de informacién se define por dos componentes®: la
relevancia y la incertidumbre.

La relevancia es la “condicién que determina el nivel de necesidad de informacion
de cada individuo™®; si el nivel de relevancia es bajo para un individuo, la necesidad de

orientacion es baja también. La incertidumbre, entonces, actia cuando la relevancia es alta

7 ibid., p. 6.

8 Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 59.
" fbid., p. 59.

& Maxwell McCombs, op. cit., p. 8.

® fbid., p. 9.

& fhid., p. 9.
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y determina la necesidad de informacion. Si la incertidumbre es poca, la persona siente que
entiende basicamente el tema y no necesita mayor informacion; pero si la incertidumbre es
alta, la necesidad de orientacion lo es también y estos individuos son los avidos
consumidores de noticias.

“Cuando los medios proveen de informacion que los ciudadanos encuentran
relevante y util (...), hay una audiencia sustancial y hay una influencia de los medios en la
prioridades que los ciudadanos asignan a los asuntos de un dia”®. Entonces, con la
prominencia de un tema o asunto, se enlaza la formacion de opiniones de la audiencia.
McCombs da un ejemplo: con el incremento de prominencia de figuras publicas en las
noticias, mas personas pueden moverse de una posicién neutral y formar una opinion
acerca de estas personas.

Segun la teoria, hay tres mecanismos base que se utilizan para poder manejar la
informacion segun la agenda-setting®:

- Tamafo o extension: Se refiere al nimero de paginas en un periddico, el
namero de caracteres de la nota, o el espacio televisivo o radiofénico que le
brinden a una noticia.

- Frecuencia: Se refiere al dia en que salid la noticia (los dias lunes la gente esta
mas al tanto de lo que acontece, ya que compra mas periddicos el dia domingo),
qué tanto seguimiento se le dio al acontecimiento y cuantos dias salié en los
primeros bloques o planas.

- Lugar o ubicacion: Se refiere a la parte en la que fue agendada la noticia en un

periddico, la plana en la cual fue colocada la nota.

& fbid., p. 11.
8 «Teorfa del establecimiento periodistico de temas”, Wikipedia, en linea:
http://es.wikipedia.org/wiki/Teor%C3%ADa_del_establecimiento_period%C3%ADstico_de_temas
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2.2.2. Tematizacion

La tematizacion es la colocacion de un tema en el centro de la opinion publica, “es
el proceso de formacion de la opinién pablica en la sociedad”®. Sin embargo, este proceso
se da solo en algunos temas, en los que se centra la atencion del publico.

“La funcién de tematizacion es relevante porque nos muestra uno de los roles mas
importantes de los mass media, con especial incidencia en el 4mbito de la politica”®, dice
Miguel Rodrigo Alsina.

La tematizacion, mas que exponer temas, centra la atencion en determinados temas;
“de esta forma, las noticias se asocian a términos mas generales”. “Tematizar, desde un
punto de vista mas concreto, significa disponer de criterios no s6lo argumentativos, sino de
conveniencia Util y de influencia practica, con base en la cual un determinado tema debe
inscribirse en la ‘agenda politica’ de una colectividad nacional”®,

La opinidn pablica, segun explica Alsina recogiendo la idea de Giorgio Grossi en
su articulo “La comunicazione politica tra partiti e mass media”, es el “lugar de produccion
de efectos de realidad publicamente relevantes, es la definicion y la negociacion colectiva
del sentido de determinados procesos y decisiones”.*

Sin embargo, en la tematizacion, Alsina habla de un “sistema informativo”, es
decir, no es un solo medio el que tematiza un acontecimiento sino varios, “el sistema
informativo en general”. “Un tema repetido por distintos medios entra en el circulo de

atencion publica por el efecto de adicion o eco”™®.

8 Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, op. cit., p. 57.
2‘73 Miguel Rodrigo Alsina, La construccion de la noticia, Barcelona, Paidos Ediciones, 1993, p. 106.
Ibid., p. 107.
8 C. Marletti, Prima e dopo. Tematizzazione e comunicazione politica, Turin, RAI,1985, p. 25, citado por Miguel
Rodrigo Alsina, op. cit., p. 107.
® Giorgio Grossi, “La comunicazione politica tra partiti e mass media”, Comunicare politica (Milan): 26, citado por
Miguel Rodrigo Alsina, op. cit., p. 106.
% Miguel Rodrigo Alsina, op. cit., p. 107.
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Por otro lado, la tematizacion es también concretada por la discusion de la
modalidad de memorizacién de los temas por el publico, segun Agostini®. “La
memorizacion por el publico es condicion sine qua non de la tematizacion”®, dice Alsina.

En la construccion del temario, el publico recuerda la informacién en tres niveles®:

- La etiqueta de mayores problemas
- La especificacion del tema principal, su causa y soluciones
- Pros y contras de las soluciones propuestas y sus autores

En la prensa, se dan estos tres niveles, mientras que en la TV solo se da el primero.
De ahi, Agostini concluye que la tematizacion es una de las funciones de la prensa frente a
los medios audiovisuales.

En la tematizacion, para Agostini, se dan complejas consideraciones que se juntan
tres grupos: consideraciones en cuanto a la cualidad de la informacion ofrecida,
consideraciones en cuanto a la politica editorial, y consideraciones en cuanto a la linea
editorial del periddico. Otra variable a considerar es el &mbito de la prensa: nacional o
local.

Segun Agostini, existe una tipologia de los casos en los que puede producirse la
tematizacion:

- Casos excepcionales. “Estos casos contradicen el caracter potencialmente
racional de la tematizacion™, ya que se trata de lo que el autor llama una
“tematizacion involuntaria”, en donde se produce una seleccion ideoldgica e

irreflexiva propia de la rutina periodistica.

% A. Agostini, “La tematizzazione. Selezione e memoria dell'informazione giornalistica”,

Problemi dell'Informazione, n. 4: 539, citado por Miguel Rodrigo Alsina, op. cit., p. 108.

%2 Miguel Rodrigo Alsina, op. cit., p. 108.

% M. Benton y P. J. Frazier, “The agenda-setting function of mass media at three levels of ‘information molding’”,
Communication Research, citado por Miguel Rodrigo Alsina, op. cit., p. 108.

% Miguel Rodrigo Alsina, op. cit., p. 109.
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- Grandes cuestiones de la vida colectiva. Son los problemas politicos,
economicos, culturales, de costumbres y morales, que se pueden tratar
informativamente o de forma espectacular.

- Todas las iniciativas propias de un periodico de profundizar de modo autbnomo
en determinado tema.

Dice Alsina que los dos primeros casos son de informacion obligada. “La ley de la
concurrencia del sistema occidental de la prensa impone que no se pueda ignorar la
informacion”®; es decir, la coyuntura dicta que algunos hechos no se pueden dejar fuera
del temario de un diario, y la coyuntura misma puede dictar la tematizacion.

En el tercer caso, son hechos no determinados por la actualidad vivida. “En este
caso, la organizacion del trabajo periodistico estd méas preprogramada y es mas autdbnoma
con relacidn al acontecer”®. De darse un caso de tematizacién en algo que no responde a la

coyuntura, es el periodico mismo el que lo decide.

2.2.3. Telepolitica

Segtin Giovanni Sartori, la democracia y la opinion ptblica van de la mano. “A la
democracia representativa le es suficiente, para existir y funcionar, con el hecho de que el
publico tenga opiniones suyas, nada mas, pero, atencion, nada menos”’.

La television basa su contenido en las imagenes. En el caso de las noticias, éstas no
existen si no hay imagenes para mostrarse. Sin embargo, a diferencia que los periddicos, la
television y la radio no necesitan ser leidas, por lo que cualquier persona que hable el

idioma puede entender.

% fbid., p. 110.

% fbid., p. 110.

% Giovanni Sartori, “Homo Videns”, en linea: http://www.scribd.com/doc/13042160/Giovanni-Sartori-Homo-Videns,
formato PDF, fecha de acceso al documento: 4 de abril de 2012, p. 23.
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Desde este punto de vista se crea una sociedad “teledirigida”, segiin habla Sartori,
que esta envuelta en un circulo vicioso. Los sondeos de opinion que se muestran en las
noticias revelan tendencias de una sociedad que solo se informa de lo que la television
informa. Lo que sucede es que la TV omite ciertos temas por la dificultad de obtener
imagenes, como son los internacionales.

Los politicos muchas veces basan sus decisiones en los sondeos de opinién. Sin
embargo, como explica Sartori®, la opinion de la gente puede cambiar de acuerdo a la
manera en que esté formulada la pregunta. De igual forma, las respuestas pueden
responder a una necesidad de contestar algo y no necesariamente a una opinién basada en

creencias.

2.3. El discurso

2.3.1. Definicién y limites del discurso

“El discurso como una produccion social forma parte de un proceso a través del
cual los grupos sociales intercambian/confrontan sus realidades y consolidan sus
concepciones de hacer la realidad de la vida cotidiana”.

Casamiglia y Tuson hablan de que, desde el punto de vista discursivo, “hablar o
escribir no es otra cosa que construir piezas textuales orientadas a unos fines y que se dan
en interdependencia con el contexto™®. Por lo tanto, no solo el discurso sino también el
texto o el habla tienen siempre una finalidad que, claro, va cambiando de acuerdo al
contexto.

El discurso, indiscutiblemente, estd atravesado por lo ideoldgico. Foucault indica

que, de hecho, tiene mucho que ver con el poder: “El discurso no es simplemente aquello

98 {hi

Ibid., p. 24.
% Teun A. Van Dijk e Ivan Rodrigo Mendizabal, Analisis del discurso social y politico, Quito, Abya-Yala, 1999, p. 104.
10 Helena Casamiglia y Amparo Tuson, Las cosas del decir: manual de analisis del discurso, Barcelona, Ariel, 2001, p.
15.
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que traduce las luchas o los sistemas de dominacion, sino aquello por lo que, y por medio
de lo cual se lucha, aquel poder del que quiere uno aduefiarse™**,

Un concepto mas amplio de discurso es aquel de Sanchez Parga: “El discurso es
algo mas que representacion; es decir, rebasando los efectos de la estructura social como
simple ideologia, se presenta también como un exponente de la constitucion de los actores
sociales y sus practicas™®,

Los discursos, al ser coherentes, tienen ciertas reglas y normas para su elaboracion.

Como se habla de que el discurso tiene una finalidad, la coherencia del discurso tiene que

Ilevar a ese objetivo.

2.3.1.1. El discurso escrito

La escritura estd presente en la sociedad por miles de afios. Sin embargo, en
comparacion con el habla, “al modo escrito se le otorga mas calor y prestigio por ser este
el vehiculo de la expresion politica, juridica y administrativa, de la expresion cultural y de
la comunicacion periodistica™®.

Casamiglia y Tuson hablan de que el texto escrito ha alcanzado un “prestigio”
inalcanzable por la mayoria de actividades orales ordinarias.

Los textos escritos tienen unas caracteristicas de permanencia en el tiempo que el

texto oral no tiene. Estos se exponen, se archivan y circulan, desde los méas simples hasta

los maés elaborados, es decir, su informacion es durable®.

%1 Michel Foucault, El orden del discurso, México D.F., Grupo de publicaciones de la Facultad de Filosofia y Letras de
la UNAM, s/f, citado por Teun Van Dijk e Ivan R. Mendizabal, op. cit., p. 122.

102 Teyn Van Dijk e Ivan R. Mendizébal, op. cit., p. 119.

102 Helena Casamiglia y Amparo Tusén, op. cit., p. 73.

104 fbid., p. 75.
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Elementos no verbales de la escritura

Si bien un texto sin un lector pierde todas las caracteristicas del habla como
expresiones faciales, movimientos y gestos, hay objetos reales que hacen de soporte del
texto escrito.

“El soporte de la comunicacion escrita se materializa en objetos reales, autbnomos,
que aparecen en contextos materiales determinados™®. Genette, citado por Casamiglia y
Tuson, llama paratexto a este conjunto de codigos semioticos.

Casamiglia y Tusén hablan de cuatro aspectos para determinar las condiciones
paratextuales'® (tratado en el analisis morfoldgico):

- El material del soporte: papel, piedra, valla, ordenador, etc.

- El formato: medida del papel, tamafio de la pagina, cantidad de paginas, etc.

- Tipografia y disefio grafico: la disposicién de los componentes graficos, la
estética, tipografia, tamafio de la letra, etc.

- La combinacién de otros cddigos semioticos.

2.3.2. El discurso noticioso

Van Dijk habla de la noticia como “un tipo de texto o discurso tal como es
expresado, utilizado o hecho publico en los medios periodisticos o los medios de
informacién puablica™”. Empero, plantea mas adelante que cabe separar la noticia como

item fisico y la noticia en el sentido de su significado: la informacion.

19 fhid., p. 86.

1% fhid., p. 86.

17 Teun A. Van Dijk, La noticia como discurso: comprension, estructura y produccion de la informacién, Barcelona,
Ediciones Paidds, 1990, p. 17.
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Sin embargo, a través de la noticia se puede construir la realidad. “La noticia no se
caracteriza como una imagen de la realidad, que puede ser correcta o deformada, sino
como un marco a través del cual se construye rutinariamente el mundo social”*®,

Asi como la eleccion de los contenidos a publicarse esconde un objetivo de
colocacion de un tema en la opinion publica, las noticias, en cambio, representan una
realidad que es en si misma una construccion ideoldgica, basada en las definiciones dadas

por las fuentes acreditadas y escogidas por los periodistas'®.

2.3.2.1. Estilo periodistico

“El estilo es el resultado de las elecciones que el hablante realiza entre las
variaciones opcionales de las formas del discurso que pueden utilizarse para expresar mas
o menos el mismo significado”™**, dice Van Dijk.

En la actualidad, se afirma que no hay estilo “neutro” o “ningln estilo”, todo uso
del lenguaje se reconoce como poseedor de un estilo™.

Este esta siempre controlado por su contexto comunicativo. En el caso de los
medios, el estilo seria las caracteristicas que se asocian con éste.

Dentro de estas caracteristicas, se reconoce, por ejemplo, que no hay casi ningun
acto del habla que se refiera al lector: no hay, asi, ningiin “usted” en las noticias. “De ahi
que, estilisticamente, lo légico sea una distanciacion con respecto al usualmente implicito
lector”™,

Ahora, los lectores constituyen un grupo grande de personas, por lo que se puede

considerar a las noticias como un discurso publico. Esto significa que una cantidad de

1% fpid., p. 22.
109 fhid., p. 28.
110 fhid., p. 49.
1 fhid., p. 109.
12 fhid., p. 112.
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conocimiento generalmente compartido, creencias, normas y valores debe ser presupuesta
para que la noticia sea inteligible®®; el estilo debe llevar los indicadores de esas
presuposiciones.

El estilo periodistico es ademéas impersonal, producido por organizaciones
institucionalizadas y no por individuos, por lo que no solo no hay “usted” sino que
tampoco hay un “yo”.

Ademas, este estilo “estd controlado por los posibles temas del discurso
informativo™**. Estos se determinan por la coyuntura.

Muestra también caracteristicas de comunicacion formal, que se explican por la
naturaleza impersonal ¢ institucional de los textos. Es asi que “los coloquialismos
cotidianos, el estilo del lenguaje hablado y los registros lexicales especificos son
inapropiados y se admiten solo entre comillas™*®.

Finalmente, por los procesos de produccion y edicion de noticias, y para evitar

errores, “la sintaxis y la lexicalizacion deben también estandarizarse”°. Las limitaciones

de espacio pueden también requerir un estilo compacto y directo.

2.3.2.2. La sintaxis periodistica
“La sintaxis de la oracion en el discurso periodistico puede ser bastante
compleja”’’, seflala Van Dijk. Se refiere a que no hay muchas oraciones de clausula

simple, sino que los periddicos estan llenos de oraciones complejas con varias clausulas.

112 fbid., p. 113.
14 fbid., p. 114.
115 fbid., p. 114.
118 fpid., p. 115.
7 foid., p. 116.
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Van Dijk argumenta que, tras un analisis de la prensa, se descubrié en periddicos
tanto del primer como del tercer mundo que la extensién promedio de la oracion es de 25

palabras y que existian 2,5 clausulas en promedio dentro de la clausula principal.

2.3.2.3. Fuentes y citas

Tal como indica Van Dijk, la mayor parte de las noticias trata acontecimientos que
no permiten testigos oculares; entonces, los periodistas obtienen la informacion de otros
medios, agencias o informes ajenos. “Su objetividad debe imponerse de diferentes
maneras, Y la estrategia retorica utilizada consiste en una sutil utilizacion y citacion de las
fuentes™**®,
Existe ademas una jerarquizacion de fuentes de acuerdo a su fiabilidad. “Las
fuentes de élite no solo se consideran de mas valor informativo, sino también mas fiables
como observadores y emisores de opiniones™**,

Las citas de las fuentes son utilizadas como descripciones mas cercanas a la verdad
y mas fiables. “Las citas no solamente convierten el informe periodistico en algo mas vivo,

sino que son indicaciones directas de lo que se dijo en realidad y, a partir de ahi, de lo que

es verdad-como-acto-verbal (sic)**.

2.3.3. El discurso politico
2.3.3.1. Definicion y limites del discurso politico
El lenguaje politico que forma parte de un discurso se definiria como aquel que

busca tener influencia sobre sus receptores “para lograr el poder como acto de decision o

¥ Tbid., p. 29.
119 fhid., p. 130.
120 fhid., p. 130.

39



de sancion™?, Lasswell habla de que el lenguaje de la politica es el lenguaje del poder vy,
por ende, de la toma de decisiones, lo cual supone tendencias, noticias controversiales y
debates.
Segun Alfredo Ascanio Guevara, la ciencia politica se interesa principalmente por
la forma masiva de comunicar por dos razones fundamentales'*:
1. Por las consecuencias persuasivas directas o indirectas, mediatas o inmediatas
que la comunicacion masiva pueda tener sobre el sistema politico (...).
2. Por la naturaleza de la audiencia, relativamente grande, andnima y
heterogénea, ya que las apelaciones a la coherencia personal tendrdn poca
influencia y, por eso, se apela a las pertinencias de las normas sociales en su
contexto especifico.
Van Dijk define rdpidamente discurso politico como “aquello dicho por sus autores

95124

o actores, los politicos™*, y define politicos como aquellos que “son pagados para que

hagan sus actividades (politicas), y son elegidos o nombrados como los jugadores centrales
en la politica™?,

Desde este punto de vista, cualquier pronunciamiento que realice un politico seria
un discurso politico; sin embargo, Van Dijk habla de una relacion texto-contexto, que es la
que define el discurso: se puede encontrar casos de sujetos no politicos que brindan un
discurso politico o de politicos que, hablando de su vida personal, por ejemplo, no tratan
un discurso politico.

En el primer caso, dice Van Dijk, “una vez que ubicamos la politica y sus discursos

en la esfera publica, muchos otros participantes en la comunicacion politica aparecen sobre

121 Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 22.

22 Harold Lasswell, Languaje of Politics: Studies in Quantitative Semantics, Cambridge, The MIT Press, 1965, p. 8,
citado por Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 22.

128 Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 16.

124 Teun A. Van Dijk y Rodrigo Mendizabal, op. cit., p. 12

125 bid., p. 13.
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el escenario”?®. De hecho, la actividad politica incluye a la gente (entendida como
ciudadania, votantes, incluso “el pueblo”), miembros de grupos de presion, activistas,
disidentes, y, en este punto, se puede incluir también a la familia de los politicos si es que
toman parte en la esfera publica.

En este caso, se limita también el discurso a cuando los participantes del discurso
politico actuan como actores politicos, y por lo tanto, “como participantes en acciones
politicas como gobernar, protestar, estar disconformes o votar”*?’. Es decir, la relacion del
discurso con su contexto es la que lo hace politico.

En el segundo caso, “los politicos hablan politicamente también (o Unicamente) si
ellos y su habla estdn contextualizados en sucesos comunicativos como reuniones de
Gabinete, jornadas parlamentarias, campafias proselitistas, entrevistas con medios,
practicas burocraticas, etc.”'%,

Si se categoriza a los actores politicos de la esfera publica, el discurso politico de
mas alto nivel, no hay duda, es el del Jefe de Estado. La agenda informativa de los medios
gira en torno a las actividades del Primer Mandatario. “En este discurso (el del presidente),
pueden encontrarse palabras o temas claves que deben aparecer con elevada frecuencia y

con determinada orientacion o valencia, lo cual le otorga peculiaridades retérico-

ideoldgicas al mensaje politico, porque se toma algun tipo de partido sobre el discurso™*,

2.3.3.2. Caracteristicas de discurso politico
Aparte de la delimitacion de que este discurso habla de temas politicos, es publico
y es hablado por una persona dentro de actos que se considerarian politicos, hay ciertas

caracteristicas que lo denotan como tal. “Tanto en la politica como en la ciencia politica, el

128 fpid., p. 13.
127 fpid., p. 15.
128 fpid., p. 15.
128 Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 23.
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discurso es visto primariamente como un tipo de accion politica y como parte del proceso
politico™®,

Van Dijk dice que se puede hablar de una “jerga” politica, que define como
palabras tipicamente de esa rama. Sin embargo, no se puede reservar ciertas estructuras
meramente a los géneros politicos y sus contextos.

Empero, se puede hablar méas de una actitud en cuanto al discurso politico. “La
‘lengua oficial’ de las decisiones de Gobierno o de la jerga legal de los presupuestos, leyes
y regulaciones es un tanto discursiva, politica y legalmente mandataria™®, dice Van Dijk.

La eleccion de las palabras que se usan en un discurso no es, obviamente, fortuita;
se seleccionan con criterios que pueden responder al fin que tenga un discurso. En el caso
politico, se pueden utilizar “porque enfatizan o no las opiniones y actitudes politicas,
acopian apoyos, manipulan la opinién pablica, fabrican el consenso politico, o legitiman el

poder politico™,

2.3.3.3. Temas

Como ya se dijo en la definicién del discurso politico, el tema es una delimitacion
para éste. Sin embargo, el abanico de temas a abordarse en éste es bastante amplio, aunque
se puede hablar de topicos preferidos.

“Ante todo, el discurso politico serd primariamente sobre politica”, dice Van
Dijk'*. Segin Sidney Verba, la cultura politica es un sistema de creencias empiricas
expresadas mediante simbolos y valores, los cuales definen la situacion dentro de la cual

una accion politica cualquiera tiene lugar*®. La cultura politica, de hecho, es un aspecto

%0 Teun A. Van Dijk e Ivan R. Mendizabal, op. cit., p. 28.

13 fpid., p. 38.

122 fpid., p. 38.

1% fbid., p. 39.

134 Sidney Verba, “The Political Culture Approach”, The Conduct of Political Inquire (Nueva Jersey), 1970: p. 208,
citado por Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 17.

42



significativo de la politica, igual que las actitudes politicas de los lideres de opinion a
través de los llamados actos del habla™.

En Latinoamérica, y en el Ecuador principalmente, un elemento que ha estado
siempre presente en el discurso politico, mas alla de que el que hable sea de izquierda o de
derecha, es el populismo. Es decir, el discurso politico ecuatoriano ha sido elaborado,
desde el retorno a la democracia, siguiendo la estructura del populismo.

“Se trata de un movimiento profundamente clasista y que puede incluso sacrificar
la democracia que proclama en aras de permanecer en el poder”, dice Ascanio Guevara'®.

Alexandre Dorna habla de siete elementos basicos del populismo®’:

- El fin justifica los medios

- Las imagenes que se manejan se relacionan con simbolos en su vestimenta y en
sus formas de actuar y realizar sus arengas o0 propuestas.

- Se necesita un contacto mitico con la masa

- Se opone con energia al orden establecido y a las élites politicas y empresariales
- Se inclina hacia las teorias conspirativas y es capaz de recurrir a la violencia

- Es un modelo nostalgico que coloca su mirada en el pasado

- Sacrifica el acto de gobernar para impulsar sus creencias

El populismo se centra ademas en la imagen de un lider carismatico, “de contacto
directo, caluroso y con energia contagiosa”, que usa mucho los simbolos®.

Dorna asimismo ademas caracteristicas presentes en este discurso que van mas alla
de los limites geogréaficos y de las diferencias culturales®*:

- Lenguaje simple, con pocos términos tecnicos, facilmente comprensibles.

1% Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 17.

1% fbid., p. 144.

%7 fbid., p. 144.

1% fbid., p. 145.

1% Alexandre Dorna, “Materiales para el estudio del discurso politico populista”, en linea:
http://psicologia.academia.cl/dorna.doc, formato DOC, fecha de acceso al documento: 14 de diciembre de 2011, p. 51
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- Fuerte presencia de promesas construidas en voz pasiva, sin actante explicito,
pero describiendo con energia un impulso colectivo y una vision de futuro.

- Bipolarizacion del discurso generalmente actitudinal (por o contra), polémica y
tajante. Por un lado, nosotros y por otro, los otros, connotados negativamente.

- El elogio del pueblo; la identificacion a veces folklorica con sus raices,
atraviesa los discursos.

- La critica de las élites dirigentes se transforma en leitmotiv como corolario de la
lucha contra el statu quo impuesto por el establishment, la clase politica y las
fuerzas ilegitimas.

- La asuncion discursiva se hace en torno de un “yo” siempre puesto por delante,
asi como otros pronombres personales: “conmigo, mi pais, mis compatriotas...”.

- Hay siempre una oposicion “ellos-nosotros”, y un “nosotros” que engloba al
pueblo y al orador en un todo dindmico: “nuestra patria, nuestro porvenir...”.

- Los principales referentes son: la nacion, el pueblo, el “nosotros”, la élite
(connotada negativamente), la patria, los ricos, los abandonados, la soberania...

- La utilizacién masiva de figuras retoricas particularmente: la repeticion, la
metafora, la alegoria, la ironia, la antitesis, la parabola...

- El léxico, la gramética y la seméantica estdn ahi para producir una suerte de
masica, con ritmo que hechiza.

- El orador utiliza a menudo la tercera persona hablando de si mismo, a fin de
poner en escena su propio personaje y teatralizar sus actos.

- El estilo es directo, con un hablador franco que rompe el discurso vacio
tradicional de la clase politica y de los funcionarios de la tecnocracia.

- La utilizaciébn masiva de una semantica con fuerte carga afectiva, que por

analogia, reemplaza facilmente la demostracion de la l6gica formal.
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- Referencia permanente de la historia de la nacion a fin de subrayar la
pertenencia, la proximidad y las raices personales.

- Dramatizacion y teatralizacion de los desafios y las elecciones politicas.

- Gestualidad firme y ritmica, en que las palabras claves son puntuadas de manera
repetida.

- Llamado a la cohesién nacional en torno a simbolos y a palabras claves que
devuelven a viejos clivajes ideoldgicos.

- Evocacion de los grandes mitos (nacionales) fundadores y fuerte explotacion
habil de la leyenda y de las imagenes populares.

A pesar de que ya hemos tenido a muchos lideres populistas, la figura no cambia de
discurso pero, como parte él, rechaza las viejas practicas.

“Las experiencias que han tenido los individuos con el proceso politico de un pais
conforman la cultura politica de la nacién, y la manera de aprender algo de esa cultura es
conocer el sistema de creencias (la ideologia) de sus principales lideres, pues sus juicios
afectan y, a su vez, son afectados por la norma o manera como opera la politica™*, dice
Verba.

Van Dijk habla de que hay ciertos temas que son preferidos por el discurso politico,

que se pueden determinar por la coyuntura del pais.

2.3.3.4. Carisma

El concepto de carisma, segin Max Weber, se enfoca en dos ideas centrales. Por un
lado, las caracteristicas del lider carismatico, y por el otro, el reconocimiento que recibe
por parte de sus seguidores, que lo legitima. La definicion de carisma de Weber es la

siguiente:

10 fbid., p. 17.
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Debe entenderse por carisma la cualidad, que pasa por extraordinaria (condicionada magicamente
en su origen, lo mismo si se trata de profetas que de hechiceros, arbitros, jefes de caceria o caudillos
militares), de una personalidad, por cuya virtud se la considera en posesion de fuerzas
sobrenaturales o sobrehumanas -0 por lo menos especificamente extracotidianas y no asequibles a
cualquier otro-, o como enviados de dios, 0 como ejemplar y, en consecuencia, como jefe, caudillo,
guia o lider. EI modo como habria de valorarse “objetivamente” la cualidad en cuestion , sea desde
un punto de vista ético, estético u otro cualquiera, es cosa del todo indiferente en lo que atafie a
nuestro colallcepto, pues lo que importa es como se valora “por los dominados” carismaticos, por los
“adeptos™™ .

La extraordinariedad del lider le permite ejercer dominacién sobre sus adeptos. No
se trata de poder puesto que no se trata de imponer su voluntad sino de dominacion sobre
los seguidores, lo que implica cierta obediencia.

Weber habla de tres tipos de dominacion: la racional o burocrética, la tradicional y
la carismatica. EIl lider carismatico, en el tercer tipo de dominacion, no esta rodeado de una
burocracia y, menos aun de una burocracia profesional, sino de un grupo de seguidores
unidos al lider por camaraderia de amor, por empatia, por el propio vinculo del carisma (al

profeta lo siguen sus discipulos, al principe guerrero, su séquito).

2.3.3.5. Presente vs. futuro y pasado vs. presente

El discurso politico suele estar orientado hacia el futuro. Un tema preferido puede
ser los cambios que se han realizado o no, y para esto es necesaria la comparacion.

“Es muy comuin en muchos de los discursos politicos el hecho que las referencias
al presente tienden a ser negativas y las que se refieren al futuro, positivas”'*, dice Van
Dijk con referencia al discurso oficial y al inicio de un Gobierno. Sin embargo, el discurso
de la oposicion no es diferente: “También se refiere negativamente al presente y

positivamente al futuro™*.

1 Max Weber, “Economia y sociedad”, en linea: http://www.scribd.com/doc/21074496/Weber-Economia-y-sociedad-1,
formato PDF, fecha de acceso al documento: 4 de abril de 2012, p. 1.

12 Teun A. Van Dijk e Ivan R. Mendizébal, op. cit., p. 43.

3 Tbid., p. 43.
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Segun Van Dijk, las referencias al pasado son ambiguas. “Los conservadores
pueden aludir a los “buenos tiempos pasados”, del mismo modo que pueden volverse
ambientalistas progresivos que se refieren a la naturaleza “no depredada”, como aun los
socialistas se ocupan de la solidaridad, la lucha de clases y el beneficio del bienestar que

ahora pueden estar siendo destruidos™*.

2.3.3.6. Nosotros vs. Ellos

Gran parte del discurso politico se enfoca en evaluaciones, que la mayoria de las
veces, son polarizadas. Se trata de evaluaciones positivas de NOSOTROS y negativas de
ELLOS: “Mientras NOSOTROS somos democraticos, ELLOS no lo son, y en tanto,
NUESTROS soldados, o aquellos que comparten nuestra causa (compafieritos), son
combatientes de libertad, los OTROS son obviamente terroristas™'®.

De igual manera, lo que se pretende con esta polarizacion es minimizar
NUESTROS errores mediante la exageracion de los de ELLOS. NUESTROS errores seran
pequeiios deslices, “excepciones ¢ incidentes”, y las descripciones seran minimas y
generalizadas.

“Esta polarizacion semantica de la dimension evaluativa de macroproposiciones
semanticas es funcional y efectiva en el proceso politico, la competencia por votos, el
apoyo y la pugna por la supervivencia politica y la legitimacion™**¢, concluye Van Dijk.

Asimismo, NUESTRO grupo sera descrito en terminos positivos, frente a ELLOS.

Dice Van Dijk que, ademas, los predicados sobre NOSOTROS se haran mas bien “de

“Tbid., p. 43.
5 Toid., p. 44.
148 bid., p. 45.
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manera explicita que implicita, directa que indirecta y afirmativa mas que presupuesta”*’.

NUESTRAS buenas acciones tenderan asimismo a ser descritas con abundancia.

2.3.3.7. Léxico

Cada situacion coyuntural tiene palabras preferidas por los politicos que salen de
acuerdo a ella. Sin embargo, hay un Iéxico caracteristico que responde a una eleccion de
este con determinados motivos.

Los adversarios, enemigos, oposicion seran descritos en términos negativos.
“Considerando que NOSOTROS podemos tener principios morales, los OTROS son
fundamentalistas, y en tanto nosotros podemos ser persistentes, l0s otros son radicales™®,

El habla politica utiliza eufemismos para tratar malas acciones o malos habitos. Se
habla de bombas “pacificadoras” o “dafios colaterales”.

El uso de palabras como nosotros es inclusivo y puede significar, por ejemplo,

alianzas.

2.3.3.8. Sintaxis

El estilo sintactico define también la intencion de un discurso. “Se da con el uso de
pronombres, variaciones en el orden de las palabras, uso de categorias especificas
sintacticas, construcciones pasivas y activas, nominaciones, clausulas cerradas, sentencias

complejas y otras maneras de expresar significados subyacentes”™*.

“7Tbid., p. 51.
48 fbid., p. 55.
0 fbid., p. 56.
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El uso del plural, como ya se indicé anteriormente, tiene muchas implicaciones,
como “alianzas, solidaridad (...) dependiendo de la pertinente cohesion del grupo interno
que puede estar siendo construido en el contexto actual”**,

El orden que se da a las palabras en una oracién juega un papel muy importante en
el discurso. Segun explica Van Dijk, puede tener dos funciones politicas: “el de énfasis o
el de mitigacion mediante la mas o menos colocacion destacada de palabras o frases, y

donde los medios que subyacen en papeles semanticos se enfocan en é1”***,

2.3.3.9. Retorica

Se ocupa basicamente de la funcion persuasiva o estilistica de un texto. De hecho,
la retorica clasica se describié como el “arte” de persuadir a la gente en el marco de la
Asamblea Politica. Sin embargo, puntualiza Van Dijk, bajo el uso negativo de la palabra
retdrica, se incluyeron nociones como la verborrea, la deshonestidad y lo inmoral.

La presencia de la retorica “comunmente tiene funciones persuasivas y, por lo

»12 - “Cuando el

tanto, importancia politica en un contexto politico de comunicacion
lenguaje trata de tener influencias sobre sus receptores para lograr el poder como acto de
decision o de sancién, entonces podemos hablar de la funcion del lenguaje politico™**, dice
Ascanio Guevara.

Van Dijk sefiala a la repeticion, ya sea de sonidos, formas de oracion o
significados, como “una de las estrategias importantes que merecen atencion respecto de

los significados preferidos en modelos mentales y su memorizacion en intentos de

persuasion o luego, de recordacion”. Violette Morin habla de que la repeticion de una

150 fhid., p. 56.

18 fpid., p. 57.

152 fpid., p. 59.

158 Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 22.

1% Teun A. Van Dijk e Ivan R. Mendizébal, op. cit., p. 59.
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palabra o de un tema en diversas proposiciones puede hacer variar el significado de la
estructura narrativa, porque “una elevada frecuencia o repeticion de un tema, al
compararse con otro asunto, puede en efecto develar una estrategia contraria a lo que se
pensaba en principio de su lectura, y por ello, permite comprender mejor lo que se ha
escrito”™*,

El estilo “verborrea”, por ejemplo, se utilizara para describir a detalle las acciones
beneficiosas propias o los errores de la oposicion. Las hipérboles, litoles y eufemismos
serviran para describir situaciones “en demasia”.

Sin embargo, hay figuras ain importantes, las que “parecen obedecer a un principio
de sustitucion, para usar y expresar un concepto diferente de lo que uno esperaria en el

contexto actual”™®; el caso de la ironia, la metonimia y la metafora.

2.3.3.10. Estructuras de expresion

Las estructuras de la expresion tienen una funcion indirecta en el énfasis en
determinado significado, por ejemplo. El tono de voz y la entonacién puede influir en la
atencion y comprensién de los que escuchan.

En el caso grafico, se puede hablar de la tipografia y el tamafio de la fuente, los

colores y las fotografias, como se ve en el analisis morfolégico.

2.4. Metodologia
El presente trabajo se realizara en tres puntos:
1. Se realizara un analisis de la valorizacion de acuerdo a los parametros y valores

planteados por Jacques Kayser en El periddico: estudios de morfologia. Para esto, se

155 Alfredo Ascanio Guevara, op. cit., p. 23.
1% Teun A. Van Dijk e Ivan R. Mendizabal, op. cit., p. 60.
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realizard una matriz y se sacara el promedio total cada 15 o 16 dias, dependiendo del mes,
para observar la evolucion de la valorizacion y comparar entre los tres periodicos.

2. Se analizara la cobertura mediante el conteo, igual, cada 15 o 16 dias, de dias con
noticias sobre Fabricio Correa, dias en que el tema sale en la portada, dias en que el tema
es la nota principal de la portada, dias en que la nota es la principal de la pagina en la que
estd publicada y dias en que ésta ocupa mas del 50% de la pagina. De acuerdo con esto, se
analizara la aplicacion de la agenda-setting y la tematizacion por parte de los medios
analizados.

3. Se utilizaran los puntos que sugiere Van Dijk en Analisis del discurso politico y
se analizara en las noticias sintaxis, fuentes y citas, mientras que del discurso politico, se

analizara el Nosotros vs. Ellos, el presente vs. futuro, el Iéxico y la retorica.
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Capitulo 3: Anélisis
3.1. Registro de identificacion de los periddicos escogidos
Diario Hoy
e Nombre del periddico: Hoy
e Lugar de residencia: Quito, Ecuador
e Indicaciones que acompafian al nombre: “Miembro de la AEDEP y de la SIP”
e Periodicidad: Diaria
e Momento de aparicion: Matutino
e Difusion: Nacional
e Tiraje: 42 300 de lunes a viernes, 52 875 los sdbados y domingos
e Fecha del primer nimero: 7 de junio de 1982
e Precio: De lunes a viernes ¢50, sdbado ¢65 y domingo $1
e Formato: Estandar
e NuUmero de paginas y numero de columnas por pagina: entre 48 y 109 paginas;
6 columnas por pagina
e Nombre y direccion del impresor: Edimpres S.A., av. Mariscal Sucre y Caton

Cérdenas, Quito

Diario Expreso

e Nombre del periddico: Expreso

e Lugar de residencia: Guayaquil, Ecuador

¢ Indicaciones que acompafian al nombre: “De Guayaquil en la vida nacional”
e Periodicidad: Diario

e Momento de aparicion: Matutino
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e Difusion: Nacional

e Tiraje: 80 761 de lunes a viernes, 76 330 los sabados, y 104 387 los domingos

e Fecha del primer nimero: 25 de julio de 1973

e Precio: ¢40 entre semana, ¢60 sdbados y domingos

e Formato: Estandar

e NuUmero de paginas y numero de columnas por pagina: entre 40 y 60 paginas; 6
columnas por pagina

e Nombre y direccion del impresor: Granasa S.A., av. Carlos J. Arosemena

kilometro 2.5 y av. Las Monjas, Guayaquil

Diario El Telégrafo

e Nombre del periddico: El Telégrafo

e Lugar de residencia: Guayaquil, Ecuador

e Indicaciones que acompafian al nombre: “El primer diario publico”;
posteriormente, cambid esta indicacién por el tradicional titulo que mantenia
antes de pasar al Estado, “El decano de la prensa nacional”

e Periodicidad: Diario

e Momento de aparicion: Matutino

e Difusion: Nacional

e Tiraje: 40 000 entre semana y fines de semana

e Fecha del primer nimero: 16 de febrero de 1884; refundacion el 17 de
marzo de 2008

e Precio: ¢25

e Formato: Estandar
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e NuUmero de paginas y numero de columnas por pagina: entre 40 y 60 paginas; 6
seis columnas por pégina
e Nombre y direccion del impresor: Editogran S.A., av. Carlos Julio Arosemena

km 1.5, Guayaquil

3.2. Analisis morfoldgico de prensa

3.2.1. Valorizacion de las noticias
Para realizar un balance de la valorizacién que los tres periodicos escogidos le
dieron a los temas relacionados con Fabricio Correa, se promedié quincenalmente de

acuerdo con los valores asignados por Kayser.

EL
HOY EXPRESO | TELEGRAFO
15/jun - 30/jun 86.25 78.75 40.25
01/jul - 15/jul 58.80 39.83 17.33
16/jul - 31/jul 34.16 37.03 13.13
0l/ago - 15/ago 2.30 11.63 4.00
16/ago - 31/ago 10.31 14.66 0.00
o | 01/sep - 15/sep 38.83 21.30 26.60
§ 16/sep - 30/sep 47.13 34.20 3.17
01/oct - 15/oct 24.20 14.60 2.50
16/oct - 31/oct 31.03 19.09 3.69
01/nov - 15/nov 20.53 10.97 0.00
16/nov - 30/nov 3.57 6.07 0.00
01/dic - 15/dic 1.17 14.17 1.93
16/dic - 31/dic 1.66 0.81 0.75
0Ol/ene - 15/ene 9.40 2.90 0.00
16/ene - 31/ene 0.97 0.88 0.00
01/feb - 14/feb 0.68 0.00 0.00
15/feb - 28/feb 0.00 0.00 0.00
o 01/mar - 15/mar 2.10 0.00 0.00
g | 16/mar - 31/mar 10.46 1.21 0.00
“ | 01/abr - 15/abr 0.00 0.63 0.00
16/abr - 30/abr 0.83 0.77 0.00
01/may - 15/may 5.90 0.00 0.00
16/may - 31/may 5.75 1.84 0.00
01/jun - 15/jun 15.63 2.00 0.00

Tabla 1 - Promedio de valorizacion quincenal

54



El balance de la valorizacion muestra que las noticias fueron de mas a menos en los
primeros dos meses después de la publicacion de Expreso. Ya para la primera quincena de
agosto, se puede notar un descenso en cuanto a la valorizacion de las informaciones que

hablan del hermano del Presidente.
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Figura 1 - Promedio de valorizacién de noticias de junio 2009 a junio 2010

La comparacion entre los tres medios de comunicacion arroja como resultado que
la valorizacion de la informacion por parte de los dos diarios privados es mayor en mas del
50% a la del diario publico, El Telégrafo.

El analisis muestra también que la importancia dada por el diario Hoy es mayor a la
de Expreso, algo que refleja la tendencia del medio quitefio, por mas que haya sido el
guayaquilefio el que “destapd” la polémica.

Solo en la quincena de publicacion del tema de los contratos de Fabricio Correa con
el Estado, se aprecia ya que el promedio de valorizacion otorgado por Hoy (86.25) es
mayor al de Expreso (78.75) y mayor en mas del 50% a aquel de El Telégrafo (40.25).

En la segunda quincena de septiembre, la comparacion resulta también importante.

El 23 de ese mes, el hermano del Presidente se presenta primero en la Fiscalia del Guayas

55



y luego en la Fiscalia General con “pruebas de corrupcion”. En este periodo, el promedio
de valorizacion de Hoy (47.13) sigue siendo superior al de Expreso (34.2), mientras que el
de El Telégrafo es minimo (3.17).

Desde que se inicia 2010, la cobertura baja drasticamente, sin embargo, el caso mas
dréstico es el del diario pablico. En El Telégrafo, desde el cambio de afio, no se da ninguna
informacidn que incluya a Fabricio Correa, en comparacion con los otros dos diarios, cuya
cobertura al hermano del Presidente se reduce pero no hasta llegar a ninguna noticia sobre
él.

Los otros periddicos, en cambio, si dan algunas informaciones que nombran a
Fabricio Correa, sobre todo porque él esta presto a hablar y criticar al Gobierno, y le dan
cobertura a lo que €l diga. Ademas de presentarse en publico, el hermano del Presidente
plante6 una demanda en 2008 contra Alexis Mera, tema que dio de qué hablar después de

los contratos y las denuncias.

3.3. Analisis de la cobertura

Como en la valorizacion, la tendencia de cobertura de noticias en los diarios fue
decreciendo.

Diario Hoy, en el periodo del 15 de junio de 2009 al 15 de junio de 2010, registro
un total de 134 dias de cobertura de temas relacionados con Fabricio Correa, lo que
representa un 36.61% de dias cubiertos en un afio. En el mismo periodo, diario Expreso
publicd noticias sobre el tema en un total de 98 dias (26.78% de dias cubiertos en un afio).

Por otro lado, El Telégrafo muestra un total de 42 dias con publicaciones que se
relaciona con el hermano del Presidente, lo que da un 11.48% de dias cubiertos durante un

afio, menos del 50% de los dias cubiertos por los dos diarios privados.
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Esta omision de la informacion por parte de El Telégrafo refleja que los lectores del
periddico estaban menos al tanto de lo que sucedia con el hermano del Presidente que los
de los otros diarios. EI Gobierno vio las denuncias de Fabricio como un intento de
desestabilizar al Régimen, por lo que no fueron publicadas en el diario publico. Incluso,
recién publicada la investigacion de Expreso, el Presidente llamo6 a los ciudadanos a
informarse solo a traves de los medios oficiales: El Telégrafo y EI Ciudadano.

Los porcentajes de dias en que se publicaron notas sobre Fabricio Correa llevan la
misma tendencia que los promedios de valorizacién. Para la primera semana de agosto, el
namero de noticias por quincena baja drasticamente: de porcentajes altos de numeros de

dias de cobertura, se pasa a porcentajes menores al 20% (tres dias con noticias).

HOY EXPRESO EL TELEGRAFO
noticias % noticias % noticias %
15/jun - 30/jun 16 100.00 15 93.75 11 68.75
01/jul - 15/jul 11 73.33 12 80.00 6 40.00
16/jul - 31/jul 9 56.25 10 62.50 6 37.50
01/ago - 15/ago 3 20.00 3 20.00 2 13.33
16/ago - 31/ago 7 43.75 5 31.25 1 6.25
o | Ol/sep - 15/sep 10 66.67 6 40.00 6 40.00
8 | 16/sep - 30/sep 15 100.00 10 66.67 2 13.33
“~ | 0v/oct - 15/oct 8 53.33 5 33.33 2 13.33
16/oct - 31/oct 11 68.75 8 50.00 4 25.00
01/nov - 15/nov 10 66.67 6 40.00 0 0.00
16/nov - 30/nov 3 20.00 1 6.67 0 0.00
01/dic - 15/dic 3 20.00 4 26.67 1 6.67
16/dic - 31/dic 2 12.50 1 6.25 1 6.25
0l1/ene - 15/ene 4 26.67 3 20.00 0 0.00
16/ene - 31/ene 1 6.25 1 6.25 0 0.00
01/feb - 14/feb 1 7.14 0 0.00 0 0.00
15/feb - 28/feb 0 0.00 0 0.00 0 0.00
o [ O1/mar - 15/mar 3 20.00 0 0.00 0 0.00
§ 16/mar - 31/mar 3 18.75 2 12.50 0 0.00
01/abr - 15/abr 0 0.00 1 6.67 0 0.00
16/abr - 30/abr 1 6.67 1 6.67 0 0.00
01/may - 15/may 2 13.33 0 0.00 0 0.00
16/may - 31/may 5 31.25 2 12.50 0 0.00
01/jun - 15/jun 6 40.00 2 13.33 0 0.00
TOTAL 134 36.61 98 26.78 42 11.48

Tabla 2 - Nimero de dias con noticias sobre Fabricio Correa y porcentaje
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La cobertura de El Telégrafo al tema es siempre menor a la de Hoy, y siempre
menor o igual a la de Expreso. En el primer mes y medio después de la publicacion de El
Holding, periodo en que la noticia estaba siendo discutida en el Gobierno, en que
autoridades y figuras se pronunciaban sobre el asunto y en que la mayoria de gente ya
conocia el tema, la comparacion del promedio de dias con noticias entre los tres medios
arroja que, al igual, los dias de publicacion son mucho mayores en los dos periddicos

privados, lo que refleja un afan de exclusion del tema por parte de el diario pablico.
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Figura 2 - Dias con informacién sobre Fabricio Correa
Sobre el namero de dias que se publico una informacion sobre Fabricio Correa, se
saco el porcentaje de veces que aparecia el avance de esta nota en pagina uno o portada
(Tabla 3) y se analiz6 a su vez las veces que, de estar en la portada, era la nota principal en
esta pagina (Tabla 4), ya sea por su ubicacion en la parte alta de la primera columna de la
izquierda, por el tamafio grande de su tipografia o por la utilizacion de fotografias o

gréaficos grandes que ocupen gran porcentaje de la pagina.
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Los datos de la Tabla 3 demuestran, tal como ha sido la tendencia, que El Telégrafo
dio menos importancia a lo que sucedia con el hermano del Presidente al no colocar
informacidn sobre él en la primera plana. Desde la quincena del 16 de septiembre de 2009
hasta el final del periodo analizado, 15 de junio de 2010, no aparecié ni una sola vez
informacidn relacionada con el mayor de los Correa en la pagina uno, lo que se explica
también porque, desde el cambio de afio, no hay ninguna informacion en las paginas

internas sobre que mencione al hermano del Presidente.

HOY EXPRESO EL TELEGRAFO
noticias % noticias % noticias %

15/jun - 30/jun 15 93.75 13 86.67 6 54.55
01/jul - 15/jul 10 90.91 5 41.67 2 33.33
16/jul - 31/jul 6 66.67 6 60.00 1 16.67
01/ago - 15/ago 0 0.00 2 66.67 0 0.00
16/ago - 31/ago 2 28.57 3 60.00 0 0.00

o | 01/sep - 15/sep 8 80.00 3 50.00 4 66.67
8 | 16/sep - 30/sep 8 53.33 6 60.00 0 0.00
“ | 01/oct - 15/oct 5 [e250| 2 40.00 0 0.00
16/oct - 31/oct 5 45.45 2 25.00 0 0.00
01/nov - 15/nov 2 20.00 1 16.67 0 0.00
16/nov - 30/nov 1 33.33 1 100.00 0 0.00
01/dic - 15/dic 1 33.33 2 50.00 0 0.00
16/dic - 31/dic 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/ene - 15/ene 1 25.00 0 0.00 0 0.00
16/ene - 31/ene 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/feb - 14/feb 0 0.00 0 0.00 0 0.00
15/feb - 28/feb 0 0.00 0 0.00 0 0.00
o 01/mar - 15/mar 0 0.00 0 0.00 0 0.00
3 | 16/mar - 31/mar 2 66.67 0 0.00 0 0.00
“~ | 01/abr - 15/abr 0 0.00 0 0.00 0 0.00
16/abr - 30/abr 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/may - 15/may 1 50.00 0 0.00 0 0.00
16/may - 31/may 1 20.00 0 0.00 0 0.00
01/jun - 15/jun 2 33.33 0 0.00 0 0.00
TOTAL 70 52.24 46 46.94 13 30.95

Tabla 3 - Dias en que las notas salen en portada y porcentaje
Sin embargo, el porcentaje de veces que la informacion sale en portada es del

30.95%, cifra que no parece tan baja si no se toma en cuenta que se esta hablando de 13
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notas en portada en 366 dias. De estas 13 noticias, solo cuatro son escogidas como noticia
principal en la primera plana, lo que corresponde al 30.77%

En cuanto a Hoy, las dos primeras quincenas posteriores a la publicacion de El
Holding muestran porcentajes de aparicion en portada de mas del 90% (93.75% en la
segunda quincena de junio y 90.91% en la primera quincena de julio), lo que revela la
importancia que el diario dio al tema, haciendo que aparezca en portada 25 dias en un mes.

En total, en el 52.24% de los dias en que se publica informacion referente a
Fabricio Correa, ésta aparece en la pagina uno. De esta cifra, el 28.57% (20 notas) aparece
como noticia principal en la primera plana.

Expreso, por su parte, mostrd publicaciones en primera plana mayores a las de El
Telégrafo pero menores que las de Hoy, a pesar de que el matutino guayaquilefio fue el
responsable de que se revelaran los contratos de Fabricio Correa con el Estado.

En el caso de este diario guayaquilefio, en total, el tema se publicdé en portada
46.94% de las veces (46 dias). De éstas, 12 veces aparece la informacion como noticia
principal de la apretura del diario, lo que equivale a un 26.09%, cifra que resulta baja para
el diario que publico la investigacion original de los contratos de Fabricio.

A pesar de que el porcentaje de noticias que son principales en la portada es
superior en El Telégrafo, se debe considerar que el nimero de dias que este periddico
publica informacion referente al hermano del Presidente es mucho menor al de los otros
dos diarios analizados.

En cuanto a los tipos de noticias, se ha diferenciado entre noticias principales —casi
siempre ubicadas en la cabeza de columna izquierda de la pagina y con un porcentaje de
mas del 25% de la superficie de la pagina-, noticias secundarias y cortos (llamados “Ocho

lineas” en Hoy).
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HOY EXPRESO EL TELEGRAFO
noticias % noticias % noticias %

15/jun - 30/jun 7 46.67 7 53.85 2 33.33
01/jul - 15/jul 5 50.00 0 0.00 0 0.00

16/jul - 31/jul 2 33.33 0 0.00 1 100.00
01/ago - 15/ago 0 0.00 0 0.00 0 0.00
16/ago - 31/ago 0 0.00 0 0.00 0 0.00

o | 01/sep - 15/sep 3 37.50 0 0.00 1 25.00
8 | 16/sep - 30/sep 1 12.50 2 33.33 0 0.00
1 01/oct - 15/0ct 0 0.00 0 0.00 0 0.00
16/oct - 31/oct 0 0.00 1 50.00 0 0.00
01/nov - 15/nov 1 50.00 0 0.00 0 0.00
16/nov - 30/nov 0 0.00 1 100.00 0 0.00
01/dic - 15/dic 1 100.00 1 50.00 0 0.00
16/dic - 31/dic 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/ene - 15/ene 0 0.00 0 0.00 0 0.00
16/ene - 31/ene 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/feb - 14/feb 0 0.00 0 0.00 0 0.00
15/feb - 28/feb 0 0.00 0 0.00 0 0.00
o 01/mar - 15/mar 0 0.00 0 0.00 0 0.00
3 | 16/mar - 31/mar 0 0.00 0 0.00 0 0.00
| 01/abr - 15/abr 0 0.00 0 0.00 0 0.00
16/abr - 30/abr 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/may - 15/may 0 0.00 0 0.00 0 0.00
16/may - 31/may 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/jun - 15/jun 0 0.00 0 0.00 0 0.00
TOTAL 20 28.57 12 26.09 4 30.77

Tabla 4 - Numero de notas principales en portada y porcentajes

El tratamiento del tema como informacion principal en su pagina se mantuvo en los
tres diarios durante un mes y medio posterior a la publicacion; de ahi, salvo pocas
excepciones, lo predominante fue las noticias secundarias, por lo que el tema perdi6
importancia, mas no vigencia.

La publicacion de la informacion como nota principal va siempre acompafiada de
una fotografia o de algun tipo de graficos. Ademas, muchas veces, las notas principales se
componen de otras notas inferiores, las que se llaman notas amarradas o fijas, que
desarrollan un tema relacionado bajo el mismo gran titular y que pueden contar a veces con

una tipografia diferente a aquella del texto primario.

61



En los tres diarios, durante el primer mes y medio después de la publicacion de El

Holding, el 50% o mas de las notas publicadas son notas principales, lo que dio

importancia al tema en el periodo inmediatamente posterior. Después, para principios de

agosto, el porcentaje de informaciones principales en su pagina se reduce, hasta llegar al

0% de cobertura en el caso de Hoy.

HOY EXPRESO EL TELEGRAFO
principal | secundaria | principal | secundaria | principal | secundaria

15/jun — 30/jun 87.50 12.50 93.33 6.67 72.73 27.27
01/jul - 15/jul 72.73 27.27 66.67 33.33 66.67 33.33
16/jul - 31/jul 66.67 22.22 60.00 40.00 50.00 50.00
0l/ago - 15/ago 0.00 0.00 33.33 66.67 50.00 50.00

16/ago - 31/ago 14.29 28.57 40.00 40.00 0.00 100.00

o | 01/sep - 15/sep 40.00 60.00 66.67 16.67 83.33 16.67
8 | 16/sep - 30/sep 33.33 66.67 40.00 20.00 50.00 50.00
“ | 0l/oct — 15/0ct 25.00 75.00 40.00 40.00 50.00 50.00

16/oct — 31/oct 45.45 36.36 50.00 50.00 0.00 100.00
01/nov - 15/nov 40.00 60.00 0.00 100.00 0.00 0.00
16/nov - 30/nov 0.00 66.67 100.00 0.00 0.00 0.00
01/dic — 15/dic 0.00 100.00 75.00 0.00 100.00 0.00

16/dic — 31/dic 0.00 100.00 0.00 100.00 0.00 100.00
0l/ene - 15/ene 50.00 50.00 0.00 100.00 0.00 0.00
16/ene - 31/ene 0.00 100.00 0.00 100.00 0.00 0.00
01/feb — 14/feb 0.00 100.00 0.00 0.00 0.00 0.00
15/feb — 28/feb 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
o | 01/mar - 15/mar 0.00 66.67 0.00 0.00 0.00 0.00
S | 16/mar - 31/mar 33.33 33.33 0.00 100.00 0.00 0.00
“ | 01/abr — 15/abr 0.00 0.00 0.00 100.00 0.00 0.00
16/abr — 30/abr 0.00 100.00 0.00 100.00 0.00 0.00
01/may - 15/may 50.00 50.00 0.00 0.00 0.00 0.00
16/may - 31/may 0.00 60.00 0.00 50.00 0.00 0.00
01/jun — 15/jun 50.00 16.67 0.00 100.00 0.00 0.00

Tabla 5 - Porcentaje de noticias principales y secundarias
Dentro de el espacio que se otorga dentro de una pagina para el desarrollo de la
nota, las noticias principales suelen ocupar —incluidos gréficos, fotografias y notas
amarradas- muchas de las veces mas del 50% de la superficie informativa de la hoja.
Esta consideracion, sobre todo tomando en cuenta que los diarios analizados no

destinan més de tres paginas a la informacion sobre politica, significa la asignacion de un
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espacio considerable para el tema. Ademas, la frecuente falta de espacio frente a la
cantidad de informaciones surgidas durante la jornada hace que el otorgamiento de mas de

50% de una pagina para un tema otorgue gran importancia a dicha noticia.

HOY EXPRESO EL TELEGRAFO
noticias % noticias % noticias %
15/jun - 30/jun 14 87.50 13 86.67 1 9.09
01/jul - 15/jul 7 63.64 4 33.33 4 66.67
16/jul - 31/jul 3 33.33 5 50.00 3 50.00
01/ago - 15/ago 0 0.00 0 0.00 1 50.00
16/ago - 31/ago 1 14.29 0 0.00 0 0.00
. 01/sep - 15/sep 2 20.00 1 16.67 4 66.67
8 | 16/sep - 30/sep 4 26.67 1 10.00 1 50.00
“ | 01/oct - 15/oct 2 25.00 1 20.00 1 50.00
16/oct - 31/oct 4 36.36 3 37.50 0 0.00
01/nov - 15/nov 2 20.00 0 0.00 0 0.00
16/nov - 30/nov 0 0.00 1 100.00 0 0.00
01/dic - 15/dic 0 0.00 2 50.00 1 100.00
16/dic - 31/dic 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/ene - 15/ene 1 25.00 0 0.00 0 0.00
16/ene - 31/ene 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/feb - 14/feb 0 0.00 0 0.00 0 0.00
15/feb - 28/feb 0 0.00 0 0.00 0 0.00
o 01/mar - 15/mar 0 0.00 0 0.00 0 0.00
= | 16/mar - 31/mar 0 0.00 0 0.00 0 0.00
“~ | 01/abr - 15/abr 0 0.00 0 0.00 0 0.00
16/abr - 30/abr 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/may - 15/may 1 50.00 0 0.00 0 0.00
16/may - 31/may 0 0.00 0 0.00 0 0.00
01/jun - 15/jun 0 0.00 0 0.00 0 0.00

Tabla 6 - Numero de noticias que ocupan mas del 50% de pégina y porcentaje
De igual manera, la asignacion de mas de media pagina a una noticia significa que
la informacidn que se va a dar en ella serd amplia, que probablemente se usen méas fuentes
y que, por lo tanto, el lector va a estar mas al tanto de la situacion.
Una deduccidn gque haran los lectores del diario es que, ya gque se ha otorgado tanto
espacio y recursos a determinada publicacion, el tema merece la atencién y merece ser
leido; ademas, llaman la atencion las fotografias y las noticias fijas y amarradas dentro de

otra nota, asi como el uso de color en muchas de estas publicaciones.
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La principal diferencia en cuanto a espacio otorgado se da en los primeros 15 dias
después de la publicacidn de Expreso. El porcentaje de dias en que se publicé informacion
desarrollada en mas del 50% de una pagina es marcadamente superior en los diarios

privados frente al 9.09% de EI Telégrafo (Figura 3).
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Figura 3 - Porcentaje de noticias que ocupan mas del 50% de la pagina

Todos estos factores influyen en la construccién del temario de los medios. En las
redacciones, se decide que el tema de los contratos de Fabricio Correa debia salir con
frecuencia y debia también aparecer, por la importancia que se le otorg6 al tema, en la
primera plana.

Sin embargo, en la construcciéon del temario de EI Telégrafo, se omiti6 muchas
veces la informacion sobre Fabricio Correa, algo que derivaria en unos lectores mal
informados sobre el acontecer nacional. Ademas, nunca se dio en el diario publico un
resumen de la investigacion de Expreso o del porqué de la polémica; el periddico
simplemente se redujo a hacer eco de las autoridades.

La exclusion de informacion en contraste con los otros medios por parte del
matutino publico responderia entonces a un criterio de seleccion que, en este caso, seria el

interés del medio en no dar a conocer el hecho, por su cercania al Régimen.
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Juan Carlos Calderdn, autor del libro EI Gran Hermano y uno de los investigadores
de la publicacion de Expreso, explicd que la “mezquindad” de informacién por parte de El
Telégrafo responderia a que el diario publico estaba aun en proceso de consolidacion como
tal: “El Telégrafo, que es un diario que en ese momento esta iniciando sus procesos de
diario publico, yo creo que son mucho més cautos, mucho mas precavidos porque era un
tema que efectivamente afectaba al Gobierno y por tanto se portan mezquinos, diria yo,
con la informacion™*’,

En el caso de Hoy, la informacion de éste es muchas veces repetida entre otros
medios privados. Sin embargo, la cobertura es mas amplia por la tendencia conocida del
matutino, critico al Gobierno.

La repeticion del tema a lo largo de los dias responderia también a criterios de
seleccidn, en este caso, de demanda de informacién por parte del pablico y de interés del
medio de dar a conocerlo.

Expreso da importancia media al tema, presentado por ellos mismo. A pesar del
“escandalo” que provoco, no se abuso del uso en la primera plana, por ejemplo. Al igual
que en Hoy, la seleccion se basaria tanto en la demanda de informacion como en el interés
del medio de dar a conocer, este Gltimo en mayor medida ya que es este diario el que se
encargo de hacer la investigacion y, por obvias razones, le interesa que se conozca.

La construccion de la agenda-setting se da por la repeticion dia tras dia en cada
diario durante casi todo el primer mes y medio despues del 15 de junio de 2009, sobre todo
en los dos diarios privados analizados. Esta repeticion coloca el tema, debido a que los
medios decidieron hablar sobre él, en el centro de la opinion publica, diciéndole a la gente

sobre qué pensar, de qué hablar.

157 Entrevista a Juan Carlos Calderén, coautor del libro El Gran Hermano. Quito, 24 de abril de 2012.
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En el caso de la repeticion de los temas en los diarios, a pesar de los distintos
enfoques éstos, establece un tema del que la gente puede hablar, jerarquiza su importancia
y ofrece perspectivas que la gente adopta.

Esto refleja un proceso de tematizacion, en el cual se centra la atencion de los
lectores en la figura de Fabricio Correa. En este, actia un sistema informativo, compuesto
por distintos medios a manera de eco.

Para que se produzca la tematizacién, es necesaria la memorizacion colectiva del
tema. La repeticion influye en esta, pero ademas esté la etiqueta de “mayor problema”.

El tema de los contratos de Fabricio Correa recae ademas en la tipologia de casos
para la tematizacion, y que cambia de acuerdo al medio:

- Caso excepcional, tematizacion involuntaria: en el caso de Hoy vy El
Telégrafo, que se encuentran frente a un tema del que no se puede dejar de
publicar por la coyuntura.

- Gran cuestion de la vida colectiva: problema politico, en este caso, manejado
con una dosis de espectacularidad, sobre todo por Hoy.

- Iniciativa propia de un periddico de profundizar en un tema: el caso de
Expreso, que realiza primero la investigacion y después el seguimiento del
caso.

Pero, a pesar de que se da un proceso de tematizacion, éste se realiza solo en los
primeros meses después de la publicacion original de Expreso. Ya para finales de octubre
de 2009, el 88.97% conocia o habia oido hablar de Fabricio Correa, segun una encuesta de
CMS recogida por Expreso™®, y para este tiempo, ya se habia dejado un poco de lado el
tema de los contratos y sus investigaciones para otorgar espacio a las denuncias de

corrupcion en el Gobierno que realizaba el hermano del Presidente.

158 «Fabricio Correa, popular pero causa resistencia”, diario Expreso (Guayaquil), 3 de noviembre de 2009, p. 3.
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Es entonces, a partir de las denuncias, que Fabricio Correa comienza a aparecer en
temas no relacionados a sus contratos con el Estado: se habla, por ejemplo, de que asistira
a las Fiestas de Quito y se le dedica una pagina completa en Expreso para hablar de su
fiesta de cumplearios, donde se utilizo la tematica de gansteres y truhanes (ver anexo 5).

Sin embargo, es el mayor de los Correa el que busca aparecer en los medios de
comunicacion a través de apariciones publicas, como las que hace con las denuncias de
corrupcion en la Fiscalia.

Juan Carlos Calderén habla de una “auto-construcciéon” de Fabricio Correa con
ayuda de los medios de comunicacion. “(El) toma iniciativas mediaticas fuertes con las
cuales empieza con denuncias sistematicas a varios ministros, a varios sectores de la
administracion publica del Gobierno de su hermano™*.

Calder6én menciona una simbiosis entre los medios y Fabricio Correa: “Fue un acto
mas bien simbidtico en el cual algunos sectores de medios, sobre todo electrénicos, si
intentaron usar al personaje, intentaron mostrar un personaje que se convirtiera o que fuera
una voz opositora”. Para el periodista, la apertura que le dio la prensa al personaje se da
para cubrir un vacio en la oposicién y porque se convirtié en un actor mediatico simpatico
y con caracteristicas poco comunes.

Posteriormente, el hermano del Jefe de Estado se dedica a opinar, basicamente,
sobre cualquier tema del que considere necesario hacerlo. Se encuentra titulares como:
“Fabricio sospecha de la compra de turbinas™ (Expreso, 4-01-2010), “F. Correa dice que
Gobierno ilusion6 a la isla Pund” (Expreso, 19-03-2010), “Fabricio: ‘Gobierno de Rafael
es un fracaso’ (Hoy, 26-03-2010), “F. Correa: Es sano terminar estos 4 afios” (Expreso,

16-03-2010), “F. Correa: El pais esta asqueado” (Expreso, 23-04-2010), “Fabricio: de

159 Entrevista a Juan Carlos Calderén, coautor del libro El Gran Hermano. Quito, 24 de abril de 2012.

67



animos a asambleistas fiscalizadores” (Hoy, 23-04-2010), solo por nombrar algunos
ejemplos.
Estos casos de opinion sobre temas de interés publico no se publican en El

Telégrafo, que deja de lado el tema desde el inicio de 2010.

3.4. Analisis del discurso periodistico y politico

3.4.1. Sintaxis

Las oraciones en los diarios analizados cumplen con lo descrito por Van Dijk: la
mayoria tiene incisos y oraciones subordinadas, es decir, varias clausulas.

En cuanto a la estructura de las oraciones, se analizé los leads de las noticias y se
obtuvo que, en casi ningun caso, se trata de oraciones simples con una sola clausula:

- Endiario Hoy, solo el 25.39% de las noticias en el afio tienen un primer parrafo

de mas de una oracion.

- En Expreso, en el mismo periodo, 19.39%.

- En El Telégrafo, 4.76%.

Si bien la estructura de piramide invertida indica que se responda a las preguntas
basicas en el lead, se pueden utilizar para cubrir ese requerimiento varias oraciones y no

solo una muy larga y llena de incisos y de subordinadas, que dificultan la comprension.

3.4.2. Fuentes y citas

Para el estudio de las fuentes, se tomO en cuenta declaraciones y entrevistas
publicadas en notas periodisticas a manera de cita o parafrasis, incluyendo el nombre del
emisor. De igual manera, se consideraron entrevistas publicadas como tal.

Es asi que las citas mas recurrentes utilizadas en los tres medios fueron de Fabricio

Correa y del Presidente Rafael Correa. Les siguen principalmente, dependiendo del medio,
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Joffre Campafia, abogado del hermano del Presidente; el Contralor General del Estado,
Carlos Polit; asambleistas tanto del oficialismo como de la oposicion; el secretario juridico
de la Presidencia, Alexis Mera (quien es muy mencionado por Fabricio); etc.

Los porcentajes de uso de fuentes y citas revelan que Fabricio Correa es de largo el
mas citado en los tres medios analizados. Curiosamente, el porcentaje de notas de El
Telégrafo que lo citan es mayor al de Hoy y al del Expreso.

En cuanto a Rafael Correa, es también el mas citado por el diario publico, aunque
en mucho menor dimension, lo que se refleja asimismo en los otros periddicos. Esto se
explicaria porque el Presidente decidié por un tiempo dejar de hablar sobre el tema de los
contratos de su hermano con el Estado y delegd esto a Ricardo Patifio, entonces ministro

coordinador de la Politica.
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Figura 4 - Fuentes y citas
En cuanto a otras fuentes y citas, destaca que El Telégrafo no incluye a analistas y

expertos (donde se ha agrupado a analistas politicos y tributarios, juristas, etc., que daban
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su punto de vista y explicaban materia dificil a los lectores y a los periodistas). Esto
demuestra que las noticias que se daban son meramente informativas y nada explicativas,
algo que contribuye a la malinformacion de los lectores.

El diario del Estado tampoco incluye a asambleistas de la oposicion, algo que se
requiere para dar el balance entre las fuentes y diversidad de criterios que una nota debe
tener para cumplir su objetivo de imparcialidad y objetividad. Esta seleccion de las fuentes
responde a pardmetros editoriales que nacen de la cercania con el Gobierno.

Sin embargo, si se analiza las figuras de las fuentes o citas, se puede concluir que se
construyé a Fabricio Correa como oposicion solo por el simple hecho de citarlo en
comparacion con otros actores. La reflexion se realiza inconcientemente en el lector de este
modo:

Si el medio es critico con el Gobierno, el caso de Hoy y Expreso, éste es el
enemigo, junto con el oficialismo y los funcionarios que trabajan alli. Si el enemigo es el
Gobierno, quienes denuncien la corrupcion imperante y lo critiquen son de los “nuestros”,
el caso del hermano del Presidente, que denuncia y ataca casi sin clemencia.

Del otro lado, los continuos ataques del Primer Mandatario y altos funcionarios
recalcan que Fabricio Correa es de la oposicion, algo que se soporta en la misma
construccion, en este caso, por parte de El Telégrafo:

Si el medio es de Gobierno, aquellos que lo critiguen son enemigos y los
funcionarios de Estado son los “nuestros”. Los otros, los que critican, pertenecen a la
oposicion.

Estas dos conclusiones, afianzadas tanto por los periédicos privados como por el
diario publico, llevan a asegurar en coro que el hermano del Presidente es de la oposicion,

solo por la eleccion de las fuentes y citas.
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3.4.3. La figura de Fabricio Correa

Los primeros dias después de la publicacion de Expreso, el discurso del Gobierno
iba de acuerdo al de Fabricio Correa. Se hablaba de que no era ilicito que el hermano del
Presidente contratara con el Estado. Las primeras declaraciones del Jefe de Estado fueron
ataques a la prensa, que se dirigian a la tesis de que lo que se habia publicado era una
mentira con la cual se pretendia afectar su imagen. “Recién me entero que mi hermano es
poco menos que Bill Gates”, dijo el Presidente al ser cuestionado sobre la nota de Expreso.
Inst6 también a que se diga “en cuanto se ha perjudicado al Estado™®.

El 26 de junio, poco mas de una semana después de la primera entrega de la serie El
Holding, el Presidente mandd a terminar unilateralmente, en una cadena nacional, los
contratos de las empresas relacionadas con su hermano porque se habria violado “el
espiritu de la Ley”. Se seguia manteniendo la tesis de que no se habia cometido ninguna

irregularidad, sin embargo, “se soluciona el problema de los contratos”, como dice el

titular de portada de la mafiana siguiente de El Telégrafo.

Al principio fue bien chévere porque, para mi satisfaccién, pues Rafael puso el cargo a la
disposicion por mi, demostré que no hay nada ilegal, que todo es transparente, y se fue de viaje.
Pero luego, en un autogol fenomenal, como el que le hace hacer Alexis Mera siempre: caso El
Universo, caso de los periodistas, cas 30°S, caso la Oxy, lo meti6é en un problema conmigo porque

yo lo tenia demandado a Alexis Mera por lo que hoy ya es una verdad incontestable: manipulacion

de la justicia'®.

Las notas de prensa hasta el 30 de junio se redujeron a reproducir la investigacion
de Expreso, y Fabricio Correa no fue tan importante como figura politica hasta esa fecha,
en la que se publico lo ocurrido el dia anterior, el 29, dia en que el hermano del Presidente
se acerco a la Fiscalia y a la Contraloria para entregar su declaracion patrimonial, legitimar
su figura de honestidad y trabajo, y dar su version de los hechos ante una prensa ansiosa de
escucharlo. Alli, eché la culpa al secretario juridico de la Presidencia, con quien, aseguro,

no habia tenido buenas relaciones desde la demanda que planted contra él, y se trataria de

160 «“presidente critica nota sobre Fabricio Correa”, diario Hoy (Quito), 15 de junio de 2009, p. 10.
161 Entrevista realizada a Fabricio Correa. Quito, 12 de abril de 2012.
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una retaliacion. Fabricio Correa asegur6: “Como yo no permito que los pajaros le disparen
a las escopetas, yo le disparé pues al circulo rosa, y lo primero que se hizo obvio es que
habia un circulo rosa; lo segundo es que son pillisimos toditos™*®.

Al respecto, el periodista Juan Carlos Calderon habla de que €1 “construye su otro
enemigo, su rival, no contra su hermano, sino contra quienes rodean a su hermano. El va
calificando y creando estos personajes, es un experto creador de personajes, crea el ‘circulo
rosa’, bastante famoso™®.

Y le va bastante bien: los titulares del 30 de junio hacian referencia al “circulo
rosa”, como €l llamo al circulo mas cercano al Presidente. Asimismo, el abogado de
Fabricio, Joffre Campafia, anuncio que se procederia con demandas al Estado si es que se
terminaban los contratos.

Fabricio Correa no es un sujeto politico en si mismo, se podria decir que lo es por
consanguinidad, por ser el hermano del Presidente de la Republica. Sin embargo, a partir la
revelacion de los contratos que mantenia con el Estado, se convierte en uno al hablar sobre
temas que se convirtieron en interés publico. Se trata de una persona “comun’ brindando
un discurso politico, que se ubica en la esfera pablica al ser reproducido por los medios de
comunicacion.

Mientras tanto, el Presidente ordené al Consejo de Participacion Ciudadana y
Control Social (CPCCS) la creacién de una veeduria ciudadana para que analizara el tema
de los contratos, la cual tuvo a Pablo Chambers a la cabeza.

La ruptura entre los dos hermanos se da por las posiciones contrapuestas frente a
los contratos: para Rafael, se ha violentado el espiritu de la Ley y no es ético que el
hermano del Presidente mantenga contratos con el Estado, mientras que para Fabricio, sus

contratos son legales y tiene derecho a trabajar.

162 Entrevista realizada a Fabricio Correa. Quito, 12 de abril de 2012.
163 Entrevista a Juan Carlos Calderén, coautor del libro El Gran Hermano. Quito, 24 de abril de 2012.
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El 23 de septiembre, Fabricio Correa aparece en la Fiscalia del Guayas con barra
propia y con una caja con el membrete “Pruebas de corrupcion”. Asistio también con su
madre, su esposa Yy cuatro de sus cinco hijos, pero no pudo ser atendido y fue direccionado
a la Fiscalia General, en Quito.

La semana siguiente, con la misma caja, aparecio en la capital. Entreg6 una “prueba
de corrupcion” al fiscal subrogante, Alfredo Alvear: la copia de un Pagaré por $1,5
millones por una supuesta comision. Ademas, aseguro que el Presidente estaba al tanto de
lo que estaba ocurriendo en el Ministerio de Transporte y Obras Publicas y adjunté una
carta que habria enviado a la Presidencia en la que informaba sobre irregularidades en
dicha Cartera de Estado.

Asi, el hermano mayor del Presidente asumio su rol, un tanto paternal, de decir a su
hermano qué es lo que estaba mal en su Gobierno, de denunciar actos de corrupcion y
atacar a los malos funcionarios y asesores.

Pero las denuncias siguieron: el caso Invermun, el cufiado del Vicepresidente de la
Republica, Ricardo Patifio recibiendo $5 000 mensuales en la campafa, Alfredo Vera
permitiendo corrupcion en el CRM...

Segln Fabricio Correa, seria el Régimen mismo el que lo consolida como “lider’:
“La gente empez0 a decir ‘Mira, Fabricio no les tiene miedo y los otros si le tienen miedo’,
y ‘Fabricio dice lo que nosotros, por temor, callamos’, y ‘Fabricio es la voz de los que
callamos’, y ‘Aaah, entonces Fabricio es mi lider’. Y de repente sin saber leer ni escribir, 0
como diria el Chavo, ‘sin querer queriendo’, me converti en lider popular, tronco de
autogol™*®.

Sin embargo, para el periodista Juan Carlos Calderén, “(Fabricio Correa) se

construye a si mismo mediaticamente como lider de la oposicion, no sé si como lider de

164 Entrevista realizada a Fabricio Correa. Quito, 12 de abril de 2012.
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oposicion pero si como un actor politico de la oposicidon, porque precisamente (...) es la
manera mas adecuada entre comillas que €l encuentra para responder de alguna manera a
todas las acusaciones que se le venian encima con el tema de las contrataciones™'®.

El discurso de Fabricio Correa es en la actualidad en contra del Régimen, como lo
demuestran las entrevistas que se le realizan constantemente y campafias como el “Esta vez
no, fiano” por el “No” en la Consulta Popular de mayo de 2011 y su activa participacion en
contra de la Ley de Comunicacion o en el caso ElI Universo mediante las criticas y el uso

de un mufieco de Chuky que representa el usuario “Chuky Seven”, que habria redactado la

sentencia contra el rotativo.

3.4.3.1. Nosotros vs. Ellos

Fabricio Correa pasa de ser NOSOTROS a ser parte de ELLOS, la oposicidn, como
el mismo Presidente lo aseguraria el 12 de septiembre en su enlace sabatino'; es ademas
Ilamado “Cain” por Vera y mitdbmano por el Jefe de Estado, calificativo que repite Vinicio
Alvarado y el Vicepresidente de la Republica, Lenin Moreno.

Para Fabricio, que no se considera de la oposicion', ELLOS son el “circulo rosa”,
que se encargan de asesorar mal a su hermano. En este caso, se trata de la creacion de su
enemigo, no enfocandose hacia su hermano, el presidente, sino hacia los colaboradores
mas cercanos, a los que acusa de manipular al primer mandatario.

NOSOTROS, los del lado de Fabricio, somos trabajadores y honestos. “No puedo
dejar de trabajar porque mi hermano es Presidente, tengo una familia y cinco hijos que
mantener. Que investiguen los contratos porque son publicos. Lo importante es si los estoy

cumpliendo y, sobre todo, que no me hayan sido asignados a dedo. Siempre he ganado

185 Entrevista a Juan Carlos Calderén, coautor del libro EI Gran Hermano. Quito, 24 de abril de 2012.

166 «“Correa: ‘Fabricio ya es de la oposicion’, diario Hoy, 13 de septiembre de 2009, p. 3.
167 «Fabricio: ‘No soy oposicion®”, diario Hoy, 14 de octubre de 2009, p. 2.
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contratos concursando, de cada cuatro en los que participo, pierdo tres”*®®, dijo Correa en
Teleamazonas.

Mientras, ELLOS, los del “circulo rosa”, son ladrones: ... esa es la meritocracia de
la revolucidn ciudadana. Al que hace lo que yo quiero, a ese se lo hace ministro. Asi, la
revolucion parece el sexto velasquismo. Por el ojo tuerto te roban, fiafio. ..,

Los periddicos reprodujeron este discurso tal cual se dio. La diferencia se da, sin
embargo, en que, para El Telégrafo, por ejemplo, Fabricio arremete contra Alexis Mera'”
mientras que para Hoy y Expreso, acusa al secretario juridico.

Fabricio Correa paso entonces de ser parte del Régimen a ser parte de la oposicion,

y esto se refleja en los diarios, ya que su discurso se usa en contraposicion al del

oficialismo.

3.4.3.2. Presente vs. pasado

El discurso de Fabricio Correa, reproducido por los medios, va a tener casi siempre
una dosis de pasado. En entrevistas, hablara de su pasado como prueba de su honestidad,
citando cuando devolvid, en el Gobierno de Gustavo Noboa, los fondos que sobraron de la
construccion de un puente en de Punta Carnero.

El hermano del Presidente habla en su discurso de los buenos tiempos pasados
frente a los malos del presente. Todas las denuncias de corrupcién que Fabricio presenta a
partir de las publicaciones de Expreso dan cuenta de la realidad, corrupta bajo sus

denuncias.

188 Entrevista realizada a Fabricio Correa en Teleamazonas por Jorge Ortiz, en “Fabricio Correa niega que sus contratos
respondan a un trafico de influencias”, diario Expreso, 16 de junio de 2009, p. 3.

189 «<por el ojo tuerto te roban, fiafio...”: F. Correa”, diario Hoy (Quito), 11 de septiembre de 2009, p. 3.

10 «p_Correa presentd cuentas a entidades”, diario El Telégrafo (Guayaquil), 30 de junio de 2009, p. 3.
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La aparicion en la Fiscalia con la caja que contenia “pruebas de corrupcién”, por
ejemplo, muestra el presente, que va mal porque estd manejado por ELLOS, mientras que

el pasado solo da muestras de honestidad.

3.4.3.3. Léxico

El 1éxico marca, en este caso, la diferenciacion entre NOSOTROS y ELLOS.

El Régimen es conocido por los constantes ataques y calificativos por parte del
Presidente, que, originales o no, se reparten en los Enlaces Ciudadanos de los sabados.

Fabricio Correa es Ilamado por el Presidente y funcionarios de Gobierno con varios

nombres y adjetivos, algunos de ellos:

- Cain - Drogado por el poder

- Mitémano - Rodeado de gangsteres y truhanes
- De la oposicion - Frustrado

- Payaso - Desequilibrado

- Charlatan

Ademas, fue llamado por el presidente mismo y por varios de sus colaboradores
cercanos, como Ricardo Patifio o Vinicio Alvarado, como persona que pertenece a la
oposicion, o que es utilizada por ella. Esto, en el discurso del Presidente Correa, es contado
casi como un insulto, ya que en sus enlaces ciudadanos del sabado, por ejemplo, habla de
la oposicion no solo como sus enemigos sino como parte de la “partidocracia” tan criticada
y como parte del pasado de la “larga noche neoliberal”, ademas de llenarlos de
calificativos negativos.

Fabricio, por su parte, no habla con calificativos directos a miembros de Gobierno.
Habla del “circulo rosa”, que seria el circulo mas cercano al presidente. Y en cuanto a si

mismo, se llama el “hermano mayor”, figura que se fue asentando en el imaginario publico
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gracias a sus afirmaciones de que él solo esta cuidando al Presidente Correa para que no
cometa errores.

Segun el mismo, su rol como hermano mayor responde al carifio que siente por el
Presidente: “El rol de hermano mayor es bien incomprendido, porque el de verdad te
quiere no te dice lo que quieres oir sino lo que debes oir, tus papas, tu mama, un buen
amigo, tu hermano mayor (...).Asi que el rol de uno es ese, de mucho carifio, y el tiempo,
que es el gran aliado de la verdad, me va dando la razon porque todo lo que he advertido se
ha ido cumpliendo™".

Sin embargo, alterd la famosa frase de Ernesto “el Che” Guevara, “Hasta la victoria
siempre”, muy utilizada para propaganda de la revolucion ciudadana, a “Hasta la Victoria
Secret”. Incluso, en una comparecencia en la Asamblea sobre el “circulo rosa”, aparecid
con una carpeta rosada que decia “Victoria Secret”.

El léxico que ha utilizado Fabricio ha sido siempre informal. Con su acento
guayaquilefio, el hermano del Presidente hablaba de que la terminacion de los contratos era
un “tongo”. Asimismo, dijo en la Contraloria el 29 de junio de 2009 que nadie ha tenido la
“solvencia testicular” para demandarlo.

Sefial6 como un “chanchullo” el problema del exministro Marun con el Fopeca en
la construccion de un puente sobre el rio Napo. Utiliza también expresiones coloquiales
adaptadas a la situacion: “Por el ojo tuerto te roban, fiafio...”, “Aléjate de mi, Satanas”.

En sus referencias al Presidente, es comun que use la palabra fiafio y no hermano.
En declaraciones, incluso llegé a decir que le dicen al Primer Mandatario “Shakiro” por
“tonto, ciego, sordo, mudo, necio, bruto, testarudo...”, y lo dijo tarareando la conocida

cancién de la colombiana Shakira.

1 Entrevista realizada a Fabricio Correa. Quito, 12 de abril de 2012.
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Posteriormente, hizo referencia a la “Banda de los Rosas”, a los que llamo
“caretucos”, una banda que operaria desde Carondelet, en la que incluyo a los hermanos
Vinicio y Fernando Alvarado, Derlis Palacios (ministro de Asuntos Estratégicos y de
Minas y Petréleos durante la Administracion de Rafael Correa, actualmente en contra del

Régimen) y Alexis Mera.

3.4.3.4. Retorica

Una de las estrategias retoricas presentes en el discurso de Fabricio Correa es la
repeticion, que tiene fines de memorizacion. Las referencias a si mismo como el “hermano
mayor” son muy dichas varias veces, y también por los medios.

En cuanto a las repeticiones en la prensa, las méas frecuentes, al contrario, no lo
vinculan con el Presidente. Tras el analisis de los titulares de las notas (ver Figura 5) que
hablan sobre Fabricio en un afio, se desprende que el 80.32% de los titulares de los tres
diarios se refiere a él como Fabricio Correa, y un 6.61% se refiere a él como el hermano
del Presidente.

Sin embargo, el porcentaje que le sigue a el nombre Fabricio Correa en titulares es
solamente “Fabricio”, con un 13.10%. El uso de solamente el nombre del hermano del
Presidente sugiere que no se lo esta relacionando con el Mandatario ni por el apellido ni
por nombrar su familiaridad, sugiere también que el diario asume que el personaje es lo
suficientemente conocido como para obviar su apellido y denota cierta familiaridad.

Hoy usa en los titulares solamente Fabricio en un 28% de las notas, y Expreso, en
un 11.29%, mientras que El Telégrafo no usa solo el nombre del hermano del Presidente en

ninguno de sus titulares.
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Figura 5 - Nombres utilizados en titulares

Este caso de usar solo el nombre Fabricio para referirse al personaje, ademas que se
puede relacionar con asuntos de espacio, llama la atencién debido a que los diarios
ecuatorianos nunca llaman al Presidente solo por su hombre: Rafael. Se habla siempre de
Rafael Correa o de Correa, pero no se lo llama solo por el nombre, algo que pareceria
incluso irrespetuoso.

El uso de solo el nombre del hermano del Presidente puede ademas representar
otras concepciones: si se omite el apellido, se asume que el personaje es lo suficientemente
conocido por los lectores como para que éstos lo reconozcan. Ademas, este uso denota
también cierta familiaridad, hasta confianza.

En cuanto a nombrar a Fabricio por su relacion con el Primer Mandatario, solo un
4.8% de los titulares de Hoy se refieren a él como el hermano, al igual que el 9.68% en
Expreso y el 5.36% de El Telégrafo.

Las referencias en titulares como hermano del Primer Mandatario remarcan esta
relacion entre los dos personajes, a pesar de que, después de un tiempo, cuando el tema ya

era conocido por gran parte de la opinidn pablica, se podia omitir.
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El poco uso de “el hermano del Presidente” reflejaria también una aceptacion de
que ya se conoce quién es Fabricio, por lo que no es necesario recalcarlo, pero que también
puede responder a criterios de espacio.

Fabricio Correa dio de qué hablar, no solo por la polémica de sus contratos sino
porque se convirti6 en un personaje publico que aparecia muchisimo, y cuyas citas
recogieron y reprodujeron los medios con gran frecuencia.

La principal figura que se nota en el discurso de Fabricio Correa frente al Régimen
es la ironia, con cierta homofobia en el caso del “circulo rosa” y “Victoria Secret”. Con
abuso del machismo y la homofobia en el pais, se construyeron estas frases, que quedaron
inscritas en la memoria de los ecuatorianos por su originalidad, ademas que despertaron
sospechas sobre las inclinaciones sexuales de los mas allegados al Presidente.

La ironia se usa, por ejemplo, en la adaptacion de la frase del Che Guevara a un
“Hasta la Victoria Secret”, algo que resulta burlesco frente al uso de figuras de izquierda
por parte del Gobierno.

Para Juan Carlos Calderon, “con este tipo de expresiones, este personaje, que a
muchos termina por resultar simpatico, cubre un vacio en la oposicion al Gobierno, que es
la creatividad, hace cada payaseria, se inventa el Chucky Seven...”"",

Ademas, en general, toda la referencia al “hermano mayor” resulta irénica cuando
se trata del hermano del hombre que estd al frente de una nacién. Con cierto afan
paternalista, Fabricio Correa se encargo de decirle a su hermano menor qué es lo que esta
haciendo mal, como su Gobierno esta lleno de corruptos y malos asesores que se abusan de

él, y como él, el hermano mayor, hace todas las denuncias para proteger a la nacion.

172 Entrevista a Juan Carlos Calderén, coautor del libro El Gran Hermano. Quito, 24 de abril de 2012.
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3.4.3.5. Carisma y populismo

Fabricio Correa es un hombre carismatico y un lider populista, de acuerdo a las
descripciones de Max Weber y Alexander Dorna, respectivamente.

Dentro de las caracteristicas que lo enmarcarian como carismatico segun Weber, se
encuentra que se convirtio en un lider. Segun él admite, fue el Régimen mismo el que se
encargd de esto; empero, esto se basaria en ciertas caracteristicas propias para atraer
seguidores que le otorgan un caracter mesianico.

Sin embargo, sus caracteristicas carismaticas se demuestran también en su
capacidad de llamar la atencién de los medios de comunicacién, la via que uso para
conseguir seguidores y para construir su propia imagen.

El uso de ironia y de ingenio en construccién de frases y personajes, lo convirtieron
en atractivo para los medios, que le dieron apertura, y se pudo mostrar de esta manera
frente a las audiencias.

En cuanto a los seguidores, la evidencia mas clara es su cuenta en la red social
Twitter: tiene 30.014 seguidores'”, con los que interactla frecuentemente mediante el uso
de replies (respuestas). Ademas, en esa misma cuenta muestra fotos con gente en
diferentes ciudades del pais.

En cuanto al populismo, Dorna nombra 18 puntos que marcan a un lider dentro de
esta categoria. Fabricio Correa cumple con muchas de ellas

1. Usa lenguaje simple, facilmente comprensible, como se analizo en el Iéxico,
incluyendo el uso de palabras locales e informales.
2. Bipolarizacion del discurso generalmente actitudinal (por o contra), polémica y

tajante. Por un lado, nosotros y por otro, los otros, el “circulo rosa”.

178 Dato actualizado al 4 de abril de 2012. Esté calificado en el puesto 16 de los usuarios de Twitter con ubicacién en
Ecuador segln la pagina web tweet.grader.com: http://tweet.grader.com/fabriciocd
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3. Laidentificacion a veces folklorica con sus raices, atraviesa los discursos: el uso de
palabras locales (el 1éxico nuevamente).

4. La critica de las élites dirigentes se transforma en leitmotiv como corolario de la
lucha: el Gobierno, el Régimen, manejado por gente corrupta

5. Siempre una oposicion “ellos-nosotros”, y un “nosotros”.

6. La utilizacion masiva de figuras retoricas particularmente: la repeticion, la
metafora, la alegoria, la ironia, la antitesis, la parabola...

7. El orador utiliza a menudo la tercera persona hablando de si mismo, a fin de poner
en escena su propio personaje y teatralizar sus actos: “Y entonces, la gente empezé
a decir: ‘Mira, Fabricio no les tiene miedo y los otros si le tienen miedo’, y
‘Fabricio dice lo que nosotros, por temor, callamos’, y ‘Fabricio es la voz de los
que callamos’, y ‘Aaah, entonces Fabricio es mi lider”*"™.

8. El estilo es directo, con un hablador franco.

9. Referencia permanente de la historia de la nacion a fin de subrayar la pertenencia,
la proximidad y las raices personales: referencias a actos de honestidad anteriores,
a Gustavo Noboa como “padre espiritual”.

10. Gestualidad firme y ritmica.
Otra caracteristica populista que utiliza Fabricio Correa es la apariciéon junto a

miembros de su familia publicamente. En las audiencias en la Fiscalia, asistio con su
madre, su esposa y sus hijos, lo que los convierte también en actores politicos al mostrarse

publicamente en un evento asi.

174 Entrevista realizada a Fabricio Correa. Quito, 12 de abril de 2012.
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Conclusiones

La popularidad de Fabricio Correa se inici0 después de la revelacion de sus
contratos con el Estado; eso es algo que nadie puede negar. Sin embargo, los medios
tuvieron un papel coyuntural en esta construccion del personaje como figura publica: le
abrieron espacio, le dedicaron paginas y paginas que lo colocaron en el centro de la
opinién publica.

Tras el analisis de la valorizacion otorgada por cada medio a informacién que tenia
que ver con el hermano del Presidente, se puede asegurar que los medios privados
analizados, Hoy y Expreso, otorgaron mas valor a los temas relacionados con Fabricio
Correa que el diario El Telégrafo. Empero, en todos, con el paso del tiempo, la importancia
otorgada a los asuntos se fue reduciendo.

El promedio de valorizacion de las notas del periddico del Estado es mucho maés
bajo en casi todos los meses que el de los otros dos diarios, lo que denota la poca
importancia que se otorgd al tema. Lo mismo sucede con el nimero de dias en que se
publica informacion relacionada al hermano del Presidente: 42 notas en 366 dias es un
promedio muy bajo si se compara con otros medios.

Asimismo, la figura del hermano mayor desaparecié de la publicacion desde enero
de 2010, algo que denota omision voluntaria de la informacidn para que el lector no esté al
tanto de los hechos que lo involucren. Ya para este mes, las encuestas comprueban que
mas del 50% de los ecuatorianos sabia quién es Fabricio Correa, y desde esta época, él
comienza a hablar y opinar constantemente sobre varios temas, ademas de seguir
denunciando corrupcion.

Esta supresion demuestra un poco interés de los editores del medio pablico por las
noticias relacionadas, lo que se reflejaria en un poco interés de los lectores del diario sobre

los temas.
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La informacién que brinda El Telégrafo sobre el tema resulta demasiado reducida,
a veces hasta descontextualizada porque no se hace un seguimiento serio del caso y se
entrega solo la version oficialista de los hechos, algo que se demuestra porque no se usa
como fuentes a asambleistas de la oposicion ni a analistas ni expertos en diferentes topicos
especificos.

El caso de Hoy es todo lo contrario. Con una tradicion de ser fuerte en sus paginas
de opinidén y siendo constantemente criticado por el Régimen, el matutino quitefio es el que
mas valorizacion otorga a la figura del hermano del Presidente de entre los diarios
analizados, algo que se demuestra en los 134 dias en que se publicaron noticias al respecto
durante en periodo analizado.

Con varios meses pico en aparicién, Fabricio Correa se muestra en la portada del
periddico 25 dias durante el primer mes después de publicada la investigacion, factor que
influye en el planteamiento de la agenda-setting y, junto con otros medios, en el proceso
de tematizacion.

El tema de los contratos con el Estado es manejado por Hoy con cierta
espectacularidad, en un afan de criticar al Gobierno tal que llega a implantarse la idea de
que el hermano del Jefe de Estado pertenece a la oposicion. En este caso, la inclusion de
notas sobre esta figura responde a un criterio de seleccion que prioriza esta informacion
por sobre otras, lo que resulta también en lectores muy bien informados sobre el tema, que
se ha tratado exhaustivamente.

A partir de 2010, se deja de lado los contratos para publicar notas que traten lo que
Fabricio Correa hacia: hablar, criticar, opinar, aparecer publicamente. Recién en junio, se
retoma el caso de los contratos solo para recordar que no ha habido ningun sancionado, en

el mismo afan de atacar al Gobierno.
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Sin embargo, estas apariciones de Fabricio Correa en la prensa responden a un afan
de él mismo de aparecer en los medios de comunicacion. Segun Juan Carlos Calderon, esto
lo hace con el fin de que la opinién publica olvide el problema de los contratos, pero sea
como sea, se construye como un personaje inusual en la politica ecuatoriana que realiza
denuncias.

Expreso es méas balanceado. La valorizacion a lo largo del afio no es tan marcada a
pesar de que son ellos los que revelaron la investigacion, que, en este caso, responde a una
iniciativa propia del diario de profundizar en el tema y a una necesidad del publico de leer
las entregas de la serie El Holding.

En total, 98 dias en el periodo analizado cuentan con noticias que involucran al
hermano del Presidente. Se habla entonces de omision de la informacidén pero no tan
pronunciada, algo que puede reflejar un deseo de no darle espectacularidad al tema y de no
repetirlo tanto y se agrave la pugna con el Gobierno; es decir, ya se publicd la
investigacion y los lectores podian sacar sus propias conclusiones, por lo que no era
necesario repetir el tema todos los dias para que el Gobierno encontrara un punto que
criticar.

Sin embargo, Expreso deja también de lado el tema de los contratos cuando éste
pierde coyuntura para proporcionarle a Fabricio Correa espacio como figura publica: el
caso mas claro es la cobertura de su fiesta de cumpleafios nimero 50, a la que se le dedica
una pagina entera a color.

El poco avance de las investigaciones relacionadas a los contratos y la falta de
sanciones hicieron que los medios se olvidaran del tema, cosa que se baso también en que
los funcionarios de Gobierno, tanto del oficialismo como de la oposicion, dejaron

asimismo de hablar al respecto. Asimismo, en esto influye que las nuevas apariciones
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publicas de Fabricio Correa se alejan del tema de los contratos; realiza denuncias fuertes
que opacan el tema que lo colocé en la palestra pablica.

Sin embargo, la popularidad que adquirié Fabricio Correa mientras durd la
exhaustiva cobertura mediatica hizo ya que se posicione como figura publica y conocida,
por lo que luego, después de aproximadamente un mes y medio de la revelacion de
Expreso, se dio cobertura a otros asuntos relacionados con él pero no con los vinculos de
sus empresas con el Estado.

El discurso de la prensa en el periodo analizado afianza también la construccién de
la figura del hermano del presidente. El uso, por ejemplo, de “Fabricio” en vez de
“Fabricio Correa”, sobre todo en los titulares de Hoy, cosa que da familiaridad, hasta
complicidad, lo pinta hasta como un “amigo” cercano. Lo mismo sucede con las citas y
fuentes: la contraposicion Fabricio-Rafael, refutandose y criticandose, construye al primero
como opositor, y los dos, recogidos por la prensa, dan base a esa posicion, NOSOTROS vs.
ELLOS, que se apoya también en el Iéxico utilizado de parte y parte.

Empero, cabe recalcar que el enemigo construido por Fabricio Correa no es el
presidente en si, sino los colaboradores cercanos, el “circulo rosa”. Fabricio asume su rol
como hermano mayor y actla de aconsejador de Rafael, pero en lo que se refiere a sus
colaboradores, a ellos si ataca directamente.

En cuanto al discurso del hermano del Presidente, éste no cambi6: se mantuvo
siempre en que lo que hizo no era nada ilegal y en que la posterior terminacién unilateral
de los contratos, en cambio, si fue algo fuera de la Ley. Por otro lado, el discurso del
oficialismo si fue cambiando: al principio, se mantuvo que no era ilegal que Fabricio
contratara con el Estado puesto que la Ley especifica que no podria contratar solo con la
Presidencia de la Republica, mientras que luego se terminaron los contratos por violacion

del “espiritu de la Ley”.
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Si bien esta transformacion fue cubierta por la prensa y fue la base para que la
figura del hermano del Jefe de Estado pasara del hermano “querido” a lider de la
oposicion, los medios, al reproducir este discurso, construyeron en el imaginario publico
esta version. El discurso politico es pablico, como sefiala Van Dijk, pero llega a la mayoria
de los ciudadanos gracias a los medios de comunicacion, que, seleccionando partes de éste,
dan de qué hablar al pueblo.

Varias encuestas revelan esto:

- Segln una encuesta de CMS, para finales de octubre de 2009, el 88.97% conocia
o0 habia oido hablar de Fabricio Correa™.

- Segun Cedatos-Gallup, para mediados de enero de 2010, Fabricio Correa ocupaba
la tercera posicion entre las personas que la poblacion identifica como parte de la
oposicion, solo después del alcalde de Guayaquil, Jaime Nebot, y del expresidente Lucio
Gutiérrez*™.

Entonces, si bien el Gobierno mismo se encargd de otorgarle el titulo de opositor al
hermano del Primer Mandatario, la prensa lo asumio y le dio fuerza mediante la cobertura
de sus denuncias y de sus constantes opiniones sobre el Régimen.

Ahora, olvidado el tema de los contratos, de no ser por la demanda por dafio moral
que interpuso el Presidente a los autores de la investigacién original publicada por Expreso
y del libro EI Gran Hermano, que recoge el tema, Fabricio Correa seria citado por la
prensa solo como figura de oposicion y hasta como analista del Régimen de su hermano.

El caso maés claro es la campana de la Consulta Popular del 7 de mayo, en la que el
mayor de los Correa, con su lema “Esta vez no, fiafio”, particip6 activamente en la

promocion del “No”. Posteriormente, el hermano del Primer Mandatario anuncio la

175 “Fabricio Correa, popular pero causa resistencia”, diario Expreso (Guayaquil), 3 de noviembre de 2009, p. 3.
178 «Fabricio, de tesorero de la campafia paso a opositor del Régimen”, diario El Universo (Guayaquil), 17 de enero de
2010, pag. 5, seccion principal.
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creacion de su movimiento politico, Equipo, con el que, segun le confirmo a Jorge Ortiz en
una entrevista en LaRepublica.ec'”, se lanzaria a la Presidencia.

“Prohibido olvidar” dice la portada de EI Gran Hermano. El tema no se ha
olvidado, pero el hecho ilegal, antiético y contra la moral de que el hermano mayor del
Presidente haya tenido contratos con el Estado por mas de 80 millones de dolares
estadounidenses perdio ese caracter para dar paso a un empresario guayaquilefio, alto y de
ojos verdes, el hermano mayor, que aconseja a su hermano sobre lo mal que va su

Gobierno.

17 Fabricio Correa en entrevista el 8 de octubre de 2011 con Jorge Ortiz, en 24/7, en el portal LaRepublica.ec,
http://www.larepublica.ec/blog/politica/2011/10/08/fabricio-correa-si-quiero-ser-presidente/
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Anexo 2
Facsimil de portada tipo de diario Hoy

Cotizacion: 1 euro = 1,35 délares
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2 relieve ayer diario £ Linhersa
A pesat de oue el Eruator exporta
alrededor de 480 mi barries o2
petrtiea por dia, debe impertar
gasalnas, diésel y 835 de w0
doméstico para satisfacer  wna
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Que €5 tantd mayoe Cuanty mas
altos son los preckos del bark de
cruda en & mercado intemacionat
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Anexo 3
Facsimil de portada tipo de diario El Telégrafo

Minucioso, este botanico empirico ha
llegado a conacer el nombre completo de
miles de especies de plantas. RETRATO 12

CARLOS ABAD Y SU
OFICIO PURIFICADOR

25 csntavos + 3 SECTIONES - 35 PAGINAS - ARD 125 + ECUADOR MARTES 13 DE ABRIL DE 2010

PRIMER DIARIO PUBLICO

www.eltelegrafo.com.ec

Blogue de PAIS pule
su codigo de etica

El borrador fue entregado ayer a los miembros de la bancada,
que deberan socializarlo durante 15 dias. Incluye sanciones para
los que no cumplan las disposiciones. Tema peL bia 3

Divane dos minuios, of sonido de s sirenas detuvo a peatones, condictonss y
todos los ciudadanos a lo largo del pafs, como cada afo en ol Dia de la Memoria
del Holocausio, en recuerdo o los seis mullones do judios asesinados durante of
genccidio nazi, ocundo en la Segurda Cuerrs Mundal (1939-1945). B
gobiemo sl | pidio & los | keres quae lrén co armas

Israel conmemord
a las victimas del
exterminio nazi

1
au

nucleares que provoquen e nueve exemnio de su nacon. MUNDO 13

FANATICO 27
El Quito necesita
vencer a Cerro

CULTURA 24

En Qurto, 30
representantes de
América Latina y
el Caribe hablan
de los derechos
culturales

INF. GENERAL 15
Taxistas

- “ informales
hoy (18:15) en el
Atahualpa, para
seguir vivo en la

Libertadores.

protestaron por
su inclusion en el
modelo de

restnocion vial.

DIARIO DEL ESTADD, DE CIRCULACION NACIONAL, PLURAL Y DEMOCRATICO

EDICION N* 45648

ACTUALIDAD 11
Deslizamiento de tierra
causo la muerte de dos
personas en Cotopaxi

Un deslave en la parroquia EI
Corazon, del cantén Pangua, dejé
ayer dos muertos. Perdieron la
vida Mariana Azogues, de 29
anos. y su hijo de ocho meses.
Varias casas quedaron sepultadas.

MUNDO 14
EE.UU. y China acuerdan
intensificar presion contra

Irdn por programa nuclear
Este es el primer resultado de la
Cumbre sobre Seguridad Nuclear
que inicié ayer, en Washington,
con la asistencia de 47 paises que
buscan impedir el acceso de los
terroristas a material atomico.

MACROECONOMIA 9

Gremio asegura que existe
suficiente stock de azicar
para el consumo nacional

Segun la Fenazucar, el incremento
del precio del producto se debe a
la especulacién que hacen los
comerciantes mayoristas, a inicios
de la zafra 2010, La Intendencia
advirtié con operativos sorpresa.
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Anexo 4

Facsimil de la portada de Expreso del 14 de junio de 2009, dia de la primera publicacion de

la serie EI Holding, que revela los contratos de Fabricio Correa con el Estado.
Portada:
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Interior:

LAS EMPRESAS
Y SUS CONTRATOS

(EICC)
ENGINEERING
INTERNATIONAL
'Y CONSULTANTS
-y CORPORATION

ACCIONISTA DE

Adjudica contrato
de $ 3'358.795,13
(invitacién)

Contratos privados.

Reinyeccion agua
Auca 16
30/ene/2009

Vende $ 6'665.260
En equipo pesado nuevo de
i6n 10/1

linvitacién] Sismica
30 Auca Norte
27/mar/2008

Otorga Crédito

s
Para compra

de construccion
22/oct/08

i
N

por la entidad

Entrega en garantia a la
CFN 2 otes en Manta con
valor total de realizacién
de $4385.691y el equipo
de construccién a adquiric
con el crédito otorgado

Los dos lotes en
Manta pertenecen
a Negolider

P
~ Gerente General: Federico Zenck Alfaro

(IEOC)
INTERNATIONAL

ENERGY OVERSEAS
CORPORATION

ACCIONISTA DE.

(Invitacién directal
25/ago/2008

Adjudica contrato

Celica-Alamor
$11'541.265,77
(Concurso de
ofertas) 6/1eb/2009

$3'994.839,85

Adjudica Contrato $ 6'505.983,24
(Concurso de ofertas) Sifén
Limones (Rio Alamor] 10/dic/2008

residente: Maximo Villavicencio Villavicencio
Propietarios: Peter Graetzer Delgado $250
Malasoma $375

Méximo Villavicencio Villavicencio $ 375

$792

Movimiento de tierras.
Programa Socio Vivenda
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Transcripcion:

O Lista de contratos, subcontratos
y 6rdenes de trabajo suscritos

En délares
Objeto Entidad Moento ($)

COSURCA

R:econstrucc'm y mantenimiento MITOP 29'092.962,52

wvia Alamor - Lalamor

Rehabilitacién "
11'541.265,77

via El Empalme - Celica - Alamor g7 g

Construccion g

del Sifén Limones {proyecto Zapotillo) PREDESUR SRRt 28228

QUALITY OUTSQURCING

Reinyeccién de agua planta en PETROPRODUCCION 3'358.795,13

Auca 16

Ordenes de trabajo para remediacion

ambiental PETROPRODUCCION 200,000.00**

#0322-0325-0333-0334-0475

Orden de trabejo para reinyeccién PETROPRODUCCION | INDETERMINADO

agua en Auca 16

Crden de trabajo servicios limpieza

y remediacién ambiental entre VICE. AMBIENTAL INDETERMINADO

agosto 2008 y enero 2009

Orden de trabajo de servicios

logisticos {equipo pesado) WVICE, AMBIENTAL INDETERMINADO

en agosto 2008

‘Venta de material especial para ’

e g VICE. AMBIENTAL 20'000.000,00%**

Tres subcontratos de geofisica

en los campos Auca Cononaco, BGP ECUADOR 20'000.000,00%**

Blogue 15 y en Progreso Bloque 5

CONSORCIO RELLENOS Y PLATAFORMAS

Maovimiento de Tierras Programa MIDUVI 3'994,839,85
Socio Vivienda Gquil.

CONSORCIO AMAZONICO

Reconstruccidn y mantenimiento MTOP 15'458.157,23
de la carretera Plan de Milagro-

Indanza-Gualaquiza tramos 1 y 2

MEGAMAQ (ANTES SWIMWEAR)

Subcontrate en Proyecto Baba HIDROLITORAL 12'000.000,00
Subcontrato en Mazar | IMPREGILO 3'500.000,00
Puentes sobre rio Paute (Uzhupud) MTOP 1'197.940,20(a)

(a} Con Sidec Nota: Los valores marcades con asterisco no fueron entregados
**ALOR UNITARIO  por Petroproduccién, a pesar de insistentes pedidos. La
wes ADROXIMADO infarmacian provino de fuentes internas de la empresa.

Fuente: Contratos, EXPRESO

desarrollar proyectos hidroeléctricos.

“Las obras que ejecuta el hermano del
presidente”.

Dos empresas de capital extranjero
relacionadas entre si adquirieron acciones en
seis compafiias ecuatorianas, realizaron
importantes aumentos de capital y en dos afios,
tres de ellas captaron importantes contratos
estatales y privados que superan los
80°000.000 dolares. Todas forman parte de un
grupo liderado por Fabricio Correa Delgado.

El monto de los contratos seria mayor y
llegaria a $ 100°000.000 con la suma de
Ordenes de trabajo, cuya cuantia no fue
entregada por Petroproduccion a pesar de los
pedidos de este Diario.

Una  empresa  presta  servicios
petroleros. Otra obtuvo un crédito de la
(CFN),

ademas de mantener subcontratos en obras

Corporacion  Financiera Nacional

como Baba y Mazar. Otra construye carreteras,
sistemas de riego y una mas esta a la espera de

Quality Outsourcing, con oficina en Quito, es la punta de este ovillo empresarial

domiciliado en Panama. En ese pais se constituyd Engineering International Consultants

Corporation, empresa duefia del 40% de las acciones de Quality Outsourcing (200.000
ddlares). El otro 40% lo tiene Cristina del Rocio Mufioz Mufioz ($ 200 000) y el resto 100

000 délares -el 20%- es de Cristobal Aurelio Accini Saavedra. Ella reside en la Lucha de

los Pobres, un barrio marginal al suroriente de Quito y €l es un ingeniero eléctrico radicado

en la via a Samborondon y que en Quito registré su domicilio en las suites del hotel

Marriot.
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La panamefia Engineering International Consultants Corporation también posee el
10% de las participaciones de Megamag. Esta compafiia radicada en Quito obtuvo de la
CFN un crédito de 10°000.000 de dolares para comprar equipo pesado de construccion, el
afio pasado. Como parte de la garantia de ese crédito, el gerente general de Megamagq,
Maéaximo Villavicencio Villavicencio, entregd dos lotes en Manta, que son de la compafiia
Negolider de Guayaquil, en la cual él es presidente y accionista ($ 375). Los otros duefios
son Peter Graetzer Delgado (250 ddlares) y la empresa Malasoma de Duran ($375).
Megamag, que se dedica a actividades de Ingenieria Civil, vendié a Cosurca, domiciliada
en Loja, equipo caminero nuevo valorado en § 6°665.260.

La mayor accionista de Cosurca es otra firma panamefia: International Energy
Overseas Corporation ($ 611.600). A Cosurca, el 25 de agosto de 2008, el Ministerio de
Transporte y Obras Publicas (MTOP) le adjudico un contrato de manera directa para la via
Alamor-Lalamor (29°092.962,52 délares). Overseas adquirio Cosurca el 31 de octubre de
ese afio. La via EI Empalme-Celica- Alamor ($11°541.265,77) es otra obra que ejecuta
Cosurca gracias a una licitacion que adjudicé el MTOP.

El tercer contrato se lo adjudicd el Programa Regional para el Desarrollo del Sur
(Predesur) por concurso para construir el sifon Limones (rio Alamor) del proyecto de
Riego Zapotillo por 6°505.983,24 dolares.

Los caminos de Negolider y Malasoma -empresas que aparecen en la ruta del
crédito de la CFN a Megamag- conducen a Fabricio Correa Delgado.

El domicilio de Malasoma, que tiene el 37,5% de acciones de Negolider, es el
mismo de la constructora Aplitec, la principal empresa de Fabricio Correa: ciudadela
Bellavista, manzana A, solar 15, en Duran. El es el mayor accionista de Malasoma y
Aplitec. Negolider y Fabricio Correa registran el mismo domicilio en el Servicio de Rentas

Internas: ciudadela Los Olivos, manzana 2, solar 2, piso 1, oficina 101.

80 millones de dolares es el monto aproximado en contratos, subcontratos y
Ordenes de trabajo. Las obras se desarrollan en Petroecuador, Hidrolitoral, Hidropaute,
MTOP, Miduvi y Predesur.

Otras empresas vinculadas eran: Rellenos y Plataformas, es uno de los consorcios

en que participa Fabricio Correa y al que el Ministerio de Desarrollo Urbano y Vivienda le

adjudico por licitacion el movimiento de tierras del programa Socio Vivienda en Guayaquil
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por 3,9 millones de dblares. Y Consorcio Amazdnico, que junto a la constructora Carvallo
de Cuenca, constituyd un acuerdo para construir la via Plan de Milagro-Indanza-
Gualaquiza por 15,4 millones de dolares. La obra fue adjudicada mediante licitacion por el
MTOP.

Morgan & Morgan representa a las dos empresas.

Las empresas panamefias Engineering International Consultants Corporation e
International Energy Overseas Corporation invirtieron 1,8 millones de ddlares en la
compra de acciones y aumento de capital social de cuatro compafiias.

Engineering International Consultants Corporation, fue registrada el 27 de junio de
2007 en Panama, su representante (llamado agente residente de la sociedad) es el
reconocido bufete de abogados Morgan& Morgan, el mas grande de ese pais. Su papel es
el de servir de enlace entre la sociedad anénima y el gobierno panamefio y no requiere dar
a conocer quiénes son sus verdaderos duefios.

La primera empresa que adquiri6 Engineering fue Megamaq, antes llamada
Swimwear, a la que se encargd de cambiarle el nombre, objeto social y trasladarla a Quito
con un aumento de capital de 800 a 800.800 ddlares. Lo hizo el 8 de octubre de 2007,
segun datos del Registro Mercantil de Guayaquil.

Diez meses después, Engineering vendié 520.000 acciones a Maximo
Villavicencio, gerente de Megamagq, la que en octubre de 2008 obtuvo un crédito de $
10°000.000 en la Corporacion Financiera Nacional para comprar equipo pesado de
construccion.

El siguiente paso fue adquirir las acciones de Quality Outsourcing, empresa que
hasta fines de 2007 tenia dos socios (Edwin Gonzalo Gomez Acosta y Luis Nelson Alarcon
Quezada) y 20 mil dolares de capital, y aumentd a $ 500.000 su capacidad econdémica.

El 17 de abril de 2008 se registra el traspaso de 450.000 acciones de la empresa
Generacion Oriente, propiedad de Luis Alfonso Romero Carbo, a favor de International
Energy Overseas Corporation, la segunda empresa panamefia también representada por
Morgan & Morgan.

El 31 de octubre de 2008 Overseas compra 611.100 acciones de la constructora
lojana Cosurca. La transaccion costé 4°000.000 de dolares. Luego de ello, esta empresa

gue estuvo a punto de ser liquidada pasé a contratar obras del MTOP y Predesur, en el sur
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del pais, por $ 18°047.249,01. Ya tenia un contrato de $ 29°092.962,52 entregado en forma

directa dos meses antes por el MTOP.

Las apoderadas en el Ecuador.

Los aportes de las panamerfias Engineering International Consultants Corporation a
los capitales de Quality Outsourcing y Megamaq y de International Energy Overseas
Corporation a Cosurca, figuran como inversion extranjera directa.

Es decir que los dineros inyectados por esas corporaciones son recursos con
derecho a ser remitidos al exterior.

La apoderada de Engineering International Consultants Corporation en el Ecuador
es Neida Andrade Ocampo, de nacionalidad panamefia, segun datos tomados del Registro
Mercantil de Guayaquil. En el afio 2007, ella fue candidata a asambleista provincial
suplente del movimiento MCHP, lista 63, que lideraba Pierina Correa Delgado. Es
miembro de los directorios de Cedegé y de Corpecuador en representacion del presidente
de la Republica.

Como apoderada de International Energy Overseas Corporation figura la

ecuatoriana Margie Elizabeth Harb Touma.

Fabricio Correa Delgado, el empresario duefio de una veintena de empresas.

Casado y con cinco hijos, el mayor de los hermanos Correa-Delgado frisa los 50
afios de edad. No bebe y acude frecuentemente a misa.

En sus apariciones publicas ha declarado ser un hombre honrado y transparente.
Considera un ejemplo de ello, la devolucion de un excedente de 130 millones de sucres que
no utilizd en una obra de Corpecuador, de la que fue contratista en el afio 2000. Ha
dedicado parte de su tiempo a la formacion espiritual de jovenes y cree que lo peor que
puede hacer es legarles riquezas a sus hijos. Con ellos tiene una cita ineludible para jugar
fatbol las tardes de cada sabado.

Vive en Los Olivos, una zona de clase media alta, al norte de Guayaquil.
Actualmente posee un patrimonio importante, que incluye una veintena de empresas. Todo,
conseguido en 25 afios de trabajo, en cuyo camino también ha enfrentado vicisitudes.

El disefio y venta de estaciones de bombeo para piscinas camaroneras y fincas

bananeras, a principios de los afios 90, marcé el inicio de su exitosa carrera empresarial.
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Era un negocio en el que se habia iniciado a los 25 afios, poco después de graduarse
en la Espol como ingeniero mecéanico especializado en fluidos y fuentes no convencionales
de energia.

De esa forma se amplidé el campo laboral y surgieron los primeros contratos para
obras de ingenieria civil, lo que lo llevo a la necesidad de constituir, en Durén, sus
primeras empresas: Aplitec y Helptec. Estas llegaron a tener hasta 600 trabajadores a su
servicio.

Pero los tiempos dificiles llegaron en 1998, con la crisis de los camaroneros por la
enfermedad de la mancha blanca, y de los bananeros por la sobreoferta. Ahi es cuando
Fabricio Correa decide incursionar como contratista publico.

Durante el gobierno de Gustavo Noboa -quien habia sido presidente de Aplitec
hasta 1996- consigue la adjudicacion de dos contratos, uno con Codeloro, para la
construccion de canales de riego del proyecto Tahuin (Arenillas), y otro con Ecapag, para
montar una estacion de bombeo en La Toma (Guayaquil). Esos entes decidieron después
rescindir unilateralmente su relacion contractual con Aplitec, y los casos pasaron a
ventilarse judicialmente.

En 2005, incursion6 en un negocio de venta de llamadas a celular por via
electronica, para lo cual invirtié 100.000 délares. Pero al poco tiempo tuvo que liquidarlo
por falta de un mayor capital.

Era la época en que su hermano Rafael decidié candidatizarse a la Presidencia de la
Republica. EI mayor de los Correa-Delgado pasé entonces a ser una pieza importante en la
estrategia proselitista.

Desde 2007, logré consolidar un grupo de empresas, tres de ellas hoy adjudicatarias
de contratos publicos y privados. De su participacion en 25 concursos por 209°624.853,39

dolares ha ganado siete, por 58°901.587,74 dolares. La lista excluye a Cosurca y Quality.
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Anexo 5
Facsimil de Expreso sobre la fiesta de cumpleafios de Fabricio Correa, nota publicada el 13
diciembre de 2009.

101



Anexo 6
Entrevista realizada a Fabricio Correa. Quito, 12 de abril de 2012.

Cuénteme un poco como fueron los dias posteriores a la publicaciéon del tema de los
contratos en Expreso.

Los primeros dias después del, porque eso sale como un articulo, que yo mismo ayudé a
hacer, porque el que tiene la consciencia tranquila no oculta nada, y me engafi¢ Calderon,
porque él me hizo la entrevista argumentando que habia mucha difamacién y que él queria
hacer algo que aclare las cosas a los ecuatorianos. Pues yo encantado, con mi abogado, le
dimos toda la informacion.

Al principio fue bien chévere porque, para mi satisfaccion, pues Rafael puso el cargo a la
disposicion por mi, demostrd que no hay nada ilegal, que todo es transparente, y se fue de
viaje. Pero luego, en un autogol fenomenal, como el que le hace hacer Alexis Mera
siempre: caso El Universo, caso de los periodistas, cas 30-S, caso la Oxy, lo meti6 en un
problema conmigo porque yo lo tenia demandado a Alexis Mera por lo que hoy ya es una
verdad incontestable: manipulacion de la justicia.

Entonces Alexis le mont6 una historia de que es ilegal tener empresas... porque Panama,
que son... y ;cudles son las empresas?, ;no son fantasmas?; entonces estan como los dafios
espirituales del presidente, ;no? Todo es espiritual, todo es fantasmagorico, todo es... y al
final, result6 en un gran autogol porque, ¢a qué conclusion llego la gente?: de que si es
verdad que yo hubiera hecho algo mal, yo soy empresario de toda la vida, el que actu6é mal
es el presidente al favorecer al hermano.

Y la carga recayd sobre él y me convirtié a mi en el arma con el que el periodismo, con el
que tiene pues una pelea que conoce ya no (solo) todo el Ecuador sino todo el mundo, me

convirtié a mi en el arma con que le pega el periodismo. Y yo resulto pues obviamente en

el proceso afectado como una suerte de dafio colateral porque también a mi pues me cae el
tema (risas).

A dios gracias, no le digo, la tranquilidad con que yo me muevo, la veracidad de mis
afirmaciones, los documentos que estan en mi pagina web
www.fabriciocorreadelgado.com fueron desvirtuando cualquier cosa en mi contra, y al
contrario, como yo no permito que los pajaros le disparen a las escopetas, yo le disparé
pues al circulo rosa, y lo primero que se hizo obvio es que habia un circulo rosa; lo
segundo es que son pillisimos toditos.

Y entonces, la gente empezo6 a decir “Mira, Fabricio no les tiene miedo y los otros si le
tienen miedo”, y “Fabricio dice lo que nosotros, por temor, callamos”, y “Fabricio es la
voz de los que callamos”, y “Aaah, entonces Fabricio es mi lider”. Y de repente sin saber
leer ni escribir, o como diria el Chavo, “sin querer queriendo”, me converti en lider
popular, tronco de autogol, ¢por culpa de quién?: de Alexis Mera. Es lo mismo que pasa
con El Universo: El Universo nadie lo conocia pues si es el diario de un pais chiquitito;
ahora EI Universo en todo el mundo es el epitome, el icono de la libertad de prensa.
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Entonces terminan siendo autogoles, pero esta es una realidad, no la busqué pero esta ahi y
entonces, con responsabilidad como ciudadano y como cristiano, hemos asumido el desafio
de acceder a la Presidencia en el 2013, pero no como Mesias prometido ni como caudillo,
sino como un Equipo. Y por eso, hemos creado con mi esposa Equipo: equidad, progreso y
orden, y este es el secretario general del movimiento, el abogado Jorge Falconi; esta la
binomia, hasta el momento (risas), la primera dama, la Tatiana, y este servidor. Y el fiafio
(mufieco Chucky) que no lo dejamos, porque si lo aflojamos nos hacen barbaridad y media.

. Cudl cree usted que es su papel frente al presidente?, ;el papel de hermano mayor, de
cuidarle, de darle consejos 0 mas bien reclamarle?

Vea, el rol de hermano mayor es bien incomprendido, porque el de verdad te quiere no te
dice lo que quieres oir sino lo que debes oir, tus papas, tu mama, un buen amigo, tu
hermano mayor...Pero la reaccion inmediata del hermano pequefio siempre es: “No te
metas en mi vida”, “No seas sapo”, “Cosete el 0jo”, “Déjame mis amigos”, “Déjame el
trago”... Solo cuando esta en la carcel, solo cuando esté en la rehabilitacion por alcohdlico,
dice: “;Por qué no escuch¢ al hermano mayor?”.

Entonces yo como hermano mayor, ademas jefe del hogar, como dijo mi mama, en
ausencia de mi papi desde los 8 afios, yo siempre he cuidado de mi hermano pequefio, lo he
ayudado de pequefio, lo he ayudado de grande para que llegue a la Presidencia y tenia que
ayudarlo a ser exitoso y denunciar lo que es una verdad hoy a gritos, pero lo hice como el
Evangelio, en secreto, hasta que, como le conté antes, me sacaron al ruedo.

Pero este tema vino desde el principio, el distanciamiento vino desde el principio porque
yo no estaba de acuerdo con esta politica. A todos, absolutamente todos los fundadores del
movimiento Pais nos han sacado y nos han sacado con oprobio; y la primera victima fue la
primera dama, porque nadie lo quiere mas a uno después de la mama que la mujer de uno,
pero fue la primera en ser separada. Entonces la consecuencia de eso fue que Rafael perdid
propio de alguien con buena voluntad, buenas intenciones pero sin experiencia, y peor sin
equipo.

Asi que el rol de uno es ese, de mucho carifio, y el tiempo, que es el gran aliado de la
verdad, me va dando la razén porque todo lo que he advertido se ha ido cumpliendo.

En este camino de construccion como lider, ¢sintié apoyo de los medios de comunicacion?

No. Primero, la mitad de los medios de comunicacion son del gobierno y sirven solo para
hacer propaganda y difamar. En mi pagina web, le vuelvo a insistir
www.fabriciocorreadelgado.com, encontrara un contador de dias. Llevo méas de 2 afios
esperando mi derecho a la réplica en los medios del Gobierno.

Con la prensa privada es diferente, con la prensa libre. Ellos me montaron una historia,
porgue me la montaron, pero también me dieron la oportunidad de defenderme. Entonces
no esta bien que te monten una historia, pero por lo menos tienes la alternativa de salir en
defensa de tu honor. Y fui exitoso, entonces yo siempre defenderé y he defendido la prensa
libre, por eso me opongo a la Ley de Comunicacion, porque por muy buena que sea la ley,
todos sabemos que el modus operandi del Gobierno es que le mete la mano con el veto, y
convierten en un Frankenstein criminal que mata la libertad. Eso ya se sabe que es asi. Y
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yo lo denuncié y fui el primer ecuatoriano en denunciarlo, primer ecuatoriano que se
escuche en el exterior, lo denuncié en diciembre del 2009 en Univision ante 60 millones de
telespectadores con el principal periodista latino de Norteamerica, que es Jorge Ramos,
desde ahi ya dije que se atacaba a la prensa libre.

Luego estaban los plantones por la libertad de prensa, a pesar de que los convoquen
periodistas que se han manifestado mal de mi, yo no voy por ellos, voy por la libertad,
porque Equipo y Fabricio Correa creen en la libertad como mayor don de Dios y van a
defender esa libertad como nuestros padres por lograr la independencia hasta con la vida.

Entonces igual que los presidentes sensatos, inteligentes..., de izquierda pero sensatos,
como Dilma Rouseff, como Tabaré Vasquez y luego Mujica de Uruguay, como todos los
presidentes sensatos del mundo, todos dicen “Prefiero una prensa libre con sus defectos
que una prensa amordazada y que no haya denuncia, y que no haya critica”. Porque la
critica bien entendida es contractiva, permite mejorar, y yo estoy en ese bando.
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Anexo 7
Entrevista realizada al periodista Juan Carlos Calderdn. Quito, 24 de abril de 2012.

¢;.Cudl cree que es el uso que le ha dado la prensa a Fabricio Correa como personaje?

Yo lo que creo es que la prensa escrita, desde que aparece esta historia de los contratos,
desarrolla al personaje de Fabricio Correa a partir de dos ejes. EI uno es esa vinculacion
con estas empresas, porque hacen contratos con el Estado, y con entrevistas.

Ademas, Fabricio Correa yo creo que se auto-construye como personaje. El a partir de una
semana, un poco después de cuando ya aparece la primera serie de reportajes en Expreso,
en junio de 2009, él toma iniciativas mediaticas fuertes con las cuales empieza con
denuncias sistematicas a varios ministros, a varios sectores de la administracion publica del
Gobierno de su hermano.

El entonces, al auto-construirse como personaje en esta iniciativa mediatica, va dejando de
lado un poco el tema precisamente que lo lleva a la palestra publica, que es el de los
contratos.

La gente considera a Fabricio Correa lider de oposicién, sentonces esta no seria una
creacién del Régimen, como él asequra?

Claro porque él se construye a si mismo mediéticamente como lider de la oposicion, no sé
si como lider de oposicion pero si como un actor politico de la oposicion, porque
precisamente, yo creo que es la manera mas..., no s€¢ como decirlo, es la manera mas
adecuada entre comillas que él encuentra para responder de alguna manera a todas las
acusaciones que se le venian encima con el tema de las contrataciones.

Entonces, a lo que me refiero es que el realiza varios actos que son novedosos. Las
denuncias que €l hace son fuertes, pero él va haciendo marcas, marcas politicas, por
ejemplo la creacion del “circulo rosa”. Los menciona y dice: “No hay un circulo oscuro
que rodea ni nada sino un circulo rosa”. O sea ¢l construye su otro enemigo, su rival, no
contra su hermano, sino contra quienes rodean a su hermano. El va calificando y creando
estos personajes, es un experto creador de personajes, crea el “circulo rosa”, bastante
famoso. Luego, toma iniciativas mediaticas, que también son politicas, entregar denuncias
por ejemplo en la Asamblea Nacional, en la Mesa de Fiscalizacion, e inventa frases, como
la de “Hasta la Victoria Secret”, que se convierte casi en un clasico de la politica, o “Por el
0jo tuerto te roban, fiafo”, con este tipo de expresiones de este personaje que a muchos
termina por resultar simpatico pero que cubre un vacio en la oposicion al Gobierno, que es
la creatividad, hace cada payaseria, se inventa el Chucky Seven...

Cuando nosotros publicamos el libro, su primera reaccion es hacer una portada falsa del
libro y pone ahi con una figura de Avathar (pelicula) a Chavez y en el lugar en donde
deberia estar €l en la portada del libro, pone a Rafael Correa. Entonces dice que el
verdadero Gran Hermano es Hugo Chavez.

Y a partir de lo que hace juegos del idioma y juegos de los imaginarios, hace que vaya él
construyéndose como es un personaje de creacion diferente, que finalmente hace olvidar al
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conjunto de prensa y al conjunto de los organismos de control, que él esta ahi en la palestra
publica no por ser un simpatiquisimo opositor politico, sino por un tema que tiene que ver
con el uso de recursos publicos, de contrataciones y esa cuestion que es la que denuncia el
diario Expreso.

Entonces, ¢;la prensa se deja utilizar? ;Fabricio Correa usa a la prensa y esta no se da
cuenta de que la estaban utilizando?

Yo creo que no debemos totalizar la prensa porque yo creo que la prensa escrita si cumple
un papel importante, que es continuar con las investigaciones tanto Expreso que somos los
que hacemos las revelaciones cuanto el diario EI Universo, EI Comercio, Hoy van
insistiendo en el tema de las contrataciones. Sobre todo El Universo y EI Comercio dan
mucha fuerza a continuar la historia que habia publicado Expreso.

Pero si hay un vacio de parte de un cuestionamiento de la prensa en el periodismo, es en
los medios electrénicos. Yo creo que sobre todo en la television y en ciertos programas de
radio, no en todos pero en algunos, Fabricio Correa entra e irrumpe como un personaje
mucho mas mediatico, mucho mas activo, mucho mas creativo que es perfecto para
television y habla muy bien también en la radio entonces ahi llega como a capturar ese
panorama.

Por eso yo creo que en ese sentido, él apunta mucho a los medios electronicos en sus
intervenciones frente a los medios impresos y logra revertir, creo yo, la tendencia de ser
acusado a ser acusador y ser un opositor.

¢/Cree usted que la cobertura sobre Fabricio Correa en general después de la revelacion de
los contratos es suficiente o exagerada?

El caso es el escandalo méas grande que ha tenido el Gobierno del presidente Correa y se
convierte en el tema del momento. No nos extrafia que durante casi tres meses la prensa
abra sus ediciones con informacién vinculada al ingeniero Correa y también los noticieros
de radio y television.

Es obvio que ahi hay una saturacion del personaje, hay sobreexposicion del personaje pero
también vinculado al tema de los contratos. En algunos casos, que ya, insisto, cuando él se
convierte ya en un personaje que quiere hacer denuncias contra el Gobierno y asumir o
tomarse él mismo la bandera de la oposicion.

Ahora, obviamente El Telégrafo, que es un diario que en ese momento esta iniciando sus
procesos de diario pablico en ese tiempo, yo creo que son mucho mas cautos, mucho mas
precavidos porque era un tema que efectivamente afectaba al Gobierno y por tanto se
portan mezquinos, diria yo, con la informacion.

. Cudl cree que es actualmente la importancia mediatica de Fabricio Correa?

Yo creo que es un actor politico mediatico. Mi concepto es que él se construyé a si mismo.
El tenia aspiraciones politicas desde el principio, creo yo, y que fueron relegadas por el
tema después ya empresarial, no olvidemos que él fue tesorero de la campafia de su
hermano por parte del burd de campafia y luego intervino bastante activamente en el tema
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de los diputados de los manteles. El si ya tenia algunas pretensiones politicas entonces no
es que €l aparece recién con este tema.

Yo creo que él de alguna manera entendio perfectamente el papel que los medios pueden
jugar en la construcciéon de un personaje. Como tu me preguntabas si los medios fuimos
utilizados por él, yo creo que no, yo creo que fue un acto mas bien simbiético en el cual,
insisto, no todos los medios, algunos sectores de medios, sobre todo electrénicos, si
intentaron usar al personaje, intentaron mostrar un personaje que se convirtiera o que fuera
una voz opositora. Pero sobre todo, porque Fabricio era un personaje distinto, yo creo que
mucho mas mediatico que los siempre aburridos personajes de la oposicion.

Entonces por eso yo creo que era importante pensar que si, construyé su plataforma a partir
de esta exposicién mediatica.

¢/.Cual cree que es el papel de Fabricio Correa frente a su hermano, el presidente?

Hay varias facetas, yo creo que tiene varios rostros esta relacion. Yo creo que
efectivamente la relacion esta rota, se fue deteriorando, porque en un principio, todo el
mucho recordara que cuando lanzamos nosotros la investigacion, el presidente Correa
respaldd a su hermano, lo defendid y lo justifico. Y luego, yo creo que por el tema de la
crisis que causo al interior del Gobierno, al interior de Alianza Pais, y por la crisis de la
opinién publica, tuvo que retirar estos contratos y luego, pues la reaccion de Fabricio
Correa se convierte en algo mucho mas fuerte, casi como la piedra en el zapato del
hermano, que es el Unico capaz de decir las cosas a su hermano sin temor a represalias,
porque a Fabricio Correa no le pasa nada, nunca le ha pasado nada, salvo una cadena
nacional que me acuerdo que lanzaron cuando él hizo una intervencion en CNN, y se
convierte en esa piedra en el zapato.

Entonces eso muestra muchas facetas, y claro, él asume el papel del hermano mayor, pero
es de una forma despreciativa. Rafael Correa no es ningun nifio, y yo creo que ahi si hay
una rivalidad entre hermanos que viene desde hace mucho tiempo y que se expresa
también en la politica.

Desafortunadamente, en un pais donde no existe institucionalidad, se pueden dar estas
cosas: en una familia, que es finalmente el hermano Fabricio Correa, y no olvidemos a su
hermana Pierina, que también es una politica activa, van marcando su impronta en la
politica nacional.

;/Como cree que el Gobierno llegé a la decision de terminar los contratos a Fabricio
Correa?

No olvidemos que en ese momento, estamos hablando de junio del 2009, habia todavia una
direccidn colectiva en el Gobierno. O sea, habia voces mas activas, no era la presencia, la
impronta politica de Rafael Correa, no era tan en solitario como es hoy.

Hoy, por ejemplo, es absolutamente solo, impone sus deseos, y tiene un grupo que le

acolita las cosas pero que no le cuestiona y no le confronta. Entonces, en este momento
Rafael Correa navega solo para mal o para bien.
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Pero en ese momento, cuando salta lo de los contratos, hay una direccién mas colectiva.
Hay un estilo de trabajar dentro de Alianza Pais, del oficialismo, donde hay voces como
Gustavo Larrea, como Alberto Acosta, todavia entiendo, hay varias voces que van
marcando o separando, ya no estaba Alberto Acosta y no sé si Gustavo, pero si habia
mucha mas fuerza del blogue, mas fuerza politica del bloque, hoy es lo que esta
practicamente anulado dentro de Alianza Pais. Entonces, yo si creo que hubo una crisis
politica ahi. Ademas en el Gobierno, no nos olvidemos que hay un personaje que se llama
(Alfredo) Vera, el “Cacho” Vera, que es secretario de Transparencia, y yo creo que €s uno
de los factores que empuja a la terminacion de los contratos, porque €l si ya tenia
problemas previos con Fabricio Correa.

Fabricio Correa ya era una molestia para Alianza Pais antes del tema de los contratos.
Nosotros obtenemos informacidn sobre que sus actividades empresariales con el Gobierno
practicamente, también de algunas fuentes dentro del propio Gobierno, que ya ven como
una molestia, un estorbo, una cosa que les podia traer graves problemas la presencia del
hermano del presidente en diversas areas de lo publico, lo veian con muy malos 0jos. Yo
Creo gue son sectores puristas de izquierda, de principios, que no aceptaban esa situacion.

Finalmente, ¢;cree usted que Fabricio tiene posibilidades de ganar la Presidencia?

Si (risas), como cualquier otro. Casi como cualquier otro porque es un tipo también con
carisma. Sin embargo, es fragil porque obviamente tiene este pecado original, o sea
Fabricio Correa es lo que es hoy a nivel nacional e internacional también porque arrastra
un pecado original que tiene que ver con estas denuncias, que logra de alguna manera
revertirlas, de alguna manera en la opinion publica darles la vuelta y él convertirse en lo
que es hoy.

Pero es un pecado original que cualquier opositor al propio Gobierno, el presidente lo ha
hecho varias veces, o cualquier otro opositor va a explotar. Entonces no va a poder explicar
y va a decir: “No, yo no tengo ningun contrato”, “Yo no he hecho contratos”. Se va a hacer
complicado creerle.

Es un candidato creo que débil en ese sentido, por o menos mas débil que su hermano.
Pero yo creo que como cualquier otro candidato en este momento, quitando a Rafael
Correa de en medio, tiene iguales posibilidades de constituirse en una alternativa porque si
tiene sectores, que han olvidado obviamente el tema de las contrataciones, pero que creen
en Fabricio Correa como una alternativa porque tiene su carisma, tiene su discurso bien
planteado, tiene una postura clara politica.

Es un candidato de centro-derecha, digamos, casi es del lado liberal de la economia, que es
como un vacio que estd llenando en los sectores de la oposicién, sobre todo de centro-
derecha, que no estan lanzandose a la Presidencia, entonces como que quiere capturar ese
apoyo, y puede tenerlo desde el lado sobre todo de Guayaquil, que pueden apoyarlo.

108



