Disefio de material didactico (objeto de aprendizaje’)
como apoyo visual y teérico para el primer ano de las
carreras de Administracion de Empresas y Economia
de la PUCE en el tema especifico de demanda, basado

en el modelo educativo B-Learning?

1 Objeto de Aprendizaje: Segun Wiley (2000), a un Objeto de Aprendizaje se lo
puede describir como un recurso digital que permite apoyar el aprendizaje, pero
ademas permite la combinacion de los mismos para formar objetos de aprendizaje
mas complejos, como temas, cursos e incluso programas.

2 B- Learning: Consiste en un proceso docente semi-presencial; esto significa que
un curso dictado en este formato incluira tanto clases presenciales como actividades
de E-Learning.



Prélogo

En el mundo contemporaneo, la informacion y todos sus
instrumentos han conseguido una posicion tan importante que
influyen significativamente en la estructura de la sociedad, pauta
que permite impulsar el conocimiento en el ambito educativo y
en el presente proyecto a través del disefio de material didactico
(objeto de aprendizaje) como un método académico util y efectivo.

Los objetos de aprendizaje tienen como tarea fundamental
proporcionar informacion de facil comprensién y rapido acceso
dentro de un marco conceptual y metodoldgico, que aseguran la
pertinencia, transparencia, credibilidad y estabilidad en el tiempo
entendido como material para ser reutilizado en otros cursos
similares.

En concordancia con el nuevo paradigma, que incorpora las
TICS' en las aulas de la educacion superior, dejando de lado las
clases magistrales, dictadas antes de la llegada de la tecnologia;
se plantea abordar la realizacién de una herramienta virtual que
apoye las clases presenciales de forma didactica, animada, clara,
corta y concisa.

Las necesidades de contar con material didactico que apoye
las clases presenciales de manera amigable, que facilite el
proceso de ensehanza-aprendizaje y que permita interactuar
con la aplicacion disefiada las veces que sean necesarias para
la retencion de un tema constituyen razones que motivaron la
planificacidn, realizacion y ejecucion del presente proyecto.

T TICS: Tecnologias de la informacién y comunicacion.



Objetivo General:

Disenar un objeto de aprendizaje que sirva de apoyo didactico

y virtual para el primer ano de la materia de Introduccion a
la Economia de la Facultad de Administracion de Empresas
y la Facultad de Economia de la PUCE, a través del modelo
educativo B-Learning.

Objetivos Especificos:

Definir por medio de la investigacion los lineamientos para
la estructuracion de un objeto de aprendizaje para el apoyo
de una clase presencial, a través del uso de aulas virtuales
en la plataforma oficial de la universidad PUCEMoodle.
Disenar un objeto de aprendizaje con una interfaz funcional
y afin al publico objetivo, combinando textos con graficos
interactivos en concordancia con el tema a tratar.

Validar el objeto de aprendizaje, su accesibilidad,
navegabilidad, usabilidad, funcionamiento y utilidad dentro
de la clase.



Introduccion:

La Pontificia Universidad Catolica del Ecuador siempre ha estado a la vanguardia
de los mejores métodos y metodologias apropiados para el aprendizaje significativo
de todos sus alumnos y ahora, con la rapidez con la que avanza la tecnologia, no
podia ser la excepcion, es por esto que la Universidad apoya la integracion de las
TICs en sus aulas ya que comprende que este nuevo modelo educativo de caracter
interdisciplinar, colaborativo y en red va a acorde con la revolucién educativa de hoy
en dia.

El B-Learning es un modelo de formacion que hace uso de las tecnologias multimedia
para desarrollar y mejorar nuevas estrategias de aprendizaje, supone la utilizacion de
herramientas informaticas como Internet y en el caso de la PUCE plataformas como
Moodle y Blackboard Collaborate para que sirvan de apoyo a las clases presenciales
de todas las carreras de la Universidad, aprovechando la constante globalizacion y la
evolucion de la tecnologia que permiten que la informacion esté a la distancia de un
click, logrando romper barreras de espacio y de tiempo.

Las grandes ventajas que aporta la integracion de las Nuevas Tecnologias a la
educacion superior son la adaptacion del ritmo de aprendizaje de los alumnos, la
educacion personalizada y la disponibilidad de acceder a las plataformas a cualquier
hora y desde cualquier lugar simplemente con una computadora y conexién a Internet
para poder repasar y reforzar lo aprendido en clase.

La importancia de integrar el Disefio Grafico en esta nueva modalidad de formacién,
consiste en que los objetos de aprendizaje constituyen una herramienta con
animaciones interactivas expuestas de manera atractiva, acorde para la educacion
superior de la mano de una estrategia de Disefio en el objeto de aprendizaje,
teniendo en cuenta su usabilidad y navegabilidad, dependera el éxito de la atencion,
conocimiento, y retencidn, en este caso a desarrollar en la catedra de microeconomia
en su tema base para el resto de la carrera y vida profesional.



Antes de continuar con el desarrollo del trabajo, es pertinente explicar, que el mismo
en su primera fase, se desarroll6 totalmente para la materia de introduccion a la
economia de segundo nivel, de la Facultad de Ciencias Administrativas y Contables
de la PUCE, dictada por la Economista Yaskarina Galarraga?.

Para la segunda fase correspondiente a la validacidn, el proyecto presentd un retraso,
debido a que la Docente para quien se estaba elaborando el objeto de aprendizaje,
no contaba con el tiempo necesario para prestarle toda la atencién requerida para
desarrollar de manera adecuada las validaciones necesarias para la aprobacion de
la aplicacion propuesta. Se plante6 la posibilidad de hacer la prueba en los otros
paralelos de la misma Facultad, pero los docentes no estaban familiarizados con el
proyecto ni con la plataforma. En este punto, se tomé una decisibn muy importante,
cambiar de facultad, motivo por el cual las validaciones se llevaron a cabo con éxito
en la Facultad de Economia. Cambio que resulté ser idoneo, debido a que el objeto
de aprendizaje fue aprobado por los especialistas en la materia.

2 Yaskarina Galarraga: Economista, MSC, responsable de titulaciones de grado, tutora de cursos, lectora de
disertaciones, auditoria de calidad, docente en la PUCE en la materia de microeconomia en la Facultad de
Ciencias Administrativas y Contables.



Capitulo I: Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion (TICS)

Introduccién capitulo I:

En este capitulo se habla de las nuevas tecnologias: las TICS, el Internet, el B-learning,
objetos de aprendizaje y Moodle como medios que van cambiando radicalmente el
acceso a la informacién, a la estructura de la comunicacion y al cambio a través de
un nuevo modelo educativo, enfocado en la realidad de la PUCE.

Conceptos clave:

TICS: Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones son las tecnologias que se
necesitan para la gestion y transformacién de la informacién. Dentro de la educacion
las TICS derriban las barreras del espacio y del tiempo, permitiendo la interaccion y
colaboracién entre las personas para la construccion colectiva del conocimiento.

Internet: El mundo siempre ha sido un sistema, pero nunca ha estado tan fuertemente
interrelacionado, interconectado y en constante retroalimentacion, como lo esta hoy
gracias a la mayor red de comunicaciones.

B-learning: Se refiere a un aprendizaje mezclado o mixto (blend: mezclar, combinar),
donde lo virtual se complementa con lo presencial o viceversa y se conjugan las
caracteristicas de ambos procesos de ensenanza.

Cuenta con sesiones presenciales, actividades independientes, practicas,
herramientas de comunicacién, estrategias de evaluacion, contenidos virtualizados
que permiten aprovechar las bondades de la tecnologia.

Objeto de aprendizaje: Recurso digital que permite apoyar el aprendizaje y puede
estar integrado por contenido informativo, actividades y autoevaluacion.

Moodle: es un sistema de gestion de cursos de cddigo abierto.
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1.1 Nuevas Tecnologias:
1.1.1 {Qué son las TICS?

Segun Juan Cristébal Cobo?®,en su documento titulado “El concepto de tecnologias
de la informacion. Benchmarking* sobre las definiciones de las TICS en la sociedad
del conocimiento”, explica la necesidad que existe de comprender las diferentes
dimensiones de este concepto. Se tomé un compendio de los tres conceptos
expuestos como mas adecuados en concordancia con el presente tema:

“Las TICS se definen colectivamente como innovaciones en microelectronica,
computacion, telecomunicaciones y optoelectronica, microprocesadores,
semiconductores, fibra optica que permiten el procesamiento y acumulacion
de enormes cantidades de informacion, ademas de una rapida distribucion de
la informacion a través de redes de comunicacion. La vinculacion de estos
dispositivos electronicos, permite que se comuniquen entre si creando sistemas
de informacion en red basados en un protocolo en comun. Esto va cambiando
radicalmente el acceso a la informacion y la estructura de la comunicacion,
extendiendo el alcance de la red a casi todo el mundo [...] Herramientas
que las personas usan para compartir, distribuir y reunir informacion, y
comunicarse entre si, 0 en grupos, por medio de las computadoras o las redes
de computadoras interconectadas’.

(Juan Cristobal Cobo citando a: Fernandez Munoz, R., 2005).

“Las TICS son el conjunto de nuevos medios que lo componen los
hipertextos, los multimedias, Internet, la realidad virtual, o la television
por satélite. Una caracteristica comun que define a las nuevas tecnologias
es que todas ellas utilizan de manera interactiva las telecomunicaciones, la
informatica, los audiovisuales y su combinacion, como son los multimedias
[...] En la actualidad, cuando se habla de nuevas tecnologias, se habla de las
redes informaticas, que facilitan la interaccion de los computadores unos con
otros ampliando su potencia y funcionalidad, permitiendo procesar informacion
almacenada en soportes fisicos y acceder a recursos y servicios prestados por
computadores situados en lugares aislados |[...].

3 Juan Cristébal Cobo: Coordinador del Departamento de Comunicaciones y Nuevas Tecnologias.

Editor de la Plataforma Educativa de la Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, sede México. Se
doctoré en Ciencias de la Comunicacion en la Universidad Autdbnoma de Barcelona (Espana). Es docente de la
catedra Teorias de la Comunicacion de la Facultad de Ciencias Politicas de la Universidad Autbnoma de México.
Ademas, se desempefia como director de comunicaciones y editor de la plataforma educativa de la Facultad
Latinoamericana de Ciencias Sociales, sede México (Flacso México).

4 Benchmarkina: Perspectiva comparada.



Las tecnologias tradicionales se diferencian de las nuevas tecnologias
porque facilitan la creacion de nuevos entornos comunicativos ayudando
a los receptores a desarrollar diferentes practicas formativas, expresivas y
educativas’.

(Juan Cristobal Cobo citando a: Almenara, C.; Barroso Osuna, J.; Romero
Tena, R.; Llorente Cejudo, M., Roman Gravan, P., 2007).

“Las TICS son las tecnologias que se necesitan para la gestion y transformacion
de la informacidn, y muy en particular el empleo de computadores y programas
que permiten crear, transformar, guardar, preservary recuperar esa informacion.
Las TICS, como parte fundamental de la informacion facilitan la capacidad de
acceder, aportar ideas y conocimientos. Hacen posible el intercambio y el
fortalecimiento de los conocimientos globales apoyando el desarrollo, dando
paso a un acceso de la informacion para actividades econdémicas, sociales,
politicas, sanitarias, culturales, educativas y cientificas, dando acceso a la
informacioén que esta en el dominio publico [...] En el ambito educativo, las
TICS mejoran la calidad de la educacion, derrumbando las barreras del
espacio y del tiempo, permitiendo la interaccion y colaboracién entre las
personas para la construccion colectiva del conocimiento, y de fuentes
de informacion de calidad (aprendizaje colectivo) [...].

(Juan Cristobal Cobo citando a: Fundacion Telefonica. 2007).

En efecto, son tres diferentes dimensiones del concepto, la primera expresada desde
un punto de vista técnico, la segunda enunciada con un lenguaje apto para todo
publico y la ultima entendida como herramienta en el ambito de la educacion.

Las pautas para adentrarse en el mundo de las nuevas tecnologias, las exponen
varios autores:

Cabero® (2001) define las “nuevas tecnologias” como aquellas que tienen como
puntos fundamentales: la informatica, la microelectronica, los multimedia y las
comunicaciones.

5Julio Cabero Almenara: Licenciado en filosofia y letras. Division filosofia y ciencias de la educacion. Seccion
pedagogia, Licenciado de grado en Filosofia y CC. de la Educacion (Seccién Pedagogia), Doctor en filosofia y
ciencias de la educacion. Autor de mas de 54 libros, docente actual del Departamento de didactica y organizacion
escolar y métodos y diagndstico en Investigacion (Area de didactica y organizacion escolar. Categoria actual
como docente: Catedratico de la Universidad de Sevilla
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Maria Emilia Sardelich®, citando a varios autores como: Aiorga (2001), Cabero (2004).
McFarlane (2001), Miller y Miller (2009), Suarez (2003) y Tirado (2002), sefalan que:

Aprender con las TICS aumenta el interés del alumno por el estudio, pues
posibilita que cada alumno tenga su tiempo necesario para aprender a su
ritmo y de acuerdo con sus necesidades.

Jesus Beltran’ analiza la incorporacion de las tecnologias en el campo de la educacion:

En muchos paises se han ido estableciendo nuevos objetivos, en las diferentes
areas curriculares, especialmente en matematicas y ciencias, que pueden
verse facilitados por la utilizacion de los instrumentos tecnolégicos. Son
muchos los alumnos que realizan un gran esfuerzo simplemente por memorizar
los contenidos, sin entender lo que significan. Pero también son muchos los
educadores que animan a sus estudiantes a pensar criticamente y a desarrollar
conceptos por si mismos. Ahora bien, estos nuevos objetivos, mas ligados a
la creatividad y a la imaginacion que a la reproduccion memoristica, se ven
fortalecidos notablemente por la utilizacion de las nuevas tecnologias (TICS)
empleadas en la educacion. (Beltran J., 2001:4)

Cabero (1999:118) afirma que la integracion de las TICS en el contexto de la educacion
superior, el profesor debe presentar contenidos que, surgidos de los curriculum en
vigor, se integren en el medio efectivo, social y cultural del alumno destinatario.

Los contenidos sobre los que los medios han de tratar se deben adaptar al proyecto
curricular.

6 Maria Emilia Sardelich: Doctora en Educacion por la Universidad Federal de Bahia, Brasil. Ha ejercido la
docencia en todos los niveles educativos, desde el infantil al universitario. Actualmente coordina los proyectos de
e-learning del equipo de creacion de desarrollo, implementacion y evaluacion de sistemas de informacion para la
empresa S.A.R Sistemas S.A.

7 Jesus Beltran: Catedratico de Universidad, con mas de 13 libros publicados sobre Psicologia de la Instruccion,
pedagogia, como aprender en Internet, entre otros y mas de 39 articulos publicados sobre aprendizaje, aprender
con la tecnologia en el aula inteligente, educaciéon universitaria, aprender con tecnologia, ensefianza virtual,
psicologia de la educacion. entre otros.
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1.1.2 Internet:

El mundo siempre ha sido un sistema, pero nunca ha estado tan fuertemente
interrelacionado, interconectado y en constante retroalimentacion, como lo esta hoy,
en la actualidad, las tecnologias se han convertido en una extension de nuestros
cuerpos, ya que son compareros habituales de vida y trabajo; contamos con ellas
para rentabilizar esfuerzos, culturizarnos, informarnos, mantenernos comunicados o
simplemente hacer menos aburridos los tiempos de espera.

De acuerdo con Documentacion Social (1997:51), revista de estudios sociales y de
sociologia aplicada “ Informatica, informacién y comunicacion” :

La mayor red de comunicaciones desarrollada hasta hoy es el Internet, la
red nacio en 1968 por iniciativa del Gobierno de los Estados Unidos, mas
concretamente del Pentagono, que preocupado por la vulnerabilidad de sus
computadores, encargo el desarrollo de una red que enlazara los computadores
entre ellos de forma que todos tuvieran acceso a los datos de los demas. Esta
Red, recibio el nombre de Advanced Research Project Net (ARPANET), fue la
base y fundamento de lo que hoy conocemos como Internet.

Primero fueron centros de investigacion y universidades las que fueron
autorizadas a conectarse a la red con la finalidad de intercambiar informacion
cientifica, para luego dar paso a otros centros, hasta finales de los afios 80
cuando se llega a abrir la red a cualquier usuario, dejandola al albur de los
propios cibernautas.

Concretamente, la red de computadoras global, que conecta las misma a través de
cables telefonicos, fibra 6pticay microondas se llama Internet. Internet proporciona
comunicacién casiinstantanea através de todo el mundo. Cada computador conectado
a Internet tiene una direccion que es su numero IP. Si se envia un mensaje, o se busca
informacion en Internet, el computador envia paquetes de datos con las direcciones
del remitente y del receptor. Computadores especiales, llamados servidores y routers,
canalizan los datos por la red.

La WWW (World Wide Web) es una biblioteca de billones de paginas de informacion
almacenada en servidores, e incluye motores de busqueda®. Las paginas se enlazan

8 Motores de Busqueda :Al buscar informacién en la WWW, se utiliza un programa llamado motor de busqueda,
cuando se introduce palabras clave, el motor ubicado en un servidor da una lista en hipertexto de las paginas Web
aue contienen dichas palabras.
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unas con otras mediante hipertextos®. El navegador, un programa del computador
manda una direccion URL' para buscar la pagina deseada. La peticion es encaminada
hasta el servidor adecuado que la envia hasta el computador. (Extracto de la Biblia del
disefiador digital (2004:66-68)

De conformidad con las caracteristicas y ventajas que brinda el Internet, las autopistas
de la informacion proporcionan el acceso sin limites, en cualquier momento y en
cualquier lugar que queramos utilizarla, y en este caso especifico, para desarrollar el
objeto de aprendizaje, a través del modelo educativo “B-learning”.

1.2 Nuevo modelo educativo:
1.2.1 B- Learning:

El nuevo modelo educativo, facilita el desarrollo de habilidades para el
desenvolvimiento social y cultural, de igual forma fortalece la creatividad, la légica y
el razonamiento, a través de los medios audiovisuales y digitales.

Tal y como lo enuncia Bartolomé™ (1996; 2001) “la clave del cambio metodolégico
no es para aprender mas sino aprender diferente”.

Juan Silva Quiroz'?, en su libro: “Disefio y moderacion de entornos virtuales de
aprendizaje” (2011:28-29), destaca: que hay una manera intermedia llamada Blended
Learning o B- Learning que busca establecer ambientes de aprendizaje combinando
el ambiente presencial y virtual. Se refiere a un aprendizaje mezclado (blend:
mezclar, combinar), donde lo virtual se complementa con lo presencial o viceversa y
se conjugan las caracteristicas de ambos procesos de ensefianza.

9 Hipertexto: El hipertexto enlaza cada pagina con otras. El texto de las paginas se basa en un lenguaje llamado
HTML. El hipertexto enlaza determinadas palabras o frases a otras secciones del documento 6 a otros documentos.
Hacer click en un enlace lleva a la pagina enlazada.

10 URL: es una sigla del idioma inglés correspondiente a Uniform Resource Locator (Localizador Uniforme de
Recursos). Se trata de la secuencia de caracteres que sigue un estandar y que permite denominar recursos
dentro del entorno de Internet para que puedan ser localizados.

" Antonio Bartolomé: Departamento de Didacticay Organizacion Educativa, Facultad de Pedagogia, Universidad
de Barcelona, Licenciado con grado en Ciencias de la Educacion, premio extraordinario (1982,Barcelona),Doctor
en Filosofia y Ciencias de la Educacion, Premio extraordinario (1987, Barcelona),profesor titular de la Universidad
de Barcelona (desde 1988), acreditado como Catedratico de Universidad (Aneca, 2010) e Investigacion avanzada
(AQU, 2010).

2 Juan Silva Quiroz: Profesor de estado en Matematica y Ciencias de la Computacion Universidad de Santiago
de Chile, Doctor en Pedagogia Programa de Multimedia Educativo, Universidad de Santiago de Chile. Barcelona,
Espafa, 2007. Magister en Ingenieria Informatica, Universidad de Santiago de Chile, 2000, Licenciado en
Educaciéon en Matematicas v Computacion, Universidad de Santiago de Chile, Santiago. Chile. 1991.

11
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Segun Luis Alcides Parra Herrera', en su Articulo académico “blended learning, la
nueva formacién en la educacion superior” (2008:96), significa también “escenarios
multiples” donde se combinan actividades presenciales, sincrénicas y de e-learning
(aprendizaje electronico) como una modalidad integrada de aprendizaje [...] mediante
el aprovechamiento de las tecnologias de la informacion y las comunicaciones.

Radica, explica, Juan Silva Quir6z, en combinar las ventajas del E-learning™ y la
formacion presencial, de tal forma de fusionar los aspectos positivos de ambas
modalidades, generando un ambiente de aprendizaje mas amplio y flexible, en cuanto
a metodologias de ensefianza y aprendizaje, tipos de tareas a desarrollar, trabajo
individual y colaborativo, interacciones, seguimiento y continuidad de la clase.

Sefala Quirdz, que esta estrategia educativa incluye tanto actividades presenciales,
gue dan la posibilidad de interactuar fisicamente cara a cara, como actividades on-
line, no presenciales, que eliminan barreras de diversa indole.

Luis Alcides Parra Herrera, (2008:97) lo corrobora sefalando que [...] trabajar un
aprendizaje que combina presencialidad en las aulas fisicas de las instituciones
tradicionales con tutores que asisten dudas a sus estudiantes en vivo y en directo o
cara a cara en las denominadas “tutorias” y que son apoyadas con recursos digitales
en linea mediante articulos, revistas, libros y talleres aprovechando la multimedia y la
animacion, fortalece, afianza y amplia la sesion presencial.

Quir6z y Parra expresan que el B-learning se trata de un método que pretende integrar
las nuevas tecnologias en las clases presenciales y sacar el maximo provecho de ellas
fuera del aula. De esta manera, dicen, se espera que las tecnologias se incorporen
de manera paulatina y asi la ensefianza virtual pueda hacer lo propio en un curso de
modalidad semi-presencial. De este modo, opinan, no se pierde la sociabilizacién de
los participantes del curso. Enfatizan, que de lo que se trata es de facilitar la labor de
docentes y estudiantes puesto que reune lo mejor de cada estrategia.

Quirdéz y Parra aclaran, que en definitiva, es la fusion de parte de la modalidad
tradicional y de la modalidad del Electronic Learning (e- learning), de modo que se
mejoraria el aprendizaje del educando empleando la suma de medios tecnologicos y
fisicos en el proceso educativo.

3 Luis Alcides Parra Herrera: Ingeniero de Sistemas, Docente Investigador Universidad Libre.
14 E- learning: Segun Juan Silva Quiroz: La educacién a distancia, cuando esta incorpora el uso de las TICS,
aprendizaie electronico. cibereducacion. aprendizaie o comunicacién mediada por un computador.
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Atencion a diferencias
individuales y destrezas
para el trabajo
colaborativo y el
constructivismo como el
proceso mental del
individuo, que se
desarrolla de manera
interna.

Presentaciones de
informacién, software
que ayuda al estudiante

A través de multimedia
de ejercitacion y practica,
presentaciones visuales

con continuo feed-back. a explorar, web.

Cuadro N°1.
Tomado del articulo académico “blended learning la nueva informacion en educaciéon superior”
De: Luis Alcides Parra Herrera (2008: 97). Cuadro por: Daniela Carvajal Agama.

1.2.2 Elementos y Recursos del B-Learning:
Segun Luis Alcides Parra Herrera (2008:98-99) los elementos y recursos son:

Sesiones presenciales: Es el aprovechamiento del encuentro cara a cara
en las que se permitan la interaccion profesor-alumno, es toda la labor de
orientacion e introduccion a un conocimiento por parte del profesor al alumno,
con los recursos facilitados en el aula y que permitan la mejor forma de llegar
a la incorporacion del conocimiento.

Actividades independientes: Se ha de fortalecer el aprendizaje autonomo.
Es el estudiante quien en forma independiente realiza su propia formacion con
base en textos impresos, material digital en CD, videos, material multimedia,
animaciones, simulaciones, tutoriales, paginas de Internet u otra mediacion
pedagogica.

Practicas: Es desarrollar sesiones practicas apoyadas por el profesor en
sesiones presenciales en las que el estudiante pueda practicar, tener contacto
directo con una experiencia real y que ésta sirva como afianzamiento del
conocimiento adquirido.

Herramientas de comunicacion: Utilizar los elementos tecnologicos que
favorezcan la comunicacion permanente entre los actores del proceso

13
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profesor-estudiante tales como: el correo electronico, los foros, chats, las listas
de distribucion y los correos de grupo.

Estrategias de evaluacion: No sélo se debe centrar el proceso de evaluacion
en emitir un valor cuantitativo sino que se debe potenciar el desarrollo de
modelos de evaluacion que faciliten el sequimiento y retroalimentacion de cada
una de las actividades que el alumno adelanta.

Contenidos virtualizados: Tener contenidos que se puedan mediar por
tecnologia para aprovechar todas sus bondades, y que estén en estrecha
relacion con lo que se va a transmitir al alumno.

1.2.3 Facilidades y dificultades del B - Learning:

El cuadro N°2 hace referencia a la realidad que presenta la PUCE:

M Facilita la comunicacién, interaccion e M Existe una brecha amplia entre tutores y
integracion. alumnos que dificulta la introduccién del
B-Learning.
M Motiva el interés del estudiante para
adquirir conocimiento. W Muchas de las ofertas B- learning no
tienen registros ni cuentan con
M Integra potencialidades de lo presen- reconocimientos de ley.
cial.
W Dificultad para romper esquemas
M Reforzar lo aprendido en clase. tradicionales.

M Accesibilidad 24/7. M Es necesario que los docentes desarrollen
competencias tecnolégicas.

Cuadro N°2.
Cuadro por: Daniela Carvajal Agama
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1.2.4 Objetos de Aprendizaje:

Segun David Wiley™ (2000), al referirse al tema de objetos de aprendizaje, los
describe como un recurso digital que permite apoyar el aprendizaje, pero ademas,
aclara que permite la combinacion de los mismos para formar objetos de aprendizaje
mas complejos, como temas, cursos e incluso programas. Los recursos digitales con
diferentes niveles de aplicacion, dice, pueden ir desde apoyar la clase presencial con
una imagen, hasta asistir a un curso en linea. Un objeto de aprendizaje puede estar
integrado por: contenido informativo, actividades y autoevaluacioén.

Segun la concepcion de APROA (Aprendiendo con Objetos de Aprendizaje de la
Universidad de Chile): los objetos de aprendizaje estan constituidos por tres secciones
que guian al estudiante mediante el aprendizaje. La primera seccion presenta los
objetivos. La segunda, presenta secuencialmente los contenidos a través de texto,
imagenes y animaciones. En la ultima seccion, el estudiante es enfrentado a un test
interactivo de auto evaluacién que le permitira auto controlar su aprendizaje.

Esta seccion puede incluir desde problemas numéricos, hasta preguntas o propuestas
que el estudiante debera estructurar en base a los antecedentes entregados por el
objeto de aprendizaje.

Tomado de la pagina web de APROA (http://www.agrilearning.cl/kimen/tics/objetos-de-aprendizaje-de-aproa/)
Acceso: 3 de mayo del 2012.

1.3 Las TICs en la Educacidén Superior.
1.3.1 Realidad de Las TICS en la PUCE:

El desarrollo tecnologico de las ultimas décadas ha transformado nuestro modo de
vida, hoy en dia es practicamente imposible vivir sin tecnologia, cosas que se usan
a diario como televisiones, computadoras, camaras fotograficas, reproductores mp3,
teléfonos celulares (ahora smartphones), cds, dvds, flash memories, tabletas, etc.,
se han convertido en una extension de nuestros cuerpos, estamos cada minuto en
contacto directo con imagenes, sonidos, musica o producciones audiovisuales y
multimedia a través de la red.

s David A. Wiley: Profesor asociado de Psicologia de la Instrucciéon y Tecnologia en Brigham Young University.
Licenciado en interpretacion vocal de la Universidad de Marshall en 1997. Doctorado en Psicologia de la
Instruccién y Tecnologia de la Universidad Brigham Young en 2000. Fundador de la Escuela Abierta Superior
de Utah y profesor asociado de Tecnologia Educativa, fundador y director del Centro para el Aprendizaje
Abierto y Sostenible (COSL), en Utah State University. El Trabajo de Wiley en recursos educativos abiertos, y
comunidades informales de aprendizaie en linea ha sido reportado en muchos medios internacionales.

15



16

En este contexto, la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador cuenta con los
ultimos equipos tecnolégicos adecuados para la educacion y forma parte de una de
las plataformas E-Learning mas usadas en el mundo, Moodle, la misma que sirve para
la educacion en linea. Esta plataforma esta planteada principalmente para servir de
apoyo a las clases presenciales (B-Learning) y por ultimo pero no menos importante,
cuenta también con la plataforma Blackboard Collaborate, donde se cred el servicio
denominado “Mi Clase Virtual” en el cual todo el cuerpo docente puede tener acceso
para crear clases virtuales, reuniones y videoconferencias.

La base tedrica fundamental en la que se apoya la integracion de las TICS en la
educacion superior, radica en asumir que la riqgueza y variedad de los estimulos
elevaria la atencién y la motivacidén de los estudiantes, de manera que se facilitaria la
adquisicion y recuerdo de la informacion en los procesos de ensenanza-aprendizaje.
(Cabero,1999)

El Nuevo modelo educativo de la PUCE, es aprender a aprender basado en el
Paradigma Pedagogico Ignaciano'® centrado en la formacion integral de las personas
y fundamentado en las leyes del humanismo cristiano. Dentro de este contexto la
integracion de las nuevas tecnologias juega un papel innovador y fundamental.

PARADIGMA
PEDAGOGICO
IGNACIANO

Competencias y Logros de
Aprendizaje

Aprendizaje MODELO

significativo EDUCATIVO PUCE Nuevas

centrado en Tecnologias

el estudiante
EJES ESENCIALES

Aprendizaje
alolargo
de la vida

1.1 El Paradigma Pedagdgico Ignaciano como un proceso inserto en un contexto
espacio-temporal.

Tomado del Nuevo modelo educativo de la PUCE

16 El Paradigma Pedagodgico Ignaciano: es un modelo pedagdgico diferente en su forma de aproximacion y
percepcion de la realidad por cuanto posee una vision dinamica y positiva del ser humano. Es una pedagogia que
reflexiona sobre la vida, su contexto e incidencia real en el espacio y el tiempo. Al mismo tiempo se construyen
significados nuevos en el proceso de aprendizaje y ensefianza lo que posibilita cambios significativos de las
propias experiencias integradas a los sentimientos, motivaciones, intereses, pensamientos y la expresion
personal. En definitiva se trata de un proceso de mayor autonomia y responsabilidad académica que ya no
depende Unicamente de los profesores. sino en especial del estudiante.
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El Nuevo Modelo Educativo, incorpora continuamente las Tecnologias de
la Informacion y Comunicacion (TICS) a los procesos pedagdgicos. Estas
tecnologias se encuentran a la disposicion de su comunidad. En los entornos
virtuales de aprendizaje se realiza un dialogo didactico entre el profesor y el
estudiante a traves de actividades como foros de discusion, conversaciones,
envio y recepcion de tareas, archivos de audio y video, evaluaciones en linea
y uso de herramientas de la Web 2.0. El uso de la tecnologia tiene el propdsito
de potenciar una guia pedagdgica basada en el Paradigma Pedagogico
Ignaciano, mas flexible, centrado en el estudiante, donde él es el actor principal
de su proceso de instruccion

De esta manera se extienden las posibilidades de acceso a la informacion y
construccion del conocimiento. El trabajo colaborativo se estimula a través
de la interrelacion de las personas los grupos y mediante audio de dos vias,
pizarra digital interactiva, compartir de escritorio, multimedia y aplicaciones,
conferencias de trabajo y grabacion de las sesiones. Con la creacion de estos
espacios virtuales se fortalece la autonomia de los estudiantes y se abren
nuevas posibilidades de interaccion y creacion.

Para ello toda la comunidad debe trabajar con un mismo objetivo y el uso de
la tecnologia como una herramienta, que motive la constante busqueda de
la excelencia académica con un animo cristiano que inspira el servicio a los
demas. (Nuevo modelo educativo de PUCE)

La meta es lograr que todos los docentes de la PUCE tengan un aula virtual para que
la Universidad este completamente a la par con los avances tecnolégicos y poder
cumplir con la nueva Ley Organica de Educacion Superior, el Reglamento Especial
para los Programas de Educacion con el Apoyo de las Tecnologias de la Informacion y
la Comunicacién (TICS) del Consejo Nacional de Educacion Superior CONESUP y el
Reglamento Codificado de Régimen Académico del Sistema Nacional de Educacion
Superior.

Los articulos destacados son, Art. 8: de El Reglamento Especial para los Programas
de Educacion con el Apoyo de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion
(TICS) del Consejo Nacional de Educacion Superior CONESUP, establece que
ademas de una parte virtual, un tutor acompanara al estudiante desde el inicio hasta
el final de la carrera independientemente de la sesibn que se esté cumpliendo,
incluyendo el trabajo de proyecto, tesis o disertacidon (clases presenciales apoyadas
por las TICS).
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Se destacatambién el Art.20. del mismo reglamento, que establece que ladocencia con
apoyo de las TICS se llevara a cabo considerando la preparacion y la experiencia del
personal académico en los siguientes aspectos: Disefio de cursos, Disefio y desarrollo
de estrategias de ensefianza-aprendizaje en linea mas el uso de la Tecnologias de
Informacién y Comunicacion, finalmente el Art. 16. de El Reglamento Codificado de
Régimen Académico del Sistema Nacional de Educacion Superior que establece:
las ayudas didacticas y las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion que
admiten la interaccion con el estudiante servirdn de apoyo al proceso de formacién
en todas las modalidades de estudio.

1.3.2 Moodle:

El entorno virtual de aprendizaje (EVA) oficial de la universidad se llama PUCEMoodle
y como ya se menciond antes pertenece a la plataforma E-Learning mas usada del
mundo: Moodle, de acuerdo con la pagina web oficial de la plataforma, Moodle es un
sistema de gestion de cursos de codigo abierto (Open Source Course Management
System, CMS), conocido también como sistema de gestion del aprendizaje (Learning
Management System, LMS) o como entorno de aprendizaje virtual (Virtual Learning
Environment, VLE). Es muy popular entre los educadores de todo el mundo como
una herramienta para crear sitios Web dinamicos en linea para sus estudiantes.

Muchas instituciones lo utilizan como su plataforma para formacion en linea mientras
que otras lo utilizan como apoyo a la formacion presencial (como B- Learning).

(Internet. http://moodle.org/about/ Acceso: 15 de febrero 2012)

Se puede acceder a él a través de PUCEVirtual, www.puce.edu.ec/pucevirtual.

Pontificia Universidad

k| 21:
¢ Catolica del Ecuador
Sinapuce | Sedes » | | Pucevirtual | Intranet | Mail

Fundada en 1946

Inicio Admisiones  Relaciones Intemacionales Pregradoc  Postgrados Cursps abiertos basqueda en el sitio...

Hacer click en Pucevirtual
paraingresar alas aulasy
cursos virtuales de la PUCE.

Cabecera de la pagina principal de la PUCE. Captura de pantalla de: www.puce.edu.ec

Captura de pantalla por: Daniela Carvajal Agama.
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Tecnologias de la Informacién y Comunicacién (TIC) pué"‘evirtua'

Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador

T S 0E0

‘bPE INEBRERRMRG

Cursos Virtuales (MOOCS) =

!"‘(

Hacer click
Plataf .
mn Moodlo |3 paraingresar
Petatorma il ingresar © ala plataforma
Lineamientos para la Este espacio se ha creado con la finalidad de que cualquier profesor o miembra

Moodle.

mﬂm de Cursos de la Comunidad Universitaria pueda publicar articulos relacionados con la
tecnologia al servicio de la educacion.
Blackboard
Normativa de uso de N >
Plataforma Virtual Si desea colaborar con esta iniciativa escribanos a: ont@puce.edu.ec collaborate
Ingresar ©

Documentos de interés

Pucevirtual. Captura de pantalla de: http://www.puce.edu.ec/portal/content/P%C3%A1gina%20principal%20
PUCEVirtual/345?link=0In30.redirect. Captura de pantalla por: Daniela Carvajal Agama.

usiec 10 5e nz ateniiata (Ertrar

Esaafiol - Imerracional (2s) +

Mend principal =)
=

e ds voumo G Para ingresar
e se debe poner
el nombre de

g e s OODLE mgm’x“m sUario
RU@E y
Novedades . reso a las aulas s
H n e R contrasefia

- Tutoiia Mcodle Arimado
* Menual Profescres PDF

« Monuol Estudiantes POF

« Foros Moodle

« La buena Mazsrra (Lectura)
« Come Completar e Pefi

+ Uso ce Mensaieria

T

pucevirtual

< éQuées Moodle? B
@ Accrca de Moodlz Estimados profesores,

= Link de acceso a I3 -
et COLABORACION INTERUNIVERSITARIA VIRTUAL 11 Usuarios en linea =)
» Ingrass a las avlas y cursos Curso para Profesares (ultimas § mrinutos)

Pérez Aobo Tébata Astrid
Curso para Estudiantes Chévez Vilema Myrian Jeanaeth

Orate Mera Karla Jannett:
POSTGRADO + Reyes Pozo Esthea Garolna
Administracion a Harutyuayan Liliya

virtuales por primera vez

(Ovando Radriguez Marlon Leonardo

Ciencias de la Educacién HigLera Aguire Ediscn

Ingenieria & Ayala Jaramillo Martir Algjandra
Penafial Loayza Crigthian Avacio
Medicina 1 Caderon Cracon Mariuxi Stefania
N . Tzurieta Vallgjo Tsis Shayra
P'MI““ 1 Yaguana Garcia Mayra Gabricla
Ciencias Exactas 1 Fram Carvajal Frika Relen
Almeida Semeniegu Lupe Carira
FACULTADES # Modna Tores Jossica Lizety
MODALIDAD SEMIPRESENCIAL 10 lugw Jque Magdalene Del mcio
& pallares Espinosa Jonathan Aleiandro
Arquitectura, Disefio y Artes 40 = Morilla Chamoro Meria Gebrela
Bioanalisis 19 - Reyes Lovato Katiuska Pamela

l

Cursos disponibles.

Plataforma PUCEMoodle, captura de pantalla de http://pucevirtual.puce.edu.ec/moodie/
Captura de pantalla por: Daniela Carvajal Agama.
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Las posibilidades que ofrece la plataforma son:

Crear listas de participantes.

Crear grupos.

Crear perfiles personales.

Visualizar usuarios en linea.

Crear actividades: tareas, talleres, cuestionarios, dialogos, tests, y evaluaciones
calificadas, glosarios.

6. Organizar las asignaturas por temas.

7. Tareas, cuestionarios y talleres calificados.

8. Calendario para exponer fechas de examenes, entrega de trabajos, etc.
9

y

ok~ wp -

Panel con eventos para recordar fechas importantes del calendario.
0.Herramientas como correo electronico, foros, listas de discusiones, mensajeria,
chats, enlaces a direcciones de Internet, didlogos, reuniones.
11. Recursos como: textos con mas o menos formato, paginas web internas o
externas, documentos en diferentes formatos (pdf, ppt, doc), archivos de
imagen, archivos ejecutables, objetos de aprendizaje.

Extracto de http://pucevirtual.puce.edu.ec/moodle/file.php/1/Manual-usuario.pdf

En el caso especifico de la PUCE, se entiende que la tecnologia, los pizarrones
virtuales, proyectores, computadores, pantallas de television y tactiles, portatiles,
etc., son solo una herramienta que por si sola no puede producir un cambio radical
en la ensefianza y existe la necesidad de disefiar nuevas estrategias educativas
encaminadas a explotar el potencial de los nuevos instrumentos tecnologicos.

1.3.3 Realidad de las TICS en la Facultad de Ciencias
Administrativas y Contables y en la Facultad de Economia de
la PUCE:

En el documento de “Politicas de informacion electronica y ambiente Web de la
Pontificia Universidad Catodlica del Ecuador”: la universidad reconoce que el correo
electronico, las redes sociales y el sitio web son avances tecnologicos que facilitan
la comunicacion, la difusion de informacion, la vinculacién con las actividades
educativas y la promocion de la investigacion. No luchan contra la tecnologia, sino
que comprenden su importancia y deciden ponerla a su favor, es por esto que, existen

registradas en la Plataforma Moodle, 714 aulas virtuales (acceso: 5 de noviembre del 2013)
contando las diferentes facultades, tutoriales, cursos virtuales y aulas de practica)
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Como lo muestra el siguiente cuadro, tomado desde el link de PUCE virtual:

COLABORACION INTERUNIVERSITARIA VIRTUAL 9 coL 6N INTERL VIRTUAL 10
Pricticas Doenda Médic Curso para Profesores.
POSTGRADO Curso para Estudiantes
Maestria en Tecnologias para la Gestion de la Docendia 6 POSTERADD
Aulas de Préctica 10 R
- . Administracién
Maestria en Ciencias de le Educacién 6 o -
Maestria en Redes de Comunicadenes 10 Ciencias de la Educacién
Postgrado de Ginceologia 1 Ingenieria

MBA con Mancisn en Garancia de |a Calidad y Productividad [] Medicina 1
Postgrado en Medicina del Deporte 1 Psicologia 1
TUTORIALES 1 Ciencias Exactas
Cursn para Profesares 1 FACULTADES
1

-

Cursn para Estudiantes

MODALIDAD SEMIPRESENCIAL 10
FACULTADES Arquitectura, Disefio y Artes 40
MODALIDAD SEMIPRESENCIAL a3 . .

Educackén Musical 22 2%
Arspaltactura, Dlsafio 3 Artan P Ciencias Administrativas y Contables 206 m‘] :;S L
Bioandlisis 11 Ciencias Exactas y Naturales 24
Ciencies Administratives y Cantables i) Ciencias Humanas 75
Cicncios Exactas y Noturales 18 Ciencias de la Educacién 3
Cicndas Humanas L1 Comunicacién Lingiiistica y Literatura 34
Ciancias da Ia Educacién 3 Economia 21 12 nuevas
Comunicacion Lingilistica y Literatura 24 Enfermeria 22 aulas virtuales

Francés = Facultad de Ciencias Filoséficas y Teolégicas 1

Aleman

1ngién - Ingenicria 49

espatio A Jurisprudencia 18

Italiana s Medicina 61

Ruso Psicologia 18

Griego Trabajo Social 3

Chino 1 FORMACION CONTENUA 13
— - CURSOS VIRTUALES 5
Enformeria 12 AULAS DE PRACTICA n
Facultad de Ciencias Filoséficas y Teolbgicas 1 L
Ingeniaria 24 Sexta Edicion 22
Jurisprudencia 15 Skptima Edicién 16
Madicina a1 Octava Edicién 15
Peicalogia 12 SEDES
Trahaja Social ) AMBATO

FORMACION CONTINUA 12 BANCO DE CURSOS - EVIDENCIAS
CURSOS VIRTUALES 4 PASTORAL 3
AULAS DE PRACTICA 17
TOTAL: 553 TOTAL: 714
9 de abril del 2013 5 de noviembre del 2013

Cuadro N°3: cuadro comparativo de la cantidad de aulas virtuales del 9 de abril de 2013 y del 5 de noviembre del
2013. Capturas de pantalla tomadas de Internet (http:/pucevirtual.puce.edu.ec/moodle/) Acceso: 9 de Abril del
2013y el 5 de noviembre de 2013.

Capturas de pantalla por: Daniela Carvajal Agama.

En el cuadro N°3, se puede ver que la Facultad de Ciencias Administrativas y
Contables, resaltada en verde, aumento6 ciento diecisiete nuevas aulas virtuales en
un lapso de siete meses y la Facultad de Economia aumenté doce nuevas aulas
virtuales en el mismo periodo, como el cuadro lo indica, el uso de la plataforma ha
incrementado considerablemente. Segun el Ingeniero Mauricio Santillan', experto
en aulas virtuales de la PUCE: no existe ciento diecisiete docentes diferentes cada
uno con un aula virtual, sino que muchas de ellas son de un mismo docente que
dicta varias clases o materias diferentes y descubri6 las ventajas de usar esta nueva
tecnologia.

7 Mauricio Santillan: Master en tecnologias para la practica y gestion docente, nuevas tecnologias de la
informacion y comunicacion, Ingeniero en sistemas y computacion, CCNA ( Cisco Certified Network Associate),
Asesor Tecnologico - Oficina de Nuevas Tecnologias en Pontificia Universidad Catolica del Ecuador, enero
de 2011 — Presente (2 afios 4 meses) Asesor Tecnologico PUCE, 2001 — 2011 (10 afos), Analista de sistemas
PUCE, junio del 2001 — diciembre de 2010 (9 afos 7 meses), experto en teaching, security, teamwork, E-learning,
Moodle. Articulate. Adobe Captivate. Camtasia. m-learning. TICS.
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1.3.4 Materia: Introduccioén a la Economia:

La descripcidon de la materia es tomada del syllabus de la misma:

Introduccion a la Economia, inicia a los estudiantes en el conocimiento
del analisis econdomico, proporcionandoles el instrumental tedrico
fundamental de los conceptos basicos, tratando de fomentar en los
estudiantes la capacidad de analisis y razonamiento para mejorar su
comprension e interpretacion de la realidad economica.

La Economia es una disciplina informativa pero sobretodo formativa.
Es una ciencia social con un gran contenido teorico y conceptual, pero
a la vez muy practica y aplicable a gran parte de nuestros problemas
cotidianos.

Siendo la actividad empresarial el area profesional en el que se
desenvolvera el estudiante, la materia aporta una perspectiva natural al
brindarle las herramientas para comprender y analizar los ambitos de:
empresa, mercado, precios y costos en el campo normativo y positivo
de la ciencia.

Su objetivo general es Introducir y familiarizar al estudiante con una vision clara de
conceptos, técnicas, métodos, teorias, lenguaje y las herramientas analiticas basicas
de la teoria econémica.

El objeto de aprendizaje hace referencia especifica al tema de la demanda que
incluye conceptos de:

Mercado, precio, costo, precio relativo, demanda, ley de demanda, demanda
individual, demanda de mercado, funcidn de la demanda, efecto sustitucion, efecto
ingreso, tabla de demanda, curva de la demanda y cambio en la demanda.
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indice de desercién en la materia introduccion a la Economia de la Facultad
de Economia con cédigo: 20096

La decisidn de desarrollar un objeto de aprendizaje para la materia de introduccién a
la economia y especificamente en el tema de la demanda, se tomd por constatar la
existencia de un niumero considerable de desercidén de la materia.

El siguiente cuadro proporcionado por la Coordinadora de docencia de la Facultad
de Economia, con la aprobacion de la Decana, Ecomista. Monica Mancheno Karolys
es un termoémetro que indica el porcentaje de reprobacion o pérdida de la materia,
tomando en cuenta, el porcentaje del segundo semestre 2009-2010, el porcentaje
del primer semestre 2010-2011 y el porcentaje del segundo semestre 2012-2013, sin
dejar de considerar el resto de afos especificados en el cuadro.

Introduccion a la Economia Indicador No. Tasa de reprobacion

| 2009-2010 Suma de No. Estudiantes 98

Suma de Mo. estudiantes no aprobados 26 27%

112010-2011 Suma de Mo. Estudiantes 67

Suma de No. estudiantes no aprobados 19 28%
12011-2012 Suma de No. Estudiantes 109

Suma de No. estudiantes no aprobados 25 23%
112011-2012 Suma de Mo. Estudiantes 72

Suma de Mo. estudiantes no aprobados 9 13%
12012-2013 Suma de No. Estudiantes 109

Suma de No. estudiantes no aprobados 18 17%

Global (suma de estudiantes todos los semestres)

Global (suma estudiantes no aprobados todos los semestres) 175

Cuadro N° 4 Datos proporcionados por la Economista Alicia Delgado Noboa, Coordinadora de docencia de la
Facultad de Economia.
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indice de desercion en la materia introduccién a la Economia de la Facultad
de Ciencias Administrativas y Contables con cédigo: CAC20023.

Alinicio de la investigacion se contd con un dato aproximado del 30% que evidenciaba
la presencia de un porcentaje considerable de desercidn en la materia. El tramite
para obtener los datos oficiales dio como resultado un porcentaje de la materia previa
a la de introduccién a la economia ya que segun la persona encargada, dicho dato
no existe. En los anexos se adjunta el “porcentaje” proporcionado por la Facultad de
Ciencias Administrativas y Contables, firmado por la decana de la misma.



Capitulo II: Material didactico: Disefo del Objeto de Aprendizaje

Capitulo Il: Material didactico: Diseno del Objeto de
Aprendizaje:

2.1 Requisitos y elementos del Objeto de aprendizaje:

El diserio y construccion de los objetos de aprendizaje se ha llegado a
confundir por el hecho de que cualquier material digitalizado es un objeto de
aprendizaje, sin embargo, éste debe cumplir con ciertos requisitos esenciales
para considerarse como tal: reusabilidad y adaptabilidad, ademas debe
incluir también los siguientes elementos: objetivos pedagdgicos, contenidos,
actividades de aprendizaje y evaluacion, todos integrados como una unidad '®

2.2 Diseno Instruccional:

Segun la AECT ( Association for Educational Communication and Technology) (1977)
Disenar es trasladar conocimientos tedricos a especificaciones practicas.

El Diseno Instruccional es una disciplina de estudio que sirve como cuerpo
y fundamentacion del conocimiento, es un proceso sistematico y reflexivo
que plantea los principios de ensenanza-aprendizaje a través de materiales
instruccionales, recursos (objetos de aprendizaje) informativos y de evaluacion.

El diseno instruccional, es un elemento indispensable en la elaboracion de los
objetos de aprendizaje, el enlace entre el aprendizaje y la aplicaion deben ser
considerados durante el proceso de diseno instruccional.’

8 Tomado del documento PDF: “Construccion de objetos de aprendizaje de pruebas unitarias de la ingenieria
de software a través de una metodologia ligera” de Maria de los Angeles Navarro Guerrero de la Universidad
Veracruzana, Alma Rosa Garcia Gaona de la Universidad Veracruzana y Francisco Alvarez Rodriguez de la
Universidad Auténoma de Aguascalientes.

19 {DEM.
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Rodriguez Diéguez® (1982) certifica que el disefio de lainstrucciéony de laensefianza
es la instrumentalizacién de la teoria curricular, comportando actividades como el
establecer objetivos, su relacion con tareas de aprendizaje, métodos y estrategias
docentes, condiciones de aprendizaje y la evaluacion. '

Escudero (1979: 9) establece que es “[...] la habilidad de aplicar conocimientos,
experiencias y principios cientificos a la organizacion de un ambiente que facilite el
aprendizaje. Desde este supuesto, toda ensefianza es tecnologia y en la medida que
tal organizacion se realice desde una perspectiva sistematica estamos incidiendo en
lo que se denomina diseno de instruccion”. 2

Por su parte Richey (1986: 8) asevera que el diseno instruccional es una disciplina
de estudio, asi como una serie de destrezas bien definidas que estan relacionadas
especialmente con el campo de la tecnologia Instruccional, donde sirve como cuerpo
y fundamentacidén de conocimiento y lo define como una ciencia creativa para “[...]
producir especificaciones detalladas para el desarrollo, evaluacion y mantenimiento
de situaciones que facilitan el aprendizaje de grandes y pequefas unidades de
contenidos”.?®

20 Jose Luis Rodriguez Dieguez: Maestro de ensefianza primaria, Licenciado en filosofia y letras, Universidad
Complutense de Madrid 1964, Doctor en pedagogia, Universidad Complutense de Madrid, 1970.

21 Tomado del libro “Tecnologia educativa” de Julio Cabero (1999:29).

22 [DEM.

23 [DEM.
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2.3 Metodologias:

Se trabaj6 con tres metodologias: la metodologia PRADDIE, la metodologia de Nuria
Vallejo Acebal, y la metodologia para el disefio de material didactico en la plataforma
e-learning de Herrera Guadalupe Aurora, Mendoza Zaragoza Norma Elena y Pérez
Navio Eufrasio; todas a manera de refuerzo y complemento como se explica en el
siguiente cuadro:

Metodologla PRADDIE

1. Pre- andlisis 2. Andlisis

ado en el Capitulo 1 serefuerzay

especificamente en los complementa con la
puntos: 1.3.1, 1.3.2y 1.3.3

Metodologla de
elaboracién en
materiales didacticos
multimedia de

Nuria Vallejo Acebal

Disefio del Elaboracién de
Material Didactico. contenidos.

Maquetacidn del material.

Tomando en cuenta los

Lineamientos para la

estructuracién de cursos hd
oyo sa refuarza y

a los curs ales complementa con la

a través del ulas

virtuales en |a plataforma

oficial de la universidad
PUCEMoodle.

Metodologia para el disefio de
material didactico en plataforma
E-learning de Herrera Corona Laura;
Maldonado Berea Guadalupe Aurora;
Mendoza Zaragoza Norma Elena;
Pérez Navio Eufrasio.

9 pasos para el disefio gréfico

Cuadro N° 5 Metodologias.
Cuadro por: Daniela Carvajal Agama.

v
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2.3.1 Metodologia PRADDIE:

La metodologia PRADDIE es parte del modelo Instruccional ADDIE (siglas que
significan: analisis, disefio, desarrollo, implementacion y evaluacion) que parte del
Disefio Instruccional, las siglas “PR” significan pre, (antes), la metodologia se describe
a continuacion:

TEORIA

Pre- analisis: Consta del estudio del contexto a
aplicar el Diserio Instruccional, como el contexto dentro de la
institucion y los recursos existentes.

Analisis: Contempla un estudio minucioso de la pertinencia de los
contenidos, las maneras y medios del aprendizaje, relacionandolos
con el estudio pre-analitico del contexto.

Disefio: desarrollo de los contenidos que se presentaran.

PRACTICA

Contexto: PUCE
Recursos: Plataforma Moodle,
computadores y proyectores en cada aula.

Materia: Introduccion a la economia
Tema: Demanda

Pertinencia: Tema base para el resto de la
carrera y vida profesional.

Contenido: Conceptos explicados

complementariamente con textosy
animaciones.

Desarrollo de contenidos enfocado a
facilitar el aprendizaje y retencién de los
conceptos.

Desarrollo: Desarrollo de los contenidos ya delimitados.

Implementacién: a modo de prueba del disefio, el cual se pone en
marcha mediante los recursos tecnoldgicos, el ambiente virtual y las
cuestiones logisticas como los roles de los participantes.

Presentacion del objeto de aprendizaje y
validaciones con el publico objetivo.

Evaluacioén: del objeto de aprendizaje por parte de los usuarios. Evaluacion del objeto de aprendizaje para

determinar la aceptacion del publico objetivo.

Cuadro N° 6 Metodologia PRADDIE.
Tomado de presentaciéon PRADDIE. url: http://prezi.com/dxwzkxduiqul/modelo-praddie/ . Acceso 5 de Mayo del

2012. Cuadro por: Daniela Carvajal Agama

2.3.2 Metodologiade elaboraciéon en materiales didacticos multimedia accesibles
de Nuria Vallejo Acebal*

E-Learning es un modelo de formacion que usa tecnologias multimedia para
elaborar y optimizar nuevas tacticas de instruccion. Es decir, admite el uso de
herramientas informaticas, tales como Internet, Intranet o dispositivos moviles
para llevar a cabo la accion instructiva.

24 Nuria Vallejo Acebal: Licenciada en pedagogia y Experta en e-learning. Fundacion Andaluza fondo de
28 formacién v empleo.



Capitulo II: Material didactico: Diseno del Objeto de Aprendizaje

E-Learning permite construir tareas didacticas de caracter:

E-learning B-learning

Modalidad presencial (sirve de
apoyo a clases presenciales)

Modalidad a distancia

Cuadro N° 7 E-learning y B-learning
Cuadro por: Daniela Carvajal Agama

Esta metodologia consta de tres fases:

Fase 1: Diseno del Fase 2: Elaboracion Fase 3: Maquetacion
Material Didactico. de contenidos. del material.

Cuadro N° 8 Fases metodologia de Nuria Vallejo Acebal
Cuadro por: Daniela Carvajal Agama

Fase 1: Diseino de Material Didactico:

Planificacion
del disefio

Analisis de la
documentacién
del proyecto.
Fase 1: Disefio del
Material Didactico.

Busqueda y consulta de
fuentes secundarias.

Organizacién de la Tomando en Lineamientos para la
secuenciacion modular cuenta los estructuracién de cursos

y de unidades didacticas. virtuales y para el apoyo
a los cursos presenciales
a través del uso de aulas
virtuales en la plataforma
oficial de la universidad
PUCEMoodle.

Cuadro N° 9 Fase 1 Diseno de Material Didactico
Cuadro por: Daniela Carvajal Agama

v
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1. Planificacion del Disefio : Determinacion de Caracteristicas del objeto de
aprendizaje buscando obtener una composicidén limpia, ordenada, secuencial, con
cromatica y tipografia aptas para pantalla.

2. Analisis de la documentacion del proyecto:
Descripcion general:

Ambito del proyecto: PUCE, materia introduccion a la microeconomia.

Objetivo: Apoyo a clase presencial (b-learning)

Publico Objetivo: Alumnos de primer afio de las facultades de Administracion de
Empresas y Economia.

Diseno:

Adobe lllustrator: programa basado en vectores que permite crear y trabajar con
imagenes vectoriales definidas.
Adobe Flash: Programa de animacién basado en una linea de tiempo.

3. Busqueda y Consulta de fuentes secundarias:

Entrevistas: Con Mauricio Santillan, Master en tecnologias para la préactica y
gestidon docente responsable de la Oficina de Nuevas Tecnologias de la PUCE y
con el Ingeniero Raul Landazuri de la Direccion de informatica del departamento de
operaciones de la PUCE.

4. Organizacion de la secuenciacion modular y de unidades didacticas:

Se tomd en cuenta los lineamientos para la estructuracion de cursos virtuales y para
el apoyo a los cursos presenciales a través del uso de aulas virtuales en la plataforma
oficial de la universidad PUCEMoodle:
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1. Informacion: Sobre modulos o unidades del curso.

2. Contextualizacion: Espacio que ofrece una breve descripcion de lo que la
unidad trata y situa a los participantes en el contexto requerido.

3. Conceptualizacion: base tedrica de la unidad.

4. Actividades y experimentacion: Actividades destinadas a consolidar el
conocimiento adquirido previamente.

5. Evaluacion: La evaluacion formativa, se fundamenta en la consideracion
de la retroalimentacion como elemento clave para el progreso del alumno;
sumativa, valoracion de trabajo y del estudio de cada alumno, rendiciéon de
cuentas, o una autoevaluacion, que es la valoracion por el interesado que
reflexiona sobre lo aprendido. La evaluacion utilizada en el presente objeto de
aprendizaje es la autoevaluacion.

6. Servicios de apoyo: Materiales de apoyo como tutoriales, manuales, software
para ser descargado, links, etc.

De acuerdo con los lineamientos asi se estructur6 el Objeto de Aprendizaje:

Lineamientos Objeto de
PUCEMoodle Aprendizaje “Micro”

. Informacién e Sobre el objeto
Contextualizacion : o o
introduccion de aprendizaje

. o Demanda en
Conceptualizacion Base tedrica . .
microeconomia
Actividades En puntos clave del Los alumnos
objeto de aprendizaje deben subir ala
plataforma

Retroalimentacion como
Evaluacion formativa elemento clave para el
progreso del alumno

Linksa la
Servicios de apoyo Recursos extra plataforma: glosario
y test final

Cuadro N° 10 Estructura del objeto de Aprendizaje

Cuadro por: Daniela Carvajal Agama
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Se especifican los siguientes aspectos, como lo recomienda la metodologia de Nuria
Vallejo Acebal:

Titulo del material didactico: Al objeto de aprendizaje se lo denominé MICRO,
por ser término con el que los alumnos se refirieren a la materia de microeconomia.
Duracién estimada: 30 minutos.

Modalidad: B-learning.

Objetivo general: Introducir y familiarizar al estudiante con una vision clara de
conceptos sobre la demanda en microeconomia.

Descripcion de contenidos: Presentacion de catorce conceptos con animaciones
de manera complementaria acompafnados de una introduccion, informacion,
actividades aprovechando la plataforma y evaluaciones.

Fase II: Elaboracion de contenidos:

La elaboracion de contenidos multimedia conlleva la realizacion de dos
tareas: redaccion y guionizacion. En cada una de las subfases se contribuyen
disposiciones y guias a seguir para la correcta creacion de cada una de ellas.

Redaccion de
contenidos

Fase 2: Elaboracion

de contenidos.

Guionizacion de
contenidos

Cuadro N° 11 Fase 2.

Cuadro por: Daniela Carvajal Agama
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Redaccion de contenidos:

Se contribuyen lineamientos que hacen mas facil la construccion de contenidos
multimedia tomando en consideracion las particularidades del formato en el
que se presentan.

Sobre los contenidos en pantalla y su legibilidad®® se recomienda tener en
cuenta que se lee un veinticinco por ciento mas lento que en un impreso por
lo tanto, se debe escribir un cincuenta por ciento menos, todos los usuarios
tienden a leer escogiendo palabras claves y articulos de interés. Por ello, la
metodologia recomienda:

1. Textos cortos de forma que cada parrafo transmita un concepto.

2. Disponer de ejemplos relacionados con el publico objetivo ya que
permite a los estudiantes comprender de mejor manera los conceptos y
relacionarlos con el campo laboral.

3. Incluir ejercicios.

4. Introducir figuras o graficos que ayuden a comprender el contenido.
Estas deben incluir un texto explicativo.

Para obtener una redaccion precisa, se relacioné conceptos técnicos tomados del
libro de Michael Parkin, Economia 8va. Edicion (2009) , considerando textos cortos,
claros y concisos.

% L edibilidad: capacidad o posibilidad de ser leido. por su claridad.
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Guionizacion de contenidos:

Un Guidn es el instrumento en el que se exponen todos los elementos que se van
a presentar en las pantallas de la aplicacion: informacion, graficos y recursos
didacticos. Los guiones son el documento intermediario que el docente debe
revisar antes de la fase de maquetacion y producciéon multimedia. Asi:

Pontificia Universidad Catolica del Ecuador
Facultad de Ciencias Administrativas y Contables
Materia: Introduccion a la Economia: Microeconomia - La Demanda

Titulo de la pantalla: Costo de Oportunidad.

Texto libro: El costo de oportunidad de una accion es la alternativa de
mas alto valor a la que renunciamos cuando se toma una decision.

Texto para objeto de aprendizaje: es la alternativa de

mas alto valor a la que renunciamos cuando se toma una decision

)

Observaciones: Visto bueno:

Grafico animado:

S<

Si no

Guidn de la pantalla de costo de oportunidad.
Guion por: Daniela Carvajal Agama
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Fase lll: Maquetacion de material:

La fase de maquetacion conlleva la creacion de los archivos multimedia que
formaran el objeto de aprendizaje y que estan basados en la Fase II.

Metodologia para el disefio de
material didactico en plataforma
E-learning de Herrera Corona Laura;

se refuerzay
Sl oo bl complementa con la

del material.
Maldonado Berea Guadalupe Aurora;

Mendoza Zaragoza Norma Elena;
Pérez Navio Eufrasio.

Cuadro N° 12 Fase 3.
Cuadro por: Daniela Carvajal Agama

El esquema del objeto de aprendizaje se presenta a continuacion.

Cada pantalla cuenta con botones de desplazamiento lineal y con un menu desplegable
que permite al usuario romper con la linealidad del objeto de aprendizaje y navegar
de una pantalla a otra.

La pantalla de recursos extra contiene botones que llevan a la plataforma para la
creacion de un glosario colaborativo y un test final que sera calificado desde la
plataforma PUCEMoodle.

v
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Esquema del Objeto de Aprendizaje:

= 4 1.INTRODUCCION
x A 2 INFORMACION
=N 3. MERCADO

= 4, PRECIO

W

= &l 6. PRECIO RELATIVO
=) 7. OBJETIVOS
= 8. DEMANDA
= 5 LEY DEMANDA

w.dl 10. DEMANDA INDIVIDUAL ACTIVIDAD DEBE SER SUBIDA A LA PLATAFORMA

x . 1. DEMANDA MERCADO

INICIO - PORTADA

w d 12 FUNCION DEMANDA

S mm DEBE SER SUBIDA A LA PLATAFORMA

= 4 14.EFECTO INGRESO

.l 15 TABLA DEMANDA
= a 16.CURVA DEMANDA

=4 17.CAMBIO DEMANDA

xdl 18EEMPLO ACTIVIDAD DEBE SER SUBIDA A LA PLATAFORMA
19, EVALUACION m—' EVALUACION 2

GLOSARIO

>
>

Cuadro N° 13 Esquema del Objeto de Aprendizaje

Cuadro por: Daniela Carvajal Agama
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2.3.3 Metodologia para el diseiio de material didactico en plataforma E-learning
de Herrera Corona Laura®; Maldonado Berea Guadalupe Aurora?; Mendoza
Zaragoza Norma Elena?®; Pérez Navio Eufrasio?®.

Formato de pantalla: Cuando se disefa material didactico visual, hay que estar
consciente que la pantalla es el portal hacia el usuario. Lo que se presenta a través
de la misma es fundamental para construir un mensaje atractivo e inequivoco. Se
debe dividir la pantalla en espacios utilitarios:

Cabeceras (Modulo, seccion, cuadro)
Pies

Menus, textos, graficos

Entradas y salidas

De igual manera, es primordial disenar pantallas no colmadas de elementos,
las mismas deben poseer espacio limpios y libres (50% de la pantalla debe
estar desocupado) para conceder un descanso visual al usuario.

Para trabajar el formato de pantalla se tom6 en cuenta la resolucién que tienen
los proyectores en las aulas de Economia y las aulas de Ciencias Administrativas
y Contables, éstas cuentan con proyectores Mitsubishi con resolucion XGA (1024
por 768 pixeles), informacion proporcionada por el Ingeniero Raul Landazuri de la
Direccion de informatica del departamento de operaciones de la PUCE.

La pantalla de inicio representa la secuencia de evolucion econdmica dentro del
plano cartesiano: subidas, bajadas (ganancias, pérdidas) 6 variaciones y ciclos del
comportamiento econémico, contexto con el trabajan los alumnos.

Esta destinado al publico objetivo que esta familiarizado con los esquemas
econdmicos, en cuanto a la secuencia de evolucion del comportamiento econémico
el color confiere al esquema mayor claridad para la lectura y comprension de los
elementos.

26 Tecnologia educativa, direccion general académica, Universidad Cristobal Colon, México.

27 [DEM

28 [DEM

2 Ingeniero Raul Landazuri: Coordinador del centro de Educacién y psicologia, direccion de investigacion y
posarado Universidad Cristobal Colon.
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Pantalla de inicio:

1024 px.

)\
Y,

{
i\

Z

INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

L'_’ Botén para cerrar
el objeto de aprendizaje

— Cabecera

— > Gréfico portada

768 px.

1. Introduccién

5. Costo 9. Ley Demanda ] 13. Efecto Sustitucion 17. Cambio Demanda

Men principal

7. Objetivos 19. Evaluacién

[10. Demanda Individual]

4. Precio

[
[
[ 3. Worcado
[

J (
J
] (

8. Demanda 16. Curva Demanda

) J (
) J
] J (

[ 18. Ejemplo J
11. Demanda Mercado] [ 15. Tabla Demanda ]

[ 12. Funcién Demanda 20. Recursos Extra

— Pie

Pantalla de Inicio - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Logo objeto de aprendizaje

denominado “Micro”

e
Logo . ¢ ¥
v

PUCE

s i

Cada boton activa
un indicador (triangulo)
del grafico superior

Nombre de la materia

T 5
INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

Informacion

. Introduccion 5. Costo 9. Ley Demanda 13. Efecto Sustitucion 17. Cambio Demanda

2. Informacién 6. Precio Relativo 18. Ejemplo

4. Precio 8. Demanda 12. Funcion Demanda 16. Curva Demanda 20. Recursos Extra

10. Demanda Imﬂvldlla\] [ 14. Efecto Ingreso

J J )
) ( J )
roaes | [ 1 vemraamro] {16 mtoomens | [ 10 soin |
J ) i )

[

[

— |
J

Botén para retroceder «— < || 1/26 > — Boton para avanzar

Indicador sobre cuantas pantallas existen
y en cual se encuentra el usuario

Pantalla de Inicio - Disefio por: Daniela Carvajal Agama



Capitulo II: Material didactico: Disefo del Objeto de Aprendizaje

2. Construccion de los mensajes:

Cada pantalla fue disefiada para que cada uno de los conceptos tenga su grafico
complementario.

Pantalla de Introduccién y pantalla de Informacion:

g \ X o,
'—@/ " INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA ‘i{ N Y INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
. s 0.7
1. Introduccion 2. Informacion
Bienvenidos. Objeto de Aprendizaje que contiene:
La parte esencial de los conceptos referentes a una clase e Sintesis de conceptos principales
del tema especifico de la Demanda en Microeconomia, e Gréaficos
estan acompanados de graficos buscando conseguir un e Actividades
aprendizaje claro, corto y conciso. e Evaluaciones

e Recursos Extra

<) 2/26 | > < [[3726 | >

Pantalla de Introduccion y pantalla de informacion - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantalla Mercado:

La propuesta grafica para esta pantalla es el simbolo de infinito que representa
el ciclo eterno del comportamiento del mercado,(compra-venta y viceversa) en su
interseccion los protagonistas (personas).

Para cada necesidad o gusto (demanda) representada con bienes o servicios dentro
de una nube, existe un bien o servicio en el mercado a un determinado precio (oferta).
Los botones de la pantalla izquierda dan inicio a la animacién como indica la pantalla
de la derecha:

Y
)
;

I ~
f Y " INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA {§ " INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
3. Mercado 3. Mercado
Lugar en el que se ofertan y demandan bienes y servicios. Lugar en el que se ofertan y demandan bienes y servicios.
w &
== S
) (&
\
!
/
Yy &
- —/’
A\
< 4/26 > < 4/26 >

Pantalla de Mercado - Disefo por: Daniela Carvajal Agama
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Pantalla Precio:

Usualmente el precio se representa con una mano que entrega dinero a cambio de
algun objeto, en esta pantalla del objeto de aprendizaje, al oprimir cualquiera de los
botones a los costados del billete, el mismo pierde parte de su totalidad representando
el dinero gastado en adquirir dicho bien:

@ el
. w INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA | INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
Pt micro Py micro
4. Precio 4. Precio
Cantidad de dinero que debe entregarse a cambio de un bien Cantidad de dinero que debe entregarse a cambio de un bien
o servicio. o servicio.

<5026 >

«
S
]

Pantalla de Precio - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantalla Costo de Oportunidad:

El costo de oportunidad esta representado por etiquetas de diferentes tamanos, las
de mayor valor al presionar el botdn se eliminan al ser cortadas, representando asi
la eleccion de la etiqueta de menor valor, ya que la tendencia es buscar la alternativa
mas barata.

Q) @ ; Q) @
\ [ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA w' [ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
5. Costo de oportunidad 5. Costo de oportunidad
Es la alternativa de mas alto valor a la que renunciamos cuando Es la alternativa de mas alto valor a la que renunciamos cuando
se toma una decision. se toma una decision.
ﬁ %
< [ 6/26 |zl sl 6/26 >

Pantalla de Costo de oportunidad - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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Pantalla Precio Relativo:

Un mismo bien puede tener diferentes precios en el mercado, es por esto que siempre
se analiza que cantidad de dinero se invertira (representada con bolsas de dinero) en
adquirir un bien o servicio, la pantalla del precio relativo de la derecha lo representa:

73 I {’-m‘ =
5@ .\ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA i} R INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
Pl mic ey MCrC
6. Precio Relativo 6. Precio Relativo
Comparacion de un precio con respecto al otro. Comparacion de un precio con respecto al otro.

i
9

f—
&

< M 7/26 |l < | 7/26 | >

Pantalla de Precio Relativo - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantalla Objetivos:

El publico objetivo esta familiarizado con recibir y presentar informacién a través
de gréficos de pasteles, en esta ocasion se grafico uno de ellos para explicar los
objetivos del objeto de aprendizaje:

e ; S
‘fﬁ ) (' INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA (i o INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
o o

7. Objetivos 7. Objetivos

Retencion de
conceptos claros,
cortos y concisos.

Obijetivo General

Introducir y familiarizar al
estudiante con una vision
clara de conceptos en el
tema de Demanda.

Relacionar
conceptos
con graficos.

Pantalla de Objetivos - Disefio por: Daniela Carvajal Agama




Pantalla Demanda:
Si se demanda algo significa que, se tiene una necesidad y se puede pagar, juntando
estas dos condiciones se puede adquirir definitivamente un bien o servicio, para esta

pantalla se utiliz6 gréaficas que representan conexiones entre si.

INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

N ™
('\_“ ' \ ! INTRODUCCION A LA ECONOMiA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA i@/} } (
8. Demanda 8. Demanda
Tener una Poder
necesidad pagarlo
Comprarlo
< |[9/26 | el < [[9726 " >

Pantalla de Demanda - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantalla Ley de la Demanda:
La ley de la demanda establece que cuanto mas alto sea el precio de un bien, menor
es la cantidad demandada y mientras menor sea el precio de un bien, mayor es la

cantidad demandada.®
Para no confundir al publico objetivo se dividié la representacidn grafica de la ley en

dos pantallas, usando una balanza para representar la misma.

INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
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INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
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9. Ley de la Demanda

9. Ley de la Demanda
Entre mayor es el precio del producto, menor es la cantidad que el Entre menor es el precio del producto, mayor es la cantidad que el
individuo esta dispuesto a comprar. individuo esté dispuesto a comprar.
! . i
g0
\

A

1
[
1

\
] \ ,’ ’ \\
[ \ f \
;
+ producto
< 10/26 > < 10/26 >

Pantalla de Ley de la Demanda - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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Pantalla Demanda Individual:

Para la demanda individual se graficé el segmento de un pastel para representar los
gastos de un individuo en vestimenta, celular, alimentacion y vivienda.

Esta pantalla cuenta con un botén de actividad que pide al estudiante subir a la
plataforma una hoja Excel con sus gastos personales para reforzar el concepto de
demanda individual.

I |
‘@ B INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA ‘!i‘, . INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
10. Demanda Individual 10. Demanda Individual
La cantidad que un individuo compra de bienes y servicios. La cantidad que un individuo compra de bienes y servicios.
~ -
? ?
@ — \
(o) NN
il 4 e e |
v 11/26 > < 11/26 >

Pantalla de Demanda Individual - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
Pantalla Demanda de Mercado:
En la pantalla anterior se representé con un segmento del pastel de lo que gasta un

individuo, por eso para la pantalla de demanda de mercado, se trabaj6é con todo el
pastel representando el total porque suma todas las demandas individuales.

= X N
g@ i\ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA ‘é{ B INTRODUCCION A LA ECONOMiA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
11. Demanda de mercado 11. Demanda de mercado

Es la suma de todas las demandas individuales de un determinado Es la suma de todas las demandas individuales de un determinado
bien o servicio. bien o servicio.

bienes y servicios

< M 12/26 | > < l[12/26] >

Pantalla de Demanda de mercado - Disefo por: Daniela Carvajal Agama
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Pantalla Funcion de la Demanda:

La funcién de la demanda tiene una formula, en esta pantalla se detallan cada una de
las variables explicando el significado de su abreviacion.

N o
‘é ' [\ y INTRODUCCION A LA ECONOMI{A: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

12. Funcion de la Demanda

Relacion entre la cantidad demandada de un bien, su bien
sustituto, su precio y las demas variables que influyen en
las decisiones de consumo.

La funcién de la demanda establece que la cantidad demandada del bien en:

@4)=(D](Pal.Pe),(v).[G],[C))

< l[13/26] >

™, N\
ié i | \ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

12. Funcion de la Demanda

Relacion entre la cantidad demandada de un bien, su bien
sustituto, su precio y las demas variables que influyen en
las decisiones de consumo.

La funcion de la demanda establece que la cantidad demandada del bien en:;

53-0)F.6,.6).0)

cccccccc

Pantalla de Funcién de la Demanda - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantalla Efecto Sustitucion:

El ejemplo mas comun del efecto sustitucion en economia: si sube el precio del café

éste es reemplazado por el té.

La actividad de esta pantalla consiste en subir a la plataforma una hoja de Word con
diez ejemplos de efecto sustitucion actuales.

INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

13. Efecto Sustitucion

Al aumentar el costo de oportunidad de un bien, la gente compra
menos de ese bien y mas de los bienes que son sus sustitutos.

D

< [14/26 | >

™, N\
‘é ] | O INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

13. Efecto Sustitucion ==

Al aumentar el costo de oportunidad de un bien, la gente compra
menos de ese bien y mas de los bienes que son sus sustitutos.

¢

< [[14/26 >

Pantalla de Efecto Sustitucion - Disefo por: Daniela Carvajal Agama
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Pantalla Efecto Ingreso:

Para el efecto ingreso, se representd con coches que sefialan el comportamiento
positivo, negativo y constante del ingreso.

iy

= X
Y X " @Y

1@

INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA A \_“ 4 INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
14. Efecto Ingreso 14. Efecto Ingreso
El efecto ingreso puede ser positivo, negativo o constante. El efecto ingreso puede ser positivo, negativo o constante.

Positivo
[ Positivo ] [ Negativo ] [Cons(anle I Positivo ] [ Negativo ] [Constan(e]
< 15/26 > < 15/26 >

L X N
{ \ 7 i INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA ' Y b INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
14. Efecto Ingreso 14. Efecto Ingreso

El efecto ingreso puede ser positivo, negativo o constante. El efecto ingreso puede ser positivo, negativo o constante.

mmm W™ @ @

i 10
177 SEEF
® Negatlvo OO Constante

(Positivo | ((Negativo | [ constante ] (Positivo | ((Negativo | (constante ]
< 15/26 > 4 15/26 >

Pantalla de Efecto Ingreso - Disefo por: Daniela Carvajal Agama
Pantalla Tabla de la demanda:

La siguiente pantalla se muestra un ejemplo de una tabla de demanda con cuyos
datos se trazara la curva de la demanda.
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INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

1

15. Tabla de la Demanda

Muestra las distintas cantidades que un consumidor desea
demandar para cada precio.

Precio $ | Cantidad

2.00

DEEE

< [[16/26 >

Pantalla de Tabla de la demanda - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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Pantalla Curva de la demanda:

Se representa graficamente los datos de la tabla en el plano cartesiano y se explica los

conceptos de cantidad demandada (un punto en la curva de la demanda) y demanda
( relacidon entre cantidad y precio).

Q@

Ln) x
[\= INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
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INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

16. Curva de la Demanda 16. Curva de la Demanda
Muestra la relacién entre la cantidad demandada de un bien

Muestra la relacion entre la cantidad demandada de un bien
y su precio. y su precio.
Cantidad demandada:
Precio [z un punto en la curva de la
demanda, la cantidad demandada
a un precio particular.

2 4 & 8 10 Cantidad(Q)

©  Cantidad (Q)

< I[17/26 | gl

= < l[17/26 | >

Pantalla de Curva de la Demanda - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantalla Cambio en la Demanda:

Se representa el desplazamiento de la curva de la demanda: hacia la izquierda
(disminucioén) y hacia la derecha (aumento).

{ @ & . INTRODUCCION A LA ECONOMiA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA ;::\’ INTRODUCCION A LA ECONOMIiA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA :
17. Cambio en la Demanda 17. Cambio en la Demanda

Si cambia algun factor que afecta los planes de compra, la

Si cambia algun factor que afecta los planes de compra, la
demanda se desplaza hacia la izquierda o hacia la derecha.

demanda se desplaza hacia la izquierda o hacia la derecha.

Precio (P) Precio (P)
- p Aumento de
la demanda
= «@ o5 120 »
= D2
() o % o
ismi 03
Cantidad (Q) +—t + + + Cantidad (Q)
H 2
< [[18/26] >

Pantalla de Cambio en la Demanda - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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Pantalla de Ejemplo:

El ejemplo de la pantalla siguiente representa graficamente el precio del evento y la
cantidad de personas que estan dispuesta a pagar dicho precio.

La actividad de esta pantalla consiste en realizar una curva de la demanda con un
ejemplo a elegir por cada estudiante y subirlo a la plataforma.

o, = x o
=% Lm =
t © B INTRODUCCION A LA ECONOMIiA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA i X i [\ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
—r S llEFe

18. Eiemol 18. Eiemol
¢Cuanto pagarias para ver a tu artista favorito o asistir a un evento (Cuanto pagarias para ver a tu artista favorito o asistir a un evento
deportivo? deportivo?

Precio (P)

Precio (P)

1234567 80910111213  Cantidad (Q) 1234567 8091011213 Cantidad (Q)

< 19726 > < l[19/26] >

Pantalla de Ejemplo - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantallas de Evaluacion:

La evaluacion esta dividida en dos partes, en la primera se debe arrastrar
los rectangulos de la derecha hacia los espacios de la izquierda, teniendo dos
oportunidades para hacerlo de forma correcta.

En las pantallas de evaluacion el menu desplegable desaparece, y de igual manera
los botones para adelantar o retroceder en la aplicacion y solo aparecera el botdn para
adelantar una vez que el estudiante haya resuelto correctamente las evaluaciones.

&y L)
gijt, N INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

19. Evaluacion

Arrastra los rectangulos de la derecha hacia los espacios.

Demanda Tabla de o —— o
Individual — =
a

20/26

Primera pantalla de Evaluaciéon - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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En la segunda parte de la evaluacion los estudiantes deben responder correctamente
seis preguntas que se les presenta en el recuadro, teniendo sélo tres oportunidades
de equivocarse al elegir una letra.

Estas evaluaciones son de tipo formativo, es decir considerar lo anteriormente
aprendido (retroalimentacién) como elemento clave para resolverlas y no contienen
nota.

L)
| o INTRODUCCION A LA ECONOMIiA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

@
———t’

19. Evaluacion
precio con respecto a otro?
ENEEERCEEENGEEN
WECEREBEEMM
DODOIE
W J

21/26
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Segunda pantalla de Evaluacion - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Pantallas Recursos Extra:

Finalmente se presenta la pantalla de recursos extra, la misma que contiene dos
botones que llevan a: realizar un glosario colaborativo desde la plataforma sobre
los conceptos aprendidos en el presente objeto de aprendizaje y poner a prueba
lo aprendido en un test final de tipo sumativo, es decir, cada alumno tendra un test
calificado.

~\
i n B o 0
¥ \ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
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‘@ B\ . INTRODUCCION A LA ECONOMIiA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
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17. Cambio en la Demanda

Si cambia algun factor que afecta los planes de compra, la

demanda se desplaza hacia la izquierda o hacia la derecha.

Cantidad (Q)

< I[18/26| >

17. Cambio en la Demanda

Si cambia algun factor que afecta los planes de compra, la
demanda se desplaza hacia la izquierda o hacia la derecha.

Precio (P)

Cantidad (Q)

Pantalla de Recursos extra - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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3. Consistencia en el formato de la pantalla (elementos de diseno):

Para que el usuario se sienta comodo y no se complique, es importante respetar
lo siguiente:

1. Los botones deben mantenerse en el mismo sitio y con el mismo color.

2. Los botones deben reaccionar del mismo modo.

3. Se debe mantener una armonia visual en cuanto a tipografia, tamafios de
letra, cromatica y tonos.

4. Los elementos de las pantallas deben mantener una composicion estable.

El grafico siguiente (como ejemplo) detalla todo:

Logo objeto de aprendizaje
denominado “Micro”
Nombre de la materia. 22 pts.

T Botén para cerrar

P X |—>
(i-;‘ i INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
p—

- el objeto de aprendizaje

am—— 3. Mercado

Texto
resumen.
30 pts.

«—— Lugar en el que se ofertan y demandan bienes y servicios.

3 \\ Cada pantalla tiene un
\ 7 10% del mismo color del

triangulo de la portada
Grafico Demanda |
interactivo 1
’

N 7 4
Se o -
L Men principal
desplegable.
Boton para retroceder e— < 4/26 > |—> Bot6n para avanzar

Pantalla de Mercado - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

4. Utilizacion del color:

La combinacion de colores debe ser armonica. Una mezcla no armonica
produce una percepcion desagradable del mensaje en cuestion. Se debe evitar
escoger colores brillantes como fondo de pantalla.
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Cromatica utilizada en el objeto de aprendizaje:

C:77 R:39 C:84 R:12 C:75 R:34 C:55 R: 1
M:2  G:166 M: 24 G:132 M:1  G:173 I M:1 G:1
Y:70 B:107 Y:76 B: 86 Y:46 B:154 Y:82 B:7!
K:0 K: 6 K: 0 K: 0

C:88 R:28 C:62 R:99 C:84 R:18 C:56 R:1
I M:63 G:94 I M:2 G:174 I M:47 G:119 M:0 G:2
Y:4 B:161 Y:17 B:217 Y:4  B:180 Y:2 B: 2
K:0 K: 0 K: 0 L Ko
C:48 R:151 C:35 R:175 C:54 R:139 C:64 R:1.
M:96 G:34 M: 84 G:68 M:75 G:85 M:92 G:4
Y:2 B: 128 Y:1  B:142 Y:3 B: 150 Y:2 B: 1!
K: 0 K: 0 K: 0 K: 0
C:1 R:229 C:2 R:225 C:1  R231 C:0 R:2
M:86 G:63 M:95 G:16 M:75 G:96 M:48 G:1
Y:3 B: 138 Y:21 B: 1M Y:3 B: 152 Y:5 B: 1t
K:0 K: 0 K: 0 K: 0
C:2 R: 225 C:20 R:182 C:7 R:216 C:26 R:1
M:93 G:40 M:98 G: 25 M:97 G:26 M: 100 G: 1
Y:81  B:50 Y:78 B:50 Y:77 B:54 Y:71 B:&
K: 0 K: 10 K:1 K: 20
C:0 R:232 C:0 R:196 C:10 R:182 C:0 R:2
I M:80 G:82 M:0 G:203 M:0 G:192 I M:0 G:2
Y:100 B:18 Y:0 B:206 Y:0 B: 198 Y:0 B:2'
K:0 K: 20 K:30 K: 100

Cromatica empleada en el objeto de aprendizaje - Por: Daniela Carvajal Agama
5. Utilizacion de textos:

El descanso visual es esencial, por tal motivo, los textos se deben escribir
en minusculas a excepcion de las letras capitales y algunos titulos. Se debe
construir lineas cortas de texto y no justificar de ambos lados sino tnicamente
del lado izquierdo.

El libro de Timothy Samara®' (2008), Tipografia para disenadores®, en la seccidén
dedicada a web y pantalla explica que: “cualquier fuente puede emplearse para
titulares, botones y otros gréaficos de trabajos multimedia y de video, siempre y cuando
la fuente sea legible en ese entorno de baja resolucion en pixeles”.

Para el contenido se empleé la tipografia Univers 55 Roman?®3, por ser una fuente
san serif, sobria, seria, uniforme, que facilita la lectura incluso en grandes bloques de
texto®*, Entre sus particularidades mas importantes, se destaca la variedad de pesos
y anchos utilizables y el aspecto regular y homogéneo de sus composiciones [...]

% Timothy Samara, disenador grafico y profesor, posee una trayectoria de mas de veinte afios dedicada al
branding y el disefio de informacion.

%2Samara, Timothy (2008), Tipografia para disefiadores. Naturart.

% Univers 55 Roman: Disefiada por Adrian Frutiger creada en 1947. Documento en linea - Acceso: 20 de
febrero del 2013 desde http://es.letrag.com/tipografia.php?id=8

34Documento en linea . Acceso el 20 de febrero del 2013 desde http://www.tiposconcaracter.es/univers/
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Una de las tipografias san serif mas utilizadas es la Univers por su aire moderno,
discreto y usos casi ilimitados.®® Su estilo es neo-grotesco, las tipografias de este tipo
tienen trazos con mayores modulaciones, son en general una de las mas utilizadas
para textos cortos y medianos; estas tipografias presentan una buena legibilidad en
palabras o frases cortas y lo mas importante también es apta para pantalla y esta
disponible en formatos web?¢

Univers 55 Roman
ACEIACE!ACBELNZ aceidcéiaidéiz 0

Fundamentally, computers just deal with numbers. They store

letters and other characters by assigning a number for m

D Technical Details

Current Product Technical Details

Available Web Font Formats

e0 8

eed00
e @ @ 0@

Imagen URL, Captura de pantalla, tipografia Univers Roman 55 apta para web, tomado de Fonts.com
Acceso: 20 de febrero 2013 desde http://www.fonts.com/font/linotype/univers/55-roman/web-font

6. Utilizacion de los graficos:

Es necesario no saturar de graficos las pantallas, a pesar de que éstos
son importantes, pero si se debe mantener pantallas llamativas ya sea con
ilustraciones, dibujos 6 imagenes que tengan realismo, dimension y color que
complementen un texto.

Juan Carlos Asinsten®, en el libro “Produccion de contenidos para Educacion Virtual,
Guia de trabajo del docente- contenidista” (2007:119), citando a Costa (1992) llama
imagenes didacticas o grafica didactica a:

% Documento en linea . Acceso el 20 de febrero del 2013 desde http://es.letrag.com/tipografia.php?id=8

3¢ Documento en linea . Acceso el 20 de febrero del 2013 desde http:/www.fonts.com/font/linotype/univers/55-
roman/web-font

87 Juan Carlos Asinsten: especialista en disefio y comunicacion, especialista en informatica educativa (UNED
— Espafia). Posarado en educacion a distancia. autor v co-autor de varios libros de informatica educativa.
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La grafica didactica tiene por objeto el utilitarismo mas evidente en la
representacion y presentacion de mensajes de conocimiento y también en la
descripcion visual de informaciones que no son de naturaleza dptica.

Es decir, son imagenes, en general no fotograficas, destinadas a ilustrar
objetos, fendmenos, procesos, de manera mas comprensible que mediante la
descripcion verbal o textual.

Hay muchos tipos de imagenes didacticas, y la utilizacion de una u otra
dependera del tipo de contenido a mostrar, o la funcion que cumple en el
material didactico:

lconos

Esquemas

Infografias

Graficos que representan variables matematicas
Planos

Mapas

Pictogramas

NS OA NS

La imagen didactica en el objeto de aprendizaje es el pictograma, segun la doctora
Marion Diethelm, citada en el libro “Disefio de sistemas de sefalizacidon y sefialética”
de la Universidad de Londres, los pictogramas son imagenes de un objeto real para
responder a las exigencias de una informacién clara y veloz, son signos concisos que
en su brevedad visual pueden transmitir un significado con simplicidad y claridad.

Como ejemplo, algunos de los pictogramas disefiados para el objeto de aprendizaje:

Ejemplo pictogramas - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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7. Uso del movimiento:

La percepcion del usuario se guia por el impacto directo de la animacién de
los elementos, en particular en la época que vivimos a la que varios autores
denominan cultura visual (Walker y Chaplin, 1997). Todos aquellos que reciben
un mensaje de comunicacion estan familiarizados con recibir y comprender
elementos rapidos y muchas veces sin un hilo conductor aparente. Animar un
mensaje visual se transforma en un plus para captar la atencion del usuario.

Asi, como ejemplo en las siguientes pantallas del objeto de aprendizaje, al oprimir el
boton de la derecha, la curva de la demanda se desplaza hacia la derecha indicando
un aumento de la demanda y al contrario al oprimir el boton de la izquierda la demanda
se desplaza hacia la izquierda indicando una disminucion en la misma.

[ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

17. Cambio en la Demanda 17. Cambio en la Demanda
Si cambia algun factor que afecta los planes de compra, la Si cambia algun factor que afecta los planes de compra, la
demanda se desplaza hacia la izquierda o hacia la derecha. demanda se desplaza hacia la izquierda o hacia la derecha.
Precio (P) Precio (P)
\
\ =
AN
w «@'e B
: ~
‘ﬂ Ty
Cantidad (Q)
< 18/26 > £ 18/26 >

Ejemplo uso del movimiento - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

8. Ritmo de las imagenes:

Se refiere a la armoniosa o cadtica presentacion de las imagenes que aparecen
una tras otra dando sensacion de integracion o desintegracion que existe entre
pantallas.

En el objeto de aprendizaje, si bien cada una de las pantallas son diferentes, (dado
que representan y ejemplifican varios conceptos) las mismas hacen referencia a la
armonia, al seguimiento y a la légica, consiguiendo la integracion requerida entre
pantallas de la siguiente manera, como ejemplo:
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Si el usuario pasa de la pantalla de “objetivos” a la pantalla de “demanda”, aunque
cambie la cromatica y los gréaficos, no percibira un cambio drastico ya que se mantiene
la misma arquitectura visual de fondo y un seguimiento coordinado de la unidad
grafica.

a0 =N Pt |
i’@/ } (W INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA { @ } L \ INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA
7. Objetivos 8. Demanda

< I 8/26 |guned < |[ 9726 | g

Ejemplo ritmo de las imagenes - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

9. Grado de Interactividad:

De acuerdo con Pierre Lévy® en su libro“ Cibercultura, la cultura de la sociedad digital”
(2007:65) La interactividad es a menudo invocada a diestra y siniestra , como si todo
el mundo supiera perfectamente de que se trata.[...] El termino <<interactividad>>
designa generalmente la participacion activa del beneficiario de una transaccion de
informacion. De hecho, seria facil demostrar que un receptor de informacion, salvo
que este muerto, nunca es pasivo. Incluso sentado delante de un televisor sin mando,
el destinatario decodifica, interpreta, participa, moviliza su sistema nervioso de cien
modos y siempre de manera diferente que su vecino.

Continuando, segun Francisco Revuelta Rodriguez® y Lourdes Pérez Sanchez* en
su libro “Interactividad en los entornos de formacion on-line” (2011:49 - 50) Existen
tres niveles de interactividad bajo, medio y alto:

% Pierre Lévy: actualmente profesor en el Departamento de Comunicacion de la Universidad de Ottawa, Es un
pensador mundialmente reconocido en el campo de la "cibercultura", es uno de los fildsofos mas importantes
que trabaja en las implicaciones del ciberespacio y de la comunicacion digital.

% Francisco Revuelta Rodriguez: Psicopedagogo y maestro.

Especializado en Métodos de Investigacion en entornos virtuales de ensefianza.

‘] ourdes Pérez Sanchez: Pedagoga en la Universidad de Salamanca.
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Bajo: el usuario accede a la interfaz donde la interaccion solo le permite
desplazarse adelante o atras o de arriba hacia abajo.

Medio: al usuario se le permite romper con la linealidad del soporte y le permite
saltar de una zona a otra. Este nivel suele conocerse como interactividad de
seleccion puesto que es el usuario el que va seleccionando los puntos de interés
para él.

Alto: propone al usuario multiples alternativas o ramificaciones de acceso a los
contenidos y con el que puede reconstruirlos, visualizarlos en diferentes formatos,
ampliarlos, reducirlos, obtener informacion afnadida, crear...

El objeto de aprendizaje disenado, cumple con el nivel medio a través del menu
desplegable ubicado en todas las pantallas permitiéndole seleccionar el tema que
desea revisar, excepto en la parte de evaluacion por razones légicas.

Imagen de marca :isologotipo del objeto de aprendizaje micro:

El presente isologotipo es una sintesis formal derivada de un abaco, es decir, se tomo
solo una parte de su totalidad para representar que se trata de un tema dentro de la
materia de introduccién a la economia. Es un disefio genérico que se puede seguir
manejando para futuros Objetos de Aprendizaje.

Isologotipo “micro” - Diseno por: Daniela Carvajal Agama
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Estructura micro:

La estructura permite establecer parametros de composicion, legibilidad y aplicacion.
Esta cuadricula tiene un modulo base “1x” que establece la cantidad modular que tiene el
logotipo para ser perfectamente duplicado a cualquier formato.

L
L LT I

11.2x

L1

84x
Estructura del Isologotipo “micro” - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
Area de seguridad micro:

El 4rea de seguridad que debe mantenerse alrededor del isologotipo es igual a la
altura del espacio que existe entre el isotipo y el logotipo. Esto nos permite generar
espacios idénticos que formen un espacio de seguridad que no podra ser invadido.

Area de seguridad del Isologotipo “micro” - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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Capitulo II: Material didactico: Disefo del Objeto de Aprendizaje

Tipografia micro:

La tipografia usada es la Helvetica Rounded:

HelveticaRounded

abcdefghijkimninopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Tipografia del Isologotipo “micro”

Usos permitidos para aplicaciones futuras:

Se permite usar la estructura cambiando la letra del centro por una eme (M) mayuscula
Unicamente para su aplicacion en el isologotipo MACRO. Por ser las dos ramas
principales de la Economia (micro y macro).

WIAC(RO

Usos permitidos del Isologotipo “micro” - Disefio por: Daniela Carvajal Agama
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2.4 Manuales:

Se elabor6é un manual de disefio, donde se amplia los usos correctos e incorrectos
del isologotipo micro, los requisitos de tamano y se explica lineamientos para futuros
objetos de aprendizaje.

INTRODUCCION A LA ECONOMIA:
MICROECONOMIA - LA DEMANDA

INTRODUCCION A LA ECONOMIA:

MICROECONOMIA - LA DEMANDA

PRV

manual de disefio |
/

Manual de Disefio - Disefio por: Daniela Carvajal Agama

Para el docente, también se elaboré un manual que le permitira revisar los contenidos
de cada pantalla antes y durante la clase, mantiene la misma linea gréafica que el
objeto de aprendizaje disenado.

INTRODUCCION A LA ECONOMIA:
MICROECONOMIA - LA DEMANDA

A INTRODUCCION A LA ECONOMIA:

manual del docente

MICROECONOMIA - LA DEMANDA

Manual del Docente- Disefio por: Daniela Carvajal Agama



Capitulo lll: Validaciones

Capitulo lll: Validaciones :

3.1 Usabilidad:

Segun el documento “interfaces graficas de usuarios, estudio de una guia para su
evaluacion ergondmica” de la Universidad de Cuyo:

Cuando los seres humanos y los computadores interactuan lo hacen a través
de una interfaz, este es el espacio en el que humanos y computadores estan
en contacto, transmitiendo mecanismos como: ordenes, sefiales, y respuestas.
Un sistema interactivo, debe tener una interfaz facil de usar y a su vez debe ser
accesible

Los expertos en Ergonomia del Software especificaron dos vocablos para
medir la adecuacion de la aplicacion a las habilidades y condiciones de los
usuarios: la Usabilidad y la Accesibilidad. La Usabilidad de una aplicacion
es una disposicion de su utilidad, facilidad al momento de usar, facilidad de
ensefianza y evaluacion del usuario para una labor, un usuario y un contexto
dado: Es primordial alcanzar principios ergonomicos para disminuir la carga
cognitiva en el usuario. La Accesibilidad se amplia en punto 3.2.

Guillermo M. Martinez de la Teja, Master en Ciencias de Ergonomia, recalca la
importancia de la Usabilidad en proyectos elaborados especificamente para usuarios
definidos de una sociedad, quienes necesitan un nivel de entrenamiento e instruccion
para su uso:

La usabilidad avala que en los estudios hayan sido tomados en cuenta los
usuarios finales, para saber que necesitan, si estan familiarizados con el
programa, sus habitos, habilidades y condiciones. Esto ayuda a un uso mas
eficaz de la aplicacion y la vuelve mas facil de asimilar, comprimiendo tiempos
y precios de instruccion. Reduce igualmente la carga de memoria del usuario
ya que un sistema usable es aquel que no solicita ningun esfuerzo del usuario.

La usabilidad hace a la aplicacion flexible con las faltas humanas, accediendo
a una pronta liberacion de las mismas. Ademas procura que la aplicacion
sea subjetivamente agradable. Es muy importante lo que siente el usuario al
utilizar el sistema, aspecto que varias veces comprueba el nivel de usabilidad.
La composicion de la interfaz mas la rapidez v eficiencia de la respuesta que
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consigue el usuario de la aplicacion, la asistencia e informacion acertada y
proporcionada que se suministra, asi como hablar el lenguaje del usuario, son
aspectos de gran jerarquia para comprobar si la aplicacion es satisfactoria y
agradable para el usuario.

3.1.1 Evaluacion Heuristica*':

Es la forma mas comun de evaluar la usabilidad de sistemas de computacion, software
y paginas web. Basandose en pautas, listas de investigacion y reglas eficaces que se
provienen de la préactica de los disefiadores y de estudios anteriores, de elementos
cognoscitivos y psiquicos y también de la experiencia provenida de dificultades
descubiertas en proyectos previos.

Las 10 reglas Heuristicas de Usabilidad de Nielsen* son las siguientes:

+ Visibilidad

+ Utilizar un lenguaje apropiado de acuerdo a los usuarios.

+  Control y libertad

+ Estabilidad y patrones.

+ Prevenir errores.

+ Disminuir la carga retentiva del usuario.

+ Flexibilidad y eficacia al momento de usar el sistema.

+ Conferencias atractivas y disefio minimalista.

* Ayudar a los usuarios a explorar, determinar y recuperarse de los errores.
* Ayuda y documentacion.

Caracteristicas que se han cumplido a lo largo de todo el proceso de desarrollo de la
aplicacion micro.

41 Heuristica: arte, técnica o procedimiento practico o informal, para resolver problemas

42 Jakob Nielsen, Ph.D., es un defensor del usuario y el director del Grupo Nielsen Norman que co-fundé con el Dr.
Donald A. Norman (ex vicepresidente de investigacion de Apple Computer). Dr. Nielsen establecio la “ingenieria
de la usabilidad de descuento” movimiento para lograr mejoras rapidas y baratas de interfaces de usuario y ha
inventado varios métodos de usabilidad, incluida la evaluacion heuristica. Posee 79 patentes de Estados Unidos,
principalmente en la manera de hacer aue Internet sea mas facil de usar.



Capitulo lll: Validaciones

De igual manera se cumplié con el disefio substractivo, que de acuerdo al mismo
documento significa que:

Hay que eliminar todo componente que no facilite la comunicacion visual.
Poder visualizar la informacion es una responsabilidad inquebrantable entre
la necesidad del usuario de acceder a toda la informacion que solicita y la
necesidad de aprovechar los puntos libres de la pantalla. Se aconseja escoger
unicamente la informacion pertinente .No se debe sobrecargar las pantallas
con elementos ya que distraen y obstaculizan la labor que el usuario debe
gfjecutar. Las zonas sensibles no deben ser mayores que ocho. Como ejemplo
hay que pensar en lo esto basta recordar lo fastidioso y complicado que es
localizar el acceso directo de un programa en un escritorio colmado de iconos.
Un componente de la interfaz cuya implementacion debe ser cuidadosamente
estudiada es la incorporacion de botones.

Deben existir botones solo para funciones donde el resultado es visualmente
obvio. Siel usuario aprecia ningun resultado, éste continuara forzando impaciente
el botén sin saber que esta pasando.

Se cumplié también con la funcionalidad del uso del color:

Elcolor se debe utilizar de manera funcional: La principal utilidad que tiene el color
en las pantallas de las interfaces graficas es la de destacar las informaciones
mas importantes en detrimento del resto, de esta manera se logra identificar
agilmente los datos mas relevantes.

3.2 Accesibilidad:

Para cumplir con los lineamientos de accesibilidad, es necesario comprobar el
funcionamiento de las herramientas de ampliaciéon, esta premisa se cumple en el
presente trabajo porque se puede hacer zoom sin problemas y sin que se pixele la
aplicacion desde el navegador.
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3.3 Primera validacion:

Realizadas las validaciones tedéricas, se procedi6 con las validaciones practicas, una
con el Economista Lincoln Maiguashca*®

Como constancia, el 29 de enero del 2013, se realiz6 la primera validacion con el
Economista Maiguashca y su grupo de trabajo, unos profesionales en la ramay otros
estudiantes de la misma. El resultado fue positivo al ser aprobado por su claridad y
por considerarse un buen apoyo de una clase tradicional.

. Aprobado

No aprobado

100%

Aprobado

Pie1
del 29 de Enero del 2013

“Lincoln Maiguashca: Economista, Pontificia Universidad Cat6lica del Ecuador
Master en Desarrollo v Politica Econémica. FLACSO. San José. Costa Rica



Capitulo lll: Validaciones

Validacion con el Economista Lincoln Maiguashca

El objetivo de esta primera validacion se cumplid, era necesario tener la certeza de
qgue la propuesta tenia sentido y de que la misma era pertinente. En palabras de los
estudiantes: “Nos hubiese gustado contar con este recurso en los primeros niveles”.
Lo anterior abri6 las puertas de la Facultad de Economia, inmediatamente el proyecto
fue presentado ante el Subdecano, Economista Carlos de la Torre** quien se interes6
positivamente al conocer en su totalidad el proyecto, ofreciendo su ayuda y su apoyo
incondicional. Esta es considerada la validacion ante un experto.

3.4 Segunda validacion:

La segunda validacion se llevo a cabo el 31 de Enero del 2013 en la clase de
microeconomia dictada por el Economista de la Torre. Veintitres alumnos atendieron,
se interesaron y participaron activamente de la mano del mismo Economista, con esta
validacion se pudo comprobar que la aplicacion es realmente un apoyo ya que cada
pantalla daba la pauta para ampliar aun mas el tema a tratarse. La atencion fue total
ya que todos participaron prestando interés.

44 Carlos de la Torre: Economista, Pontificia Universidad Catélica del Ecuador
Maestro en Economia., Instituto Tecnolégico Autbnomo de México. México DF. México
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Pantalla de mercado en la segunda validacién con el economista Carlos de la Torre.

Aceptacion y participacion de los estudiantes en la validacion con el economista Carlos de la Torre.



Capitulo lll: Validaciones ‘

Pantalla de objetivos en la tercera validacion con el economista Carlos de la Torre.

B-learning, participacion del economista Carlos de la Torre explicando la pantalla de objetivos
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B- learning, participacién del economista Carlos de la Torre explicando la pantalla de la segunda evaluacion.

Pantalla ley de la demanda en la validacion con el economista Carlos de la Torre.



Capitulo llI: Validaciones

Por tiempo, ya que la presentacion ocup6 la primera hora, se pidi6 a los alumnos
contestar una mini encuesta, pero no menos importante para corroborar su
validez'.

1) Te gustd la aplicacién?

Si

No

Pie2
del 30 de Enero del 2013

1) {Crees que es un recurso valioso?

5 estudiantes
medianamente . De acuerdo

de acuerdo
. Medianamente de acuerdo

. En desacuerdo

18 estudiantes
de acuerdo

Pie3
del 30 de Enero del 2013

1 Anexo
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3.5 Tercera validacion:

Finalmente se realizd una tercera validacion el dia 7 de noviembre del 2013, con
la aprobacion de la Decana de la Facultad de Economia, Economista Mbnica
Mancheno Karolys y de la mano del Economista Lincoln Maiguashca.

Decana de la Facultad de Economia, Economista Ménica Mancheno Karolys.



Capitulo lll: Validaciones ‘

El Objeto de aprendizaje se beneficié con un cambio de forma mas no de
fondo, a continuacion la tercera validacion:

Pantalla de Inicio, tercera validacion con el Economista Maiguashca.

Pantalla de Mercado, tercera validacién con el Economista Maiguashca.
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- INTRODUCCION A LA ECONOMIA: MICROECONOMIA - LA DEMANDA

4. Precio

Cantidad de dinero que debe entregarse a cambio de un bien
o servicio

2

4

Pantalla de Precio, tercera validacion con el Economista Maiguashca.

12. Funcion de |a Demanda

un bien, su bien

Pantalla de funcion de la demanda, tercera validacion con el Economista Maiguashca.



Capitulo lll: Validaciones ‘

Pantalla de funcién de la demanda, tercera validacién con el Economista Maiguashca.

:
B

18. Ejemplo e0

RHER
!

Pantalla de ejemplo, tercera validacién con el Economista Maiguashca.
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Se solicitd realizar una comparacion entre el objeto de aprendizaje anterior con
el final. Sin desmerecer el anterior, el publico objetivo se inclind por la version
final.

INTRODUCCION

Precio:

Cantidad de dinero que debe entregarse a cambio de
un objeto.

Grupo con quien se realizé la tercera validacion.



Capitulo lll: Validaciones

Conclusion:

En concreto, se cumplioé con la meta planteada inicialmente, la misma que fue disenar
un objeto de aprendizaje que facilite y no obstaculice el proceso de aprendizaje. Para
lograrlo se puso en practica los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera
mas todos los proporcionados de la investigacidn constante, la misma que consiguid
que las ideas de Disefio hablen por si solas y lleguen con éxito al publico objetivo
de manera amena y diferente, sobretodo en una materia (microeconomia) cuya
percepcion es compleja.

Recomendaciones:

Se recomienda la validacidén del objeto de aprendizaje ya que con sus resultados es
posible afinar el proyecto final.

El éxito obtenido en las validaciones (tres) con el publico objetivo permiten recomendar
la implementacién de este tipo de aprendizaje, por considerar que efectivamente
apoyan y facilitan el estudio de una manera clara, amena, corta y concisa.

Para objetos de aprendizaje futuros, se recomienda realizarlos de manera
interdisciplinaria, es decir, que en ellos intervengan disenadores, ingenieros en
sistemas, educadores y alumnos para poder contar con un equipo de expertos en
cada tema y lograr asi que la Universidad cumpla con la meta de contar con aulas
virtuales en cada facultad.
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CODIGO: |Programas Analiticos Unificados
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1. INFORMACION GENERAL
MATERIA: INTRODUCCION A LA ECONOMIA
CODIGO MATERIA: CAC20023
AREA: ECONOMIA
CREDITOS: 4
NUMERO HRS. SEM.: 64
NIVEL: SEGUNDO

PRE-REQUISITOS: MATEMATICA |
Il. DESCRIPCION DE LA MATERIA

Introduccién a la Economia, inicia a los estudiantes en el conocimiento del andlisis econémico,
proporcionandoles el instrumental tedrico fundamental de los conceptos basicos Tratando de
fomentar en los estudiantes la capacidad de andlisis y razonamiento para mejorar su
comprension e interpretacion de la realidad econdmica.

La economia es una disciplina informativa pero sobre todo formativa. Es una ciencia social con
un gran contenido tedrico y conceptual, pero a la vez muy practica y aplicable a gran parte de
L 23 AL 27 DEABRIpDEDSt2Jotidianos.

Siendo la actividad empresarial el area profesional en el que se desenvolvera el estudiante, la
materia aporta una perspectiva natural al brindarle las herramientas para comprender y
analizar los dmbitos de: empresa, produccién, mercado, precios y costos en el campo
normativo y positivo de la ciencia.

Ill. OBJETIVOS
GENERAL

* Introducir y familiarizar al estudiante con una visién clara de conceptos, técnicas,
métodos teorias, lenguaje y las herramientas analiticas basicas de la teoria econdmica.

ESPECIFICOS

Analizar la dicotomia de los recursos limitados y de sus usos alternativos ./

Sintetizar los problemas econémicos

Demostrar el juego de oferta y demanda en la formacién de precios /

Interpretar los aspectos basicos del proceso de produccién de bienes y servicios , asi

como los costos inherentes a este proceso y los beneficios esperados

e Valorar la importancia que tiene el andlisis econémico en el proceso de toma de
decisiones administrativas y contables ¢

* Describir el método de andlisis de los problemas econémicos y como las sociedades se
organizan para resolverlos.

e Motivar la incorporacion de una perspectiva econdmica al observar e interpretar los

procesos y problemas sociales que ocurren a su alrededor v

Syllabus materia Introduccion a la Economia de la Carrera de Administracion de Empresas de la PUCE.
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s PUCE '

{ | FACULTAD DE CIENCIAS |SISTE!
S/ ADMINISTRATIVASY |
CONTABLES 4 T ZAIMATHOD

CODIGO: |Programas Analiticos Unificados

Edicion No. : 01 [ Pag.2 de3

IV. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD # 1 LA ECONOMOMIA COMO CIENCIA

1.1 Antecedentes

1.2 El método cientifico : observacién , teoria ; el papel de los supuestos; los modelos
13 Laeoonomiacomocuermsoualysumlauénconlasdunésdems
1.4 El flujo circular de la economia

.5 Divisién de la economia: Microeconomia, macroeconomia

.6 El andlisis normativo versus el andlisis positivo

7 Produccion, recursos, escasez ,agentes,

.8 La frontera de posibilidades de produccién

.9 Decisiones y costos de oportunidad
10Utilizacion e interpretacién de gréficos, términos mas utilizados

UNIDAD#2  MERCADO: DEMANDA, OFERTA , PRECIOS ,ELASTICIDAD
2.1 El mercado y su clasificacion

2.2 Demanda individual y de mercado

2.3 Propiedades de la curva de demanda y cantidad demanda, factores que le afectan
2.4 Oferta individual y de mercado

2.5 Propiedades de la curva de oferta y cantidad oferta, factores que le afectan
2.6 Equilibrio y formacion de precios: méaximos y minimos

2.7 Bienes sustitutos y complementarios

2.8 Ajustes y desplazamientos del equilibrio

2.9 Elasticidades y sus aplicaciones .

210 Elasticidad precio de la demanda y sus determinantes

2.11Las elasticidad y el ingreso total

2.12 Otras elasticidades

2.13 Aplicaciones

1
1
dk
1
1
1.

UNIDAD # 3 LA OFERTA, LA DEMANDA Y LAS POLITICAS DEL GOBIERNO

3.1. Control de precios
3.1.1 precios maximos
3.1.2. precios minimos
3.2. Los impuestos:
3.2.1 como afectan a los resultados del mercado los impuestos sobre los vendedores
3.2.2. como afecta a los resultados del mercado los impuestos sobre los compradores
3.3. Aplicaciones

UNIDAD #4 TEORIA DE LA UTILIDAD

4.1. Andlisis de la utilidad cardinal

4.2 Enfoque moderno: la utilidad ordinal

4.3 Curvas de indiferencia

4.4 Propiedades de las curvas de indiferencia
4.5. Tasa marginal de sustitucion

4.6 La restriccion presupuestaria

4.7 Movimientos de la recta de presupuesto
4.8 El 6ptimo del consumidor

4.9 Aplicaciones

Syllabus materia Introduccién a la Economia de la Carrera de Administracion de Empresas de la PUCE.
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UNIDAD#5  DEMANDA DEL CONSUMIDOR Y DEMANDA DEL MERCADO

5.1. Bienes normales y bienes inferiores

5.2. Curva de ingreso-consumo

5.3.Curva de Engel

5.4. Curva de precio-consumo

5.5.Curva de demanda

5.6. Efecto ingreso y efecto sustitucion
5.7.Demanda del mercado

5.8. Bienes sustitutivos y bienes complementarios
5.9. El punto de vista del vendedor

5.10. Ingreso total, medio y marginal

5.11. Relaciones entre la elasticidad precio y los ingresos
5.12. Aplicaciones

UNIDAD# 6 LOS CONSUMIDORES, LOS PRODUCTORES Y LA EFK‘:iENCiA DE LOS
MERCADOS

6.1. Excedente del consumidor

6.2. Excedente del productor

6.3. La eficiencia y fallas del mercado

UNIDAD# 7 PRODUCCION Y COSTOS

7.1. Produccién e insumos

7.2. Eficiencia técnica y eficiencia econdmica

7.3.El corto y el largo plazo en la produccion

7.4. Produccién con un insumo variable, producto total, medio y marginal

7.5. Produccion con dos insumos variables, isocuantas e isocostos

7.6. El éptimo del productor, ruta de expansion, tasa marginal de sustitucion técnica
7.7. Aplicaciones

7.8. Costos econémicos

7.9.Costos a corto plazo fijos y variables

7.10. Costos medios: total, fijo, variable y marginal

7.11. Geometria de las curvas a corto plazo

7.12.  Curvas de costos a largo plazo

7.13. Economia de escala

7.14. Costos a largo plazo

7.15. Economias de escala, constantes de escala, deseconomias de escala
7.16.  Aplicaciones

UNIDAD #8  MAXIMIZACION DE LAS GANANCIA EN LAS EMPRESAS

8.1. Empresas

8.2. Ganancias econdmicas

8.3. Produccion y ganancias

8.4. Reglas para la maximizaciéon
8.5. Aplicaciones

Pégina 6 de 6
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V. ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE

Los temas contenidos en el programa seran disertados y analizados por el profesor, a través
de enfoques dinamicos y participativos; aspecto que pondré mas énfasis en los puntos de
mayor complejidad o que fueren susceptibles de confusion, ademas se dispondra la
participacion de los estudiante en la elaboracién de monografias y desarrollo de trabajos de
investigaciéon sobre temas que se relacionen directamente con la materia; trabajos que se
expondran por parte de ellos al finalizar el semestre.

VI.  ESTRATEGIAS DE EVALUACION

Dependiendo del avance de la materia y su comprension se haran evaluaciones mensuales y
trimestrales las que se complementaran con los controles de lectura. Ademas, se considerara
la puntuacién, asignada a los trabajos de monografia en lo referente a su contenido como a la
exposicion y medios utilizados en ella.

VI.  BIBLIOGRAFIA
TEXTO BASE:
MICHAEL PARKIN, (2001), Microeconomia, Editorial Addison-Wesley, Quinta Edicion
BIBLIOGRAFIA ADICIONAL

1. FISHER-DORMBUSH (1997). Economia. Colombia: Editorial McGraw-
Hill Tercera edicion.

2. SALVATORE D, Ph. D. (1998). Microeconomia. Colombia: Editorial
McGraw-Hill Tercera edicién.

3. SAMUELSON NORDUHAUS, Economia, Espafa: Editorial McGraw-
Hill Décimo Quinta edicién

4. WILLIAN MCEACHERNS (1998), Microeconomia.- Una introduccién
contemporénea, Internacional Thomsom  Editores, Primera

LEROY MILER, Economia Hoy. Editorial Adisson Wesley
Edicién2001-2002
O"SULLIVAN Y STEVEN SHEFFRIN (2004), Economia : Principios e

Instrumentos, Editorial Pearson,

MANKIW GREGORY N.(2003), Principios de Economia, Editorial
McGrawHill, Segunda Edicién

McCONNELL Y BRUE (2001), Economia, Edicion 14, Editorial
McGrawHill

Péginas de la web.
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Pontificia Universidad Catélica del Ecuador
Facultad de Economia

Encuesta para desarrollo de Disertacién de Grado
Pabvauenacadawdclawmmnwnwandomm%mud\um
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Primer objeto de aprendizaje - abaco.
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