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Resumen

Se analizan las causas por las que el mercado de la industria manufacturera del Ecuador posee
altos niveles de concentracion por parte de las grandes empresas y cdmo ha evolucionado a
partir de la dolarizacidn de la economia. Mediante el cdlculo de indices y de series histéricas se
reconoce el contexto en que se desenvolvié la industria tanto a nivel local como a nivel
externo. Se identific6 que existen escasos niveles de inversién dentro de la produccion
manufacturera local y que la competitividad internacional del pais tiende a estar en desventaja
con respecto a los principales socios comerciales de la regién. Por su parte, el valor agregado
de los bienes manufactureros producidos localmente ha decrecido en los afios recientes,
mientras que los bienes de alto valor agregado mantienen altos porcentajes dentro de la
cuenta de importaciones de la balanza comercial. Se reconoce que el notable crecimiento de
las importaciones desde la dolarizacion esta sostenido en gran medida por la producciéon y los
precios internacionales del crudo de petréleo. El debilitamiento de las pequefias y medianas
empresas, la apreciacion del tipo de cambio real y la ausencia de una legislaciéon que regule la
competencia en el mercado han estimulado la consolidacién de monopolios y oligopolios
dentro de la industria manufacturera.

Palabras clave: concentracion de mercados, inversién, valor agregado, competitividad
internacional, regulacién del mercado.
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Introduccion
Justificacion

Este estudio pretende reconocer las razones por las cuales el mercado de la industria
manufacturera se encuentra concentrado en pocas empresas a pesar del crecimiento
econdmico sostenido —aunque discreto— del Ecuador durante los Ultimos afios. Asimismo, los
resultados de esta disertaciéon pueden ayudar a determinar qué medidas se pueden adoptar
para alcanzar un fortalecimiento de las pequefias y medianas empresas en favor de una
industria mds competitiva y complementaria entre sus distintos sectores. El analisis del
entorno de la rama productiva mas importante de la economia ecuatoriana, la industria
manufacturera, permite observar las causas de la baja en la generacion de valor agregado en
este sector a través del tiempo y disefiar mejores politicas que apoyen la participacién de las
empresas ecuatorianas tanto a nivel nacional como externo.

Finalmente, el estudio de la tendencia y nivel de concentracidn de la industria manufacturera
ofrece una visién de la urgencia de una normativa de la competencia en el pais para atenuar
los efectos de las fallas de mercado que se prestan en perjuicio del bienestar social de los
habitantes.

Preguntas de investigacion

¢Cudles han sido los elementos y condiciones determinantes dentro de la Industria
Manufacturera que han producido gran concentracién en el mercado manufacturero para el
periodo 2001 —2007?

Delimitacion

Los datos que se utilizaron dentro de este estudio fueron aquellos referentes a la industria
manufacturera, como totales de produccidn, valor agregado bruto, ventas en el mercado,
entre otros. Se tomoé el periodo 2001 — 2007 para el andlisis considerando que: i) es de interés
conocer la evolucidn de las industrias manufactureras desde la dolarizacién de la economia
ecuatoriana, ii) se poseyé una base de datos de ventas de la industria manufacturera para los
afios 2001 y 2007, tomada de la informacién que recoge la Superintendencia de Compaiiias
anualmente, y iii) las Cuentas Nacionales del BCE estan actualizadas en su nueva metodologia
hasta el aflo 2007, donde varian los valores correspondientes a los productos de la refinacion
de petréleo (que son parte de la industria manufacturera) con respecto a la metodologia
anterior.

Hipotesis de trabajo

La industria manufacturera dentro del periodo 2001 — 2007 se encuentra distante de ser un
mercado competitivo debido a la falta de legislacion, control y regulacién en el sector que
fomenten a su vez la sana competencia entre competidores actuales, asi como el entorno
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necesario para la entrada de nuevas empresas que compitan en igualdad de condiciones con
las grandes compaiiias. Las empresas manufactureras que mayor participacién de mercado
tuvieron durante el periodo pudieron reforzar su posicién dominante ya que, al ser el Ecuador
un pais con problemas de competitividad internacional y con falta de inversién nacional, las
empresas mas débiles, con menor capacidad competitiva, desaparecieron, fortaleciéndose asi
los oligopolios y monopolios presentes en la industria manufacturera.

Objetivos

General
Evaluar el nivel de concentracién y dominio en el mercado de la industria manufacturera y sus
repercusiones en la economia ecuatoriana.

Especificos
Examinar el comportamiento y evolucién de la industria manufacturera ecuatoriana dentro de
la economia.

Analizar la composicién de la estructura de competencia dentro del mercado manufacturero
ecuatoriano.

Estimar en distintos niveles los grados de concentracién y dominancia del mercado de la
Industria Manufacturera.

Identificar las causas que determinan la concentracidn en la industria manufacturera.

Contenido

El primer capitulo trata sobre la evolucién de las principales variables econdmicas de la
industria manufacturera ecuatoriana en el periodo 2001-2007, tales como produccién, valor
agregado, inversion, empleo, entre otras. Asimismo se identifica la situacidn de la manufactura
a nivel geografico por provincias.

En el segundo capitulo se analiza el grado de competitividad de la industria manufacturera
nacional en los mercados externos, especialmente frente a los paises mds importantes de la
region, y los efectos de la dolarizacién en la economia ecuatoriana dentro de la balanza
comercial agregada y la manufacturera.

Por ultimo, en el tercer capitulo se da un diagndstico del crecimiento de los grados de
concentracién en los mercados manufactureros, comparando los resultados de los indices de
concentracidén para los afios 2001 y 2007, tanto a nivel de empresas como geografico.



Metodologia de trabajo

La presente disertacién basd la investigacion mediante el uso del estudio descriptivo, que
busca especificar las principales propiedades de actores, funciones, obligaciones o fenédmenos
sujetos de analisis. Esta metodologia evalia y mide las dimensiones o componentes de los
fendmenos a investigar.

Con la base de datos disponible se procedié a investigar de qué manera ha evolucionado la
industria manufacturera a través del tiempo, y la existencia de fendmenos concentradores del
mercado; la explicacion descriptiva de la situacidn estd apoyada en cuadros y graficos
referentes al tema en estudio.

La informacién se obtuvo principalmente de las Cuentas Nacionales que elabora el BCE y de la
declaracion de las ventas anuales de las empresas ecuatorianas (a nivel nacional y en el
extranjero) que recoge la Superintendencia de Compafiias; todos los datos usados estuvieron
apoyados en informacidn adicional obtenidas del INEC (encuestas de manufactura y mineria;
ENEMDU), del Ministerio de Industrias y Productividad MIPRO (apoyo técnico de parte de la
Subsecretaria de Competencia y Defensa del Consumidor) y otros como Comercio Exterior
(BCE), CEPAL y Naciones Unidas.

Para sustentar la investigacion, se construyeron series histéricas de la evolucién de las
variables econémicas de la industria manufacturera y se examinaron los niveles de ventas de
las empresas manufactureras en los afios 2001 y 2007. Para llegar a los distintos resultados,
conclusiones y recomendaciones del estudio se procedid al calculo de indices propios de los
estudios de concentraciones de mercado a nivel externo, tales como la razén de concentracion
(CR4), el indice Herfindahl-Hirschman (HHI), y el indice de dominancia (ID); ademas se
respaldaron los resultados pertinentes con la definicidn juridica de posicion dominante, que es
la posicidn que adquieren los principales agentes econdmicos en los mercados.

Razén de concentracion
La razon de concentracion es la contribucién porcentual de las cuatro u ocho empresas lideres
en las ventas totales de una industria (Miller, 2002: 621).

El célculo que se realizd para el presente estudio es el de las cuatro empresas mas grandes, por
dos principales razones:

1) El cdlculo de cuatro empresas ha sido mas utilizado que el de ocho empresas a nivel
internacional, por ejemplo, en paises tales como Estados Unidos (Miller, 2002: 621-
622) o México (Fajnzylber y Martinez, 1976: 187-199).



2) De manera complementaria, el tamafio de la economia ecuatoriana es notablemente
inferior al de paises como México o Estados Unidos como para considerar adecuado el
calculo de la contribucidn porcentual de las ocho empresas mas grandes.

indice Herfindahl-Hirschman (HHI)
El HHI es el principal indice de concentracion utilizado académica y juridicamente en los

diversos estudios de competencia econdmica, y su definicidn es la siguiente (Bélgica, 2004:
30):

indice especifico de la concentracién de mercado, es decir, de la medida en que un pequefio
numero de empresas representa una parte importante de la produccion. El IHH se utiliza como
un indicador posible del poder de mercado o de la competencia entre empresas. Mide la
concentracion del mercado sumando los cuadrados de las cuotas de mercado de todas las
empresas del sector. [...] Cuanto mds alto sea el IHH de un mercado determinado, mayor serd la
concentracion de la produccion en un pequefio numero de empresas. En términos generales, la
concentracion del mercado puede considerarse baja si el IHH es inferior a 1 000; moderada si se
situa entre 1 000y 1 800; y alta si es superior a 1 800.

La férmula para el célculo del HHI es:

n

HHI = Z s?

i=1
donde s; es la cuota de mercado de cada empresa.

indice de dominancia

El indice de dominancia considera el tamafio relativo de los agentes econdmicos a
concentrarse respecto a los competidores dominantes en el mercado. Su calculo es la suma de
los cuadrados de las cuotas de las empresas del sector divididas para el grado de
concentracién (HHI) y elevadas al cuadrado (Flint, 2002: 223). Su férmula es la siguiente:

n
ID = Z(sf JHHI)?
i=1

El indice tiende a incrementarse si fusionan empresas grandes del sector y, por el contrario,
disminuye si son competidores pequefios los que se fusionan. Lo anterior ocurre debido a que
el indice mide la presién competitiva del mercado —en otras palabras, mide las posiciones
relativas entre los competidores dentro del sector—.

Posicion dominante
La definicion de posicion dominante ofrece la perspectiva del potencial accionar de las

empresas mas grandes sobre un mercado, y es la siguiente (Bélgica, 2004: 39):



Una empresa ocupa una posicion dominante si tiene capacidad para actuar con independencia
de sus competidores, clientes, proveedores y, en definitiva, del consumidor final. Una empresa
dominante que tenga el poder de mercado podria fijar los precios por encima del nivel
competitivo, vender productos de calidad inferior o reducir su grado de innovacion por debajo
del nivel que existiria en un mercado competitivo. [...] También pueden ocupar una posicion
dominante conjunta dos o mds entidades econdmicas independientes unidas por vinculos
econdémicos en un mercado especifico. Esta situacion recibe el nombre de «posicion dominante
colectiva» (o «conjunta» u «oligopolistica»).[...] no existe ninguna razdn, juridica ni econémica,
para excluir de la nocion de la nocién de vinculos econdmicos la relacion de interdependencia
que existe entre las partes de un oligopolio estrecho en el que éstas estén en condiciones de
anticipar sus comportamientos reciprocos y se vean, por tanto, en gran medida impulsadas a
coordinar su comportamiento en el mercado.
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Fundamentacion teodrica

Pensamiento neoclasico

Antecedentes

El modelo clasico tuvo sus origenes en el Ultimo cuarto del siglo XVIIl y fue el primer sistema
que intentd explicar la dindmica de la produccion, el nivel de precios, el empleo, el ingreso, el
consumo, la inversidon y el ahorro. Entre sus autores mas importantes destacan Adam Smith,
David Ricardo, Thomas Malthus, A.C. Pigou, entre otros (Miller, 2002: 247). El modelo cldsico
plantea cuatro supuestos:

i. Existe la competencia perfecta,

ii. Precios y salarios son flexibles,
iii. Las personas estan motivadas por el interés individual, y
iv. Las personas no se dejan engafiar por la ilusion monetaria.

Sin embargo, la Gran Depresidn del afio 1929 puso en duda las ideas de la economia clasica
que precisaban que las fuerzas normales del mercado tienden a generar el pleno empleo vy el
pleno uso de los recursos. Es por estas épocas que el economista Jhon Maynard Keynes sugiere
que las economias de mercado no se autorregulan y, por el contrario, estan sujetas a grandes
fluctuaciones en el empleo y la produccién. La receta keynesiana a la crisis consistia en aplicar
politicas activas, en el gasto del gobierno, en la politica monetaria y en los impuestos, para
lograr la estabilizacién de la economia (Larrain y Sachs, 2002: 14-17).

Durante mas de treinta afios las politicas recomendadas por Keynes predominaron
exitosamente, hasta la década de 1970, donde gran parte del mundo comenzd a dar muestras
de estanflacion —inflacién con estancamiento econdmico—, impermeable a las politicas
keynesianas.

Nuevo enfoque clasico —Neoclasicismo-

En la escuela de la Universidad de Chicago, muchos economistas empezaron a creer que las
politicas estabilizadoras de Keynes eran parte del problema y no de la solucién. Esta
contrarrevolucién, en donde sobresale Milton Friedman, planteé una antitesis al
keynesianismo que hoy se conoce como monetarismo, el cual argumenta que las economias se
autorregulan y que tienden a regresar al pleno empleo si se las deja solas.

El nuevo enfoque cldsico, surgido en las décadas de los afios setenta y ochenta y liderado por
Robert Lucas y Robert Barro, argumenta —aun con mas fuerza que Friedman— que las
economias de mercado se regulan a si mismas y que las politicas activistas de gobierno son
ineficaces para estabilizar sistematicamente una economia; una de sus bases tedricas mas
importantes es la existencia de expectativas racionales en los agentes econdmicos, que
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causarian que la receta keynesiana sean ineficaz en la estabilizacion de la economia a largo
plazo.

Una comparacién entre el modelo cldsico tradicional y el nuevo enfoque clasico se presenta en
el cuadro 1:

CUADRO 1
COMPARACION ENTRE LOS MODELOS CLASICO TRADICIONAL Y NEOCLASICO
Planteamiento Modelo
Clasico Tradicional Muevo Enfoque Clasico
A Flexibilidad precio-salario Si Si
Conviccion en la hipdtesis de |a . .
B Si Si
tasa natural de empleo
Factores sensibles alatasa de ) . . L
cC interés Ahorro, consumo, inversian Ahorro, consumo, inversion
D Efecto de cambios en la oferta Cambios en la demanda Mo hay efecto en variables
maonetaria sobre la economia agregada reales si se anticipan
E Efectos Eje la politica fiscal en Ia Mo aplicable Porlo general no efectivos
economia
. . Crecimiento excesivo del Crecimiento monetario
2 Causas de la inflacidn ) .
dinera BHCESIVD
G Politica de estabilizacion Innecesario Demasiado dificil de aplicar

Fuente: Miller, 2002: 443.
Elaborado por: Daniel Granja

La mayoria de divergencias entre los modelos cldsico y neocldsico surgen por la introduccion
de la hipdtesis de las expectativas racionales que afirma que las personas y/o empresas
combinan los efectos de pasados cambios en las politicas —monetarias y fiscales— con su
propio criterio acerca de los efectos futuros de politicas actuales y futuras (Miller, 2002: 434).

Modelo de mercados competitivos —competencia perfecta—

Los mercados —perfectamente— competitivos son aquellos donde los bienes se intercambian a
precios publicamente conocidos y donde los agentes (productores y vendedores) actlian como
precio-aceptantes (Mas-Collel, Whinston y Green, 1995: 307)%. Estos mercados tienen —al
menos— cuatro caracteristicas relevantes (Miller, 2002: 561-562):

i Existe gran cantidad de agentes compradores y vendedores —pequefios con respecto al
tamanfo del mercado—,
ii. El producto vendido es homogéneo,
iii. No existen altas barreras de entrada ni de salida, y
iv. Todos los agentes tienen igual acceso a la informacion.

1 . . . .
La idea detrads del supuesto de ser precio-aceptante es que tanto consumidores como productores son

relativamente pequefios con respecto al tamafio del mercado como para influenciar cambios en el precio de los
bienes.
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Cada empresa elabora bienes a partir de los insumos; si existe una dotacidn inicial de recursos
en la economia, la cantidad total disponible del bien seria entonces la dotacidn de inicial del
bien mas la cantidad total producida del bien.

Cada consumidor obtiene una utilidad® por el consumo de los bienes. Por su parte, se supone
que: 1) se posee inicialmente una fraccidon de la dotacién inicial, y 2) se es duefio de una
porcidn de las empresas y, por tanto, se es participe de sus ganancias (Mas-Collel, Whinston y
Green, 1995: 312-315).

Un equilibrio competitivo existe en el mercado si se cumplen las tres siguientes condiciones:
i) Maximizacion de las ganancias por parte de las firmas
ii) Maximizacion de la utilidad de los agentes consumidores

iii) Limpieza del mercado, es decir, todo lo que se produce se consume

La primera condicidn establece que las empresas buscan un plan de produccién que maximice
sus ganancias, tomando como dados los precios de los bienes y de los insumos. La segunda
condicidn indica que las personas buscan alcanzar el mayor nivel de utilidad posible y que su
consumo nunca es mayor a su nivel de riqueza; sus ingresos crecen si las empresas maximizan
sus ganancias debido a que son duefios de una fraccién de las firmas. La ultima condicidn
determina que, dado un nivel de precios en el mercado, el total de bienes producidos se
consume —en otras palabras, no existen excesos de oferta o de demanda de bienes—.

Los resultados e implicaciones de un mercado perfectamente competitivo, entre otros mas,
son los siguientes:

a. Es improbable que una empresa oferte sus bienes por encima del precio-aceptado y
obtenga resultados positivos, ya que la consumidora o el consumidor podria optar por
comprar a otra empresa que venda a precios de mercado. Asimismo, una empresa no
desearia vender a un precio inferior porque estaria recortando sus ganancias.

b. Un agente consumidor, por su pequefio tamaio con respecto al total de la demanda,
tiene pocas posibilidades de ejercer influencia para que se le vendan bienes a precios
inferiores a los del mercado. De la misma forma, el agente consumidor no desea
comprar a un nivel de precios superior ya que su utilidad se veria reducida.

c. Una asignacidon de recursos que cumple con las tres condiciones de un mercado
competitivo constituye un pareto dptimo (Mas-Collel, Whinston y Green, 1995: 307-

2 , ., . .2 . . ..
En economia, la utilidad es el poder de satisfaccién de un deseo que tiene un bien o un servicio.
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308, 326)°. Dicho de otra manera, si el mercado se comporta perfectamente
competitivo, no existen desperdicios de recursos por parte de la sociedad, por lo que
se logra el mayor grado de eficiencia (Miller, 2002: 581).

d. A largo plazo, el precio de un bien del mercado, su ingreso marginal, y su costo
marginal, son todos iguales®.

e. A largo plazo, las empresas competitivas obtienen cero utilidades econdmicas, debido
a la entrada y salida de empresas cuando se presentan utilidades o pérdidas
econdmicas en la industria, respectivamente.

Modelo de monopolio

Dentro de un modelo de competencia perfecta, los agentes actian como individuos precio-
aceptantes. Sin embargo, este supuesto se debilita cuando son pocas las firmas productoras en
el mercado, por lo que éstos agentes pueden poseer poder de mercado, que es la habilidad de
elevar los precios de mercado por encima de los niveles de competencia perfecta (Mas-Collel,
Whinston y Green, 1995: 383-385).

El caso en el que existe un solo productor-vendedor en el mercado, el monopolio, este actua
como un Unico proveedor que abarca toda la industria de un bien para el cual no hay un
sustituto inmediato (Miller, 2002: 589). Si para esta firma se supone que p(qg) es su demanda

inversa®, g su cantidad de produccién y c(gq) su costo de produccién, el problema de
maximizacién de ganancias se lo puede plantear de la siguiente manera:

Max p(q)q — c(q)
q=0

La maximizacién del problema se resuelve en base al resultado de la condiciéon de primer
orden (C.P.0.):

p (@™)q™ + p(@™) = c’(q™)

donde g™ es la cantidad éptima de produccién para el monopolio.

Un dptimo de pareto es un resultado que determina que es imposible mejorar la situacidon de ciertos agentes
econémicos —consumidores o empresas— sin afectar la de otros; resulta conveniente el uso de este concepto ya
que separa el tema de la eficiencia econdmica de cuestiones como la distribucidn ideal de la riqueza entre los
individuos.

“El ingreso marginal es el cambio en el total de ingresos que resulta de un cambio en la produccién y venta de una
unidad del bien en cuestion. De manera similar, el costo marginal es el cambio en los costos totales debido al
cambio de una unidad en el nivel de produccion.

> La demanda inversa determina el precio que surge de la demanda agregada de los consumidores; entre mayor es

la demanda mayor es el precio, y viceversa.
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El lado izquierdo de la ecuacién, p’(g™)q" + p(q™), constituye el ingreso marginal de la
empresa, mientras que el lado derecho, C'(qm), representa su costo marginal. Por tanto, la
solucién al problema indica que el monopolio maximiza sus ganancias cuando produce una
cantidad g", donde su ingreso marginal iguala a su costo marginal. Para un mejor
entendimiento se muestra el grafico 1:

GRAFICO 1
EQUILIBRIO EN EL MODELO DE MONOPOLIO

A

Pérdida de eficiencia
(Peso muerto)

p™=p(q™)

Fuente: Mas-Collel, Whinston y Green, 1995: 386.
Elaborado por: Daniel Granja

De esta manera, el monopolio produce una cantidad ", justamente cuando se cruzan el
ingreso marginal y el costo marginal, y el precio determinado por la demanda inversa (p(q)) es
de p(q™). Si se compara con el resultado de un mercado competitivo —que constituye un
pareto dptimo— donde la cantidad producida es de qo en el gréfico, una industria
monopolizada produce una menor cantidad de bienes que una industria competitiva (qo es
mayor a qm). Asimismo, el precio tiende a ser significativamente mayor que el costo marginal,
donde se evidencia la existencia de poder de mercado por parte del monopolio. Por ultimo,
cabe resaltar que la produccién monopdlica genera pérdidas de eficiencia econdmica —peso
muerto—, por lo que constituye un pareto inferior al resultado de mercado un mercado
competitivo.

En la practica, se puede considerar que una empresa tiende a tener un poder monopdlico si
posee el 70% o mas de participacidon en el mercado, pero cabe sefialar que se trata de una
regla flexible que puede depender de otras particularidades adicionales (Miller, 2002: 653).
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Modelos de oligopolio: Bertrand y Cournot

La situacion en la cual hay muy pocos vendedores en el mercado se conoce como oligopolio, y
sus principales caracteristicas son (Miller, 2002: 619-622):

i Nimero pequefio de empresas
ii. Interdependencia entre las empresas

De manera mas profunda, se puede sustentar que cuando un nimero reducido de empresas
abastecen el total de la industria se genera una dependencia estratégica entre ellas; las
compaiiias reconocen que son interdependientes unas a otras y que la accidon de una con
respecto a la produccidén, precio, calidad y diferenciacién del producto ocasionara una reaccion
de las demas.

Se puede presumir que una razon de concentracion menor al 25% manifiesta que un mercado
tiende a ser competitivo (Fajnzylber y Martinez, 1976: 181), mientras que si es mayor al 75% se
podria deducir que el mercado se encuentra oligopolizado.

Paradoja de Bertrand

La paradoja de Bertrand predice que incluso cuando existe un numero reducido de
competidores en la industria éstas se comportan como si pertenecieran a un modelo de
competencia perfecta, donde las firmas son incapaces de influir sobre los precios de mercado.
Las principales conclusiones de esta paradoja son que las firmas: 1) ubican el precio de los
bienes igual a su costo marginal, y 2) no generan ganancias (Tirole, 1988: 209-215).

Sin embargo, los supuestos principales para el modelo de Bertrand son que las empresas
competidoras tienen estructuras de costos homogéneas y que los agentes consumidores
prefieren comprar a las firmas que ofrezcan sus bienes a menores precios. Para un caso
asimétrico, es decir, donde existen empresas con costos menores a otras, el resultado
predecible en el mercado seria que el precio tiende a ajustarse a los costos marginales de las
empresas con mayor estructura de costos, y asi, las empresas con menores costos generan
margenes de ganancia positivos.

Soluciones a la paradoja de Bertrand

A. La solucién de Edgeworth: restricciones a la produccién
Si se asume que ninguna de las empresas por si solas puede satisfacer la demanda total del

mercado, debido a que las firmas poseen restricciones a su capacidad de produccién, el precio
de los bienes puede subir ya que los consumidores tendran que necesariamente recurrir a las
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empresas que cobren por encima del costo marginal para satisfacer su necesidad de bienes. De
este modo, existirdn firmas que obtengan ganancias positivas.

Derivado de este posible resultado se desprende la probabilidad de que las empresas no estén
dispuestas a acumular capital (invertir) hasta satisfacer la demanda total del mercado si tal
comportamiento tiende a ocasionar que no existan ganancias para las firmas a futuro.

B. La dimensién temporal

Si una empresa decide bajar levemente su nivel de precios para ganar mayor parte del
mercado, es posible que el resto de empresas siga la misma estrategia para no perder parte de
su demanda. A través del tiempo una guerra de precios no seria éptima entre las firmas, por lo
gue tendrian que comparar sus ganancias a corto plazo en el intento de ganar mayor mercado
por la disminucion en el precio de los bienes en el presente frente a una reduccién de sus
ganancias en el futuro

C. Diferenciacion del producto

Uno de los supuestos principales del modelo de Bertrand es que los productos entre las firmas
son perfectamente sustituibles. Sin embargo, los bienes de distintas empresas no siempre
resultan ser completamente homogéneos para que los consumidores sean totalmente
indiferentes ante ellos; en otros casos, la localidad de las firmas influye para que sus clientes
concurran a comprar a los establecimientos mds cercanos, otorgando cierto poder de mercado
a estas empresas que de tal modo fijarian precios por encima del costo marginal, generando
asi ganancias positivas.

Competicion de precios

Se puede asumir dos supuestos dentro de una industria:

i Existe capacidad de produccién restringida para las firmas, y
ii. Las empresas poseen rendimientos decrecientes a la escala, es decir, sus costos
marginales crecen a mayores niveles de produccién

Por tanto, si ninguna firma puede asegurar satisfacer la totalidad de la demanda del mercado
cada empresa tendria asegurado un nivel de demanda de su produccidn, y debido a que
resulta costoso acumular capital (rendimientos decrecientes), a las firmas les conviene fijar
precios por encima del nivel competitivo incluso si esto significa perder parte de su demanda,
ya que estaria compensado por la obtencidon de margenes de ganancia positivos.
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Anilisis tradicional de Cournot

Dado que las restricciones de capacidad pueden originar ganancias para las empresas de la
industria, bajo un modelo de Cournot se deduce que las firmas compiten por las cantidades
producidas de bienes en el mercado en lugar del precio; a la competencia por cantidades se la
entiende como la eleccién de la escala de produccidén que determina la estructura de costos de
las firmas, y por tanto, determina las condiciones de la competencia por precios (Tirole, 1988:
218-221).

De esta manera, las empresas toman en cuenta la produccion de otras para escoger su propia
capacidad (cantidad) de produccién. Sin embargo, las empresas son conscientes que mayores
niveles de produccidn significan un menor precio de los bienes. Aun asi, las empresas en su
conjunto tienden a producir una cantidad de bienes mayor a la que produciria un monopolio
en la industria, determinando que: 1) el precio de mercado sea inferior al de monopolio, 2) la
ganancia agregada de las firmas sea inferior a la de monopolio, y 3) el equilibrio de Cournot no
iguale los costos marginales —excepto en el caso simétrico— y que, por tanto, el costo de
produccién de la industria no se minimice.

El modelo de Cournot predice que entre mas grande sea el numero de firmas participantes en
la industria los resultados se aproximan a los de un modelo de competencia perfecta.

Acotaciones finales acerca de Cournot y Bertrand

Los modelos de Bertrand y Cournot no son enteramente dos modelos rivales que brindan
predicciones contradictorias sobre el resultado de la competencia de las firmas en el mercado;
ambos a la final establecen que las empresas compiten por precios, aunque por razones
distintas. Por otro lado, Bertrand y Cournot pretenden describir mercados con distintas
estructuras de costos: Bertrand podria ser mds apropiado para industrias con costos
marginales de tendencia constante, y Cournot podria ser mds adecuado en industrias con
costos marginales notablemente crecientes (Tirole, 1988: 223-224).

indices de concentracion y rentabilidad de la industria

Los modelos de Bertrand y Cournot son modelos basicos de la interaccidn entre oligopolistas
que producen el mismo bien; éstos comprenden precios, cantidades y ganancias a partir de la
estructura de costos de las firmas. En la practica, el precio de mercado expone poca
informacidn acerca de la competitividad (competencia) de una industria; en la realidad existen
dificultades para observar los precios de industrias con similares estructuras de costos u
observar el patrén del precio de mercado a través del tiempo, o calcular con precisién el costo
marginal de las firmas. Por su parte, las ganancias de las industrias y las participaciones de
mercado de las empresas son variables mas viables de obtener (Tirole, 1988: 221-223).

Para el analisis practico del nivel de competencia en las industrias se hace uso de indices de
concentracion, tales como:
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a) Razdn de concentracion: es la suma de las participaciones de mercado de las empresas
mas grandes.

b) Indice Herfindahl: es la suma de los cuadrados de las participaciones de mercado de las
firmas.

En ambos casos, los indices cumplen con las siguientes condiciones —apropiadas para el
andlisis de concentracion en los mercados—:

i Ser simétrico entre las firmas, es decir, invariante ante permutaciones de las
participaciones de mercado entre las empresas.

ii. Satisfacer la condicién de Lorenz que implica que una expansién de las participaciones
de mercado de las firmas principales hace crecer el indice de concentracidn

iii. La concentracién decrece para empresas simétricas (es decir, con igual participacién
de mercado) cuando el nimero de firmas aumenta.

A partir de los resultados arrojados por los modelos de Cournot y Bertrand, se puede deducir
la existencia de una correlaciéon entre los niveles de concentracién de la industria y la
rentabilidad en la misma; bajo el supuesto de una industria asimétrica, es decir, donde las
firmas poseen participaciones de mercado distintas, los modelos de oligopolio mencionados
explicarian que la rentabilidad de la industria estd asociada a los niveles de concentracion.
Planteado de otra manera, los indices de concentracién son capaces de medir los niveles de
rentabilidad de la industria a partir de las participaciones de mercado de las firmas (en
especial, el indice Herfindahl admite ser una medida exacta sobre la rentabilidad de la
industria).

Argumento

El enfoque neocldsico es una de las lineas de pensamiento mejor desarrolladas a nivel
académico, sobretodo en la rama de microeconomia, central para el estudio del
comportamiento de los agentes econdmicos individuales, entre ellos las empresas y las
industrias. La corriente neoclasica dispone de numerosos estudios acerca de los mercados y su
funcionamiento, ya sea dentro del campo tedrico como en la practica; el estudio de fallas del
mercado en otros paises se ha sustentado de gran manera en modelos y conceptos
neoclasicistas, para posteriormente poder aplicar adecuadas politicas y regulaciones que
fomenten la sana competencia dentro de la economia.
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Evolucion de las principales variables de la industria
manufacturera y sus ramas

Crecimiento y empleo en la industria manufacturera

Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), se entiende por industria
manufacturera:

las actividades de transformacion mecdnica o quimica de materiales o componentes en
productos nuevos, elaborados a mdquina o a mano, en fdbricas o en domicilios y la
comercializacion de los mismos sea al por mayor o al por menor.

La industria manufacturera es el principal motor que tiene la economia ecuatoriana para la
generacion de valor agregado. En el afio 2007, esta rama de actividad de la economia produjo
un valor agregado bruto (VAB) de 5.214,1 millones a ddlares corrientes y de 3.521,6 millones a
ddlares del afio 2000 —valores constantes— (cuadro 2).

CUADRO 2

VALOR AGREGADO BRUTO DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA FRENTE AL PIB EN EL ANO
2007, EN MILLONES DE USD

Descripicién U.SD usD
Corrientes Constantes
Industrias manufactureras 52141 35216
Producto Interno Bruto 45503 6 22 4097

Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

La manufactura representd el 15,7%° del Producto Interno Bruto (PIB) en el afio 2007 (grafico
2) y fue la actividad mas importante de la economia, por encima de sectores como comercio al
por mayor y al por menor (15,0% del PIB) y explotacion de minas y canteras (13,7% del PIB) el
cual incluye la explotacidn de crudo de petréleo.

6 ~s
Célculo a valor constante.
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GRAFICO 2

EVOLUCION DEL PESO RELATIVO DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SOBRE EL PIB EN EL
PERIODO 1999 - 2007

20%

7ov
18%

, o705
L —-

———

16%

14%
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

—e— |Industrias manufactureras

Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

La produccién global de las industrias manufactureras en el afio 2001 fue de USD 2.840,1
millones y mantuvo un crecimiento moderado durante los uUltimos afios (grafico 3). A pesar del
crecimiento, la manufactura fue perdiendo peso dentro de la economia en el periodo 2001 —
2007 debido a que el PIB se ha incrementado a mayores tasas de variacion.

GRAFICO 3

EVOLUCION DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA FRENTE AL PIB EN EL PERIODO 1999 - 2007,
EN MILLONES DE USD CONSTANTES
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

La industria manufacturera en el Ecuador sufrié una contraccidén en su crecimiento durante los
dos afos posteriores a la dolarizacidn, con tasas de -2,7% en el afio 2001 y de -0,4% en el 2002;
su recuperacioén se da desde el afio 2003, y desde el 2005 a tasas de crecimiento superiores a
las del PIB (gréfico 4). La tasa de crecimiento promedio entre el 2000-2007 fue del 3,4%.
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GRAFICO 4
EVOLUCION DE LAS TASAS DE CRECIMIENTOS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA FRENTE
AL PIB 2000-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Dentro de las sub-ramas manufactureras, la elaboracion de productos alimenticios y de bebidas
fue la principal actividad de la industria, con un peso relativo del 49,1% en el afio 2007 (cuadro
3). Por su parte, la Unica actividad que decrecio en el periodo 2001 — 2007 fue la fabricacion de
productos de la refinacion de petrdleo.

CUADRO 3

VALOR AGREGADO BRUTO DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA EN EL PERIODO 2000-2007,
EN MILLONES DE USD

2000 2001 2002 2003 2004 2006 2006 2007

Rama manufacturera (sd) (sd) (p)

Elaboracion de productos

: . . 1.057,7 11337 11579 12551 1.308,6 14832 16338 1.729,2
alimenticios y bebidas

Elaboracién de productos de 83

tabaco ! =

, 79 8,1 75 79 79 79

Fabricacion de productos textiles,

prendas de vestir; fabricacién de 4077 4107 4133 4116 4183 4260 4296 4407
cuero y articulos de cuero

Produccién de madera y

fabricacion de productos de 2287 2303 2419 2411 248 6 2716 2799 2918
madera

Fabricacion de papel y productos

949 96,1 97,0 99,0 99,3 103,9 108,6 113,3
depapel ) 1 1 1 ? 1 1 1

Fabricacion de productos de la

o . 7481 5642 496,7 408,8 475,3 447 5 4462 430,8
refinacion de petréleo

Fabricacion de productos

o - 169,5 176,6 1849 1942 199,0 2015 2024 206,9
quimicos; del caucho y plastico ’ ’ ! ’ : ) ) )

Fabricacion de productos

o L 1389 1517 1592 1581 163.,5 1754 1901 1990
metalicos y no metalicos

Fabricacion de magquinaria y
equipo; equipo de transporte e 64,3 68,8 71,2 73,2 74,2 8§28 939 102,0
industrias manufactureras n.c.p.

Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja
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Si se examina las ramas manufactureras con respecto al total de la industria, alimentos y
bebidas permanece como el sector mas importante dentro del VAB manufacturero, con un
39,9% al afio 2001 y un 49,1% al 2007 (graficos 5y 6).

GRAFICO 5

PARTICIPACION DE LOS SECTORES MANUFACTUREROS EN LA INDUSTRIA, SEGUN VAB — ANO
2001

@ Alimentos y bebidas

B Textiles, prendas de vestir; cueros y articulos de cuero
& Productos de la refinacion de petréleo

@ Maderay productos de madera

7 Productos quimicos; de caucho y plastico

@ Resto de ramas manufactureras

Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

GRAFICO 6

PARTICIPACION DE LOS SECTORES MANUFACTUREROS EN LA INDUSTRIA, SEGUN VAB — ANO
2007

2 Alimentos y bebidas

2 Textiles, prendas de vestir; cueros y articulos de cuero
T Productos de la refinacion de petréleo

2 Maderay productos de madera

2 Productos quimicos; de caucho y plastico

“ Resto de ramas manufactureras

Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja
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La mayor contribucién de la produccidn alimenticia en la industria manufacturera generd un
desplazamiento en otros sectores que vieron decrecer su participacion en el total del VAB,
como textiles y prendas de vestir (incluido articulos de cuero), productos de la refinacion de
petrdleo y productos quimicos, de caucho y pldstico.

En cuanto al empleo, segun la encuesta de empleo, subempleo y desempleo (ENEMDU) que
realiza el INEC, a diciembre del afio 2007 las industrias manufactureras concentraron el 12,2%
de la PEA, Unicamente detras de la actividad comercio, reparacion de vehiculos y efectos
personales con el 26,0%, lo que manifiesta la importancia de la manufactura para la
generacion de trabajo en el pais (grafico 7).

GRAFICO 7
DISTRIBUCION DEL EMPLEO POR RAMAS DE ACTIVIDAD, A DICIEMBRE DE 2007
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Fuente: INEC, Encuesta de empleo, subempleo y desempleo
Elaborado por: Daniel Granja

Segun las encuestas anuales de manufactura y mineria del INEC, el total de ocupados
en la industria manufacturera ha mantenido una tendencia creciente en el periodo 2000-2007
de 124.206 a 172.681, a una tasa de crecimiento promedio del 4,9%, mayor al 3,4% promedio
que crecié la industria durante el mismo periodo (grafico 8).
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GRAFICO 8
EVOLUCION DEL TOTAL DE OCUPADOS EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA Y TASA DE
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Fuente: INEC, Encuesta de empleo, subempleo y desempleo
Elaborado por: Daniel Granja

Al afio 2007, los cinco principales sectores manufactureros en cuanto a la ocupacién de mano
de obra fueron alimentos y bebidas (45,5%), productos de caucho y pldstico (6,3%), substancias
y productos quimicos (5,4%), productos textiles (4,9%) y prendas de vestir; adobo y tefiido de
pieles (4,7%) (grafico 9).

GRAFICO 9

DISTRIBUCION DE LA OCUPACION DE MANO DE OBRA EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA —
ANO 2007
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Fuente: INEC, Encuesta de empleo, subempleo y desempleo
Elaborado por: Daniel Granja

Examinada la estructura porcentual de la industria manufacturera por sectores segun valor
agregado y empleo, es posible observar la gran importancia de la manufactura alimenticia
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dentro del total de la industria, ya que representa practicamente la mitad del agregado en
ambos casos, exponiendo asi su predominancia por sobre el resto de los 22 sectores restantes.

Participacion de la industria manufacturera segun distribucion geografica

Dentro de la industria manufacturera se incluyen los productos de la refinacion de petrdleo; sin
embargo, las cuentas nacionales a nivel de provincia que realiza el BCE estan actualizadas
Unicamente hasta el afio 2006 en su antigua metodologia de calculo. La nueva y anterior
metodologias usadas para la elaboracién de las cuentas nacionales difieren en sus resultados,
debido a que utilizan métodos distintos para el cdlculo de la producciéon de derivados de
petréleo’, lo que provoca distorsiones significativas en el valor agregado bruto total generado
en algunas provincias. En el cuadro 4 se presenta el valor agregado no petrolero, es decir, sin la
inclusién de los productos de la refinacidn de crudo, frente al valor agregado total, a nivel
provincial.

CUADRO 4

VALOR AGREGADO NO PETROLERO Y VALOR AGREGADO TOTAL A NIVEL PROVINCIAL,
PERIODO 2001-2006

Provincia Valor agregado petrolero Valor agregado total
2006 2001-2006 2006 2001-2006

Azuay 1.0082 5588 4 1.009,2 5508 4

Bolivar 1346 7552 1346 7552

Cafar 2525 1.4357 2625 1.4357

Carchi 169,3 9287 169 3 9287

Cotopaxi 4757 25177 £75 7 25177

Chimborazo 3499 1.8727 349 9 18727

El Cro 737.0 3.760,7 7370 3.780,7
E=meraldas

Imbabura 384 3 21059 334 3 21059

Loja 3856 21282 3856 21282

Los Rios 7456 3459753 745 6 35753

Manabi 13325 6.651 2 1.332,5 6.651,2

Morona Santiago 943 4903 943 4503

MNapo 73,1 401 8 73,1 401,38

Pastaza 60 6 315 457 0 24181

Pichincha 41043 22250 4 41043 22290 4

Tungurahua 5797 3.206,6 5797 3.2066

Zamora Chinchipe 246 4552 246 4552

Galapagos 100,2 557 8 100,2 557 8
Sucumbios
Francisco de Orellana

SIFMI -555,0 -2.556 3 -555,0 -2.585 2

Valor agregado bruto 16.266,1 86.752.8 18.916,6 1009876

Fuente: BCE, Cuentas provinciales
Elaborado por: Daniel Granja

En el cuadro 5 se puede observar que son cinco las provincias que sufren inconvenientes en
sus resultados a consecuencia del uso de la metodologia antigua de calculo, éstas son:

7 El analisis entre las diferencias de la nueva metodologia y la antigua no resulta pertinente dentro de este estudio.
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Esmeraldas, Guayas, Pastaza, Sucumbios y Francisco de Orellana. Si se revisa el caso de
Esmeraldas para el afio 2006, se ve que su valor agregado no petrolero es de USD 485,2
millones, mientras que su valor agregado total es de USD -585,4 millones, exponiéndose asi
una diferencia de mas de mil millones de USD, equivalente al valor agregado total de Azuay
para ese mismo afio. Para los casos de Pastaza, Sucumbios y Orellana —todas provincias de la
Amazonia ecuatoriana- sucede totalmente lo contrario, donde el valor agregado total supera
superlativamente al del no petrolero; en el ejemplo de Francisco de Orellana, la diferencia es
en mas de USD 2.000 millones, aproximadamente la mitad del valor agregado de la provincia
de Pichincha que es la segunda mds importante del pais.

De esta manera se presenta apropiado utilizar para el analisis Unicamente los datos que no
incluyen los resultados de la derivacién de petrdleo. En el grafico 10 se exhibe la participacion
de las principales provincias dentro del valor agregado no petrolero para el total del periodo
2001-2006, donde sobresalen de manera considerable Guayas (30,5%) y Pichincha (25,7%) por
sobre el resto de provincias.

GRAFICO 10
VALOR AGREGADO NO PETROLERO, PERIODO 2001-2006

H Guayas H Pichincha
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Fuente: BCE, Cuentas provinciales
Elaborado por: Daniel Granja

En el cuadro 5 se observa la evolucion del valor agregado manufacturero, por provincia, entre
los afios 2001 a 2006. Las cinco provincias mds importantes por participaciéon son Guayas
(37,9% del total), Pichincha (29,6%), Manabi (8,3%), Azuay (4,8%) y Cotopaxi (3,7%).
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CUADRO 5
EVOLUCION DEL VALOR AGREGADO MANUFACTURERO POR PROVINCIA, PERIODO 2001-

2006
Provincia 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Azuay 1161 117,86 1175 1233 1253 133,1
Bolivar 33 37 37 37 25 26
Carfiar 455 452 459 457 52 6 545
Carchi 6.2 64 6.2 g1 5,1 52
Cotopaxi 838 914 953 95 6 1012 1042
Chimborazo 274 291 297 30,9 296 31,5
El Oro 346 38,0 41 4 43 6 8.9 58,2
E=smeraldas 50,3 50,6 23,1 55,9 af 3 59,9
Guayas 8505 8513 5140 9252 10550 12004
Imbabura 37 6 40,1 44 4 47 9 50,3 51,9
Loja 14,9 15,7 16,4 17,1 15,1 15,2
Los Rins 262 279 295 321 40,3 47 4
Manabi 169 0 185,0 2056 2058 242 8 267 1
Morona Santiage 3.5 3.5 36 35 32 3.3
MNapo 1,4 1,4 15 15 12 1,2
Pastaza 64 65 7,1 7,1 71 )
Pichincha 697 o 15,3 7232 7616 ai1,7 833,68
Tungurahua 50,7 53,4 91,1 93,0 93,5 96,9
Zamora Chinchipe 19 20 21 2.3 1,7 1,8
Galapagos 1.1 1.1 1.2 12 08 08
Sucumbins 459 47 45 47 43 3.4
Francizco de Orellana 24 24 24 25 14 1,5

Total valor agregado

22758 23334 24404 25183 27522 289873
manifacturero

Fuente: BCE, Cuentas provinciales
Elaborado por: Daniel Granja

Niveles de valor agregado e inversion en la industria manufacturera

Para establecer de manera mas idénea la realidad de la industria manufacturera en cuanto a
sus niveles de produccion e inversion a partir de la dolarizacidn, conviene excluir distorsiones
que afecten los resultados de este andlisis. Una de las principales ramas manufactureras con
respecto a la generacidn de valor agregado es la refinacion de petrdleo, a tal grado que en el
grafico 11 se puede ver que en este sector la participacién del valor agregado sobre su
produccién es generalmente superior al 60 por ciento durante el periodo 2001-2006. Por el
contrario, para el resto de sectores manufactureros dicha participacién solamente supero el
40% en el afio 2004, e incluso al afio 2006 la diferencia fue de casi 70 puntos porcentuales
entre la refinacion de petrdleo y el resto de ramas. También se puede observar cémo la
evolucidn de la tendencia de refinacion de petréleo es notablemente mas volatil que el comun
de la industria manufacturera.
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GRAFICO 11

EVOLUCION DE LA PARTICIPACION DEL VALOR AGREGADO SOBRE LA PRODUCCION EN LA
MANUFACTURA, PERIODO 2001-2007
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

Por su parte y de manera analoga, la evolucién de formacion bruta de capital —FBK— en la
refinacion de petrdleo es distinta a la del resto de ramas manufactureras (grafico 12). En el
caso de la manufactura de petrdleo la inversidn tiene un camino un tanto inestable ya que es
superior a los USD 1.300 millones en el afio 2000, mientras que para el 2003 y 2004 es negativa
en USD 295,0 millones y USD 123,4 millones respectivamente, y de apenas USD 61,4 millones
al 2007. Por el contrario, para el agregado del resto de la manufactura la tendencia de la
inversidn resulta mas constante y en ningln caso es menor a los USD 200 millones.

GRAFICO 12

EVOLUCION DE LA FORMACION BRUTA DE CAPITAL EN LA MANUFACTURA, EN MILLONES DE
USD, PERIODO 2000-2007
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

Si se aplica un calculo simple de correlacién a la evolucién de la inversidn entre el total de
ramas de la manufactura, la refinacion de petrdleo y el total sin la refinacion de petréleo, los
resultados muestran la poca relacién existente entre los dos ultimos y la alta relacién entre los
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dos primeros (0,2870 y 0,9616 respectivamente), lo que tentativamente indica que la
refinacion de petrdleo influye de manera distorsionante a la evolucion de la FBK en el sector
manufacturero a pesar de la baja relacién existente entre el comun de la manufactura y el
sector petrolero.

CUADRO 6

MATRIZ DE CORRELACION PARA LA EVOLUCION DE LA FBK EN LA INDUSTRIA
MANUFACTURERA, PERIODO 2000-2007

Total Refinacion Total 5|n
. refinacion
manufactura de petroleo .
de petroleo
Total
manufactura 1,0000 0,9616 0,5389
Refinacion
de petréleo 0,9616 1,0000 0,2870
Total sin
refinacion 0,5389 0,2870 1,0000
de petroleo

Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

Por tanto, y dado que la manufactura petrolera posee grandes diferencias con el resto de
sectores manufactureros, en el restante del este capitulo se excluye a la refinacion de petrdleo
para los diferentes célculos y analisis.?

Prosiguiendo con la evolucién de la produccién y el valor agregado en la industria
manufacturera, el grafico 13 presenta los valores de ambas para los afios 2001-2007°; la
produccién mantiene una tendencia creciente durante el periodo analizado a una tasa
promedio 9,1%, mientras que el valor agregado registra caidas y ascensos sin una clara
trayectoria o directriz. Si se revisa nuevamente el grafico 11, se puede apreciar que la relaciéon
entre estas variables comienza a decrecer del 43,5% en el afio 2004 a 29,3% en el ano 2007.
Aqui cabe recordar que para el cdlculo del crecimiento del PIB lo importante son las
variaciones del valor agregado mas no de la produccién, por lo que se podria disertar que el
sector manufacturero ha sufrido un retroceso en términos relativos debido a que el valor
agregado ha perdido participacién porcentual con respecto a la produccién.

® De manera complementaria, previamente se observé cémo la refinacion de petréleo ha perdido participacion a
través del tiempo dentro de la industria manufacturera, y que no es una de las ramas mas relevantes como si lo
es, por ejemplo, la rama de alimentos y bebidas.

° Para los casos de la FBK y la depreciacion en la industria se utilizaron délares corrientes debido a la dificultad de
transformar éstos valores a ddlares constantes, sin embargo, se podra ver que esto no genera inconvenientes en
los resultados finales de este estudio. Por el contrario, para la produccién y valor agregado fue posible
transformar los valores corrientes a constantes con la ayuda de los deflactores por sectores factibles de calcular
en base a las estadisticas de cuentas nacionales del BCE.
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GRAFICO 13

EVOLUCION DE LA PRODUCCION Y EL VALOR AGREGADO EN LA MANUFACTURA, EN
MILLONES DE USD, PERIODO 2001-2007
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

Por su parte, la evolucién de la inversion mantuvo una tendencia decreciente entre los afios
2000-2003, y a partir del afio 2004 comienza a mas que triplicarse de USD 218,8 millones a
USD 711,2 millones al afio 2007 (grafico 14). A pesar de esto, por cuestiones metodoldgicas,
resulta dificil esclarecer si los crecimientos en la inversidon son representativos en el sentido de
que los USD 711,2 millones invertidos en el 2007 podrian ser inferiores a los USD 505,5
millones invertidos en el 2000 en términos de valores constantes; de ser asi, la inversion podria
no haber recuperado sus niveles predolarizacién en el sector manufacturero'®. En otro punto,
si se compara a la depreciacidn existente en la industria con respecto a la FBK, ésta se mantuvo
por debajo de la inversidn durante todos los afios en estudio a excepcidn del 2004 donde la
depreciacion fue superior en casi USD 100 millones.

GRAFICO 14
EVOLUCION DE LA INVERSION Y LA DEPRECIACION EN LA MANUFACTURA, EN MILLONES DE
USD, PERIODO 2000-2007
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

106 se usa como proxy a la formacién bruta de capital fijo a nivel nacional de las cuentas nacionales del BCE para
calcular los valores constantes de inversion de la industria manufacturera para el periodo 2000-2007, los
resultados mostrarian que los niveles de FBK recién serian superiores desde el afio 2006 a los del 2001, pero aun
inferiores a los del 2000, que sustentaria el supuesto que se menciona en el parrafo en cuestion.
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Con el fin de dar un tratamiento mas formal al estudio de los distintos sectores de la industria

manufacturera, el cuadro 7 provee la clasificacién ClIU a dos digitos numéricos de las distintas

ramas productivas involucradas.

CUADRO 7

CLASIFICACION CIIU A DOS DIGITOS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

Clu3

Descripcion

015

D16

D17

D18

D19

D20

01

D22

D23

D24

D25

D26

e

D2&

D29

D30

D31

D32

D33

D34

D35

D36

D37

Elaboracion de productos alimenticios v de bebidas
Elaboracion de productos de tabaco
Fabricacidn de productos texties

Fabricacion de prendas de vestir; adobo v tefiido de pieles

Curtido v adobo de cueros; fabricacion de maletas, bolsos de mano, articulos
de talabarteria, guarnicioneria v calzado

Produccidn de madera y fabricacidn de productns de madera y de corcho
excepto muebles; fabricacion de articulos de paja v de materiales trenzables

Fabricacion de papel y de productos de papel

Actividades de edicidn & impresion y de reproduccion de grabaciones

Fabricacidn de coque, productos de la refinacidn de petrdleo v combustible
nuclear

Fabricacion de substancias v preductos guimicos

Fabricacidn de productos de caucho v de plastico

Fabricacion de otros productos minerales no metalicos

Fabricacidn de metales comunes

Fabricacidn de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo
Fabricacion de maguinaria v equipo n.c.p.

Fabricacion de maguinaria de oficina, contabilidad e informatica

Fabricacidn de maquinaria y aparatos eléctricos n.c.p.

Fabricacion de eguipo v aparatos de radio, television y comunicaciones

Fabricacion de instrumentos médicos, opticos v de precision v fabricacion de
relojes

Fabricacidn de vehiculos automotores, remoljues v semiremolkjues
Fabricacion de otros tipos de eguipo de transporte
Fabricacion de muebles; industrias manufactureras n.c.p.

Reciclamiento

Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja
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En total son 22 las categorias pertenecientes a la manufactura, no obstante, dentro de las
encuestas de manufactura y mineria del INEC se encuentra disponible informacién de 21 de
ellas, donde la categoria excluida es D37 — reciclamiento. Debido a que la categoria D23 —
fabricacion de coque, productos de la refinacion de petrdleo y combustible nuclear hubiese
generado distorsiones de anadlisis en este estudio, en total son 20 las ramas con las que se
trabaja por el resto de este capitulo.

Bajo esta clasificacidn, la participacion de los principales sectores manufactureros durante el
periodo 2001-2007 a nivel de produccidn se muestra en el grafico 15, encabezados por D15 —
elaboracion de productos alimenticios y de bebidas con el 48,7% del total.

GRAFICO 15

PARTICIPACION DE LAS RAMAS MANUFACTURERAS EN EL TOTAL DE LA INDUSTRIA, PERIODO
2001-2007

2 Alimentos y bebidas

¥ Productos quimicos

" Papel y de productos de papel
Productos de caucho y de plastico
Otros productos minerales no metalicos
Resto manufactura

4

Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

Para comparar en promedio la participacién del valor agregado —sobre la producciéon— de los
20 sectores, éstos fueron ordenados de mayor a menor y por quintiles segin su valor de
produccién, donde Q1 representa a los 4 sectores con mayor nivel de produccién y Q5 los 4
sectores con menor nivel de produccidn. En los graficos 16, 17 y 18 se presentan los resultados
para el periodo 2001-2007, el afio 2001 y el afio 2007, respectivamente. Para estos casos,
dentro de Q1 se destacan D15 — alimentos y bebidas, D21 — papel y productos de papel, D24 —
substancias y productos quimicos, y D25 — productos de caucho y de pldstico. En Q4 se
distinguen principalmente D31 — maquinaria y equipos eléctricos n.c.p., D32 — equipo y
aparatos de radio, television y comunicaciones, D33 — instrumentos médicos, dpticos y de
precision, y relojes y D35 — otros tipos de equipo de transporte.

Para el global del periodo 2001-2007, el promedio de la participacion del valor agregado sobre
la produccién fue de 36,5% (grafico 16), donde unicamente Q3, Q4 y Q5 se encuentran por
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sobre este promedio. Cabe resaltar que la produccidon de Q1 fue 118,7 veces mayor a la
produccién de Q5 durante este periodo de tiempo, y que la participacién del valor agregado de
Q5 fue mas de 10 puntos porcentuales a la de Q1 (41, 3% frente a 29,8%).

GRAFICO 16

PARTICIPACION DEL VALOR AGREGADO SOBRE LA PRODUCCION EN LOS SECTORES DE LA
MANUFACTURA SEGUN QUINTILES DE PRODUCCION, PERIODO 2001-2007

44,190 38,8% 41,3%

36,5% -PARRIA 28 4% T T i B

0,0% - -
Q1 Q2 Q3 Q4 Q5

Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

En el afio 2001 se replica el hecho de que los tres quintiles con menor nivel de produccion
manufacturera son los que superan el promedio de la participacion del valor agregado de ese
afio, que fue de 38,8%. En este caso, el promedio de Q5 superéd en mds de 11 puntos
porcentuales al promedio de Q1 (grafico 17).

GRAFICO 17

PARTICIPACION DEL VALOR AGREGADO SOBRE LA PRODUCCION EN LOS SECTORES DE LA
MANUFACTURA SEGUN QUINTILES DE PRODUCCION, ANO 2001
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

Para el afio 2007, se exhibe un giro en cuanto a la participacion del valor agregado en los
quintiles, donde Q1 presenta el mejor promedio con 37,1%, casi 6 puntos porcentuales mas
que el promedio de Q5 (31,2%). Si bien el promedio de Q1 es considerablemente superior al
promedio manufacturero de ese afio (grafico 18), la participaciéon promedio del valor agregado
del afio 2007 es practicamente 10 puntos porcentuales inferior a la del afio 2001 (29,3% frente
a 38,8%); de aqui se puede inferir que si bien los sectores de mayor produccién manufacturera
han ganado en valor agregado entre los afios 2001 a 2007, la industria en general ha mostrado
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un decrecimiento sustancial en cuanto a la generacién de valor agregado dentro de la
produccién de sus bienes.

GRAFICO 18

PARTICIPACION DEL VALOR AGREGADO SOBRE LA PRODUCCION EN LOS SECTORES DE LA
MANUFACTURA SEGUN QUINTILES DE PRODUCCION, ANO 2007
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

En un ejercicio similar al anterior pero a nivel de provincia, en el grafico 19 se observa que
solamente en cuatro provincias la participacién del valor agregado fue superior al 20% sobre la
produccién durante el periodo global 2001-2007 a nivel de la industria manufacturera:
Cotopaxi (22,7%), Guayas (21,9%), Cafiar (20,5%) y Pichincha (20,3%).

GRAFICO 19

PARTICIPACION DEL VALOR AGREGADO SOBRE LA PRODUCCION EN LA MANUFACTURA A
NIVEL PROVINCIAL, PERIODO 2001-2007
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Fuente: BCE, Cuentas provinciales
Elaborado por: Daniel Granja

Relacidn entre el nimero de establecimientos y la produccion en la industria manufacturera:
una primera reflexion de una posible concentracion de mercado en la manufactura

Segun las encuestas anuales de manufactura y mineria, dentro de la industria manufacturera el
numero de establecimientos dedicados a la produccién de bienes manufactureros no ha
mantenido una tendencia estable, donde a pesar de que el crecimiento de la produccidn
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siempre fue positivo entre los afios 2001 a 2007, existen afios donde la cantidad de
establecimientos comprendié significativos decrecimientos (grafico 20).

GRAFICO 20
NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS PERTENECIENTES A LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
PERIODO 2001-2007
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

Si se comparan las tasas de variacidon tanto de la produccién como del nimero de
establecimientos a nivel manufacturero, se puede apreciar que la produccidn siempre
mantuvo tasas superiores —y continuamente positivas— que la del nimero de establecimientos
que mostraron decrementos durante los afios analizados (grafico 21). Mientras que la
produccién crecié a un promedio del 9,1%, los establecimientos lo hicieron apenas a un ritmo
del 0,2%.

GRAFICO 21
TASAS DE VARIACION DE LA PRODUCCIPON Y DEL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS EN LA
MANUFACTURA, PERIODO 2001-2007
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Fuente: INEC, Encuestas anuales de manufactura y mineria
Elaborado por: Daniel Granja

De esta manera se podria entender que mayores niveles de produccidon no significaron la
generacion de un numero importante de nuevos establecimientos dedicados a la industria
manufacturera, por lo que la nueva produccién provino de las mismas empresas ya existentes
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en el mercado; un caso interesante es el del afio 2006, donde a pesar de que el agregado de la
manufactura creci6 en un notorio 5,9% en sus niveles de produccién, el nimero de
establecimientos decrecié por segundo afio consecutivo en 0,7%, después de una caida del
1,5% en el aifo 2005, la tasa mas baja del periodo 2001-2007.
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Posicion de la industria manufacturera y de la competitividad a
nivel externo

Evolucion de las importaciones y exportaciones a nivel pais en afos predolarizacion y
posdolarizacion de la economia ecuatoriana

Para comenzar el andlisis dentro de este subinciso, se debe puntualizar que los anos elegidos
como predolarizacion y posdolarizacion son los siete afios previos y posteriores,
respectivamente, al afio 2000, en el cual se adopta al délar estadounidense como moneda
oficial en el Ecuador.

Primero se enfocan los siete anos previos a la dolarizacién, desde 1993 a 1999. De manera
global, la evolucién de las importaciones hasta 1998 fueron levemente superiores a las
exportaciones (USD 32.131 millones frente a USD 31.450 millones, menos de USD 700 millones
de déficit en la balanza comercial durante este periodo); sin embargo, en el afio 1999 el
Ecuador sufre una de sus mas severas crisis econdmicas, lo cual contrae el nivel de
importaciones en un 29,7% con respecto al afio 1998 (grafico 22). Por su lado, las
exportaciones mantuvieron un crecimiento importante en 1999, lo que resultd en un superavit
comercial de casi USD 1.600 millones en ese afio.

GRAFICO 22

EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES EN EL PERIODO 1993-1999, EN
MILLONES DE USD
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Durante el afio 2000 se mantiene que las exportaciones exceden en gran medida a las
importaciones, pero desde el afio 2001 —ya asentado en mayor grado la dolarizacion dentro de
la economia ecuatoriana— las importaciones siempre fueron superiores a las exportaciones,
donde las importaciones crecieron a una tasa promedio del 9,3% frente a un 7,3% de las
exportaciones, ocasionando un déficit comercial de mas USD 7.500 millones durante este lapso
de afios (grafico 23).
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GRAFICO 23

EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES EN EL PERIODO 2000-2007, EN
MILLONES DE USD

16655
10.000 9_22/'/
8.000 : 7148 -/ " B9, 8.004

6.000

~~ TE5 THO
4.000 -°
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
=== Importaciones de bienesy servicios

Exportaciones de bienesy servicios

Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

En cuanto al indice de apertura comercial™* (grafico 24), éste manifesté una trayectoria
creciente durante el periodo 2001-2007; ascendid de 71,6% (afio 2001) a 87,5% (afio 2007), no
obstante, dicho incremento se debe a que las importaciones con respecto al PIB crecen del
37,2% al 47,7% —aumento de 10,5 puntos porcentuales— frente a un crecimiento del 34,3% al
39,7% —aumento de 5,4 puntos porcentuales— para el caso correspondiente de las
exportaciones.

GRAFICO 24
iNDICE DE APERTURA COMERCIAL, PERIODO 2001-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Considerando la evolucion de la balanza comercial manufacturera resalta que el déficit entre
exportaciones e importaciones es ain mucho mas profundo que el de la balanza comercial
global. La diferencia entre las exportaciones e importaciones manufactureras (grafico 25)

11 , . . . . . .
El indice de apertura comercial se calcula sumando el total de las exportaciones e importaciones y obteniendo su
peso relativo frente al PIB; se deduce que entre mayor es el valor del indice, mayor es la apertura de un pais a la
economia internacional.
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aumenta de casi USD 3.500 millones en el afio 2001 a mdas USD 5.500 millones al afio 2007. El
hecho de que las exportaciones manufactureras hayan crecido a un ritmo anual mayor que el
de las importaciones —12,6% frente a 9,7%, respectivamente— no resulté suficiente para
reducir la brecha entre ambas, la cual tendid a incrementarse a través de los afios en analisis.

GRAFICO 25

EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES MANUFACTURERAS EN EL PERIODO
2000-2007, EN MILLONES DE USD
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

La participacidn de las importaciones manufactureras sobre el total de importaciones nunca
fue menor al 79% entre los afios 2001 a 2007, que, en otras palabras, significa que
practicamente USD 8 de cada USD 10 de las importaciones se originan de la industria
manufacturera de otro pais; en los mismos términos, durante el mismo periodo, no mas de
USD 4 de lo que se exporta provienen de las industrias manufactureras nacionales (grafico 26).

GRAFICO 26
EVOLUCION DE LA PARTICIPACION DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES
MANUFACTURERAS SOBRE EL TOTAL DE EXPORTACIONES E IMPORTACIONES, PERIODO
2001-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja
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Realizando un cdlculo de indice de apertura comercial para el caso de los bienes
manufactureros, se presenta que este se incrementa del 40,1% (afio 2001) al 54,2% (afo
2007), es decir, una diferencia de 14,1 puntos porcentuales (grafico 27), ligeramente inferior al
caso del Indice de apertura comercial global donde la diferencia es de 15,9 puntos
porcentuales.

GRAFICO 27
iNDICE DE APERTURA COMERCIAL DE BIENES MANUFACTUREROS, PERIODO 2001-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Composicion de las exportaciones e importaciones manufactureras y evoluciéon de los
precios de intercambio en el sector externo

A nivel de pais, las exportaciones e importaciones totales de bienes y servicios poseen
estructuras diferentes con respecto a sus principales categorias. De la misma manera, las
exportaciones e importaciones de bienes de la manufactura poseen composiciones distintas,
como se exhibe mas adelante.

Inspeccionando primero las exportaciones al afio 2007, la categoria mas importante fue la de
industrias manufactureras con un 36,9% del total, seguida muy de cerca de explotacion de
minas y canteras —conformada por crudo de petréleo en mas del 99%— con un 34,7% (grafico
28). El Ecuador no es un pais que exporta una cantidad importante de servicios (apenas un
4,1%), y en su gran mayoria sus exportaciones se componen de bienes primarios y de poco
valor agregado como insumos y materias primas (aproximadamente el 60%).
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GRAFICO 28
COMPOSICION DE LAS EXPORTACIONES, ANO 2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

En cambio, por el lado de las importaciones, al afio 2007 el 82,8% fueron bienes
manufactureros, seguidos lejanamente por transporte, almacenamiento y comunicaciones con
un 12,2% (grafico 29).

En contraste con el caso de las exportaciones, apenas el 2,7% de lo que importa el Ecuador
corresponde a bienes de menor valor agregado. Si se excluyen brevemente a las importaciones
catalogadas como servicios, se puede corroborar que el 94,0% de las importaciones totales
corresponden a bienes de alto y/o mayor valor agregado, representados por bienes
manufactureros. Dicho lo anterior de otro modo, bdsicamente todo lo que se importa al pais

con respecto a bienes tangibles corresponden a bienes finales —terminados— destinados para su

consumo _y uso final, incluido magquinaria y equipo. Esta reflexiéon resulta muy importante,

porque supone un sintoma de que el mercado manufacturero interno carece de posibilidades
de competir con el mercado manufacturero externo, a tal grado, que explicaria en parte por
qué Ecuador tiende a exportar bienes primarios —y similares— e importar bienes de consumo
final.
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GRAFICO 29
COMPOSICION DE LAS IMPORTACIONES, ANO 2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Analizando las exportaciones manufactureras, para el afio 2007 el 56,9% de lo que se exportd
provino del sector de alimentos y bebidas, seguido de lejos por productos de la refinacion de
petréleo con un 11,0%. Productos de mayor valor agregado —vehiculos, maquinaria, equipo y
aparatos eléctricos— apenas representaron un 14,1% (grafico 30).

GRAFICO 30
COMPOSICION DE LAS EXPORTACIONES MANUFACTURERAS, ANO 2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Por el lado de las importaciones manufactureras, estas estan lideradas por maquinaria, equipo
y aparatos eléctricos con un 26,9%, seguida por substancias y productos quimicos y productos
de la refinacion de petréleo con un 16,9% y 13,7%, respectivamente (grafico 31). En contraste
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con el caso de las exportaciones manufactureras, lo se importa de alimentos y bebidas apenas
significa el 6,5%.

GRAFICO 31
COMPOSICION DE LAS IMPORTACIONES MANUFACTURERAS, ANO 2007

26,9%

B Maquinaria, equipo y aparatos eléctricos de todo tipo
B Substancias y productos quimicos
O Productos de la refinacion de petréleo
U Vehiculos y otros tipos de equipo de transporte
U Productos alimenticios y bebidas
IResto de importaciones manufactureras

Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

A pesar de que en el aiflo 2007 las exportaciones manufactureras fueron superiores a las
exportaciones de petrdleo crudo y gas natural, durante el periodo 2000-2006 sucedid
justamente lo contrario, como se puede apreciar en el grafico 32.

GRAFICO 32

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE BIENES MANUFACTUREROS Y DE PETROLEO Y GAS
NATURAL, PERIODO 2000-2007
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Dificilmente las exportaciones manufactureras hubieran podido ser el principal soporte de
generacidn de divisas para sostener el nivel de importaciones que tiene el Ecuador desde el
periodo de dolarizacién, mas aun cuando lo exportable del pais en su gran mayoria son bienes
de bajo valor agregado. Durante las ultimas décadas Ecuador se ha caracterizado por ser un
pais petrolero, dependiente de los ingresos de este rubro que de alguna manera compensaron
la deficiencia de otros sectores econdmicos a nivel externo en la generacién de divisas, entre
ellos, la industria manufacturera. Por ejemplo, en el afio 2006 se expidieron 20.928 partidas de

exportacion relacionadas a la_industria_manufacturera alimentaria, que representaban el
15,7% del total de partidas (133.050 partidas) y apenas el 9,3% del total de ddlares FOB; para
el caso de petrdleo crudo se expidieron 515 partidas que tan sdlo representaron el 0,4% del
total de partidas, pero el 56,4% del total de ddlares FOB. De esta manera se puede apreciar
como un solo producto, el petrdleo crudo, tiende a ser el principal producto que respalda las

importaciones nacionales, entre otros factores.

Profundizando en este sentido, es posible argumentar que los precios de intercambio™ del
sector externo para el caso ecuatoriano estan altamente —y en la practica casi Unicamente—
relacionados con el precio del barril del crudo. Para evidenciar aquello en el grafico 33 se
presenta la evolucidn entre el precio del crudo ecuatoriano y los términos de intercambio®: al
afno 2001 tanto el precio del crudo como los precios de intercambio disminuyen con respecto al
afio 2000, mientras que ambos comienzan a crecer nuevamente a partir del afio 2002.

GRAFICO 33

EVOLUCION DEL PRECIO DEL BARRIL DE CRUDO ECUATORIANO Y DE LOS PRECIOS DE
INTERCAMBIO A NIVEL EXTERNO, PERIODO 2000-2007
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Fuente: BCE, Hidrocarburos; CEPAL, CEPALSTAT
Elaborado por: Daniel Granja

Ensayando un calculo simple de correlacion para el periodo 2000-2007 al precio del barril de
crudo frente a los precios de intercambio, el resultado es de 0,9290, lo que se traduce en que

12 0s términos de intercambio miden la evolucién relativa de los precios de las exportaciones y de las importaciones
de un pais; entre mayor el indice, mayor es el poder de compra que tienen las exportaciones sobre las
importaciones.

B3 |.a Comisién Econémica para América Latina y el Caribe CEPAL tomo como afio base para los indices el afio 2000.
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existe una alta relacidon entre ambos. Si se realiza el mismo cdlculo, pero para un periodo mds
extenso de afios, de 1988 a 2007, el resultado es de 0,8898, que igualmente sostiene que
existe alta correlacién entre las dos variables a través del tiempo. Por ultimo, en el grafico 34
se aprecia que las tasas de variacion tanto de los precios de crudo como de los de intercambio
siguen tendencias notablemente similares en sus incrementos y caidas.

GRAFICO 34

EVOLUCION DE LAS TASAS DE VARIACION DEL PRECIO DEL BARRIL DE CRUDO ECUATORIANO
Y DE LOS PRECIOS DE INTERCAMBIO, PERIODO 1987-2007
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Fuente: BCE, Hidrocarburos; CEPAL, CEPALSTAT
Elaborado por: Daniel Granja

Diagndstico de la industria manufacturera y competitividad ecuatoriana frente a otros paises

Se opté por comparar la situacién manufacturera y competitiva ecuatoriana a una muestra de
siete paises conformada por Brasil, México, Venezuela, Chile, Argentina, Perd y Colombia, por
dos razones principales: 1) la cercania regional de estos paises con el Ecuador, que permite de
manera mas perceptible estudiar los efectos de la dolarizacion de la economia ecuatoriana en
el contexto internacional, y 2) la accesible disponibilidad de datos e indices acerca de éstos
paises con respecto a la competitividad, sobretodo en la evolucion del tipo de cambio real.

En el cuadro 8 se distingue el peso relativo de la industria manufacturera sobre la economia de
cada uno de los paises mencionados, durante el periodo 2001-2007; a excepcion de Brasil,
donde la participaciéon de la manufactura es mayor al 25%, el resto de paises poseen una
produccién manufacturera de entre el 14% al 18% con respecto al PIB, y donde Ecuador —con
un 15,7%— apenas se encuentra por encima de Perl y Colombia. En el cuadro también se
puede ver el peso de cada uno de los paises sobre el total de las importaciones y exportaciones
con el Ecuador para los afios 2001 y 2007. Para este ultimo afio, la suma de las exportaciones e
importaciones de los paises seleccionados significaron el 25,9% y el 38,7% de las exportaciones
e importaciones totales, respectivamente. Adicionalmente, la muestra de paises también
constituyéd mas del 98% de la balanza comercial ecuatoriana con los paises de la Asociacion
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Latinoamericana de Integracion™. Los tres principales paises de destino de las exportaciones
ecuatorianas en el periodo 2001-2007 fueron Peru (8,9%), Colombia (5,5%) y Chile (3,1%); por
el lado de las importaciones, los tres principales paises de origen fueron Colombia (13,4%),
Venezuela y Brasil (6,0% cada uno).

CUADRO 8

PARTICIPACION DE LA MANUFACTURA EN EL PIB, DE LAS EXPORTACIONES Y DE LAS
IMPORTACIONES, POR PAIS

Pais Manufactura / Exportaciones (Pais | Total) Importaciones (Pais | Total)
PG 2001 2007 2001 2007
Brasi® 28,6% 0,3% 0,3% 3,6% £ 4%
México 18,0% 1,1% 0,6% 3,2% 2 9%
“Venezuela 16,5% 3,5% 4 1% 5.5% 9 5%
Chile* 16,5% 1,8% 4,5% 5.0% 3,7%
Argentina 16,2% 1,5% 0,5% 1,8% 3,2%
Ecuador 15, 7% - - - -
Peri 15,2% 7,3% 10,5% 1,9% 3,2%
Colombia 14 59 5 9% £ 24 14 4%, 11,0%

* Informacion del pericdo 2003-2007 con respecto a Manufzctura / PIB

Fuente: BCE, Comercio Exterior; Ministerios de Hacienda de cada pais
Elaborado por: Daniel Granja

Desde el afio 2000, las importaciones provenientes de estos paises siempre ha sido superior
que las exportaciones hacia los mismos (grafico 35); el déficit de la balanza comercial paso de
USD 830,3 millones en el afio 2001 a USD 1.673,2 millones al afio 2007, periodo en el cual las
importaciones crecieron a una tasa promedio del 22,1% frente a una tasa del 21,3% de las
exportaciones, lo que ha incrementado la brecha entre ambos. Cabe resaltar que aqui se
consideran las exportaciones e importaciones totales, mas no exclusivamente las
pertenecientes a la industria manufacturera; si bien convendria analizar el comercio entre
paises Unicamente de los bienes manufactureros, el acceso a una base de ese tipo es riguroso
de obtener, no obstante, se sabe que mas del 80% de lo que importamos al pais proviene de
las industrias manufactureras de otros paises. Visto de otro modo, los resultados que se
obtengan no tendran mayor distorsién, ademas que al ser el crudo de petréleo nuestro
principal bien de exportacion, un estudio de la evolucidn de exportaciones e importaciones de
bienes manufactureros con estos paises mostraria un déficit comercial aun mayor que el que
se ya se puede apreciar a niveles agregados®. Por otra parte, y complementario a lo anterior,
surge apropiado observar la evoluciéon de la competitividad en el sector externo en su
totalidad y no sdlo por sectores.

' Dicha Asociacion se encuentra conformada por los paises citados, mas Bolivia y otros paises de la regién. No
incluye a los paises centroamericanos o del Caribe.

> A manera de ejemplo, solo en el afio 2007 a Peru se exporté mas de USD 1.300 millones de crudo de petréleo, y
tomese en cuenta que Peru es nuestro principal destino de exportaciones a nivel regional.
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GRAFICO 35

EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES —MILLONES DE USD— CON BRASIL,
MEXICO, VENEZUELA, CHILE, ARGENTINA, PERU Y COLOMBIA, PERIODO 2000-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Se vuelve pertinente recordar la influencia del precio del crudo por sobre los términos de
intercambio. De manera semejante, el precio del petréleo también se encuentra altamente
relacionado con el poder de compra de las exportaciones™, el cual mide el valor de las
unidades fisicas de importacién que se pueden comprar con las exportaciones actuales, a
precios del afio base.

Corresponde resaltar que a excepcion de Peru (y Chile en los afios 2006 y 2007), la balanza
comercial ecuatoriana presenta déficits con todos los paises de la muestra seleccionada. A
pesar de que la evolucidn del poder de compra de Ecuador con respecto a Brasil, Perd y Chile
es inferior a la de estos paises (grafico 36), motivo por el cual la teoria sefalaria que las
importaciones ecuatorianas debieron caer en términos relativos a las exportaciones a través
de los afios, el déficit de la balanza comercial en el periodo 2000-2007 fue de casi USD 3.600
millones con Brasil y de mas de USD 850 millones con Chile —si se excluye a la exportacién de
petréleo, la balanza comercial con Peru también seria deficitaria—.

16 | poder de compra de las exportaciones resulta de dividir el valor corriente de las exportaciones del periodo
considerado por el indice de precios de las importaciones. En general, el poder de compra aumenta si los
términos de intercambio mejoran; en el caso ecuatoriano, debido a la influencia del precio del crudo durante los
afios analizados, el precio del petréleo y el poder de compra de las exportaciones muestran una relacidn directa
de 0,9795 en un célculo simple correlacién (para el periodo 1988-2007 el resultado es de 0,9126).
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GRAFICO 36

EVOLUCION DEL PODER DE COMPRA DE LAS EXPORTACIONES DE ECUADOR, BRASIL, PERU Y
CHILE, PERIODO 2000-2007
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Fuente: CEPAL, CEPALSTAT
Elaborado por: Daniel Granja

El contexto se vuelve alin mas critico con los paises donde el poder de compra ecuatoriano es
superior, como es con Argentina, Colombia, Venezuela y México (grafico 37). Si comparamos
los afios 2001 y 2007 de en cudnto crecid la brecha comercial entre exportaciones e
importaciones, los resultados son: con Argentina de USD 22,4 millones a USD 363,5 millones,
con Colombia de USD 446,1 millones a USD 782,6 millones, con Venezuela de USD 127,9
millones a USD 724,6 millones, y con México de USD 119,5 millones a USD 321,1 millones.

GRAFICO 37

EVOLUCION DEL PODER DE COMPRA DE LAS EXPORTACIONES DE ECUADOR, ARGENTINA,
COLOMBIA, VENEZUELA Y MEXICO, PERIODO 2000-2007
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Fuente: CEPAL, CEPALSTAT
Elaborado por: Daniel Granja
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A manera de sintesis, la presencia de un producto de exportacién —crudo de petrdéleo—
favorecido en su precio a nivel externo, no pudo evitar grandes déficits de balanza comercial
con los principales socios comerciales de la regién, sin importar si la evolucién del poder de
compra de las exportaciones del Ecuador fue inferior o superior a la de los otros paises. En el
Unico caso donde el pais se vio favorecido con un superdvit comercial —con Peru- fue
Unicamente por la presencia fundamental del petréleo. Con el Unico pais donde se dio una
reversion de las tendencias a través de los anos, al darse una desaceleracion de las
importaciones y un incremento substancial de las exportaciones, fue con Chile, que como pais
no representa mas alla del 4,6% de participacidon en la balanza comercial del Ecuador. La alta
relacidn a través del tiempo entre el precio del crudo por barril y el poder de compra de las
exportaciones evidencia la falta de competitividad de la economia ecuatoriana a nivel externo,
incluido el sector manufacturero, para poder competir y cerrar la brecha deficitaria en
términos comerciales con los paises mas relevantes de la regién; la tendencia creciente del
poder de compra no es mds que un espejismo de la verdadera estructura econdmica
ecuatoriana, que no produce o exporta bienes de alto valor agregado, sino que por el contrario
los importa sustentado por los incrementos en el precio del barril de crudo. Para el afio 2007,
mas del 90% de las importaciones provenientes desde Colombia —que dentro de la muestra de
paises posee la menor participacién de la industria manufacturera sobre su economia— fueron
bienes manufactureros.

Para entender de mejor manera el entorno externo del Ecuador dentro de un antes y un
después de la dolarizacion, el grafico 38 muestra la evolucién del tipo de cambio real'’ en el
periodo 1994-2007, con afio base 1994. Se distingue que entre 1994-1998 se dan altibajos no
muy pronunciados en el tipo de cambio, hasta que en los afios 1999 —afo de la crisis—y 2000
comienza a experimentar incrementos considerables de casi un 50% con respecto al afio 1998,
para de nuevo estabilizarse desde el afio 2001. Sus niveles mds bajos se dan en los afios 2002 y
2003, con valores de 92,5 y 91,2 respectivamente, hasta progresivamente ascender a 102,8 en
el afio 2007, que supera el valor de 100 por primera vez desde el afio 2001. Por tanto, durante
cinco afios (del 2002 al 2006) el pais se situd en desventaja con respecto a los precios
internacionales de los bienes que relativamente se mostraban mas baratos; antes de la
dolarizacién solo habia sucedido en los afios 1997 y 1998 para el periodo analizado. El inicio
del fuerte incremento de las importaciones en los afos 2002 y 2003 coincide con los bajos
valores del tipo de cambio real durante aquellos afios, tendencia que no presenta reversiones
hasta el ailo 2007. Asimismo, las exportaciones no indican fuertes recuperaciones en sus tasas
de crecimiento a pesar de la gradual recuperacion del tipo de cambio.

g tipo de cambio real es el precio de los bienes del pais extranjero expresado en términos de bienes locales, o en
otras palabras, es la relacidn a la que una persona puede intercambiar los bienes y servicios de un pais por los de
otro. Si el indice aumenta, significa una apreciacion real del tipo de cambio, es decir, los bienes extranjeros se
encarecen.
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GRAFICO 38
EVOLUCION DEL TIPO DE CAMBIO EFECTIVO REAL, PERIODO 1994-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Comparando con otros paises, y en este caso con respecto a los paises pertenecientes a la
Comunidad Andina (CAN) —excepto Bolivia—, se observa que con el Unico pais que se tuvo una
notoria ventaja en cuanto al tipo de cambio real fue Venezuela (grafico 39), no obstante, se
mantiene un gran déficit de balanza comercial con esta nacidn a través del tiempo.

GRAFICO 39
EVOLUCION DEL TIPO DE CAMBIO REAL CON RESPECTO A PAISES DE LA CAN, PERIODO
2000-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

Completando la comparacidn con el resto de paises de la muestra seleccionada, la desventaja
resulta trascendente con paises como Argentina y Brasil, y a pesar de que con respecto a
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Meéxico se tuvo alguna posicion favorable en cuanto al tipo de cambio, con todos los paises del

grafico 40 se poseen déficits de balanza comercial durante el periodo 2000-2007.

GRAFICO 40
EVOLUCION DEL TIPO DE CAMBIO REAL CON RESPECTO A OTROS PAISES, PERIODO
2000-2007
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Fuente: BCE, Cuentas Nacionales
Elaborado por: Daniel Granja

En resumen, la tendencia del tipo de cambio real muestra que no hubo un entorno propicio

para el desarrollo de las exportaciones a partir del periodo de dolarizacién de la economia

ecuatoriana, ya que en términos relativos los precios de los bienes de otros paises se

manifestaban mds baratos que los locales, es decir, el Ecuador expresé problemas de

competitividad en comparacién con los mas importantes de la regidén en cuanto a los precios

de su produccién.
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Grados de concentracidon y dominancia de la industria
manufacturera ecuatoriana en los ainos 2001 y 2007, segun
mercados y ubicacidon geografica

Grados de concentracion y dominancia a niveles de provincia

Para el aino 2001 constaban un total de 2.438 empresas dedicadas a la industria manufacturera
de acuerdo a la Superintendencia de Compaiiias. Este nUmero aumenté a 2.991 al afio 2007, lo
gue significd un crecimiento del 22,7% del nimero de establecimientos manufactureros en 6
anos. Las provincias que mayor numero de empresas concentraron en su geografia al afio 2007
fueron Pichincha con 1.238 (41,4% del total) y Guayas con 1.209 (40,4%), es decir, en tan sélo
dos provincias de las 24 del pais se aglomeraron mds del 80% de empresas manufactureras
(cuadro 9).

CUADRO 9
NUMERO DE EMPRESAS POR PROVINCIA, ANOS 2001 Y 2007
2001 2007
Provincia Himero de . Himero de ]
Peso relativo Peso relativo
Empresas Empresas

Azuay 158 6,5% 178 5,0%
Cafar 2 0,1% [ 0,2%
Carchi 3 0,1% 1 0,0%
Chimborazo 12 0,5% 12 0,4%
Cotopaxi 15 0,6% 23 0,8%
El Cro 24 1,0% 40 1,3%
Ezsmeraldas 4 0,2% 10 0,3%
Galapagos = = 1 0,0%
Guayas aay 36 4% 1.208 40, 4%
Imbabura 17 0,7% 16 0,5%
Loja 11 0,5% 20 0, 7%
Loz Rins g 0,4% 18 0,6%
Manabi 66 27% a6 2.59%
Napo - - 1 0,0%
Orellana - - 1 0,0%
Pastaza - - 1 0,0%
Pichincha 1.155 47 4% 1.238 41 4%
Santa Elena - - 22 0, 7%
Santo Domingo - - 28 0, 9%
Sucumbios = = 1 0,0%
Tungurahua [ 3,1% 79 2.6%
Toral 2438 100,0% 29491 100 0%

Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja

Al afio 2001 el total de ventas del mercado de bienes manufactureros fue de USD 6.394,7
millones; las cuatro provincias mas importantes en participacion por nivel de ventas fueron
Pichincha con el 44,3% del total, Guayas con el 40,5%, Azuay con el 6,9% y Manabi con el 3,6%
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rafico 41); analogo al caso del nimero de empresas, Pichincha y Guayas agruparon mas 80%
(s ); g P ) y Guayas agrup

del total de ventas.

GRAFICO 41
PARTICIPACION EN VENTAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR PROVINCIA, ANO 2001
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Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja

Para el afio 2007, las ventas fueron de USD 13.823,2 millones; en este afio Manabi sube al
tercer lugar de ventas relegando a Azuay al cuarto puesto, no obstante Pichincha y Guayas
conjuntamente siguen poseyendo mas del 80% de las ventas manufactureras (grafico 42).

GRAFICO 42
PARTICIPACION EN VENTAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR PROVINCIA, ANO 2007

H Pichincha ®Guayas Y Manabi - Azuay -' Resto

Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja

Para calcular los niveles de concentracién y dominancia de las ventas a nivel de provincias, se
estiman los indices HHI, indice de dominancia y razon de concentracion (CR4). Los resultados

para el aio 2001 se presentan en el cuadro 10.
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CUADRO 10
INDICES DE CONCENTRACION Y DOMINANCIA POR PROVINCIAS, ANO 2001

Peso indice de

Provincia Ventas . HHI i i CR4
relativo dominancia
Pichincha 28327 44 3% 1.062 2.861
Guayas 25912 40,5% 1.642 2.003
Azuay 4381 8,9% 47 2
Manabi 2331 3,6% 13 0
Tungurahua 57 5 1,5% 2 0
Cotopaxi 495 0,8% 1 0
Imbabura 354 0,6% 0 0
Cafar 353 0,6% 0 0
Chimborazo 344 0,5% 0 0
Loja 15,8 0,2% 0 0
El Oro 12,4 0,2% 0 0
Esmeraldas 11,8 0,2% 0 0
Carchi 38 0,1% 0 0
Loz Rins 32 0,1% 0 0
Total 6.3947 100 0% J.668 4.866 95%

Fuente: Superintendencia de Compaiiias
Elaborado por: Daniel Granja

La interpretacién de los resultados de los indices se los entiende de la siguiente manera:

° HHI (indice de concentracidn)

- Mayor a 1.800: Alta concentracién de mercado
- Entre 1.000 y 1.800: Mediana concentracidon de mercado
- Menor a 1.000: Baja concentraciéon de mercado

o CR4

- Mayor a 75%: Mercado con tendencia oligopdlica

- Menor a 25%: Mercado con tendencia de competencia perfecta
. indice de dominancia (ID)

Para este indice aun no han sido establecidos parametros de su interpretacién, sea a nivel
académico o juridico. Por la naturaleza propia del indice —matematicamente hablando—, se
entiende que si este es mayor a 5.000 se presenta una absoluta dominancia en el mercado por
parte de los principales integrantes y competidores. Cabe recapitular que el indice de
dominancia se calcula en base los resultados del HHI, por tal razén, dentro de este estudio los
rangos utilizados para el ID equivaldran a presunciones del grado de dominancia distinguibles
en los mercados:

- Mayor a 5.000: Absoluta dominancia en el mercado

- Mayor a 3.600: Indicio de Alta dominancia en el mercado

- Entre 2.000 y 3.600: Indicio de Moderada dominancia en el mercado
- Menor a 2.000: Indicio de Baja dominancia en el mercado
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El ID mide las posiciones relativas entre los competidores del mercado; un participante —o
mas— con mayor posicidn relativa dentro del mercado tiende a acrecentar su grado de posicion
dominante , que es la capacidad de unos o mds competidores de actuar independientemente
de las acciones del resto.

De esta manera, al afio 2001 a nivel de provincias el mercado se encontraba altamente
concentrado, con un oligopolio conformado por las provincias de Pichincha y Guayas, las
mismas que tienden conjuntamente a manifestar una alta dominancia —posicion dominante—
por sobre el resto de territorios.

Tanto el HHI como el ID son la sumatoria de la participacién respectiva de cada uno de los
competidores dentro del indice, en este caso, de las provincias; visualmente esto se puede
apreciar en el grafico 43, donde resulta clara la dominancia de Pichincha y Guayas sobre el
resto.

GRAFICO 43
GRADO DE CONCETRACION Y DOMINANCIA A NIVEL DE PROVINCIAS, ANO 2001

| 21
.
5.000 a
2.500
0
HHI indice de
dominancia

4Pichincha '4Guayas '4Resto

Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja

En el cuadro 11 se presentan los resultados de los indices para el afio 2007; las
interpretaciones con respecto al afio 2001 practicamente no sufren variaciones, a excepcion
de que la dominancia de Pichincha y Guayas pasé de alta a absoluta en el mercado (/D de
5.007). La lectura de los resultados indica por tanto que través de los afos la posicion
dominante de las dos provincias lideres se acrecentd, manteniéndose el oligopolio y alta
concentracién del mercado manufacturero por provincias.
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CUADRO 11
INDICES DE CONCENTRACION Y DOMINANCIA POR PROVINCIAS, ANO 2007

Provincia Ventas Peso HHI indice de CR4
relativo dominancia
Pichincha 6.2268 45 0% 2.029 3.583
Guayas 4041 4 35 7% 1.278 1.421
Manabi 2897 9 6,5% 42 2
Azuay 28201 5,9% 5 1
Tungurahua 187,0 1,4% 2 0
Cafar 1528 1,1% 1 0
El Oro 1200 0,5%% 1 0
Santo Domingo 86,0 0,6% 0 0
Cotopaxi 81,7 0,6% 0 0
Los Rins 687 0,5% 0 0
Ezsmeraldas o7 4 0,4% 0 0
Chimborazo 563 0,4% 0 0
Imbabura 427 04% 0 0
Loja 366 0,3% 0 0
Santa Elena 345 0,2% 0 0
Carchi 33 0,0% 0 0
Paztaza 3,1 0,0% 0 0
Orellana 0,5 0,0% 0 0
Galapagos 0,1 0,0% 0 0
Sucumbios 01 0,0% 0 0
MNapo 0,1 0,0% 0 0
Toral 13.8232 100.0% 2.390 h.007 Q3%

Fuente: Superintendencia de Compaiiias
Elaborado por: Daniel Granja

Grados de competencia a nivel de empresas de la industria manufacturera en los aiios 2001 y
2007

Las rama mas importante por ventas dentro del mercado de bienes manufacturados fue la de
alimentos y bebidas, con participacion del 33,7% al afio 2001 y del 40,0% al afio 2007. Otros
sectores importantes también fueron substancias quimicas, vehiculos automotores, otros
productos minerales no metdlicos, caucho y pldstico, y productos de papel (cuadro 12).

CUADRO 12
VENTAS MANUFACTURERA POR RAMAS DE LA INDUSTRIA, ANOS 2001 Y 2007
2001 2007

Chu Descripcion Millones de Peso Millones de Peso
USD relativo usD relativo
D15 Productos alimenticios v de bebidas 21539 33, 7% 5.528,0 40,0%
D24 Substancias y productos quimicos 7320 11,4% 1.556 4 11,3%
D34 Vehiculos automotores, remolgues y semirremolgues 4138 6,5% 1.0151 T,4%
D26 Otros productos minerales no metalicos 359 1 6,2% B47 6 6,1%
D25 Productos de caucho y de plastico 3306 52% 7349 5.3%
021 Papel y de productos de papel 4145 6,5% 7313 5,3%
Resto de industrias 1.850,7 30,5% 3.4079 24 7%
Total 6.394 7 100,0% 13.823,2 100,0%

Fuente: Superintendencia de Compaifiias
Elaborado por: Daniel Granja
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En el cuadro 7 se expuso la clasificacion CllU a dos digitos para las distintas ramas de la
industria manufacturera. Para el andlisis de los grados de competencia existentes en la
industria se clasificd a las empresas segun la clasificaciéon CIIU a 4 digitos, por dos motivos
centrales:

l. Una clasificacion menor a 4 digitos de la CIIU hubiera expuesto mercados
considerablemente grandes, es decir, que no permitan distinguir auténticos sustitutos entre
los diferentes productos manufactureros. De manera mas explicativa, la categoria D15 —
alimentos y bebidas no distingue entre el mercado de confites y el de frutas, pero si tomamos
por ejemplo la categoria D1514 — aceites y grasas de origen vegetal o animal es altamente
probable que dentro de este mercado compitan empresas que produzcan bienes similares. Por
otro lado, el usar una clasificacién ClIU mayor a 4 digitos hubiese sido desmesuradamente
especifico y excluyente, y en una economia pequena como la ecuatoriana habia una alta
posibilidad de la participacion de muy pocos competidores en cada mercado y que esto cause
gue los resultados nos expresen que existe alta concentracién en cada uno de ellos —algo
rigurosamente distorsionado en la prdctica—.

Il. En un principio, las bases de datos de los afios 2001 y 2007 se encontraban en
clasificaciones ClIU diferentes. Para hacerlas comparables entre si se hizo uso de una matriz de
equivalencia, convirtiendo los datos del afio 2001 homélogos a los del afio 2007*°. En este
proceso, por cuestiones técnicas, llegar una extensién de ClIU a 4 digitos era el maximo
posible.

Prosiguiendo el analisis, en el cuadro 13 se distinguen los mercados que tienden a estar
monopolizados en la industria manufacturera. Para ubicarlos en cada categoria se coloca el
peso relativo de la empresa que mayor nivel de ventas tuvo en los afios 2001 y 2007:

8 En términos metodoldgicos, la base de datos del afio 2001 se encontraba en CIIU Rev. 2, mientras que la del afio
2007 estaba elaborada segun ClIU Rev. 3.
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CUADRO 13

MERCADOS CON TENDENCIA MONOPOLICA EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, ANOS

2001Y 2007

Chus DESCRIPCION 2001 2007
01511 Carne v de productos carnicos 24%
01512 Pezcado y de productos de pescado 19% 17%
01513 Frutas, legumbres v horializas 44% 42%
01514 Aceites y grasas de origen vegetal o animal 35% %
01520 Productos lacteos 16% 35%
01531 Productos de molineria 2T% 2T%
D1532 Almidones y de productos derivados del almidon 57% 51%
1533 Piensos preparados 39% 26%
01541 Productos de panaderia 55% 27%
D1542 Axzicar 43% 29%
D1543 Cacao, chocolate v productos de confiteria 50% 36%
01544 Macarrones, fideos, alcuzcuz y productos farindceos similares 42% %
01549 Otres productos alimenticios n.c.p. 34% 9%
01551 Bebidas alcoholicas; alcohol etiico a partir de sustancias fermentadas 24% e
D1552 VWinos
01553 Bebidas malteadas y de malta
D554 Bebidas no alcohdlicas: embotellado de agua mineral
D1600 Productos de tabaco
01711 Preparacion e hilatura de fibras textiles; tejedura de productos textiles
D1712 Acabado de productos textiles por cuenta de terceros
01721 Articulos confeccionados con materias textiles, excepto prendas de vestir
D1722 Tapices y alfombras para pisos
01723 Cuerdas, cordeles, bramantes v redes
D1728 Otros productos textiles n.c.p.
D1730 Tejidos v articulos de punto v ganchillo 25% 43%
D1810 Prendas de westir, excepto prendas de piel 10%  33%
D820 Adobo y tefiido de pieles; articuios de piel [
D1511 Curtido y adobo de cueros 27% 31%
01912 Maletas, bolsos de mano v articulos similares v articulos de talabarteria y guarnicioneria B2% 36%
D1920 Calzado 61% 41%
02010 Aserrado y acepilladura de madera 35% 42%
D202 Hojas de madera para enchapado; madera terciada, tableros laminados, tableros de particulaz 53 2%

y ofros tableros y paneles
D2022 Partes vy piezas de carpinteria para edificios v construcciones 43% 43%
02023 Recipientes de madera - M
D2029 Otros productos de madera; articulos de corcho paja v materiales trenzables 40% 5o
D2101 Pasta de papel, papel ¥ carton 3T% 26%
D2102 Papel v cartdn ondulado o corrugado v de envases de papel v cartén 26% 27%
02108 Otros articulos de papel y carton 24%, 19%
D2211 Edicidn de libros, folletos, partturas v otras publicaciones 23% 26%
02212 Edicion de pericdicos, revistas y publicaciones periodicas 22 47%
D2213 Edicion de materiales grabados -
02219 Otros trabajos de edicion
D2221 Actividades de impresion M 27%
D2222 Actividades de tipo servicio relacionadas con las de impresion 59%% 13%
02230 Remateriales grabados - -
D2310 Productos de hornos de coque - -
D2320 Productos de la refinacion del petroleo 44% B9%
D2330 Combustible nuclear - -
02411 Substancias quimicas basicas, excepto abonos v compuestos de nitrdgeno 29% 5%
02412 Abonos y compuestos de nitrdgeno 35% m
DZ413 Plasticos en formas primarias y de caucho sintético 56% 28%
D2421 Plaguicidas v otros productos quimicos de uso agropecuario 5% 0%
D2422 Pinturas, barnices v productos de revestimiento similares, tintas de imprenta v masillas 32% 32%
D2423 Productos farmacéuticos, substancias guimicas medicinales y productos botanicos 14% 24%
D2424 Jabones y detergentes, preparados para limpiar y pulir, perfumes v preparados de tocador 43% 43%
D2429 Otros productos quimicos n.c.p. 13% 29%
DZ430 Fibras sintéticas o artificiales 33% -
D2511 Cubiertas v cdmaras de caucho; recauchado v renovacion de cubiertas de caucho W
D251% Otros productos de caucho 25% 56%
D2520 Productos y articulos de plastico 14% 12%
D2810 Vidrio y de productos de vidrio
D2691 Productos de ceramica no refractaria para uso no estructural
D2692 Productos de ceramica refractaria
D2693 Productos de ceramica no refractaria para uso estructural 3% 0%

(continua)
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(continuacion cuadro 13)

chnus

DESCRIPCION 2001 2007

02854

Cemento, cal v yeso

02655

Articulos de hormigdn, cemento v yeso

D2696

Corte, tallado v acabade de la piedra - 33%

D2699

Otros productos minerales no metalicos n.c.p.

02710

Productos primarios de hierro y de acero

02720

Productos primarios de metales preciosos v de metales no ferrosos

02731

Fundicién de hierro v de acero

02732

Fundicion de metales no ferrosos

D2811

Productos metalicos para uso estructural

D2812

Tanques, depositos y recipientes de metal

02813

Generadores de vapor, excepto calderas de agua caliente para calefaccion central

02891

Forja, prensade, estampado y laminado de metal, pulvimetalurgia

D2852

Tratamiento ¥ revestimiento de metales; obras de ingenieria mecanica en general realizadas a
cambio de una retribucion o por contrata

D253

Articulos de cuchilleria, herramientas de mano y articulos de ferreteria

02855

Otros productos elaborados de metal n.c.p.

02911

Motores v turbinas, excepto motores para aeronaves, vehiculos automotores v motocicletas

02812

Bombas, compresores, grifos y valvulas

02913

Cojinetes, engranajes, trenes de engranajes v piezas de transmisidn

DzZg14

Hornos, hogares y quemadores para la alimentacion de hogares

DZ815

Equipo de elevacidn y manipulacion

02515

Otros tipos de maguinaria de uso general

02921

Maguinaria agropecuaria y forestal

02822

Magquinag herramienta

D2923

Maguinaria metalirgica

DZ524

Maguinaria para la explotacion de minas y canteras y para obras de construccion

02525

Maguinaria para la alimentos, bebidas y tabaco

02526

Maguinaria para la productos textiles, prendas de vestir y cueros

02827

Armas y municienes

02825

Otros tipos de maquinaria de uso especial

02930

Aparatos de use domestice n.c.p.

03000

Magquinaria de oficina, contabilidad e informatica

03110

Motores, generadores vy transformadores eléctricos

03120

Aparatos de distribucion v control de la energia eléctrica

03130

Hilos v cables aislados

03140

Acumuladores, de pilas v baterias primarias

D3150

Lamparas eléctricas

03150

Otros tipos de equipo eléctrico n.c.p.

03210

Tuboz v valvulas electronicos v de otros componentes electronicos

03220

Transmisores de radio y television y de aparatos para telefonia y telegrafia con hilos

03230

Receptores de radio y television y de productos conexos para el consumidor

03311

Equipo médico v quirdrgico v de aparatos ortopédicos

D3312

Instrumentos v aparatos para medir, verificar, ensayar, navegar y otros fines excepto eguipo
de control de procesos industriales

03313

Equipe de control de procesos industriales 24%

03320

E5%
Instrumentos opticos y de equipo fotografico [

03330

Relojes - -

03410

Vehiculos automotores o BB% L TO0%

03420

Carrocerias para vehiculos automotores; remokjues vy semirremolques 30% 27%

03430

Partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores y para sus motores 12% 51%

03511

Construccion y reparacion de bugues 20% 11%

03512

Construccion y reparacion de embarcaciones de recreo y de deporte -

03520

Locomotoras v de material rodante para ferrocarriles y tranvias

D3530

Aeronaves y de naves espaciales

D3591

Motocicletas

03552

Bicicletaz v silones de ruedas para invalidos

03555

Otros tipos de eguipo de transporte n.c.p.

03610

Muebles de cualguier material

035691

Joyas y de articulos conexos

D3692

Instrumentos musicales

03653

Articulos deportivos

03654

Juegos y juguetes

03655

03710

Otras industrias manufactureras, n.c.p. 15% 40%
Reciclamiento de desperdicios v desechos metilicos -

03720

Reciclamiento de desperdicios v desechos no metalicos 59% 4T%

Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja
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En el cuadro 13 los valores resaltados con mayor acento pertenecen a casos donde la empresa
mas grande tuvo una participacion mayor al 70% del total de ventas, lo que determina que
dichos mercados se encuentran monopolizados. Los datos sefialados con menor acento ubican
mercados donde la principal empresa posee mas del 50% del mercado, en estos se sugiere que
el mercado presume tendencias monopdlicas.

De esta manera, al afio 2001 de un total de 107 categorias activas en la industria
manufacturera, 28 se consideran que estan monopolizadas y 17 tienen propensiones
monopolisticas; al afio 2007 de un total de 121 categorias, 34 intuyen monopolio y 22 suponen
inclinaciones monopolisticas. Entendido de otro modo, al aifio 2001 el 42,1% de los mercados
manufactureros se consideraban monopolizados o con tendencias monopolisticas, y al afo
2007 esta cifra asciende al 46,3%,; se puede vislumbrar que en los dos afios analizados mas del
50% de las ventas en mas de la tercera parte de los mercados manufactureros se encontraba
en poder de una sola empresa.

Por su parte en el cuadro 14 se muestran los resultados arrojados por el indice CR4; los valores
resaltados con mayor acento pertenecen a los mercados monopélicos, los de mediano acento
a los oligopdlicos y los tendientes a la competencia perfecta con bajo acento™. Visto de este
modo, para el afio 2001 se desprende que el 26,2% de los mercados estaban en estado de
monopolio, el 38,3% en oligopolio y el 1,9% en competencia perfecta. Al afio 2007 los valores
son de 28,1%, 42,1% y 1,7%, respectivamente; por consiguiente, el nivel de monopolios y
oligopolios presentes en la industria se fortalecié, mientras que el grado de mercados
tendientes a la competencia perfecta disminuyd.

' Para localizar los mercados tendientes a la competencia perfecta se flexibilizé el parametro del 25% al 35%. Si se
hubiese sido rigido en cuanto al 25% dentro del estudio, ningin mercado en ninguin caso hubiese sido
considerado como tendiente a la perfecta competencia.

61



CUADRO 14

MERCADOS MANUFACTUREROS CON INCLINACION MONOPOLICA, OLIGOPOLICA Y DE
COMEPETENCIA PERFECTA, ANOS 2001 Y 2007

Chus DESCRIPCION 2001 2007
01511 Carne y de productos carnicos G4%

01512 Pescado y de productos de pescado 4% 41%
01513 Frutas, legumbres v hortalizas 61% 73%
01514 Aceites y grasas de origen vegetal o animal 81% 3%
01520 Productos lacteos 49% 63%
01531 Productos de molineria 69% 5h%
01532 Almidones y de productos derivados del almidén 98% 100%:
1533 Pienzos preparados 69% 62%
01541 Productos de panaderia 4% T6%

D1542 Axzicar

D1543 Cacao, chocolate ¥ productos de confiteria

01544 Macarrones, fideos, alcuzcuz y productos farindceos similares

01549 Otros productos alimenticios n.c.p.

D1551 Bebidas alcoholicas; alcohol etilico a partir de sustancias fermentadas
1552 VWinos

1553 Bebidas malteadaz v de mala

01554 Bebidas no alceholicas: embotellado de agua mineral

D1600 Productos de tabaco

D1711 Preparacion e hilatura de fibras textiles; tejedura de productos textiles
01712 Acabado de productos textiles por cuenta de terceros

01721 Articulos confeccionados con materias textiles, excepto prendas de vestir
D1722 Tapices y alfombras para pisos

01723 Cuerdas, cordeles, bramantes v redes 91% T4%
01728 Otres productos textiles n.c.p.

D1730 Tejidos v articulos de punto ¥ ganchillo

01810 Prendas de wvestir, excepto prendas de piel

D1820 Adobo y tefiido de pieles; articulos de piel

01911 Curtido y adobo de cueros

01912 Maletas, bolsos de mano v articulos similares v articulos de talabarteria v guarnicioneria
015920 Calzado a1% Td%
02010 Aserrado y acepilladura de madera T8% 65%
Hojas de madera para enchapado; madera terciada, tableros laminados, tableros de particulas

Dz2021 99% 1%
y ofros tableros y paneles
D2022 Partes y piezas de carpinteria para edificios v construcciones 92% 67%
D2023 Recipientes de madera - M
D202% Otros productos de madera; articulos de corcho paja y materiales trenzables 68% 92%
D2101 Pasta de papel, papel y cartdn 91% 81%
D2102 Papel v carton endulado o corrugado y de envases de papel y carton 69% T6%
D2109 Otros articulos de papel y cartdn B3% 46%
02211 Edicion de libros, folletos, partituras y otras publicaciones 5% B0%:
D2212 Edicion de periddicos, revistas v publicaciones periddicas BT% 62%
DZ213 Edicién de materiales grabados -
DZ219 Otros trabajos de edicion
D2221 Actividades de impresion 6% B3%
D2222 Actividades de tipo servicio relacionadas con las de impresion T4% 44%;
02230 Remateriales grabados - -
02310 Productos de hornos de cogque - -
D2320 Productos de la refinacion del petroleo 99% 98%
02330 Combustible nuclear - -
D2411 Substancias quimicas bisicas, excepto abonos v compuestos de nitrdgeno e 71%
D2412 Abonos y compuestos de nitrdgeno 95%
D2413 Plasticos en formas primarias v de caucho sintético 91% 72%
D2421 Plaguicidas y otros productos quimicos de uso agropecuario 95% T6%
02422 Pinturas, barnices y productos de revestimiento similares, tintas de imprenta y masillas 69% 1%
D2423 Productos farmacéuticos, substancias quimicas medicinales v productos botanicos 8% 46%
02424 Jabones y detergentes, preparados para limpiar y pulir, perfumes y preparados de tocador 4% 2%
D2429 Otros productos quimicos n.c.p. 41% 66%
DZ2430 Fibras sintéticas o artificiales 96% -
D2511 Cubiertas v camaras de caucho; recauchado y renovacion de cubiertas de caucho W

02519 Otros productos de caucho

D2520 Productos y articulos de plastico

02610 Vidrio y de productos de vidrio

02691 Productos de ceramica no refractaria para uso no estructural
02892 Productos de ceramica refractaria G5% Th%
D2693 Productos de ceramica no refractaria para uso estructural 97% 93%

(continua)
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(continuacion cuadro 14)

chnus

DESCRIPCION 2001 2007

02854

Cemento, cal v yeso

02655

Articulos de hormigdn, cemento ¥ yeso

D26596

Corte, tallado v acabado de la piedra

D2659

Otros productos minerales no metalicos n.c.p. a3t 93%

02710

Productos primarios de hierro v de acero 62% B82%

02720

Productos primarios de metales preciosos v de metales no ferrosos T6% 95%

02731

Fundicion de hierro v de acero - 100%:

02732

02811

Fundicion de metales no ferrosos - m
Productos metalicos para uso estructural 45% 32%

02812

Tanques, depositos y recipientes de metal

D2813

Generadores de vapor, excepto calderas de agua caliente para calefaccion central -

02891

Forja, prensado, estampado y laminado de metal, pulvimetalurgia 100% 91%

D285z

Tratamiento v revestimiento de metales; obras de ingenieria mecanica en general realizadas a
cambio de una retribucion o por contrata

02853

Articulos de cuchilleria, herramientas de mano v articulos de ferreteria

02855

Otros proeductos elaborados de metal n.c.p.

2511

Motores v turbinas, excepto motores para aeronaves, vehiculos automotores v motocicletas

02812

Bombas, compresores, grifos y valvulas

02913

Cojinetes, engranajes, trenes de engranajes v piezas de transmision

DzZg14

Hornos, hogares y quemadores para la alimentacidn de hogares

02515

Equipo de elevacion y manipulacion

02515

Otros tipos de maguinaria de uso general

02921

Maquinaria agrepecuaria v forestal

02822

Magquinas herramienta

DZ2523

Magquinaria metalirgica

02824

Maguinaria para la explotacion de minas y canteras y para obras de construccion

D2525

Maquinaria para la alimentos, bebidas v tabaco

02526

Maquinaria para la productes textiles, prendas de vestir v cueros

D2827

Armas y municiones

02525

Otros tipos de maguinaria de uso especial

02830

Aparatos de uso domestico n.c.p.

03000

Maguinaria de oficina, contabilidad e informatica

D3110

Motores, generadores y transformadores eléctricos

03120

Aparatos de distribucion y control de la energia eléctrica

03130

Hilos v cables aislados

03140

Acumuladores, de pilas vy baterias primarias

03150

Lamparas eléctricas

03150

Otros tipos de equipo eléctrico n.c.p. 66% 8%

03210

Tuboz y valvulas electronicos v de otros componentes electronicos

03220

Transmisores de radio ¥ television y de aparatos para telefonia v telegrafia con hilos

03230

Receptores de radio y television v de productos conexos para el consumidor

D331

Equipo médico v quirlrgico y de aparatos ortopédicos 8%  B8%

D3312

Instrumentos y aparatos para medir, verificar, ensayar, navegar y otros fines excepto equipo
de control de procesos industriales

03313

Equipo de control de procesos industriales

D3320

Instrumentos dpticos v de equipo fotografico

03330

Relojes

03410

Vehiculos automotores

03420

Carrocerias para vehiculos automotores; remolques y semirremolques

03430

Partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores y para sus motores

03511

Construccion y reparacion de buques

03512

Construccion y reparacion de embarcaciones de recreo y de deporte

03520

Locomotoras v de material rodante para ferrocarriles y tranvias

03530

Aeronaves y de naves espaciales

D3591

Motocicletas

03552

Bicicletas y sillones de ruedas para invalidos

03555

Otros tipos de equipo de transporte n.c.p.

03610

Muebles de cualguier material

03691

Joyas y de articulos conexos

D36592

Instrumentos musicales

03653

Articulos deportivos

03654

Jueges v juguetes

03659

Otras industrias manufactureras, n.c.p.

D3710

Reciclamiento de desperdicios y desechos metalicos

03720

Reciclamiento de desperdicios v desechos no metalicos

Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja
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Grados de concentracidn y dominancia a nivel de empresas de la industria manufacturera en
los afios 2001 y 2007

Equivalente a lo hecho previamente, mediante el uso de los indices HHI e ID se identifica los
grados de concentracidon y dominancia para los mercados de la industria manufacturera a 4
digitos de la clasificacion ClIU para los afios 2001 y 2007. Los resultados de los calculos son
apreciables en los cuadros 15 y 16 para la concentracidon y dominancia respectivamente.

En términos de concentracidn al afio 2001 el 69,2% de mercados presentd altos niveles, el
19,6% de caracter mediano y el 11,2% de manera baja; al afio 2007 la alta concentracién sube
al 75,2% de los mercados, mientras que los casos de mediana y baja concentracién disminuyen
al 16,5% y 8,3% correspondientemente. Del total de nimero de mercados comparables entre
estos dos afios apenas once reflejaron una disminucién notable en sus grados de
concentracion, el resto mantuvo o acrecentd estos niveles.?

Con respecto a los grados de dominancia al afio 2001 el 55,1% de mercados presumio absoluta
dominancia, el 14,0% alta dominancia y el 30,8% moderada o baja dominancia; para el afio
2007 los casos de absoluta y alta dominancia crecen al 60,3% y 18,2% respectivamente, y los
de moderada o baja dominancia decrecen al 21,5%. S6lo 18 mercados exhibieron una
disminucién de sus grados de dominancia.”*

Sintetizando lo anterior es posible observar que tanto para el afio 2001 como para el 2007, no
menos de las dos terceras partes del total de mercados en la industria manufacturera
presentaron altos niveles de concentracién y dominancia, donde dichos niveles se fueron
afianzando durante la época dolarizada de la economia ecuatoriana.

2% | os valores con acento fuerte pertenecen a los mercados con alta concentracién, los de acento mediano a los de
mediana concentracion, y los sin acento a los de baja concentracién.

1 L os valores con acento fuerte pertenecen a los mercados con absoluta dominancia, los de acento mediano a los
de alta dominancia, y los sin acento a los de moderada o baja dominancia.
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CUADRO 15

GRADOS DE CONCENTRACION EN LOS MERCADOS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
ANOS 2001 Y 2007

Chus DESCRIPCION

D1311 Carne y de productos carnicos

D1512 Pescado y de productos de pescado

01513 Frutas, legumbres v hortalizas

D1514 Aceites y grasas de origen vegetal o animal

01520 Productos lacteos

01531 Productos de molineria

D1532 Almidones y de productos derivados del almidon

01533 Piensos preparados

01541 Productos de panaderia

D1542 Agzicar

01543 Cacao, chocolate v productos de confiteria

D1544 Macarrones, fideos, alcuzcuz y productos farinaceos similares

01549 Otres productos alimenticios n.c.p.

01551 Bebidas alcohdlicas; alcohol etilico a partir de sustancias fermentadas

D1552 \inos

01553 Bebidas malteadas y de malta

01554 Bebidas no alcohdlicas: embotellado de agua mineral

D1800 Productos de tabaco

01711 Preparacion e hilatura de fibras textiles; tejedura de productos textiles

D1712 Acabado de productos textiles por cuenta de terceros

01721 Articulos confeccionados con materias textiles, excepto prendas de vestir

01722 Tapices y alfombras para pizos

D1723 Cuerdas, cordeles, bramantes v redes

01729 Otros productos textiles n.c.p.

01730 Tejidos v articulos de punto v ganchillo

1810 Prendas de vestir, excepto prendas de piel

01820 Adobo y tefiido de pieles; articulos de piel

01911 Curtido y adobo de cueros

D1812 Maletas, bolsos de mano v articulos similares v articulos de talabarteria y guarnicioneria

01520 Calzado

D2010 Aserrado v acepilladura de madera

02021 Hojas de madera para enchapado; madera terciada, tableros laminados, tableros de particulas
y ofros tableros y panelez

D2022 Partes y piezas de carpinteria para edificios v construcciones

02023 Recipientes de madera

02029 Otros productos de madera; articulos de corcho paja v materiales trenzables

D2101 Pasta de papel, papel y carton

D2102 Papely cartdn ondulado o corrugado y de envases de papel y cartén

02109 Otros articulos de papel y carton

DZ211 Edicion de libros, folletos, partituras y otras publicaciones

D2212 Edicidn de periddicos, revistas v publicaciones periddicas

02213 Edicion de materiales grabados

02219 Otros trabajos de edicion

D2221 Actividades de impresion

D2222 Actividades de tipo servicio relacionadas con las de impresion

02230 Remateriales grabados

02310 Preductos de hornos de coque

D2320 Productos de la refinacion del petroleo

D2330 Combustible nuclear

02411 Substancias quimicas bisicas, excepto abonos y compuestos de nitrdgeno

D2412 Abonos y compuestos de nitrogeno

D2413 Plasticos en formas primarias v de caucho sintético

D2421 Plaguicidas y otros productos quimicos de uso agropecuario

02422 Pinturas, barnices y productos de revestimiento similares, tintas de imprenta y masilas

D2423 Productos farmacéuticos, substancias guimicas medicinales y productos botanicos

D2424 Jabones y detergentes, preparados para limpiar y pulir, perfumes y preparados de tocador

D2429 Otros productos quimicos n.c.p.

D2430 Fibras sintéticas o artificiales

D2511 Cubiertas y camaras de caucho; recauchado vy renowvacion de cubiertas de caucho

02519 Otros productes de caucho

D2520 Productos v articulos de plastico

02810 Vidrio y de productos de vidrio

D2691 Productos de ceramica no refractaria para uso no estructural

D2692 Productos de ceramica refractaria

D2693 Productos de ceramica no refractaria para uso estructural

(continua)
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(continuacion cuadro 15)

chnus

DESCRIPCION 2001 2007

02854

Cemento, cal v yeso 6.097 4. 786

D2695

Articulos de hormigdn, cemento y yeso

02656

Corte, tallado v acabado de la piedra

D2655

Otros productos minerales no metalicos n.c.p.

02710

Productos primarios de hierro v de acero

DZ720

Productos primarios de metales preciosos y de metales no ferrosos

02731

Fundicion de hierro v de acero

D2732

Fundicion de metales no ferrosos

02811

Productos metalicos para uso estructural

DZ812

Tanques, depisitos y recipientes de metal

DzZa813

Generadores de vapor, excepto calderas de agua caliente para calefaccion central

D2891

Forja, prensado, estampado vy laminado de metal, pulvimetalurgia

D2852

Tratamiento ¥ revestimiento de metales; obras de ingenieria mecanica en general realizadas a
cambio de una retribucion o por contrata

D293

Articulos de cuchilleria, herramientas de mano y articulos de ferreteria

02855

Otros productos elaborados de metal n.c.p.

02911

Motores ¥ turbinas, excepto motores para asronaves, vehiculos automotores y motocicletas

02912

Bombas, compresores, grifos y valvulas

DZ813

Cojinetes, engranajes, trenes de engranajes v piezas de transmision

02914

Hornos, hogares y quemadores para la alimentacion de hogares

02915

Equipo de elevacidn y manipulacion

02919

Otros tipos de magquinaria de uso general

D2821

Maquinaria agropecuaria y forestal

02922

Maguinas herramienta

02523

Maguinaria metalirgica

02524

Maguinaria para la explotacion de minas y canteras y para obras de construccion

D2825

Maquinaria para la alimentos, bebidas y tabaco

02526

Maquinaria para la productos textiles, prendas de vestir v cueros

02827

Armas y municienes

02925

Otros tipos de maquinaria de uso especial

02530

Aparatos de uso domestico n.c.p.

03000

Maguinaria de oficina, contabilidad e informatica

03110

Motores, generadores vy transformadores eléctricos

03120

Aparatos de distribucidn y control de la energia eléctrica

D3130

Hilos v cables aislados

03140

Acumuladores, de pilas v baterias primarias

03150

Lamparas eléctricas

03150

Otros tipos de equipo eléctrico n.c.p.

D3210

Tubos v valvulas electronicos v de otros componentes electronicos

03220

Transmisores de radio y television v de aparatos para telefonia v telegrafia con hilos

03230

Receptores de radio y television y de productos conexos para el consumidor

03311

Equipo médico v quirdrgico v de aparatos ortopédicos

D3312

Instrumentos v aparatos para medir, verificar, ensayar, navegar y otros fines excepto eguipo
de control de procesos industriales

03313

Eguipo de contrel de procesos industriales

03320

Instrumentos dpticos v de equipo fotografico

03330

Relojes - -

03410

ehiculos automotores

03420

Carrocerias para vehiculos automotores; remolques y semirremolques

03430

Partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores y para sus motores

D3511

Construccion y reparacion de bugues

03512

Construccion y reparacion de embarcaciones de recreo y de deporte

03520

Locomotoras y de material rodante para ferrocarriles y tranvias

03530

Agronaves y de naves espaciales

D3591

Motocicletas

03552

Bicicletaz v silones de ruedas para invalidos

03559

Otros tipos de eguipo de transporte n.c.p.

03610

Muebles de cualguier material

D36591

Joyas y de articulos conexos

03652

Instrumentos musicales 10.000

03653

Articulos deportivos

03654

Jueges v juguetes

D3699

Otras industrias manufactureras, n.c.p.

03710

Reciclamiento de desperdicios y desechos metilicos

03720

Reciclamiento de desperdicios v desechos no metalicos

Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja
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CUADRO 16

GRADOS DE DOMINANCIA EN LOS MERCADOS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, ANOS
2001Y 2007

Chus DESCRIPCION

01311 Carne y de productos carnicos

D1512 Pescado y de productos de pescado

01513 Frutas, legumbres v hortalizas

D1514 Aceites y grasas de origen vegetal o animal

01520 Productos lacteos

01531 Productos de molineria

01532 Almidones y de productos derivados del almidon

01533 Piensos preparados

01541 Productos de panaderia

D1542 Agzicar

01543 Cacao, chocolate v productos de confiteria

D1544 Macarrones, fideos, alcuzcuz y productos farinaceos similares

01549 Otres productos alimenticios n.c.p.

01551 Bebidas alcohdlicas; alcohol etilico a partir de sustancias fermentadas

01552 \inos

01553 Bebidas malteadas y de malta

01554 Bebidas no alcohdlicas: embotellado de agua mineral

D1600 Productos de tabaco

01711 Preparacion e hilatura de fibras textiles; tejedura de productos textiles

D1712 Acabado de productos textiles por cuenta de terceros

01721 Articulos confeccionados con materias textiles, excepto prendas de vestir

01722 Tapices y alfombras para pizos

D1723 Cuerdas, cordeles, bramantes y redes

01729 Otros productos textiles n.c.p.

01730 Tejidos v articulos de punto v ganchillo

D1810 Prendas de vestir, excepto prendas de piel

D1820 Adobo y tefiido de pieles; articulos de piel

01911 Curtido y adobo de cueros

D1812 Maletas, bolsos de mano v articulos similares v articulos de talabarteria y guarnicioneria

D1520 Calzado

D2010 Aserrado v acepilladura de madera

02021 Hojas de madera para enchapado; madera terciada, tableros laminados, tableros de particulas
y ofros tableros y panelez

D2022 Partes y piezas de carpinteria para edificios v construcciones

02023 Recipientes de madera

02029 Otros productos de madera; articulos de corcho paja v materiales trenzables

D2101 Pasta de papel, papel y carton

D2102 Papel v cartdn ondulado o corrugado y de envases de papel y cartén

02109 Otros articulos de papel y carton

DZ211 Edicion de libros, folletos, partituras y otras publicaciones

D2212 Edicidn de periddicos, revistas v publicaciones periddicas

02213 Edicion de materiales grabados

02219 Otros trabajos de edicion

D2221 Actividades de impresion

02222 Actividades de tipo servicio relacionadas con las de impresion

02230 Remateriales grabados

02310 Preductos de hornos de coque

D2320 Productos de la refinacion del petroleo

02330 Combustible nuclear

D2411 Substancias quimicas bisicas, excepto abonos y compuestos de nitrdgeno

D2412 Abonos y compuestos de nitrogeno

D2413 Plasticos en formas primarias v de caucho sintético

02421 Plaguicidas y otros productos quimicos de uso agropecuario

02422 Pinturas, barnices y productos de revestimiento similares, tintas de imprenta y masilas

D2423 Productos farmacéuticos, substancias guimicas medicinales y productos botanicos

D2424 Jabones y detergentes, preparados para limpiar y pulir, perfumes v preparados de tocador

D2429 Otros productos quimicos n.c.p.

D2430 Fibras sintéticas o artificiales

D2Z511 Cubiertas y camaras de caucho; recauchado v renowvacion de cubiertas de caucho

02519 Otros productos de caucho

D2520 Productos v articulos de plastico

02610 Vidrio y de productos de vidrio

D2691 Productos de ceramica no refractaria para uso no estructural

D2692 Productos de ceramica refractaria

D2593 Productos de ceramica no refractaria para uso estructural

(continua)
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(continuacion cuadro 16)

Chuz DESCRIPCION 2001 2007
02554 Cemento, cal y yeso 9.145 8.413
02695 Articulos de hormigdn, cemento ¥ yeso = 1.201
D26596 Corte, tallado y acabado de la piedra - 3.049
D2699 Otros productos minerales no metalicos n.c.p. 8463 6.066
D2710 Productos primarios de hierro v de acero 2.8 3.469
D2720 Productos primarios de metales precioses y de metales no ferrosos
02731 Fundicidn de hierro v de acero
02732 Fundicion de metales no ferrosos
02811 Productos metdlicos para uso estructural
02812 Tangues, depdsitos v recipientes de metal
02813 Generadores de vapor, excepto calderas de agua caliente para calefaccion central
02851 Forja, prensade, estampado y laminado de metal, pulvimetalurgia
D229z Tratamiento v revestimilentu de metales; obras de ingenieria mecanica en general realizadas a

cambio de una retribucion o per contrata
02893 Articulos de cuchilleria, herramientas de mano y articulos de ferreteria
D2855% Otros productos elaborados de metal n.c.p.
D2511 Motores y turbinas, excepto motores para aeronaves, vehiculos automotores y motocicletas
02812 Bombas, compresores, grifos y valvulas
02913 Cojinetes, engranajes, trenes de engranajes y piezas de transmision
02914 Hornos, hogares y quemadores para la alimentacion de hogares
02915 Equipo de elevacion y manipulacion
D251% Otros tipos de maguinaria de uso general
D2521 Maquinaria agropecuaria y forestal
D2522 Magquinas herramienta
02923 Maguinaria metalirgica
DZ524 Maguinaria para la explotacion de minas v canteras v para obras de construccion
D2525 Magquinaria para la alimentos, bebidas v tabaco
D2526 Maguinaria para la productos textiles, prendas de vestir v cueros
D2527 Armas y municiones
D252% Otros tipos de maquinaria de uso especial
D2530 Aparatos de uso domestico n.c.p.
03000 Maguinaria de oficina, contabilidad e informatica
03110 Motores, generadores y transformadores eléctricos
03120 Aparatos de distribucion v control de la energia eléctrica
D3130 Hilos y cables aislados
03140 Acumuladores, de pilas v baterias primarias
03150 Lamparas eléctricas
03190 Otros tipos de equipo eléctrico n.c.p.
D3210 Tubos y valvulas electronicos y de otros componentes electronicos
03220 Transmisores de radio y television v de aparatos para telefonia y telegrafia con hilos
03230 Receptores de radio v television y de productos conexos para el consumidor
03311 Equipo médico y quirlrgico y de aparatos ortopédicos
03312 Instrumentos y aparatos para medir, verificar, ensayar, navegar y otros fines excepto eguipo

de control de procesos industriales
03313 Equipo de control de procesos industriales
03320 Instrumentos dpticos y de equipo fotografico
03330 Relojes - -
03410 Vehiculos automotores
03420 Carrocerias para vehiculos automotores; remolgues v semirremolques
03430 Partes, piezas y accesorios para vehiculos automotores y para sus motores
03511 Construccion y reparacion de buques
D3512 Construccion y reparacion de embarcaciones de recreo y de deporte
03520 Locomotoras y de material rodante para ferrocarriles v tranvias
D3530 Aeronaves y de naves espaciales
03551 Motocicletas
03592 Bicicletas y sillones de ruedas para invalidos
D3585 Otros tipos de eguipo de transporte n.c.p.
D3510 Muebles de cualquier material
03891 Joyas y de articulos conexos
03552 Instrumentos musicales
03893 Articulos deportivos
D3594 Juegos v juguetes
D359% Otras industrias manufactureras, n.c.p.
03710 Reciclamiento de desperdicios y desechos metalicos
03720 Reciclamiento de desperdicios y desechos no metalicos

Fuente: Superintendencia de Compafiias
Elaborado por: Daniel Granja
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Legislacion y regulacion del mercado en el Ecuador

El Ecuador ha carecido de una entidad o autoridad reguladora de la competencia durante toda
su historia; es recién en marzo del afio de 2009 que mediante Decreto Ejecutivo No. 1614 se
crea la Subsecretaria de Competencia y Defensa del Consumidor —como parte del Ministerio
de Industrias y Productividad— para analizar denuncias de practicas anticompetitivas dentro
del mercado. Asimismo tampoco ha existido legislacion nacional que regule y sancione los
actos atentatorios a la competencia; no obstante, Ecuador pudo haber hecho uso de la
Decision 608 de la CAN “Normas para la proteccidon y promocién de la libre competencia en la
Comunidad Andina” vigente desde marzo de 2005 para todos sus paises miembros, que recién
se la pone en practica en el pais desde la creacidn de la Subsecretaria de Competencia. En la
actualidad aun no se ha puesto a discusidon dentro de la Asamblea Nacional algin borrador de
una ley antimonopolio.

Breve perspectiva de los grupos econémicos mds importantes del Ecuador en los afios 2008 y
2009

Al afio 2010 el Servicio de Rentas Internas (SRI) distingue que son principalmente 63 los grupos
con gran poder econdmico en el pais, y donde la mayoria de ellos —prdcticamente todos—
abarca mds de una actividad de la economia, donde sobresalen negocios relacionados al sector
financiero, a la manufactura, al comercio y a la construccion®. Del total de grupos, se
reconocen 26 que mayoritariamente se dedican a la industria manufacturera. Para los afios
2008 y 2009, el agregado de ingresos de los 63 grupos econdmicos fue de USD 21.294 millones
y de USD 21.094 millones respectivamente (cuadro 17), mientras que los 26 grupos
relacionados a la manufactura percibieron rentas correspondientes de USD 9.875 millones y
9.468 millones que significaron una participacion aproximada del 45% sobre el total para
ambos afios. Con respecto al PIB nominal, el peso de los ingresos del total de grupos fue en
promedio del 40,0%, y el de los grupos manufactureros fue del 18,2%.

CUADRO 17

INGRESOS DE LOS PRINCIPALES GRUPOS ECONOMICOS EN LOS ANOS 2008 Y 2009, EN
MILLONES DE USD

2008 2009
Descripcion Peso Peso
Ingresos . Ingresos .
relativo relativo
Grupos relacicnades a la manufactura §.875,2 18,1% 54676 18,4%
Total de los grupos econdmicos 212584 38 9% 21.093.9 41 0%
PIB nominal 54 6859 100,0% 51.386,0 100,0%

Fuente: SRI
Elaborado por: Daniel Granja

22 . . s . . . . .
En repetidos casos, dentro de un mismo grupo econdémico inclusive coexisten empresas competidoras de un
mismo mercado.
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Por su parte, el total de ventas manufactureras para el afio 2008 fue de USD 16.857 millones
(cuadro 18), por lo que los ingresos de los 26 grupos relacionados a la manufactura (donde
participan entre 700 y 800 empresas en total) significaron relativamente el 58,6% de las
mismas y el 15,5% del total de ventas de la suma de todas las actividades®. De esta manera se
entiende que gran parte de la industria manufacturera nacional esta incluida se encuentra
fuertemente concentrada dentro de los grupos econédmicos mas grandes del pais.

CUADRO 18
INGRESOS Y NIVEL DE VENTAS DE LA MANUFACTURA FRENTE AL TOTAL AGREGADO,
ANO 2008
Descripcion Millones de Peso
P dolares relativo
Ingre=zos de grupes relacionados a la manufactura 58752 15,5%
Total de ventaz de la manufactura 16.856,8 26,5%
Total de ventas 63.723,3 100,0%

Fuente: SRI, Superintendencia de Compaiiias
Elaborado por: Daniel Granja

23 . ..
Los ingresos de las empresas manufactureras se componen casi Unicamente de sus ventas, por lo que la
comparacién entre ambas variables no genera mayores distorsiones en un analisis de este tipo.
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Resultados

La produccion de la industria manufacturera mantiene una tendencia creciente en el periodo
2001-2007 a una tasa promedio 9,1%, mientras que el valor agregado registra continuas caidas
y ascensos; durante este periodo el valor agregado crecié en USD 1.824 millones vy, a su vez, el
consumo intermedio lo hizo en USD 2.218 millones. La participacién del valor agregado sobre
la produccion decrece del 38,8% en el afio 2001 al 29,3% en el afio 2007.

La inversidn en la industria manufacturera mantuvo una tendencia decreciente entre los anos
2000-2003, y a partir del 2004 comienza a mas que triplicarse de USD 218,8 millones a USD
711,2 millones al afio 2007.

Si bien los sectores de mayor produccion manufacturera han incrementado su niveles de valor
agregado entre los afios 2001-2007, la industria en general ha mostrado un decrecimiento
sustancial en cuanto a la generacién de VA dentro de la produccion.

La produccidon manufacturera siempre mantuvo tasas de crecimiento superiores que las del
numero de establecimientos; mientras que la produccién crecié a un promedio del 9,1%, los
establecimientos lo hicieron a un ritmo del 0,2%.

Desde el afio 2001 las importaciones siempre fueron superiores a las exportaciones, donde las
importaciones crecieron a una tasa promedio del 9,3% frente a un 7,3% de las exportaciones,
ocasionando un déficit comercial de mas USD 7.500 millones en el periodo 2001-2007. La
diferencia entre las importaciones y exportaciones manufactureras aumenté de casi USD 3.500
millones en el aflo 2001 a mdas USD 5.500 millones al afio 2007.

El peso relativo de las importaciones manufactureras sobre el total de importaciones nunca
fue menor al 79% entre los afios 2001 a 2007. Por su parte, la gran mayoria de las
exportaciones ecuatorianas se componen de bienes primarios y de poco valor agregado, como
insumos y materias primas (aproximadamente el 60%).

Para el afio 2007 el 56,9% de las exportaciones manufactureras resultaron del sector de
alimentos y bebidas, seguidas por productos de la refinacion de petréleo con un 11,0%;
productos de mayor valor agregado —vehiculos, maquinaria, equipo y aparatos eléctricos—
apenas representaron un 14,1%. Las importaciones manufactureras estuvieron lideradas por
magquinaria, equipo y aparatos eléctricos con un 26,9%, seguida por substancias y productos
quimicos y productos de la refinacion de petréleo con un 16,9% y 13,7%, respectivamente
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Los precios de intercambio para el caso ecuatoriano estan altamente relacionados con el precio
del barril del crudo. Si se realiza un calculo simple de correlacién para el periodo 1988-2007, el
resultado es de 0,8898 entre ambos, que explica la alta correlacion entre las variables a través
del tiempo.

Desde el afio 2000, las importaciones provenientes de paises de la Asociacion Latinoamericana
de Integracion (Brasil, México, Venezuela, Chile, Argentina, Peri y Colombia) siempre ha sido
superior que las exportaciones hacia los mismos; el déficit de la balanza comercial con éstos
paises pasé de USD 830,3 millones en el afio 2001 a USD 1.673,2 millones al afio 2007, periodo
en el cual las importaciones crecieron a una tasa promedio del 22,1% frente a una tasa del
21,3% de las exportaciones. A pesar de que en algunos casos el poder de compra del Ecuador
fue inferior a la de otros paises, si se excluye la exportacion de petréleo siempre existid déficits
de balanza comercial con la gran mayoria de los paises de la regidn.

Expuesto por la apreciacion del tipo de cambio real a partir de la dolarizacién, del afio 2002 al
afio 2006 el pais se situé en desventaja con respecto a los precios internacionales de los bienes
gue relativamente se mostraban mas baratos. El inicio del fuerte incremento de las
importaciones en los afios 2002 y 2003 coincide con los bajos valores del tipo de cambio real
durante aquellos afios. Las exportaciones no presentaron sustanciales recuperaciones en sus
tasas de crecimiento a pesar de la gradual recuperacidon del tipo de cambio a través del
tiempo.

Al afo 2001, a nivel de provincias el mercado se encontraba altamente concentrado, con un
oligopolio conformado por las provincias de Pichincha y Guayas, las mismas que tienden
conjuntamente a manifestar una alta dominancia —posicion dominante— por sobre el resto de
territorios. Al afio 2007 la dominancia de Pichincha y Guayas pasd de alta a absoluta en el
mercado (/D de 5.007) lo que indica que a través de los afios la posicion dominante de las dos
provincias se acrecentd, manteniéndose el oligopolio y alta concentracién del mercado
manufacturero.

Para el aio 2001 se desprende que el 26,2% de los mercados estaban en estado de monopolio,
el 38,3% en oligopolio y el 1,9% en competencia perfecta. Al afio 2007 los valores son de
28,1%, 42,1% y 1,7%, respectivamente; por consiguiente, el nivel de monopolios y oligopolios
presentes en la industria se fortalecid, mientras que el grado de mercados tendientes a la
competencia perfecta disminuyd.

A nivel de concentracién al afio 2001 el 69,2% de mercados presentd alta concentracion, el
19,6% mediana concentracién y el 11,2% baja concentracién; al afio 2007 la alta concentracién
sube al 75,2% de los mercados, los casos de mediana y baja concentraciéon disminuyen
correspondientemente al 16,5% y 8,3%.
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Con respecto a los grados de dominancia al afio 2001 el 55,1% de mercados presumié absoluta
dominancia, el 14,0% alta dominancia y el 30,8% moderada o baja dominancia; para el afio
2007 los casos de absoluta y alta dominancia crecen al 60,3% y 18,2% respectivamente, y los
de moderada o baja dominancia decrecen al 21,5%
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Conclusiones

A pesar del crecimiento sostenido de la producciéon en la industria manufacturera, la
generacion de valor agregado sobre estos bienes ha sido inconsistente y modesta, tanto asi
gue el consumo intermedio tuvo mayores crecimientos en su participacién sobre la produccién
total en el periodo 2001-2007. Los niveles de inversién, incluso siendo positivos para la mayor
parte de los sectores de la industria excluyendo la fabricacion de derivados de petrdleo, es
posible que se encuentre por debajo de los niveles predolarizacion de la economia
ecuatoriana; en términos corrientes, la FBK apenas significd en promedio el 4,7% de la
produccién manufacturera para el periodo analizado, cuando para el afio 2000 dicha
participacién fue del 6,2%. El mayor peso relativo que ha ganado el valor agregado en los
sectores manufactureros de mayor produccién nacional no ha evitado que el promedio de VA
sobre la produccion total haya decrecido notablemente en la industria, es decir, Ecuador ha
perdido terreno en la generacion de valor agregado de sus bienes en general ya que la
manufactura representa su rama de la economia mds importante.

La produccién manufacturera fue una de las ramas mds afectadas dentro del contexto
internacional, donde no ha encontrado cabida para ubicar sus bienes en otros paises a raiz de
que el tipo de cambio real se aprecié a partir de la dolarizacién causando que el precio de los
bienes extranjeros se vuelvan mas baratos. Por aquello, la falta de competitividad mostrada
por el Ecuador ha originado que mas del 90% de los bienes importados pertenezcan a la
industria manufacturera de paises del exterior, siendo su mayoria mercancias con alto valor
agregado tales como maquinaria, equipos y aparatos eléctricos. Por otro lado el Ecuador ha
consolidado su condicién de exportador de bienes primarios e insumos de menor valor
agregado junto a la exportacion de crudo de petrdleo que, favorecido por los precios
internacionales, ha sostenido gran parte del auge de importaciones realizadas por el pais
desde el afio 2002 y que origina grandes déficits de balanza comercial incluido con los
principales socios comerciales de la region.

Por su parte, la produccién manufacturera se encuentra concentrada en tan solo dos de las
veinticuatro provincias del pais, Pichincha y Guayas, agrupando gran parte de la riqueza
nacional en una pequena extension geografica del Ecuador. Adicionalmente, los mercados de
bienes manufactureros sufren de altos niveles de concentracion y dominancia que han ido
incrementandose a través de los aiflos formdndose mayores y mas consolidados monopolios y
oligopolios en detrimento de los mercados tendientes a la perfecta competencia; se vuelve
cada vez mas probable la practica de actos anticompetitivos por parte de las empresas mas
grandes —por su cualidad de poseer posicion dominante— afiadido el factor de la falta de
regulacién de los mercados por parte de una autoridad de Competencia y la falta de legislacion
en el pais en toda su historia. Finalmente los consumidores son potencialmente los principales
afectados por la gran concentracién de los mercados en la industria manufacturera ya que,
como se entiende desde la teoria, tanto monopolios como oligopolios tienden a generar
escasez y/o incrementar el precio de los bienes de la produccion.
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Dentro de la hipdtesis se planted que la “industria manufacturera dentro del periodo 2001 —
2007 se encuentra distante de ser un mercado competitivo debido a la falta de legislacion,
control y regulacion en el sector que fomenten a su vez la sana competencia entre los
competidores actuales...”. Esto se evidencia principalmente porque el estudio practico de casos
correspondientes a fallas del mercado en el Ecuador recién se inicia desde marzo del afio 2009
con la creacién de la Subsecretaria de Competencia, a pesar de que se pudo hacer uso de la
Decisidon 608 de la CAN desde el afio 2005 para fomentar la regulacidon de los mercados en el
pais.

Asimismo, se propuso que dicha ausencia de legislacién de la competencia fomentd la no
generacion de un “entorno necesario para la entrada de nuevas empresas que compitan en
igualdad de condiciones con las grandes compafiias”. Si bien hubo un incremento del 22,7% en
el numero de empresas participantes de la industria manufacturera entre los afios 2001 al
2007, las ventas siguieron concentradas entre las grandes empresas, por lo que las nuevas
empresas participantes no tuvieron la capacidad de competir y hacerse un espacio dentro del
mercado manufacturero que hubiese logrado disminuir los niveles de concentraciéon
asentados.

Por otra parte, los fundamentos de que el Ecuador es “un pais con problemas de
competitividad internacional y con falta de inversion nacional” fueron marcadamente visibles,
en particular, por la apreciacion del tipo de cambio real a partir de la dolarizaciéon de la
economia que encarecio los bienes producidos a nivel local y por los bajos niveles de FBK en Ia
industria que en promedio no representaron mas alla del 5% de la produccion manufacturera
para el periodo analizado.

Por ultimo, se apunté que las “empresas manufactureras que mayor participacion de mercado
tuvieron durante este periodo pudieron reforzar su posicion dominante [...] fortaleciéndose asi
los oligopolios y monopolios presentes en la industria manufacturera”. Los indices de
concentracién aplicados (HHI, ID, CR4) manifestaron que entre los afios 2001 al 2007 los
niveles de concentracién y dominancia se incrementaron dentro de la industria
manufacturera, por lo que se dio una consolidacién de la posicion dominante de las empresas
mas representativas en los distintos mercados manufactureros.

De esta manera, se acepta la hipdtesis acerca de los niveles de concentraciéon y dominancia en
la industria manufacturera ecuatoriana y las determinantes de su evolucién a través del
tiempo.
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Recomendaciones

A nivel mundial, un exitoso proceso de industrializacién ha llevado a varios paises alcanzar
mejores estandares de vida a través de un acelerado proceso de modernizacidon e
internacionalizacidn de sus aparatos productivos. Para alcanzar aquello destacan, entre varios
elementos, la vision a largo plazo, una dindmica politica industrial orientada a las
exportaciones, el desarrollo tecnolégico mediante transferencia de tecnologia industrial, la
creaciéon de una cultura de la competitividad y la productividad, y el desarrollo de recursos
humanos.

Alcanzar mayores niveles de productividad es Unicamente posible a través de mejores
tecnologias; la inversion en la industria manufacturera aun es minima como para revertir la
tendencia decreciente de la generacidn de valor agregado en los sectores manufactureros del
pais. Experiencias a nivel internacional han mostrado que los grandes aumentos de la
productividad comenzaron por el sector agropecuario, para luego enfocarse en la produccion
de bienes intermedios y posteriormente en la fabricacién de maquinaria y equipo industrial, es
decir, un proceso industrializador de bienes de menor valor agregado hacia los de mayor valor
agregado. Para aquello, el impulso de la formacidon de mano de obra calificada y especializada
fue uno de los principales factores que establecié sustanciales mejoras en la productividad, y
por tanto, en la generaciéon de mayores niveles de VA sobre la produccion. Recuérdese que
dentro de los componentes principales del valor agregado se encuentra el pago de salarios a
los trabajadores, lo que traduce que mayores incrementos del nivel de vida se dan dentro de
las industrias de mayor VA.

La proteccidn y desarrollo de las pequefias y medianas empresas (PYMES) resultan esenciales
para la creacion de una dindmica produccion industrial que fomente la competencia y
complementariedad entre los distintos sectores manufactureros; dentro de las prioridades se
vuelve necesario el fortalecimiento institucional de una Autoridad de Competencia que norme
y regule los distintos mercados, incluidos los manufactureros, basada en una oportuna vy
adecuada ley de competencia que hasta la fecha no existe en el Ecuador. Por otra parte,
mecanismos de transferencia tecnoldgica, financiados con ahorro nacional o inversion
extranjera, sustentarian el crecimiento de las PYMES para que de esta manera compitan con
las grandes empresas, y asi promover una directriz de competencia perfecta en el pais y se de
una desconcentracion del mercado de los bienes manufactureros.

En una economia dolarizada como la ecuatoriana es indispensable el fomento de industrias
que favorezcan la sustitucion de importaciones con el fin de reducir la salida de divisas del
pais. Mediante el fortalecimiento de industrias orientadas a la exportacién se pueden
conseguir reducciones significativas del gran déficit comercial del Ecuador en el sector externo,
para ello se torna irrenunciable la aplicacion de politicas que mejoren la competitividad del
pais a nivel internacional. Asimismo, dicha competitividad tiene que basarse en el
fortalecimiento de la productividad y de la mencionada transferencia tecnoldgica que
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contribuya a la competencia de la industria nacional con la de los paises de la regién, tomando
en cuenta que estos tienen acceso a aplicar politicas monetarias que protejan la economia de
sus naciones, lo que significa una desventaja para el Ecuador.

En sintesis, politicas de inversion y de mejoras en la formacidn laboral —entre otras mds— junto
a una adecuada transferencia tecnoldgica a la industria darian por resultado aumentos de la
productividad en la produccién, y de esta forma, mejores niveles de competitividad que
faculten la formacién de industrias dirigidas a la exportacion, sin descuidar estrategias que
fortalezcan el funcionamiento de las PYMES en los distintos mercados dentro de un ambiente
gue fomente la sana competencia entre las empresas.
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