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RESUMEN EJECUTIVO

La presente investigacion se realiz6 con la finalidad de determinar la factibilidad de

un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, canton Pimampiro.

Para lo cual fue necesario realizar un estudio de mercado, en el que mediante la
aplicacion de las encuestas realizadas a las familias de la Parroquia Mariano Acosta,
se ha determinado una necesidad insatisfecha, la cual es no contar con un lugar
adecuado que oferte productos de primera necesidad y a un precio justo. Lo cual
causa una limitacion a las familias, por lo que tienen que trasladarse hasta las

ciudades de Pimampiro o Ibarra, para adquirir los productos necesarios.

Con la finalidad de brindar una solucién a la necesidad insatisfecha anteriormente
mencionada, ha sido necesario emplear técnicas de investigacion que permitan

obtener informacion sustentable para el presente proyecto.

Ademas se realizé un analisis a los propietarios de tiendas de la Parroquia y a las
tiendas que se encuentran ubicadas en el centro de la ciudad de Pimampiro,
consideradas las de mayor afluencia, las cuales conforman nuestra competencia
directa e indirecta, utilizamos técnicas de investigacibn como son: encuestas y

observacién directa, para determinar aspectos importantes del proyecto.

La propuesta se encuentra orientada hacia un emprendimiento y a promover la
funcionalidad de la actividad de comercio a través de un proceso de comercializacion
eficiente y eficaz, que permita cumplir con el objetivo principal que es una atencion
enfocada a los clientes y a lograr una satisfacciéon al momento de la compra. Para lo
cual se requiere brindar un ambiente adecuado, variedad de productos a ofertar en
diferentes marcas y con precios justos.

En la investigacion propuesta se plantearon los requerimientos necesarios para
establecer un micromercado tales como: aspectos legales, administrativos vy
procesos los cuales establecen la pauta para un funcionamiento adecuado de una

empresa de este tipo.

La factibilidad del proyecto se refleja mediante el estudio econdémico-financiero, el

cual muestra la inversion, necesaria para la creacion de un micromercado, como
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también los beneficios econdmicos a través del tiempo, asumiendo los costos y
gastos. Ademas con la utilizacion de indicadores, permiten reflejar la recuperacion

de la inversion, el crecimiento del micromercado y la obtencion de réditos.

Finalmente el presente proyecto de investigacion, determina que la venta de
productos de primera necesidad, es una actividad rentable, a pesar de la potencial
competencia que existente, por ende es importante dar a conocer los beneficios que

obtendria la poblacion al comprar en el micromercado.

Palabras claves: Proyecto, micromercado, familias, emprendimiento, productos,
precios.

VIl



ABSTRACT

The present investigation was carried out with the purpose of determining the

feasibility of a market in the Parroquia Mariano Acosta, Pimampiro canton.

For which it was necessary to carry out a market study, in which through the
application of the surveys made to the families of the Parroquia Mariano Acosta, an
unmet need has been determined, which is not having a suitable place that offers
products of first necessity and at a fair price. Which causes a limitation to families, so
they have to move to the cities of Pimampiro or lbarra, to acquire the necessary

products.

In order to provide a solution to the above-mentioned unmet need, it has been
necessary to use research techniques to obtain sustainable information for this

project.

In addition, an analysis was made to the owners of the stores of the Parish and to the
stores that are located in the center of the city of Pimampiro, considered the most
affluent, which make up our direct and indirect competence, we use research
techniques such as: surveys and direct observation, to determine important aspects
of the project.

The proposal is oriented towards an enterprise and to promote the functionality of the
commerce activity through an efficient and effective commercialization process,
which allows to fulfill the main objective that is a focused attention to the clients and
to achieve a satisfaction at the moment of the purchase. For which it is required to
provide an adequate environment, variety of products to be offered in different brands

and with fair prices that fit the economy of each family.

In the proposed research the necessary requirements were established to establish
a market such as: legal, administrative and process aspects which establish the

guidelines for the proper functioning of a company of this type.

The feasibility of the project is reflected through the economic-financial study, which
shows the investment, necessary for the creation of a market, as well as the economic

benefits over time, assuming costs and expenses. Furthermore, with the use of
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indicators, they allow to reflect the recovery of the investment, the growth of the micro
market and the obtaining of revenues.

Finally the present research project, determines that the sale of products of first
necessity, is a profitable activity, despite the potential competition that exists,
therefore it is important to publicize the benefits that the population would obtain when

buying in the market.

Key words: Project, market, families, entrepreneurship, products, prices.
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INTRODUCCION

El presente plan de negocios para la creacion de un micromercado en la Parroquia
Mariano Acosta, canton Pimampiro, es la culminacién de una investigacion que se
basé en la consecucion de los objetivos planteados inicialmente y que contribuyeron

a desarrollar la propuesta.

El estudio de mercado ha sido una herramienta de gran importancia, la cual permitio
determinar una necesidad y con ello una demanda insatisfecha de un micromercado
en la Parroquia Mariano Acosta, pese a la existencia de tiendas que brindan el servicio
de venta de productos de primera necesidad, sin embargo, estas no llegan a cubrir
con las necesidades de las familias de la Parroquia Mariano Acosta, las que requieren

variedad de productos, precios justos e instalaciones adecuadas.

Los productos de primera necesidad son necesarios e indispensables, por ende el
micromercado Mariano Acosta ofertara las siguientes lineas de productos; viveres,
panificados, frutas, verduras, lacteos, carnes, embutidos, aseo personal, limpieza del
hogar y medicina de libre venta. Ademas de brindar un valor agregado a través de
unas instalaciones idéneas, variedad de productos, a través de las diferentes marcas
y precios justos que se ajusten a la economia de las familias.

La Parroquia Mariano, pertenece al sector rural, la cual no cuenta con un
micromercado que comercialice productos en variedad. Es por ello que este
emprendimiento posee posibilidad de una gran acogida en el mercado, generando un

mejoramiento y una mejor calidad de vida.



CAPITULO |

MARCO TEORICO

11 EMPRESA

111 DEFINICION DE EMPRESA

“Se entendera por empresa toda actividad econdmica organizada para la produccion,
transformacion, circulacion, administracion o custodia de bienes, o para la prestacion
de servicios. Dicha actividad se realizara a través de uno o mas establecimientos de
comercio” (Diaz, 2011, p. 6).

Zapata (2011), menciona “Empresa es todo ente econdmico cuyo esfuerzo se orienta
a ofrecer a los clientes bienes y/o servicios que, al ser vendidos, produciran una renta

que beneficia al empresario, al Estado y a la sociedad en general” (p. 5).

Una empresa es una forma de organizacion, que realiza diversas actividades
econOmicas, tiene como finalidad producir y/o comercializar un bien o prestar un
servicio, mediante los cuales obtendra lucro que son necesarios para la continuacion

del ciclo productivo de la empresa.

1.1.2 CLASIFICACION DE LAS EMPRESAS

1.1.2.1  Segun su naturaleza o actividad econdmica

Diaz (2011), clasifica a las empresas segun la actividad econdmica en:

¢ AGROPECUARIAS: Aquellas que se dedican a actividades de agricultura
y ganaderia. Pertenecen al sector primario de la economia; por ejemplo:

granjas agricolas, porcinas, haciendas agricolas.



e MINERAS: Empresas cuyo objetivo primordial es la explotacion de los
recursos del subsuelo. Ejemplo: empresas petroleras, auriferas, piedras
preciosas y otros minerales.

e INDUSTRIALES: Aquellas dedicadas a la compra de materias primas para
transformarlas en nuevos productos que mas tarde se venderan al
consumidor final.

En este proceso de manufactura intervienen recursos humanos,
maquinarias y equipos. Estas empresas pertenecen al sector secundario de
la economia.

e COMERCIALES: Se dedican a la compra y venta de productos, sin
transformar o cambiar las caracteristicas iniciales del mismo. Por lo general,
este grupo de empresas 0 negocios compra directamente a los productores
0 mayoristas con el fin de reducir sus costos de operacion: por ejemplo:
empresas distribuidoras.

e SERVICIOS: Su actividad econémica es vender servicios o capacidad
profesional, es decir, productos intangibles; por ejemplo: centros de
ensefianza (colegios, universidades); agencias de viajes, empresas de

servicios publicos, etc. (p. 6-7).

Clasificacion de las empresas acorde a su actividad en:

o “INDUSTRIALES: transforman materias primas en nuevos productos.

e COMERCIALES: compra y venta de productos, intermediarias entre
productores y compradores.

e SERVICIOS: Generacién y ventas de productos intangibles.

e AGROPECUARIAS: Explotan productos agricolas y pecuarios.

e MINERAS: explotan los recursos del subsuelo” (Zapata, 2011, p. 5).

Las empresas segun la actividad econdmica muestran las distintas opciones que se
puede tener al momento de iniciar con una actividad econdmica, indicando cual sera
la adecuada para una toma de decision adecuada, acorde a los fines que se quiere

lograr.



1.1.2.2 Segun laintegracion de capital o nUmero de socios

Diaz (2011), expresa que las empresas en la integracion de capital se dividen

en:

e De un solo socio o empresas unipersonales: como su nombre lo indica,
son empresas de propiedad de una persona natural o juridica.

e De varios socios o0 sociedades: este grupo lo forman varias sociedades
clasificadas en sociedades de personas y sociedades de capital.

o Sociedades de personas: son aquellas en las que prevalece el
concepto de la calidad de las personas que unen sus voluntades para
aportar capitales o trabajo, con el fin de desarrollar una actividad
econdémica. A este grupo pertenecen las sociedades colectivas,
limitadas y en comandita simple.

o Sociedades de capital: aquellas en las que prevalece el monto del
capital aportado, su capital estd conformado por acciones. En este

grupo estan las sociedades anénimas y en comandita por acciones
(p. 7-8).

Clasificacion de las empresas segun el nimero de socios en:

= “Unipersonales: el capital es el aporte de una sola persona.
» Sociedades: aporte de capital por personas juridicas o naturales” (Zapata,
2011, p. 5).

La clasificacion de las empresas acorde a la integracion de capital o nUmero de socios,
muestra la conformacién de las empresas, siendo esta esencial para determinar la
forma idonea de establecer una empresa. Las distintas formas de conformacion de la
empresa muestran las alternativas para conformar la misma, dando a conocer los

beneficios de cada una de ellas.



1.1.2.3 Segun el volumen de sus operaciones

Segun Rojas (2014), clasifica a las empresas en:

e Gran Empresa: Es aquella conformada por mas de 100 trabajadores que
maneja gran cantidad de recursos dedicados a la produccién, comercio o
servicio en gran escala.

e Mediana Empresa: Organizacion conformada por menos de 100 trabajadores
gue venden sus productos o servicios a través de una mejor division de trabajo.

e Pequefia o Micro Empresa: Aquella que con una fuerza laboral no mayor de
20 trabajadores vende servicios o productos, directamente al publico. Entre
ellas estan los restaurantes, las bodegas, los talleres, las panaderias, etc. (p.
19).

Para Vazquez, Escudero & De la Encarnacion (2010), clasifica a las empresas

segun la dimension en:

» Microempresa: Su volumen de negocios anual no supera los 2 millones, y
tiene menos de 10 trabajadores.

» Pequeia empresa: Su volumen de negocios anual no supera los 10 millones
y tiene menos de 50 trabajadores.

» PYME: Su volumen de negocio anual no supera los 50 millones y tiene menos
de 250 trabajadores.

» Gran empresa: Su volumen de negocios anual no supera los 50 millones y
tiene méas de 250 trabajadores.

» Multinacional: Cuando se posee ventas internacionales (p. 29).

La determinacion del tamafio de una empresa es un factor importante para conocer la
forma adecuada de conformar la misma, dependera principalmente de la actividad a

realizar, la capacidad instalada, mano de obra, infraestructura, equipamiento, etc.



1.13

REGIMEN TRIBUTARIO

El Servicio de Rentas Internas clasifica a los contribuyentes en:

PERSONAS NATURALES REGIMEN GENERAL

Son todas las personas, nacionales o extranjeras, que realizan actividades

econdmicas licitas.

Las personas naturales que realizan alguna actividad econdmica estan obligadas a

inscribirse en el RUC; emitir y entregar comprobantes de venta autorizados por el

SRI por todas sus transacciones y presentar declaraciones de impuestos de

acuerdo a su actividad econdmica.

Las personas naturales se clasifican en:

v' Obligadas a llevar contabilidad: Se encuentran obligadas a llevar contabilidad

todas las personas nacionales y extranjeras que realizan actividades econdémicas y que
cumplen con las siguientes condiciones: que operen con un capital propio que al inicio
de sus actividades econdémicas o al 1o0. de enero de cada ejercicio impositivo hayan
superado 9 fracciones béasicas desgravadas del impuesto a la renta o0 cuyos ingresos
brutos anuales de esas actividades, del ejercicio fiscal inmediato anterior, hayan sido
superiores a 15 fracciones bésicas desgravadas o cuyos costos y gastos anuales,
imputables a la actividad empresarial, del ejercicio fiscal inmediato anterior hayan
sido superiores a 12 fracciones bésicas desgravadas.

En estos casos, estan obligadas a llevar contabilidad, bajo la responsabilidad y con la
firma de un contador legalmente autorizado e inscrito en el Registro Unico de
Contribuyentes (RUC), por el sistema de partida doble, en idioma castellano y en
dolares de los Estados Unidos.

No obligadas a llevar contabilidad: Las personas que no cumplan con lo

anterior, asi como los profesionales, comisionistas, artesanos, y demas trabajadores



autébnomos (sin titulo profesional y no empresarios), no estan obligados a llevar
contabilidad, sin embargo deberan llevar un registro de sus ingresos y egresos.

e PERSONAS NATURALES DEL REGIMEN SIMPLIFICADO (RISE)

El RISE es un nuevo régimen de incorporacion voluntaria, reemplaza el pago del
IVA y del Impuesto a la Renta a través de cuotas mensuales y tiene por objeto

mejorar la cultura tributaria en el pais.
Condiciones:

- Ser persona natural

- No tener ingresos mayores a USD 60,000 en el afio, 0 si se encuentra bajo
relacion de dependencia el ingreso por este concepto no supere la fraccion
basica del Impuesto a la Renta gravada con tarifa cero por ciento (0%) para
cada afio

- No dedicarse a alguna de las actividades restringidas

- No haber sido agente de retencion durante los ultimos 3 afios.

SOCIEDADES

Las Sociedades son personas juridicas que realizan actividades economicas licitas
amparadas en una figura legal propia. Estas se dividen en privadas y publicas, de

acuerdo al documento de creacion.

Las Sociedades estan obligadas a inscribirse en el RUC; emitir y entregar
comprobantes de venta autorizados por el SRI por todas sus transacciones y

presentar declaraciones de impuestos de acuerdo a su actividad econémica.

Las Sociedades deberan llevar la contabilidad bajo la responsabilidad y con la firma

de un contador publico legalmente autorizado e inscrito en el Registro Unico de



Contribuyentes (RUC), por el sistema de partida doble, en idioma castellano y en
ddlares de los Estados Unidos.

El incumplimiento de las normas vigentes establecidas podra ser sancionado de
conformidad a lo establecido en el Codigo Tributario. (Servicio de Rentas Internas,
s.f.)

IMPUESTO A LA RENTA

Segun el régimen tributario interno, determina los contribuyentes en:

v CONTRIBUYENTES OBLIGADOS A LLEVAR CONTABILIDAD

De acuerdo al reglamento de aplicacion de la Ley de régimen tributario Interno en el
Articulo 37 expresa los contribuyentes obligados a llevar contabilidad son: Todas las
sucursales y establecimientos permanentes de compafiias extranjeras y las
sociedades definidas como tales en la Ley de Régimen Tributario Interno, estan

obligadas a llevar contabilidad.

Igualmente, estan obligadas a llevar contabilidad, las personas naturales y las
sucesiones indivisas que realicen actividades empresariales y que operen con un
capital propio que al inicio de sus actividades econdmicas o al 10. de enero de cada
ejercicio impositivo hayan superado 9 fracciones basicas desgravadas del impuesto a
la renta o cuyos ingresos brutos anuales de esas actividades, del ejercicio fiscal
inmediato anterior, hayan sido superiores a 15 fracciones béasicas desgravadas o
Ccuyos costos y gastos anuales, imputables a la actividad empresarial, del ejercicio
fiscal inmediato anterior hayan sido superiores a 12 fracciones basicas desgravadas.
Se entiende como capital propio, la totalidad de los activos menos pasivos que posea
el contribuyente, relacionados con la generacion de la renta gravada. Para fines del
cumplimiento de lo establecido en el presente articulo, el contribuyente evaluara al

primero de enero de cada ejercicio fiscal su obligacién de llevar contabilidad con



referencia a la fraccion basica desgravada del impuesto a la renta establecida para el

ejercicio fiscal inmediato anterior.

La contabilidad debera ser llevada bajo la responsabilidad y con la firma de un

contador legalmente autorizado.

Los documentos sustentatorios de la contabilidad deberan conservarse durante el
plazo minimo de siete afios de acuerdo a lo establecido en el Cédigo Tributario como
plazo maximo para la prescripcion de la obligacion tributaria, sin perjuicio de los plazos
establecidos en otras disposiciones legales.

v CONTRIBUYENTES NO OBLIGADOS A LLEVAR CONTABILIDAD

En el articulo 38 expresa: los contribuyentes obligados a llevar cuentas de ingresos y
egresos son las personas naturales que realicen actividades empresariales y que
operen con un capital, obtengan ingresos y efectien gastos inferiores a los previstos
en el articulo anterior, asi como los profesionales, comisionistas, artesanos, agentes,
representantes y demas trabajadores autonomos deberan llevar una cuenta de

ingresos y egresos para determinar su renta imponible.

Los documentos sustentatorios de los registros de ingresos y egresos deberan
conservarse por siete aflos de acuerdo a lo establecido en el Cddigo Tributario, sin
perjuicio de los plazos establecidos en otras disposiciones legales. (Servicio de

Rentas Internas, s.f.)

El régimen tributario interno permite conocer las responsabilidades y los beneficios
que tiene cada tipo de contribuyente, de esta manera se obtiene un conocimiento
basto y se reconoce las responsabilidades pertinentes, ademas de las obligaciones
gue se adquiere al momento de obtener una actividad econdémica, en el caso de un

micromercado se planteara ser una persona natural no obligada a llevar contabilidad.
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PLAN DE NEGOCIOS

DEFINICION

El plan de negocios también es conocido como plan de empresa, este es una
carta de presentacion utilizado por una persona natural, un empresario o
directivos de una organizacién, con la finalidad de dar a conocer sobre un
negocio y su mercado. Posee el objetivo de atraer financiamiento externo ya
sea de posibles inversiones, socios, entidades financieras, proveedores

potenciales, etc.

Los planes de negocios suelen tener un horizonte de tiempo de 3 a 5 afos,
durante los cuales se determina el aspecto comercial, la estrategia de
marketing y ventas, la organizacion e infraestructura idonea, los planes de
accion y el andlisis econdémico financiero del negocio los cuales determinan la
factibilidad y rentabilidad del plan de negocio. (Neira, 2012, p. 15-16).

Mateo (2010), afirma: “El plan de empresa es el resumen que incorpora todas las

claves con las que nos enfrentaremos, lo que nos permitira tener una vision global de

todas las variables que pueden determinar el éxito o fracaso del negocio” (p. 85).

Un plan de negocio es un procedimiento elaborado con previa planificacion, que tiene

como finalidad ser una guia en la cual se estableceran los recursos a utilizar, al igual

gue determina la inversion necesaria para que un proyecto pueda nacery a la vez ser

sustentado en el tiempo, generando una propuesta viable la cual cumpla con el

horizonte de vida propuesto, genere rentabilidad y beneficios.

1.2.2

MISION DE UN PLAN DE NEGOCIOS

Neira (2012), afirma que la mision de un plan de negocios es:

10



e Presentar el disefio 0 modelo de un negocio que va a poner en marcha.

e Proponer un plan de seguimiento y control periédico, donde se pretende
reflejar el comportamiento de la empresa o unidad de negocio.

e Hacer atractivo el lanzamiento de una actividad, producto o negocio a
personas, instituciones o empresas potencialmente interesadas en el

desarrollo del mismo (p. 17).

La mision o los objetivos que justifican la elaboracion de un plan de negocios son:

Tener un documento de presentacion de un proyecto a potenciales

inversionistas, socios o compradores.

e Asegurarse de que un negocio tenga sentido financiera y operativamente,
antes de su puesta en marcha.

e Buscar la forma mas eficiente de llevar a cabo el proyecto.

e Crear un marco que permita identificar y evitar potenciales problemas antes
de que ocurran, con el consiguiente ahorro de tiempo y recursos.

e Prever necesidades de recursos y su asignacion en el tiempo.

e Evaluar el desempefio de un negocio en marcha.

e Valuar una empresa para su fusion o venta.

e Guiar la puesta en marcha del negocio (Duron, 2014, p. 29).

Un plan de negocios debe contener los principales fundamentos que sustenten su
realizacion o ejecucion, es decir, poseer bases econdémicas, financieras que sustenten
la factibilidad y rentabilidad del proyecto a ejecutar, ademas de contar con bases que
le permitan verificar el avance del proyecto, la correccion de errores y establecimiento

de estrategias en el tiempo correcto.

1.2.3 CARACTERISTICAS DE UN PLAN DE NEGOCIOS

Segun Duron (2014), un plan de negocios debe poseer las siguientes

caracteristicas:

11



¢ Definir diversas etapas con el fin de facilitar la medicién de resultados.

e Establecer metas a corto y mediano plazos.

e Definir con claridad los resultados finales que se esperan.

e Establecer criterios de medicion para saber cuales son sus logros.

e Identificar posibles oportunidades para aprovecharlas en su aplicacion.

¢ Involucrar en su elaboracion a los ejecutivos que vayan a participar en su
aplicacion.

¢ Nombrar coordinador o responsable de su aplicacion.

e Prever las dificultades que puedan presentarse y las posibles medidas
correctivas.

e Tener programas para su realizacion.

e Ser claro, conciso e informativo (p. 31).

Flérez (2012), menciona que los planes de negocios tienen cinco caracteristicas

importantes:

e Un plan de negocio tiene un principio y un fin definidos.

e Los planes de negocios usan recursos (personas, tiempo, dinero) que se
han asignado en forma especifica al plan de negocio.

e Los resultados finales tienen metas especificas de calidad y desempefio.

e Los planes de negocios siguen un enfoque planeado, organizado, para
cumplir con sus objetivos.

e Un plan de negocios incluye un equipo de personas para que pueda
realizarse (p. 169).

Un plan de negocios debe ser claro y conciso, a la vez contar con una programacion
que le permite verificar el avance del proyecto propuesto, ademas de establecer los
recursos humanos, econdmicos y de infraestructura necesarios para la ejecucion del

proyecto, con la finalidad de conseguir los objetivos propuestos al inicio del proyecto.

12



1.3

DEFINICION DE MICROMERCADO

Es un pequefio comercio en el que se vende productos que conforman la
canasta basica, asi como otros productos de consumo: limpieza, bebidas y
entre otros. Una de sus caracteristicas principales es que manejan el concepto
de autoservicio en el sentido de que los clientes entran al establecimiento,
cogen los productos que necesitan y luego se dirigen a pagar en caja.

(Anénimo, pymex.pe, 2014)

Los MiniMarket, o tiendas de conveniencia son negocios dedicados a la venta
de productos de consumo inmediato ubicados regularmente en las cercanias a

zonas residenciales o ejecutivas.

Sus principales lineas de productos son las bebidas, botanas, abarrotes,
cigarrillos, productos de limpieza y algunos medicamentos que se expenden sin

receta.

Su caracteristica principal es que el cliente entra al hegocio en modalidad de
autoservicio. Estas tiendas suelen ser negocios excelentes y muy rentables si
estan planificados, administrados y ubicados estratégicamente. (Amaya,
1000ideasdenegocios.com, 2012)

Un micromercado es una pequefia empresa dedicada a la comercializacién de

diversas lineas de productos, tales como; productos de la canasta basica, productos

de aseo personal y del hogar, confiteria, panificados, medicina de libre venta, entre

otros, que tienen como finalidad satisfacer las necesidades de compra de los clientes,

teniendo como principal caracteristica el autoservicio.
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1.4

141

ESTUDIO DE MERCADO

DEFINICION

La investigacion de mercado es el instrumento que posibilita a la empresa
conocer el mercado donde va a ofrecer sus productos y servicios, acercarse al

mismo para comprender y luego desarrollar su estrategia para satisfacerlo.

La investigacion de mercado permite aproximarse a la determinacion de la
demanda esperada y conocer los aspectos cuantitativos y cualitativos de la
misma. Es necesario definir quiénes van a ser los posibles clientes, tratando de
averiguar con el mayor detalle posible sobre sus ingresos, sexo, edad,

educacion, etc. (Duron, 2014, p. 57).

Mateo (2010), en su libro menciona:

El estudio de mercado es una etapa basica en el proyecto empresarial. No
podemos considerar nuestros productos o servicios sin tener en cuenta a los
clientes, ya que en Ultima instancia, todas nuestras acciones se encaminaran a
ellos. Analizar quiénes son esos clientes, cuales son sus necesidades, deseos,
demandas y expectativas, y como responder a todo ello es el objetivo prioritario

del estudio de mercado a realizar (p. 8).

El estudio de mercado es elemental al momento de iniciar con un proyecto, porque

mediante este determinaremos el mercado objetivo, en el cual introducir los bienes o

servicios que ofertamos, a la vez sirve de guia para enfocarnos a un segmento de

mercado, permitiendo conocer sus necesidades y deseos, cumpliendo con las

mismas. También permite identificar a la competencia y establecer estrategias para

los posibles clientes.
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1.4.2 OBJETIVOS DEL ESTUDIO DE MERCADO

Baca (2013), menciona los objetivos y generalidades del estudio de mercado son

los siguientes:

e Ratificar la existencia de una necesidad insatisfecha en el mercado, o la
posibilidad de brindar un mejor servicio que el que ofrecen los productos
existentes en el mercado.

e Determinar la cantidad de bienes o servicios provenientes de una nueva
unidad de produccion que la comunidad estaria dispuesta a adquirir a
determinados precios.

e Conocer cuéles son los medios que se emplean para hacer llegar los bienes
y servicios a los usuarios.

e Como ultimo obijetivo, tal vez el mas importante, pero intangible, dar una
idea al inversionista del riesgo que su producto corre de ser o no aceptado
en el mercado. Una demanda insatisfecha clara y grande no siempre indica
que pueda penetrarse con facilidad en ese mercado, ya que éste puede
estar en manos de un monopolio u oligopolio. Un mercado en apariencia
saturado indicara que no es posible vender una cantidad adicional a la que

normalmente se consume (p. 24).

El estudio de mercado de un proyecto persigue los siguientes objetivos:

e Verificar que existe un mercado insatisfecho y que es viable, desde el punto
de vista operativo, introducir en ese mercado el producto objeto de estudio.

e Demostrar que tecnoldégicamente es posible producirlo, una vez que se
verificd que no existe impedimento alguno en el abastecimiento de todos los
iNSUMOS necesarios para su produccion.

e Demostrar que es econdmicamente rentable llevar a cabo su realizacién
(Cérdoba, 2011, p. 52).

Los objetivos de un estudio de mercado determinan algunos elementos necesarios a

tener presentes al momento de introducirnos en un mercado tales como; un nicho de
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mercado, la demanda insatisfecha, los productos o servicios a ofertar, la cantidad

demandada de productos y sustitutos, marketing, canales de distribucion, entre otras.

Elementos que son indispensables para lograr una acierto idonea en el mercado

objetivo.

143

ETAPAS DEL ESTUDIO DE MERCADO

Murcia et al. (2009), Mencionan las etapas de un estudio de mercado en los

siguientes pasos:

PASO 1: Definir problema y objetivos: ante un proyecto es necesario tener
claro lo que desea estudiar, asi como también definir a donde se quiere
llegar y los objetivos que se desea alcanzar.
PASO 2: Desarrollo del plan de estudio: el plan de estudio debe contener:
o Fuentes de informacion: estas son fuentes primarias o
secundarias.

- Las fuentes primarias hacen referencia a la recoleccion de
informacion que se obtiene luego de aplicar algunas técnicas
tales como; encuestas, técnicas de observacién, grupos focales,
entrevistas, entre otros.

- Las fuentes secundarias se refieren a la informacion que se
encuentra disponible, que ha sido obtenido previamente por
instituciones especializadas u afines. Estas pueden ser; fuentes
internas, publicaciones oficiales, libros, periodicos, revistas, entre
otros.

PASO 3. Recoleccién de la informacion: hace referencia al momento en
el cual se recolecta la informacion, para analizar el proyecto, es decir, se
realiza por medio de encuestadores o en la actualidad con la utilizacién de
medios tecnoldgicos que contribuyen a que el sesgo de la informacion sea
reducido.

PASO 4. Analisis de la informacion: mediante la informacion recolectada

el investigador realiza un andlisis y busca la interrelacion y relacion entre
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las diferentes variables, labor que permite obtener conclusiones que ayudan
a disminuir los riesgos del proyecto.

PASO 5. Presentacién de los resultados: a través de la presentacion de
los resultados mas relevantes, se generan acciones Yy decisiones
estratégicas que haran la diferencia entre las diferentes propuestas en el
mercado (p. 65-73).

Segun Sapag Chain, Sapag Chain, y Sapag Puelma (2014), las etapas del estudio

de mercado acorde a la funcién cronologica son tres:

a) Anadlisis historico del mercado: tiene como objetivo recolectar informacion

cuantitativa para hacer las proyecciones estadisticas. La importancia de
reconocer una relacion causa-efecto en los resultados de la gestion
comercial reside en que la experiencia de otros puede evitar que se
comeran los mismos errores que ellos cometieron y, por el contrario repetir
o imitar las acciones que les produjeron beneficios.

Normalmente los antecedentes son los que unidos a una proyeccion basada
en datos estadisticos del pasado permitiran la estimacibn mas adecuada
gue de ninguna manera garantiza su realismo y exactitud de la variable que
desea pronosticarse.

En este sentido serd de suma importancia conocer, entre otras: la
participacion que han tenido las empresas en el mercado, las caracteristicas
y evolucion de la oferta de productos similares y sustitutos del que se
elaborara el proyecto, asi como la composicién y la evolucion de la

demanda.

b) Analisis de la situacién vigente: es importante porque es la base de

cualquier prediccién. Sin embargo, hay que tener en cuenta que por estar
en permanente evolucién, cualquier estudio de la situacién actual puede
tener cambios sustanciales cuando el proyecto se esté implementando.

Andlisis de la situacion proyectada: el estudio de la situacion futura es el
mas importante para evaluar el proyecto. Sin embargo, es preciso

mencionar: las informaciones histérica y vigente permiten proyectar una
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situacion suponiendo el mantenimiento de un orden de cosa que con la sola

implementacion del proyecto deberia modificarse (p. 51-52).

Las etapas del estudio de mercado permiten conocer los pasos a seguir desde el inicio
y durante el desarrollo del proyecto, garantizando la obtencién de informacion
necesaria acerca de la oferta y la demanda. Ademas permite analizar la oferta y
demanda en diferentes tiempos, desde lo historico, hasta las proyecciones futuras,

recolectando datos e informacion importante.

1.5 ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA

151 DEFINICION DE LA DEMANDA

Para Baca (2013), el analisis de la demanda es:

Determinar y medir cuéles son las fuerzas que afectan los requerimientos del
mercado respecto a un bien o servicio, asi como establecer la posibilidad de
participacion del producto del proyecto en la satisfaccion de dicha demanda. La
demanda esta en funcion de una serie de factores, como son la necesidad real
que se tiene del bien o servicio, su precio, el nivel de ingresos de la poblacion,
y otros, por lo que en el estudio habra que tomar en cuenta informacién
proveniente de fuentes primarias y secundarias, de indicadores econométricos,
etc. (p. 28).

Segun Lara (2014), “La demanda es la suma de las adquisiciones de un bien o servicio
por parte de las personas fisicas y/o juridicas, para satisfacer sus necesidades” (p.
31).

La determinacion de la demanda es esencial en un proyecto, pues mediante la

demanda se conoce los productos a ofertar y se determinan los posibles clientes,
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cumpliendo con el objetivo de satisfacer una demanda insatisfecha, mediante la oferta

de un producto o un servicio.

152 DEFINICION DE LA OFERTA

“La oferta es la cantidad de bienes o servicios que un cierto numero de oferentes
(productores) esta dispuesto a poner a disposicion del mercado a un precio
determinado” (Baca, 2013, p. 54).

Murcia et al. (2009), expresan:

La oferta hace referencia a la cantidad de unidades de un producto que las
empresas manufactureras o prestadoras de servicio estarian dispuestas a
intercambiar a un precio determinado; para una demanda dada habra una oferta
determinada. Entonces, para realizar ofertas de valor, es importante entender los

mercados y sus necesidades (p. 45).

La oferta determina la cantidad idénea de productos o servicios que un determinado
mercado estaria dispuesto a adquirir para satisfacer sus necesidades o deseos, por
lo cual, se realiza un intercambio de un bien por una moneda. Al momento de

establecer la oferta es necesario identificar las necesidades del mercado.

1.6 ESTUDIO TECNICO-ADMINISTRATIVO

Baca (2013), establece “El estudio técnico puede subdividirse a su vez en cuatro
partes, que son: determinacion del tamafio 6ptimo de la planta, determinacion de la
localizacion Optima de la planta, ingenieria del proyecto y andlisis organizativo,

administrativo y legal” (p. 6).
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El estudio técnico busca responder a los interrogantes basicos: ¢ cuanto, donde,
como y con qué producirA mi empresa?, asi como disefiar la funcién de
produccion éptima que mejor utilice los recursos disponibles para obtener el
producto o servicio deseado, sea éste un bien o un servicio. Este determina la
necesidad de capital y de mano de obra necesaria para la ejecucion del
proyecto (Cordoba, 2011, p. 106).

Mediante el estudio técnico-administrativo se determina el tamafio de la planta, la
localizacion de la misma y los recursos productivos (mano de obra, maquinaria y
equipo) necesarios para la puesta en marcha de la empresa, para con ello establecer

los recursos econdmicos necesarios para iniciar con el proyecto.

1.71 TAMANO DEL PROYECTO

1.7.1.1 DETERMINACION DEL TAMANO DEL PROYECTO

“El tamafo 6ptimo de la planta es la capacidad instalada y se expresa en unidades de
produccion por afio. Se considera 6ptimo cuando opera con los menores costos

totales o la maxima rentabilidad econémica” (Baca, 2013, p. 6).

Murcia et al. (2009) afirman:

El tamafio se refiere basicamente a la capacidad de produccion que el proyecto
va a tener durante cada uno de los afios del horizonte de vida que el proyectista
ha definido. Y esta capacidad de produccién se expresa en el numero de
unidades del bien o en el nUmero de usuarios del servicio que el proyecto va a
producir o comercializar o atender anualmente en el transcurso de ese periodo
(p. 219).

El tamafio del proyecto es un factor de gran importancia ante la realizacion de un

proyecto, mediante este de determina la capacidad de produccion en un periodo de

20



tiempo, acorde a los usuarios que adquieren un bien o servicio. Con la finalizar de

optimizar recursos y reducir costos.

1.7.1.2 FACTORES QUE DETERMINAN EL TAMANO DEL PROYECTO

Cordoba Padilla (2011), menciona “Los factores que determinan el tamafio de un
proyecto son los siguientes: tamafio del mercado, capacidad financiera, disponibilidad
de insumos, materiales y recursos humanos, problemas de transporte, problemas
institucionales, capacidad administrativa, proceso tecnoldgico y problemas legales” (p.
108).

Los principales factores que pueden determinar o condicionar el tamafio de un
proyecto son el mercado disponible para el bien o para el servicio que se va a
ofrecer, el capital disponible para invertir (propio y de otras fuentes), la
disponibilidad de materias primas (en la cantidad y calidad requeridas), la mano
de obra (en la cantidad y perfiles definidos), las tecnologias disponibles en el
mercado, las economias de escala, los costos de inversion y de operacion
asociados a cada posible tamafio, la localizacion del proyecto y las politicas
oficiales (Murcia, 2009, p. 225).

Para obtener el tamafio 6ptimo del proyecto es necesario conocer: el mercado del bien
0 servicio a ofertar, los recursos econdmicos necesarios destinados a la inversion y
operacion de la empresa, los recursos productivos tales como; mano de obra,
maquinaria, equipo, tecnologia, etc. Ademas de conocer las bases legales a cumplir

acorde a la empresa.

1.7.1.3 TIPOS DE CAPACIDAD

Murcia et al. (2009), en relacion con el tamafio se deben diferenciar tres clases de

capacidades de produccion:
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e La capacidad instalada: la capacidad instalada o normal se puede
identificar con el nivel maximo de produccion que puede obtenerse en un
periodo determinado, con la utilizacidon plena de la tecnologia elegida para
el proyecto.

e La capacidad utilizada: la capacidad utilizada puede ser definida como la
cantidad de unidades del bien o usuarios del servicio que efectivamente se
van a producir o a tender anualmente con el proyecto.

e La capacidad ociosa: es la que resulta de restar la capacidad utilizada d
la capacidad instalada (es decir, la capacidad instalada que no se utiliza) (p.
235).

Cordoba (2011) presenta tres tipos de capacidad:

e Capacidad disefiada: que corresponde al nivel maximo posible de
produccion o de prestacion de servicio.

e Capacidad instalada: corresponde al nivel maximo de produccion o
prestacion de servicio que los trabajadores con la maquinaria, equipos e
infraestructura disponible pueden generar permanentemente.

e Capacidad real: es el porcentaje de la capacidad instalada que en
promedio se esta utilizando, teniendo en cuenta las contingencias de

produccién y ventas, durante un tiempo determinado (p. 108).

La determinacién del tipo de capacidad a instalar en un proyecto es necesario para
establecer la capacidad 6ptima, en la cual se trabaje con los recursos idoneos y no se
incurra en costos innecesarios, ni se desaproveche la capacidad de la planta

instalada.
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1.7.2

LOCALIZACION

1.7.21 MACROLOCALIZACION

Galindo (2011), afirma la macrolocalizacién consiste en:

Mediante este sistema se puede ubicar el pais, region, estado o departamento
donde estara ubicada la empresa y sus areas de influencia, teniendo en cuenta

los siguientes aspectos:

Geograficos: si el proyecto estarAd ubicado cerca de las contratistas,

proveedores de las materias primas, de la mano de obra o cerca de los clientes.

Climéaticos: dependiendo de las actividades productivas, de servicios 0
comercializadora del proyecto, esta podra ser ubicada en clima frio, medio o

calido.

Malla vial, fluvial, aérea o férrea: esta ubicacidn se hara dependiendo del tipo
de transporte requerido por nuestro proyecto, para el desarrollo de sus
productos o servicios y de la logistica empleada en la consecucién y despacho
de materias primas, insumos, productos terminados, mano de obra, etc., con el

fin de minimizar costos de transporte y fletes (p. 47).

Murcia et al. (2009), mencionan que:

La macrolocalizacion se ocupa de la comparacion de las alternativas propuestas

para determinar cual o cuales seran aceptables para la localizacion macro del

proyecto; puede ser toda una zona o regidn geografica que cumpla con las

exigencias requeridas para dar la mejor respuesta a esta necesidad, teniendo en

cuenta:

e Las condiciones basicas de una region son: distancias y acceso a la
infraestructura, mercados amplios, disponibilidad de insumos,
abastecimiento de servicios, industrias conexas y servicios auxiliares y

disponibilidad de mano de obra.
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¢ La macrolocalizacion se perfila mediante la determinacion de los factores
locacionales asi: disponibilidad del terreno, disponibilidad de la mano de
obra calificada y no calificada, disponibilidad de capital, disponibilidad de la
tecnologia y de conocimiento, distribuciéon de la demanda, disponibilidad de
materias primas, cantidad y calidad, distancias y acceso a infraestructura
de transporte y de servicios, la actividad economica conexa a la region:
bancos, canales de distribucion, ventajas de una industria centralizada,
disposiciones legales y fiscales que coadyuven al desarrollo y condiciones
generales de vida (p. 246 y 247).

Mediante la macrolocalizacion se determinan los factores necesarios que intervienen
en el abastecimiento de los bienes o servicios, tales como: el mercado en el cual se
adquieren los bienes o productos a ofertar, en caso de produccion la adquisicion de
materias primas, el estado de las vias de acceso, servicios auxiliares necesarios para
la operacién y mantenimiento del ciclo productivo de la empresa, ademas de la
disponibilidad de la mano de obra y demas servicios que estan inmersos para el

desarrollo de la actividad econémica.

1.7.2.2 MICROLOCALIZACION

Galindo (2011), expresa acerca de la microlocalizacion:

Permite analizar en forma especifica el area de influencia de la empresa,
teniendo en cuenta la ciudad, el barrio o sector y la direccidon de la misma,
adicionalmente se puede analizar los factores locales que le permitiran evaluar
su capacidad de éxito o de fracaso. Los aspectos que debe tener en cuenta son

los siguientes:

- Estrato: dependiendo de la actividad y de las necesidades que tenga el
proyecto se puede clasificar dentro de los siguientes estratos: bajo,

medio o alto.
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- Area de influencia: involucra los factores relacionados con la logistica
de consecucion de materias primas, distribucion de los productos o
servicios, comercializacion, competidores, clientes, etc.

- Competidores: quienes son y donde estan ubicados nuestros
competidores, cuales estrategias utilizan, ddnde compran y a qué precio
venden, todos estos datos favorecen al proyecto, ya que se puede
utilizar un proceso de benchmarking.

- Clientes: donde estan ubicados, cuales son sus gustos, necesidades,
preferencias, expectativas de consumo, estrato social, actividad
econdmica, entre otros (p. 47-48).

Murcia et al (2009), afirma:

La microlocalizacion se encarga de elaborar las datos finales de la seleccion y se
aclaran las dudas que no se resolvieron con el macroanalisis. Para una toma de
decisiones se utiliza el criterio de costo minimo por unidad o la tasa neta de
recuperacion maxima en proyectos privados; para ello se consideran los siguientes

aspectos:

e Cuenta de fletes: costo de transporte y seguros
e Costo de la mano de obra

e Costo de los servicios

e Costo de los terrenos

e Subsidios e impuestos (p. 247).

La microlocalizacion permite la delimitacion micro de un proyecto, determinando el
lugar idoneo para establecer el proyecto, acorde a la capacidad adquisitiva de los

consumidores, los canales de distribucion, la competencia y los costos de instalacion.
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1.7.3 MANO DE OBRA, MAQUINARIA'Y EQUIPOS

1.7.3.1 MANO DE OBRA

1.7.3.1.1 MANO DE OBRA DIRECTA

Rojas, (2014) menciona:

Se conoce como mano de obra directa aquella que se identifica con la
produccion de una orden especifica y, por tanto, es conveniente y facil cargar

a la hoja de costos de esa orden.

El costo de la mano de obra directa, forma parte de la cuenta Inventario de
productos en proceso. Sin embargo es importante aclarar que no todo el tiempo
gue un trabajador permanece en la fabrica se considera mano de obra directa,
aplicable a tal o cual orden de produccion (p. 372).

“‘La mano de obra directa comprender a los obreros, o trabajadores que realizan
actividades directas para la transformacion de la materia prima en productos
terminados” (Baca, 2013, p.123).

La mano de obra directa es aquella que se encuentra relacionada directamente con la
produccion del producto o la prestacion de un servicio, la cual ser4 tomada como un

costo directo, dependiendo de la actividad de la empresa.

1.7.3.1.2 MANO DE OBRA INDIRECTA

Baca (2013), menciona “La mano de obra indirecta trabaja en el area de produccion,

pero no interviene directamente en la transformacion de la materia prima” (p. 123).
Bravo y Ubidia (2009), afirma “Mano de obra indirecta es el sueldo o salario que se

paga al personas gue no interviene directamente en la fabricacion del producto, pero

sirve de apoyo indispensable en el proceso productivo” (p. 19).
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La mano de obra indirecta es aquella que se encuentra inmersa en la produccion de
un bien, es considerado como un costo necesario para desarrollar el proceso

productivo.

1.7.4 MAQUINARIA'Y EQUIPO

“La maquinaria y equipo comprender todos aquellos elementos o articulos materiales
gue se requieren para desarrollar el proceso de produccién o prestacion del servicio y
su seleccién de debe realizar teniendo en cuenta aspectos como: caracteristicas

técnicas, costos y comportamiento” (Cérdoba, 2011, p. 130).

Para Neira (2012), en el equipamiento se identificaran las necesidades minimas para
el inicio de la actividad, asegurando que la inversion no sea excesiva, permitiendo la
produccién de la empresa. Para seleccionar el equipamiento adecuado es necesario
analizar los procesos de la empresa para de esta manera obtener un equipamiento de
calidad y fiabilidad, con garantias. Los procesos determinan la utilizacion rentable de

los equipos, logrando un trabajo acorde al nimero de horas.

1.75 DISENO DE PLANTA

Un estudio de la distribucién de la planta debe facilitar flexibilidad y expansiones
futuras, lograr eficacia en el recorrido, utilizacién adecuada del espacio, mejorar
las condiciones de trabajo y seguridad, facilitar la supervision y mantenimiento

y lograr una armonia en la organizacion.

Con el plano de distribucion de la planta se debe hacer una descripcion de las
obras civiles a realizar con indicacion del tipo de materiales a utilizar y los
aspectos complementarios de ingenieria, tales como acondicionamiento del
aire, iluminacion, acondicionamiento del calor, control del ruido, sistema de
abastecimiento del agua potable, evacuacion del agua residual y control de
desperdicios (Cordoba, 2011, p. 136).
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El disefio y equipamiento de las instalaciones debe describir el espacio fisico
gue albergara al negocio, ademas incluira las necesidades de equipo. Este
puede requerir una estructura nueva o aprovechar una ya existente. La
infraestructura debe ser capaz de cumplir con las operaciones de la empresa y
albergar al personal, ademas de garantizar conveniencia, comodidad y
seguridad a los clientes y empleados de la empresa (Longenecker, Moore,
Petty, & Palich, 2010, p. 398).

El disefio de la planta permite realizar un estudio adecuado y preciso de la utilizacion

del espacio, estableciendo un lugar idoneo de trabajo con las condiciones adecuadas

y el equipo necesario. Garantizando condiciones 6ptimas de trabajo.

1.8

18.1

PLANIFICACION ESTRATEGICA

MISION

Galindo (2011), afirma

La misién de una empresa se fundamenta basicamente en el propésito para el
cual fue creada, teniendo en cuenta el tipo de actividades que se realizaran
durante su periodo de operacién. Para definir la misiébn es necesario cumplir

con los siguientes requisitos: debe ser motivadora y especifica (p. 49).

Bateman & Snell (2009), establecen: “La misién es una expresion clara y concisa del

propdsito elemental de la organizacion. Describe lo que hace la organizacion, su

propasito, sus servicios y bienes elementales y sus valores” (p. 142).
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La misién muestra su actividad econémica juntamente con los objetivos propuestos
por la empresa, con la finalidad de inducir a los trabajadores o empleados a perseguir

los mismos objetivos empresariales.

1.8.2 VISION

Galindo (2011), expresa: “Es un conjunto de ideas generales que permiten definir
claramente, a donde quiere llegar la empresa a proyecto a futuro, mediante
proyecciones descriptivas y cuantitativas, las cuales deben estar alineadas con la

mision organizacional” (p. 50).

Bateman & Snell (2009), mencionan “la visién estratégica apunta hacia el futuro,
ofrece una perspectiva del punto al que se dirige la organizacién y de lo que puede
llegar a ser. La vision aclara la direccion de largo plazo de la compafiia y su intencién

estratégica” (p. 143).

La vision muestra la proyeccion de la empresa, es decir, hacia donde quiere llegar,
mediante esta se determinan los objetivos a largo plazo, como también las estrategias

a emplear para lograr un mercado mas amplio.

1.8.3 OBJETIVOS CORPORATIVOS

Galindo (2011), menciona:

Permiten establecer los planes de accién en que incurrira la empresa, a corto,
mediano y largo plazo. Los objetivos deben ser medibles, claros, alcanzables y

realizables, en el tiempo proyectado.

Estos deben ser especificos dando cuenta de la cantidad de recursos
asignados para cada actividad, ademas, son los responsables de la ejecucion

de las tareas programadas y del tiempo empleado en cada una de ellas. La

29



visién y los objetivos corporativos deben complementarse para justificar el

alcance de la mision (p. 50).

Se definen como los resultados a largo plazo que una organizacién aspira a lograr
a través de su mision béasica. Los objetivos son de vital importancia en el éxito de
las organizaciones, pues suministran direccion, ayudan en la evaluacion, revelan
prioridades, permiten coordinacion y son esenciales para las actividades de
control, motivacién, organizacion y planificacién efectivas. Los objetivos deben
hacer énfasis mas en los resultados que en las actividades (Montes, Montilla &
Mejia 2014, p. 124).

Los objetivos corporativos son esenciales en una empresa, porque estos determinan
las metas que se desean alcanzar, ademas proporcionan la direccion estratégica,

permiten una evaluacion continua y correccion de errores.

1.8.4 ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL

Pavia (2012), afirma:

Los organigramas son una representacion grafica de la estructura de la
organizaciéon que aporta de manera esquematica informacion referente a la
posicion de las areas que integran la empresa, los niveles jerarquicos y la linea

de autoridad.

El objetivo principal del organigrama es plasmar y transmitir de manera gréfica,

la composicion de una organizacion o empresa (p. 31).

Un organigrama es la representacion grafica y esquematica de la estructura de

una organizacion que muestra las areas que la integran y sus relaciones.

El organigrama muestra: la division de funciones representada por las areas o

departamentos, los niveles jerarquicos, las lineas de responsabilidad y
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autoridad, los canales formales de comunicacién, la posicion de linea o equipo
del areay las relaciones entre los puestos y las dependencias (Huaman y Rios,
2015, p. 219).

Un organigrama estructural es la representacion grafica de las diferentes &reas
funcionales existentes en una empresa, ademas de mostrar la jerarquia en la misma,

determinando los diferentes mandos.

1.9 MARKETING

19.1 DEFINICION DE MARKETING

El marketing mix es el conjunto de herramientas controlables y tacticas que la
empresa utiliza para producir la respuesta que desea en su mercado objetivo:
el marketing mix consiste en todo aquello que la firma puede hacer para influir
en la demanda de sus productos (Armstrong, Kotler, Merino, Pintado, & Juan
et al., 2011, p. 46-47).

Carl y Gates (2011), mencionan:

Marketing es la actividad, el conjunto de instituciones y los procesos para crear,
comunicar, transmitir e intercambiar ofertas que tienen valor para los
consumidores, clientes, socios y para la sociedad en general. Las buenas
relaciones con el cliente a menudo resultan en intercambios; es decir, un bien

0 servicio se intercambia por dinero (p. 4).

El marketing es considerado como una herramienta fundamental para llegar al puablico
consumidor, puesto que brinda las estrategias necesarias y adecuadas para obtener
una penetraciéon de mercado, considerando que el marketing se basa en establecer

las relaciones de cliente-vendedor.
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19.2 MARKETING MIX

1.9.21 PRODUCTO

Kerin, Hartley, y Rudelius (2009), definen “Un producto es un articulo, servicio o idea
gue consiste en un conjunto de atributos tangibles o intangibles que satisface a los

consumidores y es recibido a cambio de dinero u otra unidad de valor” (p. 254).

Kotler y Armstrong (2008), afirman “Un producto es cualquier cosa que se puede
ofrecer en un mercado para recibir atencién, ser adquirido, utilizando o consumido y

gue pueda satisfacer una necesidad o deseo” (p. 274).

Un producto es un bien o servicio que se oferta a un determinado mercado, este
satisface las necesidades o deseos de los consumidores, la entrega se realiza a través
de un proceso de intercambio en el que intervienen unidades monetarias y el producto

0 servicio.

19.22 PRECIO

Armstrong, Kotler, Harker y Brennan (2011), establecen:

El precio es la cantidad de dinero que los consumidores tienen que pagar para
obtener el producto. Normalmente se negocia el precio con cada cliente, al que
se le ofrecen descuentos o diversas formas de financiacién. Estas acciones
sirven para ajustar los precios a la situacién competitiva del mercado y los
linean con la percepcion del comprador sobre el valor del bien o servicio (p. 47).

Kotler y Armstrong (2008), mencionan “precio es la cantidad de dinero que se cobra
por un producto o un servicio, o la suma de todos los valores a los que renuncian los

clientes para obtener los beneficios de tener o utilizar un producto o servicio” (p. 355).
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El precio se expresa en unidades monetarias, es aquel que los consumidores estan
dispuestos a entregar para adquirir un bien o un servicio, a la vez se produce una
renuncia hacia otro bien o servicio que pueden adquirir con las mismas unidades

monetarias.

1.9.2.3 PUNTO DE VENTA (DISTRIBUCION)

Armstrong et al. (2011), mencionan “La distribucion incluye las actividades que ponen

el producto a disposicion de los clientes objetivo” (p. 47).

Cordoba (2011), afirma:

Distribucién es la transferencia de un bien o servicio del productor al

consumidor o usuario industrial.

La distribucién esta determinada por la capacidad financiera del proyecto,
ubicacion del consumidor o usuario, tipo de producto y factores diversos
(legislacion, convenios, tradiciones). En la distribucion del producto se tiene en
cuenta: posicion en el mercado, area de influencia, regionalizacion, variedad de

oferta, sistemas de ventas y comportamientos (p. 78-79).

El punto de venta o también conocido como distribucion, es el lugar destinado a la
oferta de productos o servicios, con la finalidad de que este sea idéneo es necesario

contar con canales de distribucion que faciliten la entrega de los bienes o servicios.

1.9.2.4 PROMOCION

Armstrong et al. (2011), definen “La comunicacion abarca actividades que muestran

los méritos del producto y persuaden al mercado objetivo, para que lo compre” (p. 47).

33



“Una empresa se compone de un conjunto de herramientas de publicidad, promocion
de ventas, relaciones publicas, venta personal y marketing directo que la empresa
utiliza para comunicar de forma persuasiva el valor para el cliente y crear relaciones
con éI” (Kotler y Armstrong, 2008, p. 495).

La promocion es el medio que busca atraer al publico consumidor mediante ofertas,
descuentos, promociones en ventas, etc., con la finalidad de convencer y vender el

producto o servicio.

1.10 ESTUDIO ECONOMICO-FINANCIERO

1.10.1 DEFINICION DE ESTUDIO ECONOMICO-FINANICIERO

Su objetivo es ordenar y sistematizar la informacién de caracter monetario que
proporcionan las etapas anteriores y elaborar los cuadros analiticos que sirven

de base para la evaluacion econdémica.

Comienza con la determinacion de los costos totales y de la inversion inicial a
partir de los estudios de ingenieria, ya que estos costos dependen de la
tecnologia seleccionada. Continta con la determinacion de la depreciaciéon y

amortizacion de toda la inversion inicial (Baca, 2013, p. 6-7).

Sapag, Sapag, y Sapag (2014), seialan “El estudio financiero ordena y sistematiza la
informacion de caracter monetario que proporcionaron las etapas anteriores, elabora
los cuadros analiticos y datos adicionales para la evaluacion del proyecto y estudia

los antecedentes para determinar su rentabilidad” (p.34).

El estudio economico-financiero es considerado como un estudio de gran importancia,
debido a que determina los recursos monetarios que se requieren para un proyecto,

evaluando las etapas anteriores del plan de negocio. Se basa en hechos pasados con
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la finalidad de realizar proyecciones de ingresos, costos y gastos. Ademas permite la

evaluacion financiera a través de las medidas de bondad financiera.

1.10.2 DETERMINACION DE LA INVERSION

1.10.2.1 INVERSION

Heredia (2013), menciona:

Se refiere a toda erogacion econémica, que debe hacer la organizacion y que
sera empleada en la adquisicion de elementos que el sistema proyecta
comercializar. Este factor se basa en la clasificacion de los bienes muebles e
inmuebles, de que alguna manera se refleja finalmente en utilidades de la

empresa, cuando se vende la produccion (p. 214).

Tapia y Aire (2011), definen:

La inversion es la realizacion de un sacrificio presente o renuncia a una
satisfaccion actual para percibir un ingreso futuro que se espera que sea mayor
que el sacrificio inicial. El beneficio futuro es latente y es una funcién del

sacrificio actual.

Desde una vision restringida, puede denominarse inversion al uso de los fondos

remanentes de un negocio (p. 47).

La inversion de un proyecto muestra los principales desembolsos que se realizan y
son necesarios para la operacién de un determinado proyecto. Los desembolsos se
realizan principalmente con la finalidad de iniciar con la operacién de las actividades,
es decir, la inversion representa las erogaciones que se realizan para la adquisicion
de maquinaria y equipo, permisos de funcionamiento y demas. La inversién se

recupera a traves de la produccién y venta de los bienes o servicios.
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1.10.2.2 INVERSION FIJA

Baca (2013), afirma:

Se llama fijo porgue la empresa no puede desprenderse facilmente de €l sin
gue ello ocasione problemas a sus actividades productivas. Son activos
tangibles o fijos los bienes propiedad de la empresa, como terrenos, edificios,
maquinaria, equipo, mobiliario, vehiculos de transporte, herramientas, otros (p.
175).

Florez (2015), afirma:

La inversion fija hace referencia a la compra de maquinaria y equipos, las
instalaciones donde va a funcionar el proyecto, los muebles y enseres, los
vehiculos, las licencias, adecuaciones de los locales, los registros de marcas y
patentes, la constituciébn de la sociedad, entre otras. Estas inversiones se
clasifican en: inversiones no depreciables, depreciables, agotables, diferibles y

gastos preoperativos (p. 214).

La inversion fija es aquella considerada necesaria para el inicio de las operaciones de
la empresa, esta representa la inversion de los activos fijos que son necesarios para

que realizar la actividad productiva.

1.10.2.3 INVERSION VARIABLE

Baca (2013), asevera:

Se denomina una inversion diferida o intangible al conjunto de bienes propiedad
de la empresa, necesarios para su funcionamiento, y que incluyen: patentes de
invencion, marcas, disefilos comerciales o industriales, nombres comerciales,
asistencia técnica o transferencia de tecnologia, gastos pre-operativos, de

instalacion y puesta en marcha, contratos de servicios (como luz, teléfono,
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internet, agua y servicios notariales), estudios que tiendan a mejorar en el
presente o en el futuro el funcionamiento de la empresa, como estudios
administrativos o de ingenieria, estudios de evaluacion, capacitacion del

personal dentro y fuera de la empresa, etc. (p. 175).

Flérez (2015), define:

Hace referencia a los desembolsos que realiza una empresa para la puesta en
marcho del plan de negocio, tales como: estudios técnicos, econdmicos y
juridicos, gastos de creacion, montaje, ensayos y puesta en marcha, pago por
uso de marcas y patentes y gastos para la capacitacion y entrenamiento del
personal (p. 214).

La inversion variable se realiza con la finalidad de instalar y poner en marcha el
negocio, es decir, esta relacionada con las erogaciones de dinero enfocadas a la
adquisiciéon de bienes o servicios necesarios para iniciar con la actividad econdémica,
estos pueden ser; pago de permisos de funcionamiento, estudios de innovacion,

capacitacion del personal, etc.

1.10.3 FINANCIAMIENTO

El financiamiento es necesario que se definan las necesidades de recursos
financieros, el origen de los mismos y las condiciones en que seran otorgados
para ejecutar el proyecto. El financiamiento implica un analisis del costo del
capital, detectando la opcién mas conveniente para la empresa; esto es, la
fuente de recursos mas accesible y econdémica para operar, lo que implica

conocer todas las alternativas existentes (Pacheco y Pérez, 2012, p. 143).
Cérdova (2012), asevera:

El financiamiento que utlizan las distintas organizaciones, les brinda la

posibilidad de mantener una economia y una continuidad de sus actividades
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comerciales estables y eficientes y en consecuencia, otorgar un mayor aporte
al sector econémico del cual participan. El financiamiento es la manera de cémo
una entidad puede allegarse de fondos o recursos financieros para llevar a cabo

sus metas de crecimiento y progreso (p. 308).

El financiamiento son los recursos que requiere la empresa para operar, los cuales
pueden ser adquiridos de diferentes fuentes. Para la adquisicion de estos recursos es
necesario conocer las condiciones de financiamiento y evaluar la mejor alternativa.
Cabe recalcar que el financiamiento es la alternativa que permite la funcionalidad y

operacion a un negocio.

1.104 DETERMINACION DEL CAPITAL DE TRABAJO

1.10.4.1 CAPITAL DE TRABAJO

Baca (2013), establece:

Desde el punto de vista contable el capital de trabajo se define como la
diferencia aritmética entre el activo circulante y el pasivo circulante, es decir,
esta representado por el capital adicional (distinto de la inversion en activo fijo
y diferido) con que hay que contar para que empiece a funcionar una empresa
(p. 177).

Varela (2010), menciona:

El capital de trabajo es el dinero necesario para mantener la empresa en
funcionamiento. Es una inversién que esta representada por la necesidad que

tienen la mayoria de las organizaciones de tener:

a) Inventarios: de materia prima, productos en proceso, productos terminados
y repuestos.
b) Cartera: o sea la financiacion que se brinda a los compradores para el pago

de sus facturas.
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c) Colchon de efectivo: el dinero necesario para cubrir los costos y gastos de
operacion durante un periodo de tiempo, por si se atrasan los ingresos.
d) Crédito de proveedores: la financiacion que nos brindan nuestros

proveedores de materias primas, servicios e insumos (p. 244).

El capital de trabajo son los recursos necesarios con los cuales la empresa inicia con
sus actividades y operaciones, los recursos son destinados a la adquisicion de
inventarios, solventar la cartera, el colchon de efectivo y brindar crédito a proveedores.
Este sufre modificaciones en el transcurso del tiempo dandose principalmente por el
cambio de las politicas de cartera, variacion en el nivel de produccion y variaciones

en los costos.

1.10.5 DETERMINACION DE LOS PRECIOS

Longenecker et al. (2010), Expresan la fijacion de precios debe ser adecuado
para el producto o servicio que se ofrece a la venta, para establecer los precios
es necesario recordar que el total de los ingresos provenientes de las ventas
depende de dos componentes, el volumen de ventas y el precio del producto o
servicio, como también se debe considerar que los cambios en los precios

pueden influir de manera drastica en los ingresos.

Neira (2012), menciona la determinacién del precio del producto se basa en dos

aspectos: en la politica comercial y en los costos de produccién del bien o servicio.

Para establecer la fijacion de precios existen varias opciones, tales como:
e Costo méas margen: se constituyen los costos totales del producto o servicio y
se les agrega un margen de beneficios.

e Precio de mercado: se cobran los productos en base a las tarifas establecidas

en el mercado para productos similares.
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e Precio negociado: se negocia en forma directa con el cliente el precio de los
productos o servicios.

e Precio flexible: depende de los objetivos que la empresa ya cumple.

La fijacion de precios se basa en establecer el precio a un determinado producto o
servicio, para ello es necesario tener en cuenta aspectos como; costo de adquisicion,
porcentaje de utilidad, margen de utilidad, ademas los precios determinan los ingresos

y la rentabilidad de la empresa.

1.10.6 DETERMINACION DE LOS COSTOS

1.10.6.1 COSTOS

Segun Rojas (2014) “El costo se capitaliza al formar parte del producto y es un valor

recuperable en el momento en que éste se vende” (p. 312).

“‘Los costos son las inversiones que se realizan con la expectativa de obtener
beneficios presentes y/o futuros. Por lo tanto conocer los costos de una actividad es

reconocer el monto de la inversion realizada” (Rincon y Villarreal, 2014, p. 18).

Los costos son los valores monetarios que se incurren al momento de producir un bien
0 un servicio, este valor es recuperable al momento de la venta del bien o en la

prestacion del servicio.

1.10.6.1.1 COSTOS FIJOS

Cérdova (2012), asevera los costos fijos:

Son aquellos que no estan en relacion con el volumen de produccién. Son

aquellas erogaciones que no se alteran, se mantienen fijas frente al volumen
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total de ventas. Son los costos y/o gastos que no se modifican con la actividad

o volumen de produccion o ventas.

Estos costos, aunque permanecen estaticos con el paso del tiempo y los
cambios en el volumen de actividad, ocasionan variaciones, motivo por el cual
debe recalcarse que son relativamente fijos y esto solo durante periodos
limitados (p. 155).

Rincon y Villarreal (2014), mencionan “Son las inversiones que permanecen
constantes dentro de un periodo determinado, sin importar si cambia el volumen de

produccion” (p. 38).

Los costos fijos se encuentran inmiscuidos en la produccion de un bien o en la
prestacion de un servicio, estos permanecen constantes durante un periodo de tiempo

determinado y no se modifican ante los cambios del volumen de produccion.

1.10.6.1.2 COSTOS VARIABLES

Cérdova (2012), afirma:

Son aquellos que se mueven en relacion con el volumen de la produccion, es
decir, que los costos variables estan en relacién al volumen de ventas. Los
costos variables se modifican en proporcion directa a los cambios en la base

de actividad, por lo que el costo unitario variable es constante (p. 155).

Murcia et al. (2009), establecen “Son los costos que dependen del nivel de produccién,
como pueden ser las materias primas, los materiales indirectos, algunos servicios

publicos, etc.” (p. 105).
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Los costos variables son aquellos que se encuentran inmiscuidos en la produccion de
un bien o en la prestacion de un servicio, estan relacionados con el volumen de ventas

y cambian acorde al nivel de produccion.

1.10.7 PROYECCION DE LOS INGRESOS

Galindo (2011), menciona los ingresos involucran las entradas de efectivo

operacionales y no operacionales.

e Operacionales: ingresos de efectivo por ventas al contado, recuperacion
de cartera.

e No operacionales: ingresos de efectivo por cuentas por cobrar a
empleados, cuentas por cobrar a socios, inversiones, prestamos
financieros, intereses recibidos de préstamos efectuados a terceros, etc. (p.
146).

Las fuentes de ingresos pueden ser de caracter operacional y no operacional.
Dentro de los operacionales se encuentran las ventas de productos o la
prestacion de servicios; los no operacionales pueden considerarse los
rendimientos que pueden producir los activos por la colocacion de excedentes

de efectivo.

Los ingresos operacionales son muy importantes en la construccion del flujo de
fondos y en la rentabilidad del plan de negocio. Una inadecuada proyeccion de
ingresos, puede generar desfases en el flujo de fondos netos, situacion que
puede llevar al fracaso de un proyecto. Una buena proyeccion de estos, se
puede lograr si se hace con detalle el estudio de mercado, en lo que respecta
a la proyeccion de la demanda y a una buena estructura y comportamiento de

una politica de precios (Florez, 2010, p. 84).

La proyeccién de los ingresos, permite conocer la cantidad de dinero que se obtendran

por los bienes o servicios prestados, dependiendo del volumen de ventas. Es
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necesario realizar una adecuada proyeccion de ingresos para conocer los posibles
ingresos que se planean obtener como también es necesario para que no existan

inconsistencias en el estado de flujo de efectivo.

1.10.8 PROYECCION DE LOS GASTOS

1.10.8.1 GASTOS

Rojas (2014), menciona “El gasto es un valor no recuperable porque no forma parte

del producto puesto a la venta” (p. 312).

Fierro (2011), define: “Agrupa las cuentas que representan los cargos operativos y
financieros en que incurre el ente econémico en el desarrollo del giro normal de su

actividad en un ejercicio econémico determinado” (p. 206).

Se considera como gasto a todas las erogaciones realizadas para la produccién de un
bien o la prestacion de un servicio, que no se encuentran dentro del ciclo productivo,

pero son necesarios para complementar el mismo.

1.10.8.1.1 GASTOS ADMINISTRATIVOS

Galindo (2011), establece: “Son los gastos en que incurre una empresa para su
funcionamiento administrativo, organizacional y gerencial. En este rubro se asignan
algunas partidas, resultados de calculos por prorrateo, asignaciones directas o por

cargos porcentuales de los diferentes tipos de gasto” (p. 144).

Bravo (2013), define “Son todos los gastos que se relacionan en forma directa con la

oficina o departamento administrativo” (p. 192).
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Los gastos administrativos se encuentran relacionados con las actividades
administrativas o de oficina, son necesarios para complementar a la actividad

econdmica.

1.10.8.1.2 GASTOS DE VENTAS

Galindo (2011), sefiala “Se emplean para controlar y optimizar los procesos de venta
y comercializacién, encontramos sueldos y salarios de vendedores, conductores,

transporte y despachos, facturacion, suministros, servicios publicos, etc.” (p. 144).

Bravo (2013), asevera “Son todos los gastos que se relacionan directamente con el

departamento de ventas” (p. 193).

Los gastos de venta estan relacionados con las ventas de los productos o prestacion

de servicios, son necesarios para concretar las ventas con los clientes.

1.10.9 ESTADO DE RESULTADOS

Prieto (2014), afirma:

Este estado expone los resultados de una empresa en un periodo respecto a sus
ingresos, costos y gastos. Dicha informacion facilita la identificacion del tipo de
operaciones que las originaron. Asimismo, permite realizar el célculo de la utilidad
y pérdida en dicho lapso de tiempo comparando los ingresos, costos y gastos

efectuados.

- Los ingresos resultan por la entrega de un producto u ofrecimiento de algun
servicio propios de su actividad.
- El costo se refiere al valor del producto o servicio que ofrece la empresa,

resultado del costo de producirlo.
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- Los gastos se refieren a las deducciones que provienen de las operaciones
genéricas de la empresa como gastos de administracion, venta e

investigacion (p. 143).

“El estado de resultados se elabora al finalizar el periodo contable con el objeto de

determinar la situacion econémica de la empresa” (Bravo, 2013, p. 191).

El Estado de Resultados establece la situacion econdmica actual de la empresa en un
determinado periodo de tiempo, se realiza en base a los ingresos, costos y gastos.

Generando resultados de pérdida o ganancia.

1.10.10 ESTADO DE EFECTIVO PRESUPUESTADO

El presupuesto de efectivo es una herramienta primordial en la planeacion
financiera a corto plazo. Permite al administrador financiero identificar las
necesidades (y las oportunidades) financieras a corto plazo. Ademas, le indica
la necesidad de contratar préstamos a corto plazo. Es una forma de identificar
la brecha entre flujos de efectivo en el diagrama de tiempo del flujo de efectivo.
La idea del presupuesto de efectivo es simple: registrar las estimaciones de

ingresos y desembolsos de efectivo (Ross, Westerfield y Jaffe, 2012, p. 810).

Prieto (2014), menciona:

Este informe permite conocer los movimientos de efectivo que se realizan en
una empresa, (entradas y salidas), conocer su origen y saber como se han
usado en un periodo determinado. Todas las operaciones que no estén
relacionadas con efectivo se excluyen de este estado. Para realizar el flujo de
efectivo, se reportan los origenes y usos del mismo: actividades de operacion,

inversion y financiamiento (p. 144).
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El estado de Efectivo muestra las transacciones de efectivo efectuadas durante un
periodo de tiempo establecido, se basa en conocer los origenes y las aplicaciones del

efectivo que posee la empresa, verificando los desembolsos y los ingresos.

1.10.11 FLUJO NETO DE EFECTIVO

Prieto (2014), indica:

Este indicador permite identificar si se esperara un déficit o excedente de
efectivo en los periodos que se reportan al cuantificar la diferencia entre gastos
e ingresos derivados del proyecto de inversion.

El flujo neto de efectivo considera aquel efectivo que resulte de los ingresos
restdndole los costos, gastos, intereses e impuestos. EI FNE abarca
Unicamente aquel saldo disponible en efectivo, es decir, aquellas ventas que si

se convirtieron en efectivo (p. 147-148).

Bravo (2013), afirma:

Este estado financiero se elabora al término de un ejercicio econémico o
periodo contable para evaluar con mayor objetividad la liquidez o solvencia de

la empresa.

La informacion sobre los flujos de efectivo de una empresa es util para
proporcionar a los usuarios de estados financieros una base para evaluar la
habilidad de la empresa para generar efectivo y sus equivalentes y las
necesidades de la empresa en las que fueron utilizados dichos flujos de
efectivo. Las decisiones econdmicas que toman los usuarios requieren una
evaluacion de la habilidad de una empresa para generar efectivo y sus

equivalentes, asi como la oportunidad y certidumbre de su generacion (p. 198).
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El flujo neto de efectivo se realiza al finalizar un ejercicio econdémico con la finalidad
de determinar un déficit o excedente de efectivo. Lo cual es importante para la toma

de decisiones para realizar una inversion o reinversion.

1.10.12 MEDIDAS DE BONDAD FINANCIERA

1.10.12.1 VALOR ACTUAL NETO (VAN)

Prieto (2014), establece:

El valor actual neto es el indicador que da a conocer si un proyecto
incrementara el monto de inversion inicial. Si el VAN es una cifra positiva
significa que la empresa incrementara su valor al aumentar el capital que se
invirtié para su creacion; si el resultado es negativo, el negocio vera reducidas
sus utilidades. Finalmente si el VAN es cero entonces la organizacion no vera
cambios significativos en su valor al no incrementar ni reducir sus ganancias.
En los dos ultimos casos, el indicador sefiala que un proyecto de inversion no
es rentable (p. 149).

Cordoba (2011), define:

Es un procedimiento que permite calcular el valor presente de un determinado
namero de flujos de caja futuros originados por una inversion, definiéendose
como la diferencia entre los ingresos y egresos (incluida como egreso la
inversion) a valores actualizados o la diferencia entre los ingresos netos y la
inversion inicial.

Mide la rentabilidad del proyecto en valores monetarios que exceden a la
rentabilidad deseada después de recuperar toda la inversion. Para ello, calcula
el valor actual de todos los flujos futuros de caja proyectados a partir del primer
periodo de operacion y le resta la inversion total expresada en el momento cero
(p. 236).
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El Valor actual neto conocido también por sus siglas como VAN, es un indicador
financiero que mide la factibilidad de un proyecto, se basa en los ingresos y egresos
netos realizados por la empresa, permitiendo conocer la rentabilidad del proyecto en
términos monetarios, ademas compara la inversion inicial, con los flujos de efectivo,

mostrando la recuperacion de la inversion.

1.10.12.2 TASA INTERNA DE RENDIMIENTO

Prieto (2014) define:

Mide la rentabilidad del proyecto para ello y consiste en la tasa que iguala el
VAN a cero. Para fines de evaluacion cuando la TIR representa una cantidad
mayor a la tasa de descuento, entonces el proyecto resultara rentable pues se
generara un rendimiento mucho mayor al minimo requerido, es decir genera
utilidad.

Sapag, Sapag y Sapag (2014), mencionan:

El criterio de la tasa de retorno evalla el proyecto en funcion de una Unica tasa
de rendimiento por periodo, con la cual la totalidad de los beneficios
actualizados son exactamente iguales a los desembolsos expresados en

moneda actual.

La tasa interna de retorno puede calcularse aplicando la siguiente ecuacion:

n

= t t 0
e 1+r) t=1(1+r)

La tasa asi calculada se compara con el costo de capital utilizado por la
empresa o inversionista para el descuento de los flujos proyectados. Sila TIR
es igual o mayor que esta, el proyecto debe aceptarse; si es menor, debe

rechazarse (p. 253).
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La tasa interna de retorno es un indicador financiero que mide la rentabilidad entre los
cobros y pagos realizados en un periodo de tiempo, este indicador muestra la

rentabilidad en términos porcentuales.

1.10.12.3 PERIODO DE RECUPERACION DE LA INVERSION

“El periodo de recuperacion de un proyecto se obtiene al contar el numero de afios
gue pasaran antes de que la acumulacion del flujo de efectivo pronosticado sea igual

a la inversion inicial” (Allen, Myers, y Brealey, 2010, p. 120).

Pacheco y Pérez (2012), mencionan:

Este indice permite alinear el ciclo de vida de un giro con su tiempo de
recuperacion de la inversion, es decir, que aunque su valor presente neto, su
tasa interna de rendimiento o su tasa de rendimiento minima aceptada sean
positivas, si el tiempo no es suficiente para recuperarse, es probable que
sucedan dos eventos: que no se recupere o que el riesgo sea negativo y al

operar el proyecto, este quiebre y la inversion se pierda (p. 160).

El periodo de recuperacion de una inversion permite conocer el tiempo en el cual la
inversidn sera recuperable, y el proyecto empieza a generar utilidades, caso contrario

el proyecto resultara ineficiente.

1.11 PARROQUIA MARIANO ACOSTA

La parroquia Mariano Acosta, es una parroquia rural del Canton Pimampiro, Provincia
de Imbabura, se encuentra a una altura entre los 2.080 m.s.n.m. y 3.960 m.s.n.m. Con
un area geografica de 13.225,93 ha., estd constituida por cuatro comunidades:
Yanajaca, Puetaqui, La Florida y Guanupamba. Su clima es templado, con un

hermoso paisaje y una tierra generosa. (CIPRADEC, 2015)
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FUNDACION

La parroquia fue fundada el 18 de noviembre de 1919. Lleva el nombre del ilustre

patriota y religioso Reverendisimo Candnigo Doctor Mariano Acosta.

Los pobladores de la parroquia Angochagua y del anejo la Rinconada solian trabajar
en calidad de aparceros, peones y huasipungueros en las haciendas de la jurisdiccion.
Esta condicidén social constituyd un estimulo que les obligé a buscar la manera de
independizarse del yugo de los terratenientes.

En 1919, con 600 pobladores, se eleva a la categoria de parroquia civil. Gracias al
incremento de los recursos econdmicos y a la administracion de justicia que
contribuyé a su organizacion. (Gobierno Autonomo Municipal Desentralizado de

Pimampiro , s.f.)

LIMITES

La Parroquia Mariano Acosta limita al norte con la cabecera cantonal de Pimampiro,
y con la Parroquia de Ambuqui del cantén Ibarra; al sur con las parroquias de Olmedo
del canton Cayambe y El Reventador del cantdon Gonzalo Pizarro (provincia de
Sucumbios), al oeste con las parroquias de Angochagua y La Cabecera Cantonal del
canton Ibarra y al este con la Parroquia de San Francisco de Sigsipamba del canton
Pimampiro. (CIPRADEC, 2015)

POBLACION

Mariano Acosta tiene 1.544 habitantes, la poblacion masculina abarca un 48,96%,
mientras que la poblacién femenina alcanza un 51,04%. Segun se auto-identificaron
en la parroquia Mariano Acosta, existen 1.102 Indigenas, siendo esta la etnia
predominante de la parroquia. (CIPRADEC, 2015)
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CAPITULO Il

ESTUDIO DE MERCADO

2.1 ANTECEDENTES

Mediante la realizaciébn del presente estudio de mercado se pretende obtener
informacion relacionada con la percepcion que tienen las familias de la parroquia
Mariano Acosta, perteneciente al canton Pimampiro, ante la creacion de un
micromercado en la misma, puesto que se ha detectado la necesidad de tener un lugar
de abastecimiento de productos que brinde una atencién mas idonea y satisfaga las

necesidades de la poblacion.

Para ello es necesario conocer ciertos aspectos que permitan conocer a los
compradores tales como; gustos y preferencias en productos, calidad de la atencion,
infraestructura adecuada y horario de atencion.

Ademas es importante conocer aspectos relevantes sobre nuestra competencia
directa e indirecta, ya que mediante el estudio de las mismas proporcionaran
informacion de utilidad con respecto a aspectos como: productos de preferencia de
los clientes, forma de atencion, infraestructura, horarios, frecuencia de
abastecimientos de productos, principales proveedores y asignacion de precios
aspectos que pueden ser mejorados para brindar una atencion mas satisfactoria a los

clientes, ofrecer un valor agregado, y ganar la fidelidad de los posibles clientes.

2.2 OBJETIVOS

221 OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de mercado para determinar la oferta y la demanda de un

micromercado en la Parroquia Mariano Acosta.
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2.2.2

2.3

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar los aspectos legales necesarios para la creacion de un
micromercado en la Parroquia Mariano Acosta.

Conocer las caracteristicas de la competencia para determinar la factibilidad de
un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta.

Identificar los diferentes tipos de productos a ofertar en un micromercado,
acorde a las preferencias y frecuencia de compra de los clientes.

Determinar el precio de las lineas de productos, que los consumidores estan
dispuestos a pagar acorde a su nivel de ingresos.

Identificar el lugar idéneo para establecer un micromercado en la Parroquia
Mariano Acosta.

Establecer los medios de publicidad a utilizar en la promocién y difusion del

micromercado.

VARIABLES

Con la finalidad de cumplir con los objetivos planteados anteriormente se concluyen

algunas variables, las mismas que establecen indicadores con los cuales se podra

realizar el andlisis pertinente de los objetivos propuestos.

VARIABLE 1: Base legal

VARIABLE 2: Competencia

VARIABLE 3: Producto

VARIABLE 4: Precio

VARIABLE 5: Plaza

VARIABLE 6: Publicidad
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2.4 INDICADORES

VARIABLE 1: Base legal

INDICADORES

VARIABLE 2: Competencia

INDICADORES

VARIABLE 3: Producto

INDICADORES

VARIABLE 4: Precio

INDICADORES

Permisos de funcionamiento
Tributaria

Laboral

Tipos de productos que comercializan
Precios

Proveedores

Infraestructura y equipos

Ubicacion

Publicidad

Horarios de atencién

Tipos de productos a ofertar
Gustos y preferencias

Frecuencia de compra

Porcentaje de ingresos destinados al consumo de
productos

Precio dispuesto a pagar por linea de producto
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VARIABLE 5: Plaza

INDICADORES

VARIABLE 6: Publicidad

INDICADORES

e Lugar de prestacion del servicio

e Calidad del actual servicio

e Medios de publicidad
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2.5 MATRIZ DEL ESTUDIO DE MERCADO

) FUENTE DE
AR aTS VARIABLES INDICADORES TECNICA INFORMACION
Permisos de Observacion
: , ; . Documental
Determinar los aspectos funcionamiento directa
legales necesarios para la ob .
creacion de un Base Legal Tributaria zgrva:mon Documental
micromercado en la Irecta
Parroquia Mariano Acosta Observacion
Laboral ) Documental
directa
Tipos de productos Propietarios de las tiendas en
o Encuesta . :
que comercializan la Parroquia Mariano
. Propietarios de las tiendas en
Precios Encuesta . .
la Parroquia Mariano Acosta
Propietarios de las tiendas en
Proveedores Encuesta : :
o la Parroquia Mariano Acosta
Conocer las caracteristicas —— -
de la competencia para Mano de obra encuesta Propietarios de las tiendas en

determinar la factibilidad de
un micromercado en la
Parroquia Mariano Acosta

Competencia

la Parroquia Mariano Acosta

Infraestructura y

Observacion

Tiendas de la Parroquia
Mariano Acosta y de la ciudad

equipos directa de Pimampiro
., Observacion Tiendas de la Parroquia
Ubicacion . .
directa Mariano Acosta
Publicidad Encuesta Propietarios de las tiendas en

la Parroquia Mariano Acosta
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Horarios de

Propietarios de las tiendas en

atencion Encuesta la Parroquia Mariano Acosta
N _ Tipos de productos E t Pobladores de Mariano
' Identificar los diferentes a ofertar ncuesta Acosta
tipos de productos a ofertar
en un micromercado, Gustos y Pobladores de Mariano
) Producto : Encuesta
acorde a las preferencias y preferencias Acosta
frecuencia de compra de los _ _
clientes Frecuencia de Encuesta Pobladores de Mariano
compra Acosta
Determinar el precio de las Porcentaje de Encuesta Pobladores de Mariano
lineas de productos, que los INgresos Acosta
dis Sggtsgjsm;dogezre;grrlde a recto Precio dispuesto a Pobladores de Mariano
IOs,u nivel d% 31 resos pagar por linea de Encuesta Acosta
9 producto
Identificar el lugar idéneo Lugadr (ile prestacion Encuesta Pobladores de Mariano
para establecer un Plaza el servicio Acosta
micromercado en la Calidad del actual E Pobladores de Mariano
Establecer los medios de
publicidad a utilizar en la - Medios de Pobladores de Mariano
o . Publicidad e Encuesta
promocion y difusion del publicidad Acosta

micromercado

Figura 1 Matriz de Evaluacion Diagnéstica

Elaborado Por: La Autora
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2.6 MECANICA OPERATIVA

2.6.1 POBLACION O UNIVERSO

Para el presente estudio de mercado se ha tomado como referencia a dos
poblaciones:

= POBLACION 1
Oferta

En esta poblacion se analizara a la competencia potencial del micromercado, la cual
se encuentra en las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta, para obtener un mayor
conocimiento también se ha considerado a las tiendas del centro de la ciudad de
Pimampiro, que son la fuente principal de compra de los habitantes de la Parroquia
Mariano Acosta y lugar de abastecimiento de las tiendas de la misma. Para realizar el
analisis respectivo de cada una de ellas se ha obtenido informacién proporcionada por
la Tenencia Politica de Mariano Acosta, la cual ha brindado un listado de las tiendas
que se encuentran en vigencia, mientras que la informacion del centro de la ciudad de
Pimampiro se ha tomado como referencia un listado del catastro de los Bomberos de

Pimampiro.

Como se muestra a continuacion la poblacion esta conformada por 27 tiendas en su

totalidad, 23 de la Parroquia Mariano Acosta y 4 de la ciudad de Pimampiro.

TABLA 1. Tiendas de la Parroquia Mariano Acosta

TIENDAS DE LA PARROQUIA MARIANO ACOSTA
N° PROPIETARIOS UBICACION
1 | Alomia Loza Laura Mercedes Calle 18 de Noviembre y Camilo
Gallegos
2 | Amaguafna Molina Dora Comunidad Puetaqui
3 | Amaguafa Transito Comunidad la Florida en la casa
comunal
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4 | Carlosama Chacén Carlos Luis Calle 18 de Noviembre y Cenepa
Eduardo

5 | Chacén Mariana Comunidad Yanajaca

6 | Chafuelan Enriquez Mariana Susana | Comunidad Puetaqui

7 | Cuasqui Colimba Manuel Fidencio Calle Camilo Gallegos

8 | Farinango Carlosama Susana Calle 18 de Noviembre y Camilo
Esperanza Gallegos

9 | Farinango Toapanta Carmen Amelia | Comunidad Yanajaca

10 | Garcito Noquez José Antonio Calle Intipungo y Galo Larrea

11 | Hidalgo Amaguafa Luz Bertha Calle Camilo Gallegos y 18 de
Teresa Noviembre

12 | Hidalgo Amaguafia Laura Marina Calle Camilo Gallegos

13 | Noquez Alvaro Calle Camilo Gallegos

14 | Ortega Borja Aida Beatriz Calle 18 de Noviembre y Nicolas

Teran
15 | Pineda Chuquin Luis Oswaldo Via principal a Guanupamba
16 | Pineda Hinojoza Blanca Inés Calle 18 de Noviembre y Galo
Larrea

17 | Pineda Loyo Carmen Amelia Calle Intipungo

18 | Pupiales Gilo Carlos Anibal Calle 18 de Noviembre

19 | Pupiales Santacruz Luis Alfonso Calle 18 de Noviembre

20 | Ruiz Gubio Veronica Marilud Comunidad Guanupamba

21 | Sanchez Urcuango Cruz Calle 18 de Noviembre

22 | Sandoval Carlosama Fabiola Calle Jaime Roldos y Los Laureles

23 | Yanez Céardenas Maria Isabel Calle 18 de Noviembre

Elaborado Por: La Autora
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TABLA 2. Tiendas de la Ciudad de Pimampiro

TIENDAS DE LA CIUDAD DE PIMAMPIRO

N° PROPIETARIOS UBICACION

1 | Benitez Irua Nubia Magdalena Calle Luis A. Martinez y
Rocafuerte

2 | Cabrera David Calle Paquisha y Olmedo

3 | Martinez Cuasquer Luis Amable Calle Luis A. Martinez

4 | Oyagata Carlos Calle Flores

Elaborado por: La Autora

= POBLACION 2

Demanda

En esta poblaciéon se analizara a la potencial demanda para un micromercado en la
Parroquia Mariano Acosta, para lo cual se tomaron datos del censo poblacional del
afno 2010 y las proyecciones poblacionales del afio 2016 realizados por el Instituto
Nacional de Estadisticas y Censo (INEC).

Acorde al censo realizado en el afio 2010 la Parroquia Mariano Acosta contaba con

1544 habitantes, segun las proyecciones para el afio 2016 cuenta con 1599

habitantes.

Para la presente investigacion se tomara en cuenta a la poblacion distribuida por
familias, debido a que estas se consideran como los potenciales clientes de un
micromercado, por lo cual al obtener 1599 habitantes y el nimero promedio de

familias son 4 personas se obtienen 400 familias.

2.6.2

MUESTRA

= Muestra l

En vista de que el niumero de tiendas no supera 30 se considera la totalidad de la

poblacion existente por lo cual se realizara un censo.




= Muestra 2

La poblacion conformada por las familias de la Parroquia Mariano Acosta, por ser
mayor a cien unidades se procede al calculo de la muestra mediante la siguiente
formula:

B Z?0*N
~ E%2(N —1) + Z20?2

n

En donde:

n= Es el tamafio de la muestra poblacional a obtener.
N= Es el tamafio de la poblacion total.

o= Representa la desviacidon estandar de la poblacion.
Z= Es el valor obtenido mediante niveles de confianza.
E= Representa el limite aceptable de error muestral.

_ 1,9620,502400
"~ 0,052(400 — 1) + 1,9620,502

n

_ 3,8416 * 0,25 = 400
n= 0,0025 x 399 + 3,8416 * 0,25

_ 384,16
" 0,9975 + 0,9604

n

n =196
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2.6.3 INFORMACION PRIMARIA

La informacion primaria se obtendra de las tiendas y de las familias de la parroquia

Mariano Acosta mediante los siguientes instrumentos de investigacion:

Encuestas: estas brindaran informacion directa acerca de la ofertay de la demanda
de la Parroquia Mariano Acosta, para lo cual se realizé encuestas a los dos grupos
mencionados anteriormente. Las dos primeras semanas del mes de junio
estuvieron destinadas a la aplicacién de las encuestas a las familias, las cuales se
efectuaron en el centro de la Parroquia y en las comunidades, casa a casa. Mientras
gue la siguiente semana se desting a la realizacion de las encuestas a las tiendas

de la Parroquia Mariano Acosta y al centro de la ciudad de Pimampiro.

Observacion directa: Mediante este instrumento se logré analizar y visualizar

caracteristicas de las tiendas de la Parroquia y del centro de la ciudad de
Pimampiro, tales como: infraestructura, adecuaciones, maquinaria y equipo. Las
observaciones se realizaron al mismo momento de las encuestas a las tiendas, para

obtener una informacién mas concreta.

Observacién _documental: Este instrumento se empleard para obtener

informacion acerca de los requisitos y documentos necesarios para la creacion de

un micromercado, ademas permite conocer las bases de la ley tributaria y laboral.
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2.7

2.7.1

TABULACION Y ANALISIS DE LA INFORMACION

Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

P.1 ¢Mencione qué tipo de productos comercializa en su tienda?

TABLA 3. Productos comercializados

FRECUENCIA %
CATEGORIAS . No TOTAL - No TOTAL
Comercializa - Comercializa L
comercializa comercializa

Viveres 25 2 27 93% 7% 100%
Verduras 3 24 27 11% 89% 100%
Carnes y Embutidos 8 19 27 30% 70% 100%
Confiteria 27 0 27 100% 0% 100%
Productos de limpieza del hogar 20 7 27 74% 26% 100%
Bazar 6 21 27 22% 78% 100%
Medicina de libre venta 10 17 27 37% 63% 100%
Frutas 7 20 27 26% 74% 100%
Lacteos 10 17 27 37% 63% 100%
Bebidas 24 3 27 89% 11% 100%
Panificados 15 12 27 56% 44% 100%
Productos de Aseo personal 22 5 27 81% 19% 100%
Papeleria 6 21 27 22% 78% 100%
Ferreteria 2 25 27 7% 93% 100%
Otros 3 24 27 11% 89% 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora
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Figura 2 Productos comercializados
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Mediante la encuesta realizada se obtiene que las tiendas ofrecen una variedad de

productos, sin embargo existe el predominio de algunos en la mayoria de tiendas,

lo cual se refleja en la respuesta de la pregunta. Los resultados obtenidos muestran

gue los productos mas comercializables son: confiteria, viveres, bebidas, productos

de aseo personal, productos de limpieza del hogar y panificados. Reflejando que

las tiendas se abastecen de productos que consideran de venta mas rapida, y

prioritarios para la poblacion de la Parroquia, considerando que las familias de la

Parroquia satisfacen sus necesidades basicas, como es la alimentacion, ademas

del cuidado personal y del hogar. Los productos de confiteria y bebidas son mas

apetecibles para los nifios y jovenes.
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P.1.1 En caso de responder otros, mencione cuales:

TABLA 4. Otros productos comercializados

CATEGORIAS FRECUENCIA %
Zapatos 1 33%
Ropa 1 33%
Productos plasticos 1 33%
TOTAL 3 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

ZAPATOS ROPA PRODUCTOS PLASTICOS

Figura 3 Otros productos comercializados
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

De las tiendas encuestadas tres de ellas venden otros productos tales como;
zapatos, ropa y productos plasticos, considerando que estos productos son
necesarios para la poblacion en ciertas ocasiones y se venden cada determinado
tiempo, es por ello que no se abastecen de estos con tanta frecuencia.
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P.2 ¢Cuél de los diferentes tipos de productos mencionados anteriormente vende usted con mayor frecuencia en su
tienda?

TABLA 5. Productos de mayor venta

FRECUENCIA %
CATEGORIA Vende con TOTAL Vende con TOTAL
mayor No vende mayor No vende
frecuencia frecuencia

Viveres 19 8 27 70% 30% 100%
Panificados 7 20 27 26% 74% 100%
Confiteria 4 23 27 15% 85% 100%
Aseo personal 4 23 27 15% 85% 100%
Carnes y embutidos 3 24 27 11% 89% 100%
Frutas 2 25 27 7% 93% 100%
Limpieza del hogar 1 26 27 4% 96% 100%
Lacteos 1 26 27 4% 96% 100%
Papeleria 1 26 27 4% 96% 100%
Medicina de libre venta 1 26 27 4% 96% 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora
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Figura 4 Productos de mayor demanda
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Las lineas de productos que son de mayor venta son los viveres y panificados,
puesto que los diferentes productos que se ofertan en los viveres son de primera
necesidad tales como; azucar, arroz, sal, aceite, entre otros, necesarios para el
consumo diario y al ser una Parroquia agricola, estos productos son de venta diaria
para las tiendas, como también los panificados que su consumo es diario, este
producto es ofertado por las tiendas, a pesar de la existencia de panaderias, este
factor se debe a que las panaderias sirven como lugar de abastecimiento y de venta

propia.

Los productos de aseo personal y confiteria, representan porcentajes menores con
respecto a la frecuencia de compra de las familias, sin embargo son vendibles. Los
productos de aseo personal son necesarios y de gran importancia para el cuidado
diario, mientras que los productos como; carnes, embutidos, frutas, lacteos,
medicina de libre venta y de aseo personal son considerados como productos

necesarios, mas no prioritarios.
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P.3 ¢Como asigna usted el precio alos productos que comercializa?

TABLA 6. Forma de asignacién de precios

CATEGORIAS FRECUENCIA %
Asignacion propia 18 67%
Estipula el Proveedor 4 15%
Precio de referencia competencia 5 19%
TOTAL 27 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora

ASIGNACION PROPIA ESTIPULA EL PROVEEDOR PRECIO DE REFERENCIA
COMPETENCIA

Figura 5 Forma de asignacién de precios
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Con respecto a la asignacion de precios se puede concluir que los propietarios de
las tiendas en su mayoria fijan los precios por su propia cuenta de las diferentes
lineas de productos, teniendo en consideracion que es necesario ganar un
porcentaje por el servicio prestado, por ende, asumen gastos de transporte,
incrementando el precio con relacion al de referencia establecido para la venta al
publico, mientras que un menor porcentaje venden los productos acorde al precio
de referencia de la competencia, considerando que los precios es un factor
importante para ganar clientes, mientras que en menor opcion asignan el precio de
referencia del proveedor, que son las tiendas de Pimampiro ya que poseen mayor
competencia.
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P.4 ¢Sus principales proveedores son?

TABLA 7. Principales proveedores

CATEGORIAS |FRECUENCIA %
Locales 0 0%
Cantonales 20 74%
Provinciales 7 26%
TOTAL 27 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora
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Figura 6 Principales proveedores
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

La encuesta manifiesta que las tiendas en un 74% se abastecen mediante
proveedores cantonales, es decir, las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta
realizan un abastecimiento en las grandes tiendas del cantén Pimampiro, mientras
gue en un 26% se abastecen de proveedores provinciales, las cuales son
representadas por las tiendas del cantdon Pimampiro y una minoria de las tiendas
de la Parroquia, estas realizan un abastecimiento de proveedores de la ciudad de
Ibarra principalmente, mientras que los proveedores locales son nulos, es decir, no
son considerados por las tiendas, sabiendo que la Parroquia Mariano Acosta y el
cantdn Pimampiro son lugares netamente agricolas y podrian obtener productos

perecibles de la misma zona.
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P.5 ¢Con qué frecuencia se abastece usted de estos productos?

TABLA 8. Frecuencia de abastecimiento de mercaderia

FRECUENCIA %
CATEGORIAS . _ No se Total o _ No se Total
Diario |Semanal| Quincenal | Mensual Diario |Semanal| Quincenal | Mensual
abastece abastece

Viveres 3 7 10 5 2 27 11% 26% 37% 19% 7% 100%
Frutas y verduras 1 2 - 3 21 27 4% 7% - 11% 78% 100%
Lacteos - 8 2 - 17 27 - 30% 7% - 63% 100%
Carnes y embutidos - 8 - 1 18 27 - 30% - 4% 67% 100%
Bebidas 2 10 6 6 3 27 7% 37% 22% 22% 11% 100%
Confiteria - 15 7 5 0 27 - 56% 26% 19% 0% 100%
Panificados 11 4 - - 12 27 41% 15% - - 44% 100%
Limpieza del hogar 2 6 5 7 7 27 7% 22% 19% 26% 26% 100%
Aseo personal 2 7 6 6 6 27 7% 26% 22% 22% 22% 100%
Bazar - 2 3 1 21 27 - 7% 11% 4% 78% 100%
Papeleria - 2 - 3 22 27 - 7% - 11% 81% 100%
Medicina de libre venta - 1 3 6 17 27 - 4% 11% 22% 63% 100%
Ferreteria - - - 2 25 27 - - - 7% 93% 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora
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Figura 7 Frecuencia de abastecimiento de productos
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora
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Interpretacion

La frecuencia de abastecimiento de los diferentes productos que ofrecen las
tiendas, muestran el consumo de las familias y las ventas de la competencia, ya
que cada tienda se abastece acorde a la terminacion de los productos,
considerando que no es necesario abastecerse en grandes cantidades o guardar
productos en una bodega, este factor se evidencia con mayor frecuencia en las
tiendas de la Parroquia Mariano Acosta, mientras que las tiendas del centro de la
ciudad de Pimampiro consideran necesario poseer una bodega de productos donde
tienen reservas. Al ser la mayoria de tiendas encuestadas de la Parroquia se
evidencia un mayor abastecimiento semanalmente, seguido del abastecimiento

mensual y quincenal.

El abastecimiento de productos también se ve influencia por la durabilidad de los
productos, que al tener mas tiempo se podra abastecer en mas cantidad y a menor

costo.
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P.6 ¢Cuenta usted con personal para atender su tienda?

TABLA 9. Personal

CATEGORIAS | FRECUENCIA %

Sl 4 15%
NO 23 85%
TOTAL 27 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora
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Figura 8 Personal
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Con respecto al personal los resultados evidencian que las tiendas en su mayoria
no emplean personal para la atencién de la misma, y la atencién es realizada por
los propietarios, este factor se debe a que consideran que su tienda es pequefay
no es necesario emplear ayuda, ademas mencionan que la atencién es mejor si es
brindada por su propietario, en un menor porcentaje emplean personal para la
atencién, porque los propietarios no pueden dedicarse por tiempo completo a su

negocio y contratan personal.
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P.6.1 El personal que atiende su tienda es:

TABLA 10. Preparacion del personal

CATEGORIAS | FRECUENCIA %
Calificada 1 25%
No calificada 3 75%
Ambos 0 0%
TOTAL 4 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora

M Calificada
® No caificada

= Ambos

Figura 9 Preparacion del personal
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora

Interpretacion

De las tiendas encuestadas cuatro de ellas cuentan con personal para la atencion
del publico, de las cuales tres de ella son personal no calificado, pero manifiestan
que han adquirido experiencia mediante sus afios de trabajo en las tiendas,
mientras que una de ellas es personal calificado, lo cual es idéneo y se encuentra
reflejado en la calidad de atencién.
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P.7 ¢Utiliza usted algun medio publicitario para anunciar su tienda?

TABLA 11. Medios publicitarios

CATEGORIAS | FRECUENCIA %
Sl 0 0%
NO 27 100%
TOTAL 27 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora
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100%

Figura 10 Medios Publicitarios
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Mediante la encuesta realizada se obtiene que las tiendas no utilizan algin medio
publicitario para anunciar su tienda, lo cual puede ser visto como una opcién no
explotada, porque los medios publicitarios son atrayentes de mayor publico que
pueden convertirse en potenciales clientes. También es importante considerar que
las tiendas no emplean un medio publicitario por los costos que implica adquirir un

anuncio.
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P.8 ¢ Cual es el horario de atencién de su tienda?

TABLA 12. Horario de Atencion

CATEGORIAS FRECUENCIA %
5:00 am - 8:00 pm 4 15%
6:00 am - 9:00 pm 16 59%
7:00 am - 9:00 pm 7 26%
TOTAL 27 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas
Elaborado por: La Autora
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Figura 11 Horario de Atencion
Fuente: Encuesta dirigida a los propietarios de tiendas

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Los horarios de atencibn muestran la disposicion de las tiendas para brindar el
servicio al publico, los cuales se encuentran con mayor proporcion entre el horario
de las 5:00 de la mafana hasta las 8:00 de la noche, esto se debe a que la Parroquia
Mariano Acosta, se encuentra ubicada en el sector rural y su poblacion se dedica a
actividades agricolas, por lo tanto realizan sus compras desde la mafiana, mientras
gue en menores porcentajes se presentan los horarios de atencién de las 6y 7 de
la mafiana hasta las 9 de la noche, los cuales son considerados idoneos para una
atencion diaria.
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2.7.2 Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

P.1 ¢Qué tipos de productos le gustaria que vendiera un micromercado?

TABLA 13. Productos de mayor preferencia

; FRECUENCIA %
CATEGORIA Le Nole |TOTAL[ Le No le |TOTAL
gustaria|gustaria gustaria|gustaria
Viveres 160 36 196 82% 18% 100%
Verduras 169 27 196 86% 14% 100%
Carnes y Embutidos 90 106 196 46% 54% 100%
Confiteria 70 126 196 36% 64% 100%
Limpieza del hogar 135 61 196 69% 31% 100%
Bazar 69 127 196 35% 65% 100%
Medicina de libre venta 91 105 196 46% 54% 100%
Frutas 159 37 196 81% 19% 100%
Lacteos 112 84 196 57% 43% 100%
Bebidas 63 133 196 32% 68% 100%
Panificados 103 93 196 53% 47% 100%
Aseo personal 124 72 196 63% 37% 100%
Papeleria 88 108 196 45% 55% 100%
Ferreteria 80 116 196 41% 59% 100%
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 12 Productos de mayor preferencia
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora
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Interpretacion

Las familias de la Parroquia Mariano Acosta concuerdan que es idéneo y necesario
gue un micromercado ofrezca una variedad de productos, mas aun los de primera
necesidad y consumo diario. Es por ello que muestran su preferencia en productos
como; viveres, verduras y frutas, productos de limpieza del hogar y productos de
aseo personal. Mediante la adquisicion de estos productos las familias cubren sus
necesidades basicas o bioldgicas, como también las de cuidado personal y de su

hogar.
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P.2 ¢Qué caracteristicas observa usted en los productos al momento de
comprarlos?

TABLA 14. Caracteristicas de los productos

. FRECUENCIA %
CATEGORIA Prefiere | No Prefiere TOTAL Prefiere | No Prefiere TOTAL
Calidad 142 54 196 72% 28% 100%
Precio 130 66 196 66% 34% 100%
Promociones 36 160 196 18% 82% 100%
Cantidad 59 137 196 30% 70% 100%
Marcas 18 178 196 9% 91% 100%
Descuentos 41 155 196 21% 79% 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 13 Caracteristicas de los productos
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Las caracteristicas que observan principalmente las familias al momento de adquirir
un producto son la calidad y el precio del producto, pues consideran que estos son
factores de gran importancia y esenciales. Mientras que valoran en un menor
porcentaje a la cantidad del producto, a pesar que es necesario que estos tengan
el peso exacto. Con referencia a los descuentos y promociones, al manifestar la
preferencia es necesario plantear estrategias de marketing para cumplir con este

requerimiento.
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P.3 ¢Qué le gustaria a usted que tenga un micromercado?

TABLA 15. Caracteristicas relevantes de un micromercado

; FRECUENCIA %
CATEGORIA _ No TOTAL _ No TOTAL
Prefiere ) Prefiere )
Prefiere Prefiere

Variedad de productos 122 74 196 62% 38% 100%
Precios bajos 128 68 196 65% 35% 100%
Perchas en orden 42 154 196 21% 79% 100%
Buen servicio 100 96 196 51% 49% 100%
Productos frescos 132 64 196 67% 33% 100%
Espacios amplios 51 145 196 26% 74% 100%
Higiene 83 113 196 42% 58% 100%
Cercania 33 163 196 17% 83% 100%
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 14 Caracteristicas relevantes de un micromercado
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Los aspectos que consideran primordiales las familias se centran en los productos
frescos, precios bajos o justos y variedad de productos, debido a que consideran
gue un micromercado debe ofrecer productos con calidad y a un precio razonable,
como también debe existir una variedad de productos que les permita escoger
acorde a la disposicion de los recursos econémicos de cada familia. Ademas es
primordial brindar un buen servicio, porgue la atencién al publico es lo fundamental

en un negocio.
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P.4 ¢En qué horario le gustaria que funcionara un micromercado?

TABLA 16. Preferencia de Horario de Atencion

CATEGORIAS FRECUENCIA %
5:00 am - 10:00 pm 17 8%
6:00 am — 8:00 pm 105 54%
7:00 am — 8:00 pm 47 24%
8:00 am — 8:00 pm 27 14%
TOTAL 196 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 15 Preferencia de Horario de Atencion
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Las familias encuestadas poseen diversos criterios acerca del horario de atencién
de un micromercado en la Parroquia, pero en una mayoria concuerdan que se
deberia atender desde las 6:00 de la mafiana hasta las 8:00 de la noche, dado que
consideran que es un horario idéneo para realizar sus compras diarias y que es

acorde para la realizacién de sus actividades cotidianas.

80



P.5 ¢Con qué frecuencia compra usted productos en las

Parroquia Mariano Acosta?
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Figura 16 Frecuencia de Compra
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

DIARIAMENTE

TABLA 17. Frecuencia de Compra

CATEGORIAS FRECUENCIA %
Diariamente 101 52%
Semanalmente 68 34%
Quincenalmente 12 6%
Mensualmente 7 4%
Nunca 8 4%
TOTAL 196 100%

tiendas de la

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Interpretacion

La necesidad de productos y articulos se representa mediante la frecuencia de
compra con la que las familias adquieren sus productos en las tiendas de la
Parroquia Mariano Acosta, mostrando que el mayor consumo se realiza diariamente
y semanalmente, se puede mencionar que estas compras se enfocan en productos
de primera necesidad como son; panificados, viveres, frutas y verduras. Mientras
gue en un menor porcentaje se presentan las compras quincenales y mensuales,
que en su mayoria son de productos de mayor durabilidad tales como productos de

aseo personal y limpieza.

82



P.6 Por medio de una escala, enumere los productos que compra usted con

mayor frecuencia, teniendo en cuenta que 1 es el nivel mas alto y 10 el nivel

mas bajo.
TABLA 18. Productos de mayor compra
. FRECUENCIA %
CATEGORIA No |TOTAL No |TOTAL
Compra Compra
compra compra

Viveres 132 64 196 67% 33% 100%
Frutas y verduras 114 82 196 58% 42% 100%
Panificados 103 93 196 53% 47% 100%
Aseo personal 98 98 196 50% 50% 100%
Limpieza del hogar 92 104 196 47% 53% 100%
Lacteos 78 118 196 40% 60% 100%
Carnes y embutidos 86 110 196 44% 56% 100%
Confiteria 102 94 196 52% 48% 100%
Bebidas 88 108 196 45% 55% 100%
Medicina de libre venta 75 121 196 38% 62% 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 17 Productos de mayor compra

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Interpretacion

Las familias encuestadas manifiestan que los productos que adquieren con mayor
frecuencia son los vivires, frutas, verduras y panificados, considerando que deben
satisfacer una de sus necesidades biolégicas como es la alimentaciéon, por ende

destinan parte de sus recursos econdémicos para cumplir con esta necesidad.

Es importante mencionar que las familias priorizan sus compras en lo mas esencial,
esto se debe a que la poblacion posee una alimentacion mas sana correspondiente
a su cultura y tradicion. Como también al ser su principal actividad la agricultura

adquieren alimentos de sus propios cultivos.

Los productos de aseo personal y de limpieza del hogar son necesarios para
mantener la higiene personal y del hogar, por ende también son considerados por

la poblacion entre los productos de mayor preferencia.

Con referencia a los lacteos y carnes, la poblacion se abastece de algunos de estos
productos ellos mismos, porque poseen animales que proporcionan leche y carne
que son destinados al consumo. Los productos embutidos, confiteria, bebidas y la
medicina de libre venta son adquiridos en ocasiones, mas no son atractivos de

compra para las familias.
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P.7 ¢Qué cantidad de dinero destina usted mensualmente a la compra de
productos en unatienda de la parroquia Mariano Acosta o en unatienda de la
ciudad de Pimampiro?

TABLA 19. Dinero invertido en compras

CATEGORIAS FRECUENCIA %
De 1 a 20 délares 38 19%
De 21 a 40 ddlares 66 34%
De 41 a 60 délares 56 29%
De 61 a 80 ddlares 10 5%
De 81 a 100 délares 12 6%
Mayores a 100 dolares 14 7%
TOTAL 196 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 18 Dinero destinado mensualmente a la compra de productos
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

La cantidad de dinero que destinan mensualmente las familias a la compra de
productos se encuentran entre los niveles de 1 a 60 dolares, demostrando que el
dinero destinado a la adquisicion de productos necesarios para su subsistencia es
reducido, sin embargo se puede mencionar que la mayoria de la poblacion se
dedica a actividades agriculturas y ganaderas, por ende no poseen una

remuneracion fija, que les permita adquirir productos en grandes cantidades.

85



P.8 ¢ Como percibe usted el nivel de precios de los diferentes productos que

ofrecen las tiendas de la parroquia Mariano Acosta?

TABLA 20. Percepcion de precios

CATEGORIAS FRECUENCIA %
Muy convenientes 2 1%
Convenientes 71 36%
Bajos 7 4%
Muy bajos 5 3%
Caros 101 51%
Muy caros 10 5%
TOTAL 196 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 19 Percepcién de precios
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Con relacién a la percepcion que tienen las familias acerca del precio de los
diferentes productos que ofertan las tiendas, hay que destacar que los consideran
caros, es por ello que prefieren comprar en tiendas de Pimampiro que les ofrecen
una mayor economia, sin embargo estas compras no son realizadas con frecuencia,
debido a que es un gasto adicional el trasladarse hasta el canton, por ello a pesar
de las dificultades compran en las tiendas de la Parroquia, y asumen que los precios
son convenientes, puesto que los propietarios de las tiendas también deben obtener

su beneficio.
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P.9 ¢(Donde considera usted que es el lugar idéneo para establecer un

micromercado?

TABLA 21. Ubicacion idénea de un Micromercado

CATEGORIAS FRECUENCIA %
En el Barrio San Francisco 23 12%
En el centro de la Parroquia 126 64%
Cerca al estadio 3 2%
Alado del parque 44 22%
TOTAL 196 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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FRANCISCO PARROQUIA

Figura 20 Ubicacion idonea de un micromercado
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Las familias encuestadas consideran que el lugar idéneo para establecer un
micromercado es en el centro de la Parroquia, este lugar es el de mayor afluencia
porque posee lugares cercanos como el parque, la iglesia, y negocios cercanos. Es
importante establecer un micromercado en el lugar donde las personas puedan

acudir y realizar sus compras.
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P.10 ¢Cbémo considera usted la calidad del servicio actual de las tiendas de la
Parroquia Mariano Acosta?

TABLA 22. Calidad del Servicio Actual

CATEGORIAS |FRECUENCIA %
Excelente 5 3%
Bueno 90 46%
Malo 24 12%
Regular 77 39%
TOTAL 196 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora

EXCELENTE

BUENO MALO REGULAR

Figura 21 Calidad del Servicio Actual
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

Con respecto a la calidad del servicio actual que es brindado por las tiendas, la
poblacién encuestada manifestd que es bueno, debido a que existe una atencién al
publico, mas no es eficiente y adecuada, para que los clientes sean fieles a un solo
lugar. También opinan que la atencion en algunos lugares es regular, debido a la
mala atencién, precios excesivos e inexistencia de productos. La calidad de la
atencion es primordial para que exista la fidelizacién de los clientes.
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P.11 (A través de qué medio de publicidad usted se informa con mayor

frecuencia?

TABLA 23. Medio de Comunicacién de uso frecuente

CATEGORIAS | FRECUENCIA %
Radio 109 56%
Tv 60 31%
La prensa 2 1%
Internet 18 9%
Redes sociales 7 4%
TOTAL 196 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 22 Medios de comunicacion de uso frecuente
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

El medio de publicidad de mayor utilizacion por familias de la Parroquia Mariano
Acosta es el radio, debido a que se informan mientras realizan sus actividades
diarias. Este medio de publicidad puede ser empleado para dar a conocer el
micromercado a través de una cufia publicitaria, como también es necesario
implementar el internet y redes sociales, las cuales son herramientas que en la

actualidad son de uso frecuente.
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P.12 ¢ Si se crearaun micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, realizaria
alli sus compras?

TABLA 24. Aceptacion de un nuevo micromercado

CATEGORIAS FRECUENCIA %
Definitivamente lo haria 167 85%
Tal vez lo haria 25 13%
No lo haria 4 2%
TOTAL 196 100%

Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta
Elaborado por: La Autora
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Figura 23 Aceptacion de un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta
Fuente: Encuesta dirigida a las familias de la Parroquia Mariano Acosta

Elaborado por: La Autora

Interpretacion

La poblacion encuestada menciona que existe la predisposicion de compra en un
micromercado que se encuentre dentro de la Parroquia, siempre que cumpla con
los requerimientos de las familias, con la infraestructura adecuada, brinde un buen

servicio y lo primordial ofrezca productos de calidad, con variedad y precios justos.
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281 Observaciones

28.1.1 Observacion documental

Base legal para la creacion de un micromercado

Permisos de funcionamiento para un micromercado

Para obtener el permiso de funcionamiento anual para un micromercado en la
Parroquia Mariano Acosta es necesario cumplir con los siguientes requisitos que
son otorgados por la Tenencia Politica de la misma.

» RUC, o RISE
» Permiso original de los Bomberos
= Patente Municipal original

Base tributaria

Al momento de iniciar con una actividad econémica es imprescindible adquirir el

Registro Unico de Contribuyentes (RUC).

El RUC: Es un instrumento que tiene por funcion registrar e identificar a los
contribuyentes con fines impositivos y como objeto proporcionar informaciéon a la

Administracion Tributaria.

Sirve para realizar alguna actividad econdmica de forma permanente u ocasional
en el Ecuador. Corresponde al niumero de identificacién asignado a todas aquellas
personas naturales o sociedades, que sean titulares de bienes o derechos por los

cuales deben pagar impuestos.

INSCRIPCION

Con respecto a la inscripcion es obligatoria para todas las personas naturales y
juridicas, entes sin personalidad juridica, nacionales y extranjeras, que inicien o
realicen actividades econdémicas en el pais en forma permanente u ocasional o que

sean titulares de bienes o derechos que generen u obtengan ganancias, beneficios,
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remuneraciones, honorarios y otras rentas, sujetas a tributacion en el Ecuador,
estan obligados a inscribirse, por una sola vez en el Registro Unico de

Contribuyentes (...).

Las personas naturales o juridicas que adquieran la calidad de contribuyentes o las
empresas nuevas, deberan obtener su inscripcion dentro de los treinta dias
siguientes al de su constitucidn o iniciacion real de sus actividades, segun el caso,

y de acuerdo a las normas que se establezcan en el Reglamento.

Aquellos contribuyentes, personas naturales que desarrollan actividades como
empresas unipersonales, y que operen con un capital en giro de hasta cuatrocientos
dolares de los Estados Unidos de América, seran considerados Unicamente como
personas naturales para los efectos de la Ley del Registro Unico de Contribuyentes.

(Servicio de Rentas Internas, 2016).

Para la constitucién del micromercado, se establecerd mediante la personeria de
persona natural que son personas nacionales o extranjeras que realizan actividades
econdémicas licitas. En este caso serd una persona natural no obligada a llevar

contabilidad.

Principios generales

La contabilidad se llevara por el sistema de partida doble, en idioma castellano y
en dolares de los Estados Unidos de América, tomando en consideracion los
principios contables de general aceptacion, para registrar el movimiento econémico
y determinar el estado de situacion financiera y los resultados imputables al

respectivo ejercicio impositivo.

Registro de compras y adquisiciones: Los registros relacionados con la compra
o adquisicion de bienes y servicios, estaran respaldados por los comprobantes de
venta autorizados por el Reglamento de Comprobantes de Venta y de Retencion,

asi como por los documentos de importacion.
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Emision de Comprobantes de Venta: Los sujetos pasivos deberan emitir y
entregar comprobantes de venta en todas las transferencias de bienes y en la
prestacion de servicios que efectlen, independientemente de su valor, de las
condiciones de pago y de los contratos celebrados. Esta obligacion también se
aplica aun cuando dichas transferencias o prestaciones se realicen a titulo gratuito,
Nno se encuentren sujetas a tributos o estén sometidas a tarifa cero por ciento del
IVA.

Las personas naturales no obligadas a llevar contabilidad, deberan emitir
comprobantes de venta cuando sus transacciones excedan del valor de cuatro
dolares. En transacciones de menor valor, a peticion del adquirente del bien o

servicio, estan obligadas a emitir y entregar comprobantes de venta.

Estados financieros: Los estados financieros serviran de base para la
presentacion de las declaraciones de impuestos, para las entidades financieras asi
como para las entidades y organismos de sector publico que, para cualquier tramite,
requieran conocer sobre la situacién financiera de la empresa. (Servicio de Rentas
Internas, 2016)

PAGO DE IMPUESTO

MONTOS MINIMOS DE IMPUESTO A LA RENTA

Para liquidar el Impuesto a la Renta en el caso de las personas naturales, se

aplicara a la base imponible, las siguientes tarifas:
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TABLA 25. Impuesto a la Renta

ARo 2017 - En ddlares
Fraccion Exceso |Impuesto Fraccion| Impuesto Fraccion
Basica Hasta Basica Excedente
0 11.290 0 0%
11.290 14.390 0 5%
14.390 17.990 155 10%
17.990 21.600 515 12%
21.600 43.190 948 15%
43.190 64.770 4,187 20%
64.770 86.370 8.503 25%
86.370 | 115.140 13.903 30%
115.140 |En adelante 22.534 35%

Fuente: NAC -DGERGCG16-00000507 de 21/12/2016

IMPUESTO AL VALOR AGREGADO (IVA)

El micromercado tendrd que cumplir con la obligacion tributaria del pago de

Impuesto al Valor Agregado (IVA), por ende se cita a continuacion lo requerido:

TABLA 26. Impuesto al Valor Agregado

Definicién: El Impuesto al Valor Agregado (IVA) grava al valor de la transferencia
de dominio o a la importacion de bienes muebles de naturaleza corporal, en todas
sus etapas de comercializacion; y al valor de los servicios prestados. Existen

basicamente dos tarifas para este impuesto que son 12% y tarifa 0%.

Formade declaracion: Mensual, debido a que el micromercado transfiere bienes

de naturaleza corporal, gravados en parte con tarifa 12%.

Fecha de declaracion: Acorde al noveno digito del contribuyente es 1, por lo

cual la fecha méaxima de declaracion es el 10 de cada mes.

FUENTE: Servicio de Rentas Internas

ELABORADO POR: La Autora
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BASE LABORAL

Para la contratacién de personal del micromercado es necesario basarse en el

Caodigo de Trabajo y en la Ley de Seguridad Social.

El cédigo de trabajo menciona en el articulo 3 acerca de la libertad de trabajo y
contratacion, en el que expresa que el trabajador es libre para dedicar su esfuerzo
a la labor licita que a bien tenga, como también ninguna persona podra ser obligada

a realizar trabajos gratuitos, ni remunerados que no sean impuestos por la ley.
Ademas todo trabajo debe ser remunerado y esta compuesto por dos partes:

e El empleador: La persona o entidad, a la cual se ejecuta la obra o a quien
se presta el servicio.

e El trabajador: La persona que se obliga a la prestacién del servicio o a la
ejecucion de la obra.

El acuerdo entre el empleador y el trabajador se denomina contrato, el mismo que
se celebrara de manera escrita y debe contener los requisitos mencionados a

continuacion:

La clase de trabajo objeto del contrato;

N

La manera como ha de ejecutarse: si por unidades de tiempo, por unidades
de obra, por tarea, etc.;

La cuantia y forma de pago de la remuneracion;

Tiempo de duracién del contrato;

Lugar en que debe ejecutarse el trabajo; v,

o 0 bk w

La declaracion de si se establecen o no sanciones, y en caso de establecerse

la forma de determinarlas y las garantias para su efectividad. (Ver Anexo F)

En caso de los riesgos provenientes del trabajo: Estos son a cargo del
empleador, y cuando, a consecuencia de ellos, el trabajador sufre dafio personal,
estara en la obligacion de indemnizarle, siempre que tal beneficio no le sea

concedido por el Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social.
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El empleador debe cumplir con las siguientes obligaciones acorde a lo mencionado

en el codigo de trabajo.

Son obligaciones del empleador:

1. Pagar las cantidades que correspondan al trabajador, en los términos del
contrato y de acuerdo con las disposiciones de este Cddigo;

2. Instalar en el lugar de trabajo medidas de prevencion, seguridad e higiene
del trabajo, ademas de las normas que precautelan el adecuado
desplazamiento de las personas con discapacidad;

3. Indemnizar a los trabajadores por los accidentes que sufrieren en el trabajo
y por las enfermedades profesionales;

4. Llevar un registro de trabajadores en el que conste el nombre, edad,
procedencia, estado civil, clase de trabajo, remuneraciones, fecha de ingreso
y de salida; el mismo que se lo actualizara con los cambios que se
produzcan;

5. Proporcionar oportunamente a los trabajadores los utiles, instrumentos y
materiales necesarios para la ejecucion del trabajo, en condiciones
adecuadas para que éste sea realizado;

6. Conceder a los trabajadores el tiempo necesario para el ejercicio del sufragio
en las elecciones populares establecidas por la ley;

Sujetarse al reglamento interno legalmente aprobado;

8. Tratar a los trabajadores con la debida consideracion, no infiriéndoles
maltratos de palabra o de obra;

9. Conferir gratuitamente al trabajador, cuantas veces lo solicite, certificados
relativos a su trabajo. Cuando el trabajador se separare definitivamente, el
empleador estara obligado a conferirle un certificado que acredite:

a) Eltiempo de servicio;
b) La clase o clases de trabajo; vy,
c) Los salarios o sueldos percibidos;

10. Atender las reclamaciones de los trabajadores;
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11.Proporcionar lugar seguro para guardar los instrumentos y utiles de trabajo
pertenecientes al trabajador, sin que le sea licito retener esos Utiles e
instrumentos a titulo de indemnizacién, garantia o cualquier otro motivo;

12.Facilitar la inspeccion y vigilancia que las autoridades practiquen en los
locales de trabajo;

13.Pagar al trabajador la remuneracion correspondiente al tiempo perdido
cuando se vea imposibilitado de trabajar por culpa del empleador;

14.Pagar al trabajador reemplazante una remuneracion no inferior a la basica
gue corresponda al reemplazado;

15. Suministrar cada afo, en forma completamente gratuita, por lo menos un
vestido adecuado para el trabajo a quienes presten sus servicios;

16.Inscribir a los trabajadores en el Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social,
desde el primer dia de labores, dando aviso de entrada dentro de los
primeros quince dias, y dar avisos de salida, de las modificaciones de
sueldos y salarios, de los accidentes de trabajo y de las enfermedades
profesionales, y cumplir con las demas obligaciones previstas en las leyes
sobre seguridad social;

17.Las empresas empleadoras registradas en el Instituto Ecuatoriano de
Seguridad Social estan obligadas a exhibir, en lugar visible y al alcance de
todos sus trabajadores, las planillas mensuales de remisiébn de aportes

individuales y las correspondientes al pago de fondo de reserva.

Prohibiciones al empleador

Prohibase al empleador:

a) Imponer multas que no se hallaren previstas en el respectivo reglamento
interno, legalmente aprobado;

b) Retener mas del diez por ciento (10%) de la remuneracion por concepto de
multas;

c) Exigir al trabajador que compre sus articulos de consumo en tiendas o

lugares determinados;
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d)

)
g)
h)

Exigir o aceptar del trabajador dinero o especies como gratificacion para que
se le admita en el trabajo, o por cualquier otro motivo;

Cobrar al trabajador interés, sea cual fuere, por las cantidades que le anticipe
por cuenta de remuneracion;

Imponer colectas o suscripciones entre los trabajadores;

Hacer propaganda politica o religiosa entre los trabajadores;

Sancionar al trabajador con la suspension del trabajo;

Obstaculizar, por cualquier medio, las visitas o inspecciones de las
autoridades del trabajo a los establecimientos o centros de trabajo, y la
revisibn de la documentacién referente a los trabajadores que dichas

autoridades practicaren.

Obligaciones del trabajador

Son obligaciones del trabajador:

a)

b)

g)

Ejecutar el trabajo en los términos del contrato, con la intensidad, cuidado y
esmero apropiados, en la forma, tiempo y lugar convenidos;

Restituir al empleador los materiales no usados y conservar en buen estado
los instrumentos y Utiles de trabajo, no siendo responsable por el deterioro
que origine el uso normal de esos objetos, o por mala calidad o defectuosa
construccion;

Observar buena conducta durante el trabajo;

Cumplir las disposiciones del reglamento interno expedido en forma legal;
Dar aviso al empleador cuando por causa justa faltare al trabajo;
Comunicar al empleador o a su representante los peligros de dafios
materiales que amenacen la vida o los intereses de empleadores o
trabajadores;

Guardar escrupulosamente los secretos técnicos y comerciales de los
productos cuya elaboracion concurra, directa o indirectamente, o de los que

él tenga conocimiento por razon del trabajo que ejecuta;
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h)

Sujetarse a las medidas preventivas e higiénicas que impongan las

autoridades;

Prohibiciones al trabajador

Es prohibido al trabajador:

a)

b)

f)

)
h)

Poner en peligro su propia seguridad, la de sus compafieros de trabajo o la
de otras personas;

Tomar de la empresa o establecimiento, sin permiso del empleador, Utiles de
trabajo, materia prima o articulos elaborados;

Presentarse al trabajo en estado de embriaguez o bajo la accién de
estupefacientes;

Portar armas durante las horas de trabajo, a no ser con permiso de la
autoridad respectiva,

Hacer colectas en el lugar de trabajo durante las horas de labor, salvo
permiso del empleador;

Usar los atiles y herramientas suministrados por el empleador en objetos
distintos del trabajo a que estan destinados;

Suspender el trabajo, salvo el caso de huelga;

Abandonar el trabajo sin causa legal.

LEY DE SEGURIDAD SOCIAL

La ley de seguridad social menciona que el asegurado; es el trabajador en relacion

de dependencia o empleado que preste un servicio, mediante un contrato de trabajo

y percibe un sueldo o salario.

Los riesgos cubiertos por el Seguro General Obligatorio son: enfermedad,

maternidad, riesgos del trabajo, vejez, muerte, e invalidez, que incluye discapacidad

y cesantia.
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Con referencia a la inscripcién del afiliado y pago de aportes: El empleador
esta obligado, bajo su responsabilidad y sin necesidad de reconvencion, a inscribir
al trabajador como afiliado del Seguro General Obligatorio desde el primer dia de
labor, y a remitir al IESS el aviso de entrada dentro de los primeros quince dias. El
empleador darda aviso al IESS de la modificacion del sueldo o salario, la
enfermedad, la separacion del trabajador, u otra novedad relevante para la historia
laboral del asegurado, dentro del término de tres dias posteriores a la ocurrencia
del hecho.

El empleador debe pagar las aportaciones del Seguro General Obligatorio dentro
del plazo de quince dias posteriores al mes que correspondan los aportes. En caso

de incumplimiento, seran sujetos de mora.

Las prestaciones béasicas que el Seguro General de Riesgos del Trabajo
otorga son las siguientes: Servicios de prevencion, servicios médico
asistenciales, incluidos los servicios de protesis y ortopedia, subsidio por
incapacidad, cuando el riesgo ocasione impedimento temporal para trabajar,
indemnizacion por pérdida de capacidad profesional, pension de invalidez y pension

de montepio, cuando el riesgo hubiese ocasionado el fallecimiento del afiliado.

2.8.1.2 Observacion directa

Mediante la observacion directa realizada a las tiendas de la Parroquia Mariano
Acosta y las tiendas de la ciudad de Pimampiro, con la finalidad de observar los
parametros de: infraestructura, equipo y ubicacion de las tiendas. (Ver anexo E)

Se determind lo siguiente:
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Infraestructura:

e Espacios amplios

En las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta se observo que los espacios son
reducidos y cuentan con una capacidad limitada de espacio, en el cual, tienen lugar
solamente para la exhibicion de productos a la vista en vitrinas y en lugares
improvisados en el piso. Lo cual no permite una visiébn de los productos para la

eleccion al momento de la compra, incurriendo en una compra no satisfactoria.

Las tiendas de la ciudad de Pimampiro poseen espacios amplios que permiten un
traslado de las personas, permitiendo escoger los productos que desea comprar.
Lo cual es importante, ya que permite la eleccion del producto, acorde a la

necesidad del comprador.

e Distribucién de espacios

La distribucion de espacios es de gran importancia, debido a que de esta manera
se obtiene una organizacion adecuada. En la observacion directa realizada a las
tiendas de la Parroquia Mariano Acosta se determiné que estas no cuentan con una
distribucion de espacios, ya que poseen un solo espacio reducido en el cual,
exhiben los productos mediante las vitrinas, no poseen una bodega de
almacenamiento de productos y una division de perchas de productos acorde a

cada linea.

Las tiendas de la ciudad de Pimampiro cuentan con una distribucién de espacios,
ya que determinan el lugar de las diferentes secciones dentro de un micromercado,

contando con caja, perchas por lineas de productos, y bodega.

e lluminacién

Las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta no cuentan con instalaciones
adecuadas de iluminacion, que permitan al comprador tener una vista llamativa de

los productos que ofertan, cuentan con una iluminacion basica para toda la tienda.
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Las tiendas de la ciudad de Pimampiro poseen instalaciones basicas de

iluminacion, que no permite la exhibicion adecuada de los productos.

e Muebles y enseres (estanterias, vitrinas, refrigeradores)

El mobiliario es necesario e indispensable, por ello que se realizo la observacion
directa para determinar los muebles y enseres con los cuales cuentan las tiendas

observadas.

Las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta cuentan con muebles y enseres basicos
y en namero reducido como son dos estanterias y un refrigerador, mientras que los
productos perecibles son exhibidos en el suelo o en lugares improvisados,

observando una desorganizacion en la exhibiciéon de los productos.

En la ciudad de Pimampiro las tiendas poseen una mejor presentacion en
mobiliario, debido a que cuentan con perchas, vitrinas y refrigeradores que permiten
la exhibicion de los productos. Ademas tienen mobiliario de caja.

Equipos
e Equipos de coémputo y tecnologia

Las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta no poseen equipos de computacion o
un sistema contable que les permita llevar un manejo adecuado del inventario de la
mercaderia, como también dar un precio del producto al momento de la compra,

mejorando el servicio.

Las tiendas de la ciudad de Pimampiro tres de las observadas cuentan con
computadores y sistemas contables que le permiten un manejo adecuado de
inventario y una agilidad en el servicio al momento de la verificacién de precios,
mientras que una de las tiendas observadas no cuenta con un equipo de

computacion, ni un sistema contable.
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e Ubicacién de las tiendas

Las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta se encuentran instaladas en su mayoria
en las calles principales de la Parroquia, y en lugares estratégicos como es el
parque, los cuales son lugares de mayor afluencia, mientras que algunas se
encuentran ubicadas en calles alternativas que poseen una menor afluencia de
personas. Las tiendas que se ubican en las comunidades de la Parroquia se
encuentran en lugares centrales de las mismas, en lugares como parques, estadios,

e iglesias.

Se puede mencionar que las tiendas se instalan en el domicilio de los propietarios,
sin tener en cuenta el posicionamiento que les puede garantizar una ubicacion

adecuada.

Las tiendas de la ciudad de Pimampiro se encuentran ubicadas en los lugares de
mayor afluencia de personas, tales como es el mercado de la ciudad, ademas de

gue cuenta con los medios de transporte ubicados en ese mismo sector.

Se concluye que la ubicacién idonea para el micromercado es en el centro de la
Parroquia, ya que es un punto estratégico para la venta de productos, debido a que
tiene lugares que generan afluencia de personas, tales como; el parque, la iglesia

y centros educativos.

2.9 DETERMINACION DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

OFERTA

Las tiendas que ofertan productos en la actualidad son 27 de las cuales son
competencia directa 23 tiendas que estan establecidas en la parroquia y
competencia indirecta 4 tiendas o abastos de la ciudad de Pimampiro, que son las
que se consideran de mayor afluencia por las familias de la Parroquia Mariano

Acosta.

Las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta segun una estimacion realizada por sus

propietarios consideran que atienden de 20 a 50 personas diariamente, cabe
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destacar que el promedio de clientes por tienda depende de la ubicacion de la

misma, como también de los productos que ofertan y el precio de los productos.

Las tiendas ubicadas en el centro de la Parroquia, tienen mas afluencia de
compradores, mientras que las tiendas de las calles no centrales poseen menor

afluencia.
DEMANDA

Acorde al censo poblacional del afio 2010 realizado por el Instituto Nacional de
Estadisticas y Censo (INEC) la poblacion total de la Parroquia Mariano Acosta fue
de 1544 habitantes. Para el presente estudio es necesario representarlos mediante

familias para lo cual se obtienen 386.

TABLA 27. Proyeccion poblacional de la Parroquia Mariano Acosta

PROYECCION POBLACIONAL DE LA PARROQUIA MARIANO ACOSTA

Anos 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Poblacion | 1544 | 1613 | 1611 | 1608 | 1605 | 1602 | 1599 | 1594
Familias 386 403 403 402 401 401 400 399

Fuente: Proyecciones por parroquias del INEC
Elaborado por: La Autora

Segun las proyecciones poblacionales realizadas por el INEC para el afio 2017, la
poblacion de la Parroquia Mariano Acosta es de 1594 habitantes y obteniendo 399

familias.

De las familias existentes en el presente afio 2017, acorde a la encuesta realizada

se determina la demanda insatisfecha.

DEMANDA INSATISFECHA

La demanda insatisfecha se ve reflejada en las compras realizadas por las familias
en las tiendas o abastos del cantdbn Pimampiro y en los micromercados y

supermercados de la ciudad de Ibarra. También por la insatisfaccion actual que
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tienen las familias acerca de los factores como: atencion al cliente, calidad y precio

de los productos.

Se estima que de las 399 familias existentes en el 2017, al menos 30 familias
realizan sus compras en la ciudad de Ibarra'y 70 familias en la ciudad de Pimampiro,

cada determinado periodo de tiempo, por lo general quincenal y mensual.

La afluencia de compra se verifica en los fines de semana en los cuales las familias
se trasladan hasta el canton Pimampiro a realizar diversas actividades y a la compra
de productos que necesitan en el hogar, principalmente se abastecen de productos

de primera necesidad, tales como; frutas, verduras, carnes y algunos viveres.

Por lo cual, trataremos de cubrir al menos la mitad de esta demanda insatisfecha

que realiza sus compras por fuera de la Parroquia Mariano Acosta.

2.10 ANALISIS DE LAS 5 FUERZAS DE PORTER

(F1) Poder de negociacion de los compradores

Para el presente estudio, el poder de negociacion de los compradores es muy bajo,
debido a que los precios de venta al publico son fijados acorde a los costos y gastos

de cada producto.

Un micromercado oferta productos similares que la competencia actual, por ende
es necesario plantear una estrategia de precios que permita obtener la atencién del

publico consumidor, logrando la atraccion y posibles compras.

(F2) Poder de negociacion de los proveedores

Los proveedores de un micromercado son diversos, debido a la cantidad de
productos que se ofertan, por ende, es necesario establecer una estrategia de
compra que permita obtener a los proveedores mas convenientes.

Para escoger a los proveedores es indispensable cumplir con los requerimientos de
cada producto, es decir, variedad, calidad y precio, ademas de los beneficios que

puedan ofrecer tales como: transporte, descuentos en compras y promociones.
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Ante la existencia de muchos proveedores en el mercado, el poder de negociacion

de los proveedores es bajo, y nuestro poder adquisitivo se eleva.

(F3) Amenaza de nuevos competidores entrantes

Los nuevos competidores es un factor inminente, debido a que para la apertura de
un negocio de similares caracteristicas que un micromercado en la Parroquia, no
presenta complicacion alguna para su apertura, debido a que los requisitos son

basicos y faciles de cumplir, es decir, no existe una barrera de entrada al mercado.

Por lo cual los nuevos competidores entran en el mercado sin ninguna dificultad y
pueden aplicar nuevas estrategias que pueden afectar al micromercado que se
establecera. Por ende es necesario como competidor aplicar estrategias de
liderazgo en costos y de diferenciacion, que permitan obtener un posicionamiento
y una fidelidad de los clientes. Con ello a pesar de que el mercado es abierto
podremos competir y no ser reemplazados.

(F4) Amenaza de productos sustitutos

Un micromercado se caracteriza por la variedad de productos que ofrece y las
diferentes escalas de precios que se ajustan a la economia de cada persona, por
ende, por las diferentes lineas de productos que se ofertan se preven ofertar
productos sustitutos que se ajusten acorde a las necesidades de los compradores,

como también a su economia.

Con los productos sustitutos se puede abastecer de productos similares por
temporadas, debido a que los productos agricolas en su mayoria, no se obtienen

en un mismo tiempo, sino por temporadas, lo cual mantendria las compras.

(F5) Rivalidad entre los competidores

El micromercado en la Parroquia Mariano Acosta posee competencia directa e
indirecta. Con referencia a la competencia directa, esta posee falencias que pueden

ser aprovechadas por el micromercado y a la vez ser mejoradas, generando una
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oportunidad de diferenciacion de la competencia, tales como; variedad y calidad de
productos, diferencian en precios e imagen del negocio, adquiriendo caracteristicas
que son visibles para los clientes, que son importantes para que ellos realicen sus

compras y adquieran productos.

La competencia indirecta es mas fuerte, pero al momento de brindar un servicio de
calidad y excelencia en la Parroquia, las compras que se realizan por fuera ya no
se harian, porque tendrian un lugar idéneo donde comprar como es el

micromercado.

A pesar de la rivalidad podemos diferenciarnos atreves de la diferencian en
productos, escalas de precios acorde a la economia de cada persona, oferta de
productos sustitutos y sobre todo la excelencia en la atencién al publico.

107



2.11

CONCLUSIONES DE LA OFERTA

La oferta se encuentra presente en la competencia directa e indirecta que
tiene el micromercado que esta representada por las tiendas de la Parroquia
Mariano Acosta y las principales tiendas de la ciudad de Pimampiro, sin
embargo presentan algunas falencias que son oportunidades para ser
mejoradas y aprovechadas, tales como: Atencion al cliente, calidad, variedad

y precio de los productos.

Los productos de mayor abastecimiento por las familias de la Parroquia son;
viveres, verduras, frutas, panificados, productos de aseo personal y de
limpieza del hogar, puesto que cumplen con sus necesidades basicas como

es la alimentacion, cuidado personal y del hogar.

Los proveedores de las tiendas de la Parroquia son cantonales y
provinciales, es por ello que el precio de los productos que ofrecen las
tiendas es mas elevado, porque los propietarios cargan los gastos de
transporte al precio de venta del producto, lo cual se ve reflejado en la
insatisfaccion de las familias, porque consideran que el precio de los

diferentes productos son caros.

La mayoria de tiendas encuestadas son pequefias, hecho por el cual, no
consideran aspectos de mejora continua, ni técnicas de marketing que
podrian mejorar sus ventas como el merchandising, se puede mencionar que
la atencién aun es rudimentaria con referencia a las tiendas de la Parroquia,
mientras que en las tiendas del cantdon existe una mayor presentacion de los

productos e infraestructura mas idonea.

Para que un micromercado logre posicionamiento en el mercado debe
aplicar estrategias que le diferencien de la competencia, estas estrategias se

aplican especialmente a la oferta de productos con precios justos.
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2.12

CONCLUSIONES DE LA DEMANDA

La demanda de la Parroquia Mariano Acosta, se encuentra representada por
las familias, las que consideran que un micromercado debe ofrecer
productos de calidad a precios justos, con una extensa variedad que les
permita escoger la mejor opcién, que se ajuste a sus necesidades o a su

economia.

Las familias de la Parroquia centran sus compras en productos de primera
necesidad como son los destinados a la alimentacion, para cumplir con sus
necesidades biolégicas, ademas de productos de aseo personal y de

limpieza del hogar.

La frecuencia de compra de las familias es a diario aunque sea para adquirir
un solo producto, mediante estas compras a pesar de que sean pocas las
familias destinan cierta cantidad de dinero que al mes es representativa,

destinando entre 1 a 60 dolares.

Las familias de la Parroquia estarian dispuestas a realizar sus compras en
un micromercado, sin embargo consideran que deben cumplir con los
requerimientos previos, como son: la atencién al pablico, calidad, variedad y
precio de los productos, ademas es importante tener en cuenta el factor de
los habitos de alimentacion que tiene la poblacién para ofertar los productos.

Se posee una demanda insatisfecha que se encuentra representada por las
familias que realizan sus compras en el canton Pimampiro, debido a factores
como precio, que es considerado como excesivo en las tiendas de la
parroquia Mariano Acosta, ademas de la calidad de productos que no es la
idénea, igualmente por no contar con una variedad de productos y permitir

escogerlo, como también la falta de productos en el momento requerido.

Es importante y necesario analizar la posibilidad de abastecerse de
productos locales, ya que la parroquia Mariano Acosta es netamente agricola
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y brinda diversos productos generalmente los de clima frio tales como;
brécoli, coliflor, cebolla blanca, col, alverja, maiz, papas, frejol, habas, entre
otras. Es importante mencionar que mediante la compra directa al productor
resulta beneficioso con relacion a los precios.

110



CAPITULO 1l

ESTUDIO TECNICO
3.1 LOCALIZACION

Para determinar la localizacion, se toma como referencia parte del estudio de
mercado, en el cual, mediante la encuesta realizada se conoce la preferencia de
las familias con respecto a la ubicacion del micromercado, ademas se determina el

lugar idoneo para comercializar los productos.

Para precisar el lugar de establecimiento idoneo se establece la macrolocalizaciéon

y microlocalizacién.

3.1.1 MACROLOCALIZACION

Mediante la macrolocalizacion se presenta la visualizacion general de la zona en la
cual se instalara el proyecto. Por ende, el micromercado se encontrara ubicado en

la Provincia de Imbabura, en el cantén Pimampiro.

El canton Pimampiro se encuentra ubicado al extremo oriente de la provincia de
Imbabura, sus limites son: al norte con la provincia de Carchi, al sur con la provincia

de Pichincha, al este con la provincia de Sucumbios, al oeste con el canton Ibarra.

Figura 24 Macrolocalizaciéon
Fuente: Plan de ordenamiento territorial GAD Pimampiro
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3.1.2 MICROLOCALIZACION

El micromercado se establece en la Parroquia Mariano Acosta, perteneciente al
cantén Pimampiro, considerando que la ubicacion idénea es en el centro de la
misma, entre las calles 18 de Noviembre y Galo Larrea, debido a que posee lugares
cercanos que son de gran afluencia tales como; el parque, la iglesia, el infocentro,

centros educativos y demas establecimientos comerciales.

Ademas de cumplir con la preferencia de las familias que mencionaron a traves de
la encuesta que el lugar idoneo para establecer un micromercado es en el centro

de la Parroquia.

Figura 25 Microlocalizacion
Fuente: Carlos Pro audiovisiones

Se ha elegido el sitio tomando en cuenta los siguientes factores:

e Facilidad de acceso para las familias de la Parroquia Mariano Acosta, porque
se encuentra en el centro de la Parroquia.

e Facilidad de transporte, por la existencia de buses rurales que tienen sus
rutas en los diversos sectores.

e Cercania.
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Los factores mencionados anteriormente hacen que el micromercado posea una
ubicacion estratégica, ya que atendera a las familias de la parroquia Mariano

Acosta, brindando sus servicios, lo cual beneficiara al cumplimiento de las

necesidades de la poblacion.

3.2 NOMBRE DE LA EMPRESA

NOMBRE: Micromercado Mariano Acosta

LOGOTIPO

Figura 26 Logotipo
Fuente: Carlos Pro Audiovisuales

ESLOGAN

Compre mas y pague menos
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3.3 ASPECTO LEGAL

Para realizar una actividad econdémica en el Ecuador se lo puede hacer mediante

la inscripcion en el Registro Unico de Contribuyente (RUC), cumpliendo con ciertos

requisitos de identificacion del representante legal y el domicilio del establecimiento:

TABLA 28. Requisitos para la identificacion del contribuyente (persona natural) o
representante legal

Nombre del Requisito:

Documento de identificacion

Detalle del Requisito:

Cédula de identidad

Caracteristicas especificadas
del Ciudadano:

Ecuatoriano/Extranjero/Residente

Forma de presentacion:

Original

Caracteristicas del Requisito:

Son vélidas las cédulas: reemplasticadas,
gue se encuentren perforadas, siempre y
cuando no afecte la integridad del
documento.

No se aceptan cédulas ilegibles,
caducadas, que no tengan un periodo de
vigencia o refieran hasta la muerte del
titular, cédulas de menor de edad cuando la
persona ya sea mayor de edad.

Fuente: Servicio de Rentas Internas
Elaborado por: La Autora
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TABLA 29. Requisitos generales para identificacion de la ubicacion del domicilio y
establecimiento del Contribuyente (persona natural o sociedad) en inscripcion o
actualizacion del RUC

Detalle del
Requisito

Forma de
presentacion

Caracteristicas

Factura, planilla,

Presentacion del

Se presentaré Unicamente el original de

comprobante de original las facturas, planillas o comprobantes
pago de de pago de servicios basicos (luz, agua,
servicios teléfono) asi como de internet y
basicos television pagada otorgados por
empresas publicas que brindan estos
servicios. El documento en caso de
personas naturales a nombre de:
contribuyente, conyuge, padres,
hermanos o hijos.
Factura o Copia Facturas o0 estados de cuenta
estados de correspondientes a telefonia fija o
cuenta de otros movil, television pagada (TVCABLE,
servicios Aero cable, DirecTV, o cualquier otro),
servicio de internet prestados por
instituciones privadas. El documento en
caso de personas naturales a nombre
de: contribuyente, conyuge, padres,
hermanos o hijos.
Comprobante Copia Personas naturales Unicamente a
de pago de nombre del contribuyente o cényuge.
impuesto predial
urbano o rural
Notas de Copia Las Notas de Crédito o Débito que se
Crédito y Notas aceptaran son Unicamente las emitidas
de Débito por servicios basicos: agua, servicio

eléctrico, teléfono, las mismas que
deben identificar la direccion y al
contribuyente o coényuge, padres,
hermanos o hijos en caso de personas
naturales.
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Cualquier
documento
emitido por una

Copia, a
excepcion de las

certificaciones de

El documento en caso de personas
naturales a nombre de: contribuyente,
conyuge, padres, hermanos o hijos.

entidad publica | cualquier entidad | Estos documentos pueden  ser:
publica Certificaciones de cualquier entidad
publica; orden de instalacion de
cualquier medidor o linea telefonica fija,
llena y firmada por la persona que
realizd la inspeccion de la direccion
(trabajador de la empresa de agua
potable, energia eléctrica o entidad

publica proveedora de telefonia fija).
Contrato o Copia El documento en caso de personas
factura de naturales a nombre del contribuyente o
arrendamiento, de su cényuge, padres, hermanos o
contrato de hijos. El contrato de arrendamiento
comodato cuyo canon de arrendamiento supere
una RBU (remuneracién basica
unificada) debera ser inscrito ante un

notario.
Estado de Copia El documento deberé constar a nombre
cuenta bancario del contribuyente o de su cényuge,
o tarjeta de padres, hermanos o hijos en caso de
crédito persona natural.

Patente Copia El documento podra constar en caso de
Municipal, personas naturales Unicamente a
Permiso de nombre del contribuyente o conyuge.
Bomberos

Certificacion de Original Se acepta este requisito Unicamente

la Junta
Parroquial mas
cercana al lugar
de domicilio

para aquellos casos en que el predio no
se encuentre catastrado, el cual debe
constar a nombre del contribuyente en
caso de personas naturales.
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Escritura de Copia La escritura de compra venta del

compra venta inmueble debera encontrarse inscrita
del inmueble o en el Registro de la Propiedad. El
certificado del certificado emitido por esta entidad
Registrador de tendra vigencia de treinta (30) dias a
la Propiedad partir de la fecha de emision. Se

aceptara este documento cuando esté
a nombre del contribuyente, conyuge,
padres, hermanos o hijos en el caso de
personas naturales y en caso de
sociedades a nombre de la sociedad,
representante legal o su cényuge, socio
0 accionista.

Fuente: Servicio de Rentas Internas
Elaborado por: La Autora

Mediante el cumplimiento de los requisitos anteriormente mencionados el Servicio

de Rentas Internas otorga el certificado del RUC.

3.4 PROPUESTA ADMINISTRATIVA

3.4.1 MISION

Micromercado Mariano Acosta es una microempresa dedicada a la
comercializacién de diversos productos, con precios justos, brindando una atencion

enfocada al cliente garantizando calidad y excelencia en el servicio de compra.

3.4.2 VISION

Micromercado Mariano Acosta para el 2022 busca crecer y obtener reconocimiento
a nivel local, por la oferta de productos varios, precios justos y calidez en la
atencion, mediante la implementacion de estrategias de marketing se tendra una
mayor atencion del publico, incrementando el volumen de ventas y alcanzando un

posicionamiento en el mercado actual.
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3.4.3 OBJETIVOS EMPRESARIALES

v' Buscar la satisfaccién del cliente, para incrementar el volumen de ventas y

rentabilidad de la microempresa.

v' Obtener reconocimiento de los clientes por la calidad y excelencia del

servicio.

v Lograr un posicionamiento en el mercado local.

v' Trabajar con empleados comprometidos para alcanzar las metas de la

empresa.

3.4.4 ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL

Propietario

—

Gerente
General

—_—
[ Contador

Area
comercial

T S—
| 1

Atencion al
publico

Bodega

L Encargado -
de bodega Cajero

Vendedor

Figura 27 Organigrama estructural
Elaborado por: La Autora
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3.4.5

MANUAL DE FUNCIONES

TABLA 30 Manual de Funciones, Cargo Gerente General

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA
DESCRIPCION DEL CARGO

CARGO Gerente General
REPORTA A Propietario
REQUERIMIENTO 1 persona

PERFIL PARA EL CARGO

Formacion académica | Titulo profesional en Administracion de empresas

Conocimientos Administracion de empresas
Habilidades 1. Excelente comunicacién oral y escrita
2. Liderazgo

3. Direccién y delegacion
4. Capacidad de toma de decisiones, planificacion
y organizacion

Experiencia 1 afio en cargos de administraciébn de empresas

FUNCION GENERAL

Planear, proponer, aprobar, dirigir y controlar las actividades administrativas,

comerciales y de control del micromercado.

FUNCIONES ESPECIFICAS

a)
b)

c)

d)

f)

g)
h)

Representar legalmente al micromercado

Verificar las actividades administrativas, operativas y de control del
micromercado

Planificar, ejecutar y mantener una imagen positiva del micromercado ante
la sociedad.

Ejercer la direccién administrativa y de control del micromercado.
Informar al propietario acerca de las acciones a tomar en el micromercado.
Elegir al personal idoneo para ocupar los diferentes puestos de trabajo del
micromercado.

Supervisar y evaluar el desempefio de los empleados de niveles inferiores.
Aprobar y transmitir documentacién con referencia a la normativa del
micromercado.

Procurar el cumplimiento de los objetivos y metas del micromercado.
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Condiciones de trabajo

El trabajo se realizara en las instalaciones del

micromercado, en un sitio cerrado y agradable.

ELABORADO POR: La Autora

TABLA 31 Manual de Funciones, Cargo Cajero

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA

DESCRIPCION DEL CARGO

CARGO Cajero
REPORTA A Gerente General
AREA Comercial
REQUERIMIENTO 1 persona

PERFIL PARA EL CARGO

Formacién académica

Titulo profesional en Contabilidad y auditoria

Conocimientos

e Contabilidad general
e Técnicas para el manejo de la caja

e Programas de computacion

Habilidades 1. Tratar en forma cortés al publico.
2. Realizar movimientos de caja.
Experiencia De 1 a 2 afios en cargos afines.

FUNCION GENERAL

Recepciodn, entrega y custodia del dinero recibido en efectivo por la venta de los

productos del micromercado.

FUNCIONES ESPECIFICAS

a) Aperturay cierre de caja.

b) Recepcion del dinero recibido en efectivo por la compra de productos.
c) Registro del movimiento de ingresos y egresos del dinero.

d) Realizar arqueos de caja.

Condiciones de trabajo

El trabajo se realizara en las instalaciones del

micromercado, en el &rea de caja.

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 32. Manual de Funciones, cargo Vendedor

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA

DESCRIPCION DEL CARGO

CARGO Vendedor
REPORTA A Gerente General
AREA Comercial
REQUERIMIENTO 1 persona

PERFIL PARA EL CARGO

Formacién académica

Titulo profesional en Administracion de empresas

Conocimientos

e \Ventas
e Atencion al cliente

Habilidades 1. Expresion oral
2. Capacidad para el trabajo en equipo
3. Capacidad para la organizacién
Experiencia 1 a 2 afios en cargos de ventas

FUNCION GENERAL

Responder por la gestién de ventas del micromercado

FUNCIONES ESPECIFICAS

d) Informar sobre las

a) Venta de productos del micromercado
b) Arreglo de perchas

c) Asesorar a los clientes en la venta

promociones a los clientes

e) Revisar los productos con periodicidad

Condiciones de trabajo

El trabajo se realizardA en las instalaciones del

micromercado, en un sitio cerrado y agradable.

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 33. Manual de Funciones, cargo Bodeguero

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA
DESCRIPCION DEL CARGO
CARGO Bodeguero
REPORTA A Gerente General
AREA Comercial
REQUERIMIENTO 1 persona

PERFIL PARA EL CARGO
Formacién académica | Titulo técnico en logistica y distribucion

Conocimientos Control de inventarios
Habilidades 1. Responsabilidad

2. Trabajo en equipo

Experiencia De 1 a 6 meses en cargos afines

Capacitaciones relacionadas con el area de bodega
FUNCION GENERAL

Custodiar, controlar y mantener el resguardo del inventario de los productos del

micromercado.

FUNCIONES ESPECIFICAS
a) Recepcion y verificacion de los productos comprados.

b) Ingreso de los productos al sistema informatico del micromercado.

c) Mantener los registros de ingresos y egresos del inventario de los
productos.

d) Mantener en orden los archivos de la documentacion que acredite la
existencia de los productos en la bodega.

e) Ordenar los productos, acorde a cada linea de producto.

f) Mantener el inventario de los productos actualizado que reposan en la

bodega.

Condiciones de trabajo | EI trabajo se realizard en las instalaciones del

micromercado, en el area de bodega.

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 34. Manual de Funciones, cargo Contador

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA
DESCRIPCION DEL CARGO

CARGO Contador
REPORTA A Gerente General
AREA Control
REQUERIMIENTO 1 persona

PERFIL PARA EL CARGO
Formacion académica | Titulo profesional en Contabilidad y Auditoria (CPA).

Conocimientos Contabilidad y auditoria
Habilidades 1. Comunicacion escrita y verbal

2. Capacidad de gestion contable
3. Capacidad de organizacion y archivo

4. Manejo de sistemas contables

Experiencia 2 a 3 afos en cargos del area contable
FUNCION GENERAL
Dirigir el proceso contable del micromercado

FUNCIONES ESPECIFICAS
e Controlar la documentacion referente a la compra-venta de los productos

del micromercado
e Elaboracién y analisis de los estados financieros
e Elaboraciéon de andlisis de situacion financiera del micromercado

e Elaboracion de las obligaciones tributarias del micromercado

Condiciones de trabajo | EI trabajo se realizara en las instalaciones del

micromercado, en el area de control.

ELABORADO POR: La Autora

3.5 PROPUESTA OPERATIVA

3.5.1 FLUJOGRAMA DE PROCESOS

Los procesos a realizar se visualizan en el siguiente flujograma, el cual muestra de
una manera sistematica los procedimientos a seguir en la compra, venta y

recepcion de mercaderia.
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Proceso de Compra

Fase

si

Vendedor Gerente Proveedor
Necesidad de
Compra
yr
Verifica la
—)|  existencia de
mercaderia
Elabora orden de Revisa orden de
compra
NO
Devuelve -
= Recibe orden de
Envia orden compra
de compra
Busca otro Elabora y entrega
porveedor cotizacion
NO
éAcepta? ¢

Resliza la compra
de productos

Figura 28 Proceso de compra de productos
Elaborado por: La Autora
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Proceso de Venta

Cliente

Vendedor Gerente
Entrs al . :
Micr I ) Atiende sl cliente
NO :
Se retira del dlayios
Micromercado < Productos que
ta?
si
Resliza compra de l¢
productos
4 Registra productos
Seacerca s eajs ensistema
A
; Resliza
Reslizs pago de 5
St operacion de
P e cobro
Recibe factura S AN

Fase

Figura 29 Proceso de venta de productos

Elaborado por: La Autora
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Proceso de Recepcion de Mercaderia

[0}
]
©

Proveedor Gerente
Despacha
mercaderis
Recibe y verifica
Entrega facturs mercsderia contra
factura
NO
Verffica faltantes |4
Comprueba &
buen estado
del producto
Resliza
cambiode | 4 g
productos
si
Translada
E::i!i szm“s mercaderia a su
estado dedstino

&S

L

El

aborado por: La Autora

Figura 30 Proceso de Recepcion de Productos
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3.6 INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO

3.6.1 PLANTA

====—="1 =

[C@E ]

H‘-.J_ | |‘ 1) ) ) o ) (0

ESPACIOS R
Garage Oficina P Medicina de Libre Venta Confiteria B Embutidos
Bodega Cdija I Ponificados I viveres Lacteos
Personal Ingreso y Salida Limpieza del Hogar [ Bebidas Frutas
B Bafios Canastas - Aseo Personal Carnes BB Verduras

Vestidores

Figura 31 Planta
Elaborado por: La Autora

3.6.2 DISTRIBUCION DE LA PLANTA

Mediante la distribucion de la planta se determina el espacio fisico necesario para
cumplir con las necesidades de un micromercado. Teniendo como prioridad que se
debe contar con espacios amplios que permitan una atencion al cliente de calidad
y excelencia, ademas de un traslado eficiente y cdmodo entre los pasillos, que
permita a los clientes una amplia vista de todos los productos, garantizando la

compra.
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3.6.3 INSTALACIONES

El tamafio del local donde el micromercado realizara sus funciones posee las
siguientes medidas: 15 m? de ancho por 20 m? de largo. Se realiza la siguiente
distribucién que consta de dos areas generales: el area de atencion al publico y el

area de bodega.

El &rea de atencion al publico comprende:

» Perchas: Lugar de exhibicién de los productos.
» Caja: Lugar de pago por los productos adquiridos.
= Areade aseo: Lugar donde se encuentran los materiales necesarios para el

mantenimiento del micromercado.

El area de bodega comprende:

» Bodega: Lugar de almacenamiento y conservacion de productos.

3.6.4 EQUIPAMIENTO

Brindar un servicio de venta de productos, depende de una atencion célida y cordial
de parte del personal encargado, ademas de contar con instalaciones comodas y
amplias, que posean el equipamiento y la tecnologia necesarios, para una atencion

rapida y eficaz.

El equipamiento que requiere un micromercado es el siguiente:
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TABLA 35. Maquinaria y Equipo

CANTIDAD MAQUINARIA'Y EQUIPO COSTO COSTO

UNITARIO TOTAL

1 Computador 540,00 540,00
Descripcion

Computador de escritorio, marca
HP, monitor, Teclado y mouse.
Disco 1000 GB

Memoria 4 GB
Pantalla 19.5 “
896,00 896,00
Descripcion

Programa contable, permite
llevar inventario de los
productos, registro de
proveedores, clientes, facturas
de compra y venta, realizacién
de movimientos contables.

260,82 260,82

Descripcion

Impresora Epson tipo ticketera,
con puerto USB.

Goéndolas centrales

230,00 2070,00
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Descripcion

Vitrina para exhibicion de
productos, de cinco bandejas.
Medidas 2,5 metros.

Estanteria metalica

75,00 525,00

Descripcion

Estanteria metalica de cinco
niveles, con capacidad de carga
de 450kg por nivel.

Medidas:

Alto: 200 cm
Ancho: 100 cm
Profundidad: 40 cm

148,00 148,00

Descripcion
Vitrina exhibidor de metal y
cristal.
De tres niveles.

Medida: 1.50 cm

Mostrador formica

178,00 178,00
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Descripcion

Mostrador de 2 metros, con
acabados de madera.

295,00 295,00

Descripcion

Vitrina exhibidor para panaderia
de tres bandejas, en acero
inoxidable, estantes de cristal,
con control de temperatura y

ventilacion.
1890,00 1890,00
Descripcion

Frigorifico cuatro bandejas, en
acero, con congelador vy
refrigerador.

1 Frigorifico sencillo 1190,00 1190,00
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Descripcion

Frigorifico de cuatro bandejas,
en acero, con refrigerador.

1190,00 1190,00

Descripcion

Refrigerador de cinco niveles.
Capacidad 452 litros.

195,00 195,00

Descripcion

Mostrador con caja tipo vitrina
sencilla, de metal y cristal.

Balanza Digital Electronica

140,00 140,00
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Descripcion

Balanza Digital Electronica de 66
libras.

81,46 81,46

Descripcion

Dispositivo  electronico, que
mediante un laser permite la
lectura del codigo de barra,
mostrando el precio de
referencia.

20,00 200,00

Descripcion

Canasta plastica transportadora
movil.

1 Silla giratoria

80,00 80,00

Descripcion

Silla giratoria de acero tubular,
recubierta con polipropileno
color negro.

Elaborado por: La Autora
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3.6.5 PRODUCTOS

Un micromercado requiere una variedad de productos, los mismos que se ofertaran

considerando las marcas tradicionales mas reconocidas por el publico consumidor

investigado, ademas de contar con precios competitivos en el mercado.

Para la presentacion de los productos se ha tomado los siguientes grupos:

GRUPO 1:
VIVERES

e Arroz
e Avena
e AzUcar

e Salde mesa

e Panela
e Café

e Huevos
e Aceite

e Manteca vegetal

e Harina

e Fideo

e Tallarin
e Atln

e Sardina
e Gelatina

e Condimentos y especies
e Granos

e Otros productos
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GRUPO 2:
PANIFICADOS

e Pan blanco

e Pan de dulce

GRUPO 3:
LACTEOS

e Yogurt

e Leche

e Queso de mesa

GRUPO 4:
FRUTAS

e Manzana
e Mandarina
e Naranja

e Fresa

¢ Pifla

e Pepino

e Banano

GRUPO 5:
VERDURAS

e Alverja
e Frejol

e Brocoli
e Coliflor

e Tomare rifldn
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e Tomate de arbol
e Pimiento

e Zanahoria

e Cebolla paitefia

e Cebolla blanca larga

GRUPO 6:
CARNES Y EMBUTIDOS

e Carne de pollo
e Carne de res
e Carne de cerdo

e Salchichas

GRUPO 7:
CONFITERIA

e Chicles

e Chupetes

e Chocolates
e Snack

e (alletas

GRUPO 8:
BEBIDAS

o Energizantes
e Jugos

e Gaseosas

e Agua mineral

e Alcohdlicas
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GRUPO 9:
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL

e Jabon de tocador
e Talco para pies

e Pastas dentales
e Papel higiénico

e Cepillos dentales
e Shampoo

e Toallas sanitarias
e Antitranspirantes
e Afeitadoras

e Pafales para bebe

GRUPO 10:
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR

e Detergente

e Jabon de lavar ropa
e Lavavajillas

e Desinfectantes

e Suavizantes

e Cloro

e Esponjas

GRUPO N 11:
MEDICINA DE LIBRE VENTA

e Finalin gripe adulto
e Finalin Fem

e Apronax
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3.7

MARKETING

1) ANALISIS DEL MERCADO

Entorno general

La Parroquia Mariano Acosta se caracteriza por ser una Parroquia de intercambio

cultural, habitada por personas con autoidentificacion indigena y mestiza, la

poblacion se dedica a actividades agricolas y ganaderas principalmente, siendo

éstas las fuentes de obtencidon de recursos econdmicos.

Entorno competitivo

El mercado actualmente se encuentra conformado por:

La competencia directa, las cuales son las tiendas que se encuentran
ubicadas en la Parroquia Mariano Acosta.
La competencia indirecta que se encuentra representada por las tiendas del

centro del canton Pimampiro.

Principales caracteristicas de la competencia

La competencia directa posee instalaciones, que no cuentan con una
infraestructura idonea, que permitan al cliente verificar el producto antes de
la compra, o una eleccion del producto. Como también el traslado dentro de

las mismas.

La competencia indirecta permite el traslado del cliente por las instalaciones
del micromercado, permitiéndole elegir el producto que desea comprar.

Con referencia al abastecimiento la competencia directa se provee de los
diferentes productos principalmente de las grandes tiendas de la ciudad de
Pimampiro. Algunas de las tiendas de la Parroquia se abastecen de los

supermercados, abastos o almacenes de la ciudad de Ibarra.
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La competencia indirecta obtiene sus productos a través de los proveedores

directos, es decir, los distribuidores de las empresas productoras.

= La competencia directa e indirecta no utilizan algin medio publicitario.

= Con referencia al precio de los productos que oferta la competencia directa,
se encuentra establecido, por los propietarios de las tiendas de la Parroquia
Mariano Acosta, por ende, es superior al precio de venta al publico, debido
a que asumen gastos que son asignados directamente al precio de los
productos.
La competencia indirecta oferta los productos acorde al precio de venta al

publico.

Publico objetivo: Las familias de la Parroquia Mariano Acosta.

2) OBJETIVOS

e Lograr una penetracion de mercado, de al menos 100 familias mensuales
durante el primer afio de funcionamiento del micromercado.

¢ Obtener la fidelizacion de los clientes de 100 familias en el primer afio de
funcionamiento del micromercado.

e Incrementar las ventas en 2% anual a partir del segundo afio de

funcionamiento del micromercado.

3) ESTRATEGIAS

Las estrategias a implementar para lograr los objetivos son:

v Ofertar productos al precio de venta al publico, es decir, mediante precios
justos.
v Brindar instalaciones adecuadas que permitan el traslado de los clientes, y a

la vez la eleccién de los productos que desean comprar.
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v" Difusion de publicidad a través de la radio Nexo, en la cual se contratara una
cufia publicitaria en el primer y cuarto trimestre del afio.

v Difusién de publicidad a través de redes sociales como Facebook.

3.7.1 LAS 4P

v PRODUCTO

Los productos que se pueden ofertar en un micromercado son diversos, acorde a
cada linea de productos, debido a la existencia de distintas marcas que existen en
el mercado. Sin embargo es necesario conocer los gustos y preferencias del publico

meta al que se desea llegar.

Por ello el micromercado Mariano Acosta, ofertara diversos productos de cada una
de las lineas de productos, garantizando que el cliente escoja el producto acorde a
su necesidad y economia. Con el conocimiento que se obtendra de los gustos y
preferencia de las familias de la Parroquia Mariano Acosta, con respecto a los
productos, se realizara el abastecimiento, acorde a los de mayor preferencia o
venta. Como también un abastecimiento en grandes cantidades de los productos
de larga duracién. Mientras que para los productos de menor durabilidad se planea

un abastecimiento semanal.

v" PRECIO

Los precios de los productos es la base fundamental para la atraccion de clientes,
mediante la investigacion se ha obtenido informacion acerca de la fijacion de
precios de la competencia directa, es decir, las tiendas de la Parroquia Mariano
Acosta, las cuales en su mayoria asignan el precio por su propia cuenta, tomando
como referencia el precio de compra, mas los gastos incurridos, y asi determinan
el precio para la venta al consumidor. Ademas es importante mencionar que ellos
se abastecen de los diferentes productos en menores cantidades, de las grandes

tiendas de la ciudad de Pimampiro y de los supermercados de la ciudad de Ibarra,
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mas no cuentan con proveedores directos, que garanticen una entrega en su

establecimiento comercial, y a un menor costo.

Ante esta situacion el micromercado Mariano Acosta, planea un abastecimiento en
grandes cantidades que le permita abaratar costos, como también abastecerse
directamente de los supermercados de la ciudad de Ibarra, ya que por la via de
acceso Y la falta de establecimientos comerciales que se abastezcan en grandes
cantidades, es complicado obtener un abastecimiento de proveedores que lleguen
hasta la Parroquia Mariano Acosta.

También se planea el abastecimiento de algunos productos, por medio de
proveedores directos, existentes en la ciudad de Ibarra, puesto que de acuerdo a
investigaciones realizadas los proveedores ofrecen descuentos de los diferentes
productos acorde a las cantidades de productos adquiridos, lo cual permite tener
precios competitivos en el mercado, ademas de contar con una politica de entrega
de productos, en la cual el precio es distinto para las tiendas, comisariatos,
micromercados, supermercados y bodegas.

Mediante la aplicacion de estas técnicas, se pueden reducir costos y ofertar los
productos a un precio justo, que debe ser acorde al Precio de Venta al Publico, que

viene marcado en cada producto.

v' PLAZA O DISTRIBUCION

La plaza es un elemento del marketing mix, que permite que el producto llegue

favorablemente al cliente, logrando su satisfaccion.

El Micromercado Mariano Acosta, se dedica a la comercializacion de diversas
lineas de productos, por ende, tiene como finalidad prestar el servicio de atencién

al publico, mediante la venta de productos y con ellos obtener un lucro.

La plaza esta compuesta por elementos que determinan un proceso efectivo, que

permite que el producto llegue al cliente de manera efectiva.
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Canales de distribucion
Dependiendo del tipo de producto el canal de distribucion es largo o corto.

Para las lineas de productos tales como: viveres, productos de aseo personal,
productos de limpieza del hogar, embutidos, frutas, lacteos, confiteria y medicina le
libre venta, se utiliza un canal de distribucidon largo, el cual se representa a

continuacion.

Mayorista Detallista Cliente

>

Figura 32 Canal de Distribucion
Elaborado por: La Autora

Para productos tales como verduras y panificados, que son productos que se
obtendran directamente del productor, se requiere de un canal de distribucion corto

el cual se muestra a continuacion:

Productor Detallista Cliente

Figura 33 Canal de Distribucién Corto
Elaborado por: La Autora

Infraestructura logistica

La infraestructura logistica hace referencia a las vias de acceso y el transporte, que
influyen en los costos de los productos, debido a la distancia que se encuentra la
Parroquia Mariano Acosta, del canton Pimampiro y de la ciudad de Ibarra. Lo cual

dificulta tener proveedores directos para un abastecimiento continuo.
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Por ende se planea adquirir los diferentes productos en la ciudad de lbarra y
transportarlos hasta la Parroquia mediante el pago de un carro particular. Esta
accion se realizaria por la via de acceso directo desde la Parroquia Mariano Acosta,
hasta la ciudad de Ibarra.

Merchandising

El Merchandising consiste en la aplicacion de técnicas que incentivan a la compra
de productos, siendo esta una manera de impulsar al cliente a comprar a través de
aspectos que son llamativos visualmente tales como; infraestructura, mobiliario,

posicion de vitrinas y estanterias, productos en percha, etc.

Micromercado Mariano Acosta, hara uso de esta técnica mediante la presentacion
de una infraestructura con instalaciones comodas, que permitan el traslado de los

clientes, con fachadas e interiores de un color agradable.

Con referencia a los productos en percha, estos se acomodaran por lineas de
productos, con la técnica que los productos de mayor frecuencia de consumo se
ubicaran en la parte posterior, incentivando de esta manera a que el comprador
recorra los pasillos y pueda adquirir mas productos. Mientras que los productos de
menor frecuencia de compra de ubicaran en las perchas al ingreso del

micromercado.

v" PROMOCION

La promocién es una forma de comunicacion, que nos permite difundir un mensaje
y a la vez obtener una respuesta de nuestro publico objetivo, por ende, en la
promocién del micromercado es necesario considerar las preferencias en los
medios publicitarios que tienen las familias de la Parroquia Mariano Acosta, que se
conocio mediante la encuesta aplicada a las mismas, en la cual el medio publicitario

mas utilizado es la radio.
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Con la finalidad de promocionar al micromercado, se empleara una estrategia de
promocién, mediante un anuncio publicitario en la radio Nexo que se encuentra
ubicada en el canton Pimampiro, la cual es la mas recocida en la Parroquia Mariano
Acosta. También se utilizara las redes sociales como Facebook para difundir
informacion del micromercado, a pesar de que la poblacion encuesta no utiliza
mucho este medio publicitario, debido a su edad y nivel de educacion. Sin embargo
se podria difundir informacion mediante las redes sociales para llegar al publico
consumidor mas joven de las familias, en vista de que ellos utilizan redes sociales

en gran medida.

Micromercado
Mariano Acosta

@MicromercadoMarianoA
costa

Inicio

ol Tegustav N\ Siguiendo v = 4 Compartir

Publicaciones
Opiniones . =

P # Estado [8] Fotolvideo [EM Video en directo Q Evento, Producto + @ W, -, Busca publicaciones en esta pagina
w Ver mas
@ Escribe algo Publicaciones de las personas que han

Promocionar g gt i

visitado la pagina

Figura 34 Pagina red social Facebook

Fuente: La Autora
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CAPITULO IV

ESTUDIO ECONOMICO-FINANCIERO

Para realizar el estudio econémico-financiero es necesario contar con los siguientes

datos:

TABLA 36. Datos

DATOS ANO 2017
% INCREMENTO DE SUELDO 2,46%
% CRECIMIENTO A NIVEL PAIS 1%
% CRECIMIENTO VENTAS ANUALES 2%
% DE UTILIDAD 19%
EFECTIVO MINIMO REQUERIDO 25%

ELABORADO POR: La Autora

» El porcentaje de incremento salarial hace referencia al incremento del afio
2016 con relacion al 2017 que es del 2,46%.

» El porcentaje de crecimiento hace referencia al crecimiento a nivel pais con
relacion del afio 2017 al 2018.

= Elporcentaje de utilidad es calculado sobre el precio de compra del producto.

= El efectivo minimo requerido es el 25% por ser una politica del

micromercado, efectivo que es necesario para la operacion.

4.1 NVERSIONES

41.1 INVERSION FIJA

La inversion fija esta reflejada en los activos fijos del micromercado a continuacién

se presenta un detalle de los necesarios para el presente proyecto.
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TABLA 37. Activos fijos

VALOR VALOR
DETALLE CANT. UNITARIO

(USD) TOTAL (USD)
Equipos de computacion
Computador de escritorio 1 $ 540,00 | $ 540,00
Programa contable 1 $ 896,00 | $ 896,00
Impresora 1 $ 260,82 | $ 260,82
Equipo de oficina
Silla giratoria 1 IE 80,00 | $ 80,00
Muebles y enseres
Gondolas centrales 9 $ 230,00 | $ 2.070,00
Estanteria metdlica 7 $ 75,00 | $ 525,00
Mostrador sencillo 1 $ 148,00 | $ 148,00
Mostrador formica 1 $ 178,00 | $ 178,00
Mostrador con caja 1 $ 195,00 | $ 195,00
Vitrina panadera 1 $ 295,00 | $ 295,00
Frigorifico mixto 1 $ 189000 | $ 1.890,00
Frigorifico sencillo 1 $ 1.190,00 | $ 1.190,00
Vitrina enfriador 1 $ 1.190,00 | $ 1.190,00
Maquinaria y equipo
Balanza digital 1 $ 140,00 | $ 140,00
Lector de cbédigo de barras 1 $ 81,46 | $ 81,46

TOTAL| $ 9.679,28

ELABORADO POR: La Autora
FUENTE: Proformas

4.2 TALENTO HUMANO

El micromercado para iniciar con sus actividades comerciales contaré con el talento

humano de un gerente, un vendedor, un cajero y un bodeguero.

Para el establecimiento de los sueldos del talento humano, se tomo como referencia
los sueldos de la tabla de salarios minimos sectoriales del afio 2017 que se
encuentran en la pagina web del Ministerio de Trabajo, como también se ha
investigado con respecto a los porcentajes de aporte personal (9,45%) y aporte

patronal (12,15%) que se encuentran en la pagina web del IESS.
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Ademas se ha tomado como referencia los siguientes articulos del cddigo de
trabajo: art. 47 en el que se establece la jornada de trabajo maxima, el art. 69
vacaciones anuales, art. 111 derecho a la decimatercera remuneracion, art. 113

derecho a la decimocuarta remuneracion y el art. 196 derecho al fondo de reserva.
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TABLA 38. Rol de pagos del talento humano mensual

Cargo Sueldo Horas Decimo Il | Decimo IV Fggggrsvge Vacaciones 'zfsoor:;l grt)r%rrt:;l Total 3 meses
Administrativo | mensual |laborables| sueldo sueldo (8.33%) p(9,45%) (p12,15%) mensual (KT)
Gerente $ 400,00 240 $ 3333|$ 31,25|3$ 3332|% 16,67| $ 37,80 $ 48,60|$ 426,78| $1.280,35
Vendedor $ 385,00 240 $ 32,08 % 3125|$ 3207|9% 16,04 | $ 36,38| $ 46,78|$ 411,95| $1.235,85
Cajero $ 385,00 240 $ 3208|$ 31,25|$ 32,07| % 16,04| $ 36,38| $ 46,78|$ 411,95| $1.235,85
Bodeguero $ 383,00 240 $ 31,92|$ 3125|$ 31,9 % 15,96 |$ 36,19| $ 46,53|$ 409,97 | $1.229,92

TOTALENEL MES| $ 129,42 $ 12500| $ 129,36 | $ 64,71| $ 146,76 | $ 188,69 |%$1.660,66 | $ 4.981,97

ELABORADO POR: La Autora
TABLA 39. Rol de pagos del talento humano anual
SUELDOS ANUALES

CARGO ~ ~ . - o
ADMINISTRATIVO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Gerente $ 5.121,40 $ 564723 |$ 5786,15 |$ 592849 |$ 6.074,33
Vendedor $ 4.943,41 $ 544987 |$ 558393 |$ 572129 | $ 5.862,03
Cajero $ 4.943,41 $ 544987 |$ 558393 |$ 572129 | $ 5.862,03
Bodeguero $ 4.919,68 $ 542355 |$ 555697 | $ 5.693,67 | $ 5.833,73
TOTAL $ 19.927,90 $ 21.970,51 | $ 22.510,98 | $ 23.064,74 | $ 23.632,12

ELABORADO POR: La Autora
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4.3 DETERMINACION DEL CAPITAL DEL TRABAJO

4.3.1 CAPITAL DE TRABAJO

El capital de trabajo es la inversidbn que se requiere para iniciar con la actividad

econdmica, hasta obtener los primeros ingresos por ventas.

Con la finalidad de determinar el capital de trabajo para el inicio de las actividades
del micromercado, se ha establecido el requerimiento de productos acorde a cada

linea. El mismo que sera repuesto mensualmente acorde a las ventas proyectadas.

Es necesario aclarar que un micromercado en su mayoria oferta productos
perecibles, por ende, se planea realizar un abastecimiento en grandes cantidades
en el primer mes. Mientras que para los meses posteriores se realizard un
abastecimiento acorde a las necesidades. Sin embargo para los productos no

perecibles se planea un abastecimiento semanal.
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4311

LISTADO DE PRODUCTOS

TABLA 40. Viveres

- Unidad de Costo Ventas Inve_ntario Inventario Volumen
Codigo Productos medida Adquisicion | Proyectadas d Final Inicial de Costo total
eseado compras

Va0l Arroz Osito libra 0,46 200 100 0 300 $ 138,00
Va02 Arroz Rico libra 0,47 200 100 0 300 $ 141,00
Vav01l Avena Quaker 500 gr. 0,88 100 50 0 150 $ 132,00
Vav02 Avena Pesada libra 0,43 100 50 0 150 $ 64,50
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 0,40 200 100 0 300 $ 120,00
Vaz02 Azlcar San Carlos libra 0,35 200 100 0 300 $ 105,00
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 0,80 110 55 0 165 $ 132,00
Vsa01.1 1 kg 0,50 110 55 0 165 $ 82,50
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 0,45 110 55 0 165 $ 74,25
Vpa0l Panela unidad 0,20 110 55 0 165 $ 33,00
Vca0l Si Café sachet 0,28 110 55 0 165 $ 46,20
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1,35 110 55 0 165 $ 222,75
Vca02.1 frasco 50 gr. 2,59 110 55 0 165 $ 427,35
Vca03 sachet 25 gr. 0,89 110 55 0 165 $ 146,85
Vca03.1 | Nescafé frasco 50 gr. 2,60 110 55 0 165 $ 429,00
Vca03.2 frasco 85 gr. 3,90 110 55 0 165 $ 643,50
VhuO1l Huevos unidad 0,08 120 24 0 144 $ 11,52
Vac01 Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1,50 110 55 0 165 $ 247,50
Vac01.1 500 ml. 0,90 110 55 0 165 $ 148,50
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- Unidad de Costo Ventas Inve_ntario Inventario Volumen
Codigo Productos medida Adquisicién | Proyectadas d Final Inicial de Costo total
eseado compras
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1,60 110 55 0 165 $ 264,00
Vac02.1 500 ml. 1,00 110 55 0 165 $ 165,00
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1,99 110 55 0 165 $ 328,35
Vac03.1 400 ml. 1,25 110 55 0 165 $ 206,25
Vma01 Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 0,99 110 55 0 165 $ 163,35
Vma02 Manteca pesada libra 0,60 110 55 0 165 $ 99,00
Vha01 Harina Flor libra 0,33 100 50 0 150 $ 49,50
Vir01l Maicena Iris 400 gr. 1,70 125 63 0 188 $ 318,75
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 0,83 120 60 0 180 $ 149,40
Vfi02 Fideo Bolonia 400 gr. 0,85 120 60 0 180 $ 153,00
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 0,85 120 60 0 180 $ 153,00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 0,80 120 60 0 180 $ 144,00
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 0,79 120 60 0 180 $ 142,20
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1,69 120 60 0 180 $ 304,20
Vpas02.1 200 gr. 0,95 120 60 0 180 $ 171,00
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 0,75 120 60 0 180 $ 135,00
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 0,95 120 60 0 180 $ 171,00
Vpas04.1 200 gr. 0,49 120 60 0 180 $ 88,20
Vat01 Atun Isabel Por tres unid. 2,20 120 60 0 180 $ 396,00
Vat01.1 unidad 1,40 120 60 0 180 $ 252,00
Vat02 Atln Van Camp’s Por tres unid. 2,20 120 60 0 180 $ 396,00
Vat02.1 unidad 1,60 120 60 0 180 $ 288,00
Vat03 Atln Real Por tres unid. 2,15 120 60 0 180 $ 387,00
Vat03.1 unidad 1,50 120 60 0 180 $ 270,00
Vsa01 Sardina Real unidad 1,50 120 60 0 180 $ 270,00

151




- Unidad de Costo Ventas Inve_ntario Inventario Volumen
Codigo Productos medida Adquisicién | Proyectadas d Final Inicial de Costo total
eseado compras
VgeO1 Gelatina Gel’hada libra 2,37 120 60 0 180 $ 426,60
Vge01.1 1/2 libra 1,90 120 60 0 180 $ 342,00
Vge02 Gelatina Royal libra 2,90 120 60 0 180 $ 522,00
Vge02.1 1/2 libra 2,00 120 60 0 180 $ 360,00
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 0,89 120 60 0 180 $ 160,20
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 0,15 120 60 0 180 $ 27,00
Vach02.1 200 ml. 0,80 120 60 0 180 $ 144,00
Vca0Ol Canela de Rama EIl Sabor 5gr. 0,08 120 60 0 180 $ 14,40
Vca0l.1 50 gr. 1,00 120 60 0 180 $ 180,00
VorO1l Orégano 50 gr. 0,50 120 60 0 180 $ 90,00
Van01 Anis estrellado 5gr. 0,08 120 60 0 180 $ 14,40
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 0,38 120 60 0 180 $ 68,40
Vaj01.1 50 gr. 0,55 120 60 0 180 $ 99,00
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 0,38 120 60 0 180 $ 68,40
Vco01.1 50 gr. 0,55 120 60 0 180 $ 99,00
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 0,38 120 60 0 180 $ 68,40
Vsab01.1 50 gr. 0,55 120 60 0 180 $ 99,00
Vsaz01 Sazdén completo 22 gr. 0,38 120 60 0 180 $ 68,40
Vsaz01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 120 60 0 180 $ 99,00
Vajn01 Aji-no-moto condimentos 20 gr. 0,20 120 60 0 180 $ 36,00
Vajno1.1 | Moro 50 gr. 0,50 120 60 0 180 $ 90,00
Vquol Quinua libra 0,90 120 60 0 180 $ 162,00
VmoO1 Mote libra 0,80 120 60 0 180 $ 144,00
VmaO1l Maiz libra 0,85 120 60 0 180 $ 153,00
Vtrol Trigo perlado libra 0,38 120 60 0 180 $ 68,40
Vie01l Lenteja libra 0,62 120 60 0 180 $ 111,60
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Unidad de Costo Ventas Inventario Inventario Volumen
Caédigo Productos ) Sy Final L de Costo total
medida Adquisicidon | Proyectadas d Inicial
eseado compras
Vo0l Fdésforos Chispas paquete 0,60 120 60 0 180 $ 108,00
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 0,50 120 60 0 180 $ 90,00
Vju01 Jugos de sobre Tang unidad 0,28 120 60 0 180 $ 50,40
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 0,23 120 60 0 180 $ 41,40
TOTAL | $ 12.814,62
ELABORADO POR: La Autora
TABLA 41. Panificados
. Inventario . Volumen
Cédigo Productos Umdapl de CO.SFO. . ventas Final Inventario de Costo total
medida Adquisicion | Proyectadas Inicial
deseado compras
Pan01 Pan Blanco unidad 0,08 120 24 0 144 $ 11,52
Pan02 Pan de dulce unidad 0,20 120 24 0 144 $ 28,80
TOTAL | $ 40,32

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 42. Lacteos

. Inventario . Volumen

Cédigo Productos Un'da.d de CO.SFO. . ventas Final Inve_nt.arlo de Costo total
medida Adquisicién | Proyectadas Inicial

deseado compras
Lyo01 _ 200 gr. 0,45 120 24 0 144 $ 64,80
Lyoo1.1 | 'ogurtKiosko litro 0,90 120 24 0 144 $ 129,60
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 0,85 120 24 0 144 $ 122,40
LlecO1 Leche Vita litro 0,80 120 24 0 144 $ 115,20
Llec02 Leche Reyleche litro 0,80 120 24 0 144 $ 115,20
LqueO1 Queso Fresquilac unidad 1,80 120 24 0 144 $ 259,20
TOTAL | $ 806,40

ELABORADO POR: La Autora
TABLA 43. Frutas
. Inventario ; Volumen
Cédigo Productos Umdaq de CO.SFO. . ventas Final Inventario de Costo total
medida Adquisicion | Proyectadas Inicial

deseado compras
Fman01 Manzana unidad 0,15 120 24 0 144 $ 21,60
Fmand0l1 | Mandarina unidad 0,05 120 24 0 144 $ 7,20
Fnar01 Naranja unidad 0,08 120 24 0 144 $ 11,52
Ffrol Fresa libra 0,45 120 24 0 144 $ 64,80
Fpi0l Pifa unidad 0,35 120 24 0 144 $ 50,40
Fpe01 Pepino unidad 0,05 120 24 0 144 $ 7,20
Fba01 Banano unidad 0,05 120 24 0 144 $ 7,20
TOTAL | $ 169,92

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 44. Verduras

codigo | producios | Undadde | Coste | vetes | Menal™” | mentao | 50" | costo o
eseado compras

Veal0l Alverja libra 0,50 120 24 0 144 $ 72,00
Vefre0l Fréjol libra 0,67 120 24 0 144 $ 96,48
Vebro01 Brocoli unidad 0,25 120 24 0 144 $ 36,00
Vecol01 Coliflor unidad 0,30 120 24 0 144 $ 43,20
VetorO1l Tomate rifion unidad 0,05 120 24 0 144 $ 7,20
VetoaOl Tomate de arbol unidad 0,05 120 24 0 144 $ 7,20
Vepim0l1 | Pimiento unidad 0,05 120 24 0 144 $ 7,20
Vezan0l | Zanahoria unidad 0,05 120 24 0 144 $ 7,20
Vecep0l | Cebolla paitefia unidad 0,06 120 24 0 144 $ 8,64
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 0,75 120 24 0 144 $ 108,00

TOTAL | $ 393,12

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 45. Carnes y embutidos

. Unidad de Costo Ventas Inve_ntario Inventario Volumen
Caddigo Productos . SN Final . de Costo total
medida Adquisicion | Proyectadas d Inicial

eseado compras
Ca01 Carne de pollo libra 0,90 120 24 0 144 $ 129,60
Ca02 Carne de res libra 2,00 120 24 0 144 $ 288,00
Ca03 Carne de cerdo libra 2,00 120 24 0 144 $ 288,00
Emsal0l Salchichas Plumrose Pag. 4 unid. 0,45 120 24 0 144 $ 64,80
Emsal01.1 Pag. 7 unid. 1,10 120 24 0 144 $ 158,40
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo Pag. 4 unid. 0,50 120 24 0 144 $ 72,00
Emsal02.1 Pag. 7 unid. 1,50 120 24 0 144 $ 216,00
Emsal03 Salchichas Sierra Pag. 1 kilo 2,45 120 24 0 144 $ 352,80
Emsal03.1 Pag. 1/2 kilo 1,50 120 24 0 144 $ 216,00
Emsalc01 Salchichones Plumrose Pag. 4 unid. 0,79 120 24 0 144 $ 113,76
Emmor01 Mortadela Plumrose 100 gr. 0,55 120 24 0 144 $ 79,20
TOTAL | $ 1.978,56

ELABORADO POR: La Autora
TABLA 46. Confiteria
. Inventario ; Volumen
Cédigo Productos Umdaq de CO.SFO. . ventas Final Inventario de Costo total
medida Adquisicidon | Proyectadas Inicial

deseado compras
Cch01 Chicles Agogo unidad 0,10 120 30 0 150 $ 15,00
Cch02 Chicles Trident unidad 0,08 120 30 0 150 $ 12,00
Cch03 Chicles Chiclets unidad 0,33 120 30 0 150 $ 49,50
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 0,07 120 30 0 150 $ 10,50
Cbon02 Bonbon Plop unidad 0,10 120 30 0 150 $ 15,00
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 0,08 120 30 0 150 $ 12,00
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- Unidad de Costo Ventas Inventario Inventario Volumen
Codigo Productos medida Adquisiciéon | Proyectadas d Final Inicial de Costo total
eseado compras

Ccho01 Chocolate Manicho unidad 0,33 120 30 0 150 $ 49,50
Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 0,20 120 30 0 150 $ 30,00
Ccho03 Chocolate Bon o0 Bon unidad 0,44 120 30 0 150 $ 66,00
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 0,04 150 38 0 188 $ 7,50
Cpas01 Papas Rizadas unidad 0,25 120 30 0 150 $ 37,50
Cpas02 Papas Ruffles unidad 0,33 120 30 0 150 $ 49,50
Csn01 Doritos unidad 0,38 120 30 0 150 $ 57,00
Csn02 Panchitos unidad 0,27 120 30 0 150 $ 40,50
Csn03 Kchitos unidad 0,27 120 30 0 150 $ 40,50
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 0,20 120 30 0 150 $ 30,00
Csn05 Rosquitas unidad 0,17 120 30 0 150 $ 25,50
Csn06 Chifles Platanitos unidad 0,33 120 30 0 150 $ 49,50
Csn07 Ponky unidad 0,20 112 28 0 140 $ 28,00
Cga01 Galletas Ricas unidad 0,37 120 30 0 150 $ 55,50
Cga02 Galletas Salticas unidad 0,25 120 30 0 150 $ 37,50
Cga03 Galletas Amor unidad 0,85 120 30 0 150 $ 127,50
Cga04 unidad 1,10 120 30 0 150 $ 165,00

TOTAL | $ 1.010,50

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 47. Bebidas

L Unidad de Costo Ventas Inve_ntario Inventario Volumen
Cadigo Productos medida Adquisicion | Proyectadas d Final Inicial de Costo total
eseado compras
Bga0O1 Gatorade 473 m| 0,85 108 22 0 130 $ 110,16
Bpo02 Powerade valvula 0,95 108 22 0 130 $ 123,12
Bv03 V220 360 ml 0,95 108 22 0 130 $ 123,12
Bvia04 Vivel00% 240 ml 0,70 108 22 0 130 $ 90,72
Bvi04.1 365 ml 0,95 108 22 0 130 $ 123,12
Bva05 Del Valle 250 ml 0,30 108 22 0 130 $ 38,88
Bva05.1 550 ml 0,45 108 22 0 130 $ 58,32
Bci06 Cifrut 360 ml 0,30 108 22 0 130 $ 38,88
Bci06.1 1700 ml 0,95 108 22 0 130 $ 123,12
Bfu07 Fuze tea 250 ml 0,28 108 22 0 130 $ 36,29
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 0,45 108 22 0 130 $ 58,32
Bte08.1 2 litros 1,00 108 22 0 130 $ 129,60
Bpo09 Pony Malta 200 ml 0,30 108 22 0 130 $ 38,88
Bpo09.1 330 ml 0,48 108 22 0 130 $ 62,21
Bcol0 Coca-cola 250 ml 0,20 108 22 0 130 $ 25,92
Bcol0.1 400 ml 0,48 108 22 0 130 $ 62,21
Bcol0.2 1350 ml 1,03 108 22 0 130 $ 133,49
Bco10.3 3000 ml 2,01 108 22 0 130 $ 260,50
Bspl1l Sprite verde 350 ml 0,39 108 22 0 130 $ 50,54
Bspl1.1 400 ml 0,40 108 22 0 130 $ 51,84
Bspl1.2 1350 ml 1,02 108 22 0 130 $ 132,19
Bsp11.3 3000 ml 2,01 108 22 0 130 $ 260,50
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cotigo | Producos | Untadde || coste | vemas | e | mvemaro | "6e™ | costo ot
eseado compras

Bfil2 Fiora fresa 350 ml 0,32 108 22 0 130 $ 41,47
Bfi12.1 400 ml 0,40 108 22 0 130 $ 51,84
Bfi12.2 1350 ml 0,82 108 22 0 130 $ 106,27
Bfi12.3 3000 ml 2,04 108 22 0 130 $ 264,38
Bfal3 Fanta 400 ml 0,40 108 22 0 130 $ 51,84
Bfal3.1 1350 ml 0,99 108 22 0 130 $ 128,30
Bfal3.2 3000 ml 2,01 108 22 0 130 $ 260,50
Bgul4 Giitic 300 ml 0,30 108 22 0 130 $ 38,88
Bgul4.1 500 ml 0,60 108 22 0 130 $ 77,76
Bgul4.2 1 litro 0,90 108 22 0 130 $ 116,64
Btes15 Tesalia 500 ml 0,38 108 22 0 130 $ 49,25
Btes15.1 1 litro 0,90 108 22 0 130 $ 116,64
Bdal6 Dasani 500 ml 0,35 108 22 0 130 $ 45,36
Bcil7 Cielo 500 ml 0,25 108 22 0 130 $ 32,40
Bcil7.1 1 litro 0,55 108 22 0 130 $ 71,28
Bpill8 Pilsener unidad 1,08 108 22 0 130 $ 139,97
Bno19 Nortefio unidad 3,00 100 20 0 120 $ 360,00
Bzh20 Zhumir unidad 6,50 100 20 0 120 $ 780,00
Bpa21 Paisa unidad 7,50 100 20 0 120 $ 900,00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 8,49 100 20 0 120 $ 1.018,80

TOTAL | $ 6.78351

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 48. Productos de aseo personal

. Inventari . Volumen
Cadigo Productos Umgg%ge Ad CO.SFO. . p ventas Ifin; ° Inve'n'Fano ° ge ) Costo total
quisicion royectadas deseado Inicial compras
Ajalol Jabodn de bafio Lux Pag x 3 unid. 1,57 120 30 0 150 $ 235,50
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Pag x 3 unid. 2,88 120 30 0 150 $ 432,00
Ajajo3 Jaboén de bafio Jolly Paq x 3 unid. 1,35 120 30 0 150 $ 202,50
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 3,00 120 30 0 150 $ 450,00
Apad01l Pasta dental Colgate 75 ml 0,75 120 30 0 150 $ 112,50
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 0,70 120 30 0 150 $ 105,00
Aph01 Papel Higiénico Elite Paq x 4 unid. 0,90 125 31 0 156 $ 140,63
Aph02 Papel Higiénico Scott Paq x 4 unid. 0,90 125 31 0 156 $ 140,63
Aph02.1 Paqg x 12 unid 8,32 125 31 0 156 $ 1.300,00
Aph03 Papel Higiénico Familia Paq x 4 unid. 0,95 125 31 0 156 $ 148,44
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 0,85 120 30 0 150 $ 127,50
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 0,90 120 30 0 150 $ 135,00
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 291 120 30 0 150 $ 436,50
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1,25 120 30 0 150 $ 187,50
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 0,90 120 30 0 150 $ 135,00
Ash03.1 500 ml 3,72 120 30 0 150 $ 558,00
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 2,75 120 30 0 150 $ 412,50
Atfo1l Toallas femeninas Stayfree | Paq x 10 unid. 0,90 120 30 0 150 $ 135,00
Atf02 Toallas femeninas Paq x 10 unid. 1,30 120 30 0 150 $ 195,00
Nosotras
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paq x 10 unid. 1,20 120 30 0 150 $ 180,00
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 2,25 120 30 0 150 $ 337,50
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 2,38 120 30 0 150 $ 357,00
Aant03 Antitranspirante Lady 50 ml 2,90 120 30 0 150 $ 435,00

Speed Stick
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oo | prosucos | Undsgde | costo | venws | MEnd | menano | Pae™ | costo ot
eseado compras

Apro1 Prestobarba Gillette unidad 0,87 120 30 0 150 $ 130,50
Apr02 Prestobarba Bic unidad 0,80 120 30 0 150 $ 120,00
Apafol Pafiales Pompis Pequefio 2,50 125 31 0 156 $ 390,63
Apafi0l.1 Mediano 3,20 125 31 0 156 $ 500,00
Apafi02 Pafiales babysec Pequefio 2,20 125 31 0 156 $ 343,75
Apafin2.1 Mediano 3,50 125 31 0 156 $ 546,88

TOTAL | $ 8.930,46

ELABORADO POR: La Autora
TABLA 49. Productos de limpieza del hogar
oo | produos | Undagde || coso | venes | Mena | menao | 5™ | costo ot
eseado compras

Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 0,30 125 31 0 156 $ 46,88
Hdet01.1 360 gr. 0,74 125 31 0 156 $ 115,63
Hdet01.2 1 Kg. 2,41 125 31 0 156 $ 376,56
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 0,34 125 31 0 156 $ 53,13
Hdet02.1 1 Kg. 1,98 125 31 0 156 $ 309,38
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 0,60 125 31 0 156 $ 93,75
Hdet03.1 1 Kg. 2,75 125 31 0 156 $ 429,69
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 0,40 125 31 0 156 $ 62,50
Hdet04.1 1 Kg. 1,00 125 31 0 156 $ 156,25
Hjab01 Jabdn lles econdmico unidad 0,30 125 31 0 156 $ 46,88
Hjab02 Jabon lles azul unidad 0,40 125 31 0 156 $ 62,50
Hjab03 Jabon Top combi unidad 0,44 125 31 0 156 $ 68,75

161



oo | produos | Undagie || costo | venes | Mena | imenaro | 5™ | costo o
eseado compras
Hjab04 Jabon Lavatodo6 unidad 0,57 125 31 0 156 $ 89,06
Hlav01l Jabén lavavajilla Lava 250 gr. 0,85 125 31 0 156 $ 132,81
Hlav01.1 500 gr. 1,50 125 31 0 156 $ 234,38
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 0,97 125 31 0 156 $ 151,56
Hlav02.1 500 gr. 1,29 125 31 0 156 $ 201,56
Hdes01 Desinfectante Fabuloso 50 ml 0,20 120 30 0 150 $ 30,00
Hdes01.1 270 ml 0,48 120 30 0 150 $ 72,00
Hdes01.2 500 ml 1,89 120 30 0 150 $ 283,50
Hdes01.3 1 litro 2,10 120 30 0 150 $ 315,00
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 0,25 100 25 0 125 $ 31,25
Hdes02.1 270 ml 0,35 100 25 0 125 $ 43,75
Hdes02.2 500 ml 0,99 100 25 0 125 $ 123,75
Hdes02.3 1 litro 1,85 100 25 0 125 $ 231,25
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 0,78 100 25 0 125 $ 97,50
Hdes03.1 1 litro 1,46 100 25 0 125 $ 182,50
Hsua01l Suavizante Aromatel 425 mi 0,94 100 25 0 125 $ 117,50
Hsua01.1 900 ml 2,27 100 25 0 125 $ 283,75
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 mi 1,15 100 25 0 125 $ 143,75
Hsua02.1 900 ml 2,80 100 25 0 125 $ 350,00
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 0,10 100 25 0 125 $ 12,50
Hcl01.1 270 ml 0,50 100 25 0 125 $ 62,50
Hcl01.2 1 litro 1,85 100 25 0 125 $ 231,25
Hclo2 Cloro 18 gr. 0,15 150 38 0 188 $ 28,13
Hcl02.1 270 ml 0,55 120 30 0 150 $ 82,50
Hcl02.2 1 litro 1,50 120 30 0 150 $ 225,00
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. Inventario . Volumen
Cdédigo Productos Un'da.d de CO.SFO. : ventas Final Inve_nt_arlo de Costo total
medida Adquisicidon | Proyectadas Inicial
deseado compras
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 0,29 120 30 0 150 $ 43,50
Hesp02 Esponja lavavajilla Master unidad 0,35 120 30 0 150 $ 52,50
Brill
TOTAL | $ 5.674,65
ELABORADO POR: La Autora
TABLA 50. Medicina de libre venta
. Inventario . Volumen
Cédigo Productos Umdapl de CO.SFO., ventas Final Inventario de Costo total
medida Adquisicion | Proyectadas Inicial
deseado compras
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 0,36 120 30 0 150 $ 54,00
MfinfO2 Finalin Fem unidad 0,20 120 30 0 150 $ 30,00
Map03 Apronax unidad 0,35 120 30 0 150 $ 52,50
TOTAL | $ 136,50

ELABORADO POR: La Autora

NOTA: Proyeccion anual Inventario de Mercaderias. (Ver Anexo H)




TABLA 51. Resumen del Capital de Trabajo de productos

LINEAS DE PRODUCTOS VALOR (KT)

Viveres $ 12.814,62

Panificados $ 40,32

LAacteos $ 806,40

Frutas $ 169,92

Verduras $ 393,12

Carnes y embutidos $ 1.978,56

Confiteria $ 1.010,50

Bebidas $ 6.783,51

Productos de aseo personal $ 8.930,46

Productos de limpieza del hogar $ 5.674,65

Medicina de libre venta $ 136,50

TOTAL | $ 38.738,56

ELABORADO POR: La Autora
43.1.2 INSUMOS INDIRECTOS
TABLA 52. Insumos indirectos
INSUMOS UN[')[I)EAD canT. | VALOR | VALOR | -
INDIRECTOS MEDIDA UNITARIO | TOTAL

Funda pequefia | Ciento 2 $ 0,50| $ 1,00/ $ 3,00
Funda mediana Ciento 2 $ 0,90| $ 1,80 $ 5,40
Funda grande Ciento 2 $ 1,10 $ 2,20 $ 6,60
TOTAL | $ 5,00| $ 15,00

ELABORADO POR: La Autora

4.3.1.3 RESUMEN DEL CAPITAL DE TRABAJO

TABLA 53. Resumen del Capital de Trabajo

DESCRIPCION VALOR
Remuneraciones $ 4.981,97
Productos $ 38.738,56
Canastas $ 200,00
Insumos indirectos $ 15,00

TOTAL | $ 43.935,53

ELABORADO POR: La Autora

Nota: Son 10 canastas plasticas adquiridas a un valor de 20,00 dolares cada una.
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4.4 INVERSION INICIAL

TABLA 54. Inversion inicial total

INVERSION INICIAL
CONCEPTO VALOR
Activos Fijos $ 9.679,28
Capital de Trabajo $ 43.935,53
TOTAL | $ 53.614,81

ELABORADO POR: La Autora

4.5 ESTRUCTURA DEL CAPITAL

TABLA 55. Estructura del capital

WACC
o .
Financiamiento Valor & - % Costo Costo promedlo
Proporcién de capital
Aporte Propio $ 23.614,81 44,05% 16% 7,05%
Aporte Terceros | $  30.000,00 55,95% 15% 8,39%
TOTAL $ 53.614,81| 100,00% 15,44%

ELABORADO POR: La Autora

TASA DE DESCUENTO CON FINANCIAMIENTO

. Porcentaje de Tasa de Tasa de descuento
Costo capital L o
crecimiento descuento con crecimiento
15,44% 1,00% (1+CK)*(1+1)-1 17%

El financiamiento para el presente proyecto estara integrado de la siguiente manera,
mediante un préstamo comercial realizado a BanEcuador, a una tasa de interés del
15%, y el aporte propio sera financiado por el propietario del proyecto, proveniente del

ahorro.

El aporte propio que corresponde al 44,05% sirve para financiar la compra de activos
fijos y una parte para el capital del trabajo, y el aporte de terceros correspondiente al

55,95% servird para sustentar el capital de trabajo.
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45.1 AMORTIZACION DE LA DEUDA
TABLA 56. Amortizacién de los recursos financiados
TABLA DE AMORTIZACION DEL PRESTAMO
CAPITAL 30.000 Pago 714
requerido

TASA INTERES 15,0% Pago total 42.822

TASA DE INTERES 1,3%

MENSUAL

NUMERO ANOS 5 Pago total

inter.

CUOTAS 60 FACTOR 0,024

CUOTA PRINCIPAL INTERES TOTAL SALDO
1 $ 338,70 $ 375,00| $ 713,70 | $ 29.661,30
2 $ 34293 | $ 370,77 | $ 713,70 | $ 29.318,37
3 $ 34722 | $ 36648 | $ 713,70 | $ 28.971,15
4 $ 35156 | $ 362,14 | $ 713,70 | $ 28.619,59
5 $ 35595| $ 357,74 | $ 713,70 | $ 28.263,64
6 $ 360,40 | $ 35330 | $ 713,70 | $ 27.903,24
7 $ 36491 | $ 348,79 | $ 713,70 | $ 27.538,33
8 $ 369,47 | $ 34423 | $ 713,70 | $ 27.168,86
9 $ 37409 | $ 339,61 | $ 713,70 | $ 26.794,78
10 $ 378,76 | $ 33493 | $ 713,70 | $ 26.416,01
11 $ 38350 $ 330,20| $ 713,70 | $ 26.032,51
12 $ 388,29 | $ 32541 | $ 713,70 | $ 25.644,22
13 $ 393,15| $ 32055 | $ 713,70 | $ 25.251,08
14 $ 398,06 | $ 31564 | $ 713,70 | $ 24.853,02
15 $ 403,04 | $ 31066 | $ 713,70 | $ 24.449,98
16 $ 408,07 | $ 305,62 | $ 713,70 | $ 24.041,91
17 $ 413,17 | $ 300,52 | $ 713,70 | $ 23.628,74
18 $ 41834 | $ 29536 | $ 713,70 | $ 23.210,40
19 $ 42357 | $ 290,13 | $ 713,70 | $ 22.786,83
20 $ 42886 | $ 284,84 | $ 713,70 | $ 22.357,97
21 $ 43422 | $ 279,47 | $ 713,70 | $ 21.923,74
22 $ 43965 $ 27405 | $ 713,70 | $ 21.484,09
23 $ 44515 $ 26855 | $ 713,70 | $ 21.038,95
24 $ 450,71 | $ 262,99 | $ 713,70 | $ 20.588,23
25 $ 456,34 | $ 25735 | $ 713,70 | $ 20.131,89
26 $ 462,05 $ 25165 | $ 713,70 | $ 19.669,84
27 $ 46782 | $ 24587 | $ 713,70 | $ 19.202,02
28 $ 473,67 | $ 240,03 | $ 713,70 | $ 18.728,34
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CUOTA PRINCIPAL INTERES TOTAL SALDO
29 $ 47959 | $ 23410 $ 713,70 | $ 18.248,75
30 $ 48559 | $ 22811 | $ 713,70 | $ 17.763,16
31 $ 49166 | $ 222,04 | $ 713,70 | $ 17.271,50
32 $ 497,80 | $ 21589 | $ 713,70 | $ 16.773,70
33 $ 504,03 | $ 209,67 | $ 713,70 | $ 16.269,67
34 $ 51033 | $ 203,37 | $ 713,70 | $ 15.759,34
35 $ 516,71 | $ 196,99 | $ 713,70 | $ 15.242,64
36 $ 523,16 | $ 190,53 | $ 713,70 | $ 14.719,47
37 $ 529,70 | $ 183,99 | $ 713,70 | $ 14.189,77
38 $ 536,33 | $ 177,37 | $ 713,70 | $ 13.653,44
39 $ 543,03| $ 170,67 | $ 713,70 | $ 13.110,41
40 $ 549,82 | $ 163,88 | $ 713,70 | $ 12.560,60
41 $ 556,69 | $ 157,01 | $ 713,70 | $ 12.003,90
42 $ 563,65 $ 150,05 | $ 713,70 | $ 11.440,26
43 $ 570,69 | $ 143,00 | $ 713,70 | $ 10.869,56
44 $ 57783 | $ 13587 | $ 713,70 | $ 10.291,73
45 $ 585,05 $ 128,65| $ 713,70 | $ 9.706,68
46 $ 592,36 | $ 12133 | $ 713,70 | $ 9.114,32
47 $ 599,77 | $ 11393 | $ 713,70 | $ 8.514,55
48 $ 607,27 | $ 106,43 | $ 713,70 | $ 7.907,28
49 $ 614,86 | $ 98,84 | $ 713,70 | $ 7.292,42
50 $ 622,54 | $ 91,16 | $ 713,70 | $ 6.669,88
51 $ 630,32 | $ 8337 | $ 713,70 | $ 6.039,56
52 $ 638,20 | $ 75,49 | $ 713,70 | $ 5.401,35
53 $ 646,18 | $ 67,52 | $ 713,70 | $ 4.755,17
54 $ 654,26 | $ 59,44 | $ 713,70 | $ 4.100,92
55 $ 662,44 | $ 51,26 | $ 713,70 | $ 3.438,48
56 $ 670,72 | $ 42,98 | $ 713,70 | $ 2.767,76
57 $ 679,10 | $ 3460 | $ 713,70 | $ 2.088,66
58 $ 687,59 | $ 26,11 | $ 713,70 | $ 1.401,07
59 $ 696,18 | $ 1751 | $ 713,70 | $ 704,89
60 $ 704,89 | $ 881 $ 713,70 | $ -0,00

$ 30.000,00 | $12.821,87 | $ 42.821,87 | $ -0,00

ELABORADO POR: La Autora
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4.6

DEPRECIACIONES

La depreciacion se realizard acorde a lo expresado en el articulo 28 del reglamento

de aplicacion de la ley organica de régimen tributario interno, en el numeral 6, literal

a.

La depreciacion de los activos fijos se realizar4 de acuerdo a la naturaleza de los

bienes, a la duracion de su vida util y la técnica contable. Para que este gasto sea

deducible, no podra superar los siguientes porcentajes:

Q)

5% anual.
(I1)
(11
(V)

TABLA 57. Valoracion de activos fijos

Equipos de computo y software 33% anual.

Instalaciones, maquinarias, equipos y muebles 10% anual.

Inmuebles (excepto terrenos), naves, aeronaves, barcazas y similares

Vehiculos, equipos de transporte y equipo caminero movil 20% anual.

2 . %

ACTIVOS FIJOS VALORACION | VIDA UTIL DEPRECIACION
Equipos de computacion | $ 1.696,82 3 33%
Equipos de oficina $ 80,00 10 10%
Muebles y enseres $ 7.681,00 10 10%
Maquinaria y Equipos $ 221,46 10 10%
TOTAL $ 9.679,28
ELABORADO POR: La Autora

TABLA 58. Depreciacion anual

DETALLE ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Equipos de
computacion $ 565,56|$ 565,56 |$ 565,56 ] )
Equipos de oficina $ 8,04 % 8,04 |$ 8,04 % 8,04 |$ 8,04
Muebles y enseres $ 768,12|$ 768,12 |$ 768,12|$ 768,12 |$ 768,12
Maquinariay Equipos | $ 22,20|$ 22,20 |$ 22,20 |$ 22,20|$ 22,20
TOTAL $1.363,92|$ 1.363,92 |$1.363,92|$ 798,36 |$ 798,36

ELABORADO POR: La Autora
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4.7 PRESUPUESTO DE INGRESOS OPERACIONALES

Para la proyeccion de los ingresos se ha considerado un incremento en las ventas del 2% a partir del 2 afio. El establecimiento

de precios se muestra en el Anexo | y la proyeccion mensual de ingresos operacionales en el Anexo J.

TABLA 59. Presupuesto de ingresos operacionales 1 Afio

- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
VIVERES
Va0l Arroz Osito Libra 2400 050 | $ 1.200,00
Va02 Arroz Rico Libra 2400 0,60 | $ 1.440,00
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 1200 1,00 | $ 1.200,00
Vav02 Avena Pesada Libra 1200 050 | & 600,00
Vaz01 Azucar Tababuela Libra 2400 0,50 | $ 1.200,00
Vaz02 Azlcar San Carlos Libra 2400 040 | & 960,00
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 1320 1,00 | $ 1.320,00
Vsa0l.1 1 kg 1320 060 | $ 792,00
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1320 050 | $ 660,00
VpaOl Panela Unidad 1320 0,20 | $ 264,00
Vca0l Si Café Sachet 1320 030 | $ 396,00
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1320 160 | $ 2.112,00
Vca02.1 frasco 50 gr. 1320 3,10 | $ 4.092,00
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1320 1,10 | $ 1.452,00
Vca03.1 frasco 50 gr. 1320 3,10 | $ 4.092,00
Vca03.2 frasco 85 gr. 1320 460 | $ 6.072,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
VhuO1 Huevos unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Vac01l Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1320 1,80 | $ 2.376,00
Vac01.1 500 ml. 1320 1,10 | $ 1.452,00
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1320 190 | $ 2.508,00
Vac02.1 500 ml. 1320 1,20 | $ 1.584,00
Vac03 Aceite vegetal La Favorita Litro 1320 240 | $ 3.168,00
Vac03.1 400 ml. 1320 1,50 | $ 1.980,00
Vma0Ol Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1320 1,20 | $ 1.584,00
Vma02 Manteca pesada Libra 1320 0,70 | $ 924,00
VhaOl Harina Flor Libra 1200 040 | $ 480,00
Vir0l Maicena Iris 400 gr. 1500 2,00 | $ 3.000,00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1440 1,00 | $ 1.440,00
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1440 1,00 | $ 1.440,00
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 1440 1,00 | $ 1.440,00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1440 1,00 | $ 1.440,00
VpasO1 Pasta Cayambe 400 gr. 1440 09 | $ 1.296,00
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1440 2,00 | $ 2.880,00
Vpas02.1 200 gr. 1440 1,10 | $ 1.584,00
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1440 09 | $ 1.296,00
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1440 1,10 | $ 1.584,00
Vpas04.1 200 gr. 1440 060 | $ 864,00
Vat01 Atan Isabel por tres unid. 1440 260 | $ 3.744,00
Vat01.1 Unidad 1440 1,70 | $ 2.448,00
Vat02 Atan Van Camp’s por tres unid. 1440 260 | $ 3.744,00
Vat02.1 Unidad 1440 190 | $ 2.736,00
Vat03 Atun Real por tres unid. 1440 260 | $ 3.744,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vat03.1 Atin Real Unidad 1440 1,80 | $ 2.592,00
Vsa0l Sardina Real Unidad 1440 1,80 | $ 2.592,00
VgeOl Gelatina Gel’hada Libra 1440 280 | $ 4.032,00
Vge01.1 1/2 libra 1440 230 | $ 3.312,00
Vge02 Gelatina Royal Libra 1440 350 | $ 5.040,00
Vge02.1 1/2 libra 1440 240 | $ 3.456,00
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1440 1,10 | $ 1.584,00
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1440 0,20 | $ 288,00
Vach02.1 200 ml. 1440 1,00 | $ 1.440,00
Vca0l Canela de Rama EIl Sabor 5gr. 1440 0,10 | $ 144,00
Vca01.1 50 gr. 1440 1,20 | $ 1.728,00
Vor01 Orégano 50 gr. 1440 060 | $ 864,00
Van0l Anis estrellado 5gr. 1440 0,10 | $ 144,00
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 1440 050 | $ 720,00
Vajol.1 50 gr. 1440 0,70 | $ 1.008,00
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1440 050 | $ 720,00
Vco01.1 50 gr. 1440 0,70 | $ 1.008,00
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1440 050 | $ 720,00
Vsab01.1 50 gr. 1440 0,70 | $ 1.008,00
Vsaz01 Sazén completo condimentos Moro 22 gr. 1440 050 | $ 720,00
Vsaz01.1 50 gr. 1440 0,70 | $ 1.008,00
Vajn0l Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1440 0,20 | $ 288,00
Vajn01.1 50 gr. 1440 060 | $ 864,00
Vquol Quinua libra 1440 1,10 | $ 1.584,00
VmoO01 Mote libra 1440 1,00 | $ 1.440,00
VmaO0l1 Maiz libra 1440 1,00 | $ 1.440,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vir01 Trigo perlado libra 1440 050 | $ 720,00
Vie01 Lenteja libra 1440 0,70 | $ 1.008,00
Vo0l Fosforos Chispas paquete 1440 0,70 | $ 1.008,00
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1440 0,60 | $ 864,00
Vjuol Jugos de sobre Tang unidad 1440 030 | $ 432,00
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 1440 030 | $ 432,00
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Pan02 Pan de dulce unidad 1440 0,20 | $ 288,00
LACTEOS
Lyo01 Yogurt Kiosko 200 gr. 1440 050 | $ 720,00
Lyo01.1 litro 1440 1,10 | $ 1.584,00
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 1440 1,00 | $ 1.440,00
LlecO1 Leche Vita litro 1440 1,00 | $ 1.440,00
Llec02 Leche Reyleche litro 1440 1,00 | $ 1.440,00
LqueO1 Queso Fresquilac unidad 1440 2,10 | $ 3.024,00
FRUTAS
Fman01 Manzana unidad 1440 0,20 | $ 288,00
FmandO1 Mandarina unidad 1440 0,10 | $ 144,00
FnarO1 Naranja unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Ffrol Fresa libra 1440 050 | $ 720,00
Fpiol Pifa unidad 1440 0,40 | $ 576,00
Fpe0O1 Pepino unidad 1440 0,10 | $ 144,00
FbaO1l Banano unidad 1440 0,10 | $ 144,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
VERDURAS
Veal01 Alverja libra 1440 060 | $ 864,00
Vefre0l Fréjol libra 1440 0,80 | $ 1.152,00
Vebro01 Brocoli unidad 1440 030 | $ 432,00
Vecol01 Coliflor unidad 1440 040 | $ 576,00
VetorO1 Tomate rifién unidad 1440 0,10 | $ 144,00
VetoaOl Tomate de arbol unidad 1440 0,10 | $ 144,00
VepimO1 Pimiento unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Vezan01 Zanahoria unidad 1440 0,10 | $ 144,00
VecepO1 Cebolla paitefia unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1440 09 | $ 1.296,00
CARNES Y EMBUTIDOS
Ca01 Carne de pollo libra 1440 1,10 | $ 1.584,00
Ca02 Carne de res libra 1440 240 | $ 3.456,00
Ca03 Carne de cerdo libra 1440 240 | $ 3.456,00
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1440 050 | $ 720,00
Emsal01.1 paguete 7 unid. 1440 1,30 | $ 1.872,00
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1440 0,60 | $ 864,00
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1440 1,80 | $ 2.592,00
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1440 290 | $ 4.176,00
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1440 1,80 | $ 2.592,00
Emsalc01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1440 09 | $ 1.296,00
Emmor01 | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1440 0,70 | $ 1.008,00
CONFITERIA
Cch01 Chicles Agogo Unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Cch02 Chicles Trident Unidad 1440 0,10 | $ 144,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Cch03 Chicles Chiclets Unidad 1440 040 | $ 576,00
Cbon01 Bonbon Yoqueta Unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Cbon02 Bonbon Plop Unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum Unidad 1440 0,10 | $ 144,00
Ccho01 Chocolate Manicho Unidad 1440 0,40 | $ 576,00
Ccho02 Chocolate Nestle Unidad 1440 0,20 | $ 288,00
Ccho03 Chocolate Bon o Bon Unidad 1440 050 | $ 720,00
Ccho04 Chocolate Choco Break Unidad 1800 0,05 | $ 90,00
Cpas01 Papas Rizadas Unidad 1440 030 | $ 432,00
Cpas02 Papas Ruffles Unidad 1440 040 | $ 576,00
Csn01 Doritos Unidad 1440 050 | $ 720,00
Csn02 Panchitos Unidad 1440 030 | $ 432,00
Csn03 Kchitos Unidad 1440 0,30 | $ 432,00
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas Unidad 1440 0,20 | $ 288,00
Csn05 Rosquitas Unidad 1440 020 | $ 288,00
Csn06 Chifles Platanitos Unidad 1440 0,40 | $ 576,00
Csn07 Ponky Unidad 1344 020 | $ 268,80
Cga01 Galletas Ricas Unidad 1440 040 | $ 576,00
Cga02 Galletas Salticas Unidad 1440 030 | $ 432,00
Cga03 Galletas Amor Unidad 1440 1,00 | $ 1.440,00
Cga04 Unidad 1440 1,30 | $ 1.872,00
BEBIDAS
Bga01 Gatorade 473 ml 1296 1,00 | $ 1.296,00
Bpo02 Powerade Valvula 1296 1,10 | $ 1.425,60
Bv03 V220 360 ml 1296 1,10 | $ 1.425,60
Bvia04 Vivel00% 240 ml 1296 080 | $ 1.036,80
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
BviO4.1 Vivel00% 365 ml 1296 1,10 | $ 1.425,60
Bva05 Del Valle 250 ml 1296 040 | $ 518,40
Bva05.1 550 ml 1296 050 | $ 648,00
BciO6 Cifrut 360 ml 1296 0,40 | $ 518,40
Bci06.1 1700 ml 1296 1,10 | $ 1.425,60
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1296 0,30 | $ 388,80
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1296 050 | $ 648,00
Bte08.1 2 litros 1296 1,20 | $ 1.555,20
Bpo09 Pony Malta 200 ml 1296 040 | $ 518,40
Bpo09.1 330 ml 1296 060 | $ 777,60
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1296 0,20 | $ 259,20
Bcol0.1 400 ml 1296 060 | $ 777,60
Bco10.2 1350 ml 1296 1,20 | $ 1.555,20
Bco010.3 3000 ml 1296 240 | $ 3.110,40
Bspll Sprite verde 350 mi 1296 050 | $ 648,00
Bspll.1l 400 ml 1296 050 | $ 648,00
Bspll.2 1350 ml 1296 1,20 | $ 1.555,20
Bspll.3 3000 ml 1296 240 | $ 3.110,40
Bfil2 Fiora fresa 350 ml 1296 0,40 | $ 518,40
Bfil2.1 400 ml 1296 050 | $ 648,00
Bfi12.2 1350 ml 1296 1,00 | $ 1.296,00
Bfi12.3 3000 ml 1296 240 | $ 3.110,40
Bfal3 Fanta 400 ml 1296 050 | $ 648,00
Bfal3.1 1350 ml 1296 1,20 | $ 1.555,20
Bfal3.2 3000 ml 1296 240 | $ 3.110,40
Bgul4d Giitic 300 ml 1296 0,40 | $ 518,40
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Bgul4.1 Guitic 500 ml 1296 0,70 | $ 907,20
Bgul4.2 Gitic 1 litro 1296 1,10 | $ 1.425,60
Btes15 Tesalia 500 ml 1296 050 | $ 648,00
Btes15.1 1 litro 1296 1,10 | $ 1.425,60
Bdal6 Dasani 500 mi 1296 040 | $ 518,40
Bcil7 Cielo 500 mi 1296 030 | $ 388,80
Bcil7.1 1 litro 1296 0,70 | $ 907,20
Bpill8 Pilsener unidad 1296 1,30 | $ 1.684,80
Bnol9 Nortefio unidad 1200 360 | $ 4.320,00
Bzh20 Zhumir unidad 1200 7,70 | $ 9.240,00
Bpa21l Paisa unidad 1200 8,90 | $ 10.680,00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 1200 10,10 | $ 12.120,00
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajalol Jabon de bafio Lux Paquete x 3 unid. 1440 190 | $ 2.736,00
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1440 340 | $ 4.896,00
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 1440 160 | $ 2.304,00
Ata0l Talco Fungirex 90 gr. 1440 360 | $ 5.184,00
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1440 090 | $ 1.296,00
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1440 0,80 | $ 1.152,00
Aph0O1 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1500 1,10 | $ 1.650,00
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 1500 1,10 | $ 1.650,00
Aph02.1 Paquete x 12 unid. 1500 9,90 | $ 14.850,00
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1500 1,10 | $ 1.650,00
AcedO1 Cepillo dental Trial unidad 1440 1,00 | $ 1.440,00
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1440 1,10 | $ 1.584,00
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1440 3,50 | $ 5.040,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1440 150 | $ 2.160,00
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1440 1,10 | $ 1.584,00
Ash03.1 500 ml 1440 440 | $ 6.336,00
Ash04 Shampoo Sedal 350 mi 1440 330 | $ 4.752,00
AtfO1 Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 unid. 1440 1,10 | $ 1.584,00
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Paquete x 10 unid. 1440 150 | $ 2.160,00
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 unid. 1440 1,40 | $ 2.016,00
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1440 2,70 | $ 3.888,00
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1440 280 | $ 4.032,00
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 mi 1440 350 | $ 5.040,00
AprOl Prestobarba Gillette unidad 1440 1,00 | $ 1.440,00
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1440 1,00 | $ 1.440,00
Apafi0l Pafales Pompis Pequefio 1500 3,00 | $ 4.500,00
Apafi01.1 Mediano 1500 3,80 | $ 5.700,00
Apafi02 Pafiales babysec Pequefio 1500 2,60 | $ 3.900,00
Apafi02.1 Mediano 1500 420 | $ 6.300,00
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 1500 0,40 | $ 600,00
Hdet01.1 360 gr. 1500 090 | $ 1.350,00
Hdet01.2 1 Kag. 1500 290 | $ 4.350,00
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1500 040 | $ 600,00
Hdet02.1 1 Kag. 1500 2,40 | $ 3.600,00
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1500 0,70 | $ 1.050,00
Hdet03.1 1 Kag. 1500 3,30 | $ 4.950,00
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1500 050 | $ 750,00
Hdet04.1 1 Kag. 1500 1,20 | $ 1.800,00
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- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Hjab01 Jabon lles econémico unidad 1500 040 | $ 600,00
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1500 050 | $ 750,00
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1500 050 | $ 750,00
Hjab04 Jabo6n Lavatodo6 unidad 1500 0,70 | $ 1.050,00
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1500 1,00 | $ 1.500,00
Hlav01.1 500 gr. 1500 1,80 | $ 2.700,00
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1500 1,20 | $ 1.800,00
Hlav02.1 500 gr. 1500 150 | $ 2.250,00
Hdes01 Desinfectante Fabuloso 50 ml 1440 020 | $ 288,00
Hdes01.1 270 ml 1440 0,60 | $ 864,00
Hdes01.2 500 ml 1440 220 | $ 3.168,00
Hdes01.3 1 litro 1440 250 | $ 3.600,00
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 1200 030 | $ 360,00
Hdes02.1 270 ml 1200 040 | $ 480,00
Hdes02.2 500 mi 1200 1,20 | $ 1.440,00
Hdes02.3 1 litro 1200 220 | $ 2.640,00
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 1200 090 | $ 1.080,00
Hdes03.1 1 litro 1200 1,70 | $ 2.040,00
HsuaOll Suavizante Aromatel 425 ml 1200 1,10 | $ 1.320,00
Hsua01l.1 900 ml 1200 2,70 | $ 3.240,00
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1200 1,40 | $ 1.680,00
Hsua02.1 900 ml 1200 330 | $ 3.960,00
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 1200 0,10 | $ 120,00
Hcl01.1 270 ml 1200 060 | $ 720,00
Hcl01.2 1 litro 1200 220 | $ 2.640,00
Hcl02 Cloro 18 gr. 1800 020 | $ 360,00
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< UNIDAD DE VENTAS

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Hcl02.1 Cloro 270 ml 1440 0,70 | $ 1.008,00
Hcl02.2 Cloro 1 litro 1440 1,80 | $ 2.592,00
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 1440 0,30 | $ 432,00
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Birill unidad 1440 040 | $ 576,00

MEDICINA DE LIBRE VENTA
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 1440 040 | $ 576,00
Mfinf02 Finalin Fem unidad 1440 020 | $ 288,00
Map03 Apronax unidad 1440 040 | $ 576,00
TOTAL | $ 424.843,20
ELABORADO POR: La Autora
TABLA 60. Presupuesto de ingresos operacionales afo 2
- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
VIVERES

Va0l Arroz Osito Libra 2448 050 | $ 1.224,00

Va02 Arroz Rico Libra 2448 0,60 | $ 1.468,80

Vav0l Avena Quaker 500 gr. 1224 1,00 | $ 1.224,00

Vav02 Avena Pesada Libra 1224 050 | $ 612,00

Vaz01 AzUcar Tababuela Libra 2448 050 | $ 1.224,00

Vaz02 Azucar San Carlos Libra 2448 040 | $ 979,20

Vsa01l Sal Cris-sal 2 kg 1346 1,00 | $ 1.346,00

Vsa0l.1 1 kg 1346 0,60 | $ 807,60
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UNIDAD DE

VENTAS

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1346 050 | $ 673,00
VpaOl Panela unidad 1346 0,20 | $ 269,20
Vca0l Si Café sachet 1346 030 | $ 403,80
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1346 1,60 | $ 2.153,60
Vca02.1 frasco 50 gr. 1346 310 | $ 4.172,60
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1346 1,10 | $ 1.480,60
Vca03.1 frasco 50 gr. 1346 310 | $ 4.172,60
Vca03.2 frasco 85 gr. 1346 460 | $ 6.191,60
VhuO1 Huevos Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Vac01l Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1346 1,80 | $ 2.422,80
Vac01.1 500 ml. 1346 1,10 | $ 1.480,60
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1346 190 | $ 2.557,40
Vac02.1 500 ml. 1346 1,20 | $ 1.615,20
Vac03 Aceite vegetal La Favorita Litro 1346 240 | $ 3.230,40
Vac03.1 400 ml. 1346 150 | $ 2.019,00
Vma0l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1346 1,20 | $ 1.615,20
Vma02 Manteca pesada Libra 1346 0,70 | $ 942,20
VhaO1 Harina Flor Libra 1224 040 | $ 489,60
Vir01 Maicena lIris 400 gr. 1530 2,00 | $ 3.060,00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1469 1,00 | $ 1.469,00
Vfi02 Fideo Bolonia 400 gr. 1469 1,00 | $ 1.469,00
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 1469 1,00 | $ 1.469,00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1469 1,00 | $ 1.469,00
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 1469 090 | $ 1.322,10
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1469 2,00 | $ 2.938,00
Vpas02.1 200 gr. 1469 1,10 | $ 1.615,90
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UNIDAD DE

VENTAS

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1469 090 | $ 1.322,10
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1469 1,10 | $ 1.615,90
Vpas04.1 200 gr. 1469 060 | $ 881,40
VatOl Atan Isabel por tres unid. 1469 260 | $ 3.819,40
Vat01.1 Unidad 1469 1,70 | $ 2.497,30
Vat02 Atin Van Camp’s por tres unid. 1469 260 | $ 3.819,40
Vat02.1 Unidad 1469 190 | $ 279110
Vat03 Atln Real por tres unid. 1469 2,60 | $ 3.819,40
Vat03.1 unidad 1469 1,80 | $ 2.644,20
Vsa0l Sardina Real unidad 1469 1,80 | $ 2.644,20
VgeO1 Gelatina Gel’hada Libra 1469 2,80 | $ 4.113,20
Vge0l.1 1/2 libra 1469 230 | $ 3.378,70
Vge02 Gelatina Royal Libra 1469 350 | $ 5.141,50
Vge02.1 1/2 libra 1469 240 | $ 3.525,60
VachO1 Achiote La Favorita 200 ml. 1469 1,10 | $ 1.615,90
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1469 0,20 | $ 293,80
Vach02.1 200 ml. 1469 1,00 | $ 1.469,00
Vca0l Canela de Rama EI Sabor 5gr. 1469 0,10 | $ 146,90
Vca01.1 50 gr. 1469 1,20 | $ 1.762,80
Vor01l Orégano 50 gr. 1469 0,60 | $ 881,40
Van01 Anis estrellado 5qr. 1469 0,10 | $ 146,90
Vaj0l Ajo condimentos Moro 22 gr. 1469 050 | $ 734,50
Vaj01.1 50 gr. 1469 0,70 | $ 1.028,30
VcoO01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1469 050 | $ 734,50
Vco01.1 50 gr. 1469 0,70 | $ 1.028,30
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1469 050 | $ 734,50
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- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vsab01l.1 | Sabora Condimentos Moro 50 gr. 1469 0,70 | $ 1.028,30
Vsaz01 Sazén completo condimentos Moro 22 gr. 1469 050 | $ 734,50
Vsaz01.1 50 gr. 1469 0,70 | $ 1.028,30
Vajn01 Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1469 0,20 | $ 293,80
Vajn01l.1 50 gr. 1469 0,60 | $ 881,40
Vquo1l Quinua Libra 1469 1,10 | $ 1.615,90
Vmo01 Mote Libra 1469 1,00 | $ 1.469,00
Vma0l Maiz Libra 1469 1,00 | $ 1.469,00
Vir01 Trigo perlado Libra 1469 050 | $ 734,50
Vie01l Lenteja Libra 1469 0,70 | $ 1.028,30
VioOl Fosforos Chispas paguete 1469 0,70 | $ 1.028,30
Vfo02 Fosforos El Sol paguete 1469 0,60 | $ 881,40
Vjuol Jugos de sobre Tang Unidad 1469 0,30 | $ 440,70
Vju02 Jugos de sobre Jugosya Unidad 1469 0,30 | $ 440,70
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Pan02 Pan de dulce Unidad 1469 0,20 | $ 293,80
LACTEOS
Lyo0O1 Yogurt Kiosko 200 gr. 1469 050 | $ 734,50
Lyo01.1 Litro 1469 1,10 | $ 1.615,90
Lyo02 Yogurt Dulacs Litro 1469 1,00 | $ 1.469,00
LlecO1 Leche Vita Litro 1469 1,00 | $ 1.469,00
Llec02 Leche Reyleche Litro 1469 1,00 | $ 1.469,00
LqueOl Queso Fresquilac Unidad 1469 2,10 | $ 3.084,90
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
FRUTAS
Fman01 Manzana Unidad 1469 0,20 | $ 293,80
FmandO01 | Mandarina Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Fnar01 Naranja Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
FfrO1 Fresa Libra 1469 050 | $ 734,50
Fpiol Pifia Unidad 1469 040 | $ 587,60
FpeOl Pepino Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Fba0O1 Banano Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
VERDURAS
Veal01 Alverja Libra 1469 060 | $ 881,40
Vefre0l Fréjol Libra 1469 0,80 | $ 1.175,20
VebroO1 Brécoli unidad 1469 0,30 | $ 440,70
Vecol01 Coliflor unidad 1469 040 | $ 587,60
VetorO1 Tomate rifién unidad 1469 0,10 | $ 146,90
VetoaO1l Tomate de arbol unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Vepim01 Pimiento unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Vezan01 Zanahoria unidad 1469 0,10 | $ 146,90
VecepOl Cebolla paiteiia unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1469 09 | $ 1.322,10
CARNES Y EMBUTIDOS
Ca01 Carne de pollo Libra 1469 1,10 | $ 1.615,90
Ca02 Carne de res Libra 1469 240 | $ 3.525,60
Ca03 Carne de cerdo Libra 1469 240 | $ 3.525,60
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1469 050 | $ 734,50
Emsal01.1 paquete 7 unid. 1469 1,30 | $ 1.909,70
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- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1469 060 | $ 881,40
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1469 1,80 | $ 2.644,20
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1469 290 | $ 4.260,10
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1469 1,80 | $ 2.644,20
EmsalcO01 | Salchichones Plumrose paguete 4 unid. 1469 09 | $ 1.322,10
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1469 0,70 | $ 1.028,30
CONFITERIA
Cch01 Chicles Agogoé unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Cch02 Chicles Trident unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Cch03 Chicles Chiclets Unidad 1469 040 | $ 587,60
Cbon01 Bonbon Yoqueta Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Cbon02 Bonbon Plop Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum Unidad 1469 0,10 | $ 146,90
CchoO1 Chocolate Manicho Unidad 1469 040 | $ 587,60
Ccho02 Chocolate Nestlé Unidad 1469 0,20 | $ 293,80
Ccho03 Chocolate Bon o Bon Unidad 1469 050 | $ 734,50
Ccho04 Chocolate Choco Break Unidad 1836 005 | $ 91,80
Cpas01 Papas Rizadas Unidad 1469 0,30 | $ 440,70
Cpas02 Papas Ruffles Unidad 1469 040 | $ 587,60
Csn01 Doritos Unidad 1469 050 | $ 734,50
Csn02 Panchitos Unidad 1469 0,30 | $ 440,70
Csn03 Kchitos Unidad 1469 030 | $ 440,70
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas Unidad 1469 0,20 | $ 293,80
Csn05 Rosquitas Unidad 1469 0,20 | $ 293,80
Csn06 Chifles Platanitos Unidad 1469 040 | $ 587,60
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- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Csn07 Ponky Unidad 1371 0,20 | $ 274,20
Cgall Galletas Ricas Unidad 1469 040 | $ 587,60
Cga02 Galletas Salticas Unidad 1469 0,30 | $ 440,70
Cga03 Galletas Amor Unidad 1469 1,00 | $ 1.469,00
Cga04 Unidad 1469 1,30 | $ 1.909,70
BEBIDAS
BgaOl Gatorade 473 ml 1322 1,00 | $ 1.322,00
Bpo02 Powerade Valvula 1322 1,10 | $ 1.454,20
Bv03 V220 360 ml 1322 1,10 | $ 1.454,20
Bvia04 Vive1l00% 240 ml 1322 0,80 | $ 1.057,60
Bvio4.1 365 ml 1322 1,10 | $ 1.454,20
Bva05 Del Valle 250 ml 1322 040 | $ 528,80
Bva05.1 550 ml 1322 050 | $ 661,00
Bci06 Cifrut 360 ml 1322 040 | $ 528,80
Bci06.1 1700 ml 1322 1,10 | $ 1.454,20
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1322 030 | $ 396,60
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1322 050 | $ 661,00
Bte08.1 2 litros 1322 1,20 | $ 1.586,40
Bpo09 Pony Malta 200 mi 1322 040 | $ 528,80
Bpo09.1 330 ml 1322 0,60 | $ 793,20
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1322 020 | $ 264,40
Bcol0.1 400 ml 1322 0,60 | $ 793,20
Bcol0.2 1350 ml 1322 1,20 | $ 1.586,40
Bco10.3 3000 ml 1322 240 | $ 3.172,80
Bspll Sprite verde 350 mi 1322 050 | $ 661,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Bsp11.1 Sprite verde 400 ml 1322 050 | $ 661,00
Bspll.2 1350 mi 1322 1,20 | $ 1.586,40
Bsp11.3 3000 ml 1322 240 | $ 3.172,80
Bfi12 Fiora fresa 350 ml 1322 040 | $ 528,80
Bfil2.1 400 ml 1322 050 | $ 661,00
Bfi12.2 1350 ml 1322 1,00 | $ 1.322,00
Bfil2.3 3000 ml 1322 240 | $ 3.172,80
Bfal3 Fanta 400 ml 1322 050 | $ 661,00
Bfal3.1 1350 mi 1322 1,20 | $ 1.586,40
Bfal3.2 3000 ml 1322 240 | $ 3.172,80
Bgul4d Guitic 300 mi 1322 040 | $ 528,80
Bgul4d.l 500 mi 1322 0,70 | $ 925,40
Bgul4.2 1 litro 1322 1,10 | $ 1.454,20
Btes15 Tesalia 500 ml 1322 050 | $ 661,00
Btes15.1 1 litro 1322 1,10 | $ 1.454,20
Bdal6 Dasani 500 ml 1322 040 | $ 528,80
Bcil7 Cielo 500 ml 1322 0,30 | $ 396,60
Bcil7.1 1 litro 1322 0,70 | $ 925,40
Bpil1l8 Pilsener Unidad 1322 1,30 | $ 1.718,60
Bnol9 Nortefio Unidad 1224 360 | $ 4.406,40
Bzh20 Zhumir Unidad 1224 7,70 | $ 9.424,80
Bpa2l Paisa Unidad 1224 8,90 | $ 10.893,60
Bsan22 Ron San Miguel Unidad 1224 10,10 | $ 12.362,40
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajalo1 | Jabon de bafio Lux | Paquete x 3 unid. | 1469 1,90 | $ 279110
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- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1469 340 | $ 4.994,60
Ajaj03 Jabon de bario Jolly Paquete x 3 unid. 1469 1,60 | $ 2.350,40
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 1469 360 | $ 5.288,40
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1469 09 | $ 1.322,10
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1469 0,80 | $ 1.175,20
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1530 1,10 | $ 1.683,00
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 1530 1,10 | $ 1.683,00
Aph02.1 Paquete x 12 unid. 1530 9,90 | $ 15.147,00
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1530 1,10 | $ 1.683,00
Aced01 Cepillo dental Trial Unidad 1469 1,00 | $ 1.469,00
Aced02 Cepillo dental Colgate Unidad 1469 1,10 | $ 1.615,90
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1469 350 | $ 5.141,50
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1469 150 | $ 2.203,50
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1469 1,10 | $ 1.615,90
Ash03.1 500 ml 1469 440 | $ 6.463,60
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1469 330 | $ 4.847,70
Atfo1 Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 unid. 1469 1,10 | $ 1.615,90
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Paguete x 10 unid. 1469 150 | $ 2.203,50
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 unid. 1469 1,40 | $ 2.056,60
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1469 2,70 | $ 3.966,30
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1469 280 | $ 4.113,20
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1469 350 | $ 514150
AprO1 Prestobarba Gillette unidad 1469 1,00 | $ 1.469,00
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1469 1,00 | $ 1.469,00
Apafiol Pafales Pompis Pequefio 1530 3,00 | $ 4.590,00
Apafi0l.1 Mediano 1530 3,80 | $ 5.814,00
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UNIDAD DE

VENTAS

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Apafi02 Pafales babysec Pequefio 1530 2,60 | $ 3.978,00
Apan02.1 Mediano 1530 420 | $ 6.426,00

PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 1530 040 | $ 612,00
Hdet01.1 360 gr. 1530 09 | $ 1.377,00
Hdet01.2 1 Kg. 1530 290 | $ 4.437,00
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1530 040 | $ 612,00
Hdet02.1 1 Kg. 1530 240 | $ 3.672,00
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1530 0,70 | $ 1.071,00
Hdet03.1 1 Kg. 1530 3,30 | $ 5.049,00
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1530 050 | $ 765,00
Hdet04.1 1 Kg. 1530 1,20 | $ 1.836,00
Hjab01 Jabdn lles econémico unidad 1530 040 | $ 612,00
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1530 050 | $ 765,00
Hjab03 Jabén Top combi unidad 1530 050 | $ 765,00
Hjab04 Jaboén Lavatodo6 unidad 1530 0,70 | $ 1.071,00
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1530 1,00 | $ 1.530,00
Hlav01.1 500 gr. 1530 1,80 | $ 2.754,00
Hlav02 Jabon lavavajilla Axién 250 gr. 1530 1,20 | $ 1.836,00
Hlav02.1 500 gr. 1530 150 | $ 2.295,00
Hdes01 Desinfectante Fabuloso 50 ml 1469 020 | $ 293,80
Hdes01.1 270 ml 1469 0,60 | $ 881,40
Hdes01.2 500 ml 1469 220 | $ 3.231,80
Hdes01.3 1 litro 1469 250 | $ 3.672,50
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 1224 0,30 | $ 367,20
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- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Hdes02.1 | Desinfectante Tips 270 ml 1224 040 | $ 489,60
Hdes02.2 500 ml 1224 1,20 | $ 1.468,80
Hdes02.3 1 litro 1224 2,20 | $ 2.692,80
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 1224 09 | $ 1.101,60
Hdes03.1 1 litro 1224 1,70 | $ 2.080,80
Hsua01 Suavizante Aromatel 425 ml 1224 1,10 | $ 1.346,40
Hsua01.1 900 ml 1224 2,70 | $ 3.304,80
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1224 1,40 | $ 1.713,60
Hsua02.1 900 ml 1224 330 | $ 4.039,20
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 1224 0,10 | $ 122,40
Hcl01.1 270 ml 1224 0,60 | $ 734,40
Hcl01.2 1 litro 1224 220 | $ 2.692,80
Hcl02 Cloro 18 gr. 1836 0,20 | $ 367,20
Hcl02.1 270 ml 1469 0,70 | $ 1.028,30
Hcl02.2 1 litro 1469 1,80 | $ 2.644,20
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 1469 0,30 | $ 440,70
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 1469 040 | $ 587,60
MEDICINA DE LIBRE VENTA
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 1469 040 | $ 587,60
Mfinf02 Finalin Fem unidad 1469 0,20 | $ 293,80
Map03 Apronax unidad 1469 040 | $ 587,60

TOTAL | $ 433.360,00

ELABORADO POR: La Autora
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TABLA 61. Presupuesto de ingresos operacionales afio 3

- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
VIVERES
Va0l Arroz Osito libra 2497 050 | $ 1.248,50
Va02 Arroz Rico libra 2497 0,60 | $ 1.498,20
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 1248 1,00 | $ 1.248,00
Vav02 Avena Pesada libra 1248 050 | $ 624,00
Vaz01 AzUcar Tababuela libra 2497 050 | $ 1.248,50
Vaz02 Azucar San Carlos libra 2497 040 | $ 998,80
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 1373 1,00 | $ 1.373,00
Vsa01.1 1 kg 1373 060 | $ 823,80
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1373 050 | $ 686,50
VpaOl Panela unidad 1373 0,20 | $ 274,60
Vca0l Si Café sachet 1373 0,30 | $ 411,90
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1373 1,60 | $ 2.196,80
Vca02.1 frasco 50 gr. 1373 3,10 | $ 4.256,30
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1373 1,10 | $ 1.510,30
Vca03.1 frasco 50 gr. 1373 3,10 | $ 4.256,30
Vca03.2 frasco 85 gr. 1373 460 | $ 6.315,80
Vhu01 Huevos unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Vac0Ol Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1373 1,80 | $ 2.471,40
Vac01.1 500 ml. 1373 1,10 | $ 1.510,30
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1373 1,90 | $ 2.608,70
Vac02.1 500 ml. 1373 1,20 | $ 1.647,60
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1373 240 | $ 3.295,20
Vac03.1 400 ml. 1373 1,50 | $ 2.059,50
Vma0l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1373 1,20 | $ 1.647,60
Vma02 Manteca pesada libra 1373 0,70 | $ 961,10
VhaO1 Harina Flor libra 1248 040 | $ 499,20
Vir0l Maicena Iris 400 gr. 1561 200 | $ 3.122,00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1498 1,00 | $ 1.498,00
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1498 1,00 | $ 1.498,00
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 1498 1,00 | $ 1.498,00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1498 1,00 | $ 1.498,00
VpasO1 Pasta Cayambe 400 gr. 1498 0,90 | $ 1.348,20
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1498 2,00 | $ 2.996,00
Vpas02.1 200 gr. 1498 1,10 | $ 1.647,80
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1498 090 | $ 1.348,20
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1498 1,10 | $ 1.647,80
Vpas04.1 200 gr. 1498 060 | $ 898,80
Vat01l Atun Isabel por tres unid. 1498 260 | $ 3.894,80
Vat01.1 unidad 1498 1,70 | $ 2.546,60
Vat02 Atan Van Camp’s por tres unid. 1498 260 | $ 3.894,80
Vat02.1 unidad 1498 1,90 | $ 2.846,20
Vat03 Atan Real por tres unid. 1498 260 | $ 3.894,80
Vat03.1 unidad 1498 1,80 | $ 2.696,40
Vsa0l Sardina Real unidad 1498 1,80 | $ 2.696,40
VgeO1 Gelatina Gel’hada libra 1498 280 | $ 4.194,40
Vge01.1 1/2 libra 1498 230 | $ 344540
Vge02 Gelatina Royal libra 1498 350 | $ 5.243,00
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vge02.1 Gelatina Royal 1/2 libra 1498 240 | $ 3.595,20
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1498 1,10 | $ 1.647,80
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1498 0,20 | $ 299,60
Vach02.1 200 ml. 1498 1,00 | $ 1.498,00
Vca0l Canela de Rama EI Sabor 5gr. 1498 0,10 | $ 149,80
Vca01.1 50 gr. 1498 1,20 | $ 1.797,60
Vor01 Orégano 50 gr. 1498 0,60 | $ 898,80
Van0l Anis estrellado 5gr. 1498 0,10 | $ 149,80
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 1498 050 | $ 749,00
Vaj0l.1 50 gr. 1498 0,70 | $ 1.048,60
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1498 050 | $ 749,00
Vco01.1 50 gr. 1498 0,70 | $ 1.048,60
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1498 050 | $ 749,00
Vsab01.1 50 gr. 1498 0,70 | $ 1.048,60
Vsaz01 Sazon completo condimentos Moro 22 gr. 1498 050 | $ 749,00
Vsaz01.1 50 gr. 1498 0,70 | $ 1.048,60
Vajn0l Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1498 020 | $ 299,60
Vajn01.1 50 gr. 1498 0,60 | $ 898,80
Vquol Quinua libra 1498 1,10 | $ 1.647,80
VmoO01 Mote libra 1498 1,00 | $ 1.498,00
Vma0Ol Maiz libra 1498 1,00 | $ 1.498,00
Vtrol Trigo perlado libra 1498 050 | $ 749,00
Vie01 Lenteja libra 1498 0,70 | $ 1.048,60
Vo0l Fosforos Chispas paquete 1498 0,70 | $ 1.048,60
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1498 060 | $ 898,80
Vjuo1l Jugos de sobre Tang unidad 1498 030 | $ 449,40
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 1498 030 | $ 449,40
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Pan02 Pan de dulce unidad 1498 020 | $ 299,60
LACTEOS
LyoO1 Yogurt Kiosko 200 gr. 1498 050 | $ 749,00
Lyo01.1 litro 1498 1,10 | $ 1.647,80
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 1498 1,00 | $ 1.498,00
LlecO1 Leche Vita litro 1498 1,00 | $ 1.498,00
Llec02 Leche Reyleche litro 1498 1,00 | $ 1.498,00
LqueO01 Queso Fresquilac unidad 1498 2,10 | $ 3.145,80
FRUTAS
Fman01 Manzana unidad 1498 020 | $ 299,60
FmandOl1 | Mandarina unidad 1498 0,10 | $ 149,80
FnarO1 Naranja unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Ffrol Fresa libra 1498 050 | $ 749,00
FpiOl Pifia unidad 1498 040 | $ 599,20
FpeOl Pepino unidad 1498 0,10 | $ 149,80
FbaO1 Banano unidad 1498 0,10 | $ 149,80
VERDURAS
VealOl Alverja libra 1498 0,60 | $ 898,80
VefreOl Fréjol libra 1498 0,80 | $ 1.198,40
Vebro01 Brocoli unidad 1498 030 | $ 449,40
Vecol01 Coliflor unidad 1498 040 | $ 599,20
VetorO1 Tomate rifién unidad 1498 0,10 | $ 149,80
VetoaOl Tomate de arbol unidad 1498 0,10 | $ 149,80
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Vepim01 Pimiento unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Vezan01 Zanahoria unidad 1498 0,10 | $ 149,80
VecepOl Cebolla paitefia unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1498 090 | $ 1.348,20

CARNES Y EMBUTIDOS
Ca0l Carne de pollo libra 1498 1,10 | $ 1.647,80
Ca02 Carne de res libra 1498 240 | $ 3.595,20
Ca03 Carne de cerdo libra 1498 240 | $ 3.595,20
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1498 050 | $ 749,00
Emsal0l1.1 paquete 7 unid. 1498 1,30 | $ 1.947,40
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1498 060 | $ 898,80
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1498 1,80 | $ 2.696,40
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1498 290 | $ 4.344,20
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1498 1,80 | $ 2.696,40
EmsalcO1 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1498 0,90 | $ 1.348,20
Emmor0l | Mortadela Plumrose paguete 100 gr. 1498 0,70 | $ 1.048,60
CONFITERIA
Cch01 Chicles Agogo unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Cch02 Chicles Trident unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Cch03 Chicles Chiclets unidad 1498 040 | $ 599,20
Cbon01 Bonbon Yoqueta Unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Cbon02 Bonbon Plop Unidad 1498 0,10 | $ 149,80
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum Unidad 1498 0,10 | $ 149,80
CchoO1 Chocolate Manicho Unidad 1498 040 | $ 599,20
Ccho02 Chocolate Nestlé Unidad 1498 020 | $ 299,60
Ccho03 Chocolate Bon o Bon Unidad 1498 050 | $ 749,00
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Ccho04 Chocolate Choco Break Unidad 1873 005 | $ 93,65
Cpas01 Papas Rizadas Unidad 1498 030 | $ 449,40
Cpas02 Papas Ruffles Unidad 1498 040 | $ 599,20
Csn01 Doritos Unidad 1498 050 | $ 749,00
Csn02 Panchitos Unidad 1498 0,30 | $ 449,40
Csn03 Kchitos Unidad 1498 0,30 | $ 449,40
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas Unidad 1498 020 | $ 299,60
Csn05 Rosquitas Unidad 1498 0,20 | $ 299,60
Csn06 Chifles Platanitos Unidad 1498 040 | $ 599,20
Csn07 Ponky Unidad 1398 020 | $ 279,60
Cgall Galletas Ricas Unidad 1498 040 | $ 599,20
Cga02 Galletas Salticas Unidad 1498 030 | $ 449,40
Cga03 Galletas Amor Unidad 1498 1,00 | $ 1.498,00
Cga04 Unidad 1498 1,30 | $ 1.947,40
BEBIDAS
Bga01 Gatorade 473 ml 1348 1,00 | $ 1.348,00
Bpo02 Powerade Valvula 1348 1,10 | $ 1.482,80
Bv03 V220 360 ml 1348 1,10 | $ 1.482,80
Bvia04 Vivel00% 240 ml 1348 080 | $ 1.078,40
BviO4.1 365 ml 1348 1,10 | $ 1.482,80
Bva05 Del Valle 250 ml 1348 040 | $ 539,20
Bva05.1 550 ml 1348 050 | $ 674,00
Bci06 Cifrut 360 ml 1348 040 | $ 539,20
Bci06.1 1700 ml 1348 1,0 | $ 1.482,80
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1348 030 | $ 404,40
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1348 050 | $ 674,00
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Bte08.1 Tesalia Ice 2 litros 1348 1,20 | $ 1.617,60
Bpo09 Pony Malta 200 ml 1348 040 | $ 539,20
Bpo09.1 330 ml 1348 0,60 | $ 808,80
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1348 020 | $ 269,60
Bcol10.1 400 ml 1348 0,60 | $ 808,80
Bcol10.2 1350 ml 1348 1,20 | $ 1.617,60
Bco10.3 3000 ml 1348 240 | $ 3.235,20
Bspll Sprite verde 350 ml 1348 050 | $ 674,00
Bsp11.1 400 ml 1348 050 | $ 674,00
Bspll.2 1350 ml 1348 1,20 | $ 1.617,60
Bspll.3 3000 ml 1348 240 | $ 3.235,20
Bfi12 Fiora fresa 350 ml 1348 040 | $ 539,20
Bfil12.1 400 ml 1348 050 | $ 674,00
Bfil12.2 1350 ml 1348 1,00 | $ 1.348,00
Bfi12.3 3000 ml 1348 240 | $ 3.235,20
Bfal3 Fanta 400 ml 1348 050 | $ 674,00
Bfal3.1 1350 ml 1348 1,20 | $ 1.617,60
Bfal3.2 3000 ml 1348 240 | $ 3.235,20
Bgul4d Guitic 300 ml 1348 0,40 | $ 539,20
Bgul4d.l 500 ml 1348 0,70 | $ 943,60
Bgul4.2 1 litro 1348 1,10 | $ 1.482,80
Btes15 Tesalia 500 ml 1348 050 | $ 674,00
Btes15.1 1 litro 1348 1,10 | $ 1.482,80
Bdal6 Dasani 500 ml 1348 040 | $ 539,20
Bcil7 Cielo 500 ml 1348 030 | $ 404,40
Bcil7.1 1 litro 1348 0,70 | $ 943,60
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Bpil18 Pilsener Unidad 1348 1,30 | $ 1.752,40
Bnol9 Nortefio Unidad 1248 360 | $ 4.492,80
Bzh20 Zhumir Unidad 1248 770 | $ 9.609,60
Bpa2l Paisa Unidad 1248 890 | $ 11.107,20
Bsan22 Ron San Miguel Unidad 1248 10,10 | $ 12.604,80
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajalo1 Jabon de bafio Lux Paquete x 3 unid. 1498 1,90 | $ 2.846,20
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1498 340 | $ 5.093,20
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 1498 160 | $ 2.396,80
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 1498 360 | $ 5.392,80
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1498 090 | $ 1.348,20
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1498 0,80 | $ 1.198,40
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1561 1,10 | $ 1.717,10
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 1561 1,10 | $ 1.717,10
Aph02.1 Paquete x 12 unid. 1561 9,90 | $ 15.453,90
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1561 1,10 | $ 1.717,10
AcedO1 Cepillo dental Trial unidad 1498 1,00 | $ 1.498,00
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1498 1,10 | $ 1.647,80
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1498 350 | $ 5.243,00
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1498 1,50 | $ 2.247,00
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1498 1,10 | $ 1.647,80
Ash03.1 500 ml 1498 440 | $ 6.591,20
Ash04 Shampoo Sedal 350 mi 1498 330 | $ 494340
AtfO1 Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 unid. 1498 1,10 | $ 1.647,80
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Paquete x 10 unid. 1498 1,50 | $ 2.247,00
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 unid. 1498 1,40 | $ 2.097,20
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AantO1 Antitranspirante Dove 25 ml 1498 2,70 | $ 4.044,60
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1498 2,80 | $ 4.194,40
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1498 350 | $ 5.243,00
Apr01 Prestobarba Gillette unidad 1498 1,00 | $ 1.498,00
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1498 1,00 | $ 1.498,00
Apafi0l Pafales Pompis Pequefio 1561 3,00 | $ 4.683,00
Apan01.1 Mediano 1561 380 | $ 5.931,80
Apafi02 Pafales babysec Pequefio 1561 260 | $ 4.058,60
Apan02.1 Mediano 1561 420 | $ 6.556,20
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 1561 040 | $ 624,40
Hdet01.1 360 gr. 1561 090 | $ 1.404,90
Hdet01.2 1 Kg. 1561 290 | $ 4.526,90
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1561 040 | $ 624,40
Hdet02.1 1 Kg. 1561 240 | $ 3.746,40
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1561 0,70 | $ 1.092,70
Hdet03.1 1 Kg. 1561 330 | $ 5.151,30
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1561 050 | $ 780,50
Hdet04.1 1 Kg. 1561 1,20 | $ 1.873,20
Hjab01 Jabon lles econdmico unidad 1561 040 | $ 624,40
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1561 050 | $ 780,50
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1561 050 | $ 780,50
Hjab04 Jabén Lavatodo6 unidad 1561 0,70 | $ 1.092,70
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1561 1,00 | $ 1.561,00
Hlav01l.1 500 gr. 1561 1,80 | $ 2.809,80
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1561 1,20 | $ 1.873,20
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Hlav02.1 Jabon lavavajilla Axion 500 gr. 1561 150 | $ 2.341,50
HdesO1 Desinfectante Fabuloso 50 ml 1498 020 | $ 299,60
Hdes01.1 270 ml 1498 060 | $ 898,80
Hdes01.2 500 mi 1498 220 | $ 3.295,60
Hdes01.3 1 litro 1498 250 | $ 3.745,00
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 1248 030 | $ 374,40
Hdes02.1 270 ml 1248 040 | $ 499,20
Hdes02.2 500 mi 1248 1,20 | $ 1.497,60
Hdes02.3 1 litro 1248 220 | $ 2.745,60
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 1248 09 | $ 1.123,20
Hdes03.1 1 litro 1248 1,70 | $ 2.121,60
HsuaO1 Suavizante Aromatel 425 ml 1248 1,10 | $ 1.372,80
Hsua0l.1 900 ml 1248 270 | $ 3.369,60
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1248 1,40 | $ 1.747,20
Hsua02.1 900 ml 1248 330 | $ 4.11840
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 1248 0,10 | $ 124,80
Hcl01.1 270 ml 1248 060 | $ 748,80
Hcl01.2 1 litro 1248 220 | $ 2.745,60
Hcl02 Cloro 18 gr. 1873 020 | $ 374,60
Hcl02.1 270 ml 1498 0,70 | $ 1.048,60
Hcl02.2 1 litro 1498 1,80 | $ 2.696,40
HespO1 Esponja lavavajillas bronce Unidad 1498 030 | $ 449,40
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill Unidad 1498 040 | $ 599,20
MEDICINA DE LIBRE VENTA
Mfin01 Finalin Gripe Adulto Unidad 1498 040 | $ 599,20
Mfinf02 Finalin Fem Unidad 1498 020 | $ 299,60
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Map03 Apronax Unidad 1498 040 | $ 599,20

TOTAL | $ 441.956,05

ELABORADO POR: La Autora
TABLA 62. Presupuesto de ingresos operacionales afio 4
p UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
VIVERES

Va0l Arroz Osito Libra 2547 050 | $ 1.273,50
Va02 Arroz Rico Libra 2547 060 | $ 1.528,20
Vav01 Avena Quaker 500 gr. 1273 1,00 | $ 1.273,00
Vav02 Avena Pesada Libra 1273 050 | $ 636,50
Vaz01 Azucar Tababuela Libra 2547 050 | $ 1.273,50
Vaz02 Azucar San Carlos Libra 2547 040 | $ 1.018,80
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 1400 1,00 | $ 1.400,00
Vsa01.1 1 kg 1400 060 | $ 840,00
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1400 050 | $ 700,00
VpaOl Panela Unidad 1400 0,20 | $ 280,00
Vca0Ol Si Café Sachet 1400 0,30 | $ 420,00
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1400 1,60 | $ 2.240,00
Vca02.1 frasco 50 gr. 1400 3,10 | $ 4.340,00
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1400 1,10 | $ 1.540,00
Vca03.1 frasco 50 gr. 1400 3,10 | $ 4.340,00
Vca03.2 frasco 85 gr. 1400 460 | $ 6.440,00
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VhuO1 Huevos Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Vac01l Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1400 1,80 | $ 2.520,00
Vac01.1 500 ml. 1400 1,10 | $ 1.540,00
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1400 190 | $ 2.660,00
Vac02.1 500 ml. 1400 1,20 | $ 1.680,00
Vac03 Aceite vegetal La Favorita Litro 1400 240 | $ 3.360,00
Vac03.1 400 ml. 1400 1,50 | $ 2.100,00
Vmao01l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1400 1,20 | $ 1.680,00
Vma02 Manteca pesada Libra 1400 0,70 | $ 980,00
VhaO1 Harina Flor Libra 1273 040 | $ 509,20
Vir0l Maicena Iris 400 gr. 1592 200 | $ 3.184,00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1528 1,00 | $ 1.528,00
Vfi02 Fideo Bolonia 400 gr. 1528 1,00 | $ 1.528,00
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 1528 1,00 | $ 1.528,00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1528 1,00 | $ 1.528,00
VpasO1 Pasta Cayambe 400 gr. 1528 09 | $ 1.375,20
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1528 200 | $ 3.056,00
Vpas02.1 200 gr. 1528 1,10 | $ 1.680,80
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1528 090 | $ 1.375,20
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1528 1,10 | $ 1.680,80
Vpas04.1 200 gr. 1528 060 | $ 916,80
Vat01 Atan Isabel por tres unid. 1528 260 | $ 3.972,80
Vat01.1 Unidad 1528 1,70 | $ 2.597,60
Vat02 Atan Van Camp’s por tres unid. 1528 260 | $ 3.972,80
Vat02.1 Unidad 1528 1,90 | $ 2.903,20
Vat03 Atan Real por tres unid. 1528 260 | $ 3.972,80
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Vat03.1 Atun Real Unidad 1528 1,80 | $ 2.750,40
Vsa0l Sardina Real Unidad 1528 1,80 | $ 2.750,40
VgeOl Gelatina Gel’hada Libra 1528 280 | $ 4.278,40
VgeOl.1 1/2 libra 1528 230 | $ 3.514,40
Vge02 Gelatina Royal Libra 1528 350 | $ 5.348,00
Vge02.1 1/2 libra 1528 240 | $ 3.667,20
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1528 1,10 | $ 1.680,80
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1528 020 | $ 305,60
Vach02.1 200 ml. 1528 1,00 | $ 1.528,00
Vca0l Canela de Rama EIl Sabor 5gr. 1528 0,10 | $ 152,80
Vca01.1 50 gr. 1528 1,20 | $ 1.833,60
Vor01l Orégano 50 gr. 1528 060 | $ 916,80
Van0l Anis estrellado 5gr. 1528 0,10 | $ 152,80
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 1528 050 | $ 764,00
Vaj01.1 50 gr. 1528 0,70 | $ 1.069,60
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1528 050 | $ 764,00
Vco01.1 50 gr. 1528 0,70 | $ 1.069,60
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1528 050 | $ 764,00
Vsab01.1 50 gr. 1528 0,70 | $ 1.069,60
Vsaz01 Sazén completo condimentos Moro 22 gr. 1528 050 | $ 764,00
Vsaz01.1 50 gr. 1528 0,70 | $ 1.069,60
Vajn0l Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1528 0,20 | $ 305,60
Vajn01.1 50 gr. 1528 0,60 | $ 916,80
Vquol Quinua Libra 1528 1,10 | $ 1.680,80
VmoO01 Mote Libra 1528 1,00 | $ 1.528,00
Vma01 Maiz Libra 1528 1,00 | $ 1.528,00
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Vir01 Trigo perlado Libra 1528 050 | $ 764,00
Vie01 Lenteja Libra 1528 0,70 | $ 1.069,60
VfoOl Fosforos Chispas Paquete 1528 0,70 | $ 1.069,60
Vfo02 Fosforos El Sol Paquete 1528 060 | $ 916,80
Vjuol Jugos de sobre Tang Unidad 1528 030 | $ 458,40
Vju02 Jugos de sobre Jugosya Unidad 1528 0,30 | $ 458,40
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Pan02 Pan de dulce Unidad 1528 0,20 | $ 305,60
LACTEOS
Lyo01 Yogurt Kiosko 200 gr. 1528 050 | $ 764,00
Lyo01.1 Litro 1528 1,10 | $ 1.680,80
Lyo02 Yogurt Dulacs Litro 1528 1,00 | $ 1.528,00
LlecO1 Leche Vita Litro 1528 1,00 | $ 1.528,00
Llec02 Leche Reyleche Litro 1528 1,00 | $ 1.528,00
LqueO1 Queso Fresquilac Unidad 1528 2,10 | $ 3.208,80
FRUTAS
Fman01 Manzana Unidad 1528 020 | $ 305,60
Fmand01l | Mandarina Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
FnarO1 Naranja Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Ffrol Fresa Libra 1528 050 | $ 764,00
Fpiol Pifia Unidad 1528 040 | $ 611,20
FpeO1 Pepino Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Fba01 Banano Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
VERDURAS
Vealol | Alverja Libra 1528 060 [ $ 916,80
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Vefre0l Fréjol Libra 1528 0,80 | $ 1.222,40
Vebro01 Brocoli Unidad 1528 030 | $ 458,40
Vecol01 Coliflor Unidad 1528 040 | $ 611,20
VetorO1 Tomate rifién Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
VetoaOl Tomate de arbol Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Vepim01 Pimiento Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Vezan01 Zanahoria Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
VecepO1 Cebolla paitefia Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Vecel02 Cebolla blanca larga Atado 1528 09 | $ 1.375,20
CARNES Y EMBUTIDOS
Ca01 Carne de pollo Libra 1528 1,10 | $ 1.680,80
Ca02 Carne de res Libra 1528 240 | $ 3.667,20
Ca03 Carne de cerdo Libra 1528 240 | $ 3.667,20
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1528 050 | $ 764,00
Emsal01.1 paguete 7 unid. 1528 1,30 | $ 1.986,40
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1528 060 | $ 916,80
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1528 1,80 | $ 2.750,40
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1528 290 | $ 4.431,20
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1528 1,80 | $ 2.750,40
Emsalc01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1528 09 | $ 1.375,20
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1528 0,70 | $ 1.069,60
CONFITERIA
Cch01 Chicles Agogo Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Cch02 Chicles Trident Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Cch03 Chicles Chiclets Unidad 1528 040 | $ 611,20
Cbon01 Bonbon Yoqueta Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
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Cbon02 Bonbon Plop Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum Unidad 1528 0,10 | $ 152,80
CchoO1 Chocolate Manicho Unidad 1528 040 | $ 611,20
Ccho02 Chocolate Nestle Unidad 1528 0,20 | $ 305,60
Ccho03 Chocolate Bon o Bon Unidad 1528 050 | $ 764,00
Ccho04 Chocolate Choco Break Unidad 1910 0,05 | $ 95,50
Cpas01 Papas Rizadas Unidad 1528 030 | $ 458,40
Cpas02 Papas Ruffles Unidad 1528 040 | $ 611,20
Csn01 Doritos Unidad 1528 050 | $ 764,00
Csn02 Panchitos Unidad 1528 0,30 | $ 458,40
Csn03 Kchitos Unidad 1528 0,30 | $ 458,40
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas Unidad 1528 0,20 | $ 305,60
Csn05 Rosquitas Unidad 1528 020 | $ 305,60
Csn06 Chifles Platanitos Unidad 1528 040 | $ 611,20
Csn07 Ponky Unidad 1426 020 | $ 285,20
Cga0ll Galletas Ricas Unidad 1528 040 | $ 611,20
Cga02 Galletas Salticas Unidad 1528 030 | $ 458,40
Cga03 Galletas Amor Unidad 1528 1,00 | $ 1.528,00
Cgal4 Unidad 1528 1,30 | $ 1.986,40

BEBIDAS
BgaO1 Gatorade 473 ml 1375 1,00 | $ 1.375,00
Bpo02 Powerade Valvula 1375 1,10 | $ 1.512,50
Bv03 V220 360 ml 1375 1,10 | $ 1.512,50
Bvia04 Vive1l00% 240 ml 1375 0,80 | $ 1.100,00
Bvio4.1 365 ml 1375 1,10 | $ 1.512,50
Bva05 Del Valle 250 ml 1375 040 | $ 550,00
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Bva05.1 Del Valle 550 ml 1375 050 | $ 687,50
BciO6 Cifrut 360 ml 1375 040 | $ 550,00
Bci06.1 1700 ml 1375 1,10 $ 1.512,50
Bfu07 Fuze tea 250 mi 1375 0,30 | $ 412,50
Bte08 Tesalia Ice 500 mi 1375 050 | $ 687,50
Bte08.1 2 litros 1375 1,20 $ 1.650,00
Bpo09 Pony Malta 200 ml 1375 040 | $ 550,00
Bpo09.1 330 ml 1375 0,60 $ 825,00
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1375 0,20 | $ 275,00
Bcol10.1 400 ml 1375 0,60 $ 825,00
Bcol10.2 1350 ml 1375 1,20 $ 1.650,00
Bco010.3 3000 ml 1375 2,40 $ 3.300,00
Bsp1l Sprite verde 350 ml 1375 050 | $ 687,50
Bsp11.1 400 ml 1375 050 | $ 687,50
Bspll.2 1350 ml 1375 1,20 $ 1.650,00
Bspll.3 3000 mi 1375 2,40 $ 3.300,00
Bfil2 Fiora fresa 350 mi 1375 040 | $ 550,00
Bfil12.1 400 ml 1375 0,50 $ 687,50
Bfil12.2 1350 ml 1375 1,00 $ 1.375,00
Bfi12.3 3000 ml 1375 240 | $ 3.300,00
Bfal3 Fanta 400 ml 1375 050 | $ 687,50
Bfal3.1 1350 ml 1375 1,20 $ 1.650,00
Bfal3.2 3000 ml 1375 2,40 $ 3.300,00
Bgul4d Guitic 300 ml 1375 0,40 $ 550,00
Bgul4d.l 500 ml 1375 0,70 $ 962,50
Bgul4.2 1 litro 1375 1,10 $ 1.512,50
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Btes15 Tesalia 500 ml 1375 050 | $ 687,50
Btes15.1 1 litro 1375 1,10 | $ 151250
Bdal6 Dasani 500 ml 1375 040 | $ 550,00
Bcil7 Cielo 500 ml 1375 0,30 | $ 412,50
Bcil7.1 1 litro 1375 0,70 | $ 962,50
Bpill8 Pilsener Unidad 1375 1,30 | $ 1.787,50
Bnol9 Nortefio Unidad 1273 360 | $ 458280
Bzh20 Zhumir Unidad 1273 7,70 | $ 9.802,10
Bpa2l Paisa Unidad 1273 890 | $ 11.329,70
Bsan22 Ron San Miguel Unidad 1273 10,10 | $ 12.857,30
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajal01 Jabon de bafio Lux Paquete x 3 unid. 1528 190 | $ 2.903,20
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1528 340 | $ 5.195,20
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paguete x 3 unid. 1528 1,60 | $ 2.444,80
Ata0l Talco Fungirex 90 gr. 1528 360 | $ 5.500,80
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1528 09 | $ 1.375,20
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1528 080 | $ 1.222,40
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1592 1,10 | $ 1.751,20
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 1592 1,10 | $ 1.751,20
Aph02.1 Paquete x 12 unid. 1592 990 | $ 15.760,80
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1592 1,10 | $ 1.751,20
AcedO01 Cepillo dental Trial Unidad 1528 1,00 | $ 1.528,00
Aced02 Cepillo dental Colgate Unidad 1528 1,10 | $ 1.680,80
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1528 350 | $ 5.348,00
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1528 1,50 | $ 2.292,00
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1528 1,10 | $ 1.680,80
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UNIDAD DE

VENTAS

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Ash03.1 Shampoo Savital 500 ml 1528 440 | $ 6.723,20
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1528 330 | $ 5.042,40
Atfo1 Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 unid. 1528 1,10 | $ 1.680,80
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Paquete x 10 unid. 1528 150 | $ 2.292,00
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 unid. 1528 1,40 | $ 2.139,20
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1528 270 | $ 4.125,60
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1528 2,80 | $ 4.278,40
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 mi 1528 350 | $ 5.348,00
Apr01 Prestobarba Gillette Unidad 1528 1,00 | $ 1.528,00
Apr02 Prestobarba Bic Unidad 1528 1,00 | $ 1.528,00
Apafi0l Pafales Pompis Pequefio 1592 300 | $ 4.776,00
Apafi01.1 Mediano 1592 380 | $ 6.049,60
Apafi02 Pafales babysec Pequefio 1592 260 | $ 4.139,20
Apan02.1 Mediano 1592 420 | $ 6.686,40

PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 1592 040 | $ 636,80
Hdet01.1 360 gr. 1592 090 | $ 1.432,80
Hdet01.2 1 Kg. 1592 290 | $ 4.616,80
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1592 040 | $ 636,80
Hdet02.1 1 Kg. 1592 2,40 | $ 3.820,80
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1592 0,70 | $ 1.114,40
Hdet03.1 1 Kg. 1592 330 | $ 5.253,60
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1592 050 | $ 796,00
Hdet04.1 1 Kg. 1592 1,20 | $ 1.910,40
Hjab01 Jabon lles econdmico Unidad 1592 040 | $ 636,80
Hjab02 Jabén lles azul Unidad 1592 050 | $ 796,00
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- UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Hjab03 Jabo6n Top combi Unidad 1592 050 | $ 796,00
Hjab04 Jabén Lavatodo6 Unidad 1592 0,70 | $ 1.114,40
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1592 1,00 | $ 1.592,00
Hlav01.1 500 gr. 1592 1,80 | $ 2.865,60
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1592 1,20 | $ 1.910,40
Hlav02.1 500 gr. 1592 150 | $ 2.388,00
Hdes01 Desinfectante Fabuloso 50 ml 1528 020 | $ 305,60
Hdes01.1 270 ml 1528 0,60 | $ 916,80
Hdes01.2 500 ml 1528 2,20 | $ 3.361,60
Hdes01.3 1 litro 1528 250 | $ 3.820,00
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 1273 0,30 | $ 381,90
Hdes02.1 270 ml 1273 040 | $ 509,20
Hdes02.2 500 ml 1273 1,20 | $ 1.527,60
Hdes02.3 1 litro 1273 220 | $ 2.800,60
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 1273 090 | $ 1.145,70
Hdes03.1 1 litro 1273 1,70 | $ 2.164,10
Hsua01 Suavizante Aromatel 425 ml 1273 1,10 | $ 1.400,30
Hsua01.1 900 ml 1273 270 | $ 3.437,10
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1273 1,40 | $ 1.782,20
Hsua02.1 900 ml 1273 3,30 | $ 4.200,90
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 1273 0,10 | $ 127,30
Hcl01.1 270 ml 1273 0,60 | $ 763,80
Hcl01.2 1 litro 1273 220 | $ 2.800,60
Hcl02 Cloro 18 gr. 1910 0,20 | $ 382,00
Hcl02.1 270 ml 1528 0,70 | $ 1.069,60
Hcl02.2 1 litro 1528 1,80 | $ 2.750,40
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce Unidad 1528 0,30 | $ 458,40
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill Unidad 1528 040 | $ 611,20
MEDICINA DE LIBRE VENTA
Mfin01 Finalin Gripe Adulto Unidad 1528 040 | $ 611,20
Mfinf02 Finalin Fem Unidad 1528 020 | $ 305,60
Map03 Apronax Unidad 1528 040 | $ 611,20
TOTAL | $ 450.780,60
ELABORADO POR: La Autora
TABLA 63. Presupuesto de ingresos operacionales afio 5
< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
VIVERES
Va0l Arroz Osito Libra 2598 050 | $ 1.299,00
Va02 Arroz Rico Libra 2598 0,60 | $ 1.558,80
Vav01l Avena Quaker 500 gr. 1298 1,00 | $ 1.298,00
Vav02 Avena Pesada Libra 1298 050 | $ 649,00
Vaz01 AzUcar Tababuela Libra 2598 050 | $ 1.299,00
Vaz02 Azlcar San Carlos Libra 2598 040 | $ 1.039,20
Vsa0Ol Sal Cris-sal 2 kg 1428 1,00 | $ 1.428,00
Vsa01.1 1 kg 1428 060 | $ 856,80
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1428 050 | $ 714,00
Vpa01l Panela unidad 1428 020 | $ 285,60
Vca0l Si Café sachet 1428 030 | $ 428,40
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1428 160 | $ 2.284,80
Vca02.1 frasco 50 gr. 1428 3,10 | $ 4.426,80
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1428 1,10 | $ 1.570,80
Vca03.1 frasco 50 gr. 1428 3,10 | $ 4.426,80
Vca03.2 frasco 85 gr. 1428 460 | $ 6.568,80
VhuO1l Huevos unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Vac01l Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1428 1,80 | $ 257040
Vac01.1 500 ml. 1428 1,10 | $ 1.570,80
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1428 190 | $ 2.713,20
Vac02.1 500 ml. 1428 1,20 | $ 1.713,60
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1428 240 | $ 3.427,20
Vac03.1 400 ml. 1428 1,50 | $ 2.142,00
Vma01l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1428 1,20 | $ 1.713,60
Vma02 Manteca pesada libra 1428 0,70 | $ 999,60
VhaOl Harina Flor libra 1298 040 | $ 519,20
Vir0l Maicena Iris 400 gr. 1624 200 | $ 3.248,00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1559 1,00 | $ 1.559,00
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1559 1,00 | $ 1.559,00
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 1559 1,00 | $ 1.559,00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1559 1,00 | $ 1.559,00
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 1559 090 | $ 1.403,10
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1559 200 | $ 3.118,00
Vpas02.1 200 gr. 1559 1,10 | $ 1.714,90
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1559 090 | $ 1.403,10
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1559 1,10 | $ 1.714,90
Vpas04.1 200 gr. 1559 060 | $ 935,40
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vat01l Atun Isabel por tres unid. 1559 260 | $ 4.053,40
Vat0l1.1 unidad 1559 1,70 | $ 2.650,30
Vat02 Atlun Van Camp’s por tres unid. 1559 2,60 | $ 4.053,40
Vat02.1 unidad 1559 190 | $ 2.962,10
Vat03 Atan Real por tres unid. 1559 260 | $ 4.053,40
Vat03.1 unidad 1559 1,80 | $ 2.806,20
Vsa0l Sardina Real unidad 1559 1,80 | $ 2.806,20
VgeO1 Gelatina Gel’hada libra 1559 2,80 | $ 4.365,20
Vge01.1 1/2 libra 1559 230 | $ 3.585,70
Vge02 Gelatina Royal libra 1559 350 | $ 5.456,50
Vge02.1 1/2 libra 1559 240 | $ 3.741,60
VachO1 Achiote La Favorita 200 ml. 1559 1,10 | $ 1.714,90
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1559 020 | $ 311,80
Vach02.1 200 ml. 1559 1,00 | $ 1.559,00
Vca0l Canela de Rama EI Sabor 50r. 1559 0,10 | $ 155,90
Vca01l.1 50 gr. 1559 1,20 | $ 1.870,80
Vor01l Orégano 50 gr. 1559 060 | $ 935,40
Van0l Anis estrellado 5gr. 1559 0,10 | $ 155,90
Vaj0l Ajo condimentos Moro 22 gr. 1559 050 | $ 779,50
Vajol.1 50 gr. 1559 0,70 | $ 1.091,30
VcoO01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1559 050 | $ 779,50
Vco01.1 50 gr. 1559 0,70 | $ 1.091,30
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1559 050 | $ 779,50
Vsab01.1 50 gr. 1559 0,70 | $ 1.091,30
Vsaz01 Sazén completo condimentos Moro 22 gr. 1559 050 | $ 779,50
Vsaz01.1 50 gr. 1559 0,70 | $ 1.091,30
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Vajn01l Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1559 020 | $ 311,80
Vajn01.1 50 gr. 1559 060 | $ 935,40
Vquo1l Quinua libra 1559 1,10 | $ 1.714,90
Vmo01 Mote libra 1559 1,00 | $ 1.559,00
VmaOl Maiz libra 1559 1,00 | $ 1.559,00
Vtrol Trigo perlado libra 1559 050 | $ 779,50
Vie01 Lenteja libra 1559 0,70 | $ 1.091,30
VfoOl Fosforos Chispas paguete 1559 0,70 | $ 1.091,30
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1559 060 | $ 935,40
Vjuol Jugos de sobre Tang unidad 1559 0,30 | $ 467,70
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 1559 0,30 | $ 467,70
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Pan02 Pan de dulce unidad 1559 0,20 | $ 311,80
LACTEOS
Lyo01 Yogurt Kiosko 200 gr. 1559 050 | $ 779,50
Lyo01.1 litro 1559 1,10 | $ 1.714,90
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 1559 1,00 | $ 1.559,00
LlecO1 Leche Vita litro 1559 1,00 | $ 1.559,00
Llec02 Leche Reyleche litro 1559 1,00 | $ 1.559,00
LqueOl Queso Fresquilac unidad 1559 2,10 | $ 3.273,90
FRUTAS
Fman01 Manzana unidad 1559 0,20 | $ 311,80
Fmand01l | Mandarina unidad 1559 0,10 | $ 155,90
FnarO1 Naranja unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Ffrol Fresa libra 1559 050 | $ 779,50
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Fpiol Pifia unidad 1559 040 | $ 623,60
FpeOl Pepino unidad 1559 0,10 | $ 155,90
FbaO1l Banano unidad 1559 0,10 | $ 155,90
VERDURAS
Veal01 Alverja libra 1559 060 | $ 935,40
Vefre0l Fréjol libra 1559 0,80 | $ 1.247,20
Vebro01 Brocoli unidad 1559 030 | $ 467,70
Vecol01 Coliflor unidad 1559 040 | $ 623,60
VetorO1 Tomate rifién unidad 1559 0,10 | $ 155,90
VetoaOl Tomate de arbol unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Vepim01 Pimiento unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Vezan01 Zanahoria unidad 1559 0,10 | $ 155,90
VecepO1l Cebolla paiteiia unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1559 090 | $ 1.403,20
CARNES Y EMBUTIDOS
Ca01 Carne de pollo libra 1559 1,10 | $ 1.714,90
Ca02 Carne de res libra 1559 240 | $ 3.741,60
Ca03 Carne de cerdo libra 1559 240 | $ 3.741,60
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1559 050 | $ 779,50
Emsal0l.1 paquete 7 unid. 1559 1,30 | $ 2.026,70
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1559 060 | $ 935,40
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1559 1,80 | $ 2.806,20
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1559 290 | $ 4.521,10
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1559 1,80 | $ 2.806,20
Emsalc01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1559 09 | $ 1.403,20
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1559 0,70 | $ 1.091,30
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CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
CONFITERIA
Cch01 Chicles Agogoé unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Cch02 Chicles Trident Unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Cch03 Chicles Chiclets Unidad 1559 0,40 | $ 623,60
Cbon01 Bonbon Yoqueta Unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Cbon02 Bonbon Plop Unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum Unidad 1559 0,10 | $ 155,90
Ccho01 Chocolate Manicho Unidad 1559 040 | $ 623,60
Ccho02 Chocolate Nestlé Unidad 1559 0,20 | $ 311,80
Ccho03 Chocolate Bon o Bon Unidad 1559 050 | $ 779,50
Ccho04 Chocolate Choco Break Unidad 1948 0,05 | $ 97,40
Cpas01 Papas Rizadas Unidad 1559 030 | $ 467,70
Cpas02 Papas Ruffles Unidad 1559 040 | $ 623,60
Csn01 Doritos Unidad 1559 050 | $ 779,50
Csn02 Panchitos Unidad 1559 0,30 | $ 467,70
Csn03 Kchitos Unidad 1559 0,30 | $ 467,70
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas Unidad 1559 0,20 | $ 311,80
Csn05 Rosquitas Unidad 1559 020 | $ 311,80
Csn06 Chifles Platanitos Unidad 1559 040 | $ 623,60
Csn07 Ponky Unidad 1455 020 | $ 291,00
Cga01 Galletas Ricas Unidad 1559 040 | $ 623,60
Cga02 Galletas Salticas Unidad 1559 0,30 | $ 467,70
Cga03 Galletas Amor Unidad 1559 1,00 | $ 1.559,00
Cgal4 Unidad 1559 1,30 | $ 2.026,70
BEBIDAS
Bgal1 | Gatorade 473 ml | 1403 | 1,00 | $ 1.403,00
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CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Bpo02 Powerade Valvula 1403 1,10 | $ 1.543,30
Bv03 V220 360 ml 1403 1,10 | $ 1.543,30
Bvia04 Vivel00% 240 ml 1403 080 | $ 1.122,40
Bvi04.1 365 ml 1403 1,10 | $ 1.543,30
Bva05 Del Valle 250 ml 1403 040 | $ 561,20
Bva05.1 550 ml 1403 050 | $ 701,50
Bci06 Cifrut 360 ml 1403 040 | $ 561,20
Bci06.1 1700 ml 1403 1,10 | $ 1.543,30
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1403 030 | $ 420,90
Bte08 Tesalia Ice 500 mi 1403 050 | $ 701,50
Bte08.1 2 litros 1403 1,20 | $ 1.683,60
Bpo09 Pony Malta 200 ml 1403 040 | $ 561,20
Bpo09.1 330 ml 1403 060 | $ 841,80
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1403 0,20 | $ 280,60
Bco10.1 400 ml 1403 060 | $ 841,80
Bco10.2 1350 ml 1403 1,20 | $ 1.683,60
Bco10.3 3000 ml 1403 240 | $ 3.367,20
Bspll Sprite verde 350 ml 1403 050 | $ 701,50
Bspll.1l 400 mi 1403 0,50 $ 701,50
Bspll.2 1350 ml 1403 1,20 | $ 1.683,60
Bspll.3 3000 ml 1403 240 | $ 3.367,20
Bfil2 Fiora fresa 350 ml 1403 0,40 | $ 561,20
Bfi12.1 400 ml 1403 050 | $ 701,50
Bfi12.2 1350 ml 1403 1,00 | $ 1.403,00
Bfi12.3 3000 ml 1403 240 | $ 3.367,20
Bfal3 Fanta 400 ml 1403 050 | $ 701,50
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Bfal3.1 Fanta 1350 ml 1403 1,20 | $ 1.683,60
Bfal3.2 3000 ml 1403 240 | $ 3.367,20
Bgul4 Guitic 300 ml 1403 040 | $ 561,20
Bgul4.l 500 ml 1403 0,70 | $ 982,10
Bgul4.2 1 litro 1403 1,10 | $ 1.543,30
Btes15 Tesalia 500 ml 1403 050 | $ 701,50
Btes15.1 1 litro 1403 1,10 | $ 1.543,30
Bdal6 Dasani 500 ml 1403 040 | $ 561,20
Bcil7 Cielo 500 ml 1403 030 | $ 420,90
Bcil7.1 1 litro 1403 0,70 | $ 982,10
Bpill8 Pilsener unidad 1403 1,30 | $ 1.823,90
Bnol9 Nortefio unidad 1298 360 | $ 4.672,80
Bzh20 Zhumir unidad 1298 7,70 | $ 9.994,60
Bpa2l Paisa unidad 1298 8,90 | $ 11.552,20
Bsan22 Ron San Miguel unidad 1298 10,10 | $ 13.109,80

PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajalo1 Jabon de bafio Lux Paquete x 3 unid. 1559 1,90 | $ 296210
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1559 340 | $ 5.300,60
Ajajo3 Jabon de bario Jolly Paquete x 3 unid. 1559 1,60 | $ 2.494,40
AtaOl Talco Fungirex 90 gr. 1559 360 | $ 5.612,40
ApadOl Pasta dental Colgate 75 ml 1559 090 | $ 1.403,20
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1559 0,80 | $ 1.247,20
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1624 1,10 | $ 1.786,40
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 1624 1,10 | $ 1.786,40
Aph02.1 Paquete x 12 unid. 1624 9,90 | $ 16.077,60
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1624 1,10 | $ 1.786,40
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 1559 1,00 | $ 1.559,00
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1559 1,10 | $ 1.714,90
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1559 350 | $ 5.456,50
Ash02 Shampoo Isabella 150 mi 1559 150 | $ 2.338,50
Ash03 Shampoo Savital 150 mi 1559 1,10 | $ 1.714,90
Ash03.1 500 ml 1559 440 | $ 6.859,60
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1559 330 | $ 5.144,70
Atfol Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 unid. 1559 1,10 | $ 1.714,90
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Paquete x 10 unid. 1559 1,50 | $ 2.338,50
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 unid. 1559 1,40 | $ 2.182,60
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1559 270 | $ 4.209,30
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1559 280 | $ 4.365,20
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1559 350 | $ 5.456,50
Apr01 Prestobarba Gillette unidad 1559 1,00 | $ 1.559,00
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1559 1,00 | $ 1.559,00
Apafi0l Pafales Pompis Pequefio 1624 300 | $ 4.872,00
Apafi01.1 Mediano 1624 380 | $ 6.171,20
Apafi02 Pafales babysec Pequefio 1624 260 | $ 4.222,40
Apafi02.1 Mediano 1624 420 | $ 6.820,80
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
HdetO1 Detergente Deja 100 gr. 1624 0,40 $ 649,60
Hdet01.1 360 gr. 1624 090 | $ 1.461,60
Hdet01.2 1 Kg. 1624 290 | $ 4.709,60
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1624 040 | $ 649,60
Hdet02.1 1 Kg. 1624 240 | $ 3.897,60
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1624 0,70 | $ 1.136,80
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Hdet03.1 | Detergente Lavatodo6 1 Kg. 1624 3,30 | $ 5.359,20
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1624 050 | $ 812,00
Hdet04.1 1 Kg. 1624 1,20 | $ 1.948,80
Hjab01 Jabon lles econdmico unidad 1624 040 | $ 649,60
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1624 050 | $ 812,00
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1624 050 | $ 812,00
Hjab04 Jabo6n Lavatodo6 unidad 1624 0,70 | $ 1.136,80
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1624 1,00 | $ 1.624,00
Hlav01l.1 500 gr. 1624 1,80 | $ 2.923,20
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1624 1,20 | $ 1.948,80
Hlav02.1 500 gr. 1624 150 | $ 2.436,00
HdesO1 Desinfectante Fabuloso 50 mi 1559 0,20 | $ 311,80
Hdes01.1 270 ml 1559 0,60 | $ 935,40
Hdes01.2 500 ml 1559 2,20 | $ 3.429,80
Hdes01.3 1 litro 1559 250 | $ 3.897,50
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 1298 030 | $ 389,40
Hdes02.1 270 ml 1298 040 | $ 519,20
Hdes02.2 500 ml 1298 1,20 | $ 1.557,60
Hdes02.3 1 litro 1298 2,20 | $ 2.855,60
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 1298 090 | $ 1.168,20
Hdes03.1 1 litro 1298 1,70 | $ 2.206,60
Hsua01 Suavizante Aromatel 425 ml 1298 1,10 | $ 1.427,80
Hsua01.1 900 ml 1298 270 | $ 3.504,60
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1298 1,40 | $ 1.817,20
Hsua02.1 900 ml 1298 3,30 | $ 4.283,40
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 1298 0,10 | $ 129,80
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< UNIDAD DE VENTAS
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP ANUALES
Hcl01.1 Cloro Full cloro 270 ml 1298 060 | $ 778,80
Hcl01.2 1 litro 1298 2,20 | $ 2.855,60
Hcl02 Cloro 18 gr. 1948 0,20 | $ 389,60
Hcl02.1 270 ml 1559 0,70 | $ 1.091,30
Hcl02.2 1 litro 1559 1,80 | $ 2.806,20
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 1559 0,30 | $ 467,70
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 1559 040 | $ 623,60
MEDICINA DE LIBRE VENTA

Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 1559 040 | $ 623,60
Mfinf02 Finalin Fem unidad 1559 0,20 | $ 311,80
Map03 Apronax unidad 1559 040 | $ 623,60

TOTAL | $ 459.860,60

ELABORADO POR: La Autora

4.8 COSTOS

4.8.1 COSTOS VARIABLES

Los costos variables estan representados por las compras de los productos que son necesario para la operacion del micromercado,

para la proyeccion de cantidades se ha tomado el 2% de incremento anual, a partir del segundo afio. La proyeccion mensual de

los costos variables se muestra en el Anexo K.

220



TABLA 64. Proyeccion Costos Variables 1 afio

” UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
VIVERES
Va0l Arroz Osito libra 2400 046 | $ 1,104.00
Va02 Arroz Rico libra 2400 047 | $ 1,128.00
Vav01 Avena Quaker 500 gr. 1200 088 | $ 1,056.00
Vav02 Avena Pesada libra 1200 043 | $ 516.00
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 2400 040 | $ 960.00
Vaz02 Azucar San Carlos libra 2400 035 | $ 840.00
Vsa01l Sal Cris-sal 2 kg 1320 080 | $ 1,056.00
Vsa01.1 1kg 1320 050 | $ 660.00
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1320 045 | $ 594.00
VpaO1l Panela unidad 1320 020 | $ 264.00
Vca0l Si Café sachet 1320 028 | $ 369.60
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1320 135 | $ 1,782.00
Vca02.1 frasco 50 gr. 1320 259 | $ 3,418.80
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1320 089 | $ 1,174.80
Vca03.1 frasco 50 gr. 1320 260 | $ 3,432.00
Vca03.2 frasco 85 gr. 1320 390 | $ 5,148.00
VhuO1l Huevos unidad 1440 0.08 | $ 115.20
Vac01l Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1320 150 | $ 1,980.00
Vac01.1 500 ml. 1320 090 | $ 1,188.00
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1320 160 | $ 2,112.00
Vac02.1 500 ml. 1320 1.00 | $ 1,320.00
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1320 199 | $ 2,626.80
Vac03.1 Aceite vegetal La Favorita 400 ml. 1320 1.25 | $ 1,650.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vma01l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1320 099 | $ 1,306.80
Vma02 Manteca pesada libra 1320 060 | $ 792.00
VhaOl Harina Flor libra 1200 033 | $ 396.00
Vir0l Maicena Iris 400 gr. 1500 1.70 | $ 2,550.00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1440 083 | $ 1,195.20
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1440 085 | $ 1,224.00
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 1440 085 | $ 1,224.00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1440 080 | $ 1,152.00
VpasO1 Pasta Cayambe 400 gr. 1440 079 | $ 1,137.60
Vpas02 . : 400 gr. 1440 169 | $ 2,433.60
vgasoz.l Pasta Chino Oriental 200 gr. 1440 095 | $ 1,368.00
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1440 0.75 | $ 1,080.00
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1440 095 | $ 1,368.00
Vpas04.1 200 gr. 1440 049 | $ 705.60
Vat01l Atéin Isabel por tres unid. 1440 220 | $ 3,168.00
Vat0l1.1 unidad 1440 140 | $ 2,016.00
Vat02 Atin Van Camp’s por tres unid. 1440 220 | $ 3,168.00
Vat02.1 unidad 1440 160 | $ 2,304.00
Vat03 Attin Real por tres unid. 1440 215 | $ 3,096.00
Vat03.1 unidad 1440 150 | $ 2,160.00
Vsa0Ol Sardina Real unidad 1440 150 | $ 2,160.00
VgeO1 _ , libra 1440 237 | $ 3,412.80
vge01.1 Gelatina Gel’hada 1/2 libra 1440 1.90 | $ 2,736.00
Vge02 _ libra 1440 290 | $ 4,176.00
Vgeo2.1 | celatina Royal 1/2 libra 1440 200 | $ 2,880.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1440 089 | $ 1,281.60
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1440 0.15 | $ 216.00
Vach02.1 200 ml. 1440 080 | $ 1,152.00
Vca0l 5qr. 1440 0.08 | $ 115.20
Vcaor1 | Canelade Rama El Sabor 50 gr. 1440 1.00 | $ 1,440.00
Vor01 Orégano 50 gr. 1440 050 | $ 720.00
Van01 Anis estrellado 5gr. 1440 0.08 | $ 115.20
Vajo1 . . 22 gr. 1440 038 | $  547.20
Vajor.1 | Ao condimentos Moro 50 gr. 1440 055 | $  792.00
Vco01 . . 22 gr. 1440 038 | $ 547.20
Vcool.1 | Comino condimentos Moro 50 gr. 1440 055 | $  792.00
Vsab01 _ 22 gr. 1440 038 | $ 547.20
Vsabo1,1 | Sapora condimentos Moro 50 gr. 1440 055 | $  792.00
Vsaz01 , . 22 gr. 1440 038 | $ 547.20
VsazOl 1 Sazb6n completo condimentos Moro 50 g, 1240 055 | S 292 00
Vajn01 ) . 20 gr. 1440 020 [ $  288.00
Vajn01.1 Aji-no-moto condimentos Moro 50 gr. 1440 050 | $  720.00
Vquol Quinua libra 1440 090 | $ 1,296.00
VmoO1 Mote libra 1440 080 | $ 1,152.00
Vma01l Maiz libra 1440 085 | $ 1,224.00
Vtrol Trigo perlado libra 1440 038 | $ 547.20
Vie01 Lenteja libra 1440 062 | $ 892.80
Vo0l Fosforos Chispas paquete 1440 060 | $ 864.00
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1440 050 | $ 720.00
Vju01l Jugos de sobre Tang unidad 1440 028 | $ 403.20
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 1440 023 | $ 331.20
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco unidad 1440 0.08 | $ 115.20
Pan02 Pan de dulce unidad 1440 020 | $ 288.00
LACTEOS
LyoO1 . 200 gr. 1440 045 | $ 648.00
Lioou Yogurt Kiosko Litro 1440 090 | $ 1,296.00
Lyo02 Yogurt Dulacs Litro 1440 085 | $ 1,224.00
LlecO1 Leche Vita Litro 1440 080 | $ 1,152.00
Llec02 Leche Reyleche Litro 1440 080 | $ 1,152.00
LqueOl Queso Fresquilac unidad 1440 180 | $ 2,592.00
FRUTAS
Fman01 Manzana unidad 1440 015 | $ 216.00
FmandO1 | Mandarina unidad 1440 005 | $ 72.00
FnarO1 Naranja unidad 1440 0.08 | $ 115.20
Ffrol Fresa Libra 1440 045 | $ 648.00
FpiOl Pifia unidad 1440 035 | $ 504.00
FpeOl Pepino unidad 1440 005 | $ 72.00
FbaO1 Banano unidad 1440 005 | $ 72.00
VERDURAS
Veal0l Alverja Libra 1440 050 | $ 720.00
VefreOl Fréjol Libra 1440 067 | $ 964.80
Vebro01 Brocoli unidad 1440 025 | $ 360.00
Vecol01 Coliflor unidad 1440 030 | $ 432.00
Vetor01 Tomate rifién unidad 1440 005 | $ 72.00
VetoaO1l Tomate de arbol unidad 1440 005 | $ 72.00
Vepim01 Pimiento unidad 1440 005 | $ 72.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vezan01 Zanahoria unidad 1440 005 | $ 72.00
VecepOl Cebolla paitefia unidad 1440 0.06 | $ 86.40
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1440 0.75 | $ 1,080.00
CARNES Y EMBUTIDOS
Cal1 Carne de pollo libra 1440 090 | $ 1,296.00
Ca02 Carne de res libra 1440 200 | $ 2,880.00
Ca03 Carne de cerdo libra 1440 200 | $ 2,880.00
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1440 045 | $ 648.00
Emsal01.1 paquete 7 unid. 1440 110 | $ 1,584.00
Emsal02 _ aquete 4 unid. 1440 050 | $ 720.00
Emsalo2.1 | Saichichas Mr. Pollo Saguete 7 unid. 1440 150 | $ 2,160.00
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1440 245 | $ 3,528.00
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1440 150 | $ 2,160.00
EmsalcO1 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1440 079 | $ 1,137.60
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1440 055 | $ 792.00
CONFITERIA
Ccho1 Chicles Agogo unidad 1440 0.10 | $ 144.00
Cch02 Chicles Trident unidad 1440 0.08 | $ 115.20
Cch03 Chicles Chiclets unidad 1440 033 | $ 475.20
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 1440 007 | $ 100.80
Cbon02 Bonbon Plop unidad 1440 0.10 | $ 144.00
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 1440 008 | $ 115.20
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 1440 033 | $ 475.20
Ccho02 Chocolate Nestle unidad 1440 020 | $ 288.00
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 1440 044 | $ 633.60
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 1800 004 | $ 72.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Cpas01 Papas Rizadas unidad 1440 025 | $ 360.00
Cpas02 Papas Ruffles unidad 1440 033 | $ 475.20
Csn01 Doritos unidad 1440 038 | $ 547.20
Csn02 Panchitos unidad 1440 0.27 | $ 388.80
Csn03 Kchitos unidad 1440 027 | $ 388.80
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 1440 0.20 | $ 288.00
Csn05 Rosquitas unidad 1440 017 | $ 244.80
Csn06 Chifles Platanitos unidad 1440 033 | $ 475.20
Csn07 Ponky unidad 1344 0.20 | $ 268.80
Cga01 Galletas Ricas unidad 1440 037 | $ 532.80
Cga02 Galletas Salticas unidad 1440 025 | $ 360.00
Cga03 Galletas Amor unidad 1440 0.85 | $ 1,224.00
Cga04 unidad 1440 110 | $ 1,584.00
BEBIDAS
BgaOl Gatorade 473 ml 1296 085 | $ 1,101.60
Bpo02 Powerade valvula 1296 095 | $ 1,231.20
Bv03 V220 360 ml 1296 095 | $ 1,231.20
Bvia04 Vivel00% 240 ml 1296 0.70 | $ 907.20
Bvi04.1 365 ml 1296 095 | $ 1,231.20
Bva05 Del Valle 250 ml 1296 030 | $ 388.80
Bva05.1 550 ml 1296 045 | $ 583.20
Bci06 Cifrut 360 ml 1296 030 | $ 388.80
Bci06.1 1700 ml 1296 095 | $ 1,231.20
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1296 028 | $ 362.88
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1296 045 | $ 583.20
Bte08.1 2 litros 1296 1.00 | $ 1,296.00
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) UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS VEDIDA CANTIDAD | A500ISICION TOTAL
Bpo09 pony Malta 200 mi 1296 030 | $  388.80
Bpo09.1 330 mi 1296 048 | $  622.08
Bco10 250 mi 1296 020 | $  259.20
Bcol0.1 200 m 1296 048 | $  622.08
Bcol0 | coca-cola 1350 m 1296 103 | $ 133488
Bcol0.3 3000 ml 1296 201 | $ 2,604.96
Bspll 350 mi 1296 039 | $ 50544
Bspll.l . 400 ml 1296 040 | $  518.40
Bspilz | oprite verde 1350 ml 1296 102 | $ 1,321.92
Bspll.3 3000 ml 1296 201 | $ 2,604.96
Bfi12 350 mi 1296 032 | $ 414.72
Bfi12.1 _ 400 ml 1296 040 | $  518.40
Bfi12.2 Fiora fresa 1350 ml 1296 082 | $ 106272
Bfi12.3 3000 ml 1296 204 | $ 2,643.84
Bfal3 400 ml 1296 040 | $ 51840
Bfald.l | Fanta 1350 ml 1296 099 | $ 1,283.04
Bfal3.2 3000 ml 1296 201 | $ 2,604.96
Bguld 300 mi 1296 030 | $ 38880
Bguld.l | Giiitic 500 mi 1296 060 | $  777.60
Bguld.2 1 litro 1296 090 | $ 1,166.40
Btes15 _ 500 mi 1296 038 | $ 49248
Btesi5.1 | |esaid 1 litro 1296 090 | $ 1,166.40
Bdal6 Dasani 500 mi 1296 035 | $  453.60
Bcil7 _ 500 mi 1296 025 | $  324.00
Bcil7.1 Cielo 1 litro 1296 055 | $§  712.80
Bpill8 Pilsener unidad 1296 1.08 | $ 1,399.68
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< UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL

Bnol9 Nortefio unidad 1200 3.00 | $ 3,600.00
Bzh20 Zhumir unidad 1200 6.50 | $ 7,800.00
Bpa2l Paisa unidad 1200 750 | $ 9,000.00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 1200 8.49 | $ 10,188.00
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL

AjalO1 Jabdn de bafio Lux Paquete x 3 unid. 1440 157 | $ 2,260.80
Ajap02 Jabdn de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1440 288 | $ 4,147.20
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 1440 135 | $ 1,944.00
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 1440 3.00 | $ 4,320.00
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1440 0.75 | $ 1,080.00
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1440 0.70 | $ 1,008.00
Aph0O1 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1500 090 | $ 1,350.00
Aph02 Papel Higiénico Scoft Paquete x 4 unid. 1500 090 | $ 1,350.00
Aph02.1 pel g Pag. x 12 unid. 1500 832 | $ 12,480.00
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1500 095 | $ 1,425.00
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 1440 085 | $ 1,224.00
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1440 090 | $ 1,296.00
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1440 291 | $ 4,190.40
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1440 1.25 | $ 1,800.00
Ash03 Shampoo Savital 150 mi 1440 090 | $ 1,296.00
Ash03.1 500 mi 1440 3.72 | $ 5,356.80
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1440 2.75 | $ 3,960.00
Atf0l Toallas femeninas Stayfree Pag. x 10 unid. 1440 090 | $ 1,296.00
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Pag. x 10 unid. 1440 130 | $ 1,872.00
Atf03 Toallas femeninas Kotex Pag. x 10 unid. 1440 1.20 | $ 1,728.00
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1440 225 | $ 3,240.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL

Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1440 238 | $ 3,427.20
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1440 290 | $ 4,176.00
Apr01 Prestobarba Gillette unidad 1440 087 | $ 1,252.80
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1440 080 | $ 1,152.00
Apafiol Pafiales Pompis Pequefio 1500 250 | $ 3,750.00
Apafi01.1 Mediano 1500 3.20 | $ 4,800.00
Apan02 Pafiales babysec Pequeiio 1500 220 | $ 3,300.00
Apan02.1 Mediano 1500 350 | $ 5,250.00
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR

HdetO1 100 gr. 1500 030 | $ 450.00
Hdet01.1 | Detergente Deja 360 gr. 1500 0.74 | $ 1,110.00
Hdet01.2 1 Kag. 1500 241 | $ 3,615.00
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1500 034 | $ 510.00
Hdet02.1 1 Kag. 1500 198 | $ 2,970.00
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1500 0.60 | $ 900.00
Hdet03.1 1 Kag. 1500 275 | $ 4,125.00
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1500 040 | $ 600.00
Hdet04.1 1 Kag. 1500 1.00 | $ 1,500.00
Hjab01 Jabon lles econdmico unidad 1500 030 | $ 450.00
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1500 040 | $ 600.00
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1500 044 | $ 660.00
Hjab04 Jabon Lavatodo6 unidad 1500 057 | $ 855.00
Hlav01 ) N 250 gr. 1500 085 | $ 1,275.00
Hlavor1 | Japon lavavajilia Lava 500 gr. 1500 150 | $  2,250.00
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1500 097 | $ 1,455.00
Hlav02.1 500 gr. 1500 129 | $ 1,935.00
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Hdes01 50 ml 1440 020 | $ 288.00
Hdes01.1 Desinfectante Fabuloso 270 ml 1440 048 | $ 691.20
Hdes01.2 500 ml 1440 189 | $ 2,721.60
Hdes01.3 1 litro 1440 210 | $ 3,024.00
Hdes02 50 ml 1200 025 | $ 300.00
Hdes02.1 . . 270 ml 1200 03 | $ 420.00
Hdes02.2 | Desinfectante Tips 500 ml 1200 099 | $ 1,188.00
Hdes02.3 1 litro 1200 185 | $ 2,220.00
Hdes03 . L 500 ml 1200 0.78 | $ 936.00
Hdesoz.1 | Desinfectante Olimpia 1litro 1200 146 | $ 1,752.00
HsuaO1 . 425 ml 1200 094 | $ 1,128.00
Hsuao1,1 | Suavizante Aromatel 900 ml 1200 227 | $ 2,724.00
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1200 1.15 | $ 1,380.00
Hsua02.1 900 ml 1200 280 | $ 3,360.00
Hclo1 18 gr. 1200 0.10 | $ 120.00
Hclo1.1 Cloro Full cloro 270 ml 1200 050 | $ 600.00
Hcl01.2 1 litro 1200 185 | $ 2,220.00
Hclo2 18 gr. 1800 0.15 | $ 270.00
Hcl02.1 Cloro 270 ml 1440 055 | $ 792.00
Hcl02.2 1 litro 1440 150 | $ 2,160.00
HespO01 Esponja lavavajillas bronce unidad 1440 029 | $ 417.60
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 1440 035 | $ 504.00
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 1440 036 | $ 518.40
Mfinf02 Finalin Fem unidad 1440 020 | $ 288.00
Map03 Apronax unidad 1440 035 | $ 504.00
ELABORADO POR: La Autora TOTAL $ 355,478.04
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TABLA 65. Proyeccion Costos Variables 2 Afo

. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
VIVERES

Va0l Arroz Osito libra 2448 046 | $ 1,126.08
Va02 Arroz Rico libra 2448 047 | $ 1,150.56
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 1224 088 | $ 1,077.12
Vav02 Avena Pesada Libra 1224 043 | $ 526.32
Vaz01 AzUcar Tababuela Libra 2448 040 | $ 979.20
Vaz02 Azlcar San Carlos Libra 2448 035 | $ 856.80
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 1346 080 | $ 1,077.12
Vsa0l.1 1 kg 1346 050 | $ 673.20
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1346 045 | $ 605.88
VpaOl Panela Unidad 1346 020 | $ 269.28
Vca0l Si Café Sachet 1346 028 | $ 376.99
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1346 135 | $ 1,817.64
Vca02.1 frasco 50 gr. 1346 259 | $ 3,487.18
Vca03 sachet 25 gr. 1346 089 | $ 1,198.30
Vca03.1 Nescafé frasco 50 gr. 1346 260 | $ 3,500.64
Vca03.2 frasco 85 gr. 1346 390 | $ 5,250.96
VhuO1 Huevos Unidad 1469 0.08 | $ 117.50
Vac01l Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1346 150 | $ 2,019.60
Vac01l.1 500 ml. 1346 090 | $ 1,211.76
Vac02 . . 1 litro 1346 1.60 | $ 2,154.24
Vacoz1 | A\ceite Vegetal Criollo 500 ml. 1346 1.00 | $ 1,346.40
Vac03 Aceite vegetal La Favorita Litro 1346 199 | $ 2,679.34
Vac03.1 400 ml. 1346 1.25 | $ 1,683.00
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vma01l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1346 099 | $ 1,332.94
Vma02 Manteca pesada Libra 1346 0.60 | $ 807.84
VhaOl Harina Flor Libra 1224 033 | $ 403.92
Vir01 Maicena Iris 400 gr. 1530 1.70 | $ 2,601.00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1469 083 | $ 1,219.10
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1469 085 | $ 1,248.48
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 1469 085 | $ 1,248.48
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1469 0.80 | $ 1,175.04
VpasO1 Pasta Cayambe 400 gr. 1469 079 | $ 1,160.35
Vpas02 . : 400 gr. 1469 1.69 | $ 2,482.27
vgasoz.l Pasta Chino Oriental 200 gr. 1469 095 | $ 1,395.36
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1469 0.75 | $ 1,101.60
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1469 095 | $ 1,395.36
Vpas04.1 200 gr. 1469 049 | $ 719.71
Vat01l Atéin 1sabel por tres unid. 1469 220 | $ 3,231.36
Vat0l1.1 Unidad 1469 140 | $ 2,056.32
Vat02 Atin Van Camp's por tres unid. 1469 220 | $ 3,231.36
Vat02.1 Unidad 1469 160 | $ 2,350.08
Vat03 Attin Real por tres unid. 1469 215 | $ 3,157.92
Vat03.1 Unidad 1469 150 | $ 2,203.20
Vsa0Ol Sardina Real Unidad 1469 150 | $ 2,203.20
VgeO1 _ , Libra 1469 237 | $ 3,481.06
vge01.1 Gelatina Gel’hada 1/2 libra 1469 190 | $ 2,790.72
Vge02 Gelatina Royal Libra 1469 290 | $ 4,259.52
Vge02.1 1/2 libra 1469 200 | $ 2,937.60
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1469 0.89 | $ 1,307.23
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vach02 . . 22 gr. 1469 015 | $ 220.32
Vachoz.1 | Achiote Condimensa 200 ml. 1469 080 | $ 117504
Vca0l 5gr. 1469 0.08 | $ 117.50
Vcaol.1 | canelade Rama El Sabor 5oggr. 1469 1.00 | $ 1,468.80
Vor01 Orégano 50 gr. 1469 050 | $ 734.40
Van01 Anis estrellado 5gr. 1469 0.08 | $ 117.50
Vajol . : 22 gr. 1469 038 | $ 558.14
Vajor.1 | /40 condimentos Moro 50 gr. 1469 055 | $  807.84
Vco01 . : 22 gr. 1469 038 | $ 558.14
Vcoo1.1 | comino condimentos Moro 50 gr. 1469 055 | $ 807.84
Vsab01 . 22 gr. 1469 038 | $ 558.14
Vsabo1,1 | Sapora condimentos Moro 50 gr. 1469 055 | $ 807.84
Vsaz0l Sazén completo condimentos Moro 22.4r. 1469 038 | $ ©58.14
Vsaz01.1 50 gr. 1469 055 | $ 807.84
Vajn01 . . 20 gr. 1469 020 | $ 293.76
Vajno1.1 | Ali-no-moto condimentos Moro 50 gr. 1469 050 | $  734.40
Vquo1l Quinua libra 1469 090 | $ 1,321.92
VmoO1l Mote libra 1469 0.80 | $ 1,175.04
VmaO1l Maiz libra 1469 085 | $ 1,248.48
Vir0l Trigo perlado libra 1469 038 | $ 558.14
VieO1 Lenteja libra 1469 062 | $ 910.66
Vfo01l Fosforos Chispas paquete 1469 0.60 | $ 881.28
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1469 050 | $ 734.40
Vju0ol Jugos de sobre Tang unidad 1469 028 | $ 411.26
Vju02 Jugos de sobre Jugosyéa unidad 1469 023 | $ 337.82
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco unidad 1469 008 | $ 117.50
Pan02 Pan de dulce unidad 1469 020 | $ 293.76
LACTEOS
LyoO1 _ 200 gr. 1469 045 | $ 660.96
Lioou Yogurt Kiosko Iitrg 1469 090 | $ 1,321.92
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 1469 0.85 | $ 1,248.48
LlecO1 Leche Vita litro 1469 080 | $ 1,175.04
Llec02 Leche Reyleche litro 1469 080 | $ 1,175.04
LqueOl Queso Fresquilac unidad 1469 1.80 | $ 2,643.84
FRUTAS
Fman01 Manzana unidad 1469 015 | $ 220.32
FmandOl | Mandarina unidad 1469 005 | $ 73.44
FnarO1 Naranja unidad 1469 0.08 | $ 117.50
Ffrol Fresa libra 1469 045 | $ 660.96
Fpiol Pifa unidad 1469 035 | $ 514.08
FpeOl Pepino unidad 1469 005 | $ 73.44
Fba0O1 Banano unidad 1469 005 | $ 73.44
VERDURAS
VealO1 Alverja libra 1469 050 | $ 734.40
Vefre0l Fréjol libra 1469 067 | $ 984.10
Vebro01 Brocoli unidad 1469 025 | $ 367.20
Vecol01 Coliflor unidad 1469 030 | $ 440.64
VetorO1 Tomate rifién unidad 1469 005 | $ 73.44
Vetoa0l Tomate de arbol unidad 1469 005 | $ 73.44
VepimO1 Pimiento unidad 1469 005 | $ 73.44
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vezan01 Zanahoria unidad 1469 005 | $ 73.44
VecepO1 Cebolla paitefia unidad 1469 0.06 | $ 88.13
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1469 0.75 | $ 1,101.60
CARNES Y EMBUTIDOS
Ca01 Carne de pollo libra 1469 090 | $ 1,321.92
Ca02 Carne de res libra 1469 200 | $ 2,937.60
Ca03 Carne de cerdo libra 1469 200 | $ 2,937.60
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1469 045 | $ 660.96
Emsal01.1 paquete 7 unid. 1469 1.10 | $ 1,615.68
Emsal02 _ aquete 4 unid. 1469 050 | $ 734.40
Emsalo2.1 | Sachichas Mr. Pollo Saguete 7 unid. 1469 150 | $ 2,203.20
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1469 245 | $ 3,598.56
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1469 150 | $ 2,203.20
EmsalcO1 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1469 079 | $ 1,160.35
EmmorO01 | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1469 055 | $ 807.84
CONFITERIA
Cch01 Chicles Agogo unidad 1469 010 | $ 146.88
Cch02 Chicles Trident unidad 1469 008 | $ 117.50
Cch03 Chicles Chiclets unidad 1469 033 | $ 484.70
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 1469 0.07 | $ 102.82
Cbon02 Bonbon Plop unidad 1469 010 | $ 146.88
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 1469 0.08 | $ 117.50
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 1469 033 | $ 484.70
Ccho02 Chocolate Nestle unidad 1469 020 | $ 293.76
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 1469 044 | $ 646.27
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 1836 0.04 | $ 73.44
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Cpas01 Papas Rizadas unidad 1469 025 | $ 367.20
Cpas02 Papas Ruffles unidad 1469 033 | $ 484.70
Csn01 Doritos unidad 1469 038 | $ 558.14
Csn02 Panchitos unidad 1469 027 | $ 396.58
Csn03 Kchitos unidad 1469 027 | $ 396.58
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 1469 0.20 | $ 293.76
Csn05 Rosquitas unidad 1469 017 | $ 249.70
Csn06 Chifles Platanitos unidad 1469 033 | $ 484.70
Csn07 Ponky unidad 1371 020 | $ 274.18
Cga01 Galletas Ricas unidad 1469 037 | $ 543.46
Cga02 Galletas Salticas unidad 1469 025 | $ 367.20
Cga03 Galletas Amor unidad 1469 085 | $ 1,248.48
Cga04 unidad 1469 1.10 | $ 1,615.68
BEBIDAS
Bga01l Gatorade 473 ml 1322 085 | $ 1,123.63
Bpo02 Powerade valvula 1322 095 | $ 1,255.82
Bv03 V220 360 ml 1322 095 | $§ 1,255.82
Bvia04 . 240 ml 1322 0.70 | $ 925.34
Bvioa1 | vel00% 365 mi 1322 095 | $ 1,255.82
Bva05 Del Valle 250 ml 1322 030 | $ 396.58
Bva05.1 550 ml 1322 045 | $ 594.86
BciO6 . 360 ml 1322 030 | $ 396.58
Bciog.1 | Cirut 1700 ml 1322 095 | $ 1,255.82
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1322 0.28 | $ 370.14
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1322 045 | $ 594.86
Bte08.1 2 litros 1322 1.00 | $ 1,321.92

236



. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS VEDIDA CANTIDAD | o500 SICION L OTAL
Bpo09 pony Malta 200 mi 1322 030 | $  396.58
Bpo09.1 330 mi 1322 048 | $ 63452
Bco10 250 mi 1322 020 | $§  264.38
Bcol0.1 400 ml 1322 048 | $ 63452
Bcol0z | coca-cola 1350 m 1322 103 | $ 136158
Bcol0.3 3000 ml 1322 201 | $§ 2,657.06
Bspll 350 mi 1322 039 | $§ 51555
Bspll.l . 400 ml 1322 040 | $  528.77
Bspilz | SPriteverde 1350 ml 1322 102 | $ 1,348.36
Bspll.3 3000 ml 1322 201 | $ 2,657.06
Bfi12 350 mi 1322 032 | $§ 42301
Bfi12.1 _ 400 ml 1322 040 | $ 528.77
Bfilzz | orafresa 1350 m 1322 082 | $ 1,083.97
Bfi12.3 3000 ml 1322 204 | $ 2,696.72
Bfal3 400 ml 1322 040 | $ 52877
Bfald.l | Fanta 1350 mi 1322 099 | $ 1,308.70
Bfal3.2 3000 ml 1322 201 | $§ 2,657.06
Bguld 300 mi 1322 030 | $§  396.58
Bguld.l | Giiitic 500 mi 1322 060 | $  793.15
Bguld.2 1 litro 1322 090 | $ 1,189.73
Btes15 _ 500 mi 1322 038 | $§  502.33
Btesi51 | codlia 1 litro 1322 090 | $ 1,189.73
Bdal6 Dasani 500 mi 1322 035 | $  462.67
Bcil7 _ 500 mi 1322 025 | $ 33048
Beil71 | Clelo 1 litro 1322 055 | $  727.06
Bpill8 Pilsener unidad 1322 1.08 | $ 1,427.67
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bnol9 Nortefio unidad 1224 300 | $ 3,672.00
Bzh20 Zhumir unidad 1224 6.50 | $ 7,956.00
Bpa2l Paisa unidad 1224 750 | $ 9,180.00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 1224 8.49 | $ 10,391.76
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
AjalO1 Jabdn de bafio Lux Paquete x 3 unid. 1469 157 | $ 2,306.02
Ajap02 Jabdn de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1469 288 | $ 4,230.14
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 1469 135 | $ 1,982.88
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 1469 3.00 | $ 4,406.40
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1469 0.75 | $ 1,101.60
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1469 0.70 | $ 1,028.16
Aph0O1 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1530 090 | $ 1,377.00
Aph02 Papel Higiénico Scoft Paquete x 4 unid. 1530 090 | $ 1,377.00
Aph02.1 pel g Pag. x 12 unid. 1530 832 | $ 12,729.60
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1530 095 | $ 1,453.50
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 1469 085 | $ 1,248.48
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1469 090 | $ 1,321.92
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1469 291 | $ 4,274.21
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1469 1.25 | $ 1,836.00
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1469 090 | $ 1,321.92
Ash03.1 500 mi 1469 372 | $ 5,463.94
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1469 275 | $ 4,039.20
Atf0l Toallas femeninas Stayfree Pag. x 10 unid. 1469 090 | $ 1,321.92
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Pag. x 10 unid. 1469 1.30 | $ 1,909.44
Atf03 Toallas femeninas Kotex Pag. x 10 unid. 1469 1.20 | $ 1,762.56
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1469 225 | $ 3,304.80
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1469 238 | $ 3,495.74
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1469 290 | $ 4,259.52
Apr01 Prestobarba Gillette unidad 1469 087 | $ 1,277.86
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1469 0.80 | $ 1,175.04
Apafiol Pafiales Pompis Pequefio 1530 250 | $ 3,825.00
Apafi01.1 Mediano 1530 320 | $ 4,896.00
Apan02 Pafiales babysec Pequeiio 1530 220 | $ 3,366.00
Apan02.1 Mediano 1530 350 | $ 5,355.00
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
HdetO1 100 gr. 1530 0.30 | $ 459.00
Hdet01.1 | Detergente Deja 360 gr. 1530 074 | $ 1,132.20
Hdet01.2 1 Kag. 1530 241 | $ 3,687.30
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1530 034 | $ 520.20
Hdet02.1 1 Kag. 1530 198 | $ 3,029.40
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1530 0.60 | $ 918.00
Hdet03.1 1 Kag. 1530 275 | $ 4,207.50
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1530 040 | $ 612.00
Hdet04.1 1 Kag. 1530 1.00 | $ 1,530.00
Hjab01 Jabon lles econdmico unidad 1530 030 | $ 459.00
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1530 0.40 | $ 612.00
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1530 044 | $ 673.20
Hjab04 Jabon Lavatodo6 unidad 1530 057 | $ 872.10
Hlav01 ) N 250 gr. 1530 0.85 | $ 1,300.50
Hlavor.1 | Jabon lavavajilia Lava 500 gr. 1530 150 | $  2,295.00
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1530 097 | $ 1,484.10
Hlav02.1 500 gr. 1530 129 | $ 1,973.70
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Hdes01 50 ml 1469 0.20 | $ 293.76
Hdes01.1 Desinfectante Fabuloso 270 ml 1469 048 | $ 705.02
Hdes01.2 500 ml 1469 1.89 | $ 2,776.03
Hdes01.3 1 litro 1469 210 | $ 3,084.48
Hdes02 50 ml 1224 025 | $ 306.00
Hdes02.1 . . 270 ml 1224 03 | $ 428.40
Hdesoz.2 | Desinfectante Tips 500 ml 1224 099 | $ 1,211.76
Hdes02.3 1 litro 1224 185 | $ 2,264.40
Hdes03 . L 500 ml 1224 0.78 | $ 954,72
Hdes03.1 | Desinfectante Olimpia 1litro 1224 146 | $ 1,787.04
HsuaO1 ) 425 ml 1224 094 | $ 1,150.56
Hsua01,1 | Sudvizante Aromatel 900 m 1224 227 | $ 2,778.48
Hsua02 . . 425 mi 1224 1.15 | $ 1,407.60
Hsua0z.1 | Suavizante Suavitel 900 mi 1224 280 | $ 3,427.20
Hclo1 18 gr. 1224 0.10 | $ 122.40
Hclo1.1 Cloro Full cloro 270 ml 1224 050 | $ 612.00
Hcl01.2 1 litro 1224 185 | $ 2,264.40
Hclo2 18 gr. 1836 015 | $ 275.40
Hcl02.1 Cloro 270 mi 1469 055 | $ 807.84
Hcl02.2 1 litro 1469 150 | $ 2,203.20
HespO1 Esponja lavavajillas bronce unidad 1469 029 | $ 425.95
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 1469 035 | $ 514.08
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 1469 036 | $ 528.77
Mfinf02 Finalin Fem unidad 1469 020 | $ 293.76
Map03 Apronax unidad 1469 035 | $ 514.08
ELABORADO POR: La Autora TOTAL | $362,587.60
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TABLA 66. Proyeccion Costos Variables 3 Afio
- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
VIVERES
Va0l Arroz Osito libra 2497 046 | $ 1,148.60
Va02 Arroz Rico libra 2497 047 | $ 1,173.57
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 1248 0.88 | $ 1,098.66
Vav02 Avena Pesada libra 1248 043 | $ 536.85
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 2497 040 | $ 998.78
Vaz02 Azlcar San Carlos libra 2497 035 | $ 873.94
Vsa01 Sal Cris-sal 2 kg 1373 0.80 | $ 1,098.66
Vsa0l.1 1 kg 1373 050 | $ 686.66
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1373 045 | $ 618.00
VpaOl Panela unidad 1373 020 | $ 274.67
Vca0l Si Café sachet 1373 028 | $ 384.53
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1373 135 | $ 1,853.99
Vca02.1 frasco 50 gr. 1373 259 | $ 3,556.92
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1373 0.89 | $ 1,222.26
Vca03.1 frasco 50 gr. 1373 260 | $ 3,570.65
Vca03.2 frasco 85 gr. 1373 390 | $ 5,355.98
Vhu01 Huevos unidad 1498 0.08 | $ 119.85
Vac0Ol Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1373 150 | $ 2,059.99
Vac01.1 500 ml. 1373 090 | $ 1,236.00
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1373 1.60 | $ 2,197.32
Vac02.1 500 ml. 1373 1.00 | $ 1,373.33
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1373 199 | $ 2,732.92
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vac03.1 Aceite vegetal La Favorita 400 ml. 1373 1.25 | $ 1,716.66
Vma0l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1373 099 | $ 1,359.59
Vma02 Manteca pesada libra 1373 0.60 | $ 824.00
VhaO1 Harina Flor libra 1248 033 | $ 412.00
Vir01l Maicena lIris 400 gr. 1561 1.70 | $ 2,653.02
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1498 0.83 | $ 1,243.49
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1498 085 | $ 1,273.45
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 1498 0.85 | $ 1,273.45
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1498 080 | $ 1,198.54
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 1498 079 | $ 1,183.56
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1498 169 | $ 2,531.92
Vpas02.1 200 gr. 1498 095 | $ 1,423.27
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1498 075 | $ 1,123.63
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1498 095 | $ 1,423.27
Vpas04.1 200 gr. 1498 049 | $ 734.11
Vat0l Atan Isabel por tres unid. 1498 220 | $ 3,295.99
Vat0l.1 unidad 1498 1.40 | $ 2,097.45
Vat02 Atan Van Camp’s por tres unid. 1498 220 | $ 3,295.99
Vat02.1 unidad 1498 1.60 | $ 2,397.08
Vat03 Atln Real por tres unid. 1498 215 | $ 3,221.08
Vat03.1 unidad 1498 150 | $ 2,247.26
Vsa0l Sardina Real unidad 1498 150 | $ 2,247.26
VgeO1 Gelatina Gel’hada libra 1498 237 | $ 3,550.68
Vge01.1 1/2 libra 1498 190 | $ 2,846.53
Vge02 Gelatina Royal libra 1498 290 | $ 434471
Vge02.1 1/2 libra 1498 200 | $ 2,996.35
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1498 089 | $ 1,333.38
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1498 015 | $ 224.73
Vach02.1 200 ml. 1498 0.80 | $ 1,198.54
Vca0l Canela de Rama EIl Sabor 5gr. 1498 0.08 | $ 119.85
Vca0l.1 50 gr. 1498 1.00 | $ 1,498.18
Vor01l Orégano 50 gr. 1498 050 | $ 749.09
Van0l Anis estrellado 5gr. 1498 0.08 | $ 119.85
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 1498 038 | $ 569.31
Vaj01.1 50 gr. 1498 055 | $ 824.00
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1498 038 | $ 569.31
Vco01.1 50 gr. 1498 055 | $ 824.00
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1498 038 | $ 569.31
Vsab01.1 50 gr. 1498 055 | $ 824.00
Vsaz01 Sazdén completo condimentos Moro 22 gr. 1498 038 | $ 569.31
Vsaz01.1 50 gr. 1498 055 | $ 824.00
Vajn01 Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1498 020 | $ 299.64
Vajn01.1 50 gr. 1498 050 | $ 749.09
Vquol Quinua libra 1498 090 | $ 1,348.36
VmoO1l Mote libra 1498 080 | $ 1,198.54
Vma01l Maiz libra 1498 085 | $ 1,273.45
Vtrol Trigo perlado libra 1498 038 | $ 569.31
Vie01 Lenteja libra 1498 062 | $ 928.87
Vo0l Fésforos Chispas paquete 1498 060 | $ 898.91
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1498 050 | $ 749.09
Vju01l Jugos de sobre Tang unidad 1498 028 | $ 419.49
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 1498 023 | $ 344.58
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco unidad 1498 0.08 | $ 119.85
Pan02 Pan de dulce unidad 1498 020 | $ 299.64
LACTEOS
Lyo01 Yogurt Kiosko 200 gr. 1498 045 | $ 674.18
Lyo01.1 litro 1498 090 | $ 1,348.36
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 1498 085 | $ 1,273.45
LlecO1 Leche Vita litro 1498 080 | $ 1,198.54
Llec02 Leche Reyleche litro 1498 080 | $ 1,198.54
LqueOl1 Queso Fresquilac unidad 1498 180 | $ 2,696.72
FRUTAS
Fman01 Manzana unidad 1498 015 | $ 224.73
FmandOl1 | Mandarina unidad 1498 005 | $ 74.91
FnarO1 Naranja unidad 1498 0.08 | $ 119.85
Ffrol Fresa libra 1498 045 | $ 674.18
FpiOl Pifia unidad 1498 035 | $ 524.36
FpeOl Pepino unidad 1498 005 | $ 74.91
FbaO1 Banano unidad 1498 005 | $ 74.91
VERDURAS
Veal0l Alverja libra 1498 050 | $ 749.09
VefreOl Fréjol libra 1498 0.67 | $ 1,003.78
Vebro01 Broécoli unidad 1498 025 | $ 374.54
Vecol01 Coliflor unidad 1498 030 | $ 449.45
Vetor01 Tomate rifién unidad 1498 005 | $ 74.91
VetoaO1l Tomate de arbol unidad 1498 005 | $ 74.91
VepimO1 Pimiento unidad 1498 005 | $ 74.91
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vezan01 Zanahoria unidad 1498 005 | $ 74.91
VecepOl Cebolla paitefia unidad 1498 0.06 | $ 89.89
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1498 075 | $ 1,123.63
CARNES Y EMBUTIDOS
Cal1 Carne de pollo libra 1498 090 | $ 1,348.36
Ca02 Carne de res libra 1498 200 | $ 2,996.35
Ca03 Carne de cerdo libra 1498 200 | $ 2,996.35
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1498 045 | $ 674.18
Emsal01.1 paquete 7 unid. 1498 1.10 | $ 1,647.99
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1498 050 | $ 749.09
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1498 150 | $ 2,247.26
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1498 245 | $ 3,670.53
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1498 150 | $ 2,247.26
EmsalcO01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1498 079 | $ 1,183.56
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1498 055 | $ 824.00
CONFITERIA
Ccho1 Chicles Agogo unidad 1498 0.10 | $ 149.82
Cch02 Chicles Trident unidad 1498 0.08 | $ 119.85
Cch03 Chicles Chiclets unidad 1498 033 | $ 494.40
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 1498 007 | $ 104.87
Cbon02 Bonbon Plop unidad 1498 0.10 | $ 149.82
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 1498 008 | $ 119.85
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 1498 033 | $ 494.40
Ccho02 Chocolate Nestle unidad 1498 020 | $ 299.64
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 1498 044 | $ 659.20
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 1873 004 | $ 74.91
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Cpas01 Papas Rizadas unidad 1498 025 | $ 374.54
Cpas02 Papas Ruffles unidad 1498 033 | $ 494.40
Csn01 Doritos unidad 1498 038 | $ 569.31
Csn02 Panchitos unidad 1498 027 | $ 404.51
Csn03 Kchitos unidad 1498 027 | $ 404.51
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 1498 0.20 | $ 299.64
Csn05 Rosquitas unidad 1498 017 | $ 254.69
Csn06 Chifles Platanitos unidad 1498 033 | $ 494.40
Csn07 Ponky unidad 1398 020 | $ 279.66
Cga01 Galletas Ricas unidad 1498 037 | $ 554.33
Cga02 Galletas Salticas unidad 1498 025 | $ 374.54
Cga03 Galletas Amor unidad 1498 085 | $ 1,273.45
Cga04 unidad 1498 1.10 | $ 1,647.99
BEBIDAS
Bga01l Gatorade 473 ml 1348 0.85 | $ 1,146.10
Bpo02 Powerade Vélvula 1348 095 | $ 1,280.94
Bv03 V220 360 ml 1348 095 | $ 1,280.94
Bvia04 _ 240 mi 1348 0.70 | $ 943.85
Bvioa1 | VIvel00% 365 ml 1348 095 | $ 1,280.94
Bva05 250 ml 1348 030 | $ 404.51
Del Valle
Bva05.1 550 ml 1348 045 | $ 606.76
Bci06 . 360 ml 1348 030 | $ 404.51
Bciog1 | Ot 1700 ml 1348 095 | $ 1,280.94
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1348 0.28 | $ 377.54
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1348 045 | $ 606.76
Bte08.1 2 litros 1348 1.00 | $ 1,348.36
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bpo09 Pony Malta 200 ml 1348 030 | $ 404.51
Bpo09.1 330 ml 1348 048 | $ 647.21
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1348 020 | $ 269.67
Bco10.1 400 ml 1348 048 | $ 647.21
Bco10.2 1350 ml 1348 1.03 | $ 1,388.81
Bco10.3 3000 ml 1348 201 | $ 2,710.20
Bspll Sprite verde 350 ml 1348 039 | $ 525.86
Bspll.1l 400 mi 1348 040 | $ 539.34
Bspl11.2 1350 ml 1348 1.02 | $ 1,375.33
Bspll.3 3000 ml 1348 201 | $ 2,710.20
Bfil2 Fiora fresa 350 mi 1348 032 | $ 431.47
Bfi12.1 400 ml 1348 040 | $ 539.34
Bfi12.2 1350 ml 1348 082 | $ 1,105.65
Bfi12.3 3000 ml 1348 204 | $ 2,750.65
Bfal3 Fanta 400 ml 1348 040 | $ 539.34
Bfal3.1 1350 ml 1348 099 | $ 1,334.87
Bfal3.2 3000 ml 1348 201 | $ 2,710.20
Bgul4d Guitic 300 ml 1348 030 | $ 404.51
Bgul4.l 500 ml 1348 060 | $ 809.02
Bgul4.2 1 litro 1348 090 | $ 1,213.52
Btes15 Tesalia 500 ml 1348 038 | $ 512.38
Btes15.1 1 litro 1348 090 | $ 1,213.52
Bdal6 Dasani 500 ml 1348 035 | $ 471.93
Bcil7 Cielo 500 ml 1348 025 | $ 337.09
Bcil7.1 1 litro 1348 055 | $ 741.60
Bpill8 Pilsener unidad 1348 1.08 | $ 1,456.23
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bnol9 Nortefio unidad 1248 3.00 | $ 3,745.44
Bzh20 Zhumir unidad 1248 6.50 | $ 8,115.12
Bpa2l Paisa unidad 1248 750 | $ 9,363.60
Bsan22 Ron San Miguel unidad 1248 8.49 | $ 10,599.60
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajalol Jabon de bafio Lux Paguete x 3 unid. 1498 157 | $ 2,352.14
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paguete x 3 unid. 1498 288 | $ 4,314.75
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 1498 135 | $ 2,022.54
Ata0l Talco Fungirex 90 gr. 1498 3.00 | $ 4,494.53
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1498 0.75 | $ 1,123.63
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1498 0.70 | $ 1,048.72
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1561 090 | $ 1,40454
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 1561 090 | $ 1,40454
Aph02.1 Pag. x 12 unid. 1561 832 | $ 12,984.19
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1561 095 | $ 1,48257
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 1498 085 | $ 1,273.45
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1498 090 | $ 1,348.36
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1498 291 | $ 4,359.69
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1498 1.25 | $ 1,872.72
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1498 090 | $ 1,348.36
Ash03.1 500 ml 1498 372 | $ 5573.21
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1498 275 | $ 4,119.98
AtfO1 Toallas femeninas Stayfree Pag. x 10 unid. 1498 090 | $ 1,348.36
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Pag. x 10 unid. 1498 1.30 | $ 1,947.63
Atf03 Toallas femeninas Kotex Pag. x 10 unid. 1498 1.20 | $ 1,797.81
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1498 225 | $ 3,370.90
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1498 238 | $ 3,565.66
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1498 290 | $ 434471
AprO1 Prestobarba Gillette unidad 1498 087 | $ 1,30341
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1498 080 | $ 1,198.54
Apai0l Pafnales Pompis Pequefio 1561 250 | $ 3,901.50
Apafi01.1 Mediano 1561 320 | $ 4,993.92
Apafi02 Pafiales babysec Pequefio 1561 220 | $ 3,433.32
Apafi02.1 Mediano 1561 350 | $ 5,462.10
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 1561 030 | $ 468.18
Hdet01.1 360 gr. 1561 074 | $ 1,154.84
Hdet01.2 1 Kg. 1561 241 | $ 3,761.05
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1561 034 | $ 530.60
Hdet02.1 1 Kg. 1561 198 | $ 3,089.99
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1561 060 | $ 936.36
Hdet03.1 1 Kg. 1561 275 | $ 4,291.65
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1561 040 | $ 624.24
Hdet04.1 1 Kg. 1561 1.00 | $ 1,560.60
Hjab01 Jabon lles econémico unidad 1561 030 | $ 468.18
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1561 040 | $ 624.24
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1561 044 | $ 686.66
Hjab04 Jabo6n Lavatodo6 unidad 1561 057 | $ 889.54
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1561 085 | $ 1,326.51
Hlav01l.1 500 gr. 1561 150 | $ 2,340.90
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1561 097 | $ 1513.78
Hlav02.1 500 gr. 1561 129 | $ 2,013.17
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
HdesO1 Desinfectante Fabuloso 50 ml 1498 020 | $ 299.64
Hdes01.1 270 ml 1498 048 | $ 719.12
Hdes01.2 500 ml 1498 189 | $ 283155
Hdes01.3 1 litro 1498 210 | $ 3,146.17
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 1248 025 | $ 312.12
Hdes02.1 270 ml 1248 035 | $ 436.97
Hdes02.2 500 ml 1248 099 | $ 1,236.00
Hdes02.3 1 litro 1248 185 | $ 2,309.69
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 1248 078 | $ 973.81
Hdes03.1 1 litro 1248 146 | $ 1,822.78
Hsua01 Suavizante Aromatel 425 ml 1248 094 | $ 1,173.57
Hsua01l.1 900 ml 1248 227 | $ 2,834.05
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1248 1.15 | $ 1,435.75
Hsua02.1 900 ml 1248 280 | $ 3,495.74
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 1248 0.10 | $ 124.85
Hcl01.1 270 ml 1248 050 | $ 624.24
Hcl01.2 1 litro 1248 185 | $ 2,309.69
Hcl02 Cloro 18 gr. 1873 015 | $ 280.91
Hcl02.1 270 ml 1498 055 | $ 824.00
Hcl02.2 1 litro 1498 150 | $ 2,247.26
HespO1 Esponja lavavajillas bronce unidad 1498 029 | $ 434.47
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 1498 035 | $ 524.36
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 1498 036 | $ 539.34
Mfinf02 Finalin Fem unidad 1498 020 | $ 299.64
Map03 Apronax unidad 1498 035 | $ 524.36
ELABORADO POR: La Autora TOTAL | $369,839.35
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TABLA 67. Proyeccion Costos Variables Afio 4

- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
VIVERES
Va0l Arroz Osito Libra 2547 046 | $ 1,171.57
Va02 Arroz Rico Libra 2547 047 | $ 1,197.04
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 1273 088 | $ 1,120.64
Vav02 Avena Pesada Libra 1273 043 | $ 547.58
Vaz01 AzUcar Tababuela Libra 2547 040 | $ 1,018.76
Vaz02 Azucar San Carlos Libra 2547 035 | $ 891.41
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 1401 080 | $ 1,120.64
Vsa01.1 1 kg 1401 050 | $ 700.40
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1401 045 | $ 630.36
VpaOl Panela unidad 1401 0.20 | $ 280.16
Vca0l Si Café sachet 1401 028 | $ 392.22
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1401 135 | $ 1,891.07
Vca02.1 frasco 50 gr. 1401 259 | $ 3,628.06
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1401 089 | $ 1,246.71
Vca03.1 frasco 50 gr. 1401 260 | $ 3,642.07
Vca03.2 frasco 85 gr. 1401 390 | $ 5,463.10
VhuO1 Huevos unidad 1528 0.08 | $ 122.25
Vac01 Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1401 150 | $ 2,101.19
Vac01.1 500 ml. 1401 090 | $ 1,260.72
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1401 1.60 | $ 2,241.27
Vac02.1 500 ml. 1401 1.00 | $ 1,400.79
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1401 199 | $ 2,787.58
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vac03.1 Aceite vegetal La Favorita 400 ml. 1401 125 | $ 1,750.99
Vma0l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1401 099 | $ 1,386.79
Vma02 Manteca pesada libra 1401 0.60 | $ 840.48
VhaO1 Harina Flor libra 1273 033 | $ 420.24
Vir01l Maicena lIris 400 gr. 1592 1.70 | $ 2,706.08
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1528 083 | $ 1,268.36
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1528 085 | $ 1,298.92
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 1528 085 | $ 1,298.92
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1528 080 | $ 1,22251
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 1528 079 | $ 1,207.23
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1528 169 | $ 2,582.56
Vpas02.1 200 gr. 1528 095 | $ 1,451.73
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1528 075 | $ 1,146.10
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1528 095 | $ 1,451.73
Vpas04.1 200 gr. 1528 049 | $ 748.79
Vat0l Atan Isabel por tres unid. 1528 220 | $ 3,361.91
Vat01.1 unidad 1528 140 | $ 2,139.40
Vat02 Atan Van Camp’s por tres unid. 1528 220 | $ 3,361.91
Vat02.1 unidad 1528 1.60 | $ 2,445.02
Vat03 Atun Real por tres unid. 1528 215 | $ 3,285.50
Vat03.1 unidad 1528 150 | $ 2,292.21
Vsa01l Sardina Real unidad 1528 150 | $ 2,292.21
VgeO1 Gelatina Gel’hada libra 1528 237 | $ 3,621.69
Vge01.1 1/2 libra 1528 190 | $ 2,903.47
Vge02 Gelatina Royal libra 1528 290 | $ 4,431.60
Vge02.1 1/2 libra 1528 200 | $ 3,056.28
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1528 089 | $ 1,360.04
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1528 0.15 | $ 229.22
Vach02.1 200 ml. 1528 080 | $ 122251
Vca0l Canela de Rama EIl Sabor 5gr. 1528 0.08 | $ 122.25
Vca01.1 50 gr. 1528 1.00 | $ 1,528.14
Vor01l Orégano 50 gr. 1528 050 | $ 764.07
Van0l Anis estrellado 5gr. 1528 0.08 | $ 122.25
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 1528 038 | $ 580.69
Vaj01.1 50 gr. 1528 055 | $ 840.48
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1528 038 | $ 580.69
Vco01.1 50 gr. 1528 055 | $ 840.48
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1528 038 | $ 580.69
Vsab01.1 50 gr. 1528 055 | $ 840.48
Vsaz01 Sazén completo condimentos Moro 22 gr. 1528 038 | $ 580.69
Vsaz01.1 50 gr. 1528 055 | $ 840.48
Vajn01 Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1528 0.20 | $ 305.63
Vajn01.1 50 gr. 1528 050 | $ 764.07
Vquol Quinua libra 1528 090 | $ 1,375.33
VmoO1l Mote libra 1528 080 | $ 1,22251
Vma01l Maiz libra 1528 085 | $ 1,298.92
Vtrol Trigo perlado libra 1528 038 | $ 580.69
Vie01 Lenteja libra 1528 062 | $ 947.45
Vo0l Fosforos Chispas paquete 1528 060 | $ 916.88
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1528 050 | $ 764.07
Vju01l Jugos de sobre Tang unidad 1528 028 | $ 427.88
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 1528 023 | $ 351.47
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco Unidad 1528 0.08 | $ 122.25
Pan02 Pan de dulce Unidad 1528 020 | $ 305.63
LACTEOS
Lyo01 Yogurt Kiosko 200 gr. 1528 045 | $ 687.66
Lyo01.1 Litro 1528 090 [ $ 1,375.33
Lyo02 Yogurt Dulacs Litro 1528 085 | $ 1,298.92
LlecO1 Leche Vita Litro 1528 080 | $ 1,22251
Llec02 Leche Reyleche Litro 1528 080 | $ 1,22251
LqueOl Queso Fresquilac Unidad 1528 180 | $ 2,750.65
FRUTAS
Fman01 Manzana Unidad 1528 015 | $ 229.22
FmandO1 | Mandarina Unidad 1528 005 | $ 76.41
Fnar01 Naranja Unidad 1528 0.08 | $ 122.25
Ffrol Fresa Libra 1528 045 | $ 687.66
Fpi0l Pifa Unidad 1528 03 | $ 534.85
FpeOl Pepino Unidad 1528 005 | $ 76.41
FbaO1 Banano Unidad 1528 005 | $ 76.41
VERDURAS
Veal0l Alverja Libra 1528 050 | $ 764.07
VefreOl Fréjol Libra 1528 0.67 | $ 1,023.85
Vebro01 Brocoli Unidad 1528 025 | $ 382.03
Vecol01 Coliflor Unidad 1528 030 | $ 458.44
Vetor01 Tomate rifién Unidad 1528 005 | $ 76.41
VetoaO1l Tomate de arbol Unidad 1528 005 | $ 76.41
VepimO1 Pimiento Unidad 1528 005 | $ 76.41
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vezan01 Zanahoria Unidad 1528 005 | $ 76.41
VecepOl Cebolla paitefia Unidad 1528 0.06 | $ 91.69
Vecel02 Cebolla blanca larga Atado 1528 075 | $ 1,146.10
CARNES Y EMBUTIDOS
Ca01 Carne de pollo Libra 1528 090 | $ 1,375.33
Ca02 Carne de res libra 1528 200 | $ 3,056.28
Ca03 Carne de cerdo libra 1528 200 | $ 3,056.28
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1528 045 | $ 687.66
Emsal01.1 paquete 7 unid. 1528 110 | $ 1,680.95
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1528 050 | $ 764.07
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1528 150 | $ 2,292.21
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1528 245 | $ 3,743.94
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1528 150 | $ 2,292.21
Emsalc01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1528 079 | $ 1,207.23
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1528 055 | $ 840.48
CONFITERIA
Ccho1 Chicles Agogo unidad 1528 0.10 | $ 152.81
Cch02 Chicles Trident unidad 1528 0.08 | $ 122.25
Cch03 Chicles Chiclets unidad 1528 033 | $ 504.29
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 1528 007 | $ 106.97
Cbon02 Bonbon Plop unidad 1528 0.10 | $ 152.81
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 1528 008 | $ 122.25
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 1528 033 | $ 504.29
Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 1528 020 | $ 305.63
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 1528 044 | $ 672.38
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 1910 004 | $ 76.41
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Cpas01 Papas Rizadas unidad 1528 025 | $ 382.03
Cpas02 Papas Ruffles unidad 1528 033 | $ 504.29
Csn01 Doritos unidad 1528 038 | $ 580.69
Csn02 Panchitos unidad 1528 0.27 | $ 412.60
Csn03 Kchitos unidad 1528 027 | $ 412.60
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 1528 0.20 | $ 305.63
Csn05 Rosquitas unidad 1528 017 | $ 259.78
Csn06 Chifles Platanitos unidad 1528 033 | $ 504.29
Csn07 Ponky unidad 1426 0.20 | $ 285.25
Cga01 Galletas Ricas unidad 1528 037 | $ 565.41
Cga02 Galletas Salticas unidad 1528 025 | $ 382.03
Cga03 Galletas Amor unidad 1528 085 | $ 1,298.92
Cgal4 unidad 1528 110 | $ 1,680.95
BEBIDAS
BgaOl Gatorade 473 ml 1375 085 | $ 1,169.03
Bpo02 Powerade valvula 1375 095 | $ 1,306.56
Bv03 V220 360 ml 1375 095 | $ 1,306.56
Bvia04 Vivel00% 240 ml 1375 0.70 | $ 962.73
Bvi04.1 365 ml 1375 095 | $ 1,306.56
Bva05 Del Valle 250 ml 1375 030 | $ 412.60
Bva05.1 550 ml 1375 045 | $ 618.90
Bci06 Cifrut 360 ml 1375 030 | $ 412.60
Bci06.1 1700 ml 1375 095 | $ 1,306.56
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1375 028 | $ 385.09
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1375 045 | $ 618.90
Bte08.1 2 litros 1375 1.00 | $ 1,375.33
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bpo09 Pony Malta 200 ml 1375 030 | $ 412.60
Bpo09.1 330 ml 1375 048 | $ 660.16
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1375 020 | $ 275.07
Bco10.1 400 ml 1375 048 | $ 660.16
Bcol0.2 1350 ml 1375 103 | $ 1,416.59
Bco10.3 3000 ml 1375 201 | $ 2,764.40
Bspll Sprite verde 350 ml 1375 039 | $ 536.38
Bspll.1l 400 ml 1375 040 | $ 550.13
Bspl11.2 1350 ml 1375 1.02 | $ 1,402.83
Bspll.3 3000 ml 1375 201 | $ 2,764.40
Bfil2 Fiora fresa 350 ml 1375 032 | $ 440.10
Bfil2.1 400 ml 1375 040 | $ 550.13
Bfi12.2 1350 ml 1375 082 | $ 1,127.77
Bfi12.3 3000 ml 1375 204 | $ 2,805.66
Bfal3 Fanta 400 ml 1375 040 | $ 550.13
Bfal3.1 1350 ml 1375 099 | $ 1,361.57
Bfal3.2 3000 ml 1375 201 | $ 2,764.40
Bgul4d Guitic 300 ml 1375 030 | $ 412.60
Bgul4.l 500 ml 1375 060 | $ 825.20
Bgul4.2 1 litro 1375 090 | $ 1,237.79
Btes15 Tesalia 500 ml 1375 038 | $ 522.62
Btes15.1 1 litro 1375 090 | $ 1,237.79
Bdal6 Dasani 500 ml 1375 035 | $ 481.36
Bcil7 Cielo 500 ml 1375 025 | $ 343.83
Bcil7.1 1 litro 1375 055 | $ 756.43
Bpill8 Pilsener unidad 1375 1.08 | $ 1,485.35
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bnol9 Nortefio unidad 1273 3.00 | $ 3,820.35
Bzh20 Zhumir unidad 1273 6.50 | $ 8,277.42
Bpa2l Paisa unidad 1273 750 | $ 9,550.87
Bsan22 Ron San Miguel unidad 1273 849 | $ 10,811.59
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajalol Jabon de barfio Lux Paquete x 3 unid. 1528 157 | $ 2,399.18
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1528 288 | $ 4,401.04
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 1528 135 | $ 2,062.99
Ata0l Talco Fungirex 90 gr. 1528 3.00 | $ 4,584.42
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1528 075 | $ 1,146.10
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1528 0.70 | $ 1,069.70
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1592 090 | $ 1,432.63
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 1592 090 | $ 1,432.63
Aph02.1 Paqg. x 12 unid. 1592 8.32 | $ 13,243.88
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1592 095 | $ 1,512.22
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 1528 085 | $ 1,298.92
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1528 090 | $ 1,375.33
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1528 291 | $ 4,446.89
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1528 125 | $ 1,910.17
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1528 090 | $ 1,375.33
Ash03.1 500 ml 1528 372 | $ 5,684.68
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1528 275 | $ 4,202.38
AtfO1 Toallas femeninas Stayfree Pag. x 10 unid. 1528 090 | $ 1,375.33
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Pag. x 10 unid. 1528 130 | $ 1,986.58
Atf03 Toallas femeninas Kotex Pag. x 10 unid. 1528 120 | $ 1,833.77
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1528 225 | $ 3,438.31
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1528 238 | $ 3,636.97
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1528 290 | $ 4,431.60
AprO1 Prestobarba Gillette unidad 1528 087 | $ 1,329.48
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1528 080 | $ 1,22251
Apai0l Pafiales Pompis Pequefio 1592 250 | $ 3,979.53
Apafi01.1 Mediano 1592 3.20 | $ 5,093.80
Apafi02 Pafales babysec Pequefio 1592 220 | $ 3,501.99
Apafi02.1 Mediano 1592 350 | $ 557134
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 1592 030 | $ 477.54
Hdet01.1 360 gr. 1592 074 | $ 117794
Hdet01.2 1 Kag. 1592 241 | $ 3,836.27
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1592 034 | $ 541.22
Hdet02.1 1 Kag. 1592 198 | $ 3,151.79
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1592 060 | $ 955.09
Hdet03.1 1 Kag. 1592 275 | $ 4,377.48
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1592 040 | $ 636.72
Hdet04.1 1 Kag. 1592 1.00 | $ 159181
Hjab01 Jabodn lles econémico unidad 1592 030 | $ 477.54
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1592 040 | $ 636.72
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1592 044 | $ 700.40
Hjab04 Jaboén Lavatodo6 unidad 1592 057 | $ 907.33
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1592 085 | $ 1,353.04
Hlav01l.1 500 gr. 1592 150 | $ 2,387.72
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 1592 097 | $ 1,544.06
Hlav02.1 500 gr. 1592 129 | $ 2,053.44
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
HdesO1 Desinfectante Fabuloso 50 ml 1528 020 | $ 305.63
Hdes01.1 270 ml 1528 048 | $ 733.51
Hdes01.2 500 mi 1528 189 | $ 2,888.18
Hdes01.3 1 litro 1528 210 | $ 3,209.09
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 1273 025 | $ 318.36
Hdes02.1 270 ml 1273 035 | $ 445.71
Hdes02.2 500 ml 1273 099 | $ 1,260.72
Hdes02.3 1 litro 1273 185 | $ 2,355.88
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 1273 0.78 | $ 993.29
Hdes03.1 1 litro 1273 146 | $ 1,859.24
HsuaOl Suavizante Aromatel 425 ml 1273 094 | $ 1,197.04
Hsua01l.1 900 ml 1273 227 | $ 2,890.73
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1273 115 | $ 1,464.47
Hsua02.1 900 ml 1273 280 | $ 3,565.66
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 1273 0.10 | $ 127.34
Hcl01.1 270 ml 1273 050 | $ 636.72
Hcl01.2 1 litro 1273 185 | $ 2,355.88
Hcl02 Cloro 18 gr. 1910 0.15 | $ 286.53
Hcl02.1 270 ml 1528 055 | $ 840.48
Hcl02.2 1 litro 1528 150 | $ 2,292.21
HespO1 Esponja lavavajillas bronce unidad 1528 029 | $ 443.16
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 1528 035 | $ 534.85
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 1528 036 | $ 550.13
Mfinf02 Finalin Fem unidad 1528 020 | $ 305.63
Map03 Apronax unidad 1528 035 | $ 534.85
ELABORADO POR: La Autora TOTAL $ 377,236.14
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TABLA 68. Proyeccion Costos Variables 5 Afio

” UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
VIVERES
Va0l Arroz Osito Libra 2598 046 | $ 1,195.01
Va02 Arroz Rico Libra 2598 047 | $ 1,220.98
Vav01 Avena Quaker 500 gr. 1299 088 | $ 1,143.05
Vav02 Avena Pesada Libra 1299 043 | $ 558.53
Vaz01 Azlcar Tababuela Libra 2598 040 | $ 1,039.13
Vaz02 Azucar San Carlos Libra 2598 035 | $ 909.24
Vsa01l Sal Cris-sal 2 kg 1429 080 | $ 1,143.05
Vsa01.1 1 kg 1429 050 | $ 714.41
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 1429 045 | $ 642.96
VpaO1l Panela Unidad 1429 020 | $ 285.76
Vca0l Si Café Sachet 1429 028 | $ 400.07
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1429 135 | $ 1,928.89
Vca02.1 frasco 50 gr. 1429 259 | $ 3,700.62
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 1429 089 | $ 127164
Vca03.1 frasco 50 gr. 1429 260 | $ 3,71491
Vca03.2 frasco 85 gr. 1429 390 | $ 5,572.36
VhuO1 Huevos Unidad 1559 0.08 | $ 124.70
Vac01 Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1429 150 | $ 2,143.22
Vac01.1 500 ml. 1429 090 | $ 1,285.93
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1429 160 | $ 2,286.10
Vac02.1 500 ml. 1429 1.00 | $ 1,42881
Vac03 Aceite vegetal La Favorita Litro 1429 199 | $ 2,843.33
Vac03.1 400 ml. 1429 125 | $ 1,786.01

261



. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vma01l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 1429 099 | $ 141452
Vma02 Manteca pesada Libra 1429 060 | $ 857.29
VhaOl Harina Flor Libra 1299 033 | $ 428.64
Vir0l Maicena Iris 400 gr. 1624 1.70 | $ 2,760.20
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 1559 083 | $ 1,293.72
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 1559 085 | $ 1,324.90
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 1559 085 | $ 1,324.90
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 1559 080 | $ 1,246.96
VpasO1 Pasta Cayambe 400 gr. 1559 079 | $ 1,231.37
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1559 169 | $ 2,634.21
Vpas02.1 200 gr. 1559 095 | $ 1,480.77
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 1559 075 | $ 1,169.03
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 1559 095 | $ 1,480.77
Vpas04.1 200 gr. 1559 049 | $ 763.76
Vat01 Atun Isabel por tres unid. 1559 220 | $ 3,429.15
Vat01.1 unidad 1559 140 | $ 2,182.18
Vat02 Atdn Van Camp’s por tres unid. 1559 220 | $ 3,429.15
Vat02.1 unidad 1559 160 | $ 2,493.92
Vat03 Atan Real por tres unid. 1559 215 | $ 3,351.21
Vat03.1 unidad 1559 150 | $ 2,338.05
Vsa01 Sardina Real unidad 1559 150 | $ 2,338.05
Vge0O1 Gelatina Gel’hada libra 1559 237 | $ 3,694.12
Vge0l.1 1/2 libra 1559 190 | $ 2,961.53
Vge02 Gelatina Royal libra 1559 290 | $ 4,520.24
Vge02.1 1/2 libra 1559 200 | $ 3,117.40
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 1559 089 | $ 1,387.25
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 1559 015 | $ 233.81
Vach02.1 200 ml. 1559 080 | $ 1,246.96
Vca0l Canela de Rama EI Sabor 5gr. 1559 0.08 | $ 124.70
Vca01.1 50 gr. 1559 1.00 | $ 1,558.70
Vor01 Orégano 50 gr. 1559 050 | $ 779.35
Van0l Anis estrellado 5gr. 1559 0.08 | $ 124.70
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 1559 038 | $ 592.31
Vajol.1 50 gr. 1559 055 | $ 857.29
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 1559 038 | $ 592.31
Vco01l.1 50 gr. 1559 055 | $ 857.29
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 1559 038 | $ 592.31
Vsab01.1 50 gr. 1559 055 | $ 857.29
Vsaz01 Sazon completo condimentos Moro 22 gr. 1559 038 | $ 592.31
Vsaz01.1 50 gr. 1559 055 | $ 857.29
Vajn01 Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 1559 020 | $ 311.74
Vajn01.1 50 gr. 1559 050 | $ 779.35
Vquo1l Quinua libra 1559 090 | $ 1,402.83
Vmo01 Mote libra 1559 080 | $ 1,246.96
Vma0Ol Maiz libra 1559 085 | $ 1,324.90
Vtrol Trigo perlado libra 1559 038 | $ 592.31
VieOl Lenteja libra 1559 062 | $ 966.40
Vfo01l Fosforos Chispas paquete 1559 060 | $ 935.22
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 1559 050 | $ 779.35
Vju0l Jugos de sobre Tang unidad 1559 028 | $ 436.44
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 1559 023 | $ 358.50
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
PANIFICADOS
Pan01 Pan Blanco unidad 1559 0.08 | $ 124.70
Pan02 Pan de dulce unidad 1559 020 | $ 311.74
LACTEOS
LyoO1 Yogurt Kiosko 200 gr. 1559 045 | $ 701.42
Lyo01.1 litro 1559 090 | $ 1,402.83
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 1559 085 | $ 1,324.90
LlecO1 Leche Vita litro 1559 080 | $ 1,246.96
Llec02 Leche Reyleche litro 1559 080 | $ 1,246.96
LqueOl1 Queso Fresquilac unidad 1559 1.80 | $ 2,805.66
FRUTAS
Fman01 Manzana Unidad 1559 015 | $ 233.81
FmandO1 | Mandarina Unidad 1559 005 | $ 77.94
Fnar01 Naranja Unidad 1559 0.08 | $ 124.70
Ffrol Fresa Libra 1559 045 | $ 701.42
FpiOl Pifia Unidad 1559 035 | $ 545.55
FpeOl Pepino Unidad 1559 005 | $ 77.94
FbaO1 Banano Unidad 1559 005 | $ 77.94
VERDURAS
Veal0l Alverja Libra 1559 050 | $ 779.35
VefreOl Fréjol Libra 1559 0.67 | $ 1,044.33
Vebro01 Brocoli Unidad 1559 025 | $ 389.68
Vecol01 Coliflor Unidad 1559 030 | $ 467.61
Vetor01 Tomate rifién Unidad 1559 005 | $ 77.94
VetoaO1l Tomate de arbol Unidad 1559 005 | $ 77.94
Vepim01 Pimiento unidad 1559 005 | $ 77.94
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vezan01 Zanahoria unidad 1559 005 | $ 77.94
VecepOl Cebolla paitefia unidad 1559 0.06 | $ 93.52
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 1559 075 | $ 1,169.03
CARNES Y EMBUTIDOS
Ca01 Carne de pollo libra 1559 090 | $ 1,402.83
Ca02 Carne de res libra 1559 200 | $ 3,117.40
Ca03 Carne de cerdo libra 1559 200 | $ 3,117.40
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 1559 045 | $ 701.42
Emsal01.1 paquete 7 unid. 1559 110 | $ 1,71457
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 1559 050 | $ 779.35
Emsal02.1 paquete 7 unid. 1559 150 | $ 2,338.05
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 1559 245 | $ 3,818.82
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 1559 150 | $ 2,338.05
Emsalc01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 1559 079 | $ 1,231.37
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 1559 055 | $ 857.29
CONFITERIA
Ccho1 Chicles Agogo unidad 1559 0.10 | $ 155.87
Cch02 Chicles Trident unidad 1559 0.08 | $ 124.70
Cch03 Chicles Chiclets unidad 1559 033 | $ 514.37
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 1559 007 | $ 109.11
Cbon02 Bonbon Plop unidad 1559 0.10 | $ 155.87
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 1559 008 | $ 124.70
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 1559 033 | $ 514.37
Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 1559 020 | $ 311.74
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 1559 044 | $ 685.83
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 1948 004 | $ 77.94
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Cpas01 Papas Rizadas unidad 1559 025 | $ 389.68
Cpas02 Papas Ruffles unidad 1559 033 | $ 514.37
Csn01 Doritos unidad 1559 038 | $ 592.31
Csn02 Panchitos unidad 1559 0.27 | $ 420.85
Csn03 Kchitos unidad 1559 027 | $ 420.85
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 1559 0.20 | $ 311.74
Csn05 Rosquitas unidad 1559 017 | $ 264.98
Csn06 Chifles Platanitos unidad 1559 033 | $ 514.37
Csn07 Ponky unidad 1455 0.20 | $ 290.96
Cga01 Galletas Ricas unidad 1559 037 | $ 576.72
Cga02 Galletas Salticas unidad 1559 025 | $ 389.68
Cga03 Galletas Amor unidad 1559 085 | $ 1,324.90
Cgal4 unidad 1559 110 | $ 1,71457
BEBIDAS
Bga01l Gatorade 473 ml 1403 085 | $ 1,19241
Bpo02 Powerade valvula 1403 095 | $ 1,332.69
Bv03 V220 360 ml 1403 095 | $ 1,332.69
Bvia04 Vivel00% 240 ml 1403 0.70 | $ 081.98
Bvi04.1 365 ml 1403 095 | $ 1,332.69
Bva05 Del Valle 250 ml 1403 030 | $ 420.85
Bva05.1 550 ml 1403 045 | $ 631.27
Bci06 Cifrut 360 ml 1403 030 | $ 420.85
Bci06.1 1700 ml 1403 095 | $ 1,332.69
Bfu07 Fuze tea 250 ml 1403 028 | $ 392.79
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 1403 045 | $ 631.27
Bte08.1 2 litros 1403 1.00 | $ 1,402.83

266



. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bpo09 Pony Malta 200 ml 1403 030 | $ 420.85
Bpo09.1 330 ml 1403 048 | $ 673.36
Bcol0 Coca-cola 250 ml 1403 020 | $ 280.57
Bco10.1 400 ml 1403 048 | $ 673.36
Bco10.2 1350 ml 1403 1.03 | $ 1,44492
Bco10.3 3000 ml 1403 201 | $ 2,819.69
Bspll Sprite verde 350 ml 1403 039 | $ 547.10
Bspll.1l 400 ml 1403 040 | $ 561.13
Bspl11.2 1350 ml 1403 1.02 | $ 1,430.89
Bspll.3 3000 ml 1403 201 | $ 2,819.69
Bfil2 Fiora fresa 350 ml 1403 032 | $ 448.91
Bfi12.1 400 ml 1403 040 | $ 561.13
Bfi12.2 1350 ml 1403 082 | $ 1,150.32
Bfi12.3 3000 ml 1403 204 | $ 2,861.78
Bfal3 Fanta 400 ml 1403 040 | $ 561.13
Bfal3.1 1350 ml 1403 099 | $ 1,388.80
Bfal3.2 3000 ml 1403 201 | $ 2,819.69
Bgul4d Guitic 300 ml 1403 030 | $ 420.85
Bgul4.l 500 ml 1403 060 | $ 841.70
Bgul4.2 1 litro 1403 090 | $ 1,26255
Btes15 Tesalia 500 ml 1403 038 | $ 533.08
Btes15.1 1 litro 1403 090 | $ 1,262.55
Bdal6 Dasani 500 ml 1403 035 | $ 490.99
Bcil7 Cielo 500 ml 1403 025 | $ 350.71
Bcil7.1 1 litro 1403 055 | $ 771.56
Bpill8 Pilsener unidad 1403 1.08 | $ 1,515.06
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bnol9 Nortefio unidad 1299 3.00 | $ 3,896.76
Bzh20 Zhumir unidad 1299 6.50 | $ 8,442.97
Bpa2l Paisa unidad 1299 750 | $ 9,741.89
Bsan22 Ron San Miguel unidad 1299 849 | $ 11,027.82
PRODUCTOS DE ASEO PERSONAL
Ajalol Jabon de barfio Lux Paquete x 3 unid. 1559 157 | $ 2,447.16
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 1559 288 | $ 4,489.06
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 1559 135 | $ 2,104.25
Ata0l Talco Fungirex 90 gr. 1559 3.00 | $ 4,676.11
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 1559 075 | $ 1,169.03
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 1559 0.70 | $ 1,091.09
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 1624 090 | $ 1,461.28
Aph02 Papel Higiénico Scoft Paquete x 4 unid. 1624 090 | $ 1,461.28
Aph02.1 pel g Pag. x 12 unid. 1624 832 | $ 13,508.75
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 1624 095 | $ 1,542.47
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 1559 085 | $ 1,324.90
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 1559 090 | $ 1,402.83
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 1559 291 | $ 4,535.82
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1559 125 | $ 1,948.38
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 1559 090 | $ 1,402.83
Ash03.1 500 ml 1559 3.72 | $ 5,798.37
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 1559 275 | $ 4,286.43
AtfO1 Toallas femeninas Stayfree Pag. x 10 unid. 1559 090 | $ 1,402.83
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Pag. x 10 unid. 1559 130 | $ 2,026.31
Atf03 Toallas femeninas Kotex Pag. x 10 unid. 1559 120 | $ 1,870.44
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 1559 225 | $ 3,507.08
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 1559 238 | $ 3,709.71
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 1559 290 | $ 4,520.24
AprOl1 Prestobarba Gillette unidad 1559 087 | $ 1,356.07
Apr02 Prestobarba Bic unidad 1559 080 | $ 1,246.96
Apafi0l Pafales Pompis Pequefio 1624 250 | $ 4,059.12
Apafi01.1 Mediano 1624 320 | $ 5,195.67
Apafi02 Pafales babysec Pequefio 1624 220 | $ 3,572.03
Apafi02.1 Mediano 1624 350 | $ 5,682.77
PRODUCTOS DE LIMPIEZA DEL HOGAR
HdetO1 100 gr. 1624 030 | $ 487.09
Hdet01.1 | Detergente Deja 360 gr. 1624 0.74 | $ 1,201.50
Hdet01.2 1 Kg. 1624 241 | $ 3,912.99
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 1624 034 | $ 552.04
Hdet02.1 1 Kg. 1624 198 | $ 3,214.82
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 1624 0.60 | $ 974.19
Hdet03.1 1 Kg. 1624 275 | $ 4,465.03
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 1624 040 | $ 649.46
Hdet04.1 1 Kg. 1624 1.00 | $ 1,623.65
Hjab01 Jabodn lles econémico unidad 1624 030 | $ 487.09
Hjab02 Jabon lles azul unidad 1624 040 | $ 649.46
Hjab03 Jabon Top combi unidad 1624 044 | $ 714.41
Hjab04 Jaboén Lavatodo6 unidad 1624 057 | $ 925.48
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 1624 085 | $ 1,380.10
Hlav01l.1 500 gr. 1624 150 | $ 2,43547
Hlav02 Jabon lavavajilla Axién 250 gr. 1624 097 | $ 157494
Hlav02.1 500 gr. 1624 129 | $ 2,09451
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Hdes01 50 ml 1559 020 | $ 311.74
Hdes01.1 Desinfectante Fabuloso 270 ml 1559 048 | $ 748.18
Hdes01.2 500 ml 1559 189 | $ 2,945.95
Hdes01.3 1 litro 1559 210 | $ 3,273.27
Hdes02 50 ml 1299 025 | $ 324.73
Hdes02.1 . . 270 ml 1299 03 | $ 454.62
Hdes02.2 | Desinfectante Tips 500 ml 1299 099 | $ 1,28503
Hdes02.3 1 litro 1299 185 | $ 2,403.00
Hdes03 . L 500 ml 1299 0.78 | $ 1,013.16
Hdesoz.1 | Desinfectante Olimpia 1litro 1299 146 | $ 1,896.42
HsuaO1 . 425 ml 1299 094 | $ 1,220.98
Hsua01,1 | Suavizante Aromatel 900 ml 1299 227 | $ 294855
Hsua02 . . 425 mi 1299 1.15 | $ 1,493.76
Hsua02.1 | Suavizante Suavitel 900 mi 1299 280 | $ 3,636.97
Hclo1 18 gr. 1299 0.10 | $ 129.89
Hclo1.1 Cloro Full cloro 270 ml 1299 050 | $ 649.46
Hcl01.2 1 litro 1299 185 | $ 2,403.00
Hclo2 18 gr. 1948 0.15 | $ 292.26
Hcl02.1 Cloro 270 ml 1559 055 | $ 857.29
Hcl02.2 1 litro 1559 150 | $ 2,338.05
HespO1 Esponja lavavajillas bronce unidad 1559 029 | $ 452.02
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill Unidad 1559 035 | $ 545.55
Mfin01 Finalin Gripe Adulto Unidad 1559 036 | $ 561.13
Mfinf02 Finalin Fem Unidad 1559 020 | $ 311.74
Map03 Apronax Unidad 1559 035 | $ 545.55
ELABORADO POR: La Autora TOTAL $ 384,780.86
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4.9 PROPUESTA LEGAL

Para la creacion del micromercado es necesario contar con permisos de
funcionamiento que permiten su apertura. Desde el primer afio se pagaran

permisos de los bomberos, la comisaria y la patente municipal.

TABLA 69. Propuesta legal

CONCEPTO VALOR TOTAL
Patente municipal $ 439,36
Permiso bomberos $ 90,00
Permiso comisaria $ 20,00
TOTAL $ 549,36

ELABORADO POR: La Autora

TABLA 70. Proyeccién propuesta legal

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Patente municipal $ 43936|$ 311,01 $ 312,05|$ 323,36 |$ 336,05
Permiso bomberos | $ 90,00 $ 9090| % 9181|$ 92,73 |$% 93,66
Permiso comisaria $ 2000(% 2020|$% 20,20(%$ 20,20 |% 20,20

TOTAL $ 54936 | $ 422,11 | $ 424,06 |$ 436,29 |$ 449,91
ELABORADO POR: La Autora

Para la proyeccion de los permisos de funcionamiento a partir del segundo afio se
ha considera la utilidad del ejercicio para el calculo de la patente municipal, mientras
que para el permiso de los bomberos y de la comisaria se ha tomado el 1% de

crecimiento del pais.

271



4.10

PROYECCION DE GASTOS

TABLA 71. Proyeccion anual de gastos

GASTOS | Aol | Afo2 | Afo3 | Afio4 | Afo5

GASTOS DE VENTA

Gasto Remuneraciones $14.806,50 | $ 16.323,28 | $ 16.724,83 | $17.136,25 |$ 17.557,79

Gasto Publicidad $ 720,00|% 727,20 |$ 734,47 |$ 741,82 |$ 749,23

Gasto Suministros $ 17592|$ 17768|$ 179,46|$%$ 181,25|$% 183,06

Gasto servicios basicos $ 540,00|$ 545,40|$% 550,85|$% 556,36|$% 561,93

Gasto arriendo $ 1.400,00|$ 1.414,00|$ 1.428,14|$ 1.442,42|% 1.456,85

TOTAL $17.642,42 |$19.187,56 |$19.617,75|$ 20.058,10 | $ 20.508,86

GASTOS ADMINISTRATIVOS

Sueldo Gerente $ 5.121,40|$ 5.647,23|%$ 5.786,15|% 5.928,49|% 6.074,33

Gastos de operacion $ 54936|$ 422,11|$ 424,06|$ 436,29|$ 44991

Gasto servicios

profesionales $ 1.250,00|$ 1.262,50|%$ 1.275,13|$ 1.287,88|$% 1.300,76

Gasto servicios de terceros |$ 720,00 |$ 727,20|$ 734,47|$ 741,81|$% 749,23

Depreciaciones $ 1.363,92|$ 1.363,92|% 1.363,92|% 798,36 | $ 798,36

TOTAL $ 9.004,68|$ 9.422,96|%$ 9.583,72|$% 9.192,83|% 9.372,58

GASTOS FINANCIEROS

Interés Préstamo $ 4.208,60|$% 3.508,39|% 2.695,61|% 1.752,18|% 657,09

TOTAL $ 4.208,60|$ 3.508,39|% 2.695,61|% 1.752,18|% 657,09

TOTAL GASTOS $30.855,69 | $ 32.118,90 | $ 31.897,09 | $ 31.003,11 | $ 30.538,54

ELABORADO POR: La Autora

4.10.1 SUMINISTROS DE OFICINA

TABLA 72. Suministros de oficina
SUMINISTROS DE | UNIDAD DE CANT VALOR VALOR
OFICINA MEDIDA ' UNITARIO TOTAL

Papel de factura Rollo 4 $ 243 | $ 9,72

Cinta de impresora Unidad 2 $ 247 | $ 4,94
TOTAL $ 14,66

ELABORADO POR: La Autora

TABLA 73. Proyeccion anual suministros de oficina
DESCRIPCION Afno 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Suministros de oficina | $ 175,92 | $ 177,68 | $ 179,46 | $ 181,25 | $ 183,06

ELABORADO POR: La Autora
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411 PRESUPUESTO DE PUBLICIDAD

Para la contratacion de un anuncio publicitario en la Radio Nexo nos basamos en

la respuesta que se obtuvo mediante la encuesta realizada a las familias de la

Parroquia Mariano Acosta, las cuales determinaron que la radio es el medio

publicitario mas escuchado.

Por lo cual se contratara publicidad a través de la radio Nexo ubicada en la ciudad

de Pimampiro, la cual, sera mediante un anuncio aplicable durante el primer vy el

ultimo trimestre del afo.

TABLA 74. Proyeccion anual publicidad

DETALLE

ANO 1

ANO 2

ANO 3

ANO 4

ANO 5

Radio Nexo

$ 720,00

$ 727,20

$ 734,47

$ 741,82

$ 749,23

ELABORADO POR: La Autora
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4.12 ESTADOS FINANCIEROS

412.1 ESTADO DE SITUACION FINANCIERA INICIAL

TABLA 75. Estado de Situacion Financiera Inicial

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA INICIAL
AL 1 DE ENERO DEL 2018

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES

Bancos $ 5.196,97

Inventario de mercaderia $ 38.738,56

TOTAL ACTIVOS CORRIENTES $ 43.935,53

ACTIVOS FIJOS

Equipo de computacién $ 1.696,82

Equipo de Oficina $ 80,00

Muebles y enseres $ 7.681,00

Maquinaria y equipo $ 221,46

TOTAL ACTIVOS FIJOS $ 9.679,28

TOTAL ACTIVOS $53.614,81

PASIVOS

PASIVOS NO CORRIENTES

Pasivo a largo plazo $ 30.000,00

TOTAL PASIVO NO CORRIENTE $ 30.000,00

TOTAL PASIVOS $ 30.000,00

PATRIMONIO

Capital social $ 23.614,81

TOTAL PATRIMONIO $23.614,81

TOTAL PASIVOS + PATRIMONIO $53.614,81
N /7
b %

F) GERENTE F) CONTADOR

ELABORADO POR: La Autora
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4.12.2 ESTADO DE RESULTADOS INTEGRAL

TABLA 76. Estado de Resultado Integral Proyeccion 5 afios
MICROMERCADO MARIANO ACOSTA

ESTADO DE RESULTADO INTEGRAL PROYECCION 5 ANOS

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Venta de productos $424.843,20 $ 433.360,00 $ 441.956,05 $ 450.780,60 $ 459.860,60
(-) Costo de ventas $355.478,04 $ 362.587,60 $ 369.839,35 $ 377.236,14 $ 384.780,86
Utilidad Bruta en ventas $ 69.365,16 $ 70.772,40 $ 72.116,70 $ 73.544,46 $ 75.079,74
(-) GASTOS
Gastos de venta
Gasto Remuneraciones $ 1480650 $ 16.323,28 $ 16.72483 $ 17.136,25 $ 17.557,79
Gasto Publicidad $ 720,00 $ 727,20 $ 734,47 $ 741,82 $ 749,23
Gasto Suministros $ 175,92 $ 177,68 $ 179,46 $ 181,25 $ 183,06
Gasto servicios basicos $ 540,00 $ 545,40 $ 550,85 $ 556,36 $ 561,93
Gasto arriendo $ 1.400,00 $ 1.414,00 $ 1.428,14 $ 144242 $ 1.456,85
Gastos administrativos
Sueldo Gerente $ 5.121,40 $ 5.647,23 $ 5.786,15 $ 5.92849 $ 6.074,33
Gastos de operacion $ 549,36 $ 422,11 % 424,06 $ 436,29 $ 449,91
Gasto servicios profesionales $ 1.250,00 $ 1.262,50 $ 127513 $ 1.287,88 $ 1.300,76
Gasto servicios de terceros $ 720,00 $ 727,20 $ 734,47 $ 74181 $ 749,23
Utilidad Neta en operaciones $ 4408199 $ 4352581 $ 44.279,14 $ 45.091,89 $  45.996,65
Gastos financieros
Interés $ 4.208,60 $ 3.508,39 $ 269561 $ 175218 $ 657,09
UTILIDAD ANTES DE PARTICIPACION $ 39.873,39 $ 40.017,42 % 41.583,53 $ 43.339,71 $ 45.339,56
(-) 15% Part. Trabajadores $ 5098101 $ 6.002,61 $ 6.23753 $ 6.500,96 $ 6.800,93
(=) Utilidad Antes de Impuesto Renta $ 33.892,38 $ 34.01481 $ 35346,00 $ 36.838,75 $ 38.538,63
(-) Impuesto a la Renta $ 279186 $ 2.810,22 $ 3.009,90 $ 3.23381 $ 3.488,79
(=) Utilidad del Ejercicio $ 31.100,52 $ 31.20459 % 32.336,10 $ 33.604,94 % 35.049,83

ELABORADO POR: La Autora
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4.13

PRESUPUESTO DE EFECTIVO

TABLA 77. Presupuesto de Efectivo

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA
PRESUPUESTO DE EFECTIVO

[ MEs1 MES 2 MES3 | MEs4 [ MEss | MESe | MES7 | MESS MES9 | MES10 MES11 | MES12
SALDO INICIAL $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 43308 $ 433,08
ENTRADA DEL PERIODO
Ventas (contado) $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 3540360 $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 35.403,60 $ 35.403,60
(=)EFECTIVO DISPONIBLE $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68 $ 35.836,68
SALIDAS DE EFECTIVO
Compra Productos $29.62317 $ 29.62317 $29.623,17 $29.623,17 $29.623,17 $29.623,17 $ 29.623,17 $ 29.623,17 $29.623,17 $29.62317 $ 29.62317 $ 29.623,17
Pago Interés $ 35072 $ 35072 $ 35072 $ 350,72 $ 35072 $ 350,72 $ 35072 $ 35072 $ 350,72 $ 350,72 $ 350,72 $ 350,72
Pago Capital $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298 $ 36298
Gasto administracion $ 75039 $ 750,39 $ 750,39 $ 75039 $ 75039 $ 750,39 $ 75039 $ 75039 $ 750,39 $ 750,39 $ 750,39 $ 750,39
Gasto Venta $ 147020 $ 147020 $ 1.47020 $ 147020 $ 147020 $ 147020 $ 147020 $ 1.47020 $ 147020 $ 147020 $ 147020 $ 1.470,20
Pago Impuestos $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265 $ 23265
Pago Utilidad laboral $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842 $ 49842
Compra Maquinaria $ 221,46
TOTAL SALIDAS $ 33.509,99 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53 $ 33.288,53
EFECTIVO FINAL $ 232669 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 254815 $ 2.548,15
() EFECTVO MINIMO REQUERIDO  $ 58167 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 63704 $ 637,04
(5)SALDO EXCEDENTEDE FECTIVO $ 174502 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111 $ 191111
ELABORADO POR: La Autora
4.14 FLUJO DE EFECTIVO

MICROMERCADO MARIANO ACOSTA
CALCULO DEL FLUJO DE EFECTIVO
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Utilidad del Ejercicio
Depreciacion Activos Fijos
FLUJO DE EFECTIVO

ELABORADO POR: La Autora

$
$

31.100,52 $31.204,59 $32.336,10 $33.604,94 $ 35.049,83
1.363,92 $ 1.363,92 $ 1.36392 $ 798,36 $ 798,36

-53614,81 $

32.464,44 $32.568,51 $33.700,02 $34.403,30 $35.848,19
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4.15 MEDIDAS DE BONDAD FINANCIERA

4.15.1 VALOR ACTUAL NETO (VAN)

Afio Flujo de Efectivo (A) | Alicuota de actualizacion (B) A*B
0 -$53.614,81
1 $ 32.464,44 0,858 $ 27.843,80
2 $ 32.568,51 0,736 $ 23.957,36
3 $ 33.700,02 0,631 $21.261,41
4 $ 34.403,30 0,541 $ 18.615,83
5 $ 35.848,19 0,464 $ 16.636,82
3,229
VALOR ACTUAL $108.315,23
(-) Inversioén Inicial -$ 53.614,81
VAN $ 54.700,42

ELABORADO POR: La Autora

El VAN muestra la recuperacion de la inversion inicial en un periodo de tiempo de
5 afios, por lo que se obtendra un beneficio de $54.700,42 mostrando la rentabilidad

del proyecto.

4.15.2 LA TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

TIR =] 55%]

La tasa interna de retorno (TIR) del proyecto con financiamiento es el 55%, valor
gue es inferior al costo de capital que representa el 17%, por ende se muestra la

factibilidad financiera, por la rentabilidad que se tendra en el tiempo.
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4.15.3 VALOR ECONOMICO AGREGADO (EVA)

Para el célculo del EVA se utiliza la siguiente formula:

EVA=UAIDI-(ACTIVO*WACC)

TABLA 78. Calculo del valor econémico agregado (EVA)

UAIDI $ 31.100,52
ACTIVO $ 53.614,81
WACC 17%
EVA $ 22.203,22

ELABORADO POR: La Autora

Al ser el valor positivo muestra que le esta generando valor al patrimonio.

4.15.4 PERIODO DE RECUPERACION DE LA INVERSION (PRI)

TABLA 79. Célculo del PRI

FLUJO DE EFECTIVO
PERIODO | FLUJO DE EFECTIVO ACUMULADO
ANO1 | $ 3246444 | $ 32.464,44
ANO2 | $ 32.568,51 | $ 65.032,95
ANO 3 $ 33.700,02 | $ 98.732,97
ANO 4 $ 34.403,30 | $ 133.136,27
ANO5 | $ 35.848,19 | $ 168.984,46
Inversion inicial $ 53.614,81
Ultimo flujo $ 32.568,51
Valor por recuperar $ 21.150,37
Porcién 11418,13
PRI: Afios 0,54

ELABORADO POR: La Autora

Acorde al calculo del periodo de recuperacion de la inversion, esta se recupera en

1 afio, seis meses aproximadamente.
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4,155 RELACION COSTO BENEFICIO
TABLA 80. Calculo de relacién costo beneficio
~ FLUJO DE TASA DE INGRESOS EGRESOS

ANO INGRESOS COSTOS EFECTIVO |ACTUALIZACION | ACTUALIZADOS | ACTUALIZADOS
ANO 0 $ -53.614,81

ANO1 |$ 424.84320| $ 355.478,04| $ 32.464,44 0,858 $ 364.51547 | $ 305.000,16
ANO2 | % 433.360,00 | $ 362.587,60| $ 32.568,51 0,736 $ 318.952,96 | $ 266.864,47
ANO3 | % 441.956,05| $ 369.839,35| $ 33.700,02 0,631 $ 278.874,27 | $ 233.368,63
ANO4 |$ 450.780,60| $ 377.236,14 | $ 34.403,30 0,541 $ 243.872,30| $ 204.084,75
ANO5 | $ 459.860,60 | $ 384.780,86| $ 35.848,19 0,464 $ 213.375,32| $ 178.538,32
TOTAL | $ 2.210.800,45| $ 1.849.922,00| $ 168.984,46 3,23 $ 1.419590,32|$ 1.187.856,34

ELABORADO POR: La Autora

COSTO BENEFICIO

1,20

Mediante el calculo de la relacién de costo beneficio muestra que obtendremos 0,20 centavos por cada dolar invertido.
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CONCLUSIONES

Concluido el presente trabajo de investigacion, plan de negocios para la creacion
de un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, canton Pimampiro, se

mencionan a continuacion las siguientes conclusiones:

+ Es indispensable contar con una base tedrica que sirva de referencia para la

elaboracion de una investigacion sustentable.

+ Mediante el estudio de mercado, se determiné una necesidad en la Parroquia
Mariano Acosta, la cual es contar con un micromercado que brinde una
variedad de productos, a precios justos. Ademas se determiné una demanda
insatisfecha, que estd representada por las familias que adquieren los
productos de primera necesidad en el cantén Pimampiro y en la ciudad de
Ibarra, mercado meta para el Micromercado Mariano Acosta.

+ La oferta actual se encuentra dada por la competencia directa que esta
representada por las tiendas de la Parroquia Mariano Acosta y la
competencia indirecta que esta representada por las tiendas de la ciudad de

Pimampiro, supermercados, abastos y almacenes de la ciudad de Ibarra.

+ La Parroquia Mariano Acosta cuenta con tiendas pequefas que brindan un
servicio basico de venta, mas no cuentan con instalaciones adecuadas, ni
ofertan una variedad de productos que le permita al consumidor una eleccién

acorde a sus gustos, preferencias y posibilidades econémicas.

+ Mediante el estudio técnico administrativo, se disponen de los parametros
necesarios para la creacion de una empresa, los cuales son indispensables
para establecer la capacidad instalada necesaria, la organizacién

administrativa y legal.
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+ El estudio econémico-financiero determina la factibilidad del proyecto a
través del calculo de las medidas de bondad financiera que determinan una

rentabilidad a lo largo del tiempo.

+ El presente proyecto muestra una rentabilidad, que se sustenta a través de:
un valor actual neto de $ 54.700,42 en el término de cinco afios; una tasa
interna de retorno del 55%; la inversidn se recupera en un periodo de 1 afio
y seis meses aproximadamente; una relacion de costo-beneficio de 0,20

centavos por cada délar invertido.

+ Una empresa sin importar su tamafio debe contar con una estructura legal y
administrativa idonea que le permita tener el control de la misma, como

también tener una reaccion inmediata para la correccion de errores.
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RECOMENDACIONES

Para la aplicacion del presente proyecto se recomienda lo siguiente:

+ Se recomienda ejecutar el proyecto con la finalidad de que las familias de la
Parroquia Mariano Acosta cuenten con un micromercado en el cual puedan
encontrar variedad de productos a precios justos, evitando que incurran en
gastos adicionales para adquirir productos de primera necesidad, hecho que
se genera cuando se desplazan a la ciudad de Pimampiro o Ibarra. Por lo
cual, mediante la creacion de un micromercado en la Parroquia Mariano
Acosta, las familias contarian con un lugar que les brinde productos diversos,
mejorando el desarrollo de la Parroquia.

+ Se recomienda que para la aplicacion del presente proyecto se considere los
estudios realizados tales como: el estudio de mercado, el estudio técnico-

administrativo y el estudio econémico.

+ Se recomienda aprovechar el presente plan de negocios para la creaciéon de
un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, canton Pimampiro como

referencia para el establecimiento de negocios afines.
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1.NOMBRE DEL PROYECTO

Plan de negocios para la implementacion de un micromercado en la Parroquia

Mariano Acosta, cantdon Pimampiro.

2. CONTEXTUALIZACION DEL PROBLEMA (ANTECEDENTES)

La Parroquia Mariano Acosta pertenece al cantdn Pimampiro, provincia de
Imbabura. Al ser una parroquia ubicada en el sector rural no posee un lugar de
comercio adecuado, el cual brinde una variedad en productos alimenticios, de
bazar, papeleria, ferreteria, farmacia y productos varios; ademas de que haya
variedad de productos en cuanto al precio, de tal manera que se pueda atender
a todo nivel econémico, y lo mas primordial lo que las personas buscan en el
momento indicado. Ante este problema se tiene que recurrir a trasladarse hasta
la cabecera cantonal de Pimampiro, para adquirir los diversos productos, con la
incertidumbre de conseguirlos 0 no conseguirlos, incurriendo en un gasto de

transporte y pérdida de tiempo.

Mediante observacion directa se ha identificado que en la parroquia se
encuentran pequefas tiendas, que no brindan un servicio adecuado, por la
inexistencia de variedad de productos e incluso no tienen los productos
necesarios y suficientes para satisfacer las necesidades de la poblacion,
incurriendo incluso en una inadecuada atencion al cliente y una infraestructura

poco idonea.

El problema principal es la falta de un lugar de comercio que pueda abastecer a
la parroquia y sus comunidades, de diversos productos alimenticios, de bazar,
papeleria, ferreteria, medicina y productos varios, brindando una gran variedad,

atencion adecuada, instalaciones comodas y calidad en el servicio.

Todo lo anterior permite concluir que es necesario y urgente implementar un
micromercado que permita satisfacer las necesidades de la poblacion en el
momento oportuno y con la satisfaccion plena de disponer variedad, precios

cémodos y servicios en general.
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CONSECUENCIA 1:
Pobladores no cumplan con
sus necesidades de compra

requeridas.

CONSECUENCIA 2:
Traslado de los pobladores
de la Parroquia hacia el
canton, para abastecerse
de productos varios

CONSECUENCIA 3:
Pobladores incurren en

gastos adicionales.

Inexistencia de un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta,

canton Pimampiro

CAUSA 1: Al ser la mayoria
de la poblacion; agricultores
y ganaderos no conocen de
la actividad de comercio

Figura N° 1: Arbol de Problemas

CAUSA 2: Falta de capital
destinada a la inversion, por

parte de los pobladores

CAUSA 3: pobladores sin
visibn empresarial y de

emprendimiento
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3. JUSTIFICACION

La Parroquia Mariano Acosta pertenece al canton Pimampiro, se encuentra situada
en el sector rural, su poblacién se dedica a actividades netamente agricolas y
ganaderas, posee una poblacién estatica de 1544 habitantes aproximadamente y
una poblacion flotante de fines de semana de 100 o mAas personas
aproximadamente, es reconocida por sus bellos paisajes, las tradicionales fiestas,
costumbres y gastronomia tipica del lugar. A pesar de ser una parroquia reconocida
no ha logrado conseguir el desarrollo deseado, lo cual ha desencadenado en
algunas falencias que tienen que ser resultas para generar un bienestar colectivo,
siendo una de ellas la falta de un lugar de comercio que cumpla con las necesidades

de compra de los habitantes de la parroquia.

Mediante la contribucibn de mejoras en la Parroquia se pueden crear grandes
beneficios para la colectividad, en este caso se basa en generar una ayuda para
resolver un problema de la poblacién, observado directamente por la investigadora,
como es la necesidad insatisfecha de compra de productos varios, especialmente
de productos; alimenticios (verduras, carnes, embutidos, lacteos, granos,
enlatados, consumo masivo, etc.), confiteria, de bazar, papeleria, ferreteria,
farmacia, e implementos del hogar, necesarios para la subsistencia diaria o
simplemente para satisfacer una necesidad pasajera, es por ello que se propone
realizar un plan de negocios para la implementacion de un Micromercado en la
Parroquia Mariano Acosta, cantén Pimampiro. Con el objetivo de brindar un servicio
de comercio completo y variado en un solo lugar, donde las personas puedan
adquirir lo que buscan sin necesidad de trasladarse hasta la cabecera cantonal
Pimampiro, incurriendo en dos horas de viaje que se convierten en tiempo perdido,
y sobre todo brindar un servicio adecuado, comodo y en el cual las personas se

sientan a gusto.

En la parroquia se puede encontrar algunas pequefias tiendas que no cubren con
las necesidades requeridas por los consumidores, por lo cual se pueden presentar

diversas situaciones; puede encontrar productos, pero en menor cantidad y calidad,
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a un precio mayor del estipulado, o no se encuentra el producto requerido y hay
que reemplazarlo por otro quizda de menor calidad del buscado, ante lo
anteriormente citado esto se convierte en una carencia que posee la parroquia ante
establecimientos de compra idoneos acorde a las necesidades de compra de la
poblacion, problema por el cual se busca la manera de solucionar, mediante la

implementacion de un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta.

Los principales beneficiarios mediante la implementacion de un micromercado en
la Parroquia Mariano Acosta son los pobladores de la parroquia y sus comunidades,
los cuales podrian contar con un lugar de comercio que brinde los productos
deseados en el momento oportuno, en el cual puedan encontrar variedad en
productos, variedad en precios y marcas de productos, acorde al gusto y necesidad
de cada persona. Los futuros beneficiarios son las familias de la parroquia, debido
a gque se pretende crear una costumbre de consumo que facilite el reconocimiento
del lugar, por ende una mayor influencia en compras en la misma parroquia y en
un solo lugar. A la vez el estudiante que realiza la investigacion se beneficia
indirectamente por la experiencia que se puede adquirir al impartir en el campo
investigativo y mediante el, la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador Sede

Ibarra, permitiéndose conocer un sector de nuestra provincia.

Lo que se busca con la realizacion de un plan de negocios para la implementacién
de un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, cantdbn Pimampiro, es
explotar un sector existente, como es el sector comercio, que es poco visible pero
necesario en la parroquia, mediante el cual se busca generar un beneficio mutuo

entre comprador y vendedor.

Sobre todo que la Parroquia cuente con un solo lugar de comercio que ofrezca un
servicio variado en la adquisicion de los diferentes tipos de productos, que cumpla
con las necesidades de los pobladores, satisfaciendo las necesidades de compra
de cada persona, ofreciendo una variedad de precios en los productos, acorde al
bolsillo de cada familia, ofertando productos variados y de calidad, generaria un

bienestar en la colectividad, por ende aportaria al desarrollo y reconocimiento del
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sector.

Un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta representa un desarrollo local,
porque permitiria que las personas cumplan con sus necesidades de compra en
el tiempo que se produzca su necesidad, encontrando variedad de productos,

precios acorde a la disponibilidad econémica, y un excelente servicio.

4. OBJETIVOS

4.1. OBJETIVO GENERAL

Disefiar un plan de negocios para la creacién de un micromercado en la

Parroquia Mariano Acosta, cantén Pimampiro.

4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

4.1.2. Realizar un estudio de mercado que permita determinar la oferta y la
demanda del micromercado

4.2.2. Desarrollar un estudio técnico donde se determine la infraestructura
fisica idonea para la implementacion del micromercado

4.2.3. Elaborar un plan administrativo el cual determine la estructura
organizacional del micromercado

4.2.4. Elaborar un estudio econémico-financiero donde se determine la
factibilidad del micromercado

5.DESCRIPCION DEL PROYECTO

El disefio de un plan de negocios para la implementacion de un micromercado en
la Parroguia Mariano Acosta, cantdon Pimampiro, representa un gran aporte
enfocado a la poblacion de la parroquia, el cual se basa en satisfacer las

necesidades de compra de la poblacion.

Para la realizacion del actual proyecto es indispensable el desarrollo de varios

temas que contribuyen a un mayor entendimiento y desenvolvimiento, siendo uno
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de ellos la definicién del marco teorico, que sera la principal referencia para obtener
un juicio critico hacia los distintos conceptos que se obtendran, y mediante lo cual

se plantea una visidbn mas extensa y legible.

Mediante el disefio de un plan de negocios direccionado a la implementacion de un
micromercado en la Parroquia Mariano Acosta es necesario el desarrollo de los
componentes de un plan de negocios, es decir, los estudios planteados en los
objetivos especificos. Como también es necesario conocer las necesidades de la
poblacion, para establecer una posible solucién, por ende, es necesario desarrollar
un diagnostico que evalué la aceptacion de un micromercado en la Parroquia, ya
que a pesar de que la poblacion posee carencias, las personas son reacias al
cambio. Para lo cual se pretende realizar una socializacion con los moradores de
la parroquia para darles a conocer los beneficios de creacioén de un micromercado,
en el cual puedan encontrar diversidad de productos, precios médicos, y
principalmente satisfacer sus necesidades de compra en el momento que tengan

la necesidad.

Realizar un estudio de mercado que determine la oferta y demanda de un
micromercado es fundamental para la investigacion del proyecto propuesto, ya que
permite visualizar, analizar e interpretar la posible demanda que se obtendra,
mediante la cual se conocerd la preferencia y gustos en productos, marcas, precios
y poder adquisitivo de los pobladores de la parroquia, bajo estos pardmetros se
podra establecer los productos a ofertar como vendedor, como también la
aplicacion de marketing, determinando segmentacion de mercado, localizacion,

productos, etc.

Desarrollar un estudio técnico: permite identificar y establecer la infraestructura
fisica adecuada de un micromercado, implementando tecnologia, talento humano,

maquinaria y equipo, a la vez determinar la inversion requerida.

Elaborar un plan administrativo la cual determine la estructura organizacional de

un micromercado es necesario para establecer el talento humano requerido con la
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debida designacién de responsabilidades y a la vez analizar los criterios

administrativos fundamentales para un micromercado.

Realizar un estudio econémico-financiero: permite determinar el monto de los
costos en los cuales se incurren para la realizacion del proyecto, en los que se
incluyen los costos de operacion, costos proyectados, costos de
oportunidad, entre otros, a la vez determina la inversion a realizar y el capital de
trabajo, ante la verificacion y analisis de los costos a incurrir se determina la
viabilidad y sustentabilidad del proyecto en un tiempo determinado, con la utilizacion
de indicadores financieros y el analisis de los estudios anteriormente citados.

5.1. INDICE DE CONTENIDOS

CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1Plan de negocios

1.1.1Definicion de plan de negocios

1.1.2 Caracteristicas de un plan de negocio
1.1.3 Estrategias de un plan de negocio
1.1.4 Andlisis de competencia

1.1.5 Componentes de un plan de negocios
1.2 Micromercado

1.2.1 Definicion de micro mercado

1.2.2 Caracteristicas de un micromercado
1.2.3 Clientes de un micromercado

1.2.4 Marketing en un micromercado

1.2.5 Implementos necesarios en un micromercado
1.3 Definicion de empresa

1.3.1 Tipos de empresas

1.3.2 Definicion de Microempresa
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1.3.3 Caracteristicas de una microempresa

1.3.4 Estructura organizacional y funcional de una microempresa
1.3.5 Caracteristicas de un servicio en una microempresa

1.3.6 Definicion legal

1.3.7 Definicibn econdmica

1.3.8 Mariano Acosta

CAPITULO I

ESTUDIO DE MERCADO

2.1 Estudio de mercado

2.1.1 Introduccion al estudio de mercado
2.1.2 Identificacién de productos y servicios
2.1.3 Segmentacion de mercado

2.1.3.1 Sexo

2.1.3.2 Edad

2.1.3.3 Nivel socioeconémico

2.1.3.4 Estilo de vida

2.1.4 Plan de marketing

2.1.5 Proyeccion de la poblaciéon

2.1.5.1 Analisis de la demanda

2.1.5.2 Andlisis de la oferta

2.1.5.3 Andlisis y determinacion de precios

2.1.5.4 Analisis de comercializacion de los productos

CAPITULO Il

ESTUDIO TECNICO

3.1 Estudio técnico
3.2 Dimension del proyecto
3.3 Localizacion del proyecto

3.3.1 Macro localizacién
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3.3.2 Micro localizacién

3.4 Infraestructura fisica del proyecto
3.4.1 Tecnologia

3.4.2 Maquinaria y equipo

3.5 Talento humano

3.6 Inversion

3.7 Proveedores

CAPITULO IV

PLAN ADMINISTRATIVO

4.1 Estudio Administrativo

4.1.1 Mision

4.1.2 Visién

4.1.3 Estructura organizacional y funcional

4.1.4 Especificacion y asignhaciéon de funciones

CAPITULO V

ESTUDIO ECONOMICO-FINANCIERO
5.1 Estudio econémico
5.1.1 Proyeccion oferta
5.1.2 Proyeccion demanda
5.1.3 Demanda Insatisfecha
5.2 Capital de trabajo
5.2.1 Financiamiento proyectado
5.2.2 Inversion proyectada
5.3 Costos
5.3.1 Costos de operacion
5.3.2 Costos proyectados
5.3.3 Costos de oportunidad
5.4 Estudio financiero
5.4.1 Determinacion del capital requerido
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5.4.1.1 Capital de trabajo

5.4.1.2 Inversion

5.4.1.3 Presupuesto de ingresos

5.4.1.4 Presupuesto de egresos

5.5.2 Estados financieros

5.5.2.1 Balance de situacion inicial

5.5.2.2 Estado de pérdidas y ganancias proyectado
5.5.2.3  Flujo de caja proyectado

5.5.3 Indicadores financieros

5.5.3.1.1 TIR (Tasa interna de retorno)

5.5.3.1.2 VAN (Valor actual Neto)

5.5.3.1.3 Costo-beneficio

5.5.3.1.4 Costo de oportunidad

5.5.3.1.5 PRI (Periodo de recuperacion inversion)

6. ORGANIZACION METODOLOGICA

6.1. METODOS GENERALES

6.1.1. Método Inductivo

El método inductivo sera empleado en el estudio de mercado al determinar
la demanda proyectada, mediante la realizacibn de una encuesta que se
basa en una muestra de la poblacién la cual tiene que ser generalizada para
toda la poblacion.

6.1.2. Método Deductivo

Mediante la utilizacién del método deductivo, permitira realizar una deduccién
en el marco tedrico, haciendo referencia a lo necesario en el proyecto,
permitiendo un analisis y realizacion adecuada de las referencias para la

ejecucion.
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6.1.3. Método analitico — sintético

El método analitico-sintético permite un andlisis y sintesis en el marco
tedrico, que sera la principal referencia para guiar la ejecucion del proyecto,
permitiendo determinar lo necesario a utilizar, como también realizar una
opinion critica, de lo citado.

Ademas se utilizada en el analisis, conclusiones y recomendaciones del
proyecto, ya que requieren de un analisis y una sintesis para dar a conocer

los resultados con relevancia.

6.2. TECNICAS

6.2.1. Encuesta

La técnica de la encuesta es necesaria para aplicarla en la poblacion, con
la cual se determinara el nivel de aceptacién de un micromercado en la
Parroquia Mariano Acosta, determinar gustos y preferencias de la

poblacién con respecto a productos.

6.2.2. Entrevista

La entrevista sera enfocada a un experto en planes de negocio.

6.2.3. Analisis documental

El analisis documental es necesario para recabar informacién y definir el

marco tedrico esencial para el desarrollo del actual proyecto.

6.3. INSTRUMENTOS

6.3.1. Cuestionario

El cuestionario sera enfocado para la realizacion de las encuestas que se

enfoca a la muestra de los pobladores de la Parroquia Mariano Acosta.

El cuestionario de entrevista se realizara a un experto en planes de
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negocios, con la finalidad de conocer mas acerca del tema y lograr un

direccionamiento adecuado en el actual proyecto.

6.3.2. Ficha de registro de datos

Permite realizar un registro de la informacion, deduciendo lo esencial de

cada investigacion.
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6.4. MATRIZ DE RELACION

Figura N° 2: Matriz de Relacion

Objetivos Variables Indicadores Técnica Fuente de
Especificos Informacion
Realizar un Oferta Proveedores Encuesta Proveedores
estudio de

mercado que Competencia Entrevista Tiendas de
permita Mariano Acosta
determinar la Productos Encuesta Habitantes
ofertay la Mariano Acosta
rgi%ﬂgiggg Precio de los Encuesta Habitantes
productos Mariano Acosta
Mercado Entrevista Especialista de
marketing
Plan de Entrevista Especialista de
marketing marketing
Servicio al Entrevista Especialista de
cliente marketing
Infraestructura Encuesta Habitantes
Mariano Acosta
Demanda Numero de Observacion Estadisticas
demandantes | documental INEC
Segmentacién Entrevista Especialista de
de mercado marketing
Localizacién Entrevista Especialista de
del mercado marketing
Productos Encuesta Habitantes
Mariano Acosta
Nivel de Encuesta Habitantes
ingresos de los Mariano Acosta
demandantes
Gustos y Encuesta Habitantes
preferencias Mariano Acosta
Habitos de Encuesta Habitantes
consumo Mariano Acosta
Frecuencia de Encuesta Habitantes
consumo Mariano Acosta
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7. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

Figura N° 3: Cronograma de Actividades

ACTIVIDADES
SEMANAS
IMESES

MI(\E/S Mes V | Responsable
213/4|1|2|3|4

CAPITULO I: Marco
Tedrico

Recopilacion Aut
de Bibliografia utora
la Informacion

Redaccion del Autora
marco Tedrico

CAPITULO II: Autora
Estudio De Mercado

Determinacion de Autora
Instrumentos del

Determinacioén de la Autora
oferta y la demanda

Identificacion de_ _ Autora
productos y servicios

Tabulacién y Anélisis Autora
de la informacidn

CAPITULO lI: Autora
Propuesta

Estudio de mercado Autora
Estudio técnico Autora
Estudio administrativo Autora
Estudio econémico- Autora
financiero

Conclusiones Autora
Recomendaciones

Presentacion del Autora

Informe Final
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8. RECURSOS

Tabla N° 1: Recursos

a) Humanos

-Encuestadores $0,00

Subtotal $ 0,00

b) Materiales

- Hojas papel boom $ 20,00

- Esferos $ 2,00

- Impresiones $ 20,00

- Impresion de fotografias $ 10,00

- anillados y empastados $ 100,00

- Fotocopias $ 20,00

- Cds $ 10,00

- Material de oficina $ 15,00

- Flash memory $ 15,00

Subtotal $ 212,00

c) Otros

- Movilizacion $ 70,50

- Refrigerios $ 15,00

Subtotal $ 85,50
Subtotal $ 297,50
Imprevistos (15%) $ 44,63
TOTAL $ 342,10
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8.1. FINANCIAMIENTO

Todos los gastos presupuestados para la elaboracion del actual

proyecto seran financiados por la autora.

9. FUENTES DE INFORMACION

Adler, R. B., & Marquardt, J. (2010). Datos basicos para negocios en el
Ecuador.

BACA, U. G. (2013). Andlisis de los precios. En G. B. Urbina,

Evaluacion de proyectos (pags. 61-62). Mexico: McGraw-Hill.

Hill Charles, Jones Gareth (2009): (2008). Administracién estratégica.
México: 8Ed. México. McGraw Hill.

Lara, B. (2014). Como Elaborar Proyectos de Inversion paso a paso. Quito:
Isbn. Massson, J. (2003). Finanzas para profesionales de Marketing y
ventas. Ediciones Deusto.

Parkin, M. (2009). Economia. México: Pearson Education.

Thompson Arthur, Stricland A.J. Gamble John (2008); (2008).
Administracion estratégica, Teoria y Casos. . Mexico: 15 Ed. Mexico.
McGraw Hill.
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B. Encuesta dirigida a las Familias de la Parroquia Mariano Acosta

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
ENCI

ENCUESTA DIRIGIDA A LAS FAMILIAS DE LA PARROQUIA MARIANO
ACOSTA

Con el objetivo de realizar una encuesta para determinar la factibilidad de creacion de un
micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, solicito de la manera mas respetuosa su
colaboracion.

Por favor responda las preguntas establecidas, de la manera més sensata.

Marque con una X donde usted crea conveniente:

1. ¢(Qué tipos de productos le gustaria que vendiera u
micromercado?

>

Viveres [ Frutas 1
Verduras 1 Lacteos I
Carnes y embutidos 1 Bebidas 1
Confiteria 1 Panificados —1
Productos de limpieza del hogar [___1 Productos de aseo personal [ 1
Bazar L1 papeleria 1
Medicina de libre venta C——1 Ferreteria —1

2. ¢Qué caracteristicas observa usted en los productos al momentos
comprarlos?

Calidad del producto (] cantidad del producto
Precio del producto (1) Marcas
Promociones () Descuentos

3. ¢Qué le gustaria a usted que tenga un micromercado?

C__J
)
3
Productos frescos C_ )
C__)
)
)

Variedad de productos C ]

Precios bajos () Espacios amplios
Perchas en orden () Higiene

Buen servicio (] Cercania

4. En que horario le gustaria que funcionara un micromercado

5. Con que frecuencia compra usted productos en las tiendas de la
Parroquia Mariano Acosta:

Diariamente ) Quincenalmente (______J Nunca(___)
Semanalmente () Mensualmente ()
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6. Por medio de una escala, enumere los productos que compra usted con
mayor frecuencia, teniendo en cuenta que 1 es el nivel mas alto y 10 el
nivel mas bajo.

Viveres I Frutas y verduras 1
Lacteos —1 Carnes y embutidos 1
Bebidas L1  cConfiteria 1
Panificados —1 Productos de limpieza del hogar [—1
Productos de aseo personal [—] Medicina de libre venta —1

7. ¢Qué cantidad de dinero destina usted mensualmente a la compra de
productos en una tienda de la parroquia Mariano Acosta o en una tienda
de la ciudad de Pimampiro?

De 0 a 20 ddlares C_ ]
De 21 a 40 ddlares C_ ]
De 41 a 60 délares C_ ]
De 61 a 80 dolares C_ ]
De 81 a 100 délares C_
Mayores a 101 délares C_ )

8. Como percibe usted el nivel de precios de los diferentes productos que
ofrecen las tiendas de la parroquia Mariano Acosta

Muy convenientes C_ )
Convenientes C_
Bajos )
Muy bajos )
Caros )
Muy caros )

9. Donde considera usted que es el lugar idéneo para establecer un
micromercado

En el Barrio San Francisco (] cCercaal estadio C_ ]
EnelcentrodelaParroquia (] Aladodelparque (_____ )

10. ¢ Coémo considera usted la calidad del servicio actual de las tiendas de la
Parroquia Mariano Acosta?

Excelente C_ )
Bueno C___
Malo C__ )
Regular )
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11. A través de qué medio de publicidad usted se informa con mayor

frecuencia
Radio C__ Internet C_
Tv C__ ) Redes sociales )
La prensa )

12. ¢ Si se creara un micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, realizaria
alli sus compras?

Definitivamente lo haria C_ )
Talvez lo haria C_ )
No lo haria )

Gracias por su colaboracién
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C. Encuesta dirigida a los propietarios de las Tiendas

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
ENCI
ENCUESTA DIRIGIDA A LOS PROPIETARIOS DE TIENDAS

Con el objetivo de realizar una encuesta para determinar la factibilidad de creacion de un
micromercado en la Parroquia Mariano Acosta, solicito de la manera mas respetuosa su
colaboracion.

Por favor responda las preguntas establecidas, de la manera més sensata.

Marque con una X donde usted crea conveniente:

1. Mencione que tipo de productos comercializa en su tienda

Viveres 1 Frutas —1
Verduras 1 Lacteos —1
Carnes y embutidos 1 Bebidas 1
Confiteria L1 Ppanificados 1
Productos de limpieza del hogar 1 Productos de aseo personal —1
Bazar C—1  papeleria 1
Medicina de libre venta L1 Ferreteria —1
Otros —1

1.1En caso de responder otros, mencione:
D O U - 1

2. ¢Cual de los diferentes tipos de productos mencionados
anteriormente vende usted con mayor frecuencia en su tienda?

3. ¢COmo asigna usted el precio a los productos que comercializa?

Asignacion propia C_ )
Estipula el proveedor ]
Precio de referencia competencia )

4. Sus principales proveedores son:

Locales C_
Cantonales C_ ]
Provinciales C_ ]
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5. Con que frecuencia se abastece usted de estos productos:

CATEGORIA FRECUENCIA
DIARIO SEMANAL QUINCENAL MENSUAL
Viveres
Frutas y verduras
Lacteos

Carnes y embutidos

Bebidas

Confiteria

Panificados

Productos de limpieza del
hogar

Productos de aseo
personal

Bazar

Papeleria

Medicina de libre venta

Ferreteria

6. Cuenta usted con personal para atender su tienda:

si )

En caso de su respuesta ser positiva:

No (]

6.1El personal que atiende su tienda es:

No calificadd____ ] ]

Calificada ()

7. Utiliza usted algun medio publicitario para anunciar su tienda

si

GCUal?.

No (]

8. Cudl es el horario de atencion de su tienda
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D. Ficha de Observacioén

FICHA DE OBSERVACION DIRECTA
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA

ENCI
Tema: FICHA N°
Lugar:
Fuente:
Fecha de observacion:
OBSERVACIONES:
CRITERIOS OPCIONES OBSERVACION

Sl

NO

Posee espacios amplios

Cuenta la tienda con
distribucion de espacios

Posee muebles y enseres

(estanterias, vitrinas,
refrigeradores)

Cuenta con equipos de computo
y tecnologia

Existe iluminacion

La tienda posee una ubicacion
adecuada.
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E. Fichas de observacién directa aplicadas a las tiendas

1 FICHA DE OBSERVACION DIRECTA
é-:l:} PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
Tema: Obsesvacion Ditecta Tendad FICHAN® 3
Lugar: Calle 18 de Neviembie y Camilo Gallges
Fuente: Tienda Pavoquid, Sha. Lavia Alomia
Fecha de observacion:\L de 3Juaio ddd  poa)
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Sl NO
Posee espacios amplios Rosee espacies de o0
X solo coaxto
Cuenta la tienda con distribucion S un oo cward sie
de espacios X dishibucion.
Posee muebles y enseres foxe esamend ead
(estanterias, vitrinas, woskae \os peducios,
refrigeradores, etc.) X « solo ‘ee‘-\st‘aaof,
no pe 2\\5><\§(cos,
w mms adecvdas
Cuenta con equipos de computo y las wemas se \ealhww
tecnologia % | & waned roshad s
negun QOQIM O eqt
00 Yecno\dnicd
Existe iluminacion adecuada CoeoRd con wasold
Y 3\,“\\\\1\@\3'0 PR Ao
ha Meadd
La tienda posee una ubicacion e Jiea ew @\ cenho
adecuada. % & \a Panogur
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, ,T\) FICHA DE OBSERVACION DIRECTA
T:j.-’ PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
puCE ENCI
Tema: Obhsonwdcwn  duecks  hendadd FICHAN® ¢
Lugar: (alle \® Nouviemb e 3 Cepeda
Fuente: Tienda Qavoguia, Gv. €dvado Caclosama
Fecha de observacion: 1. de  Sono do\  204Y
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Si NO
Posee espacios amplios O SOW et O
P P V4 f))ua toda \a Aenda
Cuenta la tienda con distribucién & on s\o csdto
de espacios Y |se distubuciaa
Posee muebles y enseres fowe whweas o
(estanterias, vitrinas, extantends pand me-
refrigeradores, etc.) o Ans Lo Q.OAoc\cb
Refugendor WO QUi
Cuenta con equipos de computo y Ro wangend
tecnologia Y
Existe iluminacion adecuada Oce 30\ omiaacien
X pa A3 Alenda
La tienda posee una ubicacion %o encsia diskanle
adecuada. > & los \pe do
Flrnca de ty
Paloned
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S FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

"t .\l )
T \w 4 PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
puce ENCI
Tema: OUbscios (o dutedts  Trendas FICHAN°3
Lugar: Qe Camilo CE\“L’E}\,
Fuente: Tienda o\)\\\)g\)\ f‘de acao Cuas,gor
Fecha de observacion: \ 2 Suaie &\ 20
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
SI NO
Posee espacios amplios » Oa solo coace
Cuenta la tienda con distribucién Peente s pedec-
de espacios W ks ex on e
QsQ‘oQ\o
Posee muebles y enseres Shanlends pad WS
(estanterias, vitrinas, Nave L& 9@3\:\05
refrigeradores, etc.) Y QQQ<\%QBA\>‘,; A
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia X
Existe iluminacion adecuada Coendr con w0 sda
% [lomeacisn paa b
h Lendd
La tienda posee una ubicacion Co & cenho Pavoqudl
adecuada. N4 300’«0 A\ PagR
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FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

<0
\ \j i PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
puce ENCI
Tema O\\S\\o\\k\\)\ D\\é(’\i\ ‘\\2“&33 FICHA ~°4’
Lugar: Caile (g &L Nosewbe y Camilo Gallegyes
Fuente: Tenda L\|\0c¥)\a Suyand Faiinan
Fecha de observacion: & Sooe Al £\
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Si NO
Posee espacios amplios on sdo coako Aeal\
B .p b4 wado a W= 3
Cuenta la tienda con distribucién Moeste  Aodes w3
de espacios Y adocdios en e\
ugmo educ A,
Posee muebles y enseres \)&m\\b nge. Qaw
(estanterias, vitrinas, ae Aoy Q.
refrigeradores, etc.)
; X %_uh mo:\tl“
Q\Cé\r}@ LO‘\('AQ'B
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia X
Existe iluminacién adecuada Ona sola  Vomenaaien
X ()Q\a \gén \» \enda
La tienda posee una ubicacion Go o\ cenho Pavcguial)
adecuada. % A Geole &\ Qaqr
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[ \\f R PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
| puce i '
[Tema Dimaotcos Burds  Toendes FICHAN® 5
| Lugar  (alb \n\\pum\so Y Galo laviea
Fuente Vavoquid, Antomo  Gaverdo
| Fecha de observacion: \L &  Sue &3 200
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
SI NO
Posee espacios amplios Oa sclo coako Qard
: X mostae lw uducte
g::zr;ta (ljao stienda con distribucién KD, niagone dsta-
Pa b ¢ bocrca
Posee muebles y enseres lofireshuciond b
(estanterias, vitrinas, Lo
refrigeradores, etc.) Y ‘D\o. ednatene 3
vhilan  envoe Aoee:
\O mst\é\).
Cuenta con equipos de computo y
| | tecnologia
2 '
Existe iluminacion adecuada Voa sola  W\omwaces
X pan Ao \a dlad
| La tenda posee una ubicacién SQut
adecuada. feaks Fuwcigas)
e

- FICHA DE OBSERVACION DIRECTA
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~ i

FICHA DE OBSERYACION DIRECTA

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA

puceE HNG
Tema ObhsrwGoe Qued  eadas ) FICHAN’°¢&
tugar. Calle  CGamlo Gallegos 3 18 de Dusiembid

Fuente: Twenda Qm()c\u\d‘ Sa Bxiha u'A‘)\SP

Fecha de observacion: 12 &  Sunwe d&d o\
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
| NO

Posee espacios amplios S o WO A0

¥ dehmde 2 (a hiadd
Cuenta la tienda con distribucion - A bedds
de espacios v No qexe 4
Posee muebles y enseres fackestad 4§ uhti-
(estanterias, vitrinas, S\;})
refrigeradores, etc.

9 ) Y 4 \egu%e\mb%

Cuenta con equipos de computo y
tecnologia W
Existe iluminacion adecuada Ona v\ antnaada

>
La tienda posee una ubicacion A Lenke do \3
adecuada. & e & b Ondd

ec\\,@\wa

320



=t

~ FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

i L
A i. 7 PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
PLCE ENCI
Tema: Oh PR IRVATRYR N D Aa ‘\U\\&-\ b) FICHA N°+#
Lugar. Calt  Camilo  Galleyo>
Fuente: ‘\\\\\Q.\ \\d\\k)(}\.)\@, LGQ\G \»‘\ Q‘(\\ 0
Fecha de observacién: \» & Sunic &) Joy
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Si NO
Posee espacios amplios On o ©pace
X |edado
Cuenta la tienda con distribucion €L \oops Qesoado
de espacios " & oeduc-
Y 2 e ﬁ?‘d .
1) > QW
.
Posee muebles y enseres <
(estanterias, vitrinas, AM§0N3 ‘o:;{;ab
refrigeradores, etc.) Y/ L ohinas y esen
k\\ as
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia X
Existe iluminacion adecuada Uaa o\ ilaninacdn
X
La tienda posee una ubicacién Se enaxxnld  €n una
adecuada. X |caVe dansoensol




T~
£V :
\ \-jy / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
- ENCI
¥V Wi

N FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

Tema: Obswwavide Qe Niandas

Lugar: (a'v

(i\m\\\) Ca\\i’* D
Fuente: Twnda  Vaw %

o, 188

A\varo A)u(\\*"’
Fecha de observacion: (>» & Swoato &\ 20\}

FICRAN" @

OBSERVACIONES:

OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
SI NO
Posee espacios amplios OUn lo esauo
¥ veducido
Cuenta la tienda con distribucion On @pao e e\
de espacios >, i 5 A\,
aw by A Aw hoaca.
Posee muebles y enseres .
(estanterias, vitnnas, NETREEY Y estonlnay
refrigeradores, etc.) Y
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia X U\(\S\x\D
Existe iluminacion adecuada X |om sold rminacion
PO\A \\A‘n \a -\\Q_“h
La tienda posee una ubicacion Obada €aund
adecuada. Ve caVe damswesal
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FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

/4;\
"y ,
! \i, : PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
pUCeE ENCI
Tema: Obyroeacn Ay endas . |FICHAN°4
Lugar: Calk ¥ & Neuiewbe 3 s colas Tean
Fuente: Tienda  Pawoquid , S Aide Ortegd
Fecha de observacién: \> & Joae & 20N
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Sl NO
Posee espacios amplios v Po = Opocte da¢n
506 cuny }O
Cuenta la tienda con distribucion ¢ b
de espacios V4 5 ow sele eccatFo
sin dwliibuacn
Posee muebles y enseres Posea estankeie e
(estanterias, vitrinas, reoRat 105 Piedue Yo
refrigeradores, etc.) \ IS ——
0o gote Cn}a@iﬁco s
av whivas  cdeceada
Cuenta con equipos de computo y Das «anhod so Foahaon
tecnologia V4 o weneia Jushca,yn
nrr\g‘on it omo O etr;.'/
[Pe™ICcN}0 ‘Lc;\o(trﬂc‘
Existe iluminacién adecuada (oo ceay na S0l
)< N\owinacio® joia kec
(LA ‘h(.\q_k
La tienda posee una ubicacién L ko enel cen ha
adecuada. X - r°"°}"“‘
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o FICHA DE OBSERVA_CION DIRECTA
[
-Au--‘-ww}* .
AN j, / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
i g ENCI
|
Tema: Obsewncicd dviele  Tienddo FICHAN® \o
Lugar; Calle ¥ Rouemb e 9 Galo lawea
Fuente: Tienda Penoquid} . lags Cieeda
Fecha de observacion: \Y &2 TSoaw Q& IO}
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Si NO
Posee espacios amplios Rowe expacion ampha
> wmas \o exvon e wenica
Q,\ (\\D u
Cuenta la tienda con distribucién Vdiieas o stacion d
de espacios Y OO0
Poses IEDSE ¥ emmeres Vikuoas 4y estolen
(estanterias, vitrinas, 2ot o e
refrigeradores, etc.) N 1y 0‘3 ‘o“:“‘)
Qesenrd Q\o:&oe\z)b
e & Q\m
Cuenta con equipos de cOmputo y
tecnologia N
Existe iluminacién adecuada Uad 0\ lomsnstion
X eor Aodh Vo taskla
(&N ;
La tienda posee una ubicacion Wo Dauccut
adecuada. x o o) enlic gavog




/‘\l FICHA DE OBSERVACION DIRECTA
{
\ \3/ / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE — IBARRA
FUCceE ENCI

Tema: Obhawccy e Tieadad FICHAN®44
Lugar. (alle \nd purgo
Fuente: -‘\e\\éa ?d\o (G Q‘a (a\ men p\nede
Fecha de observacion: \4 & Tuoe &i 20
OBSERVACIONES:

OPCIONES

CRITERIOS OBSERVACION

SI NO

Posee espacios amplios U0 SO0 ko
%
Cuenta la tienda con distribucion Do poxe o\ Ak
de espacios X lesads.
Posee muebles y enseres Qusee odninas
(estanterias, vitrinas, = Oa ve Lac exadss
refrigeradores, etc.) ¥ o
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia Vi
Existe iluminacién adecuada Ond sola pawa todi
X lB l\@m)}
La tienda posee una ubicacion Ca om cale
adecuada. X Yaonhda po s
Pe3ony
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£ b\
PR -

§

\ / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
ENCI

g
&
™~
el

Tema: OLhiddrdcion dvecws Tadas FICHAN® A 2
Lugar: e e & k}uu\\'n\\)'(’_ g
Fuente: Tiewd\a \\\\\oo\um, S Goe Sonchve
Fecha de observacion: ta &  Ioawe Ao\ 201D

s FICHA DE OBSERVACION DIRECTA |

| OBSERVACIONES:
="
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Si NO
Posee espacios amplios Ua so\o a0
%
Cuenta la tienda con distribucion Ko, goaet w\o
de espacios >< 2
ool
Posee muebles y enseres \
(estanterias, vitrinas, "6‘\‘\:\6‘.\\“ :: ks
refrigeradores, etc.) ¢ = e
- Cesents Qo&;c‘\n
eq Q\ ()\)‘3
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia )(
Existe iluminacion adecuada Vo sols \Lmnag
X o
La tienda posee una ubicacion
adecuada. X Cenho Pé“ucl“““

326



FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

il e
‘o , / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
I ENCI '
gl =
Tema. OLsavwaGon  Ouneck  dieadas FICHAN® 42
Lugar: (\\lb 3 &? UOU\(mbf
Fuente: T\enc\s ()Q“()qwa) Sh. Ao Q\ Q)p\'GlES
Fecha de observacion: \4 4. Soawo 201
OBSERVACIONES:
' OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
sl NO
Posee espacios amplios coenl  (©n e xlo
X | o
Cuenta la tienda con distribucion Mo powxe o0 &y
de espacios Abocsn | Qe
X as enh(\\e\'\a‘m Q\Q\ﬁq&"
&\ cado
Posee muebles y enseres ;
(estanterias, vitrinas, Sﬁg\};““’ b
refrigeradores, etc.) W °’

Cuenta con equipos de computo y
tecnologia

Existe iluminacién adecuada

O saa MO0

La tienda posee una ubicaciéon
adecuada.

o w2 cale punapal
fac Mo aee®d o

wa ol adecwda
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FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

i P
iy
\i W PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
FUCE ENCI
Tema: Obhyavacen  &vecke  Tiendasy FICHAN° Ay
Lugar Gk 1@ & Nevwembe
Fuente: Tianda Canoquid, S¢. Alfansg Puprales
Fecha de observacion: \4  da  Sume &) 2003
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Si NO
Posee espacios amplios Paxe epede devn
X selo evocts
Cuenta ia tienda con distribucién 2 .
de espacios Y dun sole o To

s'n dubtibwien

enseres
vitrinas,

Posee muebles y
(estanterias,
refrigeradores, etc.)

Poree olanteios poc
ol b Paoc’&)—‘cb
Ln selo  refi igadoy
ne poste ancufl‘to)
e \y')vfmu aocgcy das

Cuenta con equipos de computo y
tecnologia

Nos conbey de ralies &b
morey  teaticgs stn

Y mMvgeh p(o?bwo 0 Qtfci'
“.IQ"Vb Yecrole oo
Existe iluminacion adecuada Cwenta ©n cousela
X jlemmace n forG Jod

led “I‘MJ/

La tienda posee una ubicacion
adecuada.

Calle \)\'\(\c'\pa\ &
1Y pd\\oaw;d

328



\

(10
Vool

\

=~ FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

5 0 PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
oI ENCI
roeee
Tema: Ooscivacion Oyrec ke Trendas FICHAN® A5
Lugar: Calle Javwe Qo\dw 3 lov Jav eley
Fuente: Tiewda Powoqwe, e Tebicla Sondouel
Fecha de observacion: (4 &, Sumo &\ 2013
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Sl NO
Posee espacios amplios Poree o VO caddo
M dednado d \a weake
= [\P 9\0(‘30?-\\}5
uenta la tienda con distribucién Co e\ coatlove
de espacios % m.x:\‘\;\\o: aodocie
en & s, mad
oo by dish butice
Posee muebles y enseres Poxve estantenvias
(estanterias, vitrinas, W uhinas
refrigeradores, etc.) Y
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia P
Existe iluminacién adecuada Ona sola ilomna-
P4 Cfd\ Pc\h a \3
enda
La tienda posee una ubicacién Calle wansweaal
adecuada. v e @ Bavio Sag )
Vandsco
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—~ FICHA DE OBSERVACION DIRECTA
(1 .
\ \: / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
PLICE ENCI
Tema: Ohaauetwn Dveactn Wenwdan FICHA N° 4 ¢,
Lugar: d e & quem\a.(’
Fuente: T\\'\\\\‘\ \)\*\\O v ; G\a "-ﬁ‘h"( \(a‘ncc_
Fecha de observacion: \\ oo &l 2003
| OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Sl NO
Posee espacios amplios Pose OO B0 coaid
e
Cuenta la tienda con distribucion Resen®d v\ Gaw
de espacios v o, no exwr vhd
é.\}\’\\\)dc.\\‘:ﬂ &. eQPLU
oD
Posee muebles y enseres -Udines W estante-
(estanterias, vitrinas, Ta )
refrigeradores, etc.) Ve
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia N
Existe iluminacion adecuada Lna 50 \uminacisp
X
La tienda posee una ubicaciéon C—v{ om calle gvna
adecuada. 5/ Y, de pavc guia




FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

i
Lt
‘! PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
PUCE ENCI
Tema: Obsawvaced Dvede Tiendas FICHAN® A3
Lugar: Comwuni Puela qui
Fuente: Sva. Dosa Amasua\r\a
Fecha de observacion: \\ Soce dol 203
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
S NO
Posee espacios amplios Pore exycas de un
X Lalo et Fo
Cuenta la tienda con distribucion Py v 08 ceaile
de espacios v son Fis hibicoh
Posee muebles y enseres Qoxe atankias poia
(estanterias, vitrinas, mookat 169 nedue Fos
refrigeradores, etc.) P n
eing ’ ’ i golo 1o Mopiadon ne
’o.\ec (rragu'ft‘(os n;‘
\)mt"/u'.wd adecvadcs
Cuenta con equipos de computo y by conkonas se raqlam
tecnologl'a 5( Je Mmancia 1 ficas g1n
N.I‘:/t)v‘\a pl amea ©
¢4 C1pamen Tww(oq:n()
Existe iluminacion adecuada Canle cen ong se\a
X Lommoeaen poto Yl
\o Memda
La tienda posee una ubicacion Cale pincspal e
adecuada. >< :
\a Yax ey via
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e FICHA DE OBSERVACION DIRECTA |
\ :\ j, / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE - IBARRA
pLCE EhE) '
Tema: Q\\ aovaGee e te  Tendas FiC(ﬁK—N;"L‘(/
Lugar: ('mm_m.(lbd Poclaguey
Fuente: @ Susana €l ilel
Fecha de observacion: (4 &e. 3:’;;{&_&‘ ) J0\d
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
SI NO
Posee espacios amplios 0 70 ando de A
X do a la -\\mul\
Cuenta la tienda con distribucién Vo poxe wo divin-
de espacios b4 bocks de e RN
Posee muebles y enseres Qo eNonleriay
(estanterias, vitrinas, 9 ik RES
refrigeradores, etc.) W 1 e fuendy
- W ':‘3 -
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia X
Existe iluminacion adecuada O 30\a oA G
X
La tienda posee una ubicacién Co Wn calle puo(a
adecuada. < &
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FICHA DE OBSERVACION DIRECTA

1
Tti‘: / PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE -~ IBARRA
4
puCE ENCI
Tema: Obw‘o\uw\ Duakr Tiendad FICHAN°4 g
Lugar Cowomidad /o Tlonidd, case comonal
Fuente: S1a  Tianailo  Amagoud™
Fecha de observacion: \s do_ Soave dp) 2009
OBSERVACIONES:
OPCIONES
CRITERIOS OBSERVACION
Si NO
Posee espacios amplios Oa w\o mw@ en
5{ N\e QD ¢

Cuenta la tienda con distribucion Vo 3o ccado S0
de espacios Y dishubucion.
Posee muebles y enseres Uioay esonten
(estanterias, vitrinas, N|
refrigeradores, etc.) x
Cuenta con equipos de computo y
tecnologia WY
Existe iluminacion adecuada O wla ummaion
La tienda posee una ubicacién Cn \a cava mmomi
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F. Contrato de trabajo

CONTRATO DE TRABAJO A PLAZO INDEFINIDO CON PERIODO DE
PRUEBA

En la ciudad de Pimampiro, a los dias del mes de Enero del aio ,
comparecen, por una parte Alexandra Noemi Vasquez Canacuan portador de
la cédula de ciudadania Nro. 1003803515 en calidad de EMPLEADOR; y por
otra parte, el sefor , portadora de la cédula de
ciudadania Nro. en calidad de TRABAJADOR. Los
comparecientes son de nacionalidad ecuatoriana domiciliados en la ciudad de
Pimampiro, Parroquia Mariano Acosta y capaces para contratar, quienes libre y
voluntariamente convienen en celebrar este CONTRATO INDEFINIDO con
sujecion a las declaraciones y estipulaciones contenidas en las siguientes
clausulas:

PRIMERA.- ANTECEDENTES:

El EMPLEADOR para el cumplimiento de sus actividades y desarrollo de las
tareas propias de su actividad estable y permanente, necesita contratar los
servicios laborales de un , revisados los antecedentes del (de
la) sefior(a) (ita) éste(a) declara tener los conocimientos
necesarios para el desempeno del cargo indicado, por lo que en base a las
consideraciones anteriores y por lo expresado en los numerales siguientes, El
EMPLEADOR y el TRABAJADOR proceden a celebrar el presente Contrato de
Trabajo.

SEGUNDA.- OBJETO:

EI TRABAJADOR (a) se compromete a prestar sus servicios licitos y personales
bajo la dependencia del EMPLEADOR (a) en calidad de con
responsabilidad y esmero, que los desempenara de conformidad con la Ley, las
disposiciones generales, las O6rdenes e instrucciones que imparta El
EMPLEADOR, dedicando su mayor esfuerzo y capacidad en el desempeno de
las actividades para las cuales ha sido contratado. Mantener el grado de
eficiencia necesaria para el desempeno de sus labores, guardar reserva en los
asuntos que por su naturaleza tuviere esta calidad y que con ocasion de su
trabajo fueran de su conocimiento, manejo adecuado de documentos, bienes y
valores del EMPLEADOR y que se encuentran bajo su responsabilidad.

TERCERA.- HORARIO DE TRABAJO:

EI TRABAJADOR se obliga a laborar en la jornada legal maxima establecida en
el articulo 47 del Cédigo del Trabajo, de lunes a viernes en el horario de 8:00
de la manana a 6:00 de la tarde con descanso de dos para el almuerzo de
acuerdo al articulo 57 del mismo cuerpo legal, el mismo que declara conocerlo
y aceptarlo.
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Los sabados y domingos seran dias de descanso forzoso, segun lo establece
el articulo 50 del Cédigo del Trabajo,

CUARTA.- REMUNERACION:

EI EMPLEADOR, de acuerdo a los articulos 80, 81 y 83 del Cédigo de Trabajo,
cancelara por concepto de remuneracion a favor del trabajador la suma de
cuatrocientos dolares de los Estados Unidos de América, USD 400,00,
mediante efectivo.

Ademas, el EMPLEADOR cancelara los demdas beneficios sociales
establecidos en los articulos 111 y 113 del Cddigo del Trabajo tomando en
consideracion la proporcionalidad en relacion con la remuneracion que
corresponde a la jornada completa. Asimismo, el EMPLEADOR reconocera los
recargos correspondientes a las horas suplementarias o extraordinarias,
mediante acuerdo de las partes, siempre que hayan sido autorizados
previamente y por escrito, segun el articulo 55 del Codigo del Trabajo.

QUINTA.- DURACION DEL CONTRATO:

El trabajador inicialmente ingresara a un periodo de prueba de 90 dias si pasa
la prueba, el Contrato sera Indefinido.

Este contrato podra terminar por las causales establecidas en el Art. 169, 172
y 173 del Cdodigo del Trabajo en cuanto sean aplicables para este tipo de
contrato.

SEXTA.- LUGAR DE TRABAJO:

El TRABAJADOR desempefiara las funciones para las cuales ha sido
contratado en las instalaciones ubicadas en La Parroquia Mariano Acosta, en
las calles 18 de Noviembre y Galo Larrea, en la ciudad de Pimampiro, provincia
Imbabura, para el cumplimiento cabal de las funciones a él encomendadas.

SEPTIMA.- OBLIGACIONES DE LOS TRABAJADORES Y EMPLEADORES:
En lo que respecta a las obligaciones, derecho y prohibiciones del empleador y
trabajador, estos se sujetan estrictamente a lo dispuesto en el Cdodigo del
Trabajo, en su Capitulo IV de las obligaciones del empleador y del trabajador,
a mas de las estipuladas en este contrato.

OCTAVA.- LEGISLACION APLICABLE:

En todo lo no previsto en este Contrato, cuyas modalidades especiales las
reconocen y aceptan las partes, éstas se sujetan al Cédigo del Trabajo.
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NOVENA.- JURISDICCION Y COMPETENCIA:

En caso de suscitarse discrepancias en la interpretacion, cumplimiento y
ejecucion del presente Contrato y cuando no fuere posible llegar a un acuerdo
amistoso entre las partes, estas se someteran a los jueces competentes del
lugar en que este contrato ha sido celebrado, asi como al procedimiento oral
determinados por la Ley.

DECIMA.- SUSCRIPCION:

Las partes se ratifican en todas y cada una de las clausulas precedentes y para
constancia y plena validez de lo estipulado firman este contrato en original y

dos ejemplares de igual tenor y valor, en la ciudad de........... eldia__ del mes
de del aino

EL EMPLEADOR EL TRABAJADOR

C.C. C.C.

Fuente: Ministerio de Trabajo
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G.Contrato de Arrendamiento

CONTRATO DE ARRENDAMIENTO.

En la ciudad de Pimampiro a los ... dias del mes de ------ de dos mil .......... ,
convienen en celebrar el presente Contrato de Arrendamiento, por una parte,
en calidad de Arrendador el sefior ............... ; Y, por otra parte en calidad de
Arrendatario el sefor .................o.o.ll Los comparecientes son de
nacionalidad ecuatoriana, mayores de edad, domiciliados en la Parroquia
Mariano Acosta, habiles y capaces para contratar y obligarse, y suscriben el
presente contrato al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: El sefior............. declara ser duefio del local ubicado en la calle 18
de Noviembre y Galo Larrea de la Parroquia Mariano Acosta, Cantén
Pimampiro, Provincia de Imbabura, cuyas caracteristicas son las siguientes:
local comercial, con adecuaciones para establecer un micromercado.

SEGUNDA: El sefior ................ en calidad de Arrendador da y entrega en
arrendamiento al sefor..................... el inmueble sefalado en la clausula
anterior.

TERCERA: El Arrendatario sefior....................... declara por el presente

instrumento que recibe el local comercial materia del presente contrato a su
entera y completa satisfaccion y que lo dedicard exclusivamente para las
instalaciones de un micromercado.

CUARTA: El canon que libre, voluntariamente y de mutuo acuerdo fijan la partes
por el arrendamiento del inmueble materia del presente contrato es la cantidad
de CIEN DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA, canon que
sera cubierto por parte del arrendatario durante los primeros cinco dias del mes
por adelantado, siendo el Gnico comprobante de pago el recibo emitido por el
Arrendador.

QUINTA: Las partes libremente renuncian al canon fijado por la Oficina de
Arrendamientos del Municipio de Ibarra, sea mayor o menor, y se sujetan a lo
dispuesto en el articulo once del Cadigo Civil.

SEXTA: El arrendatario declara que el arrendador le ha entregado y que éste
ha recibido en perfecto estado funcionamiento todas las instalaciones
eléctricas, sanitarias, cerrajeria, llaves y se obliga a entregarle en el mismo
estado que los recibe y a pagar su valor en caso de pérdida o destruccion de
los mismos, salvo el deterioro producido por el uso y goce normal del inmueble.
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SEPTIMA: Los servicios de agua potable, energia eléctrica, cable y el pago de
la alicuota mensual de mantenimiento del inmueble seran cubiertos por el
arrendatario y entregara al Arrendador mensualmente las respectivas planillas
con la razén de haber sido canceladas oportunamente.

OCTAVA: El plazo de duracion del presente contrato es de (minimo dos afios
de conformidad a lo sefialado en el articulo 28 de la Ley de Inquilinato) afios,
tiempo que comenzara a regir desde la suscripcion del presente contrato,
pudiendo ser renovado por acuerdo entre las partes en las mismas condiciones
o pudiendo variar el canon de arrendamiento. La notificacion de terminacion del
presente contrato se hara por lo menos con noventa dias de anticipacion a la
fecha de expiracion, caso contrario se entendera autométicamente renovado.

NOVENA: El arrendatario queda expresamente prohibido de subarrendar el
inmueble arrendado o traspasar los derechos sin previa autorizacion del
Arrendador. Tampoco podra dar otro uso que el acordado al inmueble de
conformidad con lo determinado en

DECIMA: El Arrendatario entrega la cantidad de .....................cocevvenene.e. , en
calidad de garantia por el buen uso y mantenimiento del inmueble arrendado,
valor que sera devuelto contra entrega del inmueble en las mismas condiciones
que recibié, con la entrega de las planillas de servicios y condominio
debidamente canceladas, en ningun caso este valor se acreditard& como
pensiones de arriendo y de este valor se puede descontar el valor que cubra
los dafios ocasionados en el inmueble.

DECIMA PRIMERA: Las causas de terminacion del presente contrato son las
determinadas en el articulo 30 de la Ley de Inquilinato.

Las partes renuncian fuero y domicilio y se someten a los jueces competentes
en esta materia de la ciudad de ........................ y al procedimiento
SUMARIO, de conformidad con lo que establece el articulo 42 de la Ley de
Inquilinato o al procedimiento MONITORIO, de conformidad a lo que establece
el articulo 256 numeral 4 del Cbédigo Organico General de Procesos, de
acuerdo al caso.

Para constancia firman por triplicado en el lugar y fecha sefalados.

EL ARRENDADOR EL ARRENDATARIO
C.C. C.C.

FUENTE: www.Lexis.com.ec
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H. Anexos Capitulo Econdémico-Financiero Inventario de Mercaderias

Tabla 81. Inventario de Mercaderia Afio 1

copico | propucTos | UNDABDE | COSIE | e as | WAL | MYETAR| TToe T cosTo
DESEADO COMPRAS
Va0l Arroz Osito libra 0,46 2.400 100 0 2.500 $  1.150,00
Va02 Arroz Rico libra 0,47 2.400 100 0 2.500 $ 1.175,00
Vav01l Avena Quaker 500 gr. 0,88 1.200 50 0 1.250 $  1.100,00
Vav02 Avena Pesada libra 0,43 1.200 50 0 1.250 $ 537,50
Vaz01 Azucar Tababuela libra 0,40 2.400 100 0 2.500 $ 1.000,00
Vaz02 Azucar San Carlos libra 0,35 2.400 100 0 2.500 $ 875,00
Vsa0Ol 2 kg 0,80 1.320 55 0 1.375 $ 1.100,00
Vsaor1 | & Cris-sal 1kg 0,50 1.320 55 0 1.375 $ 687,50
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 0,45 1.320 55 0 1.375 $ 618,75
Vpa0l Panela unidad 0,20 1.320 55 0 1.375 $ 275,00
Vca01l Si Café sachet 0,28 1.320 55 0 1.375 $ 385,00
Vca02 sachet 25 gr. 1,35 1.320 55 0 1.375 $ 1.856,25
Vcaoz1 | Colcafé frasco 50 gr. 2,59 1.320 55 0 1.375 $  3.561,25
Vca03 sachet 25 gr. 0,89 1.320 55 0 1.375 $ 1.223,75
Vca03.1 Nescafé frasco 50 gr. 2,60 1.320 55 0 1.375 $ 3.575,00
Vca03.2 frasco 85 gr. 3,90 1.320 55 0 1.375 $ 5.362,50
Vhu01 Huevos unidad 0,08 1.440 24 0 1.464 $ 117,12
Vac01 Aceite Vegetal 900 ml. 1,50 1.320 55 0 1.375 $  2.062,50
Vac01l.1 Palma de oro 500 ml. 0,90 1.320 55 0 1.375 $ 1.237,50
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covico |propuctos | UNBADDE | COSTO | VENTAS o AL | MVENTARIO | TToet T costo
DESEADO COMPRAS
Vac02 Aceite Vegetal 1 litro 1,60 1.320 55 0 1.375 $  2.200,00
Vac02.1 | Criollo 500 ml. 1,00 1.320 55 0 1.375 $  1.375,00
Vac03 Aceite vegetal La litro 1,99 1.320 55 0 1.375 $ 273625
Vac03.1 Favorita 400 ml. 1,25 1.320 55 0 1.375 $ 1.718,75
VmaOl Manteca Vegetal La 455 gr. 0,99 1.320 55 0 1.375 $ 1.361,25
Reina
Vma02 Manteca pesada libra 0,60 1.320 55 0 1.375 $ 825,00
VhaOl Harina Flor libra 0,33 1.200 50 0 1.250 $ 412,50
Vir01 Maicena Iris 400 gr. 1,70 1.500 63 0 1.563 $ 265625
Vfiol Fideo Cayambe 400 ar. 0,83 1.440 60 0 1.500 $ 1.245,00
Vfio2 Fideo Bolonia 400 ar. 0,85 1.440 60 0 1.500 $ 1.275,00
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 0,85 1.440 60 0 1.500 $ 127500
Vvfioa Fideo Catedral 400 gr. 0,80 1.440 60 0 1.500 $  1.200,00
VpasOl | pasta Cayambe 400 gr. 0,79 1.440 60 0 1.500 $  1.18500
Vpas02 400 gr. 1,69 1.440 60 0 1.500 $ 253500
Vpasoz.1 | Fasta Chino Oriental 200 gr. 0.95 1.440 60 0 1.500 $ 142500
Vpas03 | Pasta Catedral 400 gr. 0,75 1.440 60 0 1.500 $ 112500
Vpas04 400 gr. 0,95 1.440 60 0 1.500 $ 142500
Vpasod.1 | " @staAmancay 200 gr. 0,49 1.440 60 0 1.500 $ 735,00
Vat01 por tres unid. 2,20 1.440 60 0 1.500 $ 3.300,00
Vaor1 | Atdn Isabel unidad 1,40 1.440 60 0 1500 | $  2.100,00
Vat02 por tres unid. 2,20 1.440 60 0 1.500 $ 3.300,00
Vaoz.1 | AtunVvan Camp’s unidad 1,60 1.440 60 0 1500 | $  2.400,00
Vat03 por tres unid. 2,15 1.440 60 0 1.500 $ 3.225,00
Va0z1 | Atun Real unidad 1,50 1.440 60 0 1500 | $  2.250,00
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cobIGo | PRODUCTOS UNIDAD DE COSTO VENTAS 'NVEI'?\'ITAALR'O INVENTARIO VOLEl)JéV'EN COSTO
MEDIDA | ADQUISICION | PROYECTADAS | [ loc o INICIAL COMPRAS TOTAL
Vsa0l Sardina Real unidad 1,50 1.440 60 0 1.500 $  2.250,00
VgeOl . , libra 2,37 1.440 60 0 1.500 $  3.555,00
Vgeor.1 | Gelatina Gel'hada 1/2 libra 1,90 1.440 60 0 1.500 $  2.850,00
Vge02 _ libra 2,90 1.440 60 0 1.500 $  4.350,00
Vgeoz1 | celatina Royal 1/2 libra 2,00 1.440 60 0 1.500 $  3.000,00
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 0,89 1.440 60 0 1.500 $ 1.335,00
Vach02 _ _ 22 gr. 0,15 1.440 60 0 1.500 $ 225,00
Vachoz.1 | AAchiote Condimensa 200 ml. 0,80 1.440 60 0 1.500 $  1.200,00
Vca0l Canela de Rama El 5gr. 0,08 1.440 60 0 1.500 $ 120,00
VcaOl.1 | Sabor 50 gr. 1,00 1.440 60 0 1.500 $  1.500,00
VorO1l Orégano 50 ar. 0,50 1.440 60 0 1.500 $ 750,00
Van01 Anis estrellado 5qr. 0,08 1.440 60 0 1.500 $ 120,00
Vajol Ajo condimentos 22 gr. 0,38 1.440 60 0 1.500 $ 570,00
VajoLl | Moro 50 gr. 0,55 1.440 60 0 1.500 $ 825,00
Vcool Comino 22 gr. 0,38 1.440 60 0 1.500 $ 570,00
Vco01.1 condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.440 60 0 1.500 $ 825,00
Vsab0l | sapora condimentos 22 gr. 0,38 1.440 60 0 1.500 $ 570,00
Vsab01.1 | Moro 50 gr. 0,55 1.440 60 0 1.500 $ 825,00
Vsaz0l | sa76n completo 22 gr. 0,38 1.440 60 0 1.500 $ 570,00
Vsaz01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.440 60 0 1.500 $ 825,00
Vajn01 Aji-no-moto 20 gr. 0,20 1.440 60 0 1.500 $ 300,00
Vajn01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,50 1.440 60 0 1.500 $ 750,00
Vquol Quinua libra 0,90 1.440 60 0 1.500 $  1.350,00
Vmoo1 Mote libra 0,80 1.440 60 0 1.500 $  1.200,00

349




copico |productos | UNDABOE | SOSTE | L A as| AL | MYEITAR | Tloe | cosTo
DESEADO COMPRAS
Vmao01l Maiz libra 0,85 1.440 60 0 1.500 $ 1.275,00
Vir0l Trigo perlado libra 0,38 1.440 60 0 1.500 $ 570,00
Vle01 Lenteja libra 0,62 1.440 60 0 1.500 $ 930,00
VfoOl Fosforos Chispas paguete 0,60 1.440 60 0 1.500 $ 900,00
Vfo02 Fosforos El Sol paguete 0,50 1.440 60 0 1.500 $ 750,00
VjuOl Jugos de sobre unidad 0,28 1.440 60 0 1.500 $ 420,00
Tan
Vju02 Juggs de sobre unidad 0,23 1.440 60 0 1.500 $ 345,00
Jugosya
Pan01 Pan Blanco unidad 0,08 1.440 24 0 1.464 $ 117,12
Pan02 Pan de dulce unidad 0,20 1.440 24 0 1.464 $ 292,80
LyoO1 200 gr. 0,45 1.440 24 0 1.464 $ 658,80
Lyoo1.1 | YogurtKiosko litro 0,90 1.440 24 0 1.464 $  1.317,60
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 0,85 1.440 24 0 1.464 $  1.244,40
LlecO1 Leche Vita litro 0,80 1.440 24 0 1.464 $ 1.171,20
Llec02 Leche Reyleche litro 0,80 1.440 24 0 1.464 $ 1.171,20
Lque0O1 Queso Fresquilac unidad 1,80 1.440 24 0 1.464 $ 2.635,20
Fman01 Manzana unidad 0,15 1.440 24 0 1.464 $ 219,60
FmandOl | Mandarina unidad 0,05 1.440 24 0 1.464 $ 73,20
Fnar01 Naranja unidad 0,08 1.440 24 0 1.464 $ 117,12
Ffro1 Fresa libra 0,45 1.440 24 0 1.464 $ 658,80
Fpiol Pifia unidad 0,35 1.440 24 0 1.464 $ 512,40
Fpe01l Pepino unidad 0,05 1.440 24 0 1.464 $ 73,20
FbaO1 Banano unidad 0,05 1.440 24 0 1.464 $ 73,20
Veal01 Alverja libra 0,50 1.440 24 0 1.464 $ 732,00
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VefreO1l Fréjol libra 0,67 1.440 24 0 1.464 $ 980,88

Vebro01 Brocoli unidad 0,25 1.440 24 0 1.464 $ 366,00

Vecol01 Coliflor unidad 0,30 1.440 24 0 1.464 $ 439,20

Vetor01 Tomate rifidon unidad 0,05 1.440 24 0 1.464 $ 73,20

VetoaOl Tomate de arbol unidad 0,05 1.440 24 0 1.464 $ 73,20

Vepim0l | Pimiento unidad 0,05 1.440 24 0 1.464 $ 73,20

Vezan01 Zanahoria unidad 0,05 1.440 24 0 1.464 $ 73,20

VecepOl1 Cebolla paitefia unidad 0,06 1.440 24 0 1.464 $ 87,84

Vecel02 Cebolla blanca larga atado 0,75 1.440 24 0 1.464 $ 1.098,00

Call Carne de p0||o libra 0,90 1.440 24 0 1.464 $ 1.317,60

Ca02 Carne de res libra 2,00 1.440 24 0 1.464 $ 2.928,00

Ca03 Carne de cerdo libra 2,00 1.440 24 0 1.464 $  2.928,00

Emsal01 paquete 4 0,45 1.440 24 0 1.464 $ 658,80
Salchichas unid.

Emsal01.1 | Plumrose paquete 7 1,10 1.440 24 0 1.464 $ 1.610,40
unid.

Emsal02 paquete 4 0,50 1.440 24 0 1.464 $ 732,00

Emsaloz.1 | Saichichas Mr. Pollo pa:lrjledté 7 1,50 1.440 24 0 1464 | $  2.196,00
unid.

Emsal03 paquete 1 kilo 2,45 1.440 24 0 1.464 $ 3.586,80

Emsal03.1 | Salchichas Sierra paquete 1/2 1,50 1.440 24 0 1.464 $  2.196,00
kilo

Emsalc01l | Salchichones paquete 4 0,79 1.440 24 0 1.464 $ 1.156,56
Plumrose unid.

Emmor01 Mortadela Plumrose paqu;e 100 0,55 1.440 24 0 1.464 $ 805,20

Ccho1 unidad 0,10 1.440 30 0 1.470 $ 147,00

Chicles Agogo
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Cch02 Chicles Trident unidad 0,08 1.440 30 0 1.470 $ 117,60
Cch03 Chicles Chiclets unidad 0,33 1.440 30 0 1.470 $ 485,10
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 0,07 1.440 30 0 1.470 $ 102,90
Cbon02 Bonbon Plop unidad 0,10 1.440 30 0 1.470 $ 147,00
Cbon03 Chupetes Bon Bon unidad 0,08 1.440 30 0 1.470 $ 117,60
Bum
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 0,33 1.440 30 0 1.470 $ 485,10
Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 0,20 1.440 30 0 1.470 $ 294,00
Ccho03 Chocolate Bon o unidad 0,44 1.440 30 0 1.470 $ 646,80
Bon
Ccho04 Chocolate Choco unidad 0,04 1.800 38 0 1.838 $ 73,50
Break
Cpas01 Papas Rizadas unidad 0,25 1.440 30 0 1.470 $ 367,50
Cpas02 Papas Ruffles unidad 0,33 1.440 30 0 1.470 $ 485,10
Csn01 Doritos unidad 0,38 1.440 30 0 1.470 $ 558,60
Csn02 Panchitos unidad 0,27 1.440 30 0 1.470 $ 396,90
Csn03 Kchitos unidad 0,27 1.440 30 0 1.470 $ 396,90
Csn04 Bocaditos de maiz unidad 0,20 1.440 30 0 1.470 $ 294,00
Frutitas
Csn05 Rosquitas unidad 0,17 1.440 30 0 1.470 $ 249,90
Csn06 Chifles Platanitos unidad 0,33 1.440 30 0 1.470 $ 485,10
Csn07 Ponky unidad 0,20 1.344 28 0 1.372 $ 274,40
Cga01 Galletas Ricas unidad 0,37 1.440 30 0 1.470 $ 543,90
Cga02 Galletas Salticas unidad 0,25 1.440 30 0 1.470 $ 367,50
Cga03 unidad 0,85 1.440 30 0 1.470 $ 1.249,50
Cga0a Galletas Amor unidad 1,10 1.440 30 0 1470 | $  1617,00
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Bga0l Gatorade 473 ml 0,85 1.296 22 0 1.318 $  1.119,96
Bpo02 Powerade balbula 0,95 1.296 22 0 1.318 $ 1.251,72
Bv03 V220 360 ml 0,95 1.296 22 0 1.318 $  1.251,72
Bvia04 240 ml 0,70 1.296 22 0 1.318 $ 922,32
Bvioa1 | Vveloo% 365 ml 0,95 1.296 22 0 1.318 $  1.251,72
Bva05 250 mi 0,30 1.296 22 0 1.318 $ 395,28
Bvaos.1 | D¢l Valle 550 ml 0,45 1.296 22 0 1.318 $ 592,92
Bci06 . 360 ml 0,30 1.296 22 0 1.318 $ 395,28
Bci06.1 Cifrut 1700 ml 0,95 1.296 22 0 1.318 $  1.251,72
Bfu07 Fuze tea 250 ml 0,28 1.296 22 0 1.318 $ 368,93
Bte08 500 mi 0,45 1.296 22 0 1.318 $ 592,92
Breos1 | |esalialce 2 litros 1,00 1.296 22 0 1.318 $  1.317,60
Bpo09 200 mi 0,30 1.296 22 0 1.318 $ 395,28
Bpooo.1 | Fony Malta 330 mi 0,48 1.296 22 0 1318 | $ 632,45
Bcol0 250 ml 0,20 1.296 22 0 1.318 $ 263,52
Bcol0.1 400 ml 0,48 1.296 22 0 1.318 $ 632,45
Bcoloz | cocacola 1350 ml 1,03 1.296 22 0 1.318 $ 1.357,13
Bcol0.3 3000 ml 2,01 1.296 22 0 1.318 $  2.64838
Bspll 350 ml 0,39 1.296 22 0 1.318 $ 513,86
Bspll.l 400 ml 0,40 1.296 22 0 1.318 $ 527,04
Bspllz | SPrite verde 1350 ml 1,02 1.296 22 0 1.318 $  1.343,95
Bspll.3 3000 mi 2,01 1.296 22 0 1.318 $  2.648,38
Bfil2 _ 350 ml 0,32 1.296 22 0 1.318 $ 421,63
Bfi12.1 Fiora fresa 400 ml 0,40 1.296 22 0 1.318 $ 527,04
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Bfil2.2 Fiora fresa 1350 ml 0,82 1.296 22 0 1.318 $ 1.080,43
Bfi12.3 3000 ml 2,04 1.296 22 0 1.318 $ 2.687,90
Bfal3 Fanta 400 ml 0,40 1.296 22 0 1.318 $ 527,04
Bfal3.1 1350 ml 0,99 1.296 22 0 1.318 $ 1.304,42
Bfal3.2 3000 ml 2,01 1.296 22 0 1.318 $ 2.648,38
Bgul4 Glitic 300 ml 0,30 1.296 22 0 1.318 $ 395,28
Bgul4.1 500 ml 0,60 1.296 22 0 1.318 $ 790,56
Bgul4.2 1 litro 0,90 1.296 22 0 1.318 $ 1.185,84
Btes15 Tesalia 500 ml 0,38 1.296 22 0 1.318 $ 500,69
Btes15.1 1 litro 0,90 1.296 22 0 1.318 $ 1.185,84
Bdal6 Dasani 500 ml 0,35 1.296 22 0 1.318 $ 461,16
Bcil7 Cielo 500 ml 0,25 1.296 22 0 1.318 $ 329,40
Bcil7.1 1 litro 0,55 1.296 22 0 1.318 $ 724,68
Bpill8 Pilsener unidad 1,08 1.296 22 0 1.318 $ 1.423,01
Bno19 Nortefio unidad 3,00 1.200 20 0 1.220 $ 3.660,00
Bzh20 Zhumir unidad 6,50 1.200 20 0 1.220 $ 7.930,00
Bpa21 Paisa unidad 7,50 1.200 20 0 1.220 $ 9.150,00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 8,49 1.200 20 0 1.220 $ 10.357,80
Ajalol Jabon de bafio Lux Paquete x 3 1,57 1.440 30 0 1.470 $ 2.307,90
unid.
Ajap02 Jabon de bafio Paquete x 3 2,88 1.440 30 0 1.470 $ 4.233,60
Palmolive unid.
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 1,35 1.440 30 0 1.470 $ 1.984,50
unid.
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 3,00 1.440 30 0 1.470 $ 4.410,00
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Apad01 Pasta dental 75 ml 0,75 1.440 30 0 1.470 $ 1.102,50
Colgate

Apad02 Pasta dental 75 ml 0,70 1.440 30 0 1.470 $ 1.029,00
Fortident

Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 0,90 1.500 31 0 1.531 $ 1.378,13

unid.

Aph02 Papel Higiénico Paquete x 4 0,90 1.500 31 0 1.531 $ 1.378,13
Scott unid.

Aph02.1 Paquete x 12 8,32 1.500 31 0 1.531 $ 12.740,00

unid.

Aph03 Papel Higiénico Paquete x 4 0,95 1.500 31 0 1.531 $ 1.454,69
Familia unid.

Aced01 Cepillo dental Trial unidad 0,85 1.440 30 0 1.470 $ 1.249,50

Aced02 Cepillo dental unidad 0,90 1.440 30 0 1.470 $ 1.323,00
Colgate

Ash01 Shampoo Family 1000 ml 291 1.440 30 0 1.470 $ 4.277,70

Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1,25 1.440 30 0 1.470 $ 1.837,50

Ash03 Shampoo Savital 150 ml 0,90 1.440 30 0 1.470 $ 1.323,00

Ash03.1 500 ml 3,72 1.440 30 0 1.470 $ 5.468,40

Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 2,75 1.440 30 0 1.470 $ 4.042,50

Atf0l Toallas femeninas Paquete x 10 0,90 1.440 30 0 1.470 $ 1.323,00
Stayfree unid.

Atf02 Toallas femeninas Paquete x 10 1,30 1.440 30 0 1.470 $ 1.911,00
Nosotras unid.

Atf03 Toallas femeninas Paquete x 10 1,20 1.440 30 0 1.470 $ 1.764,00
Kotex unid.

Aant01 Antitranspirante 25 ml 2,25 1.440 30 0 1.470 $ 3.307,50
Dove

Aant02 Antitranspirante 25 ml 2,38 1.440 30 0 1.470 $ 3.498,60

Rexona
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Aant03 fQé';rZ'}fe"e'Lagifck 50 ml 2,90 1.440 30 0 1470 | $  4.263,00
Aprol Prestobarba Gillette unidad 0,87 1.440 30 0 1.470 $ 1.278,90
Apr02 Prestobarba Bic unidad 0,80 1.440 30 0 1.470 $ 1.176,00
Apafi0l Pafiales Pompis Pequefio 2,50 1.500 31 0 1.531 $ 3.828,13
Apafi0l.1 Mediano 3,20 1.500 31 0 1.531 $ 4.900,00
Apafi02 Pafiales babysec Pequefio 2,20 1.500 31 0 1.531 $ 3.368,75
Apafi02.1 Mediano 3,50 1.500 31 0 1.531 $ 5.359,38
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 0,30 1.500 31 0 1.531 $ 459,38
Hdet01.1 360 gr. 0,74 1.500 31 0 1.531 $ 1.133,13
Hdet01.2 1 Kg. 2,41 1.500 31 0 1.531 $ 3.690,31
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 0,34 1.500 31 0 1.531 $ 520,63
Hdet02.1 1 Kg. 1,98 1.500 31 0 1.531 $ 3.031,88
Hdet03 Detergente 200 gr. 0,60 1.500 31 0 1.531 $ 918,75
Hdet03.1 | Lavatodoé 1Kg. 2,75 1.500 31 0 1.531 $  4.210,04
Hdet04 Detergente Ciclén 200 gr. 0,40 1.500 31 0 1.531 $ 612,50
Hdet04.1 1 Kg. 1,00 1.500 31 0 1.531 $ 1.531,25
Hjab01 Jabén lles unidad 0,30 1.500 31 0 1.531 $ 459,38
econémico
Hjab02 Jabén lles azul unidad 0,40 1.500 31 0 1.531 $ 612,50
Hjab03 Jabon Top combi unidad 0,44 1.500 31 0 1.531 $ 673,75
Hjab04 Jabén Lavatodo6 unidad 0,57 1.500 31 0 1.531 $ 872,81
Hlav01l Jabon lavavajilla 250 gr. 0,85 1.500 31 0 1.531 $ 1.301,56
Hlav0o1.1 | Lava 500 gr. 1,50 1.500 31 0 1.531 $ 2.296,88
Hlav02 Jabon lavavajilla 250 gr. 0,97 1.500 31 0 1.531 $ 1.485,31

AXxién
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Hlav02.1 Jabon lavavaijilla 500 gr. 1,29 1.500 31 0 1.531 $ 1.975,31
AXion
Hdes01 Desinfectante 50 ml 0,20 1.440 30 0 1.470 $ 294,00
Hdes01.1 | Fabuloso 270 ml 0,48 1.440 30 0 1.470 $ 705,60
Hdes01.2 500 ml 1,89 1.440 30 0 1.470 $ 2.778,30
Hdes01.3 1 litro 2,10 1.440 30 0 1.470 $ 3.087,00
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 0,25 1.200 25 0 1.225 $ 306,25
Hdes02.1 270 ml 0,35 1.200 25 0 1.225 $ 428,75
Hdes02.2 500 ml 0,99 1.200 25 0 1.225 $ 1.212,75
Hdes02.3 1 litro 1,85 1.200 25 0 1.225 $ 2.266,25
Hdes03 Desinfectante 500 mi 0,78 1.200 25 0 1.225 $ 955,50
Hdes03.1 | Olimpia 1 litro 1,46 1.200 25 0 1.225 $  1.78850
Hsua01 Suavizante Aromatel 425 ml 0,94 1.200 25 0 1.225 $ 1.151,50
Hsua01l.1 900 ml 2,27 1.200 25 0 1.225 $ 2.780,75
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1,15 1.200 25 0 1.225 $ 1.408,75
Hsua02.1 900 ml 2,80 1.200 25 0 1.225 $ 3.430,00
Hclol Cloro Full cloro 18 gr. 0,10 1.200 25 0 1.225 $ 122,50
Hclo1.1 270 ml 0,50 1.200 25 0 1.225 $ 612,50
Hcl01.2 1 litro 1,85 1.200 25 0 1.225 $ 2.266,25
Hclo2 Cloro 18 gr. 0,15 1.800 38 0 1.838 $ 275,63
Hcl02.1 270 ml 0,55 1.440 30 0 1.470 $ 808,50
Hclo2.2 1 litro 1,50 1.440 30 0 1.470 $ 2.205,00
Hesp01 Esponja lavavajillas unidad 0,29 1.440 30 0 1.470 $ 426,30
bronce
Hesp02 Esponja lavavajilla unidad 0,35 1.440 30 0 1.470 $ 514,50

Master Brill
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Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 0,36 1.440 30 0 1.470 $ 529,20
Mfinf02 Finalin Fem unidad 0,20 1.440 30 0 1.470 $ 294,00
Map03 Apronax unidad 0,35 1.440 30 0 1.470 $ 514,50

TOTAL $ 364.593,43

ELABORADO POR: La Autora
Tabla 82. Inventario de Mercaderias Afio 2
cobico | propucTos | UNDABDE | COSTO | L SRS o | emaL | MVENTARID | "loe | costo
DESEADO COMPRAS

Va0l Arroz Osito libra 0,46 2.448 100 100 2.448 $ 1.126,08
Va02 Arroz Rico libra 0,47 2.448 100 100 2.448 $ 1.150,56
Vav01l Avena Quaker 500 gr. 0,88 1.224 50 50 1.224 $ 1.077,12
Vav02 Avena Pesada libra 0,43 1.224 50 50 1.224 $ 526,32
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 0,40 2.448 100 100 2.448 $ 979,20
Vaz02 Azlcar San Carlos libra 0,35 2.448 100 100 2.448 $ 856,80
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 0,80 1.346 55 55 1.346 $ 1.077,12
Vsa0l.1 1 kg 0,50 1.346 55 55 1.346 $ 673,20
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 0,45 1.346 55 55 1.346 $ 605,88
Vpa01l Panela unidad 0,20 1.346 55 55 1.346 $ 269,28
Vca0l Si Café sachet 0,28 1.346 55 55 1.346 $ 376,99
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1,35 1.346 55 55 1.346 $ 1.817,64
Vca02.1 frasco 50 gr. 2,59 1.346 55 55 1.346 $ 3.487,18
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Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 0,89 1.346 55 55 1.346 $ 1.198,30
Vca03.1 frasco 50 gr. 2,60 1.346 55 55 1.346 $ 3.500,64
Vca03.2 frasco 85 gr. 3,90 1.346 55 55 1.346 $ 5.250,96
Vhu01 Huevos unidad 0,08 1.469 24 24 1.469 $ 117,50
Vac01 Aceite Vegetal 900 ml. 1,50 1.346 55 55 1.346 $ 2.019,60
Vacol.1 | Palmade oro 500 ml. 0,90 1.346 55 55 1.346 $ 121176
Vac02 Aceite Vegetal 1 litro 1,60 1.346 55 55 1.346 $ 2.154,24
Vac02.1 | Criollo 500 ml. 1,00 1.346 55 55 1.346 $ 1.346,40
Vac03 Aceite vegetal La litro 1,99 1.346 55 55 1.346 $ 2.679,34
Vac03.1 Favorita 400 ml. 1,25 1.346 55 55 1.346 $ 1.683,00
Vma0Ol Manteca Vegetal La 455 gr. 0,99 1.346 55 55 1.346 $ 1.332,94
Reina
Vma02 Manteca pesada libra 0,60 1.346 55 55 1.346 $ 807,84
Vha01 Harina Flor libra 0,33 1.224 50 50 1.224 $ 403,92
Vir01 Maicena Iris 400 gr. 1,70 1.530 63 63 1.530 $ 2.601,00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 0,83 1.469 60 60 1.469 $ 1.219,10
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 0,85 1.469 60 60 1.469 $ 1.248,48
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 0,85 1.469 60 60 1.469 $ 1.248,48
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 0,80 1.469 60 60 1.469 $ 1.175,04
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 0,79 1.469 60 60 1.469 $ 1.160,35
Vpas02 Pasta Chino 400 gr. 1,69 1.469 60 60 1.469 $ 2.482,27
Vpas02.1 | Oriental 200 gr. 0,95 1.469 60 60 1.469 $ 1.39536
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 0,75 1.469 60 60 1.469 $ 1.101,60
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 0,95 1.469 60 60 1.469 $ 1.395,36
Vpas04.1 200 gr. 0,49 1.469 60 60 1.469 $ 719,71
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Vat01 Atin Isabel por tres unid. 2,20 1.469 60 60 1.469 $ 3.231,36
Vat01.1 unidad 1,40 1.469 60 60 1.469 $ 2.056,32
Vat02 Atdn Van Camp’s por tres unid. 2,20 1.469 60 60 1.469 $ 3.231,36
Vat02.1 unidad 1,60 1.469 60 60 1.469 $ 2.350,08
Vat03 Atdn Real por tres unid. 2,15 1.469 60 60 1.469 $ 3.157,92
Vat03.1 unidad 1,50 1.469 60 60 1.469 $ 2.203,20
Vsa0l Sardina Real unidad 1,50 1.469 60 60 1.469 $ 2.203,20
VgeO01l Gelatina Gel’hada libra 2,37 1.469 60 60 1.469 $ 3.481,06
Vge01.1 1/2 libra 1,90 1.469 60 60 1.469 $ 2.790,72
Vge02 Gelatina Royal libra 2,90 1.469 60 60 1.469 $ 4.259,52
Vge02.1 1/2 libra 2,00 1.469 60 60 1.469 $ 2.937,60
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 0,89 1.469 60 60 1.469 $ 1.307,23
Vach02 Achiote 22 gr. 0,15 1.469 60 60 1.469 $ 220,32
Vachoz2.1 | Condimensa 200 ml. 0,80 1.469 60 60 1.469 $ 1.17504
Vca0l Canela de Rama El 5gr. 0,08 1.469 60 60 1.469 $ 117,50
Vca01.1 Sabor 50 gr. 1,00 1.469 60 60 1.469 $ 1.468,80
Vor01 Orégano 50 gr. 0,50 1.469 60 60 1.469 $ 734,40
Van01 Anis estrellado 50r. 0,08 1.469 60 60 1.469 $ 117,50
Vajol Ajo condimentos 22 gr. 0,38 1.469 60 60 1.469 $ 558,14
Vaj0l.1 Moro 50 gr. 0,55 1.469 60 60 1.469 $ 807,84
Vco01 Comino 22 gr. 0,38 1.469 60 60 1.469 $ 558,14
Vco01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.469 60 60 1.469 $ 807,84
Vsab01 Sabora 22 gr. 0,38 1.469 60 60 1.469 $ 558,14
Vsab01l.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.469 60 60 1.469 $ 807,84
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Vsaz01 Sazon completo 22 gr. 0,38 1.469 60 60 1.469 $ 558,14
Vsaz01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.469 60 60 1.469 $ 807,84
Vajn0l Aji-no-moto 20 gr. 0,20 1.469 60 60 1.469 $ 293,76
Vajn01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,50 1.469 60 60 1.469 $ 734,40
Vquol Quinua libra 0,90 1.469 60 60 1.469 $ 1.321,92
VmoO1 Mote libra 0,80 1.469 60 60 1.469 $ 1.175,04
VmaOl Maiz libra 0,85 1.469 60 60 1.469 $ 1.248,48
VirOl Trigo perlado libra 0,38 1.469 60 60 1.469 $ 558,14
Vie01l Lenteja libra 0,62 1.469 60 60 1.469 $ 910,66
VfoOl Fésforos Chispas paguete 0,60 1.469 60 60 1.469 $ 881,28
Vfo02 Fésforos El Sol paquete 0,50 1.469 60 60 1.469 $ 734,40
Vjuol Jugos de sobre unidad 0,28 1.469 60 60 1.469 $ 411,26
Tan
Vju02 Jugc?s de sobre unidad 0,23 1.469 60 60 1.469 $ 337,82
Jugosya
Pan01 Pan Blanco unidad 0,08 1.469 24 24 1.469 $ 117,50
Pan02 Pan de dulce unidad 0,20 1.469 24 24 1.469 $ 293,76
LyoO1 Yogurt Kiosko 200 gr. 0,45 1.469 24 24 1.469 $ 660,96
Lyo01.1 litro 0,90 1.469 24 24 1.469 $ 1.321,92
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 0,85 1.469 24 24 1.469 $ 1.248,48
LlecO1 Leche Vita litro 0,80 1.469 24 24 1.469 $ 1.175,04
Llec02 Leche Reyleche litro 0,80 1.469 24 24 1.469 $ 1.175,04
Lque0O1 Queso Fresquilac unidad 1,80 1.469 24 24 1.469 $ 2.643,84
Fman01 Manzana unidad 0,15 1.469 24 24 1.469 $ 220,32
Fmand01 Mandarina unidad 0,05 1.469 24 24 1.469 $ 73,44
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copico | proouctos | UNBABRE | | COTIO | | ot | FNAL | MIRITARO | "o | oSO
DESEADO COMPRAS
FnarO1 Naranja unidad 0,08 1.469 24 24 1.469 $ 117,50
FfrOl Fresa libra 0,45 1.469 24 24 1.469 $ 660,96
Fpi0ol Pifia unidad 0,35 1.469 24 24 1.469 $ 514,08
FpeO1 Pepino unidad 0,05 1.469 24 24 1.469 $ 73,44
Fba01 Banano unidad 0,05 1.469 24 24 1.469 $ 73,44
Veal01l Alverja libra 0,50 1.469 24 24 1.469 $ 734,40
Vefre0l Fréjol libra 0,67 1.469 24 24 1.469 $ 984,10
Vebro01 Brocoli unidad 0,25 1.469 24 24 1.469 $ 367,20
Vecol01 Coliflor unidad 0,30 1.469 24 24 1.469 $ 440,64
VetorO1 Tomate rifion unidad 0,05 1.469 24 24 1.469 $ 73,44
VetoaO1l Tomate de arbol unidad 0,05 1.469 24 24 1.469 $ 73,44
Vepim01 Pimiento unidad 0,05 1.469 24 24 1.469 $ 73,44
Vezan01 Zanahoria unidad 0,05 1.469 24 24 1.469 $ 73,44
Vecep01 Cebolla paitefia unidad 0,06 1.469 24 24 1.469 $ 88,13
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 0,75 1.469 24 24 1.469 $ 1.101,60
Ca01 Carne de pollo libra 0,90 1.469 24 24 1.469 $ 1.321,92
Ca02 Carne de res libra 2,00 1.469 24 24 1.469 $ 2.937,60
Ca03 Carne de cerdo libra 2,00 1.469 24 24 1.469 $ 2.937,60
Emsal01 Salchichas paquete 4 0,45 1.469 24 24 1.469 $ 660,96
Plumrose unid.
Emsal01.1 paquete 7 1,10 1.469 24 24 1.469 $ 1.615,68
unid.
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 0,50 1.469 24 24 1.469 $ 734,40
unid.
Emsal02.1 paquete 7 1,50 1.469 24 24 1.469 $ 2.203,20
unid.
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covico | propucros | UNEADDE | cosTo | L NENTAS o emaL | IWENTAR | Pog T cosTo
DESEADO COMPRAS
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 2,45 1.469 24 24 1.469 $ 3.598,56
Emsal03.1 paqukglte 1/2 1,50 1.469 24 24 1.469 $ 2.203,20
ilo

EmsalcO01 | Salchichones paquete 4 0,79 1.469 24 24 1.469 $ 1.160,35
Plumrose unid.

Emmor01 Mortadela Plumrose paguete 100 0,55 1.469 24 24 1.469 $ 807,84

r.

Cch01 Chicles Agogé un?dad 0,10 1.469 30 30 1.469 $ 146,88

Cch02 Chicles Trident unidad 0,08 1.469 30 30 1.469 $ 117,50

Cch03 Chicles Chiclets unidad 0,33 1.469 30 30 1.469 $ 484,70

Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 0,07 1.469 30 30 1.469 $ 102,82

Cbon02 Bonbon Plop unidad 0,10 1.469 30 30 1.469 $ 146,88

Cbon03 Chupetes Bon Bon unidad 0,08 1.469 30 30 1.469 $ 117,50
Bum

CchoO1 Chocolate Manicho unidad 0,33 1.469 30 30 1.469 $ 484,70

Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 0,20 1.469 30 30 1.469 $ 293,76

Ccho03 Chocolate Bon o unidad 0,44 1.469 30 30 1.469 $ 646,27
Bon

Ccho04 Chocolate Choco unidad 0,04 1.836 38 38 1.836 $ 73,44
Break

Cpas01 Papas Rizadas unidad 0,25 1.469 30 30 1.469 $ 367,20

Cpas02 Papas Ruffles unidad 0,33 1.469 30 30 1.469 $ 484,70

Csn01 Doritos unidad 0,38 1.469 30 30 1.469 $ 558,14

Csn02 Panchitos unidad 0,27 1.469 30 30 1.469 $ 396,58

Csn03 Kchitos unidad 0,27 1.469 30 30 1.469 $ 396,58

Csn04 Bocaditos de maiz unidad 0,20 1.469 30 30 1.469 $ 293,76
Frutitas

Csn05 Rosquitas unidad 0,17 1.469 30 30 1.469 $ 249,70
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copico | propucTos | UNDRDDE | COST  |eSs | FNAL | MWENIARO| Tog T cosTo
DESEADO COMPRAS
Csn06 Chifles Platanitos unidad 0,33 1.469 30 30 1.469 $ 484,70
Csn07 Ponky unidad 0,20 1.371 28 28 1.371 $ 274,18
Cga01 Galletas Ricas unidad 0,37 1.469 30 30 1.469 $ 543,46
Cga02 Galletas Salticas unidad 0,25 1.469 30 30 1.469 $ 367,20
Cga03 Galletas Amor unidad 0,85 1.469 30 30 1.469 $ 1.248,48
Cga04 unidad 1,10 1.469 30 30 1.469 $ 1.615,68
BgaOl Gatorade 473 ml 0,85 1.322 22 22 1.322 $ 1.123,63
Bpo02 Powerade valvula 0,95 1.322 22 22 1.322 $ 1.255,82
Bv03 V220 360 mi 0,95 1.322 22 22 1.322 $ 1.255,82
Bvia04 Vive100% 240 ml 0,70 1.322 22 22 1.322 $ 925,34
Bvi04.1 365 ml 0,95 1.322 22 22 1.322 $ 1.255,82
Bva05 Del Valle 250 ml 0,30 1.322 22 22 1.322 $ 396,58
Bva05.1 550 mi 0,45 1.322 22 22 1.322 $ 594,86
Bci06 Cifrut 360 ml 0,30 1.322 22 22 1.322 $ 396,58
Bci06.1 1700 ml 0,95 1.322 22 22 1.322 $ 1.255,82
Bfu07 Fuze tea 250 mi 0,28 1.322 22 22 1.322 $ 370,14
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 0,45 1.322 22 22 1.322 $ 594,86
Bte08.1 2 litros 1,00 1.322 22 22 1.322 $ 1.321,92
Bpo09 Pony Malta 200 ml 0,30 1.322 22 22 1.322 $ 396,58
Bpo09.1 330 ml 0,48 1.322 22 22 1.322 $ 634,52
Bcol0 Coca-cola 250 mi 0,20 1.322 22 22 1.322 $ 264,38
Bco10.1 400 ml 0,48 1.322 22 22 1.322 $ 634,52
Bco10.2 1350 ml 1,03 1.322 22 22 1.322 $ 1.361,58
Bco10.3 3000 ml 2,01 1.322 22 22 1.322 $ 2.657,06
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covico | propuctos | UNDADDE | cosTo | NENTAS | emaL | MUENTARIO | "Poc™ T | cosTo
DESEADO COMPRAS
Bspll 350 mi 0,39 1.322 22 22 1.322 $ 515,55
Bspll.l 400 ml 0,40 1.322 22 22 1.322 $ 528,77
Bspilz | Prite verde 1350 mi 1,02 1.322 22 22 1.322 $  1.348,36
Bspll.3 3000 ml 2,01 1.322 22 22 1.322 $  2.657,06
Bfil2 350 ml 0,32 1.322 22 22 1.322 $ 42301
Bfil2.1 400 ml 0,40 1.322 22 22 1.322 $ 528,77
Bfi12.2 Fiora fresa 1350 ml 0,82 1.322 22 22 1.322 $  1.083,97
Bfi12.3 3000 mi 2,04 1.322 22 22 1.322 $  2.696,72
Bfal3 400 ml 0,40 1.322 22 22 1.322 $ 528,77
Bfal3.1 Fanta 1350 ml 0,99 1.322 22 22 1.322 $  1.308,70
Bfal3.2 3000 ml 2,01 1.322 22 22 1.322 $  2.657,06
Bguls 300 ml 0,30 1.322 22 22 1.322 $ 396,58
Bguldl | Giitic 500 ml 0,60 1322 22 22 1.322 $ 793,15
Bguld.2 1 litro 0,90 1.322 22 22 1.322 $  1.189,73
Btes15 . 500 ml 0,38 1.322 22 22 1.322 $ 502,33
Btesis1 | lesaia 1 litro 0,90 1.322 22 22 1.322 $  1.189,73
Bdal6 Dasani 500 ml 0,35 1.322 22 22 1.322 $ 462,67
Bcil? _ 500 ml 0,25 1322 22 22 1.322 $ 330,48
Bcil7.1 Cielo 1 litro 0,55 1.322 22 22 1.322 $ 727,06
Bpil18 Pilsener unidad 1,08 1.322 22 22 1.322 $ 1.427,67
Bno19 Nortefio unidad 3,00 1.224 20 20 1.224 $ 3.672,00
Bzh20 Zhumir unidad 6,50 1.224 20 20 1.224 $  7.956,00
Bpa2l Paisa unidad 7,50 1.224 20 20 1.224 $ 9.180,00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 8,49 1.224 20 20 1.224 $ 10.391,76
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CcODIGO PRODUCTOS UNIDAD DE COSTO VENTAS INVEINNRT_RIO INVENTARIO VOLSEVIEN COSTO
MEDIDA ADQUISICION | PROYECTADAS DESEADO INICIAL COMPRAS TOTAL
Ajalol Jabodn de bafio Lux Paquete x 3 1,57 1.469 30 30 1.469 $ 2.306,02
unid.
Ajap02 Jabon de bafio Paquete x 3 2,88 1.469 30 30 1.469 $ 4.230,14
Palmolive unid.
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 1,35 1.469 30 30 1.469 $ 1.982,88
unid.
Ata0l Talco Fungirex 90 gr. 3,00 1.469 30 30 1.469 $ 4.406,40
Apad01 Pasta dental 75 ml 0,75 1.469 30 30 1.469 $ 1.101,60
Colgate
Apad02 Pasta dental 75 ml 0,70 1.469 30 30 1.469 $ 1.028,16
Fortident
Aph01 Papel Higiénico Paquete x 4 0,90 1.530 31 31 1.530 $ 1.377,00
Elite unid.
Aph02 Papel Higiénico Paquete x 4 0,90 1.530 31 31 1.530 $ 1.377,00
Scott unid.
Aph02.1 Paquete x 12 8,32 1.530 31 31 1.530 $ 12.729,60
unid.
Aph03 Papel Higiénico Paquete x 4 0,95 1.530 31 31 1.530 $ 1.453,50
Familia unid.
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 0,85 1.469 30 30 1.469 $ 1.248,48
Aced02 Cepillo dental unidad 0,90 1.469 30 30 1.469 $ 1.321,92
Colgate
Ash01 Shampoo Family 1000 mi 2,91 1.469 30 30 1.469 $ 4.274,21
Ash02 Shampoo Isabella 150 mi 1,25 1.469 30 30 1.469 $ 1.836,00
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 0,90 1.469 30 30 1.469 $ 1.321,92
Ash03.1 500 ml 3,72 1.469 30 30 1.469 $ 5.463,94
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 2,75 1.469 30 30 1.469 $ 4.039,20
Atfo1 Toallas femeninas Paquete x 10 0,90 1.469 30 30 1.469 $ 1.321,92
Stayfree unid.
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CcODIGO PRODUCTOS UNIDAD DE COSTO VENTAS INVEINNRT_RIO INVENTARIO VOLSEVIEN COSTO
MEDIDA ADQUISICION | PROYECTADAS DESEADO INICIAL COMPRAS TOTAL
Atf02 Toallas femeninas Paquete x 10 1,30 1.469 30 30 1.469 $ 1.909,44
Nosotras unid.
Atf03 Toallas femeninas Paquete x 10 1,20 1.469 30 30 1.469 $ 1.762,56
Kotex unid.
Aant01 Antitranspirante 25 ml 2,25 1.469 30 30 1.469 $ 3.304,80
Dove
Aant02 Antitranspirante 25 ml 2,38 1.469 30 30 1.469 $ 3.495,74
Rexona
Aant03 Antitranspirante 50 ml 2,90 1.469 30 30 1.469 $ 4.259,52
Lady Speed Stick
AprO1 Prestobarba Gillette unidad 0,87 1.469 30 30 1.469 $ 1.277,86
Apr02 Prestobarba Bic unidad 0,80 1.469 30 30 1.469 $ 1.175,04
Apafol Pafiales Pompis Pequefio 2,50 1.530 31 31 1.530 $ 3.825,00
Apafi01.1 Mediano 3,20 1.530 31 31 1.530 $ 4.896,00
Apaf02 Pafiales babysec Pequefio 2,20 1.530 31 31 1.530 $ 3.366,00
Apafi02.1 Mediano 3,50 1.530 31 31 1.530 $ 5.355,00
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 0,30 1.530 31 31 1.530 $ 459,00
Hdet01.1 360 gr. 0,74 1.530 31 31 1.530 $ 1.132,20
Hdet01.2 1 Kag. 2,41 1.530 31 31 1.530 $ 3.687,30
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 0,34 1.530 31 31 1.530 $ 520,20
Hdet02.1 1 Kag. 1,98 1.530 31 31 1.530 $ 3.029,40
Hdet03 Detergente 200 gr. 0,60 1.530 31 31 1.530 $ 918,00
Hdet03.1 | Lavatodoé 1 Kg. 2,75 1.530 31 31 1.530 $  4.207,50
Hdet04 Detergente Ciclén 200 gr. 0,40 1.530 31 31 1.530 $ 612,00
Hdet04.1 1 Kg. 1,00 1.530 31 31 1.530 $ 1.530,00
Hjab01 Jabon lles unidad 0,30 1.530 31 31 1.530 $ 459,00
econémico
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covico | propuctos | UNDADDE | cosTo | NENTAS | emaL | MUENTARIO | "Poc™ T | cosTo
DESEADO COMPRAS
Hjab02 Jabon lles azul unidad 0,40 1.530 31 31 1.530 $ 612,00
Hjab03 Jabon Top combi unidad 0,44 1.530 31 31 1.530 $ 673,20
Hjab04 Jabén Lavatodo6 unidad 0,57 1.530 31 31 1.530 $ 872,10
Hlav01 Jabon lavavajilla 250 gr. 0,85 1.530 31 31 1.530 $ 1.300,50
Hlavo1.1 | Lava 500 gr. 1,50 1.530 31 31 1.530 $  2.295,00
Hlav02 Jabon lavavajilla 250 gr. 0,97 1.530 31 31 1.530 $ 1.484,10
Hlav02.1 | Axion 500 gr. 1,29 1.530 31 31 1.530 $  1.973,70
Hdes01 50 ml 0,20 1.469 30 30 1.469 $ 293,76
Hdes01.1 | pesinfectante 270 ml 0,48 1.469 30 30 1.469 $ 705,02
Hdes01.2 | Fabuloso 500 ml 1,89 1.469 30 30 1.469 $  2.776,03
Hdes01.3 1 litro 2,10 1.469 30 30 1.469 $  3.084,48
Hdes02 50 ml 0,25 1.224 25 25 1.224 $ 306,00
Hdes02.1 . . 270 ml 0,35 1.224 25 25 1.224 $ 428,40
Hdesoz.2 | Desinfectante Tips 500 ml 0,99 1224 25 25 1224 | $ 121176
Hdes02.3 1 litro 1,85 1.224 25 25 1.224 $  2.264,40
Hdes03 Desinfectante 500 ml 0,78 1.224 25 25 1.224 $ 954,72
Hdes03.1 | Olimpia 1 litro 1,46 1.224 25 25 1.224 $  1.787,04
Hsua01 Suavizante 425 ml 0,94 1.224 25 25 1.224 $  1.150,56
Hsua01.1 | Aromatel 900 ml 2,27 1.224 25 25 1.224 $ 277848
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1,15 1.224 25 25 1.224 $ 1.407,60
Hsua02.1 900 ml 2,80 1.224 25 25 1.224 $  3.427,20
Hclo1 Cloro Full cloro 18 gr. 0,10 1.224 25 25 1.224 $ 122,40
Hclo1.1 270 ml 0,50 1.224 25 25 1.224 $ 612,00
Hclo1.2 1 litro 1,85 1.224 25 25 1.224 $  2.264,40
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Hclo2 Cloro 18 gr. 0,15 1.836 38 38 1.836 $ 275,40
Hclo2.1 270 ml 0,55 1.469 30 30 1.469 $ 807,84
Hcl02.2 1 litro 1,50 1.469 30 30 1.469 $ 2.203,20
Hesp01 Esponja lavavajillas unidad 0,29 1.469 30 30 1.469 $ 425,95
bronce
Hesp02 Esponja lavavajilla unidad 0,35 1.469 30 30 1.469 $ 514,08
Master Birill

Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 0,36 1.469 30 30 1.469 $ 528,77
Mfinf02 Finalin Fem unidad 0,20 1.469 30 30 1.469 $ 293,76
Map03 Apronax unidad 0,35 1.469 30 30 1.469 $ 514,08

TOTAL | $ 362.587,55

ELABORADO POR: La Autora
Tabla 83. Inventario de Mercaderia, Proyeccién Afio 3
INVENTARIO VOLUMEN

Va0l Arroz Osito libra 0,46 2.497 100 100 2.497 $ 1.148,60
Va02 Arroz Rico libra 0,47 2.497 100 100 2.497 $ 1.173,57
Vav01l Avena Quaker 500 gr. 0,88 1.248 50 50 1.248 $ 1.098,66
Vav02 Avena Pesada libra 0,43 1.248 50 50 1.248 $ 536,85
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 0,40 2.497 100 100 2.497 $ 998,78
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INVENTARIO VOLUMEN
Vaz02 Azlcar San Carlos libra 0,35 2.497 100 100 2.497 $ 873,94
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 0,80 1.373 55 55 1.373 $ 1.098,66
Vsa01.1 1kg 0,50 1.373 55 55 1.373 $ 686,66
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 0,45 1.373 55 55 1.373 $ 618,00
VpaOl Panela unidad 0,20 1.373 55 55 1.373 $ 274,67
Vca0l Si Café sachet 0,28 1.373 55 55 1.373 $ 384,53
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1,35 1.373 55 55 1.373 $ 1.853,99
Vca02.1 frasco 50 gr. 2,59 1.373 55 55 1.373 $ 3.556,92
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 0,89 1.373 55 55 1.373 $ 1.222,26
Vca03.1 frasco 50 gr. 2,60 1.373 55 55 1.373 $ 3.570,65
Vca03.2 frasco 85 gr. 3,90 1.373 55 55 1.373 $ 5.355,98
Vhu01 Huevos unidad 0,08 1.498 24 24 1.498 $ 119,85
Vac01 Aceite Vegetal 900 ml. 1,50 1.373 55 55 1.373 $ 2.059,99
Vaco1.1 | Paimade oro 500 ml. 0,90 1.373 55 55 1373 | $ 1.236,00
Vac02 Aceite Vegetal 1 litro 1,60 1.373 55 55 1.373 $ 2.197,32
Vac02.1 | Criollo 500 ml. 1,00 1.373 55 55 1.373 $ 1.373,33
Vac03 Aceite vegetal La litro 1,99 1.373 55 55 1.373 $ 2.732,92
Vac03.1 | Favorita 400 ml. 1,25 1.373 55 55 1.373 $ 1.716,66
Vma01 Manteca Vegetal 455 gr. 0,99 1.373 55 55 1.373 $ 1.359,59
La Reina
Vma02 Manteca pesada libra 0,60 1.373 55 55 1.373 $ 824,00
VhaO1 Harina Flor libra 0,33 1.248 50 50 1.248 $ 412,00
Vir01 Maicena Iris 400 gr. 1,70 1.561 63 63 1.561 $ 2.653,02
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 0,83 1.498 60 60 1.498 $ 1.243,49
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 0,85 1.498 60 60 1.498 $ 1.273,45
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INVENTARIO VOLUMEN
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 0,85 1.498 60 60 1.498 $ 1.273,45
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 0,80 1.498 60 60 1.498 $ 1.198,54
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 0,79 1.498 60 60 1.498 $ 1.183,56
Vpas02 Pasta Chino 400 gr. 1,69 1.498 60 60 1.498 $ 2.531,92
Vpas02.1 | Oriental 200 gr. 0,95 1.498 60 60 1.498 $ 1.423,27
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 0,75 1.498 60 60 1.498 $ 1.123,63
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 0,95 1.498 60 60 1.498 $ 1.423,27
Vpas04.1 200 gr. 0,49 1.498 60 60 1.498 $ 734,11
Vat01 Atun Isabel por tres unid. 2,20 1.498 60 60 1.498 $ 3.295,99
Vat01.1 unidad 1,40 1.498 60 60 1.498 $ 2.097,45
Vat02 Atun Van Camp’s por tres unid. 2,20 1.498 60 60 1.498 $ 3.295,99
Vat02.1 unidad 1,60 1.498 60 60 1.498 $ 2.397,08
Vat03 Atun Real por tres unid. 2,15 1.498 60 60 1.498 $ 3.221,08
Vat03.1 unidad 1,50 1.498 60 60 1.498 $ 2.247,26
Vsa01l Sardina Real unidad 1,50 1.498 60 60 1.498 $ 2.247,26
VgeO1l Gelatina Gel hada libra 2,37 1.498 60 60 1.498 $ 3.550,68
Vge01.1 1/2 libra 1,90 1.498 60 60 1.498 $ 2.846,53
Vge02 Gelatina Royal libra 2,90 1.498 60 60 1.498 $ 4.344,71
Vge02.1 1/2 libra 2,00 1.498 60 60 1.498 $ 2.996,35
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 0,89 1.498 60 60 1.498 $ 1.333,38
Vach02 Achiote 22 gr. 0,15 1.498 60 60 1.498 $ 224,73
Vach02.1 | Condimensa 200 ml. 0,80 1.498 60 60 1498 | $ 1.198,54
Vca0l Canela de Rama El 5gr. 0,08 1.498 60 60 1.498 $ 119,85
Vca01.1 | Sabor 50 gr. 1,00 1.498 60 60 1.498 $ 1.498,18
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INVENTARIO VOLUMEN
Vor01 Orégano 50 gr. 0,50 1.498 60 60 1.498 $ 749,09
Van01 Anis estrellado 50r. 0,08 1.498 60 60 1.498 $ 119,85
Vajol Ajo condimentos 22 gr. 0,38 1.498 60 60 1.498 $ 569,31
Vaj01.1 Moro 50 gr. 0,55 1.498 60 60 1.498 $ 824,00
Vco0l Comino 22 gr. 0,38 1.498 60 60 1.498 $ 569,31
Vcool.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.498 60 60 1.498 $ 824,00
Vsab01 Sabora 22 gr. 0,38 1.498 60 60 1.498 $ 569,31
Vsab01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.498 60 60 1.498 $ 824,00
Vsaz01 Sazon completo 22 gr. 0,38 1.498 60 60 1.498 $ 569,31
Vsaz01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.498 60 60 1.498 $ 824,00
Vajn01 Aji-no-moto 20 gr. 0,20 1.498 60 60 1.498 $ 299,64
Vajno1.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,50 1.498 60 60 1.498 $ 749,09
Vquol Quinua libra 0,90 1.498 60 60 1.498 $ 1.348,36
VmoO01 Mote libra 0,80 1.498 60 60 1.498 $ 1.198,54
VmaOl Maiz libra 0,85 1.498 60 60 1.498 $ 1.273,45
Vitrol Trigo perlado libra 0,38 1.498 60 60 1.498 $ 569,31
Vle01l Lenteja libra 0,62 1.498 60 60 1.498 $ 928,87
Vfo0l Fésforos Chispas paquete 0,60 1.498 60 60 1.498 $ 898,91
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 0,50 1.498 60 60 1.498 $ 749,09
Vju01 Jugos de sobre unidad 0,28 1.498 60 60 1.498 $ 419,49
Tan
Vju02 Juggs de sobre unidad 0,23 1.498 60 60 1.498 $ 344,58
Jugosya
Pan01 Pan Blanco unidad 0,08 1.498 24 24 1.498 $ 119,85
Pan02 Pan de dulce unidad 0,20 1.498 24 24 1.498 $ 299,64
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INVENTARIO VOLUMEN
LyoO1 Yogurt Kiosko 200 gr. 0,45 1.498 24 24 1.498 $ 674,18
Lyo01.1 litro 0,90 1.498 24 24 1.498 $ 1.348,36
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 0,85 1.498 24 24 1.498 $ 1.273,45
LlecO1 Leche Vita litro 0,80 1.498 24 24 1.498 $ 1.198,54
Llec02 Leche Reyleche litro 0,80 1.498 24 24 1.498 $ 1.198,54
Lque0O1 Queso Fresquilac unidad 1,80 1.498 24 24 1.498 $ 2.696,72
Fman01 Manzana unidad 0,15 1.498 24 24 1.498 $ 224,73
Fmand01 | Mandarina unidad 0,05 1.498 24 24 1.498 $ 74,91
FnarO1 Naranja unidad 0,08 1.498 24 24 1.498 $ 119,85
Ffrol Fresa libra 0,45 1.498 24 24 1.498 $ 674,18
Fpiol Pifa unidad 0,35 1.498 24 24 1.498 $ 524,36
FpeOl Pepino unidad 0,05 1.498 24 24 1.498 $ 74,91
Fba01 Banano unidad 0,05 1.498 24 24 1.498 $ 74,91
Veal0l Alverja libra 0,50 1.498 24 24 1.498 $ 749,09
Vefre0l Fréjol libra 0,67 1.498 24 24 1.498 $ 1.003,78
VebroO1 Brocoli unidad 0,25 1.498 24 24 1.498 $ 374,54
Vecol01 Coliflor unidad 0,30 1.498 24 24 1.498 $ 449,45
Vetor01 Tomate rifion unidad 0,05 1.498 24 24 1.498 $ 74,91
Vetoa0l Tomate de arbol unidad 0,05 1.498 24 24 1.498 $ 74,91
Vepim01 Pimiento unidad 0,05 1.498 24 24 1.498 $ 74,91
Vezan01 Zanahoria unidad 0,05 1.498 24 24 1.498 $ 74,91
Vecep01 Cebolla paitefia unidad 0,06 1.498 24 24 1.498 $ 89,89
Vecel02 Cebolla blanca atado 0,75 1.498 24 24 1.498 $ 1.123,63
larga
Ca01 Ca%ne de pollo libra 0,90 1.498 24 24 1.498 $ 1.348,36
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INVENTARIO VOLUMEN
- UNIDAD DE COSTO VENTAS INVENTARIO
CODIGO PRODUCTOS . FINAL DE COSTO TOTAL
MEDIDA ADQUISICION | PROYECTADAS DESEADO INICIAL COMPRAS
Ca02 Carne de res libra 2,00 1.498 24 24 1.498 $ 2.996,35
Ca03 Carne de cerdo libra 2,00 1.498 24 24 1.498 $ 2.996,35
Emsal01 Salchichas paquete 4 0,45 1.498 24 24 1.498 $ 674,18
Plumrose unid.
Emsal01.1 paquete 7 1,10 1.498 24 24 1.498 $ 1.647,99
unid.
Emsal02 Salchichas Mr. paquete 4 0,50 1.498 24 24 1.498 $ 749,09
Pollo unid.
Emsal02.1 paquete 7 1,50 1.498 24 24 1.498 $ 2.247,26
unid.
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 2,45 1.498 24 24 1.498 $ 3.670,53
Emsal03.1 paquete 1/2 1,50 1.498 24 24 1.498 $ 2.247,26
kilo
EmsalcOl | Salchichones paquete 4 0,79 1.498 24 24 1.498 $ 1.183,56
Plumrose unid.
Emmor01l | Mortadela paquete 100 0,55 1.498 24 24 1.498 $ 824,00
Plumrose ar.
Cch01 Chicles Agogé unidad 0,10 1.498 30 30 1.498 $ 149,82
Cch02 Chicles Trident unidad 0,08 1.498 30 30 1.498 $ 119,85
Ccho03 Chicles Chiclets unidad 0,33 1.498 30 30 1.498 $ 494,40
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 0,07 1.498 30 30 1.498 $ 104,87
Cbon02 Bonbon Plop unidad 0,10 1.498 30 30 1.498 $ 149,82
Cbon03 Chupetes Bon Bon unidad 0,08 1.498 30 30 1.498 $ 119,85
Bum
Ccho01 Chocolate Manicho unidad 0,33 1.498 30 30 1.498 $ 494,40
Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 0,20 1.498 30 30 1.498 $ 299,64
Ccho03 Chocolate Bon o unidad 0,44 1.498 30 30 1.498 $ 659,20

Bon
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Ccho04 Chocolate Choco unidad 0,04 1.873 38 38 1.873 $ 74,91
Break
Cpas01 Papas Rizadas unidad 0,25 1.498 30 30 1.498 $ 374,54
Cpas02 Papas Ruffles unidad 0,33 1.498 30 30 1.498 $ 494,40
Csn01 Doritos unidad 0,38 1.498 30 30 1.498 $ 569,31
Csn02 Panchitos unidad 0,27 1.498 30 30 1.498 $ 404,51
Csn03 Kchitos unidad 0,27 1.498 30 30 1.498 $ 404,51
Csn04 Bocaditos de maiz unidad 0,20 1.498 30 30 1.498 $ 299,64
Frutitas
Csn05 Rosquitas unidad 0,17 1.498 30 30 1.498 $ 254,69
Csn06 Chifles Platanitos unidad 0,33 1.498 30 30 1.498 $ 494,40
Csn07 Ponky unidad 0,20 1.398 28 28 1.398 $ 279,66
Cga01 Galletas Ricas unidad 0,37 1.498 30 30 1.498 $ 554,33
Cga02 Galletas Salticas unidad 0,25 1.498 30 30 1.498 $ 374,54
Cga03 Galletas Amor unidad 0,85 1.498 30 30 1.498 $ 1.273,45
Cga04 unidad 1,10 1.498 30 30 1.498 $ 1.647,99
Bga0l Gatorade 473 ml 0,85 1.348 22 22 1.348 $ 1.146,10
Bpo02 Powerade valvula 0,95 1.348 22 22 1.348 $ 1.280,94
Bv03 V220 360 ml 0,95 1.348 22 22 1.348 $ 1.280,94
Bvia04 240 ml 0,70 1.348 22 22 1.348 $ 943,85
Bvioa1 | /vel00% 365 ml 0,95 1.348 22 22 1.348 $ 1.280,94
Bva05 250 ml 0,30 1.348 22 22 1.348 $ 404,51
Bvaos.1 | Dol Valle 550 ml 0,45 1.348 22 22 1.348 $ 606,76
Bci06 ) 360 ml 0,30 1.348 22 22 1.348 $ 404,51
Bciog1 | St 1700 ml 0,95 1.348 22 22 1.348 $ 1.280,94
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Bfu07 Fuze tea 250 ml 0,28 1.348 22 22 1348 | $ 377,54
Bte08 500 mi 0,45 1.348 22 22 1348 | $ 606,76
Breos1 | |esalialce 2 litros 1,00 1.348 22 22 1.348 $ 1.348,36
Bpo09 200 mi 0,30 1.348 22 22 1348 | $ 404,51
Bpoog.1 | Fony Malta 330 ml 0,48 1.348 22 22 1.348 $ 647,21
Bcol0 250 ml 0,20 1.348 22 22 1348 | $ 269,67
Bco10.1 400 m 0,48 1.348 22 22 1348 | $ 647,21
Bcolog | Cocacola 1350 ml 1,03 1.348 22 22 1.348 $ 1.388,81
Bcol0.3 3000 ml 2,01 1.348 22 22 1348 | $ 2.710,20
Bspll 350 ml 0,39 1.348 22 22 1348 | $ 525,86
Bspll.l 400 m 0,40 1.348 22 22 1348 | $ 539,34
Bspilz | SPrite verde 1350 mi 1,02 1.348 22 22 1.348 $ 1.375,33
Bspll.3 3000 ml 2,01 1.348 22 22 1348 | $ 2.710,20
Bfil2 350 ml 0,32 1.348 22 22 1348 | $ 431,47
Bfil2.1 400 m 0,40 1.348 22 22 1348 | $ 539,34
Bfi12.2 Fiora fresa 1350 ml 0,82 1.348 22 22 1.348 $ 1.105,65
Bfi12.3 3000 ml 2,04 1.348 22 22 1348 | $ 2.750,65
Bfal3 400 m 0,40 1.348 22 22 1348 | $ 539,34
Bfal3.l | Fanta 1350 ml 0,99 1.348 22 22 1348 | $ 1.334,87
Bfal3.2 3000 ml 2,01 1.348 22 22 1348 | $ 2.710,20
Bguls 300 ml 0,30 1.348 22 22 1348 | $ 404,51
Bguld.l | Giitic 500 ml 0,60 1.348 22 22 1348 | $ 809,02
Bguld.2 1 litro 0,90 1.348 22 22 1348 | $ 121352
Btes15 Tesalia 500 ml 0,38 1.348 22 22 1348 | $ 512,38
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MEDIDA ADQUISICION | PROYECTADAS DESEADO INICIAL COMPRAS

Btes15.1 | Tesalia 1 litro 0,90 1.348 22 22 1.348 $ 1.213,52

Bdal6 Dasani 500 ml 0,35 1.348 22 22 1.348 $ 471,93

Bcil7 _ 500 ml 0,25 1.348 22 22 1.348 $ 337,09

Bol7.1 | €O 1 litro 0,55 1.348 22 22 1348 | $ 741,60

Bpil18 Pilsener unidad 1,08 1.348 22 22 1.348 $ 1.456,23

Bnol9 Nortefio unidad 3,00 1.248 20 20 1.248 $ 3.745,44

Bzh20 Zhumir unidad 6,50 1.248 20 20 1.248 $ 8.115,12

Bpa21 Paisa unidad 7,50 1.248 20 20 1.248 $ 9.363,60

Bsan22 Ron San Miguel unidad 8,49 1.248 20 20 1.248 $ 10.599,60

Ajalol Jabén de bafio Lux Paquete x 3 1,57 1.498 30 30 1.498 $ 2.352,14

unid.

Ajap02 Jabén de bafio Paquete x 3 2,88 1.498 30 30 1.498 $ 4.314,75
Palmolive unid.

Ajajo3 Jabén de bafio Paquete x 3 1,35 1.498 30 30 1.498 $ 2.022,54
Jolly unid.

Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 3,00 1.498 30 30 1.498 $ 4.494,53

Apad01 Pasta dental 75 ml 0,75 1.498 30 30 1.498 $ 1.123,63
Colgate

Apad02 Pasta dental 75 mi 0,70 1.498 30 30 1.498 $ 1.048,72
Fortident

Aph01 Papel Higiénico Paquete x 4 0,90 1.561 31 31 1.561 $ 1.404,54
Elite unid.

Aph02 Papel Higiénico Paquete x 4 0,90 1.561 31 31 1.561 $ 1.404,54
Scott unid.

Aph02.1 Paquete x 12 8,32 1.561 31 31 1.561 $ 12.984,19

unid.

Aph03 Papel Higiénico Paquete x 4 0,95 1.561 31 31 1.561 $ 1.482,57
Familia unid.

Aced01 Cepillo dental Trial unidad 0,85 1.498 30 30 1.498 $ 1.273,45
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Aced02 Cepillo dental unidad 0,90 1.498 30 30 1.498 $ 1.348,36
Colgate

Ash01 Shampoo Family 1000 ml 2,91 1.498 30 30 1.498 $ 4.359,69

Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1,25 1.498 30 30 1.498 $ 1.872,72

Ash03 Shampoo Savital 150 ml 0,90 1.498 30 30 1.498 $ 1.348,36

Ash03.1 500 ml 3,72 1.498 30 30 1.498 $ 5.573,21

Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 2,75 1.498 30 30 1.498 $ 4.119,98

Atfo1 Toallas femeninas Paquete x 10 0,90 1.498 30 30 1.498 $ 1.348,36
Stayfree unid.

Atf02 Toallas femeninas Paquete x 10 1,30 1.498 30 30 1.498 $ 1.947,63
Nosotras unid.

AtfO3 Toallas femeninas Paquete x 10 1,20 1.498 30 30 1.498 $ 1.797,81
Kotex unid.

Aant01 Antitranspirante 25 ml 2,25 1.498 30 30 1.498 $ 3.370,90
Dove

Aant02 Antitranspirante 25 ml 2,38 1.498 30 30 1.498 $ 3.565,66
Rexona

Aant03 Antitranspirante 50 ml 2,90 1.498 30 30 1.498 $ 4.344,71
Lady Speed Stick

AprO1 Prestobarba unidad 0,87 1.498 30 30 1.498 $ 1.303,41
Gillette

Apr02 Prestobarba Bic unidad 0,80 1.498 30 30 1.498 $ 1.198,54

Apanol Pafiales Pompis Pequefio 2,50 1.561 31 31 1.561 $ 3.901,50

Apafi0l.1 Mediano 3,20 1.561 31 31 1.561 $ 4.993,92

Apafn02 Pafales babysec Pequefio 2,20 1.561 31 31 1.561 $ 3.433,32

Apafi02.1 Mediano 3,50 1.561 31 31 1.561 $ 5.462,10

Hdet01 _ 100 gr. 0,30 1.561 31 31 1.561 $ 468,18

Hdeto1.1 | Detergente Deja 360 gr. 0,74 1561 31 31 1561 | $ 1.154,84
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Hdet01.2 | Detergente Deja 1 Kg. 2,41 1.561 31 31 1.561 $ 3.761,05
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 0,34 1.561 31 31 1.561 $ 530,60
Hdet02.1 1 Kg. 1,98 1.561 31 31 1.561 $ 3.089,99
Hdet03 Detergente 200 gr. 0,60 1.561 31 31 1.561 $ 936,36
Hdeto3.1 | Lavatodo6 1 Kg. 2,75 1.561 31 31 1.561 $ 4.291,65
Hdet04 Detergente Ciclén 200 gr. 0,40 1.561 31 31 1.561 $ 624,24
Hdet04.1 1 Kg. 1,00 1.561 31 31 1.561 $ 1.560,60
Hjab01 Jabén lles unidad 0,30 1.561 31 31 1.561 $ 468,18
econémico
Hjab02 Jabon lles azul unidad 0,40 1.561 31 31 1.561 $ 624,24
Hjab03 Jabon Top combi unidad 0,44 1.561 31 31 1.561 $ 686,66
Hjab04 Jabén Lavatodo6 unidad 0,57 1.561 31 31 1.561 $ 889,54
Hlav01l Jabén lavavajilla 250 gr. 0,85 1.561 31 31 1.561 $ 1.326,51
Hlavo1.1 | Lava 500 gr. 1,50 1.561 31 31 1.561 $ 2.340,90
Hlav02 Jabon lavavajilla 250 gr. 0,97 1.561 31 31 1.561 $ 1.513,78
Hlav02.1 | Axion 500 gr. 1,29 1.561 31 31 1.561 $ 2.013,17
Hdes01 Desinfectante 50 mi 0,20 1.498 30 30 1.498 $ 299,64
Hdes01.1 | Fabuloso 270 ml 0,48 1.498 30 30 1498 | $ 719,12
Hdes01.2 500 ml 1,89 1.498 30 30 1.498 $ 2.831,55
Hdes01.3 1 litro 2,10 1.498 30 30 1.498 $ 3.146,17
Hdes02 Desinfectante Tips 50 mi 0,25 1.248 25 25 1.248 $ 312,12
Hdes02.1 270 ml 0,35 1.248 25 25 1.248 $ 436,97
Hdes02.2 500 ml 0,99 1.248 25 25 1.248 $ 1.236,00
Hdes02.3 1 litro 1,85 1.248 25 25 1.248 $ 2.309,69
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Hdes03 Desinfectante 500 mi 0,78 1.248 25 25 1.248 $ 973,81
Hdes03.1 | Olimpia 1 litro 1,46 1.248 25 25 1.248 $ 1.822,78
HsuaO1 Suavizante 425 ml 0,94 1.248 25 25 1.248 $ 1.173,57
Hsua01.1 | Aromatel 900 ml 2,27 1.248 25 25 1.248 $ 2.834,05
Hsua02 Suavizante 425 ml 1,15 1.248 25 25 1.248 $ 1.435,75
Hsua02.1 | Suavitel 900 ml 2,80 1.248 25 25 1.248 $ 3.495,74
Hclol Cloro Full cloro 18 gr. 0,10 1.248 25 25 1.248 $ 124,85
Hcl01.1 270 ml 0,50 1.248 25 25 1.248 $ 624,24
Hcl01.2 1 litro 1,85 1.248 25 25 1.248 $ 2.309,69
Hclo2 Cloro 18 gr. 0,15 1.873 38 38 1.873 $ 280,91
Hcl02.1 270 ml 0,55 1.498 30 30 1.498 $ 824,00
Hcl02.2 1 litro 1,50 1.498 30 30 1.498 $ 2.247,26
Hesp01 Esponja unidad 0,29 1.498 30 30 1.498 $ 434,47
lavavajillas bronce
Hesp02 Esponja lavavajilla unidad 0,35 1.498 30 30 1.498 $ 524,36
Master Brill
Mfin01 Finalin Gripe unidad 0,36 1.498 30 30 1.498 $ 539,34
Adulto
Mfinf02 Finalin Fem unidad 0,20 1.498 30 30 1.498 $ 299,64
Map03 Apronax unidad 0,35 1.498 30 30 1.498 $ 524,36
TOTAL $ 369.839,39

ELABORADO POR: La Autora
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Tabla 84. Inventario de Mercaderia, Proyeccion Afo 4

- Unidad de Costo Ventas Inve_ntario Inventario Vellme
Cialige FEiEEs Medida Adquisiciéon | Proyectadas d izl Inicial i iy Tz
eseado Compras
Va0l Arroz Osito libra 0,46 2.547 100 100 2.547 $ 1.171,57
Va02 Arroz Rico libra 0,47 2.547 100 100 2.547 $ 1.197,04
Vav01l Avena Quaker 500 gr. 0,88 1.273 50 50 1.273 $ 1.120,64
Vav02 Avena Pesada libra 0,43 1.273 50 50 1.273 $ 547,58
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 0,40 2.547 100 100 2.547 $ 1.018,76
Vaz02 Azlcar San Carlos libra 0,35 2.547 100 100 2.547 $ 891,41
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 0,80 1.401 55 55 1.401 $ 1.120,64
Vsa01.1 1 kg 0,50 1.401 55 55 1.401 $ 700,40
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 0,45 1.401 55 55 1.401 $ 630,36
VpaOl Panela unidad 0,20 1.401 55 55 1.401 $ 280,16
Vca0l Si Cafeé sachet 0,28 1.401 55 55 1.401 $ 392,22
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1,35 1.401 55 55 1.401 $ 1.891,07
Vca02.1 frasco 50 gr. 2,59 1.401 55 55 1.401 $ 3.628,06
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 0,89 1.401 55 55 1.401 $ 1.246,71
Vca03.1 frasco 50 gr. 2,60 1.401 55 55 1.401 $ 3.642,07
Vca03.2 frasco 85 gr. 3,90 1.401 55 55 1.401 $ 5.463,10
Vhu01 Huevos unidad 0,08 1.528 24 24 1.528 $ 122,25
Vac01 Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1,50 1.401 55 55 1.401 $ 2.101,19
Vac01.1 500 ml. 0,90 1.401 55 55 1.401 $ 1.260,72
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1,60 1.401 55 55 1.401 $ 2.241,27
Vac02.1 500 ml. 1,00 1.401 55 55 1.401 $ 1.400,79
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- Unidad de Costo Ventas Invgntario Inventario VAUTIHE
Coelige PigelEies Medida Adquisiciéon | Proyectadas d — Inicial i CEgiy Ve
eseado Compras
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1,99 1.401 55 55 1.401 $ 2.787,58
Vac03.1 400 ml. 1,25 1.401 55 55 1.401 $ 1.750,99
VmaO1l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 0,99 1.401 55 55 1.401 $ 1.386,79
Vma02 Manteca pesada libra 0,60 1.401 55 55 1.401 $ 840,48
VhaO1 Harina Flor libra 0,33 1.273 50 50 1.273 $ 420,24
Vir01 Maicena Iris 400 gr. 1,70 1.592 63 63 1.592 $ 2.706,08
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 0,83 1.528 60 60 1.528 $ 1.268,36
Vfio2 Fideo Bolonia 400 gr. 0,85 1.528 60 60 1.528 $ 1.298,92
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 0,85 1.528 60 60 1.528 $ 1.298,92
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 0,80 1.528 60 60 1.528 $ 1.222,51
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 0,79 1.528 60 60 1.528 $ 1.207,23
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1,69 1.528 60 60 1.528 $ 2.582,56
Vpas02.1 200 gr. 0,95 1.528 60 60 1.528 $ 1.451,73
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 0,75 1.528 60 60 1.528 $ 1.146,10
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 0,95 1.528 60 60 1.528 $ 1.451,73
Vpas04.1 200 gr. 0,49 1.528 60 60 1.528 $ 748,79
Vat0l Atun Isabel por tres unid. 2,20 1.528 60 60 1.528 $ 3.361,91
Vat01.1 unidad 1,40 1.528 60 60 1.528 $ 2.139,40
Vat02 Atln Van Camp’s por tres unid. 2,20 1.528 60 60 1.528 $ 3.361,91
Vat02.1 unidad 1,60 1.528 60 60 1.528 $ 2.445,02
Vat03 Atun Real por tres unid. 2,15 1.528 60 60 1.528 $ 3.285,50
Vat03.1 unidad 1,50 1.528 60 60 1.528 $ 2.292,21
Vsa0l Sardina Real unidad 1,50 1.528 60 60 1.528 $ 2.292,21
Vge01 Gelatina Gel hada libra 2,37 1.528 60 60 1.528 $ 3.621,69
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Caédigo Productos Uanggicilj;le Adqclj)i:Sién Pro\;?ar::ttZZas . Final In\llrfzir;tiglrlo de Costo Total
eseado Compras
Vge01.1 Gelatina Gel’hada 1/2 libra 1,90 1.528 60 60 1.528 $ 2.903,47
Vge02 Gelatina Royal libra 2,90 1.528 60 60 1.528 $ 4.431,60
Vge02.1 1/2 libra 2,00 1.528 60 60 1.528 $ 3.056,28
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 0,89 1.528 60 60 1.528 $ 1.360,04
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 0,15 1.528 60 60 1.528 $ 229,22
Vach02.1 200 ml. 0,80 1.528 60 60 1.528 $ 1.222,51
Vca0Ol Canela de Rama EIl Sabor 5gr. 0,08 1.528 60 60 1.528 $ 122,25
Vca0l.1 50 gr. 1,00 1.528 60 60 1.528 $ 1.528,14
VorOl Orégano 50 gr. 0,50 1.528 60 60 1.528 $ 764,07
Van01 Anis estrellado 5gr. 0,08 1.528 60 60 1.528 $ 122,25
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 0,38 1.528 60 60 1.528 $ 580,69
Vaj01.1 50 gr. 0,55 1.528 60 60 1.528 $ 840,48
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 0,38 1.528 60 60 1.528 $ 580,69
Vco01.1 50 gr. 0,55 1.528 60 60 1.528 $ 840,48
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 0,38 1.528 60 60 1.528 $ 580,69
Vsab01.1 50 gr. 0,55 1.528 60 60 1.528 $ 840,48
Vsaz01 Sazdén completo 22 gr. 0,38 1.528 60 60 1.528 $ 580,69
Vsaz01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.528 60 60 1.528 $ 840,48
Vajn01 Aji-no-moto condimentos 20 gr. 0,20 1.528 60 60 1.528 $ 305,63
Vajno1.1 | Moro 50 gr. 0,50 1.528 60 60 1.528 $ 764,07
Vquol Quinua libra 0,90 1.528 60 60 1.528 $ 1.375,33
VmoO1 Mote libra 0,80 1.528 60 60 1.528 $ 1.222,51
VmaO1l Maiz libra 0,85 1.528 60 60 1.528 $ 1.298,92
Vtrol Trigo perlado libra 0,38 1.528 60 60 1.528 $ 580,69
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Vie01 Lenteja libra 0,62 1.528 60 60 1.528 $ 947,45
Vfo0l Fosforos Chispas paquete 0,60 1.528 60 60 1.528 $ 916,88
Vfo02 Fésforos El Sol paquete 0,50 1.528 60 60 1.528 $ 764,07
Vju01l Jugos de sobre Tang unidad 0,28 1.528 60 60 1.528 $ 427,88
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 0,23 1.528 60 60 1.528 $ 351,47
Pan01 Pan Blanco unidad 0,08 1.528 24 24 1.528 $ 122,25
Pan02 Pan de dulce unidad 0,20 1.528 24 24 1.528 $ 305,63
LyoO1 Yogurt Kiosko 200 gr. 0,45 1.528 24 24 1.528 $ 687,66
Lyo01.1 litro 0,90 1.528 24 24 1.528 $ 1.375,33
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 0,85 1.528 24 24 1.528 $ 1.298,92
LlecO1 Leche Vita litro 0,80 1.528 24 24 1.528 $ 1.222,51
Llec02 Leche Reyleche litro 0,80 1.528 24 24 1.528 $ 1.222,51
LqueO1 Queso Fresquilac unidad 1,80 1.528 24 24 1.528 $ 2.750,65
Fman01 Manzana unidad 0,15 1.528 24 24 1.528 $ 229,22
Fmand01 | Mandarina unidad 0,05 1.528 24 24 1.528 $ 76,41
Fnar01 Naranja unidad 0,08 1.528 24 24 1.528 $ 122,25
Ffro1 Fresa libra 0,45 1.528 24 24 1.528 $ 687,66
Fpi0l Pifa unidad 0,35 1.528 24 24 1.528 $ 534,85
Fpe01 Pepino unidad 0,05 1.528 24 24 1.528 $ 76,41
Fba01 Banano unidad 0,05 1.528 24 24 1.528 $ 76,41
Veal01 Alverja libra 0,50 1.528 24 24 1.528 $ 764,07
Vefre0l Fréjol libra 0,67 1.528 24 24 1.528 $ 1.023,85
Vebro0O1 Brocoli unidad 0,25 1.528 24 24 1.528 $ 382,03
Vecol01 Coliflor unidad 0,30 1.528 24 24 1.528 $ 458,44
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Vetor01 Tomate rifién unidad 0,05 1.528 24 24 1.528 $ 76,41

VetoaOl Tomate de arbol unidad 0,05 1.528 24 24 1.528 $ 76,41

Vepim01 Pimiento unidad 0,05 1.528 24 24 1.528 $ 76,41

Vezan01 Zanahoria unidad 0,05 1.528 24 24 1.528 $ 76,41

VecepOl1 Cebolla paitefia unidad 0,06 1.528 24 24 1.528 $ 91,69

Vecel02 Cebolla blanca larga atado 0,75 1.528 24 24 1.528 $ 1.146,10

Ca01 Carne de pollo libra 0,90 1.528 24 24 1.528 $ 1.375,33

Ca02 Carne de res libra 2,00 1.528 24 24 1.528 $ 3.056,28

Ca03 Carne de cerdo libra 2,00 1.528 24 24 1.528 $ 3.056,28

Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 0,45 1.528 24 24 1.528 $ 687,66
unid.

Emsal01.1 paquete 7 1,10 1.528 24 24 1.528 $ 1.680,95
unid.

Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 0,50 1.528 24 24 1.528 $ 764,07
unid.

Emsal02.1 paquete 7 1,50 1.528 24 24 1.528 $ 2.292,21
unid.

Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 2,45 1.528 24 24 1.528 $ 3.743,94
kilo

Emsal03.1 paquete 1/2 1,50 1.528 24 24 1.528 $ 2.292,21
kilo

Emsalc01l | Salchichones Plumrose paquete 4 0,79 1.528 24 24 1.528 $ 1.207,23
unid.

Emmor01 | Mortadela Plumrose paquete 100 0,55 1.528 24 24 1.528 $ 840,48
ar.

Cch01 Chicles Agogo unidad 0,10 1.528 30 30 1.528 $ 152,81

Cch02 Chicles Trident unidad 0,08 1.528 30 30 1.528 $ 122,25

Cch03 Chicles Chiclets unidad 0,33 1.528 30 30 1.528 $ 504,29
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Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 0,07 1.528 30 30 1.528 $ 106,97
Cbon02 Bonbon Plop unidad 0,10 1.528 30 30 1.528 $ 152,81
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 0,08 1.528 30 30 1.528 $ 122,25
Ccho01 Chocolate Manicho unidad 0,33 1.528 30 30 1.528 $ 504,29
Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 0,20 1.528 30 30 1.528 $ 305,63
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 0,44 1.528 30 30 1.528 $ 672,38
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 0,04 1.910 38 38 1.910 $ 76,41
Cpas01 Papas Rizadas unidad 0,25 1.528 30 30 1.528 $ 382,03
Cpas02 Papas Ruffles unidad 0,33 1.528 30 30 1.528 $ 504,29
Csn01 Doritos unidad 0,38 1.528 30 30 1.528 $ 580,69
Csn02 Panchitos unidad 0,27 1.528 30 30 1.528 $ 412,60
Csn03 Kchitos unidad 0,27 1.528 30 30 1.528 $ 412,60
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 0,20 1.528 30 30 1.528 $ 305,63
Csn05 Rosquitas unidad 0,17 1.528 30 30 1.528 $ 259,78
Csn06 Chifles Platanitos unidad 0,33 1.528 30 30 1.528 $ 504,29
Csn07 Ponky unidad 0,20 1.426 28 28 1.426 $ 285,25
Cga01 Galletas Ricas unidad 0,37 1.528 30 30 1.528 $ 565,41
Cga02 Galletas Salticas unidad 0,25 1.528 30 30 1.528 $ 382,03
Cga03 Galletas Amor unidad 0,85 1.528 30 30 1.528 $ 1.298,92
Cga04 unidad 1,10 1.528 30 30 1.528 $ 1.680,95
Bga0l Gatorade 473 ml 0,85 1.375 22 22 1.375 $ 1.169,03
Bpo02 Powerade balbula 0,95 1.375 22 22 1.375 $ 1.306,56
Bv03 V220 360 ml 0,95 1.375 22 22 1.375 $ 1.306,56
Bvia04 Vivel00% 240 ml 0,70 1.375 22 22 1.375 $ 962,73
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Bvi04.1 Vivel00% 365 ml 0,95 1.375 22 22 1.375 $ 1.306,56
Bva05 Del Valle 250 ml 0,30 1.375 22 22 1.375 $ 412,60
Bva05.1 550 ml 0,45 1.375 22 22 1.375 $ 618,90
Bci06 Cifrut 360 ml 0,30 1.375 22 22 1.375 $ 412,60
Bci06.1 1700 ml 0,95 1.375 22 22 1.375 $ 1.306,56
Bfu07 Fuze tea 250 ml 0,28 1.375 22 22 1.375 $ 385,09
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 0,45 1.375 22 22 1.375 $ 618,90
Bte08.1 2 litros 1,00 1.375 22 22 1.375 $ 1.375,33
Bpo09 Pony Malta 200 ml 0,30 1.375 22 22 1.375 $ 412,60
Bpo09.1 330 ml 0,48 1.375 22 22 1.375 $ 660,16
Bcol0 Coca-cola 250 ml 0,20 1.375 22 22 1.375 $ 275,07
Bco10.1 400 ml 0,48 1.375 22 22 1.375 $ 660,16
Bco10.2 1350 ml 1,03 1.375 22 22 1.375 $ 1.416,59
Bco10.3 3000 ml 2,01 1.375 22 22 1.375 $ 2.764,40
Bspll Sprite verde 350 ml 0,39 1.375 22 22 1.375 $ 536,38
Bspll.1 400 ml 0,40 1.375 22 22 1.375 $ 550,13
Bspl11.2 1350 ml 1,02 1.375 22 22 1.375 $ 1.402,83
Bspl11.3 3000 ml 2,01 1.375 22 22 1.375 $ 2.764,40
Bfil2 Fiora fresa 350 ml 0,32 1.375 22 22 1.375 $ 440,10
Bfil2.1 400 ml 0,40 1.375 22 22 1.375 $ 550,13
Bfil12.2 1350 ml 0,82 1.375 22 22 1.375 $ 1.127,77
Bfil12.3 3000 ml 2,04 1.375 22 22 1.375 $ 2.805,66
Bfal3 400 ml 0,40 1.375 22 22 1.375 $ 550,13
Bfaiz1 | 2@ 1350 ml 0,99 1.375 22 22 1.375 $ 1.361,57

387




Inventario

Volumen

Caédigo Productos Uanggicilj;le Adqclj)i:Sién Pro\;?ar::ttZZas . Final In\llrfzir;tiglrlo de Costo Total
eseado Compras
Bfal3.2 Fanta 3000 ml 2,01 1.375 22 22 1.375 $ 2.764,40
Bgul4 300 ml 0,30 1.375 22 22 1.375 $ 412,60
Bgul4.1 Guitic 500 ml 0,60 1.375 22 22 1.375 $ 825,20
Bgul4.2 1 litro 0,90 1.375 22 22 1.375 $ 1.237,79
Btes15 _ 500 ml 0,38 1.375 22 22 1.375 $ 522,62
Btesis.1 | lcsaia 1 litro 0,90 1.375 22 22 1375 | $ 1.237,79
Bdal6 Dasani 500 ml 0,35 1.375 22 22 1.375 $ 481,36
Bcil7 _ 500 ml 0,25 1.375 22 22 1.375 $ 343,83
Bal7.1 | Celo 1 litro 0,55 1.375 22 22 1.375 $ 756,43
Bpill8 Pilsener unidad 1,08 1.375 22 22 1.375 $ 1.485,35
Bno19 Nortefio unidad 3,00 1.273 20 20 1.273 $ 3.820,35
Bzh20 Zhumir unidad 6,50 1.273 20 20 1.273 $ 8.277,42
Bpa2l Paisa unidad 7,50 1.273 20 20 1.273 $ 9.550,87
Bsan22 Ron San Miguel unidad 8,49 1.273 20 20 1.273 $ 10.811,59
Ajalol Jaboén de bafio Lux Paquete x 3 1,57 1.528 30 30 1.528 $ 2.399,18
unid.
Ajap02 Jaboén de bafio Palmolive Paquete x 3 2,88 1.528 30 30 1.528 $ 4.401,04
unid.
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 1,35 1.528 30 30 1.528 $ 2.062,99
unid.
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 3,00 1.528 30 30 1.528 $ 4.584,42
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 0,75 1.528 30 30 1.528 $ 1.146,10
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 0,70 1.528 30 30 1.528 $ 1.069,70
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 0,90 1.592 31 31 1.592 $ 1.432,63
unid.
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 0,90 1.592 31 31 1.592 $ 1.432,63
unid.
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Aph02.1 Papel Higiénico Scott Paquete x 12 8,32 1.592 31 31 1.592 $ 13.243,88
unid.

Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 0,95 1.592 31 31 1.592 $ 1.512,22
unid.

Aced01 Cepillo dental Trial unidad 0,85 1.528 30 30 1.528 $ 1.298,92

Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 0,90 1.528 30 30 1.528 $ 1.375,33

Ash01 Shampoo Family 1000 ml 291 1.528 30 30 1.528 $ 4.446,89

Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1,25 1.528 30 30 1.528 $ 1.910,17

Ash03 Shampoo Savital 150 ml 0,90 1.528 30 30 1.528 $ 1.375,33

Ash03.1 500 ml 3,72 1.528 30 30 1.528 $ 5.684,68

Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 2,75 1.528 30 30 1.528 $ 4.202,38

Atfo1l Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 0,90 1.528 30 30 1.528 $ 1.375,33
unid.

Atf02 Toallas femeninas Nosotras | Paquete x 10 1,30 1.528 30 30 1.528 $ 1.986,58
unid.

Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 1,20 1.528 30 30 1.528 $ 1.833,77
unid.

Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 2,25 1.528 30 30 1.528 $ 3.438,31

Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 2,38 1.528 30 30 1.528 $ 3.636,97

Aant03 Antitranspirante Lady Speed 50 ml 2,90 1.528 30 30 1.528 $ 4.431,60

Stick

Apro1 Prestobarba Gillette unidad 0,87 1.528 30 30 1.528 $ 1.329,48

Apr02 Prestobarba Bic unidad 0,80 1.528 30 30 1.528 $ 1.222,51

Apanol Pafiales Pompis Pequefio 2,50 1.592 31 31 1.592 $ 3.979,53

Apafi0l.1 Mediano 3,20 1.592 31 31 1.592 $ 5.093,80

Apafn02 Pafiales babysec Pequefio 2,20 1.592 31 31 1.592 $ 3.501,99

Apafi02.1 Mediano 3,50 1.592 31 31 1.592 $ 5.571,34
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Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 0,30 1.592 31 31 1.592 $ 477,54
Hdet01.1 360 gr. 0,74 1.592 31 31 1.592 $ 1.177,94
Hdet01.2 1 Kag. 2,41 1.592 31 31 1.592 $ 3.836,27
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 0,34 1.592 31 31 1.592 $ 541,22
Hdet02.1 1 Kag. 1,98 1.592 31 31 1.592 $ 3.151,79
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 0,60 1.592 31 31 1.592 $ 955,09
Hdet03.1 1 Kag. 2,75 1.592 31 31 1.592 $ 4.377,48
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 0,40 1.592 31 31 1.592 $ 636,72
Hdet04.1 1 Kg. 1,00 1.592 31 31 1.592 $ 1.591,81
Hjab01 Jabdn lles econdmico unidad 0,30 1.592 31 31 1.592 $ 477,54
Hjab02 Jabon lles azul unidad 0,40 1.592 31 31 1.592 $ 636,72
Hjab03 Jabén Top combi unidad 0,44 1.592 31 31 1.592 $ 700,40
Hjab04 Jabén Lavatodo6 unidad 0,57 1.592 31 31 1.592 $ 907,33
Hlav01 Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 0,85 1.592 31 31 1.592 $ 1.353,04
Hlav01.1 500 gr. 1,50 1.592 31 31 1.592 $ 2.387,72
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 0,97 1.592 31 31 1.592 $ 1.544,06
Hlav02.1 500 gr. 1,29 1.592 31 31 1.592 $ 2.053,44
Hdes01 Desinfectante Fabuloso 50 ml 0,20 1.528 30 30 1.528 $ 305,63
Hdes01.1 270 ml 0,48 1.528 30 30 1.528 $ 733,51
Hdes01.2 500 ml 1,89 1.528 30 30 1.528 $ 2.888,18
Hdes01.3 1 litro 2,10 1.528 30 30 1.528 $ 3.209,09
Hdes02 50 ml 0,25 1.273 25 25 1.273 $ 318,36
Hdes02.1 | Desinfectante Tips 270 ml 0,35 1.273 25 25 1.273 $ 445,71
Hdes02.2 500 ml 0,99 1.273 25 25 1.273 $ 1.260,72
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Hdes02.3 | Desinfectante Tips 1 litro 1,85 1.273 25 25 1.273 $ 2.355,88
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 0,78 1.273 25 25 1.273 $ 993,29
Hdes03.1 1 litro 1,46 1.273 25 25 1.273 $ 1.859,24
HsuaO1 Suavizante Aromatel 425 ml 0,94 1.273 25 25 1.273 $ 1.197,04
Hsua01.1 900 ml 2,27 1.273 25 25 1.273 $ 2.890,73
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1,15 1.273 25 25 1.273 $ 1.464,47
Hsua02.1 900 ml 2,80 1.273 25 25 1.273 $ 3.565,66
Hclol Cloro Full cloro 18 gr. 0,10 1.273 25 25 1.273 $ 127,34
Hcl01.1 270 ml 0,50 1.273 25 25 1.273 $ 636,72
Hcl01.2 1 litro 1,85 1.273 25 25 1.273 $ 2.355,88
Hcl02 Cloro 18 gr. 0,15 1.910 38 38 1.910 $ 286,53
Hcl02.1 270 ml 0,55 1.528 30 30 1.528 $ 840,48
Hcl02.2 1 litro 1,50 1.528 30 30 1.528 $ 2.292,21
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 0,29 1.528 30 30 1.528 $ 443,16
Hesp02 Esponja lavavajilla Master unidad 0,35 1.528 30 30 1.528 $ 534,85

Brill
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 0,36 1.528 30 30 1.528 $ 550,13
Mfinf02 Finalin Fem unidad 0,20 1.528 30 30 1.528 $ 305,63
Map03 Apronax unidad 0,35 1.528 30 30 1.528 $ 534,85

TOTAL $ 377.236,17

ELABORADO POR: La Autora
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Va0l Arroz Osito libra 0,46 2.598 100 100 2.598 $ 1.195,01
Va02 Arroz Rico libra 0,47 2.598 100 100 2.598 $ 1.220,98
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 0,88 1.299 50 50 1.299 $ 1.143,05
Vav02 Avena Pesada libra 0,43 1.299 50 50 1.299 $ 558,53
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 0,40 2.598 100 100 2.598 $ 1.039,13
Vaz02 Azlcar San Carlos libra 0,35 2.598 100 100 2.598 $ 909,24
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 0,80 1.429 55 55 1.429 $ 1.143,05
Vsa0l.1 1 kg 0,50 1.429 55 55 1.429 $ 714,41
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 0,45 1.429 55 55 1.429 $ 642,96
VpaOl Panela unidad 0,20 1.429 55 55 1.429 $ 285,76
Vca0l Si Café sachet 0,28 1.429 55 55 1.429 $ 400,07
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1,35 1.429 55 55 1.429 $ 1.928,89
Vca02.1 frasco 50 gr. 2,59 1.429 55 55 1.429 $ 3.700,62
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 0,89 1.429 55 55 1.429 $ 1.271,64
Vca03.1 frasco 50 gr. 2,60 1.429 55 55 1.429 $ 3.714,91
Vca03.2 frasco 85 gr. 3,90 1.429 55 55 1.429 $ 5.572,36
Vhu01 Huevos unidad 0,08 1.559 24 24 1.559 $ 124,70
Vac01 Aceite Vegetal Palma de 900 ml. 1,50 1.429 55 55 1.429 $ 2.143,22
vaco1.1 | 9© 500 ml. 0,90 1.429 55 55 1.429 $  1.285093
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1,60 1.429 55 55 1.429 $ 2.286,10
Vac02.1 500 ml. 1,00 1.429 55 55 1.429 $ 1.428,81
Vac03 Aceite Aceite vegetal La litro 1,99 1.429 55 55 1.429 $ 2.843,33
Vac03.1 Favorita 400 ml. 1,25 1.429 55 55 1.429 $  1.786,01
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Vma01 Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 0,99 1.429 55 55 1.429 $ 1.414,52
Vma02 Manteca pesada libra 0,60 1.429 55 55 1.429 $ 857,29
Vha01l Harina Flor libra 0,33 1.299 50 50 1.299 $ 428,64
Vir01 Maicena Iris 400 gr. 1,70 1.624 63 63 1.624 $ 2.760,20
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 0,83 1.559 60 60 1.559 $ 1.293,72
Vfi02 Fideo Bolonia 400 gr. 0,85 1.559 60 60 1.559 $ 1.324,90
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 0,85 1.559 60 60 1.559 $ 1.324,90
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 0,80 1.559 60 60 1.559 $ 1.246,96
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 0,79 1.559 60 60 1.559 $ 1.231,37
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1,69 1.559 60 60 1.559 $ 2.634,21
Vpas02.1 200 gr. 0,95 1.559 60 60 1.559 $ 1.480,77
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 0,75 1.559 60 60 1.559 $ 1.169,03
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 0,95 1.559 60 60 1.559 $ 1.480,77
Vpas04.1 200 gr. 0,49 1.559 60 60 1.559 $ 763,76
Vat0l Atln Isabel por tres unid. 2,20 1.559 60 60 1.559 $ 3.429,15
Vat01.1 unidad 1,40 1.559 60 60 1.559 $ 2.182,18
Vat02 Atdn Van Camp’s por tres unid. 2,20 1.559 60 60 1.559 $ 3.429,15
Vat02.1 unidad 1,60 1.559 60 60 1.559 $ 2.493,92
Vat03 Atun Real por tres unid. 2,15 1.559 60 60 1.559 $ 3.351,21
Vat03.1 unidad 1,50 1.559 60 60 1.559 $ 2.338,05
Vsa0l Sardina Real unidad 1,50 1.559 60 60 1.559 $ 2.338,05
Vge01 Gelatina Gel hada libra 2,37 1.559 60 60 1.559 $ 3.694,12
Vge01.1 1/2 libra 1,90 1.559 60 60 1.559 $ 2.961,53
Vge02 Gelatina Royal libra 2,90 1.559 60 60 1.559 $ 4.520,24
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Vge02.1 Gelatina Royal 1/2 libra 2,00 1.559 60 60 1.559 $ 3.117,40
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 0,89 1.559 60 60 1.559 $ 1.387,25
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 0,15 1.559 60 60 1.559 $ 233,81
Vach02.1 200 ml. 0,80 1.559 60 60 1.559 $ 1.246,96
Vca0Ol Canela de Rama EIl Sabor 5qr. 0,08 1.559 60 60 1.559 $ 124,70
Vca01.1 50 gr. 1,00 1.559 60 60 1.559 $ 1.558,70
Vor01 Orégano 50 gr. 0,50 1.559 60 60 1.559 $ 779,35
Van01 Anis estrellado 5gr. 0,08 1.559 60 60 1.559 $ 124,70
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 0,38 1.559 60 60 1.559 $ 592,31
Vajo01.1 50 gr. 0,55 1.559 60 60 1.559 $ 857,29
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 0,38 1.559 60 60 1.559 $ 592,31
Vco01.1 50 gr. 0,55 1.559 60 60 1.559 $ 857,29
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 0,38 1.559 60 60 1.559 $ 592,31
Vsab01.1 50 gr. 0,55 1.559 60 60 1.559 $ 857,29
Vsaz01 Sazén completo 22 gr. 0,38 1.559 60 60 1.559 $ 592,31
Vsaz01.1 | condimentos Moro 50 gr. 0,55 1.559 60 60 1.559 $ 857,29
Vajn01 Aji-no-moto condimentos 20 gr. 0,20 1.559 60 60 1.559 $ 311,74
Vajno1.1 | Moro 50 gr. 0,50 1.559 60 60 1.559 $ 779,35
Vqu01l Quinua libra 0,90 1.559 60 60 1.559 $ 1.402,83
VmoO01 Mote libra 0,80 1.559 60 60 1.559 $ 1.246,96
Vma0l Maiz libra 0,85 1.559 60 60 1.559 $ 1.324,90
Vtrol Trigo perlado libra 0,38 1.559 60 60 1.559 $ 592,31
Vie01l Lenteja libra 0,62 1.559 60 60 1.559 $ 966,40
Vfo01l Fosforos Chispas paquete 0,60 1.559 60 60 1.559 $ 935,22
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Vfo02 Fosforos El Sol paquete 0,50 1.559 60 60 1.559 $ 779,35
Vju01 Jugos de sobre Tang unidad 0,28 1.559 60 60 1.559 $ 436,44
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 0,23 1.559 60 60 1.559 $ 358,50
Pan01 Pan Blanco unidad 0,08 1.559 24 24 1.559 $ 124,70
Pan02 Pan de dulce unidad 0,20 1.559 24 24 1.559 $ 311,74
Lyo01 Yogurt Kiosko 200 gr. 0,45 1.559 24 24 1.559 $ 701,42
Lyo01.1 litro 0,90 1.559 24 24 1.559 $ 1.402,83
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 0,85 1.559 24 24 1.559 $ 1.324,90
LlecO1 Leche Vita litro 0,80 1.559 24 24 1.559 $ 1.246,96
Llec02 Leche Reyleche litro 0,80 1.559 24 24 1.559 $ 1.246,96
LqueO1 Queso Fresquilac unidad 1,80 1.559 24 24 1.559 $ 2.805,66
Fman01 Manzana unidad 0,15 1.559 24 24 1.559 $ 233,81
Fmand01 | Mandarina unidad 0,05 1.559 24 24 1.559 $ 77,94
Fnar01 Naranja unidad 0,08 1.559 24 24 1.559 $ 124,70
Ffro1 Fresa libra 0,45 1.559 24 24 1.559 $ 701,42
Fpiol Pifa unidad 0,35 1.559 24 24 1.559 $ 545,55
FpeOl Pepino unidad 0,05 1.559 24 24 1.559 $ 77,94
Fba01 Banano unidad 0,05 1.559 24 24 1.559 $ 77,94
Veal01 Alverja libra 0,50 1.559 24 24 1.559 $ 779,35
Vefre0l Fréjol libra 0,67 1.559 24 24 1.559 $ 1.044,33
Vebro01 Brocoli unidad 0,25 1.559 24 24 1.559 $ 389,68
Vecol01 Coliflor unidad 0,30 1.559 24 24 1.559 $ 467,61
Vetor01 Tomate rifidn unidad 0,05 1.559 24 24 1.559 $ 77,94
Vetoa0l Tomate de arbol unidad 0,05 1.559 24 24 1.559 $ 77,94
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Vepim01 Pimiento unidad 0,05 1.559 24 24 1.559 $ 77,94

Vezan01 Zanahoria unidad 0,05 1.559 24 24 1.559 $ 77,94

Vecep01 Cebolla paitefia unidad 0,06 1.559 24 24 1.559 $ 93,52

Vecel02 Cebolla blanca larga atado 0,75 1.559 24 24 1.559 $ 1.169,03

Ca01 Carne de pollo libra 0,90 1.559 24 24 1.559 $ 1.402,83

Ca02 Carne de res libra 2,00 1.559 24 24 1.559 $ 3.117,40

Ca03 Carne de cerdo libra 2,00 1.559 24 24 1.559 $ 3.117,40

Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 0,45 1.559 24 24 1.559 $ 701,42
unid.

Emsal01.1 paquete 7 1,10 1.559 24 24 1.559 $ 1.714,57
unid.

Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 0,50 1.559 24 24 1.559 $ 779,35
unid.

Emsal02.1 paquete 7 1,50 1.559 24 24 1.559 $ 2.338,05
unid.

Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 2,45 1.559 24 24 1.559 $ 3.818,82
kilo

Emsal03.1 paquete 1/2 1,50 1.559 24 24 1.559 $ 2.338,05
kilo

Emsalc0l | Salchichones Plumrose paquete 4 0,79 1.559 24 24 1.559 $ 1.231,37
unid.

Emmor01 | Mortadela Plumrose paquete 100 0,55 1.559 24 24 1.559 $ 857,29
ar.

Cch01 Chicles Agogo unidad 0,10 1.559 30 30 1.559 $ 155,87

Cch02 Chicles Trident unidad 0,08 1.559 30 30 1.559 $ 124,70

Cch03 Chicles Chiclets unidad 0,33 1.559 30 30 1.559 $ 514,37

Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 0,07 1.559 30 30 1.559 $ 109,11

Cbon02 Bonbon Plop unidad 0,10 1.559 30 30 1.559 $ 155,87
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Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 0,08 1.559 30 30 1.559 $ 124,70
Ccho01 Chocolate Manicho unidad 0,33 1.559 30 30 1.559 $ 514,37
Ccho02 Chocolate Nestle unidad 0,20 1.559 30 30 1.559 $ 311,74
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 0,44 1.559 30 30 1.559 $ 685,83
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 0,04 1.948 38 38 1.948 $ 77,94
Cpas01 Papas Rizadas unidad 0,25 1.559 30 30 1.559 $ 389,68
Cpas02 Papas Ruffles unidad 0,33 1.559 30 30 1.559 $ 514,37
Csn01 Doritos unidad 0,38 1.559 30 30 1.559 $ 592,31
Csn02 Panchitos unidad 0,27 1.559 30 30 1.559 $ 420,85
Csn03 Kchitos unidad 0,27 1.559 30 30 1.559 $ 420,85
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 0,20 1.559 30 30 1.559 $ 311,74
Csn05 Rosquitas unidad 0,17 1.559 30 30 1.559 $ 264,98
Csn06 Chifles Platanitos unidad 0,33 1.559 30 30 1.559 $ 514,37
Csn07 Ponky unidad 0,20 1.455 28 28 1.455 $ 290,96
Cga01 Galletas Ricas unidad 0,37 1.559 30 30 1.559 $ 576,72
Cga02 Galletas Salticas unidad 0,25 1.559 30 30 1.559 $ 389,68
Cga03 Galletas Amor unidad 0,85 1.559 30 30 1.559 $ 1.324,90
Cga04 unidad 1,10 1.559 30 30 1.559 $ 1.714,57
Bga01l Gatorade 473 ml 0,85 1.403 22 22 1.403 $ 1.192,41
Bpo02 Powerade balbula 0,95 1.403 22 22 1.403 $ 1.332,69
Bv03 V220 360 ml 0,95 1.403 22 22 1.403 $ 1.332,69
Bvia04 Vivel00% 240 ml 0,70 1.403 22 22 1.403 $ 981,98
Bvi04.1 365 ml 0,95 1.403 22 22 1.403 $ 1.332,69
Bva05 Del Valle 250 ml 0,30 1.403 22 22 1.403 $ 420,85
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Bva05.1 | Del Valle 550 ml 0,45 1.403 22 22 1.403 $ 631,27
Bci06 _ 360 ml 0,30 1.403 22 22 1.403 $ 420,85
Bci06.1 Cifrut 1700 ml 0,95 1.403 22 22 1.403 $  1.332,60
Bfu07 Fuze tea 250 ml 0,28 1.403 22 22 1.403 $ 392,79
Bte08 500 ml 0,45 1.403 22 22 1.403 $ 631,27
Breos1 | lcsaialce 2 litros 1,00 1.403 22 22 1403 | $  1.402,83
Bpo09 200 ml 0,30 1.403 22 22 1.403 $ 420,85
Bpoog.1 | Lony Malta 330 mi 0,48 1.403 22 22 1.403 $ 673,36
Bcol0 250 mi 0,20 1.403 22 22 1.403 $ 280,57
Bco10.1 400 ml 0,48 1.403 22 22 1.403 $ 673,36
Bcoloz | cocacola 1350 ml 1,03 1.403 22 22 1.403 $  1.444,92
Bco10.3 3000 mi 2,01 1.403 22 22 1.403 $  2.819,69
Bspll 350 mi 0,39 1.403 22 22 1.403 $ 547,10
Bspll.l _ 400 ml 0,40 1.403 22 22 1.403 $ 561,13
Bspilz | oPrite verde 1350 mi 1,02 1.403 22 22 1.403 $  1.430,89
Bspll3 3000 ml 2,01 1.403 22 22 1.403 $  2.819,69
Bfil2 350 ml 0,32 1.403 22 22 1.403 $ 448,91
Bfil2.1 400 mi 0,40 1.403 22 22 1.403 $ 561,13
Bfi12.2 Fiora fresa 1350 ml 0,82 1.403 22 22 1.403 $  1.150,32
Bfi12.3 3000 mi 2,04 1.403 22 22 1.403 $  2.861,78
Bfal3 400 mi 0,40 1.403 22 22 1.403 $ 561,13
Bfald.l | Fanta 1350 ml 0,99 1.403 22 22 1.403 $  1.388,80
Bfal3.2 3000 ml 2,01 1.403 22 22 1.403 $  2.819,69
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Bgul4 300 ml 0,30 1.403 22 22 1.403 $ 420,85
Bgul4.1 Gitic 500 ml 0,60 1.403 22 22 1.403 $ 841,70
Bgul4.2 1 litro 0,90 1.403 22 22 1.403 $ 1.262,55
Btes15 _ 500 ml 0,38 1.403 22 22 1.403 $ 533,08
Btesis5.1 | 'coalia 1 litro 0,90 1.403 22 22 1403 | $  1.26255
Bdal6 Dasani 500 ml 0,35 1.403 22 22 1.403 $ 490,99
Bcil7 _ 500 ml 0,25 1.403 22 22 1.403 $ 350,71
Bal7.1 | 'O 1 litro 0,55 1.403 22 22 1403 | $ 771,56
Bpill8 Pilsener unidad 1,08 1.403 22 22 1.403 $ 1.515,06
Bnol9 Nortefio unidad 3,00 1.299 20 20 1.299 $ 3.896,76
Bzh20 Zhumir unidad 6,50 1.299 20 20 1.299 $ 8.442,97
Bpa2l Paisa unidad 7,50 1.299 20 20 1.299 $ 9.741,89
Bsan22 Ron San Miguel unidad 8,49 1.299 20 20 1.299 $ 11.027,82
Ajalol Jabon de bafio Lux Paquete x 3 1,57 1.559 30 30 1.559 $ 2.447,16
unid.
Ajap02 Jabén de bafio Palmolive Paquete x 3 2,88 1.559 30 30 1.559 $ 4.489,06
unid.
Ajajo3 Jabén de bafio Jolly Paquete x 3 1,35 1.559 30 30 1.559 $ 2.104,25
unid.
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 3,00 1.559 30 30 1.559 $ 4.676,11
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 0,75 1.559 30 30 1.559 $ 1.169,03
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 0,70 1.559 30 30 1.559 $ 1.091,09
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 0,90 1.624 31 31 1.624 $ 1.461,28
unid.
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 0,90 1.624 31 31 1.624 $ 1.461,28
unid.

399




Inventario

Volumen

2 Unidad de Costo Ventas . Inventario
Cealige FEE DEETS Medida Adquisicidon | Proyectadas el Inicial el Cositd TeiE
deseado Compras
Aph02.1 Papel Higiénico Scott Paquete x 12 8,32 1.624 31 31 1.624 $ 13.508,75
unid.
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 0,95 1.624 31 31 1.624 $ 1.542,47
unid.
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 0,85 1.559 30 30 1.559 $ 1.324,90
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 0,90 1.559 30 30 1.559 $ 1.402,83
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 291 1.559 30 30 1.559 $ 4.535,82
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1,25 1.559 30 30 1.559 $ 1.948,38
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 0,90 1.559 30 30 1.559 $ 1.402,83
Ash03.1 500 ml 3,72 1.559 30 30 1.559 $ 5.798,37
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 2,75 1.559 30 30 1.559 $ 4.286,43
Atfo1l Toallas femeninas Paquete x 10 0,90 1.559 30 30 1.559 $ 1.402,83
Stayfree unid.
Atf02 Toallas femeninas Paquete x 10 1,30 1.559 30 30 1.559 $ 2.026,31
Nosotras unid.
AtfO3 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 1,20 1.559 30 30 1.559 $ 1.870,44
unid.
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 2,25 1.559 30 30 1.559 $ 3.507,08
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 2,38 1.559 30 30 1.559 $ 3.709,71
Aant03 Antitranspirante Lady 50 ml 2,90 1.559 30 30 1.559 $ 4.520,24
Speed Stick
Apro1 Prestobarba Gillette unidad 0,87 1.559 30 30 1.559 $ 1.356,07
Apr02 Prestobarba Bic unidad 0,80 1.559 30 30 1.559 $ 1.246,96
Apafiol Pafiales Pompis Pequefio 2,50 1.624 31 31 1.624 $ 4.059,12
Apafi0l.1 Mediano 3,20 1.624 31 31 1.624 $ 5.195,67
Apafn02 Pafales babysec Pequefio 2,20 1.624 31 31 1.624 $ 3.572,03
Apafi02.1 Mediano 3,50 1.624 31 31 1.624 $ 5.682,77
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Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 0,30 1.624 31 31 1.624 $ 487,09
Hdet01.1 360 gr. 0,74 1.624 31 31 1.624 $ 1.201,50
Hdet01.2 1 Kag. 2,41 1.624 31 31 1.624 $ 3.912,99
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 0,34 1.624 31 31 1.624 $ 552,04
Hdet02.1 1 Kag. 1,98 1.624 31 31 1.624 $ 3.214,82
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 0,60 1.624 31 31 1.624 $ 974,19
Hdet03.1 1 Kag. 2,75 1.624 31 31 1.624 $ 4.465,03
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 0,40 1.624 31 31 1.624 $ 649,46
Hdet04.1 1 Kg. 1,00 1.624 31 31 1.624 $ 1.623,65
Hjab01 Jabdn lles econdmico unidad 0,30 1.624 31 31 1.624 $ 487,09
Hjab02 Jabén lles azul unidad 0,40 1.624 31 31 1.624 $ 649,46
Hjab03 Jabén Top combi unidad 0,44 1.624 31 31 1.624 $ 714,41
Hjab04 Jabén Lavatodo6 unidad 0,57 1.624 31 31 1.624 $ 925,48
Hlav01 Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 0,85 1.624 31 31 1.624 $ 1.380,10
Hlav01.1 500 gr. 1,50 1.624 31 31 1.624 $ 2.435,47
Hlav02 Jabon lavavajilla Axion 250 gr. 0,97 1.624 31 31 1.624 $ 1.574,94
Hlav02.1 500 gr. 1,29 1.624 31 31 1.624 $ 2.094,51
Hdes01 Desinfectante Fabuloso 50 ml 0,20 1.559 30 30 1.559 $ 311,74
Hdes01.1 270 ml 0,48 1.559 30 30 1.559 $ 748,18
Hdes01.2 500 ml 1,89 1.559 30 30 1.559 $ 2.945,95
Hdes01.3 1 litro 2,10 1.559 30 30 1.559 $ 3.273,27
Hdes02 50 ml 0,25 1.299 25 25 1.299 $ 324,73
Hdes02.1 | Desinfectante Tips 270 ml 0,35 1.299 25 25 1.299 $ 454,62
Hdes02.2 500 ml 0,99 1.299 25 25 1.299 $ 1.285,93
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Hdes02.3 | Desinfectante Tips 1 litro 1,85 1.299 25 25 1.299 $ 2.403,00
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 mi 0,78 1.299 25 25 1.299 $ 1.013,16
Hdes03.1 1 litro 1,46 1.299 25 25 1.299 $ 1.896,42
Hsua01 Suavizante Aromatel 425 ml 0,94 1.299 25 25 1.299 $ 1.220,98
Hsua01.1 900 ml 2,27 1.299 25 25 1.299 $ 2.948,55
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 1,15 1.299 25 25 1.299 $ 1.493,76
Hsua02.1 900 ml 2,80 1.299 25 25 1.299 $ 3.636,97
Hclol Cloro Full cloro 18 gr. 0,10 1.299 25 25 1.299 $ 129,89
Hcl01.1 270 ml 0,50 1.299 25 25 1.299 $ 649,46
Hcl01.2 1 litro 1,85 1.299 25 25 1.299 $ 2.403,00
Hcl02 Cloro 18 gr. 0,15 1.948 38 38 1.948 $ 292,26
Hcl02.1 270 ml 0,55 1.559 30 30 1.559 $ 857,29
Hcl02.2 1 litro 1,50 1.559 30 30 1.559 $ 2.338,05
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 0,29 1.559 30 30 1.559 $ 452,02
Hesp02 Esponja lavavajilla Master unidad 0,35 1.559 30 30 1.559 $ 545,55

Brill
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 0,36 1.559 30 30 1.559 $ 561,13
Mfinf02 Finalin Fem unidad 0,20 1.559 30 30 1.559 $ 311,74
Map03 Apronax unidad 0,35 1.559 30 30 1.559 $ 545,55

TOTAL $ 384.780,92
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Anexos Capitulo Econdmico-Financiero Establecimiento de precios

Tabla 86 Establecimiento de Precios

Codigo Productos “Medida_ | adquisision | PVP | producte | urilidac
Va0l Arroz Osito libra 0,46 0,50 0,04 8,00%
Va02 Arroz Rico libra 0,47 0,60 0,13 22,00%
Vav01l Avena Quaker 500 gr. 0,88 1,00 0,12 12,00%
Vav02 Avena Pesada libra 0,43 0,50 0,07 14,00%
Vaz01 AzUcar Tababuela libra 0,40 0,50 0,10 20,00%
Vaz02 Azlcar San Carlos libra 0,35 0,40 0,05 13,00%
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 0,80 1,00 0,20 20,00%
Vsa01.1 1 kg 0,50 0,60 0,10 17,00%
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 0,45 0,50 0,05 10,00%
VpaOl Panela unidad 0,20 0,20 - 0,00%
Vca0l Si Café sachet 0,28 0,30 0,02 7,00%
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 1,35 1,60 0,25 16,00%
Vca02.1 frasco 50 gr. 2,59 3,10 0,51 16,00%
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 0,89 1,10 0,21 19,00%
Vca03.1 frasco 50 gr. 2,60 3,10 0,50 16,00%
Vca03.2 frasco 85 gr. 3,90 4,60 0,70 15,00%
VhuO1 Huevos unidad 0,08 0,10 0,02 | 20,00%
Vac01 Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 1,50 1,80 0,30 | 17,00%
Vac01.1 500 ml. 0,90 1,10 0,20 18,00%
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 1,60 1,90 0,30 | 16,00%
Vac02.1 500 ml. 1,00 1,20 0,20 17,00%
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Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 1,99 2,40 0,41 17,00%
Vac03.1 400 ml. 1,25 1,50 0,25 17,00%
Vma01 Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 0,99 1,20 0,21 18,00%
Vma02 Manteca pesada libra 0,60 0,70 0,10 14,00%
VhaO1l Harina Flor libra 0,33 0,40 0,07 18,00%
Vir01 Maicena lIris 400 gr. 1,70 2,00 0,30 15,00%
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 0,83 1,00 0,17 17,00%
Vfi02 Fideo Bolonia 400 gr. 0,85 1,00 0,15 15,00%
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 0,85 1,00 0,15 15,00%
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 0,80 1,00 0,20 20,00%
VpasO1l Pasta Cayambe 400 gr. 0,79 0,90 0,11 12,00%
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 1,69 2,00 0,31 16,00%
Vpas02.1 200 gr. 0,95 1,10 0,15 14,00%
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 0,75 0,90 0,15 17,00%
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 0,95 1,10 0,15 14,00%
Vpas04.1 200 gr. 0,49 0,60 0,11 18,00%
Vat01 Atun Isabel por tres unid. 2,20 2,60 0,40 | 15,00%
Vat01.1 unidad 1,40 1,70 0,30 18,00%
Vat02 Atan Van Camp’s por tres unid. 2,20 2,60 0,40 15,00%
Vat02.1 unidad 1,60 1,90 0,30 16,00%
Vat03 Atun Real por tres unid. 2,15 2,60 0,45 17,00%
Vat03.1 unidad 1,50 1,80 0,30 17,00%
Vsa0l Sardina Real unidad 1,50 1,80 0,30 17,00%
VgeO01l Gelatina Gel’hada libra 2,37 2,80 0,43 15,00%
Vge01.1 1/2 libra 1,90 2,30 0,40 17,00%
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Vge02 Gelatina Royal libra 2,90 3,50 0,60 17,00%
Vge02.1 1/2 libra 2,00 2,40 0,40 17,00%
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 0,89 1,10 0,21 19,00%
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 0,15 0,20 0,05 25,00%
Vach02.1 200 ml. 0,80 1,00 0,20 | 20,00%
Vca0l Canela de Rama EI Sabor 5qr. 0,08 0,10 0,02 20,00%
Vca01.1 50 gr. 1,00 1,20 0,20 17,00%
Vor01 Orégano 50 gr. 0,50 0,60 0,10 17,00%
Van01 Anis estrellado 5gr. 0,08 0,10 0,02 20,00%
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 0,38 0,50 0,12 | 24,00%
Vaj0l.1 50 gr. 0,55 0,70 0,15 | 21,00%
Vco01l Comino condimentos Moro 22 gr. 0,38 0,50 0,12 24,00%
Vco01.1 50 gr. 0,55 0,70 0,15 | 21,00%
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 0,38 0,50 0,12 24,00%
Vsab01.1 50 gr. 0,55 0,70 0,15 | 21,00%
Vsaz01 Sazén completo condimentos Moro 22 gr. 0,38 0,50 0,12 24,00%
Vsaz01.1 50 gr. 0,55 0,70 0,15 | 21,00%
Vajn01 Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 0,20 0,20 - 0,00%
Vajn01.1 50 gr. 0,50 0,60 0,10 17,00%
Vqu01l Quinua libra 0,90 1,10 0,20 | 18,00%
VmoO1 Mote libra 0,80 1,00 0,20 | 20,00%
Vma01 Maiz libra 0,85 1,00 0,15 15,00%
Vir0l Trigo perlado libra 0,38 0,50 0,12 24,00%
Vie0l Lenteja libra 0,62 0,70 0,08 11,00%
VfoOl Fosforos Chispas paquete 0,60 0,70 0,10 14,00%
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Vfo02 Fosforos El Sol paquete 0,50 0,60 0,10 17,00%
Vju01 Jugos de sobre Tang unidad 0,28 0,30 0,02 7,00%
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 0,23 0,30 0,07 23,00%
Pan01 Pan Blanco unidad 0,08 0,10 0,02 20,00%
Pan02 Pan de dulce unidad 0,20 0,20 - 0,00%
Lyo0O1 , 200 gr. 0,45 0,50 0,05 | 10,00%
Lyoo1.1 | 'ogurtKiosko litro 0,90 1,10 0,20 | 18,00%
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 0,85 1,00 0,15 15,00%
LlecO1 Leche Vita litro 0,80 1,00 0,20 20,00%
Llec02 Leche Reyleche litro 0,80 1,00 0,20 | 20,00%
LqueOl Queso Fresquilac unidad 1,80 2,10 0,30 14,00%
FmanO1 Manzana unidad 0,15 0,20 0,05 25,00%
Fmand0l1 | Mandarina unidad 0,05 0,10 0,05 | 50,00%
FnarOl Naranja unidad 0,08 0,10 0,02 20,00%
FfrO1 Fresa libra 0,45 0,50 0,05 | 10,00%
Fpiol Pifia unidad 0,35 0,40 0,05 13,00%
FpeO1 Pepino unidad 0,05 0,10 0,05 | 50,00%
FbaO1 Banano unidad 0,05 0,10 0,05 50,00%
VealO1l Alverja libra 0,50 0,60 0,10 17,00%
Vefre0l Fréjol libra 0,67 0,80 0,13 | 16,00%
VebroO1 Brocoli unidad 0,25 0,30 0,05 17,00%
Vecol01 Coliflor unidad 0,30 0,40 0,10 | 25,00%
Vetor01 Tomate rifion unidad 0,05 0,10 0,05 50,00%
Vetoa0Ol Tomate de arbol unidad 0,05 0,10 0,05 50,00%
Vepim0O1 | Pimiento unidad 0,05 0,10 0,05 | 50,00%
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Vezan01 Zanahoria unidad 0,05 0,10 0,05 50,00%
Vecep01 Cebolla paitefia unidad 0,06 0,10 0,04 40,00%
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 0,75 0,90 0,15 17,00%
Ca01 Carne de pollo libra 0,90 1,10 0,20 18,00%
Ca02 Carne de res libra 2,00 2,40 0,40 17,00%
Ca03 Carne de cerdo libra 2,00 2,40 0,40 17,00%
Emsal0l ] paquete 4 unid. 0,45 0,50 0,05 10,00%
Emsaloi.1 | Saichichas Plumrose paquete 7 unid. 1,10 1,30 020 | 15,00%
Emsal02 ] paquete 4 unid. 0,50 0,60 0,10 17,00%
Emsaloz.1 | Saichichas Mr. Pollo paquete 7 unid, 1,50 1,80 030 | 17,00%
Emsal03 ] ) paquete 1 kilo 2,45 2,90 0,45 16,00%
Emsal03.1 | Saichichas Sierra paquete 1/2 kilo 1,50 1,80 0,30 | 17,00%
Emsalc01l | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 0,79 0,90 0,11 12,00%
Emmor01 | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 0,55 0,70 0,15 21,00%
Ccho1l Chicles Agog unidad 0,10 0,10 - | 0,00%
Cch02 Chicles Trident unidad 0,08 0,10 0,02 20,00%
Cch03 Chicles Chiclets unidad 0,33 0,40 0,07 18,00%
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 0,07 0,10 0,03 30,00%
Cbon02 Bonbon Plop unidad 0,10 0,10 - 0,00%
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 0,08 0,10 0,02 | 20,00%
Ccho0O1 Chocolate Manicho unidad 0,33 0,40 0,07 18,00%
Ccho02 Chocolate Nestlé unidad 0,20 0,20 - 0,00%
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 0,44 0,50 0,06 12,00%
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 0,04 0,05 0,01 20,00%
Cpas01 Papas Rizadas unidad 0,25 0,30 0,05 17,00%
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Cpas02 Papas Ruffles unidad 0,33 0,40 0,07 | 18,00%
Csn01 Doritos unidad 0,38 0,50 0,12 24,00%
Csn02 Panchitos unidad 0,27 0,30 0,03 | 10,00%
Csn03 Kchitos unidad 0,27 0,30 0,03 10,00%
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 0,20 0,20 - 0,00%
Csn05 Rosquitas unidad 0,17 0,20 0,03 | 15,00%
Csn06 Chifles Platanitos unidad 0,33 0,40 0,07 18,00%
Csn07 Ponky unidad 0,20 0,20 -~ | 0,00%
Cga01 Galletas Ricas unidad 0,37 0,40 0,03 8,00%
Cga02 Galletas Salticas unidad 0,25 0,30 0,05 | 17,00%
Cga03 unidad 0,85 1,00 0,15 | 15,00%
Cga04 Galletas Amor unidad 1,10 1,30 0,20 | 15,00%
Bga0l Gatorade 473 ml 0,85 1,00 0,15 15,00%
Bpo02 Powerade valvula 0,95 1,10 0,15 | 14,00%
Bv03 V220 360 ml 0,95 1,10 0,15 | 14,00%
Bvia04 _ 240 ml 0,70 0,80 0,10 | 13,00%
Bvioa1 | /\vel00% 365 mi 0,95 1,10 0.15 | 14,00%
Bva05 250 ml 0,30 0,40 0,10 | 25,00%
Bvaos.1 | D¢l Valle 550 mi 0,45 0,50 0,05 | 10,00%
Bcio6 _ 360 mi 0,30 0,40 0,10 | 25,00%
Bciog.1 | Cimut 1700 ml 0,95 1,10 0,15 | 14,00%
BfuO7 Fuze tea 250 ml 0,28 0,30 0,02 7,00%
Bte08 _ 500 ml 0,45 0,50 0,05 | 10,00%
Bteog.1 | |csaialce 2 litros 1,00 1,20 0,20 | 17,00%
Bpo09 Pony Malta 200 mi 0,30 0,40 0,10 | 25,00%
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Bpo09.1 | Pony Malta 330 ml 0,48 0,60 0,12 | 20,00%
Bcol0 250 mi 0,20 0,20 ~ [ 0,00%
Bco10.1 400 ml 0,48 0,60 0,12 | 20,00%
Bcoloz | Cocacola 1350 mi 1,03 1,20 0,17 | 14,00%
Bco10.3 3000 ml 2,01 2,40 0,39 | 16,00%
Bspll 350 ml 0,39 0,50 0,11 | 22,00%
Bspll.l _ 400 mi 0,40 0,50 0,10 | 20,00%
Bspllz | SPrite verde 1350 ml 1,02 1,20 0,18 | 15,00%
Bspll.3 3000 mi 2,01 2.40 0,39 | 16,00%
Bfi12 350 mi 0,32 0,40 0,08 | 20,00%
Bfil2.1 _ 400 mi 0,40 0,50 0,10 | 20,00%
Bfi12.2 Fiora fresa 1350 mi 0,82 1,00 0,18 | 18,00%
Bfi12.3 3000 mi 2,04 2,40 0,36 | 15,00%
Bfal3 400 mi 0,40 0,50 0,10 | 20,00%
Bfal3.1 | Fanta 1350 mi 0,99 1,20 0,21 | 18,00%
Bfal3.2 3000 mi 2,01 2.40 0,39 | 16,00%
Bguld 300 mi 0,30 0,40 0,10 | 25,00%
Bguld.l | Giitic 500 ml 0,60 0,70 0,10 | 14,00%
Bgul4.2 1 litro 0,90 1,10 0,20 | 18,00%
Btes15 _ 500 mi 0,38 0,50 0,12 | 24,00%
Btesis1 | |csalia 1 litro 0,90 1,10 0,20 | 18,00%
Bdal6 Dasani 500 mi 0,35 0,40 0,05 | 13,00%
Bcil7 _ 500 mi 0,25 0,30 0,05 | 17,00%
Baiz.1 | Cl€lo 1 litro 0,55 0,70 0,15 | 21,00%
Bpill8 Pilsener unidad 1,08 1,30 0,22 17,00%
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o Unidad de Costo de Utilidad por % de
Cloelge FiEelleros Medida adquisicion s producto Utilidad
Bnol9 Nortefio unidad 3,00 3,60 0,60 17,00%
Bzh20 Zhumir unidad 6,50 7,70 1,20 16,00%
Bpa2l Paisa unidad 7,50 8,90 1,40 16,00%
Bsan22 Ron San Miguel unidad 8,49 10,10 1,61 16,00%

i [0)
Ajalol Jabén de bafio Lux PaqujJrﬁge X3 1,57 1,90 0,33 17,00%

1 [0)
Ajap02 Jabén de bafio Palmolive Paql:Jr:eiEje X3 2,88 3,40 0,52 15,00%

— 5
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly PaqujJrﬁge X3 1,35 1,60 0,25 16,00%
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 3,00 3,60 0,60 17,00%
Apad01l Pasta dental Colgate 75 ml 0,75 0,90 0,15 17,00%
Apad02 Pasta dental Fortident 75 mi 0,70 0,80 0,10 | 13,00%

[0)
Aph01 Papel Higiénico Elite PaqujJneitde X4 0,90 1,10 0,20 18,00%
Aph02 Paquete x 4 0,90 1,10 0,20 18,00%

o, unid.
Aphoz.1 | ~apel Higienico Scott Paquete x 12 8,32 9,90 158 | 16,00%
unid.

0,
Aph03 Papel Higiénico Familia Paql:ﬁ':je X4 0,95 1,10 0,15 14,00%
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 0,85 1,00 0,15 15,00%
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 0,90 1,10 0,20 18,00%
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 2,91 3,50 0,59 17,00%
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 1,25 1,50 0,25 17,00%
Ash03 sh Savital 150 ml 0,90 1,10 0,20 18,00%
Ash03.1 ampoo Savita 500 ml 3,72 4,40 0,68 | 15,00%
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o Unidad de Costo de Utilidad por % de

Cloelge FiEelleros Medida adquisicion s producto Utilidad

Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 2,75 3,30 0,55 | 17,00%
0,
AtfOl Toallas femeninas Stayfree Paqtd?ﬁ(; x 10 0,90 1,10 0,20 18,00%
Atf02 . Paquete x 10 1,30 1,50 0,20 13,00%
Toallas femeninas Nosotras unid
Atf03 . Paquete x 10 1,20 1,40 0,20 14,00%
Toallas femeninas Kotex unid

Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 2,25 2,70 0,45 17,00%
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 2,38 2,80 0,42 | 15,00%
Aant03 Antitranspirante Lady Speed Stick 50 ml 2,90 3,50 0,60 | 17,00%
Apr01 Prestobarba Gillette unidad 0,87 1,00 0,13 13,00%
Apr02 Prestobarba Bic unidad 0,80 1,00 0,20 20,00%
Apafiol [ Pequefio 2,50 3,00 0,50 | 17,00%
Apan0l.1 | = 2naies Fompis Mediano 3,20 3,80 0,60 | 16,00%
Apan02 [ Pequefio 2,20 2,60 0,40 | 15,00%
Apan02.1 | - anaies babysec Mediano 3,50 4,20 0,70 | 17,00%
Hdet01 100 gr. 0,30 0,40 0,10 25,00%
Hdet01.1 Detergente Deja 360 gr. 0,74 0,90 0,16 18,00%
Hdet01.2 1 Kg. 2,41 2,90 0,49 17,00%
Hdet02 b surf 200 gr. 0,34 0,40 0,06 15,00%
Hdetoz.1 | Detergente sur 1Kg. 1,08 2.40 042 | 18,00%
Hdet03 b L do6 200 gr. 0,60 0,70 0,10 14,00%
Hdeto3.1 | Detergente Lavatodo 1Kg. 275 3,30 055 | 17,00%
Hdet04 b Cicld 200 gr. 0,40 0,50 0,10 20,00%
Hdetosa.1 | Detergente Ciclon 1Kg. 1,00 1,20 020 | 17,00%
Hjab01 Jabdn lles econdmico unidad 0,30 0,40 0,10 25,00%
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cleclie FIeEEEs e aggjitsﬂcﬂgn 2P Uf)'lbddafc?f I it
Hjab02 | Jabon lles azul unidad 0,40 0,50 0,10 | 20,00%
Hjab03 Jabon Top combi unidad 0,44 0,50 0,06 12,00%
Hjab04 | Jabon Lavatodo6 unidad 0,57 0,70 0,13 | 19,00%
Hlav01l i . 250 gr. 0,85 1,00 0,15 15,00%
Hlavo1.1 | JaPon lavavajilla Lava 500 gr. 1,50 1,80 030 | 17,00%
Hiav02 ] ___, 250 gr. 0,97 1,20 0,23 | 19,00%
Hiavoz.1 | Yabon lavavajilla Axion 500 gr. 1,29 1,50 0,21 | 14,00%
Hdes01 50 mi 0,20 0,20 ~ | 0,00%
Hdes01.1 _ 270 mi 0,48 0,60 012 | 20,00%
Hdeso1,2 | Desinfectante Fabuloso 500 ml 1,89 2,20 031 | 14,00%
Hdes01.3 1 litro 210 250 0,40 | 16,00%
Hdes02 50 m 0.25 0,30 0,05 | 17,00%
Hdes02.1 _ _ 270 mi 0.35 0,40 0,05 | 13,00%
Hdesoz2 | Desinfectante Tips 500 mi 0,99 1,20 0,21 | 18,00%
Hdes02.3 1 litro 1,85 2.20 0,35 | 16,00%
Hdes03 _ T 500 m 0,78 0,90 012 | 13,00%
Hdes03.1 | Desinfectante Olimpia 1litro 1,46 1,70 0.24 | 14,00%
Hsua0l _ 425 m 0,94 1,10 0,16 | 15,00%
Hsua01.1 | Suavizante Aromatel 900 mi 2,27 2,70 043 | 16,00%
Hsua02 _ _ 425 mi 1,15 1,40 025 | 18,00%
Hsua0z.1 | Suavizante Suavitel 900 mi 2.80 3.30 050 | 15,00%
Hclo1 18 9. 0,10 0,10 | 0,00%
HClOL.1 | Cloro Full cloro 270 m 0,50 0,60 0,10 | 17,00%
Hcl01.2 1 litro 1,85 220 0,35 | 16,00%
Hcl02 Cloro 18 9. 0.15 0,20 0,05 | 25,00%
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Hcl02.1 270 ml 0,55 0,70 0,15 21,00%
Holoz2 | oo 1 litro 1,50 1,80 0,30 | 17,00%
HespO1 Esponja lavavajillas bronce unidad 0,29 0,30 0,01 3,00%
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 0,35 0,40 0,05 | 13,00%
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 0,36 0,40 0,04 10,00%
Mfinf02 Finalin Fem unidad 0,20 0,20 - 0,00%
Map03 Apronax unidad 0,35 0,40 0,05 13,00%

ELABORADO POR: La Autora
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J.

Anexos Capitulo Econdmico-Financiero Proyeccién mensual de Ingresos

Tabla 87 Proyeccion de Ingresos Mensuales, 1 Afio

CcODIGO PRODUCTOS SNJJ YD) (P12 CANTIDAD PVP VENTAS
MEDIDA
Va0l Arroz Osito libra 200 050 | $ 100,00
Va02 Arroz Rico libra 200 060 | $ 120,00
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 100 1,00 | $ 100,00
Vav02 Avena Pesada libra 100 050 | $ 50,00
Vaz01 Azlcar Tababuela libra 200 050 | $ 100,00
Vaz02 Azucar San Carlos libra 200 040 | $ 80,00
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 110 1,00 | $ 110,00
Vsa01.1 1 kg 110 0,60 $ 66,00
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 110 050 | $ 55,00
VpaO1l Panela unidad 110 020 | $ 22,00
VcaOl Si Café sachet 110 030 | $ 33,00
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 110 1,60 | $ 176,00
Vca02.1 frasco 50 gr. 110 310 | $ 341,00
Vca03 Nescafé sachet 25 gr. 110 1,10 | $ 121,00
Vca03.1 frasco 50 gr. 110 310 | $ 341,00
Vca03.2 frasco 85 gr. 110 460 | $ 506,00
Vhu01 Huevos unidad 120 0,10 | $ 12,00
Vac0Ol Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 110 1,80 | $ 198,00
Vac01.1 500 ml. 110 1,10 $ 121,00
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 110 190 | $ 209,00
Vac02.1 500 ml. 110 1,20 | $ 132,00
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UNIDAD DE

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Vac03 Aceite vegetal La Favorita litro 110 240 | $ 264,00
Vac03.1 400 ml. 110 1,50 | $ 165,00
Vma01l Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 110 1,20 | $ 132,00
Vma02 Manteca pesada libra 110 0,70 | $ 77,00
VhaOl Harina Flor libra 100 040 | $ 40,00
Vir0l Maicena lIris 400 gr. 125 200 | $ 250,00
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 120 1,00 | $ 120,00
Vfi02 Fideo Bolonia 400 gr. 120 1,00 | $ 120,00
Vfio3 Fideo Amancay 400 gr. 120 1,00 | $ 120,00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 120 1,00 | $ 120,00
Vpas01 Pasta Cayambe 400 gr. 120 09 | % 108,00
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 120 200 | $ 240,00
Vpas02.1 200 gr. 120 1,10 | $ 132,00
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 120 09 | $ 108,00
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 120 1,10 | $ 132,00
Vpas04.1 200 gr. 120 060 | $ 72,00
Vat0l Atan Isabel por tres unid. 120 260 | $ 312,00
Vat01.1 unidad 120 1,70 | $ 204,00
Vat02 Atan Van Camp’s por tres unid. 120 260 | $ 312,00
Vat02.1 unidad 120 1,90 | $ 228,00
Vat03 Atun Real por tres unid. 120 260 | $ 312,00
Vat03.1 unidad 120 1,80 | $ 216,00
Vsa0l Sardina Real unidad 120 1,80 | $ 216,00
Vge0O1 Gelatina Gel’hada libra 120 280 | $ 336,00
Vge01.1 1/2 libra 120 230 | $ 276,00
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UNIDAD DE

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Vge02 Gelatina Royal libra 120 350 | $ 420,00
Vge02.1 1/2 libra 120 240 | $ 288,00
Vach01 Achiote La Favorita 200 ml. 120 1,10 | $ 132,00
Vach02 Achiote Condimensa 22 gr. 120 020 | $ 24,00
Vach02.1 200 ml. 120 1,00 | $ 120,00
Vca0l Canela de Rama El Sabor 5gr. 120 0,10 | $ 12,00
Vca01.1 50 gr. 120 1,20 | $ 144,00
Vor01 Orégano 50 gr. 120 0,60 | $ 72,00
Van01 Anis estrellado 5gr. 120 0,10 | $ 12,00
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 120 050 | $ 60,00
Vajol.1 50 gr. 120 0,70 | $ 84,00
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 120 050 | $ 60,00
Vco01.1 50 gr. 120 0,70 | $ 84,00
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 120 050 | $ 60,00
Vsab01.1 50 gr. 120 0,70 | $ 84,00
Vsaz01 Sazén completo condimentos 22 gr. 120 050 | $ 60,00
Vsaz01.1 | Moro 50 gr. 120 0,70 | $ 84,00
Vajn0l Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 120 020 | $ 24,00
Vajn01.1 50 gr. 120 060 | $ 72,00
Vquo1l Quinua libra 120 1,10 | $ 132,00
VmoO1l Mote libra 120 1,00 | $ 120,00
Vma01l Maiz libra 120 1,00 | $ 120,00
Vitr01 Trigo perlado libra 120 050 | $ 60,00
Vie0l Lenteja libra 120 0,70 | $ 84,00
Vfo01l Fosforos Chispas paquete 120 0,70 | $ 84,00
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UNIDAD DE

CcODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 120 060 | $ 72,00
Vju01l Jugos de sobre Tang unidad 120 030 | $ 36,00
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 120 030 | $ 36,00
Pan01 Pan Blanco unidad 120 0,10 | $ 12,00
Pan02 Pan de dulce unidad 120 020 | $ 24,00
LyoO1 Yogurt Kiosko 200 gr. 120 050 | $ 60,00
Lyo01.1 litro 120 1,10 $ 132,00
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 120 1,00 | $ 120,00
LlecO1 Leche Vita litro 120 1,00 | $ 120,00
Llec02 Leche Reyleche litro 120 1,00 | $ 120,00
LqueO1 Queso Fresquilac unidad 120 210 | $ 252,00
Fman01 Manzana unidad 120 020 | $ 24,00
Fmand01l | Mandarina unidad 120 0,10 | $ 12,00
FnarOl Naranja unidad 120 0,10 | $ 12,00
Ffro1 Fresa libra 120 050 | % 60,00
FpiOl Pifia unidad 120 040 | $ 48,00
Fpe0O1 Pepino unidad 120 0,10 | $ 12,00
FbaO1l Banano unidad 120 0,10 | $ 12,00
VealOl Alverja libra 120 060 | $ 72,00
Vefre0l Fréjol libra 120 080 | $ 96,00
Vebro01 Brocoli unidad 120 030 | $ 36,00
Vecol01 Coliflor unidad 120 040 | $ 48,00
VetorO1 Tomate rifion unidad 120 0,10 | $ 12,00
VetoaOl Tomate de arbol unidad 120 0,10 | $ 12,00
Vepim01 Pimiento unidad 120 0,10 | $ 12,00
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UNIDAD DE

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Vezan01 Zanahoria unidad 120 0,10 | $ 12,00
VecepOl Cebolla paitefia unidad 120 0,10 | $ 12,00
Vecel02 Cebolla blanca larga atado 120 090 | % 108,00
Ca01 Carne de pollo libra 120 1,10 | $ 132,00
Ca02 Carne de res libra 120 240 | $ 288,00
Ca03 Carne de cerdo libra 120 240 | $ 288,00
Emsal0l Salchichas Plumrose paquete 4 unid. 120 050 | $ 60,00
Emsal0l1.1 paquete 7 unid. 120 1,30 | $ 156,00
Emsal02 Salchichas Mr. Pollo paquete 4 unid. 120 060 | $ 72,00
Emsal02.1 paquete 7 unid. 120 1,80 | $ 216,00
Emsal03 Salchichas Sierra paquete 1 kilo 120 290 | $ 348,00
Emsal03.1 paquete 1/2 kilo 120 1,80 | $ 216,00
EmsalcO01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 120 09 | % 108,00
Emmor0l | Mortadela Plumrose paguete 100 gr. 120 0,70 | $ 84,00
Cch01 Chicles Agogo unidad 120 0,10 | $ 12,00
Cch02 Chicles Trident unidad 120 0,10 | $ 12,00
Cch03 Chicles Chiclets unidad 120 040 | $ 48,00
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 120 0,10 | $ 12,00
Cbon02 Bonbon Plop unidad 120 0,10 | $ 12,00
Cbon03 Chupetes Bon Bon Bum unidad 120 0,10 | $ 12,00
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 120 040 | $ 48,00
Ccho02 Chocolate Nestle unidad 120 020 | $ 24,00
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 120 050 | $ 60,00
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 150 005 | $ 7,50
Cpas01 Papas Rizadas unidad 120 030 | $ 36,00
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cODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Cpas02 Papas Ruffles unidad 120 040 | $ 48,00
Csn01 Doritos unidad 120 050 | $ 60,00
Csn02 Panchitos unidad 120 030 | $ 36,00
Csn03 Kchitos unidad 120 030 | $ 36,00
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 120 020 | $ 24,00
Csn05 Rosquitas unidad 120 020 | $ 24,00
Csn06 Chifles Platanitos unidad 120 040 | $ 48,00
Csn07 Ponky unidad 112 020 | $ 22,40
Cga01 Galletas Ricas unidad 120 040 | $ 48,00
Cga02 Galletas Salticas unidad 120 030 | $ 36,00
Cga03 Galletas Amor unidad 120 1,00 | $ 120,00
Cga04 unidad 120 1,30 | $ 156,00
BgaOl Gatorade 473 ml 108 1,00 | $ 108,00
Bpo02 Powerade valvula 108 1,10 | $ 118,80
Bv03 V220 360 ml 108 1,10 $ 118,80
Bvia04 Vive1l00% 240 ml 108 0,80 $ 86,40
Bvi04.1 365 ml 108 1,10 $ 118,80
Bva05 Del Valle 250 ml 108 040 | $ 43,20
Bva05.1 550 ml 108 0,50 $ 54,00
Bci06 Cifrut 360 ml 108 0,40 $ 43,20
Bci06.1 1700 ml 108 1,10 $ 118,80
Bfu07 Fuze tea 250 ml 108 030 | $ 32,40
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 108 050 | $ 54,00
Bte08.1 2 litros 108 1,20 $ 129,60
Bpo09 Pony Malta 200 ml 108 040 | $ 43,20
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CODIGO PRODUCTOS VEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Bpo09.1 Pony Malta 330 ml 108 0,60 | $ 64,80
Bcol0 250 ml 108 020 | $ 21,60
Bcol0.1 400 ml 108 060 | $ 64,80
Bcol0z | coca-cola 1350 mi 108 120 | $ 129,60
Bco10.3 3000 ml 108 240 | $ 259,20
Bsp1l 350 mi 108 050 | $ 54,00
Bspll.1 _ 400 mi 108 050 | $ 54,00
Bspilz | oPrite verde 1350 m 108 120 | $ 129,60
Bspll.3 3000 ml 108 240 | $ 259,20
Bfi12 350 ml 108 0,40 | $ 43,20
Bfi12.1 . 400 mi 108 0,50 | $ 54,00
Bfi12.2 Fiora fresa 1350 mi 108 100 | $ 108,00
Bfi12.3 3000 ml 108 240 | $ 259,20
Bfal3 400 mi 108 050 | $ 54,00
Bfal3.l | Fanta 1350 mi 108 120 | $ 129,60
Bfa13.2 3000 ml 108 240 | $ 259,20
Bgul4 300 ml 108 0,40 | $ 43.20
Bguld.l | Giiitic 500 ml 108 0,70 | $ 75,60
Bgul4.2 1 litro 108 1,10 | $ 118,80
Btes15 . 500 ml 108 050 | $ 54,00

Tesalia .
Btes15.1 1 litro 108 1,10 | $ 118,80
Bdal6 Dasani 500 ml 108 0,40 | $ 43,20
Bcil7 Cielo 500 ml 108 0,30 | $ 32,40
Bcil7.1 1 litro 108 0,70 | $ 75,60
Bpill18 Pilsener unidad 108 1,30 | $ 140,40
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CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Bno19 Nortefio unidad 100 360 | $ 360,00
Bzh20 Zhumir unidad 100 7,70 | $ 770,00
Bpa2l Paisa unidad 100 890 | $ 890,00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 100 10,10 | $ 1.010,00
AjalO1 Jabdn de bafio Lux Paquete x 3 unid. 120 190 | $ 228,00
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 120 340 | $ 408,00
Ajajo3 Jabdn de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 120 1,60 | $ 192,00
Ata01 Talco Fungirex 90 gr. 120 360 | $ 432,00
Apad01 Pasta dental Colgate 75 ml 120 09 | $ 108,00
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 120 080 | $ 96,00
AphO1 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 125 1,10 | $ 137,50
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 125 1,10 | $ 137,50
Aph02.1 pelig Paquete x 12 unid. 125 990 | $ 1.237,50
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 125 1,10 | $ 137,50
Aced01 Cepillo dental Trial unidad 120 1,00 | $ 120,00
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 120 1,10 | $ 132,00
Ash01 Shampoo Family 1000 ml 120 350 | $ 420,00
Ash02 Shampoo Isabella 150 mi 120 1,50 | $ 180,00
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 120 1,10 | $ 132,00
Ash03.1 500 ml 120 440 | $ 528,00
Ash04 Shampoo Sedal 350 mi 120 330 | $ 396,00
Atf01 Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 unid. 120 1,10 | $ 132,00
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Paquete x 10 unid. 120 1,50 | $ 180,00
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 unid. 120 1,40 | $ 168,00
Aant01 Antitranspirante Dove 25 mi 120 2,70 | $ 324,00
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CODIGO | PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD PVP VENTAS
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 120 280 | $ 336,00
Aant03 Antitranspirante Lady Speed 50 ml 120 350 | $ 420,00

Stick
AprO1 Prestobarba Gillette unidad 120 1,00 | $ 120,00
Apr02 Prestobarba Bic unidad 120 1,00 | $ 120,00
Apafi0l Pafiales Pompis Pequefio 125 3,00 | $ 375,00
Apafi0l.1 Mediano 125 380 | $ 475,00
Apafi02 Pafiales babysec Pequefio 125 260 | $ 325,00
Apafi02.1 Mediano 125 420 | $ 525,00
Hdet01 100 gr. 125 040 | $ 50,00
Hdet01.1 | Detergente Deja 360 gr. 125 090 | $ 112,50
Hdet01.2 1 Kag. 125 290 | $ 362,50
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 125 040 | $ 50,00
Hdet02.1 1 Kag. 125 240 | $ 300,00
Hdet03 200 gr. 125 0,70 | $ 87,50
Hdeto3.1 | Detergente Lavatodo6 1 Kg. 125 330 | $ 41250
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 125 050 | $ 62,50
Hdet04.1 1 Kag. 125 1,20 | $ 150,00
Hjab01 Jabon lles econdémico unidad 125 040 | $ 50,00
Hjab02 Jabon lles azul unidad 125 050 | $ 62,50
Hjab03 Jabén Top combi unidad 125 050 | % 62,50
Hjab04 Jabo6n Lavatodo6 unidad 125 0,70 | $ 87,50
Hlav01 Jabén lavavaiilla Lava 250 gr. 125 1,00 | $ 125,00
Hlav01.1 500 gr. 125 1,80 | $ 225,00
Hlav02 Jabodn lavavajilla Axion 250 gr. 125 1,20 | $ 150,00
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Hlav02.1 Jabon lavavajilla Axion 500 gr. 125 1,50 | $ 187,50
Hdes01 50 ml 120 0,20 $ 24,00
Hdes01.1 Desinfectante Fabuloso 270 ml 120 0,60 $ 72,00
Hdes01.2 500 ml 120 2,20 $ 264,00
Hdes01.3 1 litro 120 2,50 $ 300,00
Hdes02 50 ml 100 030 | $ 30,00
Hdes02.1 Desinfectante Tips 270 ml 100 0,40 $ 40,00
Hdes02.2 500 mi 100 1,20 | $ 120,00
Hdes02.3 1 litro 100 2,20 $ 220,00
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 mi 100 090 | $ 90,00
Hdes03.1 1 litro 100 1,70 | $ 170,00
HsuaO1l . 425 ml 100 1,10 $ 110,00
Hsuaol.1 | u@vizante Aromatel 900 mi 100 270 | $ 270,00
Hsua02 . . 425 ml 100 1,40 $ 140,00
Hsua02.1 | Suavizante Suavitel 900 m 100 330 | $ 330,00
Hclol 18 gr. 100 0,10 $ 10,00
Hcl01.1 Cloro Full cloro 270 ml 100 060 | $ 60,00
Hcl01.2 1 litro 100 220 | $ 220,00
Hcl02 18 gr. 150 0,20 $ 30,00
Hcl02.1 Cloro 270 ml 120 0,70 $ 84,00
Hcl02.2 1 litro 120 1,80 $ 216,00
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 120 030 | $ 36,00
Hesp02 Esponja lavavaijilla Master Brill unidad 120 040 | $ 48,00
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 120 040 | $ 48,00
Mfinf02 Finalin Fem unidad 120 020 | $ 24,00
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Map03 Apronax unidad 120 040 | $ 48,00
TOTAL | $ 35.403,60

ELABORADO POR: La Autora
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K. Anexos Capitulo Econémico-Financiero Proyeccion de costos mensuales

Tabla 88. Proyeccion de costos mensuales, del 1 Afio

. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Va0l Arroz Osito libra 200 046 | $ 92.00
Va02 Arroz Rico libra 200 047 | $ 94.00
Vav0l Avena Quaker 500 gr. 100 088 | $ 88.00
Vav02 Avena Pesada libra 100 043 | $ 43.00
Vaz01 AzUcar Tababuela libra 200 040 | $ 80.00
Vaz02 Azucar San Carlos libra 200 035 | $ 70.00
Vsa0l Sal Cris-sal 2 kg 110 080 | $ 88.00
Vsa01.1 1 kg 110 050 | $ 55.00
Vsa02 Sal Pacifico 500 gr. 110 045 | $ 49.50
VpaOl Panela unidad 110 020 | $ 22.00
VcaOl Si Café sachet 110 028 | $ 30.80
Vca02 Colcafé sachet 25 gr. 110 135 | $ 148.50
Vca02.1 frasco 50 gr. 110 259 | $ 284.90
Vca03 , sachet 25 gr. 110 089 | $ 97.90

Nescafe
Vca03.1 frasco 50 gr. 110 260 | $ 286.00
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- UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vca03.2 | Nescafé frasco 85 gr. 110 390 | $ 429.00
Vhu01 Huevos unidad 120 008 | $ 9.60
Vac01l Aceite Vegetal Palma de oro 900 ml. 110 150 | $ 165.00
Vac01.1 500 ml. 110 090 | $ 99.00
Vac02 Aceite Vegetal Criollo 1 litro 110 160 | $ 176.00
Vac02.1 500 ml. 110 1.00 | $ 110.00
Vac03 Aceite Aceite vegetal La litro 110 199 | $ 218.90
Vac03.1 | Favorita 400 ml. 110 125 | $ 137.50
Vma0Ol Manteca Vegetal La Reina 455 gr. 110 099 | $ 108.90
Vma02 Manteca pesada libra 110 0.60 | $ 66.00
VhaOl Harina Flor libra 100 033 | $ 33.00
Vir01l Maicena Iris 400 gr. 125 1.70 | $ 212.50
Vfiol Fideo Cayambe 400 gr. 120 083 | $ 99.60
Vfi02 Fideo Bolonia 400 gr. 120 085 | $ 102.00
Vfi03 Fideo Amancay 400 gr. 120 085 | $ 102.00
Vfio4 Fideo Catedral 400 gr. 120 080 | $ 96.00
VpasO01l Pasta Cayambe 400 gr. 120 079 | $ 94.80
Vpas02 Pasta Chino Oriental 400 gr. 120 169 | $ 202.80
Vpas02.1 200 gr. 120 09 | $ 114.00
Vpas03 Pasta Catedral 400 gr. 120 075 | $ 90.00
Vpas04 Pasta Amancay 400 gr. 120 095 | $ 114.00
Vpas04.1 200 gr. 120 049 | $ 58.80
Vat01 Atun Isabel por tres unid. 120 220 | $ 264.00
Vat01.1 unidad 120 140 | $ 168.00
Vat02 Atin Van Camp’s por tres unid. 120 220 | $ 264.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vat02.1 | Atan Van Camp’s unidad 120 160 | $ 192.00
Vat03 Atun Real por tres unid. 120 215 | $ 258.00
Vat03.1 unidad 120 150 | $ 180.00
Vsa0l Sardina Real unidad 120 150 | $ 180.00
Vge0O1 Gelatina Gel’hada libra 120 237 | $ 284.40
Vge0l.1 1/2 libra 120 190 | $ 228.00
Vge02 Gelatina Royal libra 120 290 | $ 348.00
Vge02.1 1/2 libra 120 200 | $ 240.00
VachO1 Achiote La Favorita 200 ml. 120 089 | $ 106.80
Vach02 | Achiote Condimensa 22 gr. 120 015 | $ 18.00
Vach02.1 200 ml. 120 080 | $ 96.00
Vca01l Canela de Rama EI Sabor 5gr. 120 0.08 | $ 9.60
Vca0l.1 50 gr. 120 1.00 | $ 120.00
Vor01 Orégano 50 gr. 120 050 | $ 60.00
Van01 Anis estrellado 5gr. 120 008 | $ 9.60
Vajol Ajo condimentos Moro 22 gr. 120 038 | $ 45.60
Vajol.1 50 gr. 120 055 | $ 66.00
Vco01 Comino condimentos Moro 22 gr. 120 038 | $ 45.60
Vco01.1 50 gr. 120 055 | $ 66.00
Vsab01 Sabora condimentos Moro 22 gr. 120 038 | $ 45.60
Vsab01.1 50 gr. 120 055 | $ 66.00
Vsaz01 Sazén completo condimentos 22 gr. 120 038 | $ 45.60
Vsaz01.1 | Moro 50 gr. 120 055 | $ 66.00
Vajn0l Aji-no-moto condimentos Moro 20 gr. 120 020 | $ 24.00
Vajn01.1 50 gr. 120 050 | $ 60.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vquo1l Quinua libra 120 090 | $ 108.00
VmoO01l Mote libra 120 080 | $ 96.00
Vma0l Maiz libra 120 085 | $ 102.00
Vtrol Trigo perlado libra 120 038 | $ 45.60
Vie01l Lenteja libra 120 062 | $ 74.40
Vo0l Fosforos Chispas paquete 120 060 | $ 72.00
Vfo02 Fosforos El Sol paquete 120 050 | $ 60.00
Vju01l Jugos de sobre Tang unidad 120 028 | $ 33.60
Vju02 Jugos de sobre Jugosya unidad 120 023 | $ 27.60
Pan01 Pan Blanco unidad 120 0.08 | $ 9.60
Pan02 Pan de dulce unidad 120 020 | $ 24.00
LyoO1 Yogurt Kiosko 200 gr. 120 045 | $ 54.00
Lyo01.1 litro 120 090 | $ 108.00
Lyo02 Yogurt Dulacs litro 120 085 | $ 102.00
LlecO1 Leche Vita litro 120 0.80 | $ 96.00
Llec02 Leche Reyleche litro 120 080 | $ 96.00
LqueOl Queso Fresquilac unidad 120 1.80 | $ 216.00
Fman0l | Manzana unidad 120 015 | $ 18.00
Fmand01l | Mandarina unidad 120 005 | $ 6.00
FnarO1 Naranja unidad 120 0.08 | $ 9.60
FfrO1 Fresa libra 120 045 | $ 54.00
Fpi01 Pifia unidad 120 035 | $ 42.00
FpeO1 Pepino unidad 120 005 | $ 6.00
FbaO1 Banano unidad 120 005 | $ 6.00
VealOl Alverja libra 120 050 | $ 60.00




. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Vefre01 | Fréjol libra 120 0.67 | $ 80.40
Vebro0O1 | Brécoli unidad 120 025 | $ 30.00
Vecol01 | Coliflor unidad 120 030 | $ 36.00
VetorO1 | Tomate rifién unidad 120 005 | $ 6.00
Vetoa0l1 | Tomate de arbol unidad 120 005 | $ 6.00
VepimO1 | Pimiento unidad 120 005 | $ 6.00
Vezan0l | Zanahoria unidad 120 005 | $ 6.00
Vecep0l1l | Cebolla paitefia unidad 120 006 | $ 7.20
Vecel02 | Cebolla blanca larga atado 120 075 | $ 90.00
Ca01 Carne de pollo libra 120 090 | $ 108.00
Ca02 Carne de res libra 120 200 | $ 240.00
Ca03 Carne de cerdo libra 120 200 | $ 240.00
Emsal0l paquete 4 unid. 120 045 | $ 54.00
Emsal0l1. | Salchichas Plumrose paquete 7 unid. 120 1.10 | $ 132.00
1
Emsal02 paquete 4 unid. 120 050 | $ 60.00
Emsal02. | Salchichas Mr. Pollo paquete 7 unid. 120 150 | $ 180.00
1
Emsal03 paquete 1 kilo 120 245 | $ 294.00
Emsal03. | Salchichas Sierra paquete 1/2 kilo 120 150 | $ 180.00
1
Emsalc01 | Salchichones Plumrose paquete 4 unid. 120 079 | $ 94.80
Emmor0l | Mortadela Plumrose paquete 100 gr. 120 055 | $ 66.00
Ccho1 Chicles Agogo unidad 120 0.10 | $ 12.00
Cch02 Chicles Trident unidad 120 0.08 | $ 9.60
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Cch03 Chicles Chiclets unidad 120 033 | $ 39.60
Cbon01 Bonbon Yoqueta unidad 120 007 | $ 8.40
Cbon02 | Bonbon Plop unidad 120 0.10 | $ 12.00
Cbon03 | Chupetes Bon Bon Bum unidad 120 0.08 | $ 9.60
CchoO1 Chocolate Manicho unidad 120 033 | $ 39.60
Ccho02 | Chocolate Nestlé unidad 120 020 | $ 24.00
Ccho03 Chocolate Bon o Bon unidad 120 044 | $ 52.80
Ccho04 Chocolate Choco Break unidad 150 004 | $ 6.00
Cpas01 Papas Rizadas unidad 120 025 | $ 30.00
Cpas02 Papas Ruffles unidad 120 033 | $ 39.60
Csn01 Doritos unidad 120 038 | $ 45.60
Csn02 Panchitos unidad 120 027 | $ 32.40
Csn03 Kchitos unidad 120 027 | $ 32.40
Csn04 Bocaditos de maiz Frutitas unidad 120 020 | $ 24.00
Csn05 Rosquitas unidad 120 017 | $ 20.40
Csn06 Chifles Platanitos unidad 120 033 | $ 39.60
Csn07 Ponky unidad 112 020 | $ 22.40
Cga01 Galletas Ricas unidad 120 037 | $ 44.40
Cga02 Galletas Salticas unidad 120 025 | $ 30.00
Cga03 Galletas Amor unidad 120 085 | $ 102.00
Cga04 unidad 120 1.10 | $ 132.00
BgaOl Gatorade 473 ml 108 085 | $ 91.80
Bpo02 Powerade valvula 108 095 | $ 102.60
Bv03 V220 360 ml 108 095 | $ 102.60
Bvia04 Vive100% 240 ml 108 070 | $ 75.60
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B UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Bvi04.1 Vivel00% 365 ml 108 095 | $ 102.60
Bva05 Del Valle 250 ml 108 030 | $ 32.40
Bva05.1 550 ml 108 045 | $ 48.60
BciO6 Cifrut 360 ml 108 030 | $ 32.40
Bci06.1 1700 ml 108 095 | $ 102.60
Bfu07 Fuze tea 250 ml 108 028 | $ 30.24
Bte08 Tesalia Ice 500 ml 108 045 | $ 48.60
Bte08.1 2 litros 108 1.00 | $ 108.00
Bpo09 Pony Malta 200 ml 108 030 | $ 32.40
Bpo09.1 330 ml 108 048 | $ 51.84
Bcol0 Coca-cola 250 ml 108 020 | $ 21.60
Bco10.1 400 ml 108 048 | $ 51.84
Bco10.2 1350 ml 108 1.03 | $ 111.24
Bco10.3 3000 ml 108 201 | $ 217.08
Bspll Sprite verde 350 ml 108 039 | $ 42.12
Bspll.1 400 ml 108 040 | $ 43.20
Bspll.2 1350 ml 108 1.02 | $ 110.16
Bspl11.3 3000 ml 108 201 | $ 217.08
Bfil2 Fiora fresa 350 ml 108 032 | $ 34.56
Bfi12.1 400 ml 108 040 | $ 43.20
Bfi12.2 1350 ml 108 082 | $ 88.56
Bfi12.3 3000 ml 108 204 | $ 220.32
Bfal3 Fanta 400 ml 108 040 | $ 43.20
Bfal3.1 1350 ml 108 099 | $ 106.92
Bfal3.2 3000 ml 108 201 | $ 217.08
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< UNIDAD DE COSTO DE COSTO

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL

Bgul4 Guitic 300 ml 108 030 | $ 32.40
Bgul4.l 500 ml 108 060 | $ 64.80
Bgul4.2 1 litro 108 090 | $ 97.20
Btes15 Tesalia 500 ml 108 038 | $ 41.04
Btes15.1 1 litro 108 090 | $ 97.20
Bdal6 Dasani 500 mi 108 035 | $ 37.80
Bcil7 Cielo 500 mi 108 025 | $ 27.00
Bcil7.1 1 litro 108 055 | $ 59.40
Bpill8 Pilsener unidad 108 1.08 | $ 116.64
Bnol9 Nortefio unidad 100 3.00 | $ 300.00
Bzh20 Zhumir unidad 100 6.50 | $ 650.00
Bpa2l Paisa unidad 100 750 | $ 750.00
Bsan22 Ron San Miguel unidad 100 849 | $ 849.00
Ajalol Jabon de bafio Lux Paquete x 3 unid. 120 157 | $ 188.40
Ajap02 Jabon de bafio Palmolive Paquete x 3 unid. 120 288 | $ 345.60
Ajajo3 Jabon de bafio Jolly Paquete x 3 unid. 120 135 | $ 162.00
Ata0l Talco Fungirex 90 gr. 120 3.00 | $ 360.00
Apad01 | Pasta dental Colgate 75 ml 120 075 | $ 90.00
Apad02 Pasta dental Fortident 75 ml 120 070 | $ 84.00
Aph01 Papel Higiénico Elite Paquete x 4 unid. 125 090 | $ 112.50
Aph02 Papel Higiénico Scott Paquete x 4 unid. 125 090 | $ 112.50
Aph02.1 Paquete x 12 unid. 125 832 | $ 1,040.00
Aph03 Papel Higiénico Familia Paquete x 4 unid. 125 095 | $ 118.75
AcedO01 Cepillo dental Trial unidad 120 085 | $ 102.00
Aced02 Cepillo dental Colgate unidad 120 090 | $ 108.00
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< UNIDAD DE COSTO DE COSTO

CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL

Ash01 Shampoo Family 1000 ml 120 291 | $ 349.20
Ash02 Shampoo Isabella 150 ml 120 125 | $ 150.00
Ash03 Shampoo Savital 150 ml 120 090 | $ 108.00
Ash03.1 500 ml 120 372 | $ 446.40
Ash04 Shampoo Sedal 350 ml 120 275 | $ 330.00
AtfO1 Toallas femeninas Stayfree Paquete x 10 unid. 120 090 | $ 108.00
Atf02 Toallas femeninas Nosotras Paquete x 10 unid. 120 1.30 | $ 156.00
Atf03 Toallas femeninas Kotex Paquete x 10 unid. 120 1.20 | $ 144.00
Aant01 Antitranspirante Dove 25 ml 120 225 | $ 270.00
Aant02 Antitranspirante Rexona 25 ml 120 238 | $ 285.60
Aant03 Antitranspirante Lady Speed 50 ml 120 290 | $ 348.00

Stick

AprOl1 Prestobarba Gillette unidad 120 087 | $ 104.40
Apr02 Prestobarba Bic unidad 120 080 | $ 96.00
Apain0l Pafiales Pompis Pequefio 125 250 | $ 312.50
Apafi0l.1 Mediano 125 320 | $ 400.00
Apai02 Pafales babysec Pequefio 125 220 | $ 275.00
Apafi02.1 Mediano 125 350 | $ 437.50
Hdet01 Detergente Deja 100 gr. 125 030 | $ 37.50
Hdet01.1 360 gr. 125 0.74 | $ 92.50
Hdet01.2 1 Kg. 125 241 | $ 301.25
Hdet02 Detergente Surf 200 gr. 125 034 | $ 42.50
Hdet02.1 1 Kg. 125 198 | $ 247.50
Hdet03 Detergente Lavatodo6 200 gr. 125 060 | $ 75.00
Hdet03.1 1 Kg. 125 275 | $ 343.75
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Hdet04 Detergente Ciclon 200 gr. 125 040 | $ 50.00
Hdet04.1 1 Kag. 125 1.00 | $ 125.00
Hjab01 Jabdn lles econémico unidad 125 030 | $ 37.50
Hjab02 Jabon lles azul unidad 125 040 | $ 50.00
Hjab03 Jabén Top combi unidad 125 044 | $ 55.00
Hjab04 Jabo6n Lavatodo6 unidad 125 057 | $ 71.25
Hlav01l Jabon lavavajilla Lava 250 gr. 125 085 | $ 106.25
Hlav01.1 500 gr. 125 150 | $ 187.50
Hlav02 Jabon lavavajilla Axiéon 250 gr. 125 097 | $ 121.25
Hlav02.1 500 gr. 125 129 | $ 161.25
HdesO1 Desinfectante Fabuloso 50 ml 120 020 | $ 24.00
Hdes01.1 270 ml 120 048 | $ 57.60
Hdes01.2 500 ml 120 189 | $ 226.80
Hdes01.3 1 litro 120 210 | $ 252.00
Hdes02 Desinfectante Tips 50 ml 100 025 | $ 25.00
Hdes02.1 270 ml 100 035 | $ 35.00
Hdes02.2 500 ml 100 099 | $ 99.00
Hdes02.3 1 litro 100 185 | $ 185.00
Hdes03 Desinfectante Olimpia 500 ml 100 078 | $ 78.00
Hdes03.1 1 litro 100 146 | $ 146.00
Hsua01 Suavizante Aromatel 425 ml 100 094 | $ 94.00
Hsua01.1 900 ml 100 227 | $ 227.00
Hsua02 Suavizante Suavitel 425 ml 100 115 | $ 115.00
Hsua02.1 900 ml 100 280 | $ 280.00
Hcl01 Cloro Full cloro 18 gr. 100 0.10 | $ 10.00
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. UNIDAD DE COSTO DE COSTO
CODIGO PRODUCTOS MEDIDA CANTIDAD ADQUISICION TOTAL
Hcl01.1 Cloro Eull cloro 270 ml 100 050 | $ 50.00
Hcl01.2 1 litro 100 185 | $ 185.00
Hcl02 18 gr. 150 015 | $ 22.50
Hcl02.1 Cloro 270 ml 120 055 | $ 66.00
Hcl02.2 1 litro 120 150 | $ 180.00
Hesp01 Esponja lavavajillas bronce unidad 120 029 | $ 34.80
Hesp02 Esponja lavavajilla Master Brill unidad 120 035 | $ 42.00
Mfin01 Finalin Gripe Adulto unidad 120 036 | $ 43.20
Mfinf02 Finalin Fem unidad 120 020 | $ 24.00
Map03 Apronax unidad 120 035 | $ 42.00

TOTAL | $ 29,623.17

ELABORADO POR: La Autora
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