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RESUMEN

El presente estudio dispuso como proposito el desarrollo de prendas vestimentarias
masculinas a través el arte Sartorial como recurso sostenible, que sirve como aporte
academico para relacionar la técnica de sastreria con los pardmetros de moda sostenible.
De la misma forma como aporte practico para favorecer la colaboracion de artesano,
disefiador y consumidor. A propdsito de rescatar la técnica artesanal, que tiene poca
visibilidad y apreciacion en la localidad. Para esto en la investigacion, se tratdé como
objetivo el gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible en el desarrollo de prendas
vestimentarias masculinas mediante la identificacion de variantes y parametros de
sostenibilidad.

Se utiliz6 la metodologia cualitativa de nivel descriptivo para definir la particularidad del
artesano sastre, disefiadores, consumidores para esto, se utilizaron herramientas como
entrevistas semiestructuradas, cuestionarios, matrices de observacion, matriz de autopsia
de productos, matriz de andlisis bibliografico. Para establecer la validez como la
credibilidad de la informacién, una triangulacion estructural es utilizada para la
verificacion cruzada de informacién mediante la complementariedad y convergencia de
los diferentes procedimientos.es lo recomendado.

La sastreria esta presente en el devenir histdrico productivo como econémico de la ciudad
y esta en declive frente a un modelo industrializado de la moda. Una técnica de confeccion
semiartesanal, la utilizacion de textiles actuales y un trato personalizado son las variantes
que han persistido. ElI Arte Sartorial, se relaciona con la moda sostenible en tres
segmentos; trasformar productos de moda; trasformar sistemas de moda; y trasformar
practicas del disefio. El disefio y desarrollo de chaquetas bajo esta relacién es lo
recomendado.

Palabras claves: arte sartorial, sostenibilidad, vestimentas masculinas
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ABSTRACT

This study disposed the aim of developing men’s clothing with the Sartorial art as a
sustainable resource that contributes to the academia to relate the tailoring technique with
the parameters of sustainable fashion. In addition, it provides a practical contribution to
facilitate the cooperation of craftsman, designer and consumer in order to rescue the
artisanal technique that has little visibility and appreciation in the community. For this
study, the aim was to manage the sartorial art as a sustainable resource in the development
of men’s clothes with the identification of sustainable variables and parameters.

The qualitative methodology with a descriptive level was used to define the particularity
of tailor craftsman, designers and consumers. Semi-structured interviews, questionnaires,
observation sheets, product autopsy matrix: and bibliographic analysis matrix were
applied. To establish the validity as well as the credibility of the information a structural
triangulation was carried out which used the crossed information verification with the
complementarity and convergence of the different procedures, was recommended.
Tailoring is present in the productive historical path, as well as the economy of the city
and it is declining in the face of an industrialized fashion model. A semi-artisanal
manufacturing technique, the use of current textiles and a personalized attention are the
persistent variables. The Sartorial Art is related to the sustainable fashion on three
segments, transforming fashion products, transforming fashion systems and transforming
design practices. The design and development of jackets under this relationship is
recommended.

Keywords: sartorial art, sustainability, men's clothing
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INTRODUCCION

La presente investigacion sirve como aporte académico y préctico para favorecer la
generacion de prendas sostenibles donde confluyan artesanos, disefiadores y consumidor.
Los artesanos son el referente de un modelo econdmico, los cuales, promueven las micro,
pequefias y famiempresas, donde el aspecto socio-cultural de conservacion de técnicas
artesanales de confeccion son relegadas debido a la falta de interés de las presentes y
nuevas generaciones (Navarro Hoyos, 2016). En Paralelismo el disefiador enfrentara a un
panorama donde prima una industria de moda, que fomenta el consumismo y produce una
serie de problematicas a nivel local y global. En este contexto el profesional de disefio
fomenta la generacién de un nuevo sistema de moda empresarial para romper con estos
esquemas, que sobrepasen la praxis de la moda y desarrollen productos donde el enfoque
sostenible prime en concordancia y con la guia del Arte Sartorial. EI consumidor es la fase
final del proceso productivo, se convierte en un componente clave dentro de la cadena de
produccion, por eso la interpretacion de todos sus aspectos es minuciosa y puntual.
(Saldivar Romanach, 2014)

La escaza aplicacion del Arte Sartorial en las prendas de vestir fragmenta el vinculo traje-
individuo, lo cual, deja desprotegido al ser frente a si mismo y a la sociedad. Los
productos existentes son prendas seriadas sin técnica donde el oficio queda relegado y su
resultado no moldeara satisfactoriamente. De esta manera no trasmutara o adquiere
atributos de lo que el traje representa. La produccién seriada de indumentaria acarrea
problemas no visibles como desaparicion de oficios, destruccion de entornos sostenibles.
Esto ocasiona desempleo, decadencia cultural, que repercute al ecosistema econémico y
cultural de la sociedad ambatefia, se caracteriza por ser productiva y de aporte significativa
al desarrollo nacional. A si mismo la moda es entienda como apariencia sin contenido con
una fachada frivola y arbitraria, que sigue un patrén imitativo por parte de un modelo
industrializado, que a fin de responder a la moda rapida destruye la esencia misma de la
técnica artesanal relacionada intimamente con el individuo y la materia vestimentaria.
(Gonzélez 2014)



De esta manera la pregunta al Planteamiento de problema es ¢Es posible gestionar el Arte
Sartorial como recurso sostenible a partir del desarrollo de prendas vestimentarias
masculinas? De tal manera la hipotesis es:

A partir de la implementacion del Arte Sartorial como recurso sostenible en el desarrollo
de prendas vestimentarias masculinas, se promueve la trasformacién de productos de
moda, la trasformacion de sistemas de moda y la trasformacion de la préctica del disefio
constituye modelos de negocio respetuosos y conscientes del impacto a sus trabajadores,
favorece la produccion local como regional y revitaliza la técnica de la sastreria.

La investigacion tiene como objetivo Gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible
en el desarrollo de prendas vestimentarias masculinas mediante la identificacion de
variantes de la técnica artesanal a través de una indagacion transcultural, que responden a
parametros de la moda sostenible donde el disefio es la guia interactiva para establecer la
presencia de nuevos escenarios de emprendimiento o empresariales encaminados en
concordancia con la trasformacion del sistema de moda establecidas por variaos autores
donde existe un beneficio para actores y entorno. De esta manera es instaurado los
criterios, caracteristica, y aspectos, que susciten el rescate y apreciacion de la sastreria por
parte del consumidor. Instauradas en disefios de productos vestimentarios masculinos
sostenibles para potenciar técnica y visualizar al disefiador como la guia de generacion de
nuevos productos donde esté presente el disefio desde la region. Para lo cual, son

establecidos los siguientes objetivos especificos:

1.- Identificar las variantes del Arte Sartorial a través de un analisis transcultural

2.- Relacionar los parametros de la moda sostenible con la técnica de la sastreria.

3.- Disefiar productos vestimentarios masculinos empleando los procesos inherentes al
arte Sartorial.

4.- Elaborar un producto vestimentario masculino sostenible que potencien la técnica

Sartorial.

El estudio tiene una metodologia con un enfoque de caracter cualitativo requerido para
obtener las caracteristicas esenciales del arte sartoria y la sostenibilidad, con un nivel

descriptivo para especificar la particularidad, técnica y perfil de los temas abordados de



esta manera distinguir la informacion segun el rango de importancia. Es imperativo
realizar un analisis bibliografico como documental para poder justificar y documentar la
necesidad de realizar el estudio, ademas, de apoyar o modificar los resultados existentes
y argumentados en la literatura. Es seccionado un ambiente, contexto o lugar apropiado
donde comienza la respuesta las preguntas de la investigacion, este ambiente es tan
variado como el planteamiento del problema entre artesanos y profesionales, los cuales,
trabajan o relaciona con la técnica, se enfatiza una triangulacion con toda la informacion
para clarificar los datos y dar mayor preeminencia.

Se justifica este trabajo debido que la moda sigue patrones de la manufactura
industrializada, la cual, trabaja con el made to measure o confeccién a tallaje con canones
establecidos e irreales cada temporada. Esto deja de lado al corte individual, a medida, a
gusto del cliente un proceso, que busca embellecer la aparienciay resaltar la personalidad,
el proceso es realizado e interpretado por el Arte Sartoria,l que en América latina y en
paises como Ecuador queda relegado y poco utilizado, ademas, resistiéndose a su
desaparicion, se ubica en un establecimiento poco visibilizado o discretos segin Lopez
(2012). El arte Sartorial es una técnica de gran aporte historico social sin voz en un sector
altamente industrializado influenciado por las economias locales y mundiales, que dictan
los parametros de la manufactura.

Asi el presente proyecto busca preservar los recursos sostenibles del Arte Sartorial
presente en la ciudad de Ambato y es fuente de trabajo y desarrollo econdmico de sus
actores. Para redimir a través de un producto con un vinculo disefio-artesania la prenda
vestimentaria masculina, afirme la sastreria y su posterior difusion sin correr el riesgo de
perder rasgos significativos de una manera coherente, innovadora, planificada y

estratégica con un entorno sostenible de la mano del disefiador.



CAPITULO I. ESTADO DEL ARTE Y LA PRACTICA
1.1. Arte Sartorial

Es pertinente reconocer como artesano a quien entrega toda la capacidad técnica y energia
para hacer bien un trabajo con un alto sentido de compromiso y competencia, el cual,
entran a juego la capacidad, la dignidad, la repeticion de la actividad corporal y la
reflexion; los elementos permiten desarrollar la habilidad desde dentro y reconfigurar el
mundo material a través de un proceso de metamorfosis. Un proceso lento cuya fuente es
la satisfaccion en la practica y en la habilidad basada en tu ser. El tiempo del artesano

permite el trabajo de reflexidn e imaginacion. (Sennett, 2009).

1.1.1. Devenir de la sastreria

La trama histdrica del Arte Sartorial en Ecuador, se difunde desde la conquista espafiola
del siglo X V1, durante el régimen colonial espafiol el aprendizaje entre instructor y alumno
debia efectuarse bajo un contrato en presencia de un escribano. (Arteaga, 2000, p. 31). Asi
mismo segln Hernandez en los afios 1650 y 1670 los practicantes entre los diez y quince
afios con sus representantes debian presentarse al alcalde y de esta manera solicitar un
maestro sastre el aprendizaje. En la actualidad y con la evolucion del oficio artesanal, el
maestro desarrollo un vinculo paternal hacia el aprendiz. Para esto el sastre atiende o acoge
en su taller y casa al alumno. Una costumbre poco usual pero necesaria para la instruccion
de arte Sartorial. Se agregarian otra manera de aprender la técnica es difundirla de
generacion en generacion de abuelo a padre y este a su hijo. (Abad, 2020)

En el trabajo de investigacion de Masabalin (2019) intitulado Devenir Histérico de la
Sastreria inciden tres aspectos respecto al oficio en la ciudad de Ambato, en el aspecto
historico en el siglo XV 1 la asociacion permitio su permanencia y expansion de la artesania
a través de las diferentes épocas acompafado de instruccion, desencadeno diferentes
oficios y en 1949 luego del terremoto agrupaciones y gremios fortalecieron. De la misma

manera en el aspecto social Su fundamento es el consolidar el obrerismol en la ciudad,

1 Movimiento econdmico basado en el predominio del trabajo como elemento de produccién y creacién de
riqueza a la par de una dignificacion de la condicion social, elevacion de su nivel de vida, reivindicacion
de sus derechos.



para esto era necesario consolidar las asociaciones artesanales liderados por personas
luchadoras por obtener una ley en favor del resguardo a sus agremiados, reconozca su
labor artesanal y su aporte dentro de las &reas del comercio, industria, educacion y
produccién.

En sus filas existen actores fieles a estos ideales como el Sr. Don Enrique Holguin, Padre
Salesiano Talaquine, Sr. Domingo Romano, Sr. Francisco Suéarez, Sr David Villena, Sr.
Victor M. Cuadrado entre otros. Finalmente, en el aspecto econdémico el trabajo artesanal
ayudo al desarrollo del sector de la confeccion a traves de la constitucion de talleres en
diversos sectores y lugares de la ciudad en donde ejercen su actividad para el sustento sus
familias y el desarrollo de su localidad. Asimismo, generan fuente de trabajo a sus
oficiales y traspaso de saberes a sus aprendices, y estos a su vez fomentaran nuevos talleres
y empezaran el ciclo nuevamente.

Segun Nicola (1996) el Gremio de Sastres funciono con consentimiento de la Iglesia
catélica data del1920, y en 1930 , entre los gremios establecidos en Ambato constan;
Sociedad de Obreros y costureras Mutuo Socorro la Sociedad Unién y Progreso, Sociedad
de Sastres Modistas y Afines Profesionales Union y Trabajo, la Federacién Nacional de
Sastres Modistas y Afines del Ecuador, Asociacion Interprofesional de Artesanos Sastres

y Modistas de Tungurahua.

1.1.2. Materia prima

Como manifiesta Saulquin (2010) el disefiador anteriormente tenia presente las
caracteristicas y prestaciones de los materiales, antes de dar inicio su trabajo proyectual.
En la sastreria masculina, se utiliza sustancialmente para la parte externa de la prenda
lanas de considerable peso con entrelazados muy compactos. Asi mismo como menciona
Bermeo esta rama la mayoria de textiles, se maneja para el desarrollo de las propuestas
son planos como la sarga y el tafetan. (2015). La tipologia de materiales, su clasificacion,
nombres de textiles, de materiales como herramientas e insumos utilizadas en la

elaboracion de prendas sastre, se explica en el grafico 1:



Gréfico 1: Materiales
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1.1.3. Estilos de corte y silueta

Existen tres estilos de corte y silueta el inglés, el italiano y el estadounidense.

Silueta inglesa: Presenta un traje con una silueta reloj de arena con cintura levemente
elevada, sisas altas como ajustadas, las hombreras son estrechas sin llevar almohadilla, la
solapa es delgada de forma picuta o de muesca, los bolsillos de la chagueta tienen tapas o
solapas y el talle posterior de la chaqueta consta de doble abertura. El corte proporciona
una caida delicada, sujeta y mantiene el cuerpo erguido con una buena postura, asimismo,
ademas, de favorecer a hombre delgados y mas altos de lo normal. Este disefio generd lo
Ilamado ahora el traje militar simbolo de valor como de caracter. En el siglo XIX muchos
maestros sastres londinenses constituyeron la asociacion de sastres britanicos en Savile
Row. (Hopkins, 2011)



Silueta italiana: Presenta trajes luminosos, innovadores, refinados de gran calidad utilizan
tejidos de peso ligero y entretelas, Tiene hombros anchos y llevan almohadillas con
solapas amplias de disefio cl&sico o de muesca, ademas, presentan bolsillos, los cuales, no
Ilevan tapas a si mismo el talle posterior de la chaqueta no genera la abertura. Los colores
utilizados para la confeccidn y corte son claros como sutiles, estos son el reflejo del clima,
actitud elegancia, estilo de vida y buen gusto de su portador. Esto le proporciona una
posicion privilegiada, reconocimiento, alto nivel de estilo de trasformacién y calidad en
la vestimenta para hombre a la que, se suma cultura como tradicién de parte de sus
confeccionistas y textileros. (Hopkins, 2011)

Silueta italiana: Presenta un traje con menos expresion o estilo respecto a sus equivalentes
europeos, se caracteriza por los hombros moderadamente amplios con el uso de
almohadillas, las solapas llevan el disefio de muesca o de pico, los bolsillos de la chaqueta
Ilevan en algunos casos tapa y en otros no, segun el gusto del cliente; y, por tltimo, en el
talle posterior de la chaqueta solamente es trazada una abertura. A si mismo la silueta
personifica el respeto a la tradicion, la educacion, la clase y las relaciones familiares de su
portador. Esta silueta es resultado de una evolucion ,ademas, su proceso de produccion en
serie y comercializacion en redes de tiendas es la iniciacion del Pret-a-porter o ropa lista
para vestir o llevar. (Hopkins, 2011). La diferencia entre la silueta britanica, italiana y
estadounidense, se explica en el gréfico 2:

Gréfico 2: Estilos de sastreria
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1.1.4. Traje sastre

Sastreria es el arte de cortar las telas para hacer los vestidos, por medio de reglas y
principios que nos ensefian a practicarlo, y cuyo resultado es producido por el mecanismo
de las costuras y la aplicacion geométrica [...], es arte por el conjunto de reglas
acomodadas para el perfeccionamiento del trabajo, y participa de la ciencia por la relacion

que tiene con la geometria y la anatomia respectiva. (Chiriboga Alvear, 1896, pag. 1)

1.1.5. Métodos de confeccion

Es el método de ensamblaje ordenado para la elaboracion de prendas. Todo esta
organizado en secuencia para ser utilizado en talleres de prototipos o en la confesion
industrial. Estos procedimientos mantienen plano las pieza delantera y trasera durante el
mayor periodo posible. De esta forma primero cosen pinzas, pliegues, y lineas fijas. Las
prendas no cosen en el trascurso de la costura lateral o de los hombros hasta, que sea
definitivamente inevitable. Cada prenda tiene su manera de confeccidn y existen tres tipos
de métodos de confeccion:

La sastreria artesanal o bespoke: se caracteriza por tener una confeccién 100% artesanal
ordenada de forma expresa y exclusiva por parte del cliente, esta es técnica Sartorial en
su forma viva. Asimismo, incorporara a este método la confeccion, la cual, incluye 15%
del uso de maquinas de coser y un 85% a mano. Es un trabajo personalizado, exacto,
exclusivo. Ademas, esta cortado y confeccionado acorde a la preferencias y medidas del
cliente. (Sastreria Serna, 2021)

La sastreria semi-artesanal o el Made To Measure: se caracteriza por su, exclusivo,
personalizacion, patrén y corte de acorde al cliente con un proceso menos artesanal. Su
confeccion es 50% artesanal y 50% a la manufactura industrial. La ventaja de este método
es un menor tiempo de confecciodn, y disminucién de costes. (Girela, 2021)

La sastreria industrial: se caracteriza por su confeccion a través de molderia elaborada con
tallas estdndar, en un proceso automatizado con el uso de material tecnologico. Esto lo
realiza gracia a los nuevos materiales alternativos, maquinaria con procesos especificos

disminuye el tiempo, baja los costos, disminuye la mano de la obra artesanal



significativamente. Es un trabajo de gran calidad, pero el molde no es exacto. (Bermeo,
2015)

1.1.6. Piezas Vestimentarias

La chaqueta Segun Roetzel (1999) se diferencia algunas tipologias de sacos:

-Saco recto con dos botones: Tiene las solapas més largas y mayor abertura en el escote
central de esta manera proporciona mayor vision de la camisa y corbata. Su corte es
utilizado en prendas sport como prendas formales es uno de los mas empleados.

-Saco recto de tres botones: Su particularidad son las solapas cortas, acompafiado de
chaleco, se abrocha integramente o los dos primeros botones superiores, pero nunca
solamente el primero o el inferior. Es equilibrado como elegante, utilizado junto al
pantalon en situaciones formales. Sus medidas y corte varian te acuerdo a la tendencia.
-Saco cruzado con dos botones: Su particularidad son las dos filas de botones. Su uso esta
relegado para ocasiones mas habituales excepto Inglaterra. Es muy elegante, Su
Utilizacion es abrocha hado integramente o totalmente desabotonado, pero nunca a medio
abotonar. Existen sacos cruzados con dos filas de tres botones cada uno.

La camisa: De acuerdo con Krom (2011) en la camisa predomina el denominado cuello
camisero, con botones delanteros como en sus pufios sin bolsillos en su forma tradicional,
la materia prima con la que realizan las camisas es diverso entre, los cuales, se encuentra
el algoddn, batista, popelin, Oxford, Royal Oxford, seda con algoddn, franela y Villela
entre otros. La forma posee el cuello de la camisa es uno de los factores importantes que
determinan el modelo. Existen una gran variedad de colores y texturas, pero cabe recalcar
el color blanco denota distincion. (Anderson & Garland, 1975)

El pantalén: se caracteriza por el tejido, detalles y acabado, este aportara comodidad y
confort, refuerzos en partes especificas, aditamento de forro, rematados en la cinturilla
posibilitan estos determinantes. A esto le suma una linea planchada que empieza en la
cintura y termina su dobladillo en la basta una imagen clésica caracteristica de esta prenda.
Los cortes y disefios actuales son sutilmente cortos, de cintura baja, justos en los muslos,

sin pliegues, llevaran basta plana o doblada denominada pantalones pitillo. Los bolsillos
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son verticales en la confeccion, pero su variante inclinada. Finalmente, los pliegue s van
de acuerdo a las tendencias y a la apariencia de su portador. (Hopkins, 2011)

Los accesorios y complementos: Segin Hopkins (2011) la corbata esta inscrita con la
tradicion, formalidad y hace las veces de acento?, Esta confeccionado de seda natural,
lana, cachemir, para su elaboracion esta cortada al bies en tres piezas unidas para una
resistencia y duracién. La corbata en su interior presenta forro de algodén, proporciona
volumen y establece el tamafio del nudo, en su parte lado interno de las puntas ubicadas

una tela de color contrastante, el anudado es diverso. (Krom, 2011)

1.2. Sostenibilidad

El siguiente trabajo trata la perspectiva de Enzio Manzini en su libro Cuando
todos disefian una introduccién al disefio para innovacion social, el autor relaciona el
disefio con un cambio social en un mundo donde todos son colaborativos y protagonistas,
el artesano en el caso el sastre como el disefiador, se abordan las necesidades a plantear y
replantear su papel en la sociedad. Ademas, de impulsar propuestas individuales y sociales
en beneficio de todos, esto viabilizara “cuando las personas, el conocimiento experto y los
bienes materiales entran en contacto de forma que hace posible la creacién de nuevos
significados y oportunidades inéditas.” (Manzini,2015, pag.101)
En relacion a al trabajo artesanal la vision de Claudio Malo (2008) en su libro Artesanias
lo util, lo bello recalca la incidencia de dos actores en el proceso de disefio: el artesano en
el caso el sastre en un contexto global, nacional o regional. El disefio, entendido como
ordenamiento creativo y significativo, tomara en cuenta contenidos provenientes de
diferentes areas para encajar el argumento del artesano combina lo popular y lo elitista de
esta forma la artesania como producto difunde su caréacter, sentido y fundamento, ademas,
de belleza.

El compromiso social concertd la equidad de la sociedad segin Garcia (2011) todo lo
que esta en el entorno del producto tienes correspondencia en beneficio para el orbe y da
palabra a individuos sin esta visién no tienen voz. Una representacion de trabajo desde y

para la sociedad, sin concentrar el individualismo segin (Avendafio, 2018). Para

2 Es la parte del conjunto que llama la atencidn.
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complementar este método aborda de manera transitoria el denominado disefio del sur
que segun Escobar (2018) tiene como vision tratar los problemas con una Optica de los
propios pueblos y de acuerdo a su contexto, de recuperar su autonomia, recolonizar la
economia y tratar al disefio como una vision de los pueblos donde el disefio es tejer la vida
con cuidado, efectividad y la vida es un pluuniverso que fluye en la coexistencia con otras
culturas (2018). Para este estudio encontro el territorio, identidad, finalmente, al producto

como tal.

1.2.1. Sostenibilidad de la moda

Esta trabaja en tres aspectos; social medioambiental y econdémico. En el cual, el
profesional del disefio establece procesos como estrategias para una produccién y
desarrollo, la cual, el resultado no perjudica a la sociedad o al medioambiente. Estos
estardn elaborados con materias primas, que utiliza al minimo recursos naturales.
Productos implicitos con un modo de pensar, una vida atemporal y a la vez sea reutilizado
en lo posterior. De esta manera el resultado es un producto con muchas posibilidades y
amigable con el planeta (Gwilt, 2014).

La moda ética: toma en consideracion al medio ambiente, que profundiza més en la
trazabilidad del producto, a la vez vela por salud de los consumidores, asi como favorece
un contexto laboral en la cuan estan involucrados derechos, salario, condiciones
adecuadas entre otras de los trabajadores dedicados producir estas prendas. El aspecto
medioambiental y el social es el distintivo de este enfoque.

(Salcedo, 2014)

Ecomoda: Denominada moda ecoldgica, moda bio o moda organica tienen como consigna
elaborar productos a través de métodos menos nocivos que tiendan a la disminucion del
impacto medioambiental. Las fibras cultivadas bajo las nociones de la agricultura
organica, que son naturales sustituyen a los productos quimicos utilizan denominaciones
organico, bioldgico y ecoldgico. (Salcedo, 2014)

Moda lenta: Denominado slow fashion, es un enfoque en donde existe una mayor
conciencia de todas las partes interesadas por un producto. En la cual, los habitos de los

compradores son fundamentales, asi como la calidad del mismo. De esta maneara
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disefiadores, distribuidores y consumidores crean relaciones diferentes y son mas
consecuentes de la huella de los productos de vestir sobre las personas y ecosistemas y
donde prima el tiempo dedicado a la elaboracién de los mismos. (Salcedo, 2014)

1.2.2. Disefio social

El disefio social segun. Bastidas & Martinez, Helen (2015) establece un &rea de interés y
a su vez determina las formas en las que, se piensa y crea disefio, en la cual, congregara
varios enfoques, dirigidos a una misma arista para encontrar soluciones o suministrar
respuestas de forma creativa a las contrariedades de una colectividad. De esta manera la
trasformacion encuadra entre de un modelo colectivo, en donde el papel individual de
cada actor es direccionado por el disefiador gracias al conocimiento previo a una
indagacion minuciosa de la situacion de esta manera para proporcionar posibles
soluciones a través de intercambio de experiencias, descernimientos un trabajo alejado de
lo efimero con sentido moral. participativo para establecer una igualdad social. (Manzini,
2015)

1.2.3. Innovacion Social

Segn Manzini (2015) la parte social define a la innovacion como “ideas que satisfacen
las necesidades sociales y crean nuevas relaciones o formas de colaboracion” (p. 14). Las
personas toman decisiones para establecer una nueva forma de vida y redelinean su
bienestar de maneras fuera de lo tradicional. Esta practica esta basada en el contexto local,
con una investigacién a las comunidades y a unidades productivas, a través de una
perspectiva cargado de herencia cultural en correspondencia a la mutacion originada por
la anexion de la innovacién. (Galan,2011)

1.2.4. Codisefno

Es una préctica interdisciplinar donde cada participante tiene un papel importante y aporta
al proyecto, independientemente de su entorno social, cultural o profesional. La asociacién
con los usuarios garantiza su implicacion en el desarrollo del conocimiento, la creacién
de la idea conceptual y el desarrollo de productos, cuyo fin ultimo es servir mejor a los

propios usuarios. Esta perspectiva promueve el conocimiento de las necesidades,
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preferencias, deseos, creencias, origenes, valores ideologicos y éticos de los usuarios, se
obliga a los disefiadores a orientarse hacia una mayor investigacion empirica y presentar
soluciones derivadas de la comunicacion permanente y bidireccional con aquellos con
quienes utilizaran su proyecto.

Lazos emocionales: a través de los lazos emocionales, se realiza prendas que susciten un
compromiso entre consumidor y producto, esto a su vez suscita una industria méas
sostenible determinada por la vida de la prenda con un plazo mayor lejos de su obsolencia
programada. De esta manera resquebrajara el sistema de moda atrae a los consumidores

a comprar algo nuevo cada temporada disminuye su ciclo dispuesto. (Salcedo, 2014)

1.2.5. Produccion artesanal

Segun Bustos (2021) esta origina objetos a través de la transformacion de materias
primas naturales bésicas, a través de métodos de fabricacién no industriales implican
maquinas y herramientas simples con consideracion del trabajo fisico y mental. Asi mismo
la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO), da relevancia a la produccion artesanal, como a sus productos, porque estos
residen las habilidades y conocimientos necesarios para este tipo de produccion no
desaparezca.

Identidad cultural: El concepto de identidad cultural contiene un sentimiento de
pertenencia a un grupo social con rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias.
La identidad no es una nocion fija, esta recrea individual y colectivamente y alimenta
continuamente de influencias externas. Segun los estudios antropolégicos y sociol6gicos,
la identidad surge a través de la diferenciacion y como una reafirmacién frente al otro.
Aunqgue la concepcion de identidad trasciende fronteras, el inicio de esta significacion
suele estar ligado a un territorio. (Molano, 2013)

La artesania: Es un concepto dinamico cambiante a lo largo del tiempo, suele resurgir en
momentos de cambio social como un modo de produccion y consumo despliega en un
modelo dominado por la industrializacién, el artesano enfrenta a un panorama de nuevos
problemas para resolver y salir del contexto. La artesania es un concepto multiple, con

diferentes significados y valores para cada grupo de consumidores. En la medida en que
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encarnan una guia de produccion personalizada, configura como un sector inmensamente
diverso y fragmentado. Cuya identidad esta marcada por una serie de factores donde nace
y produce.

Artesano: Es quien realiza artesanias y elabora piezas totalmente exclusivas, la
personalizacion en sus creaciones, se guian en sus clientes. Es una labor manual sin
descarta el uso de cualquier tipo de maquina y cada pieza concebida es diferente. Esta
diferencia originada por sus procesos no estandarizados, opuestos a la industria. En las
manos del artesano donde manifiesta su entorno y contexto. El artesano elaborara
artesanias de acuerdo al mercado donde esta dirigido por su artifice y su realidad. De esta
manera la identidad de la artesania esta profundamente sujetada al artesano y viceversa.
La segmentacion de la artesania depende del avance o trasformaciones y su relacion con
la realidad. Para este contexto existen nuevos mercados y para ello requiere invencion,
con un valor especifico, una estrategia comercial y de comunicacion. Se distinguen las
siguientes: artesania tradicional, artesania folclorica, artesania recreativa, artesania
informal, artesania artistica, artesania contemporanea, tecno artesania y artesania
suntuaria. (Garcia & Prieto, 2011)

1.2.6. Experiencia de usuario

Segin Unger & Chandler 2009 el disefio de experiencia de usuario “El disefio de la
experiencia del usuario es la creacion y sincronizacion de los elementos que afectan la
experiencia del usuario con una empresa en particular, con el fin de influir en sus
percepciones y comportamiento”(pag3). De este modo el disefio de la UX comienza con
el conocimiento y la empatia con el usuario, y permite la creacion de productos o servicios
con capacidad para despertar emociones positivas, facilitar recuerdos y establecer

vinculos afectivos entre el usuario y el producto o servicio.

1.3. Prendas vestimentarias masculinas

Segun Hopkins (2011) la ropa de hombre existe dentro de un marco de contextos de
influencia y beligerancia, con una nocién y un entendimiento de su devenir historico. De
igual forma tiene un influjo social y cultural con un impulso de confrontar y desafiar temas

y debates de género, estatus e identidad. La vestimenta masculina de disefio identifica,
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selecciona, evalUa e interpreta estos componentes. Como consecuencia relaciona la idea
con un sin numero de aristas entre ellas la gestion, que le permita alcanzar las metas

financieras y mejorar el desempefio de sus actividades establecidas en el disefio.

1.3.1. Usuario

El cuerpo masculino: La contextura del cuerpo masculino necesita un estudio a
profundidad para que la ropa adquiera el tamafio y la forma adecuada. De esta manera
sienta comodo al estar de pie, sentado o en movimiento. El tamafio determina por el
contorno de pecho y la estatura. Pardmetros que modificaran con el trascurso de la vida.
El primero varia con el desarrollo de la persona crece desde el nacimiento hasta los 26
afios, aproximadamente, se estabiliza entre los 27 hasta los 40 afios, después de los 40
afios, exista un acrecimiento de la medida debido a la acumulacion de grasa en el cuerpo.
La segunda desarrollada desde el nacimiento hasta los 20 afios aproximadamente
alcanzara su maximo alcance. Se estabiliza desde los 21 hasta los 45afios, después de este
periodo empieza la disminucion de la misma. (Carrera de Disefio y gestion de moda, 2015)
Las proporciones Tienen correlacion con los tamafios de diferentes partes del cuerpo
humano altura de cabeza con la estatura total del cuerpo, largo del torso con el largo de
los brazos y las piernas, ancho de la cadera con el ancho de los hombros. Estas variarian
en la altura y los contornos, en los adultos la cabeza tiene una proporcion de 1/7-1/8 con
respecto a su estatura total. En un adulto es tan solo la mitad del contorno de su pecho.
Esto dependen de los huesos, desarrollo muscular, cantidad de grasa de igual manera esto
variara de acuerdo al contexto del individuo. (Ibid,2015)

La complexion es el rasgo individual como fisico de cada persona, se basa en el
incremento muscular, acumulaciéon de grasa de cada individuo y la constitucion. Esta
ultima cambia por factores bioquimicos, modo de vida, edad, actividad fisica, laboral entre
otros. A si mismo la postura e s la figura del cuerpo en su posicion natural y vertical.
determinado por el arqueo en las zonas del cuello y la cintura, por la posicién de los brazos
y la altura de los hombros. El adulto diferencia tres posturas: la normal identifica por un
perfil de la columna con curvas moderadas en las zonas de cuello, omoplatos y cintura; la

encorvada identifica por la cabeza y los hombros oblicuos hacia adelante la espalda muy
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curva en la zona de los omoplatos y muy poca curvatura en la parte de la cintura; y la
arqueada determina por tener la cabeza y hombros oblicuos hacia atrés, la espalda recta
y gran curvatura en la parte de la cintura. (Carrera de Disefio y gestion de moda, 2015)

1.3.3. Disefio

La investigacion: El mapeo de las fuentes de investigacion para el disefio de ropa
masculina es un proceso multifacético establecido por conexiones entre la inspiracion del
disefio, el papel de los géneros, la funcionalidad y la definicion del cliente a si mismo.
Segun Hopkins (2011) identifica, recopila, analiza e interpreta las ideas, entre otros y
resguarda el proceso de disefio. En el mercado, el proceso de disefio de ropa masculina
toma diferentes formas, pero principalmente sigue un critical path® como, se explica en el

grafico 3:

Grafico 3: Investigacion de disefio

3 Planificar un trabajo a base de una herramienta que permite utilizar un diagrama para delinear todas las
actividades en las que, se divide el proyecto. Establece la relacidn entre uno y otro, asi como su duracion.
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Segun Garcia y Prieto (2011) para identificar las oportunidades del disefio existen un sin
numero de formulas y caminos. En relacion a a empresa mediante los objetivos, los valores
o los criterios de sus asociados a la marca. Las necesidades disefio en relacion a la empresa
sera de una imagen o logotipo, el lanzamiento de una marca, lanzamiento de un nuevo
producto o servicio, acrecentar o recuperar las cuotas del mercado, diversificacion de
mercados, experiencias que susciten el disefio. Estas realizaran a través de generacion

pequefios proyectos creativos entre otros.

1.3.4. Ciclo de valor

Estan relacionadas con los procesos de disefio que sobrelleva de una forma mas eficaz y
razonada a las particularidades del trabajo de la cadena artesanal. En efecto el primer
fundamento basado en las personas, sus deseos, anhelos, sus relaciones entre personas y
tecnologia. EIl disefio ayuda a entender el contexto y la cultura humana. El segundo
fundamento asentado en el prototipo ayuda a comprobar, verificar y modificar. El tercer
fundamento tiene que ver con el consumidor, productor y producto. Establece un
compromiso, el cual, existen un exponente de innovacion y tradicién. (Garcia & Prieto,
2011)
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1.3.5. Desarrollo de disefio

Este involucra la experimentacion de un disefio a traves de una serie de métodos habiles
y préacticos. Los disefiadores de ropa trabajan en articulacion entre la practica creativa y la
ejecucion de la muestra inicial, en la produccion en serie como en un disefio a medida con
un proceso de fabricacién especializado como el caso de la sastreria. El desarrollo del
disefio de igual manera solicita un gran nimero de relaciones laborales, patronistas,
maquiladores, sastres, técnicos en prenda, clientes, vendedores, asi como mayoristas y

comerciantes son parte de este proceso. (Hopkins, 2011)

1.3.6. Portafolio

Segun Hopkins (2011) el objetivo principal de este es suministrar una declaracion visual
de los logros individuales y de las futuras ambiciones por medio de su contenido,
organizacion, estilo y formato, con una correcta direccion hacia el mercado definido y
pubico correcto. El contenido del mismo presenta material grafico seleccionado con sus
respectivos paneles de presentacion tematicos. En €l encuentra un panel de tendencia o de
concepto, los cuales, presentan el contexto de igual manera esta distribuidas las fuentes
de inspiracion, disefios, color, tejidos, dibujos planos y las ilustraciones.

La ilustracién: La figura masculina bosqueja de forma menos exuberante que la figura
femenina, asi también las proporciones verticales son similares excepto por la estructura
muscular, que esta significativamente més definida en los hombres, el torso tira un poco
mas largo que la mujer, mientras el pecho es mas ancho y la cintura es méas grande y coloca
un poco mas abajo. La altura da més piernas que cuello, los hombros son anchos vy el
cuello grueso. Por altimo, las manos, las rodillas y los pies dibujan de forma destacada.
(Hopkins, 2011)

La composicién y la distribucion visual: EI material grafico de la ropa de hombre indica
de una forma evidente las nociones utilizadas y su vinculacion en el proyecto es
aconsejable. Es artistico, como ilustracion o técnico, como dibujos planos. Las
representaciones de los paneles de exhibicion de ropa masculina son habitualmente una
composicion de dibujos, tipos de tela, fotos, accesorios y cuadros de texto. La disposicion

de estos elementos en la hoja o panel de presentacion, se direcciona por los principios de
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imagen positiva, que representa directamente el tema en concreto y negativa representa el
espacio al alrededor del tema determinado. (Ibid, 2011)

El collage y técnicas mixtas: Segun Hopkins (2011) es la unién de formas que, se ayudan
en diferentes técnicas mixtas para establecer un nuevo trabajo, el collage suministra
independencia a las ilustraciones, esta conformada por fotografia y tejidos escaneados,
como texturas y objetos entre otros. La construccion de ilustraciones mediante collage o
de técnicas mixtas es un lapso creativo, la cual, promueve la expresion personal de cada
nivel. Los enfoques para crear material grafico apoyados en la exploracién y la practica
produciran resultados inesperados, al mismo tiempo fomenta el ingenio, la curiosidad y

las habilidades positivas estor resalta la técnica.

1.4. Gestién

Segun Baldwin (2001) la gestion empresarial es una actividad, la cual, tramita o organiza
la empresa, a través de un plan tiene como objetivo alcanzar las metas financieras y
mejorar el desempefio de sus actividades. Como menciona Rubio (2006) Para
comprender la palabra gestion, se la relacionara con la accion de organizar o liderar, esta
aplicada en el entorno empresarial representa los principales objetivos que tiene y coémo
consigue a través de las personas o equipos de trabajo del entorno.

1.4.1. Gestion de moda

Esta actividad busca equilibrio entre la lealtad de su identidad y la del mercado esta
encaminado a consumidores para ofrecer un producto tangible a un precio razonable, tiene
como objetivo principal la generacién de riqueza a través de la creacion, la elaboracion y
el marketing de producto como servicios. Su integracion basada en empresas textiles,
disefiadores, fabricas, y talleres, patronistas, costureras, directores de marketing,
financieros, periodistas, y buscadores de tendencia. La propiedad de una empresa de moda
modula bajo tres pautas esenciales: el propietario Unico, la sociedad y la corporacion. Cada
una de estas convenciones tiene su organizacion interna explicita con una organizacion

juridica propia y un nicho de mercado adecuado. (Diaz, 2014)
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1.4.2. Emprendimiento

Segin Joseph Shumpeter en su libro Capitalismo, Socialismo y Democracia, como lo
menciona Duarte & Tibana (2009) dice que:

La funcién de los emprendedores es reformar o revolucionar el patron de
produccion al explotar una invencion, o mas cominmente una posibilidad técnica
no probada, para producir un nuevo producto o uno viejo de una nueva manera; o
proveer de una nueva fuente de insumos o un material nuevo, o0 reorganizar una
industria. Apunta también Shumpeter son estas actividades las responsables
primarias de la prosperidad recurrente que revoluciona el organismo econémico.
(p. 329)

El disefiador como emprendedor: Los disefiadores optan por convertirse en profesionales
independientes para explorar distintas oportunidades y a su vez crear nuevos puestos de
trabajo. Ser emprendedor es complejo requiere disciplina, perseverancia y en los
emprendimientos de moda necesita una serie actividades metddicas como formacién
tendencias, gestion entre otras todo esto en busca de conseguir que el emprendimiento
tenga el resultado deseado. El profesional toma esta opcidon por los pocos puestos de
trabajo existentes en materia de disefio relacionado a la moda e incluso industrial.

Emprender junto al artesano: Para esto presenta tres opciones la primera es una sociedad,
la cual, las agrupaciones de artesanos son a la vez trabajadores y propietarios de la
empresa. La segunda es cooperativa de servicios reciben servicio de una empresa con el
fin de obtener mayor poder de negociacion, comercializacion, marketing entre otros con
esto tienen individualizacion. La tercera asociarse con un proveedor de servicio con esto
daran servicios de consultoria en disefio, formacion, creacion de marca, contratacion de

seguros, tramitacion de obligaciones administrativas entre otras. (Garcia & Prieto, 2011)

1.4.3. Mercado para la artesania

Artesania y competitividad: Segin Garcia & Prieto (2011) la artesania posee

correspondencia con la cadena de valor en relacion al producto existen diferentes estilos,
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formas, ideas de producto esto evoluciona y a la vez esto trasladara a la artesania. Estos
productos son requeridos por consumidores avanzados, con criterios elevados y requieren
personalizacion. Referente al precio existen tres factores valorados por el consumidor y
son la demanda reducida, el trabajo manual en el proceso creativo, el estar hecho a mano.
Referente a la comercializacion la venta directa en su contexto al consumidor aporta un
valor emocional muy relevante, pero esta adaptacion a la realidad.

Artesania y tendencia: Segin Garcia & Prieto (2011) existen tres tipos de tendencia para
la artesania, se afirma en la innovacion y experimentacion que observar al futuro y
reinterpretan el pasado y son: tendencias culturales esta presente como un enlace entre la
cultura'y el mercado, las sociales en, la cual, la artesania canaliza las actividades contrarias
con el modelo social dominante, las globales en donde la artesania es adaptable,

desarrollable y contribuye desde su representacion cultural.

1.4.4. Estrategias y alianzas para productos artesanos

Disefo estratégico para la artesania: La metodologia del disefio estratégico en relacion a
la artesania es multidimensional e integradora a todas las funciones necesarias, que
intervienen el desarrollo de la misma. El producto artesanal posee una ruta que contemple
todas las variables de la relacion artesania y mercado. Esta estrategia de comercializacion
explora la gestion profesional y empresarial de la actividad artesana para rivalizar en
correspondencia con los productos de otros sectores. (Garcia & Prieto, 2011)

Funcién comercial integrada: Como menciona Garcia & Prieto (2011) los productos
artesanos, se encuentran en diferentes mercados competitivos, para comprender todos
los aspectos es necesaria una indagacion de: un modelo de negocio, colaboracién y
alianzas estrategias, colaboracion con instituciones y organismos de promocion, estudios
de tendencia de consumo, gestion de los intangibles, participacion, organizacion y gestion
personal, motivacion y formacion del personal, sostenibilidad y competitividad, disefio
integrado al desarrollo de productos y servicios, marketing innovativo entre otras.
Cooperacion y alianzas: La dificultad y la creciente variacion del mercado con sus
respectivas estrategias propician la cooperacion entre artesanos y empresas con un modelo

adapto a este grupo en donde los productos conservan la individualidad, la oferta y mejora
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sus ventajas. Este concepto denominado competicion significa cooperacion profesional en
donde los individuos de este modelo rivalizan entre si, pero a la vez acompafian en

algunos temas o en algunos periodos. (Garcia & Prieto, 2011)

1.4.5. Gestion del disefio

Segln Zurlo (2003) la gestion del disefio es “aquella actividad que, de manera coherente,
abarca todas las actividades relativas a los proyectos de disefio, se desarrollan en el marco
de una organizacion” (pag. 100) El disefio relaciona la forma y funcion estética de los
objetos, esta inmersa en aspectos productivos , técnicos, de mercado, costo y esto tiene
entrelazado al desarrollo de la empresa. De esta manera, se convierte en un segmento
esencial e integrador del proceso integral de innovacion, con la finalidad de alcanzar
productos mas eficientes y adecuados a las necesidades del usuario.

A decir de Koostra & Zwaal, J. (2006) la gestion de disefio presenta la siguiente tipologias:
Gestion de disefio orientado al producto, se preocupa por la invencion de caracteristicas
estéticas, semidtica y ergonomicas del producto; la gestidn de disefio orientado a la marca
tiene lavision y estrategia de la marca como eje principal al momento de tomar decisiones
de disefio; la gestion de disefio orientado a los servicios gestiona el disefio toma en cuenta
la planificacion y la organizacion del personal, la infraestructura, la comunicacion y los
componente materiales del servicio; la gestion de disefio orientado al negocio busca un
sinergia entre el area de la creatividad y del negocio; finalmente, la gestion del disefio
orientado a la ingenieria gestiona la distribucién en el area de produccion en relacion a

los datos y recursos humanos.

CAPITULO II. DISENO METODOLOGICO
2.1. Tipo y enfoque de investigacion

Como menciona Cross (2007) investigacion en Disefio es la disertacion, la indagacion y
la busqueda de los objetos artificiales elaboradas por el sujeto y su relacion en el ambiente
en donde conciben, dirigen y lleva a cabo. En la presente indagacion, se trabaja con una

investigacion través del disefio, segin Manzini (2015) nos permite producir visiones y
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propuestas. Esta propone un nivel de subjetividad en donde el conocimiento generado esta
en el objeto y este a la vez es trasferible.

La investigacion a través del disefio brinda un estudio profundo de las particularidades
de la intervencion (investigacion a través del arte y el Disefio). Esta investigacion
fundamenta el documentar, explicar, argumentar y comunicar las variantes del “Arte
Sartorial” como las prendas vestimentarias masculinas actividades por lo que “se relaciona
con lo que también se conoce en Gran Bretafia como investigacion guiada por la practica”
(Margolin, 2005, p. 353). Esto es realizado mediante un registro contextualizado con los
hallazgos y resultados de la experiencia donde congrega como sustenta la evidencia
proporcionada, por profesionales del disefio, artesanos y consumidores.

La investigacion tiene un enfoque cualitativo, segin Hernandez (2014) “se selecciona
cuando el proposito es examinar la forman que los individuos perciben y experimentan
los fendmenos que los rodean, profundiza en sus puntos de vista, interpretaciones y
significados” (p.358) Este enfoque utiliza la recaudacion y anélisis de los datos para
perfeccionar las preguntas de investigacion o dilucidar las interrogantes, sobre sastreria,
sostenibilidad, prendas vestimentarias, y gestion del disefio en busca de la dispersion o
expansion de los datos e informacién. La falta de presencia del Arte Sartorial en las
propuestas actuales de vestimentaria masculina es el primer encuentro con la
problematica, conceptualiza el desarrollo de la investigacion para el desarrollo de unos
supuestos donde la sastreria y el disefio sostenible confluyan. El enfoque cualitativo
facilita comprender este fendmeno lo explora desde las perspectivas del sastre y el
disefiador en un ambiente natural para relacionarlo en un contexto econémicamente viable

y sostenible.

2.1.2. Disefio de la investigacion

El disefio etnografico permite guiar el Gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible
en el desarrollo de prendas vestimentarias masculinas, se estudia una agrupacion de
sastreria en un estudio de caso. Para esto establece un planteamientos centrado en los
hechos y su significado la observacion directa, interpretativa, reflexiva y constructivista,

del entorno y realidad del artesano sastre. Asi mismo es guiado por la experiencia en el
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campo de parte de los profesionales del disefio sobre el arte Sartorial, de esta manera
obtiene registros y datos interpretados dentro del contexto estudiado. Por lo tanto, el
disefio es holistico y sera utilizado para estudios de consumidores. Las técnicas utilizadas
son entrevistas, investigacion mediante observacion, grupos focales, analisis de
grabaciones, encuestas, analisis de documentos entre otros. (Hernandez, 2014)

La investigacion etnogréafica acerca al lugar de la méaxima participacion de los actores
implicados, destaca por la participacion del investigador en la vida cotidiana en el caso la
del artesano sastre debido a su caracteristica principal es la inmersién en el contexto de la
investigacion recoge de mejor manera los datos necesarios para la investigacion y
definicién de teorias arte sartorial y sostenibilidad. De esta manera plantearia un tiempo
para observar, hablar y escuchar al sastre, disefiadores, consumidores y profesionales
relacionados o con experticia con los temas abordados de la investigacion para poder

desarrollar técnicas, seran el sustento del trabajo.

2.2. Poblacion y muestra

El ambiente seleccionado para el presente trabajo es el sector artesanal la poblacién de
estudio esta conformada por sastres de la ciudad de Ambato Provincia de Tungurahua,
registrados, en las oficinas de la Camara Artesanal de Tungurahua en, la cual, existen
inscritos 26 socios conforman el gremio entre sastres, modistas y confeccionistas. Hay
que sefialar no todos los sastres tienen suscripcion en la Camara Artesanal ni en otras
agrupaciones gremiales, desarrolla el oficio de forma autonomo. De esta manera la
poblacion corresponde al niumero de artesanos sastres del registro, como los artesanos

afuera de cualquier gremio artesanal.

2.2.1. La muestra

La muestra es un subconjunto o parte del universo o poblacion en donde es realiza la
investigacion. El muestreo cualitativo es flexible, de esta manera la dimension de muestra
no es importante, regularmente no pretende generalizar los resultados de la representacion
probabilistica. (Hernandez, 2014) EI muestro no probabilistico es utilizado debido a que
este es verificado bajo normas probabilisticas de seleccion, en sus procesos intervienen

opiniones y criterios de la presente investigacion para esto selecciond artesanos sastres de
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la ciudad de Ambato dentro y fuera de gremios artesanales con ejercido de su oficio un
namero considerable de afos.

En la presente trabajé aborda: el muestreo por conveniencia, se elige a los artesanos de
sastreria con mas de 35 afios de profesion, para esto trabaja con tres artesanos los son los
sefiores: Rodolfo Urquizo, Ernesto Morales, Cesar Barrionuevo. Asi mismo selecciona
treinta hombres de 30 a 35 afios dentro de la tribu seleccionada. De igual manera establece
el muestreo experto, se interviene a tres profesionales que impartan y practiquen la materia
de sastreria como elementos basicos para su seleccion. Otra muestra a ser utilizada es el
caso tipo, que pretende establecer las caracteristicas del producto, se realiza la
intervencion, las unidades de muestra serén establecidas de acuerdo al niamero de unidades

para cada tipo (Hernandez, 2014).

2.3. Tipo de recoleccion de la informacion

El presente trabajo maneja las siguientes técnicas e instrumentos de recoleccion de datos:

1. Estudios bibliograficos, Su finalidad es obtener una visién universal de la

literatura publicada sobre el tema abordado, ayude a formar una vision y una

perspectiva que sume al trabajo realizado. (Milton A., 2013) De esta manera, se

realiz6 6 documentos del objeto de estudio divididos entre 4 fichas analisis de

imagen del método de corte de Francisco Suarez y el método europeo. Véase
anexo 21 al 24 y 32 al 33.

2. Entrevistas, de formato semiestructurado de acuerdo con Milton (2013) preguntar

directamente es la forma mas sincera de consultar si los usuarios estan conformes

0 no con un producto, servicio 0 sistema y consiste en plantear una serie de

preguntas a los participantes. Estas seran aplicadas a tres disefiadores en ejercicio

de la técnica Sartorial y a tres artesanos sastres con mas de treinta cinco afios de

experiencia. Las preguntas tienen aspectos como materiales, técnicas de

confeccidn, consumidor, comercializacion, identidad y disefio que contribuya a

la triangulacion. Para ello el disefio de matriz de entrevista consta de 12

preguntas para artesanos y 11 preguntas para los disefiadores. VVéase anexo 8 y 9.
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3. Autopsia de productos, es utilizado para observa la forma, color, acabado, o el
buen desempefio del producto durante su vida Gtil y su proceso de envejecimiento
en aspectos como técnica material y diferentes ambitos. Esta comienza con un
analisis visual cuidadoso en este caso de la prenda sastre, prestara especial
atencion a cualquier signo de dafio visible. Para esto se utiliza 2 fichas de imagen
a dos artefactos uno con técnica artesanal y otra con técnica semiartesanal. VVéase
anexo 10.

4. Investigacion mediante la observacion, es un proceso sistematico que observa o
registra comportamientos y fendbmenos culturales sin cuestionar, comunicarse o
interactuar con el grupo de estudio. Razon por, la cual, es utilizada en la
indagacion centrada en la tribu seleccionada con caracteristicas determinadas en
aspectos socioecondémicos, comportamiento, aspiraciones cada uno con
diferentes items para, la cual, se realiz6 5 fichas de observacién a cinco
integrantes de la tribu seleccionada. VVéase anexo 11.

5. Cuestionario, es aplicado para conseguir informacién sobre aspectos sobre
comercializacion y disefio de los consumidores. Este formulario es un registro de
10 interrogaciones generalizadas y ordenadas. Para esto establece variables,
dimensiones para poder realizar preguntas claras, es aplicada a 30 personas de la
tribu seleccionada. Para esto se utiliza una matriz de analisis aplicada a treinta
posibles consumidores. Véase anexol2.

6. Analisis de productos de la competencia, es utilizado para asimilar y valora un
producto y los de la competencia en un mercado, local y global. Esta definido de
acuerdo con aspectos en disefio, identidad, consumidor, comercializacién para
reconocer los puntos fuertes y débiles. Para esto es establecida cuatro
indagaciones a marcas de sastreria, cada una con una con su respectiva matriz de

analisis a. Véase anexo 13.
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2.4. Procesamiento y analisis

Para el procesamiento de analisis de las entrevistas, se realizé preguntas en base a
dimensiones de materiales, técnicas, comercializacion, consumidor, identidad y disefio,
las cuales, elaboraron dos formatos de entrevistas 12 items para los artesanos y 11 items
para los profesionales del disefio de acuerdo al contexto de cada grupo investigado. una
vez receptada la informacion, se procedio a una limpieza de datos. VVéase anexo 37 y 38.
La interpretacion de los resultados, es detallada, a continuacion:

Los artesanos utilizan materiales para la confeccidn de un producto con técnica sastre son
tradicionales, con una técnica de confeccion semiartesanal que ayuda en la agilitan
procesos y promueven una mayor produccion por ende aportan al desarrollo de la ciudad.
Se sefiala a un consumidor adultos mayores y adultos, de estatus socioecondmico medio.
Ademas, el valor de una chaqueta varia de 65 a 90 dolares y un terno completo varia entre
80 a 120 dolares. La profesion es una tradicion filial de generacion en generacion. Por ello
recurren a cursos y capacitaciones para mejorar su técnica A pesar de esto su profesion es
afectada por un modelo de moda industrial que baja precios. Para finalizar los artesanos
no consideran la intervencion de un profesional de disefio en su proceso de produccion.
En igual forma los disefiadores manifiestan el método semiartesanal es utilizado para la
elaboracion de un producto sartorial, combina dos procesos y salvaguarda la técnica, de
la misma forma utilizan materiales actuales. También presentan un perfil de consumidor
contemporaneo, de moda o urbano, al cual, pagaria entre 90 a 300 ddlares por su
personalizacion y es realizada en un local. El arte sartorial contribuye a dar significado a
los portadores de la prenda, inclusive contribuir a un nuevo concepto de vestir en la ciudad.
Por tal motivo la sostenibilidad es la alternativa que acoge la moda para expresar y
comunicar laidentidad del disefiador, técnicay la tendencia. En definitiva, el codisefio
ayuda a la experimentacion de la técnica de sastreria con la intervencion varios factores
todo en salvaguardo y preservacién de la misma.

Para el procesamiento de analisis de los cuestionarios a los consumidores, se realizaron
preguntas en base a dimensiones consumo Yy disefio de esta manera dilucida las
preferencias de la tribu comprendida entre 30 a 35 afios de la ciudad de Ambato para esto

se establecio 10 items de seleccion maltiple de acuerdo a parametros de la investigacién
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los resultados en porcentajes en forma de cuadros, tablas, formato e informacion de la
misma se encuentra en el anexo 39 y 40. La interpretacion de los resultados, se detallan:
Segun los resultados obtenidos de los encuestados, adquieren su chaqueta a medida en
mayor proporcion en centros comerciales y boutiques en busca de un trato personalizado.
Inclusive menciona que, para conocer de tendencia, se refiere a plataformas de Facebook
e Instagram. También tienen gran aceptacion en adquirir una prenda de edicion limitada
y personalizada directamente del productor a un precio justo considerara quien
confecciona o su lugar de procedencia. Al mismo tiempo la prenda casual del mismo modo
versatil y funcional para adaptarse salir de casa de manera improvista o al trabajo. La
combinacién de materiales como cuero o denim es aceptada. Por tal motivo recurren como
primer acercamiento a medio digitales para despejar dudas de la propuesta antes de la
compra.

Para el procesamiento de analisis de los estudios bibliograficos, en lo concerniente al
analisis de los métodos de corte, se realizaron preguntas en base a dimensiones de técnica
y practicidad del método, las ventajas y desventajas de su aplicacion para esto desarrolld
cuatro items, la informacion, cuadros, e imagenes, se detallan en el anexo 41. Referente a
analisis bibliografica, se utiliz6 dimensiones de referencias sastreria, métodos de
patronaje, identidad y comercializacion para, la cual, existen 4 items. Su informacion
cuadros y formato, se encuentran en el anexo 44. Las interpretaciones de los resultados de
los instrumentos utilizados son los siguientes:

El andlisis de método de corte, tienen gran cantidad de trazos para su desarrollo, presentan
el cuadro respectivo de medidas por adelantado en centimetros. De la misma forma posee
una secuencia numeérica o alfabética empieza en el trazo posterior y a partir de este es
elaborado el trazo delantero. También los efectos y uniones establecen las lineas rectas,
curvas en secuencia. En consecuencia, presentan variedad de disefios y variantes de
chaquetas a partir de un trazo basico, la cual, detalla las medidas de holguras. No obstante,
la teoria es comprensiva siempre con el acompafiamiento de un experto para despejar
inquietudes y aportar al desarrollo.

En igual forma e andlisis bibliografico revela diversas fuentes bibliograficas, que ayudan
al artesano a mejorar su técnica artesanal de la misma manera los cursos y capacitaciones

aportan en ciertos aspectos. La autoformacion ha formado parte de su devenir histérico.
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De la misma forma el método artesanal, se ha modificado y evolucionado producto de
esto existen alteraciones, las mismas han provocado la desaparicién o remplazo de ciertas
actividades propias del oficio. Algo semejante ocurre con su representacion y aporte a la
sociedad, una tradicion filial fue artifice del desarrollo de la ciudad hoy carece de espacio
entre el patrimonio inmaterial. En todo caso esta actividad ha perpetuado su modelo de
comercializacion directa con una estrecha relacion con el cliente. Pero carece de fuerza
ante un modelo de moda industrializado.

Para el procesamiento de autopsia de productos, se indago la informacion de acuerdo a
dimensiones para, lo cual, existen 10 items, la informacién, formato y relacién, se
encuentran en el anexo 42. Las interpretaciones de los resultados de los se detallan, a
continuacion:

La técnica usada para la confeccion es artesanal y semiartesanal, se fusionan para acelerar
los procesos, los materiales utilizados son tradicionales y actuales estas presentan texturas
son lisas y brillosas. De la misma forma la entretela e insumos son materiales sintéticos
con disposicion en el mercado. Cabe destacar el mecanismo de ajuste permite cefiirlo con
la utilizacién de botones. Las chaquetas fueron elaboradas en la ciudad de Ambato y
presentan una forma de silueta rectangular, tienen adaptacién al cuerpo, son resistentes y
tienen equilibrio. En consecuencia, cumplen con la funcion de estilizar la figura de su
portador.

Para el procesamiento de investigacion mediante observacion, se indago la informacion
de acuerdo a dimensiones socioecondmicas, comportamiento, aspiraciones para establecer
la realidad del consumidor. Para lo cual, se abordaron 13 items, la informacion, formato
y relacion residen en el anexo 43. Las interpretaciones de los resultados de los, se detallan,
a continuacion:

Los participantes son profesionales con trabajo propio, prefieren una vivienda moderna,
comida saludable con predileccion a los productos ecuatorianos y aman los viajes. En
igual forma presentan un gran sentido de igualdad social y respaldan sus manifestaciones,
asi mismo poseen gran influencia a la cultura, arte. De la misma forma desarrollan un
vinculo hacia sus amistades y familiares, que lo exteriorizan en conciertos, reuniones
sociales en donde comparten su pasion por la musica. Tienen preferencia por la ropa con

un toque ochentero con influencias romanticas y goticas con predileccion a las chaquetas
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de color negro. Por ultimo, aprecian mucho la identidad del pais, culturas y sus
expresiones, asi mismo, tienen una valoracion hacia la sostenibilidad enmarcada en un
trato igualitario de sus actores.

Finalmente, para el procesamiento de analisis de la competencia, la indagacion de la
informacién es de acuerdo a dimensiones disefio, identidad, consumidor para, lo cual,
abordaron 4 items, la informacion, formato y relacion, se encuentran en el anexo 45. Las

interpretaciones de los resultados de los son detallados, a continuacion:

La referencia de inspiracion es variada, que junto a una serie de procesos en, el cual,
interviene el disefio, introduce el concepto de alta costura y personalizacion al que, se
suma versatilidad, funcionalidad, manifiesta la intervencién del disefiador. De modo
idéntico la manifestacion de la técnica sartorial envuelve y realza el concepto de marca.
Trasmitido a clientes con caracteristicas particulares, en economia, educacion con un alto
discernimiento en aspectos sociales como culturales, que buscan la personalizacién y estan
dispuestos a adquirir los productos por medios digitales o las tradicionales siempre en

busca de nuevas experiencias.

2.5. Propuesta de la Investigacion

Para abordar la realidad presente la localidad este trabajo implementa la union de dos
metodologias la primera dirigida hacia la sostenibilidad con un enfoque de disefio local y
regional en donde confluyen una serie de factores para la consecucién del sistema
propuesta por Fletcher (2012). La segunda aborda la confluencia del pensamiento del
disefio, que involucra una cultura empresarial promovida por el Disefio de productos: una
oportunidad para innovar propuesto por Centro de desarrollo industrial del INTI. Flecher
(2012) menciona para la dptima comprension de la sostenibilidad hay que visibilizar la
relacion entre material, sistemas socioculturales, econdmicos, la naturaleza y asimilar
estas conexiones operan a distinta escala con diferentes influencias. Este es un proceso
complejo que depende de los actores involucrados, los cuales, intercambian sus
perspectivas y establecer un criterio sobre las inferencias logradas. El disefiador

reflexiona, considera y pone a prueba constantemente los limites de su actividad.
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Segun el Centro de Desarrollo Industrial del INTI disefiar es crear la informacién para un
determinado producto o servicio formalice. “Involucra un conjunto amplio de
dimensiones que exceden lo puramente estético: la ergonomia, la interfaz entre el producto
y el usuario, la funcionalidad, el uso eficiente de los materiales, entre otros.” (INTI, 2012,
p. 19) El disefio es una herramienta de creacion de valor focalizada en los métodos de
produccion, el proceso de mejoras incrementales, la disminucion de costos, el aspecto y

la experiencia de uso. Ademas, es la guia para la diferenciacion e innovacion

Gréfico 4: Metodologia sostenible y disefio producto
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Fuente: Elaboracion propia
2.5.1 Proceso de disefio para prendas vestimentarias masculinas

El Arte Sartorial y su relacién a la sostenibilidad de transformar el producto, transformar
los sistemas y trasformar la practica del disefio de Flecher & Grose (2012) une al disefio
de producto para tratar al disefio en cuatro campos de accion: disefio de producto;
comunicacion del producto; disefio de imagen corporativa; y en una dimension
integradora: disefio estratégico. Estas dimensiones complementan o relacionan de una
manera ciclica para establecer un modelo de proceso, el cual, empieza con estrategias de
sostenibilidad de moda adaptada al pensamiento del disefio durante todo el ciclo del
producto. Por consiguiente, el proceso, se realiza es un aporte del modelo INTI, se adapta

las dimensiones de sostenibilidad de Fletcher, el cual, tomaremos; definicion estratégica;
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concepto, detalle verificacidn y testeo, produccion, e interaccion. Para desarrollar las fases

del proceso.

Grafico 5: Metodologia Arte Sartorial como recurso sostenible
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2.5.2. Fases del proceso

Definicidn Estratégica

Es el comienzo del proceso de disefio, a partir de un problema reconocido comienza el
analisis y un proceso proporciona la informacion adecuada. Se adopta una visién integral
para el disefio de productos a partir de los factores determinados y definidos. Luego
abordara el contexto de la organizacion lleva a cabo el proyecto y su direccion estratégica.
A si mismo, esclarece los actores necesarios para el proyecto como las caracteristicas del
cliente, el cual, esta basado el producto. Finalmente, con todas estas apreciaciones se

realiza una ruta.
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Acciones
Estrategia de negocio sustentable, se esclarece una primera orientacion estrategia del

proyecto se define los margenes de accion si como los aportes de sostenibilidad.
Insigth, se identifica mediante diversas herramientas, a partir de esta se desarrolla una
oportunidad de producto para el mercado para resolver la problemética detectada.

Unidad beneficiaria, el taller artesanal desarrollador de la linea de prendas vestimentarias

masculinas, establecer las caracteristicas esenciales en diferentes aspectos.

Estrategia desde la materia prima, Un aspecto esencial establecer los materiales con, la
cual, se despliega la propuesta y su relacién con la sostenibilidad.

Estrategia identidad corporativa, proporcionar una imagen empresarial a la unidad

intervenida para establecer de una manera 6ptima la

Canvas, se establece un modelo de negocios con una perspectiva viable para la propuesta.

Concepto

En esta fase realiza el andlisis y creatividad para constituir la idea de producto. Es el
camino o lineamiento a seguir de la conceptualizacion del producto. Se crear opciones
creativas con juicios de sostenibilidad y alineados al usuario. Este periodo establece el

concepto y las distintas alternativas para desarrollar el disefio.

Estrategia empatia personalizada Unica, se establece una estrategia en donde el arte

Sartorial, se convierte en un aporte diferenciador para el producto.

Analisis interno

FODA, evalua factores internos y externos de la empresa como: Fortalezas y
Oportunidades, Debilidades y Amenazas.

Prosumidor, el disefio de productos estd pensado en el usuario y este goza de
caracteristicas especificas para servirse de estos.

Actores, quienes van estar involucrados en areas como gerencia, disefio, produccion,

comunicacion entre otras. Es importante establecer roles para el proyecto.
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Analisis de la competencia, se establece la aplicacion de la sastreria a nivel local, nacional

e internacional para determinar aspectos esenciales.

Anélisis externo

PESTEL, primero evalla los aspectos Politicos, Econdmicos, Sociales, Tecnoldgicos,
Ecoldgico y Legal. Mide el mercado y el potencial de un negocio segun factores externos.

Planificacion de escenarios, obtener, organizar y analizar aspectos referentes a usuarios,

responsabilidad, materialidad, tecnologico-productivo, comunicacién entre otros.
Oceano azul, plantea una guia, coherente y de sentido a la estrategia, se diferencie de los
competidores.

Tendencias de consumo, se establece los cambios de comportamiento en cuanto a deseos,

necesidades e interese de los grupos humanos

Analisis de color, es el estudio cromatico para la paleta de color.

Calendario de la industria, es la temporada para el producto.

Detalles
Es definir formalmente el producto si como las deméas especificaciones creativas para
aporte de su desarrollo, se define los aspectos perceptivos referentes para la propuesta en

forma de artes graficas. Toda esta documentacidn tiene una secuencia.

Acciones
Estrategia artesania activa y disefio, se establece el trasformar productos basados en la

participacion del oficio artesanal como premisa para iniciar la parte creativa.

Panel de materiales e insumos, establecen los materiales a utilizar en el desarrollo de la

coleccion para el presente proyecto.

Panel tendencia de consumo, se establece el arte resultante del proceso de cambio, nuevas

necesidades, deseos, formas de comportamiento de los grupos humanos y su contexto.

Panel de concepto, se establecen las caracteristicas de las propuestas.

Panel de color, es la paleta de colores, acento, complementos y base.

Panel de inspiracion, definir el tema o temas, el cual, conecta con la idea en desarrollo.

Arquitectura de producto, establece los productos desarrollados entre; basicos,

conceptuales, e iconicos.
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Estructura de ropero, se desarrolla propuestas planas basadas en la arquitectura de

producto.

Verificacion y testeo
Se comprueba los aspectos establecido en las fases anteriores y analizar las caracteristicas
técnicas, asi como el proceso de produccion. Esta fase es un sumario del proceso

interactivo en donde la solucidn préactica convierte en la solucion.

Acciones

Estrategia prendas tras temporada, lineamiento desarrollo los prototipos de acuerdo a
extender la percepcién de la prenda.
Prototipos, son las primeras propuestas del proyecto antes de la seleccion.

Ficha integral Sartorial, esta establece un resumen de la actividad y otras particularidades

de un elemento o procedimiento con el suficiente detalle para ser utilizado por los actores

del proceso, al cual, esta referido, presentaria disefio, plano, detalle y materiales.

Produccién

El objetivo del trabajo conjunto entre el equipo de disefio y el area de produccion es
organizar, recopilar y documentar los requisitos técnicos especificos para la produccion.
La puesta en servicio del nuevo producto es el momento en los que el presupuesto del

proyecto es mas alto. Y tiene concordancia con lo planificado.

Acciones
Estrategia disefiar artesanos locales, se establece el ecodicefio como base para la

trasformacion de sistemas de moda.

Ficha Sartorial de costos, se establecen las aproximaciones, costos fijos y variables de la

propuesta.

Interaccion
Esta fase acerca la propuesta al mercado simultdneamente con todos los elementos de
soporte programado a fin de la disponibilidad para el usuario, concurren todos los factores

establecidos. Ejecutado el lanzamiento del producto comienza el periodo mas largo del
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producto su reparticién y comercializacion. En esta etapa existe un monitoreo y controlar

el cumplimiento de acciones proyectada, asi como ciclo de vida econémica.

Acciones
Estrategia uso de tecnologia y distribucidn de bajo impacto, se establece parametros para

causar el menor gasto de recursos y establecer una conexion optima del producto hacia el
consumidor.

Plan de comunicacion, Determinar claramente y cuantificar los objetivos de la campafa

de comunicacion dirigido al publico objetivo, para esto necesitamos: seleccionar los
medios de comunicacidn, disefiar el contenido, asignar responsables, establecer
presupuesto entre otros.

Prevision de la evaluacidn, se establece un seguimeiento de la factibilidada de la propuesta

cada cierto periodo de tiempo sera ejecutada por el invetigador en la unidad beneficiaria.
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CAPITULO I11. ANALISIS DE RESULTADOS
3.1. Validacién

Para gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible en la investigacion, se constituyo
la relacion entre las variantes de la sastreria y la teoria de Flecher & Grose para esto
establece una matriz de registro de distribucion de frecuencias para realizar una
triangulacion estructural. En un primer nivel, se realiza una codificacion abierta, los,
surgen de los datos analizados. Para ello se emplea como técnica: andlisis entre casos y el
andlisis cualitativo del contenido latente y manifiesto. De esta manera, se realizd una
codificacion mediante palabras claves que permite identificar categorias. (Escobar, 2018
y Hernandez, 2014). Se obtuvieron 42 palabras clave relacionadas a las unidades

analizadas fueron divididas en 6 grupos esto, se presenta en la tabla 3:
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Tabla 1: Matriz de analisis de contenido
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Fuente: Elaboracion propia

En, segundo lugar, se ordend las categorias nivel (2) y categorias nivel (1) con un
procedimiento inductivo y en relacidn a la teoria presenta los siguiente:

1. En el proceso del producto Sartorial determinadas en 5 categorias: Utilizacion, técnica,
referencias, ventas y comunicacion. Estas categorias ordenadas en tres categorias de nivel
1: Materiales, Elaboracion y distribucion.

2. La relacion y practica Sartorial con el entorno determinadas en 10 categorias: Tras
temporada, multifuncionales, personalizadas, durabilidad, relacidn, disefio local, artesania
activa, ser humano, especificas, piezas vestimentarias. Estas categorias ordenadas en 6
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categorias de nivel 1. Adaptabilidad, Vida optimizada, servicios compartidos, local,
compromiso Yy necesidades.

3. El aporte del disefiador al contexto Sartorial determinadas en tres categorias:
conservabilidad, disefio independiente, negocios sustentables. Estas categorias ordenadas
e tres categorias en nivel 1: Disefiador como facilitador, disefiador como activista,
disefiador como a empresario. Finalmente, para dar coherencia y significado a las
relaciones categoricas, se presenta un diagrama relacional en la tabla 4:

Tabla 2: Matriz de diagrama relacional
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En la interpretacion de datos, se realiza una codificacion axial de segundo nivel para
agrupar los codigos y vincular categorias en segmentos. Ademas, se compararon las
categorias para identificar posibles vinculos. La matriz de relaciones de segmentos esta
utilizada para cumplir con esta seccion. Para el analisis desde la dimension del disefio, se
procedio a sintetizar el estudio de Gestionar la Sostenibilidad en la Moda de Flecher &
Grose (2012) establece tres contextos: (1) transformar el producto, (2) transformar los
sistemas y (3) trasformar la practica del disefio. Es decir, el primero visibiliza la relacion
entre los aspectos vinculantes al ciclo del producto, el segundo asiste al conjunto de
practicas generadas en unarelacion con, valores, vision ecoldgica, asi como la econdmica,
y el tercero presenta la relacion e interaccion del disefio y profesional en el entorno.
(Flecher, 2012; Escobar, 2018)

Dado que los contextos la relacién con el impacto de la moda, el transformar el producto
entrevé aspectos y variantes sobre la materia prima, proceso de elaboracion, distribucion,
usos y eliminacion, concierne al ciclo del producto. Por su parte trasformar la practica del
disefio, se relaciona con los criterios y alternativas sobre aspectos de compra, el
discernimiento del consumidor y variantes sobre el producto, entrevé como negocios
locales, tiendas, comercio justo, aspectos adoptados por la prenda entre otros. Para
concluir, trasformar la practica del disefio, se relaciona con el criterio elementales o
técnicos tomados por las marcas o disefiadores, su influencia y su aporte a nuevos modelos
de negocio hacia una moda sostenible. La vinculacion de categorias a la teoria de Flecher

& Groserelacion, se presenta en un diagrama de relacién de segmentos en la tabla 5:



Tabla 3: Matriz de relacion de segmentos
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La relacion de segmentos con el universo estudiado, se presenta en el diagrama de
codificacion en la tabla 6:

Tabla 4: Matriz de codificacion
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Para manifestar la credibilidad en la actual investigacion ha desarrollado una triangulacion

estructural. De esta manera, se utiliza un muestreo dirigido aplicada en una: Triangulacion

de datos, entre fuentes de analisis e instrumentos de recoleccién empleada a: entrevistas,

encuestas, andlisis de observacion, analisis de la competencia; Triangulacion de teorias,

perspectivas o visiones, cruzadas entre los analisis de métodos de sastreria y analisis de
aspectos de sastreria; Triangulacion de métodos, completar el estudio cualitativo con una
estrategia cuantitativa y, gracias a una distribucion de frecuencias contar el nimero de

veces que repite un cddigo de esta manera determinar su frecuencia y revisar la hipotesis.

(Escobar, 2018) La distribucion de frecuencias, se presenta en la tabla 5:

Tabla 5: Registro de distribucion de frecuencias
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La distribucidn de frecuencias de trasformar productos de moda, se presenta en la tabla 6:

Tabla 6: Registro distribucién de frecuencias. Trasformar productos de moda

Investigador Omsar Masaquiza
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La distribucién de frecuencias de trasformar sistemas de moda, se presenta en la tabla 7:

Tabla 7: Registro distribucion de frecuencias. Trasformar los sistemas de moda
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La distribucidn de frecuencias de trasformar sistemas de moda, se presenta en la tabla 8:

Tabla 8: Registro distribucién de frecuencias. Trasformar las practicas de disefio

{Invwestigador Omar Masaquiza ¢ " a I pricticas de! discio
Tipo de codit  Codificadén Tipo Il & =
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3.2. Analisis

Dentro del analisis del segmento trasforma productos de moda, los materiales utilizados
para la elaboracion de prendas vestimentarias masculinas con arte Sartorial son
tradicionales y en menor grado las actuales. Al mismo tiempo son elaborados con una
técnica artesanal y semiartesanal debido a la tradicion esta representada en mayor
proporcion, se considera de menor manera la aceleracion de procesos. En mayor
consideracion la venta es realizada en el local propio seguido de centros comerciales, asi
mismo el e-commerce es considerado escasamente. Por ultimo, la comunicacién depende
de referencias cliente a cliente, sin embargo, las redes sociales contindian con menor grado.
De manera definida estos parametros, se repitieron en las fuentes estudiadas en un 64%.
Dentro del segmento trasformar los sistemas de moda, la prenda vestimentaria busca la
adaptabilidad en ediciones limitadas, multifuncionales y practicas. A la vez la
personalizacion con un trazo Unico involucra una evolucion del proceso en menor grado.
De modo idéntico el servicio presenta la relacion con el productor artesanal, que brinde
una asesoria personal, expanda sus servicios por internet en menor grado. Sobre todo,
vincular al entorno y al confeccionista para conseguir una trasmision cultural. De modo
idéntico el compromiso hacia la artesania, se basa en la preservacion al mismo tiempo en
satisfacer las necesidades humanas como cubrir al cuerpo y dar un significado al portador,
ademas, de contribuir al desarrollo econdmico con aporte tributarios. Se agrega las
prendas vestimentarias chaqueta es usada con mayor frecuencia a diario y en menor
proporcion para el trabajo. Estas caracteristicas son coincidentes en un 70%.

Dentro del segmento trasformar practicas de disefio en el papel del disefiador como
facilitador busca un camino hacia la sostenibilidad con el rescate y a la difusion del
producto. En el rol como activista y profesional independiente promueve el patrimonio y
al sistema emprendedor. Finalmente, como empresario promueve los negocios
sustentables donde prima la identidad y el codisefio. Esta concepcion reincide un 63%
entre las palabras claves pues de los 968 cddigos detectados como variantes claves 646,

se relacionan entre las fuentes.
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3.2.1 Verificacion de hipotesis

Como menciona Escobar (2018) con el objeto de validar la hipétesis trazada, se empleo
las variables de la matriz de analisis de frecuencias sintetizadas en 44 palabras claves. La
correlacion segmentos da tres opciones. (1) trasformar productos de moda (2) trasformar
sistemas de moda y (3) trasformar practica del disefio. La validacion estadistica es
calculada los gréaficos radiales o telas de arafia. Asi, la hipotesis planteada: A partir de la
implementacion del Arte Sartorial como recurso sostenible en el desarrollo de prendas
vestimentarias masculinas, se promueve los valores del producto vestimentario como: la
calidad por sobre la cantidad, modelos de negocio respetuosos y conscientes del impacto
a sus trabajadores, favorece la produccion local y regional. De esta manera revitaliza la
técnica de la sastreria, queda comprobada pues de manera general la distribucion de
frecuencias arroja un 67% de coincidencias en la lectura de las fuentes.

Este aspecto admite deducir que el didlogo entre las fuentes trabajadas si favorecen a la
implementacidn del Arte Sartorial como recurso sostenible. De manera determinada:

= En el segmento trasformar los productos de moda contiene 14 palabras claves, que
conforma 308 variantes de repeticion, las cuales, se repiten 197 variantes otorgo un
dialogo de 64 % entre fuentes.

= En el segmento trasformar los sistemas de moda contiene 22 palabras clave, que
conforma 484 variantes de repeticion, las cuales, se repiten 339 variantes otorgo un
dialogo de 70% entre las fuentes.

= Enel segmento trasformar la practica de moda contiene 8 palabras clave, que conforma
176 variantes de repeticion, las cuales, se repiten 110 variante otorgo un dialogo de 63%
entre las fuentes.

»= En resumen la distribucion de frecuencias arroja un 67 % de coincidencias entre las
palabras claves, pues de los 968 codigos manifestados como variantes claves 646, se

corresponden entre las fuentes. Verificar estos en los datos en los diagramas de redes.
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3.3. Desarrollo de la metodologia Arte Sartorial como recurso sostenible

Graéfico 6: Indice Metodologia Sartorial

ARTE SARTORIAL COMO RECURSO SOSTENIBLE

Basado en la metodologia INTI y de sostenibilidad de Kate Flelcher y Lynda Grose
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3.1.1 Definicion estratégica

Estrategia de negocio sustentable

Se establece una serie de estrategias de sostenibilidad en el proceso de desarrollo del
producto para instaurar una marca de impacto positivo preocupada por el medioambiente,
la parte social y un producto viable para el consumidor. De esta manera establecer un
entorno empresarial vinculante al proceso, cultura y producto con las particularidades del
arte sartorial como recurso sostenible. Cada fase de la metodologia establece estrategias
relacionadas con las acciones para el desarrollo de la prenda, todo esto relacionado al
contexto del emprendimiento en colaboracion.

Establecer al disefio y a la sostenibilidad en los diferentes niveles de la organizacion, nos
facilita promover nuevos modelos de innovacion, que ven a las industrias creativas y
culturales como una alternativa para mejorar las economias de los paises sudamericanos
con la introduccion de la sostenibilidad como factor de diferenciacién en el proceso
creativo. Este proyecto transita con actores del emprendimiento en la se trabaja con una
metodologia de disefio Sartorial como recurso sostenible. Este proceso permite
comprender la importancia de establecer la cultura del disefio en cuanto a los beneficios
del trabajo multidisciplinario para establecer propuestas para el consumidor actual.
Enfoque

Se centra en nichos de mercado especificos y dista por el disefio como la calidad de
materiales. La estrategia limita a grupos de clientes especificos, una linea de productos
especifica, una region geogréafica especifica esta es el centro de los esfuerzos. Se concentra
en nichos de mercado?, para lograr mas efectividad y eficacia sobre los competidores que
trabajan de forma mas general. El aporte del disefio en la estrategia lograra prendas
vestimentarias mas apreciables, satisfactorias, simbdlica, comunicativa, para satisfacer
necesidades especificas que, junto a otras variables expliquen dejar de lado el costo en la
disposicion de compra. (Ramirez, 2012)

Esta estrategia esta combinada en cada parte del proceso con la teoria de Flecher, se
establece estrategias de sostenibilidad, se aborda el trasformar la practica del disefio de

4 gs un término de marketing utilizado para referirse a una porcién de un segmento de mercado, en la que
los individuos poseen caracteristicas y necesidades homogéneas, y estas Gltimas no estan del todo
cubiertas por la oferta general del mercado.
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moda en el concepto, aborda los materiales y detalle a los procesos de confeccion. De
igual manera, se establece en el contexto trasformar los productos de moda en verificacion
la optimizacion de residuos, tras funcional. En la parte de trasformar los sistemas de moda,
se aportara estrategias abordadas al disefiador como generador de nuevos modelos de
negocio y su papel como comunicador.

Insigth

Para detectar la problemética, se aborda las siguientes estrategias de investigacion:
Analisis de material escrito con la tactica indagacion contextual; analisis de la
competencia; Etnografia con su tactica investigacion mediante observacion, entrevistas,
autopsia de productos; Investigacion de mercado con su tactica encuestas. Estas han
partido del problema detectado escasa propuestas de prendas vestimentarias masculinas
con arte Sartorial como recurso sostenible. De la, cual, ha obtenido una serie de criterios
analizados e interpretados. VVéase anexos del 14 al 43. A razon de esta indagacion, se ha

establecido el hecho y hallazgo que han develado al insight descrito en el siguiente gréfico.

Grafico 7: Insight
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Fuente: Elaboracion propia

Unidad beneficiaria
El taller artesanal Masaqui es un emprendimiento familiar con mas de tres décadas, desde

sus comienzos estan dedicados a la elaboracién de prendas superiores (chaquetas)
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masculinas como femeninas para adultos y accesorios como complemento, gorras bolsos,
guantes, monederos. Su equipo de trabajo esta conformado por dos personas un artesano
sastre, y un artesano en confeccion, los cuales, realizan el corte, elaboracion y venta. De
hecho, tienen capacitacion y experiencia en estos aspectos. A tiempo parcial tienen
ayudantes. No trabajan con el régimen artesanal, por el cual, no tienen los beneficios Junta
del Defensa del Artesano. Los cuatro contextos que intervienen el disefio estas descritos

en el gréfico.

Gréfico 8: Contexto unidad beneficiaria
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Estrategia desde la materia prima

La parte inicial del ciclo de vida de la prenda vestimentaria masculina con arte Sartorial
es la seleccién de las materias primas que son la base textil que seria externa tradicionales
y actuales, entretelas, telas para forreria y los insumos. Asi mismo, al examinar las
preferencias y las sugerencias de los usuarios, se determina que estos consumidores
demandan una adaptacion de los productos mediante el uso de textiles tradicionales y
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actuales pertenecientes a las prendas sastre. Estos entremezclados con materiales e
insumos de la tendencia analizada procedente de la localidad, se considera las bases
textiles acordes a las tendencias de consumo actuales de prendas superiores abrigo y
accesorios, que son los productos mas pretendidos por los consumidores segun la
indagacion realizada. Finalmente, los soportes y materiales seleccionados permiten

trabajar en el contexto del artesanal, y concede a los materiales locales protagonismo.

Estrategia identidad corporativa

Para la presente propuesta una submarca es la elecciéon de la unidad beneficiaria, el taller
artesanal Masaqui ya tiene establecido un logotipo con su respectivo manual. De esta
manera para el desarrollo de las prendas vestimentarias con sastreria, se implementa una
marca secundaria con estas caracteristicas, ademas, de crear aspectos como mision, vision,

objetivo general y especificos.

Mision

Crear un entorno empresarial mas sostenible que brinda un disefio, calidad y de excelente
valor a todos los clientes, para colocar en practica el compromiso con la trasformacion de
productos, trasformacién de sistemas y trasformaciéon de précticas de la moda para a
ofrecer un gran servicio y valor real a los consumidores.

Vision

La visidn es fabricar prendas personalizadas y en series cortas, centrado en las necesidades
del cliente, para ser una empresa reconocida a nivel nacional en los proximos tres afios
tener presencia a nivel internacional través de una mejora continua de calidad, con

practicas artesanales, innovacién continua y disefio estratégico.
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Identidad de marca

Gréfico 9: Manual de marca portada e indice

SART@RIAL

BY MA-S A QU

MANUAL DE MARCA

1. RESENA DE LA MARCA

2. MEDIDAS DE MARCA

2.1 nioivss

2.7 MadIDRs DF PROSECLION

2.3 sanako Nisim0 Pagi SOPeRTE Fisica
2.4 vamako NiNsO PARA WEB

3.COLOR DE MARCA

4.FAMILIAS TIPOGRAFICAS

S5.NORMAS PARA USO DE MARCA

5.1 vso conmecd

5.2 uso mcoraece

5.3 arication coamtcna
5.4 APUCACION INCORREGA
5.5 uso e posive

5.6 vso & wisarve

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 10: Manual indice e introduccién

6.APLICACION EN PAPELERIA

6.1 nosa maspRITABA
6.2 TARIETA DE PREINTAGOR

7. OTRAS APLICACIONES

7.1 maselo Pama FiAne 0F T-Mis
7.2 weseRo0 b6 EFO9EIA DE
7.3 vestRo ex oen taive

INTRODUCCION

£l manual de marca ha sido creado con |a finalidad que se constituya
£n una valiosa herramienta de consulta. En este manual se proporcio-
na informacian y se establecen las normas detalladas, instrucciones y
muestras que permiten reproducir |a correcta aplicacion de los ele-
mentos de |a identidad corporativa de la marca personal, el cual ha
sido desarroliado mediante un proceso de diseno estudiado con la
finalidad de reflejar la personalidad de la marca,

£n el manual se eacuentran especificado la manera clara y precisa
todo la referente a la marca, por lotanto el manual es una guia practi-
ca que marca con claridad los criterios para las diferentes aplicaciones
asi como las recomendaciones y modo de presentacion en diferentes
superficies de aplicacion, marca exige velar pam que todas las
normas de este manual se sigan cuidadosamente y asi poder lograr
orden, eficiencia y coherencia en toda su comunicacién.

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 11: Resefia de marca y medidas de marca

RESENA DE LA MARCA

Sartorial by Masaqui una submarca de Masaqui trabaja para promover una
necartesania a travez de productos innovaderes y funcionales que se enmar-
quen en la actualidad. Revalorizando la técnica sartorial y sus connotaciones
simhdlicas de la mano del trabajo social que involucra al artesano y disenador
ecuatonano, en productos unicos.

El imagotipo proviene de una inspiracién de un elemento que e5ta presente
en 1a satreria, para enmaracar 1a procedencia del producto, que se conjuga
con elementos propics de la marca principal, De esta manera trasmitir identi
dad, originalidad y disefio

\

2.1 MEDIDAS

By \V\&»\iQU: H

Fuente: Elaboracion propia



Grafico 12: Medidas de seguridad, soporte, web

2.2 MEDIDAS DE SEGURIDAD 2.3 TAMANO MININO PARA SOPORTE FISICO

rb

SART@RIAL

Y MA |

Ix

omm

2.4 TAMANO MINIMO PARA WEB

SART@RIAL

10mm

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 13: Manual colores

3. COLORES

58

Para nuestra marca el color es un factor
determinante, que refuerza cada uno de
los conceptos visuales para la percepcion
de nuestra identidad de marca, el uso de
estos colores le da personalidad y la hace
coherente a todos los parametros del sis
tema visua que hemos construido.

SART@RIAL

By

R:2
G:2
B:2

MASAQUI BY MASAQUI

C:90 R:225
M:78 G:225
Y:62 B:225
K:96

Fuente: Elaboracion propia

C:0
M:0
Y:0
K:0



Grafico 14: Tipografia y uso correcto

4. TIPOGRAFIA

Quesha reqular

5. DIFERENTES MODO DE USO

5.1 USO CORRECTO

SART@RIAL

MASAQUI

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 15: Un solo tono uso incorrecto

SART@RIAL | SART@RIAI

MASAQU

5.2 USO INCORRECTO

Fuente: Elaboracion propia



Gréfico 16: Aplicacion correcta

5.3 APLICACION CORRECTA

SART@RIAL g SART@RIAL

MASAQU

5.4 APLICACION INCORRECTA

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 17: En positivo en negativo

5.4 APLICACION INCORRECTA

5.5 EN POSITIVO 5.6 NEGATIVO

SARTORIAL  BARICNA

BY MASAQUI

Fuente: Elaboracion propia
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Canvas

Grafico 18: Modelo de negocio canvas
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Fuente: Elaboracion propia

3.1.2 Concepto

Estrategia codisefio

El profesional del disefio establece las necesidades del usuario durante todo el proceso de
investigacion del perfil del prosumidor. Este trabajo participativo es capaz de direccionar,
restaurar o re-manufactura la propuesta. De esta manera el usuario forma parte del
proceso, sus apreciaciones crean vinculos. A si mismo el codisefio es un proceso que
incluye la participacion del artesano, en todo el ciclo del producto, él es el conocedor de
la técnica Sartorial y el disefiador en el facilitador para la consecucién del disefio hasta el
producto terminado. Es una alternativa fundamental, la técnica Sartorial es visible en
manos del artesano. Y su influencia como recurso sostenible establece responsabilidad

social de esta manera el usuario establece una conexion emocional y préctica (Fletcher &
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Grose, 2012). En esta etapa un analisis interno y externo es fundamental en relacion a la

propuesta desarrollada.

Andlisis interno

Analisis FODA
Tabla 9: Matriz FODA

Internas y externas

Fortalezas -Mejoras continuas de productos. -Actores capacitados
-Producto, calidad, confiablidad. -Procesos adaptables.
-Innovacién constante.

Debilidades -Poca experiencia en el mercado directo. -Presupuesto limitado.
-Necesidad de una mayor fuerza de venta.  -Procesos no has sido probados.
-Negativa al cambio de actores. -Falta de definicion equipo

Oportunidades -Desarrollo de nuevos productos. -Nuevos clientes
-Margenes de ganancias elevados. -Acuerdos con proveedores
- Diferenciarme de la competencia.

Amenazas -La demanda del mercado esté restringida. ~ -Cambios tributarios.

-Vulnerabilidad ante grandes competidores. -Publicidad negativa

Fuente: Elaboracién propia

Prosumidor

El cliente ideal es aquel que encuentra la solucion, que resuelve su problema o necesidad,
en los servicios o productos que ofrece el emprendimiento. Para la elaboracién de la
propuesta, se esboza una serie de caracteristicas para el usuario con los aspectos

investigados en direccidn a la propuesta.



Gréfico 19: Caracteristicas del prosumidor

PERFIL

-Profesional 3nivel

-Negocio propio

-Vive con pareja. no esta casado
0 soltero

DATOS DEMOGRAFICOS

-Hombre 30-35 anos
-Vivienda propia Ambato
-Autonomo con Mgresos
-Soctoecondmico medio alto

HABITOS

-Compra en centros comerciales y

=

INTERESES
~Sale con sus familiares y amigos
-Le gusta viajes y la naturaleza
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RETOS
~Trato igualitario de todos los
actores
Conocer ¥ viajar
-Amphiar sus negocios

FRUSTRACIONES

-Desigualdad social

-Falta de sohdandad

-No avanzar profesionalmente
-Pasar poco tiempo con famiha

OBJETIVOS

~Conseguir titulos de 4 nivel.

locales personalizados
-Informa de tendencia de moda
Facebook e Instagram

-Le gustas Ja personghzacion -Ampliar el giro de sus negocios

-Rack, culwura. identidad, ecuatoriana
-Versatilidad v funcionalidad

Fuente: Elaboracién propia

Actores

Para la siguiente propuesta los actores en consideracion presentan caracteristicas de
acuerdo a la realidad del emprendimiento que establece tres areas: Un de comunicacion y
disefio, la cual, esta a cargo el disefiador; una técnica integrada por el artesano sastre y la

modista; y la administrativa dirigida por una contadora externa.

Analisis de la competencia

En la ciudad de Ambato, son escasas las colaboraciones que, entre disefiadores y artesanos
de sastreria por diversas diferencias, asi como falta de oportunidades, en concordancia el
disefio no ha tomado un papel visible en una ciudad altamente productiva y dinamica, su
papel como facilitador, activista y empresario como gestor de nuevos modelos de negocios
sostenibles es aln desconocido. De esta manera existe un espacio poco explorado donde,
se desarrolla propuestas acordes con las necesidades locales, que promuevan el rescate de
la técnica de la sastreria y ayude al desarrollo economico de los diferentes actores.

Inclusive aportar al desarrollo de los emprendimientos familiares de la ciudad, que son



66

conformados por artesanos el eje del motor de la economia familiar. Que, sin nuevas
incorporaciones en el desarrollo de sus productos, en su comunicacion, en su identidad
corporativa, y estrategias empresariales conduce al estancamiento y dejar su practica
artesanal al no poder adaptarse y competir en el contexto actual.

Los procesos productivos utilizan la técnica semiartesanal, el cual, se entremezclan una
serie de métodos para optimizar el tiempo de produccion de las prendas con el fin de tener
oportunidad de competir con modelo industrial de la moda. Un modelo propio de los
paises desarrollados y adaptado por los confeccionistas de la localidad en busca de un
consumidor que compre los productos en mayor cantidad y con mas frecuencia en los
distintos canales. De esta manera crean un escenario, el cual, es dificil competir y
establece criterios errados al cliente donde la valia real de la prenda y su contexto de
produccién no es considerada adecuadamente. Los emprendimientos relacionados a la
confeccion no buscan la colaboracion permanente con el profesional del disefio, en su
imaginario los aspectos técnicos, como patronaje y variacion de modelos que ayude al
aspecto estético de la prenda son los principales.

Un modelo util surge en esta situacion basado en la iniciativa y discernimiento del
disefiador, coloca como pilar fundamental a un modelo sostenible que promueve el rescate
de marca local, una forma de deliberar y suscita una artesania innovadora, la cual, instala
saberes ancestrales, connotaciones simbdlicas, trabajo socio-cultural sin afectar las
costumbres y tradiciones. A fin de desarrollo de una artesania de identidad heterogénea,
gue tome un rol protagonico para presentarse en el mercado local y expandirse a instancias
globales. Disefiadoras como Roberto Rivadeneira, René Mantilla proponen el rescate de
técnicas tradicionales, visualizacion de materiales locales divulgan el trabajo artesanal
ecuatoriano que alcanza una visualizacion internacional, promueve la marca pais en cada

producto, con una estrategia basada en la comunicacion, comercializacion y disefio.
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Gréfico 20: Marcas locales

RENE MANTILLA, NEW YORK ROBERTO RIVADENEIRA

Fuente: Elaboracion propia

A nivel internacional, la sastreria asume un rol relevante acompafiado en paralelo del
disefio, tiene presencia en el marco historico. Marcas como Pugil sastreria, Brunello
Cucinelli relacionan el Arte Sartorial con valores, tradiciones, técnicas y materiales y
promueven significacion de estatus, ostentacion, originalidad, pertenencia y comunican
una valia de marca que implica a figuras reconocidas, patrocina eventos sociales y
benéficos para testificar legitimidad. Toda esta serie de atribuciones establecen una
preferencia de un cliente con alto perfil, alto grado de criterio establece un simbolo de
elitismo y sofisticacion en la artesania. (Garcia & Prieto, 2011)



PUGIL SASTRERIA

Grafico 21: Marcas globales

Fuente: Elaboracion propia

BRUNELLO CUCINELLI
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Andlisis externo

PESTEL
Tabla 10: Matriz PESTEL

69

FACTORES OPORTUNIDADES AMENAZAS
EXTERNOS
Politico Nuevos acuerdos comerciales facilitan  Falta de claridad en la politica. publica.
nuevos mercados. Adaptaciéon de la marca a nuevos.
mercados
Econdémico Apoyo para el emprendimiento. La moda no es una necesidad para los
consumidores en la actualidad.
Social Los consumidores lo perciben como El publico pensaria el beneficio de una
una marca de impacto positivo técnica artesanal.
Tecnoldgico E-commerce nueva vitrina de Los competidores tienen Big data y
productos tiendas online.
Big data al alcance de los
emprendedores
Ecoldgico Comunicacion difunda la Falta de compra frecuente de estos
sostenibilidad del negocio. articulos.
Legal Nueva ley de emprendimiento. Registro de disefio es prolongado y

costoso y no lo cubre en totalidad.

Fuente: Elaboracion propia

Planificacion de escenarios

El siguiente modelo nos propone adoptar una vision integral del disefio de prendas

vestimentarias masculina permite comprender los diversos factores que lo condicionan y

definen. La organizacion de esta informacion nos permite identificar y conceptualizar los

elementos a considerar. Los aspectos relacionados con la comunicacion, el consumo, el

disefio, la identidad, el territorio interrelacionados y condicionados mutuamente con la

teoria de la sostenibilidad de Flecher para desarrollar un producto vinculado y coherente

con la estrategia, el disefio, la innovacion de la empresa, entre otros. El siguiente grafico

describe los aspectos considerados:



Gréfico 22: Escenarios
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Fuente: Elaboracion propia

Océano azul

Gréafico 23: Océano azul
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social
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optimizada

Fuente: Elaboracion propia

Compromiso
Experencia
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Tendencia de consumo

Multitasker

En esta vision, predomina una nueva generacion de lideres donde el equilibrio trabajo-
vida esta presente e interactGan en una simbiosis donde el trabajo vuelve a la nube donde
ofrecen estructuras y horarios flexibles. La revision de los codigos tradicionales fusiona
la sastreria y la prenda es utilitaria y funcional. Segin INTI (2019), las principales
caracteristicas del mismo son: comin denominados en los looks, mono prendas o
conjuntos que aparentan una sola pieza, uniformes como punto de partida, siluetas
amplias, funcionalidad y confort, estructuras rigidas, juegos de volimenes, elementos
funcionales.

Esto muestra la comodidad de la calle, donde la energia resistente y asertiva amalgama el
ajuste a medida, la confianza en las nuevas perspectivas y el respeto por las voces de los
expertos es la via y la vision del futuro. El lugar de trabajo es cambiante y va a todas
partes, es una oficina portatil. La sastreria ideada para la generacion post-millennial, se
convierte en el nexo entre el streetwear y el high street donde la extensa gama de colores,
tejidos y texturas, asi como la union de materiales que entrelaza lo urbano. Los accesorios
son practicos y funcionales, los zapatos tienen las mismas caracteristicas en las zapatillas
donde prima la comodidad es acompafiada de pantalones largos, abrigos o una gabardina
de piel. (INTI, 2019).

Analisis del color de la propuesta

El color elegido para esta propuesta es el Oscuro, se caracteriza por un aumento del negro
tintado, asi como una oscuridad saturada, que indica miedo y ansiedad. Esta paleta cobra
mientras evoluciona la pandemia. Tanto en el hogar como en los interiores comerciales,
el color marron chocolatada y el negro mate serdn importantes. Se vizualizara tonos
mucho mas ricos y oscuros, que logran dar una sensacion lujosa y acogedora. El negro
vuelve a aparecer como un must en las pasarelas. Los colores en los armarios son
Bloodstone y Dark Spring, chaquetas, abrigos y complementos. (VICUNHA, 2020) Los
colores para esta propuesta estan en la tendencia Multitarea presentada por INTI, donde
la sastreria es la dominante y las diversas adaptaciones y modificaciones estan de acuerdo

con los requisitos del cliente.
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3.1.3 Detalle

Estrategia de empatia personalizada y Unica

El arte Sartorial como recurso sostenible establece una correspondencia a largo plazo entre
la prenda y el usuario, este Gltimo preserva, da mantenimiento y estima la prenda hasta el
fin de su vida util, de esta manera el consumismo decae. Fletcher & Grose (2012)
exteriorizan el proceder del consumidor frente a las prendas obedece a aspectos de disefio
personalizado y Unico. Lo anterior produce un vinculo emocional, el cual, la vida del
producto es un aspecto esencial. En la técnica sastre la calidad esta implicita en el trabajo
artesanal de confeccion, esta aportara la exclusividad y vinculo emocional para la
estrategia para la sostenibilidad. Finalmente, el desarrollo de la propuesta final de disefio
es dirigida por el disefiador quien establece las inquietudes de los usuarios, del entorno
empresarial, para responden al contexto indagado las aportaciones de soluciones unicas y
personalizadas seran elaboradas en forma de paneles de disefio para una facil comprensién
en las teméticas detalladas, a continuacion:

Panel de materiales e insumos

Gréfico 24: Panel de materiales e insumos

A7

Fsionalidess Cintas % Cierres

Fuente: Elaboracion propia



Panel de tendencia de consumo

Graéfico 25: Panel de tendencia de consumo

Fuente: Elaboracion propia
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Panel de concepto

Graéfico 26: Panel de concepto

Fuente: Elaboracion propia
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Panel de color

Gréfico 27: Panel de color

Oscuros sombrios

Fuente: Elaboracion propia



Panel de Inspiracion

Gréfico 28: Panel de inspiracion

PANTOTENT 194004
Rleck

COMPLEMENTO
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Fuente: Elaboracion propia
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Arquitectura del producto

Tabla 11: Arquitectura del producto

T'_ 1 ™ pr 1

Frendas superiores

Frendas inferiores

Accesoaing

| Prendas que conforman la caleccion |

Fuente: Elaboracion propia



Estructura de ropero

Gréfico 29: Ropero

Fuente: Elaboracion propia
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3.1.4 Verificacion y testeo

Estrategia prendas trastemporada

A continuacion, el proceso visual de disefio es trabajado conjuntamente con el sastre,
modista para establecer los prototipos y la guia de las mismas. presentados a manera de
ilustraciones y fichas integrales de disefio para tener claridad al momento de su desarrollo.
La cual, amplia las caracteristicas de cada propuesta a ser desarrollada. Segun Gwilt
(2014) la fabricacion de la prenda final es determinada por la forma de patronaje, de esta
manera nacen productos para atraer a los usuarios en donde, se estable prendas de
trazado exclusivo al ser sastre, colores funcionan durante varias temporadas, que sean
combinables, y disefios perdurables a la barrera del tiempo, para de esta manera romper
con los estandares de la industria de la moda y el concepto de temporadas artificiales
obligan al usuario a modificar sus prendas en el aspecto y de modelos (Fletcher & Grose,
2012).
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Prototipos
Graéfico 30: Prototipo
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Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 31: Prototipos 11
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Ficha de propuesta Sartorial

Figura 1: Ficha de propuesta sartorial
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Ficha integral Sartorial

Figura 2: Ficha integral sartorial americana
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Figura 3:Ficha técnica sartorial 3/4
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Figura 4: Ficha técnica sartorial 3/4 11
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Figura 6: Ficha técnica sartorial accesorio Il
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3.1.5 Produccién

Estrategia disefio local y artesania

El disefio desde la region es diverso y abundante pues existen técnicas, habilidades en el
entorno, han desarrollo productos que son parte de un devenir historico con espiritualidad,
sensibilidad, pasion y aporte a la sociedad como el arte, que en manos de sus artesanos
trasfieren su conocimiento a la prenda. El profesional del disefio cohesiona este concepto
y llevarlo a nuevas propuestas para rescatar la técnica esta en decaimiento en la ciudad. A
si mismo es ineludible proporcionales salarios justos, horarios de trabajo asequibles en
talleres familiares, microempresas. (Fletcher & Grose, 2012). El trabajo colaborativo es
el camino a una nueva forma de ver la sastreria como le menciona Flecher & Grose (2012)
“La artesania une la cabeza y la mano dando vida a las ideas a través de la accion” (p.149).
De esta manera las prendas con sastreria establecen una relacion en términos de
sostenibilidad, que proporciona trabajo, preservacién, innovacion en un entorno éptimo
guiado por el disefiador.

La técnica sastre de la mano del disefio forma parte de una comunidad creativa productora
y contribuyente con vitalidad e identidad a una cultura local. De esta manera al generar y
proporcionar trabajo, se fortalecera las habilidades de confeccidn con un salario justo y
con una serie de factores instaurados por el disefiador, el artesano estd vigente por
generaciones, a traves del interés de las personas por las prendas realizadas artesanamente
estan en el camino de la sostenibilidad. (Gwilt, 2014) para eso es necesario establecer
estandares de costos en beneficio para todos los actores que forman parte emprendimiento,
el cual, inicia la propuesta. Asi mismo, recalca el proceso de trazado y elaboracion, propio

del artesano.
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Fichas Sartorial de costos

Tabla 12: Ficha Sartorial costos americana

FICHA DE COSTOS DE PRODUCCION

CODIGO: SCool COLECCION SARTORIAL
DESCRIPCION: AMERICANA CON SOLPAS CUERO DISENADOR: OMAR MASAQUIZA
TALLA: M ARTESANO; LUTS MASAQUIZA, ELENA SAILEMA

MATERIA PRIVA

COS10 COSTO DE

b CANTIDAR v TNITARIO PRODUCCTON
Cinhardina 1.60 netras S 1500 31920
Cuern 10 pres S 1.50 $ 1500
Curula 1.40 mzlros 5200 3 280
Entretela 0,60 metros 33,50 5210
Cierre i unidad $0.30 $ 0,30
Hilos 1 unidad S 050 S 050
Botdnos 3 umdad 5030 3 0
Hombreras Z uncad 50,15 $ 030

TOTAL MATERIA PRIMA 5 4110

MANO DE OBRA

RESPONSABLE  CANTIDAD UM CO5¥0 COSTODE
ey ) ' ’ ’ . INITARIO PRODUCCTON
DISERO OMARMASMINZA ] horus S 250 $ 2.5
RN o 5 3 horas $ 230 3 7,50
MARCADO, CORTE MASAGULZA
CUNSFELION ELENA 6 horas 523 $ 10
PLANCHATHY SAILEMA
TERMBWRO, FRNESTO e
oo s MARAQUIZA ! horas $ 250 $ 25

TOTAL MANO DE OBRA  § 2250

TOTAL COSTOS VARIABLIS 3 6360
COS10s FUos 54 3 L8

TOTAL COSTOS DE. PRODUCCTON 3 66.7

GANANCIAS 35% 3 23,37
rora 3 IS

IVA $ 1032

TOTAL PRECIODE VENT4 ¥ 10097

Fuente: Elaboracion propia



Tabla 13: Ficha Sartorial costos 3/4 |

FICTIA DE COSTOS DE PRODUCCION

CODIGO: SO0 COLECCION: SARTORIAL
DESCRIPCION: AMERICANA CON SOLPAS CUERO DISENADOR: OMAR MASAQUIZA
TALLA: M ARTESANO: 11IS MASAQUIZA, FIFNA SATLFMA
MATERIA FRIMA
COS10 COSTODE
RATRIRNCIA CANTIDAD ™ UNITARIO FRODUCCION
Cinbarda 250 metros $ 15,00 £375
Cuero 3 pies 5150 450
Carvls 220 MEATS 5200 $ 440
Eatrescla 0.15 metros §350 S 052
Cienre | umidad $0,30 £ 0,30
Tiles L unidad $0.50 $ 0,50
Botooes 1 unidid $030 § 330
Tombremas 2 umdad $0.15 $ 030

FOTAL MATERIA PRIMA 5 5214

MANO DE OBRA
COSTO COSTODE
. RESPONSABLE  CANTIDAD ™
REFERENCTA UNITARIO PRODUCCTON
COEERD OMAR MASAUIZA L horss $ 2% $ 250
PATHUNAJE TS 3 horas $ 250 $ 750
MARCADG, CORTE MASAGALZA
CONTTCCION S 6 horas 52% s 10
FLANCHADO SAILIMA
TEHADINADO, FINCSTO
STIvpRR Rl 1 horss 5250 525

TOTAL MANO DEOBRA 2250
TOTAL COSTOS VARIABIES 5 7464
COSTOS FUOS 5% S 37
TOTAL COSTOS DE PRODUCCION S 7837
GANANCIAS 359 § 2734

TOTAL S WOST1

VA S 1268

TOTAL PRECIO DE VENTA S 11839

Fuente: Elaboracion propia



Tabla 14: Ficha Sartorial de costos 3/4 11

FICHA DE COSTOS DE PRODUCCION

CODIGO: SCO02 COLECCION- SARTORIAL
DESCRIPCION: % CON SOLAPAS, DORLE BOTONADURA  DISESADOR: OMAR MASAQUIZA
TALLA: M ARTESANO: LUIS MASAQUIZA, ELENA SAILEMA
MATERIA PRIMA

S ™ COSTO COSTODE
e ‘ UNITARIO PRODUCCION
Pado 3 meinm S 15,00 $45.00
Cuete 3 pics S L50 $ 450
Cuiole 250 mens $2,00 $ 625
Lutretela 015 RS S350 3052
Cierre metilico 3 unidad $0,50 $ 150
Hilos [ umidad $050 $ 650
P 9 unidad $0.30 $ 270
Horbrers 2 unidsd S0,15 $ 030

TOTAL MATERIA PRIMA 3 €127

MANO DE OBRA

G S 2 COSTO COSTO DE
REFERENCIA ' UNITARIO PRODUCCION
SESD OBMARMASAQUIZA | horaz §$ 259 §$ 250
PATHONALF i 3 horas $ 250 $ 750
MAICADU. CORTY MASAQUIZA
CONFECCION. FLENA o horas S 2,50 s 10
PLANCILADO Mok
TERMINADG, ERNEXTO
gt ot 7 A 1 horas $ 250 $ 25

TOTAL MANO DE OBRA 3 2250
TOTAL COSTIOS VARIABLLES $ 83.77
COSTOS FUOS & 5 419
TOTAL COSTOS DE PRODUCCION 3 87,9
GANANCIAS 38% 3 3078
TOTAL 3 18

va 8 125

TOTAL PRECIO DE VENTA  § 13299

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 15: Ficha sartorial costos accesorios |

FICHA DE COSTOS DE PRODUCCION

CODIGO: SCAGG COLECCION: SARTORIAL

DESCRIPCION: GORRA GASBIL, VICERA CUERO

DISENADOR: OMAR MASAQUIZA

TALLA: M ARTESANO: TLUTS MASAQUIZA. FLENA SAILEMA
MIATERIA PRIMA
COS10 COSTO DE
REFERENETA SRR ™ UNITARIO PRODUCCION
Puiio 0,15 meeros S 1500 $225
Cuero 2 pies S 150 S 3,00
Corola 0,20 metras $2.00 S 0.40
Fatretcla 010 MEtras $3,50 S 035
Hilos 1 umdad S050 S 050
Botones | unidad $0.30 S 3.30
TOTAL MATERIA PRIMA 5 095
MANO DE OBRA
COSTO COSTO DE
REFERENCIA RESPONSABLE  CANTIDAD ™ UNITARIO m———;y
DISERO OMAR MASAQUIZA 0,3 haras S 250 S 075
PAIRONAJE R 05 homes § 2,50 $ 125
MARLADD, CORTE BLAARIULZA
CONFROCION ELENA \ hors $ 250 § 298
TLANCHADO SAILEMA
::’::;\:?}:m :,:::;;;‘ 0.5 horus 5 2,50 5 5,50
TOTAL MANO DE OBRA 5§50
TOTAL COSTOS VARIABLES 5 1245
COSTOS FIIOS §% S 062
TOTAL COSTOS DE PRODUCCION 5 1307
GANANCIAS 35% 5 457
TOTAL S 1764
VA S 212
TOTAL PRECTIO DE VENTA S 19,76

Fuente: Elaboracion propia



Tabla 16: Ficha sartorial de costos accesorios Il

FICTIA DE COSTOS DE PRODUCCION

CODIGO; SCAM0] COLECCION: SARTORIAL
DESCRIPCION: GORRA GASBIT, MULTICTEXTURA DISERADOR: OMAR MASAQUIZA
TALLA: M ARTESANO: TTIS MASAQUIZA, TTTNA SATEMA
MATERIA PRIMA
CANTIDAD - COSTO COSTO DE
REFERENCIA ' UNITARIO PRODUCCION
Crabasdina 0.15 ol $ 1500 $ 225
Cuczo 2 pies $150 $ 3.00
Cavola 0,20 mets $200 $ 0,40
Lavtretela 0.10 mels $3.50 $ 035
Hilos I unidad £0.50 $ 050
Butomes 1 unickad $0.30 $ 350

TOTAL MATERIA PRIMA 5 693

MANO DE OBRA
oy i i COSTO COSTO DE

(7 oo, NS A of lg ' Il) .
REFERENCIA UNITARIO PRODUCCION
DISENG CMAR MASAGIIZA 03 horas $ 2,50 $ 075
PATRONATE g, 0.5 horas § 2.50 § 125
MARC AL, CORTE MEASAQUIZA
CONFECOON. s, 1 horss $ 2,50 $ 225
R SAILEMA
JERMINADO, ERNLSTO ¢
PMPAQUTTATIO Ak 05 horas $ 250 $ 5.50

TOTAL MANO DE OBRA 5 550

TOTAL COSTOS VARIABLES  $ 1245
COSTOS LUos 57 5 0.62

TOTAL COSTOS DE PRODUCCION 5 13.07
GANANCIAS 35% & 37

TOTAL S 1764

VA S 212

TOTAL PRECIO DE VENTA S 1976

Fuente: Elaboracién propia
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Fichas de produccion

Tabla 17: Ficha de produccion sartorial americana

¢ wazein i | Lo M e Sule
AMERICANA ) 5“-9

N Activida Roqumehl qéns  Anntaita Britanica [x] lallana[ | Estadounidense |
1 Towenlo Sieder astral

R s AETODO DE PATRONAJE DE SATRERIA
3 Commilcriumvpiminge Hrtimmmens Manual sobire mesa sin malderls

4 Aflus geendas Swste’ waunl
s Vi N Manual sobre mesa con mo'deria [Z]
6 Rewwces paonr boban, blvnan y pascin vivos  Modisaguins Manual sobre maniqui D
T Contngecho pecko Sosre manua)

& Plncha ames &l amiado Maxdistn sragpin s m

B Aumdode Mashe Hodunmmenn ‘ Americams = ” RN
10 Plancha & la solapa Sagycmanual

o Agnado = b evpalile Madistu srenpuing Abrige

12 Phnda d ek Sasromannl Casice []  Leden []

13 Puco de sl Modstumaging Chadkinton

o — wh w[l  wel]
167 Kintta deinings Mok Sobretodo ] o B
17 Commar costadus ¥ puesta de suclio Meddisbrmaqina |mmmh|,D Ly
1% Plarchar de s il Suvarcimeun)

19 Comar remalar y vivar fijo Modista maguna MEDIDAS

W Planchs & tilos Sarave! maninl

U Awmear o Modisow renusl

3 Vivarsaleps Swdromagaing Circunferencia torax 9aam

3 Hhhanad de mingas Soere | mamul Circunferencia cintura BHCn

A o e o — Circunferencia cadera Hcm

26 Drdwbsado de bomangs Modstamascpins

27 Pimchodo fim Sndvo’ manuil Circunferencia cuetlo AZem

2B Opley mammsles Maodistn ( maousd 1 amgo de cintura 47cm
i IS Ancho de hombros em

30 Control de cxloded Maodista / maound

bservachnes:

Fuente: Elaboracion propia



Tabla 18: Ficha de produccion sartorial 3/4 |
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N4 ST
N Actwcad i e/ mag
Britanica Italana Budounadensd I
1 Trazade Sastre/ manus E D
2 Coetado y preparado material Sastre/marial e _ N
METODO DE PATRONAJE DE SATRERIA
3 Contuita de pintm y planchada Modista/msgpsng
4 Al e Sostre/ s Manual sobre mesa sin molderia O
5 Vi sastre/marual Manual sobre mesa con molderia m
3 :::m o prcar, bolsay, hebvanar y tapes ton Modta/macrns i mankiol D
7 Amargslantero Sastre /manuz
8 Flancha sntas &l armado Modista/magana s .
‘8 Amadede ia solzoa Modista/magura -
10 Flancha de b sokpa Sastre/macisa) Ameticans O e
11 Amado de [ espaidy Modista/maguna Abrigo
12 Flancha de espalda Sastre/marual Clasico D Loden D
13 Fuests de sclups Modista/maguead
Chagueton
14 Fuestadeespalida Modista/magura
15 amiade de caslio Modista/mancsl 34 [x] s [ onal_]
2 Mroedodemene: S O ) [ —"
17 Cormar castadons y paests de custo Modista/maguira
18 Flanchar de amado totad Sastre/marual D T
19 - Corrar, ramatar v vvar fijo Modista/maguira = —
MEDIDAS
20 Plancha de fios Sastre; manus’
21 Atracar saco Modista/marnal
A2 Y aceow Sastre/macuna Clrcunferencia térax 96cm
23 Hikarado de Sastre / 1)
e o Circunferencia cintura 83cm
25  Fogado de manga y hombeers Sastre/macuina
26 Emboisado de fy manga Modista/macuara Circunferencia cadera 96an
27 Flanchado fina Sastre/ manual Circunferencia cuelio 42¢m
Ofarbes moecsthes
» e e o Largo do cintura a7em
29 Fegados de borones Modista/ manual
30 Control de calidad Modista / manual Ancho de hombyos 44cm
Fvery actnmes!

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 19: Ficha de produccion sartorial 3/4 11

S'_R‘!_‘.‘_‘_ML 1oscoom | Mascaliso Swsaer | Sadd Orea Musagaiza 1 Turi Massguiizn. Dirva Saderna
N Actiwdad Reporaable/ maguing Anotacrn
Tk st o Britanica El llalhnaD EuadoumdvnuD
2 Cortadoy preparado matens Sastre/marnal ‘ u ' g 1 ,
3 Costura de pinzas y planchado Modista/maguna
4  Nwerprendss sastre/ manual Manual scbre mesa sin melderia [:]
5 Vv Sastrafmacnul Manual schre mesa con moldera E]
el b R e s Manval sobre maniqui Il
7 Amardelantero Sastre fmanual
8 Flaxchs antes del armado Modista/maqura
8 Armadode e salips Mudhsta/mauing
gl TR D i Americana | i e—
11 fermwdo de b kspatla Wdista/maung Abrigo
12 Pl de rspalda Sastrefmanal Chasico D Loden D
13 Fuesta de solapa Modista/maquina
14 Fuesta de ospalads Modista/maquna Chagueton
15 Aemado e et Modstajmanva a [x] s [] sho[]
- i Modty/wisqin LT ) [ —
37 Cmrrr costacos y pusstas de cusllo todista/maqunae
. e aaNa i impeermeatle[ ]
19 Corrar, renate y vivi 5o Modintu/maguaa
20 Plascha de tios Sastra/ manual
21 Atacarsaco Modista/manual
I ey Syt magdn Circunferencia trax 56¢m
Sl Skl Circunferenca cntura B8cm
2% Fegado de mangay hombrera Sastre/macana
20 Embotsaco de ls mangs Modsta/maguine Circunferenca cadera Hsem
B PowaadoTink Savtre/ enarusal Circunferencia curlio 4%cm
ol e —— Lasgo de cintura A7em
29 Fagados da botonss Modista/ manaal
30 Control de raliad Wodtsta / maruial Ancho de hombros Aem
Observaciones: Chagueton baslco, cuello militar

Fuente: Elaboracion propia
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3.1.6 Interaccién

Estrategia uso de tecnologia y distribucion de bajo impacto

Los productos la propuesta generada tiene un plan de comunicacién por medios digitales,
Facebook e Instagram es la plataforma seleccionadas para la visualizacion del producto y
el testea del mismo. De esta manera se tendra control y cercania con el consumidor,
ademas, del apoyo de métricas, estas proporcionadas a través de la creacion de una
fanpage y una cuenta empresarial. La generacion un plan de comunicacion para el
consumidor compre por internet y hacer uso de entrega a domicilio asi ahorra en trasporte
(Fletcher & Grose, 2012). Finalmente, con esta accion producir una distribucion de bajo

impacto al evitar contaminacién por el traslado innecesario de las prendas.

Gréfico 32: Distribucién
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Fuente: Elaboracién propia
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Plan de Comunicacion

Gréfico 33: Cronograma de plan de comunicacion
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Fuente: Elaboracion propia
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Grafico 34: Fase 1 plan de comunicacién
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Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 35: Publicaciones de fase 1
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Fuente: Elaboracion propia
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Grafico 36: Fase de plan de comunicacion
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Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico 37: Fase 3 Plan de comunicacion

Video pautado por 1 mes en reges sociales para difundir el servicio de marca
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Fuente: Elaboracion propia
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Grafico 38: Artes fase 3 plan de comunicacion
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Fuente: Elaboracion propia
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Previsién de la evaluacion

Tabla 20: Prevision de la evaluacion

i EXPLICACION
PREGUNTAS BASICAS

Qué evaluar? A futuro evaluara las ventas de prendas vestimentarias masculinas realizadas con técnica Sartorial
¢ Qué evaluar”

en el emprendimiento. Asimismo, el estado de la prenda.

P , luar? Porque es necesario conocer el resultado de la aplicacién de las estrategias en intervencion en la
¢Por qué evaluar?

elaboracion de prendas vestimentarias masculina, y su contribucién como solucién para la
sostenibilidad y el mejoramiento de productos en la unidad beneficiaria.

Para qué evaluar? Para establecer la viabilidad de la propuesta de disefio y su efectividad como medio de preservar
¢ ' el arte Sartorial a través de la sostenibilidad y proporcionar trabajo a los artesanos.

) El indice de ventas de prendas vestimentarias masculinas con arte Sartorial
¢ Qué elementos evaluar?

Quié lGa? Autor: Omar Masaquiza
¢Quién evalta?

. ., Cada 6 meses
¢ Tiempo de evaluacion ?

s luar? Mediante la revision de venta de la coleccion Sartorial
¢ Coémo evaluar?

c i luar? Con el historial de ventas de la marca Sartorial
¢Con qué evaluar?

Fuente: Elaboracién propia
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CONCLUSIONES

La técnica de confeccion es semiartesanal donde a utilizacion de maquinaria es para
acelerar cierto tipo de procedimientos por su parte el método artesanal es aprovechado
para el patronaje, tizado y terminado es un rasgo identificatorio del artesano, condicion
que prioriza la conservacion de la técnica. En correspondencia a los materiales es utilizado
el textil actual por el buen precio, calidad y rapida disponibilidad. La variacion de
materiales como la utilizacion de textiles tradicionales esta condicionado por demanda del
mercado. Por otra parte, el consumidor de este producto es nacional de un nivel socio
econdmico medio que adquieren el producto en el local propio del sastre o disefiador, asi
mismo los medios digitales son una nueva vitrina. La sastreria esta presente en el devenir
historico de la ciudad en su parte productiva y econdmica esta en declive frente a un
modelo industrializado de la moda. Con el proposito de revitalizar la sastreria el
profesional del disefio considera, expresa y comunica en sus propuestas el arte Sartorial
como alternativa hacia una nueva vision de la moda.

La técnica de la sastreria, se relaciona con la moda sostenible en el segmento trasformar
productos de moda por tres categorias materiales, elaboracion y distribucion presenta
correspondencia con los codigos sobre textiles, técnicas de confeccién, referencia,
identidad, comercializacion y trasmision del oficio. Por su parte en el segmento trasformar
los sistemas de moda, se relaciona con las categorias adaptabilidad, vida optimizada,
servicios compartidos, local, compromiso, necesidades la prenda vestimentaria. En cuanto
al segmento trasformar practicas de disefio, se relaciona con las categorias disefiador como
facilitador, diseflador como activista y disefiador como  empresario
presentancorrespondencia a coédigos como identidad del producto, evolucion del producto,
difusion del producto, emprendedor patrimonio, moda lenta y negocios con identidad y
codisefio. Finalmente, el papel del disefiador en el papel de emprendedor y posteriormente
empresario promueve negocios sustentables en busca de rescate y difusion del producto.
El disefio de una linea de chaquetas masculinas, se establecieron bajo los parametros de
las estrategias de sostenibilidad y las variantes de arte Sartorial genera hincapié al rescate
y preservacion de técnicas de confeccion manual y de materiales para propiciar la

utilizacion de procesos mixtas y tecnologicas que sumen al trabajo artesanal y
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engrandezcan su valor, de igual manera la correspondencia a la sostenibilidad esta
cimentada en la introduccion de nuevas alternativas de menor impacto ambiental. En
cuanto a la implementacién de la sostenibilidad, se promueve el trabajo artesanal para
promover el valor cultural y tradicional sin mutaciones y aporte al desarrollo econémico
del entorno y la visibilidad del disefiador como generador de propuestas

El desarrollo de un producto vestimentario masculino esta enfocado de una manera que
promueve el disefio hacia la artesania de forma progresiva, atenuante y la menor
conflictividad. El disefio es el eje central, que permite encaminar al consumidor hacia el
trabajo artesanal sostenible para la existencia de una concurrencia licida. De esta manera,
se plantean estrategias en donde el intercambio de conocimientos como discernimientos
aborda y resuelve de una forma eficaz como expedita la relacion. El disefiador instaura
disefio estratégico en donde las acciones producen una comunicacion artesano-
consumidor de esta manera la artesania deslumbre un valor intangible relacionado con el

arte Sartorial como recurso sostenible
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RECOMENDACIONES

Para establecer las variantes del Arte Sartorial es propicio establecer las caracteristicas
esenciales, las caracteristicas constantes de la actividad artesanal y la segmentacion para
instituir un contexto amplio de la realidad de la artesania en la ciudad de Ambato. Este
analisis es progresivo, con el consentimiento del artesano. A si mismo la aplicacion de las
estrategias en donde, se propicia el cambio de pensamiento y la implementacion de
modelos colaborativos, necesita un gran periodo de tiempo para su asimilacion e
intervencion. Que en la presente no fue desarrollada debido a la emergencia sanitaria.

La relacion de la sostenibilidad con el Arte Sartorial es abordada en el contexto de la teoria
de moda, se establece parametros diferentes con otras teorias, que en este trabajo no fueron
abordados. Asimismo, un diferente andlisis para la relacion abordara diferentes
perspectivas. Por su parte la correlacion entre sostenibilidad y arte Sartorial estd
establecida para la difusion entre los actores y propiciar los encuentros colaborativos este
conocimiento complementario, se establece en diferentes formas, manuales, articulos
entre otros, para ser entregado a sus actores.

Se establece disefio productos que aborden las lineas no establecidas en esta investigacion
de esta manera, abordar todas las prendas del catdlogo de la sastreria. A si mismo la
investigacion de nuevas tecnologias incorporadas a la sastreria es un elemento no
considerado en la propuesta por diferentes limitantes de la situacion actual. En
correspondencia a materiales, se aborda desde una perspectiva local. La sustentabilidad
merece ser tratado desde otro aspecto.

Finalmente, se recomienda un acompafiamiento y evaluacion en periodos de largo plazo
de esta manera establecer parametros reales sobre la implementacion del proceso de
disefio de arte Sartorial como recurso sostenible. Es necesario promover la artesania y esta
sea realizadas por profesionales implicitos en esta area para tener resultados positivos con
un minimo de errores. El disefio colaborativo estad inmerso en todo el proceso para

resolver un sin nimero de aristas presentadas en el camino.
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ANEXOS

ANEXO 1. Textiles Clasicos

Nombre del texiil

Franela (Lanilla)

—

Punto espiga e
Espiga ———
Pano B
Pata de gallo —
——

Oyo de perdiz

Principe de gales ———=

Rayas diplomaticas ———

¢ satinada
nenete porque

.Dl\'.'.‘vt'li[ll unn fexture sud
Debe ser tratida cuidados

nende a encogerse

Generalmente de lana con cahdoades
diferentes de endo
Ideal para pantslones, chaqueias y abngos

Presenty un textd de lapa muy ling a pesar
de que el tono de los hifos son diferentes,
Proporcionarg un  rae muy CIC:..‘Z\IHC v
miormul

Presenta una estructurs del tejido densa, y
delionda , Ideal para nbrigos

Es un tipo de te)ido esencial para abrigos
La estructura del tejido tiene una forma de
estrelln de cuatro puntas, la mismase lo

puede encontrar en distintos colores y

dsculag

Es un 1endo realizado con lana de estambre
con superpasicion alternada de hilos de
lany de dos colores

I's csencial en los trajes clasicos, su tepdo
combiny diversas lincas de efecto p
gnllo formando cundros

L de

Esta fonnadyd por delgsdas lineas verticales
que varan o distancia entre ellas

111
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ANEXO 2. Textiles actuales

(TILES ACTUALES

Nombre del textil Descripcion Imagen

S¢ asemcrya al tenido de lana reemplazando
Acrilicos —— 3l tejido de lana natural en cualquier tipo
de prenda.

El {ejido puede ser fabricado en sien por-
ciento algodon o mezela con policéster.

Oxford —
Textil de tejido liviano, no s¢ enceje ni
Poliéster — o Gstira, Resistente al moho, polillas v abra-

sion, Lavable v resistente a la tuz solar

Seda sintética tabricada en poliéster, ideal
para corbatas ¥ chalecos de gala.

[«]
[

Pong



113

ANEXO 3. Entretelas

ENTRETELAS

Nombre Deseripeion Imagen

lenen trama v urdimbre como las telas
Entretelas de hilo ——s  tgjidas. Existen en distintas grosores v

vrados de suavidad. Cortar al mismo hilo

pero sise corta al sesgo se lograra mayor

suavidad y flexibilidad en |4 forma

Por su tejido de elasticidad son ideales
Entretelas con — o paraacabados suaves v tiesos. Existen en
elasticidad yarios grosores ademas, se puede cortar en
cualquiet dircceion de la tela.

Pueden ser fusionables y no fusionables,
Entretelaspara | ideales para textiles pasados y medios,
coser de hilo brindan una cterta rigidez y flexibles, pues
las hay en distintos grosores.

Son los adecuados para ahorro de tiempo

Entretelas :

S neridi usado para los detalles como pretinas

F: ) dadas = / ’

1;&3 A punos aberturas en aletillas y dobladillos,

recortadas : Rt s

l vienen precortadas y evita abultamiento
Fabricadas con tricot de nylon. no se
deforman en la direccion del hilo, usado

Entretelas de T : ; ‘ :

4 i e cOn 1|'\3CUC|]L'IH PE’]IZ’I forgar vy ¢vitar {'ll'l'll:,"'dS‘

trico Er iy
pues conserva su textura después de fusio-
narse ¥ no cambia la caida de la tela.
Consideradas entrefelas yva que dan volu-

Hombreras —*  men, forma y suavidad en la parte del

hombro brindando un acabado con elegan-
ciaal traje.
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ANEXO 4. Tela para forreria
TELA PARA FORRERI

ymbre del textil Deseripeion

Su uso ideal en la alta sastzerin v su con-

fecgion, Se encuentran ung gran vartedad

Seda — ;
de colores de youerdo ol tono del tejida
exierng,
El uso de estas ¢s por sus precios bajos
Simtéticos —* [xisten muche variedad de exturas v
tonalids
g\"." URa oA l:l O Ciff"hf!:;l\'l()” \'I'{ :L:\:lilf\
NS Se puedett encontrar degcderdo tono del
Sintéticos con —E— RHSSSEESS AT ¥

tejido externo de lo prends, ¢n colores
fibras naturales BES SRR ?
contrastanties o éstampados con drversos

molivos

ANEXO 5. Insumos

NSUMOS

Nombre Descripeion

Fundamental para el ucabado de los trajes
Botones en sasteria. Bo ly actualidada s¢ puedén
encontrar; los artifigiales (pohidster, meml
laton- esmaltado o plastica) y los naturales
{cuerno de animal, semillas v madera). Su

seleceidn es congruente con el disenio,

Fundamental para lis puntadas.Se pueden
Hilos —*  encountrer diferentes tinos de hilos, los mas
importantes sont ¢l burdo, refinado, de

seda. ol minico
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ANEXO 6. Materiales y herramientas |

MATERIALES Y HERRAMIENTAS

Nombre Descripcion Imagen

Caracierizado por ser lizo v afilado, de

Tijera de modista —— acero cromado, son esenciales para un £
con mango en buen corte, ¢l tamano debe ser adecuado —ct)
dngulo. con la wlla de la mano.

Caracterizada por ser afiladys can punta
" doble. Utilizadas paea dreas pequediag
Tjera de sastre.  ——= 5 corte v aberiura de pestanas, propor-
cionan mavor control, peomite obtener
orillas hzas, planas v exactas,

Tijera de feston Bésico para suavizar los bordes de las
dc: dos picos —e eniretelas fusionables | impide l2 notone- g

dad de faenretela por el derecho. ===

Negesarto pasa planchar determinadas
cosluras, como pinzas, cortes princesa,

corond de mangas, sisas, y muchas otras -
costuras, existe una gran divercidad. Em-

pleado pura unacabado de alta calidad.

Cojin de sastr¢  ———a

Logra sustituir a la tijera de modista siem- < =
e y " pre v cunndo tenga fa destieza para nsar- a’
Conador giratorio— T8 Feate it B e e e S e

los. Se pueden encontrar dos famanos: las — \/e

grandes para textiles pesados 'y las peque < S

nas para los tejidos mas livianos

Postbilita la colocacion en textiles gruesas
Alfileres largos ——= vy esponjosas, ademias dentro del arte de la
de cabeza redonda, sastreria s¢ usa los alfleres delpados para
rextiles hivianos como.son Ig seda de los
forros

Facilita el marcado de la tela facilmenie de 8 a8\
Gredao gisdel ——= acuerdo al tipe de textil gue se trabaje, en y i
sastre / tiza sastre el trazo de 1a prenda:

Se-emplea con papel carbén para marear
las lineas de construceion sobre 1a tela. el
Lacarretilladel ——s forroy kit entretela, La carretitla con dien-

sastre. tes de sierra marca lineas gruesas ideales




116

ANEXO 7. Materiales y herramientas Il

LES Y HERRAMIENTAS

Nombre Descripeion Imagen

Es una pieza pequena v hueca que se usa

Dedal como proteccion del dedo durante la
< —

accion decoser, debe seradecuada al

grosor del dedo medio

Seencuentra en gran variedad |, de grosor o

finura, permite coser con aseo y cle

2ancia,
Agujas — sea para el zurcido, asentar ribéte, forrada

de solapa, pegado de botones v demis

cosiuras

Ayuda a ta toma de medidas de la persona,
e presenta una longitud dé un meteo y cin-
Cuenta Centimetros

Cinta métrica

Permite afinar 3 linea con precision reque-
rida que no se puede realizar a pulso

Regla curvilinea —*
de 90 cm.
Se utthza para cuadrar las telas formando
un dngulo prncipal, gue serd fa base panu
Escuadra —— B G '
el trazo de la prenda,
Unlizadas part reahizar moldena se pueden
encontral las sipuienies: curva francesa,
Reglas para —*  e¢scuadra o cartabon, curva princesa, curvi
patronar cadera, regla de 60cm, entre otros

Es utilizada para hilvanar piezas grandes
Tabla de falda ——= de la prenda, es muy comoda por su forma
para hilvanar. v suple al tablero o mesa

Faeilita dar un mejor efecto a traves del
aplanchado sobre las telas y brindar un

Plancha —
buen acabado de la prenda.
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ANEXO 8. Formato entrevista disefiadores

Entrevista PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Fecha: 22413-2021 Ref; EAOY
b - Investigador: Omar Masaguiza Tel: 0999270792

Divigido a: Disetadores Naombre del diseiador: SRR | L
Objetive:  El cuestionans esta pensade con el objetivo relacionar los paramietros del diseio de oxb sostenible con la écnica de b sutreria.
para establecer procesos nlerentes para ef desarrotlo de nsevas propuesias.

Informaciin general: Responder @ fas sipulentes preguntas, dc forosa clara, preelsa v efectiva, para asi conrdbuir desarrotlo del provecto.
Marca con una X

MATERIALES

1.Qué tipos de materiales utiliza para la elaboracién del producto de sastreria?
tradicioniles l:] actuales E alternativos(rentlizable, ri-cicladu{: otro [: PR
TECNICA
2.:Cuando diseita un producto con técnica sartorial usted toma de referencia la?
Téenica artcsanalD Técnica wmiartcsamD Técnica industriaD

3.;Cual es la razon de utilizacion de esta técnica?

CONSUMIDOR

4. Cuidl perfil de comsumidor seleccionaria para un producto de sustrerin? :
.\'cotradicionnm (.‘(mtcmpcaranm{:] Urhanol |  Modd | Etnico| | ()trD

COMERCIALIZACION

5.;Cual seria valor de venta de su producto con técnica sartorial? ... e
6.;L.a venta de productos usted 1a realizaria por?

Gaieri:{:] Local propitD Ferias.mercadillo E ()Iro{: ........................

IDENTIDAD

7.:Cudl ¢s Ia contribucion del arte sartorial respecto a ka identidad de la cindad” ...

8.;Qué aporte podria realizar el arte sartorial al modelo actual de la moda? ................

DISENO

9..Cuél alternativa de moda utilizaria para realizar propucstas con técnica sartorial?
ECOMODA[ ] Moda étiea[ | Maoda leata [ ]
10.;Que desea expresar y comunicar ¢n an producto con disefio ¥ téenica sartorial?

tdentidad de la téenica [: tdentidad del (Iiseﬁndor:] I’r-ndeur.i;D ()lmD .......................

11.; Consideraria codisciio para la elaboracién de un producto con téenica sartorial?

Si D N[ éxplique su respuesta

thomnt




118

ANEXO 9. Formato encuestas consumidores

Cuestionario PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Nes . Fecha: 22-03-2021 Ref: EAGO1
gl Investigndor: Omar Masaguiza Ted; 0999270792

Dirigido a: Consumidores L T s S e § ey v e v v | - IS S v
Objetivo:  El cucstionano esth pensado con ¢l obietivo identificar las preferencias de los consemidores con respecto a las prendas
vestiuneatanas mwasculings con €enias de sastrena en la cindad d¢ Ambato
para establecer pracesos inherentes para ¢l desarvolio de nueyas propuestas

Tnformacion general: Responder a las siguientes pregumas. de forma clara. precisa y efectiva, para asi contribuir desarraflo del preyvecio.
Marca con una X

COMERCIALIZACION

1..En qué lugar adquiere regularmente su chaqueta a medida?

Centros ('rnv:u'rri:lh”{: l.m';de Fer ing (;«Ilq'lil{:} Paginas \wl{: Redes wri:llm:]

2.;En qué medios usted se informa de las tendencias de moda sobre chaquetas a medida?
Boca a buca:] Rndm: l'.u'rbuuk:] Instagram [:] (_)uuulcg Rr\ismsD You tube l:]

3.;Le gustaria adquiric chaguetas de ediciones limitadas y personalizadas y conteibuir a la economia local?

S N[ Tve [
4.; Usted estaria dispuesto a comprar chaquetas directamente al productor a un precio justo?
S N[ Tave [
DISENO
5.;Al adquirir chaqueta a medida usted toma en cuenta ?
Ciclo de produccion E El lngar de pl(l“t‘ll(‘n("i;bg Quien confecc ionu[:
6.;Qué tipo de chaqueta adquiere con mayor frecuencia?
Casual [: Departivo D Formal D (.)lr:-xD
Po'??,',l’uﬁl es el criterio que predomina al momento de comprar su chaqueta a medida?
psum Moda : ¥ lmcion:ﬂi(l:{(D \'ers-.irilidncl{: Marca :]

8.:Qué materiales prefiere usted que tenga su cba?uem a medida combinada?

n\‘n;m[:]

( m‘m[:] Reutilizado

9..En qué ocasiones utilizas chaquetas a medida?
Uso di;iriu[: Sahdas de \';&\;:] Tr;ih;nirD Parair al _\_;inuu_\inm

10.;Le gustaria una asesoria personalizada online para la adquisicion de una chaqueta de diseiio a medida?

Si D No D Tal vez E




ANEXO 10. Formato entrevista artesanos

Entrevista PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AM+BATO

ha: 224032021 Ref; EANOT
N®: - 3 dor: Omar Muasaquizs Tel: 0999270792

Divigido #: Sustres e I P W e o I g 1 OReoRr G B
Objetive: El cuestionunio estd peosadc con elutgie(iw de tdentificar lss vasiaores de ke nctividad anesamal como los gspectos de

i opovira g ssics i 980500 1 oAbl

Informaciin general: Responder a las siqusentes preguntas. de forme clary, precisa v efectva. para 331 contnibur desamolio det proyvecto.
Marca con una X

1.Qué tipos de materiales utiliza pars Ia claboracion del producto artesanal?

2.2 Para la adquisicion de este material usted tomas como referencia?

PrecioD Atceu‘bilidadD 'l'endeuci:{:j Tradicin‘)D ()m{: ..............................
TECNICA

3.:Cudles son los métodos de confeecion gue utiliza?

3:';,Cmil es la razon de ntilizacion de esta técmica?

5;Sus productos son demandados por un consurmidor?

Edad Nacionalidad Nivel sociocconomice
Adolecentes Extranjeros Alto
Adules Naciomales Medio ali
Adultos mayored Medio
Lercera edad Rajo

COMERCIALIZACION

6.;Cual es el valor de venta de su producto artesanal? ... e

7.;La venta de sus productos usted la realiza por?

(]akriD Local prnpin{___] Frrins.nlrrmdilloD Oln\:I:].
IDENTIDAD

8.;Cual es In contribucion del arte sartorial respecto a la identidad de la ciudad?.....

9.;Cual es el motivo por el que usted eligio esta profesion?

10.;Para mejorar su teenica sartorial nsted recourre 2?2

Esbros, revista, mmmak’.{: Cursos, rupuﬁlxrime I)isr.ﬁmlo«D (HruD ..................
11.;Considera que el modelo industrial de 1a moda afecta a la récnica sartorial?

SiD N[ éxplique su respaesta i s e e S

12.; A considerado el aporte del disedador para la elaboracion del producto?

Si[:] No E éxpliggue su respuests i

119



ANEXO 11. Limpieza de datos artesano 1

Entrevista PONTIFICTA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AM+BATO

Fecha: 224052021 Ref: EAAL
n estigattor: Omar Musaquiza Tel: 0999270792

N

Dirigide a: Sasires. Nombre del sastre:Cesar Bartionueve Direccicm: Balivar y Elay AlGno
Este andlisis de In entrevista artesane sastre, forma parte dod trabajo de investigacion que ticne coma titulo “El Arte Sartorial come
recurso sostenible on ol desaroolo de peendas vestimenturies masculinas”.

MATERIALES

1.Qu¢ tipes de materiales utiliza para la claboracion del producto artesanal?
Utiliza casimic 3001, como tela Carala para o forco, ademds otiliza telas de calidad yerificada

2.;Para la adquisicidn de este material usted toma como referencia?

Tendencin

TECNICA
3. Cuiles son los métodos de confeccion que utiliza?
Semariesanal,

4.5 Cwitl e by razén de utilizacion de esta técnicn?
La téenica seleccionn agilita la produccidn y se produce ouds.

CONSUMIBOR
sdor®

5;Sus productos son d dados por un ¢
Edud Nactomaiidad Nivel socioecnndmicn
Adolecentes Nacionales Medio
Aduotos

Adulios mayares
Tercers edad

COMERCIALIZACION

6..Cuil es ol valor de venra de su produceto artesanal?  El valor de una chagocta os 65 dakares v of teeno completo

7.;La venta de sus productos usted la realiza por? 80 dolares
Local propia

IDENTIDAD
8.; Cwil es la contribuciin del arte sartorial respecto 4 Ia identidad de b Gudad?.
Elaporte del arte sartorinl es comphir 2 necesiclud bisicn ded ser bumano cobrir al codrpo humano,
9.;Cudl es of motivo por ol que usted cligio esta profesion?.
Busque waa carcera conia para satisfacer las necesidades que con o) pasar o fiempo se consirtid ¢n vocacidn

DISENO

10.; Para mejorar su fecnica sartorial usted reccurre a?
Libvay, revista, manuales Cursos, copacinciones

11.;Considers que ¢l modelo industrinl de 1a moda afectn 2 ln técnica sartarial?

Na éxpligue so respuesta.

Lo qoe sfectu u su propuestn son los prodoctos extranjeros v libre ingreso

12.A consaderndo €l aporte del diseiador para Ia elaboracion del producte?

No explague su respuesta

No considern of uporte del disehador porgue no ha tesndo necesicdad de sus servichos,

ANALISIS

Cesar Damonueyo menciono que utilizs casimir 3001, comeo tela Carola para ¢l forro, ademas uniiza telas de calsdad
venficadi.que adguicre por br iendencia, Uoliza métados de confoecidn semiariesannl, 1a selecciona per que sinlita la
produccidn v existe mayor divescificacion. Los clientes que adquiesen su producto son chentes son adultos v aduitas
mayeres, nacionales v con mvel soctoeconomico medio. Bl valor de une chagueta es 65 dolares v ¢l termo completo S0
dolares. Seleccion su oficio por se7 una camera Corta paxa satstacer Jas necesidadas basicas de aquel momento , con
¢l pasar ¢l Benpo s¢ convinid en Yoeaeon | Par mejorar su lgenica reurte a ibros, revista, manuales, Cursos'y
capacitucicues, Bl modelo mdusteisl de le moda afecty su productos bis propiestas que o CXIFADPEIAS KOU 51 Lo
tencia. Noa considerado al diseador para la elaboracion de sus propusstas no ha existido fa necesidad
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ANEXO 12. Limpieza de datos artesano 2

Entrevista  PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AM+BATO

Focha: 22-03-2 Ref: EAAD]

Dirigido a; Sasmes Nombre del sastre: Emesto Morales Dircecion: Av. Cevallos v Guayaqull
Este anilisis de la entrevista artesano sastre, forma paree def trabajo de investigaciin que tiene como titado “EI Arte Sartorial come
recurso sostenible en el desarrollo de prendas vestimentariay masculings™

MATERIALES
1.Qué tipos de materiales utiliza para la elaboracion del producto actesanal?

Ltilizo telas e insumas tradicionales de su conorimiento que usegnrnn el perfecto

acabado, ¥ permitan una dptima confeccion,
2.;Para la adquisicion de este material usted toma como referencia?
Precio
TECNICA
3.; Cuiiles son los métados de confeccion que ntiliza?
Seminriesanal
4.;Cudl es la razén de utilizacion de esta téenica?
Es mas rapido el método seleccionado, lo que bajo costos de confeccion.

CONSUMIDOR

3. Sus productos son de dados por un ¢ idor?
Edad Nacionalidad Nivel socivecondmico
Adalecentes Nacionales Medio alto
Adutos

Adualtos mayores

COMERCIALIZACION
6.;Cual es el valor de venta de su producto artesanal? Fl valor de voa chaqueta es 50 délares v of terno
7.;La venta de sus productos usted la realiza por? completo. 120 dilares.
Local propio
IDENTIDAD
8.; Cuitl es In contribucion del arte sartorial respecto a la identidad de la ciudad?.
La contribucion ¢s economica u (truvés de impuestos, y cutplis todes los normas tributaries

9.;Cual s ¢l motivo por ¢l que usted cligié csta profesién?.
Aprendi 1a profesion porgoe existia en sa familia un artesanoe que facilito su casehaoza

DISENO

10.; Para mejorar su teenica sartorial usted recourre a?
Cursos, capaciaciones

11.; Considera que ¢l modelo industrial de Ia moda afecta a la téenica sartorial?
Si explique su respuestu.

Es que of tallaje en serie produce cantidad de prendas v fos precios bajos ateaen a mas clientes
12.;A considerado el aporte del diseiador para la elaboracion del producto?

Si éxpligue su respuesta.,

Ha considerado porque tienen y podrian aportar nuevos Conocimientos

LISIS

Emesto morales  menciono que utiliza Utlizo wlas ¢ insumes tradicionales de su conocimiento que ascguran ¢l
perfecto.que adquiere por la tendencia Unliza métndos de confeccion sermartesanal. la solecciona Es rapido lo que
bajo costos de confeccion. Los clieates gue adquieren su producto son clientes son adolecentes, adultos y adultos
mayores, nactonales v-con nivel sotioecondnmieo mesdio alto. El valor de una chaguera es 80 dalares ¥ el terne comipie-
w0 120 dolares. Selecciono su oficio porgue exastial en su familiz un artesano que facilito su enseftanza Para mejorar
Suteenica recurre, carses y capacitaciones. El modelo industrial de la moda afecta su productos 2 tallaje en serie
produce cantidad de prendas v los: precios bajos atracn a mas chiente. Si & comsiderado al disehador para Lz claboracion
de sus propnestas’ porque tienen ¥ padrian aporar nuevas conocimientos
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ANEXO 13. Limpieza de datos artesano 3

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AM+BATO

22-03-2021 Ref: EAAB]
r: Omar Massquiza Tel: 0999270792

Dirigicho a: Sastres Nombre del ssstre: Raxlolfo Urguiza Dereceion: Rocalierie v Avilon
Este analisis de Ta entrevisty artesano sastre, forma parte ded trabajo de investigacion que tiene como titulo “E1 Arte Sartorial como
recurseo sostenible en o desarrollo de prendas vestimentarias mascolinas™

1.Qu¢ tipos de materiales utiliza para la elaboracién del producto artesanal?
I'rabaja con telas actuales que son sintéticas.
2.;Para la adquisiciin de este material usted toma como referencia?

Precio

3., Cudles son los métodos de confeccion que utiliza®

Semiartesanal

4., Cudl es Ia razdn de utilizacion de esta técnica?

Lat técnien ntilizada es lo que aprendio no conoce otra forma y no {4 ha renovado,

3;Sus productos son demandados por un consumidor?
Edad Nacionalidad Nivel socioecondmico

Adutos Nacionales Medio
Adultos mayares

COMERCIALIZACION

6.;Cuil es el valor de venta de su producto artesanal? El valor de una chaguera es 90 dolares traje 120,

7.;La venta de sus productos usted la realiza por?
Local propia

IDENTIDAD

8.;Cuil ¢s la contribucidn del arte sartorial respecto a la identidad de Ia cindad?
La contribucian ded nrte sartorial es que npoya u 1a economin locul | aporta las normas teibutaries

9..Cuil es el motive por el gue usted eligio esta profesion?
Ehgia by profesidn porque en su nocleo famibar existin un artesano sastre quien facilito su enseinnza,

10.;Para mejorar su tecnica sartorial usted reccurre a?

Libros, revista, manuales Cursos, capacitaciones Diseftador Otros
11.; Considera que ¢l modelo industrial de la moda afecta o ln téenica sartorial?
Si

El modelo industrial si afects, otros sastres adguieren maquinaria para realizar cantidad v bajar costos,

12.;A considerado el aporte del discfiador para Ja claboracién del producto?
Ne éxplique su respucesta,
No considers el aporte del diselador porque ellos ticnen no tienen conocimiento ea la técnica. |

ANALISIS

Rodotfo Urquiza menciono que utiliza con telas actuales que son sintéticas.que - adqguiere por €l precio, Utiliza méto-
dos de confeccion sermarntesanal, la selecciona porque ne conoce otra torme v no la ha repovado. Los clientes que
adquieren su producto son elientes son adultos y adultos mayores, nacionales y con nivel sociogcondmico medio . El
valor de una chaqueta es 90 dolares v el terno completo 120 dolares. Szlecciono su oficio porque existial en su familia
un artesane gue facilito sy ensenenza, Para mejorar su tecnicy recurze , cursos v capacitaciones. El modelo industrial
de Ja mada afecta su productos  porque otros sastres adquieren maquinania para reaiizar cannidad y bajar costos, No a
considerado al disenador para la elaboracion de sus propuestas porque tienen conocimientos de la w@omica
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ANEXO 14. Limpieza de datos disefiador 1

Entrevista PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

22032021 Rel: EDAM
r: Omar Masaquiza Tel: 0999270792

Dirigido a: Disenadores Nombre del dischador:, Dis. von Estrella,  Tel: mixsmons _
Este angilisis de In entrevistal profecional def diseiio, forma parte del trubnjo de investigacion gque tiene comp titulo “E1 Arte Sartorial
coma reeurse sostenible en el desavrollo de prendas vestimentarias mascolinas™

MATERIALES

1.Qué fipos de materiales utiliza para la elaboracién del producto de sastreria?
Tradicionales
TECNICA
2.;Cuindo diseiia un producto con técnica sartorial usted toma de referencia la?
Tecnich semiar(esanal
3.;Cual es la razdn de utilizacion de esta técnica?
Utilizg Ta téenicn artesunal al momento de tompd de medidus, v al momento de trazo en B tela, Y prew ¢ proceso de
confeccion utilizo la técnica mdustirial.

CONSUMIDOR

4.;Cual perfil de consumidor seleccionaria para un producto de sastreria?
Contemporanea

COMERCIALIZACION

5..Cudl seria valor de venta de su producio con téeniea sartorial?  Una chaqueta sasire ésta costando la conleccién 80
dolares v el preciomncluido tela es de $120 dolares en un Casimir de francelana

6.;1.a venta de productos usted la realizaria por?
Loeal propin
IDENTIDAD
7.5 Cudl es la contribucion del arte sartorial respecto x 1a identidad de 1a ciudad?
Vivimos cn una ciudad que acelera su movimients comercial dia con dia. Por lo mismo, ¢f arte sartorial s¢ ve inmiscuido
en las prendas que empresarios manejen para su desenvolvimiento con gtros empresarios, sin salir de la linea formal ,
8.;.Que aporte podria realizar el arte sartorial al modelo actual de la moda?
Le puede darun giro de elegancin. que tanto le hace falta 2 nuestea ciudad.

DISERNO
9., Cual alternativa de moda utilizaria para realizar propuestas con técnica sartorial?
ECOMODA Moda ¢tica Moda lenta

10,.; Que desea expresar ¥ comunicar en un producto con disefio y técnica sartorial?

Identidad del disesador

11.;Considerania codiseiio para la claboracion de un producto con técnica sartorial?

Si éxplique su respuesta

Siempre es bueno incluir a Ia moda sariorial en experimentacion, siempre v cuande 06 se plerda la écaica ai tampoco
la eleganciu que ticne la sastreria

ANALISIS

Tven Estrelia menciona que utihiza materiales tradicionales, pura 1 confeccian wiiliza (éenice semiartesanal, uiiliza o
técnica artesanal al momento de tomad de medidas, v al momento de trazo en fa tela, Y para ¢l proceso de conteccion
upliza la recorca industrial. Su consumidor es contempararneo. El valor d2 |a confeccion d2 una chaqueta es RO délares
y con material 120 que los vende en Ineal propio. Elaporee de fa réenica ¢s en ¢l aspeero ccondmico, fa prenda repre-
setda un signiffcada para su portador, puede elorgar oira significado en ef modo de vestin, Para esto fa ceomoda es una
alternativa. Las prendas deben expresar y comunica la identidad del diseiiador. El codiseiio se podra utilizara en la
elaboracion de un producto la expertineniacidn €s necesaria pero siempre-consenvando 1a 1éenica.




ANEXO 15. Limpieza de datos disefiador 2

Entrevista  PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Fecha: 12-03-2021 Ref: EDAOL
N u Iavestigador: Omar Masaguiza Tek: 0999279792
Dirigide a: Dscfadores Nombre de! disedador: Ing Cades  Guaman - Tel: xxaxsxsx
Exte andatisis dle by entrevistal profecional del disclin, forma parte del (rabajo de investimcion que tiene como titalo “El Arte Sartorial
comn recurss sostenible en o desarrollo de prend: i s limas™

MATERIALES

E.Qué tipos de materiales utiliza para la elaboracion del producto de sastreria?
Actuales

TECNICA

2.:Cudndo disein un producto con técnica sartoril usted toma de referencia la?
Técnica senmiartesanal

3., Cudl es I razdn de utilizacion de esta téenica?
Es una técnica moderna sin dejar de lado lo artesanal

CONSUMIDOR

4.;Cual perfil de consumidor seleccionarka para un producto de sastreria?
Lrbano

COMERCIALIZACION

S5..Cndl seria valor de venta de sw producto con téenica sartorial? 300

6,.0.a venta de productos usted In realizaria por?
Local propu

7. Cual ¢y In contribucion del prte snrtorml respecto a ls identidad de In ciudad?
Mantener ¢5ta téenica para personas en of contexto

8.;Que aporte podria realizar el arte sartorial al modelo actual de la moda?
Evolucionar segin las tendencias actuales

DISENO

9.:.Cudl alternativa de moda utilizaria para realizar propuestas con técnica sartorial?
Muosda lentn

10.;Que desea expresar y comunicar en un producto con disedio y técnica sartorial?
Tendencin

11.; Consideraria codisedo para la elaboracion de un producto con técnica sartorial?
Si Cxplique su respuesta
B disedin en ¢ contexto necesita experimentar con diferentes factores

Carlos Guamin dice que vtilize mareriales acales, Para esto toma come referencia la wenica semiartesanil vaque es
una téeniea moderna, Su consumidor tiene un perfil de moda. Considera un preclo para un producto artesanal completo
de 300 dolares que lo reabiza en local propio. La téenica mamfiesta el rol del artesano en su contexto. Que evoluciona
segin las rendencias actuales. La moda lenta es una aliemativa para Ja practica del sne sartorial la cual expresar v
comunicar tendencia. En donde se considere el codiseiio para la elaboracion de un producto porque necesita expen-
mentar con diferentes factores
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ANEXO 16. Limpieza de datos disefiador 3

Entrevista  PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Fecha: 22403-2021 Ref: EDAOI
N@: n Investigador: Omar Masaquiza fel: 0099270792

Dirigido a: Dischadores Nambre del disehador:.  Dis. Silvia Carpio. Tel: XXXCONXXKXXX
Este anilisis de Ia eatrevistal prafecional del disedio, forma parte del trabajo de investigacidn que fiene conw (itulo “El Arte Sactorial
coma vecurso sostenible en el desarrollo de prendas vestimentarias mascuolinas™

MATERIALES

1.Qué tipos de materiales utiliza para la elaboracion del producto de sastreria?
Actuales

TECNICA
2.;Cuando disefia un producto con técnica sartorial usted toma de referencia la?
Fécnica mdustrial

3.;Cual es la razon de utilizacion de esta técnica?
Confeccionar mas prendas ¢n menor tiempo

CONSUMIDOR

4.;Cual perfil de consumidor seleccionaria para un producto de sastreria? .
Neoteadicional Contemporaneo Urbano Muda Etnico Otru

COMERCIALIZACION
5..Cual seria valor de venta de su producto con téenica sartorial?
De acnerdo al gadget objetive. Nivel medio alto 90 usd.

6.;La venta de productos usted la realizaria por?
Local propio

IDENTIDAD

7..Cudl s la contribucién del arte sartorial respecto 2 la identidad de la ciudad?
Dar identidad de seriedad v elegancia

8..Qué aporte podria realizar el arte sartorial al modelo actual de la moda?
Puede aportar con estilo v sobricdad dentro de la moda actual,

DISENO

9.;Cudl alternativa de moda utilizaria para realizar propuestas con téenica sartorial?
Hibrida

10.;Que desea expresar y comunicar en un producto con diseiio y téenica sartorial?
Ideatidad de Ia técnica

11.;Consideraria codiseio para la elaboracion de un producto con técnica sartorial?
Si explique su respuesta.
Retroalimentacion de ideas creativas del grupo. Actualizar los disciios con estilo sartorial,

ANALISIS

Silvia Carpio manitiésta que uliliza materiaies actuales para su confeccion wma como referencia la téenica ndustrial
porquie se puede elabarar mas prendas en menor tempo. Su perfil de consumidor es urbana. e acuerdo al 1arger
chjehvo y nivel medho alto ¢l precio seria 90 dolares. Que se realiza en un logal prepio. El are sartonal aportar con
estilo y sobriedad v ung sigaificacion del vestuano. Un modelo hibndo aportaria a le téenica que expresar la identidad
que junto al codisenio para actualizar los disefios con estilo sartorial
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ANEXO 17. Andlisis de artesanos

Fatrevista PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AM+BATO

n Fecha: 22-03-2021 Ref: ESR@

N Investigndor: Omir Masaquizy Fel: 992TXXXN

Dirigido a: Sastres Nombee def sasere:Ucsar Barnonuevo, Emesio Maorales, Rodolfo Crquize Direcesdn; Ambsio
Este interpredacion de ks entrevista artesuno sastre, forma parte (k! trabajo de investigacion que ticae como titwlo <l Arte Sartorial
coan recarso sosteaibie en ol desirrullo de predas vestimentariss masculinas™.

MATERIALES

1.Qué tipas de materiales utiliza para la elaboracion del producto artesanal?
Los dos mencionan gue cligen material tradicional ¥ uno actual

2., Para Ja adquisicion de este material usted toma como referencia?
Las dos manifiestan que ko adquicren por precio ¥ uno por tendencia.
TECNICA
3.; Cuitles vom los métodox de confeccion que ntiliza?
Los tres mencionan que utilizan uo metodo de confeceion semiartesanal,
4.;Cuadl es Ja razon de utilizacion de esta técnica?
Los tos dicen Ia ulilizan porque agilita provesos y existe mayor produccion v el restante por ln combinucion,

CONSUMIDOR

5.5us praductos son d dados por un ¢ idor?
Edad Nacionalidad Nivel socioecondmice
Adolecentes  x1 Naciovales ‘x3 Medio x2
Adures x2 Medin alto x1

Adultos mayores  x2
Tercera edad

COMERCIALIZACION
6.;Cudl es el valor de venta de su producto artesanal? Flvalor de una chagueta es varia de 65 a 90 délares

7.;La venta de sus productos usted Ia realiza por? v el terno completo 80 2 120 dolurex
Todos los artesanos manifestaros goe las ventas de su producto se vealiza ca su local,

IDENTIDAD
8.;Cual es la contribucion del arte sarforial respecto a ka identidad de ka ciadad?,
Elaporte delarte sartorial &s cumplir a necesidad basica del ser humano cubrir al cuerpo humano. u los dos es apacie en
cl desarrollo econdmico ¥ aporte tributario.
9.;Cuil es el mativo por el que nsted eligid esta profesion?.
Los dos manifestaron que un familiar cercang les enseilo la sasteeria y un participante Ia sclecciono porgue cra una
carrera corty v demandada,

DISENO

10,7 Para mejorar su tecnica sartorial usted reccurre a?
Los tres participan(es mencionaron (ue curses, capacitaciones ayudaron § mcjorar su (6CRica uno meaciono que es
autodidacta y libros fueron s referencia
AL Considera que el modelo industrial de la moda afecta a la téenica sartorial?

Los dos participantes mencionaron que si afecta, su entorno por la produccion en tallaje v en serie 1o que baja los castas,
ol tercero manifestd que no ke afects ¢l modelo mdusteinl las propuestas extranjerss de fibre ingreso son su principal rival
A2.2A considerado el aporte del dischador para la elaboracion del producto?

Los dos participantes menctonaron qoe no consideran ol profesional por que no es necésario ¥ ne conoce Ia técnica,

El tercero dijo que si o considera por of conocimiento v e aporte que puede brindar.

ANALISIS

Los materiales que se utilizan para la confeccion de un producto con técnica sastre son tradicionales, con una
teenica de confeccion semiartesanal que ayuda on la agilitan procesos vy promucven una mavor praduceion. Los
consumidores de sus productos son adultos mayores v adultos, de estatus socioeconamico medio, El valor de una
chagueta sastre varia de 65 a 96 délares y un terno completo varia entre 80 a 120 dolares. El aporte del oficio es
economico en aparte a la ciudad. La profesion es una tradicion filial pasade de generacion en generacion, Para
MEJOrar su (ECnich recurren 3 curos y capacitaciones, su profesion se ve afectada por un modelo de moda induoy-
trial que realiza grau cantidad a precios bajos. Los artesanos no consideran I intervencion de un profesional de
disefto en su proceso de produccian.
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ANEXO 18. Andlisis de los disefiadores

Entrevista PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

n Ref: EDRI
. pator: Omar Masaguic ok 2TXXXX

Dirigide a: Dischadores Nombre del discader: Dis. Tvan Estrella, Ing. Carles Guaman, Dss. Silvia Carpio. Telt oo
Esta imerpretacidn de entreristal a profecionales del disedo, forma parte del trabajo de investigacion que tiene coma titulo “EI Arte
Sartorial como recurso sostenible en el desarrollo de prendas vestinmentarias mavculinas™

LQué tipos de materiales ntiliza para la elaboracion del producto de sastreria?
Los dos participantes mencionaron que utilizan materiales actuales v uno se refirié a matenales tradicionales

2.;Cudndo diseita un producto con téenica sartorial usted toma de referencia 1la?

Los dos profesionales mencionaron que utilizan Ia tdenica seminctesanal y uno menciono que aiiliza L eniea industrial
3.;Cual ¢s a razén de utilizacion dc csta técnica?

Lus dos participantes mencionaron gque pucden combinar las procesos y con esto dejar a lado esta téenica. El restante
mencions gue utiliza ¢f medo indosteial pars disminuir tiempo.

4.; Cual perfil de consumidor seleccionaria para un producto de sastrerin?
Lus participantes mencionnron gue ¢l consumidor pare un producta de sastrecin serin contemporaneo, de moda, uebann,

COMERCIALIZACION

5..Cudl seria valor de venta de su producto con téenica sartorial?
Los participanies mencionaron que el valor de una prenda de sastreria varia de 90 4 300 dolares depende de especiliondades

6.;La venta de productos usted la realizaria por?
Los tres participantes realizan Ja venta en local propio.

7.0 Cuil es 1a contribucion del arte surtorial respecto # la identidad de Ia ciudad?

Dog participantes meacionan gue la contribucidn de la téenica sartorial es la de dar significacitn o su portador y uno
manifiesta que sa legado contribuye al contexto de la cindad.

8.;Qué aporte podria realizar el arte sarterial al modelo actual de la moda?

Dar un nuevo significada al concepto de vestir es el aporte que sugieren dos de los entrevisiados y unao sugiere que evolucién
al ohjeto vesiimantario.

DISENO

9, Cudl alternativa de moda utilizaria para realizar propuestas con téenica sartorial?
Los parucipanles mencionan que ecomody, moda lenta y woa combinacion de wimbas s una alternativa,

10.;Que desea expresar y comunicar en un producto con disefio ¥ téenica sartorial?
Los participantes mencionan que ¢ producto de diseiio con téenica surtorial expresa y comunics fa identidad del diseiador
v la identidad de la téonicn

11.;Consideraria codisefio para la elaboracién de un producto con técnica sartorial?

Laos dos participantes manificstan gec ¢l codischo ayuda a la experimientacion de la ¢éomica gracias a la intervencion de
varios factores v uno manificsta gue la evolueion de osta va de la mano del codisefio. Los dos hacen relevaneia a so
pPreservicion

El método semiartesanal es utilizado para la elaboracién de un producte sartorial ya que combina dos procesos
yvsabvaguarda Ia técnica, los materiales utilizados para of mismo son los actuales. Este producto tiene un perfil
de consumidor contemporanen, de moda o arbano en Ia cual el valor de prenda varia entre 90 2 300 délares que
depende de sus especificidades ademas vendida ¢n un local propio, El arte sartorial contribuye a dar siguificado
a los portadores de 1a prenda, de esta manera contribuir a un nueyo concepto de yvestir en la ciudad, Para que
esto se produzea una alternativa os la sostenibilidad en la moda debido a gue puede expresar v comunicar la
identidad del disefiador, téenica v la  tendencia, A si mismo el codisefio aynda a Ia experimenracion de la técnica
on B coal inleryiene varios factores (0do ¢sto para su salvaguardo v preservacion,
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ANEXO 19. Andlisis de las encuestas consumidores |

({Uﬁlinﬂﬂl‘iﬂ PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

NS Fecha: 22-03-2021

Tovestigadar: Omar Masaquiza

Dirigido a: Consurnidores Nombre del consumidor: Edad: 30- 35
Esta interpretaciio de cucstionarios , forma parte del trabajo de investigacion que ticne camao titelo “El Arte Sartorial como
recurso sastenihle en el desarrolio de prendas vestimentarias masculinas™

1. En qué lugar adguiere regularmente su chaqueta a medid
Los encuestados contestaron que adguicren su chaqueta 45% cn centros comerciales, 34% ea boutigue,

17% en ferias, v 4% en redes socinles.
Opclovees Precaencly
Bouriges 10
Comirars comerisles 13
Feriay ?
Beder suciales 2
Pdginas wed "
'w n Bzl
"ty LR

2.;En qué medios usted se informa de las tendencias de moda sobre chaquetas a medida?
Los hombres se mforman de las tendencias el 63% en Facebook, 13% en Instagram, 10% boca 3 boca,
7% en you tuhe, v 7% en buscadores de google

Opciemer Frecwrweia

Feabank ' "

imrtegram 4

Bowu ¢ dive l 3

Fou rnbe |2

Goaple: buscndor . 2

Rodhe |

Hevisser L] CECR oA aeabes @

3. Le gustaria adquirie chaquetas de ediciones imitadas y personalizadas y contribuir a Ia economia local?
Los encuestadas manifestaron que comprarian chaguetas limitadas y personalizadas 70%  si comprarian v
30% tal ver.

Clpciones Frocupncis

5i T2 Ei
Ne |0

Tol 1z 9

4.;Usted cstaria dispuesto a comprar chaquoetas directamente al productor a un precio justo?
Los encuestados comprarian dicectamente al prodactor 78% dijeron que si v 25% que talvez, el 0% ao

Opciomen Fracmencia
S ] 27
Ne 0

Tl ves ] 3

5.:Al adquirir chaqueta a medida usted (oma en coenta 7
Los encuestados para adquirir su chagqueta respondicron valoran que: 50% quicn confecciona, 30% lugar de
produccion, 20% ciclo de produccion

Opcinavs P rocaencia
Qwien confaccions | 18

Lagur e prodaceidn

Giclo de prodc cidn
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ANEXO 20. Andlisis de las encuestas consumidores |

(E:wb'(iuurio PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO
N Focha: 22-03-2021 Ref: ECRM
Tel: B9992X XXX

Iovestigador: Omgr Masaquiza
Dirigie 3: Consumidores Nombre del consumidor: 30

Esta interpretacion de cuestionrios , forma parte del trabajo de investigacion gue tiene como titelo “El Arte Sartorial como
recurso sostenible en ¢l desarrolio de prendas vesti

6., Qué tipo de chagueta adquiere con mayor frecuencia
Los encoestado mencionan que adquieren su chaqueta con mayor frecuencin 55% casuales, 33% formales,

12% deportivas,

Opaics Frocwe meva
Carmal 2
Deporiave 5

Formal 3

7.;Cudl es ¢l criterio que predomina al momento de comprar su chaqueta a medida?
Los encuestados cespondicron que prelieren 36% versatilidad, 27% funcionatidad, 27% maoda, 10%, marea

COIRe Criteno para ('llﬂlllri“' *u t"lil(]ll('l" H lll“(li(‘i{.

Opctones Feveaencle
Mowlw #
Fersaiitisdad n
Funionalided R

Muarca i

ahock

8.;Qué materiales prefiere usted que tenga su chaqueta 3 medida combinada?
Los encuestados respondieron que prefieren 70% cuero, 17% reurilizado, 10% jean, 3% otros en referencia

a la combinacitn de su chaqueta con otro material,

Opciomes Frocwenoie
Caern m i
Deniv £
Kewailitads s

e 1

9..En qué ocasiones utilizas chaquetas a medida?
Los encuestados respondieron gue utilizan sus chaquetas a medida 17% para vso diarvio, 17% para ir al trabajo,

63% salidas de casa, 3% para ir al gimnasio,

Dpciomer Frecusmiia
Lo disrio 5
Sulider G covo 1%

frabayo ‘ 5
Pura iraf yoonesis

10.;Le gustaria una asesoria personalizada online para la adquisicién de una chaqueta de diseilo a medida?”
Los encuestados respondieron que 67% si y 33% talvez prefieren una asesoria personalizada.

Opciones I recnenclo
Ni »n
' . " - 1 -

Mo o
Tod vy 19
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ANEXO 21. Matriz de andlisis de trazado 1

Ficha de analisis de PONTIFICIA L VERSIDAD CAT 8 &, ) JADOR
método de corte

Objetivo:  Asdlizar by tdenica de tazado del Mt fe corse del 8¢ Frumcisco Suirey

Naabre: Francisco Sudrez, Elemento: Chaguetadamerscana) Genero: Viasculine
Tovestipador: Omar Masaquiza Fecha: 12.03-.2021 Rel:FCOO

TECNICA Y PRACTICIDAD
DEL METODO

El méodo tiene sesenta v Cmngo
pasLs, nicia con un punto base en
agudo recto, cada paso contiene las $ : -
medidas en ¢m que deben ser B
aplicadas y las acciones a reahzar { .
Primero se traza un boceto de lineas 3
principales en base a rectingulos. @™

Los efectos y uniones se establecen 0% A TCRAY .
con lineas recias, curvas v todo -
tiene una secuencia alfabética, El C Lo ;u
razo posterior da camino al trazo l v, DELANTERA
delantero. [ L 3
Las medidas de holguras estan | % L
incluidas en el trazo | g

| & : o

x |
l 8 AMZACATIUSA
o

wll W UNEA ONTURA s
- o h BniLuat.
J

v p— LNEA CADERA | ! UNCACADERA Al
VENTAIAS - = 7 g
La teona es comprensiva en la : 9
secuencia que estd organizada. g 2
Presenta variedad de disefos g 8
como: chaguete base, cruzada, | &
pico, raglan, monigomery catre *—
OUos, '
Ll ‘ |
A I
A 7] ]
DESVENTAJAS

El tazo nccesita practica y
acompaiamiento de un experto
para despejar las ingquietudes en ®
referencia al meétodo en general

Se detalla el proceso de mdrge-

nes del trazo
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ANEXO 22. Matriz de andlisis de trazado 2

Ficha de anilisis de | PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR

métodeo de corte
Obietho: A

Nonbre: Feancisco Swhres Elemento! i ) E aero: Masculino
Investigador: Omur Massquiza Fecha: 22-43-2021 Ref: FOCOON

TECNICAY PRACTICIDAD
DEL METODO
El razo de la chaguem amenicana
requiere de cncuents ¥ dos pasos.
El punto base inicia con la dingra-
macion de un &ngulo recto del wazo
postenior, En cada paso se detalla 1a
cantidad que rexuiere ser aplicado " ?,?%\ U _/\?q'
de acucrdo con lo solicitado, asi f f o o X
como Jas divisiones. entre puntos '
estabiecidos: Los efectos y uniones
s¢ establecen con lineas rects,
curva v todo tiene una sCoucnCid
pumérica. La parte delantera se /
eshoza a continuacion del molde | [ / )
postenor donde se realizs Iineas de L]/ Wy ] - B ¥la
proyeccion que permite  extender TJ' e o\‘ |
con ¢l trazado para desarcollar Ja A{
arquitectura vestinentana (1 | |
Anotacion e medidas. Para contor- Il
nos s¢ anotan Jas mitades; pama los ? ‘
largos la medida | | J ]
]
‘

La leoria es clam y comprensiva
cOn ung experiencia previa.
Presenta variedod de  disenos -
COmO: ameficana o Saco, saco

Farauna conformacion inclinada gyemm——

haciz atsas; para una conforma-
¢ion mehinada hacia adelante |
SACO SpOTt con pinza ¢n linea de
talle ¥ con cuatrod pequedos
pliegues en la unidn de la hom-
brer, saco sport con hombrer y
tres pliegucs en ia rasera y saco
para una persona obesa

VENTAJAS o L S
'.
|
i

P

DESVENTAJAS

El wazo necesita practica ¥
acompaismuento de un expeto

parn despejar inquietudes en o
referencia a holgura, costura

enire olras,

No s detalla el lingannento o ¢f

proceso del corte,



ANEXO 23. Matriz de andlisis trazado 3

Ficha de anilisis de PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR
método de corte SEDE AMBATO

Objetivo: Andlizar la iéenica de trazado del M o de conte det Sr Prancisc

NG+ - Neobre: Franciseo Suiires Elemento: Pantalon
A Inyesthoador: Omar Masaguize  Fecha: 22-03-2021

TECNICA Y PRACTICIDAD
DEL METOPO
El wazo deluntero del pantaldn se
trabazo con un a medida estandar en
donde s¢  establece de veinte ¥
cineo pasos. Bl punto base iicia ¢l
trazo con un éngnlo recto, a partir
del enal se diagrama el trazado
Propuesta con cada punto se ohtiene &
Ta forma y diseiio. En cada paso se
puntualiza la cantidad a ser aplicada
de acuerdo con lo solicizado. Este s
une con lineas rectas y linea curvas.
La parte postenior se ¢shoza sobre ¢l
molde delantere  anadidos trece

Generg: Masculing
Ref: FCOO!

pasos mas, finahizado s¢ csmablece
¢l delantero y posterior,
Anotecidn de medidas. Pera contor-

nos se anotan las mitades; para los
largos la medida

VENTAJAS

L teoria ¢s clara y comprensiva

CON UNH EXPEriencia previa

Presenta variedad de modelos
como el pantalon recio, pantalon

para {piernas arqueadas v pier- g

nas panizambas), patl personds
obesas y pantaléa con pinza en
el delantero,

Se basa en ¢l primer lrazo para fn
variacion de los drersos cortes
sezun 2l modela

DESVENTAJAS

El trazo necesita prachea y |

acompaiamiento de un experto | ]
para  despejar inquictodes en 31}"@-—5'—51"]32
referencia a  holgura, cosmira 5 lr,
CRUE VTES: 1

De la misma manera no se deta-

lla ef Locamiento o el proceso
del core.

132



ANEXO 24. Matriz de andlisis de trazado 4

Ficha de analisis de PONTIFICTA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR
método de corte SEDE AMBATO

r 1o técnica de treadn del Métoda de cone del St Francisco Sisires

No: n v i witres Elemen hakern Goenero: Masculing
R Investhgador: Omar Masaquiza Feeha: 22-03-2021 ReEFCOO03

TECNICA Y PRACTICTDAD
DEL METODO

Ef trazo del chaleco recto requiers
de cincucnta ¥ siete pasos. Inicia
con un dngulo recto que del traza
posterior, En cada paso se detalla Ia
cantedad que requiere ser aplicado
de acuerdo con lo sohcitado, asi
come Jas divisiones cre puntos
establecidos: Los efectos v uniones
s¢ csmblecen con lineas rectas,
carva y todo Ticne una secuenid
numénci s Ja prenda mis entallada
del traje. El esquema delantera se
bisa ¢n el molde postenior donde se
exnende fa praveccion del trazado,
en la cual se aplica ¢l resto de pasos
que permite concliuir oon el trazo,

YENTAJAS

La teoria ¢s clara y comprensiva
COTUNA EXPLTIENCIE PTCVER
Presenta vanedad de  disefios
como: - chaleco recto, chaleco
cmizado, chaieco cruzado con &
botones con abertura en fa pane
inférior v el chaleca corto {rore-
T0).

Se basa en el pnmer trazo para la
vinacion de los diversos cortes

seqin 2] models.

DESVENTAJAS

El wazo necesita practica y
acompanamiento de un experto

para despejar inguietades en

referencin o holgura, costura  @—
entre otras.

No se detalla el lineamiento o el

proceso del corte:

133
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ANEXO 25. Matriz de andlisis de autopsia de producto

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL. ECUADOR SEDE AMBATO

Ficha de¢ andlisis de autopsia de producto Investigador:
Omar Masaguiza Ref: FAODY
Objetive: Comprender fas decisiones de disefio tomadas en la Fecha: 22-03-2021 N
creacion del producie

PRENDA VESTIMENTARIA
TECNICA AMBITO CODIGO
Anesano N Sembartesa ledustriad COLoR
TEXTURAS 1, LERO
MATERIAL : toacs ' ;
JEVALLES DE q of ofhirtlo gy < la
Tradicaxsal X Aciual Alfermativo O ASUSTS 2
Gabarding (aigcdon) CONTEXTO L 1 !
Entrelela: Tsumo Forreria: vt Ly .
FORMA

el

FUNCIONES CARACTERISTICAS



ANEXO 26. Matriz de andlisis de autopsia de producto 2

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

135

Ficha de anilisis de autopsia de producto

Objerive:  Comgrender ks dogisioacs de diseflo loonadas en
creaticn del producto

Aricsano

Tradscicoal

Palicstor

Entrdcla:

TECNICA

Semaricsanal

MATERIAL
Acual N Adernabive Omo
Insuma Forreria:

FUNCIONES

industrial X

Investigador:
Omar Masixpera
Fecha: 22-03-2021 N2 -2
PRENDA VESTIMENTARIA
AMBITO CODIGO
COLOR
TEXTURAS

DETALLES DE
AJUSTE

CONTEXTO

SILUETA
FURMA

CARACTERISTICAS

Ref: FANOT
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ANEXO 27. Matriz de analisis de investigacion mediante observacion 1

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Ficha de la Investigacion mediante la observacion s Ref: FAOO1
Objetive:  Tnvestigar comportamientos v fendmenos cuitirales de
los usuarios Fecha: 22-03-2021
Tribu:  Meualeros Edad: 30235 Genero: Masculino

ASPIRACIONES

oM
3 U TR )
At . INFLARNCIA
3 DA
) 0 AMRICIONER
VixCiLo

] KDLCACION 3

" YRR v MPoakAN
. WY

‘ TRAE VO

0 SALORALIONES

’ MANC AN
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ANEXO 28. Matriz de analisis de investigacion mediante observacion 2

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

0 et : . o Toyestizndor:
v v 3
Ficha de la Investigacion mediante la observacion o ol Rel: FAODI
Objetivo:  lnvestigar comporamicnios y [Rednwnos culturales de N
bos wsuarios Fechaz 22052021 2 2
Trihw:  Rockero Edad: 30 3 3¢ Genero: Mascnling

SOCIOECONOMICO  COVIPORTANMIENTO | ASPIRACIONES
o, - - e
s AUIDOS (YR
LoMing A ~
LI o Rlve
. INTLLU RN
WD
YIVIIRD. ] AL LR
7 Visctan
7 - Al
LR CAL T 1 IVEEEAA
. ELE
LAY N I

1 VALORACIONTS

’ MANCAs
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ANEXO 29. Matriz de analisis de investigacion mediante observacion 3

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Ficha de la Investigacion mediante la observacion Taventigader:

Omar Masaquiza Ref: FAOOL
Objetive: ln\‘cslig,):r comportamicatos y fepdmenos culturales de T
los usuarios Fechu: 22.03-2011
Tribw:  Rockero Edad: 30.a 38 Genecn: Masculino
 SOCIOECONOMICO ASPIRACIONES
s MEEDOS
1 COMmA
" LSl )
L] INMIABNCIY
3 VIV
u AMBIC NG .
Yoo
EDTCACTON
12 INTERESSS
v aow

s 1 EANA
u VALOSAL BONEN

MK AN
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ANEXO 30. Matriz de analisis de investigacion mediante observacion 4

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

% 2 3 & it Investigador:
Ficha de Ia Investigacion mediante Ia observacion A PRSI Ref: FAOOL
Objetive:  Insesugar comportunientos ¥ fenduwenos cullucides de No: d
108 GRanos Fecha: 22-03-2021 iR
Tribu:  Rockero Ednd: 30 2 35 Genero: Masculino
SOCIOECONOMICO TO - ASPIRACIONES

P A W

£ AR

coMims » VN , " RETOS
-~ . BRSO R
VIV s
PR o AN IONE S
YD

IDECACTON k- ;4‘ Ml d A " L PR

L] LE L
ERABANDY P -~ 2 v % o “ VAL CIONS S

. NaRias
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ANEXO 31. Matriz de analisis de investigacion mediante observacion 5

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

i st 3 = s Tovestigador:
Ficha de Ia Investigacion mediante la observacion S At Ref: FANOI
Objetive:  InsCStizar companamienics v ndieens colnmaies de N &
Tos usmEios Fecha: 22052021 D
Tribvu: Rockero Edad: 300 35 Genero: Mascabno
Jesreld)
! 9
[yt
SOCTOECONOMICO ASPIRACIONES
) LRL TN I ‘n ] " L UM
TSFILIRNCTA ™
YVIVENDa
" AMMOINY
' . yiMlu
) B Ao 1 TR
o IR
i o
LSRN )

1 vAlowat sy
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ANEXO 32. Matriz de analisis de aspectos sastreria 1

Ficha de anilisis PONTIFICIA U IRSIDAD CATOLIC
bibliogrifico SEDE AMBATO

Objetive; / ran aspecins de sitrena de {a mve n 1 Icacion en

Tnvestizador: Omar Massyuiza Feclis: 22-63-2021 Ref:ABIOL

Se toma como referencias bases publicitanis de las revistas de
moda del extranjero, sy inspiracion esta fomeniada por 1a

ml‘..uen'm:a de cult:«.‘cu;-llv.is ;m‘.ad‘:g de fnm? y antiguas ) DOCUMENTO BIBLIGRAFICQ
Asi mismo, el conocimiento bisico de disefio del sasue se basa CON REFERENCIA SASTRERIA

de las coleeciones de niendas comerciales que distribuyen y
venden trajes confeccionndos industnalowente que s¢ encuentran
Proximas a sus propios talleres.

El disedo que despliegan los sasties se basa en las expetiencias

que han creado v reiterado durante décadas, generacion tras gene-

racion, propias de su contéxto. La téenica aresenal ha sufnde una

serie de altezaciones o o desaparccxdo, actividades y saberes

arlesun..\les fueron remplazades por la m"minm,m que se Impons METODOS PATRONAJE
cualquiens de los aspectos funionales v esiéticos, *-—

La mstreccion recibidi por 108 gremios ¥ asociaciones 1o ¢s

suficierte para individualizar su oficio v le permita generar obje-

ws de discelio mederno que establezean un aporte para ¢l entomo

actual

Los sasres vy su actividad son aporte de la radicon de sus respec-

tivas cindades ademas tienen relacion en ef desarrollo econdmico

y soctal de su entorno

La sustrersa tema ppogeo décadas atrds. que empezd wn dechve v

en lactushidid s plantes comso un oficio que perderi su ingpos-

wneia y su prictica, aungue no desaparezen wotalmente *—
La saswerla carace de ¢spacso enmre el patimonio mnnatersal

como otros saberes artesanales, los organismos pablicos no

procuran prodeger de sa descomedida disminucion o de su posi-

ble disipacion.

IDENTIDAD

Laactividad sartoril se ha visto atectads poe la industnalizacion

de la indusina de la confeccion nacional ¢ internacional, desem-

pedtan su actividad en locales o 1alleres propios doade establecen

una relacion con el cliente — COMERCIALIZACION
Los aresanos en sastrena pretenden establecerse en espacios con

mayor afluencin comercial que pueden promover fas entidades,

debide a su modelo no paeden hacer frente a la manufactura

senada. Su contexto, su forma de percibir a Su Competencin y

cdiversidad de faceores establecen ingresos que les ayudan a un

didrio vivir
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ANEXO 33. Matriz de analisis de aspectos sastreria 2

Ficha de analisis PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR
hibliografico SEDE AMBATO

Objetive: A octos de satrerip de 12 dnvestigician “E! Devenir Higtdrico de I Sastreria”™

NE.

Tovestigador: Omar Massgudzn Fecha: 22-05-2021 ReGARIKOY

Para adquirtr o mejorar la teenica sartoral $¢ FecuIre & capuce-

tacion teenificads, instituciones como OSCUS v SECAP, de g DOCUMENTO BIBLIGRAFICO
igval manez se acude a fuentes  bibliogrificas como el CON REFERENCIA SASTRERIA

Método Rocosa, el Método Adever, el Método Sumrez y revis-
tas de moda extranjera, los que han fortalecido el trabajo v el
conocimiento en el ane de la sasirena

El métode de patronaje es antesaral que se ha mejorado con ¢l
devenir de los afos. En la actualidad se unlizan procesos a
madquina para acelerar los mismos. Las prendas que ardan mavor
gempo 200 las chaquesas de hombre como frac ¢ jagquer por ¢l
disciio, ¢l trazado, la prueba, el afinado, v el ammado. acabados
manuales

METODOS PATRONAJE

1L.a sastreria representa pasion, amor y entrega a al trabajo, que los

cjercen con mucha profesion, ¢l cual es antodidacta y tecnificado,

en base a diferenies métodos de corie. Labot que S8 enmarcs N @ IDENTIDAD
fa alta costura.

Aporty al desarrolio econdomico de 1a ciudad, el oficio s rasmit-

do o apreadido de parte de maestros para aprendices ¢sto erea

mis talleres v por consiguiente puestos e trabajo

La teonica esta en declive por diversos factores.

El arte de la sastrenia artesunal se refleja en ¢l procese, desanollo
y confeccion de Ja mismo, para tal efecto uno de los procesos
primordiales es b toma de medidas del cliente estr acrividad la
coloca en una relacion directa en donde se desarrolla y produce 2
venta en su laller propio

l.a industrializacion de la conteccion con su manufacturan a gran
escala en tallaje. disefios, volores emtre otros disminuye Tos
precios. Esto provoca una competencia imreal de fa personaiiza-
cion. produce que ¢l aresana genere cscasos NEresos.

*-— COMERCIALIZACION
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ANEXO 34. Matriz de andlisis de productos de la competencia 1

PONTIFICIA L

IVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Inyentigador:
Owee Mesgquiza

Ficha de anilisis de producto de 1a competencia Ref: FAUD
Fechw: 2205402 N% 1

ROBERTO RIVADENEIRA

Objetive: I ostigar sepectos inlcoenses = ks mapsas cou nflovosia o sastrena

RENE MANTILLA, NEW YORK

Prosiios onguwales bechos en
Eouedoe de patto alpacn ¥ decra
Lop enceleme calidnl

Trabaja oo alesancs g e
ayuidan on la Sonlecorm e fas
profpuesis

11 comcaple Ge s o crear an
URpActo cvlmral g caming 1
mawtadidax), e s un aticuls
<e mooda gue todo of mundo wes

la  mepinwion  proviene . de
SRPULICONES porsone.

H dnsciador & o identidad de
marea

Conestar Fomador cau Nueva
Yark., v cecar un snpacty culsural
o axhio dhe Te awxla

Los chiowies timen un farpet de
wwl meho aln v oalte, @
encasntean en Combaya Noeva
Yoek, Lo Angeles, Mexico y
Toudees.

oo por omicdio de rodes

comectar con by clientes, pucds
seofir ¢f producto, Paging web,

IDENT

LIS e
-

socisdis (Tnsingram; o & citis ¢ socuiles facchook ¢ imstegom
New Yock Fo uea boutique e 2 Phgima wed, ¥ focal peopeo =0 fa
Bevesiy  HBb,  Cslifomie cindad doe Guavguil

Evetos cada oy oRses pars L Aszyoaia oniEne peevia cits

Panialoncs. blazer.  hofaadas,
cxbatxs vy wimbreos  feman
i e e cndevo s aaxbiogiun
Law disctios son inspicados  1a
histons, culiura éptre olros con
coele sadre e bombee v para
niiger. Prencas versdnles
Coduntadies on

deternanados

asoaios

IDAD

M festr b 6o s e
prendas masculinas v femeninas
con me dendencia globalizador
¥ do vapgvardu soode cgen-
s de 1o aMn CosTrY, VTerma -
mal. Manifestar on cudn prenda
un estilo propen de accede con el
cliente

Los chextes tienen un toepet de
wvel medio sl v 2ly, e
Guayaguil, ¢o of Ecusdor T
PRESEACIa &8 pakNas
Persconlniudes. aiores Y
franduls,  supresarns.  entre
oos figiean cotre s cheales

Venia por medw de redes




ANEXO 35. Matriz de andlisis de productos de la competencia 1

PONTIF

Ficha de anilisis de producto de la competencia factgnies Rel: FAUDI

Nmee Mauguos
Ne: 1

Objetiva: [nvodiger 2¢pociee mlicromcs o marias coe tlooucis 4o awberis Fecha:z 32053031

PUGIL SASTRERIA BRUNELLO CUCINELLI

Trabajan con una akis sastreriz
indavmal. on le cmal s peede
sMerar mbcucaments todas las
frlezas de b pend, seleccicn de
mEerakes, sz 62 clicate

parxsshasun

Se¢ wmnnene of come tradcional
thegoesi Sa linons de caulle.
o Boandos s desesinuctune
dos 4 solue Tk jugar con ke
ko y ook vty
Los  puoteaonales osMn 3
dispeeccin dol e

Lass clientes thenen On faeget de
mivel ali, o Fapaita, Earops &
o todo of memdo
Porconahidedes.  aclores v
larindula,  empeocsancs,  oune
(LT

La v s realia mejuoic
rodes soviades, pagines web, ¥y
tiendas poopias eo Espoda en e
espiacio w0 inkegra un Galler 2 b
Vvl O e cliosles, on domde a0
sealtzan arrerlos sobee l marcha
on e oo gue st lo
soquiene el cliease

Pubhaded en medios socsalkes,
Wele on Svanes  departives,
penomaiadinhos, setivts deprrii
b enkes olios.

pesdintos  wpresnim
sugin e omdusra v
sanin, plasrs b erfoumin &
al mumio paosclaude aon
B tsnologsy, bermoxentay o
imovaciie  La seleccion &
MRICrizs pries Omo 98 proce-
S busce de ln missxa
calulnd y creavidod on ixbis v
cads una de b cugin de
cadenn & wky

S wemilion 53 verdadeso
sguficeds y I mvsrigecion
es1&Sea s ol rabapo el v ka
Arkeadiin ESIos oo s exprea-
s e sulaibcas o B hainen:-
Sl v T cestividal de s
s, ¥ i esncnhes paoi ks
e

Loe chetfes tencn un taeger &2
nvel alto, en Tspaha, Farogs v
o Lk el o
Pensomlidodes, wlowes v
Gandsla  empresuoios, - ol
otros

La v se scahzs sodame
redes sovulon pagis. wds, ¥
ondes prepisx o fodo ol
1num

Publicind en malios soaale.
weh, e evealds  depirives,
persoetniidacdes,  retisles, dopoe
TIALNS CIIFC ros -
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ANEXOS 37. Matriz de interpretacion disefiadores

Entrevista PONTIFICIA UNIV SIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AM+BATO

~: [ ~, : Tek: 099927XXXX

Dirigido a; Sasires Nombre del sastre:Cosar Bamonucso, Emesto Momles. Rodolfo Urquize Dircceidn: Amnbato
Este interpretacidn de la entreyista artesano sastee. forma parte del trabijo de investizgacion que tiene como titulo “ET Arte Sartorial
coma recarsa sostenible en o desarridlo de prendas vestimentarias mascalinas ™,

MATERIALES

1.Qué tipos de materiales utiliza para la claboracion del producto artesanal?
Los dos mencionan que ¢hgen material tradicional y uno actual

2. Para la adquisicion de este material nsted toma como referencia?
Los dos manifiestan que Jo adquieren por precio v uno por teadencia,

3.;Cuiles son los métodos de confeccion que ntiliza?

Los tres mencionan que utilizan un metodo de confeccion seminrtesanal.

4.:Cuil es la razon de utilizacion de osta tecnica?

Los dos dicen la utilizan porque agilita procesos y existe mayor produccion y ¢l restante por i combinacion,

5,;Sus productos son demandados por un consumidor?

Edad Nacionalidad Nivel socioecondmico
Adolecentes  x1 Nacionales i3 Medio X2
Aduotos x2 Medio nlto &1
Adultos mayores x2

[ercera edad x1

6.,Cudl es el valor de venta de su producto artesanal? El valor de una chaqueta es varia de 65 2 90 ddlares

7.;La venta de sus productos usted la realiza por? y ¢l terpo completo 30 3 120 délares
Todos los artesanos manifestaron que las ventas de su producto se realiza en su local,

8.;Cuél s la contribacién del arte sartorial respecto a la identidad de Ia cindad?.
El aparte del arte sartorial es cumplir # necesidad basica del ser humano cubrir al cuerpo humane, u los deos es aporte en
el desarrollo ccondmico y sporte tributacio,

9.;Cual ex ¢l motivo por el que usted eligio esta profesion?.

Los dos manifestaron que un familinr cercano les enseiio la sastreria v un participante la selecciono porque ern una
carrery corta v demandada,

10.; Para mejorar su tecnica sartorial usted receurre a?

Los tres participantes mencionaron gue cursos, cupacituciones ayadaron o mejorine su tciicn uno menciono que es
autadidacta v ibros fueron su referencia
A1 Considera que el modelo industrial de la moda afecta a la técnica sartorial?

Los dos participantés mencionaron que si afecta, su entorno por Ia produccion cn allaje y en serie To que baja los costus,
el tereero manifestd que no le afects of modelo industrial las propuestas extranjeras de libre ingreso son su principal rival
A2,:A considerado ¢l aporte ded disedador parn 1a elaboracién del producto?

Los dos participantes mencionaron que na consicderan al profesional por que no es necesario y no conoce Ia técnica.

El tercero dijo que si lo considers por ¢l conocintiento v el aporte que puede brindar.

L.os materiales que se utilizan para la confeccion de un producto con técnica sastre son tradicionales, con una
técnica de confeccion semiartesanal que ayuda en Ia agilitan procesos y promueven una mayor produccion por
ende aportan al desarrollo de la cindad. Se puede seialar que los consumidores son adultos mayores y adultos,
de estatus socioeconomico medio. Ademas, el valor de una chaqueta varia de 65 a 20 dolares v un terne completo
varia entre 80 a 120 délares. La profesién es una tradicion filial de generacion en generacion. Por ello recurren a
cursos y capacitaciones para mejorar su técnica A pesar de esto su profesion se ve afectada por un modelo de
moda industrial que baja precios. Para finalizar los artesanos no consideran la intervencion de un profesional
de disefio en su proceso de produccion.




146

ANEXO 38. Matriz de interpretacion de artesanos

Entresista PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

NS

n Fecha: 22-03-2021 Ref: EDRO1

Tevestigador: Omar Masaguiza Tk 999927X XXX

Dirigido a: Daoiado Noaobre del diseiador: D leon Esiella, I Carlos G D, Silvia Carple. Tel: xaxxxxxxss
Ests ioterprotaciing de coteevistal a profeciomales del disciio, fovma parte dd trabajo de investigacion gue ose comn titudo “ELArte
Sartorial came recurse sosteaible oa o desarcoBio de pread: o rias fhnas™

MATERIALES

LQué tipos de materiales utilizs para b edsboracion del products de sustreria?
Los das participsates mencivaacon que utilizen wateriales actuales y wna se celiekd 3 materiales tradiconales

TECNICA
2.;Cuindo dise#ia ua prodhucto con técpica sartorial usted toma de referencia ln?
Los dos profesipnales mencionron que utslizan ln técnica semiartesanal y uno menciono que utilizs ln técuica industrial
3.;Cual es la razée de ntilizacién de esta téenica?
Los dos participantes mencionaron que pueden combinir 1os procesos v con esto dejar a lado esta técnica. El restunte
mienciono gue uiiliza o mode industrial paca disminuir tempo.

4.; Cuil perfil de consumidor seleccionaria purs va prodecto de sustreria?
Los participanies mencioniron goc of consumidor paea un producto de sastrecas scrig contemporancy, de moda, urbano.

COMERCIALIZACION

5.;Cadl seria valor de venta de su producio con tecaicn surtorial?
Los parGapantes moncivnaron que o valor de una prenda de ssstroris varia de 20 1 300 dékares depeade de especificidades

6.;Lu venta de productos usted la realizaria por?
Los tres pacticipantes realizan ba venta en local propio,
IDENTIDAD
7.:Cu es la contribucion del arte savtorial respecto a la identidad de la cindad?
Dos participantes mencionan que la contribucidn de n téenicn sactorial o4 dn de dar sigoificacidn 2 su porudor v uso
manifiesta que su legado contribuye ul contexto de la cindad.
8.:Qué aporte podria realizar of arte sactorial al modclo actual de ia moda?
Dar un nueve significado al concepio de vestir es ¢l uporte gue sugicren das de los entrevistados v une sugicre que evolucion
2l objeto vestimentanio,

DISENO

9.;Cual alternativa de moda utilizaria pars rezlizor propuestas con técnica sartoripl?
Los partsoipantes menciosan gue ecomoda, moda lenta y una combacion de ambias e uns altermatsya,

10.,Que desea expresar v comunicar en na producto con diseo y téenica sarvorial”
Loy participantes mencioman gque ¢f prodaecto de diseito con técmica surtorial exprese vy comunica s identidad del disedador
v b dentidad de ta téenica,

11 Considerarin codisedio para la clab wn de un producto con téenica sartorial?

Los des partcipantes manificstan goe el codisedio aywda a s experimentacion de la (éenica gracias a la intervencidn de
varios Bactores y nooe manifiesta que b evolucidn de esta va de la mano del codisede. Los dos hacen veleandcia 8 su
preservacion

INTERPRETACION

El método semiartesanal es utilizado para la claboracién de un producto sartorial ya que combina dos procesos
v salvaguarda la téenica, de 1a misma forma utilizan materiales actuales, También preseatan un perfil de consu-
midor contemporancs, de moda o urbuno ul cual pagaria entre 20 2 300 délares por su personalizacion la cual se
realizard en un local. Dado que el arte sartorial contribuye a dar significado a los portadores de la prenda,
inclusive contribuir a un nucyvo concepto de vestir en la cindad, Por tal motivo la sostenibitidad es la alternativa
que acoge Ia moda para expresar y ¢ icar la identidad del diseiador, técnica ¥ la  tendencia. En definiti-
v, el codisenio ayuda a ka experimentacion de la téenica de sastreria con la intervencidn varios factores todo en
salvaguardo y preservacion de la misma.
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ANEXO 39. Matriz de interpretacion encuestas 1

Cucsionarid  PONTIFICIA UNIVERSIDAD CAl OLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

N1 : 032021 Ref: ECROM

dor: Omar Masaquiza Tel: 9992 7TXNXN
Dirigido a: Cossunaderss Nombee del consumidor: Edad: 20- 3%
Ests intorpretacidn de coestoonarias , foema parte ded trahajo de insestigacidn que tieae comao titulo “E1 Arte Sartorkl como
FECH FS) SO

1., En qué lagar adquicre regularmente su chaqueta a medida?
Los cnonestades contestaron que adquioren su chaqueta 45% on contros comerciales. 34% en boutique.

17% en ferias, v 4% en redes sociales.

Upciowes Frocminida

Howgw [

Comtras comeraales ”n

Fories 7

Kedes somales 2

Pigoeas veed R

(e a L

2., En qué medios usted se informa de las tendencias de moda sobre chaquetus a medida?

Los hombres se mforman de las tendencins e 3% en Facebook, 13% en Instagram, 14% boea a hoca,

7% vo you 1nhe v 7% en busendares de goagle
Opeisncs Frecwoncia
Fivdowd
Tostagyem
Bacwa b
Yox i
Gowglo barcader
Radic

=2 2w e

.

Kot Lt JHE o

3.;Le gmtaria adquirir chaquetas de ediciones |1 v pers s contribuir @ b economia local?
Los encuestadas manifestaron que comprarian chagquetas hmitadas y pessonalizadas 70%. & comprarizn )
3% tal ver

Gpeione Frecwencin
L 2

o 0

Talwr °

4.7 Usted estaria dispucsto a comprar chaquetas directamente al productor a un precio justo”
Las encucstados comprarian directamente al productor 75% dijeron que si v 25% que talvez, ¢l 0% no

Opcions Frocoracia
g | 23

No ]

e ws |3

5..A1 adquirir chagueta a medida usted toma én cuenta ?
Los encuestados pars adquirir st chagueta respondieron viloran gue: SU% quien confeccsona, 30% lugar de
produccion, 209 cxclo de produccion

Opcionn Frecowecio
Qi confocanmne JRE)

Lugwr o pravlinccidn L]

Cicdo de prodace i '

*
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ANEXO 40. Matriz de interpretacion de encuestas 2

C:,..“"Eﬁﬂo PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

N

Fecha: 22-03-2021 Ref: ECRIOI
Iy estigador: Omar Masaquiza Tel: 09992X XXX
Dirigido a: Coosumdones Nombre del cansemiclor: M Tel:

Esta interpretacion de cuestionarios , forma parte dod teabajo de investigacion que tenc comao titulo “EY Arte Sactorial comao
recurse sistenible em of desarrollo de preadas yestimenturing musculin

6;Qué tipo de chuquets adquivre con mayer frecuracin?

Lo snowestado mencioman gue allguieron su chagueta oo sty nr frecormeia S5%; cavonion, 3% farmale

»

T iCudl es ol exiterio que prodoming 2l momento de comprar sy chaguets & sedida?
e coenestadon rospondicrea que pesBeres 36%

12% depogtivas.

Avranes Frevaesom
Coas T
Dpwirive L]

Lol 3

naliched, 27% sndla, 105 miarea

como cralerin pars comprar so chaguets a oedida
Lpchowe Pracannsa
Mo ' 3
) e ldnd n
T eon micdales .

Morca 1

versatilidngd, 176 fiswe

¥ Que mismteriales prefiere ested que teogn su chageets o medida combinmia®

Lo cm

Bestndos rospondicrea guc prafivros T8 caere, 17%% reatilioade, 10% penn, ¥ ottos vn refervncia
o la Lombiinsciin de su chagocie ovs otsn malerial
(i s Prvrwemiii
“Cmere [t
vew ’
Aevabicnde ]
e ]
. . .

9. . b qué ocasioncs ulilizas chaguctas & medida?

Lox emcurstados i dierun que mtilizan sus chagmetas n modida 17% para wso diact, 17% pars Ie al irabajo

05% salnkas de vas

v para b al giannashs

[ Fr———
Lo darw s
K Ayt "
Frotaye ’

Povw it ol gwmn i

Hi e gustanee s svesores porsanstizada onliae prra by sdguisiciin de una doagucts de disci 3 medidx®

1.0 encusstadon svapomidivron syue 67% wi  35% Glves profiinn una swsoris persosalizala

Hpehwer Emoveeriy
- o -

Mo .
Folvey "

INFERPRETACION

Segun los resultados obtenidos la mayoria de los encuestados adguieren su chagueta a medida en mayor propor-
cion en centros comerciales v boutiques lo que devela que buscan un trato personalizado. Inclusive se puede sefia-
lar que para conocer de tendencia se reficren a plataformas de Faccbook e Instagram. También tienen gran acep-
tacién en adquirir una prenda de edicion limitada y personalizada directamente del productor 4 un precio justo
considerando quien confecciona o su lugar de procedencia. Al mismo tiempo la prenda debe casual del mismo
modo que versitil y funcional para adaptarse salir de casa de manera improvista o al trabajo. Que puede tener
combinacién de materiales como cuero o denim. Por tal motivo recurren como primer acercamiento a medio digi-
tales para despejar dudas de la propuesta antes de la compra.
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ANEXO 41. Matriz de interpretacion de métodos corte

. . PONTIFICIA UNIVERSIDAD C ‘L ECUADOR
Ficha de analisis de SFDE \ \lB

método de corte

Nonbre: Franciseo Susres Elvmento: Chaquetaiamericana) Goners: Masculino

Investigador: Omuy Mussquiza Fecha: 15-2021 Ref: ¥ OO0

Esta interpretacion de método de corte, forma parte del trabajo de mvestigncion que ticee comae titulo
“El Arte Sartorial como recnrso sastenible en o desarrollo de prendas vestimentarias masculinas™

e ‘Q“k—_—“.l —— (__/‘&-:q:
/“ 4 o ~2T % .
17&‘, " f l\”’
/'l ', / |
f / / l} ! |
[ g J '
J Y > e f 8 |
# . ‘f, ’V‘,Jlﬂ_'ll(}\‘l — — ¢ TE
;‘ : \
| |
g h -
i1
'3\ I' | z a2 1|
o | Y 5o i l 7 | P |
| < # -
- R \
|
\
|
\\ l '
' . )
Taa = ) 1Y 1 L P

TECNICA Y PRACTICIDAD DEL METODO
El primer método presenta cincuensa v dos v ¢l sepundo sesents y cinco pasos, ambos inecian con no punto base en sxlo recto, cada paso
conieng ks medsdis on cm quee Geben sor aplicadas y ks acciones 3 realizar Primsene inicia con ¢l trazo del posienion v ¢l segundo trazs on
bocete de lincas principales on base 2 rectingulos. Los dos melodos presentsn efoctos y umoncs: que s¢ establocen con Jineas recias. curvas y
todo thene utss secuencia alfabética, a si ndsmo ¢l rrazo postersor da camin al trazo delamero, Las medidas de holguras estiin incluidas en ¢l
[0,

VENTAJAS
Los dos merodos prescalan an 100ria comprensiva en luna sccucncia que estd organizada
Presenta variedad de disefos comola primera umericans o saco, saco para una conformacion mclinada hacla atrds, para una conformacion
inclinaks hacia adelante . saco sport con pinza on linca de mile v con cuatro poquenaos plicgues en la umdn de ka hombrera, saco sport con
hombrera v res phicgues eo 3 trascm y saco para una persona obesa -Ja segunda chagueta base, crudada, pice. mgloa, moplgomery enlre mros,
DESVENTAJAS

El trizo peoesita practica v acowpailmmicnlo ¢ un expernto para despejar 1as mguictades en referencia i métode en gencral Se detalla ¢l
proceso de mérgenes del razo

INTERPRETACION

Los métodos tienen gran cantidad de trazos para su desarrollo, presentan ¢l cuadro respective de medidas por
adelantado en centimetros, De la misma forma posce una secucncia numérica y alfabética que empieza en el trazo
posterior ¥ a partir de este se elabora el trazo delantero. También los efectos y uniones s¢ establecen con lineas
rectas, curvas en secuencia. En consecuencia, presentan variedad de disefios v variantes de chaquetas a partir de
un trazo basico en el cual se detalla las medidas de holguras. No obstante, Ia teoria es comprensiva siempre con ¢l
acompaiamiento de un experto que pueda despejar inquietudes y aportar al desarrollo,
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ANEXO 42. Matriz de interpretacion de autopsia de productos

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Ficha de andlisis de autopsia de producto Investigador:

Omar Masaguizg Ref: FAODL

Esta interpretacion de autopsia de producto, forma parte del trabajo de -
imvestigackn que tiene como tismlo“Fl Arte Surtarial come recursi sustenible Fecha: 22403-2021 NFs:a
en ol desarvolle de premdas vestimentarias mascalinas”

PRENDA VESTIMENTARIA

TECNICA

La técuica de confoccién de los del primer prodecto s somiartessnal o algunos procesos ¥ Ta ddd segundo preducto os artesanal ea todes fos
procesos,

MATERIAL

El materiad utilizada cn el primer producto es tefas actuales, entretela fusionarfe. v ferreria con sintéticos, los inssmaos botones ¢ hilos. of
material de ks segunda prenda os material tradicienal, entretelas de hilos, sintéticos con fibras nuturales ¢ insumes similarcs al anterior.
Lox materiales gue extan utiliosdos en estos preadas se bos puede localionr en la ciudad.

FUNCIONES
La adaptacion. o contort, la flexibilidad ¥ o) equilibrio son caracteristicas de estas prendas, I textura brilloss v fisa predomina. la chaqucta

theme un ajuste mediante ln wtilizacion de botones. Las chaquetas estin confeccionadus en la dudad de Ambate. En |s cual predoming usa

silocta rectangular.
CARACTERISIICAS

Las chaguetas son de solaps en V3 we sdaptan 3 B Ngora humana, coello v sofapa mas cortes, Los hombros son acolchonado hilvanado o 3
wAguina, preseata un bolsiho con solapa, ¢n Ia parte interna 3 bolsiflos. Los honmbros prescatan refwct2os gue son colocados » maqualna o
hilysmasdas de o mismn mamers bus cantos con ligoctas,

INTERPRETACION

La técnica usada para la confeccion es artesanal y semiartesanal se fusionan para acelerar los pracesos, los
materiales utilizados son tradicionales y actuales estas presentan texturas son lisas y brillosas. De la misma
forma la entretela e insumos son materiales sintéticos que estin a disposicion en el mercado. Cabe destacar
que mecanismo de ajuste permite cedlirlo con la utilizacion de botones, Se puede sefialar que las chaquetas

fueron elaboradas en la ciudad de Ambato y presentan una forma de silueta rectangular, tienen adaptacion
al cuerpo, son resistentes y tienen equilibrio, En consecaencia, cumplen con la funcion de estilizar Ia figura
de s portador,
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ANEXO 43. Matriz de interpretacion de investigacion mediante observacion

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Ficha de la Investigacion mediante la observacion Investigndor:
; ; Omar Masaquiza Ref: FAODL
Tribu: Rockeros Edad: Y0 g 33 Genero: Masculino
Lste Interpretackio de b b estigacion mediante ls ebservackon , forma parte ded - Ne: 1
trabajo de  lavesthgackia gue tieae como tubs “EI Acte Sartockl coess oovures Fecha: 22.403-.202) et
ke e el d NG premdes seisfaeniart aas,

INTERPRETACION

Los participantes son profesionales con trabajo propio, que prefieren una vivienda moderna. comida saluda-
ble con predileccion a los productos ecuatorianos y aman los viajes. En igual forma presentan un gran sentido
de igualdad social y respaldan sus manifestaciones, asi misme poseen gran influencia a la cultura, arte. De la
misma forma desarrollan un vinculo hacia sus amistades y familiares que lo exteriorizan en conciertos,
reuniones sociales en donde comparten su pasién por la masica. Tienen preferencia por [a ropa con un togue
ochentero con influencias rominticas y géticas con predileccion a las chaquetas de color negro. Por ultimo
aprecian mucho la identidad del pais, culturas y sos expresiones a si mismo tienen una valoracion hacia la
sostenibilidad enmarcada en un trato igualitario de sus actores.
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ANEXO 44. Matriz de andlisis de interpretacion de analisis bibliografico

Ficha de analisis PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR
bibliografico SEDE AMBAT

N9

Investigador: Omar Masuquiza Fecha: 22-03-2021 Ref:ABIO!

Para adquirir o mejorar la 1éenica sattorial se recurre @ capacita-

cion teenificada, a tuentes  bibliograficas, revistas de moda

extranjera, bases publicitarias. inspiracion estd fomentada por la

inﬂ‘lcl:(‘l'l de "olcicionc'\‘ asaclas c{c moda v m‘wuuax‘ h:A |:c han @ DOCUMENTO BIBLICRAFICO
B L PR Sl ol CON REFERENCIA SASTRERIA

tortalecido e trabajo y el conocimiento en el arte de la sastreria.

Se¢ basa en las experiencias que han creado y resterado durante

décadas, generacion ras generacion, propias de su contexto. La

técnicy artesanal ha sufido una sene de alteraciones o a desapu-

recido, actividades vy saberes anesanales fueron remplazados por

"f‘ mnq 2::1()1)» que scvmufuncr cualfguzcra dc:los aspectos Iunquna- . METODOS PATRONAJE
les v estélicos. La sastredia representa pasion, amor v entrega a al

trabajo. que los ejercen con mucha profesion, La maguinana

acera el proceso

El oficio es trasmitido pasa de maestros anuevos aprendices esto

actividad es aporte de tradicion a sus de sus respectivas cludades

gue fue manilestado décadas atras ea una etapa de apogeo. La

sastreria tienen relacton en ¢l desarrollo coconomico ¥ socttl Ge s1  gye— IDENTIDAD
entorno. la primer s manifiesta en la creacion de nueves puestos

de trabajo que se convierten en nuevos talleres y esto a Ta vez

genera que nuevas personas se hagan panticipes de una profecion.

La sastreria carece de espacio entee el pattionty inmaterial ¢ste

oficto se encuentra en la actualidad en declive,

Tiene ung relacion directa con s gsuario en la coal se desarrolla
y prodduce la venta en su taller propro. La industnalizacion de la
confeccidn con su manufacruran a gran escala en rallaje, diseilos,
colores entre otros disminuve los precios, Esto provoci una com-
petencia irreal de la personalizacion Produce que el aresano
ZCNere CCASOs INEIES0s.

INTERPRETACION

Existen diversas fuentes bibliograficas, que ayudan al artesano a mejorar su técnica artesanal de la misma
manera 105 Cursos y capacitaciones aportan en ciertos aspectos. La autoformacion ha formado parte de su
devenir histérico. De la misma forma ¢l método artesanal se ha modificado v evolucionade producta de esto
existen alteraciones, las mismas que han provocado la desaparicion o remplazo de ciertas actividades
propias del oficio. Algo semejante ocurre con su representacion v aporte a la sociedad, una tradicion filial
que fue arnifice del desarrollo de la cindad hoy carece de espacio entre el patrimonio inmaterial. En todo
caso esta actividad ha perperuado su modelo de comercializacion directa con una estrecha relacion con el
cliente, pero que carece de fuerza ante un modelo de moda industrializado ¢l cual da origen a su lento decli-
ve.

*— COMERCIALIZACION



ANEXO 45. Matriz de andlisis de interpretacion de productos de la competencia

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Tl 2 lisi - - . M Aarcas: Tuvestigado:
Ficha de analisis de producto de la competencia Moo it Ref: FAUGO1
Fam lntmpreias e e muabnds b (iembo o e Lacoogn Srbs (arma porte dol brabapude ooesid ok mopac (hove 2OULOT RIVALEVE LA £
FEF SHETANR ¥ - N 1
coen) b TEAMS Sansriad oo we rvares aavkedi £a 6k b ds promie roimaaterbe noicelan. LR COUINEL wchei 22

Los disciios toman de referencia, materiales, historia, cultura de las ciudades en donde esta originada.
Con un concepto de calidad implicito en cada pieza. Introducen el concepto de alta sastreria industrial en
donde intervicne innovacion y tecnologia para sacar beneficio a cada parte de la cadena de valor, Sus
propuestas son versdtiles, funcionales que manifiestan ¢l conceplo de su disenador que pueden estar
cadisenadas en aspectos especificos. que finalmente tienen al arte sartorial como emblema de sus marcas.

IDENTIDAD

L.a manifestacion de la técnica sartorial cobija el concepto de marca , Ia cual crea un impacto cultnral el
cual identifica su verdadero significado, su estética en ¢l trabajo manual v la artesania. Estas son las
expresiones mis avténticas de fa humanidad y la creatividad de 1as personas, y son esenciales para la
empresa. Este concepto  Se trasmite al usuario que cada vez es mas receptivo 2 una nueva mentalidad
que esti acorde a un nuevo entendimiento de la tendencia global.

CONSUMIDOR

Los clientes presentan caracteristicas particulares, la cultura, educacion un alto discecrnimicnto on aspec-
tos sociales como en tendencias son los que consumen este tipo de productos personalizados. Su nivel
socioecondmico es alto ¥ medio alto que estan dispuestos 4 pagar por distincion, personalizacion que cree
un criterio propio de ellos y los distinga de la sociedad. personalidades, actores, cantantes, politicos entre
otro son parte de su panorama diario.

COMERCIALIZACION

Estin presentes en medios de comunicacion tradicionales como en medios digitales, de acorde al target
de sus clientes, Sus almacenes son el lugar ideal en el coal los clienfes pueden personalizar y recibir una
relacion directa para la confeccion de su producto, Finalmente. la venta se ha trasladado al e-commerce
en donde se produce asesorias personalizadas para despejar las inquietudes de sus clientes ademas de
dar razones porque son la mejor opeion de compra.

INTERPRETAC

La referencia de inspiracion es yariada, gue junto a una seric de procesos en ¢l cual intervicne ¢l diseito,
se introduce el conceplo de alta costura y personalizacion al que se suma versatlidad, funcionalidad en
cual se manifiesta la intervencion del diseiador. De modo idéntico la manifestacion de la técnica sarto-
rial envuelve ¥ realza el concepto de marca. El cual se trasmite a clientes con caracteristicas particula-
res, en cconomin, educacion con un alto discernimicnto en aspectos sociales como culturales, que buscan
la personalizacion y estdn dispuesios a adquirir 10§ productos por medios digitales o las tradicionales
siempre en busca de nuevas experiencias.
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ANEXO 46. Aplicacion de papeleria

6. APLICACION EN PAPELERIA

7. OTRAS APLICACIONES 7.1 MARQUILLA

SART@RIAL
. SART@RIAL
;:?2:?. i) nao
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ANEXO 47. Otras aplicaciones

7.4 CAJA

SART@RIAL
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