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RESUMEN 

El presente estudio dispuso como propósito el desarrollo de prendas vestimentarias 

masculinas a través el arte Sartorial como recurso sostenible, que sirve como aporte 

académico para relacionar la técnica de sastrería con los parámetros de moda sostenible. 

De la misma forma como aporte práctico para favorecer la colaboración de artesano, 

diseñador y consumidor. A propósito de rescatar la técnica artesanal, que tiene poca 

visibilidad y apreciación en la localidad. Para esto en la investigación, se trató como 

objetivo el gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible en el desarrollo de prendas 

vestimentarias masculinas mediante la identificación de variantes y parámetros de 

sostenibilidad. 

Se utilizó la metodología cualitativa de nivel descriptivo para definir la particularidad del 

artesano sastre, diseñadores, consumidores para esto, se utilizaron herramientas como 

entrevistas semiestructuradas, cuestionarios, matrices de observación, matriz de autopsia 

de productos, matriz de análisis bibliográfico. Para establecer la validez como la 

credibilidad de la información, una triangulación estructural es utilizada para la 

verificación cruzada de información mediante la complementariedad y convergencia de 

los diferentes procedimientos.es lo recomendado. 

La sastrería está presente en el devenir histórico productivo como económico de la ciudad 

y está en declive frente a un modelo industrializado de la moda. Una técnica de confección 

semiartesanal, la utilización de textiles actuales y un trato personalizado son las variantes 

que han persistido. El Arte Sartorial, se relaciona con la moda sostenible en tres 

segmentos; trasformar productos de moda; trasformar sistemas de moda; y trasformar 

practicas del diseño. El diseño y desarrollo de chaquetas bajo esta relación es lo 

recomendado. 

Palabras claves: arte sartorial, sostenibilidad, vestimentas masculinas 
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ABSTRACT 

This study disposed the aim of developing men’s clothing with the Sartorial art as a 

sustainable resource that contributes to the academia to relate the tailoring technique with 

the parameters of sustainable fashion. In addition, it provides a practical contribution to 

facilitate the cooperation of craftsman, designer and consumer in order to rescue the 

artisanal technique that has little visibility and appreciation in the community. For this 

study, the aim was to manage the sartorial art as a sustainable resource in the development 

of men’s clothes with the identification of sustainable variables and parameters.  

The qualitative methodology with a descriptive level was used to define the particularity 

of tailor craftsman, designers and consumers. Semi-structured interviews, questionnaires, 

observation sheets, product autopsy matrix: and bibliographic analysis matrix were 

applied. To establish the validity as well as the credibility of the information a structural 

triangulation was carried out which used the crossed information verification with the 

complementarity and convergence of the different procedures, was recommended.  

Tailoring is present in the productive historical path, as well as the economy of the city 

and it is declining in the face of an industrialized fashion model. A semi-artisanal 

manufacturing technique, the use of current textiles and a personalized attention are the 

persistent variables. The Sartorial Art is related to the sustainable fashion on three 

segments, transforming fashion products, transforming fashion systems and transforming 

design practices. The design and development of jackets under this relationship is 

recommended. 

Keywords: sartorial art, sustainability, men's clothing  
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INTRODUCCIÓN 

La presente investigación sirve como aporte académico y práctico para favorecer la 

generación de prendas sostenibles donde confluyan artesanos, diseñadores y consumidor. 

Los artesanos son el referente de un modelo económico, los cuales, promueven las micro, 

pequeñas y famiempresas, donde el aspecto socio-cultural de conservación de técnicas 

artesanales de confección son relegadas debido a la falta de interés de las presentes y 

nuevas generaciones (Navarro Hoyos, 2016). En Paralelismo el diseñador enfrentara a un 

panorama donde prima una industria de moda, que fomenta el consumismo y produce una 

serie de problemáticas a nivel local y global. En este contexto el profesional de diseño 

fomenta la generación de un nuevo sistema de moda empresarial para romper con estos 

esquemas, que sobrepasen la praxis de la moda y desarrollen productos donde el enfoque 

sostenible prime en concordancia y con la guía del Arte Sartorial. El consumidor es la fase 

final del proceso productivo, se convierte en un componente clave dentro de la cadena de 

producción, por eso la interpretación de todos sus aspectos es minuciosa y puntual. 

(Saldivar Romañach, 2014) 

La escaza aplicación del Arte Sartorial en las prendas de vestir fragmenta el vínculo traje- 

individuo, lo cual, deja desprotegido al ser frente a sí mismo y a la sociedad.  Los 

productos existentes son prendas seriadas sin técnica donde el oficio queda relegado y su 

resultado no moldeara satisfactoriamente. De esta manera no trasmutara o adquiere 

atributos de lo que el traje representa. La producción seriada de indumentaria acarrea 

problemas no visibles como desaparición de oficios, destrucción de entornos sostenibles. 

Esto ocasiona desempleo, decadencia cultural, que repercute al ecosistema económico y 

cultural de la sociedad ambateña, se caracteriza por ser productiva y de aporte significativa 

al desarrollo nacional. A sí mismo la moda es entienda como apariencia sin contenido con 

una fachada frívola y arbitraria, que sigue un patrón imitativo por parte de un modelo 

industrializado, que a fin de responder a la moda rápida destruye la esencia misma de la 

técnica artesanal relacionada íntimamente con el individuo y la materia vestimentaria. 

(González 2014)
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De esta manera la pregunta al Planteamiento de problema es ¿Es posible gestionar el Arte 

Sartorial como recurso sostenible a partir del desarrollo de prendas vestimentarias 

masculinas? De tal manera  la hipótesis es: 

A partir de la implementación del Arte Sartorial como recurso sostenible en el desarrollo 

de prendas vestimentarias masculinas, se promueve la trasformación de productos de 

moda, la trasformación de sistemas de moda y la trasformación de la práctica del diseño 

constituye modelos de negocio respetuosos y conscientes del impacto a sus trabajadores, 

favorece la producción local como regional y  revitaliza la técnica de la sastrería.  

La investigación tiene como objetivo Gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible 

en el desarrollo de prendas vestimentarias masculinas mediante la identificación de 

variantes de la técnica artesanal a través de una indagación transcultural, que responden a 

parámetros de la moda sostenible donde el diseño es la guía interactiva para establecer la 

presencia de nuevos escenarios de emprendimiento o empresariales encaminados en 

concordancia con la trasformación del sistema de moda establecidas por variaos autores 

donde existe un beneficio para actores y entorno. De esta manera es instaurado los 

criterios, característica, y aspectos, que susciten el rescate y apreciación de la sastrería por 

parte del consumidor. Instauradas en diseños de productos vestimentarios masculinos 

sostenibles para potenciar técnica y visualizar al diseñador como la guía de generación de 

nuevos productos donde esté presente el diseño desde la región. Para lo cual, son 

establecidos los siguientes objetivos específicos: 

1.- Identificar las variantes del Arte Sartorial a través de un análisis transcultural  

2.- Relacionar los parámetros de la moda sostenible con la técnica de la sastrería. 

3.- Diseñar productos vestimentarios masculinos empleando los procesos inherentes al 

arte Sartorial. 

4.- Elaborar un producto vestimentario masculino sostenible que potencien la técnica 

Sartorial. 

El estudio tiene una metodología con un enfoque de carácter cualitativo requerido para 

obtener las características esenciales del arte sartoria y la sostenibilidad, con un nivel 

descriptivo para especificar la particularidad, técnica y perfil de los temas abordados de 
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esta manera distinguir la información según el rango de importancia. Es imperativo 

realizar un análisis bibliográfico como documental para poder justificar y documentar la 

necesidad de realizar el estudio, además, de apoyar o modificar los resultados existentes 

y argumentados en la literatura. Es seccionado un   ambiente, contexto o lugar apropiado 

donde comienza la respuesta las preguntas de la investigación, este ambiente es tan 

variado como el planteamiento del problema entre artesanos y profesionales, los cuales, 

trabajan o relaciona con la técnica, se enfatiza una triangulación con toda la información 

para clarificar los datos y dar mayor preeminencia. 

Se justifica este trabajo debido que la moda sigue patrones de la manufactura 

industrializada, la cual, trabaja con el made to measure o confección a tallaje con cánones 

establecidos e irreales cada temporada. Esto deja de lado al corte individual, a medida, a 

gusto del cliente un proceso, que busca embellecer  la apariencia y resaltar la personalidad, 

el proceso es realizado e interpretado por el Arte Sartoria,l que en América latina y en 

países como Ecuador queda relegado y poco utilizado, además, resistiéndose a su 

desaparición, se ubica  en un establecimiento poco visibilizado o discretos según López 

(2012). El arte Sartorial es una técnica de gran aporte histórico social sin voz en un sector 

altamente industrializado influenciado por las economías locales y mundiales, que dictan 

los parámetros de la manufactura. 

Así el presente proyecto busca preservar los recursos sostenibles del Arte Sartorial 

presente en la ciudad de Ambato y es fuente de trabajo y desarrollo económico de sus 

actores. Para redimir a través de un producto con un vínculo diseño-artesanía la prenda 

vestimentaria masculina, afirme la sastrería y su posterior difusión sin correr el riesgo de 

perder rasgos significativos de una manera coherente, innovadora, planificada y 

estratégica con un entorno sostenible de la mano del diseñador.  
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CAPÍTULO I. ESTADO DEL ARTE Y LA PRÁCTICA 

1.1. Arte Sartorial 

Es pertinente reconocer como artesano a quien entrega toda la capacidad técnica y energía 

para hacer bien un trabajo con un alto sentido de compromiso y competencia, el cual, 

entran a juego la capacidad, la dignidad, la repetición de la actividad corporal y la 

reflexión; los elementos permiten desarrollar la habilidad desde dentro y reconfigurar el 

mundo material a través de un proceso de metamorfosis. Un proceso lento cuya fuente es 

la satisfacción en la práctica y en la habilidad basada en tu ser. El tiempo del artesano 

permite el trabajo de reflexión e imaginación. (Sennett, 2009). 

1.1.1. Devenir de la sastrería 

La trama histórica del Arte Sartorial en Ecuador, se difunde desde la conquista española 

del siglo XVI, durante el régimen colonial español el aprendizaje entre instructor y alumno 

debía efectuarse bajo un contrato en presencia de un escribano. (Arteaga, 2000, p. 31). Así 

mismo según Hernández en los años 1650 y 1670 los practicantes entre los diez y quince 

años con sus representantes debían presentarse al alcalde y de esta manera solicitar un 

maestro sastre el aprendizaje. En la actualidad y con la evolución del oficio artesanal, el 

maestro desarrollo un vínculo paternal hacia el aprendiz. Para esto el sastre atiende o acoge 

en su taller y casa al alumno. Una costumbre poco usual pero necesaria para la instrucción 

de arte Sartorial. Se agregarían  otra manera de aprender la técnica es difundirla de  

generación en generación de abuelo a padre  y este a su hijo. (Abad, 2020) 

En el trabajo de investigación de Masabalín  (2019) intitulado Devenir Histórico de la 

Sastrería inciden tres aspectos respecto al oficio en la ciudad de Ambato, en el aspecto 

histórico en el siglo XVI la asociación permitió su permanencia y expansión de la artesanía 

a través de las diferentes épocas acompañado de instrucción, desencadeno diferentes 

oficios y en 1949 luego del terremoto agrupaciones y gremios fortalecieron. De la misma 

manera en el aspecto social Su fundamento es el consolidar el obrerismo1 en la ciudad, 

                                                 
1 Movimiento económico basado en el predominio del trabajo como elemento de producción y creación de 

riqueza a la par de una dignificación de la condición social, elevación de su nivel de vida, reivindicación 

de sus derechos.  
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para esto era necesario consolidar las asociaciones artesanales liderados por personas 

luchadoras por obtener una ley en favor del resguardo a sus agremiados, reconozca su 

labor artesanal y su aporte dentro de las áreas del comercio, industria, educación y 

producción.   

En sus filas existen actores fieles a estos ideales como el Sr. Don Enrique Holguín, Padre 

Salesiano Talaquine, Sr. Domingo Romano, Sr. Francisco Suárez, Sr David Villena, Sr. 

Víctor M. Cuadrado entre otros. Finalmente, en el aspecto económico el trabajo artesanal 

ayudo al desarrollo del sector de la confección a través de la constitución de talleres en 

diversos sectores y lugares de la ciudad en donde ejercen su actividad para el sustento sus 

familias y el desarrollo de su localidad. Asimismo, generan fuente de trabajo a sus 

oficiales y traspaso de saberes a sus aprendices, y estos a su vez fomentaran nuevos talleres 

y empezaran el ciclo nuevamente.  

Según  Nicola  (1996) el Gremio de Sastres  funciono con consentimiento de la Iglesia 

católica data de1920, y en 1930 , entre los gremios establecidos en Ambato constan; 

Sociedad de Obreros y costureras Mutuo Socorro la Sociedad Unión y Progreso, Sociedad 

de Sastres Modistas y Afines Profesionales Unión y Trabajo, la Federación Nacional de 

Sastres Modistas y Afines del Ecuador, Asociación Interprofesional de Artesanos Sastres 

y Modistas de Tungurahua.   

1.1.2. Materia prima  

Como manifiesta Saulquín (2010) el diseñador anteriormente tenía presente las 

características y prestaciones de  los materiales,  antes de dar  inicio su trabajo proyectual. 

En la sastrería masculina, se utiliza sustancialmente para la parte externa de la prenda 

lanas de considerable peso con entrelazados muy compactos. Así mismo como menciona 

Bermeo esta rama la mayoría de textiles, se maneja   para el desarrollo de las propuestas 

son planos como la sarga y el tafetán. (2015). La tipología de materiales, su clasificación, 

nombres de textiles, de materiales como herramientas e insumos utilizadas en la 

elaboración de prendas sastre, se explica en el gráfico 1: 
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Gráfico 1: Materiales 

Fuente: Elaboración propia 

1.1.3. Estilos de corte y silueta 

Existen tres estilos de corte y silueta el inglés, el italiano y el estadounidense.  

Silueta inglesa: Presenta un traje con una silueta reloj de arena con cintura levemente 

elevada, sisas altas como ajustadas, las hombreras son estrechas sin llevar almohadilla, la 

solapa es delgada de forma picuta o de muesca, los bolsillos de la chaqueta tienen tapas o 

solapas y el talle posterior de la chaqueta consta de doble abertura. El corte proporciona 

una caída delicada, sujeta y mantiene el cuerpo erguido con una buena postura, asimismo, 

además, de favorecer a hombre delgados y más altos de lo normal. Este diseño generó lo 

llamado ahora el traje militar símbolo de valor como de carácter. En el siglo XIX muchos 

maestros sastres londinenses constituyeron la asociación de sastres británicos en Savile 

Row. (Hopkins, 2011) 
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Silueta italiana: Presenta trajes luminosos, innovadores, refinados de gran calidad utilizan 

tejidos de peso ligero y entretelas, Tiene hombros anchos y llevan almohadillas con 

solapas amplias de diseño clásico o de muesca, además, presentan bolsillos, los cuales, no 

llevan tapas a sí mismo el talle posterior de la chaqueta no genera la abertura. Los colores 

utilizados para la confección y corte son claros como sutiles, estos son el reflejo del clima, 

actitud elegancia, estilo de vida y buen gusto de su portador. Esto le proporciona una 

posición privilegiada, reconocimiento, alto nivel de estilo de trasformación y calidad en 

la vestimenta para hombre a la que, se suma cultura como  tradición de parte de sus 

confeccionistas y textileros. (Hopkins, 2011) 

Silueta italiana: Presenta un traje con menos expresión o estilo respecto a sus equivalentes 

europeos, se caracteriza por los hombros moderadamente amplios con el uso de 

almohadillas, las solapas llevan el diseño de muesca o de pico, los bolsillos de la chaqueta 

llevan en algunos casos tapa y en otros no, según el gusto del cliente; y, por último, en el 

talle posterior de la chaqueta solamente es trazada una abertura. A sí mismo la silueta 

personifica el respeto a la tradición, la educación, la clase y las relaciones familiares de su 

portador. Esta silueta es resultado de una evolución ,además, su proceso de producción en 

serie y comercialización en redes de tiendas es la iniciación del Pret-a-porter o ropa lista 

para vestir o llevar. (Hopkins, 2011). La diferencia entre la silueta británica, italiana y 

estadounidense, se explica en el gráfico 2: 

Gráfico 2: Estilos de sastrería 

Fuente: (Natella, s.f.) 
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1.1.4. Traje sastre  

Sastrería es el arte de cortar las telas para hacer los vestidos, por medio de reglas y 

principios que nos enseñan a practicarlo, y cuyo resultado es producido por el mecanismo 

de las costuras y la aplicación geométrica […], es arte por el conjunto de reglas 

acomodadas para el perfeccionamiento del trabajo, y participa de la ciencia por la relación 

que tiene con la geometría y la anatomía respectiva. (Chiriboga Alvear, 1896, pág. 1) 

1.1.5. Métodos de confección 

Es el método de ensamblaje ordenado para la elaboración de prendas. Todo está 

organizado en secuencia para ser utilizado en talleres de prototipos o en la confesión 

industrial. Estos procedimientos mantienen plano las pieza delantera y trasera durante el 

mayor período posible. De esta forma primero cosen pinzas, pliegues, y líneas fijas. Las 

prendas no cosen en el trascurso de la costura lateral o de los hombros hasta, que sea 

definitivamente inevitable. Cada prenda tiene su manera de confección y existen tres tipos 

de métodos de confección: 

La sastrería artesanal o bespoke: se caracteriza por tener una confección 100% artesanal 

ordenada de forma expresa y exclusiva por parte del cliente, esta es técnica Sartorial en 

su forma viva. Asimismo, incorporara a este método la confección, la cual, incluye 15% 

del uso de máquinas de coser y un 85% a mano. Es un trabajo personalizado, exacto, 

exclusivo. Además, está cortado y confeccionado acorde a la preferencias y medidas del 

cliente. (Sastreria Serna, 2021) 

La sastrería semi-artesanal o el Made To Measure: se caracteriza por su, exclusivo, 

personalización, patrón y corte de acorde al cliente con un proceso menos artesanal. Su 

confección es 50% artesanal y 50% a la manufactura industrial. La ventaja de este método 

es un menor tiempo de confección, y disminución de costes. (Girela, 2021) 

La sastrería industrial: se caracteriza por su confección a través de moldería elaborada con 

tallas estándar, en un proceso automatizado con el uso de material tecnológico. Esto lo 

realiza gracia a los nuevos materiales alternativos, maquinaria con procesos específicos 

disminuye el tiempo, baja los costos, disminuye la mano de la obra artesanal 
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significativamente. Es un trabajo de gran calidad, pero el molde no es exacto. (Bermeo, 

2015) 

1.1.6. Piezas Vestimentarias 

La chaqueta Según Roetzel (1999) se diferencia algunas tipologías de sacos: 

-Saco recto con dos botones: Tiene las solapas más largas y mayor abertura en el escote 

central de esta manera proporciona mayor visión de la camisa y corbata. Su corte es 

utilizado en prendas sport como prendas formales es uno de los más empleados. 

-Saco recto de tres botones: Su particularidad son las solapas cortas, acompañado de 

chaleco, se abrocha íntegramente o los dos primeros botones superiores, pero nunca 

solamente el primero o el inferior. Es equilibrado como elegante, utilizado junto al 

pantalón en situaciones formales. Sus medidas y corte varían te acuerdo a la tendencia.  

-Saco cruzado con dos botones: Su particularidad son las dos filas de botones. Su uso esta 

relegado para ocasiones más habituales excepto Inglaterra. Es muy elegante, Su 

Utilización es abrocha hado íntegramente o totalmente desabotonado, pero nunca a medio 

abotonar. Existen sacos cruzados con dos filas de tres botones cada uno. 

La camisa: De acuerdo con Krom (2011) en la camisa predomina el denominado cuello 

camisero, con botones delanteros como en sus puños sin bolsillos  en su forma tradicional, 

la materia prima con la que realizan las camisas es diverso entre, los cuales, se encuentra 

el algodón, batista, popelín, Oxford, Royal Oxford, seda con algodón, franela y Villela 

entre otros. La forma posee el cuello de la camisa es uno de los factores importantes que 

determinan el modelo. Existen una gran variedad de colores y texturas, pero cabe recalcar 

el color blanco denota distinción. (Anderson & Garland, 1975) 

El pantalón: se caracteriza por el tejido, detalles y acabado, este aportara comodidad y 

confort, refuerzos en partes específicas, aditamento de forro, rematados en la cinturilla 

posibilitan estos determinantes. A esto le suma una línea planchada que empieza en la 

cintura y termina su dobladillo en la basta una imagen clásica característica de esta prenda. 

Los cortes y diseños actuales son sutilmente cortos, de cintura baja, justos en los muslos, 

sin pliegues, llevaran basta plana o doblada denominada pantalones pitillo. Los bolsillos 
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son verticales en la confección, pero su variante inclinada. Finalmente, los pliegue s van 

de acuerdo a las tendencias y  a la apariencia de su portador. (Hopkins, 2011) 

Los accesorios y complementos: Según Hopkins (2011) la corbata está inscrita con la 

tradición, formalidad y  hace las veces de acento2,  Está confeccionado de seda natural, 

lana, cachemir, para su elaboración está cortada al bies en tres piezas unidas para una 

resistencia y duración. La corbata en su interior presenta forro de algodón, proporciona 

volumen y establece el tamaño del nudo, en su parte lado interno de las puntas ubicadas 

una tela de color contrastante, el anudado es diverso. (Krom, 2011) 

1.2. Sostenibilidad  

     El siguiente trabajo trata la perspectiva de Enzio Manzini en su libro Cuando 

 todos diseñan una introducción al diseño para innovación social, el autor relaciona el 

diseño con un cambio social en un mundo donde todos son colaborativos y protagonistas, 

el artesano en el caso el sastre como el diseñador, se abordan las necesidades a plantear y 

replantear su papel en la sociedad. Además, de impulsar propuestas individuales y sociales 

en beneficio de todos, esto viabilizara “cuando las personas, el conocimiento experto y los 

bienes materiales entran en contacto de forma que hace posible la creación de nuevos 

significados y oportunidades inéditas.” (Manzini,2015, pag.101)  

En relación a al trabajo artesanal la visión de Claudio Malo (2008) en su libro Artesanías 

lo útil, lo bello recalca la incidencia de dos actores en el proceso de diseño: el artesano en 

el caso el sastre en un contexto global, nacional o regional. El diseño, entendido como 

ordenamiento creativo y significativo, tomara en cuenta contenidos provenientes de 

diferentes áreas para encajar el argumento del artesano combina lo popular y lo elitista de 

esta forma la artesanía como producto difunde su carácter, sentido y fundamento, además, 

de belleza. 

     El compromiso social concertó la equidad de la sociedad según García (2011) todo lo 

que está en el entorno del producto tienes correspondencia en beneficio para el orbe y da 

palabra a individuos sin esta visión no tienen voz. Una representación de trabajo desde y 

para la sociedad, sin concentrar el individualismo según (Avendaño, 2018). Para 

                                                 
2 Es la parte del conjunto que llama la atención. 
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complementar este método aborda de manera transitoria el denominado diseño del sur   

que según Escobar (2018) tiene como visión tratar los problemas con una óptica de los 

propios pueblos y de acuerdo a su contexto, de recuperar su autonomía, recolonizar la 

economía y tratar al diseño como una visión de los pueblos donde el diseño es tejer la vida 

con cuidado, efectividad y la vida es un pluuniverso que fluye en la coexistencia con otras 

culturas (2018). Para este estudio encontro el territorio, identidad, finalmente, al producto 

como tal.  

1.2.1. Sostenibilidad de la moda  

Esta trabaja en tres aspectos; social medioambiental y económico. En el cual, el 

profesional del diseño establece procesos como estrategias para una producción y 

desarrollo, la cual, el resultado no perjudica a la sociedad o al medioambiente. Estos 

estarán elaborados con materias primas, que utiliza al mínimo recursos naturales. 

Productos implícitos con  un modo de pensar, una vida atemporal y a la vez sea  reutilizado 

en lo posterior. De esta manera el resultado es un producto con muchas posibilidades y 

amigable con el planeta (Gwilt, 2014).  

La moda ética: toma en consideración al medio ambiente, que profundiza más en la 

trazabilidad del producto, a la vez vela por salud de los consumidores, así como favorece 

un contexto laboral en la cuan están involucrados derechos, salario, condiciones 

adecuadas entre otras de los trabajadores dedicados producir estas prendas. El aspecto 

medioambiental y el social es el distintivo de este enfoque.  

(Salcedo, 2014) 

Ecomoda: Denominada moda ecológica, moda bio o moda orgánica tienen como consigna 

elaborar productos a través de métodos menos nocivos que tiendan a la disminución del 

impacto medioambiental. Las fibras cultivadas bajo las nociones de la agricultura 

orgánica, que son naturales sustituyen a los productos químicos utilizan denominaciones 

orgánico, biológico y ecológico. (Salcedo, 2014) 

Moda lenta: Denominado slow fashion, es un enfoque en donde existe una mayor 

conciencia de todas las partes interesadas por un producto.  En la cual, los hábitos de los 

compradores son fundamentales, así como la calidad del mismo. De esta maneara 
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diseñadores, distribuidores y consumidores crean relaciones diferentes y son más 

consecuentes de la huella de los productos de vestir sobre las personas y ecosistemas y 

donde prima el tiempo dedicado a la elaboración de los mismos. (Salcedo, 2014) 

1.2.2. Diseño social  

El diseño social según. Bastidas & Martínez, Helen (2015) establece un área de interés y 

a su vez determina las formas en las que, se piensa y crea diseño, en la cual, congregara 

varios enfoques, dirigidos a una misma arista para encontrar soluciones o suministrar 

respuestas de forma creativa a las contrariedades de una colectividad. De esta manera la 

trasformación encuadra entre de un modelo colectivo, en donde el papel individual de 

cada actor es direccionado por el diseñador gracias al conocimiento previo a una 

indagación minuciosa de la situación de esta manera para proporcionar posibles 

soluciones a través de intercambio de experiencias, descernimientos un trabajo alejado de 

lo efímero con sentido moral. participativo para  establecer una igualdad social. (Manzini, 

2015) 

1.2.3. Innovación Social 

Según Manzini (2015) la parte social define a la innovación como “ideas que satisfacen 

las necesidades sociales y crean nuevas relaciones o formas de colaboración” (p. 14). Las 

personas toman decisiones para establecer una nueva forma de vida y redelinean su 

bienestar de maneras fuera de lo tradicional. Esta práctica está basada en el contexto local, 

con una investigación a las comunidades y a unidades productivas, a través de una 

perspectiva cargado de herencia cultural en correspondencia a la mutación originada por 

la anexión de la innovación. (Galán,2011) 

1.2.4. Codiseño 

Es una práctica interdisciplinar donde cada participante tiene un papel importante y aporta 

al proyecto, independientemente de su entorno social, cultural o profesional. La asociación 

con los usuarios garantiza su implicación en el desarrollo del conocimiento, la creación 

de la idea conceptual y el desarrollo de productos, cuyo fin último es servir mejor a los 

propios usuarios. Esta perspectiva promueve el conocimiento de las necesidades, 
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preferencias, deseos, creencias, orígenes, valores ideológicos y éticos de los usuarios, se 

obliga a los diseñadores a orientarse hacia una mayor investigación empírica y presentar 

soluciones derivadas de la comunicación permanente y bidireccional con aquellos con 

quienes utilizarán su proyecto.  

Lazos emocionales: a través de los lazos emocionales, se realiza prendas que susciten un 

compromiso entre consumidor y producto, esto a su vez suscita una industria más 

sostenible determinada por la vida de la prenda con  un plazo mayor lejos de su obsolencia 

programada. De esta manera resquebrajara el sistema de moda  atrae a los consumidores 

a comprar algo nuevo cada temporada disminuye su ciclo dispuesto. (Salcedo, 2014) 

1.2.5. Producción artesanal 

 Según Bustos (2021)  esta origina objetos a través de la transformación de materias 

primas naturales básicas, a través de métodos de fabricación no industriales implican 

máquinas y herramientas simples con consideración del trabajo físico y mental. Así mismo 

la Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la Cultura 

(UNESCO), da relevancia a la producción artesanal, como a sus productos, porque estos 

residen las habilidades y conocimientos necesarios para este tipo de producción no 

desaparezca. 

Identidad cultural: El concepto de identidad cultural contiene un sentimiento de 

pertenencia a un grupo social con rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias. 

La identidad no es una noción fija, esta recrea individual y colectivamente y alimenta 

continuamente de influencias externas. Según los estudios antropológicos y sociológicos, 

la identidad surge a través de la diferenciación y como una reafirmación frente al otro. 

Aunque la concepción de identidad trasciende fronteras, el inicio de esta significación 

suele estar ligado a un territorio. (Molano, 2013) 

La artesanía: Es un concepto dinámico cambiante a lo largo del tiempo, suele resurgir en 

momentos de cambio social como un modo de producción y consumo despliega en un 

modelo dominado por la industrialización, el artesano enfrenta a un panorama de nuevos 

problemas para resolver y salir del contexto. La artesanía es un concepto múltiple, con 

diferentes significados y valores para cada grupo de consumidores. En la medida en que 



  14 

 

encarnan una guía de producción personalizada, configura como un sector inmensamente 

diverso y fragmentado. Cuya identidad está marcada por una serie de factores donde nace 

y produce. 

Artesano: Es quien realiza artesanías y elabora piezas totalmente exclusivas, la 

personalización en sus creaciones, se guían en sus clientes. Es una labor manual sin 

descarta el uso de cualquier tipo de máquina y cada pieza concebida es diferente. Esta 

diferencia originada por sus procesos no estandarizados, opuestos a la industria. En las 

manos del artesano donde manifiesta su entorno y contexto. El artesano elaborara 

artesanías de acuerdo al mercado donde está dirigido por su artífice y su realidad. De esta 

manera la identidad de la artesanía está profundamente sujetada al artesano y viceversa.  

La segmentación de la artesanía depende del avance o trasformaciones y su relación con 

la realidad. Para este contexto existen nuevos mercados y para ello requiere invención, 

con un valor especifico, una estrategia comercial y de comunicación. Se distinguen las 

siguientes: artesanía tradicional, artesanía folclórica, artesanía recreativa, artesanía 

informal, artesanía artística, artesanía contemporánea, tecno artesanía y artesanía 

suntuaria. (García & Prieto, 2011) 

1.2.6. Experiencia de usuario 

Según  Unger & Chandler 2009 el diseño de experiencia de usuario “El diseño de la 

experiencia del usuario es la creación y sincronización de los elementos que afectan la 

experiencia del usuario con una empresa en particular, con el fin de influir en sus 

percepciones y comportamiento”(pág3). De este modo el diseño de la UX comienza con 

el conocimiento y la empatía con el usuario, y permite la creación de productos o servicios 

con capacidad para despertar emociones positivas, facilitar recuerdos y establecer 

vínculos afectivos entre el usuario y el producto o servicio. 

1.3. Prendas vestimentarias masculinas 

Según Hopkins (2011) la ropa de hombre existe dentro de un marco de contextos de 

influencia y beligerancia, con una noción y un entendimiento de su devenir histórico. De 

igual forma tiene un influjo social y cultural con un impulso de confrontar y desafiar temas 

y debates de género, estatus e identidad. La vestimenta masculina de diseño identifica, 
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selecciona, evalúa e interpreta estos componentes. Como consecuencia relaciona la idea 

con un sin número de aristas entre ellas la gestión, que le permita alcanzar las metas 

financieras y mejorar el desempeño de sus actividades establecidas en el diseño. 

1.3.1. Usuario 

El cuerpo masculino: La contextura del cuerpo masculino necesita un estudio a 

profundidad para que la ropa adquiera el tamaño y la forma adecuada. De esta manera 

sienta cómodo al estar de pie, sentado o en movimiento. El tamaño determina por el 

contorno de pecho y la estatura. Parámetros que modificaran con el trascurso de la vida. 

El primero varía con el desarrollo de la persona crece desde el nacimiento hasta los 26 

años, aproximadamente, se estabiliza entre los 27 hasta los 40 años, después de los 40 

años, exista un acrecimiento de la medida debido a la acumulación de grasa en el cuerpo. 

La segunda desarrollada desde el nacimiento hasta los 20 años aproximadamente 

alcanzara su máximo alcance. Se estabiliza desde los 21 hasta los 45años, después de este 

periodo empieza la disminución de la misma. (Carrera de Diseño y gestión de moda, 2015) 

Las proporciones Tienen correlación con los tamaños de diferentes partes del cuerpo 

humano altura de cabeza con la estatura total del cuerpo, largo del torso con el largo de 

los brazos y las piernas, ancho de la cadera con el ancho de los hombros. Estas variarían 

en la altura y los contornos, en los adultos la cabeza tiene una proporción de 1/7-1/8 con 

respecto a su estatura total. En un adulto es tan solo la mitad del contorno de su pecho.  

Esto dependen de los huesos, desarrollo muscular, cantidad de grasa de igual manera esto 

variara de acuerdo al contexto del individuo. (Ibid,2015) 

La complexión es el rasgo individual como físico de cada persona, se basa en el 

incremento muscular, acumulación de grasa de cada individuo y la constitución. Esta 

última cambia por factores bioquímicos, modo de vida, edad, actividad física, laboral entre 

otros. A sí mismo la postura e s la figura del cuerpo en su posición natural y vertical. 

determinado por el arqueo en las zonas del cuello y la cintura, por la posición de los brazos 

y la altura de los hombros. El adulto  diferencia tres posturas: la normal identifica por un 

perfil de la columna con curvas moderadas en las zonas de cuello, omoplatos y cintura; la  

encorvada identifica por la cabeza y los hombros oblicuos  hacia adelante la espalda muy 
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curva en la zona de los omóplatos y muy poca curvatura en la parte de la cintura; y la  

arqueada determina por tener la cabeza y hombros oblicuos  hacia atrás, la espalda recta 

y gran curvatura en la parte de la cintura. (Carrera de Diseño y gestión de moda, 2015) 

1.3.3. Diseño 

La investigación: El mapeo de las fuentes de investigación para el diseño de ropa 

masculina es un proceso multifacético establecido por conexiones entre la inspiración del 

diseño, el papel de los géneros, la funcionalidad y la definición del cliente a sí mismo. 

Según Hopkins   (2011) identifica, recopila, analiza e interpreta las ideas, entre otros y 

resguarda el proceso de diseño. En el mercado, el proceso de diseño de ropa masculina 

toma diferentes formas, pero principalmente sigue un critical path3 como, se explica en el 

grafico 3: 

 

 

 

 

 

 

Gráfico 3: Investigación de diseño 

                                                 
3 Planificar un trabajo a base de una herramienta que permite utilizar un diagrama para delinear todas las 

actividades en las que, se divide el proyecto. Establece la relación entre uno y otro, así como su duración. 
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 Fuente: (Hopkins, 2011) 

Según García y Prieto (2011) para identificar las oportunidades del diseño existen un sin 

número de fórmulas y caminos. En relación a a empresa mediante los objetivos, los valores 

o los criterios de sus asociados a la marca. Las necesidades diseño en relación a la empresa 

sera de una imagen o logotipo, el lanzamiento de una marca, lanzamiento de un nuevo 

producto o servicio, acrecentar o recuperar las cuotas del mercado, diversificación de 

mercados, experiencias que susciten el diseño. Estas realizarán a través de generación 

pequeños proyectos creativos   entre otros. 

1.3.4. Ciclo de valor 

Están relacionadas con los procesos de diseño que sobrelleva de una forma más eficaz y 

razonada a las particularidades del trabajo de la cadena artesanal. En efecto el primer 

fundamento basado en las personas, sus deseos, anhelos, sus relaciones entre personas y 

tecnología.  El diseño ayuda a entender el contexto y la cultura humana. El segundo 

fundamento asentado en el prototipo ayuda a comprobar, verificar y modificar. El tercer 

fundamento tiene que ver con el consumidor, productor y producto. Establece un 

compromiso,  el cual, existen un exponente de innovación y tradición. (García & Prieto, 

2011)  
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1.3.5. Desarrollo de diseño 

Este involucra la experimentación de un diseño a través de una serie de métodos hábiles 

y prácticos. Los diseñadores de ropa trabajan en articulación entre la practica creativa y la 

ejecución de la muestra inicial, en la producción en serie como en un diseño a medida con 

un proceso de fabricación especializado como el caso de la sastrería. El desarrollo del 

diseño de igual manera solicita un gran número de relaciones laborales, patronistas, 

maquiladores, sastres, técnicos en prenda, clientes, vendedores, así como mayoristas y 

comerciantes son parte de este proceso. (Hopkins, 2011) 

1.3.6. Portafolio 

Según Hopkins (2011) el objetivo principal de este es suministrar una declaración visual 

de los logros individuales y de las futuras ambiciones por medio de su contenido, 

organización, estilo y formato, con una correcta dirección hacia el mercado definido y 

púbico correcto. El contenido del mismo presenta material gráfico seleccionado con sus 

respectivos paneles de presentación temáticos. En él encuentra un panel de tendencia o de 

concepto, los cuales, presentan el contexto de igual manera esta distribuidas las fuentes 

de inspiración, diseños, color, tejidos, dibujos planos y las ilustraciones. 

La ilustración: La figura masculina bosqueja de forma menos exuberante que la figura 

femenina, así también las proporciones verticales son similares excepto por la estructura 

muscular, que está significativamente más definida en los hombres, el torso tira un poco 

más largo que la mujer, mientras el pecho es más ancho y la cintura es más grande y coloca 

un poco más abajo. La altura da más piernas que cuello, los hombros son anchos y el 

cuello grueso. Por último, las manos, las rodillas y los pies dibujan de forma destacada. 

(Hopkins, 2011) 

La composición y la distribución visual: El material gráfico de la ropa de hombre indica 

de una forma evidente las nociones utilizadas y su vinculación en el proyecto es 

aconsejable. Es artístico, como ilustración o técnico, como dibujos planos. Las 

representaciones de los paneles de exhibición de ropa masculina son habitualmente una 

composición de dibujos, tipos de tela, fotos, accesorios y cuadros de texto. La disposición 

de estos elementos en la hoja o panel de presentación, se direcciona por los principios de 
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imagen positiva, que representa directamente el tema en concreto y negativa representa el 

espacio al alrededor del tema determinado. (Ibid, 2011) 

El collage y técnicas mixtas: Según Hopkins (2011) es la unión de formas que, se ayudan 

en diferentes técnicas mixtas para establecer un nuevo trabajo, el collage suministra 

independencia a las ilustraciones, está conformada por fotografía y tejidos escaneados, 

como texturas y objetos entre otros. La construcción de ilustraciones mediante collage o 

de técnicas mixtas es un lapso creativo, la cual, promueve la expresión personal de cada 

nivel. Los enfoques para crear material gráfico apoyados en la exploración y la práctica 

producirán resultados inesperados, al mismo tiempo fomenta el ingenio, la curiosidad y 

las habilidades positivas estor resalta la técnica.   

1.4. Gestión 

Según Baldwin (2001) la gestión empresarial es una actividad, la cual,  tramita o organiza 

la empresa, a través de un plan tiene como objetivo alcanzar las metas financieras y 

mejorar el desempeño de sus actividades. Como menciona Rubio  (2006)  Para 

comprender la palabra gestión, se la relacionara con la acción de organizar o liderar, esta 

aplicada en el entorno empresarial representa los principales objetivos que tiene y cómo 

consigue a través de las personas o equipos de trabajo del entorno. 

1.4.1. Gestión de moda  

Esta actividad busca equilibrio entre la lealtad de su identidad y la del mercado está 

encaminado a consumidores para ofrecer un producto tangible a un precio razonable, tiene 

como objetivo principal la generación de riqueza a través de la creación, la elaboración y 

el marketing de producto como servicios. Su integración basada en empresas textiles, 

diseñadores, fabricas, y talleres, patronistas, costureras, directores de marketing, 

financieros, periodistas, y buscadores de tendencia. La propiedad de una empresa de moda 

modula bajo tres pautas esenciales: el propietario único, la sociedad y la corporación. Cada 

una de estas convenciones tiene su organización interna explícita con una organización 

jurídica propia y un nicho de mercado adecuado. (Díaz, 2014) 
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1.4.2. Emprendimiento 

Según   Joseph Shumpeter en su libro Capitalismo, Socialismo y Democracia, como lo 

menciona Duarte & Tibana (2009) dice que: 

La función de los emprendedores es reformar o revolucionar el patrón de 

producción al explotar una invención, o más comúnmente una posibilidad técnica 

no probada, para producir un nuevo producto o uno viejo de una nueva manera; o 

proveer de una nueva fuente de insumos o un material nuevo, o reorganizar una 

industria. Apunta también Shumpeter son estas actividades las responsables 

primarias de la prosperidad recurrente que revoluciona el organismo económico. 

(p. 329)  

 

El diseñador como emprendedor: Los diseñadores optan por convertirse en profesionales 

independientes para explorar distintas oportunidades y a su vez crear nuevos puestos de 

trabajo. Ser emprendedor es complejo requiere disciplina, perseverancia y en los 

emprendimientos de moda necesita una serie actividades metódicas como formación 

tendencias, gestión entre otras todo esto en busca de conseguir que el emprendimiento 

tenga el resultado deseado. El profesional toma esta opción por los pocos puestos de 

trabajo existentes en materia de diseño relacionado a la moda e incluso industrial.  

Emprender junto al artesano: Para esto presenta tres opciones la primera es una sociedad, 

la cual, las agrupaciones de artesanos son a la vez trabajadores y propietarios de la 

empresa. La segunda es cooperativa de servicios reciben servicio de una empresa con el 

fin de obtener mayor poder de negociación, comercialización, marketing entre otros con 

esto tienen individualización. La tercera asociarse con un proveedor de servicio con esto 

darán servicios de consultoría en diseño, formación, creación de marca, contratación de 

seguros, tramitación de obligaciones administrativas entre otras. (García & Prieto, 2011)      

1.4.3. Mercado para la artesanía 

Artesanía y competitividad: Según García & Prieto (2011) la artesanía posee 

correspondencia con la cadena de valor en relación al producto existen diferentes estilos, 
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formas, ideas de producto esto evoluciona y a la vez esto trasladara a la artesanía. Estos 

productos son requeridos por consumidores avanzados, con criterios elevados y requieren 

personalización.  Referente al precio existen tres factores valorados por el consumidor y 

son la demanda reducida, el trabajo manual en el proceso creativo, el estar hecho a mano.  

Referente a la comercialización la venta directa en su contexto al consumidor aporta un 

valor emocional muy relevante, pero esta adaptación a la realidad. 

Artesanía y tendencia: Según García & Prieto (2011) existen tres tipos de tendencia para 

la artesanía, se afirma en la innovación y experimentación que observar al futuro y 

reinterpretan el pasado y son: tendencias culturales está presente como un enlace entre la 

cultura y el mercado, las sociales en, la cual, la artesanía canaliza las actividades contrarias 

con el modelo social dominante, las globales en donde la artesanía es adaptable,  

desarrollable y contribuye desde su representación cultural. 

1.4.4. Estrategias y alianzas para   productos artesanos 

Diseño estratégico para la artesanía: La metodología del diseño estratégico en relación a 

la artesanía es multidimensional e integradora a todas las funciones necesarias, que 

intervienen el desarrollo de la misma. El producto artesanal posee una ruta que contemple 

todas las variables de la relación artesanía y mercado. Esta estrategia de comercialización 

explora la gestión profesional y empresarial de la actividad artesana para rivalizar en 

correspondencia con los productos de otros sectores. (García & Prieto, 2011) 

Función comercial integrada: Como menciona García & Prieto (2011) los productos 

artesanos,  se encuentran en diferentes mercados competitivos, para  comprender todos 

los aspectos es necesaria una indagación de: un modelo de negocio, colaboración y 

alianzas estrategias, colaboración con instituciones y organismos de promoción, estudios 

de tendencia de consumo, gestión de los intangibles, participación, organización y gestión 

personal, motivación  y formación del personal, sostenibilidad y competitividad, diseño 

integrado al desarrollo de productos y servicios, marketing innovativo entre otras. 

Cooperación y alianzas: La dificultad y la creciente variación del mercado con sus 

respectivas estrategias propician la cooperación entre artesanos y empresas con un modelo 

adapto a este grupo en donde los productos conservan la individualidad, la oferta y mejora 
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sus ventajas. Este concepto denominado competición significa cooperación profesional en 

donde los individuos de este modelo rivalizan entre sí, pero a la vez  acompañan en 

algunos temas o en algunos períodos. (García & Prieto, 2011) 

1.4.5. Gestión del diseño 

Según Zurlo (2003) la gestión del diseño  es “aquella actividad que, de manera coherente, 

abarca  todas las actividades relativas a los proyectos de diseño, se desarrollan en el  marco 

de una organización” (pág. 100)  El diseño relaciona  la forma y función estética de los 

objetos, está inmersa  en aspectos productivos , técnicos, de mercado, costo y esto tiene 

entrelazado al desarrollo de  la empresa.  De esta manera, se convierte en un segmento 

esencial e integrador del proceso integral de innovación, con la finalidad de alcanzar 

productos más eficientes y adecuados a las necesidades del usuario.  

A decir de Koostra & Zwaal, J. (2006) la gestión de diseño presenta la siguiente tipologías: 

Gestión de diseño orientado al producto, se preocupa por la invención de características 

estéticas, semiótica y ergonómicas del producto; la gestión de diseño orientado a la marca 

tiene  la visión y estrategia de la marca como eje principal al momento de tomar decisiones 

de diseño; la gestión de diseño orientado a los servicios  gestiona el diseño toma en cuenta 

la planificación y la organización del personal, la infraestructura, la comunicación y los 

componente materiales del servicio; la gestión de diseño orientado al negocio busca un 

sinergia entre el área de la creatividad y del negocio; finalmente, la gestión del diseño 

orientado a la ingeniería gestiona la distribución en el área de producción en relación  a 

los datos y  recursos humanos. 

 

CAPÍTULO II. DISEÑO METODOLÓGICO 

2.1. Tipo y enfoque de investigación 

Como menciona Cross (2007) investigación en Diseño es la disertación, la indagación y 

la búsqueda de los objetos artificiales elaboradas por el sujeto y su relación en el ambiente 

en donde conciben, dirigen y lleva a cabo. En la presente indagación, se trabaja con una 

investigación través del diseño, según Manzini (2015)  nos permite producir visiones y 
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propuestas. Esta propone un nivel de subjetividad en donde el conocimiento generado está 

en el objeto y este a la vez es trasferible.  

     La investigación a través del diseño brinda un estudio profundo de las particularidades 

de la intervención (investigación a través del arte y el Diseño). Esta investigación 

fundamenta el documentar, explicar, argumentar y comunicar las variantes del “Arte 

Sartorial” como las prendas vestimentarias masculinas actividades por lo que “se relaciona 

con lo que también se conoce en Gran Bretaña como investigación guiada por la práctica” 

(Margolin, 2005, p. 353). Esto es realizado mediante un registro contextualizado con  los 

hallazgos y resultados de la experiencia donde congrega como sustenta la evidencia 

proporcionada, por profesionales del diseño, artesanos y consumidores. 

La investigación tiene un enfoque cualitativo, según Hernández (2014) “se selecciona 

cuando el propósito es examinar la forman que los individuos perciben y experimentan 

los fenómenos que los rodean, profundiza en sus puntos de vista, interpretaciones y 

significados” (p.358) Este enfoque utiliza la recaudación y análisis de los datos para 

perfeccionar las preguntas de investigación o dilucidar las interrogantes, sobre sastrería, 

sostenibilidad, prendas vestimentarias, y gestión del diseño en busca de la dispersión o 

expansión de los datos e información. La falta de presencia del Arte Sartorial en las 

propuestas actuales de vestimentaria masculina es el primer encuentro con la 

problemática, conceptualiza el desarrollo de la investigación para el desarrollo de unos 

supuestos donde la sastrería y el diseño sostenible confluyan. El enfoque cualitativo 

facilita comprender este fenómeno lo explora desde las perspectivas del sastre y el 

diseñador en un ambiente natural para relacionarlo en un contexto económicamente viable 

y sostenible. 

2.1.2. Diseño de la investigación 

El diseño etnográfico permite guiar el Gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible 

en el desarrollo de prendas vestimentarias masculinas, se estudia una agrupación de 

sastrería en un estudio de caso. Para esto establece un  planteamientos centrado en los 

hechos y su significado la observación directa, interpretativa, reflexiva y constructivista, 

del entorno y realidad del artesano sastre. Así mismo es guiado por la experiencia en el 
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campo de parte de los profesionales del diseño sobre el arte Sartorial, de esta manera 

obtiene registros y datos interpretados dentro del contexto estudiado. Por lo tanto, el 

diseño es holístico y  sera utilizado para estudios de consumidores. Las técnicas utilizadas 

son entrevistas, investigación mediante observación, grupos focales, análisis de 

grabaciones, encuestas, análisis de documentos entre otros. (Hernández, 2014) 

La investigación etnográfica acerca al lugar de la máxima participación de los actores 

implicados, destaca por la participación del investigador en la vida cotidiana en el caso la 

del artesano sastre debido a su característica principal es la inmersión en el contexto de la 

investigación recoge de mejor manera los datos necesarios para la investigación y 

definición de teorías arte sartorial y sostenibilidad. De esta manera plantearía un tiempo 

para observar, hablar y escuchar al sastre, diseñadores, consumidores y profesionales 

relacionados o con experticia con los temas abordados de la investigación para poder 

desarrollar técnicas, serán el sustento del trabajo. 

2.2. Población y muestra 

El ambiente seleccionado para el presente trabajo es el sector artesanal la población de 

estudio está conformada por sastres de la ciudad de Ambato Provincia de Tungurahua, 

registrados, en las oficinas de la Cámara Artesanal de Tungurahua en, la cual, existen 

inscritos 26 socios conforman el gremio entre sastres, modistas y confeccionistas. Hay 

que señalar no todos los sastres tienen suscripción en la Cámara Artesanal ni en otras 

agrupaciones gremiales, desarrolla el oficio de forma autónomo. De esta manera la 

población corresponde al número de artesanos sastres del registro, como los artesanos 

afuera de cualquier gremio artesanal.  

2.2.1. La muestra  

La muestra es un subconjunto o parte del universo o población en donde es realiza la 

investigación. El muestreo cualitativo es flexible, de esta manera la dimensión de muestra 

no es importante, regularmente no  pretende generalizar los resultados de la representación 

probabilística. (Hernández, 2014) El muestro no probabilístico es utilizado debido a que 

este es verificado bajo normas probabilísticas de selección, en sus procesos intervienen 

opiniones y criterios de la presente investigación para esto seleccionó artesanos sastres de 
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la ciudad de Ambato dentro y fuera de gremios artesanales con ejercido de su oficio un 

número considerable de años.  

En la presente trabajó aborda: el muestreo por conveniencia, se elige a los artesanos de 

sastrería con más de 35 años de profesión, para esto trabaja con tres artesanos los son los 

señores: Rodolfo Urquizo, Ernesto Morales, Cesar Barrionuevo. Así mismo selecciona 

treinta hombres de 30 a 35 años dentro de la tribu seleccionada. De igual manera establece 

el muestreo experto, se interviene a tres profesionales que impartan y practiquen la materia 

de sastrería como elementos básicos para su selección. Otra muestra a ser utilizada es el 

caso tipo, que pretende establecer las características del producto, se realiza la 

intervención, las unidades de muestra serán establecidas de acuerdo al número de unidades 

para cada tipo (Hernández, 2014).     

2.3. Tipo de recolección de la información 

El presente trabajo maneja las siguientes técnicas e instrumentos de recolección de datos: 

1. Estudios bibliográficos, Su finalidad es obtener una visión universal de la 

literatura publicada sobre el tema abordado, ayude a formar una visión y una 

perspectiva que sume al trabajo realizado. (Milton A. , 2013) De esta manera, se 

realizó 6 documentos del objeto de estudio divididos entre 4 fichas análisis de 

imagen del método de corte de Francisco Suárez y el método europeo. Véase 

anexo 21 al 24 y 32 al 33. 

2. Entrevistas, de formato semiestructurado de acuerdo con Milton (2013) preguntar 

directamente es la forma más sincera de consultar si los usuarios están conformes 

o no con un producto, servicio o sistema y consiste en plantear una serie de 

preguntas a los participantes. Estas serán aplicadas a tres diseñadores en ejercicio 

de la técnica Sartorial y a tres artesanos sastres con más de treinta cinco años de 

experiencia. Las preguntas tienen aspectos como materiales, técnicas de 

confección, consumidor, comercialización, identidad y diseño que contribuya a 

la triangulación. Para ello el diseño de matriz de entrevista  consta de 12 

preguntas para artesanos y 11 preguntas para los diseñadores. Véase anexo 8 y 9. 



  26 

 

3. Autopsia de productos, es utilizado para observa la forma, color, acabado, o el 

buen desempeño del producto durante su vida útil y su proceso de envejecimiento 

en aspectos como técnica material y diferentes ámbitos. Esta comienza con un 

análisis visual cuidadoso en este caso de la prenda sastre, prestara especial 

atención a cualquier signo de daño visible. Para esto se utiliza 2 fichas de imagen 

a dos artefactos uno con técnica artesanal y otra con técnica semiartesanal. Véase 

anexo 10. 

4. Investigación mediante la observación, es un proceso sistemático que observa o 

registra comportamientos y fenómenos culturales sin cuestionar, comunicarse o 

interactuar con el grupo de estudio. Razón por, la cual, es utilizada en la 

indagación centrada en la tribu seleccionada con características determinadas en 

aspectos socioeconómicos, comportamiento, aspiraciones cada uno con 

diferentes ítems para, la cual, se realizó 5 fichas de observación a cinco 

integrantes de la tribu seleccionada. Véase anexo 11. 

5. Cuestionario, es aplicado para conseguir información sobre aspectos sobre 

comercialización y diseño de los consumidores. Este formulario es un registro de 

10 interrogaciones generalizadas y ordenadas. Para esto establece variables, 

dimensiones para poder realizar preguntas claras, es aplicada a 30 personas de la 

tribu seleccionada. Para esto se utiliza una matriz de análisis aplicada a treinta 

posibles consumidores. Véase anexo12. 

6. Análisis de productos de la competencia, es utilizado para asimilar y valora un 

producto y los de la competencia en un mercado, local y global. Está definido de 

acuerdo con aspectos en diseño, identidad, consumidor, comercialización para 

reconocer los puntos fuertes y débiles. Para esto es establecida cuatro 

indagaciones a marcas de sastrería, cada una con una con su respectiva matriz de 

análisis a. Véase anexo 13. 
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2.4. Procesamiento y análisis 

Para el procesamiento de análisis de las entrevistas, se realizó preguntas en base a 

dimensiones de materiales, técnicas, comercialización, consumidor, identidad y diseño, 

las cuales, elaboraron dos formatos de entrevistas 12 ítems para los artesanos y 11 ítems 

para los profesionales del diseño de acuerdo al contexto de cada grupo investigado. una 

vez receptada la información, se procedió a una limpieza de datos. Véase anexo 37 y 38. 

La interpretación de los resultados, es detallada, a continuación: 

Los artesanos utilizan materiales para la confección de un producto con técnica sastre son 

tradicionales, con una técnica de confección semiartesanal que ayuda en la agilitan 

procesos y promueven una mayor producción por ende aportan al desarrollo de la ciudad. 

Se señala a un consumidor adultos mayores y adultos, de estatus socioeconómico medio. 

Además, el valor de una chaqueta varia de 65 a 90 dólares y un terno completo varía entre 

80 a 120 dólares. La profesión es una tradición filial de generación en generación. Por ello 

recurren a cursos y capacitaciones para mejorar su técnica A pesar de esto su profesión es 

afectada por un modelo de moda industrial que baja precios. Para finalizar los artesanos 

no consideran la intervención de un profesional de diseño en su proceso de producción. 

En igual forma los diseñadores manifiestan el método semiartesanal es utilizado para la 

elaboración de un producto sartorial, combina dos procesos y salvaguarda la técnica, de 

la misma forma utilizan materiales actuales. También presentan un perfil de consumidor 

contemporáneo, de moda o urbano, al cual, pagaría entre 90 a 300 dólares por su 

personalización y es realizada en un local. El arte sartorial contribuye a dar significado a 

los portadores de la prenda, inclusive contribuir a un nuevo concepto de vestir en la ciudad. 

Por tal motivo la sostenibilidad es la alternativa que acoge la moda para expresar y 

comunicar   la identidad del diseñador, técnica y la   tendencia.  En definitiva, el codiseño 

ayuda a la experimentación de la técnica de sastrería con la intervención varios factores 

todo en salvaguardo y preservación de la misma. 

Para el procesamiento de análisis de los cuestionarios a los consumidores, se realizaron 

preguntas en base a dimensiones consumo y diseño de esta manera dilucida las 

preferencias de la tribu comprendida entre 30 a 35 años de la ciudad de Ambato para esto 

se estableció 10 ítems de selección múltiple de acuerdo a parámetros de la investigación 
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los resultados en porcentajes en forma de cuadros,  tablas,  formato e información  de la 

misma se encuentra  en el anexo 39 y 40. La interpretación de los resultados, se detallan: 

Según los resultados obtenidos de los encuestados, adquieren su chaqueta a medida en 

mayor proporción en centros comerciales y boutiques en busca de un trato personalizado. 

Inclusive menciona que, para conocer de tendencia, se refiere a plataformas de Facebook 

e Instagram. También tienen gran aceptación en adquirir una prenda de edición limitada 

y personalizada directamente del productor a un precio justo considerara quien 

confecciona o su lugar de procedencia. Al mismo tiempo la prenda casual del mismo modo 

versátil y funcional para adaptarse salir de casa de manera improvista o al trabajo.  La 

combinación de materiales como cuero o denim es aceptada. Por tal motivo recurren como 

primer acercamiento a medio digitales para despejar dudas de la propuesta antes de la 

compra. 

Para el procesamiento de análisis de los estudios bibliográficos, en lo concerniente al 

análisis de los métodos de corte, se realizaron preguntas en base a dimensiones de técnica 

y practicidad del método, las ventajas y desventajas de su aplicación para esto desarrolló 

cuatro ítems, la información, cuadros, e imágenes, se detallan en el anexo 41. Referente a 

análisis bibliográfica, se utilizó dimensiones de referencias sastrería, métodos de 

patronaje, identidad y comercialización para, la cual, existen 4 ítems. Su información 

cuadros y formato, se encuentran en el anexo 44. Las interpretaciones de los resultados de 

los instrumentos utilizados son los siguientes: 

El análisis de método de corte, tienen gran cantidad de trazos para su desarrollo, presentan 

el cuadro respectivo de medidas por adelantado en centímetros. De la misma forma posee 

una secuencia numérica o alfabética empieza en el trazo posterior y a partir de este es 

elaborado el trazo delantero. También los efectos y uniones establecen las líneas rectas, 

curvas en secuencia.  En consecuencia, presentan variedad de diseños y variantes de 

chaquetas a partir de un trazo básico, la cual, detalla las medidas de holguras. No obstante, 

la teoría es comprensiva siempre con el acompañamiento de un experto para despejar 

inquietudes y aportar al desarrollo. 

En igual forma e análisis bibliográfico revela diversas fuentes bibliográficas, que ayudan 

al artesano a mejorar su técnica artesanal de la misma manera los cursos y capacitaciones 

aportan en ciertos aspectos. La autoformación ha formado parte de su devenir histórico.  
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De la misma forma el método artesanal, se ha modificado y evolucionado producto de 

esto existen alteraciones, las mismas han provocado la desaparición o remplazo de ciertas 

actividades propias del oficio. Algo semejante ocurre con su representación y aporte a la 

sociedad, una tradición filial fue artífice del desarrollo de la ciudad hoy carece de espacio 

entre el patrimonio inmaterial. En todo caso esta actividad ha perpetuado su modelo de 

comercialización directa con una estrecha relación con el cliente. Pero carece de fuerza 

ante un modelo de moda industrializado. 

Para el procesamiento de autopsia de productos, se indago la información de acuerdo a 

dimensiones para, lo cual, existen 10 ítems, la información, formato y relación, se 

encuentran en el anexo 42. Las interpretaciones de los resultados de los se detallan, a 

continuación: 

La técnica usada para la confección es artesanal y semiartesanal, se fusionan para acelerar 

los procesos, los materiales utilizados son tradicionales y actuales estas presentan texturas 

son lisas y brillosas. De la misma forma la entretela e insumos son materiales sintéticos 

con disposición en el mercado. Cabe destacar el  mecanismo de ajuste permite ceñirlo con 

la utilización de botones. Las chaquetas fueron elaboradas en la ciudad de Ambato y 

presentan una forma de silueta rectangular, tienen adaptación al cuerpo, son resistentes y 

tienen equilibrio. En consecuencia, cumplen con la función de estilizar la figura de su 

portador. 

Para el procesamiento de investigación mediante observación, se indago la información 

de acuerdo a dimensiones socioeconómicas, comportamiento, aspiraciones para establecer 

la realidad del consumidor. Para lo cual, se abordaron 13 ítems, la información, formato 

y relación residen en el anexo 43. Las interpretaciones de los resultados de los, se detallan, 

a continuación: 

Los participantes son profesionales con trabajo propio, prefieren una vivienda moderna, 

comida saludable con predilección a los productos ecuatorianos y aman los viajes. En 

igual forma presentan un gran sentido de igualdad social y respaldan sus manifestaciones, 

así mismo poseen gran influencia a la cultura, arte.  De la misma forma desarrollan un 

vínculo hacia sus amistades y familiares, que lo exteriorizan en conciertos, reuniones 

sociales en donde comparten su pasión por la música.  Tienen preferencia por la ropa con 

un toque ochentero con influencias románticas y góticas con predilección a las chaquetas 
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de color negro. Por último, aprecian mucho la identidad del país, culturas y sus 

expresiones, así mismo, tienen una valoración hacia la sostenibilidad enmarcada en un 

trato igualitario de sus actores.  

Finalmente, para el procesamiento de análisis de la competencia, la indagación de la 

información es de acuerdo a dimensiones diseño, identidad, consumidor para, lo cual, 

abordaron 4 ítems, la información, formato y relación, se encuentran en el anexo 45. Las 

interpretaciones de los resultados de los son detallados, a continuación: 

 

La referencia de inspiración es variada, que junto a una serie de procesos en, el cual, 

interviene el diseño, introduce el concepto de alta costura y personalización al que, se 

suma versatilidad, funcionalidad, manifiesta la intervención del diseñador. De modo 

idéntico la manifestación de la técnica sartorial envuelve y realza el concepto de marca. 

Trasmitido a clientes con características particulares, en economía, educación con un alto 

discernimiento en aspectos sociales como culturales, que buscan la personalización y están 

dispuestos a adquirir los productos por medios digitales o las tradicionales siempre en 

busca de nuevas experiencias. 

2.5. Propuesta de la Investigación 

Para abordar la realidad presente la localidad este trabajo implementa la unión de dos 

metodologías la primera dirigida hacia la sostenibilidad con un enfoque de diseño local y 

regional en donde confluyen una serie de factores para la consecución del sistema 

propuesta por Fletcher (2012). La segunda aborda la confluencia del pensamiento del 

diseño, que involucra una cultura empresarial promovida por el Diseño de productos: una 

oportunidad para innovar propuesto por Centro de desarrollo industrial del INTI. Flecher 

(2012) menciona para la óptima comprensión de la sostenibilidad hay que visibilizar la 

relación entre material, sistemas socioculturales, económicos, la naturaleza y asimilar 

estas conexiones operan a distinta escala con diferentes influencias. Este es un proceso 

complejo que depende de los actores involucrados, los cuales, intercambian sus 

perspectivas y establecer un criterio sobre las inferencias logradas. El diseñador 

reflexiona, considera y pone a prueba constantemente los límites de su actividad.  
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Según el Centro de Desarrollo Industrial del INTI diseñar es crear la información para un 

determinado producto o servicio formalice. “Involucra un conjunto amplio de 

dimensiones que exceden lo puramente estético: la ergonomía, la interfaz entre el producto 

y el usuario, la funcionalidad, el uso eficiente de los materiales, entre otros.” (INTI, 2012, 

p. 19) El diseño es una herramienta de creación de valor focalizada en   los métodos de 

producción, el proceso de mejoras incrementales, la disminución de costos, el aspecto y 

la experiencia de uso. Además, es la guía para la diferenciación e innovación  

Gráfico 4: Metodología sostenible y diseño producto 

 Fuente: Elaboración propia 

2.5.1 Proceso de diseño para prendas vestimentarias masculinas 

El Arte Sartorial y su relación a la sostenibilidad de transformar el producto, transformar 

los sistemas y trasformar la práctica del diseño de  Flecher & Grose (2012) une al diseño 

de producto para tratar al diseño en cuatro campos de acción: diseño de producto; 

comunicación del producto; diseño de imagen corporativa; y en una dimensión 

integradora: diseño estratégico. Estas dimensiones complementan o relacionan de una 

manera cíclica para establecer un modelo de proceso, el cual, empieza con estrategias de 

sostenibilidad de moda adaptada al pensamiento del diseño durante todo el ciclo del 

producto. Por consiguiente, el proceso, se realiza es un aporte del modelo INTI, se adapta 

las dimensiones de sostenibilidad de Fletcher, el cual, tomaremos; definición estratégica; 
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concepto, detalle verificación y testeo, producción, e interacción. Para desarrollar las fases 

del proceso. 

Gráfico 5: Metodología Arte Sartorial como recurso sostenible 

 Fuente: Elaboración propia 

2.5.2. Fases del proceso 

Definición Estratégica  

Es el comienzo del proceso de diseño, a partir de un problema reconocido comienza el 

análisis y un proceso proporciona la información adecuada. Se adopta una visión integral 

para el diseño de productos a partir de los factores determinados y definidos. Luego 

abordara el contexto de la organización lleva a cabo el proyecto y su dirección estratégica. 

A sí mismo, esclarece los actores necesarios para el proyecto como las características del 

cliente, el cual, está basado el producto. Finalmente, con todas estas apreciaciones se 

realiza una ruta. 
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Acciones  

Estrategia de negocio sustentable, se esclarece una primera orientación estrategia del 

proyecto se define   los márgenes de acción si como los aportes de sostenibilidad. 

Insigth, se identifica mediante diversas herramientas, a partir de esta se desarrolla una 

oportunidad de producto para el mercado para resolver la problemática detectada. 

Unidad beneficiaria, el taller artesanal desarrollador de la línea de prendas vestimentarias 

masculinas, establecer las características esenciales en diferentes aspectos. 

Estrategia desde la materia prima, Un aspecto esencial establecer los materiales con, la 

cual, se despliega la propuesta y su relación con la sostenibilidad. 

Estrategia identidad corporativa, proporcionar una imagen empresarial a la unidad 

intervenida para establecer de una manera óptima la  

Canvas, se establece un modelo de negocios con una perspectiva viable para la propuesta. 

Concepto  

En esta fase realiza el análisis y creatividad para constituir la idea de producto. Es el 

camino o lineamiento a seguir de la conceptualización del producto. Se crear opciones 

creativas con juicios de sostenibilidad y alineados al usuario. Este período establece el 

concepto y las distintas alternativas para desarrollar el diseño. 

 

Estrategia empatía personalizada única, se establece una estrategia en donde el arte 

Sartorial, se convierte en un aporte diferenciador para el producto. 

Análisis interno 

FODA, evalúa factores internos y externos de la empresa como: Fortalezas y 

Oportunidades, Debilidades y Amenazas. 

Prosumidor, el diseño de productos está pensado en el usuario y este goza de 

características específicas para servirse de estos. 

Actores, quienes van estar involucrados en áreas como gerencia, diseño, producción, 

comunicación entre otras. Es importante establecer roles para el proyecto.  
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Análisis de la competencia, se establece la aplicación de la sastrería a nivel local, nacional 

e internacional para determinar aspectos esenciales. 

Análisis externo 

PESTEL, primero evalúa los aspectos Políticos, Económicos, Sociales, Tecnológicos, 

Ecológico y Legal. Mide el mercado y el potencial de un negocio según factores externos.  

Planificación de escenarios, obtener, organizar y analizar aspectos referentes a usuarios, 

responsabilidad, materialidad, tecnológico-productivo, comunicación entre otros. 

Océano azul, plantea una guía, coherente y de sentido a la estrategia, se diferencie de los 

competidores. 

Tendencias de consumo, se establece los cambios de comportamiento en cuanto a deseos, 

necesidades e interese de los grupos humanos 

Análisis de color, es el estudio cromático para la paleta de color. 

Calendario de la industria, es la temporada para el producto. 

Detalles  

Es definir formalmente el producto si como las demás especificaciones creativas para 

aporte de su desarrollo, se define los aspectos perceptivos referentes para la propuesta en 

forma de artes gráficas. Toda esta documentación tiene una secuencia. 

Acciones  

Estrategia artesanía activa y diseño, se establece el trasformar productos basados en la 

participación del oficio artesanal como premisa para iniciar la parte creativa. 

Panel de materiales e insumos, establecen los materiales a utilizar en el desarrollo de la 

colección para el presente proyecto.  

Panel tendencia de consumo, se establece el arte resultante del proceso de cambio, nuevas 

necesidades, deseos, formas de comportamiento de los grupos humanos y su contexto. 

Panel de concepto, se establecen las características de las propuestas. 

Panel de color, es la paleta de colores, acento, complementos y base. 

Panel de inspiración, definir el tema o temas, el cual, conecta con la idea en desarrollo. 

Arquitectura de producto, establece los productos desarrollados entre; básicos, 

conceptuales, e icónicos. 
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Estructura de ropero, se desarrolla propuestas planas basadas en la arquitectura de 

producto. 

Verificación y testeo  

Se comprueba los aspectos establecido en las fases anteriores y analizar las características 

técnicas, así como el proceso de producción. Esta fase es un sumario del proceso 

interactivo en donde la solución práctica convierte en la solución. 

Acciones  

Estrategia prendas tras temporada, lineamiento desarrollo los prototipos de acuerdo a 

extender la percepción de la prenda. 

Prototipos, son las primeras propuestas del proyecto antes de la selección. 

Ficha integral Sartorial, esta establece un resumen de la actividad y otras particularidades 

de un elemento o procedimiento con el suficiente detalle para ser utilizado por los actores 

del proceso, al cual, está referido, presentaría diseño, plano, detalle y materiales.  

Producción  

El objetivo del trabajo conjunto entre el equipo de diseño y el área de producción es 

organizar, recopilar y documentar los requisitos técnicos específicos para la producción. 

La puesta en servicio del nuevo producto es el momento en los que el presupuesto del 

proyecto es más alto. Y tiene concordancia con lo planificado. 

Acciones  

Estrategia diseñar artesanos locales, se establece el ecodiceño como base para la 

trasformación de sistemas de moda. 

Ficha Sartorial de costos, se establecen las aproximaciones, costos fijos y variables de la 

propuesta. 

Interacción  

Esta fase acerca la propuesta al mercado simultáneamente con todos los elementos de 

soporte programado a fin de la disponibilidad para el usuario, concurren todos los factores 

establecidos. Ejecutado el lanzamiento del producto comienza el período más largo del 
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producto su repartición y comercialización. En esta etapa existe un monitoreo y controlar 

el cumplimiento de acciones proyectada, así como ciclo de vida económica. 

Acciones  

Estrategia uso de tecnología y distribución de bajo impacto, se establece parámetros para 

causar el menor gasto de recursos y establecer una conexión optima del producto hacia el 

consumidor. 

Plan de comunicación, Determinar claramente y cuantificar los objetivos de la campaña 

de comunicación dirigido al público objetivo, para esto necesitamos: seleccionar los 

medios de comunicación, diseñar el contenido, asignar responsables, establecer 

presupuesto entre otros. 

Previsión de la evaluación, se establece un seguimeiento de la factibilidada de la propuesta 

cada cierto periodo de tiempo sera ejecutada  por el invetigador en la unidad beneficiaria. 
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CAPITULO III. ANÁLISIS DE RESULTADOS 

3.1. Validación 

Para gestionar el arte Sartorial como recurso sostenible en la investigación, se constituyó 

la relación entre las variantes de la sastrería y   la teoría de Flecher & Grose para esto 

establece una matriz de registro de distribución de frecuencias para realizar una 

triangulación estructural. En un primer nivel, se realiza una codificación abierta, los, 

surgen de los datos analizados. Para ello se emplea como técnica: análisis entre casos y el 

análisis cualitativo del contenido latente y manifiesto. De esta manera, se realizó una 

codificación mediante palabras claves que permite identificar categorías. (Escobar, 2018 

y Hernández, 2014). Se obtuvieron 42 palabras clave  relacionadas a las unidades 

analizadas fueron divididas en 6 grupos esto, se presenta en la tabla 3: 
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Tabla 1: Matriz de análisis de contenido 

Fuente: Elaboración propia 

 

En, segundo lugar, se ordenó las categorías nivel (2) y categorías nivel (1) con un 

procedimiento inductivo y en relación a la teoría presenta los siguiente: 

1. En el proceso del producto Sartorial determinadas en 5 categorías:  Utilización, técnica, 

referencias, ventas y comunicación. Estas categorías ordenadas en tres categorías de nivel 

1: Materiales, Elaboración y distribución. 

2. La relación y practica Sartorial con el entorno determinadas en 10 categorías: Tras 

temporada, multifuncionales, personalizadas, durabilidad, relación, diseño local, artesanía 

activa, ser humano, especificas, piezas vestimentarias. Estas categorías ordenadas en 6 
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categorías de nivel 1: Adaptabilidad, Vida optimizada, servicios compartidos, local, 

compromiso y necesidades. 

3. El aporte del diseñador al contexto Sartorial determinadas en tres categorías: 

conservabilidad, diseño independiente, negocios sustentables. Estas categorías ordenadas 

e tres categorías en nivel 1: Diseñador como facilitador, diseñador como activista, 

diseñador como a empresario. Finalmente, para dar coherencia y significado a las 

relaciones categóricas, se presenta un diagrama relacional en la tabla 4:  

Tabla 2: Matriz de diagrama relacional 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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En la interpretación de datos, se realiza una codificación axial de segundo nivel para 

agrupar los códigos y vincular categorías en segmentos. Además, se compararon las 

categorías para identificar posibles vínculos. La matriz de relaciones de segmentos esta 

utilizada para cumplir con esta sección. Para el análisis desde la dimensión del diseño, se 

procedió a sintetizar el estudio de Gestionar la Sostenibilidad en la Moda de Flecher & 

Grose (2012) establece  tres contextos: (1) transformar el producto, (2) transformar los 

sistemas y (3) trasformar la práctica del diseño. Es decir,  el primero visibiliza la relación 

entre los aspectos vinculantes al ciclo del producto, el segundo asiste al conjunto de 

prácticas  generadas en una relación con, valores, visión ecológica, así como la económica, 

y el tercero presenta la relación e interacción del diseño y profesional en el entorno.  

(Flecher, 2012; Escobar, 2018) 

Dado que los contextos la relación con el impacto de la moda, el transformar el producto 

entrevé aspectos y variantes sobre la materia prima, proceso de elaboración, distribución, 

usos y eliminación, concierne al ciclo del producto. Por su parte trasformar la práctica del 

diseño, se relaciona con los criterios y alternativas sobre aspectos de compra, el 

discernimiento del consumidor y variantes sobre el producto, entrevé como negocios 

locales, tiendas, comercio justo, aspectos adoptados por la prenda entre otros. Para 

concluir, trasformar la práctica del diseño, se relaciona con el criterio elementales o 

técnicos tomados por las marcas o diseñadores, su influencia y su aporte a nuevos modelos 

de negocio hacia una moda sostenible. La vinculación de categorías a la teoría de Flecher 

& Groserelación, se presenta en un diagrama de relación de segmentos  en la tabla 5: 
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Tabla 3: Matriz de relación de segmentos 

Fuente: Elaboración propia 
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La relación de segmentos con el universo estudiado, se presenta en el diagrama de 

codificación en la tabla 6: 

 

 

Tabla 4: Matriz de codificación 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Para manifestar la credibilidad en la actual investigación ha desarrollado una triangulación 

estructural. De esta manera, se  utiliza un muestreo dirigido aplicada en una: Triangulación 

de datos, entre fuentes de análisis e instrumentos de recolección empleada a: entrevistas, 

encuestas, análisis de observación, análisis de la competencia; Triangulación de teorías, 

perspectivas o visiones, cruzadas entre los análisis de métodos de sastrería y análisis de 

aspectos de sastrería; Triangulación de métodos, completar el estudio cualitativo con una 

estrategia cuantitativa y, gracias a una distribución de frecuencias contar el número de 

veces que repite un código de esta manera determinar su frecuencia y revisar  la hipótesis. 

(Escobar, 2018) La distribución de frecuencias, se presenta en la tabla 5: 

 

Tabla 5: Registro de distribución de frecuencias 

Fuente: Elaboración propia 
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La distribución de frecuencias de trasformar productos de moda, se presenta en la tabla 6: 

Tabla 6: Registro distribución de frecuencias. Trasformar productos de moda  

 

Fuente: Elaboración propia 
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La distribución de frecuencias de trasformar sistemas de moda, se presenta en la tabla 7: 

Tabla 7: Registro distribución de frecuencias. Trasformar los sistemas de moda  

 

Fuente: Elaboración propia 
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La distribución de frecuencias de trasformar sistemas de moda, se presenta en la tabla 8: 

Tabla 8: Registro distribución de frecuencias. Trasformar las prácticas de diseño 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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3.2.  Análisis  

Dentro del análisis del segmento trasforma productos de moda, los materiales utilizados 

para la elaboración de prendas vestimentarias masculinas con arte Sartorial son 

tradicionales y en menor grado las actuales. Al mismo tiempo son elaborados con una 

técnica artesanal y semiartesanal debido a la tradición está representada en mayor 

proporción, se considera de menor manera la aceleración de procesos. En mayor 

consideración la venta es realizada en el local propio seguido de centros comerciales, así 

mismo el e-commerce es considerado escasamente. Por último, la comunicación depende 

de referencias cliente a cliente, sin embargo, las redes sociales continúan con menor grado. 

De manera definida estos parámetros, se repitieron en las fuentes estudiadas en un 64%.  

Dentro del segmento trasformar los sistemas de moda, la prenda vestimentaria busca la 

adaptabilidad en ediciones limitadas, multifuncionales y prácticas. A la vez la 

personalización con un trazo único involucra una evolución del proceso en menor grado. 

De modo idéntico el servicio presenta la relación con el productor artesanal, que brinde 

una asesoría personal, expanda sus servicios por internet en menor grado. Sobre todo, 

vincular al entorno y al confeccionista para conseguir una trasmisión cultural.  De modo 

idéntico el compromiso hacia la artesanía, se basa en la preservación al mismo tiempo en 

satisfacer las necesidades humanas como cubrir al cuerpo y dar un significado al portador, 

además, de contribuir al desarrollo económico con aporte tributarios. Se agrega las 

prendas vestimentarias chaqueta es usada con mayor frecuencia a diario y en menor 

proporción para el trabajo. Estas características son coincidentes en un 70%.  

Dentro del segmento trasformar prácticas de diseño en el papel del diseñador como 

facilitador busca un camino hacia la sostenibilidad con el rescate y a la difusión del 

producto. En el rol como activista y profesional independiente promueve el patrimonio y 

al sistema emprendedor. Finalmente, como empresario promueve los negocios 

sustentables donde prima la identidad y el codiseño. Esta concepción reincide un 63% 

entre las palabras claves pues de los 968 códigos detectados como variantes claves 646, 

se relacionan entre las fuentes. 
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3.2.1 Verificación de hipótesis  

Como menciona Escobar (2018) con el objeto de validar la hipótesis trazada, se empleó 

las variables de la matriz de análisis de frecuencias sintetizadas en 44 palabras claves. La 

correlación segmentos da tres opciones. (1) trasformar productos de moda (2) trasformar 

sistemas de moda y (3) trasformar practica del diseño. La validación estadística es 

calculada los gráficos radiales o telas de araña. Así, la hipótesis planteada: A partir de la 

implementación del Arte Sartorial como recurso sostenible en el desarrollo de prendas 

vestimentarias masculinas, se promueve los valores del producto vestimentario como: la 

calidad por sobre la cantidad, modelos de negocio respetuosos y conscientes del impacto 

a sus trabajadores, favorece la producción local y regional. De esta manera revitaliza la 

técnica de la sastrería, queda comprobada pues de manera general la distribución de 

frecuencias arroja un 67% de coincidencias en la lectura de las fuentes.  

Este aspecto admite deducir que el diálogo entre las fuentes trabajadas si favorecen a la 

implementación del Arte Sartorial como recurso sostenible. De manera determinada:  

En el segmento trasformar los productos de moda contiene 14 palabras claves, que 

conforma 308 variantes de repetición, las cuales, se repiten 197 variantes otorgo un 

dialogo de 64 % entre fuentes. 

En el segmento trasformar los sistemas de moda contiene 22 palabras clave, que 

conforma 484 variantes de repetición, las cuales, se repiten 339 variantes otorgo un 

dialogo de 70% entre las fuentes. 

En el segmento trasformar la práctica de moda contiene 8 palabras clave, que conforma 

176 variantes de repetición, las cuales, se repiten 110 variante otorgo un dialogo de 63% 

entre las fuentes.   

En resumen la distribución de frecuencias arroja un 67 % de coincidencias entre las 

palabras claves, pues de los 968 códigos manifestados como variantes claves 646, se 

corresponden entre las fuentes. Verificar estos en los datos en los diagramas de redes.  
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3.3. Desarrollo de la metodología Arte Sartorial como recurso sostenible 

Gráfico 6: Índice Metodología Sartorial 

 
Fuente: Elaboración propia 
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3.1.1 Definición estratégica  

Estrategia de negocio sustentable 

Se establece una serie de estrategias de sostenibilidad en el proceso de desarrollo del 

producto para instaurar una marca de impacto positivo preocupada por el medioambiente, 

la parte social y un producto viable para el consumidor. De esta manera establecer un 

entorno empresarial vinculante al proceso, cultura y producto con las particularidades del 

arte sartorial como recurso sostenible. Cada fase de la metodología establece estrategias 

relacionadas con las acciones para el desarrollo de la prenda, todo esto relacionado al 

contexto del emprendimiento en colaboración.  

Establecer al diseño y a la sostenibilidad en los diferentes niveles de la organización, nos 

facilita promover nuevos modelos de innovación, que ven a las industrias creativas y 

culturales como una alternativa para mejorar las economías de los países sudamericanos 

con la introducción de la sostenibilidad como factor de diferenciación en el proceso 

creativo. Este proyecto transita con actores del emprendimiento en la se trabaja con una 

metodología de diseño Sartorial como recurso sostenible. Este proceso permite 

comprender la importancia de establecer la cultura del diseño en cuanto a los beneficios 

del trabajo multidisciplinario para establecer propuestas para el consumidor actual.  

Enfoque 

Se centra en nichos de mercado específicos y dista por el diseño como la calidad de 

materiales. La estrategia limita a grupos de clientes específicos, una línea de productos 

específica, una región geográfica específica esta es el centro de los esfuerzos. Se concentra 

en nichos de mercado4, para lograr más efectividad y eficacia sobre los competidores que 

trabajan de forma más general. El aporte del diseño en la estrategia lograra prendas 

vestimentarias más apreciables, satisfactorias, simbólica, comunicativa, para satisfacer 

necesidades específicas que, junto a otras variables expliquen dejar de lado el costo en la 

disposición de compra.  (Ramírez, 2012) 

Esta estrategia esta combinada en cada parte del proceso con la teoría de Flecher, se 

establece estrategias de sostenibilidad, se aborda el trasformar la práctica del diseño de 

                                                 
4 es un término de marketing utilizado para referirse a una porción de un segmento de mercado, en la que 

los individuos poseen características y necesidades homogéneas, y estas últimas no están del todo 

cubiertas por la oferta general del mercado. 
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moda en el concepto, aborda los materiales y detalle a los procesos de confección. De 

igual manera, se establece en el contexto trasformar los productos de moda en verificación 

la optimización de residuos, tras funcional. En la parte de trasformar los sistemas de moda, 

se aportara estrategias abordadas al diseñador como generador de nuevos modelos de 

negocio y su papel como comunicador.  

Insigth  

Para detectar la problemática, se aborda las siguientes estrategias de investigación: 

Análisis de material escrito con la táctica indagación contextual; análisis de la 

competencia; Etnografía con su táctica investigación mediante observación, entrevistas, 

autopsia de productos; Investigación de mercado con su táctica encuestas. Estas han 

partido del problema detectado escasa propuestas de prendas vestimentarias masculinas 

con arte Sartorial como recurso sostenible. De la, cual, ha obtenido una serie de criterios 

analizados e interpretados. Véase anexos del 14 al 43. A razón de esta indagación, se ha 

establecido el hecho y hallazgo que han develado al insight descrito en el siguiente gráfico. 

Gráfico 7: Insight 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

Unidad beneficiaria  

El taller artesanal Masaqui es un emprendimiento familiar con más de tres décadas, desde 

sus comienzos están dedicados a la elaboración de prendas superiores (chaquetas) 
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masculinas como femeninas para adultos y accesorios como complemento, gorras bolsos, 

guantes, monederos. Su equipo de trabajo está conformado por dos personas un artesano 

sastre, y un artesano en confección, los cuales, realizan el corte, elaboración y venta. De 

hecho, tienen capacitación y experiencia en estos aspectos. A tiempo parcial tienen 

ayudantes. No trabajan con el régimen artesanal, por el cual, no tienen los beneficios Junta 

del Defensa del Artesano. Los cuatro contextos que intervienen el diseño estas descritos 

en el gráfico.  

Gráfico 8: Contexto unidad beneficiaria 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

Estrategia desde la materia prima  

La parte inicial del ciclo de vida de la prenda vestimentaria masculina con arte Sartorial 

es la selección de las materias primas que son la base textil que sería externa tradicionales 

y actuales, entretelas, telas para forrería y los insumos. Así mismo, al  examinar las 

preferencias y las sugerencias de los usuarios, se determina que estos consumidores 

demandan una adaptación de los productos mediante el uso de textiles tradicionales y 
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actuales pertenecientes a las prendas sastre. Estos entremezclados con materiales e 

insumos de la tendencia analizada procedente de la localidad, se considera las bases 

textiles acordes a las tendencias de consumo actuales de prendas superiores abrigo y 

accesorios, que son los productos más pretendidos por los consumidores según la 

indagación realizada. Finalmente, los soportes y materiales seleccionados permiten 

trabajar en el contexto del artesanal, y concede a los materiales locales protagonismo. 

 

Estrategia identidad corporativa  

Para la presente propuesta una submarca es la elección de  la unidad beneficiaria, el taller 

artesanal Masaqui ya tiene establecido un logotipo con su respectivo manual. De esta 

manera para el desarrollo de las prendas vestimentarias con sastrería, se implementa una 

marca secundaria con estas características, además, de crear aspectos como misión, visión, 

objetivo general y específicos.  

 

Misión  

Crear un entorno empresarial más sostenible que brinda un diseño, calidad y de excelente 

valor a todos los clientes, para colocar en práctica el compromiso con la trasformación de 

productos, trasformación de sistemas y trasformación de prácticas de la moda para a 

ofrecer un gran servicio y valor real a los consumidores. 

Visión  

La visión es fabricar prendas personalizadas y en series cortas, centrado en las necesidades 

del cliente, para ser una empresa reconocida a nivel nacional en los próximos tres años 

tener presencia a nivel internacional través de una mejora continua de calidad, con 

prácticas artesanales, innovación continua y diseño estratégico. 
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Identidad de marca  

Gráfico 9: Manual de marca portada e índice 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 10: Manual índice e introducción 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 11: Reseña de marca y medidas de marca 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 12: Medidas de seguridad, soporte, web 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 13: Manual colores 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 14: Tipografía y uso correcto 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 15: Un solo tono uso incorrecto 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 16: Aplicación correcta 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 17: En positivo en negativo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Canvas  

 
Gráfico 18: Modelo de negocio canvas 

Fuente: Elaboración propia 

3.1.2 Concepto 

Estrategia codiseño  

El profesional del diseño establece las necesidades del usuario durante todo el proceso de 

investigación del perfil del prosumidor. Este trabajo participativo es capaz de direccionar, 

restaurar o re-manufactura la propuesta.  De esta manera el usuario forma parte del 

proceso, sus apreciaciones crean vínculos. A sí mismo el codiseño es un proceso que 

incluye la participación del artesano, en todo el ciclo del producto, él es el conocedor de 

la técnica Sartorial y el diseñador en el facilitador para la consecución del diseño hasta el 

producto terminado. Es una alternativa fundamental, la técnica Sartorial es visible en 

manos del artesano. Y su influencia como recurso sostenible establece responsabilidad 

social de esta manera el usuario establece una conexión emocional y práctica (Fletcher & 
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Grose, 2012). En esta etapa un análisis interno y externo es fundamental en relación a la 

propuesta desarrollada. 

 

Análisis interno  

Análisis FODA  

Tabla 9: Matriz FODA 

Internas y externas 

Fortalezas -Mejoras continuas de productos.                   -Actores capacitados 

-Producto, calidad, confiablidad.                    -Procesos adaptables. 

-Innovación constante. 

Debilidades -Poca experiencia en el mercado directo.       -Presupuesto limitado. 

-Necesidad de una mayor fuerza de venta.     -Procesos no has sido probados. 

-Negativa al cambio de actores.                      -Falta de definición equipo 

Oportunidades -Desarrollo de nuevos productos.                     -Nuevos clientes 

-Márgenes de ganancias  elevados.              -Acuerdos con proveedores 

- Diferenciarme de la competencia. 

Amenazas -La demanda del mercado está restringida.      -Cambios tributarios. 

-Vulnerabilidad ante grandes competidores.    -Publicidad negativa 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Prosumidor  

El cliente ideal es aquel que encuentra la solución, que resuelve su problema o necesidad, 

en los servicios o productos que ofrece el emprendimiento. Para la elaboración de la 

propuesta, se esboza una serie de características para el usuario con los aspectos 

investigados en dirección a la propuesta.  
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Gráfico 19: Características del prosumidor 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

 

Actores  

Para la siguiente propuesta los actores en consideración presentan características de 

acuerdo a la realidad del emprendimiento que establece tres áreas: Un de comunicación y 

diseño, la cual, esta a cargo el diseñador; una técnica integrada por el artesano sastre y la 

modista; y la administrativa dirigida por una contadora externa. 

 

Análisis de la  competencia  

En la ciudad de Ambato, son escasas las colaboraciones que, entre diseñadores y artesanos 

de sastrería por diversas diferencias, así como falta de oportunidades, en concordancia el 

diseño no ha tomado un papel visible en una ciudad altamente productiva y dinámica, su 

papel como facilitador, activista y empresario como gestor de nuevos modelos de negocios 

sostenibles es aún desconocido.  De esta manera existe un espacio poco explorado donde, 

se desarrolla propuestas acordes con las necesidades locales, que promuevan el rescate de 

la técnica de la sastrería y ayude al desarrollo económico de los diferentes actores. 

Inclusive aportar al desarrollo de los emprendimientos familiares de la ciudad, que son 
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conformados por artesanos el eje del motor de la economía familiar.  Que, sin nuevas 

incorporaciones en el desarrollo de sus productos, en su comunicación, en su identidad 

corporativa, y estrategias empresariales conduce al estancamiento y dejar su práctica 

artesanal al no poder adaptarse y competir en el contexto actual.  

Los procesos productivos utilizan la técnica semiartesanal, el cual, se entremezclan una 

serie de métodos para optimizar el tiempo de producción de las prendas con el fin de tener 

oportunidad de competir con modelo industrial de la moda. Un modelo propio de los 

países desarrollados y adaptado por los confeccionistas de la localidad en busca de un 

consumidor que compre los productos en mayor cantidad y con más frecuencia en los 

distintos canales.  De esta manera crean un escenario, el cual, es difícil competir y 

establece criterios errados al cliente donde la valía real de la prenda y su contexto de 

producción no es considerada adecuadamente. Los emprendimientos relacionados a la 

confección no buscan la colaboración permanente con el profesional del diseño, en su 

imaginario los aspectos técnicos, como patronaje y variación de modelos que ayude al 

aspecto estético de la prenda son los principales. 

Un modelo útil surge en esta situación basado en la iniciativa y discernimiento del 

diseñador, coloca como pilar fundamental a un modelo sostenible que promueve el rescate 

de marca local, una forma de deliberar y suscita una artesanía innovadora, la cual, instala 

saberes ancestrales, connotaciones simbólicas, trabajo socio-cultural sin afectar las 

costumbres y tradiciones. A fin de desarrollo de una artesanía de identidad heterogénea, 

que tome un rol protagónico para presentarse en el mercado local y expandirse a instancias 

globales. Diseñadoras como Roberto Rivadeneira, René Mantilla proponen el rescate de 

técnicas tradicionales, visualización de materiales locales divulgan el trabajo artesanal 

ecuatoriano que alcanza una visualización internacional, promueve la marca país en cada 

producto, con una estrategia basada en la comunicación, comercialización y diseño. 
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Gráfico 20: Marcas locales 

Fuente: Elaboración propia 

 

A nivel internacional, la sastrería asume un rol relevante acompañado en paralelo del 

diseño, tiene presencia en el marco histórico. Marcas como Púgil sastrería, Brunello 

Cucinelli relacionan el Arte Sartorial con   valores, tradiciones, técnicas y materiales y 

promueven significación de estatus, ostentación, originalidad, pertenencia y comunican 

una valía de marca que implica a figuras reconocidas, patrocina eventos sociales y 

benéficos para testificar legitimidad. Toda esta serie de atribuciones establecen una 

preferencia de un cliente con alto perfil, alto grado de criterio establece un símbolo de 

elitismo y sofisticación en la artesanía.  (García & Prieto, 2011) 
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Gráfico 21: Marcas globales 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Análisis externo  

 PESTEL  

Tabla 10: Matriz PESTEL 

FACTORES 

EXTERNOS 

OPORTUNIDADES AMENAZAS 

Político 

 

Nuevos acuerdos comerciales facilitan 

nuevos mercados. 

Falta de claridad en la política. pública. 

Adaptación de la marca a nuevos. 

mercados 

Económico 

 

Apoyo para el emprendimiento. La moda no es una necesidad para los 

consumidores en la actualidad. 

Social  

 

Los consumidores lo perciben como 

una marca de impacto positivo 

El público pensaría  el beneficio de una 

técnica artesanal. 

Tecnológico E-commerce nueva vitrina de 

productos 

Big data al alcance de los 

emprendedores 

Los competidores tienen Big data y 

tiendas online. 

Ecológico  Comunicación difunda la 

sostenibilidad del negocio. 

Falta de compra frecuente de estos 

artículos. 

Legal Nueva ley de emprendimiento. Registro de diseño es prolongado y 

costoso y no lo cubre en totalidad. 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

 

 

Planificación de escenarios  

El siguiente modelo nos propone adoptar una visión integral del diseño de prendas 

vestimentarias masculina permite comprender los diversos factores que lo condicionan y 

definen. La organización de esta información nos permite identificar y conceptualizar los 

elementos a considerar. Los aspectos relacionados con la comunicación, el consumo, el 

diseño, la identidad, el territorio interrelacionados y condicionados mutuamente con la 

teoría de la sostenibilidad de Flecher para desarrollar un producto vinculado y coherente 

con la estrategia, el diseño, la innovación de la empresa, entre otros. El siguiente gráfico 

describe los aspectos considerados: 
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Gráfico 22: Escenarios 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

Océano azul  

Gráfico  23: Océano azul 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Tendencia de consumo  

Multitasker  

En esta visión, predomina una nueva generación de líderes donde el equilibrio trabajo-

vida está presente e interactúan en una simbiosis donde el trabajo vuelve a la nube donde 

ofrecen estructuras y horarios flexibles. La revisión de los códigos tradicionales fusiona 

la sastrería y la prenda es utilitaria y funcional. Según INTI (2019), las principales 

características del mismo son: común denominados en los looks, mono prendas o 

conjuntos que aparentan una sola pieza, uniformes como punto de partida, siluetas 

amplias, funcionalidad y confort, estructuras rígidas, juegos de volúmenes, elementos 

funcionales.  

Esto muestra la comodidad de la calle, donde la energía resistente y asertiva amalgama el 

ajuste a medida, la confianza en las nuevas perspectivas y el respeto por las voces de los 

expertos es la vía y la visión del futuro. El lugar de trabajo es cambiante y va a todas 

partes, es una oficina portátil. La sastrería ideada para la generación post-millennial, se 

convierte en el nexo entre el streetwear y el high street donde la extensa gama de colores, 

tejidos y texturas, así como la unión de materiales que entrelaza lo urbano. Los accesorios 

son prácticos y funcionales, los zapatos tienen las mismas características en las zapatillas 

donde prima la comodidad es acompañada de pantalones largos, abrigos o una gabardina 

de piel. (INTI, 2019). 

Análisis del color de la propuesta  

El color elegido para esta propuesta es el Oscuro, se caracteriza por un aumento del negro 

tintado, así como una oscuridad saturada, que indica miedo y ansiedad. Esta paleta cobra 

mientras evoluciona la pandemia. Tanto en el hogar como en los interiores comerciales, 

el color marrón chocolatada y el negro mate serán importantes. Se vizualizara tonos 

mucho más ricos y oscuros, que logran dar una sensación lujosa y acogedora. El negro 

vuelve a aparecer como un must en las pasarelas. Los colores en los armarios son 

Bloodstone y Dark Spring, chaquetas, abrigos y complementos.  (VICUÑHA, 2020) Los 

colores para esta propuesta están en la tendencia Multitarea presentada por INTI, donde 

la sastrería es la dominante y las diversas adaptaciones y modificaciones están de acuerdo 

con los requisitos del cliente.  
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3.1.3 Detalle 

Estrategia de empatía personalizada y única  

El arte Sartorial como recurso sostenible establece una correspondencia a largo plazo entre 

la prenda y el usuario, este último preserva, da mantenimiento y estima la prenda hasta el 

fin de su vida útil, de esta manera el consumismo decae. Fletcher & Grose (2012) 

exteriorizan el proceder del consumidor frente a las prendas obedece a aspectos de diseño 

personalizado y único. Lo anterior produce un vínculo emocional, el cual, la vida del 

producto es un aspecto esencial. En la técnica sastre la calidad está implícita en el trabajo 

artesanal de confección, esta aportara la exclusividad y vínculo emocional para la 

estrategia para la sostenibilidad. Finalmente, el desarrollo de la propuesta final de diseño 

es dirigida por el diseñador quien establece las inquietudes de los usuarios, del entorno 

empresarial, para responden al contexto indagado las aportaciones de soluciones únicas y 

personalizadas serán elaboradas en forma de paneles de diseño para una fácil comprensión 

en las temáticas detalladas, a continuación: 

Panel de materiales e insumos  

Gráfico 24: Panel de materiales e insumos 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Panel de tendencia de consumo  

Gráfico 25: Panel de tendencia de consumo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Panel de concepto  

Gráfico 26: Panel de concepto 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Panel de color  

Gráfico 27: Panel de color 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Panel de Inspiración  

Gráfico 28: Panel de inspiración 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Arquitectura del producto  

Tabla 11: Arquitectura del producto 

Fuente: Elaboración propia 
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Estructura de ropero  

 
Gráfico 29: Ropero 

Fuente: Elaboración propia 
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3.1.4 Verificación y testeo 

Estrategia prendas trastemporada  

 A continuación, el proceso visual de diseño es trabajado conjuntamente con el sastre, 

modista para establecer los prototipos y la guía de las mismas. presentados a manera de 

ilustraciones y fichas integrales de diseño para tener claridad al momento de su desarrollo. 

La cual, amplia las características de cada propuesta a ser desarrollada. Según Gwilt  

(2014)  la fabricación de la prenda final es  determinada por la forma de patronaje, de esta 

manera nacen productos  para atraer a los usuarios  en donde, se estable  prendas  de 

trazado exclusivo al ser sastre, colores funcionan durante varias temporadas, que sean 

combinables, y diseños perdurables a la barrera del tiempo, para  de esta manera romper 

con los estándares de la industria de la moda y el concepto de temporadas artificiales 

obligan al usuario a modificar sus prendas en el  aspecto y de modelos (Fletcher & Grose, 

2012). 
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Prototipos  

Gráfico 30: Prototipo 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 31: Prototipos II 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Ficha de propuesta Sartorial  

Figura 1: Ficha de propuesta sartorial 

Fuente: Elaboración propia 
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Ficha integral Sartorial  

 

Figura 2: Ficha integral sartorial americana 

Fuente: Elaboración propia 
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Figura 3:Ficha técnica sartorial 3/4 

Fuente: Elaboración propia 
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Figura 4: Ficha técnica sartorial 3/4 II 

Fuente: Elaboración propia 
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Figura 5:Ficha Técnica sartorial accesorio I 

Fuente: Elaboración propia 
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Figura 6: Ficha técnica sartorial accesorio II 

Fuente: Elaboración propia 
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3.1.5 Producción 

Estrategia diseño local y artesanía   

El diseño desde la región es diverso y abundante pues existen técnicas, habilidades en el 

entorno, han desarrollo productos que son parte de un devenir histórico con espiritualidad, 

sensibilidad, pasión y aporte a la sociedad como el arte, que en manos de sus artesanos 

trasfieren su conocimiento a la prenda.  El profesional del diseño cohesiona este concepto 

y llevarlo a nuevas propuestas para rescatar la técnica está en decaimiento en la ciudad. A 

sí mismo es ineludible proporcionales salarios justos, horarios de trabajo asequibles en 

talleres familiares, microempresas. (Fletcher & Grose, 2012). El trabajo colaborativo es 

el camino a una nueva forma de ver la sastrería como le menciona Flecher & Grose (2012) 

“La artesanía une la cabeza y la mano dando vida a las ideas a través de la acción” (p.149).  

De esta manera las prendas con sastrería establecen una relación en términos de 

sostenibilidad, que proporciona trabajo, preservación, innovación en un entorno óptimo 

guiado por el diseñador.  

La técnica sastre de la mano del diseño forma parte de una comunidad creativa productora 

y contribuyente con vitalidad e identidad a una cultura local. De esta manera al generar y 

proporcionar trabajo, se fortalecera las habilidades de confección con un salario justo y 

con una serie de factores instaurados por el diseñador, el artesano está vigente por 

generaciones, a través del interés de las personas por las prendas realizadas artesanamente 

están en el camino de la sostenibilidad. (Gwilt, 2014) para eso es necesario establecer 

estándares de costos en beneficio para todos los actores que forman parte emprendimiento, 

el cual, inicia la propuesta.  Así mismo, recalca el proceso de trazado y elaboración, propio 

del artesano. 
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Fichas Sartorial de costos  

Tabla 12: Ficha Sartorial costos americana 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 13: Ficha Sartorial costos 3/4 I 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 14: Ficha Sartorial de costos 3/4 II 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 15: Ficha sartorial costos accesorios I 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 16: Ficha sartorial de costos accesorios II 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Fichas de producción  

Tabla 17: Ficha de producción sartorial americana 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 18: Ficha de producción sartorial 3/4 I 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 19: Ficha de producción sartorial 3/4 II 

 

Fuente: Elaboración propia 
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3.1.6 Interacción 

Estrategia uso de tecnología y distribución de bajo impacto  

Los productos la propuesta generada tiene un plan de comunicación por medios digitales, 

Facebook e Instagram es la plataforma seleccionadas para la visualización del producto y 

el testea del mismo. De esta manera se tendrá control y cercanía con el consumidor, 

además, del apoyo de métricas, estas proporcionadas a través de la creación de una 

fanpage y una cuenta empresarial. La generación un plan de comunicación para el 

consumidor compre por internet y hacer uso de entrega a domicilio así ahorra en trasporte 

(Fletcher & Grose, 2012). Finalmente, con esta acción producir una distribución de bajo 

impacto al evitar contaminación por el traslado innecesario de las prendas. 

Gráfico 32: Distribución 

Fuente: Elaboración propia 
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Plan de Comunicación  

 
Gráfico 33: Cronograma de plan de comunicación 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 34: Fase 1 plan de comunicación 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 35: Publicaciones de fase 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 36: Fase de plan de comunicación 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 37: Fase 3 Plan de comunicación 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 38: Artes fase 3 plan de comunicación 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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Previsión de la evaluación  

Tabla 20: Previsión de la evaluación 

PREGUNTAS BÁSICAS 
EXPLICACIÓN 

¿Qué evaluar? 
A futuro evaluara las ventas de prendas vestimentarias masculinas realizadas con técnica Sartorial 

en el emprendimiento. Asimismo, el estado de la prenda. 

¿Por qué evaluar? 
Porque es necesario conocer el resultado de la aplicación de las estrategias en intervención en la 

elaboración de prendas vestimentarias masculina, y su contribución como solución para la 

sostenibilidad y el mejoramiento de productos en la unidad beneficiaria. 

¿Para qué evaluar? 
Para establecer la viabilidad de la propuesta de diseño y su efectividad como medio de preservar 

el arte Sartorial a través de la sostenibilidad y proporcionar trabajo a los artesanos. 

¿Qué  elementos evaluar? 
El índice de ventas de prendas vestimentarias masculinas con arte Sartorial  

¿Quién evalúa? 
Autor: Omar Masaquiza 

¿Tiempo de evaluación ? 
Cada 6 meses 

¿Cómo evaluar? 
Mediante la revisión de venta de la colección Sartorial 

¿Con qué evaluar? 
Con el historial de ventas de la marca Sartorial 

Fuente: Elaboración propia 
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CONCLUSIONES  

La técnica de confección es semiartesanal donde a utilización de maquinaria es para 

acelerar cierto tipo de procedimientos por su parte el método artesanal es aprovechado 

para el patronaje, tizado y terminado es un rasgo identificatorio del artesano, condición 

que prioriza la conservación de la técnica. En correspondencia a los materiales es utilizado 

el textil actual por el buen precio, calidad y rápida disponibilidad. La variación de 

materiales como la utilización de textiles tradicionales está condicionado por demanda del 

mercado. Por otra parte, el consumidor de este producto es nacional de un nivel socio 

económico medio que adquieren el producto en el local propio del sastre o diseñador, así 

mismo los medios digitales son una nueva vitrina. La sastrería está presente en el devenir 

histórico de la ciudad en su parte productiva y económica está en declive frente a un 

modelo industrializado de la moda. Con el propósito de revitalizar la sastrería el 

profesional del diseño considera, expresa y comunica en sus propuestas el arte Sartorial 

como alternativa hacia una nueva visión de la moda. 

La técnica de la sastrería, se relaciona con la moda sostenible en el segmento   trasformar 

productos de moda por tres categorías materiales, elaboración y distribución presenta 

correspondencia con los códigos sobre textiles, técnicas de confección, referencia, 

identidad, comercialización y trasmisión del oficio. Por su parte en el segmento trasformar 

los sistemas de moda, se relaciona con las categorías adaptabilidad, vida optimizada, 

servicios compartidos, local, compromiso, necesidades la prenda vestimentaria. En cuanto 

al segmento trasformar prácticas de diseño, se relaciona con las categorías diseñador como 

facilitador, diseñador como activista y diseñador como empresario 

presentancorrespondencia a códigos como identidad del producto, evolución del producto, 

difusión del producto, emprendedor patrimonio, moda lenta y negocios con identidad y 

codiseño. Finalmente, el papel del diseñador en el papel de emprendedor y posteriormente 

empresario promueve negocios sustentables en busca de rescate y difusión del producto. 

El diseño de una línea de chaquetas masculinas, se establecieron bajo los parámetros de 

las estrategias de sostenibilidad y las variantes  de arte Sartorial  genera hincapié al rescate 

y preservación de técnicas de confección manual y de materiales para propiciar la 

utilización de procesos mixtas y tecnológicas que sumen al trabajo artesanal y 
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engrandezcan su valor, de igual manera la correspondencia a la sostenibilidad esta 

cimentada en la introducción de nuevas alternativas de menor impacto ambiental. En 

cuanto a la implementación de la sostenibilidad, se promueve el trabajo artesanal para 

promover el valor cultural y tradicional sin mutaciones y aporte al desarrollo económico 

del entorno y la visibilidad del diseñador como generador de propuestas 

El desarrollo de un producto vestimentario masculino está enfocado de una manera que 

promueve el diseño hacia la artesanía de forma progresiva, atenuante y la menor 

conflictividad. El diseño es el eje central, que permite encaminar al consumidor hacia el 

trabajo artesanal sostenible para la existencia de una concurrencia lúcida. De esta manera, 

se plantean estrategias en donde el intercambio de conocimientos como discernimientos 

aborda y resuelve de una forma eficaz como expedita la relación. El diseñador instaura 

diseño estratégico en donde las acciones producen una comunicación artesano-

consumidor de esta manera la artesanía deslumbre un valor intangible relacionado con el 

arte Sartorial como recurso sostenible 
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RECOMENDACIONES 

Para establecer las variantes del Arte Sartorial es propicio establecer las características 

esenciales, las características constantes de la actividad artesanal y la segmentación para 

instituir un contexto amplio de la realidad de la artesanía en la ciudad de Ambato. Este 

análisis es progresivo, con el consentimiento del artesano. A sí mismo la aplicación de las 

estrategias en donde, se propicia el cambio de pensamiento y la implementación de 

modelos colaborativos, necesita un gran periodo de tiempo para su asimilación e 

intervención. Que en la presente no fue desarrollada debido a la emergencia sanitaria. 

La relación de la sostenibilidad con el Arte Sartorial es abordada en el contexto de la teoría 

de moda, se establece parámetros diferentes con otras teorías, que en este trabajo no fueron 

abordados. Asimismo, un diferente análisis para la relación abordara diferentes 

perspectivas. Por su parte la correlación entre sostenibilidad y arte Sartorial está 

establecida para la difusión entre los actores y propiciar los encuentros colaborativos este 

conocimiento complementario, se establece en diferentes formas, manuales, artículos 

entre otros, para ser entregado a sus actores. 

Se establece diseño productos que aborden las líneas no establecidas en esta investigación 

de esta manera, abordar todas las prendas del catálogo de la sastrería. A sí mismo la 

investigación de nuevas tecnologías incorporadas a la sastrería es un elemento no 

considerado en la propuesta por diferentes limitantes de la situación actual. En 

correspondencia a materiales, se aborda desde una perspectiva local. La sustentabilidad 

merece ser tratado desde otro aspecto. 

Finalmente, se recomienda un acompañamiento y evaluación en periodos de largo plazo 

de esta manera establecer parámetros reales sobre la implementación del proceso de 

diseño de arte Sartorial como recurso sostenible. Es necesario promover la artesanía y esta 

sea realizadas por profesionales implícitos en esta área para tener resultados positivos con 

un mínimo de errores.  El diseño colaborativo está inmerso en todo el proceso para 

resolver un sin número de aristas presentadas en el camino.  
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ANEXOS 

ANEXO 1.  Textiles Clásicos 
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ANEXO 2. Textiles actuales 
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ANEXO 3. Entretelas 
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ANEXO 4. Tela para forrería 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANEXO 5.  Insumos 
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ANEXO 6. Materiales y herramientas I 
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ANEXO 7. Materiales y herramientas II 
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ANEXO 8. Formato entrevista diseñadores 
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ANEXO 9. Formato encuestas consumidores 
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ANEXO 10. Formato entrevista artesanos 
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ANEXO 11. Limpieza de datos artesano 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  121 

 

ANEXO 12. Limpieza de datos artesano 2 



  122 

 

ANEXO 13. Limpieza de datos artesano 3 
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ANEXO 14. Limpieza de datos diseñador 1 
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ANEXO 15. Limpieza de datos diseñador 2 
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ANEXO 16. Limpieza de datos diseñador 3 
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ANEXO 17. Análisis de artesanos  
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ANEXO 18. Análisis de los diseñadores 
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ANEXO 19. Análisis de las encuestas consumidores I 
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ANEXO 20. Análisis de las encuestas consumidores I 
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ANEXO 21. Matriz de análisis de trazado 1 
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ANEXO 22. Matriz de análisis de trazado 2 
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ANEXO 23.  Matriz de análisis trazado 3 
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ANEXO 24. Matriz de análisis de trazado 4 
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ANEXO 25. Matriz de análisis de autopsia de producto 
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ANEXO 26. Matriz de análisis de autopsia de producto 2 
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ANEXO 27. Matriz de análisis de investigación mediante observación 1 
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ANEXO 28. Matriz de análisis de investigación mediante observación 2 
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ANEXO 29. Matriz de análisis de investigación mediante observación 3 
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ANEXO 30. Matriz de análisis de investigación mediante observación 4 
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ANEXO 31. Matriz de análisis de investigación mediante observación 5 
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ANEXO 32. Matriz de análisis de aspectos sastrería 1 
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ANEXO 33. Matriz de análisis de aspectos sastrería 2 
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ANEXO 34. Matriz de análisis de productos de la competencia 1 
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ANEXO 35. Matriz de análisis de productos de la competencia 1 
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ANEXOS 37.  Matriz de interpretación diseñadores 
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ANEXO 38. Matriz de interpretación de artesanos 
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ANEXO 39. Matriz de interpretación encuestas 1 
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ANEXO 40.  Matriz de interpretación de encuestas 2 
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ANEXO 41. Matriz de interpretación de métodos corte  
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ANEXO 42. Matriz de interpretación de autopsia de productos  
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ANEXO 43. Matriz de interpretación de investigación mediante observación 

 



  152 

 

ANEXO 44. Matriz de análisis de interpretación de análisis bibliográfico 
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ANEXO 45. Matriz de análisis de interpretación de productos de la competencia 
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ANEXO 46.  Aplicación de papelería 
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ANEXO 47. Otras aplicaciones 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


