€
PUCE

ESMERALDAS

CARRERA
DISENO GRAFICO
TITULO
LA ILUSTRACION PUBLICITARIA Y SU APORTE AL DESARROLLO
TURISTICO DE LA CIUDAD DE ESMERALDAS
TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR.
AUTOR/A:
TOMMY ROBINZON OLIVO
ASESOR:
Lcdo. Luis Alberto Lluilema

ESMERALDAS, 2023



INDICE

L A 1111 1<) | O U SRPOPRPPO 4
INEFOAUCCION: ......coeiiiiiiie ettt st sttt b e bt e s b e saee s st e et e e nbeesbeesbeesaneeane 4
Definicion del problema: ..o 4
JUSTHTICACION: ... e ettt e s b e e sab e e sabeesbeeesareesneeas 5
ODJELIVOS: ....cneeiiieeie ettt sttt et e bt e b e s bt e s st ettt e bt e e b et she e st e et e e beenbeenaeesane e 6
ODJetivo GeNeral:..........cooouiiiiiiiiii e s e s 6
ODbjetivos eSPeCIFICOS: .......cceiiiiiiiei e e s e e 6

1. MARCO TEORICO .......ooevvimiriimreiieseisesessesssisesessssssssssssssssssss st st ssssss st sssssssssnas 7
1.1. BASES CONCEPTUALES:........cccooiiiiiiieeeeees et 7
1.2. ANTECEDENTES: ..ottt s 14

2. DESARROLLO DE LA PROPUESTA ......coociiiiitiiiteeeeeseestese et 16
2.1. Descripcion del Proyecto: ...........coociiiiiiiiiiiiiiiieiiie ettt ettt e s be e e saree s 16
2.1.1. Objetivos del Proyecto.............ccoooviiiiiiiiiiiiiiiiei e 16

2.2. DisSeflo CONCEPLUAL:............cooiiiiiiiiie e e e 17
2.3. Disefio detallado: ...........ccooviiiiiiiiiieeee e 17
2.4. Construccion del Prototipo:.........c..cocoviiiiieiineiieeeee e 18
2.5, Pruebas Y aUStes:.........cooiiiiiiiiii e 20
2.6. Produccion y 1anzamiento: ..............oooueiriiiiiiiiiiiiiniecsite ettt 22

3. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES: ......cccciiiiiiiiniinieeieeeeee e 28

R I8 01 1T L1 E 1) 1 T TR 28



3.2. ReCOMENAACIONES: .........coooeiiiiiiiiiiiiii 29

27 o] [ToT = =1 2 - PP 29
T (UL - 1 R PP PPPPPPPPPPPRE 7
T (UL - 1 AP PP PPPPPPPPPPPRt 7
L T={U ] - T ST OO PP PP PPPPPPPPPPROE 8
T U] TR TP PP PP PPPPPPPPPTROE 8
LT U] T SO PP OPPPPPPPPTTRNE 11
L T=U ] TN OO PP PP PPPPPPPTRNS 18
LT =0 ] T OO PP OPPPPPPPPPTRNE 19
LT ={ UL I = J PPNt 20
LT = (UL = 1R PP PPPPPPRt 22
LT ={ U= 100 PPNt 23
LT =B - 10 I PPNt 23
LT ={ U - 10 A PPNt 24
LT =0 ] T U PP PPPPPPPPPPNS 25
LT U] T OO PP PP PPPPPPPNS 26
LT U] T YO PP PP PPPPPPPNS 27

L T=qU T T PRSP PRSP OTPPP 28



Resumen:

El presente documento contiene informacién sobre como la ilustracion digital puede ayudar
a potenciar la publicidad. En la presente investigacion se ha escogido, como sujeto de
publicidad, el turismo de la ciudad de Esmeraldas. Con esta investigacion se busca fomentar

la publicidad ilustrada en el &mbito turistico como una nueva estrategia publicitaria.

Introduccion:

La presente investigacion busca desarrollar alternativas publicitarias que ayuden al dmbito
turistico de una manera innovadora. Como aporte desde el ambito de la carrera de Disefo
Grafico, una de las maneras con las que se puede lograr esto es mediante la publicidad
ilustrada, el desarrollo y uso de ilustraciones en las composiciones publicitarias es una nueva
forma de promocionar los atractivos turisticos de forma fresca dandole nuevos aires. Con el
fin de contribuir a lo planteado, se pretende presentar una metodologia la cual podria ser de

utilidad para futuros receptores de conocimiento.

Definicion del problema:

La publicidad ha existido desde los inicios de la historia humana, Varga (2021) plantea que
fue especificamente en la antigua Grecia donde surge la publicidad, con la existencia de
pregoneros, quienes eran aquellos que exclamaban las cualidades de sus productos y servicios

al pueblo con la finalidad de atraer a potenciales clientes.

Con el paso del tiempo, la forma en la que ha ido evolucionando la publicidad ha sido, sin
duda, muy interesante. Debido a su transformacion, deja de ser simples volantes y afiches
estaticos, para adentrarse en los medios audiovisuales, hasta llegar las redes sociales en la

actualidad, entre ellas: Facebook, Instagram y Tiktok.

El disefio grafico también se ha ido innovando, con los nuevos campos digitales, busca
abrirse camino a esta nueva etapa tecnologica desarrollando nuevas técnicas o adaptando
recursos ya existentes para modernizarlos. Este es el caso de las ilustraciones, que, si bien en
un inicio fueron concebidas como simple decoracion o material de admiracion, en el presente

se han convertido en las nuevas formas de poder expresar ideas y comunicarse, junto con el



disefio grafico, las ilustraciones ahora pueden formar parte de publicidad, dandole un toque

unico, nuevo y fresco.

El disefio grafico como disciplina que desarrolla sistemas visuales de informacion
para facilitar las actividades humanas, puede contribuir con la difusion del conocimiento que
hay que compartir en la comunidad de cada empresa, para enfrentar los cambios que la
pandemia ha provocado. Y por lo mismo, convertirse en valioso apoyo para el desarrollo de
la industria. En el mundo, muchas de las grandes empresas confian la tarea de publicitar sus
marcas, productos o servicios a los disenadores graficos, quienes han creado campafas
unicas, muchas de estas combinando técnicas de foto manipulacion e ilustracion digital.

(Valdovinos, 2020, pp 4)

No obstante, en Ecuador, las publicidades atin mantienen este estilo bastante tradicional de
publicidad en cuanto a composicion y la manera que lo presentan, sin embargo, en algunos
lugares, muchos disefadores utilizan la ilustracion para dar reconocimiento productos,
servicios o lugares turisticos como ciudades o atracciones turisticas. De esta manera, se puede

concebir al disefiador como un apoyo para las industrias, empresas o emprendimientos.

En el caso de la ciudad de Esmeraldas, existe la publicidad enfocada al turismo y a dar a
conocer la ciudad a nivel nacional puesto que se trata de una de las principales fuentes de
ingresos. Acorde con Velarde (2013, como se citd en Sanchez, 2022), “a nivel provincial la
cadena productiva que se ha identificado estd enfocada inicamente en actividades como la
produccion de cacao, pesca artesanal, turismo y ganaderia, pero la provincia no cuenta con
grandes empresas”. A pesar de la importancia que se le da a la actividad turistica como
promotora del desarrollo econdémico, los esquemas y composiciones de divulgacion no
rompen el estereotipo de cualquier publicidad vista anteriormente. Hasta el momento de esta
investigacion, se reconoce de forma empirica que mucha de la publicidad existente, se enfoca
en el turismo debido a que poseen recursos los cuales pueden ser aprovechados de forma

beneficiosa para el desarrollo econdmico mediante el turismo.

Justificacion:
La presente investigacion se realiza para contribuir al desarrollo turistico de la ciudad de
Esmeraldas mediante nuevas alterativas publicitarias como lo es la ilustracion. Es factible

estudiar el caso debido a que, siendo el turismo es una de las fuentes de ingreso en la



economia de la ciudad de Esmeraldas, se debe estudiar nuevas maneras de impulsar el
contenido de divulgacion para que logre atraer a mas turistas mediante el valor agregado que

estas puedan contener en su composicion.

El aporte que esta investigacion brinda al turismo de Esmeraldas por medio de la ilustracion
digital es una nueva forma de publicitar la ciudad para atraer a los turistas. El ser disefiador
no solo es poder realizar trabajos estéticos que le agraden al espectador, es poder comunicar
ideas, enriqueciéndolas con principios de composicion y psicologia cromatica. Con este
principio, se podria esperar que los resultados presentados en este trabajo investigativo,
contengan soluciones creativas y coherentes que puedan servir como base de lo que podria

ser una campaia publicitaria aplicada al sector turistico.

Como principal beneficiario tenemos a la alcaldia de Esmeraldas, quienes podran utilizar las
propuestas disefiadas como punto de partida para promocionar los atractivos de la ciudad de
una manera novedosa, como consecuencia, se beneficiarian también el sector comercial,

gastrondmico y las cadenas hoteleras de la ciudad.

Objetivos:
Objetivo general:
Promover la ilustracion digital como estrategia de publicidad para la promocién del turismo

en la ciudad de Esmeraldas.

Objetivos especificos:
Analizar las publicidades publicadas en las redes sociales en la ciudad de Esmeraldas enfocadas al

sector turistico.

Identificar los atractivos turisticos de la ciudad de Esmeraldas que podrian publicitarse con

el uso de ilustraciones.

Disefiar ilustraciones publicitarias que aporten al desarrollo turistico de la ciudad de

Esmeraldas.



1. MARCO TEORICO
1.1. BASES CONCEPTUALES:

Elementos del diseio:

Valda (2021), menciona a los elementos graficos del disefio en la siguiente clasificacion
descrita por Wong: elementos conceptuales (punto, linea, plano, volumen), visuales (forma,
medida, color, textura), de relacion (direccion, posicidn, espacio, gravedad), y practicos

(representacion, significado, funcion).
Figura 1

Elementos Conceptuales. El punto, la linea, el plano y el volumen.
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Figura 2

Elementos visuales. La forma, medida, color y textura.
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Figura 3

Elementos de relacion. La direccion, posicion, espacio y gravedad.
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Figura 4

Elementos practicos. La representacion, significado, espacio y funcion.
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Dibujo:

Scheinberger (s/f), en su libro, Ser Ilustrador, sugiere que “dibujar es de las primeras
técnicas culturales que aprendemos de ninos”. (p.12), es decir; habla del dibujo como la

primera forma de expresion y comunicacion entre las personas.

El dibujo también se puede reconocer como una forma de arte y representacion, la cual, ayuda
a tener una mejor idea de lo que se quiere comunicar, convirtiéndose en un apoyo visual al
momento de disefiar una composicion. El dibujo en la publicidad orientada al turismo en la
ciudad de Esmeraldas vendria a representar un apoyo visual igual que las fotografias, pero

de manera Unica e innovadora.



Ilustracion:

Acorde con Belda (2022) “La ilustracion es un 4area artistica y medio de

comunicacion, que atna creatividad y talento, basada en los fundamentos de dibujo”. (p.01).

Meza (2016), expresa su posicion respecto a la ilustracion como “un dibujo o
expresion artistica que tiene un fin informativo, cuyo objetivo principal es la comunicacion

visual. La ilustracién se encarga de clarificar, iluminar, decorar o representar visualmente un

texto escrito, sin importar su género”.

Caracteristicas entre dibujo, disefio, arte e ilustracion:

Tabla 1

Caracteristicas de Dibujo, Diserio, Arte e llustracion.

Dibujo

Diseiio

Arte

llustracion

Representacion de
formas en un lienzo

mediante trazos.

Es la principal facultad
de todo artista o

ilustrador.

Usado principalmente
como medio para

ensefar fundamentos.

Se aprende de manera

natural.

Proceso de creacion

visual con un propésito.

Planeacion,
ordenamiento y
composicion de formas y

figuras con un propdsito.

Disciplina creativa
realizada por encargo
que busca mejorar la

experiencia del publico.

Su lenguaje visual se
compone de elementos
conceptuales, visuales,

practicos y de relacion.

Manifestacion de
pensamiento y cultura
del ser humano
mediante la produccién

de imagenes.

No se realiza por
encargos, se realiza

como trabajo personal.

Su distribucion no es en
cualquier medio, y puede
estar limitada a galerias

y circuitos de arte.

La distribucion no es

masiva.

Representacion de
textos mediante el uso
de imagenes, generadas
a partir de la aplicacion
de elementos de disefio

y técnicas artisticas.

Realizada por encargo.

Su distribucién masiva
en medios de

comunicacion.

Contiene un
componente de leguaje
gracias a su potencial
de contar historias.

Nota: Las caracteristicas aqui presentadas no son necesariamente las Unicas que describen cada una de las

disciplinas enunciadas en esta tabla. Igualmente, es necesario tener en cuenta que las condiciones de

presentacion, reproduccion, distribucion y otros, pueden cambiar a través del tiempo, ajustadas por diferentes

factores (culturales, sociales, tecnolégicos, etc.).

Fuente: “La ilustracion: dilucidacion y proceso creativo” Meza, et al. (2016)



Ilustracion digital:

Segun Hernandez (2022), se puede considerar una ilustracion digital a todo dibujo,
sketch o boceto que haya pasado del plano fisico a lo digital mediante el uso de diversos
softwares que pueden transformar algo analogico en algo digital, convirtiéndose asi en una
imagen con un estilo propio del autor y que puede llegar a ser concebida como un conjunto

de pixeles o una ilustracion digital vectorial.
Ilustracion publicitaria:

Para Vargas (2021), la ilustracion publicitaria es una disciplina dentro del disefio
gréafico que permite la utilizacion de las técnicas de dibujo, para posteriormente ser utilizadas
dentro de piezas graficas, figuras o escenarios con el fin de poder mejorar el impacto que

puede tener la imagen de una marca o producto a la hora de realizar publicidad al respecto.
El color:

Se ha dicho ya que es un elemento fundamental, y que tiene un valor emocional y
sensitivo mas que racional, De acuerdo con la clasificacion tradicional, hay tres colores
fundamentales o simples, llamados colores primarios, que deben su nombre al hecho de que
no pueden reducirse a otros. Son el amarillo, el rojo y el azul. De la combinaciéon de estos
tres colores entre si nacen los colores secundarios o binarios, que son el naranja (amarillo y
r0jo), el violeta (rojo y azul) y el verde (azul y amarillo). Cada color secundario forma con
el color primario que no entra en su composicion un contraste de gran intensidad en el que

ambos se resaltan mutuamente. Se habla entonces de los colores complementarios.

Los seis colores principales se dividen también por sus cualidades plasticas,
en colores frios y colores calidos. Los primeros (violeta, verde y azul) se distancian
del espectador y suelen ser utilizados de forma racional y académica. Los segundos
(rojo, amarillo y naranja) son cercanos o salientes, y dan la impresion de avanzar
hacia el espectador. Estos ultimos suelen usarse de forma mas directa, mas emocional

y sensitiva. (Arriola, 2007). (p.38)



Figura 5

Circulo cromatico.

Nota: en este circulo cromatico se pueden apreciar las distintas combinaciones y tonalidades

mencionadas anteriormente, asi como los tres colores primarios ubicados a la derecha del grafico
Codificacion del color:

El color es ideal para afiadir estructuras a una maquetacion; es posible codificar con
color un tema determinado, de forma que se diferencia de otras areas tematicas. En Internet,
donde la compleja serie de vinculos que forman un sitio Web requieren una estructura
inteligible, la codificacion de color puede ser de gran ayuda. Sin embargo, si se usan mas de
seis colores, empieza a ser dificil etiquetarlas y, en consecuencia, diferenciar con claridad un
area de otra.

Es esencial elegir colores con niveles de brillo y saturacion similares, ya que
en caso contrario cada caja de texto combinada con la maquetacion debera manejarse
por separado a fin de mantener una legibilidad. Lo mismo puede aplicarse a cualquier
color adicional usado para afiadir un énfasis, por ejemplo, vinculos destacados.
(Arriola, 2007). (p.41)

Publicidad:

Kotler (como se citd en Tigsi 2021) define publicidad “como una comunicaciéon no

personal y onerosa de promocion de ideas, bienes o servicios, que lleva a cabo un

patrocinador identificado”. (p.470)

En el contexto turistico, podria decirse que la publicidad es la forma en la que se da a conocer
a las personas externas a la ciudad los atractivos que se encuentran en la misma. Con ayuda

del disefio grafico y la ilustracion como apoyo visual, podria elevar el nivel de publicidad



turistica y, a su vez, aportar a mayor visualizacion de la ciudad de Esmeraldas como atractivo

turistico.
Publicidad en redes sociales:

Segun Boada (2019), define a la publicidad dentro de las redes sociales como la
accion de mostrar anuncios pagados por marcas o los mismos usuarios de la red social, con
el fin de mostrar algin producto o servicio, y captar la atencion del espectador, algunas
marcas prefieren colocar estos anuncios en medio del contenido dentro de la red social,

mientras que otras, prefieren hacerlo a manera de display. (p.60)
Estrategia publicitaria:

De acuerdo con la definicién de Garcia (s/f) “La estrategia publicitaria se define con
el objeto de traducir de forma comprensible a nuestro publico objetivo, los fines

comunicacionales de la empresa anunciante”. (p.7)
Turismo:

Statistics (2010), el turismo es un fendmeno cultural, social y economico que realiza una
o varias personas al momento de desplazarse fuera de su entorno habitual o fuera de su lugar
de origen, y se puede dar por la influencia de varias situaciones que pueden ser personal,
profesional o incluso de negocio, sefala también la accidon turistica abarca algunas
actividades dentro de las cuales, una de ellas es la actividad econdmica como consecuencia

del turismo.



Actores turisticos:

Hernandez (2022), define como actores turisticos a “un espacio fisico, rico en
connotaciones sociales y culturales y con identidad propia, lo que lo convierte en un destino

unico y atractivo”. (p.22)
Turismo en Esmeraldas:

La provincia de Esmeraldas es conocida como “La provincia verde”, su territorio tiene
una extension de 15.232,60 km2, se encuentra en la costa noroccidental del pais. Segun el
Censo 2010 posee 534.092 habitantes (INEC, 2010). Su poblacion esta distribuida en doce
cantones: Atacames, Eloy Alfaro, Esmeraldas, La Concordia, Muisne, Quinindé, Rio Verde
y San Lorenzo (PDYOT, 2015).

Con esta descripcion de Esmeraldas y centrado en el sector turistico, se puede definir a
Esmeraldas como el equivalente de lo que se conoce marca. Por otro lado, el turismo en
Esmeraldas vendria a significar todas aquellas acciones que se hacen dentro de la ciudad
cuando alguien externo a ella la visita. Con esto como principio, la ilustraciéon publicitaria
aplicada al turismo es una forma de combinar el arte y el disefio grafico con el fin de poder

aumentar, o enriquecer a la ciudad como un atractivo turistico.



1.2. ANTECEDENTES:

Del estudio de Riera (2019), Ilustracion Digital, Papercut De Animales Endémicos En
Peligro De Extinciéon De Morona Santiago, Aplicados A Publicidad Exterior, cuyo objetivo
principal era Ilustrar de manera digital, papercut de animales endémicos en peligro de
extincion de Morona Santiago, aplicados a publicidad exterior, mediante el método
inductivo-deductivo, obtuvo como principal resultado se obtuvo varias piezas graficas
ilustradas con los animales endémicos que sirvieron para una futura publicidad de campana
de concientizaciéon. Una de sus principales conclusiones fue que, al usar una forma
innovadora de publicidad, como lo es la ilustracion, puede lograr captar la atencion del

publico objetivo al que va dirigido de mejor manera, dependiendo la técnica de ilustracion.

En un articulo de Sepulveda y Barbosa (2021), Revision De Disefio Gréfico: La Importancia
De La Publicidad llustrada Como Herramienta De Comunicacidn, con el objetivo de indagar
e informar a los lectores sobre la importancia, ventajas, usabilidad, historia y aplicaciones
que hay en el dia a dia de la publicidad ilustrada, usando la metodologia de revisién de
recursos, resultd en La llustracion reviste una clara importancia y significancia en lo que
respecta a la difusion del conocimiento. De este modo, se pudo lograr que cada vez una mayor
parte de la poblacion accediera al conocimiento que antes era entendido como un privilegio
y que era utilizado por los sectores dominantes para ejercer poder y dominio. Concluyendo
con que la ilustracion publicitaria depende de varios factores como: los medios de
comunicacion el disefio y la creatividad ademas de tener claro el mensaje que se quiere dar
al publico teniendo en cuenta la publicidad se basa en la creacion de un estado de consumismo

entre los clientes.

Para Vargas (2021), en Analisis Semiotico De La llustracion Utilizada En Las Campafias
Publicitarias Peruanas Entre El 2016-2021, tenia por objetivo analizar la ilustracion aplicada
en las piezas gréaficas de las campafias publicitarias peruanas seleccionadas que se llevaron a cabo
entre el 2016-2021, mediante fichas de observacién, como resultado logré reconocer aspectos
importantes a la hora de componer una ilustracion publicitaria como lo son el dinamismo de la
composicion, la armonia entre elementos, la jerarquia visual, etc. Con esto, logra concluir que

las ilustraciones publicitarias analizadas en su estudio presentan elementos graficos faciles de



reconocer y relacionar, con el puablico peruano. Entre estos elementos se encuentran iconos
relacionados a la cultura chicha, iconografia regional de diferentes culturas y escenarios iconicos

en la mente del publico como es una carretilla de comida ambulante o el mundial de fatbol.

El estudio de Herndndez (2022), La ilustracion digital como estrategia publicitaria de las
caretas pertenecientes a los personajes de la Diablada Pillarefia en la provincia de
Tungurahua, Desarrollar ilustraciones digitales de las caretas de la Diablada Pillarefia para
promover el reconocimiento colectivo de sus personajes tradicionales por parte de los asistentes
a la fiesta popular en la provincia de Tungurahua, mediante una metodologia inductiva, la cual
resulté en una variedad de ilustraciones las cuales luego fueron aplicadas a distintos soportes que
podrian ser utilizados para publicitar la cultura y tradicion de la localidad. De esta manera, el
autor concluye que las ilustraciones digitales cumplen la funcion de captar la atencién del
asistente promedio a la fiesta popular en la provincia de Tungurahua, en donde las piezas graficas
disefiadas ademas servir como ornamento visual, funcionan como elementos aplicativos en

productos publicitarios.

Por otro lado, Porras (2021), en La ilustracién como aporte en el reconocimiento cultural de
las méascaras usadas en la diablada Pillarefia, tuvo como objetivo disefiar una propuesta grafica
que permita el reconocimiento de las mascaras de la diablada pillarefia basada en la ilustracién
digital, cuya metodologia desarrollada mediante una investigacion de campo realizada durante el
periodo de pandemia, tuvo como principal resultado tenemos ilustraciones de maéscaras
inspiradas en la diablada Pillarefia, las cuales ser terminaron convirtiendo en productos
comerciales 0 souvenirs. Se ha podido observar, como una de sus principales conclusiones, que
las ilustraciones pueden servir para resaltar festividades culturales si se sabe hacer un buen
manejo del color como del disefio, caso que trasladado a las mascaras de la diablada pillarefia
posibilita mantener elementos como la figura del diablo, los cuernos, las expresiones y la forma
en la creacion del producto digital reforzado en estas caracteristicas mantiene el valor cultural de

la artesania.



2. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

2.1. Descripcion del proyecto:

Una vez finalizada la investigacion correspondiente y la toma de datos suficiente, la
propuesta a desarrollarse es el material grafico publicitario a partir de ilustraciones digitales
las cuales sean un soporte para el desarrollo turistico de la Ciudad de Esmeraldas. Al haber
tan poca publicidad de este aspecto, la informacion sobre el turismo se ve muy reducida,

limitando las posibilidades de visita de extranjeros o turistas locales a playas como Atacames.

A partir de la recoleccion de datos por medio de las fichas de observacion, se puede conocer
datos importantes como el poco enfoque que se le da a algunas parroquias de Esmeraldas, las
cuales tienen un potencial turistico muy alto, ya sea por su gastronomia o por sus paisajes y
actividades. También se puede destacar el bajo impacto que tiene el material publicitario
dentro de paginas informativas como la de la prefectura o la alcaldia de Esmeraldas,
limitandose a fotos y poca informacion turistica, sin mencionar la promocion reducida a las

playas de Atacames, Tonsupa y Mompiche.

Con el desarrollo de este material grafico, se pretende el apoyo desde el ambito del disefio
grafico a las autoridades pertinentes, tomando este proyecto y propuesta como un punto de
partida, el cual les sirva para incentivar el turismo de otras parroquias propias de la ciudad
de Esmeraldas, asi como mejorar la visibilidad de las otras parroquias que sean

potencialmente turisticas, logrando que tengan un mayor alcance de visita.

La publicidad es muy importante a la hora de expandirse, darse a conocer o promocionar un
producto o servicio, debido a esto, es importante contar con el material publicitario adecuado,
que permita cumplir con los objetivos deseados. En el caso del sector turistico, es importante
que las composiciones graficas con las que se van a publicitar sean no sélo algo llamativo,
sino que también sea informativo e innovador, es debido a esto que se propone una nueva

forma de publicidad a través de ilustraciones digitales.

2.1.1. Objetivos del proyecto
2.1.1.1. Objetivo general:

Desarrollar material publicitario a través de la ilustracion digital para promover el turismo en

la ciudad de Esmeraldas.



2.1.1.2. Objetivos especificos:

Disefiar una marca que englobe el proyecto actual de publicidad turistica para la promocién

de parroquias con potencial turistico de la ciudad de Esmeraldas.
Tlustrar la composicion que acompaiiara a cada pieza grafica.

Realizar las distintas composiciones publicitarias dandole mayor jerarquia a las ilustraciones

digitales.

2.2. Diseiio conceptual:

Para el desarrollo del presente proyecto, el concepto escogido es “RAICES, CONOCE MAS
SOBRE ESMERALDAS?”, este concepto se lo puede definir como el redescubrimiento de
otras zonas con potencial turistico por su gastronomia o paisajes atractivos. Con esta marca
se pretende dar mas fuerza al presente proyecto, proporciondndole el impacto y la

importancia que se merece.

2.3. Diseio detallado:

En este apartado se encuentran las ideas generales e iniciales que dieron base al presente
proyecto. Inicialmente esta la marca. La marca pretende englobar este proyecto, por lo que
se tomd en cuenta aspectos generales como la forma de la misma, asi como la gama
cromatica, teniendo en cuenta que debe reflejar valores como calidez, frescura, naturaleza, y
dinamismo. Se pensd en un isotipo que tuviera elementos representativos de Esmeraldas,
estos elementos no estan relacionados directamente con el nombre de la marca, permitiendo
un mayor abanico de posibilidades de este. Para la cromatica se opto por colores célidos, sin
embargo, se selecciono subtonos frios con el objetivo de crear contraste en la marca, y lograr

el objetivo de hacerla visualmente atractiva.

Al momento de realizar el material publicitario, primero se comenzo por la creacion de las
piezas graficas, es decir, las ilustraciones digitales. Se comenz6 pensando qué clase de pintura
digital seria, optando asi por un disefio vectorial, debido a que esto permite la expansion o
reduccion de la composicidon sin comprometer la calidad de la imagen. A continuacidn, se
realiz6 la seleccion del estilo de ilustracion, se escogi6 el estilo flat, es decir, plano, ademas
que se selecciond un estilo algo cartoonizado, con el objetivo de poder adaptarse a las

capacidades del dispositivo utilizado para ilustrar (laptop). Finalmente, se escogieron las



parroquias con potencial turistico que debutaran en este proyecto, asi como los atractivos
turisticos a ilustrar. Primeramente, se encuentra la Parroquia de Tachina, la cual cuenta con
atractivos turisticos como su malecon, ademds de contar con su propia playa, Achilube, asi
como una casca, El Tigre, y su excelente gastronomia. Por ultimo, se optd por la parroquia
de Camarones, la cual cuenta con una playa y una gastronomia excelente. Una vez decididas
las parroquias y atractivos se pretende hacer las composiciones las cuales tendran un tamano
cuadrado, con el objetivo de poder encajar en cualquier plataforma digital en la que se quiera
subir, asi como también seran muy adaptables a medios impresos. Adicional, al ser
ilustraciones en formato cuadrado, permite también la adaptabilidad en las composiciones,
dejando que se pueda usar no solo la ilustracién como lienzo de trabajo, sino que también se
le pueda afadir espacio, dejando vuelo a la creatividad, abriendo posibilidades a

composiciones rectangulares, entre otras.
2.4. Construccion del prototipo:

En esta etapa se realizaron los prototipos, lo primero a construir fue la marca. La marca fue
basada con el fin de combinar lo que es la vegetacion de la ciudad, asi como el playa, una
combinacion de tierra y mar, ademas de agregar el sol representando también lo que seria la

costa.

Figura 6

’

Marca “Raices’

RAICES

Adéntrate en tu tierra

Nota: esta marca sera la que acoja a los sitios con potencial turistico.

Esta marca es la que acompafiard al proyecto, el nombre de “raices” estd escogido bajo el
concepto de conocer mas alla de lo que esta en la superficie, asi pues, representara a las

parroquias escogidas para esta investigacion.



A continuacion, las ilustraciones de las parroquias escogidas, se realizaron las ilustraciones
con la interfaz de Adobe Ilustrator, estas ilustraciones estan construidas bajo un estilo
minimalista y un poco caricaturesco. Aqui se presentan los principales atractivos turisticos

de la zona, como lo son la estatua de La Sirena, la cascada El Tigre y la playa de Camarones.

Figura 7

Tlustraciones digitales de los atractivos turisticos

5
&

Nota: cada atractivo fue representado con un estilo minimalista y medianamente

caricaturizado.

Por ultimo, una demostracion de cémo seria construida la publicidad usando las ilustraciones

como una forma innovadora y creativa.



Figura 8

Propuesta de publicidad

CASCADA
EL TIGRE
TACHINA

&
‘e e (3
® '."’“

Nota: esta es una pequena demostracion de como podria generarse una publicidad con la

ilustracion del sitio.
2.5. Pruebas y ajustes:

Para las pruebas y ajustes de los prototipos se realiz6 una pequeiia entrevista con expertos en
la materia que pudieron aportar con sus opiniones y recomendaciones. De manera general,
se expreso que las ilustraciones estan bien realizadas, sin embargo, se recomend6 tener un
mayor contraste en los colores, y un poco mas de luz, ademas de tratar de evitar degradados
debido a que, de esta forma, se podria mantener una linea grafica. Luego de haber obtenido

un feedback, se realizaron los respectivos cambios.

Tabla 2

Feedback de expertos

Pieza grafica Feedback

Como una opinion positiva, los expertos
reconocieron de forma acertada el concepto
é/ del isotipo sin necesidad de una
,
S explicacion previa. Sin embargo, como

recomendacion, manifestaron que seria

mejor cambiar la tipografia de “Raices”




con la finalidad de que tenga mejor
armonia con el isotipo, usar una tipografia
sin serifas o que sus terminaciones no sean
puntiagudas, sino redondas. Ademas, se
recomendo tener las versiones del logo en
positivo y negativo con el objetivo de

poder aplicarlo en muchos mas soportes.

El feedback para esta propuesta fue el
mejorar el contraste que existian entre las
rocas para poder generar profundidad y
perspectiva. Ademas, una pequefia
correccion de color en el fondo, para poder
obtener mas luz en la composicion. Por
ultimo, debido a como estaban puesto las
sombras en las rocas y en el agua, se
recomendo evitar el degradado en la sirena,

en vez de eso, optar por sombras planas.

En esta pieza, se coment6 que estaba bien,
pero carecia de elementos representativos
debido a que si no se hacia eso, podria
parecer cualquier otra playa de Esmeraldas.
Se recomendo colocar mas piedras, debido
a que la playa de Camarones bastante

reconocida por las rocas que hay en ella.

CASCADA
EL TIGRE
TACHINA

Con la propuesta de como se verian las
ilustraciones en publicidad, se recomendo
cambiar la composicion y la reticula
utilizada, ademas de destacar mucho mas la
ilustracion. Se propuso realizar un mejor
uso de los colores para generar mayor

contraste, ademas de agregar informacion




como ubicacion, colocandolo todo en un
enlace QR que pudieran escanear, y
también presentarlo en diferentes formatos
digitales, para ver como se adaptarian las

ilustraciones a otros formatos.

Nota: en esta tabla se presentan todas las opiniones de los expertos de una manera

resumida.

2.6. Produccion y lanzamiento:

Figura 9

Cambios a la marca

ICES

Adéntrate en tu tierra

Nota: se hizo un pequeno reajuste a la tipografia de la marca con la finalidad de que tuviera

una mejor armonia con la misma.



Figura 10

Negativo y positivo de la marca.

Nota: aqui se puede observar las versiones de la marca en blanco y negro con la finalidad

de poder utilizarlos en diferentes soportes.
Figura 11

Tipografias utilizadas

Nesans Semi Bold

Aa Bb Cc Dd ke

Montserrat

Aa Bb Cc Dd Ee

Nota: las tipografias presentadas aqui seran aquellas que se utilizaran en todas las

publicidades.



Figura 12

Correccion de la ilustracion de La Sirena

Nota: se realizé una correccion de color en el fondo para darle mas brillo, ademés de
generar un poco mas de contraste entre las rocas para generar perspectiva, y sombras planas

en la sirena en lugar de un degradado.



Figura 13

Correccion de ilustracion 2

Nota: se realizé una correccion en el fondo, ademas de agregar elementos representativos

de la playa de Camarones como pequefas rocas.



Figura 14

Correccion de la publicidad

Adéntrate en tu tierra
CASCADA

EL TIGRE VIVE CON NOSTROS
ESTA EXPERIENCIA
TACHINA INOLVIDABLE

Ven y visitanos

Nota: se realizd una correccion para generar contraste, menos informacion y simplificar

datos informativos en un cédigo QR.



Figura 15

Correccion de publicidad 2

Nota: en esta seccion se puede apreciar la creacion de otra publicidad con un formato
diferente, demostrando que las ilustraciones se pueden adaptar a distintos formatos segin

los requerimientos.



Figura 16

Proceso de diserio y produccion

Investigacion Digitalizacion Maquetacion

Reconocmiento
del atractivo Evaluacion Publicacion
turistico

]
Bocetacion Feedback

Nota: este esquema muestra los pasos a seguir para poder realizar la correcta continuacion

del proyecto en caso de que se quiera aumentar otros lugares con potencial turistico.

3. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES:

3.1 Conclusiones:

Al analizar la publicidad que existe en las redes sociales de las entidades de promocionar el
turismo en Esmeraldas, como la alcaldia, se concluye que el principal foco de atencion se
centra en playas como Atacames y Tonsupa, dejando un poco de lado las parroquias con un

potencial turistico muy fuerte.

Esmeraldas cuenta con muchos atractivos turisticos que podrian explotarse, no se reduce a
simplemente sus playas. Luego de una investigacion, se concluye que Esmeraldas tiene
maravillas escondidas dentro de sus parroquias rurales y urbanas, solo falta poder exhibirlas

de forma que la audiencia se interese por visitar estos sitios.

Se concluye que para una buena representacion y una buena forma de ilustrar estos sitios
serian mediante un estilo minimalista y la abstraccion de estos, de esta forma se puede

simplificar los detalles y tener un estilo interesante y Unico para la cada ilustracion, ademas



de trabajar cada elemento por separado para que las ilustraciones puedan ser adaptables a

diferentes formatos en soportes digitales.

3.2. Recomendaciones:
Atender a estas parroquias con potencial turistico es algo importante que podria recomendar,
debido a que crear nuevos puntos turisticos aumentaria el turismo en la ciudad, y con ello,

también podria aumentar la economia de esta.

Se recomienda hacer una investigacion mas profunda, a manera de entrevista con los
pobladores, con la finalidad de que se pueda obtener mas informacién sobre lo mas destacable

del lugar, con esto se podra trabajar de mejor manera nuevas ilustraciones.
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