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INTRODUCCION

El territorio del Ecuador. localizado en la parte noroccidental de Sudamérica.
atravesado latitudinalmente por la linea equinoccial o ecuador. de la que recibe su
nombre vy, longitudinalmente por la cordillera de los Andes que le proporciona una
gran variabilidad ecosistémica y climatica, constituye un territorio de multiples

caracteristicas ecologico ambientales y con una amplia gama de recursos naturales.

Estas caracteristicas ecologicas han influido en su poblacion la que también es
variada, siendo el Ecuador un pais pluricultural y multiétnico, en donde etnias
originarias, definidas por su idioma, cultura y territorio historicamente ocupado. han
vivido en armonia con su entorno natural, conservando sus valores tradicionales y

sus costumbres ancestrales.

En Ecuador existen cuatro regiones, subdivididas en 22 provincias, todas ellas
caracterizadas por una singular topografia v una amplia variedad de climas, en donde
convergen paisajes de cumbres andinas, de imponentes montafias, paramos, volcanes

nevados y glaciares, bosques humedos, Huviosos, nublados v secos, caudalosos
rios. lagos y lagunas, con exoticas y paradisiacas playas de la region costanera v de
las encantadoras islas Galapagos y finalmente con una exuberante y misteriosa selva

de la Cuenca Amazonica.

Fn su superticie relativamente pequefia ( 256 370 Km?). abarca la mavoria de los
chimas y ecosistemas existentes en el mundo y buena parte de la riqueza genética del
planeta, por lo que el Ecuador esta entre los 17 Megadiversos Paises, al igual que

Estados Unidos, China, Australia, Brasil y México. Con 9.2 especies por kilometro



cuadrado v con ecosistemas como los Andes Tropicales ocupa el primer lugar en la
lista mundial de hotspots ' ademas por los bosques noroccidentales. que son parte
del Gran Choco Biogeografico; v. el archipiélago de las Galapagos. Cada metro
cuadrado del habitat natural que gueda en Ecuador, tiene una enorme importancia

ecologica vy cientifica global.

Las areas naturales. especialmente parques nacionales v areas protegidas son un
mecanismo de proteccion de los recursos de la Madre Tierra “Pachamama™ 'oane
constituven la base del ecoturismo, el cual esta experimentando mayor dinamismo
en su crecimiento, por lo que se estima quc en Fcuador el ecoturismo esta
considerado dentro de la estrategia nacional, pues es un elemento que promueve el
cambio de conducta en los individuos, permitiendo la incorporacion de nuevos
valores, entre ellos el respeto y la conservacion de la naturaleza . fomenta la
responsabilidad social, eleva la calidad de vida de las poblaciones locales. ditunde la
conciencia ambientalista y ecologista e involucra a los distintos sectores sociales
enfatizando en aquellos que aan no estan integrados, evitando que desarrollos
turisticos inapropiados. masivos o descontrolados puedan causar grave degradacion,

daiios irreversibles v efectos dificilmente previsibles en estas areas de alto

significado ecologico.

' Con cste término sc identifican a arcas alrededor dcl mundo que contienen altas tasas dc
biodiversidad. Ver Mittcrmeier. Russcl. op cit.

' Palabra Quichua quc significa Madre Tierra.




CONCEPTOS FUNDAMENTALES
CONCEPTO Y FORMAS DE TURISMO

El Turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes v
estancias en lugares distintos al de sus entorno habitual, por un periodo de tiempo

consecutivo inferior a un afio. con fines de acio. nor NeCOCins 0 por otros motivos !

Turismo es la aficion a viajar por el gusto de recorrer un pais v se realiza por placer,
descanso, estudio, contemplacion y apreciacion de curiosidades y bellezas naturales,

por <alud o por ansias de ampliar y complacer la aficién artistica o cultural 2

TURISMO INTERIOR: Compuesto de:
a ) Tunismo Interno que se refiere al realizado por los residentes de un pais que
visitan su propio pais.
b ) Turismo Receptor que se refiere al realizado por los visitantes que llegan a un
pais en el que no son
residentes.
TURISMO NACIONAL : Compuesto de:
a ) Turismo Interno

b ) Turismo Emisor que se refiere a los residentes de un pais que visitan otros paises.

TURISMO INTERNACIONAL: Compuesto de:
a ) Turismo Receptor

b ) Turismo Emisor
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Organizacion Mundial de Turismo (OMT)
El papel del Turismo. Oscar Ivan Bolanos

CONCEPTO DE ECOTURISMO

El ecoturismo se ha definido de diversas formas: Es una modalidad turistica
ambientalmente responsable, que consiste en viajar o visitar areas naturales. con el
fin de disfrutar. estudiar y apreciar los atractivos naturales (paisajes, flora y fauna
silvestre), de dichas area, asi como de cualquier manifestacion cultural (presente y
pasado), que puede encontrarse alli a través de un proceso que promueva la
conservacion, el tmpacto ambiental y cultural Proporciona un involucramiento

activo y socio — economico benéfico de las poblaciones locales.

Por definicion, demanda areas silvestres, zona de interés arqueologico, paisajes de
excepcional belleza en que la flora y la fauna, las condiciones geomorfologicas v los
habitat sean de especial interés para fines recreacionales, inspirados, educativos, etc.
La meta deseada es que el turismo se convierta en una herramienta para promover la
conservacion de la naturaleza y que los beneficios que se generan por medio de esta

actividad sean reinvertidos en la proteccion vy gestion de las areas silvestres. Sin



embargo, el turismo no esta bien planteado v controlado. como cualquier otra
modalidad. por ello se corre ¢ riesgo de destruir el recurso del cual depende que es la

madre tierra.

Se entiende como una modalidad que incorpora formas de turismo de naturaleza el
cual es realizado de manera responsable, el cual procura minimizar impactos
negativos ambientales y cambios socioculturales, provee linanciamiento para las

areas protegidas posibilidades economicas a la poblacion local.

IMPORTANCIA DEL ECOTURISMO

El Ecoturismo vy las areas naturales constituyen un mecanismo de proteccion del
recurso suelo. v tiene gran importancia pues son la base del equilibrio del conjunto
de factores bioticos y abidticos de cada ecosistema. L.amentablemente los criterios de
distribucion del uso del suelo en el pais se basan en la creencia equivocada de que los

suelos v los espacios son todos iguales.

Actualmente, se considera que la supervivencia del planeta puede depender en gran
parte de como utilicemos los recursos para hacerlos provechosos sin extinguirlos. De
ser asi, se convierte en un recurso renovable de gran importancia, pues constituye
una reserva de diversidad genética, proporciona un suministro constante de productos
forestales, contribuye a regenerar los suelos evitando las inundaciones vy el estiaje,
amortigua las fluctuaciones climaticas v suministra los elementos necesarios para la

recreacion y el turismo.




OBJETIVOS DEL ECOTURISMO

1) Incrementar ingresos que permitan directamente la conservacion del medio
ambiente en las areas protegidas.

2) “Fomentar un sistema de desarrollo sostenible ecologicamente balanceado de las
areas protegidas”

3) Incrementar la participacion de las comunidades locales en los planes de la
conservacion y mejoramiento de la naturaleza.

4) Informar sobre la importancia de la naturaleza a guias, operadores turisticos,
turistas vy la poblacion en general.

5) Crear conciencia en las personas que se encargan de la toma de decisiones a nivel
politico y empresarial en la conservacion de la biodiversidad.

6) A través de los medios de comunicacion informar sobre la importancia de nuestra

cultura y naturaleza que constituye nuestro patrimonio nacional.




ANALISIS MACROECONOMICO

En las sociedades modernas el turismo se ha transformado en un fenémeno de
notable importancia que mantiene una dinamica relevante en comparacion con otros
sectores de la economia, aun en épocas de crisis y de recesion economica como en
las actuales, representando anualmente una actividad de US$ 3.5 billones, segiin el
Consejo Mundial para los Viajes y el Turismo (WTTC, 1992), empleando durante
1993 a unos 127 millones de personas ( uno de cada 15 empleados del mundo ). Se
pronostica que el volumen de la actividad turistica se duplicara para el ano 2005,
debido a que el turismo crecio en mas del 57% durante la década de los ochenta v

otro 50% mas en los noventa. Organizacién Mundial del Turismo ( OMT ).

Se estima que en 2002 hubo aproximadamente 654 millones de turistas

internacionales. representando el 38% del comercio mundial. ( Anexo 1).

Segin la (OMT) el Ecoturismo es el que mayor ingresos generd de viajes
internacionales; sin embargo, de no recibir una cuidadosa orientacion profesional.
este crecimiento acelerado puede provocar serias consecuencias negativas, algunas

de ellas con efectos terminales.

Por su ventajosa ubicacion geografica v climatologica, el Ecuador posee bellas v
extraordinarias zonas naturales. con grandes condiciones para ser un verdadero

Centro de Atraccion Turistica Internacional.

La importancia natural, social, econémica y cultural que mantienen la areas naturales

protegidas v la biodiversidad silvestre. se refleja permanentemente en le desarrollo v



sustento de la economia nacional y la conservacion de estos ecosistemas generan una
serie de servicios denominados ambientales que producen agua, energia, produccion
de oxigeno vy reduccion de CO2, a mas de ingresos economicos tangibles producidos
por actividades productivas no extractivas como el ecoturismo, o la produccién de

medicinas a través de la bioprospeccion por acceso a recursos genéticos.

En lo que se refiere al rol que el turismo juega actualmente en la economia nacional,
segun las cifras indicadas en la Tabla de Participacion del Sector Turistico en el
Producto Interno Bruto se encontraria en un estado de estancamiento v desde 1998 a
la baja, sin embargo desde el 2001 empieza a subir, por lo que se aspiraria que en los
proximos anos el sector turistico, v en general la economia ecuatoriana se estabilice

redundando también en una estabilidad social que propenda al crecimiento.

En cuanto al empleo, se tomara en cuenta un dato agregado que es el referente al
Sector Terciario, el mismo que sefala para 1990 la incorporacion de 1°527.300

personas que equivale a 45.5% de la Poblacion Economicamente Activa.

Este dato obviamente hay que tomarlo con prudencia, sin embargo, es importante
resaltar que el sector en si genera multiples enlaces, determinados por la cantidad de

servicios que demanda.

El crecimiento del sector turistico dependera de la estabilidad economica del pais, la

misma que redunda en la estabilidad social.



Nuestro pais durante el 2002 registro en la BAI.LANZA DE SERVICIOS Y RENTA
DEL ECUADOR en su cuenta Viajes, un Ingreso de divisas de US$ 447 millones v
un Egreso de US$ 363 millones, obteniéndose por tanto un saldo positivo en 83
millones de ddlares, equivalente a un incremento en el Ingreso de divisas del 15.99%

anual. { Anexos)

Estos ingresos estuvieron dados por la entrada de turistas de nuestro pais que fue
durante el 2002 de 653 993 personas lo que tuvo una variacioén anual del 4.29% con

relacion al ano 2001 que fue de 627.090 turistas, demostrando un incremento.

L.a Ubicacion del Turismo en la Economia del pais se obtiene al comparar el ingreso
de divisas por concepto de Turismo, frente al ingreso de divisas por exportaciones
del producto principal, durante el 2002 con 447 millones de délares el turismo se
sitta en TERCER LUGAR dentro de los principales rubros de exportacion, luego

del Petroleo v el Banano, manteniendo un crecimiento estable. (Anexo).

Segun el INEFAN durante 2002 en el REGISTRO DE VISITANTES
NACIONALES Y EXTRANJEROS A LAS AREAS NATURALES DEL
ECUADOR constan 344.464 visitas de las cuales el 60.23% corresponden a

nacionales y ef 39.76% a extranjeros.

Sin embargo las provecciones para el afo 2050 deben de ser razonables, pues
debemos conservar los recursos naturales pues constituyen nuestro maximo potencial
sustentable si consideramos que el futuro turistico del Ecuador se encuentra en el

denominado turismo de areas naturales.



El  turismo de areas naturales es amplio si consideramos dentro de este al de
aventura, y a Galapagos, el 40% de los extranjeros lo practica, v considerando la
amplitud de las areas naturales este se puede llegar a triplicar sin mayores
inconvenientes  (aunque Galapagos va cuenta con un limite de visitantes) cabe
recalcar que el problema que se presenta en Galapagos no se debe al turista, pues este
es muy reducido con respecto al numero de colonos, los que si son verdadero

problema.

Un turismo bien administrado permite obtener los siguientes beneficios:
Captacion de divisas
Generacion de empleo

Redistribucion del ingreso

A través de la canalizacion de recursos, obtenidos del gasto turistico, hacia zonas

geograficas economicamente débiles.

En conclusion, el turismo en la economia del pais para el atio 2050 mantendra una
dinamica de magnitudes similares a las actuales, llegaran al Ecuador alrededor de
1200.000 turistas, que generaran  ingresos cercanos a los 680 millones de doélares
anuales, y que generaran empleo por concepto de turismo aproximadamente la

quinientos mil habitantes.



ANALISIS MICROECONOMICO

El area donde se ubicara el Albergue Ecologico v Centro Turistico PACHAMAMA
forma parte de la Cuenca Alta del Rio Guayllabamba caracterizada por sus cuatro
zonas de vida de Bosques Humedos Premontano, Montano Bajo, Muy Humedo
Montano v Montano que son fuente de vida para la gran biodiversidad de especies de
aves y mamiferos existentes en la CARG . lo cual representa una oportunidad idonea

para el desarrollo ecoturistico, para la educacion e investigacion ambiental .

Se estima que en esta zona existen unas 400 especies de aves un poco menos que las
registradas en la amazonia ecuatoriana donde existen hasta 500 especies pero es
mucho mas facil observar las aves en el bosque nublado de la ladera occidental por
las pendientes que se abren hacia el dosel, dejando las copas de los arboles al nivel
del ojo del observador, por lo que resulta mucho mas conveniente para el turista
viajar hasta aqui que un viaje mas costoso al Oriente, siendo una ventaja competitiva

con los otros centros turisticos para los amantes de las aves ( Ormtologos ).

Considerando que los bosques de las laderas occidentales ha sufrido un fuerte
impacto por algunas causas, el area de la CARG tiene un gran valor mastofaunistico,
tanto por su diversidad, como por la existencia de algunas especies de mamiferos
pequefios muy importantes y también de mamiferos grandes, algunas de ellas,

propias de bosques en buen estado de conservacion.

La fauna de mamiferos de esta zona ha despertado muy poco interés de los

investigadores, por lo que las mismas son puntuales vy la informacion es limitada.




El diagnostico socio-ambiental de la Reserva Maquipucuna da a conocer por primera
vez un registro documentado de los mamiferos existentes en la zona. El numero
registrado es de 45 especies, el cual es alto si tomamos en cuenta el impacto que
estas poblaciones de mamiferos han sufiido en el resto del area de la CARG, esto
también demuestra el buen estado de conservacion en el que se encuentran la

mencionada reserva y el bosque.

Las 45 especies de mamiferos representan un 40% de la fauna de mamiferos

actualmente conocida del bosque humedo tropical occidental.

Como especies con valor ecoturistico para la zona tenemos: Osos, venados. pericos
ligeros, armadillos, osos meleros y hormigueros, tigrillos chicos y otros felinos,
cuchuchos y perezosos, son las especies que por su tamafio y costumbres tienen valor
para los aficionados al turismo de naturaleza. Estos mamiferos en algunos sectores
del area, todavia son comunes, lo cual aumenta su valor, sin embargo como ocurre en
otros bosques, el hallazgo de las especies es eventual, requiriéndose de guias
experimentados para su observacion directa. De todos estos mamiferos, los 0sos son

los que podrian atraer mas la atencion de los turistas con aficion a la vida silvestre.

L.as Comunidades de la Cuenca Alta del Rio Guayllabamba estan formadas por
familias campesinas que se dedican a labores de agricultura, ganaderia v actividades
extractivas en un espacio donde el bosque primario es el ambiente caracteristico. En
este sentido, la relacidon hombre-bosque conlleva un proceso de deforestacion que
afecta sensiblemente a este ejemplar de bosque nublado muy importante para el

medio ambiente.



Usos del Bosque -

Explotacion Maderera

En el area de Nanegalito y Nanegal una hectarea de buen bosque puede producir
hasta 4.000 tablas 0, 2.000 tablones de 30 6 40 arboles con diametros superiores a
40 cm. Estos bosques estan considerados como bosques de produccion y

cubren una superficie de 17.955 ha. Nanegalito 5.500 ha y Nanegal 12.455 ha.

Cabe senalar que de esta produccion el mayor beneficio reciben los
intermediarios, porque ellos fijan el precio del producto en el mercado v esto se
debe a que en la zona no existen Centros de Acopio o Aserraderos ni menos aan

un manejo dirigido a mantener la capacidad de produccion del bosque.

Produccion de Carbon

Los habitantes de Yunguilla, del sector del Auca al este del CARG, dan a
conocer que de una hectarea de bosque primario se puede obtener entre 600 a 700
sacos de carbon.

Esta actividad destruye en su totalidad el bosque, se utilizan todas las especies y
ademas resulta antieconomica si se toma en cuenta el trabajo que implica obtener

el producto final.

Establecimientos de Pastos
Se puede sefalar que en 50 hectareas de pastos es posible mantener 30 cabezas

de ganado vacuno.



Esta actividad va ligada con la explotacion de la madera va que conlleva una
conversion hacia la agricultura con tines posteriores del establecimiento de

pastos.

Establecimiento de Cafiaverales

El cultivo de caita de azucar para los habitantes de la zona de Nanegal es
prioritario para la produccton del licor. Una hectarea de cafa, si esta bien
cuidada, puede producir hasta 4.000 litros y en otros casos 2.500, pudiéndose
destilar en un mes de 1.000 a 1.600 litros, dependiendo del tipo de molienda o

trapiche ( con amimal o con motor ).

La agricultura de la region data de tiempos prehispanicos y de la época colonial, pero
solo desde los afos setenta del presente siglo, debido a una creciente inmigracion de
colonos, se desarrollo con mayor énfasis una agricultura con fines comerciales. La
mayor parte de los inmigrantes provienen generalmente de pueblos cercanos como
Calacali y San Antonio, quienes se han visto en la necesidad de buscar tierras para

subsistir.

Las comunidades ubicadas en nuestra zona de estudio son Tandayapa, Nanegalito,
Mindo, Nanegal. Yunguilla, San Miguel de los Bancos. Puerto Quito y Santa
Marianita. Entre estas comunidades o barrios existen diferencias referentes a
ubicacion y chma, los cuales influyen sustancialmente en sus economias. Como
ejemplo de esta diferencia tenemos que Yunguilla esta ubicado a una mayor altitud,
Nanegal v Santa Marianita se encuentran en niveles mas bajos, con un clima apto

para la agricultura semitropical con cultivos de productos mas variados, propios de



espacios calidos, en cambio en Yunguilla por ubicarse a mayor altura, su agricultura

es de Sierra.

Para este analisis tenemos en aspectos demograficos que la poblacion sezun el ultimo
Censo Nacional de 2001, las parroquias de Nanegal y Nanegalito tienen una
poblacion de 3 548 habitantes. En Calacali la poblacion alcanza a 4 800 personas
Un calculo aproximado del namero de familias en cada una de las comunidades
indica que - Nanegal tendria alrededor de 500 familias, Yunguilla 60, Marianitas 20 vy

Tandavapa 20.

Las informactones del mismo censo considera un crecimiento poblacional para la
zona que escasamente alcanza a un 0.9%. Por otro lado la densidad poblacional se

calcula en 12.8 habitantes por kilobmetro cuadrado.

Los ingresos v egresos monetarios de estas familias son un componente muy
importante en sus economias, dada la caracteristicas mercantiles de la agricultura y la
cercania a centros urbanos. Para este analisis se obtuvo informacion de los gastos en
servicios basicos, educacion de los hijos v alimentacion. Para los ingresos se dedujo
de la actividad de venta de productos agropecuarios, asi como de trabajo asalariado

que realizan.

Otro rubro importante en esta economia familiar es la ganaderia, por lo que la

existencia de pastos o potreros para la crianza de bovinos es una de sus prioridades.




Como conclusion de este analisis podemos decir que la utilizacion de los recursos
naturales por parte de la poblacion presenta algunos problemas que se deben tener en
cuenta
La explotacion maderera es una de las actividades importantes al igual que la
produccion de carbén | sin embargo, no es ni seria una actividad rentable.
El potencial de los recursos no-maderables es muy poco conocido, por lo
tanto sub-utilizado.
Se ha constatado un inadecuado uso de las tierras agricolas, expresado en una
baja intensidad de uso de las tierras, ademas, el proceso de detorestacion no

corresponde al uso de estas tierras.

Por lo tanto podemos decir que el bosque v los recursos naturales de esta area corren
un inminente peligro a causa de la deforestacion v la caza de aves v mamiferos sin
ningun control lo que significa atentar contra un potencial recurso turistico que

representa ingresos para el pais.

De ahi la importancia de proponer alternativas conducentes a la planiticacion de la
produccion y el uso adecuado de los recursos naturales y dentro de estas alternativas
esta el impulso al ecoturismo, conformando un conjunto de ideas encaminadas a

ampliar y mejorar la oferta ecoturistica de la zona.
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CAPITULO 1

IDENTIFICACION DEL PROYECTO

1.1 ANTECEDENTES
[.as areas naturales constituyen un mecanismo de proteccion de los recursos de la
tierra y es la base del equilibrio del conjunto de factores bioticos y abioticos de cada

ecosistema.

l.a Subsecretaria Forestal v de Recursos Naturales renovables del Ministerio de
Agricultura ha proporcionado algunas cifras interesantes sobre los ecosistemas
naturales del pais v el uso de los suelos. El sector agropecuario ocupa 7 720.500
hectareas. existen 11°473.000 hectareas de bosques naturales, 55.640 hectareas de

plantaciones forestales, 2°600.000 hectareas para repoblacion forestal constituidas por



tierras con uso agropecuario, improductivas v paramos. v. 5°044.000 hectareas

ocupadas por las zonas urbanas.

El pais dispone de entre 105.000 v 128000 kilometros de zonas cubiertas con
ecosistemas naturales, de los cuales casi un 30 % esta ubicada en zonas protegidas

por la ley.

Cabe destacar que los bosques tropicales lluviosos como lo es el lugar donde se
construira el Albergue Ecologico v Centro Turistico “PACHAMAMA™ constituyen
un ecosistema de gran valor para la humanidad, dada la riqueza biologica que
encierran; apenas un 2% de nuestro plancta esta cubierto por encantos y atractivos de
este tipo v un 60% de las especies animales v vegetales conocidas se desarrollan en su
interior. Su valor bioldgico hace que sea el tipo de bosque mas importante del planeta.
Una gran cantidad de alimentos, medicamentos, materia prima provienen de los

bosques tropicales lluviosos v mucha gente dependen de su existencia para sobrevivir.

El area destinada para este Provecto no es Protegida, es sélo un sitio de inmensa
belleza, cercano se encuentra un bosque protector pero en PACHAMAMA no. se

puede indicar que dicho terreno es de Patrimonio Familiar.

Actualmente se considera que la supervivencia del planeta puede depender en gran
parte de cémo utilicemos de estos recursos, sin extinguirlos. De ser asi se convierte en
un recurso renovable de gran importancia, pues constituye una reserva de diversidad

genética inagotable, proporciona un suministro constante de productos forestales,



contribuve a regenerar los suelos, amortigua las fluctuaciones climaticas v suministra

los elementos necesarios para la recreacton vy el turismo.

El Albergue Ecologico v Centro turistico "PACHAMAMA™ constituira una muestra
de la riqueza natural de los bosques humedos tropicales que queremos proteger, pues
la tala de bosques. la quema de bosques y las invasiones ponen en peligro su
existencia. El conservar un bosque no solo implica el hacerlo intocable sino también la

manera correcta de manejarlo, pues cada ecosistema es distinto.

El Patrimonio Nacional de Areas Naturales esta conformada por 15 areas naturales
protegidas distribuidas en todo el pais, de cuyo manejo se encarga la Division de
Areas Naturales y recursos Silvestres del Ministerio de Agricultura y Ganaderia. Cada

una de ellas cuenta con su propio presupuesto y personal para la administracion.

No se encuentran definidos a(n los objetivos nacionales (renovables y no renovables)
v del medio ambiente. Gnicamente el Reglamento de aplicacion de la Ley Forestal v de
Conservacion de Areas Naturales v Vida Silvestre contiene cinco objetivos basicos
para preservar y proteger dichos recursos. El resto de leyes reglamentos v
disposiciones administrativas vigente en el pais es muy general, como consta en el

Plan Nacional de Desarrollo 1998- 2001,




1.2 JUSTIFICACION

En el Ecuador el potencial turistico es inmenso e inexplotado si se considera que
constituye una de las potenciales fuentes de ingresos que tiene el pais para obtener
recursos economicos frescos. al aprovechar la ventaja de la diversidad de paisajes v
atractivos turisticos naturales como son: exoticas playas, selvas exuberantes,
cristalinos rios, imponentes montanas, volcanes, Parques Naturales, Reservas

Geobotanicas, Bioldgicas v Faunisticas, Areas protegidas v de Recreacion etc.

Por lo tanto el Proyecto del Albergue Ecologico y Centro Turistico
“PACHAMAMA” busca proteger esta riqueza biologica de gran valor para los seres
humanos v al mismo tiempo ofrecer un servicio de recreacion turistica especialmente
dirigida a los turistas nacionales y extranjeros al brindarles alternativas de: hospedaje,

alimentacion, servicio de guia, infraestructura, vias de acceso al Albergue etc.

Esta realidad permite ampliar la infraestructura existente en turismo con la creacion
del Albergue Ecologico v Centro Turistico “PACHAMAMA™ y al mismo tiempo
implementar una serie de innovaciones que marquen la diferencia, a la vez que ayuden

a la preservacion del medio ambiente.

1.3. OBJETIVOS Y METAS

OBJETIVO GENERAL

Crear el Albergue Ecologico y Centro Turistico PACHAMAMA como una
alternativa para encontrar un balance ecologico entre la recreacion del turista y los
requerimientos de conservacion, proteccion y utilizacion sostenible de la diversidad

biologica y cultural existente en la zona.



OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Optimizar y racionalizar la explotacion de los recursos naturales renovables v no
renovables.

* Involucrar a las comunidades locales en los planes de conservacion de ecosistemas
en estado natural y su mejoramiento.

* Proporcionar oportunidades para la Educacion Ambiental e Investigacion Cientifica.
* Fomentar y suministrar servicios recreativos y de turismo en areas verdes y bellezas
escénicas.

* Ampliar la oferta eco-turistica de la zona, mejorando la existente e impulsando la
oferta local comunitaria.

* Ditundir la importancia de nuestro patrimonio natural v cultural. a través de todos
los medios de comunicacion.

* Estimular el interés en la zona como destino ornitologico. ademas de promover y
apovar su estudio.

* Capacitar guias locales en la ornitologia de la zona, incluyendo nombres de las aves
en inglés.

* Crear conciencia en las personas gue se encargan de la toma de decisiones a nivel
politico v empresarial para que impulsen un manejo idoneo de los recursos naturales
v del ambiente existentes.

* Conectarse y 0 asociarse con agencias ecoturisticas, por ejemplo Neblina Forest.

METAS
* Rescatar los valores culturales de la zona.
* Implementar un Programa de Educacion Ambiental que se extienda a colegios v

escuelas de la zona.



* Dar un valor educativo al manejo adecuado de los recursos naturales. utilizando
métodos de investigacion participativa con ¢l fin de involucrar a la poblacion local.

* Desarrollar Sistemas mas intensivos en la transformacion de los productos. la
busqueda de oportunidades en el mercado v el mejoramiento de la comercializacion

* Establecer parcelas demostrativas v experimentales en el area del Albergue.

1.4 METODOLOGIA

l.a recoleccion de la informacion se realizara en forma directa a traveés de fuentes
primarias utilizando técnicas vy procedimientos que nos permitan obtener la
informacion adecuada como la observacion directa e indirecta, encuestas, entrevistas v

sondeos con la técnica del muestreo aleatorio.

También utilizaremos fuentes secundarias con la consulta de textos. revistas, folletos.
catalogos. v demas documentos necesarios para realizar un proyecto que sea factible

de realizar en el tiempo.




CAPITULO 1T

ESTUDIO DE MERCADO

2.1 OBJETIVO GENERAL
Realizar un analisis de las perspectivas que puede brindar la creacion de un Alberuue
Ecologico v Centro Turistico que ofrecera hospedaje. alimentacion e informacion

turistica con algunas caracteristicas que marquen la diferencia v que den un servicio

de calidad.




OBJETIVOS ESPECIFICOS
Realizar una investigacion que nos permita saber si existe demanda de turistas
por este servicio v sus preferencias.
Analizar las condiciones socioeconémicas del mercado meta.
Investigar la oferta turistica en la zona de influencia del provecto.
Consultar los servicios que estas empresas ofrecen y sus precios con el fin de
determinar nuestra competitividad.
Analizar las alternativas existentes para poder dar un servicio de calidad.
Recopilar v utitizar toda la informacion existente para poder realizar un
enfoque real de nuestro provecto.
Usar métodos eficientes de investigacion para obtener resultados confiables

para la toma de decisiones correctas.

2.1.1 IDENTIFICACION DEI, CONSUMIDOR Y LA DEMANDA DF
MERCADO

El comportamiento historico de la demanda turistica en la zona de investigacion
presenta un elevado nivel de heterogeneidad (visitantes nacionales y extranjeros), que
implica un consumo de bienes y servicios pertenecientes a diferentes ramas o sectores

€CconOmMicos.

Por este motivo este estudio concentra su atencion a la demanda receptiva e interna.
que nos ha permitido determinar que un 85% de los turistas que visitan la zona son de

mercados internacionales y un 15% del mercado nacional.



El 85% del mercado internacional esta conformado de la siguiente manera:
Canada 7% Estados Unidos 9% Sudameérica 5%

Furopa 59% Australia, Nueva Zelanda v Otros 5%

En cuanto a las estacionalidades. las temporadas turisticas denominadas altas en el
Fcuador, se producen en dos épocas del afio: de Julio a Agosto y de Diciembre a

Enero.

I.0s motivos principales que mueven a los turistas a llegar a esta zona son por el
interés de mantener un contacto con la naturaleza, tendencia ecoldgica. recreacional.
relax-salud. educacional, ya que existen alternativas de educacion ambiental y
aventura, los flujos de turistas tambi¢n estan motivados por la filosofia de
conservacion que se mantiene la zona, los proyectos para reforestacion sobre plantas
medicinales; los motivos de relax-salud estan dados por la ubicacion de la zona que
se encuentra en un area de bosque hiimedo nublado con la presencia de rios, cascadas
y otros atractivos naturales, por lo que el ambiente que sc respira es de paz v

tranquilidad.

De acuerdo al origen de los turistas extranjeros hemos dividido en seis grandes

mercados con las sigutentes caracteristicas’




PAIS

Canada

Estados Unidos

Sudamérica

Europa del Norte

Furopa del Sur

CARACTFERISTICAS

Poseen un alto nivel cultural
Se interesan por lo social v educacional

Amantes de la naturaleza v su conservacion

Poseen ingresos altos
Buscan comodidad v confort

No se interesan por aprender otros idiomas

Poseen un nivel medio de ingresos
Temperamento alegre y bohemio

Poco interés por los aspectos culturales

Poseen ingresos altos

Su cultura es muy amplia

Demucstran interés por la situacion social,
Educacional y por la ecologia.

Amantes del turismo de aventura

Se interesan por aprender otra lengua

De temperamento alegre
Respetan la cultura v la naturaleza

Se interesan por la educacion




Australia-Nueva Zelanda-Otros Nivel de ingresos medio-alto
Interesados por aspectos socio-culturales

Gustan de la naturaleza

El promedio de estadia de los turistas que llegan a esta zona es en su mavoria es de |
a 2 dias correspondientes al 90% : luego de 3 a 5 dias con el 8%: v finalmente mas de

cinco dias representa el 2%.

PROYECCION DF LA DEMANDA

PROYFCCION DFEI, INGRESO DF TURISTAS AL NOROCCIDENTE DF
PICHINCHA

[ AROKR | Ingreso de | t | 3 I v f X? [
Turistas
[ t-1t
1997 126.105 l -3 378313 9
1998 133.247 2 -2 -2006.494 4
1999 128 489 T -1 128 489 |
2040 149 437 4 g .00 0
2001 145912 5 | 145912 |
2002 142 838 G 2 285 676 4
2003 * 134 800 7 3 464 400 9
dato estimado
SUMATORI 980.828 28 0 122,690 28
Lt | | 1 ]
a~ Y = 980828 = 140.118
N 7

b= XY =122690= 4382
x2 28

* Dato estimado




PROYECTAMOS:

Y = a+bx

Y(2004) = 140.118+4.382 (4)
= 157.640

Y(2005) = 140.118+4 382 (5)
- 162.028

Y(2006) = 140.118+4.382 (6)
= 166410

Y(2007) = 140 118+4.382 (7)

- 170.792
TAMANO DE LA MUFSTRA DEMANDA
1)
PON
n T R ——
(N-1) L.~
_____ - PQ
K
SIMBOIL.OGIA
n - Tamarno de la muestra
PQ - Constante de Varianza Poblacional
N = Tamario de la Poblacion
E — Error maximo adminisible
(2% - 3% - 4% - 8%)
K = Coeticiente de Correccion de error
n =
PQ - 0.25
N = 154.800
E = (3,08
K -2

0.25*%154.800

n = - - -
(154 R0O0-1)* 0 0647




2479284

n  156,09345

)
m
n = e mm——e—eem——————————
e (m-1)tl
SIMBOLOGIA
n - Tamano de la muestra
m -~ Tamaifo de la poblacion
€ — Error adminisble
n ?
m = 154 800
e - 0,08
154800
n- - -
(0 0RY (154 RO0-11+1
154.800
N ™ wemmmmmmm——— e
Y91,7130

n = 156,09345

2.1.2 COMPETENCIA Y OFERTA DE MERCADO

ANALISIS DF 1A OFFRTA TURISTICA
La oferta turistica de la zona esta dada en tuncion de la variedad de recursos naturales v
culturales que dispone y que permite su explotacion, constituyendo un referente para los

turistas amantes de la naturaleza.

A través de la investigacion de campo realizada en la zona de influencia hemos encontrado

la siguiente oferta turistica :




MINDO
Cuenta con cuatro hostales residenciales, una hosteria, una pension y un extra hotelero,
estos establecimientos brindan alojamiento alimentacion y esparcimiento a los turistas que

visitan este sector

L.OS BANCOS
Cuenta con una hostal residencial, una pension y dos centros extrahoteleros, 1os mismos
que son utilizados solo para pernoctar en su mayoria por comerciantes y no por turistas,

ademas cuenta con tres restaurantes que no satisfacen las necesidades del sector.

PEDRO VICENTE MALDONADO

Cuenta con una hosteria y dos lugares extrahoteleros, los cuales cubren principalmente las
necesidades de los campesinos que semanaimente salen a comercializar sus productos en
este centro poblado. Estos establecimientos no son utilizados por los turistas que liegan a

esta poblacion. cuenta ademas con ocho restaurantes y un comedor.

PUERTO QUITO
Cuenta con tres hosterias, un complejo turistico y tres hoteles que no tienen las plazas
necesarias para recibir al nimero de turistas que liegan semanalmente.

Para dar servicio de alimentacion cuenta con cuatro restaurantes.

NANEGALITO
Cuenta con un albergue, una hosteria, una pension y un restaurant.

CALACALI

Cuenta con un hotel y cuatro restaurantes.

YUNGUILLA

Cuenta con el Proyecto Ecoturismo Comunitario como unico centro de alojamiento y

alimentacion del sector.



(El Detalle de la Capacidad de alojamiento vy alimentacion y una Referencia de Precios

de la Oferta Turistica de la Zona se encuentran en los Anexos )

ANALISIS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS DEI. NOROCCIDFENTF

DE PICHINCHA
A continuacion realizamos un detalle de las caracteristicas principales de los atractivos

turisticos existentes en la zona :

RESERVA COTACACH]I

Nombre: Reserva Ecologica Cotacachi — Cayapas.
Categoria: Atractivo natural,

Tipo: Sistema Areas Protegidas

Jerarquia: 11

ACCESO: Camino de respaldo en buenas condiciones, se puede acceder en
vehiculo hasta Santa Rosa, y luego a pie hasta el interior de la reserva.

UBICACION: Se encuentra a 38 Km. de Pedro Vicente Maldonado hasta Santa
Rosa y 1000 m hasta el interior de la reserva.

CLIMA: Tropical himedo, en este sector.

RIOS: Cavapas v Esmeraldas.

FLLORA Y: Es un bosque primario vy su flora y fauna corresponde.

FAUNA

DESCRIPCION: Se halla en la Cordillera Occidental de los Andes entre las

provincias de Imbabura v Esmeraldas. Esta reserva cuanta con atractivos como: Salto



det Bravo, Charco Vicente, Cascada de San Miguel, El Salto del Santiago, Rio
Guadero, en zona baja, mientras que en la zona alta encontramos atractivos como:
LLaguna Cuicocha, Cristococha, Yanacocha y Donoso Pifian, Volcan Cotacachi,
Paramos v la Cordillera de Lachas.
OPCIONES TURISTICAS:

Caminatas guiadas tipo safart.

Demostracion de actividades artesanales.

Turismo cientifico.

Descanso y recreacion.

Excursion bosque primario.

Interés foiklorico v cultural.

Observacion de aves.

RESERVA NICOLAS GABRIEL (SELVA DEL TIGRE)

Nombre: Selva del Tigre.
Categoria: Atractivo natural.
Tipo: Bosque
Jerarquia: 11

ACCESQO: Cuenta con una buena carretera de respaldo accesible todo el adio.

UBICACION: Ubhicado a 30 Km de Pedro Vicente Maldonado hacia
Naranjito.
CLIMA: Tropical himedo.

FLORAY: Es un bosque tropical y su flora y fauna es endémica.



FAUNA
DFSCRIPCION:  T.a adquisicion por parte de Aldea Salamandra de una reserva
de bosque primario con 3 pisos climaticos v con gran variedad de flora v fauna donde
facilmente se puede observar: monos. tucanes, ososo de anteojos, gallo de la pefa,
nutrias, etc.
Localizado en la cercania de la Reserva Cotacachi - Gavapas.
OPCIONES TURISTICAS:

Observacion flora v tfauna.

Monta de caballo.

Pesca deportiva.

Camping.

Caminatas.

Kayaking,

Fotogratia.

Ciclismo.

Natacion en el rio.

RESERVA DE LA LAGUNA VERDE

Nombre: Laguna Verde.
Categoria: Atractivo natural
Tipo: Ambiente l.acustre.
Jerarquia: H

ACCESO: Excelente el primer tramo, camino de respaldo el segundo.
URICACION: De Pedro Vicente Maldonado a Puerto Rico 34 Kms

De Puerto Rico a la reserva 3Kms.




CLIMA: Su clima tropical humedo.
FLORAY: Se encuentra en igual forma con un bosque primario
FAUNA
DESCRIPCION:  [acuna de eran helleza paisajistica. se encuentra rodeada por
un importante bosque que unido al clima que posee, vale la pena visitarlo como sitio
prioritario.
Tiene vocacion para usarlo como sitio de visita para estudiantes nacionales.
OPCIONFES TURISTICAS:

Visita de educacion ambiental.

Natacion en la cascada de 20 m.

Observacion flora y fauna.

Recreacion.

Excelente para fotografias paisajistica.

Pic — nics.
RESERVA DE LA CASCADA AZUL
Nombre: Cascada Azul.
Categoria: Atractivo natural.
Tipo: Ambiente Lacustre.
Jerarquia: i

ACCESO: Excelente el primer tramo. Muy accidentado el segundo
UBICACION: Se lacaliza en Pedro Vicente Maldonado. de la entrada
caminamos 8 Kms.. v luego para ingresar a la Cascada son 500 m de camino.
ALTURA: 470 m.s.n.m

TEMPERATURA: Sobre 24° C.



CLIMA: Su clima tropical hamedo.

FLORA Y: Es un bosque tropical himedo v su flora y fauna es propia del
bosque
FAUNA primario, entre sus principales especies tenemos: el canelo,

laurel, cedro, chanul, el puma, sahino, guantas, guatusas,
orquideas y bromelias.

DESCRIPCION:  la Cascada Azul tiene una alto nivel escénico ornitolagico v
deportivo. El rio Culebra peligrosa de 8 m de ancho se precipita en una cascada
espectacular de 60m de altura formando una piscina circular de 15 m de profundidad
v 20 de diametro, una tupida vegetacion conformada por muchas especies de bosque
primario y otra de crecimiento secundario al rio y la cascada elemento que le confiere
un especial encanto. Para observar la cascada en toda su magnitud es necesario
realizar una larga caminata por el rio.
Vale la pena tanto esfuerzo para la visita increible de la Laguna azul. hacia arriba v
hacia los lados se observa: chonta, palmito, pambil, cedrillo, helechos arborescentes vy
bovas. v asi también los platanillos de diversos colores que ofrecen su néctar a los
colibries cola de raquesta. Las bromelias crecen sobre los arboles al igual que los
musgos vy “las velitas™ o Pirecaceas espifitas, 4 especies de helechos se contabilizaron
en la laguna azul.
Tiene vocacion para usarlo como sitio de visita para estudiantes nacionales.
OPCIONES TURISTICAS:

Caminata guiadas por senderos naturales.

Excursiones bosques primario.

Natacion en la cascada.

Excelente para fotografia paisajistica.



Descenso vy recreacion.

RESERVA DE LA CASCADA MACALLARES

Nombre: Cascada Macallares
Categoria: Atractivo natural.
Tipo: Rio.

Jerarquia: 1

ACCESO:  Excelente el primer tramo. via de respaldo el segundo tramo

UBICACION:

ALTURA:
TEMPERATURA:
PRECIPITACION:

RiO:

FLLORA Y FAUNA:

De Pedro Vicente Maldonado hacia ta entrada 28km

De aqui se camina a la cascada 2 Km.

264 m.s-n-m

24°C.

2000 A 4000 mmm al ano

El rio Macallares de 4 m de ancho en verano cae Sm sobre una
gigantesca roca, se precipita por segunda vez 1 m y forma una
piscina alareada de 15 m” v 1 3 m de profundidad

El rio Macallares se encuentra en a region ecologica de bosque
humedo, circular a la cascada Macallares algunos arboles de
crecimiento primario, como la Jigua Endlicheria ep. Este es va
un arbol raro en los bosques occidentales, mata palo de raices
tablares, pambil. palma. chonta. Otros de crecimiento
secundario como el: guarumo, virola, cordoncillo v la cana
brava.

También se encuentra plantas de crecimiento secundario: paja

toquilla. bijao, hay varios helechos, crecen hermosas orquideas



las cuales son polimizadas especificamente por abejas de tribu v

helechos.

DFESCRIPCION: Para ohservar la cascada por el rio Macallares <e tiene aue hajar
por un sendero dentro de un bosque de 15 hectareas de extension que contiene
especies de crecimiento primario, la gran parte v otras de crecimiento secundario.
En el se guardan arboles que han desaparecido: guaba de monte. colorado,
manzano, guavacan, pechiche, caoba. Ademas las aves y las mariposas no
comunes en otros atractivos.
I.a Cascada cae sobre rocas enormes, a las cuales es posible subir para observarla
de cerca. El rio sigue su cauce sobre un lecho rocoso.
OPCIONES TURISTICAS:

Excursion bosque primario.

Natacion.

Descanso.

Apto para la Educacion Ambiental para escolares.

Recreacion en la naturaleza.

Fotografia.
RESERVA DE NARANJITO
Nombre: Naranijito
Categoria; Atractivo natural.
Tipo: Bosque.
Jerarquia: I

ACCESO:  Vias de primer y segundo orden. Entrada a Naranijito es lastrada.



UBICACION: Fsta <e halla ubicada de Pedro Vicente Maldonado a 30 Km. al

este.

FLORA Y FAUNA: Es un bosque tropical hiimedo vy su flora y fauna es propia del
bosque  primario, encontrando asi diferentes clases de
plantaciones ya sea de trutas tropicales o palmito.

DFESCRIPCION:  Se halla rodeado de hosaue nrimario. aqui encontramos vias v

senderos en buen estado. Apto como alternativa de recreacion para turistas.

OPCIONFS TURISTICAS:
Caminatas guiadas por senderos naturales.
Excursion bosque primario.
Natacion y esparcimiento en el rio.
Turismo comunitario.
Rutas para trekking, bicicletas.

Lugares para cabalgar.

RESERVA DE LA COMUNIDAD TSACHILA

Nombre: Comunidad Tsachila.
Categoria: Manifestacion cultural.
Tipo: Grupo Ftnico.
Jerarquia: ]|

ACCESQ:  Esta provista de carretera de primer orden vy el recorrido se lo hace en

vehiculo hasta la comunidad.



UBICACION: Se localiza desde Pedro Vicente Maldonado hasta Santo
Domingo 90 Km. De Santo Domingo hasta la comuna El Poste 1 Km. Pueblo en el
cual se halla dicha comunidad.
DESCRIPCION:  Podemos decir aque es una comunidad de e¢ran importancia
distribuida en 7 comunas cada una dirigida por un teniente con autoridad subordinada
a la del gobernador general, que viven en la comuna El Poste.
Su asentamiento habitacional es disperso con una articulada relacion de parentesco
que es patrilineal que coheciona al grupo de cada comuna. Mantiene aunque cada vez
con menos fuerza una tradicion oral vestida de cuentos vy leyendas, que se mezclan
creencias ancestrales. La pintura corporal con tinta vegetales tiene mucha
importancia, los hombre forman con su cabello una especie de casco rojo untandolo
con achiote v aceite.
OPCIONFES TURISTICAS:

Caminatas guiadas por senderos naturales.

Excursiones de lo utilizado y culturales artesanales.

Conocimiento de la utilizacion de plantas medicinales.

Etonomedicina

Demostracion de actividades.

ANALISIS DEL INVENTARIO TURISTICO

En base al inventario turistico del area de estudio hemos podido determinar que estad
conformada por un extenso y variado patimonio de atractivos naturales v
manifestaciones culturales, lo que posibilita el desarrollo de una gama de actividades,

viabilizando la utilizacién de estos recursos v motivando a corrientes turisticas de



mercados receptivos orientados a la conservacion de la naturaleza v a la convivencia

intercultural.

Cabe destacar que los bosques tropicales lluviosos existentes en esta zona constituyen un
ecosistema de gran valor para la humamdad, dada la nqueza bioldgica que encierran,
siendo el tipo de bosque mas importante del planeta. Una gran cantidad de ahmentos,
medicamentos, materia prima provienen de estos bosques y mucha gente depende de su

existencia para sobrevivir.

El estado de conservacion de estos atractivos naturales es aceptable a excepcion de los

bosques. los que a falta de un uso y manejo adecuado se siguen perdiendo dia a dia.

- FLORA
La flora es el conjunto de plantas que se encuentran en un lugar especifico, es la lista

de las especies y su descripcion.

INVENTARIO FORESTAL

En el bosque humedo premontado se ha registrado un total de 30 especies de las
cuales las mas conocidas son las siguientes:

- Cvathea sp.

- Miconio sp.

- Bermonia patens,

- Mpyrcianthes sp,

- Otoba gordonifolia



En otros estudios, en la zona del bosque himedo premontano v bosque humedo
montano bajo, se registrd un total de 91 especies. En ambas zonas se ha registrado un

promedio de 15 especies por 1000 metros cuadrados.

En total se registraron 38 familias de especies. En el bosque hiimedo premontano se
encontraron 18 familias, de las cuales las mas representativas son Moraceae con S
generos v Lecytidaceae con 3 géneros. En el bosque htmedo premontano / montano

bajo se inventariaron 37 familias. Entre las especies que encontramos en

“Pachamama”™ podemos citar las siguientes:

FI1LORA

i Patmbil [ Palma real Chilea Poroton
Animo Moral bobo Tachuclo Pacche
Sande Machare Holco Palmito
Dcedo Uva Duco Lugma
Pcine de mono Chumbil Matva Pcinc dc moio
Chillade Laurcl Tutumbo Yesca
Sapan Epifitas Shanshi Caimitillo
Helechos Sangre de drago Lirio de zorro Ortiga
Cauchillo Palo de fosforo Helecho d¢ drbol Saboya
Amargo Sandalla Lashipa Gramalote
Hualicon Sapan de palma Hoja de cura Putula
Jugua Balsa Aji de motc Matache
Ceibo Zabaleta Tarqui Flor de mayo
Sangre de gallina Colorado manzano Mora Drago
Canclo amarillo Suro Matache




- FAUNA
Se denomina al conjunto de animales que viven en un espacio o en un periodo

geologico determinado.

INVENTARIO FAUNISTICO

AVFS

Perdis

Gavildn

Halcon scrvicola
Pava d¢ montc
Garrapatcro

Buho

Colibri piquicunvo
Quindc cinco rciles
Quinde colilargo
Pilco

Carpintero
Hormigucro

Pajaro paragnas

Giolondrina
Mirlo acuatico
Cumpache
Auphonia
Tangara tigrilla
Saliador

Garza blanca
Aguila pescadora
Quilico

Pijaro sol
Perico

Tiu-liu

Manccjo

Oninde banea
Motmol
Trepatroncos
Asparragon

Gallo dc ta pena
Tirano comemoscas
Cucrvo

Mirlo parasito
Mielero

Tangara cariflama
Primavera
Trigucro

Saltarin




MAMIFFROS

{ Murciclaro Raton de campo
Ardilla Gnanta dc cola
Armadillo Venado
Cuchucho
Oso dc antcojos

{

RFPTH FS

| Sapo verde
Sapito
Salamandra

Culcbra

Ranita arhérea
Lagartiia

Coral

PROYFCCION DF 1.A OFERTA

PROYECCION DE CENTROS TURISTICOS EN FI, NOROCCIDENTE DF

PICHINCHA
i Afias [ Oferta Hotelera t X AN X2
t-t

1997 100,884 i -3 -302.052 Y

1998 H)G 598 2 -2 =213 196 4

1999 102.791 3 -1 -102.791 1

2000 119.550 4 0 0.00 0

2001 116.730 5 1 1ne730 | |

2002 114.270 6 2 228.540 4
2003%* dato 123.8-40 7 3 371.520 Y

estimado

SUMATORIA 784.663 28 0 98.151 28
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100.000

140.000 (
|

1697
1699

a= Y = 784663 = 112.095

b - xy =T (28 lsl = 3505

x2 28
PROYECTAMOS
Y = a+bx

Y(2004) = 112.095+3 505 (4)
=126.115

Y(2005) = 112.095+3.505 (5)
= 129620

Y{(2006) = 112.095+3.505 (6)
= 133,125

Y(2007) = 112.095+3.505(7)
= 136.630

2C01

2003

datc
estimedo



TAMANO DF 1.A MUESTRA OFERTA

1)

PON
n T et 0 -

(N-1 F?

_____ tPQ
K
SIMBOLOGIA
n = Tamaiio de la muestra
P() = Constante de Varianza Poblacional
N = Tamaio de la Poblacion
E = Error maximo adminisible
(2% - 3% - 4% - 8%)

K = Coeficiente de Correccion de error
n ?
PQ =025
N = 123.840 plazas al afio / 360 dias = 344 plazas diarias/15 plazas por hotel =
23
E =0.08
K =2

0,25*23
n-= » -

(723-1¥F 0.08°

..... + 0,25
1

5,75
N = mmmmmmemmmeeo

0.2852



SIMROLOGIA

n = Tamano de la muestra

m :~ Tamafio de la poblacion

e = Error adminichle

n =9

m =23

e 0,08

23
A= oo
(0 08V (23111
23
A ™ oo
1,1408
n=20
DEMANDA INSATISFECHA
ANOS DEMANDA OFERTA DEMANDA |
INSATISFECHA

1997 176 105 100 ]K4 25221
1988 133.247 106.598 26.649
10209 128.48Y HUURAD S 28808
2000 149 437 119.550 29.887
2GG1 453912 10,736 25.182
2002 142 838 114.270 28.568
2003 154.300 123.840 30.960
2004 [57.640 126.115 31.531
2005 162.028 129.620 32.408
2006 166.410 133.125 33.285
2007 170192 | 1388630 | 33562

Demanda insatisfecha = demanda potencial - oferta potencial.
A lo largo de los afios analizados existe una demanda que la oferta no logra satisfacer.

por lo que la Zona Noroccidental de Pichincha, se prevee como muy favorable para



realizar nuestro proyecto, especialmente por el tipo de servicio que se piensa ofrecer
el cual esta enfocado tanto al turista nacional como extranjero, debido a que el
precio con el cual nos introduciremos en el mercado es accequible para la economia
nacional y que para el extranjero constituye un precio economico comparado con la

competencia que brinda.

SISTEMAS DE COMERCIALIZACION

La imagen del Albergue Ecologico y Centro Turistico Pachamama estara
caracterizada por un estilo ecologista en el que se destaca su tendencia al desarrollo
sustentable y al turismo de naturaleza como una alternativa para fomentar una nueva
cultura, mas consecuente con el respeto a la diversidad cultural como con la

naturaleza.

Con esta filosofia y resaltando fundamentalmente sus innovaciones se proyectara

hacia su mercado meia, a través de los siguientes medios:



INTERNET : Abriendo una Pagina WEB en la cual | la persona interesada podra
informarse sobre todas las generalidades y los servicios del Albergue v sera

actualizada mensualmente.

AGENCIAS DE VIAJES Y OPERADORES DE TURISMO : Se promocionara por
medio de Free Lands, como parte de un paquete. dentro de la region Sierra o como

parte de un paquete en todo el Ecuador.

FSCUEI.AS DE ESPANOI. - Con Conferencias Promocionales del Albergue
dirigidas a los estudiantes y ademas mediante convenios en los cuales el estudiante
conjuntamente con el profesor podran visitar el Albergue y dedicaran el 50% del
tiempo al estudio del idioma y el otro 50% a realizar un trabajo de voluntariado que

consistira en actividades para mejorar o desarrollar un proyecto en el Albergue.

AFICHES : Los mismos que estaran dispuestos en las agencias de viajes, operadoras
de turismo, escuelas de espariol. aeropuertos, embajadas, camaras de turismo y demas

sittos afines con el turismo.

REVISTAS ESPECIALIZADAS : Con reportajes y publicidad, conocedores que sus

principales lectores son potenciales clientes.

Ademas incluiremos en nuestra promocion videos, fotos, tripticos para dar al turista

una idea de lo que va a conocer y lograr mayor interés en el lugar.



2.2 COMO PRODUCIR

DEFINICION DEL SERVICIO
El Albergue Ecologico v Centro Turistico Pachamama basicamente ofrecera los

siguientes servicios:

ALOJAMIENTO :
* Contara con 5 cabafias ecologicas aptas para el alojamiento de 8 turistas v

opcionalmente para 10, clasificadas ast :

N¢ CABANAS CAPACIDAD CAPACIDAD PRECIO DIARIO
INDIVIDUAL TOTAL POR PERSONA

2 Simples | Persona 2 Personas 12 USD

2 Dobles 2 Personas 4 Personas 10 USD

l Miultiple 3 - 4 Personas 4 Personas 9 USD

S TOTAL 10 Personas

* Se tiene previsto destinar un area para ubicar -
Hamacas
Asaderos
Juegos infantiles

* Adicionalmente otra area para CAMPING con la siguiente capacidad:



N° CARPAS CAPACIDAD CAPACIDAD PRECIO DIARIO

INDIVIDUAL TOTAL POR PERSONA
3 Carpas 4 Personas 12 Personas 3 USD
TOTAL 12 Personas

* Cada cabafa contara con letrinas aboneras v duchas ecologicas. mientras que para la
zona de camping hamacas, asaderos y juegos infantiles tendran una bateria sanitaria

en comun pero con los mismos servicios.

ALIMENTACION:

Para el efecto contara con una cabana para el Servicio de Restaurante con capacidad

para 12 personas, con los siguientes precios :

COMIDAS PRECIO POR COMIDA
Desayuno 2 USD
Almuerzo 3 USD
Merienda 3 USD

RECREACION Y ESPARCIMIENTO :

Ofrecera alternativas como excursiones por los sernderos ecologicos del albergue,
observacion de numerosas especies de pajaros, incursiéon a la reserva natural
faunistica, recorridos por el Huerto Organico, la Ecogranja, paseos a caballo o en
bicicleta, practica de deportes como natacion, rafting, kayaking, rapel, trekking entre

otros, visitas a microempresas comunitarias aledafias.



Tours opcionales a los atractivos turisticos de la zona como a las reservas ecologicas.

biologicas, culturales y arqueologicas.

EDUCACION AMBIENTAIL. / CULTURA / IDIOMAS :
Con conferencias inductivas y programas interactivos sobre Medio Ambiente.
Difundiendo nuestra cultura con visitas a étnias y museos locales.

Cursos intensivos practicos de Espanol / Inglés / Quichua.

SERVICIOS ALTERNATIVOS
HOSTELING Y SELF-CATERING: Ofreciendo libertad para quienes desean
disfrutar del lugar y prefieran atenderse por si solos tanto en alojamiento como en

alimentacidn o en otros servicios. Prectos con descuentos.

SERVICIO DE LAVADO Y ARREGLO DE ROPA : Especialmente disefiado para
los turistas que permaneceran mas dias en el Albergue o requieren este servicio.

Precio moderado.

DELICATESSEN : Considerando que en los alrededores no existe este servicio,
especialmente por las necesidades del clima v por las actividades que se realizan, que
demandan cuidados y articulos

especificos. Precios especiales.

TIENDA DE RECUERDOS Y BAZAR : Para completar las necesidades de los
turistas que nos visitaran y a su vez promocionar las artesanias de la zona. Precios de

Oferta.



INFORMACION FCOTURISTICA - Tanto de la 7ona como de todo el  pais
Facilitando reservaciones a través de convenios con Agencias de Viajes, Operadores

Turisticos opcionalmente como Free-lLance.

BIBLIOTECA VIRTUAL : Ofreciendo servicio de INTERNET, que constituye un
medio tanto de comunicacion con el Correo Electronico como de Informacion.

Precios Econdmicos.

El delicatessen, la tienda de recuerdos vy bazar y la biblioteca virtual funcionaran tipo
stands en una misma cabafa, bajo la denominacién de ECOSERVICIOS, va que

todos estaran enmarcados bajo el concepto de ECOLOGICO.

Dentro del Plan para ingresar en el Mercado el Albergue ofertara sus servicios a

través de dos Paquetes Turisticos. detallados a continuacion ;

PAQUETES PROMOCIONALES
ALBERGUE ECOLOGICO Y CENTRO TURISTICO PACHAMAMA
PAQUETE TURISTICO ANTURIOS (A)
Duracion :© 2 dias v | noche
Incluve : 4 comidas
Refrigerios durante el dia.
Servicio de Guia
Actividades asignadas para el paquete

Precio por persona : 30 USD



PAQUETE TURISTICO BROMELIAS (B)
Duracton : 3 dias v 2 noches
Incluye : 7 comidas

Refrigerios durante el dia

Servicio de Guia

Actividades asignadas para el paquete

PROMOCIONES QUE SE INCLUYEN EN EL PAQUETE

Por cada diez personas el valor de una persona sera gratis.

e Incluye el lunch a media mafiana v a media tarde
e Servicio de Guia
e (Capacitacion con folletos

e Parqueadero

2.3 CUAL ES EL. TAMANQO DE MERCADO

El mercado nacional de turismo segin el Ministerto de Turismo tiene una
participacion en el orden del 30% de la poblacion total que es de 12 millones de
habitantes, mientras que el mercado internacional estaria de acuerdo a la entrada de

extranjeros al pais que en el 2002 fue de 653 993 turistas.

Nos enfocaremos en la provincia de Pichincha en cuyo noroccidente se encuentra

ubicado el presente proyecto,



2.4 ESTRATEGIAS DE MERCADO

PROMOCION
Establecer contactos v convenios con operadoras turisticas de diferentes paises,
especialmente de los que demandan mas nuestro servicio, con el fin de asegurar el

mercado meta..

Ofertar programas duales de capacitacton v practica ecologista en centros
educativos interesados en el tema. Poniendo énfasis en el mercado nacional con el fin
de difundir el uso v manejo adecuado de los brecursos naturales a la vez, que

captamos clientes.

Dar promociones y descuentos especiales por la compra de cierto numero de

paquetes o en temporada baja.

Participar en Ferias de Turismo Nacionales y Extranjeras.

Mantener actualizada nuestra pagina WEB con nuestros servicios v ademas incluir
informacion general de la zona, actualidades ambientales, proyectos ecologicos en
areas protegidas y otros temas que puedan interesar a nuestros clientes, como un

valor agregado a nuestro servicio.

SERVICIOS
Diversificando v complementando nuestros servicios turisticos con innovaciones que

logren satisfacer mayoritariamente las necesidades de los turistas.



Capacitando Permanentemente al personal en todas vy cada una de las areas para dar

servicios con calidad.

Proteger los recursos naturales y culturales de la zona que constituyen nuestro
potencial turistico, manteniendo un control en la afluencia de turistas v ofreciéndoles

directrices a seguir .

PRECIO
Optimizando nuestros recursos para lograr reducir los costos.

Creando alternativas para mantener un precio competitivo.



CAPITULO HI

ESTUDIO TECNICO

3.1. INGENIERIA DEL PROYECTO

3.1.1. TAMANO O MAGNITUD DEL PROYECTO

El Albergue Ecologico y Centro Turistico “PACHAMAMA™ dispone de 85
hectareas en un territorio en expansion que alberga casi 2000 especies vegetales, mas
de 320 especies de aves y por lo menos 45 especies de mamiferos, como también

innumerables especies de vertebrados.
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3 ICACION DEL ALBERGUE ECOLOGICO Y
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INFLUENCIA
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INFRAESTRUCTURA

En el Albergue Ecologico v Centro Turistico “Pachamama™ se dispondra de una
infraestructura acorde a su filosofia de preservar el medio ambiente v proteger los
ecosistemas existentes en su entorno, alterando al minimo los mismos. bajo estos
lineamientos se ha utilizado materiales de la zona cuyo costo es inferior, optimizando
de esta manera recursos. Ademas para disminuir el costo de la mano de obra se
realizd una alianza estratégica con la comunidad mas cercana para capacitarles vy
asesorarles en microempresas comunitarias v manejo adecuado de los recursos a

cambio de su trabajo.

CABANAS

5 Cabanas para Alojamiento

Simples 2
Dobles 2
Multiple |

1 Cabana Restaurante / Bar/ Salon
! Cabaiia Cocina

I Cabafia Administracion

1 Cabana Servicios Generales

1 Cabaiia Informacion Turistica

| Cabana Ecoservicios

AREA COMUNITARIA

Juegos Infantiles | sistema completo



Descanso 3 hamacas

Picnic 3 asaderos

Camping 5 carpas de 4 personas

Bateria Sanitaria 1 con 3 inodoros/ 3 duchas / 3 lavatorios
PARQUEADERO

Con capacidad de :
10 vehiculos:
8 autos pequeios
2 autos grandes

8 bicicletas

ESTABLOS

Capacidad 8 caballos

ECOGRANJA
Provectos Cuyeras
Chancheras

Gallineras

HUERTOS ORGANICOS
Con provectos de :
Lombricultura

Pscicultura



CABANA MIRADOR

Capacidad 10 personas

CARANA DF PARTIDA

SENDFROS ECOLOGICOS
I Sendero de! Puente Colgante
2 Sendero de la Tarabita

3 Sendero de la Cascada

4 Sendero de la Laguna

5 Sendero del Mirador

6 Sendero de la Reserva

AREA PARA NADAR
PUENTE COIL.GANTE
TARABITA

RESERVA FAUNISTICA

3.1.2. LOCALIZACION

DESCRIPCION GEOGRAFICA
El lugar donde se construira el Albergue constituye un bosque primario v es una zona
considerada como de amortiguamiento. También existen senderos que conducen al

Bosque Secundario.



Esta area se encuentra localizada al noroccidente de la Provincia de Pichincha

circundada por los drenajes del rio Alambi v la Cuenca Alta del Rio Guayllabamba

- DESCRIPCION DE LIMITES
L.os linderos del terreno donde se construira el proyecto son los siguientes:
Por el Norte:
Con la Hacienda Manzapamba.
Por el Sur:
Con el camino que conduce a Yunguilla.
Por el Este:
Con la Hacienda Guadalupe.
Por el Oeste:

Con las Picinas del Cachaco.

VIAS DE ACCFSO AL, AIBRERGUF FCOLOGICO
e Via Quito - Calacali km 26, via pavimentada
e (alacali - La Independencia Km. 2, via pavimentada,

e Desde Km 2 al Provecto 600 m via lastrada.

CARACTERISTICAS FISICAS DEL AREA (RELIEVE - SUELOS)

RELIEVE
La mayor parte del area de estudio ubicada en el flanco occidental de la corditlera de
los Andes se caracteriza por tener relieves heterogéneos, generalmente con pequenas

vertientes. la pendiente predominante es mavor de 70%.



SUELOS

I.os suelos en el area son volcanicos, segin el sistema de taxonomia de los suelos
pertenecen al grupo de los inceptisoles volcanicos con una saturacion baja de bases.
Los estratos volcanicos caracteristicos de los Andes, expulsan lava con una alta
viscosidad, lo que produce que la lava se detenga a pocos kilometros del punto de

erupcion.

En el suelo se encuentra, en forma alternada, capas volcanicas (cenizas que fueron
depositadas por las erupciones del Pululahua y Pichincha) y escombros originados por
diferentes erupciones. l.a presencia de “lahars” y derrumbres de lodo es comun en
estas areas. Luego en un periodo sin erupciones, durante el cual existe formacion de
suelo, nuevamente hay una erupcion. Tanto los derrumbes como los depositos
volcanicos podrian explicar la presencia de capas obscuras v otras mas compactas en

la capa inferior encontrados en los perfiles del suelo.

Los suelos tienen una textura franco a franco arenosos, de profundidad variable con
fuerte reaccion al Naf (floruro de sodio), baja saturacion de bases ( menor 50%) vy
retencion de agua entre 20 y 50%. Hay un buen drenaje v en el subsuelo no hay
senales de reduccion. La aireacion es Optima por lo cual se dan con gran rapidez los
procesos de descomposicion v de formacion de complejos de humus y aluminio. La
gran estabilidad de los agregados v la alta permeabilidad hacen que dificilmente este

suelo sufra de erosion hidrologica.

Sin embargo, la fuerza erosiva de la lluvia puede tener un impacto significativo en el

caso de que el suelo no esté protegido por una capa vegetal tanto por la fuertes



pendientes del terreno como por los cambios fisicos v quimicos resultados de la
deforestacion. Por otra parte la fuerte fijacion de fosforo puede ser un factor

limitante para fertilidad de suelo.

USO ACTUAL DEL SUELO

El area del Albergue Ecologico y Centro Turistico “Pachamama”™ corresponde a
vegetacion natural , es bosque aito localizado en las estribaciones de la cordillera y en
los relieves continentales, localmente influenciado por la frecuencia de garua vy

neblina.

En las fincas que se incluyen en esta zona, existe pastizales y cultivos de sierra como

maiz, papas, mellocos, ocas, moras, taxo entre otros.

En el area de estudio encontramos que la mavor parte corresponde a vegetacion
natural arborea himeda, bosque de la cordillera occidental, con presencia de epifitas

en los troncos y copas de arboles, hay también helechos y paimas.

Las especies arboreas existentes son: sangre de drago, cauchillo, palo de fosforo,
amargon, canelo, romerillo o misin, cascarilla v ensino. Se encuentran arbustos como:
ortiga de monte, shanshi, bualicon, olivo, suro, helechos.
Actualmente lc.>s tipos de vegetacidn existentes en la zona se clasifican asi :

bosque natural con 2.600 has.

40% Bosque Primario.

35% Cultivo Area / Pastizales

25% Bosque en Recuperacion / Chaparros



Este tipo de vegetacion es consecuencia de la intervencion del hombre que ha
deforestado, instalado vy cultivado pastos, en sitios accesibles para las carreteras
abiertas en sectores de las areas colectoras de la micro cuenca del rio Umachaca. por

la via Calacali.

USO POTENCIAL DEL SUELO

Se establece para la zona el uso recomendado de:

- Bosque de categoria, zona no cultivable ideal para hacer turismo con limitaciones
muy importantes en lo referente a pendiente, factores de suelo, profundidad,

textura, pedregosidad , fertilidad, erosion, etc.

CLIMA

Encontramos varios tipos de clima:

1.- Region muy humeda temperada (Nono / Calacali / Yunguilla)
2.- Region muy humeda subtropical (Nanegal v Nanegalito)

3.- Region lluviosa temperada (Arriba de Nanegal v Nanegalito)

El clima de esta region (Cuenca del Guayliabamba) son atraidas por el aire himedo
de la costa vy la variacion altitudinal de los pisos climaticos. Esto quiere decir que los
vientos que vienen de la costa hacia la cordiliera, donde la masa aérea sube vy se enfria,

produciendo condensacion, formando nubes y precipitaciones.



TEMPERATURA

La temperatura media anual varia entre 18 © C, en la parte baja, y hasta 12 ° C en la
parte alta. En el sector de Nono y Calacali la temperatura oscila entre los 12 ° C vy 18
© C, en el sector mas bajo de Nanegalito vy Nanegal la temperatura media anual estd

entrelos 18°Cy22°C

PRECIPITACIONES

La precipitacion entre los sectores altos de Calacali y Nono tiene una aproximacion
media anual de 1800 mm. Esta zona experimenta altisima humedad debido a la mayor
presencia de nubosidad en la parte alta, lo que se refleja en la carga de planta epifitas y

musgos que se encuentran en el bosque.

La precipitacion media mensual se nota en las tres estaciones la fuerte diferencia entre
el invierno o estacion Nuviosa (de diciembre a mayo) vy el verano o estacion seca (de
junio a noviembre). En el invierno las estactones de Nanegal y Nanegalito tienen entre

250 mm. a 400mm. de precipitacion mensual y solo 50 mm. a 120 mm. en el verano.

ZONAS DE VIDA

El area incluye un rasgo altitudinal de 1200 y 2900 metros sobre el nivel del mar,

numerosos microclimas estan presentes. En el Albergue Ecologico v Centro Turistico

se puede reconocer cuatro zonas de vida:

- Bosque himedo premontano, con precipitaciones anuales de 2000mm. por afio
mas 0 menos, con tan solo dos meses (agosto y septiembre) con precipitaciones

inferiores a 500mm. por afio y una altura de 1500m.



- Bosque humedo montano bajo, con precipitaciones anuales de 2500mm. a
3000mm v una altura de 1500m a 2000m

- Bosque muy himedo montano, con precipitaciones de 3000mm. aproximadamente
siempre nublados con precipitaciones no  inferiores a los 1000mm por afio. una

altura entre 2000m y 2600metros

Bosque humedo montano, con precipitaciones anuales menores a 2000mm v una

altura entre 2600 a 3300 metros.

- HIDROLOGIA
El arca de drenaje que fluye en la zona de influencia del Albergue corresponde a las
microcuencas de los rios:

Santa Rosa

-~ Tulambi

- Umachaca
- Pichan

- Tandavapa

- Quebrada atilana

Estos al concluir con la cuenca del rto Alambi incrementan el caudal del rio

Guayllabamba, que a su vez es afluente del rio Esmeraldas.

[.a forma del area del rio Santa Rosa tiene altas crecientes, precipitaciones
homogéneas con tiempo de concentracion para todas las cotas de la cuenca. lo que

produce un htdrograma de picos altos.



En otras areas de drenaje este factor no presenta tendencias altas, pero los relieves

con pendientes del 70%, agravan el fenomeno erosivo por deforestar estas areas.

- GEOLOGIA
La geologia esta determinada por la formacion de los Andes durante ¢l terciario, lleno
de actividad volcanica. Los estratos volcanicos expulsaron lava con alta viscosidad, la

que se solidifico cerca del volcan y origino las pendientes.

En estas areas hay rocas sedimentarias y volcanicas, tienen rasgos morfologicos con

influencia a los volcanes Pichincha v Pululahua.

Los afloramientos son buenos, tienen una capa de material suelto v forman areas
deslizables. Las rocas de batolito son: granodiorita, tonalita con granito, cuarzodiorita

y diorita.

Existen varias formaciones, entre ellas:
- Formacion Macuchi
- Formacion Silante

- Formacion Yungilla

l.as rocas volcanicas son fuente para los materiales de construccion, adoquines, lastre
vy molones. Las calizas tienen gran importancia por su cantidad y calidad v son dos:

- Las calizas de Yungilla usadas en la industria de la cal.



- La principal Selva Alegre, de donde se extrae el marmol para elaboracion de
cemento. Las reservas se calculan en 175 millones de toneladas para una

produccion de 2..000 toneladas de cemento para 100 afios.

3.1.3. PROCESOS

IDENTIFICACION DE ACTIVIDADES

(D) Operacién - Se produce una operacion cuando se modifica las caracteristicas
fisicas o quimicas del producto. cambio de forma montaje o desmontaje. anadido o
supresién de material, preparacion para la fase siguiente, dar o recibir informacion,

registrar informacion o datos, hacer calculos o planes, etc.

(] Inspeccion - Fs una inspeccion cuyando se efectiia una comprobacidn o

identificacion, sea de calidad, cantidad, medida, exactitud de datos etc.

> Transporte - Hav un transporte cuando un ohjeto o un documento es

trasladado de un lugar a otro, sin perder las caracteristicas.

) Demora o Fspera.- Se produce una espera cada vez que se produce un

almacenamiento temporal, una detencion entre operaciones.

/N Alinacenainienio o Archivo.- Lidy  aliligeenainieiilo cuando ui uluJ\;'tu O Ui

documento es guardado o archivado, no pudiendo ser trasladado de dicho lugar sin

autoridad ni permiso.



r

A A Operacién — Inspeecion.- Cuando sc produce una
tiempo una inspeccion.
ALOJAMIENTO

F‘;;\. Recencion o recihimiento al cliente

() Explicacion de servicios v costos

() Registro en libros

E,\ Guiar al huésped a la habitacion © zona de camping

ASEOQ DE CABANAS
Retirar la ropa, etiquetar.

[ levar a lavandena

oo

Arreglar la cama (cada dia cambiar sabanas)

Asgear la habitacidn (muebles naredes cortinasy piso

I 0O 0

LAVADO SECADO Y PLANCHADO DE ROPA
Recibir Ia rapa, etiquetar y registrar
(Clasiticar 1a ropa

Remoiar (en caso de ser necesario)

I levar v colocar en las lavadoras

[ avarla

( ( Il ( ;
D O O S DRGNS

Sacar la ropa

Asear el bafio v equipar con articulos de limpieza personal



. ) ; ! ll
4 00 O

Entregar al camarero

PREPARACION DE ALIMENTOS

O

1 . 1 +
cleccion y compra de los alimentos

e ~T

Traslado a la bodeoa

Flaboracion del menn

o O Il

Preparacion del mem)

RECREACION Y GUIANZA TURISTICA
A continuacion detallamos el cronograma de actividades de

promocionales.

los

paquetes



ITINERARIO TURISTICO

PAQUETE ANTURIOS (A)

Duracion 2 dias y una noche

DIA HORA | RECORRIDO

Dia ! 8:00 Salida de Quito con direccton al Centro Turistico “Pachamama’,
tomamos la nueva carretera que comunica con fa region costa;
pasaremos por las poblaciones de San Antonio de Pichincha v
Calacali hasta llegar al Centro Turistico.

9:30 Nos instalamos en las habitaciones del Centro Turistico
“Pacliaitidiiid’

10:00 Reahzaremos la ruta del sendero 2, que tiene una duracion de |
hora v media aproximadamente, podremos admirar el bosque
primario. Se desciende a lo largo de un camino que nos lleva hacia
el rin el cnal lo atravezaremos por nina tarahita ecologica aue nos
conduce hacia el mirador donde podremos admirar un sinmumero
de copecies de pajarus y un singulai paisaje, rodeado do montaias
cercanas.

13:00 | Regreso a las instalaciones del Albergue.

13:30 | Almuerzo

14:30 {Ligero descanso

15:00 | Tomaremos la ruta del sendero 4 autoguiado que tiene una
duracion de 45 minutos, aqui recorremos | km. Ls un sendero
suave con gradas que nos lleva hacia una laguna en la cual
podremos descanzar mientras disfrutamos de un retrigerio. Es un
sendere  educative con interpretacion que tiene 10 paradas
numeradas en las cuales se describen las relaciones entre plantas y
animales en un folleto que se les proporcionara en recepeion.

18:00 | Retorno al Albergue para compartir experiencias.

20:00 |Cena

Dia 2 7:00 Desayuno
8:00 Saldremos de las instalaciones para tomar el sendero | que tiene
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apta para nadar, la misma que se encuentra al otro lado del rio v
JUC paia Cibzal existe b puehte cuiganie, ali nos servircinos i
refrigerio mientras descansamos y luego visitaremos la reserva
natural taunistica que esta cercana a este lugar.

Regreso a las instalaciones del Centro Turistico “Pachamama”
Almuerzo

Realizaremos un recorrido por la Ecogranja, pasearemos a
cabaiio hasta liegar ai Huerto Urganico donde tendremos ia
oportunidad de los que deseen cosechar las frutas y verduras que
ahi se cultivan, ademas observaremos las picinas de tilapias y
nuestro provecto de fombricultura

Retorne a Quito

Liegada a Quito

PAQUETE BROMELIAS (B)

Duracion 3 dias v 2 noches

DIA | HORA RECORRIDO i
Dia | 8:30 Salida de Quito, a las 830 con direccion al Centro Turistico
“Pachamama’, tomamos la nueva carretera ¢ue comunica con la
region costa, pasaremos por las poblaciones de San Antonio de
Pichincha y Calacali hasta llegar al Centro Turistico.
10:30 Nos instalamos en las habitaciones del Centro Turistico
“Pachamaing”™.
11:30 | Realizaremos la ruta del sendero 2, que tiene una duracion de |

hora y media aproximadamente, podremos admirar el bosque
primario. Se desciende a lo largo de un camino que nos lleva hacia
el rin el cnal lo atravezaremos por una tarabita ecologica que nos
conduce hacia el mirador donde podremos admirar un sinmumero




Dia 2

14:30

15:30

16:30

i3.00

20:00

7:00

8:00

18:00

20:00

22:00

de especies de pajaros v un sineular naisaie rodeado de montafias

cercanas.

Regreso a las instalaciones del Albergue.
Almuerzo
Ligero descanso

Tomaremos la ruta del sendero 4 autoguiado que tiene una
duracion de 45 minutos, aqui recorremos | km. £s un sendero
suave con gradas que nos lleva hacia una laguna en la cual
podremos descanzar mientras disfrutamos de un refrigerio. Es un
sendero educativo con interpretacion que tiene 10 paradas

2
&

Ketorno ai Albergue para comparur experiencias.
Cena
Desayuno

Saldremos de las instalaciones para tomar el sendero | que tiene
una duracion de 2 horas que nos llevara hacia el area del rio que es
apta para nadar, la misma que se encuentra al otro lado del rio y
que para cruzar existe un puente colgante, ahi nos serviremos un
refrigerio mientras descansamos v luego visitaremos la reserva
natural faunistica que esta cercana a este lugar.

Regreso a las instalaciones del Centro Turistico “Pachamama”
Almuerzo

Tomaremos el Sendero 3 que nos conduce a la Cascada de 200
metros, asciende por el bosque secundario, a una area abierta en

donde encontraremos hermosos paisajes. Tomando a la derecha
pasamos por un area sombreada hasta llegar a la pequena cascada

ATURES DIOTS O B
UL L5 UGl pPaild Udlilad Do,

Retorno a las mnstalaciones del Centro 1uristico “Pachamama”

Cena, alojamiento realizaremos una fogota y dinamicas para la
animacion del grupo por parte de los guias

Dcscaiizo




Dia 3

8:00

9:00

-0
[P AV

14:30

16:00

Desayuno

Realizaremos un recorrido por la Ecogranja, pasearemos a
caballo hasta llegar al Huerto Organico donde tendremos la
oportunidad de los que deseen cosechar las frutas y verduras que
ahi se cultivan, ademas observaremos las picinas de tilapias vy
nuestra provecto de lombricithira

Visitarciios lds miciodiiipicsas conmunitarias Jde la zona.

Almuerzo-i’icnic

Retorno a Quito.

PROMOCIONES QUE SE INCLUYEN EN EL PAQUETE

e Por cada diez personas el valor de una persona sera gratis.

¢ Incluye el lunch a media mafiana v a media tarde

e Servicio de Guia

e (apacttacion con folletos

e Parqueadero



CAPITULO 1V

ESTRUCTURA ORGANIZATIVA DEL PROYECTO

ALBFRGUE FCOLOGICO Y CENTRO TURISTICO PACHAC MAMA

ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL

GERENCTA

ASESOR CONTABLE )

PEPARTAMENTO DF DEPARTAMENTO DF NFPARTAMFNTO DF
ECOTURISMO HOTELERIA MANTENIMIENTO



Se puede apreciar que en el organigrama existen tres niveles administrativos que son’

NIVEL DIRECTIVO Gerente Administrador
NIVEIL. ASESOR Asesor-Contable

NIVEL OPERATIVO Guia — Cheft - Servicios Varios

De esta manera los integrantes de la organizacidn conocen su posicion y su campo de

accion dentro de la misma.

FUNCIONES

GERENTE

*  Cumphr con las funciones administrativas derivadas de su funcidén sin tomar
decisiones que atecten al medio ambiente

* Coordinar acciones del Albergue con la Direccion del Medio Ambiente.

* Redactar v dar a conocer a los turistas un reglamento interno del Albergue.

* Seleccionar v contratar el personal idoneo para el manejo optimo del Albergue
Ecologico v Turistico.

* Programar y coordinar todas las actividades del personal que trabaja en el area

administrativa, de turismo vy de servicios

CONTADOR
*  Mantener ordenadamente la informacion sobre el presupuesto y movimiento del
dinero del Albergue tanto de sus ingresos como de sus egresos v estimar una

proveccion de la rentabilidad del Albergue.



* Realizar los Roles de Pago del Albergue.

* Mantener actualizados los inventarios.

GUIA
* Realizar cronogramas de recorridos por paquetes mensualmente.
* Actualizarse en todo lo referente al cuidado del Ambiente.

* Concienciar a los turistas sobre el manejo adecuado de los recursos.

CHEFF
* Planiticar los menus semanalmente.

* Manejar correctamente las existencias para optimizar costos.

SERVICIOS GENERALES
* Mantener el orden v el aseo diariamente en el Albergue.

* Estar siempre dispuesto al servicio de los turistas v del personal del Albergue.

ESTRUCTURA LEGAL

21 Ministerio de Turismo contempla para el funcionamiento de todo establecimiento
hotelero tener un permiso expedido por la institucion provincial correspondiente
luego de haber presentado los siguientes requisitos:

RUC

Lista de precios.

Afiliacion a la Camara de Turismo Provincial.

Copia y papeleta de votacion del propietario del establecimiento.

Copia de la escritura o contrato de arriendo.



Certificado de Registro Ministerio de Turismo

Para afiliarse a la Camara de Turismo Provincial es necesario:
Personas naturales

Lienar formulario de atiliacion a la Camara de Turismo
Copia del RUC

Copia de la cédula v certificado de votacién,

El Municipio establece en su ordenanza una autorizacion de funcionamiento.

El Albergue Ecologico v Centro Turistico PACHAMAMA es una empresa mercantil
unipersonal, una empresa mercantil es una organizacion con fines de lucro o de
obtener utilidad, con inversion de capital (dinero. propiedades. maquinas, mobiliario)
v trabajo con unidad de nombre, permancncia en la actividad v finalidad definida, es
unipersonal porque la propietaria es una sola persona.

Permiso de funcionamiento del local v del rotulo en el MUNICIPLO:

Lev de Régimen Municipal. Art. 1S “Son funciones primordiales del Municipio. sin
perjuicio de las demas que le atribuye esta ley 8. Autorizacion para el funcionamiento
de locales industriales, comerciales y profesionales.

- (Cédula vy papeleta de votacion

- Compra de formularios

- Balance de situacion

- Patente municipal

- Pago impuestos.



CAPITULO V

ESTUDIO ECONOMICO

PRESUPUESTO DEL PROYECTO

5.1. INVERSION INICIAL,
Ei objetivo principal de este estudio es determinar el monto de recursos necesarios

para la creacion del Albergue Ecologico v Centro Turistico Pachamama.

La inversion inicial requerida para este provecto para gastos operativos e inversiones

fijas es de $ 54.700, distribuidos de la siguiente manera:



Inversiones Fijas Valor Semestre de inversion

Terreno 250.000 primero

Cabanas 25000 primero
Equipos 10500 segundo
- Cocina 5000

- Lavadora/secadora 1500

- Computadoras 3000

- Otros 1000
Vehiculos 8000 segundo
Muebles v enseres 8200 segundo

Gastos Operativos:

Preoperativos 3000 primero

Estos se amortizaran durante 5 periodos a partir de la operacion.

Capital de trabajo

Para efectos de su calculo se considerara las siguientes necesidades minimas:

Activo Corriente:

- Efectivo en Caja para mano de obra directa, gastos generales de administracion.

La cobertura minima de efectivo debe ser de 15 dias.

Cuentas por cobrar un mes de cartera cuantificada a costos de operacion.



Existencias o inventarios: una semana de productos para atencion en el bar a costo de

ventas mas gastos generales de administracion.

Pasivo Corriente:
Cuentas por pagar: se considerara el valor de las cuentas por pagar por conceptos de

proveedores, equivale a un periodo de 30 dias sobre el valor de inventarios.

Se estimara para:
- Mano de Obra el 10% de lo paquetes vendidos.

- Gastos generales el 5% de los paquetes vendidos.

I.a fase de inversion tiene una duracion de seis meses ( un semestre). luego la empresa
comenzara operando en un 60% de su capacidad en el segundo semestre, en un 80%

el tercero v al 100% en el cuarto v restantes.

El precio de venta previsto de nuestro servicio en paquetes es el siguiente:

Paguete A USD 30

Paquete B USD 45

Los cuales se venden en igual porcentaje.

Como gastos generales de administracion y de ventas se prevé el 20% v el 10%

respectivamente de las ventas anuales.



S5.1.1. FUENTES DE FINANCIAMIENTO

[.a inversion inictal de provecto se financiara de la siguiente manera
Préstamo bancario por $ 26 700 con intereses del 19% anual v pagos en
cuatro cuotas semestrales iguales Este valor se destinara para la compra de
los equipos, vehiculos v muebles v enseres.
L.os § 28.000 que corresponden a gastos operativos v a la construccion de las
cabanas se financiara con capital propio.

El terreno es patrimonio tamiliar v esta avaluado en $ 250.000.

5.1.2. INGRESO POR CONCEPTO DE VENTAS

l FASF LNy, | OPFRACION }
; Semesire 1 2 3 4 S ] 6 j]
} Nivel Produccion 60% 80% 100% | 100% | 100% J
i Paquetes yendidos TA” 8504 P02 17025 20430 20450 i
[ Paquictes vendidos "R” 127711 20412 15515 645 | 30645 |
flngnmosPoernnw 21288 34032 42540 51075 51075

Demanda 02+ 1892 personas/ 2 semestres al aio —/2 - 946 personas/semestre

Demanda 03- 2270 personas/ 2 semestres al afo —/2 = 1135 personas/semestre

Demanda 04 2724 personas/ 2 semestres al ano  »/2 = 1362 personas/semestre

Demanda 02-- 946/2~ 473 cada paquete A= 473 x 30 = 14190 x 60% = 8514
B 473 x45=21285x 60% - 12771

$ 35475

Demanda 03 1135/2+ 567 cada paquete A~ 567 x 30 ~ 17025 x 80% = 13620

B= 567 x 45 = 25515 x 80% - 20412

$ 42540



Demanda 04= 1362/2-- 681 cada paquete A= 681 x 30 = 20430 x 100% - 20430
B= 681 x 45 = 30045 x 100% - 30645
$ 51075
DEPRECIACION DE INVERSIONES FIlJAS
! FASF TNy, ] OPFRACION
Semestre 1 2 3 4 [ s 6
Nivel Produccion I 60% R0% 100% 100% 100% Vator cn libros
Sciiestie v
ACTIVO FIJO
Edificios 628 625 625 625 625 21875.00
Vehiculos ’ 800 | 800 [ 800 800 | 480000 |
Lgupos 323 535 325 NS 400,00
Muebles 3 410 110 410 410 6360.00
Enseres
TOTAL 625 2360 | 2360 2360 2360 | 4163500

Depreciacion edificios = 25000/20 - $ 1250 cada aio/2 = 625 cada semestre

Depreciacion vehiculos = 8000/5

= $ 1600 cada ano/2 = 800 cada semestre

Depreciacion equipos = 10500/10 = $ 1050 cada ano/2 = 525 cada semestre

Depreciacion muebles v ens. = 8200/10 ~ $ 820 cada ano/2 = 410 cada semestre

Valor de libros en el semestre 6 = activo - depreciacion = 25000 - 625 (5) = 21875




AMORTIZACION DIFERIDOS

FASE INV OPFRACION
Semestre 1 2 3 4 |5 [ o
Nivel Produccion 60% R0% 100% | 100% | 100%
Amortizacion | 300 00 ]300 [300 | 300
Diferides
TOTAL 300 300 300 300 300
1 1 )

Gastos preoperativos / periodos de amortizacion = 3000/5 = 600 cada afio/2 = 300
cada semestre
COSTO DE FINANCIACION Y PAGO PRESTAMO
FASF INV OPERACION
Semestre | 2 | 3 4 5 6
Nivel Produccion 60% 80% 100% 100% 100%,
| Costos dc Financiacion | | 2536.50 | 1902.38 | 126825 | 634.13 | 0
(intereses)
Pago préstamos 6675.00 | 6675 6675 6675 0
Calculo
Valor del Costos de Pago Cuota

fija
Semestre préstamo financiacion capital Préstamo
2 26700 26700 (0.19/2) = 2536.50 4138.50 66735
A 26700-6675 = 200235 20025 (0.19/2) = 1902 .38 4772.60 6673
4 2002500675 = 13350 13350 (0.19/2) = 1268.25 54006.75 6GO7S
5 [3350-6675 = 6675 6675 (0.19/2) = 634.13 6040 84 6673
6 6675 0675 = 0 0 0.192)= 0.00 0 6675



GASTOS DE ALIMENTACION

PAQUETE *“A™

PRECIO #
DESAYUNOS: 080 x l
ALMUERZOS: 1.60  x 2
MERIENDAS: 1.60  x ]

TOTAL PAQUETE:

PAQUETE “B"

DESAYUNOS: 0.80
ALMUERZOS: 1.60
MERIENDAS 1.60

TOTAL PAQUETE:

X 2
N 3
X 2

TOTAL

0.80
3.20
1.60
5.60

1.60
4.80

)
I
_

g
&
&

SJASTOS DF ALIMENTACION

FASKE INV OPFRACION 1
SEMESTRE ] 7| 3 4 5 d
|
PAQUETE “A” 1sg4.8] 25424 31808 3813.0 38 ..(.|
PAQUETE "B” 27168 43584 54528 65376 65 ‘(,|
TOTAL 1otd wons sed 1ozsnd 103312
I 1
COSTO DE LA MANO DE OBRA
[ FASF [ INVERSION | OPFRACION
Semesire 2 3 4 s 6
Nivel produccion 60% 80% 100% 100% 100%
Paquele A 851 14 1302 F702.50 | 2045 2043
Paauete B 127771 1 2041 20 1 2515 15 | 3064 50 | 3064 50
Total Costo M de O 10%) 2128.85 340320 | 4217.65 5107.50 5107.50




GASTOS GENERALES

[ FASK [Ny, T OPFRACION l
|
Semoestre ] 2 3 4 s 6 )
Nivel produccion 0% 80% 100% 100% 100% f
i Puguete A i +25.80 08 83125 u2ioou vzt su i
[ Paanete B (3R K3 2060 [ 175758 1153925 T150 25 |
| i |
f Total Costo Gastos 1064.55 1701.60 | 2108.83 | 2553.75 f 233375 f
l Generales (5%) \
5.1.3. COSTOS DE OPERACION Y DE FINANCIACION
FASFE [ INV. OPERACION
Scmestre 1 2 l 3 4 I 6
! I
Nivel Produccion 0% ‘ 80% 100% 100% 100%, 5
| |
Mano de Obra 212885 | 340320 [ 4217.65 | 5107.50 | 5107.50 f
|
Gastos Generales 106465 170160 | 210883 | 235375 [ 255375 |
i |
Depreciacion 2360.00 2360.00 | 236000 | 2360.00 | 2360.00 r
i
Costos Alimentacion 1301 6 69008 | 8633.6 103512 11035122 ]
[ i
= Costo de Ventas Y855 ] 143635.6 1732008 | 20372 45 | 20372 45 }
+ Amostizacion Diferidos 300 .00 300.00 300.00 300,00 300.00
]
Costos dec Financiacion 2536.50 1902 .38 1268.25 63413 63413 f
Total Costos 12701.6 | 16567.9 | 188%8.33 | 21306.58 | 2130658
L i i 1




CAPITAL DE TRABAJO-SALDO DE EFECTIVO REQUERIDO EN CAJA

Dias de

SEMESTRE

Cabertars | Renoyacion H bd 3 1 = 7
1 “ 3 + 3 O
LYK Nl ..., 1T 0 D Ty 111 ¢ L B - i ] > S Q hl - )
lVII‘i‘\' (N1 Oult‘. l:" -~ \)}\,I(' 1*%¥ 4. ) 113.7.‘ A-:A‘ 5): u}.—});
TR T AR T RI r ER 2 ) 1127 T O QT O Q7O v QA
NJadDIUD Vi iddiv o 1. -7 TR0 AP LS RTRNE S O v LAY
“ \ ~ ~ 17 a IR Bl [l Y < L TATANA g e
Salde olective 133.06 1 21269 | 26256 006l 000G

- 300 =24
15

- 2128.85=88.70

24




CALCULO DEL. CAPITAL DE TRABAJO

| SEFMESTRF
Dias  de | Cooficiente 1 |2 3 4 [ s [ e
Cobertura Renovacion '
Activo Corriente B ‘
 saldo cfectivoreq | 30 12 133.06 [ 21269 [ 26356 | 30004 [ 300,64
2 Cuentas x cobrar | 7 | 51 576.51 | 78886 | 92460 | 107291 [ 107292
3 Gtos. Alimentacion | 1 - I ETEE 13531 [ 16928 | 20296 [ 20296
Total Activo Cte 79392 | 113686 | 135744 | 1576.51 | 157651
Incre del activo Cte 79392 [ 34294 22058 | 21907 o
Pasivo Corriente
I Cucntas x pagar 30 12 88.71 14180 | 17575 | 17575 [ 21281
Total Pasivo Cte | 88.71 4180 [ 17575 | 17575 | 21281
' Incre del pasivo Cte 8871 | 53.09 3395 [0 [37.06
Capital de Trabajo 70521 [ 99506 | 118169 | 1400.76 | 1363.7
Act Cte - Pas Cte
Incre del cap dce trab 705.21 289 .85 186.63 219.07 -37.00
AC 1 - Saldo de etectivo requenido en caja
2 - Costo de operacion/12 = (costo de venta + amortizacion)/12
3 = Existencias/51

PC 1

- Existencias/12



INVERSIONES EN EL PROYECTO

FASE INV. OPERACION
Semestre 1 2 3 4 5 6

Nivel produccion 60% 80% 100% 100% 100%
| Ilwc‘x‘lll’i_;os i —
- Terrenos 250000
- bdtiteros PAIVYY

v toson
- Vehiculos KO0
- Mucb v Enser 8200
Total Inver Fija 275000 26700
2 gastos preoperacionales 3000
3 Incrcap It 641.73 238.03 157.30 153.72 [ O
Total Inversiones 278000 2734173 238.03 157.30 13372 | O

ESTADOS FINANCIEROS DEL PROYECTO
Activos Totales
FASFE INV, OPERACION
Scemestre 1 2 3 4 S 6

Nivel produccion 60% 80% 100% 100% 100%

1 Inversiones Fijas 275000 2670000

Gastos preoperativos 3000

Incremento Act Corriente 730,44 291.12 | 191.25 19078 | O

TOTAL 278.000 2743044 | 291.12 | 191.25 19078 [ ©




RECURSOS FINANCIEROS

FASFE INV. OPERACION
Semestre 1 2 3 4 s 6
Nivel produccion 60% 80% 100% 100% 100%
I Inversiones Fijas 278,000 048,73 238.03 I57.30 | 153,72
Giastos preoperativos 267060 00
Incremento Act Corriente 81.71 533.09 3395 37.06 0
TOTAL 278.000 2743044 | 291.12 191.25 | 190.78 0
ESTADO DE RESULTADOS
FASE INV, OPERACION
Semestre 1 2 3 4 § 6
Nivcl Prod 60% 80% 100% 100% 100%
Ing x Ventas 21285 34032 42520 51075 51075.00
Costos de 12701.6 1656798 18888.33 | 21306.58 | 21306.58
Oper v Financiamicnto
- Utilidad antes de 8583 17464.02 23631.67 | 29768.42 | 2976842
Inpucstos
- Impuesios (25%) 214585 4366 5907.91 74421 74421
Utilidad Neta 043755 13098.01 17723.75 | 22326.31 | 22326.31
Utilidad acumulada 6437.55 19535.56 37259.31 | 539585.62 | 8191193




FUENTE Y USO DE FONDOS DE EFECTIVO

FASE INV. OPFRACION
Scmestre 1 2 3 4 s 6
Enfrada de cfectivo
1 Kecursos Financieros | 273,000 2743044 ) 291.12 ivi.2> i9u.78 0
? Ingresos x Ventas 21285 00 | 340 32 00 4254000 | S107500 1 51075
3 Valor 41635
Total Entradas | 278.000 18715 44 | 34323.12 $2731.25 | 42731.25 | 51075 | 41635
Loecino J
SALIDAS DE EFECTIVO
I Incremen. Act Totales | 278.000 2743044 291.12 191.25 190.78 ()
2 Costos  Operacion 425815 680064 8432.31 10215.00 [ 10213
Netos depree vy amortiz,
Costos de [inanciacion 2536.50 1902 .38 126825 634.13 0
[ pago prést 6675.00 6675.00 O6OT5 .00 6675.00 6673
S Imouestos [ 295525 | se65.80 [7539.01 [ 939125 [esei2s | ]
l'otal Salidas ctectivo 278000 4385534 2133070 24108.92 27106.16 20281.25
I nuadas-Salldas u 430U [0 12982 .42 1802255 2415902 2479375
Calin A Voot 1”40 101 1791253 Trata183 Tancara7 Tesireaa Thaznssag i
BALANCE PROYECTADO
FASFE INV, OPERACION
Semestre 1 2 3 4 5 6
Nnel Prod 6UY% 30 [T 100%0 1OU0
Activos
Activo Corricnte
I Efectivo 499316 1805321 36728.41 6092511 R3718.80
2 Cilas x Cbrar 376.51 788.80 924,00 107291 07291
3 Inventario 20.87 20.01 24.65 30.04 30.04
total Act Corricnte 3390.54 18864.08 37677.66 02028.00 BO821.81
Activos Fijos
4 ‘lerrenos 230000 250000 _0¢) 25000000 230000 .00 250000.00 25000000 |




5 Fdificios 25000.00 | 24375 00 23750 00 23125 00 27500 00 21R75 00
6 Equipos 10500.00 9975.00 9450.00 8925.00 8400.00
{ Much v Fneeres R200 7790 7380 6970 636000

otal Activos Fijos

275000.00

293.075.00

291515.00 | 289955.00

288395.00

286835.00

Activos Diferidos

9 Gastos preoper

3000.00

2700.00

2400.00 2100.00

1800.00

1500.00

Total Aciiv
Difcridos

3000 00

2700 00

2400 00 2100 046

100 GO

1500 00

Total Activos 2780600.00 | 30136554 312779.08 | 329732.66 | 352223.06 | 375156 K1
Pasivo
11 Pasivo Cte 88.71 141.80 175.75 212.81 212.81
12 Préstamo 26700.00 20025.00 13350.00 6675.00 0
Total Pasivo 2678871 20166.80 1332575 6887 81 212.81
Patrimonio
13 Cap Social 27800000 | 25023711.08 | 25023949, | 25024126, | 253024280, | 25024914,
il 41 i) 20
14 Utili. acamulada 8R65.75 25863.17 48480.50 766551.12 | 104829.74
Totat . Pasivo + Patrimonio | 278.000 ' N A S
FLUJO DE EFECTIVO NETO
FASF. INV, OPFERACION
Semestre 1 2 3 4 S 6 VALOR
1 producclion OUvYo 30%0 7Y 10V% 100% Remanent
c
adas de ciccuvo
[AMmos 26700.00
CSO por venta 212385 34032 +2354) 51075 31073
T remancn 41633
I cntradas etectivo Y 47985 34032 42540 SI075 St07> 410633
tas dc clectivo
rsion totales 28000 27341.73 | 238.03 157.30 153.72 0.00
o operacion nctos 4258.15 6800.40 8435.31 10215.0 { 10215.00
0
os de financiacion 2536.50 1902.38 1268.25 034,13 )
) préstamos 6675.00 6675.00 6675.00 667500 | 6675.00
1eS10S 214585 4366 590791 T442.10 | 7442.10
1 salidas efectivo 28000 42957.23 19987 .81 22443.77 | 251199 24332.10
5
adas mcnos salidas -28000 5027.77 1404419 | 20096.23 | 25955.0 | 2674290 | 41635
5
y cfectivo neto -28000 5027.77 14044.19 | 20096.23 | 25955.0 | 68377.9
5




5.2. PUNTO DE EQUILIBRIO

.EN DOLARES

PE=CFT/[1-(CV TOTAL/VENTAS) |
PE = 1398 /{ 1-(714.4/3525)]

PE = 1398 /0.7973334

PE = 1753.7 USD

EN UNIDADES

PE a = COSTO F1JO TOTAL / [ PRECIO DE VENTA - COSTO VARIABLE

UNITARIO]
PE a = 1398 / (30- 5.6) PE a - 57.29

PE [(a + b) /2] = 48 UNIDADES
PE b= 1398 /(45 - 9.6) PE b=39.49

5.3. EVALUACION FINANCIERA DEL PROYECTO

5.3.1 PERIODO DF RECUPERACION

0 1 2 3 4 5 6
23333
Anos después de sumatoria de flujos
Ultimo desembolso neto efectivo neto positivo
3 19200 47
| +8561.28 (Dif) 27770.75
2647.43
4 28856.9
9647.43 |
8561.28 X
x = 8561.28 = 0.89 4 .08 semestres
0647.43

La inversion se recupera en el cuarto semestre.



5.3.2. VALOR ACTUAL NETO

1 = 20%(interés de mercado)

VAN (20%) = -54700 + [S027 77 (1.2} + 14044 19 (1.2)’ + 20006 23 (1 2V +
25055 05 (1 2) + 68377 9

(121

- 54700 + 41898 + 9752.9 + 11629.76 + 12516.9 + 27479.54
VAN (20%) = 10868.9

Se justifica el proyecto VAN(20)>1

5.3.3. BENEFICIO COSTO

B/C = Z VF /Inversidn
(1+ 1)n

B/C = 54700.00
23333,33

B/C= 234 > 1 El Proyecto es conveniente.

5.3.4. TASA INTERNA DE RETORNO

49% 4745 47.45
1% 421.96
50% -374.59
421.96 1%
47.45 X = 4745x 1= 0.11%
42].96

1=49% + 0.11% =49.11% anual
TIR >

49 11% > 20% se justifica el provecto



CONCLUSIONES

En base a esta evaluacion del proyecto con los indicadores utilizados podemos
darnos cuenta que los recursos que se piensan invertir en este proyecto nos rendiran el
maximo de beneficios ya que nuestro (VAN ) fue positivo v se justifica el proyecto
para este indicador tomamos como referencia la tasa de interés del 20% que nos

represento el costo del capital, con lo que actualizamos todos los valores del flujo.

Con el { TIR ) podemos darnos cuenta del retorno de la inversion de un modo facil v
compararlo con otras alternativas de retorno. En nuestro proyecto fue mayor a la tasa

impuesta v eso hace que sea bueno v rentable.

El Beneficio Costo nos permite decidir correctamente en base a su resultado que en

nuestro proyecto €s mayor que uno lo que lo hace conveniente.

Finalmente el Periodo de Recuperacion de nuestra mversion esta dentro de nuestras

expectativas va que se encuentra en el 4 periodo de nuestras operaciones.

Por todo lo dicho anteriormente concluimos que este proyecto es rentable. aplicable y

conveniente, por 1o que se recomienda su ejecucion.



CAPITULO VI

EVALUACION DEL IMPACTO AMBIENTAL

l.os Estudios de Impacto Ambiental ( EIA ) proponen medidas correctivas, la
incorporacion de técnicas de bajo impacto y compatibles con el medio ambiente.
Igualmente, estos estudios han incorporado para el sector turistico el analisis de la
capacidad de carga turistica que tienen los ecosistemas. Ademas se tiene como
complemento los Planes de Ordenamiento Territorial v Zonificacion economica -
ecologica. La aplicacion de los sistemas de administracion ambiental en hoteles y
otros establecimientos turisticos esta en proceso. especialmente aquellos dirigidos a

lograr ahorro energético.



El esquema de desarrotlo de nuestro pais. lamentablemente esta orientado a la
explotacion irracional de los recursos naturaies renovables v no del aprovechamiento
sustentable de los mismos, esto como consecuencia de una falta de politica v
conciencia nacional para la conservacion, lo que busca es unicamente obtener
beneficios economicos inmediatistas. lo que ha ocasionado la extincion de varias
especies de tlora v fauna silvestre, erosion de los suelos, disminucion de los caudales
de agua, cambios climaticos v en general pérdida de la calidad de vida del hombre en

el aspecto ambiental.

El Ministerio de Turismo v el Ministerio de Medio Ambiente son las entidades
responsables de promover el turismo sustentable a nivel nacional. Adicionalmente, el
turismo sustentable tiene vinculos directos o indirectos con numerosas instituciones
gubernamentales v a nivel local las instituciones responsables son basicamente los
municipios a traves de la Ley de Descentralizacion. areas protegidas (INEFAN ) A la
fecha esta en proceso la elaboracion de una estrategia de desarrolio turistico
sustentable. La estrategia se definira para el proximo quinquenio y se elaborara con
base a la concertacion y participacion de los distintos sectores involucrados en las
diferentes actividades economicas, v sera parte de la estrategia del comercio exterior
y un elemento del desarrollo sustentable. Es importante anotar que en el caso de las

Islas Galapagos existe una estrategia definida.

El despliegue de la estrategia nacional del desarrollo turistico sustentable persigue:

Desarrollar el turismo sustentable como la actividad importante del valioso

recurso esceénico que tiene el Ecuador v,



Mejorar la participacion economica de la poblacion local en las actividades
relacionadas con el turismo. con el proposito de generar fuentes de empieo. evitar
depredacion de ta zona a causa de formas menos compatibles con el medio

ambiente.

En general, toda actividad antropica causa impacto sobre el medio ambiente.
leualmente, el relactonamiento cultural trae aparejado notables cambios a la misma.
Por su parte, la cultura no es algo estatico. Sin embargo. el turismo sustentable v el
ecoturismo o turismo de naturaleza. puede ser una alternativa, como se habia
manifestado antertormente, a fin de fomentar una nueva cultura, mas consecuente con

el respeto a la diversidad cultural como con la naturaleza.

No se ha establecido procedimiento de seguimiento del desarrollo del turismo. sin
embargo, el tema esta considerado al interior de la estrategia del Ministerio de
Turismo. Esta  previsto desarrollar programas de calificacion, seguimiento v
evaluacion de las actividades turisticas, sus impactos positivos v negativos. y con
respecto a estos ultimos el diseno de medidas de mitigacion de tales efectos. Ademas
se esta haciendo importantes reformas en el marco juridico de la actividad turistica en
el Ecuador, a fin de incorporar a las comunidades locales como actores del proceso de

promocion del ecoturismo.

l.a ejecucion de proyectos de ecoturismo dentro de las areas naturales protegidas, no
solamente debe buscar la generacion de la mayor cantidad de divisas para el
fortalecimiento de la economia nacional, sino principalmente debe ser entendida como

una actividad generadora de fuentes de trabajo y sobre todo como una opcion



economica productiva no extractiva para mejorar la condicion de vida de la poblacion
en general v de la local en particular, a diferencia del turismo cultural tampoco se debe
impulsar la masificacion de esta actividad dentro de las areas naturales, va que el
ecoturismo por esencia es regulado para proteger el recurso natural, estableciéndose
para su ejecucion varias limitaciones en base a la determinacion de la capacidad de
carga del sitio de vista, por lo mismo es importante tener en cuenta el turismo
alternativo a desarrollarse en estas areas se lo hara siempre bajo el principio de
conservacion para garantizar el mantenimiento de los ecosistemas y la biodiversidad
existentes, es decir tiene que su aplicacion y resultado ser sustentable en base a

objetivos v plan de manejo del area, debiendo para ello considerarse varias directrices.

El ordenamiento del manejo turistico, con la determinacion de usos vy servicios,
condiciones de operacion e involucramiento y participacion de la poblacion, en las
areas naturales protegidas, necesariamente debe realizarse bajo un sistema de
concesiones por la importancia que representa v la cantidad de recursos economicos
que esta actividad genera, valores netos para el INEFAN, lamentablemente el mayor
porcentaje de estos valores no se remvierten en la conservacion y manejo de estas

areas

Las concesiones a favor del sector privado para la operacion turistica. tales como
servicios de alojamiento, alimentacion, movilizacidn, educacion e interpretacion
ambiental, recreacion, etc. dentro del patrimonio de areas naturales protegidas debe
aplicarse tomando en consideracion la categoria del area. sus objetivos de
establecimiento v desarrollo, el contenido del plan de manejo y la zonificacion con la

que cuenta, para ello es imprescindible que el INEFAN previamente determine la



capacidad de carga de operacion turistica para las dreas naturales nuevas o que no
cuenten con esta determinacion. Desde 1992 el Gobierno del Ecuador ha recibido
fondos destinados a impulsar el desarrollo sustentable pero no asignados a las esferas
tratadas en el Programa 21! vy en lo relacionado con Areas Naturales y vida silvestre, el
directorio del EX INEFAN con resolucion 005 publicada en el Registro Oficial N°
380 del 9 de agosto de 1998, fija las nuevas tasas y derechos para los ingresos de
visitantes, utilizacton de bienes, servicios y de operacion turistica para Areas

Naturales que forman parte del Sistema de Areas Naturales Protegidas.

CONSERVACION DE LAS AREAS NATURALES Y VIDA SILVESTRE

La conservacion de las areas naturales v vida silvestre en el Ecuador, de acuerdo a la

legislacion sobre la materia se da en dos niveles:

a) De acuerdo a la creacion de areas que por sus caracteristicas ecologicas,
titenen un status especial de conservacion como son los parques nacionales y
las areas equivalentes. Una area natural considerada dentro de las categorias
protectoras debe estar al margen de cualquier actividad potencial
destructiva. Estas areas son las que forman el Patrimonio Nacional de Areas

Naturales.

b) Las areas que se encuentran fuera de un status protectivo tienen también una
importancia ecologica que debe ser vigilada de cierta forma. f.os segmentos
naturales declarados como Patrimonio Nacional de Areas Naturales, protegen
los factores bioticos y abioticos y sus interacciones en el medio ambiente, es
decir tienen una proteccion global de su superficie, vida animal, vegetal y los

elementos ambientales (rios, lagos y atmosfera).



La naturaleza existente fuera del Patrimonio Nacional de Areas Naturales, en cambio,
tienen una protecciOn  segmentaria:  no se protege su superficie, sino ciertos
elementos existentes en ella como son la fauna silvestre v ciertas zonas especiales

como los humedales v los manglares..

- REFUGIO DE VIDA SILVESTRE
Los refugios de vida silvestre son areas indispensables para garantizar la existencia de

la vida silvestre, residente o migratoria, con fines cientificos, educativos y recreativos.

l.a extensiOn de estas areas depende las necesidades en cuanto habitat u otras
caracteristicas de las especies , estas pueden ser terrestres o acuaticas. Estas areas
contienen especies silvestres, residentes migratorias, de interés nacional o mundial, en
las cuales no existe intervencion humana. Se caracteriza ademas por el intenso trabajo

en la investigacion cientifica sobre las poblaciones animales.

Los objetivos de esta zonas son:

1) Proteger v conservar especies silvestres, particularmente aquellas que son raras o
en peligro de extincion.

2) Ofrecer oportunidades para actividades de tipo cientifico, educativo y recreativo.

El manejo de este Albergue pretende entre otras cosas lograr el fortalecimiento de las
comunidades agricolas ya existentes en la zona, comunidades vecinas como Yunguilla,

Calacali, Nanegalito entre otras.



El proceso generara fuentes de ingreso para las comunidades locales, como
alternativas para la deforestacion y la explotacion inapropiada de recursos, pero quiza
mas importante sera colaborar para unir los restantes segmentos del bosque ubicados
al noroccidente ecuatoriano, una zona conocida como Bioregion Andina del Choco.
Esta region es una de las diez “zonas calientes”, con respecto a la biodiversidad del
mundo. Esté Albergue Ecoldgico v centro turistico se ha propuesto preservar los
bosques que permitiran la interrelacion de las especies aisladas y por lo tanto
amenazadas de extincion, aumentando asi las oportunidades de supervivencia y a su
vez contribuyendo a que el ecosistema se mantenga como un todo. Si este vinculo no
existiera se vendrian abajo los pedazos independientes del bosque. El ecoturismo
podria ser el principal contribuyente financiero de esta region en el futuro gracias a su

riqueza turistica natural.

Este Albergue impuisara el desarrollo sostenible de los recursos preservando los
habitas v la bio diversidad, protegiendo los recursos hidricos y reduciendo la
contaminacion atmosférica y un manejo de los recursos naturales como parte de sus

politicas.

Ademas involucrara a la comunidad aledaiia en la formulacion de sus objetivos e
implantacion teniendo como un eje principal la distribucion igualitaria del empleo
productivo, la justa distribucion de los beneficios econémicos tendientes a reducir las
diferencias, protegiendo a los grupos vulnerables fomentando el respeto a los

derechos humanos y al medio ambiente.



CAPITULO VI

ACTIVIDADES Y CALENDARIO ESTABLECIDO

7.1 CALENDARIO PARA LA ELABORACION DEL PROYECTO

ETAPAS SEMANAS

RERO

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

1

2

3

4

1

2

4

1

2

4

1

2

4

1

2

LAN DEL PROYECTO

ECOLECCION DE DATOS

NALISIS Y PROCESAMIENTO DE DATOS

| ABORACION DEL PRQYECTOQ

EVISION Y CORRECCION DEL PROYECTO

APRESION Y PRESENTACION PROYECTO




7.2. CALENDARIO PARA 1A IMPLEMENTACION DEL PROYECTO

-

YRA L (YA T NS
COAVIVDWD JOGVIRDAD o LVINDUD

Porfil de! Provecte
Prenaracidn v andlisie

‘ Featndia de Mercado

I Fstndio Téenico

| Estructura Organizativa
Presupucsto del Provecto

Evaluacion Financicra




CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

El Albereue Biologico v Centro Turistico “Pachamama™ se ubicara al
noroccidente de la Provincia de Pichincha, en un punto que actualmente
constituye de gran atraccion turistica.

El Albergue Ecologico y Centro Turistico “Pachamama™ se dedicara a la
actividad turistica para fomentarla v potencializarla por la variedad de servicios
que ofrecera.

El Albergue Ecologico v Centro Turistico “Pachamama™ preservara y defendera
los recursos naturales renovables suelo, agua, flora, fauna silvestre a fin de
mantener el equilibrio ecologico v la regulacion de otros factores ambientales, a
traves de reglamentos internos para los turistas que lo frecuenten.

A través de un programa de educacion ambiental el Albergue colaborara con la

concientizacion a los jovenes, nifios y turistas tanto nacionales como extranjeros.

RECOMENDACIONES

Después de haber concluido este provecto, se recomienda los siguientes puntos:
El mejoramiento de las vias de acceso, para que los turistas puedan viajar rapida v
comodamente.

La conservacion de la variedad de atractivos turisticos que posee, para que exista

afluencia turistica.




Hacer una publicidad agresiva del Albergue Ecologico v Centro Turistico
“Pachamama™ para que todas las personas de nuestro pais, puedan conocer de las
bondades naturales que ofreceran v disfrutar de todos los servicios que se generan
dentro de ella.

Llevar un control permanente del nimero de personas que ingresan al Albergue
para aportar con estadisticas confiables.

Difundir programas de educacion ambiental v preservacion de la naturaleza a nivel
de escuelas v colegios para de esta manera fomentar el cuidado a la naturaleza.
Apovar la creacion de un marco juridico que regule la creacion de nuevos Centros

Ecologicos turisticos para que no atenten contra la naturaleza.
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ANEXOS



MINISTERIO DE TURISMO

SOLICITUD DE REGISTRO

...................................... s Deverrreeeeee A€ i e A 200
................................................................................. ...en calidad de Representante Legal de
............................................................................................ solicito al{a la) sefor(a} Ministro(a)

se digne, de conformidad con las disposiciones legales vigentes, Clasificar y Registrar a

imiento, cuyas caracteristicas son las siguientes:

Ol {PersONO JUMTICQ) feuiiicciiiieeiiiieiiieeeeccteeesseereeranersssnnesssssmnerseesesesssanas careeeee e aatesossantaesessanessossraens
N 3370l ol(=Tod(a 1= o] Lo ToUro U T U U U U U PPRPURPP PPN
del EStabIECTIMIENIO 1. s e s sseseeearae e e e s eas e e e e e e aearterstaetreaeaeaeanene
Provincia Cantén Ciudad

Y T i
S ONSHUGION et eree e s es s ssssnnenannees ferrereeereaeeeeaetaateaeaeearaeaararaaaaataaaaasanens
NCIO B OPEIACIONES ..civevviiiiiiitiiieriiiriearreeereresrasrseserseaeremvasnns et etteteeeeeerenmneeseeseeestntieaerererterentrenenes
ico de Confribuyentes:.......ccoccevvveeecivvve ... NUMero de cédulai...iiiceeccceece,
LIV TSEOM . e eee e e et e e e e e et eeeeeeeeeesebbeb e s aaeaea s rassrssarasateeeeesesasssssnsrenssnneaeesasassesrrtaeaeeeeaaanrae
N1 001 01770 Lo [ 33 o0uN PP O PP PP PPPP VPP PP PPPPPURPPPPPN
P SIS e eeiiieeeeeeeeeeectbraeeeesese s ranabrrerreeseennes NUMeEro de plazas:......ccoueeeeeeeieeeveeccieeeee e eeeennee
 habilACIONES: ..vviveiriere e cerreeeenee. NUMEIO de PIAZAS: .o

.............................................................................................................................................................

Atentamente,

“ Propietario, Administrador o Representante legal



E Ministerto G nsmo I

—

REQGISTRHRU DE DATUS DE LUS ESTABLECIMIENTOS TURISTICOS
CONFIDENCIALIDAD DE LA INFORMACION
Toda informacién proporcionada por Ud. es estrictamente confidencial; por io tanto, no se difundira en forma individual, ni tampoco
podra utilizarse para fines tributarios u otros que no sean estadisticos

LEY ESPECIAL DE DESARROLLQ TURISTICO )

Art 49. Toda persona natural o juridica dedicada a actividades turisticas debera cumplir con las siguientes obligaciones especificas: g) Proporcionar al Ministerio de
Turismo los datos estadisticos e informacion que le sean requeridos.
LEY DE ESTADISTICA
Art 21. Los datos individuales que se obtengan para efecto de estadistica y censos son de caracter reservado; en consecuencia, no podran a conocer informaciones
individuales de ninguna especie, ni podran ser utilizados para otros fines como de tributacion o conscripcion, investigaciones judiciales y, en general, para cualquier
objeto distinto del propiamente estadistico o censal.

J
. INFORMACION GENRAL

1. Identificacién: FOONO ..o
FeCha...vicoiiiiiee Establecimiento: Nuevo CJ Registrado [___] Registro NO.......ccooeiiiiiicci Fecha de inicio...............co....
Nombre de estableCimiBNtO........ ..ot et RUC ..., Registro catastral.............ccccoev e
Provincia.........ccoocoovvieeeieee QD Cantdn.........ccoevevieeceee e, CD Parroquia rural o ciudad.........ccoc.oeeiiiiiinninnnn.. C:] Sector.........ooo...
DIFRCCION. ...ttt ettt et h b s b o242 2o s e a a2 £ s e s oA AR R bt n e
FaX. et
Nombre de! propietario...
Nombre de la actividad.......c.coovnioiici i e Pertenece a cadenas {nombre)...
Tipo de actividad. ... Pertenece a franquicias (NOMBIe}........cccoiviiiiiioiee e
CAlBGOMIA ... oo e s Afiliacion a camaras {NOMDBIE)..........cccoiiiiiie e,
2. Tipo de organizacion: 3. El establecimiento es: 4. Ellocal donde funciona es
1 Persona natura D 1 Principal D 1 Propio C]
2  Persona Juridica D Especifique..........cccooeeene 2 Sucursal 2 Arrendado [:]

3 Cedido -

. TECNCLOGIA DISPONIBLE
5. Equipos disponibles: | 6. Maquinas disponibles: 7. Si el establecimiento es de alojamiento, cuantas habitaciones, camas y plazas tiene?
Tipo CBP | BC |TOTAL [CAMAS|PLAZA| TVC | NEV | AIRE | TELEF |SECAD |MUSICA

1 Conmutador D 1 Calderos [:;' 1 Sencillas
2  Planta telefénica ':] 2  Planta electricas C 2 Matrimoniales
3 Fax @ 3 Trituradora de desechosc 3 Dnbles
4  Equipos audiovis. 'D 4 Cuanrtos frios C 4 Cuédruples
5 Computadoras ‘:j 5 Tanque reserva agua C 5  Suites
6  Equipos de segur. ::‘ 6  Vehiculo trans. turistas C 6  Suite presidencial
8  Musica ambiental :] 7 Tratam. agua servidasc 7 Apartamentos
9  Ascensores 3 8 Lavadoras/secadoras C 8 Cabafias
10 Otro (epecif)........ 9  Planchadora mdustrialc 9  Otro (especif)........
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 10 Otro (especif).............
.................................... (I e | 10 Total
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DISTRIBUCION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS POR CLUSTER

ico del pais asta constituido por 1604 atractivos, de los cuales et 45% corresponde a sitios naturales
% a manifestaciones cuiturales.

PROVINCIA SITIOS NATURALES MANIFESTACIONES CULTURALES TOTAL %
IT_E Carchi 30 41 71 4.4
Imbabura 28 74 ‘02 3.4
Pichincha (*) 38 162 250 15.8
Cotopaxi 9 15 24 1.5
Tungurahua 16 13 29 13
Bolivar 14 9 23 14
Chimborazo 49 33 132 3.2
234 397 631 39.4
Azuay 25 63 38 5.5
Canar ("} 20 24 44 7
Loja 10 t7 27 17
| 35 104 159 9.9
El Oro () ki) o7 102 3.4
Esmeraidas 20 27 47 29
Guayas 30 86 116 T2
Los Rios 5 7 13 03
Manabi 119 81 200 12.5
210 268 478 29.8
Sucumbios 12 5 18 11
Napo (*) 34 23 57 2.8
Creillana 8 2 10 03
Pastaza (%) 13 36 19 31
Morona Santiago 15 7 22 14
Zamora Chinchipe (") 28 21 49 31
110 85 205 12.8
Galapagos 120 11 131 82
120 11 131 8.2
729 875 1604 100.0
I!as a 1998,
anificacion

Seguimiento Plan de Competitividad




REGISTRO DE VISITANTES NACIONALES Y EXTRANJEROS A 1.LAS AREAS NATURALES DEL ECUADOR

ANEXO

ANO: 1997 - 2001

| 1997 1998 1994 2000 2001
i TotaL TCTAL TOTAL ToTsL
NACIONAL EXTRAND. MACIONAL ENTRANJ NACIONAL EXTRANJ. NAC[ONAL EXTRAN NACIONAL FX'i RANJ.
— |
268 2630 52801 4135 4. 537 8192 1642 3379 sa2 1 8¢5 2.05¢ 3921 ngs 2778
29.98.5 MY 31,489 31512 2470 82 31477 2287 273 28473 21348 40 <35 3462 31378
13,97 43 830 62 14 4% KRN 4. 791 12602 3469 &o.u? L0 $6.33¢ 7% 567 21,313 39,7468
16,14 4512 21,483 ¢ 374 487 RS 11.702] 712 1582 2330 7337 30 9 21036 7277
76 42K 1. 89 1 166] ~32) 1.698 1.99i) 339 3 2404 357 28] 1.632] o4l
640 1 696 2332 H) 178 1 45 1531 1937 el 28z 373 117 208
] 14
7. St 22 54 54 123 i) 82 0 < i 30 7 35
16! 113 1) 139 33 192 34 %6 36 23y + 283 68 i::
4! 1z -+ $12] ~63 377 Gy 308 al 827 46t 1243 33 33t
| 724 23¢ 62 1574 24 1 098] 376 200 47 oy 135 1228 P 4
spas 7867 002 102 ¢l o2 744 26 (M b Uss) Ting 419 o 3 7522 2859 Ton Ry 75251 23241
&2 1 183 375 814
et G te 1 n§ 750 67] 817 732 83 81 TR 1= 1156 & ]11:
838 201 AIRRA! | 3559 161 S8 4126 45 417 4300 138 4717 173 -M«li
) 123 44 50 1714 492 5408 1319 3193 65 [RERS 34X 6 368 ¥39) 3 685
1) B 73 33 103 33 138 3921 3 %) 786 4027 493 R 275 451 Jand
, 1060 1577 1179 [l 23 3724 1449 1.717 118 16 833, 2ol 1835} 16631 1 30s
30640 Tull 31081 1R 234 482 G419 8205 [RE X 349 13354 131
r 192,35 11247 305.207] 192 354 120022 32 378I 30 36| 3449 228 183 807 127 24 212137 M7 136 9697

Minist:rio de . wreas Nuturales Vida S vestre - Ministesio de Medio A nbiente

Gerencia Navional de “lanificacion v C oopera ion Fxteran - N inisteric de Tur smo



DATOS ECONOMICOS

:conomia det pals en el ano 2002 registrc un nivel de participacion del 4.4 % en el Producto Interno Biuto.

trislico esta dada por el 53.7% de aporte de! consumo turistico interno, el 23.7% del consumo turistico receptor y ¢l 22.6% del consuma turistico emisor, para el periodo en referencis
co {interno, receplor y emisor) en el afio 2002 valorados a precios de 2000 representa el 9.8% del PIB, lo que significa que por cada ddlar que se genera en la economia, alrededor

n el turismo

iristico Consumo turistico
- ' . -miles de délares de 2000-

2000 2001 2002 B 2000 2001 2002
UMSMoe 827,508 629,874 042,672 Consume turislico interno 690,433 691,102 697,672
30,498 31,011 32,092 Consumo tutislicu receptor 440,114 4u(),862 507,529
11SMO 46,772 47,156 39,554 Consumno Wwristivo emisor 404 635 447,485 485129
duclus 115 1% 120
licitos subre las importaciones 847 1,027 0 TOTAL 1,585,182 1,629,319 1,690,130
licitos sobre las exportaciones 1,709 1,713 a
31.010 29,713 28,672 Participacién Porcentual
738,457 740,612 754,115 Consumo turislico interno 436 54.3 534
Consumo turislico receptor 30.9 243 242
) turistico f 0.3 1}} Consumo ristico emisor 255 214 94
Consumo turistico total 100.0 100.0 100.0
uTOo [ 15,933,666 16,749,124 17,320,610]
o bruto R 4.6} 44 a1 ~__ Participacion Porcentual del consumo en el PIB
Consumo turistico inlerno 4.3 4.1 4.0
Consumu turistico receptor 31 29 29
Cunsumo turistico ensar 25 2.7 28
Consumo turistico total 8.9 9.7 9.8

Fuente | Ministerio de Turismo- Proyeclo Cuenta Satéhte



ANEXO

INGRESO DE TURISTAS A NIVEL NACIONAL

493,700
529.500
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Fuente: Gerencia Nacional de Planificacion v Cooperacion Fxterna — MT - 20011



ANEXO

VARIABLE DATOS GENERALES

PROFESION Y OCUPACION

OCUPACION NUMERO PORCENTAJE
Profesional 76 48,61%
Estudiante 41 26,38%
Empresario 31 20,15%
No contesta 8 4 86%
TOTAL 156 100%

OCUPACION
4.86%
o @ Profesional
48,61% [ Estudiante
O Empresario

26,38%

O No contesta




ANEXO
VARIABLE MOTIVACIONAL

1. Cual es el motivo de su visita a la zona?

MOTIVOS NUMERO PORCENTAJE
Naturaleza 98 63,19%
Cultural / cientifico 17 11,12%
Esparcimiento 26 16,67%
Clima / otros 15 9 .02%
TOTAL 156 100%
MOTIVOS DE VISITA
70,00% ——63;18%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% — — —
16,67%
2500 1,12% 8.o7% oL
0,00% [ l
Naturaleza Cultural / Esparcimiento Clima / otros

cientifico




ANEXO

VARIABLE PROMOCION TURISTICA

2. Qué medios de informacion le motivaron a visitar la zona?

MEDIOS NUMERO PORCENTAJE
Familia / amigos 77 49 30%
Agencia de viajes 29 18,75%
Libros / revistas 24 15,27%
Internet / otros 26 16,66%
TOTAL 166 100%
MEDIOS DE INFORMACION

00,00% 49,30%

50,00%

40,00%

30,00% =

20,00% 10205 15,27% 16,66%

0,00%

Familia / amigos Agencia de viajes Libros / revistas

Internet / otros




ANEXO

VARIABLE PROMOCION TURISTICA

3. Su viaje lo realiza?

DESCRIPCION NUMERO PORCENTAJE
Solo 24 15,.27%
Familia / amigos 102 65,27%
Tour organizado 30 19,44%
TOTAL 156 100%
VIAJE LO REALIZA
Y (0150, S 65.27% =
60,00% —
50,00%
40,00%
30,00% 5
20,00% 15,27% 19,04%
10,00%
0,00%
Solo Familia / amigos Tour organizado




4. Cuéantos dias tiene previsto permanecer en esta zona?

ANEXO

VARIABLE SERVICIOS

PERMANENCIA NUMERO PORCENTAJE
1-2dias 140 86,11%
3 -5 dias 13 9,03%
Mas de 6 dias 3 4 86%
TOTAL 156 100%

100,00% 86117 DIAS DE PERMANENCIA
90,00% ! g
80,00%
70,00%
60,00%
50,00% —
40,00%
30,00%
20,00% + ==
10,00% 9.05% 4.86%
0,00% ==
1-2dias 3 -5dias Mas de 6 dias




ANEXO

VARIABLE PROMOCION

5. Qué opina del acceso a la zona?

ACCESO NUMERO PORCENTAJE
Facil 133 85,00%
Regular 15 10,00%
Dificil 8 5,00%
TOTAL 156 100%
ACCESO
5,00%
10,00%
[ Facil
85,00% @ Regular

O Dificil




ANEXO
VARIABLE SERVICIOS

6. Qué tipo de transporte utilizé en su visita a la zona?

TIPO DE TRANS. NUMERO PORCENTAJE
Propio 47 30,00%
Publico 16 10,00%
Contratado 93 60,00%
TOTAL 156 100%
TIPO DE TRANSPORTE

@ Propio
@ Pablico
o Cogtratado




ANEXO

VARIABLES SERVICIOS

7. Piensa usted que los servicios turisticos de la zona son?

SERVICIOS TURIS. NUMERO PORCENTAJE
Muy buenos 56 36,11%
Buenos 71 45 13%
|Regulares 29 18,75%
TOTAL 156 100%

30.00% ———————SERVICIOSFURISTICOS
45,00%

40,00% 36,11%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

18,75%

Muy buenos Buenos Regulares



ANEXO
VARIABLE ECONOMICA

8. Los costos de estos servicios turisticos son.

COSTOS NUMERO PORCENTAJE
Altos 23 15,00%
Moderados 94 60,00%
Bajos 23 15,00%
No contestan 16 10,00%
TOTAL 156 100%

OPINION DE COSTOS SERVICIOS TURISTICOS

70,00%
60,00%
50,00% :
40,00%
30,00%
20,00% | 15,00% —15;00%

60,00%

10'00% u_. _ 10 00%
0,00%

Altos Moderados Bajos No contestan



ANEXO

VARIABLE INFRAESTRUCTURA

9. Cuél es su opinion en cuanto a la infraestructura turistica

existente en la zona?

INFRAESTRUCTURA NUMERO PORCENTAJE
Muy buena 8 5,00%
Bueno 16 10,00%
Regular 93 60,00%
Malo 31 20,00%
No contestan 8 5,00%
TOTAL 156 100%
OPINION INFRAESTRUCTURA
70,00% ——— B0,00% =
60,00%
50,00%
40,00%
— e —
10:00% 5,00% hiadicniad 5.00%
0,00% | [ l M
Muy buena Bueno Regular Malo No contestan




ANEXO

VARIABLE OFERTA TURISTICA

10. Considera usted que la oferta turistica en la zona es:

OFERTA TURISTICA

NUMERO

PORCENTAJE

Suficiente
Insuficiente
No contestan

23
125
8

15,00%
80,00%
5,00%

TOTAL

156

100%

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00% | 15,00%
10,00%
0,00%

Suficiente

. OFERTA gbl 5! 83/"]’ CA

Insuficiente

No contestan




ANEXO

VARIABLES INTERES TURISTICO FUTURO

11. Cual motivo le incentivaria a visitar nuevamente la zona?

MOTIVO NUMERO PORCENTAJE
Naturaleza 110 70,83%
Esparcimiento 20 12,50%
Cultural / Cientifico 15 9,73%
Clima / Deportes / otros 11 6,94%
TOTAL 156 100%
MOTIVOS DE VISITA FUTURA
80,00% 70,83% -
70,00%
60,00% +
50,00%
e
%8:883; 12,50% 9.73% 6.94% .
0.00% — ==
© o ~ -~
@ 5 58 58,
B = 2E ES S
g S 38 ©8§°
= a
(2}
w




CUESTA CENTROS TURISTICOS ZONA DE INFLUENCIA DEL ALBERGUE

UGAR:

e

Comeo se ha mancjado la promocion turistica de su centro?

4) Muv bren
D) Bsien
¢}y Regular

Cudles son los mecanismos que ha utilizado para
erementar el flnio hrisico en temparada by

4)  Radio/T'V.

by internet

¢y Penodico

dy o Adiches

¢)  Operadoras de Turismeo
[ Moy

Cual es la procedencia de los turistas aque visifan su centro?

ay  Nacional
b)Y  Iixtranjero

Cual es ¢l tipo de turista que te visita?

a)  Nuturalista
Uy Culiwai Cientiiieo
¢)  Veaeecwonista

+ 7o Mo

AV TV g et
Deport:

Cual es ¢l estrato cconomtceo de estos turistas
4y Qlase alta
by Ulase niedia

¢y Clase baja

F.os turistas reciben algun tipo de nformacion ambiental al
Visitar st cenire”?

Sl NO
Piensa que los turistas respetan en medio ambiene?

S NO

FECHA: ...

R Propraa nestedd ane esta 2o 'i‘l!t"{'.‘ o 1 hironar
i <

turistico de Pomer orden?
ST NO)

Porque..

O O factores consddera nsted e no nermnten
R, . :

el desarrollo wristico en esta zona?

a) Transporte

by Acceso

¢) lhstancia

d) Preao

¢y Sainvicio

0 Infracstructura



ANEXO
VARIABLE DE MERCADO

1. Como se ha manejado la promocion turistica de su centro?

RESPUESTA NUMERO PORCENTAJE
Muy bien 4 20%
Bien 10 50%
LRﬁular 6 30%
TOTAL 20 100%
PROMOCION

Muy bien Bien Reqular



ANEXO

VARIABLE PROMOCION

2. Cuéles son los medios que ha utilizado para incrementar el
flujo turistico en temporada baja?

MEDIOS NUMERO PORCENTAJE
Radio /TV 3 15%
Internet 6 30%
Periddico 0 0%
Afiches 5 25%
Operadores de Turismo 4 20%
Otros 2 10%
TOTAL 20 100%
MEDIOS
30% -
| @Radio /TV
25% +
H Intemet
20% L ;
[ Periédico
15% O Afiches
0%+~ ] W Operadores
de Turismo
@ Otros
5%
0% - — e J :F - - —
Radio /TV Periédico Operadores

de Turismo



ANEXO
VARIABLE DE MERCADO

3. Cual es la procedencia de los turistas que visitan su centro?

PROCEDENCIA NUMERO PORCENTAJE
Nacional 3 15%
Extranjero 17 85%
TOTAL 20 100%

PROCEDENCIA DE TURISTA

SEEEE




ANEXO

VARIABLE INTERES TURISTICO

4. Cuél es el tipo de turista que le visita?

MECANISMOS NUMERO PORCENTAJE
Naturalista 12 60%
Cientifico 2 10%
Vacacionista 5 25%
Otros 1 5%
TOTAL 20 100%

FEEEEE
THIIN

Naturalista Cientifico Vacacionista

TIPO DE TURISTA QUE INGRESA

Otros




ANEXO

VARIABLE ECONOMICA

5. Cual es el estado econdmico de estos turistas?

CLASE NUMERO PORCENTAJE
Alta 14 70%
Media 6 30%
Baja 0 0%
TOTAL 20 100
CLASE
0%
30% l s
B Media
D Baje




ANEXO

F4

VARIABLE D ECOTURISMO

6. Los turistas reciben aigun tipo de informacion ambiental al visitar su centro?

RESPUESTA NUMERC FORCENTAUE
St 20 100%
NO O U
No contestan 0 0%
TOTAL 20 100%

INFORMACION AMBIENTAL

420%
100%
100% + - . . —_

P T 0% 0%
0% 4 . B

SI No No contestan




ANEXO
VARIABLE DE ECOTURISMO

7. Piensa que los turistas respetan el medio ambiente?

RESPUESTA NUMERC PORCENTAJE
Si 14 70%
No 6 30%
TOTAL 20 100%

RESPETO AL MEDIO AMBIENTE

osi
@ No




ANEXO

VARIABLE DE ECOTURISMO

9. Piensa usted que esta zona puede ser un lugar turistico de Primer Orden?

MECANISMOS NUMERO PORCENTAJE
Si 16 80%
No 3 15%
No conoce 1 5%
TOTAL 20 100%

DESTINO PRIMER ORDEN

@si
ENo
[ No conoce




ANEXO
VARIABLES LIMITACIONES

10. Qué factores considera usted que no permiten el desarrollo
{uristico en esta zona?

FACTORES NUMERO PORCENTAJE
Transporte 7 35%
Acceso 3 15%
Distancia 4 20%
Precio 3 15%
Servicio 1 5%
Infraestructura 2 10%
TOTAL 20 100%

LIMITACIONES

15%




