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RESUMEN EJECUTIVO

Esta investigacion se sustenta en su objetivo general, el cual es “LLEVAR A CABO UN
ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA
EMPRESA QUE DISENE Y COMERCIALICE PRENDAS Y ARTICULOS CON
MOTIVOS CRISTIANOS EN LA CIUDAD DE ESMERALDAS” mediante el
establecimiento de procesos que permitira obtener un producto de calidad, basada en los

métodos deductivo-inductivo, encuesta y observacion directa”.

Obteniendo como resultados que: En la ciudad de Esmeraldas hay un considerable numero
de personas que son miembros cristianos, esto a su vez ocasiona un incremento en la
demanda de prendas y articulos con motivos cristianos, debido a que son personas
creyentes o seguidores de este estilo de vida que usan prendas de vestir y articulos que
demuestran sus creencias. Sin embargo estos productos son comercializados en muy pocas

cantidades en la ciudad de Esmeraldas

Se pudo determinar que Esmeraldas cuenta con recursos naturales, materiales, el talento
humano y los medios financieros para la ejecucion del proyecto. La planificacion
estratégica debe ser el punto de orientacion para la propuesta, pues en ella se establecen los

lineamientos generales para el logro las metas y objetivos planteados.

La estructura financiera que establece el proyecto es muy sélida, posibilitando que la
empresa pueda cubrir a futuro sus posibles deudas con terceros y generar utilidades,
mediante los indicadores financieros obtenidos en la investigacién, se determind que es

factible implementar el proyecto y acceder a créditos para su financiamiento.

Es recomendable Implementar la empresa “MUNDO LUZ” Cia. Ltda., y aprovechar la alta
demanda que posee las prendas y articulos con motivos cristianos en el mercado
esmeraldefio, ofreciendo producto innovadores y personalizados, asi mismo como una gran

variedad en los disefio y en los articulos.
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ABSTRACT

This research is based on the overall objective, which is "CONDUCT A FEASIBILITY
STUDY FOR THE IMPLEMENTATION OF A COMPANY TO DESIGN AND
CLOTHING AND ARTICLES MARKETED MOTIF CHRISTIANS IN THE
ESMERALDAS CITY™ by establishing processes that allow you to get a quality product
based on descriptive methods, deductive-inductive survey and direct observation.

Data analysis showed that: In the city of Esmeraldas there are a considerable number of
people are Christian members, which in turn causes an increase in demand for garments
and items with Christian motifs, because they are believers or followers of this style of life
that used clothing and items that demonstrate their beliefs. However, these products are

sold in very small quantities in the city of Esmeraldas.

It was determined that Esmeraldas has natural resources, materials, human talent and
financial resources to implement the project. Strategic planning should be the point of
orientation for the proposal because it lays down the general guidelines for achieving the

goals and objectives.

The financial structure that sets the project is very solid, allowing the company to cover
potential future liabilities to third parties and generate profits through financial indicators
obtained in the investigation, it was determined that it is feasible to implement the project

and access to credit for funding.

It is recommended to implement the company "MUNDO LUZ" Cia. Ltd., and take
advantage of high demand which has clothing and items with Christian motifs esmeraldefio
market, providing innovative and customized products, also like a variety in design and

articles.
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