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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como proposito analizar los elementos compositivos de
los identificadores visuales de los materiales didacticos impresos que utilizan los
docentes de la unidad educativa Sagrado Corazén para la ensefianza primaria. Los
métodos y técnicas se desprendieron del enfoque de investigacion cualitativo y
cuantitativo. El estudio fue de tipo descriptivo, en relacion a la estructura y composicion
de identificadores visuales de los materiales didacticos impresos, y a su vez identificar

sus elementos compositivos a través de una lista de cotejo.

La finalidad de realizar este proyecto de investigacion fue evaluar los elementos
compositivos de los distintivos que tenian un grupo de materiales didacticos
previamente seleccionados, a través de una lista de cotejo con un enfoque visual, e
items relacionados a la construccion compositiva de los elementos de un identificador
visual, para establecer si dichos identificadores utilizados en materiales didacticos
utilizados por los docentes de la Unidad educativa Sagrado Corazén cumplen o no con
los estandares establecidos de disefio de marca, y asimismo para que futuros
disefiadores tomen en consideracién estos aspectos importantes en sus futuras

creaciones de identidad corporativa.

El proceso de investigacion se realizé con una ficha de observacién seleccionando un
grupo de materiales didacticos disponibles de la Unidad Educativa Sagrado Corazén, de
los cuales se procedid analizar los elementos de los identificadores visuales que estos
tenian tales como; Namig, Color, Tipografia y logo, a un grupo de expertos en
conocimientos de Disefio Gréafico, para luego realizar un analisis con los datos
recopilados, obteniendo como resultado que no todos los componentes de disefio de
dichos identificadores analizados cumplieron con los elementos compositivos
requeridos para el disefio de marca, también se evidencio que la mayoria de estos

utilizaban tipografias de tipo palo seco y alegdricas.

PALABRAS CLAVE: identificador visual, material didactico, analisis, expertos,
docentes.
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ABSTRACT

The present investigation had as intention analyze the elements compositivos of the
visual identifiers of the didactic printed materials that there use the teachers of the
educational unit Sacred Heart for the elementary education. The methods and
technologies parted with the qualitative and quantitative approach of investigation. The
study was of descriptive type, in relation to the structure and composition of visual
identifiers of the didactic printed materials, and in turn to identify his elements

compositivos across a list of check.

The purpose of realizing this project of investigation was to evaluate the elements
compositivos of the badges that had a group the materials didactic before selected,
across a list of check with a visual focusing, and articles related to the construction
compositiva of the elements of a visual identifier, to establish if the above mentioned
identifiers used in didactic materials used by the teachers of the educational Unit Sacred
Heart expire or not with the standards established of design of brand, and likewise in
order that future designers take in consideration these important aspects in his future

creations of corporate identity.

The process of investigation was realized by a card of observation selecting a group of
didactic available materials of the Educational Unit Sacred Heart, from which one came
to analyze the elements of the visual identifiers that these had such as; Namig, Color,
Typography and logo, to a group of experts in knowledge of Graphical Design, then to
realize an analysis with the compiled information, obtaining as result that not all the
components of design of the above mentioned analyzed identifiers fulfilled with the
elements compositivos needed for the design of brand, also demonstrated that the

majority of these typographies of type were using dry stick and allegoric.

KEY WORDS: visual identifier, didactic material, analysis, experts, teachers.
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INTRODUCCION

PRESENTACION DEL TEMA DE INVESTIGACION

El analisis comparativo es un tema que permite valorar la calidad compositiva de los
identificadores visuales, desde los elementos formales y compositivos que estas
tendran, de igual manera la armonia de los colores que llevara y el tipo de letra a

emplear.

Es necesario contar con estos elementos compositivos para poder transmitir
correctamente la imagen de un producto o servicio. Por ello el disefiador grafico
encargado de realizarla debe conocer procesos en la construccion de identificadores
visuales para llevar a cabo el disefio del icono y composicion del identificador visual

para no trasmitir un mensaje diferente del que se quiere proyectar.

Los materiales didacticos son un medio impreso, digital o audiovisual disefiado con
la intencidn de facilitar la ensefianza y el aprendizaje del estudiante, por lo general
suelen ser utilizados en los planteles educativos, porque ayuda al docente en el
desarrollo y la presentacién de su contenido, ademas de influir en el desarrollo de

habilidades y conocimientos de los estudiantes.

La investigacion consistio en identificar los elementos compositivos de
identificadores visuales impregnados en materiales didacticos impresos de la Unidad
educativa Sagrado Corazon, para estudiar la relacion existente entre el uso y no uso

de los procesos de construccion de los identificadores visuales.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los materiales didacticos son los recursos tanto impresos como digitales, que los
docentes emplean como complemento para su método de ensefianza, generalmente
se los utilizan en los primeros afios de educacién del estudiante porque es la etapa
que los formara y ayudara a desenvolverse en los afios superiores, por lo que su uso
se hace indispensable en esta primera etapa de formacién. Existen materiales
didacticos de tipo impreso (libros) que cuentan con una portada que lleva un
identificador visual. Los identificadores visuales son los signos que permitiran
diferenciarse de la competencia y es utilizado para promocionarse, vender y sobre
todo hacerse conocer, por tal razén que verificar si estos cuentan 0 no con los
elementos compositivos que forman a un identificador visual, permitira conocer si
dichos identificadores estan desarrollados bajo criterios compositivos del disefio de

marcas.

Unidad educativa Sagrado Corazon el uso de los materiales didacticos es una
herramienta primordial en la ensefianza y aprendizaje para nifios y nifias de primero
a cuarto afio de educacion béasica porque mejora su desempefio y les permite
adquirir conocimientos, por lo que es sustancial que el docente utilice estos

recursos en cada una de las asignaturas brindadas por el mismo.

Hoy en dia, los identificadores visuales son utilizados con mas frecuencia en el
mercado comercial y su motivo principal es lograr ser distinguidos y que las
personas los elijan, pero algunos de estos identificadores no tienen en cuenta que la

parte visual es un aspecto importante para lograr ser recordados y diferenciados.

En las bases tedricas planteadas se toman conocimientos especificos en cuanto a
composicion de elementos formales y parametros de calidad en el desarrollo de
identificadores visuales, y métodos de evaluacion que sirvieron como guia para
realizar el proceso investigativo y asi poder cumplir con el objetivo general, de la
misma manera, las bases legales parten de la Constitucion de la Republica del
Ecuador, La ley Organica de defensa del consumidor ecuatoriana nombrando

apartados que favorecen al proceso de investigacion.
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JUSTIFICACION

La presente investigacion sobre el analisis comparativo de identificadores visuales
para materiales didacticos impresos es un tema significativo, puesto que los
materiales didacticos proporcionan informacion y guian el aprendizaje, es decir,
aportan una base concreta para el pensamiento y contribuyen en el aumento de los
significados. Es por esto que se pretende analizar los elementos compositivos de
identificadores utilizados en materiales didacticos empleados por docentes de la
Unidad educativa Sagrado Corazon, a razon, que se hace uso de estos instrumentos
recurridamente y de cierta forma cada uno suele tener un nombre o simbolo que los
identifique, para asi establecer si estos nombres o simbolos empleados en dichos
materiales cumplen o no con los estandares establecidos de disefio de marca, este
analisis se realizard bajo teorias de distintos autores previamente investigados

aplicando un instrumento que permita realizar el analisis comparativo.

Los identificadores visuales son esenciales para diferenciar los materiales
didacticos, por ende, es importante conocer de conceptos de disefio relacionados
con la forma, composicion, equilibrio, proporcién, y demés temas que favorezcan
en la elaboracion de marcas funcionales. Para la obtencion de resultados, el
instrumento estd orientado a los objetivos propuestos y disefiado para conocer el
estado en cuanto a gréafica de los identificadores visuales en los materiales
didacticos de la Unidad Educativa Sagrado Corazon de la ciudad de Esmeraldas,

para la ensefianza en la educacion primaria.

Un identificador visual de calidad depende también de varios aspectos tales como:
cromatica, legibilidad tipogréafica, eleccion correcta de los elementos graficos, entre
otros, por lo que esta investigacion permite realizar un analisis comparativo desde la
perspectiva del disefio grafico. A demas de realizar un aporte de posibles mejoras
para dichos identificadores analizados, con el fin de incentivar a futuros disefiadores
a no cometer los mismos errores y que realicen sus trabajos con profesionalidad y

calidad.
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OBJETIVOS

General
Analizar los elementos compositivos en los identificadores visuales para materiales

didacticos impresos mediante un estudio comparativo.

Especificos
e Examinar los diferentes materiales didacticos para medios impresos disponibles
en la Unidad Fiscomisional Sagrado Corazon de la ciudad de Esmeraldas

mediante una ficha de observacion.

o ldentificar los elementos formales que componen los identificadores visuales de

estos materiales impresos a través de una lista de cotejo.

e Describir la estructura y composicién de identificadores visuales de los
materiales didacticos impresos.
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CAPITULO I: MARCO TEORICO

En esta seccion se describen las bases teoricas sobre el identificador visual, branding,
color, tipografia, reticula, elementos compositivos, pardmetros de calidad, material
didactico, asi mismo los antecedentes, determinados por los estudios realizados sobre

marcas, material didactico y analisis de marcas.

1.1. Bases Tedricas Cientificas

Para el desarrollo del proyecto se requiere argumentar tedricamente seis puntos
estratégicos que se manejan en el trabajo investigativo, que son: identificadores
visuales, color, grilla constructiva, tipografia, parametros de calidad y materiales

didacticos.

1.1.1. Concepto del Identificador Visual

La definicion del identificador visual segun Arias, Garcés y Henriquez (2012) hace
alusion a la sefial que permite al espectador y al ciudadano identificar, reconocer y
recrear, explicando el origen de la misma, proporcionando confianza, voluntad e
innovacion frente a los retos que se presenten en un futuro (p. 33), del mismo modo
Bassat (2006) refiere al identificador visual como un signo distintivo, en donde su
funcion principal es diferenciar a los productos o servicios de una empresa con la de sus

competidores (pp. 24 - 25).

Independientemente de los conceptos mencionados por los investigadores, el

identificador visual es un signo que permitird diferenciarse de la competencia, ya sea
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ofreciendo un producto o brindando un servicio, generando confianza y seguridad a los

futuros clientes.

Es necesario poder distinguir entre ellas, mediante la investigacion realizada por Bassat
(como se cit6 en Haro, 2016, p. 10) el cual menciona que el identificador visual Unico

paraguas es la que tiene un solo nombre y es utilizada para distintos productos.

Esta puede ser una estrategia de gran ventaja ya que todas las acciones
comunicacionales trascienden en gran beneficio para la empresa porque le facilita la
presentacion de nuevos productos y permite rebajar los costos de distribucion, de esta
manera todos los productos se identifican con la empresa o institucion consiguiendo una

imagen corporativa compacta.

Las empresas que ofrecen una variedad en cuanto a productos optan por el uso de
identificadores visuales individuales designando un nombre a cada uno de ellos, el
inconveniente del uso de este método reincide, en que no es posible asociar el nombre
de la empresa que los fabrica, y sustentar todas esas marcas resulta costoso. En el futuro
se prevé la combinacion del identificador visual Unico e individual para solventar la
falta de conocimiento de la empresa y abaratar costos de la patente de estas (Cassisi,
2006, pp. 1 - 2).

En otras palabras, el identificador visual de caracter individual no es mas que el
nombre que se le designa a cada producto independientemente uno del otro, mientras
que el identificador visual unico como su nombre lo dice es un solo nombre que va
destinado a todos los bienes, la combinacién de ambas genera el identificador visual

mixto.

Brevemente el identificador visual se ha convertido en algo primordial en el mercado y
se vuelve cada vez mas competitiva. En ese mismo sentido a medida que se involucra
en la estrategia de marketing ha cambiado su caracter y funcion en el &mbito comercial
dentro de un mundo atroz y de competencia (Gonzéles, Rodriguez y Garcia, 2016, pp.
22 - 25).

17



Cabe agregar que debido a la existencia de muchos productos iguales o de muy
similares caracteristicas estos luchan por ser elegidos por los consumidores, la marca ya
no debe solo de distinguir el bien o producto al que estan representado, sino que esta
debe hacerse deseable por encima de las otras, un identificador visual resulta
fundamental en el uso de la estrategia de marketing, porque esta representa y distingue
al producto haciendo posible que esta pueda competir y ser elegida por los futuros

clientes.

1.1.2. Branding en el Identificador Visual

El término branding puede definir varias cosas, entre ellas el marketing general de un
producto hasta la creacién de un nombre o disefio de un logotipo, en la actualidad el
branding forma una parte muy importante en la vida cotidiana, y este afecta cada vez a
mas sectores y sociedades occidentales, generando el aumento de competencias por
conquistar el mercado, este ya no refiere solo a crear una identidad, ya sea un logotipo,
y aspecto tangible para un identificador visual, si no que este busca conectar a nivel
emocional con el consumidor, y esto lo consigue a través del eslogan. (Davis, 2010, pp.
12 - 13).

De modo que, el branding ayuda a definir la posicion de un negocio, producto o
servicio en su mercado y entre sus posibles competidores, ademas de formular una
estrategia de marca que le sirva al negocio y pueda definir una relacién con los clientes
y los valores del identificador visual, consiguiendo el posicionamiento y logrando ser

recordada.

El identificador visual se ve relacionado con las actividades de la empresa debido a que
si este se ve afectado de cualquier manera, la compafiia también sufre, pero si el
identificador visual es fuerte, potenciara el valor del negocio, por lo que la creacion de
esta debe considerar varios aspectos para que pueda ser percibida de mejor manera,

empezando desde la seleccion del naming o nombre de la creacion de un identificador
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visual, esta es la base primordial en toda su construccion, es la palabra que forma la
identidad verbal que transmitira en pocas letras los valores y beneficios, por lo que debe
ser sencillo, facil de pronunciar y debe sonar bien en voz alta. (Ontiveros, 2012, pp. 149
-150)

En otras palabras, el nombre es lo que designa cualquier realidad concreta o
abstracta que permitird ser distinguirla o diferenciarla de otra, es la parte inicial para
crear una identidad del identificador visual, por lo que su eleccién debe ser elegida

meticulosamente.

El nombre que se vaya a utilizar debe tener significado y aportar un valor al
identificador visual, procurando que al pronunciarlo se sepa de manera inmediata de que
trata el negocio, servicio u producto y cual es el beneficio directo que brinda a los
consumidores, evitando el sindrome 2.0 que se deduce a la acumulacion excesiva y
compulsiva de contenidos y descargas que por lo general son inservibles, en este caso se
asocia a nombres de identificadores visuales que se salten letras o palabras como si
pareciesen disléxicos como el término Flickr, esto no es funcional en la vida real, a las
personas le gusta saber como se pronuncia una palabra sin la necesidad de tener que
investigarlo antes, es por esto que los consumidores potenciales deben tener la facilidad
de poder encontrarnos en cualquier medio, para asi poder recomendarnos con sus
conocidos, no es recomendable utilizar iniciales identificadores visuales sin embargo
marcas como IBM, HSBC, o 3M han conseguido posicionar sus nombres en base a las
siglas, pero en realidad estas son poco atractivas y dificiles de recordar. Mientras se
inicie con un pequefio negocio 0 servicio y no se cuente con una compafia
internacional, es mejor confiar en nombres que sean interesantes para el publico
objetivo, (Ferro, 2011, pp. 51 - 59).

O lo que es lo mismo, si se piensa construir un identificador visual a largo plazo, se
debe de investigar si no existe o si se parece alguna de la competencia 0 compafiias que

sean conocidas, también se debe ratificar que esta pueda ser registrada.

El mercado comercial es uno de los principales motivos por lo que se busca sobresalir o

lograr se distinguirlos para que las personas nos elijan. (Villafuerte, Gémez, Haro,

19



2012) afirman que. “un identificador visual solido es un poderoso medio de

diferenciacion y que la diferenciacion es una fuente de ventajas competitivas” (p. 146).

Cabe agregar que el uso de estrategias de Branding genera confianza, seguridad y
distincion en los identificadores visuales y potencializa su posicionamiento en el

pablico objetivo.

1.1.3. Estructura de los Identificadores Visuales

La estructura del identificador visual, también se conoce como la arquitectura de la
misma, esta estructura no siempre influye en el cliente para la seleccion de un
identificador visual, pero si su estructura es coherente puede beneficiar a los
identificadores visuales individuales, porque permite ver con claridad lo que esta
representando. (Davis, 2010, pp. 40 - 41)

En lo que se refiere a, si la estructura del identificador visual es coherente y
comunica esta puede llegar a competir no solo con la competencia, si no, también con

los identificadores visuales de su misma familia.

Los identificadores visuales se pueden agrupar por familias mediante una estructura de
jerarquia, que les permita a los duefios identificar las oportunidades de mercado que se
presenten y asi poder extenderse, si es necesario, basandose en otros recursos

publicitarios, dentro de esta familia forma parte la marca corporativa.

Esta incluye aspectos que se relacionan a la relacion social o empresarial del negocio, a
su vez, la marca paraguas se caracteriza por reunir varios productos o servicios con el
mismo nombre en diferentes mercados, por otra parte, la marca individual no tiene
ningun vinculo con las demas marcas es totalmente independiente, en esta familia las
variantes de marcas son las desviaciones de un producto o servicio en torno a una
marca principal, para estas se le afiade un atributo adicional a la marca original, un claro

ejemplo de esto seria Coca-Cola Zero. (Garcia, 2005, pp. 24 - 30).
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Con referencia a lo anterior, las familias de los identificadores visuales muestran
que estos no salen de la nada, para llegar a formar una de ellas se debe de investigar
meticulosamente, ademas de disefiar una estrategia para ellas, con la finalidad de
meterlas en el mercado. Los identificadores visuales tienen varios tipos de

representacion grafica los cuales son:

e EIl logotipo se refiere a la representacion visual de un identificador visual

expresado a través de una tipografia.

e Elisotipo es la representacion grafica de un identificador visual interpretado por
un simbolo, sin tener la necesidad de requerir el recurso verbal, estos simbolos

se dividen en seis: Monograma, Anagrama, Sigla, Inicial, Firma y Pictograma.

e En el monograma se usan varias letras o iniciales extraidas del propio
nombre del identificador visual, generando un simbolo unitario y a la vez

propio, un ejemplo de esto seria la marca CHANEL o LG.

e EIl anagrama es la unién de letras o silabas del logotipo, por lo general
se la utiliza para nombres de los identificadores visuales que tienen a ser
muy largos, un ejemplo de este tipo de marca es KFC o FedEx, la Sigla
suele confundirse con las anteriores pero la diferencia es que no tiene
articulacion fonética, sino que debe deletrearse cada una de las letras
para referirse al identificador visual y un claro ejemplo de esto es el
identificador visual de IBM, el inicial solo representa la primera letra del
identificador como sintesis de la misma, este método es presuroso a la
hora de identificar dicha entidad un ejemplo es Facebook y Mcdonals, la
Firma se diferencia del logotipo por presentar los caracteres de manera
autografiada, esta unifica la personalidad unica que tiene el autor o sus

productos, un ejemplo de este tipo seria Walt Disney o Kellogg’s.
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e El pictograma es el simbolo que representa al identificador visual y los
valores que asocian a la misma, actualmente son muy efectivos por el
alto nivel de pregnancia que logra conseguir, un ejemplo seria Apple o

Twitter.

e EIl imagotipo es la union del logotipo y el isotipo con el que se distingue el

identificador visual.

e El isologo es la representacion visual en la que se fusionan el logotipo y el

isotipo creando un conjunto indivisible. (Castro,2016, pp. 5 - 6)

De manera que, estos tipos de representacion de los identificadores visuales
facilitan la identificacion de los elementos compositivos al momento de realizar un

disefio de una identidad de marca.

Tal como se ha mencionado, la creacion de un identificador visual requiere de un
proceso meticuloso y a la vez progresivo que variard dependiendo del medio de
comunicacion para el que vaya a ser utilizado. Considerando que la eleccion del nombre
que esta llevard es uno de los aspectos mas importantes de considerar al inicio de la

construccién de la misma. (Dika, 2017)

Asi que, partiendo de este momento resultara facil poder llamar a cada
representacion del identificador visual por su respectivo nombre, de hecho, el nombre es
un el elemento de vital importancia en el disefio de un identificador visual, porque es el
punto de partida, y es lo que definird la personalidad que se quiere proyectar, por eso
debe ser concisa, recordando que es la que nos representara en la trayectoria de nuestro

bien o servicio.
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Figura 1: Tipo de estructuras de marcas

1.1.4. Color

Segln Ferro (2011), asegura que el hombre se ha encargado de proporcionar un
significado para cada color, estos varian segun la cultura, religion y época. El color es el
responsable de manifestar emociones por medio de nuestros sentidos de forma clara,

son los causantes de provocar emociones espontaneas.

Es muy importante utilizar los colores adecuados al momento de crear un
identificador visual porque sera la personalidad del producto o servicio generando una

sensacion diferente.

Hoy en dia la humanidad reconoce un identificador visual por el alto grado de
posicionamiento que adquiere gracias a un color en especifico o por las variaciones y
combinaciones que se utilizan de acuerdo con las especificaciones que se den en el
respectivo manual de identificador visual, no es debido alterar los colores establecidos

por cuenta propia, es recomendable seguir las instrucciones de los disefiadores/as.
(pp. 1 - 3).

Segln se ha visto los colores generan emociones que son captados a través de
nuestros sentidos, por ello es sustancial en la creacion de un identificador visual conocer
la implementacién de los colores ya que estos formaran parte del servicio o producto

que se brindara.
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Tabla 1: Psicologia del color para aplicar en marcas

Color

Emociones

Rojo

Azul

Verde

24

Dinamismo
Calidez
Agresividad
Pasion
Energia
Peligro
Profesionalidad
Serenidad
Integridad
Sinceridad
Calma
Infinito
Naturaleza
Etica

Crecimiento



Amarillo

Purpura

Rosa

Marrén
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Frescura
Serenidad
Orgénico
Calidez
Amabilidad
Positividad
Estimulante
Alegria
Luminosidad
Lujo
Realeza
Sabiduria
Dignidad
Misterio
Espiritualidad
Diversion
Presumido
Inocencia
Femenino
Delicadeza
Romaéntico
Masculino
Rural
Natural

Tierra



Simplicidad
Rustico
Blanco Pureza
Limpio
Sencillez
Ingenuidad
Nobleza
Suavidad
Negro Poder
Sofisticacion
Prestigio
Valor

Muerte

Fuente: La armonia en el color nuevas tendencias, 1994

1.1.5. Blancoy Negro

Son contrastes considerados como medios de expresion fuertes, por lo que son
tonalidades opuestas, el blanco se considera como la ausencia del color, mientras que el
negro resulta ser la combinacion de todos los colores, si estos se aplican en el degradado

del color, se encuentran las escalas de grises.

El claro-oscuro se compone por el blanco y negro generando el tono gris. Es necesario
la existencia de los colores puros, por eso es posible encontrar dentro de esta
clasificacion el tono méas negro como el terciopelo negro y el tono méas blanco que

resulta ser el sulfato de barita, existiendo asi un negro maximo y un blanco maximo.
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El grado del gris depende de la agudeza del ojo de cada individuo. La combinacién de
cualquier color con el tono gris puede ocasionar que se convierta en un color
complementario. (Itten, 1992, pp. 37 - 38). Cabe decir que si el disefio de un
identificador visual funciona en blanco y negro también lo hara en cualquiera de las

distintas escalas cromaticas.

Significa entonces, que el blanco es la ausencia del color y el negro resulta ser la
combinacion de todos los colores, partiendo de estos dos tonos se da el claro- oscuro
apareciendo la tonalidad gris, pero se debe tener cuidado al combinar este tono con

otros colores porque se perderia el gris convirtiéndose en un tono complementario.

Marca a color Marca en negro
&
) b X4
= =
OSRAM OSRAM

Figura 2: Aplicacion de marca a color y en negro

1.1.6. Propiedades del Color

El color afecta de cierta forma nuestras vidas, de modo que este es fisico y podemos
verlo ademas de recibir informacion de este lenguaje despertando nuestros sentimientos,
esto se puede dar porque se puede comunicar ideas a través del color sin la necesidad de

recurrir al lenguaje oral o escrito.

Dentro de las propiedades del color se encuentra el circulo cromatico se lo conoce como
un diafragma bidimensional y ordenado, este se compone de doce segmentos que
contiene a los colores primarios, secundarios y terciarios, ademas de sus tintes y

matrices especificos, siendo el rojo, amarillo y azul los primarios, el violeta, verde y
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naranja forma los secundarios, y el naranja rojizo, el naranja amarillento, violeta
azulado y violeta rojizo terciarios que no son méas que el resultado de la combinacion

de los colores primarios y secundarios.

El circulo permite que el usuario visualice de una manera practica la secuencia de
armonia y equilibrio en el color. La saturacion que es el mayor nivel de luz y obscuridad
que tiene el tono de color, y el brillo consiste en la percepcion visual que este tenga.
(Itten, 1992, pp. 30 - 32).

A manera de resumen final con la mezcla de colores se puede confeccionar las tres
escalas basicas de colores, claro oscuro, saturacion y escala de grises, el color es capaz
de transmitir sensaciones mediante un lenguaje visual sin la necesidad de un texto que
lo acompafie, por esto su eleccion es muy significativa, y se puede facilitar mediante el

uso del circulo cromatico.

o®
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*
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)
*
Y

PRIMARIOS TERCIARIOS

Figura 3: Circulo cromético y clasificacion del color

Fuente: La armonia en el color nuevas tendencias, 1994

1.1.6.1 Versiones Crométicas y Color

El color o identidad cromaética puede considerarse como parte fundamental en la
creacion de identidad del identificador visual. Por lo que este es capaz de introducir
connotaciones al sistema gréafico durante el desarrollo de una identidad, el uso y la
eleccion de un determinado color debe ser el resultado de un meticuloso estudio a razén

de que estos transmiten valores psicoldgicos y decisivos.
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Los consumidores al momento de realizar la compra de un nuevo producto toman su
decision basada en la actitud que tengan respecto al color, y esto porque las personas
tienden a identificarse con ciertos colores, y esto es lo que se utiliza para diferenciar un
identificador visual, pudiendo establecer un estado de &nimo, u a su vez una institucion
especifica lo méas importante de ella, ademas de distinguir su identificador visual de la

competencia. (Llopis, 2015, pp. 43 - 44)

Por lo tanto, la cromatica es un factor importante para la diferenciacion formal de
un identificador visual, sustentar los colores elegidos que son utilizados en la identidad
de la misma, considerando la psicologia del color, es evidente entonces, que el color y
su combinacion logran despertar ciertas respuestas emocionales, este resulta ser simple

y complejo porque significa distintas cosas para diferentes personas.

1.1.7. Grilla Constructiva o Reticula

El proceso de disefio de un identificador visual debe estar basada en la sustentacion de

una reticula constructiva que determine el porqué de cada uno de sus elementos.

Segln Ricupero (2007) afirma: durante el desarrollo de la informacion grafica ya sea
afiches, paneles o editorial, estan sujetos a un sistema reticular que aportan orden y
claridad a la informacion, ya que esta es la base donde se asientan todos los elementos
gréficos. (p. 77) es decir, que la utilizacion de este sistema se entiende como orden y
claridad. Resulta oportuno mencionar que cada destinatario y cada uso que tendré esta
variard su tamafio, longitud de la linea entre otros, por lo tanto, se deben considerar

ciertos aspectos como:

o El espacio de respeto se debe sefialar el tamario del espacio en blanco alrededor
del identificador visual mediante una medida proporcional (X 0 Y) en este caso
seria la zona de proteccion y area de seguridad, no necesariamente deben de ser

exactas, pero si deben estar en (cm) para poder aplicarlas en distintos tamafios.
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e EI tamafio minimo se debe fijar la reproduccién minima que tendra el
identificador visual, a través de una medida exacta llevada en milimetros,
sefialando la dimision més representativa y fécil de usar, considerando el ancho
y el alto de este, teniendo en cuenta que solo se reproducird en ese tamario sin

considerar tamanos intermedios.

Si es de fijar a tamafios imperceptibles, en la version de color o blanco y negro se
pueden comprender los tamafios de la siguiente manera: si la diferencia que se da entre

ambas en muy reducido es aconsejable fijar un tamafio estandar para las dos.

El identificador visual debe de ser mostrado en una cuadricula o reticula constructiva
que justifique la elaboracion de la misma, e indicar el tamafio mayor y menor que tendra

esta reduccién. (Pintado y Sanchez, 2013, p. 205)

Con referencia a lo anterior esta se debe ser previamente decidida con un criterio
claro basandose en la idea general y posteriormente siendo usada para disefiar, una
grilla o reticula es un instrumento que permite organizar el espacio que tienen los
elementos de una pieza gréfica, permitiendo de este modo dar legibilidad y

funcionalidad a la composicion.

ESMERRLDRAS
Al mundo

05y

Figura 4: Aplicacion de la reticula
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1.1.7.1. Cinco Dimensiones para Crear un Gran ldentificador Visual

El crear un gran identificador visual requiere de tiempo y una investigacion previa a su
realizacion por lo que esta debe cumplir ciertas dimensiones. Esta debe plantear uno o
mas beneficios que sean clave como por ejemplo VOLVO sugiere seguridad y APPLE
amigabilidad para el usuario, ademas de traer a la mente ciertas caracteristicas del
producto, ya sea del color o su disefio, si se consideraria al identificador visual como
una persona se visualizaria sus caracteristicas, Apple tendria veinte afios e IBM sesenta,
se debe aludir algo relacionado al sistema de valores que tiene la compafia: si es
innovadora, muestra interés por el cliente, o es socialmente consienten y referirse a una
imagen preestablecida de los usuarios si son jovenes, entusiastas o maduros. (Klotler,
2008, p.96)

En el orden de las ideas anteriores, un gran identificador visual evoca imagenes,
expectativas y promesas de desempefio, las dimensiones a considerar son los beneficios
que trasmitira el identificador visual, las caracteristicas visuales que la relacionen con el
producto, asi mismo la trayectoria de los afios que esta tendra o ya tiene, también se
debe relacionar al identificador visual con valores de la asociacion y finalmente definir

el tipo de publico al que sera dirigido.

1.1.8. Tipografia

Segun Hernandez (2013), la tipografia transporta un lenguaje grafico, la letra escrita es

un signo semiotico que significa la representacion grafica, puede tomar diferentes
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formas, mientras que su significado fundamental linglistico se mantendré invariable (p.
38).

Lo que quiere decir, las formas representadas graficamente como la letra u oracién
de un mensaje, va mas allé del significado gramatico, esta proporciona a cada disefio de
una identidad especifica, la tipografia pasa de ser una simple escritura, a convertirse en

un arte que es capaz de dar a cada disefio un significado diferente.

Los caracteres pueden transmitir no s6lo informacion textual, sino también multiples
emociones y sensaciones a través de su forma, la eleccion de un tipo de letra nunca es
arbitraria y requiere un ejercicio de reflexion que siempre tiene en su punto de mira al
lector-receptor y los conceptos e ideas que se le quieren transmitir. (McLeanl, 1993,
pp .44 - 47)

A la hora de crear un logotipo es primordial tener en cuenta la tipografia que se va
a utilizar. Gracias a la tecnologia, los comunicadores visuales (disefiadoras/es graficos)
tienen acceso a las diferentes empresas que se encargan de crear una fuente especifica

que refleje la identidad deseada para el producto o servicio.

Uno de los elementos que acompafia al identificador visual es el “eslogan” considerado
una tactica de marketing que contiene un método y objetivos, para posicionar el nombre
en el mercado. También es utilizado como refuerzo o explicaciéon del logotipo, por
ejemplo: “Banco del Pacifico” ...Un banco, banco, “McDonald’s...Me encanta, “KFC”

Para chuparse los dedos. (Ferro, 2011, pp. 53 - 54)
Hecha la observacién anterior, se puede decir que, las letras ademas de difundir
informacion son capaces de inducir emociones a través de sus formas, por lo que esta

predomina en la realizacién de un identificador visual, debido al efecto que puede

ocasionar.

1.1.8.1. Clasificacion de las Familias Tipograficas
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Dentro de las familias tipograficas se encuentran algunas que tienen aspectos y
caracteristicas muy similares, es por esa razon que se ha buscado en clasificarlas para
poder distinguirlas, aunque cada vez se crean y redisefian modelos de tipografias para
generar nuevas propuestas con distintas formas, tamafios y texturas, por lo que
clasificarlas no ha dado un sistema definitivo para su clasificacion, pero de todas las
nuevas propuestas que aparecen, estas por lo general se basan en las principales familias

tipogréficas, en este caso serian:

Con remate o serifas este tipo de tipografia presentan pequefios trazos en sus astas
verticales y horizontales, en este caso se encuentra variedad en cuanto al grosor o forma
del trazo de sus astas, por ese motivo se las clasifica en diferentes familias, ya sea, en

Romanas antiguas, De bloque serif o egipcias, Romanas modernas o didonas.

Sin remate, lineales, sans-serif o de palo seco se caracterizan porgue no tienen
remates o serifas en sus trazos terminales, sus rasgos suelen tener poca variacion, por lo
general suelen variar en su altura y tienen una menor inclinacion en los trazos.
(Alberich,Gomez,Ferrer, 2013, pp. 56 - 58)

Z A9TErbomy m AQTErtmp m AQTErtmp
Escritura Romanas antiguas De bloque serif o egipcias
I \QTErtmp AQTErtmp
Romanas

modernas o didonas Lineales o de palo seco

Figura 5: Clasificacion de las familias tipogréaficas

Fuente: Conceptos basicos del disefio grafico — Universitat Oberta de Catalunya

1.1.9. Usos no Permitidos

No solo las personas que desean promocionarse utilizan identificadores visuales o

quienes la registran. De hecho, los grandes ingresos de las empresas titulares de
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identificadores visuales renombrados, son fruto de contratos con licencia y
merchandising, el uso adecuado para un identificador visual es asegurar su efectividad,

percepcion y legibilidad. Es necesario utilizar la opcion méas simple y clara.

Los pardmetros a tener en cuenta son: alto contraste con el fondo y respetar las areas de
seguridad, no se debe modificar o alterar los identificadores visuales, se debe evitar

colocar el logo en un contenedor, no es recomendable alterar las proporciones entre

isotipo y logotipo, de ningin modo utilizar fondos que pongan en duda la legibilidad del
identificador visual, no aplicar el identificador visual sobre fotografias, mucho menos
agregar efectos especiales, ni utilizar colores no incluidos en la paleta primaria.

No utilizar un solo color en la version positiva, ni distorsionar el identificador visual al
escalar. (Costa, 2006, pp. 17 - 34)

Significa entonces, que no se debe alterar el orden o la composicion de los
elementos que esta tenga porque esta ocasionaria una incorrecta lectura y comprension
de las mismas, no se debe realizar ningun tipo de modificacion que pueda perjudicar la

legibilidad del identificador visual.

1.1.9.1 Elementos compositivos de un Identificador Visual

Desde el principio del disefio se mencionan pardmetros que se deben considerar en una
composicion formal que se crea a partir de simples conceptos matematicos como
traslacion, rotacion, reflexion y dilatacion, mientras que las composiciones informales
se realizan tomando en consideracion la gravedad, el contraste, el ritmo y el centro de

interés.

La traslacion es la que permite cambiar de posicion es la repeticion de una forma en un

disefio estas pueden ser verticales, horizontales, diagonales o una combinacion de ellas.
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La rotacién de una forma permite el cambio de una direccién en la mayoria de los

casos produce un cambio de posicion, de tal manera que estas no quedan superpuestas.

La reflexidon de una forma puede obtener como resultado una simetria bilateral o la que

seria una imagen de espejo de la forma original.

La dilatacion el efecto que produce la dilatacion modifica los tamafios de las formas,
esta puede ser utilizada para dar efectos de hacia adelante o hacia atras, las formas mas
pequefias dan la sensacion de estar lejos y las formas mayores parecen estar mas
cercanas.

La gravedad en este aspecto el disefiador puede manipular el modo en que los pesos
sean percibidos ya sea con formas grandes entre otras mas pequefias estas tienden a

parecer mas pesadas o fondos oscuros sobre fondos blancos.

El contraste es la comparacion de elementos distintos ayudando a identificar las formas
permitiendo aumentar la variedad de una composicién por lo que el contraste no solo
refiere al color, forma, tamafio y textura, sino que también involucra a la posicion,

direccion, movimientos espaciales y la cantidad de forma utilizadas.

El ritmo se genera mediante la manipulacion de los elementos y el espacio entre ellos,

los espacios anchos y estrechos que estos tengan sugieren la velocidad del movimiento.

El centro de interés es el area donde todos los elementos se originan, cesan o
interrelacionan, en una composicion formal no incluye este dentro de interés si se
trabaja desde una reticula, un centro de interés puede encontrarse en cualquier parte de
un disefio debido a que este tiende hacer que el disefio sea estatico en su centro
geométrico, pero si este se sitla en uno de los cuatro angulos de un cuadrado o
rectangulo la distribucion desigual de esto puede romper el equilibrio. (Wong, 2006, pp.
11-18)
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Figura 6: Composiciones formales

Fuente: Principios del disefio en el color, 2006

gravedad Contraste

Figura 7: Composiciones informales

Fuente: Principios del disefio en el color, 2006

1.1.9.2. Parametros para Evaluar la Calidad Grafica de un Identificador
Visual

Para dar una respuesta eficaz durante la construccion de un identificador visual, es
necesario descubrir los pardmetros que permitan considerar por separado cada

rendimiento de los diferentes signos, dado que estos tienen una funcién técnica.

e La calidad grafica genérica dentro de estos parametros se selecciona un

lenguaje preciso para casos especificos, después de la segmentacion.
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El ajuste tipologico refiere a que cada signo cuenta con posibilidad y

limitaciones, determinando su adecuacion o viceversa, generando confianza.

El concepto que genera confianza inscribe al signo y describe su personalidad,

representando la idea empresarial.

La compatibilidad semantica se verifica la adecuada ubicacion de signos,

basada en el soporte

Las suficiencias de los signos son suficientes no solo cuando alcanzan para
cubrir las necesidades, sino cuando ademas no sobran. Cada elemento es

importante y suficiente.

Las versatilidades deben ser los disefios atendiendo a un rendimiento, debe

confirmar la existencia monolitica de la marca.

La vigencia tiene que ser creada con un lenguaje util y de caracter universal.

La reproducibilidad es el tipo de soporte material pertinente planteard sus
propias condiciones de reproduccion. Que siempre pueda quedar fijado con
calidad.

La legibilidad indica el grado de reconocibilidad visual de los rasgos esenciales
del signo. Sus valores éptimos dependen de las condiciones particulares de

lectura a que este sometido el signo concreto.

La inteligibilidad es la Capacidad que tiene un signo para ser comprendido en
las condiciones normales de lectura, y es un parametro aplicable tanto a las

formas abstractas como a las figurativas.

La pregnancia es la capacidad que tiene la forma del signo para ser recordada

(memoria grafica).
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e Lavocatividad es la Capacidad del signo para atraer la mirada (llamar la

atencion)

e La singularidad debe asignar a un elemento que individualice al sujeto para

distinguirse de los demas competidores.

e La declinabilidad Se lo conoce como clonabilidad, en este pardmetro se debe
reconocer el cddigo y que sea factible para reproducir méas adelante. (Chaves,
2003, pp. 39 - 41) Segln como se ha citado estos permitirdn una construccion

técnica en el desarrollo de marca.

Lo anterior significa que, hay que garantizar que el identificador visual
adquiera esos parametros que le daran altos estandares de calidad, y le

permitirdn comunicarse bien.

1.1.10.Material Didactico

Son todos los elementos utiles o estrategias que el maestro utiliza como soporte,
complemento o ayuda para su método de ensefianza. Diaz (1999) afirma que, todos los
materiales didacticos pueden variar y diferenciarse en funcién a los objetivos que se

pretendan conseguir y de los contenidos de ensefianza (pp. 105 - 106).

En otras palabras, estos pueden presentar diversas funciones, como proveer
informacion, ser una guia en el proceso de aprendizaje o ejercitacion de habilidades

atribuyendo relacion para la expresion y creatividad.

Después de lo anterior expuesto, es importante formar al docente en el empleo de
materiales educativos, porque potencia la voluntad del maestro y el alumno, permite un
aprendizaje cooperativo permitiendo que los alumnos acudan a diferentes opciones de

investigacion y el docente se convierta en una guia. (Bello, 2003, pp. 253 - 254)
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Brevemente estos permiten transmitir de una manera mas simple y entretenida el
mensaje, uno de estos son los libros didacticos que se realizan a partir de la transmision
de conocimientos, y se van adaptando de acuerdo al tema del usuario, donde este
evoluciona con el desarrollo fisico y mental de quien lo usa, por lo que en los libros

infantiles predomina la presencia de las imégenes y gréficos ante la existencia del texto.
En efecto el libro infantil pretende fijar imagenes que sean concretas en la memoria

visual del nifio, de esta manera pasa de ser un juguete a un instrumento de lectura, estos

se clasifican de la siguiente manera:

e Los libros con imagenes con textos breves son relatos vinculados a las

ilustraciones.

e El libro de imagen sin texto son los de accion lineal minima

e EIl libro documental o de divulgacién son los didacticos, ilustraciones o

fotografias con o sin texto.

e Los cuentos ilustrados son los que llevan iméagenes y poco texto.

e Los de poesias, adivinanzas, canciones o juegos de palabras

e El libro juego son los libros animados o pop up, tridimensionales o musicales,

libros de hacer (para dibujar, colorear o recortar). (Rivera,2013, pp. 38 - 39)

Cabe decir que, ademas del contenido que estos lleven, la estética y la

presentacion grafica se deben considerar mucho antes de que salgan al mercado.

Es decir, los materiales didacticos son todos los recursos que el maestro utiliza
para facilitar su método de ensefianza, pero, los méas utilizados son los libros debido a

que los nifios tienen mejor aprendizaje a través de la observacion.
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1.2. Antecedentes

La marca es un simbolo vital para la identificacion, intercambio y la toma de decision al
momento del consumo. Segun Martinez (2011), es un signo grafico que hace referencia
a quien se envia el mensaje, cuya funcion sea identificar al emisor, debe de cumplir una
funcién diferenciadora para que el receptor sea seducido por la misma. Para que una
marca sea efectiva y funcional debe ser sintética, pregnante, clara, original, potente y
adaptable, debe conseguir un vinculo emotivo con el receptor dando credibilidad, en ese
mismo sentido Galeano (2001), cree que es mas que un nombre, simbolo o disefio, es la
mision y el resultado de un producto, evolucionando en el sentido definido por el

posicionamiento de la misma.

Sanchez (como se cit en Gonzalez, 2010), piensa que los recursos didacticos son todos
aquellos que de cierta forma ayudan a todos los formadores en su método de ensefianza,
mientras que Paredes (1998), menciona que son aquellos documentos que codifican la
informacion de forma textual, combinando las representaciones de los iconos y cuyo
soporte es el papel, la estructura de los contenidos puede variar y esto los diferencia uno
de otros por lo que se los clasifica como: libros de texto, libros de consulta ya sean
enciclopedia, diccionarios, atlas, manual y anuario, también estan los cuadernos de
gjercicio como: las fichas de trabajo, libros ilustrados entre ellos, el libro de imagenes,
cuentos con imagenes, los folletos, las publicaciones periddicas y comics.

El proceso de creacion de marca y su aplicacion en el sector mobiliario espafiol por
Maria Palenzuela Gonzalez como requisito para tener un Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas, La investigacion es un estudio del proceso que requiere la creacion
de una marca, con la finalidad de comprobar si la teoria del proceso de creacion es
aplicado de alguna manera en la préactica, el estudio es pensado como una investigacion

de campo mixto y experimental, su investigacion se concentrd en el sector del
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mobiliario espafiol, la recoleccion de los datos, se realiz6 a través de unas tablas con
diferentes pardmetros evaluables en las etapas que determind para la creacion de una
marca, que fue gran utilidad para realizar su analisis comparativo de dos marcas que era
parte del mobiliario espafiol, el analisis de los resultados permitio extraer conclusiones
acerca de las tendencias que seguia el sector mobiliario espafiol en lo que referia al
proceso de creacion de una marca, y a partir de alli se pudo concluir que existié una
relacion de semejanza entre las aportaciones teoricas que se estudiaba y las descritas por
los autores y la realidad de la identidad de marca que se estudiaban. (Palenzuela, 2016,
pp. 4 - 38)

Esta investigacion ayudd en la comprension de los procesos que se deben ser
considerados al momento de evaluar la creacion de marca, con la finalidad de establecer

correlaciones entre la teoria y la practica mediante un analisis comparativo.

También se consulto el trabajo de grado que, en el 2016, fue presentado por Rafael
Castro, como requisito para optar el titulo de Magister en Comunicacion
Organizacional, que se cita en la facultad de Comunicacion Social Instituto de
Investigacion y Posgrados de la Universidad Central del Ecuador titulado Analisis de
los signos graficos de identidad realizados por el gobierno ecuatoriano en el periodo

comprendido entre el 2009 y el 2015.

Este trabajo establece, desde un disefio de campo, a través de la modalidad
investigacion descriptiva y correlacional ademas de la entrevista y un analisis
documental de los signos identitarios de las instituciones del gobierno ecuatoriano, de
esta manera pudo evidenciar que los procesos de construccion de los graficos estaban

ligados al discurso politico del régimen. (Castro, 2016, pp. 1 - 103)

El estudio conduce y orienta esta investigacion porque hace invitacién a
profundizar en otros campos de disefio de relacionados con la marca que pueden ser
investigados, ya sea la relacion entre graficas de marcas y la relacion entre
interculturalidad y disefio grafico, lo cual favorece la reflexion de todos los

conocimientos construidos en esta investigacion.
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1.3. Marco Legal

El trabajo de investigacion es sustentado en la base a la Constitucion de la Republica del
Ecuador seccién primera, sobre Educacion en el articulo trescientos cuarenta y tres

indicando que:

El sistema nacional de educacion tendrd como finalidad el desarrollo de
capacidades y potenciales individuales y colectivas de la poblacion, que
posibiliten el aprendizaje, y la generacion y utilizacion de conocimientos,
técnicas, saberes, artes y cultura. El sistema tendra como centro al sujeto que
aprende, y funcionard de manera flexible y dindmica, incluyente, eficaz y

eficiente.

El sistema nacional de educacién integrara una vision intercultural acorde con la
diversidad geografica, cultural y linglistica del pais, y el respeto a los derechos de las

comunidades, pueblos y nacionalidades. (2008, p. 160)

Siendo el disefio de identificador visual considerado como un servicio dentro de
los pardmetros que indica la ley, la investigacion realizada aportard a la
supresion de elaboracion de marcas realizadas por personas empiricas, con el
objetivo de promover el uso de parametros de calidad en la construccién de las

mismas.

La ley Organica de defensa del consumidor ecuatoriana, con registro oficial suplemento

116, menciona en el articulo dieciocho, que:

Todo proveedor estd en la obligacion de entregar o prestar, oportuna y

eficientemente el bien o servicio, de conformidad a las condiciones establecidas
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de mutuo acuerdo con el consumidor. Ninguna variacion en cuanto a precio,
costo de reposicion u otras ajenas a lo expresamente acordado entre las partes,

sera motivo de diferimiento (2011, p. 6).

Siendo el servicio profesional uno de los parametros mencionados por la ley Organica
de defensa del consumidor, la investigacion aportara a la mejora en cuanto a la
elaboracion de identificadores visuales, motivando a los disefiadores a mejorar sus

disefios de las mismas.

Es deber del proveedor de servicios profesionales, atender a sus clientes con
calidad y sometiendo estricto a la ética profesional, la ley de su profesién y otras
conexas (2011, p. 8)

Esta informacion promovera el desarrollo a la construccion de marcas ofreciendo un

servicio de calidad, tal como lo establecio la ley Orgéanica de defensa del consumidor.

CAPITULO II: MATERIALES Y METODOS

En este capitulo se describen los procedimientos, experiencias y resultados que se
obtuvieron durante el proceso de esta investigacién con la finalidad de cumplir el

objetivo general.

Como primer paso se realizé una ficha de observacion para examinar los diferentes
materiales didacticos impresos que utilizan los docentes del plantel fiscomisional
Sagrado Corazén para la ensefianza en la educacion primaria, se observé los materiales
didacticos con la finalidad de reconocer los que contaban con identificadores visuales y
asi proceder al segundo paso que consistio en una lista de cotejo para identificar los

elementos formales que componen los identificadores visuales de dichos materiales.

El proceso de recoleccion de datos se enfocd en un estudio mixto con orientacion

cualitativa y cuantitativa porque se obtuvieron datos numéricos y la apreciacion de
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diferentes expertos que evaluaron una serie de indicadores que fueron redactados una
vez realizada la observacion de los materiales didacticos. Para realizar dicho proceso se
desarroll6o un instrumento que al igual que los otros fueron validados por un grupo de

expertos, quienes hicieron las respectivas observaciones y verificacion de correcciones.

2.1. Tipo de estudio

El enfoque de esta investigacion es de tipo descriptiva — cualitativa, basandose en
observar, interactuar y describir las caracteristicas de los identificadores visuales de un
grupo de materiales didacticos impresos, utilizados por docentes de la Unidad Educativa
Sagrado Corazon de la ciudad de Esmeraldas para la ensefianza en la educacion
primaria, se utilizé una lista de cotejo para valorar la estructura compositiva de los

identificadores visuales y medir su funcionalidad.

2.2. Definicién conceptual y operacionalizacion de las variables

El proceso de esta investigacion se realizd desde los lugares de trabajo de los
evaluadores, y en las instalaciones de la PUCE, analizando los diferentes identificadores
visuales de los diferentes materiales didacticos que utiliza la escuela Sagrado Corazon
previamente seleccionados, que se entregd a cada uno de los expertos en disefio grafico.

La poblacién es un conjunto de individuos que conviven bajo un mismo espacio y
tiempo, al que se refiere nuestra pregunta de estudio o razén que lleva concluir algo.
(Lanza, 1991, pp. 65 - 72)

En otras palabras, la poblacion es un grupo de personas con caracteristicas o
necesidades similares que viven en un mismo lugar, el cual se relacionan en una

inconformidad en comin que debe ser investigado.

Por otra parte, la muestra es una parte representativa de una poblacion, donde las
caracteristicas deben representarse en ella, lo mas exactamente posible luego de
estudiarlos. (Balestrini, 2006, p. 142)
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La muestra es la seleccion de un conjunto de personas con la finalidad de
estudiarlos para poder determinar las posibles inferencias que estos procedan.

Con referencia a la poblacion seleccionada, se debe mencionar que no fue amplia, lo
que no requirid la aplicacién de una formula para aplicar la muestra, de modo que el
tipo de muestra que se utiliz6 fue el de tipo no probabilistico por conveniencia,
entonces, La poblacion seleccionada fueron diez expertos en el area de disefio siendo
dos docentes de la Escuela de Disefio Grafico de la PUCE, y ocho egresados de la
misma, con el objetivo de recopilar datos en base a conocimientos de construccion de

un identificador visual.

Durante la elaboracion de esta investigacion se plante6 como variable a la construccion
del identificador visual, siendo este el aspecto a evaluar dentro de la lista de cotejo, con

cada uno de los diferentes identificadores visuales analizar.
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Tabla 2: Variables

. Definicion Definicion . . .
Variable . Dimensiones Indicadores
conceptual operacional
El identificador e Comparar e  Estudiar e Seleccion
Visual es un signo la teoria de sobre la del namig
distintivo, en los autores construc
donde su funcién cion de e  Caracterist
Construccion  es diferenciar a e Observary un icas que
del los productos, selecciona identifica presentan
identificador  servicios de una r los dor las
Visual empresa con la de materiales visual tipografias
sus competidores. didéacticos
(Bassat,2006, e  Estudiar e Tipologia
pp.24-25) e Analizar los que
los diferente presentan
identificad s tipos de los logos
ores materiale
visuales de S
los didéactico
materiales S
didacticos
selecciona e  Estudiar
dos las
caracteri
sticas de
los
identifica
dores
visuales
aplicados
en los
materiale
S
didactico
S
utilizado
senla
educacio
n
primaria
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2.3. Métodos

Balestrini (2006), define al proyecto de tesis como “un documento escrito representado
en perspectiva, que esta referido al plan o estrategia que se ha delimitado y se propone
alcanzar” (p. 2), de modo que, esta investigacion se relaciona con los siguientes tipos de
investigacion descriptiva, observacion y de medida cuantitativa y cualitativa,
proporcionando un analisis estadistico de las diferentes apreciaciones de los / las
evaluadores ante los distintos identificadores visuales presentados analizar, y a su vez
poder diagnosticar si dichos identificadores estdn o no estdn disefiados bajo los
estandares de calidad que se investigo con anterioridad.

e Descriptiva

Maldonado (2015, p.36), define:

La investigacion descriptiva describe fendbmenos en una circunstancia temporal y
geogréfica determinada, con el fin de describir o estimar promedios u pardmetros

con intervalos de confianza.
Se aplicO este método para describir mediante la observacion las

caracteristicas de un grupo de identificadores visuales que estan en ocho

materiales didacticos seleccionados de la escuela Sagrado Corazon.
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Segun la medida

El enfoque cualitativo, utiliza la recoleccion de datos sin tomar en consideracion
la medicion numérica con la finalidad de descubrir o armonizar preguntas en el
proceso de interpretacion, mientras que, el enfoque cuantitativo, utiliza la
recoleccion de datos para poder probar hipotesis, basandose en la medicion
numeérica y analisis estadisticos, para asi poder establecer patrones de un
comportamiento en particular y poder probar teorias. (Segun Hernandez,
Fernandez y Baptista, 2006, pp. 8 - 9)

De manera que, considerando el enfoque analitico que tienen otras
investigaciones, se aplicé la metodologia mixta, con la finalidad de recopilar
datos descriptivos y analiticos de los diferentes expertos en el area de disefio
grafico, asimismo se pudo procesar los datos recopilados de manera estadistica
que calcularon si los identificadores visuales seleccionados estan bajo los
estandares de composicion previamente estudiado.

2.4. Técnicas e instrumentos

Un instrumento de recoleccion de datos investigacion definido por Pérez (2016),
es cualquier recurso que pueda valerse el investigador para acercarse a los

fendmenos que esta estudiando, y asi, poder recolectar informacion (p .13).

Mediante la recoleccién de datos de esta investigacion se podré observar las

principales causas del problema.

La observacion

48



En esta investigacion se aplicd la técnica de observacion que segun Sanchez
(2014), menciona que la observacion estudia los aspectos mas significativos de
los objetos, hechos o personas donde se desarrollan normalmente, esta permite la
comprension de la verdadera realidad del fendmeno (p. 192 - 195).

Por eso, es necesario mencionar que al aplicar esta técnica se obtiene la
intersubjetividad, esta nos lleva a tener criterios propios basados en los
conocimientos y experiencias que se ha vivido con el pasar del tiempo, para este
método se realizo una ficha de observacion, el cual se aplicd a los materiales que
se encontraban disponibles en la Unidad educativa Sagrado Corazén para la
seleccion de los materiales didacticos, por ese motivo también se cred una lista
de cotejo que tiene un enfoque visual, sobre aspectos relacionados en cuanto a la
construccidn del identificador visual, este se aplico a expertos en Disefio Gréafico

realizando su andlisis en las instalaciones de la PUCE.

Lista de cotejo

Consiste en un listado de aspectos a evaluar, que permite determinar la ausencia
0 presencia de un determinado rasgo, conducta, capacidades entre otros, este se
caracteriza por ser dicotémica, en si refiere a que solo se puede aplicar dos
caracteristicas para evaluar ya sea el de si, no, bueno, malo, satisfecho,
insatisfecho entre otros. (Pérez, 2016, p.15)

Este instrumento se aplicé a los materiales didacticos, con la ayuda de los
expertos, quienes ayudaron a evaluar los diferentes identificadores de los
materiales didacticos previamente seleccionados, los parametros que se
desarrollaron en la lista de cotejo son de enfoque completamente visual, los
cuales se desarrollaron basados en la teoria de construccion de marca de Chavez,
Bassat, Ferro y Ricupero, determinando si los identificadores analizar estan bajo

estos estandares de construccion gréfica. (Ver anexo 10)
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Estructura de la Lista de cotejo

Los items fueron clasificados por cuatro categorias, siendo: Criterios de
seleccion del naming o nombre, Caracteristicas que presentan las
tipografias, Tipologia que presentan los logos, analisis de los colores
empleados, esto fue con la intencion de facilitar el andlisis a los expertos en

Disefio Grafico.

Valoracion de la escala aplicada

Para la construccién de este instrumento se elabor6 una escala estandar donde le
permitio evaluar al experto /a en disefio si estos identificadores tenian o no
tenian ciertos aspectos de los cuales se consider6 en la lista de items, la
valoracion de esto solo fue de SI y NO, ademas de una opcion para las

observaciones sugeridas por ello para realizar un mejor analisis.

Evaluadores

En la seleccion de los evaluadores se consider6 a un pequefio grupo de
profesionales en el area de disefio grafico, el motivo por el que se seleccioné a
estos expertos fue porque son profesionales que estan ejerciendo su carrera en la
ciudad de Esmeraldas, por lo que, localizarlos no fue un gran problema y facilitd

el desarrollo de la aplicacion del instrumento.
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Tabla 3: Evaluadores egresados

Cantidad Nombres de los expertos en Disefio Grafico Graduados

Julio Albuja
Gabriela Castro
Cindy Quinto
Jessica Garces
Susana Romo
Gabriela Murillo

Gabriela Sanchez

0o N o oA W DN B

Jean Pierre Intriago

Tabla 4: Evaluadores docentes

Cantidad Nombres de los expertos en Disefio Grafico Docentes
9 Alan Palacios
10 Luis LLuilema
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El desarrollo de esta lista de cotejo permitio obtener varias apreciaciones de enfoque
visual, no solo se les realiz6 a graduados de la PUCE, a su vez también participaron
docentes que influyeron en la formacion profesional de los estudiantes ahora
profesionales.

2.5. Analisis de datos

El instrumento fue aplicado de manera directa con la poblacion previamente
seleccionada, y los identificadores visuales escogidos, para realizar este procedimiento
se les entrego una lista de cotejo y unas fotocopias de las portadas de los materiales
didacticos ya antes escogidos mediante la ficha de observacién. Una vez aplicado el
instrumento se procedié a realizar un analisis de los datos obtenidos evidenciando la
percepcion de cada uno de los evaluadores, se pudo evidenciar que cada experto tuvo
diferentes apreciaciones en cuanto a los elementos de los identificadores visuales, no
todos coincidieron con las caracteristicas de los de los identificadores visuales
analizados, e incluso la lista de cotejo tuvo un item donde cada uno pudo dar sus
diferentes observaciones en cuanto a la composicion de dichos identificadores, esto

permitio obtener un resultado mas fundamentado.

A continuacion, se procede a mostrar tablas de andlisis de cada una de las categorias
analizadas, lo que nos lleva a los datos cualitativos, y para llevar este resultado a datos
cuantitativos se muestran los resultados tabulados en Excel con el porcentaje que

presentan cada uno de los items analizados.

e Analisis comparativo

Esta tabla ofrece informacidn sobre la relacién que tiene nombre del identificador visual

con el contenido del material didactico, en cuanto a la seleccion de nombres de los
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distintos identificadores visuales, no todos los identificadores visuales han seguido la
estrategia del nombre simbdlico asociado, en este caso el producto. Maravilloso.com,
Educacioén y cultura artistica, Mi primer libro 3D, Libertad de ser y Musica canto y
armonia son los que relacionan su nombre a su contenido, por lo que estos si cumplen
con uno de los parametros principales al momento de disefiar un identificador visual,
mientras que los identificadores de Estudios sociales, 144 pictogramas, Saber amar
segun este andlisis no tienen relacion, segun las observaciones que realizaron algunos de
los expertos esto de da por motivo del disefio de la portada en complemento con el
identificador visual, ya que los elementos empleados para dichos disefios no se
relacionaban al contenido del producto y el identificador visual no jugaba el papel
principal en cuando a disefio, el protagonista de dichos productos eran las imagenes e

ilustraciones empleadas para este disefio y no el identificador como tal.

Tabla 5: Criterios de seleccién del naming

Nombres con Palabras sin Acrénimos
Identificadores visuales de los contenido significado siglas
siguientes materiales didécticos simbolico
asociado
Sl NO Sl NO Sl NO

Maravilloso.com 9 1 4 6 1 9

Estudios sociales 3 7 1 9 1 9

Educacién y cultura artistica 7 3 1 9 1 9

144 pictogramas 5 5 1 9 1 9

Mi primer libro 3D 6 4 1 9 3 7

Saber amar 2 8 2 8 1 9

Modsica canto y armonia 9 1 1 9 1 9

Libertad de ser 6 4 1 9 1 9
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La siguiente tabla aporta informacion sobre el empleo de una o varias tipografias, en
este caso todos los identificadores visuales presentan la clasificacion empleada por los
conceptos basicos de disefio, sin embargo lo que se puede apreciar, que la tipografia
mas utilizada para este tipo de materiales didacticos es la de tipo palo seco y alegérico,
segun las observaciones realizadas por algunos de los expertos mencionan que estos
tipos de tipografia son mas utilizados debido a las caracteristicas que estas presentan,
ademas que al modificarlas sus rasgos y en cuanto al grosor que se le pueda aplicar no

dificultan su lectura y llaman la atencion de los nifios.

Tabla 6: Caracteristicas que presentan las tipografias

Identificadores visuales de Con serifa Palo seco Gético  Manuscrita  Alegorico

los siguientes materiales
didacticos SI NO SI NO SI NO sI NO Sl NO

Maravilloso.com

Estudios sociales

Educacidn y cultura artistica
144 pictogramas

Mi primer libro 3D

Saber amar

Modsica canto y armonia
Libertad de ser

W NN O R R RN
~N © ©® B, © © ©
~N O O B W O © ©
W A M O NN R R
N e e e e e
© O W O © © © ©
N = e T e e
© ©W © ~N © © © ©
W NN DA OW R
N W o oo M N © ©

En cuanto a la eleccion del logo, se puede apreciar que en su gran mayoria optan por
utilizar un logotipo que no es més que solo un nombre sin la necesidad de icono, pero
no hay que dejar de lado las observaciones que se presentaron en cuanto a esta
estrategia empleada en estos identificadores visuales, en ciertos casos el uso de logotipo
solo era aplicado con una tipografia ya existente de una familia en especifico, por lo que
resulto obvio que no se le habia realizado ninguna modificacion a la misma, y no

cumplio con el proceso de disefio para estos identificadores, en otros casos la tipografia
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contaba con relleno en la tipografia y el borde de la misma, esto afecta a su estética
visual, del mismo modo se pudo notar que en ciertos casos utilizaron demasiado texto y
elementos que no tenian relacion con la composicion que se estuvo observando, sin
obviar palabras que estaban de mas que no se encontrd significado o relacién al
contenido ni en la ubicacion de esta. Se podria decir que, si se utiliza alguna tipografia
de una familia existente, por derechos del autor de esta misma se debe realizar algin
tipo de modificacion, asi tendria algo personal y se podria registrar sin ningan tipo de

problema a futuro, o lo que se sugiere, optar por crear una tipografia desde cero.

Tabla 7: Caracteristicas que presentan los logos

Identificadores visuales de los siguientes Isotipo Logotipo  Imagotipo Isologo
materiales didacticos SI NO SI  NO SsI NO si NO

Maravilloso.com

Estudios sociales

Educacién y cultura artistica
144 pictogramas

Mi primer libro 3D

Saber amar

Mdsica canto y armonia
Libertad de ser
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La tabla ofrece una apreciacién de la cantidad de colores empleados en los
identificadores visuales analizados, de esta manera se puede apreciar si estos
identificadores visuales cumplen la cantidad de colores maximo que se debe utilizar en
disefio de marca, en este aspecto analizar la mayor parte de estos identificadores
cumple con el régimen establecido en cuanto a la cantidad de colores a utilizar, a
excepcion de uno este caso el de Educacion y cultura artistica y Musica canto y

armonia, por la cantidad de elementos que estos presentan utilizaron mas colores de los

55



qgue se recomienda utilizar, sabiendo que el limite es de cuatro y es recomendable
utilizar de dos a tres colores maximos, pero en estos dos identificadores contaban de
cinco hasta seis colores segun las observaciones de los expertos en el tema. En otras
palabras, la aplicacion del color de los identificadores visuales no debe exceder a seis
colores, a excepcion que se justifique el porqué de cada color y siempre y cuando

genere armonia a la composicion.

Tabla 8: Cantidad de colores empleados

Identificadores visuales de los Monétono Duotono Tricromia Cuatricromia
siguientes materiales didacticos SI  NO  SI NO Si NO Si NO

Maravilloso.com

Estudios sociales

Educacién y cultura artistica
144 pictogramas

Mi primer libro 3D

Saber amar

Mdsica canto y armonia
Libertad de ser

N = T = e = = T =
© © W © © © ~» ©
o I N T e
N O © B © © © ©
N = = = ) S TR < N = OV
© © © © W N ©
N W R RO O, N
© N © © O O ©

En esta parte se muestran los resultados tabulados en porcentajes de apreciacion,
logrando ver cuantos estuvieron de acuerdo y cuantos no lo estuvieron con cada una de
las categorias establecidas para analizar los identificadores visuales seleccionados.
También se puede apreciar que el gran porcentaje utilizo de dos a tres colores, 1o que
resulta bueno, porque indica que los autores de dichos identificadores tienen algo de
conocimiento respecto a la cantidad de colores que se deben emplear, no se puede

asegurar que fueron profesionales que los realizaron, pero claro esta, que tuvieron que
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leer o investigar acerca del tema de disefio en marcas para poder realizarlos, aportando

un valor significativo al contenido de esta investigacion.

LIBERTAD DE SER
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Figura 8: Analisis de resultado del identificador visual libertad de ser

En este caso se trata de libertad de ser, un libro utilizado en la asignatura de religion, en
cuanto a la tipografia que seleccionada para describir este identificador el 80% estuvo
de acuerdo que si era palo seco, en lo que refiere al naming o nombre, el 80% lo asocio
al contenido del libro, para definir o asociar a que tipologia tuvo el logo de este
identificador visual, solo el 20% reacciond de manera positiva en lo que era el logotipo,
mientras que el 80% no lo estuvo, segun los comentarios realizados por los expertos
esto se dio, debido a que, el nimero que hacia referencia el nivel del libro generaba algo
de confusion al estar tan cerca y llevar un trazo del mismo color del identificador visual

por lo que muchos pudieron relacionarlo como parte del mismo, en el color un 80%
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afirmo que era duotono o que solo tenia dos colores. Lo mas importante es, que este
identificador respeta algunos aspectos de construccion de marca, sea que este haya o no
tenidos conocimientos del mismo, pero se podria mejorar el disefio sin necesidad de

cambiarlo completamente, basandose en los contenidos que aporta esta investigacion.

144 PICTOGRAMAS
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Figura 9: Resultado del anélisis del identificador visual 144 pictogramas

Continuando con los resultados, el 60% relaciono a la tipografia del libro 144
pictogramas con el tipo alegodrica, y el 40% relaciond el nombre con el contenido,
aunque no estd demas mencionar las observaciones que tuvieron algunos expertos,
donde mencionan que el nombre no lo relacionan al contenido porque solo se ha
utilizado una familia tipogréfica a la cual no se le ha realizado ninguna modificacion,
ademas que se utilizo relleno en el centro y trazo, algo que no les resulto agradable
visualmente y lo de pictogramas no se reflejaba en el identificador visual, en relacion al
logo un 40% lo relaciono a un logotipo a razon que este tenia una forma en el donde del

nombre y generaba algo de con funcion al no relacionar la funcionalidad de ese
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elemento en la composicion, y un 60% manifestd estar de acuerdo a que este contaba
con cuatricromia (cuatro colores). Hay que destacar, que en este caso se deberia hacer
un redisefio del identificador, viendo los puntos previamente analizados, puesto que, en
su mayor parte no estuvieron de acuerdo con la composicion de este, si se cambiase el
disefio aplicando los temas previamente investigados, se crearia una propuesta mas

desarrollada y funcional.

MI PRIMER LIBRO 3D
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Figura 10: Resultado del analisis del identificador visual mi primer libro 3D

En relacion con el texto: mi primer libro 3D el 70% mantuvo que era con serifa,
mientras que en el naming el 50% lo relaciond con el contenido del libro, la Unica
observacion que los expertos realizaron a este identificador visual era que este cuenta
con mucho texto, el 50% enuncié que era logotipo y el 90% ratifico que era duotono o
dos colores. El Unico inconveniente analizado, se representa en el nombre, puesto que

resulta algo largo, en este caso hubiese resultado méas factible crear un icono que
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representara lo del libro 3D, asi se podria simplificar el nombre del libro o utilizar solo
siglas para que fuese mas facil de recordar.

MUSICA CANTO Y ARMONIA
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Figura 11: Resultado del analisis del identificador visual mUsica canto y armonia

Siendo el identificador del libro masica canto y armonia, el 70% relacion6 su tipografia
con el tipo alegorica, ademés de que el 90% relacion6 el nombre con el contenido del
libro, el 80% estuvo de acuerdo que era logotipo y un 30% si lo asoci6 a dos colores
(duotono), en vista de la cantidad de elementos que este tenia generaba algo de
controversia en cuanto esta categoria sin obviar que a pesar de tener relacion el nombre
con el contenido, este resulta muy lago para ser un identificador visual. De nuevo se
puede apreciar que resulta algo largo el nombre de este identificador, por lo que se
podria decir que uno de los problemas con mas frecuencia que se estan analizando es la
seleccion del nombre, un aspecto principal e importarte a tomar a consideracion en el
desarrollo de una marca porque si se falla desde el inicio no se puede terminar de una

manera positiva al finalizar el disefio.
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SABER AMAR
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Figura 12: Resultado del anlisis del identificador visual saber amar

El 60% menciond que el nombre de este identificador visual se asociaba la tipografia
con tipo palo seco, y un 10% relaciond el libro al contenido, se debe aclarar que este
libro es utilizado en la clase de religion, en el caso del logo el 30% si estuvo de acuerdo
que era logotipo, y un 70% lo relacioné a monotono. En este no se encontr6 mucho
inconveniente en cuanto al desarrollo compositivo del mismo, si observamos
meticulosamente el disefio y analizamos el contenido del mismo se lo puede relacionar
perfectamente, el cierto grado de confusion que se genero en este analisis se debid a que
el contenido de este libro no tiene relacién en la asignatura que es utilizado, pero si nos
basamos en cuanto a disefio y composicion del mismo se puede decir que es un disefio

profesional.
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MARAVILLOSO.COM.PLUS
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Figura 13: Resultado del anlisis del identificador visual maravilloso. com. plus

En el caso del identificador visual del texto maravilloso.com.plus, el 90% relacioné la
tipografia con tipo palo seco, y un 90% con el nombre asociado al contenido, sin obviar
que un 90% también lo relaciond con palabras sin significado, segin los comentarios
esto se debe al PLUS que forma parte del nombre, en las observaciones mencionaron
que si ya estaba el COM, el plus estaba de més, a esto no le encontraban significado o
relacién, en cuanto al logo el 70% refiere que es logotipo, y un 90% asocio el color a
monotono. Una vez més se puede analizar claramente el inconveniente con la seleccion
del nombre, es indispensable mencionar que mientras méas corto, simple, y facil de
pronunciar sea el nombre a utilizar, sera funcional siempre y cuando se lo elija a
conciencia y tenga sentido y relacion con el tema que se esté o vaya a tratar, porque

caso contrario se tendria el mismo inconveniente.
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EDUCACION CULTURALY ARTISTICA
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Figura 14: Resultado del analisis del identificador visual educacién cultural y artistica

Un 80% estuvo de acuerdo a que este identificador visual tenia una tipografia tipo palo
seco, el 70% relaciond el nombre con el contenido y un 90% a logotipo, mientras que
un 30% lo relaciond a duotono y otro 30% a tricromia debido a que este tenia detalles
que implicaban mé&s de un color, en unas observaciones se mencionaba que
posiblemente este tenga cuatro colores pero si esta se llevara a blanco y negro solo se
verian tres, otra observacion fue que esta portada tenia dos nombres los cuales creaba
cierta confusion al momento de ver cudl era el identificador visual a analizar. A
diferencia de los otros identificadores analizados, este presenta inconvenientes en el
nombre y la cantidad de colores empleados, haciendo referencia al color, se debe
agregar, que si se quiere saber si una marca es funcional o no en cuanto a la cantidad de
colores empleados esta se debe llevar de color a negativo y si es funcional en blanco y

negro sera funcional a color.
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ESTUDIOS SOCIALES

.

u

u

u

——
DUCTONG mm—

H N | | | | | | | | | | | | | |
o o < o] : : o o &) o @] < <
T R - E a o o o = ; [
= = 0O &mH W E E E O o] Harizontal (€
& O g ° 2w 8 8 8 8 b
98 23 g 2228838 % 8TE
= Z Oz 2 O 9 - 5 E =
o < = @ F = = = =2
= z L =
g = 5
= o
(%]
I
TIPOGRAFIA NAMING LOGOS COLORES

W ESCALA S| W ESCALA NO

Figura 15: Resultado del andlisis del identificador visual estudios sociales

El 90% relacion6 que el identificador de estudios sociales tenia tipografia de tipo palo
seco, y un 20% asocio el nombre con relacién al contenido, segun los comentarios de
los expertos esto se da porque el nombre tiene una tipografia de una familia en comdn a
la cual no le realizaron ningln tipo de modificacién, mientras que un 70% lo relacion6
con un logotipo, en cuanto al color un 90% lo asocié al mondtono o un color. En este
analisis, claro esta que el problema relacionado se debi6 al uso de una fuente tipografica
ya existente, a la cual no se le realizo ningun tipo de modificacién, esto resulta algo
inconveniente, porque el hecho de ser un logotipo, no quiere decir que se debe utilizar
un tipo de fuente ya existente y cambiarle el color, no tendria sentido, no se esta
disefiando ni se estd aportando al disefio, ademas que se no se estaria respetando los
derechos del autor de dicha fuente tipografica, con esto no se quiere decir que no se
debe utilizar fuentes ya existentes, solo que, si se emplean se deben realizar
modificaciones a la misma y darle un toque personal y convertirla en un identificador

visual.
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CAPITULO I1I: RESULTADOS

Para una apreciacion mas sencilla de todos los datos obtenidos mediante la lista de
cotejo, la cual se realiz6 un grupo de profesionales de la Carrera de disefio Grafico y a
docentes de la PUCE, se consider0 presentar dicha informacion a través de la tabla que
sigue a continuacion, para asi recopilar informacion de una manera méas simple y poder
realizar conclusiones respecto a si los identificadores visuales analizados cumplen o no
cumplen los estandares de calidad en cuanto a construccion de un identificador visual,
ademas de los resultados de los diferentes item realizados en la lista de cotejo mostrados

en porcentajes aplicando asi el método cualitativo y cuantitativo de esta investigacion.

Tabla 9: Resultados comparativos globales

Identificadores visuales Resultados

Nombre con contenido simbdlico asociado
Palabra sin significado asociado
Tipografia legible palo seco
] Mucho texto
Maravilloso.com .
Solo logotipo
Visibilidad y apreciacion del logotipo
Sombra aplicada en logotipo
Cuatro colores utilizados en el logotipo
Nombre con contenido simbdlico asociado
) ) Tipografia legible palo seco
Estudios sociales ) o o
Tipografia sin modificacion

Solo logotipo
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Educacion y cultura artistica

144 pictogramas

Mi primer libro 3D

Saber amar

Musica canto y armonia

Libertad de ser

Visibilidad y apreciacion del logotipo

Un color utilizado de relleno en el logotipo
Nombre con contenido simbdlico asociado
Tipografia legible palo seco

Cinco colores utilizados

No cuenta con nombre con contenido
simbdlico asociado.

Tipografia alegorica bold

Texto sin modificar

Logotipo no legible

Seis colores empleados

Dos tonos de sombra aplicada en logotipo
Nombre con contenido simbdlico asociado
Tipografia alegorica

Dos familias tipograficas empleadas

Solo logotipo

Visibilidad y apreciacion del logotipo

Dos colores

Relleno de color en texto y trazo

Nombre con contenido simbdlico asociado
Tipografia legible palo seco

Solo logotipo

Visibilidad y apreciacion del logotipo

Un color utilizado de relleno en el logotipo
Nombre con contenido simbdlico asociado
Tipografia legible alegorico

Mucho texto

Solo logotipo

Visibilidad y apreciacion del logotipo

Dos colores utilizados

Relleno de color en texto y trazo

Nombre con contenido simbdlico asociado
Tipografia legible palo seco

Solo logotipo

Visibilidad y apreciacion del logotipo

Dos colores utilizados
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Relleno de color en texto y trazo

De acuerdo a los resultados analizados, se puede decir que la mayor parte de los
identificadores visuales contaban con una tipografia legible de tipo palo seco y
alegorica, solo dos identificadores utilizaron mucho texto, lo que es bueno considerando
que el nombre debe de ser corto para poder recordarlo, también se pudo verificar que
casi todos los identificadores se los consideré como tipografia y en el caso de la
cantidad de colores empleados solo dos excedieron el limite de colores a utilizar.
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CAPITULO IV: DISCUSION

Esta investigacion se desarroll6 con el proposito de examinar los diferentes materiales
didacticos que se encontraban disponibles en la Unidad Fisco misional Sagrado Corazén
de la ciudad de Esmeraldas, se debe mencionar que la Lcda. Dayana Navira C. el Ldo.
Andrés Moran Villamarin, el Msc. Geovanny Plaza Estupifian, y la Lcda. Mariia S.
profesores de dicha escuela cuentan con poco material didactico de tipo impreso, pero
esto no los limita a elaborar y desarrollar los materiales didacticos que ellos ven
conveniente para la ensefianza, la mayor parte de materiales didacticos eran artesanales,
es por eso que para la eleccién de los materiales que se utilizarian para realizar esta
investigacion se realizd una ficha de observacién, para luego seleccionar un grupo de
ellos y asi poder identificar los elementos formales que componen los identificadores
de dichos materiales, es por esa razon, se desarroll6 una lista de cotejo que contenia
items con referencia a construccion de un identificador visual, logrando asi describir y
analizar la estructura y composicion de estos identificadores. Dentro de esta lista de
cotejo se lo clasifico en cuatro categorias siendo estas; Criterios de seleccion del
naming, Caracteristicas que presentan las tipografias, Tipologia que presentan los logos,
colores empleados, y partiendo de estas categorias se realizd un analisis segun los

resultados obtenidos.

Analisis de los items segun la categoria

e Analisis de los criterios de seleccién del naming
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En los andlisis obtenidos de esta categoria se logré demostrar los resultados de
una manera cualitativa, razén que me permitio establecer que en su mayor parte
los identificadores visuales, sus nombres tenian relacion con el contenido, a su
vez, que este tuviera relacion no significa que estaba elegido correctamente,
debido a que estos presentaban mucho texto, lo que no es recomendable utilizar

para el desarrollo o aplicacion de un identificador visual.

Anélisis de las caracteristicas que presentan las tipografias

En esta categoria, manifestd, que la mayor parte de los identificadores visuales
analizados optan por el estilo de tipografia palo seco y alegdrico, lo que resulta
muy interesante, debido a que estos tipos de letras se prestan para una
manipulacion o modificacién amigable a la hora de realizar una nueva propuesta

partiendo de estas tipografias.

Anélisis de la tipologia que presentan los logos

En cuanto al logotipo, se pudo evidenciar que en algunos de los identificadores
visuales predominaba la palabra y tenia una gran visibilidad muy conveniente
para el tipo de material didactico que lo tenia, también se dio esto por la
tipografia utilizada que permiti6 en ciertos casos destacar de los demas
elementos que componian las portadas donde se encontraban los identificadores,
mientras gque otros excedian del uso de utilizacion del grosor del trazo que hacia
que se viera poco estético visualmente, ademas de las sombras oscuras que se

utilizé en otros identificadores.

Analisis de los colores empleados

En este punto se identificd el uso de colores claros de la gama de los primarios y
secundarios en la gran parte de los identificadores visuales, por lo general el
blanco y amarillo se encontraba con frecuencia, en cuanto al color se puede decir

que no hubo mucho inconveniente con ciertas excepciones.
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CAPITULO V: CONCLUSIONES

Durante el proceso de esta investigacion se logré analizar distintos materiales
didacticos, de los cuales una pequefia parte de estos sirvio para realizar el andlisis a los
identificadores visuales que estos tenian, mediante una serie de items basados en teorias
de construccion y disefio de identificadores visuales, aplicandolos en una lista de cotejo
que le permitia a los expertos de Disefio Grafico dar su apreciacion visual de cada una
de ellas, demostrando que no todos los identificadores visuales empleados en los
materiales didacticos de la escuela Sagrado Corazon cumplen con los elementos
formales de composicion. De la misma manera se evidencié que no todos los expertos
estuvieron de acuerdo con la seleccion del nombre aun teniendo esta relacion con el
contenido del material didéctico, ademéas de la cantidad excesiva de los colores

utilizados.

El aplicar correctamente los elementos compositivos que requiere el desarrollo de un
identificador visual, lograré que el trabajo de un Disefiador Grafico sea diferenciado de
los disefiadores empiricos, ademas que un identificador bien desarrollado logrard que
sea agradable visualmente y satisfactorio para el cliente, en este proyecto también se
demostrd que realizar una lista de cotejo con un enfoque visual, permiti6 la apreciacién
y aporte de criterios importantes de los expertos, que a simple vista no se ven, de la
misma manera de comprobd que el identificador empleado en dichos materiales no
cumple la funcién de diferenciarlo de su competencia, por motivo que este no en todos
jugaba el papel de diferenciar, si no, de ser parte de un elemento para complementar el
disefio de la portada.

Finalmente, se fundamenta que el identificador visual es el signo que permitira
diferenciarse de la competencia ya que esta es la que generara confianza y seguridad a
los posibles clientes, es por este motivo que el identificador visual debe ser quién
sobresalga de los demas elementos, y se le debe dar la misma importancia y valor sin

importar a que vaya ser destinada, y mas ain si se sabe que se aplicara a materiales
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didacticos un recurso que es utilizado con frecuencia para la ensefianza de los nifios, y
segun las teorias estudiadas de este material didactico es un recurso que siempre va

estar presente.

CAPITULO VI: RECOMENDACIONES

Se recomienda no utilizar nombres tan largos, porque esto no favorece al disefio del
identificador y no se logra el objetivo principal que es ser recordados. La importancia de
seleccionar un nombre correctamente es porque de ahi parte la creatividad para crear o
modificar tipografias para transmitir las sensaciones del nombre, si bien se demostrd
que para este tipo de materiales didacticos se emplean solo logotipos, se recomienda
también ser mas conceptuales con las formas de las tipografias, pero teniendo en

consideracion de no perder la legibilidad.

No utilizar sombreados en la tipografia, esto no es funcional y no es agradable
visualmente si se habla de logotipos.

Se recomienda a los futuros profesionales de disefio grafico que elaboren sus
identificadores visuales bajo los estandares de calidad compositiva de marca,
recordando que muy aparte de ser solo un disefio, es su curriculum laboral para futuros

trabajos.
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CAPITULO VII: ANEXOS

Anexo 1: Solicitud formal permiso Sagrado Corazon
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FICHA DE OBSERVACION PARA EXAMINAR LOS MATERIALES DIDACTICOS IMPRESOS DISPONIBLES PARA LA INVESTIGACION

INDICACIONES VALORACION DESCRIFCION
51 5i posee un identificador wisual que identifique al material didbctico

Marque con una [x} &
indicader gque considers

pEinente. NO Ne Pases un identificador visual que identifigue al material didbetics
N POSEE IDENTIFICADOR
MATERIALES DIDACTICOS WISUAL OBSERVACIONES
5l NO
L Libro de targas
I | Ubrode lectura

nl | Ubrode misica

W | Ubro de manualidades

V| Ubrode jueges

Wi | Materiales didacticod elaborados manuabmente

La Ficha de observacion permitio la observacion y seleccion de los diferentes materiales
didacticos con los que trabajan los docentes en la escuela Sagrado Corazon, y a los que
se le realizaria el analisis.

Anexo 11: Instrumento aplicado

PAOMA O ORMERVACON PARA CRAMIRAR LOS MA TTRALES SROACTICOS WAPRELOS SEMRONILTS PARA LA IVTSTICAOON
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Anexo 12: Instrumento aplicado
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SUISTA B COTIIO SOME PARAMETION A CONMDERAR £N LA TRROCRANLA B8 0N BNOVTIFCASOR VIS AL

cATRCONA APECTOR » NSRCAORE ﬁ I AN
U Con weite <
A Pl e
- v—n-ul L Cane
TROCRArAL
LIV Mamencrite
LV Algrice
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Anexo 13: Instrumento aplicado
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Anexo 14: Instrumento aplicado

LISTA DE COTEJO SOBRE PARAMETROS A CONSIDERAR EX LA TIPOGRAFIA DE UN IDENTIFICADOR VISUAL

CATEGORIA ASPECTOS 0 INDICADORES o SR OBSERVACIONES
o LI Con serifa Y
’ L Palo seco D
1. CARACTERISTICAS QUE
PRESENTAN LAS Ll Gotico Py
TIPOGRAFIAS
LIV Manuscrita v
LV Alegorico <
JOMBRE DEL EVALUADOR: . i - NOMBRE DE LA INSTITUCION DETRABAJO:  “70 7 ¢« 2o’
BCHA DEEVALUACION: /o> - v~ Zovd FIRMA DEL EVALUADOR: AV/

Anexo 15: Instrumento aplicado

. .
LISTA DE COTEJO SOBRE PARAMETROS A CONSIDERAR EN EL NOMBRE DE UN IDENTIFICADOR VISUAL

;: arn;om ASPECTUS 0 INDICADORES Tmno OBSERVACIONES
11 Nombres con contensdo simbélico asoctado / /Z‘/‘“ /“/_
‘mg LI Paladras sin significads
NAMING
1111 Acréaimos siglas
Muwm/i, ﬂ/m NOMBRE DE LA INSTITUGION DE TRABAJO:
reau oxevasaon 10 0/ ,"20/8 FIRMA DAL EVALUADOR: ////
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Anexo 16: Instrumento aplicado

SR

WLISTA DE COTEIO SOBRE PARAMETROS A CONSIDERAR EN LA TIPOGRAFIA DE UN IDENTIFICADOR VISUAL

CATEGORIA ASPECTOS o INDICADORES -—’%— OBSERVACIONES
L1 Con serife | > Vo ¥ G aSwek
W Palo seco " W W Woge.

1 CARACTERISTICAS QUE

PRESENTAN LAS LIl Getko

TIPOGRAFIAS
LIV Manuserita <
LV Alegorico P

JOMBRE DEL EVALUADOR: v . (v, dooe T, NOMERE DE LA INSTITUCION DE TRABAJO: Taili SA

BOHA DE EVALUACION: 70~ Cf — 2018

T

Anexo 17: Instrumeto aplicado
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VUNTA DR COTERO SORRE PARAMETROS A CONMDERAR EN LA THROGRANIA B UN IDENTINCADOR VISEAL

-

CATRCORA ASPICTOS « INOKADORSS L——ﬁ?‘j—. - OFLAVACONES
1 Con e - Ye & “Mlﬂ\'.“ oﬁ\.’\
Ak Palo sece W @ wege.

| CARACTIRSTYAS

PSS | 18 Ceove .

TWOCRAI S
LIV Masencrine o
LV Negorvs >

PO DL EVALBADOR, (e S

WO O EVALBAOON, 71 CF - oo

NOMBAE O LA INSTITVO D8 TRARMD. | i L

A

Anexo 18: Material diddctico

Anexo 19: Material didactico
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J ober amar

Anexo 20: Material didactico

Anexo 21:Material didactico
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Anexo 22:Material didactico

Anexo 23::Material didactico
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Anexo 24:Material didactico

Anexo 25: Material didactico
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Anexo 26: Material didactico
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Anexo 27: Material didactico
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