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RESUMEN 

 

 

La presente investigación tuvo como propósito analizar los elementos compositivos de 

los identificadores visuales de los materiales didácticos impresos que utilizan los 

docentes de la unidad educativa Sagrado Corazón para la enseñanza primaria. Los 

métodos y técnicas se desprendieron del enfoque de investigación cualitativo y 

cuantitativo. El estudio fue de tipo descriptivo, en relación a la estructura y composición 

de identificadores visuales de los materiales didácticos impresos, y a su vez identificar 

sus elementos compositivos a través de una lista de cotejo.  

 

La finalidad de realizar este proyecto de investigación fue evaluar los elementos 

compositivos de los distintivos que tenían un grupo de materiales didácticos 

previamente seleccionados, a través de una lista de cotejo con un enfoque visual, e 

ítems relacionados a la construcción compositiva de los elementos de un identificador 

visual, para  establecer si dichos identificadores utilizados en materiales didácticos 

utilizados por los docentes de la Unidad educativa Sagrado Corazón cumplen o no con 

los estándares establecidos de diseño de marca, y asimismo para que futuros 

diseñadores tomen en consideración estos aspectos importantes en sus futuras  

creaciones de identidad corporativa. 

 

El proceso de investigación se realizó con una ficha de observación seleccionando un 

grupo de materiales didácticos disponibles de la Unidad Educativa Sagrado Corazón, de 

los cuales se procedió analizar los elementos de los identificadores visuales que estos 

tenían tales como; Namig, Color, Tipografía y logo, a un grupo de expertos en 

conocimientos de  Diseño Gráfico, para luego realizar un análisis con los datos 

recopilados, obteniendo como resultado que no todos los componentes de diseño de 

dichos identificadores analizados cumplieron con los elementos compositivos 

requeridos para el diseño de marca, también se evidenció que la mayoría de estos  

utilizaban tipografías de tipo palo seco y alegóricas.  

 

PALABRAS CLAVE: identificador visual, material didáctico, análisis, expertos, 

docentes. 
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ABSTRACT 

 

 

The present investigation had as intention analyze the elements compositivos of the 

visual identifiers of the didactic printed materials that there use the teachers of the 

educational unit Sacred Heart for the elementary education. The methods and 

technologies parted with the qualitative and quantitative approach of investigation. The 

study was of descriptive type, in relation to the structure and composition of visual 

identifiers of the didactic printed materials, and in turn to identify his elements 

compositivos across a list of check. 

The purpose of realizing this project of investigation was to evaluate the elements 

compositivos of the badges that had a group the materials didactic before selected, 

across a list of check with a visual focusing, and articles related to the construction 

compositiva of the elements of a visual identifier, to establish if the above mentioned 

identifiers used in didactic materials used by the teachers of the educational Unit Sacred 

Heart expire or not with the standards established of design of brand, and likewise in 

order that future designers take in consideration these important aspects in his future 

creations of corporate identity. 

The process of investigation was realized by a card of observation selecting a group of 

didactic available materials of the Educational Unit Sacred Heart, from which one came 

to analyze the elements of the visual identifiers that these had such as; Namig, Color, 

Typography and logo, to a group of experts in knowledge of Graphical Design, then to 

realize an analysis with the compiled information, obtaining as result that not all the 

components of design of the above mentioned analyzed identifiers fulfilled with the 

elements compositivos needed for the design of brand, also demonstrated that the 

majority of these typographies of type were using dry stick and allegoric. 

 

 

 

KEY WORDS: visual identifier, didactic material, analysis, experts, teachers. 
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INTRODUCCIÓN 

 

 

PRESENTACIÓN DEL TEMA DE INVESTIGACIÓN 

 

 

El análisis comparativo es un tema que permite valorar la calidad compositiva de los 

identificadores visuales, desde los elementos formales y compositivos que estas 

tendrán, de igual manera la armonía de los colores que llevará y el tipo de letra a 

emplear.  

 

Es necesario contar con estos elementos compositivos para poder transmitir 

correctamente la imagen de un producto o servicio. Por ello el diseñador gráfico 

encargado de realizarla debe conocer procesos en la construcción de identificadores 

visuales para llevar a cabo el diseño del ícono y composición del identificador visual 

para no trasmitir un mensaje diferente del que se quiere proyectar. 

 

Los materiales didácticos son un medio impreso, digital o audiovisual diseñado con 

la intención de facilitar la enseñanza y el aprendizaje del estudiante, por lo general 

suelen ser utilizados en los planteles educativos, porque ayuda al docente en el 

desarrollo y la presentación de su contenido, además de influir en el desarrollo de 

habilidades y conocimientos de los estudiantes. 

 

La investigación consistió en identificar los elementos compositivos de 

identificadores visuales impregnados en materiales didácticos impresos de la Unidad 

educativa Sagrado Corazón, para estudiar la relación existente entre el uso y no uso 

de los procesos de construcción de los identificadores visuales. 
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

 

Los materiales didácticos son los recursos tanto impresos como digitales, que los 

docentes emplean como complemento para su método de enseñanza, generalmente 

se los utilizan en los primeros años de educación del estudiante porque es la etapa 

que los formará y ayudará a desenvolverse en los años superiores, por lo que su uso 

se hace indispensable en esta primera etapa de formación. Existen materiales 

didácticos de tipo impreso (libros) que cuentan con una portada que lleva un 

identificador visual. Los identificadores visuales son los signos que permitirán 

diferenciarse de la competencia y es utilizado para promocionarse, vender y sobre 

todo hacerse conocer, por tal razón que verificar si estos cuentan o no con los 

elementos compositivos que forman a un identificador visual, permitirá conocer si 

dichos identificadores están desarrollados bajo criterios compositivos del diseño de 

marcas. 

 

Unidad educativa Sagrado Corazón el uso de los materiales didácticos es una 

herramienta primordial en la enseñanza y aprendizaje para niños y niñas de primero 

a cuarto año de educación básica porque mejora su desempeño y les permite 

adquirir conocimientos, por lo que es sustancial que el docente utilice estos 

recursos en cada una de las asignaturas brindadas por el mismo. 

 

Hoy en día, los identificadores visuales son utilizados con más frecuencia en el 

mercado comercial y su motivo principal es lograr ser distinguidos y que las 

personas los elijan, pero algunos de estos identificadores no tienen en cuenta que la 

parte visual es un aspecto importante para lograr ser recordados y diferenciados.  

 

En las bases teóricas planteadas se toman conocimientos específicos en cuanto a 

composición de elementos formales y parámetros de calidad en el desarrollo de 

identificadores visuales, y métodos de evaluación que sirvieron como guía para 

realizar el proceso investigativo y así poder cumplir con el objetivo general, de la 

misma manera, las bases legales parten de la Constitución de la República del 

Ecuador, La ley Orgánica de defensa del consumidor ecuatoriana nombrando 

apartados que favorecen al proceso de investigación. 
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JUSTIFICACIÓN 

 

 

La presente investigación sobre el análisis comparativo de identificadores visuales 

para materiales didácticos impresos es un tema significativo, puesto que los 

materiales didácticos proporcionan información y guían el aprendizaje, es decir, 

aportan una base concreta para el pensamiento y contribuyen en el aumento de los 

significados. Es por esto que se pretende analizar los elementos compositivos de 

identificadores utilizados en materiales didácticos  empleados por docentes de la 

Unidad educativa Sagrado Corazón,  a razón, que se hace uso de estos instrumentos 

recurridamente y de cierta forma cada uno suele tener un nombre o símbolo que los 

identifique, para así establecer si estos nombres o símbolos empleados en dichos 

materiales cumplen o no con los estándares establecidos de diseño de marca, este 

análisis se realizará bajo teorías de distintos autores previamente investigados 

aplicando un instrumento que permita realizar el análisis comparativo. 

 

 

Los identificadores visuales son esenciales para diferenciar los materiales 

didácticos, por ende, es importante conocer de conceptos de diseño relacionados 

con la forma, composición, equilibrio, proporción, y demás temas que favorezcan 

en la elaboración de marcas funcionales. Para la obtención de resultados, el 

instrumento está orientado a los objetivos propuestos y diseñado para conocer el 

estado en cuanto a gráfica de los identificadores visuales en los materiales 

didácticos de la Unidad Educativa Sagrado Corazón de la ciudad de Esmeraldas, 

para la enseñanza en la educación primaria. 

 

Un identificador visual de calidad depende también de varios aspectos tales como: 

cromática, legibilidad tipográfica, elección correcta de los elementos gráficos, entre 

otros, por lo que esta investigación permite realizar un análisis comparativo desde la 

perspectiva del diseño gráfico. A demás de realizar un aporte de posibles mejoras 

para dichos identificadores analizados, con el fin de incentivar a futuros diseñadores 

a no cometer los mismos errores y que realicen sus trabajos con profesionalidad y 

calidad. 
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OBJETIVOS 

 

 

General 

Analizar los elementos compositivos en los identificadores visuales para materiales 

didácticos impresos mediante un estudio comparativo.  

 

Específicos 

 Examinar los diferentes materiales didácticos para medios impresos disponibles 

en la Unidad Fiscomisional Sagrado Corazón de la ciudad de Esmeraldas 

mediante una ficha de observación.  

 

 Identificar los elementos formales que componen los identificadores visuales de 

estos materiales impresos a través de una lista de cotejo.  

 

 Describir la estructura y composición de identificadores visuales de los 

materiales didácticos impresos. 
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CAPITULO I: MARCO TEÓRICO 

 

 

En esta sección se describen las bases teóricas sobre el identificador visual, branding, 

color, tipografía, retícula, elementos compositivos, parámetros de calidad, material 

didáctico, así mismo los antecedentes, determinados por los estudios realizados sobre 

marcas, material didáctico y análisis de marcas. 

 

 

1.1. Bases Teóricas Científicas 

 

 

Para el desarrollo del proyecto se requiere argumentar teóricamente seis puntos 

estratégicos que se manejan en el trabajo investigativo, que son: identificadores 

visuales, color, grilla constructiva, tipografía, parámetros de calidad y materiales 

didácticos. 

 

 

1.1.1. Concepto del Identificador Visual 

 

 

La definición del identificador visual según Arias, Garcés y Henríquez (2012) hace 

alusión a la señal que permite al espectador y al ciudadano identificar, reconocer y 

recrear, explicando el origen de la misma, proporcionando confianza, voluntad e 

innovación frente a los retos que se presenten en un futuro (p. 33), del mismo modo 

Bassat (2006) refiere al identificador visual como un signo distintivo, en donde su 

función principal es diferenciar a los productos o servicios de una empresa con la de sus 

competidores (pp. 24 - 25). 

        Independientemente de los conceptos mencionados por los investigadores, el 

identificador visual es un signo que permitirá diferenciarse de la competencia, ya sea 
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ofreciendo un producto o brindando un servicio, generando confianza y seguridad a los 

futuros clientes. 

 

Es necesario poder distinguir entre ellas, mediante la investigación realizada por Bassat 

(como se citó en Haro, 2016, p. 10) el cual menciona que el identificador visual único 

paraguas es la que tiene un solo nombre y es utilizada para distintos productos. 

 

        Esta puede ser una estrategia de gran ventaja ya que todas las acciones 

comunicacionales trascienden en gran beneficio para la empresa porque le facilita la 

presentación de nuevos productos y permite rebajar los costos de distribución, de esta 

manera todos los productos se identifican con la empresa o institución consiguiendo una 

imagen corporativa compacta. 

 

 

Las empresas que ofrecen una variedad en cuanto a productos optan por el uso de 

identificadores visuales individuales designando un nombre a cada uno de ellos, el 

inconveniente del uso de este método reincide, en que no es posible asociar el nombre 

de la empresa que los fabrica, y sustentar todas esas marcas resulta costoso. En el futuro 

se prevé la combinación del identificador visual único e individual para solventar la 

falta de conocimiento de la empresa y abaratar costos de la patente de estas (Cassisi, 

2006, pp. 1 - 2). 

 

        En otras palabras, el identificador visual de carácter individual no es más que el 

nombre que se le designa a cada producto independientemente uno del otro, mientras 

que el identificador visual único como su nombre lo dice es un solo nombre que va 

destinado a todos los bienes, la combinación de ambas genera el identificador visual 

mixto. 

  

Brevemente el identificador visual se ha convertido en algo primordial en el mercado y 

se vuelve cada vez más competitiva. En ese mismo sentido a medida que se involucra 

en la estrategia de marketing ha cambiado su carácter y función en el ámbito comercial 

dentro de un mundo atroz y de competencia (Gonzáles, Rodríguez y García, 2016, pp. 

22 - 25).  
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        Cabe agregar que debido a la existencia de muchos productos iguales o de muy 

similares características estos luchan por ser elegidos por los consumidores, la marca ya 

no debe solo de distinguir el bien o producto al que están representado, sino que esta 

debe hacerse deseable por encima de las otras, un identificador visual resulta 

fundamental en el uso de la estrategia de marketing, porque esta representa y distingue 

al producto haciendo posible que esta pueda competir y ser elegida por los futuros 

clientes. 

 

 

1.1.2. Branding en el Identificador Visual 
 

 

El término branding puede definir varias cosas, entre ellas el márketing general de un 

producto hasta la creación de un nombre o diseño de un logotipo, en la actualidad el 

branding forma una parte muy importante en la vida cotidiana, y este afecta cada vez a 

más sectores y sociedades occidentales, generando el aumento de competencias por 

conquistar  el mercado, este ya no refiere solo a crear una identidad, ya sea un logotipo, 

y aspecto tangible para un identificador visual, si no que este busca conectar a nivel 

emocional con el consumidor, y esto lo consigue a través del eslogan. (Davis, 2010, pp. 

12 - 13). 

 

         De modo que, el branding ayuda a definir la posición de un negocio, producto o 

servicio en su mercado y entre sus posibles competidores, además de formular una 

estrategia de marca que le sirva al negocio y pueda definir una relación con los clientes 

y los valores del identificador visual, consiguiendo el posicionamiento y logrando ser 

recordada. 

 

El identificador visual se ve relacionado con las actividades de la  empresa debido a que 

si este se ve afectado de cualquier manera, la compañía también sufre, pero si el 

identificador visual es fuerte, potenciará  el valor del negocio, por lo que la creación de 

esta debe considerar varios aspectos para que pueda ser percibida de mejor manera, 

empezando desde la selección del naming o nombre de la creación de un identificador 
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visual, esta es  la base primordial en toda su construcción, es la palabra que forma la 

identidad verbal que transmitirá en pocas letras los valores y beneficios, por lo que debe 

ser sencillo, fácil de pronunciar y debe sonar bien en voz alta. (Ontiveros, 2012, pp. 149 

-150)  

 

        En otras palabras, el nombre es lo que designa cualquier realidad concreta o 

abstracta que permitirá ser distinguirla o diferenciarla de otra, es la parte inicial para 

crear una identidad del identificador visual, por lo que su elección debe ser elegida 

meticulosamente. 

 

El nombre que se vaya a utilizar  debe tener significado y aportar un valor al 

identificador visual, procurando que al pronunciarlo se sepa de manera inmediata de que 

trata el negocio, servicio u producto y cuál es el beneficio directo que brinda a los 

consumidores, evitando el síndrome 2.0 que se deduce a la acumulación excesiva y 

compulsiva de contenidos y descargas que por lo general son inservibles, en este caso se 

asocia a nombres de identificadores visuales que se salten letras o palabras como si 

pareciesen  disléxicos como el término Flickr, esto no es funcional en la vida real, a las 

personas le gusta saber cómo se pronuncia una palabra sin la necesidad de tener que 

investigarlo antes, es por esto que los consumidores potenciales deben tener la facilidad 

de poder encontrarnos en cualquier medio, para así poder recomendarnos con sus 

conocidos, no es recomendable utilizar iniciales identificadores visuales sin embargo 

marcas como IBM, HSBC, o 3M  han conseguido posicionar sus nombres en base a las 

siglas, pero en realidad estas son poco atractivas y difíciles de recordar. Mientras se 

inicie con un pequeño negocio o servicio y no se cuente con una compañía 

internacional, es mejor confiar en nombres que sean interesantes para el público 

objetivo, (Ferro, 2011, pp. 51 - 59). 

 

       O lo que es lo mismo, si se piensa construir un identificador visual a largo plazo, se 

debe de investigar si no existe o si se parece alguna de la competencia o compañías que 

sean conocidas, también se debe ratificar que esta pueda ser registrada. 

 

El mercado comercial es uno de los principales motivos por lo que se busca sobresalir o 

lograr se distinguirlos para que las personas nos elijan. (Villafuerte, Gómez, Haro, 
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2012) afirman que. “un identificador visual sólido es un poderoso medio de 

diferenciación y que la diferenciación es una fuente de ventajas competitivas” (p. 146).  

 

        Cabe agregar que el uso de estrategias de Branding genera confianza, seguridad y 

distinción en los identificadores visuales y potencializa su posicionamiento en el 

público objetivo. 

1.1.3. Estructura de los Identificadores Visuales 
 

 

La estructura del identificador visual, también se conoce como la arquitectura de la 

misma, esta estructura no siempre influye en el cliente para la selección de un 

identificador visual, pero si su estructura es coherente puede beneficiar a los 

identificadores visuales individuales, porque permite ver con claridad lo que está 

representando. (Davis, 2010, pp. 40 - 41) 

 

        En lo que se refiere a, si la estructura del identificador visual es coherente y 

comunica esta puede llegar a competir no solo con la competencia, si no, también con 

los identificadores visuales de su misma familia. 

 

Los identificadores visuales se pueden agrupar por familias mediante una estructura de 

jerarquía, que les permita a los dueños identificar las oportunidades de mercado que se 

presenten y así poder extenderse, si es necesario, basándose en otros recursos 

publicitarios, dentro de esta familia forma parte la marca corporativa. 

 

Esta incluye aspectos que se relacionan a la relación social o empresarial del negocio, a 

su vez, la marca paraguas se caracteriza por reunir varios productos o servicios con el 

mismo nombre en diferentes mercados, por otra parte, la marca individual no tiene 

ningún vínculo con las demás marcas es totalmente independiente, en esta familia las 

variantes de  marcas son las desviaciones  de un producto o servicio en torno a una 

marca principal, para estas se le añade un atributo adicional a la marca original, un claro 

ejemplo de esto sería Coca-Cola Zero. (García, 2005, pp. 24 - 30). 
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        Con referencia a lo anterior, las familias de los identificadores visuales muestran 

que estos no salen de la nada, para llegar a formar una de ellas se debe de investigar 

meticulosamente, además de diseñar una estrategia para ellas, con la finalidad de 

meterlas en el mercado. Los identificadores visuales tienen varios tipos de 

representación gráfica los cuales son: 

 

 

 El logotipo se refiere a la representación visual de un identificador visual 

expresado a través de una tipografía. 

 

 

 El isotipo es la representación gráfica de un identificador visual interpretado por 

un símbolo, sin tener la necesidad de requerir el recurso verbal, estos símbolos 

se dividen en seis: Monograma, Anagrama, Sigla, Inicial, Firma y Pictograma.  

 

 

 En el monograma se usan varias letras o iniciales extraídas del propio 

nombre del identificador visual, generando un símbolo unitario y a la vez 

propio, un ejemplo de esto sería la marca CHANEL o LG. 

 

 

 El anagrama es la unión de letras o sílabas del logotipo, por lo general 

se la utiliza para nombres de los identificadores visuales que tienen a ser 

muy largos, un ejemplo de este tipo de marca es KFC o FedEx, la Sigla 

suele confundirse con las anteriores pero la diferencia es que no tiene 

articulación fonética, sino que debe deletrearse cada una de las letras 

para referirse al identificador visual y un claro ejemplo de esto es el 

identificador visual de IBM, el inicial solo representa la primera letra del 

identificador como síntesis de la misma, este método es presuroso a la 

hora de identificar dicha entidad un ejemplo es Facebook y Mcdonals, la 

Firma se diferencia del logotipo por presentar los caracteres de manera 

autografiada, esta unifica la personalidad única que tiene el autor o sus 

productos, un ejemplo de este tipo seria Walt Disney o Kellogg’s. 
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 El pictograma es el símbolo que representa al identificador visual y los 

valores que asocian a la misma, actualmente son muy efectivos por el 

alto nivel de pregnancia que logra conseguir, un ejemplo seria Apple o 

Twitter. 

 

  

 El imagotipo es la unión del logotipo y el isotipo con el que se distingue el 

identificador visual. 

 

 

 El isologo es la representación visual en la que se fusionan el logotipo y el 

isotipo creando un conjunto indivisible. (Castro,2016, pp. 5 - 6)  

 

        De manera que, estos tipos de representación de los identificadores visuales 

facilitan la identificación de los elementos compositivos al momento de realizar un 

diseño de una identidad de marca. 

 

Tal como se ha mencionado, la creación de un identificador visual requiere de un 

proceso meticuloso y a la vez progresivo que variará dependiendo del medio de 

comunicación para el que vaya a ser utilizado. Considerando que la elección del nombre 

que esta llevará es uno de los aspectos más importantes de considerar al inicio de la 

construcción de la misma. (Dika, 2017)  

 

        Así que, partiendo de este momento resultará fácil poder llamar a cada 

representación del identificador visual por su respectivo nombre, de hecho, el nombre es 

un el elemento de vital importancia en el diseño de un identificador visual, porque es el 

punto de partida, y es lo que definirá la personalidad que se quiere proyectar, por eso 

debe ser concisa, recordando que es la que nos representará en la trayectoria de nuestro 

bien o servicio. 
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Figura 1: Tipo de estructuras de marcas 

1.1.4. Color 
 

 

Según Ferro (2011), asegura que el hombre se ha encargado de proporcionar un 

significado para cada color, estos varían según la cultura, religión y época. El color es el 

responsable de manifestar emociones por medio de nuestros sentidos de forma clara, 

son los causantes de provocar emociones espontaneas.  

 

       Es muy importante utilizar los colores adecuados al momento de crear un 

identificador visual porque será la personalidad del producto o servicio generando una 

sensación diferente. 

 

Hoy en día la humanidad reconoce un identificador visual por el alto grado de 

posicionamiento que adquiere gracias a un color en específico o por las variaciones y 

combinaciones que se utilizan de acuerdo con las especificaciones que se den en el 

respectivo manual de identificador visual, no es debido alterar los colores establecidos 

por cuenta propia, es recomendable seguir las instrucciones de los diseñadores/as.  

(pp. 1 - 3). 

 

       Según se ha visto los colores generan emociones que son captados a través de 

nuestros sentidos, por ello es sustancial en la creación de un identificador visual conocer 

la implementación de los colores ya que estos formaran parte del servicio o producto 

que se brindará. 
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Tabla  1: Psicología del color para aplicar en marcas 

 

Color                    Emociones 

 

Rojo        Dinamismo 

        Calidez 

        Agresividad 

        Pasión 

        Energía 

        Peligro 

 Azul       Profesionalidad 

        Serenidad 

        Integridad 

        Sinceridad 

        Calma 

        Infinito 

Verde       Naturaleza 

       Ética 

       Crecimiento 
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       Frescura 

       Serenidad 

       Orgánico 

Amarillo      Calidez 

       Amabilidad 

       Positividad 

       Estimulante 

       Alegría 

       Luminosidad 

Púrpura       Lujo 

       Realeza 

       Sabiduría 

       Dignidad 

       Misterio 

       Espiritualidad 

Rosa       Diversión 

       Presumido 

       Inocencia 

       Femenino 

       Delicadeza 

       Romántico 

Marrón       Masculino 

       Rural 

       Natural 

       Tierra 
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       Simplicidad 

       Rústico 

Blanco       Pureza 

       Limpio 

       Sencillez 

       Ingenuidad 

       Nobleza 

       Suavidad 

Negro       Poder 

       Sofisticación 

       Prestigio 

       Valor 

       Muerte 

 

Fuente: La armonía en el color nuevas tendencias, 1994 

 

 

1.1.5. Blanco y Negro 
 

 

Son contrastes considerados como medios de expresión fuertes, por lo que son 

tonalidades opuestas, el blanco se considera como la ausencia del color, mientras que el 

negro resulta ser la combinación de todos los colores, si estos se aplican en el degradado 

del color, se encuentran las escalas de grises. 

 

El claro-oscuro se compone por el blanco y negro generando el tono gris. Es necesario 

la existencia de los colores puros, por eso es posible encontrar dentro de esta 

clasificación el tono más negro como el terciopelo negro y el tono más blanco que 

resulta ser el sulfato de barita, existiendo así un negro máximo y un blanco máximo. 
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El grado del gris depende de la agudeza del ojo de cada individuo. La combinación de 

cualquier color con el tono gris puede ocasionar que se convierta en un color 

complementario. (Itten, 1992, pp. 37 - 38). Cabe decir que si el diseño de un 

identificador visual funciona en blanco y negro también lo hará en cualquiera de las 

distintas escalas cromáticas. 

 

      Significa entonces, que el blanco es la ausencia del color y el negro resulta ser la 

combinación de todos los colores, partiendo de estos dos tonos se da el claro- oscuro 

apareciendo la tonalidad gris, pero se debe tener cuidado al combinar este tono con 

otros colores porque se perdería el gris convirtiéndose en un tono complementario. 

 

 

Figura 2: Aplicación de marca a color y en negro 

 

 

 

1.1.6. Propiedades del Color 
 

 

El color afecta de cierta forma nuestras vidas, de modo que este es físico y podemos 

verlo además de recibir información de este lenguaje despertando nuestros sentimientos, 

esto se puede dar porque se puede comunicar ideas a través del color sin la necesidad de 

recurrir al lenguaje oral o escrito.  

 

Dentro de las propiedades del color se encuentra el circulo cromático se lo conoce como 

un diafragma bidimensional y ordenado, este se compone de doce segmentos que 

contiene a los colores primarios, secundarios y terciarios, además de sus tintes y 

matrices específicos, siendo el rojo, amarillo y azul los primarios, el violeta, verde y 
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naranja forma los secundarios, y el naranja rojizo, el naranja amarillento, violeta 

azulado y violeta rojizo terciarios que no son más que  el resultado de la combinación 

de los colores primarios y secundarios. 

 

El círculo permite que el usuario visualice de una manera práctica la secuencia de 

armonía y equilibrio en el color. La saturación que es el mayor nivel de luz y obscuridad 

que tiene el tono de color, y el brillo consiste en la percepción visual que este tenga. 

(Itten, 1992, pp. 30 - 32).  

 

        A manera de resumen final con la mezcla de colores se puede confeccionar las tres 

escalas básicas de colores, claro oscuro, saturación y escala de grises, el color es capaz 

de transmitir sensaciones mediante un lenguaje visual sin la necesidad de un texto que 

lo acompañe, por esto su elección es muy significativa, y se puede facilitar mediante el 

uso del circulo cromático. 

 

 

Figura 3: Circulo cromático y clasificación del color 

Fuente: La armonía en el color nuevas tendencias, 1994 

 

 

1.1.6.1 Versiones Cromáticas y Color 
 

 

El color o identidad cromática puede considerarse como parte fundamental en la 

creación de identidad del identificador visual. Por lo que este es capaz de introducir 

connotaciones al sistema gráfico durante el desarrollo de una identidad, el uso y la 

elección de un determinado color debe ser el resultado de un meticuloso estudio a razón 

de que estos transmiten valores psicológicos y decisivos. 
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Los consumidores al momento de realizar la compra de un nuevo producto toman su 

decisión basada en la actitud que tengan respecto al color, y esto porque las personas 

tienden a identificarse con ciertos colores, y esto es lo que se utiliza para diferenciar un 

identificador visual, pudiendo establecer un estado de ánimo, u a su vez una institución 

específica lo más importante de ella, además de distinguir su identificador visual de la 

competencia. (Llopis, 2015, pp. 43 - 44) 

 

        Por lo tanto, la cromática es un factor importante para la diferenciación formal de 

un identificador visual, sustentar los colores elegidos que son utilizados en la identidad 

de la misma, considerando la psicología del color, es evidente entonces, que el color y 

su combinación logran despertar ciertas respuestas emocionales, este resulta ser simple 

y complejo porque significa distintas cosas para diferentes personas. 

 

1.1.7. Grilla Constructiva o Retícula 
 

 

El proceso de diseño de un identificador visual debe estar basada en la sustentación de 

una retícula constructiva que determine el porqué de cada uno de sus elementos. 

 

Según Ricupero (2007) afirma: durante el desarrollo de la información gráfica ya sea 

afiches, paneles o editorial, están sujetos a un sistema reticular que aportan orden y 

claridad a la información, ya que esta es la base donde se asientan todos los elementos 

gráficos. (p. 77) es decir, que la utilización de este sistema se entiende como orden y 

claridad. Resulta oportuno mencionar que cada destinatario y cada uso que tendrá esta 

variará su tamaño, longitud de la línea entre otros, por lo tanto, se deben considerar 

ciertos aspectos como: 

 

 

 El espacio de respeto se debe señalar el tamaño del espacio en blanco alrededor 

del identificador visual mediante una medida proporcional (X o Y) en este caso 

sería la zona de protección y área de seguridad, no necesariamente deben de ser 

exactas, pero si deben estar en (cm) para poder aplicarlas en distintos tamaños.  
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 El tamaño mínimo se debe fijar la reproducción mínima que tendrá el 

identificador visual, a través de una medida exacta llevada en milímetros, 

señalando la dimisión más representativa y fácil de usar, considerando el ancho 

y el alto de este, teniendo en cuenta que solo se reproducirá en ese tamaño sin 

considerar tamaños intermedios. 

 

Si es de fijar a tamaños imperceptibles, en la versión de color o blanco y negro se 

pueden comprender los tamaños de la siguiente manera: si la diferencia que se da entre 

ambas en muy reducido es aconsejable fijar un tamaño estándar para las dos.  

 

El identificador visual debe de ser mostrado en una cuadrícula o retícula constructiva 

que justifique la elaboración de la misma, e indicar el tamaño mayor y menor que tendrá 

esta reducción. (Pintado y Sánchez, 2013, p. 205)  

 

        Con referencia a lo anterior esta se debe ser previamente decidida con un criterio 

claro basándose en la idea general y posteriormente siendo usada para diseñar, una 

grilla o retícula es un instrumento que permite organizar el espacio que tienen los 

elementos de una pieza gráfica, permitiendo de este modo dar legibilidad y 

funcionalidad a la composición. 

 

 

Figura 4: Aplicación de la retícula 
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1.1.7.1. Cinco Dimensiones para Crear un Gran Identificador Visual 
 

 

 

El crear un gran identificador visual requiere de tiempo y una investigación previa a su 

realización por lo que esta debe cumplir ciertas dimensiones. Esta debe plantear uno o 

más beneficios que sean clave como por ejemplo VOLVO sugiere seguridad y APPLE 

amigabilidad para el usuario, además de traer a la mente ciertas características del 

producto, ya sea del color o su diseño, si se consideraría al identificador visual como 

una persona se visualizaría sus características, Apple tendría veinte años e IBM sesenta, 

se debe aludir algo relacionado al sistema de valores que tiene la compañía: si es 

innovadora, muestra interés por el cliente, o es socialmente consienten y referirse a una 

imagen preestablecida de los usuarios si son jóvenes, entusiastas o maduros. (Klotler, 

2008, p.96)  

 

        En el orden de las ideas anteriores, un gran identificador visual evoca imágenes, 

expectativas y promesas de desempeño, las dimensiones a considerar son los beneficios 

que trasmitirá el identificador visual, las características visuales que la relacionen con el 

producto, así mismo la trayectoria de los años que esta tendrá o ya tiene, también se 

debe relacionar al identificador visual con valores de la asociación y finalmente definir 

el tipo de público al que será dirigido.   

 

 

1.1.8. Tipografía 
 

 

Según Hernández (2013), la tipografía transporta un lenguaje gráfico, la letra escrita es 

un signo semiótico que significa la representación gráfica, puede tomar diferentes 
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formas, mientras que su significado fundamental lingüístico se mantendrá invariable (p. 

38).  

 

        Lo que quiere decir, las formas representadas gráficamente como la letra u oración 

de un mensaje, va más allá del significado gramático, esta proporciona a cada diseño de 

una identidad específica, la tipografía pasa de ser una simple escritura, a convertirse en 

un arte que es capaz de dar a cada diseño un significado diferente.  

 

Los caracteres pueden transmitir no sólo información textual, sino también múltiples 

emociones y sensaciones a través de su forma, la elección de un tipo de letra nunca es 

arbitraria y requiere un ejercicio de reflexión que siempre tiene en su punto de mira al 

lector-receptor y los conceptos e ideas que se le quieren transmitir. (McLeanl, 1993, 

pp .44 - 47) 

 

        A la hora de crear un logotipo es primordial tener en cuenta la tipografía que se va 

a utilizar. Gracias a la tecnología, los comunicadores  visuales (diseñadoras/es gráficos) 

tienen acceso a las diferentes empresas que se encargan de crear una fuente específica 

que refleje la identidad deseada para el producto o servicio. 

 

Uno de los elementos que acompaña al identificador  visual es el “eslogan” considerado 

una táctica de marketing que contiene un método y objetivos, para posicionar el nombre 

en el mercado. También es utilizado como refuerzo o explicación del logotipo, por 

ejemplo: “Banco del Pacífico” …Un banco, banco, “McDonald’s…Me encanta, “KFC” 

Para chuparse los dedos. (Ferro, 2011, pp. 53 - 54) 

 

        Hecha la observación anterior, se puede decir que, las letras además de difundir 

información son capaces de inducir emociones a través de sus formas, por lo que esta 

predomina en la realización de un identificador visual, debido al efecto que puede 

ocasionar. 

 

 

1.1.8.1. Clasificación de las Familias Tipográficas 
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Dentro de las familias tipográficas se encuentran algunas que tienen aspectos y 

características muy similares, es por esa razón que se ha buscado en clasificarlas para 

poder distinguirlas, aunque cada vez se crean y rediseñan modelos de tipografías para 

generar nuevas propuestas con distintas formas, tamaños y texturas, por lo que 

clasificarlas no ha dado un sistema definitivo para su clasificación, pero de todas las 

nuevas propuestas que aparecen, estas por lo general se basan en las principales familias 

tipográficas, en este caso serían: 

 

Con remate o serifas este tipo de tipografía presentan pequeños trazos en sus astas 

verticales y horizontales, en este caso se encuentra variedad en cuanto al grosor o forma 

del trazo de sus astas, por ese motivo se las clasifica en diferentes familias, ya sea, en 

Romanas antiguas, De bloque serif o egipcias, Romanas modernas o didonas. 

  

 

Sin remate, lineales, sans-serif o de palo seco se caracterizan porque no tienen 

remates o serifas en sus trazos terminales, sus rasgos suelen tener poca variación, por lo 

general suelen variar en su altura y tienen una menor inclinación en los trazos. 

(Alberich,Gomez,Ferrer, 2013, pp. 56 - 58) 

 

 

Figura 5: Clasificación de las familias tipográficas 

 

Fuente: Conceptos básicos del diseño gráfico – Universitat Oberta de Catalunya  

 

 

1.1.9. Usos no Permitidos 
 

 

No solo las personas que desean promocionarse utilizan identificadores visuales o 

quienes la registran. De hecho, los grandes ingresos de las empresas titulares de 
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identificadores visuales renombrados, son fruto de contratos con licencia y 

merchandising, el uso adecuado para un identificador visual es asegurar su efectividad, 

percepción y legibilidad. Es necesario utilizar la opción más simple y clara. 

 

Los parámetros a tener en cuenta son: alto contraste con el fondo y respetar las áreas de 

seguridad, no se debe modificar o alterar los identificadores visuales, se debe evitar 

colocar el logo en un contenedor, no es recomendable alterar las proporciones entre  

 

isotipo y logotipo, de ningún modo utilizar fondos que pongan en duda la legibilidad del 

identificador visual, no aplicar el identificador visual sobre fotografías, mucho menos 

agregar efectos especiales, ni utilizar colores no incluidos en la paleta primaria. 

No utilizar un solo color en la versión positiva, ni distorsionar el identificador visual al 

escalar. (Costa, 2006, pp. 17 - 34) 

 

        Significa entonces, que no se debe alterar el orden o la composición de los 

elementos que esta tenga porque esta ocasionaría una incorrecta lectura y comprensión 

de las mismas, no se debe realizar ningún tipo de modificación que pueda perjudicar la 

legibilidad del identificador visual. 

 

 

1.1.9.1 Elementos compositivos de un Identificador Visual 
 

 

Desde el principio del diseño se mencionan parámetros que se deben considerar en una 

composición formal que se crea a partir de simples conceptos matemáticos como 

traslación, rotación, reflexión y dilatación, mientras que las composiciones informales 

se realizan tomando en consideración la gravedad, el contraste, el ritmo y el centro de 

interés. 

 

La traslación es la que permite cambiar de posición es la repetición de una forma en un 

diseño estas pueden ser verticales, horizontales, diagonales o una combinación de ellas. 
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La rotación de una forma permite el cambio de una dirección en la mayoría de los 

casos produce un cambio de posición, de tal manera que estas no quedan superpuestas. 

 

La reflexión de una forma puede obtener como resultado una simetría bilateral o la que 

sería una imagen de espejo de la forma original. 

 

La dilatación el efecto que produce la dilatación modifica los tamaños de las formas, 

esta puede ser utilizada para dar efectos de hacia adelante o hacia atrás, las formas más 

pequeñas dan la sensación de estar lejos y las formas mayores parecen estar más 

cercanas. 

La gravedad en este aspecto el diseñador puede manipular el modo en que los pesos 

sean percibidos ya sea con formas grandes entre otras más pequeñas estas tienden a 

parecer más pesadas o fondos oscuros sobre fondos blancos. 

 

El contraste es la comparación de elementos distintos ayudando a identificar las formas 

permitiendo aumentar la variedad de una composición por lo que el contraste no solo 

refiere al color, forma, tamaño y textura, sino que también involucra a la posición, 

dirección, movimientos espaciales y la cantidad de forma utilizadas. 

 

El ritmo se genera mediante la manipulación de los elementos y el espacio entre ellos, 

los espacios anchos y estrechos que estos tengan sugieren la velocidad del movimiento. 

 

El centro de interés es el área donde todos los elementos se originan, cesan o 

interrelacionan, en una composición formal no incluye este dentro de interés si se 

trabaja desde una retícula, un centro de interés puede encontrarse en cualquier parte de 

un diseño debido a que este tiende hacer que el diseño sea estático en su centro 

geométrico, pero si este se sitúa en uno de los cuatro ángulos de un cuadrado o 

rectángulo la distribución desigual de esto puede romper el equilibrio. (Wong, 2006, pp. 

11 - 18) 
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Figura 6: Composiciones formales 

 

Fuente: Principios del diseño en el color, 2006 

 

 

Figura 7: Composiciones informales 

 

Fuente: Principios del diseño en el color, 2006 

 

 

1.1.9.2. Parámetros para Evaluar la Calidad Gráfica de un Identificador 

Visual 
 

 

Para dar una respuesta eficaz durante la construcción de un identificador visual, es 

necesario descubrir los parámetros que permitan considerar por separado cada 

rendimiento de los diferentes signos, dado que estos tienen una función técnica.  

 

 

 La calidad gráfica genérica dentro de estos parámetros se selecciona un 

lenguaje preciso para casos específicos, después de la segmentación. 
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 El ajuste tipológico refiere a que cada signo cuenta con posibilidad y 

limitaciones, determinando su adecuación o viceversa, generando confianza. 

 

 El concepto que genera confianza inscribe al signo y describe su personalidad, 

representando la idea empresarial. 

 

 La compatibilidad semántica se verifica la adecuada ubicación de signos, 

basada en el soporte   

 

 Las suficiencias de los signos son suficientes no solo cuando alcanzan para 

cubrir las necesidades, sino cuando además no sobran. Cada elemento es 

importante y suficiente. 

 

 Las versatilidades deben ser los diseños atendiendo a un rendimiento, debe 

confirmar la existencia monolítica de la marca. 

 

 La vigencia tiene que ser creada con un lenguaje útil y de carácter universal. 

 

 La reproducibilidad es el tipo de soporte material pertinente planteará sus 

propias condiciones de reproducción. Que siempre pueda quedar fijado con 

calidad. 

 

 La legibilidad indica el grado de reconocibilidad visual de los rasgos esenciales 

del signo. Sus valores óptimos dependen de las condiciones particulares de 

lectura a que este sometido el signo concreto. 

 

 La inteligibilidad es la Capacidad que tiene un signo para ser comprendido en 

las condiciones normales de lectura, y es un parámetro aplicable tanto a las 

formas abstractas como a las figurativas. 

 

 La pregnancia es la capacidad que tiene la forma del signo para ser recordada 

(memoria gráfica). 
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 La vocatividad es la Capacidad del signo para atraer la mirada (llamar la  

 atención) 

 

 La singularidad debe asignar a un elemento que individualice al sujeto para 

distinguirse de los demás competidores. 

 

 La declinabilidad Se lo conoce como clonabilidad, en este parámetro se debe 

reconocer el código y que sea factible para reproducir más adelante. (Chaves, 

2003, pp. 39 - 41) Según como se ha citado estos permitirán una construcción 

técnica en el desarrollo de marca. 

 

       Lo anterior significa que, hay que garantizar que el identificador visual 

adquiera esos parámetros que le darán altos estándares de calidad, y le 

permitirán comunicarse bien. 

 

 

 

1.1.10. Material Didáctico 
 

 

Son todos los elementos útiles o estrategias que el maestro utiliza como soporte, 

complemento o ayuda para su método de enseñanza. Díaz (1999) afirma que, todos los 

materiales didácticos pueden variar y diferenciarse en función a los objetivos que se 

pretendan conseguir y de los contenidos de enseñanza (pp. 105 - 106). 

 

       En otras palabras, estos pueden presentar diversas funciones, como proveer 

información, ser una guía en el proceso de aprendizaje o ejercitación de habilidades 

atribuyendo relación para la expresión y creatividad. 

 

Después de lo anterior expuesto, es importante formar al docente en el empleo de 

materiales educativos, porque potencia la voluntad del maestro y el alumno, permite un 

aprendizaje cooperativo permitiendo que los alumnos acudan a diferentes opciones de 

investigación y el docente se convierta en una guía. (Bello, 2003, pp. 253 - 254) 
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        Brevemente estos permiten transmitir de una manera más simple y entretenida el 

mensaje, uno de estos son los libros didácticos que se realizan a partir de la transmisión 

de conocimientos, y se van adaptando de acuerdo al tema del usuario, donde este 

evoluciona con el desarrollo físico y mental de quien lo usa, por lo que en los libros 

infantiles predomina la presencia de las imágenes y gráficos ante la existencia del texto.  

 

        En efecto el libro infantil pretende fijar imágenes que sean concretas en la memoria 

visual del niño, de esta manera pasa de ser un juguete a un instrumento de lectura, estos 

se clasifican de la siguiente manera: 

 

 

 Los libros con imágenes con textos breves son relatos vinculados a las 

ilustraciones. 

 

 El libro de imagen sin texto son los de acción lineal mínima 

 

 El libro documental o de divulgación son los didácticos, ilustraciones o 

fotografías con o sin texto. 

 

 Los cuentos ilustrados son los que llevan imágenes y poco texto. 

 

 Los de poesías, adivinanzas, canciones o juegos de palabras 

 

 El libro juego son los libros animados o pop up, tridimensionales o musicales, 

libros de hacer (para dibujar, colorear o recortar). (Rivera,2013, pp. 38 - 39) 

 

Cabe decir que, además del contenido que estos lleven, la estética y la 

presentación gráfica se deben considerar mucho antes de que salgan al mercado. 

 

        Es decir, los materiales didácticos son todos los recursos que el maestro utiliza 

para facilitar su método de enseñanza, pero, los más utilizados son los libros debido a 

que los niños tienen mejor aprendizaje a través de la observación.  
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1.2. Antecedentes  
 

 

La marca es un símbolo vital para la identificación, intercambio y la toma de decisión al 

momento del consumo. Según Martínez (2011), es un signo gráfico que hace referencia 

a quien se envía el mensaje, cuya función sea identificar al emisor, debe de cumplir una 

función diferenciadora para que el receptor sea seducido por la misma. Para que una 

marca sea efectiva y funcional debe ser sintética, pregnante, clara, original, potente y 

adaptable, debe conseguir un vínculo emotivo con el receptor dando credibilidad, en ese 

mismo sentido Galeano (2001), cree que es más que un nombre, símbolo o diseño, es la 

misión y el resultado de un producto, evolucionando en el sentido definido por el 

posicionamiento de la misma.  

 

Sánchez (como se citó en González, 2010), piensa que los recursos didácticos son todos 

aquellos que de cierta forma ayudan a todos los formadores en su método de enseñanza, 

mientras que Paredes (1998), menciona que son aquellos documentos que codifican la 

información de forma textual, combinando las representaciones de los íconos y cuyo 

soporte es el papel, la estructura de los contenidos puede variar y esto los diferencia uno 

de otros por lo que se los clasifica como: libros de texto, libros de consulta ya sean 

enciclopedia, diccionarios, atlas, manual y anuario, también están los cuadernos de 

ejercicio como: las fichas de trabajo, libros ilustrados entre ellos, el libro de imágenes, 

cuentos con imágenes, los folletos, las publicaciones periódicas y comics. 

 

El proceso de creación de marca y su aplicación en el sector mobiliario español por 

María Palenzuela González como requisito para tener un Grado en Publicidad y 

Relaciones Públicas, La investigación es un estudio del proceso que requiere la creación 

de una marca, con la finalidad de comprobar si la teoría del proceso de creación es 

aplicado de alguna manera en la práctica, el estudio es pensado como una investigación 

de campo mixto y experimental, su investigación se concentró en el sector del 
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mobiliario español, la recolección de los datos, se realizó a través de unas tablas con 

diferentes parámetros evaluables en las etapas que determinó para la creación de una 

marca, que fue gran utilidad para realizar su análisis comparativo de dos marcas que era 

parte del mobiliario español, el análisis de los resultados permitió extraer conclusiones 

acerca de las tendencias que seguía el sector mobiliario español en lo que refería al 

proceso de creación de una marca, y a partir de allí se pudo concluir que existió una 

relación de semejanza entre las aportaciones teóricas que se estudiaba y las descritas por 

los autores y la realidad de la identidad de marca que se estudiaban. (Palenzuela, 2016, 

pp. 4 - 38) 

 

        Esta investigación ayudó en la comprensión de los procesos que se deben ser 

considerados al momento de evaluar la creación de marca, con la finalidad de establecer 

correlaciones entre la teoría y la práctica mediante un análisis comparativo. 

 

También se consultó el trabajo de grado que, en el 2016, fue presentado por Rafael 

Castro, como requisito para optar el título de Magister en Comunicación 

Organizacional, que se cita en la facultad de Comunicación Social Instituto de 

Investigación y Posgrados de la Universidad Central del Ecuador titulado Análisis de 

los signos gráficos de identidad realizados por el gobierno ecuatoriano en el periodo 

comprendido entre el 2009 y el 2015. 

 

Este trabajo establece, desde un diseño de campo, a través de la modalidad 

investigación descriptiva y correlacional además de la entrevista y un análisis 

documental de los signos identitarios de las instituciones del gobierno ecuatoriano, de 

esta manera pudo evidenciar que los procesos de construcción de los gráficos estaban 

ligados al discurso político del régimen. (Castro, 2016, pp. 1 - 103) 

 

        El estudio conduce y orienta esta investigación porque hace invitación a 

profundizar en otros campos de diseño de relacionados con la marca que pueden ser 

investigados, ya sea la relación entre gráficas de marcas y la relación entre 

interculturalidad y diseño gráfico, lo cual favorece la reflexión de todos los 

conocimientos construidos en esta investigación. 
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1.3. Marco Legal  
 

 

El trabajo de investigación es sustentado en la base a la Constitución de la República del 

Ecuador sección primera, sobre Educación en el artículo trescientos cuarenta y tres 

indicando que: 

 

El sistema nacional de educación tendrá como finalidad el desarrollo de 

capacidades y potenciales individuales y colectivas de la población, que 

posibiliten el aprendizaje, y la generación y utilización de conocimientos, 

técnicas, saberes, artes y cultura. El sistema tendrá como centro al sujeto que 

aprende, y funcionará de manera flexible y dinámica, incluyente, eficaz y 

eficiente. 

 

El sistema nacional de educación integrará una visión intercultural acorde con la 

diversidad geográfica, cultural y lingüística del país, y el respeto a los derechos de las 

comunidades, pueblos y nacionalidades. (2008, p. 160) 

 

Siendo el diseño de identificador visual considerado como un servicio dentro de 

los parámetros que indica la ley, la investigación realizada aportará a la 

supresión de elaboración de marcas realizadas por personas empíricas, con el 

objetivo de promover el uso de parámetros de calidad en la construcción de las 

mismas. 

 

La ley Orgánica de defensa del consumidor ecuatoriana, con registro oficial suplemento 

116, menciona en el artículo dieciocho, que: 

 

Todo proveedor está en la obligación de entregar o prestar, oportuna y 

eficientemente el bien o servicio, de conformidad a las condiciones establecidas 
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de mutuo acuerdo con el consumidor. Ninguna variación en cuanto a precio, 

costo de reposición u otras ajenas a lo expresamente acordado entre las partes, 

será motivo de diferimiento (2011, p. 6). 

 

Siendo el servicio profesional uno de los parámetros mencionados por la ley Orgánica 

de defensa del consumidor, la investigación aportará a la mejora en cuanto a la 

elaboración de identificadores visuales, motivando a los diseñadores a mejorar sus 

diseños de las mismas. 

 

Es deber del proveedor de servicios profesionales, atender a sus clientes con 

calidad y sometiendo estricto a la ética profesional, la ley de su profesión y otras 

conexas (2011, p. 8) 

 

Esta información promoverá el desarrollo a la construcción de marcas ofreciendo un 

servicio de calidad, tal como lo estableció la ley Orgánica de defensa del consumidor.   

 

CAPITULO II: MATERIALES Y MÉTODOS 

 

 

En este capítulo se describen los procedimientos, experiencias y resultados que se 

obtuvieron durante el proceso de esta investigación con la finalidad de cumplir el 

objetivo general. 

Como primer paso se realizó una ficha de observación para examinar los diferentes 

materiales didácticos impresos que utilizan los docentes del plantel fiscomisional 

Sagrado Corazón para la enseñanza en la educación primaria, se observó los materiales 

didácticos con la finalidad de reconocer los que contaban con identificadores visuales y 

así proceder al segundo paso que consistió en una lista de cotejo para identificar los 

elementos formales que componen los identificadores visuales de dichos materiales. 

 

El proceso de recolección de datos se enfocó en un estudio mixto con orientación 

cualitativa y cuantitativa porque se obtuvieron datos numéricos y la apreciación de 
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diferentes expertos que evaluaron una serie de indicadores que fueron redactados una 

vez realizada la observación de los materiales didácticos. Para realizar dicho proceso se 

desarrolló un instrumento que al igual que los otros fueron validados por un grupo de 

expertos, quienes hicieron las respectivas observaciones y verificación de correcciones. 

 

2.1. Tipo de estudio 
 

 

El enfoque de esta investigación es de tipo descriptiva – cualitativa, basándose en 

observar, interactuar y describir las características de los identificadores visuales de un 

grupo de materiales didácticos impresos, utilizados por docentes de la Unidad Educativa 

Sagrado Corazón de la ciudad de Esmeraldas para la enseñanza en la educación 

primaria, se utilizó una lista de cotejo para valorar la estructura compositiva de los 

identificadores visuales y medir su funcionalidad. 

 

2.2. Definición conceptual y operacionalización de las variables 
 

 

El proceso de esta investigación se realizó desde los lugares de trabajo de los 

evaluadores, y en las instalaciones de la PUCE, analizando los diferentes identificadores 

visuales de los diferentes materiales didácticos que utiliza la escuela Sagrado Corazón 

previamente seleccionados, que se entregó a cada uno de los expertos en diseño gráfico.  

La población es un conjunto de individuos que conviven bajo un mismo espacio y 

tiempo, al que se refiere nuestra pregunta de estudio o razón que lleva concluir algo. 

(Lanza, 1991, pp. 65 - 72) 

        En otras palabras, la población es un grupo de personas con características o 

necesidades similares que viven en un mismo lugar, el cual se relacionan en una 

inconformidad en común que debe ser investigado. 

Por otra parte, la muestra es una parte representativa de una población, donde las 

características deben representarse en ella, lo más exactamente posible luego de 

estudiarlos. (Balestrini, 2006, p. 142) 
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        La muestra es la selección de un conjunto de personas con la finalidad de 

estudiarlos para poder determinar las posibles inferencias que estos procedan. 

Con referencia a la población seleccionada, se debe mencionar que no fue amplia, lo 

que no requirió la aplicación de una fórmula para aplicar la muestra, de modo que el 

tipo de muestra que se utilizó fue el de tipo no probabilístico por conveniencia, 

entonces, La población seleccionada fueron diez expertos en el área de diseño siendo 

dos docentes de la Escuela de Diseño Gráfico de la PUCE, y ocho egresados de la 

misma, con el objetivo de recopilar datos en base a conocimientos de construcción de 

un identificador visual. 

Durante la elaboración de esta investigación se planteó como variable a la construcción 

del identificador visual, siendo este el aspecto a evaluar dentro de la lista de cotejo, con 

cada uno de los diferentes identificadores visuales analizar. 
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Tabla  2: Variables 

 

Variable 
Definición 

conceptual 

Definición 

operacional 
Dimensiones Indicadores 

 

 

 

 

 

Construcción 

del 

identificador 

Visual 

 

 
El identificador 

Visual es un signo 

distintivo, en 

donde su función 

es diferenciar a 

los productos, 

servicios de una 

empresa con la de 

sus competidores. 

(Bassat,2006, 

pp.24-25) 

 

 
 Comparar 

la teoría de 

los autores 

 

 Observar y 

selecciona

r los 

materiales 

didácticos 

 

 Analizar 

los 

identificad

ores 

visuales de 

los 

materiales 

didácticos 

selecciona

dos 

 

 Estudiar 

sobre la 

construc

ción de 

un 

identifica

dor 

visual 

 

 Estudiar 

los 

diferente

s tipos de 

materiale

s 

didáctico

s 

 

 Estudiar 

las 

caracterí

sticas de 

los 

identifica

dores 

visuales 

aplicados 

en los 

materiale

s 

didáctico

s 

utilizado

s en la 

educació

n 

primaria  

 

 Selección 

del namig 

 

 Característ

icas que 

presentan 

las 

tipografías 

 

 Tipología 

que 

presentan 

los logos 
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2.3. Métodos 
 

 

Balestrini (2006), define al proyecto de tesis como “un documento escrito representado 

en perspectiva, que está referido al plan o estrategia que se ha delimitado y se propone 

alcanzar” (p. 2), de modo que, esta investigación se relaciona con los siguientes tipos de 

investigación descriptiva, observación y de medida  cuantitativa y cualitativa, 

proporcionando un análisis estadístico de las diferentes apreciaciones de los / las 

evaluadores ante los distintos identificadores visuales presentados analizar, y a su vez 

poder diagnosticar si dichos identificadores están o no están diseñados bajo los 

estándares de calidad que se investigó con anterioridad. 

 

 Descriptiva 

 

 

Maldonado (2015, p.36), define: 

La investigación descriptiva describe fenómenos en una circunstancia temporal y 

geográfica determinada, con el fin de describir o estimar promedios u parámetros 

con intervalos de confianza. 

 

        Se aplicó este método para describir mediante la observación las 

características de un grupo de identificadores visuales que están en ocho 

materiales didácticos seleccionados de la escuela Sagrado Corazón. 

 

 



48 
 

 Según la medida 

 

 

El enfoque cualitativo, utiliza la recolección de datos sin tomar en consideración 

la medición numérica con la finalidad de descubrir o armonizar preguntas en el 

proceso de interpretación, mientras que, el enfoque cuantitativo, utiliza la 

recolección de datos para poder probar hipótesis, basándose en la medición 

numérica y análisis estadísticos, para así poder establecer patrones de un 

comportamiento en particular y poder probar teorías. (Según Hernández, 

Fernández y Baptista, 2006, pp. 8 - 9) 

 

        De manera que, considerando el enfoque analítico que tienen otras 

investigaciones, se aplicó la metodología mixta, con la finalidad de recopilar 

datos descriptivos y analíticos de los diferentes expertos en el área de diseño 

gráfico, asimismo se pudo procesar los datos recopilados de manera estadística 

que calcularon si los identificadores visuales seleccionados están bajo los 

estándares de composición previamente estudiado. 

 

 

 2.4. Técnicas e instrumentos 
 

 

Un instrumento de recolección de datos investigación definido por Pérez (2016), 

es cualquier recurso que pueda valerse el investigador para acercarse a los 

fenómenos que está estudiando, y así, poder recolectar información (p .13). 

        Mediante la recolección de datos de esta investigación se podrá observar las 

principales causas del problema. 

 

 

 La observación 
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En esta investigación se aplicó la técnica de observación que según Sánchez 

(2014), menciona que la observación estudia los aspectos más significativos de 

los objetos, hechos o personas donde se desarrollan normalmente, esta permite la 

comprensión de la verdadera realidad del fenómeno (p. 192 - 195). 

 

        Por eso, es necesario mencionar que al aplicar esta técnica se obtiene la 

intersubjetividad, esta nos lleva a tener criterios propios basados en los 

conocimientos y experiencias que se ha vivido con el pasar del tiempo, para este 

método se realizó una ficha de observación, el cual se aplicó a los materiales que 

se encontraban disponibles en la Unidad educativa Sagrado Corazón  para la 

selección de los materiales didácticos, por ese motivo también se creó una lista 

de cotejo que tiene un enfoque visual, sobre aspectos relacionados en cuanto a la 

construcción del identificador visual, este se aplicó a expertos en Diseño Gráfico 

realizando su análisis en las instalaciones de la  PUCE. 

 

 

 Lista de cotejo 

 

 

Consiste en un listado de aspectos a evaluar, que permite determinar la ausencia 

o presencia de un determinado rasgo, conducta, capacidades entre otros, este se 

caracteriza por ser dicotómica, en si refiere a que solo se puede aplicar dos 

características para evaluar ya sea el de si, no, bueno, malo, satisfecho, 

insatisfecho entre otros. (Pérez, 2016, p.15) 

 

        Este instrumento se aplicó a los materiales didácticos, con la ayuda de los 

expertos, quienes ayudaron a evaluar  los diferentes identificadores de los 

materiales didácticos previamente seleccionados, los parámetros que se 

desarrollaron en la lista de cotejo son de enfoque completamente visual, los 

cuales se desarrollaron basados en la teoría de construcción de marca de Chavez, 

Bassat, Ferro y Ricupero, determinando si los identificadores analizar están bajo 

estos estándares de construcción gráfica. (Ver anexo 10) 
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  Estructura de la Lista de cotejo 

 

 

Los ítems fueron clasificados por cuatro categorías, siendo: Criterios de 

selección del naming o nombre, Características que presentan las 

tipografías, Tipología que presentan los logos, análisis de los colores 

empleados, esto fue con la intención de facilitar el análisis a los expertos en 

Diseño Gráfico. 

 

 

  Valoración de la escala aplicada 

 

 

Para la construcción de este instrumento se elaboró una escala estándar donde le 

permitió evaluar al experto /a en diseño si estos identificadores tenían o no 

tenían ciertos aspectos de los cuales se consideró en la lista de ítems, la 

valoración de esto solo fue de SI y NO, además de una opción para las 

observaciones sugeridas por ello para realizar un mejor análisis. 

 

 

 

 

  Evaluadores 

 

 

En la selección de los evaluadores se consideró a un pequeño grupo de 

profesionales en el área de diseño gráfico, el motivo por el que se seleccionó a 

estos expertos fue porque son profesionales que están ejerciendo su carrera en la 

ciudad de Esmeraldas, por lo que, localizarlos no fue un gran problema y facilitó 

el desarrollo de la aplicación del instrumento.  
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Tabla  3: Evaluadores egresados 

 

 

Cantidad Nombres de los expertos en Diseño Gráfico Graduados 

 

1 

 

Julio Albuja 

2 Gabriela Castro 

3 Cindy Quinto 

4 Jessica Garcés 

5 Susana Romo 

6 Gabriela Murillo 

7 Gabriela Sánchez 

8 Jean Pierre Intriago 

  

  

 

 

 

 Tabla  4: Evaluadores docentes 

  

Cantidad Nombres de los expertos en Diseño Gráfico Docentes 

9 Alan Palacios 

10 Luis LLuilema 
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El desarrollo de esta lista de cotejo permitió obtener varias apreciaciones de enfoque 

visual, no solo se les realizó a graduados de la PUCE, a su vez también participaron 

docentes que influyeron en la formación profesional de los estudiantes ahora 

profesionales.  

 

2.5. Análisis de datos 
 

 

El instrumento fue aplicado de manera directa con la población previamente 

seleccionada, y los identificadores visuales escogidos, para realizar este procedimiento 

se les entrego una lista de cotejo y unas fotocopias de las portadas de los materiales 

didácticos ya antes escogidos mediante la ficha de observación. Una vez aplicado el 

instrumento se procedió a realizar un análisis de los datos obtenidos evidenciando la 

percepción de cada uno de los evaluadores, se pudo evidenciar que cada experto tuvo 

diferentes apreciaciones en cuanto a los elementos de los identificadores visuales, no 

todos coincidieron con las características de los de los identificadores visuales 

analizados, e incluso la lista de cotejo tuvo un ítem donde cada uno pudo dar sus 

diferentes observaciones en cuanto a la composición de dichos identificadores, esto 

permitió obtener un resultado más fundamentado. 

 

A continuación, se procede a mostrar tablas de análisis de cada una de las categorías 

analizadas, lo que nos lleva a los datos cualitativos, y para llevar este resultado a datos 

cuantitativos se muestran los resultados tabulados en Excel con el porcentaje que 

presentan cada uno de los ítems analizados. 

 

 Análisis comparativo 

 

Esta tabla ofrece información sobre la relación que tiene nombre del identificador visual 

con el contenido del material didáctico, en cuanto a la selección de nombres de los 
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distintos identificadores visuales, no todos los identificadores visuales han seguido la 

estrategia del nombre simbólico asociado, en este caso el producto. Maravilloso.com, 

Educación y cultura artística, Mi primer libro 3D, Libertad de ser y Música canto y 

armonía  son los que relacionan su nombre a su contenido, por lo que estos si cumplen 

con uno de los parámetros principales al momento de diseñar un identificador visual, 

mientras que los identificadores de Estudios sociales, 144 pictogramas, Saber amar 

según este análisis no tienen relación, según las observaciones que realizaron algunos de 

los expertos esto de da por motivo del diseño de la portada en complemento con el 

identificador visual, ya que los elementos empleados para dichos diseños no se 

relacionaban al contenido del producto y el identificador visual no jugaba el papel 

principal en cuando a diseño, el protagonista de dichos productos eran las imágenes e 

ilustraciones empleadas para este diseño y no el identificador como tal. 

 

 

 

Tabla  5: Criterios de selección del naming 

 

 

 

Identificadores visuales de los 

siguientes materiales didácticos 

Nombres con 

contenido 

simbólico 

asociado 

Palabras sin 

significado 

Acrónimos 

siglas 

SI NO SI NO SI NO 

Maravilloso.com 9 1 4 6 1 9 

Estudios sociales 3 7 1 9 1 9 

Educación y cultura artística 7 3 1 9 1 9 

144 pictogramas 5 5 1 9 1 9 

Mi primer libro 3D 6 4 1 9 3 7 

Saber amar 2 8 2 8 1 9 

Música canto y armonía 9 1 1 9 1 9 

Libertad de ser 6 4 1 9 1 9 
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La siguiente tabla aporta información sobre el empleo de una o varias tipografías, en 

este caso todos los identificadores visuales presentan la clasificación empleada por los 

conceptos básicos de diseño, sin embargo lo que se puede apreciar, que la tipografía 

más utilizada para este tipo de materiales didácticos es la de tipo palo seco y alegórico, 

según las observaciones realizadas por algunos de los expertos mencionan que estos 

tipos de tipografía son más utilizados debido a las características que estas presentan, 

además que al modificarlas sus rasgos y en cuanto al grosor que se le pueda aplicar no 

dificultan su lectura y llaman la atención de los niños. 

 

Tabla  6: Características que presentan las tipografías 

 

 

Identificadores visuales de 

los siguientes materiales 

didácticos 

Con serifa Palo seco Gótico Manuscrita Alegórico 

SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO 

Maravilloso.com 2 8 9 1 1 9 1 9 1 9 

Estudios sociales 1 9 9 1 1 9 1 9 1 9 

Educación y cultura artística 1 9 8 2 1 9 1 9 3 7 

144 pictogramas 1 9 3 7 1 9 1 9 6 4 

Mi primer libro 3D 9 1 1 9 1 9 3 7 4 6 

Saber amar 2 8 6 4 1 9 1 9 2 8 

Música canto y armonía 2 8 6 4 1 9 1 9 7 3 

Libertad de ser 3 7 7 3 1 9 1 9 3 7 

 

 

 

En cuanto a la elección del logo, se puede apreciar que en su gran mayoría optan por 

utilizar un logotipo que no es más que solo un nombre sin la  necesidad de icono, pero 

no hay que dejar de lado las observaciones que se presentaron en cuanto a esta 

estrategia empleada en estos identificadores visuales, en ciertos casos el uso de logotipo 

solo era aplicado con una tipografía ya existente de una familia en específico, por lo que 

resulto obvio que no se le había realizado ninguna modificación a la misma, y no 

cumplió con el proceso de diseño para estos identificadores, en otros casos la tipografía 
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contaba con relleno en la tipografía y el borde de la misma, esto afecta a  su estética 

visual, del mismo modo se pudo notar que en ciertos casos utilizaron demasiado texto y 

elementos que no tenían relación con la composición que se estuvo observando, sin 

obviar palabras que estaban de más que no se encontró significado o relación al 

contenido ni en la ubicación de esta. Se podría decir que, si se utiliza alguna tipografía 

de una familia existente, por derechos del autor de esta misma se debe realizar algún 

tipo de modificación, así tendría algo personal y se podría registrar sin ningún tipo de 

problema a futuro, o lo que se sugiere, optar por crear una tipografía desde cero.  

 

 

Tabla  7: Características que presentan los logos 

 

 

 

Identificadores visuales de los siguientes 

materiales didácticos 

Isotipo Logotipo Imagotipo Isologo 

SI NO SI NO SI NO SI NO 

Maravilloso.com 3 7 6 4 3 7 1 9 

Estudios sociales 1 9 7 3 1 9 1 9 

Educación y cultura artística 1 9 9 1 1 9 1 9 

144 pictogramas 1 9 4 6 2 8 1 9 

Mi primer libro 3D 1 9 6 4 1 9 1 9 

Saber amar 1 9 4 6 1 9 1 9 

Música canto y armonía 1 9 8 2 1 9 1 9 

Libertad de ser 1 9 3 7 1 9 1 9 

 

 

 

La tabla ofrece una apreciación de la cantidad de colores empleados en los 

identificadores visuales analizados, de esta manera se puede apreciar si estos 

identificadores visuales cumplen  la cantidad de colores máximo que se debe utilizar en 

diseño de marca,  en este aspecto analizar la mayor parte de estos identificadores 

cumple con el régimen establecido en cuanto a la cantidad de colores a utilizar, a 

excepción de uno este caso el de Educación y cultura artística y Música canto y 

armonía, por la cantidad de elementos que estos presentan utilizaron más colores de los 
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que se recomienda utilizar, sabiendo que el límite es de cuatro y es recomendable 

utilizar de dos a tres colores máximos, pero en estos dos identificadores contaban de 

cinco hasta seis colores según las observaciones de los expertos en el tema. En otras 

palabras, la aplicación del color de los identificadores visuales no debe exceder a seis 

colores, a excepción que se justifique el porqué de cada color y siempre y cuando 

genere armonía a la composición. 

 

 

 

Tabla  8: Cantidad de colores empleados 

 

 

 

Identificadores visuales de los 

siguientes materiales didácticos 

Monótono Duotono Tricromía Cuatricromía 

SI NO SI NO SI NO SI NO 

Maravilloso.com 1 9 1 9 3 7 2 8 

Estudios sociales 9 1 1 9 1 9 1 9 

Educación y cultura artística 1 9 1 9 3 7 5 6 

144 pictogramas 1 9 1 9 2 8 6 6 

Mi primer libro 3D 1 9 9 1 1 9 1 9 

Saber amar 7 3 1 9 1 9 1 9 

Música canto y armonía 1 9 4 6 1 9 3 7 

Libertad de ser 1 9 8 2 1 9 2 8 

 

 

 

En esta parte se muestran los resultados tabulados en porcentajes de apreciación, 

logrando ver cuántos estuvieron de acuerdo y cuantos no lo estuvieron con cada una de 

las categorías establecidas para analizar los identificadores visuales seleccionados. 

También se puede apreciar que el gran porcentaje utilizó de dos a tres colores, lo que 

resulta bueno, porque indica que los autores de dichos identificadores tienen algo de 

conocimiento respecto a la cantidad de colores que se deben emplear, no se puede 

asegurar que fueron profesionales que los realizaron, pero claro está, que tuvieron que 
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leer o investigar acerca del tema de diseño en marcas para poder realizarlos, aportando 

un valor significativo al contenido de esta investigación.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 8: Análisis de resultado del identificador visual libertad de ser 

 

 

 

En este caso se trata de libertad de ser, un libro utilizado en la asignatura de religión, en 

cuanto a la tipografía que seleccionada para describir este identificador el 80% estuvo 

de acuerdo que si era palo seco, en lo que refiere al naming o nombre, el 80%  lo asocio 

al contenido del libro, para definir o asociar a que tipología tuvo el logo de este 

identificador visual, solo el 20% reaccionó de manera positiva en lo que era el logotipo, 

mientras que el 80% no lo estuvo, según los comentarios realizados por los expertos 

esto se dio, debido a que, el número que hacía referencia el nivel del libro generaba algo 

de confusión al estar tan cerca y llevar un trazo del mismo color del identificador visual 

por lo que muchos pudieron relacionarlo como parte del mismo, en el color un 80% 
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afirmó que era duotono o que solo tenía dos colores. Lo más importante es, que este 

identificador respeta algunos aspectos de construcción de marca, sea que este haya o no 

tenidos conocimientos del mismo, pero se podría mejorar el diseño sin necesidad de 

cambiarlo completamente, basándose en los contenidos que aporta esta investigación. 

 

 

 

 

 

 

Figura 9: Resultado del análisis del identificador visual 144 pictogramas 

 

 

Continuando con los resultados, el 60% relaciono a la tipografía del libro 144 

pictogramas con el tipo alegórica, y el 40% relacionó el nombre con el contenido, 

aunque no está demás mencionar las observaciones que tuvieron algunos expertos, 

donde mencionan que el nombre no lo relacionan al contenido porque solo se ha 

utilizado una familia tipográfica a la cual no se le ha realizado ninguna modificación, 

además que se utilizó relleno en el centro y trazo, algo que no les resulto agradable 

visualmente y lo de pictogramas no se reflejaba en el identificador visual, en relación al 

logo un 40% lo relaciono a un logotipo a razón que este tenía una forma en el donde del 

nombre y generaba algo de con función al no relacionar la funcionalidad de ese 
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elemento en la composición, y un 60% manifestó estar de acuerdo a que este contaba 

con cuatricromía (cuatro colores). Hay que destacar, que en este caso se debería hacer 

un rediseño del identificador, viendo los puntos previamente analizados, puesto que, en 

su mayor parte no estuvieron de acuerdo con la composición de este, si se cambiase el 

diseño aplicando los temas previamente investigados, se crearía una propuesta más 

desarrollada y funcional. 

 

 

 

 

 

 

Figura 10: Resultado del análisis del identificador visual mi primer libro 3D 

 

 

En relación con el texto: mi primer libro 3D el 70% mantuvo que era con serifa, 

mientras que en el naming el 50% lo relacionó con el contenido del libro, la única 

observación que los expertos realizaron a este identificador visual era que este cuenta 

con mucho texto, el 50% enunció que era logotipo y el 90% ratificó que era duotono o 

dos colores. El único inconveniente analizado, se representa en el nombre, puesto que 

resulta algo largo, en este caso hubiese resultado más factible crear un ícono que 
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representara lo del libro 3D, así se podría simplificar el nombre del libro o utilizar solo 

siglas para que fuese más fácil de recordar. 

 

 

Figura 11: Resultado del análisis del identificador visual música canto y armonía 

 

 

Siendo el identificador del libro música canto y armonía, el 70% relacionó su tipografía 

con el tipo alegórica, además de que el 90% relacionó el nombre con el contenido del 

libro, el 80% estuvo de acuerdo que era logotipo y un 30% sí lo asoció a dos colores 

(duotono), en vista de la cantidad de elementos que este tenía generaba algo de 

controversia en cuanto esta categoría sin obviar que a pesar de tener relación el nombre 

con el contenido, este resulta muy lago para ser un identificador visual. De nuevo se 

puede apreciar que resulta algo largo el nombre de este identificador, por lo que se 

podría decir que uno de los problemas con más frecuencia que se están analizando es la 

selección del nombre, un aspecto principal e importarte a tomar a consideración en el 

desarrollo de una marca porque si se falla desde el inicio no se puede terminar de una 

manera positiva al finalizar el diseño. 
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Figura 12: Resultado del análisis del identificador visual saber amar 

 

 

El 60% mencionó que el nombre de este identificador visual se asociaba la tipografía 

con tipo palo seco, y un 10% relacionó el libro al contenido, se debe aclarar que este 

libro es utilizado en la clase de religión, en el caso del logo el 30% si estuvo de acuerdo 

que era logotipo, y un 70% lo relacionó a monotono. En este no se encontró mucho 

inconveniente en cuanto al desarrollo compositivo del mismo, si observamos 

meticulosamente el diseño y analizamos el contenido del mismo se lo puede relacionar 

perfectamente, el cierto grado de confusión que se generó en este análisis se debió a que 

el contenido de este libro no tiene relación en la asignatura que es utilizado, pero si nos 

basamos en cuanto a diseño y composición del mismo se puede decir que es un diseño 

profesional.  
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Figura 13: Resultado del análisis del identificador visual maravilloso. com. plus 

 

 

 

En el caso del identificador visual del texto maravilloso.com.plus, el 90%  relacionó la 

tipografía con tipo  palo seco, y un 90% con el nombre asociado al contenido, sin obviar 

que un 90% también lo relacionó con palabras sin significado, según los comentarios 

esto se debe al PLUS que forma parte del nombre, en las observaciones mencionaron 

que si ya estaba el COM, el plus estaba de más, a esto no le encontraban significado o 

relación, en cuanto al  logo el 70% refiere  que es logotipo, y un 90% asoció el color a 

monotono. Una vez más se puede analizar claramente el inconveniente con la selección 

del nombre, es indispensable mencionar que mientras más corto, simple, y fácil de 

pronunciar sea el nombre a utilizar, será funcional siempre y cuando se lo elija a 

conciencia y tenga sentido y relación con el tema que se esté o vaya a tratar, porque 

caso contrario se tendría el mismo inconveniente. 
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Figura 14: Resultado del análisis del identificador visual educación cultural y artística 

 

 

Un 80% estuvo de acuerdo a que este identificador visual tenía una tipografía tipo palo 

seco, el 70% relacionó el nombre con el contenido y un 90% a logotipo, mientras que 

un 30% lo relacionó a duotono y otro 30% a tricromia debido a que este tenía detalles 

que implicaban más de un color, en unas observaciones se mencionaba que 

posiblemente este tenga cuatro colores pero si esta se llevara a blanco y negro solo se 

verían tres, otra observación fue que esta portada tenía dos nombres los cuales creaba 

cierta confusión al momento de ver cuál era el identificador visual a analizar. A 

diferencia de los otros identificadores analizados, este presenta inconvenientes en el 

nombre y la cantidad de colores empleados, haciendo referencia al color, se debe 

agregar, que si se quiere saber si una marca es funcional o no en cuanto a la cantidad de 

colores empleados esta se debe llevar de color a negativo y si es funcional en blanco y 

negro será funcional a color. 
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Figura 15: Resultado del análisis del identificador visual estudios sociales 

 

 

El 90% relacionó que el identificador de estudios sociales tenía tipografía de tipo palo 

seco, y un 20% asoció el nombre con relación al contenido, según los comentarios de 

los expertos esto se da porque el nombre tiene una tipografía de una familia en común a 

la cual no le realizaron ningún tipo de modificación, mientras que un 70% lo relacionó 

con un logotipo, en cuanto al color un 90% lo asoció al monótono o un color. En este 

análisis, claro está que el problema relacionado se debió al uso de una fuente tipográfíca 

ya existente, a la cual no se le realizo ningún tipo de modificación, esto resulta algo 

inconveniente, porque el hecho de ser un logotipo, no quiere decir que se debe utilizar 

un tipo de fuente ya existente y cambiarle el color, no tendría sentido, no se está 

diseñando ni se está aportando al diseño, además que se no se estaría respetando los 

derechos del autor de dicha fuente tipográfíca, con esto no se quiere decir que no se 

debe utilizar fuentes ya existentes, solo que, si se emplean se deben realizar 

modificaciones a la misma y darle un toque personal y convertirla en un identificador 

visual. 
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CAPÍTULO III: RESULTADOS 

 

 

Para una apreciación más sencilla de todos los datos obtenidos mediante la lista de 

cotejo, la cual se realizó un grupo de profesionales de la Carrera de diseño Gráfico y a 

docentes de la PUCE, se consideró presentar dicha información a través de la tabla que 

sigue a continuación, para así recopilar información de una manera más simple y poder 

realizar conclusiones respecto a si los identificadores visuales analizados cumplen o no 

cumplen los estándares de calidad en cuanto a construcción de un identificador visual, 

además de los resultados de los diferentes ítem realizados en la lista de cotejo mostrados 

en porcentajes aplicando así el método cualitativo y cuantitativo de esta investigación. 

 

Tabla  9: Resultados comparativos globales 

 

Identificadores visuales Resultados 

  

Maravilloso.com 

Nombre con contenido simbólico asociado 

Palabra sin significado asociado 

Tipografía legible palo seco 

Mucho texto 

Solo logotipo 

Visibilidad y apreciación del logotipo 

Sombra aplicada en logotipo 

Cuatro colores utilizados en el logotipo 

Estudios sociales 

Nombre con contenido simbólico asociado 

Tipografía legible palo seco 

Tipografía sin modificación 

Solo logotipo 
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Visibilidad y apreciación del logotipo 

Un color utilizado de relleno en el logotipo 

Educación y cultura artística 

Nombre con contenido simbólico asociado 

Tipografía legible palo seco 

Cinco colores utilizados 

144 pictogramas 

No cuenta con nombre con contenido 

simbólico asociado. 

Tipografía alegórica bold 

Texto sin modificar 

Logotipo no legible 

Seis colores empleados 

Dos tonos de sombra aplicada en logotipo 

Mi primer libro 3D 

Nombre con contenido simbólico asociado 

Tipografía alegórica 

Dos familias tipográficas empleadas 

Solo logotipo 

Visibilidad y apreciación del logotipo 

Dos colores 

Relleno de color en texto y trazo 

Saber amar 

Nombre con contenido simbólico asociado 

Tipografía legible palo seco 

Solo logotipo 

Visibilidad y apreciación del logotipo 

Un color utilizado de relleno en el logotipo 

Música canto y armonía 

Nombre con contenido simbólico asociado 

Tipografía legible alegórico 

Mucho texto 

Solo logotipo 

Visibilidad y apreciación del logotipo 

Dos colores utilizados 

Relleno de color en texto y trazo 

Libertad de ser 

Nombre con contenido simbólico asociado 

Tipografía legible palo seco 

Solo logotipo 

Visibilidad y apreciación del logotipo 

Dos colores utilizados 
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Relleno de color en texto y trazo 

 

 

 

De acuerdo a los resultados analizados, se puede decir que la mayor parte de los 

identificadores visuales contaban con una tipografía legible de tipo palo seco y 

alegórica, solo dos identificadores utilizaron mucho texto, lo que es bueno considerando 

que el nombre debe de ser corto para poder recordarlo, también se pudo verificar que 

casi todos los identificadores se los consideró como tipografía y en el caso de la 

cantidad de colores empleados solo dos excedieron el límite de colores a utilizar. 
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CAPÍTULO IV: DISCUSIÓN 

 

 

Esta investigación se desarrolló con el propósito de examinar los diferentes materiales 

didácticos que se encontraban disponibles en la Unidad Fisco misional Sagrado Corazón 

de la ciudad de Esmeraldas, se debe mencionar que la Lcda. Dayana Navira C. el Ldo. 

Andrés Morán Villamarín, el Msc. Geovanny Plaza Estupiñan, y la Lcda. Mariía S. 

profesores  de dicha escuela cuentan con poco material didáctico de tipo impreso, pero 

esto no los limita a elaborar y desarrollar los materiales didácticos que ellos ven 

conveniente para la enseñanza, la mayor parte de materiales didácticos eran artesanales, 

es por eso que para la elección de los materiales que se utilizarían para realizar esta 

investigación se realizó una ficha de observación, para luego seleccionar un grupo de 

ellos y así  poder identificar los elementos formales que componen los identificadores 

de dichos materiales, es por esa razón, se desarrolló una lista de cotejo que contenía 

ítems con referencia a construcción de un identificador visual, logrando así describir y 

analizar la estructura y composición de estos identificadores. Dentro de esta lista de 

cotejo se lo clasifico en cuatro categorías siendo estas; Criterios de selección del 

naming, Características que presentan las tipografías, Tipología que presentan los logos, 

colores empleados, y partiendo de estas categorías se realizó un análisis según los 

resultados obtenidos. 

 

 

Análisis de los ítems según la categoría 

 

 

 Análisis de los criterios de selección del naming 
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En los análisis obtenidos de esta categoría se logró demostrar los resultados de 

una manera cualitativa, razón que me permitió establecer que en su mayor parte 

los identificadores visuales, sus nombres tenían relación con el contenido, a su 

vez, que este tuviera relación no significa que estaba elegido correctamente, 

debido a que estos presentaban mucho texto, lo que no es recomendable utilizar 

para el desarrollo o aplicación de un identificador visual. 

 

 Análisis de las características que presentan las tipografías 

 

 

En esta categoría, manifestó, que la mayor parte de los identificadores visuales 

analizados optan por el estilo de tipografía palo seco y alegórico, lo que resulta 

muy interesante, debido a que estos tipos de letras se prestan para una 

manipulación o modificación amigable a la hora de realizar una nueva propuesta 

partiendo de estas tipografías. 

 

 Análisis de la tipología que presentan los logos 

 

 

En cuanto al logotipo, se pudo evidenciar que en algunos de los identificadores 

visuales predominaba la palabra y tenía una gran visibilidad muy conveniente 

para el tipo de material didáctico que lo tenía, también se dio esto por la 

tipografía utilizada que permitió en ciertos casos destacar de los demás 

elementos que componían las portadas donde se encontraban los identificadores, 

mientras que otros excedían del uso de utilización del grosor del trazo que hacía 

que se viera poco estético visualmente, además de las sombras oscuras que se 

utilizó en otros identificadores.  

 

 

 Análisis de los colores empleados 

 

 

En este punto se identificó el uso de colores claros de la gama de los primarios y 

secundarios en la gran parte de los identificadores visuales, por lo general el 

blanco y amarillo se encontraba con frecuencia, en cuanto al color se puede decir 

que no hubo mucho inconveniente con ciertas excepciones.  
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CAPÍTULO V: CONCLUSIONES 

 

 

Durante el proceso de esta investigación se logró analizar distintos materiales 

didácticos, de los cuales una pequeña parte de estos sirvió para realizar el análisis a los 

identificadores visuales que estos tenían, mediante una serie de ítems basados en teorías 

de construcción y diseño de identificadores visuales, aplicándolos en una lista de cotejo 

que le permitía a los expertos de  Diseño Gráfico dar su apreciación visual de cada una 

de ellas, demostrando que no todos los identificadores visuales empleados en los 

materiales didácticos de la escuela Sagrado Corazón cumplen con los elementos 

formales de composición. De la misma manera se evidenció que no todos los expertos 

estuvieron de acuerdo con la selección del nombre aun teniendo esta relación con el 

contenido del material didáctico, además de la cantidad excesiva de los colores 

utilizados. 

El aplicar correctamente los elementos compositivos que requiere el desarrollo de un 

identificador visual, logrará que el trabajo de un Diseñador Gráfico sea diferenciado de 

los diseñadores empíricos, además que un identificador bien desarrollado logrará que 

sea agradable visualmente y  satisfactorio para el cliente, en este proyecto también se 

demostró que realizar una lista de cotejo con un enfoque visual, permitió la apreciación 

y aporte de criterios importantes de los expertos, que a simple vista no se ven, de la 

misma manera de comprobó que el identificador empleado en dichos materiales no 

cumple la función de diferenciarlo de su competencia, por motivo que este no en todos 

jugaba el papel de diferenciar, si no, de ser parte de un elemento para complementar el 

diseño de la portada. 

Finalmente, se fundamenta que el identificador visual es el signo que permitirá 

diferenciarse de la competencia ya que esta es la que generará confianza y seguridad a 

los posibles clientes, es por este motivo que el identificador visual debe ser quién 

sobresalga de los demás elementos, y se le debe dar la misma importancia y valor sin 

importar a que vaya ser destinada, y más aún si se sabe que se aplicará a materiales 
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didácticos un recurso que es utilizado con frecuencia para la enseñanza de los niños, y 

según las teorías estudiadas de este material didáctico es un recurso que siempre va 

estar presente. 

 

CAPÍTULO VI: RECOMENDACIONES 

 

 

Se recomienda no utilizar nombres tan largos, porque esto no favorece al diseño del 

identificador y no se logra el objetivo principal que es ser recordados. La importancia de 

seleccionar un nombre correctamente es porque de ahí parte la creatividad para crear o 

modificar tipografías para transmitir las sensaciones del nombre, si bien se demostró 

que para este tipo de materiales didácticos se emplean solo logotipos, se recomienda 

también ser más conceptuales con las formas de las tipografías, pero teniendo en 

consideración de no perder la legibilidad. 

No utilizar sombreados en la tipografía, esto no es funcional y no es agradable 

visualmente si se habla de logotipos. 

Se recomienda a los futuros profesionales de diseño gráfico que elaboren sus 

identificadores visuales bajo los estándares de calidad compositiva de marca, 

recordando que muy aparte de ser solo un diseño, es su curriculum laboral para futuros 

trabajos. 
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Anexo 1: Solicitud formal permiso Sagrado Corazón 
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Anexo 2: Aprobación del instrumento 
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Anexo 3: Certificado de validación del instrumento 
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Anexo 4: Informe de validación del instrumento 
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Anexo 5: Certificado de validación 
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Anexo 6: Lista de cotejo de criterios de selección del naming 
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Anexo 7: Lista de cotejo de características de la tipografía 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anexo 8: Lista de cotejo de la tipología que presentan los logos 
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Anexo 9: Lista de cotejo de la cantidad de colores empleados 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anexo 10: Ficha de observación 
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La Ficha de observación permitió la observación y selección de los diferentes materiales 

didácticos con los que trabajan los docentes en la escuela Sagrado Corazón, y a los que 

se le realizaría el análisis. 

 

Anexo 11: Instrumento aplicado 

 

 

 

 

 

Anexo 12: Instrumento aplicado 
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Anexo 13: Instrumento aplicado 
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Anexo 14: Instrumento aplicado 

 

 

 

 

Anexo 15: Instrumento aplicado 
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Anexo 16: Instrumento aplicado 

 

 

 

Anexo 17: Instrumeto aplicado 

 

 

Anexo 18: Material didáctico 

Anexo 19: Material didáctico 
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Anexo 20: Material didáctico 

 

 
 

 

 

Anexo 21:Material didáctico 
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Anexo 22:Material didáctico 

 

 

 

 

Anexo 23::Material didáctico 
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Anexo 24:Material didáctico 
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Anexo 26:  Material didáctico 
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Anexo 27: Material didáctico 



94 
 

 

 

 


