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RESUMEN

El presente trabajo de titulacion trata del disefio de un nuevo mercado minorista ante el incre-
mento de la produccién agricola, y su comercializacion requiere un espacio, equipamiento
adecuado y asi satisfacer dicha necesidad de la poblacion San Pablefia. Este proyecto se lo
ubicara en las afueras del centro urbano de la parroquia de San Pablo de Lago cantdén Ota-
valo. El nuevo equipamiento de comercializacion de productos tendra un estilo de arquitectura

moderna.

El objetivo principal del estudio es determinar la factibilidad del disefio de un nuevo mercado
para la parroquia San Pablo del Lago. Esto se llevara a cabo mediante la aplicacion de mé-
todos para la obtencion de informacién, (entrevistas, visita de campo) y el analisis de la infor-

macion la cual sera necesaria para el desarrollo y elaboracion del proyecto.

El disefio arquitecténico del nuevo mercado respondera a las necesidades, actividades que
los comerciantes y compradores realizan, ademas aplicard materiales del sector, esto para
su integracion con el entorno. También esta enfocado en el mejoramiento, desarrollo y poten-
cializacién de la comercializacion de los productos la cual tiene como resultado el incremento

econdmico y social de la parroquia San Pablo del Lago.

PALABRAS CLAVES: mercado minorista, economia, materiales del sector, cultural, desa-

rrollo, crecimiento.



ABSTRACT

This thesis deals with the design of a new retail market in the face of the increase in agricultural
production, and its commercialization requires adequate space and equipment to meet the
needs of the San Pablefia population. This project will be located on the outskirts of the urban
center of the parish of San Pablo de Lago, Otavalo canton. The new product marketing equip-

ment will have a modern architectural style.

The main objective of the study is to determine the feasibility of designing a new market for
the parish of San Pablo del Lago. This will be carried out through the application of methods
for obtaining information (interviews, field visits) and the analysis of the information that will be
necessary for the development and elaboration of the project.

The architectural design of the new market will respond to the needs, activities that merchants
and buyers carry out, in addition to applying materials from the sector, this for its integration
with the environment. It is also focused on the improvement, development and potentiation of
the commercialization of the products which results in the economic and social increase of the

parish of San Pablo del Lago.

KEYWORDS: retail market, economy, sector materials, cultural, development, growth.
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MERCADO MINORISTA SAN PABLO pe. LAGO

llustracion 1: Vista panoramica lago san pablo
Fuente: Goraymi.com

1.INTRODUCCION

El desarrollo del proyecto arquitectdnico para el Trabajo de
Titulacion esta enfocado en el disefio del nuevo Mercado

Minorista para la parroquia San Pablo del Lago.

El comercio formal e informal de los mercados, los cuales
forman parte del equipamiento urbano de toda poblacion,
surge de la importancia de la venta de la gran variedad de
mercancia agricola, especialmente los productos que se ne-
cesitan diariamente ya sean para cocinar o de aseo, que se

los pueda encontrar en un solo lugar.

B P

Los comerciantes ambulantes también conocidos como

mercados ambulantes causan varias modificaciones y pro-

blemas en el entorno del mercado.

Esta propuesta trata de fomentar e incrementar el comercio
y produccién agricola, al fortalecer el aprovechamiento co-
rrecto de los recursos naturales, para satisfacer las necesi-
dades de una poblacién que cultiva, consume y genera ga-

nancia con el trabajo diario de los agricultores.

El mercado minorista sera propuesto y disefiado basandose
en aspectos de modernidad, tecnolégico y espacios reque-
ridos para una actividad comercial adecuada. Siendo el
nuevo mercado un centro focal que ayude a la comerciali-
zacién de productos que se generan en la parroquia de San

Pablo del lago y comerciantes que llegan a ofrecer sus

productos, también como punto de acopio de productos
agricolas producidos por las demas parroquias aledafias y

ciudades que abastecen con productos al lugar.
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MERCADO MINORISTA SAN PABLO pe. LAGO

1.1. Antecedentes

El mercado central San Pablo de Lago, es el principal pro-
veedor de productos para la zona rural Este del canton Ota-
valo. En la actualidad San Pablo cuenta con un pequefio
mercado ubicado en el centro urbano, el cual no tiene la ca-
pacidad ni la infraestructura para el acopio de productos

para luego comercializarlos.

La ocupacion de las vias y aceras por parte de los agricul-
tores y comerciantes es generada, por la necesidad de tener
un espacio para el parqueadero de vehiculos y la descarga
de productos obteniendo como resultado congestion y acu-
mulacién de vehiculos en el ingreso y vias aledafas del

mercado.

El disefio y reubicacion del nuevo mercado ayudara en ma-
yor parte a corregir todas las problematicas que se genera,
favoreciendo a comerciantes y comparadores teniendo un
lugar apto para realizar sus actividades como el abasteci-

miento de frutas, verduras, carnes granos, tierno y secos.
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1.2. Justificacion

El aumento de produccién en los ultimos afios de productos
como la frutilla, maiz, cebada, papa, haba entre otros pro-
ductos agricolas hace que la parroquia tenga la necesidad
de crear, promocionar centros de abastecimiento y distribu-
cion de productos, que tiene causa primordial el consumo

local y comunidades aledafias.

La poblacion del canto San Luis de Otavalo es de 104.874
hab. Segun censo de INEC 2010. Siendo el 10% pertene-
ciente a la parroquia rural San Pablo de Lago (10 000 Hab).

En San Pablo, del 32,23% del total de la poblacién agricola,
solo el 19,56 % son asalariados, esto nos indica que un alto
indice de personas que invierten su tiempo a esta actividad

no tiene un salario fijo.

Esto se debe a que el desarrollo de la agricultura tiene lugar
a nivel familiar. Sin crear ninguna obligacion de pago a los
miembros de la familia los cuales se dedican al trabajo del
campo, ademas que su comercializacion no esta suficiente-
mente remunerada ya que personas van al campo a ofrecer

bajos precios.

EL objetivo primordial del proyecto es estimar la poblacion
en 20 afos a futuro, ya que la parroquia San pablo del lago
tiene un nivel de crecimiento anual promedio al 2%. Por lo
tanto, se espera que el proyecto beneficie a una poblacion
de 166625 habitantes.

Es asi que autoridades del Gad parroquial de San Pablo,
moradores y principalmente comerciantes preocupados por
la falta de un equipamiento ven importante implementar este
tipo de equipamiento comercial (mercado) en el plan de brin-
dar a la ciudadania un espacio digno, seguro y moderno
satisfaciendo asi los

para el comercio productivo,

requerimientos de la poblacion San Pablefia y solucionando
el derecho al trabajo respetable y organizado.
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1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo General

Disefiar un nuevo mercado minorista en la parroquia de San

Pablo del Lago que impulse la economia local mediante una

infraestructura de comercializacion eficiente y sostenible,

gue potencie la venta directa de productos, mejorando las

condiciones de trabajo y la calidad de vida de los producto-

res y comerciantes.

1.3.2. Objetivos especificos

Mejorar las condiciones de venta y exhibicion de pro-
ductos en el mercado minorista mediante una inter-
vencion arquitectonica integral que priorice la funcio-
nalidad, la accesibilidad, la higiene y la experiencia
del usuario.

Realizar un andlisis integral cualitativo y cuantitativo
de la situacion actual del mercado, con el fin de iden-
tificar los principales problemas y necesidades para
proponer soluciones arquitectonicas viables que op-
timicen el funcionamiento del mercado.

Desarrollar una propuesta arquitectdnica que se inte-
gre arménicamente al entorno construido de San Pa-
blo del Lago, utilizando materiales y técnicas tradicio-
nales del lugar, para crear un espacio comercial sos-
tenible y respetuoso con la identidad cultural del pue-
blo.
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1.4. Estructura de trabajo de Titulacion - Introduccioén.

La introduccion es el apartado donde se expone la idea
principal del trabajo y la motivacion para realizarlo, la elec-
cion del tema y una cierta contextualizacion en torno a las
cuestiones que llevan hacia esta linea de investigacion. In-

dique qué es lo que se quiere lograr con este estudio.

Capitulo 2.

- Estado del arte
En esta capitulo se hablara de los conceptos relacionados
al tema de trabajo de titulacion, se analizara informacion na-
cional e internacional y las normativas que rigen para el di-

sefo del proyecto.

Capitulo 3.
- Materiales y Métodos

Se debe indicar el método, metodologia, técnicas e instru-
mentos utilizados. El disefio de la investigacion debe reco-
ger el planteamiento definido para la consecucion de los ob-
jetivos, la definicidn de las hipotesis y/o variables en los ca-

sos que fueran precisos.

Capitulo 4.
- Resultados y discusion

Se diferenciaran dos aspectos. Por un lado, se especificaran
las técnicas de andlisis de datos necesarias para llegar a las
conclusiones. Estas técnicas seran procedimientos estadis-
ticos en el caso de estudio cuantitativos, formas de analisis
de contenidos en el caso de estudios cualitativos, o cual-

quiera que sea el tratamiento de datos.

Capitulo 5.
- Propuesta

Se presentara una propuesta arquitectonica dando la solu-
cion al problema encontrado durante la investigacion.

Se desarrollara toda la informaciéon técnica arquitectdnica

ademas de imagenes tridimensionales
Capitulo 6.

Conclusiones y recomendaciones.
Capitulo 7.

Detalla todas las referencias bibliograficas en el presente

trabajo de titulacion.
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1.5. Area de Estudio

1.5.1. Localizacion

Situada a las orillas del lago san pablo, a 15 minutos de la
ciudad de Otavalo, a la parroquia San Pablo del lago se
puede llegar en bus o carro particular ya que se encuentra
sefalizacion por la cual dirigirse.

Imbabura Segun el Instituto Geografico Militar (IGM), la superficie de

la parroquia es de 64 km,

20 Side |a parroquia

_\\ >

speranza.

ue desemboca en el Lago San Pablo del
J(

arroquias Gonzalez Suarez.
tes speranza y Angochagua.

Parroquia San Pablo
este: Con Otavalo y parte de San Rafael

Delimitacion area de estudio

llustracién 2: Area de estudio
Elaboracién: Quilumba Alexander
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1.5.3. Alcance del Trabajo de Titulacién

e Es presente trabajo tiene como objetivo llegar hasta el
nivel de anteproyecto y se pretende desarrollar las par-
tes mas importantes que justifique del porqué del disefio
del equipamiento, asi como el impacto que tendra dentro
de la parroquia y sus alrededores.

e EIl proyecto es un mercado minorista enfocado en la
venta de productos agricolas, cultivados en el sector o
gue llegan de sus alrededores para su actividad econ6-

mica.

1.6. Sintesis del Capitulo

El capitulo 1 hace referencia a la introduccion y la justifica-
cion, asi como también a los objetivos y la localizacién del
area de estudio que se opto para la realizacion del presente
trabajo de titulacion. La seleccion del lugar de estudio esta
ubicada en la ciudad de Otavalo concretamente en la parro-
quia San Pablo del Lago, tratando de conocer las necesida-
des que los comerciantes minoristas atraviesan en la actua-
lidad al no tener una infraestructura adecuada para realizar

la actividad comercial.
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2. ESTADO DEL ARTE

2.1. Antecedentes Teo6ricos
2.1.1. Marco historico
2.1.2. Origenes del Mercado

El origen del mercado nace a partir de que hombre co-
mienza a descubrir la agricultura, y la necesidad de inter-
cambiar los cosas que tenian como excedente con personas
o lugares que se encuentran mas cercanos para evitar el

desperdicio y conseguir las cosas que necesitaban.

Este intercambio se lo realiza desde hace mucho tiempo al
igual que hoy en dia, no solo se reunian para intercambiar
productos, sino que también las reuniones ayudaban a for-

talecer el aspecto social y cultural.

2.1.3. Evolucion del mercado

Nace de la necesidad del hombre que paso de tenerlo todo,
a darse cuenta de que existian varias que no, es asi que se
realiza el intercambio diferentes pueblos aledafios que es-

taban mas cerca.

llustracion 3: Representacion Inicio de mercado
Fuente: Mercadotecnia

De la igual manera nos da a conocer que el mercado inicio
en los pueblos y aldeas de la antigiiedad, y conforme la po-
blacion fue avanzando, se desarrollo el comercio como ins-

trumento de conservacion y permanencia del hombre.

De tal manera que el desarrollo de las poblaciones y creci-
miento de diferentes productos forzé el aumento y creci-
miento del mercado llagando a ser una actividad econémica
de suma importancia para el aumento y desarrollo de la po-

blacion.

Es de esta manera que nace el comercio pensando poner al
alcance de sus usuarios una variedad de productos, siendo
asi el comerciante el hombre que fomenta esta actividad en
pensando en una ganancia o como lucrar, teniendo el dere-
cho por el tiempo y trabajo que realiza para producir los pro-
ductos. (Orozco, 2013)

2.1.4. Mercado Griego

Desde el comienzo de la civilizacion griega, se han docu-
mentado numerosos movimientos maritimos de grupos he-
lenos que buscaban productos que no existian en su tierra

natal.

Sin duda, ya que Grecia poseia un terreno muy escarpado,
el cual, aunque eran terrenos muy fértiles, pero carecian de
espacio para crear grandes extensiones de cultivos. A su
vez, la madera en Grecia era muy escasa tenian que traer
de otros lugares, siendo el producto principal la piedra, exis-
tiendo grandes minas de méarmol extendidas por toda el

area.

2.1.4.1. El comercio en la antigua Grecia

Para realizar el estudio del comercio de la antigua Grecia es
muy importante entender y saber que este estudio se divide

en dos partes importantes como son:

2.1.4.2. Comercio maritimo

Este tipo comercio griego vino principalmente por la necesi-
dad de traer materiales que no se podia conseguir 0 no ha-

bia, como eran:

MADERA

Comercio Marino

MATERIA-
LES DE

CONSTRU-
CCION

llustracion 4: Comercio Marino
Elaboracion: Quilumba Alexander
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Se comercializaban productos que se tenia en grandes can-
tidades.

Aceite de Oliva

Ceramicas

llustracion 5: Productos Griegos
Elaboracién: Quilumba Alexander

A su vez, en los puertos maritimos es donde se realizaba
los tratos comerciales ya que los productos llegaban en
grandes barcos. Uno de los elementos mas importantes
dentro del comercio de la antigua Grecia, seria la aparicion

de la moneda, la cual, tenian dos funciones principales

En Grecia, la moneda representaba el valor de un bien com-
prado o vendido. El objeto era muy respetado debido a que

representaba el poder del Estado sobre otros.

Para la gente inculta. El objeto era valioso debido al metal
del que estaba hecho. Estas monedas eran recaudadas por
las élites de la sociedad tribales que comerciaban con el
mundo heleno y sus colonias. O se fundian para hacer or-

namentos, o se guardaban como simbolo de poder.

2.1.4.3. Agora Griega.

Es la plaza publica més famosa de Grecia. La ubicacion en
la zona plana de la ciudad y su relacién con los principales
caminos sagrados demuestra la relevancia del griego para
este lugar, que atrae la vida publica, comercial y hasta reli-

giosa. Limitad con dos elementos clave de la ciudad:

- Areopago al sur

- Al Oeste la colina del mercado.

Debido a las actividades que alberga, el &gora es visto como

el “motor de las polis” y es el lugar para el ocio, el comercio

y el desarrollo de la democracia.

llustracion 6: Actividad Comercial Griega
Fuente: Unprofesor

2.1.4.4. Funciones

Religiosas: El &gora junto con la acropolis, es el centro re-
ligioso comunal de la ciudad.

Se les consideraba como un lugar sagrado, el acceso a es-
tos lugares no lo tenia cualquiera, ya que consideraban que

sus almas no eran puras.

Donde se adoraban dioses o héroes relacionados con la ciu-
dad. Como resultado, es comun encontrar en ella edificios
religiosos, templos, santuarios, altares o simplemente espa-

cios sagrados cerrados por un muro simple.

2.1.5. El comercio en el Ecuador

En el ecuador, el comercio interno puede prosperar debido
a la variedad de sus regiones y a las demandas de sus ciu-

dadanos, ya que cuenta con multiples ventajas.

El comercio se lo realizaba con las personas que tienen el
capital monetario suficiente para cubrir el valor total de los
productos a adquirir.

Los mercados mayoristas y las fabricas realizan la venta al

por mayor directamente.

Los mayoristas son mercados que venden al por mayor,
principalmente productos agricolas y ganaderos, y se en-
cuentran en ciudades grandes y medianas del Ecuador.

Se envia a los mercados minoristas, supermercados y tien-

das desde alli.

El costo inicial del producto cambia en cada etapa del co-
mercio debido a la elevacion de los valores, lo que es moni-
toreado por el INEC, que informa semanalmente el costo de
la canasta familiar.

2.1.6. Clasificacién del comercio

Basicamente el comercio esta basado en el intercambio mo-
netario al recibir un producto o intercambiar por algun bien.
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El concepto de comercio también hace referencia a las per-
sonas o conjunto de personas que desarrollan esta actividad
ya sea en calles, en un mercado o algun espacio destinado

al comercio.

El comercio puede desarrollarse en un establecimiento des-
tinado para esta actividad o en ferias libres, cuyo proposito

fundamental es vender sus productos.

El comercio es una actividad que se lo realiza desde hace
mucho tiempo, cuando las personas tuvieron la necesidad

de adquirir productos que le hacia falta.

Se movilizaba de pueblo en pueblo ofreciendo sus produc-
tos para lograr obtener articulos que le hacia falta.

El comercio se clasifica en dos partes que son el comercio
mayorista y el comercio minorista que a continuacion se de-

talla sus caracteristicas.

Conocido como camercio al por mayor

actividad de compra venta de mercancias cuyo
comprador no es consumidor final de la
mercancia.

MAYORISTA

la compara con el objetivo de vendersela a otro

comerciantes o a una empreesa manufacturera.

llustracion 7: Clasificacion de mercado
Fuente: Véliz J. Universidad ECOTEC

Conocido como camercio al por menor

actividad de compra venta de mercancias cuyo
comprador es el consumidor final de la mercancia.

<
)
@
O
Z
=

es decir quien usa o consume la mercaderia.

llustracién 8: Clasificacién de mercado (Minorista)
Fuente: Véliz J. Universidad ECOTEC

2.1.7. Actividad econdmica en Otavalo

La economia de los Otavalefios es prioritariamente el co-
mercio nacional e internacional de los productos artesana-
les, la musica, el turismo; en pequefia proporcion se dedican

a la agricultura.

Los habitantes de Otavalo tienen una larga historia de acti-
vidad comercial. En el pasado, los comerciantes eran reco-
nocidos como “mindalaes”, operaban baja lo supervision de
jefes y eran obligados a pagar impuestos en Oro. (Conejo,
2019).

“Si bien los mindales constituian una elite especiali-
zada en el comercio e intercambio, el resto de la gente tam-
bién comercializaba e intercambiaba productos para satis-
facer sus necesidades. Otra particularidad es la de sera te-
jedores” (Conejo, 2019).

Si bien todos los pueblos indigenas habian desarrollado el

conocimiento textil, la mayoria de ellos se limitaba a producir

para el autoconsumo; por el contrario, la actividad textil es
la principal fuente de ingresos, desde el mercado, del pueblo
Otavalo (Conejo, 2019).

Existe una gran cantidad de tejedores que utilizan ta-
lleres artesanales, pero ultimamente hay también fa-
milias que tienen fabricas modernas, lo que ha incre-
mentado la productividad; ademas se ha introducido
fibras sintéticas en lugar de lana de oveja y disefios
no tradicionales, especialmente en la produccion
destinada al mercado nacional e internacional.
(Paredes & Auz, 2013)

e Factores de caracter historico: su tradicion como minda-
laes y tejedores;

e Factores relacionados con las particularidades del sera
Kichwa-Otavalo: orgullo étnico cultural; sentido de inde-
pendencia muy profundo; control indigena del ciclo pro-
ductivo y del mercado; capacidad de adaptacién; menta-

lidad innovadora.
El proceso histoérico de su desarrollo es el siguiente:

Finales del siglo pasado e inicios del presente, la produccion
artesanal y la crianza de animales permitieron que muchas
familias accedieran gradualmente a la tierra, demostrando
un gran sentido para garantizar mejores condiciones subsis-

tencia.

2.1.8. Produccién agricola San Pablo de Lago.

Los productos mas importantes que se cultivan en la parro-
guia san el maiz, la frutilla, granos entre otros, que son im-

portantes para el consumo y venta en los mercados.
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Actualmente existe una variacion importante en los
cultivos de uvilla y frutilla, que son considerados
como productos preponderantes, de igual forma su-
cede con el cultivo de chocho, a diferencia de cultivos
como la cebada y la arveja que en los ultimos cuatro
afnos se han visto disminuidos completamente el cul-
tivo de chocho e incrementa de manera constante.
Es importante sefialar que el fomento y fortaleci-
miento del cultivo de quinua han tenido una gran aco-
gida en la poblacion, este cultivo pretende contribuir
con la seguridad y soberania alimentaria de la pobla-
cion. (Cevallos, PDOT San Pablo, 2015, pag. 30)

Principales productos agricolas

MAIZ FREIOL
HABAS
35%

QuUINUA
15%

llustracion 9: Principales productos agricolas
Fuente: PDOT. San Pablo del Lago

2.2.- Estructuracion de bases tedricas
2.2.1.- Conceptos y enfoques

El comercio es una actividad econémica y social que im-
plica la compra y venta de bienes y productos de primera
necesidad.

2.2.1.1. El comercio:

e Comercio mayorista: Es la actividad de compra y venta

cuyo comprador final no es consumidor.

e Comercio minorista: La actividad de compra y venta de

mercancias cuyo comprador es el consumidor final.

2.2.1.2. La produccién

La produccion es la actividad econdmica que genera valor
agregado a través de la creacion y suministro de bienes y

servicios.

2.2.1.4. La distribucioén

La distribucion del producto se refiere a la forma en que los

productos son transportados a plaza o puntos de venta.

2.2.1.5. El consumo

La etapa final del proceso econdémico, especialmente del
productivo, definida como el momento en que un bien o ser-

vicio produce alguna utilidad al sujeto consumidor.

2.2.1.6. La ofertay la demanda

La oferta: Es la cantidad de producto que el vendedor pone

a la venta.

La demanda: Es el total de compras que el comprador ad-

quiere.

2.2.1.7. Lacompray venta:

La compra: Una compra es una operacion en la que se pro-
duce un intercambio. EI comprador adquiere un bien o ser-

vicio deseado. (Morales, s.f.)

La venta: Se trata de una acciéon en la cual la finalidad es

vender un producto o bien a cambio dinero. (Almonte, 2011)

2.2.1.8. Clases de mercados

Mercado mayorista.

Equipamientos en las cuales se comercializa en mayor can-
tidad la mercaderia, acudidas por personas que se dedican

al comercio menor es decir comerciante minorista.

Los mercados mayoristas estan destinados a servir a una
poblacion extensa por lo que su acopio de producto se da

en grandes escalas.
Mercado minorista.

Al ser el ultimo escalon de la cadena de distribucion, el co-
mercio minorista tiene la capacidad de impulsar, detener o
cambiar las acciones de publicidad o venta del fabricante o
del mayorista, de esto da como resultado las ventas y con-

sigo la remuneracion monetaria. (Jubilacion, 2018)

2.2.1.9. Enfoque de disefio

Mercado minorista

Los mercados minoristas siguen teniendo un papel impor-
tante en el equilibrio urbano de los lugares que integran, ya
gue ademas de abastecer a las poblaciones locales, fomen-

tan las economias.

Un mercado municipal minorista debe estar ubicado en la
ciudad, de manera que facilite su acceso a una buena parte

de la poblacion.

En cada caso se puede estimar que el mercado servira a
una poblacion que tiene su residencia a una distancia no

mayor de unas 10 cuadras.
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2.2.2.- Marco Normativo

Dentro de las diferentes caracteristicas que posee cada
mercado ademas estas deben cumplir normas arquitectoni-
cas con el principal objetivo de que el mercado tenga un co-

rrecto funcionamiento.

Las normativas consideradas para el proyecto arquitecto-
nico estan consideradas desde la macro (internacional),
meso (nacional) y micro (local) las cuales seran descritas

textualmente a continuacion.

La Normativa internacional a considerar para la elaboracion
del proyecto es la Enciclopedia de Arquitectura Plazola vo-
lumen 7 referente al disefio de Mercado, Normativa Nacio-

nal Norma Técnica Ecuatoriana.

La norma a nivel provincial se basa en la normativa metro-
politano de Quito: Ordenanza 3457 Normas de arquitectura

y urbanismo.

La normativa local es la Ordenanza Sustitutiva para el Or-
denamiento Arquitecténico, Urbano y Rural Del Cantén Ota-

valo.

2.2.2.1. Normativa internacional
1.-Ubicacién

La eleccién del lugar o sitio del proyecto se determinada por
dos factores:

e Demanda de productos basicos.
e Descentralizacibn de actividades comerciales del

centro de la poblacion.

Se debe realizar un estudio y analisis urbano para poder co-
nocer la ubicacién del terreno para la implantacién del pro-

yecto y de igual manera realizar el analisis de las vias de

acceso. Se debe tener muy en cuenta el trafico vehicular

gue general un mercado.

2.-Terreno

Se recomienda terrenos que no tengan una pendiente muy
pronunciada o tener planos, ya que las posibilidades de uti-

lizacion seran mas ventajosas.

Asi mismo, los terrenos de manzanas completas son mejo-
res, ya que ofrecen ventajas de comercializacion a los dife-
rentes productos que se ofrecen dentro del mercado. Con
este tipo de terreno se tiene una circulacion favorable alre-

dedor del mercado.

En terrenos con pendientes muy pronunciadas, los locales
se ubicaran en forma de terrazas. También se puede apro-
vechar el desnivel para el disefio del edificio en dos 0 més
plantas o niveles, comunicandose entre los diferentes nive-

les con rampas y gradas.

El emplazamiento en terrenos de manzana completa, se re-
comienda centrar la construccion. Cuando presenta irregu-
laridad y pendiente ligera se recomienda unir los diferentes

niveles mediante escaleras y rampas.

3.-Giros comerciales

El nimero de los giros para el disefio de un mercado debe
contener una principal y adecuada mezcla entre ellos, ya
gue esta mescla de giros ayudar al éxito del mercado o a su

vez el fracaso del mismo.

TIPOS DE GIROS

Clave Giro Clave Giro
A. Abarrotes Sem. | Semillas
C. Carnicos To. Tortillerias
Cc. Carne comida V. Verduras
Cf Café AP. Articulos de plasticos
Esp Especies Jf. Joyeria y fantasia
F. Frutas Jg. Jugueteria
Fn. Frutas naturales Me. Material eléctrico
FI. Frutas y legum- Tl Telas
bres
H. Huevo Z. Zapaterias
Pa. Papas Co Comidas
Po. Pollos Ju Jugos
Ps. Pescado

Tabla 1: Tipos de giros
Fuente: Enciclopedia de Arquitectura Plazola Vol. 7

4.-Descripcion de partes

Zonas exteriores

Vialidad: El mercado debe estar bien conectado y con vias
amplias para facilitar el acceso y circulacién de vehiculos.
Se considerard ampliar las vias que rodean al terreno para
permitir la doble via y tener una via mas amplia de hasta 14

m.
Circulacion perimetral:

Consiste en dar al mercado todas las facilidades de circula-
cion fluida externa, llegada y salida de camiones con mer-

caderia para los locales comerciales, y desalojo de basura.
Estacionamiento:

Se debe tener en cuenta para los compradores, comercian-

tes y proveedores.

El nimero de parqueadores se llegard a determinara me-

diante el estudio de las horas pico del mercado.

Su ubicacion puede ser en la parte frontal o posterior depen-

diendo del disefio del mercado.
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PUESTOS
Productos perecedores:

Modulacion de puestos

Depende de la especialidad del mercado.

Se parte del modulo de 0.30m.

La profundidad varia de 1.80 m a 3.60 m el frente de 2.10 m

a4.20 m.

Locales comerciales: Se localizan hacia la calle, son los

espacios mas rentables.

Circulaciones

Las circulaciones pueden ser verticales y horizontales

Horizontal Amplios
Vertical
Rampa 8%

Tabla 2: Circulaciones
Fuente: Enciclopedia de Arquitectura Plazola Vol. 7
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llustracion 10: Topo de circulacién para mercados

Fuente: Enciclopedia de arquitectura Plazola Vol. 7
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SERVICIOS PARA EL CONSUMIDOR

Alimentos: Los puestos tendran acceso directo a calle, a la
plaza o alguna circulacion intermedia. Los puestos se solu-
cionan en planta libre para ser distribuidos cada uno segun

la necesidad del cliente. (Pazola, 1999)

El &rea de patio de comida se soluciona con mesas,
gue rodean el area de preparacion. También se dis-
tribuyen en forma lineal. En este caso se construye
una barra de concreto para los comensales y se inte-
gra a ella la zona de preparacion de alimentos.
(Pazola, 1999, pag. 611)

Sanitarios publicos para hombres y mujeres

Se instalan en el espacio menos rentable y ocultos,
fuera de la visibilidad de los compradores, consta de
seccion de hombres y mujeres y un vestibulo de dis-
tribucion. Ambas partes estaran separadas por una
trampa arquitectonica, para evitar vistas desagrada-
bles (Pazola, 1999, pag. 611).

Estos espacios para las baterias sanitarias deberan ser am-
plias de 1.30m2 cada espacio donde se colocara el inodoro

con una altura de 2.70m
SERVICIOS GENERALES

Basura: Para recolectar la basura se debe buscar un lugar

independiente de los locales de venta.
Cuarto de méaquinas: Se pueden aprovechar los s6tanos

Para proyectar la seccion de maquinaria para la refrigera-
cion de carne y un local de calderas para dotacion de agua

caliente.
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LOCALES COMPLEMENTARIOS

Se puede proponer este tipo de locales segun las necesi-

dades de la poblacion, entre ellos se encuentran:

Banco
Policia
Servicios médicos

Control sanitario

Tabla 3: Locales complementarios
Fuente: Enciclopedia de Arquitectura Plazola Vol. 7

e.-Construccioén

Muros: Las paredes de los locales comerciales y del mer-
cado seran construidos con materiales de facil limpieza para

prevenir la acumulacion de suciedad.

Techos o cubierta: La forma de la cubierta aparte de crear
un espacio agradable, se debe utilizar para iluminar y venti-

lar el espacio interior.

f.-Instalaciones

Se debe equipar adecuadamente al mercado con los si-

guientes mecanismos:

Eléctrica: Las instalaciones eléctricas deberan ser muy
bien colocadas, con la precaucion de no tener contratiem-
pos a futuro, el material de los ductos sera de acero galva-

nizado.
Sanitaria:

“El sistema de alcantarillas debe tener la profundidad ade-
cuada para que, en épocas de lluvia, el agua pluvial no in-
vada las circulaciones”. (Pazola, 1999, pag. 612)

Hidraulicas: Se recomienda que los puestos tengan por lo

menos servicio de agua fria.

Contra incendio: Se debe tomar en cuenta la proteccién

contra el fuego al construir un mercado.

Sistema de vigilancia: Se debe considerar un cuarto para

el vigilante que realice rondas por la noche. (Pazola, 1999)
lluminacién y ventilacion

Se debe evitar que el sol entre después de las 10 de la ma-
Aana o antes de la hora correspondiente en la tarde, pero
se permitira la entrada del sol en la mafiana para evitar que

el local sea humedo. (Pazola, 1999, pag. 612)

“La ventilacion se disefara en forma que permita una pene-
tracion y evacuacion de viento en toda el area”. (Pazola,
1999, pag. 612)

2.2.2.2. Normativa Nacional.
1.- Marco legal

Debido a que Otavalo no tiene una ley que establezca como
disefiar un mercado, se examinaron varias fuentes externas
para el analisis del marco legal, las cuales se enumeran a

continuacion.

2.- Plan nacional del buen vivir

El mejoramiento de las condiciones de comercializacion
cualitativa y cuantitativamente se inscribe en el Objetivo 1:
“Garantizar una vida digna con iguales oportunidades para

todas las personas.” (Semplades, 2017)

3.- Norma técnica ecuatoriana nte 2687: 2013

Segun INEC, 2013“El mercado debe tener un sistema de

eliminacion de desechos liquidos, que cuente con

dispositivos de separacion de grasa instalados individual o
colectivamente, previo a la descarga de efluentes, de

acuerdo a la normativa vigente”. ( pag. 7)

“El mercado debe contar con un sistema de recoleccion di-
ferenciada interna de desechos (organicos e inorganicos),
almacenamiento provisional en un area especifica cubierta,
con piso impermeable, con ventilacion y sefializacion, acce-
sible para su recoleccién y su posterior disposicion final”.
(INEC, 2013, pag. 7)

4.- Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

Seccidn cuarta: edificios de comercio
e Art.219. Alcance

Los edificios comerciales deberan cumplir con las disposi-

ciones contenidas en esta seccion.
e Art.221. Dimensiones de puertas

Se dispondran las siguientes dimensiones para puertas de
comercio:
Altura minina 2.05m

Anchos minimos 0.90m

Tabla 4: Dimension puertas
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito.

e Art.223. Ventilacidn en edificaciones comerciales

Hacia las vias Publicas 8% de la superficie util de

Pasajes planta del local.
Patios

Ventilaciéon cenital

Tabla 5: Ventilacién
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito
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Ventilacién ‘

Los locales comerciales que tengan acceso por galerias
comerciales cubiertas y que no dispongan de ventilacion
directa al exterior, deberan ventilarse por ductos, o por

medios mecanicos.

Tabla 6: Ventilacion por galerias
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito.

Art.224. Ventilacion por medio de ductos

Ventilacién por ductos

Las piezas de bafio, cocinetas y otras dependencias si-

milares en edificios comerciales

Lado area
Alturas menores 9.00m 0.20*0.20m  0.04m2
Edificios 5 pisos 0.20 m2
Mayor Altura Lado mi-  0.36 m2
nimo 0.60m

Tabla 7: Ventilacion por ductos
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

e Art.225. Ventilacibn mecanica

Estas ventilaciones deben ser analizadas para su ubicacién
de modo que esta no influya de manera negativa al espacio

por donde esta ventilacion vaya a pasar.

e Art.226. Locales de comercio de productos alimenti-

cios

Ordenanza 3457 148

Seréan independientes de todo local destinado a la habita-
cion.

a. Los muros y pavimentos seran lisos, impermeables
y lavables.

b.  Los huecos de ventilacion de locales donde se alma-
cenen productos alimenticios estardn dotados de
mallas o rejillas de metal que aislen tales productos
de insectos, roedores y otros elementos nocivos.

c. Tendran provision de agua potable y al menos un

fregadero.

Tabla 8: Locales para comercio
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

e Art.228. Servicios sanitarios en comercios.

Servicios sanitarios en comercio

Medio bafia x Uno adicional x O fraccién mayor al

cada50m 2 cada 500 m2 50 %
Locales menores Y2 bafio tanto Cada 10 locales
a 50 m2 para hombre y

mujeres
Se considera 1 bafio para personas con discapacidad

O movilidad reducida.

Tabla 9: Servicios sanitarios en comercio
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

Ordenanza 3457 149

e Art.230. Servicio médico de emergencia

Servicio médico

Comercio area Gtil mas de Area de primeros auxilios
1000 m2 36 m2

Tabla 10: Servicio medico
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

Estacionamientos

Clasificacion de estacionamientos

Estacionamiento Motocicletas y bicicletas

Tipo 1

Estacionamiento Automoviles, jeeps, Camionetas
Tipo 2

Estacionamiento Transporte publico y de carga li-
Tipo 3 viana (Buses, busetas y camio-

nes de dos y tres ejes)
Estacionamiento
Tipo 4

Tabla 11: Clasificacion de estacionamientos
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

Camiones de carga pesada

Célculo del numero de estacionamientos. —

Los estacionamientos o lugares de aparcamiento se deter-
minaran de acuerdo al tipo de edificacién

1 estacionamiento para personas con discapacidad por
cada 25, ubicados con facilidades de acceso a la edifica-

cion.

2.5m +1.1r1i - 2 T

llustracion 11: Estacionamiento para personas discapacitadas
Fuente: www.ciudadaccesible.cl
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Normas generales para la implantacion de estaciona-

mientos.

Para su implantacion los estacionamientos observaran los

siguientes criterios:

Vehiculos menores

Modulo
2.30m 4.80m Sefalizacion e identificacion
visible.

Tabla 12: Estacionamiento para vehiculos menores
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

Las entradas hacia los estacionamientos deben estar a nivel
de la acera, y que el bordillo de la acera no sea un obstaculo
y permita el facil acceso hacia los puntos de estaciona-

miento.

Deberan cumplir las siguientes dimensiones:

Radio de giro Minimo 7.50m Al eje de larampa
Ancho minimo Carril interior 3.50m
Ancho minimo Carril exterior 3.20m
Ancho minimo Aceras laterales 0.30 en rectas y

0.50m en curvas
Ancho minimo de De acceso 2.70m

rampas

Tabla 13: Rampas
Fuente: Ordenanza del distrito metropolitano de Quito

2.3. Analisis de requerimientos espaciales
2.3.1. Andlisis de funcién y relacién de un mercado.

Para el analisis del mercado se debe tener en cuenta dos
aspectos el funcionamiento y organizacion, asi como tam-
bién su capacidad de oferta y demanda de los productos, es
asi que se los puede clasificar en:

e Mayorista.

e Minorista.
Subdivisién de zonificacion.

e Areaseca
e Area Semihimeda:

e Area Himeda:

Es un area que requiere de instalacion hidraulica y de dre-

naje para su limpieza en forma individual.

:
i
Acceso i
|

: Zona Semi-Humeda Zona dé servicios
Zona IIExterior Zona Humeda Zona Administrativa

E Zona Seca Complementarios

: Acceso

llustracion 12: Diagrama Funcional
Fuente: Andrea Andrade Orozco
Elaboracion: Quilumba Alexander
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2.4.-Analisis de referentes del proyecto de disefio
2.4.1. Mercat Encants

Informacién base del proyecto.

Ubicacion: La avenida Meridiana, 69, 08018 Barcelona, Es-
pafia

Area: 35.440,0 metros cuadrados.

Afo de Construccion: 2013

2.4.1.2. Anédlisis Arquitectdnico .

e La idea principal del proyecto es conservar las caracte-

risticas la cual es el funcionamiento al aire libre.
e Todo el comercio se realiza en un espacio (plataforma),

a su vez esta protegida de una gran cubierta.
2.4.1.3. Andlisis estético formal

e Disefio moderno alejandose del tipico mercado o

centro comercial.
llustracion 13: Andlisis esquemético de forma Merca Encants
e Su principal caracteristica es el espacio abierto, ya Fuente: ArchDaily
gue no tiene muros a su alrededor.
e A su vez hace disfrutar una simplicidad en cuanto a

la forma, la ausencia de decoraciones en la fachada.
2.4.1.4. Analisis Tecnoldgico

e Utilizacién del acero

e Columnas de hormigon armado

e Cubierta con grandes espejos para que refleje la lu-

minosidad.

llustracion 14: Fotografia exterior Mercat Encants
Fuente: ArchDaily
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Gran cubierta metalica recu-
bierta con grandes espejos

Grandes columnas metalicas
gque se proyectan desde el

llustracién 15: Ingreso principal Mercat Encants piso hasta la cubierta
Fuente: ArchDaily

Las luces de las rampas alcanzan una distancia de 14 m

entre las columnas y 5 m en los voladizos.
2.4.1.5. Andlisis de sostenibilidad

e Tiene unailuminaciény ventilacién correcta ya que al
no poseer muros no impide el paso de luz.

e La cubiertatiene el concepto de manto la cual es pro-
teger a los usuarios.

e Con este sistema aplicado de no poseer muros los
comerciantes tienen una visual hacia el exterior del
mercado y viceversa.
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2.4.1.6. Material de sustento gréafico

Planos Arquitecténicos Planta Arquitectonica nivel plaza

Implantacién
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llustracion 16: Implantacion Mercat Encants llustraciéon 17: Planta Arquitecténica nivel plaza
Fuente: Vitruvius.com.br : q p

Fuente: arquitecturaviva.com

Jardin Gran Clariana I Circulacion horizontal
Bafos

Av. Meridiana
Calle de los Castillejos

I
]
I Gran via de Les Corts Catalanes
I
]

Av. Diagonal ‘

Puestos de venta
Puestos Plaza

Mercat Encants

Circulacion vertical

Calle de Cartagena Plaza de Josep Antoni Coderch
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Planta Intermedia (Mezzanine)

[ORER -

llustracion 18: Mercat Encants planta intermedia
Fuente: arquitecturaviva.com

Puestos de venta

Circulacion vertical

[ 1 Circulacion Horizontal

Planta Superior

llustracion 19: Mercat Encants planta superior
Fuente: arquitecturaviva.com

Puestos de venta

Circulacion vertical

| - Circulacion Horizontal
Bafos
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Vistas fotografias

llustracion 20: Vista panoramica exterior
Fuente: www.archdaily.com

llustracién 21: Vista interior Plaza llustracion 22: Vista locales comerciales
Fuente: www.archdaily.com Fuente: www.archdaily.com
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2.4.2. Mercado de Abastos de Curacautin / Taller Viga
Maestra

Arquitectos: Taller Viga Maestra
Area: 848m2 Afio: 2021

Ubicacion: Ubicada en Araucania, Malleco en la comuni-

dad de Curacautin.

El proyecto se crea para potencializar el comercio y trans-

formarse en un paradero turistico.
2.4.2.1. Analisis Arquitectdnico

e Su concepto se basa en crear un punto de o lugar de
encuentro social.

e Su composicion simétrica en sus dos sentidos.

e El equipamiento esta distribuido en tres volimenes.

e Dos voliumenes de zona comercial unidos por un hall
y el tercer volumen comprenden al area de comida
distribuida en dos niveles.

e Sus fachadas no presentan ornamentacion es decir
adornos, simplemente se utiliza la madera como ma-
terial principal.

e La parte mas impresionante es la cubierta que tiene

un tamafio que presenta un elemento mu imponente.

llustracion 24: Vista interior mercado Curacautin
Fuente: ArchDaily

T MERCADO DE ABASTOS

2 EX ESTACION DE TRENES /NUEVO RODOVIARIO

3 PLAZA ESTACION

4 EX RAMAL FERROVIARIO PUA - LONQUIMAY /ANDENES

5 RUTA INTERNACIONAL A DESTINOS TURISTICOS

i
i

UBICACION NACIONAL

ESCALA SIESC

e ee

.
.
.
g —
—

UBICACION REGIONAL

ESCALA S/ESC

Eeeeee

llustracion 23: Zonificacion general

Fuente: ArchDaily !
B i N ] =¥ s e ;.
s 5o » 2.4.2.2. Andlisis Tecnoldgico
S, e TR
j VI Ui 1a e El sistema constructivo del proyecto se basa en la uti-
1 : | . .z . .
41 P Ju .‘ lizacion de la madera como elemento principal.
== I
' i mE i 11 e Lautilizacion de la madera se da con el fin de integrar
. T |
mE | X =k . al proyecto con su entorno.
s IS i AR e Una conjugacion perfecta entre la madera y el cristal,
 SHHHERECY s
TR 0 Detmid o 2 para generar transparencia en los distintos espacios.

------ e El metal se lo utiliza muy poco, su aporte es mas de-

corativos.

llustracion 25: Implantacion mercado

Fuente: ArchDaily Eje simétrico

.------t-___q’-__..
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2.4.2.3Analisis de Sostenibilidad Programa arquitectonico Fachadas
e La utilizacién de celosias de madera para la regula- Programa arquitectonico
V=]
cion de la temperatura. Locales 32
e En sus zocalos se utilizan piedra volcanica extraida Patio de comidas 1 == g :
1 ||“"|||v uu“H”"“ l‘|ﬂ| c‘ﬁl‘\|@|\‘llxlil|;‘:i "“H]i"" - N ww ||uilwﬂn' -J\”l“H”l é
= | Wl D 0 0 ‘ AN
de |as canteras de| |ugar_ Patio Central 1 i A o % i il i
e Al realizar el correcto mantenimiento su durabilidad Baterias Sanitarias 1
€s mayor. Tabla 14: Programa arquitectonico

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 29: Fachadas
Fuente: ArchDail

llustracion 27: Vista tipo maqueta
llustracion 26: Celosias en proyecto Fuente: ArchDail
Fuente: ArchDaily

2.4.2.4. Andlisis de Social

e La creacion de este proyecto ayudara al crecimiento
econdmico.

e Paso obligatorio hacia lugares turisticos.

e Lugar con espacio adecuado para la interaccion so-
cial.

e La creacién de un fogén dentro del area de comida

espacio destinado para compartir conocimiento.

llustracion 28: Patio interior llustracién 30: Materialidad
Fuente: ArchDaily Fuente: ArchDaily
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2.4.2.5. Estructuras Cortes

e La estructura se lo construyo en madera, con los tra-
tamientos necesarios para su larga durabilidad.

‘xﬂ

e La cubierta dispuesta principal dispuesta en una sola A -

direccién con grandes volados que ayudan a cubrir

del sol y de la lluvia.

EE|

i

|

B 2

MNP

llustracién 31: Materialidad | = g - g gl '|||||llllll|,nlhlu Pl || ||
Fuente: ArchDaily

=y o ED T M

llustracion 32: Cortes
Fuente: ArchDaily
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2.4.3. Mercado 9 de octubre

Informacién base del proyecto

Ubicacion: Cuenca - Ecuador

Promotores: Gobierno Autbnomo Descentralizado Munici-

pal de Cuenca

Area: 5.190 m2

Afio de Construccion: 2009
2.4.3.1. Concepto

e La composicion y forma basica del mercado es la de
un rectangulo que en su interior se divide en varios
espacios y en varios niveles los cuales facilitan para
una buena distribucién de los espacios.

e Forma basica sin muchas decoraciones

e Partiendo de la forma béasica se realiza modificacio-

nes de extraccion y adicion.
2.4.3.2. Zonificacién

¢ Dividido en tres niveles

e Zona seca, Zona semihumeda, Zona humeda.

e Al estar separadas en tres niveles ayuda a tener
mas amplitud y que las actividades se realicen con

mayor fluidez

B puEsTOS
BANOS
CIRCULACION VERTICAL{GRADAS)
Il CIRCULACION VERTICAL -ASCENSORES

llustraciéon 33: Zonificacion Mercado 9 de Octubre
Fuente: Elaboracion propia

Para el techo se utiliza cerchas de igual manera para
cubrir grandes luces, de igual manera generar la cu-
bierta a dos aguas integrandose a la demas cubierta
gue tienen las demas construcciones.

Para la estructura se parte de una malla ortogonal la
cual ayuda a generar los espacios de forma mas or-
denada.

llustracion 35: Vista aérea mercado 9 de Octubre
Fuente: Arquitectura panamericana.com

llustracion 34: Eje de simetria
Fuente: Elaboracion propia

2.4.3.3. Estructural

e Sistema estructural en acero y hormigén armado.
e El principal material utilizado es el acero por el cual
puede cubrir luces de grandes distancias.
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Plantas Arquitectdnicas

Planta subsuelo N=-2.84

<[>

JEEERRERERE- AR
| “"I“{fll“‘l"l“.l:l“ |

llustracion 36: Contexto mercado 9 de Octubre
Fuente: arquitectura panamericana.com ——

| .|

llustracién 38: Planta subsuelo mercado 9 de Octubre
Fuente: arquitecturapanamericana.com

llustracion 37: Ingreso mercado 9 de Octubre
Fuente: getyourguide.es
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Planta baja N= +1.48 Cortes Arquitecténicos

SRR

iy
o prmetes o o s

i i
L)

Corte X-X’

llustracion 41: Corte arquitectonico Mercado 9 de Octubre
llustracién 39: Planta baja mercado 9 de Octubre Fuente: arquitecturapanamericana.com
Fuente: arquitecturapanamericana.com

L T ﬂﬁl prm—
£ 20 % G % — = el
) s — E N= + 6.70m E
& i I i 1]
3 E
A 1L = = N= +1.48m
X )R
1 i
Al ; i:
N " —
A 1 e
a1
)
.
Corte Y-Y’
2=

llustracion 40: Planta alta mercado 9 de Octubre

Fuente: arquitecturapanamericana.com llustracion 42: Corte arquitectonico Mercado 9 de Octubre

Fuente: arquitecturapanamericana.com
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2.4.3.5. Integracion con el entorno

e Elproyecto al ser una edificacion restaurada y de mu-
chos afos atras se encuentra en el casco histdrico de

la ciudad.

e Se hizo la adecuacion de una plaza la cual sirva de
encuentro social y un area para realizar actividades

culturales.

llustracién 44: Antiguo mercado 9 de Octubre
Fuente: arquitecturapanamericana.com

llustracion 43: Vista nocturna mercado 9 de Octubre
Fuente: arquitecturapanamericana.com

llustracion 45: Vista exterior mercado 9 de Octubre
Fuente: arquitecturapanamerican.com
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2.4.4. Mercado Central Ambato

2.4.4.1. Ubicacion
Se encuentra ubicado en las calles 12 de noviembre y Ma-
rieta de Veintimilla, a una manzana del parque 12 de no-
viembre en la zona central sur del centro de la ciudad de
Ambato.
“Es el principal mercado de la ciudad, en donde se comer-
cializa flores, frutas, verduras, carnes y abarrotes al por me-
nor. La remodelacion del mercado fue realizada en el afio
2003". (Castro & Chias, 2019, pag. 39)

la primera es para la venta de productos agricolas

la plata alta hay patio de comidas tipicas

O

AN
S

llustracion 46: Ubicacion Mercado Central de Ambato
Fuente: Comercio informal y el espacio urbano

Numero de puestos

Capacidad
Tiene una capacidad para 435 comerciantes de los cua-

les se encuentran ocupados en su totalidad

“El mercado central, uno de los mas antiguos de la ciudad,
ofrece productos locales. Su funcionamiento es normal. Mu-
chos de los puestos ya son herencia de varias generacio-
nes”. (Heraldo, 2023)

NATI BAINOTTI

llustracion 47: Vista interior de puestos Mercado Central de Ambato
Fuente: mividaenunamochila.com

llustracion 48: Patio de Comida Mercado Central de Ambato
Fuente: Ambato Noticiasl

2.4.4.2. Aspecto Social

e El mercado se caracteriza por ser un centro de movi-
miento econdmMico masivo.

e Uno de los problemas mas comunes y que se lo ven
todos los mercados es la delincuencia esto se debe
al movimiento econémico que hay en el mercado.

e Otro de los problemas sociales o mejor dicho de con-
trol son los vendedores ambulantes que se los en-
cuentra en las calles que obstaculizan el libre transito
peatonal.

e Este problema no solo se lo puede apreciar los dias
de feria si no todos los dias ya que hay movimiento

comercial diario.

llustracion 49: Interior Mercado Central Ambato
Fuente: www.minube.com
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Analisis Mercado Central de Ambato

Mercado Central Ambato

Caracteristicas
del sector

Tipologia funcio-
nal

Estructura

Capacidad

Presencia de co-
mercio informal

Descripcién

Estrato econémico
medio a bajo

Sector comercial

Mercado de produc-
tos agricolas: Fru-
tas, verduras, horta-
lizas, tubérculos en-
tre otros.

Estado

Medio

Funcional, alta
afluencia de
compradores

Carnes, lacteos, abarrotes. Productos

tradicionales

Patio de comidas tipicas.

Estructura cerrada,
con puertas de ac-
ceso. Planta baja
de mercado, planta
alta patio de comi-
das

435 puestos

Vendedores ambu-
lantes SlI

Puestos semifijos Sl

Tabla 15: Analisis mercado central de Ambato

Fuente: Elaboracién propia

Estructura ce-
rrada. Bueno

Ocupacion
100%

2.4.4.3. Andlisis formal

e En silaforma basica principal es el rectangulo, volu-
men principal al cual se le realizo modificaciones
como extraccion y adicion de elementos y asi llegar
a la forma final.

e Esta forma rectangular ayuda y facilita la distribucion
optima de las circulaciones y los espacios.

Color.

e Los colores utilizados en las fachadas y parte interior
del mercado es el color amarillo y el café, el color café
predomina también por las texturas utilizadas en el

revestimiento.

llustracion 50: Andlisis color fachada
Fuente: Tungurahuaturismo.com

2.4.4.4. Técnico Constructivo

e La estructura de la cubierta se lo puede observar en
la parte interior, la utilizacion de cerchas para cubrir
grandes luces y ganar mas espacio sin obstaculos
asi mismo al tener un patio de ventar interior hizo ne-
cesario la utilizacion de este tipo de materia y sistema
constructivo.

e Las columnas son de hormigon armado dispuestas

de forma ordenada y ortogonal.

llustracion 51: Andlisis estructural mercado central de Ambato
Fuente: Elaboracion propia

N

Cerchas Metalicas

Columnas de Hormigén Armado.
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2.4.5. Matriz de sintesis de referentes nacionales e inter-

nacionales

Tabla 16: Matriz de Sintesis
Fuente: Elaboracion Propia

nmnmr>zZ20—-—0>»zZz0mdz—

nmr>zZ20—-—0>2Z2

Analisis de mercado

MERCAT ENCANTS

Eje arquitectonico

volumetria y planimetria

Eje Urbano

El complejo arquitecténico
evita la creacion de
fachadas, cuenta con
terrazas y amplias areas
de acceso en su lado més
largo, en dos fachadas se
puede observar la parte
posterior de los locales
comerciales

Eje Tecnoldgico

Estructura

Tiene 2 sistemas
estructurales direntes la
primera sistema
constructivo en hormigén
armado y la segunda e
sistema constructivo en
acero.

Materiales

La tendencia
arquitectonica es
moderna utiliza
materiales como
paneles de vidrio,
hormigén, médulos
prefabricados de
acero y acero
estructural

Funcionalidad

las actividades
comerciales se
desarrolas con gran
facilidad ya que cuenta
con grandes espacios de
circulacién ademas de
tener una gran ventilacion
e iluminacion.

Integracion

La usencia de
fachadas en este
proyecta integra de
forma simple el
exterior con la con la
actividad comercial que
se desarrolla en su
inetrior esto se debe a
que el proyecto tiene
fachadas libres.

Conclusion

Se destaca la
simplicidad de la obra
arquitectonica y la
solucién que se le da
para conectar medios
pisos mediantes
rampas al igual de su
espectacular cubierta

Parametros y calificacion del Disefio

MERCADO DE
ABASTOS
CURACAUTIN

Esté inserta dentro de un
marco geogréfico singular
y Unico que contiene
parques nacionales,
centros termales,
wlcanes, lagos y areas de
montafia que propician el
turismo como una actividad
de alto valor para las
economias locales.

La tipologia estructural
predominante se ejecut6
en made-ra estructural de
pino radiata y elementos

principales de madera

laminada.

Elementos de disefio
que rescatan la
identidad de su

contexto geogréfico y

cultural, como la
madera y zécalos
revestidos en piedra
wlcanica

El partido general se
genera a partir de dos
wolimenes que contienen
un espacio intermedio a
la manera de una
plazuela la que senira
para realizar actividades
propias del mercar y
actividades de caracter
cultural,

La utilizacién de
materiales del sector
permite una integracion
con el entorno con
mayor eficacia

De destaca la
utilizacion de la madera
y la creacion de
espacios para acciones
culturales y de
convivencia

MERCADO 9 DE
OCTUBRE

La edificaciéon se encuentra
en el casco histérico de la
ciudad es una
reconstruccién y mejora de

& | la existente construccion ,

al ser una remodelacion se
relaciona directamente con
la tematica del entorno que
le rodea , en sus aledafias
construcciones son casas
y edificaciones
patrimoniales

El proyecto utiliza el
clasico pértico, viga —
columna gene-rando un
entramado que enlaza
cada uno de los médulos
del proyecto. Utiliza el
acero como material
principal el cual permite
genera grandes luces y
dejar un espacio central
abierto para crear una
circulacion circular a
través de este.

La utilizacion del
acero en la cubierta,
ademas del hormigo

armado para las

columnas

El proyecto se encuentra
separado por zonas
himedas, semihimedas
y secas, agrupadas en
tres diferentes nive-les los
cuales facilitan la
ubicacion de los mismos
productos para su
expendio, al estar
separadas por niveles
puede visualizar la
correcta organizacion y
fluidez al instante de
situar cada senicio

Al ser una
remodelacién se
relaciona directamente
con la temética del
entorno que le rodea ,
en sus aledafias
construcciones son
casas y edificaciones
patrimoniales

En este proyecto se
puede apreciar la
reparticién en tres

niveles para una mejor
comodidad de los giros
comerciales

MERCADO CENTRAL
DE AMBATO

Esta construccion se
encuentra en el centro
urbano, carencia de plaza
que ayude el vinculo
exterior - mercado, falta de
plazas de parqueo

La estructura es mixta
columnas de hormigén
armado y cerchas de
acero en la cubierta para
cubrir grandes luces

Los materiales que
predominan es el
ahaormigon y el acero
al igual los colores
café y amarillo en las
fachadas

Las actividades se
reparten en dos niveles,
se utilizan gradas para
una mayor facilidad de

circulacién

El mercado esta
consolidado en su
totalidad en el terreno
por lo que no cuenta
con espacios de
integracion

El comercio informal y
la falta de
estacionamiento
general un conflicto en
la circulacion vehicular
y peatonal.

Partido Arquitecténico Bueno
Sistema Estructural Bueno
Disefio Arquitecténico Bueno
Zonificacion Bueno
Funcionalidad Bueno
Sistema constructivo tecnélogico |Bueno
Autosustentabilidad Bueno
Partido Arquitecténico Bueno
Sistema Estructural Bueno
Disefio Arquitectonico Bueno
Zonificacion Bueno
Funcionalidad Bueno
Sistema constructivo tecnélogico |Bueno
Autosustentabilidad Bueno
Partido Arquitecténico Bueno
Sistema Estructural Bueno
Disefio Arquitecténico Bueno
Zonificacién Bueno
Funcionalidad Bueno
Sistema constructivo tecnélogico |Bueno
Autosustentabilidad Regular
Partido Arquitecténico Bueno
Sistema Estructural Bueno
Disefio Arquitectonico Bueno
Zonificacion Regular
Funcionalidad Regular
Sistema constructivo tecndlogico |Bueno
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2.6. Sintesis del capitulo

En este capitulo se realiza el andlisis de los antecedentes
tedricos el cual nos da a conocer las bases del problema a
resolver. De igual manera tener mas conocimiento sobre los
conceptos de mercado, producciéon, comercializacion que
se encuentran relacionados y que son muy importantes en

la elaboracién y disefio del presente trabajo de titulacion.

De igual manera se hace el analisis de las normativas inter-
nacionales, nacionales y locales que ayudan a una mejor y
adecuada propuesta arquitectonica que satisfaga las nece-

sidades de los comerciantes y comparadores.
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3. METODOS Y MATERIALES

En el siguiente capitulo se dara a conocer las diferentes eta-
pas de investigacién que se aplicé para la recoleccion de
informacion para sustentar el presente trabajo de titulacion,
asi como también la metodologia y los instrumentos que fa-

cilitaron a la misma.

Las metodologias aplicadas para la investigacion fueron la
cualitativa y cuantitativa el cual resulto de gran ayuda para
para poder encontrar la informacion correcta y necesaria, a
su vez ayudo a determinar hipétesis, alcances que se tiene

previsto que se pueden llegar a cumplir al final del trabajo.

3.1. Definicidn del enfoque y tipo de analisis

Para el desarrollo del trabajo de titulacion se usaron méto-
dos y técnicas relacionadas con hechos, que son los analisis
cualitativos, cuantitativos. Analizando el contexto urbano en
el que se ubicara el proyecto, se utilizé el método cualitativo
y cuantitativo con la ayuda de instrumentos que buscan con-
juntamente evaluar las condiciones en que se encuentra la

problematica a solucionar.

Este trabajo de titulacion toma como instrumentos, la obser-
vacion de campo, material fotografico, consultas en docu-
mentos (pdot), para conocer el estado actual del sitio en
donde se va implantar en proyecto asi también tener en
cuenta las condiciones del contexto urbano, social, econo-
mico y cultural para saber qué impacto producira dicho pro-

yecto.

Muestras
- Zona de estudio
- Normativas

- Ocupacion del
mercado

Instrumentos
- Fichas

- Mapas

- Planos
-Entrevista

- Encuesta

Analizar el contexto

urbano, el mercado San

Procedimientos

Pablo mediante

estandares de
funcionalidad, formal y
técnico para proponer
un disefo que ayude al
mejor desempefio de los
vendedores y

Objetivo General

compradores

llustracién 52: Metodologia de Investigacion
Fuente: Pozo G. Cérdova R.

Préximamente se realizaran encuestas y entrevistas estruc-
turadas en bases a los parametros que necesitamos cono-
cer que solo los moradores de la parroquia pueden dar a
conocer tales como el conforte de la utilizacién del actual
mercado de la parroquia San Pablo de Lago, la ubicacion

mas favorable del nuevo mercado.

- Visita al sitio

- Levantamiento
fotografico

- Analisis
Documentacion.

Limitaciones

- Poca
informacion del
sitio.

- Limitaciones
culturales
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3.1.1. Tipo de enfoque

Para el desarrollo de este trabajo se empezara aplicando
Reporte de Planteamiento del

métodos, técnicas e instrumentos inductivos y deductivos
resultados problema

gue ayuden a obtener informacién general en cuanto a la
utilizacion del mercado por personas que pueden ser del
sector o visitantes nacionales y extranjeros para posterior-

mente tratar de proponer una solucién.

3.1.2. Enfoque cuantitativo o o :
Analisis de los Revision de literatura 'y

Utiliza la recoleccion de datos para probar hipétesis, esta- datos desarrollo del marco teorico

blecer pautas de comportamiento y probar teorias.

Recoleccion de Visualizacion del
datos alcanse de estudio

Definicion y Elaboracion de

seleccion de
muestra

hipotesis y definicion de
variables

llustracion 53: Investigacion Cuantitativa
Elaboracién: Quilumba Alexander
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3.1.2.1. Criterios para producir ideas : D
Tipo de Investigacion. , , , .
Recordar alguna experienciay relacionarla con in-

Criterios para producir ideas

e Las buenas ideas intrigan, alientan y estimulan al in- Ideas que deben Cuyas fuentes son. tereses personales para generar unaidea

vestigador de manera personal Interés personal Conflicto de estacionamiento para des-
e Las buenas ideas de investigacion “no son necesaria- _ Ayudar a solucionar SElEEL [greeos Sl @ el Intrer
. roblematicas. ; ienci | mer
mente nuevas, pero si novedosas. _ 2p0rtar conoeimien- EXper_'eI”C'aS _ del mercado
¢ - Dlaisidelios ssens Herencia Ingreso diario de productos frescos al
L _ - Materiales audiovi-
e Las buenas ideas de investigacion pueden servir para - CRMEEr R EEEES, suales mercado
) ) . - Conversaciones C de d i
elaborar teorias y solucionar problemaéticas. - Internet o (el b 2ol 12 eleeeiliez! el plliE! vy
adecuada para poder descargar los
e Las buenasideas pueden fomentar nuevas interrogan- Y ser productos
tes y cuestionamientos. - Novedosas e Implementar accesos adecuados que
- Alentadoras Ideas posibles generen un 6ptimo flujo vehicular
. Critari o - Emocionantes
Tabla 17: Criterios para producir ideas : Tabla 19:Interes personal para generar ideas
Fuente: Elaboracién propia - Inspiradoras Fuente: Quilumba Alexander
. . llustracion 54: Estructuracion de la idea dentro del proyecto de investigacion 3.1.3. Enfoque cualitativo
3.1.2.2. Recomendaciones para desarrollar ideas y co- Fuente: Sampieri R. (1991). Metodologia de la investigacion

Elaboracion: Quilumba Alexander

menzar una investigacion. En el proceso de interpretacion, recolecta y analiza datos

Podemos relacionar nuestras ideas personales y experien- para confirmar las preguntas de investigacion o descubrir

3.1.2.3. Ideas

cias con la idea de investigacion ejemplos: nuevas interrogantes.

Vincular la herencia cultural, nacional y regional de

e Examinar temas acotados, que no sean muy genera-

laidea. o
les. a.- Datos cualitativos
|nterés personal Atractivos turisticos cerca de| |ugar de estudio DatOS Cua|ltatIVOS 6V|denC|a (0] InfOI‘maCIén Slmbéhca Vel‘ba|,
e Compartir ideas con amigos y otras personas informa- (Lago San Pablo, Parque Acuatico) audiovisual 0 en forma de texto e imagenes.
Herencia Cultura, Turismo

das para conocer opiniones, datos y referencias.
e Crear un sitio apropiado para que las per-
sonas puedan conocer sobre los diferen-

e Meditar y escribir sobre las implicaciones de estudiar tes sitios turisticos que cuenta la parro-
. . Ideas posibles quia.
la idea, no solamente enunciarla. e Mejorar el acceso hacia los diferentes

puntos turisticos y generar sefialéticas
gue ayuden a la facil localizacion del lu-
gar.

Tabla 18: Ideas para Investigacion
Elaboracién: Quilumba Alexander
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3.2. Justificacién del método a usar

Para el trabajo de titulacion se utilizara el método cuantita-
tivo para poder obtener los resultados y datos necesarios
para poder justificar del planteamiento de la problematica a

solucionar.

Planteamiento cuantitativo del problema

Observacion

Anegdotas

Analisis de documentos

©
=
)
©
=
©
>
@)
C
©
(&]
©
(@)]
)
)
(O]
>
c

llustracion 55: Proceso Cualitativo
Fuente: Metodologia de la investigacion

Objetivos

¢ I|dentificar las caracteristicas que debe tener un mercado
minorista para poder satisfacer todas las necesidades.

e Conocer el flujo diario de compradores que entra al mer-
cado.

e Investigar el impacto econémico que ejerce el mercado

en el interior del centro urbano de la parroquia.

Preguntas de investigacion

e ¢Le gustaria tener un espacio acorde para exponer sus
productos?

e (Esta de acuerdo con la creacion de un nuevo mer-
cado?

e ¢ Cuantos compradores entran al mercado?

e ¢ Cuales son los principales productos comercializados

en el mercado?

3.2.1. Instrumento y procedimientos.

En esta parte se da a conocer los instrumentos a utilizar
para poder obtener la informacién necesaria, asi como el
procedimiento a seguir para tener una informacién orde-

nada y concreta.

a.- Encuestas

Las encuestas nos ayudaran a la recoleccion de datos para
obtener informacion de personas sobre una variedad de te-
mas en nuestro caso es la recoleccion de informacion en

nuestro sitio de estudio.

e Ventajas de utilizar una encuesta como herramienta

de investigacion

Con las encuetas se puede obtener en poco tiempo una gran
cantidad de informacién directa relacionada principalmente

con los moradores de la parroguia San Pablo del Lago.

b.- Observacién de campo

el objetivo principal es el comprender como los habitantes
de la parroquia San pablo del Lago en especial los comer-

ciantes del mercado.

A través de la observacion de campo podemos ver el com-

portamiento y el accionar de los compradores y comerciante,

para poder ver el trato y la comunicacion que estos tienen a
la hora de comprar y vender sus productos.

c.- Entrevista

La entrevista es una herramienta que ayudara a la recolec-
cion de informacion la intencion primordial es el intercambio

de ideas mediante la conversacion entre algunas personas.

Para realizar esta entrevista se designara a una persona la

cual realizara la pregunta a los entrevistados.

Se conocerd informacion de caracter personal como expe-

riencias o historias suscitados.
Tipo de entrevistas

Segun el numero de participantes:

Tipo de entrevista

Entrevista individual La mas frecuente. Se trata
de una situacion dual con
una sola persona entrevis-
tando y una Unica persona
entrevistada

Entrevista de tribunal En ella hay personas entre-

vistando; los motivos de su

pertinencia guardan rela-
cion con la necesidad de
evaluar al candidato o can-
didata por personal experto
en distintas areas o respon-
sable de distintos departa-

mentos

Tabla 20: Tipo de entrevista
Fuente: Psicologia y mente Garcia-Allen
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3.3 Encuetas
3.3.1 Poblacién

Se realizaron dos encuestas, una destina a los comercian-
tes que trabajan en el mercado y la otra a las familias del
sector de estudio y personas que acuden al mercado.

Para la primera encuesta se tomo el total de los puestos
existentes en el mercado de la cual se decidio realizar al
50%, de los vendedores dando un total de 25 encuetas rea-
lizadas.

Para la segunda encuesta se tom6 como base la poblacion
econdémicamente PEA que son 3610 segun datos del INEC
3.3.2. Muestra

Se utiliza la siguiente férmula para encontrar el nimero de
encuestas necesarias, en donde

n: Tamano de la muestra.

N: Poblacion de estudio 3610 poblacién econémicamente
activa segun el INEC

Z: Valor tipificado que corresponde a 1,96: (95%)
E=0.05(5%)

Z:1.96

P: 0.95

Q=0.05

Z"2XNXPXxQ
NS cmmcc e —c———————————— -
E"2(N-1) + Z"2x P x Q

658.46

= mmmmmmmmmmmmem i mmmmmmm s
9.21

) ENCUESTAS
n = 71 encuetas a realizar

REALIZADAS 75

Sede
Ibarra

| Pontificia Universidad
l Catolica del Ecuador
Elaboracion de encuesta

Tema: Disefio de un nuevo mercado minorista para la pa-
rroquia San Pablo del Lago

Encuesta dirigida: Los comerciantes del mercado

1.- ¢ Cuanto tiempo lleva ofreciendo sus productos en
el mercado?

a)lab

b) 5al0

c) mas afnos

2.- ¢Usted procede o vive en?
a) El sector c) otro cantén

b) Fuera de la parroquia

3.- ¢Dbénde se abastece de mercaderia para su puesto?

4.- ¢ Qué tipos de productos vende en su puesto?

a) carnes d) verdura y hortalizas
b) pescado e) Comida
c) frutas f) otros

5.- ¢Como considera el estado actual del mercado?

a) Bueno b) Regular c) malo

6.- ¢Le gustaria tener un espacio acorde para exponer
sus productos?

a) si b) no

7.- ¢ Esta de acuerdo con la creacién de un nuevo mer-
cado?

a) si b) no
8.- ¢ Esta de acuerdo con la reubicacion del mercado?
a) si b) no

¢donde?

| Pontificia Universidad
l Catolica del Ecuador

Sede
Ibarra

Elaboracion de encuesta

Tema: Disefio de un nuevo mercado minorista para la pa-
rroquia San Pablo del Lago

Encuesta dirigida: Familias del sector de estudio

1.- ¢Donde adquiere sus productos de primera necesi-
dad?

a) Mercado b) Tienda c) Comercio Informal
2.- ¢Desde qué sector viene al mercado?

a) De la parroquia

b) otra parroquia

C) otros
B2 B 0] 416 [

3.- ¢Con que frecuencia acude al mercado?

a) 1 vez a la semana c) cada 15 dias
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b) 2 veces a la semana 0 mas d) 1 vez al mes

4.- ;Como es la movilizacion para acudir al lugar

donde compra los productos?
a) Caminando c) Bicicleta
b) Auto propio d) Bus

5.- ¢Estad conforme con la atencidn que ofrece los ven-
dedores?

a) si b) no
6.- ¢,Como es la seguridad del mercado?
a) Buena

b) Regular c) Mala

7.- ¢Cree usted que la creacion de un nuevo mercado
impulsara la actividad econémica?

a) si b) no

8.- ¢ Estaria de acuerdo con la creacion del nuevo mer-
cado?

a) si b) no

3.4.- Resultado de encuestas

Encuesta dirigida: Los comerciantes del mercado

‘ Detalle Numero Porcentaje
Hombres 12 32%
Mujeres 17 68%

Total 25 100 %

Tabla 21: Perfil de encuestados por sexo
Fuente: Elaboracion propia

1.- ¢Cuanto tiempo lleva ofreciendo sus productos en el
mercado?

Mas aios
48%

llustracion 56: Pregunta 1 dirigida a los comerciantes del mercado
Fuente: Elaboracién propia

Opciones Cantidad Porcentaje

1 a5 afos 5 20%
5a 10 afios 8 32%
Mas afios 12 48%
Total 25 100%

Tabla 22: Afos de trabajo en el mercado
Fuente: Elaboracion propia

El resultado de la encuesta nos dice que el mayor porcen-
taje de los encuestados con el 48% ya trabajan mas de 10
afios seguido por el 32% de 5 afios a 10 y con el 20% de 1
a 5 afos siendo estos los nuevos comerciantes.

2.- ¢ Usted procede o vive en?

Otro
cantén

Fuera dela
parroquia
20%

llustracion 57: Pregunta 2 dirigida a los comerciantes del sector
Fuente: Elaboracion propia

Opciones Cantidad Porcentaje

El sector 18 72%
Fuera de la parroquia 5 20%
Otro canton 2 8%
Total 25 100%

Tabla 23: Procedencia de vendedores del mercado
Fuente: Elaboracion propia

Los trabajadores del mercado en su mayoria son moradores
0 nativos del sector esto con el 72% de los encuestados, el
20 % son pertenecientes a parroquiales aledafias y con el
8% son comerciantes que llegan de otro canto para ofrecer

sus productos.
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3.- ¢Donde se abastece de mercaderia para su puesto?

Mercado
mayorista
ibarra
12%

Feria en
Otavalo
32%

llustracion 58: Abastecimiento de productos
Fuente: Elaboracién propia

Opciones Cantidad Porcentaje

Carnes 12%
Pescado 8%
Frutas 20%
Verduras y Hortalizas 24%
Comida 16%
Otros 20%

100%

Total

Tabla 24: Abastecimiento de productos
Fuente: Elaboracién propia

El abastecimiento se da en varios lugares siendo la feria en
Otavalo y Piman igualados con el 32%, los productos del
sector con el 24% y el 12 % viajan hacia la ciudad de Ibarra
a traer sus productos para luego venderlos cabe mencionar
gue una de las dificultades es la movilizacién ya que no se

cuenta con vehiculo propio.

4.- ¢ Qué tipos de productos vende en su puesto?

Otros

Comida
16%

Frutas
20%

Verdurasy
hortalizas
24%
llustracion 59: Pregunta 4 dirigida a comerciantes del mercado

Fuente: Elaboracion propia

Cantidad Porcentaje

Opciones

Productos del sector 6 24%
Feria en Otavalo 8 32%
Plaza Piman 8 32%
Mercado mayorista Ibarra 3 12%
Total 25 100%

Tabla 25: Ventas del mercado
Fuente: Elaboracién propia

Los productos que se ofrecen en el mercado son muy varia-
dos como se puede observar en la tabla 24 esto se debe a

gue el mercado este surtido de variedades de productos.

El mayor porcentaje es la verduras y hortalizas con el 24%,
frutas con el 20%, comida con el 16%, Carnes con el 12%,
pescado con el 8% y otros con el 20%, en este porcentaje

estd inmerso las papas, plantas, ropa y juguetes

5.- ¢ COmo considera el estado actual del mercado?

Malo
40%

Regular
52%

llustracion 60: Pregunta 5 dirigida a comerciantes del mercado
Fuente: Elaboracion propia

Opciones Cantidad Porcentaje

Bueno 8%
Regular 52%
Malo 40%
total 100%

Tabla 26: Estado actual del mercado
Fuente: Elaboracién propia

Los comerciantes entrevistados tienen opiniones divididas
entre el estado actual del mercado ya que el 52% menciona
gue se encuentra en un estado regular ya que afios anterio-
res cambiaron la cubierta del mercado y el 40% menciona
gue esta en un estado malo ya que hace falta algunos ser-
vicios que debe tener para un optimo funcionamiento y el
8% hace mencién que el mercado se encuentra en buen es-

tado.
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6.- ¢ Le gustaria tener un espacio acorde para exponer sus
productos?

No
0%

llustracion 61: Pregunta 6 dirigida a comerciantes del mercado
Fuente: Elaboracién propia

Opciones Cantidad Porcentaje
25 100%
0 0
25 100%

Tabla 27: Nuevo espacio para vender su producto
Fuente: Elaboracién propia

Los vendedores encuestados coincidieron que les gustaria
tener un mejor espacio para exponer y vender sus produc-

tos.

7.- ¢ Esta de acuerdo con la creacion de un nuevo mer-
cado?

No
20%

llustracion 62: Pregunta 7 dirigido a los comerciantes del mercado
Fuente: Elaboracion propia

Opciones Cantidad Porcentaje
20 80%
5 20%
25 100%

Tabla 28:Aceptacién de la reaccion de un nuevo mercado
Fuente: Elaboracién propia

Los comerciantes con un 80% a favor del si, aceptan la crea-
cion de un nuevo mercado y con el 20% estan en contra de
esta iniciativa ya que mencionan estar acostumbradas al

puesto de trabajo.

8.- ¢ Esta de acuerdo con la reubicacion del mercado?

llustracion 63: Pregunta 8 dirigida a los comerciantes
Fuente: Elaboracién propia

Opciones Cantidad Porcentaje
17 68%
8 32%
Total 25 100%

Tabla 29: Aceptacion reubicacion del mercado
Fuente: Elaboracién propia

Mediante la encuesta pudimos darnos cuenta de que la ma-
yoria con un 68% esta a favor de la reubicacion del mercado
ya que el actual no cuenta con algunos servicios necesarios

para su correcto funcionamiento.
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Encuesta dirigida: Poblacion econdmicamente activa

Tabla 30: Perfil de encuestados por sexo
Fuente: Elaboracién propia

NUmeros

Detalles

Porcentajes

Hombre 27 36%

1.- ¢ Donde adquiere sus productos de primera necesidad?

Comercio

informal \

13%

Tienda
31%

llustracion 64: Pregunta 1 dirigida a personas del area de estudio
Fuente: Elaboracién propia

Opciones Cantidad Porcentaje

Mercado 42 56%
Tienda 23 31%
Comercio informal 10 13%
Total 75 100%

Tabla 31: Adquisicién de productos
Fuente: Elaboracion propia

Los resultados de la encuesta nos a conocer que 56 % de
las personas adquieres los productos en el mercado, el 31
% en tiendas que se encuentran cerca de su zona y el 13%
adquiere los productos al comercio informal pero no en su
totalidad si no que de productos que se encuentran en des-

cuento.

2.- ¢ Desde qué sector viene al mercado?

otros ¢ de
donde?
13%

Otra
parroquia
33%

llustracién 65: Pregunta 2 dirigido a familias y moradores del sector
Fuente: Elaboracion propia
Cantidad

Opciones Porcentaje

La parroquia 45 54%
Otra parroquia 20 33%
Otros ¢de donde? 10 13%
Total 75 100%

Tabla 32: Personas que llegan al mercado
Fuente: Elaboracion propia

Se demuestra que las personas que mayor acuden al mer-
cado son de la misma parroquia con el 54%, personas de
otras parroquias y comunidades aledafias con el 33% y con
el 13% personas que estan de paso o tienen familiares en
San Pablo, pero ellos viven en otras provincias, esto porque
al realizar las encuestas nos supieron mencionar que algu-

nas personas viven en Quito y Guayaquil.

3.- ¢Con que frecuencia acude al mercado?

1vezal
mes

Cada 15 7%
dias
17%

2 veces a
la semana
0 mas
49%

llustracion 66:Pregunta 3 dirigida a personas y moradores del sector
Fuente: Elaboracién propia

Opciones Cantidad Porcentaje

1vez alasemana 20 27%
2 veces ala semana o mas 37 49%
Cada 15 dias 13 17%
1vez al mes 5 7%
Total 75 100%

Tabla 33: Frecuencia de uso del mercado
Fuente: Elaboracién propia

El resultado demuestra que el 49% de las personas visitan
el mercado 2 o mas veces por semanas al mercado, el 27
% y vez a la semana esto por el horario de los trabajos, el
17% cada 15 dias y personas que visitan y regresan a su
ciudad de permanencia con el 7%.
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4.- ;,Como es la movilizacion para acudir al lugar donde
compra los productos?

Bus

Auto propio
47%

llustracion 67: Pregunta 4 dirigida a persona y moradores del sector
Fuente: Elaboracién propia

Cantidad

Opciones

Porcentaje

Caminando 15 20%
Auto propio 35 47%
Bicicleta 10 13%
Bus 15 20%
Total 75 100%

Tabla 34: Movilizacion al mercado
Fuente: Elaboracién propia

Los moradores cercanos al mercado llegan caminando al
mercado esto es el 20%, Auto propio las personas que se
encuentran en parroquias y comunidades aledafias, con el
13% personas que llegan en bicicleta esto se da mas los
dias domingo, y con el 20% personas que se trasladan en

bus.

5.- ¢ Esta conforme con la atencion que ofrece los vende- 6.- ¢ COmo es la seguridad del mercado?

dores?

NO
8%

Regular
60%

llustracién 68: Pregunta 4 dirigida a personas y moradores del sector

Fuente: Elaboracién propia llustracion 69: Pregunta 5 dirigida a personas y moradores del sector

Fuente: Elaboracion propia

Opciones Cantidad Porcentaje Opciones Cantidad Porcentaje
69 92% Buena 10 13%
6 8% Regular 45 60%
0,
75 100% 20 27%
Total 75 100%

Tabla 35: Trato recibido en el mercado

Fuente: Elaboracién propia Tabla 36: Seguridad en el mercado

Fuente: Elaboracion propia

Los compradores y visitantes del mercado estan satisfe- , .
Las personas supieron manifestar que el mercado no cuenta

chos con la atencion ofrecida en el mercado esto con el . i .
con seguridad, aun asi, la seguridad es regular ya que los

92%, el 8% esta en desacuerdo por que alguna vez fueron . _ _
comerciantes son unidos esto con el 60%, el 13% menciona

no fueron tratados amablemente. . L .
gue es buena ya que no se ha suscitado ningun aconteci-
miento y el 27 % menciona que es mala por los actos delin-

cuenciales que est4 atravesando el pais.
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7.- ¢ Cree usted que la creacion de un nuevo mercado im-
pulsara la actividad econémica?

NO
20%

llustracion 70: Pregunta 7 dirigida a personas y moradores del sector
Fuente. Elaboracion propia

Opciones Cantidad Porcentaje

Tabla 37: Aceptacion de la creacion de un nuevo mercado
Fuente: Elaboracién propia

La propuesta de creacion de un nuevo mercado tiene una
aceptacion del 80% ya que mencionan que seria una infra-
estructura llamativa y que esto conllevaria a un mejor ma-
nejo de los productos a vender el 20% manifiesta estar en
desacuerdo ya que eso no mejoraria la economia, en cam-

bien dicen querer mejor publicacion del mercado.

8.- ¢ Estaria de acuerdo con la creacién del nuevo mer-
cado?

NO
17%

llustracién 71: Pregunta 8 dirigida a personas y moradores del sector
Fuente: Elaboracion propia

Opciones Cantidad Porcentaje
I 50 83%
25 17%
Total 75 100%

Tabla 38: Aceptacion de la creacion del nuevo mercado
Fuente: Elaboracion propia

La aceptacion de la creacién del nuevo mercado es del 83%
ya que mencionan que la infraestructura no ha tenido mejo-
rias y que ya es hora que un equipamiento moderno dentro
de la parroquia y el 17% no esta de acuerdo ya que estan

acostumbrado al actual mercado.

3.5. Conclusién encuestas

Segun el resultado obtenido por las encuestas, se identificd
la probleméatica que existe en el sitio que es la falta de un

equipamiento para la comercializacion de productos.

Esta metodologia aplicada ayudo para conocer mas de
cerca el contexto en el cual se desarrolla las actividades co-

merciales. Ademas, apreciar el contexto natural y social.

De tal manera que las encuestas fue un aporte primordial y
esencial para determinar y encaminar el desarrollo del pro-

yecto arquitectonico.

Ademas, la visita de campo que ayudo a ver y presenciar
las necesidades que tienen los comerciantes y en si el ac-

tual espacio que es usado para la venta de productos.
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3.6. Metodologia para el disefio arquitectonico.

1
.Diagnostico

e

planteamiento del caracteristicas
problema intrinsicas

4,
Desarrollo

®

integracion del delimitacion del
marco teorico Diagnostico area de

referencial diagnostico

llustracion 72: Metodologia para el disefio arquitecténico
Fuente: Arg. Mario Rojas

3.6.1. Diagnostico descripcion

En esta etapa de la investigacion se desarrolla el diagnos-

tico la cual es la recoleccién de informacion, esta puede ser

en campo o digital, la cual ayude a la compresion del pro-

blema a solucionar.

Ayuda a elegir la correcta idea de proyeccion o generacion

del proyecto arquitecténico.

Ademas, en el diagnéstico es acercarse mas al campo
donde se va a generar el proyecto arquitectonico, como tam-
bién la comunicacion y socializacion con personas involu-

llustracion 73: Diagnostico
cradas en el area de estudio. Fuente: Arq. Mario Rojas



MERCADO MINORISTA SAN PABLO pe. LAGO

3.6.2. Andlisis

En este punto se realiza el analisis y estudio de los datos
obtenidos después de haber realizado la investigacion o
diagndstico del lugar de estudio, la cual conlleva a separarlo
y agruparlos segun la importancia que estos presentan para
el desarrollo del proyecto. (Espinoza, 2010)

Explicacién Aplicacion

llustracion 74: Andlisis
Fuente: Arg. Mario Rojas

3.6.3. Sintesis

Es la parte metodoldgica que se encarga de traducir del len-
guaje abstracto escrito del analisis a un lenguaje visual ar-
quitectonico, el lenguaje visual se rige por las leyes de la
teoria del disefio y la teoria de la arquitectura y permite la
concrecion de la idea indicada en la hipétesis para generar
un objeto capaz de ser evaluado por cualquier persona

Explicacion Aplicacion

llustracion 75: Sintesis
Fuente: Arq. Mario Rojas

(pasa de la esfera netamente intelectual del arquitecto al pa-
pel, esto es, a la esfera de la realidad). (Espinoza, 2010)

3.6.4. Desarrollo

En el desarrollo de la propuesta arquitecténica comprende
todo lo referido a la informacion gréfica que ayude a la com-

prension y ejecucion de la misma.

Esto conlleva a realizar una representacion técnica arquitec-
tonica legible para tener una ejecucion aceptable. Para una
mejor visualizacion del proyecto se debera generar vistas

tridimensionales o renders.
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3.7. Proceso y etapas para el disefio de un 1.1 Definicion de alcances, necesida-

] o des y objetivos
proyecto arquitectonico.

1.2 Programa arquitecténico (lista de
espacios necesarios)

1) Investigacion Etapa de investigacion y analisis 1.3 Diagrama de Relaciones

2) Esquema basico Proceso creativo para producir en di-
(Bosquejo) bujos la etapa anterior

Proceso de disefio arquitecténico

3.1 Juego de Planos: Plantas, Eleva-

Muestra el disefio preliminar del edifi- . .
ciones, Cortes Perspectivas, Maqueta

cio

3.2 Se presenta el proyecto.

4) Proyecto arquitecto-

; Concepto general del edificio
nico

Conjunto de planos, dibujos, esque-
mas y memorias para poder construir
el edificio

5) Proyecto ejecutivo

llustracion 76: Proceso de disefio arquitecténico
Fuente: Quilumba Alexander

Pagina | 46



MERCADO MINORISTA SAN PABLO pe. LAGO

3.9. Sintesis del capitulo

En este capitulo se da a conocer la metodologia, instrumen-
tos que se esta empleando para la recoleccion de informa-
cion que servira como base para la justificacion con informa-
cién autentica obtenida por medio de las encuestas, entre-
vistas, observacién de campo y el andlisis de documentos
referentes al sector en analisis. Ademas, ayudara a compro-
bar los enfoques e hipotesis que nos planteamos al co-
mienzo del trabajo titulacion en cual ayudara también a ver
si la solucion planteada es la mas acertada o si se debe que

tener que cambiar la solucién al problema detectado.

También se da a conocer la metodologia para el proceso de
disefio arquitectonico que se implementara en el desarrollo
del proyecto arquitectonico. El disefio arquitectonico es el
resultado de toda la investigacion y por lo cual se tiene que
reflejar la esencia de la misma, como también representar
un nuevo hito arquitectonico para la parroquia San Pablo de

Lago.
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Tabla 39: Informacién general
Fuente: PDOT San Pablo
Elaboracién: Quilumba Alexander

4. RESULTADOS Y DISCUCION

Parroquia San Pablo de Lago

4.1. Analisis del lugar objeto de estudio O .
Ubicacion La Parroquia de San Pablo de Lago, se encuentra

4.1.1. Localizacion ubicada en la Cuenca del Lago San Pablo- Imbaku-
cha, al suroriente de la ciudad de Otavalo, a una
Ecuador Imbabura distancia de 95 km de Quito y 40 Km de la capital

provincial.

_& San Pablo esté situado en la hoya central occidental
del Chota, entre los nudos de Boliche al norte y el
Mojanda Cajas al sur. La cadena volcénica de Mo-
janda- Cusin y el grupo volcanico de Imbabura son

los factores de relieve mas importantes de la zona.

Poblacion 9901 habitantes
Superficie 64 km 2
o T T
\\
Limites Norte: La Esperanza (cantén Ibarra con la divisoria

de agua del volcan Imbabura); hacia la naciente de

___——"‘" la Q. Macufishi que desemboca en el Lago San Pa-
-
( blo del Lago
\\ Otavalo San Pablo Sur: Parroquias rurales de Gonzalez Suarez (na-

cientes del Rio Itambi que desemboca en el Lago
San Pablo del Lago) y la parroquia rural de San Ra-
fael

Este: La Esperanza (canton |barra con la divisoria

de agua del volcan Imbabura) y Angochagua

. ' Oeste: Parroquia urbana de Otavalo desde el vol-
-
’ can Imbabura bajando por las nacientes de la Q.
,/' Macufishi que desemboca en el Lago San Pablo del
,’ . Lago y la parroquia rural de San Rafael por el Rio
’ [ .
JRe Itambi.

llustracion 77: Localizacién del sitio de estudio
Fuente: Elaboracion propia
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Con la reforma agraria de 1960 las comunidades ac-
cedieron a mas tierras y algunas familias a terrenos
individuales, que adquirian mediante compra a las
haciendas, con ello, se fueron definiendo juridica y
jurisdiccionalmente las comunidades que hoy existen

en la actualidad. (pag. 69)

En 1984 se form6 la Union de Comunidades de San
Pablo con la finalidad de agrupar a las jurisdicciones
campesinas y propiciar el desarrollo de sus habitan-
tes, pero en el afio 2005 la organizacion adquirié la
denominacion de Union de Comunidades Campesi-
nas de San Pablo. (lago, 2020, pag. 69)

San Pablo del Lago - Imbabura

FOTOGRAFIA: Marcelo Quinteros Mena ® 2012

llustracion 78: Antigua iglesia de Lourdes
Fuente: Marcelo Quinteros,2012

4.1.2. Historia de la parroquia Con respecto a sus habitantes podemos decir que,
La Parroquia San Pablo de Lago, se remonta hasta en San Pablo, existi6 siempre la influencia de los
los afios 1570, en la cual segun el sacerdote Antonio pueblos Cayambis y que sus costumbres y su
Borja fue fundada como pueblo mediante Reduccion atuendo aun mantiene en ciertas comunidades, la
Eclesiastica ordenada por el Obispo Alonso de la mayoria de las comunidades estan asentadas en lo
Pefia, el 29 de junio de 1576. Otra versién menciona antiguamente fueron los dominios de las haciendas,
que San Pablo fue fundado el 30 de agosto de 1806. especialmente las de Zuleta. (lago, 2020, pag. 69)
(lago, 2020, pag. 68) Segun lago (2020) mensiona lo siquiente:
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4.1.3. Anélisis Demografico 4.1.5. Distribucion de la poblacion

De acuerdo con el censo realizado por el INEC en 2010, la La conformacion de comunidades y barrios distribuidos
dentro de la parroquia San Pablo del Lago se detalla a

parroquia San Pablo del Lago tiene una poblacion de 9901 ) o
continuacion.

habitantes que se los detalla a continuacion.

Ata."aro Ca"uma

Poblacién total por sexo

Sexo NUumero Porcentaje
Hombre 4701 53 %

Mujer 5200 47%

Total 9901 100%

Tabla 40: Poblacion total por sexo
Fuente: INEC 2010
Elaboracién: Quilumba Alexander

4.1.4. Tasa de Crecimiento

Las proyecciones realizadas por el INEC, que en el 2020 la
parroquia San Pablo del Lago tendra una poblacion de
11875 teniendo un incremento del 2% anual desde el ultimo
censo realizado en 2010.

Tasa de Crecimiento

2010 9901 2% de creci-
2020 11.875 miento

Tabla 41: Tasa de crecimiento
Fuente: INEC 2020

I
BeIIavis:[a
I

Chilco :
- I
I Calle Grand§
Coop. Justicia Social Centro Urbano [

I
Gualabi bajo _ _
Tafiahualo

llustracién 79: Distribucién de la poblaciéon
Fuente: Quilumba Alexander
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4.1.6. Patrimonio Tangible e intangible

En este apartado se realizard la identificacion de los diferen-
tes proyectos arquitectdénicos que se encuentran en el cen-
tro urbano de la parroquia, ya que son catalogados como
construcciones patrimoniales las cuales tienen un valor sim-
bélico tanto historico, cultural y arquitecténico siendo estas

edificaciones portadoras de grandes historias.

Fuente: Propia

AN

llustracion 80: Ubicacion patrimonio Tangible

“NElaboracion: Quilumba Alexander

Bienes de patrimonio tangible de la parroquia

Tipo de patrimonio tangible
Iglesia parroquial

Parque Bolivar

Antiguo colegio San Pablo
Hacienda Cusin

Capilla de Lourdes
Cementerio de San Pablo
118 viviendas particulares

Tabla 42: Bienes de patrimonio tangible
Fuente: Abaco, INPC
Elaboracion: Quilumba Alexander

Localizacién

Centro parroquial
Abdon Calderon / Sucre
Chiriboga / Isidro Ayora
Via San Pablo

Mariscal Sucre / Ibarra

Angel Vaca y Eugenio E.

Centro parroquial

ANTIGUI COLEGIO
SAN PABLO

% IGLESIA PARROQUIAL
SAN PABLO DEL LAGO

CAPILLA DE LOURDES

PARQUE CENTRAL
SAN PABLO

CEMENTERIO
===  SAN PABLO

[
/ﬁ\ HACIENDA CUSIN

Ademas de los elementos arquitecténicos denominados pa-
trimoniales podemos encontrar eventos o fiesta que son re-
presentativas del sector ya que estas son manifestaciones
de los pueblos como agradecimiento a la tierra o fiestas pa-
trimoniales de fundacion de la parroquia, es asi que estas
festividades son patrimonios intangibles reconocidos por la
UNESCO.
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llustracion 81: Fiesta Rama de Gallo 2022
Fuente: GAD Parroquial San Pablo del Lago

llustracién 82: Fiesta Rama de Gallos
Fuente: GAD Parroquial San Pablo del Lago

“Patrimonio intangible

Tipo de patrimonio intangible Localizacién

Fiestas de San Juan Comunidades de la parroquia
Rama de Gallos Comunidades de la parroquia
Costumbres y tradiciones Comunidades de la parroquia

Fiestas a la virgen de Agua Santa Comunidades de la parroquia

Tabla 43: Patrimonio Intangible
Fuente: Registro administrativo GAD Parroquial, 2015
Elaboracion: Quilumba Alexander
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4.1.7. Organizacion Social

Se dividen en varias organizaciones que se los detalla a
continuacion:

Organizacion social de la parroquia

Organizaciones Sociales Nivel organizativo

11 comunidades y 7 barrios Primer grado

15 clubes deportivos Primer grado
12 organizaciones sociales Primer grado
1 organizacion EPS Primer grado

1 organizacion de Unién de comunida- Segundo grado
des indigenas UNCISPAL

Tabla 44: Organizacién social de la parroquia
Fuente: PDOT San Pablo
Elaboracién: Quilumba Alexander

4.1.8. Grupos Etnicos

Se detalla a continuacion la distribucién étnica que se en-

cuentra en la parroquia San Pablo del Lago.

la etnia que sobresale en la parroquia es la indigena con el
41% siendo la etnia blanca la menor con 0.59%

Distribucion étnica de la parroquia

Auto identificacion segln su cultura y Porcentaje
costumbres

Indigena 41,74
Afroecuatoriano/a Afrodescendiente 0,37
Mestizo/a 57,30
Blanco/a 0,59
Total 100

Tabla 45: Distribucién étnica de la parroquia
Fuente: PDOT San Pablo del Lago

llustracion 84: Grupos étnicos
Fuente: https://sanpablodellago.gob.ec/costumbre-y-tradiciones-2/

4.1.9. Principales productos del Territorio

m » ,'0“*0. "t -:",‘.
P g T RE

'.J;?r.~ v,

"..

llustraciéon 83: Producto Maiz
Fuente: dreamstime.com
Principales productos
Maiz Chocho
Frutilla
Uvilla

Quinua

Tabla 46: Productos cultivados en la parroquia San Pablo del Lago
Fuente: PDOT San Pablo del Lago
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En el siguiente grafico de porcentajes se puede observar el
desglose de los diferentes productos con el porcentaje de

siembra y cultivos que cada uno de estos presenta.

Cabe reconocer que los agricultores han pasado por gran-
des desafios para poder cultivar estos productos ya que las
lluvias y las sequias son los principales fenémenos que po-

nen en peligro para su cultivo

PRINCIPALES PRODUCTOS

maiz, frejol,
Habas
35%

Frutilla
20% Uvilla

19%

llustracion 85: Principales productos Agricolas
Fuente: PDOT San Pablo del Lago
Elaboracién: Quilumba Alexander

4.1.10. Principales organizaciones econémicas

Dentro de las principales organizaciones que se pueden en-
contrar en la parroquia San Pablo del lago son instituciones
financieras, Asociaciones de camionetas y taxis, plantacio-
nes agricolas y diferentes organizaciones que ayudan mo-
vimiento econémico y trabajo de las personas, como tam-
bién ofrecer sus servicios es asi que estas organizaciones
se lo describen a continuacion siendo estas las mas impor-
tantes, ya que su influencia en la economia del sector es

notoria.

Principales organizaciones econdémicas

e Asociacion agricola el Topo

e Asociacion Pachamama

e Asociacion de artesanos Union y Trabajo

e UNCISPAL

e Floricola Vega Flor

e Floricola Rosas del Monte

e Floricola Rosas del Lago

e Indecaucho

e Corporacion de desarrollo comunitario Siglo
XXI

e Asociacion del Colegio Nacional San Pablo

e Asociacion productiva de mujeres Nuevo

Organizaciones
Amanecer de la

Productivas )

e Comunidad el Topo

e Ayllu GadalupepacMisioneracuna

e Asociacién agricola Plaza Pallares

e Corporacion Juntos por el Progreso

e Union de comunidades indigenas de San Pa-
blo del Lago

e Asociaciéon interprofesional de artesanos
Unidn y Progreso de

e San Pablo del Lago

e Cabafias de Lago

e Hosteria Cusin

e Cooperativa de ahorro y crédito Pedro Mon-
cayo

Tabla 47: Principales organizaciones econémicas
Fuente: PDOT San Pablo del Lago
Elaboracion: Quilumba Alexander

llustracion 86:Cabafias del lago
Fuente: www.booking.com

llustracion 87: Hacienda Cusin
Fuente: www.thehotelguru.com

llustracion 88: Lago San Pablo Fuente: Otavalo.org
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4.2. Andlisis Medio Fisico Natural 4.2.2. Clima
4.2.1. Topografia
Paramo La temperatura varia entre los 9 grados
Rango de pendientes Bosque plantado  parte alta y los 18 grados en la parte baja.
Planas 24.59% Zona Agricola En el centro parroquial la temperatura pro-
Inclinacion leve 8.20% medio es de 14 grados centigrados
Inclinaciones fuertes 22.93% Tabla 49: Pisos Climaticos
Fuente: PDOT San Pablo del Lago
Montafiosa 25.97%
N 0,
B TR TOEE LS Precipitaciones: La precipitacion de lluvia esta entre |
I [0)
Pendientes escarpadas 6.40% 750y 1.000 mm al afio

Tabla 48: Rango de pendientes
Fuente: PDOT San Pablo del Lago

Volcan Imbabura 4557 m.s.n.m.

Centro Urba|no 2698 m.s.n.m. 4
1 1

Rango en grados centigrados
45
56
6-7
7-8

8-9 llustracién 90: Rango de temperatura San Pablo del Lago
9-10 Fuente: PDOT San Pablo del Lago 2020

- Elaboracion: Quilumba Alexander
10-1

llustracion 89: Topografia San Pablo del Lago
Fuente: Topographic-map.com

4
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

v

Cerro Cusin 4012 m.s.n.m.
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4.2.3. Asoleamiento y vientos

Tenemos la presencia de vientos con un promedio de 6.5 a
9.1 km/h en direccidn noroeste y un asoleamiento de este a

oeste con una variacion anual de 8 minutos de sol.

llustracion 91: Esquema asoleamiento y vientos
Elaboracién: Quilumba Alexander ~

AN

4.3. Anédlisis Medio Fisico Artificial
4.3.1 infraestructura Agua Potable

Segun datos del INEC 2010, en la parroquia San Pablo del
Lago existen 2.418 viviendas, de los cuales el mayor por-
centaje es de 71% que se abastece de agua de la red pu-
blica y con el 2.15% de agua lluvia.

Procedencia del agua recibida Total, viviendas %

De red publica 1722 71.22
De pozo 15 0.62
De rio, vertiente, acequia o canal. 629 26.01
Otro (Agua lluvia) 52 2.15
TOTAL 2.418 100.00

Tabla 50: Agua para consumo humano
Fuente: PDOT San Pablo
Elaboracion: Quilumba Alexander

El déficit de cobertura de agua potables es del 28.78% a

nivel de toda la parroquia.

Esto quiere decir que a pesar de los trabajos realizados para
dotar de este servicio a la mayoria de la parroquia no es

suficiente, y se lo puede analizar en el cuadro anterior

Si bien es cierto la cobertura de agua es mas del 70%, otro
problema es la calidad del agua ya que todavia algunos sec-
tores reciben agua entubada o que ellos mismo recogen de

las lluvias.

llustracion 92: Red de Agua Potable
Fuente: PDOT San Pablo del Lago
Elaboracién: Quilumba Alexander

\ Red agua potable
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4.3.2. Infraestructura Alcantarillado

Segun los datos del INEC (Censo 2010), en la Parroquia
San Pablo del lago, existe un déficit de alcantarillado del
50.37%.

“En el area dispersa no existe alcantarillado, el 24.44% dis-
ponen de pozo séptico, sin embargo, son infraestructuras en
algunos casos colapsados pues la mayoria de ellos no
cuentan con una limpieza periodica adecuada”. (lago, 2020,
pag. 73)

El 25.18 % de las viviendas no disponen de una
forma adecuada de evacuacién de aguas servidas
pues se encuentran conectadas a un pozo ciego, 0
tienen descarga directa a campo abierto, quebrada o
rio, produciendo una gran contaminacion tanto del

suelo como del agua. (lago, 2020, pag. 73)

Evacuacion de aguas servidas |

Tipo de evacuacion Total, viviendas %
Conectado a red publica de alcantari- 1.218 50.37
llado
Conectado a pozo séptico 591 24.44
Conectado a pozo ciego 246  10.17
Descarga directa al mar, rio, lago o 6 0.25
guebrada
Letrina 114 4.71
No tiene 243  10.05
TOTAL 2418 100.00

Tabla 51:Evacuacién de aguas servidas
Fuente: PDOT San Pablo
Elaboracion: Quilumba Alexander

4.3.3 infraestructura — Desechos so6lidos

La eliminacion de basura en la cabecera parroquial y
las comunidades de la parroquia la realizan mediante
el carro recolector, representando el 75%, seguido
por las que queman registrando el 15.67% y en

menor porcentaje arrojan al rio y acequias o canal

equivalente al 0.29%. (lago, 2020, pag. 74)

“Segun los registros administrativos de la parroquia, la reco-
leccion de desechos sdlidos realiza el GAD Cantonal de
Otavalo, con un recorrido de dos veces por semana por las
comunidades principales y el centro parroquial”. (lago, 2020,

pag. 74)

Desechos sdlidos

H Carro recolector B Desechos quemados rios y acequias

llustracion 93: Desechos sdlidos
Fuente: PDOT San Pablo del Lago
Elaboracion: Quilumba Alexander

4.3.4. Vialidad

La red vial parroquial cuenta con 79,40 Km de vias
tanto urbanas como rurales. Tiene dos conexiones
con la panamericana E35, una que es por el ingreso
a la cabecera de la Parroquia Eugenio Espejo y la
Otra que es por la cabecera de la parroquia Gonzalez
Suarez, mismas gque llevan desde y hacia los nodos
urbanos cantonales, provinciales y nacionales (lago,
2020, pag. 95).

Redes Viales

Tipo Km Porcentaje

Asfalto 13.70 17.25
Lastrado o empedrado  16.50 20.78
Adoquinado 49.20 61.96
Total 79.40 100

Tabla 52: Redes Viales
Fuente: PDOT San Pablo del Lago
Elaboracién: Quilumba Alexander

Dentro del andlisis podemos observar que las vias han ido
mejorando con el pasar de los afios es asi que podemos
encontrar vias adoquinadas con el 61.96 %, asfaltadas con
el 17.25% vy las vias que estan por mejorar toman el 20.78%,
estas bien estan lastradas o empedradas pero que épocas
de lluvias se llegan a dafar.

llustracion 94: rabajo en la via calle Chiribga
Fuente: Quilumba Alexander
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el servicio de transporte los cuales comunican al centro ur-
bano con las comunidades esté& situado en el parque central,
este servicio facilita la movilidad y llevada de carga a dife-
rentes puntos de la parroquia, de igual forma existe el trans-
porte publico que comunica a la parroquia con el la ciudad
de Otavalo.

Asfalto

Empedrado

llustracion 95: Capa de rodadura
Elaboracion: Quilumba Alexander
Adoquinado

llustracion 96: Vias Centro Urbano San Pablo del Lag
Fuente: Quilumba Alexander

o

Rutas y horarios de las Cooperativas

Cooperativas

Otavalo

Otavalo

Otavalo

Imbaburapak

Otavalo, Los La-
gos e Imbabura-

pak

Otavalo y Lagos

Tabla 53: Rutas y Horarios, buses de Cooperativas

Rutas

Otavalo — Panameri-
cana — San Pablo
Desde el parque hasta
la parada Angla empe-
drado

Otavalo - Panameri-
cana - San Pablo
Desde el Parque hasta
la Escuela Galo Plaza

- Angla

Otavalo - Panameri-
cana - San Pablo
Desde el Parque hasta
la parada Ugsha y de
regreso a la parada
Angla

Panamericana - Ota-
valo hasta Araque.
Desde la pana hasta la
parada Cocha Loma
es empedrado

Otavalo a San Pablo y
Araque hasta Iglesia
Panamericana, otra via
Otavalo hasta Araque
Panamericana

Otavalo a San Pablo y

Araque hasta la iglesia

Fuente: PDOT San Pablo del Lago
Elaboracion: Quilumba Alexander

Frecuencias

Cada 45 minutos

Por la mafiana, cada
media hora 4 turnos,
luego cada 90 minu-
tos; medio dia cada
45 minutos 5 turnos,
luego cada 90 minu-
tos y por la tarde cada
45 minutos 3 turnos
Tres Turnos: por la
mafiana 6:30 a.m.,
medio dia 14:30 p.m.
y 6:45 p.m.

Tres turnos: por la
mafiana 6:30 a.m.,
medio dia 14 p.m.y 6

p.m.
Otavalo via San Pablo
cada 5 minutos y por
via Otavalo Araque

cada 15 minutos.

Cada 5 minutos
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4.3.5. Educacioén

Dentro de la parroquia urbana de San Pablo del lago existen
varios establecimientos educativos, entre la institucion méas
importante esta el Colegio San pablo que desde hace varios
esta a la disposicion de los san pablefios ayudando en la

formacién académica de los nifios.

Ademas de instituciones educativas podemos encontrar la
escuela de formacion para policias y bomberos y a pesar de
gue la parroquia San Pablo no es tan grande tiene estos

equipamientos.

Cabe mencionar que las instituciones educativas estan en
buen estado ya que con las mingas realizadas entre los

alumnos y padres de familia ayuda a conservar la infraes-

tructura.
Escolaridad
Escolaridad
Edad Instruccion Porcentaje
16 afos Educacién general 41.5%
bésica
25 afos Educacion superior 7.9%
tercer nivel

Tasa de asistenciaa 95.8%

., Cobertura de equipamiento educativo
la educacion general

Establecimiento Tipologia Radiode M2/Hab Lotemi- Habi-

basica influen- nimo(m2) tantes

Asistencia al bachi- 59.4% i‘u’ZHf‘;"é’.‘aﬁz;ai?ébne[}t’gﬂi;’e equipamiento educativo Edu. Preescolar  Barrial m 0.80 800

llerato Colegios, U.E. Sectorial 1000 m 0.50 2500 5000
Tabla 54: Escolaridad Institutos, Univ. Zonal 2000 m 1 10.000 10.000

Fuente: PDOT San Pablo del Lago

Tabla 55:Cobertura de equipamiento educativo
Fuente: Elaboracién propia con base en las Normas de arquitectura y urba-
nismo de Quito, 2018
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4.3.6. Salud
, Tabla 57: Cobertura de equipamiento educativo
San pablo de lago esta dotado con un centro de salud la Fuente: Elaboracién propia con base en las Normas de arquitectura y urba-
, . . nismo Quito, 2018
cual esta equipada para atender a personas que necesiten Estableci- Tipologia Radiode M2/Hab Lotemi- Habi-
. . - . - , 4. miento influencia nimo(m2) tantes
asistencia médica de primeros auxilios, este centro meédico R

. Consultorio Barrial 800 m 0.15 300 2.000
atiende desde las 8 am hasta las 18:00 pm. _
medico
L . Hospital IESS | Sectorial 1.500 m . 800 5.000
Descripcién de variable de salud P 0.20
Hospital publ.  Zonal 2.000 m 0.12 2.500 20.000
Tabla 56: Descripcion de variable de salud
Fuente: PDOT San Pablo del Lago i P i A
Elaboracion: Quilumba Alexander 4.3.7. Espacios de esparcimiento y recreacion
Tasa Causa de Desnutri- Distribu- Entidad res- . L,
de mor- muerte cién cibndela  ponsable de En cuanto a espacios de recreacion san pablo de lago pre-
talidad infraestruc-  la gestion . . . llustracién 100: Estadio Pusaco San Pablo del Lago
tura de sa- senta un déficit, existe el parque principal y la plaza de Lour- Fuente: Portal web Gad Parroquial
lud
Problemas Nifios me- Brinda Cuenta Ministerio des ademas del estadio de la parroquia. Entendiendo que la
gastroin- nores a 5 servicios concentro de  Salud ; .
testinales  afios. a todas desalud  Publica. extensa area verde que rodea a la cabecera parroquial no
Problemas las co- distribuida . . .
respirato- munida-  por: se traduce al interior de la estructura edificada.
rios des y ba- 1 consulto-
rrios de rio odonto-
la parro- logico, 2 Cobertura de equipamiento recreativos
quia consulto- v de esparcimiento
rios de me-
dicina ge- Estableci- Tipologia Radio  M2/Hab Lotemi- Habi-
nera, area miento de in- nimo(m2) tantes
de curacio- fluencia base
nes

p. Infantil, plaza  Barrial 400 m 0.30 300 1.000

Parque, can- Sectorial 1000m 1 5000 5.000
chas
Parque, estadio  Zonal = -------- 0.5 10.000 20.000

Tabla 58:Cobertura de espacios recreativos y de esparcimiento
Fuente: Elaboracion propia con base en las Normas de arquitectura y urba-
nismo de Quito, 2018

Cobertura de equipamiento educativo

2
y . llustracion 101: Mapa de cobertura de espacios recreativos y de esparci-
llustracion 98: Mapa de cobertura de equipamiento de salud llustracion 99: Parque central San Pablo del Lago miento

Elaboracion: Quilumba Alexander Fuente: Portal web Gad Parroquial Elaboracién: Quilumba Alexander
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4.3.8. Cultural - religioso

La parroquia San pablo no cuenta con muchos equipamien-
tos culturales, esta solo posee un centro cultural ubicado
cerca del parque central. Ademas, posee dos iglesias cato-
licas la una se encuentra en actividad y se encuentra en el
centro urbano (iglesia San Pablo del Lago) y la Iglesia de
Lourdes que se encuentra a las afueras esta se encuentra

sin uso.

7

llustracion 102:Mapa de cobertura cultural religioso
Elaboracion: Quilumba Alexander

Cobertura de equipamiento cultural
religioso

Capilla, casa co- Barrial 400 m 0.15 300 2.000
munal.

Biblioteca, mu- Sectorial 1000 m 0.10 500 5.000
seo

Iglesia, centro Zonal 2000m  0.20 2000 20.000

cultural

Tabla 59: Cobertura de equipamiento cultural religioso
Fuente: Elaboracion propia con base en las Normas de arquitectura y urba-
nismo de Quito, 2018

4.4. Contexto Urbano
4.4.1. Crecimiento de la parroquia
Segun lago (2020) menciona que:

La Parroquia San Pablo de Lago, se remonta hasta
los afios 1570, en la cual segun el sacerdote Antonio
Borja fue fundada como pueblo mediante Reduccién
Eclesiastica ordenada por el Obispo Alonso de la
Pefa, el 29 de junio de 1576. (pag. 68)

La tendencia de crecimiento de la parroquia de San Pablo

en de forma lineal hacia el norte y al oeste también de forma

lineal.

Al no tener un control urbano _ad-e'c

SN ",":'\</’ e
se fueron generando de forma\ges}r/blenad 7, B 5'
. / s, % //\’; g :." N
puede apreciar ya que Construcciones fugékaseﬁ
\/\ L B .>’,’~Iz /,
en terrenos que son protegidos y 'situados éﬁ\,te’rreﬂcﬁf
. R O
gran pendiente. PR
S Ve ,;\\;\/\ x

ks ~ Ea I - \t(‘_'..ui -
Como se puede observar en la imagen el creeimiento, sijue

. . . . * .::-"c‘ . "~
un orden lineal hacia la comunidad deAraque y otra -"Q\§e1-, <
< o . \“\\'\. - _.“: .’.E‘v'/ -Vg'\
dirige hacia las comunidades hacia~Ips\_the;_frenos‘§,@(rlp_o‘iﬁ

areas protegidas.

-
ORI

N
i N
N e/_:ﬁ 5
“ \\5\5\1 L

N 5
I

llustracion 103: Crecimiento Urbano actual San Pablo del Lago
Elaboracion: Quilumba Alexander
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4.4.2. Anédlisis Figura fondo 4.4.3. Uso de suelo

_ o o Dentro del area de estudio podemos apreciar diferentes
Mediante este analisis podemos ver el crecimiento urbano . _
_ usos de suelo y se lo detallara a continuacion.
de la parroquia, este es compacto en el centro urbano donde

Tabla 60:Uso de suelo
Fuente: PDOT San Pablo del Lago

vos. A demds este andlisis figura-fondo nos ayuda a deter- Uso de suelo
84 %

se ubica el parque, iglesia y establecimientos administrati-

Area edificada Destinada a la vi-

minar la configuracion de las manzanas. Como podemos

observar las manzanas ubicadas en el centro urbano son vienda
i _ 8% Comercio
mas regulares, algo diferente podemos ver en las manzanas 50 Vivienda y co-
gue se fueron creando fuera del centro urbano una configu- mercio
racion irregular. 3.5% Instituciones edu-
cativas

Religioso

llustracion 104: Figura-Fondo
Elaboracién: Quilumba Alexander

4
o

Centro urbano San Pablo del lago

Parque

‘ Cementerio

llustracion 105: Uso y ocupacion del suelo
Elaboracion: Quilumba Alexander

‘ Agricultura ‘ Educacion ‘ Vivienda
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4.4.4. Nivel de Ocupacion del suelo

Analizaremos el nivel de ocupacion del suelo en algunas

manzanas del centro urbano.

Nivel de ocupacion del suelo por manzana

COS DEL 70%

Manzanas Total Estado
2 Consolidadas
2 sobreocupadas
37 Proceso de con-
solidacion
36 Formacion y con-
formacion

Tabla 61: Nivel de ocupacion por manzana
Fuente: PDOT San Pablo del Lago

llustracion 106: Nivel de Ocupacion del suelo
Elaboracién: Quilumba Alexander

Formacion

4.3. Organizacioén espacial

4.3.1. Organizacion de los espacios

. Espacio publico

Espacio privado

‘ Espacio semipublico

. Terrenos agricolas

llustracion 107: Organizacion de los espacios
Elaboracion: Quilumba Alexander

Los espacios que predominan en el area de estudio son los
de espacio privado haciendo referencia a las viviendas par-
ticulares vy los terrenos agricolas que son los mas abundan-
tes y son utilizados para la siembra y producciéon de maiz,
papa, frutilla entre otros y los espacios semipublicos que son
espacios o edificaciones como el GAD parroquial las escue-
las y colegios y el Unico espacio publico definido es el par-
gue central a mas de ser un punto de encuentro sirve tam-
bién como una estacion de buses y areas para realizar acti-

vidades publicas.

4.3.2. Espacio publico no definido

Los espacios no definidos o residuales en el centro urbano
de la parroquia San Pablo del Lago son humerosas las
cuales son espacios de terrenos que no tienen la limpieza
necesaria, asi como también edificaciones antiguas que

han sido abandonadas.

Estas zonas presentan un grave peligro ya que personas
extrafias ocupan los espacios como refugios y crean una
mala imagen para los visitantes. Estos espacios de pudie-
ran recuperar convirtiéndoles en espacios recreativo desti-
nados para la recreacién y practica deportiva de la juven-
tud existente en la parroquia.

- Espacios residuales

llustracion 108: Espacio no definido
Elaboracion: Quilumba Alexander
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4.4.2. Densidad peatonal Urbana

El estudio realizado nos permite identificar las zonas con

En el cual podemos observar que la mayor concentracion

mayor trafico tanto peatonal como vehicular.

de personas se ubica a las afueras de los establecimientos
vehicular se da en el centro urbano especificamente en el

educativos, parque y mercado. La mayor concentracion

4

4

7
\\\s\

;)

— — — - CarlosTroya

Cristobal Colén

llustracion 110: Densidad poblacional y urbana

Fuente: Elaboracion propia

OAdoquinada
O Adoquinada
O Adoquinada
O Adoquinada
O Adoquinada

Transporte Flujo peatonal

o

Nodos conflictivos

Camioneta . . . .
Alto
000

buses

Medio

Bajo

Taxi
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4.4. Paisaje Urbano
4.4.1. Vialidad existente

llustracion 109: Mapa de Vialidad existente en la parroquia

Fuente: Elaboracién propia
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4.4.3. Grado de detalle 4.4.4. Biodiversidad: Elementos bidticos, abiéticos y co-

En el proceso investigativo sobre el paisaje urbano y el nectividad

grado de detalle dentro de la parroquia identificamos, a San En la parroquia San pablo del Lago al encontrarse rodeada

Pablo del Lago como un asentamiento con sectores comer- de grandes extensiones de montafias y areas verdes las

ciales definidos en los cuales existe la presencia de: cuales se encuentran subdividida en vegetacion densa (ar-

. . boles en montafa) y vegetacién de cultivos en esta pode-
e avisos comerciales, _
o o mos encontrar los terrenos de cultivos.
e sefaléticas basicas,

e cableado de alumbrado y telecomunicaciones, Para lograr apreciar estas vistas la circulacion y la conecti-
vidad entre lugares seda mediante caminos naturales (tierra

elementos representativos y espacios no definidos que cor- . . o
y hierba). Al ser San pablo un paso obligado para dirigirse a

tan el lienzo urbano como son los espacios baldios.

I; los demas Iugares turisticos presenta unas visuales que
it R
I(Ec‘f? r:&:«w

5,,2&:91.,4./ pueden ser apreciadas con facilidad a tal que el paisaje vi-
k990 | : .
g0 T ] sual es muy atractivo

llustracion 111: Grado de detalle Z
Fuente: Elaboracion propia ‘ , \

Avisos Comerciales

llustracion 113: Biodiversidad: Elementos biéticos, abiéticos y conectividad
Fuente: Elaboracion propia

-—y
( \cabl
P ableado

Contaminacion visual Espacios naturales Rios ’ Construcciones

‘ Vegetacion densa ‘Cultivos, terrenos baldios
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llustracion 112: Imagenes grado de detalle
Fuente: Elaboracion propia
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4.4.5. Estructura de laimagen

La parroquia San Pablo del Lago, tiene una planificacion ur-
bana mixta en ocupacion de los terrenos o uso de suelo, se
les puede identificar claramente que son vivienda, comercio

y agricultura, que claramente representar la conformacion

de la estructura urbana. También en la conformacién de
las fachadas o el lienzo arquitecténico se puede apreciar
gue las constricciones son una combinacion de lo tradi-

cional y moderno.

Patrimonial

Visién de Conjunto: Dentro de la parroquia se puede
identificar y evidenciar que las edificaciones son de ca-
racteristicas morfolégicas simples, carentes de decora-

cion, pertenecientes a un estilo tradicional o vernaculo.

Técnico constructivo: La construccion de las viviendas
se lo realizaban con materiales propios del sector. Las
paredes se las conformaba de tapial o adobe con cubierta

inclinada de teja.
Moderna

Vision de conjunto: Las construcciones tradicionales o
vernaculas estan desapareciendo progresivamente con
el crecimiento econdmico de la poblacion, y las construc-
ciones modernas estan sustituyendo a las viviendas tra-

dicionales.

Técnico — Constructivo: Las viviendas modernas en sus
mayorias son construcciones en hormigén armado y es-
tructura metdlica. acabados con estuco y pintura, me-
diante esta técnica moderna de construccion las edifica-
ciones aumentaron su tamafio de 2, 3y 4 pisos.

llustracion 114: Estructura Urbana representativa
Fuente: Elaboracién Propia

llustracion 115: Imagenes de estructura Urbana
Fuente: Elaboracion Propia
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llustracion 116: Imagen Urbana
Fuente: Portal web San Pablo del Lago
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4.5. Andlisis del sector de intervencién
45.1. Ubicacién

La propuesta se encuentra ubicada en la parroquia San Pa-
blo del Lago limite entre el centro urbano y la zona de ex-

pansion de los nuevos asentamientos.

El terreno se encuentra ubicado al norte de centro urbano
limitada con las calles al norte calle Montalvo, al sur calle
Ibarra, al este calle Carlos Troya y al oeste la calle Gerardo

Guevara.

Parque Central TERRENO

llustracion 117:Ubicacion terreno para propuesta
Fuente: Elaboracién propia

4.5.2. Delimitacion del sector

El terreno donde se implantara el proyecto se encuentra de-
limitado mediante bordes artificiales (calles y veredas), bor-
des naturales (rios- quebradas). Estos bordes forman parte
de la expiacién urbanay por tal en la ubicacion del proyecto
disefio del nuevo mercado San Pablo del Lago.

® Area 4459.15m2

llustracién 118: Contexto inmediato del lugar de estudio
Fuente: Elaboracion propia

‘ Propuesta arquitectonica

Bordes naturales

|| Bordes artificiales

‘ Predios

4.5.3. Contexto Natural

El estudio del contexto natural nos ayuda a conocer las con-
dicionantes que presenta el sector y terreno a intervenir, uno
de los aspectos en la cual debemos que poner mayor impor-
tancia es el desnivel o curvas de nivel que presenta el te-
rreno la cual nos condiciona de alguna manera y tomar dife-

rentes aspectos para dar solucion.

llustracion 119: Topografia y perfil del terreno
Fuente: Elaboracion propia

Topografia
San Pablo al encontrase cerca de las faldas de Imbabura

presenta una leve pendiente, la cual se tomara en conside-
racion para la elaboracion del proyecto.
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4.5.4. Vegetacion — visuales

La vegetacion que rodea al area de estudio es baja ya que
algunos terrenos que lo rodean ya son utilizados para fines
agricolas. Ademas de los cultivos, mediante la visita de
campo y por observacion propia se pudo apreciar algunos
tipos de plantas y arboles como son: Valeriana, Mortifio,
Ufa de gato, Matico, Pino, Eucalipto.

En cuanto a las visuales, el terreno consta de una ubica-
cion privilegiada con vista hacia el volcan Imbabura, asi
como también a los diferentes paisajes que ofrece el en-

torno al terreno.

\ \
NS
\/

llustracion 120: Mapa vegetacion y visuales del sector
Fuente: Elaboracién propia

‘ Propuesta arquitecténica

. Terrenos agricolas
Q Circulacién — calles

Fuente: Elaboracion propia
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4.5.5. Hitos naturales

Dentro del area de estudio los hitos naturales mas importan-
tes son las quebradas Cusin y Tuquerez las cuales se en-
cuentran ubicadas a 400 m y 500 m respectivamente desde
el terreno del proyecto.

En estas quebradas se pueden encontrar vegetacion nativa
y abundante como son arboles de eucalipto, matorrales y

hierba que son consumidas por animales de corral.

Quebrada Taquerezl ®
Calle Ibarra
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llustracién 122: Hito natural Quebrada Cusil
Fuente: Elaboracién propia

Propuesta

| Hito natural

Sendas

Vegetacion

llustracion 123: Limpieza de Quebrada Cusin
Fuente: GAD San Pablo del Lago

4.6. Contexto Artificial
4.6.1. Accesibilidad

El sitio donde se implantara la propuesta arquitecténica, ubi-
cado al norte de centro urbano limitada con las calles al
norte calle Montalvo, al sur calle Ibarra, al este la calle Car-
los Troya y al oeste la calle Gerardo Guevara.

Al utilizar una manzana completa para la propuesta se tiene
una facil accesibilidad teniendo 4 calles amplias que ayuda

al flujo vehicular.

Como se puede ver la calle Ibarra conecta con la Av. Sucre
gue esta a su vez es via principal de llegada a la parroquia,

Asu vez conecta con la parroquia Gonzales Suarez y de

esta pasa a la panamericana E35.

Paraue
A
Propuesta

llustracion 124: Accesibilidad alhlugar de estudio
Fuente: Elaboracion propia

Calle Montalvo
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4.6.4. Tipologia de manzanas

4.6.3. Infraestructura basica

4.6.2. Infraestructura vial

Se hizo el estudio de 14 manzanas existentes en el area de

El terreno cuenta con los servicios basicos de alcantarillado,

agua potable, alumbrado publico e internet

Las vias que rodena el terreno tiene una infraestructura

X

S
CSNEN
» '\\\\ %
N2, O a\\ﬁ:/&‘//&s

NS
A

estudio de las cuales 5 son irregulares ya que son terrenos
agricolas y de esparcimiento, 8 manzanas que son ortogo-
nales de dimensiones casi similares y 1 manzana abierta.

llustraciéon 127: Mapa Tipologia de Manzana
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buen estado.

~

adoquinadas, empedradas y tierra, Ademas presentan ace-
ras pequefias en

buena, las capas de rodadura que presentan estas vias son:

llustracion 125: Mapa referencial infraestructura vial

Fuente: Elaboracién propia
IEm

Fuente: Elaboracién propia
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Fuente: Elaboracion propia

Manzanas Irregulares

Manzana abierta

Manzanas regulares

‘Red alumbrado publico

I Alcantarillado

pedrada

b o o il

Tierra
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4.7. Matriz foda

FORTALEZA OPORTUNIDADES

R LT TE T TP . R LT T PR PE TR N
{' e Mano de obra comunitaria. \ " e Viaprincipal de primer orden asfaltada que co- 1
i e Sembrios propios del sector. ! ; munica directamente con la panamericana !
. e Via principal asfaltada comunicacion 1 . E35. I
: vial entre varios lugares turisticos. I : o Tierra fértil de grandes extensiones trabajados
: e Transporte publico taxi, camionetay : por comuneros para la comercializacion en el |
! buses organizados X ! centro urbano. ;
| : ! e Ubicacion central, paso obligatorio para llegar -

a los atra Sticos.

ANALISIS
FODA

AMENAZAS

DEBILIDADES

, . D
N e Falta de infraestructura para la comercializacién de J \‘\
: productos. I I e Crecimiento urbano sin planificacion. :
! I I e Comerciantes ambulantes ubicados a las -
| e Falta de apoyo gubernamental. " " afueras del parque. I
: e Vias que comunican a las comunidades no tienen ! ! e Recoleccion de la basura 2 veces por se- :
! mantenimiento. I I mana. .
I . . e Baja remuneracion a los productos por parte !
i e Via principal deteriorada falta de mantenimiento. : : de mediadores. !
. - i !

N mm r mm s mm o mmor omm s mm s omm o s mm s mm R mm s Em s Em o E mm o Em R mm s mm s mm on s - . /
llustracién 128: Matriz Foda S - 2

A ommm n o w mmm s s R mEm s R mmm A s R Emm s R M A R mmm s 8 mm s mm *

Fuente: Elaboracién propia
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4.8. Discusién

Los agricultores de San pablo de lago trabajan en sus terre-
nos para poder producir algun producto para luego poder
comercializar en el mercado. Madrugan los dias domingos
para encontrar un puesto que este mejor ubicado ya que es
dia con mayor actividad comercial y el cual genera mayor

ingreso econdmico.

Varios son los puntos de vista sobre el actual mercado de
san pablo hay personas que se encuentran conforme con el
mercado ya que manifiestan que la construccion del nuevo
mercado traera consigo la pérdida de clientes y el bajo in-
greso econdémico, pero de igual forma hay personas que es-
tan de acuerdo con la adecuacion y el nuevo disefio del mer-
cado manifestando que las autoridades municipales no han
tenido la atencion adecuada con el mercado para realizar

trabajos de mantenimiento y mejoramiento.

4.9. Conclusién del Diagnostico

La parroquia San Pablo del Lago cuenta con una gran bio-
diversidad la cual se debe utilizar para promover el turismo,
generar mas ingresos econdémicos pero la deforestacion in-
debida esta acabando con el paisaje natural tan variado que

cuenta la parroquia.

Con el andlisis del contexto donde se ubica el actual mer-
cado se determind que la infraestructura que actualmente
ofrece el servicio de mercado no cumple con las condiciones
adecuadas para albergar a vendedores ni compradores. La
falta de un espacio adecuado para realizar las actividades
comerciales hace que muchas personas no ingresen hacia

el mercado disminuyendo las ventas.

Los comerciantes de San Pablo de Lago al no contar con un
puesto de venta al interior del mercado realizan las ferias en
las veredas o espacios publicos ocasionado problemas en
la circulacion peatonal y que al mismo tiempo genera ba-

sura.

4.10. Sintesis del capitulo

La revision del estado actual de la parroquia de San Pablo
del Lago en sus diferentes ambitos permite tener una vision
mas clara de la realidad de la parroquia y tener un acerca-
miento al problema el cual se va a tratar de solucionar. En
el presente capitulo se analiza como primer punto el &mbito
natural uno de los puntos altos como atractivo que tiene la
parroquia lo cual seria optimo tratar de aprovechar estas po-

tencialidades.

La revision del ambito socio cultural permite el andlisis de
datos demogréficos y problemas sociales que presenta la
parroquia. La parte cultural también muy importantes tomar
en cuenta las festividades, asi como también las costum-
bres son puntos importantes y atractivos que tiene la parro-

quia.

El analisis del medio fisico ayudara directamente en el desa-
rrollo del disefio del nuevo mercado minorista aspectos
como la ocupacion del suelo permite intervenir da forma co-
rrecta y no alterar las zonas que se pueden encontrar alre-

dedor del nuevo disefo.

Una vez analizados todos los aspectos ya mencionados se
puede tener como conclusion que en la parroquia uno de los
problemas es el deterioro de areas verdes por el crecimiento
de la parroquia hacia los terreno y areas protegidas. La falta
de espacios para la comercializacion de los productos de la
parroquia es otro de los problemas ya que esto ocasiona
que vendedores ambulantes ocupen vereda y calles para

poder comercializarlos.
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5.- PROPUESTA

5.1 Descripcion de escalas de la propuesta
5.1.1 Descripcion de escalas de la propuesta

El proyecto de disefio arquitecténico de un nuevo mercado
minorista para la parroquia San Pablo de Lago, nace de la
necesidad de tener un espacio fisico arquitecténico, para los
comerciantes obteniendo como resultado una adecuada co-
mercializacion de los productos cultivados dentro de la pa-

rroguia y sus alrededores.

Con este proyecto se busca focalizar la actividad comercial,
de igual manera el incremento econémico a tal manera que
el planteamiento del nuevo mercado sea un paso al mejora-

miento de la parroquia San Pablo del Lago.

5.1.2 Propuesta Arquitectonica

La propuesta arquitectonica consiste en el disefio del nuevo
mercado, el cual tendrd espacios definidos y adecuados
para una correcta actividad, tanto de los comerciantes, visi-
tantes y compradores, estableciendo corredores amplios
gue garantices una fluidez peatonal, asi como también la
adecuada distribucion de las areas con las que contara el

nuevo mercado.

El emplazamiento del proyecto se lo determino estratégica-
mente ya que el actual mercado se encuentra dentro del
casco urbano y dificulta la circulacién vehicular y peatonal
por tal motivo se opt6 por descentralizar al mercado, pero
tomando en cuenta los accesos y las vias adecuadas para
la facil llegada hacia la misma.

Finalmente podemos entender al nuevo mercado como
equipamiento destinado a la actividad comercial y desarrollo
econdémico, tratando de cubrir todas las necesidades que
actualmente poseen los ocupantes del actual mercado, me-
jorando la ubicacién, circulacion, espacios de trabajo, servi-
cios complementarios y los nuevos servicié que tendra el

nuevo mercado.

5.1.3 Idea fuerza

El proyecto arquitectonico parte del analisis de espacio
donde se desarrolla la actividad econémica y llegando a la
conclusion que el mercado es un punto principal para el
desarrollo econémico dentro de la parroquia y de la necesi-
dad de tener un espacio o area arquitecténica donde los pro-

ductores agricolas salgan a ofrecer sus productos.

La idea fuerza interpresa la centralidad y la agrupacion de
distintos actores (Comerciante y comprador) los cuales son
los principales en dar vida al mercado y por ende el desa-
rrollo comercial y econémico que favorece a los habitantes

dedicados a la actividad comercial.

Mercado

llustracion 129: Organigrama de idea fuerza
Fuente: Elaboracion propia
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5.1.4. Criterio funcional

El criterio formal para el desarrollo del proyecto va enfocado
en la casa tradicional (CASA PATIO) que se encuentra y se
puede visualizar en la parroguia San Pablo, se utiliza este
concepto como punto de inicio de la composicion arquitec-

ténica.

Ya que las viviendas tradicionales tienen ente elemento

(PATIO) que suelen estar ubicados al ingreso, al medio o en

la parte posterior teniendo la misma funciéon que es la de

reunion y socializar entre familiares y conocidos.
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llustracion 130: Identificacion casa patio llustracion 131: Idea funcional
Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracion propia
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Los recorridos seran lineales ortogonales es decir que ten-
dran su circulacion amplia de tal manera que los comercian-

tes y compradores puedan circular sin ningun problema.

Para la comunicacion entre pisos superiores se optd por la

Cubierta

implementacion de gradas y ascensores lo cual agilizara la

circulacion entre ellos.

5.1.4.1. Topografia

Cubierta
el terreno donde se implantara el proyecto cuenta con un desnivel

que va desde el + 0.50m hasta +3.50m lo cual es una condicio-

nante a tomar en cuenta.

Por tal motivo se opt6 de dar solucion de la mejor manera y esto

conllevo a la creacion de plataformas en diferentes niveles como

Medio piso

también la creacion de medios pisos para facilitar el desarrollo del | ————
Doble altura q======= I
proyecto. :
i Medio piso
. I . - LB ] - - L]
Esto nos ayuda a generar doble altura y triple altura gene- -=1--" = == N=+0.50m
rando un espacio amplio a llamativo a la hora del ingreso. ! Medio piso . =
I ----------------1,---I
| -
| ——r
L » ————=——cn - " :
-;q -_— =—g -. LB -_ - 1 |} : 1 ] o
. ——— 1 ' > Perfil topografico
. i
. i
- i
N=+0.50m 1
1

--------- » Circulacion vertical

llustracion 132: Esquema representativo medios pisos
Fuente: Elaboracion propia
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5.1.4 Conceptualizacion

La conceptualizacion del proyecto arquitectonico trata de
cierta forma esquematizar lo que representa el mercado
dentro de un sector, tomando esa consideracion se esque-
matiza al mercado como punto focal, de encuentro y desa-
rrollo econémico, que distintos actores (comerciantes, ven-
dedores, visitantes) son los que daran vida y desarrollo eco-

nomico a la parroquia San pablo del lago.

De esta manera se esquematiza la reinterpretacion de las
viviendas tradiciones les que se encuentran en la parroquia
San Pablo del Lago, siendo este como parte de reuniony de

integracion social.

De igual manera la creacion del patio central sera de mucha
ayuda para la conformacién y distribucion de los espacios

arquitectonicos.

5.1.4.1 Concepto

Patio central

Interaccion social y
llustracion 133: Organigrama de
concepto

Fuente: Elaboracion propia

cultural
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5.2 Programa de necesidades segun actores

En respuesta a los requerimientos y recomendaciones plan-
teadas se definen principalmente las necesidades de cada
uno de los actores que participan en el Mercado San Pablo
del Lago. A continuacion, para la elaboracion y definicion del
programa arquitectonico se realizaréa la definicion de los es-
pacios en respuesta a estas necesidades. En esta etapa se

tomd en cuenta diferentes aspectos tales como:

e Normativa para mercados y ordenanzas
e Tipologias Analizadas.

e Condiciones del sitio de emplazamiento.

Luego del analisis realizado se distinguen los siguientes gru-
pos de necesidades acorde a los requerimientos de los di-

ferentes actores del mercado.

5.2.1. Administracién

Para un adecuado funcionamiento y organizacion y gestion
de estrategias internas en cuanto a personal, economia,
abastecimiento y servicios, es necesario proveer al mercado
de una zona para las actividades administrativas en donde

se presentan las siguientes actividades.

Actividades administracion

Supervisar, controlar, gestionar.
Registrar, controlar, recolectar cuotas.
Seguridad

Control Sanitario

Aseo

Reunirse

Servicios higiénicos

Tabla 62: Actividades Administracion
Fuente: Elaboracién propia

5.2.2. Comerciantes

Los vendedores se abasteceran diariamente de productos
gue deben de ser expuestos o almacenados, ademas re-
guieren realizar transacciones bancarias y gestiones por lo

gue sus necesidades son las siguientes:

Actividades comerciantes

Recibir mercaderia

Seleccion y limpieza de mercaderia
Almacenar mercaderia

Preparar, exponer y pesar productos
Realizar llamadas

Realizar pagos bancarios
Necesidades fisiologicas
Capacitaciones y reuniones

Comer

Tabla 63: Actividades comerciantes
Fuente: Elaboracién propia

5.2.3. Consumidores

Los usuarios consumidores del mercado requieren un lugar
de estacionamiento para sus vehiculos, amplios corredores
de circulacién que permita comprar y moverse con facilidad,
desarrollar transacciones bancarias y gestionar e interactuar

socialmente en un espacio que propicie esta actividad.

Tabla 64: Actividades compradores
Fuente: Elaboracion propia

Actividades compradores o consumidores

Llegar

Estacionar el vehiculo
Circular

Compra de productos

Comer

Necesidades fisiologicas
Realizar llamadas telefonicas
Realizar transacciones bancarias

Socializar

5.2.4. Servicios

El mercado recibira productos diariamente por lo que se re-
guiere un espacio para recepcioén de mercaderia, limpieza y

almacenamiento.

Servicios

Carga y descarga de productos
Limpieza de mercaderia
Desalojar basura
Mantenimiento de mercaderia
Limpieza del mercado

Sanitarios

Tabla 65: Servicios- actividades
Fuente: Elaboracién propia
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5.3. Definicién de nUmero de locales comerciales

Para el célculo y definicion de niamero de locales se inicia
calculando la proyeccién del mercado con el crecimiento po-

blacional de la parroquia

Crecimiento poblacional San pablo del Lago segun el INEC
esdel 2%

Poblacion afio 2020 = 11875 hab.
Formula

Pob:: Poblacion final

Pobo : Poblacion inicial

I: indice de crecimiento

t: tiempo

Pobe= Pobo (1+i*t)

Pobr= 11875(1+2%*20 afios)

Pobr =16625 hab

Pobr =17000 hab

Para realizar el célculo del nUmero de locales se debe tomar
en cuenta la poblacion actual en la cual se deber& contar

con 45 |ocales por cada 10.000 personas
Realizando la operacién que:

10.000 personas 45 locales

17000*45
16625 personas X =
10000
X = 76.5 LOCALES

77 LOCALES

Otra forma de calcular los niumeros de locales es mediante
la formula Ph = (CAG+1) n Pa

Donde:
Ph = Puestos necesarios
CAG = Crecimiento anual
Pa = Puestos actuales
n= Afos de estimacion
Ph = (0.02 + 1)20*52
PH=77 LOCALES

Con estos resultados se procedera al disefio de 77 locales
de venta para el mercado, los cuales estaran agrupados en

diferentes zonas

Zona Himeda, Zona Semi-HUmeda, Zona seca

5.3.1. Distribucion de numero de puestos

Para la distribucion de numero de puestos, se toma como
referencia es estudio del CONADE (1995), Partiendo como
referencia ese estudio se propone una nueva distribucion

para los puestos del mercado.

Norma % |requeri |# de puesto | distribucion | % nuevo | deficit de
Puestos CONADE | miento actual nuevo mercado puestos
50%
H CARNICOS 8 6,16 3 6 8%
zZ U
oM PESCADO 14 10,8 2 6 8% 66-67%
N E
75%
A D LACTEOS EMBUTIDOS 4 3,08 1 4 5%
A
50%
POLLO 4 3,08 2 4 5%
s H 50%
z E V] FLORES 2 4 5%
(e] M M LEGUMBRES Y 57.15%
N | E HORTALIZAS 30 23,1 6 14 18%
A D
T A 30%
6 4,62 7 10 13%
24 18,48 1 10 13% 90%
1 3 4% 66.67%
VAR 2 3%
O E 1 1%
N C 3 2,3 1 1%
A A 2 3%
1 2 3% 50%
1 2 3% 50%
P C
A
o
T M
| COMIDA PREPARADA Y
9 6
o [I) JUGOS 7 6 4 6 8% 33.33%
38
E
77 100%

Tabla 66: Distribucion de puestos
Fuente: Elaboracion propia
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5.4 Programa Arquitectonico

Acorde a las definiciones de las necesidades expuestas
anterior mente se definen las siguientes zonas:

Zona Administrativa
Zona comercial o expendio de productos
Zona complementaria

Zona Exterior

Tabla 67: Zonas requeridas mercado minorista
Fuente: Elaboracion propia

5.4.1. Zona Administrativa

- Administracién

- Contabilidad y cobro
- Area de espera

- Control sanitario

- Cabina de sonido

- Area de limpieza

- Control de calidad

- Informacion turistica
- Departamento legal
- Sala de reuniones

- S.SHH

5.4.2. Zona comercial

Venta de productos

- Local de carnes
- Local de pescado

- Local de lacteos y embutidos

- Local de pollos

- Local de flores

- Local de legumbres y hortalizas

- Local de frutas

- Local de abarrotes

- Local de ropa

- Local de calzado

- Local articulos plasticos

- Local accesorios telefénicos
- Local de audio y video

- Local de artesanias

- Local venta de juguetes

- Local de comidas

5.4.3. Zona de servicios complementarios

Enfermeria primeros auxilios
Baterias sanitarias

Cabinas telefénicas
Sucursal bancaria

Patio de comidas

Plaza de encuentro social
Guarderia

Cuarto de limpieza

5.4.4. zona exterior

Parqueadero
Depdsito de basura
Areas verdes
Caseta de vigilancia

Cuarto de maquinas
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5.5. Cuadro de programa Arquitectonico

5.5.1. Area administrativa

MERCADO MINORISTA SAN PABLO DEL LAGO

Areas Actores Analisis Espacial Equipamiento Analisis de areas Condiciones de confort
N - espacio Numero Mobiliario requerido - CirculaciqArea optifNumero|Area Luz poleamier]  Ventilacion .
SIS e Usuario Int. |Ext.|Fisico espacio Descripcion Cantidad Lo il it E |area +% [Final UnidadgTotal [N |A |CorSin |N A FAI e
ladministrar, conversa Oficina Escritorios
ADMINISTRACION sentarse Administrador 1 | 1 |Administratival 1 sillas 1 5,00 4,00 20,00 10% 22,00 24,00 1 24,00 | x| x| x X X Modulo fijo
Archivador
Contavilizar Contador Contador 2 Escritorios
A CONTABILIDAD Y COBRO Conversar, Sentarce, Asistente 212 y 1 2 sillas 1 3,00 4,00 12,00 10% 13,20 14,40 1 14,40 | x| x | x X X Modulo fijo
Cobrar, Pagar. Asitente Archivador
R Sentarce, sillas
E AREA DE ESPERA esperar Publico 5|5 Espera 1 escritorio 1 3,00 3,00 9,00 10% 9,90 10,80 1 10,80 | x| x | x X X Modulo fijo
conversar
A Revisar espacio sillas
CONTROL SANITARIO decomozar encargado 11| 1| decontrol 1 escritorio 1 3,00 3,00 9,00 10% 9,90 10,80 1 10,80 | x| x | x X X Modulo fijo
Sentarce,
A equipo de
D CABINA DE SONIDO informar Comunicador 1| 1 | Informacion 1 sonido, sillas 1 3,00 3,00 9,00 10% 9,90 10,80 1 10,80 | x| x | x X X Modulo fijo
mesas
M Guardar encargado bodega articulos de
| BODEGA DE LIMPIEZA limpiar aseo 111 pequefia 1 limpieza 1 2,50 3,00 7,50 10% 8,25 9,00 1 9,00 (x| x| x X X Modulo fijo
Caminar armario
N Revision y control Oficina Escritorio 2T
| CONTROL DE CALIDAD He todos los producto§y  encargado 11| 2| decontrol 1 Sillas 1 4,00 3,00 12,00 10% | 13,20 14,40 1 14,40 | x| x | x X X Modulo fijo
S Cabina escritorio
T PERSONAL DE SEGURIDAD Vigilancia Guardia 11| 1| decontrol 1 silla 1 2,50 3,00 7,50 10% 8,25 9,00 2 18,00 | x| x | x X X Modulo fijo
R —
escritorio
A INFORMACION TURISTICA informar recepcionista 1| 4 | Mostrador 1 silla 1 3,00 5,00 15,00 10% | 16,50 18,00 1 18,00 | x| x | x X X Modulo fijo
v Oficina escritorio
I DEPARTAMENTO LEGAL Asesoramiento legal Abogado 113 legal 1 silla 1 3,00 5,00 15,00 10% | 16,50 18,00 1 18,00 | x| x | x X X Modulo fijo
\% - .
Area salon 12 sillas
A SALA DE REUNIONES Reunirse Administrativa | 10 de reuniones 1 1 mesa de 1 7,00 6,00 42,00 10% | 46,20 50,40 1 50,40 | x| x | x X X Modulo fijo
reuniones
Funcionarios 1 Urinarios
S.S.H.H. HOMBRES ecesidades biologicay Administratvos | 1 Bafios 1 2 Inodoros 1 4,00 4,00 16,00 10% | 17,60 19,20 1 19,20 | x| x | x X X Modulo fijo
2 lavamanos
Funcionarios 2Inodoros
S.S.H.H. MUJERES ecesidades biologicay Administratvos | 1 Barfios 1 2 lavamanos 1 4,00 4,00 16,00 10% | 17,60 19,20 1 19,20 | x| x | x X X Modulo fijo
Tabla 68: Programa arquitecténico area administrativa
Fuente: Elaboracion propia
“”4"“!llll..—.,..

Area total

237 m2
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5.5.2. Zona Comercial

Areas | Actores Analisis Espacial Equipamiento Analisis de areas Condiciones de confort
Sub areas \Actividad |Usuari0 \Int. \Ext. espacio Numero Mobiliario requerido A | eeE Area minima de Circulacion |Area optifNumero  |Area Luz Asoleamiento Ventilacion Flexibilidad
Fisico espacio _|Descripcion Dimensiones |Cantidad |Area de mobil{Area Total ado uso E larea+% |Final Unidades |Total A Con. |Sin N A exbiica
Conservar, Productos Mesoén 2 0.6 1 12
vender despachar Frigorifico 2 0,8 1 1,6
CARNICOS Mantener en frio PUBLICO 2 3 PUESTO DE VENTA 1 Mostradores 2 1,5 2 6 9,8 3,50 3,00 10,50 15% 12,08 13,65 6 81,90 X X Modulo fijo
productos comestibles Fregadero 1 0,5 1 0,5
z Sillas 0,5 0,5 2 0,5
[e) Conservar, Productos Meson 2 0,6 1 1,2
N vender despachar Frigorifico 2 0,8 1 1,6
A PESCADO Mantener en frio PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Mostradores 2 1,5 2 6 9,8 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 6 70,20 X X Modulo fijo
productos comestibles Fregadero 1 0,5 1 0,5
H Sillas 0,5 0,5 2 0,5
U Conservar, Productos Mes6n 2 0,6 1 1,2
M vender despachar Frigorifico 2 0,8 1 1,6
E LACTEOS Y EMBUTIDOS |Mantener en frio PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Mostradores 2 1,5 2 6 9,8 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 4 46,80 X X Modulo fijo
D productos comestibles Fregadero 1 0,5 1 0,5
A Sillas 0,5 0,5 2 0,5
Conservar, Productos Meson 2 0,6 1 1,2
vender despachar Frigorifico 2 0,8 1 1,6
POLLOS Mantener en frio PUBLICO 3 4 PUESTO DE VENTA 1 Mostradores 2 1,5 2 6 9,8 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 4 46,80 X X Modulo fijo
productos comestibles Fregadero 1 0,5 1 0,5
Sillas 0,5 0,5 2 0,5
Atencion al cliente Mesén para produd 0,6 2 1 1,2
FLORES Vender PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 silla 0,5 0,5 1 0,25 3,85 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 4 46,80 X X X Modulo fijo
Estanterias 0,6 2 2 2,4
LEGUMBRES Y Atencién al cliente . Mesén para produg 0,6 2 1 1,2 -
HORTALIZAS Vender PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 sila P p 05 05 1 0.25 3,85 3,50 3,00 10,50 15% 12,08 13,65 14 191,10 X X Modulo fijo
Estanterias 0,6 2 2 2,4
FRUTAS Atencién al cliente PUBLICO 2 4 |PuEsTODEVENTA| 1  [Mesnparaprodug 06 | 2 L 1.2 3,85 3,50 3,00 10,50 15% | 12,08 | 13,65 10 |136,50 x | Modulo fijo
Vender silla 0,5 0,5 1 0,25 X X
Estanterias 0,6 2 2 2,4
Sillas 0,5 0,5 2 0,5
vender Mostrador 1,5 0,9 1 1,35
ABARROTES Guardar PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Estanterias 2 0,5 3 3 5,57 3,5 3 10,5 15% 12,08 13,65 10 136,5 X X X Modulo fijo
exponer Caja 1,2 0,6 1 0,72
Mostradores 2 0,6 1 1,2
Vender Estanteriasa 2 0,6 3 3,6
ROPA exponer PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Sillas 0,5 0,5 2 0,5 6,02 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 3 35,1 X X X Modulo fijo
Atencion al cliente Espejo 12 0,6 1 0,72
Mostradores 2 0,6 1 1,2
Vender Estanteriasa 2 0,6 3 3,6
CALZADO exponer PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Sillas 0,5 0,5 2 0,5 6,02 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 2 23,4 X X X Modulo fijo
Atencion al cliente Espejo 1,2 0,6 1 0,72
z .
o i Vender . Estanteriasa 2 0,6 3 3,6
N ARTUCULOS PLASTICOS |exponer PUBLICO 2 2 PUESTO DE VENTA 1 Sillas 0,5 0,5 2 0,5 4,82 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 1 11,7 X X X Modulo fijo
A Atencion al cliente Caja 1,2 0,6 1 0,72
S Vender Estanteriasa 2 0,6 3 3,6
= ACCESORIOS TELEFONO|exponer PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Sillas 0,5 0,5 2 0,5 4,82 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 1 11,7 X X X Modulo fijo
i Atencién al cliente Caja 1,2 0,6 1 0,72
Vender Estanteriasa 3 0,6 3 54
AUDIO Y VIDEO exponer PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Sillas 0,5 0,5 2 0,5 6,62 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 2 23,4 X X X Modulo fijo
Atencion al cliente Caja 1,2 0,6 1 0,72
Vender Estanteriasa 3 0,6 3 54
ARTESANIAS exponer PUBLICO 2 4 PUESTO DE VENTA 1 Sillas 0,5 0,5 2 0,5 6,62 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 2 234 X X X Modulo fijo
Atencion al cliente Caja 1,2 0,6 1 0,72
Vender Estanteriasa 3 0,6 3 54
JUGUETERIA exponer PUBLICO 2 5 PUESTO DE VENTA 2 Sillas 0,5 0,5 2 0,5 6,62 3,00 3,00 9,00 15% 10,35 11,70 2 23,4 X X X Modulo fijo
Atencién al cliente Caja 1,2 0,6 1 0,72

Tabla 69: Programa Arquitectonico zona comercial
Fuente: Elaboracion propia

Zona

Humeda

245, 70m2
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5.5.3. Servicios Complementarios

Areas Actores Analisis Espacial Equipamiento Analisis de areas Condiciones de confort
Sub areas ﬂctividad Usuario [ int. [Ext. espacio Numero Mobiliario requerido lado A [LADO Bl Area minima de E% (Circulacion| Area optima |[Numero| Area Luz Asoleamiento Ventilacion Flexibilidad
Fisico espacio _|Descripcion Dimensiones |Cantidad | Area de mobiliario | Area Total uso area +% Final Unidade Total Con. [Sin N A
ESPERA 1 SILLONES 1,2 0,9 2 1,08 2,16 3 3 9 15% 10,35 11,70 1 11,7 X X X Médulo Fijo
ESCRITORIO 1,2 0,6 1 0,72 0,72
RECEPCION 1 SILLA 0,5 0,5 1 0,25 0,25 2,5 2,5 6,25 15% 7,19 8,13 1 8,13 X X X Médulo Fijo
ARCHIVO 15 0,4 1 0,6 0,6
ESCRITORIO 1,2 0,6 1 0,72 0,72
Emergencias medicas ARCHIVO 15 0,4 1 0,6 0,6
RMERIA PRIMEROS AUXI| Toma e muestras | COMERCIANTE| 5 | | 0 o) roRi0 INOBORG Y T 5o8 o2
§ § , § N .
S PUBLICO MEDICO 1 LAVAMANOS 05 05 1 0.25 0.25 4 4 16 15% 18,4 20,8 2 41,6 X X X Médulo Fijo
ARMARIO DE
HERRAMIENTAS| ©° 05 1 0.45 045
< INODORO 04 | 0,65 1 0,26 0,26 ) N
MEDIO BANO 1 LAVAMANOS 05 0.5 1 025 0.25 2 1 2 10% 2,2 2,4 1 2,4 X X Médulo Fijo
BODEGA 1 ESTANTERIA 0,6 2 1 1,2 1,2 2 2 4 10% 4,4 48 1 4,8 X X Médulo Fijo
LAVAMANOS 0,5 0,5 4 0,25 1
RIAS SANITARIAS HOMB Aseo PUBLICO BANOS 1 INODORO 04 | 0,65 3 0,26 0,78 7.6 7.3 55,48 15% | 63,802 72,124 2 |144,25 X X X Médulo Fijo
URINARIO 043 | 0,37 2 0,16 0,32
3 < INODORO 04 | 0,65 4 0,26 1,04 N . N
RIAS SANIATRIAS MUJE| Aseo PUBLICO BANOS 1 LAVAMANOS 05 0.5 2 0.25 1 7,6 7.3 55,48 15% | 63,802 72,124 2 |144,25 X X X Médulo Fijo
Servir Alimentos VENTA DE MESAS 0,8 0,6 15 0,48 7,2
PATIO DE COMIDAS Alimentarce PUBLICO 1 4 COMIDA 1 SILLAS 0,5 0,5 60 0,25 15 10 12 120 15% 138 156 1 156 X X X Médulo Fijo
sentarce
~ 1 ESCRITORIO 1,2 0,6 1 0,72 0,72
PUBLICO 1 2 Iiigiiﬂg%ﬁ SILLA 0,5 05 3 0,25 0,75 2 2 4 15% 4,6 52 10,4 X X Madulo Fijo
ARCHIVO 15 0.4 1 0,6 0,6
ESCRITORIO 15 0,4 1 0,6 0,6 2
retiro de dinero ‘o VENTANILLA DE SILLA 0,5 0,5 1 0,25 0,25 "
e * > * 0
SUCURSAL BANCARIA pago de credito PUBLICO 1 2 COBRO 1 ARCHIVO 12 04 1 0.48 048 2,5 3 7,5 15% 8,625 9,75 19,5 X X X Modulo Fijo
COMPUTADOR 04 0.4 1 0,16 0,16
PUBLICO 1 CAJERO 1 CAJERO AUTOM/ 0,6 0,6 2 0,36 0,72 2 2 4 10% 4,4 4,8 1 4,8 Médulo Fijo
AUTOMATICO ’ i " g o . , X j
Comprar LOCAL DE ESTANTERIAS 2 0,4 4 0,8 3,2
FARMACIA Vender PUBLICO 2 2 VENTA 1 CAJA DE COBRJ 0,6 0,6 1 0,36 0,36 6 4 24 15% 27,6 31,2 1 31,2 X X Médulo Fijo
Atender MOSTRADORES 2 15 2 3 6
Cocinar LAVABO 1 0,5 1 0,5
lavar PREPARAR COCINA 1,3 0,7 1 0,91
PUESTOS DE COMIDA Servir alimentos PUBLICO 2 4 ALIMENTOS 1 CAJA 1,2 0,6 1 0,72 3,83 3 2,5 75 15% 8,63 9,75 6 58,5 X X Médulo Fijo
cobrar MESON DE TRAH 2 0,6 1 1,2
SILLAS 0,5 05 2 05
Transportar, mover ,
ASCENSOR Comunicacion vertical PUBLICO X 5 ASCENSOR 1 ASCENSOR 08 | 1,22 1 0,98 0,98 25 | 25 6,25 15% | 7,1875 8,125 2 | 16,25 X X Médulo Fijo
Movilidad de personas
ESCALERAS Comunicacion vertical PUBLICO X 5 GRADAS 1 GRADAS 2,23 | 03 18 0,669 12,042 | 2,23 | 27 6,021 2 |12,042 X X Médulo Fijo
BODEGAS Guardar COMERSCIANTE 1 BODEGA 1 ESTANTERIAS 2 0,5 3 1 3 2,5 3 7,5 10% 8,25 9 2 18 X X Médulo fijo
CUARTO DE LiMPIEZA | Almacenamiento de | PERSONAL DE | ) BODEGA 1 ESTANTERIAS 2 05 3 1 3 25 3 75 10% | 825 9 3 27 X X Médulo fijo
productos de limpieza LIMPIEZA
PERSONAL
1 1 “ ESCRITORIO 1,2 0,6 1 0,72 0,72
CAPACITADO ADMINISTRACIO i ' ' ' N . "
Nifios de 0-1 1 8 N 1 SILLA 05 05 3 0,25 075 35 3 10,5 15% 12,08 13,65 1 13,65 X X X Médulo Fijo
Nifios de 1-2 2 13 ARCHIVADOR 15 0.4 1 0.6 0,6
SALA DE . .
0,
ESPERA 1 SOFA 1,2 0,6 1 0,72 0,72 2 3 6 15% 6,9 7.8 1 7.8 X X Médulo Fijo
SALA DE ALFOMBRAS DIf| 1,2 15 4 18 7,2 i
1 9 9 81 15% | 93,150 105,3 1 105,3 X X Médulo Fijo
JUEGOS ARMARIO DE JU{ 1,2 0,6 0,72 1,44
AREA DE CUNA 1 CUNA 1,2 0,7 8 0,84 6,72 4 5 20 15% 23 26 1 26 X X Médulo Fijo
C“il‘_iado de nifios, MESAS 12 | 06 10 0,72 7.2
GUARDERIA reil?:cr?é?!ﬁ?aﬁm i’:“’\"‘:ugf 1 SILLAS 04 | 04 20 0,16 3.2 4 5 20 15% 23 26 1 26 X X Médulo Fijo
: ; ARCHIVADOR 15 0,4 2 0,6 1,2
mediante juegos
LAVABO 1.2 0,6 1 0,72 0,72
COCINA 0,8 0,6 1 0,48 0,48 . .
COCINA 1 REFRIGERADOR| 0,75 0.9 1 0.675 0,675 4 4 16 15% 18,4 20,8 1 20,8 X X Médulo fijo
MESON DE TRAH 0.6 15 1 0,9 0.9
CUARTO DE . .
0
LIMPIEZA 1 ESTANTERIAS 2 0,6 2 1,2 2,4 2 3 6 15% 6,9 7.8 1 7.8 X X Médulo Fijo
INODORO 0,7 0,4 2 0,28 0,56
BATERIAS
SANITARIAS . "
HOMBRES Y 1 LAVAMANOS 05 05 1 025 0.25 34 18 6,12 15% 7,04 7,96 2 15,91 X X Médulo Fijo
MUJERES

TOTAL ZONA 934,08

Tabla 70: Programa arquitectonico servicio complementario

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 71: Programa arquitecténico zona exterior
Fuente: Elaboracion propia

5.5.4. Zona exterior

Areas Actores Analisis Espacial Equipamiento Analisis de areas Condiciones de confort
Sub areas I Actividad Usuario Int. Ext. espacio Numero Mobiliario requerido . - Circulacion | Areaoptima  |Numero Area Luz Asoleamiento Ventilacion
LADO Area minima de _—
Area de AreaTotal| A LoE uso E Flexibilidad
Fisico espacio Descripcion Dimensiones |Cantidad mobiliario area +% Final Unidades [Total N A Con. |Sin A
C
PARQUEADERO argar Area de
COMERCIANTES ( D COMERCIANTES 1 PARQUEO 1 arqueo 25 5 2 12,5 25
CAMIONETAS ) Mesca’s’a' parq
aneoorar 77 30% | 1001 1232 1 1232 Médulo fijo
Estacionar
C
PARQUEADERO De:crg?rar Area d
COMERCIANTES ( M t? COMERCIANTES 1 PARQUEO 1 cade 2,6 10 2 26 52
CAMIONES ) aneobrar parqueo
Estacionar
PARQUEADERO PUBLICO|  EStRcionar PUBLICO 1 PARQUEO 1 Area de 25 | s 36 125 450 450 0% | 585 720 1 720 Médulo fijo
Maneobrar parqueo
Contenedores
- ENCARAGADO DE BODEGA DE ' . -
0,
DEPOSITO DE BASURA | Acépio de basura LIMPIEZA 1 BASURA 1 Tachos de 1,25 1,15 5 1,44 7,2 8 8 64 15% 73,6 83,2 1 83,2 X Médulo fijo
basura
Caminar ESPACIOS Bancas 18 0,45 10 0,81 8,1
ESPACIOS VERDES Descansar PUBLICO 1 VERDEES 1 Basureros 0,45 04 5 0,18 0,9 4459 15% 668,85
Recreacion
Mesa 1,2 0,6 1 0,72 0,72
. . CASETADE " . "
CASETA DE VIGILANCIA Vigilar Guardia 1 VIGILANCIA 1 Silla 0,5 05 1 0,25 0,25 2 3 6 15% 6,90 7,80 1 7,80 X X Médulo fijo
Inodoro 04 0,65 1 0,26 0,26
Lavamanos 0,5 05 1 0,25 0,25
Operaciones PERSONAL CUARTO DE generador o
CUARTO DE MAQUINAS o CAPACITADO 1 MAQUINAS 1 clectrico 15 2,2 1 33 33 5 4 20 15% 23 26 1 26 X X X
Eléctricas
Cuarto de
PERSONAL CUARTO DE
0,
CUARTO DE MAQUINAS bormbas CAPACITADO 1 MAQUINAS 1 Bombas 13 18 1 2,34 2,34 4 4 16 15% 18,4 20,8 1 20,8 X X X

TOTAL 981,00

5.5.5. Cuadro de resumen programa Arquitectdnico

ZONAS [ ™2 [SUB-TOTAL| TOTALm2 _ |AREADEL TERRENO m2
ADMINISTRACION 237

HUMEDA 245,7

SEMI HUMEDA 3744

SECA 2886 2079,78

ERVICIO 3729,63 4459
COMPLEMENTARIO 934,08

EXTERIOR 981 981

AREAS VERDES 668,85 668,85

Tabla 72: Resumen programa arquitecténico
Fuente: Elaboracién propia
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5.6. Diagrama funcional Mercado Minorista

5.6.1. Diagrama funcional primera planta

Cargay des- ------- ; Acceso secundario
carga v :
Circula- i
i cién servi- i
i cio i
1 c !
v <« 2 < Ci lacic .
. ., &) Ir ion
Circulacién 8 8 culacion =~ Mariscos
S5 = H
__________ () 4
i S !
i O i
: i ——p Carnes
i
Verduras y hortalizas --.
QO ___, Embutidos
i Patio Interior 5
i Q
i 0.
: o
- N Flores
Verduras y hortalizas «---
1
i i
i ! ———) Frutas
]
I (- 1
i 2w i I\
v g O : !
— +
3 — - -7 -
- o Circulacién Islas comerciales
Frutas 2 = | SRRl >
_______ 5 .
1
llustracion 134: Diagrama funcional primera planta 1 Plaza de acceso
Fuente: Elaboracion propia ; .
1
S.S.H.H Acceso principal Parqueadero
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5.6.2. Diagrama funcional segunda planta

J— Circulacion
I - -
! De servicio Enfermeria Administracion
1 1 c
i ' 8 s : |
1 o H .
% UEE- : .
«=3 & Circulacion
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c - W
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> S 6 ----- @)
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\ J >
Verduras y hortalizas «-- s _ 5 Servicios
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< 8 - Complementarios
--B=lE
(]
s >
: @)
1 llustracion 135: Diagrama Funcional
v Fuente: Elaboracion propia
S.S.HH
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5.6.3. Diagrama funcional tercera planta

Circulacion

Puesto de comida

Patio de comida

Guarderia

llustracion 136: Diagrama funcional
Fuente: Elaboracion propia
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CoONCLUSIONES y RECOMENDACIONES

En este apartado se dara a conocer las conclusiones y recomendaciones obtenidas en el
presente trabajo de titulacion tanto en la fase de investigacion y fase de disefio arquitecto-
nico, con la finalidad de comprobar si los objetivos propuestos al inicio del trabajo de titulacion
tuvieron cumplimiento.
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6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusiones

Al realizar todos los puntos de investigacion que contempla
la primera parte del trajo de titulacion se llega a varias con-
clusiones que estan relacionados con la actividad interna del
mercado y su entorno que lo rodea. De igual manera se
realizo el analisis el mercado actual de la parroquia San Pa-
blo del Lago para sacar conclusiones como el tipo de infra-
estructura que estd actualmente y los espacios que tiene
para ofrecer los productos y a su vez constatando personal-

mente que es factible la creacion de un nuevo mercado.

El estudio realizado ha permitido adoptar distintas posturas
sobre el modo de comercializacion y expendio de productos
agricolas en la parroquia San Pablo del Lago. Empezando
como punto de partida la busqueda de aportes e informacién
dentro del contexto que se encuentra ubicado el actual mer-
cado y las negativas que esta infraestructura presenta en su

actualidad, determinando que es un

tema a solucionar que autoridades del canton, GAD parro-
quial no han tomado sobre el mercado, siendo necesario la

investigacion necesaria dentro del contexto y el mercado.

El analisis realizado durante este semestre traera consigo la
justificacion necesaria del problema, asi como también las
soluciones necesarias tanto en ubicacion y espacios nece-
sarios para un correcto funcionamiento del mercado y desde
luego la comodidad de vender y comprar de las personas de
la parroquia y sus alrededores que visiten dicha infraestruc-

tura. La investigacion servira para

tener en cuenta cuales son la debilidades y fortalezas que
tiene la parroquia y cuéles son las potencialidades que te-
nemos que resaltar para que la parroquia en si pueda mejo-
rar y elevar sus ingresos economicos. En esta perspectiva,
el desarrollo de cada capitulo ha dado como resultado va-
rios lineamientos para la propuesta arquitectonica, sin em-
bargo, el factor que define la propuesta es el producto del
analisis de los actores principales que involucra en movi-

miento comercial vendedor y comprador.

El disefio del mercado minorista ayudara al mejoramiento y
desarrollo econémico de la parroquia y en si de los comer-
ciantes, ya que tendras espacios mas confortables que les

ayude a realizar sus actividades.

6.2. Recomendaciones

Las recomendaciones que se puede resaltar para realizar
este tipo de investigacion es que los métodos de investiga-
cion son de gran importancia para la recoleccion de infor-
macion y tener el respaldo de la investigacion. Realizar la
visita de campo el lugar de estudio ya que no se puede sacar
datos empiricamente si no que se debe estar presente para

ver y sacar nuestras propias conclusiones.

Para a investigacion se debe seleccionar el método investi-
gativo el cual ayude a recolectar la mayor informacion, las
personas seleccionadas que ayudaran con entrevistas tie-
nes que proporcionar informacién que aporte a la busqueda

y solucion del problema.

Para generar un proyecto que tenga todas las comodidades
y espacios necesario es recomendable analizar y estudiar
las normativas que rigen el disefio del elemento arquitecto-

nico.

Con este analisis realizado en el mercado San Pablo se
pudo constatar que el interés de autoridades que estan a
cargo de ver el mejor funcionamiento del mercado, no se
hacen presente en ningin momento en la que se realiz6 la
investigacion, sin saber que la necesidad de una adecua-

cién de la infraestructura.

Al momento de disefiar se deberd tomar en cuenta todos los
aspectos necesarios en cuanto accesibilidad, confort y crea-
cion de espacios Optimos para la correcta realizacion de las

actividades.
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