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Resumen

Esta investigacion realiza un analisis discursivo, a través de un modelo semidtico para
comunicacion politica planteado por Ivan Rubistein y Guido Sciurano, sobre tres capitulos de
“El Podcast de Jorge”, un contenido digital publicado en la plataforma Youtube, que formo
parte de la campana electoral de Jorge Yunda para la Alcaldia de Quito en las elecciones
seccionales celebradas en Ecuador en febrero de 2023. El objetivo de esta disertacion es
identificar aquellos mensajes discursivos con los que Yunda busco conectar con un electorado

concebido como “popular”.

Los resultados encontrados fueron que Jorge Yunda emitié en cada capitulo, una propuesta de
campafia a un grupo social en especifico luego de escuchar sus necesidades, deseos,
aspiraciones, y lo que esperaban de una autoridad municipal. La produccion del podcast mostrd
a Yunda como un actor con la capacidad de escucha, y quienes fueron sus invitados, ponderaron

su rol y capacidad de gestion politica.

A partir de la semiotica, el discurso de Jorge Yunda se convirtié en un signo construido por
codigos sociales ante la realidad de la clase entendida como popular. Desde el punto de vista
denotativo, se percibid un didlogo entre un aspirante a la Alcaldia y varias personas, pero desde
el punto de vista connotativo, se tuvo una propuesta de campaia con la que se aspird generar

una identidad con los ciudadanos para asi conseguir el voto.

vil
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Introduccion

Las elecciones seccionales en el Distrito Metropolitano de Quito se realizan cada cuatro afios;
los ciudadanos votan para las dignidades de Alcalde, Prefectos y Concejales. Para ello, los
movimientos politicos que decidan inscribir sus candidaturas, y posteriormente participar en
los comicios, deben regirse a la Ley Organica Electoral o Cédigo de la Democracia que entro
en vigencia en el afio 2009, y cuya tltima modificacion fue en febrero de 2020. Una vez que el
Consejo Nacional Electoral (CNE) haya aprobado la lista, un candidato esta oficialmente en la

carrera por ocupar una dignidad de eleccidon popular.

En 2019, Jorge Yunda gand las elecciones para la Alcaldia de Quito con una votacion del
21.4%, por encima de los 17 candidatos que participaron en la contienda electoral. Sin
embargo, no pudo culminar su periodo, ya que, por escandalos de corrupcion durante su
gestion, fue removido por el Concejo Metropolitano en octubre de 2021. Dos afios después,

Jorge Yunda se volvio a postular para llegar a la alcaldia.

En las elecciones de febrero de 2023, la campaiia empezd oficialmente del 03 de enero y
culminé el 02 de febrero. A nivel nacional, el CNE registr6 alrededor de 9.000 candidatos, por

lo que el presupuesto para el Fondo de Promocion Electoral fue de USD 12 millones.

Para la Alcaldia de Quito se inscribieron 12 candidatos: Jorge Yunda por la Alianza Juntos por
la Gente, Pedro Freile por la Alianza UIO, Patricio Alarcon por la Alianza Orden y Seguridad
Para Quito, Maria José Carrion por el Movimiento Amigo, Luz Elena Coloma por la Alianza
Va por Ti, Luisa Maldonado por el Partido Avanza, Omar Cevallos por el Movimiento Centro
Democratico, Jessica Jaramillo por el Movimiento Todos, Pabel Mufioz por el Movimiento
Revolucién Ciudadana, Natasha Rojas por el Partido Unidad Popular, Andrés Péez por la

Alianza Quito Vuelve, y Pablo Ponce por el partido Izquierda Democrética.

El aspecto comunicacional es clave durante una campana electoral, no solo por el mensaje o
propuesta que estratégicamente se comparte, sino por los elementos que lo rodean y que a su

vez comunican.

Las formas que adopta un candidato para comunicarse con el electorado van mas alla del
contenido del discurso, por ejemplo, existen ciertos codigos que son entendidos por la
poblacion y que pueden llevarlos a identificarlos con un candidato en particular. Entre ellos
se puede mencionar la forma en la que se viste, su gestualidad, su entorno, el lenguaje que

utiliza, las actividades que realiza, entre otros.

viil
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En un contexto politico-electoral, todos estos mensajes tienen siempre un objetivo comun:
conseguir el voto. Sin embargo, no es tarea sencilla, ya que para obtener el resultado deseado
es necesario concretar el apoyo mayoritario de la ciudadania, para lo cual el discurso debe ser

cuidadosamente estudiado, trabajado y disefiado.

Asimismo, los votantes cumplen un rol fundamental en un proceso electoral. Su rol
historicamente ha ido evolucionando y adquirieron mas relevancia, dejando de ser
considerados como una masa que debe seguir a un actor politico en funcidon de su ideologia,
para ser un grupo al que se lo estudia, analiza, con el que se dialoga y cuyos deseos,
aspiraciones y necesidades deben ser escuchados. Todo esto influye en las herramientas o

técnicas que formen parte de una estrategia electoral de un candidato.

Con esto en cuenta, para esta disertacion, dentro de la gama de candidatos que existieron, se
escogio al discurso de Jorge Yunda plasmado en una serie de capitulos de un podcast para
hacer un analisis discursivo con base en un modelo de analisis semidtico. Este contenido
form¢ parte de su campana de comunicacion politica, que sumado a otras acciones que
realizd Yunda desde la digitalidad y la presencialidad, lo llevaron a quedar en segundo lugar

en las elecciones.

X
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Capitulo I. Bases politicas, comunicacionales y culturales

La manera en cémo funciona y se percibe la politica, particularmente en el Ecuador, se puede
explicar a través de la vision de autores que han enfocado sus investigaciones en politica,
comunicacion, disefio y caracteristicas de una campana electoral, el comportamiento de las
personas facultadas para votar, y el estudio de la forma de ser de las culturas dentro de un
mismo pais que, de una u otra forma, inciden en la intencion de voto y en el accionar de actores

politicos.

Este capitulo busca entender el comportamiento en torno a los actores politicos, y se
fundamenta en tres aspectos teoricos: la comunicacion politica, el comportamiento electoral y

el concepto de culturas hibridas.

1.1 Comunicacion Politica

El campo de estudio de la comunicacion va mas alla de un simple intercambio de ideas entre
dos o mas individuos. Herrera (2010) plantea que la comunicacion no se debe entender como
un concepto amplio “no reducido a los medios”, sino como “ciencias de la informacion y de la
comunicacion”. Para el autor, esto permite identificar los procesos comunicativos de mejor
manera y cuidar el rigor cientifico. Por ello, es importante abordar la comunicacion desde un
campo, importante e historico, como lo es la politica, la cual ha permitido a cada pais llevar a

cabo su desarrollo y autonomia a través de las decisiones de sus autoridades.

Sin embargo, un proceso politico no se remite Uinicamente a propuestas de campafia, es
necesario llegar a la ciudadania y convencerla de que las acciones que emprende un gobernante
o un candidato son las mejores para el bien comun. Esto es posible mediante el uso de
estrategias de comunicacion, las cuales permiten llegar con un mensaje que estd acompafiado

de una ideologia politica.

1.1.1. Definicion de Comunicacion Politica

La comunicacién politica es un concepto que parte de dos grandes campos: la comunicacion,
la cual el Diccionario de la Real Academia de la Lengua (2022) define como “la transmision
de sefiales mediante un codigo comun al emisor y al receptor”, y la politica, entendida segiin

la RAE (2022) como la “actividad de quienes rigen o esperan aspirar a regir los asuntos

1
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publicos”. Ahora bien, hay que entender que estos dos términos vienen, en un principio, de

contextos distintos y separados.

Historicamente, el término comunicacion ha tenido varias concepciones. Rey (1998) menciona
que su surgimiento se dio a principios del siglo XIII, donde la comunicacién era un
“intercambio de ideas, accion, y dar a conocer”. Mds adelante, en el siglo XIV, la lengua

francesa la plantea como un modelo privilegiado para relaciones sociales.

Debido a la importancia que fue adquiriendo este concepto, surgieron teorias de la
comunicacion que buscaron otorgarle legitimidad cientifica. Mattelart & Mattelart (1995)
senalan que estas teorias han marcado un desarrollo y progreso hasta la actualidad, buscando
eliminar este “acoso” por carecer de poderio cientifico: “Esto ha llevado a buscar varios
modelos de cientificidad, adoptando esquemas propios de las ciencias de la naturaleza

adoptados a través de analogias” (p.9).

El Modelo de la Comunicacion propuesto por Harold Lasswell en 1948 plantea conocer: quién
dice qué, por cudl canal, a quién y con qué efecto. Todo esto con el fin de buscar concepciones
conductistas para explicar el comportamiento de las masas ante determinados estimulos.
Luego, el enfoque planteado por Melvin de Fleur en 1966, otorga importancia al rol de
retroalimentacion en el proceso comunicativo, es decir, el receptor juega un rol més activo y el

intercambio de informacion se vuelve dindmico.

Estos y otros modelos propuestos en las mismas épocas han hecho que la comunicacion logre
ser concebida como una ciencia como tal, para que, por métodos investigativos, se pueda
comprender todo lo relacionado con el intercambio de informacion, generacion y difusion de
mensajes y canales de comunicacion. Es importante también darle un espacio de analisis a la

politica, para entender por qué sus procedimientos necesitan del campo de la comunicacion.

Meza (2001) defiende la tesis de que la politica es una ciencia al ser una disciplina “autonoma,
independiente y con una estructura sistematica y tedrica propia” (p. 47). Su modelo analiza el
acontecer politico, sus formas de organizacion por parte de los movimientos, y describe la

realidad y el contexto social que lo rodea.

Historicamente, el concepto de ciencia politica aparece en la segunda mitad del siglo XIX en
paises europeos (Alemania, Francia, Italia e Inglaterra) y luego da el paso a Estados Unidos y

al resto del mundo. En un inicio, se hablaba de fenémenos politicos y del Estado, pero ahora
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se entiende como un conjunto de conocimientos que se han construido en torno al Estado y sus

relaciones con la sociedad (Cordova, 1989).

Cuando se habla de ciencia politica, Guzman (2008) menciona “Ya no se trata de preguntar por
el mejor Gobierno, ni de proponer teorias normativas generales sobre el Estado, sino de estudiar
el proceso, las instituciones, la administraciéon y el sistema politica como un conjunto
cohesionado” (p.285). Asi, cualquier proceso politico deja de ser exclusivo de las élites o de
“unos pocos”, y pasa a ser un aspecto generalizado, sin voz ni rostro, que pretende entender el

funcionamiento del sistema social.

En cuanto a la comunicaciéon politica, Canel (2006) sugiere que "académicos de diversas
disciplinas se han acercado con la intencion de explicar qué le pasa a la politica por necesitar
de la comunicacion, con el fin de establecer pautas para el estudio [de la comunicacion
politica]” (p.19). Teniendo esto en cuenta, se plantean tres enfoques principales para abordar

el concepto de comunicacion politica.

El primer enfoque se basa en las ciencias juridicas, desde las que se considera que la
comunicacion ha “invadido terreno ajeno” al adentrarse en la politica. Ante esto, se plantea la
necesidad de que cualquier aporte académico sobre este tema ofrezca un sistema estricto de
control. El resultado de esta reflexion es un teoria politica y juridica de los medios de
comunicacion, donde el concepto de comunicacion politica no es concebido como un area de

investigacion.

El segundo enfoque acepta la relacion entre politica y comunicacion siempre que las metas que
se persigan, —tales como llegar al poder, influir en los ciudadanos, gozar de autoridad, o la
negociacion con otros actores de la sociedad— se logren mediante procesos comunicativos

como el intercambio de simbolos y mensajes entre miembros de una comunidad.

El tercer enfoque considera que hay un “terreno comun” entre la politica y la comunicacion, el
cual goza de autonomia propia, y es independiente de ambos conceptos. Aqui se plantea la

necesidad de una teoria de la comunicacion politica.

Ya en 1956, en el libro Political Behavior, Eualu, Eldersveldv y Janowtiz entienden a la
comunicacion politica como un “proceso de intervencion por medio del cual se movilizan y
transmiten influencias politicas entre instituciones gubernamentales formales y el ciudadano-
votante” (p. 410). Es decir, la comunicaciéon hace posible que exista una relacion entre

instituciones de poder con los electores.
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Al respecto, el Modulo Avanzado de Formacion Politica (2006) provee la siguiente definicion:

La comunicacion politica es toda actividad organizada, dirigida a transmitir un mensaje
que permite llegar a los electores con el fin de influir sobre ellos buscando persuadirlos

e informarlos (p. 7).

Por su parte, Rivera y Sudrez (2017) sostienen que la comunicacion politica se refiere a “las
técnicas y procedimientos para el intercambio de discursos que llevan a cabo algunos actores
politicos con el fin de convencer a otros de apoyar o no decisiones politicas, dentro de un

régimen democratico” (p. 405).

Varios investigadores han defendido la idea de que, tanto la comunicacién como la politica,
debe ser entendidas bajo el campo cientifico e investigativo. Y, ademads, son dos areas que al

“fusionarse” forman un nuevo concepto que es aplicable a la practica politica.

La practica politica, que surge principalmente cada cuatro afios y por el que la comunicacioén
politica entra en funcionamiento, es una campaia electoral. Estos procedimientos existen desde
las generaciones mas antiguas, y han ido evolucionado conforme al comportamiento de la

sociedad y el surgimiento de nuevas tecnologias de la informacion.

1.1.2. Las campaiias electorales

Zepeda (2010), define a las campanas electorales como “procesos intensos de proselitismo y
cortejo de electores, que realizan los partidos y sus candidatos, en la bisqueda de votos de los
ciudadanos” (p.155). A lo largo de la historia, las campaifias han sido mecanismos legitimadores
del poder, es decir, el camino por el cual una organizacidn, o en este caso un politico, debe

atravesar para llegar a un cargo con el que tenga la capacidad de gobernar.

El inicio de las campanas se remonta a las sociedades agricolas, donde las masas de campesinos
satisfacian sus demandas otorgando su apoyo a los lideres regionales, que gobernaban bajo un

esquema de control del voto en el que no existia la democracia.

Mas adelante, las sociedades industriales cambiaron el modelo de campafias con tintes
populistas, para lo cual la masa electoral se concentraba en las movilizaciones de obreros y
miembros de clase media. Esta época se caracterizd por un bajo nivel de competitividad y
criterio autdbnomo, por lo que Zepeda (2010) sostiene que “Las campaiias electorales del pasado
eran procesos poco competitivos impulsados por las élites politicas con el fin de legitimarse

socialmente” (p. 157).
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Estos procesos se caracterizaban por una nula libertad de eleccion; no existia una confrontacion
politica seria en la que, en igualdad de condiciones, los candidatos pudiesen contrastar sus
propuestas o tener un debate publico para que los electores puedan discernir lo bueno o lo malo
de cada uno. Aqui predominaba la campafia en la tarima y los discursos incendiario que, por
afios, se convirtieron en costumbres de la comunicacion politica. Por su parte, los electores eran
concebidos como masas a las que se les “pastoreaba”, es decir, eran individuos que seguian a
un lider sin la necesidad de cuestionar su capacidad politica o moral; su rol se reducia a asistir

y apoyar al candidato (Zepeda. 2010).

Owen (2019) pone en discusion la aparicion de los nuevos medios en la década de los 80 y la
aparicion del internet 10 afios mas tarde. Por un lado, los actores politicos incorporaron nuevas
formas para llevar su mensaje a los diferentes grupos sociales, influir en las opiniones de su
grupo focal o movilizar a los votantes. De igual manera, el publico podia aportar su propio

contenido e ideas, participar con el candidato y comunicarse con €l directamente.

Independientemente del modo en el que se lleve a cabo una campana, existen pasos a seguir
previo a la realizacion de la misma. El objetivo principal serd transmitir un mensaje con fuerza
hacia el electorado, y para ello, el Modulo de Formacion Politica (2006) afirma que “la
campana se inicia antes de la campafa” (p.11). Es decir, antes que un politico se dirija al
electorado debe considerar varios puntos: como la gente percibe la realidad en la que vive,
cOmMo son sus pensamientos, su manera de actuar, y sobre todo conocer sus problemas, anhelos,

suefos e ideales, por mas imaginarios que sean.

Para realizar una campafa adecuada, la etapa de investigacioén y preparacion es igual, o mas
importante, que la de la realizacion misma. Una buena estrategia parte de un estudio adecuado
del electorado, el cual se puede realizar por medio de métodos cuantitativos y cualitativos. Los
cuantitativos se basan en preguntas cerradas planteadas de encuestas “a boca de urna” o
cuestionarios para medir la opinién de la gente; todo esto otorga una visién del panorama
politico en el que un candidato se expondra. Por otra parte, los métodos cualitativos realizan
una investigacion a profundidad, entre los que destacan técnicas como los “focus group” o
entrevistas con preguntas abiertas, que profundizan en las proyecciones, motivaciones o
necesidades de la sociedad que definan sus opciones electorales (Modulo Avanzado de

Formacion Politica. 2006).

Antiguamente, la politica se consideraba como un rito o protocolo donde predominaba la

ideologia, formalidad y la forma, antes que el contenido del mensaje o el rol del elector. Los
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unicos capaces de acceder a informacion valiosa eran los actores politicos, pues todo era

monopolizado por las élites de la sociedad.

Uno de los cambios mas importantes en las campaiias politicas se dio con la modernizacion en
la sociedad y la aparicidon y desarrollo de la tecnologia, que trajo consigo una nueva forma de

ejercer el poder politico y, por lo tanto, de pensar las campanas de forma distinta.

Desde entonces, las campafias gozan de caracteristicas tales como: mayor disposicion de
informacion para los candidatos sobre la sociedad y sus adversarios, pero sobre todo para los
electores, quienes, a través de medios, redes sociales, los mismos candidatos, o por terceros,
pueden conocer antecedentes e informacion que motive su intencion de voto. El uso de nuevas
tecnologias como redes sociales, la web, bases de datos y demas canales digitales, ayudan a
crear un perfil del candidato que se incorpore a este mundo actual, y que garantice que la

comunicacion con el elector sea inmediata.

Décadas atras el enfoque giraba en torno a las masas y el interés general, ahora predominan las
individualidades, la atencion personalizada hacia los votantes y apelar a sus deseos o
sentimientos. La imagen del candidato ya no es exclusiva de las movilizaciones y
concentraciones, ahora esta en la imagen, en un video, en la television, en la web y en los

dispositivos que puede contar cada persona.

Las campafias electorales se construyen por fases en las que hay que tomar en cuenta varios
elementos, no solo desde el interés de un partido politico o las caracteristicas del candidato que

serd expuesto publicamente, sino de quienes percibiran el mensaje.

1.1.3 Discursos Politicos

Seglin la RAE (2022) el discurso es el “razonamiento o exposicion de cierta amplitud sobre
algiin tema, que se lee o pronuncia en publico” y también la “serie de palabras y frases

empleadas para manifestar lo que se piensa o se siente”.

Foucault (2002) considera que “existen, evidentemente, muchos procedimientos de control y
delimitacion del discurso” (p.25), los mas relevantes son los que lo configuran y ponen en juego
el deseo y el poder. En primer lugar, se encuentra aquello que se dice en el discurso y que
influird directamente en su interpretacion. Foucault los divide en discursos fugaces, aquellos

que se dicen en el trascurso del dia y desaparecen una vez se los haya pronunciado, y los
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discursos que tienen su origen en acontecimientos que una vez dichos, se transforman y

permanecen en el tiempo.

El segundo aspecto en el analisis que realiza Foucault se refiere al autor que crea el discurso,
aquel referente dentro de la sociedad que tiene la capacidad de crear y pronunciar el discurso

para darle credibilidad.

El discurso politico es uno de los mecanismos para comunicarse con el electorado. Fabbri &

Marcarino (2020) sostienen que:

El discurso politico puede ser caracterizado como un discurso de campo, destinado a
llamar y responder, a disuadir y convencer, un discurso de hombres para transformar

hombres, no s6lo un medio para reproducir lo real. (p.25)

El discurso busca alcanzar el poder, y como los actores politicos no compiten solos, sino que
enfrentan una pugna por alcanzar una meta, se plantea que el discurso politico es un discurso

de guerra el cual se desarrolla en torno a los adversarios que disputan una “batalla”.

Por ello, el discurso politico serd determinante para un candidato, y para hacerlo, uno de los
factores mas importantes es la ideologia politica del candidato, tanto de manera personal, o

desde el movimiento politico que lo respalda.

La influencia de la ideologia desemboca en dos escenarios, segiin Ansart (1983) “la produccion
ideologica se puede dar el lujo de disfrazar, desplazar o desviar los conflictos o la potencialidad
de estos, como puede incluso acrecentarlos o atenuarlos al articular una disputa imaginaria en
las potencialidades afectivas” (p. 10). De esta manera, el discurso busca ganar poder, y la

ideologia es un instrumento permanente para alcanzarlo.

Por su parte Gutiérrez (2006), propone algunas caracteristicas formales del discurso politico.
La primera es entenderlo como un discurso orientado no solo a convencer al adversario, sino
también a mantener y fortalecer relaciones con aquellas personas que son partidarias del
movimiento, y atraer a un electorado indeciso. La segunda es que cualquier forma discursiva
tiene detras propositos, medios y antagonistas; y una ltima caracteristica sefiala que, para la
argumentacion del discurso, se construye un “tejido de tesis, argumentos y pruebas” (p. 7) que,

con una vision politica, se ejercen sobre o intervienen en un publico determinado.
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El discurso politico es entonces un instrumento por el que se aspira alcanzar poder e incidir en
las masas desde una determinada ideologia, y es la principal “arma” para una contienda

politica.

La forma en cdmo un candidato se expresa ha cambiado con el tiempo. Antes, por sobre todas
las cosas, se priorizaba la formalidad en el discurso con ciertos tintes retéricos que adornen la
manera en como el candidato se expresaba. Ahora, el discurso es influenciado por las
herramientas digitales, se impone el uso de un lenguaje simple, sencillo y breve, que genere
confianza y sobre todo cercania con el electorado: “si es por television la distancia es cercana
a los tres metros, si es por radio no pasa de los 10 metros, y si es por internet, la distancia no

es mayor a los cincuenta metros” (Zepeda, 2010 p. 162).

Pensar en una campaifia electoral, o en estrategias de comunicacién politica, no es algo
mecanizado ni atemporal. Al contario, tras el surgimiento y constante actualizacion de los
canales y tecnologias de la comunicacion, el actor politico acopla sus ideas, sin modificar su

ideologia, a estas plataformas informativas.

1.2. Comunicacion politica actual

Hoy en dia, la campafia y la comunicacion politica se desenvuelven en un contexto que no es
estable y se transforma a gran velocidad, por los constantes cambios en las herramientas e
instrumentos que se obtienen por las nuevas tecnologias de la comunicacion. De igual manera,
inciden factores como los cambios en las sociedades contemporaneas, y la percepcion de los
movimientos politicos que entienden que las viejas costumbres electorales van

resquebrajandose poco a poco, y que es necesario innovar.

Crespo (2020) cita a Sanchez Galicia quien indica que la comunicacion politica “tiene el reto
de cambiar el mensaje por una comunicacién de riesgo, convertida en politica publica que

ayude a cambiar habitos y conductas” (p. 7).
Es importante analizar el concepto de politica publica, como lo explica Veldzquez (2009):

“Un proceso integrador de decisiones, acciones, inacciones, acuerdos a instrumentos,
adelantado por autoridades publicas, encaminado a solucionar o prevenir una situacion definida

como problematica” (p.156).

El autor aclara que esta definicion es de caracter descriptivo, y no normativo, por lo que divide

al concepto en cuatro elementos:
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1. Proceso para integrar acciones, acuerdos y decisiones.

2. Proceso llevado a cabo por autoridades de control, con la futura participacion de
particulares.

3. Mecanismos para encontrar una solucion a una problematica.

4. La politica publica se nutre del ambiente en el que se rodea, y sin el cual no podria

existir.

Los procesos de politica publica, independientemente de quién los promueva, implican la

participacion asociada al espacio publico y a las estrategias politicas.

El espacio politico se refiere a los lugares donde se desarrolla el didlogo, consenso e interaccion
politica, en donde se expone la ideologia e identidad hacia la sociedad. El espacio publico es
el lugar en donde los ciudadanos tienen el total derecho a circular y se convierte en un escenario
colectivo para exponer sus formas de vida. Se puede decir que el espacio politico actiia sobre
el publico, y a lo largo de la historia eso se ha visto con las grandes conglomeraciones de

personas para escuchar un discurso (Alguacil, 2008).

Chavero y Ramos (2022) cuestionan la relacion entre los politicos y el espacio publico: “De
hecho, se le puede atribuir responsabilidad a los movimientos politicos, los cuales no han sido
capaces de convocar al publico en gran medida, haciendo que se pierde el “sentido de la ciudad”

(p.267).

La participacion ciudadana en el espacio publico se ha ido perdiendo por la aparicion y
popularidad de canales y medios digitales. Esto se acrecentd debido a la pandemia del COVID-
19, que llevo a tomar una medida de prevencion, por la cual el mundo global estuvo por mas
de un afo obligado a permanecer en sus hogares, por lo que las plataformas digitales sellaron,

definitivamente, la preponderancia del espacio digital por sobre el ptblico.

1.2.1 Influencia de la pandemia del COVID-19 en la comunicacion politica

La Comunicacién Politica es una herramienta que estructura una relacion entre gobernantes y
gobernados, o en ciertos casos, aspirantes a gobernar y el electorado. Los procesos
comunicativos se han llevado de distinta forma a lo largo del tiempo, pero existi6 un punto de

inflexién importante, la aparicion de las redes sociales.

En palabras de Bermeo (2021) este elemento “se ha convertido en uno de los medios mas

eficaces de Comunicacion Politica, puesto que su influencia moviliza masas, provoca caidas
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de gobiernos, determina resultados electorales o comportamientos patridticos, lo que da cuenta

de su enorme relevancia” (p.9).

En estos canales de comunicacion, Crespo de Mandujano (2020) aduce que, debido a la libertad
en el uso de redes sociales, los actores politicos deben mantener a sus comunidades (digitales)
conectadas, en todo momento, a través de las distintas plataformas para incrementar los canales
de interaccion y el trato personal con el electorado, un factor clave para persuadir el voto y

lograr una identificacion con la ideologia que se promulga.

Si bien la tecnologia venia incidiendo directamente en el contexto politico-comunicacional, el
impacto de la pandemia por el COVID-19 acentué mucho mas el uso de herramientas digitales.
Por el tiempo que la sociedad pasoé confinada, la Comunicacion Politica efectiva implicaba

considerar el mensaje, formatos, los canales y el momento (Crespo, 2020).

Crespo (2020) citando a Mandujano (2020), sostiene que los “estudios de habitos de uso de
plataformas digitales revelan que los contenidos con estos elementos son los de mayor éxito en

el alcance, penetracion y permanencia” (p.8).

Los movimientos politicos tienen nuevas oportunidades para presentar un contenido de interés
con base en tres elementos fundamentales: controlar la produccion de la comunicacion,
estimular la participacion politica rompiendo las barreras existentes con los votantes, y, por
ultimo, combinar aspectos comunicativos internos como el reclutamiento y movilizacién, con

aspectos externos como la informacion y la participacion.

YouTube es uno de los canales digitales que, al igual que las redes sociales y demas
herramientas inmersivas, ha tenido gran influencia en el modo en el que la gente consume
contenido, se entretiene, educa, y se comporta en el &mbito politico o social. Adicionalmente,
es la plataforma donde se aloja el discurso politico de Jorge Yunda que se analizara mas

adelante.

1.2.2 YouTube como herramienta de Comunicacion Politica

YouTube es una plataforma digital creada en 2005, en la que cualquier usuario digital puede
consumir y producir videos de acuerdo con sus preferencias, gustos o ideas. Este sitio ha
crecido de tal manera que actualmente cuenta con mas de 1.700 millones de usuarios tnicos al

mes, y recibe mensualmente cerca de 15 millones de visitas. De hecho, es la segunda pagina
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web mas visitada solo por detras de Google, y el 62% de sus usuarios accede a diario a consumir

algun tipo de contenido (McLachlan. 2022).

Antes de le aparicion de esta plataforma, la transmision audiovisual privilegiada era
unicamente la television con la cual se podia llegar a millones de usuarios alrededor del mundo.
YouTube no solo fue capaz de competir con la television, sino de posicionarse como el sitio

web lider en cuanto al consumo de videos:

La llegada de YouTube revoluciond el panorama comunicativo en Internet y la manera
de subir y visualizar videos online. La fuerza visual frente a la textual posiciona a
YouTube como una herramienta imprescindible para la comunicacion politica” (Ruiz,

2014, pp.12-13).

El impacto de esta plataforma en lo politico lo explica Crespo (2020) citando a Peytibi (2020)
quien afirma que la humanidad vive en una sociedad mas visual, por lo que los candidatos se
han incorporado en la generacion de contenido audiovisuales, donde no solo pueden exponer
sus propuestas, ideologia o plan de trabajo, sino también entretenimiento. Y es que, generar
contenidos desligados aparentemente de un contenido politico, puede atraer a gente que no esté
ligada este tema, y asi ganar adeptos: “El éxito de esta tipologia de contados es que son, la

mayoria, de politica blanca, que puede llegar a mas gente y que cusan interés” (pp. 9-10).

1.3. Comportamiento electoral

Entender lo que motiva al electorado a actuar de determinada forma es uno de los &mbitos mas

estudiados en el campo de la ciencia politica.

Si comparamos la influencia y poder entre los ciudadanos y gobernantes, estos ultimos seran
quienes inclinen la balanza a su favor. Sin embargo, ellos no pueden tener autoridad sin antes
tener la aprobacion de la sociedad (electorado) que son quienes, mediante el voto, escogen a la
persona que consideran adecuada para liderar un pais o una ciudad. En otras palabras, los
ciudadanos tienen, en el voto —que en el caso de Ecuador es obligatorio desde los 18 afios—, la

herramienta mas poderosa y por la cual, los politicos estan en una pugna permanente.

El comportamiento electoral es un concepto ligado a la politica. Peschard (2000) la entiende
como “una conducta que vincula a la poblacion con el poder, es decir, a la sociedad con el
Estado y que se manifiesta a través del voto” (p.68). Este comportamiento es de naturaleza

convencional e institucional, es decir, estd marcado en un tiempo y lugar especifico, y esta
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normado por reglas establecidas: como votar en diferentes circunscripciones o distritos, y con

la periodicidad establecida en la Ley, que en el caso de Ecuador, cada cuatro afos.

La pugna por el voto entre aspirantes politicos se da por la funcién con la que goza este
elemento, el cual legitima al Gobierno de turno y establece un limite a los lideres politicos,
pues cada cierto tiempo son reevaluados por los ciudadanos para considerar la posibilidad de
que sean reelectos. Otro factor importante del sufragio es su universalidad; es decir, el voto
tiene el mismo peso para cualquier persona, independiente de su rango social, econdmico o

cultural: “puede resumirse en el principio de: un hombre, un voto” (Peschard, 2000, p.68).

En relacién con la influencia del voto, Rivera y Suarez (2017) hacen una revision de autores
que plantean explicaciones para entender el motivo por el que una persona decide dar su voto,
por ejemplo: “La ideologia y clase social se distinguen por su capacidad de amarrar el voto
(p.413)”. Por otra parte, refiriéndose a la tipologia de los electores, destacan que hay distintas
formas de clasificarlos, por ejemplo, si viven en una zona rural o urbana, con informacion
demografica como el sexo edad, o nivel de estudios. Los autores plantean las siguientes cuatro

categorias principales:

e Voto duro: Votantes caracterizados por su lealtad e identidad con un candidato al
momento de sufragar, pues siempre se decidiran por ¢l independientemente de los otros
postulantes y sus propuestas.

e Voto blando: Aquella persona que, pese a tener un inclinamiento a un determinado
partido o candidato, evalua la coyuntura y oferta politica del momento.

e Voto opositor: Aquello que se oponen directamente a una propuesta o lanzamiento de
campana.

e Elector indeciso: Su participacion y conocimiento de la politica de su region es casi
nula, por ende, no manifiesta una simpatia o desarrolla un sentimiento de identidad con

alguna fuerza partidista.

El comportamiento electoral es estudiado por medio de varias corrientes tedricas diferenciadas

por factores historicos, culturales, sociales, econdmicos, entre otros. Entre ellos se puede citar:

e Corriente Historico-Sociologica: Divida en dos: en el Modelo de la Universidad de

Michigan y en la Teoria del voto de Clase.

De acuerdo con el Modelo la Universidad de Michigan, se entiende que los resultados de una

contienda electoral se dan por dos factores: el primero, y que es a largo plazo, la distribucion
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de lealtades partidistas en el electorado; el segundo, y en cambio a corto plazo, son el tipo de

candidatos que estan en las contiendas y las propuestas que lanzan a la ciudadania.

Es decir, los factores que influyen en el voto hacia un candidato varian acorde al lugar y al
contexto en el que se desarrollen las elecciones, el partido politico y el peso histérico que este

tenga.

Por otro lado, la Teoria del Voto de Clase estd ligada a la relacion sociocultural entre el
candidato y el electorado. Rivera y Suarez (2017), citan a Cardenas (2013) quien explica que,
“circunstancias como que un ciudadano sea de clase obra o burgués; que vida en una ciudad o
un pequefio pueblo no son hechos neutros. El elector consciente de su interés de clase actua
consecuentemente” (p.415). Se podria decir entonces que, el origen de un candidato, su modelo
de comportamiento, su estatus social y nivel econdémico, son factores que mueven al votante a
un lugar determinado en una estructura social. Esto moldea la manera en como conciben al

mundo, la politica o las elecciones, y por ende modifica su voto.

e Corriente economico-racional: Puede ser vista desde dos teorias; la de Democracia

Liberal y la de Eleccion Racional.

La teoria de la Democracia Liberal concibe al ser humano como alguien que toma sus
decisiones con base en el raciocinio. En cuanto al voto, esta serd una eleccion que se tome en
funcién de las propuestas de los candidatos segun los problemas y necesidades del entorno, y
también tras un analisis de principios e ideologia. En pocas palabras, una persona adquiere

responsabilidad ciudadana con un voto informado, producto de un calculo racional.

La Teoria de la eleccion racional defiende que las decisiones politicas se toman bajo un criterio
individualista; por lo que el voto ird con la opcidn que le proporcione mayor utilidad y le ayuda

a conseguir sus fines personales.

e Corriente de la comunicacién politica: El comportamiento electoral se ve
influenciado con las dindmicas de comunicacion en el que se desenvuelve el electorado.
Es decir, mas alla del criterio o de la ideologia de un ser humano, su decision final
incide con los discursos, actitudes y comportamientos de los lideres de opinion, las

redes sociales o su entorno cercano.

Aguirre (2020) parte de:
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El voto es la expresion que puede tener un individuo para demostrar su motivacion y
actitud que lo impulsa a definir su posicidon y preferencia hacia un actor o partido
politico. Dicha motivacion suele estar condicionada por factores socioldgicos,

psicolégicos, de interés econdmico, ideoldgicos u otros. (p.4)

El sufragio no es racional o irracional, sino que se construye en base a actividades humanas

ligadas

a la politica. Por ende, la preferencia electoral se verd condicionada también por

factores como la influencia de la familia de una persona, su ambiente laboral, la manera en

como concibe la politica en su region, su cultura, la influencia de la campana electoral, entre

otros.

Basandose en las investigaciones tedricas de varios autores, Aguirre (2020) explica los factores

por las

que se toma la decision de voto por alguna figura publica, se anula el sufragio, se vota

en blanco, o por los que la persona no acude al proceso electoral. Esto se fundamenta en tres

teorias:

La sociolégica. Surge a finales de los afios sesenta, y propone que el comportamiento
electoral responde a las relaciones sociales que mantiene un ciudadano dentro de su
comunidad, siendo su entorno el que condiciona su intencion de voto. En ese sentido,
los resultados de las elecciones estan orientadas por el estatus econdémico y la
ocupacion, situacion social de cada individuo. Aqui, la difusion de contenido por
medios, o la simple realizaciéon de una campafa politica, tendran un bajo nivel de
incidencia en los votantes, pues no seran estos factores por lo que inclinen su voto, sino
por el grupo social al que pertenezcan.

La psicosocial. Esta teoria es, en todo aspecto, contraria a la sociologica. No existe
ninguna incidencia en algun factor social, sino que la identificacion con un candidato,
en base a un analisis interno de cada votante, sera lo que termine influyendo su voto. El
comportamiento electoral se entiende como el componente de fuerzas psicoldgicas,
expresadas en la forma de ser de cada elector, y que se hayan generado por las
propuestas u objetivos del partido politico que desee apoyar. Ademas, no siempre sera
necesario convencerlos, sino que puede haber lealtad o adhesion previa por su
inclinacion partidista.

La racional. Defiende la tesis que el voto se define por la eleccion racional, en la que
los individuos evaluan, minuciosamente, los beneficios o perjuicios que tendrian por

inclinarse por una determinada opcion. Asimismo, los votantes analizan aspectos
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politicos y econdmicos que pueden ser solventados y que generen beneficio, en el corto
plazo; para ello tienen una percepcion de la realidad del pais, del desempeno del
Gobierno y de la vision que muestren los medios respecto a las necesidades sociales.
En esta teoria el rol del votante es sumamente activo.

d. El voto ideologico. Dice que las preferencias electorales se toman en base a su
idiosincrasia politica--de izquierda o derecha--, antes que en un candidato o partido en
especifico. Si quien busca el poder pertenece a la ideologia que una persona comparte,

no cabe duda de que tendra su voto (Aguirre. 2020).

Desde la vision de algunos autores, se explica de manera general los motivos por los que el
electorado actiia o no, de determinada manera en una misma nacién, como Se vera a

continuacion.

1.3.1 Analisis en Ecuador

Chavero y Ramos (2022) exponen los resultados de su investigacion sobre el comportamiento
electoral en Ecuador durante las elecciones presidenciales de 2021: “Los resultados muestran
un aumento del peso emocional en el comportamiento electoral en el colectivo mas joven, pero

también el fuerte protagonismo de los medios de comunicacion tradicionales™ (p.156).

La poblacién ecuatoriana, en época de campana electoral, actia en funcion de sus emociones,
para asi crear un sentimiento de identidad. Tomando en cuenta la clasificacion anterior, es la
teoria psicosocial la que entra en discusion. Por este motivo, los lideres politicos buscan la

manera de aparecer en la cotidianidad de los electores de manera espontanea.

En la tltima eleccion existieron dos fuertes valores emocionales, de aceptacion y rechazo, hacia
uno de los principales actores politicos, que, sin estar presente en la contienda electoral de
manera oficial, estuvo en la mente y memoria de la ciudadania: el expresidente Rafel Correa.
Sobre €1, su movimiento Revolucion Ciudadana y su candidato a la Presidencia Andrés Arauz,

pesaron una serie de emociones, sobre todo de la gente joven:

Los jovenes (18-29) estan polarizados. Encontramos una fuerte permanencia de
emociones negativas como ansiedad, amargura u odio en un 80%, que superan las
positivas, entusiasmo tranquilidad y orgullo en un 77.3%. (Chavero y Ramos, 2022,

p.167)
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Esto se refiere a como percibe el electorado joven a un personaje politico como Correa. De
hecho, es interesante que exista un mayor sentimiento negativo hacia ¢l, cuando la gran
mayoria de jovenes entre 18 y 29 afios vivio el Gobierno de Correa a una corta edad. Es decir,
aspectos externos como la influencia y relacion con sus padres, familias u otras personas de su

entorno, pudieron influir en su forma de pensar.

Estos mismos resultados en la poblacion adulta, de entre 30 y 49 afios, obtuvieron los siguientes
resultados: “emociones positivas un -77.1% y negativas —82.6%. Las emociones, a medida que

la edad de la poblacion es mayor, se vuelven intensas” (p.167).

Se debe considera que, el comportamiento electoral no solo se ve influenciado por las acciones
de candidatos, movimientos politicos o gobernantes, sino también por la interaccion con los
diferentes grupos sociales presentes en un mismo espacio territorial. Se puede ver un choque

de culturas, comportamientos, formas de vida, nivel socioecondmico, entre otros factores.

1.4. Culturas Hibridas

Tal como la doble acepcion que encierra el enunciado de comunicacion politica, el hablar de
culturas hibridas se refiere a dos conceptos diferentes: cultura e hibridacion, y que incluso
pertenecen a campos de estudio distintos, pero que, al unirlos y analizarlos, dan muestras de un
nuevo enfoque para entender el ambito de las campafias electorales, la politica, y, sobre todo,

la forma de actuar de los electores.

La RAE (2022) define a la cultura como “el conjunto de las manifestaciones en que se expresa
la vida tradicional de un pueblo” o también “el conjunto de conocimientos que permite a

alguien desarrollar su juicio critico.

En cuanto al término hibridacion (del cual deriva el adjetivo “hibridas™) dice: “fusion de dos
células de distinta estirpe para dar lugar a otra de caracteristicas mixtas”. Si bien este ultimo
concepto estd ligado al campo cientifico o bioldgico, funcionara para entender mas adelante la

idea de una cultura hibrida.

Por un lado, se encuentra el conjunto de manifestaciones que expresan la forma de ser o vivir
de un pueblo (diversas culturas de diferentes lugares), y por otro, la fusiéon de “dos especies”
que dan lugar a otra con las caracteristicas que ambas poseen. Estas “especies” se entenderian
como las culturas que encontramos en una sociedad, que, al integrarse y convivir entre si, dan

como resultado una hibridacion cultural.
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Garcia Canclini (1997) enfoca la importancia no en la hibridez como objeto de estudio, sino en
los procesos de hibridacion por los que las diferentes culturas llegan a encontrarse. Pese a la
gran variedad de culturas que existen, se pueden reducirlas en dos clases sociales: las
denominadas ¢élites que gozan de poder, capital econdmico y social, y los sectores populares

que son una especie de “polo opuesto” al modo de vida de las élites:

Es el relato de como se han ingeniado las élites, y los sectores populares, para hibridar
lo moderno deseado y lo tradicional de lo que no quienes dependerse, para hacerse cargo

de nuestra heterogeneidad multitemporal y volvera productiva. (p.112).

Este término de culturas hibridas adquiere sentido tras una serie de procesos. Primero, no es
solo una mezcla de practicas sociales que existen y funcionan de forma auténoma, sino que al
fusionarse se obtienen nuevas estructuras. En segundo lugar, el intento de reconvertir un
patrimonio que les pertenece o con el que se identifica cierto sector de la sociedad —algo
tangible como un monumento o un conjunto de saberes o técnicas— da como resultado nuevas

expresiones culturales.

Un factor que intensifico los procesos de hibridacion es la expansion cultural, sobre todo en el
ambito urbano. En América Latina, a inicios del siglo XX, la mayoria de la poblacion residia
en el campo por sus limitaciones sociales y econdmicas, por lo que la poblacion urbana era
muy reducida. A partir de los afios 60 o 70, esta regidon paso a ser una trama mayoritariamente
urbana, que dejo de lado sus raices campesinas, y empezod a renovarse mediante la interaccion
de redes de comunicacion; sin embargo, los otros grupos no dejaron de existir y expandirse. Se
tiene entonces una sociedad dispersa en comunidades campesinas o de poco poderio
socioecondmico, y regiones urbanas con otro estilo de vida, donde su relacioén con el grupo

anterior es nula o casi inexistente (Canclini, 1948).

Canclini (1948) menciona que hay tres procesos para explicar la hibridacion: “la quiebra y
mezcla de las colecciones que organizaban los sistemas culturales, la desterritorializacion de

procesos simbolicos y la expansion de géneros impuros” (p.264).

En cuanto a la unién y division de los sistemas culturales, el autor se refiere a la interaccion
entre sociedades urbanas y rurales, donde la sociabilidad y la percepcion de la vida de cada
sujeto no se encuentra en lo colectivo, sino en su circulo e intercambio intimo. Esta especie de
encierro al que se somete la ciudadania, porque asi lo prefiere, se fundamenta en la

inabarcabilidad de la ciudad, es decir, la imposibilidad de conocer cada sector, cada barrio
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(refiriéndose a ciudades grandes) y sobre todo de conocer a quienes estan en su alrededor. Esto
conduce a buscar refugio en el hogar, en encuentros confiables y convertirse en seres selectivos

para elegir con quienes se convive.

La desterritorializacion de procesos simbolicos implica dos procesos: uno de pérdida de la
relacion natural de una expresion cultural con un territorio geografico y social, y la que,
consecuentemente, adquiere relocalizaciones territoriales de viejas y nuevas producciones
simbdlicas. Por tltimo, la expansion de géneros impuros habla de expresiones culturales que,
al igual que los grupos sociales, se hibridan por medio de sus métodos de expresion. El autor

lo ejemplifica por medio de un contraste entre grafitis e historietas.

1.4.1 La cultura popular

Hay varias formas de concebir a lo popular: “Lo popular es lo excluido, los que no tienen
patrimonio o no logran que sea conocido y conservado. Los artesanos que no llegan a ser
artistas, los espectadores de los medios masivos incapaces de mirar la alta cultura porque

desconocen la historia de los saberes y estilo” (Canclini, 1948, p.191).

Desde otra arista, Gonzalez (2018) de Bruke (1978) plantea que: “la cultura popular no seria
otra cosa que la cultura no oficial de los grupos de la élite y las clases subordinadas”.
Nuevamente surge una comparacion entre dos niveles de cultura, la alta o dominante, y la baja
o dominada, en la que se debe centrar, no sus diferencias y comportamientos diferenciadores,
sino las conexiones entre ambos, que pueden entenderse también como el sistema de

significados, valores y actitudes compartidas.

Ahora, las practicas y costumbres estan ligadas también a un concepto de identidad, Valenzuela
(2012) la entiende como “el conjunto de ideas, costumbres, significados, tradiciones, historia
y formas de relacionarnos que nos hacen similares a los demas con ese mismo bagaje cultural”
(p.25). En una sociedad, la identidad se distingue de dos maneras: por lo colectivo y por lo
individual; en cuanto a lo colectivo, se refiere atributos del individuo con diferentes grupos
sociales a los que se atribuye un conjunto de rituales o practicas culturales; respecto a lo
individual, se trata de aspectos que determinan la idiosincrasia de una sola persona, por la cual

puede valerse por si misma.

Muchas veces se concibe a lo popular como algo “malo”, como un grupo social con menores

posibilidades y que imposibilitan el desarrollo. Pero esta concepcidn, que nace sobre todo de
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grupos con actitudes clasistas o discriminantes, tiene una explicacion histérica. De hecho, la
relacion con lo popular (el pueblo), nace de la obligacién del Gobierno para legitimarse, al

tener que incluir a todos los miembros de la sociedad.

Canclini (1997) lo explica: “Este pueblo al que hay que recurrir para legitimar un Gobierno
secular y democratica, es el portador de lo que la razéon quiere abolir: la supersticion, la

ignorancia y la turbulencia. El pueblo molesto como lugar de lo inculto por todo lo que le falta”.
(p-194).

La relacion con la cultura popular no involucra solo a las clases altas, sino a los actores que
ejercen el poder. De hecho, por el gran numero de personas que pertenecen a la clase
“excluida”, los actores politicos se ven obligados a simpatizar e interactuar con ellos para ganar

adeptos.

Al respecto Canclini (1978) sostiene que lo popular: “es lo que se vende masivamente, lo que
gusta a multitudes. El mercado y a los medios no les importa lo popular sino la popularidad”
(p. 241). Este grupo hara popular lo que le resulte accesible, util, aquello que use con frecuencia

y que merezca su adhesion.

Estos tres conceptos teoricos sustentan en gran medida esta investigacion. Por un lado
tenemos a la politica y a la comunicacién, que funcionan ya sea por separado o en colectivo,
y por otro al concepto de culturas hibridas por el cual se logra entender cierta manera a un
grupo dentro de la sociedad, y el cual interviene directa e indirectamente en la actividad

politica.

A continuacidn, se explicaran los diversos conceptos semioticos por los que se entendi6 a un
actor politico (Jorge Yunda) como un signo, y que a su vez construyo6 una serie de codigos

(en un discurso) dirigido a los perceptores.
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Capitulo II. Metodologia

2.1. Analisis Semiotico

El concepto de semiotica en esta investigacion se lo aborda desde el planteamiento de dos
autores: el primero es Jean-Marie Klinkenberg, semidlogo y lingiiista belga cuyo trabajo se
remonta a 1944; de su investigacion se tomara en cuenta su percepcion y definicion basica de
los conceptos que componen la semiotica: el signo, el significado, el significante y los procesos
connotativos y denotativos. El segundo autor es el semidlogo britanico Daniel Chandler,
particularmente su enfoque en torno a la teoria de los cddigos y su manera de entender el

proceso significativo.

Segin Klinkenberg (1944), la semiotica es una ciencia que asume una responsabilidad:
“estudiar la significacion, describir sus modos de funcionamiento y la relacion que ésta
mantiene con el conocimiento y la accion” (p. 22). Al ser una rama bastante amplia de
conocimiento, puede relacionarse con otras disciplinas; por ende, los conceptos mas
importantes, en el contexto politico, y para lograr un analisis semidtico éptimo de acuerdo con

este autor seran:

a. ElSigno. Este término puede ser entendido de diferente manera y goza de varias funciones.
Se lo define como “un instrumento que le permite a uno tratar aquello sobre lo cual no ha

tenido experiencia directa” o “una cosa que vale por una cosa diferente” (p. 44).

El signo es, por lo tanto, aquello que se le puede atribuir un significado o ser entendido de
cierta forma, como Klinkenberg lo expone en su Manual de Semiotica, el ejemplo mas claro
es como se concibe una forma de pago. Por ejemplo, se lo puede hacer en efectivo, en
cheque, tarjeta e, incluso a través de canjes; estas formas, pese a que son entendidas
individualmente de manera diferente, atribuyen un mismo concepto y se entienden por

igual.

b. El signo como codigo. Cuando se percibe un signo se lo entiende de acuerdo con el
contexto sociocultural adquirido por la civilizacion; estos significados proceden de un
codigo, definido como el conjunto de reglas que permiten producir o descifrar al signo. Por

lo tanto, al utilizarlo se hace referencia a una cultura en especifico.
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Por otra parte, Chandler (1998) concibe a la semidtica como “el estudio de signos que
representa algo mas” (p.15), esto incluye imagenes, sonidos, gestos y objetos. Este proceso
semiodtico de tener una representatividad se lo puede entender también como la forma de
atribuir significaciones. Se abarca conceptos como los signos, codigos, metaforas, metonimia,

denotacién, connotacidn, sintagma, paradigma, entre otros.

Esta definicion parte también de denominaciones de otros autores como la del semidlogo
Roland Barthes, quien entiende a la semidtica como el método que permite entender aquellas
practicas culturales que implican algun tipo de significacion. También lo dicho por Ferdinand
de Saussure, quien afirma que la semiotica permite acercarse a todos los fendmenos u objetos,

dentro de la sociedad, a los cuales se les puede atribuir un signo.

Es importante concebir al ser humano como homo-significans, es decir, una especie creadora
de significados. Con esto en cuenta, el signo se comprende como la unidad significativa que se
expresa por medio de palabras, imagenes, sonidos, gestos u objetos, los cuales pasan de ser
unidades significativas (o referentes) a signos, una vez que se les haya atribuido un significado.
De esta manera, el signo se compone de un significante (forma material o perceptible de
aquello que se concibe) y un significado (la representacion o constricciéon mental del objeto,

ya sea por caracteristicas sociales o culturales). Esta relacion se la conoce como significacion.

Por ultimo, el autor hace énfasis en el planteamiento de la semiotica de Charles Peirce, quien
plantea una triada compuesta de tres elementos: el representamen, aquello en lo que tome forma
el signo, ya sea algo material, tangible o perceptible; un objeto al cual se refiere el signo; y el
interpelante (para la presente investigacion es primordial tomarlo en cuenta y considerar su

importancia), que es la persona que la da el sentido al signo a través de su mente.

Sobre este aspecto, el interpelante es una especie de vehiculo que mueve el proceso semiotico,
pues cambia el método diadico por un triadico, que si se lo analiza a profundidad, hace que el
proceso significado-significante adquiera un sentido mas valido. Un objeto o accidon puede
existir por si mismo, pero adquiere un valor y connotacion diferente el momento que alguien
le atribuye un significado o sentido. En palabras de Chandler (199) “tedricos sefialan la
importancia del proceso activo de la interpretacion, los intérpretes del signo sobresalen

explicitamente e ilumina el proceso de la semiosis” p.26.

Este proceso puede ser entendido también bajos los conceptos de denotacién y connotacion

(denotacion-significante) (connotacion-significado). El orden de significacion es el mismo,
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donde a partir de un referente, es decir, una unidad dentro del mundo, se denota algo. Esta
denotacioén es el significado literal del signo, que, al pasar por asociaciones socioculturales,
personales, ideologicas o emocionales, adquiere una connotacién de acuerdo a la manera en

como una sociedad usa y valora la unidad significante (Chandler. 1998).

2.1.1 Denotacion y connotacion

Los conceptos de denotacion y connotacion parten de una vision dual del signo: denotacion-
significante, connotacion-significado, los cuales estdn a merced de procesos de interpretacion

de los interpelantes.

Chandler (1998) apoya su investigacion en el semiologo Roland Barthes, quien plantea que
cualquier discurso o contenido tiene una significacion que se da a través de dos niveles: el

denotativo y el connotativo.

El denotativo es conocido como primario, y se lo entiende como el significado explicito de una

palabra, imagen, discurso u objeto. En pocas palabras, el significado universal.

Esta denotacion es el significado explicito del signo, que al pasar por asociaciones
socioculturales, personales, ideoldgicas o emocionales, adquiere una connotacion de acuerdo a

la manera en como una sociedad usa y valora la unidad significante (Chandler. 1998).

El connotativo es el significado implicito de aquello que pas6 previamente por el nivel
denotativo. Esta significacion es asumida de manera individual y depende del contexto social

y cultural de cada individuo.

Ambos conceptos se mueven en torno a un signo, que parte de un significante (denotacion) y
pasa a tener un significado. Este ultimo elemento no deriva del propio signo, sino de la manera

en como se da su uso en la sociedad, valorando tanto al significante como al significado.

2.1.2. Codigos

Klinkenberg (1944) define al codigo como “la asociacion de dos sistemas de diferente
naturaleza: un sistema significado y un sistema significante” (p. 139). Estos sistemas generan
un nivel de oposicion y contraste entre lo que se tiene y lo que se interpreta; el autor plantea el
ejemplo de una contraposicion entre el rojo y verde, donde ambos se perciben en un inicio
como colores, y posteriormente como codigos de transito, donde el rojo connota que el paso

esta prohibido, y el verde que esta permitido.
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Este proceso se denomina “cddigo minimo”, que, en el campo de la semidtica, se multiplica al
existir sistemas de codigos variados. Es importante aclarar que ni los sistemas significado-
significante, ni el codigo, existen por si mismos; es decir, son correspondidos. “No hay codigo
sino cuando dos sistemas estan asociados. Pero el sistema no existe mas que gracias al codigo”

(Klinkenberg, 1944, p. 140).

La manera en cémo se entiende el codigo dependerd del contexto en donde esté expuesto.
Tomando el ejemplo anterior, el rojo no esta por naturaleza opuesto siempre al verde, sino que
se contraponen por coincidir en un mismo sistema conceptual. Por lo tanto, podriamos decir
que el codigo cumple dos funciones, de repartidor de planos y de extension de signos. Una vez
que se integra el sistema significante-significado, empieza a construirse también el mundo y

sus maneras de entenderlo.

Del mismo modo, Umberto Eco (1968) ha denominado dos umbrales de la semidtica: el inferior
que aborda las areas del conocimiento que no se construyen a partir de la nocion de sentido, y

el superior, que concibe a los procesos culturales como procesos de comunicacion.

Dentro de este proceso, plantea que una cultura debe desarrollar un sistema de cédigos, el cual
otorgue un valor posicional a cada objeto, discurso, palabra, fenomeno social u accién

perceptible.

Chandler (1998) define al c6digo como “Un conjunto de practicas, familiares a los usuarios de
un medio, el cual opera dentro de una estructura cultural muy amplia” (p. 81). En su estudio

del uso de distintos codigos en medios de comunicacion los divide en:

e Codigos Sociales: Se dividen en subcdodigos de acuerdo a sus distinciones. El primero
es el lenguaje verbal, que se entiende de acuerdo a las variaciones fonoldgicas,
sintacticas, 1éxicas o paralingiiisticas; el segundo es el lenguaje corporal que incluye el
uso del cuerpo, la proximidad, expresiones, gestualidad o posturas; la tercera son los
codigos de comportamiento en donde se abarcan protocolos, rituales o roles,
dependiendo del contexto; la cuarta y ultima son los codigos de regulacion que rigen el
accionar, como las reglas en las carreteras o la profesion que tenga una persona.

e (Codigos Textuales: Aqui se encuentran cddigos cientificos como el lenguaje

matematico; los estéticos, como variaciones en el campo de la poesia, pintura o musica;
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los estilisticos, relacionados con la narrativa, la trama, argumento la puesta en escena;

y los de medios masivos, que concluyen fotografias, productos visuales, radiales, etc.
e Codigos Interpretativos: Se encuentran codigos perceptivos como lo visual; codigos

de interpretacion, donde se desmenuza un mensaje o un texto; y los coédigos ideoldgicos,

ligados al idealismo.

Los codigos son dinamicos, pues cambian a través del tiempo y se sitian en un contexto tanto
historico y sociocultural, este ultimo aspecto refleja valores, actitudes, creencias, suposiciones

y practicas de los miembros que pertenecen a una cultura en un tiempo particular.

Por su parte Eco define al codigo como un facilitador de procesos comunicativos y de un
sistema codificante. Su planteamiento se relaciona al de Chandler, ya que afirma que la
transmision de mensajes es posible, siempre y cuando las culturas desarrollen sistemas de
cddigos. Esto implica también la presencia del sistema significante-significado, que conforma

la unidad cultural, y donde cada persona desarrolla un valor posicional.

Los codigos poseen caracteristicas que dan sentido al mensaje y que estan ligados a la
historicidad, al existir en un espacio y tiempo determinado; es decir que, aquello que se diga

se vera influido por aspectos sociodemograficos y socio culturales de una comunidad.

2.1.3. Matriz de andlisis semidtico de la comunicacion politica

Rubinstein y Sciurano (2017) basan su modelo de estudio semiotico dentro de la comunicacion,
bajo la preocupacion de la metodologia que se emplea para entender la relacion entre los

medios de comunicacion y la politica.

El mensaje politico que se difunde en medios es el eje central en su analisis integral, el cual se

aborda desde tres dimensiones: la retorica, la temdtica y la enunciativa. (Tabla 1)

Los autores buscan establecer el grado de incidencia de la 16gica publicitaria sobre la politica,
y por la cual se mueven las campaiias electorales. “Pretendemos determinar si existe en los
hechos un proceso de convergencia de la propaganda politica hacia la logica publicitaria y, de

ser asi, qué graduaciones presenta dicho proceso” (p. 233-234).

Para ello, plantean una breve comparacion entre propaganda y publicidad sobre la base de
cuatro aspectos: los productores del mensaje, el producto en si, la periodicidad y el objetivo

que se busca alcanzar.

24



éﬁ% Pontificia Universidad
\m} Catolica del Ecuador

Seréis mis testigos

En cuanto a la publicidad, quien genera el mensaje es algin tipo de empresa o agencia que
promociona un producto o servicio en si, cuya periodicidad es permanente, y busca que sea

consumido por un target en especial.

Sobre la propaganda, quienes se vuelven emisores son los movimientos politicos que exponen
a un determinado candidato (producto) por una periodicidad, en un inicio fugaz, y en caso de
que tengan ¢éxito (llegar al poder), prolongada por al menos cuatro afios [en el caso de las
autoridades en el Ecuador]. Su objetivo principal es tener adhesion o apoyo al candidato por

parte de la ciudadania.

Por ultimo, dada la influencia de la logica publicitaria en actividades propagandisticas y
politicas, los autores buscan diferenciar unidades discursivas mas amplias a través de los

distintos géneros y estilos de comunicacion, por medio de una matriz de analisis.

La matriz funciona a partir de tres dimensiones: a) la retorica, b) la tematica y ¢) la enunciativa.
Cada una de estas dimensiones, en el modelo de Rubinstein y Sciurano (2017) abarca tres
elementos que seran expuestos bajo el criterio de presencia o ausencia (P/A), y predominancia

o no predominancia (P/NP).

a) Dimension Retdrica. Enfocada en el material discursivo que permite darle un sentido a
aquello que estd siendo estudiado, o también entendida como las estrategias

comunicacionales inmediatamente visibles.
Esta dimension se subdivide en tres rasgos:

e Empleo de figuracion (P/A): Operaciones de figuracion destinadas a construir dos o
mas sentidos del texto por medio del uso de recursos como metaforas, hipérboles,
sinécdoques, entre otros.

e Primacia de la imagen (P/NP): Para este caso se percibe a la imagen como una
fotografia, dibujo, icono, logotipo o eslogan que pueda predominar ante cualquier otro
objeto. Para esto inciden factores como la cantidad de imagenes que existan, la cantidad
de espacio que ocupan en relacion al texto, y el lugar que ocupan (tomando en cuando
la lectura occidental que se realiza de izquierda a derecha, de arriba abajo y siguiendo
la funcién figura-fondo).

e Armado estilistico (P/NP): Las unidades graficas que buscan captar la atencion de los

perceptores, garantizar un equilibrio en el mensaje o composicion, y enfatizar en algiin
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elemento en particular. Esto vuelve al mensaje visualmente atractiva, estético y
deseable en caso de ser un objeto cultural. Bajo el criterio de predominante o no
predominante, se analizara si la construccion y el armado estético del producto esta por

encima del mensaje que se transmita por medio del discurso.

b. Dimension Tematica. Es la dimension que establece la relacion entre el discurso y el

C.

exterior, es decir, el mundo en el cual se mueven los interpelantes y electores. Aqui se

toman en cuando valores, creencias y tradiciones, las cuales se dividen en otros tres rasgos:

Apelacion a los deseos individuales (P/A): Tematica relacionado a los deseos
individuales del elector como individuos singulares. Estas necesidades rompen el
esquema tradicional de los deseos colectivos como el empleo, el desarrollo social o la
liberacion.

Tematica connotada (P/A): Aqui se evidencia el significado subjetivo (connotacion)
que se entiende a través del mensaje o discurso. Esto posiciona a una imagen, producto
o en este caso un candidato, de la manera en cdmo se lo requiera.

Argumentacion emocional (P/A): El mensaje adquiere validez de acuerdo al

destinatario y el humor en el que reciba lo que se transmite.

Dimensiéon Enunciativa. Se refiere a las formas en la que el discurso forma al sujeto

emisor o enunciador, al sujeto receptor o enunciatario y la relacion entre ambos. Esto

funciona por medio de dos componentes:

Singularizacion del destinatario (P/A): El modo de construccion de los destinatarios
como individuos singulares (l6gica publicitaria) o en colectivo (l6gica propagandistica).
Horizontalidad discursiva (P/A): Ahondado en el discurso, se vera las posibles
relaciones de poder que pueden o no estar explicitas. Se analizara si la distancia entre
el candidato y el elector es cubierta por la relacion emisor-perceptor (de flujo

horizontal).
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Tabla 1. Matriz de Analisis semiotico de la comunicacion politica

Dimensién retérica Dimensién tematica Dimensién enunciativa
Propaganda  Afio Empleo de  Primacia Armando :Zelacibn Temdética Argumentacién :idngulariucidn ﬁ:;::nd!:ﬂucién
figuracion  de la imagen estilistico i nd:viid! un Ial il connotada  emotiva i o di g
Prop. 1 Presencia / fr:gominancia Presencia/  Presencia/ Presencia/ Presencia / Presencia /
) Ausencia : & Ausencia Ausencia Ausencia Ausencia Ausencia
predominancia
Prop. 2 P/A P/NP P/ NP P/A P/A P/A P/A P/A
Prop. 3 P/A P /NP P/NP P/A P/A P/A P/A P/A
Prop. N P/A P/ NP P /NP P/A P/A P/A P/A P/A

Tomado de Rubinsten y Sciurano, 2017, p.245

2.2 Objeto de estudio

Para este trabajo se investigara una de las estrategias empleadas por Jorge Yunda, un politico
ecuatoriano que ocupo el cargo de Alcalde de Quito de 2019 a 2021, fue removido del cargo
antes de terminar su mandato, y fue candidato nuevamente para la Alcaldia en 2023. Si bien su
campafia es extensa, el analisis se remite al uso del pddcast como una herramienta y espacio
para el intercambio de ideas, no solo de su pensamiento y forma de ser, sino de la cultura

quitefia y las realidades sociales que impulsaron sus propuestas politicas.

2.2.1 El candidato

Jorge Yunda Machado es un médico cirujano, oriundo de la ciudad de Guano, Chimborazo.
Emigro6 a Quito en 1977 junto a su padre, que se desempenaba como zapatero, y su madre que
tenia oficio de costurera. Dio el salto de la medicina a la comunicacién en 2005 cuando se
dedicé a la locucion, y dos afios mas tarde, se convirtié en presidente del extinto Consejo
Nacional de Radio y Television (Conartel), empresa encargada de otorgar las frecuencias a los

medios de comunicacion.

Su primer salto a la politica ecuatoriana se dio en 2017 cuando fue Asambleista Nacional por
el Movimiento Alianza Pais. Para entonces, Yunda era ya un personaje identificado por su rol
como locutor; es decir, ya era una figura publica. Renunci6 a su cargo como Asambleista en
2018 para ser candidato a la alcaldia de Quito con el Movimiento Unidon Ecuatoriana, donde
ganaria las elecciones con un 21.4% de votos, asumiendo el cargo el 24 de mayo de 2019 (El

Comercio, 03 de julio de 2022).
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Segun Norona (2022), durante su primer afio de mandato parecia que Yunda gozaba de una
aceptacion considerable; habia pasado el Paro Nacional en Quito (foco de las movilizaciones)
y durante la declaratoria de la pandemia del COVID-19 en el pais, parecia tomaba acciones
encaminadas a afrontar la situacion adecuadamente. Sin embargo, el escandalo por presunto
peculado en la compra de 100 mil pruebas para la deteccion de COVID en 2020, fue uno de

los motivos que impulsaron su remocion de la Alcaldia.

El 3 de junio de 2021, el Concejo Metropolitano de Quito, con 14 votos a favor, removia por
primera vez en la historia al Alcalde de la ciudad; ademas, los derechos politicos de Yunda
fueron cesados por tres afios. El apel6 la decision, pero el Tribunal Contencioso Electoral
(TCE) nunca emitié una resolucion final, por lo que Yunda inscribi6 su candidatura para los

comicios del 2023, y como no existié impugnacion alguna, quedod en firme.

Yunda, desde que asumi¢ la Alcaldia en 2019, fue fuertemente criticado por ciertos sectores,
especialmente la clase media-alta o las denominadas “élites quitefias”. Las criticas, que en
ciertos casos eran ofensivas, no se enfocaban en su postura o capacidad politica, sino en su
origen (al venir de un sector rural) sosteniendo que el voto que impulsé su llegada al Municipio

vino de los sectores denominados “populares”, de “clase baja”, “humildes”, entre otros.

Un articulo de Flacso Radio (2019) menciona que, “la eleccion de Yunda expresa una
inconformidad con las élites quitefias, que por tradicion gobernaban la ciudad, no es menos
cierto que esta eleccion detono las estructuras de significacién primarias con los cuales se
define al otro diferente”. Ante esto se podria decir que en las tltima dos elecciones seccionales

(2019 y 2023), Quito ha estado en un choque e hibridacion cultural.

El medio de comunicaciéon GK, informo los resultados de dos encuestadoras de octubre del

2022 de Mark Asesores y Perfiles de Opinion, que:

Indica que Jorge Yunda ocupa el primer lugar en intencion de voto entre los candidatos
que aspiran a la alcaldia de Quito. Estiman que la intencion de es de 18%, superando a

los demas candidatos con una diferencia importante (Rodriguez, 2022).

La encuestadora Clima Social, con corte el 15 de enero de 2023, publico los resultados de una
encuesta sobre la intencidon de voto para las elecciones seccionales. Pabel Mufioz, candidato
por el Movimiento Revoluciéon Ciudadana, encabezaba la lista con un 19.1% y en segundo

lugar, se encontraba Jorge Yunda con un 15.1%.
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Si bien es cierto, Yunda no estaba en los primeros lugares, pero el margen de diferencia con
Pabel Muioz no era tan amplio, tomando en cuenta que la poblacion indecisa era del 12.2%, y
quienes pretendian votar nulo o blanco eran el 13.9%. Lo que hay que destacar de todo esto, es

que Yunda estuvo entre las primeras opciones de voto (Clima Social, 2023).

Las elecciones se llevaron a cabo el domingo 05 de febrero de 2023, y quienes quedaron en las

primeras tres posiciones fueron:

e Pabel Muitioz: 25,21%
e Jorge Yunda: 22,20%
e Pedro Freile: 21,92%

Jorge Yunda quedo en segundo lugar, y el margen de diferencia con el alcalde electo, Pabel
Muiioz, no fue tan grande (38.854 votos) tomado en cuenta la poblacidon que voto en la capital

(1°558.218 personas).

2.2.2 La ciudad de Quito

La capital del Ecuador se convirtié en la ciudad mas poblada el Ecuador, con 2°827.106
habitantes (segun las cifras oficiales). De hecho, Quito ha tenido un crecimiento poblacion
considerable en los ultimos 23 afios; segtin datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC), en el tultimo censo realizado en el pais, la ciudad contdé con 2°239.191 habitantes.

Incluso se puede hacer un analisis historico de la poblacion.

En el censo nacional de 1990, la poblacion en Quito fue de 1°756.228; 866.172 hombres y
901.056 mujeres. Por otra parte, en el mismo estudio en 2001, el cantéon contd con una

poblacion de 1°839.854, de los cuales 892.570 eran hombres y 947.283 mujeres.

La tltima cifra registrada en 2021 (a la espera de los resultados del Censo en Ecuador realizado
entre 2022 y 2023) demuestra que ha existido un crecimiento poblacional de mas de un millon
de personas. Esto muestra que la densidad poblacional a la que un candidato se debe dirigir en

€pocas electorales es muy extensa y posee una alta diversidad social, cultural y politica.

Tras un analisis del crecimiento poblacional en Quito, CAMICON (2020) dice: “El crecimiento
poblacion, a medida que transcurren los afios va a continuar elevandose potencialmente. Para

el afio 2040 se proyecta que la poblacion alcanzase los 3°439.166 millones”.
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Ademas, el INEC (2017) puntualiza otro tipo de datos importantes, tomando en cuanto que, en
la actualidad, las estrategias de comunicacion en campaifias electorales deben ser dirigidas a la

digitalidad en canales como redes sociales:

e 7 de cada 10 quitefios tienen un celular activo, de los cuales el 66,9% es un dispositivo
inteligente.

e 8 de cada 10 personas entre 25 y 34 afios poseen estos dispositivos tecnologicos,
seguidos de jovenes entre 15 y 24 afios. La gran mayoria estd habilitada para ejercer el
voto.

e El uso de Internet de la poblacion quitefia alcanza el 72.6%. El 93.3% de la poblacién

entre 15 y 24 afios son quienes mas lo usan, y adultos mayores de 45 afios alcanzan el

44.9%.

Por otra parte, es importante entender brevemente la distribucion étnica y demografica de la
ciudad. La iniciativa “Quito Como Vamos”, realizé un informe con datos demograficos con
corte en el 2021, en el cual muestra informacion relevante para el contexto de una eleccion, en
donde, un candidato considerado popular, puede ganar seguidores que compartan su misma

ideologia.

Quito es una ciudad con mas de dos millones de habitantes, los cuales se dividen en 65
parroquitas: 32 urbanas y 33 rurales. La densidad poblacional, en cuanto a edad, estd dividida

de la siguiente manera:

e 1-14 afios: 27.49% (no apto para la votacion)
e 15-29 anos: 28.11%
e 30-59 anos: 35.21%

e 60 en adelante: 9.2% (voto opcional)

Otro factor fundamental para entender el auge politico de Jorge Yunda en los ultimos cuatro
afnos es la estrategia o recurso de construccion de su imagen y discurso, al momento de
interactuar con un determinado porcentaje del electorado. Ademas de identificar cudles son
cddigos culturales con los que ciertos sectores de Quito se familiarizan y por los que motivan

su voto hacia un candidato.
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Canclini (1989) dice: “;Quién conoce todos los barrios de una capital? Esto lleva a buscar en
la intimidad doméstica, encuentros confiables y formas selectivas de sociabilidad” (p.265). Es
decir, ciertos sectores de la sociedad se privatizan, relacionandose inicamente con gente de su

mismo estatus social, capacidad econdmica e ideologia.

A lo popular se lo puede percibir de dos maneras, aquello que se vende masivamente y por
ende gusta a las multitudes; o como un término que puede ser “evocador de violencia” (p. 241).
Por ejemplo, cuando existe una protesta social, es comuin escuchar expresiones o ideas que

vinculan a los protestantes como “el pueblo” o “el sector popular”.

Jorge Yunda sufre este tipo de discriminacion asi como los sectores que, aparentemente, son

quienes votan y tienen un apego hacia él.

Con estos antecedentes, en esta investigacion se busca determinar las estrategias semidticas,

con las que Jorge Yunda construye su comunicacion politica para conectar con los votantes.

2.2.3 Corpus:” EIl Podcast de Jorge”

El andlisis se realiza sobre una serie de capitulos del podcast audiovisual “El Podcast de Jorge”,
el cual esta compuesto por ocho capitulos en distintas locaciones sobre varios temas. Estos
capitulos son de acceso publico y se encuentran en el canal de YouTube de Jorge Yunda:

https://www.youtube.com/@jorgeyundamachado (Tabla 2.1).

Los nueve episodios del podcast tienen una estructura clara y definida, la cual se divide en seis

puntos principales:

Presentaciéon. Cada capitulo empieza con una cufia narrada, acompafiada de una animacion de
Jorge Yunda, la cual da una breve introduccioén del objetivo del podcast y el por qué se

encuentran en un determinado lugar. Siempre se lo presenta de la siguiente manera:

Este es un espacio de discusion, donde se expondra libremente nuestras ideas. Un lugar
que nos permitira analizar los temas que a todos nos tocan. Aqui dejaremos registradas
nuestras conversaciones y nuestro pensamiento. Historias comunes que nos ayudaran a

conocernos de mejor manera. Este es el “El Podcast de Jorge”.

Saludo. Se da la bienvenida al ptblico. En el primer capitulo, Yunda da una explicacion del

eje central del pddcast, que vale la pena exponer: “Vamos a conversamos temas muy sui
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generis de nuestra identidad ecuatoriana”. Luego se explica el lugar en el que se esta grabando

el capitulo y su relacion con el tema central (todo esto dura menos de un minuto).

Intro del pddcast. Nuevamente aparece una narracion la cual explica a profundidad el lugar y

el tema que se va a tratar.

Presentacion de invitados. Jorge Yunda menciona a los invitados, y luego cada uno saluda a
la audiencia con un pequefio comentario o anécdota del lugar en el que estan, asi como del

tema a tratar.

Desarrollo del tema. A través de la conduccion de Jorge Yunda se da el orden de participacion

de sus invitados para tratar el tema.

32



,m\
A4

Pontificia Universidad
Catolica del Ecuador

Seréis mis testigos

Tabla 2. Capitulos de “El Podcast de Jorge”

No. | Capitulo Locacion Tema Invitados
"Guambra Coliseo Julio César El ecuavoley en Ecuador; Deportistas: Jessica Gonzélez y Carlos Toro
1 .
enfermo” Hidalgo su impacto social y cultural Dirigente barrial y relator de ecuavoley: Jorge Cartagena
“Junto a Paolo Colegio Franciscana Realidad de las personas con Comediante: Paolo Ladino
Ladino desde el San Andrés en el discapacidad en Ecuador y _ .
2 o o . . Secretaria Fundacion FUNDENID: Alexandra Tulmo
Centro Historico Centro Histdrico de opciones para generar politicas
de Quito” Quito para su inclusion social y laboral Testimonios: Jorge Camacho y Diego Jaramillo
El dia a dia en un mercado, Comediante “Consumidor del mercado”: Paolo Ladino
‘ Mercado de _
“Venga mi o propuestas para convertirlos en . o .
3 ' Chiriyacu, en el sur de ' ' Presidente de la Asociacion de Comerciantes: Juan Béez
bonito” ) lugares turisticos tematicos y
Quito mAs seguros Comerciantes: Piedad Molina y Veronica Pacheco
Comediante: Paolo Ladino
Glorias y Pista de los Chasquis Atleta olimpica: Virginia Villalba
en la Concentracion .
4 | medallas de oro Deportiva de Secretos del atletismo Exmedallista olimpico: Jefferson Pérez
para el Ecuador . . 9 . -
Pichincha Presidente de la Asociacion de Atletismo de Pichincha:
Luis Moran
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Monasterio de Santa

Comediante: Paolo Ladino

Representante de la Federacion de Clarisas del Ecuador:

Sor. Teresa de Jesus Vega

costumbres y
tradiciones para
recibir al Afio

Nuevo”

Taller, en el barrio La
Roldés donde se
confeccionan
monigotes de “Afo

Viejo”

Tradiciones y costumbres

quitefias en Ano Nuevo

5 “Capitulo 5” Clara, en el Centro de | La cultura e identidad quiteia Licenciada en Turismo Historico Cultural: Andrea
Quito Rodriguez
Musico y radiodifusor: Nelson Maldonado
Historiador: Raul Codena
Las costumbres quitefias, oferta Comediante: Paolo Ladino
Av. La Ronda, en el _ :
o gastronomica del sector y el reto ‘ ‘ '
6 “Capitulo 6” Centro Historico de ) Comerciantes: Gladis y Dennise
_ de los comerciantes tras la
Quito pandemia Morador de “La Ronda”: Rodrigo Alvarez
“Secretos,

Artesano: Diego Vaca
Musico y radiodifusor: Nelson Maldonado
Yerbatera del Mercado San Francisco: Charito Pichucho

Chef: Carlos Fuentes
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Centro Comercial

Tradiciones y costumbres que se

Artesana: Rosa Cadena y Carmen Zuquillo

Historiadora: Rosario Loachamin

especial desde la
9 primera recoleta
de Quito, San

Diego”

Convento de San
Diego, en el centro

Historico de Quito

Historias de San Diego,

costumbres y mitos

8 Capitulo 6 Portal Shopping en la estan perdiendo “Figuras de Integrantes del Programa “Entre Panas” de Radio Canela:
parroquia de Calderén mazapan, bordados Nicolés Espinoza, Patricio Diaz, Diego Castro, Liz
Rivadeneira “El Pasante”
“Un programa

Comediante: Paolo Ladino

Integrantes del Programa “Entre Panas” de Radio Canela:
Diego Castro, Patricio Diaz, Liz Rivadeneira, Nicolas

Espinoza
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Despedida. El moderador realiza un comentario final, a manera de conclusion, donde no solo
resume aquello de lo que se hablo, sino que pretende llegar a los usuarios (electorado) con
comentarios que buscan mostrar el compromiso de Yunda por las problematicas sociales
existentes (y que como posible autoridad podria tratar) y asi afianzar, no solo el voto, sino el
carifio de sus seguidores. Ademas, la voz que introduce y despide cada capitulo, lo hace

mediante la siguiente frase “El es Jorge Yunda” para trabajar un aspecto de recordacion.

2.2.4 Capitulos Seleccionados

A continuacion, se describen los criterios de seleccion, que se tomaron en cuenta, para el

analisis cuatro de cada capitulo:

e Tematica: Se abordan temas relacionados a la cultura quitefia, costumbres, tradiciones
y comportamientos cotidianos de la ciudadania, con las cuales se puede generar una
conexion cierto porcentaje de la poblacion. Por mas que se aborda una realidad en
particular (la vida de las personas con discapacidad, por ejemplo), se busca plantear

también soluciones, que indirectamente, se convierten en propuestas del candidato.

e Trascendencia politica. Todo lo que se habla en el pddcast es la realidad de un sector
de la poblacion. Se ve a un actor politico empapandose de las necesidades de un grupo
social en especifico, que en caso de que ellos decidan darle sus votos, significaria para
el candidato, un gran avance en su objetivo de llegar al poder.

e Locacién: El lugar en el que se grabd cada capitulo puede generar una conexion, no

solo con los invitados, sino con los usuarios digitales que vean el podcast.

Por tanto, se analizaran los siguientes capitulos seleccionados de acuerdo con los criterios antes

mencionados:

e Capitulo 1 — Guambra Enfermo: El ecuavéley en Ecuador; su impacto social y
cultural - Numero de visualizaciones en YouTube: 10.876

e Capitulo 2 - Junto a Paolo Ladino desde el Centro Histoérico de Quito: Realidad de las
personas con discapacidad en Ecuador y opciones para generar politicas para su
inclusion social y laboral - Numero de visualizaciones en YouTube: 6.769

e Capitulo 3 - Venga mi bonito: El dia a dia en un mercado, propuestas para
convertirlos en lugares turisticos tematicos y mas seguros - Numero de

visualizaciones en YouTube: 12.051
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CAP II1. Analisis de “El Podcast de Jorge”

En este capitulo se analizan tres episodios de “El Podcast de Jorge” en funcion de la matriz

previamente explicada sobre el analisis semiotico de comunicacion politica.

La Tabla 3 muestra los resultados del analisis que se describe a continuacion.
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Tabla 3. Dimensiones de analisis

Dimension Retdrica Dimension Tematica Dimension Enunciativa
Cap. a. b. c. d. e. f. g. h.
Armando Argumentacion | Singularizacion
Empleo de | Primacia Apelacion a Tematica Grado de
estilistico emotiva del destinatario
figuracion de deseos connotada horizontalizacion
Imagen individuales discursiva
P/A P/NP P/A P/A P/A P/A P/A P/A
1 P P P P P P P P
2 P NP A P P P P P
3 P P P P P P P P
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3.1. Episodio 1:

Guambra Enfermo: El ecuavoley en Ecuador, su impacto social y cultural

3.1.1. Dimension Retorica

El primer capitulo de “El Podcast de Jorge” se grabd en el Coliseo Julio César Hidalgo,
en el centro de Quito. En este lugar se realiza el campeonato de ecuavdley denominado
“Copa Canela”, en el cual participan deportistas de cualquier parte del Ecuador, y es
auspiciado por Radio Canela, medio radial de comunicacién con el que se identifica a

Jorge Yunda (en adelante JY).

Una informacién que cabe la pena aclarar, es que el partido final de este torneo, que
empezo6 el 28 de junio de 2022, se llevaria a cabo momentos después de que el primer

capitulo del “El Podcast de Jorge” terminara su grabacion.

a. Empleo de Figuracion. A lo largo del capitulo, se mencionaron dos frases

empleando figuras retoricas:

e “Quien llega al Coliseo Julio Cesar Hidalgo, a jugar la Copa Canela, defiende
su masterado y tesis para graduarse de jugador de ecuavoley”. Mencionada por
el dirigente deportivo invitado, Jorge Cartagena (en adelante J.C) plantea una
metafora entre las formas en las que alguien culmina una carrera académica (la
defensa de un grado), y la manera en cémo ser considerado un buen jugador de
este deporte.

e  “Yo recuerdo como nacio esto del mejor torneo de ecuaviley del pais”. Dicha
nuevamente por J.C, afirma desde una concepcion personal, que la Copa Canela
es el mejor torneo de ecuavoley a nivel nacional; pese a que no hay una forma de

comprobarlo, es una opinion para dar relieve al campeonato.
b. Primacia de la imagen.

Tanto JY y sus tres invitados estan bajo la red con la que se practica este deporte,
tendida a una altura de 2,85 metros, y sobre la cancha cuyas medidas son 9 metros de

ancho y 18 de largo (Figura 1).
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Figura 2 - Invitados Capitulo 1 de “El Podcast de Jorge”

El encuadre muestra a los cuatro personajes de frente, en el medio el logotipo del
Podcast con una imagen animada, y en la esquina superior derecha el nombre del
programa: “El Podcast de Jorge”. JY fue la persona que mas destaco y quien gozo de
mayor protagonismo, ya que, al encontrarse en el medio, visualmente mantuvo una

posicion relevante. (Figura 2)

41



ém%, Pontificia Universidad
\m} Catolica del Ecuador

Seréis mis testigos

JY tuvo un total de 38 tomas en primer plano, superando por un amplio margen a las 18
de J.C, las 16 de Carlos Toro (en adelante CT) y las 12 de Jéssica Gonzalez (en adelante
JG).

c. Armando estilistico

El tema central fue el ecuavdley como una tradicion ecuatoriana, las vivencias de quienes
lo practican, su impacto cultural, econémico y social en Quito. Se podria decir, que el

episodio se grabo en el “terreno propio” de los invitados.

Antes de iniciar el capitulo, se mostraron varias tomas de paso del coliseo lleno mientras
se jugaba un partido de ecuavoley, la emocion de los aficionados, y las personas que,
gracias a este tipo de actividades, tuvieron la oportunidad de realizar alguna actividad por

la cual obtener ingresos econdmicos.

De esta manera, el publico puede llegar a sentirse identificado no solo con las
experiencias o comentarios realizados, sino con la ambientacion que se muestra en apoyos
audiovisuales como las tomas antes mencionadas, la cancha donde se grab¢ el episodio,

la vestimenta de los invitados, entre otros.

3.1.2 Dimension Temadtica

Se abordaron 3 temas: ecuavdley, profesionalizacion del deporte e impacto social y

econdmico.

Sobre el Ecuavéley: Los invitados hablan del deporte como tal, su historia,
caracteristicas y las formas en las que se lo juega. Dos de los invitados son jugadores
profesionales (CT y JG), y JC es un periodista y dirigente barrial. Este Gltimo tiene una

gran importancia para ponderar el rol politico de JY.

Profesionalizacion del deporte. Luego de hacer referencia a la Copa Canela, tanto en
popularidad como un espacio destinado a la participacion de deportistas, JC planted la
necesidad de que los jugadores sean “profesionalizados”. Para ello comparan la realidad

de los actores del mundo del futbol, quienes cuentan con sueldos altos, mueven el
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mercado nacional e internacional en términos econdémicos y gozan de beneficios acorde

a Ley (como un empleado comun).

Impacto social y econémico. Tras la pregunta de JY de la influencia del ecuavoéley en
estos dos ambitos (social y econémico), afirman la inyeccion econdémica que recibe el
lugar en donde se realiza un torneo profesional de ecuavodley; desde los que “cuidan los
carros”, puestos de venta de entradas, comida, los organizadores del torneo, relatores,
jugadores y jueces. En la charla plantean la idea de que el deporte dinamiza la economia

y agiliza el movimiento y la interaccién social.

d. Apelacion a deseos individuales. “Hago un llamado para que las otras disciplinas
se organicen, con la empresa privada y lo publico, a genera actividades que

involucren a barrios o parroquias y que dinamicen la economia”. (JY)

Con esta frase, JY hace alusion a las necesidades que puedan tener otro tipo de disciplinas
deportivas, a parte del ecuavoley, y por las cuales no puedan crecer en cuanto a
infraestructura, capital social o econdémico. Existiria entonces un deseo de quienes
integran cualquier otro deporte, (a excepcion del futbol que goza de todo lo antes
mencionado segiin JC), para que su labor, ademas de profesionalizarse al mas alto nivel,

puede ser entendida de esa manera por los aficionados.

De hecho, el llamado no es solo hacia los dirigentes deportivos, sino también hacia la
empresa publica y privada. Si bien exhorta a quienes manejan otros deportes a buscar
vinculos, €l, al ser también un actor politico, indirectamente se dirige al apoyo que podria

dar desde el Municipio de Quito.

JY afirma que, en ciertos casos, quienes asisten a jugar o a ver este deporte, tienen que
poner excusas a sus familias para hacerlo, ya que en ciertos casos no es una actividad
“provechosa” para algunas personas. Tanto él como sus invitados, plantean excusas como
“me salio una carrera larga” (haciendo alusion a los taxistas) “se me bajo la llanta” (del

carro) “el trafico”, entre otros.

Aqui se evidencian causas que pueden motivar el comportamiento electoral (la tipologia

o dispersion del voto). Recordando la distincion que hace Rivera y Suarez (2017), que un
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candidato plantee las necesidades y propuestas para un grupo en especifico, rodeado a su
vez de un relato de acciones que permita construir una identidad con las mismas, abre la
posibilidad de que se otorgue el “voto duro”, donde los sufragantes se caracterizan por la
lealtad al candidato de por si; o el “voto blando" por el cual se evaluara la coyuntura y

propuesta politica.

e. Tematica connotada. Si bien el tema se centrd en el ecuavoley, por medio de una
charla amena, que contd con bromas y risas de por medio, el mensaje de fondo gir6 en
torno al rol de JY en el deporte, y el aporte que le ha dado al desarrollo social y

econdmico, por medio de iniciativas como el campeonato “Copa Canela”.

Tomando en cuenta las estrategias y la forma en la que un candidato desarrolla su
comunicacion politica, el primer capitulo de “El Podcast de Jorge”, se trata de un
contenido multimedia preparado con fines electorales, por el cual se transmitié6 una

propuesta en el ambito deportivo.

Que uno de sus invitados haya dicho “sin ser Alcalde entregaba obras", da sentido
politico al mensaje. Si bien no se dijo en ningin momento que se iba a hablar de
propuestas, abordar el movimiento econdmico y social de una actividad (aspectos que les

interesan a los votantes) es referirse a una propuesta politica.
Para clarificar esto, se expondran otras de las frases dichas por los participantes:

“Nos preguntamos, oye....;Por qué no hacemos un a campeonato si todo el mundo juega
ecuavoley? Ibas a los barrios de Quito y todas las provincias del Ecuador y lo juegan™

JY)

“El que cuida los vehiculos lleva algo a su familia. Me invitaban a jugar en los barrios,
y no fue por la habilidad, sino porque se vendia todos los maduros, habas, aguas,

espumillas, aguas y los secos. Razon que me invitaban, asi muy gustoso”. (JY).

“Hay venta, entradas, se dinamiza todo el sector en si. La gente esta dispuesta a pagar

para ver un espectaculo, no les importa consumir” (JG).
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Para analizar lo dicho en este capitulo sobre como construye un discurso politico,
Gutiérrez (2006) acerca de las formas discursivas, menciona que el autor explica que una
estructura de este estilo se construye en base a tesis y argumentos sobre, o para, intervenir

en un publico determinado.

Aqui interviene principalmente en los deportistas de ecuavéley y en los duefios de
negocios concebidos como populares, como la venta de comida o bebida en eventos
publicos, a los cuales se les pretende persuadir con beneficios a futuro en el &mbito laboral
y econdmico. Estos dos aspectos son vistos con frecuencia en campanas politicas, donde
los candidatos plantean propuestas como el aumento de empleo, o también en dinamizar
la economia nacional y la inversion extranjera, para asi inyectar capital al pais. Estos
elementos comunes en campanas politicas se aplican en un grupo de la sociedad en

especifico
e. Argumentacion emotiva

Crespo (2020) citando a Peytibi (2020) decia que este es un espacio en donde los
candidatos exponen, no solo sus propuestas e ideologia en contenidos audiovisuales,
sino que lo hacen con un enfoque de entretenimiento. La idea de una “politica blanca”,
que sea capaz de despertar interés en la gente, y donde los perceptores juegan un rol

activo como consumidores de este entorno, llega a comprobarse en este apartado.

JY deja de lado la campafia politica de tarima, el espacio publico, o0 mas bien la politica
tradicional y decide generar un contenido de entretenimiento expuesto a través de un

podcast, el cual no tiene una relacion directa con la politica.

La conversacion en este episodio fue amenizdndose y torndndose alegre por medio de

bromas entre los panelistas, en referencia al tema central:

Yo juego ecuavoley, mi edad y mis condiciones no son de los profesionales, pero siempre
me hago acompariiar de dos que me cuiden” (JY) refiriéndose a las estrategias para

conformar un equipo de ecuavoley.
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“Ahi es cuando en el relato se dice ;A donde vas brujo?” “Al Carlitos le he visto
ultimamente, lo han cogido, deja botando el quiosco” (JC), en referencia a lo que un
relator de este deporte dice cuando un equipo logra marcar un punto de una determina

manecra.

6

stamos dos equipos, uno debe perder, pero nosotros no” (C.T), en referencia a la final

de un campeonato que se iba a jugar, asegurando que su equipo resultaria ganador.

De esta forman el mensaje adquiere validez, ya que los participantes apoyan lo planteado
por JY, y en ningun momento refutan sus ideas, conocimientos o los temas de

conversacion que pone sobre la mesa.

3.1.3. Dimension Enunciativa

g. Singularizacion del destinatario

En este caso tenemos cuatro emisores, dos de ellos con un rol politico, por lo que
podriamos decir que el destinatario se divide en dos grupos. El més importante y evidente
lo constituyen los actores relacionados con el ecuavoéley (jugadores, organizadores,
aficionados y negocios); ellos forman parte del tema central de la conversacion de forma
explicita, e implicitamente conforman el grupo de destinatarios del mensaje electoral, al
tratarse de un tiempo de elecciones. Existe un segundo grupo de destinatarios: los

ciudadanos quitefios en general.

El podcast tiene un contenido abierto al publico en general; cualquiera puede acceder al
mismo. Es asi que, independientemente de que sea un tema relacionado al deporte, se
aborda una propuesta (evidenciada en la tematica connotada) que puede ser considerada

por el electorado en general.
h. Horizontalidad discursiva

La relacion emisor-perceptor funciona a la par que la del candidato-elector, en cuanto a
la generacion y difusion del contenido, esto porque JY construye una propuesta de

campafia dirigida sus potenciales votantes que, dependiendo de su ideologia, criterio
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personal y basicamente su rol como perceptores, podran identificarse con lo que se trato,

y asi convertirse en un respaldo hacia el candidato.

Sobre las relaciones de poder, se evidencian dos: una explicita y una implicita. La
explicita es mencionad por JY al hacer un llamado al Municipio de Quito (autoridad
publica y del Estado) y a la empresa privada (poder adquisitivo, econémico y social). La
segunda es implicita, y es en el papel de los panelistas, donde JY y JC adquieren un rol
protagoénico por encima de CT y JG por las veces en que participaron, las tomas que
tuvieron en la produccion final, e incluso en el manejo del tema (dirigentes por sobre

jugadores de ecuavdley).

Todo lo expuesto sostiene lo que plantea Marcarino (2020) sobre los discursos politicos,
los cuales se caracterizan por hacer un llamado a actores sociales o instituciones, y

motivarlos a realizar una accion.

3.2. Episodio 2

Junto a Paolo Ladino desde el Centro Historico de Quito: Realidad de las personas con
discapacidad en Ecuador y opciones para generar politicas para su inclusion social y

laboral

3.2.1. Dimension Retorica

El segundo capitulo de “El Podcast de Jorge” se grabo en la Unidad Educativa
Franciscana San Andrés, ubicada en el Centro Histérico de Quito, contd con 4 invitados

y tuvo una duracién de 26 minutos.

En esta ocasion JY tuvo cuatro invitados (Figura 4): el comediante Paolo Ladino (en
adelante PL), la activista social Alexandra Tulmo (en adelante AT), y dos personas con
discapacidad; Jorge Camacho (en adelante JCA) y Diego Jaramillo (en adelante DJ). Ellos
se ubicaron en el patio de la unidad educativa y detrds de ellos habia una audiencia
integrada por tres personas con discapacidad, a quienes no se les presenta ni identifica en

ningiin momento (Figura 5).
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a. Empleo de Figuracion.

La figuracion estéa presente también en este capitulo. Algunas de las frases dichas por los

participantes en las que se emplearon figuras retdricas fueron:

“Los mejores psicologos del mundo los tienes aqui a mi lado (refiriéndose a las personas
con discapacidad). Cuando tengo algin problema, hablamos un lenguaje muy especial,
muy nuestro” (DCA). Esta frase plantea dos figuras, la primera una anafora verbal, con
la que hace énfasis en el entendimiento que le da una persona con discapacidad a otra,
para lo cual uso el término “muy” en varias ocasiones. La segunda es un simil entre las
personas con discapacidad y los psicologos, aduciendo que, pese a que no cuenten con
la preparacion profesional en ese ambito, son capaces de entender y de hablar de los

problemas por los que atraviesan.

“Del humor a la agresion hay un delgado hilo que puede afectar la susceptibilidad” (PL).
Esta es una figura retorica pues plantea una analogia entre el humor y la agresion (al
momento de que un humorista haga una broma sobre una persona con discapacidad), por
la cual se puede pasar de una simple broma a la discriminacion que pueda llegar a ser

ofensiva para este grupo social.

“Ver a una cantidad de personas en silla de ruedas me llend el alma” (JC). Aqui se usa
la figura de personificacion para atribuirle una capacidad humana al alma de una persona
(sentirse gratificado y gozar de sentimientos en general), que en este caso, se da cuando
una persona, sufre y siente una discriminacién en su contra, convive y se integra con
otros individuos que también pertenecen a este grupo de la sociedad, viviendo asi una

realidad diferente.
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b. Primacia de la imagen

Figura 4 - Invitados Capitulo 2 de “El Podcast de Jorge”

Como en el primer capitulo, en el encuadre general se encuentran los invitados en los

costados y JY estéd en el medio como el centro de atencion (Figura 5).
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La primacia con la que contd en esta ocasion es sumamente dominante. JY tuvo un total
de 86 tomas en primer plano, que superan por un amplio margen a las 39 de JCA, las 32
de DJ, las 16 de PL y las 6 de AT. Tomando en cuenta que el pddcast es editado, es decir
que no se muestra la conversacion completa en video, la post produccion se enfocd en
darle protagonismo, desde al 4mbito técnico visual, a la imagen de Yunda. De hecho,
mientras los invitados hablaban, las tomas mostraban a JY desde el rol de oyente en
reiteradas ocasiones, cosa que no sucedid cuando ¢l hablaba y sus invitados lo

escuchaban.
c¢. Armando estilistico

En esta ocasion se abordo la realidad de las personas con discapacidad en el Ecuador,
especificamente en Quito. Sin embargo, el lugar en el que se grabo el pddcast no guarda
relacion alguna con la tematica central de este episodio, aunque los tres hombres que
estuvieron en calidad de oyentes detras de los invitados podrian, de cierta manera, ser un

apoyo visual sobre lo que se esta hablando.

En cuanto al ensamble en términos de produccion, es el mismo que se maneja en todos
los episodios del podcast, con el eslogan en la esquina superior derecha y el logo en el

medio de la pantalla.

Aqui predomina el discurso por encima del armado estético del producto como tal, ya que
no existe un objeto o un conjunto de objetos que pueda imponerse, en términos de
relevancia, a lo que se estd hablando; en ese sentido, los perceptores deben construir

adecuadamente el mensaje para lograr un 6ptimo entendimiento en los perceptores.

3.2.2 Dimension Temadtica

d. Apelacion a deseos individuales

Recordandoles que, desde cualquier espacio, y si Dios nos da la oportunidad en
la funcidén publica, tenemos que hacer la ciudad mas inclusiva por todos quienes,

por alguna circunstancia, sufren alguna discapacidad (JY).
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Sobre la base de esta frase se evidencian dos tipos de necesidades o deseos, uno dirigido

al electorado y otro a sus aspiraciones como candidato y posible autoridad electa.

En cuanto al electorado, se transmite el deseo hacia la ciudadania en general que
trabajar en un carécter de inclusion en la sociedad, en este caso en concreto para las
personas con discapacidad, pero también hacia otros grupos que puedan sufrir algun
tipo de discriminacion. Se podria decir también que el deseo se vuelva colectivo, y que
en base al trabajo en cualquier lugar o situacion, se logre el objetivo general que es la

inclusion.

Por otra parte, expone el deseo individual, como candidato, en llegar al poder (también
inspirado en la fe). Decir “Si nos la oportunidad en la funcion publica”, es dar, entre
lineas, un mensaje a la audiencia que a través de sus votos, le puedan “otorgar” la
posibilidad de enfocarse en la necesidad expuesta en ese capitulo, que es la creacion y

generacion de espacios de inclusion a personas con discapacidad.
d. Tematica connotada
La realidad de las personas con discapacidad se abord6 con base en tres planteamientos:

La posible discriminacion que existe hacia este grupo social. De los cuatro invitados,
tanto JCA y DJ tuvieron mas protagonismo ya que expusieron la realidad que han vivido

durante varios afos de su vida al ser personas con discapacidad.

En un inicio se refirieron al proceso en el que, por algin accidente de transito enfermedad
o alguna otra circunstancia, se adquiere una discapacidad y las dificultades que
encontraron en el cambio de ser una persona autonoma y con independencia, a una que
requiere cuidados médicos constantes, apoyo de un tercero para movilizarse y

rehabilitacion para incorporase a la vida laboral nuevamente.

Luego, hablaron de las barreras que existen en la sociedad actual en el objetivo de que
sean incluidas en la sociedad y tratada de la misma manera que cualquier otra. Por

ejemplo, el no tener rampas de acceso en hospitales, el transporte publico o ascensores en
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determinados lugares (para quienes usen silla de ruedas) se vuelve ya una limitacion en

su movilidad y en el acceso, en ciertos casos, a servicios basicos como la salud.

Por otra parte, se analiz6 la discriminacion y cualquier expresion burlesca hacia personas
con discapacidad, que a decir de los invitados, plantea un escenario complejo en la etapa
de asimilacion y entendimiento de la nueva vida que se debe tener en este tipo de
circunstancias. Mencionan que, tanto autoridades como ciudadanos, no tienen la empatia
necesaria para entender y caer en cuenta de la dura realidad que es tener que vivir con

una discapacidad, cualquiera que este sea, en la sociedad actual.

Politicas publicas para su inclusion laboral y social. En el ambito social, se explico
que una de las mejores formulas para que personas con discapacidad se sienten incluidas
en cualquier tipo de actividad es el entendimiento, es decir, estar consciente de las
dificultades que presentan para su normal desenvolvimiento y los mecanismos, tanto en
infraestructura como en acciones, que se les puede otorgar para que sean beneficiarios de
las mismas oportunidades que cualquier otro. Ademas de ser racional en el trato y en la

mera en cOmo se expresa con, y sobre, este tipo de personas.

Mas allé de que existen espacios donde personas con discapacidad pueden compartir entre
si, como canchas donde juegan basquetbol sobre silla de ruedas, es necesario que la

sociedad en general sea una ciudad mas inclusiva y menos discriminatoria.

Por lo tanto, queda claro que el grupo al que se estan dirigiendo, con la intencion de captar
el voto, es a las personas con discapacidad y a su circulo cercano. Sus necesidades han
quedado expuestas, y plantearon también la “solucion” que hubiera sido posible en una

posible gestion publica de JY.

Por segunda ocasion se pondera el rol politico de JY, en este caso con una de las
participaciones de AT, quien hacia referencia a un proyecto de integracion destinado a
las personas con discapacidad, que luego de la administracion municipal de JY en 2019,

encontrdo muchas trabas burocraticas.

“Nosotros vamos a crear, gracias a ti Jorgito, que cuando estuvo de Alcalde, nos dejo

presupuesto para construir una obra en la Carolina, el primer parque inclusivo de la
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capital. Después de usted, hemos tenido una lucha tremando al punto de llegar a fiscalizas

la obra, y atin seguimos en esa lucha”. (AT)

Aqui la propuesta politica es clara, con JY se tuvo obras para cubrir todas las necesidades
antes expuestas de las personas con discapacidad, y cuando €l sali6 del poder, estas
desaparecieron. Esto, ademas de ser una propuesta de campana, refleja el concepto de
Aguirre (2020) sobre los factores por los que se otorga el voto a una respectiva figura
pubica, entrando discusion la teoria psicosocial respecto al comportamiento electoral.
Esta plantea que el voto responde a la identificacion con el candidato que se construye
por una conexion sentimental o psicoldgica. En este caso, AT (en su rol de votante) da a
entender la gratitud que tiene con JY, quien al estar presente, permite generar una solucion
en especifico a un problema; su ausencia traer desorden en la politica publica y por ende

en cubrir las necesidades existentes.
f. Argumentacion emotiva

En este capitulo se mencionaron frases que connotan las dificultades por las que
atraviesan personas con discapacidad. El objetivo de estas fue mostrar a los espectadores,
el tipo de discriminacidon y los posibles escenarios en los que se vulneran derechos

humanos:

“No es tanto el tema individual, sino por la sociedad. En un tiempo determinado puedes

ir bien pero cuando sales de tu casa tienes el primer bache.” (DCA)

Esto se dijo en referencia al proceso de aceptacion por el que pasa una persona cuando
adquiere una discapacidad; que si bien de forma individual puede progresar, el trato que
recibe por otros individuos de la sociedad, y por la estructura de la misma en si, hace que

retroceda.

“La salida de tu casa no esta adecuada, no hay acceso al transporte publico, en un centro
de salud no hay ascensor, se limita el acceso a todo ;Qué hace esto? Empieza a cortarte

la posibilidad de incluirte y de volver a ser un ente productivo y social” (DCA)
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“La sociedad cuando ve a una persona con discapacidad lo que hace es irse para un ladito”

(AT)

En estos dos enunciados se explica las trabas que existen en la sociedad quitefia que
impiden que una persona con discapacidad no se sienta excluida, sobre la manera en coémo
los ciudadanos perciben, con desprecio, indiferencia y discriminacion, a las personas con

cualquier tipo de discapacidad.

El mensaje de fondo fue exponer tanto los problemas como el sentir de este grupo en
especifico mediante frases directas y sin rodeos. Ademds de que ninguno de los
participantes haya refutado lo dicho en este aspecto, hace que el mensaje adquiera validez,

no solo como discurso, sino como realidad

3.2.3. Dimension Enunciativa

g. Singularizacion del destinatario

El destinatario es un colectivo: las personas con discapacidad que, debido a los problemas
que deben afrontar al convivir en una sociedad que no es inclusiva (ni por quienes la
integran ni por quienes la dirigen), estdn en la busqueda de alguien que sea capaz de
generar politicas publicas para alcanzar esta inclusion social, laboral, asi como el apoyo
economico a aquellos emprendimientos o colectivos que promuevan iniciativas en este

marco de accidn.
d. Horizontalidad discursiva

Al igual que en el capitulo anterior, tenemos una propuesta de campafia, previamente
construida, que es dirigida por medio de un discurso, a un grupo especifico en la sociedad.
Ellos, no solo por el escenario planteado, sino también por los testimonios de los
participantes del pddcast (que a su vez forman parte del grupo al que va dirigido el
mensaje), podran sentirse identificados con JY y en su manera en como entiende y plantea

abordar sus necesidades.
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En otras palabras, se tiene un mensaje (propuestas para la generacion de espacios de
inclusion) transmitido por un emisor (JY) a un grupo de perceptores (personas con

discapacidad y su circulo cercano que residen en Quito).

En cuanto a las relaciones de poder, al tener como participante a un aspirante a la Alcaldia
de Quito, se hace referencia al poder que puede ejercer una autoridad publica al mando
de una ciudad. Asimismo, desde el ambito de la produccion del capitulo, JY adquiera un
rol protagonico (explicado en la primacia de la imagen) por las veces en la que particip6

y las tomas en primer plano que tuvo.

Ademas, su gestion como autoridad en el pasado fue ponderada por una de sus panelistas,
dando a entender que gracias a ella, se pudo alcanzar la inclusion en la sociedad quitefia.
La relacion de poder entonces, es el rol de JY como un actor politico que tuvo, y puede

tener nuevamente, la capacidad de enfocarse en una problematica.

3.3. Episodio 3

Venga mi bonito: El dia a dia en un mercado, puestas para convertirlos en lugares

turisticos tematicos y mas seguros

3.3.1. Dimension Retorica

El tercer capitulo de “El Podcast de Jorge” llamado “Venga mi bonito” fue grabado en
las instalaciones del mercado de Chiriyacu (Figura 6), ubicado en el sur de Quito, y conto
con cinco invitados: el comediante Paolo Ladino (PL), el presidente de la Asociacion de
Comerciantes, Juan Baez (JB) y tres comerciantes que cuentan con su puesto de trabajo
en este establecimiento: Piedad Molina (PM), Veronica Pacheco (VP) y Teresa Poaquiza

(TP).

El mercado estuvo abierto al publico mientras se grababa el episodio, por lo que en los
alrededores se ve a los demas comerciantes trabajando, y a la ciudadania visitando a los

negocios o escuchando a los participantes de este episodio (Figura 7 y 8).
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a. Empleo de Figuracion.

“Ingresar a un mercado es ingresar a un tema de tradicion, colores, musica, modismos de
nacionalidades y pueblos ancestrales” JY. Aqui se plantea una metafora entre acudir a un
mercado, que es basicamente entrar a una infraestructura donde se comercializan
productos, con llegar a un lugar lleno de cultura, tradicion y riqueza cultural, que a su vez
es defendido por quienes participan y forman parte del mismo que se complementa con

esta otra afirmacion: “Estamos en el corazon de la cultura ecuatoriana” (PL)
b. Primacia de la imagen

En esta ocasion, el set en donde se grabo el capitulo se instalé dentro del Mercado de
Chiriyacu, alrededor de negocios de comida que mantenian su atencion regular. El
encuadre general muestra nuevamente a JY en el centro de la mesa de panelistas, siendo
el mayor foco de atencion en el &mbito visual, y en cada lado se colocaron dos de sus
invitados. Igualmente, mientras se emitia alguna opinion, se muestran tomas en primer
plano de JY en su rol como oyente, cosa que no sucedio, por lo menos en menor manera,

que con los demas invitados.

Por tercera ocasion, la post produccion del podcast le otorgd una primacia dominante en
cuando a encuadres, pues tuvo un total de 92 tomas en primer plano, que superan por un
amplio margen a las 55 de planos generales, las 23 de PL, 19 de JB, 11 de VP y las 7 de
PMy TP.
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Figura 6 - Grabacion Capitulo 3 de “El Podcast de Jorge” en el mercado Chiriyacu
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Figura 7 - Grabacion Capitulo 3 de “El Podcast de Jorge” en el mercado Chiriyacu
¢. Armando estilistico

Hay un gran peso de la locacion del episodio, ya que al guardar relacion con el tema
central, es un referente visual para los espectadores, que ademds de percibir
adecuadamente las anécdotas, comentarios u opiniones que los participantes emiten,
pueden sentirse identificados con sus propias experiencias al ver el mercado en el fondo.
Como un factor adicional, las comerciantes que participaron en el podcast estaban con la

tipica vestimenta con la que trabajan y atienden a sus clientes.

De esta manera, existe un equilibrio entre el discurso y la composicion del espacio en el
que se lo construye, y como se trata de un tema donde se evidencia una determinada
practica y cultura, buscan hacerlo atractivo y deseable. Hay una predominancia del

armado estilistico
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3.3.2 Dimension Temadtica

d. Apelacion a deseos individuales.

“Aspiramos seguridad, infraestructura. Es un dolor que a veces nos hacen obras
sin habernos consultado. Hay obras que no necesitan interés econdémico, sino que

sirva a la comunidad y al cliente.

(...) La adjudicacion de un puesto (en el mercado”, que no sea tanta burocracia o

tramite. La gente al no ver agilidad ve lo mas fécil, ventas informales (JB).

Estas dos frases resumen dos aspectos: el grupo al que se dirige la propuesta y discurso
electoral (explicado en la singularizacion del destinatario) y el deseo que aspiran que se

les sea otorgada en una eventual administracion.

El mencionar el término “burocracia” o “tramite” ya implica una aspiracion que debe ser
cubierta por la administracién y gestion publica. El objetivo de estas frases es, primero
informar al actor politico, que en este caso es JY, un problema, y también transmitir una

imagen hacia los votantes del rol de escucha y preocupacion que cumple el candidato.
e. Tematica connotada

El tema central de este episodio fue conocer la identidad, caracteristicas y la oferta
gastrondmica de las personas que trabajan en los mercados populares, asi como las
propuestas para convertir este tipo de establecimientos en ‘“lugares turisticos”,
potenciarles y sobre todo volverlos lugares mas seguros para los empleadores y

consumidores.

1. Lenguaje comiin de los mercados. En base a los testimonios de las comerciantes
del mercado de Chiriyacu, se explico el 1éxico con el que se dirigen a quienes
acuden a realizar sus compras en ese lugar, y a quienes se les denomina “caseros”
y “caseras”. Se trae a discusion un sentido de identidad en ese lugar en particular,
pues el lenguaje que se usa, con el fin de atraer clientes y de que regresen a un
puesto en particular, es amoroso y carifioso con términos como “Venga mi amor”,
“Venga mi caserito”, “Venga jovencito”. De hecho, el mismo JY, quien segun su
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experiencia crecid en el ambiente de un mercado, hace una distincion para quienes
acostumbran a visitar o trabajar en estos lugares: “Aqui somos gente del pueblo”.
Con esto se acentiia mucho mas el sentido de pertenencia.

2. Necesidades de los comerciantes. Planteada principalmente por JB, quien al ser
un directivo de la asociacion de comerciantes, conoce la realidad de las personas
que dia a dia trabajan en los mercados. En este caso, planted tres necesidades
principales; la primera es que se puede garantizar la seguridad al interior y en los
exteriores del establecimiento, contar con una infraestructura adecuada y que,
cualquier obra o proyecto que se desee realizar, sea siempre consultados con ellos
previamente, y por ultimo, los procesos burocraticos o los tramites para la
adjudicaciéon de un puesto en el mercado, que por ser demasiado engorros,
fomentan la venta informal.

3. Rol de la autoridad municipal. Sobre los tres puntos anteriores gira la
expectativa por parte de una autoridad. Estos espacios, que al final son negocios
que garantizan el sustento de muchas familias, deben gozar de propuestas y
actividades que dinamicen la economia, aumenten la rentabilidad, y sobre todo,
que no se pierda las caracteristicas propias del mercado (como el Iéxico, la

gastronomia y la forma de atender a los clientes) en la sociedad quiteia.

En breves rasgos, queda claro que al grupo al que se dirigen es a los comerciantes de los
mercados en la ciudad y sus necesidades que tienen fueron expuestas frente a un agente
politico, que en ese entonces, aspiraba llegar al poder. Sin embargo, la importancia de
este capitulo en la presente investigacion es la forma en la que se expone una cultura en
especifica; si bien en el fondo hay una propuesta electoral, JY no se mueve en un territorio
ajeno, por asi decirlo, sino que entiende (por su pasado, idiosincrasia, lenguaje y
comportamiento) la forma de ser en este tipo de espacios, que comunmente son

concebidos como populares y donde acude gente de clase social media-baja.

Estos temas aterrizan en lo que plantea Gonzales, de Bruke (1978), sobre la cultura
popular, en donde existe una distincion entre dos niveles de una cultura; la dominante y
la subordinada. En este caso (la actividad en el mercado) estariamos hablando de la clase

“dominada” que incluso fue justificada por los mismos participantes con frases como
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“Aqui somos gente del pueblo” (JY) o “Ahora se han dado en poner otra clase social, ya
no hay ni chagras ni chullas, ahora son quitefios de bien, y nosotros los cholos” (PL).
Esto, sumado al 1éxico o la actividad del regateo (negociar el descuento en el precio de
un producto) al que hicieron referencia, muestran un conjunto de costumbres, tradiciones

y significados de la cotidianidad en los mercados.

De hecho, un signo de identidad referente al pueblo o a una actividad popular, segin
Canclini (1997) puede ser concebida, sobre todo por la clase élite con actitudes
discriminatorias, como “algo malo” o una actividad realizada por un grupo social con
menores posibilidades. De hecho, el mismo JY fue victima de este tipo de acciones por
la inconformidad que demostr¢ la clase €lite o socialmente poderosa por su eleccion para

la Alcaldia en 2019.
f. Argumentacion emotiva

Si bien el objetivo del pddcast es transmitir una necesidad y posteriormente una
propuesta de campaiia, este fue uno de los capitulos que se enfocé mas en dar a conocer
un aspecto de la cultura quitefia: la tradicioén, gastronomia identidad y lenguaje del

mercado popular de una ciudad.

Al inicio se afirmé que en el mercado hay un lenguaje tipico que los comerciantes
adquieren para captar clientes. Ante esto, JY propuso un concurso en el que tres de sus
cuatro invitados, incluido él, usaron términos de este 1éxico propio de estos lugares,

diciendo frases y términos Unicos como:

1. “Venga si hay encebollado, venga mi vida pase caserito, le ponemos la yapita” VP
2. “Venga jovencito, venga papito, venga sirvase caserito la yapita aca la damos” PL
3. “Venga mi amor venga a servirse un encebollado, le damos con la yapita, venga,

venga a servirse”. TP

Mas que centrarse en las necesidades o un mensaje politico como tal, se ponderd, ademas
del rol politico de JY, la identidad quitefia en los mercados, y la importancia en el &mbito

econdmico, social y sobre todo cultural.
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De este modo, de acuerdo con lo que dice Chandler (1998) respecto al sistema de codigos,
entendido como un “conjunto de practicas que opera dentro de una estructura cultural”
(p.81), la actividad del mercado se transforma en cddigos sociales que son percibidos por

su lenguaje verbal, gestualidad o roles.

3.3.3. Dimension Enunciativa

g. Singularizacion del destinatario

Los destinatarios son dos colectivos: el primero es la agrupacion de comerciantes que
trabajan en los mercados, quienes piden que se mantengan en buenas condiciones la
infraestructura y que existe un apoyo por parte de las autoridades para que no se pierde
las tradiciones y costumbres de esos lugares populares; el segundo grupo, los clientes,
quienes, a pesar de no tener una representacion en este capitulo, son mencionados por los
trabajadores del mercado, para que la gente siga visitando y vea en los mercados un lugar

con atractivo gastronomico, social y por el que la economia se pueda dinamizar.
d. Horizontalidad discursiva

La propuesta de campafia es clara, trabajar mantener y cuidar a los mercados como
espacios de tradicion quitefia a través del apoyo a los comerciantes y duefios de cada
puesto de venta. Se debe garantizar la rentabilidad de los mercados, pues son lugares que
generan empleo, otorgan sustento econdmico a cientos de personas, y que son cuna de

practicas sociales y la adquisicién de un determinado lenguaje.

Sobre las relaciones de poder, tenemos nuevamente al candidato JY que conoce las
necedades y la identidad de los mercados, que desean sean protegida. Ademas del poder
con el que contd debido al rol protagonico (primacia de la imagen) por las veces en las

que particip6, la manera en como modero el podcast y las tomas en las que se lo mostro.
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Conclusiones

La pregunta de investigacion que se planteo esta disertacion es: ;Cudles son las

estrategias de comunicacion politica en el “Pddcast del Jorge” para la campaiia de

comunicacion politica de Jorge Yunda? Esta pregunta se responde a lo largo de la

disertacion particularmente a través de tres ambitos:

Parte de la campafia de comunicacion de Jorge Yunda, en su aspiracion de llegar

nuevamente a la Alcaldia de Quito, se bas6 en los tres componentes planteados desde la

teoria: comunicacion politica, comportamiento electoral y la teoria de culturas hibridas.

1.

En el analisis de tres episodios del podcast producido por Jorge Yunda se
evidencia como se construy6 una estrategia de comunicacion para mostrar el rol
politico que tuvo el candidato Yunda afios atras, cuando ocup¢ el cargo de Alcalde
de Quito. Este destaca su capacidad para conocer, tratar y entender las
problematicas por las que atraviesan distintos sectores de la sociedad quitefia, que
a su vez son comunmente marginados, excluidos o discriminados por su clase
social. La propuesta de campaiia electoral estd, en cierta medida, “oculta” en un
producto comunicacional previamente producido, esquematizado y pensado para

conseguir el voto de la ciudadania.

Esta estrategia de campafia sale de la campafia politica “tradicional” en la que el
candidato se dirigia a un conglomerado de personas, entendidas como una masa,
que seguian a un determinado lider sin cuestionar su capacidad politica. Todo lo
contrario, Yunda abre un espacio para conversar sobre la realidad de quienes eran,
en ese tiempo, sus potenciales votantes, para asi transmitir, tanto a ellos como a
los usuarios de la digitalidad, sus propuestas de campaiia. El rol de los votantes
fue sumamente activo, mas alld de que Yunda era quien moderaba y ordenaba la
conversacion, en reiteradas ocasiones fue iniciativa propia de los invitados en cada
capitulo el destacar su participacion politica como autoridad, y su capacidad para

gestionar una ciudad.

De esta manera, la cercania del discurso politico fue adaptandose al perfil de los

votantes y a las herramientas de la tecnologia y la informacion, pero no solo en el
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ambito discursivo, sino también por lo visual. Desde un punto de vista electoral,
se trabajo en una propuesta dirigida a un determinado publico, como se vera mas
adelante, pero no es solo un mensaje lanzado abiertamente, sino que es toda una
estructura que busca despertar en los votantes un sentimiento de identidad y
cercania, no con una postura politica, sino con cualidades humanas que impulsen

al voto.

En otras palabras, este no fue un espacio en el que se pretendi6 adoctrinar con una
ideologia politica a la ciudadania, sino exponer propuestas de campanas a traveés

de un contenido audiovisual en redes sociales.

A pesar de ello, Jorge Yunda no gano las elecciones. Si bien en una campaiia
electoral inciden otros aspectos comunicacionales e influyen elementos ajenos a
este campo, el objetivo de llegar nuevamente a la Administracion Municipal no

se consiguio.

2. Lametodologia utilizada para esta investigacion se bas6 en un modelo de anélisis
semiotico dentro de la comunicacion politica, el cual funciona a partir de un signo,
que en este caso toma la forma de un excandidato a la Alcaldia de una ciudad:
Jorge Yunda. El funciona como un signo que va trasmitiendo una serie de codigos
construidos por un contexto sociocultural en especifico, que lo comparte con otro
grupo social el cual, mediante el proceso significante-significado o connotacion-

denotacion.

El discurso de Jorge Yunda se convierte en un signo que contiene una serie de
codigos sociales (lenguaje verbal o comportamiento) e interpretativos
(relacionados con lo visual y perceptivo), construidos desde las bases de una clase
social entendida como popular. Este signo cumple el proceso denotativo-
connotativo por medio de un pddcast, en donde se denota un dialogo entre un
aspirante a la Alcaldia con una serie de invitados que pertenecen y cumplen un rol

determinado en la sociedad quitena.

64



ém%, Pontificia Universidad
\m} Catolica del Ecuador

Seréis mis testigos

Sin embargo, lo que connota es una propuesta politica con la que se espera se
sientan identificados los posibles votantes por el tema del que se hablo, la forma

en la que se lo hizo, o el ambiente en el que se dio el intercambio de ideas.

En este caso, y con base en una matriz de analisis, el mensaje connotado consta
de figuras retéricas, la predominancia de unidades graficas por encima del
mensaje, un discurso que engloba deseos individuales del candidato y los votantes
(tratados como un colectivo), y que despiertan un sentimiento de identidad e

igualdad entre el politico y la ciudadania.

3. El “Podcast de Jorge” no es un podcast tradicional en donde se desarrolla una
conversacion de una tematica en general, sino que cada capitulo fue pensando en
como ponderar el rol politico y de escucha de Jorge Yunda como candidato, al
igual que su capacidad de presentar una propuesta en funcion de una necesidad.
Todos los invitados que acudieron a cada episodio son personas afines a Jorge
Yunda; por poner un ejemplo, en el Capitulo 1 en el que se abordd temas del
deporte en Quito, contd con la presencia de un dirigente deportivo, que junto a
Yunda, impulsaron un proyecto en este ambito. El tener un invitado con esas
caracteristicas, garantiza que no haya un agente politico que se oponga al proyecto

o plan de campana del candidato.

Ademas, los temas de cada capitulo tienen una particularidad, que ademas de la
propuesta en si, buscan conectar con un electorado de la clase popular. Hablar
temas como la actividad o el 1éxico que se maneja en los mercados, el deporte
barrial, e incluso temas de inclusion con personas discapacidad (este Gltimo el mas
alejado en cuanto a la relacion con la clase popular) buscan generar una conexion
con este sector, no solo por el tema en si, sino por las experiencias, testimonios y

vivencias que se exponen en cada capitulo.

Para finalizar, en términos generales, los tres capitulos analizados en esta investigacion
tuvieron un alcance digital de 29.683 visitas en Youtube. Esta cifra, en comparacion a los
306.703 votos que obtuvo Yunda en las elecciones de 2023 representa solo el 9.68% de

la poblacién que probablemente votd y pudo haber visto el pddcast.
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Con relacion al total de los votantes, Jorge Yunda obtuvo solamente el 22.20% de la
votacion total, segin el CNE. Este valor es aun més alto que el porcentaje de
visualizaciones del pddcast. La cifra total de visualizacion por “El Podcast de Jorge” en

general es de 83.566. Esto en comparacion con su votacion final representa un 27,25%.

El objetivo de esta conclusién no es plantear un analisis en cuanto a estadistica ni
porcentajes de votos, sino de hacer notar la importancia que podria tener un canal de
comunicacion con los votantes. El objetivo de este podcast fue transmitir una propuesta
de campafia a determinados grupos de la sociedad, y con una determinada clase o poderio
econodmico-social, a través de una conversacion en la que se abordaron temas de identidad
cultural, costumbres y tradiciones. Yunda quiso conectar con un electorado “popular”,
con el que histéricamente ha sido relacionado, sin embargo, no fue suficiente para llegar

a la Alcaldia.
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