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Resumen

Este estudio comparativo examina los factores predictores del rendimiento comercial de las peliculas en la India y
los Estados Unidos desde la perspectiva de la economia naranja. Se utilizara un enfoque cuantitativo con el analisis
de regresion lineal multiple. Los principales predictores a tener en cuenta seran el presupuesto de la pelicula, el
género, la duracion, el puntaje de la critica y si la pelicula es una secuela. Los resultados mostraron que algunas
caracteristicas universales son impulsoras del rendimiento de la industria cinematografica en ambos mercados,
como el presupuesto, la critica y la pertenencia a una franquicia, pero también evidenciaron diferencias importantes
en el poder de influencia de estos factores entre los mercados estudiados, lo que indica la importancia de considerar
los diferentes contextos de cada situacion nacional al medir el desempefio de esta industria cultural. Por lo tanto,
este articulo contribuye a la comprension de los determinantes del éxito comercial en el marco de la economia
naranja, ofreciendo informacién util tanto para los agentes de la industria cinematografica como para los
responsables de politicas publicas interesados en promover este sector.

Palabras clave: Determinantes de la industria cinematogréafica, Economia naranja, Exito comercial,
Economia creativa, Presupuesto de Produccion cinematografica.

Abstract

This comparative study examines the predictors of commercial performance of films in India and the United States
from the perspective of the orange economy. A quantitative approach will be used with multiple linear regression
analysis. The main predictors to consider will be the film's budget, genre, length, critics' score, and whether the film
is a sequel. The results showed that some universal characteristics are drivers of the performance of the film industry
in both markets, such as budget, critics and belonging to a franchise, but they also showed important differences in
the power of influence of these factors between the markets studied. which indicates the importance of considering
the different contexts of each national situation when measuring the performance of this cultural industry. Therefore,
this article contributes to the understanding of the determinants of commercial success within the framewaork of the
orange economy, offering useful information for both film industry agents and public policy makers interested in
promoting this sector.

Keywords: Determinants of the film industry, Orange economy, Commercial success, Creative economy,
Film production budget.

Introduccidén

La industria del cine recaud6 41.1 mil millones de délares a nivel mundial en 2018 (Niu, 2021), una cifra comparable
al Producto Interno Bruto (PIB) de Bolivia en 2021. En el mismo afio, la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI) informa que se produjeron 7,589 peliculas, representando India aproximadamente el 24% vy
Estados Unidos el 12,4% de esta produccion (OMPI, 2021). La importancia de esta industria se destaca alin mas
al considerar el caso de Nigeria, que en el afio 2014 era el segundo mayor productor de peliculas del mundo, con
un 1.42% de su PIB, aparte de ser el segundo mayor empleador después de la agricultura (Santamaria, 2018), lo
gue demuestra que el desarrollo del cine no es solo para las grandes potencias.

La industria cinematogréfica ha experimentado una transformacién significativa a lo largo de las décadas,
impulsada por diversos factores que han moldeado su evolucion. Uno de los factores clave ha sido el desarrollo
tecnoldgico, desde la invencion de la cdmara cinematografica hasta la digitalizacion de todo el proceso de
produccion, distribucion y exhibicion de peliculas.

El éxito de este sector ha significado importantes beneficios tanto directos como indirectos para las economias



nacionales de los paises productores de cine, como la creacién de empleos de una amplia gama de profesionales,
generacién de ingresos por taquilla y comercializacion de productos relacionados. Asi, segin Pangarker y Smit
(2013), en Estados Unidos, los ingresos de taquilla globales para todas las peliculas estrenadas durante 2010 se
estimaron en USD 31.8 mil millones, con un registré de mas de 2.2 millones de empleos generados. Por otro lado,

Gregg Anderson, el gerente de mercados occidentales para Turismo Nueva Zelanda, sefial6 un incremento del
50% en las visitas al pais tras el estreno de El Sefior de los Anillos, (Pinchefsky, 2012).

Desde una perspectiva econémica, el cine representa una inversion importante, con peliculas que en promedio
cuestan alrededor de $70 millones para producir, segun estimaciones de Eliashberg et al. (citado en Kaplan, 2012).
Segun Marti y Mufioz (2021), “el intenso desarrollo que ha experimentado el sector audiovisual, por el aumento en
la demanda de servicios como por la influencia que tiene sobre otros sectores, ha atraido la atencion de sociélogos,
politicos y economistas” (p.124).

De ahi que, los estudios de cine enfrenten una considerable presion por recuperar su inversion inicial, ya que las
peliculas solo se exhiben en los cines durante un periodo promedio de cuatro semanas. Por lo tanto, la comprension
de los elementos que facilitan o impiden el crecimiento de la industria es crucial para disefar estrategias efectivas
gue permitan la expansion del cine (Kaplan, 2012, p.7). Frente a esta incertidumbre, numerosos estudios han
buscado identificar los aspectos clave que determinan el éxito financiero de las peliculas, examinando variables
como el género, la calificacion por edades, el presupuesto de produccién, la participacion de estrellas de cine, las
criticas, los premios y nominaciones, y la temporada de lanzamiento (Brewer, Jozefowicz & Kelley., 2009; Kaplan,
2012; Litman, 1983).

El género cinematografico es uno de los factores estudiados con mayor frecuencia, y los resultados han sido mixtos
en términos de importancia. El impacto de la presencia de estrellas de cine en el reparto ha sido probada, y dos
estudios han encontrado una relacion positiva con las ganancias de taquilla (Brewer et al., 2009; Karniouchina,
2011). La critica de cine también ha sido investigada en gran medida, con resultados mixtos sobre si las criticas
moldean la demanda del consumidor y finalmente determinan la rentabilidad de una pelicula (Eliashberg & Shugan,
1997; Reinstein & Snyder, 2000; Terry, Mitchell, Morgan & Owens., 2005).

Otra de las razones detras del crecimiento de este sector ha sido la globalizacion y la interconexién del mundo a
través de comunicaciones y medios digitales. La disponibilidad de las peliculas ha creado un alcance global para
la industria, permitiendo asi que la cultura y la realidad social de las varias sociedades se presenten ante audiencias
mas amplias (UNESCO, 2005). Paralelo a esto, el desarrollo de los modelos de negocio y las técnicas de
financiacion también ha sido uno de los elementos clave del cambio en la industria del cine. Nuevas fuentes de
financiamiento, como el crowdfunding y las monedas digitales, han hecho realidad los proyectos que, de otro modo,
habrian tenido grandes obstaculos para ser financiados (UNCTAD, 2008).

Por ultimo, el papel de la industria cinematografica en el desarrollo social y econémico de los paises se ha percibido
razonablemente, lo que ha estimulado la inversién y el financiamiento en esta industria por parte de los gobiernos
y las organizaciones internacionales. El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) y la UNESCO han destacado la
importancia de las industrias creativas y culturales en generar empleo, promover la diversidad y contribuir al
desarrollo (BID, 2013; UNESCO, 2013).

Sin embargo, de acuerdo a Kaplan (2012) la falta de estudios especificos, de andlisis comparativos entre las
realidades de diferentes paises y los resultados contradictorios de los estudios existentes son obstaculos
importantes en la identificacion de los factores que impulsan esta industria y por ende, limitan su desarrollo.

Este estudio pretende contribuir al vacio de investigacion sobre los factores que impulsan esta industria a través
de la econometria, para ello, se utilizaran datos de peliculas de dos de los mercados mas importantes a nivel
mundial, Estados Unidos e India, que representan un tercio del mercado cinematografico global. Con el afan de



identificar y comparar los determinantes fundamentales del rendimiento comercial de la produccion, se comparan
estos dos paises. Los resultados de este analisis proporcionaran una comprension mas profunda de los elementos
gue determinan el éxito financiero de las peliculas y aportaran valiosos conocimientos para los profesionales de la
industria y académicos interesados en este campo.

En el marco de la teoria de la economia naranja, que reconoce el papel de la creatividad como motor de innovacion
y desarrollo econémico (Buitrago y Dugue, 2013), la investigacion se realiz6 utilizando la informacion de peliculas
producidas en Estados Unidos e India entre el 2015 y 2020, de diferente duracién, presupuesto y género, para que
sea posible estudiar estas diferencias. Con estos datos es posible realizar una regresion lineal multiple que permite
identificar los factores significativos en los ingresos de las peliculas, considerando la interaccién entre elementos
economicos Yy culturales que influyen en su recepcion y desempefio, buscando un equilibrio entre innovacion
artistica y demandas del mercado para maximizar su impacto (Guerrero, Bravo y Vinueza, 2021).

Una limitacion importante de este estudio es la dificultad para medir y capturar las preferencias y gustos de los
consumidores, elementos que son fundamentales para el éxito comercial de las peliculas. Aunque algunos estudios
han abordado esta tematica, la complejidad de los procesos de toma de decision de los espectadores dificulta su
inclusion directa en el andlisis econométrico. Por lo tanto, este estudio se enfocard principalmente en los
determinantes de la oferta, como el presupuesto de produccién, el género y la duracién de las peliculas, mientras
gue las variables relacionadas con el consumo se encontraran dentro del término de error del modelo.

Asimismo, otra limitacién radica en la disponibilidad y calidad de los datos, especialmente en lo que respecta a
informacion detallada sobre la industria cinematografica en paises en desarrollo. Por ello, este estudio se
concentrara en los mercados de Estados Unidos e India, que en conjunto representan alrededor de un tercio del
total mundial de la produccién cinematografica. Los resultados obtenidos a partir de estos dos paises lideres en la
industria ofreceran valiosos conocimientos que serviran de referencia para futuros analisis en otros contextos.

Marco Tedrico

La economia naranja, también conocida como economia creativa, surge como un concepto que busca agrupar
diferentes sectores de la economia. Segun la UNESCO, su objetivo principal es la comercializacién de actividades,
servicios y productos que poseen contenido patrimonial, artistico o cultural (UNESCO, 2020). Estos productos o
servicios se asocian con la propiedad intelectual, como los videojuegos, la radio, la television, el software, la
publicidad, la musica, la moda, los juguetes, los juegos, la investigacion y el desarrollo, la edicién, el disefio, el cine,
la artesania, las artes visuales y escénicas, y la arquitectura. (Buitrago, 2013)

La economia naranja comparte principios con la teoria econdmica neoclésica, que se enfoca en la asignacion
eficiente de los recursos escasos y la maximizacién de la utilidad del consumidor (Yu, Burke y Raad, 2019). Dado
qgue los productos y servicios de la economia naranja se caracterizan por tener propiedad intelectual, la teoria
neoclasica resalta la importancia de los derechos de propiedad intelectual para el desarrollo econémico. Ademas,
la economia naranja se rige bajo las suposiciones de la teoria neoclasica de la economia, que mantiene la
racionalidad de los agentes individuales de la economia y la maximizacion de la utilidad. Este estudio se enmarca
en el concepto de la economia naranja o economia creativa, que hace referencia al conjunto de actividades que
transforman las ideas en bienes o servicios culturales, a través de material intelectual (Buitrago y Duque, 2013)

Asi, las industrias creativas, que incluyen al cine, tienen el potencial de impulsar el crecimiento econémico, crear
empleos, y fomentar la innovacién. La economia naranja se basa en la interaccion entre la cultura, tecnologia y
economia, en un contexto globalizado y en constante cambio (UNCTAD, 2010). La economia naranja se expresa
en el sector cinematografico, a través de la creacion de contenido original, produccién filmica, distribucién en salas
de cine y plataformas digitales, la generacion de ingresos por taquilla, comercializacién de productos relacionados
y sus efectos indirectos en otros sectores, como el turismo, la publicidad y el desarrollo de infraestructura (Luzardo



et al., 2017).

Segun Guerrero, Bravo y Vinueza (2021), es crucial entender que el desarrollo cultural de una sociedad no puede
ser reducido Unicamente a términos econémicos. En este sentido, es necesario tener en cuenta tanto la creatividad
artistica como la rentabilidad econ6mica, ya que "al mismo tiempo que una obra artistica es econémicamente
productiva, puede ser también un elemento fundamental para el despliegue de la libertad individual y colectiva” (p.
34). Esto implica que las producciones cinematograficas exitosas deben encontrar un equilibrio entre la innovacién
artistica y las demandas del mercado, permitiendo asi maximizar su impacto tanto cultural como econémico.

La literatura revisada destaca la importancia del papel que juegan los gobiernos en el desarrollo de la economia
naranja. Dentro de esta, la industria del cine juega un papel fundamental, generando un impacto significativo en el
empleo. Segun Gonzalez (2020), la economia naranja "representa un conglomerado de actividades que tienen
como objetivo la transformacién de ideas en bienes y valores de cardcter cultural”. En este sentido, la participacion
activa de los gobiernos locales es crucial para fomentar y apoyar el crecimiento de la industria cinematografica,
gue a su vez contribuye al desarrollo econémico y social de los paises.

Segun el enfoque de Hesmondhalgh (2002), las industrias culturales como el cine producen "artefactos culturales"
y "textos" cargados de significado, que generan sentido e identidad. Asi, el cine es un vehiculo clave para crear
consensos e ideas compartidas, que ofrece a las audiencias una representacion de la realidad, e imaginarios
colectivos a escala internacional. Por ejemplo, la influencia cultural global de las producciones de Hollywood
durante décadas ha ayudado a extender la influencia de la cultura estadounidense (Hesmondhalgh, 2002). Esta
capacidad del cine para influir en la forma en la que las audiencias perciben la realidad y construyen identidades
colectivas, lo vuelven fundamental en la economia naranja.

No obstante, el éxito comercial dentro de la industria cinematografica no depende Unicamente de su capacidad de
generar significado cultural. Segun He (2021), factores como la narrativa, el género, la calidad y la relevancia
cultural de las peliculas, son determinantes clave de la demanda, ya que deben alinearse con las expectativas y
valores de las audiencias, los cuales dependen ampliamente del contexto sociocultural de consumo. Es decir, el
cine debe lograr conectar con las particularidades culturales de sus mercados para tener éxito, mas alla de su
potencial para crear consensos e imaginarios compartidos a nivel global.

A diferencia de lo sefalado, el estudio de Pangarker y Smit (2013) sugiere que los factores clave para el crecimiento
econdmico de la industria cinematografica no son los sentidos y efectos culturales, sino mas bien variables del lado
de la oferta, como el presupuesto de produccion, el estreno por parte de distribuidoras importantes, las
nominaciones a premios como los Oscar, y la realizacion de secuelas de peliculas exitosas anteriores. Es decir, el
éxito comercial de la industria cinematografica depende en gran medida de elementos relacionados con la
produccion y distribucién de las peliculas, en lugar de su capacidad de generar significado cultural.

Los estudios y productoras cinematograficas tienden a apostar por peliculas que se alineen con las preferencias y
expectativas de las audiencias, buscando replicar formulas exitosas y minimizar riesgos financieros. Desde una
perspectiva tedrica, la economia naranja se presenta como un marco conceptual amplio que permite integrar y
analizar diversos enfoques para comprender el desempefio de la industria del cine. En este sentido, a continuacion,
se describen estudios que han abordado esta industria creativa desde la teoria de la sefializacion, la teoria de toma
de decisiones bajo incertidumbre, la teoria de procesos estocasticos, y modelos de adopcion de productos, todos
ellos integrados bajo el paraguas de la teoria de la economia naranja.

Otro aspecto importante a considerar es la estructura y estrategia de la industria cinematogréfica. Guerrero, Bravo,
y Vinueza (2021) sefialan que la produccion y exhibicion de peliculas deben ser vistas desde una perspectiva
estratégica y econOmica, destacando que "el 49,21% de los emprendimientos se administra mediante la
autogestion, el 8,90% a través de financiamiento privado, y el 3,66% con financiamiento estatal" (p. 101). Este



enfoque subraya la importancia de la gestidn eficiente y diversificada de los recursos en la industria del cine, donde
la autogestion y el financiamiento privado juegan roles clave. Ademas, la calidad del contenido y la adaptacién a
las preferencias del publico son determinantes criticos para el éxito comercial, reflejando la necesidad de una
constante innovacién y ajuste a las dindmicas del mercado.

El estudio de Pangarker y Smit (2013), es uno de los principales estudios que bajo la teoria de la decisién en un
entorno de incertidumbre ha examinado la inversion inicial, la produccion de estudios core, las nominaciones a
premios y las secuelas como los principales determinantes del rendimiento en taquilla a nivel mundial. El modelo
utilizado sugiere que tanto la estructura de produccion y distribucion como la sefializacién de calidad a través de
premios, son factores relevantes en la economia de la industria cinematogréfica. La digitalizacién del mundo y la
globalizacién del cine, han evolucionado las reglas del mercado, y ahora la gestion de la marca y los programas de
lanzamiento son decisivos para los resultados comerciales.

Los resultados de Collins et al. (2022) destacan la importancia de considerar las particularidades de cada mercado
local, asi como los patrones de consumo cultural y especificidades de distribucién, para predecir el éxito de las
peliculas en Reino Unido. De esta forma, se enfatiza en la necesidad de adaptar las estrategias de marketing y
publicidad a las caracteristicas de las preferencias locales, evidenciando la interaccion entre globalizacién y
localizacion.

Por su parte, Dey (2016) busca predecir los ingresos brutos de las peliculas utilizando datos histéricos y variables
como la fecha de lanzamiento, el presupuesto y las valoraciones criticas. Este es un método cuantitativo, que
demuestra cémo analisis de datos e informacion, es una herramienta para la toma de decisiones en la industria
cinematografica, lo que permite una mejor gestion del riesgo financiero y planificacion de la produccién y
distribucion.

El modelo de por Chang y Jung (2005) clasifica los predictores del rendimiento en taquilla en cuatro categorias:
variables relacionadas con la marca, caracteristicas objetivas, fuentes de informacién y variables relacionadas con
la distribucion. Este modelo enfatiza la importancia de una estrategia que abarque varios aspectos del proceso
cinematogréfico, desde la produccion hasta la distribucion, para predecir el éxito en taquilla.

En contraste, Hesmondhalgh (2002) compara las industrias culturales de varios paises y observa diferencias en la
economia simbolica, con diversas estrategias de éxito. De esta forma, examina los diferentes contextos desde
varios niveles, utilizando la economia politica, la sociologia y los estudios culturales, para comprender la produccion
y circulacion de bienes culturales en las sociedades contemporaneas.

Por otro lado, Moore y Ophir (2023) analizan desde una perspectiva tedrica cémo el contenido de las comedias
romanticas influye en los ingresos de taquilla. Asi, se destaca el papel de los factores narrativos y teméaticos en los
perfiles de gustos y preferencias de las audiencias, para la creaciéon de contenidos que resuenen con las
expectativas de la audiencia. Este estudio incluye herramientas de inteligencia artificial para evaluar aspectos de
demanda, oferta y elementos creativos.

La globalizacién del cine estadounidense y la influencia internacional de las producciones indias muestran cémo la
industria cinematografica se adapta a mercados globales y locales, reflejandose en los ingresos y consumo de
peliculas en cada pais. Este fenbmeno puede analizarse desde el marco tedrico de la economia naranja,
proporcionando una base soélida para estudiar la industria del cine e integrando aspectos econémicos, culturales y
tecnologicos.

Es asi cdmo, dentro del paraguas de la economia naranja, este estudio adoptara un enfoque cuantitativo para
analizar las variables clave que determinan el éxito comercial de las peliculas desde la perspectiva de la produccién
cinematografica, sin abordar directamente los aspectos relacionados con el consumo del arte. Se revisaran variabls
como las nominaciones y premios obtenidos, el presupuesto de producciény la realizacion de secuelas de peliculas



exitosas anteriores (Pangarker y Smit, 2013), y el género de la pelicula (Moore y Ophir, 2013); los cudles se
fundamentan en la teoria de la sefializacion (Spence, 1973) y la teoria de toma de decisiones bajo incertidumbre
(Kahneman y Tversky, 1979), que permiten profundizar como las audiencias interpretan y valoran dichas
caracteristicas de las peliculas. De esta forma, se utilizara el marco tetrico de la economia creativa, que
proporciona una base para analizar la industria cinematografica desde una perspectiva que incluye aspectos
econdmicos, culturales y tecnoldgicos, reconociendo el papel de la creatividad y la generacién de valor econémico.

Asimismo, al comparar los mercados cinematograficos de Estados Unidos e India, se expondra como estos dos
mercados muestran diferencias importantes en términos de desarrollo econdmico, modelos de negocio,
preferencias culturales y estrategias de distribucion. Estudiar estos factores simultdneamente, permitira identificar
a aquellos que contribuyen al éxito comercial como los elementos especificos que responden a las particularidades
de cada pais.

Los resultados de esta investigacion implican una oportunidad importante respecto a las politicas publicas, ya que
podrian direccionar la creacion de programas de apoyo y estrategias mas efectivas para fomentar el crecimiento
de este sector creativo en los paises estudiados y verificar su aplicabilidad en otros paises.

Marco Empirico

Diversos estudios han analizado, a través de diversos enfoques metodoldgicos, el impacto econémico de las
industrias culturales y creativas en el marco de la economia naranja. En el documento "The Economic Contribution
of Brazil's Audiovisual industry in 2019" de Oxford Economics (2020), se utiliz6 estadistica descriptiva para
determinar que, en 2019 la industria audiovisual en Brasil generd, una contribucion directa de R$24.5 mil millones
al PIB y empled directamente a 126,580 personas (p. 16). Ademas, incluyendo los impactos indirectos e inducidos,
la industria audiovisual apoyé R$55.8 mil millones del PIB de Brasil, R$7.7 mil millones en ingresos fiscales y
657,050 empleos en toda la economia brasilefia (p. 2).

Asimismo, segun Gonzalez (2020), "la economia naranja o creativa podria ser considerada la cuarta economia
mas grande a nivel mundial, tras Estados Unidos y China, y la novena mayor exportadora, generando 144 millones
de empleos segun cifras del Banco Interamericano de Desarrollo”. Mientras que, con datos obtenidos mediante
una metodologia mixta que combina estadistica descriptiva y analisis cualitativo, se evidencia el importante papel
gue desempenfan las industrias creativas y culturales en el marco de la economia naranja. Es asi como, en India,
solo la industria del cine, television y servicios de video en linea generdé en 2019 una facturacion combinada de
aproximadamente $13.3 mil millones, mas de la mitad de los ingresos totales de la industria de entretenimiento del
pais; y considerando los impactos indirectos e inducidos, se estima que genero un producto bruto total de, alrededor
de $49.9 mil millones, y emple6 a 2.6 millones de personas (Deloitte, 2020).

Chang y Jung (2005) realizan un andlisis del rendimiento comercial en la industria cinematogréfica, que revela una
interaccion compleja de factores que inciden en el éxito en taquilla. Asi. elementos como la naturaleza secuencial
de una pelicula, el reconocimiento de sus actores, el presupuesto asignado, el género cinematografico, la
clasificacion por edades y la amplitud de la distribucion inicial son determinantes criticos del rendimiento en taquilla.
Este estudio propone un modelo integrado que contempla tanto atributos de marca como caracteristicas objetivas
de la pelicula, fuentes de informacién externas y variables asociadas a la estrategia de distribucién. Chang y Jung
(2005) complementan estos estudios al desarrollar un modelo predictivo que utiliza una regresion para evaluar
cémo las criticas y la popularidad de los actores afectan los ingresos de taquilla.

Desde otra perspectiva, Moore y Ophir (2023), mediante un analisis de regresion lineal, examinan el contenido de
las peliculas, especificamente el género de las comedias romanticas, y los diversos indicadores de éxito en taquilla,
indicando que la inclusion intensiva de contenido centrado en relaciones no garantiza automaticamente una
respuesta positiva de la audiencia. Para este estudio, los investigadores construyeron un modelo de temas a partir



del andlisis computacional de los scripts de casi 200 comedias romanticas utilizando el enfoque "Analysis of Topic
Model Networks" (ANTMN). Este modelo identificd dos temas principales: "relaciones" y "vida". Luego, recopilaron
datos sobre el éxito de estas peliculas, incluyendo ingresos de taquilla (apertura y totales, ajustados por inflacién),
calificaciones de criticos y audiencia (puntuaciones de IMDb y Metacritic), nominaciones y premios de la industria
(Oscar y Globos de Oro), y el nimero de salas de cine que proyectaron las peliculas (tanto en la apertura como a
lo largo de su recorrido). Ademas, contaron con datos de produccién como presupuesto, afio de estreno, estudio y
clasificacion MPAA.

Se realiz6 un analisis de contenido detallado sobre las comedias romanticas, resaltaron como los elementos
narrativos y tematicos afectan el éxito en taquilla. Finalmente, se demostré la importancia de alinear el contenido
de la produccién con las preferencias de la audiencia para optimizar el rendimiento financiero. Sin embargo, esta
eleccidén tematica parece estar financieramente motivada, apuntando a una estrategia deliberada de los estudios
para optimizar los rendimientos econdémicos, a pesar de las preferencias expresadas por el publico.

Blanco (2022) evidencia mediante un analisis cualitativo y revision de literatura, que las criticas positivas tienen un
efecto directo en los ingresos de taquilla, subrayando el papel de las resefias como predictores fiables del éxito
comercial, al comprobar que la influencia de la critica cinematogréafica en la demanda de peliculas también es
significativa. Esto destaca la importancia de la percepcién critica en la formacién de las expectativas del publico y
su impacto en las decisiones de consumo cultural.

Estos estudios resaltan la importancia econdmica y social del sector cultural y creativo, tanto en naciones
desarrolladas como en vias de desarrollo. y brindan un marco para analizar el sector en el contexto de la economia
naranja. Sin embargo, es necesario profundizar en el andlisis de los factores especificos que influyen en el
desempefio de las peliculas. En este sentido, la presente investigacion busca contribuir a llenar este vacio,
examinando los determinantes del éxito comercial de la produccion cinematogréfica nacional de Estados Unidos e
India entre 2015 y 2020.

Ya en el &mbito especifico a tratar, que es identificar los factores relacionados con los ingresos de las peliculas, el
estudio de Reinstein y Snyder (2005) proporciona un punto de partida relevante, analizando coémo las criticas de
cine afectan los ingresos de taquilla en Estados Unidos. Los autores emplearon una regresion con enfoque de
variables instrumentales con datos de taquilla y criticas profesionales, y encontraron que las opiniones favorables
tienen un efecto significativo en la recaudacion. En una linea similar, Plucker et al. (2009) exploraron esta dindmica
para descubrir que, las criticas favorables no garantizan automaticamente altos ingresos. Por ultimo, Holbrook
(1999) profundiz6 en el impacto de las criticas sobre los ingresos, utilizé un modelo de ecuaciones estructurales
para demostrar que la perspectiva de calidad, reflejada sobre las calificaciones de las criticas, impacta
indirectamente en el éxito comercial de las peliculas.

Por el otro lado, Dey (2016) y Pangarker y Smit (2013) destacaron que el presupuesto de produccion y las
nominaciones, son determinantes para el éxito en taquilla. Dey (2016) utilizé6 un modelo de regresion lineal multiple
para analizar los ingresos de taquilla de peliculas en EE.UU. entre 2010 y 2015, mientras que, Pangarker y Smit
(2013) realizaron una regresién con datos a nivel global, con variables como presupuesto, nominaciones a premios
y presencia de estrellas. Por otro lado, el estudio de Terry et al. (2005) se enfoco en el impacto de las secuelas en
los ingresos, aplicando andlisis comparativos y estadisticos para determinar la influencia del éxito previo y la lealtad
a una marca en el rendimiento financiero de las secuelas cinematogréficas.

En este contexto, la capacidad para prever el éxito de taquilla implica una interaccion de diversos elementos de
produccion, como el marketing, la critica y la recepcion del pablico, asé se determina como el rendimiento comercial
no puede atribuirse a una sola variable, sino que es el resultado de una serie de factores.

Finalmente, los estudios han tratado aspectos de oferta y demanda, pero no se han enfocado en el tema de la



distribucién. Las decisiones estratégicas relacionadas con la distribucién y el marketing juegan un papel
fundamental. La seleccion de la cantidad de pantallas y la planificacién del lanzamiento son aspectos cruciales que
pueden alterar significativamente los resultados financieros de una pelicula. En este sentido, el estudio de Chang
y Jung (2005) representa un punto de inflexiébn, demostrando cémo estas decisiones de distribucion son esenciales
para el aprovechamiento del potencial de ingresos de una pelicula. Los autores resaltan la importancia de una
planificacion estratégica eficaz y basada en datos para maximizar el éxito comercial en la industria cinematogréfica.

Disefio de metodologia

Basandose en el marco empirico revisado, la presente investigacion integrara variables clave para el estudio, como
el presupuesto de produccion (Pangarker y Smit, 2013), las nominaciones y premios obtenidos, el género de la
pelicula (Moore y Phor, 2013), la influencia de las criticas (Eliashberg y Shugan, 1997) y el impacto de las secuelas
(Terry et. al , 2005). Esto, con el objetivo de complementar y profundizar en el analisis de los factores que inciden
en el desempefio financiero del sector, en linea con los hallazgos de investigaciones previas en este campo.

Para analizar los factores que determinan el éxito comercial de las peliculas en los mercados de Estados Unidos
e India, se ha identificado un conjunto de variables clave a partir de la revision de la literatura relevante. La Tabla
N°1 presenta una sintesis de estas variables, incluyendo sus definiciones y los estudios previos que las han
considerado en sus modelos tedricos y empiricos. Esta tabla servira como referencia para el posterior desarrollo
y estimacién de los modelos de regresion lineal multiple que permitiran realizar el analisis comparativo entre
ambos contextos cinematogréficos.

Tabla N°1: Variable — Autor

Variable Autor Original Teoria
Presupuesto (Budget_log) Litman (1983), Ravid (1999) Teoria neoclasica
Género Moore y Ophir (2013) Teoria de la sefalizacion
Duracion (Runtime) Liuy Xie (2018) Teoria de adopcién de productos
Rating Terry et al. (2011), Ravid (1999) Teoria de la sefalizacion
o . . Teoria de toma de decisiones bajo
Coleccion (Single) Chang y Ki (2005) incertidumbre
Premios y Nominaciones . Teoria de toma de decisiones bajo
(PremioNom) Pangarkery Smit (2013) incertidumbre

Fuente: Revision de literatura
Elaboracién: Propia

A diferencia de estudios previos que se han centrado en el analisis univariado o bivariado, esta investigacion
abordara de manera simultanea los factores potencialmente relevantes, incluyendo aspectos relacionados con el
presupuesto, el género, el talento artistico, y la critica especializada.

Asimismo, la incorporacién de variables relacionadas con la critica especializada y los reconocimientos otorgados
a las peliculas agrega una dimension cualitativa al analisis, en linea con el enfoque de la economia naranja. Este
enfoque integra aspectos culturales y artisticos, mas all4 de los financieros, para comprender a profundidad los
determinantes del éxito de la produccion cinematografica.

Este estudio adopta un enfoque cuantitativo basado en el analisis de regresion lineal multiple para examinar los
factores determinantes del éxito comercial de las peliculas nacionales en Estados Unidos e India durante el periodo
2015-2020. La regresion lineal multiple es una técnica estadistica que permite estudiar la relacion entre una variable
dependiente (en este caso, los ingresos de taquilla) y multiples variables independientes de manera simultanea
(Hernandez-Sampieri et al., 2014). Este enfoque es apropiado para estudiar el impacto de diversos factores sobre
un resultado especifico, ya que considera el efecto de cada variable controlando la influencia de las demas.

Los datos utilizados para este andlisis fueron obtenidos de dos fuentes principales: The Movie Database (TMDb) y



la base de datos de IMDb. TMDb es una base de datos comunitaria especializada en peliculas que proporciona
informacion detallada sobre varios aspectos de la produccion cinematografica a nivel global (Pangarker y Smit,
2013). Por su parte, IMDb es una plataforma lider en la industria del cine, que cuenta con una extensa base de
datos sobre peliculas, actores, directores y otros profesionales del sector.

De estas dos fuentes, se obtuvo una muestra inicial de 1,389 peliculas, conformada por 35 producciones de India
y 1,354 de Estados Unidos, todas ellas realizadas entre 2015 y 2020. Este periodo de analisis fue seleccionado
con el objetivo de evaluar los determinantes del éxito comercial en un contexto previo a las profundas
transformaciones que ha experimentado la industria cinematografica en los ultimos afios, marcadas por la
pandemia de COVID-19 y la acelerada adopcion de plataformas de streaming (Pangarker y Smit, 2013).

Tras el proceso de limpieza de datos, se eliminaron los duplicados y se descartaron las observaciones con
informacion incompleta. Este paso redujo la muestra a 572 peliculas de Estados Unidos. Sin embargo, dado el bajo
namero de observaciones para el caso de India (35), se recurri6 a la plataforma IMDb para completar manualmente
la informacion de 116 peliculas indias seleccionadas de manera aleatoria. De esta forma, se buscé contar con una
base de datos més equilibrada entre ambos paises.

Para complementar la informacion disponible en las bases de datos iniciales, se utilizé la herramienta de web
scraping Octoparse. El web scraping es una técnica que permite extraer datos de manera automatizada desde
sitios web, a través de programas informaticos que rastrean y recopilan la informacién de interés. Octoparse es
una plataforma confiable y eficiente en este tipo de tareas, lo que permitié obtener datos adicionales sobre aspectos
como el director, los premios y nominaciones recibidos por las peliculas indias.

Aungue la muestra final resultante incluye un numero diferente de observaciones para cada pais, esto no afectara
significativamente los resultados del analisis de regresion lineal. Desde una perspectiva metodoldgica, la regresion
lineal es robusta frente a tamafios de muestra diferentes siempre y cuando se mantengan ciertos supuestos
estadisticos clave, como la homocedasticidad y la independencia de las observaciones (Wooldridge, 2016).
Ademas, la inclusién de un tamafio de muestra mayor para Estados Unidos no introduce sesgos sistematicos en
el modelo, ya que la regresion lineal minimiza los errores cuadraticos medios y encuentra los mejores coeficientes
para predecir el éxito comercial de las peliculas en funcion de las variables independientes seleccionadas (Cohen
et al., 2003). La representatividad de los datos de India se asegura mediante la seleccién aleatoria de las peliculas
adicionales, lo que garantiza que las caracteristicas de la muestra sean consistentes con la poblacién general de
peliculas producidas en India durante el periodo de estudio. De esta forma, la diferencia en el nimero de
observaciones no comprometera la validez de los resultados del analisis.

En primer lugar, se realiza la limpieza de datos, en etapa se identificaron y eliminaron valores atipicos,
principalmente en las variables numéricas como el presupuesto y los ingresos de taquilla, para descartar
observaciones que pudieran distorsionar los resultados. En segundo lugar, se realizd6 un andlisis descriptivo
preliminar, se identific6 una fuerte correlacién positiva entre el presupuesto de las peliculas y sus ingresos de
taquilla, lo que indica que, los altos presupuestos son un factor determinante del éxito comercial.

Debido a la naturaleza asimétrica de las distribuciones de las variables presupuesto (Budget) e ingresos (Revenue),
se realiz6 un proceso de transformacion mediante la aplicacion de logaritmos naturales, esta técnica es
comunmente utilizada en estudios econométricos cuando las variables presentan una marcada asimetria y valores
extremos, el caso tipico es el de datos financieros y de mercado (Wooldridge, 2010).De esta forma, se normalizan
sus distribuciones, se reduce la influencia de los valores extremos y, se facilita la interpretacion de los coeficientes
del modelo de regresion. Los coeficientes de las variables transformadas se interpretan como el cambio porcentual
en la variable dependiente ante un cambio porcentual en la variable independiente (Gujarati y Porter, 2010)..

El problema de la endogeneidad entre las variables de critica especializada y los ingresos de taquilla, es un aspecto
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a considerar. La endogeneidad surge cuando la variable independiente en el modelo de regresion, en este caso la
calificacion de la critica estd correlacionada con el término del error del modelo, que en el presente estudio
representa las preferencias de los consumidores y otros aspectos que no es posible medir. Este inconveniente se
identifica a través de la inferencia de que los ratings pueden estar influenciados por las preferencias y expectativas
del publico, las cuales también impactan directamente los ingresos de taquilla. Esto crea una correlacion entre los
ratings y el término del error en un modelo que predice ingresos de taquilla, ya que ambos, ratings e ingresos,
pueden estar siendo influidos por factores no observados como respuesta de las audiencias a las campafas de
marketing, tendencias de género, y otros.

Los ratings reflejan evaluaciones subjetivas de espectadores y criticos, que pueden incluir una variedad de factores
como la calidad del guion, las actuaciones, la direccién, y otros elementos artisticos y técnicos. Por otro lado, los
premios de la academia son reconocimientos otorgados por pares y expertos en la industria, basados en criterios
de excelencia que pueden o no coincidir con las opiniones populares o los ratings comerciales.

Para abordar el problema de endogeneidad entre las criticas y los ingresos de taquilla, se aplicard un modelo de
regresion lineal en dos etapas. En la primera etapa, el software estadistico Stata, estimarda un modelo que relacione
la variable de critica especializada (ratings) con las nominaciones y premios recibidos por las peliculas, los cuales
se utilizardn como variables instrumentales (Wooldridge, 2010). Dado que estos reconocimientos son otorgados
por instituciones independientes y no dependen directamente de la aceptacion del publico ni de los ingresos de
taquilla, cumplen con los requisitos de una buena variable instrumental.

En la segunda etapa, se utilizaran los valores predichos de la variable de critica obtenidos en la primera etapa
como insumo para el modelo de regresion lineal multiple final que explica los ingresos de taquilla. De esta manera,
se aisla el efecto neto de la valoracion de la industria sobre el desempefio financiero de las peliculas, evitando
sesgos por causalidad inversa o variables omitidas (Wooldridge, 2010). Este enfoque econométrico permite obtener
estimaciones mas confiables de los determinantes del éxito comercial.

Adicionalmente, se cre6 una variable instrumental para abordar adecuadamente el problema de endogeneidad
entre las criticas (Rating) y los ingresos de taquilla (Rev_log), denominada PremioNom, que combina el impacto
de los premios y las nominaciones recibidas por las peliculas, asignando un peso de 1 a los premios y 0.33 a las
nominaciones.

Con el fin de determinar la ponderacion de premios y nominaciones en la variable instrumental PremioNom, se
realizé dividié el nUmero de premios por el nUmero de nominaciones obtenidas por cada observacién asi se calcul’p
gue, por cada premio recibido, las peliculas obtuvieron aproximadamente 3 nominaciones. Posteriomente, se
ponderaron los premios con un valor de 1y las nominaciones con un valor de 1/3 (0.33) para reflejar esta relacion.
Es asi como se asegura que, la variable instrumental captura el reconocimiento total recibido por cada pelicula,
ponderando en mayor medida los premios ganados. Esta estrategia de ponderacién permite simplificar el modelo
al consolidar dos variables relacionadas en una sola, manteniendo la informacién relevante sobre el reconocimiento
recibido por las peliculas.

La ponderacién mencionada se basa en la interpretacion de que los premios representan un mayor reconocimiento
en la industria cinematografica, en comparacion con las nominaciones. Los premios implican una validacion final
de la excelencia de una pelicula, mientras que las nominaciones indican un reconocimiento, pero sin la confirmacion
definitiva. Por lo tanto, asignar un peso mayor a los premios (1) que a las nominaciones (0.33) permite cuantificar
la diferencia en el impacto en los ingresos de taquilla.

Desde una perspectiva metodoldgica, la creacion de esta variable instrumental permite consolidar la variacion
explicativa de dos variables relacionadas (premios y nominaciones) en una sola. Esto facilita la interpretacion de los
resultados.
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Para validar el modelo se realizaran pruebas estadisticas de comprobacion de los instrumentos. En primer lugar,
se llevara a cabo la prueba de Sargan para evaluar la exogeneidad de la variable PremioNom, es decir, si este
instrumento no est& correlacionado con el término de error del modelo. En segundo lugar, se pondré a prueba la
fuerza del instrumento a través de la prueba del valor F en la primera etapa de la regresion 2SLS. Estas pruebas
permitiran confirmar que PremioNom es tanto relevante como exdgeno, lo que respaldaria su idoneidad como
variable instrumental en este estudio.

La aplicacion del modelo de regresién lineal en dos etapas permitird abordar adecuadamente el problema de
endogeneidad entre las variables de critica y recaudacion. Al instrumentalizar las criticas mediante las
nominaciones y premios recibidos por las peliculas, se aisla el efecto de la valoracién de la industria sobre el
desempefio financiero, evitando sesgos por causalidad inversa o variables omitidas.

Adicionalmente, en el analisis econométrico llevado a cabo en Stata, se utilizara el comando "robust" para calcular
errores estandar robustos. Esta opcidén permite obtener estimaciones de los coeficientes del modelo que son vélidas
incluso en presencia de heterocedasticidad, es decir, cuando la varianza de los términos de error no es constante
(Baum, 2006). El uso de errores estandar robustos es una préactica recomendada en el campo de las ciencias
sociales, ya que ayuda a realizar inferencias estadisticas mas confiables sobre la significancia de los parametros
estimados.

Otro aspecto diferenciador de este estudio es su enfoque comparativo entre dos paises con contextos distintos:
Estados Unidos e India. Estos paises representan adecuadamente el comportamiento de naciones desarrolladas
y en desarrollo, respectivamente, lo que permitird identificar factores de éxito especificos para cada contexto
nacional. Ademas, son dos de los principales productores de peliculas a nivel mundial, lo que brinda una muestra
representativa para el analisis. Lo que permitira revelar patrones y particularidades en los determinantes del éxito
comercial de la industria cinematografica, asi como extraer lecciones y recomendaciones especificas para cada
contexto, las cuales podran ser aprovechadas por los agentes relevantes (productoras, distribuidoras, formuladores
de politica publica, etc.) en su basqueda por impulsar el crecimiento y competitividad del sector.

La investigacion se centrard en el periodo 2015-2020, lo cual proporciona una mirada precisa a la industria
cinematografica antes de las distorsiones causadas por la pandemia y la emergencia de las plataformas de
streaming, que han modificado los patrones de consumo audiovisual y la cuantificacion de ingresos. Este enfoque
permite evaluar las tendencias y dinamicas preexistentes, y otorga relevancia al estudio al capturar la Gltima etapa
de normalidad operativa y estratégica, esencial para comprender los determinantes actuales y futuros del éxito en
el sector.

Dado que el objetivo principal del estudio es comprender e interpretar los determinantes clave del éxito comercial,
se prestara especial atencién a la seleccion e interpretacion de las variables mas relevantes en el modelo. Para
ello, se evaluara la significancia estadistica y econdmica de los coeficientes estimados, con el fin de identificar
aqguellos factores que tienen un impacto significativo en los ingresos de taquilla.

Si bien el estudio busca incluir variables relacionadas con el talento artistico, como los actores y directores,
existen algunas limitaciones en cuanto a la recopilacién de informacion sobre los premios individuales de los
actores. Dado que la industria cinematografica cuenta con un gran nimero de actores y actrices, recopilar los
premios obtenidos por cada uno de ellos resultaria una tarea sumamente compleja. Ademas, el hecho de que un
actor secundario pueda tener mas premios que el protagonista sugiere que esta variable no necesariamente
reflejaria de manera precisa la relevancia del talento artistico en el éxito comercial de las peliculas.

Tedricamente, los premios de los actores podrian estar relacionados con los ingresos de taquilla, ya que una
pelicula con un alto presupuesto podria contar con actores mas reconocidos y premiados. Sin embargo, esta
relacion no es directa ni lineal, pues existen otros factores, como el género, el director, las campafias de
marketing, entre otros, que también influyen en el éxito comercial de una pelicula (Ravid, 1999). Por lo tanto, en
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lugar de incluir los premios individuales de los actores, se opt6 por incorporar variables mas generales
relacionadas con el talento artistico, como la participacion de ciertos actores y directores clave.

Asimismo, es importante reconocer que, si bien este estudio se enfoca en los determinantes del éxito comercial,
medido a través de los ingresos de taquilla, existen otros aspectos, como el impacto cultural, social y artistico de
las producciones cinematogréficas, que quedan fuera del alcance de esta investigacion, pero que también son
relevantes en el marco de la economia naranja.

La regresion lineal multiple final se puede expresar de la siguiente manera:
Ingresos de taquilla = B0 + B1_Presupuesto + f2_Género + 3_Duracion + f4_Rating+ ¢ Donde:

Ingresos de taquilla: Variable dependiente que representa los ingresos de taquilla de las peliculas.
Presupuesto: Variable independiente que representa el presupuesto de produccion de las peliculas.
Género: Vector de variables independientes que representan el género de las peliculas.

Duracion: Variable independiente que representa el tiempo de duracion de la pelicula.

Rating: Variable independiente que representa la valoracion de la critica sobre las peliculas. Para abordar el
problema de endogeneidad entre las criticas y los ingresos, esta variable se instrumentaliza usando las
nominaciones y premios recibidos por las peliculas.

B0, B1, B2, B3, B4, B5, B6: Coeficientes estimados que representan el impacto de cada variable independiente sobre los
ingresos de taquilla.

€: Término de error aleatorio.

Para lograr el enfoque comparativo entre los mercados cinematograficos de Estados Unidos e India, se estimaran
dos modelos de regresion lineal multiple independientes, uno para cada pais. Esta aproximacion permitira
identificar los factores determinantes del éxito comercial que son especificos de cada contexto nacional. La
interpretacion detallada de los resultados de estas regresiones revelara tanto los elementos comunes que
impulsan el rendimiento financiero de las peliculas, como aquellos que son diferenciadores entre ambos
entornos.

En el caso de Estados Unidos, se aplicard un modelo de regresion lineal en dos etapas. Por el contrario, en el
contexto de India, no se recurrird al modelo de regresién en dos etapas. Esta decisién se fundamenta en dos
razones principales. Primero, en el mercado indio existe una menor disponibilidad y precision en los registros de
premios y nominaciones para las peliculas, lo que pone en riesgo la validez de utilizar dichos datos como
variables instrumentales efectivas (Wooldridge, 2010). Segundo, las criticas y los premios no tienen un efecto tan
directo o contundente sobre los ingresos de taquilla en India debido a factores culturales, de mercado o de
distribucion (Pangarker y Smit, 2013).

En este aspecto, es importante tomar en cuenta que, para entender de la mejor forma posible los factores que
tendran un efecto en el éxito comercial de las producciones cinematograficas se debe considerar el panorama
economico de ambos paises. Estados Unidos, histéricamente mantenido una economia desarrollada con altos
ingresos per capita, ademas, tiene un gran mercado cinematografico, grandes productoras de Hollywood cuentan
con paltos presupuestos para la produccion y su marketing masivo, lo que influye claramente en sus ingresos de
taquilla. En contraste, la economia india, como un pais emergente tiene una industria cinematografica dominada
por Bollywood. Estas producciones suelen estar dirigidas a audiencias locales especificos, y generalmente
cuentan con menos presupuesto.

De esta manera, el enfoque metodol6gico se adaptara a las particularidades de cada contexto nacional, con el fin
de obtener estimaciones confiables y comparables de los determinantes del éxito comercial en la industria
cinematogréfica de Estados Unidos e India.
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Cabe destacar que el modelo de regresion lineal multiple se estimara utilizando el software estadistico Stata, que
permite analizar la significancia estadistica de los coeficientes y evaluar la bondad de ajuste del modelo.
Asimismo, se realizaran diversos analisis de diagndstico para validar el cumplimiento de los supuestos del
modelo de regresion, como la normalidad de los residuos, la homocedasticidad y la ausencia de

Cuerpo del articulo:
Resultados:

Tras el proceso de limpieza y depuracion de la base de datos inicial, el analisis cuantitativo de este estudio se
bas6 en una muestra final de 688 peliculas, conformada por 572 producciones estadounidenses y 116 peliculas
de la India, todas realizadas entre 2015 y 2020. Esta base de datos representa una seleccion entre los dos
mercados cinematogréficos analizados, Estados Unidos e India, permitiendo una comparacién robusta de los
determinantes del éxito comercial en estos contextos. Si bien el nUmero de observaciones para el caso indio es
menor que para el estadounidense, debido a las limitaciones de informacion disponible, la inclusion de un nimero
significativo de peliculas de ambos paises permite identificar tanto los factores comunes como las
particularidades que impulsan el desempefio financiero de la industria del cine en estos entornos.

Mediante estadistica descriptiva de las diferentes variables con las que se cuentan en la base de datos fue
posible obtener los siguientes resultados respecto a la variable de tiempo de duracion de la pelicula, rating,
presupuesto, ingresos, premios, coleccién, género del o la directora, y género del protagonista, en los diferentes
contextos de Estados Unidos e India.

En tanto a la categoria principal de género de las peliculas fue posible evidenciar que los géneros predominantes
en las muestras, tanto de Estados Unidos como de la India, son la comedia y el drama, capturando el 47% del
total de produccion estadounidense y el 67% del total de la produccién de India.

Gréfico 1: Género de las peliculas por pais de produccion
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Fuente: The Movie Database (TMDb)
Elaboracién Propia

Respecto al tiempo de duracion de las peliculas, la industria cinematografica de la India evidencia, en promedio,
una diferencia de 30 minutos mas por producto audiovisual que Estados Unidos; esta tendencia se mantiene
independientemente del género de la pelicula en cada pais.
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Grafico 2: Duracion promedio de las peliculas (en minutos) por pais de produccion
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Elaboracién Propia

La variable rating present6 un promedio de 6.5 de calificacién en general, sin embargo, el promedio para las
peliculas estadounidense es de 6.45, mientras que la calificacion promedio de la muestra de la India es de 6.95.
Respecto a los géneros cinematograficos, el género documental tiene el rating mas alto para el caso
estadounidense, mientras que en el caso de la India este es el género de crimen, mientras que, para ambos
casos, en segundo lugar, del género con mayor rating es el drama.
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Grafico 3: Calificacion de rating por género cinematografico
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Respecto a la variable del presupuesto de las peliculas, se evidenciaron diferencias respecto a estas, el
promedio general de esta variable es de 46.3 millones de dolares, sin embargo, la diferencia de promedios entre
los dos paises estudiados es de aproximadamente 39.5 millones de délares, debido a que el promedio en
Estados Unidos es de 51.8 millones de USD mientras que el promedio del presupuesto de la produccién India es
de 12.4 millones de dolares.

Grafico 4: Presupuesto promedio de la produccidon cinematogréfica por pais (en ddlares)
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Elaboracién Propia

Asimismo, es posible observar diferencias al analizar el presupuesto promedio de produccion segun el género de
la pelicula, siendo en ambos paises, Estados Unidos e India, el género con mayor presupuesto el de aventura,
seguido por el de accion. Dado que el comportamiento del presupuesto promedio por género es similar en ambas
naciones, se ha optado por presentar un unico grafico que represente esta tendencia compartida.
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Grafico 5: Presupuesto promedio de la produccién cinematogréafica por género cinematografico (en délares)
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En tanto a los ingresos de las peliculas de Estados Unidos e India, el promedio de estos es de 14.5 mil millones
de ddlares, sin embargo, se presenta una diferencia de alrededor de 130 millones de ddlares en los ingresos de
Estados Unidos frente a los de la produccién de India.

Respecto a las variables de premios y nominaciones, el promedio de premios es de 12 tanto para India como
para Estados Unidos, sin embargo, respecto a nominaciones existe una brecha de, en promedio 14
nominaciones, con Estados Unidos liderando esta categoria.

Grafico 6: Ingreso promedio de la produccion cinematografica por pais (en dolares)
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Al analizar esta variable por género, también es posible identificar ciertas diferencias, en el caso estadounidense,
las peliculas con mayor recaudacion de la muestra son las de accion, seguidas por las animadas y de aventura;
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por otro lado, en el caso de la India, si bien, las peliculas de accién son también aquellas con mayor recaudacion,
le siguen las peliculas de drama, thriller y comedia.

Grafico 7: Ingreso promedio de la produccion cinematografica por género cinematografico (en dolares)
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Respecto a las variables de premios y nominaciones, el promedio de premios es de 12 tanto para India como
para Estados Unidos, sin embargo, respecto a nominaciones existe una brecha de, en promedio 14
nominaciones, con Estados Unidos liderando esta categoria.

Gréfico 8: Premios promedio por pais
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Elaboracién: Propia
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Al realizar este analisis por género cinematografico, se encontré que, para Estados Unidos, el género
cinematogréafico mas premiado es el romance con un promedio de 31 premios, mientras que, para la India, el
género mas premiado es el de crimen con 22 premios en promedio, seguido del género de accién con 21.

Grafico 9: Premios promedio por género y pais
35
30
25
20
15
1

m O

ion
a

Acci
Animada
Aventura

Crimen

Drama
Romance
Terror
Thriller

Com
Documentary

mEstados Unidos mindia

Fuente: The Movie Database (TMDb)
Elaboracién: Propia

Las diferencias en los géneros cinematograficos predominantes sugieren tendencias culturales distintivas.
Mientras que la comedia y el drama dominan en ambos paises, es interesante notar que el género documental
en Estados Unidos y el género de crimen en India obtienen los ratings mas altos. Esto refleja no solo una
preferencia por ciertos tipos de narrativas, sino también la manera en que los contextos socio-culturales influyen
en las percepciones y valoraciones del publico.

Ademas, al analizar el presupuesto y los ingresos por género, se observa que las peliculas de aventura y acciéon
requieren mayores inversiones en ambos paises, lo cual es consistente con las expectativas de altos costos de
produccion asociados a estos géneros. Sin embargo, la capacidad de las peliculas indias para competir en
términos de éxito comercial y reconocimiento, pese a sus menores presupuestos, subraya una notable eficiencia
en la utilizacion de los recursos y una profunda conexion cultural con su audiencia, lo que les permite maximizar
el impacto y la relevancia con menos inversion.

Una vez se cuenta con el andlisis descriptivo del contexto de la produccién cinematografica en los paises de
estudio se procedera con el modelo lineal multiple para Estados Unidos, de la siguiente forma:
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First-stage regression of Rating: Estimates efficient for homoskedasticity only
Statistics robust to heteroskedasticity
Statistics robust to heteroskedasticity

Number of obs = 145 Number of obs = 145
F( 13, 131) =  67.59
Robust Prob > F = ©.0ee0
Rating | Coefficient std. err. t P> |t] [95% conf. interval] Total (centered) SS = 723.746501 Centered R2 =  @.7004
Total (uncentered) SS = 48231.55736 Uncentered R2 = ©.9955
Premiolam .0066849  .001514  4.42 0.000 .0036899  .oege7gy o-idual SS = 216.8465926 Root MSE = L
Runtime .2149251 .ee42916 3.48 9.0l .2064353 .9234149
Budget_log -.9882578 .85e5121 -1.75 9.e83 -.1881828 .2116673 Robust
Rev_log | Coefficient std. err. z P>|z| [95% conf. interval]
Genre
Animada .48e4321  .2113194 1.89 @.060 -.2176@31 .8184722 Rating 1.54694  .4486069 3.45 @.e01 .667687 2.426194
Aventura .567464 .1681726 3.37 @.e01 .2347784 .90e1495 Runtime -.0149749 .0121196 -1.24  @.217 -.0387289 .ee87791
Comedia -.1216823 .2060424 -e.59 @.556 -.5292834 .2859188 Budget_log 1.15106 .1568251 7.34 @.e00 .8436887 1.4538432
Crimen .1299648 .1792337 e.73 @.470 -.2246023 .4845318
Documentary .@720067 .2677081 e.27 @.788 -.4575837 .6015971 Genre
Drama 0755821  .2133603 .35 0.724 -.3474845 .4986487 Animada .3980124  .493076 e.81 @.420  -.5683988  1.364424
Romance -.0719041 .A4295628 -0.17 2.3867 -.9216818 .7778736 Aventura .1276223 .4180638 e.31 e.760 -.6917676 .947e123
Terror -.2996696 .1917857  -1.56 ©.121  -.6798674  .@797282 Comedia 1.200067  .5538478  2.33  0.020 -2044852  2.375529
Thriller -.234379 .2938129 -8.88 ©.426 -.815611  .3468529 Crimen -6592365 5067023 1.3 @.195  -.3338817  1.652355
Documentary .7663389 .7736087 e.99 @.322 -.7499063 2.282584
. Drama .0335464 .5859985 e.e6 0.954 -1.11499 1.182082
Collection
single 8525 1118701 0.47 ©.637 - 2722231 1672232 Romance 1.119818  .5489949 2.7 0.038 .@594873 2.180148
Terror .7307727 .5475438 1.33 o.182 -.3423934 1.803939
—cons 6.479248  .8498468 7.62 .00 4.797848  8.160247 Thriller .9018566  .7489352 1.22 @.224  -.5583498  2.354063
F test of excluded instruments: Collection
F(C 1, 131) = 19.50 Single -1.108336 .2315886 -4.79 @.800 -1.562241  -.6544302
Prob > F = ©.oeee _cons -10.3435  4.165462 -2.48 @.013 -18.58766 -2.179348
Sanderson-Windmeijer multivariate F test of excluded instruments:
F( 1, 131) = 19.50 Underidentification test (Kleibergen-Paap rk LM statistic): 17.456
Prob > F = ©.0020 Chi-sq(1) P-val = ©.e000

Los resultados de la regresidén en dos etapas (2SLS) para el mercado cinematografico de Estados Unidos brindan
importantes perspectivas sobre los factores determinantes de los ingresos logaritmicos de las peliculas
(Rev_log).

En la primera etapa del modelo, se evalud la relacion entre la calificacién de las peliculas (Rating) y las
nominaciones y premios recibidos (PremioNom), utilizado este Ultimo como variable instrumental. El coeficiente
estimado para PremioNom fue de 0.0066, con un error estandar robusto de 0.0015, lo que muestra que, por cada
premio o nominacion gue recibe una pelicula, su calificaciébn aumenta aproximadamente en un 0.66%,si es que
todas las demas variables se mantienen constantes. Al presentar un coeficiente estadisticamente significativo, se
confirma la relevancia de la variable PremioNom como un instrumento valido para Rating. Asimismo, se realizo la
prueba de exclusién del instrumento, que reflejé un valor F de 19.50, lo que supera los umbrales criticos de Stock-
Yogo. Asi, se valida que la variable PremioNom es un instrumento fuerte, asegurando que las estimaciones de la
segunda etapa no estén sesgadas por problemas de identificacién débil.

En la segunda etapa de la regresion, se examin6 el efecto de las variables explicativas sobre los ingresos
logaritmicos de las peliculas (Rev_log), el resultado fue de un coeficiente estimado para Rating del1.54694 con
un error estandar robusto de 0.4486069. Lo que implica que, sitodo lo demas se mantiene constante, un aumento
del 1% en la calificacion de una pelicula estara acompafiado con un incremento aproximado del 1.54% en sus
ingresos de taquilla.

El presupuesto (Budget_log) es otra de las variables que mostré un coeficiente positivo y significativo de 1.15, lo
gue implica que un aumento del 1% en el presupuesto de una pelicula se correlaciona con un incremento del
1.15% en sus ingresos de taquilla. Esta implicacion es consistente con la nocién de que mayores inversiones en
produccion y marketing estan asociadas a un mejor desempenio financiero.

Por el contrario, la variable Runtime, que representa la duracién de la pelicula, no tuvo un efecto
estadisticamente significativo sobre Rev_log, con un coeficiente de -0.0149. Esto indica que, en el mercado
cinematografico estadounidense, la extension de la pelicula no parece ser un factor determinante de sus ingresos
de taquilla.

Al examinar las variables de género, se observaron diferentes patrones. Por ejemplo, el género Comedia tuvo un
coeficiente de 1.29, lo que sugiere que las peliculas de comedia tienden a obtener aproximadamente un 129%
mas de ingresos que el género de referencia (Accion). En contraste, el género Animada present6 un coeficiente
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de 0.39, el cual, si bien es positivo, no es estadisticamente significativo.

Finalmente, la variable Coleccién mostré un coeficiente negativo de -1.10. Esto indica que las peliculas que no
pertenecen a una franquicia o serie (categoria "Single") tienden a generar un 111% menos de ingresos de taquilla
en comparacion con aquellas que si forman parte de una coleccion. Este resultado subraya la importancia de las
franquicias y las marcas establecidas en el éxito comercial de las producciones cinematograficas en Estados
Unidos.

Las pruebas de diagnéstico realizadas, como la prueba de subidentificacion de Anderson y la prueba de
identificacion débil de Kleibergen-Paap, respaldan la confiabilidad de las estimaciones obtenidas. Estos
resultados confirman que el modelo 2SLS esta adecuadamente identificado y que el instrumento PremioNom no
presenta problemas de debilidad.

Por otro lado, respecto a los resultados de la regresién lineal multiple para el caso de la India, se reflejan los
siguientes resultados:

Linear regression Number of obs = 67
F(7, 53) =

Prob > F = .

R-squared = @.7e14

Root MSE = .72348

Robust

Rev_log | Coefficient std. err. t P>|t] [95% conf. interval]
Rating .3949735  .@972689 4.86 @.000 .20ee423 .58990438
Runtime .0leese2  .eee64475 1.56 @.125 -.e023708 .0229712
Budget log .9383076  .1@57379 8.87 0.e00 .7264042 1.150211

Genre
Aventura -.8819135  .2162625 -4.08 0.e00 -1.315313  -.4485137
Comedia .8972894  ,21541e4 4,17 .00 .4655973 1.328981
Crimen .2299795 1702925 1.35 @.182 -.1112943 .5712533
Drama .1555884 .21438935 e.72 9.472 -.275@673 .5862446
Romance .6414924 .2251@31 2.85 @.e06 .19e3756 1.992609
Terror .9894157 .3@78795 2.95 @.eas .2924115 1.52642
Thriller .6210695 .217314 2.86 @.086 .1855625 1.856577
Collection

Single -.9435159 .3587844 -2.63 2.e11 -1.662536 -.2244959
_cons -1.787695 2.145163 -e.880 @.429 -6.006698 2.5913e8

A diferencia del andlisis realizado para el mercado estadounidense, en el cual se aplic6 un modelo de regresion
en dos etapas (2SLS) para abordar el problema de endogeneidad, en el caso de la India no se utilizé un enfoque
con variable instrumental debido a las limitaciones en la disponibilidad y calidad de los datos sobre premios y
nominaciones recibidos por las peliculas indias.

Los resultados de la regresion lineal multiple muestran que la calificacién de las peliculas (Rating) tiene un
impacto positivo significativo sobre los ingresos (Rev_log), con un coeficiente estimado de 0.3949735, y un error
estandar robusto de 0.097. Esto implica que, manteniendo constantes los demas factores, un aumento del 1% en
la calificacion critica de una pelicula estara acompafiado por un incremento aproximado del 39.49735% en sus
ingresos de taquilla.

El presupuesto (Budget_log) también mostré un coeficiente positivo y significativo de 0.93, indiando que un
aumento del 1% en el presupuesto de una pelicula implicard un incremento del 93.83% en sus ingresos de
taquilla. Asi, se enfatiza en la importancia de la inversion financiera en la produccién de peliculas y su impacto
en el éxito de recaudacion en el contexto indio.

En contraste, la variable del tiempo de duracion de la pelicula en minutos (Runtime), no tuvo un efecto
estadisticamente significativo sobre los ingresos de taquilla (Rev_log), con un coeficiente de 0.010. Asi pues, la
extension de la pelicula no parece ser un factor determinante de los ingresos de taquilla en la industria
cinematografica de India, a diferencia del mercado estadounidense.
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Al examinar las variables de género, se observaron patrones diferenciados. Por ejemplo, el género Aventura
present6 un coeficiente negativo de -0.88, lo que indica que este tipo de peliculas tienden a generar un 88.19%
menos de ingresos que el género de referencia (Accidon). En contraste, los géneros Comedia y Terror mostraron
coeficientes positivos y significativos (0.89 y 0.90 respectivamente), sugiriendo que estos géneros se asocian con
mayores ingresos de taquilla en comparacion con el género de referencia (Accion).

Finalmente, la variable Coleccion reveld un coeficiente negativo de -0.94. Esto implica que las peliculas que no
forman parte de una franquicia o serie (categoria "Single") tienden a generar un 94.35% menos de ingresos de
taquilla en comparacién con aquellas que si pertenecen a una coleccion. Este resultado subraya la importancia
de las secuelas y series en el éxito comercial de las producciones cinematogréaficas en el mercado de la India.

Discusion:
El andlisis comparativo de los factores que determinan los ingresos logaritmicos (Rev_log) de las peliculas en
India y Estados Unidos revela algunas similitudes, pero también diferencias importantes entre ambos contextos

nacionales. A continuacién, se presenta un cuadro con el coeficiente de las variables y su impacto en el ingreso
segun el pais:

Tabla N°2: Coeficiente de variables significativas para Estados Unidos e India

Variable Significativo Impacto en el Signifiqativo Impacto en _eI

USA ingreso USA India ingreso India
Rating Si 154.69% Si 39.50%
Budget_log Si 115.11% Si 93.83%
Género: Comedia Si 129% Si 89.73%
Género: Terror Si 73.08% Si 90.94%
Género: Thriller Si 90.19% Si 62.11%
Coleccion: Single Si -110.83% Si -94.35%

Elaboracién Propia

Como se puede observar en la Tabla N°2, factores como el Rating, el presupuesto, si el género es comedia,
terror, thriller; y si es una secuela o no, impactan en los ingresos de la pelicula. Sin embargo, estos factores
tienen diferente impacto, dependiendo de si la produccién es estadounidense o de la India. En general, todas las
variables mencionadas impactan de forma mas significativa en Estados Unidos que en la India, a excepcion del
género de terror, en cuyo caso, el impacto positivo seria mayor en la produccién cinematografica India.

En primer lugar, la calificacion o rating de las peliculas (Rating) muestra un impacto positivo y estadisticamente
significativo en los ingresos de taquilla en ambos paises. No obstante, el efecto es mas pronunciado en el
mercado estadounidense, donde un aumento del 1% en la calificacién se asocia con un incremento aproximado
del 154.6% en los ingresos, en comparacion con un 39.49% en India. Esto sugiere que las percepciones de
calidad y prestigio tienen una mayor influencia en el éxito comercial de las peliculas en Estados Unidos.

Por otro lado, la duracién de las peliculas (Runtime) no parece ser un predictor significativo del éxito comercial,
tanto en India como en Estados Unidos. Los coeficientes estimados, si bien tienen signos opuestos, no son

estadisticamente diferentes de cero en ninguno de los dos mercados. Esto indica que la extension de las
producciones cinematogréaficas no es un factor determinante de los ingresos de taquilla en estos contextos.

En cuanto al presupuesto logaritmico (Budget_log), se observa un efecto positivo y significativo en ambos paises.
En Estados Unidos, un aumento del 1% en el presupuesto se relaciona con un incremento del 115.1% en los
ingresos, mientras que en India este incremento es del 93.8%. Estos resultados resaltan la importancia de la
inversioén financiera en la produccion de las peliculas como un factor clave para el éxito comercial en ambos
mercados.

Finalmente, la pertenencia a una coleccion o franquicia (Coleccién: Single) muestra un efecto negativo y
significativo en ambos paises. Las peliculas que no forman parte de una serie 0 saga tienden a generar un
110.83% menos de ingresos en Estados Unidos y un 94.35% menos en India, en comparacion con aquellas que
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si pertenecen a una coleccién. Esto subraya la importancia de las marcas y las franquicias establecidas para el
éxito comercial de las producciones cinematograficas en ambos contextos.

Tabla N°3: Coeficiente de variables no significativas para Estados Unidos e India

Variable Significativo | Impacto en el Significativo Impacto en el
USA ingreso USA India ingreso India
Runtime No -1.50% No 1.01%
Género: Drama No 3.33% No 15.56%
Género: Animada No 39.8% No aplica No aplica

Elaboracién Propia

Respecto a las variables no significativas, como se observa en la Tabla N°3, factores como el tiempo de la
duracién de la pelicula, o si el género es drama 0 animacion no tiene un impacto importante en el ingreso de la
pelicula.

Tabla N°4: Diferencias en las variables significativas y no significativas para Estados Unidos e India

. Significativo | Impacto en el Significativo Impacto en el
Variable . . . -
USA ingreso USA India ingreso India
Género: Aventura No 12.76% Si -88.19%
Género: Crimen Si 65.92% No 23.00%
Género: Romance No 111.98% Si 64.15%

Elaboracién Propia

Las diferencias mas notorias se encuentran en el impacto de las variables de género. Mientras que en Estados
Unidos no se incluyeron algunas categorias genéricas en el modelo, en India se observaron efectos significativos
para géneros como Aventura, Comedia, Romance, Terror y Thriller. Estas variaciones reflejan probablemente
diferencias en las preferencias y habitos de consumo del publico entre los dos mercados cinematograficos.

Es decir, si el género es de crimen, sera significativo en Estados Unidos, sin embargo, si la pelicula es de
aventura o de romance tendra un impacto significativo negativo o positivo respectivamente.

En resumen, el analisis comparativo revela tanto similitudes como diferencias en los determinantes del éxito
comercial de las peliculas entre India y Estados Unidos. Factores como la calidad percibida, el presupuesto y la
pertenencia a una franquicia parecen tener un impacto relevante en ambos mercados, mientras que las
preferencias de género muestran patrones distintivos.

El impacto significativo del rating en los ingresos de taquilla encontrados en este estudio resalta la importancia de
las percepciones de calidad en el éxito comercial de las peliculas, un hallazgo que corrobora las investigaciones
previas de Terry et al. (2011). Tal como sefialan estos autores, "el hecho de que la mayoria de las peliculas de
terror reciben malas criticas crea una oportunidad de taquilla para las peliculas de terror relativamente raras que
reciben aclamacion de la critica" (p. 100). En linea con esto, Ravid (1999) también encontré que las calificaciones
mas altas se asocian con un mejor desempefio financiero en la industria del entretenimiento, lo que sugiere que
enfatizar la calidad puede ser una estrategia efectiva de marketing.

La importancia del presupuesto como predictor clave del éxito comercial es consistente con los hallazgos de
Litman (1983) y Ravid (1999). Tal como afirman Dey (2016), "la produccion de peliculas con grandes
presupuestos, que a menudo cuentan con estrellas de cine de alto perfil, efectos especiales caros y grandes
presupuestos de publicidad, tienen una clara ventaja a la hora de atraer a las multitudes a la taquilla" (p. 20). Sin
embargo, como sefiala Pangarker y Smit (2013), un gran presupuesto no garantiza necesariamente el éxito, ya
gue algunas peliculas de bajo presupuesto también han tenido un gran desempefio.

En cuanto al impacto de las secuelas, los resultados son consistentes con los estudios de Chang y Ki (2005),
guienes encontraron que "el uso de marcas establecidas es realmente una estrategia de bajo riesgo, ya que la
pelicula tiene una audiencia clara y existente" (p. 250). Esto sugiere que el uso de una marca establecida puede
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reducir el riesgo y garantizar el éxito comercial, especialmente cuando la pelicula anterior ha tenido un buen
desempefio.

Aunque algunas variables de género tuvieron un impacto significativo, los resultados no son uniformes entre los
diferentes estudios. Mientras que Chang y Ki (2005) encontraron que el género drama tuvo un efecto negativo,
Dey (2016) reveld efectos mixtos para diferentes géneros, lo que "podria indicar que las preferencias de género
del publico han evolucionado con el tiempo o varian entre diferentes mercados"” (p. 23).

Asi, recientemente, Liu y Xie (2018) destacaron la creciente influencia de las plataformas de streaming en los
patrones de consumo de medios, lo que podria explicar la menor relevancia de la duracion de la pelicula en el
andlisis de este estudio. Especificamente, estos autores sefialan que "las metodologias de aprendizaje
automadtico se especializan en manejar la heterogeneidad en las estructuras de datos, y por lo tanto funcionan
bien para capturar el ruido a corto plazo, es decir, no linealidades o irregularidades” (Liu y Xie, 2018, p. 2). Esto
podria sugerir que los cambios en los habitos de consumo, impulsados por la proliferacion de las plataformas de
streaming, han reducido la relevancia de la duracién de las peliculas como un determinante clave de los ingresos.

A pesar del reconocido efecto del presupuesto en los ingresos, como lo afirmé Litman (1983) y Ravid (1999), los
hallazgos de este estudio indican que este efecto es mas pronunciado en el mercado de Estados Unidos que en
la India, posiblemente debido a diferencias en las estructuras de financiamiento y produccién cinematogréfica
entre estos paises (Chang y Ki, 2005). Esto sugiere que el impacto del presupuesto en el éxito comercial puede
variar significativamente segun el contexto nacional.

Para una adecuada interpretacion de estos resultados, se propone como elemento clave, entender las
diferencias econdmicas entre Estados Unidos e India como se menciond anteriormente, ya que esta
disponibilidad de recursos financieros no solo tendra un impacto en la calidad de la pelicula, sino también en las
estrategias de publicidad. En el caso de Estados Unidos, su economia mas dinAmica y competitiva, permiten
campafias masivas de marketing que le brinda un alcance global a sus peliculas. Por otro lado, en el caso de
India, que cuenta con obstaculos financieros importantes, esta situacion limita su capacidad de expandir las
peliculas fuera del territorio del pais, por lo que se buscara una estrategia orientada a resonar culturalmente con
su audiencia y redes de distribucién locales (Ipsita, 2024).

Los elementos clave que impulsan el éxito comercial de las peliculas en los mercados de Estados Unidos e
India, como el presupuesto, las valoraciones de la critica y la pertenencia a una secuela, se fundamentan en la
teoria de la sefializaciéon (Spence, 1973) y la teoria de toma de decisiones bajo incertidumbre (Kahneman y
Tversky, 1979). La teoria de la sefializacion de Spence explica cédmo los individuos utilizan sefiales para
comunicar informacién sobre un producto, en este caso las caracteristicas de las peliculas, en un contexto de
informacién asimétrica (Spence, 1973, p.355). Por otro lado, la teoria de toma de decisiones bajo incertidumbre
de Kahneman y Tversky describe cémo las personas evallian y toman decisiones en situaciones de informacién
incompleta, lo cual es relevante para entender como el publico valora los diferentes elementos de las
producciones cinematograficas (Kahneman y Tversky, 1979, p.263). La inclusién de estas perspectivas teoéricas
permite enriquecer la comprension de los determinantes del éxito comercial de las peliculas desde el marco
conceptual de la economia cultural.

Es importante mencionar que el presente estudio se encuentra limitado por su enfoque en solo dos paises, India
y Estados Unidos, por lo que se recomienda que proximas investigaciones expandan este analisis a otros
mercados internacionales, asi como la inclusién de un mayor nimero de factores, como la influencia de las
redes sociales y las criticas de los usuarios, ya que esto podria mejorar la capacidad predictiva del modelo
(Tuncer, 2020).

Este estudio destaca la importancia de factores como el presupuesto, el rating y la pertenencia a una franquicia
como elemento clave del éxito comercial de las peliculas. Especificamente, se encontré que el presupuesto tiene
un efecto mas pronunciado en el mercado estadounidense que en el indio, posiblemente debido a diferencias
estructurales (Chang y Ki, 2005). Asimismo, la calidad percibida, medida a través del rating, juega un papel
fundamental en ambos mercados, si bien con una mayor influencia en Estados Unidos (Chang y Ki, 2005; Terry
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et al., 2011).

Los resultados de este estudio sobre los determinantes del éxito comercial de las peliculas en Estados Unidos e
India ofrecen interesantes implicaciones para el andlisis de la industria cinematografica desde la perspectiva de la
economia naranja que se especifican a continuacion:

En primer lugar, los roles determinantes que tienen factores como el presupuesto y la calidad percibida (medida a
través del rating) en el desempefio financiero de las peliculas en ambos mercados, expresa la importancia de la
inversion y la excelencia artistica en esta industria creativa. Estos elementos se relacionan directamente con los
principios de la economia naranja, que busca generar valor econdmico a partir de la explotacion de expresiones
culturales y artisticas de calidad.

En segundo lugar, la relevancia que adquiere la pertenencia a una secuela o serie para el éxito comercial de las
producciones cinematogréficas, tanto en Estados Unidos como en India, resalta la trascendencia de la propiedad
intelectual y las marcas establecidas en la industria del cine. Estos activos intangibles son fundamentales dentro
del marco de la economia naranja, al permitir la comercializacion de contenidos culturales y creativos de manera
mas efectiva.

En tercer lugar, las diferencias observadas en el impacto de estos determinantes entre los mercados analizados
sugieren que las particularidades de cada contexto nacional, en términos de preferencias del publico, modelos de
negocio y estrategias de distribucién, deben ser consideradas al examinar el desempenio de la industria
cinematografica desde la perspectiva de la economia naranja. Entender estas dindmicas especificas de cada
mercado resulta crucial para que los agentes de la industria y los responsables de politicas publicas puedan
disefar estrategias efectivas para fomentar el crecimiento y la competitividad de este sector creativo clave.

Los hallazgos de este estudio, que destacan la importancia del presupuesto, la calificacién de la critica y el
contenido, estan en consonancia con las teorias culturales y econdmicas revisadas. Segun Guerrero, Bravo, y
Lucia (2021), la gestién eficiente y diversificada de recursos es esencial para asegurar la sostenibilidad de la
industria cinematografica, donde la autogestion y el financiamiento privado juegan papeles clave. Ademas, la
capacidad de las peliculas para resonar con las audiencias y reflejar las particularidades culturales de cada
mercado destaca la importancia de adaptar las estrategias de produccion y distribucién a las preferencias locales.
Estos resultados refuerzan la idea de que el éxito comercial en la industria del cine es el resultado de una
interaccion compleja entre creatividad, gestion estratégica y adaptacion cultural, por lo que se evidencia la
importancia de equilibrar la innovacion artistica con las demandas del mercado.

Sin embargo, se resalta la presencia de factores contextuales y culturales a considerar mediante la variacion en
los coeficientes y los niveles de significancia entre Estados Unidos e India, recordando que el nivel de error en
este estudio incluye aspectos relacionados con el comportamiento del consumidor, como preferencias individuales,
tendencias de consumo y factores impredecibles del mercado, o complicados de medir como cambios subitos en
la demanda o la influencia de fendmenos sociales y culturales. La alta variabilidad no explicada (MSE) sugiere
gue, aungue los factores econémicos y culturales son importantes, hay elementos impredecibles y subjetivos en el
comportamiento del consumidor que influyen significativamente en el éxito de una pelicula.

La robustez de los coeficientes a pesar de la heterocedasticidad confirma la fiabilidad de los resultados obtenidos,
aunque también se expresa la complejidad de predecir el éxito comercial de las peliculas. Al formular estrategias
de produccion y distribucion, es esencial considerar estos elementos, asi es como adaptar las peliculas a las
particularidades de cada mercado puede reducir la incertidumbre y aumentar las certezas de éxito comercial.

Conclusiones

Este estudio comparativo sobre los factores que determinan el éxito comercial de las peliculas en Estados
Unidos e India, desde la perspectiva de la economia naranja, ha permitido identificar los determinantes que
impulsan el rendimiento financiero de la industria cinematografica en ambos paises, como el presupuesto de
produccion, las valoraciones de la critica y la pertenencia a una secuela. Sin embargo, también fue posible
evidenciar diferencias significativas en el impacto de estos factores entre los mercados analizados. El
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presupuesto mostré un efecto mas pronunciado en el contexto estadounidense que en el de India.

Estos resultados demuestran la necesidad de considerar las particularidades de cada mercado nacional al
examinar el desempefio de la industria cinematografica, a fin de formular estrategias efectivas para fomentar el
crecimiento y la competitividad de este sector creativo; tanto para los agentes de la industria cinematografica
como para los responsables de politicas publicas interesados en promover la economia creativa. Los
productores y distribuidores de peliculas pueden beneficiarse de focalizar sus esfuerzos en los factores de este
estudio como la el género, el presupuesto y la construccion de sagas, adaptandose a lo que funciona en cada
mercado.

Respecto a las limitaciones de este estudio, que se enfocé en el analisis comparativo de la oferta cinematogréfica
de solo dos paises, Estados Unidos e India. En este sentido, como recomendacién, investigaciones futuras
podrian expandir este enfoque para incluir otros mercados cinematogréficos relevantes a nivel global, como
China, Japdn, Francia o Nigeria, con el fin de obtener una perspectiva mas amplia y diversa sobre los
determinantes del éxito comercial en diferentes contextos culturales y econémicos. Ademas, se podria explorar
la interaccién entre los factores de oferta y demanda, analizando cémo las caracteristicas de las peliculas se
alinean con los gustos y expectativas del pablico en diferentes mercados. También, se recomienda explorar el
impacto de nuevas dindmicas, como la digitalizacion y las plataformas de streaming, utilizando bases de datos
de plataformas como Netflix, HBO, Star+ o Disney+.
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