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RESUMEN

La presente investigacion tiene como fin estudiar el Grafismo del noticiero Telemundo
de Telecosta dentro del primer semestre del 2017, donde se pretende identificar y extraer

caracteristicas concretas de los elementos de continuidad y elementos gréaficos. Por lo

tanto se analizara si mantiene una coherencia grafica entre el noticiero y el canal.

Para este trabajo se abordé un enfoque cualitativo de investigacion, centrado en un
alcance descriptivo ya que, mediante el andlisis de la linea gréfica del noticiero del canal
Telecosta se podran exponer unas conclusiones acerca de sus aplicaciones, sus aspectos
negativos y positivos segln las tendencias y la identidad graficas del canal. Se utiliz6 una
ficha de observacion y una ficha de comparacién, para la ficha de comparacién se
selecciond una muestra de expertos en el area del disefio grafico, los cuales fueron los/las

graduados/as en la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador sede Esmeraldas.

Con el andlisis e interpretacion de datos los resultados reflejaron una aplicacion errénea
e intermitente de los elementos de continuidad, el elemento principal que es la cabecera
del noticiero no refleja coherencia con la identidad visual del canal. Como conclusién

esto refleja la falta de criterios tedricos al momento de la creacion y aplicacion.
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ABSTRACT

The present research aims to study the Telecosta Telemundo newscast in the first half of
2017, where it is intended to identify and extract specific characteristics of the elements
of continuity and graphic elements. Therefore it will be analyzed if a graphic coherence

between the newsreel and the channel is maintained.

For this work, a qualitative research approach was adopted, focusing on a descriptive
scope, by analyzing the graphic line of the Telecosta news channel and presenting some
conclusions about its applications, its negative and positive aspects according to trends
and the graphic identity of the channel. An observation chart and a comparison chart were
used. For the comparison sheet, a sample of experts in the area of graphic design was
selected, who were graduates of the Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador and

headquartered in Esmeraldas.

With the analysis and interpretation of data the results reflected an erroneous and
intermittent application of the elements of continuity, the main element that is the head
of the newsreel does not reflect coherence with the visual identity of the channel. In
conclusion, this reflects the lack of theoretical criteria at the time of creation and

application.



INTRODUCCION

Presentacion del tema

Andlisis del grafismo del noticiero Telemundo del canal Telecosta utilizado en el

primer semestre del 2017.

El disefio grafico como disciplina transversal, interviene en diferentes areas, entre éstas
la comunicacion, siendo los medios de comunicacion masiva, espacios de trabajo que
requieren en gran medida de las estrategias comunicacionales propias del disefio para

cumplir con su propdésito de difusion de manera clara y eficiente.

Los procesos y productos de disefio grafico que forman parte de programas de television
constituyen lo que se denomina como “grafismo”, y su funcion es captar la atencion del
televidente al momento de difundir informacién, propendiendo a una comunicacién
visual correcta y jerarquizada del mensaje. El grafismo en los noticieros ayuda a
diferenciar la introduccion, secciones, temas, transiciones y secuencias que se presentan

al espectador.

Planteamiento del problema

En el noticiero, la programacion cumple un rol fundamental dentro de los medios de
comunicacion, consiste en la presentacion organizada de los contenidos a ser difundidos
segun el tipo de audiencia, informacion u horario. En este sentido, el canal que se ha
seleccionado como objeto de estudio de la presente investigacion “Telecosta” no es la
excepcion y dentro de su estructura, se establecen 3 emisiones diarias (matutina, medio
dia y horario estelar) del noticiero, por lo cual se mantiene un gran periodo de tiempo al
aire y refleja la gran importancia que posee como medio informativo local. Por ello, el
programa de noticias debe estar en la vanguardia y reflejar una identidad gréafica coherente
a las tendencias y a su conjunto dentro de un determinado canal. En ese sentido, se

plantean las siguientes interrogantes: ¢ El grafismo utilizado refleja la identidad del canal
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o0 la del noticiero? ¢El grafismo funciona como apoyo de la noticia narrada? ¢ El grafismo

de este espacio audiovisual encaja con las tendencias que se mantienen en la actualidad?

Partiendo de estas dudas podemos analizar si la identidad visual del noticiero fue
desarrollada de manera empirica o en base a identidades visuales de noticieros ajenos.

Cualquiera de las dos opciones no garantiza brindar una comunicacion eficiente ni

obtener alta sintonia como las agencias de noticias a nivel nacional o internacional.

Justificacion

El aporte tecnolégico de la profesion del disefio grafico y la comunicacion visual, permite
desarrollar propuestas comunicacionales a través de recursos como la multimedia que
mantiene una relacién coherente con el objetivo de los canales de televisién y su
programacion, en donde el noticiero cumple un papel importante desde la perspectiva de
generar la difusion de informacion que sea percibida con claridad por la comunidad. En
este sentido, el canal local “Telecosta” se ha adaptado a los cambios y requerimientos de
una sociedad cada vez mas globalizada debido a la incursién de la Internet. El noticiero
de “Telecosta” intenta implementar soluciones graficas que permitan cumplir con la

comunicacion eficiente y estética del mensaje.

El Canal Telecosta se transmite desde el afio 1972, convirtiéndose en el primer canal en
la provincia de Esmeraldas. Fue creado por un grupo de visionarios de la mano de Héctor
Endara Endara, y en la actualidad mantiene el legado de sus fundadores que es informar,
entretener y educar mediante diferentes espacios de comunicacion. Al momento de
desarrollar la presente investigacion, se encuentran incursionaron en las redes sociales,
migrando el contenido acorde a los nuevos tiempos, ya que poseen una sefial que se puede

ver online las 24h del dia en la pagina web.

En la actualidad no existe una investigacion profunda desde el disefio grafico dentro los
programas informativos en la ciudad de Esmeraldas, ni fuentes o estudios que puedan
aportar un punto de partida para la relacion mas efectiva del grafismo con la informacién

televisiva. Por ello, el analisis dentro de la pre-produccion grafica del noticiero
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Telemundo se vuelve importante y puede determinar si los elementos graficos que utilizan

mantienen coherencia con la marca institucional y el lenguaje audiovisual del noticiero.

Los beneficiarios de esta investigacion son los profesionales del disefio grafico y
audiovisual en el contexto televisivo esmeraldefio, los productores del canal y el pablico
espectador del noticiero. También puede convertirse en el punto de partida para futuras

investigaciones cuya finalidad sea la de mejorar el grafismo de este tipo de programas.

Objetivos

Objetivo General
Analizar el grafismo del Noticiero Telemundo del canal Telecosta utilizado en el primer
semestre del 2017

Objetivos Especificos

- Descomponer las caracteristicas de legibilidad, funcion y aplicacion de los elementos
de continuidad gréfica y visual que se incluyen en el noticiero Telemundo de

Telecosta.

- Comparar los componentes graficos a nivel cromatico, tipogréfico y de forma del
noticiero con la identidad corporativa del canal.

12



CAPITULO I: MARCO TEORICO

1.1. Bases teorico-cientificas

1.1.1. Diseflo Audiovisual

El disefio audiovisual es una disciplina relativamente joven que nace como una
rama del Disefio Gréafico, y que se ha ido reinventando constantemente. Aparecio
en sus primeras manifestaciones en el cine representando de manera grafico-textual
las introducciones y dialogos, y poco a poco fue evolucionando con la aparicion de
la television como medio de comunicacion masiva hasta llegar a su desarrollo actual
por medio de la informética. Rafols y Colomer (2003) mencionan que el objetivo
del disefio audiovisual es buscar soluciones a problemas comunicativos ligados a
medios que utilizan la imagen como forma natural de transmision de contenidos
(p.9). Acorde con esta idea, Herreros (1995, p. 188) menciona que “el disefno
audiovisual esta integrado por sistemas auditivos y visuales, la conjuncion de
ambos sentidos perceptores permite una sintesis capaz de fundir dos subsistemas en

uno solo para producir un sistema nuevo y diferente”.

Por lo tanto, dentro del sistema visual el disefio grafico cumple el rol fundamental
para poder solucionar los problemas de comunicacion, para ello, utiliza los recursos
graficos apropiados para dar sentido a la secuencia narrativa. Ese es el momento
donde el disefio y el audiovisual se unen, tal como lo afirma Herédia (2015, p. 314)
“el disefio audiovisual surgié cuando el disefio grafico y el lenguaje audiovisual
confluyeron en la utilizacion del color, la tipografia y la forma gréafica como

recursos narrativos audiovisuales”.

El disefio audiovisual no tiene autonomia propia, sirve para conformar las

caracteristicas de las escenas, teniendo como funciones principales la organizacion,
informacidn, persuasién y simbolizacion de los mensajes que transmite. Para

explicar mejor estas funciones detallamos ejemplos mencionados por Paz (2011, p.

27) que suceden en la programacion actual:
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Organizacion

Para mantener la organizacion se utilizan piezas gréficas que ayuden a darle forma
a la programacion del canal, como el paso a los cortes comerciales, mencionar el
programa que se emite a continuacion e identificar que canal esta viendo el

espectador.

Informacion

Para la transmision de informacion en casos como analisis microscopicos o la
exploracion de Marte, en indispensable la creacion de una gréfica no realista pero
que dé la suficiente informacion del acontecimiento, también en los comerciales
donde el interés de informar de manera correcta y en poco tiempo se debe mantener

un hilo conductor entre audio y video.

Persuasion

La tercera funcion es la persuasion, la cual esta mas ligada a la actividad comercial
y busca una relacion mas personal con el espectador. Para cumplir con esta funcion
se busca una estética que posea un gran poder de seduccion y de esta manera sea la
primera forma de atrapar al espectador, creando estimulos que acerquen al

espectador hacia el producto.

Simbolizacion

Por altimo la simbolizacidn, es la relacion que posee una gréfica y un logotipo con
un producto o marca; de igual manera el disefio audiovisual ayuda a relacionar esos
sentimientos abstractos del espectador hacia el producto, y para llegar a ese objetivo
se utilizan recursos como la musica, los efectos de audio, el movimiento y ritmo

visual, la forma, el color, etc.

1.1.2. Grafismo Televisivo

Como anuncia Costa (2005, p. 15) “la television es mas de 500 afios mas joven que

el grafismo. También es 40 afios mas joven que el disefio de imagen corporativa y
15 afios més joven que la Bauhaus” , lo cual demuestra que es una disciplina

reciente en comparacion con las otras ramas del disefio grafico, pero ha ganado
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terreno en estos ultimos 40 afios gracias a la accesibilidad que ha tenido la television
dentro de las sociedades. Con la llegada del disefiador Saul Bass y su elaboracion
de titulos para la pelicula “Carmen Jones” del director Otto Preminger en 1954, el
grafismo empieza a ser considerado como parte integral de un producto audiovisual:
no solo utilizado en su aspecto informativo sino también para crear una atmoésfera

que introduzca al espectador en el clima emocional de la pelicula (Romero, 2016,
p.-3)

Pacheco (2005), destaca dos puntos importantes sobre la finalidad del grafismo; el
primero, que sirve para identificar el tipo de informacion, y segundo, el tratamiento
semantico en un determinado aspecto de la secuencia. De la misma manera, Rafol
y Colomir, (2003) sefialan ““que el grafismo tiene la doble funcion de actuar en la
definicién de la identidad del canal y desempefiar un papel importante en la
elaboracion de los programas.” (p.80). Los dos autores se refieren a la identidad

audiovisual corporativa como el canal para diferenciar entre canales y programas
de television. Un concepto fundamental para comprender los procesos y productos
del grafismo es la continuidad, que ayuda a mantener la jerarquia de inicio a fin de
un programa. Estos dos aspectos van de la mano para generar identidad y
diferenciacion. A continuacion, se explicardn mejor estos conceptos Yy

caracteristicas de la identidad audiovisual corporativa y la continuidad.

1.1.2.1.La identidad audiovisual corporativa

El disefio grafico tiene vital importancia en la creacion de imagenes de cualquier
empresa, con igual presencia para medios de comunicacion y mantiene una estrecha

relacion con la identidad corporativa, tal como cita Hervés (2002):

La identidad corporativa, es decir, lo que habitualmente conocemos como
la imagen, es un elemento fundamental en nuestra sociedad de
comunicacion de masas. En el caso de la television, cuyo producto es

precisamente la difusion de imagenes a millones de espectadores, el
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tratamiento de la propia imagen, entendida como identidad, es un factor
primordial (Hervas, 2002, p. 33).

De igual manera, Groisman (2007, p.30) sefiala que los avances de programacion,
los llamados a la solidaridad, los flashes informativos, y fundamentalmente la
publicidad institucional, constituyen el soporte mas evidente de la identidad

corporativa.

Por lo tanto, dentro de los canales de television la identidad visual ayuda a
diferenciar su programacion: los programas poseen autonomia pero tienen que
formar parte de un todo. Es decir, tienen que resaltar la imagen del canal para dar

personalidad y posicionarse en el panorama televisivo.

Costa (2011) detalla pasos o etapas a considerar para una evaluacion correcta de la

creacion o rediseno de una identidad de canal:

- El canal como cliente debe proporcionar un briefing detallando tipo de
audiencia, programas detallados, personalidad del canal y la imagen a la
que se aspira

- Se tiene en cuenta la filosofia del canal, la linea informativa y el
posicionamiento que mantiene en el medio televisivo.

- Se debe detallar el porqué de la nueva imagen o redisefio y cual es la
realidad actual.

- Se deben definir las caracteristicas fundamentales y la imagen que quieren

transmitir dentro y fuera de ella.

1.1.2.2. La Continuidad

La continuidad esta constituida por un conjunto de identificadores corporativos
gréaficos y sonoros que pueden ser sometidos a cambios con mayor 0 menor
frecuencia y que actian como indicadores de renovacion y vitalidad de una cadena
(Rafols y Colomer, 2003, p.85). En cuanto a la creacion de estos identificadores,
Merrit (1987, p.11) expresa que la creacion de los mismos es mayoritariamente en

codigos gréaficos porque el disefio grafico puede mejorar la calidad de la imagen y
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expresar ideas e informacion en formas que no podrian conseguirse con ningun otro

método.

Esta caracteristica tiene como finalidades y aspectos claves:
- En qué punto de emisidn se encuentra el espectador.
- Elinicio o fin de un programa
- Si se inicia un blogque publicitario o promocion, etc.
- Transmitir su ideologia
- Mantener el mensaje proximo a la audiencia
- Promocionar la marca

- Posicionar en el mercado

Con la abundante competencia y velocidad con la que variar propuestas gracias a
internet, el canal tiene que implementar estrategias para funcionar en diferentes

medios de la actualidad y generar un vinculo con el espectador.

Herraiz (2008) en su tesis doctoral Grafismo audiovisual: lenguaje efimero
enumera cuatro caracteristicas que debe poseer la continuidad: coherencia formal,

pregnancia, repeticion e intemporalidad.

Coherencia Formal
Mantener una coherencia formal consiste en disefiar una imagen representativa
manteniendo una forma y estilo comdn, a partir de recursos como el color, la

tipografia, la animacion, las reticulas, las formas, el sonido, etc.

Pregnancia

Para mantener la pregnancia hay que resaltar dos puntos la simplicidad y el
movimiento. Ferrés (1996, p. 96) describe la capacidad persuasiva del movimiento,
en una habitacién llena de objetos, si tan solo uno se mueve ese llamara la atencién

de todos hacia él.

Repeticion
La repeticion en el mensaje favorece a la memorizacién del espectador, pero el
abuso de la repeticion puede generar una pareja destructiva repeticion-fatiga; Vega

(1999, p. 57) describe que la excesiva contemplacion del mensaje conduce a la
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banalizacion y anulacion de cualquier intento de persuasion del producto. La
repeticion-fatigase puede evitar con el binomio expuesto por Ferrés (1996 p. 114)
repeticion-novedad, para que los mensajes, teniendo el mismo significado, no

trasgreda la paciencia del televidente.

Intemporalidad

Por ultimo, el autor sefiala que la utilizacion de elementos abstractos y la necesidad
de huir de soluciones gréaficas que fatigan apoyan a la intemporalidad (permanencia
de tiempo y espacio), por lo que se deberan utilizar una serie de valores que los
distinga de sus competidores, y obtener una considerable ventaja frente a ellos
(Gonzales 2006, p.85).

Estas cuatro caracteristicas son las que ayudaran a la cadena a perdurar en el tiempo
y en la memoria de los espectadores.

Para la clasificacion de los elementos graficos de continuidad, Costa (2011)
menciona los siguientes: las cabeceras de los programas, los cierres, las cortinillas,
las caretas, los pasos y salidas a publicidad, los pasos y salidas de auto-promocion
y las rafagas. Mas adelante se desglosaran estos elementos para profundizar en cada

una de sus caracteristicas.

1.1.3. Grafismo en los medios Informativos

Se entienden como grafismos todo tipo de imagenes o textos que aparecen en el
contexto de los telediarios y que estan vinculados a la informacion, por ello no
tienen Unicamente finalidades estéticas, sino que se emplean para presentar esta de

la mejor manera (Valero, 2004).
Tener un programa informativo dentro del canal tiene doble intencion, la de dar un

servicio de informacion para mantener el contacto con el espectador y la de

fomentar la imagen audiovisual conjunta (Rafols y Colomer, 2003, p. 99).
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Lo que garantiza mantener una fidelidad y posicionamiento del televidente es la
inmediatez de la noticia. Conocer las noticias locales o internacionales significa
poseer recursos tecnologicos, lo que genera confianza en el espectador. El grafismo
representa la herramienta principal en los casos en que no se disponga de material
video gréfico para representar la noticia. Ademas, es capaz de aclarar temasen los
que pueda surgir confusion y puede entrelazarse acontecimientos sucedidos en

diferentes espacios y tiempos.

1.1.3.1. Tipos de Grafismo Informativo

Valero (2008) clasifica al grafismo en tres tipos diferentes de acuerdo a su grado de

lenguaje:

- Unidades graficas elementales
Son piezas Unicas y simples, como es el caso de los textos, fotografias
o dibujos sin otros grafismos superpuestos (fig. 1). Ejemplos: Textos
legales, documentos oficiales, publicaciones de libros, iméagenes

dibujadas de situaciones donde no pueden entrar cAmaras.

Figura 1: Detalle de una carta y un titular de periddico
-

CARTA JULIO CESAR TRUJILLO
AL PRESIDENTE LENIN MORENO

“ACASO LA MEJOR FORMA DE LEGITMAR
LA COMPOSION DEL CPCCS Y COLABORAR
PARA HACER REALIDAD SU NOBLE DESEO

QUE YO AMLAUDO, DE COMBANR SIN
DESCANSO A LA CORRUPCION, NO SERA

UL LB )
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EN ALINZA PAIS DICEN QUE FISCAL GENERAL SV
DESE ACLARAR LA ACTUACION DE LA ENTIDAD

Unidades gréaficas complejas - Infograma

Manteniendo unos criterios de uniformidad, sirven para representar
tablas o cuadros comparativos, tabulaciones para dar a conocer datos de
economia, deportes, etc. y de ubicacion como mapas (fig.2) para

delimitar territorios.

Figura 2: Infograma de mapa

Unidades informativas complejas

Gracias a las tecnologias informaticas se pueden representar imagenes
bit con texturas y realismo (fig. 3), es la manera de explicar cualquier
suceso de manera grafica, utilizando la imagen como simulacro visual

de la noticia contada.

Figura 3: Infografia detallando un atentado
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1.1.3.2. Elementos que componen un Informativo

Los elementos graficos que componen un programa se utilizan para crear identidad
y ademas en los noticieros ayudan a mantener la atencion y facilitar la comprension
de los contenidos en cualquier espacio de tiempo que el espectador sintonice el
noticiero; “los elementos deben de ser comprensibles, funcionales y aplicables”
(Rafols y Colomer, 2003, p.38). A continuacién se detallan los elementos que

presentan los diferentes autores y se exponen sus caracteristicas mas importantes:

La cabecera

La cabecera es una de las partes mas importantes de cualquier produccion
audiovisual y tiene que Ilamar la atencion del televidente en 10 o 20 segundos; Ortiz
(2017) menciona que la introduccion de todo programa debe tener tres funciones:
captar la atencién del espectador en pocos segundos, informar del tema y generar

un grado de interés del televidente.

Villafaiie y Arranz (2002, p.285) definen la cabecera de un programa como una
secuencia iconica con movimiento que funciona como marca identificadora de cada
informativo (fig. 4). En muchos casos, la cabecera recurre a iconografias

emblematicas que también forman parte del decorado del estudio.

Es el punto de partida del noticiero (fig. 5) y en muchos casos se utilizan esferas de
mundo, material informatico que representan tecnologia y globalizacién, deben ser
elementos atractivos y claros, generando expectativa y espectacularidad, por lo
tanto es en la cabecera donde recae toda la representacion de la marca audiovisual.
Del mismo modo, deben cumplir con el argumento del siguiente autor, “las mejores
cabeceras son aquellas que, ademas de simbolizar bien el programa que encabezan
y de ser formalmente atractivas, tienen significado por si mismas.” (Hervas, 2002 ,
p.39).

Figura 4: Cabecera noticiero 24 horas de Teleamazonas
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Figura 5: Cabecera noticiero Televistazo de Ecuavisa

- Cabecera de los bloques informativos

Sirven para las introducciones (fig. 6) de cada seccion, como serian las de deportes,
internacionales, espectaculo, etc. (Rafols y Colomir 2003, p. 101).Habitualmente
incorporan algun elemento grafico que actie como referente de los contenidos que

serén tratados, y suelen ser de corta duracion, entre 5 y 10 segundos.

Figura 6: Cabecera del bloque de deportes del noticiero 24 horas

- Sumarios o titulares

Es el resumen de las principales noticias que conforman el informativo. Hay dos

opciones: aparecer después de la cabecera y del saludo del conductor o junto a la
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cabecera. En cada titular se muestra un pequefio extracto de la noticia narrada (fig.
7).

Figura 7: Titulares de Telesur

.“
NTOLARES”

- Separador o cortinillas

Es una pieza gréafica con tiempo de 1 a 2 segundos de proyeccion y sirve para
separar temas 0 secciones. Puede ir acompafiado de sonido de apoyo o no. Rafols
& Colomir (2003, p. 102) sefialan que en el caso de que el programa tenga una

identidad visual especialmente completa, el separador puede ser mas personalizado
(fig. 8).
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Figura 8: Separador de una noticia internacional a la seccion de economia canal CNN

CHISIS EN EL MEDRO ONIENTE
Tatar Hage @ NCAMLIBUMOE el tegue o

Generador de caracteres — Riel

Son barras de texto dinamicas que ofrecen datos adicionales al televidente. En ellas
se detallan los nombres de los presentadores o entrevistados (fig. 9), los titulares de
la noticia, las traducciones, los detalles del acontecimiento, el lugar (fig. 10), o la
fecha. Para Rafols y Colomir (2003, p. 102), en el caso de haber mucha informacion
se deberan afadir elementos graficos para jerarquizar la informacion y distinguir

cada uno de los conceptos.
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Figura 9: Nombre de invitado noticiero 24 horas.

Barra informativa o Scroll

Pacheco (2015, p. 24) lo define como un soporte textual horizontal que se ubica en
la parte inferior de la pantalla, en él se desplazan detalles de noticias y/o eventos
diarios (fig. 11). La velocidad se ajusta a un tiempo promedio de lectura del
televidente; es un elemento que lo utilizan las cadenas internacionales de noticias y

sirve para hacer un recuento o resumen de las noticias mas relevantes.

Figura 11: Barra informativa en la parte inferior, canal CNN y Telesur

CABINET BATTLE i

T
SESSIONS FACES PRESSURE OVER PAST RACIST ALLEGATIONS | €N
William Smith  Chief of Staff for Rep. Gary Palmer T
NYAHU SAYS HE SUPPORTS "GIVING A PARDON" TO AZARIA » THE AC360° &5
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7, — -
telesur ROPAS EN QATAR || DAESH SE ATRIBUYE ATENTADOS TE
A e —

Imagenes que acompafian al presentador — Overshoulder

Son imagenes que se ubican en la parte superior junto al presentador, y sirven para
hacer una previa de la noticia narradora (fig. 12).

Para su realizacion se concreta el principal motivo que ha dado origen a la
informacion, reproduciéndolo con un mayor 0 menor grado de abstraccion
(este punto estara determinado por las normas de disefio de cada
informativo). En su composicién, puede también utilizarse un texto muy

breve que ayude a centrar el tema tratado (Rafols y Colomer, 2003 p. 102).

El overshoulder ha ido adoptando otras caracteristicas con los avances
informaticos: paso de ser la imagen pequefia superpuesta en el video a ser un gran

croma que se funde con el fondo del estudio (fig. 13)

Figura 12: Overshoulder noticiero de canal Uno
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Figura 13: Overshoulder del noticiero DW, CBC y 24 Horas respectivamente.

Mosca

Es el nombre asignado a la identificacion gréfica de pequefias dimensiones que se
sitla en un angulo de la pantalla (Rafols & Colomer, 2003), y se corresponde con
la identidad visual del canal: aparece durante todo el programa, ciertos canales la

mantienen durante el espacio publicitario.

Los signos que identifican el canal estan en pantalla (onscreen) de modo
predominante, y también, en menos escala, fuera de ella (off screen).
Sabemos cuales son esos signos (nombre, logo, simbolo, etc.) que se
manifiestan a través de los identificadores corporativos y la mosca.
[...]La instantaneidad de los identificadores y el estatismo de la mosca
contrastan con el movimiento constante y la accion de los programas.
Esta ausencia de discurso de narracion es caracteristica de la funcion
grafica identitaria. Y su presencia estatica en pantalla la consagra con
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un mensaje en si mismo. El referencial identitario no solo es diferente
de todo lo demas que sucede en pantalla, sino incluso se destaca como
independiente de todo eso. Los programas varian, la identidad
permanece. (Costa, 2005, p.239)

Figura 14: Imagen visual de Teleamazonas y Rusia Today

17AN

TELEAMNN20NAS

- Cierre

Es el complemento de la presentacion y marca el fin del programa. En la mayoria
de las situaciones, en el cierre se muestran los créditos de la programacién, Pacheco
(2015). Ademas de presentar los créditos de los productores y realizadores, pueden

aparecer en forma de scroll (fig. 15), cortinilla o separador.

Figura 15: Cierre con créditos en scroll del noticiero de Televisa
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1.2. Antecedentes

Para tener referencias relevantes y aportar una base tedrica solida a la investigacion se
analizaron los trabajos de Pacheco, Naranjo y Valero. Los tres se enfocan en el tema del

grafismo como desarrollo para los medios informativos televisivos.

El trabajo de Pacheco (2015) analiza la evolucion del estilo en el grafismo televisivo de
la CNN.

Este trabajo de maestria trata el grafismo televisivo de CNN y tiene como objetivo
general analizar el grafismo que se utiliza en los noticieros de la cadena informativa de
este canal desde el afio de 1990 al afio de 2014 y como objetivo especifico analizar hacia
qué cambio de estilo se esta dirigiendo el grafismo de las entrevistas de la cadena

informativa CNN.

La metodologia para realizar el trabajo fue cualitativa de alcance descriptivo y se utilizd
la técnica de la observacion como herramienta para el analisis evolutivo; se realizo el
analisis de observacion a 24 videos de una entrevista por cada afio, permitiendo medir los

cambios y redisefios que la agencia de noticias realizaba cada afio.

Como conclusiones se determind que el grafismo, con el pasar de los afios y la
actualizacién informatica, llegé a abarcar mucho protagonismo dentro del informativo, y
en la dltima década se aplico un proceso para simplificar y optar por un estilo minimalista
con colores solidos, lineas rectas y ocupando menos del 30% de pantalla, lo que permite

mayor flexibilidad que la anterior.

Naranjo (2015) realiza un analisis del grafismo televisivo de canal FOX.

En su trabajo de investigacion se planea reconocer y separar partes solidas de la
continuidad televisiva, elementos graficos y dialecto visual, por lo tanto se examind la

imagen corporativa del canal y a su vez se investigé qué estrategias se implementaron

para el posicionamiento y diferenciacion de su marca.
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Como metodologia programada tiene dos partes, en la primera parte se realiza una
contextualizacion de la cadena FOX y la evolucion gréafica desde su lanzamiento en 1986,
y en la segunda parte se estudié la continuidad televisiva y elementos graficos
considerando las modificaciones a su realidad actual y analizando las caracteristicas que

estos desempefian.

Una encuesta realizada por Phoenix Marketing International en 20 paises de Europa, Asia
y América Latina formula por la pregunta ¢Por cual canal usted cambiaria de operadora
de television pagada? Por lo tanto FOX obtuvo el 94% de reconocimiento como marca a
nivel global superando a su competencia. Por consiguiente el autor pudo afirmar que la
marca ha tenido un gran éxito con su identidad visual, convirtiéndose en una marca

netamente solida y reconocible por los televidentes.

Valero (2009) nos presenta el siguiente tema: Clasificacion del grafismo de contenido en

los informativos de television.

Esta investigacion se materializ6 en un articulo publicado en la revista cientifica Tripodos
en el 2009, en el cual se presentd la tipologia audiovisual utilizada por las principales
cadenas espafiolas. Para ello, se estudiaron los graficos que componen un noticiero, las
principales funciones y su uso mas comun para llenar cierto deficit en las noticias. El
objetivo de la investigacion fue establecer ciertas propiedades para diferenciar de manera
semantica cada tipo de gréafico. Esta clasificacion del grafismo se establece a partir de una
investigacion cualitativa que relacionada los objetos de cada grafico con una seccion
dentro de los informativos televisados. Se realiz6 una grabacion de espacios informativos
desde el afio 2006 hasta el 2009 para obtener una muestra amplia. Mediante la
observacion se pudo realizar esta clasificacion utilizando los pardmetros como: uso-
forma, aspecto formal y tipos de grafismos como color, tipografias, etc.

Se pudo concluir que existen algunos tipos que tienen su propia identidad y caracteristicas
especificas, y otros no, aunque se pueden encontrar de forma combinada o mixta. Esta
publicacién no tiene precedentes y establece distinciones en la funcion de los idiomas
utilizados en los graficos, sus apariencias y caracteristicas en el proceso de produccion de
la informacién, que cada vez es mas apoyado y desarrollado con tecnologias de

simulacion digital.
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1.3.Marco legal

La investigacion se fundamenta en la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) y

en la Ley Orgéanica de Comunicacion (2013).

La Carta Magna dentro de los derechos del buen vivir en el articulo 16 menciona que
todos los ecuatorianos tienen derecho a una comunicacion libre, intercultural, incluyente,
diversa y participativa, en todos los &mbitos de la interaccion social, por cualquier medio
y forma, en su propia lengua y con sus propios simbolos. De igual manera la Constitucion
de la Republica del Ecuador (2008), dentro del régimen del buen vivir, determina a la Ley
de Comunicacion como normativa superior para regular, y expone lo siguiente en su

articulo 384:

El sistema de comunicacion social asegurara el ejercicio de los derechos
de la comunicacién, la informacion y la libertad de expresion, y fortalecera
la participacion ciudadana... La ley definird su organizacion,

funcionamiento y las formas de participacion ciudadana.

Por otra parte, la utilizacion del grafismo en los medios informativos esta sustentada en
la Ley Orgéanica de Comunicacion (2013) dentro de las normas deontoldgicas minimas
para todas las personas que participen en el proceso comunicacional. En su articulo 10,
numeral 4, literal “g”, establece que se debe distinguir claramente entre el material

informativo, el material editorial y el material comercial o publicitario.

Un correcto analisis de los elementos graficos empleados en el noticiero, permitira a los
programas de noticias determinar el uso y una aplicacion correcta de sus elementos los
cuales ayudaran al espectador a distinguir claramente qué tipo de programacion esta

observando.
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CAPITULO II: MATERIALES Y METODOS

En este apartado se detallan los procesos metodologicos para la obtencion de los
resultados y para el proceso de obtencién de informacion que permita lograr los objetivos

de manera sistematica y organizada.

El método cientifico, por lo tanto, es el procedimiento o conjunto de procedimientos
que se utilizan para obtener conocimientos cientificos, el modelo de trabajo o
secuencia logica que orienta la investigacion cientifica. El estudio del método o de
los métodos, si se quiere dar al concepto un alcance mas general se denomina
metodologia, y abarca la justificacion y la discusion de su logica interior, el analisis
de los diversos procedimientos concretos que se emplean en las investigaciones y
la discusion acerca de sus caracteristicas, cualidades y debilidades. (Sabino, 2014,
p. 36)

Para la bisqueda de informacion acreditada, se detalld el camino a seguir mediante: el
tipo de estudio, definicion conceptual y operacionalizacion de las variables, métodos,

técnicas e instrumentos y por ultimo el analisis de datos

1.4.Tipo de Estudio

Para este trabajo se abord6 un enfoque cualitativo de investigacion, centrado en un
alcance descriptivo ya que, mediante el analisis de los elementos gréaficos del
noticiero del canal Telecosta se podran exponer unas conclusiones acerca de sus
aplicaciones, sus aspectos negativos y positivos segun las tendencias e identidad

gréficas del canal.

Hernandez, Fernandez y Baptista (2014, p. 358) expresan que la investigacion
cualitativa trata un enfoque de caracter subjetivo, donde el investigador debe
mantener una postura analitica en base al marco tedrico cientifico y expresar su
punto de vista. Mediante la recoleccion de material bibliografico de expertos sobre
el grafismo televisivo, se obtuvo una postura mas critica en base a fuentes validadas,

la cual permitio reconocer de manera acertada las caracteristicas que representan
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cada elemento grafico. De la misma manera, Taylor y Bogdan (1987) definen este
enfoque como aquel que produce datos descriptivos: las propias palabras de las

personas, habladas o escritas, y la conducta observable (p.20).

Con el alcance descriptivo se tiene como objetivo detallar las caracteristicas de los
elementos de continuidad de manera independiente sin dejar pasar detalles de cada

variable, sin necesidad de relacionarse entre ellas.

Este estudio, por sus propias caracteristicas, no contempla mas delimitaciones en

cuanto a temporalidad u otros elementos de definicion de disefio de investigacion.

1.5. Definicion conceptual y operacionalizacion de las variables

Una variable es una propiedad que puede fluctuar y cuya variacion es susceptible
de medirse u observarse (Hernandez et al, 2014, p. 105). Las variables se extrajeron
de los objetivos especificos los cuales nos dieron la informacion necesaria para el

fin de nuestra investigacion. Las variables que componen este estudio son:
Variable 1: elementos graficos de continuidad

Los elementos graficos de continuidad son los encargados de mantener la
coherencia secuencial de la imagen con la noticia narrada, ademas tiene la funcion
de reforzar la marca institucional del canal para conseguir posicionamiento dentro

de los medios.
Variable 2: componentes graficos de un noticiero

Son los elementos o piezas graficas (cromatica, tipografia, forma, etc.) que
representan la identidad del noticiero y debe mantener una estricta relacién con la

identidad visual del canal.

La operacionalizacion (cémo operan) de cada una de estas variables se da de la

siguiente manera:
Variable 1: elementos graficos de continuidad

- Cabecera
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- Cabecera de los bloques informativos

- Sumarios o titulares

- Separador o cortinillas

- Generador de caracteres — Riel

- Barra informativa o Scroll

- Imé&genes que acomparian al presentador — Overshoulder
- Mosca

- Cierre

- Infogramas

Variable 2: componentes graficos de un noticiero
- Tipografia
- Cromatica

- Forma

1.6. Métodos

Cabe mencionar que la investigacion se realiz6 en dos fases: la primera fue teorica,
pues se construyo la introduccion, marco teérico y antecedentes y tuvo una duracion
de 2 meses (mayo a junio 2017). La segunda fue practica, por cuanto se recogieron

los datos en todo el mes de julio 2017.

Las herramientas principales de esta investigacion en su etapa de recoleccion de
datos son la observacion (del investigador) y observacion de un focusgroup
(expertos), fue necesario afiadir la opinion de expertos mediante la ficha de
observacion para generar validez a la investigacion. Se utilizé un método inductivo
para los dos puntos de vista (investigador y expertos), el cual permitié analizar los
elementos por separado y luego arrojar conclusiones generales, tal como menciona
Beck (1968, p. 14) “el método inductivo significa el proceso 16gico mediante el cual
se pasa de una proposicion particular a una proposicion universal.”. El autor expresa
que para no mantenerse alejado del objetivo principal el uso de fuentes
bibliogréaficas sera util para obtener una perspectiva abarcadora del problema.

Contexto del programa
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El noticiero Telemundo en la actualidad tiene 3 emisiones diarias a continuacién se

detalla cada una de ellas:

- Noticiero matinal con duracion de 60 minutos, contenido de opinion,
clasificacion A (apto para todo publico). Es un espacio para entrevistas,
andlisis y opinién de temas que exigen demandas o informacion.

- Noticiero medio dia con duracién de 30 minutos, contenido informativo,
clasificacion A (apto para todo publico). Esta formado por dos secciones:
Noticias locales, resumen de noticias internacionales.

- Noticiero estelar con duracion de 60 minutos, contenido informativo,
clasificacion B (bajo supervision de un adulto). Posee tres secciones:

Noticias locales, resumen de noticias internacionales y deportes.

Poblacion y muestra

Para la presente investigacion la poblacion idonea son las/los Graduadas/os de
disefio gréafico de la Pontificia Universidad Catolica del Ecuador sede Esmeraldas;
no se tomo6 muestra debido al tamafio de la poblacidn, los cuales hasta junio 2017
consta de 19 profesionales en el area. Los profesionales que conforman la
poblacién poseen los conocimientos en el area de la comunicacion visual y son
capaces de argumentar criterios validos para rellenar la ficha comparativa (anexo
2).

1.7. Técnicas e instrumentos

La recoleccion de datos se realiz6 mediante la observacion. El papel que
desempefiaron los observadores fue el no participativo (observar videos y

fotografias).

Los instrumentos de esta investigacion han sido los siguientes:

- Ficha de Observacion

En la ficha de observacion se responde al objetivo especifico 1 y se analizaron con

él las caracteristicas que permiten mantener la atencion y facilitar la comprensién
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de los contenidos, como la legibilidad, funcién y aplicacion de cada elemento de
continuidad del noticiero Telemundo de Telecosta. Los elementos fueron basados
en los analisis de Naranjo (2015) y Pacheco (2015). (Anexo 1)

- Ficha de comparacién

Una de las caracteristicas de la investigacion cualitativa es la paradoja de que
aunque en ocasiones se estudia a pocas personas, la cantidad de informacion
obtenida es muy grande (Alvarez-Gayou, 2005). Para obtener una interpretacion
acertada y un punto de vista profesional la ficha de comparacion fue llenada por los
graduados de disefio gréfico de Pontificia Universidad Cat6lica del Ecuador sede
Esmeraldas. Los resultados que presenta esta ficha de comparacion se corresponden

con el objetivo especifico 2 de la investigacion.

En la ficha comparativa se busca determinar una relacién de los indicadores
tipogréficos, cromaticos y de forma entre los elementos de continuidad del
Noticiero Telemundo de Telecosta con la identidad visual corporativa del canal
Telecosta. (Anexo 2). Estos indicadores responden a la coherencia formal que
menciona Herraiz (2008, p. 361) que trata de crear una imagen asociativa y un estilo

comun.

Los instrumentos fueron validados por 2 expertos en el area de la comunicacién
visual, el formato de validacion y sus respectivas certificaciones se encuentran en

el Anexo 3 de este documento.

1.8. Analisis de datos

Ramirez (2015) define al analisis en la investigacion como el proceso que consiste
en la realizacion de los procedimientos a los que el investigador debera someter la
informacion recabada con la finalidad de alcanzar los objetivos que el estudio se

propone.
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La recoleccion de datos para este trabajo consistio en:
- Ficha de observacion: El investigador observé los videos del noticiero
Telemundo desde enero hasta junio.
- Ficha de comparacion: Los expertos compararon mediante fotografias
cada elemento de continuidad del noticiero Telemundo con la identidad

visual corporativa del canal Telecosta.
Categorizacion de variables:

- Caracteristicas de los elementos de continuidad del noticiero Telemundo:
1. Legibilidad
2. Funcion
3. Aplicacion
- Componentes gréficos de canal Telecosta:
4. Tipografia
5. Cromaética

6. Forma
Representacion:

Para la representacion de resultados se utiliz6 un mapa de categorizacion, que se
localiza en el capitulo 3 de este trabajo, el cual proporciona una mejor proyeccion

de resultados y permite verificar si se cumplié los objetivos.
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CAPITULO I1l: RESULTADOS

Detallamos los datos obtenidos con las respectivas herramientas (anexol, anexo 2). Al
final de los resultados de cada herramienta se detalla un mapa de categorias.

Ficha de Observacion
Desde la Ficha de Observacion, se valoraron los siguientes items: cabecera del noticiero,
cabecera de los bloques informativos, sumarios, cortinillas, riel, barra informativa,

overshoulder, mosca, cierre e infogramas.

Esta herramienta fue utilizada Gnicamente por el investigador ya que los criterios para la

comprension del tema se obtuvieron a través de las referencias del marco teérico.

El anélisis segun los diferentes elementos se desglosa a continuacion:

1 Cabecera del Noticiero

Legibilidad: SI

Funcion: SI

Aplicacion: Sl

Observaciones: Animacion simple, la figura de planeta gira en su propio eje

Figura 16: Cabecera del noticiero.

NT. MATINAL 03/01/17
Public340Isen ta 5t
144 re

NOTICIERO TELEMUNDO
[ MATINAL .
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NT. TELEMUNDO MEDIO DiA 08102/17
PusiicSel 3

NOTICIERO TELEMUNDO
_le'lb_lﬂ!.—@

2 Cabecera de los bloques informativos

Legibilidad: SI

Funcion: Sl

Aplicacion: NO

Observaciones: No se encontr6 cabecera para el bloque de noticias

internacionales

Figura 16: Cabecera de blogques

3 Sumarios o titulares

Legibilidad: Sl

Funcion: Sl

Aplicacion: NO

Observaciones: No se observaron titulares para la emision matinal ni del medio
dia.
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Figura 17: Titulares

TITULARES: MIERCOL

S OTAMMAYIE L) B
L . "

4 Separador o cortinillas

Legibilidad: Sl
Funcion: Sl
Aplicacion: NO

Observaciones: No se observaron cortinillas en cada cambio de noticias.

Figura 18: Cortinillas.

NT. TELEMUNDO MEDIQ DIA 01/02147
Pubhcadeipor Telecosta Sty
451 1- pidiecicoe
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UNDO ESTELAR 29/03/17
lecosta 5tv
es

Generador de caracteres — Riel

Legibilidad: SI

Funcion: Sl

Aplicacion: NO

Observaciones: No se observaron rieles; en varias emisiones no se detallaba la
noticia, en casos de entrevistas no identificaban textualmente al invitado.

No se encontro jerarquia en los blogues de texto, en ocasiones el tamafio del
tipo era muy pequefio para una lectura fluida. La barra del riel posee una

animacion interna.

Figura 19: Reiles.

EMUNDO MEDIO DIA 01/03/17
do por Telecosta 5tv
roducciongs

;ll(’

.-l."nu

7 «
MIERCOLES 01 DE MARZO DELC 2017

INAL 15/03/17
o por Telecosta 5tv
loducciones

My

7:

- OS@ MIERCOLES 15 DE MARZO DEL 2017
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6 Barrainformativa o Scroll

Legibilidad: NO
Funcion: NO
Aplicacion: NO

Observaciones: No se observé ninguna barra informativa hasta junio del 2017

7 Imagenes que acompafian al presentador — Overshoulder

Legibilidad: Sl
Funcion: Sl
Aplicacion: NO

Observaciones: No se observé Overshoulder en cada presentacion de noticias.

Figura 20: Overshoulders

LEMUNDO ESTELAR 02/02/17
do por Telecosta Stv
producciones

-
-

JUAN ENDARA
PRESENTADOR

8 Moscas

Legibilidad: Sl
Funcion: Sl
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Aplicacion: NO
Observaciones: La aplicacion de la mosca es irregular, aparece en el mes de

febrero y en el mes de junio dejo de utilizarse excepto en la emision matinal.

Figura 21: Moscas

NT. TELEMUNDO MEDIQ DIA D137
bl gupor Telscosts Sty
nphas

"“‘ll

9 Cierre

Legibilidad: NO

Funcion: NO

Aplicacion: NO

Observaciones: Se utiliza la cabecera de noticiero para el final de las

emisiones.

Figura 22: Cierres
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do por Telecosta 5tv
raduccionos.

Ho por Telecosta Stv
roducciones.

10 Infograma

Legibilidad: Sl

Funcion: NO

Aplicacion: NO

Observaciones: Se observo solo un formato de Infograma, el cual carece de

jerarquia de textos, no se encontro imagenes de apoyo.

Figura 23: Infograma.

LEMUNDO ESTELAR 04/01/17
o r Telecosta S5tV

TN )\ WL

KATHYAUBIDIA
PROMOTORAICULTURAL

YUANIMONTANO.

DEUEGADOIDEINCPCCS

COSISUQUITANA
DEJAVAT'UOSAVAC MUNICIPIO

RALDA'S

VICENTEISANCUEMENTE
DIRECTORICANTONAUDEIPAIS

Mapa de categorias resultados ficha de observacion

Figura 24: mapa de categoria segun la ficha de observacion
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Elementos de continuidad
del noticiero Telemundo
de Telecosta

Legibilidad

Cabecera del noticiero, cabecera de bloque,
titulares, cortinilla, riel, overshoulder, mosca e
infograma si son claros y comprensibles.

Cierre no es claro ni comprensible.

Cabecera del noticiero, cabecera de bloque,
titulares, cortinilla, riel, overshoulder y mosca
si cumplen sus funciones.

Aplicacion

g
g A

Cierre e infograma no cumplen sus funciones.

Cabecera del noticiero si se utilizo
correctamente.

Cabecera de bloque, titulares, cortinilla, riel,
overshoulder, mosca, cierre ¢ infograma no se
utilizaron correctamente.

Una vez realizado el analisis desde la variable 1 (elementos de continuidad del noticiero)

y sus indicadores, se pueden extraer las siguientes categorias cualitativas:

- Los elementos legibles del noticiero son la cabecera del noticiero, la cabecera del

bloque, los titulares, las cortinillas, riel, overshoulder, mosca e Infograma,

presentandose estos de manera clara y comprensible. Por el contrario, el cierre no es

claro ni comprensible para el espectador.

- Los elementos que cumplen su funcion son cabecera del noticiero, la cabecera del

bloque, los titulares, las cortinillas, riel, overshoulder y mosca. Caso contrario el

cierre e infogramas no realizan su funcién.

- El elemento aplicado correctamente es la cabecera del noticiero, el cual tiene un

manejo correcto. Los demas elementos como la cabecera del bloque, los titulares, las

cortinillas, riel, overshoulder, mosca, cierre e Infograma no tuvieron un manejo

correcto.

Ficha Comparativa
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Gracias a la Ficha Comparativa se pudo establecer el andlisis referente a las relaciones

entre los elementos graficos del noticiero con los propios del canal.

Este instrumento fue completado por los 19 expertos en el area del disefio gréafico. Los
elementos analizados se corresponden con los indicados en la Ficha de Observacion. A

continuacion, se desglosa el analisis de los datos que permite recoger este instrumento:

1 Cabecera del noticiero

Coherencia tipogréafica: Sl
Coherencia cromatica: NO
Coherencia de forma: Sl

Observaciones: NO

Figura 25: Comparacion entre Telecosta y Cabecera del Noticiero

Elementos grafico del canal Telecosta Elementos de continuidad del Noticiero

TELE
COSTA

FIN ESPACIO

PUBLICITARIO

2 Cabecera de los bloques informativos

Coherencia tipogréfica: Sl
Coherencia cromatica; NO
Coherencia de forma: NO

Observaciones: NO

Figura 26: Comparacion entre Telecosta y cabecera de bloque
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Elementos grafico del canal Telecosta

FIN ESPACIO

PUBLICITARIO

3 Sumarios o titulares

Coherencia tipogréafica: Sl
Coherencia cromatica; NO
Coherencia de forma: Sl

Observaciones: NO

Elementos de continuidad del Noticiero

Telemundo de Telecosta

| ‘
4:11:‘”5%&-‘";

Figura 27: Comparacion entre Telecosta y titulares.

Elementos grifico del canal Telecosta

TELE
COSTA

FIN ESPACIO

PUBLICITARIO

4 Separador o cortinillas

Coherencia tipografica: Sl
Coherencia cromética: NO
Coherencia de forma: SI
Observaciones: NO
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5

6

Figura 28: Comparacion entre Telecosta y cortinillas

Elementos grifico del canal Telecosta Elementos de continuidad del Noticiero
Telemundo de Telecosta

FIN ESPACIO
PUBLICITARIO

Generador de caracteres — Riel

Coherencia tipogréafica: Sl
Coherencia cromatica; NO
Coherencia de forma: Sl

Observaciones: Tamafio de letra en ocasiones muy pequefia.

Figura 29: Comparacidn entre Telecosta y Rieles

Elementos grifico del canal Telecosta El de continuidad del Noticiero
Telemundo de Telecosta

FIN ESPACIO
PUBLICITAF

Iméagenes que acompafian al presentador — Overshoulder
Coherencia tipografica: Sl
Coherencia cromatica: NO

Coherencia de forma: Sl
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Observaciones: NO

Figura 30: Comparacion entre Telecosta y overshoulders

Elementos grafico del canal Telecosta El de continuidad del Noticiero
Telemundo de Telecosta

FIN ESPACIO
PUB! TAF

7 Mosca

Coherencia tipogréfica: Sl
Coherencia cromatica; Sl
Coherencia de forma: Sl

Observaciones: NO

Figura 31: Comparacion entre Telecosta y Mosca

Elementos grifico del canal Telecosta El tos de continuidad del Noticiero
Telemundo de Telecosta

TELE
COSTA

FIN ESPACIO
it \RIO

8 Infogramas
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Coherencia tipogréafica: Sl
Coherencia cromatica: Sl
Coherencia de forma: NO

Observaciones: NO

Figura 32: Comparacion entre Telecosta e infograma

Elementos grafico del canal Telecosta Elementos de continuidad del Noticiero
Telemundo de Telecosta

TELE
COSTA pE————

o

g

FIN ESPACIO
PUBLICITARIC

Mapa de categorias de ficha comparativa

Figura 33: Mapa de categoria segun la ficha comparativa

Cabecera del noticiero, cabecera de bloque,
titulares, cortinilla, riel, overshoulder, mosca e

Tipografia infograma si se identificé coherencia de tipos.

Mosca e infograma si se identifico
Coherencia entre graficos coherencia cromatica

de (?apal Telecosta y H Cromatica Cabecera del noticiero, cabecera de bloque,
noticiero Telemundo de titulares, cortinilla, riel y overshoulder

Telecosta no se identifico coherencia cromatica.

Cabecera del noticiero, titular, cortinillas, riel,
overshoulder y mosca si se identifico
coherencia de trazos.

Forma

Cabecera de bloque e infograma no se
identifico coherencia de trazos.

Tras el andlisis desde la variable 2 (coherencia grafica entre canal y noticiero) y sus
indicadores, se pueden extraer las siguientes categorias cualitativas:
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- Las caracteristicas tipograficas coinciden desde todos los elementos graficos del

noticiero.

- La coherencia cromatica se evidencio en la mosca e Infograma. Por el contrario en
los elementos que no se justificd coherencia son la cabecera del noticiero, la cabecera

del bloque, los titulares, las cortinillas, riel y overshoulder.

- Los elementos que tuvieron relacion respecto a la forma son la cabecera del
noticiero, los titulares, las cortinillas, riel, overshoulder y mosca. Caso contrario la

cabecera de blogue e Infograma, en los que no se encontrd relacion formal.
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CAPITULO IV: DISCUSION

Una vez obtenidos los resultados, estos deben responder las interrogantes que se plantean
al inicio de la investigacion acerca del grafismo del noticiero Telemundo de Telecosta,

por lo que era necesario el analisis de los elementos gréaficos que componen el noticiero.

Todos los elementos de continuidad aplicables a esta investigacion se obtuvieron de los
trabajos de Naranjo (2015) y Pacheco (2015) de los cuales se seleccionaron los mas
acordes a la realidad nacional y provincial; mediante la herramienta de investigacion se
pudo observar que el noticiero en ninguna de sus emisiones utilizé la barra informativa o
scroll. Al mismo tiempo, el cierre utilizado no cumpli6 ninguna de las caracteristicas para
el que fue creado. El resto de elementos si se observaron dentro de las emisiones, pero
reflejan una carencia de bases tedricas para su la aplicacién y todos los elementos, a
excepcioén de la cabecera del noticiero, presentan irregularidades en su uso. Se observo
que los elementos son utilizados al azar y que en ciertas emisiones fueron aplicados, sin
embargo se dejaron de utilizar por un periodo de tiempo y con el pasar de algunas

emisiones aparecian inesperadamente.

Ademas, los elementos de continuidad del noticiero Telemundo de Telecosta representan
un estilo recargado de graficos muy alejado de las tendencias actuales en oposicion a los

resultados expuestos por Pacheco (2015).

En lo que corresponde a la utilizacion de infogramas se encontré solamente una unidad
gréfica elemental (compuesta por texto Unicamente) la cual se utiliza como sumario de
entrevistas para el dia siguiente. No se encontraron las otras clasificaciones de grafismo
que menciona Valero (2009), que son las unidades gréficas complejas y grafismo
infogréafico, los cuales ayudan a clarificar asuntos complicados y cubren deficiencias
cuando no hay imagenes de un acontecimiento. Se pudo observar que las infografias
utilizadas eran retransmision de otras cadenas de noticias, sobre las notas informativas
creadas por el noticiero Telemundo solo se encontrd la narracion del presentador, la

secuencia de video y el generador de caracteres.
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Después de haber analizado los elementos de continuidad queda otra interrogante, sobre
si el grafismo del noticiero refleja 0 mantiene una coherencia con la identidad del canal.
Relativo a este tema Naranjo (2015) menciona que de todos los elementos utilizados el
que debe guardar una estrecha relacion es la cabecera del programa, pero con este estudio
se evidencia que la cabecera del noticiero Telemundo carece de una relacion cromética
con los colores utilizados por el canal Telecosta, de hecho, los Unicos elementos que
mantiene una relacion en el color son la mosca y el infograma. En el noticiero se utilizé
como mosca el logotipo en su version “full color”, por lo tanto, es el unico elemento que
ayuda a identificar el canal. Con respecto a la tipografia, todos los elementos utilizaron
tipos de palo seco por lo cual si se mantiene una relacion. De igual manera en las formas
si se evidencid una relacion coherente a excepcién de las cabeceras de bloque y el

infograma.
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CAPITULO V: CONCLUSIONES

Luego de realizar el analisis mediante las fichas de observacion y comparacion se
concluye que el noticiero utiliza todos los elementos de continuidad que se usan dentro
del contexto televisivo ecuatoriano, pero estan siendo aplicados de manera incorrecta y
su frecuencia de uso es intermitente. Esto demuestra que no existen bases formales
establecidas para su creacion y los elementos de continuidad que se usan son

adaptaciones de noticieros ya posicionados.

Se pudo observar que los elementos de continuidad, sobre todo los rieles y overshoulder,
que son los elementos que MA&s se usan en un noticiero, no estan de acuerdo a las

tendencias actuales, en el caso de los overshoulder el estilo utilizado esta desactualizado.

Con los resultados expuestos anteriormente se ve reflejado que el grafismo del noticiero
no maneja una misma identidad: sus elementos fueron creados independientemente a la
estética del canal, es evidente que el noticiero carece de un manual de
identidad visual que pueda agrupar todos los elementos gréaficos bajo unos parametros

concretos de coherencia visual como parte del canal televisivo.

Como ultima conclusion, se debe mencionar que el noticiero Telemundo de Telecosta
mantiene una coherencia parcial con el canal Telecosta. La relacion tipogréafica y la
aplicacion de la mosca permiten al televidente asociar e identificar que estan sintonizando
el canal Telecosta, pero no garantiza una pregnancia efectiva por las falencias antes

mencionadas.
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CAPITULO VI: RECOMENDACIONES

De los resultados y conclusiones de esta investigacion se pueden presentar una serie de
recomendaciones que el autor considera beneficiosas para cubrir las carencias
evidenciadas en este estudio. De este modo, a continuacién se enumeran estas propuestas

de mejora:

- Se sugiere al departamento grafico de Telecosta reformar los elementos de
continuidad, principalmente la cabecera del noticiero, utilizando los colores
corporativos del canal de tal forma que representen y guarden relacion con la

identidad visual de este medio televisivo.

- Utilizar esta investigacion como referencia tedrica para la optimizacion del
grafismo del noticiero, a fin de fortalecer la legibilidad, funcién y aplicacién de
cada elemento de continuidad, pardmetros donde se evidencié que existian

mayores falencias.

- En vista de que los recursos visuales del noticiero no mantienen plena
representatividad con el canal al que pertenece, se propone la creacion de un
manual de identidad visual del noticiero en coherencia con los elementos gréaficos

del canal Telecosta.
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ANEXOS



Anexo 1. FICHA DE OBSERVACION

FICHA DE OBSERVACION
PARA DESCOMPONER CARACTERISTICAS DE LOS ELEMENTOS DE CONTINUIDAD DEL
NOTICIERO TELEMUNDO DE TELECOSTA

Indicadores Legibilidad Funcién Aplicacién
(clara, precisa, (cada (manejo
comprensible) elemento correcto del
cumple su elemento) Observaciones
funcion)
Si No Si No Si No

Cabecera del
Noticiero

Cabecera de los
bloques
informativos

Sumarios o

titulares

Separador o
cortinillas

Generador de
caracteres — Riel

Barra informativa

o Scroll

Imégenes que
acompafian al
presentador —
Overshoulder

Moscas

Cierre

Infograma
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Anexo 2. FICHA COMPARATIVA

FICHA COMPARATIVA DEL NOTICIERO TELEMUNDO DE TELECOSTA

CON LA IDENTIDAD CORPORATIVA DEL CANAL

Componentes gréaficos de la Identidad visual del

Indicadores Canal Telecosta
Coherencia Coherencia Coherencia ob .
Tipografia Cromatica De las formas Servaciones
(Relacién de (escalas (relacion
fuentes) cromaticas ) geométrica u
organica)
Si No Si No Si No

Cabecera del
Noticiero

Cabecera de los
bloques
informativos

Sumarios o

titulares

Separador o
cortinillas

Generador de
caracteres — Riel

Barra informativa

o Scroll

Imagenes que
acompafan al
presentador —

Overshoulder

Moscas

Cierre
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Anexo 3. Formato de validacion de Herramientas

TEMA: Analisis del grafismo del noticiero Telemundo de Telecosta periodo 2017.

Indicadores Cumple Redaccién Relacion Observaciones
con el clara, precisa, entre
objetivo comprensible | indicadores

planteado y aspectos
Si No Si No Si No

ANEXO 1

Ficha de

Observacion

ANEXO 2

Ficha

comparativa

VALIDADO POR: FIRMA:
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