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RESUMEN 

 

Esta investigación de realizó para conocer cómo incide la técnica para ilustrar con 

trazos irregulares  empleada por Alejandro Magallanes en la percepción del mensaje de 

sus ilustraciones. 

 

El tipo de estudio se clasifico según el tiempo en que se desarrolló la investigación, los 

tipos de resultados a obtener y la forma de presentarlos, respectivamente fue de tipo 

longitudinal prospectivo y seccional debido a que se realizó en el semestre en curso y en 

una sesión. Se apoyó en el método lógico inductivo para ampliar el análisis y realizar 

comparaciones entre ilustraciones y en el método analítico del proceso comunicativo de 

la publicidad visual para escoger las ilustraciones que conformarían el banco de 

imágenes. 

 

Las herramientas para obtener los datos fueron el focus group que permitió seleccionar 

el grupo de estudio, la encuesta para conocer como las ilustraciones fueron percibidas y 

la entrevista que permitió obtener datos relevantes sobre estética, versatilidad y la 

tendencia a confundir del estilo de Alejandro Magallanes. 

 

Los datos obtenidos apuntaron a que las ilustraciones de Magallanes comunican aunque 

la técnica empleada carece parcialmente del factor estético y que no incide en la 

percepción del mensaje, sin embargo, se destacó que el uso de elementos conocidos 

facilita la eficiencia comunicativa.   
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ABSTRACT 

 

This research was carried out to know how the technique to illustrate with irregular 

strokes used by Alejandro Magallanes in the perception of the message of his 

illustrations influences. 

 

The type of study was classified according to the time the research was carried out, the 

types of results to be obtained and the way of presenting them, respectively, was 

longitudinal prospective and sectional type because it was carried out in the current 

semester and in a session. It relied on the inductive logic method to expand the analysis 

and make comparisons between illustrations and the Analytical Method of the 

communicative process of visual advertising to choose the illustrations that would make 

up the image bank. 

 

The tools to obtain the data were the focus group that allowed to select the study group, 

the survey to know how the illustrations were perceived and the interview that allowed 

to obtain relevant data on esthetics, versatility and tendency to confuse in the message. 

 

The data obtained indicated that the illustrations of Alejandro Magallanes communicate 

although the technique employed lacks the aesthetic factor and does not affect the 

perception of the message, however, it was emphasized that the use of known elements 

facilitates communicative efficiency. 
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CAPÍTULO I 

 

En este capítulo se describe introductoriamente el título de investigación, definiciones y 

conceptos para guiar el desarrollo del informe, la problemática por la cual se desarrolló 

la presente investigación y los objetivos planteados en el plan de tesis. 

 

1. Introducción  

 

Analizar la función comunicativa de una pieza gráfica requiere de métodos y técnicas 

que garanticen de manera medible, si es posible determinar la claridad del mensaje 

percibido. La percepción permite analizar detalles que al mirar no se consideran, sin 

embargo, este proceso varía a causa de las características de los grupos sociales que 

puedan estudiarse.  

 

En el ámbito del diseño gráfico la percepción es lo que permite determinar la eficiencia 

de las piezas gráficas y publicitarias, ya que la función del diseñador es comunicar 

visualmente ideas y conceptos basados en las necesidades de un grupo específico.  

 

El diseño en Latinoamérica se ve reflejado en los logros acaecidos en países como 

México, Argentina, Chile, Cuba y Brasil, donde sus profesionales han estado inmersos 

en la investigación para el desarrollo e innovación de productos y servicios. (Santos y 

Damián, 2011, p.95) 

 

Estos logros han llevado el renombre de exponentes desde David Consuegra de 

Colombia hasta Alejandro Magallanes en México. 

La situación del diseño gráfico en México es compleja debido al poco conocimiento de 

la carrera, y la globalización de conceptos que incluyen al diseñador gráfico en áreas 

como diseño de interiores y de modas. (Villagómez, 2014, p.1) 

Esta confusión no solo se rige a las distintas ramas del diseño, así mismo intervienen los 

estándares de estética. Considerando lo dicho se eligió a Alejandro Magallanes para 
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conocer como estos aspectos influyen en el proceso de comunicación visual y en la 

eficiencia comunicativa. 

 

Para cumplir con este objetivo la investigación desarrolló en cuatro capítulos: 

El primer capítulo describe los conceptos que permiten tener una idea general sobre el 

tema, entre estos están las bases teóricas o antecedentes; definiciones sobre percepción, 

factores y enfoques, percepción visual, proceso y relación con el diseño gráfico y 

percepción de imágenes; la ilustración y distintas técnicas; y datos sobre el diseñador 

Alejandro Magallanes; por último las bases legales. 

El segundo capítulo explica la metodología empleada en la investigación, incluye el 

método lógico inductivo y el método analítico del proceso comunicativo de la 

publicidad visual en conjunto con la encuesta, entrevista y focus group como 

instrumentos de trabajo. 

El tercer capítulo muestra los resultados obtenidos y la discusión, arrojando que seis de 

los diez miembros comprendieron el mensaje, cinco de diez relacionaron el texto con la 

imagen y ocho de diez  indicaron que las ilustraciones atraían la atención e incentivaban 

a la observación. 

Y por último el cuarto capítulo reseña las conclusiones y recomendaciones derivadas de 

los objetivos y los principales resultados. 

 

1.1 Problemática y formulación del problema 

Ilustrar es representar gráficamente sobre distintos soportes una idea, en ese caso la 

ilustración representaría el resultado gráfico a dicha idea. Algunos autores como 

Armengol (2005) expresan que frecuentemente la ilustración es una interpretación y 

complemento de un texto, que aclara  lo que es difícil de expresar con palabras para ser 

presentado visualmente (p. 240), por otro lado, Arriola (2007) brinda un concepto más 

filosófico en el que la ilustración es el reflejo de la condición o situación del hombre 

humanizando el trabajo. (p.22) 

Estos conceptos son claro ejemplo de la ambigüedad que existe en las apreciaciones 

sobre la definición de ilustración y la confusión sobre si la pieza gráfica debe comunicar 

o ser estética a la vista del público objetivo. 
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La ilustración incluye diversas técnicas e instrumentos; para quienes ejercen el área 

profesionalmente encontrar un estilo y dejarlo como una huella en sus trabajos conlleva 

un análisis donde la función comunicativa no debe perder relevancia frente a la estética.  

Alejandro Magallanes se ha encargado de dejar su marca.  Es un exponente mexicano 

especializado en cartelismo e ilustración entre otras cosas, y debido a su técnica con 

características diferenciadoras a las propuestas convencionales para expresar conceptos 

fue considerado para el uso de sus ilustraciones en el análisis de la investigación. 

 

Por lo antes expuesto, en este contexto, se ve la necesidad de analizar cómo incide la 

técnica empleada por Alejandro Magallanes en la percepción del mensaje de sus 

ilustraciones. 

 

 

1.2  Bases teóricas científicas 

 

Los estudios precedentes para fundamentar esta investigación son: 

 

 Artículo “Descubierto el mecanismo neurológico de la percepción visual” de 

Martínez (2008).- relata el descubrimiento sobre la actividad de las neuronas 

individuales de un grupo de enfermos por epilepsia intervenidos 

quirúrgicamente para tratamiento, el proceso consistió en la exposición de 

imágenes a través de un ordenador donde el participante informaría si las 

reconocía o no, los resultados apuntaron a que la actividad neuronal es 

estimulada solo con imágenes reconocidas sin considerar el tiempo de 

exposición, basándose en un mecanismo de “todo o nada”. (pp. 1-2) 

 

 Artículo “Neuropublicidad gráfica. Innovador método analítico del proceso 

comunicativo de la publicidad visual” de Vargas (2013).-  se enfoca en el 

análisis cuantitativo de las partes que intervienen en la percepción  visual de los 

mensajes a través de diez parámetros que son: tipos de lectura, estructura de 

enfoque, reparto de espacios, balanza de espacios visuales, área de condensación 

semántica, porcentaje presencia de imagen versus texto, nivel de iconicidad, 

grado de textura, dirección de la pieza, estímulos implícitos y explícitos, los 
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cuales se evaluaron en función de tiempo y espacio. En el proceso se empleó una 

herramienta óptica para medir en que intervalo de tiempo el sujeto identificaba 

el mensaje publicitario y conocer la eficiencia comunicativa de la pieza 

publicitaria. (pp. 1057-1058) 

 

 Artículo “La belleza está…en tu cerebro” de Guerrero (2013).- Se basa en la 

descripción de estudios desarrollados por neurocientíficos como Zeki, Kant, 

Birkhoff, entre otros. Estos explican que el ser humano considera estético la 

completud, simetría, rasgos infantiles y las sonrisas, esto en rostros humanos.  

(p. 1) 

 

Estos antecedentes indican que la percepción visual está arraigada al sistema 

neurológico el cual a partir de la experiencia reconoce y relaciona estímulos diferentes, 

por otro lado el tiempo al que el sujeto es expuesto ante estos estímulos no es 

determinante en la respuesta. 

Los conceptos básicos para la claridad del tema de este informe de tesis se describen a 

continuación. 

 

1.3 Definiciones conceptuales 

 

1.3.1  Percepción 

 

Procesar la información que llega a través de los ojos se conoce como percibir. La 

percepción es el proceso donde los estímulos externos se permiten ser receptados por un 

individuo (Hernández, 2012, p. 16). En otras palabras los estímulos llegan a nuestro 

cerebro para ser procesados y posteriormente emitir un criterio sobre la información de 

manera lógica. Desde el punto de vista filosófico Vargas (1994) menciona que la 

percepción incluye un proceso cognitivo que reconoce, interpreta y da significado a las 

sensaciones externas físicas y sociales para crear juicios. (p. 48). Este concepto se 

asemeja al de Arias (2006) refiriendo que la percepción procesa información basándose 

en estimulaciones propias de la actividad que el sujeto realice. (p.10) 

Estos aportes refuerzan la idea de percepción coincidiendo en que es un proceso con 

estímulos y sensaciones externos. Aguaded y Matínez-Salanova (1998) comentan que la 
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percepción posee dos principios: primero, es estructurada e intervienen mensajes a 

partir de sensaciones complejas y segundo, el sujeto elije el estímulo a examinar (p.1), 

quiere decir que la percepción no es igual en distintos sujetos por factores que 

intervienen en ella. Fuentes, Moreno y Valdivia (2013),  expresan que existen tres 

factores en la percepción: los factores funcionales, situacionales y estructurales que 

además influyen en los distintos enfoques que Hernández (2012) detalla en el siguiente 

apartado. 

 

1.3.1.1 Factores de la percepción. 

Para conocer cómo se efectúa la percepción es indispensable tener claros cuales son los 

factores que influyen en las reacciones del sujeto. Fuentes, Moreno y Valdivia (2013),  

señalan que existen los factores funcionales, situacionales y estructurales. 

Los factores funcionales tienen que ver con las características individuales del sujeto y 

las condiciones de su entorno, relacionándose con las actitudes, el aprendizaje, la 

experiencia, la cultura y los motivos. 

 Las actitudes tienen que ver con la inclinación del individuo para reaccionar a 

los estímulos afectivos, siendo estos predominantes. 

 El aprendizaje interviene cuando el sujeto adquiere conocimientos 

constantemente, variando el modo en el que son percibidos. 

 La experiencia  permite que el individuo adquiera  capacidades para enfrentar 

situaciones cotidianas. 

 La cultura es esencial porque el desenvolvimiento del individuo está ligada a 

ella. 

 Los motivos son variados para cada individuo debido a los intereses, siendo 

propios para cada uno. 

Los factores situacionales relacionan al receptor con el estímulo. El tiempo, el calor, la 

luz, el lugar y el entorno social contribuyen en el proceso perceptivo. 
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Y los factores estructurales se vinculan con el estímulo ya que conforman las 

condiciones y naturaleza del mismo. (p.1) 

Estos factores que intervienen en el proceso perceptivo caracterizan a la respuesta frente 

al estímulo por parte del individuo. Los conceptos mencionados sobre percepción y los 

factores que influyen no se orientan a una línea de análisis, existen diversas opiniones 

sobre la percepción que se explican en el siguiente punto. 

 

1.3.1.2 Enfoques de la percepción  

Los diversos planteamientos sobre la percepción y su proceso muestran la complejidad 

del tema; Hernández (2012) explica ocho enfoques: empirista, gestáltico, conductual,  

cognitivo, de procesamiento de información, gibsoniano, computacional y el 

psicoanalítico. 

 Enfoque empirista.- resalta la experiencia obtenida previamente y el aprendizaje, 

las cuales dan paso a la interpretación de los estímulos externos. El niño después 

de nacer adquiere la capacidad de percepción, debido a la relación que mantiene 

con el entorno, a esto George Berkeley y William James coincidían en que la 

mente del niño es pasiva y desordenada por lo desconocido que es el ambiente 

para él. (p.17). Por otro lado Matlin (1996) refuta esta idea al comentar que con 

la evolución psicológica del niño el entorno genera una estructura. (p.453). 

Según el enfoque anterior la percepción se basa en los acontecimientos vividos 

que han permitido un aprendizaje desde que se nace, para posteriormente 

relacionar las sensaciones y dar finalmente una respuesta. Esta respuesta tiene 

que ver con el entorno en el que se desenvuelve el sujeto aunque haya 

variaciones en las características del él. 

 

 Enfoque Gestalt.- contradice al enfoque empirista, pues considera que la 

percepción se da como una estructura unificada. Da relevancia a los criterios de 

fondo y forma. (Hernández, 2012, p. 18). 

Leone (2011) dice: 

 

Las "Leyes de la percepción" o "Leyes de la Gestalt" fueron enunciadas 

por los psicólogos de la Gestalt (Max Wertheimer, Wolfgang Köhler y 
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Kurt Koffka en Alemania a principios del siglo XX) quienes, en un 

laboratorio de psicología experimental, demostraron que el cerebro 

humano organiza los elementos percibidos en forma de configuraciones 

(gestalts) o totalidades. (p.1.) 
 

Este órgano da variación al estímulo en algo actual, teniendo como tareas 

contornear y clasificar los objetos, asociar elementos y examinar sus 

características parte por parte, resaltar el valor de lo que complementa y por 

último completar los faltantes en la imagen receptada para que sea total y 

congruente.  

 

Hernández (2012) enlista y describe cinco leyes basadas en la agrupación: 

proximidad, similitud, buena continuación, del cierre y destino común.  

 

 

Proximidad  

La agrupación de los objetos se realiza con los que están más cerca, esta ley se 

basa en el efecto del plano visual que tiende a acercar los elementos aun 

existiendo en ellos lejanía. (Ver figura 1) 

 

Figura 1. Ejemplo de la ley de la Proximidad 

Fuente: Hothersall, 1997, p. 220 

 

 

Similitud 

La agrupación entre los elementos se da en base a la similitud, no obstante, 

también relaciona objetos por categoría. (Ver figura 2) 
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Figura 2. Ejemplo de la ley de Similitud 

Fuente: Hothersall, 1997, p. 220 

 

Buena continuación 

Los elementos siguen a una línea imaginaria,  esto permiten una conexión. 

(Ver figura 3) 

 

Figura 3. Ejemplo de la ley de Continuidad 

Fuente: Leone, 2011, p. 7 

 

Ley de  cierre  

La imaginación ayuda a completar los elementos que hacen falta, el humano 

busca construir y perfeccionar basándose en la información ya conocida. (Ver 

figura 4) 

Figura 4. Ejemplo de la ley de Cierre 

 

Fuente: Hothersall, 1997, p. 225 
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Destino común 

Los elementos se ven como un todo cuando se movilizan en dirección igual. 

Participa también la velocidad. (Ver figura 5)  

 

 

Figura 5. Ejemplo de la ley de Destino común 

 

Fuente: Leone, 2011, p. 7 

 

Las leyes que intervienen en este enfoque permiten la interacción entre el 

individuo y el estímulo, en una actividad donde el cerebro relaciona y completa 

una imagen.  

 Enfoque conductual.- se conecta con la psicofísica y denomina a la percepción 

como un listado de estímulos lo cual no generó interés para su estudio. Sus 

principales exponentes fueron Weber y Fechner. (Hernández, 2012, p. 19). 

La relación del enfoque conductual con la psicofísica viene a partir de que sus 

exponentes experimentaron con estímulos físicos más que con los sensoriales, lo 

que quiere decir que la percepción se da en todos los sentidos humanos. 

 Enfoque cognitivo.- sostiene que los procesos mentales son relevantes en el área 

de conocimiento y de aprendizaje, además indica que el individuo es activo en el 

proceso perceptivo. Por otro lado relaciona a la mente humana con un 

procesador de computadora. (Hernández, 2012, p. 20) 
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Resalta el proceso mental en la percepción, sin embargo, la relación del cerebro 

con el procesador no sobresale debido a que el procesador no puede relacionar 

estímulos o decidir cuál respuesta es coherente, lo que muestra la capacidad de 

la mente humana. 

 Enfoque de procesamiento de información.- indica que en el procesamiento de 

información intervienen la percepción, la atención y la memoria, considerándose 

un solo sistema. (Hernández, 2012, pp. 20-21).  

Este enfoque unifica varios procesos mentales para que el individuo emita un 

criterio respecto al estímulo. 

Según Fuenmayor y Villasmil (2008) la atención es el acto del sujeto donde de 

manera activa capta lo que oye y ve (p. 193), quiere decir que no solo mira o 

escucha sino que recalca detalles. Por otro lado Viramonte (2000) indica que la 

memoria es la capacidad del individuo para retener y recordar datos (p.31), 

refiere a la habilidad para guardar información que forme parte del pasado.  

 Enfoque gibsoniano.- este nombre se debe al estudiador James Gibson quien 

define a la percepción como un proceso directo debido a la información incluida 

en los estímulos sensoriales. (Hernández, 2012, p. 21) 

Este enfoque al contrario del enfoque empirista, no requiere de experiencia 

previa del sujeto, puesto que los estímulos brinda una cantidad de información 

necesaria para realizar el proceso perceptivo. 

 Enfoque computacional.- considera la importancia del aspecto físico orgánico, 

es decir, como opera la percepción visual. David Marr es uno de sus principales 

exponentes por su modelo matemático, el cual menciona tres etapas en la 

percepción: esbozo primario, esbozo dos dimensiones y media y Modelo 

tridimensional. (Hernández, 2012, p. 21) 

El enfoque analiza la intervención y estructura del órgano responsable para la 

percepción visual. 

 Enfoque psicoanalítico.- la percepción es subjetiva, singular, inconsciente e 

incompleta. (Hernández, 2012, p. 21-22). Quiere decir que las emociones y 
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pensamientos del sujeto tienen que ver con la percepción, lo que hace que la 

respuesta a los estímulos sea particular. El entorno no se conoce totalmente por 

la característica inconsciente arrojando respuestas parciales. 

Los estímulos intervienen en cada uno de las posturas anteriores, significa que la 

percepción inicia a partir de estos donde la respuesta del sujeto está relacionada con los 

procesos mentales aplicados como la atención, la memoria, etc. 

Al evaluar los criterios se debe considerar cual está acorde a los intereses de la temática. 

En la presente investigación el enfoque Gestalt y el enfoque Gibsoniano son participes 

por los elementos empleados para la obtención de resultados, las características del 

grupo de estudio y por el objetivo general del tema. 

La percepción se da a través de los sentidos visual, auditivo, olfativo y táctil, para el 

marco teórico de la investigación el estudio está centrado percepción visual. 

 

1.3.2 Percepción visual 

 

La percepción visual recepta e interpreta la información a través de la conexión entre el 

ojo y el cerebro. Díaz (2010) expresa “Es la elaboración de una descripción simbólica 

del mundo físico que nos rodea a partir del patrón de luz reflejada por diferentes 

elementos que los componen”, refiere a la forma en como los elementos son 

identificados por la visión a través de la luz. A continuación se detalla es proceso de 

percepción visual y los órganos que intervienen. 

 

1.3.2.1 Proceso de la percepción visual 

 

Desde la perspectiva anatómica, el proceso de percepción visual se desarrolla a través 

del ojo. Alberich, Gómez y Ferrer (2014) explican que después de receptar la 

luminosidad el proceso continúa con el cambio del estímulo de luz a impulsos 

electromagnéticos enviados al cerebro a través de las conexiones del nervio óptico. La 

información se almacena en el quiasma (ir a glosario)  que es una de las conexiones del 

cerebro, continuando hasta llegar a un lugar que se conoce como tálamo para al final 



12 
 

ubicarla en el lóbulo occipital (ir a glosario) después de haberse enviado al córtex 

visual. (p.14) 

 

La percepción visual es compleja debido al proceso neuronal, para esto Alberich et al 

(2014) describe tres etapas: Fotorrecepción, transmisión y procesamiento y percepción. 

 

 Fotorrecepción.-  las células fotorreceptoras que se encuentran en el fondo de la 

retina es estimulado por la luz que llega hasta el ojo, transmitiendo una señal 

hacia el nervio óptico. (Ver figura 6) 

 

Figura 6. Proceso de Fotorrecepción  neural de la visión. 

  

 

Fuente: Alberich et al, 2014, p. 15 

 

 Transmisión y procesamiento.- la primera parte del procesamiento de la 

información se da en la retina haciéndose complejo para llegar al tálamo y 

después al córtex visual. (Ver figura 7) 
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Figura 7. Proceso de transmisión neural de la visión. 

 

 

Fuente: Alberich et al, 2014, p.15 

 

 Percepción.-  en la zona visual primaria y en la zona de asociación visual es 

decir el lóbulo occipital se finaliza proceso perceptivo dando un conocimiento 

de la imagen que se ha presentado. (Ver figura 8)  

 

Figura 8. Proceso de percepción neural de la visión. 

 

 

Fuente: Alberich et al, 2014, p.15 
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Las etapas anteriores explican de manera orgánico-funcional el complejo proceso de la 

percepción visual, sin embargo, el estudio debe ramificar este proceso con el diseño 

gráfico, a continuación se explica su relación. 

 

1.3.2.2  Percepción visual y diseño gráfico 

La percepción es un proceso cotidiano que llega a automatizarse y a realizarse de 

manera constante interviniendo la realidad física y lo que provoca la visión. Miranda 

(2011) afirma: “Como diseñadores, hay que tener en cuenta siempre ese aspecto al 

momento de empezar algún proyecto gráfico, ya que no existen reglas absolutas al 

momento de realizar y crear composiciones.” (p. 1).  Quiere decir que dejar mensajes 

amplios conlleva  recepciones erróneas y que las técnicas utilizadas influyen en como el 

contenido es percibido por el público objetivo.  

 

1.3.2.3 Percepción de imágenes 

La percepción  de piezas gráficas e imágenes requiere de indicadores que permiten 

entender el mensaje, Rosell, Guzmán y Domínguez (2012) mencionan como 

indicadores al grado de objetividad, la organización de la estructura y la composición.  

 El grado de objetividad trata sobre el realismo o la abstracción aplicada en la 

imagen.  

 La organización de su estructura que refiere al contenido, es decir, la 

información que se pretende dar a conocer.  

 Y  la composición es el aspecto externo, donde se incluye la relación contenido-

fondo. (p. 1) 

Expresa que las imágenes planas están constituidas por figuras o ilustraciones mientras 

que las compuestas por símbolos abstractos que deben estar acompañas por una palabra 

para complementar su concepto. El concepto sobre ilustración es tratado a continuación. 
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1.3.3 Ilustración 

 

La ilustración se define como una imagen que tiene dos caminos: narrar y persuadir. 

Estos caminos se refieren al concepto que se va a transmitir. Armengol (2005) dice: “La 

ilustración es un arte instructivo: ensancha y enriquece nuestro conocimiento visual y la 

percepción de las cosas. A menudo interpreta y complementa un texto o clarifica 

visualmente las cosas que no se dejan expresar con palabras”. (p. 239) 

 

Se refiere a la versatilidad de la ilustración, la función educativa que amplía el 

panorama y ofrece nuevas capacidades para discernir lo percibido. Aclara toda duda que 

al usar el lenguaje convencional no se permite entender. Por otro lado Arriola (2007) 

brinda un concepto más filosófico: “El ilustrador reflejará en su trabajo su estado de 

ánimo y de sentir, su sensibilidad le dará un sentido más humano a la obra” (p.22), esto 

indica que la ilustración no solo es relacionado al aspecto gráfico, el aspecto psicológico 

y social intervienen de igual manera. 

 

La ilustración se divide en tres grupos: el primer grupo no necesita título que dirija al 

lector, el segundo grupo representa un texto corto que puede ser un slogan o título,  y el 

tercer grupo incita la lectura para completar las ilustraciones. (Apaza, Almanza, Quispe, 

Malpartida y Tintaya, 2010, pp. 4-5).  

 

Estos grupos muestran que las ilustraciones no son homogéneas, pero su realización 

debe tener como base un concepto. 

 

 

1.3.3.1 Bases de la ilustración 

 

La principal función de la ilustración es la de representar gráficamente una idea. 

Senonez (2009) comenta que en la ilustración intervienen dos actividades que son 

acompañar e iluminar y que a la vez estos dos componen la denominada como Cadena 

Ilustrativa donde el cliente, el público, el soporte, el contenido y el propósito forman 

parte de ella. (p.1)  
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Lo antes mencionado hace referencia a que esta cadena ilustrativa determina la 

eficiencia comunicativa de la ilustración. Cada uno de los componentes tiene una 

necesidad a la que hay que cubrir. Existen técnicas para ilustrar que dan variedad a la 

ilustración, están se describen en el siguiente apartado. 

 

1.3.3.2 Técnicas para ilustrar 

 

Salazar (2011)  menciona diferentes técnicas de ilustración: acrílico, óleo, acuarelas, 

pastel, y digital. 

 

 Acrílico: Se usan comúnmente en cartulina y tela pues es una pintura que seca 

rápidamente, para reducir la tonalidad brillante se prueba agregar una cantidad 

de agua dependiendo que como se la necesite para trabajar. (Ver figura 9) 

 

Figura 9. Ejemplo de la técnica acrílico 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Niané, 2015, p.1 

 

 Óleo: Esta técnica tiene como característica secado lento permitiendo arreglos, 

su textura es aceitosa. Se aplica en diversos soportes como madera, metal, 

piedra, aunque comúnmente se emplea como soporte la tela. (Ver figura 10) 
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Figura 10. Ejemplo de la técnica óleo 

 

 

Fuente: Niané, 2015, p.1 

 

 Acuarelas: Sobre bases de cartulina y papel permite un manejo mucho más 

sencillo, como la pintura tiene como ingrediente adicional el agua permite que el 

fondo sea visible por la transparencia.  (Ver figura 11)  

 

Figura 11. Ejemplo de la técnica acuarelas 

 

 

Fuente: Niané, 2015, p.1 

 

 Pastel: Pertenece a las técnicas secas, puesto que no usa componentes para 

disolver la pintura aplicándola directamente sobre la base. La difuminación de 

los tonos es esencial en la técnica, pues brinda más iluminación. (Ver figura 12) 
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Figura 12. Ejemplo de la técnica pastel 

 

 

Fuente: Ordaz, 2012, p.1 

 

 

 Digital: Hacen uso de  la tecnología con programas especializados. El mouse, 

lápices ópticos, tabletas, etc., forman parte de las herramientas que Ilustrador  

emplea en la computadora. La creación de la imagen no se apoya en piezas 

existentes, mucho menos en el redibujo de las mismas, su elaboración es desde 

cero. (Ver figura 13) 

 

Figura 13. Ejemplo de la técnica digital 

 

 

Fuente: Magallanes, 2011, p.1 
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Al igual que la variedad existente en las técnicas para ilustrar, existen varios exponentes 

de la ilustración uno de ellos es Alejandro Magallanes, del que se hablará a 

continuación. 

 

1.3.4 Alejandro Magallanes, Diseñador gráfico 

Alejandro Magallanes en un mexicano nacido en 1971,  siguió sus estudios en la 

Escuela Nacional de Artes Plásticas en la carrera de Diseño Gráfico. Se dedica a la 

ilustración, cartelismo entre otras actividades. Ha ganado premios y reconocimientos en 

festivales como la XVI Bienal del Cartel en Varsovia. Ha formado parte en 

colaboración con diversas instituciones entre una de ellas la Alliance Graphique 

Internationale. (Suarez, 2014, p. 4) 

Magallanes posee una trayectoria por la cual ha sido reconocido, sin embargo, su 

técnica de igual ha resaltado. 

 

1.3.4.1 La técnica de Magallanes 

El  trabajo de Magallanes se identifica por los trazos des complicados, es decir, 

contornos irregulares, mas no es la única herramienta.  Trabaja además con elementos 

fotográficos en fotocomposición. Su técnica es amplia ya que no se rige a un patrón, 

cada resultado posee el factor innovador. (Suarez, 2014, p. 4) 

El concepto que hay detrás resalta a partir del humor que integra a cada una de sus ideas 

y es especializado en graficar problemas sociales y políticos. 

Parte de sus creaciones fueron utilizadas dentro de la investigación, y para la selección 

de las mismas se plantearon seis criterios: 

 Color.- interviene el cerebro para interpretar señales nerviosas las mimas que 

llegan a la retina para luego diferenciar las longitudes de onda asimilando lo 

visible del espectro electromagnético. (Guzmán, 2011, p.10) 

 Fondo y forma.- hay un ambiente y un fondo que excede.(Leone, 2011, p. 3) 

 Representación cultural.- es la simbolización de la cultura de un lugar.  

 Humor gráfico.- se basa en la sátira política y social. (Romero, 2009, p. 17) 
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 Composición con tipografía.- unión de letras para formar palabras. (Aguero, 

2014, p.1) 

 Retórica.- se encarga de los procesos para la comunicación eficiente de los 

mensajes. (López, 2006, p. 4) 

Estos criterios fueron seleccionados en base a las características de los trabajos de 

Magallanes. 

 

1.3.4.2 Descripción de belleza, según Magallanes 

La concepción de belleza es relativo pues depende de factores como: emociones, 

cultura, etc. Magallanes (2015) menciona: “Hay que lidiar con los juicios 

constantemente: sobre tal persona que no dibuja bien, nunca falta quien diga que no le 

gusta algo o que no le hace gracia alguna cosa que yo he hecho.” (p. 1). 

Los criterios son muy amplios  al apreciar el trabajo de Magallanes, sin embargo es una 

técnica que puede llegar a identificar a cualquiera, ya que en el diseño gráfico los 

aciertos y desaciertos son comunes. 

Investigar sobre Magallanes me permitió observar y entender que tan diverso 

puede llegar a ser el diseño. Al adquirir un estilo propio, se tiene la capacidad de 

adaptar cualquier mensaje y poder transmitirlo desde un ojo crítico en particular. 

Me parece interesante el trabajo de Magallanes, principalmente porque provoca. 

Causa algo al espectador, y esto no necesariamente tiene que ser gusto. (Suarez, 

2014, p. 9). 

 

Los resultados en el diseño gráfico en ciertas ocasiones no podrían ser acertados pero el 

hecho de que el mensaje llegue al público objetivo hace cumplir una de las funciones 

principales no solo de la ilustración, sino también del diseño, comunicar visualmente. 

 

1.3.5 Bases Legales 

 

Dentro de la Constitución de la República del Ecuador (2008) existen artículos que 

promueven la libre expresión, el número 16 dice: 
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“Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a: Una 

comunicación libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los 

ámbitos de la interacción social, por cualquier medio y forma, en su propia 

lengua y con sus propios símbolos”. (p.14) 

 

Refiere a que sin distinción el pueblo tiene derecho a manifestar opiniones y 

pensamiento. Por otro lado el artículo número 18 expresa:  

 

Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a: Buscar, 

recibir, intercambiar, producir y difundir información veraz, verificada, 

oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos, 

acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad 

ulterior.(p.15) 

 

Indica que los sujetos pueden desarrollar información siempre tomando en cuenta el 

pudor, coherencia y veracidad de la misma. 

 

La LOC (Ley Orgánica de Comunicación) es la que regula el manejo publicitario de 

toda índole, trata en su artículo número 98: “Se prohíbe la importación de piezas 

publicitarias producidas fuera del país por empresas extranjeras”. (p.17) Especifica los 

mensajes publicitarios en televisión, radio o medio impreso. 

 

1.3.6 Delimitación de objetivos 

 

Objetivo general 

 Analizar la incidencia de la técnica empleada por Alejandro Magallanes en la 

percepción del mensaje de sus ilustraciones. 

Objetivos específicos 

 Diagnosticar la percepción de las ilustraciones de A. Magallanes. 

 Obtener datos sobre la percepción de la población frente a las ilustraciones de A. 

Magallanes. 

 Explicar el nivel de percepción obtenido frente a las ilustraciones de 

Magallanes. 
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CAPÍTULO II 

 

Este capítulo reseña el proceso metodológico desarrollado para la obtención de los 

datos, las herramientas empleadas, descripción del lugar y los materiales empleados. 

 

2. Metodología 

2.1 Tipo de estudio 

Según el tiempo en que se efectúa la investigación: 

 Longitudinal prospectivo,  se realizó en el período en curso y el análisis de los 

mismos fueron mostrados posteriormente. 

 

 Seccional o transversal, se llevó a cabo hizo en las instalaciones de la PUCESE 

sin que hubiera necesidad de hacer varias sesiones para la observación. 

Según el tipo de resultado: 

 Analítico, la investigación se basó en el “Método analítico del proceso 

comunicativo de la publicidad visual” el mismo que se adaptó para esta 

investigación y como no formuló hipótesis, no hubo confirmación de una 

respuesta sea negativa o positiva. 

Según la forma de presentar los resultados: 

 Cualitativos,  los pensamientos y las perspectivas de grupo fueron primordiales 

para esta investigación que buscó conocer la percepción con respecto a las obras 

de Alejandro Magallanes y así conocer la eficiencia comunicativa de las 

mismas. 
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2.2 Método de investigación 

 Método lógico inductivo,  las ilustraciones de Alejandro Magallanes  fueron el 

foco de estudio y a partir de la recolección de datos se amplió el contexto para 

conocer cómo fueron percibidas. Posteriormente se realizó una comparación 

entre las imágenes que conformaron cada criterio para resaltar datos relevantes  

detectados que surgieron en la aplicación de los instrumentos. 

 

 Método analítico del proceso comunicativo de la publicidad visual 

 

            Adaptación  

 

El método de desconstrucción consideró 10 pilares para el análisis lo que en esta 

investigación fueron los seis criterios al escoger las imágenes que se evaluaron 

posteriormente en la entrevista y la encuesta (color, fondo y forma, representación 

cultural, humor gráfico, composición con tipografía, retórica), estos criterios se 

determinaron basándose en las características de las mismas.  

 

Como lo que deseaba era conocer la eficiencia comunicativa en base a la percepción del 

grupo sobre las piezas Magallanes no se requirió la proyección de las imágenes. 

 

El intervalo de tiempo para la revisión de las imágenes en el instrumento fue de 5 

segundos por pieza gráfica. Para definir la cantidad de tiempo se experimentó con la 

investigadora proyectando en su teléfono móvil  en tres intervalos: 2,5 segundos, 5 

segundos y 10 segundos en lo que se conoció que el primer lapso de tiempo no permitía 

la apreciación de la imagen pasando desapercibida, en el segundo se lograba captar 

características de la ilustración necesarias para la elaboración del instrumento, y en los 

diez segundo llego un punto en que se perdió el interés en la actividad.  
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2.3 Técnica de recolección de datos 

Dentro de la investigación se utilizaron como técnicas de recolección de datos: 

 Encuesta: se utilizó un banco de 12 imágenes juntas en un folleto, en otro 

documento se hallaban las tablas de preguntas siendo una para cada ilustración. 

El integrante observaba la imagen y respondía respectivamente contando con 5 

segundos para contestar. Debía marcar una de las opciones correspondientes a 

las preguntas. Permitió conocer la eficiencia comunicativa de las ilustraciones 

(Ver modelo de encuesta en anexo 2).  

 

 Entrevista estructurada: el sujeto contaba con tres preguntas de selección donde 

los indicadores eran SI o NO. La respuesta se relacionó directamente con la 

percepción de las imágenes lo que profundizó la investigación. Los aspectos que 

intervenían eran la estética, versatilidad y la tendencia a confundir.  (Ver modelo 

de entrevista estructurada en anexo 3). 

 

 Focus group o grupo focal: la población total fue de 105 personas integrado por 

el personal PUCESE con título de cuarto nivel, de los cuales se seleccionaron 10 

para integrar el focus group o grupo focal. Se requirió un análisis de inclusión 

étnica, cultural, de especialidad y de edad, para la no exclusión de algún 

miembro. 

 

La técnica sirvió para obtener opiniones específicas sobre la percepción de las 

imágenes.  

2.4. Lugar y fecha del desarrollo de la investigación 

La sesión del focus group se realizó en la biblioteca de la PUCESE el día martes 23 de 

agosto del año 2016 en la jornada matutina con un tiempo de duración fue de 30 

minutos. 
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2.5 Materiales 

 

Los materiales usados fueron: 

 Impresiones en papel bond A4 

 Esferos  

 Personal integrante del focus group. 

 

2.6 Fuente primaria y secundaria 

 

 Fuente primaria: se recurrió al focus group, la encuesta y la entrevista para 

conocer la incidencia de la técnica de A. Magallanes en la percepción de sus 

ilustraciones. 

 Fuente secundaria: para la elaboración del marco teórico, fundamentación 

teórica-científica y debate se emplearon libros facilitados por biblioteca, libros 

digitales, artículos en línea, tesis de pre y post grado, revistas y periódicos en 

línea. 
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CAPÍTULO III 

 

En este capítulo se explican analíticamente los resultados y se realiza la comparación 

con los estudios previos que sirvieron de base teórica científica. 

 

3. Análisis y discusión de los resultados 

 

Para el análisis de los resultados obtenidos a través de la encuesta aplicada en el focus 

group,  se consideraron los criterios establecidos para la selección de imágenes como: 

color, fondo-forma, representación cultural, humor gráfico, composición con tipografía 

y retórica. 

 

3.1 Análisis de encuesta 

3.1.1 Nivel de entendimiento 

 

Gráfico 1. Nivel de entendimiento 

 

 

Según el gráfico, el nivel de entendimiento fue alto para la imagen 2 perteneciente a la 

categoría color, esto indica que la correcta aplicación cromática y de contraste facilita la 

visualización del texto; el nivel también fue alto para la imagen 4 de la categoría fondo-

forma, lo que quiere decir que la claridad de los trazos en este tipo de composiciones 

permiten que el fondo y la forma sean diferenciados con rapidez; de la categoría humor 
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la imagen 7 tuvo un resultado alto en entendimiento debido a que la composición fue 

clara y concreta , de igual manera para las imágenes 10 de la categoría composición con 

tipografía y 11 de la categoría retórica, mostrando que el uso de elementos sencillos 

permiten  que el mensaje de la pieza gráfica sea comunicado eficazmente.         

Por otro lado hay puntos que coinciden en el nivel alto y el nivel medio de las imágenes 

1 y 3, representando que son comprendidas pero la percepción es ambigua, lo que 

quiere decir que al crear composiciones con fin comunicativo se debe emplear 

elementos que lleven el concepto de menos es más para no generar confusión en el 

receptor. 

 

3.1.2 Relación entre la imagen y el texto 

 

Gráfico 2. Relación entre la imagen y el texto 

 

 

El gráfico muestra dos puntos cercanos en la imagen 3 que pertenece a la categoría 

fondo-forma,  apuntando a una contradicción que se deriva en la claridad del título y el 

fondo de la composición pues el título es entendido de manera individual, afectando a la 

eficiencia comunicativa de la pieza gráfica, esto muestra que, la ilustración que 

complementa la pieza gráfica debe tener coherencia respecto al título de la composición. 

Las imágenes 2, 4, 7 y 10, de las categorías color, fondo-forma, humor y composición 

con tipografía respectivamente tuvieron resultados altos, indicando que los elementos 

empleados en la composición deben tener relación entre sí para lograr una mejor 

percepción. 
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3.1.3 Incidencia del estilo en la percepción del mensaje 

 

Gráfico 3. Incidencia del estilo en la percepción del mensaje 

 

 

Los puntos más sobresalientes se muestran en las imágenes 4, 7 y 12 pertenecen a las 

categorías fondo-forma, humor y retórica; en estas ilustraciones el estilo influyo de 

manera positiva, puesto que atrajeron la atención del receptor y permitieron que el 

mensaje sea comunicado de manera eficaz debido al uso de elementos simples.  

Las imágenes 2 y 3 en este caso, presentan cercanía entre las opciones “si o no”, lo que 

indica que al contrario de las imágenes anteriores, el empleo de elementos 

sobrecargados y confusos, generan desinterés ante el mensaje. 

 

3.2 Análisis de entrevista 

 

Los resultados de la entrevista señalan que para seis de los diez integrantes del grupo de 

estudio las ilustraciones de Alejandro Magallanes no son agradables a la vista, sin 

embargo, un elevado porcentaje (80 por ciento) consideraron que son aplicables a 

distintos soportes y funciones, es decir, son versátiles. Indicando que los estilos poco 

convencionales brindan valor agregado a las piezas gráficas y son aceptadas. La última 

pregunta revela que la técnica de Magallanes no tiende a confundir, indicando que los 

trazos irregulares no afecta el proceso de percepción, siempre que los elementos 

compositivos tengan coherencia con el mensaje de la pieza gráfica. 
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3.3 Discusión  

 

Los resultados obtenidos muestran que el estilo aplicado en el diseño de piezas gráficas 

no incide en la percepción del mensaje, incluso el tiempo de exposición no fue un factor 

relevante en el nivel de entendimiento de las ilustraciones debido a la utilización de 

elementos de conocimiento general, concordando con el estudio Martínez (2008) donde 

expresa que el tiempo de exposición  no influye en la percepción de imágenes cuando 

estas son conocidas, habiendo cambios en el 20 por ciento de las ilustraciones por el uso 

de elementos que estaban fuera del contexto ecuatoriano. Esto da a conocer que el 

diseño de piezas gráficas no debe regirse únicamente a la creación de símbolos, sino de 

elementos que deben estar acordes a las características del público objetivo tales como 

país, región, cultura, etc. 

 

Considerando el factor tiempo en esta investigación y en la  aplicación del método analítico 

del proceso comunicativo de la publicidad visual durante el período de 1993 al 2012 el 

mismo que sirvió como referencia se evidenció que  la experiencia adquirida influye en las 

preferencias puesto que a diferencia de hace diez años, actualmente existen mayor cantidad de 

estímulos en el entorno. 

 

La concepción de estética y belleza parte del proceso neurológico, según el aporte de la 

entrevista realizada en la investigación las ilustraciones de Alejandro Magallanes comunicaban 

el mensaje aunque no eran completamente estéticas, indica que la función predomina ante que 

los sentimientos y emociones propio de la percepción de obras de artes, concordando con 

Guerrero (2013) donde indica que el ser humano se inclina por los rasgos infantiles, la simetría, 

la completud y las sonrisas. 
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CAPÍTULO IV 

 

El capítulo cuatro plantea las conclusiones resultantes del análisis de los resultados y las 

recomendaciones para la problemática de investigación. 

 

4. Conclusiones y recomendaciones 

 

4.1  Conclusiones  

 

 Luego de realizar el diagnóstico en el grupo investigado se concluye que las 

ilustraciones de Alejandro Magallanes son eficientes al comunicar el mensaje 

independientemente del estilo, que inclusive no puede ser del agrado del 

receptor.  

 

 Los datos obtenidos indican que la respuesta al proceso perceptivo es diferente 

en cada individuo, esto quiere decir que generalizar las reacciones a estímulos 

produciría resultados no confiables. 

 

 En el análisis desarrollado con el gráfico de araña se comprueba que las 

imágenes que más sobresalen son aquellas que evidencian de mayor manera los 

principios gestáltico de fondo y forma. 

 

 El nivel de entendimiento de las ilustraciones de Magallanes no tuvieron 

relación con el estilo estético de las piezas debido a que en alto porcentaje (60 

por ciento) consideraron que eran poco vistosas, sin embargo, comunicaban. 

 

 

4.2  Recomendaciones 

 

 Ampliar la población enfocando a otro estrato para un estudio posterior 

relacionado al tema, añadiría variedad a los resultados actuales permitiendo 

descubrir las facetas del diseño que por los estereotipos se ha convertido en un 

proceso convencional regido a tendencias. 
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 Utilizar como material bibliográfico este informe de tesis, incrementaría las 

fuentes de información para estudios relacionados al tema, facultando la 

necesidad de actualización informativa exigida en el área. 

 

 Para ampliar el campo de acción del presente estudio se podría aplicar los 

postulados propuestos a otros productos gráficos generados por diseñadores de 

estilos distintos. 
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GLOSARIO 

 

 

Focus group o grupo focal.- Técnica de investigación donde se realiza entrevistas a un 

grupo integrado por un rango de 3 a 6 personas.  

 

Quiasma.- El quiasma óptico es la parte del cerebro donde se entrecruzan parcialmente 

las fibras axónicas de los nervios ópticos. El quiasma óptico está situado en la fosa 

cerebral anterior, por delante de la silla turca. 

 

 

Lóbulo occipital.- Los lóbulos occipitales son el centro de nuestro núcleo ortimáxico 

central sistema visual de la percepción. Reciben información visual de esta área, desde 

donde esta información va a otras zonas cerebrales que se especializan en temas como la 

identificación de palabras.   
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ANEXOS 

 

 

 

 

  



 
 

ANEXO 1: BANCO DE IMÁGENES 

 

                 Figura 14. Cartel México respira mierda                                                                            Figura 15. Cartel Puños 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                       Fuente: Magallanes, 2009, p.1                                                                                Fuente: Magallanes, 2009, p.1 



 

                            Figura 16. Portada libro Conversaciones y Discusiones                                                         Figura 17. Cartel Todos para Todos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

                                              Fuente: Magallanes, 2009, p.1 Fuente: Magallanes, 2009, p.1 

 



 

                                          Figura 18. Cartel Estudios Mexicanos                                                                       Figura 19. Cartel Ciudad Juárez 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                               Fuente: Magallanes, 2009, p.1                                                                                   Fuente: Magallanes, 2009, p.1 

 



 

                       Figura 20. Cartel El amor acaba cuando empiezan los pedos                                                    Figura 21. Cartel Alejandro en Amarillo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

              

                                               Fuente: Magallanes, 2006, p.1                                                                                          Fuente: Magallanes, 2010, p.1                                                                                         

                                                 



 

                                           Figura 22. Cartel Vive Latino Figura 23. Cartel Ambulante 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                              Fuente: Magallanes, 2016, p.1                                                                                        Fuente: Magallanes, 2014, p.1 

 



 

                                            Figura 24. Cartel 7º Festival de la memoria                                                              Figura 25. Cartel Los días contados 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                             

                                                       Fuente: Magallanes, 2016, p.1                                                                     Fuente: Magallanes, 2016, p.1



 
 

ANEXO 2: MODELO ENCUESTA 

 

 

 

 

 

 

La realización de esta encuesta tiene como fin conocer la eficiencia comunicativa de las 

ilustraciones de Alejandro Magallanes (diseñador, cartelista, ilustrador y poeta 

mexicano), para lo cual usted observará la imagen por un lapso de 5 segundos y luego 

marcará con una x el recuadro que crea usted conveniente. Ruego sinceridad al realizar 

la encuesta. Este documento consta de cuatro imágenes, para lo cual el lapso de tiempo 

es para cada una de ellas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Según el grado de dificultad que tuvo usted para entender el 

mensaje, la imagen tiene NIVEL DE ENTENDIMIENTO: 

Alto Medio  Bajo  

   

Encuentra usted relación entre la imagen y el texto que se 

muestra en la gráfico: 

Si No 

  

Considera usted que el estilo del gráfico incide en su 

percepción del mensaje: 

Si  No  

  

Pontificia Universidad Católica del Ecuador sede Esmeraldas 



 

ANEXO 3: MODELO ENTREVISTA 

 

 

 

 

 

 

La presente entrevista tiene como objetivo la recolección de datos para posteriormente 

trata el tema de tesis “Análisis perceptivo de las ilustraciones de Alejandro Magallanes 

en el personal de la PUCESE con título de cuarto nivel”. 

 

VALORIZACIÓN ASPECTOS 

 

 

 

 

 

¿Considera que las imágenes mostradas 

son agradables a la vista? 

 

 

 

 

 

Luego de haber visualizado las piezas 

gráficas realizadas por Alejandro 

Magallanes ¿considera que su estilo es 

versátil? 

 

 

 

 

 

 

Tomando en consideración a la 

percepción, ¿considera usted que la 

técnica usada por Magallanes es sus 

ilustraciones puede confundir al 

perceptor? 

Pontificia Universidad Católica del Ecuador sede Esmeraldas 

NO 

SI 

NO 

SI 

NO 

SI 

ENTREVISTADOR ENTREVISTADO 



 

ANEXO 4.- TABULACIÓN DE ENCUESTA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

TABLA Nº 1 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de persona 

4 6 0 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

8 2 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

8 2 

TABLA Nº 2 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

6 4 0 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

8 2 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

5 5 

TABLA Nº 3 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

3 5 2 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

5 5 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

5 5 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TABLA Nº 4 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

6 4 0 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

8 2 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas  

9 1 

TABLA Nº 5 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

3 6 1 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

6 4 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

7 3 

TABLA Nº 6 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

3 6 1 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

6 4 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

7 3 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TABLA Nº 7 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

6 3 1 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

7 3 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

9 1 

TABLA Nº 8 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

5 4 1 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

6 4 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

6 4 

TABLA Nº 9 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

5 2 3 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

6 4 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

6 4 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

TABLA Nº 10 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

6 4 0 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

8 2 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº personas 

6 4 

TABLA Nº 11 

Según el grado de dificultad que 
tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

7 2 1 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

7 3 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

6 4 

TABLA Nº 12 

Según el grado de dificultad que 

tuvo usted para entender el mensaje, 

la imagen tiene nivel de 

entendimiento: 

ALTO MEDIO BAJO 

Nº de personas 

5 4 1 

Encuentra usted relación entre la 

imagen y el texto que se muestra en 

el gráfico: 

SI NO 

Nº de personas 

8 2 

Considera usted que el estilo del 

gráfico incide en su percepción del 

mensaje: 

SI NO 

Nº de personas 

9 1 



 

ANEXO 5.- TABULACIÓN DE ENTREVISTA 

 

 

 

ENTREVISTA 

¿Considera que las imágenes 

mostradas son agradables a la vista? 

SI NO 

4 6 

Luego de haber visualizado las 

piezas gráficas realizadas por 

Alejandro Magallanes ¿considera 

que su estilo es versátil? 

SI NO 

8 2 

Tomando en consideración a la 

percepción, ¿considera usted que la 

técnica usada por Magallanes es sus 

ilustraciones puede confundir al 

perceptor? 

SI NO 

         4 6 


