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RESUMEN

Este estudio de investigacion tuvo como objetivos evaluar las piezas graficas implementadas
en la promocion de la Carrera de Disefio Grafico de la Pontificia Universidad Catdlica del
Ecuador Sede Esmeraldas en el periodo 2008 al 2015, en ese sentido surgié como problema
central la siguiente interrogante: ¢Cuéles son las piezas gréaficas implementadas en la
promocion de la carrera de Disefio Grafico?

Para resolver esta situacion se utilizé el enfoque metodoldgico cualitativo-cuantitativo
(mixto) con el fin de fortalecer el trabajo y disminuir posibles errores en la toma de datos,
empleando entrevistas, encuestas a especialistas, graduados y estudiantes. Asi como también
las opiniones de profesionales en la rama. Esta investigacion también fue de alcance
exploratorio y descriptivo a través del analisis de la funcion promocional de las piezas

gréficas.

Se definieron como variable dependiente el analisis de piezas graficas y como variable
independiente promocidn de la carrera Disefio Grafico. A partir de la operacionalizacién de
estas variables, se utilizé la técnica de la entrevista estructurada con preguntas abiertas para
los directores departamentales de La PUCESE vy el especialista.

La poblacion de estudio estuvo establecido por 100 personas, perteneciente a estudiantes y
graduados de la carrera y la especialista en Disefio Grafico. Lo relevante encontrado es que
el 100% de piezas gréaficas investigadas presentaron un formato adecuado segun parametros
de percepcion, sin embargo se identificd que el 65% de piezas graficas no tienen un slogan
facil de recordar el cual no aporto al mensaje promocional de la carrera de Disefio Grafico.



ABSTRACT

This research study aimed to evaluate the graphic pieces implemented in the promotion of
the Graphic Design Career of the Pontifical Catholic University of Ecuador, Esmeraldas
Headquarters, from 2008 to 2015, in this sense the following question arose as a central
problem: How are the graphic pieces implemented in the graphic design career promotion?

To solve this situation, the qualitative-quantitative (mixed) methodological approach can be
used in order to strengthen the work and reduce errors in data collection, using interviews,
surveys of specialists, graduates, graduates and students. So also the opinions of
professionals in the branch. This investigation also had an exploratory and descriptive scope

through the analysis of the promotional function of the graphic pieces.

The analysis of graphic pieces is defined as a dependent variable and as an independent
variable the graphic design career promotion. From the operationalization of these variables,
it is the structured interview technique with open questions for departmental directors of
PUCESE and the specialist.

The study population was determined by 100 people, belonging to students and graduates of
the career and the specialist in graphic design. The relevant thing that is found in 100% of
the graphic pieces translates into a suitable format for the parameters of perception, however,
65% of the graphic pieces are identified, it does not have an easy to remember slogan, which

is not useful. To the promotional message of the graphic design career.
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INTRODUCCION

Presentacion del tema de investigacion

El presente proyecto se enfoca en el estudio del analisis de piezas graficas implementadas en la
promocion de la carrera de Disefio Grafico de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador
Sede Esmeraldas en el periodo 2008 al 2015 para la busqueda de soluciones que le permitan a
laPUCESE vy a la carrera de Disefio grafico cobrar protagonismo, mediante el ingreso de nuevos

estudiantes.

Por esta razon es primordial destacar dos cuestiones. Por una parte la importancia del trabajo
en relacién con el estudio de piezas graficas. En el transcurso de la lectura se hallan estudios
que han aportado con informacion acerca del andlisis de piezas gréaficas, sin embargo se debe
tener la capacidad de promocionar nuevas herramientas a nuestros consumidores tal como lo
explica Sarria (2013). Esta investigacion busca aportar informacion de como analizar e
identificar los aspectos que han influido en la imagen global de la carrera de Disefio Grafico y

su representacion en las piezas graficas utilizadas en su promocion.

Por otra parte el interés por el estudio de piezas graficas de la carrera de Disefio grafico. No
existen trabajos que hayan analizado y comparado la influencia que tienen las piezas graficas
usadas en la promocion de la carrera. Se puede destacar que uno de los objetivos especificos de
esta investigacion sera analizar el grado de aceptacion estudiantil a la carrera ya sea por la
utilizacion de piezas graficas o por la falta de becas, costos econémicos y apoyo del
departamento de bienestar estudiantil. Ambas situaciones seran estudiadas a nivel educativo y
académico, teniendo mayor relevancia el primero. Para efectuar esta investigacion se usa el
enfoque metodoldgico cualitativo-cuantitativo (mixto) con el fin de fortalecer el trabajo y

disminuir posibles errores en la toma de datos.
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Planteamiento del problema

Las universidades del Ecuador han pasado por un proceso de evaluacion y acreditacion con el
propdsito de obtener su re-categorizacion. La PUCESE en la basqueda de mejorar su calidad
educativa, periddicamente desarrollan proyectos que propenden a la difusion de las actividades
en beneficio de la colectividad, es asi que las diferentes carreras deben ser potencializadas en la
busqueda de la excelencia académica. En el caso de la carrera de Disefio Grafico se presentd
una tendencia decreciente de estudiantes, si se considera que el total de ingresados desde el afio
2009 al 2015 fueron 600 estudiantes, de los cuales 162, desertaron.

La desercion se puede dar por diversos motivos, entre ellos se debe considerar la falta de
informacidn de la carrera asi como su campo de accion, la publicidad, la utilizacion de piezas
graficas poco impactantes lo cual afecta a la comunidad Esmeraldefia, a la Universidad como
tal y en la misma medida a la Escuela de Disefio Gréfico.

En ese sentido surgio la interrogante ¢Cudles son las piezas graficas implementadas en la
promocion de la carrera de Disefio Grafico? Se puede aclarar que no existen estudios en la
PUCESE que expliquen si las piezas graficas implementadas en la promocién de la carrera de
Disefio Grafico cumplen con estandares que permitan atraer o enganchar a la poblacion
educativa, para ello es necesario analizar aspectos como la relacién imagen — mensaje, el slogan,
la tipografia, la jerarquia visual, cromatica y otras perspectivas que den respuesta a la
interrogante planteada.

14



Justificacion

La carrera de Disefio Gréfico de la Pontificia Universidad Catolica del Ecuador Sede Esmeraldas
(PUCESE) en los ultimos afios viene presentando una disminucion de estudiantes, esta situacion
estd afectando al desarrollo institucional y es necesario realizar un estudio de las causas que

genera el fendmeno de decrecimiento en la poblacion estudiantil.

El presente trabajo pretende buscar soluciones que permitan a la carrera de Disefio Grafico
cobrar protagonismo educativo fundamentado en el Derecho al buen vivir cap. Il art. 18. Todas
las personas en forma individual o colectiva tienen derecho a: Buscar, intercambiar, recibir,
producir y difundir informacion veraz , verificada, oportuna, contextualizada, plural, sin censura
previa acerca de hechos, acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad

ulterior.

Seria prioritario realizar un andlisis de las piezas graficas utilizadas para la promocién de la
carrera de Disefio Gréafico, para identificar factores que puedan estar incidiendo en la
disminucion del indice estudiantil, con la finalidad de potencializarlas con nuevas estrategias

publicitarias dandoles visibilidad a la profesion.
Esta investigacion se enfoca en la gestion de nuevas propuestas para el fortalecimiento de la

carrera de Disefio Grafico con el fin de generar impacto viable porque cuenta con el respaldo de

autoridades, docentes y estudiantes de la PUCESE.

15



Objetivos
Objetivo General

o Evaluar las piezas graficas implementadas en la promocion de la carrera de Disefio
Gréfico de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador Sede Esmeraldas en el
periodo 2008 al 2015.

Objetivos Especificos

e Analizar el grado de aceptacion estudiantil a la carrera de Disefio Gréafico durante el
periodo 2008 al 2015.

o Identificar los aspectos que han influido en la imagen global de la carrera de Disefio
Gréfico y su representacion en las piezas gréficas utilizadas en su promocién durante
el periodo 2008 al 2015.

e Distinguir los componentes principales para la promocion de las piezas graficas.

16



CAPITULO I:

1. MARCO TEORICO

1.1. Bases teoricas cientificas

A continuacién los fundamentos de esta investigacion incorporan las conceptualizaciones que
sustentan tedricamente el trabajo, en ese sentido se realiz6 el andlisis conceptual de la variable

dependiente y la variable independiente.

1.1.1. Disefio Gréfico

Existen varias definiciones sobre el Disefio Grafico. Partiendo de la definicién dada por la Real
Academia de la Lengua Espafiola RAE (2015) se explica que es la descripcién mediante palabras
de un objeto o cosa determinada; produccion en serie de un nuevo objeto grafico, urbanistico,
de moda, industrial u otros; delineacion mediante trazos de un edificio o figura; accion habil
para la creacion de figuras, manchas, colores, dibujos que magnifican de forma externa la
biodiversidad. Por otro lado se puede destacar la definicion dada por Marifio (2005) afirma

textualmente: “Disefiar es un proceso creativo que combina arte y tecnologia para comunicar

ideas” (p. 2).

Esto indica que la accion del ser humano se mueve en funcion de un plan definido
cognitivamente por tanto, sus actividades estan ligadas al disefio, ademas son ideas que surgen
con relacion de sus necesidades, de tal manera que Disefio Grafico es una actividad
comunicativa y visual con la finalidad de dar soluciones a problemas comunicativos de
publicidad, propaganda, simbologias, culturales entre otros. El Disefio Grafico entonces esta
vinculado a la comunicacién mediante la produccion de objetos, figuras, que brinden una
recomendacion especifica, ademas es una gestion original, creativa que transmite un mensaje

para un fin determinado.
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Desde estas perspectivas se enfoca al Disefio Grafico, y se lo concibe como una propiedad
creadora del ser humano con fines especificos para lo cual se requiere de conocimientos y
habilidades psicomotrices. De tal manera que el disefiador utiliza una serie de herramientas con
el objetivo de transmitir un mensaje a una determinada audiencia. Moreno (2009) explica que
“El Disefio Gréfico es una disciplina de realidades abstractas fisicas y urbanas que involucra el
uso de materiales didacticos” (p. 9). [sic]. Este enfoque tedrico permite comprender que el
producto disefiado debe tener un caracter comunicativo, de tal forma que la creatividad debe
estar acoplada con la comunicacion visual, la gestion encierra un contexto social, en donde el
Disefio Grafico se relacione directamente con las personas a través de la interaccion en procura

de llevar el mensaje motivador a la sociedad, es aqui donde se dice “El disefo esta vivo”.

Es necesario corroborar al Disefio Grafico como una norma que expresa y transmite de manera
visual la comunicacion con el objetivo de influir motivacionalmente en el comportamiento de

las personas en conjunto con la publicidad emitida.

En conclusion el Disefio Grafico es una disciplina creativa con el uso de materiales visuales y
tecnologia para por medio de simbolos, gréficos, publicidad, propaganda captar el interés social

a través de un mensaje motivador.

1.1.2. La comunicacion

La comunicacion permite la interaccion entre dos 0 mas personas por diferentes medios, al
respecto Navarro (2007) manifiesta. “La comunicacion visual del Disefio Grafico puede adoptar
numerosas formas de expresion en donde los elementos béasicos de la forma, el color, el orden

y los componentes del mensaje se convierten en los actores del fendmeno comunicativo”
(p. 13).

Las piezas gréaficas son desarrolladas de manera creativa con un disefio conceptualizado, que
contenga imagenes, textos y transmita al receptor un mensaje claro y versatil, en consecuencia
el Disefio Gréafico reune un conjunto de técnicas que permiten dar resultados innovadores y no

se limita solamente a la inspiracion artistica.

18



En la comunicacion visual existen elementos basicos que se identifican en el instante de realizar
un boceto por cuanto, es la esencia de la percepcion al momento de crear el disefio y estos son:
la linea, el punto, el tono, la textura, el color, la direccion, la escala, el movimiento, el contorno;
se constituyen en materia prima referencial de la informacion visual, dependiendo de la
estructura del disefio se estipularé los elementos necesarios y la frecuencia de estos dentro de la

forma creada.

Otro aporte para este estudio es el criterio de Vargas Delgado (2012) que expresa: “A medida
que localicemos mas elementos dentro de una pieza, la eficiencia y la rentabilidad en el receptor
la estariamos perdiendo. Por supuesto, consideramos nimeros de elementos desde el punto de

vista semantica y de significado” (p.320).

Los mensajes son transmitidos a través de diversos medios de comunicacion. El disefiador debe
ser una persona que tenga ideas en las diversas actividades que se complementan con el disefio
sin embargo se requiere de un equipo multidisciplinario para dirigir y orientar la gestién. El
proceso de Disefio Grafico es aplicable a la elaboracion de productos gréaficos o soluciones

comunicacionales.

1.1.3. Piezas gréficas

Son una estructura visual en disefio que es variable en sus formas y formatos segun sus
exigencias pudiendo estar en correspondencia con el papel o también online; se relacionan

potencialmente con la publicidad que es utilizada en todo los medios comunicacionales.

El Disefio Visual es una estrategia para generacion de piezas graficas que comprende desde
proyectos basicos como un logo hasta sistemas complejos de disefio y sefialéticas en un soporte
tecnoldgico (virtual) o fisico. En este contexto se desarrolla la comunicacion a través de la
elaboracion de piezas gréaficas y es primordial que todos los profesionales del area sepan generar

un impacto visual.
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La tendencia natural de la lectura de una pieza publicitaria gréafica en la cultura occidental
cumple con una serie de premisas. A partir de ahi el conocimiento de la misma y el
condicionamiento de esta, permite definir el area de condensacion semantica y su eficiencia
sera mayor. (Vargas, 2012). De tal manera que las piezas publicitarias graficas retnen
requisitos basicos debido a que la accion comunicacional que se emana del disefio debe ser
eficiente para captar la atencion del consumidor y receptor con el fin de modificar hébitos; el
impacto visual sera eficiente si la semantica cumple con normativas que expresa el Disefio

Grafico.

Paris y Betancourt (2009) hacen referencia al tipo y clase de piezas graficas de manera sintética.
Sin embargo coinciden en su clasificacion y los objetivos que persiguen cada una de ellas lo
cual capta la atencion por sus Illamativos disefios, por lo demas son coherentes con las otras

formas de clasificacién encontradas.

Un aporte importante de Sarria (2013) es cuando indica que se debe tener la capacidad de
promocionar nuevas herramientas a nuestros consumidores, por tal razon las actividades
propagandisticas deben ser creativas dirigidas a conseguir clientela para un determinado fin
previamente definido, esto es el marketing promocional; para lo cual es necesario la elaboracion

y disefio de piezas graficas que estén acordes al objetivo, teniendo en consideracidn el escenario.

El Disefio Grafico articula piezas gréaficas. Ademas las piezas graficas forman parte del
marketing como también de los materiales que se emplean en el trabajo. El desarrollo de la
tecnologia ha aportado a diferentes disciplinas como el Disefio Grafico a través de herramientas
que permiten gestionar y desarrollar piezas graficas. En esta misma linea, los colores y el tipo
de letra contribuye al momento de crear una pieza grafica porque confieren al trabajo una
determinada filosofia y valor profesional. La educacion universitaria en la profesionalizacion
del Disefio Gréafico debe ser innovadora y abarcar los diversos enfoques propagandisticos que

le permita desarrollar la creatividad.

Por tanto el estudiante debe recibir formacion para conocer las diferentes técnicas actuales de

produccion de piezas graficas impresas; sus tendencias; los diferentes tipos de sustratos, tintas
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y acabados que se conocen en el mercado y ademas reconocerse como eslabon fundamental
en la cadena de produccion de un impreso donde es imperioso manejar un lenguaje comun
para el logro de piezas impresas que cumplan con los requisitos de buenas practicas de
produccion y calidad. (Campuzano, 2013, p. 95)

El enfoque permite analizar los procesos de planificacién educativa, los aspectos técnicos
profesionales con rigor cientifico y el planteamiento de logros alcanzables por medio de
conceptos claros para la comprension de un estudiante de Disefio Grafico, con el pensamiento
critico, creativo y propositivo del trabajo préactico fundamentado en lo tedrico cientifico.

1.1.3.1 Slogan

El slogan representa a las expresiones o el mensaje con la que cominmente se inicia o se cierra
un anuncio y generalmente comprenden el nombre o la marca de lo que se intenta promocionar,
respecto a esto Bigné (2003) se refiere a que “el slogan debe recoger la esencia del concepto
que se pretende comunicar” (p. 226). Es decir que luego de un analisis minucioso Yy de ideas
creativas se llegara a un consenso del nombre que debera llevar la pieza gréfica, asi como su
ubicacién segun el impacto que se quiera dar al receptor del mensaje, entre ellos que sea facil
de recordar, es decir que se adhiera a la memoria; que se conecte con el publico a fin de que el
consumidor se sienta bien, y que presente coherencia en el sentido de una declaracion simple,

directa y apropiada.

1.1.3.2 Tipografia

El disefiador debe tener conocimientos profundos de tipografia que sustenten la expresion de lo
que publicita. Ricupero (2007) explica que “el manejo y la modificacion tipografica constituyen
una parte muy rica del legado de la tipografia, de hecho el concepto subyacente detras de los
elementos se encuentra profundamente arraigado en todas las artes” (p. 1117). La tipografia
cumple con una funcién de habilidad, por eso la forma bésica de los caracteres de las letras

deben persistir para poder facilitar la lectura; un disefiador que sepa a fondo la tipografia va a
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tener mas posibilidades de crear variaciones tipograficas que tengan éxito. En muchas
ocasiones, si no se aplica adecuadamente el estilo tipografico segun el soporte a promocionar,

el mensaje termina por perderse, ocasionando con ellos una mala impresion en el consumidor.

Por ello, debemos tomar en cuenta los siguientes parametros: legibilidad que ayudara a facilitar
la lectura sin perjudicar la experiencia al posible receptor. Tamafio de la letra ayuda que el
disefio encuentre un equilibro tanto del contenido y sus elementos. El tipo de fuente se debe de
elegir con cuidado en base al producto o servicio que se desea promocionar, intentando cumplir

las expectativas emocionales de los usuarios finales.

1.1.3.3 Jerarquia visual

La jerarquia visual es parte de nuestro sentido de percepcion y por eso debe tener singular
importancia en el momento de disefiar un slogan publicitario, sobre este tema Calvo (2016)
escribe que la jerarquia visual “se produce en funcion de las relaciones entre las cosas que
vemos Y el efecto que provocan en el observador. Nuestra mente necesita de valores jerarquicos
para poder filtrar y discriminar informacion” (p. 176). De tal forma que la jerarquia visual no
es un valor inalterable y puede variar de acuerdo al impacto que pueda causar en el receptor
ademas del momento circunstancial en que se origina esto, es porque nos enfrentamos a un
sinnimero de publicidades lo que nos exige realizar un estudio detenidamente de lo que
demanda el consumidor y se deben ubicar las letras y los graficos en lugares que le permitan

visualizar de forma clara y precisa el mensaje.

Para aplicar jerarquia de forma adecuada se debe tomar en cuenta la ubicacion de los elementos
el cual ayudaria a indicar su importancia, también se podria usar la alineacion para generar
interés y movimiento en la pieza grafica. La importancia de cada elemento se enfoca en el
tamarnio jerarquico que tenga, el cual captara la atencion del espectador siendo una de las maneras
maés faciles y efectivas de darle importancia visual; el punto focal es realmente importante ya
que afnade a los espectadores algo en lo que se centra su vista; afiadiendo una idea especifica al

disefio y actuando como un punto de partida.
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1.1.3.4 Cromatica

El Disefio Grafico presenta toda una gama de funcionalidad en la aplicacion cromética a la hora
de designar colores, segun (Abad et al., 2004) escriben que “la combinacién formal y cromatica
de un Disefio Grafico puede dar determinado significado en uno u otro sentido y segun se

emplee puede proporcionar uno u otro caracter” (p. 303).

Positivamente se debe tener mucho cuidado porque no es lo mismo el tipo de colores usados
para perfumes o desinfectantes; de la misma forma el catalogo que promociona la oferta de un
producto en el mercado no tiene el mismo soporte ni concepto visual que otro que anuncia la
actuacion de un conjunto musical. El contraste de color se produce cuando combinamos dos

colores que no estan relacionados, esto permite resaltar textos o imagenes.

La distribucion de colores dentro de un esquema definido de colores puede adoptar una gran
escala de variaciones; el nimero de colores aplicado en una pieza, complementan las formas en
la operacion de significacion del disefio, acentuando los valores, percepciones y atributos

atribuidos para comunicar un significado.

1.1.3.5 Formato

Como se creen las modalidades y caracteristicas de presentacion para referirse a productos
propagandisticos y publicitarios son los formatos, que dependeran de dimensiones acordes con
lo que se pretende publicar; (Orellano, Acebedo y Collado 2016) manifiestan que formato es
“la representacion grafica del aspecto del folleto, cartel, texto, letrero y otros, que permite

suponer la superestructura y con ello, favorece la interpretacion del mismo” (p. 112).

El documento publicitario debera tener una presentacion impactante y llamativa con respecto al
emisor, que pueda entenderlo facilmente y lograr engancharlo de forma motivacional; juega un

papel fundamental en el disefio publicitario porque de como se presente el folleto vendra parte
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del éxito propagandistico. La dimension o tamafio en el Disefio Grafico es un elemento de
impacto visual que ha de determinarse en funcidn de las necesidades comunicativas del producto

gréfico.

1.1.4. Disefioy publicidad

La publicidad esta inmersa en el cotidiano de la sociedad global, y su incidencia ha sido tal, que
ha generado el desarrollo de diferentes estudios. Contreras Espinoza et. al. (2012) indica que
publicidad proviene de la palabra publicar, informar, advertir y que el Disefio Grafico y la
publicidad son una combinacién que ha revolucionado las formas de comunicacion. Es decir
que los medios de comunicacion en todas sus variedades desempefian un papel fundamental
para el cumplimiento de propdsitos publicitarios, el objetivo es de seducir al individuo que capta
o recibe el mensaje. La publicidad requiere de un estudio de mercado, canales de comunicacion
para masas importantes; estrategias de campafia sobre el producto y su probable consumidor

enmarcado en el muestreo probabilistico, entre otras técnicas especializadas.

En cuanto a la problematica social y cultural del Disefio Gréafico no solo deberia enfocarse al
consumismo sino también relacionarse con el mensaje que lee el receptor con la finalidad de
captar su interés. Las campafias publicitarias transmiten la idea de que consumir un nuevo
producto es beneficioso. Se debe considerar que el Disefio Grafico va ligado directamente con
la publicidad porque propone una pieza gréfica que busca transmitir el mensaje de manera mas
eficiente y complementa las estrategias publicitarias como un conjunto de elementos

sincronizados.
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1.1.5. Promocion

Partiendo de la definicion bésica se puede expresar que la promocion es la accion de hacer
conocer “algo” por varios medios, formas o maneras. Algunos autores como Benitez (2013);
(Kotler Camara, Grande & Cruz 2006); en su orden definen “Promocion” desde el punto de

vista del consumidor como:

“La accion de hacer algo por varios medios, formas o maneras; desde la vision del marketing es: “la
cuarta herramienta de marketing mix, incluye las distintas actividades que desarrollan las empresas
para comunicar los méritos de sus productos y persuadir a su publico objetivo que lo compren” un
concepto mas global, es: “el conjunto de técnicas integradas en el plan anual de marketing para
alcanzar objetivos especificos, a través de diferentes estimulos, y de acciones limitadas en el tiempo

y en el espacio, orientada a publicos determinados” ( p. 150).

Como se indica en el Disefio Gréafico la promocion requiere de procesos ordenados a fin de
entregar al receptor materiales de alta calidad, ademaés es frecuente escuchar que promocionar
por medio de piezas graficas resulta un gasto, pero en verdad se trata de una inversion que al
final o después de un largo periodo genera beneficios que contribuiran a la consecucion de sus
objetivos, de tal forma que se debe concienciar a los directivos de proveer una comunicacién

basada en una promocién de calidad.

1.2. Antecedentes

Ciertas investigaciones sobre publicidad y marketing hacen referencia a lo que implica la
publicidad para la promocion de un determinado producto, las mismas que de una u otra forma

estan relacionadas al presente trabajo de investigacion.

Valencia, H. & Grillo, C. (2011). Sobre el esquema de un “sistema de gestion de marketing que
se utilice para el progreso de organizaciones fraternas en Colombia” aborda cuatro ejes

fundamentales: la teoria de gestion, la teoria de mercadeo, el balance scorecard y el sector
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solidario. Se realizaron entrevistas para saber cdmo maniobra la comercializacién. Se concluyé
que el sistema de gestion de marketing con nuevas herramientas admite a los dirigentes

fortalecer el desarrollo economico de los sectores investigados.

Este trabajo da claras evidencias que la innovacién publicitaria a traves del marketing genera
resultados positivos, la innovacion de nuevas formas de promocionar un articulo determinado,
cambia el escenario de trabajo y se llega a la aceptacion del grupo social al cual va dirigido; por
muchos afos se mantienen algunos slogan publicitarios que terminan cansando y aburriendo a

las personas.

Otra investigacion presentada por Mendieta, A. (2014). Describe la experiencia docente en la
asignatura de publicidad audiovisual de la universidad de La Corufia periodo 2013-2014.

El objetivo es describir la planificacion, desarrollo y evaluacién de esa actividad para exponer
una practica didactica, con el fin de dar publicidad a la educacion superior; la gestiéon estuvo
enmarcada en la creacion de una camparfia publicitaria con entornos digitales, capacitando a los
estudiantes en destrezas y creatividad. La campafia audiovisual debia contener piezas graficas
con formato libre por cada estudiante dandole orientaciones con diversas posibilidades
teméticas. Se cre6 una agencia de publicidad con nombre, organigrama y logotipo; el
coordinador y grupos de diez a once estudiantes. La parte final fue la defensa en publico con la
presentacion de las tres piezas claves de la campafia publicitaria: las piezas graficas, el spot y la

propuesta.

Como se comprende la idea es trabajar de manera corporativa potencializando la creatividad y
el arte, lo cual resulta beneficioso para los propositos educativos, de tal manera que los

estudiantes demuestren sus habilidades con el uso de la tecnologia digital.
En la Universidad Nacional del centro de la provincia de Buenos Aires - Argentina se hacen

solicitudes de invitacion a las escuelas (colegios) para que se acerquen a la institucion a conocer

el campus universitario y las programaciones establecidas para esas visitas.
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Se inician con conferencias de 30 a 40 minutos y se proyectan varios videos de corta duracion
sobre las bondades de la carrera que se promociona, posteriormente se realizan intervenciones
donde cada estudiante relata su experiencia y todo lo relacionado a su perfil académico,
finalmente se hace entrega de material informativo con el registro de los participantes; esta
actividad promocional continua por medio de las redes sociales. La secretaria de la carrera

organiza la agenda de visitas durante la semana programada.

En la revista de comunicacion SEFCI. (2013). Se encontro un trabajo de investigacion referente
al andlisis de contenido en la comunicacion cuyo objetivo principal es determinar la eficiencia
de la publicidad gréfica y sus principales tendencias creativas para lo cual se utilizé el método
analitico de deconstruccién cualitativo de los mensajes publicitarios de tal manera que se
considerd entre otros aspectos: ubicacion de la imagen, contraste de color, direccion, formato
de la imagen, de cada pieza publicitaria; en funcién al color predominante en la investigacion
se puede concluir que el rojo es el color mas utilizado en las piezas, con respecto a la ubicacion

de la imagen de las piezas publicitarias es la parte céntrica del formato.

En la tesis de licenciatura por Ysiar, A. (2011). Con el tema la publicidad de la publicidad de la
facultad de ciencias de la comunicacion. Se plante6 como objetivo investigar el publico al que
va dirigido el mensaje y para lograrlo se analizaron diez piezas gréficas, seis campafas
realizadas y seis entrevistas a directores de agencias de la ciudad, se observO en esta
investigacion que la autopublicidad se encuentra en un gran desarrollo y cuenta con un potencial

estratégico y creativo.

Se analizd la descripcion de los medios autopublicitarios como son: medios masivos
publicitarios, medios masivos de negocios, medios masivos no especificados y medios no
convencionales. En este trabajo se pudo notar que la autopublicidad en la ciudad de Rosario esta
todavia en pleno desarrollo pero tiene un potencial increible, son escasos la cantidad de medios
masivos especificos y la mayor parte de agencias canalizan sus mensajes a través de micro sitios
o redes sociales y mediante postales o regalos personalizados.

Como se puede notar estos trabajos estan directamente relacionados con el proposito de la

investigacion analisis de piezas graficas promocionales.
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1.3. Marco legal

En esta investigacion al analizar las piezas graficas implementadas en la promocion de la carrera
de Disefio Grafico de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador Sede Esmeraldas en el
periodo 2008 al 2015 se da cumplimiento a la resolucion N° CORDICOM-PLE-2015-036.
Constitucion de la Republica del Ecuador. Numeral 1 Art. 16: y servird como instrumento de

trabajo para difundir y promocionar la comunicacion por medio del marketing publicitario.

Asi mismo con el presente estudio de las piezas graficas implementadas en la promocion de la
carrera de Disefio Gréafico da cumplimiento al Art. 36 de la Ley Organica de Comunicacion que
esta relacionado con el propdsito de este trabajo que busca promocionar por medio del marketing
publicitario a todos los sectores sociales, la importancia de la carrera de Disefio Gréafico y su

aporte a mejorar la produccién y el consumo de objetos y materiales diversos.

De igual forma con esta investigacion se estd dando cumplimiento al Reglamento para la
aplicacion del Art. 36 de la Ley Organica de Comunicacion sobre la difusién de contenidos
interculturales. Titulo 1.- Disposiciones preliminares: cap. 1 art. 6: Capitulo Il. Derechos del
buen vivir art. 18. La Ley Organica de Educacion Superior. Cap. 3: Principios del sistema art.
13. Literal ¢ “.y los resultados permitiran fortalecer la carrera de Disefio Grafico mediante la

aceptacioén masiva de nuevos estudiantes”.
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CAPITULO II:

2. MATERIALES Y METODOS

2.1.  Tipo de estudio

El estudio trazado fue de carécter cualitativo y cuantitativo porque se busco seguir procesos
secuenciales para tener una caracterizacion de la percepcion del estado de las piezas gréficas
implementadas en la carrera de Disefio Gréafico de la PUCESE durante el periodo 2008 al 2015
fundamentadas en teorias cientificas, entrevistas y encuestas a especialistas, graduados y
estudiantes. Ademas de las opiniones de profesionales en la rama, en este proceso se analizé a
profundidad partiendo de los datos cualitativos hasta la fundamentacion cuantitativa con el

objetivo de confirmar o desmentir los supuestos bajo estos parametros.

Esta investigacion ademas tuvo un alcance correlacional, guiado con la variable independiente
(piezas graficas) y la variable dependiente (promocidn de la carrera de disefio grafico) ademas
fue de alcance exploratorio y descriptivo a través del analisis de la funcion promocional de las

piezas graficas.

2.2. Definicidn conceptual y operacionalizacién de las variables
Para la presente investigacion se determind las siguientes variables: analisis de piezas graficas,
y promocion de la carrera de Disefio Gréafico. La operacionalizacion de estas variables se las

realizd mediante encuestas y entrevistas aplicadas a estudiantes, graduados de la carrera de

Disefio Grafico y especialista.
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2.2.1. Variables
VARIABLES DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
CONCEPTUAL OPERACIONAL
ANALISIS Una pieza grafica  Slogan Segun el tiempo Facil recordar
DE PIEZAS  serefiere a una de accion Coherente
GRAFICAS  composicion visual Conecta con su
en disefio, el cual publico
puede variar en
soporte y formato ~ Tipografia Segln su Legible
segun sus informacién Tamafio
necesidades. Se Tipo
relaciona muy
fuertemente con la Ubicacion
publicidad, la cual ~ Jerarquia Segun la Tamafio
es usada tanto en visual ubicacion de Punto focal
via pablica como elementos
en revistas o prensa Contraste
escrita. Distribucion
Cromética Segln su NUmero de
cromatismo colores
Impreso
Formato Segun el tamafio  Digital
0 la duracién Dimension
PROMOCION La promocion Pension Ofertas
DE LA consiste en diferenciada Social Académicas
CARRERA comunicar,
DE DISENO informar, dar a Organizar ferias
GRAFICO conocer o recordar  Becas
la existencia de un Educativa Crear
producto a los actividades o
consumidores, asi eventos para
como persuadir, Admision promocionar
motivar o inducir
su compra o Cultural Crear folletos,
adquisicion. volantes, afiches
Publicidad

Anuncios en
diarios, revistas,
tv web
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2.3. Meétodos

El trabajo de investigacion se inici0 aplicando las encuestas por cada semestre a los 63
estudiantes de 75 matriculados en la carrera. Se entreg0 el cuestionario y se explico la finalidad
de la investigacion dandole a conocer que desde la pregunta 1 a la 6 tiene relacion con el interés
personal para estudiar Disefio Grafico y desde la pregunta 7 a la 10 sobre las piezas graficas

promocionales desde afio 2008 al 2015.

Ademés se realizd la entrevista a la coordinadora del departamento de comunicacion
Institucional y RRPP, departamento de bienestar universitario y la especialista de Disefio
Gréafico, a quienes se les aplicd una guia de preguntas estructuradas de caracter abierta
previamente elaborada. A continuacion se localiz6 a 14 de los 25 graduados de la carrera,
exponiéndoles el objetivo de la investigacion que fue evaluar las piezas graficas implementadas
en la promocién de la carrera de Disefio Gréfico en el periodo 2008 al 2015.

2.4. Técnicas e Instrumentos

Se elabord la matriz de operacionalizacién de las variables que sirvi6 para la construccién de
los instrumentos (encuestas y entrevistas) los cuales fueron validados por docentes de la carrera

de Disefio Gréafico previa su aplicacion. (Ver anexo 11)

Acevedo & LoOpez (1986) afirman que “La entrevista es una técnica que entre muchas otras,
viene a satisfacer los requerimientos de interaccion personal” (p.8). En este sentido es la visita
gue se hace para interrogar a una persona con relacion al proposito de la investigacion, para lo
cual se elabord las entrevistas las mismas que aplicaron a la especialista y una vez que fueron

validadas por docentes de la carrera de Disefio Gréafico.
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Segun Abascal & Grande (2005) “La encuesta se puede definir como una técnica primaria de
obtencion de informacion sobre la base de un conjunto objetivo” (p.14). De modo que la
encuesta permitié obtener informacion proporcionada por los encuestados en funcién al
proposito de este trabajo; también fueron validados por docentes de la carrera y aplicados a

estudiantes y graduados de la misma.

Se utilizo la técnica de la entrevista estructura con preguntas abiertas para los directores
departamentales de la PUCESE y el especialista, en ese sentido se construyd una base de
preguntas estructuradas para recolectar informacion para la investigacion. Para la técnica de la
encuesta se elabord un cuestionario con preguntas cerradas dirigidas a los estudiantes y

graduados. (Ver anexo 10)

32



2.5. Analisis de Datos

El universo de estudio poblacional estuvo conformado por estudiantes, coordinador
departamental, especialista en Disefio Grafico y graduados tal como se detalla en la siguiente
tabla.

Tabla 1. Porcentaje de hombres y mujeres encuestados/entrevista

POBLACION UNIDADES DE NUMERO PORCENTAJES
ANALISIS
Estudiantes Séptimo y Octavo 63 78.75

ciclo
Graduados Ultima 14 17.5

promocion

Coordinador Departamento de 1 1.25
Bienestar

Universitario

Coordinador Departamento de 1 1.25
Comunicacion 'y
Relaciones
publicas
Profesional Especialista 1 1.25
TOTAL 80 100.00

No se utilizd ninguna formula debido a que la cantidad de individuos a estudiar es manejable y
se trabajo con todas las unidades de analisis establecidas para el efecto; para el desarrollo del
analisis una vez recopilados los datos se procediéd a clasificarlos de acuerdo al tipo de
instrumentos de recoleccién, siendo la primera instancia de andlisis la encuesta aplicada a
estudiantes y graduados de la carrera de Disefio Grafico, este instrumento se estructuro en 10

preguntas de tipo cerrada y de percepcion de las piezas graficas promocionales investigadas. A
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continuacion se presenta en forma gréafica los resultados obtenidos mediante la aplicacion de los

instrumentos validados.

FIGURA 1. Relacion: rango de edad, conocimiento de la carrera,
Influencia de piezas gréficas en la promocion.
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)

El rango de edad que predomina en el estudio es de 19-24 afios (76%), ademas la poblacion si
tiene conocimiento de la carrera (70%) y dicha informacidn fue recibida a través del “boca a
boca” (42%) seguido por los afiches (23%). Esto implica que ha influenciado la parte social mas
que la publicidad. También es interesante observar que el medio de difusién de menor
aceptacion es la radio ya que los jovenes actualmente no acceden a la informacion por este
medio.
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FIGURA 2. Que lo motivé a escoger la carrera.
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
De Disefio Gréfico. (2017)

Segun los datos de la encuesta el mayor factor que los motivé a escoger la carrera a los
encuestados, fue porque les gusta el disefio con el 29% de estudiantes, por otro lado con un 16%
manifiesta que no encontrd otra carrera afin, esto significa que la mayoria de estudiantes de la

carrera estan dentro de los parametros aceptables de haber escogido esa profesion.

FIGURA 3. Estrategia publicitaria para promocionar la carrera.
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE-Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)
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Los estudiantes consideran que las piezas graficas que se debe utilizar para promocionar la
carrera deben ser en primer lugar los spot publicitarios con 29%, seguido de los afiches 18%,

volantes 10% vy carteles 8%.

FIGURA 4. Campo ocupacional del disefiador.
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
De Disefio Gréfico. (2017)

Los resultados obtenidos en base a la percepcién de los encuestados en un 68% conocen el

campo ocupacional del disefiador grafico, por consiguiente estan muy claros de su futuro

profesional.
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FIGURA 5. Piezas graficas promocionales de la carrera (2008-2015).
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)
El 60% de estudiantes consideran muy poco atractivas las piezas graficas usadas en la
promocion de la Carrera de disefio Grafico (2008-2015). Esto indica que se necesita mejorar la
composicion estructural de las piezas graficas.

FIGURA 6. Nivel de percepcion (clara-precisa) en las Piezas graficas
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréafico. (2017)

Segun las encuestas planteadas, el nivel de claridad es alto en la imagen 5 perteneciente al afio

2012, esto permite que el emisor capte la idea de promocion de carreras que desea plasmar la
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universidad. No obstante los resultados no han sido positivos en el nivel de precisién, lo que
quiere decir que al crear la composicion con fin de promocionar la carrera no se ha empleado

elementos relacionados al Disefio Gréafico.

FIGURA 7. Relacion imagen-mensaje
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)

La composicién de las imagenes 7 (2014) y 8 (2015); tiene un alto nivel de relacién con el

mensaje; en estas piezas graficas el estilo y fotografia influyen de manera positiva.
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FIGURA 8. Analisis de las Piezas graficas en cuanto al:

SLOGAN
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)

En cuanto al slogan las piezas 5(2012) y 8(2015) son las mas coherentes y facil de recordar Sin
embargo el slogan de las imagenes no conecta con el publico afectando a la eficiencia

comunicativa de la pieza gréfica.

FIGURA 9. Analisis de las Piezas graficas en cuanto al:

TIPOGRAFIA
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)
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En las piezas 4(2011) y 5(2012) se encontré que son las més legibles, presentan un tamarfio
optimo y un tipo de letra (sans serif) que ayudan a que el mensaje llegue de forma concisa al

receptor.

FIGURA 10. Analisis de las Piezas graficas en cuanto al:
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)

Los encuestados reflejaron seglin su percepcidn el uso correcto de la jerarquia visual en la
imagen 4 (2011) en donde la ubicacion de elementos y tamafio es la mas aceptada, la imagen 8
(2015) refleja un punto focal preciso el cual aporta protagonismo a la carrera de disefio gréfico;
esto quiere decir que aplicando de forma idonea la jerarquia visual en la pieza gréafica el receptor

podra captar el mensaje de forma clara y concisa.
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FIGURA 11. Andlisis de las Piezas graficas en cuanto al:

CROMATICA
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)

En base a los datos del siguiente gréafico, la imagen 8 presenta una aceptacion en su cromatica
utilizada segun los parametros de percepcion como es el contraste, distribucion de los colores y

ntmero de colores ayudando que exista una conexion con su publico objetivo.

FIGURA 12. Andlisis de las Piezas gréficas en cuanto al:
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FUENTE: Encuestas a estudiantes de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)
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Segun el encuestador todas las imagenes tiene un formato adecuado para promocionar la carrera
de Disefio Grafico, su forma impresa y las dimensiones que se han usado en cada una de las
piezas graficas, en cambio las imagenes 1 a la 5 tienen un nivel aceptable que también es

apropiado manejarlas en forma digital para llegar de manera més practica al receptor.

Encuesta a los graduados de la carrera de Disefio Gréafico de la Pontificia Universidad
Catolica del Ecuador Sede Esmeraldas.

FIGURA 13. Relacién: Rango de edad, conocimiento de la carrera,
Influencia de las piezas graficas en la promocién.
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)

Claramente se puede observar que la edad promedio de los graduados es de 25-30 afios (64%),
si tienen conocimientos sobre la carrera de Disefio Grafico (86%), la promocion fue impartida
por la comunicacion verbal (57%) y los afiches (36%) entonces se deberad considerar nuevos

mecanismos y formas que mejoren la difusién de la carrera a la comunidad educativa.
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FIGURA 14. Que lo motivo para escoger la carrera.
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)

Se puede observar que el 29% de graduados, escogieron la carrera porque les gusta el disefio,
seguido de un 22% y 21% que les gusta dibujar y por no encontrar otra carrera afin; en
porcentajes menores dijeron ser creativos. En general los graduados se sienten bien en haber

adquirido conocimientos de la carrera de Disefio Grafico

FIGURA 15. Estrategia publicitaria para promocionar la carrera.
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)
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Los graduados respondieron que las piezas graficas que mas deben utilizarse para promocionar
la carrera deben ser en primer lugar los spot publicitarios seguido de los afiches, invitaciones,
revistas y folletos. No consideran utilizar carteles, dipticos, tripticos, volantes para

promocionarla.

FIGURA 16. Piezas graficas usadas para promocionar la carrera (2008-2015).
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)

Los datos reflejados segun la opinién de los graduados demuestran que el 86%, considera muy
poco atractivas las piezas graficas usadas en la promocién de la Carrera de Disefio Grafico. Con
estos resultados se puede llegar a la conclusion que se necesita reestructurar la composicion de

las piezas gréaficas.
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FIGURA 17. Nivel de percepcion (clara-precisa) en las Piezas graficas
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)

Los resultados reflejados segun el grafico, el nivel de claridad y precision fue alto en la imagen
8 perteneciente al afio 2015, esto indica que la correcta aplicacién cromatica y su composicion
de imagenes relacionadas a las actividades que se realizan en la carrera de Disefio Gréafico ayuda

que el espectador tenga clara la idea que se quiere trasmitir.

FIGURA 18. Relacién imagen-mensaje
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)
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Claramente se puede observar que la imagen 7(2014), imagen 8(2015) tiene relacion con el
mensaje a transmitir, indicando que los elementos en la composicidn tienen coherencia con el

mensaje de la pieza grafica.

FIGURA 19. Analisis de las Piezas gréaficas en cuanto al:
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)

Segun el gréfico muestra que la imagen 1(2008) su slogan es facil de recordar y coherente, en
cambio las imagenes 5(2012) y 8(2015) se puede considerar que su slogan conecta con el

publico permitiendo un mejor entendimiento para el receptor.
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FIGURA 20. Analisis de las Piezas gréaficas en cuanto a:

TIPOGRAFIA
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)

Segun la percepcion de los encuestados en las imagenes 1(2008), 3(2010) y la 5(2012) tiene
una tipografia legible, se puede observar nuevamente a la imagen 3 con un tamarfio apropiado
para ser visualizado por el receptor, por otro lado las imagenes 2 (2009) y 3(2010) usan un tipo

de letra (sans serif) favorecedor que ayudan a que el mensaje llegue de forma concisa al receptor.

FIGURA 21. Analisis de las Piezas graficas en cuanto a:

JERARQUIA VISUAL

14

[ T A R A TR
I T

SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO

(=3 S e Yool

PIEZA PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°
N°1 2 3 4 5 6 7 8

® Ubicacion ™ Tamafio Punto focal

FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Gréfico. (2017)
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Los encuestados reflejaron segun su percepcion el uso correcto de la ubicacion de elementos y
tamanio jerarquico en la cual se destaca la imagen 5(2012) y por ultimo el punto focal bien no

se lo observa en ninguna de las piezas

FIGURA 22. Analisis de las Piezas graficas en cuanto al:

CROMATICA

14
12
10

SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO SI NO

SO N A O
—
—
——

PIEZA PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°PIEZA N°
N°1 2 3 4 5 6 7 8

™ Contraste M Distribucion Numero de colores

FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)

En base a los datos del siguiente grafico, la imagen 8 (2015) presenta una aceptacion en su
cromatica utilizada segun los parametros de percepcidén como es el contraste, distribucion de los

colores y nimero de colores ayudando que exista una coneccion con su publico objetivo.
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FIGURA 23. Analisis de las Piezas gréaficas en cuanto al:

FORMATO
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FUENTE: Encuestas a graduados de la PUCESE - Esmeraldas, Escuela
de Disefio Grafico. (2017)

Segun los encuestados todas las imagenes tiene un formato adecuado para promocionar la
carrera de Disefio Grafico, su forma impresa y las dimensiones que se han usado en cada una de
las piezas graficas, en cambio las imagenes 1 a la 5 tienen un nivel aceptable que también es

apropiado manejarlo de forma digital para llegar de manera méas préactica al receptor.
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ENTREVISTA

Se inicio el trabajo de las entrevistas con una guia de preguntas previamente estructuradas
aplicandola a la Msc. Erika Quintero del departamento de comunicacion Institucional:

La principal funcién es comunicar, es decir mantener bien informada a la comunidad
universitaria y a la ciudadania Esmeraldefia, que son nuestro stakeholder de lo que hacemos, se
realizan actividades y eventos importantes con el afan de que se difunda a nuestro publico
objetivo, esto se lo hace de manera respetuosa, constante, armonica para posicionar la imagen

de la universidad en la mente de los clientes y usuarios.

Explico que la promocion de las carreras y oferta académica se hace de manera global pero es
cierto también que se desarrollan estrategias con el afan de ir mas alla de la promocion. Por
ejemplo en el mes de septiembre, octubre y noviembre de cada afio se fomenta la promocién de
forma general, se asiste a los establecimientos educativos llevando la oferta académica a los
jévenes especialmente de los ultimos afios de bachillerato, pero durante el transcurso del afio las
carreras a través de sus actividades dan a conocer las bondades de la especialidad por medio de
charlas, congresos, conferencias y ademas algunas de ellas vuelven a visitar algunos
establecimientos especialmente aquellos donde saben que el publico esta interesado por las

mismas.

No se realiza una promocién individual de la carrera de Disefio Gréafico, sino de todas las
carreras que son parte de la oferta en un afio especifico, se desarrollan publicidad con mas fuerza
en el segundo semestre del afio académico. Ademas los medios que utilizan son los digitales
especialmente los de tecnologia 2.0 como: pagina web de la pucese, redes sociales twiter,
facebook y otras estrategias como son los medios de comunicacién locales para la publicidad,
no se lo hace a nivel nacional porque generalmente el pablico objetivo se encuentra en los
cantones, ciudades y provincia, se contrata a la prensa, radio y television, no se lo puede realizar
en todo los medios porque el presupuesto establecido es limitado, por consiguiente se hace una

seleccion de los medios de comunicacion masivos, ademas se aprovecha que se tiene una
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plataforma digital en las redes sociales difundiendo por estos canales la informacion de
promocion, ya que estos medios actualemente estan en auge, no se puede excluir las redes

sociales, ¢que joven actualmente no usa estos medios?.

La coordinadora del Departamento de Bienestar Universitario Ingeniera Lilian Vera
Pinargote hizo conocer que la funcién del departamento es de Planificacion, organizacion y
financiamiento de las actividades de grupos culturales y deportivos, de mantener una
comunicacion con las direcciones generales para gestionar todo lo que va en beneficio de los
estudiantes, realizar los seguimiento en caso que tengan dificultades, en conjunto con el
departamento de orientacion, pastoral y de salud. Tambien coordinan actividades con las
direcciones de cada escuela y la federacion de estudiantes.

En cuanto a los estudiantes becados manifestdé que solo tienen registros desde el 2009. Asi
entonces fueron 15 estudiantes con un valor de $3624,00 en el 2010 fueron 10 estudiantes con
un valor de$2499,00; 2011 son 180 estudiantes con una inversion de $7494,00. En el 2012 con
la pension diferenciada fueron 186 estudiantes con $56637,00. En el 2013 eran 218 estudiantes
con $75358,00 en el 2014 son 213 estudiantes con la cantidad de $77739,00 y en el 2015 son
170 estudiantes con la cantidad de $83179,00.

Explico que la pension diferenciada es una forma de posibilitar la igualdad de oportunidades a
fin de que estudiantes con pocos ingresos puedan acceder al estudio universitario. Mediante este
sistema la PUCESE fija el valor de los precios ACADEMICOS. Existen siete categorias: La
categoria (A) estan quienes pagan el 100% y en la ultima categoria estan aquellos que no

disponen de recursos econdémicos suficientes y que vienen de poblaciones vulnerables.

Sobre la categoria en que se encuentran los estudiantes de Disefio Grafico coment6 que eso varia
segun el semestre y afio académico, de tal forma que resumiendo tendriamos 4 estudiantes en la
categoria A; 7 estudiantes en la categoria B; 35 estudiantes en la categoria C; 27 estudiantes en

la categoria D; y 5 estudiantes en la categoria E.
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En cuanto al nimero de estudiantes desertores desde el 2008 al 2015 supo indicar que los datos
registrados son: 2008 con 34 estudiantes; 2009 con 17; 2010 con 32; 2011 con 39; 2012 con 24;
2013 con 16; 2014 con 9; 2016 con 2; 2016 con 3 estudiantes.

La Especialista Magister Eslendy Mendoza hizo un analisis detallado de cada pieza grafica
e indico que el nivel de entendimiento de la pieza grafica 1,2,3,y 6 es bajo porque no hay un
orden de lectura, la pieza 2 y 3 tienen demasiada informacion y la 6 demasiada simplicidad.
La relacion imagen-texto de las piezas gréaficas tienen relacién a excepcion de la 4 porque no
personaliza a la carrera, ya que aparecen dos estudiantes de la carrera Comercio Exterior. El
mensaje de las piezas graficas 1,2,3, y 5 no son perceptible ni versatiles, porque estan
sobrecargadas de mucha informacion y la tipogréfia deberia tener un estilo moderno y llamativo

sin perder su esencia de comunicacion.

En cuanto al slogan de las piezas graficas indicé que las piezas 1,2,3,5, y 6 no son motivantes,
estan incompletos a la informacion que se que desea comunicar y no estan ubicados de manera
adecuada para llamar la atencion pues esto es lo primero, ademas las piezas estan muy

sobrecargadas de informacién y hablan de todas las carreras.

Expreso que el aporte es minimo de la composicion de las piezas graficas 1,3 ,6 y 8 en cuanto a
comunicar el mensaje de promocion porque en unos casos estan vendiendo no solo la carrera
de Disefio Grafico, sino toda las carreras, tienen mucha informacion, es mas informativa que
promocional; el orden jerarquico de las piezas gréficas no esta bien aplicada porque todos los
elementos mantienen una misma jerarquia, evitando que alguno resalte y llame la atencién, la
pieza 2 esta sobrecargada de informacidn, la pieza 3 mas bien promociona becas, en la pieza 5
Ilama la atencion la imagen de los estudiantes que no representan la carrera de Disefio Gréafico
y la cromatica. La pieza 7 es mas informativa que promocional, por ultimo manifesté que si es
adecuado el formato de las piezas graficas porque son afiches y son correctas sus dimensiones
aplicadas para poder tener un acceso mas rapido a la ciudadania al momento de promocionar la

carrera.
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CAPITULO IlI:

3. RESULTADOS

La obtencion de los resultados ha sido sustancial para cumplir con los objetivos planteados, se
basan en las encuestas aplicadas y entrevistas estructuradas. La poblacién de estudio se
conform6 por 100 personas, perteneciente a estudiantes y graduados de la carrera y la
especialista en Disefio Gréfico.

En primer lugar desde el enfoque que relaciona edad, conocimiento de la carrera y las piezas
mas influyentes, los estudiantes de Disefio Gréafico estan en un promedio de edad dentro 19-24
afos y los graduados de 25 a 30 afios, se determind que si conocen sobre la carreray que las
piezas graficas que mas influenciaron para conocerla fueron en primer lugar el boca a boca y
segundo lugar los afiches.

En cuanto a la carrera como seleccion educativa la mayoria de los encuestados les gusta el
disefio y otros por no encontrar otra carrera afin, se considera que las piezas de promocion
deberian ser en primer lugar los spot publicitarios, luego los afiches y volantes; ademas se
determind que si se conocen el campo ocupacional del Disefiador Grafico, aungue son poco
atractivas las piezas graficas promocionales utilizada para la carrera en el periodo 2008 al 2015.
Estos resultados contrastados con el de los graduados son similares de tal manera que hay una

coincidencia sorprendente.

Para el analisis de las piezas graficas se tomaron en cuenta los parametros determinados en la
matriz de consistencia y a continuacién se analizan en el mismo orden anterior:

Segun los graduados la percepcidn de claridad se presento solo en la pieza 8 (2015); esto indica
que la correcta aplicacion cromatica y su composicion de fotografias ayuda que el espectador
tenga clara la idea a comunicar.

La relacion imagen-mensaje en la pieza grafica 7 (2014) y 8 (2015), si estan relacionadas de
acuerdo a los resultados obtenidos por los graduados es decir que los elementos en la
composicion tienen similitud con el mensaje de la pieza grafica. En cuanto al slogan la pieza 5
(2012) y la 8 (2015) si son coherentes por tanto permiten al receptor un entendimiento claro y
preciso, para los graduados la pieza 1 (2008) presentan un slogan facil de recordar y coherente,
en cambio las imagenes 5 (2012) y 8 (2015) se puede observar que conectan con el publico
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permitiendo un mejor entendimiento sobre lo que trata la carrera. Referente a la tipografia de
las piezas gréaficas, los estudiantes consideran que la 4 (2011) y la 5 (2012) tiene una tipografia
legible y cumplen con los pardmetros establecidos. Para los graduados las piezas graficas 1,2,3
y 5 son legibles, ayudando a que el mensaje llegue de formar concisa al receptor. Segun la
jerarquia visual de las piezas gréaficas los resultados indican que la pieza gréfica 4 (2011) y 8
(2015) de acuerdo a los estudiantes presentan una buena ubicacion y un punto focal preciso, en
cambio para los graduados la ubicacién correcta y tamafio de sus elementos destaca en la pieza
5 (2012). El punto focal no se puede observar en ninguna de las piezas ya que no hay un

elemento representativo de la carrera.

En la imagen 8 de las piezas gréaficas para los estudiantes y graduados la cromatica esta bien
utilizada en los pardmetros de percepcion como son: el contraste , la distribucion y numero de
colores. En las encuestas los estudiantes y graduados consideraron que el formato es adecuado
para toda las imagenes ya que pueden ser impresas, digitales y su dimensidn esta bien aplicada

para el tipo de informacion y difusion.

Para la especialista el nivel de entendimiento de la pieza grafica 1,2,3,y 6 es bajo, la pieza2 y
3tienen demasiada informacion y la 6 demasiado simple. La relacion imagen-texto de las piezas
gréficas si guardan relacion a excepcién de la 4 porque no se personaliza la carrera. EI mensaje

de las piezas gréficas 1,2,3, y 5 no es perceptible, Las piezas graficas 1,2,3 y 5 no son versatiles.

En cuanto al slogan de las piezas gréficas indic6 que la 1,2,3,5, y 6 no son motivantes, en uno
de ellos el slogan esta incompleto para converser al bachiller que la carrera de Disefio Grafico
es su mejor opcion, ademas aporta muy poco a la composicion de las piezas graficas en cuanto

a comunicar el mensaje de promocion.

Revisando la simetria de las piezas graficas se diria que estan bien aplicada ya que existe un
equilibrio en la posicion de los elementos que forman la composicion gréfica, pero como
siempre muy sobrecargada la pieza 2, la pieza 3 mas bien promociona becas, en la pieza 5 el
centro atencion es la fotografia de los estudiantes y su combinacion de colores calidos y frios.

La pieza 7 se puede observar que es una pieza informativa y no promocional que motive conocer
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sobre el Disefio Gréafico, en cuanto al formato de las piezas gréficas, este si es adecuado para

todas las piezas utilizadas para promover la carrera.

CAPITULO IV:

4. DISCUSION

En el analisis de las piezas graficas 5 y 8 el nivel de percepcion fue clara y precisa para los
receptores, confirmandose que las imégenes son realistas y detallan la relacion de las actividades
logrando el objetivo de comunicacién y posible persuasion del receptor, tal como lo explica
Navarro (2007) que la comunicacion visual del Disefio Grafico puede adoptar diversos
elementos basicos como son el color, forma y orden. Para la especialista el nivel de percepcién

es bajo de las piezas 1,2,3 y 6 porque no cumple con los parametros antes mencionados.

Las piezas graficas 1, 2, 3, 4 y 5 no son coherentes con lo que se desea transmitir al receptor,
en ese sentido Vargas (2012) se refiere a que la tendencia natural de la lectura de una pieza
publicitaria cumple con algunas premisas, entre ellas se deberia considerar la relacion imagen-
mensaje. Segun la especialista estas mismas piezas graficas aportan poco a la composicién en

cuanto a comunicar el mensaje de promocion.

El slogan de la pieza grafica promocional de la carrera motiva al receptor a que tenga como
primera opcion al Disefio Gréafico y en el caso de las piezas graficas 1,5 y 8 son las Gnicas que
cumplen con ese objetivo, de tal forma que se deberia corregir este aspecto. Tal como lo explica
(Bigné, 2003)

En cuanto al slogan desde el punto de vista de la especialista, expreso que las piezas 4,7 y 8 son

motivantes. Esto se refleja en la conceptualizacion de lo que es un slogan aplicando los tres

parametros analizados que son: facil de recordar; coherencia y conexion con el publico.
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Las piezas gréaficas 4 y 5 poseen una tipografia que cumple con los parametros establecidos
como son: legibilidad, tamafio y tipo de letra, porque la tipografia es parte importante detras de

los elementos que se encuentran formando parte de la pieza gréafica. (Ricupero, 2007)

Los resultados en cuanto a la jerarquia visual son que las piezas gréaficas 4,5 y 8 tienen una
correcta ubicacion, tamario de los elementos y punto focal preciso por consiguiente la jerarquia
visual se produce en funcion de las relaciones entre las cosas que vemos y el efecto que provoca.
(Calvo, 2016)

En la imagen 8 la cromatica esta bien utilizada en los parametros de percepcion como son: el
contraste , la distribucion y nimero de colores, se comprende que la combinacion formal y

cromatica dan un sentido tal como lo dice (Abad et. al., 2004) (Ver marco teorico)
En cuanto al formato, este si es adecuado para todas las piezas graficas porque es facil para

Ilegar al receptor, eso explica que hay una buena representacion grafica de la pieza de acuerdo
a (Orellano, Acebedo y Collado, 2016)
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CAPITULO V:

5. CONCLUSIONES

Analizados y contrastados los resultados de las encuestas a los estudiantes de la carrera de
Disefio Gréfico, y entrevistas a directores departamentales y especialista, se llegd a las siguientes

conclusiones:

Del diagndstico en el grupo investigado se concluye que tanto los estudiantes y graduados
conocen el campo laboral y sus respectivas ramas que comprenden la carrera de Disefio Grafico;
por otro lado se comprobdé que el ingreso de los estudiantes a la carrera fue por motivo de gusto
aunque también se presentaron casos (por debajo de la primera afirmacion) por no encontrar una

carrera afin.

Se evidenci6 que pese a tener piezas graficas promocionales (2008-2015), la forma principal de
difusion fue el boca a boca, esto quiere decir que las piezas graficas no cumplieron su proposito
de promocién, reflejando un bajo impacto en la ciudadania. Significa entonces que las
estrategias promocionales que aportarian a la difusion de la carrera no fueron adecuadas. El
estudio demostré que lo factible para promocionar son los spot publicitarios, afiches y volantes.

Con la implementacion de la técnica metodoldgica se constatd un bajo nivel de precision y
claridad en las piezas graficas (1, 2, 3,6) que implica el poco entendimiento de la carrera que se
desea promocionar, ademas en el analisis de la imagen — mensaje se comprueba un aporte
negativo en las piezas graficas (1, 2, 3, 4,5) debido a que no son versatiles ni motivantes, a mas

de que no se personaliza la carrera.

El uso de un slogan de forma adecuada debe de cumplir con los parametros de percepcidén como:
facil de recordar, coherente y conecta con el pablico, ayuda que el receptor tenga clara la idea
de promocion; las piezas graficas que cumplen con los pardmetros mencionados fueron (1, 4, 5,
7,8).
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En cuanto a la tipografica y la jerarquia visual de las piezas graficas se evidencié que la mayoria
(1,2,3,6,7,8) no poseen una tipogréfia legible, ademas el tamafio y tipo de letra no es el adecuado
para la promocion, por otro lado se comprob6 que en estas mismas piezas no se ha aplicado una
correcta ubicacion y tamafio de los elementos por consiguiente no existe un punto focal preciso

que muestre al disefio como un carrera que abarca en todos los ambitos profesionales.

Fue notorio evidenciar con respecto a la cromética que la mayoria de las piezas graficas no
utilizan un gama de colores que represente a la escuela de Disefio Grafico y que motive a llamar

la atencion del receptor.

Para finalizar, en base al concepto de formato de las piezas gréficas, es importante indicar que
el 100% de las piezas gréficas presentan un formato adecuado segun parametros de percepcion.

CAPITULO VI:

6. RECOMENDACIONES

Para el disefio de las piezas graficas se recomienda crear un slogan Unico que represente el
disefio grafico en una sola frase por consiguiente que sea coherente y conecte con el pablico asi

motivando el interés hacia la carrera.

La tipografia tiene que ser legible y el tipo de letra que se usard debe de comunicar de forma

creativa e innovadora el mensaje que ayudara al entendimiento del receptor.

Se aconseja que se aplique la jerarquia visual, enfocandose en el nivel de importancia de los
elementos y su relacion con toda la composicion, sin sobrecargar la pieza grafica de tanta

informacidn; de tal manera que esto perjudica la relacién imagen-mensaje.
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Se propone que al momento de disefiar una pieza gréafica se aplique todos los parametros idéneos
para una composicion adecuada en base al slogan, tipografia, jerarquia visual, cromética y

formato para cumplir con el objetivo de comunicar y promocionar la carrera de disefio gréafico.

Para mejorar la difusion de la carrera se puede aplicar diferentes formatos que llamen la atencion
con forma de algun troquel, que resalte las habilidades que los estudiantes actualmente estan

desarrollando en la carrera.
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ANEXOS

ANEXO 1. PLAN ESTRATEGICO INSTITUCIONAL DE LA PUCESE

OBJETIVO IV: MEIORAR LOS CANALES DE COMUNICACION
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LA PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ADOR SEDE ESMERALDAS

INVITA A LA CIUDADANIA A INSCRIBIRSE EN LAS CARRERAS DE:

DISENO GRAFICO

Inicio de clases : 15 de ociubre/08

INGENIERIA EN GESTION AMBIENTAL

Inicio de clases : 1 de octubre/08

LICENCIATURA EN LINGUISTICA APLICADA
MENCION ENSENANZA DE INGLES

Inicio de clases : 6 de octubre/08
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ANEXO 3. PIEZA GRAFICA N° 2
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LA PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE ESMERALD

INVITA A LA CIUDADANIA A INSCRIBIRSE EN LAS CARRERAS DE: ‘

o DISENO GRAFICO @ = TECNOLOGIA EN GERENCIA DE PEQUENAS Y

o LICENCIATURA EN EDUCACION INICIAL MEDIAS EMPRESAS
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o LICENCIATURA EN BACHILLERATO MENCION ENSENANZA DE INGLES

o INGENIERIA COMERCIAL, MENCION o LICENCIATURA EN ENFERMERIA
PRODUCTIVIDAD o DIPLOMADO EN DOCENCIA UNIVERSITARIA E

o INGENIERIA EN CONTABILIDAD Y AUDITORIA CPA INVESTIGACION EDUCATIVA

o INGENIERIA DE SISTEMAS Y COMPUTACION o DIPLOMADO SUPERIOR PREVENCION Y

o INGENIERIA EN COMERCIO EXTERIOR TRATAMIENTO CONDUCTAS ADICTIVAS

o INGENIERIA EN GESTION AMBIENTAL
o INGENIERIA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS
HOTELERAS Y TURISTICAS

iINSCRIPCIONES ABIERTAS! |

Para rkr;nyol: inlorr\]’\aclé& ac:de locnuehs'rg oll'clr&u, ubifuda Inicio de clases
en la calle Espejo, subiendo al Centro Santa Cruz, s/n,
tel. 2726-613 , 2721-459, 6 de Abril del 2009

(de 0Bh a 12h y de 15h a 19h.)
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ANEXO 5. PIEZA GRAFICA N° 4

La Universidad Catélica rinde fributo a la provincia
de Esmeraldas al conmemorar sus
191 anos de independencia
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Laboratorio Clinico.

Administracién de Empresas.
Administracion de Empresas Hoteleras
Contabilidad y Auditoria CPA.

Septiembre 2011 - Febrero 2012

Ingenieria en Contabilidad y Auditoria
e Ingenieria de Sistemas y Computacié

subida al Centro Santa Cruz Teléfonos 2726 613; 2726 509.0 27,
Ingresa a nuestro web site: www.pucese.net

ANEXO 6. PIEZA GRAFICA N° 5

'R h 1
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE ESMERALDAS

Enfermeria Calendario de matriculas

Educacion Inicial oo acadéaico 2013 - 21D
Educacion Basica “Prmer semesiie.
Contabilidad y Auditoria abril-agosto/2012:
Comercio Exterior - Matriculas ordinarias:
LingUistica 21 de marzo a 4 de abril de 2012 . "
Sistemas y Computacion Matriculas extraordinarias:
Administracién de Empresas 9 16 de abril de 2012
Disefio Grafico - Inicio de clases:
Hoteleria y Turismo 4 de abril 2012
Gestion Ambiental

/150 & 2
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-Titulo de bachiller o acta de grado en original y copia

- Copia de la cédula de identidad

-Copia del cerlificado de votacién

- Dos fotos tamafio camé, actualizadas

-Copia de lo libreta miitar o i de i6n del Cenfro de
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CARRERAS POSTGRADOS

Maestria en Tecnologlas Magister en Tecnologfas para la

para la Gestion y Gestién y Practica Docente o
Practica Docente
Maestria en Ciencias de Magister en Ciencias de la
la Educacién Educacién &
Maestria en Admini Magister en Admi ion de
de Empresas mencion Empresas con mencién en 4
Planeacién Planeacion

REQUISITOS DE INGRESO:

Titulo profesional de tercer nivel o grado de Licenciatura, registra-
do en el SENESCYT

Cédula de ciudadania

Papeleta de votacion

Libreta Militar (hombres)

2 fotos tamafio carnet

Trabajar en el ejercicio de la docencia (Maestria en Ciencias de la
Educacion)

HORARIOS:

El esquema de trabajo estara definido por actividades presenciales
en el siguiente horario:

Viernes: 17h30—21h55
Sabado: 08n00—13h00 y de 14h00—18h25

PROCESO DE ADMISION

CARRERAS

El proceso de admisién consta de los siguientes pasos:
Inscripcion en la carrera de su preferencia

1 Completar e imprimir el formulario de inscripcién on line en
la pagina web www.pucese.edu.ec
2 Entregar en la ventanilla de Recaudacién

*Formulario de inscripcién

*Copia de la cédula de ciudadania

*$15 (costo de inscripcion)
3 Con el comprobante de pago de inscripcién, dirigirse al
Departamento de Bienestar Estudiantil para llenar la ficha de
pre-inscripcion, y recibir orientacion sobre el examen de admi-
sion.

EXAMEN DE ADMISION

El examen de admision es una prueba de razonamiento légico,
que permite evaluar las capacidadesy habilidades del estudian-
te. Para rendir el examen el es-tudiante debe presentar original
de la cédula de ciudadania y comprobante de inscripcién.

FECHAS PARA RENDIR EXAMEN DE ADMISION

1ra llamada: 24 de enero/2013
2da llamada: 14 de febrero/2013
3ra llamada: 20 de marzo/2013

FECHAS DE MATRICULA!

Ordinarias: 20 de marzo al 05 de abril /2013
Extraordinarias: 08 al 16 de abril/2013
Inicio de inscripciones : 3 DE DIC./2012

INICIO DE CLASES 8 DE ABRIL/2013

ANEXO 7. PIEZA GRAFICA N° 6

PENSION DIFERENCIADA

El Sistema de Pensién Diferenciada (SPD) es una forma que
posibilita la igualdad de oportunidades a los estudiantes de
pregrado, para que paguen los valores de la universidad en
funcién de un estudio y analisis de la situacién economica fami-
liar.

Mediante este sistema, la PUCESE fija el costo semestral de los
«créditos académicos de cada carrera en 6 categorias (A, B, C, D,
Ey F) asignando a cada una de ellas el pago de un porcentaje
sobre el precio del crédito, correspondiendo a la categoria A el
100% del valor.

Este beneficio econémico se aplica desde la primera matricula
del estudiante. El tramite es obligatorio y tiene carécter confi-
dencial. N

Se realiza después del examen de admision y antes de la matri-
cula del primer semestre.

A media carrera los estudiantes realizan una actualizacién de
datos en lo que respecta a situacién familiar y, consecuente-
mente, de su categoria.

FaX: EXT. 114
www.pucese.edu.ec

CARRERAS

CARRERAS TITULO DURACION

Educacion Inicial Licenciado/a en _Genciai dela SQm::lrzs
Educacion, emee
Mencién Educacién Inicial Nivelacién
8

Educacién Bésica Licenciado/a en Clenciasde |2 somistras

Educacién, Mencién Educacion %+
Basica Nivelacion
Administracion de Ingeniero (a)

9
Contabilidad y Auditoria Ingeniero (a) Semestres
Al Nivelacién

Comercio Exterior _ Ingeniero (a)

Administracion de . 9
Empresas Hotelerasy Ingeniero (2 Semestres
risticas. Nivelacién

Sistemas 9
¥ Computacion Ingeniero (e) Semestres
Nivelacién

o 8
Disefio Gréfico Diseriador (@) Semestres
Nivelacién

N 8
Enfermeria Licendiado (a) Semestres
Nivelacién

9
Gestion Ambiental Ingeniero (a) Semestres
Nivelacién

rcenci 8
Lingaistica Licenciado (a) Semestres
Nivelacién

GUIA DE CARRERAS

PONTIFICIA UNIVERSIDAD
CATOLICA DEL ECUADOR
SEDE ESMERALDAS

S 15,

s “,

$ %
F 3
g 3
= e
= >
7 &
= $

2013

FORMAS DE FINANCIAMIENTO
CREDITO DIRECTO CON LA PUCESE

Si te vas a matricular a través de un crédito directo con la
Universidad, debes cancelar el 50% del valor de la matricula en
el Banco, en el periodo de matriculas ordinarias, y por la
diferencia debes entregar en Recaudacion los siguientes docu-
mentos:

* Tres cheques posfechados, en garantfa.

« Namero de cédula, nimero de teléfono y direccién del duefio
de los cheques.

« Compromiso de pago (lo al
larte en la ventanilla de Recaudacion).
« Copia del recibo de agua, luz o teléfono del estudiante

(uno solo, si es por primera vez).

+ Croquis del domicilio del estudiante (cuando es por primera
vez y cuando cambia de domicilio).

de matricu-

CREDITO CON EL IECE

Los estudiantes que deseen obtener un crédito en el IECE
compraran en la ventanilla de Recaudacién 4 tickets para
conseguir los siguientes documentos:

- Un certificado de aranceles (Tesoreria)

« Certificado de preinscripcion

+ Certificado de duracion de la carrera

+ Certificado de pensum de estudios

« Especie valorada (para comprar la especie, deben dejar $100
en transito, que luego seran utilizados en la matricula). Solici-
tar en Secretaria General.

Una vez que el IECE apruebe el <rédito, solicite el formulario de
transferencia de valores a la PUCESE en el periodo de matricu-
las ordinarias.

TARJETAS DE CREDITO

Puedes realizar tu pago con cualquiera de las siguientes tarje-
tas de crédito: Visa, Mastercard, Diners Club y Pacificard.
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ANEXO 8. PIEZA GRAFICA N° 7

ESCUELA DE.
DISENO GRAFICO

e
ESCUELA DE
DISENO
GRAFICO

CALLE ESPEJO SUBIDA A SANTA CRUZ
TELEFONO: 2726613 /2726509 EXT. 108
FAX: 2726613 EXT. 114

E-MAIL: DIRDISENOG@PUCESE.NET

VISION
La Escuela L 0 Grafico se enfoca en la busqueda
permanente de . a través de

o OBJETIVOS
Satisfacer la
nales con for
necesidades empresariales y q
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ANEXO 9. PIEZA GRAFICA N° 8
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ESCUELA DE

DISENO

GRAFICO

CALLE ESPEJO SUBIDA A SANTA CRUZ
TELEFONO: 2726613 /2726509 EXT. 108/112
FAX: 2726613 EXT. 114

E-MAIL: DIRDISENOG@PUCESE.NET

MODALIDAD
Presencial
DURACION
8 semestres
4 afios y medio + curso de nivelacion
REQUISITOS DE INGRESO
Titulo de bachiller o acta de grado en
original y copia
Copla de la cédula de identidad
Copia del certificado de votacion
Dos fotos tamafio camé, actualizadas
Copla de la libreta militar o certificado
de presentacion del Centro de Movilizacion
Certificado expedido por Bienestar Estudiantil
de haber superado el examen de admision

TITULO QUE OTORGA

Licenciado (a) en Disefio Grafico

MISION

Formar profesionales del disefio y la comunicacién visual
con alto espiritu de responsabilidad, superacion y autono-
mia, capaces de generar y liderar transformaciones en
pos del desarrollo justo y solidario de su medio, con
respeto, tolerancia e innovacién sostenible.

VISION

La Escuela de Disefio Grafico se enfoca en la bisqueda
de la excelenc a través de

contenidos bien planteados que cumplan con los requeri-

mientos para el eficaz desarrollo del conocimiento y la

investigacion. Del mismo modo, aspiramos a ser recono

cidos como una escuela que se destaque de las demas

por el alto nivel de los profésionales que se formen en
ella.

OBJETIVOS

Satisfacer ia creciente demanda empresarial de profesio-
nales con formacién terminal versada en las diferentes
necesidades empresariales y que posean las habilidades
para asimilar y difundir los continuos procesos de cambio
que exige el nuevo entomo de las organizaciones
Ofrecer un programa de pre-grado que permita saisfacer
la demanda de la carrera de Disefio Gréfico, insertada en

la Facultad de Ciencias Administrativas y Contables de la
PUCESE

Fortalecer el proceso de intercambio y colaboracién con
otras sedes de la PUCE; y otras Universidades locales y
naclonales.
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ESCUELA DE
DISENO GRAFICO

El Disefiador Gréfico graduado en la Pontificia Universidad Catéli-
ca del Ecuador Sede Esmeraldas, se podra desempenar idénea-
mente como directivo o funcionario en los sectores privado y
publico, o independiente como empresario y consultor de empre-
sas.

Podra realizar ocupaciones como:

Profesional del disefio grafico y de la comunicacién visual, en los
campos de la ilustracion, diagramacion, disefio corporativo, sefia-
lética, disefio editorial y publicitario, etc.

Disefio de paginas interactivas, web, publicitarias, etc., en disefio
para el cine, la television y otros medios, etc.

Docentes, investigadores, consuliores, fiscalizadores y criticos o
curadores de productos relacionados con el disefio grafico y
visual de la provincia.

Taller de Disefio

Taller Interdisciplinario
Teoria e Historia del Disefio
Tecnologico

Laboratorio de Disefio
Dibujo

Fotografia

Investigacion y Expresion
Formacién Humana

Haber aprobado Ia totalidad de créditos del programa de estudios
del Disefiador Grafico

Cumplir con 200 horas de extensién social

Aprobar los 6 niveles de inglés o tener 500 puntos en el TOEFL
Obtener la aprobacion de una disertacion de grado y defenderia
ante un tribunal.




ANEXO 10. ENCUESTAS /ENTREVISTAS

ENCUESTA A LOS ESTUDIANTES/GRADUADOS DEL LA CARRERA DE DISENO GRAFICO DE LA PONTIFICIA
UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE ESMERALDAS (PUCESE)

Estimados compafieros estudiante.

Le saludo cordialmente a la vez que solicito su colaboracién para aplicar una breve encuesta con la finalidad de
recabar informacién para mi trabajo de investigacion relacionado con el “Andlisis de piezas graficas implementadas
en la promocioén de la carrera de Disefio grafico de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador sede Esmeraldas
en el periodo 2008 al 2015.

Las respuestas que usted proporcione serdn de absoluta confidencialidad y solo se utilizaran para el analisis y

procesamiento de datos del trabajo en mencion.
Muchas gracias.

1.- ;Cual es su edad?

-18 18-24 25-30

I Y o I

2.- ;Cuanto conoce con respecto a la carrera de Disefio Grafico?

MUCHO POCO NADA

O 0O 04

3.- (La promocidn de la carrera de Diseiio Grafico por medio de que piezas graficas la conoci6?

e  Afiche

e Diptico

e Triptico

e  Spot publicitario
e (Cuiia radial

e Otros

gooooo

4.- ;Cual fue el factor para escoger esta carrera?

e  Me gusta el disefio

e  Me gusta el dibujo

e  Soy creativo

e Tengo aptitud

e No encontré otra carrera afin

e  Por mis amigo(a)s

gooooo
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e  Otro motivo

-

5.- ;Qué piezas grafica aconsejaria usted para promocionar esta carrera?

e  Afiche
e Cartel
e Folleto
e Diptico

e  Triptico

e Volante

e  Revista

e Invitacién

e  Spot Publicitario
e  Cufia Radial

e Otros

6.- ;Conoce usted el campo ocupacional de un disefiador grafico?

SI POCO NO

I - (-

7.- (Le parece agradable las piezas graficas usadas en la promocion de la carrera de Diseiio Grafico?

SI POCO NO

I - (-

8.- Segun su percepcion. ;Cree usted que la técnica usada en la elaboracion de las piezas graficas para la
promocion de la carrera es clara y precisa?

Pieza Pieza Pieza Pieza Pieza Pieza Pieza
grafica #1 grafica #2 grafica #3 grafica #4 grafica #5 grafica #6 grafica #7
Sl NO Sl NO Sl NO SI NO Sl NO Sl NO S| NO
CLARA
Sl NO Sl NO SI NO Sl NO Sl NO Sl NO Sl NO
PRECISA

9.- ;La composicion de la imagen en la pieza grafica tiene relacion con el mensaje?

SI

O
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10.- ;Qué pieza grafica promocional piensa usted que causo mas impacto?

Parametros de
percepcion

Pieza

#1

Pieza
#2

Pieza
#3

Pieza
#4

Pieza
#5

Pieza
#6

Pieza
#7

Pieza

#8

si

no

si no

si no

si no

si no

Si no

Si

no

si

no

Slogan

Facil de recordar

coherente

Conecta con el
publico

Tipografia

Legible

Tamanfo

Tipo

Jerarquia
visual

Ubicacién

Tamafo

Punto focal

Cromatica

contraste

Distribucion

Numero de colores

Formato

Impreso

Digital

tamarfio
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ANEXO 11. AVAL DE LOS INSTRUMENTOS METODOLOGICO.

Esmeraldas, 8 de Diciembre del 2017

MSc. Nuria Rey

Docente de la Escuela de Disefio Grafico de la PUCE-E
Esmeraldas — Ecuador

Yo Dayana Pilar Mendoza Calberto, estudiante del ;oveno nivel de la Escuela de Disefio
Gréfico con namero de matricula 8114, me dirijo a usted mediante la presente para
solicitarle muy cordialmente haga la revisién de los instrumentos, “Fichas de Entrevistas™ y
“Ficha de Encuesta™, las cuales estan sustentada a uno de los objetivos de mi investigacion
el cual es, “Identificar los aspectos que han influido en la imagen global de la carrera
de disefio grafico y su representacion en las piezas graficas utilizadas en su promocion
durante el periodo 2008 al 2015, dicha revision servird para la validacién de los

instrumentos, para continuar con el desarrollo de mi investigacion de tesis de grado.

Atentamente
Dayana Pilar Mendoza Calberto
C.1. 080436958-5
2ec ke

&

12/12 ) 2013
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Esmeraldas, 8 de Diciembre del 2017

MSc. Sabrina Marcillo

Docente de la Escuela de Disefio Grafico de la PUCE-E
Esmeraldas - Ecuador

Yo Dayana Pilar Mendoza Calberto, estudiante del noveno nivel de la Escuela de Disefio
Gréfico con nimero de matricula 8114, me dirijo a usted mediante la presente para
solicitarle muy cordialmente haga la revisién de los instrumentos, “Fichas de Entrevistas™ y
“Ficha de Encuesta”, las cuales est4n sustentada a uno de los objetivos de mi investigacion
el cual es, “Identificar los aspectos que han influido en la imagen global de la carrera
de disefio grafico y su representacion en las piezas graficas utilizadas en su promocion
durante el periodo 2008 al 20157, dicha revisién servird para la validacion de los

instrumentos, para continuar con el desarrollo de mi investigacion de tesis de grado.

Atentamente

/L

L

Dayana Pilar Mendoza Calberto

C.1. 080436958-5
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Esmeraldas, 8 de Diciembre del 2017

Ing. José Luis Romero

Docente de la Escuela de Disefio Gréafico de la PUCE-E
Esmeraldas - Ecuador

Yo Dayana Pilar Mendoza Calberto, estudiante del noveno nivel de la Escuela de Disefio
Gréfico con ntimero de matricula 8114, me dirijo a usted mediante Ia presente para
solicitarle muy cordialmente haga la revision de los instrumentos, “Fichas de Entrevistas” y
“Ficha de Encuesta™, las cuales estan sustentada a uno de los objetivos de mi investigacion
el cual es, “Identificar los aspectos que han influido en la imagen global de la carrera
de disefio grifico y su representacién en las piezas graficas utilizadas en su promocion
durante el periodo 2008 al 2015, dicha revision servira para la validacién de los

instrumentos, para continuar con el desarrollo de mi investigacion de tesis de grado.

Atentamente

M

Dayana Pilar Mendoza Calberto

C.l. 080436958-5
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ANEXO 12. AVAL DE ENTREVISTAS.

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR
SEDE ESMERALDAS

Unidad Académica
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Estimada MSc.Eslendy Mendoza

Le saludo cordialmente a la vez que solicito su colaboracién para aplicar una breve entrevista con la finalidad
de recabar informacién para mi trabajo de investigacién relacionado con el “Andlisis de piezas gréficas
implementadas en la promocién de la carrera de Disefio grifico de la Pontificia Universidad Catdlica del
Ecuador sede Esmeraldas en el periodo 2008 al 2015".

Las respuestas que usted proporcione se utilizardn para el andlisis y procesamiento de datos del trabajo en
mencion.

Muchas gracias.

il
) 0

J
MSC.%SLL(DY MENDOZA
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