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RESUMEN

Esta disertacion contempla la creacion de una revista de oferta académica que cumplird un
objetivo social que encauzard a la juventud ecuatoriana a elegir una carrera que le permitird
desarrollarse profesionalmente. Este medio de comunicacion tendra noticias a nivel

universitario que le permitira mantenerse actualizado.

Para la vialidad al proyecto se efecttio un diagnostico e investigacion de mercado en los
colegios del Distrito Metropolitano de Quito, que fue el punto de partida del proyecto que se
apoyo en encuestas y en bases de datos entregada por el Ministerio de Educacion.

El proyecto se visualiza en la imagen de la revista por ello se presenta un boceto inicial
cimentado en la teoria de imagen corporativa de Joan Costa y la planificacion estratégica de
la imagen corporativa de Capriotti y posteriormente se elaboré un plan de medios para
difundir el proyecto a nuestro pablico objetivo. Cabe aclarar que este estudio inicio en el afio
2009 y se actualizado hasta el presente afio, Se mantiene en vigencia ya que aun este espacio

de informacion no ha sido explotado.

Palabras clave: revista, medio de comunicacion, investigacion de mercado, imagen

corporativa,
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INTRODUCCION

La presente investigacion inicié con estudio de mercado en el afio 2009 sobre ofertas
académicas, cuando la reforma universitaria del Ecuador vigente estaba en construccion y
aun existian varias instituciones de educacion superior que luego desaparecieron. La presente
propuesta de disefio de una revista sobre la oferta de programas de estudio de universidades
en Quito se basa en datos actualizados al afio 2014 y aln se considera necesaria la
informacion acerca de las diversas opciones de estudios universitarios puesto que mas alla del
cierre de algunas instituciones de educacion superior, de la categorizacion de universidades
en tipo A, B, C y D, en la actualidad existe una valoracién mayor por la obtencion de titulos

académicos y de profesionalizacion.

En la ciudad de Quito existe una gran diversidad de carreras universitarias en 16
instituciones de educacién superior que han sido consideradas en la presenta propuesta de
creacion de una revista dirigida a los estudiantes de tercero de bachillerato que se encuentran
en una busqueda constante de la profesion que le gustaria obtener como decision relevante en
su vida, al escoger erroneamente los jovenes sufren frustraciones y presentan un futuro con

un bajo desempefio laboral lo que conlleva a una falta de crecimiento personal.

Cada universidad que busca destacar a sus graduados, debe tener una sélida base tedrica
que sea complementada con el acercamiento al mundo real; la practica. La mezcla de estos
dos ingredientes dara como resultado gente con habilidades superiores para desarrollar su
profesion, por ello la presente disertacion tiene como objetivo dar a conocer todas las
universidades que ofertan pregrado en la capital del Ecuador, para que los jovenes de 17 afios
tengan un conocimiento real de cada institucién y puedan acceder segun sus posibilidades

desde el punto de vista social y financiero.

La eleccion inadecuada de la carrera universitaria a estudiar es una situacion que muy
frecuentemente que presentan los jévenes y que constituye uno de los principales factores que
tienen como consecuencia la desercion universitaria. La orientacion profesional se ha
abocado a la intervencion de este problema social, sin embargo las estrategias utilizadas no

han sido lo suficientemente efectivas para disminuir significativamente el problema.
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Dada esta problematica nace la propuesta del disefio de una revista que promocionara en
forma entretenida, las carreras que tienen cada universidad de la ciudad para que no se
convierta en un tema netamente informativo que cumpla con las expectativas que tiene
nuestro receptor al decodificar el texto y complementara la informacion con temas de interés

propios de la edad.

Siendo este tema una constante al culminar los estudios secundarios, le dara a nuestro
proyecto una permanencia en el mercado. La presente disertacion es una revista informativa,
que de llegar a realizarse constituirdA un aporte a la sociedad ecuatoriana y a las

organizaciones que tendran un recurso humano con proyecciones.

El primer capitulo trata sobre un acercamiento a una breve historia que da origen a los
medios de comunicacion y al inicio del periddico que da como un surgimiento paralelo a la
revista, cubriendo las necesidades intelectuales de la época y nos transportaremos al

nacimiento de la revista en el Ecuador

Abordaremos los conceptos basicos de la revista, sus ventajas y desventajas; la estructura
que debe contener ésta, tanto publicitariamente como en su contenido, y la descripcion de los

géneros que usualmente se utiliza.

Dentro de la comunicacién tenemos un enfoque de la teoria estructuralista de Harold
Laswell para realizar un andlisis de las preguntas propuestas por este autor, a ser aplicadas en

este medio escrito

El segundo capitulo investiga los inicios de la universidad en el mundo y el nacimiento de
la academia en el Ecuador, y continuamos explicando cuales son los organismos que
actualmente regulan a estas instituciones para finalizar se realizé una investigacion de

mercado en la ciudad de Quito y los valles para comprobar la factibilidad de la revista.

En el tercer capitulo realizamos propiamente dicho la propuesta de la revista a detalle con
los objetivos especificos y generales, la importancia de difundir la informacion hacia la

colectividad para cubrir este vacio que se ha determinado en esta investigacion
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También se efectud el perfil de actividades que se delimitaran dentro de la organizacién u

editorial que respaldara a la creacion de Ideas Cruzadas, se realizé un organigrama funcional.

En el disefio se tomd en cuenta las secciones y prioridades que escogid nuestro publico en
el capitulo anterior, también podemos ver el costo publicitario que tendra para soportar el

presupuesto presentado.

Para concluir se presentd un plan de medios de bajo presupuesto, que se efectuara durante

un mes para posesionar en el publico este medio impreso.
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CAPITULO I: MEDIOS DE COMUNICACION

1.1 ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA REVISTA

1.1.1 EL DESARROLLO DE LOS MEDIOS IMPRESOS

La Comunicacion es el origen de todo, porque existe la necesidad de transmitir, compartir
y difundir informacion diversa como por ejemplo, la sabiduria, el conocimiento, la alegria,
aspectos de la vida cotidiana; en definitiva la comunicacion determina las formas de

sociabilidad que asume el individuo.

La humanidad ha ido evolucionando y la comunicacion también a la par, el inicio fue
primitivo e embrionario por eso se podria mencionar que la primera comunicacion fue tactil,
luego se introduce el lenguaje oral que distingue a los seres humanos de los animales y, por

ultimo, la escritura.

A partir de esto se desarrollaron instrumentos de difusion como las piedras de los egipcios
y babilonios, las tablas de los griegos y romanos, la vitela de los romanos, el papiro egipcio

y, finalmente, el papel, todos estos fueron el soporte para la escritura.

En esos tiempos la comunicacion era bastante complicada por las distancias que habia de
un lugar a otro, por ello se crearon correos primitivos que eran controlados por el poder de la
época, sobre estos canales de informacion ya existia censura en la informacion pero se
crearon espacios en los cuales se expresaba el sentir del pueblo como en el teatro, la comedia,

las canciones de acuerdo al nivel cultural de la época en la que se desarrollaban.

En Grecia ya se daba los primeros indicios del periodismo utilizando el método de la
oralidad y en Roma se utilizaba el correo de las tablas enceradas entregando de un lugar a
otro.

En la Alta Edad Media europea existe el dominio total de la Iglesia en todas las areas y
esto conllevo al analfabetismo de la poblacion; y solo un sector de la élite tuvo acceso a la
informacion, se continué usando el correo oral. Al finalizar esta etapa, a inicios del

Renacimiento, nace una nueva clase social compuesta por mercaderes, que se encargan de
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intercambiar sus productos e informacion oral y escrita a la vez siendo los propiciadores del
periodismo manuscrito y esto los convierte en nueva clase social rica, que poseia el poder

econdmico e informativo y no era tan controlada por la iglesia.

En la etapa del Renacimiento, la economia pasa de ser una produccion feudal, al modo de
produccién capitalista en la que se consolida la burguesia comercial y artesano. En esta
época se da un impulso a la tecnologia en la comunicacién maritima y la modernizacion de
las organizaciones postales terrestres y con la invencion del papel y el descubrimiento de la

imprenta por Johannes Gutenberg en 1432.

Gutenberg consiguid reunir la mejor calidad de impresion, experimentando y llegd a
utilizar el metal y fabrico su propia tinta con negro de humo y aceite, para este proceso
acudié a Johan Fust quien invirtio en la fabricacion de este medio. Fust se encargd de la
difusién de la forma de construir la imprenta, la cual se propagd por Maguncia, Estrasburgo y

Colonia.

Durante este periodo se produjo un fendmeno politico. Maguncia fue saqueada en 1462 y
prohibida la imprenta, por lo tanto los impresores migraron por Europa y se asentaron en

Italia, Espafia, Paris, Holanda, las Isla Britanicas y Bélgica.

La imprenta tuvo mayor desarrollo en la literatura que en el ambito de la informacion, ya
que en la Edad Media existian noticias redactadas por profesionales las cuales abastecian de
informacion tanto a nobles, comerciantes y banqueros, las cuales se mantuvieron porque
todos requerian informacién. Luego nacié la noticia impresa que tenia un costo econémico
para el pueblo, pero fue vigilada por el estado y la iglesia y tenian permiso de funcionamiento
por estas entidades; sin embargo, la noticia manuscrita era dirigida por la burguesia y no

habia censura y poseia mayor credibilidad que la impresa.

Segun Véasquez Montalvan, (1997), en el estudio que realizé afirma en la siguiente

cita:

Mandamos y defendemos que ningun librero, ni otra persona alguna traiga ni meta en

nuestros Reynos de Aragén, Valencia, Catalufia y Navarra, de cualquier materia, calidad o
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facultad, no siendo impresos con licencia firmada de nuestro nombre y sefialada de los del

nuestro Consejo, so pena de muerte. (p.54)

Los imprenteros descubrieron la forma de aumentar su negocio, produciendo hojas
periddicamente con noticias, las cuales tenian mayor audiencia que los libros, ya que
describian en una forma sencilla hechos como la guerra, descubrimientos maritimos, la

primera carta de Colon que envié desde América, entre otras.

Pese a toda la censura que tenian, se crea un modelo de escritura que contenia las primeras
hojas informativas sin enunciado y méas adelante se dara origen al género de la gacetilla y la
cronica; su forma de circulacion era intermitente. Con el paso del tiempo se dara estabilidad

en el mercado informativo con el correo regular y almanaques informativos.

En Frankfurt, 1628, Egenol Emmel tenia publicaciones semanales en una casa postal,
Frankfurter Zeitung,un correo postal que llegd a convertirse en el Frankfurter Oberpostmans

Zeitung,el periodico oficial de la oficina postal de Frankfurt.(Vazquez Montalvan, 1997)

En el periodo del Renacimiento nace el correo y la mensajeria del concesionismo que
establece tramas de comunicaciones postales, y la mensajeria universitaria se convierte en

comunal.

En esta época, un ochenta por ciento de la poblacion era analfabeta, por este motivo la
informacién impresa llegaba a pocos receptores; es decir, su publico se centralizaba en las
areas de poder como la burguesia, los religiosos que censuraban imponiendo leyes, en

algunas ocasiones causales de procesos hasta de ser ejecutados.

Al entrar en el siglo XV1 se da el inicio de la Reforma, un movimiento religioso, en la cual
se originan grupos insurgentes que encuentran a la imprenta como un elemento de difusion de
su ideologia protestante. Se inicia un periodo de lucha religiosa y social en contra de la
iglesia catdlica, con publicaciones basadas en la tesis de Martin Lutero en 1517 que se

convertiria en la ideologia de ese tiempo.
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En la ciudad alemana de Wittemberg, los grupos insurrectos llegarian a descubrir
estrategias de comunicacion como, la simbologia a través de hojas volantes, libelos,
impresos, panfletos, manuscritos, grabados, caricaturas religiosas y politicas, en las cuales
acusaban al Papa de ser un anticristo. Estos revolucionarios llegarian a poner en los impresos
las escenas en la que ilustraban al hombre comdn sosteniendo un debate con el te6logo mas
reconocido en cual es el hombre comun siempre ganaba, lo que en la época era muy de moda

y se denominaba di&logo socratico.

Estas manifestaciones despertaron una explosion de escritura sin control, ya que tanto los
insurgentes como los religiosos tenian una avida necesidad de informar y acaparar publico a
su ideologia y pese a las restricciones ya existentes, se realizaban impresiones clandestinas y

al igual se distribuian de la misma forma.

La imprenta fue un elemento fundamental en la Reforma debido a que fue utilizada en
forma estratégica para el cambio historico de este periodo y la vez fue reglamentado su uso,
los Luteranos lo utilizaban en la elaboracién de playcards, que eran carteles pegados en la
puerta central de la Capilla Central de los Agustinos de Wittemberg los que tenian gran
acogida del publico, poseian tal fuerza en la colectividad que fue la causa del exilio de
Calvino que era partidario de este movimiento, pese a toda la represion que se dio a la
libertad de expresion se dieron mecanismos para que llegaran al publico violando las leyes
establecidas de que ningin documento podian ser impreso ni vendido, sino contenia los

permisos establecidos por el régimen real.

La Reforma tuvo consecuencias, como el debilitamiento de la iglesia, la tolerancia en el

pensamiento, la libertad de lectura de la Biblia y la alianza entre humanistas y reformistas.

La imprenta tenia una alta veracidad en el pablico porque que era un instrumento para el
lector, por ello los luteranos usaron un lenguaje de acuerdo a su nivel social, econémico y
cultural, utilizaron hasta cantos corales, en respuesta los cat6licos al principio enviaban
medidas de control pero se vieron obligados a responder con propaganda de igual forma ya
que los reformistas estaban ganando adeptos a su causa y tuvieron que realizarlo en espacios

ya ganados por los reformistas.
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La Iglesia empezo a tener una forma organizada de dar respuesta, el papa Gregorio XIII
se reunio con los cardenales para tomar politicas en la difusion de su dogma en toda las
regiones lo cual trajo resultados como la alfabetizacion del pueblo cristiano y la traduccion de

la Biblia en varias lenguas teniendo el control sobre la version que Roma daba de la misma.

Finalizando el siglo XVI aparecen los primeros medios escritos con regularidad de
publicacion, se cree que en Suiza un pais neutral, aparecidé el primer periddico con
publicacion mensual llamado Rorschacha, que su contenido constaba de doce hojas y con
lenguaje literario propio de la época, que lo redactdé Samuel Dilbaumy seguidamente

continuaron varias publicaciones.

Al iniciar el siglo XVI1 existieron publicaciones semanales en las ciudades de Estrasburgo
y Augsburgo las cuales se extendieron al resto de Europa. Holanda fue un pais adelantado a
la época que incluyo ideologia propia al medio y esto se replicd en paises como Francia e

Inglaterra.

En Inglaterra, los Tudor imprimieron hechos como fiestas, funerales y acontecimientos
como asesinatos robos entre otros, para crear una imagen publica. Para 1557 se fueron
creando organizaciones como la de los libreros que estaban constituidos por editores,
impresores y libreros. Se llegd a pensar que la produccién de periddicos era algo pasajero y

no trascenderia en el tiempo.

En el siglo XVI, XVII, XVIII se mantiene el orden y se continda con el control de la
monarquia sobre la informacion. Se crea modos de operacion: el concesionismo, es decir se le
da permisos de impresion a personas de confianza; las licencias individuales, se trata de tener
un permiso para la publicacion de una obra; sistema de leyes en contra de lo indicado por el
monarca en cuanto a las difusion de la informacion, y finalmente la creacion de medios

propios del estado.

Estos sistemas prevalecieron durante estos siglos en los cuales se fortalecieron los medios
de comunicacion del estado y las imprentas bajo su control, se dieron en toda Europa y
sufrieron ciertas caidas financieras debido al ascenso de la burguesia que se dio en estos

siglos.
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En el caso de Inglaterra se creé la Compafiia de papeleros que su funcion era el control y
la admision a este gremio y los que no cumpliesen reglamentos comerciales impuestos por

las Célula Real se verian sometidos a cumplir penalidades leves o la expulsion.

En Francia y Espafia crearon sus propios medios para mantener el control directamente
con la creacién de sus propios periddicos del estado el cual se encargaba de informar

unicamente lo que le interesaba que conozca el pablico.

El sistema de leyes se aplicaba cuando existia traicion:(Vazquez Montalvan, 1997)
“intentar  derrotar al Estado, comprometerse en actividades que pudiera llevar al
derrocamiento del gobierno establecido” (p.77), puede ser de forma directa o indirectamente,
y la sedicién se empled para los disidentes.

Los primeros periddicos, segun Villamarin Cabascal, recapitulan el nacimiento de la
prensa escrita con la periodicidad anual de los almanaques rudimentarios y se continda con la
recopilacién de noticias que eran folletos que se relataban problemas politicos y religiosos,
luego, como en la feria de Frankfurt se imprimia semestralmente el almanaque con los
principales hechos acontecidos y en 1597 nacen las hojas informativas que se propagaron por
toda Europa, de ahi, se menciona que aparecieron ciertos medios impresos tales como:Suiza,
periddico mensual(1597);Praga, mensual (1597);Nieuwe Tijdingen, Bélgica(1605);
Wolfbutel(1609); Relation en Strasbourg, (1609);Mercuri Francais(1611);Die Frankfurter
Cherpostnat Zeitung Alemania, (1615);Holanda (1618);Francia(1620); Inglaterra(1620);
Cartas de Novedades Politicas de la Corte y avisos recibidos de otras partes(1621);Current

of Generals News Inglaterra (1622);Novas ordinarias(1641).

Segln José Acosta Motamoro (1973) “el primer periodico regular del que hayconstancia
histérica”(p.174) es el Nieuwe Tijdinge de Bélgica, nace en respuesta al gobierno del
archiduque Albertoque pertenecia a la Corona Espafiola.En aquellos tiempos, los Paises
Bajos eran regidos por espafioles que era el gran motivo de discordia que provocd grandes

agitaciones hasta llegar a sitiar Amberes militarmente.

Este medio fue una propuesta del impresor Abraham Verhoeven para realizar la contra
propaganda a los desertores al gobierno, publicando los logros y las conquistas de los
principes, esta publicacién se propaga en mayo de 1605 hasta 1617, llegd a tener una
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circulacion semanal, su disefio era un cuadernillo que sus contenidos eran caricaturas

politicas y grabados.

El origen de la prensa oficial o de estado segiin Vazquez Montalvan, fue en Francia pese a
que los espafioles también atribuye a ver sido los primeros, pero mencionaremos a la
“Gazzette de France”, que lo dirigié un médico francés Theofraste Renaudot de 19 afios, que
tenia concepto sobre la situacién real que se vivia aquella época en Europa, debido a sus

viajes continuos.

Theofraste Renaudot al regresar a su pais de origen, recibe la propuesta del padre Joseph y
el obispo Armando de Plessis Richelieu que se hiciera cargo de la oficina de interrelacion
social, la cual era una agencia que receptaba anuncios de ofertas y demandas de servicios;
bienes inmuebles 0 muebles a la venta, o de alquiler y con el tiempo llegd a convertirse en
una sala de redaccion de noticias. Por esto el gremio sinti6 que Renaudot estaba
inmiscuyéndose en los espacios de las hojas informativas, pero este médico contaba con el
apoyo de Richelieu lo cual dio origen a la Gazette en 1631.

La organizacion de la Gazette estaba conformada por una oficina central y sucursales por
todo el pais, contaba con un manejo editorial informativo, los textos eran escritos por
hombres cultos, reyes, principes y religiosos, fue creado con una ideologia gobiernista y 1o

novedoso de este medio fue que se sostenia con la publicidad.

La Gazette de France era controlada por el poder y se convirtié en un medio necesario,
cuando fallecié Richelieu le sucedio en el cargo, Mazareno que utilizo a la Gazette en contra
de los frondistas que eran miembros de la monarquia en contra de los parlamentarios y se
dio una guerra campal impresa entre los bandos, que ganaria la Gazettepor ello se tomé como
ejemplo en otros paises europeos que imitarian la idea y se expandiria por la region. Podemos
mencionar algunos medios oficiales que surgieron en los siguientes afios: Gaceta de Lisbo
(1641); Postotoch Inriques Tidningar (1641);Gaceta de Madrid(1661); Gazet van Gante,
(1666);London Gazette (1666).

Para los medios impresos se dio un momento de gran transcendencia en 1641 cuando se
abolio la censura en el Parlamento y se repartian un sinnimero de hojas volantes, pero para

1643 se restaurd la censura previa ya que los parlamentarios no estaban muy contentos sino
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manipulaban la prensa a su conveniencia, para 1649 se emiten dos diarios autorizados por el
Parlamento. En este periodo ya se implementaron algunos elementos como: géneros
periodisticos, titulares, ilustraciones, articulos econémicos y finalmente el uso de la

publicidad.

Para 1655 aparece el London Gazette, para este tiempo se restaurd la monarquia e
implemento una censura total el cual la Gnica persona autorizada para emitir una voz oficial
era el rey y el mencionado anteriormente podia escribir sobre articulos politicos. En 1688
existieron escritores como De Foe, Adisson, Steele y Swift, que esa época era periodistas
embrionarios y panfletistas politicos los cuales se alineaban a partidos politicos segun su

ideologia, para 1695 se deroga finalmente la censura.

En Inglaterra, para 1702 nace el primer diario, el Daily Courant que fue dirigido por una
mujer, Elisabeth Mallet, su disefio era de una hoja impresa, en una sola pagina, la que solo

contenia noticias de Holanda y Francia.

En 1711 se origina el diario The Spectator, el que se convirtié en el mejor diario de
Europa y alcanza a tener imitaciones, este medio se publicd seis veces por semana, y se
mantuvo durante cuarenta afios, con un tiraje de tres mil ejemplares inicialmente y luego

Ilegd hasta treinta mil periddicos, sus redactores fueron Steel y Adison.

Segun Villamarin, (1997) el Al Daily Courant, primer diario del mundo, le fueron
sucediendo nuevas publicaciones diarias en las principales ciudades del mundo. En 1704
aparecio el primer diario en Estados Unidos, el Boston Newsletter. En 1758, el primer
cotidiano espafiol, el Diario noticioso, curioso, erudito y comercial, publico y econémico. En
el mismo afio, Francia asiste al nacimiento de su primer diario el Journal de Paris que, a
decir de Terrou, hablaba de todo” salvo de politica”...El diarismo inicié su marcha, su
desarrollo sera lento pero sostenido. Las puertas al periodismo masivo quedaron abiertas (p.
138)
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1.2.1 EL NACIMIENTO DE LA REVISTA

El nacimiento de la revista surge por la necesidad de permanencia la cual no la tiene el
diario, por ello se podria decir que el inicio de ésta fue en los panfletos, almanaques y hojas
volantes, por ello la primera revista fue (Enciclopedia Britanica, 2010) “Eurbauliche Monath-
Unterredungen (Discusiones Mensuales Edificantes)”, que aparecio en el afio 1663, segln
Villamarin, (1997) presume que la primera revista fue Gentlemen”Magazinede publicacion
mensual, tuvo sus inicios con el periodista Eduard Cave cuando publico sus informes sobre
las reuniones del parlamento Britanico, pero podriamos mencionar que existen algunos

escritos que dejaron constancia que son revistas anteriores a la mencionada primeramente.

Después del aparecimiento de la revista alemana surgieron algunas como: Le Mercure
Galant en 1672, que en 1724 se le cambiaria el nombre a Le Mercure de France y fue
fundada por el escritor Jean Donneau de Visé, los temas que trataba era informar sobre la
vida intelectual, artistica, social, ensayos, poemas, comentarios de la moda que fue pionera en
este tema,en Inglaterra surgen revistas como Tatler(1709) que la escribian Joseph Addison y
Richard Steele, a continuacion mencionaremos cronoldgicamente algunas de las revistas en
dichos afios:Giornali dei Letterati (Italia 1668);Missellanea curiosa Medicophysica (1670
Alemania); Acta eruditorum lipsiensium (1682 Alemania); Nova Litteraria Helvetica (Suiza
1703); Nye Tidender (Dinamarca 1720); Efemerides Barométricomédicas Matritenses
(Espafia 1737); Mercurio de Espafia (Espafia 1738); General Magazine (1741 Estados
Unidos); Critical Review (1756 Inglaterra); London Review (1775 Inglaterra); Journal
Historique et Litterature (Belgica 1788); Revista Bimestre Cubana (1831 Cuba).

El Mercure de France (2010),fue un peldafio fundamental en la historia del periodismo ya
que fue el primero en tocar temas sobre el mundo de la moda, difusién de noticias y la vida
del tribunal Francés, en este medio escribieron los escritores del simbolismo como Jean

Moréas, Emile Raynaud, Pierre Arene, Remy de Gourmont y Voltier entre otros.

Es importante enfatizar que en este tiempo se dio la pre revolucién francesa y los medios
jugaron un papel fundamental ya que eran los conductores de las masas, que tenian
diferentes estrategias por el alto analfabetismo existente en la época como la oralidad en
plazas, sitios publicos, trabajo y centros de lectura que los implementos a ser divulgados eran

los almanaques y cancioneros. Después utilizaron en las clubes Jacobinos para controlar la
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revolucion para difundir las nuevas propuestas de estado que estos produjo la multiplicacion
de los medios ya que en tres afios de 1789 a 1792 llegaron a tener 1100 publicaciones, para
finalizar una tercera etapa de la revolucién Napoleon tenia claro el poder de los medios de
comunicacion y por ello mantiene Unicamente cuatro diarios para 1801 llegando a la clausura

y censura de la libertad de prensa.

En la nueva era se dieron cambios a nivel politico: la clase media ya podia acceder en ésta
ya que en el pasado esto estaba limitado a las clases acaudaladas, reyes y clérigos. A
consecuencia de esto el ciudadano, como se le denominaba tras la revolucion francesa, tenia
derecho al sufragio. Al poco tiempo se dio la revolucién industrial con el mejoramiento de
los medios de transporte como el barco a vapor, la locomotora; en otros ambitos se inventé la
dinamita, el submarino y por supuesto en la industria también el mejoramiento de la imprenta

y la reproduccién del papel esto trajo como consecuencia la masificacién de la prensa.

Con el mejoramiento tecnoldgico de la imprenta a vapor en 1810, fue utilizada por primera
vez por el diario The Times en Londres el cual no tenia ninguna parcializaciéon hacia el
gobierno, en este medio se implementd la separacion del &mbito financiero y editorial, este
fue el precursor no solo tecnolégico sino también al implementar corresponsales, artes

graficas y las primeras plumas.

Pese a todas estas innovaciones el periddico aun no llegaba a toda la comunidad debido a
los altos impuestos puestos por el gobierno por ello se difundian en cafés y tabernas, mientras
en Estados Unidos se dio todo lo contrario ya que no existian impuestos tan elevados, el
precio llego a ser de un centavo de dolar.

En Estados Unidos se da el nacimiento de la prensa sensacionalista y podiamos ver que en
diarios como el The New York Sun y The New York Herald se publicaban noticias crimenes,
violencia, suicidios, robos y sexo pero se diferenciaban; el segundo periédico implementd
politica y finanzas, esto les llevo a ser los diarios de mayor tiraje porque cautivé al publico
obrero, otro elemento fue las suscripciones que hasta la fecha lo hacen los periddicos. Los
pioneros de estos medios se dieron cuenta del papel fundamental de la publicidad para llegar
a las masas, tenian varias organizaciones interesadas en difundir sus productos y servicios,

esto les llevo a cubrir costos fijos y obtener utilidades netas.
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Joseph Pulitzer y Willam Radolph Hearts copiaron la idea a los medios mencionados
anteriormente creando World y New York Journal y empez6 una competencia entre ellos, la
diferencia con los otros medios es que contaban las historias completas con habilidad en la
escritura, implementando titulares, ademas utilizaban a sus periodistas y los hacian pasar por
presos, enfermos, etc, para contar lo que sucedia dentro del lugar; pagaban bien a sus

colaboradores por eso mencionaré uno de los mas destacados que fue Mark Twain.

Un aporte importante de Joseph Pulitzer es la creacion de la Escuela de Periodismo en la
Universidad de Columbia, por ello el mayor reconocimiento al periodismo a los Estado

Unidos lleva su nombre.

En Francia como en el resto de Europa (Villamarin, 1997), Gerardin en 1936 fund6 La
Presse y encontré en la publicidad como la forma de bajar sus costos debido a que los
impuestos eran altos, también incluyo el género de la novela dentro de este medio como obras
de Balzac y por tanto logro el expendio su medio a la mitad de precio, que llegd de 70.000
suscripciones a 200.000, lo cual se tomé como referencia para el resto del Europa. Tanto en
Europa y Estados Unidos se habia generalizado la masificacion de los medios, tomando
estrategias y aprovechando noticias hasta que llego a serla época de oro de los diarios de
1890 a 1920.(p.188)

Con el desarrollo de los medios escritos es ineludible que exista el crecimiento también de
la revista para esta época también ya que en el siglo XVIII y principios del XIX este medio
contenia articulos politicos y regionales dirigidos a la élite educada, pero para 1840 revistas
como Saturday Evening Post estaban dirigidas a la clase media, ya para 1842 aparece
Graham’s que fue dirigido por Edgar Allan Poe, que contaba para la época con una
circulacion de 40.000 ejemplares, Godey's Lady Book, trataban temas sobre dietas, derechos
sobre la mujer, moda y salud que fue dirigida por una mujer, Sara Josepha Buell Hale. En la
revista Harper’s Weekly se empezaron a publicar fotografias de la guerra civil de 1863 y en
ésta se mostrd denuncias sobre el robo de Willian Tweed a la ciudad de New York por

doscientos millones de ddlares.(Dominickc.2008)

Para 1900 ya existian 800 revistas debido a la abundancia econémica, y el mejoramiento

de técnicas en la impresion y el correo ofertd precios especiales de envid, también se
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incremento las ventas con la primera guerra mundial y se crean tres tipos de revistas: la de

resumen, la de noticia y la revista grafica.

En New York (1883) nace un hito en el mundo de la revista que fue life, sus fundadores
fueron John Ames Mitchell y Andrew Miller que marcan la diferencia poniendo en primer
lugar a la imagen y luego al texto en base a la primera, que se le denomino fotoperiodismo,

tuvo éxito durante cuarenta anos.

Tanto como para Life, Look y Marie Clare, Francia, utilizaron el fotoperiodismo el cual
presentando imagenes estaban inmersas en el sensacionalismo propio de la época y las
publicaciones llegaron a ser semanales. En esta época aparece National Geographic,(2010)
comenzo6 como un club para un grupo selecto de académicos interesados en viajar en 1888,
33 exploradores y cientificos se reunieron en el Club Cosmos para publicar esta revista. En
1899 Gilbert Hovey Grosvenor fue nombrado como el primer editor de la revista National

Geographic. (parr.2)

Las revistas mencionadas en el parrafo anterior dieron lugar a las revistas especializadas y

se mantienen en vigencia hasta la actualidad.

1.1.3 LAREVISTA EN EL ECUADOR

La primera revista en el pais nace el 15 de febrero en 1873, su nombre fue Revista de
Guayaquil, de la cual se tiene conocimiento mas no existen ejemplares de ella, pero se dice en
otras investigaciones como en la Biblioteca del Fondo de Cultura que la primera revista fue

“El Iris” que nace el 20 de julio de 1861, ésta tenia una tematica cientifica y noticiosa.

Para 1873 aparece la segunda revista nacional, “la Verdad” la que tampoco existen
ejemplares, las estadisticas presentadas en la investigacion realizada por Geovanna Navas y
Silvana Solano en sus tesis sobre la sintesis, historica de la revistas del Ecuador, menciona
que las revistas que existian en el siglo XIX, eran 57 de la cuales el 33% eran literarias,
religiosas 21%, culturales 21% vy el resto, que es el 24%, eran municipales, juridicas,

educativas, médicas, militares econdmicas y de humor.


http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&sl=en&u=http://en.wikipedia.org/wiki/John_Ames_Mitchell&prev=/search%3Fq%3Dlife%2Bmagazine%2Bhistory%26hl%3Des&rurl=translate.google.com.ec&usg=ALkJrhgfu2nXxTpilYoA-rwWFvwlu8-45g
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&sl=en&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Andrew_Miller_(publisher)&prev=/search%3Fq%3Dlife%2Bmagazine%2Bhistory%26hl%3Des&rurl=translate.google.com.ec&usg=ALkJrhjI6oUc9wIEvGp-L3f5paSwWSkXuA
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&sl=en&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Gilbert_Hovey_Grosvenor&prev=/search%3Fq%3Dnational%2Bgeographic%2Bmagazine%2Bhistory%26hl%3Des&rurl=translate.google.com.ec&usg=ALkJrhg--8piNNmDrqJY5yARPxAW3hRdJA
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Las revistas literarias son las que dan inici6 al acervo cultural del pais; el primer medio fue
la Revista literaria que constaba de veinte paginas se publico en enero de 1811: en 1883 la
revista El llustrado en la ciudad de Guayaquil, EI Porvenir en 1885 en Quito y el Progreso en
1885 en Cuenca. La primera revista cultural fue el Atomo en 1881 que tenia publicaciones

cada 15 dias, para 1950 empieza la decadencia de este tipo de publicaciones.

Existieron otras revistas especializadas que tuvieron una acogida importante eran las
religiosas, la primera fue La Tunica de César que aparecié en 1875, hasta 1960. Las
publicaciones religiosas aparecieron en forma constante entre 5 a 7 de ellas cada diez afios,
para 1980 éstas ya llegaron a un decaimiento. Existieron dos de ellas que se mantuvieron El
Mensajero que inicio en 1884 y perdur6 practicamente un siglo, hasta 1984 que fue su dltimo
numero, luego nace La Corona de Maria en 1900 con formato A5 y su Ultima publicacion fue
en 1983.

En 1895 nace la primera revista politica del Ecuador su nombre era EI Hisopo en 1925,
después de la revolucion liberal, para 1898 sale a la palestra la revista de Quito y sus
publicaciones eran semanales y fue dirigida por Manuel J Calle cuyo objetivo era criticar a

los clérigos.

Para 1926 inician las revistas partidistas que dieron origen al partido socialista del
Ecuador cuyo objetivo era proclamar los derechos del trabajador, para el siguiente afio se
publica la revista Vanguardia por el mismo partido, los cuales se denominaban asi mismos

los representantes del pueblo.

La Bomba una revista del partido conservador ecuatoriano se edité el 11 de enero de 1933
que tenia como objetivo marcar una oposicion en contra del gobierno liberal cuyo director fue
Lizardo Lopez Moreno. En 1949 se edita la revista del partido de concentracion de fuerzas
populares su director fue Carlos Guevara Moreno cuyo ideologia en la revista era populista su

sede fue en Guayaquil y se imprimia semanalmente.

El partido comunista ecuatoriano en 1953 lanzaria la revista EI Pueblo, que perdurara
cuatro décadas, para 1955 se emite Quito Barriada Liberal por el partido liberal cuyo
contenido propagaba informacién sobre los derechos humanos y el laicismo. Luego se
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culmina la etapa de las revistas partidistas y se contintan con revistas de oposicion a los
gobiernos y dictaduras estas tres revistas fueron, La Calle 1957, La Mafiana 1960 y en 1971
la Revista Nueva, en esta ultima su directora fue Magdalena de Adoum la cual denomino a
este medio, independiente y democratico lo que implicd el cierre de este medio, porque en
esta época el Ecuador se encontraba en proceso de dictadura y se reabrié cuando concluyd

este periodo de gobierno.

Con el retorno a la democracia se publica la revista Nueva Mujer en 1980, que se podria
decir era una revista de género y a continuacion cronolégicamente aparecieron revistas
recordando lo que es la democracia: En Marcha (1976); Etcetera (1977); Opinion (1977);
Cambio (1978); Siempre (1978); Alerta (1980); Respuesta (1981); Avance (1981);
Contrapunto (1981); La Candela (1984); Impulso (2000); entre otras.

Para esta época la globalizacion ya llegd en nuestro pais y han quedado Unicamente los
magazines que son especializados en diferentes aéreas la Unica revista que trata temas
politicos y los analiza es la revista Vistazo, pero también tiene elementos de entretenimiento,
salud, tecnologia, sociedad entre otros que ha logrado mantenerse hasta la fecha. Vistazo,
nace en junio de 1957, cuya iniciativa fue Javier Alvarado Roca que aln continua bajo su

direccion. (Revista Textos y Contextos N1,2003)

En la actualidad existen las siguientes revistas que son especializadas en diferentes
campos como: la conduccion, salud, femeninas, juveniles, ecologia, turismo entre otras que
mencionaremos a continuacion: Acelerando; Bg Magazine; Vistazo; La Onda; Estadio; Liga;
Hogar; Pc World Ecuador; Futboll town; La Cometa; Ele; Chasqui; Xona; Carburando;
Dolcevita; Mariela; Cosmopolitan; Tv Novelas; Vanides; Fucsia; Gestion;Trama; Soho;
Actualidad  Pontificia  Universidad Catolica del Ecuador; Médica; Mundo
Diners;Generacion21;Avance;Ecuador Infinito; Lideres; Access; A bordo; Iconos revista de
ciencias sociales; Tv Guia; Analisis Semanal; Cosas Ecuador; Ekos; Vanguardia;
Ecuatoriana de Neurologia; Caras Ecuador; Hola Ecuador; Vamos Mundo Magazine; Terra

Incognita; Agronegocios; El Huerto.
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1.2 LA REVISTA: CARACTERISTICAS Y CLASIFICACION

La palabra revista en inglés magazine proviene del arabe y la traduccion significa
almacén, es un tipo de publicacion periodica que puede ser semanal, mensual semestral y es
perdurable en el tiempo, la revista atrae al lector por no tener noticia inmediatas lo cual
implica que tiene una recoleccion de diversos elementos y le pone un analisis de los aspectos
maés relevantes con valores equilibrados con la imagen, en la propuesta gréfica, el color, las

palabras que dirigido a un publico especifico de acuerdo a sus intereses.

Son publicaciones disefiadas para alcanzar grupos demogréaficos, ocupacionales,

especificos en el interés del consumidor

Las revistas son cambiantes es decir se renuevan constantemente; la imagen visual y

linguistica es la que decide el consumo entre varias o la desaparicién de alguna.

Las revistas buscan guifios, codigos propios que juegan con deseos y pensamientos

que pueden influenciar en los lectores en asuntos sociales.

Su formato debe ser cémodo y portatil, la impresion debe ser de calidad.
( Dominick. 2006)

Las revistas se clasifican por su contenido; ya que es muy amplia la especializacion,

vamos a nombrar algunas, de las categorias que contenga a cada una de ellas:

Revistas de Consumo General

Publicaciones Financieras

Revistas literarias y publicaciones académicas

Boletines Informativos

Revistas de relaciones publicas

Revistas de Consumo General: Este tipo de revistas las puede adquirir cualquier persona
sea individualmente o por una suscripcion o muestra gratuita, se las puede conseguir en
cualquier quiosco, librerias, supermercados, los temas que tratan en esta clasificacion pueden
ser desde politicos, femeninas, antigliedades; podriamos mencionar algunos ejemplos como
Times, Vistazo, Hogar, Sports Illustrated, Cosas esta categoria se pueden localizar también

en version en linea no Unicamente impresa.
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Publicaciones Financieras: Estas publicaciones no son de venta directa sus lectores son
aquellos que trabajan en un campo especifico, van dirigidas a un tipo de empresa en
particular, industria o profesion, los auspiciantes son productos que adquieren las grandes
empresas Yy los profesionales del area, se podrian mencionar las revistas médicas, negociosPC
World, Trama, Revista Ecuatoriana de Neurologia, y Revista Judicial, entre otras. Los
editores de estas revistas proporcionan bases de datos, nuevos negocios de inversion, y
boletines electrénicos, también se las puede encontrar en forma digital.

Revistas Literarias y Académicas: Estas revistas son publicadas por profesionales,
fundaciones, universidades y organizaciones sin fines de lucro, su circulacion no llega a mas

de 10.000 ejemplares y sus temas a tratar son académicos o literarios.

Revistas Para Clientes: Estas revistas son publicaciones de las empresas dedicadas a
mantener satisfechos a sus clientes y conseguir nuevos a través de éstas que pueden ser de
distribucion gratuita o se las expende en quioscos; el propésito de éstas es posesionar la
marca de la empresa y el cliente compre los productos de la organizacion.Podemos
mencionar a:A bordo de Tame, Inflight de Lan, éstas son de aerolineas las cuales fueron las
pioneras en utilizar este medio para publicitar sus servicios aéreos y rutas, revistas como la de

Fybeca, Supermaxi y el Portal son el mas claro ejemplo en el Ecuador de esta categoria.

Boletines: Son suscripciones anuales que estdn compuestas de maximo 8 hojas y de
diferentes temas. Estos boletines suelen ser impresos en computadoras, pueden ser de una
empresa en particular, una agencia de gobierno y funciones financieras, suelen ser muy

especializados y su tiraje es bajo.

Revistas Cientificas: Podemos revisar varias clasificaciones de las revistas cientificas

segun varios autores y continuaremos con Robert A Day hecha en 1998:

Revistas de Primer Nivel: Son editadas y publicadas con el apoyo de asociaciones y
sociedades cientificas con reconocimiento internacional; con el apoyo de cuotas de sus socios

que reducen el costo de la suscripcion para obtener una mayor circulacion.
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Revistas de Segundo Nivel: Son publicadas, editas y comercializadas por grandes
empresas transnacionales, que cuentan con gran prestigio, pero en el caso de éstas la

suscripcion se torna elevada y la circulacion es baja.

Revistas de Tercer Nivel: Son editadas y publicadas por instituciones publicas como
hospitales, universidades y museos el problema sostiene es la restriccion presupuestaria y
tiene la politica de estas organizaciones que por lo general se dan cambios de funcionarios
que afecta la periodicidad y difusion de la revista de esta clasificacion.

Segun la Unesco:

Revistas de Informacion: Estas salen a la palestra con publicaciones de programas
técnicos, cientificos, educativos y economicos, hablan de personas, anuncian reuniones y le

dan el cuerpo de articulos, notas breves que tienen informacién general.

Revistas Primarias: Son revistas de investigacion y desarrollo en las que se publican el
resultado de trabajos de investigacion con todo el analisis en forma detallada para poder

validar el trabajo del autor.

Revistas de Resumenes o Secundarias: Son las que recogen en forma resumida el

contenido de las primarias.

Revistas de progresos cientificos tecnoldgicos: Son las que recogen en forma resumida el
contenido de las primarias, pero lo que le diferencia de las secundarias es que lo realizan en

amplios periodos.

Segun Felipe Martinez Rizo (Lépez& Cordero, 2005) presenta tres clasificaciones:

Boletines o Gacetas: Difunden noticias e informacion de interés practico, que su fin es

convocar a los lectores.

Revistas de Divulgacion: El fin de esta es ofrecerle al publico temas cientificos,

culturales, evitando temas la jerga en temas especializados.
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Revistas Académicas: Son las que cuyo objetivo es publicar y divulgar los hallazgos de

algunos de los miembros de la comunidad cientifica.

Segln Juan Meraz en 2001 (L6pez & Cordero, 2005):

Revistas Pequefias: Estas son las que en sus publicaciones son elaboradas en bajo nivel
calidad de papel, tienen un numero limitado de suscriptores, no pertenecen a ninguna
comunidad cientifica y son editadas por instituciones educativas y tienen retrasos en la

entrega a sus lectores.

Revistas Grandes: Estas son reproducidas por instituciones de investigacion, educacion,

sociedades, empresas y tienen un mayor nimero de lectores que las pequerias.

REVISTA ACADEMICA O CIENTIFICA

Después de las clasificaciones mencionadas anteriormente se puede llegar a definir como
revista académica o cientifica aquella cuyo objetivo es comunicar ciencia, que cuenta con un
tiempo establecido de publicacion, con resultados de las investigaciones validadas y con
articulos frescos que deben pasar por un consejo editorial respetable.(L6pez & Cordero,
2005)

1.3 LAREVISTA COMO MEDIO DE COMUNICACION

La revista es un medio de comunicacién de masas selectivo es decir llega al publico meta

escogido en forma directa que le permite potenciar al mercado que dirige su mensaje.
A la revista la podemos identificar con la teoria estructural funcionalista que fue
desarrollada por Harold Dwight Laswell al igual que casi todas las teorias de la

comunicacion, habla del poder de los medios de comunicacion frente al publico.

Esta teoria tiene como principio lograr la persuasion, para describir un acto de

comunicacion a través de las siguientes preguntas:

¢Quién dice qué, en qué canal, a quién y con qué efecto?
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A cada una de estas preguntas Laswell le atribuye un tipo de andlisis determinado:

Quién: analisis de control

Dice qué: analisis del contenido

En qué canal: analisis de los medios

A quién: anélisis de la audiencia

Con que efectos: andlisis de los efectos

Esta teoria es un modelo (Alsi, 1995) basicamente descriptivo cuya finalidad es establecer
los &mbitos de andlisis de los actos comunicativos que corresponden siempre unas respuestas

con efectos. (p.38)

En el caso de la revista podemos utilizar este modelo, por lo que en esta disertacion se
propone el disefio de una revista de oferta académica en la que se describira a la academia

con sus nuevas propuestas educativas.

Las preguntas que Harold Laswell realiza en su teoria estructuralista se responderan de la

siguiente forma:

Quieén:el editorialista y los articulistas de la revista seran quienes escribiran en este medio.
Dice qué: lo que sera el contenido, la informacion y el mensaje de la revista.

En que canal: la revista.

A quién: los alumnos de Quito y los Valles, jovenes bachilleres de 17 afios en promedio.
Con que efecto: se realizara un analisis del resultado que causo la revista a esta audiencia de

17 afos.
1.4 ESTRUCTURA DE LA REVISTA
La revista se caracteriza por ser impresa, en papel de buena calidad, puede ser en papel

satinado, couche, bond, entre otros, por lo general son encuadernadas si son gruesas y

grapadas si son delgadas.



34

Su formato puede ser de diferentes tamafios de acuerdo al uso de la revista, por lo regular
se caracteriza por tener nimeros pares de acuerdo con los pliegos que van a ser utilizados en

la impresion.

La estructura periodistica va desde el editorial, el cual se dedicard a difundir el
pensamiento del medio sea social, politico y religioso, generalmente este medio posee
articulos de fondo, reportajes que usualmente son ilustrados, también contiene secciones fijas.
De igual manera se destinan péginas para la publicidad, lo cual es fundamental para la

sostenibilidad de un medio de comunicacion.

Portada: La portada cumple el papel de editorial de la revista es la imagen que engancha

al lector para la adquisicidn de la misma, ésta no se utiliza para la venta publicitaria.

Contraportada: Es la que esta expuesta a la vista del consumidor, en esta contraportada

se presenta la publicidad de un producto o una organizacion.

Contraportada Interna: Estas son de preferencia de los consumidores ya que es la
segunda en importancia, porque al abrir la revista se expone los indices de contenido y
pueden mirar la publicidad, en el caso de la contraportada derecha los lectores hojean la
revista de atras para adelante.

Paginas Centrales Gltimas: Son las mas cotizadas y las hojea el lector ya que el gramaje
usualmente es el més alto y las primeras al igual que la contraportada estan cerca del indice.
Las paginas pares son las de menor valor y las impares son las de mayor porque el lector abre

la revista y se encuentra con cualquier pagina de éstas

1.5 GENEROS DE INVESTIGACION PARA EL CONTENIDO DE LA REVISTA

1.5.1 EDITORIAL

Este género de opinidon esta basado en exponer hechos reales sobre algin tema

rechazandolo o apoyandolo en una forma argumentada para persuadir al receptor lo cual lo

expone un vocero del medio, tomando en cuenta los siguientes elementos los cuales pueden
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tener un orden como la introduccion, exposicion de hechos, digresion, propuesta, particion,

argumentacion, confirmacion, opinion contraria y finalmente la conclusion.

1.5.2 ENTREVISTA

Segun Juan Cantavella (1996) la entrevista “es la conversacion entre el periodista y una o
varias personas, con fines informativos (importan sus conocimientos, opiniones o0 el
desvelamiento de la personalidad) y que se transmite a los lectores como el dialogo, en estilo

directo o indirecto. (p.26)

Las tipos de entrevistas que se usaran para el disefio de la revista podrian ser de los
siguientes: Informativas, de personalidad, de perfil y entrevistas de formulas establecidas.

Las entrevistas informativas tienen como finalidad buscar informacion sobre un tema o un
hecho especifico, lo cual desde luego tenga actualidad para el interés del lector; generalmente
esta técnica se la redacta en tercera persona.

La entrevista de personalidad es aquella que se trata de que el lector tenga una idea clara 'y
una realidad de la personalidad del entrevistado mas no la que el entrevistado quiera dar a
conocer a la lectoria, esto dara a conocer al ser humano con cualidades y defectos.

La de perfil es aquella en la que se entrevista a amigos y allegados para conocer la

personalidad del personaje del que se quiere informar a los lectores.

La entrevista de formulas establecidas es la que se vale de un cuestionario tipo sicoldgico
para conocer detalles escondidos del entrevistado, segun Velazquez, Gutiérrez, Salcedo,

Torres y Valderrama (2005).

1.5.3 NOTICIA

La noticia permite dar a conocer la informacién detallada sobre algtn el que el periodista

debe describirlo de la manera mas acertada como ocurrieron los hechos, debe tomar en
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cuenta los antecedentes y consecuencias para continuar con la comparacion con noticias

similares

1.5.4 REPORTAJE

Segun Gabriel Garcia Marquez lo define como “el cuento de lo que pasd, un género
literario asignado al periodismo para el que necesite ser un narrador esclavizado de la
realidad”. (Velazquez, Gutiérrez, Salcedo, Torres & Valderrama 2005). Este género es aquel
que puede tener noticias, cronicas, entrevistas, ensayos entre otros, lo cual le lleva a

profundizar y analizar el problema que se esta argumentando. ( p.70)

El reportaje va mas alld de la noticia, es decir lo va a ampliar lo que le permitira
documentarse, buscar en bibliotecas, hemerotecas, internet y luego trasladarse hacia los
protagonistas del problema para tener un alcance general de la investigacion y analizar los

hechos, para concluir con la redaccion del reportaje.

1.5.5 CRITICA

Esta es una actividad cuyo objetivo es valorar las manifestaciones puestas en escena como
el teatro, exposiciones de arte, obras literarias, entre otras en las que valoraran los detalles
como el sonido, la imagen, la actuacion, el contexto de un libro entre otras. El periodista debe
ser versado en estos temas que son meramente intelectuales, ya que éste va a interpretar y

comentar acerca de estas actividades.

1.5.6 CRONICA

Este género, (Ronderos y otros, 2002) informa los hechos, pero la crénica tiene un tinte
especial que cuenta los hechos en forma detallada que al receptor le permite reconstruirlos en

Su mente.
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CAPITULO II: ANTECEDENTES DE LA UNIVERSIDAD E INVESTIGACION DE
MERCADO

Para disefiar una revista universitaria con informacion acerca de la oferta académica en la
ciudad de Quito y los Valles, con el fin de orientar a la juventud he realizado un breve
acercamiento a la historia de las universidades y las que actualmente existen en el Ecuador,
los 6rganos que las regulan y en base a ley el estado ecuatoriano emitié su categorizacién
después de una evaluacién, a continuacién se realizé en cuadros la oferta de carreras de las

universidades de Quito y los valles.

La segunda parte de este capitulo haremos mencion de las revistas educativas que existen
en el pais actualmente, para darle un soporte a nuestra disertacion se hizo una investigacion

de mercado en los colegios de Quito.

2.1 ANTECEDENTES DE LA UNIVERSIDAD

En el siglo XI se utiliz6 el término Universitas, para designar a una comunidad, a una
congregacion Unica, a un gremio, pero no necesariamente a una colectividad académica. Esta
palabra viene del latin, unus, uno, y universus, universal, aquello que comprende todo. Con el
transcurso del tiempo, el término fue calificado para referirse a una comunidad dedicada a la

educacion vy, asi, se decia universitas magistrorum et scholarium.

En la edad media surge la idea de Universidad, la cual va evolucionando en el tiempo, de
acuerdo a las necesidades que imperaban en ese momento de acuerdo a las corrientes de

pensamiento, politicas, sociales, econdmica

Las primeras universidades surgen por los afios 1100 y 1200 en Europa, Bolonia, Paris,
Salerno, Oxford y Cambridge. Bolonia se centraba en las catedras de leyes, el comercio y
medicina. La universidad de Paris se orientaba a la teologia y la medicina; Oxford y
Cambridge a la teologia y la medicina. Finalmente la de Salerno, que fue la mas importante
de la época en la carrera de medicina. En estas universidades se educaban hombres para la

Iglesiay el estado.
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Estas instituciones mencionadas en el parrafo anterior fueron dando forma a lo que se le

atribuyo el termino de Universidad:

Segun el diccionario de la Real Academia Esparfiola (2014), la universidad es:

“Institucion de ensefianza superior que comprende diversas facultades, y que confiere los
grados académicos correspondientes. Segun las épocas y paises puede comprender colegios,
institutos, departamentos, centros de investigacion, escuelas profesionales ’(parr. 2)

En Latinoamérica se origina la academia en base los preceptos de la universidad espafiola,
dadas la situacién historica se encontraba bajo el poder de la real audiencia. Los parametros
que se imponian para la creacion lo dictaminaba la Cédula real y la bula pontificia o por las
dos, en aquel periodo no se denominan universidad, sino estudios que estaban regidos por lar

ordenes religiosas.

La Universidad de Santo Domingo fue la primera en América que fue aprobada el 28 de
octubre de 1558, mediante Bula de Paulo Il. En 1551 se crea la Universidad de San Marcos
en Lima y posteriormente a pocos meses la Universidad de México con Cédula Real, para
1585 se funda la Universidad de San Fulgencio en Quito que fue ratificada con Bula Papal,
que era regentada por los padres franciscanos.

El campo educativo los jesuitas, fundaron en Quito el Seminario de San Luis en 1568, en
la que se impartia las materias en humanidades y filosofia, lo cual fueron muy reconocidos y
fue elevada a calidad de Pontificia Universidad de San Gregorio en el afio 1622, Al igual el
seminario San Fernando regentado por los padres dominicos, paso a ser la Universidad de

Santo Tomas de Aquino.

Para 1826 el Ecuador formaba parte de la Gran Colombia, esto implicaba que debia
regirse a la legislacion lo que implicaba que la educacion se convirtié en cuestion de estado,
por ello en el Congreso de Cundinamarca, orden6 lo siguiente: “En las capitales de los
Departamentos de Cundinamarca, Venezuela y Ecuador se establecerdn Universidades
Centrales que abracen con mas extension la ensefianza de Ciencia y Artes”. Para acogerse a
esta de ley de educacion se fusionan las universidades San Gregorio Magno, San Fulgencio y
Santo Tomas de Aquino para dar origen la Universidad Central de Quito, En 1830 el Ecuador
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pasa a ser republica, para 1836 estaba gobernada por el presidente Vicente Rocafuerte que
decreto que se cambie la palabra Quito por Ecuador y se la dé el nombre de Universidad

Central del Ecuador.

La Politécnica Nacional fue fundada el 27 de agosto de 1869, para formar profesionales en
tecnologias, ingenieria civil, arquitectura, ingenieria en minas y profesores en ciencias, por
decreto del presidente Gabriel Garcia Moreno con esto es una innovacion en la oferta
académica de aquella época.

El doctor Maria Velasco lbarra, presidente de la republica del Ecuador dispuso el
funcionamiento de las universidades particulares el 2 de Julio de 1946. En septiembre 26 la
Universidad Catolica recibio la autorizacion de inicio de actividades y lo realizd con una misa

por parte del Arzobispo de Quito el 4 de noviembre.

Estas fueron las universidades que dieron apertura a la academia en el Ecuador y se
propagaron por las principales ciudades como Quito, Guayaquil y Cuenca, lo que con llevo a
la evolucidn en la Educacion Superior de acuerdo al contexto historico del pais, se tomo con
seriedad a esta institucion 'y dio como consecuencia la creacién de las siguientes

universidades:

Tabla 1

Nacimiento de la universidad ecuatoriana

1800 1980 1990 2000

Universidad Central Del | Universidad Nacional De | Universidad del Azuay, | Universidad Tecnoldgica
Ecuador, 18/03/1826 Loja, 09/10/1943 23/08/1990 Empresarial De
Guayaquil, 31/01/2000

Escuela Politécnica | Pontificia Universidad | Universidad Agraria del | Universidad Cristiana

Nacional, 27/08/1896 Catolica del Ecuador, | Ecuador,16/07/1992 Latinoamericana,
04/11/1946 31/03/2000

Universidad de | Universidad Técnica De | Universidad  Particular | Universidad De

Guayagquil, 29/05/1897 Manabi, 11/12/1952 Internacional Sek, | Especialidades Turisticas,

30/06/1993 31/03/2000




Universidad de Cuenca, | Escuela Superior | Universidad Particular de | Universidad
30/06/1897 Politécnica del Litoral, | Especialidades  Espiritu | Metropolitana,
11/11/1958 Santo, 18/11/1993 02/05/2000
Universidad Catolica De | Universidad Politécnica | Universidad  Particular
Santiago de Guayaquil, | Salesiana, 05/08/1994 San Gregorio de
26/05/1962 Portoviejo,21/12/2000

Universidad Laica Vicente
Rocafuerte de Guayaquil,
10/11/1966

Escuela Superior

Politécnica Ecoldgica

Profesor  Servio  Tulio

Montero,14/08/1994

Universidad Alfredo Pérez
Guerrero, 15/01/2001

Universidad Técnica de
Ambato, 18/04/1969

Universidad Técnica de
Cotopaxi, 24/01/1995

Universidad Estatal de
Milagro,07/02/2001

Universidad Técnica de
Machala,18/04/1969

Universidad Nacional de
Chimborazo, 31/08/1995

Universidad Estatal Del
Sur De
Manabi,07/02/2001

Universidad Técnica Luis | Universidad San | Universidad Estatal
Vargas Torres de | Francisco de Quito, Amazdnica,18/10/2002
Esmeraldas, 21/05/1970 25/10/1995

Universidad Catolica de | Escuela Politécnica | Universidad De Otavalo,
Cuenca, 07/10/1970 Javeriana del Ecuador, | 24/12/2002

29/11/1995

Universidad Técnica
Particular  De

05/05/1971

Loja,

Universidad De Las
Americas, 29/11/1995

Universitas Equatorialis,
24/12/2002

Universidad Técnica de
Babahoyo, 08/10/1971

Universidad Internacional
Del Ecuador, 30/08/1996

Universidad de los
Hemisferios, 20/05/2004

Escuela Superior

Universidad Regional

Universidad
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Politécnica de
Chimborazo, 29/10/1973

Auténoma de Los Andes,
20/02/1997

Panamericana de Cuenca,
25/05/2004

Escuela Politécnica del
Ejercito, 20/12/1977

Universidad Tecnoldgica
América, 20/08/1997

Universidad Intercultural

de las Nacionalidades y

Pueblos Indigenas
Amawtay Wasi,
05/08/2004
Universidad Técnica | Escuela Superior | Universidad Og
Estatal de  Quevedo, | Politécnica Ecoldgica | Mandino,17/11/2005
01/02/1984 Amazoénica, 30/09/1997
Universidad Laica Eloy | Universidad del Pacifico | Universidad
Alfaro de Manabi, | Escuela de Negocios, | Iberoamericana del
13/11/1985 18/12/1997 Ecuador, 30/12/2005
Universidad Tecnoldgica | Universidad Estatal | Universidad Naval
Equinoccial, 18/02/1986 Peninsula de Santa Elena, | Comandante Rafael
22/07/1998 Moran Valverde,
06/01/2006
Universidad Técnica del | Universidad Técnica | Universidad Politécnica
Norte, 18/07/1986 Particular De Ciencias | Estatal del Carchi,
Ambientales José Peralta, | 05/04/2006
31/07/1998
Universidad Estatal de | Universidad Tecnol6gica | Universidad
Bolivar, 04/07/1989 Indoamerica, 31/07/1998 Interamericana del
Ecuador,05/10/2006

Escuela Superior
Politécnica Agropecuaria

de Manabi 30/04/1999

Universidad Tecnoldgica
Ecotec, 18/12/2006

Universidad Casa

Grande,15/06/1999

Universidad
Intercontinental,
30/11/2007

Universidad Tecnoldgica
San Antonio de Machala,
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15/06/1999

Universidad Auténoma de
Quito, 07/07/1999

Universidad Tecnoldgica
Israel, 16/11/1999

UNIVERSIDADES DE POSGRADOS:
e Facultad Latinoamérica De Ciencias Sociales Sede Ecuador
e |nstituto De Altos Estudios Nacionales

e Universidad Andina Simén Bolivar Sede Ecuador

Para el funcionamiento de estas instituciones académicas se dieron hechos fundamentales
y politicos dentro de la historia del pais y por esto se realizaron varios cambios en la
constitucién ecuatoriana pero siempre se tomd en cuenta la gratuidad de la educacion que
debia garantizar el estado ecuatoriano, inicialmente los jesuitas eran los encargados de
regular la educacion en el pais y posteriormente fue el estado quien se atribuy6 esta funcion y
para el control de la universidad fue incluyendo dentro de la constitucién las organizaciones

que regularan y controlaran a la academia.

El Consejo Nacional de universidades y escuelas politécnicas (CONUEP), fue creado en
1992, y era el encargado de “velar por la excelencia académica de las universidades y
escuelas politécnicas, y el otorgamiento de titulos que garanticen el ejercicio eficiente de la
profesion universitarias, pero para 1998, en la ley de educacion es suprimido y remplazado
por el Consejo Nacional de Educacion Superior (CONESUP)y posteriormente se fundé el
Consejo de Evaluacion y Acreditacion (CONEA) en el afio 2000, que era el 6rgano que
acreditaba a las instituciones universitarias pero este no cumplié con sus objetivos debido al
bajo presupuesto con él que contaba ya que el CONESUP se llevaba el 75% y el CONEA el
25 %, y también las autoridades de estos organismos eran los rectores de las universidades
por ello segun René Ramirez(2010) se crea un conflicto de intereses, para este tiempo se llega
a una estabilidad politica. Y con la aprobacion de la ley de educacién superior en el afio
2010, se dieron varios hechos que conllevo a la aprobacion de esta ley que cambio el

panorama de la universidad ecuatoriana. (p.138)
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2.2 LEY DE EDUCACION SUPERIOR

Actualmente, todas las Universidades del Ecuador, Escuelas Politécnicas publicas y
privadas, Institutos Superiores Técnicos y Tecnoldgicos, Institutos Superiores Pedagdgicos,
Institutos Superiores de Artes y Conservatorios Superiores forman parte del Sistema de
Educacion Superior en el Ecuador que fueron instauradas bajo la ley de creacién y tienen
que regirse a ley organica de Educacién Superior (LOES) expedida en el 2010.

Los organismos que controlan el Sistema de Educacion Superior son: la Secretaria
Nacional de Educacion Superior Ciencia y Tecnologia e Innovacion (SENESCYT); el
Consejo de Educacion Superior (CES); Consejo de Evaluacion, Acreditacion y
Aseguramiento de Calidad de Educacion Superior CEACES, Cada uno de 0s organismos

mencionados anteriormente cumplen con diferentes funciones.

El SENESCYT, es la institucion que tiene como objetivo ejercer la rectoria de la politica
publica de educacidn superior y coordinar acciones con la funcion ejecutiva y el Sistema de

Educacion Superior.

El CES es el érgano que estd encargado de la creacion, suspension, intervencion de las
universidades e institutos y escuelas politécnicas al igual que de las carreras y creard el
escalafén y controlard a las autoridades de cada universidad trabaja en coordinacién con el
Consejo de Evaluacion, Acreditacion y Aseguramiento de Calidad de Educacion Superior
CEACES.

El CEACES ejecuta los procesos de evaluacion externa para la acreditacion y
clasificacion académica y al aseguramiento de la calidad académica, por cuanto todo el
Sistema de educacion Superior serd calificado en forma obligatoria en el &mbito interno y
externo a la acreditacion y clasificacion académica y al aseguramiento de la calidad. Esta
institucion es la encargada de planificar, coordinar y ejecutar el proceso de evaluacion. (Ley

Organica de Educacion Superior. 2010)
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Después de la aprobacion de esta ley e instaurados estos érganos de control las 68

universidades fueron evaluadas y categorizadas, para el 12 de abril del 2012 fueron

suspendidas catorce universidades por el CEACES 'y se realizd una nueva evaluacion que

describo en el siguiente parrafo.

2.3 CATEGORIZACION DE LA UNIVERSIDAD EN EL ECUADOR

De acuerdo al informe presentado por el CEACES, el pasado 27 de noviembre del 2013,

se presento la Gltima clasificacion, en la que se informo a la poblacion ecuatoriana mediante

una rueda de prensa los resultados que fueron los siguientes:

Tabla 2

Categorizacion de universidades

CATEGORIA A CATEGORIAB CATEGORIA C CATEGORIAD
Escuela Politécnica Escuela Superior Politécnica Escuela Superior Politécnica Universidad Agraria del
Nacional de Chimborazo agropecuaria de Manabi Ecuador

Escuela Politécnica
del Litoral

Universidad  San
Francisco de Quito

Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador

Universidad Casa Grande

Universidad

Catdlica Santiago de
Guayaquil

Universidad Central del
Ecuador

Universidad de Cuenca
Universidad del Azuay

Universidad Estatal de

Milagro

Universidad Nacional de
Loja

Universidad Particular
Internacional Sek
Universidad Politécnica
Salesiana

Universidad  Técnica de

Universidad de
Especialidades Turistica

Universidad de las Américas

Universidad del Pacifico —
Escuela de Negocios

Universidad Estatal del

Bolivar

Universidad Internacional del
Ecuador

Universidad Laica Vicente
Rocafuerte del Ecuador

Universidad Metropolitana

Universidad Nacional
de Chimborazo
Universidades de

Especialidades Espiritu Santo

Universidad Regional
Auténoma de los Andes

Universidad  Técnica de

Universidad de Guayaquil

Universidad estatal del sur de
Manabi

Universidad  Laica  Eloy
Alfaro de Manabi

Universidad  Técnica de

Machala

Universidad Técnica Luis
Vargas Torres de Esmeraldas

Universidad Catdlica de

Cuenca

Universidad de Otavalo
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Ambato Babahoyo

Universidad Técnica del Universidad  Técnica de
Norte Cotopaxi

Universidad Técnica Estatal Universidad Israel

de Quevedo

Universidad Estatal Peninsula
Universidad Técnica de Santa Elena
Particular de Loja

Universidad Particular San
Universidad Tecnoldgica Gregorio de Portoviejo
empresarial de Guayaquil

Universidad  Técnica de
Universidad Tecnoldgica Manabi
Equinoccial

Universidad Tecnologica
Universidad Tecnologica ECOTEC
Indoamérica

Universidad de los
Hemisferios

Universidad Estatal
Amazonica

Universidad Iberoamericana
del Ecuador

Universidad Politécnica del
Carchi

2.4 OFERTA ACADEMICA

Existen 54 Universidades acreditadas para su funcionamiento a nivel nacional. A
continuacion vamos a puntualizar que carreras existen y cuantos semestres se deben cursar
para la obtencion del titulo profesional en las diecisiete universidades que tienen su domicilio
en la ciudad de Quito y los Valles que son objeto de la disertacion.

Tabla 3

Oferta académica de la carrera de arquitectura

Arquitectura PUCE UCE EPN USFQ UDLA UTE UIDE SEK
Arquitectura 10 12 12 10 9 10 9
Arquitectura Interior 8 9

Restauracion y 9

Museologia
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Tabla 4

Oferta académica de las carreras de matematicas y fisicas

Ciencias Matematicas y Fisicas UCE EPN USFQ

Matematicas y Fisica 8

Ingenieria Matematica 9 9

Matemético 10 8

Fisica 10

Tabla 5

Oferta académica de la carrera de administracion y comercio

Administrativas y de Comercio PU ES U E US U u U u u S U U U
CE PE C P FQ DL P T D DL E P M T

E N A S E E H K ET |

Ingenieria Comercial con mencién en 10 9 9 9

Marketini

Ingenieria en Negocios y Marketing 9

Deportivo

Ingenieria Empresarial 8

Contador Publico Autorizado 8

Ingenieria en Finanzas y Auditoria 9

Administracion de Talento Humano

Administracién y Desarrollo Portuario

Contabilidad y Auditoria

Administracién de Transporte Maritimo y 9
Portuario

Ingenieria en Estadistica 10

Ingenieria Administracion de Procesos 9

Comercio y Administracion 8

Marketing 8 9 10
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Administracion de Empresas de
Hospitalidad

Ingenieria Comercial mencion en
Administracion de Empresas
Gerencia y Liderazgo

Ingenieria de Empresas y Negocios

Tabla 6

Oferta académica de la carrera de economia y negocios internacionales

Economiay Negocios Internacionales

PUC ESP UC EP USF UDL UT
E E E N Q A E

uiD UDL SE
E H K

UM
ET

Licenciatura Multilinglie en Negocios
y Relaciones Internacionales
Economia

Comercio Exterior

Ingenieria en Finanzas y Auditoria
CPA

Ingenieria en Comercio Exterior,
Integracion y Aduanas

Ingenieria en Ciencias Econdmicas

y Financieras

Ingenieria en Negocios Internacionales

Ciencias Politicas y Relaciones
Internacionales
Tecnologia en Exportacion e Importacion

Diplomacia y Relaciones Internacionales
Relaciones Internacionales

8

10 10 8 9

10 9

Tabla 7

Oferta académica de la carrera de religion

Ciencias Religiosas PUCE

Ciencias Religiosas 8

Licenciatura en Teologia 8

Tabla 8

Oferta académica de la carrera de ciencias biologicas y quimicas

Ciencias Bioldgicas Y Quimicas

PUCE ESPE UCE EPN USFQ UDLA

UTE SEK

Licenciatura en Ciencias Biologicas

Licenciatura en Ciencias Quimicas,
especialidad Quimica Analitica
Ingenieria en Biotecnologia

Quimica de Alimentos
Quimica

8
8

10
10 9 8




Quimica Industrial
Quimica Farmacéutica
Bioguimica Clinica
Biologia y Quimica
Ciencias Bioldgicas
Ingenieria Quimica
Biologia

Biologia Ambiental
Biologia Marina
Bioquimica

Ingenieria en Biotecnologia
Microbiologia

10
10

10
10

10 9
10

Tabla 9
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Oferta académica de la carrera de ciencias de la actividad fisica, deportes y recreacion

Ciencias de Actividad Fisica, Deportes y Recreacion

ESPE UCE

Licenciatura en Ciencias de la Actividad Fisica, Deportes y Recreacion 8

Educacion Fisica

Tabla 10

Oferta académica de las carreras de ciencias agropecuarias

Ciencias Agropecuarias ESPE UCE EPN USFQ UDLA UMET
Ingenieria en Agronomia 10
Ciencias Agropecuarias 9

Ingenieria Agroindustrial y de Alimentos
Ingenieria en Agroindustrial
Agronegocios

Ingenieria Agroempresas

10

Tabla 11

Oferta académica de la carrera de ciencias ambientales

Ciencias Ambientales

UCE EPN USFQ UDLA UPS SEK UP

Saneamiento Ambiental

Tecnologia en Agua y Saneamiento Ambiental
Ingenieria Ambiental

Comunicacion Ambiental

Ecologia Aplicada

Ingenieria en Biotecnologia de los Recursos Naturales
Ingenieria en Gestion de Tecnologia de Medio Ambiente
Ingenieria Ambiental en Prevencion y Remediacion

8

10 9 8 9 9

10

Tabla 12


http://www.espe.edu.ec/portal/portal/main.do?sectionCode=531
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Oferta académica de las carreras en educacion
Educacion PUCE ESPE UCE USFQ UDLA UPS UTE UDLH UMET

Licenciatura en Educacion Infantil 9

Licenciatura en Administracién Educativa 9 9

Parvularia 8 9

Ciencias de la Educacién con mencién en 8
Docencia Basica Intercultural Bilingiie

Educacién Inicial 9

Educacion 8

Tabla 13

Oferta académica en la carrera de comunicacion

Comunicacion PUC UC USF UDL UP UT UDD UDL SE UNIB UME
E E Q A S E E H K E T

Licenciatura en 8 8 9
Comunicacién, mencién

en Comunicacion

Organizacional

Licenciado en Lingtistica
Aplicada a la Ensefianza
de Lenguas

Comunicacién 8 9
Audiovisual

Lenguaje y Literatura 8



50

Comunicacién
Organizacional y
Relaciones Publicas

Comunicacion
Periodistica Audiovisual

Comunicacién Publicitaria
Publicidad

Licenciatura en
Comunicacién Social

Publicidad y Marketing
Publicidad y Gestion

Licenciatura en
Comunicacion Social
mencion Produccion
Audiovisual y Multimedia
Relaciones Publicas y
Comunicacién
Organizacional
Comunicacién

Comunicacioén Social

Idiomas

Tabla 14

Oferta académica de la carrera en ciencias de la salud

Ciencias De La Salud

PUCE UCE USFQ UDLA UTE UIDE UMET

Enfermeria

Nutricion Humana

Terapia Fisica

Histocitologia

Microbiologia Clinica

Medicina

Bioanalisis

Laboratorio Clinico e Histol6gico
Radiologia e Inmunologia
Obstetricia

Odontologia

Tecnologia Odontoldgica
Medicina Veterinaria y Zootecnia
Optometria

Cultura Tradicional de la Salud

8 8 8
8 9 9
8 8
8
8
12 12 12 12 10 12
8
8
8
10 10 9 10 10
4
10 12 10
12

Tabla 15

Oferta académica de las carreras en ciencias humanas



Ciencias Humanas PUCE UCE USFQ UDLA UPS UIDE UDLH SEK
Sicologia Educativa 10 8

Sicologia Organizacional 10 10 10 9
Sicologia 8 8 10

Sicologia Clinica 10

Sicopedagogia 8 9

Terapia de Lenguaje 8
Terapia de Fisica

Terapia Ocupacional

Sicologia Infantil y Psicorrehabilitacion 10

Tabla 16

Oferta académica de las carreras en artes liberales

Artes Liberales

PUCE UCE USFQ UPS

Antropdlogo con mencién en Antropologia Sociocultural
Antropdlogo con mencién en Arqueologia

Antropologia Aplicada

Historiador/a

Historiador/a del Arte

Historiador/a, con mencion en Archivologia y Bibliotecologia
Sociologia

Sociologia con mencidn en Desarrollo

Sociologia con mencidn en Ciencias Politicas
Sociologia con mencién en Relaciones Internacionales
Licenciatura en Gestion Social

Filosofia

Artes Aplicadas

Artes Liberales

Artes Contemporaneas

Ciencias Sociales

Gestion para el Desarrollo Local Sostenible

Licenciatura en Filosofia y Pedagogia

10
8
9
8
10
10
10
10
8
8
8
8
8

o1



Tabla 17

Oferta académica de la carrera en ciencias juridicas

Juridicas PUCE UCE USFQ UDLA UTE UDLH SEK UP UMET
Abogado 8 10

Licenciatura en Ciencias Juridicas 8

Jurisprudencia 11

Derecho 10 10 10 9 9

Derecho Empresarial
Derecho Internacional y Comercial

Ciencias Politicas y Gobierno 9

Ciencias Policiales 11

Tabla 18

Oferta académica de las carreras en artes contemporaneas

Artes Contemporaneas UCE USFQ UDLA UDLH UNIBE
Licenciatura en Artes Plasticas 10

Licenciatura en Actuacion Teatral 8

Musica Contemporanea 8

Ingenieria en Sonido y Acustica 10

Técnico Superior en Grabacién y Produccion Musical

Tecnologia en Animacion Digital Tridimensional
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Musica 8
Cosmetria, Terapias Holisticas e Imagen Integral 9
Tabla 19
Oferta académica de la carrera en ciencias militares
Ciencias Militares ESPE
Licenciatura en Administracién Aerondutica Militar 8
Licenciatura en Ciencias Aeronduticas Militares 8
Licenciatura en Ciencias Militares 8
Tabla 20
Oferta académica de las carreras en ingenieria
PU ES U E US UD U U U S U UM U
Ingenieria CE PE C P FQ LA P T DE E P ET TI
E N S E K
Ingenieria Geografica en Planificacion 10
Territorial
Ingenieria Geografica en Gestion 10 9
Ambiental

Ingenieria Geoldgica 10
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Geomensura

Ingenieria Civil

Tecnologia en Procesos de Construccion
Técnico Superior en Obra Civil
Tecndlogo en Construcciones y Domotica
Topografia

Ingenieria de Sistemas y Computacion

Tecnologia en Analisis de Sistemas
Informaticos
Ingenieria en Software

Ingenieria en Petréleos
Ingenieria Mecénica

Ingenieria Mecétronica
Ingenieria Electronica

Ingenieria Eléctrica y Electronica

Ingenieria Electrénica en Automatizacion y
Control

Ingenieria Electrénica en Redes y
Comunicacion de Datos

Tecnologia en Redes y Telecomunicaciones

Ingenieria Electrénica en
Telecomunicaciones

Tecnologia en Electromécanica y
Telecomunicaciones

Tecnologia en Electromécanica

Tecnologia en Mantenimiento Industrial

Tecnologia en Procesos de Produccion
Mecénica
Informatica

Electricidad

Ingenieria Eléctrica

Ingenieria Electronica

Ingenieria Industrial

Mecénica Industrial y de Procesos
Mecénica Industrial

Ingenieria en Geologia

Ingenieria en Minas

Ingenieria Informatica y Redes de
Informacion
Ingenieria Informatica

Ingenieria Informética y Multimedia
Ingenieria Aeronautica

Ingenieria en Alimentos

Técnico en Alimentos y Bebidas
Seguridad y Salud Ocupacional

Tecnologia en Produccion y Seguridad
Industrial
Ingenieria de Sistemas

Ingenieria en Produccion Industrial
Mecanica Automotriz
Mecanica en Energia y Control

6
9
4
9
9
10
9
10
9
9
9
8
8
10
10
9
8

10 9
10 10 10
10 10
9 9
10
10
6
10
10
10
9
10
9
10
8 9
6
6
10
10
10
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Mecanica en Disefio de Materiales 9

Ingenieria Automotriz

Ingenieria en Electronica Automotriz 10

Ingenieria en Gestion de Tecnologia en 9

Sistemas de Informacion

Ingenieria en Gestion de Tecnologia en 9

Operaciones, Servicios y Calidad

Ingenieria en Petroleos

Tabla 21

Oferta académica en hoteleria, turismo y arte culinario

Hoteleria, Turismo y Arte P E U E U U U U U U UN U U U

Culinario Uu SP C P SF D T D D c B P M T
C E E N Q L E E L T E ET |
E A H

Ingeniero en Gestion Hotelera 8

Ingenieria en Ecoturismo Guia 8

de Turismo Nacional

Administracion Turistica y 10 9

Hotelera

Turismo Histdrico y Cultural

Ecoturismo

Arte Culinario y 8

Administracién de Alimentos y

Bebidas

Arte Culinario 8

Gastronomia 9 9 8 8

Ingenieria Ambiental y Manejo 9

de Riesgos

Tecnologia en Operacion y

Comercializacion Turistica

Hoteleria 10

Gestion de Empresas Turisticas

y Hoteleras

Administracién de Empresas 9

Turisticas y Conservacion

Ambiental

Gestion Cultural y Turismo

Turismo y Medio Ambiente 10

Administracién y Direccion de

Empresas Turisticas

Guia de Turismo 6

Administracién y Direccion de

Empresas Hoteleras

Administracién de Empresas 8

Hoteleras

Administracién de Empresas 8

Comercializadoras de Turismo
Administracién de Empresas
Gastronémicas

Administracion de Alta Cocina



http://www.espe.edu.ec/portal/portal/main.do?sectionCode=1266
http://www.espe.edu.ec/portal/portal/main.do?sectionCode=1266
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Administracion Turistica con 9
mencion en Turismo

Administracion Turistica con 9
mencién en Hospitalidad

Administracion Turistica con 9
mencion en Gastronomia

Administracién de Empresas 9
Turisticas e Industrias de

Recreacién

Gestion Empresarial 9

Administracién de Botica 'y
Farmacia
Hoteleria y Turismo 9

Turismo Sustentable 10

(Pontificia Universidad Catolica del Ecuador.2014)
(Escuela Politécnica del Ejercito.2014)

(Escuela Politécnica Nacional, 2014)
(Universidad Central del Ecuacuador.2014)
(Universidad de Especialidades Turisticas.2014)
(Universidad de las Americas, 2014)
(Universidad Dos Hemisferios. 2014)
(Universidad del Pacifico. 2014)

(Universidad Iberoamericana. 2014)
(Universidad Internacional. 2014)

(Universidad Metropolitana. 2014)
(Universidad Sek.2014)

(Universidad Politécnica Salesiana.2014)
(Universidad San Francisco de Quito. 2014)
(Universidad Tecnoldgica Equinoccial. 2014)
(Universidad Israel. 2014)

2.5 ESTUDIO DE MERCADO
La revision de las revistas acerca de ofertas de carreras universitarias en Quito en diversas

fuentes, revela que las revistas informativas en el &mbito academico no se les ha dado mayor

importancia en el Ecuador por eso existen dos: la primera es La U en la ciudad de Guayaquil
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que es un medio digital: y la segunda es una revista impresa que se distribuye en la provincia
de Pichincha que es Del Cole a la U de publicacion mensual que es la competencia directa de

la propuesta de mi disertacion.

Durante el mes de junio algunos medios impresos de la capital como: La Hora y El
Comercio realizan una revista informativa de las Universidades cuando los estudiantes estan

culminando el afio electivo.

Por tales razones se considera necesario la elaboracion de una revista de orientacion
vocacional para los jovenes de la ciudad de Quito y los valles, para informarles sobre las
carreras que existen, las becas, deportes, eventos culturales que posee cada universidad, como
lo habia mencionado existe dos revistas en todo el pais y no llegan a transmitir el mensaje a
2.048.032.habitantes que es la poblacion joven, esto me llevo a realizar un estudio de

mercado en la ciudad de Quito para ratificar la falta de informacion existente.

Es necesario mencionar que este estudio se realizé por primera vez en el afio 2010, luego
debido a los cambios surgidos a raiz de la reforma universitaria, basada en la nueva Ley
Organica de Educacion Superior, se actualizo la informacion hasta el afio 2014, por lo que la

propuesta tiene plena vigencia.

Segun Kotler y Amstrong (2001), la investigacion de mercado es, “el disefio, recopilacion,
al andlisis y el informe sistematicos de datos y descubrimientos pertinentes para una situacion

de mercadotecnia especifica a la cual se enfrenta una organizacién”. (p.109)

2.5.1 PROPOSITO

La intencidon de esta investigacion de mercado esta encaminada a la creacion de una
revista de promocion y oferta de las Universidades, para los estudiantes de tercero de
Bachillerato, para que este medio llegue a ser una guia sobre las carreras que tiene la
academia en la ciudad de Quito y los Valles. Para complementar este medio también vamos a
establecer los temas de preferencia que los jovenes les gustaria que posea la revista, el tiempo
de la publicacién de acuerdo a la necesidades de nuestro consumidor; establecer los lugares
de distribucién que nuestro puablico acude regularmente, y finalmente conocer a nuestra

competencia en el mercado de este producto que es una revista especializada.
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2.5.2 OBJETIVO GENERAL

Investigar la factibilidad de realizar una revista universitaria que va dirigida a los
estudiantes de tercero de bachillerato a través de una encuesta en el canton Quito y los
Valles.

2.5.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar si existe el mercado para la revista de promocién y oferta de las Universidades

para estudiantes de tercero de bachillerato de colegios privados y publicos.

e Orientar a los estudiantes de acuerdo a sus preferencias de las carreras que ofertan la
academia en la ciudad de Quito.

e Conocer el sistema de becas universitarias.

e Dar a conocer el campo laboral que existe segin la carrera que decida el estudiante
sequir.

e Determinar los temas para incluir en la revista.

e Establecer el lugar de distribucion.

e Conocer el posicionamiento de las universidades para la publicidad en la revista.

e Estipular el tiempo de publicacion.

2.54 METODOLOGIA

La metodologia que aplicamos nos va ayudar a comprender con claridad la realidad de la
investigaciéon, lo que nos permitira planificar sisteméaticamente las actividades y las
herramientas que se utilizaran en la misma para llevarnos a conseguir nuestros objetivos
propuestos, por ello utilizaremos el paradigma cuantitativo, que nos permitira tomar datos de
la poblacion estudiantil y realizar un analisis estadistico de los datos a través de una encuesta

personal que tendré el caracter de objetivo para el procesamiento de la informacién.
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2.5.5 TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion que se realizara serd la descriptiva a traves de la formulacion de
preguntas a los encuestados y nos permitird conocer las percepciones del estudiante de
tercero de bachillerato y describira los patrones de consumo para la elaboracion de la

revista.

2.5.6 TECNICAS DE INVESTIGACION

Las herramientas de recoleccion de informacidn seran: encuestas autoadministradas a la
poblacion estudiantil, que seran las fuentes primarias y las entrevistas son las fuentes

secundarias como el Ministerio de Educacion para la recoleccién de datos.

2.5.7 TAMANO DE LA MUESTRA

En la ciudad de Quito y los Valles actualmente existen cuatrocientos cincuenta y tres
colegios con una poblacion estudiantil de 32.142, que son los alumnos de tercero de
bachillerato, estos datos fueron facilitados por el Ministerio de Educacién. Para obtener el

namero de encuestados se utilizo la siguiente formula:

n=Npg
(N-1) + (E® +p.q
4

N = universo o poblacion
n = tamafio de la muestra
p = probabilidad de éxito
g = probabilidad de fracaso

E = error admisible

n=32.142 X (0.5) (0.5)
(32.142- 2) (0.010 2) + (0.5)(0.5)
4
n=32.142 x (0.25)
32.141 x (0.01) + 0.25
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4

n=28035.5
80,6025

n=99,69 = 100

La muestra nos proporciono como resultado la aplicacion de cien encuestas y se utilizo el
método de muestreo probabilistico aleatorio simple, significa que se usaron procesos al azar,
se recurrio al sistema de bolilleo el cual nos dio como resultado los siguientes colegios que
fueran encuestados: La Salle, Pensionado Universitario, La Dolorosa, El Alvernia, Letort, 5
de Junio, Angel Polivio Chavez, Charles Darwin, Manuela Cafizares, De América, Militar,
Andrés Bello, Nuestra Sefiora del Rosario, Luis Napoledn Dillon, Brasil, Eloy Alfaro,

Inmaculada, Central Técnico, Ontanar e Intisana.

Para determinar el nimero exacto de los encuestados en cada colegio se dividio el nimero
de colegios para las cien encuestas de la muestra, que nos dio como resultado a cinco
estudiantes por colegio.

2.5.8 DISENO DEL CUESTIONARIO

El disefio del cuestionario se planted en tres paginas con preguntas: abiertas, dicotémicas,
Top mind y ordenamiento para conseguir los objetivos propuestos para la elaboracién de la

revista. (Anexo 1)

2.5.9 APLICACION DEL PRE TEST

En el Colegio llamado “Instituto Tecnoldgico Cinco de Junio” realizamos la aplicacion
del pre test o pre encuesta a los alumnos de tercero de bachillerato lo que me ayudo a realizar
ciertas correcciones, por ejemplo en la pregunta nimero dos estuvo sujeta a cambios ya que
se generalizaran las carreras porque empezaron a requerir otras que no estaban incluidas en

el cuestionario.

Por lo tanto se les solicito a los alumnos que realicen todas las inquietudes posibles para

validar el cuestionario que no requeria mas de veinte minutos completarlo.
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2.5.10 REALIZACION DEL TRABAJO DE CAMPO

Para la aplicacion del cuestionario se elabord una carta de presentacion a las autoridades
solicitando la correspondiente autorizacion que demando tres visitas al colegio, la primera era
para tener una cita formal con el rector del colegio, la segunda para dialogar con el orientador
para concretar la fecha y hora para la aplicacion de la herramienta y la tercera para realizar la
actividad que no presenté mayores dificultades y la previa explicacion de cémo debia

ejecutarse, pese a ello al inicio de cada encuesta se hizo una introduccidn al encuesta.

Debido a que el afio escolar estaba culminando se dieron ciertos tropiezos porque los
estudiantes estaban por dar examenes de segundo quimestre en unos casos y en otros
colegios, los de grado. Las encuestas fueron elaboradas en tres semanas, cumpliendo los

parametros dentro del cronograma establecido.

2.5.11 CODIFICACION

Para el procesamiento de datos, se realizd6 un manual de codificaciéon donde se
establecieron categorias para las respuestas o grupos de respuestas, y que los nimeros puedan
utilizarse para representar las categorias; de manera que los datos estén listos para analizarlos
apoyados en el estadistico SPSS:

Tabla 22

Cadigos de la encuesta

Pregunta Enunciado Cadigo

1 Edad
2 Masculino

[y
~

Femenino
3 Ingenierias
Tecnologias
Administrativas Y De Comercio
Agropecuarias
Comunicacion Y Artes Contemporaneas
Arquitectura
Avrtes Liberales
Ciencias De La Salud
Ciencias Bioldgicas Y Ambientales
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Jurisprudencia

Arte Culinario Y Turismo

Ciencias De La Educacion

Veterinarias Y Zootecnia

Quimicas

Ciencias De Actividad Fisica, Deportes Y Recreacion
Militares

Sl

NO

Sl

NO

Sl

NO

Tecnologia

Deportes En Las Universidades

Arte Universitarios

Caracteristicas De Las Carreras Universitarias
Becas

Facilidades De Pago

Conexiones Con Otras Universidades
Trabajos De Verano

Sitios Entrenamiento Cultural

En El Colegio

En Cines Y Teatros

En Centros Comerciales

A Través Del Internet

Escuela Politécnica Del Ejército

Escuela Politécnica Javeriana Del Ecuador
Escuela Politécnica Nacional

Pontificia Universidad Cat6lica Del Ecuador
Universidad Alfredo Pérez Guerrero
Universidad Auténoma De Quito
Universidad Central Del Ecuador
Universidad Cristiana Latinoamericana
Universidad De Especialidades Turisticas
Universidad De Las Américas
Universidad De Los Hemisferios
Universidad Del Pacifico Escuela De Negocios
Universidad Iberoamericana Del Ecuador
Universidad Santo Thomas

Universidad Politécnica Salesiana
Universidad Internacional Del Ecuador
Universidad Metropolitana
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Universidad Og Mandino

Universidad Particular Internacional Sek

Universidad San Francisco De Quito

Universidad Técnica Particular De Loja

Universidad Tecnolégica América

Universidad Tecnolégica Equinoccial

Universidad Tecnologica Israel

Escuela Superior Militar Eloy Alfaro

Escuela Superior Naval

Escuela Superior De Aviacion Cosme Revelo

Instituto Metropolitano De Disefio

Escuela Superior De Policia

Universidad Tecnolégica Indoamerica
10 Mensual

Trimestral

Semestral

Anual

18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30

A W N -

2.5.12 ANALISIS E INTERPRETACION
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La intencion de esta investigacion de mercado estd encaminada a la creacion de una

revista de promocion y oferta de las Universidades, para los estudiantes de tercero de

Bachillerato, para que este medio llegue a ser una guia sobre las carreras que tiene la

academia en la ciudad de Quito y los Valles.

Esta encuesta se aplicO en veinte colegios publicos y privados, de diferente nivel

socioecondémico, para esta investigacion se utiliz6 el paradigma cuantitativo y el tipo de

investigacion que se ejecutd fue descriptiva a través de una encuesta que contuvo 10

preguntas que presentd los siguientes resultados:
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EDADES DE LOS ESTUDIANTES DE TERCERO
BACHILLERATO

Edad
W15 Afos
17 Afos
[]18 Afios
19 Afos
] Total

Valores

T
Frecuencia

Estadisticos

Figura 1. Edad de los estudiantes de tercero de bachillerato

Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

La encuesta se aplico a cien estudiantes de los diferente colegios de la ciudad Quito y los
valles, dio como resultado que la edad promedio de los jévenes de tercero de bachillerato es

de 17 afos con el 68% y en segundo lugar estaria los de 18 afios con un 26 por ciento.

GENERO

B MASCULINO m FEMENINO
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Figura 2. Género de los estudiantes de tercero de bachillerato

Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

De acuerdo a la tabulacion realizada a los encuestados el género masculino es de un 54% y

el femenino es del 46%, esto debemos tomar en cuenta que existe una diferencia de un ocho

por ciento.

¢Conoces de alguna revista con informacién sobre las carreras que ofrecen las

universidades?

CONOCIMIENTO DE REVISTAS UNIVERSITARIAS

WPerdidos Sistema

Valores

Frecuencia

Figura 3. Conocimiento de las revistas universitarias

Fuente: Carolyn Guarderas, 2010.

CONCLUSION

Para determinar la competencia y la factibilidad de este proyecto se consulto el
conocimiento de alguna revista similar al proyecto de esta disertacion el resultado fue que el
67% no conoce ninguna de éstas y el 32% si, por eso con este resultado podemos deducir que

existe un mercado dispuesto a leer un medio de comunicacién como nuestra propuesta.
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¢En orden de importancia, indique que temas de interés sobre las carreras que ofertan

las universidades te gustaria saber, donde el nimero 1 es el mas importante?

PREFERENCIA DE CARRERAS

CIENCIAS DE LA ADWINISTRATNAS ¥
SAP MILITARES 5%

6%
AGROPECUARIAS
3%

ARTES LIBERALES
3%

QUIMICAS

ARQUITECTURA
10%

VEAERINARIA]
ZOOTECNI
2%

JURISPRUDENCQIA

0% ciENcIAS
BIOLOGICAS Y
AMBIENTALES

2%

Figura 4. Preferencia de Carreras
Fuente: Carolyn Guarderas, 2010.

CONCLUSION:

Esta pregunta tenia como objetivo establecer la carrera con mayor inclinacion para los
jévenes de tercero de bachillerato. Las carreras de Ingenierias son las que ocupan el primer
lugar con el 38%; la segunda fue la de tecnologias con un 12%;el tercer puesto lo obtendria
la carrera de arquitectura con el 10%; el cuarto lugar lo tuvo las ciencias de la salud con el 8
% el quinto puesto las carreras militares con el 6 %; el sexto lugar con el 5% las carreras de
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administrativas y de comercio.; las carreras agropecuarias y artes liberales con un 3%
obtuvieron el séptimo escaneo. Finalmente las otras carreras tienen poca acogida entre los

encuestados.

¢ Te interesaria saber la oferta academica en forma clara y resumida que ofrecen todas

las universidades de Quito y los Valles, los requisitos de ingreso y el régimen de estudio?

OFERTA ACADEMICA

Figura 5. Oferta Académica
Fuente: Carolyn Guarderas, 2010.

CONCLUSION

Con referencia al tema de que si le gustaria tener un conocimiento claro y preciso sobre
las carreras que proponen todo el Sistema de Educacion Superior la respuesta fue
contundente “si” con una votacion de 94% frente a un cinco por ciento que no estd

interesado.

¢Conoces, del sistema de becas que ofrecen las universidades, la forma de

financiamiento y las instituciones que pueden brindar estos servicios?
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SISTEMA DE BECAS

Conocimiento
si
E no
“alidos Total

Nimero de Estudiantes

Frecuencia

Estadisticos

Figura 6. Sistema de Becas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2010.

CONCLUSION

De acuerdo al resultado sobre la pregunta que se realizd para saber si los estudiantes
conocen el sistema de becas que ofertan las universidades el 60% tiene un desconocimiento
sobre el tema, a pesar que existe leyes del sistema de educacion superior y el otro cuarenta

porciento si lo conoce.

¢De acuerdo al tipo de carreras que ofrecen las universidades, conoces el campo

ocupacional donde podrias trabajar?

CAMPO OCUPACIONAL

Conocimiento
Walidos si
YWalidos no

[ 1Walidos 3
“Walidos Total




Figura 7. Campo Ocupacional

Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

Los estudiantes de tercero de bachillerato tienen un conocimiento claro de las diferentes

areas de trabajo que existen segln la carrera que deseen estudiar eso lo demuestra el 60%

contra el 39% de desconocimiento, pese a esto se podria decir que requiere un refuerzo en

esta espacio para encaminar bien al postulante a cualquier carrera.

¢ Cual informacion prefieres leer en una revista sobre universidades?, escoge en orden

de importancia.

CARACTERISTI

CAS DE LAS TRABAJOS
CARRERAS DE VERANODEPORTES EN
UNIVERSITARI 3% LAS

AS UNIVERSIDADE
28%

s
0
sITfds pe
ENTRETENIMIE
NTO
CULTURAL

FACILIDADE
S DE PAGO
6%

CONEXIONES
CON OTRAS
UNIVERSIDADE
S DEL MUNDO
11%

Figura 8. Temas para la revista
Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

Para complementar la informacion de la revista se les propuso algunos temas a nuestros

encuestados que podrian ser incluidos dentro de ella, para garantizar la calidad del medio,

siendo un puablico joven se dio varias alternativas. Los resultados fueron los siguientes: la
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tecnologia con el 30%; caracteristicas de las carreras universitarias con un 28%; becas con un
18%; conexiones con otras universidades con un 13%; las facilidades de pago con 7%.; con el

6% el arte universitario; deportes un 5% y trabajos de verano con él 4%.

¢ Qué tipo de informacion, no te gustaria encontrar en una revista universitaria?

E NO RESPONDIO

H PUBLICIDAD

i POLITICA

M HISTORIA DE LAS
UNIVERSIDADES

H FARANDULA
3%
2%
1% 29 i PROBLEMAS SOCIALES,
1% 1% ~7°0 <70 DROGAS, SEXO Y
1%1%1%1% 1% ALCHOL

Figura 9. Temas que no le gustaria en el contenido de la revista

Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

De la pregunta abierta que se efectud sobre qué informacién no le gustaria que la revista
contenga el encuestado no respondié la pregunta con 56 por ciento; el 9% no desea
publicidad; el 5% no quiere tratar temas politicos, problemas sociales, farandula e historia de
las universidades; el 3% sobre la admision a las universidades; el 2% sobre informacion
empresarial, articulos cientificos; finalmente el 1% de los jovenes no requiere informacion
sobre categorias de universidades, cifras, comparacion entre las universidades, mentiras
inventadas por las universidades, cupos disponibles y expulsiones, publicidad de las

universidades, deportes y quimica.
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¢Donde preferiria que se distribuya la revista? Enumera del 1 al 4, donde 1 es el mas

importante

10%

204 1%

W EN EL COLEGIO

m EN CENTROS
COMERCIALES

W EN CINES Y TEATROS

B A TRAVES DEL INTERNET

Figura 10. Lugares de distribucion de la revista

Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

El canal de distribucion de cualquier producto, es importante porque es la forma que
vamos a llegar a nuestra audiencia siendo un medio de comunicacion dirigido a jovenes. Los
puntos de reparticion desean que sea en el colegio con un 87%; con un 10% esperan que sea
a través de internet esto abre una puerta para que sea una revista digital; con un 2% en los

centros comerciales y finalmente en teatros con un 1 por ciento.

¢ Digame qué universidades de Quito y de los Valles conoce?
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ESMIL
0%

UPACIFICO
0%

CORDILLERA
0%

UNIBE
0%

ESPQOJ
1%

UNAQ
2%

UOM
0%

UTPL
3%
ISRAEL

0 ESUNA uTl
3% o 0%

Figura 11. Posicionamiento de las universidades
Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

Se midi6 el posicionamiento de las universidades en la ciudad de Quito Yy los valles con el
objetivo de la venta publicitaria, para esto se utilizo el tipo de pregunta que es la Top mind
que (Business Book. 2008) “hace referencia a la primera marca que viene a la mente de las

personas cuando se les pregunta por un producto de una determinada categoria”.(parr.8)

Para los encuestados la Pontificia Universidad Catélica del Ecuador fue la mas votada con
el 11%; la Escuela Politécnica del Ejército con el 10 %; las universidades San Francisco de
Quito, de las Américas y la Central del Ecuador tuvieron la misma votacion con el 9%; la
Universidad Tecnoldgica Equinoccial con el 8%; la Universidad Politécnica Salesiana con el
7%; la Universidad Internacional con el 5%; la Universidad Tecnoldgica América con el 4%;
las universidades Técnica Particular de Loja, Israel, Sek con el 3%; las universidades De los
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Hemisferios, Autonoma de Quito con el 2%; finalmente con el 1% las universidades Cristiana

Latinoamericana, Alfredo Pérez Guerrero, Santo Thomas y Metropolitana del Ecuador

¢ Te gustaria que la publicacién de esta revista sea en forma:?

PUBLICACION

frecuencia
Mensual
Trimestral
Semestral
Anual
“alidos Total
FPerdidos Sistema
Total

Publicaciones

sauoIaea|qng p OpeALIaQ

Frecuencia

Estadisticos

Figura 12. Periodo de publicacion de la revista

Fuente: Carolyn Guarderas ,2010.

CONCLUSION

Para la elaboracion de la revista se les consultd sobre el periodo de publicacion, el primer
lugar lo obtuvo la publicacion mensual con el 39%; el segundo fue la publicacién semestral
con el 23% y con el tercer lugar es la trimestral con el 20%, lo cual nos lleva a confirmar que

nuestro publico esta avido de tener informacion permanente.
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CAPITULO 1ll: PROYECTO DE CREACION DE LA REVISTA IDEAS CRUZADAS

En este capitulo se presenta el proyecto para la creacion de una revista con informacién
sobre la oferta académica de las universidades para jovenes graduados de colegios del
Distrito Metropolitano de Quito, objetivo principal de la disertacion. Su contenido contempla
la planificacion de la revista, concebida como un proyecto en donde se describe la
justificacién, objetivo, los conceptos claves sobre identidad y cultura corporativa; asi como
la organizacién que requiere el proceso de creacion, publicacién, difusién y circulacién de

este medio.

3.1 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

La revista ldeas cruzadas es una propuesta que nace de la necesidad manifiesta de los
jévenes graduados de los colegios del Distrito Metropolitano de Quito de conocer e
informarse, de manera integral, respecto a la oferta de programas de estudios de las
universidades locales, sus contenidos, el perfil profesional, las conocimientos, capacidades y
oportunidades laborales que brindan para la formacion profesional en nuestro medio. Se
trata, por tanto, de crear un producto comunicativo original en cuanto recoge informacién de
nuestro contexto, en el que se consideran contenidos de programas de universidades que por
el momento han sido clasificadas por el CEAACES, segun criterios de calidad académica,
constituyendo asi una guia fiable para jovenes graduados que aspiren a realizar estudios

universitarios en el Ecuador.

Esta propuesta tendra como objetivo: ser una revista especializada en el sector educativo,
que promociona y publicita la oferta académica en Quito y los Valles, ya que esta sera
considerada una herramienta de apoyo para la busqueda de carreras. La revista contempla el
trabajo colaborativo de un grupo de periodistas en la redaccion y disefio del contenido, asi
como la aplicacion de géneros periodisticos tales como noticias, reportajes sobre ciencia y
tecnologia que es del interés de la juventud, entrevistas a lideres de opinion en los diferentes
de campo laboral; articulos y graficos con la oferta de las Universidades, informacion sobre
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el sistema de becas, formas de financiamiento; su usaran imagenes como textos informativos
y espacios de publicidad que permitiran la sostenibilidad de la revista. En la revista se
publicaran diferentes temas de orientacion profesional y espacios de entretenimiento que

incluyen el arte y el deporte.

La planificacion de la revista contempla la definicion de la estructura organizacional para
producirla, presentada a manera de organigrama en donde consta el rol de un Director a cargo
de la coordinacion del proyecto de disefio de la revista, un grupo de redactores —

colaboradores.

3.2 OBJETIVO DEL PROYECTO

Informar y orientar a la juventud de 16 a 18 afios del Distrito Metropolitano de Quito
sobre la oferta académica de las universidades locales mediante el disefio y distribucion de la

revista como medio pertinente de informacion eficaz

3.3 JUSTIFICACION

La oferta de revistas con informacién académica de las universidades en nuestro medio es
limitada. Solamente se ha logrado identificar dos revistas de este tipo de contenido
informativo: una de ellas la revista digitalU,que cuenta con una variedad de contenidos y
apoyo empresarial; y la otra es impresa, Del cole a la U, que se financia con la ayuda de
publicidad y se difunde por medio de ferias en colegios de Quito y Guayaquil. No obstante la
demanda de estudios universitarios en el Ecuador es cada vez mas creciente, en este sentido
la propuesta de la Revista Ideas Cruzadas, se concibe como un medio de comunicacién

masiva, tal como se plante6 en el enfoque tedrico de la presente disertacion.

La revista de promocion y oferta académica de la Universidades de Quito y los Valles
aspira a ser una innovacion en el mercado nacional debido a la poca informacion que existe,
puesto que la investigacion de mercado,expuesta en el capitulo anterior, da cuenta del estado
actual de este tipo medio que oriente a nuestro publico en cuanto a la preferencia de carreras

universitarias.
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El aporte social y cultural de la revista sera guiar al estudiante a traves de informacion
sobre ofertas académicas de universidades, ya que actualmente no existe una guia para a
pesar de que cuentan con los departamentos de orientacion vocacional. Al parecer en los
colegios se limitan a informarles acerca de que carreras existen en la actualidad y no realizan
un proyecto planificado con las Universidades para guiar a los estudiantes cuando terminen el

bachillerato.

Muchos estudiantes carecen de informacién al momento de graduarse del colegio,
entonces la revista cubrira el vacio informativo brindando informacién actual y detallada

sobre las ofertas académicas y el perfil profesional.

3.4 PUBLICO OBJETIVO: Jovenes entre 16 afios y 18 afios que cursan el Gltimo afio

del colegio y recién graduados.

3.5 COBERTURA: Circulacion de 10.000,00 ejemplares de entrega gratuita en colegios
del Distrito Metropolitano de Quito. Su publicacion sera trimestral, tal como se plante6 en el
diagnostico y se entregara a traves de los orientadores vocacionales de tercero de bachillerato
para que sea un apoyo en su trabajo. Se realizard la entrega de doscientas revistas en 50

colegios de la ciudad de Quito.

3.6 LANZAMIENTO: Evento publico en el Centro Cultural de la Pontificia Universidad

Cat6lica del Ecuador

3.7 CONCEPTOS CLAVE:

3.7.1 CULTURA ORGANIZACIONAL E IDENTIDAD CORPORATIVA

Todo proyecto en comunicacion debe fundarse en conceptos orientadores que den sentido
al contenido y consoliden el logro de sus objetivos. Por ello en el caso de mi proyecto que es
la revista debemos forjar una imagen en el medio para permanecer en la mente de nuestro
publico, ya que posteriormente veran esta imagen que transmite su mensaje con la
informacion de la organizacion, para luego influir en el futuro receptor; por ello es
fundamental crear una imagen real de lo que es la organizacion y cuidarla permanentemente

ya que eso es lo que percibe nuestro publico interno y externo.



76

Costa (2006)
La identidad es el ADN de la empresa, los cromosomas de su génesis, que son la herencia
de los caracteres del emprendedor fundador, y que estdn inoculados en aquella en el acto

de instituir, en el espiritu institucional de la organizaciéon. (pag.108)

Tomando en cuenta que para construir la imagen de la revista se debe establecer una
organizacion que la respalde al igual que la cultura corporativa, la identidad organizacional y

la identidad visual de la editorial.

Costa (2006)

La Cultura Corporativa son las normas, valores y pautas de comportamiento, transmitidas y
compartidas por las que se rigen los miembros de la organizacion. La Cultura Corporativa
es un elemento vital para la formacion de la imagen corporativa, ya que las pautas de
conducta y los valores imperantes influirdn de forma decisiva en la forma en que los
empleados valoraran y juzgaran a la organizacion. Esta Cultura Corporativa es el aspecto
mas dificil de observar, juzgar y modificar, puesto que no es facil poder reconocer sus

elementos y factores que influyen en su formacion y modificacién. (Pag.198)

3.7.2 ORGANIZACION DE LA REVISTA

Para formar la organizacion se debe establecer un estatuto legal que regira dentro de la
misma, vision, misién, la creacion del directorio, domicilio social, el organigrama y

posesiones.

Para crear una revista se requiere de una organizacion que la respalde, por eso usualmente
son empresas editoras y en el caso de nuestra revista estara conformada por un equipo de

trabajo organizado y especializado en las diferentes areas de su competencia.

La propiedad de esta empresa estard conformada por varios miembros que formaran una
sociedad limitada, quienes invertiran en partes iguales para la creacién de esta empresa; sera

una organizacion privada, cuyo objetivo serd la rentabilidad y su ideologia se basard en
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informar de una manera objetiva y veraz la oferta académica, es decir sera un medio serio

con un alto nivel de credibilidad.

El clima organizacional se construira en base a los valores, actitudes, normas, creencias,
costumbres y clima laboral que implementen los duefios de la editorial que sepan comunicar a

los empleados y posteriormente se los implementara.

La empresa editora sera la encargada de delimitar las funciones y los cargos necesarios
para la misma, los cuales, por ser una empresa que esta iniciando sus operaciones se crearan

desde cero.

El Director es el responsable maximo del contenido de la revista y sera el que tomara la
decision de lo que se publica y es el intermediario entre la empresa editora y la redaccion, y

de las relaciones publicas de la organizacion.

El departamento de redaccidn se encargara de recibir la informacion, completarla y
realizar los ultimos ajustes de acuerdo al espacio fisico de la revista. En la redaccion se
elaboraran todos los contenidos y el equipo de trabajo estard integrado por el editor, un
periodista, corrector de estilo y el fotografo. El periodista se encargard de investigar y
redactar los articulos; éste le entregara al corrector de estilo para tener el texto corregido, es
decir se observara la ortografia y la sintaxis. El fotografo entregara las fotos digitales al editor
que se encargara de decidir los contenidos y fotografias que contendra la revista y
determinaré el lugar y el espacio que ocupard, distribuyéndola segln la importancia.

El editor procedera a la entrega final de todo el material al departamento de produccién. El
editor designard al disefiador el cual se encargara de distribuirlo de acuerdo a las
disposiciones recibidas. Al final cuando esté elaborado el arte se lo enviara a la direccion para

la revision final y la autorizacion para la impresion.

El departamento comercial realizara la promocion, distribucion y ventas, utilizando
férmulas que atraigan la atencion del receptor, incrementando las ventas. Este departamento
estara presidido por el jefe comercial, quien realizara estas estrategias y tendra a su cargo la
promocion de la revista. Al vendedor se le delegara la venta de los espacios publicitarios. El
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jefe comercial entregara los artes de la venta publicitaria al editor del area de produccion para
la insercion de éstos en el arte final y se encargara de la distribucion de la revista en los
puntos de establecidos por la investigacion de mercado: colegios, cines y a través de la pagina
web.

El departamento financiero tendra la facultad de llevar la contabilidad y de realizar las
compras y suministros requeridos por los distintos departamentos. Esta area estara integrado
por el contador y recibird la supervision directa del Director.

l l ! |

[ DEPA AN RN ] [ D AT AL BT ] [ DEPARTAMENTO ] [ DEPARTAMENTO ]

NF RENDACCION DE COMFERCIAI FINANCIFRO
EDITOR EDITOR JEFE COMERCIAL CONTADOR

l CORRFCTO l l DISENADOR | l VENDEDOR |

REPORTER

l

FOTOGRAF

Figura 13. Organigrama de la Organizacion
Fuente: Carolyn Guarderas ,2014.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

FILOSOFIA

MISION

IDENTIDAD ] VISION

CORPQRATIVA

‘ OBJETIVOS

VALORES

ATRIBUTOS

Figura 14. Identidad Corporativa
Fuente: Gréafica de Garbett Thomas, Imagen Corporativa de como crearla y proyectarla,
editorial Legins, Colombia 1991

LO QUE HACE

El producto central de la editorial seré la revista, que es el proyecto de esta disertacion,
revista que serd distribuida en los colegios de forma gratuita, su factibilidad dependera del

éxito de la venta comercial.
LO QUE DICE
Esta editorial se encargara de proyectar en el imaginario del consumidor de la revista la

seriedad, la ética y la forma innovadora de transmitir los mensajes a la juventud de la

ciudad de Quito y los valles sobre la propuesta universitaria existente en la capital.
COMO LO HACE
La editorial ira construyendo su personalidad en base a los valores y los reglamentos que

estableceran los accionistas de la editorial, proyectada a través de los empleados y de la

revista que llegard a las manos de nuestro publico objetivo que percibira nuestra cultura
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organizacional, lo que dard origen a la imagen mental que los receptores percibiran de la

organizacion y como consecuencia se creara la imagen publica a través de nuestro proyecto.

COMO LO DICE

Nuestra organizacion sabra expresar su mensaje a su publico interno y externo a través de
lo que desee comunicar a sus receptores y transmitira lo que es la organizacion y lo que hace,

es decir a través de su actividad fundamental que es la revista, objeto de esta propuesta.

COMO SE IDENTIFICA

“La identidad corporativa es la causa de la imagen corporativa” la organizacién se
identificara frente a la comunidad a través de la revista, ya que su ideologia se fomentara en
la informacion clara, objetiva, precisa sobre el funcionamiento, los programas, las actividades

culturales, deportivas y académicas de la vida universitaria.

COMO SE RELACIONA

La organizacion se relacionara con el pablico interno de forma justa, ecuanime, eficiente y
calida porque ésta vendria hacer nuestra cultura organizacional, creando canales de
comunicacion con sus trabajadores, proveedores; y a su vez con sus publicos externos que
seran universidades, lideres de opinion, el estado, Ministerios, rectores de colegios, lectores.
Entre otras estas relaciones se manejaran en forma diplomatica y correcta que serd para

obtener la informacion de nuestro medio que sera la revista.

3.7.3 PUBLICOS

El publico de la editorial es interno y externo, el publico interno forman parte los
empleados y colaboradores y el publico externo son: los clientes, el entorno social, la

competencia, los medios de comunicacion, entre otros.

Después de identificar a nuestros publicos nuestro objetivo sera la juventud quitefia cuya
edad oscila entre los 16 y 18 afios, que es nuestro cliente, como lo refleja nuestro estudio

previo de mercado.
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3.7.4 MISION

Publicar desde un concepto de orientacion para escoger su futura profesion con articulos
originales, entretenidos y regulado por el consejo editorial.. Los trabajos publicados se
caracterizaran por su actualidad y relevancia practica acerca de aquellos factores o elementos

que inciden en la formacion de los futuros profesionales.

3.7.5 VISION

Llegar a ser la primera revista de orientacion vocacional para los estudiantes de los

colegios de Quito y los valles, con altos estandares de calidad.

3.7.6 VALORES

Autonomia; libertad de expresion, seriedad y ética en el tratamiento del mensaje que sera

nuestro compromiso con la sociedad.

3.7.7 ANALISIS INTERNO Y EXTERNO DE IDENTIDAD

Cuando se establezca la editorial se realizara una auditoria interna de la identidad
corporativa y de la imagen de nuestro publico interno, posteriormente se realizara un analisis
externo en la que se efectuaran investigaciones de mercado, se realizard ademas un
seguimiento de las caracteristicas de nuestros publicos vinculados, a la editorial; y, desde
luego se analizara a la competencia de nuestro medio permanentemente que es la revista del
“Cole ala U”, para la toma de decisiones y estrategias para la identificacion corporativa que

utilizara la editorial y la revista.

Tanto los publicos internos y externos de la editorial deben estar en estrecha relacion, por
lo que se crearan redes de informacion en forma sistematica dentro de la organizacion para

proyectar lo que nuestra editorial desea hacerlo en forma seria y ordenada.
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3.8 IDENTIDAD VISUAL

Segln Costa (2006), “la imagen de empresa es la representacion mental, en el imaginario
colectivo, de un conjunto de atributos y valores que funcionan como un estereotipo y

determinan la conducta y opiniones de esta colectividad”.(pag.53)

Dentro de nuestro imaginario la empresa debe crear una identidad visual que se toma de
los valores y atributos que la organizacion desea presentar a colectividad, elaborada a traves
de una imagen grafica que la representa y contiene varios elementos que se deben analizar
antes de crear la misma como: el nombre comunicativo, logo y gamacromatica que va

utilizar.

3.8.1 NOMBRE COMUNICATIVO O MARCA ICONICA

Es el nombre con el que se le denomina a la empresa y se la identifica, en el caso de

nuestra disertacion se ha decidido darle el mismo nombre a la empresa y a la revista que es:

“IDEAS CRUZADAS”

Este nombre se le dio porque el ser humano siempre esta en una blsqueda contante y por
ello siempre esta en una creacion constante de paradigmas que le lleva o concluir un proceso,

por tanto esta revista tratard de ser una guia en el camino de su futuro profesional y personal.
3.8.2 EI SIMBOLO

Es el icono cuya funcion es impactar y darle un significado (Costa.2006), por ello es la
marca visual que representa a la empresa y el receptor lo guarda en su memoria y le puede

dar varios significados, por eso toma el lugar de la empresa que le diferencia de otras y la

identifica por su simbolo, por lo que es representada por el logotipo.

3.8.3 LOGOTIPO

Basicamente el logotipo se convierte en el nombre de la organizacion a través de un disefio

especifico y Unico con el que se la identificard. Este logotipo podria estar constituido por:
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palabras unidas, iniciales, anagramas y abreviaciones faciles de leerse. A continuacion

presento el logotipo de nuestra empresa y revista.

Figura 15. Logotipo de la Revista Ideas Cruzadas
Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.

3.8.4 GAMACROMATICA

El color se debe utilizar tanto en el simbolo como en el logotipo porque éste atraera a la
sensibilidad del receptor causando diferentes emociones para no olvidarse de la organizacion
y que la llegara a identificar por sus colores que seran propios de su personalidad. En el

logotipo se utilizaron los colores blanco, gris y rojo.

Para hacer el disefio del logotipo se utilizé la sicologia del color para que nuestra empresa
a través de la revista se mantenga en la mente del publico objetivo. Se utiliz6 el rojo que
significa que su personalidad sera extrovertida, que vive hacia afuera y que simboliza el
calor, el fuego y la pasion. Alrededor del logotipo se utilizé el blanco para crear la sensacion
de mayor sensibilidad frente a la luz y establecer la inocencia y pureza que adn tiene

juventud, ética y transparencia que tendra nuestra revista y finalmente el gris es una
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composicion del negro y el blanco que significa el prestigio y la I6gica. El blanco y el gris
son tonos neutros que se usaron debajo del rojo para generar contrastes, por ello con estos

colores nuestra marca debe reflejar esta identidad visual en el receptor.

La tipografia que se utilizé en el logotipo fue Ebrima bold,esa es la forma que la empresa

escribe su propio nombre.

Posteriormente la editorial tendrd que realizar un manual corporativo en base a la
construccién de su logo y establecera las normas de uso en su papeleria, publicidad,

sefalética, entre otros.

3.8.5 DISENO DE LA REVISTA IDEAS CRUZADAS

En base al logotipo se dio paso a crear la imagen de la revista Ideas Cruzadas, que es el
objeto de esta disertacion que estard compuesta de veinte y cuatro péginas las cuales seran a
full color en papel mate couche en tamafio A4, el gramaje del papel a utilizar sera de 90
gramos para las paginas interiores, para la portada y la contraportada serd de 200 gramos,
para que sea manejable para nuestro lector y la letra que se utilizara sera Arial 12. La revista
estard dividida en nueve secciones de las cuales se les ha asignado dos péginas a cada una 'y a
la seccion de tecnologia se le ha asignado mas paginas por ser la de preferencia de nuestro

publico.

A la portada se le ha dado un tinte dinamico con el uso de fotografias trabajadas, con un
fondo con los nombres de la carreras; tanto en la portada como en las secciones
correspondientes se utilizaran colores pantones, sistema de control de color que asigna un
numero a casi diez mil colores. (Tabla de Colores. 2014); para el disefio se ha utilizado los

programas adobe ilustrados CS2, adobe photoshop CS2 y adobe indesign (parr.1)
Para separar las secciones se utilizaron vifietas de diferentes colores para identificar cada
espacio en forma simple para captar la atencion de nuestro pablico se utilizara la imagen vy el

texto en forma eficaz.

A continuacion se demuestra el boceto del disefio para la revista ldeas Cruzadas:



Figura 16. Portada de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 17. Contraportada de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 18. Seccion Oferta Académica de la Revista Ideas Cruzadas
Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 19. Seccion financiamiento de la Revista Ideas Cruzadas
Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 20. Seccion Becas de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 21. Seccién entretenimiento de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 22. Seccion Conexiones de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 23. Seccion Arte de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 24. Seccién Tecnologia de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 25. Seccion deportes de la Revista Ideas Cruzadas

Fuente: Carolyn Guarderas, 2014
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Figura 26. Seccion trabajo de la Revista Ideas Cruzadas
Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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Figura 27. Publicidad media pagina
Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.

publicidad

Figura 28. Publicidad pagina completa
Fuente: Carolyn Guarderas, 2014.
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OBJETIVOS

e Ser la revista mas reconocida en nuestro sector educativo.
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e Orientar a la juventud sobre las carreras que existen en la ciudad de Quito y los

Valles.

e Difundir en forma ética la informacion a nuestro publico interno y externo.

3.9 ESTRATEGIAS Y ACCIONES

Dentro de las acciones que se efectuaran en la editorial se dara paso a la construccion de

una pagina web con la informacion de la editorial y revista, posteriormente se organizara un

evento pablico en el que presentara a nuestra editorial a traves del lanzamiento de la revista

Ideas Cruzadas, a continuacion se comercializara los espacios publicitarios y finalmente se

elaborara un plan de medios que durard un mes.

3.10 CRONOGRAMA

Tabla 23

Cronograma de actividades del proyecto

Actividades Semanas

11

12

Constitucion de la organizacion

Compra de equipos y suministros

Contratacion de personal

Entrevistas

Redaccion

Correccion de estilo

Fotografia

Entrega al editor

Disefio

Venta publicitaria

Entrega de artes de los auspiciantes
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Arte final de la revista

Impresion

Implementacién del plan de medios

Lanzamiento de la revista

Distribucién de la revista

3.11 PLAN DE MEDIOS Y PRESUPUESTO

Este plan de medios fue disefiado estratégicamente para llegar a nuestro pablico que seran
los futuros graduados de bachilleres, incluyendo a medios masivos y los de contacto directo.

Todo el plan de medios esta disefiado para un mes de duracién para la insercion en el
mercado de la revista, por lo tanto se ha tratado de potencializar durante este tiempo, pero

debemos tomar en cuenta las visitas a colegios que seran durante todo el afio escolar.
3.11.1 PAGINA WEB
La pégina web nos permitira llegar a los estudiantes tomando en cuenta que la solicitud de

los encuestados es recibir via email la informacion de la revista lo cual nos permitira a futuro

crear una revista electronica.

Tabla 24

Costos de pagina web
Pagina Web Costo
Hosting 110
Disefio 200
Total 320

3.11.2 BOLETINES DE PRENSA

El boletin sera enviado a todos los medios: radio, television y prensa de la ciudad de Quito
y los Valles. Primero se realizara una previa agenda de los periodistas que se dedican a la

educacion, cultura y sociales, se redactara el boletin y se enviara la invitacion
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correspondiente al medio y finalmente se confirmard la asistencia al lanzamiento de la

revista, esto nos ayudara a tener free press, es decir publicidad gratuita.

Posteriormente, el boletin de prensa se lo utilizara en la empresa para mantener informada

a la colectividad de los avances la revista.
3.11.3 LANZAMIENTO DE LA REVISTA

El lanzamiento es un eje fundamental de la revista porque se invitaran a los medios de
comunicacion, orientadores y rectores de colegios, quienes se encargaran de difundir entre

sus discipulos este medio y nos colaboraran con la distribucion de este magazine.

El lugar que se escogio, para el evento es el Centro Cultural de la Pontificia Universidad

Catolica del Ecuador, a continuacion se define el presupuesto para el lanzamiento de la

revista:

Tabla 25

Presupuesto del lanzamiento de la revista

Evento Capacidad Valor Unitario Costo
Centro Cultural PUCE 100 personas 487,2
Bocaditos y Coctel 15 1500
Presentador 560 560
Invitaciones 1.8 180
Correo 0,75 75
Total 2802,2

3.12 DE LA PUBLICIDAD DE LA REVISTA

La publicidad (Wells, Burnett, & Moriarty, 1996) es una forma pagada de comunicacion,
aunque algunas de sus formas de difusion como la de los servicios publicos, usan espacios y
tiempos que se donan. No solo se paga por el mensaje, sino que también identifican al
anunciante. En algunos casos el enfoque del mensaje se radica en que el consumidor conozca

el producto o la compaiiia, si bien casi toda la publicidad trata de persuadir o influir en el
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consumidor para que haga algo. El mensaje se transmite a través de muy diferentes medios
de comunicacién los cuales llegan a una audiencia muy numerosa de compradores
potenciales. Como la publicidad es una forma de comunicacion masiva, también es

impersonal.

En la comercializacion de la revista se tomara en cuenta que la publicidad va ir
relacionada con el caracter de la revista es decir nuestros auspiciantes deben ser como:

universidades, productos tecnoldgicos, entre otros.

La revista ldeas Cruzadas dependeré de la venta de sus espacios publicitarios ya que esto
financiara tanto la produccion de la revista mes a mes y el pago de las obligaciones salariales,

renta de la oficina, servicios basicos entre otros.

Por ello se han creado trece espacios permanentes que son:

e Contraportada, 1

e Portada interior izquierda, 1
e Portada interior derecha, 1
e Pagina, 1

e Media pagina, 6

e Cuarto de pagina, 2

e Pie de pagina 1

Estos son los costos que se ofertaran a las diferentes organizaciones para la adquisicion de

los espacios para que se den a conocer al receptor o sigan manteniéndose en la mente del

consumidor:

Tabla 26

Costos de las partes de la revista

Espacio Publicitario Costos
Contraportada 2.500,00
Portada Interior Izquierda 1.000,00
Portada Interior Derecha 1.000,00
Pagina 950,00
Media Pagina 450,00
Cuarto De Pagina 225,00

Pie De Pagina 125,00




3.12.1 DEFINICION DE BTL

Segun el Vision global y préctica del btl, el concepto de btl es (2014):
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Herramientas del marketing consistentes en el empleo de formas de comunicacion dirigidas a

segmentos especificos, mediante acciones de contacto cuya concepcion se caracteriza por el

empleo de altas dosis de creatividad, sorpresa y sentido de oportunidad. Credndose novedosos

canales para comunicar mensajes de manera diferente. (parr. 1)

Este medio nos permitird llegar a nuestro publico que son los futuros bachilleres y a los

estudiantes que estaran cursando el segundo de bachillerato de

los colegios, por eso la

publicidad que se trasmite en el cine y los buses que recorren la ciudad son medios

alternativos que son de gran efectividad actualmente.

Tabla 27

Plan de medios ATL, cine

CIUDAD |COMPLEJO MEDIO DURACION [FUNCION s [D |S |ID [s |ID [s |D [SLIDER [SALAS [SEMANAS|VALOR
QUITO |CClI MULTICINES |10 seg 4] 52| 52| 52| 52| 52| 52| 52| 52 416 10 411782.85
TOTAL AVISOS 52| 52| 52| 52| 52| 52| 52| 52 416
TOTAL 1782.85
Tabla 28
Plan de medios ATL, buses
Medio Tamafio  Ubicacion Periodo Cantidad Costo Unitario  Inversion
Publicidad de buses 4x 1,50 Lateral 1 Mes 8 250 2000
2x 1.60 Posterior
IVA 240
Total 2240
Tabla 29
Produccién
Medio Tiempo Costo
3 Slider Para Cine 10 Segundos

Via Publica Buses

Lateral Posterior
Total

200
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Leandro Alegsa, define al slider como (2014) un elemento de las interfaces graficas que
permiten seleccionar un valor moviendo un indicador o, en algunos casos, el usuario puede

hacer clic sobre algun punto del slider para cambiar hacia ese valor.

3.12.2 FERIA DE COLEGIOS

Las visitas a los colegios son fundamentales para la difusion de la revista. Durante todo el
afio escolar, la mayoria de universidades se dan cita para informar a los estudiantes, por ello

es importante estar en estas ferias lo cual sera un apoyo para la academia.

Tabla 30

Material publicitario

Banners Costo

2 20
Total 20
Tabla 31

Presupuesto general del plan de medios

Medio Costo
Lanzamiento de la Revista 2802,2
Cine 1782,85
Buses 2240
Produccion 200
Banners 120
Web 320

Total 7465,05
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CONCLUSIONES

La presente disertacion es un proyecto de investigacion, acerca del disefio de una revista
de promocion y oferta académica de las Universidades, con sede en la ciudad de Quito,
dirigida a los jovenes de segundo y tercero de bachillerato que detecto una estrategia de
comunicacion para dar mayor informacion de las universidades de Quito y los valles, a través
de la revista difundiendo eventos, becas, deportes a través de cada una de las secciones que se
crearon a partir del estudio de campo en los diferentes colegios en el Distrito Metropolitano
de Quito.

El darle un nombre propio a la revista que en este caso serd Ideas Cruzadas, es necesario
porque éste nos identificarda con los jovenes que se encuentran en bachillerato que deben
tomar una eleccidon de su carrera y se encuentran en una indecision constante hasta que
encuentran su vocacion y su decision sera un determinante en su futuro por ello buscan
informacion en todos los medios que estaran a su alcance y nuestro proyecto lo hara en forma
diferente que atraiga a nuestros lectores y sera un apoyo en su eleccion y le ayudara aclarar

sus ideas frente a su futuro profesional.

El disefio de la identidad corporativa de la revista se realizé en base a las necesidades y
requerimientos del segmento objetivo, cuya meta se plantea en el manejo de la transmision
del mensaje a través de la imagen que es la fotografia y se complementaran con el cddigo que
se utilizara, para la imagen publicitaria se realizara un analisis de acuerdo a la edad de

nuestro lector y se utilizara la retorica visual.

Se disefio un plan de medios que esta programado para un mes y una semana que sera una
campafa de expectativa para crear una percepcion en el imaginario que sera una revista de
alta calidad informativa, esta campafa publicitaria se realizara a través de la radio y medios

alternativos, que su objetivo es mantenerse en la mente del receptor.

La comunicacion directa con nuestro publico meta en las ferias de colegios representa un
valor agregado importante de este proyecto, ya que es la clave de la revista para que los
lectores conozcan nuestro proyecto en forma personalizada y esto nos servird para saber de

sus necesidades de la fuente.
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La vialidad de este proyecto depende de la comercializacion de los espacios publicitarios
que consiga la revista ya que el objetivo de esta revista es entregarla a nuestro receptor en
forma gratuita, por eso se evalud el posicionamiento de las universidades. Esta actividad nos
sirvid para aclarar a estas instituciones de educacion superior la necesidad de brindar
informacidn permanentemente y estar presentes en los espacios publicitarios pese a que ya

sean de trayectoria, como es el caso de la Pontificia Universidad Catélica del Ecuador.

Cabe recalcar que la juventud esta en proceso de busqueda constante en cuanto a su futuro,
y existe una necesidad palpable que es la de informarse, por ello necesita de los medios de
comunicacion para hacerlo, por eso la revista ldeas Cruzadas llegara a cubrir este espacio

informativo.

En con conclusion podemos partir que esta disertacion se encuentra en vigencia, pese que
su estudio inicié en el afio 2009 y concluy6 en el 2014, porque no se ha creado otras revistas
que lleguen cubrir este espacio periodistico sobre informacion universitaria para la juventud

ecuatoriana ya que la formacion académica es vital para el desarrollo de los pueblos.
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RECOMENDACIONES

Para llegar a difundir y ampliar el campo de accion de la revista Ideas Cruzadas, se
debe llegar a ser una revista digital la cual se la puede difundir a través de su pagina web, ya
que actualmente la tecnologia es el medio mas utilizado por la juventud y la informacion

que se difunda sobre las universidades, ayudara a dar a conocer la educacion ecuatoriana.
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