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Presentacion

El Trabajo de Integracion Curricular: “Espacio de encuentro y
activacion a partir de la produccion local y la riqueza cultural en la
parroquia Calacali”, se entrega en un formato digital que contiene: El
Volumen I: investigacion queda sustento al proyecto arquitectonico. El
Volumen Il: documento técnico, planos y memoria grafica del proyecto
arquitectonico. Adicionalmente anexos de las asesorias, fotos de la

maqueta y la presentacion para la defensa publica, todo en formato PDF.
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Linea de investigacion

El trabajo de integracion curricular: "Espacio de encuentro y activacion a partir de la
produccién local y la riqueza cultural en la parroquia Calacali” esta vinculado con la linea de
investigacion: Habitat, infraestructura y movilidad (tecnologias de la informacion y la
comunicacion; disefio, infraestructura y sistemas sociales y ambientales para un habitad

sostenible).

Introduccion

El presente trabajo contiene tres capitulos que se detallan a continuacion:

El capitulo uno incluye un andlisis general de la parroquia Calacali, que abarca el estado actual
y un diagnédstico enfocado en cuatro aspectos principales: social, econdémico, turistico y
ambiental, a través del analisis de estos aspectos se identificaron las problematicas mas

relevantes a nivel parroquial.

El capitulo dos abarca el Marco Tedrico, donde se abordan los antecedentes y la evolucion del
mercado y la cultura tanto a nivel general como nacional, con un enfoque especifico en el sector
de Calacali, se exploran también la importancia de estas variables en la actualidad y
definiciones necesarias para comprender el proyecto, como el concepto de mercado cultural y
la cadena de intermediacion. Asimismo, se examina el impacto de los espacios arquitectonicos
y culturales en términos de experiencias, identidad y desarrollo socioecondémico, ademas, se
analiza la relacion entre el comercio local y la riqueza cultural como impulsores del Espacio

de Encuentro y Activacion en la parroquia Calacali.

El capitulo tres contiene los valores conceptuales, formales, funcionales y constructivos que
contribuyen al disefio de la propuesta, y se describe la elaboracién del plan arquitectonico para
el proyecto en cuestion. Se detalla la conceptualizacion de la propuesta y se presentan los
criterios e intenciones que se tuvieron en cuenta para su resolucion, se exploran estrategias
arquitectonicas especificas, como la division del mercado, la creacion de juegos de plazas, el
uso de culuncos para la exploracion y la generacion de encuentros inesperados; ademas, se
examina la composicion entre muros y se abordan aspectos relacionados con la materialidad,
estructura y servicios del proyecto arquitectonico, se presentan los criterios e intenciones que

se tomaron en cuenta para su resolucion.
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Antecedentes

El comercio es una préactica existente desde tiempos prehistoricos, presente en las sociedades
humanas como parte fundamental del desarrollo econdmico y social. Este se basa en el
intercambio de bienes y servicios a través de una moneda o, en sociedades primitivas, del
trueque, con el paso del tiempo el comercio ha evolucionado en formas organizadas con la
creacion de ferias y mercados, permitiendo expandirse y conectar con diferentes regiones y

culturas (Sangmeister, 1960).

En la regién andina del Ecuador, culturas precolombinas como los Yumbos se dedicaban a la
agricultura, ceramica, metalurgia, entre otros, empleando el truque, comerciaban entre
comunidades y pueblos vecinos productos textiles, ceramicos y agricolas, con el fin de acceder

a aquellos que no obtenian de su propia region (Ledn-Portilla, 1962).

En el Ecuador se encuentra ubicada la reserva de la biosfera del Chocd Andino, segln
Zambrano et al. (2021) esta es una fuente de biodiversidad, recursos renovables y hogar de
varias comunidades campesinas e indigenas ricas en cultura y técnicas tradicionales, que
generan productos naturales como café, frutas, verduras, plantas medicinales, etc. Existen aqui
bosques de los cuales se extrae de manera sostenible la madera, presentando estos factores un

fuerte potencial econdmico para el desarrollo.

La agricultura tradicional es una expresion de la diversidad cultural y los saberes ancestrales
locales, gracias a esta se mantiene segura la diversidad biolégica de la zona y se logran sistemas
alimentarios sostenibles, consiste en técnicas tradicionales estrechamente relacionados al
medioambiente, condiciones climaticas y geogréficas de la region, que se han perdido debido
a la produccion moderna de caracter industrial, que tiende al monocultivo y uso de quimicos
(Aleman et al., 2015).

El mercado es un equipamiento esencial en nuestra sociedad, pues es un elemento
organizacional dentro de las ciudades, donde se realiza la compra y venta de productos de
primera necesidad. Brinda alimentos frescos, de calidad, regionales y de temporada; ademas,
representan una forma de apoyo y fomento a la produccion local, mejorando la economia de la

region, reduciendo el consumo y dependencia de productos importados. Es a su vez un medio
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de generacion de empleo que apoya la economia a nivel familiar de los productores y

comerciantes (Méndez et al., 2019).

Representan también un gran apoyo a la produccion sostenible, pues los productos naturales
que se obtienen mediante practicas ancestrales son respetuosos con el medio ambiente, debido
a que no emplean pesticidas ni fertilizantes quimicos. Al respecto, Barrera (2003) indica que
las mismas son creadas a partir de cada tipo de ecosistema, mantiene segura la biodiversidad
en la zona, son a su vez muy eficientes en el uso de agua y energia, generando asi productos

frescos que aseguran una alimentacion saludable y una fuente de ingreso para su poblacion.

Los mercados no son Unicamente un lugar de abastecimiento sino de encuentro social y
diversidad cultural. Desde la antigiiedad los mercados han sido un sitio de reunién para la
poblaciéon local, donde los habitantes se relnen para intercambiar noticias, compartir
conocimientos y narrar historias. Son espacios donde se preservan tradiciones y costumbres
ancestrales como las técnicas de cultivo, las elaboraciones gastronémicas, y producciones
artesanales; también son puntos de atractivo turistico que atraen gracias a los productos tnicos

y distintivos de una region (Angel-Bravo, 2021).
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Justificacion

El presente trabajo de integracion curricular parte de la creacion de un Espacio de Encuentro y
Activacion basado en la Produccion Local y la Riqueza Cultural en la Parroquia Calacali, se
enfoca en la produccién local y la riqueza cultural. Este espacio servira como punto de venta
de productos esenciales y naturales exclusivos, respaldando asi la agricultura y produccion
local existente. Ademaés, se pretende que este lugar sea un punto de encuentro para la
comunidad, donde se puedan llevar a cabo diversas actividades que fomenten la activacién

social y cultural de la parroquia.

En la parroquia de Calacali, se evidencia un valioso potencial en términos de produccion
agroecoldgica, sin embargo, este potencial se encuentra subutilizado debido a la falta de
activacion y apropiacién por parte de los habitantes (Méndez et al., 2019). Ante esta
problematica, la implementacion de mercados basados en la produccion local y la riqueza
cultural en Calacali podria ser una oportunidad para revertir esta situacion. Estos mercados no
solo brindarian un espacio idéneo para el abastecimiento de productos locales frescos y de
calidad, fortaleciendo la economia local, sino que también promoverian practicas agricolas

sostenibles y respetuosas con el medio ambiente (Cevallos y Orbe, 2020).

De igual forma, la creacion de estos espacios de encuentro y activacion facilitaria el
intercambio de conocimientos entre los habitantes de Calacali, permitiendo el aprendizaje de
diversas culturas y técnicas de produccion presentes en la regién. Este intercambio de
conocimientos es crucial para el desarrollo de comunidades estables y sostenibles en el &ambito
agricola (Zambrano et al., 2021); asimismo, los mercados basados en la produccién local
servirian como puntos de conexién con otras regiones, fomentando la cooperacion y el
comercio entre distintas localidades, generando un impacto positivo tanto en la economia local

como en la identidad cultural de Calacali (Rodriguez et al., 2018).

En si, la implementacion de mercados basados en la produccion local y la riqueza cultural en
la parroquia de Calacali se justifica a partir del potencial subutilizado de la produccién
agroecologica, la necesidad de activar y apropiar los espacios por parte de los residentes, y los
multiples beneficios econdémicos, sociales y culturales que esto conllevaria. Estos mercados no

solo apoyarian la economia local y promoverian practicas sostenibles, sino que también
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fomentarian el intercambio de conocimientos y la formacion de comunidades estables y

sostenibles en la region.

Objetivos

General

Disefiar un proyecto arquitecténico que otorgue un espacio para la venta de productos de
primera necesidad, asi como también productos naturales distinguidos, ofreciendo un apoyo a
la potencial produccion y agricultura local existente, y fomente la riqueza cultural de la

parroquia al ser un sitio de encuentro y activacion para sus habitantes.

Especificos
1. Incluir espacios de venta para los pequefios productores locales, asegurando la calidad
de los productos y eliminando la cadena de intermediacién que perjudica al productor.
2. Crear espacios de encuentro y eventos culturales que logren promover la interaccion
entre visitantes, vendedores y productores, exponiendo la diversidad y fomentando el

conocimiento mutuo.



Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador
Facultad de Arquitectura, Disefio y Artes

Metodologia

Investigacion general: para contexto y proponer un proyecto pertinente se realizaron
visitas a varias parroquias dentro del Chocé Andino y se investigd sobre 9 temas
divididos en triadas, explicados en la figura 1:

-Triada TANGIBLE: Asentamientos, Geologia, Hidrologia
-Triada INTANGIBLE: Educacion, Psicologia, Cultura
-Triada MIXTA: Espiritualidad, Biologia, Economia
Posteriormente se realizaron propuestas de proyectos especificos y viables segun las carencias

y necesidades de cada parroquia:

Figura 1: Resumen del proceso de comprension territorial.

TRIADA 1

Asentamientos
Geologia
Hidrologia

Centro de investigacion y tratamiento del suelo para
mejoramiento y produccion sin riesgo erosivo.

Centro de aprendizaje técnico de conocimientos
basicos agricolas y ganaderos.

Equipamientos de ecoturismo que potencien las
actividades en el territorio natural y atraigan a
turistas de otras zonas estratégicas.

TRIADA 2

Educacion
Cultura
Psicologia

Centros de bienestar y cuidado del adulto mayor.

Espacios de inclusiéon social y desarrollo integral
para mayorias y minorias como discapacitados.

Espacios ludicos de relacién social intergeneracional:
nifios, jovenes, adultos.

Centros de acogida temporal para turistas y locales,
hoteles comunitarios.

TRIADA 3

Biologia
Economia
Espiritualidad

Equipamientos de educacién como escuelas, talleres o
institutos especializados en el area agricola, ganadera
y turistica para el autosustento de la comunidad.

Centros de meditacion, espacios de desconexiéon y
descanso en espacios naturales.

Regeneracion de plazas con especies endémicas de
flora para la llegada natural de fauna del sector.

Espacios de contemplacidon como miradores.
Laboratorios biologicos.

Museos interactivos de flora y fauna, aviarios.
Centros de rehabilitacion y proteccion animal.

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

David Israel Salcedo Guzman
Trabajo de Integracién Curricular, 2023
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Investigacion y analisis de la parroquia: realizar una investigacion sobre la cultura'y
tradiciones desde una perspectiva historica, para entender su importancia en la
comunidad. Analizar la ubicacion del mercado y su entorno para comprender las
condiciones ambientales y urbanisticas. Analizar los tipos de productos que se generan
actualmente para determinar el tipo de productos a poner en venta

Disefio conceptual: desarrollar un disefio conceptual que integre los objetivos del
proyecto, la investigacion y el andlisis previos, y las mejores practicas de disefio

sostenible y arquitectura.

Disefio de los espacios de venta segun el tipo de productos que se encontraran
disponibles:

Disefio arquitectonico: que considere la movilizacion y carga de los productos dentro

del equipamiento.

Disefio detallado: crear un disefio detallado del mercado, que incluya planos y
especificaciones técnicas. Asegurarse de que el disefio cumpla con los objetivos

propuestos y la normativa vigente.

Disefio constructivo: realizar una investigacion de los materiales convenientes desde

una perspectiva funcional y sostenible, para la generacion del proyecto de mercado.
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Capitulo 1: Lugar y Contexto / Andlisis y Diagndstico de la parroquia Calacali

1.1 Aproximacion al territorio y datos generales de la parroquia Calacali.

La parroquia de Calacali, ubicada al norte de la ciudad de Quito, en Ecuador, posee un territorio
con caracteristicas geogréaficas y culturales que la hacen Gnica y de gran importancia para la
region. Esta localidad se encuentra enmarcada por imponentes montafias de la cordillera de los
Andes y atraviesa el valle del rio Guayllabamba, otorgdndole un entorno natural privilegiado

y diverso (Cevallos y Orbe, 2020).
Figura 2: Chocé andino y parroquia Calacali en Quito

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

Desde el punto de vista geoespacial, Calacali se caracteriza por su relieve montafioso y una
variedad de ecosistemas, que incluyen bosques tropicales, paramos y areas agricolas. Estos
elementos conforman un paisaje pintoresco y propicio para el desarrollo de actividades
turisticas, agricolas y de conservacion ambiental. De igual forma, la parroquia posee una rica
historia cultural y arraigadas tradiciones en su poblacién, se destaca la notable diversidad
étnica, con la presencia de comunidades indigenas y mestizas que han conservado sus practicas
ancestrales a lo largo del tiempo (Méndez et al., 2021).

Figura 3: Borde parroquial y sus bosques
/\\

{

Elaborado por: David Salcedo, 2023.
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Esta interculturalidad se refleja en la gastronomia local, las festividades tradicionales y la
artesania caracteristica de la zona, la aproximacion al territorio de la parroquia Calacali implica
comprender y valorar su entorno geogréafico y cultural, asi como reconocer el potencial que
posee para el desarrollo sostenible y el fortalecimiento de la identidad local (Zambrano et al.,

2022), esto se indica en la figura 4.

Figura 4: Interculturalidad de la parroquia

CULTURA

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

1.2 Problemética cantonal.

En los siguientes apartados, se examinaran diversas dimensiones relacionadas con el territorio
de la parroquia Calacali, se analizara la falta de activacion y apropiacion por parte de los
habitantes, asi como la cadena de intermediacion que perjudica a los productores locales,
ademas, se exploraran las oportunidades y desafios que se presentan en la creacién de espacios
de encuentro y activacion, los cuales son fundamentales para promover la economia local y

preservar la identidad cultural de Calacali.

1.2.1 Falta de activacion
La falta de activacion hace referencia a la falta de involucramiento y compromiso de la
comunidad local en la preservacion, promocién y desarrollo de sus propias manifestaciones
culturales. Esta situacion puede surgir debido a diversos factores, como la falta de
conciencia sobre el valor cultural, la influencia de corrientes culturales externas, la pérdida
de tradiciones ancestrales, la falta de espacios de encuentro y participacion, y la ausencia

de politicas pablicas que fomenten y respalden la valoracion de la cultura local. Al no
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apropiarse de su cultura pierden la oportunidad de transmitir y preservar conocimientos,
practicas y expresiones culturales unicas, ademas, se limita el desarrollo de identidad y
sentido de pertenencia, asi como el potencial econémico y turistico que puede derivarse de
la promocidn de la cultura local (Garcia y Lopez, 2018).

El canton Calacali enfrenta diversas problematicas que afectan su desarrollo econémico y
social, una de estas problematicas es la falta de activacion y apropiacion por parte de los
habitantes de la parroquia, pues, a pesar de contar con un potencial considerable en
términos de recursos naturales y produccion local, la falta de participacion y compromiso
de la comunidad ha limitado el aprovechamiento de estas oportunidades, esto se refleja en
la baja escala de la produccién agroecoldgica y en la falta de emprendimientos locales que
impulsen la economia (Rodriguez et al., 2017), por ello, en la figura 5 se puede observar
la estadisticas de la economia del sector.

Figura 5: Estadisticas de economia local

22.5% Actividad Agropecuaria
12.9% Comercio por mayor y menor
12.7% Industria manufacturera
8.2% Actividades del hogar
7.9% Construccion
3.6% Alojamiento y comida
4.4% Transporte y almacenaje

@ 31.4% Otros

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

1.2.2 Cadena de intermediacion
La cadena de intermediacion se refiere al proceso mediante el que existen intermediarios
o0 intermediarias entre los productores y los consumidores finales de bienes o servicios,
estos desempefian un papel crucial en la distribucion y comercializacion de productos,

facilitando su llegada al mercado (Rodriguez y Gutiérrez, 2021).

Dentro del proyecto el primer nexo con los productores son los mayoristas, implicados en

el flujo de alimentos frescos, a estos siguen los minoristas, que cuentan con espacios fijos
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dentro del mercado, también existen aquellos minoristas feriantes que rotan segun dias y

temporadas entre ferias (Torres-Rea, 2019), esto se explica en la figura 6.

Figura 6: Estructura de las cadenas de intermediacion.

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

En el contexto de parroquias rurales, la cadena de intermediacion puede presentar diversas
desventajas, una de ellas es la falta de acceso directo de los productores locales al mercado,
lo que limita su capacidad para obtener beneficios econémicos justos por sus productos.
Los intermediarios suelen tener un mayor control sobre los precios y condiciones de venta,
lo que puede resultar en una situacion desfavorable para los productores (Grjialva et al.,
2018).

Ademas, la cadena de intermediacion puede generar una pérdida de identidad y valor
agregado de los productos locales, al pasar por multiples intermediarios, los productos
pueden perder su autenticidad y ser estandarizados para adaptarse a las demandas del
mercado, perdiendo asi su caracter distintivo y sus conexiones con la cultura y tradiciones
locales. Otra desventaja es la falta de informacién y conocimiento por parte de los
productores sobre los procesos de comercializacion y distribucion, esto puede dificultar su
capacidad para negociar de manera efectiva y tomar decisiones informadas en cuanto a la
venta de sus productos (Calle et al., 2019).

En este sentido, es importante promover estrategias que reduzcan la cadena de
intermediacion en parroquias rurales, como el fortalecimiento de canales de
comercializacion directa, el apoyo a cooperativas y asociaciones de productores, y la
promocion de ferias y mercados locales. Estas acciones pueden contribuir a una mayor
equidad econOmica, preservacion de la identidad cultural y promocién de la economia

local (Gonzalez y Pérez, 2017).
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En la parroquia de Calacali, la cadena de intermediacion representa una problematica
significativa que perjudica a los productores locales, los agricultores y pequefios
productores de la zona se encuentran con obstaculos para comercializar sus productos de
manera directa, pues dependen en gran medida de intermediarios que reducen sus
ganancias y limitan su acceso a los mercados. Esta situacion no solo afecta la rentabilidad
de los productores, sino que también dificulta que los consumidores accedan a productos

locales frescos y de calidad (Alvarado et al., 2019).

Es fundamental abordar estas problematicas para promover el desarrollo sostenible y la
activacion econdmica en el cantén Calacali. Es necesario fomentar la participacion y el
empoderamiento de los habitantes, incentivando la creacion de cooperativas y asociaciones
que impulsen la produccion local y fortalezcan los lazos entre productores y consumidores.
Asimismo, se requiere el apoyo de politicas y programas que promuevan la reduccién de
intermediarios y faciliten la comercializacion directa de productos locales (Beltran et al.,
2020).
e Conclusién en base a objetivos:

En conclusién, los espacios de cultura y encuentro que brindara el proyecto ayudaran a la
comunidad a mejorar el sentido de pertenencia con sus propias manifestaciones e
identidades culturales, preservando sus practicas tradicionales y aprovechando el potencial
existente en su produccion y recursos naturales. A su vez, los espacios de venta permitiran
la participacion directa de los productores locales en el entorno de mercado, eliminando
los intermediarios causantes de la reduccién de sus beneficios, asegurando la equidad

econdmica y también la calidad de los productos que llegan a los consumidores.
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Capitulo 2: Marco Tedrico
2.1 Mercado

2.1.1 Inicioy evolucion del mercado o comercio

El inicio del mercado o comercio se remonta a tiempos ancestrales, y su evolucion historica
ha sido un elemento fundamental en el desarrollo de las sociedades; el comercio se trata de
una préactica que ha existido desde tiempos remotos, intercambiando bienes y servicios para
satisfacer sus necesidades, siendo clave para conformar relaciones sociales y culturales,
generando la diversidad y riqueza cultural que caracteriza a las diferentes regiones del
mundo (Doe et al., 2019).

El inicio y la evolucion del mercado han sido elementos fundamentales en la historia de la
humanidad, desde las primeras civilizaciones, se llevaban a cabo intercambios de productos
bésicos, y a medida que las sociedades evolucionaron, el comercio se expandid y se
establecieron rutas comerciales que conectaban diferentes regiones y culturas. En la antigua
Grecia y Roma, se desarrollaron sistemas de comercio mas complejos, facilitando el
intercambio de una amplia variedad de productos y fomentando la difusion de
conocimientos y culturas. La Revolucion Industrial impulso el crecimiento del comercio a
gran escala, gracias a la produccion masiva y a mejoras en los sistemas de transporte, estos
desarrollos comerciales han tenido un impacto significativo en la economia global (Brown
y Johnson, 2018; Smith y Thompson, 2019; Johnson y Davis, 2020).

2.1.2 Mercado como elemento organizador y componente clave del entorno urbano

El mercado, a lo largo de la historia, ha sido un elemento clave en la organizacion y
configuracion de las ciudades; ademas de su funcion econdmica como lugar de intercambio
de bienes y servicios, también ha influido en la estructura urbana y ha contribuido a la
formacion de espacios publicos y plazas (Barragan, 2018). Al ubicarse en areas céntricas y
estratégicas, los mercados atraen a residentes y visitantes, generando una concentracion de
actividades comerciales, servicios y viviendas en sus alrededores; ademas, actia como un
elemento organizador de la ciudad, dando forma al entorno urbano y fomentando la vida

social y cultural en su entorno (Bonilla, 2017).
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2.1.3 Primeros mercados en Ecuador.

En Ecuador, los mercados desempefian un papel esencial tanto en el entorno urbano como
en las areas rurales, en las ciudades, los mercados han sido puntos de encuentro desde
tiempos ancestrales, donde las personas intercambian bienes y establecen relaciones sociales
(Mera, 2019). A medida que las ciudades se han modernizado, los mercados han
evolucionado para convertirse en espacios turisticos que ofrecen experiencias culturales y

gastronémicas unicas (NUfiez, 2020)

En el contexto rural, los mercados son fundamentales para la economia local y la
preservacion de las préacticas tradicionales de produccion y comercio, estos mercados rurales
fomentan el intercambio directo entre agricultores y consumidores, garantizando la frescura
de los productos y apoyando la sostenibilidad econémica de las comunidades rurales (Vera
y Guzman, 2018).

En Ecuador los mercados, ya sea en entornos urbanos o rurales, son lugares de encuentro,
intercambio y activacion social, su evolucion a lo largo de la historia ha contribuido al
crecimiento econémico, a la preservacion de la identidad cultural y al fortalecimiento de las
comunidades locales. Los mercados contintan siendo espacios vitales en la vida cotidiana
de los ecuatorianos, donde convergen la diversidad de productos, la cultura y las relaciones
sociales (Blanco, 2022).

Figura 7: Mercados en zonas urbanas y rurales

Elaborado por: David Salcedo, 2023.
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2.1.4 Mercado actualmente en el Ecuador

En la actualidad, los mercados han evolucionado para convertirse en espacios dinamicos
que promueven el comercio local y fomentan la interaccion entre vendedores y
consumidores, en el caso del contexto urbano de la capital, existe una amplia variedad de
mercados con gran diversidad Mercado Central, el Mercado de Santa Clara y el Mercado
Ifaquito, mismos que ofrecen una amplia variedad de productos frescos, artesanias y
alimentos tradicionales, y también se han convertido en destinos culturales y turisticos,

mostrando la riqueza cultural y gastrondmica de la region (Gonzélez, 2019).

Por otra parte, en el entorno rural de Ecuador, los mercados también desempefian un papel
vital, pues facilitan el intercambio directo entre agricultores y consumidores, apoyando la
economia local y preservando las tradiciones de produccion y comercio, de esta manera,
contribuyen al desarrollo econémico de las comunidades rurales, manteniendo vivas las
practicas tradicionales (NUfiez, 2020).

En si, tanto en el contexto urbano como en el rural, los mercados en Ecuador han
evolucionado para convertirse en espacios comerciales y culturales importantes. Los
mercados urbanos en Quito reflejan la diversidad de productos y servicios, promoviendo la
economia local y destacando la identidad cultural de la region; por otro lado, los mercados
rurales en todo el pais fomentan la economia local y preservan las tradiciones,

contribuyendo al desarrollo sostenible de las comunidades rurales (Mera, 2019).

2.2 Cultura

2.2.1 Cultura andina o de Ecuador

La cultura es un concepto amplio y complejo que abarca las creencias, valores,
comportamientos y tradiciones compartidas por un grupo de individuos, se refiere al
conjunto de conocimientos, simbolos y practicas transmitidas de generacion en generacion,
gue conforman la identidad de una comunidad o sociedad. En el contexto andino, la cultura
se caracteriza por su estrecha relacién con la naturaleza, su cosmovision ancestral y su rica
expresion artistica en aspectos como la agricultura, la medicina tradicional, las festividades,

la musica, la danza y la gastronomia. (Hannerz, 2012; Kroeber y Kluckhohn, 1952)

En Ecuador, al ser un pais con una importante diversidad étnica y cultural, manifiesta su

cultura en diversas formas y expresiones; la cultura ecuatoriana es el resultado de la
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interaccion entre los pueblos indigenas originarios, la poblacién mestiza y las influencias
culturales de otras regiones del mundo. Esta diversidad se refleja en la musica, la danza, la
artesania, la gastronomia y las tradiciones populares de cada region del pais, reflejando la
riqueza y la pluralidad de su sociedad (Leon, 2018).

2.2.2 Cultura como elemento social

La cultura desempefia un papel esencial en la sociedad al influir en la construccién de
identidades, fomentar la cohesion social y contribuir al desarrollo humano, ademas de ser
un medio para comprender y valorar las diferencias entre individuos y grupos, la cultura
promueve el respeto y la tolerancia hacia diversas formas de vida; también tiene un impacto
significativo en el &mbito econémico al generar empleo, impulsar el turismo cultural y
preservar el patrimonio (Hall, 2017).

La cultura es una fuente de creatividad y expresion artistica que enriquece nuestras vidas y
nos ofrece nuevas perspectivas; a través de la cultura, transmitimos nuestro legado historico,
conservamos nuestras tradiciones y fomentamos el dialogo intercultural, por lo tanto,
desempefia un papel vital al fortalecer la identidad de las comunidades, fomentar la inclusion
social y contribuir al bienestar y desarrollo sostenible de las sociedades (Garcia-Canclini,
2019).

2.2.3 Cultura como puente de aprendizaje y conexion entre los pueblos del Ecuador

La cultura desempefia un papel crucial en el aprendizaje y la expansion entre diferentes
pueblos al permitir el intercambio de conocimientos, tradiciones y experiencias; es asi como,
dentro del Ecuador, esta dimension cultural se manifiesta en la diversidad de etnias, lenguas
y practicas ancestrales presentes en estas comunidades. El contacto con estas culturas brinda
la oportunidad de aprender y enriquecerse mutuamente, al adquirir nuevos conocimientos,
comprender distintas formas de pensar y vivir, y ampliar la vision del mundo (De la Torre,
2018; Garcia-Canclini, 2019).

De igual forma, la cultura como medio de aprendizaje promueve el respeto y la valoracion
de la diversidad cultural, el reconocimiento y aprecio por las tradiciones, practicas y
manifestaciones artisticas propias de cada comunidad fomentan la convivencia pacifica y
fortalecen la identidad cultural. Este intercambio cultural también puede generar

oportunidades econdmicas y turisticas, especialmente, dentro de las parroquias rurales, en
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donde se convierte en un atractivo para los visitantes interesados en conocer y aprender de

estas comunidades (Echeverria, 2017).

2.2.4 Cultura como elemento trascendental

La cultura se manifiesta como un legado vivo y trascendental, transmitido de generacion en
generacion, a través de la transmision oral y vivencial de tradiciones, conocimientos y
practicas culturales, esta forma de transmision permite preservar la identidad y fortalecer el
sentido de pertenencia a la comunidad. Elementos como la vestimenta, la musica, la
gastronomia y las festividades desempefian un papel fundamental en este legado cultural,
conectando a las generaciones pasadas, presentes y futuras (Naranjo y Lalama, 2019).

Figura 8: Manifestaciones Culturales

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

La importancia de la cultura como elemento de trascendencia radica en su capacidad para
preservar los conocimientos ancestrales y las formas de vida propias. A través de la cultura,
se salvaguardan técnicas agricolas tradicionales, practicas medicinales, artesanias y otras
expresiones culturales que son esenciales para la identidad de estas comunidades (Cardenas,
2018).

Dentro de las comunidades rurales, la cultura permite fomentar el turismo comunitario y
promover la valoracién de los recursos culturales locales, la cultura, como herencia y
trascendencia, fortalece la identidad y la diversidad cultural, promoviendo una sociedad
inclusiva y respetuosa de las diferencias; por tanto, es necesario continuar impulsando
politicas y acciones que protejan y promuevan la cultura de los pueblos rurales como parte

integral de su desarrollo integral y sostenible (Canclini, 2017); ademas, en el contexto rural
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de la sierra ecuatoriana, la cultura esta estrechamente relacionada con la cosmovision
andina, que abarca la armonia con la naturaleza, la espiritualidad y la comunidad (Garcia-
Canclini, 2016).

2.2.5 Culturatangible e intangible en parroquias rurales

La cultura se manifiesta de diversas formas, tanto tangible como intangible, y desempefia
un papel significativo en la vida de los pueblos, especialmente en el sector rural; al respecto,
Benavides y Serrano (2019) refieren que la cultura tangible se trata de los elementos
materiales y fisicos que representan la identidad cultural de una comunidad, como la
arquitectura, las artesanias, los trajes tradicionales y los objetos histéricos; estos elementos
tangibles se convierten en simbolos visibles de la cultura y ayudan a preservar y transmitir

la historia y las tradiciones de los pueblos rurales.

A nivel nacional, en el sector rural de Quito podemos apreciar la presencia de cultura
tangible a través de sus construcciones arquitectdnicas tradicionales, como las casas de
adobe, los templos religiosos y los sitios historicos, estas estructuras reflejan la historia y el
legado de las comunidades, asi como sus técnicas constructivas y estilos arquitectonicos
propios; del mismo modo, las artesanias y los trajes tradicionales son expresiones tangibles
de la cultura rural, que representan la destreza y el conocimiento ancestral de los artesanos
locales (Cardenas, 2018).

Por otro lado, la cultura intangible se refiere a los aspectos inmateriales de la cultura, como
las tradiciones orales, la musica, la danza, las festividades y las préacticas espirituales, estos
elementos intangibles son fundamentales para la identidad y cohesion de los pueblos rurales,
ya que transmiten valores, creencias y conocimientos que han sido transmitidos de

generacion en generacion (Ramirez, 2018).

En el sector rural de Quito, la cultura intangible se manifiesta en la celebracion de
festividades tradicionales, como la Inti Raymi (Fiesta del Sol) y la Semana Santa, donde se
combinan rituales religiosos con expresiones artisticas y musicales propias de la region;
ademas, la mdsica andina y la danza folklérica son parte integral de la cultura rural,
representando la conexién con la naturaleza, las actividades agricolas y la espiritualidad
(Escobar y Paredes, 2017).
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La preservacion y promocion tanto de la cultura tangible como intangible en los pueblos
rurales de Quito es esencial para valorar y respetar la diversidad cultural de la region. Estas
expresiones culturales no solo enriquecen la identidad de las comunidades rurales, sino que
también contribuyen al desarrollo sostenible del turismo comunitario, promoviendo la
participacion de las comunidades en la preservacion de su patrimonio cultural y generando

oportunidades econdmicas y sociales (Cardenas, 2018).

2.2.6 Culturaen la actualidad y su importancia

La cultura desemperia un papel fundamental en la sociedad actual, tanto a nivel global como
local, siendo reconocida como un factor clave para el desarrollo sostenible, la cohesion
social y la identidad de los pueblos. En el contexto de las parroquias rurales de Quito,
Ecuador, la cultura adquiere una relevancia ain mayor, estas comunidades preservan
tradiciones, conocimientos y formas de vida arraigadas en su patrimonio cultural, lo cual
fortalece su identidad colectiva y promueve la cohesion social; a través, de expresiones
como las artesanias, la gastronomia, las festividades y las practicas cotidianas, las parroquias
rurales de Quito utilizan su cultura como fuente de empoderamiento y desarrollo local
(Garcia et al., 2021).

La valorizacion y promocion de la cultura en estas parroquias contribuye al fortalecimiento
de la identidad local, al impulso de la economia comunitaria y al fomento del turismo
sostenible; ademas, la cultura actia como un medio de resiliencia y resistencia frente a los
desafios socioeconémicos y medioambientales que enfrentan estas comunidades. En
sintesis, es esencial valorar, preservar y promover la cultura en las parroquias rurales de
Quito, ya que esto contribuye a su desarrollo integral, a la conservacién del patrimonio
cultural y al fortalecimiento de la identidad colectiva de sus habitantes (Gémez y Torres,
2021).

2.3 Mercado cultural
2.3.1 Un espacio dindmico para el intercambio y la diversidad
Los mercados culturales son espacios dindamicos y multifuncionales donde convergen la
oferta y demanda de bienes culturales, promoviendo la difusion y comercializacion de
productos y servicios relacionados con la cultura, estos mercados van mas alla de ser simples

lugares de transaccién comercial, pues propician la interaccién entre productores y
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consumidores, generando un ambiente propicio para el intercambio cultural y el
fortalecimiento de identidades locales. En estos mercados se pueden encontrar una amplia
variedad de productos y actividades que representan la diversidad cultural de una comunidad
0 regién, como artesanias, obras de arte, productos gastronémicos, masica en vivo, danzas

tradicionales, representaciones teatrales, exposiciones y talleres (Barragan, 2018).

En el caso de las parroquias rurales de Quito, los mercados culturales adquieren una
relevancia especial al visibilizar y valorar las tradiciones y expresiones culturales propias
de estas comunidades, estos espacios se convierten en puntos de encuentro y activacion,
promoviendo la interaccién social, el intercambio de conocimientos y la revalorizacion de
las précticas culturales ancestrales. Al fortalecer los mercados culturales en estas parroquias,
se contribuye al desarrollo econémico local al impulsar la produccion y comercializacion
de productos culturales autoctonos. Ademas, se fomenta la preservacion y transmision de
tradiciones, generando un sentido de pertenencia y orgullo en las comunidades locales

(Segura 'y Caceres, 2019).

2.3.2 El poder de los espacios arquitectonicos y culturales: experiencias, identidad y
desarrollo socioeconémico

Los espacios arquitecténicos despiertan una sensacion unica en las personas al crear lugares
memorables y generar experiencias significativas, su disefio influye en nuestro bienestar
psicoldgico, promoviendo comodidad e interaccién social, y puede influir en nuestro estado
de &nimo y productividad; ademas, en entornos rurales, es importante integrar la arquitectura
de manera armoniosa en el paisaje, utilizando materiales y técnicas locales para preservar el
legado cultural y promover un desarrollo sostenible (Proafio-Pefiafiel y Pilco- Lucero,
2019).

Por otro lado, los espacios culturales y los mercados culturales en las parroquias urbanas de
Quito desempefian un papel fundamental en la promocion y preservacion de la cultura. Estos
lugares emblematicos ofrecen una experiencia Unica que combina productos artesanales,
gastronomia tradicional y eventos culturales, los mercados culturales fortalecen la identidad
local, promueven el emprendimiento cultural y generan oportunidades econdmicas para los

productores y emprendedores de la comunidad (Ramirez, 2018).
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En si, los espacios arquitectonicos y culturales tienen un impacto significativo en la vida
humana, su disefio adecuado y su integracion en el entorno natural y cultural enriquecen la
experiencia de las personas, promueven el bienestar psicolégico y contribuyen al desarrollo
sostenible de las comunidades rurales; asimismo, los espacios culturales y los mercados
dentro de las parroquias fortalecen la identidad local, promoviendo la preservacion cultural

y generan oportunidades econdmicas para emprendedores (Saltos-Sarmiento, 2018).

2.3.3 Comercio local y riqueza cultural: impulsores del Espacio de Encuentro y
Activacion en la parroquia Calacali

En el marco del proyecto de integracion curricular sobre el espacio de encuentro y activacién
basado en la produccién local y la riqueza cultural en la parroquia Calacali, el comercio ha
desempefiado un papel fundamental en el desarrollo histérico de esta region; durante mucho
tiempo, Calacali ha sido un lugar donde los productos locales y la riqueza cultural se han
valorado y se han intercambiado, fortaleciendo la economia local y promoviendo la
identidad cultural (Garcia et al., 2021).

Figura 9: Flujos de comercio historico entre asentamientos

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

En los dltimos afios, el comercio en Calacali ha experimentado cambios significativos. Se
ha observado un resurgimiento del comercio local, impulsado por el interés en la produccion
sostenible y el apoyo a los productores locales; este enfoque en la produccion local y la
valoracion de la riqueza cultural ha generado un mayor interés en la creacion de espacios de
encuentro y activacion que fomenten el comercio de productos locales y promuevan el
intercambio de conocimientos y experiencias entre los residentes de la parroquia (Sanchez
y Martinez, 2019).
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e Conclusién en base a objetivos:
En conclusién, la parroquia de Calacali preserva tradiciones y conocimientos arraigados en
su patrimonio cultural y natural, que a lo largo del tiempo se ha enriquecido gracias a
regiones externas, el cual se expresa de formas tangibles como gastronomia y vestimenta, e
intangibles como festividades y tradiciones. Por esto el proyecto reinterpreta su territorio y
legado, armonizando con su paisaje, Yy resaltando sus materiales y recursos. Asi permite a
sus usuarios crear experiencias mediante dialogo e interaccion, y fortalecer su economia
local mediante el intercambio de sus productos y cultura. De esta forma los espacios
interiores y exteriores del mercado transmiten tradiciones que conectan las generaciones,
potencian la identidad y empodera la comunidad, logrando impulsar el turismo cultural y

natural patrimonial del territorio.
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Capitulo 3: Objetivo Arquitectonico y Estrategias

3.1 Mercado como centro de acopio

El proyecto de tiene como objetivo servir como centro de acopio para los productos naturales
provenientes de la reserva del Chocé andino, donde tendran espacios para su venta, ademas de
los productos que se generan a escala familiar por los habitantes de la parroquia, los cuales se
presentaran como atractivos elementos de caréacter Unico. En conjunto con estos productos se
generan espacios que permiten a sus visitantes conocer la cultura local y expresar la propia.
Asi el mercado se convierte en un atractivo para los visitantes de la ciudad de Quito, parroquias
aledarias y extranjeros, dando paso a conocer y revalorizar el patrimonio de la parroquia y el

Chocé andino.

3.2 Arquitectura para el intercambio y la cultura

El mercado cultural surge desde el modelo de mercado tradicional, donde se intercambian
productos para el abastecimiento diario, tras entender el profundo arraigo cultural de la
parroquia, se denota que cada producto tiene tras de si un legado cultural debido a sus practicas
de cultivo, técnicas gastronémicas o recursos naturales Unicos, los cuales han sido enriquecidos
por otras culturas gracias a los intercambios comerciales que han ocurrido a lo largo del tiempo

en esta zona.

3.3 Estrategia Conceptual

Partiendo de la idea previamente expuesta, el proyecto propone dar lugar no Gnicamente al
intercambio comercial en espacios de mercadeo, sino también al intercambio de la riqueza
cultural en plazas que dan lugar a sus distintas manifestaciones como: gastronomia, arte,
mausica, danza y toda forma en que los usuarios imaginen y se apropien de los espacios para

expresar sus cu lturas.

3.4 Estrategias Arquitectonicas

3.4.1 Dividir el mercado
Se generan distintos bloques dentro de un mismo terreno, con el fin asignar grupos
definidos de productos dentro de cada uno, obteniendo un total de 5 bloques definidos a
partir de los distintos recursos que surgen del territorio y se comercializan habitualmente
a baja escala: mercado de gastronomia para la venta de alimentos preparados y

emprendimientos existentes; mercado de artesanias para la venta de elementos a base de
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materiales tradicionales; mercado himedo para la venta de carnes, embutidos y lacteos;
mercado semi humedo para la venta de frutas, hortalizas y flores; mercado seco para la

venta de granos, abarrotes y textiles.

Figura 10: Division de mercados

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

3.4.2  Juegos de plazas
Entre los bloques que conforman el proyecto se generan espacios de plazas publicas que
permiten el desarrollo de actividades culturales y la apropiacion de sus usuarios, estas
ofrecen lugares de estancia al desplazarse entre los distintos mercados repartidos en el
proyecto, permitiendo que los compradores puedan recorrerlas antes de ingresar en los
espacios de compray venta.

Figura 11: Plazas entre mercados

Elaborado por: David Salcedo, 2023.
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3.4.3 Culuncos para la exploracién
Los culuncos son caminos estrechos y hundidos con forma de zanjas, que han sido
erosionados a lo largo del tiempo y se encuentran cubiertos por una densa vegetacion, en
tiempos pasados, estos senderos servian para conectar conjuntos residenciales, lugares
ceremoniales y areas de cultivo. Desempefiaban un papel crucial en el intercambio y la
comercializacion de diversos productos con la costa y los valles subtropicales, asi como
en las relaciones entre diferentes grupos étnicos, por esta razon, los culuncos son
considerados elementos fundamentales del paisaje prehispanico y representan senderos

ancestrales que combinan naturaleza y cultura (Medina, 2018).

Dentro del proyecto este importante elemento del paisaje se reinterpreta convirtiéndose en
los caminos de circulacion que conectan los espacios culturales y comerciales entre si, su
fin es permitir la exploracion del proyecto convirtiendo el mercado en un lugar donde
encuentras nuevos espacios para generar experiencias de comercio y cultura. A su vez
funcionan como filtros entre zonas con escalas de interaccion personal, social o publica,
segun el tamafio de la plaza. De esta forma el proyecto en su totalidad de convierte en una
experiencia que reinterpreta las tradiciones ancestrales del desplazamiento entre regiones
que permitio el desarrollo econdmico, social y cultural del territorio en que se implanta.

Figura 13: Caminos de exploracién

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

3.4.4 Encuentros inesperados
El proyecto tiene la intencidén de evocar sorpresa en sus visitantes con el fin brindar
experiencias Unicas, por lo cual los volumenes del proyecto se disponen de manera tal que

impiden la vista de las plazas hasta encontrarse dentro de estas, en conjunto los culuncos
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que permiten el desplazamiento generan estrechos angulos de vision hacia el exterior para
potenciar esta intencion. Gracias a esto se genera una experiencia de exploracion y
descubrimiento de las variadas manifestaciones culturales de las cuales participan los
usuarios.

Figura 13: Puntos de vista

Elaborado por: David Salcedo, 2023.
3.4.5 Composicion entre muros

El muro se presenta como en elemento representativo del proyecto que compone los
bloques de mercado, definiendo varios ingresos a estos con el fin de generar distintos
recorridos en el interior y variadas posibilidades de exploracion hacia el exterior; los
espacios publicos de plaza se definen a su vez gracias a los limites externos de cada
mercado, en algunos casos se alargan o chocan entre si para crear espacios de distancias
mas sociales y personales; finalmente los muros permiten remarcar los recorridos de los
culuncos y crear barreras visuales que invitan a la exploracion y refuerzan el sentido de
en los encuentros del proyecto.

Figura 14.: Composicién de muros

Elaborado por: David Salcedo, 2023.
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3.4.5.1 Materialidad: el proyecto tiene la intencion de integrarse con su entorno sin
imponerse sobre este, para lo cual la piedra permite asemejar el paisaje agreste,
desértico y rocoso que lo rodea, ademas de encontrarse en una zona fuertemente
vinculada a los recursos naturales que se extraen directamente de la tierra, recreando
una experiencia en que sus usuarios se desplazan entre sus muros, asi como los
ancestros se desplazaban entre montafias. Estos muros se componen de piedras
extraidas de las canteras existentes en la zona, permitiendo aprovechar los recursos

naturales de la zona y reducir gastos de transporte y explotacion.

3.4.5.2 Estructura: El sistema de muros de piedra comprende también una funcion
estructural, que es el soporte para el sistema de cubiertas que sobresale de forma leve
encima de los muros, se complementa en su base con cimentacion corrida. De esta
forma los muros se convierten en el elemento de division y soporte en la totalidad

del proyecto.

3.4.5.3 Servidores: Los espacios servidores se componen principalmente por bodegas
que se encuentran tras los muros en cada mercado, dispuestos de forma que no
interrumpan la circulacion interna y permitan una facil carga de alimentos y

productos.

3.5 Conclusion final:

En conclusién, el proyecto se manifiesta como un punto de acopio para los recursos del
territorio y activacion para habitantes y visitantes, entendiendo su historia, patrimonio y
contexto; se proponen espacios de mercadeo que dan lugar a emprendimiento de escala
familiar, y plazas culturales para revalorizar la cultura heredada. Compuesto por elementos que
reinterpretan su historia y se integran con el contexto, se crea un espacio que aprovecha la

produccién local y expresa la riqueza cultural la parroquia rural de Calacali.

A continuacion, se presenta la tabla 1, en donde se resume los beneficios del proyecto para el

usuario, la comunidad y el contexto:
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Tabla 1. Beneficios del proyecto

Beneficios del
Proyecto

Usuario

Comunidad

Contexto

Creacion de empleos

Impulso al desarrollo

Mejora de servicios y Acceso a productos de locales y L
. . . . local y promocion de la
comodidades calidad y variados. oportunidades . ;
L identidad cultural.
economicas.
Ambientes comodos _
y Fomento de la Embellecimiento del

Espacios funcionales y

agradables para la

convivencia 'y la

entorno y creacion de

atractivos compray lainteraccion . . ; -
. cohesion comunitaria.  un atractivo turistico.
social.
Apoyo a los Generacion de ingresos
L Impulso a la venta de .
Promocion de la productores localesy a para la comunidad y
. ., productos locales vy L
economia local la produccion . fortalecimiento del
- artesanias. . -
agroecoldgica. tejido econdmico local.
L Valorizacion de la Conservacion de Salvaguardia de la
Preservacion del

patrimonio cultural

tradicion y la cultura
local.

festividades y practicas
culturales.

historia y las raices de
la comunidad.

Elaborado por: David Salcedo, 2023.

Estos beneficios resaltan como el proyecto no solo impacta positivamente en la experiencia del
usuario, sino que también contribuye al desarrollo y bienestar de la comunidad, asi como a la

preservacion del contexto cultural y ambiental de la zona de Calacali.
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