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RESUMEN

Por cuanto la década de los 70" se caracteriz6 por marcados cambios socio
culturales, fue una de las més iconicas en la de la historia del disefio, que
representa la libre expresion de la mujer que exige sus derechos y rompe esquemas
de vestuario, esto se refleja en una moda diversa, se ha planteado como tema de
esta investigacion “Accesorios de vestir multifuncionales para mujeres aggiornadas
basado en la década de los 70”; en el desarrollo de la investigacion se ha aplicado
una metodologia mixta, que ha permitido a través del conocimiento del entorno y
contexto temporal, social, cultural y situacional de la ciudad de Ambato, establecer:
que existe una carencia de multifuncionalidad en los bolsos y carteras que se
ofertan en el medio, y que en estos accesorios donde se encuentra plasmada la
década de los 70’; también, se han identificado las cualidades que tendrian los
accesorios multifuncionales para complementar adecuadamente el vestuario de las

mujeres aggiornadas.

El disefio se ha desarrollado observa la metodologia sistematica planteada por
Bruce Archer y adaptada por Matharu, Mbonu y Seivewright, para el disefio de
modas, lo que ha permitido aplicar los principios del arte y disefio a los accesorios

a ser utilizados por las mujeres aggiornadas.

La linea de accesorios multifuncionales para mujeres aggiornadas que representa
la década de los 70" propuesta, comprende: un bolso de mano que utilizarian de
hombro en un estilo formal; un bolso de hombro casual, que se utilizarian como
bolso de mano y un bolso deportivo que se transforma en mochila, para todos ellos
se ha disefiado, también, su respectiva bisuteria.

Ha sido posible materializar el disefio a través de la experimentacion y creatividad,
define la forma, estructura y funcién de la coleccion, misma que ha sido testeada

para establecer su viabilidad.

Palabras claves. Década de los 70", accesorios de vestir multifuncionales, mujeres

aggiornadas, metodologia sistematica, creatividad.
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ABSTRACT

Marked socio-cultural changes characterized the decade of the 1970s as well as
being the most iconic in the history of design. The decade represented the free
expression of women who demanded their rights and broke wardrobe schemes that
reflected diversity. The focus of this research is multifunctional clothing accessories

for modern women based on the 1970s..

The study consists of a mixed methodology involving a knowledge of the
environment and temporal, social, cultural, and situational context of the city of
Ambato. The lack of multifunctionality in handbags, purses, and accessories offered
reflects the time period. The qualities that multifunctional accessories should have
had to adequately complement contemporary women's wardrobe have been
identified.

The described design has been developed by observing the systematic
methodology of noted desisigners, namely Bruce Archer, Matharu, Mbonu, and
Seivewright. They have developed the art and design principles for accessories to

be used by fashionable women.

The line of multifunctional accessories for modern women representing the 1970's
comprised of handbags, which can be used on the shoulder demonstrating aformal
style. Likewise, a casual shoulder handbag which can be used as a backpack. In
addition, a sports bag can transform into a bag. Their respective jewelry has also
been designed. It has been possible to materialize the design through
experimentation and creativity, defining the form, structure, and function of the
collection, which has been tested to establish its viability.

Keywords. In the '70s, multifunctional clothing accessories, modern women,

systematic methodology, creativity
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INTRODUCCION

Muchas cosas cambiaron durante la década de 1970, esta época que se caracterizo
por la rebeldia social, protesta, el arte conceptual, la contracultura y el cambio de
los valores en la poblacion occidental.

La década de los 70" fue una de las mas iconicas en la historia del disefio,
representa los cambios culturales y sociales del disefio, la moda fue muy diversa,
reflejaba la libre expresion a través de la ropa, abarco los estilos hippie, bohemio,
retro y punk, todo esto no se ha tomado en cuenta para el disefio de accesorios de
vestir multifuncionales contemporaneos para mujeres aggiornadas, que son
aguellas que han integrado eficazmente sus roles de género, familia, seduccion y
madres, que hacen todo pero que tienen las retribuciones que creen merecerlas;
cuidan su cuerpo y aspecto, adquieren ropa y accesorios que satisfagan sus gustos
sin priorizar el precio, valoran el afecto en las relaciones, se preocupan por su casa
sin ser obsesivas, les seduce la tecnologia especialmente por confort (La Nacién,
2016).

Para la investigacion se ha aplicado una metodologia cualitativa, puesta el disefio
es una actividad creativa que busca establecer las cualidades o especificaciones
gue tendran los productos, para satisfacer las restricciones especificadas por cierto
grupo de personas, en el caso de esta investigacion de las mujeres aggiornadas,
por lo que ha sido necesario conocer el entorno y contexto temporal, social, cultural
y situacional de la ciudad de Ambato, para alcanzar el objetivo de investigacion
planteado, que ha sido “disenar accesorios multifuncionales para vestuario basado

en los elementos representativos de la década de los 70”.

El método de disefio utilizado ha sido el método sistematico desarrollado por Bruce
Archer, y adaptado por Matharu, Mbonu y Seivewright, para el disefio de modas;
éste comprende seis fases: investigacion o conceptualizacion, sistematizacion,
teoria del disefio, disefio, prototipo y representacion del producto, y solucion o

producto.

Como resultado se han obtenido accesorios de vestir para mujeres aggiornadas

multifuncionales que representarian la década de los afios 70°.



ANTECEDENTES
A continuacion de se exponen los antecedentes de la investigacion.
Justificacion

Como se sefiala en este documento, la década de los 70" fue una de las mas
iconicas en la de la historia del disefio, porque en ella se produjeron importantes
cambios culturales y sociales en el disefio, que determinaron una moda muy diversa

que reflejaba la libre expresion a través de la ropa,

La moda es la renovacién del pasado, gira y regresa, con ciertos cambios en los
colores, materiales y otras variables (McKelvey & Munslov, 2018), sin embargo, de
la relevancia de este periodo, todo esto no se ha tomado en cuenta para el disefio
de accesorios de vestir multifuncionales contempordneos para mujeres

aggiornadas.
Problema
Es consecuencia de lo expuesto, el problema de investigacion ha sido.

¢, De qué manera se representarian a la década de los 70 en los accesorios de vestir

multifuncionales para mujeres aggiornadas?
Idea a defender
La idea a defender con esta investigacion ha sido.

Los accesorios de vestir multifuncionales disefiados para mujeres aggiornadas, que

representen la década de los afios 70’.

Objetivos

Los objetivos que se han buscado alcanzar con esta investigacion son.
Objetivo General

Desarrollar accesorios para vestuario multifuncionales para mujeres aggiornadas

basado en la década de los 70.
Objetivo Especificos

Los objetivos especificos han sido:



Indagar teéricamente sobre la década de los 70", establecer los factores y

tendencias que la representan.

Identificar las caracteristicas mas relevantes de la década de los 70" para su

aplicacion en los accesorios de vestir.

Proponer una linea de accesorios multifuncionales para mujeres

aggiornadas que represente la década de los 70°.



CAPITULO I. ESTADO DEL ARTE Y LA PRACTICA

1.1. Vanguardias artisticas

La palabra vanguardia, a partir de sus raices francesa y latina, tiene como
significado “sin nadie adelante que guardar”, término militar usado para identificar
a quienes iban a la cabeza del ejército, en alerta, abre camino en la batalla. En el
ambito socio cultural, una vanguardia es conceptual, efimera, rompe tradiciones,
tiene un lenguaje plastico original y autbnomo, su espiritu es provocativo y libertario,
y se justifica a través de manifiestos (Imaginario, 2020). Las vanguardias buscan
romper lo tradicional y clasico, concebir algo nuevo, aunque sea una utopia; son un
fenémeno nuevo, diferente a lo anterior, por los acelerados cambios generados por

hechos historicos, sociales y politicos relevantes.

En Europa al inicio del siglo XX se identifica un periodo caracterizado por
importantes cambios politicos, econémicos y sociales, impulsados por fuertes
innovaciones filosdéficas y cientificas, que derivaron en la revolucion industrial. Entre
los factores que influyeron en el desarrollo del pensamiento vanguardista se
nombrarian: los textos socialistas; la revolucién industrial y la maqguina de vapor que
se dio en el siglo XIX y que a inicios del siglo XX impulsé la produccion en serie y
los bajos costos, con lo que fue posible el acceso masivo a productos que sélo
podian acceder las personas adineradas; las guerras mundiales; el movimiento
obrero; el contacto intercultural efecto de las guerras y la colonizacién; el régimen
liberal se consolidd y se dio el auge del imperialismo; y la teoria de la Relatividad
(Sthaigner, 2016).

Paralelamente en las artes se percibia el agotamiento del arte tradicional por el
orden ideologico burgués predominante, que buscaba legitimarse a través del arte;
esta situacion despierta la necesidad de dar un nuevo sentido al arte, e impulsa a
varios jovenes artistas de diversas latitudes de Europa, a desplegar provocadoras
propuestas para renovar las artes. Surgen asi a inicios del siglo XX, las vanguardias
artisticas, movimientos innovadores heterogéneos que buscaron la ruptura del
estatus del arte en la sociedad burguesa, es decir, romper con la tradicion artistica
occidental de la literatura, musica, pintura, escultura y arquitectura, con el fin de

expresar los tiempos modernos por medio de un nuevo lenguaje pictérico y/o



escultérico, basado en apartar al sujeto del centro del proceso creador e

implementar un nuevo sistema de representacion (Sangro Colén, 2016).

Si bien las vanguardias se daban en diversos sectores del mundo, en Europa se
mantuvo fijo un patron de vanguardias durante todo el siglo XX, algunas fueron
interdisciplinarias y otras especificas de ciertas disciplinas; si bien éstas fueron
comunicativas entre si, ninguna tuvo nada que ver con la otra, ejemplos de estas
vanguardias son el cubismo, futurismo, dadaismo, abstraccionismo, surrealismo,

minimalismo, entre otras (Sthaigner, 2016, pag. 7).

Las vanguardias artisticas que aparecieron desde cerca de 1907 hasta el periodo
entreguerras son las llamadas de la primera ola o historicas; en el periodo de
entreguerras fue importante la aparicion de la Bauhaus, escuela alemana de
arquitectura y disefio con tendencia internacionalista, que renovo la cultura visual,
la segunda ola se desarrolla a partir del fin de la Segunda Guerra Mundial,

comprende desde el expresionismo abstracto en adelante (Imaginario, 2020).

Los movimientos artisticos de vanguardia de la primera ola fueron:



Tabla 1. Movimientos artisticos de vanguardia de la primera ola o historicos

Movimiento

Inicio

Aspectos caracteristicos y relevantes

Cubismo

1907

Fue un movimiento artistico, especialmente pictorico,
también se expresé en escultura. Fue el primerc en
romper totalmente con los principios del arte tradicional,
se caracterizé por la sintesis geométrica, la
representacién de diversos planos en uno solo y la
aplicacion de técnicas mixtas como el collagey la
tipografia. Sus mayores exponentes fueron Pablo
Picasso, Juan Gris y Georges Braque; en el ambito:
Guillaume Apollinaire, Gertrude Stein, Blaise Cendrars y
Blaise Cendrars.

Futurismo

1909-1944

Nacidé en ltalia mediante el Manifiesto Futurista,
redactado por el poeta Filippo Tomasso Marinetti. Se
expresé en la literatura y artes plasticas. Se basé en la
exaltacidon de la era de la maquina, del nacionalismo, la
revolucién y la guerra, por lo que fue el Unico movimiento
de vanguardia préximo a la derecha. En artes plasticas
(pintutra y escultura) pretendid incorporar la
representacién del movimiento. En literatura destacaron
Giovanni Papini y el propio Marinetti; en artes plasticas
Umberto Boccioni, Gioacomo Balla y Carlos Carra.

Abstracciéon
lirica

1910

Fue el primer movimiento que dio el salto a la total
abstraccion, asume la libertad formal absoluta,
proclamando la autonomia del arte respecto del
contenido. Fue representada por Vasili Kandinsky. Este
movimiento mas el cubismo, abrieron paso a la
abstraccion geométrica, como el constructivismo, el
suprematismo y el neoplasticismo.

Constructivismo

1914

Fue parte de una de las corrientes de la abstraccidn
geométrica, lo desarrolld Vladimir Tatlin a partir de su
vinculacion con los cubistas; fue resultado de
experimentos con diversos materiales (madera,
alambre, tejidos, trozos de carton y chapa metalica) en
el espacio real. Deja de lado los recursos ilusorios,
comprometido con la izquierda, aspiraba a ser un arte
colectivo. Uno de sus maximos representantes fue El
Lissitzky.

Suprematismo

1915

Fue parte de una de las corrientes de la abstraccion
geométrica, fue representada por Kazimir Malevich,
quien publicé el Manifiesto Suprematista, en él defendia
la supremacia de la sensibilidad sobre los objetos. Se
basaba en las relaciones formales y perceptivas entre la
forma y el color. Fue una pintura basada en las formas
geométricas planas, ausente de toda intencion de
representacion. Los elementos principales son:
rectangulo, circulo, triangulo y figuras cruciformes.




Movimiento

Inicio

Aspectos caracteristicos y relevantes

Dadaismo

1916

Nacié en Suiza, fue un movimiento literario y artistico
que cuestionaba el estilo de vida occidental.
Confrontaba los conceptos de arte, artista, museo vy
coleccionismo mediante la ruptura irreverente y la
reduccién al absurdo, se autodefinid como un
movimiento anti-artistico. Fue caldo de cultivo del
Surrealismo, al que luego se sumaran algunos de sus
participantes. Su maximo representante literario fue
Tristan Tzara y en las artes plasticas Marcel Duchamp.

Creacionismo

1916

Fue un movimiento literarioc hispanoamericano
impulsado por el poeta chileno Vicente Huidobro.
Concibe al escritor o0 poeta como undios creador, cuyas
palabras no tienen el proposito de ser significantes sino
de estar dotadas de valor estético. Por lo que estan
exentas de servir al principio de verosimilitud, lo que
constituyd una ruptura con la tradicién poética.

Neoplasticismo

1917

Fue parte de una de las corrientes de la abstraccion
geométrica. Despojaba al arte de todo elemento
accesorio, eliminando la linea curva en todas sus
manifestaciones y aplicando la reticula cubista, reducida
a trazos horizontales y verticales que encierran color
purc (colores primarios). Su organo divulgador fue la
revista De Stijl, fundada por Piet Mondrian y Theo van
Doeshurg, otros representantes fueron Wilmos Huszar,
Georges Vantongerloo, Jacobus Johannes Pieter Oud y
Gerrit Thomas Rietvel.

Ultraismo

1918

Fue wuna vanguardia literaria inspirada en el
creacionismo de Huidobro. Tuvo como epicentro
Espafia, donde sus mayores representantes fueron:
Rafael Cansinos Assens, Guillermo de Torre, Oliverio
Girondo, Eugenio Montes, Pedro Garfias y Juan Larrea.
En Argentina fue Jorge Luis Borges.

Surrealismo

1924

Nacié en el periodo de entreguerras, con vocacion
literaria y artistica, con la publicacion del manifiesto
surrealista escrito por André Bretdn, que provenia de las
filas del dadaismo. Se caracterizé por exaltar las
nociones psicoanaliticas del inconsciente y el
subconsciente. En lo referente a las artes plasticas fue
severamente criticado por ser considerado un retorno a
la esclavitud del contenido sobre la forma. En artes
plasticas destacaron: Salvador Dali, Max Ernst, René
Magritte y Joan Miro; y en literatura: André Breton, Louis
Aragon y Philippe Soupault.

Fuente. (Imaginario, 2020)

Los movimientos de vanguardia de la segunda ola fueron:




Tabla 2. Movimientos artisticos de vanguardia de la segunda ola

Movimiento

Inicio

Aspectos caracteristicos y relevantes

Expresionismo
abstracto

1940

El prodsito de esta escuela pictorica fue la
representacion de las emociones, incertidumbre y
problematizaciéon de la moral a través de valores
plasticos absolutos. Se caracterizé por exaltar el
proceso creativo, del cual el cuadro era el testimonio,
valoraba la improvisacion y automatismo. Una de las
técnicas que mas uso fue el action painting (desde
1950) implementado por Jackson Pollok, otro
representante importante fue Clement Greenberg.

Pop art/
Arte pop

1950

Tomod su nombre de la expresion “arte popular”, fue una
reaccion contra el expresionismo abstracto; creaba a
partir de imagenes de interés masivo. Fue influenciado
por el dadaismo y el trampantojo norteamericano.
Usaba la técnica de la reproduccion de figuras
emblematicas de la sociedad, de objetos industriales,
carteles, embalajes, comics, sefiales de trafico y otros.
Sus artistas mas conocidos fueron Roy Lichtenstein y
Andy Warhol.

Happening

1950

Esta corriente planteaba el desarrollo de una accién
planificada por el artista en sus lineas basicas, pero
condicionado por la situacion, el comportamiento
espontdneo de los actores, la participacidn de la
audiencia y/o el azar; todo con el fin de eliminar las
fronteras entre el arte y la vida cotidiana. Uno de sus
representantes ha sido Allan Kaprow.

Op art /
Arte optico o
cinetismo

1960

Hacia uso del abstraccionismo geomeétrico en funcion
de la percepcion éptica. Exploraba las condiciones y
posibilidades de receptividad propias del ojo humano,
por ello la importancia de la fisiologia de las
combinaciones, modificaciones y distorsiones
cromaticas, al igual que la descontextualizacion
geomeétrica y la valoracién del vacio como materia de
trabajo; todo esto fue aprovechado en funcidn de
ofrecer ilusion éptica de movimiento. Sus maximos
exponentes fueron el hungaro Victor Vasarelly y los
venezolanos Carlos Cruz Diez y Jesus Soto.

Arte conceptual

1960

Esta corriente privilegia el concepto sobre el objeto real,
asi el artista elimina la mediacién del critico del arte,
para pasar a ser él mismo el que explique su obra. Una
representante muy conocida ha sido Yoko Ono.

Performance

1960

Esta corriente busca representar una accion en directo
ante un publico, también puede considerar a un
determinado evento como una cbra de arte en si
mismo. A menudo incluye improvisacion. Uno de sus
mas insignes representantes fue el Movimiento Fluxus.




Movimiento Inicio Aspectos caracteristicos y relevantes

Pretendia reproducir la realidad mas exactamente que
lo que el propio ojo puede verla, se relacioné también
con el fotorrealismo. Se caracterizé por el verismo
descriptivo, la visualidad fotografica y el lenguaje
academicista. Exponentes destacados fueron Audry
Flack y Malcolm Morley.

Hiperrealismo 1960

Reacciond contra el hedonismo del pop art y contra el
expresionismo abstracto. Prefirié la escultura como
manifestacion. Sus obras se definian como estructuras
o sistemas en las que predominaban las formas
Minimalismo 1970 geomeétricas elementales y materiales rudimentarios.
Pretendia la interaccién de las cbras con el ambiente,
la acentuacién de vacios y espacios y la maxima
sobriedad. Algunos exponentes son Carl Andre y Ruth
Vollmer.

Fuente. (Imaginario, 2020)

1.2. Movimiento Moderno

El Movimiento Moderno es el conjunto de tendencias en el periodo entre las dos
guerras mundiales, en el que se renovaron los personajes, disefio y principios de la
arquitectura, fue una reaccién y ruptura con la arquitectura tradicional, con la clasica
configuracion de espacios, formas compositivas y estéticas, propuso una
arquitectura funcional cuya premisa fue “que la forma siga a la funcién”; este
movimiento tuvo su punto culminante entre los afios 1920 y 1930, inicialmente so6lo
influyé sobre la arquitectura y urbanismo, pero luego se extendié al disefio de

muebles y objetos (Dominguez Siemens, 2016).

El Congreso Internacional de Arte Moderno (CIAM) promovido por Le Corbusier y
celebrado en Atenas en 1933, dio gran impulso a este movimiento, en él se
recopilaron todas las ideas sobre el arte moderno, se elaboraron muchos de los
principios y teorias que posteriormente se aplicaron en las diversas disciplinas
(Hisour, 2018).

Como sefiala Ludovico Quaroni (2017), la revolucién del Movimiento Moderno fue
tipologica, no hay un edificio que después de esta revolucion, haya mantenido el

tipo o tipos, modelo o modelos que existian antes. Este movimiento conceptualiza
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el Buen Disefio como una profunda operacion de integracion y equilibrio de los
diversos factores, para expresarlos y materializarlos en una forma, fisica o etérea,
atomizada o distribuida y compleja, como un sistema; la estética es un modo de ser

de la formay su expresion, condicionado por el contexto cultural (Suominen, 2018).

En consecuencia, el fundamento de este movimiento es que todo lo que no sirva
para algo concreto, no estaran en ese ambiente; por ello son indispensables nuevas
formas de construccion, aprovecha a mas del hormigén armado, nuevos materiales
industriales como el acero laminado y el vidrio plano de grandes dimensiones; sus
singularidades arquitecténicas son las plantas y secciones ortogonales
mayormente asimétricas, la ausencia de decoraciones en las fachadas, amplios
ventanales horizontales construidos con perfiles de acero, espacios interiores
amplios, serenos y luminosos. Estas caracteristicas se aplican, también, al disefio,
se excluyen de los espacios a muebles y todo elemento decorativo que no sea

practico, persigue asi un ideal social (Sthaigner, 2016).

Son reconocidos como maestros de este movimiento: Le Corbusier, Ludwig Mies
van der Rohe, Walter Gropius, Frank Lloyd Wright, Alvar Aalto, y los italianos
Giovanni Michelucci, Piero Portaluppi, Gio Ponti y Gualtiero Galmanini (Hisour,
2018). Pertenecen al Movimiento Moderno el De Stijl, la Bauhaus, el
Constructivismo, el Racionalismo italiano, en 1936 se comenz6 a emplear el
término Estilo Internacional para nombrar a todo el movimiento completo (Pugh,
2015).

La escuela alemana de la Bauhaus, de arte y disefio, fue fundada en 1919 por
Gropius, con el compromiso del funcionalismo, la l6gica, el orden y la pureza de
lineas; en su seno Mies van der Rohe y Marcel Breuer promovian el purismo
extremo; en Holanda el grupo De Stijl, encabezado por Gerrit Rietveld, que
construia muebles geométricos y racionales; en Francia en el Art Deco, Eileen Gray
probaba nuevas formas funcionales para responder a sus nuevas inquietudes, En
resumen, las formas geométricas basicas, carencia de elementos decorativos,
superficies lisas, estructuras expuestas en los muebles, se transformaban en las

caracteristicas distintivas de lo moderno (Dominguez Siemens, 2016).

Actualmente la concepcion racionalista es la que fundamenta el disefio de las

viviendas, el urbanismo y el entorno artificial; el racionalismo nacié de la influencia



11

de la Bauhaus y el arte abstracto, busca liberar al arte de toda ideologia, mediante
la ciencia y matematicas, haciéndola accesible a todos en igualdad de condiciones
y libre de las fuerzas del mercado, lo que le acerca al socialismo (Suominen, 2018).

1.3. Década de los afios 70°

Muchas cosas cambiaron durante la década de 1970, fue el inicio de una época
que se caracterizO por la rebeldia social, protesta, el arte conceptual, la
contracultura y el cambio de los valores en la poblacién occidental. La juventud fue
cautivada por lo underground, movimientos alternativos, simultaneos, distintos a la

cultura vigente (contraculturales) (Alcazar, 2019).

Existié una imperiosa necesidad de libertad que desbordo toda represion y censura,
la juventud experimenté el sexo, drogas y vivid diversas nuevas experiencias.
Varios adultos cuestionaron esta situacion y otros participaron de ella activamente.
Fue una época con una mezcla de esperanza e incertidumbre, de suefios y utopias
(Alcazar, 2019).

En esta década se produjeron numerosos hechos relevantes: el auge del terrorismo
mundial, con grupos extremistas de izquierda y grupos islamicos, varios gobiernos
respondieron al terror con terror; la cultura pop con el apogeo del rock, nacimiento
del disco y punk, la muerte de grandes artistas como Jimi Hendrix y Elvis Presley;
una revolucion tecnoldgica que transformé el mundo, en 1975 Bill Gates y Paul
Allen fundaron Microsoft, y en 1976 Steve Jobs y Steve Wozniac fundaron Apple,
se lanzaron las consolas de juegos ATARI; crimenes mediaticos y cultos religiosos;
grandes movimientos feministas tomaron fuerza. En Estados Unidos el caso
Watergate causé la caida del presidente Richard Nixon; la retirada de Vietnam. Un
turbulento escenario politico en Medio Oriente y Asia; largas dictaduras en
Latinoamérica; se reescribieron los roles de género, surgieron las primeras luchas

por el reconocimiento de los derechos gay y la revolucion sexual (Gassio, 2017).

Se generalizo el uso de electrodomésticos como el microondas, y dispositivos como
el walkman, la calculadora, el ordenador, la calculadora y la television en color. El
abuso de las drogas gener6 graves dafios sociales, especialmente el de la heroina,

epidemia que se agravo en la década siguiente (Gassio, 2017).
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En la década de 1970 se evidencio una dura crisis socioecondmica que afecto
principalmente a los paises en vias de desarrollo, esto increment6 draméaticamente
el desempleo, pobreza y deuda externa, da lugar a olas de protesta y cambio. A
inicios de los 70" se produjo la crisis del délar y el sistema monetario internacional,
el precio del petroleo aumentdé dramaticamente, desestabiliza las economias
industrializadas y da lugar a la “crisis energética”, lo que marco el inicio de una

profunda recesioén en 1973 (Gomez, 2018).

Simultaneamente prosiguieron los procesos de descolonizacion y finalizaron varios
regimenes autoritarios, gesta promesas de una mejor calidad de vida, situacion
ensombrecida por la instauracion de varias dictaduras militares y la guerra en Medio
Oriente Medio y Asia. Surgieron con fuerza varios movimientos ecologistas para
enfrentar la carrera nuclear, los desastres medioambientales, y mediante la
comunicacién sensibilizar y formar a la sociedad sobre las problematicas

ambientales y la necesidad de incentivarde desarrollo sostenible (Gémez, 2018).

En el arte, en vez de la propuesta estética de las vanguardias enfocadas en la
formalidad, se adopt6 una actitud mas abierta y menos dogméatica; muchos artistas
trataron de enfocar su entorno con mayor realismo, sin relegar la imaginacion y
complejidad. Se dio una mayor interrelacion entre la vida y el arte, acentla la
preocupacion por destacar lo cotidiano, personal, intimo y los planteamientos
documentales no convencionales; por lo que la fotografia pasé a formar parte de

las grandes disciplinas artisticas (Steele, 2019).

1.3.1. Lamodaen los 70°

Steele (2019) llama a la moda de los 70" antifashion, porque lucir bien era una
opcion y no una prioridad, hubo libertad en los cortes de fantasia y colores variados,
cada uno vestia lo que deseaba, donde y si lo queria. Para Pierre (2015) la moda
de esta década fue muy diversa, reflejaba la libre expresion a través de la ropa,
abarco los estilos hippie, bohemio, retro y punk; se clasificarian en dos periodos, el

primero entre 1970 y 1974, en segundo desde 1975 hasta inicios el 1980.

El primero es una evolucién de la moda de los afios 60, continué el arte pop, la
sicodelia de estampados en colores brillantes y disefios geométricos; las

plataformas, los hot pants (shorts), estampados y al inicio disefios con influencias
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étnicas; si bien tras la revolucion sexual y liberacion femenina, las mujeres no
temian ensefiar mas piel, especialmente las piernas, visten minifaldas, a inicios de
1970 las colecciones de Paris incluyeron vestidos a media pierna y faldas largas,
surgio un conflicto entre la moda de Paris y la liberacion norteamericana. Esto llevo
a que las mujeres utilicen pantalones, como simbolo de empoderamiento femenino,
pues esta prenda parecia ser exclusiva del género masculino. Asi los pantalones
acampanados y anchos predominaron en la moda femenina, junto con maxi
abrigos, camisas con amplias solapas y zapatos de plataforma, influenciados por la
ola musical funky y disco. Los hombres lucian bufandas fluidas y colores brillantes,

reservados anteriormente para las mujeres (Pierre, 2015).

En 1975, la moda adopté la onda punkie y fue un medio para rebelarse contra la
opresion social, esto propicid la aparicion del terrorist chic, tendencia que
expresaba sublevacién, en prendas de cuero (simboliza el sadomasoquismo),
como chaquetas para moto (de aventura) y pantalones skinny (pegados al cuerpo),
camisetas con mensajes extravagantes y botas militares. En la fase final de la
década, algunos musicos famosos utilizaron maquillaje y botas de tacén rompieron
mitos de género; las mujeres en cambio maquillaban solo su boca y dejaban su piel

palida, look asociado a los fetiches sexuales elimina tabues (Steele, 2019).

En cuanto a accesorios, las mujeres llevaban sombreros de paja grandes, varios
collares de abalorios y cinturones; como calzado mocasines, zapatillas tipo
sneaker, plataformas y botas de vinilo; las sandalias eran muy usadas pues se
consideraban un calzado unisex. Las chicas en los primeros afios llevaban el pelo
suelto con la raya al medio, a finales de década la moda era el pelo algo mas corto
y ondulado; los chicos llevaban patillas, pelo largo o de estilo afro y a menudo un
look barbudo; cuando naci6 el punk los jovenes se tifieron el pelo de colores

extravagantes y el peinado tenia forma de cresta o pinchos (Steele, 2019).

1.3.2. El estilo hippie

Nacié después de los afios 60 a causa de la rebeldia y opresién, como respuesta
a las politicas keynesianas, después de la segunda guerra mundial. La juventud se

levanto y realiza una lucha social, busca la liberacion femenina y la igualdad racial.
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En los afios 70" se vivio la exposicion de colores y el fervor de las culturas exéticas,
movimientos sociales, o en paraisos psicotropicos, que la juventud empleaba para

representar su resistencia a las politicas de esa época.

A su vez nacieron exponencialmente subculturas urbanas, cada una con su propio
cadigo de indumentaria, ademas, de los grupos de activistas politicos y de género,

también, contribuyeron a las diversas formas de “anti-moda”.

El concepto de “Anti-moda” toma gran fuerza, el mismo que buscaba a través de su
indumentaria embellecer o provocar el rechazo social. Esto se distingue por el uso
de materiales poco convencionales y lo exuberante, materiales como: el cuero, la

pedreria, los colores vibrantes y la psicodelia de los efectos 6pticos, predominan.

Muchos disefiadores se inspiraron en ello y lo tomaron como punto de partida para
crear disefios exoticos y controversiales para la época, donde nacieron los
estampados geométricos, llamado “Patchwork” con la mezcla de texturas y la

influencia de lo étnico. (Cabello, 2016)
1.2. Moda y disefio

1.2.1. Disefo

El disefio para Pahl y Beitz (2011) es una préactica inmiscuida en casi todas las
areas de la vida humana, emplea leyes cientificas, se fundamenta en la experiencia

particular y define los requerimientos para materializar una solucion.

Segun el ICSID (2015), el disefio es una actividad creativa que busca establecer
las cualidades que tendrian productos, servicios, procesos y sistemas, durante todo
su ciclo de vida, favorecio la humanizacién innovadora de las tecnologias, y el factor
critico del intercambio cultural y economico. Dym (2012) considera que el disefio es
generar y evaluar, sistematica e inteligentemente, las especificaciones de
productos cuya morfologia y funcionalidad logran los objetivos establecidos y

satisfacen las restricciones especificadas.

Pugh (2015) sefala que el disefio total es un sistema de actividades que se
desarrollan para satisfacer una necesidad, que van desde la identificacion de la

necesidad hasta la comercializacion del producto. Para Suh (2011) el objetivo del
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disefio es vincular el dominio funcional con el fisico, para lograr la continua

interaccion entre lo que quiere lograr y la forma como se lo hace.

En resumen, el disefio es una actividad creativa que busca satisfacer necesidades
o solucionar problemas en un entorno especifico, a partir de un enfoque sistémico,
interrelacion entre componentes, es una actividad multidisciplinaria pues toma en
cuenta durante todo el ciclo de vida del producto, de restricciones de orden fisico,
econdmico, social y funcional. Disefiar consiste en idear y describir un sistema o
estructura que tendran caracteristicas y funciones particulares; implica trasformar
informacion relacionada a las condiciones, necesidades y requerimientos, a la

descripcion de un sistema o estructura que las satisfaga.

Quien disefia es un medio de trasformacion de la informacion proveniente del
cliente, al inicio, también, del propio conocimiento y del adquirido durante el
proceso, para idear una estructura que al materializarse confirma aquellas que se

pensaron.

1.2.2. Diseio de modas

El disefio de modas comprende la aplicacién de los principios del arte y disefio a
las prendas de vestir y accesorios que las personas utilizan. Este disefio considera
el entorno y contexto temporal, social, cultural y situacional donde estos productos
son creados y utilizados, se orienta a marcar tendencias y generar expectativas
(Marino, 2016).

El disefio de moda se orienta a obtener un producto, prendas de vestir, accesorios,
textiles y materiales, entre otros, prefigurados en la mente del disefiador
intencionalmente, para cubrir necesidades diversas segun el publico objetivo; con
este fin el disefiador emplea el conocimiento adquirido mediante un proceso
investigativo a mas del que inicialmente posee; mediante la investigacion recopila
figuras, materiales, imagenes, entre otros datos, esta le proporciona inspiraciéon y
conceptualizacidén; en este proceso hace uso de sus conocimientos propios y
habilidades, respecto a cortes, tallas, materiales, confeccion, alta costura, patronaje
industrial y técnicas de dibujo, el disefio presenta un componente estético referente

a la imagen que adquiere el objeto final (Carvajal - Villaplana, 2017).
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El disefio de moda se refiere al vestuario y accesorios, las creaciones el disefio de
moda se orientan a personas en funcion a las pautas del entorno y tendencias que
marca cada temporada del afio; este tipo de disefio nace en el siglo XIX cuando
Charles Frederick Worth, adjunta en sus prendas una etiqueta con su marca propia
y nombre (Bur, 2019).

El disefiador busca cubrir necesidades diversas segun el publico objetivo,

orientarian a:

e La alta costura, arte de confeccionar prendas a mano y a medida, término
gue estaria usado so6lo por empresas que cumplen los estandares definidos
por la Chambre Syndicale de la Couture; estos productos suelen ser
encargados por personas especificas y confeccionarse con telas y
materiales textiles de alto costo y calidad, emplea técnicas especializadas
para los detalles y acabado (Bur, 2019).

e La moda lista para usar es intermedia entre la alta costura y el mercado
masivo, no esta hecha para clientes individuales, pero cuida al detalle la
eleccion y corte de las telas, las prendas se producen en cantidades

pequefias para asegurar exclusividad (Bur, 2019).

e El mercado masivo, es el cual la industria de la moda cubre sus ventas, en
este mercado se produce en grandes cantidades para abarcar las
necesidades de un amplio espectro de clientes, se emplean materiales
asequibles y disefios estandar; se busca seguir las tendencias de la moda

gue marca, con una produccién masiva, rapida y a precios bajos (Bur, 2019).

El disefio de moda supone una representacion mental que luego plasmarian, la
intencionalidad permite prefigurar el objeto deseado y posteriormente plasmarlo en
una representacion grafica y un prototipo, a través de un plan de accion; la
innovacion es una idea recurrente; otro atributo es la creatividad expresada en la
inspiracion e intuicion, que determina la estructura, forma y funcion de los objetos
(Seivewright, 2017).

El disefio de moda presenta un componente estético, que se relaciona a la imagen

final del objeto, en cuanto a sus lineas, formas y funcionalidades; si bien la estética
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es un elemento fundamental, éste también, involucra la gestibn empresarial y la

produccion (Ibafiez Gimeno, 2017).

Otra caracteristica es la creatividad, la cual se presenta como inspiracion, intuicion
y una mezcla de diversos elementos. Estas relaciones estructurales y funcionales
convertirian en un sistema con unidad coherente, que comprende la estructura,
silueta, proporcion y linea, plasmados coherentemente en la prenda o coleccion de
moda (Ibafiez Gimeno, 2017).

Para Matharu disefiar en moda es un proceso mediante el cual se traslada toda la
informacion y material acumulado a la creacion final, con detalles, proporciones,
colores, tejidos, para obtener combinaciones que construiran un detallado cuerpo
de trabajo; en este proceso participan el equilibro, coherencia, intuiciébn e

inspiracion creadora.

1.2.3. Vestimenta y accesorios

La vestimenta, ropa o prendas de vestir son productos confeccionados con distintos
tipos de tejidos que cumplen dos funciones basicas: cubrir las partes del cuerpo
que por motivos culturales ocultarian en publico y proteger a las personas de las
condiciones meteoroldgicas. Adicionalmente la ropa tiene valores simbdélicos, sirve
para demostrar estatus (la ropa de marca permite evidenciar poder adquisitivo),
difundir un mensaje (un buzo o camiseta con una leyenda) o identificarse (uniforme
de un club) (Sorger & Udale, 2016).

Los historiadores creen que las personas empezaron a utilizar ropa 50.000 afios
antes de Cristo, estas prendas primitivas consistian en hojas, pieles o cueros
sujetos al cuerpo; actualmente la ropa se fabrica con varios materiales, inclusive
inteligentes que proporcionan prestaciones adicionales. La mayoria de ropa queda
expuesta si la persona la viste, pero existe otra (ropa interior) que se emplea debajo
de camisas, pantalones y faldas, y la ropa blanca que corresponde a los manteles

y productos que cubren la cama o la mesa (Sorger & Udale, 2016).

La Revolucion Industrial fue un acontecimiento que le dio un gran impulso al
nacimiento de la industria textil y esto se demuestra en el hecho que el producto
mas pedido a Europa, desde las mismas colonias, eran justamente las telas. Es

posible encontrarse con ropa exclusivamente para el género masculino y otra para
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el femenino, pero actualmente por la equidad de géneros, salvo la ropa interior que
distingue a los sexos, no hay ropas exclusivas de un género u otro, todo es unisex

y se acepta en el mundo de la moda (Carvajal - Villaplana, 2017).

Los accesorios son complementos de la ropa, clasificarian en varias clases: para
oficina, hogar, autos, celulares, electrodomeésticos, etc., las personas buscan que
los accesorios complementen su producto o lugar, proporciona funcionalidad y
estética (Marino, 2016).

Los accesorios a mas de ser funcionales, son parte de la moda, por ello despiertan
expectativas respecto a su ayuda para resaltar a la mujer, sea trabajadora, ama de
casa, moderna, por ello son creados con detalle y enfoque a un segmento
especifico. Los accesorios combinarian con la ropa, el maquillaje y el peinado,
muchos ayudan a transportar cosas e implementos de uso personal y cotidiano,

sean estos bolsos, bufandas, chales, zapatos, joyeria, entre otros (Gerval, 2018).

1.3. La mujer actual y sus tipos

Las transformaciones sociales y politicas a nivel global, han generado que en la
actualidad las mujeres estan expuestas a una dindmica muy diferente a la existente
hace varios afos, el mundo cambia con rapidez, las mujeres tienen mayor poder
de decisién en la familia, elegir cuando y cuantos hijos tener, tienen mayor
autonomia econdémica; en resumen, ha cambiado el papel que las mujeres
desemperian en la sociedad y familia, conjuga y equilibra el cuidado del hogar y la

familia, desarrollo laboral y aspecto personal (ONU Mujeres, 2020).

Conforme el Grupo CICMAS (2019), actualmente existen cinco tipos de mujeres:
las liberales o vanguardistas; las aggiornadas, la palabra aggiornamento proviene
del idioma italiano, es derivada de la raiz giorno que significa dia, en consecuencia
aggiornamiento significa actualizacién, renovacién, reestructuracion o puesta al dia
(Larousse, 2009), estas mujeres son las actualizadas; las tradicionales,
conservadoras o chapadas a la antigua; las mujeres descontentas, y las mujeres

desinteresadas a quienes no les interesa la evolucion del rol de la mujer.
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1.3.1. Caracteristicas de los tipos de mujeres

Las caracteristicas de los cinco tipos de mujeres establecidos por el Grupo CICMAS

son:

a Las liberales, tienen entre 18 a 24 afos, son vanguardistas, alejadas de los
valores tradicionales y vida hogarefia, por lo que son solteras o separadas,
no desean ser amas de casa; son sexualmente abiertas, independientes,
optimistas, con una vida social activa y poco religiosas. Trabajan porque
gustan de su ocupacion, por independencia econémica y para desarrollar su
personalidad. Creen que los cambios han mejorado la situacién de la mujer
y relaciones entre los sexos. Les gusta el hombre actual y no cuestionan a
las parejas modernas. Leen, comprenden que la mujer es atractiva, no estan
sujetas a las exigencias sociales por lo que no estan pendientes del peso,
reciclan ropa, pero van al gimnasio mas que el promedio. No se atan a
presiones de la tecnologia ni de marcas. Les interesa estar al dia con la
informacion, no tanto con la politica; les interesa en la cultural, concurren a

espectaculos (Cicmas Strategy Group, 2019).

b. Las mujeres aggiornadas tienen entre 25 y 34 afios, son madres, han
equilibrado su tradicional rol familiar y de seductora. Son seguras, no
aceptan el tradicional rol de género, valoran el afecto en las relaciones
sexuales; quieren hacer y hacen todo, les gusta complacer sus gustos,
comprarse ropa de marca; cuidan su cuerpo y aspecto exterior. Buscan
resguardar su espacio, cuidan de la casa, pero sin obsesién, les atrae la
tecnologia por confort. Creen que la situacion de la mujer mejord, aunque se
sumaron obligaciones. Trabajan porgue les interesa su trabajo y tener
mayores comodidades. Les gusta estar actualizadas en cuanto a

informacion, television y cine (Cicmas Strategy Group, 2019).

c. Las mujeres tradicionales, son conservadoras y chapadas a la antigua, creen
gue los cambios en el rol de la mujer han generado pérdidas, se dedican a
su familia, no tienen aspiraciones de logros personales, son apegadas a la
religion. Son reprimidas sexualmente, estan en contra de la infidelidad. Su
pareja es el sostén econdmico del hogar, trabaja si sus ingresos no alcanzan.

Les gusta tener tiempo, pero no para salidas nocturnas. Se ocupan de la
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casa y les gusta cocinar. Cuidan mas su salud que la belleza, gastan poco
en si mismas. No adquieren ropa de marca, reciclan prendas, pasan tiempo

ven television (Cicmas Strategy Group, 2019).

d Las mujeres descontentas ven con buenos ojos los cambios, pero no se han
insertado en ellos por su situacidbn socioecondmica y personalidad
contradictoria; carecen de contencion familiar, tienen bajo nivel de insercion
laboral. Actian en su casa y son obsesivas en la limpieza. Salen poco,
incluso de compras, consideran que se han incrementado sus obligaciones
y ganado poco. Buscan preservar la pareja, tienen cierta tolerancia a la
infidelidad. Les gusta el hombre caballero, aceptan que el hombre sea el
sostén del hogar. Se inclinan por el sexo con afecto sin ser inhibidas. No se
diferencian, se vinculan con las marcas. Cuidan el presupuesto y dentro de
él se interesan por lo nuevo y lindo. Desearian vestirse bien y disponer de
tecnologia de avanzada. Su ideal es la salud, pero se preocupan por su peso
y figura. Se interesan por la actual y no reconocen totalmente que la mujer

desempefiaria todo tipo de actividades (Cicmas Strategy Group, 2019).

e. Las mujeres desinteresadas, son indiferentes, pasivas, tradicionales
respecto a los cambios en los roles familiares y de género, piensan que han
perdido con estos cambios, creen que el hombre mantendria el hogar; se
preocupan poco de cuidan su aspecto. Centran sus intereses en la pareja.
Asocian el sexo al amor y no aceptan la infidelidad. Trabajan para tener
independencia econdémica y comodidades, mas no para su desarrollo
personal. No eligen marcas de punta ni se interesan por la tecnologia. No les
es prioritario la alimentacion saludable ni el cuidado de la casa (Cicmas
Strategy Group, 2019).

1.3.2. La vestimenta de las mujeres en el Ecuador

En la Sierra del Ecuador muchas mujeres visten licra y pantalones jean strech de
diversos colores y estilos, generalmente con una blusa larga, aquellas a las que les
gusta el estilo, combinan el color de la licra y la blusa. Las botas es un accesorio

muy utilizado, no sélo por moda sino, también, por el clima; esta forma de vestir
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parece simple, pero armoniza la imagen y la silueta se ve mas delgada; una minima
cantidad de mujeres usa vestidos brillantes, faldas y pantalones cortos, hay un
grupo de mujeres que viste de forma original, hippies en faldas largas y adornos,
otras principalmente jovenes, usan blusas con escote pronunciado o la espalda
corta. En la costa, el calor obliga a las mujeres a usar ropa ligera, jean, bermudas,
camiseta y vestidos ligeros, el calzado preferido es la sandalia (Diario El Telégrafo,
2020).

1.4. La multifuncionalidad

En objetos, la caracteristica de multifuncionalidad hace referencia a aquellos que
cumplirian varias funciones a la vez sin sufrir ninguna modificacién, multiplica asi
sus posibilidades de uso y reducen la posibilidad de ser desechados. Por ejempilo,

un sofa que usarian, ademas, como cama o mesa (Téllez, 2017).

La funcionalidad depende de la tecnologia y sus posibilidades de aplicacién, incluso
si esta implica un alto costo en desarrollo e implementacion productiva. Es
imprescindible conocer la necesidad, para generar una respuesta adecuada en
funcién de los pardmetros funcionales y caracteristicas de los usuarios. La
funcionalidad en los objetos es inherente al disefio, a la consideracion adecuada y
jerarquizada de los factores: funcion, estética, costo, viabilidad de produccion,
ergonomia, adecuacion al contexto entre otros, para que el disefio genere

respuestas y establezca el criterio funcional (Arismendi, 2015).

La multifuncionalidad se enfoca en dos campos:

e Elfuncional, a través del disefio al objeto se le otorga una serie de utilidades,
percibidas mediante sus usos y no de la transformacién (Kimski, 2017).

e El estético, hay objetos que se disefian con una pieza base, a partir de la
cual se transforma en diversas formas para ofrecer varios usos, sin que se
pierda su estética original (Klaum, 2017).

Para desarrollar un producto multifuncional en un determinado contexto, se
requieren analizar todas las necesidades del usuario, para disefiar un producto que

solvente este conjunto de necesidades; los posibles beneficios a alcanzar son entre
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otros: optimizar los espacios, proveer versatilidad y polivalencia, generar un efecto
a través de crear experiencias Unicas e inolvidables, ahorrar recursos y bajar
costos, permite una Optima relacion costo beneficio en el producto, pues al reducir
el consumo de productos, se utilizan menos recursos naturales y se da un mejor

manejo ecoldgico a éstos (Téllez, 2017).

El disefio multifuncional es pertinente si se genera sinergia entre el usuario, marca,
producto y sus aplicaciones; es decir, si se asigne un alto valor costo beneficio a
través de los atributos funcionales y la utilizacién confortable del producto en su
contexto; también, cuando sean mas eficientes los procesos de produccion,
reutilizacion adecuada de los materiales, minimizacion de la mano de obra,
reduccion de empaques y ahorro de espacios en las cadenas de distribucion
(Téllez, 2017).

La ropa multifuncional es una forma de crear moda sustentable, por ello las
tendencias actuales en moda, son las prendas de larga duracion, estéticas,
llamativas, confortables, que haga sentir bien a las mujeres y que sobre todo
estarian utilizadas de diferentes maneras y en diversas ocasiones; en
consecuencia, la multifuncionalidad es esencial para las mujeres actuales, porque
el entorno urbano y la coyuntura econdémica a nivel mundial, hace relevante el
ahorro de dinero y espacio, por lo que prendas que se vean bien y tengan mas de

un uso, son indispensables (Téllez, 2017).

En resumen, la multifuncionalidad es una propiedad razonada e inherente al disefio
de un objeto, como concepto de valor para posicionar diversas lineas de innovacién
de la marca; considera en su aplicacion la reduccién de costos en materiales, mano
de obra, procesos, y a través de la utilizacion racional de energia, insumos y

materiales adecuados, minimiza el impacto ambiental.
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1.5. Conclusiones del capitulo

La moda se crea y expresa en base a la informacion y necesidades, que se
identifican en entornos diversos y diferentes; es muy dindmica, es la renovacion del
pasado, mantiene una estructura fijada con anterioridad, pero gira y regresa, con

ciertos cambios en los colores, materiales y otras variables.

El disefio es una actividad creativa que busca satisfacer necesidades o solucionar
problemas en un entorno especifico, con un enfoque sistémico y la interrelacion
entre componentes; siempre se buscan las soluciones mas lineales posibles, pero

es indispensable la retroalimentaciéon como reentrada de informacion del disefiador.

El disefio de modas comprende la aplicacion de los principios del arte y disefio a

las prendas de vestir y accesorios que las personas utilizan.

Las mujeres aggiornadas, son las mujeres actualizadas, tienen entre 25 y 34 afios,
son madres, que han equilibrado su tradicional rol familiar y de seductora; compran

ropa de marca, cuidan su cuerpo y aspecto exterior.
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CAPITULO Il. DISENO METODOLOGICO
En este capitulo se desarrolla el marco metodolégico observado en la investigacion.

El presente proyecto tiene un enfoque cuantitativo, lo que permite generar un
proceso de disefio de una linea de accesorios multifuncionales para complemento
del vestuario. Para cumplir el segundo objetivo, se han seleccionado elementos y
materiales representativos de los afios 70’; lo que ha permitido adaptar elementos,

formas, colores, texturas y materiales adaptados a las tendencias contemporaneas.

2.1. Nivel y tipo de investigacion

El alcance de la investigacibn ha sido descriptivo, pues se ha buscado
contextualizar adecuadamente la situacion, y el disefio de los accesorios para

vestuario basado en la década de los afios 70".

El enfoque de investigacién utilizado en el proyecto ha sido cualitativo al aplicar
esta técnica descriptiva de recopilacion de datos se ha logrado descubrir detalles
que ayudan a explicar el comportamiento de las personas; la investigacion
cualitativa aporta variedad y amplitud de pensamientos y experiencias de las
personas, para comprender por qué, como o de qué se produce una determinada

accion o comportamiento (Kendall, 2019).

Para el caso la presente investigacion, éste es adecuado pues el disefio es una
actividad creativa que busca establecer las cualidades o especificaciones que
tendrian productos, para que satisfacen las restricciones especificadas por cierto
grupo de personas, que van desde la identificacion de la necesidad hasta la
comercializacién del producto; en el caso de esta investigacion las de potenciales
usuarias de accesorios multifuncionales para vestuario basado en los elementos

representativos de la década de los 70°.

Con este enfoque se ha logrado una profunda comprension de las necesidades y
del entorno de los usuarios implicados en la solucion de disefio desarrollada; pues
los datos cualitativos comprenden todo lo que se describe o explica, provenientes

de observaciones directas sobre la interaccion social, aportes personales sobre
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experiencias, actitudes, creencias y pensamientos, también, imagenes, audios,

videos, transcripciones entre otros recursos (Kendall, 2019).

Adicionalmente se han aplicado encuestas con preguntas abiertas, para recabar
informacion que ha permitido entender al usuario, sus problemas, necesidades,

gustos y preferencias.

2.1.1. Herramientas de investigacion

Las herramientas utilizadas para viabilizar la investigacion cualitativa en la etapa de
divergencia han sido: la observacién directa de campo, entrevistas a profundidad
con expertos en temas histéricos, sociales, antropoldgicos y de disefio,
relacionados a la década de los setenta y encuestas a mujeres aggiornadas que

seran las potenciales usuarias de los accesorios de vestuario disefiados.

Entender que las mujeres aggiornadas son aquellas que han integrado eficazmente
sus roles de género, familia, seduccién, madres equilibradas, modernas y seguras,
gue hacen todo pero que tienen las retribuciones que creen merecerlas; cuidan su
cuerpo y aspecto, adquieren ropa y accesorios que satisfagan sus gustos sin
priorizar el precio, valoran el afecto en las relaciones, se preocupan por su casa sin
ser obsesivas, les seduce la tecnologia especialmente por confort (La Nacion,
2016).

Con la observacion directa, la investigadora ha logrado identificar el entorno,
contexto social, la problemética, la oferta de productos y posible demanda entre

otras cosas.

Las entrevistas en profundidad empleadas han sido de tipo semi estructurado, pues
se incluyeron preguntas preestablecidas, pero se ha tenido la flexibilidad de hacer

preguntas adicionales de seguimiento.

Las encuestas estuvieron conformadas por preguntas de opcién simple, maltiple y
escalas de valoracion, se incluyé una primera pregunta de filtro para segregar a las
participantes, que por sus caracteristicas pertenecen al grupo de mujeres

aggiornadas.
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Para el testeo desarrollado en la etapa de convergencia, se utiliza como
herramienta la prueba de usuario, que es etnografia digital en la que el prototipo ha
sido observado, palpado y estudiado por determinados expertos y potenciales
usuarios del grupo objetivo, con el fin de obtener una retroalimentacion detallada,

para realizar las ultimas mejoras y disponer de los accesorios a producir.

2.1.2. Instrumentos de investigacion

Las entrevistas a profundidad a expertos permitieron obtener informacién amplia y
privilegiada, para contextualizar adecuadamente la situacion, e identificar
problemas de disefio a partir de fuentes confiables, esto a su vez el formato de la

encuesta a realizar. Visualizar el Anexo 1.

2.2. Recoleccion, procesamiento y andlisis de lainformacién

La recoleccion de los datos cualitativos es importante para captar toda su amplitud
y detalle, para este fin se ha empleado como herramientas para la recoleccion: una
ficha para detallar los aspectos mas importantes de las entrevistas y adicionalmente

grabaciones de audio independientes para cada una.

Los datos recopilados en las entrevistas se han transcrito a documentos de Word y
posteriormente se procesaron mediante técnicas de resumen, para asi exponer los

datos mas relevantes.



Tabla 3. Ficha de la entrevista

Miembros del grupo: Fecha:

Formato de la entrevista: Duracion:

Oescrita [1medio digital audio [video

Entrevistado: Ting contacto; | Temdtica:
Plan temporal:

- Entrevistado y temdtica escogidos Fecha:

- Entrevistado contactado Fecha:

- Cita de la entrevista Fecha:

- Prevision para texto transcrito Fecha:

- Elaboracion de la entrevista concluida Fecha:

- Publicacion en el blog y blog listo Fecha:

Objetivo de la entrevista:

Piblico al que va dirigida:

Investigacion y documentacién previa:

- Edad: - Profesién:
- Entidades en las que trabaja/ha trabajado:

- Logros:

- Temas mds importantes a tratar:

- Temas a evitar:

- Permiso para publicacién de Ia entrevista: Osi [Ono
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Los datos en estado crudo o en bruto no son inutiles, no constituyen conocimiento,
Unicamente a través del analisis y la interpretacion, los datos se transforman en

informacion valiosa (Creswell, 2015).

Por lo expuesto anteriormente, el analisis e interpretacion han sido sumamente
importantes para a partir de los datos superficiales, identificar las ideas clave y
generar informacion significativa que dé a conocer la problematica e ideas clave en

las que se fundamente el disefio.

Para analizar los datos cualitativos la técnica usada fue la codificacién, lo que ha
permitido organizar la amplia variedad y cantidad de datos cualitativos en unidades
de datos relacionadas a temas que se repiten, conceptos y palabras especificas
(Denzin & Lincoln, 2016).

Para el procesamiento y analisis el procedimiento realizado ha sido:

¢ Se ha elaborado una lista de las ideas, conceptos y palabras de interés, a
cada elemento de esta lista de temas generales se ha asignado una etiqueta

de cédigo.

e Las transcripciones de las entrevistas y notas de las observaciones
realizadas en campo se han revisado y procedido a marcar con la etiqueta
de cddigo correspondiente a cada elemento.

e Las respuestas se han clasificado en funciébn de los diversos temas
generales y se ha evaluado lo que manifiestan los datos.

e Los resultados relevantes se jerarquizaron y a partir de ellos se elaboraron
conclusiones que han fundamentado el disefio de los accesorios.

Para las encuestas, la poblacién analizada fue la de mujeres aggiornadas que
residen en el cantbn Ambato, se las encuentran con mayor frecuencia en
instituciones publicas y privadas, los estandares de calidad lo exigen para servicio

al cliente, solicita manejar una imagen sobria. (Banco General Rumifiahui, 2011)

Al existir innumerables instituciones publicas y privadas se tomard como muestras
a las trabajadoras de la Cooperativa San Francisco Ltda. donde trabajan 20

mujeres, y 15 hombres, basados en estos datos se plantea por la institucion para
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esto se empled Google Docs para disefiar un cuestionario electronico que se envio
a mujeres del canton Ambato, seleccionadas por su disposicion a colaborar y no de

forma aleatoria. Visualizar el anexo 2.

2.3. Andlisis de resultados

2.3.1. Entrevistas

Se plantea la entrevista con el fin de determinar caracteristicas que se tomarian en
cuenta para la elaboracion de los objetos, como: materiales, dimensiones y
caracteristicas de estos, para esto se establecié 3 categorias como: eventos de
gala, actividades fisicas (gym) y casual. Los resultados de las entrevistas realizadas
a expertos en el tema se sistematizaron en la siguiente matriz. Visualizar el anexo
3.

Objetivo: Identificar los accesorios necesarios y caracteristicas de estos al

momento de asistir al gimnasio

Andlisis: De acuerdo con la entrevista realizada a los expertos se concluiria que,
al momento de realizar ejercicio fisico en un gimnasio, no se toma en cuenta mucho
la moda, lo que se busca es estar comoda, al mismo tiempo los que se
considerarian como accesorios los bolsos, botellones de agua, braceras para el
celular entre otros. Todos estos articulos interactian de forma indirecta con el

usuario y es importante analizarlos desde el punto de sus necesidades.

Objetivo: Identificar los accesorios necesarios y caracteristicas de estos en un dia

casual.

Andlisis: Los accesorios para un dia casual son variados, estos resaltan partes
del cuerpo es importante saber que luce mejor en cada usuario, se utilizarian el
plastico en varios colores, objetos artesanales y madera durante el dia. Entre las
actividades que se llevan a cabo estos son los objetos con mayor frecuencia
botellon de agua, el celular, libretas, bolsos, canguros, accesorios para el cabello

(turbantes y cintillo) recordar que menos, es mas.
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Objetivo: Identificar los accesorios necesarios y caracteristicas de estos en un

evento de gala.

Andlisis: Para estos eventos se utiliza mas pedreria, carteras pequefias se
utilizardn colores neutros. La bisuteria y joyeria resalta partes del cuerpo es
importante tener en cuenta si se utiliza aretes largos no se recomienda usar

collares.
Objetivo: Identificar los accesorios multifuncionales

Andlisis: Los datos arrojados por las entrevistas muestran que la
multifuncionalidad va de la mano con la forma del producto y la funcion de este, se
tendrdn en cuenta que no cause molestia al usuario, y lograr satisfacer las

necesidades del usuario.
Objetivo: Determinar la inspiracion para realizacion de los accesorios a desarrollar.

Analisis: En la época de los 70" resalta su rebeldia, las mujeres alzan su voz, sé
deja de lado los estereotipos, se dan las protestas, se utiliza los estampados, blusas
de mangas largas, aparecen los estilos hippie, bohemio, retro y punk, con estos se

rompen esquemas.
Andlisis general de las entrevistas:

Se identificaron varios puntos para tomar en consideracion entre los cuales estan:
Para el desarrollo de los accesorios estaran enfocados en resaltar la rebeldia,
enfocarse en los estilos hippie, bohemio, con el fin de destacar a la mujer. Los
accesorios tendran una variedad de materiales, sin olvidar que la multifuncionalidad
tiene que ser facil de comprender y no provocar que el accesorio sea obsoleto, ante

todo mantener presente que menos, es mas.

2.3.2. Encuestas

El objetivo de la encuesta es conocer con mayor claridad al nicho de mercado, y de
esta forma identificar cuales son las principales caracteristicas que las lleva a

comprar cierto tipo de accesorios y cuales se adquieren con mayor frecuencia.
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Las encuestas se aplicaron a mujeres cuyo rol es el de trabajadoras que cuidan su
presentacion, y siempre estan actualizadas, el segmento de mercado de este
proyecto son mujeres que trabajan en empresas privadas. Visualizar el Anexo 4.

Esto con el fin de determinar los accesorios mas importantes y caracteristicas que
tendran para ser adquiridas como el precio, materiales empleados, calidad,

versatilidad, disefio entre otras.
Andlisis general de las encuestas
Analisis general de la encuesta No 1.

Todas las preguntas realizadas a mujeres que trabajan en la Cooperativa San
Francisco Ltda. son mujeres que en su mayoria ejercen su rol de madres, pero sin
descuidar su apariencia personal tanto fisica como emocional, que cuidan y son
duefias de su estilo y les permite adquirir prendas y accesorios de vestir por
vanidad, estas mujeres en su mayoria son aferradas a recuerdos los cuales son un
elemento primordial al momento de seleccionar el accesorio que va acomprar.

De igual manera su estilo de vida a nivel social lo exige, frecuentar bares,
restaurantes y discotecas. Y al tener un estilo de vida ajetreado ellas por lo regular
son ordenadas en sus accesorios e incluso los clasifican de acuerdo con cada
ocasion.

Los materiales de los accesorios son importantes, ellos representan categoria y
durabilidad.

Analisis general de las encuestas No 2.

Para definir las caracteristicas a tomar en cuenta para la elaboracion de los

accesorios

La mayoria de las trabajadoras estan en un rango de edad que estan de 25 a 35
afios, son emprendedoras a pesar de tener un trabajo estable, gustan mucho de
los accesorios de vestir los que son adquiridos tanto para la oficina como para

eventos sociales, les permiten dar un valor agregado a su vestimenta.

Los accesorios que consideran indispensables al momento de vestir son: las
carteras y bolsos, la bisuteria, joyeria, el calzado y los de menos importancia los

guantes, cinturones, bufandas, lentes de sol.



32

Los accesorios son adquiridos por lo regular mensualmente en tiendas virtuales
(redes sociales), centros comerciales, almacenes de la ciudad y con menor

frecuencia en portales web (tiendas en linea) y tiendas en linea.

En la actualidad se siente moderadamente satisfechas con la oferta de accesorios
gque existe en el mercado, pues no se encuentra con frecuencia almacenes de
bisuteria y accesorios de disefio de autor. Estas mujeres al momento de comprar
consideran la calidad, versatilidad, multifuncionalidad, variedad, materiales, disefio-
estilo y precio.

Estas consideraciones son importantes, permiten generas las condiciones 6ptimas

para el disefio de los nuevos accesorios basados en la década de los afios 70°.
2.4. Metodologia de disefio

La metodologia de disefio utilizada en esta investigacion ha sido el método
sistemético desarrollado por Bruce Archer, quien define al disefio como
"seleccionar los materiales correctos y darles forma para satisfacer las necesidades
de funcién y estéticas dentro de las limitaciones de los medios de produccion
disponibles" (Gonzalez Mothelet, 2018, pag. 49).

En consecuencia, esto implica armonizar varios factores, por lo que el proceso de
disefio comprende tres etapas basicas: analitica. creativa y de ejecucion, que a su
vez tienen varias fases. En la fase analitica se desarrolla la definicion del problema,
programacion del estudio y el acopio de la informacién; en la fase creativa el analisis
y sintesis de la informacién para en base a los resultados obtenidos realizar el
disefio; la fase ejecutiva comprende la gestion de comunicacion y la solucién o
producto, en la que se elaboran los patrones, dibujos técnicos y artisticos para

iniciar la produccion (Gonzalez Mothelet, 2018).

Puesto que el proceso de disefio de modas, vestuario y accesorios es complejo, el
método sistémico de Bruce Archer ha sido adaptado por Matharu, Mbonu y
Seivewright, para el disefio de modas adopta el nombre de “Modelo de Innovacion
en Moda”, comprende seis fases: investigacion o0 conceptualizacion,
sistematizacion, teoria del disefio, disefio, prototipo y representacion del producto,

y solucion o producto.
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Investigacion o conceptualizacion
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Figura 1. Modelo de Innovacion en Moda

Fuente. Elaboracion propia
24.1 Investigacion o conceptualizacion

Es menos sistematica y precisa que en la investigacion cientifica, se orienta a la
busqueda de estimulos visuales y tactiles en el entorno inmediato, por lo que es
subjetiva y objetiva; se dividirian en dos instantes: la recopilacion de informacién
intangible (datos, imagenes y colores) y tangible (texturas y materiales);

recopilacion de informacién del mercado, clientes y usuarios (Seivewright, 2017).

En dicho punto se identifican los problemas, resultados de analizar las necesidades
que tiene el usuario (mujeres aggiornadas), donde se buscara satisfacerlas. Se
identifico el problema que era la falta de multifuncionalidad en los bolsos y carteras,
y al mismo tiempo de la bisuteria el no encontrar accesorio donde se encuentre

plasmado la década de los 70’.

En los afios setenta se toma con fuerza el feminismo donde se exigen que se
valoricen el trabajo que realizaba las mujeres, en su fase de amas de casa y obreras
esto se evidencio con fuerza en EE. UU, Italia y Espafia, esto lo dieron por medio
de cambios que se vino da en los Ultimos afios de la década de los 607, con la
comunidad hippie
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, cambia la forma de manifestarte por revoluciones festivas, festivales musicales

mas conocido como el verano del amor.

Otra caracteristica del inicio de esta década fue la pérdida del color, utiliza colores
suaves y estampados con similitud de trajes étnicos y rurales, con avanzaba la
época entro en auge el uso del color y la estampacion, la aparicion de telas
sintéticas, en la noche se permitia los excesos de color en poliéster a su vez existio

la preferencia de los hippies con la utilizacion de materiales naturales.
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Figura 2. Feminismo

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 3. Figura 3. Estilo de la época

Fuente: Elaboracion propia

Figura 4. Materiales y Cromatica (Colores)

Fuente: Elaboracion propia
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El target al que es dirigido ese proyecto son mujeres actualizadas, se preocupan
por su estado fisico y emocional, a su vez estan pendientes en las Ultimas tendencia
y tecnologia, busca generar una buena impresion al momento de relacionarse con
otras personas, mantienen una excelente presencia, e incluso lucen de forma

apropiada tanto para el trabajo como reuniones sociales.

Figura 5. Mujeres Aggiornadas

Fuente: Elaboracion propia

2.4.2 Sistematizacion

Sistematizacion, aplica andlisis y reflexion sobre la informacién acopiada se
obtienen conclusiones que confirman o establecen el problema o la necesidad a
resolver; los hallazgos se transfieren a bocetos que reflejan con originalidad e

inspiracion las demandas del mercado (Mbonu, 2014).

Mediante la implementacion de los instrumentos para la recopilacién de informacion
se obtuvo que los objetos a realizar representarian la rebeldia, utilizar como motivos

gestores simbolos que representen a la misma, y destaquen a la mujer, tener claro
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que la multifuncionalidad tiene que ser clara, y facil de entender y ejecutar por parte

del usuario, y tener presente que menos, es mas.

La informacion se complement6 por medio de encuestas, donde se determiné que
las mujeres complementan su vestuario con accesorios en la mayoria de los casos
siempre con bolsos y carteras seguido de bisuteria, a su vez por lo que adquieren
estos productos son por el precio, funcion, tamafio y el disefio, buscan que estos

les representen.
1. Programacion y especificacion

En la siguiente fase de disefio se analizara las necesidades del publico objetivo

y se creara una detallada especificacion del disefio del producto.

Tabla 4. Necesidades generales

Funcionales Estructura Ordenada.
Facil comprension.
Multifuncionalidad.
Calidad.
Marcar Tendencia.
Permita transportar: celular, libretas entre otros.

Formal o expresivo Plasmar la época de los 70’
Simplicidad
Armonia Visual
Frescura, libertad
Cromatica representativa
Cumpla con el estilo Casual, gala y para realizar ejercicio.
Identificarse con el producto.

Uso Permita llevar elementos necesarios para salir
Adecuado para utilizarlo tanto para el trabajo como un dia
casual.
Ergonémico.

Fuente: Elaboracion propia

En esta fase, se analiza y detalla los requerimientos que tiene el cliente. Mediante
la informacién adquirida, a continuacion, se detalla las especificaciones de forma

puntual en el desarrollo de disefio del producto. Ver tablas 7, 8, 9, 10, 11y 12.
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Bolsos

Tabla 5. Requerimientos funcionales

Requerimientos Funcionales

Necesidades Factor Determinante Factor Determinado

Estructura Ordenada @ Tener un orden, donde se

encuentre divisiones para

Cada elemento tenga un espacio y a su
vez se identifigue para que fuera

cada elemento.

colocado.

Multifuncionalidad

para un bolso: forma,
material.
Calidad Materiales, resistentes vy
acabados.
Marcar Tendencia Materiales, resistentes y
acabados.
Permita transportar: Manejo de la forma y Se utilizara

celular, libretas entre variaciones.

otros.

Fuente: Elaboracion propia

Cantidad de variaciones

Permite la transformacién de un bolso
formal a un bolso casual.

Se utilizard cuerina para la elaboracion,
el metal para la sujecion, a su vez se

aplicara costuras reforzadas.

Tabla 6. Requerimientos Formales y expresivos

Necesidades

Factor Determinante

Se utilizard metal para reforzar los
accesorios en las partes necesarias.

la multifuncionalidad vy

generar un estilo.

Factor Determinado

Epoca de los 70’

Simplicidad

Armonia visual

Frescura, libertad

Cromaética representativa

Cumpla con el estilo casual,
galay para realizar ejercicio.

Identificarse con el

producto.

Fuente: Elaboracion propia

Determinar el motivo gestor de
la época de los 70’

No sobrecargar al producto
con exceso de elementos

Ser agradable a primera vista.

Transmitir libertad por medio
de los objetos

Colores  adecuados que
llamen la atencion
Desarrollar productos para

cada evento.

Realizar un vinculo entre
usuario- objeto

Variaciones y alternativas de
representacion de la época de
los 70’

No aglomerar de elementos de
la época de los 70 en cada
objeto.

Utilizar una cromatica
adecuada y a su vez manejar
una simetria.

Esto por medio de la formay
detalles que tenga el producto.

Representar la época por
medio de texturas y colores de
la misma.

Utilizar elementos la
inspiracion como
caracteristicas de los eventos
que se acoplen de manera que
sea adecuado.

Utilizar formas y elementos
que logren identificarse con la
época.



Tabla 7. Requerimientos Estructurales

Necesidades

Permita llevar elementos
necesarios para salir.

Adecuado para utilizarlo en
cada evento social
requerido.

Ergonémico

Fuente: Elaboracion propia

Bisuteria

Factor Determinante

Actividades  que  realizan
mujeres que trabajan en banco
0 tengan que interactuar con
mas personas y cuiden su
apariencia.

Forma y dimensiones
adecuadas.
Manejar medidas

antropométricas adecuadas.

Tabla 8. Requerimientos funcionales

Requerimientos Funcionales
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Factor Determinado

Bolsillos para llevar:
¢ Bolsa de magquillaje.
e Agenda
e Alcohol
e Botella de agua
e Celular
e Billetera

Manejo de equilibrio entre
cromatica y forma del objeto.

Determinar
dimensiones.

medias y

Necesidades

Estructura Tener

Ordenada

Multifuncionalidad

Factor Determinante

Cantidad de variaciones
para los productos.

un orden, de

elementos

Calidad Materiales, resistentes Yy
acabados.

Marcar Tendencia Manejo de la forma vy
cromatica.

Fuente: Elaboracion propia

Se utilizard metal para reforzar
accesorios en las partes necesarias.

Factor Determinado

Cumplir con una simetria, en los objetos.

Permite la transformacion de la bisuteria
(collares, pulseras) en otras.

los

Generar un estilo de utilizar bisuteria.



Tabla 9. Requerimientos Formales y expresivos

Necesidades

Factor Determinante
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Factor Determinado

Epoca de los 70’

Simplicidad

Armonia visual

Frescura, libertad

Cromatica representativa

Cumpla con el estilo Casual,
galay para realizar ejercicio.

Identificarse con el

producto.

Fuente: Elaboracion propia

Determinar el motivo gestor de
la época de los 70’

No saturar al producto con
exceso de elementos.

Generar atraccion del objeto al
usuario.

Transmitir libertad por medio
de la bisuteria.

Colores adecuados
llamen la atencion

que

Desarrollar bisuteria para cada
evento.
Realizar un vinculo entre

usuario- objeto

Tabla 10. Requerimientos Estructurales

Necesidades

Factor Determinante

Variaciones y alternativas de
representacién de la época de
los 70’

No aglomerar de elementos de
la época de los 70 en cada
objeto.

Utilizar una cromatica
adecuada y a su vez manejar
una simetria.

Esto por medio de la formay
detalles que tenga el producto.

Representar la época por
medio de texturas y colores de
la misma.

Utilizar elementos la
inspiracion como
caracteristicas de los eventos
que se acoplen de manera que
sea adecuado.

Utilizar formas y elementos
gue logren identificarse con la
época de inspiracion y la
época actual

Factor Determinado

Complementar de forma
positiva la apariencia
personal.
Adecuado para utilizarlo
tanto para diferentes
eventos.

Fuente: Elaboracion propia

Actividades que realizan
mujeres que trabajan en
banco o tengan que

interactuar con mas personas
y cuiden su apariencia.

Forma y dimensiones

adecuadas

Simplicidad en la bisuteria,
mantener un toque elegante.

Manejo de equilibrio entre
cromatica y forma del objeto.

Andlisis de requerimientos de bolsos o carteras y bisuteria.

El proyecto propuesto se basa en realizar bolsos y bisuteria multifuncionales,
fundamentados en la década de los 70°. Con la informacion recopilada mediante
tablas de requerimientos, se priorizara la forma y expresién, la cromatica empleada

para que generar un vinculo entre los consumidores y el objeto.
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24.3 Teoriadel disefio

Permite el aprendizaje de los conceptos, principios y herramientas para efectuar el
disefio (Mbonu, 2014), en el caso de esta investigacion se ha alineado al método
de Bruce Archer.

En esta fase se emplean diversas herramientas para reflejar la evolucion del
pensamiento del disefiador, como: portafolio, portafolio digital, collage, fotomontaje,
moodboard o panel de inspiraciones, entre otros, lo que permite dar orden y sentido
al material recopilado, combinarlo, secuenciarlo o sobre posicionarlo, para generar

resultados provisionales que se modifican en la etapa de disefio (Mbonu, 2014).

Se plantea realizar accesorios multifuncionales que complementen es vestuario de
mujeres aggiornadas en este caso por medio de las encuestas se establecié que
los mas comercializados son bolsos y bisuteria. Por medio de un moodboard se
plantea recolectar elementos que representan esta década, como la vestimenta de
los hippies y de la musica disco, la kombi en las cuales se trasladaban y decoraban
de forma que los represente, como eran sus habitaciones, como se los reconoce

por su simbolo de amor y paz.
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Figura 6. Moodboard
Fuente: Elaboracion propia
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Figura 7. Cromatica

Fuente: Elaboracion propia
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24.4 Disefo

En esta fase la informacion acopiada y sistematizada se materializa en el disefio a
través de la experimentacion y creatividad, se define la forma, estructura y funcion
de la prenda o coleccion, también, se confecciona la silueta y los patrones, y se
prueban tejidos (Matharu, 2017).

Las herramientas de disefio que se emplean son entre otras: el dibujo y redibujo,
fotografias, bocetos, modelado y drapeado, utilizaran programas informaticos; se
producen los primeros esbozos o “Sketchbook” sobre los que se hacen nuevos

portafolios y paneles se acercan cada vez mas al producto final (Seivewright, 2017).

24.4.1 Disefio conceptual

La inspiracion tomada para el desarrollo del proyecto es la “Década de los 70°
enfocada en las mujeres y la forma de alzar su voz, esta época es recordada por
los cambios que se vivio y marcaron la diferencia es a través de revoluciones,
marchas. Las mujeres comienzan su liberacion por medio de sus atuendos con
propuestas mas arriesgadas, para las mujeres en la actualidad es normal el utilizar

estas prendas.

En los 70" se refleja los cambios y las influencias de las ultimas corrientes estas
referente con el arte, la estética, la musica y de esta manera despertar la libertar de
todos, esto mediante la utilizacion de nuevos estilos, se le reconoce a este periodo
por la vestimenta del estilo hippie con la implementacién de la minifalda, mangas
acampanadas, cintillos, la musica disco por sus movimiento y atuendos que se
relacionan con estos afos, la Volkwage Kombi que eran pintada de colores
psicodélicos que usaban los hippies en las que se movilizaban.

Es por esto, que se genero varias opciones para el disefio final de bolsos y bisuteria
multifuncionales en base a la década de los 70’, se emplea el moodboard de la
figura 23, con el fin de determinar la cromatica que se encuentra en la figura 24, y

formas de este.
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Disefno detallado

DISENO DETALLADO

MARCA DEL. PRODUCTO

REVOLUTION CHIC

Se ha seleccionado el nombre de Revolution Chic, del idioma inglés que
significa " Revolution"Revoluncion y " Chic" elegante, se denomina de
esta forma ya que esta época las mujeres empiezan alzar su voz
por medio de protestas para exigir que se respeten sus derechos,
ademas se utiliza la margarita que es flor iconica de estilo Hippie.

Figura 8. Marca Descripcion

Fuente: Elaboracién propia
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Zona de Proteccién

DISENO DETALLADO

ZONADEPROTECCION
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DESCRIPCION

Se entiende como zona de proteccion al espacio que debe existir

alrededor del logotipo, sin que otro elemento interfiera, para
lograr una correcta visualizacion .

Figura 9. Zona de proteccion

Fuente: Elaboracion propia
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Usos Correctos

USO CORRECTO

e e
REVOLUTION CHIC  REVOLUTION CHIC

WS O

REYOLUTION CRIC | | N CllC

Logotipo en Positivo Logotipo en Negativo

Variaciones correctas que se puede realizar al logotipo dependiendo los
requerimientos del disefo.

Figura 10. Usos correctos

Fuente: Elaboracién propia
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Cromatica

DISENO DETALLADO

CROMATICA DELA MARCA

REVOLUTION CHIC

PANTOME: 713761
R:113 G255 B:97
C:48% M:91% Y:36% K:17%

PANTOME: C44D97
R:196 GI77 B:191
C:5% M:B85% Y:0% K:0%

PANTONME: ffif PANTOME: 874093
R:255 G:255 B:255 R:135 G64 B:147
C:0% M:0% Y:0% K:0% C:44% M:90% Y-0% K:0%

La cromatica de Revolution Chic son los especificados.

El color es fundamental para fortalecer la identidad visual de Revolution Chic y
asi comunicar la inspiracion tomada.

El morado se relaciona con la espiritualidad, la nostalgia y el misterio.

El rosa se asocia con la dulzura, la delicadeza, la amistad y el amor puro.

Figura 11. Cromatica de la Marca

Fuente: Elaboracién propia



Tipografia

DISENO DETALLADO

TIPOGRAFIA

r f’ |
REVOLUTION CHIC

TIPOGRAFIA PRINCIPAL
ROMAN SD
REGULAR

ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

@ #$% /1)=9 4+

TIPOGRAFIA SECUNDARIA
Tw Cen MT Condensed

Reqular
ABCOEFGHIJKELMMNHOPORSTUVWXYZ

1234567890

I@#$% [()=2+

Figura 12. Tipografia de la Marca

Fuente: Elaboracion propia
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2.4.4.2 Disefio del Motivo Gestor

En la siguiente fase, se desarrolla la transformacion de un disefio conceptual a un
disefio detallado donde se desarrolla el producto se empieza con el motivo gestor,
la misma que se explica de forma ordenada y precisa. El bocetar se utilizaria como
herramienta o como una habilidad, en esta etapa el proceso toma fuerza, se
desarrollaran las propuestas y variaciones de esta, ya sea tamafo, cromatica entre
otras. Lo que se busca es poder transmitir el concepto seleccionado convirtiéndolo
en un producto que plasme la inspiracion y al mismo tiempo cumpla con los

requerimientos establecidos con anterioridad.

En este proyecto se utilizé el bocetar como método de bocetos rapidos emplea la
inspiracion seleccionada, al explotar conceptos y buscar soluciones para el
problema de disefio. Esta herramienta es eficaz para los disefiadores al poder
explotar la creatividad y plasmar sus ideas, que representen la Hay multiples usos
para bocetar en el proceso de disefio. Una de las categorias para su uso es: rapidos
conceptos de desarrollo el cual explica que, bocetar es una forma de explotar
conceptos y trabajar en variados y posibles soluciones para el problema de disefio.
De esta manera, el boceto al igual que la accién de bocetar se instauran como eje
central del andlisis propuesto en el presente estudio, caracterizado por ser una
herramienta de conocimiento y un medio eficaz que poseen los disefiadores para

plasmar sus ideas, asi lograr tener un objeto palpable que al mismotiempo.

A continuacion, se muestran varios bocetos de disefio de bolsos y bisuteria para 3
lineas (gala, casual y deportivo), los bolsos y bisuteria estan desarrollados cada
uno en base a un motivo gestor, esto mediante el analisis del moodboard de donde
se extrajo los motivos gestores y la croméatica. Ver grafico 23 y 24 para una mejor

apreciacion.

Se obtiene como parte primordial la vestimenta de la época vestidos cortos, a su
vez el simbolo de amor y paz, el mismo que es iconico por las manifestaciones que
se presentaron y el vehiculo en el cual se trasladaban y era con su hogar, con lo

gue se expresaban a su desconformidad ante las injusticias.

Es importante recalcar que se realizara 3 lineas de accesorios que son: gala,

casual, deportivo, con el fin de representar esta década iconica en tres categorias

comunes para las mujeres aggiornadas.
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MOTIVO GESTOR |

DIBUJODEL. MOTIVO GESTOR

Figura 13. Motivo gestor

Fuente: Elaboracién propia
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DISENO DE.CONCEPTO / INSPIRACION Y MOTIVO GESTOR

MOTIVO GESTOR

Figura 14. Variaciones

Fuente: Elaboracién propia
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MOTIVO GESTOR

Figura 15. Variaciones

Fuente: Elaboracién propia
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MOTIVO GESTOR 1

DIBUJO DEL. MOTIVO GESTOR

Figura 16. Motivo gestor

Fuente: Elaboracién propia
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DISERO DE CONCEPTO /INSPIRACION Y MOTIVO GESTOR
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Figura 55. Variaciones

Fuente: Elaboracion propia
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DISENO DE CONCEPTO /INSPIRACION Y MOTIVO GESTOR

MOTIVO GESTOR

Figura 56. Variaciones

Fuente: Elaboracion propia



57

DISENG DE CONCEPTO / INSPIRACION Y MOTIVO GESTOR

MOTIVO GESTOR |

Figura 19. Motivo gestor

Fuente: Elaboracién propia
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DISENO DE CONCEPTO /INSPIRACION Y MOTIVO GESTOR

MOTIVO GESTOR

Figura 58. Variaciones

Fuente: Elaboracién propia
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Figura 59. Variaciones

Fuente: Elaboracién propia
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BOCETOS

COLECOON DEBOLSOS Y BISUTERIA

Figura 22. Bocetos

Fuente: Elaboracién propia
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COLECCION DE BOL SOS Y BISUTERIA

Figura 23. Bocetos

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 24. Bocetos

Fuente: Elaboracién propia
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245 Prototipo y representacion grafica del producto

Permite crear la forma y el patron definitivo previo al corte y confeccion, permite
probar que las prendas sean comodas, las tallas y funcionalidad adecuadas; es la
propia fase de invencion y creatividad, en la que se emplea el conocimiento implicito
y explicito, tipico del disefio industrial o tecnoldgico. Entre el disefio y prototipo
existirian ciclos de retroalimentacion, para que el modelo lineal sea mas dinamico
(Guerrero, 2018).

En esta fase se definen como el producto cumplird la multifuncionalidad mediante

ilustraciones para una mejor visualizacion y comprension de estos.



Figura 25. llustracion de los accesorios de gala

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 26. llustracion bolso y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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MULTIFUNCIONALIDAD

Figura 27. llustracion del collar y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 28. llustracion del anillo y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 29. llustracion de los aretes y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 30. llustracion de los accesorios casuales

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 31. llustracion del bolso y sumultifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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MULTIFUNCIONALIDAD

Figura 32. llustracion del anillo y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracién propia
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Figura 33. llustracion del collar y sumultifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 34. llustracion de los aretes y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 35. llustracion de los accesorios deportivos

Fuente: Elaboracion propia
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MULTIFUNCIONALIDAD

Figura 36. llustracion del anillo y sumultifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 37. llustracion de los aretes y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 38. llustracion del anillo y su multifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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MULTIFUNCIONALIDAD

Figura 39. llustracion del bolso y sumultifuncionalidad

Fuente: Elaboracion propia
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24.6 Solucién o producto

En la que se elaboran los patrones 2D o 3D, los dibujos técnicos y artisticos para

iniciar el proceso de produccién (Matharu, 2017).

Dentro de dicha fase, no solo se busca definir las medidas, materias bolsos y
bisuteria, se pondra énfasis en las dimensiones y especificaciones necesarias, que
tendran los productos de manera, que se entiendan al momento de hacer prototipos

reales de los mismos, para una mejor visualizacion revisar el anexo 5.
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CAPITULO IlIl. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACION
3.1 Analisis de los resultados de la investigacion

En este capitulo se analizan los resultados de la investigacion para el desarrollo y
aplicacion del proyecto. A partir del ultimo paso de la metodologia de investigacion
de Bruce Archer con el método sistematico, el mismo que es adaptado por Matharu,
Mbonu y Seivewright, para el disefio de modas; se muestran las propuestas

planteadas de manera que sea lo mas clara y concisa.

Se han tomado en cuenta todos los aspectos positivos e importantes, para
desarrollo del proyecto de manera ordenada, sin dejar de lado algun proceso de
disefio, con el objetivo de poder transmitir la fuerza de la mujer y todo lo que
consiguié en la década de los 70, todo esto a través de 3 lineas de accesorios
multifuncionales para mujeres aggiornadas, para esto se selecciono6 los objetos con

mayor utilizacion para el nicho de mercado, los mismos que son bolsos y bisuteria.

En las siguientes imagenes se observa los prototipos reales y la multifuncion para

esto se muestran a continuacion.
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Figura 81. Prototipos reales

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 82. Prototipos reales

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 42. Prototipos reales

Fuente: Elaboracién propia.
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3.2 Validacion
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Para la investigacion se llevo varios procesos, se aplico varios métodos y técnicas,

las mismas que permiten definir los productos a disefiar para comprenderlo,

describirlo, explicarlo, predecirlo y transformarlo. Es importante evaluar los

productos por los usuarios potenciales en este caso mujeres aggiornadas quienes

cumplen caracteristicas especificas que las hacen diferenciar de las otras, las

mismas que se identificaron en entidades bancarias, se ha seleccionado a cajeras

de distintas entidades como la Cooperativa San Francisco Ltda. para responder

las preguntas de investigacion y cumplir con los objetivos del estudio, para la

validacion de los accesorios propuestos y su funcionalidad se desarroll6 una serie

de preguntas las mismas que tendran las opciones de muy bueno, bueno, mediano,

malo y muy malo, la mismas tendra una valoracion, que se muestra a continuacion.

Tabla 11. Rubrica de la evaluaciéon

Rubrica de evaluacion

Criterios a evaluar

Muy bueno

Bueno

Mediano

Malo

Muy malo

¢ Esta de acuerdo con la

cromatica utilizada?

¢ Esta de acuerdo con las
variaciones que ofrece el

objeto?

¢Es de facil comprensién
las variaciones y su
utilidad?

¢, Considera usted que el
material utilizado es

adecuado?

¢cLas dimensiones son

adecuadas?

(Es de su agrado la
combinacioén de la bisuteria

y el bolso?
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Para la calificacion se establecié una valoracion en funcién de la escala que se
evidenciaran en la tabla 12, esto con el fin de definir si el producto satisface las
expectativas del publico objetivo.

Tabla 12. Valoracion de desempefio

Muy Bueno Bueno Mediano Malo Muy Malo

Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo con su proximidad con un maximo o un minimo, acorde a tres valores
intermedios, se define el centro como punto de equilibrio o punto neutro. Se

nombran a continuacion:

Las mujeres seleccionan las respuestas de la rabrica las mismas se observara en
el anexo 6, ficha 19, 20, 21, 22 y 23. A partir de dicha fase se determina la

factibilidad y validez del proyecto que se presenta.

La autenticidad y confiabilidad, se describe el grado de aceptacién del producto por
medio del instrumento, el cual permite determinar que el mismo, mide lo que se

quiere medir.

Por medio de su proximidad con un méaximo o un minimo, afin a tres valores
intermedios, se define el centro como punto de equilibrio o punto neutro, el cual se

encuentra con la denominacion de mediano, a continuacion:
Resultados

Después de realizar la validacion con el publico objetivo se analizaron las

respuestas, se obtuvo como resultado lo siguiente:

Validacion 1. Ver anexo 6, tabla 19 para una mejor apreciacion.



Tabla 13. Validacion 1
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Rubrica de evaluacion

Criterios a evaluar b'\ljlgr):o Bueno Mediano Malo Muy malo
¢(Estd de acuerdo con la 5
cromatica utilizada?
(Estda de acuerdo con las 5
variaciones que ofrece el objeto?
¢ Es de facil comprensién las 5
variaciones y su utilidad?
¢ Considera usted que el material 4
utilizado es adecuado?
¢Las dimensiones son 5
adecuadas?
¢Es de su agrado la combinacién 5
de la bisuteria y el bolso?
Validacion 2. Ver anexo 6, tabla 20 para una mejor apreciacion.
Tabla 14. Validacion 2
Rubrica de evaluacién
Criterios a evaluar b'\uA:r)]/O Bueno Mediano Malo Muy malo
¢Estd de acuerdo con la 5
cromética utilizada?
(Estd de acuerdo con las 5
variaciones que ofrece elobjeto?
¢ Es de facil comprension las 4
variaciones y su utilidad?
¢ Considera usted que el material 4
utilizado es adecuado?
¢Las dimensiones son 5
adecuadas?
¢ Es de su agrado la combinacién 5

de la bisuteria y el bolso?
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Validacion 3. Ver anexo 6, tabla 21 para una mejor apreciacion.

Tabla 15. Validacion 3

Rubrica de evaluacion

Criterios para evaluar

Muy
bueno

Bueno

Mediano

Malo

Muy malo

¢Estda de acuerdo con la
cromatica utilizada?

4

¢(Estd de acuerdo con las
variaciones que ofrece el
objeto?

¢ Es de facil comprensién las
variaciones y su utilidad?

¢Considera usted que el
material utilizado es adecuado?

¢Las dimensiones son
adecuadas?

(Es de su agrado la
combinacion de la bisuteria y el
bolso?

Validacion 4. Ver anexo 6, tabla 22 para una mejor apreciacion.

Tabla 16. Validacion 4

Rubrica de evaluacion

Criterios para evaluar

Muy
bueno

Bueno

Mediano

Malo

Muy malo

,Estd de acuerdo con la
cromatica utilizada?

4

(Estd de acuerdo con las
variaciones que ofrece elobjeto?

¢ Es de facil comprension las
variaciones y su utilidad?

¢, Considera usted que el material
utilizado es adecuado?

JlLas dimensiones son
adecuadas?

¢ Es de su agrado la combinacién
de la bisuteria y el bolso?
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Validacion 5. Ver anexo 6, tabla 23 para una mejor apreciacion.

Tabla 17. Validacion 5

Rubrica de evaluacion

. . Muy .
Criterios para evaluar bueno Bueno Mediano Malo Muy malo
(Estda de acuerdo con la 5
cromatica utilizada?
(Esta de acuerdo con las 5
variaciones que ofrece elobjeto?
¢ Es de facil comprensién las 4
variaciones y su utilidad?
¢, Considera usted que el material 3
utilizado es adecuado?
cLas dimensiones son 5
adecuadas?
¢Es de su agrado la combinacién 5
de la bisuteria y el bolso?

Con la informacioén recolectada y mostrada anteriormente se deduce que, los bolsos
y bisuteria cumplen con las funciones y especificaciones establecidas con
anterioridad, se interpretaran con puntajes aceptables, que las propuestas
presentadas son agradables para el usuario potencial, esto asegura que tengan

una adecuada acogida.
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CONCLUSIONES

La década de los 70°se caracterizO por cambios socio culturales radicales, que
desde la perspectiva del disefio se representaron en la moda, la misma que fue
muy diversa, esta se caracterizo por la libre expresion a través de su indumentaria,
lo que se ha tomado en cuenta para disefiar accesorios de vestir multifuncionales

para mujeres aggiornadas.

En esta década se destaco el surgimiento de la “anti-moda” como una forma de
embellecimiento o rechazo contra las politicas de aquel tiempo, el mismo que se
manifestd a través de sus prendas con los colores psicodélicos, la mezcla de

texturas y la incorporacién de accesorios exéticos y exuberantes.

La década de los 70" fue reconocida por los multiples cambios en el ambito social,
politico y cultural, los mismos que se representaron a través de sus prendas
llamativas, convirtiéndose en una forma particular de vestir, asi también,
incorporaron diversos materiales, accesorios y con ello, se manifestaban al exigir

igualdad de derecho y oportunidades.

Se concluye que para el disefio de una linea de accesorios multifuncionales para
mujeres aggiornadas con base en la década de los 707, se generaria un estudio en
cuanto a dimensiones antropométricas, materiales y texturas para el desarrollo
optimo de la propuesta de igual manera la metodologia de Bruce Archer adoptado
por Matharu, Mbonu y Selverwright, para el disefio de modas” Modelo de innovacion

en Moda”.

Ha sido posible materializar el disefio a través de la experimentacion y creatividad,
define la forma, estructura y funcion de la coleccion, misma que ha sido testeada,

por lo que se establece que es viable y practico desarrollar estos productos.
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RECOMENDACIONES

El disefio se basaria en informacidén y conocimiento, pues solo de esa forma se
lograra satisfacer los requerimientos del grupo objetivo de disefio para solucionar
sus problemas especificos; por lo que, se tomardn conocimiento del contexto
temporal, social, cultural y situacional del entorno especifico en el que se sitla el

grupo objetivo.

Se recomienda enfocar la investigacion en un solo grupo cultural y sus
caracteristicas, destacar los acontecimientos que marcaron la historia, tener asi un
enfoque especifico en el disefio, y asi obtener 6ptimos resultados en la elaboracion

de los productos, para lograr que estos transmitan la esencia de estadécada.

Se sugiere que para el disefio de modas se aplique la metodologia de disefio
sistémica de Bruce Archer, adaptada por Matharu, Mbonu y Seivewright, para
trabajar coordinadamente y asi plasmar el disefio, conocimiento e imaginacion, en
accesorios de vestir multifuncionales que representan la década de los anos 70’

gue complementan adecuadamente la vestimenta de las mujeres aggiornadas.

Se recomienda realizar un correcto testeo y su interpretacion, este permitira hallar
las necesidades de nuestro grupo objetivo, y asi incorporarlos al disefio de los
accesorios de vestir, de esta forma lograr su funcion de multifuncionalidad, posterior
a ello se procederia a su produccidon con materiales actuales, atractivos y de alta
durabilidad.
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Anexo 1: Preguntas Directrices de la entrevista.
Las preguntas directrices en que se basaron estas entrevistas son:

1. ¢Qué tan representativa es la década de los 70"?

2. ¢Qué elementos relacionados al vestuario y accesorios que se utilizaron en

esta década, considera usted son los mas representativos y por qué?

3. ¢Qué caracteristicas son las mas relevantes en cada uno de estos

elementos?

4. ¢Qué tan factible considera usted, es disefiar accesorios multifuncionales
para vestuario que basen en los elementos representativos de la década de
los 70?

5. ¢Qué recomendacion haria para hacer mas atractivos y funcionales a estos

productos?
Anexos 2: Formato de encuestas

El cuestionario disefiado para la investigacion cuantitativa aplicada a potenciales

usuarias de los accesorios es.

Encuesta para establecer los gustos vy preferencias de accesorios basados en
los afios 70, para mujeres actuales.

Pregunta Si No

¢ Ha integrado el rol de madre y trabajadora?

¢ Cuida su apariencia fisica y emocional?

¢ Le consideran a usted una mujer autosuficiente, duefia de su estilo?

Al adquirir ropa y accesorios usted compra por: ¢Vanidad, Necesidad
o Noveleria?

Al adquirir un accesorio de moda usted relaciona con recuerdos del
pasado

¢ Se considera una persona ordenada?

¢, Se siente atraida por la tecnologia?

Nota. Si harespondido afirmativamente al menos a seis de las ocho preguntas
anteriores, por favor conteste las siguientes preguntas, caso contrario no,
igualmente le agradezco por su valiosa colaboracion.
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1. Edad

Hasta 25 afios.
Mas de 25y hasta 35 afios.

Mas de 35 anos.

2. Actividad que desarrolla

Empleada privada
Empleada publica
Emprendedora
Otra (Cual)

3. ¢Utiliza usted accesorios para vestuario?

Si
No

4. ¢Considera usted que un accesorio de moda agrega valor a la vestimenta?

Si
No

5. ¢Cudl considera usted que es la razén principal por la que adquiere estos

productos?

Uso personal para el trabajo
Uso personal por moda y tendencias
Regalos y obsequios

Otros (Por favor especifique)
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6. Silarespuesta a la pregunta 3) fue positiva

a. ¢Cudles utiliza?

Calzado Bufandas
Carteras y bolsos Guantes

Bisuteria Lentes de sol
Accesorios de cabello Sombreros, gorras
Joyeria Otros (Cuales)

b. ¢Con qué frecuencia los adquiere?

Semanal Semestral
Quincenal Anual
Mensual Ocasional

c. ¢Dodnde los adquiere?

Tiendas fisicas Portales web
Centros comerciales Fabricantes
Tiendas virtuales Otro sitio (Cual)

7. ¢Qué tan satisfecha esta usted con la oferta de accesorios para vestuario

que existen en Ambato y/o la region?

Muy satisfecha

Satisfecha
Moderadamente satisfecha
Poco satisfecha

Nada satisfecha



8. Cuan importantes al comprar accesorios para vestuario, son para usted:

Muy Poco

Elementos . Importante .
importante importante

Calidad

Precio

Disefio y estilo

Marca

Calidad de atencion

Canal de venta

Variedad

Material

Colores

Texturas

Versatilidad

Multifuncionalidad

Tendencia

Discreto

Extravagante

iMuchas gracias por su valioso tiempo y colaboracion!



Anexo 3: Entrevistas Procesadas

Tabla 18. Matriz de entrevistas
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Nombre

Ing. Gabriel Nufiez

Ing. Valeria Burgos

Asesor de Imagen

José Hidalgo
Institucion Gabal 1982 Corpo Ambato Academia Diosas
Capacitadora.
Cargo Disefiador de Modas | Disefiadora Instructor- Duefio
Industrial
Ciudad Ambato Quito Guayaquil

Accesorios para
hacer ejercicio

Para realizar ejercicio
no se utiliza una gran
cantidad de
accesorios, pero estan
los buff, se
consideraria que es
necesario un bolso
donde se encuentra
ropa, agua, celular,
audifonos, zapatos
entre otros. Como
bisuteria. nada en
cadenas, pulseras, tal
vez y unos aretes
pequefios los mismo,
binchas para el cabello.

Debido a que se
busca estar lo mas
comoda posible y
para esto se
recogen el cabello
con mofos  los
cuales antes eran
simples, pero ahora
se busca
complementar  de
forma atractiva su

imagen, un
accesorio que sirva
para recoger el

cabello o sea una
diadema, a su vez
funcione como
pulsera.

Es necesario acotar
se considera como
accesorio la botella
de agua, y que se
estan el celular
como prioridad ya
sea para escuchar
musica.

Para realizar esta
actividad no se
toma en cuenta los
accesorios, por
comodidad y
considerarse  que
Nno son necesarios
los mismos.




100

Nombre

Ing. Gabriel Nufiez

Ing. Valeria Burgos

Asesor de Imagen
José Hidalgo

Accesorios para
un dia casual

En un dia normal se
busca la utilizacion de

collares, sombreros,
guantes, bolsos,
canguros, pulseras,

aretes, collares todo
esto se maneja de

El utilizar pafoletas,
aretes pulseras
gafas collares lo que
se busca es que los

accesorios sean
sUper practicos, que
con ellos verme

Para la utilizaciéon
de accesorios es
necesario tener en
cuenta otros
factores como: la
forma del rostro, si
es evento en el dia

forma estilizada, ya|formaly silodejode|o en la noche, el
menos, es mas. utilizar no cause que | vestuario a utilizar,
Se enfocarian de los|se dafle el lookja su vez Ia
accesorios cuales son: | como por ejemplo en| personalidad de la
necesidad, vanidad. el cabello no se| persona.
De estos, también, ya| dafie, existen | Se recomienda
son parte los cubre|elementos que son|utilizar accesorios
bocas. utilizados con mas | para el dia plateado
frecuencia en un dia |y objetos
normal estos en una| artesanales,
mujer son bolso, un| madera, plastico
botell6n y el celular, | esto va concolores,
a su vez es|no faltarian perlas
importante recordar | que se utiliza con
que las mascarillas | todo, argollas
ya son parte de los| medianas.
accesorios. Los bolsos,
canguros, mochilas
entre otras no
faltarian al
momento de
completar su outift
a su vez los
sombreros para el
dia, en eventos al
aire libre. Los
turbantes y cintillos.
Accesorios para | Se utilizariaaretes Menos, es mas,| Para eventos
eventos de gala | largos, pedreria, | pues se utilizarian | nocturnos formales
argollas, carteras tipo | collares, relojes de | de cajon se utiliza
sobre, a su vez | forma equilibrada. pedreria, carteras
implementar En muchas | pequefias  (forma
accesorios gue | ocasiones se busca| de sobre), la
complemente el | no recargarse de| utilizacion de

vestuario y a su vez se
vea diferente.

cosas, entonces si
se usa aretes largos

colores neutros.
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Asesor de Imagen

Multifuncionales

como satisfacer las
necesidades de los
usuarios, en este punto
indagar que accesorio
multifuncional le
agrada al usuario.

Nombre Ing. Gabriel Nufez Ing. Valeria Burgos Lo
g g g José Hidalgo
no se recomienda|Recalca que en
utilizar collar, | muchas de las
pulseras si. veces menos, es
mas.
Accesorios Se tiene que pensar|La Es interesante la

multifuncionalidad
va de la mano conla
forma del producto y
la funcién que desea
cumplir es por eso
gue tiene adaptarse
a los requerimientos
del cliente

variedad que tiene
un producto, pero a
su vez que tan facil
es para el usuario
utilizarlo de las
diversas formas, sin
que se vuelva
molesto o cansado.

La década de los
70

Epoca de rebeldia
donde la mujer
empieza a decir lo que
piensa, la
implementacion de
estampados,

protestas,

manifestaciones botas
con plataforma, la
minifalda se empieza a
romper esquemas.

Se expresan |y
comparten sus
ideas, empiezan a
utilizar drogas, sexo
no les importa cémo
le vean, la libre
expresion lo hacen a
través de las
prendas de vestir
con los  estilos
hippie, bohemio,
retro y punk.

A partir de los
finales de los 60
tienen un aspecto
mas liberal,
protestas por las
mujeres da lugar a
faldas mas cortas,
estampados, uso
de las mangas
largas, cintillos,
collares
estampados,
sombrero de ala
ancha que cubrian
todo el cuerpo.

con

Fuente: Estudio aplicado a expertos en el tema
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Anexo 3
Parte 1. Preguntas para identificar al nicho de mercado, de manera clara.

Pregunta 1. ;Ha integrado el rol de madre y trabajadora?

®si
® No

Figura 43. Encuesta pregunta 1

Fuente: Google Docs

Andlisis: De acuerdo con la encuesta, el potencial publico objetivo del proyecto
corresponde al 57,4% de mujeres que cumplen con el rol de ser madres y
trabajadoras a la vez, 42,6% del total son mujeres que trabajan, pero que todavia

no tienen hijos.

Pregunta 2. ¢ Cuida su apariencia fisica y emocional?

® S
@ No

Figura 44. Encuesta pregunta 2

Fuente: Google docs

Andlisis: Se evidencia con todas las mujeres encuestadas se preocupan por su

apariencia fisica, por ello cuidan su alimentacidn, realizan ejercicio, estan al dia con
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las tendencias que se utilizan dentro y fuera del pais, por lo que se supondria que

frecuentemente adquieren accesorios para complementar su vestuario.

Pregunta 3. ¢ Le consideran a usted una mujer autosuficiente, duefia de su estilo?

@S
@ No

=

Figura 45. Encuesta pregunta 3

Fuente: Google Docs

Andlisis: El 95,1% de las mujeres se consideran autosuficientes, asi como a su
vez son duefias de su estilo y crean a partir de la utilizacién de distintos accesorios
de diferentes manifestaciones, con esto van crean un estilo que les identifica y

diferencia de los demas.
Pregunta 4. ¢ Al adquirir ropa y accesorios usted compra por: ¢, Vanidad, necesidad

0 noveleria?

®S
® No

Figura 46. Encuesta pregunta 4
Fuente: Google Docs

Andlisis: Al momento de adquirir ya sea prendas de vestir o accesorios que
complementen al mismo, lo adquieren por necesidad, vanidad o noveleria, estos
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son adquiridos que estaba de moda, pero no va con su estilo, suma el querer una

variedad de versatilidad al momento de vestir.

Pregunta 5: Al adquirir un accesorio de moda usted, relaciona con recuerdos del

pasado.

®s
® No

Figura 47. Encuesta pregunta 5

Fuente: Google Docs

Andlisis: Se concluye que 65,6% de la poblacion estudiada, relaciona los
accesorios con algun recuerdo agradable de su vida, esto genera un vinculo entre

el usuario y el objeto.

Pregunta 6. ¢ Se considera una persona ordenada?

@® s
@® No

Figura 48. Encuesta pregunta 6

Fuente: Google Docs

Andlisis: Del publico encuestado 75,4% identifico que se considera una persona
ordenada pues cumple con varias actividades durante el dia, y para lograr hacerlo
tiene que realizarlas de forma ordenada, con esto, también, se deduce que se

preocupan por verse acorde con cada evento o actividad que realice.
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Pregunta 7: ¢ Se siente atraida por la tecnologia?

@S
@ No

Figura 49. Encuesta pregunta 7

Fuente: Google Docs

Andlisis: Se determina que toda la poblacién encuestada se siente atraida por la
tecnologia, lo que corrobora que en la actualidad que la tecnologia se convirtié en
parte importante del diario vivir, por lo que se llegaria al usuario a través de redes

sociales.

Parte 2. Preguntas para definir las caracteristicas a tomar en cuenta para la

elaboracion de los accesorios.

Pregunta 1. Edad

@ Hasta 25 afos.
@ Mas 25 a 35 afios
@ Mas de 35 anos.

Figura 50. Encuesta pregunta 1, parte 2

Fuente: Google Docs

Andlisis: Se concluye que del publico encuestado 67,9% esta en un rango de edad
de 25 a 35 afios, quienes explicaban que se dan tiempo para cumplir con varias
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actividades fuera de sus horas de trabajo ya sea reuniones sociales, realizar
ejercicio ir de compras, el 23,2% tienen un rango de edad de 23,2 % son estudiantes
que realizan précticas o a su vez se quedaron a parte del personal de la entidad

bancaria, finalmente 8,9% que lo conforman las mujeres de mas de 35 afos.

Pregunta 2. Actividad que desarrolla

@ Empleada privada
@ Empleada publica
& Emprendedora
@ Estudiante

@ Estudiante

Figura 51. Encuesta pregunta 2, parte 2
Fuente: Google Docs

Analisis: Se evidencia que 41% de la poblacion se encuentra localizada en el

sector privado como las instituciones bancarias y centros de atencion al cliente, que
son trabajos en los que se mantiene constante contacto con otras personas, por lo
gue se requieren contar con una buena presencia; 27,3% son mujeres que han
desarrollado emprendimientos, en tercer lugar, esta las empleadas publicas, y por

altimo las estudiantes que realizan practicas.
Pregunta 3. ¢ Utiliza usted accesorios para vestuario?

® si
@ No

]

Figura 52. Encuesta pregunta 3, parte 2

Fuente: Google Docs
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Andlisis: Se evidencia la utilizacion de accesorios para la complementacion del
vestuario, por lo que existe la necesidad de generar los mismos de forma que

satisfagan las necesidades del publico objetivo.

Pregunta 4. Cual considera usted que es la razon principal por la que adquiere

estos productos

Uso personal para el trabajo 36 (63,2 %)
Uso personal por m::udfa ¥ 26 (45.6 %)
tendencias
Regalos y obsequios 13 {22.8 %)
0 10 20 30 40

Figura 53. Encuesta pregunta 4, parte 2
Fuente: Google Docs

Andlisis: Se concluye que la mayoria de las usuarias (63,2%) adquiere accesorios
para su uso personal por cuestiones de trabajo, pues en él requieren mantener una
buena presencia y proyectar una buena imagen frente a los clientes; el 45,6% de
personas los adquiere para uso personal por moda y tendencias, son mujeres
actualizadas con respecto a la moda y tecnologia, finalmente 22,80% lo adquiere

para regalos y obsequios.

Pregunta 5. ¢Considera usted que un accesorio de moda agrega valor a la

vestimenta?
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® S
@ No

Figura 54. Encuesta pregunta 5, parte 2
Fuente: Google Docs

Andlisis: El 98,2 % de la poblacion considera que al momento de complementar
con accesorios su outfit, este tiene un mayor valor, esto verifica que los accesorios

para vestimenta son utilizados con frecuencia.

Pregunta 6.a. Si la respuesta fue positiva. Por favor sefiale el nivel de importancia

gue usted asigna a cada accesorio

i
B M brpocaeie B Iegorants I R Dinperiaes

whbdnd ) ing

Paeby)

Figura 55. Encuesta pregunta 6a, parte 2
Fuente: Google Docs

Andlisis: Se observa que existe mayor preferencia por carteras y bolsos, permite
el transporte de varios objetos con mayor facilidad, de modo que estos son
accesorios importantes por su uso; les sigue la bisuteria, pues las mujeres utilizan
collares, aretes o pulseras que se adaptan a cada evento.

Pregunta 6.b. ¢ Con que frecuencia los adquiere?
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@ Semanal
@ Quincenal
@ Mensual
@ Semestral
@® Anual

@ Ocasional

Figura 56. Encuesta pregunta 6b, parte 2
Fuente: Google Docs

Analisis: De las personas encuestadas el 35,7% adquieren accesorios alrededor
de una vez al mes, se estima que se produce, para tener una mayor variedad de

objetos para complementar el vestuario.

Pregunta 6.c. ¢ Cémo los adquiere?

Tiendas fisicas 25 (43,9 %)

Centros comerciales 25(439%)

Tiendas virtuales 26 {456 %)
Portales web 10 (17,5 %)
Feriaz arfesanales 14 (24 5 %)
] 10 20 30

Figura 57. Encuesta pregunta 6c, parte 2
Fuente: Google Docs

Andlisis: Se concluye que la mayoria (45,6%) adquiere estos productos por medio
de tiendas virtuales, por la facilidad que ofrecen y la amplia variedad que se
encuentra, en 43,9% prefiere adquirirlos en tiendas fisicas y centros comerciales

respectivamente, por desconfianza a ser estafadas.

Pregunta 7. ¢Qué tan satisfecha estd usted con la oferta de accesorios para

vestuario que existen en Ambato y/o la region?



110

@ Muy satisfecha

@ Satisfecha

@ Moderadamente satisfecha
@® Poco satisfecha

@ Nada satisfecha

Figura 58. Encuesta pregunta 7, parte 2

Fuente: Google Docs

Andlisis: Entre las opciones propuestas respecto al nivel de satisfaccién con los
accesorios que se encuentran en el mercado, son tres las que tienen mayor
acogida, es la de mayor porcentaje moderadamente satisfecha con 41,1%, ya sea

por la calidad de los productos o poca variedad que existe en el mercado.

Pregunta 8. Al momento de comprar accesorios para vestuario, usted considera:

3 oty (0 OINYY SXOUINE D0 STHLEY K LIS LOTRERTS

bbbhawabbnablbon

Figura 59. Encuesta pregunta 8, parte 2
Fuente: Google Docs

Andlisis: De acuerdo con las encuestas realizadas se concluye que para el publico
objetivo las variables mas importantes al momento de adquirir accesorios son las
siguientes: calidad, versatilidad, multifuncionalidad y que los mismos se percibiria

disefio y estilo.
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Anexo 5. Planos Técnico
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Fuente: Elaboracion propia
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Figura 63. Ficha técnica de materiales

Fuente: Elaboracion propia



SEGMENTO

D

REVDLATION CHIC

MSPRACION BTy

GALA | oY

FICHA TECNICADE COSTOS

MATERIALES DIRECTOS

MATERIA PRIMA CANT.
Cuerina Roja e M
Cuero Negro M
Tela forro =M

MATERIALES INDIRECTOS

INSUMOS CANT,
Cadena 1M
Cierre 1
Abalorios Negras 1 gramo
Abalorios Rojos 1gramo
Abalorios Dorados 1 gramo
Soutache 3 metros
Media Argolla 10
Hebilla latén 2

MANC DE OBRA DIRECTA

INSUMO CANT,
Corte 30 min
Confeccion &0min
Disefo

Bordado

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

INSUMO CANT,
Papeleria y 1
suministros

Energia Eléctrica & horas
COSTO DE FABRICACION
UTILIDAD DEL 0%

IVA 12%

TOTAL (PRECIO DE VENTA UNITARIO)

RENTABILIDAD

FRECIO
$375
310
1,50
TOTAL

PRECIO
0,90

1

$0,10
$0,10
$0,10
$0,15
30,10
30,25
TOTAL

PRECIO
5
10

35
TOTAL

PRECIO
g2

0,01
TOTAL

TOTAL
§1,88
$10
$0,75
$12,83

TOTAL
$0,70
%1
$0,30
$0,30
$0,50
$0,45
$1
$0,50
$4,75

TOTAL
31

10
20

$2 50
$33,50

TOTAL
g2

1,02
3,02

$53,90
520
36,48
$80,36
24 88%
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Figura 64. Ficha técnica de presupuesto

Fuente: Elaboracion propia
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Fuente: Elaboracién propia
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BISUTERIA DE GALA

D

REFOLUTION (HIC

Femenino

SEGANENTO
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Figura 68. Ficha técnica de materiales

Fuente: Elaboracion propia
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BISUTERIA DE GALA D
EEFORTION CHIC
SEGMENTO T AROS 70° (;ALA B-00I

FICHA TECNICADE COSTOS

MATERIALES DIRECTOS

MATERIA PRIMA CANT. FRECIO TOTAL
Cuerina Roja 2 M $3,75 51,88
Cuero Negro WM %10 %10
Tela forro 2 M 1,50 50,75
TOTAL 31263
MATERIALES INDIREC TOS
INSUMOS CANT. FRECIO TOTAL
Cadena 1M 0,90 50,70
Cierre 1 1 51
Abalorios Negras 1 gramo $0,10 $0,30
Abalorios Rojos 1gramo 50,10 50,30
Abalorios Dorados 1 gramo %010 %050
Soutache 3 metros $0,15 3045
Media Argolla 10 30,10 31
Hebilla latén 2 50,25 0,50
TOTAL 54,75
MANO DE OBRA DIRECTA
INSUMO CANT, PRECIO TOTAL
Corte 30 miin §5 $1
Confeccién &0rmin %10 310
Disefio 320
Bordado $5 $250
TOTAL 333,50
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICAGION
INSUMO CANT, FRECIO TOTAL
Papeleria y 1 82 52
suministros
Energia Eléctrica G horas 30,01 %102
TOTAL $3,02
COSTO DE FABRICACION 35390
UTILIDAD DEL 0% 520
VA 12% $6,45
TOTAL (PRECIO DE VENTA UNITARIO) $80 35
RENTABILIDAD 24 B8%

Figura 69. Ficha técnica de presupuestos

Fuente: Elaboracién propia
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Figura 121. Planos técnicos

Fuente: Elaboracién propia
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Figura 123. Planos
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Figura 73. Ficha de materiales

Fuente: Elaboracién propia
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BOLSO CASUAL R

REVOLUTION CHIC
pas IR AROS 707 | B S CASUAL | B ee s B-002

SEGMENTO

FICHA TECNICADE COSTOS

MATERIALES DIRECTOS

MATERIA PRIMA CANT, PRECIO TOTAL
Cuerina tormasol 1M 36 6
Cuero Morado 14 pies %14 14
Tela forro 1M $1,50 $0,75
TOTAL $20,75
MATERIALES INDIRECTOS
INSUMOS CANT. PRECIO TOTAL
Cadena 1M %090 %0,90
Cierre 2 &1 52
Pedreria Morados & gramos $0,10 £0,50
Paedreria Rosados 5 gramos 20,10 %0, 50
Abalorios Morados 20 gramos $0,10 $2
(Rectangulares)
Abalorios Rosados 10 gramos $010 81
(Cuadrados)
Hebilla laton 5] %025 $1,50
Hebilla Rectangular 8 %0,10 %0,80
TOTAL $9.20
MANO DE OBRA DIRECTA
INSUMO CANT, PRECIO TOTAL
Corte 30 min $5 $250
Confeccion &0min $10 £10
Disefio $20
Bordado %5 $2,50
TOTAL $35
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
INSUMO CANT. FRECIO TOTAL
Papeleria y 1 2 %2
suministros
Energia Electrica & horas F0.M 1,02
TOTAL $3.02
COSTO DE FABRICACION 867 97
UTILIDAD DEL 0% $20
VA 12% 8,15
TOTAL (PRECIO DE VENTA UNITARIO) $9612
RENTABILIDAD 208%

Figura 74. Ficha de presupuesto

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 126. Planos

Fuente: Elaboracién propia
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Fuente: Elaboracién propia
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Fuente: Elaboracién propia
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BISUTERIA CASUAI @

REFOLUTION (HIC

anm Akos70° | BETEE casual B- 002
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Figura 78. Ficha de materiales

Fuente: Elaboracion propia
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BISUTERIA CASUAL @
EBADAITION CHIC
SEGRENTO BRITET 1) AROS 707 CASLAL B-002

FICHA TECNICADECOSTOS

MATERIALES DIRECTOS

MATERIA PRIMA CANT. PRECIO TOTAL

Cuerina tornasol 16 M 56 $1,68
TOTAL $1.88

MATERIALES INDIRECTOS

INSUMOS CANT. PRECIO TOTAL
Cadena 1M 50,80 50 80
Soutache 2M 30,15 $0,30
Pedreria Rosado 10 gramos 30,10 #
Pedreria Morado 15 gramos 30,10 31,50
Pedreria Rosado 5 gramos 30,10 $0,50
(Rectangular)
Pedreria Morado 5 gramos $0,10 $0,50
(Cuadrada)
Seguro 1 30,03 $0,03
Remache 2 50,03 $0,03
Base de Anille 1 $0,50 $0.50
Base de aretes 2 30,25 30,25
TOTAL $5
MANO DE OBRA DIRECTA
INSUMOD CANT. FRECIO TOTAL
Corte 30 min 5 b X]
Confeccidn a0min 310 $10
Disefio 55
Bordado 5 $2,5

TOTAL $20,50

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

INSUMO CANT. PRECIO TOTAL

Papeleria y 1 52 2

suministros

Energia Eléctrica & horas 0,01 §1.02
TOTAL $3.02

COSTO DE FABRICACION $304

UTILIDAD DEL 0% 85

Ve 12% 342

TOTAL (PRECIO DE VENTA UNITARIO) $39,60

RENTABILIDAD 12 6%

Figura 79. Ficha de presupuesto

Fuente: Elaboracién propia
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Figura 131. Planos

Fuente: Elaboracién propia
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BOLSO DE DEPORTIVO @
REVOLTION (HIC
SEENANEE Femenino | TS LRENE AROS 707 [ IEES DEPORTIVO| 458 B-003
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Figura 83. Ficha de materiales

Fuente: Elaboracién propia
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BOLSO DE DEPORTIVO

D

REVDLUTION CHIC

SEGMENTO

Femenino | USSR AROS 707

DEPORTIVO

Lo B-003

MATERIALES DIRECTOS

MATERIA PRIMA CANT. FRECIO
Cuero Verde 15 pies $15
Tela forro =M $1,50
TOTAL
MATERIALES INDIRECTOS
INSUMOS CANT. FRECIO
Cadena 1M $0 90
Cierre 3 51
Canutillo Verde 20gr $0,50
Oscuro
Canutillo Verde Claro  20gr $0,50
Hebilla Rectangular 6 $0,15
Broches 4 $0,20
Seguros 4 $0,10
TOTAL
MANO DE OBRA DIRECTA
INSUMO CANT. FRECIO
Corte 30 min $5
Confeccion B0min $10
Disefio
Bordado $5
TOTAL

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
INSUMO CANT. PRECIO
Papeleria y 1 $2
suministros
Energia Eléctrica $0,01
TOTAL

6 horas

COSTO DE FABRICACION

UTILIDAD DEL 0%

VA 12%

TOTAL (PRECIO DE VENTA UNITARIO)
RENTAEILIDAD

TOTAL
315
$0,75
$15,75

TOTAL
$0,90

$0,50

$0,50
$0,90
$0,80
$0.40

TOTAL
$1.50
10
$20
2,50
B34

TOTAL

$1,02
$3,02

$58,77
$20
$7,05
$85,8
23,31%

Figura 84. Ficha de presupuesto

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 136. Planos

Fuente: Elaboracion propia
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Fuente: Elaboracion propia



138

&

ofiuy

wop wop
1
wog'p wog'l !

W,_Q

m@u_w?a

wog'e

N

wag'e

- |

|5

”

JIH) NOILMOAN|cop-g E%S

0L SONV 604%

ouIRg oEéwv

SONV'1d SOMaid A SOONDIL SONV'Id

Figura 138. Planos

Fuente: Elaboracion propia



139

B

REVOLUTION C(HIC

Erer et romenno | G el AROS 70 DEPORTIVO B-003

FICHA TECNICA DE MATERIALES

MATERIAL | GRAFICO ) COLOR
. Verde
Cuero
Base dearetes
‘:\‘.\ Plateado
&
" »
' Base deanilio
Q B riseado
14 |
 Pedreria
‘.. g . Verde Oscuro
LD 4
Verde Qaro
Poqg » =
‘oo o
"Cnta
m

Figura 88. Ficha de materiales

Fuente: Elaboracién propia
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ISUTERIA DEPORTIVA

B

REPDIITION CHIC

SEGMENTO NSPRACON LN DEPEE'I'I"."D

FICHA TECNICADE COSTOS

MATERIALES DIRECTOS

MATERIA PRIMA CANT. PRECIO TOTAL
Tela Verde e M $3,75 $1
TOTAL $1
MATERIALES INDIRECTOS
INSUMOS CANT. PRECIO TOTAL
Cinta im $0,50 $0,50
Pedreria 10 $0,10 $1
gramos
Base de aretes 1 $0,07 $0,14
Base de anillo $0,50 $0,50
TOTAL $2.14
MANO DE OERA DIRECTA
INSUMO CANT. PRECIO TOTAL
Corte 30 min $5 $1
Confeccidn &0min $10 35
Disefio $10
TOTAL $16
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
INSUMO CANT. PRECIO TOTAL
Papeleria vy 1 $2 §2
suministros
Energia Eléctrica 6 horas $0,01 $1,02
Bordados 55 52 50
TOTAL $552
COSTO DE FABRICACION 324,66
UTILIDAD DEL 0% 10
VA 12% $288
TOTAL (PRECIO DE VENTA UNITARIO) $37,54
RENTABILIDAD 26%

Figura 89. Ficha de presupuesto

Fuente: Elaboracién propia
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Anexo 6. Validacion

Tabla 19. Rubrica de Evaluacion 1

RUBRICA DE EVALUACION

CRITERIOS A EVALUAR

MUY BUENO MEDIANO MALO MUY MALO

BUENO
¢(Estd de acuerdo con la| X
cromatica utilizada?
¢(Estd de acuerdo con las | X
variaciones que ofrece elobjeto?
¢ Es de facil comprensién las X
variaciones y su utilidad?
¢ Considera usted que el material X
utilizado es adecuado?
éLas dimensiones son | X
adecuadas?
¢Es de su agrado la combinacion | x
de la bisuteria y el bolso?

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 20. Validacion 2

RUBRICA DE EVALUACION

CRITERIOS A EVALUAR

MUY BUENO MEDIANO MALO MUY MALO
BUENO

(Estd de acuerdo con la| X

cromatica utilizada?

¢(Estd de acuerdo con las | X

variaciones que ofrece el objeto?

¢ Es de facil comprension las X

variaciones y su utilidad?

¢ Considera usted que el material X

utilizado es adecuado?

cLas dimensiones son | X

adecuadas?

¢ Es de su agrado la combinacion | X

de la bisuteria y el bolso?

Fuente: Elaboracion propia



Tabla 21. Validacion 3
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RUBRICA DE EVALUACION

CRITERIOS A EVALUAR

MUY
BUENO

BUENO

MEDIANO

MALO

MUY MALO

(Esta de acuerdo con la

cromatica utilizada?

¢Estda de acuerdo con las

variaciones que ofrece el objeto?

¢ Es de facil comprensién las

variaciones y su utilidad?

¢ Considera usted que el material

utilizado es adecuado?

cLas dimensiones son

adecuadas?

¢Es de su agrado la combinacion

de la bisuteria y el bolso?

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 22. Validacion 4

RUBRICA DE EVALUACION

CRITERIOS A EVALUAR

MUY
BUENO

BUENO

MEDIANO

MALO

MUY MALO

(Esta de acuerdo con la

cromatica utilizada?

(Estd de acuerdo con las

variaciones que ofrece elobjeto?

de la bisuteria y el bolso?

¢ Es de facil comprension las X
variaciones y su utilidad?

¢Considera usted que el material | X
utilizado es adecuado?

¢Las dimensiones son | X
adecuadas?

¢ Es de su agrado la combinacion | x

Fuente: Elaboracion propia
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RUBRICA DE EVALUACION

CRITERIOS A EVALUAR

MUY BUENO MEDIANO MALO MUY MALO
BUENO
(Estda de acuerdo con la| X
cromatica utilizada?
¢(Estd de acuerdo con las | x
variaciones que ofrece elobjeto?
¢ Es de facil comprensién las X
variaciones y su utilidad?
¢ Considera usted que el material X
utilizado es adecuado?
¢Las dimensiones son | X
adecuadas?
¢Es de su agrado la combinacion | X
de la bisuteria y el bolso?

Fuente: Elaboracién propia




