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RESUMEN

Este trabajo de tesis se realizd con el objetivo de fabricar y comercializar material
didactico a partir del reciclaje de los residuos del cuero obtenidos en la producciéon
de calzado en la fabrica Fabeth. Se investigd el desperdicio de cuero que se obtiene
al momento de producir el calzado; segun los resultados de la investigacion
correspondiente, existe un alto nimero de moldes y piezas de cortado para elaborar
un zapato, ciertamente estas piezas varian de tamafio, es por ello que el empleado
encargado del area de cortado, coloca estos moldes sin acomodarlos adecuadamente
en las bandas de cuero, es asi como llegamos a la conclusion del desperdicio de
cuero en la fabrica de calzado Fabeth. Pero gracias a la metodologia exploratoria, y
de encuesta aplicada en esta tesis, se pudo determinar que los desperdicios de cuero
pueden ser reutilizados, creando material didactico para implementar en el

aprendizaje en el nifio.

El fabricar material didactico hace que Fabeth como empresa, introduzca un nuevo
producto en el mercado y obtenga un ingreso mas en utilidad para su empresa,
desarrollando productos con materiales reciclados ayudando a preservar al medio
ambiente y motivando a que las personas adquieran productos que son fabricados
con materiales reciclados. Se logr6 determinar que un 84% porciento de las personas
no habian escuchado o adquirido material didéactico elaborado con residuos de cuero,
lo que hizo que este trabajo se torne aun mas dedicado, exponiendo lo que el cuero
en sus texturas y colores pueden ayudar en el aprendizaje y conocimiento de las
personas. Segun estudios realizados, se obtuvo un 98% porciento de aceptacion en

las personas en la introduccion de productos reciclados elaborados en cuero.
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ABSTRACT

This thesis work was done with the objective of manufacturing and trading
educational materials from recycled leather wastes obtained from footwear
production in Fabeth factory. Leather waste was investigated, which was obtained
when producing footwear, according to the research’s results, there was a high
number of molds and pieces to produce shoes, certainly these pieces vary in size, that
is why the employee in charge of the cutting area places these molds without placing
them adequately on the leather bands, this is how we came to the conclusion of the
waste of leather in Fabeth shoes factory. But thanks to the exploratory methodology,
and an applied survey in this thesis, we could determined the waste of leather can be
reused creating educational materials in order to implement into the child learning.

The manufacturing of educational material makes Fabeth as a company to introduce
a new product on the market and get an additional income in the company’s profit,

developing products with recycled materials, helping to preserve the environment

and encouraging people to buy products that are made with recycled materials.

It was possible to determined that 84% of the people had not heard or purchased
educational wasted materials made from leather, which made this work become even
more delicate, exposing what the leather in their textures and colors can help within

learning and knowledge of the people.

According to studies there was a 98% of acceptance in people regarding the

introduction of products manufactured with recycled leather.
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ANTECEDENTES

Calzado Fabeth

Breve reseiia historica

La Fébrica de Calzado Fabeth nace un dia 01 de Agosto de 1996, creada por el
Senor Geovanny Andrade y su Esposa Lourdes Niufiez, con el afdn de incursionar en

la linea del calzado.

El significado de la marca Fabeth nace de las letras de los nombres de sus hijas de

la siguiente manera: F= Fernanda; A= Alexandra; BETH=Lizbeth.

Ubicada en las calles Junin y Quispicacha en la Ciudad de Ambato, Provincia de
Tungurahua, Fabeth comienza sus actividades en el pequefio garaje de su hogar

dedicdndose exclusivamente a la elaboracién de calzado para dama.

Al pasar el tiempo este pequefio negocio extendid sus instalaciones contando asi con
oficinas, bodegas y departamentos necesarios para el buen funcionamiento de la
fabrica, incrementando también el personal y generando una mayor produccién

del calzado.

Fabeth elabora su calzado con materiales de primera calidad, adquiriendo a
proveedores nacionales asi como también extranjeros, dando de esta manera el

confort que las damas necesitan.

Su producto se encuentra distribuido en la zona Sierra del Ecuador en ciudades
como Quito, Latacunga, Riobamba, Cuenca, siendo este su mercado potencial y
encontrandose en constante renovacion en lo que ha disefios de botas se refiere
puesto que su clientela es muy exigente a la hora de adquirir su producto, es por ello

que la moda es un factor esencial para la creacion de nuevos disefios en Fabeth.



El compromiso que tiene Fabeth es, el de servir a la poblacién, con un enfoque a la
mujer Ecuatoriana, satisfaciendo asi sus necesidades con un producto exclusivo,

innovador, elegante y seguro de usar.

Tlustracion: Datos de calzado fabeth.

NOMBRE DE LA FABRICA CALZADO FABETH
RUC 1801631860001
#REGISTRO
ARTESANAL 94531
FECHA DE 01 DE AGOSTO
APERTURA DE 1996
PAIS ECUADOR
CIUDAD AMBATO
& PROVINCIA TUNGURAHUA
DIRECCION JUNIN'Y
QUISPICACHA
BARRIO JUAN LEON
MERA
TELEFONO 032-520810
TELEFAX 032-520810
E-MAIL calzadofabeth
@yahoo.es

Fuente: CALZADO FABETH (2011)
Elaborado por: Giovanna Andrade (2011)



Organigrama Estructural

Ilustracion Organigrama Estructural
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Fuente: CALZADO FABETH (2011)
Elaborado por: Giovanna Andrade (2011)



CAPITULO1

1. EL PROBLEMA

Tema: “PROYECTO DE FABRICACION Y COMERCIALIZACION DE
MATERIAL DIDACTICO A PARTIR DEL RECICLAJE DE LOS RESIDUOS
DEL CUERO OBTENIDOS EN LA ELABORACION DE CALZADO EN LA
FABRICA FABETH”

1.1 Contextualizacion

El estudio de los escenarios es sumamente importante para el desarrollo del tema, el
analizar los diferentes campos sean macro, meso y micro, hardn que se entienda un
poco mds exacto la situacién del material didactico en nuestro Pais Ecuador; cémo se
maneja en el entorno y que fines tiene el material did4ctico para el aprendizaje de los

nifnos.

1.1.1 Macro

Los escenarios deseables, probables y posibles de material didactico en la prictica
pedagdgica, puede contribuir a hacer viable la educacién de nuestros paises, con
una educacion de calidad y competitiva entre las personas.

El sentido y contenidos de los procesos pedagdgicos interesa a la ciudadania, porque
influye directamente sobre la calidad de los aprendizajes deseados por la poblacién

que a su vez estdn vinculados a sus ideas de progreso y bienestar.



Los procesos pedagégicos pueden contribuir o frustrar fines educativos socialmente
relevantes, entre ellos uno de los mds potencialmente transformadores de la
educacion latinoamericana: la democratizacion educativa, via la busqueda de calidad

en la educacién bésica para todos.

La mayoria de paises de la Regiéon viene desarrollando procesos de reforma o
modernizacion de sus sistemas educativos desde hace diez o mas afios. En esta ola de
reformas educativas han influido, sin duda, el proceso abierto de utilizacién de

material didactico.

1.1.2 Meso

Como toda profesion, ensefiar también lleva consigo un desafio en el Ecuador, sin
embargo aqui es un desafio atin mayor, porque estd en juego la educacién de nuestros
nifios, el futuro que nos espera. Todo material educativo debiera ser absolutamente
completo a la hora de entregar la informacion necesaria que la docencia requiere y

que el alumnado exige.

El ensefiar siempre ha resultado ser un desafio para quienes deciden dedicarse a esto.
Los que poseen la facilidad para lograr llegar a quienes deben aprender, es un don
que se les ha otorgado, ya que ensefiar es una de las profesiones y/u oficios mds
dificiles. Dificil si, pero realmente necesario. Necesario porque nadie nace sabiendo
y existen muchas cosas en el mundo que requieren de una explicacion tangible,
razonable y qué mejor que exista el material did4ctico para explicar algunas de estas
cosas. Es preciso abastecerse del material didictico adecuado que resulte ser un
aporte en la educacién y ensefianza de quienes requieren aprender. Hay estudios que

seflalan que la mejor edad para aprender es cuando se tiene corta edad, es decir



cuando se es niflo, ya que la mente se encuentra mucho mas habilitada. Los nifios
SOn curiosos por esencia, siempre estan parados en la vida preguntando el porqué de
todo lo que les va aconteciendo y por ende los va sorprendiendo y es preciso
responderles y aprovechar su asombro para ensefarles y educarlos de la manera que
sea posible. Los nifios son seres que andan en buisqueda constante y esperan de parte
de los adultos mds cercanos las respuestas coherentes y explicitas hacia aquellas
preguntas que tienen y que solos no se las pueden responder. Explicarle a un nifio
tampoco es muy facil, como ya deciamos es un desafio el ensefiar y mucho més si es
a pequefios seres que por su corta edad no poseen la experiencia para relacionar una
gran cantidad de aspectos. El material did4ctico se lo estd utilizando en el Ecuador,
esto genera un enganche de aprendizaje para el nifio, puesto que sus colores,
disefios, formas, hacen un mejor funcionamiento en la mente de los nifios,

generando atraccion y curiosidad por aprender.

1.1.3 Micro

Si bien es cierto, tanto las administraciones educativas como los profesionales de la
educacion en la Ciudad de Ambato apuestan cada vez mds por el uso de material
didactico, fundamentalmente con aquellos relacionados en el tratamiento de la

informacion al nifo.

El material didactico en la Ciudad de Ambato inspira un modelo curricular préctico
o interpretativo. Lo mds caracteristico de este modelo son los planteamientos o
disefios abiertos con el fin de adecuarlos a la realidad. Se plantea el anélisis de la
realidad para dar significado a todas las situaciones.

Practicamente en casi todas las situaciones de ensefianza aparece el empleo de
materiales didédcticos de todo tipo y en cualquier soporte. Muchos procesos de

aprendizaje estin mediados por el empleo de algin tipo de material y de alguna



tecnologia, sobre todo audiovisual o informatica, lo que condiciona incluso la forma

de aprender.

Desde la consideracién de los medios como materiales curriculares y didacticos la
cuestion clave estard en su utilizacién y su seleccion con la intencién de aplicarlos
convenientemente a las distintas situaciones educativas y, también, de aprovechar al
maximo todas sus caracteristicas técnicas y sus posibilidades didacticas. En este
sentido los maestros utilizan los medios y materiales diddcticos como un
instrumento al servicio de las estrategias metodoldgicas. Esta idea ya se ha apuntado
al hablar de la utilizacién de recursos desde el punto de vista de la teoria
interpretativa del curriculum. Asi, desde esta perspectiva cualquier medio formaria
parte de los componentes metodolégicos, considerado en la categoria de material
curricular, puesto que se convierte en herramienta de ayuda en la construccién del

conocimiento.



1.2 Planteamiento del problema

1.2.1 Descripcion de la realidad problematica

En el presente proyecto se procederd inicialmente a determinar la cantidad de

desperdicio de cuero que se estd produciendo en Calzado Fabeth.

Adicionalmente y por la importancia que este proyecto tiene se procederd a definir
las causas que estd dando origen a la presencia de desperdicios de cuero, desde sus
proveedores hasta su utilizacién en el proceso de elaboracién de calzado, para que
en el futuro dichos desperdicios sean mucho mads utilizables en la elaboracién de

material didactico.

Solucionar el desperdicio de cuero, hard que la fabrica de calzado Fabeth se sienta
segura de que su aporte mejorard el medio ambiente en la Ciudad de Ambato,
aprovechando al 100% los residuos salientes de la empresa. El introducir un nuevo
producto favorecerd tanto ala Empresa como a la ciudadania.

La empresa contard con un nuevo ingreso econémico y generard fuentes de trabajo

para la realizacion del material didéctico.

1.2.2 Analisis critico del problema

Para el andlisis critico del problema se ha ido investigado varios problemas que la
empresa presenta, pero uno de los mds relevantes es el desperdicio del cuero. Este
problema acarrea varias situaciones, desde la  adquisicién del cuero de varios
proveedores, hasta la mala utilizacion del cuero en la producciéon del zapato,

existiendo desperdicios por parte del empleado encargado del cortado de las piezas.



Se ha desarrollado el arbol del problema para darnos cuenta la situacion critica que
enfrenta Calzado Fabeth en cuanto al desperdicio del cuero, desde su adquisicién

hasta su utilizacion.

Es lamentable conocer que en nuestra Ciudad de Ambato existen curtiembres que
no manejan sistemas de calidad en sus productos tanto en su medida (pies o
decimetros), como en su producto terminado, presentando muchas fallas y haciendo

que esta sea la situacién mds critica en cuanto al desperdicio de cuero.

Para tener un mejor conocimiento del problema es importante desarrollar un arbol
del problema, ya que es una herramienta necesaria para la identificacion y el
andlisis de las causas relevantes de los problemas principales, que formardn maés
adelante las bases para formular soluciones y los objetivos para hallar las alternativas

de solucién mediante la ejecucion de la investigacion.



1.2.3 Arbol de problema

Tlustracion 1.1: Arbol de la Problemética

Pérdidas de dinero en la empresa Exceso de retazos de cuero Pérdida de tiempo al momento de
EFECT@ en bodega realizar un reproceso

| DESPERDICIO DE CUERO |

*
f f f t

CAUSA MATERIAL INCUMPLIMIENTO REPROCESO DE FALLA DEL
DEFECTUOSO ESTANDAR DE MEDIDAS OPERARIO O
CORTES DE PIEZAS i fetn b

Condiciones Variedad de

SUBCAUSAS

1
con las que proveedores Rompimiento del

se elabora el cuero No acomodan los
cuero ! moldes del calzado

] correctamente en las

Prlecio bandas del cuero

Fuente: Calzado Fabeth

Elaborado por: Giovanna Andrade
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1.3 Definicion del problema

Para la elaboracién de la bota se necesita moldes de diferentes tamafos, razén por la
cual no se puede ubicar los moldes en las bandas de cuero de una manera favorable y
aprovechable, a continuacién se detalla uno de los problemas por los cuales se

obtiene desperdicios del cuero:

Al confeccionar un producto en cuero esta previsto tener ciertos inconvenientes en la
piel, siempre se encuentran lacras en el producto, debido a los alambres de puas,
sarnas, y procesos de calidad de la piel al momento de faenarse, esto se debe muchas
veces a la edad que tiene el animal que estd en proceso de faenamiento, o en los

quimicos utilizados por las curtiembres para tratar de abaratar costos.

Un gran problema para los productores de calzado es el encontrarse con los
proveedores de cuero al momento de realizar una compra, ya que muchos curtidores
ocupan productos de muy baja calidad que repercute en el acabado o terminacién
del las bandas de cuero, los proveedores, con el afdn de tapar fallas en el cuero,
imprimen una placa en la piel, la misma que torna al material muy acartonado

perdiendo el efecto que queremos dar en una bota terminada.

La mano de obra generalmente tiene mucho que ver en el desperdicio por que no
evade fallas, lacras, venas o no coloca bien los moldes al momento de cortar las
piezas del calzado, ocasionando mucho desperdicio que termina en el tacho de
basura. El empleado generalmente es indiferente en el proceso del cortado, no le
importa el dafio que puede causar a la empresa en el factor econémico, y al medio

ambiente con residuos que tardan en descomponerse.



14 Delimitacion del problema

1.4.1 Delimitacion Espacial:

12

El estudio se realizo en Calzado Fabeth ubicado en las calles Junin y

Quispicacha, Barrio Juan Leén Mera Ambato — Ecuador

Tlustracion 1.2: Mapa de ubicacion de Calzado Fabeth
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Ilustracion 1.3: Mapa Satelital ubicacion de Calzado Fabeth
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Aveny

Fuente: Google Earth (2012)
Elaborado por: Giovanna Andrade (2012)
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1.5 Objetivos

1.5.1 General

Fabricar y comercializar material didactico a partir del reciclaje de los residuos del

cuero obtenidos en la produccién de calzado en la fabrica Fabeth.

1.5.2 Especificos

* Definir la cantidad y tipos de desperdicios de cuero obtenidos en la

elaboracion de calzado.
e Disenar el material didactico a ser lanzado en el mercado.
e Flaborar el material didactico

* Definir el proceso de comercializacion con el que se dard a conocer el

producto en el mercado.
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1.6 Justificacion

La razén por la cual se realizard este proyecto, es con el fin de utilizar el residuo
del cuero en calzado Fabeth, puesto que a diario existe grandes cantidades de
sobrantes que ya no se puede volver a utilizar debido a que muchas veces el material

del cuero viene con lacras, despigmentacién del color, etc.

La utilizacién maxima de estos desperdicios hard que la empresa cuente con un
nuevo producto, y a su vez comercializar el mismo para asi poder obtener un nuevo
ingreso econdmico para la empresa. El material didactico serd usado para apoyar el
desarrollo de nifios y nifias en aspectos relacionados con el pensamiento, el lenguaje
oral y escrito, la imaginacidn, la socializacién, el mejor conocimiento de si mismo y

de los demas.

El desarrollar material didéctico con cuero hard también que los nifios o las personas
que los utilicen no sientan amenaza alguna por este producto puesto que el cuero es
un material suave y que no causa dafio para la colectividad.

Con el desarrollo de este producto Fabeth podrd crear nuevos puestos de trabajo
para las personas.

Es importante también rescatar al medio ambiente de tanta contaminacion es por ello
que los desperdicios de cuero ya no serdn echados a la basura, entrando asi en
contacto con la tierra y generando grandes contaminaciones, estos residuos generan
mucho dafio al planeta puesto que el cuero es elaborado con muchos quimicos, es por
ello que tarda mucho tiempo en descomponerse causando asi un problema medio

ambiental.



CAPITULO 11

2. MARCO TEORICO

2.1 Cuero

“La palabra cuero proviene del latin curium (piel de los animales, curtida), es decir
se trata de la piel tratada mediante curtido. El cuero en definitiva proviene de una
capa de tejido que recubre a los animales y que tiene propiedades de resistencia y
flexibilidad bastante apropiadas para su posterior manipulacién. La capa de piel es
separada del cuerpo de los animales, se elimina el pelo o la lana, salvo en los casos
en que se quiera conservar esta cobertura pilosa en el resultado final y posteriormente
es sometida a un proceso de curtido. El cuero se emplea como material primario para

otras elaboraciones.” (http://es.wikipedia.org).
2.2 Proceso del curtido de cuero
Las etapas del curtido son:

* Preparacién
* Curtido y otros tratamientos quimicos

* Terminacion de la superficie

16
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La preparacion de las pieles comienza curdndolas con sal. Esto puede hacerse con sal
himeda, salando fuertemente las pieles y prensandolas en paquetes durante unos 30
dias, o bien con salmuera, agitando las pieles en un bafo salado durante unas 16

horas.

Las pieles se mojan luego en agua limpia para eliminar la sal y en una solucion de cal
y agua para ablandar el pelo. La mayoria del pelo se elimina entonces usando una
maquina y quitando los restos a mano con un cuchillo romo, proceso conocido como
labrado. Dependiendo del uso que vaya a darse al cuero, las pieles pueden tratarse

con enzimas para ablandarlas.

El curtido puede ser realizado con métodos vegetales o minerales. Antes del curtido
las pieles se limpian de pelos, grasa y sal y se remojan en agua por un periodo de 6
horas a 2 dias. Para prevenir el dafio de las pieles por crecimiento bacteriano durante

este periodo, se usan biocidas como el pentaclorofenol.

El curtido vegetal usa tanino (de donde procede el término «teneria», que junto a
«curtiduria», designan al lugar o fabrica donde se curten las pieles). El tanino se
produce naturalmente en la corteza de algunos arboles, siendo los mds usados en la
actualidad los de castaio, roble, tanoak, pinabete, quebracho, manglar, zarzo y
cerezo. Las pieles se estiran sobre marcos y se sumergen durante varias semanas en
cubas con concentraciones crecientes de tanino. La piel curtida vegetalmente es

flexible y se usa para maletas y muebles.

El curtido mineral suele usar cromo. En bruto, las pieles curtidas con cromo son
azules. El curtido mineral es mds réapido que el vegetal (menos de un dia es necesario
para el proceso) y produce un cuero extensible que es excelente para bolsos y

prendas de vestir.
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Dependiendo de la finalidad deseada, la piel puede ser encerada, enrollada, lubricada,
inyectada con aceite, cortada, afeitada 'y, por supuesto, teiiida.

(http://es.wikipedia.org)

2.3 Usos del cuero

2.3.1 Vestimenta

“Histéricamente el mayor uso dado al cuero es el de vestido y calzado, hasta el punto
de ser la primera materia prima de la que se tiene constancia que se usara para vestir.
Actualmente en este campo se utiliza principalmente en la fabricacion de ropa de

abrigo y calzado.” (http://es.wikipedia.org)

2.3.2 Construccion

“Otro uso histérico del cuero fue en la fabricacion de tiendas transportables,

cubiertas, puertas y fabricacién de canoas, barcas, muebles, asientos, etc.

(http://es.wikipedia.org)

2.3.3 Militar

“Hasta el perfeccionamiento de las armas de fuego el cuero se empled en la
fabricacion de armaduras ligeras, escudos y fundas de armas. Su uso para la
fabricacion de monturas y aparejos para caballerias, botas de calidad, etc.”

(http://es.wikipedia.org)

2.3.4 Herramientas

“Tradicionalmente se utilizé en la fabricacion de cuerdas, cinchas y correas, arneses
para caballerias o animales de tiro. Actualmente su uso en los paises occidentales

estd limitado a los arneses de equitacién.”

(http://es.wikipedia.org).
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2.3.4 Encuadernacion

“La mayor parte de los cédices de la Edad Media se han conservado hasta hoy en dia
gracias a que fueron escritos en pergamino. Disponemos de un considerable nimero
de escritos religiosos, conventuales y nobiliarios, pertenecientes al periodo
comprendido entre los origenes de la patristica y la aparicién de la imprenta. No
obstante, el pergamino tuvo que enfrentarse, a partir del siglo XI, con un
descubrimiento: el papel introducido en Espafia y posteriormente en el resto de

Europa, por los drabes.

Hoy en dia se emplea el cuero en encuadernacion, sobre todo es un material

empleado en la cubierta de los libros.” (http://es.wikipedia.org).

24 Tipos de cuero

El distinto origen, tratamiento de curtido y posterior elaboraciéon del cuero
proporciona un producto final muy distinto. Se puede obtener los siguientes tipos de

cuero.

2.4.1 Cuero Pena Flor

“El poro de este tipo de cuero se ve con naturalidad, es decir que no ha sido
esmerilada, rectificada, etc. El esmerilado de la piel hace que el poro deje de ser

visible. (Curtiduria Alessandro, 2011)”
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Tlustracion 2.1: Grafico cuero penaflor

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

2.4.2 Gamuza

“La gamuza es la parte interior de la piel que ha sido pulida para crear un terciopelo
con una suave textura. Esta es vulnerable al agua y al aceite.”

(http://www larapidisima.com).

Ilustracion 2.2: Grafico de gamuza

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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2.4.3 Nubuck

“Es la parte exterior de la piel, pulida para crear una nueva textura mucho més fina y

lisa que la gamuza.” (http://www larapidisima.com)

Ilustracion 2.3: Grafico de Nubuck

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

2.5 Cuero segun su procedencia

“Los cueros tienen diferentes tipos seguin la procedencia de las pieles, y difieren en
su estructura seglin sean las costumbres de vida del animal originario, la edad del
animal, el sexo, la crianza y la estacion del afio en la que fue tratada. La primera

categoria podria ser:

* Bovinos
* Caprinos
* Porcino
* Equinos
* Nutria

e Chinchilla
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* Reptiles
* Peces Se emplea a veces la piel de los tiburones.
* (Cérvidos tales como ciervos, gamos o renos.”

* (http://es.wikipedia.org).

2.6 Acabados del cuero

2.6.1 Cuero engrasado: “El cuero engrasado sirve para aumentar la resistencia al
agua. Esto repone los aceites naturales que permanecen en el cuero después del
proceso de curtido, que se pierden con el uso continuo. Todo el cuero curtido puede
recibir tratamiento de grasa, aunque los cueros curtidos con productos naturales, al
ser mds porosos absorben mejor la grasa. El engrasado frecuente mantiene el cuero
flexible, impide que se vuelva quebradizo y alarga sensiblemente su conservacion.”

(http://es.wikipedia.org).

2.6.2 Cuero teiido: “Cuero tratado con colorantes para conseguir tonos
decorativos. Todos los tipos de curtido se pueden tefiir. Para tefiir los cueros en
artesania se utilizan tintes de anilina disueltos en alcohol, aplicados con un algodén o

tela o bien pinturas acrilicas aplicadas habitualmente con pincel.

Las primeras proporcionan unos colores translucidos, similares a los obtenidos al
pintar sobre cartulina con acuarela, y es necesario pintar todo de una sola vez, puesto
que si no se lo hace rdpidamente, el alcohol se habra evaporado y el color resultante
habrd cambiado de tono. Los acrilicos, por el contrario, proporcionan un color

uniforme.
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En el cuero de uso industrial se emplean todo tipo de pinturas y disolventes,
dependiendo del tipo de cuero que se quiera obtener como resultado final,
aplicandose habitualmente por procedimientos de inmersion.”

(http://es.wikipedia.org).

2.6.3 Charol: “Cuero cubierto con una o varias capas de barniz de poliuretano que
le da un brillo caracteristico. Este tratamiento impermeabiliza el cuero y lo hace més

resistente.”

(http://es.wikipedia.org).

2.7 Producto

“Un producto es cualquier cosa que se puede ofrecer a un mercado para satisfacer un
deseo o una necesidad. El producto es parte de la mezcla de marketing de la

empresa, junto al precio, distribucién y promocién.” (http://es.wikipedia.org).

(Coémo se venden de verdad las cosas? ;Qué es lo que se vende y a qué precio?

Los técnicos en marketing consideran que la demanda de un producto depende de lo
que llaman el “marketing mix”, las “Sps”, producto, plaza, promocion, precio y
personas. Obsérvese que todos los componentes del marketing mix se refieren de
forma mds o menos directa a flujos de informacion entre los productores y los

consumidores.

€C_.%

La primera “p”, el disefio del producto, tiene que responder a lo que los
consumidores han comunicado que desean. La divisién de la empresa encargada del
disefio de nuevos productos o del redisefio de productos ya existentes tendrd que
buscar informacién de qué caracteristicas son las que demandan los consumidores y

cuales rechazan.
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Ademds, tendrd que disefiar la forma, elegir el tamafio, el color jy el nombre! de
forma que trasmita informacién al consumidor sobre sus caracteristicas intrinsecas,
sobre la capacidad del producto de satisfacer las necesidades reales del consumidor.”

(http://www .eumed.net)

2.7.1 Linea de productos

“Una linea de productos es un grupo de productos relacionados entre si que se
ofrecen a la venta. Al contrario que la agrupacion de productos en la que varios
productos se combinan en uno, la creacién de lineas de productos implica el ofrecer
varios productos relacionados entre si pero de forma individual. Una linea puede

comprender productos de varios tamaiios, tipos, colores, cantidades o precios.”

( http://es.wikipedia.org).

Ejemplos:

Linea blanca: refrigeradores, estufas, alacenas, etc.
Linea electrénica: televisores, planchas, radios, consolas, estéreos, tostadores, etc.

Linea de cosméticos: ldpices labiales, sombras, rubores, esmaltes, tintes, etc.

2.7.2 Mezcla de productos

“Conjunto de todos los productos o articulos que una empresa ofrece a la venta. Los
productos de Kodak consiste en dos lineas de productos fuerte: Productos de

informacion y productos de imagen.

Michelin tiene tres lineas de productos: neumadticos, mapas y servicios de

calificacion de restaurantes.” (http://es.scribd.com).

La mezcla de productos de una empresa tiene cierta amplitud, longitud, profundidad

y consistencia.
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2.7.2.1 La Amplitud.- Se refiere a cuantas lineas distintas de productos trabaja la
empresa. Ejemplo P&G: detergentes, dentifricos, jabones de barra, pafales

desechables, pafiuelos de papel, etc.

2.7.2.2 La Longitud.- Numero total de articulos incluidos en la mezcla. Ejemplo la
marca Dove tiene una variedad de productos como el shampoo, jabén, protector solar

etc.

2.7.2.3 La Profundidad.- Numero de variantes que se ofrecen en cada producto de
la linea. Por ejemplo televisores de 20 pulgadas con o sin parlantes adicionales o

carros lujosos automaticos o con cambios.

2.7.2.4 La consistencia.- Que tan estrechamente estan relacionados las lineas de
productos en cuanto a su uso final, requisitos de produccién, canales de distribucién
o algin otro criterio, es decir, la similitud entre las diversas lineas en cuanto a sus
caracteristicas, por ejemplo linea de autos lujosos y econdmicos, pastas dentales con

sabor a menta o sin ella.

2.8 Desperdicio
Conceptos
e Uso inadecuado, incorrecto 0 incompleto de una cosa.

(http://es.thefreedictionary.com).

* Cosa que sobra o resto inservible que queda de algo después de haberlo
consumido o trabajado.

(http://es.thefreedictionary.com)
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2.8.1 Deteccion, prevencion y eliminacion de desperdicios: una estrategia para la

reduccion de costos

“El sistema Kaizen de mejora continua tiene como uno de sus pilares fundamentales
la lucha continua en la eliminacion de desperdicios y despilfarros (mudas en
japonés). Una lucha implacable y sin respiro en la necesidad de eliminar los factores
generadores de improductividades, altos costos, largos ciclos, costosas y largas
esperas, desaprovechamiento de recursos, pérdida de clientes, y defectos de calidad,
todo lo cual origina la pérdida de participaciéon en el mercado, con caida en la

rentabilidad y en los niveles de satisfaccion de los consumidores.

Sin lugar a dudas que de adoptar la decision de implantar el kaizen en la empresa, el
primer eje rector, y acciones a realizar, girard en torno a la deteccién, prevencién y
eliminacién sistemdtica de los diversos tipos de desperdicios y despilfarros que
asolan las organizaciones sean estas publicas o privadas, con o sin fines de lucro. Es

lo que se da en llamar la organizacion o fabrica “fantasma”.

Llevar a cabo dicha lucha sin cuartel implica la necesidad de un fuerte liderazgo, una
administracion participativa, disciplina y ética de trabajo, planes y estrategias
firmemente concebidas, sistemas de medicidn e informacién adecuados a dichas
necesidades, y una fuerte conviccion de la direccion por generar y apoyar planes de

capacitacion continua.

Tomar conciencia de los distintos tipos de desperdicios y la importancia que estos
asumen para la empresa, como asi también convencer plenamente tanto a directivos
como a personal acerca de la necesidad de identificar y destruir los generadores de
despilfarros es la meta prioritaria. Sin un firme convencimiento y un claro
entendimiento de la situacién y de los peligros que ello trae aparejado no sélo para la
organizacion, sino ademds para sus directivos, empleados, consumidores y la

sociedad en su conjunto, no es posible establecer y salir victoriosos en esa lucha.
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Luchar contra los desperdicios implica que a través de la mejora continua de todos y
cada uno de los procesos y actividades implicadas en la gestion de la empresa deben

lograrse superar de manera constante los niveles de performance antes obtenidos.

Menos defectos, mayores niveles de productividad, menores costos, mejores niveles
de satisfaccion, menores tiempos de entrega y ciclos de disefio. Esto es fundamental
hoy dia para que las empresas puedan ser consideradas de Clase Mundial, y por tanto

poder competir dentro de la economia globalizada.

La formacién de grandes bloques comerciales, las caidas de las barreras aduaneras o
proteccionistas, los veloces y econdmicos sistemas de informacion, la gran reduccién
en los costes de transporte y el cada vez mayor nivel de informacion por parte de la
poblacién, exige que las empresas produzcan bienes y servicios innovadores, de bajo
costo y alta calidad, o sea productos y servicios de alto valor que premien a los

consumidores por su adquisicién y posterior uso o consumo.

Generar un ambito en el cual los empleados y técnicos de la organizacion participen
activamente en la deteccidén, prevencion y eliminacion de los diversos tipos y
modalidades de despilfarros constituye uno de los principales objetivos de los

Directores.

Los consumidores ya no estdn dispuestos a financiar o hacerse cargo de la mala
gestion de las empresas. El mercado siempre fue implacable, pero hoy lo es aun més.
Sélo las empresas dispuestas a incrementar sus niveles de calidad total logrando de
tal forma mds productividad y menores costos podrdn seguir activas y proyectarse

hacia el futuro.

Una empresa que no controla sus desperdicios, que no tiene nocién de ellas, y que
por tanto no adopta medidas para prevenirlas o eliminar sus causas, gestard

productos y servicios de mala calidad, con altos costos y malos servicios, o sea
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bienes con un bajo valor para los clientes, por lo que ellos no estardn dispuesto a su

adquisicion o s6lo lo hardn a un muy bajo precio."

(http://www .gestiopolis.com)

2.8.2 ;Qué debe entenderse por desperdicio o despilfarro?

Un proceso productivo hace uso de materias primas, maquinas, recursos naturales,
mano de obra, tecnologia, recursos financieros, generando como resultado de su
combinacion productos o servicios. En cada proceso se agrega valor al producto, y
luego se envia al proceso siguiente. Los recursos en cada proceso agregan valor o no
lo hacen. El muda (que en japonés significa desperdicio o despilfarro) implica

actividades que no anaden valor econémico.

Desperdiciar las capacidades, recursos, e inclusive mds, desperdiciar las
oportunidades de generar riqueza, como asi también el despilfarro del mads
importantes de todos los recursos y que no es objeto de contabilizacion “el tiempo”,
debe ser no sélo tenido muy en cuenta por todos los integrantes de la organizacion,
sino que ademds debe ser objeto de una politica concreta tendiente a su eliminacion.
No hacerlo como se dijo anteriormente impide un mayor nivel para la empresa y sus
integrantes, sino que de ello depende también la continuidad de la misma y por tanto
de los puestos de trabajo. Por ello es que el desperdicio debe ser objeto de atencién y
cuidado tanto por parte de las autoridades gubernamentales, como de la sociedad en
su conjunto. Menores niveles de desperdicios implica mayor calidad, maés
productividad, menores costes y por tanto menores precios, ello genera tanto un
mayor consumo por parte de los consumidores locales, como una mayor demanda
extranjera, lo que implica mayor cantidad de puestos de trabajo y a su vez mayores
ganancias para las empresas y mayor consumo interno. Como puede apreciarse

combuatir el despilfarro genera un circulo virtuoso o espiral de crecimiento.
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Asi pues desperdicio en este contexto es toda mal utilizacién de los recursos y / o
posibilidades de las empresas. Se desperdicia tantas horas de trabajo por ineficacia en
la programacién y planificacion de las tareas, como también se desperdician
posibilidades de ganar nuevos mercados por carecer de productos de calidad o por

exceso en sus costos de produccion.

(http://www .gestiopolis.com/recursos2/documentos/fulldocs/ger/kaidelefco.htm).

2.8.3 Los desperdicios estratégicos

Las mismas llamadas mudas estratégicas, estdn conformadas por:

1. Las capacidades de empleados desaprovechadas.
2. La falta de enfoque y posicionamiento.

3. Tiempo.

4. Informacion.

5. Oportunidades del entorno.

6. Fortalezas de la empresa.

7. Materia Prima.

2.8.4 Capacidad desaprovechada de los empleados

“Uno de los mayores desperdicios en la mayoria de las empresas es la falta o
infrautilizacién de las capacidades (conocimientos, aptitudes, experiencias) de los
empleados y obreros. Fundamentalmente se debe a la aplicacién de los criterios
taylorianos de que los directivos piensan y los empleados sélo ejecutan. Criterio que
impide utilizar las experiencias y conocimientos de aquellos que dia a dia realizan
sus tareas en la linea de batalla de las operaciones. Debe reconocerse que el

empleado no so6lo estd en condiciones de utilizar sus manos, sino también su cerebro.
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Impedir ello es desperdiciar un enorme potencial de crecimiento para la organizacién

y sus individuos.

Otra actitud muy tipica de las empresas es contratar a externos, sin darles la
posibilidad de aquellos conocimientos que poseen y experiencias para ejecutar las
mismas. Ello origina la desmotivacion de los empleados por capacitarse, y la

disminucién del apoyo de éstos hacia la organizacion.

La excesiva division del trabajo tiende no sélo a limitar las capacidades de los

individuos, sino que provocan su agotamiento fisico y mental.

Todos estos son causas de bajos niveles de performance y alta rotacion de
empleados, o bien empleados con pérdida de interés por el futuro de la empresa. De
estudios realizados por diversas consultoras estadounidenses se ha observado como
promedio que las empresas con menores indices de rotacién de personal poseen

mayores niveles de rentabilidad.

Los empleados se pagan por una jornada de trabajo de siete u ocho horas. Una
investigacion reciente ha revelado que, en la préctica, sdlo se usa alrededor de un
20% de los conocimientos de que dispone la empresa. Eso quiere decir que todavia
queda espacio para una mayor eficacia, mayores beneficios, un mayor crecimiento y
un mayor margen competitivo, entre otras muchas cosas, y que basta con gestionar
mads eficazmente los conocimientos internos de la organizacion para hacerlo realidad.
Los conocimientos son un activo y, al igual que todos los activos, tienen que
administrarse. Imaginemos por un momento cudles serian las consecuencias sobre la
situacion de la organizacién si todos los activos materiales, tales como fébricas,
oficinas y maquinas, sélo se utilizaran un 20% del tiempo. La formacién es una de
las vias de desarrollo y mantenimiento del valor de un empleado para la

organizacion.
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Debe tenerse siempre en cuenta que cada vez que se va un empleado de la

organizacion, ésta pierde una parte de la memoria corporativa.

El destinar recursos a varias actividades lleva a disminuir los controles, hacer menos
eficiente la asignacion de los recursos, y perder posicionamiento en la mente de los

consumidores.

Se puede fabricar el mejor producto, con el mejor proceso, con éptimos niveles en
materia de calidad, costos y distribucién, pero si se carece de un buen enfoque y
posicionamiento todo se vendrd abajo. Tal vez sirva de ejemplo cuando Xerox se
dedicé a la produccién de computadoras (PC). Xerox estaba y estd posicionada en la
mente de los consumidores como sindénimo de fotocopiadoras, razén por la cual no
generd la confianza del publico para la adquisiciéon de las PC. Por lo tanto se
desaprovecharon enormes recursos en generar un proyecto que quedo totalmente

trunco.”

(http://www .gestiopolis.com).

2.8.5 Tiempo

“Recurso no contabilizado y por lo tanto no tenido en cuenta a la hora de mostrar los
resultados. Recurso que no puede reservarse, sino que se consume hagamos o no una
utilizacién util del mismo. Malgastar el tiempo es algo muy grave, s6lo cuando ha
pasado un periodo largo de tiempo suelen darse cuenta la forma en que este ha
trascurrido sin haberse generado resultado alguno. Malgastar el tiempo de clientes,
usuarios, empleados, inversionistas y de los propios directivos es algo grave, que

termina con la pérdida de confianza de muchos de éstos.

El tiempo debe enfocarse tanto en cuanto a los tiempos de espera, preparacion, de
cola, de proceso, y de inactividad, sino también los tiempos de entrega, de mejoras,

de atencién y respuestas, de produccion de nuevos disefios y de generacion de
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resultados positivos para las partes interesadas en los procesos y actividades de la

empresa.

Es necesario tanto presupuestar como inventariar la utilizacién de este recurso a los
efectos de hacer un uso més productivo y eficaz del mismo. Deben fijarse objetivos
con fechas claras de ejecucién y realizacion. Es menester realizar la mayor cantidad
posible de mejoras tanto en productos como en procesos en la menor cantidad de

tiempo posible.”

(http://www .gestiopolis.com).

2.8.6 Informacion

“En este caso el problema puede estar dado tanto por la ausencia como por la mala
utilizacién de la misma. La falta de informaciéon en tiempo y forma genera la
incapacidad para aprovechar las oportunidades, corregir los defectos, hacer frente a
adversidades y mejorar los procesos de produccion y satisfaccion. En muchos casos
si bien los procesos existen, estos son ineficientes e ineficaces, al consumir ingentes

recursos, suministrando informacién poco confiable e inoportuna.”

(http://www .gestiopolis.com)

2.8.7 Desperdiciar las oportunidades del entorno

“Ya sea por falta de informacion, mala planificacién, incapacidad de direccién, o
carencia de recursos materiales o humanos una empresa puede perder importantes
oportunidades generadas en el entorno externo a la misma. Es obligacién de los
directivos planificar de antemano las acciones a realizar, para aprovechar
oportunidades que se pueden dar en determinados escenarios econdémicos — sociales

— tecnolégicos y politicos.”
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(http://www .gestiopolis.com).

2.8.8 Desperdiciar las fortalezas de la empresa

“La mala planificacién, la ausencia de inventarios permanente de recursos humanos,
una mala o pésima gestion de tesoreria son entre otras las razones por las que no se
aprovechan plenamente las fortalezas de la empresa para generar beneficios

econdémicos y de posicionamiento.”

(http://www .gestiopolis.com).

2.8.9 Pérdidas por fallas de proceso

“Es el tiempo perdido cuando la planta se detiene por factores externos al equipo,
como errores operativos o cambios en las propiedades fisicas o quimicas de las
sustancias procesadas. Estas fallas de proceso sélo pueden reducirse si se eliminan

sus fuentes.”

(http://www .gestiopolis.com).

2.8.10 Pérdidas por defectos de calidad

Estas incluyen el tiempo perdido en producir productos rechazados, pérdidas fisicas

en material y pérdidas financieras por reduccion de precio del producto.

(http://www .gestiopolis.com).

2.8.11 Pérdida por reproceso

“Son pérdidas por reciclaje, que ocurren cuando el material rechazado, debe ser
devuelto a un proceso previo para corregirlo. No sélo deben observarse las

condiciones del producto final, sino analizar las pérdidas en los procesos
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intermedios, lo cual origina una reduccién en la tasa de produccién y pérdida de

energia por reciclaje.”

(http://www .gestiopolis.com).

2.8.12 Eliminacion de desperdicios

“Shojinka. Puede definirse como “la adaptacion a la demanda mediante la
flexibilidad”, lo cual implica modificar el nimero de trabajadores de una seccién
segin la demanda basdndose fundamentalmente en la versatilidad de los
trabajadores, acompaifado por un disefio de planta adecuado y una gran facilidad de
adaptacién de las méaquinas a diferentes tipos de producciones. Shojinka equivale en
esencia a incrementar la productividad ya que en todo momento se adecua el nimero
de trabajadores (mano de obra directa) a la demanda existente, por lo que se eliminan

tiempos ociosos y personal no activo.

La primera piedra angular para la consecucion del shojinka es realizar un disefio en
planta que permita adecuar el ritmo de produccion segin el nimero de trabajadores
asignados, disefiando las secciones en forma de U, aunque para que se consiga es

necesario que se cumpla el segundo factor.

El segundo factor es la versatilidad de los trabajadores, es decir, un operario de una
seccién determinada ha de ser capaz de realizar cualquiera de las operaciones que se
desarrollen en ella, lo que se consigue con un sistema de rotacion de los trabajadores
en cada uno de los puestos de la seccidon asi como con una continua formacion de

ellos.

Finalmente hay que evaluar constante y periddicamente la ruta estindar de
fabricacion de la seccidon para conseguir efectuar de forma continua la adaptacién

real de la fuerza de trabajo a la demanda puntual. Esto se consigue mediante las
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mejoras en el proceso que constantemente son adoptadas gracias a la labor del

sistema de sugerencias basado en Circulos de Calidad.”

(http://www .gestiopolis.com).

2.9 Medio Ambiente

“Se entiende por medio ambiente todo lo que afecta a un ser vivo y condiciona
especialmente las circunstancias de vida de las personas o la sociedad en su vida.
Comprende el conjunto de valores naturales, sociales y culturales existentes en un
lugar y un momento determinado, que influyen en la vida del ser humano y en las
generaciones venideras. Es decir, no se trata s6lo del espacio en el que se desarrolla
la vida sino que también abarca seres vivos, objetos, agua, suelo, aire y las relaciones

entre ellos, asi como elementos tan intangibles como la cultura.

El medio ambiente alberga al conjunto de componentes, tanto bidticos (organismo
vivos) como abidticos (materia inorgdnica), que rodean a las especies y que le
permiten vivir. Nuestro medio ambiente es nuestro soporte de vida asi como todos
sus componentes: aire, agua, atmosfera, rocas, vegetales, animales, etc. La naturaleza
de nuestro planeta funciona como un sistema integrado. Esto significa que en su
funcionamiento existen numerosos procesos y componentes relacionados entre si y
en permanente cambio. El aire, el agua, las rocas y los seres vivos se encuentran en
permanente interaccion. Dentro de los componentes que integran el sistema Tierra,
llamados "esferas geogrdficas", se encuentran la litosfera (capa superficial de la
Tierra sélida), la atmosfera (capa gaseosa que envuelve la Tierra), la hidrosfera
(formada por mares, lagos y rios), y la biosfera (plantas y animales). Todos se
conectan y afectan mutuamente. Por ejemplo, en la litosfera se encuentra la
vegetacion (bidsfera) que necesita nutrientes y agua para vivir, y a su vez esa misma

vegetacion sirve de alimento a los animales.”

(http://es.wikipedia.org).
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2.10 Reciclaje

“El reciclaje es un proceso fisicoquimico o mecédnico que consiste en someter a una
materia o un producto ya utilizado a un ciclo de tratamiento total o parcial para
obtener una materia prima o un nuevo producto. También se podria definir como la
obtencion de materias primas a partir de desechos, introduciéndolos de nuevo en el
ciclo de vida y se produce ante la perspectiva del agotamiento de recursos naturales,

para eliminar de forma eficaz los desechos.”

(http://es.wikipedia.org).

Los objetivos del reciclaje son los siguientes:

* Conservacién o ahorro de energia.
* Conservacién o ahorro de recursos naturales.
* Disminucién del volumen de residuos que hay que eliminar.

¢ Proteccion del medio ambiente.

(http://www biodegradable.com).

“El reciclaje permite:

* Abhorrar recursos

* Disminuir la contaminacion.

* Alargar la vida de los materiales aunque sea con diferentes usos.
* Abhorrar energia.

* Evitar la deforestacion.

* Reducir el 80% del espacio que ocupan los desperdicios al convertirse en

basura

* Ayudar a que sea mads féacil la recoleccién de basura.
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* Tratar de no producir toneladas de basura diariamente que terminan

sepultadas en rellenos sanitarios.

* Vivir en un mundo més limpio.”

(http://www biodegradable.com.mx).

2.10.1 Cadena de reciclado

“La cadena de reciclado posee varios eslabones como:

* Origen: que puede ser doméstico o industrial.

* Recuperacién: que puede ser realizada por empresas publicas o privadas.
Consiste unicamente en la recoleccion y transporte de los residuos hacia el

siguiente eslabon de la cadena.

* Plantas de transferencia: se trata de un eslabén voluntario o que no siempre se
usa. Aqui se mezclan los residuos para realizar transportes mayores a menor

coste (usando contenedores mas grandes o compactadores mds potentes).”

(http://es.wikipedia.org).

2.11 Material Didactico

Los materiales didacticos, también denominados auxiliares didacticos o medios
didécticos, pueden ser cualquier tipo de dispositivo disefiado y elaborado con la

intencion de facilitar un proceso de ensefianza-aprendizaje.

“Segiin Cabero, existe una diversidad de términos para definir el concepto de

materiales didécticos, tales como los que se presentan a continuacion:
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1. Medio

2. Medios auxiliares
3. Recursos didacticos
4.  Medio audiovisual

5. Materiales

“Esta diversidad de términos conduce a un problema de indefinicién del concepto,
asi como también al de la amplitud con que éstos son considerados”. (Cabero
Almenara, J. 2001. Las tecnologias de la informacién y comunicacién en la

universidad).

Es decir, cada autor da un significado especifico al concepto, lo que conduce a tener

un panorama mucho més amplio en cuanto a materiales didacticos se refiere.

La terminologia utilizada para nombrar a los materiales didéacticos da lugar a
considerarlos, como “Todos los objetos, equipos y aparatos tecnoldgicos, espacios y
lugares de interés cultural, programas o itinerarios medioambientales, materiales
educativos que, en unos casos utilizan diferentes formas de representacion simbdlica,
y en otros, son referentes directos de la realidad. Estando siempre sujetos al andlisis
de los contextos y principios didacticos o introducidos en un programa de ensefianza,
favorecen la reconstruccién del conocimiento y de los significados culturales del

curriculum”. (Cabero Almenara, J, 2001).

2.11.1 Clasificacion

“Una clasificaciéon de los materiales didacticos que conviene indistintamente a

cualquier disciplina es la siguiente:

1. Material permanente de trabajo: Tales como el tablero y los elementos para
escribir en €1, video-proyectores, cuadernos, reglas, compases, computadores

personales.



39

2. Material informativo: Mapas, libros, diccionarios, enciclopedias, revistas,
periddicos, etc.

3. Material ilustrativo audiovisual: Posters, videos, discos, etc.

4. Material experimental: Aparatos y materiales variados, que se presten para la
realizacién de pruebas o experimentos que deriven en aprendizajes” (G.

Nérici, 1973).

2.11.2 Funciones que pueden realizar los medios didacticos

“Seglin como se utilicen en los procesos de ensefianza y aprendizaje, los medios
didécticos y los recursos educativos en general pueden realizar diversas funciones;

entre ellas destacamos como mads habituales las siguientes:

Proporcionar informacién: Practicamente todos lo medios didacticos proporcionan

explicitamente informacion: libros, videos, programas informéticos...

Guiar los aprendizajes: de los estudiantes, instruir. Ayudan a organizar la
informacion, a relacionar conocimientos, a crear nuevos conocimientos y aplicarlos...

Es lo que hace un libro de texto por ejemplo.

Ejercitar habilidades, entrenar: Por ejemplo un programa informatico que exige

una determinada respuesta psicomotriz a sus usuarios.

Motivar: despertar y mantener el interés. Un buen material did4ctico siempre debe

resultar motivador para los estudiantes.

Evaluar: Los conocimientos y las habilidades que se tienen, como lo hacen las

preguntas de los libros de texto o los programas informaéticos.

La correccion de los errores de los estudiantes a veces se realiza de manera explicita
(como en el caso de los materiales multimedia que tutorizan las actuaciones de los
usuarios) y en otros casos resulta implicita ya que es el propio estudiante quien se da

cuenta de sus errores (como pasa por ejemplo cuando interactia con una simulacion)
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Proporcionar simulaciones.: Ofrecen entornos para la observacién, exploracion y la

experimentacién. Por ejemplo un simulador de vuelo informético, que ayuda a

entender como se pilota un avion.

Proporcionar entornos para la expresion: y creacion ayudando a fomentar la

comunicacion entre los individuos™.

(http://misrecursoseducativos.blogspot.com).

2.11.3 La seleccion de materiales didacticos

“Para que un material didactico resulte eficaz en el logro de unos aprendizajes, no

basta con que se trate de un "buen material", ni tampoco es necesario que sea un

material de ultima tecnologia. Cuando seleccionamos recursos educativos para

utilizar en nuestra labor docente, ademds de su calidad objetiva hemos de considerar

en qué medida sus caracteristicas especificas (contenidos, actividades, tutorizacion)

estdn en consonancia con determinados aspectos curriculares de nuestro contexto

educativo:

* Los objetivos educativos que pretendemos lograr. Hemos de considerar en

qué medida el material nos puede ayudar a ello.

Los contenidos que se van a tratar utilizando el material, que deben estar en
sintonia con los contenidos de la asignatura que estamos trabajando con

nuestros alumnos.

Las caracteristicas de los estudiantes que los utilizardn: capacidades, estilos
cognitivos, intereses, conocimientos previos, experiencia y habilidades
requeridas para el uso de estos materiales... Todo material didactico requiere

que sus usuarios tengan unos determinados prerrequisitos.
Las caracteristicas del contexto (fisico, curricular...) en el que desarrollamos

nuestra docencia y donde pensamos emplear el material didictico que

estamos seleccionando. Tal vez un contexto muy desfavorable puede
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aconsejar no utilizar un material, por bueno que éste sea; por ejemplo si se
trata de un programa multimedia y hay pocos ordenadores o el mantenimiento

del aula informatica es deficiente.

* Las estrategias didacticas que podemos disefiar considerando la utilizacién
del material. Estas estrategias contemplan: la secuenciacién de los
contenidos, el conjunto de actividades que se pueden proponer a los
estudiantes, la metodologia asociada a cada una, los recursos educativos que

se pueden emplear, etc.

Asi, la seleccion de los materiales a utilizar con los estudiantes siempre se realizara
contextualizada en el marco del disefio de una intervencién educativa concreta,
considerando todos estos aspectos y teniendo en cuenta los elementos curriculares
particulares que inciden. La cuidadosa revision de las posibles formas de utilizacién
del material permitird disefar actividades de aprendizaje y metodologias didacticas

eficientes que aseguren la eficacia en el logro de los aprendizajes previstos”.
(http://es.scribd.com/doc)

Ilustracion 2.4: Eficiencia de los medios didacticos

BASES DE LA EFICACIA DE LOS MEDIOS
e /[ ORGANIZACION ]\

uso \{ INTERACCIONES |

POTENCIALIDAD
CALIDAD |=—*| TppAcrica |—*

ADECUACION A:
-ESTUDIANTES /

ACIERTO EN / *OBJETIVOS/CONTENIDOS

ELECCION ESFUERZO PERSONAL DEL

PROFESOR

P=—0PrO—mnm|

Fuente: peremarques.pangea.org
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Cada medio didactico, segin sus elementos estructurales, ofrece unas prestaciones
concretas y abre determinadas posibilidades de utilizacién en el marco de unas
actividades de aprendizajes que, en funcién del contexto, le pueden permitir ofrecer
ventajas significativas frente al uso de otros medios alternativos. Para poder
determinar ventajas de un medio sobre otro, siempre debemos considerar el contexto

de aplicacion.

2.11.4 La importancia del Material Didactico educativo de calidad

“Va directamente a las manos del nifio. de ahi su importancia; funciona como un
mediador instrumental, incluso cuando no hay un adulto que acerque el nifio a los
aprendizajes.

El material diddctico puede incidir en la educacién valdérica desde muy temprana
edad. Un buen ejemplo es la incorporacion de citas a obras de arte entre los objetos
con que juegan los niflos y nifias, otro ejemplo uno de los udltimos disefios de
Fundacién Integra: un juego de dominé confeccionado con piezas que en vez de
numeros o figuras elementales utiliza fragmentos de obras del arte universal. "No es
lo mismo recordar chanchitos, peras y manzanas que recordar este tipo de cosas, que
tienen mas detalles en los que fijar la atencién". Su forma de trabajo es la que sigue
la mayoria de las empresas del rubro: hace visitas a colegios para ver con qué
trabajan y cudles son sus necesidades reales de materiales. Luego se abastecen de
materiales diddcticos en otros paises, buscando aspectos educativos especificos. El
material tiene que ser no téxico, no puede presentar riesgos. Los nifios son muy

visuales, quieren tocarlo todo".

(http://maceve-material .blogcindario.com).

2.11.5 El material Didactico como recurso educativo

e La enseflanza es una actividad de mediacion entre la cultura, el

curriculum y el alumno.
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* Cualquier material didactico puede utilizarse en determinadas
circunstancias como recurso para facilitar procesos de enseflanza y
aprendizaje.

* El material didictico es usado para apoyar el desarrollo de los nifios,

pensamiento, lenguaje, imaginacién, socializaciéon

2.11.6 Caracteristicas del material Didactico

* Ayudan al docente a impartir su clase y mejorarla

* (Cada material did4ctico tiene caracteristicas bien definidas
* Elegir adecuadamente los recursos y materiales didacticos
* Materiales de buena calidad

* Durables

* Variados

* Seguros

* Legible para los nifios

* Que tengan un verdadero valor como facilitadores de aprendizaje
* Que incluyan preferentemente el valor lidico

* Ser de tamaiio proporcionado

* Adecuados para cada edad

(http://www .dinosaurio.com)

2.12 Comercializacion

“El marketing es una herramienta de apoyo hacia las acciones de venta de la

empresa, que se basa en el trabajo sobre el producto, el mercado, el precio, la
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publicidad y promocién, colocacién estratégica en los puntos de venta y

distribucion”.

(http://www .ahorre.com/mercadeo).

Para la comercializacion se tiene que analizar el nombre, y logotipo adecuado,
porqué un producto tiene que llevar determinado disefio (color, tamaiio, textura,
material), realizar también un estudio de mercado para saber quién es su publico
objetivo y qué necesidades tiene, si el producto los satisface o hay que hacer algunas
modificaciones, investiga a la competencia para saber cudles son sus puntos fuertes
y débiles, sus innovaciones, sus precios, y sus aspectos competitivos en nuestro

producto.

De acuerdo a estos factores mencionados, teniendo en cuenta los costos de
produccién y establecidos el margen de ganancia, va a fijar un precio de venta.
Elaborard una estrategia de medios para hacer la publicidad y promocionar el
producto (designard cudles son los canales adecuados que sean coherentes con el
producto y que llegue a su target), y de qué manera se va a promocionar: con algin
evento, concurso, con demostradoras en el suiper, con autos que lleven publicidad

repartiendo muestras, etc.

También un punto muy importante es la negociaciéon que se logra con los
supermercados y también en las “tienditas”, en cuanto a cudl va a ser el lugar
estratégico que se va a colocar el producto en los pasillos y las géndolas. Ya que hay
pasillos que tienen mds afluencia de gente, o géndolas que estdn mds visibles que
otras. También decidir si el producto se coloca en algiin display diferente, que capte

la atencion del publico, etc.
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Ademads va a determinar cuédles son los canales de distribucion més eficientes para
hacer llegar el producto a los puntos de venta en tiempo y forma, y qué medidas

tomar para incentivar a los distribuidores.

Como podemos ver, se necesita del trabajo conjunto y del apoyo necesario e
informacion. Serdn cruciales para su desempeiio las dreas de produccién, costos,

desarrollo de producto, ventas, relaciones publicas, logistica, atencion a clientes, etc.

Si bien en las empresas grandes hay un drea para cada una de las actividades que se
desarrollan en una empresa, y estdn bien delimitadas las tareas y responsabilidades
de cada una, cuando hablamos de pequefias y medianas empresas 16gicamente no
vamos a encontrar un area de marketing, una de ventas, otra de publicidad, y de
relaciones publicas, etc. Primero porque no es necesario puesto que un pequeiio
nimero de personas, de acuerdo a las funciones y actividad de la empresa, son
suficientes para realizar eficientemente estas tareas. Y segundo que seria un derroche

de recursos y dinero malgastado.

2.12.1 Pasos para investigar la introduccion de un producto en el mercado

Existen 8 pasos fundamentales para investigar la introduccién de un producto en el

mercado, estas son:

1. Analizar las necesidades de las personas.

2. Prever qué tipo de producto es el que desea las personas.

3. Estimar cuantas de esas personas adquirirdn o comprardn dicho producto.

4. Prever con exactitud el producto a dichos consumidores.

5. Calcular qué precio estardn dispuestos a pagar por el producto y si la empresa

obtendra ganancias vendiendo a ese precio.
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6. Decidir qué clase de promocién debera utilizarse para que los probables clientes

conozcan el producto de la empresa.

7. Estimar cudntas empresas competidoras estardn fabricando el producto, qué

cantidad produciran, de qué clase y a qué precio.

Las actividades anteriores no forman parte de la produccion, ya que esta consiste en
fabricar el producto o prestar servicios. Por el contrario integran un proceso mas
vasto - llamado comercializacién - que provee la orientacién necesaria para la
produccién y ayuda a lograr que se fabrique el producto adecuado y que llegue a los

consumidores.

2.12.2 Como se relaciona la comercializacion con la produccion

“Si bien la produccién es una actividad econdmica necesaria, algunas personas

exageran su importancia con respecto a la comercializacion.

Creen que es solo tener un buen producto y, los negocios serdn un éxito.

El caso es que la produccién y la comercializacion son partes importantes de todo un
sistema comercial destinado a suministrar a los consumidores los bienes y servicios

que satisfacen sus necesidades.

Al combinar producciéon y comercializacion, se obtienen las cuatro utilidades
econdmicas bdsicas: de forma, de tiempo, de lugar y de posesion, necesarias para

satisfacer al consumidor.

La comercializacién se ocupa de aquello que los clientes desean, y deberia servir de

guia para lo que se produce y se ofrece.
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Utilidad de posesion significa obtener un producto y tener el derecho de usarlo o

consumirlo.

Utilidad de tiempo significa disponer del producto cuando el cliente lo desee.

Utilidad de lugar significa disponer del producto donde el cliente lo desee”.

(http://www tradeon.com.ar)

2.12.3 Mejorar la comercializacion del producto/servicio

“La participacion en eventos como ferias y ruedas de negocios pueden poner de
manifiesto la necesidad de realizar cambios internos que implican para el empresario
el realizar acciones y tomar decisiones relacionadas con los elementos integrantes de
lo que conoce como el Marketing Mix. Este tipo de actividades lo llevaran a realizar
esfuerzos que conduzcan tanto a la mejora de su producto o servicio como a la

comercializacion del mismo”. (http://www.negociosgt.com)



Tlustracion 2.5: Las 4ps.

Variedad Lista de Precios
Calidad Descuentos
Disefio Incentivos
Caracteristicas Periodos de pago
Marca Condiciones de crédito
Empaque
Tamafio
Servicios
Garantias
Promocién

Promocnon de ventas Canales
Publicidad Cobertura
Fuerza de ventas Eremodien Surtido
Relaciones Publicas Ubicacion
Marketing directo Inventario

Transporte

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: http://innovacionesmarketing.blogspot.com
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Ilustracion 2.6 :Las 5ps

Las Sps

PRODUCTO

PERSONAS PROMOCION

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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CAPITULO III

3. METODOLOGIA

3.1 Tipo de investigacion

3.1.1 Exploratoria: Se utilizard la investigacion exploratoria para conocer, si
locales de venta de material didactico tienen a disposicién del consumidor material
didéactico elaborado en cuero. Explorar también cual disefio de material didactico
atraerd la mente del consumidor por el cual nos basaremos explorando a ciertas

personas y en qué lugares este producto podra ser comercializado.

3.2 Métodos de investigacion

3.2.1 Método Inductivo

Se analizard solo casos particulares, cuyos resultados serdn tomados para extraer
conclusiones de cardcter general. A partir de las observaciones sistemdticas de la
realidad, se descubrird la generalizacién de un hecho y de una teoria. Se empleara
la observacién y la experimentacion para llegar a las generalidades de hechos que se

repiten una y otra vez.

Este método hard que por medio de la observacion y experimentacién de la creacién

de un nuevo producto sepamos la acogida que este puede tener en las persona.

50
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3.2.2 Observatorio

En esta investigacion se utilizard una guia de observacion siendo este un instrumento
para registro de datos que servird para describir lo que se observa en la fabrica de

calzado Fabeth.

3.2.3 Encuesta

Se utilizar4 esta técnica para recoleccion de informacion, la misma necesitard de un
cuestionario en el que constara de una serie de preguntas sobre hechos y aspectos que
interesan investigar en la creacién de material didactico. La encuesta se realiza a 50
personas en la Universidad técnica de Ambato, carrera de Estimulacion temprana de

la Ciudad de Ambato Provincia de Tungurahua.

3.3 Fuentes de informacion

En este proyecto necesariamente debemos tener en cuenta dos fuentes de

informacion: Fuentes primarias y Fuentes Secundarias.

3.3.1 Fuentes primarias

“Son las que obtenemos generalmente de encuestas, estas deben tener un formato
determinado, el cual no deje al cuestionado con preguntas al aire, es decir: ;Cémo
que quieres?, ya que la cantidad de respuestas pueden ser con demasiados
parametros, los cuales muchas veces no pueden ser cuantificados (por ser demasiado
diversos). Las encuestas creadas para este tipo de fuente, deben de ser claras y lo
mds concisas posibles: mientras la respuesta sea lo mds limitada, serd facil de

cuantificar (Como por ejemplo un si o un no). Las encuestas se deben hacer a un
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gran nimero de personas, esto, para tener una mayor certeza de que los datos

obtenidos serdn validos en un gran muestrario de personas.”

(http://es.wikipedia.org)

3.3.2 Fuentes Secundarias

“Las fuentes secundarias son muy veridicas, esto se debe a que las fuentes que
obtuvieron la informacidon, en muchos casos, son instituciones serias de caracter
publico o privado, o estudiosos del tema cuya reputacioén ya es conocida. Tenemos
una visiéon més amplia del proyecto. En primera instancia se deben consultar las
fuentes secundarias ya que estas nos evitan tener informacién duplicada y nos
ayudan a determinar datos que nos faltan para la solucién de un problema.”

(http://es.wikipedia.org)



CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Encuesta realizada a clientes potenciales

4.4.1 Estudio de la marca y logotipo FABETH

La marca es uno de los elementos mds valiosos en el tema de publicidad, es un signo
distintivo de un producto o servicio en el mercado. La marca tiene que estar a la
mano del logotipo, puesto que este es un elemento grafico que identifica a una
persona, empresa, instituciéon o producto. Los logotipos suelen incluir simbolos

claramente asociados a que es lo que representan.

En el estudio de aceptacion del logotipo ha sido necesario realizar una encuesta en la
que hemos observado, que las personas se sienten atraidas con un logotipo que
contenga varios colores e imagen para conocer el tipo de producto que se estd
ofreciendo. El material didactico necesita de un logotipo en el cual las personas se

sientan atraidas por su color, tamafio y forma.

A continuacion detallamos las preguntas establecidas a 50 encuestados en la
Universidad técnica de Ambato, carrera de Estimulacion temprana de la Ciudad de

Ambato Provincia de Tungurahua.
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Pregunta #1

En una escala del 1 al 6, donde 6 es ‘“muy interesante’” y 1 es ‘“nada interesante”

(,Como de interesante es el nombre del producto para Usted?

Tabla 4.1 :Pregunta 1

0%
0%
0%
18%
40%
42%

100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Giovanna Andrade
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Ilustracion 4.1: Barras Estadisticas

iComodeinteresantees el nombredel
producto?

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Giovanna Andrade

Analisis

Los porcentajes son claros, se observa en la tabla, que el nombre de la marca es
sumamente importante para las personas, el nombre de la marca genera una
satisfaccion en el consumidor. El material did4ctico constard del nombre ya
establecido por su empresa en el afio 1996, cuyo nombre es FABETH, se tomo este
nombre puesto que varias personas identifican a la marca por que se encuentra ya
posesionada en el mercado, también se ha escogido este mismo nombre porque la
empresa necesita dar a conocer al consumidor que FABETH estd preocupada por el

medio ambiente y quiere servir a la ciudadania con productos reciclados.

Cuando una marca es conocida por el consumidor, este no duda en adquirir los
productos de dicha marca, puesto que puede tener varios factores que hace que el
consumidor esté satisfecho con la obtencion del producto. Los factores que percibe

el consumidor generalmente son el de la calidad y durabilidad del producto.
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Pregunta #2

(Cual de estos logotipos considera Usted el ideal para el lanzamiento de
material didactico con la marca Fabeth?

Tabla 4.2: Pregunta 2

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Giovanna Andrade
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Tlustracion 4.2: Grafico Barras estadisticas

¢CUAL DE ESTOS LOGOTIPOS
CONSIDERA IDEAL?

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Giovanna Andrade

Analisis

Como sabemos el logotipo se utiliza para lograr la adecuada comunicacion del
mensaje y la interpretacion por parte del espectador. Se observa estadisticamente que
el logotipo escogido por los encuestados dio como resultado un 52% por ciento de

aceptacion.

La distincién de colores, fuente de texto y simbolo, hizo que las personas eligieran
este logotipo. Se puede observar que en la parte superior del logotipo se ha colocado
un lapiz, este es simbolo de la educacién, en la parte inferior se encuentra la palabra
Material Didactico, para que las personas sepan que producto es el que se esta

ofreciendo.
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Ilustracion 4.3 : Logotipo Fabeth Material Didactico

~ T

Material DidAciic
Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta

4.4.2 Estudio del producto

El producto debe responder a las necesidades de los consumidores, con una
combinacion de atributos: disefio, color, calidad, coste, tamafio, duracidén, etcétera.
Ha sido necesario realizar un andlisis por medio de la encuesta, en la que vamos a
observar que tanto novedoso es el material did4ctico, asi como también si ayudard al
medio ambiente con la utilizacién de materiales reciclados para la fabricacion del

material didactico.
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Pregunta #3

(Alguna vez ha escuchado o ha adquirido material didactico elaborado con
residuos de cuero?

Tabla 4.3: Pregunta 3

16%

84%

100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Giovanna Andrade

Tlustracion 4.4: Grafico Barras estadisticas

¢Algunavez aescuchado o a adquirido material
didactico elaborado con residuos de cuero?

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Giovanna Andrade

Analisis
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El 16% por ciento de la encuesta dijo que si habia escuchado o adquirido material
didéctico elaborado con residuos de cuero, mientras que el 84% por ciento dijo que
no habia escuchado ni adquirido material didactico elaborado con residuos de cuero.
Gracias a este andlisis podemos observar que la fabricacion de material didactico en
cuero no es un producto que se conoce en la poblacion o que exista en su totalidad

en el mercado.
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Pregunta #4

(Cree que el material didactico elaborado con materiales reciclados y residuos
de cuero sea novedoso para las personas?

Tabla 4.4 :Pregunta 4

2%

100%

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta

Tlustracion 4.5: Grafico Barras estadisticas

¢Cree que el material didactico elaborado con
materiales reciclados y residuos de cuero sea
novedoso para las personas?

Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Encuesta
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Analisis

Se puede observar que un 98% por ciento de las personas creen que es novedoso
elaborar material didactico con materiales reciclados y cuero, el implementar un
producto novedoso hace que las personas se sientan atraidas por el producto y mucho
mejor si es con el fin de mejorar el medio ambiente utilizando materiales reciclados.
El 2% por ciento cree que no es novedoso elaborar material diddctico con materiales

reciclados y cuero.
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Pregunta #5

(Cree usted que al elaborar material didactico con materiales reciclados y
residuos de cuero, ayude al medio ambiente a reducir su contaminacion?

Tabla 4.5 :Pregunta 5

Opcién Porcentaje
Si 98%
No 2%
Total 100%

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta

Tlustracion 4.6 : Grafico barras estadisticas

¢éCree usted que al elaborar material didactico
con materiales reciclados y residuos de
cuero, ayude al medio ambiente a reducir su
contaminacion?

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta
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Analisis

Los problemas medio ambientales en la actualidad han ido ocasionando grandes
dafios en el planeta, especialmente en la Ciudad de Ambato, puesto que la gente no
estd acostumbrada a reciclar basura y desecho que pueden ser nuevamente
procesados y utilizados. Segtn la encuesta el 98% por ciento de las personas
considera que utilizando materiales reciclados y cuero ayudard a disminuir la
contaminaciéon ambiental. El material diddctico a vender es realizado con materiales
reciclados, como el plastico, el cartén, la madera y especialmente el cuero que tanto
desperdicio existe. Con la utilizacién de estos materiales se reduciria la
contaminacién medio ambiental en la ciudad de Ambato. Mientras que un 2% de las
personas considera que utilizando los materiales reciclados y el cuero no ayudara a

mejorar la contaminacién medioambiental.
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Pregunta #6

Al momento de adquirir el material didactico, que es lo primero que usted

toma en cuenta?

Tabla 4.6:Pregunta 6

18%

6%

48%

20%

8%

100%

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta

Tlustracion 4.7: Grafico barras estadisticas

¢Al momento de adquirir el material
didactico, que es lo que usted toma en cuenta?

% - e

LA MARCA EL PRECIO LA UTILIDAD ELDISENO DEL LA DURACION
DEL PRODUCTO DEL
PRODUCTO PERODUCTO

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta
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Analisis

Los resultados que arroja la encuesta muestra que el 48% por ciento de las personas,
antes de adquirir material diddctico siempre se basa en la utilidad del producto, la
utilidad se aplica 4 las necesidades directamente que el consumidor requiere del
producto, el 20% por ciento de las personas cree que es importante el disefio del
producto, el disefio es una herramienta importante en la competitividad de una
empresa, y estd muy relacionado con la innovacién, cuando el disefio del producto es

mejor, las personas y consumidores se sentirdn mds atraidos para realizar la compra.

El 18% por ciento de las personas piensa que es importante la marca para obtener el
material didéctico, lograr un reconocimiento de marca implica asociar nuestra marca
a los valores adecuados y transmitir estos valores a través de los canales adecuados,
la estrategia de medios nos posibilitard posicionar nuestra marca en el mercado, esta

estrategia de medios viene definida por el target u objetivo al que nos dirigiremos.

Tan solo un 8% por ciento de los encuestados piensa, que es importante la duracién
del producto, muchas veces las personas no ven necesaria la duracién del producto,
el comprar o adquirir productos lo hacen por intuicién y por usar ese momento sin
importarle la duracién, en otros casos adquieren productos que se encuentran de
moda o por que las demds personas tienen ese producto, ahora las personas no
sienten necesario comprar productos que les dure en un futuro, ahora solo buscan

satisfacer sus necesidades de momento.

En cuanto al precio el 6% por ciento de las personas consideran este factor para el
momento de adquirir el material didactico, el precio suele considerarse el factor
decisivo para finiquitar la compra del producto, pero la encuesta arrojo resultados en
los que el consumidor sea cual sea el precio del producto de todas maneras adquiere

el producto que necesita para satisfacer su necesidad.



Pregunta #7
. Cual de las siguientes caracteristicas le atrae del material didactico?

Tabla 4.7 :Pregunta 7

44%

22%
8%
20%
6%
100%

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta

Ilustracion 4.8:Grafico barras estadisticas

é¢Cual de las siguientes caracteristicas
le atraen del material didactico?

E R —E%—

Funcionalidad Facilidad de Color isen Tamano
uso

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta
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Analisis

El 44% por ciento de las personas, asegura que la caracteristica mas importante que
le atrae es la funcionalidad del material didéctico, es decir lo que el producto puede
hacer y asegurar que el producto funciona tal como estaba especificado. Las
funcionalidad que cumplen el material did4ctico debe estar relacionadas con los
procesos de ensefianza, aprendizaje, los materiales diddcticos cumplen esta funcién
cuando despiertan el interés y mantiene la actividad; esto se produce cuando el
material es atractivo, comprensible y guarda relacion con las experiencias previas de
los alumnos, con su contexto sociocultural y con sus expectativas. Por medio del
adecuado uso y funcionalidad de los materiales didacticos los nifios, basandose en la
observacion, manipulaciéon y experimentacién entre otras actividades, ejercitan
capacidades que les permiten desarrollar competencias correspondientes a las dreas

de aprendizaje.

El 22% por ciento, cree que la facilidad de uso del material didictico es una
caracteristica importante, la facilidad de uso se basa en la necesidad de plantear
disefios centrados para la utilizacién en el usuario. El 20% por ciento es el disefio, el
disefio es mucho mds que un producto bonito; impacta directamente sobre el costo
del mismo, sobre los procesos de fabricaciéon y ademds mejora la imagen y
posicionamiento de la empresa. El 8% por ciento piensa que el color es lo que le
atrae del material didéctico, el color debe estar claramente definido para que
despierten la atencién y curiosidad en los nifios. El 6% por ciento piensa que el
tamafio es una caracteristica importante para el material didactico, el tamafio

adecuado permite la facil manipulacién del material didactico.
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Pregunta #8

¢ Cual de estos productos le parece interesante que se introduzca al mercado?

Tabla 4.8 :Pregunta 8

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta

Tlustracion 4.9: Grafico Barras estadisticas

éCual de estos productos le parece
interesante que se introduzcaal
mercado?

Cubosde Cubosde Movil de Rompecabezas Domino de

numero vocales mariposas texturas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta
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Analisis

Para introducir un producto al mercado es necesario analizar las necesidades de las
personas, es por ello que por medio de la encuesta se ha obtenido los siguientes
resultados: el 32% por ciento de las personas encuestadas, considera interesante el
ingreso al mercado de rompecabezas elaborados con residuos de cuero, el 30% por
ciento de las personas piensa que los cubos de vocales elaborados con residuos de
cuero serd interesante que se introduzca en el mercado, puesto que la textura que
presentara este producto podrd ser manipulada por los nifios que la utilicen. EL 16%

por ciento se interesa en la introduccién del dominé de texturas.

El 12% por ciento considera interesante el mévil de mariposas y un 10% por ciento
de las personas cree que los cubos de nimeros seria interesante introducir en el

mercado.

4.4.3 Empaquetado del producto

El empaque es el recipiente o la envoltura de un producto que tiene la finalidad de
contener, envolver y proteger el nicleo del producto, asi como facilitar su
manipulacién, transporte y almacenamiento. El empaque cumple un papel importante
porque permite al producto hacerlo més atractivo, en este caso el material didactico
debe ser diferenciado de los demds productos de la competencia, y hacerle publicidad

adicional.

Al disenar el empaque es importante considerar cudles son sus funciones bésicas. El
empaque es una herramienta de logistica y de mercadeo y debe cumplir también con
las exigencias del mercado meta, las caracteristicas del producto y las condiciones de
transporte a que se verd sometido el producto hasta llegar a manos del consumidor.
Para cumplir con estas funciones se debe contar con el apoyo del disefio grafico y de
disefio estructural. Jugar con colores, formas, utilizando el logotipo seleccionado por

las personas encuestadas.
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El empaque del material didactico serd hecho de cartoncillo, este
admite impresion gréfica de alta calidad en offset o huecograbado , utilizando este
material protegerd a los productos (material didactico) de cualquier rose, mal
utilizacién etc. La caja presentara en la parte exterior, un adhesivo, el mismo que

expondrd el dibujo del producto a vender.

Por otra parte Fabeth considera necesario utilizar el papel cartén, para asi ayudar al
medio ambiente, las personas que consuman el producto podran reciclar las cajas de
empaque del material didactico ayudando al medio ambiente. Por cada tonelada de
papel que se recoge y se recicla se ahorran dos metros cubicos de vertedero, 140
litros de petrdleo, 50.000 litros de agua y la emisién de 900 kilos de di6xido de
carbono (CO2), uno de los gases de efecto invernadero causante del cambio

climatico.

4.4 .4 Disefio del empaquetado del producto

El disefio grafico de un empaque estard comprendido de diversos aspectos como
son el disefio de identidad, marca, logotipo de la fabrica y otros elementos distintivos

como puede ser el color corporativo, el estilo grafico utilizado por la empresa, etc.

Los colores y las formas también tienen la funcion de atraer la atencidén
del cliente para lo que se ha desarrollado el disefio del empaquetado atendiendo a

criterios de marketing.

El empaquetado refleja gran cantidad de informacion sobre su contenido, es decir
que en cada empaquetado se encontrard el dibujo del producto a ofrecer, la edad en la
que se recomienda la utilizacién del producto, el nimero de piezas y/o unidades del

producto, y la informacién de donde fue elaborado el producto.



Ilustracion 4.10:Grafico de disefio del empaquetado del producto

CUBO DIDACTICO - DIDACTIC CUBE

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta

Pregunta #9
(En qué lugar le gustaria poder comprar estos productos?

Tabla 4.9: Pregunta 9

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Encuesta
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Ilustracion 4.11: Grafico Barras estadisticas

¢En que lugar le gustaria poder
comprar estos productos?

0%

Librerias Tiendas de Otroslugares
venta material
didactico

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Analisis

Es necesario llevar el producto cerca del consumidor final para que este no tenga que
recorrer grandes distancias para obtenerlo y asi satisfacer sus necesidades. Segun los
resultados que arrojaron la encuesta el 62% porciento le gustaria obtener los
productos en tiendas de material did4ctico, esto hace mucho més facil la ubicacion de
lo que el consumidor quiere, las tiendas de material did4ctico provee de un sin
nimero de productos de material didactico, es por ello que las personas se sienten
mads seguras de recurrir a este lugar sin la necesidad de dudar la existencia del

producto en otros lugares.

El 38% por ciento considera que le gustaria adquirir el material didactico en las

librerias, puesto que en estos lugares venden material para el aprendizaje.



CAPITULO V

5. LA PROPUESTA

5.1 Analisis de la situacion actual del desperdicio de cuero en el

proceso de elaboracion de calzado.

5.1.1 Proceso de adquisicion de materia prima: cuero

Para la elaboracion de calzado se necesita una variedad de tipos de cuero los mismos
que para adquirirlos es importante tener varios proveedores, porque no todos

elaboran los diferentes terminados que se necesita para la elaboracion de calzado.

Los proveedores, el momento de realizar la entrega de los paquetes de cuero a la
fabrica y una vez revisados por el drea de bodega, las medidas de las bandas se
encuentran marcadas ya sea en pies o en decimetros, pero he aqui el problema que
las medidas marcadas en cada banda no son siempre las correctas, muchos
proveedores de cuero venden su producto con un piesaje incorrecto al marcado.

A continuacién se detalla la proveeduria de cuero de Calzado Fabeth.
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Ilustracion 5.1: Proveeduria de cuero a Calzado Fabeth

CRISTIAN MORETA

. DIEGO GARCES

. LUZ GOMEZ

. WASHINGTON SERRANO
. GUIDO PULLUTAXI

. PATRICIO DIAZ

Fuente: CALZADO FABETH (2011)
Elaborado por: Giovanna Andrade (2011)

5.1.2 Proceso de produccion de calzado en el drea de cortado

Antes de empezar a producir el calzado, el drea de Bodega es la parte fundamental
para realizar los procesos de produccidn, el bodeguero, se encarga en el despacho

correspondiente de cuero para el empleado o trabajador.

Cabe recalcar que el momento que se empieza a despachar el cuero al empleado,
para que realice el corte del material, cada modelo de zapato tiene una medida
estdndar, la misma que indica el total de piesaje que se necesita para elaborar un par,
es decir que si un modelo X tiene la medida de 5.75pies y el cliente pide 10 pares del
modelo X, esto serd calculado 5.75pies x 10pares del modelo X, de este cédlculo se
obtendrd el total de pies en cuero que necesita el empleado para realizar dicho
trabajo, del cortado de piezas para los zapatos .

Es por esta razén que varias veces al empleado le falta cuero por el hecho de que las

bandas se encuentran mal medidas por el proveedor.
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Pero no solo el problema viene del proveedor, sino que también el empleado, el
momento de realizar su trabajo de cortado desperdicia el cuero, es decir que las

piezas son mal acomodadas y utilizadas al momento de realizar el corte final.

5.1.3 Retazos y desperdicios de cuero

Una vez terminada la orden de produccion los desperdicios son entregados a bodega,
para que realice los respectivos cdlculos de sobrantes de cuero, pero muchas veces
estos retazos no pueden ser utilizados para una siguiente orden de produccién, por

diferentes razones:

1. Las piezas de los zapatos pueden ser muy grandes comparadas a los

retazos existentes en bodega.

2. Los retazos pueden encontrarse con fallas como lacras las mismas que

no pueden ser utilizadas.

3. Los retazos existentes en bodega pueden ser de diferente tono de

cuero del que el cliente pidio.

4. Muchas veces el cliente pide una sola vez el calzado de un tono de
color haciendo que este no pueda ser utilizado en otros pedidos

futuros.

La cantidad de desperdicios que genera la fabrica de calzado fabeth es de un 10% por
ciento en banda de cuero, es decir que cada vez que se realizan despachos de cuero
existe este valor de desperdicio. Cabe recalcar que los cueros varian segun su tipo, es
decir que entre estos desperdicios encontramos cuero nubuck, gamuza, penaflor y

napa.
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5.2 Fabricacion del material didactico

5.2.1 Generacion de la idea

La idea de la fabricacién de material didactic1 es generada a partir de un andlisis,
p1r la falta de pr1 ducti s ¢1 n material de cuer1 para la enseflanza de l1 s nifi1 s. Segtin
una encuesta que hemi s realizad1 a distribuidi ras de material didéctici, estas n1
presentan priductis a la venta elabiradis en cuer1, de ahi nace la idea de p1der
brindar un priducti nuevi a lis cinsumidires, siend1 este priducti recicladi a

través de un desperdici1 de cuer1 utilizad1 en la elab1 racion de calzadi .

El cuert1 m1 es un material téxici, fabricar material didactici para nifii s en cueri ,
hard que ellis n1 se expingan a algin peligr1 futur1 cin la utilizaciéon de este

pri ducti .

Cimi primer priducti a presentar creami s el cub1 c1n vicales, el mismi que serd
utilizad1 en I1 s nifi1 s para meji r el aprendizaje de las vi cales, este pr1 ducti c1 nstara

cin c1 li res llamativi s.



5.3 Diseiio y fabricacion del material didactico

5.3.1 Cubo con vocales Patron
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5.3.2 Proceso de fabricacion

Materiales

Tabla 5.1: materiales del cubo de vocales

MATERIAL MEDIDA

Pren e
GUAYPE 50 GRMS (relleno del cubo)

CUERO 3cm ancho x 4cm largo
(5 Vocales del cubo )

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Procedimiento

* Una vez disefiado el cubo virtualmente con medidas de Scm en todos sus
lados, procedimos a elaborar un patrén del cubo para asi poder utilizar como
modelo a seguir en los diferentes cubos que se fabrique en el futuro. Este
patrén servird también para realizar el respectivo corte de cuero para el

momento de forrar el cubo.
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Ilustracion 5.2: Grafico del molde del cubo

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Se ray6 el patrén del cubo de 7.5cm x 7.5cm en un papel cartén,
inmediatamente se procedid a recortar para asi darle forma, se pego sus lados
y se relleno el cubo con 20grms de guaipe para que el cubo quede con un

peso tolerable.

Tlustracion 5.3 :Grafico del corte del molde del cubo

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion



Ilustracion 5.4: Grafico Cubo por armar

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Tlustracion 5.5: Grafico Relleno del cubo

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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Ilustracion 5.6 : Grafico Cubo armado

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

* Una vez que el cubo fue armado, se procede a rayar el cuero con el molde
dejando un centimetro mds para asi el momento de forrar el cubo poder unir

todas las piezas para que encajen perfectamente.

Ilustracién 5.7: Grafico Recorte del forro para el cubo

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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Tlustracion 5.8: Grafico forrado del cubo

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

* Como siguiente paso utilizando el patrén de las vocales con medidas: Scm de
largo y 4,5cm de ancho, procedi a pegarlas en papel cartéon de 0,5cm de
espesor, esto ayudard a que las vocales al momento de manipularlas para el
cortado sean firmes y no se rompan en el proceso, es importante recalcar que

todo patrén o disefio debe ser pegado en el papel carton.

Ilustracion 5.9: Grafico Moldes de vocales

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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Se recortd las vocales utilizando una chaveta para poder llegar mas facilmente

a los lugares que las tijeras no lo podrian lograr.

Tlustracion 5.10: Grafico Recorte moldes de vocales

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
Obtenido las vocales en carton, se seleccionan varios retazos de cuero de
colores existentes en bodega, la seleccién de cuero es muy importante en
tanto a su color , segin los estudios realizados los nifios se sienten mucho
mas atraidos a material didactico colorido, el jugar con los tonos hard que el

nifio preste mds atencién en el material.

Tlustracion 5.11 : Grafico Recorte de vocales en cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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* Obtenidas las vocales de cuero, pegamos en cada una de las partes del cubo.
Para este proceso se utilizé pega PU POWER y pega BRUJITA para que con
la manipulacién las vocales no se salgan de su lugar.

Se incorporé un animalito en un costado del cubo, puesto que hubo un
espacio sobrante, en este caso fue un cerdito el mismo que ayudard a atraer la

atencidn del nifio para el uso del cubo.

Ilustracion 5.12 :Grafico Pegado de vocales

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Tlustracion 5.13: Grafico cerdito en cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion



5.3.3 Costos

Materia Prima

Tabla 5.2 :Presupuesto de Cubo de cartén

Presupuesto
Total de Valor
Pliego de | Medida cubos Precio - total
. . . # de cubos Procedimiento
carton de cubo | obtenidos | pliego cubo
del pliego carton
100cm de 15
Qugox | 236MX | ynidades | $3.00 | 15und. $3.00 / 15und $c?§2so
’ de cubos ’
de ancho
$0,20ctvs.
TOTAL (cada
cubo)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente Investigacion
Tabla 5.3: Presupuesto de Cuero para forrado del cuero
Presupuesto
Medida Total Precio Total
Medida de Valor
. de del - - cuero
del pie de caras . Procedimiento por Procedimiento
cuero forro deun | P cara para
cubo . cuero forro
pie
28emx | Temx | o4 6188 51888 $024 |$024 X 6(caras | $ 144
28 cm 7cm © K ’ ctvs. de cubo) ctvs.
caras
$1.,44ctvs.
(cuero
TOTAL para
forrado del
cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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Tabla 5.4 : Presupuesto de Vocales en cuero

Presupuesto
. Total .
. Medida Precio Total
Medu_ia de de del . Valor _ cuero
del pie ] vocales . Procedimiento Procedimiento
de cuero | Y2€21eS | “4eun pie por cara para
cuero pie cuero forro
28cmx | 3cmx | 49und $0,04 $0,04 X
28 cm 4cm vocales $1.88 $1.88/49 ctvs. 6(vocales) 0.24ctvs.
$0,24ctvs.
TOTAL (vocales)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Tabla 5.5: Presupuesto de pega UHU

Presupuesto
Uhu Precio Se ocupa Procedimiento Total de uhu ocupada
lund $2,50 V4 $2,50/ 4 $0,63 ctvs.
TOTAL $0,63 ctvs. (cada cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Tabla 5.6: Presupuesto pega amarilla

Valor pega amarilla
$0,10 ctvs.

TOTAL $0,10 ctvs. (en cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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Tabla 5.7: Presupuesto guaype relleno

Valor de guaype

$0,05 ctvs.

TOTAL $0,05 ctvs. (en cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Tabla 5.8 : Presupuesto caja

Valor caja

$0,20 ctvs.

TOTAL $0,20 ctvs. (unidad)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Total materia prima

Tabla 5.9 : Total Materia prima

Materia prima Costo
Cubo de cartén $0,20
Cuero para forrado del cubo $1.44
Vocales en cuero $0,24
Pega uhu $0,63
Pega amarilla $0.10
Guaype relleno $0,05
Caja $0,20

Total materia prima $ 2,86 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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Costos Directos

Tabla 5.10: Servicios basicos

Servicios basicos Valor
Agua $0,02
Luz $0,03
Teléfono $0,03

$ 0,08 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Tabla 5.11 : Presupuesto mano de obra

Dias Total de cubos al
Detalle trabajo Procedimiento mes
una persona realiza
12und de cubos al dia 20 dias 20(dias) x 12und (cubos) 240und

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Presupuesto

Sueldo bisico Total de cubos al

Costo total de mano

mes de obra
$ 292,00 240und $1,22 ctvs.
TOTAL $1,22 ctvs. (cada

cubo elaborado)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Tabla 5.12: Presupuesto varios

Movilizacion

$0,10ctvs.

Total $0,10ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla 5.13 : Precio del cubo de vocales

Materia Costos | Mano de Utilidad Precio
prima directos obra Varios | Total 25% total
$2,86 $0,08 $1,22 $0,10 | $4.26 $1,07 $5,33

Precio del
cubo $5,33

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion
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5.3.4 Cubo con nimeros Patron

91

7.5¢n

DU RTA
“'_)SII-_J“\!.'\\!! '\

NEGRO
o

v

. N N
RN (v ¢ ko ___kewmo___
5 o
rs] U DU T ATA N A NN YN AR Z
) “3' /= -N A\ “'_)’.\ll-_.ﬁ“‘x!. N\ "_‘All-_.f“‘h'\\lxwlu 'éll-_.f“‘h'\\ '\ (é'
N - = - - -—— ) S -—— - N = = - -——
IS (NEals) [$5eTs}

umg'z

ouf

2,5¢cm




92

5.3.5 Proceso de fabricacion

Materiales

Tabla 5.14 :Materiales del cubo de numero 1

MATERIAL MEDIDA

e e

Cuero 3cm ancho x 4cm largo

(5 nimeros del cubo )

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente Investigacion

Procedimiento

* Observando el proceso del cubo de vocales, realizamos lo mismo en este cubo
de numeros 1, con el patréon de cubo con las medidas ya establecidas
procedemos a cortar en papel cartén para luego darle la forma e ir uniendo

sus lados .

* Dejamos el lado superior abierto para rellenar el cubo con 20grs. de guaipe, el

mismo que dard mds consistencia y peso al producto.
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Ilustracion 5.14:Grafico Relleno del cubo

Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion

* Una vez unidas las partes del cubo, se procede a cortar el forro con cuero de
especificaciones “NAPA” en color blanco, se ha escogido este color para que
los nimeros sobresalgan en el producto y sea de mucha mds visibilidad e

interés del nifio que vaya a interactuar con él.

* Se procede a cortar los niimeros 1(uno) en gamuza color negro y rojo, segiin
estudios realizados los bebés recién nacidos prefieren ver objetos con disefios
en blanco y negro o en colores muy contrastantes, es por ello que se decidi6
hacer en este color para que haya una respuesta positiva en la estimulacién
del bebe. A continuacién se dibujo el corazén en el gamuza y se procedid a

recortar como se muestra en la imagen.
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Ilustracion 5.15 :Grafico Recorte del corazén en cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.16 :Grafico Recorte del corazén en cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

* El cubo va dando forma, se pego en sus lados los pedazos de cuero de nimero

1(uno) y el corazén, y asi hemos obtenido el cubo de numero 1 (uno).



Ilustracion 5.16 : Grafico del cubo de numero 1

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.17 :Grafico del cubo incorporado un oso de cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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5.3.6 Costos

Materia Prima

Tabla 5.15 : Presupuesto cubo de cartén

Presupuesto
. . Total de . Valor
Pil:ft%ge g/zecdl:gz obctgggj 0s l;)fiicglg # de cubos Procedimiento total C}lbo
. carton
del pliego
100cm de 15
owgo X | 23MX | ypidades | $300 | 15und. $3.00/ 15und %020
’ de cubos :
ancho
$0,20ctvs.
TOTAL (cada
cubo)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.16 : Presupuesto cuero para forrado del cubo
Presupuesto
Total
Medida| de |Precio Valor Total
Medida de caras del | Procedimiento por Procedimiento cuero
del pie de | forro | deun | pie cara para forro
cuero cubo pie | cuero
Sund 024 | $024 x 6(caras | $ 144
28cmx | 7cm x de $1,88/8 t’ ’d bo) ¢ K
28 cm 7cm caras | $1,88 ctvs. ¢ cubo ctvs.
$1.,44ctvs.
(cuero
TOTAL para
forrado del
cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tabla 5.17 :Presupuesto nimeros en cuero

97

Presupuesto
Medida Mi;hda Total de | Precio Valor Total
. e p . — —
del pie ntimeros | MAmMeros del pie | Procedimiento | por | Procedimiento cuero
de cuero cuero de un pie | cuero cara para forro
28 cm X 3cm x 49und $0.,04 $0,04 x
28 cm 4cm nimeros $1.88 $1,88/49 ctvs. 6(nimeros) 0.24ctvs.
TOTAL $0224ctv§.
(ndmeros)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.18 :Presupuesto pega UHU
Presupuesto
Uhu Precio Se ocupa Procedimiento Total de uhu ocupada
lund $2,50 A $2,50/4 $0.63 ctvs.
TOTAL $0,63 ctvs. (cada cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuent

e: Investigacion

Tabla 5.20 : Presupuesto pega amarilla

Valor pega amarilla

$0,10 ctvs.

TOTAL

$0,10 ctvs. (en cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Tabla 5.20: Presupuesto guaype relleno

Valor de guaype
$0,05 ctvs.
Total $0,05 ctvs. (en cubo)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.21 :Presupuesto Caja
Valor caja
$0,20 ctvs.
Total $0,20 ctvs. (unidad)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Total materia prima
Tabla 5.22 : Total materia prima
Matera prima Costo
Cubo de cartén $0,20
Cuero para forrado del cubo $1.44
Numeros en cuero $0.24
Pega uhu $0,63
Pega amarilla $0.10
Guaype relleno $0,05
Caja $0,20
Total materia prima $ 2,86 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Costos Directos

Tabla 5.23 : Servicios basicos

Servicios basicos Valor
Agua $0,02
Luz $0,03
Teléfono $0,03

$ 0,08 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.24: Presupuesto Mano de obra

Dias Total de cubos al
Detalle trabajo Procedimiento mes

una persona realiza

12und de cubos al dia 20 dias 20(dias) x 12und (cubos) 240und

Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Presupuesto
Total de cubos al | Costo total de mano

Sueldo basico

mes de obra

$292,00

240und $1,22 ctvs.

TOTAL

$1,22 ctvs. (cada
cubo elaborado)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion




Tabla 5.25 : Presupuesto varios

Movilizacion $0,10ctvs.

TOTAL

$0,10ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla5.26: Precio del cubo de nimero 1

100

Costos Mano de Utilidad
Materia prima directos obra Varios Total 25% Precio total
$2.86 $ 0,08 $1.22 $0,10 $426 $ 1,07 $533
precio del
cubo $5,33

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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5.3.7 Domino de Texturas Patron




5.3.8 Proceso de fabricacion

Materiales
Tabla 5.27 :Materiales del domino de texturas
Material Medida
Tabla triplex 12cm largo x 6cm ancho
Cuero 5,5¢cmx5,5cm
Pega UHU
Pega Brujita
Marcador
Caja lund
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Procedimiento

102

Se toma la plancha de tabla triplex y se mide 13cm de largo y 7cm de ancho,

se raya estas medidas cuatro veces porque queremos obtener 4 rectingulos en

total. Se procede a cortar las piezas en la maquina cortadora de madera.

Una vez obtenidos los rectdngulos se lleva a la pulidora, la misma que

permite que se pierda toda zona dspera de la tabla dejando asi liso sus cuatro

bordes.
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Ilustracion 5.19 : Grafico Pulimiento de triplex

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.20: Grafico Pulimiento de triplex

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

* Como siguiente paso procedemos a rayar por la mitad el rectangulo utilizando

un marcador permanente punta fina.
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Tomamos retazos de cuero con texturas lisas, protuberantes y peludas. Con la
ayuda de un compds de trabajo que se utiliza para la elaboracién del calzado,
medimos Scm en el drea del circulo, cortamos y obtenemos los circulos de
cuero.

Tlustracion 5.21: Grafico Recorte de texturas en cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.22: Grafico Recorte de texturas en cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Se pega los circulos de cuero en los rectdngulos de madera triplex, utilizando

pega UHU power y la pega brujita para que se adhiera fuertemente y asi no
sufrir a futuro con despegues.
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Tlustracion 5.23: Grafico Adhesion de la textura en la triplex

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Se obtiene el producto terminado, se ha realizado cuatro rectangulos los

mismos que irdn empaquetados en una caja con las medidas de las mismas.

Ilustracion 5.24 : Grafico texturas en cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



5.3.9 Costos

Materia Prima

Tabla 5.28 : Presupuesto de tabla triplex

106

Presupuesto
Tabla triplex V. unitario de
(medida de Total de texturas Costo.de tabla Procedimiento | tabla triplex
triplex
plancha) 12cmx6¢cm
2gem nf“llgrhg%" 32und (de una plancha) $3,00 $3,00/32und | $0,09ctvs.
$0,09ctvs.
TOTAL (cada
rectangulo
triplex)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.29: Presupuesto cuero
Presupuesto
Mgdida de Medida un | Total de circulos COSt.O de _— CO?“’ total de
circulos . . un pie de Procedimiento circulo de
pie de cuero | de un pie de cuero
cuero cuero cuero
Scm x S5cm | 28cm x 28cm | 16und de circulos $1,88 $1,88/16(und) $0,12ctvs.

Elaborado por: Giovanna And

Fuente: Investigacion

TOTAL

$0,12ctvs.(cad
a circulo de
cuero)

rade

Tabla 5.30: Presupuesto marcador y pega

Material Costo
Marcador y pega brujita 0,03ctvs.
TOTAL 0,03ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Tabla 5.31: Presupuesto pega UHU

Total materia prima

Costos Directos

Presupuesto
. Se o . Total de uhu
Uhu Precio ocupa Procedimiento ocupada
lund $ 2,50 A $2,50/4 $0,63 ctvs.
TOTAL $0,63 ctvs. (cada
cubo)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.32:Total materia prima

Matera prima Costo
Tabla triplex $0,09¢tvs.
Cuero $0,12ctvs.
Marcador y pega $0,03ctvs.
Pega uhu $0,63ctvs.
Total materia prima $0,87ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.33: Servicios Basicos

Servicios basicos Valor
Agua $0,02
Luz $0,03
Teléfono $0,03

$ 0,08 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tabla 5.34 : Presupuesto mano de obra

Detalle Dlas. Procedimiento Total de
trabajo texturas al mes
una persona realiza p
100und de texturas al | 20 dfas | 20(dias) x 100und 2.000und
dia (texturas)
Presupuesto
P Total de texturas | Costo total de mano
Sueldo basico
al mes de obra
$ 292,00 2.000und $0,15 ctvs.
TOTAL $0,15 ctvs. (cada
textura)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.35 : Presupuesto varios

Movilizacion $0,10ctvs.
Caja $0,20ctvs.
TOTAL $0,30ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla 5.36 : Precio del domino de texturas

Materia | Costos Mano . .. Utilidad | precio
prima | directos | de obra Varios | Total Procedimiento 25% total
$0,87 $0,08 $0,15 $030 | $1,40 | $1,40 x4un=$5,60 | $1,40 $7,00

Precio de
cajade | $7,00
texturas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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5.3.10 Moévil de Mariposas Patron

Mariposa Cuerda Base

7cm
17cm
11cm

7,5¢cm

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



5.3.11 Proceso de fabricacion

Materiales

Procedimiento

Tabla 5.37: Materiales del movil de mariposa

Material

Sintético

Papel brillo

Cuerda sintetica

Remaches

Argolla

Pega brujita

Medida

20cm x 8cm

6und

lund

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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¢ Como primer paso necesitamos la base para empezar a realizar el mévil. En

esta base de plastico viene incorporado el pegamento que se utiliza para la

maquina armadora de zapatos, una vez terminada la pega se obtiene la base
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de pléstico, he visto necesario utilizar este material puesto que contamos con

varios de ellos en la empresa.

Ilustracion 5.25: Grafico Carrete de plastico

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.26: Grafico Carrete de plastico

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Procedemos a medir y a recortar el sintético de 24cm x 24cm, para empezar a
forrar nuestra base, hemos utilizado colores claros para llamar la atencién de

los nifios que van a utilizar este movil.

Ilustracion 5.27 : Grafico Carrete de plastico

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Pegamos el forro de sintético en la base de pldstico utilizando la pega PU
power y la pega brujita. A continuacién recortamos el papel brilloso de 20cm

de largo para forrar la parte cilindrica de la base.

Tlustracion 5.28 : Grafico Forrado del carrete de plastico

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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* Terminado el forrado, cogemos los retazos de cuero que han sobrado de la
produccion de calzado y empezamos armar el gusano utilizando la pega PU
power y la pega brujita. Con un marcador damos los toques finales

agregandole los ojos y la sonrisa al gusano. Pegamos el gusano en la parte

superior del mévil.

Tlustracion 5.29 : Grafico Gusano en cueros de colores

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Iustracion 5.30: Grafico Adhesion del gusano de colores

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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* Con la ayuda del molde de 7,5 x 7cm cortamos la mariposa en el cuero,
unimos las mariposas con una costura, esto permitird que las mariposas no se

deshagan o se rompan el momento de manipularlas.

Iustracion 5.31: Grafico Mariposa de cuero

T SR I

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
* Se realizé un orificio en la parte centro superior de la mariposa con la ayuda
de un picador, tomamos la cuerda de 17cm de largo y la pasamos por este
orificio, hacemos un nudo para que la mariposa se quede sostenida.
Realizamos unos orificios en la base del moévil e introducimos las cuerdas
previamente amarradas con las mariposas.

Ilustracion 5.32: Grafico Carrete de plastico terminado

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



115

Tlustracion 5.33: Grafico Mariposa con cuerda

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.34: Grafico Cuerda en el Carrete de plastico

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Ilustracion 5.35 : Grafico Carrete de plastico adherida la cuerda

Con mariposas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.36: Grafico Mévil de mariposas

S |

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tomamos los remaches y los fijamos con los tornillos en la base del mévil,

esto nos servird para sujetar a los cordones.

Tlustracion 5.37 : Grafico parte superior del moévil de mariposas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.38 :Grafico Mévil de mariposa sujeto a cuerdas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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* Para la unién de las tres cuerdas utilizamos un aro en la parte superior, el

mismo que nos ayudara a colgar el mévil.

Ilustracion 5.39 : Grafico Soporte del mévil de mariposa

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

* Se ha terminado el proceso de fabricacion del mévil, el producto es colocado
en una caja previamente elaborada para su venta, el mévil se lo podréd usar
como una especie de titere es decir la mano manipulara el movimiento del
moévil o a su vez se lo podré colgar en lugares donde el consumidor creyere

conveniente.



5.3.12 Costos

Materia Prima

Tlustracion 5.40: Grafico Mévil de mariposa terminado

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.38 :Presupuesto de cuero para mévil

Presupuesto
Medida Costo | Total de Costo Costo
de un pie d.e un | maripos | Procedimie | de una Procedimie tota_l de
de cuero | P'€ de as en nto maripo nto maripos
cuero movil sa as
28cm x | $1,88ct 10und $1,88/ $0,19¢t | $0,19x10un | $1,90ctv
28cm VS. 10und VS. d S.
TOTAL $1,90ctv

S.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tabla 5.39 : Presupuesto sintético para movil

Presupuesto
Costo
Tol:;zldde ngto total de
P . Costo del | Procedimient Procedimient | sintético
Sintético | salientes forro
de un metro 0 para 0 para
metro movil fm:rp
movil
Imetro | 24und | $3,50 | $3,50/24und $0’VlSSCt $0’15;‘rf)‘;nd(f° $0.45ctvs.
TOTAL $0.,45ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.40: Presupuesto fomix para mévil

Presupuesto
Total de

Medida del und Costo de . Costo de
. . plancha Procedimiento fomix en

fomix salientes de fomi movil

la plancha X Vi
120(‘;%1’;%15"“1 28und $2,16¢tvs $2,16/28und | $0.07ctvs.
TOTAL $0,07ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.41: Presupuesto papel brillo

Presupuesto
Medida del Total de und Costo de Costo de
papel brillo salientes del papel brillo | Procedimiento | papel brillo
ad papel brillo a4 a en movil
20cm x 8cm 3und $0,50ctvs $0,50 / 3und $0,17ctvs.
TOTAL $0,17ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Tabla 5.42 : Presupuesto carrete de plastico
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Material Costo
Carrete 0.,40ctvs.
TOTAL 0,40ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.43 : Presupuesto cuerda sintética

Presupuesto
Material C:):;(t)r:l)el Costo total de
Procedimiento cuerda en movil
Cuerda sintética 2metros $0,30ctvs.
$0,30x2m=%$0,60ctvs $0,60ctvs.
TOTAL $0,60ctvs. (en un
movil)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.44 : Presupuesto cuerda de cabuya
Presupuesto
Material Costo del Costo total de cuerda
metro o . P
Procedimiento cabuya en movil
$0,30/100cm=%$0,003ctvs
Cuerda de cabuya 82cm $0,30ctvs. $0,03ctvs x $0,25¢tvs.
82cm=%$0,25c¢tvs
TOTAL $0,25¢tvs. (en un movil)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tabla 5.45: Presupuesto remaches, ganchos, argolla

Presupuesto
Materiales Unfl en Costo Procedimiento Total
movil
Remaches 6und $0,02ctvs. 6und$>6 %02’02 = $0,12ctvs
Ganchos 6und $0,06ctvs 6und$>6 $206’O6 = $0,36¢tvs
Argolla lund $0,25¢ctvs $0,25¢tvs. $0.,25¢tvs
TOTAL $0,73ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.46: Presupuesto pega brujita
Presupuesto
Brujita Precio Se ocupa | Procedimiento Total de uhu
ocupada
lund $2,40 %) $240/2 $1,20 ctvs.
TOTAL $1,20 cgvs. (cada
movil)
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.47 : Presupuesto pega amarilla
Material Costo
Pega amarilla $0,20ctvs.
TOTAL $0,20ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Total materia prima

Costos directos

Tabla 5.48: Total materia prima

Matera prima Costo
Cuero $1.,90ctvs.
Sintético $0.,45ctvs.
Fomix $0,07ctvs.
Carrete $0.,40ctvs.
Papel brillo $0,17ctvs.
Cuerda sintética $0,60ctvs.
Cuerda cabuya $0,25¢tvs.
Remaches, ganchos,argolla $0,73ctvs.
Pega brujita $1,20ctvs.
Pega amarilla $0,20ctvs.
Total materia prima $5,97ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.50 : Servicios basicos

Servicios basicos Valor

Agua $0,02

Luz $0,03

Teléfono $0,03

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tabla 5.51 : Presupuesto mano de obra
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Dias . Total de movil al
Detalle trabajo Procedimiento mes
una persona realiza 6und | 5 g0 | 20(dfas) x 6und (mévil) 120und
de movil al dia

Presupuesto

Sueldo basico

Total de mévil al

Costo total de mano

mes de obra
$ 292,00 120und $2.43 ctvs.
$2.,43 ctvs. (cada
TOTAL ’ movil)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.52 : Presupuesto varios

Movilizacion $0,10ctvs.
Caja $0,52ctvs.
Total $0,63ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion




Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla 5.52 : Precio del mévil de mariposas

Materia Costos Mano de Varios Total Utilidad Precio
prima directos obra 25% total
$597 $0,08 $243 $0,63 $9,11 $2,28 $11,39

Precio del
movil de $11,39
mariposas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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5.3.13 Rompecabezas Dinamico Mr. Tie
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5.3.14 Proceso de fabricacion

Materiales
Tabla 5.53 : Materiales de rompecabezas Mr. tie
Material Medida
Tabla triplex (2und) 27cm x 27cm
Cuero 1 pie
Pega amarilla
Pega brujita
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Procedimiento
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* El patrén del rompecabezas se redibuja en la tabla triplex esto facilitard el

momento de realizar el corte con la maquina cortadora de madera.

Ilustracion 5.41 : Grafico Recorte de triplex

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Ilustracion 5.42 : Grafico Recorte de triplex

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Se cortd todas las piezas del rompecabezas en la maquina cortadora, para que
las piezas tengan un mejor terminado se paso una por una en la méquina
pulidora para corregir ciertos trozos de madera que generan astillas y puedan

causar dafio a las personas, en este caso nifios que lo pueden manipular.
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Ilustracion 5.43 : Grafico Puliendo piezas triplex

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.44: Grafico puliendo piezas triplex

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Se mide la tabla triplex con medidas de 27cm x 27cm para realizar el marco

en donde ira encajado el rompecabezas.

Ilustracion 5.45 : Grafico Base del rompecabezas Mr. Tie

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.46 : Grafico Base del rompecabezas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tlustracion 5.47 : Grafico Union de bordes del rompecabezas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.48 : Grafico Union de bordes del rompecabezas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Utilizando una chaveta se corta el cuero para forrar las piezas del
rompecabezas, se selecciona los retazos de cuero de varios colores que

existen en el desperdicio de la produccién de calzado.
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Para que el cuero adherido en las piezas del triplex sea mas fuerte, se utiliza
pega brujita, esto permite que el cuero no se salga el momento de su
manipulacién. Con este proceso se continda forrando cada una de las piezas

existentes en el rompecabezas.

Tlustracion 5.49 : Grafico adhesion de cuero en piezas del rompecabezas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.50: Grafico adhesion de cuero en piezas del rompecabezas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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El rompecabezas se colocara en una caja, en cuya parte frontal ird el dibujo

del rompecabezas para facilitar el armado.

Ilustracion 5.51 : Grafico rompecabezas Mr. Tie

0 Q

» D

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

5.3.15 Costos

Materia Prima

Tabla 5.54 : Presupuesto cuero rompecabezas Mr. Tie

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Presupuesto
. Costo de
Medida de | Costo de Cuero cuero en Costo total
un pie de | un pie de | utilizado en | Procedimiento rompecabeza | de cuero
cuero cuero rompecabezas p S

28cm x . $1,88 x 1pie
28cm $1,88ctvs. un pie =$1.88ctvs $1,88ctvs. $1,88ctvs.
TOTAL $1,88ctvs.




Tabla 5.55: Presupuesto tabla triplex
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Presupuesto
Costo de
Medida de Costo de Numero de tabla triplex Costo
tabla . - total de
tabla . tabla triplex | Procedimiento en
. triplex e tabla
triplex utilizada rompecabeza .
vau S triplex
27cm X $2,00 x21und =
2Tem $2.,00ctvs 2und $4.00 $4.00 ctvs. $4.00ctvs.
TOTAL $4,00ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.56: Presupuesto pega amarilla
Material Costo
Pega amarilla $0,50ctvs.
Total $0,50ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.57 : Presupuesto pega brujita
Presupuesto
Brujita Precio | Se ocupa| Procedimiento Total de uhn
ocupada
lund $2,40 %) $240/2 $1,20 ctvs.
TOTAL $1,20 ctvs. (cafla
rompecabezas)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Total materia prima

Costos directos

Tabla 5.58: Total materia prima

Matera prima Costo
Cuero $1,88ctvs.
Tabla triplex $4.,00ctvs.
Pega amarilla $0,50ctvs.
Pega brujita $1,20ctvs.
Total materia prima $7,58ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.59: Servicios basicos
Servicios basicos Valor
Agua $0,02
Luz $0,03
Teléfono $0,03
$ 0,08 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.60: Presupuesto mano de obra

Total de
Dias rompecabezas al
Detalle trabajo Procedimiento mes
una persona realiza
6und rompecabezas 20(dias) x 6und
al dia 20 dias (rompecabezas) 120und
Presupuesto
Total de
Sueldo basico rompecabezas al Costo total de mano
de obra
mes
$ 292,00 120und $2.43 ctvs.
TOTAL $2,43 ctvs. (cada
rompecabezas)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tabla 5.61 : Presupuesto varios

Movilizacion $0,10ctvs.
Caja $0,52ctvs.
Lijas $0,25¢tvs.
Total $0,87ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla 5.62 : Precio rompecabezas Mr. tie

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Materia Costos Mano de . ors Precio
prima directos obra Varios Total | Utilidad 25% total
$7,58 $0,08 $243 $0.,87 $ 10,96 $2,74 $ 13,70

Precio del $ 13,70
rompecabezas
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5.3.16 Rompecabezas De Figuras Geométricas
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5.3.17 Proceso de fabricacion

Materiales
Tabla 5.63 : Materiales Rompecabezas de figuras Geométricas
material medida

Tabla triplex (2und) 27cm x 27cm

Cuero 1 pie

Pega amarilla

Pega brujita

Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion

Procedimiento

* Se adhiere el patrén con el dibujo en la tabla triplex de 27,5cm x 27,5¢cm, y
cortamos utilizando la mdquina cortadora de madera. Asi se obtendrd las

piezas separadas del rompecabezas.
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Tlustracion 5.52 : Grafico Molde rompecabezas Figuras geométricas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

* Utilizando la mdquina cortadora para obtener las piezas del rompecabezas.

Ilustracién 5.53: Grafico Corte rompecabezas Figuras Geométricas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Utilizando los retazos de cuero, cortamos las figuras geométricas para forrar

cada pieza del rompecabezas. Pegamos utilizando pega amarilla y brujita.

Ilustracion 5.54 : Grafico Corte forro rompecabezas de Figuras geométricas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tlustracion 5.55 : Grafico corte forro rompecabezas de Figuras geométricas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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* Realizamos el marco para el rompecabezas midiendo exactamente, para el
momento de armar no encontrar espacios demasiados grandes en el que

encajarén las piezas del rompecabezas.

Ilustracion N° 5.56 : Grafico Base de rompecabezas de Figuras geométricas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

* Por ultimo se colocan las piezas dentro del marco del rompecabezas, asi
obtenemos el rompecabezas de figuras geométricas el mismo que ayudard a
los nifios a diferenciar cada una, por que se encuentran forrados de diferentes
colores. Este rompecabezas ird sellado en su respectiva caja, la misma que
contard en la parte exterior el dibujo para que los nifios o personas lo puedan

armar.



Tlustracion 5.57: Grafico rompecabezas de Figuras geométricas

5.3.18 Costos

Materia Prima

Fuente: Investigacion

Elaborado por: Giovanna Andrade

Tabla 5.64 : Presupuesto cuero rompecabezas

Fuente: Investigacion

Presupuesto
Medida de | Costo de Cuero - Costo de Costo
. . e Procedimient cuero en
un pie de | un pie de | utilizado en o rompecabez total de
cuero cuero | rompecabezas pas cuero
2§§érrlnx $1.88ctvs un pie $=1§£88)écltl\),lse $1,88ctvs. | $1,88ctvs.
TOTAL $1,88ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade
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Tabla 5.65 : Presupuesto tabla triplex rompecabezas figuras geométricas

Presupuesto
Costo . Costo de
Medida de Nu{gf)lig e Procedimie tabla t(():tg?t((l)e
de tabla | tabla . 1 triplex en
. . triplex nto tabla
triplex | triplex ., rompecab .
utilizada triplex
v.a ezas
$2,00
227§an $2;9800t 2und x21lund = | $4.,00 ctvs. SSCA:\’/(;O
$4,00 )
TOTAL | 400
ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.66 : Presupuesto pega amarilla
Material Costo
Pega amarilla $0,50ctvs.
TOTAL $0,50ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.67 : Presupuesto pega brujita
Presupuesto
Total de uhu
Brujita Precio | Se ocupa | Procedimiento ocupada
lund $2.,40 2 $240/2 $1,20 ctvs.
$1,20 ctvs. (cada
Total rompecabezas)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Total materia prima

Tabla 5.68 : Total materia prima

Matera prima Costo
Cuero $1,88ctvs.
Tabla triplex $4.,00ctvs.
Pega amarilla $0,50ctvs.
Pega brujita $1,20ctvs.
Total materia prima $7,58ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Costos directos

Tabla 5.69 : Presupuesto servicios basicos

Servicios basicos Valor
Agua $0,02
Luz $0,03
Teléfono $0,03

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.70 :Presupuesto mano de obra

Dias Total de
Detalle . Procedimiento rompecabezas al
trabajo mes
Una persona realiza .
6und rompecabezas al | 20 dias 20(dias) );)6und 120und
dia (rompecabezas)




Presupuesto
Total de
Sueldo basico rompecabezas al Costo total de mano
de obra
mes
$ 292,00 120und $2.43 ctvs.
TOTAL $2,43 ctvs. (cada
rompecabezas)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.71 :Presupuesto varios

Movilizacion $0,10ctvs.
Caja $0,52ctvs.
Lijas $0,25¢tvs.
TOTAL $0,87ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla 5.71 :Precio rompecabezas figuras geométricas

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Materia Costos Mano de Precio
prima directos obra Varios Total | Utilidad 25% total
$7,58 $ 0,08 $243 $0,87 $ 10,96 $2,74 $ 13,70

Precio del
rompecabezas | $ 13,70
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5.3.19 Rompecabezas De Ballena
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5.3.20 Proceso de Fabricacion

Materiales

Tabla 5.73 : Materiales rompecabezas de ballena

Material Medida
Tabla triplex (2und) 27cm x 27cm
Cuero 1 pie
Pega amarilla

Pega brujita

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Procedimiento

* Se recortan las piezas utilizando la maquina cortadora de madera y utilizando
los retazos de cuero empezamos a cortar cada una de las piezas para realizar

el respectivo forrado utilizando pega amarilla y brujita.
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Tlustracion 5.58 : Grafico Colocacion de Pegamento en piezas

Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.59 : Grafico Colocacion de Pegamento en forro de

Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tustraciéon 5.60 Grafico Colocacion de Pegamento en pieza

Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion

Unimos las piezas y asi obtenemos el pescado en rompecabezas como se

puede observar en la imagen.

Ilustracion 5.61 :Grafico Union de piezas Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
Utilizando pintura acrilica color azul, pintamos el borde del marco del
rompecabezas, esto da un efecto como si el pescado estuviese en el mar, se

agrega retazos circulares de color blando esto da un efecto de burbujas.
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Tlustracion 5.62 : Grafico Colocando pintura en el borde de Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.63 : Grafico Borde pintado Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

® Siguiendo con el procedimiento se elabora el marco de tabla triplex donde ira
el rompecabezas, el marco una vez cortado en la cierra se procede a pulir en
el motor para que no tenga asperezas ni espinas que puedan lastima a los

nifios y personas que lo manipulen.
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Ilustracion 5.64: Grafico Union de bordes de

Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

* El producto ird empacado en una caja, la misma que en su parte exterior se

encontraré la foto de la ballena como guia de armado del rompecabezas.

Tlustracion 5.65

Grafico Rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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5.3.21 Costos

Materia Prima

Tabla 5.74 : Presupuesto cuero rompecabezas ballena

Presupuesto
Medida de | Costo de t.:;ueé'o P dimi Costo de Costo
un piede | un pie utilizado en rocedimien | cuero en total de
rompecabeza to rompecabe
cuero de cuero cuero
s zas
28cm x $1,88ctv . $1,88 x Ipie $1,88
28cm S. un pie =$1,88ctvs $1.88ctvs. ctvs.
$1,88
TOTAL ctvs.
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
Tabla 5.75: Presupuesto tabla triplex rompecabezas ballena
Presupuesto
Costo de
. Costo de Numero de tabla triplex | Costo total
Medida de tabla . A
. . tabla triplex | Procedimiento en de tabla
tabla triplex | triplex ilizad b inl
va utilizada rompecabeza triplex
s
2;;:11111)( $2,00ctvs 2und $2’OO$Z’20161 nd = $4,00 ctvs. $4,00ctvs.
TOTAL $4,00ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.76 : Pega amarilla rompecabezas ballena

Material Costo
Pega amarilla $0,50ctvs.
TOTAL $0,50ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



155

Tabla 5.77 : Pega brujita rompecabezas ballena

Presupuesto

Total de uhu
ocupada

lund $240 %) $240/2 $1,20 ctvs.

TOTAL $1,20 ctvs. (ca‘da
rompecabezas)

Brujita Precio Se ocupa | Procedimiento

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Total materia prima

Tabla 5.78 : Total materia prima

Matera prima Costo
Cuero $1,88ctvs.

Tabla triplex $4.,00ctvs.

Pega amarilla $0,50ctvs.

Pega brujita $1,20ctvs.

Total materia prima $7,58ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Costos directos

Tabla 5.79 : Presupuesto servicios basicos

Servicios basicos Valor
Agua $0,02
Luz $0,03
Teléfono $0,03

$ 0,08 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Tabla 5.80 : Presupuesto mano de obra rompecabezas ballena

Dias Total de
Detalle trabaio Procedimiento rompecabezas al
J mes
una persona realiza .
6und rompecabezas al 20 dias 20(dias) );)6und 120und
dia (rompecabezas)
Presupuesto
Total de
- Costo total de mano
Sueldo basico rompelc]fg)sezas al de obra
$ 292,00 120und $2.43 ctvs.
TOTAL $2,43 ctvs. (cada
rompecabezas)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.81 : Presupuesto varios

Movilizacion $0,10ctvs.
Caja $0,52ctvs.
Lijas $0,25¢tvs.
TOTAL $0,87ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla 5.82 : Precio rompecabezas de ballena

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Materia | Costos | Manode | v, .0 | Total | Utilidad 25% | Frecio
prima directos obra total
$7,58 $0,08 $243 $0,87 $ 10,96 $2,74 $ 13,70

Precio del $ 13,70
rompecabezas

157



158

5.3.22 Rompecabezas de Elefante colorido
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5.3.23 Proceso de Fabricacion

Materiales
Tabla 5.83: Materiales Rompecabezas elefante colorido
Material Medida

Tabla triplex (2und) 27cm x 27cm

Cuero 1 pie

Pega amarilla

Pega brujita

Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion

Procedimiento

* Con la ayuda de un calador se empieza a obtener las piezas previamente
medidas para el rompecabezas, el calador es un instrumento que permite el
corte de la madera por lugares que son muy delgados y dificiles de cortar con
la méquina cortadora, el calador ayuda a dar la forma respectiva de las piezas

curvas del rompecabezas.



Tlustracion 5.66 : Grafico Calador de madera

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracién 5.67 : Grafico Calando pieza

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Ilustracion 5.68 : Grafico pieza calada

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

* Tomamos los retazos de cuero y cortamos segin el molde, a continuacién

forramos cada una de las piezas utilizando pegamento amarillo y pega brujita.

Ilustracion 5.69 : Grafico pieza forrada de cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Ilustracion 5.70: Grafico pieza forrada de cuero

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Realizamos el marco del rompecabezas utilizando pegamento para unir sus

partes.

Tlustracion 5.71 : Grafico Base del rompecabezas de Elefante

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Iustracion 5.72: Grafico union de lados de base del rompecabezas de elefante

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Ilustracion 5.73 : Grafico Base terminada del rompecabezas de elefante

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Se coloca las piezas y el rompecabezas estard listo, este ird empacado en una
caja, en cuyo exterior constard el dibujo del rompecabezas y la marca

escogida para su venta.

Ilustracion 5.74 : Grafico Rompecabezas de elefante colorido

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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5.3.24 Costos

Materia Prima

Tabla 5.84: Presupuesto cuero Rompecabezas de elefante colorido

Presupuesto
Medida de | Costo de Cuero P — Costo de Costo
. . o rocedimient cuero en
un pie de | un pie de | utilizado en o rompecabez total de
cuero cuero | rompecabezas pas cuero
2§§§nx $1.88ctvs un pie $j§§88)§:t€;e $1,88ctvs. | $1,88ctvs.

TOTAL $1,88ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.85: Presupuesto Tabla Triplex rompecabezas de elefante colorido

Presupuesto
Costo de
Medida de C(t);{:iade Numero de tabla triplex t(()jtgit((l)e
tabla . tabla triplex | Procedimiento en
. triplex e tabla
triplex utilizada rompecabeza .
vau S triplex
27cm X $2,00 x21und =
27em $2.,00ctvs 2und $4.00 $4.00 ctvs. $4.00ctvs.
TOTAL $4,00ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.86: Presupuesto pega amarilla rompecabezas de elefante colorido

Material Costo
Pega amarilla $0,50ctvs.
TOTAL $0,50ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Tabla 5.87 : Presupuesto pega brujita rompecabezas de elefante colorido

Presupuesto
Se Total de uhu
Brujita Precio ocupa | Procedimiento ocupada
lund $ 2,40 |7 $2,40/2 $1,20 ctvs.
$1,20 ctvs. (cada
TOTAL rompecabezas)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Total materia prima

Tabla 5.88 : Total materia prima rompecabezas de elefante colorido

Matera prima Costo
Cuero $1,88ctvs.
Tabla triplex $4.,00ctvs.
Pega amarilla $0,50ctvs.
Pega brujita $1,20ctvs.
Total materia prima $7,58ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Costos directos

Tabla 5.89: Presupuesto servicios basicos

Servicios basicos Valor
Agua $0,02
Luz $0,03
teléfono $0,03

$ 0,08 ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Tabla 5.90: Presupuesto mano de obra rompecabezas de elefante colorido
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Dias Total de
Detalle trabaio Procedimiento rompecabezas
J al mes
una persona realiza P
6und rompecabezas | 20 dias 20(dias) );)6und 120und
al dia (rompecabezas)
Presupuesto
Total de
Sueldo basico rompecabezas al Costo aotai)de mano
mes e obra
$ 292,00 120und $2.43 ctvs.
TOTAL $2,43 ctvs. (cada
rompecabezas)

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Tabla 5.91:Presupuesto varios

Movilizacion $0,10ctvs.
Caja $0,52ctvs.
Lijas $0,25¢tvs.
Total $0,87ctvs.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



Total costos directos, mano de obra, varios y utilidad

Tabla 5.92 : Precio rompecabezas de elefante colorido

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Materia | Costos | Manode | v, .0 | Total | Utilidad 25% | Frecio
prima directos obra total
$7,58 $0,08 $243 $0,87 $ 10,96 $2,74 $ 13,70

Precio del $ 13,70
rompecabezas
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5.4 Precio del producto

Segun el célculo de los costos de cada producto elaborado anteriormente, se propone
los siguientes precios para la venta con una utilidad del 25% por ciento en cada
producto.

Tlustracion 5.75 : Precios de los productos

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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5.5 Distribucion y comercializacion del producto

La distribucién del producto hace referencia a la forma en que los productos son
distribuidos hacia la plaza o punto de venta en donde estardn a disposicion, serdn
ofrecidos o seran vendidos a los consumidores; asi como a la seleccion de estas
plazas o puntos de venta. Como primer canal distribucion segun estudios
preliminares el cliente prefiere adquirir los productos directamente de fabrica, es
decir, utilizando el canal directo de distribucién, implicard vender el material
didéctico directamente al consumidor final sin hacer uso de intermediarios. Muchas
personas se beneficiardn de la compra directa puesto que el valor final no subird y no
se aumentardn costos adicionales en el producto. Este canal estard siempre en
funcionamiento en la empresa, varias personas podran adquirir el material didactico
desde el punto de fabricacidon. Pero recordamos que fabeth no tendrd un stock del
material didactico puesto que las politicas de empresa es el de elaborar el producto
por medio de un pedido previo. La ventaja de hacer uso de este tipo de canal es que
nos permitird tener un mayor control sobre nuestros productos o sobre la venta, por
ejemplo, nos permite asegurarnos de que los productos serdn entregados en buenas

condiciones, o asegurarnos de poder ofrecer un buen servicio o atencién al cliente.

Otro Canal de Distribucién que se toma en cuenta y es el principal que utilizard
Fabeth, es el canal indirecto, hacer uso de un canal indirecto implica vender
nuestros productos de material didactico a intermediarios, quienes posteriormente los
venderdn al consumidor final o, en todo caso, a otros intermediarios. La mejor
opcién de un canal de comercializacién y distribucién es el de ofrecer nuestro
producto a almacenes que vendan material didactico, para que las personas los
puedan adquirir desde ese lugar, la comercializacion serd por medio de un plan de
pedido previo puesto que la empresa no maneja stock, su politica y funcionamiento
es el de elaborar sus productos por medio de pedido, es decir que la empresa no

tendrd su producto embodegado si no que al momento que el cliente pida el
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producto, este serd puesto a su fabricacion, y una vez culminado este proceso, serd

distribuido al almacén correspondiente de venta de material didéctico.

Tlustracion 5.76 : Grafico Canal de distribucion

Fabricante
Y
Fabricante
R4
Elaborado por: Giovanna Andrade
Fuente: Investigacion
5.6 Los Competidores

El fabricar material didéctico elaborado con reciclaje de residuos de cuero, hace que
no existan competidores en el mercado, es decir que en el mercado no existe venta de
material didactico con residuos de cuero. De tal forma que Fabeth sera el primero en
elaborar dicho material para el aprendizaje de los nifios con dicho material.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

Como resultado de la investigacion y tomando en cuenta el andlisis de los hallazgos

se llegé a las siguientes conclusiones:

Los desperdicios de cuero salientes en la elaboracién de calzado son diarios, y

desechados a la basura sin ser reutilizados.

La falta de acomodacion de los molden en las bandas de cuero por parte del

empleado, hace que exista un desperdicio extenso del cuero en la empresa.

El desperdicio de cuero también se obtiene debido a la falta de calidad y
terminado del cuero, por parte de los proveedores, estas personas no entregan

el producto con terminados, en un 100% de calidad.

Se diseno el material didactico con residuos de cuero obtenidos de la fabrica

de calzado Fabeth.

Con la utilizacion de desperdicios de cuero existentes en la Fabrica de
calzado Fabeth se puede elaborar material didactico y optimizar el cuero en
su utilizacion, estos retazos presentan diferentes tamaiios lo que hace facil la

elaboracion del material didactico.

173



174

El fabricar material didactico, conlleva un periodo de tiempo corto, su

elaboracion es facil y asequible para las personas que realicen este producto.

En la realizacién del material didactico se pudo incorporar ciertos materiales
plasticos que antes se los desechaba en la basura, ayudando asi a preservar el
medio ambiente y motivando a que las personas, tanto a las que trabajan en la

empresa como a las que compran el producto hagan conciencia y reciclen.

Se pudo elaborar varios productos tales como cubos, texturas, mévil y

rompecabezas con materiales existentes en la empresa.

Los productos de material didactico elaborados en cuero y materiales
reciclados, resultd ser novedoso para las personas, puesto que en el mercado
no existen dichos productos y a su vez se tiene precios asequibles para el

consumidor final.

Se logro determinar las caracteristicas que debe presentar el material

didéctico para la ayuda en el aprendizaje hacia las personas.

Se definié el proceso de distribucién y comercializaciéon del material

didactico.
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Recomendaciones

La creacién del material didactico tiene que reflejar varias funcionalidades

para el aprendizaje de las personas que lo vayan a utilizar.

Realizar una campaiia de publicidad para dar a conocer el producto, realizar
promociones para que el consumidor se anime a probarlos y volverlo un

cliente fiel.

Investigar el mercado para saber qué es lo que planea la competencia para

captar atencion en el cliente.

Actuar de manera rdpida y eficiente mediante ingresos que puedan surgir en

la competencia al mercado.

Tener en cuenta el terminado del producto final para no tener inconvenientes

en el futuro con el producto.

Capacitar al personal que vaya a elaborar el material didéctico.
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GLOSARIO

Fabeth: Nombre de la fdbrica de calzado cuyas siglas presentan el siguiente
significado:

F: Fernanda; A: Alexandra; BETH: Lizbeth.

Faenamiento: Es el proceso ordenado sanitariamente para el sacrificio de
un animal, con el objeto de obtener sucarneen condiciones O&ptimas para

el consumo humano.
Curium: Piel de animales curtida

Biocidas: Los biocidas pueden ser sustancias quimicas sintéticas o de origen natural
0 microorganismos que estdn destinados a destruir, contrarrestar, neutralizar, impedir
la accién o ejercer un control de otro tipo sobre cualquier organismo considerado

nocivo para el hombre.

Pentaclorofenol: Es un producto quimico cuyo uso se encuentra sumamente
restringido, pues estd prohibido su uso como plaguicida o biocida, en todas sus

formulaciones y usos, por ser dafiino para la salud humana y el medio ambiente.

Tanoak: El tanoak es una planta que se puede cultivar en el jardin todo el afio. No

teme el frio y soporta las temperaturas minimas muy rigidas.

Nubuck: El “nubuck” es la parte exterior de la piel pulida para crear una nueva

textura mucho mads fina y lisa que la gamuza.

Chinchilla: Es un animal vulgarmente conocido como chinchillas. Es endémico de
la mitad sur de los Andes. El género Chinchilla agrupa dos especies y una variedad
doméstica, creada por el cruce de las salvajes, aparte de la variedad doméstica, todas
las chinchillas estdn amenazadas de extincion. Las chinchillas son muy apreciadas

en peleteria y han sido cazadas en gran cantidad, lo que las ha llevado a su escasez.

Intrinsecas: Que es propio o caracteristico de una cosa por si misma y no por causas

exteriores.
Ingentes: Que es muy grande o numeroso.

Shojinka: Significa la alteracion (disminucién o aumento) del ndmero de
trabajadores en una seccién cuando cambia a su vez la demanda de produccién (por

disminucién o por incremento).
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Psicomotriz: Se ocupa de la interaccién que se establece entre el conocimiento,
la emocidén, el movimiento y de su mayor validez para el desarrollo de la persona, de
su corporeidad, asi como de su capacidad para expresarse y relacionarse en el mundo

que lo envuelve.

Gondolas: Estanterias en las que se colocan los productos dedicados a la venta en
lugares de venta al publico. Los articulos se pueden colocar en disposicién vertical y

horizontal.
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ANEXOS

ANEXO N°1 PRODUCTOS

CUBO DE VOCALES

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



CUBO DE NUMERO

X

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

TEXTURAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ROMPECABEZAS DE FIGURAS

GEOMETRICAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

184
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ROMPECABEZAS MR. TIE

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



ROMPECABEZAS DE ELEFANTE

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

186



187

ROMPECABEZAS DE BALLENA

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



188

MOVIL DE MARIPOSAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ANEXO N° 2 : DISENO DE EMPAQUETADO DEL PRODUCTO

CUBO DE VOCALES

- - S =
m “V ;’ -
| — =

ws=== )80 DIDACTICO - DIDACTIC CUBE

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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CUBO DE NUMERO
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TEXTURAS

3+

meses
months

TEXTURAS - TEXTURES

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



ROMPECABEZAS ELEFANTE COLORIDO

L —

g

ROMPECABEZAS - PUZZLE

L
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Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



194

ROMPECABEZAS FIGURAS GEOMETRICAS

" " :Mucho
B8 (e
w====  ROMPECABEZAS - PUZZLE

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



ROMPECABEZAS DE MR. TIE

=% ROMPECABEZAS - PUZZLE

195

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ROMPECABEZAS DE BALLENA

A iMucho
G} ~ | W
=== ROMPECABEZAS - PUZZLE

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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MOVIL DE MARIPOSAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ANEXO N°3: CAJAS DE LOS PRODUCTOS EN VISUALIZACION 3D

CUBO DE NUMERO 1

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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CUBO DE VOCALES

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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MOVIL DE MARIPOSA PARA CUNA

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



201

ROMPECABEZAS DE BALLENA

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



202

ROMPECABEZAS DE ELEFANTE COLORIDO

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



203

ROMPECABEZAS DE FIGURAS GEOMETRICAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



204

ROMPECABEZAS MR TIE.

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



205

TEXTURAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ANEXO N°4: CAJAS REALES DE LOS PRODUCTOS

CUBO DE VOCALES

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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CUBO DE NUMERO UNO

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



209

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



210

DOMINO DE TEXTURAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



211

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



212

MOVIL DE MARIPOSAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



213

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



214

ROMPECABEZAS DE MR. TIE

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



215

Ao la Vda

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ROMPECABEZAS DE ELEFANTE COLORIDO

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion



217

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ROMPECABEZAS DE BALLENA

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ROMPECABEZAS GEOMETRICAS

Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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Elaborado por: Giovanna Andrade

Fuente: Investigacion
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ANEXO N°5: ENCUESTA

ENCUESTA SOBRE LA ELABORACION DE MATERIAL

DIDACTICO CON RESIDUOS DE CUERO

Marque con X la respuesta segun su criterio.

1)

2)

3)

4)

(ALGUNA VEZ HA ESCUCHADO O HA ADQUIRIDO MATERIAL
DIDACTICO ELABORADO CON RESIDUOS DE CUERO?

SI |:| NO |:|

(CREE QUE EL MATERIAL DIDACTICO ELABORADO CON
MATERIALES RECICLADOS Y RESIDUOS DE CUERO SEA
NOVEDOSO PARA LAS PERSONAS?

SI |:| NO |:|

¢CREE USTED QUE AL ELABORAR MATERIAL DIDACTICO CON
MATERIALES RECICLADOS Y RESIDUOS DE CUERO, AYUDE AL
MEDIO AMBIENTE A REDUCIR SU CONTAMINACION?

SI |:| NO |:|

AL MOMENTO DE ADQUIRIR EL MATERIAL DIDACTICO, QUE
ES LO PRIMERO QUE USTED TOMA EN CUENTA?

¢ La marca |:|

* El precio

¢ La utilidad del producto

¢ El diseio del producto

1 OO O

* La duracién del producto



5)

6)

7)

8)
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CUAL O CUALES DE LAS SIGUIENTES CARACTERISTICAS LE
ATRAEN DEL MATERIAL DIDACTICO?

Funcionalidad |:| Facilidad de uso |:| Color |:| Disefio |:|
Tamaifio |:|

Otra (Por favor especifique)

;,CUAL DE ESTOS PRODUCTOS LE PARECE INTERESANTE QUE
SE INTRODUZCA AL MERCADO?

¢ Cubos de numeros elaborados de Cuero
¢ Cubos de vocales elaborados de cuero

* Modvil de mariposas elaborado con residuos

de cuero.
* Rompecabezas con retazos de cuero

¢ Domino de Texturas con retazos de cuero

O o oo

¢EN QUE LUGAR O LUGARES LE GUSTARIA PODER COMPRAR
ESTOS PRODUCTOS?

Librerias |:| Tiendas de venta de material didécticoD

Otros Lugares|:| Otro (Por favor especifique)

EN UNA ESCALA DEL 1 AL 6, DONDE 6 ES “MUY INTERESANTE”
Y 1 ES “NADA INTERESANTE” ;COMO DE INTERESANTE ES EL
NOMBRE DEL PRODUCTO PARA UD.?
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9) ;CUAL DE ESTOS LOGOTIPOS CONSIDERA USTED EL IDEAL
PARA EL LANZAMIENTO DE MATERIAL DIDACTICO CON LA
MARCA FABETH? CONSIDERE UNO EN LAS OPCIONES.

“' Material Didactico

e A NG S T s N &
abarh o Lab&l c

Material DidActico

iMUCHAS GRACIAS POR SU AMABILIDAD Y EL TIEMPO

DEDICADO A CONTESTAR ESTA ENCUESTA!



