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MANUAL DE MARCA

El manual de identidad corporativa ha sido construido como referencia y guia de reglas
basicas para la correcta y unificada aplicacion de los elementos graficos que conforman
[a imagen de la artesana Carmen Orellana

ES una herramienta esencial y de obligatorio sequimiento para la aplicacion de los
elementos graficos presentados y definidos en el proceso creativo. Cualquier uso
de estos elementos de forma opuesta a la expresada en este manual se considerarad
incorrecta.




LOGO

Caoerncre (obc

— (V)
T EJI D O S A NCE STRALTES

CONSTRUCCION TIPOGRAFICA

Para la construccion del logo se tomé
en referencia la tipografia inclinada de
Carmen Orellana. Se modificé las letras
para una mejor legibilidad.

Ancho de inclinacién



PLANIMETRIA: COMPOSICION

Se considera un valo “X” para las medidas
horizontales del logotipo, partendo de la
altura de la letra “a@” como se indica en Ia

figura.
30 X
13 X 2X 15 X
‘7& . 2
(2 M“ Z
X (A7 C 272 7
T EWJ I D O Sl C E S TR AL EIS
10,25 X 2:5X 17,25 X
0,25X 1,5X

Se considera un valo “X” para las medidas
verticales del logotipo, partendo de Ia
altura de la letra “a” como se indica en la

figura.

3,5X
7X

1X

18X (= [1x

WX T EJIDOS ANTGCESTRATLE snx’




PLANIMETRIA: AREA DE SEGURIDAD

Al construir una zona de sequridad para

el logotipo se aseqgura la autonomia del
mismo en relacion con los demds elementos
graficos que puedan rodearlo, facilitando
asi su identificacion inmediata.

L — ()0 1
fI'_E_.l_LJl_Q_S___A_N_C_E_S_T__R_A_L_F__

El drea de sequridad corresponde al espacio
que dehe existir alrededor del logotipo o
marca sin que ningtn otro elemento exceda
u obstaculize su correcta visualizacion.

De esta manera se evita la contaminacion
visual de la marca en cualquiera de sus
usos u aplicaciones. Se utilizard un espacio
de 2x para rodear el logotipo en cualquier
tamano que este se aplique.

2X

2X



USO CON OTRAS MARCAS

Cuando se use con otros logos deberd TEJIDOS ANCESTRALES
ubicarse alineado y respetando el drea
de proteccidn ya sea en forma vertical u

cidap /

H Nro interamericano de
horizontal Sanias y srtes popuisres

i Oficina en Quito

* Representacion para Bolivia,

: Colombia, Ecuador y Venezuela

delas
la Cier
r-—- - - - — — — — 1

Oficina en Quito
¢ Representacion para Bolivia,
© Colombia, Ecuador y Venezuela

4X 4X

TAMANO MINIMO
i (e

TEJIDOS ANCESTRALES

La reduccion maxima recomendada 3,5 cm
del logotipo con el eslogan para
impresién es de 2,5 cm de ancho con el ey
alto proporcional, de esta manera se

, e L |
conservara su legibilidad. 3 cm
Siserequiere utilizar un tamafio inferior, E s (i
se debe eliminar el slogan, y disminuir las e ety
medidas hasta 2 cm de ancho. 2,5 em

I — |
2cm



TIPOGRAFIA

Cada letra del logo fue construida como
Unica para uso exclusivo de la artesana
CARMEN ORELLANA.

CZoersers (b

= ) "m0——
A NCESTRALTES _.

TEJI DO S

El slogan utiliza la tipografia Tw Cen
MT - Bold, modificada con tracking.

Para el resto deaplicaciones, publicaciones, publicidades internas y externas, papelerid,
etc. Se debe usar la tipografia Tw Cen MT con sus variaciones respectivas y segdn su

necesidad.

Seutilizard la tipografia secundaria “ARIAL” en caso de no tener la tipografia corporativa

solamente en textos largos..

Gotham

ABCDEF GHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijkimnopagrstuv wxyz

123456 789" #$%&/()="i

Gotham Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQGRS TUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuv wxyz
123456 789"’ #$%&/()=?i

Gotham Bol d
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
123456789! #$%&/()=?i

Gotham Book
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnopqgrstuvwxy z
123456789! #$%&/ (=i

Gotham Condensed
ABCDEFGHIKLMNOPQR STUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstu vwxyz
12345 6789!"#$%8/0=2i

Gotham ExtralLigh t
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxy z
123456789 #$%8&/()="7i

Gotham Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789! #$%&/()="i

Gotham Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
123456789! #$%&/()=?i

Gotham Rounded
ABCDEFGHIJKLMNOPQR STUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuv wxyz

123456 789" #$%&/()="7i

Gotham Thin
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
123456789 #$%&/()="i

Gotham Ultra
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
123456789! #$%&/()=?i



CROMATICA

Los colores expuestos a continuacion
no deben ser variados ni modificados.
El color principal de la marca es el
negro, se han determinado diferentes
colores para aplicaciones de la misma
ya sea en grafismos o etiquetado.

PANTONE 7562 (
(:25 M: 37 Y:73 K:2
R: 200 G: 160 B: 87
WEB: bf9abe

PANTONE 7621C

(:21 M: 100 Y:95 K:12
R: 178 G: 25 B: 30
WEB: b21e27

BLACK

C:0 M:0 Y:0 K:100
R: 0G:0B:5
WEB: 23120

PANTONE 1255
(:29 M: 45 Y:100 K:7
R: 184 G: 136 B: 23
WEB: af841d

PANTONE 175 €

(:36 M: 78 Y:81 K:43
R: 118 G: 56 B: 38
WEB: 6d3527



VARIACIONES CROMATICAS

Aplicacion cromatica sobre fondo blanco
y negro. Escala de grises:70, 40 en fondo
hlanco y 40, 70 en fondo negro.

CN G

———— () ————
TEJIDOS A NCESTRALTES

Coericre (o

------- 70

....... 40
(é
T EJI D O S A N CESTWRALTES

"= 40

.- 70
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VARIACIONES CROMATICAS: COLOR

Aplicacién cromatica sobre fondo de color.
El logo prodrd usarse en blanco sobre
sobre los colores corporativos y en negro
solo en colores claros como se indica.

LOGO EN BLANCO

TEJIDOS ANCESTRALTES TEJIDOS ANCESTRALETES

TEJIDOS ANCESTRALTES TEJIDOS A NCESTRALTES

LOGO EN NEGRO

11



VARIACIONES CROMATICAS: COLOR

Aplicacién cromatica del logo con
colores corporativos. Se vutilizard
solamente en <casos especiales
como en reemplazo del color
original si este no hubiere.

e e f %
2777272

I = ———————
TEJIDOS

A NCESTRALTES

PANTONE 1255 C (émm %

I —_————————
TEJIDOS

A NCESTRALTES

PANTONE 7621C (émzwz %

— —_—
TEJIDOS

A NCESTRALTES

PANTONE 175 C (émzwz %

I e
TEJI DO S

12
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USOS CORRECTOS: CROMATICA DEL LOGO

Aplicacién cromatica del logo con colores
corporativos sobre imdgenes y texturas.

Imagen fondo claro Imagen fondo oscuro

Sy Crodiore

Imagen fondo textura

Se puede utilizar los colores
corporativos con opacidad al 85% para
mostrar las texturas del fondo, sin
comprometer a la visibilidad de la
marca.

13



USOS INCORRECTOS

Los siguiente son usos incorrectos de la
forma de aplicacion del logo.

CONDENSAR

ANYD QS ANCTE®STIRNRNNES

DEFORMAR

W

TEy/OS A N C E S T R A L E s

EXTENDER

ALTERAR UBICACIONES

COMBINAR COLORES

ALTERAR COLORES
CORPORATIVOS



USOS INCORRECTOS

Los siguiente son usos incorrectos de la
forma de aplicacion del logo.

ANCESTRALE

ENMARCAR FUERA DE CAMBIO TIPOGRAFICO
LO ESTABLECIDO

.

TEJIDO ANCESTRALTES

ALTERAR UBICACION DE OPACAR LEGIBILIDAD DE
TEXTOS LA MARCA

ANCESTRALTES

COLORES NO CORPORATIVOS DE FONDO

15



GRAFISMOS DE MARCA

Partiendo del disefio del logo se pueden
desarrollar nuevos formas para los
grafismos que se utilizardn en papeleria
y material promocional. Los motivos
desarrollados se vinculan a los disefos de
la artesana.

También se considera utilizar graficos con estilo acuarelado para el disefio de piezas
graficas y material promocional considerando el entorno, materiales y procesos
utilizados para la técnica del lkat:

16



PAPELERIA CORPORATIVA: TARJETA DE
PRESENTACION

Material: papel piedra

Formato: 8,5¢cm x 5¢m

Tipografia: Familia gotham

Tamafo de logo: 5 de ancho

Se puede utilizar los colores
corporativos de fondo o dejar el color
original del material.

TIRO

TEJIDOS ANCESTRALES Scm

Bullcay, El Carmen
GUALACEO - ECUADOR

8,5cm RETIRO

Macanas - Ponchos - Capas
Bufandas - Corbatas

Reconocida por la UNESCO

Cel: 0984964412
Telf: (593) 07-2171193
E mail: mari_93ana@hotmail.com

17



PAPELERIA CORPORATIVA: HOJA
MEMBRETADA

Material: papel bond
Formato: A4: 21cm x 29,7¢cm
Tipografia: Gotham Condensed

Tamafo de logo: 8 de ancho.
Mdrgenes de 2cm x 2cm del lado
izquierdo.

%%

TEJIDOS ANCESTRALES

Bullcay, EI Carmen
GUALACEO - ECUADOR

Cel: 0984964412
Telf: (593) 07-2171193
2cm £ majl: mari_93ana@hotmail.com

2cm

18




PAPELERIA CORPORATIVA: SOBRE

Material: papel kraft o papel bond
Formato: 1Tcm x 22,5¢m
Tipografia: Gotham condensed

Tamarfio de logo:11 de ancho.
Se puede utilizar colores corporativos en
la solapa del sobre.

TIRO

Comsns (s

TEJIDOS ANCESTRALES

GUALACEO - ECUADOR

Bullcay, El Carmen h 9‘&{
p # ey
J".

RETIRO

(el: 0984364412
Telf: (593) 07270193
& mail: mari_S5ana@htmail.com

RETIRO ABIERTO

(el: 0984954412

Telf: (533) 01271133
£ mail: mari_Y3ana@hotmail.con

19



PAPELERIA CORPORATIVA: CARPETA

CERRADA

(arpeta

Material: cartulina plegable
Formato: 30,5cm x 24cm
Tipografia: Familia gotham

Tamafo de logo: Tlcm de ancho.

o e
TEJIDOS ANCESTRALES

ABIERTA

wa P72Z77 C///;(:/’%‘Z{'?

—_————
TEJIDOS ANCESTRALES

20



PAPELERIA COMERCIAL

Nota de venta
Material: papel QUIMICO
Formato: 13¢cm x 18¢m

Tipografia: Familia gotham

Tamafio de logo: 6¢cm de ancho.

Caverers (ZotBncs

Caoormere (s

TEJIDOS

ANCESTRALES

"CONTRIBUYENTE REGIMEN SIMPLIFICADO"

RUC: 0101839918001

Direccion: Viaa (uencas/n
Cel.: 0984964412
GUALACEO AZUAY

NOTA DE VENTA Serie 001 - 001 - 00 No.:

AUT:TI5810467
CALIFICACION ARTESANAL No.: 90184
DOCUMENTO CATEGORIZADOSS!

Monto autorizado por transaccion:
ACTIVIDADES DE manufactura hasta $250,0

0000000

0102691540001 Len

Impreso de 151l 20

21

Telf.:
TEJIDOS ANCESTRALES
‘CONTRIBUYENTE REGIMEN SIMPLIFICADO" P.UNTARIO V-TOTAL
RUC 001639918001 AUT:IIS8I0467
CAUFICACION ARTESANAL Noz 90184
Direccn: Via Cencasn DOCUMENTO CATEGORIZADOS
(el 0384964412 Monto autorizado por transaccién:
GUALACEO AZUAY ACTVIDADE 500
NOTA DE VENTA Serie 001 - 001 - 00 No. 0000000
Fecha:
(liente:
Dreccie: SUBTOTAL S
RUC/CL Telfz —
. DESCRIPCION PUNITARID VIO
SUBTOTAL §
COBRADOR: CUENTE:




PAPELERIA

22



SENALETICA EXTERNA

Sefializacion exterior del taller de Carmen
Orellana para facilidad de visualizacion vy
acercamiento a los turistas nacionales e
internacionales que visitan la localidad de
Gualaceo - Ecuador.

Ubicada en la parte lateral
del taller de la artesana

%%

TEJIDOS ANCESTRALES

R imi de E I ia
UNESCO para la artesania

Ubicada en la parte frontal del
taller de la artesana

[ e R A cﬁ.ﬂﬁﬁlﬁ
[l rERALE S

T Eos amcoe

Recompcimimis 00 Excwbkeedia
LNESCO pwrs s srisasnia

23

------------------

MACANAS - PONCHOS - CAPAS
BUFANDAS - CORBATAS

Gualaceo - Ecuador

Contactos: (593) 07 - 2171193 |/ 0984964412




MATERIAL PROMOCIONAL: BOLSAS

Aplicacion de grafismos en bolsas de
papel especial para la venta de los
diferentes productos, sean macanas,
bufandas, ponchos, corbatas, etc. o
Tres tamafos distintos

________ , para los diferentes
. ; | productos.

34x28
25x22

De acuerdo con el disefio se determina
el uso de corddn o troquel para el
agarre de la bolsa

Se propone dos lineas de
bolsas, en blanco (papel
piedra) y con textura
(cartulina Skytone Vellom
Panchment) Para eventos
especiales

Se utiliza grafismos
referentes al entorno
de la artesania también
relacionados con el
concepto de disefio que
interactdan con el cliente

—\M
g\
N
e

En tamafio mediano y pequefio no es recomendahle usar troquel debido a que
disminuye el tamafio de la bolsa establecido para cada producto.

24



MATERIAL PROMOCIONAL: ETIQUETAS

Las etiquetas contienen informacion de
la artesana y el tejido Ikat, se incluye los
cuidados para la prenda. Se disefiaron
etiquetas con parte de las macanas.

L] [ ] [ ) [ ]
Cavaman CantBoncs Emmon Coolmes E s (o, Zvmion, BBy
" 4 " R - :
R K Pl
Se propone dos lineas
de etiquetas, en blanco ° ° ° °
(papel piedra) y con
textura (cartulina :

Panchment) Para wanesbnie o B emissecpmen L e ke

eventos especiales ﬁ - s i @ m
7 - : -

Se adiciona informacion especifica de la
° prenda (material, tamafo, peso) y sus
cuidados en papel vegetal.

“/o\‘

| 100% Algodén m

Prenda artesanal ectatoriana elaborada
cestrldelkat que derva

—
Reverso de las etiquetas
contiene informacion del ot ‘

tejido lkat Py =

izado/ |

450gr.
01839918001

Hecho en Ecuador
i Made in Ecuador |
| ‘
WA R AO®

Amarrado con cuerda de cabuya
y detalle con remache

Para las macanas (producto estrella) se incluye un
detalle en tela de los sobrantes de material, para
evitar el desperdicio y afiadir un detalle especial

al cliente.

25



MATERIAL PROMOCIONAL: ETIQUETAS
TEJIDAS

Las etiquetas en prenda deben tener
informacion normada por el INEN, en la
que incluyen tamafo, peso, material,
origen y cuidados. Y adicionalmente. Se
propone etiquetas tejidas con el logo de la
artesana

Logo tejido en etiqueta
para las distintas prendas
de Carmen Orellana

Opcion #1 Opcion #2 SEGUN NORMA INEN
40mm 40mm
‘ 10mm 10mm
é trerriert % 67 )
—— o o ] %’la
TEJIDOS ANCESTRALES —_———————
TS AT T TEJIDOS ANCESTRALES
60 MADEIN ECUADOR HECHO EN ECUADOR
mm
MADE IN ECUADOR H
100% ALGODON MERCERIZADO N
bl _— Material: Damasco
DIMENSION/DIMENSION: 2m x 60cm
PESO / WEIGHT: 450gr FABRICADO POR: 2 Co | ores ne g ro y
RUC: 0101839918001 ORELLANA RODAS CARMEN SOFIA
RUC: 0101839918001
AR AE 100% ALGODON MERCERIZADO blanco o blanco y
CODTTDN MERCERIZED
N/DIMENSION: 2m x 60cm
‘ 10mm DIM[NSPIESDJ‘W[IGHT:AISOQr n e g ro
WaEA@
. D NTE INEN 1875
39 7 ’ 10mm
negro blanco
brillante

26
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39 21

negro blanco
brillante




MATERIAL PROMOCIONAL: EMPAQUE

Nombre del producto

estrella, en este caso la
MACANA

Logo y slogan

En esta parte de la
cara se encuentra
informacion de las
formas de uso y los
diferentes productos
que realiza la artesana.

El reverso del empaque
proporciona informacion de los
premios de la artesana, que
destaca las prendas de entre la
competencia.

En la parte inferior se encuentra
la direccién y contactos. Y un
mapa que ubica a la zona de

Gualaceo en Ecuador

27



MATERIAL PROMOCIONAL: EMPAQUE

El formato del plegado posee la forma de un
desplegable frontal segln explican Ambrose
y Harris (2008), en su libro Formato. Y hace La Informacién es sobre la

referencia a la forma de ponerse un chal. técnica del Ikat, materiales,
procesos y herramientas,
caracteristicas exclusivas de la

s 0\

técnica ancestral. Se puede leer
en cualquier orden.

La tipografia es lineal considerando la edad del grupo objetivo al que va dirigido el
producto. Como explica Marcel Jacno (2012) las tipografias de construccion simple sin
contrastes, sin decoraciones ni remates son mas legibles para el usuario.

PROCESO DE ARMADO DEL EMPAQUE

1, Colocar la Macana en el centro

2. Cerrar lado derecho

3. Cerrar lado izquierdo y asegurar con la pestafa
4. Cerrar parte inferior y superior

28



MATERIAL PROMOCIONAL

Percheros para bufanda, estdn disefiados
para organizar los productos de la
artesana especialmente en feriasy
exhibiciones.

Cuidados de la prenda

Logo v ubicacién
l

Hodo deuso/va et
1. Piezs uidaft

Disefios hasados Vista Reverso Formas de uso
en empaques,
vista frontal

Percheros para Corbata, también estdn disefiados
para exhibir los productos de la artesana en
ferias y de mds eventos, para incentivar la
compra de los consumidores como explica
Matthew Healey (2009) en su libro ¢Qué es el
branding?

¥

Logo y ubicacion

Cuidados de
la prenda

)
)
-

Vista Reverso

La forma de los percheros se hasa en la

macana al igual que en los empaque, man-
teniendo uniformidad visual.

29



MUESTRARIO DE COLORES Y TIPOS DE
MATERIAL

El muestrario contiene todos los colores
y materiales que usa la artesana para la
confeccion de sus prendas. En total son 17
colores y T muestrario de hilos.

Disefio propuesto
para comodidad
del artesano con

el cliente. o
Disefio para
I colores y para
NOGAL o ———tipos de hilo
01 LANA
| 0
- ALPACA
03
o ALGODON
= MERCERIZADO Caja para guardar las paletas de
= color. Con disefio basado en la
; — gréfica propuesta
08 ALGODON FINO
09
SEDA
10 NACHAG
1
SEDA RUSTICA
1

\Q/ \./
Cada color tiene sus variantes,
las cuales poseen una

numeracion para facilitar la
comunicacion con el cliente

Remache para sujeciény
cuerda de cabuya

30
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Bullcay , El Carmen

GUALACEO - ECUADOR

(el: 0984964412
Telf: (593) 07- 217m93
E mail: mari_93ana@hotmail.com



