Al CAy
t‘__"-;'. n"lul;f 9

L) )
£ %
Z E
=
g facultad
P arquitectura, disefio y artes
" s s PUCE

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR

FACULTAD DE ARQUITECTURA, DISENO Y ARTES

CARRERA DE DISENO

TRABAJO DE FIN DE CARRERA PREVIA A LA OBTENCION
DEL TiTULO DE DISENADORA CON MENCION EN DISENO
GRAFICO Y COMUNICACION VISUAL

“Diseno de Sistema de Comunicacién Visual
para el Aeropuerto Internacional Cotopaxi”

Gabriela Cristina Brazalez Reinoso

DIRECTOR: DIS. DIEGO CHICAIZA

Quito, Agosto 2012



Tabla de Contenidos

Capitulo 1

Marco Contextual

Antecedentes

Historia del Aeropuerto Internacional Cotopaxi................... 8

UDBTCACION.....cvvveeeeeeeeeeieeee ettt e e e e eaaee e e e e eaaaans 9

CTONOIOZIQ. ...ueeeeeeeeeeee et 10
Problematica

Planteamiento del Problema...............cccoeeeeeevevnriieeeeneennnnnnnnn. 18

Problematica PrincipQl...............veeeeeeeeeuiieeeeieeeiiiieeeeeeeivinns. 19

Problemdtica SecundariQ...................vvvvveeiieeeeeeeeeeieeeeeeeennnnns 19
Objetivos

ObJetivo GeNerQl........cveeeeeeeiiiiiiiiiiiiiieiiiiiiiieeeeeee e 20

Objetivo SeCUNAATTO...........ceeevveeiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeens 20
ALCATICES ...t a e e e e 21
JUSEIfICACION. ... 21
Recopilacion Fotografica...................cccouuvvvvviiiiiieieieeaeeannnn. 22

Capitulo I1

Marco Teorico-Conceptual

COMUNICACTON . eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e e e e e e e e e e e e e e 30
Comunicacion VISUQL.............eueeeeeeeeieieeiiieeeeeeeeeeeeecvevaeeeees 31
La Comunicacion Visual y El Disefio grafico.......................... 32
Disennador y el proceso comunicacion@l............cceeeeeeevvvueeneennns 33
Percepcion de la Imagen y Significado.............cccoeeeeeeeeeaenann.... 36
DL Lo} T A UUPUPPPPPN: 37
Identidad COrpOTQEIUQ. .. ..cc..oovvveeeeeeeeiiieeeeeeeiieeee e 39

El lingiiistico, logotipo

El iconico, simbolo

La cromdtica, color
Diseno del manual de identidad corporativd.............cceeeeoouo... 41
STSEeMAS Y DISCTIO.......vvvvecieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeiitiieeeee e e e e e eeeeeeaaaans 42
BFQRATING...cccoovveeeeeieeeeeee et 43



Tabla de Contenidos

Capitulo 111

Marco Referencial

Referencias Internaciona@les..........cccceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeevennnnnn. 46

Marca AENA (Aeropuerto Esparioles)
Marca Aeropuerto de Madrid Ciudad - Real

Referencias NAcCIiONQLes.................ouvuuviiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeennann, 48

Marca Aeropuerto Internacional Tababela

Capitulo IV

Marco Metodologico.....................cccceeeeeeeeeeiiieeeieeeeeeniiinnnnnn.
L4
Capitulo V
Proceso para la realizacion de la marca........................

Diserio de La MOTCQ......c..uueueeeeeeeaeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeenns

Us0S de MATCQ..........ccoeevuuuuiiaeeeaeeeiiiiiiieee e
Aplicaciones de Marca / Sistema Grdfico....................

Capitulo VI






- Ty

Capitulo 1

extual






Antecedentes

Historia del Aeropuerto
Internacional Cotopaxi

En la Provincia de Cotopaxi, ubicada en
la zona Centro Sur del pais, se encuentra
la ciudad de Latacunga considerada
ciudad patrimonial por sus costumbres,
sU rigueza gastrondmica, su arquitectura
y sus multiples festividades como: corrida
de toros, baile de los Inocentes y la Mama
Negra, que cada ano atrae a miles de
visitantes a presenciar y disfrutar estos
eventos.

En esta ciudad actualmente se encuentra
ubicada La Base Militar Aérea en donde
ha venido funcionando el Aeropuerto
Internacional Cotopaxi que por sus
caracteristicas técnicas y de ubicacion
ha podido desempenarse con absoluta
solvencia receptando vuelos nacionales
e internacionales, tanto de pasajeros
como de carga.

Aeropuerto
' 4 Internacional
-, Cotopaxi
h‘

Imagen 1: Mapa del Ecuador Ubicando el Aeropuerto
Cotopaxi
Fotografia: http://www.wikipedia.com

Posteriormente, el 5 de enero de 1991,
mediante decreto ministerial No.066,
se declara al Aeropuerto de Cotopaxi
como “Aeropuerto Civil Militar” alterno all
Aeropuerto Internacional Mariscal Sucre
de Quito, bajo estas circunstancias, el 15
de abril de 1994 previa a la autorizacion
del Consejo de Aviacion Civil, se declara
ala vez a esta terminal como: Aeropuerto
Internacional de Carga y alterno de
pasajeros del Mariscal Sucre (Quito).

A partir de esta fecha, el aeropuerto
viene funcionando para descongestionar
las operaciones aéreas y de exportacion
del aeropuerto de Quito trasladando
Latacunga el ftransporte aéreo de
carga, sirviendo ademds como medio
de comunicaciéon internacional para
contribuir al desarrollo de Cotopaxi y a la
zona central del pais.

Imagen 2: Base Aérea Latacunga
Fotografia: www.modelingmadness.com



Ubicacion:

Este Aeropuerto consta de una ubicacion
privilegiada, ya que por encontrarse en
la Zona Cenfro Sur de Ecuador es un Eje
Cenftral para las provincias de la Zona
Sierra, de la Zona Oriental y de la Zona
Costa.

Zona de Implantacioéon
Aeropuerto Cotopaxi

Es decir tiene una ubicacion estratégica
para realizar actividades de fransporte
de mercaderia como flores, productos
agricolas, y alimentos enlatados, también
ofrece servicios de transporte a pasajeros
nacionales e internacionales.

Zona Aeropuerto Cotopaxi
Pista de Aterrizaje

Estadio la Cocha

Entrada al Aeropuerto

— Av. Amazonas
Via Panamericana Via Quito

Imagen 3: Implantacion Aeropuerto Cotopaxi
Fotografia: www.globeholidays.net/South_
America/Ecuador/Latacunga/Maps3.htm



El drea de implantacion del aeropuerto
es de influencia directa, y comprende
una zona de pista e instalaciones.

Corre en sentido sur oeste - noroeste
donde se ubican las pistas de decolagje y
aterrizaje, cuenta con una infraestructura
destinada a la operaciéon del aeropuerto
en un drea estimada de 20,00 hectdreas,
dentro de los siguientes linderos:

*Via Panamericana (Quito).

eEstadio La Cocha camino Buena
Aventura

* Av. Amazonas

Cronologia del Aeropuerto
Internacional Cotopaxi

Este Aeropuerto ha sido intervenido en
varias ocasiones desde 1985 hasta el ano
actual 2011, sus condiciones anteriores
han perjudicado el desempeno como
aeropuerto internacional siendo aun
olvidado por los exportadores nacionales
y por los mismos pobladores de la
ciudad de Latacunga desempenandose

actualmente solo como aeropuerto

nacional de la Base Aérea Ecuatoriana.
A continuacion se detalla la intervencion
fisica e interna que influyeron en la
historia y desarrollo de este aeropuerto
para mejorar sus condiciones como un
aeropuerto internacional.

-Ano 1985.- el Pontifice Juan Pablo Il visitd
el Aeropuerto de Latacunga con la gran
concentraciéon indigena mds importante
de América Latina, en ella el Papa Juan
Pablo Il exaltd la dignidad de los indios,
defendié sus derechos, y la libertad de
trabajo.

-Ano 1989.- se produjo la llegada de
aviones Boeing 727 desde Venezuela
para redlizar la campana llamada “Si
podemos” que consistia en tratamientos
a estos aviones ya que solo en Ecuador
se minimizaba el costo y cuenta con la
maaquinaria necesaria para arreglarlos,
la campana durd un ano y los aviones
regresaron a Venezuela en muy buen
estado, desde entonces, laDIAF (Direccion
de Industria Aerondutica de la Fuerza
Aérea Ecuatoriana) realiza chequeos vy
reparaciones a modelos Boeing 727-100,
727-200, 737-100 y 737-200.



Aeropuerto Internacional
Cotopaxi 1985- 2011

Cronologia Aeropuerto
Cotopaxi

2010/2011

-Ano 1991.- se declara al Aeropuerto
de Latacunga como “Aeropuerto Civil
Militar” alterno al Aeropuerto de La Base
Aérea (F.A.E) Quito.

-Ano 1994.- previa a la autorizacion del
Consejo de Aviacion Civil, se declara a
la vez a esta terminal como : Aeropuerto
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Grdfico 1 :Cronologia Aerouerto Cotopaxi
Realizado por: Gabriela Brazalez
Fotografias: www.fae.ec

Internacional de Carga y alterno de
pasajeros del Mariscal Sucre (Quito).

-Ano 2000 a 2009.- se empieza a usar
el Aeropuerto de Latacunga como
debido al
Aeropuerto Mariscal Sucre y el Aeropuerto

del

Infernacional, cierre de el

de Guayaquil circunstancias

clima.

por



-Ano 2010.- El Presidente de la Republica
Rafael Correa establece que este
Aeropuerto sea intervenido por el
Ministerio de Transporte y Obras PUblicas a
través de la compania Padko (Empresa de
construcciones y servicios), para realizar la
construccion de nuevas adecuaciones,
instalaciones y reparaciones del mismo,
ya que al paso del tiempo sufrid varios

deterioros.

-Agosto 2010.- Segun el fiscalizador de
la Obra de la Direccion de Aviacion Civil
(DAC) Orlando Mayta:

“ElAeropuertotieneunavancedeobradel
60% y prevé estar concluido en noviembre
proximo, el avance de la obra aun se
encuentra en la colocacion de la capa
asfdltica en la pista, que es considerada
la mds larga del pais con una extension
de 3.682 metros, se ha invertido unos 26
millones de dolares, sin embargo esta
cifra aumentd a 34,8 millones de ddlares,
ya que se aumento la construccion de las
vias dreas que fueron expropiadas a la
Fuerza Aérea Ecuatoriana (F.A.E).
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Son 219 ftrabajadores que constituyen
mano de obra local trabajan en ocho
frentes: terminados del blogue técnico,
acabados (pisos, ventanales, cielo raso)
de la terminal de pasajeros y la cubierta
superior de la fachada; y acabados en el
edificio de bomberos (tiene un avance
del 95%).

Otros frentes son la construccion del
hangar de carga, cuyos trabagjos se
iniciaron en abril luego de que la FAE
terrenos

entregd los requeridos; la

edificacion del NDI (laboratorio de
ensayos no destructivos de la FAE), de las
cisternas que deben ser repuestas a la
institucion militar; y la construccién de un
acceso y la plataforma en la zona norte
del aeropuerto donde funcionaban los

polvorines (bodegas de municiones).

Ademds, se avanzaenellevantamientode
las areas de movimiento en la plataforma
que era de hormigdn asfdltico. La idea
es reemplazarlo por hormigdn rigido o
hidraulico (cemento) mdas resistente al

peso de las aeronaves.
El nuevo aeropuerto serd seis veces mds



Maqueta Nuevo Aeropuerto
Internacional Cotopaxi

Magqueta Nuevo Aeropuerto

capacidad
es suficiente para atender la demanda
de las aerolineas

Imagen 4: Magqueta Nuevo Aeropuerto Cotopaxi
Fotografia: www.aeropuertosdelmundo.com

grande que el anterior, contard con 2
pisos, 2 mangas, 1 terminal de carga a
nivel internacional y 1 plataforma mas
amplia con una capacidad para 8
aviones grandes. El hangar para carga,
que tiene 3.600 metros cuadrados es el
mds grande del pais, también estd siendo
reforzado’1

El Gobernador de la provincia de
Cotopaxi, Ramiro Vela frente a una
entrevista al diario Los Andes resalto:

“Con la modernizaciéon aeroportuaria
el Gobierno busca ofrecer a la sierra
central una herramienta de desarrollo
econdmico y humano. Es un aeropuerto
nuevo, no Unicamente remodelado
se estdn haciendo los acercamientos
con las cdmaras de la produccion de

1,2 y 3. "Aeropuerto de Latacunga empezard a operar en
Agosto”. Internet: http://andes.info.ec/ecuador/aeropuerto-
de-latacunga-empezara-a-operar-en-agosto-22782.html
Periddico Los Andes Latacunga on line, Acceso 2011
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la zona para crear las condiciones que
favorezcan el desarrollo productivo,
turistico y comercial.”2

lgualmente, el alcalde de Latacunga,
Rodrigo Espin, indico:

"Serd un elemento dinamizador de la
economia en toda la regidon a fravés
de la actividad turistica, hotelera, del
transporte.”3

- Ano 2011.- En una visita no programada,
el Presidente de la Republica, Rafael
Correq,recorridlasinstalacionesdelnuevo
y mejorado Aeropuerto Internacional de
Latacunga, el mismo que tiene un avance
de obra del 95%.

El Jefe de Estado recorrid todo el edificio
de la nueva terminal aérea, constatando
que la misma esta casi finalizada.

Entre los requerimientos el Presidente
Correq, pidié a Espin:

“Trabajar en coordinacién con las demads
autoridades locales para buscar un
nombre, unamarcaparalanuevaterminal
aérea que identifique a la regiéon ya que
ayudaria a rescatar este patrimonio,
generando empleo y aportando con la



infegracion nacional y el reconocimiento
turistico internacional, este es un paso
mAs para un futuro prospero y del buen
vivir, ya que permitird el desarrollo de la
provincia de Cotopaxi”.4 ( Anexo 1)

En ofra entrevista el Alcalde de
Latacunga Rodrigo Espin di¢ detalle de la
construccion total de la obra:

“eo Ampliacion de los espaldones de
la pista activa de 7,5 metfros a cada
lado, para proteccidon de los motores
de aeronaves de aviacibn mayor que
operan normalmente en este terminal.

* Ampliacion de la plataforma de 42.000
a 45.000 metros cuadrados, lo que
permitird atender una mayor demanda
de parqueo de aeronaves en posicion
nose - in (Nariz hacia adentro).

e Construccion de una calle de rodaje
adicional para un rdpido desfogue de
aeronaves desde la pista y facilitar el
trdnsito de las mismas en el drea de
movimiento. Anterior 2 TWY actual 3 TWY.

* Incremento de la resistencia de la pista,
calles de rodaje y plataformas de PCN 72
a PCN 76.

4. "*Aeropuerto de Latacunga empezard a operar en Agosto™.
Internet: http://andes.info.ec/ecuador/aeropuerto-de-
latacunga-empezara-a-operar-en-agosto-22782.html
Periédico Los Andes Latacunga on line, Acceso 2011
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e Construccion de la nueva terminal
aérea, que tiene una capacidad para
700 pasajeros, y posee dos mangas, lo que
permitird realizar vuelos internacionales;
a diferencia del terminal anterior que
era solo para 150 y resultaba insuficiente
para atender a aproximadamente 500
pasajeros que llegaban cuando este
aeropuerto funcionaba como alterno al
de Quito.

* El moderno terminal cuenta con sistema
computarizado INMOTICO, lo que permite
controlar automdticamente los sistemas
de accesos, audio, video, incendios,
iluminacioéon y seguridades.

e Construccion de un bloque técnico
que permitird disponer de espacios
adecuados para el personal técnico
y la atencion a las fripulaciones de
vuelo, donde se facilitard todo el apoyo
aerondutico en fierra.

e Construccion de un nuevo hangar del
Servicio contra Incendios con sistema
computarizado, para cumplir dgilmente
con los tiempos de respuesta en caso de
producirse una emergencia aérea.



* Construccion de un hangar de 3.600
metros cuadrados adecuado para
camaras frias y carga seca, que facilitard
la expansion del servicio aéreo de carga
del cualse esperauna demanda continua
y rentable.

Con ello también se implementard un
almacén temporal de la aduana como
requerimiento para la operacion del
mismo.

* Construccion de vias de acceso para
pasajeros y carga con un drea adecuada
para handling y 96 puestos de parqueo
vehicular para los usuarios infernos vy
externos del aeropuerto.

e En cuanto a las radio ayudas
actualmente se cuenta con un VOR-DME
(Radiofaro omnidireccional VHF y Equipo
medidor de distancia) que permite realizar
vuelos instrumentales diurnos y nocturnos,
y operaciones bajo malas condiciones
meteoroldgicas, apoyadas en el sistema
ILS (Sistema de aterrizaje porinstrumentos).

* En ayudas visuales, se cuenta con un
sistema de iluminacién completo de pista,
calles de rodaje y plataforma asi como
con un sistema “PAPI" (Indicador de

precision de pendiente de aproximacion).
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* En la Torre de Control se tiene previsto
la colocacion para finales de este
ano del radar mulfilateralizacion  (sirve
para realizar las aproximaciones de las
aeronaves); también se reemplazarda el
Vor convencional porun Vor dopplor (para
mejorarla exactitud de los procedimientos
instrumentales). “s

-Febrero 2011.- La Ministra de Transporte y
Obras PuUblicas Arg. Maria de los Angeles
Duarte Pesantes informd en una entrevista
acerca de la apertura proxima de una
nueva ruta Latacunga - Guayaquil
y aseguro las buenas condiciones vy
lo capacidad que se encuentra el
Aeropuerto:

“Las mangas para pasajeros, la
iluminacioén y la adquisicion de mobiliario,
los cuartos frios (para vuelos de carga)
estdan listas para iniciar las operaciones.”s

También explico:

“El aeropuerto estd en capacidad de
operar con todas las aerolineas en
distintos horarios y rutas. Los pasajeros que
se trasladan de Guayaquil a Quito podrdn
hacerlo a través de este aeropuerto.

En lugar de hacer cola para venir directo
a Quito pueden hacerlo a través de
Latacunga y luego tomar un carro, que
la carretera estd en perfecto estado vy
amplidndose”.7

5,6y 7. "Saereo abre ruta Guayaquil-Latacunga*.
Internet:www.cotopaxinoticias.com/seccion.
aspxesid=11&nid=3879. Acceso 2011



El Aeropuerto Mariscal Sucre de Quito
genera varios millones de ddlares gracias
a la exportacion de productos no
tradicionales (flores, banano, enlatados,
madera), aunsincumplirlascaracteristicas
fisicas requeridas para esta funcion, esta
actividad es una de las mds importantes

paraeldesarrolloecondmicodelpaisyque

se ha venido incrementando al pasar los
anos, sin embargo el lugar de embarque
de mercaderia ha quedado insuficiente
a la hora de carga, ya que existe falta
de maquinaria, espacios de carga,
cuartos refrigerantes, etc., haciendo del
aeropuerto de Quito deficiente en el drea

fisica de exportaciones.

Tabla de Exportaciones de
Productos en el Ecuador

B Rosas, flores naturales.
B Banano y elaborados.
B Frutas, legumbres, enlatados.

I Enlatados de Pescado.

B Madera Prensada.

I Ropa, textiles.
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Grdfico2: Cuadro estadistico de Exportaciones en
Ecuador 2005-2010
Fuente: Boletines/Boletin_IC_enero.pdf



Paises de Exportacion desde Ecuador

Las exportaciones en Ecuador ha ido
mejorando en la Ultima década ya que
se ha convertido en uno de los paises
con mds incremento econdmico en
productos de exportacion, a partir del
ano 2005 al 2009 el incremento ha sido
favorable para el pais especialmente
con la salida de productos no petroleros,
siendo el ano 2010 el mds rentable con
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Imagen 5: Ecuador Vs. Paises Comerciales
Fotografia: Boletin EC_Enero_2011

ingresos de hasta mas de 500 millones
de dodlares anuales vy alcanzando
las mejores cifras en varios anos.

En el grafico anteriorpodemos observarlos
destinos de exportaciones que mantiene
Ecuador poniendo a Rusia, Italia, Estados
Unidos, Japdn en los principales lugares
que consumen el producto ecuatoriano.



Aeropuerto de Mariscal
Sucre de Quito

Actualmente las exportaciones se realizan
desde el Aeropuerto de Quito junto a la
escuela Militar F.A.E, siendo esta la Unica
viade acceso paraloscamionesde carga
causando problemas al momento de
realizar el desembarque de mercaderia
especialmente en dias pico, los camiones
llenos de productos se estacionan en la
Av. La Prensa esperando su turno vy
provocandoelirdficoycongestionamiento
vehicular en esa zona.

En una entrevista al diario El Hoy en lineq,
el Senor Ignacio Pérez, presidente de la
Asociacion Nacional
y Exportadores
comento:
incremento

de Productores
de Flores (Expoflores)
el Ultimo fin de semana se
la actividad exportadora

Imagen é : Caos por descarga de flores
Fotografia: www.hoy.com.ec

8. "Caos por descarga de Flores”
Internet: http://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/caos-por-
descarga-de-flores-457486.ntml. Acceso 2012
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e inmediatamente desencadend un
problema porlafalta de vuelos para cubrir
los destinos y la falta de infraestructura en
el aeropuerto de Quito."s

Como podemos ver en laimagen anterior
las filas de camiones son un obstdculo
vehicular, y asi ha venido sucediendo
durante varios anos desde el incremento
en exportaciones de flores, estas son uno
de los principales productos con grandes
ingresos econdmicos al pais que se
exportan desde esta terminal aérea por
ende claramente se necesita una buena
infraestructura e instalaciones para su
desempeno como fiene el aeropuerto
Cotopaxi.

Incremento Econdmico

Sector Flores
En millones de ddlares

546
527
469
397
309

2003 2005 2007 2009 2010

Grdfico3: Cuadro estadistico de
Incremento econdmico Sector Flores
Fuente:http://gplogistics.com.ec/



Andalisis de la problemadadtica

Problematica

Ausencia de
Identidad Visual

No existe ldentidad Visual

Falta de Soportes y
Aplicaciones Visuales
para ser difundido

Falta de comunicacion
promocidén visual para
Aeropuerto Cotopaxi

Luego de redlizar el rediseno y las
nuevas adaptaciones, el Aeropuerto
Internacional Cotopaxi no posee un

Sistema de Comunicacién con el
que pueda ser identificado por los
exportadores, turistas, o porlos pobladores
de la ciudad de Latacunga, esto lo
certifica anteriormente el Presidente de La
Republica Rafael Correa donde explica
claramente la falta de un nombre o una

18

Grafico 4: Problemdtica
Realizado por: Gabriela Brazalez

marca para el aeropuerto que permitird
el desarrollo de la provincia y de la region.
El aeropuerto de Quito Mariscal Sucre se
encuentra fotalmente saturado en dias
pico como sonlosferiados de San Valentin,
Semana Santa, etc. donde el aeropuerto
colapsa debido a la falta de espacios de
carga y ofros requerimientos con los que
si cuenta el aeropuerto de Latacunga.



Problema Especifico

- Debido a la falta de mantenimiento, y
falta de infraestructura que ha sufrido este
aeropuerto, no ha podido ser tomado en
cuenta por los exportadores, los turistas,
y habitantes como un Aeropuerto
Internacional. Este abandono produjo
la falta de informaciéon por parte de

usuarios y dentro de su mismo ambiente.

- EI Aeropuerto en sus inicios no poseia
imagen que o
el 2010 y 2011 a base de los nuevos
adecuamientos se

una identifique, en
realizé un sistema
senalética dentro del mismo, pero aun
sin una imagen que lo identifique. En la
actualidad se utiliza papeleria bdsica y
documentacionalasdiferentesaerolineas.
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-Nunca se ha trabgjado una imagen
corporativa debido a que en sus inicios
el Aeropuerto no estaba preparado para
ser difundido perdiendo el potencial

de ser un Aeropuerto Internacional.

En la actualidad se promueve la

propagacion del mismo a usuarios

de aerolineas exportadoras de productos
de flores, pero con una minima
infencién, mas no a turistas nacionales e
internacionales.

El diseno varias

grafico  junto @

disciplinas como la comunicacion

seran las herramientas en este

proyecto que nos permitan llegar al
usuario a fravés de un mensaje visual

tfransmitiendo la informacion necesaria.



Objetivo General

ldentidad Visual al
Internacional

Proporcionar una
Aeropuerto Cotopaxi,
que permita a los usuarios idenfificar
al  Aeropuerto y asi fomentar el

conocimiento 'y uso del mismo.

Objetivos Especificos

-Atfraer al usuario exportador a través
de la comunicaciéon visual, disenando
un sistemma de piezas grdficas por
los diferentes medios visuales.

-Fomentar la exportacion de
productos a través de la identificacion
de imdgenes que caractericen vy
representen el Aeropuerto de Cotopaxi.

-Tomar formas representativas  del

Aeropuerto de Cotopaxi para
la  generacion  del Sistema de
Comunicacion Visual y sus aplicaciones.

Objetivo Académico

Utilizar los conocimientos adquiridos en
el transcurso de la carrera de diseno
grdfico, aplicando la teoria y practica
adaptando a un proyecto de TFC.
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Alcances

El alcance de este proyecto de TFC se
encuentra en la identificacion de los
elementos visuales necesarios para la
promocion del aeropuerto que serd
realizada por medio de la investigacion
que se llevard a cabo en la ciudad de
Latacunga y Quito, las aplicaciones de
diseno serdn utilizadas en Latacunga
dentro del Mmismo aeropuerto.
La promocion visual se realizard a nivel
local, nacional e internacional mediante
una estructura de comunicacion vy

diferentes piezas y aplicaciones graficas.

El usuario al que se pretende llegar son
los exportadores y turistas nacionales e
infernacionales, que estdn en contacto
directamente con el aeropuerto los
cuales vigjan a diferentes partes del
mundo llevando directa o indirectamente

el mensaje de turismo en nuestro pais.



Justificacion

Observando el ingreso econdmico que
producen las exportaciones a este pais a
pesarde las dificiles condiciones que existe
en el Aeropuerto de Quito es necesario
realizar un sistema de comunicacién que
nos permitird solucionar el problema de
inexistencia de identidad y conocimiento
para el Aerouerto Internacional Cotopaxi.
permitird  hacer

El diseno nos que

los exportadores de productos se
identifiquen con el objeto de estudio |
Aeropuerto Cotopaxi) ya sea visualmente
o empdficamente, citando a Jorge
Frascara en “El poder de la imagen”,

nombra que:

“La interaccion con edificios y paisajes
generarespuestas totales en las personas.
No solo vemos el paisaje o los ambientes:
sentimos

en el ver nuestro cuerpo

proyectado en esos espacios.”s

9. FRASCARA Jorge. El poder de la imagen. Barcelona,
Editorial Gili.( 1991, p81)
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Es decir la imagen en cualquier espacio

tiene la funcidn indispensable de
comunicar y de informar a las personas
que como una necesidad fundamental
en la vida es ubicarse en el medio, en la
sociedad e identfificar sitios que a la vez
nos proporcionen la suficiente informacion
para mantener una comunicacion
clara de nuestro entorno en donde nos

desenvolvemos.

Tras generar el sistema visual dentro y
fuera del aeropuerto permitird que se
convierta y se posicione como uno de
los mejores aeropuertos en servicio de
las exportaciones con un buen nivel de
competencia para con otros aeropuertos

internacionales.



Fotografias
Aeropuerto Internacional Cotopaxi

A continuacion se presenta algunas fotografias del Aeropuerto que fueron tomadas
cuando este se enconfraba en construccion (ano 2010).
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Fotogrdfias: Gabriela Brazalez
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Fotogrdfias: Gabriela Brazalez
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Fotogrdfias: Gabriela Brazalez
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Para tener claro los términos que se van
a utilizar en este proyecto a continuacion
se citard definiciones que ayudardn vy
permitirdn comprender el entorno en
donde se desenvuelve nuestro objeto
de estudio, e interpretar los elementos
de diseno junto a ofras disciplinas que
permitirdn desarrollar el sistema grdfico.

La palabra diseno grdfico segun varios
autores reconocidos de este dmbito se
ha venido utilizando como:

“El proceso de programar,
coordinar, seleccionar
que permitirdn realizar objetos que
nos permitan tener esa relacion de
comunicarse con el usuario y a la vez
comunicar mensajes especificos.” 1o

proyectar,
factores

El diseno grdafico en la actualidad
también es como un método que con
la ayuda de varias interdisciplinas ha
podido ser ejecutada no solo como una
herramienta de creacién de objetos mds
bien como el principal factor que permite
que la comunicaciéon y un medio se
interrelacionen por via visual y que logren
un mensaje con un objetivo.

La palabra diseno tiene varios significados
de muchos autores entre ellos ftomaremos
como referencia a uno en especial,
Jorge Frascara en su libro “El Diseno de
Comunicaciéon” nos da un concepto mas
apropiado para aplicar al proyecto de
TFC.

10, 11 . FRASCARA Jorge. Disefio de Comunicacion. 1
Ed.Buenos Aires, Editorial Infinito.( 2006,p23).
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Jorge Frascara nos dice:

“Disenar es coordinar una larga lista de
factores humanos y técnicos, frasladar
los invisible en visible, y comunicar.
Disenar implica evaluar, implementar
conocimientos, generar NnUevos
conocimientos, y usar la experiencia para
guiar la toma de decisiones." 11

Entonces se define a diseno como
un proceso de creacion, definicion y
organizacion de factores y elementos que
nos permitirdn la produccién de objetos
visuales, a fravés de ellos podemos
comunicar  mensajes, informaciones
especificos a usuarios determinados.

El diseno grdfico es una herramienta
que se aplica en muchos dmbitos
como multimedia, editorial, publicitario,
empresarial, cultural, etc., donde se
adapta como un sistema o una actividad
que toma importancia fundamental en
cada uno de ellos, por lo tanto el diseno
es una herramienta multidisciplinaria
que interviene en todo el proceso de
elaboracion del producto visual.



La Comunicacion

“Comunicacion es un proceso por el
cual una fuente emisora influye sobre un
sistemareceptoratravésde determinados
canales fisicos. "12

La comunicacién se define como la
tfransferencia de ideas, datos, reflexiones,
opiniones y valores. “Una sola persona no
puede comunicarse. Unicamente uno
o mds receptores pueden completar el
proceso de comunicacion.”i3

En todo este proceso de comunicacion
participan varios elementos como:

El emisor, el codificador, el
fransmisor o canal, receptor.

mensaje,

El proceso funciona asi:

El emisor elabora y fransmite un mensaje
intencional de partida, que llega al
receptor, quién emite en respuesta otro
mensaje.

El mensaje: estd compuesto por coddigos
que a su vez pueden ser expresados por
signos que son comprensibles para el
receptor.

El fransmisor o canal: es la linea por donde
el mensaje viaja hasta llegar al receptor.

12 ,13. FRASCARA Jorge. Disenio de Comunicacion. 1
Ed.Buenos Aires, Editorial Infinito.( 2006,p23).
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Elreceptor: decodificayrecibeloscodigos
que han sido realizados por el emisor,
este receptor condiciona su mensaje de
acuerdo a su nivel de aprendizaje.

En caso del presente proyecto el proceso de
comunicacion es el siguiente:

El emisor proviene de una necesidad
planteada en el Aeropuerto Internacional
Cotopaxi. El diseniador que serd el interprete
y codificador del mensaje grdfico el cual
actua conjuntamente con signos extraidos
de un codigo visual determinado ordenados
de cierta forma. Este mensaje utiliza codigos
iconicos como las imdagenesy figuras, dando
paso al producto final del diseno.

El transmisor serd el canal por el cual los
mensajes graficos circulan ya sea en medios
impresos, visuales o audiovisuales, prensa
escrita, carteles, etc., y el receptor que
seran los exportadores de flores, verduras
y diferentes productos junto a los usuarios
del aeropuerto que recibirdn la informacion
necesaria para realizar la retroalimentacion
del proceso de comunicacion.

Lo que se pretende lograr en este proyecto es
proporcionar una identidad a el

Aeropuerto Internacional Cotopaxi mediante
un sistema visual de medios impresos que
seran distribuidos en diferentes provincias a
los exportadores.



La Comunicacion Visual

“Las ciencias de la comunicacion estudi-
an tres diferentes sistemas de transmision
de mensajes:” 14

La Comunicacion verbal
La Comunicaciodn escrita
La Comunicacion visual

La comunicacion visual se diferencia de
las demds en dos aspectos: “el codigo
que transmite la informacion es distinto: el
lenguaije visual.

La comunicacion visual es el sistema de
transmisiéon de senales cuyo codigo es el
lenguaije visual.”15

Funciones de la comunicacién Visual:
(Wikipedia)

-Funcidon Expresiva o emotiva: tienen
como objetivo transmitir emociones con
imagenes con finalidad sentimental.

-Funcion Cognitiva, Apelativa, o exhor-
fiva: Es aquella relacionada con la per-
suasion, cuyo objetivo es convencer.

14y 15. FRASCARA JORGE El disefio de Comunicacién
Ed.Infinito Buenos Aires, ( 2006,p65).

31

-Funcidon Referencial o informativa: son
imdgenes cuyo objetivo es informar. Su
funcion es ilustrar un texto o una noticia

-Funcidn Poética o Estética: consiste en
aquellaimagen que busca la belleza con
sentido artistico, estético. Son imagenes
gue valen en si mismas.

-Funcion Fdtica: funcidn que se da ha
conocer el cédigo para otorgar un signifi-
cado.

- Funcién Descriptiva: ofrece informacion
detallada (dibujos cientificos , mapas,
etc.)

En este proyecto al realizar un Sistema de
Comunicacion Visual se requiere el uso de
la Funcion Fatica ya que esta funcion hab-
la de uno o varios codigos visuales como el
contraste tipogrdfico o de color dentro de los
mensajes en los soportes visuales, teniendo
como resultado la atencion del exportador
por medio del contraste de imdgenes.



La Comunicacion Visual y el
Diseno Grdfico

“...lapalabradiseno se usard parareferirse
al proceso de programar, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar una
serie de factores y elementos para la
realizacion de objetos destinados a
producir comunicaciones visuales.

La palabra grdfico, visto como actividad,
es la accién de concebir, programar,
proyectar vy readlizar comunicaciones
visuales, producidas en general por
medios industriales y destinadas @
transmitir mensajes especificos a grupos
determinados.” 16

El disenador grdfico trabaja a partir de
la interpretacion, el ordenamiento y la
presentacion visual de mensajes, es el
interprete encargado de configuracion
de mensajes originados por ofras personas
de manera que sean accesibles al pUblico
dado.

En el campo de diseno de comunicacion
visual abarca cuatro dreas
fundamentales :17

- Diseno para la persuasion

- Diseno para la informacion

- Diseno para la educacion

- Diseno para la administraciéon

Diseno de persuasion: en el campo de
persuasion comercial el disenador grafico
contribuye a la comercializacion de
productos y servicios de consumo.

El diseno de persuasion incluye tres lineas
fundamentales :
Publicidad (comercial y no-comercial),

16y 17. FRASCARA JORGE El diseno de Comunicaciéon
Ed.Infinito Buenos Aires, ( 2006,p24).
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propaganda, comunicaciones de interés
social.

Muchos disenadores consideran que
el diseno de imagen de empresa no
pertenece alcampo de comercializacion,
ya que en el espectro de material grafico
a readlizar incluye elementos tales como
papeleria, formularios, boletas, recibos,
memos, elementos no tradicionales
asociados a la publicidad, sin embargo
estos elementos confribuyen a la
presencia publica de una empresa.

La identidad es una de las posesiones
mds importantes de una empresa o
una organizacion. Las publicaciones,
las cubiertas de revistas, el material
editorial representan un terreno en el
que la identidad emerge de decisiones
de detalle, particularmente conectadas
por la tipografia la cromdatica y la
diagramacion.

Tanto el diseio Publicitario como el diserno
para la Informacion tiene gran importancia
en este proyecto ya que se necesita de varios
medios impresos para realizar el sistema
grafico dentro de la ciudad. El disenio de
persuasion comercial empezando con la
identidad del Aeropuerto Cotopaxi sera un
elemento referencial de orientacion para
el usuario exportador, y el disenio para la
informacién nos permitird que los usuarios
visualicen la identidad corporativa, en
forma de que garantice la calidad y las
reglamentaciones en diferentes soportes
y asi crear un sistema de simbolos, textos,
cromatica etc.



Disenador y el Proceso
Comunicacional

“El disenador, a diferencia del artista, no
es normalmente la fuente de los mensajes
que comunica, sino un interprete que
configura mensajes originados por ofras
personas de manera que sean accesibles
para un publico dado.”"s

Joan Costa, en su libro * Imagen Global”,
habladelDiseho graficocomolaactividad
de crear mensajes y de la importancia de
cada uno de los factores que intervienen
en esta estructura comunicacional

El disenador debe salr de todo los
sentimientos y pensamientos que pueden
inferponerse al publico al momento de
realizar el mensaje ya que sumados al
ruido exterior al que esta expuesto el
soporte grdfico puede llegar a causar el
efecto conftrario del mensaje.

La creatividad también es importante
al momento de disenar ya que por
medio de esta * [.]..habilidad para
enconfrar soluciones insospechadas.”9
se puede estructurar mejor el mensaje
del proceso comunicacional recopilando
informacién, datos e interpretando de
una forma diferente al de otfras personas.

“Toda pieza de comunicacion visual nace
de la necesidad de transmitir un mensaje
especifico.”20, es decir la creacion de una
pieza grdfica se realiza por la necesidad
del usuario de comunicar algo a alguien,

18,19,20,21,22 FRASCARA Jorge, Disefo de Comunicacion. 1
Ed.Buenos Aires, Editorial Infinito.(2006, p23, 30,31).
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para que este alguien haga o entienda
ese algo, el disenador particularmente
disena un hecho, un acto del cual el
usuario interactia con el diseno y el
resultado de este es la comunicacion.

Por lo tanto: “...el objetivo del disenador

de comunicacion visual es, entonces, el
diseno de situaciones comunicacionales
eficaces ."2

Dentro de todo este proceso, o sistema
comunicacional existen factores como el
emisor y codificador que es el disenador,
el mensaje que es el producto que entra
a la sociedad, el fransmisor que es el
medio de difundir el mensaje y el receptor
que es el usuario al que esta destinado el
producto.

“El disenador es un interprete que
configura mensajes originados por otras
personas de manera que sean accesibles
para un publico dado.”"2

Un disenador debe realizar esa actividad,
manejar los mensajes que desea fransmitir
idea equivocada,
mensajes complejos vy

para no dar una
descifrar los

ponerlos bajo uso en los soportes graficos.



Proceso de Comunicacion

Ruidos

<

Mensaje Emitido A

&
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Mensaije Mensaje A
Intencional recibido
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q % retroalimentacién
SEzae ead recepior 1
Mensaje | Mensaje
B | intencional B
recibido c‘% Repertorio Comun (respuesta)

%
Mensaje Efectivo B

5

Ruidos

El circuito funciona asi:

“El emisor elabora y fransmite un mensaje
intencional de partida, que llega al
Receptor, quien emite en respuesta ofro
mensaje.

Vemos, en el centro del esquema, la
coincidencia de Repertorios E y R entre
ambos comunicantes esto representa el
mensaje efectivo siendo la informacion
que circula entre ambos polos después
de haber sido perturbado por los ruidos
que lo deforman y que siempre son ajenos
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Grdfico 5 : Cuadro Comunicacion
de la Informacién, El DirCom de Hoy
COSTA. Joan. Ed. Barcelona 2009

a la voluntad de los comunicantes, estos
ruidos determinan un ‘“coeficiente de
acceso” del mensaje."23

Claramente en el circuito se nota que el
proceso de comunicacion no es lineal,
mas bien necesita ser retroalimentado
como un continuo proceso en el contexto
de desarrollo.

23. COSTA Joan. El Dircom de hoy.
1 Ed.Barcelona, Editorial Granollers.( 2009,p24).



Tipos de mensajes:

“Muchas de las
administraciones, empresas,
universidades, fundaciones, publicas,
bancos, etc. no manipulan el producto
O mercancia alguna, sino que viven
entferamente en el universo del signo’ .24

organizaciones,

En el proceso comunicacional el
disenador se encarga de decodificar
la informacion existente dando como
resusltado tres tipos de comunicacion
donde participan mensajes como:

-Mensajes Proximos: son los mensajes de
comunicacion interpersonal directa es
decir participan en el mismo medio del
emisor y el receptor y son bidireccional.

-Mensajes Distantes: son mensajes de
comunicacion interpersonal a distancia y
bidireccional.

-Mensajes Lejanos: son comunicaciones
de difusion que van en una direccion.

Mensajes préoximos

Comunicacion
interpersonal
directa

—

Mensajes distantes

&8 @0 Jao
- |

Comunicacion
interpersonal
a distancia

Mensajes lejanos

Comunicacion
de difusion
(telecomunicacién
unidireccional)

En este proyecto se debe tomaren cuenta
también el entorno y contexto en el que

24. COSTA Joan. El Dircom de hoy.
1 Ed.Barcelona, Editorial Granollers.( 2009,p036).
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Grdfico 6 : Cuadro Tipos de Comunicacion
El DirCom de hoy, COSTA. Joan
Ed. Barcelona 2009

se desarrolla, ya que también es un factor
importante para el diseno del producto
final.



Percepcion de la Imagen y
Significado

“Toda pieza de diseno que compite con
otros estimulos visuales ( un afiche en la
calle, un aviso en una revista, un cartel
en una estacion de tren) debe atraer la
atencion.”z2s

La imagen al momento de estar expuesta
al publico debe producir un estimulo
visual suficientemente fuerte como para
surgir del contexto donde se encuentra,
mediante el uso de cdodigos visuales,
es decir, debe tener coherencia vy
diferenciarse de todo el ruido que lo
rodea y al mismo tiempo ofrecer una
relacion con el usuario.

Estarelacion no solo debe serde retencion
de la atencidén del usuario, sino que
también debe atraerla con la ayuda del
significado que es el determinante de la
direccion de la atencion.

La ciudad llena de ruidos visuales hace
que el usuario comprenda una minima
cantfidad de informacion ofrecida por
el disenador, sin embargo al comunicar
el contenido de un mensaje mediante
elementos visuales a un usuario especifico
puede lograr que ese usuario interesado
tenga mayor atencién al mensaje.

Elrechazo o la aceptacion de un mensaje
pueden desarrollarse a la misma rapidez
y de la misma manera, tanto por razones
temdticas como por razones de armonia.

25,26 FRASCARA Jorge, Disefio de Comunicacion. 1 Ed.Buenos
Aires, Editorial Infinito.(2006, pé7, 68).
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“La comunicacioén , a su vez, no termina
en el acto de llamar la atencion;
esencialmente implica hacer que la
informacién sea comprensible, utilizable,
interesante, y si es posible, agradable.”2s

La comunicacidon empieza en la
percepcion, la percepcidn es un acto de
busqueda de significado que funciona
a través de entender el contexto o el
medio del usuario y también empieza en
la construccion de un significado a base
de estimulos visuales.

Visto anteriormente la percepcion implica
una busqueda y construccion de significados
y de estimulos visuales, y de percibir que es
el acto de seleccionar, organizar, establecer
conexiones, reconocer, identificar, y evaluar.

A través de la percepcion de estimulos
visuales el exportador que viaja dentro y
fuera de la ciudad podra identificarse y
establecer una conexion con la imagen que se
promociona en los soportes grdficos como son
los productos de exportacion: los vegetales,
las flores, las frutas, etc. que se manejard de
forma masiva. El exportador se encuentra
familiarizado con la imagen del producto
a diario mediante un significado de apego,
gusto e interés, que funcionaran al momento
de observar las imdgenes.

Estemensajegenerardaceptacion, curiosidad
por parte del exportador causando una
respuesta positiva al mensaje emitido en el
sistema grafico.



La Marca

La marca es un signo grdfico que hace
referencia a quien emite el mensagje.
Su funcién es la de identificar al emisor,
la marca es el principio mismo de la
identidad visual, la forma primaria de
expresion de la identidad.

Segun Joan Costa en su libro Imagen
Global:

“La marca tiene en primer lugar el sentido
de la informacion funcional : Constituye
un elemento referencial de orientacion
en la localizacion de un producto entre
muchos otros."27

La marca se integra y se diferencia dentro
del contexto donde se desarrolla, gracias
a la gran difusion de la misma por medio
de soportes graficos.

Pero para que la marca sea agradable al
usuario debe ser:

-Sintética: elementos justos y necesarios,
decir mucho con lo minimo.

-Pregnante: fijarse en la mente del
receptor,

su estética debe ser agradable.

-Clara: debe evitar las confusiones en la
comunicacion.

-Original: para poder ser diferenciadora.
-Potente: debe tener un impacto visual
emocional.

-Adaptable: se tiene que poder adaptara
los distintos soportes en que serd utilizada,
debe ser flexible y atemporal, para que
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perdure a fravés del tiempo.

La marca debe constituir un vinculo
emotivo de confianza, credibilidad vy
apego con el receptor ya que es un
sistema  de signos lleno de estimulos
visuales, ideas que ingresan al contexto
en busca de proporcionar identidad,
calidad, personalismo a los productos,
servicios o mensaje.

La marca implica identidad, y sirve como
un distintivo visual es decir que aparece
como representacion, para impregnarse
en la mente del usuario a partir de
mensajes visuales que mantienen una
relacién con lo que representa, la marca
tiene la cualidad de comunicary lo hace
a partir de cualquier clase de mensaje
su originalidad puede tener un valor
emocional y visual que ayuda a una
pregnancia mayor al publico.

Lo importante en la marca es la estrategia
que maneja al presentar y expresar un
discurso visual y convertirse en un signo
de identidad para la organizacién, esta
marca no solo puede verse como un
signo sino como la representacion para
enfrar a un sistema de signos es decir a
una identidad corporativa.

“La Marca se encuentra formada por
un elemento linguistico y un elemento
iconico.”2s es decir reune la forma de
lenguaje fipogrdafico (el logotipo) y el
lenguaije iconico.

27,28,Costa Joan,visitado 12 junio 2012 fuente:http://www.
reddircom.org/textos/naming.pdf),



El logotipo viene de la idea base de
-logos- el nombre que designa la empresa
y -tipo- que se refiere a los diferentes tipos
de fipografias que se maneja, los simbolos
iconicos emiten equivocadamente el
nombre de la empresa, es decir no existe
relacion entre el usuario y los simbolos que
se presentan.

“El acto, repetido, de leer-verbalizar
y ver las marcas, refuerza el poder de
recordacion. La memoria verbal y la
memoria visual actian juntas.”2e

Un logotipo, un simbolo, una marca, es
el acto de marcaje de la empresa, el
uso que hace la organizacion de ellos es
de marcar o identificar, su estado inicial
de las marcas son signos funcionales vy
su desarrollo dependerd segun como la
empresa gestione su durabilidad de vida.

A continuacion detallomos el contenido
simbdlico de los colores:

Blanco: se halla en los extremos del
espectro, contiene un valor limite, vy
también de ausencia de color pero
también refuerza colores que son
combinados con ellos.

El Gris: "cenfro de todo” es un centro
pasivo y neutro, y por eso mismo y factor
de equilibrio.

El Azul: es el simbolo de profundidad.
Suscita una predisposicion  favorable.
Provoca tranquilidad y una gravedad
solemne. Cuanto mas se clarifica mas
se vuelve indiferente, cuanto mas se
oscurece mas atrae hacia el infinito.

29, COSTA Joan, Imagen Global 1 EJ.CEAC Barcelona Espana,
Editorial Infinito.(1989, 64).

38

Usuarios Usuarios

Usuarios

Usuarios

Grdfico 7 : Referente ala Identidad e Imagen Corporativa
Fuente: Juan Carlos Jiménez - Mayo 2010 Universidad
Montedvila

Interpretado por: Gabriela Brazlez

En el grdfico podemos ver la gran
importancia que tiene la marca para con
otras disciplinas, y a la vez el papel de actor
principal al exponerla al usuario ya sea en

soportes fisicos, audiovisuales o verbales.

Lamarcase haconvertidoen unidentificador

para las personas dandole tal importancia
que pone una valor predominante en el
sistema de identidad corporativa junto
varias disciplinas, por esta razon se toma
como concepto imprescindible a la marca
dentro del presente proyecto, debido a que
se requiere de una identidad que represente
y diferencie a el Aeropuerto Internacional
Cotopauxi.

Esta marca estara conformada por la
abstraccion de un sistema de simbolos como el
avion, el volcan, y las formas de la estructura
de el Aeropuerto Cotopaxi y logotipos
acompanados de la cromdtica distintiva (el
lugar, el clima de la ciudad) para que la
marca se imponga y sea recordada dentro
del contexto donde se desarrolle como son las
diferentes provincias del pais.



Identidad Corporativa

“La identidad corporativa nacida como
idea o como técnica de una situaciéon
socioecondmica precisa y desarrollada
dentro de un contexto comunicacional
ciertamente complejo, no tiene solo por
objeto marcar fisicamente los productos
y firmar los mensajes, sino desarrollar
visualmente un concepto de personalidad
corporativa en forma de un programa.

Ello implica la formalizacion de una
normativa precisa para la aplicacion del
programa en los diferentes soportes de
comunicacioén.”3o

La idenfidad corporativa protagoniza
una funcion identificadora de los recursos
fisicos de la empresa y va desde el propio
nombre como la marca hasta el equipo
técnico de trabajo. Los programas de
identidad corporativa cubren el conjunto
de las comunicaciones que mantiene la
empresa, incluyendo los conjuntos de
sistemas, simbolos, logotipos o colores
los cuales al integrarse junto a ciertos
elementos conforman el sistema de
identidad.

La estructura de la identidad corporativa
confiene dos niveles: el nivel de la
organizacion de los signos de identidad,
logotipo, simbolo, gama cromdtica,
constituyendo un todo significativo, y el
nivel de los elementos complementarios
de la identidad, concepto grdfico,
tipografias, ilustraciones.

30, COSTA Joan, Imagen Global 1 Ed.CEAC Barcelona Espana,
Editorial Infinito.(1989, 64).
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Este primer nivel estd constituido por los el
simbolo, el logotipo y la cromdatica juntos
establecen un cdédigo de identidad el
cudl operan en diferentes formas de
percepcion y memorizacion.

El segundo nivel se encuentra constituido
por las tipografias, las ilustraciones,
los soportes bajo ciertas normas de
visualizacion de mensajes estos elementos
pueden categorizarse como un codigo
corporativo de la empresa.

Elementos de una identidad Corporativa:

El logotipo: es la transcripcion escrita del
nombre de la empresa o de la marca, su
vocablo viene del lenguaje de tipografia
que procede del griego “logos” que
significa palabra vy discurso, es un signo
que designa informacion escrita al usuario
mediante soportes graficos.

El simbolo: es un elemento de la identidad
corporativa puramente  grdfico, es
decir ni caligrdfico, ni tipogrdfico, ni
fotografico, este simbolo icdnico evoca
formas y una fuerte cualidad estética
y notable capacidad de pregnancia
hacia el usuario que se logra a partir de
la repeticidon de medios de comunicacion
masiva.

La cromdtica: juega un papel signico-
simbdlico y emocional dentro de la
identidad corporativa siendo que cada
color tiene una funcidén especifica al



momento de aplicada a la organizacion.
Estos tres factores de la identidad visual el
logoftipo, el simbolo y la gama cromatica
constituyen en conjunto el identificador
de la empresa, enfretejen sus redes
de significacion y pregnancia hacia el
usuario publico.

A estos tres elementos tfambién podemos
incluir a la fipografia que siendo
combinada por distintos fipos de letras
armonizan la leibilidad y la legibilidad
dentro y fuera de la empresa forman un
sistema tipogrdfico que de todas maneras
serd igual normalizado al momento de
uftilizar.

“Crear programas de identidad es mucho
mas que disenar simples signos, es disenar
los sistemas de relaciones entre ellos
conforme con las necesidades practicas
de sus aplicaciones a mensajes y soportes
visuales muy diversos a los largo del
fiempo."s31

Los criterios, y las normas para el uso
correcto de la identidad corporativa
son reunidos finalmente en el manual
de normas grdaficas de la empresa.
"La fidelidad en la utilizacion de esta
normativa asegura la coherencia vy, por
consiguiente, la solidez de la imagen
visual de identidad.”s2

31,32, COSTA Joan, Imagen Global 1 Ed.CEAC Barcelona
Espana, Editorial Infinito.(1989, p.109).

40

Aqui nace la importancia para este proyecto
Aeropuerto Internacional Cotopaxi que
esta realizando un programa de identidad
visual que va desde su marca, pasando por
cada elemento de su identidad corporativa
plasmandolo en soportes visuales dirigido
hacia la mismo aeropuerto (papeleria,
maquinaria, instalaciones), y a los usuarios
externos los exportadores, todo esto basado
y reglamentado de acuerdo al programa de
identidad que se requerird disenar para un
correcto uso.

Este programa de identidad implica un
gran sistema que incluye signos y simbolos
de tipo iconico y cromdtico, que actuan se
interrelacionan con la funcion de identificar
en el proceso de comunicacion. Al tener listo
el programa de identidad es necesario tener
en cuenta las imagenes con las cuales se van
a trabajar, los soportes visuales, auditivos
o verbales pueden hacer mas eficiente el
programa de identidad.



Disenio del Manual de
Identidad Corporativa

En el manual de identfidad corporativa
se encuentra perfectamente
detallada todas las soluciones y usos
correspondientes a la personalidad
grafica de la empresa, cualquier duda
serd antes consultada y resuelta con el
debido rigor sin que pueda debilitar a la
identidad grafica pero tampoco afecte a
la creatividad grdfica.

A confinuaciéon se presenta un modelo
de guidn de contenido detallado en
el libro de Joan Costa, Imagen Globilal,
Barcelona Espana, pag.151., que serd
aplicado al presente proyecto:

-Presentacion
-Introduccidn

-Los signos de Identidad
-Logotipo

-ldentificador

-Gama Cromdtica
-Estructura Visual
-Tipografia Corporativa
-Normas Tipogrdaficas
-Sistema Modular de Diseno
-Elementos Grdficos

Aplicaciones

-Impresos Alta Direcciéon

-Impresos Comerciales Administrativos
-Publicaciones Institucionales
-Publicidad

-Anuncios, Carteles, television
-Envases y Etiquetas

-Material de Exposiciones
-Senalizaciones

-Decoraciéon Publicitaria Vehiculos
-Uniformes
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Sistemas y Diseno

“El disenador comUnmente trabaja en el
diseno de elementos aislados, tales como
libros, logotipos, afiches, etc. También
trabaja en el diseno de sistemas, o de
elementos que mantienen relaciones
especificas planificadas y establecen
pautas aplicables a ofros elementos a
futuro, como en el caso del diseno de
alfabetos, senalizaciéon, revistas, imagen
de empresa, etc."”s3

El diseno de elementos individuales y el
diseno de un sistema requieren enfoques
diferentes, el concepto de sistema debe
ser manejado de una forma coherente
para entender el trabajo del disenador
incluso al realizar una pieza grdfica
individual el disenador debe tener muy
en cuenta a que tipo de sistema va a
pertenecer a futuro.

“El diseno de sistemas ademds de tener
una comprension requiere de habilidades
especiales para categorizar informacion
y concebir estructuras que controlen la
creacion de lo necesario y lo posible de
la pieza grdfica. Un programa de diseno
debe considerar no sélo las necesidades
actuales de un cliente, sino también debe
dar lugar a las necesidades actuales
de un cliente, si no que también a las
necesidades futuras.”s4

33 , 34, FRASCARA Jorge, Disefio de Comunicacion. 1
Ed.Buenos Aires, Editorial Infinito.(2006, p151).



Cuando esto no se planifica estos sistemas
se destruyen, se desgastan al paso del
tiempo, sufriendo la incorporacion de
elementos que no armonizan con las
pautas establecidas.

El disenador también puede ser
categorizado de acuerdo a las
dimensiones fisicas con las que trabaja el
plano, el espacio y con movimiento.

En sistema de dos dimensiones el
disenador puede frabajar con: sist. de
afiches, sist. de alfabetos, sist. de senales,
sist. de ftipografias, sist. de identidades
corporativas, sist. de mapas, sist. de
publicidad, sist. de volantes, etc.

En sistema de Secuencia puede ser: sist.
audiovisuales, sist. diarios, sist. de libros,
sist. de manuales de uso, sist. de revistas,
sist. de material didactico.
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En Sistemas de Movimiento pueden ser:
sist. de videos, sist. web, sist. de grdfica de
television.

En Sistemas de Tres dimensiones como:
Sist. de envases, sist. de expositores, sist de
puntos de venta, sist. de senalizacion.

Como hemos visto el diseniador esta en
plena capacidad de utilizar varios sistemas
segun sea el proyecto con el debido criterio
y la debida investigacion, para realizar
este proyecto del Aeropuerto Internacional
Cotopaxi.

Es necesario el uso de varios sistemas como:
un sistema en dos dimensiones (sistema de
identidad corporativa), sistema en secuencia
(sistema de manuales de uso corporativo),
y un sistema en tres dimensiones ( stands
publicitarios, y maquinaria del aeropuerto),
lo cual permitird tener un orden adecuado al

momento de disenar las piezas grdficas.



Branding

“Es un termino empleado en
mercadotfecnia que hace referencia al
proceso de hacer y construir una marca
mediante la administraciéon estratégica
del conjunto total de activos vinculados
en forma directa o indirecta al nombre
y/o simbolo (icono) que identifican a la
marca influyendo en su valor, tanto para el
cliente como para la empresa propietaria
de la marca”.3s

Elbranding esla percepcién que el usuario
tiene al reconocer una marca ya que
cuando surge la necesidad de un servicio
lo primero que viene a la mente de el
usuario es la marca conocida o familiar
que proporcione servicio y seriedad.

Su finalidad es vincular emocionalmente
al consumidor con la marca creada, trata
de llegar a sus deseos mds profundos.
A través de una marca se comunican
valores y principios de una determinada
compania, y ec el branding el que
permmite una cierta humanizaciéon de la
marca.

1.Naming: creacién fonetica de elnombre
2. ldentidad Corporativa

3. Posicionamiento

4 Lealtad de marca, desarrollo de marcas.
5. Arquitectura de marca.

35. " 2Que es Branding? "
Internet:www.websai.es/consejos-practicos-enlaempresa.
html, Acceso: 2012
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Marca
Aeropuerto de Latacunga

paso: 2 El Naming
paso: 1 T

Arquitectura

Identidad de Marca

Corporativa

Branding

paso: 3 paso: 5

Lealtad de Marca,

Posicionamiento desarrollo de marcas

paso: 4 T

Grdfico 8 : 2Que es Branding?

Fuente: http://www.websai.es/consejos-practicos-para-
diseno-de-paginas-web-en-albacete/200-que-es-
el-branding-en-la-empresa-y-como-potenciarlo.html

1. El Naming

Es la técnica que se usa para estudiar
foneticamente y lexicamente el nombre
a la marca de la empresa, este se
mantendrd mucho tiempo en el mercado
ya que serd el primer paso para sobresalir
y competir en el medio.

2. Identidad Corporativa

En este paso se da apertura de creacion
de unaidentidad hacia el usuario, tanto la
cromatica, como la tipografia, y los signos
actuan para establecer una relacion con
el producto.



3. Posicionamiento de Imagen

En elmundo tan globalizado y competitivo
que enfrentamos en la era actual del
cambio, se debe posicionarla marca, no
solo como marca de producto sino como
marca empresarial, para distinguirse
de la competencia y llegar a la mente
del consumidor vy perdurar durante
todo el ciclo de vida. Partiendo de los
conocimientos del mercado meta, se
debe posicionar laimagen y la marca.

El posicionamiento nos permite colocar a
la marca enunlugar que es consecuencia
del proceso que existe desde el
conocimiento  por el usuario hasta el
uso de la oferta en la misma marca, el
posicionamiento debe ser el medio por
el cual el usuario asocie Marca-Producto
cuando oiga o lea el nombre la empresa.

El posicionamiento de Ila marca se
realiza en varios sitios de la ciudad,
por medio de soportes digitales, fisicos,
audiovisuales,etc.

4. Lealtad de Marca

Lealtad de marca es la conducta vy
relacion que mantiene el usuario ante la
marca, es decir las personas usualmente
toman la actitud de adquirir siempre la
misma marca porque sienten el apego vy
un cierto valor extra que le dan, ya sea
por sus simbolos o su slogan estos a su
vez incrementan elementos psicoldgicos
y emocionales del usuario a largo plazo.
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5. Arquitectura de Marca

La arqguitectura de marca es la forma en
gue una empresa organiza su estructura,
sus productos y servicios con el objetivo
de reforzary potenciar su valor de marca.

Cuando la marca madre ha tomado
posicionamiento en el mercado la
empresa puede tomar la iniciativa
de crear nuevas submarcas para los
diferentes servicios de la empresa, estas
submarcas no deben usar una nueva
identidad visual sino manejar los rasgos de
la marca madre asi el usuario identificard
y familiarizard las submarcas con la
marca madre.

Imagen 7 :Marcas de branding

Fuente : https://marca.bankinter.com/www/es-es/
cgimar+marcarquitectura
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Referencias Internacionales

Es importante analizar el proceso de
diseno vy los distinfos medios de publicidad
de aeropuertos relacionados con este
proyecto y que sirva de referencia para
lograr lo deseado en el Aeropuerto
Cotopaxi.

Aeropuerto AENA
(Aeropuertos Espanolesy
Navegacion Aérea)

La marca Aena engloba a todos los
aeropuertos de Espana, se toma como
referencia por el sistema grdfico que
maneja dentro y fuera del pais ya que
comunica a todos los ciudadanos sobre
los aeropuertos que estdn al servicio.

Mantienen linealidad limpia vy
simétrica, sin mayor complicaciéon en el uso
de soportes graficos como documentos,
papeleria, publicidad, etc., mantiene
una tipografia leible y legible para todo
publico.

und

Actualmente se realizd el rediseno de la
marca Aena con la intencion de abarcar
mAs servicios aeroportuarios cambiando
totalmente la imagen a una marca mas
dindmica

La actual marca esta siendo reemplazada

de tal forma que el usuario no pierda
reconocimiento de la marca Aena.

A

Aena

SN

aena aeropuertos

Imagen 8 : crea la nueva marca Aena Aeropuertos
Fuente : http://www.piensologoexisto.com/the-brand-union-
crea-la-nueva-marca-aena-aeropuertos/#high_3



Aplicaciones Marca AENA
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Grafico 9: Aplicaciones marca AENA
Fotografia: http://aena.com
Realizado por: Gabriela Brazalez
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Aeropuerto de Madrid del
Sur Ciudad-Real

Aeropuerto de “Madrid-Sur Ciudad Real,”
eselnuevo nombre que maneja el anterior
aeropuerto de nombre “El Quijote”, este
aeropuerto se encuentra localizada a
168 kilbmetros de Madrid, situado en la
provincia de Ciudad Central en Espana
es el primer aeropuerto internacional
privado de Espana y ocupda und
superficie de 1234,45 hectdareas, permite
vuelos nacionales e internacionales vy
exportacion y recepcion de mercaderia
con desembargque via tren.

Como nace la idea de una
nueva imagen?

A finales de los noventa el Secretario
General de Ciudad Real Felipe Pérez,
menciona que  “Los constructores
concibieronestocomoungranaeropuerto
de cargas. El negocio pretendian hacerlo
vendiendo a precio industrial para
instalar naves un terreno aledano. Pero
los ecologistas denunciaron y eso arruind
los planes inicialesss

36y 37."Y ahora quien paga todo esto?2”
Internet:http://politica.elpais.com/politica/2011/10/28/
actualidad/1319834446_748594.ntml, Acceso: 2012
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Por ofra parte el presidente de la Cdmara
de construccion de Ciudad Real Juan
Antonio Ledn en una entrevista a un diario
local rectificd " La idea nacid a raiz de
una instancia del Ministerio de Economia,
cuyo responsable a finales de los noventa
era Rodrigo Rato.

Se hicieron wunas auditorias en las
cdmaras de comercio y a nosotros nos
recomendaron que promoviéramos el
comercio exterior y que estudidsemos la
posibilidad de crear un aeropuerto de
carga. Y eso hicimos.

Contamos con el gran apoyo del
entonces ministro de Fomento, Francisco
Alvarez-Cascos.

La innovacion de una nueva imagen
incrementara la rentabilidad comercial
y también podrd ser un componente
atractivo que llame la atencidén de los
usuarios.

Las claves de este proyecto consistenenla
centralidad dela que disfruta, ubicdndose
de forma geoestratégica en el centro de
la peninsula y muy cerca de Madrid, asi
como en la perfecta intermodalidad de
la que goza, disponiendo de conexiones
con todos los modos de transporte
dentro del mismo recintfo. Ambas
caracteristicas son fundamentales para
la venta del proyecto, y lo convierten en
una infraestructura muy atractiva para
invertir."37



Marca Aeropuerto
Internacional Tababela
En el ano 2012 se establecid la Marca

Aeropuerto Internacional Tababela.

Este Sistema fue realizado a finales del
ano 2011 por un grupo de disenadores
ecuatorianos: Silvio Giorgi, Sandro Giorgi,
Pablo lturralde, y Belén Mena.

Para la readlizacion de este sistema
de idenfidad se ufilizaron elementos
basados en la forma, color y fipografia
antiguamente  por

(Marca UIO)

ya establecidos

el Municipio de Quito

Estructura y Ejes

que usados en repeticion ordenada y
consiente infegran toda la comunicacion
de los servicios de fransporte en un mismo
lenguaje visual, abarcando todos los

canales de comunicacidn con el usuario.

Utilizando esta ldentidad en su totalidad
asegura una perfecta comunicacion
entfre las unidades de fransporte, las
rutas y horarios de servicio, asi como la
administracion de flujos entre los distintos
usuarios locales y visitantes. Este sistema
actua como un vehiculo de desarrollo y

de comunicacion entre toda la ciudad.

Grdfico 10: Aplicaciones Aeropuerto Internacinal Tababela Quito
Fotografia: http://www.nuestramirada.org/
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Realizado por: Gabrela Brazalez



Aplicaciones de Marca
Aeropuerto Internacional Tababela
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Grdfico 11: Aplicaciones marca Aeropuerto Internacinal Quito
Fotografia: http://www.nuestramirada.org/
Realizado por: Gabrela Brazalez
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Realizado por: Gabrela Brazalez

Fotografia: http://www.nuestramirada.org/

Grdfico 12: Aplicaciones marca Aeropuerto Internacinal Quito
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Aplicaciones de Marca
Aeropuerto Internacional Tababela

Grdfico 13:Aplicaciones Aeropuerto Internacional Quito
Fotografia: http://www.nuestramirada.org
Realizado por: Gabrela Brazalez
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Metodologia






Metodologia de
Joan Costa

Para este proyecto del Aeropuerto Cotopaxi se tomard en cuenta la metodologia de
Joan Costa, el cual explica como organizar el trabajo y como realizar la investigacion,
para una mejor comprension y facil desenvolvimiento del problema planteado.

METOD|0L0GEA

1. BUSQUEDA 2. RECOPILACION

DE DE
CONTACTO INFORMACION

3. ORGANIZACION 4, DISENO GRAFICO

5. REALIZACION 6. SUPERVISION

7. CONTROL EXPERIMENTAL

Grdfico 14 : Metodologia de Diseho
Fuente: Joan Costa, Grupo Editorial
Ceac, 2da Edicién, (2004.) pag. 45
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A continuacion se explica la
metodologia de Joan Costa aplicada a
este proyecto

1. Busqueda de Contacto

Este paso se caracteriza por buscar cuales
sonlas funciones principales de laempresa
es decir que quiere fransmitir al publico
conla marca como su personalidad y sus
servicios, también busca sobresalir entre

otfras enfidades de su mismo dmbito.

En el objeto de estudio el Aeropuerto
Internacional Cotopaxi busca fransmitir
sus servicios, su seguridad y el facil
acceso que tiene el exportador al elegir
este establecimiento como es medio de

fransporte de su producto.

2. Recopilacion de Informacion

Es toda la actividad de recopilacion del
objeto de estudio desde su zonificacion
hasta las condiciones ambientales donde
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se desenvuelve, con sus respectivos
documentos de informacién y fotografias
del mismo para dar como resultado el
andlisis de cada uno de los problemas

que existen.

Anteriormente se detallaba la ubicacion
del Aeropuerto Internacional Cotopaxi, su
zonificacion, su arquitectura, su situacion
geogrdfica, su actividad actual, etc.
para ser aplicado a el sistema grdfico a
contfinuacion.

3. Organizacion

Luego del acopio de la mayor parte de
informacidén sobre el aeropuerto viene la
verificacion de datos, la identificacion de
los objetivos principales del proyecto, y
el andlisis de las necesidades del usuario
con el objeto de estudio.



4. Diseno Grafico

Terminando todo el proceso de
recopilacion e identificacion de datos
empieza el desarrollo de bocetos para
la empresa, tomando en cuenta los
objetivos planteados junto a los factores
de diseno como la imagen, la tipografia,
la cromdatica, vy los atributos que se desea

recalcar sobre el Aeropuerto Cotopaxi.

5. Realizacion

Se elige identidad de marca correcta
procediendo a readlizar el manual de
marca con sus respectivas normas vy ell
asesoramiento necesario para la posterior
aplicacién de productos de la empresa.

Estaidentidad serd aplicadaen productos
representativos de la empresay se tomard
en cuenta todas las observaciones
tomadas anteriormente por el objeto de

estudio.
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6. Supervision

Revision de cada producto de diseno
realizado, como: ajustes, ampliaciones
o leibilidad vy legibilidad de la imagen y
se resuelve cualquier duda segun sea el

problema.

7. Control Experimental

Se pone en practica el funcionamiento del
sistema visual, poniendo a prueba cada
factor de la imagen, dando resultado la

verificacion final.
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Aeropuerto
Internacional Cotopaxi

Imagen 9 : Aeropuerto Internacional Cotopaxi
Fotografia: Gabriela Brazalez

Simplicacion de Formas

Volcan Cotopaxi

Imagen 10 : Volcan Cotopaxi
Fuente: www.wikipedia.com

Formas Generadoras

~ -~
~—_-— ~—_— \

DINAMISMO / RITMO / UNION
MOVIMIENTO

EQUILIBRIO / VERTICALIDAD
DIRECCION / INTERSECCION

MOVIMIENTO / SIMETRIA

El concepto que se emplea en la
marca es el de dinamismo, unidn e
interseccion el cual surgen de partir de
las diversas formas representativas que
genera la infraestructura del Aeropuerto
Intfernacional  Cotopaxi, el volcdn
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Grdfico 15 : Simplificacion de Formas
Realizado por: Gabriela Brazalez

Cotopaxi icono representativo de la
ciudad de Latacunga, y el avidn elemeto
importante que genera movimiento y el
cual a la vez es parte fundamental del
aeropuerto.



Bocetaje Inicial

Esta clasificacion de varios conceptos de
diseno nos ayudara a definirla marca final
de este sistema de comunicacion, a partir
de estos conceptos de diseno se realizd
varios bocetos iniciales empezando por
bocetos a mano alzada.

Formas Iniciales

~
~—_ - S~

Se trabaja a base de las formas basicas
que se tomaron a partir de las diferentes
imagenes

S~—

v

Reemplazando la figura del triangulo por
las nuevas formas se empieza el proceso
de bocetaje digital.

Esta es la principal forma que nos ayudara
a bocetar las diferentes opciones de
diseno de marca para el Aerouerto
Internacional Latacunga.
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Proceso de Simplificacion de
Formas

—
\_/

Formas Generadoras------

~

Forma Generadora 2D - - --

~

Formas Primarias

|

Extraciéon de Forma -

Grdficol6 : Formas Generadoras de Maca
Realizado por: Brazalez Gabriela

A partir de las formas generadoras
surge las formas primarias que al usar el
concepto derepeticion de figura generan
nuevas formas para ufilizar en la marca y
realizar los primeros bocetos, estas formas
conjunto con los iconos enconfrados
anteriormente nos permitirdn realizar el
proceso de lluvia de ideas generando asi
los primeros bocetos de marca.



Desarrollo del diserio

Lluvia de Ideas

Boceto 1

Boceto 2 digitalizado

A EROPUERTO
INTERNACIONAL
COTOTPAX ]I

Boceto 1 digitalizado

AEROPU NTERNACIONAL
I

COTOPAXI
AEROPUERTO
INTERNACIONAL

Se abstrae el pico del volcdn Cotopaxi
en este caso junto a la tipografia para

Utilizacién delas alas delavidon, elequilibrio
se forma con la tipografia como base de

poporcionar fuerza en la marca. las alas.
Boceto 2 Boceto 4
/\/’
COTOPAXI
AEROPUERTO
© s INTERNACIONAL

El volcdn forma una de las principales
elementos que integran la marca por lo

tanto esta presente en cada boceto.




Desarrollo del diserio

Boceto 5

Boceto 8

'COTOPAXI

AEROPUERTO
INTERNACIONAL

A

COTOPAXI

AEROPUERTO INTERNACIONAL

Repeticion de formas y el avion abstracto
hacen contraste con la tipografia de la
marca.

Boceto 6

'/“,
.4

Boceto 7

A

COTOPAXI

AEROPUERTO INTERNACIONAL

COTOPAXI

AEROPUERTO INTERNACIONAL

En este caso se utilizo la forma triangular
del volcan Cotopaxi junto a un pequeno
avion que lo atraviesa por la mitad,
teniendo como base la tipografia.
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Los mismos elementos graficos triangulares
sobre la tipografia, al Ultimo se encuentra
en avion que estd despegando de la
pista.

Boceto 9

4

y __ |
COILOPLAXI

Boceto 10

Poco a poco se van puliendo los
elementos que se manejan en la marca,
simplificando y dandole proporcion vy
equilibrio en conjunto.



Boceto Final

N

COTOPAXI

AEROPUERTO INTERNACIOMNAL

La cromdatica utilizada se puede decir que
es un elemento icénico de la marca ya
que parte de elementos como el cielo, los
aviones, el volcan Cotopaxiy el ambiente
frio (Latacunga), el entorno mismo de la
ciudad de Latacunga, esto acelera el
proceso de identificacion por el usuario.

Al final se llega a una propuesta seriq,
y estética capaz de representar a una
empresa grande como es el Aeropuerto
Internacional Cotopaxi, esta es la base
que necesitaomos para readlizar este
proyecto y asi formar la identidad de este
aeropuerto.

Es notable el manejo de los anteriores
conceptos de diseno ya mencionados
como: movimiento, dinamismo, equilibrio,
repeticion, cada uno de ellos aporto a la
creacion de la marca final.

Llegado al boceto final se debe recordar
que en el manual corporativo no puede
haber ninguna correccidn o ningun
cambio en la marca.

encuentro

r i i I l l o%glrfn]eirﬁoo,ci!n]
movimiento
estructuradireccion
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Proceso de creacion de Marca



Manual de Identidad Corporativa

A continuacion todas las normas y aplicaciones para el uso de la marca establecidas

mediante un manual de uso de marca, dando lugar a la identidad del Aeropuerto
Internacional Cotopaxi.

manvualdeidentidadcorporativa

AEROPUERTO
INTERNACIONAL
COTOPAXI
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Capitulo VI

Conclusiones



Conclusiones

Con el diseno de este sistema de
comunicacioéon visual para el Aeropuerto
Internacional Cotopaxi se ha contribuido
en gran parte a la identificacion e
informacion al usuario  permitiendo
que este aeropuerto cumpla con sus
respectivas funciones de exportaciony a
la vez indirectamente poco a poco sea
tomado en cuenta como aeropuerto de
vuelos infernacionales de pasajeros.

Durante la investigacion y el andlisis
del Aeropuerto se obtuvieron nuevos
conocimientos  sobre  medios de
comunicaciéon innovadora y diferentes
soportes que pueden ayudar vy lograr
un mejor resultado, este proyecto nos
permitid explorar diferentes usos sin
perder laidentidad visual del aeropuerto.

El sistema visual realizado permite que el
aeropuerto transmita sus valores de forma
global a un publico objetivo, es decir
fransmite una imagen con la finalidad de
proporcionar un servicio.

El manual de marca del aeropuerto se
realizdé con el fin de que cada aplicaciéon
realizada sea siguiendo especificamente
cada norma de los elementos grdficos
evitaondo que se  desproporcione
cualquier componente de el sistema.

A partir del estudio de varias disciplinas
y de una investigacion profunda se
puede llegar a realizar un sistema visual
competitivo con ofros aeropuertos
internacionales, este proyecto es una
base y una fuente de consulta para quien
pretenda desarrollar nuevas alternativas.
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Recomendaciones

Se recomienda que este sistema sirva
de referencia para nuevas aplicaciones
a futuro del aeropuerto, dando lugar
a nuevos métodos de diseno que
promuevan y ayuden al desarrollo de
nuestro pais.

Estudiar a profundidad ofros temas como
el branding, ya que podrian ser disciplinas
que ayuden a futuro a este sistema y lo
fortalezcan para ser una base y ejemplo
nacional para los otfros aeropuertos de
Ecuador.

Enla actualidadlos aeropuertos del paisno
han hecho ni un esfuerzo porimplementar
una imagen identificativa, se requiere
y se recomienda que los aeropuertos
tomen como ejemplo este proyecto ya
que como pudimos ver no se necesita de
grandes tecnologias para crear un sistema
visual, este proyecto busca incentivar la
creacion de un sistema propio e individual
de un aeropuerto con grandes ingresos,
buena infraestructura pero con falta de
conocimiento.
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A confinuacion se presenta los anexos digitales que fueron respaldo para la
realizacion de este proyecto, estos recursos fueron una parte importante en la
investigacion, especialmente para descubrir las necesidades que tiene el usuario y
plantearnos los objetivos principales de este proyecto.

Obras en aeropuerto de Latacunga tienen
avance del 95%

(3] Viemes, 18 de Fetrero de 2011 10:31  f§ PA El Ciudadano BEa

abéres

Latacunga {Cotopaxi).- En una visita no programada, al
Presidente de la Repiblica, Rafael Comea Delgado, recomé la:
instalaciones del nuevo aeropuers intermnacional de Latacung:
provincia de Cotopaxi (siema centro del Ecuador), &l mismo que
tiena un avance de obra del 95%:.

Ante la sorpresa de los trabajadores, el Jefe de Estado recomi
todo el edificio de la nueva terminal aérea, pudiendo constatar
que la misma esta casi concluida.

Rodrigo Espin, alcalde de Latacunga, calficd de excelentes la

visita hecha por el Mandatano puesto que -sin aviso pravio- al
mismo puede constatar que si =8 esta tmbajando en &l lugar.

"Su visita sin previo aviso es muy positiva puesto que ahi no se puede preparar la mesa para
de pronto maquillar algo sino que el Presidente va directamente a la obra y verfica que si se
esta trebajando®, sostuvo el alcalda.

Entre los requenmiantos dal Presidente Comea, éste pidid a Espin trabajar en coordinacian
con las demas sutordades locales para buscar un nombre para la nueva terminal aérea que
unifiqgue e dentifique a la regin.

"El senor Presidente quiere wer un nombre gue nos integre a todos, eso es muy saludable.
Este asropuaro no va a sersolo de Latacunga sino regional para ko cual a través de la AME
va astamos presentando altemativas al Primer Mandatano®, sostuvo Espin.

La pista del asropuaro Cotopaxi es considerada la més larga del pais con una extensibn de
3.682 metros linealas.

El Gobiemo nacional invierte més de 34 millones de ddlares en la ejecuciin de esta obra de
relevancia nacional.
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INICIO DEPORTES VIDA SOCIAL OPINION PAIS SOCIEDAD MUNDO ECONOMIA  SERVICIOS PORTADA

NOTICIAS COTOPAXI
Aeropuerto Cotopaxi una alternativa

0 sHpre BER.
Viernes, 24 de Junio de 2011
Las posibilidades de que las lineas aéreas de carga
trasladen sus cperaciones a la ciudad desde Quito cada
vez es mas cercana, las compafiias interesadas y los
floricultores realizaron ayer un recorrido por el
aeropuerto.

Aeropuerto de Latacunga busca
convertirse en eje logistico, turistico y de
transporte

@ Lunes, Z3 de Mayo de 2011 14:43 & ET El Cudadano =R

[
Lt

Aeropuerto Cotopax| una alternativa

Latacunga (Cotopaxi).- El viceministro
Coordinador de la Produccidn, Empleo y
Competitividad, Mauncio Pefia, se munid esie
jueves 19 de mayo con mas de 30
representantes de sectores productvos de las
provincias de  Cotopaxi, Tungurahua vy
Chimborazo y autoridades de la zona en un taller

para exponer el potencial que el Aeropuerio
Internacional de Colopaxi representa para el
desarmollo productivo logistico y turistico.

Durante &l evento el Viceministro recalt el trabajo que el Gobiemno Nacional ha realizado en
el Aeropuerto internacional de Cotopaxi, ubicado en la ciudad de Latacunga. Ademés indicd
que éste ya se encuentra operativo y que en este momento se estan planteando estrategias
para que las aemlineas de carga y pasajeros incluyan esle deslino en sus rulas, ademas
incentivo a los productores a que utilicen el aeropuerto como hub logistico (aeropuerto grande
del que salen y al que liegan vuelos de larga distancia que se realizan mediante aviones de
gran capacidad ) y que de esta manera se convierta en un motor de desamollo de la zona.

Respecto al turismo se planted incrementar la afluencia de vistantes a la zona creando
cadenas turisticas, es decir que se oferlen servicios completos que incluyan transportes,
alojamiento, visitas, excursiones e incluso renta de autos, y que estos servicios se oferten en
el asropuerto.

Ademas se creard una Comisidn del aeropuerto conformado por autoridades locales y
productores para que asesore al Gobiemo Nacional y se pueda agiltar elinicio de las
operaciones aeroportuarias

El Viceministro recalod que el trabajo para el buen funcionamienio del aempuero no es sdk
plblico, sino que es necesano que los inversionistas locales, y autordades locales apoyen,
sobre todo en el ambilo de carga. /Ministeric de Coordinacidn de Produccidn, Empleo y
Competitividad

Anexo 2
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Aeropuerto de Latacunga empezara a operar en Agosto, segun el
Gobierno

Latacunga (nota textual de la agencia Andes). El nuevo aeropuerto intermacional de Latacunga,
provincia de Cotopaxi (siemra centro del Ecuador), tiene un avance de obra del 80% y prevé estar concluido en
noviembre préximo, aungue podria empezar a operar 3 partir de agosto cuando este lista la pista aérea,
informé la agencia piblica de noticias Andes este viemes 16 de julio.

La colocacién de la carpeta asfiltica definithva en la pista, que es considerada la mas laroa del pais con una
extension de 3.682 metros lineales, empezara la préxima semana, indicd O
de la Direccidn Nacional de Aviacion Civil (DAC). —
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Hasta el momento, la compaiia Packo ble de la construccion del
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Lea su diario en linea mientrasescucha la mejor muisica »>

Correa inaugura primer vuelo en aeropuerto de
Latacunga

Publicado el 22/Marzo0/2011 | 09:30

Con un vuelo realizado por el presidente Rafael Correa desde Quito a Latacunga, en la provincia de
[ se inaug esta mafiana las del Aerop Internacional de Latacunga.

Sin embargo, pese a realizarse el primer vuelo, la terminal aérea cerrada en 2008 para su rehabiltacién comenzard
@ funcionar totalmente desde abril.

Correa quien arribd a la cludad de ls Mama Negra acompafiado por la ministra de Transporte, Maria de los
Angeles Duarte fue recibido por el Gobernador de la provincla Ramiro Vela,

Tras su liegada recorrid las dreas que fueron remodeladas por la compafiia Padko por un monto de $37 millones,
en una visita que durd una hora,

En el acto inaugural Correa pidio sacar el méximo provecho al aeropuerto.”(...) Va a ser un importante factor de
desarrallo de la Slerra Central”, dijo, tras resaitar que el aeropuerto cuya pista tiene 3 760 metras de longitud por
45 de ancho es ahora responsabliidad de las autoridades locales.

P ga ovinos
Tras inaugurar el aeropuerto de Latacunga, el primer mandatario también visitd la comunidad de Chantilin donde
entregd 200 cabezas de ovejas importadas desde Uruguay. Asi, seg(in el ministro de Agricultura, Miguel Carvajal,
unas 4 000 ovinos fueron traidos desde ese pais.

Asimismo, a las 12:00 el Jefe de Estado dard una entrevista a la televisora local, Cotopaxi TV. Posteriormente
mantendra un almuerzo con dirigentes locales de Alianza Pals,

Anexo 3
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Aeropuerto de Cotopaxi, listo para operar

B & a

Latacunga, 22/Mar/2011.- El presidente Rafael Correa y la ministra de Transporte, Maria de los
Angeles Duarte, realizaron el vuelo inaugural al moderno Aeropuerto Internacional de Cotopaxi,
¥ posteriormente recorrieron las renovadas instalaciones, entre ellas el salén de monitoreo el cuil
brindari seguridad tanto a los pasajeros, a la carga, como a las aeronaves.

En el proyecto el Gobierno Nacional invirtié alrededaor de 37 millones de délares. El aeropuerto
posee la pista mis grande del pais, de 5.760 metros de largo por 45 metros de ancho; radicayudas
para que las aeronaves puedan despegar y aterrizar sin ninguna dificultad; y otros equipos que

hacen de éste, un terminal muy seguro.

El Primer Mandatario anuncid que con esta terminal aérea se impulsara la produccién agricola,

floricola ¥ artesanal que serd expuesta al mercadointernacional; se incrementari el turismo; y se

aportard a la expansién de la plurinacionalidad e interculturalidad entre los pueblos de nuestro

pais.

La ciudadania mira con gran expectativa la infraestructura, sobre todo porque tiemenla
seguridad de que muy pronto ésta aportard a la ereacién de nuevas fuentes de trabajo.
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100 0 O O @Bueno
Escrito por Diario El Comercio
Lunes, 05 de Marzo de 2012 10:32

Los miembros de la Asociacidén de Floricultores del Sur estdn interesados en

exportar a través del aeropuerto de Cotopaxi (Latacunga).

Seglin datos de Expoflores, en el pals hay 554 fincas de flores. Las provincias del
sur registran 165: 74 en Cotopaxi y 91 en Cafiar, Azuay, Guayas, Los Rios, Santa
Elena, entre otras.

"“También se verian beneficiadas las fincas de Mejia y Rumifiahui (17 en ambos
cantones de Pichincha)”, sefialé Alfonso Arroyo, presidente del gremio de exportadores de esa zona de Ecuador.

vk Falta de bodegas para exportaciones es otra gran oportunidad para

Aercpuerto Internacional Cotopaxi
(3 votos, media 5.00 de 5) Usar puntuacién: #288@ / 3
MaloO O O O @ Bueno

Escrito por Despacho del Asambleista

Jueves, 23 de Febrero de 2012 17:02

PSES 1=

PQP'!NHH

“Nuevo aeropuerto de Quito no cuenta con condiciones técnicas para envio de

flores ecuatorianas, alerta Expoflores”, en cuyo nombre su Presidente Ing. Gino

Descalzi en el canal Ecuavisa, el viernes 17 de febrero del afio en curso, denuncia
esta grave falla de planificacién que discrimina a un sector tan importante en la
economia regional y nacional.

El Asamblefsta Fernando Céceres conocedor del problema solicitd mediante oficio
No.26-FC-AC-12 de fecha 31 de enero del 2012 al Sr. Presidente de Quiport S.A.,
informaciones concretas relacionadas con un tal centro logistico a construirse en el
nuevo aeropuerto de la capital. El Sr. Philippe Baril, Director General de Quiport S.A. con oficio PRES-069-2012 de fecha 14 de
febrero del 2012 contesta que :“ .., la Asamblea ni sus asambleistas, tienen potestad fiscalizadora sobre Quiport S.A., por

ende la informacidn solicitada es de caracter privado y de uso exclusivo de mi representada®.

Anexo 5
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Q y Latacunga son diarios.

Fecha: 28/06/2011

internacional de Cotopaxi".
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El aeropuerto cuenta con una capacidad para 780 pasajeras.

Desde la préxima semana, segiin el reporte de Ecuavisa, inician los vuelos de carga.

El primer vuelo se realizé hacia Guayaquil y en pocos dias abrird una ruta internacional
con envios de cargamentos de flores hacia Luxemburgo.

Carlos Jicome, subsecretario de Transporte Aéreo, indicé que el vuelo inaugural "les dala posta

para que empiecen a reunirse los amigos y los trabajadores y empezar a viajar desde el aeropuerto

Luis Carrera, de la Direccién de Aviacién Civil, indic que se necesita que el sector privado sea el
responsable de desarrcllar operativamente el aeropuerto.

Se espera que la terminal aérea promueva el turismo, principalmente en la Ruta de los Volcanes y las
hosterias del sector, seglin la ministra de Transporte, Maria de los Angeles Duarte.
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