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Resumen

La presente investigacidn se enfoca en determinar la conducta y la preferencia de los consumidores,
en este caso de los aficionados del futbol ecuatoriano, para ello, se ha realizado un analisis con dos
orientaciones; la primera con una visién tedrica de cdmo la poblacién ecuatoriana organizada por
edades, pueda maximizar su utilidad en lo que respecta a servicios culturales dentro del cual se halla

Ill

el grupo “entradas a partidos de futbol” expresado en términos de x; y por otro lado el bien
compuesto x, , que dentro del mismo grupo se hallan los siguientes bienes: Cine, discoteca, alquiler
de peliculas y suscripcion a television por cable. Entre los partidos de futbol se examind aquellos en
los que la Seleccién de futbol disputd en el afio 2012 contra sus rivales de Bolivia, Colombia y Chile.
Este analisis se lo efectud aplicando el modelo de optimizacién de los consumidores. En cambio, la
otra perspectiva de la investigacidn, fue netamente empirico, en la cual, utilizando una regresion
lineal multiple se efectudé una estimacién de la demanda de los aficionados del Barcelona S.C,,
cuando este equipo jugdé de local en la temporada 2010-2012. Para finalizar, el capitulo N°3, se
considerd los elementos que consideran los aficionados para asistir a los clasicos nacionales, dentro
de los cuales se destacan el clasico capitalino disputado por los equipos del Deportivo Quito y Liga de

Quito y por el otro lado el clasico del Astillero, jugado por los equipos del Emelec y el Barcelona S.C.

Palabras claves: Aficionados, entradas a partidos de futbol, clasicos.
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Introduccion

Existen varios actores indirectos que actlan y en muchos casos, se interrelacionan entre ellos
antes, durante y después de un partido de futbol, siendo estos los protagonistas y los encargados de
encender la fiesta cuando el arbitro da inicio al cotejo de futbol y mds aldn cuando se trata de
clasicos entre acérrimos rivales de toda la vida. Entre estos actores se destacan: los periodistas
deportivos, los vendedores informales y por supuesto los aficionados e hinchas que cada fin de
semana van al estadio a alentar y apoyar al equipo de sus amores.

No haya nada como encender la radio, minutos previos de comenzar el partido y escuchar al
periodista proporcionando las estadisticas del encuentro que van a disputar los equipos, asi como
también informar de los partido mds apasionados y emocionantes en los cuales se han enfrentado
dichos equipos. Los periodistas deportivos no solo aportan con gran informacidn sobre el partido a
jugarse, sino que ademas, con su forma tan peculiar y auténtica de narrar los compromisos de futbol
y sobre todo de cantar los goles que algun equipo ha conseguido, son capaces de encender los
corazones de los hinchas que por algin motivo no pudo asistir al estadio.

Los actores que generan la alegria, el jubilo y la fiesta en las localidades de los estadios, son los
hinchas, que cada fin de semana no se pierden un partido de su equipo. Del mismo modo que existen
diferentes tipos de vendedores informales, asi mismo sucede con los asistentes que van a los
estadios; existen diferentes tipos de publico entre los que sobresalen son los siguientes: los
aficionados o espectadores, que son los asistentes que gusta del futbol y que no tiene a un equipo
determinado que le agrade, solo acude a los estadios cuando va haber grandes clasicos o partidos de
mucha historia, asi también existen los hinchas o fanaticos que sus principales caracteristicas son la
fidelidad y el compromiso hacia su equipo, este tipo de aficionados son los que estan en las buenas y
también en las malas e incluso viajan a otras ciudades cuando el equipo juega de visitante y por
ultimo estd los aficionados ocasionales , estos aficionados son los que esporadicamente van al
estadio, solo lo hacen cuando el equipo estd por disputar partidos importantes como partidos de
alguna copa internacional, clasicos o finales de futbol.

Varias ciencias sociales han estudiado a cada uno de los actores antes mencionados, e incluso se
han escrito algunos libros y articulos citando el nacimiento y surgimiento de estos dentro de la
sociedad. En cuanto a la ciencia econdmica se ha dado un gran énfasis en desarrollar estudios
relacionados al efecto econdmico que genera los eventos deportivos y en especial a los partidos de
futbol, siendo los mas visibles los efectos indirectos en la creacién del empleo tal y como sucede con
los vendedores informales, asi como también los efectos macroeconémicos derivados del futbol
como lo es la recaudacion de impuestos por parte de la administracion tributaria a los equipos de
futbol (Véase en Vela Sandra, “Futbol y bienestar en el Ecuador: efectos en la economia de la
sociedad). Sin embargo, no ha existido un estudio aplicado a determinar cémo es la conducta de los
aficionados en términos econdmicos, es decir como toman éstos las decisiones de asistir en mayor



0 menor cuantia a cierto partido de futbol tomado en consideracidon varios aspectos como el
incremento o disminucidon de los precios de las localidades, la actuacion del equipo en la fecha
anterior, la tasa de desempleo, entre otros factores. Solo se han realizado estudios a nivel
socioldgico de los diferentes tipos de aficionados que se pueden encontrar en un estadio, en relacion
a su comportamiento asi como también vinculados a la violencia que se produce entre barras bravas.

En lo que concierne a la investigacidn, el Capitulo N°1, es la aplicacién del modelo de optimizacién de
los consumidores; para ello se tomd en consideracién a la poblacidon ecuatoriana que intenta
maximizar su utilidad con respecto a los bienes que se hallan dentro del grupo “Servicios de
Recreacién y Cultura”; al interior de este grupo se ubican las ponderaciones que la poblacion
proporciona a todos los bienes y servicios que se encuentran en este grupo. Los bienes y servicios
que estd compuesto este grupo son: entradas a partidos de futbol, cine, discoteca, alquiler de
peliculas y suscripcidn a televisién por cable. Para efectos de la investigacion, las entradas a partidos
de futbol se los representd con x;, mientras que los demas bienes antes mencionados se los agrupé
y constituyen x,. El propésito de la aplicacién del modelo de la optimizacidn es que los consumidores
puedan obtener las cantidades dptimas tanto de bienes x; como de x, que logre el mayor nivel de
utilidad. Para conseguir este fin, los consumidores se enfrentan a una restriccién presupuestaria que
consta de los precios de ambos bienes asi como también del monto que destinan los consumidores a
estos bienes. En cuanto a los precios de las entradas a los partidos de futbol, se tomd en cuenta los
partidos que la Seleccién de futbol jugd sus partidos en condicién de local por las eliminatorias al
Mundial de Brasil 2014, en el periodo 2012, los partidos disputados fueron contra Bolivia, Colombia y
Chile, asimismo se elabord un precio ponderado por partido. El analisis se centra en determinar la
preferencia por los partidos de la Seleccidon de acuerdo al grupo de edades de los individuos. El
modelo establece que las personas que pertenecen al grupo etario que va desde 25 a 54 afios de
edad, adquieren mas entradas en comparacion a los otros grupos investigados.

El capitulo N°2 centra la atencién en determinar los factores que influyen en la demanda de la
asistencia del equipo del Barcelona S.C cuando este ha jugado sus partidos en condicién de local en
el periodo 2010-2012. El motivo para elaborar este estudio en especifico al equipo del Barcelona
Sporting Club, es que este cuenta con el 62% de aficionados en la ciudad de Guayaquil y el 37% de
simpatizantes a nivel nacional, segin un estudio realizado por la empresa Brandim Marketing
Research en el afio 2009. Para este andlisis, se efectud una regresién lineal multiple en donde se
colocé como variable dependiente el nimero de personas que acudieron al estadio y como variables
independientes, variables deportivas, econdmicas y climdticas. Sin embargo después de aplicar la
regresion, el modelo final quedd de la siguiente manera: Variable dependiente: asistencia; variables
independientes: efectividad en la tabla de posiciones del Barcelona S.C.; precios de las entradas y la
tasa de desempleo. Existid una relacion positiva entre las variables efectividad en la tabla de
posiciones y los precios de las entradas con la asistencia, y una relacidn negativa entre la asistencia y
la tasa de desempleo. El hecho de que exista una relacion positiva entre los precios y la asistencia,
puede deberse a que dentro de la percepcién de los aficionados del Barcelona S.C.; un nivel de
precios mayor esta vinculado con una mayor calidad y atractivo hacia los partidos.



En el Capitulo N°3, se realizd un andlisis comparativo de variaciones de precios y cantidad
demandada entre los clasicos disputados entre la primera y la segunda etapa, entre los clasicos
capitalinos disputados por los equipos de Deportivo Quito y Liga de Quito y el clasico del Astillero
jugado por los equipos del Barcelona S.C. y el Emelec, en el afio 2012. La peculiaridad en ambos
clasicos quitefios, fue que a pesar de haber existido una disminucidn en los precios de las entradas, la
demanda por estos partidos se redujo; mientras que por otro lado, en ambos clasicos del Astillero, a
pesar que se incrementé el valor de las entradas, la demanda por ambos partidos se incremento.
Esto se debid a que los equipos de Guayaquil se ubicaron en las primeras posiciones, mientras que
los equipos de la Sierra por el contario no lo estaban.



Metodologia del Trabajo

El tipo de investigacion utilizada en el desarrollo de la presente disertacion de tesis fue la siguiente:

¢ Investigacion documental: Lainformacion para la elaboracién de los tres capitulos se las obtuvo
de documentos tales como periddicos, revistas deportivas y portales web relacionados con el
campeonato nacional de fatbol, precios de las entradas y asistencia a los estadios, por lo que la
investigacion es de tipo documental, ya que la informacién fue recogida a través de fuentes
secundarias como las mencionadas anteriormente.
Una vez recolectado los datos, estos se los estudia y examina a través de calculos, técnicas y
procedimientos matematicos y estadisticos, para posteriormente elaborar un analisis e
interpretar los resultados obtenidos; para finalizar se llegé a las conclusiones y recomendaciones
del estudio.

Los métodos vy actividades que se han seguido en el desarrollo de la presente disertacidn de tesis
fueron los siguientes:

e Selecciéon y delimitacion del tema.

e Revision Bibliografica.

e Elaboracién de la fundamentacion tedrica.

* Recoleccidn de datos.

¢ Procesamiento de datos utilizando técnicas matematicas y estadisticas.
e Interpretacion de datos de acuerdo a la fundamentacion tedrica.

e Elaboracion de conclusiones y recomendaciones.

La fundamentacién tedrica contempla los elementos de la Teoria del Consumidor que es un tépico
gue se encuentra dentro de la rama de Microeconomia; los aspectos necesarios para la elaboracién
de la investigacién fueron: Preferencias de los consumidores, supuestos de las preferencias, curvas
de indiferencia, mapas de curvas de indiferencia, funcion de utilidad, tipos de funciones de utilidad,
relacion marginal de sustitucidn, restriccion presupuestaria, eleccion éptima del consumidor y las
elasticidades. Para la construccion de este segmento de la Fundamentacién Tedrica se acudié a los
libros de Microeconomia tales como:

*  Frank, Robert (2005) Microeconomia y Conducta. Espafia: Mc. Graw Hill /Interamericana.

e Glazer Amihai y Hirshleifer Jack (1994) Microeconomia, Teoria y Aplicaciones. México:
Prentice Hall Hispanoamericana S.A.

e Katz Michael, y Morgan Harvey Rosen Harvey (2007) Microeconomia Intermedia. Espafia:
Mc. Graw Hill

¢ Nicholson, Walter (2004) Teoria microeconémica. Principios bdsicos y aplicaciones. Espafia:
Mec. Graw Hill /Interamericana.

e Pindick, Robert S y Rubinfeld, Daniel L (1995) Microeconomia. Espaiia: Prentice Hall
International (UK) Ltd.



¢ Schotter, Andew (1996) Microeconomia. Un enfoque moderno. México: Compafiia Editorial
Continental, S.A. DE C.V.
e Varian, Hal R (2007) Microeconomia intermedia. Un enfoque actual. Espaiia: Antoni Bosch

A lo que respecta a la investigaciéon, la primera seccidn consiste en la aplicacion del modelo de
optimizacidn por parte de la poblacidon ecuatoriana, para ello fue indispensable construir el modelo
correspondiente. Dicho modelo se basa en maximizar la funcion de utilidad, que no es mds que
obtener el mayor nimero de bienes tanto de x; como de x,, enfrentandose para ello a una restriccion
presupuestaria; en esta restriccién se hallan los precios de ambos bienes y el monto que destinan los
individuos en gastar en ambos bienes.

La funcion de utilidad es: U(xy, X,) = X;°%," ¢

X,: Representa las entradas a los partidos de futbol que la Seleccién del Ecuador disputé el afio 2012
por las eliminatorias a Brasil 2014. Estos valores son determinados después de aplicar el modelo de
la optimizacién por parte de los consumidores.

a: Son las ponderaciones que la poblacidén da a los partidos de futbol en general. Para la obtencién
de este valor se debe acudir a las ponderaciones del indice de Precios al Consumidor (IPC) que se
encuentran en la pagina web del Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y Censos (INEC). Dentro de la
estructura de bienes y servicios que se hallan en el IPC, existe una division que se denomina
“Recreacion y Cultura”. Asi mismo, dentro de la divisién de “Recreacion y Cultura”, existe un grupo
llamado “Servicios de Recreacién y Culturales”; una vez introducido en este grupo, existen 5
conjuntos de bienes entre los que se hallan: entradas a partidos de futbol, cine, discoteca, alquiler
de peliculas y suscripcion a televisidn por cable. Cada uno de estos bienes tiene un ponderador, que
para el caso de los partidos de futbol es del 22,45%. Entonces para la formacién de la funcién de
utilidad, el valor de a es de 0,22.

X,: Representa el bien compuesto integrado por los bienes y/o servicios siguientes: cine, discoteca,
alquiler de peliculas y suscripcion a television. Estos valores seran determinados una vez que se
aplique el modelo de optimizacién

B: En la ecuacion B=1- a; por tal motivo el valor de B es de 0,78

A continuacidon se ampliard el concepto de IPC, necesario para la construccién del modelo de
optimizacion:

El indice de precios al consumidor (en adelante IPC), es una medida econémica, muy reconocida y
utilizada a escala mundial, que indica las variaciones que tienen los precios de los bienes y servicios,
en un periodo de tiempo, que por lo general se lo calcula de forma mensual. Esté indicador permite
observar el comportamiento que tienen los precios de los bienes y servicios, de ahi que es un
instrumento para medir la inflacién.
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El IPC, se lo construyé a partir de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Los Hogares Urbanos
(en adelante ENIGHU), elaborado por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), durante el
periodo comprendido entre febrero del 2003 y enero del 2004, por tal motivo el afo base es 2004
con indices igual a 100. Por medio de la ENIGHU, se pretende “identificar la estructura de consumo y
los pesos para los articulos de seguimiento de los precios” (INEC, 2010:5), para esto se ha tomado en
consideracion un total de 299 articulos, los cuales son los mas consumidos por la ciudadania urbana.

Para la elaboracion de la encuesta, el INEC tomo a las 8 ciudades mas representativas del pais,
tomando como referencia su gran dinamismo econdmico que estas ciudades representan en relacion
con otras ciudades mas pequefias del pais. Para esto se selecciond a 8 ciudades del Ecuador en las
gue constan las siguientes: Ambato, Cuenca, Lojay Quito en la Sierra, mientras que para la region de
la Costa se tiene a: Esmeraldas, Guayaquil, Machala y Manta.

“Se seleccionaron para cada ciudad 299 Articulos que luego se agregaron en 151 Productos, 98
Subclases, 68 Clases, 35 Grupos y 12 Divisiones de consumo, esto en el marco de la Clasificacion del
Consumo Individual por Finalidades (CCIF).”(INEC, 2012:6)

El CCIF, “es una categorizacion funcional del SCN(Sistema de Cuentas Nacionales) 1993 que impone
una separacion estricta entre bienes y servicios...Los indices del nivel de mayor agregacion permiten
la comparacidn internacional en cambio, los agregados elementales tales como producto, variedad y
variedad- establecimiento quedan sujetas a la definicién de cada pais segun sus caracteristicas
propias. “(Instituto Nacional de Estadisticas, 2009:13)

A continuacién en el cuadro N°1 se describira el esquema que plantea la CCIF, para presentar las
estadisticas de los bienes y servicios que deberan constar en el IPC.

Cuadro N°1: Estructura del IPC por parte de la CCIF

Finalidad CCIF
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 01
Bebidas alcohdlicas, tabaco, etcétera 02
Vestido y calzado 03
Vivienda, agua y combustible 04
Mobiliario, equipo del hogar, etcétera 05
Salud 06
Transporte 07
Comunicaciones 08
Recreacidn y Cultura 09
Educacidn 10
Restaurantes y hoteles 11
Bienes y servicios diversos 12

Fuente: INE (2009, febrero).Manual Metodolégico del indice de Precios al Consumidor (IPC) Nacional, Chile.
Elaboracion: René Diaz
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Cabe destacar que el INEC, utiliza esta misma estructura estadistica para el IPC, no obstante en
cuestion de nombres en algunos casos si difieren su denominacidn, a continuacién en el cuadro N°2
se detalla la estructura del IPC que elabora el INEC:

Cuadro N°2: Estructura del IPC por parte del INEC

Finalidad CCIF

Alimentos y Bebidas no Alcohdlicas 01
Bebidas alcohdlicas Tabaco y Estupefacientes 02
Prendas de Vestir y Calzado 03
Alojamiento. Agua. Electricidad. Gas y Otros Combustibles 04
Muebles. Articulos para el hogar y para la Conservacion 05
Ordinaria del Hogar

Salud 06
Transporte 07
Comunicaciones 08
Recreacidn y Cultura 09
Educacién 10
Restaurantes y Hoteles 11
Bienes y Servicios Diversos 12

Fuente: INEC (2012, agosto).Boletin del IPC, Ecuador.
Elaboracion: René Diaz F.

En cuanto a los precios de las localidades cuando la Seleccion del Ecuador, disputd sus compromisos
en condicién de local se los pudo conseguir a través de la Federacién Ecuatoriana de Futbol por
medio de su pagina web.

Lo concerniente al monto que la poblacién destina en los bienes que se hallan dentro del grupo
“servicios de recreacién y cultura”, se los obtuvo de Encuesta de Condicion de Vida — Quinta Ronda,
publicado por el INEC, estos datos a diferencia del IPC, no se hallan en su pagina web, sino que se
encuentran en un manual fisico en donde estan todos los resultados que arrojé la Encuesta de
Condiciones de Vida; este manual se halla en la Biblioteca del INEC.

De igual manera que se hizo con el IPC, a continuacién se profundizard el concepto y los
componentes que tiene la Encuesta de condiciones de vida (ECV):

“La Encuesta de Condiciones de Vida (ECV) constituye el medio estadistico mas importante, completo
y oportuno con que dispone el Ecuador para la evaluacion, analisis y disefio de politicas econdmicas y
sociales.”(INEC, 2005-2006), con esto todas las instituciones (publicas como privado), instituciones
universitarias, consultorias y el publico en general, cuenta con un amplio e integro compendio
estadistico que posee varios indicadores sociales, para medir las condiciones de vida de la poblacién
ecuatoriana, entre los que se destacan: Tipos de vivienda, registro de los miembros del hogar,
educacion, actividades econdmicas, gastos, otros ingresos y equipamiento del Hogar. Este ultimo
componente necesario para la elaboracion de la presente investigacion.
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La siguiente seccion de la investigacion se refiere a la estimacidn de la demanda de asistencia por
parte de los aficionados e hinchas del equipo del Barcelona S.C. durante el periodo 2010-2012. Para
la estimacion de la demanda se aplicé una regresidon lineal multiple donde como variable
dependiente constaba la asistencia de los aficionados del equipo cuando este jugaba en condicion de
local, por otro lado, se tiene a la variables independientes que estaban clasificadas en tres categorias,
la primera correspondiente a las variables econdmicas( precios de las entradas y tasa de desempleo),
las variables deportivas ( efectividad en la tabla de posiciones del Barcelona S.C y efectividad en la
tabla de posiciones de los rivales) y las variables climaticas( temperatura y humedad). El modelo
conté con un total de 63 observaciones.

Estos datos de asistencia se los puede obtener en la pagina web de la Federacion Ecuatoriana de
Futbol. Asi también, es necesario contar con los precios de las localidades a los partidos analizados;
estos datos se los consiguid a través de la pagina web del equipo del Barcelona S.C. asi como
también en el diario El Universo de la ciudad de Guayaquil. Por otro lado a lo que respecta a la tasa
de desempleo, esta se la obtuvo de la pagina web del Banco Central; mientras que los datos de las
variables climaticas se las consiguid de un portal en internet denominado “El tiempo en Guayaquil”
(2013). Recuperado el 15 de julio del 2013, de http://www.tutiempo.net/tiempo/
Guayaquil_Simon_Bolivar/SEGU.htm

El dltimo apartado es un analisis de los clasicos que se disputaron en el afio 2012, siendo estos los
clasicos quitefios disputados por los equipos del Deportivo Quito y Liga de Quito, mientras que por el
otro lado estd el clasico del Astillero protagonizado por los equipos del Barcelona S.C. y el Emelec.
Dentro de este analisis se comparé las variaciones de precios y cantidades demandadas entre los
clasicos disputados en la primera y la segunda etapa. Asimismo, entre los factores de analisis se tomd
en cuenta: la efectividad en la tabla de posiciones de los equipos, el rendimiento de los equipos, asi
como también la proporcién de puntos obtenidos como razones principales de la asistencia a estos
clasicos de futbol

Los datos de los precios de las entradas fueron halladas en los diarios El Comercio de la ciudad de
Quito y El Universo de la ciudad de Guayaquil, en cambio, los datos referidos a las asistencias a los
partidos se los encontro en la pagina web de la Federacién Ecuatoriana de Futbol.
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Objetivos:

Objetivos General:
Analizar los factores que toman en cuenta los aficionados que asisten a los partidos de futbol.
Objetivos Especificos:

- Determinar la cantidad optima de entradas a partidos de futbol de la Seleccion que la poblaciéon
ecuatoriana consigue para maximizar su nivel de utilidad.

- Examinar los elementos que determinan la demanda de asistencia de los aficionados del Barcelona
S.C en el periodo 2010-2012.

- Explorar los componentes que toman en cuenta los aficionados al momento de asistir a un cldsico
de futbol.

Preguntas especificas

III

-éCudl es la cantidad 6ptima de “entradas a partidos de futbol” que la poblacién ecuatoriana

consigue para maximizar su nivel de utilidad?

-éCudles son los elementos que determinan la demanda de asistencia de los aficionados del
Barcelona S.C en el periodo 2010-2012.?

-éCudles son los componentes que toman en cuenta los aficionados al momento de asistir a un
clasico de futbol?
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Fundamentacion teorica

1. Teoria del Consumidor
A continuacion se describird dos definiciones acerca de la teoria del consumidor:

“La Teoria de la eleccion del consumidor se basa en el supuesto de que los individuos se
comportan racionalmente en un intento de maximizar la satisfaccion que pueden
experimentar comprando una determinada combinacién de bienes y servicios.” (Pindyck y
Rubinfel, 1995:91)

“Un elemento fundamental en la teoria microeconémica consiste en cdmo los individuos
realizan sus decisiones y cdmo seleccionan alternativas de un conjunto disponibles de las
mismas. La teoria postula que cada individuo ordena las alternativas de acuerdo con su
preferencia relativa. De esta forma, cuando el individuo realiza una eleccidn, éste selecciona
la alternativa con aquello que mas tiene de todo lo posible.” (Jhon James Mora, 2002:23)

En resumen; la teoria del consumidor examina el comportamiento y las decisiones que toman los
agentes econdmicos frente a un abanico de posibilidades de bienes y/ o servicios a través de unos
recursos limitados que le permita maximizar su utilidad o su nivel de bienestar. Para conseguir esto,
los sujetos se enfrentan a tres problematicas distintas:

a) Los consumidores deberdn fijar cudles son sus preferencias. Esto lo efectia mediante las
diferentes canastas de bienes y servicios que estdn a su alcance.

b) “Los consumidores se enfrentan a restricciones presupuestarias” (Pindyck y Rubinfel,
1995:60). Con recursos limitados se acorta la cantidad de bienes que se puedan adquirir.

c¢) Con las preferencias ya establecidas, con el nivel de precios dados y con su restriccion
presupuestaria, el consumidor debera elegir entre la canasta de bienes accesible, que logre
un maximo de bienestar.

1.1 Preferencias de los Consumidores

Todos los individuos al efectuar algln tipo de compra, se cuestionan la manera en que puedan elegir;
sabiendo que existen diversidad de bienes y servicios en la economia y que sus gustos son tan
diversos y en ocasiones complicados. Para poder afrontar este dilema; se utiliza las canastas de
bienes, que no es mas que un grupo de articulos.

Las cestas o canastas se representa de la siguiente manera: X= (x, X,), donde x; y X, puede ser
cualquier bien que el individuo elija. Asimismo para efectos didacticos se supone que la economia
solo tiene dos tipos de bienes, para que de este modo se pueda graficar facilmente.
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Los individuos deberan comparar entre varias canastas de bienes, la que mejor se acople a sus gustos
y preferencias.

1.1.1. Supuestos sobre las preferencias

Es indispensable introducir un conjunto de supuestos y axiomas que permitan describir el
comportamiento coherente y ldgico de los individuos. A continuacidn se describirad cada uno de estos
axiomas:

a) Completas: “Dadas dos cestas de mercado Ay B, un consumidor preferiralaAalaB,laBalaA
o se mostrard indiferente entre las dos( por “indiferente” se quiere decir que le satisfacera
igualmente cualquiera de las dos)”(Pindyck y Rubinfeld,1995:61)

El consumidor puede comparar las dos canastas de bienes (Ay B) y elegir la que mejor le conviene.

Este axioma “excluye la posibilidad de que un consumidor no sea capaz de decidir cudl de las dos
combinaciones es preferible” (Perloff, 2004:77), asi también, gracias a este axioma, impide que el
consumidor afirme que solo el 80% del tiempo prefiere el bien A, y el otro 20% prefiere el bien B.

b) Transitividad: “ Si un individuo afirma que “A es preferida a B” y que “B es preferida a C”,
entonces también deberd afirmar que “A es preferida a C” (Nicholson, Walter; 2004:66)

Un ejemplo de esto puede ser, que un individuo prefiera zapatos marca “ADIDAS” a “REEBOK” y
“REEBOK” a “NIKE”, por lo tanto va preferir “ADIDAS” a “NIKE”.

“Este supuesto de transitividad evita relaciones de preferencia circulares, postulando asi la
coherencia del proceso de decision del consumidor” (Martinez, Xavier; 2008:7). A modo de
ilustracion, si un consumidor escoge la cesta A a la B, la cesta B a la C, y al final elige la cesta C sobre
la A, es indudable que caeria en un circulo indefinido de decisiones; por otro lado, si en cada proceso
de compra de un cesta,” se le cobrara un pequefia cantidad por el intercambio, se gastaria todo el
dinero en intercambios y enriqueceria a la otra parte. Es evidente que las preferencias que permiten
gue nos quedemos sin dinero no son racionales.”(Frank, Robert; 2005:69).

c) No saturacion: “Los consumidores siempre prefieren una cantidad mayor de cualquier bien a una
menor” (Pindyck y Rubinfeld,1995:61)

Ejemplo: Los aficionados siempre van a querer que cada afio su equipo quede campedn, siempre van
a desear tener mas trofeos en sus vitrinas.

Los consumidores nunca se saturan (nunca se cansan) de tener mas bienes; el supuesto que subyace
a este axioma es que todos los bienes son “buenos”, caso contrario si los bienes son malos (eje:
buses urbanos en pésimas condiciones, la basura, etc.), los consumidores cada vez desearan tener
menos de esos bienes malos. “La suposicién de insaciabilidad significa que segun se le dan a las
personas mas y mas bienes, cada bien adicional aumenta su utilidad (felicidad)” (Schotter, Andew;
1996:39).
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d) Convexidad: “La convexidad de las preferencias esta relacionado con los beneficios de
diversificar el paquete de bienes propios y no tener una sobrecarga de un solo tipo de bien.”
(Schotter, Andew; 1996:39). En general, los individuos prefieren una cesta de bienes equilibrada
a una canasta que solo contenga mucho de un solo bien y poco o nada del otro bien. En otras
palabras, a las personas les agrada la idea de tener variedad en sus bienes. Un claro ejemplo de
este axioma, es que los individuos, en la mayoria de los casos, suelen tener el mismo nimero
de pantalones como de sacos o chaquetas, esto con el fin de poder combinar las dos prendas de
vestir. Es muy dificil encontrarse con personas que tengan una gran cantidad de sacos, abrigos o
chaquetas y tan solo un pantaldn.

1.2 Funcidn de Utilidad

Si las preferencias de los individuos cumplen los supuestos de completitud, transitividad, no
saturacidn y convexidad, entonces dichas preferencias se las pueden representar por medio de una
funcién de utilidad. Una vez que los agentes econdmicos hayan ordenado sus preferencias; estos
podran afirmar que cestas de bienes prefieren mas que otras. Expresado en diferentes palabras, si un
individuo manifiesta que prefiere la canasta A a la canasta B, quiere decir que la utilidad de A es
mayor a la utilidad de B. Asimismo, puede darse el caso de que a otro individuo la canasta A le es
indiferente a la canasta B, en ese caso la utilidad de A, va a ser la misma que la utilidad de B.

En términos matematicos estas expresiones se representan de la siguiente manera:
U(A) > U (B) quiere decir que A >'B;
U(A)=U (B) quiere decir que A~*B

De igual modo, “una funcién de utilidad es simplemente una manera de asignar nimeros a los
conjuntos de indiferencia del consumidor de modo que los nimeros se incrementan a medida que se
alcancen conjuntos mas preferidos o mas elevados.” (Gravelle, Hugh; 2006:18)

Ahora bien, existen dos maneras de asignar nimeros de utilidad a las diferentes canastas de bienes a
los que se enfrentan los consumidores; una es por medio de la utilidad cardinal y la otra es a través
de la utilidad ordinal. Una funcidn de utilidad cardinal tiene como caracteristica que sus unidades
pueden ser comparables unas con otras. Un ejemplo de esto puede ser el hecho, de que un individuo
asigne a la canasta A 60 unidades de utilidad; en cambio, otra canasta, la B tenga 20 unidades de
utilidades, por tal motivo, la canasta A va a ser 3 veces mejor que la canasta B. Por lo tanto. “las
funciones de utilidad cuyos valores nos informan exactamente sobre cuanto mejor son ciertas cestas
en comparacion con otras se denominan funciones de utilidad cardinal” (Katz, Michael; 2007:38).

Por otro lado, en la utilidad ordinal, los nUmeros que se conceden a cada canasta de bienes,
representa el ordenamiento de estos bienes en funcién de las preferencias de los individuos. En este
sentido, si para una persona la canasta A le asigna una utilidad de 20 y a la canasta B le concede una
utilidad de 10, esto no quiere decir que la canasta A le genera 2 veces mayor bienestar que la canasta
B, tan solo indica que la canasta A es mejor que la canasta B. En esencia, la funcién de utilidad ordinal

1 , . ore o ., . . . . .

Este simbolo significa “es preferido a”, es un simbolo parecido al mayor que, a diferencia que el primero tiene unas
pequenias curvaturas hacia dentro.
2 , . of: . .

Este simbolo significa "es indiferente”
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informa qué canasta le reporta mayor utilidad al individuo; pero no indica la proporcién de cuantas
veces es mejor la canasta A a la B. Del mismo modo, “la magnitud de la funcién de utilidad sélo es
relevante en la medida en que nos permite determinar el puesto relativo que ocupan las diferentes
cestas de consumo” (Varian; 1998:60).

Visto que, lo que interesa es conocer cudl cesta de bienes tiene mayor utilidad que otra y no el grado
en que una cesta es mejor que otra, la utilidad que se empleara para los anadlisis posteriores sera la
funcién de utilidad ordinal.

1.2.1. Tipos de Funciones de Utilidad

Dentro de la Teoria del Consumidor existen diversos tipos de funcién de utilidad entre ellos se
encuentran: los sustitutos perfectos y los complementarios perfectos, asi como también la funcién
de utilidad Cobb- Douglas. Con el propésito que tiene la investigacion, se enfocara Unicamente en la
funcién de utilidad Cobb- Douglas.

1.2.1.1. Funcidn de utilidad Cobb Douglas

La funcién de utilidad Cobb-Douglas es una de las funciones mas utilizadas no solo dentro de la
Teoria del Consumidor; sino también en gran parte dentro de la Teoria de la Produccion, siendo esta
utilizada por los investigadores Charles Cobb y Paul Douglas, para analizar e interpretar a la
economia norteamericana, siendo esta investigacion realizada en el afio 1928.

Dentro de la Teoria del Consumidor la funcidn Cobb-Douglas puede venir representando de la
siguiente manera:

U(xy, X2) = X%, ¢ o U (X, Y)= X°YP 3

En la primera funcién de utilidad, alfa (a) se encuentra entre cero y uno 0< a <1; mientras que en la
segunda funcidn de utilidad, la sumatoria de a+ B= 1. Tanto a como B, representa las ponderaciones
gue cada consumidor coloca a cada bien.

1.3. Curvas de Indiferencia

Una vez que se ha expuesto sobre los axiomas de las preferencias y la utilidad que se deriva de la
ordenacion de las mismas, el paso siguiente es graficar dichas preferencias; para ello serd practico
utilizar un instrumento denominado curvas de indiferencia; que no son otra cosa que la
combinacion de cestas de bienes que al consumidor le es indiferente; es decir a lo largo de la curva
de indiferencia, cualquier combinacidn de bienes entrega el mismo nivel de utilidad. Como se puede
apreciar en la figura N°1, las canastas de bienes A, By C se hallan en una curva de indiferencia, que
tiene 20 unidades de utilidad, por tal motivo, al consumidor de estas cestas le es indiferente estar en

3 . pe . . . . ., . .
La funcidn de utilidad que se encuentra a la izquierda, es tomado de Varian “Microeconomia Intermedia”, mientras que
la funcién de utilidad que se encuentra a la derecha es tomado de Walter Nicholson, “ Teoria Microeconémica”
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cualquier de estas canastas, ya que al final de cuenta, las tres canastas le generan el mismo nivel de
utilidad (20 unidades). En este caso se cumple la propiedad de transitividad, si la canasta A es
indiferente que la canasta B, y la canasta B le es indiferente a la canasta C; por lo tanto la canasta A
también va a ser indiferente ante la canasta C.

Por otro lado, tomando en consideracion el axioma de no saciedad, la canasta E de la figura N° 1, va a
ser preferida a cualquier canasta de la curva de indiferencia; ya que esta canasta tiene una mayor
cantidad de bienes x; y x,, En cambio, cualquier combinacion de canastas que se encuentra en la
curva de indiferencia va a ser preferida ante la canasta D, debido a que esta ultima tiene menos
bienes x; y x,, En resumen, curvas de indiferencias que se hallen alejadas del origen, son preferidas
por los consumidores en relacidon a aquellas que se encuentran mas cerca del origen; debido a que

las primeras, van a tener un nimero mayor de bienes que las segundas, y por tal motivo van a tener
una mayor utilidad.

Figura N°1: Curva de Indiferencia
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Elaboracion: René Diaz

1.3.1. Mapa de Curvas de Indiferencia

Se conoce como mapa de curvas de indiferencia, al conjunto infinito de curvas de indiferencia que se
halla sobre las coordenadas de los bienes x; y x, como lo muestra la figura N°2; estas curvas a ninguin
momento llegan a cortarse. Igualmente la curva U; representa mayor utilidad que las curvas de
indiferencia U, y Uy, por el hecho de tener mas bienes tanto x; y x,(cumpliendo el supuesto de las
preferencias, de no saciedad).Por lo tanto, los individuos siempre desearan estar ubicados en las
curvas de indiferencia que se hallan mas alejadas del origen.

Figura N°2: Mapa de curvas de indiferencia

Elaboraciéon: René Diaz
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1.4. Relacion Marginal de Sustitucién

En el apartado 1.3, se observd que cualquier cesta que se encuentra a lo largo de una curva de
indiferencia, le entrega al consumidor el mismo nivel de utilidad, es asi, que para cambiarse de una
cesta a otra, el individuo estaria dispuesto a ceder una cierta cantidad del bien x, para obtener una
unidad adicional del bien x; y de esta manera no perder su utilidad en la misma curva de
indiferencia. Esta tasa de intercambio de un bien por otro se denomina Relacién Marginal de
Sustitucion (RMS). En términos matematicos, se expresa de la siguiente manera: - 0x,/0x; .A su vez
esta tasa representa la pendiente de la curva de indiferencia. Asimismo, la pendiente de la curva de
indiferencia tiene signo negativo, ya que si el individuo cede una cierta cantidad del bien x,, este
debe ser compensado con una cantidad adicional de x; para que permanezca en la misma curva de
indiferencia y mantenga su nivel de utilidad.

Figura N°3: Relacion marginal de sustitucion
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Elaboracion: René Diaz

Como se puede observar en la Figura N° 3%, en la cesta A, el consumidor tiene mucho del bien x, y
pocos del bien x;, por lo tanto, este individuo estaria dispuesto a renunciar a una gran cantidad del
bien x, para obtener una cantidad adicional de x; y de este modo mantener el mismo nivel de
utilidad. En este caso, el individuo renuncia a 13 unidades del bien x, para obtener 2 unidades del
bien x, , por consiguiente su RMS® es igual a -13/2 ; no obstante, al pasar de la canasta C a la D, el
individuo cede 10 unidades del bien x,, siendo su RMS igual a - 10/4; y al pasar de lacestaD ala F,
tan solo entrega 5 unidades del bien x, , por lo tanto en F su RMS es igual a-5/4.

Cada vez que se desciende por la curva de indiferencia, el consumidor va entregar menos bienes x,, a
cambio de bienes x; porque los primeros van a ser cada vez mas escasos, de este modo la RMS
también va a disminuir. A esta RMS, se la conoce como Relacién Marginal de Sustitucion
Decreciente.

La relacion marginal de sustitucion decreciente implica, que en general, los agentes econdmicos
prefieren cestas de bienes variados, ya que esta dispuesto a renunciar a grandes cantidades de

*El diagrama de la curva de indiferencia fue tomado de www.microeconomia.org, las canastas A, C, D, F, fueron
incorporadas por René Diaz.
®> RMS= Relacién Marginal de Sustitucién
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bienes que se tiene demasiado para obtener bienes de lo que se tiene poco; manifestandose de este
modo la convexidad de las preferencias.

1.5. Restriccion Presupuestaria

Hasta este punto, se ha explorado sobre las preferencias de los consumidores, incluso se explicé de
un supuesto de las preferencias acerca de la “no saturacion”, que afirmaba “que mas es mejor que
menos” y que los agentes econdmicos siempre quieren comprar o adquirir mas y mas bienes; pero
se sabe que los individuos no pueden consumir “n” nimero de bienes o servicios que les gusta o
atraen; porque existe dos elementos que restringe sus necesidades ilimitadas. Estos son los precios

de cada bien y por supuesto su nivel de renta.

Se supone ahora que el consumidor tiene un ingreso fijo “m” y que puede adquirir cualquier
combinacion de bienes x,;, y X,; ademds que los precios de cada bien, estan representados por p; y
p,, respectivamente. Asimismo que p;.x; (precio del bien 1 multiplicado por la cantidad x,) es el gasto
total en unidades monetarias que se destina para el bien 1. De este modo la restriccidn
presupuestaria del consumidor viene dado por:

m 2 piX; + P2 Xo

Esta desigualdad quiere decir, que el gasto total en los dos bienes no puede superar al ingreso fijo
del consumidor, solamente puede gastar en igual o menor cuantia que su ingreso m. Un supuesto de
este modelo es que el consumidor no puede ni pedir un préstamo ni tampoco ahorrar dinero;
ademas de ser este un analisis estatico.

Utilizando ahora un poco de algebra, la ecuacidn anterior también puede quedar de la siguiente
manera:

Donde el término — es la cantidad total del bien x, que el consumidor tuviera si destinara todo su

ingreso a dicho bien (y consume 0 unidades del bien x;), mientras que el término o1 seria

exactamente lo mismo pero para el caso del bien x;. En la figura N° 4, los puntos Ay B que une la
recta se denomina “restriccion presupuestaria” y a lo largo de esta recta el consumidor puede elegir
cualguier combinacidn de canastas; y no solo puede consumir sobre la recta sino también por debajo
de la misma; en todo el tridngulo que se forma entre la restriccién presupuestaria y las coordenadas,
este segmento se lo conoce como “conjunto viable o asequible” (Frank,2005: 62), por lo tanto el
punto C esta dentro de dicho conjunto y puede ser elegido por los individuos; mientras tanto que el
punto D al encontrarse fuera de la restriccién presupuestaria ,es un conjunto que no es factible para
los consumidores y por lo tanto no puede ser consumido.
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Figura N°4: Restriccion Presupuestaria
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sustitucion del bien x; en términos de bien x,, es decir, “indica que para aumentar el consumo del

Pero que dice la pendiente de la restriccion presupuestaria , esta representa la

bien 1 en una unidad, se debe disminuir el del 2 en Z—; unidades” (Vial, Zurita, 2007; 15), esta

sustitucion se la conoce como el costo de oportunidad de consumir el bien x;. Cabe recalcar que al
reemplazar un bien por otro, el ingreso queda intacto, solo se altera las cantidades de los dos bienes.

Ahora en cambio, équé sucede con la restriccién presupuestaria cuando el precio de alglin bien
sube o baja, manteniéndose tanto el precio del otro bien como la renta del consumidor constante?
Se puede considerar, como ejemplo, que el precio del bien x; se duplicd (2p,), mientras que el precio
del bien x, se mantiene constante (p,). En este caso, la recta presupuestaria gira en direccidn al
origen, manteniéndose el valor de la ordenada la misma (m/p.,). En el caso que el individuo prefiera
gastar todo su ingreso en el bien 2, puede conseguir los mismos bienes x, que antes. Sin embargo, si
deseara consumir todo su ingreso en el bien x;, no podra consumir como antes m/p; unidades del
bien x4, sino que por el contario; su consumo actual seria m/2p,, practicamente consumiria la mitad
de bienes x;. El efecto del incremento del precio del bien x; se puede apreciar en la figura N°5.

Figura N°5: Variacion del precio
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Ahora la nueva restriccion presupuestaria se halla en la linea que une los puntos A y C. Ademas, al
variar los precios, también va a cambiar la pendiente de la restriccién presupuestaria, pasando de

1 . . 2p1 , . .
- 5—2 antes del incremento de los precios, a -p% después del incremento del mismo.

Una disminucion del precio del bien x;, en cambio tuviera un efecto opuesto al visto cuando se
incrementan los precios; en este caso la recta presupuestaria giraria hacia afuera sobre el mismo
punto en el eje de las ordenadas (m/p,), por otro lado, el individuo tuviera la oportunidad de acceder
a mas bienes x; por lo que su poder adquisitivo se acrecentaria. Asimismo, la disminucion del precio
del bien x; no le afecta al individuo, si éste solo consume bienes x,.

Por otro lado, se analizard qué sucede en cambio, si la renta del individuo se incrementa (mientras
que los precios de ambos bienes permanecen constantes), siendo mas especifico, la renta se
duplica, pasando de m a 2m. En este caso, la restriccion presupuestaria se alejaria del origen en
forma paralela a la restriccion presupuestaria original; y al permanecer constante los precios de
ambos bienes, la recta se desplaza en proporcion al incremento de la renta (en este caso en el
doble). En cuanto a lo que respecta a su pendiente, ésta va a ser la misma que la pendiente de la
restriccion original, debido a que la pendiente de la curva estd relacionada con los precios de cada
bien y no con la renta del consumidor. En la figura N°6 se puede notar el movimiento de la
restriccion presupuestaria cuando la renta del individuo se incrementa al doble. La nueva restriccion
presupuestaria se halla en la linea que une los puntos Cy D. Un incremento de la renta provoca en el
consumidor un aumento de su poder adquisitivo, pudiendo adquirir mas bienes tanto de x; como de

X2. . L
2 Figura N°6: Variacion de la renta
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1.6. La eleccién éptima del consumidor

Hasta este punto, se ha explorado los supuestos de las preferencias de los individuos; la funcion de
utilidad que nace de la ordenacién de sus preferencias; asi como también de las curvas de
indiferencia que indica la combinacion de cestas que al consumidor le es indiferente; para finalizar
se hizo referencia a la restriccidén presupuestaria que indicaba los precios de cada bieny del nivel de
ingreso fijo que poseen los individuos. Ahora en cambio, juntando los elementos antes
mencionados, se determinara cémo los agentes logran adquirir una mayor cantidad de bienes, es
decir, como logran maximizar su nivel de utilidad con unos recursos limitados.

Cabe destacar que la explicacién de la maximizacidn de la utilidad del consumidor, viene dado por
dos maneras: la primera se explicara de un modo grafico, tal cual se la ha venido haciendo con el
resto de temas; y la segunda forma se acercarad a la explicacion de una manera matematica.

1.6.1 La eleccion 6ptima del consumidor (Método Grafico)

Como se vio en las secciones anteriores, se puede encontrar infinitas curvas de indiferencia
(denominados mapa de curvas de indiferencia), lo cual segin uno de los supuestos de las
preferencias postulaba que “mas es mejor que menos”, es decir que las curvas de indiferencia mas
altas son las preferidas por el consumidor (ya que curvas de indiferencia mas altas envuelve una
utilidad mayor) y que este se iba a situarse en la curva mas alta. Sin embargo se introdujo un
concepto adicional, que se referia a la restriccién presupuestaria ,que como bien dice su palabra
limita a que el consumidor se situé en cualquier curva de indiferencia; en otras palabras, el
consumidor no puede ubicarse en una curva de indiferencia que se encuentre por encima de su
restriccion presupuestaria; porque simplemente “no le alcanza su ingreso para adquirir los bienes
de esta curva de indiferencia” y como se dijo en apartados anteriores, en este modelo de la Teoria
del Consumidor, los individuos no puede ni ahorrar, ni pedir dinero prestado. Por lo tanto en la
figura N°7, la curva de indiferencia Us, no puede ser elegida por el consumidor.

Qué sucede en cambio con la curva de indiferencia U, que se encuentra por debajo de la restriccién
presupuestaria de la misma figura N° 7, en términos generales el consumidor podria elegir esta
curva; pero como se ha mencionado en las secciones anteriores, los individuos eligen de forma
racional y logica por tal motivo ubicarse en esta curva de indiferencia implicaria que el consumidor
no actua de un modo racional, ya que le sobra parte de su ingreso , que podria bien ser consumido
en otra curva de indiferencia mas alta. Insistiendo una vez mas, este modelo no permite que los
individuos puedan ahorrar.

Entonces se debe encontrar una solucidn, que proporcione, en primer lugar equiparar el nivel de
ingresos con la curva de indiferencia, que al final se pueda hallar las cantidades dptimas tanto de x;
como X, que haga que maximice la utilidad.
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Figura N°7: Optimo del consumidor

Xz
F.

Elaboracion: René Diaz

Si el consumidor no puede ubicarse ni en la curva de diferencia U; ni en la Us lo correcto, es que el
individuo se ubique en una curva de indiferencia que haga contacto con la restriccion presupuestaria,
en términos matematicos debe situarse en la curva de indiferencia que haga tangencia con la
restriccion presupuestaria. Recordando que “la tangente es una recta que tiene un solo punto en
comun con una curva.” Recuperado el 10 de mayo del 2013, de
http://www.wordreference.com/definicion /tangente.

Dentro de la misma Figura N° 7, la Unica curva de indiferencia que logra hacer tangencia con la
restriccion presupuestaria es con la curva de indiferencia U,, de esta manera el consumidor gasta
todo su ingreso en las cantidades x;* y x,*, que logran maximizar su utilidad.

Ahora bien, qué se necesita para que estos elementos mencionados anteriormente hagan tangencia
entre si. En primer lugar la curva de indiferencia, a través de su Relacidon Marginal de Sustitucién (que
no es mas que la pendiente de dicha curva), debe igualarse a la relacion de precios que entrega el
mercado (que es la pendiente de la restriccion presupuestaria). De este modo para maximizar la
utilidad del consumidor la solucién final queda de la siguiente manera:

Rms=- 2
p2

Esta igualdad serd demostrada en la siguiente seccién del método analitico.

1.6.2. La eleccidn 6ptima del consumidor (Método Analitico)

L . . 1 .
En esta seccién se demostrard como se llega a obtener la igualdad que RMS = —5—2 , la cual permite

al consumidor obtener las cantidades x; y x, que logra maximizar su utilidad. Para esto, sera
indispensable, utilizar las herramientas que nos ofrecen tanto el dlgebra como el célculo, para llegar
a lo que se conoce como “La Optimizacién del Consumidor”.
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Para este tipo de ejercicios es necesario tener presente dos aspectos importantes:

La funcién objetivo, que es lo concerniente a lo que se desea maximizar en este caso la utilidad, ésta
se expresa de la siguiente manera:

max u(xy,x,)°
Y la segunda lo que se refiere a la restriccidn presupuestaria:
P1X1+P2X;=m

Con estos dos elementos a continuacién se procede a encontrar el éptimo del consumidor. Existen
diversas maneras de poder encontrar el 6ptimo del consumidor, uno de ellos es dejando el x, en
funcién de x; y remplazando en la RMS; otro método es utilizando un artificio, conocido como el
Método del Multiplicador de Lagrange. Para el proceso de la investigacion se ird por el segundo
método.

El método mas cercano y facil de entender es el utilizado en Varian (1995:98-99) que a continuacion
se detallara:

“Este método comienza definiendo una funcidn auxiliar conocida como Lagrangiano:”
L= u(xy, X2)- A (p1Xa+ p2x-m)
Es decir en una misma funcidn, se ubica tanto la utilidad como la restriccién presupuestaria.

“El Teorema de Lagrange dice que una eleccidén optima( x;*, x,*) debe satisfacer las tres condiciones
de primer orden”.

oL __ ou(x1 *,x2%)

Jdx1 Jdx1 n Apl =0 (1)
oL du(x1%;x2%) 1p2 = 0 (2

0x2 0x?2 —42=0(02)
oL

— =plx1* +p2x2* —m =0 (3)

daA
Como se puede apreciar en las tres condiciones anteriores,” obsérvese que son simplemente las
derivadas del lagrangiano con respecto a x4, X, y A igualadas a 0. La ultima derivada, con respecto a A,
no es mas que la restriccion presupuestaria”. Utilizando tanto el dlgebra como el calculo diferencial,
“se tiene ahora tres ecuaciones con tres incégnitas, xi, X, y A.” Por lo tanto, x; y x, estaran en
funcién de los precios de cada bien y de su nivel de renta.

Por otro lado, si se divide la primera condicidn con la segunda condicién, se obtendra lo siguiente:

6 .z .. .z ope . . . / .
Esta notacion de la maximizacion de la utilidad se encuentra en el libro de Varian, “Microeconomia Intermedia”
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Ju(x1%,x2%)/0x1 pl

ou(x1*,x2%)/0x2  p2

Asimismo, si se organiza los elementos del lado izquierdo de la ecuacién, queda de la siguiente
manera:

0x2.0u(X1",x2*) p1
dx1.0u(X1*,X2*) p2

Simplificando el lado derecho de la ecuacidon, queda expresado de la siguiente manera:

0x2
—=RMS
0x1

Organizando la ecuacidn, la optimizacidn de la utilidad queda expresada de la siguiente manera:
1
RMS = =
p2

1.7 Derivacion de la Curva de Demanda

Todos los elementos vistos hasta el momento, permitira determinar cdmo se construye una curva de
demanda; para este fin serd necesario tomar en consideracion los conceptos de curvas de
indiferencia y la restriccion presupuestaria. Para este ejemplo, se establecera la demanda del bien x,
para ello, el resto de factores como el precio del bien x, y el ingreso m van a permanecer constante.

Revisando la figura N°8a, el individuo logra maximizar su utilidad en la curva de indiferencia U; que
hace tangencia con la restriccién presupuestaria en el punto A. En este lugar las cantidades que
logran maximizar la utilidad del individuo se halla en las cantidades x; y x,. Ahora en cambio
examinado la figura N° 8b, ésta sefala la relacidon que existe entre los precios del bien x; y la
cantidad demandada. El eje de las abscisas indica la cantidad consumida de x; que es la misma que
en la figura N° 8a, sin embargo a lo se refiere con el eje de las ordenadas ésta mide el precio del
bien x;. El punto A" en la figura N° 8b refleja la cantidad maxima de x; que el consumidor puede
adquirir a un precio P;. Ahora en cambio qué ocurre cuando, el precio del bien x; se reduce y pasa
de P, a Py (suponiendo que P, > P,’), como se vio en el andlisis de la restriccién presupuestaria;
cuando existe una disminucion del precio del bien x4, la nueva restriccién presupuestaria se desplaza
hacia afuera con el mismo valor en el eje de las ordenadas, siendo su nueva ubicacién la recta RN. Al
cambiar la restriccion presupuestaria y aumentar el poder adquisitivo del individuo; este logra
maximizar su utilidad en una curva de indiferencia mas alta que haga tangencia con esta nueva
restriccion presupuestaria, logrando maximizar su utilidad en el punto B. Regresando la mirada a la
figura N° 8b, el punto B" constituye el punto donde con un precio P," el individuo consume x;”’
unidades del bien x;.
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Una vez mas, si el precio disminuye de P,” a P;”" (de igual manera se supone que P," > P,”), la
restriccion presupuestaria cambia de posicién ubicandose ahora en la recta RO. Como ocurrié en el
caso anterior; el individuo mejora sus posibilidades de consumo y se ubica en una curva de
indiferencia mas alta que haga tangencia con la nueva restriccidon presupuestaria en el punto C.

El punto C’ de la figura N° 8b indica que a un precio P,”" el individuo puede consumir x,"" unidades
del bien x;.

Figura N°8: Derivacién de la curva de demanda

L

X1

W
-

Elaboraciéon: René Diaz

Al unir los puntos A, B y C de la figura N°8a se obtiene la curva precio-consumo, que manteniendo

"

constante tanto el precio del bien x, como la renta del consumidor, esta curva representa “el
conjunto de cestas éptimas de un mapa de curvas de indiferencia que se obtiene cuando varia el

precio de(x;)” (Robert Frank, 2005:91).

Utilizando la curva consumo-precio se puede derivar la curva de demanda del consumidor por el bien
X;. Para esto se debe tomar en cuenta los puntos A, B y C de la curva consumo-precio que indica la
combinacion de precios y cantidades x; que se logran el maximo de utilidad. Estos puntos son: A(xy,
P1), B (x:, P{) y C (xy", P{""). Una vez tomados la combinacién de precios y cantidades x,, estos se
grafican en la curva de demanda que se halla representado en la figura N° 8b, sin embargo hay que
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tomar en cuenta que ahora el eje de las ordenadas representan los precios del bien x; y el eje de las
abscisas los bienes x;. La figura N° 8b indica la cantidad de bienes x, que puede adquirir el
consumidor con unos precios dados, ademas sefiala que a medida que bajan los precios, el individuo
puede consumir mas bienes x;.

De este modo, “la cantidad demandada de un bien es la cantidad que los compradores quieren y
pueden comprar de ese bien.”(Mankinw, 2004: 40). Por otro lado, la cantidad demandada depende
de varios elementos entre los que se destacan: el precio del bien, la renta del consumidor, los precios
de los bienes sustitutos y/o complementarios, asi como también del gusto y preferencias de los
consumidores, entre otros factores dependiendo del bien o servicio al que se desee comprar.

1.7. Elasticidades

Como se observd en la derivacién de la curva de demanda, a medida que el precio del bien x;
disminuye, la cantidad demandada se incrementa. Este analisis sefialaba el sentido que tomaba la
cantidad demandada ante variaciones en el precio, sin embargo no indicaba en que magnitud la
demanda se modificaba, cuando el precio es alterado. El instrumento analitico que permite describir
la sensibilidad de la demanda ante variaciones en el precio se denomina elasticidad. Formalmente se
puede definir a la elasticidad como “la variacidn porcentual de la cantidad demandada de un bien
provocada por una variacion del precio de un 1 por 100” (Robert Frank, 2005:106). Esta elasticidad es
conocida como la elasticidad precio de la demanda.

Matematicamente, la elasticidad precio de la demanda se expresa de la siguiente manera:
E,= (%4Q) / (%AP)
A su vez, esta ecuacion se la puede formular de la forma siguiente:

_Aq/Q _PAQ
P="AP/P Q1P

A . I
ﬁ , las unidades se eliminan y por lo

tanto la respuesta queda como proporcion, esto facilita al momento de las interpretaciones al no

. . . P
Hay que considerar que al multiplicar el primer factor L por

contar con unidades que puedan generar confusiones y del mismo modo se pueda realizar
interpretaciones entre dos o mas bienes sin que las unidades que representan cada bien interfiera en
el analisis de elasticidades.

En la mayoria de los casos, la elasticidad precio de la demanda tiene un signo negativo, debido a que
cuando sube el precio de un bien, la cantidad demandada disminuye o viceversa (cuando baja el

. . . A . . .
precio de un bien, la cantidad demandada aumenta), por lo que ﬁ va a tener signo negativo. Sin

embargo por facilidad, se toma en consideracién el valor absoluto de la elasticidad precio de la
demanda. Por otro lado, si el valor absoluto de la elasticidad es mayor que uno, se dice que la
demanda es elastica, por otra parte si el valor absoluto de la elasticidad toma un valor menor que
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uno, la demanda es inelastica, mientras que si la elasticidad precio de la demanda es igual que uno,
entonces la demanda tiene una elasticidad unitaria.

Pero, équé significa que la demanda tome diferentes tipos de elasticidades?, se definird a
continuaciéon que significa cada uno de estos:

Demanda elastica: Se dice que la demanda de un bien es eldstica, cuando” un incremento del precio
provoca una reduccion mas que proporcional que la cantidad (Nicholson Walter, 2004: 179)”, es
decir que este tipo de demanda de bienes es muy sensible al incremento de precios. Como ejemplo
se puede citar que si el precio del bien x; subié en 2%, y la cantidad demanda disminuyd en 4%,
entonces la demanda tiene un comportamiento elastico.

Demanda inelastica: La demanda de un bien es ineldstica cuando” el precio aumenta mas que
proporcionalmente que la caida de la cantidad (Nicholson Walter, 2004:179)”, dicho en otros
términos, el incremento del precio, no le afecta ni le incomoda tanto a los compradores como para
dejar de consumir dichos bienes, la disminucion de los bienes no va a ser tan drastica, como el caso
de la demanda elastica. Ejemplo: En cambio si el precio del bien x; se incrementd en un 4%, y la
cantidad demandada se redujo en un 2% se dice que la demanda tiene un comportamiento
ineldstico.

Demanda Unitaria: Y por Ultimo, se tiene la demanda unitaria, que no es mas que, “el incremento
del precio y la reduccién de la cantidad tienen la misma magnitud proporcional (Nicholson Walter,
2004: 179)". Ejemplo: En este caso, si el precio del bien x; aumenta en 2% y la cantidad demandada
disminuye en un 2%, la elasticidad precio de la demanda es unitario.

1.7.1. Determinantes de la elasticidad-precio de la demanda

En la seccidn anterior, se describié los tres tipos de elasticidades que pueden existir, lo que no se ha
descrito aun es, que motivo o que atribucion se debe el hecho de que un bien sea elastico o por el
contario ineldstico, a continuacidon se detallara los principales sucesos que producen que algun bien
tenga una determinada elasticidad:

Disponibilidad de sustitutos cercanos:

Mientras mds sustitutos puedan tener los bienes, estos tendrdn una demanda mds elastica; ya que
los consumidores pueden intercambiar con mayor facilidad estos productos por sus sustitutos mas
cercanos, sin que su utilidad sea alterada. Por ejemplo se tiene el caso de los embutidos, si sube el
precio del jamdn, instantdneamente se puede intercambiarlo por la mortadela, o también por algin
tipo de queso, que le permita tener un sanduche al consumidor y de esto modo saciar su apetito.

Por el contrario si los bienes no tienen ningln bien sustituto, su demanda sera inelastica, un claro
ejemplo de esto se tiene a la electricidad, si sube el precio de la luz, no se puede dejar de consumir
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este tipo de servicio, ya que no se tiene un bien que tenga las mismas caracteristicas y sobre todo
gue brinde todos los beneficios que la electricidad ofrece.

Bienes necesarios y bienes de lujo:

Para los bienes que son necesarios (eje: bienes relacionados a la salud como medicamentos,
remedios, etc.) la demanda es inelastica, las personas no pueden dejar de consumir estos productos
(o la cantidad demandada de estos; caen a un monto pequefio), ya que para los individuos estos
productos son indispensables. Los ejemplos mas comunes para este tipo de bienes por lo general son
los productos o servicios de salud. En un caso mas concreto, para las personas que sufren de
diabetes es imprescindible tener a la mano su medicamento de insulina,; si el precio de este sube, las
personas que padecen esta terrible enfermedad, no van a dejar de consumir su medicamento
podrian tener graves consecuencias en su salud.

Por otro lado, los bienes que son considerados como lujosos, tienden a tener una demanda elastica,
ya que para el consumidor o grupo de consumidores el dejar de consumir(o consumir menos) bienes
o servicios de lujo ; no es algo que pueda ser catastréfico para sus vidas. Un ejemplo de esto, son los
tours hacia alguna playa de cierto pais centroamericano; el precio de estos paquetes turisticos sube,
la cantidad demandada por los mismos disminuira considerablemente.

Este tipo de casos también se los puede asociar con los bienes sustitutos, es decir si el tour para
viajar a alguna playa del Caribe sube, el consumidor buscara otras alternativas que estén al alcance
de su bolsillo.

El grado de lealtad a una marca

En ocasiones, ciertas personas son fanaticas de un producto especifico; debido a muchos factores
tales como: la tradicién de consumir por tanto tiempo, la calidad del mismo; etc. por tal motivo si el
precio de este bien sube, las personas que prefieren este producto, no dejaran de usarlo, porque su
consumo no se basa en el precio, sino en las caracteristicas antes mencionadas; por esta razén la
demanda de este bien es ineldstico. Como un clasico ejemplo de esto, se tiene a la muy reconocida
gaseosa a nivel mundial “Coca-Cola”, que a pesar de los ultimos afios se han incrementado varios
sustitutos a esa bebida, tales como “Pepsi” y “Big Cola”, la mayoria de personas aun siguen
consumiendo “Coca-Cola”, por estar tanto tiempo en el mercado de bebidas y por su inconfundible
sabor segun los individuos que lo consumen.

Productos adictivos

Para las personas que tienen habitos de consumir bienes “adictivos” tales como el cigarrillo; la
demanda por estos bienes es inelastico, a pesar del exceso de gravamen que se les puedan imponer
a este bien en particular, las personas no lo dejan de consumir, porque en ellos se ha convertido un
habito en usarlo todos los dias. Otros claros ejemplos se tienen en el caso de los licores y de la
misma manera en el caso de los adolescentes, los videojuegos.

31



Periodo de tiempo

Y para finalizar, con el ultimo motivo que produce que un bien sea mas o menos elastico; esta el
tiempo, es decir al corto o largo plazo. En cuanto al largo plazo, los bienes suelen ser mas elasticos
que al corto; para ver por qué, vamos al ejemplo tradicional de la gasolina; si sube el precio de la
gasolina, el consumo de éste disminuird paulatinamente, esto se debe a que los individuos no
pueden de la noche a la manana dejar de conducir sus autos; por el hecho de que este producto
haya subido de precio; ya que es una costumbre o un habito el uso del auto. Las personas estan
acostumbras a las comodidades que le brinda este bien, porque el uso continuo les hace cada vez
mas dependientes de ellos. El proceso de cambiar su vehiculo, por otro que consume menos
gasolina, o la alternativa de ir al trabajo en el servicio de trasporte publico o en bicicleta, va a tomar
cierto tiempo hasta adaptarse, es decir en un largo plazo, es ahi cuando la demanda por la gasolina
se convierte en elastica.
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Aplicacion del modelo de optimizacion: Preferencias por las
entradas a los partidos de futbol de la Seleccion de acuerdo a las
edades.

2.1. Introduccion:

En este apartado se aplicard, el modelo de optimizacidn visto en la Teoria del Consumidor; esto con
el fin de determinar cdmo maximizan su funcién de utilidad los agentes econdmicos; teniendo
consigo preferencia por dos tipos de bienes(x;, x,), el nivel de precios y su restriccion presupuestaria.
Como la presente disertacion se refiere al estudio de los aficionados y espectadores al futbol, el bien
X; por tal razén representard el bien entradas a partidos de futbol, no obstante, cada agente
econdémico tiene diferentes gustos y preferencias por los distintos equipos nacionales que integran el
campeonato de futbol, por tal razén, no seria posible realizar el andlisis con algin equipo
determinado. Sin embargo, el Unico equipo de futbol en el cual todos los individuos locales tienen
una gran predileccién y preferencia es por la Seleccién de futbol. Por estas razones se tomara en
cuenta los partidos que la Seleccién de futbol disputd en la temporada 2012, por las eliminatorias a
Brasil 2014.

Antes de avanzar con la construccidon del modelo de optimizacidn, es indispensable tener presente el
concepto de lo que representa un modelo econémico:

“Un modelo econdmico es una descripcion simplificada de la realidad... [Ademas] los
modelos econdmicos suelen constar de un conjunto de ecuaciones matemdticas que
describen una teoria de comportamiento econdmico. El propdsito [de un modelo] es incluir
suficientes ecuaciones para aportar pistas Utiles sobre la conducta de los agentes racionales
o el funcionamiento de una economia” (Ouliaris Sam, 2011:1).

Por otro lado los modelos vienen acompanados de supuestos que permiten abstraer los aspectos
mas importantes de la problematica que se desea analizar y considerar los asuntos relevantes del
estudio que se ha planteado.

2.2. Construccion del modelo:
Una vez explicado lo anterior, se exhibira la funcién de utilidad que se desea optimizar asi como

también el nivel de precios de las entradas a los partidos de futbol de la seleccion en el afio 2012 y la
restriccion presupuestaria de los agentes econdmicos.

e Funcién de utilidad: U= (x,%.x,°)
e Restriccién Presupuestaria: pi.X;+ paX;=m

2.3. Funcidn de utilidad:

El bien x, serd el nUmero de entradas a los partidos de la Selecciéon que los sujetos consiguen al
maximizar su funcion de utilidad.
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Por otro lado, el bien x, serd un conjunto de bienes y/o servicios que se encuentren relacionados
tanto entre si como con el bien “entradas a partidos de futbol”, por lo tanto el bien x, se lo
considerara como un bien compuesto. Antes de proseguir serd esencial definir lo que representa este
bien, por consiguiente “un bien compuesto es un grupo de bienes cuyos precios se mueven juntos.
Estos bienes pueden ser considerados como un Unico “bien” en tanto en cuando el individuo se
comporta como si estuviera eligiendo entre otros bienes y el gasto total en todo el grupo

compuesto.”(Nicholson Walter; 2004:161).

Para poder determinar y definir el bien compuesto x., se debera acudir a la estructura del indices de
Precios al Consumidor (IPC), ahi no solo se precisard que articulos corresponden al bien x,, sino
también las ponderaciones que se le dan a ambos bienes ( lo que en el modelo de optimizacion seran
los valoresde ay ).

A continuacién en el Cuadro N° 3, se presenta las doce divisiones de bienes que conforman la
estructura del IPC, con sus respetivas ponderaciones. Estas ponderaciones se las obtiene a través de
la encuesta nacional de ingresos y gastos de los hogares urbanos (ENIGHU). Hay que recalcar sin
embargo, que estas ponderaciones se mantienen constantes, hasta que se realice otra encuesta
similar que determine las ponderaciones que la ciudadania da a cada bien de la economia.

Cuadro N° 3: Estructura del IPC, ponderaciones y composicién porcentual

Cddigo Ponderaciones i
& Nivel Divisién, Grupo y Clases de Bienes . Composicion
CCIF (Nacional) Porcentual
1 d ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS | 0,250999566 25,10%
BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO Y
2 d 0,008866932 0,89%
ESTUPEFACIENTES
3 d PRENDAS DE VESTIRY CALZADO 0,089725025 8,97%
4 d ALOJAMIENTO, AGUA, ELECTRICIDAD, 0,101671112 10,17%

GAS Y OTROS COMBUSTIBLES
MUEBLES, ARTICULOS PARA ELHOGAR Y

5 d . 0,060839099 6,08%
PARA LA CONSERVACION ORDINARIA
6 d SALUD 0,060295945 6,03%
7 d TRANSPORTE 0,13599778 13,60%
8 d COMUNICACIONES 0,043741106 4,37%
9 d RECREACION Y CULTURA 0,059101627 5,91%
10 d EDUCACION 0,067832775 6,78%
11 d RESTAURANTES Y HOTELES 0,068443777 6,84%
12 d BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS 0,052485256 5,25%
1 100%

Fuente: INEC (2012, agosto). Boletin del IPC, Ecuador.
Elaboracion: René Diaz F.

Hay que tomar en cuenta que “la ponderacién (de cada articulo) se obtiene de dividir el valor del
gasto de consumo de cada nivel para el gasto total de consumo de los hogares”(INEC,2012:3), por tal
motivo en los resultados obtenidos, las familias urbanas del Ecuador, dan mayor importancia al
siguiente grupo de articulos: Alimentos y bebidas no alcohdlicas (25,10%); alojamiento, agua
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electricidad, gas y otros combustibles (10,17%), trasporte con el (13,60%) y prendas de vestir y
calzado (8,97%), en su conjunto estas cuatro division de articulos representa el 57,84%, el resto de
divisién de articulos, representan en conjunto el 42,16%.

Asimismo, segun la clasificacidn del consumo individual por finalidades CCIF, la clasificacion de todos
los bienes y servicios que participan del IPC, son los siguientes:

Cuadro N° 4: Clasificacién de los bienes y servicios

D Division

G Grupo

C Clase

S Subclase
P Producto
A Articulo

Fuente: INEC (2012, agosto). Boletin del IPC, Ecuador.
Elaboracion: René Diaz F.

De este modo, la sumatoria de las ponderaciones de todos los bienes y/ o servicios que corresponde
a la seccion “division”, tienen que dar igual a 1, este resultado se lo puede comprobar en el cuadro
N°3 presentado anteriormente, que corresponde a la estructura del IPC, ponderaciones y
composicion porcentual. Ademas la sumatoria de todas las ponderaciones de los bienes y servicios
gue pertenecen a la seccién grupo tiene que dar como resultado el ponderador correspondiente al
bien o servicio que concierne a la seccion “divisién”. Asi sucesivamente se repite el proceso para la
seccion clase, subclase, producto y articulo.

A continuacion, en el cuadro N°5 se exhibird un ejemplo de lo explicado en el parrafo anterior, para
esto se tomara en cuenta la division “Recreacidn y Cultura”, con su respectiva ponderacién. En el
cuadro N° 4, sefialaba que la division “Recreacién y Cultura”, tiene como ponderador nacional un
total de 0,059101627. Asimismo cdémo se puede apreciar en el cuadro N°6 la sumatoria de todos los
ponderadores del nivel “grupo” da como resultado ese valor 0,059101627.

Cuadro N°5: Estructura Recreacion y cultura

RECREACION Y CULTURA (d)
CODIGO |(PONDERADOR
NOMBRE Porcentajes
NIVEL(GRUPO) CCIF NACIONAL

EQUIPO AUDIOVISUAL, FOTOGRAFICO Y DE

Q . 091 0,025958648 43,92%
PROCESAMIENTO DE INFORMACION g
OTROS ARTICULOS Y EQUIPO PARA RECREACION, 093 0,003520458 5,96%
JARDINES Y ANIMALES DOMESTICOS g
SERVICIOS DE RECREACION Y CULTURALES g 094 0,011169681 18,90%
PERIODICOS, LIBROS Y PAPELES Y UTILES DE 095 0,01845284 31,22%
OFICINA g

Total 0,059101627 100,00%

Fuente: INEC (2012, agosto). indices de precios al consumidor (IPC).Comprobacién del célculo del IPC por parte de los
consumidores, Ecuador.
Elaboracién: René Diaz
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En estos cuatro tipos de bienes y servicios que se encuentran en el nivel “grupo”, destaca con un
43,92% la seccidn “Equipo audiovisual, fotografico y de procesamiento de informacion”, en cuanto se
refiere a esta investigacion, los servicios de recreacion y culturales representan el 18,90%.

Ahora en cambio se examinard la composicidon del grupo “Servicios de recreacién y cultura”, en
donde se encuentra el objeto principal de esta investigacién, entrada a partidos de fatbol
(representado en la ecuacidon como x;), a su vez como se puede observar en el mismo cuadro N° 6 el
bien compuesto x, esta integrado por los siguientes bienes: Cine, discoteca, alquiler de peliculas y
suscripcion a television por cable.

Cuadro N° 6: Estructura de Servicios de recreacidn y cultura

SERVICIOS DE RECREACION Y CULTURA( g)
CcODIGO |PONDERADOR .
NOMBRE Porcentajes
NIVEL(ARTICULO) CCIF NACIONAL
ENTRADA A PARTIDOS DE FUTBOL a 09411102 0,002507584 22,45%
CINE a 09421101 0,000994948 8,91%
DISCOTECA a 09421103 0,002229519 19,96%
ALQUILER DE PELICULA a 09422103 0,000577477 5,17%
SUSCRIPCION A TELEVISION POR CABLE a 09422201 0,004860153 43,51%
Total 0,011169681 100,00%

Fuente: INEC (2012, agosto). indices de precios al consumidor (IPC).Comprobacién del calculo del IPC por parte de los
consumidores, Ecuador.
Elaboracién: René Diaz

Por otro lado, como se puede distinguir en el cuadro N°6, la ponderacién nacional que los ciudadanos
han asignado al articulo “entradas a partidos de fatbol”” es de 22,45%. Transformando este valor en
términos absolutos quedaria en 0,22; asi de este modo, utilizando la funcidon de utilidad Cobb-
Douglas, el valor de a vendria a ser igual a 0,22; mientras que el valor de B por lo tanto quedaria igual
a0,78( B=1-a).

Recordando la funcién de utilidad Cobb-Douglas U(x;, x,) = X% % X representa la cantidad de
entradas a partidos de futbol y a la ponderacion(o importancia) que se le da a dicho bien; en cambio
X, simboliza el bien compuesto ( que en este caso son los siguientes bienes y/o servicios: cine,
discoteca, alquiler de peliculas y suscripcidn a television por cable) y B sus ponderaciones.

En efecto, la funcién de utilidad Cobb- Douglas queda expresada de la siguiente manera:

2.4. Restriccion Presupuestaria:

Para continuar con la construccidn del modelo de la maximizacién de la utilidad por parte de los
consumidores, es indispensable armar la restriccién presupuestaria de los individuos, siendo estd
compuesta por los precios de los bienes x; y X, y el nivel de ingresos que se dispone para gastar en

7 la ponderacidén “entradas a partidos de futbol” recoge todos los partidos que se disputan a lo largo de todo el afio con
excepcion de los partidos de la Serie B y Segunda Categoria. Fuente: Anibal Céspedes- Jefe de indice de Precios al
Consumidor- INEC.
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ambos bienes. En primera instancia, serd necesario contar con los precios de las entradas a los
partidos que ha jugado la seleccion en la temporada 2012 por las eliminatorias al Mundial de Brasil
2014.

En el cuadro N'7, se presentan los partidos y los precios de cada localidad que la seleccién ha jugado
como local en los ultimos afios, correspondiente a las eliminatorias por Sudafrica 2010 y Brasil 2014,
asi también hay que considerar algunos aspectos tales como: Para el partido contra Uruguay que se
efectud el dia 10 de Octubre del 2009, no se vendieron ninguna entrada suelta para la localidad de
“Palco”, ya que estas se agotaron en su totalidad cuando fueron puestas en venta en la modalidad de
abonos que salieron a disposicidon del publico para el partido entre Ecuador vs Argentina. Otra
aclaracién importante que se debe acotar es que para el partido entre Ecuador vs Colombia,
realizado el 10 de junio del 2012, el valor de las localidades de general y preferencia tuvieron el
mismo valor de $20, de ahi en adelante que estas dos ubicaciones en el estadio tendran el mismo

valor.
Cuadro N 7: Partidos, fechas y precios de localidades
Precios localidades

Partidos Fecha General | Preferencia | Tribuna | Palco
Ecuador vs Brasil 29/03/2009 S 15 S 30 S 45 $120
Ecuador vs Paraguay 01/04/2009 S 15 S 30 S 45 S 120
Ecuador vs Argentina 10/06/2009 $15 $30 S 45 $120
Ecuador vs Uruguay* 10/10/2009 $15 $30 $45 SO
Ecuador vs Venezuela 07/10/2011 S 15 S 30 S 45 $120
Ecuador vs Peru 15/11/2011 S 15 S 30 S 45 S 120
Ecuador vs Colombia** 10/06/2012 $20 S 20 S 45 $120
Ecuador vs Bolivia 07/09/2012 $20 $20 S 45 $120
Ecuador vs Chile 12/10/2012 $20 S 20 S 45 $120

Fuente: Federacidn Ecuatoriana de Futbol
Elaboracion: René Diaz

Es importante mencionar que en el afio 2012, los partidos que la Seleccidon jugd por las Eliminatorias
al Mundial 2014 fueron contra los equipos de Colombia, Bolivia y Chile.

Por cuestiones de la presente investigacion, se procedera a elaborar un precio ponderado para cada
partido que la Seleccidn jugd en el afio 2012; para realizar este paso sera necesario ponderar cada
localidad del Estadio Atahualpa y multiplicar dichas ponderaciones con los precios de las entradas,
para que de este modo tener un precio ponderado por partido. En el cuadro N ° 8 aparece las

localidades del Estadio Atahualpa asi como también la ponderacidn de las mismas.
Cuadro N °8 Capacidad del Estadio Atahualpa

Estadio Olimpico Atahualpa
Localidad Capacidad | Ponderacién
General 20.217 0,493723747
Preferencia 11.479 0,280331152
Tribuna 7.372 0,180033213
Palcos 1.880 0,045911888
Total 40.948 1

Fuente: Federacién Ecuatoriana de Futbol
Elaboracién: René Diaz
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Al multiplicar cada precio con su respectiva localidad, el precio ponderado por los tres partidos sera:
$87,27 ddlares.

Una vez elaborado los precios ponderados para los tres partidos que la Seleccién de futbol disputd
en el afio 2012, es momento de seguir con la ecuacidn de la restriccidén presupuestaria, para esto se
debe tener presente el monto que destinan los individuos en “Servicios de recreacién y culturales”,
ya que dentro de este grupo se halla por un lado el bien “entradas a partidos de futbol”
(representado por x;) y por el otro lado el bien compuesto x, Este valor viene a representar el monto
fijo “m” en la ecuacién de la restriccion presupuestaria; asi de este modo recordando que “la recta
presupuestaria indica todas las combinaciones de [x; y X,] con las que el dinero total gastado es igual
a la renta” (Pindick Robert, 1995: 71). De esta manera se debe examinar el valor del monto gastado

en “Servicios de recreacion y culturales”.

Estos montos fueron recolectados por medio de la Encuesta de Condiciones de Vida (ECV), siendo
esta encuesta ejecutados entre el periodo noviembre 2005 y octubre 2006. Asimismo para el
desarrollo de la misma, “la poblacidon esta clasificada por quintiles de hogares asi como los
indicadores sociales, demograficos y econdmicos se desagregan a Nivel Nacional, Urbano, Rural,
Sierra, Costa y Amazonia, ademas los valores de ingresos y gastos presentados... estan en délares
corrientes” ( Compendio de resultados definitivos de la encuesta de condiciones de vida-Quinta
Ronda,2005:7). Por otro lado, debido al enfoque y disponibilidad de datos de la presente disertacion,
se tomara en consideraciéon el monto que destinan a “servicios de recreacion y culturales” los
agentes econdmicos, de acuerdo a su grupo de edad.

A continuacién en el cuadro N° 9 se recopila la informacién mas relevante de la Encuesta de
Condicién de Vida, enfocandose en aspectos como: La historia de la encuesta, sus propdsitos,
antecedentes, cronologia y tamafio de la muestra.

Cuadro N °9: Aspectos de la Encuesta de Condiciones de Vida (ECV)

El Banco Mundial a partir de 1980, establecid un programa de investigacion titulado
“Living Standards Measuremnet Study”(LSMS) con el propdsito de mejorar el tipo y
Historia calidad de la informacion de los hogares...; en este contexto, los estudios sobre la
valuacién de las condiciones de vida, buscan promover el uso de la informacién de los
hogares como base para la formulacién de politicas econdmicas y sociales.

Las encuestas LSMS estan disefiadas para producir una medicion monetaria general del
Propdsito bienestar familiar. En consecuencia, las encuestas LSMS proporcionan datos...sobre la
mayor parte de los aspectos del bienestar, tales como consumo, ingresos por
actividades laborales, etc.

En la década de los noventa, el Gobierno del Ecuador con el apoyo y la cooperacion
Antecedentes | técnica de Organismos Nacionales e Internacionales inicia el estudio y desarrollo de
investigaciones y analisis interrelacionados sobre la situacién de los niveles de vida de
la sociedad ecuatoriana.

Los periodos de recoleccidn de informacién referidos a las distintas rondas de ECV han
sido las siguientes:

Primera Ronda: Junio- Octubre 1994

Cronologia Segunda Ronda: Agosto-Noviembre 1995

Tercera Ronda: Febrero-Mayo 1998
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Cuarta Ronda: Octubre 1998- Septiembre 1999

Quinta Ronda: Noviembre 2005- Octubre 2006

Tamaiio de la | El tamafio de la muestra es de 1.128 Sectores censales, con un total de 13.535
muestra viviendas.

Fuente: Compendio de resultados definitivos de la encuesta de condiciones de vida-Quinta Ronda

Elaboraciéon: René Diaz

Dentro de los resultados arrojados por la encuesta de condiciones de vida (ECV) se hallan detallado
el monto total que los agentes econdmicos realizan anualmente en gasto de consumo. Este tipo de
gasto “comprenden todos los bienes y servicios que los hogares compran®”; aqui se encuentra las 12
divisiones de articulos que conforman el IPC. A continuacion en el cuadro N° 10, se hallan los valores
de estos gastos que los individuos efectian en forman anual.

Cuadro N° 10: Hogares y gastos de consumo totales anuales

Gasto de Recreacion y Servicio? de
Grupos de Edad Recreacion y

consumo cultura

culturales

10-24 aios S 80.877.175 S 3.654.131| $ 690.631
25-34 aios $ 377.081.214| $ 17.036.996| S 3.219.992
35-44 aios S 559.341.928 S 25.271.761| $ 4.776.363
45-55 afios $ 532.541.698| S 24.060.893| S 4.547.509
55-65 afos $ 311.259.926| S 14.063.109| S 2.657.928
65 afios y mas S 259.061.346| S 11.704.712| S 2.212.191
Total $2.120.163.286 | $ 95.791.602 | $ 18.104.613

Fuente: INEC (Noviembre2005-diciembre2006) Encuestas de Condiciones de Vida (ECV), Ecuador
Elaboracién: René Diaz

Es momento ahora de ubicar todas las variables necesarias para construir el modelo de optimizacion
del consumidor, para ello es necesario situar la funcion de utilidad y la restriccion presupuestaria:

Funcidn de utilidad Cobb-Douglas:
U=X10, 22 XZO, 78

Dénde:

x,= entradas a partidos de futbol

X,- Bien compuesto (cine, discoteca, alquiler de peliculas y suscripcidn a television por cable.)
0=0,22 ponderacion que se le da a los partidos de futbol.

B=0,78 ponderacién que se le da al bien compuesto.

Restriccidon Presupuestaria:

Por otro lado en el cuadro N°11 se exhiben el grupo de edades y su restriccién presupuestaria; como
se puede apreciar en este cuadro, todos los grupos se enfrentan a una mismo precio ponderado de

8Conceptos Fundamentales del Gasto-ENIGHU
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entradas a los partidos de futbol de la seleccidn, sin embargo la diferencia entre grupo y grupo radica
en el monto que destinan ellos en los bienes x; y x,.

Cuadro N°11: Restricciones presupuestarias

Grupos de edad | Restriccidon presupuestaria
10-24 afios $ 87,27 x4+p,.xo= S 690.631
25-34 afios $ 87,27 x3+p,.xp= $ 3.219.992
35-44 aios S 87,27 x1+py.X= $ 4.776.363
45-55 afios S 87,27 x1+p2.X= $ 4.547.509
55-65 afos $ 87,27 X1+py.X,= $ 2.657.928
65 afios y mas $ 87,27 x1+py.x,= $ 2.212.191

Elaboracion: René Diaz

A continuacion se detallara la nomenclatura utilizada en el cuadro N°11:
Dénde:

p1= Precios de las entradas a los partidos de futbol que la Seleccién del Ecuador jugd en el afio 2012.
p,= Precios del bien compuesto
x,= Cantidad de las entradas de futbol.
X,= Cantidad de los bienes compuestos.
Hay que tomar en cuenta que los valores de p, deben ser mayores que 0.
2.5. Maximizacion de la Utilidad

Una vez ordenado la utilidad y las restricciones presupuestarias, es momento de comenzar a
construir la maximizacion de la utilidad por parte de los agentes econdmicos, para esto se elaborara
la maximizacion de la utilidad de acuerdo al grupo de edad.

Grupo de edad: 10 a 24 afios

Como se describid en el apartado de la Fundamentacién Tedrica, se debe incorporar una funcién
auxiliar denominada el Lagrangiano, en la cual se ubica tanto la funcién de utilidad como la
restriccion presupuestaria.

Max u=( x.”2*.x,> %)

s.a 87,27 x3+py.X,= 690.631

L=(X," 22.%,% "®)-A (87,27 x1+p,.%,-690.631)

oL i

=0 022x 078 %,078_87271=0 (1)
oL R

35=0  078x 7. -p,1=0 (2)
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6L

i = 0 87,27x;+p».%,-690.631=0 (3)

Ahora se procede a dividir la primera con la segunda ecuacién, de este modo se elimina lambda (1),
para que de esta manera poder determinar el valor optimd de x;.

0,22x,7%78.x,%78 82,27 (1)
0,78x10'22.x2_0’22 - pzl (2)

0,22x,"' 82,27
0,78x,”1 ~ P2

Después de efectuar varias operaciones del algebra, se llega al valor éptimo de x;*

0,78 py.x,

1= 7810

Este resultado indica que, el valor dptimo de x;* esta en funcién tanto de las cantidades de x, y de los
precios de los mismos bienes p,, lo que ahora se tiene que definir es el dptimo del bien x;*en funcidn
de suingreso. Para esto en cambio se estructura la ecuacidn anterior vy se la deja x, en funcion de x;
y de su mismo precio p, y se reemplaza en la ecuacién nimero 3, quedando de la siguiente manera:

18,10 x,

82,27X1 + p; (W

) = 690.631
Realizando del mismo modo algunas operaciones de algebra, se llega a obtener el x;* dptimo en
funcién de su ingreso, quedando expresado asi:

X;= 6880,85

Coémo se explicd anteriormente, los grupos de edades se enfrentan al mismo precio ponderado de las
entradas a los partidos de futbol de la Seleccién, sin embargo en lo que difiere cada conjunto de
edades es en el monto de gasto para los dos bienes x; y x,. Por tal motivo para simplificar el proceso
anterior, se colocara en el cuadro N° 12, todos los grupos de edades con el dltimo paso de la
maximizaciéon de la utilidad; para posterior determinar las cantidades dptimas de bienes x; que
consigue cada grupo de edad.

Cuadro N°12: Cantidades dptimas del bien x;

Grupos de Ecuaciones x1 Optimos
edad
10-24 afios 82,27x14 D2, (18 10"1) 690. 631 6.880
25-34afios | 82,27X1.Ds, (18 10x1) 3.219 992 32.081
. 18, Ox1
35-a4afios | 8227x14p2Coog )= 4.776.363 47.588
18,10.
45-54 afios 82,27x14p2.(; xl) 4.547.509 45307
18,10x
55-64 afios 82,27x14p2.Crg 1) 2.657.928 26.481
;sé:ﬁ“y 82,27x14 D2 (18 10x1) 2.212.191 22.040
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Ahora bien, reemplazando cada valor de x;* dptimo en la ecuacidn de la restriccion presupuestaria,
se obtienen los valores de x,* dptimos que los agentes econdmicos logran maximizar por completo
su utilidad. Sin embargo hay que resaltar que las cantidades dptimas de x,* estaran en funcién de los
precios de este bien compuesto. Estos datos se los puede apreciar en el cuadro N°13

Cuadro N° 13: Cantidades x; y x, ptimas

Grupos de f - A
X1 optimo | X2 optimo
edades
90.213
10-24 afios 6.880
|
420.283
25-34 afios 32.081 e
P2
623.358
35-44 aios 47.588 _—
P2
820.102
45-54 afios 45.307 e
D2
479.336
55-64 afos 26.481 -
P2
65 anos y 398.960
. 22.040
mas D2

Elaboraciéon: René Diaz

2.6. Interpretacion de datos:

Los datos arrojados por el modelo de maximizacién de la utilidad por parte de los agentes
econdmicos (agrupados por edades) se pueden interpretar de la siguiente manera tomando en
cuenta que el analisis se centra en el bien x; (entradas a partidos de futbol):

e Entre los 10- 24 afios de edad, los individuos no tienen una preferencia hacia el futbol, ya que en
esas edades los jovenes tratan de diversificar sus prioridades por otros bienes (como en este
caso el bien compuesto, como lo es: cine, discoteca, alquiler de peliculas o suscripcion a
televisién por cable). Es decir en esta edad los individuos se hallan en una etapa en la cual estan
en proceso de experimentacion hacia nuevos bienes y no desean centrarse en uno solo bien.

¢ A medida que se va creciendo en edad, las personas van ajustandose a las preferencias por un
bien en especifico, ya que en estas edades las personas van adquiriendo mayor madurez y
estabilidad al momento de adquirir un bien. Ademas por otro lado, al pasar la anterior etapa de
experimentacion, los individuos ya conocen el funcionamiento del resto de bienes por lo que se
puede observar una mayor preferencia por el futbol en relacién con el grupo anterior. Cbmo se
puede apreciar en el cuadro N ° 13 el nimero de entradas adquiridas va aumentado a medida
que los individuos cumplen mas afos (esta afirmacion se confirma desde el grupo de edad de los
25- 34 afios hasta los individuos que tienen de 45-55 afios de edad).
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En el grupo etario que va desde los 55 anos en adelante, la preferencia por las entradas a los
partidos de futbol disminuye, debido a que en esas edades las preferencias por las actividades se
centran en acciones de tipo familiar, alejdndose cada vez de asistir a los estadios.
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Determinacion de la demanda de asistencia de los aficionados del
Barcelona Sporting Club.

3.1. Introduccion:

En el presente apartado, se efectuarda una estimacion de la demanda de asistencia de los
aficionados del equipo del Barcelona Sporting Club; cuando éste ha jugado sus partidos en condicién
de local, en el periodo comprendido del 2010-2012. El motivo para elaborar este estudio en
especifico al equipo del Barcelona Sporting Club, es encontrar las razones del comportamiento que
tienen los aficionados de la ciudad de Guayaquil; ya que a pesar de ser el equipo del Barcelona, el
club con mayor hinchada del pais (segun un estudio realizado por la empresa Brandim Marketing
Research en el afio 2009: el Barcelona Sporting Club cuenta con un 37% de simpatizantes a nivel
nacional; por otro lado, en lo que respecta a Guayaquil: sus seguidores llegan al 62% de aficionados);
no ha logrado convocar a muchos aficionados a que asistan al estadio cuando el equipo juega en
condicion de local.

Para contrastar esta afirmacidn, en el cuadro N°14 se tomara en cuenta el promedio de asistencia
gue ha tenido el equipo en estos ultimos tres afios (2010-2012). Ademas, hay que sefialar que la
capacidad del Estadio Banco Pichincha’, propiedad del Barcelona Sporting Club, es de 59. 283
personas.

Cuadro N°:14 Asistencia promedio de los aficionados del B.S.C

Afios Asistentes(Promedio)
2010 | Etapa 18.279
2010 Il Etapa 3.520
2011 | Etapa 9.088
2011 Il Etapa 20.631
2012 | Etapa 23.863
2012 Il Etapa 24.449

Fuente: Federacion Ecuatoriana de Futbol
Elaboraciéon: René Diaz

3.2. Construccion del Modelo:

Para poder estimar una ecuacién de demanda de los aficionados del Barcelona Sporting Club, es
indispensable definir, las variables independientes del modelo; que expliquen de mejor manera la
conducta de los aficionados en este periodo. Para ello se ha dividido las variables independientes en
tres tipos. Variables econdmicas, variables deportivas y variables climaticas

Para el caso de las variables econdmicas se ha tomado en consideracidn las siguientes:

¢ Precios de las entradas al estadio.
e Tasa de desempleo

° El Estadio Banco Pichincha es el escenario donde el equipo del Barcelona Sporting Club juega sus partidos de local. Hay que recordar sin
embargd que este estadio se llama asi desde el afio 2008 por asuntos de marketing, ya que antes de esta fecha el estadio se denominaba
Estadio Monumental Isidro Romero Carbo.
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En cambio, para lo que concierne con las variables deportivas, se sefiala a continuacién:

e Efectividad en la ubicacién en la tabla de posiciones.
e Efectividad en la ubicacidn en la tabla de posiciones (Equipo rival).

Variables climaticas:

e Temperatura
*  Humedad

3.2.1. Explicacion de las variables:

* Asistencia:

El nUmero de personas que asistieron al Estadio Banco Pichincha en el periodo 2010-2012, es
otorgado por la Federacién Ecuatoriana de Futbol. En el registro que emite la Federacion se halla el
numero total de personas que asistieron al estadio; mas no se halla detallado el nimero de personas
que acudieron a las diferentes localidades que posee el estadio.

* Sistema de campeonato:
Ao 2010:

La Federacion Ecuatoriana de Futbol organizd el sistema del campeonato de futbol de la siguiente
manera:

Se jugarian dos etapas: de todos contra todos; el ganador de cada etapa jugaria dos partidos ida y
vuelta; para determinar el nuevo campedn del torneo 2010. Por otra parte, una vez finalizada la
segunda etapa, se analizaria los puntajes totales en la tabla acumulada y los equipos que se ubicaran
en el tercer y cuarto puestos, jugarian dos partidos ida y vuelta para establecer quién iria al
repechaje de la Copa Libertadores 2011.

Por otro lado, los dos equipos que hubieren tenido los mas bajos puntajes en la tabla acumulada,
perderian la categoria (descenderian a la Serie B).

Barcelona disputd en las dos etapas un total de 22 partidos en condicion de local. Cabe recalcar sin
embargo, que el partido que Barcelona jugd de local contra el equipo del Olmedo, por la primera
etapa del campeonato, no lo realizé en la ciudad de Guayaquil, sino por el contario en la ciudad de
Quito, ya que el Estadio Banco Pichincha para ese encuentro de futbol estaba suspendido.

Ao 2011:
El Campeonato Ecuatoriano de futbol del afio 2011, tuvo el mismo esquema que del afio 2010, es

decir: se jugaron dos etapas de todos contra todos. El ganador de cada etapa disputaria dos partidos
ida y vuelta para determinar el campedn del torneo. Del mismo modo, los equipos que se ubicaran
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en la tercera y cuarta posicién en la tabla acumulada, deberian jugar dos partidos ida y vuelta para
decretar el tercer y cuarto puesto del torneo.

En la primera etapa del Campeonato Ecuatoriano de Futbol del afio 2011, el cuadro del Barcelona
S.C. jugd un total de 11 partidos; siendo 9 de estos jugados en la ciudad de Guayaquil y los otros
dos restantes en la ciudad de Machala. Los partidos que se disputaron en la provincia de El Oro,
fueron contra los equipos del Olmedo vy Liga de Loja.

En cambio en la segunda etapa, Barcelona jugd todos sus partidos de local en la ciudad de
Guayaquil, siendo 11 los partidos disputados en la segunda etapa. El equipo jugd en la ciudad de
Guayaquil un total de 20 partidos, en el afio 2011.

Ao 2012:

El disefo del torneo para el afio 2012, tuvo el mismo esquema que las dos temporadas pasadas; en
donde se jugarian dos etapas de todos contra todos, siendo los ganadores de cada etapa, los equipos
que se enfrenten en dos partidos ida y vuelta para coronar al campedn del afio 2012.

En cuanto a los equipos descendidos el esquema era el mismo que de los anos 2010 y 2011. Por
otro lado, el Barcelona S.C. quedd en primer lugar, tanto en la primera como en la segunda etapa;
por lo que se consagré campedn de forma directa; sin tener que disputar los partidos de ida y vuelta.
Tomando estos antecedentes, el equipo guayaquilefio jugd en el afio 2012 un total de 22 partidos
como local en la ciudad de Guayaquil.

En el cuadro N° 15 se contabilizara el total de partidos disputados por el Barcelona S.C en condicidn
de local jugando en la ciudad de Guayaquil en el periodo 2010-2012.

Cuadro N° 15: Total de partidos disputados en los aflos 2009-2012

Etapa Partidos
Disputados
| Etapa 2010 10
Il Etapa 2010 11
| Etapa 2011 9
Il Etapa 2011 11
| Etapa 2012 11
Il Etapa 2012 11
TOTAL: 63

Elaboracion: René Diaz F.

Variables Socio-econdémicas:

e Precios: Para cada partido han existido 5 precios, debido a que el estadio tiene 5 ubicaciones:
(general, tribuna, palco central, palco lateral y suite); sin embargo en los datos de asistencia solo
se genera informacidn del total de asistentes y no del nimero de personas que han acudido a las
diferentes localidades del estadio. Por esta razén es necesario que para cada partido exista un
precio determinado. Para establecer un precio por partido, se ha optado por efectuar una
ponderacién a cada localidad del estadio. Para esto se divide la capacidad mdxima que tiene cada
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localidad dividido para el total del aforo que tiene el estadio. La ponderacién queda expresado
de la siguiente manera:

Cuadro N°16: Capacidad del Estadio Banco Pichincha y ponderacién de cada localidad del estadio

Localidades: Capacidad: | Ponderacion:
Generales 26.950 0,454599126
Tribunas 15.415 0,260023953
Palco Lateral 6.009 0,101361267
Palco Central 3.655 0,061653425
Suites 7.029 0,118566874
Areas especiales 225 0,003795354
Total 59.283 1

Fuente: Federacion Ecuatoriana de Futbol
Elaboracion: René Diaz

Una vez obtenidas las ponderaciones de la localidad, estos se multiplican por el precio de cada
partido; obteniendo asi un precio ponderado de ese partido.
La ecuacidn de los precios queda expresada de la siguiente manera:

Precio para cada partido = Y (PG*WG)+ (PT*WT)+ (PPL*WPL)+ (PPC*WPPC)+ (PS*WS)
A continuacidn se explica cada una de la nomenclatura utilizada en los precios:

PG= Precio de general
WG=Ponderacidn de la general
PT=Precio de Tribuna

WT= Ponderacién Tribuna

PPL= Precio del Palco Lateral
WPL=Ponderacion del Palco Lateral
PPC= Precio del Palco Central

WPC= Ponderacién del Palco Central
PS= Precio del Suite

WS= Ponderacidn del Suite

A continuacion se detalla los precios de las localidades de cada partido, que el equipo del Barcelona
Sporting Club, disputé en los afios 2010-2012.
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Fuente: Diario

Primera Etapa: Afio 2010

Cuadro N° 17: Precios de los partidos de la primera etapa afio 2010

Rival General | Tribuna LI:\::':\I c':ll:l;l Suite Po':\::::: do
Macaré $5 $10 $15 $15 | $25| $10,28
Deportivo Quito $5 $10 $15 $15 | $25| $10,28
Manta $5 $10 | $15 | $15 |$25| $10,28
El Nacional $5 $10 $15 $15 | $25 $10,28
Deportivo Cuenca $5 $10 $15 $15 | $25 $10,28
Liga de Quito $6 $15 $20 $20 | $30 $13,45
Espoli $5 $10 $15 $15 |$25| $10,28
Emelec $9 $15 $25 $25 | $35| $16,22
Independiente del Valle $5 $10 $15 $15 | $25 $10,28
Universidad Catdlica $5 510 $15 $15 | $25 $10,28

www.bsc.ec

Elaboraciéon: René Diaz

Segunda Etapa: Ao 2010

Cuadro N° 18: Precios de los partidos de la segunda etapa afio 2010

Rival General | Tribuna L::i:l C:?nltcroal Suite Po[r:';ieec:: do
Macars $5 $10 $15 | $15 $25 $ 10,28
Olmedo $5 $10 $15 | $15 $25 $ 10,28
Universidad Catdlica $5 $10 $15 $15 $25 $10,28
Manta $5 $10 $15 | $15 $25 $ 10,28
Deportivo Quito $5 $10 $15 $15 $25 $10,28
Deportivo Cuenca $5 $10 $15 $15 $25 $10,28
El Nacional $5 $10 $15 $15 $25 $10,28
Espoli $5 $10 $15 $15 $25 $10,28
Emelec 58 $15 $25 | $25 $30 $15,17
Liga de Quito s7 $15 $25 $25 $35 $15,31
Independiente del Valle s$1 $2 $2 $2 $2 $1,54

Fuente: Diario El Universo- ecuador.golgolgol.net

Elaboraciéon: René Diaz

El Universo —Diario El Comercio- www.barcelonasc.com.ec - www.ecuagol.com - www.futbolinmediato.com
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Primera Etapa: Ao 2011

Cuadro N° 19: Precios de los partidos de la primera etapa afio 2011

Rival General | Tribuna LZ:LC:;I C::Itcroal Suite Po:\:ieec:: do
Imbabura S3 S6 S12 S12 S 25 $7,84
Manta $3 $6 $15 $15 $25 | $833
Emelec X} S 15 $20 $20 S 25 $13,76
Espoli $5 $10 $20 $20 $25 | $11,10
Deportivo Quito S5 S12 S 10 $20 S 25 $ 10,60
Independiente del Valle S3 S8 S 10 S12 S 15 $6,98
Deportivo Cuenca S5 $12 S 10 $20 S 25 $10,60
El Nacional S5 $12 S 10 $20 S 25 $ 10,60
Liga de Quito S5 S12 S 10 $20 S 25 $10,60
Fuente: Diario El Universo
Elaboracién: René Diaz
Segunda Etapa: Afio 2011
Cuadro N° 20: Precios de los partidos de la segunda etapa afio 2011
Rival General | Tribuna LI;::'ZI CZ?'II::)al Suite Po:::::: do
Liga de Loja S5 S 10 $20 $20 $25 $11,10
Olmedo S3 S6 S12 S12 S 25 $ 7,84
Imbabura S3 S6 S12 $12 S 25 $ 7,84
Manta S3 S6 S12 S12 $25 S 7,84
Independiente del Valle S3 S6 S12 $12 S 25 $ 7,84
Deportivo Cuenca S3 S6 S12 $12 S 10 $ 6,07
El Nacional S5 S9 S12 S 15 S 10 $ 7,94
Liga De Quito S5 S9 S12 S 15 S 10 $ 7,94
Emelec S7 S 15 $20 S 25 S 15 $ 12,43
Deportivo Quito S5 S9 S12 S 15 S 10 $ 7,94
Espoli S$3 S6 S12 S 15 S 10 $ 6,25

Fuente: El Universo- www.barcenet.com

Elaboracion: René Diaz
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* Primera Etapa: Afio 2012

Cuadro N° 21: Precios de los partidos de la primera etapa afio 2012

Rival General |Tribuna L::;:I CZ?I::;I Suite Po:I:ec:: do
Deportivo Cuenca $3 $7 $10 $12 $12 $6,36
Liga De Loja $4 $8 $10 $12 $12 $7,07
Independiente del Valle $4 $8 $10 $12 $12 $7,07
Olmedo $5 $10 $ 10 $12 $12 $ 8,05
Liga de Quito $7 $12 $15 $20 $20 $11,43
Emelec $8 $15 $20 $25 $25 $ 14,07
Deportivo Quito $4 $7 $8 $12 $15 $6,97
Manta $2 $6 $8 $10 $10 $5,08
Macara S4 $8 $10 $12 $12 $7,07
El Nacional $8 $10 $12 $15 $15 $10,16
Técnico Universitario sS4 $8 $10 $12 $15 $ 7,43
Fuente: El Universo
Elaboracién: René Diaz
¢ Segunda Etapa: Ao 2012
Cuadro N° 22: Precios de los partidos de la segunda etapa afio 2012
. . Palco Palco . Precio
Rival General | Tribuna Lateral Central Suite Ponderado
Macara S4 S8 S 10 $12 $12 $ 7,07
Deportivo Quito S4 S7 S8 $12 S 15 $6,97
Técnico Universitario S4 S8 S 10 S12 S 15 $7,43
Independiente del Valle S3 S8 S 10 $12 S 15 $6,98
Deportivo Cuenca S5 S 10 $13 S 16 S 16 $9,07
Emelec S8 $20 $22,50 $27,50 $35 $16,96
Liga de Loja SO S6 S12 $15 $15 $5,48
Liga de Quito S6 S 10 S 15 S 20 S 20 $ 10,45
El Nacional S6 S 10 S 15 $20 $20 S 10,45
Manta S8 S12 S 15 $25 $20 $12,19
Olmedo S 10 $20 $25 $30 $30 $17,69

Fuente:

El  Universo-

legionamarilla.com

Elaboracion: René Diaz

www.futbol.ec -

planetamarillo.com-

camfertkd.blogspot.com-

planetamarillo.com-

En cuanto a la informacién de los precios, estos han sido conseguidos a través de los diarios El

Universo y El Comercio, ademas de portales de internet referidos al Barcelona S.C.
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e Desempleo: “La tasa de desempleo mide la proporcién de personas que buscan trabajo sin
encontrarlo con respecto al total de personas que forman la fuerza laboral. Por lo tanto, la tasa
de desempleo puede definirse como la razén entre el nimero de personas desempleadas y la
fuerza laboral” (Larrain, Sachs: 2002,547). Para el analisis correspondiente se tomard en
consideracion la tasa de desempleo de la ciudad de Guayaquil.

Cuadro N° 23: Tasa de desempleo de la ciudad de Guayaquil

2010 | 2010 2010 2010 | 2011 | 2011 | 2011 | 2011 | 2012 | 2012 | 2012 | 2012
Marzo | Junio Sep. Dic. Marzo | Junio Sep. Dic. Marzo | Junio Sep. Dic.

12,30% | 9,00% | 10,00% | 7,60% | 9,90% | 9,60% | 5,70% | 5,90% | 6,25% | 6,28% | 6,54% | 5,54%

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracién: René Diaz

Variables deportivas:

La decisién de asistir a un encuentro de futbol, los aficionados no solo toman en cuentan las
variables econdmicas; sino también las variables referentes a su equipo o las variables deportivas. A
continuacién se describird las variables deportivas utilizadas para la determinacién de la demanda:

¢ Efectividad en la ubicacion: El principal objetivo de competir dentro de un campeonato de futbol
es consagrarse campeodn del mismo. Para que este objetivo se cumpla, los equipos participantes
deberan ubicarse en la primera posicion. El equipo que al terminar cada fecha del campeonato se
posicione en la primera ubicacién, ha conseguido el 100% de efectividad. Por otro lado, para
calcular esta variable de otro equipo (que en este caso es el Barcelona S.C.), se debe relacionar la
ubicacién en la tabla asi como también los puntos que éste ha obtenido al finalizar la fecha del
campeonato y vincular con la ubicacién y los puntos que ha conseguido el puntero del
campeonato al finalizar la fecha.

A continuacion se esbozard un ejemplo hipotético del cdlculo de esta variable. Se supone que al
finalizar la quinta fecha del torneo, las posiciones quedaron de la siguiente manera:

Cuadro N° 24: Caso hipotético del calculo de la efectividad

Equipo Ubicacién | Puntos Efectividad
Club A Primero 11 100%
Club B Tercero 9 81,81%
Elaboracion: René Diaz

Al culminar la fecha quinta, el club A se ubica en la primera posicidon con 11 puntos; por lo que su
efectividad en la tabla es del 100%. De este modo, se relaciona los puntos que obtiene el
puntero con el 100% de efectividad. Por otro lado, para el calculo de la efectividad del Club B, se
aplica una regla de tres simple, en donde se afirma que si 11 puntos son el 100% de efectividad,
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cuanto de efectividad se obtiene al tener 9 puntos, en este caso el Club B obtuvo el 81,81% de

efectividad, al culminar la fecha quinta del torneo.

Una vez explicado la forma cdmo se calcula la efectividad en la tabla de posiciones expresado en

porcentajes, se presentara a continuacion los valores de efectividad del equipo del Barcelona S.C.

en el periodo 2010-2012, asi como también la efectividad en la tabla de posiciones del equipo

rival con el cual el equipo del Barcelona S.C. debia enfrentar en la fecha siguiente.

Cuadro N° 25: Efectividad en la tabla de posiciones del equipo del Barcelona S.C. en los afios 2010-2012

Puntos Puntos | Puntos Efectividad en la Efectividad en
Etapa Rival B.S.C del del tabla de la tabla de
rival | puntero | posiciones(Barcelona) | posiciones(rival)

2010-I Etapa | Macard 3 1 3 100,00% 33,33%
2010-I Etapa | Deportivo Quito 10 4 13 76,92% 30,77%
2010-I Etapa | Manta 16 9 16 100,00% 56,25%
2010-1 Etapa | El Nacional 20 8 20 100,00% 40,00%
2010-I Etapa | Deportivo Cuenca 23 20 23 100,00% 86,96%
2010-1 Etapa | Liga de Quito 28 27 28 100,00% 96,43%
2010-1 Etapa | Espoli 30 18 30 100,00% 60,00%
2010-1 Etapa | Emelec 36 34 36 100,00% 94,44%
2010-1 Etapa | Independiente del Valle 37 22 40 92,50% 55,00%
2010-I Etapa | Universidad Catdlica 40 20 46 86,96% 43,48%
2010-1l Etapa | Macard 100,00% 100,00%
2010-1l Etapa | Olmedo 6 4 66,67% 44,44%
2010-Il Etapa | Universidad Catdlica 10 11 76,92% 38,46%
2010-II Etapa | Manta 13 5 16 81,25% 31,25%
2010-11 Etapa | Deportivo Quito 16 15 21 76,19% 71,43%
2010-II Etapa | Deportivo Cuenca 19 19 21 90,48% 90,48%
2010-1l Etapa | El Nacional 20 14 30 66,67% 46,67%
2010-1l Etapa | Espoli 20 13 33 60,61% 39,39%
2010-11 Etapa | Emelec 21 33 36 58,33% 91,67%
2010-1l Etapa | Liga de Quito 25 42 42 59,52% 100,00%
2010-1l Etapa | Independiente del Valle 27 19 43 62,79% 44,19%
2011-1 Etapa | Imbabura 0 0 0 0,00% 0,00%
2011-l Etapa | Manta 1 6 50,00% 16,67%
2011-l Etapa | Emelec 13 13 46,15% 100,00%
2011- Etapa | Espoli 1 13 50,00% 7,14%
2011-l Etapa | Deportivo Quito 11 17 17 64,71% 100,00%
2011-1 Etapa |Independiente del Valle | 14 8 23 60,87% 34,78%
2011- Etapa | Deportivo Cuenca 22 22 32 68,75% 68,75%
2011-1 Etapa | El Nacional 23 25 37 62,16% 67,57%
2011- Etapa | Liga de Quito 23 38 38 60,53% 100,00%
2011-1 Etapa | Liga de Loja 3 33,33% 0,00%
2011-Il Etapa | Olmedo 4 9 44,44% 66,67%
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2011-11 Etapa | Imbabura 8 15 53,33% 20,00%
2011-ll Etapa | Manta 4 18 50,00% 22,22%
2011-11 Etapa | Independiente del Valle 15 14 25 60,00% 56,00%
2011-1l Etapa | Deportivo Cuenca 18 13 26 69,23% 50,00%
2011-Il Etapa | El Nacional 25 21 30 83,33% 70,00%
2011-ll Etapa | Liga De Quito 28 23 33 84,85% 69,70%
2011-Il Etapa | Emelec 28 30 38 73,68% 78,95%
2011-ll Etapa | Deportivo Quito 34 44 44 77,27% 100,00%
2011-ll Etapa | Espoli 37 16 44 84,09% 36,36%
2012-| Etapa | Deportivo Cuenca 0 0,00% 0,00%
2012- Etapa | Liga De Loja 6 66,67% 16,67%
2012-1 Etapa | Independiente del Valle 6 71,43% 85,71%
2012-1 Etapa | Olmedo 6 1 11 54,55% 9,09%
2012-| Etapa | Liga de Quito 15 15 17 88,24% 88,24%
2012-1 Etapa | Emelec 16 21 21 76,19% 100,00%
2012- Etapa | Deportivo Quito 17 13 21 80,95% 61,90%
2012-1 Etapa | Manta 19 14 25 76,00% 56,00%
2012-1 Etapa | Macara 25 17 26 96,15% 65,38%
2012-1 Etapa | El Nacional 34 23 34 100,00% 67,65%
2012-1 Etapa | Técnico Universitario 35 18 36 97,22% 50,00%
2012-1l Etapa | Macara 3 100,00% 100,00%
2012-11 Etapa | Deportivo Quito 6 100,00% 16,67%
2012-1l Etapa | Técnico Universitario 14 14 100,00% 28,57%
2012-ll Etapa | Independiente del Valle | 18 21 85,71% 38,10%
2012-1l Etapa | Deportivo Cuenca 22 15 21 104,76% 71,43%
2012-1l Etapa | Emelec 25 24 26 96,15% 92,31%
2012-Il Etapa | Liga de Loja 28 13 28 100,00% 46,43%
2012-1l Etapa | Liga de Quito 29 26 29 100,00% 89,66%
2012-11 Etapa | El Nacional 32 20 32 100,00% 62,50%
2012-1l Etapa | Manta 38 26 38 100,00% 68,42%
2012-11 Etapa | Olmedo 42 21 42 100,00% 50,00%

Elaboraciéon: René Diaz
Fuente: Diario El Comercio.

En el célculo de la efectividad en la ubicacién en la tabla de posiciones (Caso Barcelona), existen dos
casos en los cuales la efectividad es igual a 0,00%, esto debido a que estos casos era la primera fecha
del torneo, por tal motivo esos partidos seran eliminados del analisis ya que al tener efectividad en la
ubicacién del 0,00% podra afectar con la regresion. Los partidos que seran retirados del analisis
seran: los compromisos que el equipo del Barcelona S.C disputd frente al equipo del Imbabura en el
afo 2011 y contra el equipo del Deportivo Cuenca en el afio 2012; ambos partidos por la primera
fecha de la primera etapa respectivamente. Asimismo, serd eliminado del andlisis el partido que
disputd el Barcelona S.C. contra el equipo de Liga de Loja por la segunda fecha de la segunda etapa
del afio 2011; debido a que el equipo de Liga de Loja en la primera fecha perdid y por lo tanto su
efectividad para la segunda fecha era igual a cero.
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Otras variables:

Temperatura: “La temperatura atmosférica es el indicador de la cantidad de energia calorifica
acumulada en el aire. Aunque existen otras escalas para otros usos, la temperatura del aire se suele
medir en grados centigrados (°C)”. Recuperado el 20 de julio del 2013, de
http://www.astromia.com/tierraluna/elemclima.htm

Para el presente estudio, se tomara en consideracién la temperatura media que hubo el dia del
partido en la ciudad de Guayaquil.

Humedad: “La humedad indica la cantidad de vapor de agua presente en el aire. Depende, en parte,
de la temperatura, ya que el aire caliente contiene mas humedad que el frio. La humedad relativa se
expresa en forma de tanto por ciento (%) de agua en el aire” Recuperado el 20 de julio del 2013 de
http://www.astromia.com /tierraluna/elemclima.htm. Al igual que se procedid con la temperatura,
se tomara en consideracion la cantidad de humedad que hubo el dia del compromiso en la ciudad de
Guayaquil.

De este modo, se pone a disposicidn en el cuadro N ° 26, las condiciones climaticas que hubo en los
partidos que disputd el Barcelona S.C. cuando jugd de local en el periodo 2010-2012.

Cuadro ° 26: Condiciones Climaticas

Fecha Etapa Temperatura | Humedad
13-feb-10 2010-1 Etapa 27 °C 81%
15-mar-10 2010-I Etapa 27,7 °C 72%
27-mar-10 2010-I Etapa 27,8°C 72%
11-abr-10 2010-1 Etapa 28 °C 71%
18-abr-10 2010-I Etapa 27,3°C 78%
24-may-10 2010-1 Etapa 26,1°C 69%

2-jun-10 2010-I Etapa 24,9°C 71%
13-jun-10 2010-1 Etapa 24,1 °C 71%
21-jun-10 2010-I Etapa 25,3°C 67%
3-jul-10 2010-I Etapa 25,5°C 67%
18-jul-10 2010-1l Etapa 24,3°C 76%
31-jul-10 2010-1 Etapa 25,4°C 60%
15-ago-10 2010-11 Etapa 23,4°C 70%
21-ago-10 2010-1 Etapa 23,1°C 69%
11-sep-10 2010-1l Etapa 25,4°C 62%
18-sep-10 2010-11 Etapa 24,3°C 63%
3-oct-10 2010-1 Etapa 24,6 °C 61%
20-oct-10 2010-11 Etapa 24,5°C 62%
31-oct-10 2010-1 Etapa 23,2°C 65%
14-nov-10 2010-11 Etapa 25,4°C 66%
26-nov-10 2010-1 Etapa 23,9°C 66%
30-ene-11 2011-I Etapa 26,2 °C 79%
12-feb-11 2011-1 Etapa 26,8 °C 71%
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2-mar-11 2011-1 Etapa 27,5°C 59%
6-mar-11 2011-1 Etapa 27,8°C 55%
13-mar-11 2011-1 Etapa 27,8°C 59%
10-abr-11 2011-I Etapa 27,7°C 65%
8-may-11 2011-1 Etapa 27,9°C 63%
18-may-11 2011-I Etapa 24,8°C 73%
12-jun-11 2011-1 Etapa 25,3°C 70%
28-jul-11 2011-1l Etapa 25,6 °C 64%
7-ago-11 2011-1 Etapa 24,7 °C 67%
20-ago-11 2011-ll Etapa 24,4°C 69%
28-ago-11 2011-1l Etapa 24,1°C 65%
18-sep-11 2011-ll Etapa 25°C 64%
25-sep-11 2011-1l Etapa 24,9°C 61%
23-oct-11 2011-11 Etapa 24,1 °C 64%
26-oct-11 2011-1l Etapa 24,6 °C 66%
19-nov-11 2011-1l Etapa 25,6 °C 58%
27-nov-11 2011-11 Etapa 26,4 °C 54%
4-dic-11 2011-1l Etapa 26,1°C 54%
5-feb-12 2012-1 Etapa 25,1°C 79%
19-feb-12 2012-| Etapa 26,4 °C 76%
26-feb-12 2012-| Etapa 25,7 °C 76%
23-mar-12 2012-1 Etapa 27,3°C 74%
9-abr-12 2012-| Etapa 27,6 °C 70%
18-abr-12 2012-1 Etapa 27,8°C 73%
22-abr-12 2012-| Etapa 27,4°C 71%
06-may-12 2012-1 Etapa 27,3°C 70%
19-may-12 2012-1 Etapa 26,6 °C 75%
17-jun-12 2012-| Etapa 26,2 °C 67%
01-jul-12 2012-| Etapa 25,9°C 69%
22-jul-12 2012-11 Etapa 24,2°C 67%
29-jul-12 2012-1l Etapa 24,1°C 65%
19-ago-12 2012-1 Etapa 24,6 °C 68%
30-sep-12 2012-11 Etapa 24,8°C 64%
21-oct-12 2012-11 Etapa 25,2°C 64%
4-nov-12 2012-11 Etapa 25,3°C 66%
7-nov-12 2012-11 Etapa 26 °C 64%
11-nov-12 2012-11 Etapa 25,4°C 65%
14-nov-12 2012-11 Etapa 25,6 °C 62%
21-nov-12 2012-11 Etapa 25,1°C 60%
2-dic-12 2012-11 Etapa 25,1°C 64%

Fuente: http://www.tutiempo.net/guayaquil.html
Elaboracién: René Diaz

Una vez explicado las variables independientes (variables econdmicas, variables deportivas vy
variables climaticas); que se utilizaran en el modelo de regresién multiple a continuacidn, se
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presentan tanto la variable dependiente (ASISTENCIA), como las variables independientes
(Efectividad en la ubicacidn del B.S.C, efectividad en la ubicacion del rival, precios ponderados de las
entradas, tasa de desempleo, temperatura y humedad).
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Cuadro N° 27: Asistencia de los aficionados del Barcelona S.C. Afios: 2010-2012

Variables Deportivas

Variables Econdmicas

Variables Climaticas

. . . Efectividad en Efectivicfla.d enla .tabla Precios Tasa de Temperatura
Fecha Etapa Rival Asistencia (Y) Ia.tf':\bla de de posiciones (rival) | ponderados Desempleo(x,) (xe) Humedad(xg)
posiciones (x;) (x,) (x3)

13-feb-10 |2010-l Etapa | Macaré 17095 100,00% 33,33% $10,28 12,30% 27°C 81%
15-mar-10 |2010-I Etapa | Deportivo Quito 8801 76,92% 30,77% $ 10,28 12,30% 27,7°C 72%
27-mar-10 |2010-I Etapa | Manta 11194 100,00% 56,25% $ 10,28 12,30% 27,8°C 72%
11-abr-10 |2010-l Etapa | El Nacional 20623 100,00% 40,00% $ 10,28 9,00% 28°C 71%
18-abr-10 | 2010-I Etapa | Deportivo Cuenca 18093 100,00% 86,96% $ 10,28 9,00% 273°C 78%
24-may-10 |2010-l Etapa | Liga de Quito 50087 100,00% 96,43% $ 13,45 9,00% 26,1°C 69%
2-jun-10 | 2010- Etapa | Espoli 6813 100,00% 60,00% $ 10,28 9,00% 249°C 71%
13-jun-10 |2010- Etapa |Emelec 46320 100,00% 94,44% $ 16,22 9,00% 24,1°C 71%
21-jun-10 | 2010-l Etapa |Independiente del Valle 3046 92,50% 55,00% $ 10,28 9,00% 25,3°C 67%
3-jul-10 | 2010-I Etapa |Universidad Catdlica 714 86,96% 43,48% $ 10,28 10,00% 25,5°C 67%
18-jul-10 | 2010-Il Etapa | Macara 2256 100,00% 100,00% $ 10,28 10,00% 24,3°C 76%
31-jul-10 | 2010-Il Etapa | Olmedo 2818 66,67% 44,44% $ 10,28 10,00% 25,4°C 60%
15-ago-10 | 2010-Il Etapa | Universidad Catdlica 2979 76,92% 38,46% $ 10,28 10,00% 23,4°C 70%
21-ago-10 |2010-Il Etapa | Manta 4736 81,25% 31,25% $ 10,28 10,00% 23,1°C 69%
11-sep-10 |2010-II Etapa | Deportivo Quito 1673 76,19% 71,43% $ 10,28 10,00% 25,4°C 62%
18-sep-10 | 2010-1 Etapa | Deportivo Cuenca 2141 90,48% 90,48% $ 10,28 10,00% 24,3°C 63%
3-oct-10 | 2010-Il Etapa | EI Nacional 1680 66,67% 46,67% $ 10,28 7,60% 24,6°C 61%
20-oct-10 | 2010-I Etapa | Espoli 1076 60,61% 39,39% $ 10,28 7,60% 24,5°C 62%
31-oct-10 | 2010-1 Etapa | Emelec 5876 58,33% 91,67% $ 15,17 7,60% 23,2°C 65%
14-nov-10 |2010-Il Etapa | Liga de Quito 7371 59,52% 100,00% $ 15,31 7,60% 25,4°C 66%
26-nov-10 | 2010-Il Etapa | Independiente del Valle 6111 62,79% 44,19% $ 1,54 7,60% 23,9°C 66%
30-ene-11 |2011-l Etapa |Imbabura 15463 0,00% 0,00% $ 7,84 9,90% 26,2°C 79%
12-feb-11 | 2011-l Etapa | Manta 6684 50,00% 16,67% $ 8,33 9,90% 26,8°C 71%
2-mar-11 | 2011-l Etapa | Emelec 20657 46,15% 100,00% $ 13,76 9,90% 27,5°C 59%
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6-mar-11 | 2011-| Etapa | Espoli 1408 50,00% 7,14% $ 11,10 9,90% 27,8°C 55%
13-mar-11 |2011-l Etapa | Deportivo Quito 7484 64,71% 100,00% $ 10,60 9,90% 27,8°C 59%
10-abr-11 | 2011-l Etapa |Independiente del Valle 13308 60,87% 34,78% $ 6,98 9,60% 27,7°C 65%
8-may-11 |2011-l Etapa | Deportivo Cuenca 6055 68,75% 68,75% $ 10,60 9,60% 27,9°C 63%
18-may-11 | 2011-| Etapa | El Nacional 2637 62,16% 67,57% $ 10,60 9,60% 24,8°C 73%
12-jun-11 | 2011-l Etapa |Liga de Quito 8100 60,53% 100,00% $ 10,60 9,60% 25,3°C 70%
28-jul-11 | 2011-Il Etapa | Liga de Loja 3746 33,33% 0,00% $ 11,10 5,70% 25,6 °C 64%
7-ago-11 | 2011-ll Etapa | Olmedo 13653 44,44% 66,67% $ 7,84 5,70% 24,7°C 67%
20-ago-11 | 2011-ll Etapa | Imbabura 13266 53,33% 20,00% $ 7,84 5,70% 24,4°C 69%
28-ago-11 | 2011-ll Etapa | Manta 25019 50,00% 22,22% $ 7,84 5,70% 24,1°C 65%
18-sep-11 | 2011-Il Etapa | Independiente del Valle 20530 60,00% 56,00% $ 7,84 5,70% 25°C 64%
25-sep-11 | 2011-ll Etapa | Deportivo Cuenca 35959 69,23% 50,00% $ 6,07 5,70% 24,9°C 61%
23-oct-11 | 2011-Il Etapa | El Nacional 38346 83,33% 70,00% $ 7,94 5,90% 24,1°C 64%
26-oct-11 | 2011-l Etapa | Liga De Quito 45244 84,85% 69,70% $ 7,94 5,90% 24,6°C 66%
19-nov-11 | 2011-ll Etapa | Emelec 16879 73,68% 78,95% $ 12,43 5,90% 25,6 °C 58%
27-nov-11 | 2011-Il Etapa | Deportivo Quito 11467 77,27% 100,00% $ 7,94 5,90% 26,4°C 54%
4-dic-11 | 2011-Il Etapa | Espoli 2827 84,09% 36,36% $ 6,25 5,90% 26,1°C 54%
5-feb-12 | 2012-I Etapa | Deportivo Cuenca 34042 0,00% 0,00% $ 6,36 6,25% 25,1°C 79%
19-feb-12 | 2012- Etapa | Liga De Loja 17271 66,67% 16,67% $ 7,07 6,25% 26,4°C 76%
26-feb-12 | 2012-I Etapa | Independiente del Valle 15903 71,43% 85,71% S 7,07 6,25% 25,7°C 76%
23-mar-12 | 2012-1 Etapa | Olmedo 6939 54,55% 9,09% $ 8,05 6,25% 27,3°C 74%
9-abr-12 | 2012-1 Etapa |Liga de Quito 40417 88,24% 88,24% $ 11,43 6,25% 27,6°C 70%
18-abr-12 |2012-1 Etapa | Emelec 29587 76,19% 100,00% $ 14,07 6,28% 27,8°C 73%
22-abr-12 | 2012-1 Etapa |D.Quito 11014 80,95% 61,90% $ 6,97 6,28% 27,4°C 71%
06-may-12 | 2012-| Etapa | Manta 36312 76,00% 56,00% $ 5,08 6,28% 27,3°C 70%
19-may-12 | 2012-l Etapa | Macara 13529 96,15% 65,38% $ 7,07 6,28% 26,6 °C 75%
17-jun-12 | 2012-l Etapa | El Nacional 23123 100,00% 67,65% $ 10,16 6,28% 26,2°C 67%
01-jul-12 | 2012-I Etapa | Técnico Universitario 34353 97,22% 50,00% S 7,43 6,28% 25,9°C 69%
22-jul-12 | 2012-1 Etapa | Macard 17877 100,00% 100,00% $ 7,07 6,54% 24,2°C 67%
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29-jul-12 | 2012-Il Etapa | Deportivo Quito 22566 100,00% 16,67% $6,97 6,54% 24,1°C 65%
19-ago-12 | 2012-Il Etapa | Técnico Universitario 32959 100,00% 28,57% $7,43 6,54% 24,6°C 68%
30-sep-12 | 2012-ll Etapa | Independiente del Valle 17883 85,71% 38,10% $6,98 5,54% 24,8°C 64%
21-oct-12 | 201211 Etapa | Deportivo Cuenca 16374 104,76% 71,43% $9,07 5,54% 25,2°C 64%
4-nov-12 | 2012-I Etapa | Emelec 34336 96,15% 92,31% $16,96 5,54% 25,3°C 66%
7-nov-12 | 2012-1l Etapa | Liga de Loja 7396 100,00% 46,43% $5,48 5,54% 26°C 64%
11-nov-12 |2012-I Etapa | Liga de Quito 28539 100,00% 89,66% $10,45 5,54% 25,4°C 65%
14-nov-12 | 2012-ll Etapa | El Nacional 19824 100,00% 62,50% $10,45 5,54% 25,6°C 62%
21-nov-12 | 2012-ll Etapa | Manta 29634 100,00% 68,42% $12,19 5,54% 25,1°C 60%
2-dic-12 | 2012-Il Etapa | Olmedo 41555 100,00% 50,00% $17,69 5,54% 25,1°C 64%

Fuente: Federacion Ecuatoriana de Futbol- El Comercio- El Universo- Banco Central del Ecuador- http://www.tutiempo.net/guayaquil.html

Elaboraciéon: René Diaz
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3.3. Anadlisis de estadisticos:

El andlisis de regresidn lineal multiple se los realizara a través del programa estadistico SPSS. En él
podra determinar varios estadisticos entre los que se destacan:

se

El R cuadrado corregido: Este indicador sefiala en porcentajes (multiplicado por 100%), cuanto
varia la variable dependiente cuando varian las variables independientes. La diferencia entre el R
cuadrado y el R cuadrado corregida, es que este ultimo no esta influenciado por el nimero de
variables introducidas; ademas que es muy util cuando el nimero de observaciones es pequeia.

Estadistico Durbin Watson: “El estadistico Durbin Watson mide el grado de auto correlacién
entre el residuo correspondiente a cada observacién y el anterior” (Rodriguez, 2001:7). Por otro
lado, se puede “asumir independencia entre los residuos cuando DW [Estadistico Durbin Watson]
toma valores entre 1,5 y 2,5” (SPSS Guia para el analisis de datos, 2010:33)

Andlisis de varianza: “Prueba global que indica si en su conjunto las variables independientes se
relacionan con la variable dependiente. Se rechaza la hipdtesis nula si el valor p (p value) es<
0,05.La hipdtesis nula [indica que] no existe correlacion entre las variables independientes y
dependientes ” (Castaneda, Cabrera, Navarro, y de Vries, 2010:110)

Prueba T: “Prueba individual para cada coeficiente Beta de las variables independientes. Se
rechaza la hipotesis nula si el valor p (p value) es < 0,05”(Castafieda, Cabrera, Navarro, y de Vries,
2010:110)

Coeficiente Semi parcial: Este indicador sefala, cual es el aporte de una variable independiente,
sin tomar en consideracion las otras variables explicativas, para esto, este indicador debera ser
elevado al cuadrado y multiplicado por 100 para sefialar la contribucion que tiene esta variable
sobre la variable dependiente.

Tolerancia: “Si el valor de la tolerancia de una de las variables independientes es préximo a 0,
quiere decir que esa variable es una combinacién lineal del resto de variables. Se excluye del
modelo las variables que presentan una tolerancia muy pequefia.”(Rodriguez, 2001:5). Este
indicador permite determinar si existe colinealidad entre las variables independientes, esto
quiere decir que entre las variables independientes se encuentre una fuerte correlacién entre
ellas. Por otro lado, “es deseable que la tolerancia sea lo mayor posible, idealmente igual a uno,
y en general que sea superior a 0,40” (Fernandez, 2004:8).

En el cuadro N° 28 se presentan los resultados arrojados por el programa estadistico SPSS; hay que
recalcar sin embargo que el programa estadistico ofrece una opcidén que permite eliminar las
variables que no tienen relevancia dentro de la regresién por no cumplir con algunos estadisticos
antes mencionados.
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Cuadro N °28: Depuracién de variables independientes

Variables introducidas/eliminadas®

Wariahles Wariables
MWodelo introducidas eliminadas Wétodo
1 HUMEDAD, Introducir
PRECIO,
TEMPERATLU
RA,
EFECTIIDAD
_LOCAL,
DESEMPLEQ,
EFECTIIDAD
_RIhALS
2 . EFECTMWIDAD | Hacia atras
_RivalL [criterio: Prob.
de F para
salir== 100).
K] . TEMPERATU Hacia atras
RA {criterio: Prob.
de F para
salir== 1007,
4 . HLUMEDAD Hatia atras
{criterio: Prob.
de F para
salir== 100,

Elaboracion: René Diaz

El método que permite eliminar las variables independientes que no cumplan con algun criterio
estadistico es la denominada “Hacia atrds” del programa estadistico SPSS. Esta opcidn “comienza
incluyendo en el modelo todas las variables seleccionadas en la lista independientes y luego procede
a eliminar una a una...En cada paso sucesivo se van eliminando las variables con coeficiente de
regresion no significativos.” (SPSS Guia para el analisis de datos, 2010:55)

A continuacién se determinard cual fue la prueba estadistica que no cumplié con los pardmetros
establecidos para que fueran eliminadas del modelo. Como bien indica el cuadro N° 28, las variables
independientes eliminadas fueron: Efectividad del rival, temperatura y humedad.

En primer lugar se comenzara con el analisis de la varianza. Esta prueba indica si en su conjunto las
variables independientes se relacionan con la variable dependiente. Para que esto se cumpla el valor
de p (p value.) (en el paguete estadistico SPSS, este valor estad representado como Sig.) debe ser
menor a 0,05.

Cuadro N °29: Analisis de varianza

ANOWVA=
Suma de Media _

Wodelo cuadrados il cuadratica F Sinl.
1 Regresian 4 400E4 B 7,334E8 f,222 aon4

Residual f,247E4 83 1,179ES

Total 1,065E10 59
2 Regresidn 4 389E4 5 8,77TES 7,873 ook

Residual f,259E4 54 1,159E8

Toatal 1,065E10 59
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3 Regresidn 4, 226E9 4 1,057E4 8,050 jooo®
Residual B,421E9 55 1,167ER
Total 1,085E10 59

4 Reagresidn 3,944E9 3 1,315E9 10,982 004
Residual E,703E9 56 1,197ES
Tatal 1,065E10 59

Elaboraciéon: René Diaz

Como se puede observar en el cuadro N° 29, los valores de p (p value) son menores que 0,05, por tal
motivo, se rechaza la hipdtesis nula que sefiala que no existe correlacion entre las variables
independientes y la variable dependiente. EIl motivo por el cual existen cuatro analisis, es que el
programa estadistico con su método “Hacia atras”, elimina las variables independientes que no
cumplan con ciertos requisitos estadisticos. En el primer andlisis, constan todas las variables
independientes consideradas. Ya para el segundo analisis se elimina la variable efectividad del rival, y
se contindan con el resto de variables en el modelo. A lo que respecta con el tercer analisis, queda
fuera del mismo; la variable temperatura y para el cuarto analisis, se excluyd del andlisis la variable
humedad. Con todo lo explicado anteriormente, el modelo quedd con las siguientes variables
independientes: Efectividad en la tabla de posiciones del Barcelona S.C, los precios ponderados de las
entradas y la tasa de desempleo.

El segundo andlisis a considerar es el que se refiere al estadistico t, este consiste en una prueba
individual para cada coeficiente Beta de las variables independientes. Si el valor p (p value) de la
prueba t es menor que 0,05 se rechaza la hipdtesis nula de que los regresores son igual que cero,
caso contrario se acepta la hipdtesis nula. Ademas en caso que el valor Sig. sea mayor que 0,05 se
debe eliminar esa variable independiente ya que no es significativa a la hora de determinar la
influencia de este sobre la variable independiente. El programa estadistico SPSS, elimina aquella
variable en las cual la prueba t, tenga el valor mds alto.

A continuacidn en el cuadro N °30, se expondra la prueba t para cada variable independiente.

Cuadro N °30: Prueba t

Coeficientes”

Coeficientes
Coeficientes no estandarizados tipificados

Modeln B Errar tip, Beta t Sig.

1 (Constante) -40690,640 307259 3449 -1,324 151
EFECTIVMIDAD_LOCAL 1914975 82737 ,2549 2,320 024
PRECIO 1176,093 550,482 261 2138 037
TEMPERATURA 1250,390 1071848 Jgz27 1,167 249
DESEMPLED -3663,867 Tr2824 -553 -4.74 aoa
EFECTIVIDAD_RIVAL 18,412 58812 038 313 755
HUMEDAD 3847449 2627149 168 1,464 1449
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TConstante) SO EELRLY, TIET 760 T T
EFECTIVIDAD_LOCAL 196,166 80,963 265 2,423 018
PRECIO 1251818 490,348 278 2,553 014
1268,188 1062,571 128 1,184 347
DESEMPLEO -3685,328 750,837 -558 | -4,363 000
HUMEDAD 382,318 260,402 164 1,468 148
(Constants) -10674,354 17260,325 .58 538
EFECTIVIDAD_LOCAL 192,300 81,192 259 2,368 021
PREGIO 1238,782 492,013 275 2,518 015
DESEMPLEO -3510,037 746,262 -530 | -4,702 000
405,363 260,621 A74 1,565
(Constants) 12234110 5112 560 1,343 185
EFECTIVIDAD_LOCAL 224,580 70,483 303 2,826 007
PREGIO 1137,874 493,859 253 2,304 025
DESEMPLEO -3177,308 723,046 -480 | -4,389 000

Elaboracién: René Diaz

Como se puede apreciar en el cuadro N° 30, las variables que tengan un p (p value) mayor a 0,05
seran eliminados del modelo. De este modo en cada ensayo se elimina una sola variable, la que
posea el valor de p( p value) mas alto. Por otro lado el proceso de extraer o eliminar variables
independientes se detiene cuando se cumple con la condicién de que el valor de p( p value) sea
menor a 0,05. En este caso el modelo final quedo expresado de la siguiente manera:

e Variable dependiente: Asistencia
e Variables independientes: Eficiencia en la tabla de posiciones del B.S.C, precios ponderados de
las entradas y tasa de desempleo.

Una vez que se ha establecido las variables independientes a utilizarse, se procedera a correr el
modelo de regresidn lineal multiple. Hay que recordar, sin embargo que en el anterior modelo se
elimind del mismo el partido que el Barcelona S.C. disputado en la segunda fecha de la segunda
etapa del afio 2011 con el equipo de Liga de Loja; debido a que este equipo no habia conseguido
ningun punto en la fecha anterior y por lo tanto su efectividad para ese partido iba a ser cero; pero
como la variable efectividad del rival fue eliminado para este nuevo modelo, ese partido sera incluido
en esta nueva regresion.

Con estos antecedentes, a continuacion se presentan en el cuadro N° 31 la nueva regresién lineal
multiple.
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Resumen del modelo®

R cuadradao Errar tip. dela Curhin-
Wiodelo R R cuadrado corregida estimacion Watson
1 [E044 a7 338 10920,39044 1,759

a. Variables predictoras: (Constante), DESEMPLEQ, EFECTNIDAD_LOCAL,
PRECIO

h.Wariable dependiente; ASISTEMNCIA

ANOWVAS
Suma de Media
Modelo cuadrados ol cuadratica F Sin.
1 Regrasidn 4 017ES 3 1,339E4 11,229 Janna
Residual 6,798EY a7 1,193E8
Total 1,081E10 11|

a. Variables predictoras: (Constante), DESEMPLED, EFECTMIDAD_LOCAL, FRECIO
h. Wariable dependiente; ASISTEMCIA

Cuadro N31: Regresion lineal multiple

Coeficientes®
Coeficientes .
Cogeficientes no estandarizados tipificados Correlaciones Estadisticos de colinealidad
Modelo B Error fip. Beta t Sig. Qrden cerg Farcial Semiparcial Tolerancia Flv
1 {Constante) 9932 331 av18,361 1,134 2549
EFECTIMIDAD _LOCAL 248,000 74,823 350 3,314 ooz 384 402 348 550 1,010
FRECIO 1082 338 488,935 239 2,214 031 72 281 232 546 1,047
DESEMPLEO -3070,540 712,814 - 464 -4,209 .ooo - 423 - 4496 - 453 53 1,044

a. Variable dependiente: ASISTEMCIA

Elaboraciéon: René Diaz




3.4. Analisis de la Regresion lineal multiple

A continuacidn se explicard cada una de las pruebas estadisticas antes mencionadas para poder
determinar los factores relevantes en la asistencia de los aficionados del Barcelona S.C.

¢ Bondad del modelo:

Cuadro N° 32: Bondad del Modelo

Resumen del modelo”

R cuadradn Errar tip. dela Durhin-
Modelo R R cuadradn corredida gstimacian Watson
1 JE0ge 371 338 10920,39044 1,754
a. Yariables predictoras: (Constante), DESEMPLED, EFECTIIDAD _LOCAL,
PRECIO

h.Yariable dependiente: ASISTEMNCIA

Elaboracién: René Diaz

El comportamiento de la asistencia es explicado por un 37,1% por las variables independientes. Sin
embargo corrigiendo la muestra y las variables, el modelo es explicado por el 33,8% de las variables
independientes a través del R cuadrado corregido. Por otro lado, a lo que respecta con el estadistico
Durbin Watson este tiene un valor de 1,759; por lo que se puede asumir que los residuos son
independientes.

¢ Anadlisis de la Varianza:

Cuadro N° 33: Andlisis de la Varianza

ANOVA®
suma de Media
Modelo cuadrados ql cuadratica F Sig.
1 Regrasidn 4 017EY 3 1,339E4 11,228 ,aon2
Residual 6, 798EY 57 1,193E8
Total 1,081E10 0

a.variahles predictoras: (Constante), DESEMFLEQ, EFECTIWIDAD_LOCAL, FRECID
h. Wariahle dependiente; ASISTEMCIA

Elaboracién: René Diaz

El siguiente cuadro suministra informacidn acerca del estadistico F, mediante el cual se contrasta la
hipétesis nula de que hay correlacién entre las variables independientes con la variable dependiente. Al
comprobar que el valor p es igual a 0,00; siendo este resultado menor a 0,05; se puede rechazar la
hipétesis nula y se confirma que si existe una relacién lineal entre las variables.
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¢ Ecuacion de la regresion:

Cuadro N°34: Ecuacion de la regresidn

Coeficientes®
Coeficientes
Coeficientes no estandarizados tipificados

Modelg B Error tip. Beta t Sii.

1 {Constante) 9932 331 av18,391 1,134 2549
EFECTMIDAD_LOCAL 242,000 74,823 350 3,314 ooz
PRECIO 1082388 488,855 239 2,214 031
DESEMPLED -3070,540 7124814 - 464 -4,3049 Jaon

a wariahle dependiente: ASISTEMCIA
Elaboracién: René Diaz

Antes de proceder a construir la ecuacién para determinar la asistencia de los aficionados del Barcelona
S.C. al estadio en el periodo 2010-2012, primero se debe observar el nivel critico vinculado a cada prueba
t de cada variable independiente. Al contrastar en el cuadro N° 34, que todos los valores de p(Sig.) son
menores que 0,05; se afirma que las variables utilizadas en la regresion tienen coeficientes
significativamente distintos de cero, por lo tanto se rechaza la hipdtesis nula y se concluye que todas las
variables utilizadas explican lo que ocurre con la variable dependiente.

Una vez que se ha comprobado que los valores de p (Sig.) de los regresores son menores que 0,05 se
establecerd la ecuacidn de asistencia al estadio por parte de los aficionados en el periodo comprendido
entre el afio 2010-2012.

ASiStenCia= BO +Bl Xl + [32X2+ B3X3+ el

Asistencia= 9932,331 + 248 efectividad +1082, 388 precio — 3070,540 tasa de desempleo+ e;

Estos datos se interpretan de la siguiente manera:

e Si la efectividad, el precio de las localidades y la tasa de desempleo son iguales a cero, el estadio
tendrd una asistencia de 9.932 personas.

¢ En cambio, si la efectividad se incrementa en 1%, la asistencia se acrecienta en 248 personas,
manteniendo el resto de variables independientes constantes.

e Por otro lado, si el precio de las entradas sube en un ddlar, la asistencia se incrementa en 1.082
individuos, manteniéndose todas las demas variables independientes constantes.

e Para finalizar, si la tasa de desempleo se incrementa en 1%, la asistencia al estadio, disminuye en
3.070 personas, manteniendo todo lo demds constante.

El hecho de que exista una relacidon positiva entre los precios y la asistencia, puede deberse a que dentro
de la percepcion de los aficionados del Barcelona S.C.; un nivel de precios mayor esta vinculado con una
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mayor calidad y atractivo hacia los partidos. Esto quiere decir que los precios son un indicador que
sefiala que los partidos van a ser agradables, ya sea por la ubicacion en la tabla de ambos equipos, por la
expectativa que generan o por la alta rivalidad que existen contra el Barcelona S.C.

A continuacidn se expone en el cuadro N° 35, la mayor asistencia que tuvo cada etapa del torneo, donde
también se ilustra el rival al que enfrentd el equipo del Barcelona S.C, el precio ponderado de ese
partido, asi como también el precio ponderado mas alto de esa etapa.

Cuadro N° 35: Mayor asistencia en cada etapa

ETAPA RIVAL Asistencia Precio Precio Maximo
2010-I Etapa Liga de Quito 50.087 $ 13,45 | S 16,22
2010-Il Etapa | Liga de Quito 7.371 S 1531 | $ 15,31
2011-l Etapa Emelec 20.657 S 13,76 | S 13,76
2011-1l Etapa | Liga de Quito 45.244 S 7,94 | S 12,43
2012-1 Etapa Liga de Quito 40.417 S 11,43 | S 14,07
2012-1l Etapa |Olmedo 41.555 $ 1769 | S 17,69

Elaboracién: René Diaz

Como se puede apreciar en el cuadro N° 35, las mayores asistencias en cada etapa de los afios analizados
(2010-2012), son partidos en los cuales sus precios han sido también los mas altos (con excepcion de la
segunda etapa del afio 2011, donde el precio ponderado del partido con mayor asistencia fue de $7,94
délares y el precio ponderado maximo de esa etapa fue de $12,43 délares). Asimismo se puede notar
que los equipos que generan mayor interés en los aficionados del Barcelona S.C., son los equipos de Liga
de Quito y Emelec (el partido contra el Olmedo fue un caso atipico, ya que a pesar de ser el compromiso
que mas aficionados llevd en la segunda etapa del afio 2012, no fue por el hecho de que el Olmedo sea
un equipo de jerarquia o un acérrimo rival del Barcelona S.C.; sino que para esa fecha el equipo del
Barcelona S.C. se coronaria campedn del futbol ecuatoriano tras 14 afos sin conseguirlo; por ese motivo
este partido convocd al mayor nimero de aficionados en esa etapa.)

Como se puede apreciar en el cuadro anterior, el partido que llama mas la atencién entre los
aficionados, hinchas y simpatizantes del equipo del Barcelona S.C. es el compromiso que disputan contra
Liga de Quito por las siguientes razones:

¢ Que son los equipos con mayor seguidores en el pais (segun un estudio por Brandi marketing
research, en una encuesta realizada a 14.203 personas en el afio 2009, a nivel nacional, el 37% de
encuestados afirmaron ser hinchas del Barcelona en cambio un 23% manifestaron ser hinchas de
Liga de Quito y un 16% ser hinchas de Emelec).

e Practicamente son los dos representantes tanto de la Costa (Barcelona) como de la Sierra (Liga de

Quito), es decir este enfrentamiento va mas alla de un simple partido; es una rivalidad que se
introduce inclusive en el campo del regionalismo.
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¢ Enlos ultimos afios Liga de Quito ha conseguido titulos internacionales de forma continua (desde el
afio 2008 cuando gand la Copa Libertadores hasta el afio 2011 donde quedd subcampedn de la Copa
Sudamericana); mientras que por el otro lado el equipo guayaquilefio no ha alcanzado el titulo
nacional en 14 anos y sus participaciones en torneos internacionales han sido pocos.

¢ Asi también desde que el Estadio de Liga de Quito fue inaugurado en el afio 1997, el conjunto del
Barcelona nunca ha podido ganar en ese escenario al equipo de Liga de Quito. Esto ha provocado
que la rivalidad, hostilidad y antagonismo entre las hinchadas de estos equipos aumente y la
expectativa cuando estos rivales se enfrentan sea cada vez mas significativa.

Correlaciones Semi -parciales y tolerancia

Cuadro N° 36: Correlaciones semi-parciales

LUETUCIETILES "
Coeficientes .
Coeficientes no estandarizados fipificados Carrelaciones Estadisticos de colinealidad
Madelg ] Error tih. Eeta t Sid, Oridencero | Pareial | Semiparcial | Tolerancia FI
1 {Constante) 983231 8718,3: 1,139 258
EFECTMIDAD_LOCAL 248,000 74,823 380 3315 o0z 384 402 348 a0 1,010
PRECIO 1082 388 448,945 234 22114 03 A7 281 232 46 1,067
DESEMPLED -3070,540 712,514 - 464 -4,308 oo - 423 - 446 - 483 853 1,044

a. Variable dependiente: ASISTENCIA

Elaboracion: René Diaz

Con los datos que presenta el cuadro N° 36, se puede inferir cudl de las tres variables independientes
tiene mayor peso sobre la variable dependiente (Asistencia). Para eso se toma en consideracion el valor
de la semi parcial y se eleva al cuadrado para decretar el peso que tiene una variable independiente
sobre la variable dependiente manteniendo las demas variables constantes.

La variable efectividad aporta con un (0,348)° = 0,121 =12,11 % a la asistencia (sin tomar en
consideracion los precios y la tasa de desempleo).

En cambio, la variable precios contribuye con un (0,232)* = 0,0538= 5,38 % a la asistencia (sin tomar en
consideracion la efectividad y el desempleo).

Para finalizar, la variable desempleo aporta con un (-0,453)% = 0,2052 =20,52 % a la asistencia (sin tomar
en consideracion la efectividad y los precios).

Por otro lado, como se puede observar en el mismo cuadro N°36, no existe colinealidad entre las
variables independientes, ya que el estadistico de tolerancia de cada variable se aproxima a uno.
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Clasicos del futbol: Elementos que toman en consideracion los
aficionados para asistir a un clasico

4.1. Introduccion:

Para finalizar con la presente disertacion, el ultimo apartado se referird al comportamiento de los
aficionados frente a los clasicos del futbol ecuatoriano. Para este analisis se tomara en consideracion la
elasticidad precio de la demanda, que indica como varia la cantidad demandada ante variaciones en el
precio, por otro lado el afio de referencia sera el afio 2012.

Antes de comenzar con el andlisis, es importante definir el concepto de un clasico en el ambito
deportivo y en especial del futbol. Segin la Real Academia de la Lengua un clasico es un “encuentro,
generalmente futbolistico, entre dos equipos cuyos seguidores mantienen permanente rivalidad.”
Ampliando aun mas el concepto, se puede afirmar que un cladsico es un enfrentamiento determinante
entre los equipos mas representativos de la ciudad o del pais, que al momento del encuentro entre los
equipos, el mundo futbolistico alrededor de este partido se paraliza, siendo no solo protagonistas los
equipos en cancha, sino también los periodistas, dirigentes y sobre todo los hinchas.

Los clasicos se los pueden definir de varias maneras; por ser los equipos con mayor hinchada en su
propia ciudad; como lo es el muy conocido Super Clasico Argentino entre Boca Junior y River Plate,
asimismo para el caso de Uruguay, el cual se enfrentan los equipos mds populares de Montevideo, que
son el Pefiarol y el Nacional; como también el derbi madrilefio que se enfrentan el Real Madrid y el
Atlético de Madrid; siendo los equipos mas importantes de la capital espafiola. Por otro lado, también
existen los cldsicos que se enfrentan equipos de otras regiones del mismo pais, bajo el cual no solo estd
en juego la victoria deportiva, sino la defensa por la regidén de cada equipo. En este caso se destaca el
clasico mds importante del mundo, el “F.C Barcelona vs el Real Madrid”. Otro clasico de este tipo, y
ademas muy apasionante es el que juegan los equipos ingleses de Manchester United vs Liverpool.

Dentro del contexto nacional y segun la clasificacién descrita en el parrafo anterior, los cldsicos en donde
se ubican los equipos con mayor hinchada en sus respectivas ciudades son los siguientes: (estos dos

compromisos se encuentran incluso registrados como cldsicos por la FIFA™)

. Barcelona S.C. vs C.S. Emelec
. S.D Quito vs Liga de Quito.

10 £|FA= Federacién Internacional de Futbol Asociado
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4.2. Calculo de la elasticidad precio de la demanda

Para el calculo de la elasticidad precio de la demanda, es necesario contar con los precios de las entradas
a los cldsicos del futbol que se disputaron en el afio 2012, asi como también contar con el nimero de
personas que asistieron a esos partidos. Sin embargo, al igual que el capitulo anterior, no se cuenta con
el numero de personas que asistieron a cada localidad del estadio, sino que solo existe el nimero total
de personas que acudieron a los diferentes estadios para presenciar estos clasicos; por tal motivo se
debe hacer, un precio determinado por partido. Para poder ejecutar este paso es necesario previamente
realizar una ponderacidn de las localidades que posee cada estadio. Con estas ponderaciones ejecutadas,
el siguiente paso consiste en multiplicar dichas ponderaciones por el precio de las entradas y con esto se
consigue un precio ponderado para un partido de futbol.

4.2.1. Clasicos disputados en el Estadio Olimpico Atahualpa:

Deportivo Quito vs Liga de Quito

A continuacion en el cuadro N° 37 se presentan las localidades del Estadio Atahualpa, el aforo del
estadio asi como también la ponderacién de cada localidad. Hay que recordar que en este estadio
juegan como local los equipos de El Nacional, Universidad Catdlica y el Deportivo Quito.

Cuadro N ° 37: Capacidad del Estadio Atahualpa

Estadio Olimpico Atahualpa

Localidad | Capacidad | Ponderacién
General 20.217 0,493723747
Preferencia 11.479 0,280331152
Tribuna 7.372 0,180033213
Palcos 1.880 0,045911888
Total 40.948 1

Fuente: Federacidn Ecuatoriana de Futbol
Elaboracion: René Diaz

Una vez obtenidos las ponderaciones de cada localidad del Estadio Atahualpa, se procedera a multiplicar
con los precios de cada clasico en los que se enfrentaron los equipos del Deportivo Quito y Liga de Quito
en la temporada 2012 jugados en dicho estadio, con esto se fija un precio ponderado para cada partido.
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Cuadro N ° 38: Precios de las localidades de los juegos Dep. Quito vs Liga de Quito- afio 2012.

Deportivo Quito vs Liga de Quito
. Precio
Etapa Fecha Localidades Ponderado
) General: $ 8

Primera | Tercera |t ipuna: $20 $11,17
Palco: $ 30
General: $8

Segunda |Tercera |t.buna: $20 $11,17
Palco: $ 31

Fuente: Sociedad Deportivo Quito- Sitio Web Oficinal
Elaboracién: René Diaz

4.2.2. Clasicos disputados en el Estadio Casa Blanca:
Liga de Quito vs Deportivo Quito

A continuacion, se realizard la ponderacién de cada localidad que posee el Estadio Casa Blanca,
propiedad del equipo de Liga de Quito, al igual que se hizo en los dos cuadros anteriores, se obtendran
las ponderaciones de cada localidad y se multiplicaran por los precios de cada localidad para asi

determinar un precio determinado por partido.

Cuadro N° 39: Capacidad del Estadio Casa Blanca

Estadio Casa Blanca

Localidad Capacidad | Ponderacion
General 15.307 0,367992115
General Sur Alta 5.990 0,144004231
Tribuna 13.123 0,315487066
Palcos 3.027 0,07277142
Suite 4.149 0,099745168
Total 41.596 1

Fuente: Federacién Ecuatoriana de Futbol
Elaboracidon: René Diaz

En el cuadro N° 40 se exhiben los precios ponderados de los clasicos que disputaron los equipos de Liga
de Quito vs Deportivo Quito durante el afio 2012 en el estadio Casa Blanca.

11 . - . . . . . . e s

Hay que tomar en cuenta que la ubicacién de preferencia cuando el equipo del Deportivo Quito juega en condicidn de local,
tiene el mismo costo que la general; por tal motivo al momento de los célculos se suman las ponderaciones que tiene la
localidad de general con la preferencia y se multiplica por el valor del costo de las entradas de general.

71



Cuadro N ° 40: Precios de las localidades de los juegos Liga de Quito vs Dep. Quito - afio 2012.

Liga de Quito vs Deportivo Quito

Etapa

Fecha

Localidades

Precio
Ponderado

Primera

Vigésima

Generales: S 8
Tribuna: $ 11
Palco: $ 30

$9,75

Segundo

Vigésima

General: $ 6

General Sur Alta: $8

Tribuna: $ 8
Palco: $ 20

$7,34

Fuente: http://sinmiedosec.com/liga-de-quito-vs-deportivo-quito-en-vivo-24-junio-2012/-http://www.deportivoquito.com

/detallenoticia.php?cod=1140 - http://www.porfindeportes.com/index.php?option=com_content&view=article&id=607:precios-liga-de-quito-d-

quito&catid=35:futbol&Itemid=62
Elaboracién: René Diaz

4.2.3. Clasicos diputados en el Estadio George Capwell

Emelec vs Barcelona S.C.

En el cuadro N° 41 se exhiben las localidades del Estadio George Capwell lugar donde juega el equipo

del Emelec de la ciudad de Guayaquil. Del mismo modo que los cuadros anteriores, en este se presentan

la localidad del estadio, asi como también la capacidad y su ponderacién con respecto al total del aforo.

Cuadro N° 41: Capacidad del Estadio George Capwell

Estadio George Capwell

Localidad Capacidad | Ponderacién
Generales 5.277 0,267203403
Preferencia San Martin 6.265 0,317231252
Tribuna General Gémez 3.780 0,191402096
Palco General Gdmez 424 0,021469441
Palco Pio Montufar 1.520 0,076965922
Suites 2.295 0,116208416
Mini club 188 0,009519469
Total 19.749 1

Fuente: Federacion Ecuatoriana de Futbol
Elaboracién: René Diaz

equipos de Emelec vs Barcelona S.C. en la temporada 2012 en el estadio George Capwell.

Por otro lado en el cuadro N ° 42 se tienen los precios ponderados de los partidos que disputaron los
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Cuadro N ° 42: Precios de las localidades de los partidos entre Emelec vs Barcelona S.C. - afio 2012

Emelec vs Barcelona S.C.

Precio

Localidades Ponderado

Etapa Fecha

Generales: $ 8

Preferencias San Martin: $15
Tribuna General Gémez: $S15
Palco Pio Montufar: $18
Palco General Gomez:$ 35
Suite: $ 35

Generales: $ 8

Preferencias San Martin: $15
Tribuna General Gémez: $15
Palco Pio Montufar: $20
Palco General Gomez:S 35
Suite: $ 35

Fuente: http://www.emelexista.com- http://www.hinchaemelecista.com
Elaboracion: René Diaz

Décima-

Primera -
séptima

$ 15,97

Segundo | Sexta

$16,13

4.2.4. Clasicos diputados en el Estadio Banco Pichincha

Barcelona S.C. vs Emelec

Para finalizar, se efectuara la ponderacion de cada localidad que posee el Estadio Banco Pichincha,
propiedad del conjunto del Barcelona S.C, al igual que se ha realizado en los cuadros anteriores, se
obtendran las ponderaciones de cada localidad y se multiplicaran por los precios de cada localidad para
asi determinar un precio por partido.

Cuadro N° 43: Capacidad del Estadio Banco Pichincha

Localidades: Capacidad: | Ponderacion:
Generales 26.950 0,454599126
Tribunas 15.415 0,260023953
Palco Lateral 6.009 0,101361267
Palco Central 3.655 0,061653425
Suites 7.029 0,118566874
Areas 225 0,003795354
especiales

Total 59.283 1

Fuente: Federacion Ecuatoriana de Futbol
Elaboracion: René Diaz

Una vez que se ha procedido a determinar las ponderaciones que tiene cada localidad del estadio Banco
Pichincha, se debera ahora multiplicar tales ponderaciones con los precios de las localidades de los
clasicos que se disputaron en ese estadio, con el equipo de Emelec. La informacién de los precios
ponderados se halla en el cuadro N° 44,
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Cuadro N ° 44: Precios de las localidades de los partidos entre Barcelona S.C. vs Emelec - afio 2012

Barcelona S.C. vs Emelec

Etapa

Fecha

Localidades

Precio

Ponderado

Primera |Sexta

General: $ 8
Tribuna: $ 15

Suite: $25

Palco Lateral: S 20
Palco Central: $ 25

$ 14,07

Segunda

Décima-
séptima

General: $ 8
Tribuna: $ 20

Suite: $35

Palco Lateral: $ 22,5
Palco Central: $ 27,5

$ 16,96

Fuente: El Universo

Elaboracion: René Diaz

Una vez determinados los precios ponderados por cada clasico, en los cuadros siguientes se estructura
los precios de cada partido asi como también la asistencia total de cada encuentro, esto con el fin de
establecer la elasticidad precio de la demanda de cada cldsico jugado.

Cuadro N ° 45: Precios y asistencias en los cldsicos jugados en la primera etapa del afio 2012.

Clasicos disputados- | Etapa- afio 2012
Fecha Local Visitante Precios Asistencia
Ponderados
Deportivo Quito | Liga de Quito $11,17 16.695
6 |Barcelona Emelec $ 14,07 29.587
17 | Emelec Barcelona $ 15,97 15.584
20 |Liga de Quito Deportivo Quito $ 9,75 8.863
Fuente: Federacién Ecuatoriana de Futbol

Elaboracion: René Diaz

Cuadro N ° 46: Precios y asistencias en los cldsicos jugados en la segunda etapa del afio 2012.

Clasicos disputados- Il Etapa- afio 2012
Preci
Fecha Local Visitante recios Asistencia
Ponderados
3 Deportivo Quito | Liga de Quito $11,17 10.408
Emelec Barcelona $16,13 15.975
17 |Barcelona Emelec $ 16,96 34.336
20 | Liga de Quito Deportivo Quito $7,34 2.940
Fuente: Federacidn Ecuatoriana de Futbol

Elaboracion: René Diaz
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Una vez establecidos los precios y las asistencias por partidos, el siguiente paso sera aplicar la férmula

de la elasticidad precio de la demanda para determinar el tipo de elasticidad que tienen los partidos

denominados clasicos. Estos resultados se veran reflejados en el cuadro N °47.

Cuadro N ° 47: Analisis de elasticidad-precio de la demanda en los clasicos jugados en el afio 2012.

Partidos AP AQ Elasticidad
Deportivo Quito vs Liga de Quito 0% -37,66% -
Barcelona vs Emelec 20,54% 16,05% 0,78
Emelec vs Barcelona 1,00% 2,51% 2,50
Liga de Quito vs Deportivo Quito | -24,72% -66,83% 2,70

Elaboracién: René Diaz

Llama la atencidn, sin embargo que el coeficiente de la elasticidad precio de la demanda no contenga

signo negativo en los cldsicos analizados, esto se puede interpretar que estos partidos no tengan un

comportamiento de acuerdo a ley de demanda, sino por el contario tengan un comportamiento distinto.

A continuacion se analizard las caracteristicas y peculiaridades que tuvieron estos bienes (clasicos de

futbol) para que la gente haya actuado de esa manera.

4.3. Analisis clasicos del futbol

Para este analisis se deber examinar varios aspectos y atributos ligados al bien partido de futbol, entre

los que se destacan los siguientes:

¢ Ubicacion en la tabla: Se utilizard el mismo procedimiento empleado en el apartado anterior, es

decir se tomard en consideracidon los puntos alcanzados por el puntero del campeonato como el

100% de su efectividad, mientras que por el otro lado los equipos analizados se efectuara una regla

de tres simple, relacionando los puntos que tengan y se lo vincula con la ubicacion y los puntos que

ha conseguido el puntero del campeonato al finalizar la fecha anterior.

* Rendimiento: Es el porcentaje de partidos que lleva ganado, perdido o empatado; los equipos antes

de enfrentarse entre ellos.

* Porcentaje de puntos alcanzados: Contabiliza el nimero de partidos ganados. Si el equipo analizado

juega de local se toma en consideracién la proporcién de puntos alcanzados en condicién de local ,

por otro lado si el equipo es visitante se toma en cuenta los puntos que este equipo ha conseguido

cuando ha jugado sus partidos como local.
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Con estos antecedentes se procedera a examinar cada cldsico del futbol y poder determinar los factores
que incidieron para que las personas tengan ese comportamiento:

4.3.1. Clasicos Capitalinos:
4.3.1.1. Deportivo Quito vs Liga de Quito:

Ubicacion en la tabla de posiciones:

La ubicacion de ambos equipos finalizada la segunda fecha de la primera etapa del campeonato fue la
siguiente:

Cuadro N ° 48: Ubicacién en la tabla de posiciones de los equipos capitalinos- Primera etapa

Equipos Ubicacién Puntos | Efectividad
Liga de Quito Primero 6 100%
Deportivo Quito Décimo segundo 0 0,00%

Fuente: Lunes deportivo (2012, febrero, 13). E/ Comercio, Ecuador
Elaboracién: René Diaz

Por otro lado, una vez que culmind la segunda fecha de la segunda etapa del campeonato, las posiciones
de los equipos capitalinos quedaron de la siguiente manera:

Cuadro N ° 49: Ubicacién en la tabla de posiciones de los equipos capitalinos- Segunda etapa

Equipos Ubicacion Puntos | Efectividad
Barcelona S.C. Primero 6 100%
Liga de Quito Tercero 4 66,66%

Deportivo Quito Décimo segundo 0 0,00%

Fuente: Lunes deportivo (2012, julio, 23). E/ Comercio, Ecuador
Elaboracion: René Diaz

Rendimiento:

En los cuadros N° 50 y 51 se puede observar el rendimiento de ambos equipos tanto en la primera como
en la segunda etapa del torneo, en la fecha previa antes de jugar el clasico entre ellos.

Cuadro N ° 50: Rendimiento de los equipos capitalinos- primera etapa

Equipos PS? | PG | PE| PP | %PG | %PE | %PP

Deportivo Quito 2 0 0 2 0% 0% | 100%
Liga de Quito 2 2 0 0 100% | 0% 0%

Fuente: Lunes deportivo (2012, febrero, 13). E/ Comercio, Ecuador

Elaboracion: René Diaz

2p): partidos Jugados- PG: Partidos Ganados- PE: Partidos empatados- PP: Partidos perdidos
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Cuadro N ° 51: Rendimiento de los equipos capitalinos- segunda etapa

Equipos PJ PG | PE| PP | %PG | %PE | %PP
Deportivo Quito 2 0 0 2 0 0 100%
Liga de Quito 2 1 1 0 50% | 50% 0%

Fuente: Lunes deportivo (2012, julio, 23). £/ Comercio, Ecuador
Elaboracién: René Diaz

Porcentaje de puntos obtenidos:

En este punto se examina como ha sido el comportamiento del equipo local y del equipo visitante, en
otras palabras, como ha sido el desempefio del equipo local (Deportivo Quito) cuando éste ha jugado sus
partidos solo en condicién de local; por otro lado se analizara en cambio como ha sido la actuacion del
equipo visitante (Liga de Quito), cuando este equipo ha jugado todos sus partidos en condicion de
visitante. La diferencia entre el rendimiento y el porcentaje de victorias radica principalmente en que en
el primero toma en consideracion todos los partidos jugados por los equipos (tanto de local como de
visitante); mientras que por el otro lado se observa la actuacion del equipo cuando este solo juega de
local(o si es el caso cuando juega solo de visitante), ya que en ciertas ocasiones, el desempefio de los
equipos es diferente jugando de local que de visitante. Para el calculo del porcentaje de puntos
obtenidos se divide los puntos alcanzados por el equipo para el nimero total de puntos que esté en
juego. A continuacidn en los cuadros N ° 52 y 53 se ilustra el porcentaje de puntos obtenidos por los
equipos capitalinos antes de disputarse el clasico entre ellos.

Cuadro N ° 52: Porcentaje de puntos obtenidos- primera etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Deportivo Quito 1 0/3=0%
Visitante Liga de Quito 1 3/3=100%

Fuente: Lunes deportivo (2012, febrero, 13). E/ Comercio, Ecuador
Elaboracién: René Diaz
Cuadro N ° 53: Porcentaje de puntos obtenidos- segunda etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Deportivo Quito 1 0/3=0%
Visitante Liga de Quito 1 3/3=100%

Fuente: Lunes deportivo (2012, julio, 23). E/ Comercio, Ecuador
Elaboracién: René Diaz

Ahora en cambio, se procederd a comparar la efectividad, el rendimiento y el porcentaje de puntos
obtenidos por estos dos conjuntos en la fecha anterior al encuentro de estos dos equipos.
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Cuadro N ° 54: Efectividad en la tabla de posiciones

Equipos Efectividad A .
| Etapa Il Etapa efectividad
Deportivo Quito 0% 0% -
Liga de Quito 100% 66,66% -33,34%

Elaboracion: René Diaz

Cuadro N ° 55 Rendimiento del Deportivo Quito

Rendimiento- Deportivo Quito
Etapa PJ PG PE | PP | %PG | %PE %PP
Primera 2 0 0 2 0% 0% 100%

Segunda 2 0 0 2 0% 0% 100%
Elaboracion: René Diaz

Cuadro N ° 56 Rendimiento de Liga de Quito

Rendimiento- Liga de Quito
Etapa P)| PG PE | PP | %PG | %PE | %PP
Primera 2 p 0 0 | 100% 0 0%
Segunda 2 1 1 0 | 50% | 50% | 0%

Elaboracién: René Diaz

Cuadro N ° 57 Proporcién de puntos

p " " v
Condicién Equipos roporcion de puntos A Proporcion
| Etapa 1l Etapa de puntos
Local Deportivo Quito 0/3=0% 0/3=0% 0%
Visitante Liga de Quito 3/3=100% 3/3= 100,00% 0%

Elaboracién: René Diaz

Los motivos por los cuales la demanda por este clasico jugado en el Estadio Atahualpa disminuyd en un
37,66%( a pesar de haberse mantenido el nivel de precios, el mismo en ambos partidos) comparando la
primera con la segunda etapa se presentan a continuacién:

¢ En cuanto al equipo Liga de Quito, su efectividad en la tabla de posiciones disminuyd en un 33,34%,
comparando la efectividad que tuvo el equipo en la primera etapa con la segunda etapa, estas
efectividades son calculadas en la fecha anterior a jugarse el clasico capitalino. Mientras que el
equipo del Deportivo Quito al perder los dos partidos iniciales en las dos etapas, tuvo una
efectividad del 0%.

o Por otro lado, en lo que se refiere al rendimiento del Deportivo Quito, este tuvo un
comportamiento similar en ambas etapas, siendo que en estas perdio los dos partidos iniciales. Por
su parte, Liga de Quito en la primera etapa gand los dos partidos teniendo asi un 100% de partidos
ganados; sin embargo en la segunda etapa gand un partido y empaté el otro, obteniendo de este
modo un 50% de partidos ganados previo al cldsico.
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e Para finalizar, en lo que respecta a la obtencién de puntos conseguidos en condicién de local el
equipo del Deportivo Quito no habia logrado ningln punto; ni en la primera ni en la segunda etapa
(previo al clasico), ya que en ambas etapas ha perdido los encuentros.

4.3.1.2. Liga de Quito vs Deportivo Quito:
Ubicacidn en la tabla de posiciones:

Al terminar la fecha nimero 19 de la primera etapa del campeonato, los equipos de Liga de Quito y el
Deportivo Quito se ubicaron en las siguientes posiciones:

Cuadro N °58: Ubicacion en la tabla de posiciones de los equipos capitalinos- Primera etapa

Equipos Ubicacion | Puntos | Efectividad
Barcelona S.C Primero 34 100%
Liga de Quito Quinto 30 88,23%
Deportivo Quito Octavo 24 70,59%

Fuente: Lunes deportivo (2012, febrero, 13). El Comercio, Ecuador
Elaboracién: René Diaz

Por otro parte, una vez que finalizé la fecha 19 de la segunda etapa del campeonato, las posiciones de
los equipos capitalinos quedaron de la siguiente manera:

Cuadro N ° 59: Ubicacién en la tabla de posiciones de los equipos capitalinos- Segunda etapa

Equipos Ubicacion | Puntos | Efectividad
Barcelona S.C. Primero 38 100%
Liga de Quito Quinto 26 68,42%

Deportivo Quito Noveno 22 57,89%

Fuente: Lunes deportivo (2012, noviembre, 19). El Comercio, Ecuador
Elaboraciéon: René Diaz

Rendimiento:

En los cuadros N° 60 y 61 se puede observar el rendimiento de ambos equipos tanto en la primera como
en la segunda etapa del torneo, en la fecha previa antes de jugar el clasico entre ellos, correspondiente a
la fecha 20 en ambas etapas.

Cuadro N ° 60: Rendimiento de los equipos capitalinos- primera etapa

Equipos PJ PG | PE| PP %PG %PE %PP
Liga de Quito 19 7 9 3 36,84% | 47,37% | 15,79%
Deportivo Quito 19 6 6 7 31,58% | 31,58% | 36,84%

Fuente: Diario El Comercio
Elaboracién: René Diaz
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Cuadro N ° 61: Rendimiento de los equipos capitalinos- primera etapa

Equipos PJ PG | PE| PP %PG %PE %PP
Liga de Quito 19 6 8 5 31,58% | 42,11% | 26,32%
Deportivo Quito 19 6 7 6 31,58% | 36,84% | 31,58%

Fuente: Diario El Comercio
Elaboracion: René Diaz

Porcentaje de puntos obtenidos:
En los cuadros N° 62 y 63 se puede apreciar la proporcién de puntos obtenidos por los equipos
capitalinos tanto en la primera como en la segunda etapa. Cabe recalcar que en el caso del conjunto de
Liga de Quito, se toma en consideracion la proporcion de puntos obtenidos como local; mientras que en

el caso del Deportivo Quito los puntos obtenidos en condicidn de visitante.

Cuadro N ° 62: Porcentaje de puntos obtenidos por los equipos capitalinos - primera etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Liga de Quito 18/27=66,66%
Visitante Deportivo Quito 7/27=25,93%

Elaboracion: René Diaz

Cuadro N ° 63: Porcentaje de puntos obtenidos por los equipos capitalinos - primera etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Liga de Quito 13/27=48,15%
Visitante Deportivo Quito 9/27=33,33%

Elaboracion: René Diaz

Después de haber obtenido los datos individuales de cada equipo previo a los clasicos jugados entre ellos
en la temporada 2012, se procedera ahora a realizar las comparaciones de sus indicadores.

Cuadro N ° 64: Efectividad en la tabla de posiciones

. Efectividad A
Equipos | Etapa Il Etapa efectividad
Liga de Quito 88,23% 68,42% -22,45%
Deportivo Quito 70,59% 57,89% -18%

Elaboraciéon: René Diaz

Cuadro N ° 65: Rendimiento de Liga de Quito

Rendimiento- Liga de Quito
Etapa PJ| PG PE | PP | %PG %PE %PP
Primera 19| 7 9 3 | 36,84% | 47,37% | 15,79%
Segunda 19| 6 8 5 131,58% |42,11% | 26,32%
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Cuadro N ° 66: Rendimiento del Deportivo Quito

Rendimiento- Deportivo Quito
Etapa PJ| PG PE | PP | %PG %PE %PP
Primera 19 31,58% | 31,58% | 36,84%
Segunda 19 31,58% | 36,84& | 31,58%

Elaboraciéon: René Diaz

Cuadro N°67: Proporcion de puntos obtenidos

Proporcién de puntos i6
Condicidn PJ Equipos A Proporcion
| Etapa Il Etapa de puntos
Local Liga de Quito 18/27=66,66% | 13/27=48,15% -27,77 %
Visitante Deportivo Quito 7/27=25,93% 9/27=33,33% 26,49%

Elaboracién: René Diaz

La cantidad de aficionados para ver este cldsico capitalino jugado en el Estadio Casa Blanca disminuyd en
un 66,83%; con relacion al anterior compromiso disputado en ese mismo escenario esto se debe a los

siguientes factores:

¢ La efectividad en la tabla de posiciones de ambos equipos antes del cldsico se redujo, pasando en el

caso de Liga de Quito del 88,23% en la primera etapa al 68,42% en la segunda etapa, teniendo una
disminucién de la efectividad entre la primera y la segunda etapa del 22,45%. El mismo
comportamiento tuvo el equipo del Deportivo Quito, en la cual su efectividad disminuyé del 70,59%
en la primera etapa a 57,89% en la segunda etapa, teniendo de este modo una disminucion del 18%
entre la primera y la segunda etapa.

Por otra parte, el rendimiento del plantel de Liga de Quito antes de jugarse el clasico capitalino
también se redujo en la segunda etapa; pasando del 36,84% de victorias en la primea etapa a 31,58%
de partidos ganados en la segunda etapa; asi también los partidos perdidos del equipo
incrementaron de 15,79% en la primera etapa a 26,32% en la segunda.
el equipo del Deportivo Quito era algo diferente al de Liga de Quito, sin embargo tampoco era muy
alentador; ya que en ambas etapas antes de jugarse los respectivos clasicos el nimero de partidos
ganados eran los mismos (seis en ambas etapas), no obstante el nimero de partidos empatados se
incrementod de seis a siete partidos (lo cual indica que los partidos empatados pasaron del 31, 58% al
36,84%).

se
En cambio el panorama en

Uno de los factores, en los que mas influyd para que los aficionados de ambos equipos hayan dejado
de asistir en gran magnitud al estadio ;se debid a que la proporcidén de puntos obtenidos como local
para el caso de Liga de Quito fue de apenas del 48,15%( es decir durante los 9 partidos que el equipo
jugd de local antes del cldsico capitalino en la segunda etapa tan solo consiguié 13 de 27 puntos
posible, diferente situacidn que en la primera etapa cuando alcanzé 18 de 27 puntos posibles
jugando como local previo al partido del clasico en la primera etapa). Por el otro lado, la proporcion
de puntos conseguidas por el equipo del Deportivo Quito jugando como visitante; no eran nada
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alentadoras ya que tan solo habia cosechado 9 de 27 puntos posibles ,lo que le daba una proporcién
de puntos alcanzados del 33,33%

¢ Ademds para este clasico quitefio, la expectativa de ambas hinchadas disminuyé considerablemente
debido principalmente a que ambos equipos no tenian ninguna posibilidad de llegar a la final del
campeonato, ya que la brecha de puntos entre el lider y estos dos equipos eran de 12 y 16 puntos, y
el campeonato tan solo le quedaban dos fechas para su finalizacién.

4.3.2. Clasicos del Astillero:

Una vez que se ha completado el analisis de los clasicos capitalinos disputados en el temporada 2012;
ahora en cambio es momento de examinar el comportamiento de los aficionados e hinchas del Emelecy
del Barcelona S.C., cuando estos equipos han jugado entre si en el campeonato de futbol del afio 2012.
Al igual que en el analisis de los clasicos capitalinos, aqui se tomarda en cuenta los siguientes aspectos:
Ubicacidn en la tabla de posiciones, rendimiento y porcentaje de victorias.

4.3.2.1. Emelec vs Barcelona S.C.
Ubicacidn en la tabla de posiciones:

Una vez finalizada la fecha 18 del torneo de la primera etapa del campeonato (la fecha 17 se jugaria
después de la fecha 18 debido a que la fecha 17 se pospuso para el dia 13 de junio del 2012, esto con el
objetivo de “dar mas dias de trabajo a la seleccidn ecuatoriana que se preparaba para los partidos por las
eliminatorias a Brasil 2014 ante Argentina y Colombia, en los primeros dias de junio.”") los equipos de
Barcelona S.C. y el Emelec se encontraban en las siguientes posiciones:

Cuadro N °68: Ubicacion en la tabla de posiciones de los equipos de Guayaquil - Primera etapa

Equipos Ubicacidon | Puntos | Efectividad
Liga de Loja Primero 32 100%
Barcelona S.C Segundo 31 96,88%
Emelec Segundo 31 96,88%

Fuente: Diario El Comercio
Elaboracion: René Diaz

Por otra parte, finalizada la jornada quinta del campeonato ecuatoriano de futbol de la segunda etapa
(fecha previa al clasico del Astillero), los equipos guayaquilefios se encontraban en las siguientes
posiciones:

3 Fuente: http://www.vivedeporte.com/2012/05/23/hoy-se-juega-una-fecha-clave-en-el-campeonato-ecuatoriano/
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Cuadro N °69: Ubicacion en la tabla de posiciones de los equipos de Guayaquil - Segunda etapa

Equipos Ubicacion | Puntos | Efectividad
Barcelona S.C Primero 11 100%
Emelec Tercero 10 90,91%

Fuente: Diario El Universo

Elaboracion: René Diaz

Rendimiento:

En los cuadros N° 70 y 71 se puede observar el rendimiento de ambos equipos tanto en la primera

como en la segunda etapa del torneo, en la fecha anterior al Clasico del Astillero.

Cuadro N ° 70: Rendimiento de los equipos guayaquilefios - primera etapa

Equipos PJ PG | PE| PP %PG %PE %PP
Emelec 17 9 4 4 52,94% | 23,53% | 23,53%
Barcelona S.C. 17 8 7 2 47,06% | 41,18% | 11,76%

Fuente: Diario El Telégrafo

Elaboracion: René Diaz

Cuadro N ° 71: Rendimiento de los equipos guayaquilefios- segunda etapa

Equipos PJ PG | PE | PP %PG | %PE | %PP
Emelec 5 3 1 1 60% | 20% | 20%
Barcelona S.C. 5 3 2 60% | 40% 0%

Fuente: Diario El Comercio
Elaboracién: René Diaz

Porcentaje de puntos obtenidos:

En los cuadros N° 72 y 73 se puede notar la proporcidn de puntos obtenidos por los equipos
guayaquilefios tanto en la primera como en la segunda etapa. Cabe tomar en cuenta que en el caso del
equipo del Emelec se toma en consideracion la proporcion de puntos obtenidos como local mientras que

en el caso del Barcelona S.C. los puntos obtenidos en condicién de visitante.

Cuadro N ° 72: Porcentaje de puntos obtenidos por los equipos de guayaquilefios - primera etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Emelec 20/24=83,33%
Visitante Barcelona S.C. 14/24=58,33%

Elaboracion: René Diaz
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Cuadro N ° 73: Porcentaje de puntos obtenidos por los equipos guayaquilefios -segunda etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Emelec 3 9/9=100%
Visitante Barcelona S.C. 3 5/9=55,55%

Elaboracion: René Diaz

Una vez obtenidos los datos individuales de cada equipo previo a los cldsicos jugados entre ellos en la
temporada 2012, se procedera a realizar las comparaciones de sus indicadores.

Cuadro N ° 74: Efectividad en la tabla de posiciones

Eaul Efectividad A
quipos . .
| Etapa Il Etapa efectividad
Emelec 96,88% 90,91% -6,16%
Barcelona S.C 96,88% 100% 3,22%
Elaboracién: René Diaz
Cuadro N ° 75: Rendimiento de Emelec
Rendimiento- Emelec
Etapa PJ| PG PE | PP %PG %PE %PP
Primera 17 9 4 4 | 52,94% | 23,53% | 23,53%
Segunda 5 3 60% 20% 20%
Elaboracion: René Diaz
Cuadro N ° 76: Rendimiento de Barcelona S.C
Rendimiento- Barcelona S.C.
Etapa PJ| PG PE | PP %PG %PE %PP
Primera 17 8 7 47,06% | 41,18% | 11,76%
Segunda 5 0 60% 40% 0%

Elaboracién: René Diaz

Cuadro N°77: Proporcion de puntos obtenidos- equipos de Guayaquil

L . Proporcién de puntos A Proporcién
Condicion Equipos
| Etapa Il Etapa de puntos
Local Emelec 20/24=83,33% 9/9=100% 20%
Visitante Barcelona S.C. 14/24=58,33% 5/9=55,55% -4,77%

Elaboracion: René Diaz

Los motivos por los cuales este clasico del Astillero jugado en el Estadio George Capwell, tuvo un
incremento de la demanda en un 2,51% (con relacién al anterior clasico del Astillero jugado en este
mismo escenario por la fecha 17 de la primera etapa del torneo) a pesar del incremento del nivel de
precios de las entradas en 1%, se debieron a las siguientes razones:

84



¢ Ambos equipos, finalizado la quinta fecha de la segunda etapa del torneo, se hallaban en las
primeras posiciones (Barcelona primero, mientras que el equipo del Emelec tercero), a penas
separado de un punto uno del otro (el equipo del Barcelona contaba con 11 puntos, mientras que el
Emelec con 10 unidades). Por lo tanto el ganador del préximo partido entre estos dos equipos, se
proclamaria puntero del torneo.

e En cuanto al rendimiento del Emelec, en la segunda etapa habia alcanzado el 60% de victorias antes
de jugarse el clasico (con relacion a la anterior etapa donde habia cosechado el 52,94% de victorias
antes de desarrollarse el clasico jugado en su mismo estadio), ademas el porcentaje de partidos
perdidos disminuyé pasando del 23,53% en la primera etapa, al 20% en la segunda etapa. El
panorama no era diferente al rendimiento del Barcelona S.C.; ya que para la segunda etapa, el
porcentaje de victorias pasé del 47,06% al 60%, por otro lado, antes del partido del clasico del
Astillero por la segunda etapa del torneo, el equipo del Barcelona no habia perdido ningun
compromiso.

e Enlo que respecta a la proporcion de puntos obtenidos por los equipos tanto los conseguidos por el
equipo local ( Emelec) como por el equipo visitante( Barcelona) fueron éptimos por parte de los dos
equipos; por un lado Emelec en la segunda etapa alcanzé todos los puntos posibles en condicion del
local(9 de 9 dando un 100% de puntos conseguidos en condicién de local); por otro lado el equipo
Barcelona consiguié un 55,55% de puntos en condicidn de visitante( 5 de 9 puntos posible).

4.3.2.2. Barcelona S.C. vs Emelec

Para concluir con el estudio de los clasicos nacionales, se examinara el clasico protagonizado por los
equipos del Barcelona S.C. y el Emelec jugado en el Estadio Banco Pichincha de propiedad del equipo del
Barcelona, el estudio se los realizara al igual que el resto de partidos analizados, es decir tomando en
cuenta los siguientes aspectos: efectividad en la tabla de posiciones, rendimiento y proporcién de puntos
obtenidos.

Ubicacidn en la tabla de posiciones:

El clasico del Astillero que debia jugarse el 11 de marzo del 2012, por la fecha sexta del campeonato de
futbol ;se aplazd para el dia miércoles 18 de abril del 2012 por dos factores: La primera debido a la
paralizaciéon del campeonato por el paro de arbitros y ademas por la participacion del equipo del Emelec
en la Copa Libertadores de América, por tal razdén este compromiso estuvo pactado para jugarse después
de la fecha once del torneo. Con estos antecedentes los equipos guayaquilefios estaban ubicados de la
siguiente manera finalizada la fecha once:

Cuadro N °78: Ubicacion en la tabla de posiciones de los equipos de Guayaquil - Primera etapa

Equipos Ubicacion | Puntos | Efectividad
Independiente | oo | 21 100%
del Valle
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Emelec Segundo 20 95,23%
Barcelona S.C. Sexto 16 76,19%8

Fuente: Diario EI Comercio
Elaboracién: René Diaz

Finalizada la fecha 16 de la segunda etapa del campeonato de futbol, previo al Clasico del Astillero, los

equipos guayaquileios estaban ubicados de la siguiente manera en la tabla de posiciones:

Cuadro N °79: Ubicacion en la tabla de posiciones de los equipos de Guayaquil - Segunda etapa

Equipos Ubicacion | Puntos | Efectividad
Tecnico Primero | 26 100%
Universitario
Barcelona S.C. Segundo 25 96,15%
Emelec Quinto 24 96%

Fuente: Diario El Comercio
Elaboracion: René Diaz

Rendimiento:

En los cuadros 80 y 81 se puede observar el rendimiento de ambos equipos, tanto en la primera como
en la segunda etapa del torneo, en la fecha anterior al Clasico del Astillero. Cabe sefialar, sin embargo,
que a pesar de que el clasico del Astillero jugado en el Estadio Banco Pichincha iba a ser por la fecha 17
del torneo, el equipo del Barcelona habia jugado 14 partidos mientras que el equipo del Emelec 13
debido a que ambos equipos estaban participando en la Copa Sudamericana y los encuentros por el
campeonato ecuatoriano de futbol se habian aplazado para fechas posteriores al clasico del astillero.

Cuadro N ° 80: Rendimiento de los equipos guayaquilefios - primera etapa

Equipos PJ PG | PE| PP %PG | %PE | %PP
Barcelona S.C. 10 4 4 2 40% | 40% | 20%
Emelec 10 6 2 2 60% | 20% | 20%

Fuente: Diario El Telégrafo
Elaboracién: René Diaz

Cuadro N ° 81: Rendimiento de los equipos guayaquilefios- segunda etapa

Equipos PJ PG | PE| PP %PG %PE %PP
Barcelona S.C. 14 7 4 3 50% 28,57% | 21,43%
Emelec 13 7 3 3 53,84% | 23,08% | 23,08%

Fuente: Diario El Comercio
Elaboracion: René Diaz
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Porcentaje de puntos obtenidos:

En los cuadros 82 y 83 se puede observar la proporcién de puntos obtenidos por los equipos
guayaquilefios, tanto en la primera como en la segunda etapa. Cabe indicar que en el caso del equipo del
Barcelona S.C se toma en cuenta la proporcion de puntos obtenidos como local mientras que en el caso
del Emelec los puntos obtenidos en condicion de visitante

Cuadro N ° 82: Porcentaje de puntos obtenidos por los equipos de guayaquilefios - primera etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Barcelona S.C. 5 9/15=60%
Visitante Emelec 5 | 7/15=46,67%

Elaboracion: René Diaz

Cuadro N ° 83: Porcentaje de puntos obtenidos por los equipos guayaquilefios -segunda etapa

Condicion: Equipos PJ % Puntos
Local Barcelona S.C. 5 |10/15=66,66%
Visitante Emelec 5 5/15=33,33%

Elaboracion: René Diaz

Una vez obtenidos los datos individuales de cada equipo, previo a los clasicos jugados entre ellos en la
temporada 2012 en el Estadio Banco Pichincha, se procederd a realizar las comparaciones de sus

indicadores.

Cuadro N ° 84: Efectividad en la tabla de posiciones

Equipos Efectividad A .
| Etapa Il Etapa efectividad
Barcelona S.C 76,19% 96,15% 26,20%
Emelec 95,23% 96% 0,81%

Elaboracién: René Diaz

Cuadro N ° 85: Rendimiento de Barcelona S.C

Rendimiento- Barcelona S.C.
Etapa PJ| PG PE | PP | %PG %PE %PP
Primera 10| 4 4 2 40% 40% 20%
Segunda 14| 7 4 3 50% 28,57% | 21,43%

Elaboracién: René Diaz

Cuadro N ° 86: Rendimiento de Emelec

Rendimiento- Emelec
Etapa PJ| PG PE | PP | %PG %PE %PP
Primera 10| 6 2 2 60% 20% 20%
Segunda 13 7 3 3 | 53,84% | 23,08% | 23,08%
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Cuadro N°87: Proporcion de puntos obtenidos- equipos de Guayaquil

L . Proporcién de puntos A Proporcién de
Condicion Equipos
| Etapa Il Etapa puntos
Local Barcelona S.C. | 9/15=60% |10/15=66,66% 11,1%
Visitante Emelec 7/15=46,67% | 5/15=33,33% -28,58%

Elaboracion: René Diaz

A continuacion se explicara, cuales fueron los factores por el cudl a pesar de haber existido un
incremento del 20%, en el precio de las entradas para ver este cldsico con relacién al otro jugado en el
mismo Estadio Banco Pichincha, el nimero de asistentes se incrementé en un 16,05%.

¢ En la segunda etapa, ambos equipos se ubican en las primeras posiciones(a pesar que el Emelec se
ubicaba en la quinta posicién, la diferencia entre este y el puntero era de apenas dos puntos). El
equipo que ganara el clasico del Astillero se adueiaria del primer lugar del torneo. Ademas la
efectividad de Barcelona pasé del 76,19% al 96,15% teniendo un incremento del 26,20% de
efectividad. En el caso de Emelec en ambas etapas su efectividad superaba el 95% de efectividad.

e Porotro lado, en el caso del Barcelona S.C., el porcentaje de partidos ganados pasé del 40% al 50%,
ademas la proporcién de puntos obtenidos en condicion de local se incrementd pasando del 60% al
66,66% en la segunda etapa con lo cual tuvo un incremento del 11,1% entre la primera y la segunda
etapa.

¢ Con estos antecedentes y a pocas fechas para que termine el campeonato; el clasico del astillero se
iba a disputar el dia 4 de noviembre del 2012, por la fecha 17 del torneo local; ambos equipos se
encontraban en las primeras posiciones del torneo y el resultado de este encuentro definiria al
puntero del campeonato.

e Para Emelec, este compromiso era de vital importancia por los siguientes aspectos: en caso de ganar
se apoderaria del primer puesto, tomando en cuenta que al cuadro millonario le faltaba dos partidos
adicionales que disputar que el resto de equipos (estos partidos se difirieron debido a la
participacion del Emelec, en la Copa Sudamérica 2012). La aspiraciéon de Emelec era ganar todos los
puntos posibles en las ultimas fechas, de hacerlo, y esperando un tropiezo del Barcelona; el cuadro
del Emelec quedaria primero en la etapa y obligaria a jugar una final contra su acérrimo rival,
Barcelona (recordando que en la primera etapa del torneo, el equipo del Barcelona gand esa etapa, y
segln como estaba disefiado el torneo, la final del mismo la disputarian el ganador de la primera
etapa; con el ganador de la segunda). Otro aspecto por el cual el Emelec buscaba la victoria, era mas
por un punto de vista de “revancha”, ya que en el presente campeonato, Emelec no pudo vencer a
Barcelona en ninguna fecha disputada (en la primera etapa, quedaron empatados 1 a 1 en el Estadio
Monumental, en la misma etapa, pero en la fecha 17, el equipo del Barcelona consiguidé una victoria
de visitante, por 1 a 0; y en el mismo estadio Capwell, el Barcelona gané por 2 a 1).
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Conclusiones

La eleccion optima de los agentes econdmicos, esta en elegir las cestas de bienes x, como del bien
compuesto x, que maximicen su funcion de utilidad. En el caso concreto del estudio realizado, la
poblacién maximizo su utilidad tomando las cantidades dptimas de bienes x,(entradas a partidos de
futbol), como del bien compuesto x,(cine, discoteca, alquiler de peliculas y suscripcion a television
por cable), para esto los individuos se enfrentaron a restricciones presupuestarias integrada por los
precios de las entradas a los partidos de la seleccion, los precios de los bienes x, y el monto
destinado a gastar en ambos bienes.

En los datos arrojados por el modelo, sefiala que en las edades tempranas comprendidas entre los
10y 24 afios, los individuos adquieren pocas entradas al futbol, debido a que estos individuos a esas
edades tratan de diversificar su bienes, experimentado unos bienes por otros. Por otro lado, a
medida que se va creciendo en edad, las personas van ajustandose a las preferencias por un bien en
especifico, ya que en estas edades las personas van adquiriendo mayor madurez y estabilidad al
momento de adquirir un bien. Ademas, al pasar la anterior etapa de experimentacidn, los individuos
ya conocen el funcionamiento del resto de bienes por lo que se puede observar una mayor
preferencia por el futbol en relacidon con el grupo anterior (de los individuos de 10 a 24 afos). Y
finalmente el grupo de personas que van desde los 55 afios en adelante, la preferencia por las
entradas a los partidos de futbol disminuye, debido a que en esas edades las preferencias por las
actividades se centran en acciones de tipo familiar y sociales, alejdndose cada vez de asistir a los
estadios.

Los determinantes de la demanda de la asistencia de los aficionados e hinchas del Barcelona S.C. en
el periodo 2010 — 2012 fueron los siguientes: La eficiencia en la tabla de posiciones del Barcelona
S.C., los precios ponderados de las entradas y la tasa de desempleo, quedando fuera del modelo por
no cumplir con los requisitos estadisticos, las variables de: eficiencia en la tabla de posiciones del
equipo rival, y las condiciones climaticas que fueron la temperatura y la humedad en el dia del
partido.

La ecuacion de la demanda de asistencia quedo establecida de la siguiente manera:

Asistencia= 9932,331 + 248 efectividad + 1082, 388 precios ponderados — 3070,540 tasa de
desempleo+e; .

El hecho de que exista una relacion positiva entre los precios y la asistencia, puede deberse a que
dentro de la percepcién de los aficionados del Barcelona S.C.; un nivel de precios mayor esta
vinculado con una mayor calidad y atractivo hacia los partidos.

Entre los factores y elementos precedentes necesarios para un que clasico de futbol, sea mas

apasionado, genere mayor expectativa y lleve gran cantidad de espectadores al estadio a pesar de
haber existido un incremento de precios entre clasicos jugados en el mismo escenario; es preciso
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que los equipos se encuentren disputando las tres primeras posiciones del torneo (o en el caso del
andlisis realizado la efectividad en la tabla de posiciones supere el 90% en ambos equipos).

Para este caso los equipos del Barcelona y Emelec cumplian con este requisito (en la fecha previa al
clasico del Astillero jugado en el Estadio Banco Pichincha el equipo del Barcelona estaba segundo con
25 puntos, el Emelec quinto con 24 puntos y la diferencia con el puntero era de apenas uno y dos
puntos respectivamente, asimismo la efectividad en la tabla de posiciones de ambos equipos
superaba el 96%). El panorama era el mismo, en la fecha previa al clasico del Astillero jugado en el
Estadio George Capwell, ambos equipos estaban en las tres primeras posiciones (Barcelona primero
con 11 puntos y el Emelec tercero con 10 puntos, teniendo 100% y 90,91 % de efectividad).
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Recomendaciones

Los datos de los ingresos de la poblacidon ecuatoriana, asi como también de los gastos de
consumo y por supuesto los gastos en recreacidén y cultura importantes para la presente
investigacion, fueron obtenidos a través del INEC, por medio de la Encuesta de Condiciones de
Vida-Ronda V , que fue realizado en el periodo comprendido entre noviembre 2005-octubre
20006; por tal motivo, seria conveniente, para los interés no solo de la poblacién, sino también
de la comunidad académica, que este tipo de encuestas se las programe y ejecute cada 5 afios,
ya que con datos actualizados, se permite por un lado, monitorear las politicas sociales que el
gobierno de turno este aplicando vy por otro lado a nivel de la presente investigacion, los
resultados que arroje el modelo se ajuste lo mas posible con la realidad.

Para un analisis mds exacto y preciso de la elasticidad precio de la demanda, seria conveniente
que los equipos analizados pongan a disposicion el nimero de personas que asistieron a cada
localidad (general, tribuna, palco, etc.) del estadio, con esto, se consigue un analisis mas
profundo, de cual ubicacién en el estadio son mas sensible ante cambios en el precio de las
localidades y determinar en qué localidad se hayan los diferentes tipos de aficionados que
existen( aficionados, espectadores o hinchas).

La pagina web de la Federacidon Ecuatoriana de Futbol, es un sitio donde se exhiben noticias
acerca de la Seleccion Nacional de Futbol, jugadores locales que se desempefian en varios
paises del mundo, asi como también noticias referentes al campeonato ecuatoriano de futbol,
sin embargo no existe ningun archivo estadistico para la recoleccion de datos, tales como la
asistencia y taquilla de los diferentes equipos que actian en el campeonato local. Por tal motivo
la Federacion Ecuatoriana de Futbol deberia incorporar una secciéon destinada a archivos
estadisticos de esta indole, para que en futuras investigaciones, los datos recolectados sean mas
faciles de obtener sin tener que recurrir a fuentes secundarias.
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