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Resumen

Este proyecto se construye bajo una investigacion realizada a jovenes de 17 a 23 afios
sobre el consumo de contenido radial, es asi que nace la propuesta de radio “Ebrios del
Saber” para ser aplicada en la radio CCE 940 AM de la Casa de la Cultura. Este estudio
busca aportar con nuevos conocimientos culturales a jovenes e incentivar a que se
interesen por consumir el contenido radial en un espacio online y en redes sociales. La
nueva propuesta de programa de radio combina varios campos de los que los jovenes
estan interesados en conocer y discutir, ya que toda la propuesta esta pensada para ellos.
Una propuesta que busca nuevas formas de conectar con los jovenes a través de generar
contenido innovador que se lo pueda transmitir en la radio tradicional y en las redes

sociales.
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Introduccion

En la actualidad, la digitalizacion ha transformado el panorama de los medios de
comunicacion tradicionales, como la radio, la television y la prensa. La convergencia de
los medios ha llevado a una reestructuracion de los formatos y las formas de
comunicacion. En este contexto, la radio ha buscado adentrarse en la era digital, pero
simplemente trasladar un programa de radio convencional a una plataforma en linea no

es suficiente. Es necesario replantear como comunicar y a qué pablico dirigirse.

Un estudio publicado en ReasonWhy (2019) y llevado a cabo por Wavemaker revela que
"los jovenes de entre 18 y 24 afios, que han crecido en un mundo digitalizado, tienen
menos probabilidades de escuchar la radio tradicional semanalmente que las personas de
mayor edad". Esta situacion plantea un desafio, ya que la programacion radial actual se
ha enfocado principalmente en la mdsica y temas de actualidad dirigidos a los jovenes,
como la vida de los cantantes, la farandula y los chistes. Estos contenidos no contribuyen

a expandir el conocimiento ni promover el desarrollo cultural y personal de los jovenes.

La presente investigacion sobre el consumo de radio por parte de los jovenes tiene como
objetivo comprender cdmo se puede configurar un programa radial en linea con tematicas
de interés para este publico objetivo. La creacion de esta propuesta radial busca
proporcionar a los estudiantes universitarios un contenido auditivo cultural con el cual

puedan identificarse y conectar.
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Justificacion

La investigacion sobre el consumo de los jovenes en la radio ayudara a comprender como
se puede configurar un programa radial online con tematicas de interés para el publico
objetivo. La creacion de la propuesta radial contribuye a los estudiantes universitarios

para que puedan identificarse y conectar con contenido auditivo cultural.

El programa radiofénico, sera transmitido en la pagina web de la radio de la Casa de la
Cultura con el objetivo de promover la participacion de jovenes y expertos que
desarrollen temas de interés para la audiencia y crear un nuevo espacio, debido a la

carencia de contenidos culturales para jovenes en los programas radiales.

El programa sera ideal para transmitirse en la Radio de la Casa de la Cultura porque
mantiene ejes que estan acordes a los objetivos del proyecto y su proposito de
participacion juvenil y cultural. La radio de la Casa de la Cultura busca la participacion e
intervencion de actores sociales, asi como se detalla en la pagina web (Radio CCE, 2018):

La radio busca transmitir programas que promuevan la diversidad de opiniones y la
participacion de diferentes grupos sociales en los procesos de comunicacion, en un
contexto ético y democratico. También se esfuerza por dar voz a aquellos que no la tienen,
permitiéndoles ejercer su derecho a informar, recibir informacion y expresar libremente
su opinion. Asimismo, considera a los ciudadanos como consumidores de la
comunicacion, permitiendo que sus criterios influyan en la seleccion y elaboracion de los
mensajes radiofonicos. Ademas, tiene como objetivo fundamental fomentar el debate
democrético, promoviendo la cultura del intercambio de ideas como una forma de

fomentar la participacion y el pensamiento critico y reflexivo.

El programa tendra una funcion social, la radio debe cumplir su responsabilidad social
como argumentan varios autores que se describirdn mas adelante, en su proyeccién deben

dar mucha importancia a la coyuntura, asi como a los temas de interés general.
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La propuesta de radio busca aportar con conocimientos culturales a jovenes de 17 a 23
afios e incentivar a que se interesen por consumir el contenido en un espacio online. El
rango de edad es elegido porque este grupo etario esta estudiando su tltimo afio de colegio
0 ya esta en la universidad, lo que hace que estén interesados en adquirir nuevos saberes

y exponer sus puntos de vista desde diferentes realidades.
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I. Marco Teorico
1. LaRadio

La radio es el arte de lo posible. Hay que inventarla y reinventarla dia a dia, al servicio
de la gente (Pérez, 2012. p.27)

La radio es un medio de comunicacion tradicional con gran importancia desde su
invencion, fue un canal de comunicacién fundamental para el desarrollo de nuevos
medios, asi como lo destaca Barchilon (2019): “La evolucion de la comunicacion, los
medios de difusién y el comercio no se explica sin las implicaciones que tuvo la radio,
que influyo en el desarrollo de las guerras, en la forma de hacer negocios e incluso de

divertirse” (par. 1).

1.1 Antecedentes de la radio

Para hacer radio, se necesita construir bases que fundamenten el programa radial, segun
su funcion y contexto social. La riqueza étnica y cultural cumplen un papel fundamental
en esta forma de encarar la comunicacion y el periodismo, debido a sus mismas esencias
y naturaleza, por cuanto implican la construccién colectiva de verdades que cambia de

acuerdo con los contextos y con los momentos historicos (Pérez, J. 2012, p.17).

La radio se posiciond como el medio de comunicacion y difusion instantanea desde el
siglo XIX. Antes de la invencion de la radio, existieron tres inventos importantes: la pila
voltaica creada por Alessandro Volta, el telégrafo creado por Joseph Henry, los cuales
consistian en recibir y emitir ondas eléctricas y, por Gltimo, la invencién de la telefonia,
inventada por Graham Bell, aparato que trasmitia la voz por medio de impulsos eléctricos,

semejante al telégrafo (Etecé, 2019).
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El descubrimiento de aparatos de comunicacién que ayudaban a transmitir la voz condujo
a la conformacién de la radio. El italiano Guillermo Marconi produjo el primer aparato
receptor de ondas hertzianas en 1896, quien empez6 a propagar el invento a ciertas
entidades que él aseguraba que les serviria, asi que viajé a Londres y conoci6 a Sir

William Henry, y realizaron una serie de representaciones de emisiones en codigo Morse.

En 1901 se realizé la primera transmision transoceanica entre Canada y Gran Bretafia. En
1904 Marconi logré que se instalaran las dos primeras estaciones a ambos lados del
océano y para uso comercial, especialmente para comunicar a las naves que cruzaban el

Atlantico, debido al sistema implementado, el Titanic pudo enviar su sefial SOS.

Los sistemas y pruebas dieron paso a que la radio explore su campo y se expanda, Marconi
y sus competidores lograron que se emitan sonido, en vez del cédigo Morse. Es asi que,
en Estados Unidos, Lee Forrest en 1906 posibilitd los inicios de las transmisiones
radiofdnicas, afio en el que se realiz6 una de las primeras retransmisiones del recital de
Erinco Caruso desde el Metropolitan de Nueva York. En los proximos afios, se crearon
los primeros aparatos receptores de la American Marconi, lo que dio paso al comienzo de
transmisiones de noticias, anuncios del climay eventos culturales. Ademas, para el 1919,
Estados Unidos se convirtio en un exponente de la radiodifusion con el objetivo de emitir
mensajes inalambricos y para el afio 1922 ya existian quinientas emisoras (Faus, pp. 20-
22, 1995).

En el contexto de las guerras y la lucha de la informacion, desde el afio 1920, la radio fue
la principal fuente de informacion y entretenimiento a la poblacién, gracias a la
informacion que los programas difundian con gran rapidez e instantaneidad. La radio ha
sido un medio oficial para grandes hechos histéricos y ha influenciado en la participacion
social, politica y cultural de masas. Durante la guerra de los 30, Goebbels se vali6 de la
radio para que todos los alemanes escucharan a Hitler, como una estrategia politica de
convencimiento. En Alemania los comunistas se reunian para escuchar emisiones

enviadas desde la URSS. El discurso se construyé a través de los 11 principios de
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Goebbels como los nombran Onofre, D. C. R., Lopez-Lopez, P. C., & Ramirez, P. C

(2019):

Simplificacion y enemigo unico: EI mensaje debe ser sencillo y conciso. Parte
de ello implica agrupar a sus simpatizantes y adversarios en una sola categoria
0 en un solo individuo.

Método de contagio: Procedimientos tendientes a generar simpatia e
identificacion en el publico.

Transposicion: Tiene que ver con el ataque y contraataque. Carga los defectos
y errores propios al adversario.

Exageracion y desfiguracion: Se manipulan los hechos noticiosos a
conveniencia del emisor.

Vulgarizacion: Adaptacion del mensaje a las caracteristicas del publico
objetivo.

Orquestacion: Repeticion incesante de principios fundamentales.
Renovacién: Cuidado en la periodicidad de publicacion de la propaganda.
Verosimilitud: Otorga veracidad y credibilidad a lo que se dice y hace.
Silenciacion: Omision de informacion desfavorable.

Transfusion: Empleo de referencias culturales aceptadas y conocidas por el
publico.

Unanimidad: Refuerza o crea el sentido de armonia y apoyo masivo (p. 404-
405).

En el caso de la propaganda Nazi, Joseph Goebbels buscaba imponer los principios del

Nacionalismo de Hitler en la comunidad alemana. La radio se habia convertido en un

medio poderoso para los alemanes y Vladimir Ilich Lenin, gestor de lo que transmitian

en radio, la llamaba como “el diario sin papel y sin limites” (Magnani, 2008, p.94).
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En Estados Unidos, la radio tuvo un gran auge durante las décadas de 1920 y 1930,
convirtiéndose en uno de los principales medios de comunicacion de masas. Segun Faus
(2007): "la radio se convirtio en un poderoso medio de difusion que lleg6 a transformar,
en pocos afios, la forma en que se concebian la musica, la informacion, la publicidad y el
entretenimiento” (p. 82). Las emisoras de radio se organizaron en grandes cadenas

nacionales, lo que permitid la difusion de programas a nivel nacional.

Belau (2007) sefiala que "la red de cadenas permitié la estandarizacion de la
programacion, la publicidad y la medicion de la audiencia” (p. 83). Durante la presidencia
de Franklin D. Roosevelt, la radio se convirtié en un medio de comunicacion clave para
su gobierno. Belau (2007) sefiala que "Roosevelt supo aprovechar la radio como medio
para comunicar sus politicas y acciones a la poblacion, en especial en momentos de crisis
como la Gran Depresion y la Segunda Guerra Mundial” (p. 90). Roosevelt realiz6 una
serie de discursos radiales conocidos como los "fireside chats”, en los que se dirigia
directamente a la poblacion para explicar las politicas y medidas que su gobierno estaba
tomando para afrontar los problemas del pais. Segun Faus Belau (2007), "los fireside
chats permitieron a Roosevelt conectar directamente con la poblacién y establecer una

relacion més cercana y personal con los ciudadanos” (p. 90).

En el caso de Inglaterra, la radio tuvo un desarrollo mas lento debido a la estructura del
sistema de radiodifusion, que estaba dominado por la BBC, una entidad publica. Segun
Faus Belau (2007), "la BBC gozaba de un monopolio en la radiodifusion y fue
responsable de establecer los principios basicos de la radio britanica, tales como la
educacion, la cultura y el servicio publico” (p. 84). A pesar de esto, la radio en Inglaterra
también experimentd un gran auge durante las décadas de 1920 y 1930, con la creacion

de emisoras locales y la difusion de programas de entretenimiento y noticias.

Durante la guerra, la radio se mantenia bajo control, tanto en Estados Unidos por Roosvelt
y en Alemania por los Nazis, siendo gestionada por ciertos dirigentes politicos, quienes
controlaban los discursos y las frecuencias de alcance. La radio ha sido un medio de

comunicacion y difusion instantanea que ha tenido un gran impacto en la sociedad desde
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su invencion en el siglo XIX. A través de los afos, la radio ha evolucionado y se ha
adaptado a los cambios en la tecnologia y en la sociedad, lo que le ha permitido seguir

siendo relevante y Util en la actualidad.

La radio ha sido un medio importante para la difusién de informacién, entretenimiento y
cultura, y ha influido en la participacion social, politica y cultural de las masas. Sin
embargo, como se menciona anteriormente, la radio también puede ser utilizada con fines
politicos y propagandisticos, lo que hace necesario tener un enfoque critico y reflexivo
sobre su uso, lo que lo convierte en un medio de comunicacion poderoso que ha tenido
un gran impacto en la sociedad a lo largo de la historia. Su capacidad para llegar a un
publico amplio y diverso lo posibilita la difusion de informacion y la creacion de

comunidad.
1.1.1 Frecuencias de radio

La transmision de sonidos por radiofrecuencia surgié, como tecnologia, a
principios del siglo XX para responder a las necesidades de comunicacion a
distancia, tal como lo desarrollé en su momento el telégrafo y el teléfono (Lopez
y Martinez, 2007, p. 18).

El origen de las frecuencias de la radio se remonta al siglo XIX, cuando James Clerk
Maxwell demostro tedricamente la existencia de las ondas electromagnéticas. Segun
explica Ruiz en su libro (2011): "En 1887, Heinrich Rudolf Hertz comprobd
empiricamente la existencia de las ondas electromagnéticas, lo que permitié a Marconi
desarrollar el primer sistema de comunicacion por radio en 1895" (p. 20). De esta forma,
se inicid una era de avances y descubrimientos que permitieron el desarrollo de la radio

como medio de comunicacion.

En cuanto a las bandas de frecuencia utilizadas en la radio, existen varias, cada una con
caracteristicas especificas. Como explica Sdnchez (2015): "Existen diferentes bandas de

frecuencia para la transmision de sefiales de radio, cada una con un rango especifico de
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frecuencias y con diferentes aplicaciones"” (p. 56). Algunas de las principales bandas de

frecuencia utilizadas en la radio son las siguientes:

. Ondas largas: Estas frecuencias se encuentran entre los 153 y los 279 kHz. Como
explica Ruiz (), "las ondas largas se utilizan principalmente para la transmision de sefiales
de radiodifusion, aunque también se han utilizado histéricamente para la comunicacion

entre barcos" (p. 65).

. Ondas medias: Estas frecuencias se encuentran entre los 531 y los 1.611 kHz.
Como explica Sanchez (), "las ondas medias se utilizan principalmente para la
transmision de sefiales de radiodifusion, aunque también se han utilizado para la

comunicacion entre aviones y para la transmision de sefiales de radio locales™ (p. 58).

. Ondas cortas: Estas frecuencias se encuentran entre los 5,9 y los 26,1 MHz. Segun
Ruiz (), "las ondas cortas se utilizan principalmente para la transmision de sefiales de

radio internacionales, debido a que permiten la transmision de la sefial a largas distancias"
(p. 68).

. Ondas ultracortas: Estas frecuencias se encuentran entre los 87,5 y los 108 MHz.
Segun Sanchez (), "las ondas ultracortas se utilizan principalmente para la transmision de
sefiales de radio FM, que ofrecen una mayor calidad de sonido que las sefiales de radio
AM” (p. 59).

Las frecuencias de la radio son fundamentales para la transmisién de la sefial de radio. Su
origen se remonta al siglo X1X, con los descubrimientos de James Clerk Maxwell y la

posterior experimentacion de Heinrich Rudolf Hertz.

Rincon (2002) sefiala que, en la mayoria de los paises latinoamericanos, incluyendo
Ecuador, la tecnologia de AM fue la primera en ser utilizada debido a su facilidad de
implementacién y su capacidad para transmitir sefiales a largas distancias (p. 67). Por lo
que facilitaba su propagacion en el pais. No obstante, el autor afirma que la FM comenz6
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a ganar terreno en los afios 70 y 80, gracias a su mejor calidad de sonido y menor

susceptibilidad a las interferencias (p. 69).
1.1.2 Usos de la radio

La radio estd hablando permanentemente de la actualidad. Su agilidad le permite
estar inmediatamente encima de los acontecimientos. En este sentido pueden

diferenciarse grandes campos (Cebrian, 2001, p. 183).

A lo largo de los afos, la radio ha sufrido transformaciones para solventar ciertas
necesidades y es por ello que ha adaptado informacion y formatos para llegar a su pablico.
Cebrian (2001) sefiala que hoy en dia existen dos tipos de radio; la informativa generalista

y la musical, el resto son combinaciones o variables de ambas (p. 182).

Dentro de la radio se pueden trabajar varios géneros periodisticos, entre ellos: noticiero,
reportaje, entrevista, radioteatro, radionovela; estos formatos se construyen en relacion a

la radio, segun tematicas especializadas.
Seguln Cebrian (2001):

La radio informativa generalista es aquella que se encarga de la transmision de noticias y
otros programas de actualidad. Por otro lado, la radio musical se enfoca en la emision de
canciones y otros programas relacionados con la musica. (...) Se detallan los tipos de
radio, espacios que se usan con ciertos fines comunicacionales. Ademas, el autor sefiala
que actualmente existen numerosas variaciones y combinaciones entre estos dos tipos de
radio, como por ejemplo la radioférmula, que combina mdsica y noticias en un formato
determinado (p. 182).

10
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La radio se ha convertido en un espacio de experimentacion, en el que personas que
desconocen de la comunicacion en medios puedan generar nuevos productos, también
hacer radio es una forma de hacer periodismo, con la finalidad de contar historias y
adaptarse a la sociedad, estudia los procesos sociales y necesidades para solventarlas, asi
como lo dice Gonzales (2001): “La radio se adapta a las expectativas y evolucion de la
sociedad, nunca permanece ajena porque es Vviva, versatil, directa, dinamica. Siempre
anda al compds de la demanda social creando nuevas formulas y distintos métodos™ (p.

27).

1.2. Discurso radiofénico

Segun Gonzalez (2003), el discurso radiofénico es un genero comunicativo especifico
que se caracteriza por la brevedad, la simplicidad y la inmediatez. Ademas, la autora
destaca que la radio debe ser un medio comprometido con la sociedad, promoviendo la
educacion y la cultura a través de su programacion (p.16). En este sentido, la radio se
enfoca en informar al oyente de manera clara y concisa, aprovechando al maximo el

tiempo disponible para transmitir informacion relevante.

La construccion del discurso para la radio gira alrededor de varios factores, Rodero (2019)
sugiere que el lenguaje para usar en la radio debe ser sencillo y que ubique al publico

objetivo, pero que tampoco debe ser informal:

Lenguaje coloquial culto: se debe emplear un lenguaje adaptado al codigo sonoro
de la radio, adecuado a las estructuras orales, es decir, coloquial, pero al mismo
tiempo no debe ser un lenguaje pobre, chabacano. (p. 57).

Es necesario saber como hablar en radio porque se necesita generar una conexion con las
personas que estan del otro lado y que lo que se hable sea de facil entendimiento para
todos. Por otro lado, Rodero (2013) sefiala que el discurso radiofénico esta compuesto

por diferentes elementos que son fundamentales para su comprension y efectividad. En

11



ém\é» Pontificia Universidad
\m} Catdlica del Ecuador

Seréis mis testigos

primer lugar, destaca la importancia de la voz, ya que es el elemento principal de la radio.
La voz debe ser clara, precisa y emotiva, para captar la atencion del oyente y transmitir
la informacion de manera efectiva (p. 54). La voz es la principal herramienta de la radio,
es la que comunica y transmite emociones, informacion, sonidos y ubica a la audiencia

en el programa radial.

La construccion de un programa radiofonico abarca varios procesos, como lo sefiala
Rodero (2005):

La produccidn radiofdonica hace referencia al conjunto de actividades del proceso
productivo destinadas a la concepcidn, el disefio y la realizacion de un producto
radiofonico que, como segunda condicidn, reclama un conocimiento teérico y un

desarrollo de habilidades en las técnicas de creacién radiofonica (p. 15).

La radio es la construccién e incorporacion de sonidos y voz, lo cual construye y

determina lo que se transmite.

Asimismo, la produccion de la radio es fundamental para la elaboracion de un buen
discurso radiofonico. Rodero (2013) destaca la importancia de la planificacion previa, la
selecciéon de los contenidos, la organizacion del tiempo y la utilizacion de recursos
técnicos para la produccién de programas de calidad y sugiere que se debe tener en cuenta

los siguientes pasos:
1. CONCEPCION: como conocimiento y recogida de los elementos productivos.
2. SELECCION: como la eleccion de elementos productivos.

3. DISENO: que comprende la combinacion y estructuracion de elementos

productivos.

4. REALIZACION: como la materializacion del producto. (p.14).

12
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El discurso radiofénico se construye bajo ciertos aspectos en los que influye la radio, la
emisora, el programa y el objetivo del mismo. La radio se caracteriza por la inmediatez
al generar un discurso para el otro. Para que esto se dé, debe existir una conexion entre
los participantes de este proceso de comunicacion mediado. La radio entra en un sistema
de competitividad en cuanto a la facilidad de consumo y se ha considerado como emisora,
pero no como receptora de informacion, proceso en el que se busca que los oyentes
escuchen la radio “A medida que se incrementa el nimero de emisoras y se diversifican
los contenidos se produce una mayor fragmentacion de audiencia” (Gonzales, 2011, p.
119). Cada rasgo del oyente es importante para comprender de qué manera llegar al otro

y construir un discurso radiofénico correcto.

Como plantea Gonzales (2001): “El medio radiofénico posee grandes posibilidades
expresivas, que deben conocerse y manejarse desde la familiarizacién de los cédigos de
la voz, la musica, los efectos sonoros y el silencio, capaces de crear imagenes auditivas”
(p. 24). El conjunto de normas préacticas que construyen a la radio y a lo que se transmite.
El principal objetivo de la radio es crear imagenes auditivas a través de lo que dice y
transmite; todos los recursos influyen para generar una cercania con la persona que esta
escuchando del otro lado. La esencia de la radio es la voz y los sonidos que se pueden
recrear para que el oyente conecte con el espacio sonoro, sin la necesidad de tener

imagenes o videos en el contenido radial.

El discurso radiofénico es un género comunicativo especifico que se caracteriza por la
brevedad, la simplicidad y la inmediatez. La voz, la mdsicay la produccion son elementos
fundamentales para su comprension y efectividad. La radio debe ser un medio
comprometido con la sociedad, promoviendo la educacion y la cultura a través de su
programacion. Como afirma Gonzalez (2003): "la radio es un medio de comunicacion de
masas que debe estar comprometido con la sociedad, promoviendo la cultura y la

educacion” (p. 12).

Por su parte, Rodero (2013) sefiala que "la radio es un medio que debe cuidar al maximo

la calidad de su discurso, ofreciendo contenidos relevantes y una produccién cuidada™ (p.

13
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45). En definitiva, la radio sigue siendo un medio de comunicacién relevante en nuestra
sociedad y es necesario seguir trabajando en su desarrollo y adaptacion a los cambios

tecnoldgicos y sociales.

1.3. Convergencia de medios

Marshall McLuhan fue un teorico de la comunicacion que a mediados del siglo XX
postuld la idea de que los medios de comunicacién no son solo canales de informacion,
sino que tienen un impacto significativo en la sociedad y en la forma en que esta se
organizay se relaciona. En su obra mas conocida, "Understanding Media: The Extensions
of Man" (1964), McLuhan propuso la teoria de la convergencia de los medios, en la que
argumenta que los medios de comunicacion estan convergiendo hacia un Gnico medio

global, gracias al avance de la tecnologia y la digitalizacion de los medios (p. 22).

Segun McLuhan, esta convergencia de los medios tiene un impacto profundo en la cultura
y en la forma en que la informacion es transmitida y recibida. La distincion entre
diferentes medios de comunicacion se desdibuja, lo que hace que los mensajes se vuelvan
cada vez “mas complejos y multidimensionales” (p. 50). De esta manera, los medios
convergentes permiten una mayor interactividad, participacion y dialogo entre emisor y
receptor, lo que a su vez tiene un impacto en como las personas se relacionan y perciben

el mundo que les rodea.

La teoria de la convergencia de los medios de McLuhan sugiere que los medios estan
cambiando a medida que se adaptan a la tecnologia y la digitalizacion. Esta convergencia
afecta a la cultura y a la forma en que las personas se relacionan, lo que destaca la

importancia de entender los medios de comunicacion en su contexto historico y cultural.

Ahora que existe el traslado al mundo digital durante la convergencia de los medios, es

necesario conocer como poder participar dentro de estos espacios digitales y en las redes

14
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sociales. Segun Orihuela (2012) comenta que los periodistas tradicionales deben adoptar
nuevas formas de participar en los medios de comunicacion de masas, no es suficiente
hacer lo mismo de siempre en los medios de comunicacion tradicionales, sino es necesario
que se adapten a nuevos entornos para que participen de forma activa y efectiva dentro
del nuevo juego de la comunicacion publica, el uso de las redes sociales que son utilizadas
como medios de comunicacion, ademas el autor propone diez claves para participar

eficazmente en los medios sociales:

1. Escuchar la conversacion.

2. Intervenir en la conversacion.

3. Contar qué estamos haciendo.

4. Publicar informacion relevante.

5. Compartir enlaces interesantes.

6. Solicitar informacion, feedback, ideas.
7. Responder preguntas y consultas.

8. Ayudar a los usuarios que lo solicitan.
9. Referenciar a otros usuarios.

10.  Opinar con franqueza y transparencia. (p. 154).

Los comunicadores poseen mas opciones y herramientas en los mecanismos en los que
puede ser periodista o contar historias a la sociedad. Las transformaciones que las redes
sociales le han dado a la vida de los usuarios permiten muchas cosas, como nombra
Gonzalo (2012), el internet da un poder comunicativo a cada individuo porque permite a
todos tener un espacio de comunicacion de forma igualitaria, cada quien posee su propio

espacio y toma acciones, ademas de que la comunicacion se convierte en un intercambio
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de informacidon de forma personal, directa y conversacional. A pesar de que el internet y
la comunicacion mediante las redes sociales, no se pueda ver, todo el intercambio de
informacion esté lleno de voz humana, la participacion que incluye expresarse y escuchar
a usuarios que estan del otro lado de la pantalla. EI cambio que trae internet a la
comunicacion y a la cultura es unico y revolucionario para los periodistas que pueden
innovar su forma de contar y participar dentro de la sociedad sin la necesidad de utilizar

un medio fisico.

El poder comunicativo que el internet y las redes sociales otorgan a los usuarios,
permitiendo que cada persona tenga un espacio de comunicacion de forma igualitaria y
la comunicacion se convierta en un intercambio de informacion personal, directo y
conversacional. Ademas, se debe tener en cuenta la importancia de la voz humana en todo
el intercambio de informacion. El internet y las redes sociales han traido a la
comunicacion y la cultura un beneficio, permite a los periodistas innovar su forma de
contar historias y participar dentro de la sociedad sin la necesidad de utilizar un medio

fisico.

A parte, es necesario conocer sobre cultura digital y como los medios de comunicacion
se han modificado debido a las nuevas tecnologias y comportamientos, asi como lo
detallan Lopez y Matias (2019), el mundo digital gira alrededor de la cultura, se

manifiesta y navega en funcion de lo actual y de lo que el consumidor desea ver:

Coolture: la cultura de la sociedad del entretenimiento, que tiene como valor de lo
cultural a lo cool (lo mas divertido), lo hip (la tendencia) y lo buzz (lo més viral) (p.
221).

Lopez y Matias (2019) también comentan términos importantes que se debe conocer para

hablar sobre la convergencia de los medios:

Cultura digital: el término cultura digital esta relacionado con los cambios

culturales que se producen a partir del desarrollo y la difusion de las TIC y, de
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manera particular, de Internet y la web. Cultura oral: los modos de narrar y
significar desde el territorio, las identidades y lo popular que se pasan de
generacion en generacion via el habla: pensar en relatos, contar para existir, partir
de la experiencia para producir saber. Culturas locales: los sentidos, practicas y

experiencias de sentido, identidad e invencion localizadas en el territorio (p. 222).

Una ventaja de las nuevas plataformas en el mundo digital es que proporcionan
interactividad y que el usuario pueda conectarse directamente con el contenido y consuma
de una forma abierta y multimedia, posible en la radio, asi como lo detallan Lopez y
Matias (2019): “Interactividad: acciones de didlogo e intercambio desarrolladas en la
antena y en las plataformas digitales. No comprendemos como interactivas las acciones
estrictamente tecnologicas, pero si las que afectan de alguna manera el contenido o las
relaciones en la practica radiofonica” (p. 228). Para comprender sobre las
transformaciones de la radio, la cultura y la convergencia digital, es importante conocer

sobre las migraciones culturales, asi como comentan Lopez y Matias (2019):

Migraciones culturales: los sujetos migran en cuerpo, pero también en culturas, y
los medios de comunicacion y redes digitales en sus narrativas, imagenes, figuras
y contenidos “proveen” de imagenes, representaciones Y narrativas diferentes a
las propias. Por lo tanto, constituyen modos activos de migracion de nuestra

cultura a otras culturas (p. 232).

En la actualidad, la convergencia de los medios ha generado una transformacién
significativa en la radio, permitiendo una mayor interactividad y una ampliacion del
alcance de la audiencia. Como sefiala Gonzélez (2011), la convergencia implica una
integracion de diferentes medios de comunicacion, y en el caso de la radio, se ha visto
reflejado en la incorporacién de plataformas digitales como las redes sociales, los

podcasts y la transmision en linea (p. 80).

Ademas, la convergencia ha permitido una mayor participacion de la audiencia en la

produccion y distribucion de contenidos radiofonicos. Como indica Rodriguez (2018),
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“la radio se ha transformado en un medio cada vez mads participativo y colaborativo” (p.
22) en donde los oyentes tienen la posibilidad de interactuar con los programas a través
de las redes sociales, y en donde los mismos oyentes pueden crear, compartir y distribuir

contenido a través de plataformas digitales.

Sin embargo, a pesar de las oportunidades que ofrece la convergencia de los medios, es
importante tener en cuenta que la radio sigue siendo un medio con caracteristicas propias
y Unicas. Como sefiala Lopez (2013), “la radio tiene la capacidad de llegar a audiencias
especificas y segmentadas, y su lenguaje y estilo de comunicacion son diferentes a los de

otros medios” (p. 12).

La convergencia de los medios ha generado una transformacion significativa en la radio,
permitiendo una mayor interactividad y participacion de la audiencia, pero es importante

no perder de vista las caracteristicas propias de la radio como medio de comunicacion.

1.4 Radio digital

La radio digital ha sido una innovacion importante en la industria de la radiodifusion en
las ultimas décadas. La transicion de la radio analdgica a la radio digital ha mejorado la
calidad del sonido y ha permitido una mayor capacidad de transmision de datos. “Cada
vez que nace una nueva tecnologia asistimos al desarrollo de nuevas clases de discurso
que son un reflejo de los objetivos y las intenciones de sus usuarios” (Crystal, 2014, p.
342). Hay que tener en claro la relacién entre las nuevas tecnologias y los diferentes tipos

de discurso que surgen a raiz de ellas.

En la radio, la convergencia de los medios ha dado lugar a una evolucion en el discurso
radiofénico, como sefiala Rondero (2013): "La convergencia de los medios ha obligado a
la radio a adaptarse a nuevas formas de hacer y producir contenidos” (p. 11). Esta
adaptacion se refleja en la creacion de programas que combinan elementos de la radio, la

television y la internet, dando lugar a nuevos géneros y formas de discurso.
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En este sentido, Gonzélez (2003) destaca que la radio debe adaptarse a los cambios
tecnoldgicos y a las necesidades del publico, promoviendo una comunicacion mas
interactiva y participativa: "La radio debe ir méas alla de la simple transmision de
informacién y fomentar la participacion activa del oyente” (p. 80). En definitiva, la
convergencia de los medios ha dado lugar a una evolucion en el discurso radiofonico,

adaptandose a las nuevas tecnologias y a las necesidades de la audiencia.

Los medios tradicionales como la radio se han visto en la necesidad de trasladarse al
mundo digital porque es la nueva forma de conectar con la poblacion que esta aliada al

internet:

Para ampliar su publico, algunas emisoras han migrado al espacio digital para asi poder
conectar con nuevas generaciones, es asi que la radio se ha reinventado porque es un paso
importante para formar parte del mundo digital, asi como lo dice Cebrian (2001), no se
trata de que la radio solo migre al mundo digital, sino se reinvente y produzca nuevas
formas de hacer radio y conectar con su publico con otros elementos que se dan a través
de los medios (transmedia) que le permitan a la audiencia, interactuar con el contenido

en otras plataformas como son, por ejemplo, las redes sociales:

Lépez y Matias (2019) comentan que la radio, ha evolucionado para adaptarse a las

nuevas formas de consumo de informacion y entretenimiento:

Actualmente, la comunicacion de la informacion radial no solo se da por las
frecuencias AM, FM y Onda Corta Radio. Esta también se ofrece por streaming,
podcast y otras aplicaciones. Igualmente, se consideran emisoras de radio aquellas
que Unicamente emiten una lista de musica que se recicla periédicamente, sin

programas ni locutores gque interactten con la audiencia (p. 17).

Los medios de comunicacién y la tecnologia han influido en la forma en que se consume
la informacion radial. Con la llegada de nuevas herramientas digitales, la radio ha

evolucionado para adaptarse a las necesidades de los usuarios y ofrecer una mayor
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variedad de opciones de transmisién de contenido. La ampliacion de plataformas de
streaming y la popularidad de los pddcast han permitido que el oyente tenga un mayor
control sobre lo que escucha y cuando lo hace. Sin embargo, es importante reflexionar
sobre si esta nueva forma de consumo de informacion radiofonica se esté alejando de la

esencia y el compromiso social que caracterizaba la radio tradicional.

Ahora se habla de la importancia de la tecnologia digital en la transmisién de la sefial de
radio, lo que ha permitido una mayor calidad y claridad de sonido. Ademas, la radio
digital tiene mas resistencia a interferencias en comparacion con la analdgica, lo que
mejora significativamente la experiencia auditiva del oyente. En definitiva, la radio
digital se presenta como una alternativa mas moderna y eficiente para la transmision de
la sefial de radio, lo que puede significar un cambio significativo en la forma en que se

produce y se consume la radio, asi como lo sefialan Lépez, T., y Matias, G (2019):

Radio digital: la radio digital es la transmision y recepcion de sonido que ha sido
procesado usando tecnologia comparable a la de los reproductores de discos
compactos (CDs). En resumen, un transmisor digital procesa sonidos
convirtiéndolos en patrones numéricos o de “digitos”, del cual se deriva el término
“radio digital”. En contraste, los dispositivos analogos tradicionales procesan
sonidos, transformandolos en patrones de sefiales eléctricas que se asemejan a
ondas sonoras. La recepcion de radio digital es mas resistente a interferencias y
elimina muchas imperfecciones presentes en la transmision y recepcion analoga.
Sin embargo, podria haber interferencia en las sefiales de radio digital, en &reas
distantes al transmisor de la estacion. La FM digital proporciona una claridad de
sonido comparable a la de un disco compacto (CD) y la AM digital proporciona

una claridad de sonido equivalente al standard de la andloga (p. 238).

La radio digital ha sido una innovacion importante en la industria de la radiodifusion. La
radio digital ha mejorado la calidad del sonido, ha permitido una mayor capacidad de
transmision de datos y ha cambiado la forma en que los oyentes interactdan con la radio.

Aunque la transicién a la radio digital ha sido lenta y costosa, sus ventajas a largo plazo
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son indudables. La radio digital es una tecnologia en constante evolucion y seguira
desempefiando un papel importante en el futuro de la radiodifusion.

1.4.1 Formatos de la radio digital

“La tecnologia hoy posibilita que la escucha de un espacio sonoro sea personalizada. Es
decir, es el usuario quien determina en qué dia y hora escucha una pieza radiofonica.
Actualmente son innumerables las posibilidades de transmision de audio y ellas provocan
nuevas sociabilidades, creando oportunidades para que el oyente tenga mas autonomia en

sus elecciones”

Laradio digital ha transformado la forma en que se produce, transmite y consume la radio.
Segun Martinez (2018), los formatos mas comunes de la radio digital son la radio por
Internet y la radio digital terrestre (RDT). La radio por Internet, también conocida como
web radio, permite a los usuarios acceder a una gran cantidad de emisoras de todo el
mundo a través de la conexion a Internet. Por otro lado, la RDT utiliza tecnologia de
modulacién digital para transmitir la sefial de radio a través de la frecuencia modulada
(FM) o la amplitud modulada (AM). Segun Cebrian (2020), la radio digital también se
puede escuchar a través de dispositivos moviles, aplicaciones de radio por Internet y

plataformas de streaming.

Otro formato emergente de la radio digital son los podcasts, que han ganado popularidad
en los ultimos afios. Segun Martinez (2018), los podcasts son programas de audio en linea
que se pueden descargar y escuchar en cualquier momento y lugar. Los pddcast pueden
ser creados por cualquier persona o empresa y tratan sobre una amplia variedad de temas.
De acuerdo con Cebrian (2020), los pédcast se han convertido en una alternativa atractiva

para los oyentes que buscan contenido mas personalizado y especifico.
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La radio digital ha permitido la creacion de nuevos formatos y la ampliacion de la oferta
de contenidos para los oyentes. Como afirma Martinez (2018), "la radio digital ha llegado
para quedarse, convirtiéndose en un complemento a la radio tradicional y en una opcion
que los usuarios valoran cada vez mas" (p. 28). Por su parte, Cebrian (2020) destaca que
la radio digital "ha transformado la forma en que se consume la radio, ampliando la oferta
de contenidos y permitiendo la creacion de nuevos formatos" (p. 112).

La radio digital ha revolucionado la forma en que los oyentes acceden a los contenidos
sonoros. La introduccion de nuevas tecnologias ha permitido la creacion de maultiples
formatos, desde la radio en linea y los podcast, hasta la transmision de radio a través de
aplicaciones moviles y redes sociales. Estos formatos han ampliado la diversidad de
contenido disponible y han proporcionado una mayor accesibilidad para los oyentes.
Ademas, la radio digital también ofrece mejor calidad de sonido y una mayor resistencia
a interferencias. Si bien aun existe una presencia significativa de la radio tradicional, la
radio digital se ha consolidado como una alternativa importante para los oyentes y sigue

evolucionando con el avance de la tecnologia.
1.4.2 El pbdcast

La popularidad de los podcast como una forma de consumo de contenido sonoro ha
aumentado en la ultima década. La versatilidad que ofrecen, al permitir a los usuarios
acceder a ellos en cualquier momento y lugar, ha sido una de las principales razones de
su éxito. Ademas, el formato de los podcast ha permitido a los creadores de contenido
ofrecer programas innovadores y creativos que han atraido a audiencias que buscan

contenido diferente al que ofrece en la radio tradicional.

Los pddcast han revolucionado la era de la radio y migrado al espacio digital, utilizando

formatos innovadores para atraer a pablicos que se encuentran en otros espacios, Como
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es el internet. Se estan considerando incluso como parte de lo que seria una nueva "era de

oro" de la radio (L6pez y Matias, 2007, p. 18).

Los podcast mantienen la facilidad de escucharlos y conseguirlos mediante plataformas,
para poder acceder cuando el consumidor lo desee, a diferencia de la radio tradicional y
en vivo que no posee la facilidad de poder consumir en otro momento. “Los pddcast
pueden ser escuchados por streaming y, terminada dicha transmision, estos pueden ser
descargados. De igual manera, a través de software especializado que utiliza feeds RSS,
los usuarios pueden suscribirse a los sitios en donde estdn alojados los audios y
posteriormente recibir notificaciones para acceder asi a esos contenidos” (Lépez y Matias,
2007, p. 19).

Los podcast también permiten a los productores de contenido tener un mayor control
sobre su audiencia y la forma en que se presentan los contenidos. A diferencia de la radio
tradicional, donde los anunciantes y los patrocinadores son los que determinan los
contenidos que se presentan, los pddcast permiten a los productores de contenido tener
un mayor control sobre el contenido que se presenta y el publico al que se dirigen
(Thompson, 2019, p. 214).

Ademas, los pddcast también han permitido la creacion de comunidades de oyentes y
productores de contenido, donde se pueden compartir ideas, debatir y colaborar. Esto ha
permitido a los productores de contenido llegar a nuevas audiencias y tener una relacion

mas directa con su publico (Thompson, 2019, p. 215).

Los podcast han revolucionado la forma en que se consume y se produce contenido
sonoro, permitiendo una mayor libertad y flexibilidad para los productores y
consumidores de contenidos. Ademas, han permitido la creacion de comunidades y la

expansion de nuevas audiencias para los productores de contenido.

23



ém\é» Pontificia Universidad
\m} Catdlica del Ecuador

Seréis mis testigos

1.4.3 Revista juvenil radial

Una revista juvenil radial es un programa de radio dirigido a un puablico adolescente y
joven, que aborda temas relevantes e interesantes para esta audiencia. Segun Lopez y
Martinez (2007), la revista juvenil radial es "un espacio informativo y de entretenimiento
que tiene como objetivo entregar a los jovenes informacidn de actualidad y cultura, en un

lenguaje que ellos entiendan™ (p. 99).

La revista juvenil radial también tiene como finalidad fomentar la participacion activa de
los jovenes en la sociedad y estimular su creatividad. Segin Ossanddn (2008), "la revista
juvenil radial debe fomentar la participacion activa de los jovenes, permitiéndoles
expresarse en un espacio seguro y sin prejuicios, y estimulando su creatividad a través de

la creacion de secciones en las que puedan compartir sus inquietudes y puntos de vista™
(p. 45).

Ademas, la revista juvenil radial puede ser una herramienta valiosa para la formacion de
valores y la educacion en temas como la prevencion de la violencia y la promocion de la
igualdad de género. Segun Rojas (2010), "la revista juvenil radial puede ser un espacio
para la formacién de valores y la educacién en temas relevantes para los jévenes, como

la prevencidn de la violencia y la promocién de la igualdad de género” (p. 68).

La revista juvenil radial es un programa de radio destinado a joévenes, que busca entregar
informacion de actualidad y cultura, fomentar la participacion activa de los jovenes en la
sociedad, estimular su creatividad y ser una herramienta para la formacion de valores y

la educacion en temas relevantes para esta audiencia.

1.5 Segmentacion de Audiencias de radio
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La segmentacion de audiencia es un aspecto fundamental en la radio, ya que permite
dirigir de manera mas efectiva los contenidos hacia los grupos de personas que puedan
estar interesados en ellos. En este sentido, tanto Escalante (2005) como Rodero (2005)

han abordado la importancia de tener en cuenta los intereses de las audiencias.

Escalante sefiala que "toda atencién es motivada por un interés" (p. 80), y que existen
mensajes que pueden resultar interesantes para un pablico homogéneo. Sin embargo, para
poder dirigir los contenidos de manera mas efectiva, es necesario realizar una
segmentacion del pablico al que se dirigira el programa radial y quiénes podran acceder
a la informacién, segun sus posibilidades e intereses, como sefiala Rodero (2005): "la
radio se obliga a encontrar audiencias siempre mas generales que la red, mientras que
Internet alcanza incluso a satisfacer inquietudes individuales. Esta variedad de intereses
personales vuelve a provocar entonces una multiplicacion y, con ello, una especializacion

de los contenidos” (p. 127).

La identificacion de la audiencia es el primer paso para construir un programa de radio
efectivo. Es necesario conocer las caracteristicas de los oyentes para saber qué tipo de
contenidos les interesan y cdmo pueden ser abordados de manera atractiva. Como sefiala
Cebrian (2001), la audiencia de la radio es muy diversa y esta compuesta por personas
que realizan diversas actividades mientras escuchan, como trabajar en un taller, hacer la
limpieza, cocinar, entre otras: "La radio deja las manos libres y ademas la cabeza para

escuchar” (p. 121).

Otro aspecto fundamental en la segmentacion de audiencia es la diferenciacion de las
tematicas de interes que se trataran en el programa. Es necesario que los contenidos estén
dirigidos especificamente a los intereses de la audiencia, para que ésta se sienta atraida y
comprometida con el programa. Como sefiala Rodero, "en la construccion del programa
se debe tener en claro cual serd la audiencia porque asi se podrd conocer mas a
profundidad qué contenido comunicar y cémo modificarlo para la audiencia tipo” (2005,
p. 127).
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La segmentacion de audiencia es un elemento clave en la construccion de un programa
de radio efectivo; es necesario tener en cuenta los intereses de las audiencias y realizar

una diferenciacion de tematicas especificas.
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I1. Diagnostico

La investigacion sobre el consumo de los jovenes en la radio ayuda a comprender como
se puede configurar un programa radial online con temaéticas de interés para el pablico
objetivo. La creacion de la propuesta radial contribuye a los estudiantes universitarios
para que puedan identificarse y conectar con contenido auditivo cultural. Para ello se
plantea la utilizacion de dos metodologias de recopilacion de informacion que serviran
para el disefio de este programa radial: la encuesta y la realizacion de grupos focales

(focus groups).

La necesidad de crear una nueva propuesta de radio para jovenes nace a partir de la
busqueda de transmitir informacidn de interés por medio de la radio tradicional y extender

la informacién a las redes sociales.

Los medios tradicionales como la radio se han visto en la necesidad de trasladarse al
mundo digital porque es la nueva forma de conectar con la poblacion que esta aliada al
internet: “Cada vez que nace una nueva tecnologia asistimos al desarrollo de nuevas

clases de discurso que son un reflejo de los objetivos y las intenciones de sus usuarios”

(Crystal, D., 2014, p. 342).

Las personas que viven en la ciudad y viajan en sus carros o en bus, prefieren escuchar
musica desde diferentes plataformas de streaming en sus aparatos tecnoldgicos que
sintonizar alguna emisora de radio. Para ampliar su publico, algunas emisoras han
migrado al espacio digital para asi poder conectar con nuevas generaciones, es asi que la
radio se ha visto en la necesidad de reinventarse porque es un paso importante para formar
parte del mundo digital, asi como lo dice Cebrian (2001), no se trata de que la radio solo
migre al mundo digital, sino se reinvente y produzca nuevas formas de hacer radio y
conectar con su publico con otros elementos transmedia que le permitan a la audiencia,

interactuar con el contenido en otras plataformas como son las redes sociales:
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No se trata tanto de radio por Internet sino de una informacion sonora acompafada
de otros elementos paralelos escritos y visuales con capacidad de enlaces, de
navegacion, de ruptura del sincronismo para dejar libertad al usuario temporal y

espacialmente para que acuda cuando quiera (p. 21).

Los jovenes son los que estan conectados al mundo de las redes sociales y viven de cerca
la convergencia que ha tenido que sufrir la radio y potenciar otros espacios. Un estudio
publicado en ReasonWhy (2019) realizado por Wavemaker, busca indagar sobre el
consumo de la radio segun las distintas generaciones y en especial sobre los jovenes. El
estudio single-source LIVE Panel emite resultados que sefialan que las personas de entre
18 y 24 afios, que se desarrollaron y crecieron en el inicio de la era digital son menos
probables a escuchar la radio tradicional de forma semanal que los adultos mayores. Lo
gue demuestra que, si los programas de radio son digitalizados en nuevas plataformas, es
necesario darles a conocer a las nuevas generaciones que pueden obtener contenido de

valor en espacios digitales.

Asi como lo dice DiMaggio (2014): “En ultima instancia, la influencia de internet en la
produccion y el uso de la cultura esta condicionada por tendencias mas amplias que
conforman la manera en que las personas deciden usar las affordances que proporciona
la tecnologia” (p. 387). A lo que refiere que se deben usar las nuevas tecnologias como

herramientas para propagar nuevas formas de conocimiento.

De esta forma, introducir un espacio radial en una plataforma de internet, incluira estudiar

qué formatos y formas de comunicar conectaran con los jovenes de entre 17 a 23 afios.

La produccion radiofonica incluye varios lineamientos y funcionalidades que exigen
indagar el publico y la tematica del segmento, asi como cualquier otro medio de
comunicacion, Lopez (2004) sefiala que la programacion ideal para los jovenes es desde
las 14:00 a 18:00 porque se encuentran realizando actividades de ocio, en especial si se

trata de las radios revistas juveniles. Ademas, que ofrece una perspectiva sobre el error
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que comenten las radios en pensar que los jévenes solo quieren escuchar musica, también

buscan espacios de socializacion y conexion con la realidad (p. 70).

Escalante (2005) nombra sobre las ventajas de la radio ante el internet: “El exceso de
datos que incluye la basura informativa que abunda en la red es, por tanto, una ventaja
para la radio, porque se ha formado un oyente critico, pero no internauta plenamente

selectivo” (p. 68).

Los profesores y jovenes deben encontrar nuevas formas de trabajar y consumir la radio,
desde un punto de vista innovador y de aprendizaje, asi como lo nombran Lépez, T. B.,
y Matias, G. M (2019): “En lo que surgen otras opciones de encuentro en el camino: los
espacios virtuales, ademas, de su socializacion para que mas educadores habiten y se
abran a la cultura de un nuevo aprendizaje” (p. 210). Crear nuevos espacios de
conocimiento y socializacion, permite que exista un intercambio de saberes y se expanda

en los jovenes.

Los nifios y adolescentes se han sometido a un cambio total en la comunicacion, desde
sus formas y medios, como mencionan Lopez y Matias (2019): “Y llego el siglo XXIy
se perdid la autoridad, ahora mandan los nifios y los adolescentes. La vida es digital,
dejamos de habitar la Cultura (ser culto y tener buen gusto) y pasamos a la coolture (ser
cool, pop y pasarla entretenido)” (p. 61). La informacion que llega a las nuevas
generaciones provoca e inculca varias cosas, pero es posible cuestionar qué realmente les

sirve o alimenta para su conocimiento.

Los medios digitales y el internet son la influencia directa de los jovenes, en una era de
informacidn y consumo, en la que no se clasifica el contenido que realmente es util para
la expansion de conocimiento social, politico, cultural y otros, asi como lo nombra Garcia
(1989): “La modernizacion disminuye el papel de lo culto y lo popular tradicionales en
el conjunto del mercado simbolico, pero no los suprime. Reubica el arte y el folclor, el

saber academico y la cultura industrializada, bajo condiciones relativamente semejantes”
(p.10).
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Ahora podemos analizar como se dan las modificaciones culturales y la forma en la que
influyen dentro del consumo de contenido y adquisicion de informacion: “De un modo
equivalente, las principales configuraciones culturales identificadas en la modernidad lo
culto, lo popular y lo masivo son resultado, lo mismo que sus cruces, de procesos de
hibridacién que suceden en condiciones parcialmente predeterminadas por los 6rdenes
sociales” (Garcia, 1989, p. 363).

¢Qué estan haciendo los medios tradicionales para fomentar una cultura del aprendizaje
en los jovenes? Una pregunta que es dificil de contestar, porque la informacion en muchos
casos no aporta para que los nifios y adolescentes aumenten su bagaje cultural, literario,
social y otros. Garcia (1989) argumenta que: “Los medios masivos les dan repercusiones,
alcances distintos, también establecen formatos que son nuevos, pero no configuran una
problematica suficientemente especifica para justificar algo asi como la comunicologia,

una disciplina separada de otros espacios en que se trabaja la Cultura” (p. 351).

Es necesario buscar y formar proyectos en los que los jovenes se involucren
mediaticamente y aprendan de cultura, historia, filosofia y todas las ciencias para que se
formen en un entorno de conocimiento. Si hay que transformar las formas de comunicar,
se modificaran los formatos y los medios, para que lleguen al publico joven, que no sea

un impedimento la era digital para que ellos, se puedan informar mas.

El proyecto plantea una nueva propuesta a partir del programa existente “Altavoz”, se
generara un guion de radio online que contenga segmentos culturales y la creacion de la
linea gréfica y el plan de medios para poder llevar el contenido transmitido en vivo a las
redes sociales y asi ofrecer mayor interactividad al publico. Esta forma de acercarse a los
jévenes, a traves del internet, podra generar nuevos espacios de intercambio cultural y de

comunicacion.

Objetivos generales y especificos: describen lo que se quiere alcanzar con el proyecto. m

Destinatarios: son aquellas personas, comunidades u organizaciones que se beneficiaran
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con la ejecucion del proyecto. m Indicadores: son los resultados observables que se

utilizaran para medir si se consigue o no los objetivos.

2.1 La encuesta

La encuesta es una herramienta valiosa para la investigacion empirica en diversas
disciplinas, ya que permite obtener informacion cuantitativa sobre las actitudes,
creencias, comportamientos, caracteristicas y opiniones de los individuos o grupos en

estudio.

La indagacion de datos requiere de técnicas de investigacion, una de ellas es la encuesta.
Segun Kuznik et. al (2010):

La encuesta se define como una técnica especifica y practica para la recopilacién de datos
en el marco de la investigacion empirica cuantitativa no experimental. Esta técnica
permite estructurar y cuantificar los datos obtenidos y generalizar los resultados a la

poblacion de interés (p. 317).

Los autores sugieren que la encuesta utiliza al cuestionario como instrumento para
recopilar informacion relevante de la realidad a través de un protocolo establecido. El
cuestionario se disefia para hacer preguntas especificas a los participantes, lo que permite
recopilar datos de una manera estructurada y uniforme. La encuesta permite generalizar
los resultados a la poblacion de interés, es decir, que los resultados pueden aplicarse a un

grupo mas amplio de personas.

La encuesta requiere de un andlisis estadistico de los datos recopilados y cumplir
requisitos especificos para la investigacion de campo. Ademas, la seleccion adecuada de
la muestra es fundamental para garantizar que los resultados sean representativos de la
poblacion de interés. Cabe recalcar que la encuesta requiere una preparacion y ejecucion
cuidadosa para garantizar la validez y fiabilidad de los resultados. Después de la seleccion

de la muestra, se desarrolla un cuestionario. El cuestionario debe ser claro, conciso e
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imparcial para obtener respuestas precisas y objetivas. También se pueden utilizar
diferentes tipos de preguntas, como escalas cerradas, abiertas y de opinion.

La Figura 1 muestra las etapas que plantea Caceres (1998) para la aplicacion y realizacién

de las encuestas (p. 2):

Identificacidon del problema

Seleccidn de la técnica

Disefio de muestra

Recoleccidon de informacion

Procesamiento y analisis de la informacidn

Generaciéon de informes

cCEEEL

Figura 1. Etapas de la encuesta
Tomado de Céceres (2018) p. 2.

Una vez armada la encuesta, es el momento de efectuarla. Esto se puede hacer de varias
maneras, como por correo, por teléfono, en linea o en persona. Segun Salant y Dillman
(2018), “la eleccion del método de investigacion depende del publico objetivo, el tipo de
informacion que se va a recopilar y la cantidad de tiempo y dinero disponible” (p. 110).
Es importante que la encuesta se realice de manera uniforme y equitativa para todos los

encuestados.

Después de la recopilacion de datos, es necesario realizar un analisis estadistico de los
datos. Segun Bryman (2016), ““el andlisis estadistico se utiliza para estudiar datos y sacar
conclusiones sobre una poblacion” (p. 313). El analisis puede incluir, entre otros, tablas

de frecuencia, analisis de correlacidn y analisis de regresion. Cabe sefialar que los analisis
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estadisticos deben ser rigurosos y validos para garantizar la fiabilidad y precision de los
resultados.

Ademas del analisis estadistico, también es posible realizar un andlisis cualitativo de los
datos recopilados durante el proceso de investigacion. Segun Marshall y Rossman (2016),
“el analisis cualitativo permite comprender las perspectivas y experiencias de los
participantes, asi como el contexto social y cultural en el que se realizo la investigacion”
(p. 230). El analisis cualitativo puede incluir andlisis de temas, analisis del discurso y

analisis narrativo.

2.2. Focus group

La técnica de grupos focales (focus groups) es un método de investigacion cualitativo que
se utiliza para recopilar datos a través de la interaccion grupal y el dialogo entre los
participantes. Segiin Krueger y Casey (2015): “Un grupo focal es una discusion grupal
guiada que se utiliza para recopilar informacién sobre los puntos de vista, las

percepciones y las experiencias de las personas sobre un tema en particular” (p. 4).

Hamui y Valera (2013) sugieren que un grupo focal es un espacio de perspectiva que
captura los sentimientos, pensamientos y vidas de las personas al estimular la auto
explicacion para generar datos definitorios. Kitzinger (2010) hace referencia a la encuesta
como un tipo de entrevista grupal, que permite recopilar informacién mediante las
preguntas del investigador y que los participantes se sientan en la libertad de opinar y

responder, en una especie de didlogo y conversacién entre todos.

Los grupos focales se han utilizado en muchos campos y disciplinas. Segin Morgan
(2014): “Los grupos focales son una herramienta Gtil para comprender como las personas

perciben, experimentan y se relacionan con el mundo que les rodea” (p. 10).

En un grupo focal, el moderador guia la discusién y hace preguntas abiertas para que los
participantes compartan sus opiniones y experiencias. El objetivo es explorar diferentes

perspectivas y generar nuevas ideas y perspectivas. Segun Krueger y Casey (2015), los
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moderadores “deben poder escuchar con atencién, comprender las perspectivas de los

participantes y dirigir una discusion sobre un tema determinado” (p. 7).

Una de las ventajas de los grupos focales es que permite a los investigadores obtener
mucha informacion en poco tiempo. Segun Morgan (2014), "los grupos focales pueden
proporcionar mucha informacion en poco tiempo a medida que los participantes
interactUan entre si y aportan diferentes perspectivas y experiencias" (p. 13). La
observacion de las interacciones de los participantes también puede proporcionar
informacidn sobre las dindmicas de grupo y las actitudes y valores compartidos. Estos
aspectos pueden ser importantes para comprender como ciertos grupos perciben y
experimentan diferentes temas o productos.

Otra ventaja del focus group es que permite a los investigadores observar las interacciones
entre los participantes y como éstos influyen en las respuestas de los demas. Segun
Krueger y Casey (2015), "los focus groups pueden revelar informacion sobre cémo los
participantes influyen y se influyen entre si" (p.24). La capacidad de los investigadores
para observar las interacciones entre los participantes y como estas interacciones influyen
en las respuestas de los demas. Esta es una ventaja Unica que no se encuentra en otras

técnicas de investigacion, como las encuestas.

Sin embargo, un focus group tambien tiene algunas limitaciones. Una de las principales
es que los resultados no son generalizables a una poblacion méas amplia, ya que se trata
de una muestra pequefia y no representativa. Segun Morgan (2014), "los focus groups son
mas Utiles para comprender las experiencias y opiniones de un grupo especifico que para
generalizar los resultados a una poblacion mas amplia™ (p. 15).

Aunque los focus groups son utiles para comprender las experiencias y opiniones de un
grupo especifico, no se pueden utilizar para hacer generalizaciones sobre la poblacion en
su conjunto. Por lo tanto, los resultados de los focus groups no deben ser interpretados

como una representacion precisa de la poblacion en general.
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Es importante tener en cuenta estas limitaciones al utilizar los focus groups en la
investigacién y al interpretar sus resultados. Aunque los focus groups pueden
proporcionar informacion valiosa, no deben ser la Gnica fuente de datos utilizada en una
investigacion y deben ser complementados con otras técnicas de investigacion que

permitan hacer generalizaciones mas precisas y validas sobre la poblacion en su conjunto.

2.3. Radio Casa de la Cultura

La Radio Casa de la Cultura Ecuatoriana 940AM es una emisora de servicio publico, la
cual incentiva y “fomenta el derecho a la informacion y a la comunicacion. Promueve la
participacion de la ciudadania en el desarrollo de una programacion cultural, teniendo en
cuenta la equidad y el pluralismo” (Radio CCE, 2018).

Actualmente la radio busca la participacion e intervencion de actores sociales, asi como
se detalla en la pagina web (Radio CCE, 2018): “Participacion; que permita actuar a todos
los actores sociales de conformidad con lo sefialado por la UNESCO (“dar voz a quienes

no la tienen”)” (par. 4).

Se plantea la realizacion de un programa que cumple una funcién social, en su proyeccion

deben dar mucha importancia a la coyuntura, asi como a los temas de interés general.

La propuesta de radio busca aportar con conocimientos culturales a jovenes de 18 a 24
afios e incentivar a que se interesen por consumir el contenido en un espacio online. El
rango de edad es elegido porque este grupo etario esta estudiando su Gltimo afio de colegio
0 ya esta en la universidad, lo que hace que estén interesados en adquirir nuevos saberes

y exponer sus puntos de vista desde diferentes realidades

2.4 Programa Altavoz

El director de la radio, Marcelo Negrete firm6 un convenio con la PUCE (Pontificia
Universidad Catdlica del Ecuador) en 2022 para transmitir el programa Altavoz. Este
programa, actualmente estd a cargo de la docente Jimena Leiva, periodista radial de

amplia trayectoria en el medio.
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Altavoz se encuentra en una transicion para innovar el programay crear un nuevo espacio
radial online para jovenes. La propuesta de programa radial se empleara en la frecuencia

940 AM y en su pagina digital https://radiocce.com/new/.

El programa radiofénico, sera transmitido en la pagina web de la radio de la Casa de la
Cultura con el objetivo de promover la participacion de jovenes y expertos que
desarrollen temas de interés para la audiencia y crear un nuevo espacio, debido a la

carencia de contenidos culturales para jovenes en los programas radiales.

El programa es adecuado para transmitirse en la Radio de la Casa de la Cultura porque
mantiene ejes que estan acordes a los objetivos del proyecto y su propdsito de

participacion juvenil y cultural.

2.5. Recopilacion de informacién para el Programa radial para jovenes

En el Anexo 1 se encuentran las preguntas de la encuesta que se realiz6 en linea en la

siguiente direccidn: https:/forms.gle/RuaWjexU26UjgGCq8

El proceso de difusion de la encuesta consistio en:
e Compartir en grupos de WhatsApp de estudiantes universitarios, en especifico el
que corresponde a la facultad de comunicacion, linglistica y literatura de la
PUCE.

e Compartir el link de la encuesta de forma presencial, brindar una imagen con
codigo QR para que lo llenen estudiantes que se encuentran dentro de la Pontificia

Universidad Catdlica del Ecuador y a sus alrededores.

e Compartir en clases virtuales de estudiantes de la Universidad Indoamérica y de

la Universidad Central del Ecuador.

Después de la recoleccion de informacion, se utilizé para el procesamiento y analisis de

la informacion, la técnica de los focus groups para contrastar la informacion.
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2.5.1 Identificacion del problema

Los medios tradicionales de comunicacion como la radio, television y prensa han tenido
que migrar a otros espacios, como es la digitalizacion. La convergencia de los medios
incluye reestructurar sus formatos y maneras de comunicar. Es por ello que la radio ha
intentado adentrarse en la era digital, pero no es suficiente crear un programa de radio
convencional o lineal para subirlo a una plataforma digital, es asi que se debe replantear

como comunicar y a qué publico sera dirigido.

Un estudio publicado en ReasonWhy (2019) realizado por Wavemaker indica que: “Los
resultados del informe sefialan que los jovenes de entre 18 y 24 afios, que crecieron ya en
un mundo digitalizado, tienen menos probabilidades de escuchar la radio tradicional
semanalmente que los mas mayores”. La programacion radial con contenidos de interés
desaparece en emisoras y solo se concentran en emitir musica y comentar sobre temas de
actualidad para jovenes, como la vida y trayectoria de los cantantes, farandula y chistes.
Este contenido no aporta a expandir el conocimiento y los saberes de los jovenes, y

tampoco a su desarrollo cultural o personal.

v Determinacion del disefio de investigacion:

La metodologia de investigacion utilizada combina encuestas y grupos focales. Las
encuestas fueron una herramienta para recopilar datos cuantitativos. Se disefid para
obtener informacion general de como perciben la radio los jévenes, su consumo de
contenido, razones por las cuales prefieren escuchar la radio y los programas que mas
disfrutan. Ademas, las encuestas permiten obtener informacion demografica, como la

edad que es un dato fundamental para el estudio.

Sin embargo, el analisis cuantitativo por si solo no proporciona una comprension
completa del tema. Por lo tanto, se considerd importante combinarlo con un anélisis
cualitativo, que permite una comprension méas profunda de las experiencias y opiniones
de los jévenes en relacion con la radio mediante el andlisis de contenido a través de un

grupo focal. Estas técnicas permiten obtener una comprension més detallada de los
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factores que influyen en el consumo de radio de los jovenes, asi como de las actitudes y

opiniones que tienen sobre el medio.

Al utilizar tanto métodos cuantitativos como cualitativos, se puede obtener una imagen
completa del consumo de radio de los jovenes y las razones detras de sus preferencias.

Como sefiala Wimmer y Dominick (2014), "la combinacién de métodos cuantitativos y
cualitativos permite a los investigadores explorar un tema desde multiples perspectivas

y obtener una comprension mas completa de la situacion™ (p. 49).

v" Seleccion de la muestra.

Para la eleccion de la muestra, segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC) del Ecuador, en su Encuesta Nacional de Empleo, Desempleo y Subempleo
(ENEMDU) correspondiente al cuarto trimestre de 2021, la poblacion joven de 18 a 24

afios en la provincia de Pichincha es de 524.812 personas.

Nivel de confianza:

Tamafio de la poblacion:

\524812

Margen de error:

Tamafio ideal de la muestra:

‘267
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Imagen 2. Qualtrics, 2023

Para esto, se eligié el tamafio de la muestra de 267 personas, con un margen de error del

6 % y el nivel de confianza del 95 %.
Se recomienda del 5-10% de margen de error segln datos de Qualtrics.

v' Disefio del cuestionario:
El disefio del cuestionario se encuentra en el Anexo 1.
v Organizacion del trabajo de campo.
1. Creacion del cuestionario.

2. Difundir el cuestionario en redes y de forma presencial en el sector de la
Universidad Catdlica y sus alrededores.

3. Al recopilar el nimero total de la muestra, analizar los datos.

2.6. Andlisis de datos e interpretacion de resultados de encuestas

Tu participacién en esta encuesta no ocasionard ninguna afectacién para ti, ni tampoco conlleva

ningun compromiso con la investigadora, ni con la...onsideraciones, ;estéds de acuerdo con responder?
268 respuestas

®si
® No

Figura 2.1 Consentimiento de participacion

Antes de iniciar con la encuesta, se preguntd a los participantes, si estaban de acuerdo
con brindar informacion acerca de sus gustos radiales, informacion en la que no se incluia
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ningun dato personal, por lo que todos los participantes realizaron la encuesta de forma
anonimay voluntaria.

“

Figura 2.2 Datos demograficos (sexo)

Sexo

268 respuestas

@ Femenino
@ Masculino
@ Prefiero no responder

El formulario lo llenaron 268 personas, 42.2 % personas de sexo masculino y el 57.5 %
de personas de sexo femenino.

Rango de edad

268 respuestas

@ 18-20 afios
@® 21-24 afios

&

Figura 2.3 Datos demograficos (edad)

La edad de los encuestados se ha dividido en dos rangos:

e De 18-20 afios, los cuales corresponden al 33.6 %.

e De 21-24 afios, los cuales corresponden al 66.4 %.
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Este rango de edad se basa en el estudio que fue publicado en ReasonWhy (2019) el cual
indica que los jovenes de 18 a 24 en afos que residen en Latinoamérica tienden ya no a
escuchar la radio porque nacieron en la era de la digitalizacion. Este estudio generd
resultados que sefialan que los jovenes, que se desarrollaron y crecieron en el inicio de la
era digital, son menos propensos a escuchar la radio tradicional de forma semanal que los
adultos mayores. Lo que demuestra que, si los programas de radio son digitalizados en
nuevas plataformas, es necesario darles a conocer a las nuevas generaciones que pueden
obtener contenido de valor en espacios digitales. Bajo este estudio, se volvi a elegir el

mismo rango de edad para investigar sobre esta premisa.

¢En qué nivel académico te encuentras?
268 respuestas

@ Bachillerato (colegio)

@ Educacion superior (universidad,
instituto técnico, etc)

No estoy estudiando

Figura 2.4 Datos demograficos (Nivel académico)

El 93.7 % de las personas encuestadas, se encuentra en el nivel de educacion superior, el

3.4 % en bachillerato y el 3 % no esta estudiando.
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¢ Te gusta escuchar la radio en frecuencia AM-FM y online?
268 respuestas

@ sSi
@® No

Figura 2.5 Consumo de radio en frecuencia FM-AM y online

Al 40.3 % de los encuestados no les gusta escuchar la radio y al 59.7 % si les gusta.
Resultados que infieren en que casi a la mitad de los encuestados no les gusta escuchar la
radio, para esto nace la busqueda de conectar con las nuevas audiencias, asi como sefiala
el autor Gonzélez (2003), que la radio debe transformarse y adaptarse al cambio
tecnoldgico y generacional para promover una interaccién y comunicacion mas
interactiva y participativa, al modificar estos aspectos, los jovenes se interesarian por la
programacion radial y les gustaria mas.

Razones por las cuales no te gusta escuchar radio

¢Qué haria que te guste la radio? Y ahora la entrevista continuara para indagar en tus gustos
radiales

108 respuestas

Figura 2.6 Gustos radiales

Esta pregunta solo respondio las personas que habian contestado que no les gusta la radio,
por ese motivo, solo existen 108 respuestas que corresponden al 40.3 %.

Las respuestas a esta pregunta se agrupan dentro de las siguientes categorias (Tabla 3.1)
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Tabla 2.1 Razones para no escuchar la radio

PUBLICIDAD (35.3 %)

Menos anuncios

Menos cantidad de cortes publicitarios

No muchas propagandas

Que no existan tantos

publicitarios

espacios

Interactividad (10 %)

Programas interactivos sin p

Que sea mas interactiva con la audiencia

Més dindmica Nuevos premios 0 cursos en la ciudad.
CONTENIDO (28.7) %
Mdsica: Contenido:

Que reprodujeron mas masica actual y que
no reprodujeran la misma cancion varias
veces al dia.

Mdsica nueva, no solo trendy.
Mdsica de Ecuador.

Que tope temas coyunturales de forma
narrativa, culturales, de literatura, cine,
arte y se convierta en un buen medio para
ir a eventos.

Que toque tenemos en tendencia,
interesantes y de una manera dindmica

Que se hable sobre temas tables con
profesionales, que las radios sean foros de
opinion publica.

Que hablen o den mas informacién sobre
feminismo, estandares de belleza,
machismo, el sistema patriarcal o que
simplemente hablen de algo util que no
sean consejos tan limitantes, pueden
hablar de salud mental.

PLATAFORMAS (16 %)

Adaptarse a las nuevas tecnologias e
implementar cosas innovadoras que
Ilamen la atencion.

Transmitir por las diferentes plataformas
que existen hoy en dia.

Ampliar los temas de discusion, tal vez
una mejor cobertura a temas de interés, asi
como en podcast actuales-Spotify

Que esté en plataformas de television.

NUEVAS PROPUESTAS (10 %)

El tener mas informacion sobre cada
emisora y el contenido que comparten
para asi hallar un programa que sea de mi
gusto.

Menos cantidad de cortes publicitarios.
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Es perder el tiempo creando un programa
de radio deberian enfocarse en los nuevos
medios, ya que el promedio de personas
que consumen no es tan alto, éxitos
amigos.

Que la gente que la conduce sea mas
auténtica, talvez inclinando mas al estilo
podcast.

Programas radiales mas diversos.

El tener méas informacion sobre cada
emisora y el contenido que comparten
para asi hallar un programa que sea de mi
gusto.

Poder controlar lo que escucho o tener un
catdlogo del contenido que se transmite
por la radio.

Una lista u horario que permita conocer a
priori lo que se emitira a cierta hora.

No me gusta la radio de ahora porque
siento que es banal, no dicen nada de los
temas que pasan radicalmente hoy en dia,
es como si solo estuvieran ahi para crear
una falsa conciencia, claro que pueden
entretener, pero sin hacer chistes sin
sentido 0 machistas, quiero escuchar a
mas mujeres hablar, quiero algo nuevo y
nutritivo, pero no desgastante, no digo que
debatan esos temas, sino que informen.

Que no interrumpan las canciones.

Al establecer las categorias y agrupar las diferentes respuestas, se infiere que los jovenes
buscan informarse en la radio de una forma entretenida, atractiva e interactiva con una

programacion variada que ofrezca contenido de valor y que permita la participacion activa
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de la juventud, asi también de que el contenido no solo se ubique en los espacios

tradicionales, sino también se los lleve a las plataformas digitales.

¢ Qué prefieres escuchar en la radio?

268 respuestas

66 (24.6 %)
88 (32.8 %)

Noticias del pais
Datos curiosos (artistas, nov...
Entretenimiento (musica, cin...

239 (89.2 %)

2 (0.7 %)
Deportesfi—3 (1.1 %)
Comedia y deportes|—1 (0.4 %)
Que hablen de esos temas p...|—1 (0.4 %
descubrimientos tecnolégico...}—1 (0.4 %
Programas deportivos|—1 (0.4 %
Nada}—1 (
Deporte}—1 (0.4 %
Todo pero que no sea aburri... —1 (
Noticias pero nada amarillistal—1 (

0 50 100 150 200 250

Figura 2.7 Preferencias radiofonicas
Las tres categorias mas seleccionadas fueron:

v Entretenimiento (musica, cine, arte, cultura) corresponde al 89.2 %.
v Datos curiosos (artistas, novedades, moda, etc) corresponde al 32.8 %.

v Noticias del pais corresponde al 24.6 %.
Y los participantes también afiadieron:

v Actualidad, pero de forma objetiva y que no sea farandula con el 0.7 %.
v Deportes con el 1.1 %.

v Descubrimientos tecnolégicos y cientificos con el 0.4 %.

Estos son indicadores sobre lo que disfrutan escuchar y enterarse los jovenes,

lineamientos que se tomaran en cuenta para la realizacion del programa de radio.
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iConoces algun programa de radio que esté enfocado solo en jévenes?

268 respuestas

® si
® No

Figura 2.8 Conocimiento de programas juveniles

El 73. 9 % de los jovenes no conoce un programa de radio que esté dirigido a los jovenes,

mientras que el 26. 1 % afirma conocer.

Cifras que alientan a que los jovenes deben encontrar nuevas formas de trabajar y
consumir la radio, desde un punto de vista innovador y de aprendizaje, asi como lo
nombran Loépez, T. B., y Matias, G. M (2019): “En lo que surgen otras opciones de
encuentro en el camino: los espacios virtuales, ademas, de su socializacion para que mas
educadores habiten y se abran a la cultura de un nuevo aprendizaje” (p. 210). Crear nuevos
espacios de conocimiento y socializacién, permite que exista un intercambio de saberes

y se expanda en los jovenes.

£Qué programas de radio conoces y te gustan?

¢Qué programas de radio conoces y disfrutas escucharlos o aprender?

70 respuestas
Figura 2.9 Programas de radio

En esta pregunta solo se obtuvieron 70 respuestas porque los participantes que
contestaron que si conocian un programa de radio para jovenes, tuvieron que responder a

esta.
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Tabla 2.2 Programas de radio

Nombres de programas Nombres de emisoras

Morning de Like FM 96.1 Blue radio
HCJB
Alpha radio
Like FM
Urbana FM
FM Mundo
Canela
EXA FM

En esta pregunta, en lugar de informacion sobre programas para jovenes, se obtuvieron
resultados de emisoras que disfrutan los jovenes escuchar y se sienten mas comodos. El

unico programa mencionado por el 5% fue “Morning” de LIKE FM.

Los temas de interés mas votados son:

Si se lanza un nuevo programa de radio, ;Qué temas te gustaria que se traten?
268 respuestas

Cine (la historia del cine y reco...

- 149 (55.6 %
Tecnologia (recomendacion de... 133 (49.6 %)
Entrevistas a jovenes con histo... 116 (43.3 %)
Cultura (précticas y expresione. .. 135 (50.4 %)
Arte (como se practican nueva... 134 (50 %)
Deportes 80 (29.9 %)
Otro 25 (9.3 %)

0 50 100 150

Figura 2.10 Temas de interés (nuevo programa)

v Cine (la historia del cine y recomendaciones de peliculas).

v Tecnologia (recomendacién de aplicaciones y datos curiosos de la era digital).
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v" Cultura (practicas y expresiones culturales de nuestro pais).
v’ Arte (como se practican nuevas formas del arte, ejem: body paint).

Estos topicos generales se los tomaré en cuenta para la creacion de la propuesta de radio,

estas tematicas abordan: la cultura, tecnologia y arte.

£Qué otros temas son de tu interés?

:Qué otros temas son de tu interés que te gustarian escuchar en un programa radial para jovenes?

268 respuestas

Figura 2.11 Temas de interés para programa juvenil

Las respuestas han sido dividas en tablas segln las mas repetidas.

Temas de interés.

Tecnologia

Salud (educacion sexual, medicina alternativa, vida saludable, psicologia)
Eventos culturales

Nuevos artistas.

Economia sustentable.

Historias de misterio, miedo o comedia.
Ciencia 'y cambio climatico.

Tendencias.

Entrevistas a jovenes y profesionales.
Espacios de didlogo y debate entre jovenes.
Turismo nacional e internacional.
Educacion ambiental.

Biologia.

Problemas sociales.

Historias de vida de jovenes.

Moda
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Oportunidades de trabajo.
Cultura general.
Literatura.

Concursos a nivel nacional.

Los temas nombrados se tomaran en cuenta para la construccion de la propuesta de radio
con la intencién de implementar las sugerencias y temas que los jovenes buscan conocer,
los cuales son muy diversos y estan distribuidos en diferentes ramas de la ciencia, lo que
da entender que los jovenes ain desean conocer e informarse sobre cosas nuevas. Asi
como lo describe Lopez y Matias (2019): “Y llego el siglo XXI y se perdio la autoridad,
ahora mandan los nifios y los adolescentes. La vida es digital, dejamos de habitar la
Cultura (ser culto y tener buen gusto) y pasamos a la coolture (ser cool, pop y pasarla
entretenido)” (p. 61). La informacion que llega a las nuevas generaciones provoca e
inculca varias cosas, pero es posible cuestionar qué realmente les sirve o alimenta para su

conocimiento.

¢Cuanto tiempo te gustaria que dure?
268 respuestas

@ 1 hora
@ 45 minutos
30 minutos

Figura 2.12 Duracién de programas juveniles

El 35. 4 % de los jovenes preferiria que el programa dure 30 minutos, el 34. 7 % le gustaria
que dure 45 minutos y al 29.9 % una hora. Es necesario establecer un lapso de tiempo

correcto para la transmision del programa tomando en cuenta lo que dicen Lopez y Matias
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(2019), la digitalizacion ha vuelto a la sociedad méas inmediata que busca la rapidez del
funcionalismo del ritmo de vida, es por eso que los jovenes tienen mas interés en algo

que dura poco tiempo.

¢En qué lapso de horario escucharias el programa en vivo?

268 respuestas

@ En la mafiana (8:00-11:00)
@ A partir del medio dia (14:00-16:00)
En la noche (19:00-22:00)

Figura 2.13 Horario de escucha de programas juveniles

El 43. 3 % de los encuestados escucharia el programa en la noche (19:00-22:00), el 31.7
% escucharia en programa al medio dia (14:00-16:00) y el 25 % durante la mafiana (8:00-
11:00). Segun lo mencionado por Ruiz y Martinez (2019), "el horario de transmision de
la radio es un factor critico que influye en la audiencia y el impacto de los programas de
radio™ (p. 125). Los autores explican que el horario de transmision de la radio puede
afectar el comportamiento de la audiencia, ya que los habitos de escucha varian segun la
hora del dia, por el general los jévenes durante la noche llegan a su casa y hacen tus tareas
del hogar o académicas. Por lo tanto, es importante considerar el horario de transmision
al planificar y producir programas de radio, para asegurar que el programa sea escuchado
por el publico objetivo en el momento adecuado.
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Mas alla de que el programa se transmita en vivo por la radio online, ;En qué otras plataformas te
gustaria escuchar las grabaciones del programa?

268 respuestas

Facebook 103 (38.4 %)

Instagram 166 (61.9 %)

Twitter 17 (6.3 %)

YouTube 150 (56 %)

TikTok 68 (25.4 %)

0 50 100 150 200

Figura 2.14 Plataformas para la propagacion del programa

La plataforma/red social que maés eligieron los encuestados fue la de Instagram, la cual
tuvo 61.9 % de acogida, en segundo lugar, sigue YouTube con el 56 % y en tercer lugar

Facebook con el 38.4 %.

Estos son resultados alentadores porque demuestran que los jovenes quisieran consumir
el contenido radial en otras plataformas, asi como lo sefiala McLuhan, la convergencia de
los medios a las nuevas tecnologias ayuda a que los publicos objetivos conecten con las
nuevas formas de informarse, aunque es complejo entender como se debe adaptar el

contenido para las redes sociales.

2.7. Andlisis del focus group

Para tener una retroalimentacion clara sobre la propuesta de radio, los segmentos, temas
y difusidn, se realiz6 un focus group. Para esta actividad se realiz6 un Illamado por redes
sociales, al que acudieron 21 personas voluntariamente para conversar sobre la propuesta

de radio.

El focus group se realizé de la siguiente manera:
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a. Explicacion de la propuesta de radio (nombre, pablico, objetivos, segmentos,
temas, duracion y propagacion en redes sociales).

b. Explicacion de la dinamica de focus group en la que podian hacer preguntas para
completar sus respuestas y se les entregd un post it para escribir lo mas importante
de cada pregunta.

c. Las preguntas se hicieron en orden y al mismo tiempo se les grab6 la voz para
quienes deseaban opinar o quienes deseaban podian escribir sus opiniones en el

post it.
Se establecieron 5 preguntas que guiaron la conversacion:
1. Qué te gusta del programa propuesto?
Respuestas mas comunes:

e La diversidad de contenido es interesante y atractiva, la cual incentiva a querer
escuchar el programa porque abarcan tematicas desde diferentes aristas.

e Lalinea gréfica sea llamativa y juvenil.

e Los temas a tratar sean de interés juvenil y sirvan como herramienta de
aprendizaje y entretenimiento.

e Lamdsica sea variada e incentive a escuchar generos de otros paises
Pregunta 2.
¢Qué temas te gustaria tratar?

e EIl programa cubre los temas de interés que yo tengo.

e Tambien afiadiria una seccion sobre deportes, sea comentarios o coberturas de la
situacion actual o hablar de deportes desde la historia.

e Tips cortos sobre el tema que se esté hablando durante todo el programa.

¢ Que el debate entre jovenes se pueda opinar de politica.
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¢ Que se hable de vacantes de trabajo y manejo de la economia de los jovenes de

forma corta y precisa.
Pregunta 3.
¢Qué contenido seria mas (til subir a las redes sociales (posts, videos u otras opciones)?

e Se deberian usar videos cortos que resuman cada segmento o todo el programa,
posts que anticipen de lo que se va a hablar en cada seccién y para cada semana.

e Se deberian reforzar el trabajo en redes sociales como en Instagram y tiktok para
que no esté el mismo contenido en Instagram que en tiktok, en tiktok podrian
hacer cosas de tendencia o hacer videos cortos sobre los temas en general.

e Hacer en vivos con los invitados antes del programa o después para hacerle

preguntas especificas o sobre su vida personal.
Pregunta 4.
¢ Qué aspectos de la propuesta en general mejorarias?

e Que la duracidon del programa no se extienda mas de lo dicho.
e Reforzar el manejo de redes sociales porque seria clave.
e Que graben todo el programa en YouTube.

e Que haya un invitado cada semana para reforzar lo que se ha tratado.

Pregunta 5.
¢Disfrutarias y escucharias el programa?

e Si porque tiene contenido variado.
e Siporque se enfoca en el arte y la salud, lo que casi no se habla.

e Si porque me parece entretenido y es peculiar porgue es de joévenes para jovenes.
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e Si porque podria volver a escuchar mientras hago deberes u otras cosas y no solo
en vivo.

e Si porque siento que es informacién de mi interés.

e Si porgue no es un programa tipico de radio y tampoco de podcast, tiene cosas

interesantes.

2.8 Matriz de Marco Ldgico del Programa Ebrios de Saber

A continuacion, se encuentra la matriz de marco logico, la cual es una guia para la
ejecucion del proyecto, asi como lo nombra Ortegén (2005): “La Metodologia de Marco
Logico es una herramienta para facilitar el proceso de conceptualizacion, disefio,
ejecucion y evaluacion de proyectos. Su énfasis esta centrado en la orientacion por
objetivos, la orientacion hacia grupos beneficiarios y el facilitar la participacion y la
comunicacion entre las partes interesadas” (p. 13). En esta matriz se detalla los objetivos
y mecanismo de como se ejecutara la investigacion y el plan de accién para la creacion

de la propuesta del programa de radio para jovenes de 18-24 afos.

54



,m\
B

Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador

Seréis mis testigos

Tabla 2.3 Matriz de Marco Logico

1.Necesidad/Problema

2.0bjetivos

3.Indicadores

4. Actividades

5. Recursos

6. Tiempo

¢Cuél es la
necesidad/problema a
la que responde el
proyecto?

¢Qué se quiere lograr

con el proyecto?

¢A donde se quiere

llegar?

¢ Como saber si se

consiguio el objetivo?

¢ Qué resultado indica
si se consiguio el

objetivo?

¢ Qué evidencia revela
que se resolvio la
necesidad/problema
originario del

proyecto?

¢Qué acciones se deben
realizar para alcanzar
los objetivos
propuestos?

¢QUuE se necesita para
ejecutar el proyecto?
(humano, fisico,

técnico, financiero, etc)

¢Cuéndo se realizara el
proyecto? (afios, meses,

semanas, dias)
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Los jovenes
ecuatorianos tienen
bajo interés en
consumir la radio

tradicional

Analizar cémo ha
cambiado el consumo
de la radio en las
diferentes generaciones
y su transicion a la

radio online.

Investigar por qué los
jovenes ya no
consumen radio
tradicional y qué
factores harian que esto
cambie y si se interesen
por contenido

radiofonico.

Realizar una encuesta
al publico objetivo para
conocer sobre el
consumo de la radio y

sus intereses tematicos.

Verificar qué formatos
comunicacionales son
los més eficaces para
los jovenes de 18-24

anos.

Se necesita una
investigacion de
informacion tedrica
sobre la radio

convencional y digital.

No se necesita
financiamiento para la
investigacion del

proyecto

Reconocer cuales con
los gustos tematicos en

entretenimiento de los

Consultar estudios
sobre el indice de

consumo de radio en

Buscar cifras sobre el
consumo radial en
Ecuador de la radio
CCE.

Se necesita una
investigacion
cualitativa y

cuantitativa del publico

El proyecto se los
estructurara durante

cuatro meses
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jévenes y cual es su

consumo radial.

jovenes de 18 a 24

afos.

objetivo. Ademaés de un

analisis de datos.

Producir la propuesta
radial para entretener e
informar a jovenes de
17 a 23 afios sobre
temas culturales de su

interés.

Informe de rating del
programa en la radio
CCE Yy las interacciones
que tiene el pablico de
18-24 afios con el
contenido que se
publica en redes
sociales de “Ebrios del

Saber” en Instagram.

Realizar un focus group
con jovenes de 18 a 24
afios para comprobar
que la propuesta de
programa tendra

alcance.

Analizar los resultados
de las encuestas para
elaborar la propuesta de
programa radial y
describir como llevarlo

a las redes sociales.
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I11. Planificacion del Programa Radial

3.1 Nombre del programa

Ebrios del saber

El nombre se construye a través de lo que se quiere lograr con el programa, transmitir
conocimientos a los jovenes por eso se conformara una comunidad interesada en llenarse
de saberes, es asi que se los invita a estar llenos de nueva informacion. También se intenta

asimilar el termino con que los jévenes aprendan y conozcan mas al escuchar el programa.

3.2 Logo

Figura 3.1 Logo del programa “Ebrios del Saber”

La composicion parte de un isologo, se construye a partir de la unién del nombre
identificativo “Ebrios del saber” y el signo identificativo que hace referencia al nombre,
el cual es un cerebro absorbiendo de una copa. Esta composicidn determina en el mensaje
del texto y de la imagen lo que se quiere transmitir, que el programa radial es un espacio

para estar empapado y lleno de conocimiento.

3.3 Objetivo del programa:

Producir un programa-revista cultural para la radio online de la Casa de la Cultura,
dirigido a jovenes de 18 a 24 afios, en el cual se abordaran contenidos de interes de los
jévenes, para que tengan vinculo con la cultura, la tecnologia, salud y sea de utilidad la

informacidn para su crecimiento personal y profesional.
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3.3.1 Objetivos Especificos:

a) Producir la propuesta radial para entretener e informar a jovenes de 18 a 24 afios
sobre temas culturales de su interés.

b) Trasladar el programa de radio a las diferentes plataformas y redes sociales.

3.4 Tipo de programa:

Revista radial juvenil con tematica cultural.

3.5 Detalle del programa:

Ebrios de Saber es una revista cultural, producida por estudiantes de periodismo de la
PUCE. Cada programa aborda contenidos versados alrededor de un solo tema; el tema
puede relacionarse con la cultura, la utilidad, la salud y la tecnologia. Dentro del programa
se emplearan diversos formatos como entrevistas, producciones con audios cortos,
pastillas de datos interesantes y vox populi, transmisiones en vivo. La produccién se
realizara de forma creativa con la finalidad de que el contenido sea Util para los oyentes;
cada segmento se combinara con musica del mundo para educar también a los oyentes a

través de la musica.

3.6 Publico objetivo:

Jovenes de 18 a 24 afios.

3.7 Segmentos con tematicas:
En cada transmision se abordara una sola tematica, es asi que cada segmento esta pensado

para abordar un mismo tema desde diferentes aristas.

El nombre de cada uno esta relacionado con cada tematica y pensado para que los jovenes

se identifiquen dentro de los mismos.
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3.7.1 Nombre del segmento: En el Trip (4 minutos)

Segmento de utilidad: se llama “En el trip” porque los jovenes buscan estar en la misma

onda que toda su generacion, sea de tendencia de ropa, musica, conocimientos y demas.

Obijetivo: Brindar datos importantes para que el oyente pueda experimentar mas cercania

al tema que se hable.

3.7.2 Nombre del segmento: Ponte pilas (4 minutos)

Segmento de tecnologia: la tecnologia es la principal herramienta de los jovenes, es asi
que el segmento “Ponte pilas”, incentiva a que los oyentes usen la tecnologia para fines

educativos, culturales y que expandan su conocimiento.

Obijetivo: Hablar sobre inventos tecnoldgicos o herramientas (apps, programas, videos,

tutoriales), en los que los jovenes puedan entretenerse y a aprender.

3.7.3 Nombre del segmento: Arte a la vena (15 minutos)

Segmento de arte: para abordar el arte, la cual serd la principal arista, el segmento se
llamara “Arte a la vena”, para que todo el contenido de arte sea uno de los que mas conecte

con los jovenes.

Objetivo: Recabar en la historia y explicaciones de los temas generales, en el cual se

elaborara la contextualizacion para dar introduccién al programa.

3.7.4 Nombre del segmento: Sigue el chisme (15 minutos)

Segmento de historias de vida: para abordar historias inspiradoras o realidades, se

entrevistard a jovenes que proporcionen contenido de valor desde su experiencia 0
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historias que deseen contar y como a los jovenes les gusta estar al tanto de todo, el

segmento se llamaré “Sigue el chisme”.

Objetivo: Entrevistar a personas que sean expertas en el tema o practiquen la disciplina
de la que se habla, desde su experiencia o historias que aporten para desarrollar la tematica
general y sea de interés para los jovenes. (Este segmento se piensa realizarlo una vez al

mes)
3.7.5 Nombre del segmento: Después del brindis (15 minutos)

Segmento de debate: en este espacio se invitara a jovenes que deseen hablar sobre temas
coyunturales, relacionadas a la temética general que abordara el programa, es por ello que

se llamara “Después del brindis” para que sea un momento de debate y dialogo.

Obijetivo: Crear un espacio de debate y conocimiento, en el que se hablen de temas
coyunturales y de interés para los jovenes. (Este segmento se piensa realizarlo una vez al

mes)
3.7.6 Nombre del segmento: Salud al desnudo (5 minutos)

Segmento de salud: para hablar de la salud desde las diferentes aristas, es necesario hablar

con claridad y de forma sencilla, por ello el segmento se llamara “Salud al desnudo”.

Objetivo: Hablar sobre la importancia del cuidado de la salud fisica y mental en el proceso

de la adolescencia a la adultez.
3.7.7 Nombre del segmento: La muasica que nos une
(Espacio de entretenimiento musical durante el programa)

Segmento de mausica: la masica serd un eje fundamental en el segmento porque se
incentivara a que la audiencia envie recomendaciones de artistas y bandas que no sean
tan conocidos en general, es por ello que se llamard “La musica que nos une” para que

los distintos ritmos unan a la generacion.
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Objetivo: Incentivar a los jovenes a escuchar musica variada y que los artistas y bandas
tengan més reconocimiento, al ofrecer datos sobre su letra o0 composicion.

3.8 Formatos a utilizar:

Entrevistas, notas pregrabadas y vox po, pastillas novedosas sobre el tema que se va a
abordar

3.9 Equipo de trabajo:

Para ejecutar el programa se necesita formar un equipo de minimo de 12 personas, para

que se puedan formar parejas y asi cada dupla se encargue de cada segmento.

Adicionalmente, es importante definir dos personas que sean los presentadores/ras y una

persona gque sea community manager para que se encargue del manejo de las redes.

3.10 Esquema de temas y programacion:

A continuacion, se presenta la planificacion para un mes del programa (5 semanas):
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Tabla 3.1 Esquema de temas y programacion

Semana Segmentos Formato Tema
Semana 1 Ponte pilas Conversacion en | EI manejo de apps para conocer a
vivo entre locutores | personas, ventajas y desventajas
“El arte de
amar” _ Nota pregrabada El amor no es solo en pareja, primero
En el trip debes amarte a ti mismo. ;Qué
actividades de rutina pueden ayudarte
a amarte?
_ Practicas artisticas que te ayudan a
Vox populi y nota | conectar contigo mismo.
Arte a la vena pregrabada
¢Qué es el amor y cémo priorizar el
Salud al desnudo | Nota regra_bada CON | amor propio?
experto (psicologia)
B de datos d Base de datos de artistas y bandas
o ase (e 0alos 0O€ | jndependientes de Ecuador
Lamuasica que nos | artistas y  bandas
une independientes  de
Ecuador
Semana 2 Ponte pilas Nota pregrabada Aplicaciones que ayuden a hacer
deporte desde casa.
“Los
jévenes vya ¢ Los jovenes hacen ejercicio?
no  hacen | Eneltrip Conversacion en
deporte” vivo entre locutores
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Arte a la vena

Salud al desnudo

Nota pregrabada

Nota regrabada con
experto (médico
general)

Base de datos de

Précticas artisticas que se las practica
como un deporte (tipos de danzas).

¢En qué ayuda a los jovenes hacer
deporte?

Base de datos de artistas y bandas

Narrativa, en la Feria
Internacional del
Libro de La Habana

. artistas 'y bandas | independientes de Argentina
La mUsica que nos | jndependientes  de
une Argentina
Semana 3 Ponte pilas Vox populi y | La inteligencia artificial, sus ventajas
conversacion en vivo | y desventajas.
La escritura | En el trip
como una Nota pregrabada ¢Para qué sirve la escritura?
forma de
expresar
Nota pregrabada Historia de la escritura y técnicas para
Arte a la vena escribir mejor (cuentos, poemas,
historias).
_ _ Ménica Ojeda, | Entrevista: ¢Por qué escribir?
Sigue el chisme | escritora de 25 afios,
quien  obtuvo el
Premio Alba

64




,m\
B

Pontificia Universidad

Seréis mis testigos

Catdlica del Ecuador

(Cuba), que reconoce
la  creacion  de
escritores jovenes de
América Latina.

Base de datos de

Arte a la vena

Salud al desnudo

La mdsica que nos
une

vivo entre locutores

Nota pregrabada

Nota regrabada con
experto (neurdlogo)

Base de datos de

artistas y bandas
independientes  de
Colombia

Lamdsicaque nos | grtistas y bandas | Base de datos de artistas y bandas
une independientes  de | Independientes de Brasil
Brasil
Semana 4 Ponte pilas Nota pregrabada Apps que ayudan a conciliar y
controlar el suefio
¢Por qué es
importante ¢Por qué los jovenes duermen menos?
dormir? En el trip Conversacion en

Précticas artisticas que ayudan a
despejar la mente.

¢Por qué es importante dormir y
mantener la mente despejada?

Base de datos de artistas y bandas
independientes de Colombia
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Semana 5

¢Qué
necesitas
para
mejorar
memoria?

Ponte pilas

En el trip
tu

Después del

brindis

Salud al desnudo

La mdsica que nos
une

Nota pregrabada

Conversacion en
vivo entre locutores

Debate en vivo

Nota regrabada con
experto (neurdlogo)

Base de datos de

artistas y bandas
independientes  de
Perd

¢Qué aplicaciones de juegos te
ayudan a la memoria?

¢Por qué los jovenes necesitan tener
buena memoria?

¢Los jovenes sienten presion al tener
que lidiar con los cambios fisicos,
psicoldgicos y sociales?

¢Por qué es importante ejercitarle al
cerebro y cdmo nos ayuda?

Base de datos de artistas y bandas
independientes de Perd

3.11 Guion primer programa

Para la transmision del primer programa se han escogido las tematicas principales que los

jovenes nombraron en la encuesta, acorde a la distribucion de contenido que se realizo en

la planificacion.

En este primer programa se hablara sobre "El arte de amar” como tematica principal, la

cual se desarrollara desde diferentes aristas en los diferentes segmentos como en “Ponte

pilas” que se hablara sobre el manejo de apps para conocer a personas, ventajas y

desventajas, en el segmento “En el trip” se hablara sobre que el sentimiento del amor y

no es solo en pareja y, ¢qué actividades de rutina pueden ayudarte a amarte?, en el
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segmento “Arte a la vena” se hablaran de las précticas artisticas que ayudan a conectar
con uno mismo y el otro. En el segmento “Salud al desnudo” se hablara desde un punto
de vista psicologico sobre qué es el amor y cdmo priorizar el amor propio. Y, por ultimo,
en el segmento la masica que nos une se escuchara sobre bandas y artistas independientes

de Ecuador.

En este programa el objetivo es entender que el amor no es solo en parejas y que es
importante el amor propio, por eso se brindara una guian de como fomentar el amor en

uno mismo.
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3.11.1 Introduccién general del programa

Tabla 3.2 Introduccién del programa “Ebrios del Saber”

P RPOO~NOOTE WDN P

= O

CONTROL | RAFAGA MUSICAL
CONTROL | SONIDO DE TECLAS DE COMPUTADORA

VOZ1 iA ti te hablamos pana! ¢ Estas listo para embriagarte? ... jDel conocimiento!
CONTROL | RAFAGA MUSICAL
VOZ 2 "Ebrios del Saber". Una dosis semanal de informacion, curiosidades y cultura

para mantener tus neuronas siempre despiertas.

CONTROL | RAFAGA MUSICAL

VOzZ3 Asi que, si eres un verdadero sediento del saber, no puedes perderte nuestro
programa. Esclchanos cada semana en [mencionar la frecuencia y hora] y Unete
a la fiesta del conocimiento.
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3.11.2 Introduccion segmento “El Trip”’

Tabla 3.3 Introducciéon segmento “El Trip”

o N oo o1 B~ W N P

CONTROL | RAFAGA MUSICAL

CONTROL SONIDO DE TECLAS DE COMPUTADORA

VOz1 ¢Sumergido en la misma onda? (sonido de burbujas)

VOZ 2 Claro que si, porque estas con nosotros “En el trip”, el espacio en el
que te enteraras de lo Gltimo en tendencia y que obviamente te sera de
utilidad.

VOz1 Comenzamos (sonido de burbujas)

CONTROL | RAFAGA MUSICAL
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3.11.3 Introduccion segmento “Ponte Pilas”

Tabla 3.4 Introduccion segmento “Ponte Pilas”

o N oo o1 B~ W N P

CONTROL | RAFAGA MUSICAL

CONTROL SONIDO DE TECLAS DE COMPUTADORA

VOz1 (sonido de electricidad) Estamos conectando contigo, ponte pilas
que se viene lo bueno.

VOZ 2 Enciende tu pasion por el conocimiento y preparate para sumergirte
en el maravilloso mundo de la tecnologia.

CONTROL RAFAGA MUSICAL
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3.11.4 Introduccion segmento “Arte a la vena”

Tabla 3.5 Introduccion segmento “Arte a la vena”

1 CONTROL | RAFAGA MUSICAL
2 CONTROL SONIDO DE TECLAS DE COMPUTADORA
3 VOz1 Desde la pintura hasta la escultura, desde la musica hasta el cine, en
4 "Arte a la Vena" te guiaremos para que descubras tu pasion y encuentres
5 inspiracion en cada trazo y cada nota.
6 VOZ2 iPrepérate para dejarte llevar por la magia del arte!
7 CONTROL RAFAGA MUSICAL

3.11.5 Introduccion segmento “Sigue el chisme”

Tabla 3.6 Introduccion segmento “Sigue el chisme”
1 CONTROL | RAFAGA MUSICAL
2 CONTROL | SONIDO DE TECLAS DE COMPUTADORA
3 VOz1 (sonido de voces chismeando) Es hora de sumergirnos en las historias
4 mas inspiradoras y las realidades que nos rodean en nuestro segmento
5 "Sigue el Chisme".
6 VOZ?2 Asi que, mantén tus oidos bien abiertos y preparate para conectarte con
7 el chisme de una manera Unica y emocionante. jNo te desconectes, que
8 esto esta que arde!
9 CONTROL | RAFAGA MUSICAL
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3.11.6 Introduccion segmento “Después del Brindis”

Tabla 3.7 Introduccion segmento “Después del Brindis”

1 CONTROL | RAFAGA MUSICAL
2 CONTROL SONIDO DE TECLAS DE COMPUTADORA
3 VOz1 (sonido de copas en brindis) ¢Estas listo para sumergirte en
4 conversaciones profundas y apasionadas?
5 VOZ 2 Asi gue, nos sentaremos a debatir y a explorar juntos el mundo que nos
6 rodea. "Después del Brindis" sera el momento perfecto para aprender,
7 crecer y construir un futuro mas informado. jUnete a la conversacion!
8 CONTROL | RAFAGA MUSICAL

3.11.7 Introduccion segmento “Salud al desnudo”

Tabla 3.8 Introduccion segmento “Salud al desnudo”
1 CONTROL | RAFAGA MUSICAL
2 CONTROL | SONIDO DE TECLAS DE COMPUTADORA
3 VOZ 1 (sonido pélpitos de corazon) ¢ Estés listo para desnudar los secretos de
4 una vida saludable?
5 VOZ?2 En "Salud al Desnudo"”, encontraras el apoyo y la informaciéon que
6 necesitas para vivir una vida plena y equilibrada. jEs hora de poner a tu
7 salud en primer plano!
8 CONTROL | RAFAGA MUSICAL
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3.12Guion Primer Programa

Tabla 3.9 Guion completo del programa “Ebrios del Saber”

© © N o g s~ wDdhPRP

NN NN NDNRRPRRRRRRR R
A W NPO®O©®NODOOM™®»N P O

CONTROL
CONTROL
LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

INTRO (EBRIOS DEL SABER)
F.l CORTINA CONDUCTORES BAJA A (3P) HASTA L53
Hola, hola, ;Qué tal? Desde donde nos escuches, sabemos que estas

inquieto y sediento de... adquirir conocimiento y pasar una tarde cool
junto a nosotros, hoy te acomparia [Nombre del conductor].
Bienvenidos a un nuevo episodio de ‘Ebrios del Saber’, nuestro espacio
que te invita a explorar los rincones mas chéveres de la cultura, la salud,
el arte y la tecnologia. Soy [Nombre del conductor] y estaré
acompafiandolos en esta emocionante travesia llena de chismesito,
descubrimientos y aprendizaje.

Para comenzar, nos sumergiremos en un recorrido por la cultura,
explorando las expresiones artisticas méas cautivadoras, debatiendo sobre
temas candentes y descubriendo como la tecnologia esta transformando
nuestro mundo.

También dedicaremos un espacio especial para hablar sobre la
importancia de la salud y el bienestar en nuestras vidas, brindandote
consejos practicos para llevar una vida equilibrada y plena porque a veces
nos descuidamos.

Asi que prepérate para adentrarte en un mundo lleno de posibilidades,
donde aprenderemos, debatiremos y nos empaparemos de todo lo que el
saber tiene para ofrecernos. Recuerda que este programa esta disefiado
especialmente para ti, para nosotros, jovenes que necesitamos
encontramos con gente chévere para pasar un buen rato y qué mejor que

hablando de temas que a todos nos pasa y a veces nadie nos entiende.
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26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

CONTROL

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

Y antes de que te vayas de fiesta o con tus amigos, quédate con nosotros,
reldjate y preparate para sumergirte en 'Ebrios del Saber'. jComencemos
este emocionante viaje juntos, no sin antes escuchar! jAdelante!

Hoy en la musica que nos une, tenemos al cantante cuencano Alex Ponce
que con solo 23 afios ha impactado con su éxito musical Ilamado plan,
escuchémoslo a continuacion.

MUSICA (PLAN-ALEX PONCE)

Antes de comenzar con nuestro preparado de informacidn, sabemos que

a ti también te ha pasado, ;Qué se te viene a la cabeza cuando hablamos
amor? Escribenos a nuestro ig: @ebriosdelsaber o en fb como Ebrios del
saber. Hoy no hablaremos de tu ex que te destrozé el corazon, tranquilo,
tenemos algo mejor.

Asi como nunca te despegas de tu celular, nosotros tampoco, asi que hoy
te contamos en el segmento “Ponte Pilas”, sobre el manejo de apps para
conocer a personas y cuales son sus ventajas y desventajas.

Sabemos que te gusta estar a la onda y por eso te ponemos “En el trip”,
el amor no es solo en pareja, primero debes amarte a ti mismo, priorizate.
¢Qué actividades de rutina pueden ayudarte a amarte?

No mas musica triste para las venas, solo arte, por eso, en el “Arte a la
vena” conoceremos practicas artisticas que te ayudan a conectar contigo
mismao.

Salud y no porque vamos a brindar, sino para preocuparnos de nuestro
cuerpo y mente, hoy vamos a hablar en “Salud al desnudo” sobre ;Qué
es el amor y como priorizar el amor propio?

Y no te pierdas las canciones que saldran hoy en, nuestros cortes de la
musica que nos une porque estaremos haciendo trivias.

El que se va del programa pierde y le toca repetirse la gota doble de

informacion.
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54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.

CONTROL
CONTROL

LOCUTOR 1

CONTROL
CONTROL
CONTROL

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

MUSICA DEL MUNDO (SEPTIMA LUNA-PENAS)
CORTINA CONDUCTORES BAJA A (3P) HASTA L58.

La trivia de hoy es, ¢De qué pais son los artistas que hemos puesto? y

envia una cancion de cada uno, no te olvides de enviar tus respuestas a
nuestro ig: @ebriosdelsaber o en fb como Ebrios del saber.

CUNA EDUCATIVA

INTRO “PONTE PILAS”

CORTINA CONDUCTORES BAJA A (3P) HASTA L 88.

La tecnologia se ha vuelto nuestro amigo fiel y mejor compafiero. Es por

es gue hoy en el segmento “Ponte Pilas”, hablaremos sobre el manejo de
las apps que se usan para conocer a personas y cuéles son sus ventajas y
desventajas. Y yo aqui les trigo un dato interesante en el que sefiala que:
“Las apps de citas fueron al alza en América Latina en 2021, segun cifras
del sitio de relaciones extraconyugales Gleeden, las suscripciones
aumentaron hasta un 200% en la region”

Es que ahora el mundo tecnoldgico nos ha permitido conectarnos con una
realidad subalterna de millon formas, por ejemplo, otro dato dice que:
“Actualmente hay méas de 1.5 millones de usuarios en América Latina en
busca de una aventura y segun estudios, el 30% de los inscritos en
portales como Tinder, Bumble o Badoo dicen estar solteros cuando en
realidad no lo estan .

Estd muy claro que, si en la vida real y presencial mentimos, a través de
la pantalla, no sabemos con qué nos podemos encontrar. Algunas de las
desventajas de este tipo de aplicaciones es que son engafiosas, pueden
hacerte creer que son una persona cuando en realidad son otra, ademés
de que no es lo que parece. Hay casos donde te imaginabas a la persona
distinta, pero cuando la conoces rompe con este imaginario, puede llegar

a ser peligroso, han existido casos de robos, extorsion o engafios.
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107.
108.
109.

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

CONTROL
CONTROL
CONTROL

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

CONTROL
CONTROL
CONTROL
CONTROL

Pero si todo sale bien, tienes la facilidad de conocer a diferentes personas
de forma sencilla y desde la comodidad de tu casa, ademas de que puedes
interactuar con personas de otros paises y conocer diversas culturas.

No sabemos si en estas aplicaciones conoceras al amor de tu vida, pero
antes de intentar buscar el amor en otras partes, debes encontrarte a ti
primero, el amor propio es la base de formar buenas relaciones con los
demas, asi que no te pierdas nuestro siguiente segmento “en el trip”
CUNA EDUCATIVA

INTRO “EN EL TRIP”

CORTINA CONDUCTORES BAJA A (3P) HASTA L112.

Asi como hablamos antes de las apps que te ayudan a buscar compafia y

parejas, por qué no hablar primero del amor propio, ¢verdad chicos?
¢Estamos en el mismo trip?

En efecto, amiga, hoy estaremos conversando sobre las actividades de
rutina que pueden ayudarte a amarte, a veces nos perdemos en el camino
de entender que nosotros somos primeros, antes que los demas, pero
realmente qué estamos haciendo a diario para darnos el amor y la
atencion necesaria.

Asi como lo dijiste, estamos tan preocupados de todos y de todo, menos
de nosotros mismos, por ello, es necesario cada dia pensar en qué
podemos hacer para sentirnos mejor y vernos mejor, asi como dicen, tu
cuerpo es tu hogar y si td no lo cuidas, nadie lo hard mejor. Asi que queda
para escuchar mas acerca de las actividades que puedes empezar a hacer
para ti mismo.

AUDIO “EN _EL TRIP” ACTIVIDADES EN CASA PARA EL
AMOR PROPIO

INTRO “ARTE A LA VENA”

MUSICA DEL MUNDO (PANICO-LAS IMAGENES)
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CONTROL

LOCUTOR 2
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LOCUTOR 2

CONTROL
CONTROL
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CONTROL
CONTROL

Panico es un grupo que lo emprendié Valbuena de 25 afios, musico e
ilustrador quitefio a tiempo completo, sus canciones se basan en una
novedosa reinterpretacion del folclor latinoamericano.

CORTINA CONDUCTORES BAJA A (3P) HASTA L.130.

Ahora nos adentramos en ese lugar escondido que cada persona tiene, no

importa si eres un amante de la pintura, la musica, la danza o el teatro,
aqui encontraras tu lugar. No mas mausica triste para las venas, solo arte,
por eso, en el “Arte a la vena” conoceremos précticas artisticas que te
ayudan a conectar contigo mismo.

El arte se ha caracterizado por ser una corriente que ayuda al
expresionismo, lo que a veces nos falta un poco y cuando no podemos
hablar, nos queda buscar otras formas para poder sacar lo que llevamos
dentro.

(intervencion) Cada persona encuentra su forma de demostrarse a si
mismo mediante diferentes estilos y formas, es por ello que hoy
conoceremos sobre practicas artisticas que nos ayudan a conectar con
nosotros mimos, esclchalo a continuacion y no te olvides que estaremos
receptando tus respuestas sobre la trivia de hoy: ¢De qué pais son los
artistas que hemos puesto? y envia una cancion de cada uno, no te olvides
de enviar tus respuestas a nuestro ig: @ebriosdelsaber o en fb como
Ebrios del saber.

AUDIO “ARTE A LA VENA” PRATICAS ARTISTICAS

MUSICA DEL MUNDO (L OLABUM-EL ECUADOR)

Lolabdm es un grupo que pertenece a la nueva ola de musicos sub-20 del

Ecuador. La banda se formd en Quito en el 2014, cuando todos sus
integrantes tenian 17 afos.

INTRO “SALUD AL DESNUDQO”

CORTINA CONDUCTORES BAJA A (3P) HASTA L161.

77




,m\
B

Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador

Seréis mis testigos

138.
139.
140.
141.
142.
143.
144.
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
153.
154.
155.
156.
157.
158.
159.
160.
161.
162.
163.
164.
165.

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

LOCUTOR 1
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CONTROL
CONTROL

LOCUTOR 1

Ahora nos adentramos sin miedos en los temas mas intimos y esenciales
para nuestro bienestar. Aqui no vamos a brindar con copas, jpero si
vamos a levantar nuestras mentes y corazones para reflexionar sobre el
amor!

Hoy nos sumergimos en una pregunta fundamental: ;Qué es el amor y
como priorizar el amor propio? A menudo nos preocupamos por los
demas, por nuestras relaciones y por encontrar ese amor romantico, pero
a veces olvidamos que el amor méas importante comienza en nosotros
mismos.

El amor propio es la base para una vida plena y saludable. Es el cimiento
que nos permite establecer relaciones solidas y nutrir nuestro bienestar
emocional. Pero ;qué implica realmente amarse a uno mismo? ;Como
podemos priorizar nuestro amor propio en un mundo tan lleno de
distracciones y exigencias?

Para responder a estas preguntas, hemos preparado una nota con la
especialista Ana Paredes, psicéloga clinica y profesora la PUCE quien
nos habla del significado profundo del amor, exploraremos como cultivar
una relacion sélida con nosotros mismos y daremos herramientas para
nutrir nuestra autoestima y cuidar de nuestra salud mental.
Descubriremos como el amor propio nos empodera y nos permite
alcanzar nuestro méximo potencial.

Estamos seguros de que, al final de este segmento, todos estaremos mas
conectados con nuestras emociones y motivados para poner el amor
propio en el centro de nuestras vidas.

AUDIO “SALUD AL DESNUDO-AMOR PROPIO”

CORTINA CONDUCTORES BAJA A (3P) HASTA L185.

Y asi, llegamos al final de otro apasionante episodio de "Ebrios del

Saber". Ha sido un verdadero placer compartir con ustedes este tiempo
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LOCUTOR 2

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

CONTROL

de aprendizaje, descubrimientos y reflexiones. Pero antes de despedirnos,
queremos recordarte lo importante que es seguir buscando el
conocimiento y mantener esa sed de sabiduria que nos impulsa a crecer
cada dia.

Esperamos haber despertado en ti la pasion por aprender y te invitamos a
seguir explorando el mundo del conocimiento. Recuerda que el
aprendizaje no tiene limites ni fronteras. Siempre habré algo nuevo por
descubrir, algo por comprender y algo por cuestionar. Mantén tu
curiosidad viva y nunca dejes de buscar respuestas.

Queremos agradecerte a ti que te quedaste del otro lado y también
queremos agradecer a nuestros invitados y colaboradores, quienes han
enriquecido nuestro programa con sus conocimientos y perspectivas.
Antes de despedirnos, queremos dejarte con una tltima reflexion: nunca
subestimes el poder del saber. El conocimiento es una herramienta que te
empodera, te despierta y te transforma. Usalo para marcar la diferencia
en tu vida y en la sociedad que te rodea.

iGracias por acompariarnos en este viaje de ebriedad intelectual! Te
invitamos a sintonizar con nosotros en el proximo episodio, donde
continuaremos embriagandonos de sabiduria. jHasta la proxima, amigos
sedientos de conocimiento!

DESPEDIDA “EBRIOS DEL SABER”
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3.13 Manejo de redes

Para que el contenido que salga cada semana al aire en el programa pueda tener un mayor

alcance, se lo llevar a las redes sociales.

1. Se volvera a subir el programa completo en YouTube.

2. Las notas pregrabadas se elegiran partes para recortarlas y subir un bite de
maximo 2 minutos sobre lo mas importante, el mismo se podréa usar para TikTok.

3. En TikTok se haran videos interactivos como un shot de conocimiento para

resumir de lo que se hablé en la semana.

La red social que se potenciara serd Instagram porque es una de las mas votadas en la
encuesta realizada a jévenes. En este espacio se podra subir historias para interactuar con
los usuarios, programar posts para anticipar la informacion y luego subir de nuevo el

contenido en bites (videos cortos).

HOY HABLAREMOS
SOBRE:

LA ESCRITURA

COMO UNA FORMA
DE EXPRESARSE

MARTES
3:00 PM - 04:00 PM
JUNIO 27, 2023

iNO TELO PIERDAS!

https://radiocce.com/

Figura 3.2 Publicidad en historias de instagram “Ebrios del Saber”

80



éﬁ% Pontificia Universidad
\m} Catolica del Ecuador

Seréis mis testigos

HOY EN

kil Martes Junio 27,2023 —
::@ 3:00 PM - 04:00 PM

Invitada especial-escritora

Mdnica Ojeda

ESCUCHANOS

©) https://radiocce.com/

Figura 3.3 Post de Instagram para promocionar “Ebrios del Saber”

No te pierdas nuestra
programacion

Ponte pilas: La inteligencia artificial, ventajas y
desventajas.

Q Enel trip: jPara qué sirve la escritura?
Arte a la vena: Historia de la escritura y
técnicas para escribir mejor (cuentos, poemas,
historias).

g Sigue el chisme: Nos visita la escritora Mdnica
Ojeda para hablar de por qué escribir.

QLa misica que nos une: rolitas desde Brasil.

Para mas info

conécate a la transmision en vivo

Figura 3.4 Post de Instagram temdatico “Ebrios del Saber”
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Conclusiones

Luego del analisis realizado se puede concluir que los jovenes demuestran mayor interés
en adquirir nuevos conocimientos y explorar diferentes aspectos culturales y sociales en
nuevas propuestas comunicacionales como son las redes sociales. Ademas, buscan
expandir sus horizontes y entender el mundo que los rodea, esta necesidad de aprender se

refleja en su consumo de contenido, tanto en la radio como en las redes sociales.

En cuanto a la radio tradicional se concluye que este medio de comunicacion ofrece una
forma amplia de transmitir contenido especializado, asi como las entrevistas, debates y
segmentos educativos que abordan temas culturales, sociales y de entretenimiento. Por
otro lado, las redes sociales brindan facil acceso a contenido diverso y rapido. Es por eso
que la radio debe buscar nuevas formas de seguir haciendo radio a través de nuevas
plataformas digitales para que sea mas entretenida y tenga conexién con las nuevas

generaciones.

Ademas, bajo las encuestas realizadas los jovenes buscan tanto en la radio como en las
redes sociales, contenido que les brinde un valor real, esto incluye informacion precisa,
andlisis critico, noticias actuales, entrevistas relevantes y opiniones de expertos. Los
jévenes desean obtener conocimientos solidos y perspectivas enriquecedoras sobre temas
culturales, sociales y de entretenimiento, es asi que valoran el contenido que les permita

ampliar sus conocimientos y generar discusiones significativas.

Debido a la interaccion directa que tienen los jovenes con la tecnologia, es importante
actualizar los contenidos y programas radiales, esto es fundamental porque los jovenes
buscan formar parte de una comunidad e identificarse con un cierto grupo que compartan
sus intereses y discutan sobre otros temas, lo cual permite a los jovenes expresar sus

opiniones y compartir conocimientos con otros.

También se concluye que los jovenes son atraidos por propuestas de contenido

innovadoras y creativas, buscan formatos frescos y originales que les permitan explorar
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los temas de manera Unica. Tanto en la radio como en las redes sociales, las nuevas
propuestas de contenido que se adaptan a las preferencias y los intereses de los jovenes
tienen mas posibilidades de captar su atencion y comprometerlos en el aprendizaje y la
adquisicion de nuevos conocimientos. Es importante tener en cuenta que las tendencias y
preferencias de los jovenes pueden cambiar con el tiempo, asi como las dinamicas de los

medios de comunicacion y la forma en que se entregan los contenidos.

Aunque la radio ha sido tradicionalmente una fuente importante de noticias e
informacidn, los jovenes pueden encontrar que las plataformas de streaming de musica
les proporcionan una experiencia mas centrada en el entretenimiento, pero no en cuento

al consumo de contenido de valor como cultural, social y otros.

Las redes sociales ofrecen la posibilidad de una interaccion directa y en tiempo real con
los oyentes. Al trasladar los programas de radio a las redes sociales, se crea un canal de
comunicacion bidireccional, lo que permite a los oyentes participar, hacer preguntas,
enviar comentarios y solicitar canciones o temas de discusion. Esto fomenta una mayor

participacion de la audiencia y fortalece la relacion entre la estacion de radio y su publico.

Finalmente se concluye que los medios de comunicacion democratizan el discurso, es por
eso que a pesar de que los medios tradicionales ya no tengan tanta acogida por las nuevas
generaciones, es necesario migrar a los espacios digitales para conectar con nuevos
publicos y experimentar nuevas formas de comunicar con la innovacion permanente de

formatos, contenido y dindmicas de interaccion.
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Recomendaciones

Se recomienda que el programa de radio tenga una duracion de maximo una hora, en el
que se incluyan los cortes musicales y que de esta forma no sea mas extenso y, por ende,

cumpla con lo solicitado por los participantes en la encuesta.

El contenido del que se va a hablar se podria planificar mes a mes, para que los temas no

pierdan autenticidad y en lo posible se los adapte a las tendencias.

Es indispensable crear un equipo de trabajo adecuado para que cada persona tenga en
claro sus actividades y las cumpla, pues cada integrante es importante para que el

programa salga al aire de forma semanal.

Es importante crear un calendario que organice cuales seran los temas de cada semana y

qué productos deben salir y alistarse con anticipacion.
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AnNexos

Anexo 1. Preguntas de la encuesta para la creacion de un programa de radio para
jovenes.
e Aprobacién de consentimiento:

Tu participacion en esta encuesta no ocasionara ninguna afectacion para ti, ni tampoco
conlleva ningn compromiso con la investigadora, ni con la universidad. Las respuestas
se utilizaran solo con fines académicos. Toda tu informacién serd manejada de forma

anonima. Con estas consideraciones, ¢ estas de acuerdo con responder?

e Datos de identificacion:

1. Sexo:

o Femenino

o Masculino

o Prefiero no decirlo

2. Edad:

o 18-20 afios

o 21-24 afios

3. ¢En qué nivel academico te encuentras?
o Bachillerato (colegio)

o Educacién superior (universidad, instituto técnico, etc)

o No estoy estudiando

¢ Informacion sobre el consumo de radio:

4. ¢Te gusta escuchar la radio en frecuencia AM-FM y online?
o Si

o No

e Razones por las cuales no te gusta escuchar radio

5. ¢Qué haria que te guste la radio? Y ahora la entrevista continuara para indagar
en tus gustos radiales
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¢,Cudles son tus gustos radiofénicos?

¢ Que prefieres escuchar en la radio?

Noticias del pais

Datos curiosos (artistas, novedades, moda, etc)

Entretenimiento (masica, cine, arte, cultura)

¢ Conoces algun programa de radio que esté enfocado solo en jovenes?
Si

No

¢ Qué programas de radio conoces y te gustan?

¢ Qué programas de radio conoces y disfrutas escucharlos o aprender?

Necesito de tus ideas y recomendaciones para crear un nuevo programa de radio
para jovenes

Si se lanza un nuevo programa de radio, ¢Qué temas te gustaria que se traten?
o Cine (la historia del cine y recomendaciones de peliculas)

o Tecnologia (recomendacion de aplicaciones y datos curiosos de la era digital)
o Entrevistas a jovenes con historias de vida inspiradoras

o Cultura (précticas y expresiones culturales de nuestro pais)

o Arte (como se practican nuevas formas del arte, ejem: body paint)

o Deportes

o Otro

¢, Qué otros temas son de tu interés?

¢ Queé otros temas son de tu interés que te gustarian escuchar en un programa
radial para jovenes?

Otros aspectos a considerar para el nuevo programa de radio.
¢ Cuanto tiempo te gustaria que dure?

1 hora

45 minutos

30 minutos
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. ¢En que lapso de horario escucharias el programa en vivo?
En la mafiana (8:00-11:00)
A partir del mediodia (14:00-16:00)
En la noche (19:00-22:00)

otras plataformas te gustarian escuchar las grabaciones del programa?
Facebook

Instagram

Twitter

YouTube

TikTok
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Anexo 2. Consentimiento informado participacion de focus group

CONSENTIMIENTO INFORMADO

PARTE I: INFORMACION PARA EL PARTICIPANTE/REPRESENTANTE
LEGAL

TITULO DE LA INVESTIGACION

Propuesta de programa cultural para la radio digital de la Casa de la Cultura Ecuatoriana

realizado por jovenes para jovenes.
Fecha: 7 de junio de 2023
NOMBRE DE INVESTIGADOR PRINCIPAL: Emily Estefania Novoa Herrera

NOMBRE DEL CENTRO O ESTABLECIMIENTO EN EL QUE SE REALIZARA
LA INVESTIGACION: Pontificia Universidad Catélica del Ecuador, Facultad de

Comunicacion, Linguistica y Literatura. Carrera de Comunicacion.
INTRODUCCION:

Es necesario buscar y formar proyectos en los que los jovenes se involucren
mediaticamente y aprendan de cultura, historia, filosofia y todas las ciencias para que se
formen en un entorno de conocimiento. Si hay que transformar las formas de comunicar,
se modificaran los formatos y los medios, para que lleguen al publico joven, que no sea

un impedimento la era digital para que ellos, se puedan informar mas.

El proyecto plantea una nueva propuesta a partir del programa existente “Altavoz”, para
lo cual ha generado un guion para un programa de radio online que contiene segmentos
culturales, la creacién de la linea gréfica y el plan de medios para poder llevar el contenido
transmitido en vivo a las redes sociales para asi ofrecer mayor interactividad con el
publico. Esta forma de acercarse a los jovenes, a través del internet, podra generar nuevos

espacios de intercambio cultural y de comunicacion.
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PROPOSITO DEL ESTUDIO:

Crear una propuesta de radio, la cual busca aportar con conocimientos culturales a jovenes
de 17 a 23 afios e incentivar a que se interesen por consumir el contenido en un espacio

online.
PROCEDIMIENTOS:

Se realizara un focus group para obtener una retroalimentacién sobre la propuesta del

programa de radio.

La actividad tomard 20 minutos y cada participante, luego de escuchar la propuesta,

respondera aleatoriamente a las siguientes preguntas:

¢Qué te gusta del programa propuesto?

¢Qué temas te gustaria tratar?

¢ Qué contenido seria mas til subir a las redes sociales (posts o0 videos)?
¢ Qué aspectos de la propuesta en general mejorarias?

¢Disfrutarias y escucharias el programa?

Esta actividad se llevara en el aula 219 con estudiantes que decidan participar de forma

voluntaria.

Yo, Emily Novoa mediaré la actividad y agradeceré a cada participante por su interés y

colaboracion.
RIESGOS Y BENEFICIOS:

Los participantes no correran riesgos fisicos, ni psicolégicos ya que su participacion es

voluntaria para brindar su opinion. Los participantes podran acceder a la informacién
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brindada que sera parte de propuesta final de titulacion. Su participacion se daré de forma

anénima.

COSTOS Y COMPENSACION:
Los participantes no recibirdn compensacion.

CONFIDENCIALIDAD DE DATOS:

La técnica que se usard es el focus group: toda la informacion brindada por los
participantes se la redactara de forma anénima en la investigacion, ya que sus opiniones

y criterios son un aporte de retroalimentacion para la propuesta de radio.

DERECHOS Y OPCIONES DEL PARTICIPANTE:

La participacion es completamente voluntaria, los participantes pueden retirar su
consentimiento en cualquier momento. Si el participante decide retirarse, toda la data del
participante se eliminard y no podra utilizarse para ningan fin. Esto no causara ninguna

penalidad al participante, la negativa de participar no tendra impacto alguno.

INFORMACION DE CONTACTO:

Emily Estefania Novoa Herrera
eenovoa@puce.edu.ec

0960282688

Directora de proyecto: Verénica Yépez Reyes
vyepezr@puce.edu.ec

095 893 7269

PARTE I1: CONSENTIMIENTO INFORMADO

A. DECLARATORIA DE CONSENTIMIENTO INFORMADO:
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Por medio de la presente, y de conformidad con la legislacién ecuatoriana aplicable acerca
de propiedad intelectual, autorizo a la estudiante Emily Estefania Novoa Herrera para que
usea la informacidn proporcionada en la actividad (focus group), y que la informacion
sea utilizada en la investigacion con el objetivo de aportar en el proceso de la creacion de

una nueva propuesta de radio para jovenes.

He leido el documento de consentimiento, he comprendido los riesgos y beneficios de
participar, y consiento voluntariamente mi participacion en el estudio y tengo el derecho
de retirarme de la investigacion en cualquier momento sin que esto afecte las atenciones

a las que tiene derecho.

Al firmar el documento de consentimiento informado, el participante/representante NO
renuncia a ninguno de los derechos que por ley le corresponden. (Se entregara una copia
de este documento al participante/representante legal, una vez suscrito el mismo por las

partes).
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Declaro que soy mayor de edad y que, en caso de no serlo, uno de mis padres o tutor legal

Nombre completo y firma del cedente:

[marca con una X)

Programa Educativo: No. De empleado:

Alumno Administrativo Docente

Otro(especificar):

Correo electronico:

Teléfono:

Testigo 1 Testigo 2

Nombre completo vy firma Nombre completo y firma

ha firmado el formulario de Consentimiento / Liberacion Legal que se incluye al final de

este documento.

Av. 12 de octubre 1076 y Roca, Ciudad de ,alos
dias de de 20 .

B. DECLARATORIA DE REVOCATORIA DEL CONSENTIMIENTO
INFORMADO:

A pesar de que el participante/representante legal haya aceptado previamente su
participacion en la investigacion en mencién revoca su autorizacion, lo cual implicara

que los datos obtenidos del participante sean eliminados y no se utilicen para ningun fin.
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Aclarando que, si esto sucede, no causara ninguna penalidad para el participante y no
tendra impacto alguno en la atencién en salud que por ley le corresponde.

Nombre completo y firma del cedente:

marca con una X)

Programa Educativo: No. De empleado:

Alumno Administrativo Docente

Otro(especificar):

Correo electronico:

Teléfono:

Testigo 1 Testigo 2

Nombre completo y firma Nombre completo y firma
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