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Resumen

La presente investigacion analiza las diferencias de costo de vida en funcion de los habitos de
consumo Yy la localizacion territorial de distintos agentes econdmicos en la provincia de
Pichincha areas urbano y rural. El analisis parte del estudio socio econdémico de la provincia
de Pichincha, considerando sus caracteristicas generales, tales como demografia, division
territorial y estructura empresarial. Los gastos de consumo de alimentacion, educacion, salud
y vivienda se estiman con datos de la Encuesta de Ingresos y Gastos de los Hogares
(ENIGHUR) del afio 2011-2012. Las caracteristicas socio econOmicas se determinan
mediante un analisis comparativo entre cada area, para resaltar las particularidades en la
construccion de canastas de bienes y servicios a nivel intra-provincial.
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Introduccion

El estudio de los habitos de consumo y preferencias de los hogares permite tanto el desarrollo
e implementacion de politicas publicas como la elaboracion de estrategias de mercado.
Ademas este tipo de estudios optimiza el uso de los indicadores de desarrollo territorial y
mejoran el enfoque de las canastas de bienes y servicios. Para Solomon (2008) el consumidor
incorpora economia de la informacion para crear expectativas sobre los bienes y servicios
que le dan utilidad, la cual debe ser mayor a los costos que implica la adquisicion de tales
bienes y servicios. Los consumidores no necesariamente eligen racionalmente sino que lo
hacen en funcion de sus perspectivas, enfrentado las ganancias o pérdidas que obtendran.

La teoria del consumidor se enfoca en la toma de decisiones de los individuos, en funcion de
las preferencias. Esta Teoria busca responder a varias interrogantes en relacion al consumo
tales como: ¢Cuando?, ;Donde?, ;Cémo? y ¢Por qué? (Anderson, 2006). De igual forma,
cuando el individuo toma decisiones para tener acceso a una canasta de bienes y servicios, se
rige ademas por razones sociales, personales y culturales. Son las relaciones entre las
preferencias y los factores adicionales antes mencionados, los que nos permiten agrupar las
decisiones de consumo de productos de individuos con similitudes y de esta forma tener un
mejor desarrollo y observacion de los mercados (Arboleda, s.f.).

Las diferencias en las elecciones de consumo de bienes reflejan las divisiones internas en el
pais, tanto de cultura como de preferencias y precios. Dentro de cualquier sociedad, todo
individuo tiene necesidades que satisfacer para su supervivencia, pero los recursos disponibles
para su satisfaccion son limitados, de tal manera que su asignacion debe ser realizada de
manera eficiente (Tacsan, 2001). El uso de cualquier recurso trae consigo un costo, un precio
o0 un valor que debe ser retribuido a cambio de su explotacidn o elaboracion (Paschoal, 2008).
Los precios son fijados en algunos casos por el Estado y en otros por la interaccion entre
consumidores, trabajadores y empresas pero difieren dependiendo de la region donde se
realice el anélisis de consumo (Pindyck y Rubinfeld, 2013).

Por tanto hay que considerar que, el costo de vida hace referencia al poder adquisitivo de una
familia y esta determinado por el nivel de ingresos y precios de bienes y servicios a los que
puede acceder dentro de un territorio o lugar especifico (INEC, 2012). La descentralizacion en
los distintos territorios puede ser considerada uno de los fendmenos mas determinantes para el



desarrollo del mundo actual (CEPAL, 2001). Y la concentracion de recursos humanos,
materiales y de bienes y servicios en el medio urbano ha aumentado progresivamente a lo
largo del tiempo (UNCHS, 2011). Al existir un crecimiento poblacional, se dinamiza el sector
econdémico dentro de los territorios, se generan brechas socioecondmicas y una mayor
competencia de mercado.

Las brechas socioecondmicas se expresan a través de la pobreza, que consta de dos factores
determinantes: desempleo y escasas oportunidades (Arboleda, s.f.), dando como resultado
paises ricos con una poblacion mayoritariamente pobre. Resulta por tanto que, en la zona
urbana podemos encontrar un mayor porcentaje de pobreza en comparacion a la zona rural,
debido al alto costo de acceso a bienes y servicios dentro de la zona urbana. (ASDI, 2007)

América Latina presenta un elevado porcentaje de poblacion urbana, que alcanzé un nivel del
80% del total para el afio 2013 (Rafei, 2014), esta situacion se puede explicar gracias al
dinamismo tanto a nivel territorial como de mercado, situacién que influye en el incremento
de migracion rural hacia el sector urbano. Sin embargo, este fenémeno surge como resultado
final de las brechas socioecondémicas, desfavorables para las zonas rurales por las expectativas
en torno al mercado laboral, educativo y econdémico (CEPAL, 2012).

Ecuador no se aleja de esta realidad, a lo largo de los afios se ha evidenciado una elevada
migracion urbana-rural. Entre 2001-2011, el crecimiento anual promedio en el area urbana fue
de 2,24 %, mientras que el area rural tan solo creci6 anualmente en promedio en un 1,47 %.
Entre Pichincha y Guayas, estas dos provincias abarcan mas del 40 % de la inmigracion total
neta, y en la provincia de Pichincha el crecimiento poblacional anual alcanz6 un promedio de
2,27 % (INEC, 2010).

Frente a esta problematica se busca determinar las diferencias de costo de vida, a través del
consumo Yy el poder adquisitivo dentro de la provincia de Pichincha, estableciendo una
comparacion entre el sector urbano y el sector rural. Entender el comportamiento en una de
las provincias mas importantes del pais implica ademas desarrollar una metodologia para el
resto de provincias o para el entendimiento de las diferencias en el tratamiento de las
poblaciones a nivel urbano y rural.
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Con lo mencionado, en el primer capitulo empirico se desarrolla la explicacion de la muestra
de estudio, describiendo las caracteristicas que presenta la encuesta ENIGHUR nombre dado
por las siglas a la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos y Rurales. De
igual forma, se plantean los supuestos y la programacion con la cual se proceso la base de
datos, lo cual conllevo a la creacidén de canastas de bienes y servicios. Posteriormente, se
realiza un andlisis socio economico de la provincia de Pichincha, empezando con sus
caracteristicas demograficas, desarrollo social, estructura empresarial y actividades
economicas relevantes.

En el segundo capitulo, se construye los perfiles de consumo tanto para el area urbana como
para el area rural, destacando sus principales gastos promedio de consumo de bienes y
servicios y agrupando canastas en funcion de los 4 factores relevantes para el desarrollo de la
economia y del hogar como son bienes alimenticios, educacion, vivienda y salud.

En el tercer capitulo con los resultados obtenidos de los capitulos anteriores se realiza el
analisis comparativo entre las areas urbano y rural de la provincia de Pichincha. El objetivo de
este capitulo es el de encontrar la diferencia en el costo de vida mediante las caracteristicas
relevantes de gastos promedio en bienes y servicios, lo cual lo determina sus preferencias o
habitos de consumo en la composicién de canastas.

Metodologia del trabajo

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Pregunta general

¢ Cémo inciden las brechas socioecondémicas en los habitos de consumo en el Costo de vida de
la zona Urbana y Rural de la Provincia de Pichincha?

Preguntas Especificas

1. ¢Cuales son las razones por las que existen brechas en los presupuestos entre la zona
urbanay rural?
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2. ¢Cudles son las diferencias en las preferencias de consumo entre la zona urbana y
rural?

3. ¢(Cuél es la influencia del factor de ubicacion geogréfica en el comportamiento de
consumo entre la zona Urbana y Rural?

Obijetivo de la Investigacion

Objetivo General

Analizar incidencia de las Brechas socioeconémicas en los habitos de consumo en el Costo de
vida entre la zona Urbana y Rural de la Provincia de Pichincha

Objetivos Especificos

1. Determinar razones por las que existen brechas en los presupuestos entre la zona
urbanay rural.

2. Determinar diferencias en las preferencias de consumo entre la zona urbana y rural.

3. Analizar la influencia del factor de ubicacién geografica en el comportamiento de
consumo entre la zona urbana y rural.

Estrategia de Investigacion y Procedimiento Metodoldgico

En base a los objetivos planteados, se realizara un estudio analitico, cualitativo y cuantitativo;
considerando la encuesta realizada a nivel nacional en Ecuador, ENIGHUR (Encuesta
Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos y Rurales) periodo 2011-2012, la misma
que abarca los ingresos y gastos que realizan los individuos de los hogares en distintos
territorios del pais, posibilitando calcular distintos indicadores, como el gasto promedio por
hogar, el mismo que nos permite obtener el presupuesto dado por un perfil de consumo.

La ENIGHUR fue elaborada en funcion a las 24 provincias dentro del pais, con lo que se
puede generar canasta promedio de perfiles y gastos. Se espera encontrar la canasta promedio
de gastos de Pichincha, Pichincha urbana y Pichincha rural, caracterizada por los habitos de
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consumo y gasto especificos. Se busca asi, poder demostrar que existen brechas en el costo de
vida dentro de un mismo territorio y las posibles soluciones para disminuirlas.

La canasta se construira en funcion a los gastos promedio de los diferentes productos
adquiridos en la provincia de Pichincha. Dicha canasta se puede segmentar en tres dominios:
Pichincha, Pichincha urbana y Pichincha rural, a partir de los cuales se puede extraer dos
componentes fundamentales:

e Las ponderaciones en el gasto: esto es qué porcentaje del gasto promedio total se
destina a un producto especifico.
e El perfil de consumo: las cantidades consumidas de cada producto.

Estos dos elementos serdn la base de contraste entre los tres dominios, para identificar los
diferenciales de consumo y gasto. De esta manera, se podra observar si existen ciertas
diferencias de poder adquisitivo interno. Dichas diferencias, permitiran realizar un analisis de
dominios, definiendo si el consumo y el gasto son superiores o inferiores de lo que se estima.

Asi, los procesos a realizar son:

v" Planteamiento de supuestos para el estudio.
Elaboracion de canastas por zonas.

Estudio de diferencia de consumo y gasto.
Correlacion de ponderaciones entre canastas.
Conclusiones y recomendaciones.

ASANENEN
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Fundamentacion Teoérica

La investigacion surge de las dindmicas econdmicas generadas por el desarrollo local y los
territorios urbano y rural, buscando identificar las relaciones existentes entre el consumo y los
precios determinados por las divisiones regionales.

Se analiza también la teoria microecondmica para entender el enfoque del comportamiento
del consumidor y sus preferencias en el gasto de bienes en funcion de los precios. Se presenta
la teoria general del consumidor, sus principales caracteristicas, planteamientos y supuestos,
para finalmente revisar casos de estudios aplicados a nivel mundial en la economia. El
objetivo es el estudio del individuo de manera desagregada partiendo de la relacion entre el
territorio y el consumidor.

Por altimo, se toma en cuenta la conformacién de canastas en los territorios, relacionado al
individuo con los aspectos de territorio-precios-consumo.

URBANO-RURAL EN EL ESTUDIO DE LOS TERRITORIOS

En diversos estudios donde el territorio constituye el objeto de investigacion se han abordado
con regularidad la interaccion del campo y la ciudad. Karl Marx y Friedrich Engels
planteaban que campo-ciudad iban a convertirse en una sola unidad. En 1950 Ferdinand
Tonnies planteo el hecho de un espacio fisico diverso con variedad de redes sociales y en los
90°s Marcel Jollivet y Henri Mendréas propusieron el concepto de que lo urbano y lo rural son
complementarios con caracteristicas dominantes del primero en términos de economia,
movilidad, cultura,etc (Avila, 2005).

La urbanizacion ha sido uno de los desarrollos territoriales més relevantes dentro de la
sociedad contemporanea. Por ello, el progreso ha expandido los limites de las ciudades
incorporando poblados rurales a su estructura, dinamica economica, forma de vida, entre
otros. Si bien se mantenia los fundamentos teoricos establecidos por Marx en cuanto a la
subordinacion del campo a la ciudad, los cambios derivados por la urbanizacion
contemporanea modificaban la conducta de los actores tradicionales. Por tanto el proceso de
urbanizacion es enddgeno a las poblaciones rurales circuncidantes a las ciudades, ya que el
crecimiento natural es el factor determinante de la expansion urbana (Cruz, 2000). Tomando
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en cuenta que el crecimiento enddgeno se origina por la interaccion de factores demogréficos
y economicos generados por acceso a tecnologia, infraestructura y servicios mejorando la
calidad de vida de las personas (Avila, 2005).

Para determinar qué areas son urbanas y rurales una de las principales fuentes de informacién
son los censos poblacionales sin embargo existen variaciones de medicion entre una ciudad y
otra e incluso entre paises. Por tanto para clasificar a la poblacion como urbana y rural dentro
de los censos se establece a partir de un nimero determinado de habitantes, numero de
viviendas, densidad demografica del area, o también por criterios de divisiones
administrativas (Cepal, 2012). Se recalca que entre los paises no existe similitud en los
criterios a partir de los que se establece esta division de &reas, adicional no se consideran
criterios de densidad poblacional ni la distancia a centros poblados que generalmente estan
asociados a la diferencia entre los urbano y lo rural (Rodriguez y Meneses, 2011).

DESARROLLO TERRITORIAL SU CONCEPTUALIZACION Y DINAMICA

“La region se conceptua como un espacio constituido que es producto de las relaciones
sociales y de patrones de dominacion imperantes en las sucesivas etapas historicas de su
desarrollo” Palacios (1983, p. 64)

La importancia del Estado nacion se compone de los bloques territoriales y de las regiones.
Desde el punto de vista de la administracion del territorio, corresponden a provincias o
municipalidades que, posibilitan una gestion econémica, politica y social de mayor eficiencia
para la poblacién que lo habita. En dichas politicas se inscriben los procesos de federalizacion
y centralizacion que hoy caracterizan la geopolitica internacional. (Moncayo, 2001)

Segun Alvarez (2003) la region es s6lo una categoria de analisis que le es Gtil a las diferentes
ciencias para debatir los asuntos fisicos y humanos de las sociedades, en un entorno. La
primera postura dominante es la geografica. Los elementos de sintesis de la geopolitica,
establecen dos tipos de acepciones sobre el concepto de region: la natural y la histérica. Pero
hay que afadir a esta caracterizacién a la region econdémica. En la region natural, entendida
como un complejo fisico geogréafico, se consideran elementos de orden natural: geologia,
geomorfologia, climatologia y zonas de vida, entre otros (George, 1970)
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La concepcidén de region histérica permite evidenciar sensibilidad por parte de grupos
humanos que habitan el territorio. La region econémica, por su parte se entiende a partir de la
dotacion de factores productivos, es decir, de los elementos basicos para la acumulacion:
tierra, capital y trabajo. La economia admite que la region, espacio o territorio se convierte en
fuente de produccion, que se diferenciaran de otra region. La falta de autosuficiencia de una
region promueve el comercio entre regiones y, por ende, la complementariedad global
(Walter Christaller, 1933).

Algunos elementos se suman a la definicion de regién econdémica para evidenciar su
importancia, son: la localizacién y la generacion de economias de escala, como condiciones
para hacer de las regiones espacios de competitividad mundial (Alvarez, 2010).

De acuerdo con Lipietz y Leborgne (1990), para el analisis regional se plantean tres
dimensiones: el paradigma industrial, el régimen de acumulacion y el modo de regulacién. Es
precisamente este ultimo el que va a trazar una diferencia frente a las demas posturas
econdmicas, ya que contempla las formas en que los agentes econdémicos de un territorio
definen y estructuran sus relaciones sociales y productivas.

Asi la teoria del desarrollo regional se ha preocupado por responder una pregunta que por
sencilla es de una complejidad enorme: ;Por qué una region, una ciudad crece y se desarrolla
mas que otras? para responder a esta pregunta primero se plante6 el enfoque centro-periferia,
sin embargo, la Escuela Alemana se encamind por el tema de las economias de aglomeracion
para entender el tema del desarrollo regional. Estos trabajos pioneros tuvieron como
determinante fundamental la tierra, el transporte y, en general, el tema de las centralidades
ordenadoras a partir de las cuales se irradiaban el crecimiento y el desarrollo (Von Thinen
1826). Esto se complementa con la teoria econdmica de la generacion de bases exportadoras,
que partié de Smith (1776, edicion 1996) pero que logré desde el keynesianismo obtener una
vision del papel fundamental de la demanda externa e interna en la promocion de
aglomeraciones.

La teoria neoclasica, mas actual, se sustenta, en la teoria del crecimiento endogeno y de la
convergencia que conlleva a contar con instrumentos de analisis y prediccién que contemplan
variables tecnolégicas, de mercado laboral, conocimiento y capital (Alvarez, 2003).
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a) Enfoque centro-periferia

El enfoque centro-periferia fue analizado y consolidado académicamente por R. Prebisch
(1986), parte del enfoque de como se produce, dando importancia a los conceptos de
“desarrollo hacia afuera” y “desarrollo hacia adentro” (Peinado, 2010). Se puede definir el
Centro-Periferia partiendo de la capacidad de competir via precios sin disminuir la capacidad
de consumo via salarios para poder absorber incrementos de productividad (Filippo, 1998).

El sistema centro-periferia se compone de dos polos econdmicos. El centro se refiere al sector
industrial, mientras que, la periferia se refiere al sector agricola. La unién de estos polos
econdmicos determina las nuevas estructuras y mercados a los que se busca alcanzar. La
economia debe buscar la manera de generar igualdad y heterogeneidad entre estos polos
(Berinat, 2012).

Las economias centrales son aquellas que pueden sostener la utilidad del progreso, asi como
articular la produccion y consumo, obteniendo dinamicas de los sectores interno y externo.
Las economias periféricas por el contrario no pueden sostener la utilidad del progreso ya que
se escapa a los centros por el comercio y por las diferencias al acceso financiero. En este
punto es donde incide la globalizacion, la cual hace posible cuestionar la idea primaria y la
capacidad de los centros y periferias (Peinado, 2010).

Al alcanzar una madurez econdmica, la industrializacion debe ser necesaria y de fécil
desarrollo para los dos polos. (Rodriguez, 2006). En la préctica este desarrollo puede no darse
debido a los problemas de economia de escala ya que no es compatible con el tipo de
produccién en el mercado periférico. La subutilizacion de la capacidad instalada y la falta de
tecnologia adecuada, impiden la integraciéon entre los dos polos, generando desigualdad
(Berinat, 2012).

b) La teoria del crecimiento enddgeno
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Los objetivos de los actores econdmicos de todos los paises se centran en el aumento en los
niveles de renta y de bienestar de la poblacion, es decir en el desarrollo econémico y social. El
desarrollo endégeno nace como una estrategia para, desde el territorio y la comunidad,
resolver las cuestiones basicas que preocupan del entorno (Rodriguez, 2003).

Se puede definir este desarrollo como un proceso de crecimiento y cambio estructural que se
genera como consecuencia de la transferencia de recursos, mano de obra, capital,
conocimiento, etc. La utilizacion de economias externas y el aprovechamiento de recursos, a
través de mano de obra especializada, buenas infraestructuras o centros de investigacion y de
innovacion, genera un aumento del bienestar de la poblacion de una ciudad o una region
(Vazquez Barquero, 1999).

La teoria del desarrollo endogeno analiza los diferentes procesos de la acumulacion de capital
y las fuerzas que estan detras de las fuentes inmediatas del crecimiento, buscando entender el
comportamiento de la productividad. EI crecimiento econdmico es un proceso que se produce
por la incertidumbre y estd condicionado por el cambio de las condiciones y actores de
mercado dependiendo de las decisiones de inversion, por lo que se puede entender como un
proceso evolutivo (Nelson, 1999).

Las decisiones de inversion que toman los agentes empresariales consideran las capacidades y
los recursos especificos del territorio en el que se encuentran localizados, por lo que el
analisis del crecimiento se enriquece amplidndolo desde la perspectiva territorial (Romer,
1986, 1994). El desarrollo econdmico necesita de dotacidn de recursos que tiene un territorio
y de la capacidad de ahorro e inversion de la economia, y también depende del
funcionamiento de los mecanismos a través de los que se genera la acumulacion de capital, y
de la interaccion que se produce entre las mismas. Para comprender el crecimiento
econdémico, es necesario recalcar que el comportamiento de la productividad es el resultado de
las fuerzas que propician los rendimientos crecientes (Lucas 1988).

La diversificacion productiva es la base para que el territorio no dependa de una o unas pocas
producciones y favorece el fortalecimiento de la base econdmica local. Se trata de emprender
actividades complementarias sobre la base de recursos y capacidades internas, con miras a
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incrementar la actividad econdémica, generando vinculos entre las fuentes de produccion
(Rozemblum, 2014).

Se debe dotar al territorio de las infraestructuras, equipamientos y servicios sociales
necesarios no solo para los habitantes sino, también, para las actividades economicas. El
territorio se lo debe vincular con el entorno, en particular las relaciones de cooperacion que se
puedan establecer con territorios proximos para acciones en conjunto y, fortalecer las
vinculaciones econdémicas que se establezcan tanto a nivel regional como nacional e
internacional.

Los modelos de crecimiento enddgeno arrojan una nueva evidencia sobre la forma en que el
capital humano, el conocimiento y el cambio tecnoldgico se dan en el sistema econdémico y
determinan su crecimiento de largo plazo. En la medida en que estos factores responden a
decisiones enddgenas (Moncayo, 2001).

» Mejoramiento de la productividad y competitividad

El aumento de la productividad y de la competitividad es una cuestion central del desarrollo
ya que constituye uno de los objetivos estratégicos de la politica de desarrollo local (Javier
Zubieta, 2000).

“Desde un punto de vista teorico, las economias locales se les plantean el problema de como
incidir en la funcién de oferta mientras que la economia abierta se encarga de la
competitividad en los mercados no s6lo en productividad, sino que considera factores que
permiten que los productos locales penetren y permanezcan en los mercados” (César Vargas,
2000).

La competitividad estd relacionada, en gran medida, con la calidad, el disefio, la
comercializacion. Por ello, el desarrollo local propone mejorar la eficiencia de produccion, la
calidad de productos y acceso a los mercados (Aghén, Alburquerque, Cortés, & Coelho, 2001).
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» Gestion de empleo y las innovaciones

Es necesario intervenir en los procesos de ajuste productivo, mediante acciones que aumenten
la flexibilidad de las organizaciones, la calidad de los recursos productivos y la calificacion de
los recursos humanos (Alberto Maldonado, 2000).

En dicho ajuste productivo la adopcion y la adaptacion de tecnologia en el sistema exigen que
las innovaciones y el cambio tecnoldgico se organicen territorialmente, para que las empresas
los introduzcan eficientemente. Siendo necesario aumentar la coordinacion territorial de los
centros de investigacion, desarrollo y de capacitacion (Luis Caceres, 2000).

En caso de no realizar la coordinacion territorial las altas tasas de desempleo, subempleo y
economia informal en los paises menos desarrollados indican que ni las administraciones
publicas ni agentes sociales han sido capaces de anticipar el cierre de plantas y segmentacion
del mercado de trabajo (Osvaldo Bernales, 2000).

Por lo que la gestién del cambio tecnoldgico y del empleo se consigue mas facil y
eficazmente a nivel territorial. Uno de los objetivos del desarrollo local es fomentar la
difusion tecnoldgica en los sistemas productivos locales, ademas de la regulacion del mercado
de trabajo local y el aumento de la calificacion de los recursos humanos (Carlos Mufioz,
2000).

» Utilizacion del potencial del desarrollo territorial

La carencia de recursos (humanos, empresariales, financieros) conspira gravemente contra el
éxito y la generalizacién de la politica de desarrollo econémico local, reduciendo las
posibilidades de desarrollo de regiones enteras. Sin embargo, la mayor calidad de la
capacitacion y de sus medios técnicos ha permitido que en zonas menos desarrolladas se
pueda disponer de recursos humanos suficientemente calificados. Considerando que los
cambios estructurales asociados con los procesos de reestructuracion de la industria junto al
entorno ambiental han valorizado algunas regiones hasta ahora irrelevantes para las empresas
(César Vargas, 2000).
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Por tanto es importante mencionar que la utilizacion creciente de las nuevas tecnologias ha
acelerado el proceso de valorizacion de los recursos existentes en las regiones menos
desarrolladas (Aghon, Alburquerque, Cortés, & Coelho, n.d., 2001).

» Impulso al control local del desarrollo

Actualmente las politicas de desarrollo local amplian el protagonismo y las acciones de la
sociedad local, incluyendo los agentes publicos locales que la representan en los sistemas
democraticos, ya que tienen la responsabilidad de participar activamente en la definicion y
ejecucion de estrategias de desarrollo economico local (Aghdn, Alburquerque, Cortés, & Coelho,
n.d., 2001).

Ademas, los lideres de opinidn local se comprometen en los procesos de formulacion de las
politicas, y también la sociedad civil interviene llegando a una estrategia de desarrollo
enddgeno. Es decir, la nueva estrategia exige un cambio de mentalidad de forma que deje de
estar supeditada a formas de desarrollo basadas en el asistencialismo del Estado y participe
activamente predominando el desarrollo competitivo (Pablo Costamagna, 2000).

» Dinamizacién de los procesos de descentralizacion

La descentralizacién y la devolucion de competencias a las comunidades locales y regionales
se fundamentan méas en motivaciones de caracter organizativo y de eficiencia economica que
en factores de tipo politico (Christian von Haldenwang, 2000).

El marco institucional en que funciona el sistema productivo y, en concreto, la
descentralizacion y la devolucion de competencias fortalecen las politicas de desarrollo local,
dado que conceden competencias a las comunidades locales y regionales en la politica de
desarrollo econémico (Aghon, Alburquerque, Cortés, & Coelho, 2001).
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El importante papel de la geografia en el crecimiento econémico ha sido reconocido desde
hace tiempo. Sin embargo, hace unos afios los factores geogréficos han sido formalizados y
modelizados (Gallup et al. 1999).

Recientes estudios afirman que los recursos naturales tienen un impacto directo sobre el
crecimiento economico que afectan a la productividad, la estructura econémica, los costes de
transporte y la competitividad. (Armstrong y Read 2004)

De las variables mas utilizadas tenemos el crecimiento demografico, la densidad de
poblacién, composicién de la poblacion y la migracion que consideran desempefiar un papel
preponderante en el crecimiento econémico (Kelley y Schmidt, 1995, 2000).

Con el alto crecimiento de la poblacion se ha encontrado un impacto negativo sobre el
crecimiento econdmico ya que influye en la inversion, el comportamiento del ahorro y la
calidad del capital humano. La densidad poblacional, ademas, tiene una relacién positiva con
el crecimiento econdmico como resultado de una mayor especializacion y de la difusion del
conocimiento. (Amate, Almudena, Rueda, & Premio, n.d., 2011)

El impacto de los distintos tipos de determinantes sobre el crecimiento, plantea la necesidad
de sefialar con claridad los factores que contribuyen al desarrollo econdmico y social en los
paises, de manera que se pueda prestar mayor importancia y atencion a aquéllas que tienen un
peso mas significativo. (Amate,Almudena, Rueda, & Premio, 2011)

c) Factores de desarrollo econémico

> Educacion

Para hablar de su influencia hay que tomar en cuenta que existen dos enfoques: el teorico,
que analiza las razones logicas que demuestran dicha influencia, y el practico, que mide y
prueba cuantitativamente la existencia de esa influencia (Joux W. Hanson, 1996).
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De manera general, consiste en analizar los diversos factores de la produccion y del
desarrollo, de esta manera determinar como esta presente en ellos la educacion, y como esto
es mas importante cuanto mayor es la relevancia del factor respectivo (Everett E. Hague,
1963).

Hay que tomar en cuenta los factores tradicionales de la produccion como los recursos
naturales, el capital real o instrumentos de la produccion, hay que afiadir ademas la Empresa,
como 6rgano encargado de transformar estos elementos en los bienes de mercado (Everett E.
Hague, 1963).

Se considera que la educacion es el factor mas importante de desarrollo econémico, ya que es
un derecho necesario de los ciudadanos, como instrumento mas importante de bienestar
econodmico Yy social, como camino mas rapido al desarrollo econémico nacional y al bienestar
individual (Joux W. Hanson, 1996).

Por lo tanto la educacién aumenta los conocimientos, desarrolla la mente y refuerza la
capacidad de recepcion, mejora la capacidad profesional, promueve la division del trabajo
mejorando la productividad del sistema econdémico. Hace al individuo mas comprensivo y
tolerante, estimulando el espiritu de convivencia y permitiendo una mejor organizacion
politica y social del pais; dando lugar a una mayor estabilidad social y disminuyendo las
luchas de clases (Garcia Diego, 2013).

La educaciéon es uno de los pilares importantes en el &mbito econémico los diferentes
gobiernos y lo consideran una actividad prioritaria, ya que mejora las condiciones de vida y
desarrolla recursos humanos, ademas de contribuir al crecimiento econémico y social (W. W.
Rosto, 1967). Asi mismo, es un derecho humano ya que permite la creatividad individual,
mayor participacion en los roles econdmicos, sociales, politicos, culturales y ecoldgicos de la
sociedad contribuyendo de esta manera al desarrollo humano (Garcia Diego, 2013).

En conclusion cuando hablamos de crecimiento economico hacemos referencia a la fuerza
laboral capaz de solventar la demanda del mercado y al hablar de esto ponemos énfasis en la
educacion como formacion de recursos humanos, por ello es importante la excelencia y
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calidad académica principalmente en ciencia y tecnologia los cuales permiten el desarrollo
economico el cual permite una adecuada rentabilidad (F. Harbison, 1965).

> Soberania Alimentaria

El concepto, de seguridad alimentaria, se centra en la disponibilidad de alimentos, incide
también en la importancia del modo de produccién de los alimentos y su origen. Se interesa
ademas por la relacion de la importacion de alimentos baratos en el debilitamiento de la
produccién y poblacion agraria locales (FPH, 2011).

Existen muchos criterios acerca de la inversién al proceso agricola y alimentacion, ya que se
considera que el hecho de dar mas recursos a estos no significa que se eliminara o disminuira
el nimero de personas hambrientas en el mundo. Sin embargo se propone un nuevo modelo
para lograr la seguridad alimentaria misma que se basa en la descentralizacion,
desconcentracion de riqueza y poder. (ONG y OSC, 1996).

Se ha identificado tres temas primordiales tomados en cuenta por la ONG y las OSC en la
preparacion de la Cumbre Mundial de Alimentacion: “1) Necesitamos un enfoque basado en
derechos para el hambre y los problemas de desnutricion. 2) Las exportaciones subsidiadas,
los precios artificialmente bajos de la OMC y el dumping legalizado de los alimentos son
caracteristicas del modelo actual de comercio agricola. Esto impacta de manera negativa en la
agricultura familiar tradicional y de comunidades indigenas. 3) El actual modelo de
agricultura industrializada, ganaderia intensiva y sobrepesca estd destruyendo la agricultura
tradicional y los patrones de pesca, y la variedad de ecosistemas que sustentan la produccion
en el planeta. Los modelos agroecoldgicos deben convertirse en el modelo de produccion

dominante para ayudar a sostener la diversidad cultural y bioldgica del planeta” (ONG y
OSC, 1996).

Tomando en cuenta que la soberania alimentaria pertenece a los cuatro pilares hay que saber
que se centra en alimentos para el pueblo, valores de los proveedores, localiza los sistemas
alimentarios, promueve el conocimiento y habilidades, es compatible con la naturaleza. Cada
uno de estos permite maximizar y mejorar la capacidad de recuperacion financiera y
maximiza las contribuciones de los ecosistemas. (Food Secure Canada, 2012)

24



El derecho a la alimentacion nace en la Declaracion Universal con el objetivo de ampliar la
plataforma de derechos humanos e interconectarlos, reforzandolos mutuamente. Para precisar
su contenido, el articulo 25 establecio: “Toda persona tiene derecho a un nivel de vida
adecuado que le asegure la salud, el bienestar y en especial la alimentacion, el vestido, la
vivienda, la asistencia médica y los servicios sociales necesarios; tiene derecho a los seguros
en caso de desempleo, enfermedad, invalidez, viudez, vejez y otros casos de pérdida de sus
medios de subsistencia, por circunstancias independientes a su voluntad” (Gordillo y Gomez,

2005).

Sin el derecho a la alimentacion no puede asegurarse ni la vida, ni la dignidad humana, ni el
disfrute de otros derechos humanos. Por ello una alimentacion adecuada debe interpretarse
como un derecho dispuesto a atender tanto la disponibilidad de alimentos en cantidad y
calidad suficientes para satisfacer las necesidades alimentarias de los individuos basandose
en tres niveles: respetar, proteger y satisfacer ( Gordillo y Gomez, 2005).

> Vivienda

La vivienda se considera relevante dentro de la economia y existen contradicciones al
respecto ya que los individuos buscan maximizar la utilidad de la vivienda para que se
reduzca el gasto economico familiar. Pero por su parte las empresas combinan factores
productivos para producir servicios/ stock de vivienda (Olsen, 1987).

Es asi que, la vivienda tiene una serie de caracteristicas que se distinguen de la mayoria de los
bienes que se intercambian en la economia lo cual la hace primordial para los individuos
como la necesidad de resguardo, la durabilidad, es de caracter especialmente fijo, el coste de
construccion, entre otras. Estas caracteristicas interactian entre si y provocan que el
funcionamiento del mercado de vivienda sea significativamente diferente de cualquier otro
mercado (Arnnot, 1987).

En la oferta de vivienda se puede distinguir cuatro procesos de produccion de vivienda. 1)
construccién en el cual se combinan suelo, capital y trabajo. 2) mantenimiento que marca la
aplicacion gradual del capital. 3) la rehabilitacion implica la aplicacion subita de capital para
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producir incremento discontinuo de calidad. 4) conversion casi siempre ocurre de manera
discontinua (Smith, 1987).

En cuanto a la demanda de vivienda se habla de que el valor de mercado de unidad es
generalmente varias veces la renta de su ocupante y el valor capital residencial de un pais
constituye una fraccién importante de su stock de capital total. Por tanto el papel de la
vivienda como activo es muy importante (Smith, 1987).

Hay que tomar en cuenta que la naturaleza y las imperfecciones potenciales de los mercados
capitales y el conjunto de instituciones de mercado capital ligadas a la vivienda afectan de
forma importante a la demanda de estas. La distincion de demanda en stock y demanda de
servicio constituye el flujo derivado de un stock por lo que la primera es sumamente
dependiente de mercados de capital los mismos que son bastante imperfectos (Schreiber,
1982).

Por lo que un mercado competitivo estaria asociado a un estandar de modelos de equilibrio
general lo cual maximiza beneficios en la economia y produccion. Por ello hay que poner
énfasis en el funcionamiento del mercado de vivienda (Schreiber, 1982).

El papel del sector pablico en el mercado de vivienda es que puede tener una economia
equilibrada y por tanto competitiva, 0 puede ser imperfecta dependiendo de la forma de la
naturaleza e intervencién por lo que se considera que la tecnologia que da lugar a la
imperfeccion o a un fracaso del mercado puede restringir la efectividad de la intervencién
publica ( Schreiber, Clemmer, 1982).

» Salud

Salud vy la economia estan intimamente relacionadas ya que la una a la otra permiten el
crecimiento economico y los determinantes para la salud los mismos que permite un analisis
coste-beneficio el cual nos permite determinar cuantos recursos son necesarios dedicar a la
salud y mejoras tanto la economia como la salud y bienestar de la sociedad (Salud & Somos,
2005).

26



Con ello logramos eficacia en la innovacion, produccion y dispensacion de medicamentos.
Por lo que se debe tomar en cuenta el sistema de ajuste de riesgos, indicadores de
comportamiento, contratos programa, evaluacion econémica a cada paciente e incorporacion
de preferencias, medicina basada en evidencia cientifica esto se logra generando un servicio
adecuado con tecnologia que vaya acorde a conocimientos cientificos e innovadores (Salud &
Somos, 2005).
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TEORIA DEL CONSUMIDOR

La teoria y el comportamiento del consumidor se ha planteado desde varios enfoques a lo
largo del tiempo, se puede mencionar que el individuo enfrenta varias disyuntivas mostrando
sus decisiones y como responden a los cambios del entorno, de estos dependeran los procesos
de eleccion a fin de obtener, consumir y/o usar bienes y servicios (N. Gregory Mankin, 2002).

Dentro del campo de investigacion surge el debate entre cual es el indicador apropiado si el
ingreso o el gasto. El gasto es preferido sobre el ingreso debido a la variacion de percepcion
por parte de los hogares, como ejemplo se encuentra que dentro de un hogar de escasos
recursos el ingreso es inestable y dificil de predecir sobre todo en el territorio rural. Por otra
parte el consumo depende de factores lo cual provoca que en el largo plazo exista variabilidad
en su funcionamiento. Dentro del consumo uno de los principales factores que provoca
variacion es el ciclo de vida de la familia (Ravallion, Martin y Lokshin Michael, 1992).

El consumo determina el gasto realizado para la adquisicion de bienes y servicios, ademas
para evaluar el nivel de vida de la familia se toma en cuenta el autoconsumo y la renta
imputada de la vivienda que componen al gasto (Glewwe y Van der Gaag, 1988).

Para abarcar y entender la teoria del consumidor se plantea y desarrolla de manera paralela la
teoria microeconémica.

a) Demanda

De Gregorio (2007) explica que los determinantes del consumidor, tanto el consumo como la
inversion, representan el 80% y 90% en la demanda agregada, por lo tanto es necesario
entender su funcionamiento y fluctuaciones importantes que imponen un cambio en la
economia.
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La demanda muestra la cantidad de bienes y servicios dentro del mercado que desea adquirir
un hogar o individuo, en base a los distintos precios y la capacidad de pago. La expresion
matematica es la que se presentara a continuacion, donde Q representa la cantidad demandada
y P los precios del bien (Mungaray y Ramirez, 2004):

Qp=D(P)

Para Alfred Marshall hay una ley, que mientras mas altos los precios, menores seran las
cantidades demandadas y viceversa, lo cual explica la pendiente negativa de la curva, de tal
manera que la demanda esta relacionada de manera inversa con los precios (Miller y Meiners,
1990), provocando que la curva de la demanda sea de la siguiente manera.

Gréafico No 1: Curva de la Demanda

Elaboracion: Daniel Lucero

Fuente: Varian, 2007

La curva de la demanda varia por los precios de un bien especifico, asi como por los ingresos
de los consumidores y los precios de bienes sustitutos. Los bienes sustitutos, son aquellos que
permiten al individuo presentar la misma utilidad en caso de elegir cualquiera de ellos
representando el bien deseado (Vargas, 2006).
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La demanda del consumidor se encuentra en funcion de: los gustos y preferencias, precios,
precios de bienes similares e ingresos (Baltra, 1975). A partir de los cuales busca maximizar
su funcion de utilidad:

maxyi x2 U(xy,x7)

s.ai p;X1Tp,X; =W

La utilidad se la calcula mediante la percepcion del mismo consumidor y no es establecida
por terceros, es segun lo que desea. La utilidad, es definida como el ordenamiento de
preferencias, por lo tanto cuando se maximiza la utilidad, se estima que los consumidores
escogen su mayor preferencia la cual dard mayores niveles de satisfaccion (Miller y Meiners,
1990).

b) Elasticidad

La elasticidad se describe como la sensibilidad de la cantidad demanda con relacion a uno de
sus determinantes. Mankiw (Mankiw & Taylor, 2011)

e La elasticidad-precio de la demanda

La elasticidad-precio de la demanda es la que mide el grado de respuesta que existe en la
cantidad demandada ante una variacion en el precio; se determina que es elastica cuando la
cantidad demandada responde considerablemente a las variaciones del precio; y sera inelastica
al presentar una leve respuesta en la cantidad demandada ante la variacion del precio
(Mankiw & Taylor, 2011).
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La elasticidad-precio de la demanda depende de varias fuerzas econdmicas, en base a estas se
han formulado algunas reglas generales sobre los determinantes de la elasticidad-precio de la
demanda; Mankiw (Mankiw & Taylor, 2011) describe los siguientes:

> Bienes necesarios, tienden a tener una demanda inelastica.

Bienes de lujo, tienden a tener una demanda elastica

> Bienes sustitutivos cercanos, tienden a tener una demanda mas elastica, dado que
es mas facil para los consumidores cambiarlos por otros.

> Bienes complementarios; tienden a tener una demanda mas inelastica, puesto que
no es facil para los consumidores sustituirlos por otros

Y

e La elasticidad-precio cruzada de la demanda

La elasticidad-precio cruzada de la demanda mide el grado en que la cantidad demanda de un
bien reacciona a una variacion del precio de otro; la razon entre la cantidad demandada de un
bien por la variacion porcentual del precio del segundo bien (Rittenberg, 2008).

c) Restriccion Presupuestaria

Este término hace referencia a las restricciones econdémicas del consumidor, las cuales son
limitaciones impuestas por el nivel de ingreso. El ingreso determina la cantidad de bienes y
Servicios que se puede consumir.

El consumidor posee una cierta cantidad de dinero para gastar, asi se genera la interaccion
entre esta canasta de consumo y la restriccion presupuestaria establece un conjunto de
posibilidades de consumo. (N. Gregory Mankin, 2007)
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Grafico No 2: Restriccion Presupuestaria
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Fuente: Varian, 2007

Grafico No 3: Curvas de indiferencia
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A través de estas figuras, se puede evidenciar que el individuo tiene acceso a todos los bienes
y servicios que estan por debajo de la recta presupuestaria, sin embargo, el individuo siempre
buscara maximizar su utilidad, razén por la cual elegird una canasta en algin punto de la
restriccion, la misma que se puede ver alterada por precios, ingresos e impuestos (Varian,
2007)

d) Gustosy Preferencias

Los gustos y preferencias determinan el consumo por parte de los individuos (Cuerdo y
Freire, 2008), ya que estos podran tomar decisiones, sobre los bienes que generen mayor
utilidad y estas decisiones permitiran a las industrias saber qué producir (Ferguson, 1967). Al
poseer cada consumidor una particularidad que lo define, sus gustos y preferencias seran
representados por curvas de indiferencia; estas representan las diferentes combinaciones
(cestas) que tiene una persona a partir de distintos bienes. Son indiferentes, ya que cualquier
punto en la curva le otorgard el mismo nivel de utilidad, sin importar la combinacion de
bienes (Fischer y Dornbusch, 1985). Las curvas de indiferencia seran siempre individuales,
esto explicado por Mankiw, ya que los gustos y preferencias que tiene un individuo, son
basadas en fuerzas culturales y pasadas (Mungaray y Ramirez, 2004).

e) Ingresos

De las diferentes teorias de consumo, el gasto del hogar se decide en funcion al ingreso,
denotando el costo de oportunidad de consumir un bien. Se determina que el ingreso es el
mejor indicador monetario para medir el bienestar del hogar, ya que son los recursos dentro
de un hogar para satisfacer sus necesidades y esta directamente relacionado con la riqueza
(Feres, 1996).

La suma de los ingresos de los distintos miembros de una familia tanto en efectivo como en
especies compone el ingreso del hogar (Robles, 1998). Los dos principales conceptos son el
ingreso total y el disponible (Naciones Unidas, 1977).
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El ingreso disponible es el maximo de poder adquisitivo durante un periodo de tiempo, al
final de dicho periodo puede encontrarse con un bienestar igual al inicial (Hicks, 1945). El
monto maximo de consumo debe darse sin tener que reducir su dinero al financiar un gasto,
incrementando sus pasivos o usando otros activos financieros (SCN, 1993). El ingreso total
del hogar es igual a la suma de: a) sueldos y salarios, b) renta de la propiedad y c)
transferencias corrientes y otros beneficios (Robles, 1998).

El ingreso familiar muestra la capacidad de poder adquisitivo de bienes y servicios y que se
relacionan directamente con el bienestar, dando pautas sobre otras variables y su
comportamiento como la educacion, brechas de ingreso, etc (Camelo, 2001).

f) Precios

La canasta de bienes y servicios se establece por medio de dos factores: los precios del
mercado Yy el nivel de riqueza del individuo (ingresos) (N. Gregory Mankin, 2007).

Para Smith (1776), existia una potente “mano invisible”, a través de la cual los precios
actuaban, dirigiendo a los recursos hacia mercados donde sean mas valorados. Es asi que la
eleccion del uso de recursos, de manera eficiente, depende del papel que los precios
desempefian frente a las empresas y los consumidores (Nicholson, 2006).

Se determina que es necesario estabilizar los precios ya que sus cambios pueden provocar
desequilibrios en el consumo y la produccion (Perloff, 2004). Las fluctuaciones de los precios
han incrementado con el proceso de la globalizaciéon lo cual puede provocar que exista
asignacion de recursos ineficiente y mayores fallas de mercado (Caro, 2004).

El indice de precios al consumidor es un indicador que mide la variacion promedio de precio
de una canasta de bienes y servicios de los hogares de un territorio. Es asi que existe la
tendencia de realizar el andlisis de situaciones econdmicas y de tomar decisiones de caracter
estratégico por parte del gobierno y entes auténomos. (Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica, 2009). El IPC debe ser lo mas homogéneo posible, al igual que los
tipos de cambio de la moneda. (Caro, 2004)
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El IPC toma en cuenta el enfoque del consumidor, a través da la medicion de los cambios en
los bienes y servicios que son adquiridos por los hogares. (Juan Perez y Alfredo tres Palacios,
2014)

Existen diferentes indices para el Calculo del IPC:

indice Laspeyre:

¥ PitQi0

Plv=s 50010

El indice Laspeyre, también conocido como indice de precios ponderado al afio base. Ya que,
toman los precios del afio que se desea estudiar y se los pondera por las cantidades del afio
base. Por lo tanto el numerador toma los precios del afio de estudio t y lo pondera por la
cantidad del afio 0. Y el denominador representa el gasto del afio O (Pearce, 1999).

indice Paasche:

¥ PitQit

PP = o———
Y0¥ Pi0Qit

Se considera el indice Paasche como indice de precios ponderados al afio en curso. Pues en
este caso al contrario que en el indice Laspeyre, se toman los precios del afio base y se los
pondera con las cantidades del afio en curso. Esto se lo evidencia en el denominador donde
los precios del afio base 0, se encuentran multiplicados por las cantidades del afio en curso t
(Pearce, 1999).

Indices Fisher:
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PF=/PLy*PPy

El indice Fisher por su lado realiza una media geométrica de los dos indices precedentes, para
asi poder tomar en cuenta las dos ponderaciones (Pearce, 1999).

En Ecuador el indice a través del cual se calcula el IPC es indice de Laspeyres, con base fija
gue mide los cambios en precios y servicios de los distintos Hogares. (INEC, 2015)
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CASO DE ESTUDIO

Con los elementos descritos de la teoria microeconémica de los consumidores, investigadores
han desarrollado y establecido parametros que permiten el analisis de canastas de bienes y
como influyen en el costo de vida de la poblacién.

> Canasta de bienes

La canasta de bienes es el conjunto de articulos que son necesarios y de mayor uso por parte
de la poblacion en general. Las decisiones sobre la composicion de la canasta dependera
directamente de la encuesta de gastos en el hogar. Estos articulos seran agrupados en funcion
a su relevancia dentro de la poblacion y no se toma en cuenta la calidad, esto debido que
existe bienes de primera necesidad estandar (Cepal, 2008)

La canasta de bienes representa las preferencias de habitos de consumo de un territorio. Al
obtener datos de ingresos como de gastos permite trazar una linea base para clasificar a la
poblacién dentro de un territorio (INDEC, 2014).

» Canastas Normativas

Altimitir (1979) adopta la canasta normativa alimentaria (CNA) para el método de medicién
de pobreza, tomando como factor para la medicion del nivel de vida Unicamente al ingreso de
la poblacion, suponiendo que al satisfacer la alimentacion también se satisface las distintas
necesidades que posee el hogar. El primer anélisis sobre la satisfaccion de necesidades
basicas, considerado dentro del estudio factores relevantes como: alimentacion, vivienda,
salud y educacion. Si bien realiza una mencion a la pobreza por ingresos no estima el
porcentaje en funcion a las necesidades basicas insatisfechas. (Alcantard Hewitt, 1977)
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Las necesidades insatisfechas, se las puede subdividir por insuficiencia de ingresos,
necesidades basicas insatisfechas, necesidades insatisfechas y deficiencia de condiciones de
vida. La CEPAL, plante6 en los afios ochenta que las necesidades bésicas insatisfechas
permite ir mas alld de mirar solo el ingreso y logra apreciar las capacidades de las personas
(Larrea, 1990). Las necesidades basicas insatisfechas, tiene una relacion, con la
inaccesibilidad a un minimo requerido de necesidades especificas; las cuales, se deben
establecer en base a lo siguiente.

Tabla 1: Necesidades Basicas

Necesidades Basicas Dimensiones Variables Censales

Acceso a vivienda

- - techo.
Hacinamiento

Disponibilidad de agua

Acceso a servicios | Potable

Calidad de vivienda. Materiales de construccién en piso, paredesy

Fuente de abastecimiento de agua en la vivienda

sanitarios Tipo de sistema de Disponibilidad de servicio sanitario

eliminacion de excretas Sistema de eliminacion de excretas

Asistencia de los nifios en

., Edad de los miembros del hogar
Acceso a educacion edad escolar aun

establecimiento educativo - - — -
Asistencia a un establecimiento educativo

Edad de los miembros del hogar

Probabilidad de insuficiencia U|t|mo nivel educativo aprobado

Capacidad econémica dei del h
€ Ingresos ael hogar Numero de persones en el hogar

Condicidn de actividad

Elaboracion: Daniel Lucero

Fuente: CEPAL/ PNUD (1989)

Estos criterios, previamente expuestos, permiten clasificar a las familias entre pobres y no
pobres.

Coplamar da un aporte definitivo en la investigacion, si bien se realiza en base a las
necesidades bésica insatisfechas incluye adicional la medicion de pobreza por ingresos con el
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método de presupuestos familiares al construir una canasta completa denominada canasta
normativa satisfactores esenciales, superando a la CNA (Boltvinik y Marin, 2003).

Coplamar (1982) plantea cuatro pilares sectoriales a los cuales dio su aporte:

1. Alimentacion: Desarrolla procedimiento para estimar informacion representativa sobre
las carencias alimenticias, a) contrasta los requerimientos nutricionales con los
obtenido en la Encuesta de Ingresos y Gastos Familiares b) compara el gasto destinado
a alimentos con el costo de la CNA, midiendo el poder adquisitivo de los hogares.

2. Educacion: Genera un modelo matematico que permite estimar la desercion escolar
anual.

3. Vivienda: Se establecen limitantes y caracteristicas que debe cumplir una vivienda
para satisfacer las necesidades habitacionales.

4. Salud: Menciona que esta depende directamente de la satisfaccion de las necesidades
esenciales, incluido el acceso adecuado a los servicios de salud. Se establecen
parametros de servicios basicos para que la poblacion no sea considerada de riesgo.
Adicional se realiz6 célculo de las muertes evitables.

Se establece que la canasta normativa debe constar de 5 elementos: La lista de rubros,
cantidades requeridas, los precios, el costo de cada rubro y el costo total (Boltvinik, 2012).

Esta metodologia se ha aplicado en México para la medicion de la pobreza con ciertas
variaciones caracteristicas de la region y adicional se ha replicado ciertos pardmetros en
varios estudios de paises de América Latina (Boltvinik, 2012).

En base a esta normativa y las encuestas de Ingresos y hogares se puede de igual forma
estimar la diferencia en el costo de vida de la poblacién en funcion de sus preferencias, gastos
y ubicacion geografica. El costo de vida esta relacionado con los niveles de pobreza y explica
el por qué existe un mayor porcentaje de personas pobres en ciertas zonas (Boltvinik, 2012).
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Para la construccion de las canastas el primer paso consiste en clasificar la lista de bienes y
servicios, con estos podemos obtener los costos de las canastas para cada posible composicion
y tipo de hogar (Boltvinik y Marin, 2003).

Tabla 2: Canasta Basica Ecuador

ALIMENTOS Y BEBIDAS
Cereales y derivados

Carne y preparaciones
Pescados y mariscos

Grasas y aceites comestibles
Leche, productos lacteos y huevos
Verduras frescas

Tubérculos y derivados
Leguminosas y derivados
Frutas frescas

Azlcar, sal y condimentos
Café, té y bebidas gaseosas
Otros productos alimenticios
Alimentos y bebidas consumidas fuera
del hogar

VIVIENDA

ALQUILER

Alumbrado y combustible
Lavado y mantenimiento
Otros artefactos del hogar
INDUMENTARIA

Telas, hechuras y accesorios
Ropa confeccionada hombre
Ropa confeccionada mujer
Servicio de limpieza
MISCELANEQOS

Cuidado de la salud

Cuidado y articulos personales
Recreo, material de lectura
Tabaco

Educacion

Transporte

Elaboracion: Daniel Lucero

Fuente: INEC, 2012
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Capitulo I: Analisis socio economico de las provincia de Pichincha

A continuacion se detalla la metodologia para la construccion de canastas de consumo de
bienes y servicios de la provincia de Pichincha, contiene adicionalmente las caracteristicas de
la muestra y los supuestos para el estudio, esto en base a las pautas dadas por la construccion
de las canastas normativas. Posterior se analiza las caracteristicas econdmicas y sociales que
componen a la provincia de Pichincha como su demografia, distribucion de la poblacion,
principales actividades econdmicas, ademas de su estructura empresarial, para entender las
posibles razones por las que existen principales brechas en los presupuestos de las zonas que
componen a la provincia.

1.2 METODOLOGIA

Las unidades de observacién son las viviendas del pais, los hogares que habitan dentro de
ellas y los residentes habituales del hogar. Las unidades de andlisis son los hogares y los
miembros habituales del hogar. (INEC, 2012)

Disefio Muestral

Para poder alcanzar los objetivos del estudio de determinar las brechas en los presupuestos
entre la zona urbana y rural, se parte de la encuesta nacional de ingresos y gastos de los
hogares urbanos y rurales (ENIGHUR) 2011-1012. La base de datos se compone de unidades
de andlisis como los hogares y sus residentes. La muestra se conforma por los resultados
obtenidos en base al listado de la actualizacion de todas las viviendas en el ambito nacional,
tanto urbano como rural. La encuesta se construy6 con un 95% de confianza y con un 5 % de
error en el disefio, el porcentaje de error se da cada vez que el muestreo de una poblacién es
incompleta, mientras mayor sea el porcentaje de error menor sera el porcentaje de confianza.

El marco muestral se lo obtuvo mediante probabilidades, el primero segin sectores censales y
el segundo a partir del tamafio proporcional de viviendas, dando cabida a una seleccion
aleatoria simple en la cual cada individuo de la poblacion tiene la misma probabilidad de ser
elegido. El tamafio de la muestra se delimita tomando la provincia de Pichincha, su division
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entre areas urbanas y rurales (INEC, 2012). La base se compone de gastos de los hogares
horizontales monetarios con alrededor de 4.000 articulos con sus respectivas cantidades
homogéneas de la cual se puede obtener presupuestos para cada dominio. De esta forma se
puede ademas identificar las preferencias de consumo que caracterizan a los individuos que
comprenden el territorio (INEC, 2012).

Para los efectos del marco de muestreo, las areas urbanas se establecieron a partir de los
centros poblados con una poblacion de 2.000 y mas habitantes conforme a las
recomendaciones de la Comunidad Andina de Naciones, sin importar si son cabeceras
administrativas o no. (INEC, 2012)

Antecedentes de la encuesta

Onofa (2012), recopila los antecedentes de las encuestas ejecutadas por el INEC, para poder
calcular el IPC y la pobreza en el pais:

v' Encuesta de Presupuestos Familiares en el Area Urbana (1975).

Encuesta de Ingresos y Gastos de los Hogares Rurales (1978-1979)

Médulo de Presupuestos Familiares en el Area Urbana (1991).

Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos (1994-1995).

Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos (2003-2004). (INEC,
2012).

Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos y Rurales (2011-2012).
(INEC, 2012).

ASRNENEN

<

En el siguiente andlisis se utilizard la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales 2011-2012. Esta encuesta cubre 24 provincias del pais, 9 ciudades
representativas y 40 932 viviendas, para poder determinar los habitos de gasto de los agentes.

El indicador de precios al consumidor tiene como principal objetivo encontrar una canasta
referencial del promedio del gasto, para construir los precios base y presupuesto minimo que
necesita una familia para subsistir (Mufioz, 2007).
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Supuestos e hipétesis para el Estudio

Las hipotesis para el estudio son:

v" Se plantea que los habitos de consumo varian por territorio de estudio.

v' Las ponderaciones de cada articulo son diferentes entre las zonas, debido a las
preferencias de los hogares.

Los supuestos para el estudio son:

v Ajustes por cambio de calidad no seran consideradas; es decir, que la calidad es
constante, y similar para los bienes y servicios, eliminando el sesgo por diferenciacion
de marcas.

v Canasta fija en el Tiempo sin variaciones

Resulta importante detallar las etapas que se realizaron, en el estudio matematico, antes de
proceder con el analisis de los resultados.

v" Como se explico se utiliza la encuesta ENIGHUR 2011-2012, la cual tiene distintas
bases de datos para el estudio poblacional. Se tomé en cuenta la referente a gastos
presentados de manera horizontal. Se pudo extraer el gasto mensual por cada hogar
segun distintos articulos de consumo y no se considera las cantidades mensuales.

v' Dentro de la provincia de Pichincha se hara referencia a las areas territoriales
delimitadas urbanas y rurales tomados en cuenta en la encuesta ENINGHUR

v Para la realizacién de los modelos econémicos, primero se identificara el nivel de

desagregacion por distintas grupos.

v" Una vez identificados los niveles de desagregacion se podran agregar a un nivel
superior. Se realizaron agrupaciones por tipo de producto (163 grupos). Dichos
Grupos se los obtienen a través del comando de stata (forvalues).
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v Se extraen los grupos de la provincia de Pichincha de las areas urbana y rural de
manera autdnoma y se realiza el célculo de los gastos.

La delimitacion del territorio dentro del estudio no es de manera aleatoria por lo cual se toma
en cuenta el numero de observaciones (numero de encuestados), esto da consistencia al
estudio, ademas de poder cumplir asi un estandar estadistico minimo de 200 datos por
territorio (INEC, 2012). La provincia de Pichincha se compone por 3.355 observaciones.

v' Con las divisiones por dominio de estudio se calculd el presupuesto de gastos
destinados a la canasta, mediante promedios (eliminando valores extremos) de los
gastos de cada producto en funcion del factor de expansion. El calculo se lo efectu6
igualmente en el programa stata con el comando (rsum), tomando en cuenta los
factores de expansion poblacional. Cuando hablamos de gastos promedio es
importante tomar en cuenta el nivel de agregacion, por lo tanto se calcul6 primero las
canastas promedio por hogar, y posteriormente de la provincia.

v El producto arriendo de la canasta tuvo un tratamiento distinto, ya que se aplicé un
nivel de agregacion superior al resto de productos. Por lo tanto, se establece una
agrupacioén de los productos relacionados con la vivienda, ya que en el caso de no
alquilar una vivienda se saca el valor estimado de la vivienda propia.

v" Una vez obtenidos los distintos gastos promedios mensuales de la provincia, se
evidencia de manera individual la relevancia de cada zona delimitada con respecto a la
provincia.

Los supuestos antes mencionados se plantearon utilizando como base la delimitacion de las
canastas normativas desarrolladas por Coplamar (1982) explicadas en los fundamentos
teoricos, cabe recalcar que no son similares debido a la diferencia de datos estadisticos de las
encuestas de ingresos y gastos, adicional de las caracteristicas propias de las regiones.
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1.3 ANALISIS SOCIO-ECONOMICO DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA

En esta seccion se describe las principales caracteristicas de la provincia de Pichincha, a partir
del censo poblacional realizado por el INEC 2010. Empezando por la explicacion geogréafica
y las caracteristicas principales de su ubicacion, adicional para el analisis demografico se
considera su division interna por cantones. Se continuara exponiendo el entorno econémico
social de la provincia en base al desarrollo econdmico y las variables que inciden
internamente. Finalmente se explican las actividades econémicas que aportan a la provincia
en funcion de su relevancia y aporte al desarrollo. Este analisis es importante ya que se busca
determinar factores caracteristicos socio-econémicos de las zonas que influyen en los
presupuestos de los hogares.

1.2.1 Caracteristicas Generales

Pichincha, situada al norte del pais, tiene como sus provincias limitrofes a Imbabura y
Esmeraldas al norte, Cotopaxi al sur, Sucumbios y Napo al este y Santo Domingo de los
Tséachilas al oeste, La provincia se encuentra localizada en la region sierra del Ecuador, su
clima es variable dependiendo de la altura, esto ya que existen zonas tropical himedo y
tropical monzon al occidente de la provincia; mientras que los climas mesotérmico himedo,
semihimedo, mesotérmico seco, de paramo y gélido se encuentran en el centro y en el sector
oriental, con una temperatura que oscila entre 8°C y 24°C. Con una extension de 9,612 Km2,
la provincia se encuentra compuesto por 9 cantones: Cayambe, Mejia, Pedro Moncayo, Pedro
Vicente Maldonado, Puerto Quito, Distrito Metropolitano de Quito, Rumifiahui y San Miguel
de los Bancos (Gobierno Pichincha, Censo 2010).

» Demografia

De acuerdo al censo poblacional realizado en el afio 2010 Pichincha, tenia alrededor de
2.576.287 habitantes, con una tasa de crecimiento del 7% desde el 2001, con una edad
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promedio de 24 afios y con una mayor poblacién de género femenino. En el Grafico N°4 de
la distribucion de la poblacion por cantones, se puede observar que no estd distribuida
homogéneamente dentro del territorio, mostrando concentracion en un canton en especifico
que es Quito con 2.239.191 habitantes, es decir, el 86,91% del total de la poblacién de
Pichincha.

El canton que se encuentra en segundo lugar con mayor poblacién es Rumifiahui, con el
3,34%, es decir, 85.852 habitantes. Los cantones que siguen en tercer y cuarto lugar son
Cayambe y Mejia, los cuales abarcan el 3,33% y 3,16%, del total de la poblacion de
Pichincha, respectivamente. Como se evidencia existe una marcada diferencia entre el cantén
Quito y los cantones que lo escoltan, demostrando la disparidad de poblacién. En, contraste el
sector menos poblado es el cantén Pedro Vicente Maldonado, con 12.924 habitantes que
corresponde al 0.5% del total de la poblacion de Pichincha.

Gréfico No. 4: Porcentaje de poblacion cantonal de la provincia de Pichincha
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Rumifiahui

San Miguel de los Bancos
86,92%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

Excluyendo Quito en promedio existen 48.157 personas aproximadamente por canton, y de
los 7 cantones en consideracion 3 superan dicho promedio, los cuales son Cayambe,
Rumifiahui y Mejia, concentrando el 9,82% de la poblacion total de Pichincha, con un total de
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252.982 habitantes. Por otro lado considerando los sectores con menor poblacion, los
cantones de Pedro Moncayo, Puerto Quito, Pedro Vicente Maldonado y San Miguel de los
Bancos con 84.114 habitantes, concentra el 3,26% del total de la poblacion de Pichincha.
Finalmente Quito concentra el 86,92% ratificando de esta forma el alto nivel de concentracion
poblacional que existe en este canton.

Grafico No 5. : Poblacion urbanay rural por canton de la provincia de Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.

Elaboracién: Daniel Lucero

En el grafico N°5 observamos que en los cantones Quito y Rumifiahui la poblacion urbana
supera a la rural, mientras que, en los 6 cantones restantes la poblacion rural supera a la
urbana. Esto explica por qué existe concentracion de poblacion en ciertos cantones y contrasta

con mayor claridad las diferencias entre ambas zonas.
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Gréfico No. 6: Cantidad poblacién pobre por Canton de la provincia de Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

Si bien el 81% de la poblacion se encuentra en edad de trabajar, apenas un poco mas de la
mitad de esta se encuentra activa, por lo tanto se desarrolla un andlisis de la pobreza interna.
Encontramos que en este sentido, el 58,2% de la poblacién en el afio 2010 se encontraba en
estado de pobreza por el método de NBI, es decir, necesidades basicas insatisfechas. A pesar
de tener un 60% de la poblacion econémicamente activa. En el Grafico No 6, se puede
observar como la condicion de vida de la poblacion es atada al &rea de aglomeracion,
poniendo en primer lugar el cantoén de Quito y en Gltimo a San Miguel de los Bancos, seguin
namero de pobres. Sin embargo cuando se habla de porcentajes los casos son contrarios, ya
que 93,5% de la poblacidn en Puerto Quito se encuentra en estado de pobreza mientras que en
Quito el porcentaje asciende a 29.7%, de tal manera que es el cantdn con menor porcentaje de
pobres en relacion al total de su poblacion.

Encontramos ademas que los cantones con mayor concentracion de poblacion rural son los
qgue mayor porcentaje de pobreza presentan en funcién a la cantidad total general. Tenemos
como ejemplo a Mejia con una poblacion total de 81.335 habitantes, de los cuales 64.820
estan en zonas rurales y 47.234 estan dentro de la pobreza. Por el contrario Rumifiahui que es
el segundo cantén con menor pobreza porcentual en funcién a la cantidad de poblacion
Unicamente presenta el 13% de zonas rurales. Sin embargo la cantidad de personas pobres en
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los cantones con mayor concentracion y méas zonas urbanas supera ampliamente a la cantidad
de los otros 6 cantones, esto dado por la aglomeracion de poblacion en dichas zonas. El
motivo de que existan mas personas pobres en cantidad en las zonas urbanas podria ser
explicado por el elevado presupuesto que se requiere para subsistir por las brechas socio
econdmicas que se generan, hipotesis que se aclarara mas adelante.

En la provincia de Pichincha se destaca adicionalmente lo siguiente, la Poblacion en Edad de
Trabajar (PET) se considera a la personas a partir de los 10 afios de edad en adelante, la cual
representa alrededor del 81% del total de la poblacion, es decir, asciende a 2.094.550 millones
de habitantes aproximadamente. Se recalca que dentro de la PET, la Poblacion
Econdmicamente Activa (PEA) representa el 60%, es decir, 1.249.950 personas participan
dentro del sistema laboral. La PEA tiene tendencia a concentrarse en los centros econémicos
que son los cantones con mayor poblacién y en su mayoria en las zonas urbanas.

Dentro del 81% de los habitantes que se encuentran en edad de trabajar y el 60% de la PEA se
puede dividir por ocupacion en las categorias de: Empleado privado, Jornalero, Patrono
Empleado publico, Socio, Cuenta propia, Trabajador no remunerado y Empleado doméstico
presentes en el Grafico No 7. La principal ocupacion, con mayor nimero de personas es de
empleado privado, es decir, en relacion de dependencia, donde se concentra el 48.15% de la
PEA, seguido del segmento cuenta propia, con una participacion de 19.20%, dejando en tercer
lugar al empleado publico, con el 12.46% de la PEA. Finalmente, se encuentra la actividad de
Jornalero con el 5.09% de la PEA.
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Gréfico No. 7: Tipo de Ocupacion de la poblacién de la provincia de Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

Dentro de las actividades en las que se distribuye el mercado laboral existe relevantes
diferencias entra las ocupaciones del género masculino y femenino. Primero en cuanto al
género femenino, hay mas mujeres como empleadas privadas en comparacion a la poblacion
total del género con una diferencia de 119.906 mujeres en comparacion a los hombres, de la
misma manera en el caso masculino, el mayor nimero de trabajadores esta en el estrato de
empleado privado y se destaca que el menor numero se encuentra como empleados
domesticos con tan solo 2.451 hombres. Por otro lado, se puede observar que la ocupacion de
empleada doméstica es la Unica actividad donde el nimero de mujeres es mayor al nimero de
hombres con una diferencia de 54.139. Las demas actividades constan de mayor numero de
hombres que de mujeres. En cuanto a la actividad independiente o cuenta propia se encuentra
abarcando el 19% del total de la poblacién econémicamente activa.

» Estructura empresarial Pichincha

Una vez concluida la descripcién interna de la provincia en funcién de la poblacion, se
realiza la descripcion del sector empresarial y como se compone, aportando al desarrollo
econdémico de la provincia de Pichincha. Las Pymes dentro de la provincia se las conoce
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como el grupo de pequefias y medianas empresas que aportan a los diferentes sectores y
actividades econdmicas, las mismas que se caracterizan por tener determinado nimero de
trabajadores, volumen de ventas, capital social y un nivel de produccion. Las Pymes se
encargan de concentrar las fuerzas de produccion y se dividen en: Micro, pequefia, mediana y
gran empresa. Pichincha se compone de 97.909 micro empresas, 8.330 pequefias empresas,
1.820 medianas empresas y 1.001 grandes empresas, es decir, un total de 109.060 empresas.
En comparacion al total nacional dentro de Pichincha se encuentran 22% de empresas
recalcando la importancia de la provincia dentro del pais. En el Grafico No 8 se puede
observar el porcentaje de la subdivisién Pymes de Pichincha en comparacion al total nacional
(INEC, 2010).

Gréfico No. 8: Comparativo empresarial Pichincha / Nacional
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

Pichincha mantiene un 37% de empresas consideradas grandes y con gran importancia,
muchas de la cuales mantienen actividad a nivel nacional e internacional, lo cual provoca que
la provincia sea de gran atractivo para el empleo y desarrollo tanto social como econdmico.
Sin embargo a nivel provincial, en cuanto al nimero de establecimientos las empresas grandes
concentran tan solo el 1%, mientras que, las micro empresas concentran el 90% mostrando
una gran brecha en la cantidad de establecimientos.
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Gréfico No. 9: Pichincha comparativo establecimientos
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

Gréfico No. 10: Porcentaje de empresas distribuidas por cantén
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero
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Finalmente dentro de las Pymes encontramos que los principales sectores en funcion de su
relevancia dentro del mercado de Pichincha son los siguientes: Textil, Quimico, Grafico,
Metalmecénico, Maderero, Tecnologia y Construccion.

» Actividades Econémicas

Las principales actividades econdmicas son las que aportan al desarrollo de Pichincha y se la
puede dividir por grupos en los que se concentra la poblacién como muestra el grafico No 11,
entre los principales tenemos: comercio al por mayor y menor, industrias manufactureras,
construccion, transporte y almacenamiento, y finalmente actividades de alojamiento y
servicios de comida.

Gréfico No. 11: Distribucién actividades econdémicas en la provincia de Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero
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El aporte econémico de la region en contraste a la economia nacional, determina que
Pichincha aporta con él 50% aproximadamente de todos los servicios financieros del pais,
con el 33% de la industria manufacturera y el 34% de todos los servicios turisticos lo que
destaca la importancia de la provincia. Pichincha contribuye al PIB nacional en
aproximadamente el 67% de acuerdo a cifras del Banco Central. Adicional en cuanto a la
PEA (poblacion econdémicamente activa) provincial las grandes empresas concentran el
33,5%, las PYMES el 31,5% y las micro el 35% del total de PEA.

» Industria Manufacturera

Dentro de la industria manufacturera encontramos que de las pequefias empresas dedicadas a
esta actividad el 60% se concentra en la produccion de 4 productos:

X/
°

Tejidos de punto o ganchillo de prendas de vestir
¢+ Muebles y otros bienes transportables
¢+ Productos metalicos fabricados, excepto maquinaria y equipo

++ Pasta de papel y productos de papel

El 96% de estas pequefias empresas se localizan en el Distrito Metropolitano de Quito y el 4%
en el resto de cantones, como se observa en el Grafico No 12.
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Gréfico No. 12: Pequefias empresas industria manufacturera por canton en la provincia
de Pichincha

Rumifiahui 9

Quito 404
Pedro Vicente Maldonado | 1
Pedro Moncayo | 2

Mejia I 6

0 100 200 300 400 500

W N°Empresas Pequefias

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

De igual forma en cuanto a las medianas empresas del sector manufacturero 43% de estas se
dedican a la produccion de 4 productos:

X/

¢+ Tejidos de punto o ganchillo de prendas de vestir

X/

+¢+ Productos de caucho y productos de plastico
¢+ Productos metalicos fabricados, excepto maquinaria y equipo

®,

¢+ Muebles y otros bienes transportables

El 98% de estas medianas empresas se localizan en el Distrito Metropolitano de Quito y el 2%
restante en el canton Mejia, como se observa en el Grafico No 13.
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Gréfico No. 13: Medianas empresas industria manufacturera por canton en la provincia
de Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

La industria de tejidos se encontraba dividida en subsectores que eran la fabricacion textil
(hilos y sedas) y la confeccion de productos finales generando un valor agregado bruto de
$724 millones aproximadamente de acuerdo a los datos del Banco Central A nivel nacional la
region Sierra concentra el 61% del total de empresas de este segmento. Pichincha mantiene el
36% con respecto al total nacional seguido por el Guayas con el 30% y Azuay con el 10%
total de total de empresas de esta region.

» Empresas de prestacion de servicios

Dentro de las pequefias empresas dedicadas la prestacion de servicios encontramos que el
55% ofrecen 4 tipos de servicios:

«» Servicios de Educacion

%+ Otros servicios profesionales, técnicos y empresariales
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¢+ Servicios de mantenimiento, reparacion e instalacion (excepto la construccion)

++ Servicios auxiliares

En total existe un aproximado de 1.421 empresas que brindan estos 4 servicios de acuerdo al
censo 2010, las cuales se distribuyen porcentualmente como indica el Grafico No 14.

Gréfico No. 14: Distribucién porcentual pequefias empresas que prestan servicios por cantén en
la provincia de Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

Observamos que las pequefias empresas se centran en una gran oferta en el sector de servicios
de Educacion lo que explica que Pichincha tenga el mas alto promedio de escolaridad con un
promedio de 10.6 afios, sin embargo la oferta del sector privado es tan solo el 25.8% del total
servicio de educacion, mientras que, el sector publico abarca un 74.2%

El 95% de estas pequefias empresas se localizan en el Distrito Metropolitano de Quito y el 5%
en el resto de cantones, como se observa en el Grafico No 15.
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Gréfico No. 15: Pequefias empresas que prestan servicios por canton en la provincia de
Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

De igual manera las medianas empresas que se dedican a la prestacion de servicios
encontramos que el 51% ofrece 5 tipos de servicios:

X/
°

Servicios Auxiliares

X4

Servicios de educacion

L)

¢+ Servicios de intermediacion financiera y seguros

X/
°

Otros servicios profesionales, técnicos y empresariales

%

*

Salud humana y servicios sociales del cuidado
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Gréfico No. 16: Distribucion porcentual medianas empresas que prestan servicios por
cantdn en la provincia de Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.

Elaboracién: Daniel Lucero

De estas empresas el 96% se encuentra ubicada en el cantén Quito, mientras que, el 4%
restante se concentra en el resto de cantones como se observa en el Grafico No 17.
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Gréfico No. 17: Medianas empresas que prestan servicios por cantén en la provincia de
Pichincha
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010.
Elaboracion: Daniel Lucero

En base al desarrollo interno de la provincia de Pichincha se determina que existen diferencias
relevantes en la composicion de la misma en: demografia, actividad econémica y pobreza. Se
evidencia que los cantones con concentracion poblacional y zonas urbanas, presentan una
mayor cantidad de personas en estado de pobreza comparado a las zonas de menor
aglomeracion.  Adicional se resalta que la estructura empresarial entre los cantones es
heterogénea, encontrando su mayoria en el cantén Quito. Al existir centralizacion de los
bienes de produccidn que a su vez generan un mercado laboral, se produce concentracion de
poblacion y mayor desarrollo local generando mayores diferencias en factores que influyen en
las preferencias de consumo familiar como ingresos, precios, bienes, entre otros, dando paso a
las brechas de presupuestos que los hogares manejan para sus gastos de bienes y servicios. Es
por esto que se determina que la razon principal de brechas en presupuestos es la ubicacion
geografica la cual a su vez influye en las preferencias del hogar, lo cual se analizara con datos
en el siguiente capitulo.
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Capitulo I1: Andlisis de perfiles de consumo de la provincia de
Pichincha Urbano y Rural

Dentro de la ENIGHUR se delimitaron las &reas urbanas y rurales en funcion de los centros
poblados, se establece que las zonas urbanas seran aquellas que contengan 2.000 o mas
habitantes conforme a estandares de la Comunidad Andina de Naciones.

El individuo posee diferentes preferencias de consumo estableciendo caracteristicas que lo
definen dentro del territorio, dichos determinantes de consumo son los que generan diferencia
en el costo de vida de la poblacion. En la siguiente parte se aborda el primer objetivo
especifico del estudio (Cuerdo y Freire, 2008). Se construye las canastas de los hogares de las
zonas urbanas y rurales de Pichincha en funcion a su gasto, para determinar las diferencias en
el consumo entre las zonas urbana y rural e internamente, las cuales se dan por las
preferencias del individuo. Posteriormente se realiza un andlisis comparativo entre las zonas
para demostrar que existe una influencia del factor ubicacion geogréfica tanto en las
preferencias como en el gasto del hogar.

2.1 PERFILES DE CONSUMO

Para el segundo y tercer objetivo especifico, se delimitan los perfiles de consumo de las zonas
urbanas y rurales de la provincia de Pichincha y se extraen las principales diferencias para
aplicar en el andlisis.

2.1.1 Gasto de consumo en la provincia de Pichincha zona Urbana

Para el segundo y tercer objetivo de andlisis se toma en cuenta las caracteristicas especificas
de la zona urbana de la provincia de Pichincha. Se construye la canasta basica obtenida de
gastos de consumo de la poblacion representando el conjunto de precios y preferencias de la
zona. Difiere de la canasta nacional del INEC al ser una canasta sectorizada y con un mayor
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nivel de agregacion. Se puede observar que en los Anexos se delimitaron en total 164 bienes y
servicios con sus promedios de gastos respectivos, dando como resultado que, 960.91 dolares
necesita la familia promedio en Pichincha Urbano para su consumo. La media de gasto por
producto en la canasta es de 5.86 dolares, debido a que existen productos los cuales su
consumo es minimo o cero. De los 164 bienes y servicios 37 superan el gasto de la media
concentrando el 80.61% del gasto total de la poblacion.

A continuacion se presentan los productos y servicios con mayor gasto, excluyendo el
arriendo un rubro que es superior con una diferencia porcentual al segundo bien del 239% vy
es considerado un punto extremo.

Tabla No. 3: Productos y servicios de mayor consumo en Pichincha Urbano

Gasto

PRODUCTOS DE MAYOR CONSUMO (Délares)
Adquisicién patrimonio 64.08
Vehiculos a motor (Uso del hogar - Adquisicion) 59.12
Servicios telefonicos y de facsimile 44.14
Transporte de pasajeros por carretera 42.00
Otros aparatos, articulos y productos para la atencion personal (No

eléctricos) 36.83

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracién: Daniel Lucero

La poblacion de las zonas urbanas de Pichincha destinan un mayor gasto a la adquisicion de
patrimonio, buscan una inversion a largo plazo lo cual se evidencia con la evolucién del
sector de la construccion en Pichincha en afios anteriores. En Segundo lugar ubicamos a la
adquisicion de vehiculos a motor para uso domeéstico, el sector automotor en el periodo 2001-
2011 tuvo un incremento a nivel nacional constante provocando que el numero de vehiculos
por persona se incremente dado las facilidades de acceso. En tercer lugar se ubica el servicio
telefénico y de facsimile, de igual forma en el periodo de andlisis presentd un auge por el
desarrollo tecnolégico incrementando su demanda en especial en telefonia celular. En cuarto
lugar tenemos a transporte de pasajeros que es un rubro necesario para la movilidad de la
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poblacion y el cual representa el 4.37% del gasto total. Finalmente encontramos otros
aparatos, articulos y productos para la atencion personal que se usan diariamente por las
familias.

De igual forma se presenta los productos y servicios con menor gasto, excluyendo aquellos
que la poblacion no los consume al ser su promedio 0.00 dolares y también los que tienen
una representatividad porcentual menor al 0.1%.

Tabla No. 4: Productos y servicios de menor consumo en Pichincha Urbano

Gasto
PRODUCTOS DE MENOR CONSUMO (Délares)
Servicios De Veterinaria Y De Otro Tipo Para Animales Domésticos 1.01
Equipo Fotografico Y Cinematografico E Instrumentos Opticos 1.01
Motocicletas 1.04
Limpieza, Reparacion Y Alquiler De Prendas De Vestir 1.10
Café, Té, Cacao Y Hierbas Aromaéticas 1.12

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracién: Daniel Lucero

Entre estos 5 productos se estima un gasto total promedio de 5.28 ddlares que representa el
0.54% del total de la canasta para Pichincha urbano. La gente destina su consumo hacia
bienes y servicios que le generen mayor utilidad y muchas veces de primera necesidad, o que
sean inversion a largo plazo. Como se observa existen productos que la poblacion no
considera relevante su adquisicién y que en funcién de sus preferencias o presupuesto no
destinaran su consumo.

Estos productos de mayor y menor consumo seran relevantes en la comparacién entre zonas
para el andlisis de la incidencia de la ubicacion geografica

A pesar de que individualmente existen bienes y servicios representativos, es necesario
analizar y determinar agrupaciones en funcion de su importancia para la subsistencia de la
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poblacion. Estos bienes y servicios son aquellos sin los cuales el costo de vida de la poblacion
se veria deteriorado. En funcion de lo mencionado y para cumplir con los objetivos 2 y 3
planteados se da un desarrollo y analisis de los bienes alimenticios, de vivienda, de salud y
educacion. En la tabla No 5 se muestra el gasto promedio de cada grupo a analizar.

Tabla No. 5: Gasto por grupos en Pichincha Urbano

Gasto
Grupo Bienes y servicios | (Dolares)
Bienes alimenticios 140.03
Arriendo 153.39
Educacion 55.00
Salud 56.05

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

En total la suma del gasto de estos grupos es de 404.47 dolares lo que representa un 42% del
total del gasto de la canasta basica para Pichincha Urbano. A continuacién se detalla que
bienes y servicios componen los grupos y sus caracteristicas.

» Gasto y Habitos de Consumo en Alimentos

Como se explicé en el primer capitulo, los productos han sido agrupados en funcién a un
patron comun a nivel nacional. De los bienes agrupados para las dos zonas de la provincia se
extraen los alimenticios presentes en la tabla No 6. Dichos bienes seran analizados de manera
separada entre las zonas de la provincia.
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Tabla No 6. : Productos alimenticios de Analisis

Grupos

Subproductos

Carnes y mariscos

Carne De Bovino Fresca, Refrigerada O Congelada

Mariscos Procesados Y Preparados

Carne De Otros Animales Fresca, Refrigerada O Congelada

Carnes Preparadas Y Procesadas

Pescados Procesados Y Preparados

Carne De Porcino Fresca, Refrigerada O Congelada

Mariscos Frescos, Refrigerados, Congelados

Pescados Frescos, Refrigerados Y Congeladas

Carne De Ovino Y Caprino Fresca, Refrigerada O Congelada

Preparados

Comidas Preparadas (Pescados Y Mariscos)

Otros Alimentos Preparadas (Pasteleria Y Otros)

Chocolates Y Dulces De Azucar

Otros Cereales Y Derivados

Leche Conservada

Otros Productos De Panaderia

Otros Preparados Alimenticios

Dulces, Mermeladas, Miel Y Jarabes

Frutasy verduras

Hortalizas

Tubérculos

Hortalizas Verduras / Leguminosas Secos Y En Conserva

Frutas Secas Y En Conserva (Procesadas)

Leguminosas Frescas, Refrigeradas Y Congeladas

Frutas Frescas Refrigeradas Y Congeladas

Aguas Minerales Y Refrescos

Leche Liquida

Cerveza
Café, Té, Cacao Y Hierbas Aromaticas

Bebidas Yogures
Jugos De Frutas Y Verduras
Bebidas Destiladas
Vino
Bebidas No alcohdlicas y otras
Arroz
Huevos
Condimentos Naturales Frescos
Condimentos Procesados
Azlcar

Otros Aceites Puros Y Mezclados

Pan (Productos De Panaderia)

Harinas

Pastas Alimenticias

Grasas

Comedores

Helados

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracién: Daniel Lucero

En base a los productos alimenticios expuestos en la Tabla No 6, se calculo el gasto promedio
en funcion de habitos de consumo y precios, con lo que se observa las diferentes categorias y
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su asignacion de gasto promedio, asi como la comparacion con los otros grupos, los cuales se
presentan en el Grafico No 18.

Grafico No. 18: Gasto por Grupo en Pichincha Urbano en délares

oos
Bebicas N
Frutas y verduras _
Carnesy mariscos _
Preparados —
0 10 20 30 40
Preparados E?arrri]secso\; :;;32:8 Bebidas Otros
W Gasto/Consumo 15.93 20.53 31.23 35.62 36.72

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

En la zona urbana de la provincia de Pichincha los hogares destina una mayor parte de su
ingreso al grupo denominado “Otros”, dentro del cual se encuentran los siguientes productos:
arroz, huevos, condimentos naturales frescos, condimentos procesados, azUcar, aceites, pan,
harinas, pastas alimenticias, grasas, comedores y helados con un gasto promedio de 36.72
ddlares. Le siguen bebidas con un gasto promedio de 35.62 dolares y Frutas y verduras con un
gasto promedio de 31.23 dolares. En altimo lugar estan Carnes y mariscos y Preparados con
un gasto promedio de 20.53 y 15.93 ddlares respectivamente.

Entre el primer y el dltimo grupo existe una diferencia de 231%, es decir 2.3 veces menor en
comparacion al primer grupo. El hogar de la zona urbana de Pichincha gasta en promedio 35
ddlares por persona, el grupo que mas se aproxima a dicho valor es el de bebidas sin embargo
como se estudia en el andlisis del consumidor cada individuo posee canastas diferentes lo cual

66



se genera cuando distintos productos de cada grupo se complementan en funcion de las
preferencias de cada individuo. Por lo que se debe analizar las sub-categorias que componen
dichos grupos.

Grafico No. 19: Otros Alimentos Pichincha Urbano
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3.66%
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» Pastas Alimenticias

» Condimentos Procesados
Comedores
Harinas
Condimentos Naturales Frescos
Grasas

Helados

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Se observa en el grafico No 19 que el mayor gasto en el grupo de Otros bienes alimenticios lo
representa el Pan (Productos de Panaderia) con un gasto promedio mensual de 16.50 délares
por familia, representando el 44.92% del gasto promedio total del grupo. Seguido por dos
bienes que son Arroz con un 14.16% y Huevos que posee el 13.53% del gasto promedio total
del grupo. El cuarto lugar se le asigna a Azucar con un 7% y gasto promedio mensual de 2.63
dolares.

En el dltimo lugar encontramos los Condimentos Naturales Frescos, Grasas y Helados entre
los cuales suman el 2.60% con un gasto promedio de 1 dolar, es decir, que la familia de
Pichincha urbana promedio no mantiene preferencias sobre estos bienes. Dentro del grupo de
Otros bienes alimenticios existe una media promedio de 3.06 dolares. Lo cual resalta que los
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3 primero bienes se encuentran sobre la media ya que engloban mas de 50% del gasto
promedio asignado por las familias dentro del grupo.

En cuanto al grupo de bebidas, los productos de mayor relevancia son las aguas minerales y
refrescos, leche, yogures, destinando un gasto total de 29.20 ddlares. La media de este grupo
es 3.96 ddlares, solo tres de los productos sobre pasan dicha media, mientras que los otros 6
productos estan por debajo de la misma.

Grafico No. 20: Bebidas Pichincha Urbano
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Los 3 productos con menor consumo en este grupo son bebidas destiladas, vino y bebidas no
alcoholicas y otros, concentrando apenas un 3.24% de total del grupo. Cabe resaltar que la
cerveza se encuentra en un punto medio dentro del grupo, la familia destina un gasto de 2.19
délares mes al producto concentrando un 6.14% del total del grupo, sin embargo existe una
diferencia considerable con los productos de mayor preferencia.
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Gréfico No. 21: Fruta y Verduras Pichincha Urbano
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Tomando el grupo de Frutas y Verduras encontramos que dos productos componen de manera
considerable el grupo que son frutas frescas y hortalizas con un gasto promedio de 24.50
dolares y constituyen el 78.44% del total del grupo. Esto presenta consistencia al ser la region
de la Sierra en donde se concentra la mayor produccion de horticultura y fruticultura, de la
cual Pichincha urbano es el principal destino de comercio interno al ser un centro de la
economia del pais. La media de este grupo es de 5.20 dolares, el 21.55% del grupo se
encuentra por debajo de esta media.

En el caso de las Carnes y Mariscos, la poblacion destina un mayor consumo a la carne de
bovino teniendo una marcada preferencia, con un 52% mas de la mitad del gasto promedio
del grupo. Sin embargo la produccion de carne bovina en Pichincha apenas representa el 7.9%
del total de produccién en Ecuador. En segundo lugar se encuentran carnes preparadas y
procesadas, sin embargo, entre pescados frescos y procesados abarcan un 22.42% del gasto de
la poblacion urbana de Pichincha, es decir, una familia gasta en promedio 4.60 délares al mes
en dichos productos.
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Gréfico No. 22: Carnes y Mariscos Pichincha Urbano
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracion: Daniel Lucero

Dentro del grupo la media es de 2.28 dolares, los productos que estan debajo de la media son
Carne De Porcino, mariscos frescos, carne de ovino y otras carnes, entre las cuéles se
concentra el 11.8% del consumo de la poblacién de Pichincha, es decir, se destina un gasto de
2.42 dolares entre todos estos productos. En Gltimo lugar encontramos los mariscos
procesados que no son consumidos y estan cerca del 0%, esto guarda relacion con la regién
analizada, al ser en la Sierra la familia solo destina gastos a estos productos en ocasiones
especiales.
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Grafico No. 23: Preparados Pichincha Urbano
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Finalmente se ubican los productos preparados, dentro de este grupo se encuentra una mayor
distribucion del gasto en los productos que depende directamente de la preferencia del hogar.
La media de este grupo es de 1.99 dolares, en primer lugar se encuentra otros alimentos
preparados (pasteleria y otros) con un gasto promedio mes de 5.17 dolares. Entre el resto de
productos existe una diferencia porcentual entre 1 y 3% en funcion de su jerarquia en el
grupo. El hogar destina menos consumo a los dulces, mermeladas, miel y jarabes con un
0.58% del gasto total del grupo, es minimo su gasto en funcion a la necesidad de las personas.

Se resalta como particularidad que dentro de este grupo el hogar destina un 15.20% del gasto
a chocolates y dulces de azlcar ubicandolo en tercer lugar sobre la media del grupo,
superando a los cereales y derivados entre otros.

En base al analisis expuesto por grupo se procede a extraer los productos con mas alto
consumo obteniendo la estratificacion en funcion de preferencias y habitos de los hogares,
recalcando sus particularidades, como se presenta en el Grafico No 24,
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Gréfico No. 24: Productos con mayor consumo Pichincha Urbano
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Congeladas O Congelada (Pasteleria Y Otros)
™ Gasto (Ddlares) 16.50 14.68 13.66 10.68 517

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Encabezando la lista el hogar promedio destina un mayor consumo al Pan, esto se da por
motivos culturales, asi como por razones de mercado, en Pichincha las empresas
manufactureras encabezan la actividad econémica dentro del que se encuentra la produccién
de pan, en Pichincha existen aproximadamente 2500 panaderias que proveen los distintos
tipos de pan, y un 60% se concentra en las areas urbanas.
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Gréfico No. 25: Productos con menor consumo Pichincha Urbano
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

> Gasto en vivienda

Dentro de esta categoria en funcion de la base ENIGHUR se obtuvo el gasto destinado al
arriendo por las familias que no poseen vivienda propia y es el que se presenta en el Grafico
No 26.
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Gréafico No. 26: Arriendo Pichincha Urbano

OGasto Arriendo (Dolares)

153.39
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Como se observa en Pichincha Urbano se destina un gasto promedio de 153.39 ddlares
mientras que en Pichincha se obtiene un menor gasto promedio de 138.65 ddlares, existe una
diferencia porcentual del 11%. Esto se explica debido a la plusvalia que adquieren los bienes
inmuebles en base a su localizacion, en los Gltimos afios se ha visto un incremento en el
precio de venta de los bienes en las partes céntricas de la provincia dado por su movilidad,
comercio y demanda. Al incrementarse el precio de los bienes inmuebles los arriendos tienen
una tendencia creciente debido a que la necesidad de financiamiento, incrementando los
costos de la poblacién que accede a créditos para tener propiedades. Adicional en los lugares
donde se concentra mayor poblacion incrementa la demanda de viviendas para arriendo, lo
que influye directamente en los precios, que es exactamente lo que sucede en los lugares
urbanos donde la poblacion sigue creciendo por ser sectores de motor para la economia
interna y en los que se puede obtener una mejora en la calidad de vida. Dentro de la canasta
de Pichincha urbano el gasto de arriendo representa el 16% del total de gasto promedio para
la familia, este es el valor més alto que se puede encontrar en la canasta.
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» Gasto en Educacién

A continuacion se detalla cuanto en promedio la familia gasta en la educacion de sus hijos por
segmento de educacién, empezando desde el nivel primario hasta la universidad, este gasto al
estar compuesto de precios Yy preferencias de consumo puede llevarnos a la importancia que
tiene para la poblacion la educacion y sus costos en funcién del territorio.

Grafico No 27: Gasto en educacion en Pichincha Urbano
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Como resultado tenemos que en total la inversion y costo de educacion tiene un promedio de
55.00 dolares que representa un 5.72% del total de la canasta para Pichincha Urbano.
Encontramos que se destina recursos principalmente a la ensefianza universitaria con un gasto
de 20.82 ddlares representando el 37.85% del grupo de gasto en educacion, seguido por la
ensefianza pre-escolar y primaria con un gasto de 15.53 ddlares representando un 28.24% del
total del grupo. La media para este grupo es de 11.00 ddlares por lo cual debajo de la misma
se encuentran los 3 servicios de secundaria, cursos y ensefianza post-secundaria que no es
Terciaria. Esto se explica ya que en Pichincha Urbano a pesar de registrar una mayor cantidad
de instituciones privadas, es la red publica la que capta la mayoria de alumnos en el nivel
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secundario y primario, mientras que en nivel terciario es menor la oferta académica con lo
cual no se cubre a toda la poblacién, es aqui donde la institucion privada interviene dentro del
mercado captando una gran parte de la poblacion. Las personas con acceso y recursos
prefieren invertir en educacion terciaria a algun tipo de tecnologia o cursos, sin embargo esta
poca oferta de educacidon genera altos precios por lo cual se debe gastar mas en el nivel
universitario.

» Gasto en Salud

En cuanto a la salud se conforma de todos los gastos o servicios que tiene que ver con el
bienestar de la poblacién. La salud es uno de los factores que influyen directamente en las
tasas de mortalidad. La prevencion, medicina y tratamiento genera que la expectativa de vida
se incremente o disminuya, por lo cual su anélisis es relevante en el estudio.

Gréafico No 28: Gasto en salud en Pichincha Urbano
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero
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La poblacion destina en promedio un gasto en salud de 56.05 ddlares que corresponde al
5.83% del gasto total de la canasta para Pichincha Urbano. La familia promedio destina un
mayor recurso a la adquisicion de productos farmacéuticos seguido por los servicios médicos,
esto se relaciona al ser el medico quien emite las prescripciones para la adquisicion de
medicamento, sin embargo los productos farmacéuticos con un gasto de 27.08 ddlares
concentran el 48% del gasto del grupo, y es 226% mayor al servicio que se encuentra en
segundo lugar. La media del grupo es de 9.34 ddlares solo superado por los dos bienes y
servicios que acaparan el 69.61% del gasto total del grupo, esto nos indica que la gente
destina sus recursos a prevencion y tratamiento, previo a que su estado de salud se deteriore,
como para tener que acceder a atencion hospitalaria. Finalmente encontramos los seguros de
salud y de vida que entre ambos suman un gasto promedio de 7.16 délares, siendo superior el
de salud significativamente lo que nos lleva a la conclusion de que la gente destina mayor
recurso prevencion como se menciond anteriormente. Todo esto se explica a que al ser las
zonas urbanas mas educadas tienen a cuidar y precautelar su estado de salud mediante
controles médicos constantes 0 en cuanto se presenta la enfermedad, a pesar de existir
todavia un alto grado de automedicacion lo que se resalta al ser los productos farmacéuticos el
principal gasto de la poblacion dentro del grupo.

2.1.2 Gasto de consumo en la provincia de Pichincha zona Rural

Tomando en cuenta las caracteristicas especificas de la zona rural de la provincia de
Pichincha, se construye la canasta basica obtenida de gastos de consumo de la poblacion
representando el conjunto de precios y preferencias de la zona.

Como se observa en los Anexos se delimit6 en total 164 bienes y servicios con sus promedios
de gastos respectivos, dando como resultado que, 655.17 dolares necesite la familia promedio
en Pichincha Rural para su consumo. La media de la canasta es de 3.99 délares, debido a que
existen productos los cuales su consumo es minimo o cero. De los 164 bienes y servicios 35
superan el gasto de la media concentrando el 78.65% del gasto total de la poblacion.

A continuacion se presenta los productos y servicios con mayor gasto, excluyendo el arriendo
un rubro que es superior con una diferencia porcentual al segundo bien del 323% vy es
considerado un punto extremo.
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Tabla No. 7: Productos y servicios de mayor consumo en Pichincha Rural

Gasto
PRODUCTOS DE MAYOR CONSUMO (Ddlares)
Vehiculos A Motor (Uso Del Hogar - Adquisicion) 34.62
Otros Aparatos, Articulos Y Productos Para La Atencion Personal (No
Eléctricos) 29.82
Transporte De Pasajeros Por Carretera 29.07
Servicios Telefonicos Y De Facsimile 25.11
Productos Farmacéuticos 22.83

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

La poblacion de las zonas rurales de Pichincha destinan un mayor gasto en vehiculos a motor,
como se indico con anterioridad el sector automotor tuvo un periodo de crecimiento constante
considerable dado sus facilidades de adquisicion y por la coyuntura econdémica que se Vivia,
al ser en las zonas rurales una de sus principales barreras la movilidad. En segundo lugar
ubicamos a otros aparatos, articulos y productos para la atencién personal, el cual se compone
de bienes para el uso diario que requiere la familia. En tercer lugar transporte de pasajeros
necesario para la movilidad de la poblacién, al encontrarse en lugares alejados o en las
periferias el costo incrementa por lo que se necesita destinar un mayor gasto. En cuarto lugar
se ubica el servicio telefénico y de facsimile, de igual forma como se mencion6 anteriormente
presentd un auge por el desarrollo tecnoldgico incrementando su demanda en especial en
telefonia celular, al no llegar los servicios de comunicacion a dichos lugares rurales estos son
bienes y servicios sustitutivos mejorando la posibilidad de contactar con el resto de la
poblacién. Finalmente encontramos productos farmacéuticos, se relacionan directamente con
la salud y son indispensables para las familias.

Adicional se presenta los productos y servicios con menor gasto, excluyendo aquellos que la
poblacion no los consume al ser su promedio 0.00 dolares y tambien los que tienen una
representatividad porcentual menor al 0.1%.
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Tabla No. 8: Productos y servicios de menor consumo en Pichincha Rural

Gasto
PRODUCTOS DE MENOR CONSUMO (Délares)
Papel Y Utiles De Oficina Y Materiales De Dibujo 1.01
Proteccién Social 1.02
Otros Preparados Alimenticios 1.06
Paquetes Turisticos 1.08
Servicios De Alojamiento 1.08

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Entre estos 5 productos se estima un gasto total promedio de 5.25 dolares que representa el
0.80% del total de la canasta para Pichincha rural. Encontramos los productos que la gente no
destina su consumo al no percibir un rendimiento o que simplemente no generan su demanda,
esto se relaciona directamente con las preferencias de consumidor y sus presupuestos.

Continuando con la linea de analisis se presenta bienes y servicios sin los cuales la calidad de
vida de la poblacion se veria deteriorada y que incluso son necesarios para los seres humanos.
Se da un desarrollo y analisis de los bienes alimenticios, de vivienda, de salud y educacion.
En la tabla No 9 se muestra la el gasto promedio de cada grupo a analizar.

Tabla No. 9: Gasto por grupos en Pichincha Rural

Grupo Bienes y servicios Gasto (Dodlares)
Bienes alimenticios 133.22
Arriendo 111.96
Educacion 19.37
Salud 37.44

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracién: Daniel Lucero

79



En total la suma del gasto de estos grupos es de 301.99 ddlares lo que representa un 46% del
total del gasto de la canasta béasica para Pichincha Rural. A continuacion se detalla que bienes
y servicios componen los grupos y sus caracteristicas.

» Gasto y Habitos de Consumo en Alimentos

Tomando en cuenta las caracteristicas, especificas de la zona rural de la provincia de
Pichincha, se procede a desarrollar los grupos de bienes alimenticios, una vez establecidos se
podra abordar el primer objetivo comparar con el area urbana de la provincia de Pichincha.
Como se explico en el primer capitulo, se extrajeron los productos a partir de un patron
comun a nivel nacional dejando los bienes homogeneizados, de los cuales se extrajeron los
bienes alimenticios presentes anteriormente en la Tabla No 6.

En base a los productos alimenticios expuestos en la Tabla No 6 se calculé el gasto promedio
por familia, permitiendo identificar la categoria con mayor asignacién de gasto promedio. Los
cuales se presentan en el Grafico No 29. Para los habitantes de la zona rural de Pichincha hay
mayor gasto mensual por persona, asignado al grupo de otros conformado por: arroz, huevos,
condimentos naturales, condimentos procesados, azUcar, aceites puros y mesclados, pan,
harinas, pastas y grasas, con 39,52 dolares.

Seguido por las frutas y verduras con una asignacion de 29,85 ddlares. En tercer lugar se
encuentran las bebidas con un gasto de 26,79 délares, dejando en Gltimo lugar el grupo de
alimentos preparados y las frutas y verduras. Las dos Ultimas categorias suman 37,05 délares
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Gréfico No. 29: Gasto por Grupo en Pichincha Rural en ddlares
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracién: Daniel Lucero

El gasto promedio en alimentos por habitante de Pichincha rural es alrededor de los 26,64
ddlares, evidenciando que el grupo de bebidas sea el mas préximo al gasto de consumo
promedio, dividiendo entre dos extremos los cinco grupos de un lado con menor asignacion
de gasto en los preparados, las carnes y los mariscos, contra los de mayor asignaciéon en
frutas, verduras y otros alimentos.
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Gréafico No. 30: Otros Alimentos Pichincha Rural
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracion: Daniel Lucero

Se observa en el grafico No 30 que el mayor gasto en el grupo de Otros bienes alimenticios lo
representa el Arroz con un gasto promedio mensual de 12.39 dolares por familia,
representando el 31.34% del gasto promedio total del grupo. Seguido por dos bienes que son
Pan (productos de panaderia) con un 23.02% y Huevos que posee el 9.72% del gasto
promedio total del grupo. El cuarto lugar se le asigna a Aceites puros y mezclados con un
9.59% y gasto promedio mensual de 3.79 dolares.

En el altimo lugar encontramos los Condimentos Naturales Frescos, Comedores y Helados
entre los cuales suman el 2.63% con un gasto promedio de 1.04 délares, dentro de Pichincha
rural la familia promedio no mantiene preferencias sobre estos bienes. Dentro del grupo de
Otros bienes alimenticios la media promedio es de 3.29 dolares. Lo cual resalta 5 productos
estan sobre la media ya que engloban méas de 80% del gasto promedio asignado por las
familias dentro del grupo.

82



En cuanto al grupo de Frutas y verduras, los productos de mayor relevancia son las frutas
frescas, hortalizas y tubérculos destinando un gasto total de 26.33 dolares. La media de este
grupo es 4.98 ddlares, los tres productos descritos sobrepasan dicha media, mientras que los
otros 3 productos estan por debajo de la misma. Esto resalta las caracteristicas de la zona,
dichos bienes se producen en la region por lo cual su acceso al consumo es mas sencillo
siendo menos costoso adquirir en comparacion a otros bienes alimenticios.

Graéfico No. 31: Frutas y verduras Pichincha Rural
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(Procesadas)

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracion: Daniel Lucero

Los 3 productos con menor consumo en este grupo son leguminosas frescas, hortalizas
verduras/leguminosas secas Yy fruta seca concentrando apenas un 11.87% de total del grupo.

Tomando al grupo de bebidas, el mayor gasto se lo destina a las aguas minerales y refrescos,
leche, cerveza, concentrando el 78.66% del grupo. La media de este grupo es 2.98 délares,
resaltando que 6 de los bienes se encuentran por debajo, al ser su gasto promedio de 5.72
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dolares. Se destaca que la cerveza se encuentra sobre la media destinando un gasto de 3.13
dolares por familia superando incluso a productos como el yogurt y los jugos de frutas, esto
puede ser provocado por las costumbres de la zona, sin embargo existe una diferencia
considerable frente a los dos primeros bienes de relevancia en el grupo.

Grafico No. 32: Bebidas Pichincha Rural
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracion: Daniel Lucero

En el caso de las carnes y mariscos, la poblacion destina un mayor consumo a la carne de
bovino teniendo una marcada preferencia, con un 41.90% del gasto promedio del grupo. Al
ser la produccion de carne bovina en Pichincha apenas del 7.9% del total de produccién
nacional es mas dificil su adquisicién en las zonas periféricas, adicional a esto la produccion
se dirige hacia las zonas comerciales. En segundo y tercer lugar se encuentran pescados
frescos y procesados entre los cuales abarcan un 37.37% del gasto de la poblacion rural de
Pichincha, es decir, una familia gasta en promedio 9.30 ddlares al mes en dichos productos.
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Gréfico No. 33: Carnes y Mariscos Pichincha Rural
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracion: Daniel Lucero

Dentro del grupo la media es de 2.76 dolares, los productos que estan debajo de la media son
Carne De Porcino, carnes preparadas, mariscos frescos, carne de ovino y otras carnes, entre
las cudles se concentra el 10.27% del consumo de la poblacion de Pichincha rural, es decir, se
destina un gasto de 5.16 ddlares entre todos estos productos. En Gltimo lugar encontramos los
mariscos procesados que su consumo es cercano al 0%.
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Gréfico No. 34: Preparados Pichincha Rural
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracién: Daniel Lucero

Finalmente se encuentran los productos preparados, su gasto dependera de las preferencias de
la familia y su presupuesto. La media de este grupo es de 1.52 dolares, en primer lugar se
encuentra otros alimentos preparados (pasteleria y otros) con un gasto promedio mes de 3.08
dolares. Entre el resto de productos existe una diferencia porcentual minima en base a su
jerarquia en el grupo. El hogar destina menos consumo a los dulces, mermeladas, miel y
jarabes con un 0.61% del gasto total del grupo, siendo este el grupo con menos dispersion de
gasto.

Se resalta como particularidad que dentro de este grupo el hogar destina un 12.71% del gasto
a cereales y derivados ubicandolo en tercer lugar sobre la media del grupo.

En base al analisis expuesto por grupo se procede a extraer los productos con mas alto
consumo obteniendo la estratificacion en funcion de preferencias y habitos de los hogares,
recalcando sus particularidades, como se presenta en el Grafico No 35.
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Gréfico No. 35: Productos con mayor consumo Pichincha Rural
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.

Elaboracion: Daniel Lucero

Grafico No. 36: Productos con menor consumo Pichincha Rural
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> Gasto en vivienda

Dentro de esta categoria en funcion de la base ENIGHUR se obtuvo el gasto destinado al
arriendo por las familias que no poseen vivienda propia y es el que se presenta en el Grafico
No 37.

Grafico No. 37: Arriendo Pichincha Rural
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Como se observa en Pichincha Rural se destina un gasto promedio de 111.97 d6lares mientras
que en Pichincha se obtiene un mayor gasto promedio de 138.65 dolares, existe una diferencia
porcentual del 124%. En las zonas geograficas donde la aglomeracién de la poblacion es
menor y se encuentran alejados de los centros econémicos y comerciales se tiene una
tendencia de costo de vivienda bajo, es evidente que existira menos demanda por parte de la
poblacién a alquilar en estos lugares, ya que se incrementa otros costos como son los de
transporte y accesibilidad a servicios basicos. Adicional estos lugares son de baja plusvalia
por lo cual el precio o costo de adquirir un bien inmueble es menor, y se mantiene la
preferencia de la poblacion de alquilar en los lugares donde se encuentran los centros, por esta
razon la demanda para adquirir bienes en las periferias disminuye. El precio va a variar en
funcién de la distancia que exista con las urbes, mientras mas alejado de los centros
econdmicos se encuentre el inmueble el precio serd menor. Dentro de la canasta de Pichincha
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Rural el gasto de arriendo representa el 17% del total de gasto promedio para la familia, este
es el valor més alto que se puede encontrar en la canasta.

» Gasto en Educacién

Se procede a detallar el gasto promedio de la familia en la educacién de sus hijos por
segmento de estudios, empezando desde el nivel primario hasta la universidad, este gasto al
estar compuesto de precios Yy preferencias de consumo puede llevarnos a la importancia que
tiene para la poblacion la educacidn y sus costos en funcién del territorio.

Grafico No 38: Gasto en educacidn en Pichincha Rural
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Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

Como resultado tenemos que en total la inversion y costo de educacion tiene un promedio de
19.37 ddlares que representa un 2.95% del total de la canasta para Pichincha Rural.
Encontramos que se destina recursos principalmente a la ensefianza pre-escolar y primaria con
un gasto de 5.83 ddlares representando el 30.11% del grupo de gasto en educacion, seguido
por la ensefianza terciaria o universitaria con un gasto de 5.21 ddlares representando un
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26.91% del total del grupo. La media para este grupo es de 3.87 dolares por lo cual debajo de
la misma se encuentran los 2 servicios de cursos y enseflanza post-secundaria que no es
Terciaria. Esto se explica ya que en Pichincha Rural el promedio de escolaridad es hasta
séptimo anfo, es decir, la mayoria se concentra en aprobar la ensefianza primaria, es por lo que
destinan mayores recursos a este nivel de instruccién. Seguido de nivel terciario ya que es lo
mas costoso al haber falta de plazas o cupos en universidad publicas, o en su defecto al estar
en zonas periféricas destinan gastos para que los hijos puedan vivir en las zonas urbanas y
continlen su estudio universitario, se recalca que las personas que acceden a esto son en
menor cantidad en estas regiones. En cuanto a la ensefianza secundaria se encuentra sobre la
media dentro del grupo de servicios con un gasto de 4.88 dolares, destacando que entre los 3
primeros servicio la diferencia de gasto no es elevada. Las personas prefieren invertir en
educacién terciaria a algun tipo de tecnologia o cursos.

» Gasto en Salud

Finalmente en cuanto a la salud se conforma de todos los gastos o servicios que tienen que ver
con el bienestar de la poblacion. La salud es uno de los factores que influyen directamente en
las tasas de mortalidad, en funcion de la capacidad que el individuo tiene acceso a la
prevencion, medicina y tratamiento. Esto genera que la expectativa de vida se incremente o
disminuya por lo cual su andlisis es relevante en el estudio.

Grafico No 39: Gasto en salud en Pichincha Rural
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La poblacion destina en promedio un gasto en salud de 37.44 ddlares que corresponde al
5.71% del gasto total de la canasta para Pichincha Rural. La familia promedio destina un
mayor recurso a la adquisicion de productos farmacéuticos seguido por los servicios médicos
y servicios de hospital, entre los 3 concentran un 94.26% del gasto total del grupo, mientras
que los otros 3 servicios como son seguros de salud, vida y otros productos médicos, su
consumo es minimo, esto se debe a que en estos lugares la gente no destina gasto al existir
falta de oferta, adicional que no lo incluyen como algo relevante en su presupuesto. Los
productos farmaceuticos presentan un gasto de 22.83 dolares concentrando el 60.99% del
gasto del grupo, y es 328% mayor al servicio que se encuentra en segundo lugar. La media
del grupo es de 6.24 ddlares superado por los dos bienes y servicios que acaparan el 79.53%
del gasto total del grupo, esto indica que la gente destina sus recursos principalmente a
tratamiento y prevencion, una vez que su estado de salud se encuentra deteriorada, recurren a
médicos o en los peores casos a atencidn hospitalaria, siendo estrecha la brecha de diferencia
entre ellos. Finalmente encontramos los seguros de salud y de vida que entre ambos suman un
gasto promedio de 1.54 dolares. Todo esto se explica a que al ser las zonas rurales menos
educadas tienen a cuidar y precautelar su estado de saludo mediante gasto farmacéutico,
existiendo un alto grado de automedicacién, no planifican a futuro sus gastos de salud
adicional de que no existe una adecuada oferta de atencién médica, siendo el estado el
principal actor en estas zonas.
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2.2 ANALISIS COMPARATIVO DE PERFILES DE CONSUMO DE LA
PROVINCIA DE PICHINCHA URBANO Y RURAL

Se plantea las diferencias en gasto que existen entre la zonas de andlisis en funcion de sus
canastas mensuales, como se evidencian en la tabla No 10 para una familia subsistir en las
zonas urbanas necesita en promedio 960.91 dolares, mientras que, en las zonas rurales se
necesita de 655.17 dolares.

Tabla No. 10: Comparacion Canastas entre las zonas

PICHINCHA PICHINCHA

RURAL URBANO
(Ddlares) (Délares)
655.17 960.91

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero

La diferencia porcentual es del 146%, como se puede observar el costo de vida en las zonas
urbanas es mayor en base a su localizacion lo que influye directamente en las preferencias de
los hogares. Asi como existen estas diferencias en las canastas, se muestra que las personas
tienen preferencias distintas las cuales determinan a que producto destinan un mayor y menor
consumo, diferencias las cuales se puede observar en las tablas No 11 y No12.

Tabla No. 11: Comparacion bienes y servicios zonas urbana y rural

Grupo Bienes y Gasto (Ddlares) Porcentaje del total general
Servicios Rural Urbano Rural Urbano
plenes 13322 | 140,03 20% 15%
Arriendo 111.96 153.39 17% 16%
Educacion 19.37 55 3% 6%
Salud 37.44 56.05 6% 6%

Fuente: ENIGHUR 2011-2012.
Elaboracién: Daniel Lucero
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En funcion al anélisis realizado de las zonas urbano y rural encontramos que existen
diferencias en el gasto en bienes alimenticios, salud y educacion, esto en funcién a las
preferencias de consumo por parte de los agentes. En la tabla N°13 encontramos que las
zonas urbanas destinan 6.81 ddlares mas en bienes alimenticios comparado a la zona rural,
estos a su vez se ven afectados por rasgos especificos principalmente por sus preferencias.
Cada agente define su canasta y prefiere consumir los productos que le generen un mayor
beneficio. Dentro de bienes alimenticios cada familia pondera los productos en funcion a sus
gustos y costos de oportunidad, dando relevancia a las diferencias y estableciendo rasgos de
comportamiento en funcion de la ubicacion geogréfica, lo cual se replica para otros tipos de
bienes.

Se resalta adicional que al obtener el peso porcentual de cada conjunto de bienes y servicios
comparado al gasto total de la canasta evidenciamos que a pesar de que las zonas urbanas el
gasto monetario puede ser mayor al rural, porcentualmente dichos bienes y servicios tienen
menos peso dentro de la canasta urbana, a excepcion de la educacion en el cual su peso
porcentual si es mayor al de las zonas rurales.

Tabla No. 12: Comparacion Productos y servicios de mayor consumo

Gasto Gasto
PICHINCHA RURAL (Délares) PICHINCHA URBANO (Délares)

Vehiculos A Motor (Uso Del

Hogar - Adquisicion) 34.62 [ Adquisicion Patrimonio 64.08
Otros Aparatos, Articulos Y

Productos Para La Atencion Vehiculos A Motor (Uso Del

Personal (No Eléctricos) 29.82 |Hogar - Adquisicion) 59.12
Transporte De Pasajeros Por Servicios Telefonicos Y De

Carretera 29.07 |Facsimile 44.14
Servicios Telefonicos Y De Transporte De Pasajeros Por

Facsimile 25.11 |Carretera 42.00

Otros Aparatos, Articulos Y
Productos Para La Atencion
Productos Farmacéuticos 22.83 | Personal (No Eléctricos) 36.83

Continuando con el analisis observamos que las zonas rurales destinan un mayor gasto al
vehiculo de uso automotor, mientras que en las zonas urbanas se destina mayor gasto a la
adquisicion de patrimonio. Estas diferencias de preferencias son marcadas por la ubicacion
geografica, debido a que en las zonas rurales existe mayor distancia entre los hogares y los
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centros de la economia, por lo que las personas prefieren destinar su ingreso al vehiculo para
facilidad de movilizacion, incluso dentro de sus preferencias no figura la adquisicion de
patrimonio. Adicional se resalta que en las zonas urbanas los bienes y servicios de mayor
consumo superan en valor monetario a todos los de la zona rural, es decir, se encarece el valor
de bienes y servicios dependiendo de la zona geografica.

Tabla No. 13: Comparacion Productos y servicios de menor consumo

Gasto Gasto
PICHINCHA RURAL (Délares) PICHINCHA URBANO (Délares)
Papel Y Utiles De Oficina Y Servicios De Veterinaria Y De Otro
Materiales De Dibujo 1.01 [Tipo Para Animales Domésticos 1.01
Equipo Fotografico Y Cinematogréafico
Proteccion Social 1.02 | E Instrumentos Opticos 1.01
Otros Preparados
Alimenticios 1.06 |Motocicletas 1.04
Limpieza, Reparacion Y Alquiler De
Paquetes Turisticos 1.08 [Prendas De Vestir 1.10
Servicios De Alojamiento 1.08 [Café, Té, Cacao Y Hierbas Aromaticas 1.12

Los bienes y servicios de menor consumo son aquellos en los que los hogares destinan menos
recursos al no ser necesarios 0 no tener preferencias por los mismos, y de igual forma son
distintos dependiendo de la localizacion.

» Diferenciacion gastos en bienes alimenticios

Se presenta el analisis comparativo entre la zona urbana y rural de la Provincia de Pichincha
en cuanto al gasto de bienes alimenticios de los productos con una marcada diferencia.
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Tabla No. 14: Comparacion gastos promedio bienes alimenticios

GASTO PROMEDIO DIFERENCI
PRODUCTOS PICHINCHA | PICHINCHA AEN

RURAL URBANO DOLARES
Pan (Productos De Panaderia) 9.10 16.50 7.40
Leche Liquida 6.51 12.38 5.87
E:;Jr:gzlz;?scas Refrigeradas Y 11.94 14.68 274
Aguas Minerales Y Refrescos 11.44 13.66 2.22
stgts; (;Bs\;lmentos Preparadas (Pasteleria 3.08 517 209
Chocolates Y Dulces De Azucar 1.20 2.42 1.22
Yogures 1.97 3.17 1.20
Huevos 3.84 4.97 1.13

En la tabla No 14 podemos observar la comparacién de gasto promedio en alimentos en
funcion del area urbana. Tenemos que en el caso del Pan existe una diferencia de 7.40 ddlares
en la zona urbana comparado a la zona rural, esto se explica por los precios de los productos y
la preferencia de las personas en destinar su ingreso a dicho producto, sin embargo estos se
ven directamente relacionados por la zona geografica. Al encontrar mercados de comercio
principalmente en las zonas urbanas, si bien existe mayor competencia el precio es mayor
comparado a la zona rural debido al nivel de ingresos que percibe el individuo por lo que
puede incrementar su gasto en dicho bien si esto le genera mayor beneficio.
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Tabla No. 15: Comparacion gastos promedio bienes alimenticios

GASTO PROMEDIO DIFERENCI
PRODUCTOS PICHINCHA | PICHINCHA AEN
RURAL URBANO DOLARES
Arroz 12.39 5.20 7.19
Pescados Frescos, Refrigerados y 6.44 5 32 412
Congeladas
Aceites Puros y Mezclados 3.79 2.24 1.55
Azlcar 3.76 2.63 1.13
Hortalizas 10.82 9.82 1.00
Cerveza 3.13 2.19 0.94
Carne De Porcino Fresca, Refrigerada o 2 62 177 0.85
Congelada
Grasas 1.22 0.45 0.77

En la tabla No 15 podemos observar la comparacion de gasto promedio en alimentos en
funcién del area rural. Observamos que en la zona rural la mayor diferencia en valor
monetario es el Arroz con 7.19 ddlares con respecto a la zona urbana, esto dado por la facil
adquisicién del producto y la preferencia que mantienen los hogares sobre el mismo. En los
hogares rurales generalmente existe mayor cantidad de miembros de la familia por lo cual el
arroz por su costo y cantidad puede satisfacer la necesidad de los individuos. EI hogar rural
evalla su costo de oportunidad e incrementa su utilidad en funcién de su presupuesto.

Se destaca las diferencias en preferencias de consumo en cuanto a bienes alimenticios
existentes, en cada area predomina grupo alimenticio distinto asi como bienes. Las familias
deciden en que destinar su gasto en funcién de utilidad, lo que provoca que su presupuesto
necesario para maximizar su utilidad incremente o disminuya.

» Diferenciacion gastos en vivienda

Se presenta el analisis comparativo entre la zona urbana y rural de la Provincia de pichincha
en cuanto al gasto de vivienda.
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Tabla No. 16: Comparacion gastos promedio vivienda

GASTO PROMEDIO DIFERENCIA
ARRIENDO EN
PICHINCHA | PICHINCHA | pDOLARES
RURAL URBANO
111.97 153.39 41.42

Como se puede observar la diferencia es del 41 doélares, lo cual provoca un encarecimiento en
el costo de vida de la poblacion de Pichincha urbano, es decir, dichos hogares deben destinar
un mayor nivel de gasto en arriendo comparado a las zonas rurales lo cual disminuye su poder
adquisitivo para otros bienes. Como observamos anteriormente los hogares urbanos destinan
mayor ingreso a la adquisicion de patrimonio, al relacionar con el gasto de arriendo
encontramos que las principales razones son que en las zonas urbanas al adquirir bienes
pueden cobrar por su uso un mayor valor que las personas de las zonas rurales, lo cual lo
convierte en un ingreso fijo y sostenible en el tiempo.

» Diferenciacién gastos en educacion

Se presenta el analisis comparativo entre la zona urbana y rural de la Provincia de pichincha
en cuanto al gasto de educacion.
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Tabla No. 17: Comparacion gastos promedio educacion

GASTO PROMEDIO DIFERENCI

A RURAL URBANO DOLARES
Ensefianza No Atribuible A Ningun Nivel 313 775 4.62
(Cursos)
Ensen.a}nza Post-Secundaria, No Terciaria 0.32 0.45 0.13
(Pensidn)
En.sena.nza Pre(.e§colar Y Ensefanza 5 83 90.82 14.98
Primaria (Pension)
Ensefianza Secundaria (Pension) 4.88 10.45 5.57
Ensen_a}nza Terciaria O Universitaria 591 15.53 10.32
(Pension)

Como observamos en la tabla No 17 la poblacién del area urbana esté dispuesta a invertir en
mayor proporcion en educacion comparado al area rural, en promedio existe una diferencia
de 7.12 ddlares. Como se explicd anteriormente esta diferencia se puede dar por la oferta
académica, ya que la misma es mayor en las zonas con centros econémicos desarrollados, asi
como su calidad sobre pasa a las zonas rurales. Es por esto que diferencias de analfabetismo y
de afios de escolaridad que existe entre estas zonas. El invertir mayores recursos en la
educacién genera un mayor aporte en los territorios, dando como resultado individuos mejor
preparados y calificados para el desarrollo econémico.

» Diferenciacion gastos en salud

Se presenta el en cuanto al gasto de salud analisis comparativo entre la zona urbana y rural de
la Provincia de pichincha
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Tabla No. 18: Comparacion gastos promedio salud

GASTO PROMEDIO DIFERENCIA
Productos y servicios de  "pICHINCHA | PICHINCHA EN
Salud RURAL URBANO DOLARES

Productos Farmacéuticos 22.83 27.08 4.25
Servicios Médicos 6.94 11.94 5.00
Servicios De Hospital 5.51 9.01 3.50
Seguro Relacionado Con La 112 5.08 4.86
Salud
Seguro De Vida 0.42 1.19 0.77
Otros Productos Médicos 0.61 0.86 0.24

Como se evidencia en la tabla No 18 el area urbana de igual forma supera en gasto promedio
en salud a las areas rurales, esto dado la mayor accesibilidad a distintos bienes y servicios
relacionados con la medicina como una cultura de cuidado del bienestar social.

Encontramos que la incidencia geografica es un componente relevante dentro de las
diferencias de preferencias de consumo, debido a que los diversos factores que alteran las
preferencias de las familias dependen del sector donde se encuentren ubicados. Encontramos
por ejemplo que la oferta de educacion es escasa en las zonas rurales, razon por la cual la
gente destina menos recursos a estos servicios, esto se replica en el caso de los bienes y
servicios relacionados con la salud. Por otro lado se puede encontrar que las familias urbanas
destinan mayor gasto a educacion pero no necesariamente por la oferta, sino que puede estar
influenciado por los mayores ingresos de la zona lo que conlleva a un incremento en los
precios de los servicios. El costo de vida incrementara o disminuira en funcion del factor
ubicacion geografica.
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Conclusiones

Las principales razones por las que existen brechas en los presupuestos o canastas, en base al
estudio realizado son: ubicacion geografica y hébitos de consumo. Analizando las zonas
geograficas encontramos que en la zona urbana existe aglomeracion de empresas sean estas
pequefias, medianas o grandes las mismas que generan una mayor oferta y demanda laboral
provocando dinamizacion de la economia y desarrollo tanto de capital, conocimiento y
tecnologia, al contrario de la zona rural el nimero de establecimientos es menor en gran
medida, por lo que el desarrollo social y econémico es més discreto. La dinamizacion de la
economia provocara cambios en: los precios de productos, ingresos de la poblacion, variedad
de bienes y servicios, entre otros. De esta forma se complementa con los h&bitos de consumo
de las personas, los cuales determinan el nivel de gasto que destinardn a los hogares a los
diversos bienes y servicios.

Dado esto se considero los perfiles de consumo y la relevancia que caracteriza a los distintos
bienes o servicios, principalmente los alimenticios, educacion y de salud en los cuales las
personas pueden escoger entre una variedad de opciones, y se pudo determinar para el
segundo objetivo, que existe diferencias en preferencias entre ambas zonas en funcién del
comportamiento del consumidor, pues se aprecia que a pesar de presentar similitudes en los
tipos de productos, cada hogar pondera de manera diferente los mismos dependiendo de su
necesidad o de la maximizacion de su utilidad. En el caso del Pan existe una diferencia de
7.40 dolares entre la zona urbana con respecto a la zona rural, mientras que en el caso del
Arroz existe una diferencia de 7.19 doélares entre la zona rural con respecto a la zona urbana.
En el caso de la educacion encontramos que la ensefianza Terciaria en las zonas Urbanas
supera al gasto con 10.32 doélares a las zonas Rurales. Adicional para el caso de la salud se
evidencia que existe una diferencia de 4.25 doélares entre la zona urbana con respecto a la
Rural. Estas caracteristicas son las que demuestran el vinculo entre los habitos de consumo y
hacen que el costo de vida de la poblacidn tenga variaciones al igual que sus presupuestos.

Para el tercer objetivo especifico se pudo concluir que existe una clara relacion entre el lugar
de vivienda y el gasto monetario que se destinard a los bienes y servicios. Esto se puede
evidenciar principalmente con los gastos por vivienda y los gastos de mayor y menor
consumo en las canastas generales por zonas. En el caso de arriendo de vivienda que es un
pilar fundamental para la subsistencia de los hogares encontramos que existe una diferencia
de 41.42 délares entre las zonas urbanas con respecto a las rurales, lo que nos da claramente el
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enfoque de que dependiendo de la zona donde se desee vivir el costo serd mayor o menor. En
el caso de los bienes de mayor consumo obtenemos que para las zonas rurales serd de mayor
relevancia destinar su presupuesto a vehiculos para el hogar, mientras que, para las zonas
urbanas el destinar su presupuesto la adquisicion de patrimonio es mas importante.

De esta manera se explican los niveles de pobreza existentes en las zonas urbanas que es
donde encontramos mayor cantidad de individuos en dicho estado. Como ejemplo tenemos al
canton Quito en donde se concentra la mayor cantidad poblacion en la provincia de Pichicha y
donde menos zonas rurales existen, y en la cual a 659,233 personas estan dentro de la
pobreza.

Finalmente, se ha demostrado que la incidencia de las brechas socioecondmicas en el costo de
vida de la poblacion depende de su ubicacion geogréfica y habitos de consumo. Por medio de
los resultados obtenidos, se considera que para una familia subsistir en las zonas urbanas
necesita en promedio 960.91 ddlares, mientras que, en las zonas rurales se necesita de 655.17
dolares.
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Recomendaciones

Se recomienda realizar un estudio focalizado en las canastas de bienes y servicios de las
provincias del pais. De esta manera se puede evidenciar que existen diferencias entre las
regiones e incluso entre zonas, lo cual permite a su vez mejorar los estudios sectoriales y un
mejor desarrollo y aplicacion de politica publica.

Ademas se sugiere ampliar los estudios a la asignacion de gasto para otros segmentos, de esta
manera se podra generar soluciones para las especulaciones de precios en los bienes y su
discriminacion. También se puede presentar proyectos de reformas tributarias para cada zona
que componen las provincias.

Por ultimo, las caracteristicas de los distintos segmentos deben ser tomadas en los analisis del
desarrollo sectorial, ya que de esta manera se puede obtener indicadores de pobreza,
educacion, salud, entre otros, que reflejen la realidad de cada sector.
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Anexos

Anexo A: Do file Stata agregacion grupos alimenticios

(R N

362 *% Educacion
363
364 forvalues c=10110/10610{
365 Efnrﬂvalues coc=1/9{
366 capture egen c'c' =rsum(c'c'00 c'c'O'cc')
387 capture replace c'c'00=c'c'_
368 capture drop c'c'_
369 -3
370 [ forvalues coc=10/99{
371 capture egen c'c' =rsum(c’'c'00 c'c'cc')
372 capture replace c'c'00=c'c'_
- 1373 capture drop c o'
3= -}
TS }
376 =
101 |_ A
102
103 *% glguileres vivienda
104
105 forvalues c=4110,/4230{
106 Efnrvalues co=1/9{ .
107 capture egen c'c' =rsum(c'c'00 c'c'0 cec")
108 capture replace c ' c'00=c’c'_
105 capture drop c'c'_
110 -1
111 Hforvalues co=10,/99{
112 capture egen c'c'_=rsumic’'c'00 c'c' cc')
113 capture replace c'c'00=c’c'_
114 capture drop c'c'_
115 Eb
116 ]
117 =
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Anexo B: Do file Stata promedio gastos de consumo alimenticio

presina s e ampes aweaas [P

drop if provincia < 13
(22203 pbgservations deleted)

drop if provincia > 13
{14005 cobservations deleted)

sum ©111000 111100 111200 =111300 £111400 c111500 <112000 ©112100 112200 112400 c11250
0 £113000 <113100 113200 113300 <114000 <114100 c©114200 c©114400 <115000 <115100 116000 <
116100 2117000 2117100 2117200 <117300 <118000 118100 2118200 2118300 21132000 2112100 <112
200 <121000 <122000 122100 £211000 212000 c213000 <231000 c211000 <312000 312100 312200
c312300 c313000 c314000 c315000 c321000 c321100 c321200 c321300 c322000 c421000 c423000 c4
31000 432000 c441000 c442000 443000 c444000 451000 452000 453000 c454000 c455000 <5110
00 511100 511200 511300 511400 511500 511600 512000 512000 514000 521000 531000
c532000 c533000 541000 c541100 c541200 c551000 552000 561000 561100 562000 c562100 cEl
1000 cE12000 cE613000 c&621000 co&623000 o631000 c711000 712000 713000 714000 721000 <T72200
0 722100 <723000 724000 725000 731000 732000 733000 c734000 <735000 <736000 811000 <
221000 28231000 2211000 £212000 <213000 <214000 2215000 2221000 2222000 2223000 <32321000 o332
000 £233000 <234000 235000 o241000 c242000 243000 £251000 c252000 253000 o954000 255000
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Variskle Ckbs HWeight Mean Std. Devw. Min Max

c111000 3409 353094 584
ell1100 3403 353024 .584
elllz00 3403 353024 .584
cll1200 34053 3530324 .584
c111400 3409 353094 584
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.6469303 3.16491¢
.267445 2.353391
501773 2.4253208
7.18304 17.8431
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98,867
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Anexo C: Canastas de consumo

Bienes/Servicios

Gastos Promedio
Pichincha (Délares)

Urbano Rural
Aceites Puros Y Mezclados 2,24 3,79
Actividad Ambiental 0,85 22,79
Adquisicién Patrimonio 64,08 17,21
Aguas Minerales Y Refrescos 13,66 11,44
Alcantarillado 0,00 0,00
Alfombras Y Otros Materiales Para Pisos 0,21 0,06
Alquileres Imputados De Los Propietarios-Ocupantes 0,00 0,00
Animales Domésticos Y Productos Conexos 3,69 1,44
Aparatos Eléctricos Para El Cuidado Personal 0,15 0,09
Arriendo 153,40 111,97
Arroz 5,20 12,39
Artefactos Duraderos Importantes Para Recreacion En Exteriores 0,02 0,00
Artefactos Eléctricos Para El Hogar Pequefios 0,84 0,56
Artefactos Para El Hogar Grandes, Eléctricos O No 5,92 5,64
Artefactos Y Equipos Terapéuticos 4,09 1,56
Articulos De Vidrio Y Cristal, Vajilla Y Utensilios Para El Hogar 0,55 0,43
Articulos, Utensilios De Plastico Y Otros Materiales Para El Hogar 0,67 0,40
Azlcar 2,63 3,76
Bebidas Destiladas 0,87 0,70
Bebidas No Alcohdlicas Y Otros 0,08 0,02
Bicicletas 0,63 0,45
Café, Té, Cacao Y Hierbas Aromaticas 1,12 1,50
Carne De Bovino Fresca, Refrigerada O Congelada 10,68 10,42
Carne De Otros Animales Fresca, Refrigerada O Congelada 0,01 0,02
Carne De Ovino Y Caprino Fresca, Refrigerada O Congelada 0,16 0,02
Carne De Porcino Fresca, Refrigerada O Congelada 1,77 2,62
Carnes Preparadas Y Procesadas 2,82 1,73
Cerveza 2,19 3,13
Chocolates Y Dulces De Azucar 2,42 1,20
Combustibles Liquidos 0,00 0,00
Combustibles Para Equipo De Transporte Personal 17,68 10,16
Combustibles Sélidos 0,00 0,12
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Comedores 0,86 0,33
Comidas Preparadas (Pescados Y Mariscos) 2,66 2,52
Condimentos Naturales Frescos 0,47 0,65
Condimentos Procesados 1,24 1,44
Confeccion De Prendas De Vestir Para Todos Los Miembros Del Hogar 0,64 0,54
Conservacion Y Reparacién De Equipo De Transporte Personal 9,67 6,54
Conservacion Y Reparacion De Otros Bienes Duraderos Importantes Para

Recreacion 0,00 0,00
Cuberterias 0,12 0,06
Decoraciones 0,10 0,06
Diarios Y Periodicos 1,67 0,92
Dulces, Mermeladas, Miel Y Jarabes 0,09 0,07
Elaboracién O Fabricacion De Muebles Y Accesorios Bajo Pedido 0,32 0,31
Electricidad 14,79 11,25
Energia Caldrica 0,00 0,00
Ensefianza No Atribuible A Ningun Nivel (Cursos) 7,75 3,13
Ensefianza Post-Secundaria, No Terciaria (Pension) 0,45 0,32
Ensefianza Preescolar Y Ensefianza Primaria (Pensién) 15,53 5,83
Ensefianza Secundaria (Pension) 10,45 4,88
Ensefianza Terciaria O Universitaria (Pension) 20,82 5,21
Equipo De Deportes, Campamentos Y Recreacidon Al Aire Libre 0,57 0,25
Equipo De Procesamiento E Informacién 5,78 3,03
Equipo Fotografico Y Cinematografico E Instrumentos Opticos 1,01 0,44
Equipo Para La Recepcidn, Grabacion Y Reproduccion De Sonidos E

Imagenes 6,45 3,83
Equipo Telefénico Y De Facsimile (Compra) 4,17 2,50
Estupefacientes 0,00 0,00
Frutas Frescas Refrigeradas Y Congeladas 14,68 11,94
Frutas Secas Y En Conserva (Procesadas) 0,15 0,07
Gas 2,92 2,52
Grasas 0,45 1,22
Harinas 0,79 1,25
Helados 0,03 0,06
Herramientas Pequefias Y Accesorios Diversos 0,94 0,80
Herramientas Y Equipos Grandes 0,03 0,34
Hortalizas 9,82 10,82
Hortalizas Verduras / Leguminosas Secos Y En Conserva (Nd) 0,91 1,14
Huevos 4,97 3,84
Instrumentos Musicales Y Equipos Duraderos Importantes Para

Recreacion En Interior 0,28 0,13
Jardines, Plantas Y Flores 0,38 0,17
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Joyeria, Relojes De Pared Y Relojes De Pulsera 1,38 1,00
Juegos De Azar 0,75 1,24
Juegos, Juguetes Y Aficiones 2,05 1,15
Jugos De Frutas Y Verduras 1,96 1,51
Leche Conservada 0,77 1,42
Leche Liquida 12,38 6,51
Leguminosas Frescas, Refrigeradas Y Congeladas 2,06 2,31
Libros 5,08 2,57
Limpieza, Reparacién Y Alquiler De Prendas De Vestir 1,10 0,29
Lista De Utiles Escolares 4,71 3,67
Lubricantes Para Equipo De Transporte Personal 0,24 0,30
Mariscos Frescos, Refrigerados, Congelados 0,49 0,77
Mariscos Procesados Y Preparados 0,00 0,00
Material Impreso Diverso 0,03 0,02
Materiales Para La Conservacion Y La Reparacion De La Vivienda 2,16 1,74
Materiales Para Prendas De Vestir (Telas, Tejidos) 0,46 0,45
Matriculas 10,83 3,02
Medios Para Grabacidn 2,04 0,93
Motocicletas 1,04 2,15
Muebles De Comedor Y Cocina 1,15 0,68
Muebles De Dormitorio 3,23 2,64
Muebles De Estudio 0,42 0,18
Muebles De Sala 2,20 0,72
Muebles Para Bafio 0,03 0,05
Muebles Para Bebé 0,09 0,09
Otros Alimentos Preparadas (Pasteleria Y Otros) 5,17 3,08
Otros Aparatos, Articulos Y Productos Para La Atencion Personal (No

Eléctricos) 36,83 29,82
Otros Articulos Y Accesorios De Vestir 0,68 0,49
Otros Cereales Y Derivados 1,87 1,55
Otros Preparados Alimenticios 1,50 1,06
Otros Productos De Panaderia 1,45 1,28
Otros Productos Médicos 0,86 0,61
Otros Productos No Duraderos Para El Hogar 2,78 2,31
Otros Seguros 3,77 2,01
Otros Servicios De Transporte Adquiridos 0,28 0,26
Otros Servicios N.E.P. 16,72 12,46
Otros Servicios Relacionados Con La Vivienda N.E.P. 5,46 0,96
Otros Servicios Relativos Al Equipo De Transporte Personal 0,60 0,35
Pagos A La Seguridad Social Del Servicio Domestico 0,84 0,26
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Pan (Productos De Panaderia) 16,50 9,10
Papel Y Utiles De Oficina Y Materiales De Dibujo 1,33 1,01
Paquetes Turisticos 2,92 1,08
Pastas Alimenticias 1,34 1,71
Pescados Frescos, Refrigerados Y Congeladas 2,32 6,44
Pescados Procesados Y Preparados 2,28 2,85
Piezas De Repuesto Y Accesorios Para Equipo De Transporte Personal 3,91 3,62
Prendas De Vestir De Hombres Del3 Aios Y Mas 15,93 11,41
Prendas De Vestir De Mujeres Del3 Aios Y Mas 15,94 11,35
Prendas De Vestir De Nifios Y Nifias De3 A12 Afios 8,31 5,68
Prendas De Vestir Y Complementos Para Nifios Y Nifias De0 A2 Afios 1,87 1,50
Productos De Limpieza Y Mantenimiento 12,12 11,22
Productos Farmacéuticos 27,08 22,83
Productos Textiles Para El Hogar 2,70 2,07
Prostitucion 0,05 0,64
Proteccién Social 2,73 1,02
Recogida De Basuras 0,00 0,00
Reparacion De Artefactos Para El Hogar 0,37 0,22
Reparacion De Equipo Audiovisual, Fotografico Y De Procesamiento De

Informacion 0,34 0,23
Reparacion De Muebles, Accesorios Y Materiales Para Pisos 0,29 0,12
Reparacidn Y Alquiler De Calzado 0,64 0,24
Salones De Peluqueria Y Establecimientos De Cuidados Personales 7,60 4,76
Seguro De Vida 1,19 0,42
Seguro Relacionado Con El Transporte 4,40 1,98
Seguro Relacionado Con La Salud 5,98 1,12
Seguro Relacionado Con La Vivienda 0,37 0,08
Servicios Culturales 5,23 1,71
Servicios De Alojamiento 2,73 1,08
Servicios De Estacionamiento Y Peaje 1,43 0,65
Servicios De Hospital 9,01 5,51
Servicios De Recreacién Y Deportivos 3,44 1,66
Servicios De Veterinaria Y De Otro Tipo Para Animales Domésticos 1,01 0,28
Servicios Domésticos 13,69 6,14
Servicios Financieros 1,47 0,70
Servicios Médicos 11,94 6,94
Servicios Para La Conservacién Y La Reparacién De La Vivienda 2,20 0,96
Servicios Paramédicos 4,48 3,88
Servicios Postales 0,22 0,09
Servicios Telefénicos Y De Facsimile 44,14 25,11
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Suministro De Agua 10,73 6,92
Transporte Combinado De Pasajeros 0,00 0,00
Transporte De Pasajeros Por Aire 5,96 1,35
Transporte De Pasajeros Por Carretera 42,00 29,07
Transporte De Pasajeros Por Ferrocarril 0,03 0,01
Transporte De Pasajeros Por Mar Y Cursos De Agua Interiores 0,04 0,09
Tubérculos 3,61 3,56
Vehiculos A Motor (Uso Del Hogar - Adquisicidn) 59,12 34,62
Vehiculos De Traccion Animal 0,00 0,01
Vino 0,20 0,01
Vivienda Propia Pagada A Plazos 0,00 0,00
Yogures 3,17 1,97
Zapatos De Hombres Del3 Aios Y Mas 8,63 6,05
Zapatos De Mujeres Del3 Afios Y Mas 7,77 4,83
Zapatos De Nifios Y Nifias De0 A2 Afos 0,46 0,40
Zapatos De Nifios Y Nifias De3 A12 Afios 3,69 2,90

122



