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Resumen
La presente investigacion analiza el fenémeno de los suicidios transmitidos en vivo a través de

Facebook Live entre 2016 y 2019, desde una perspectiva tedrica basada en las obras de Guy
Debord y Byung-Chul Han. A través de un enfoque metodoldgico que combina la etnografia
virtual y el analisis hermenéutico, se estudian las dindAmicas de espectacularizacién y
transparencia que caracterizan a la sociedad contemporanea.

Se analizaron tres casos, identificando como las plataformas digitales amplifican la visibilidad de
estos eventos y como las audiencias participan en su difusion y narratividad. Los resultados
encontrados demostraron que la mediacion visual y la demanda de transparencia transforman el
suicidio en un producto mediatico que refuerza logicas de consumo y deshumanizacion. La
investigacion concluye con un llamado a la reflexion ética sobre el rol de las plataformas
digitales y la necesidad de estrategias de prevencion que consideren las particularidades del

entorno virtual.

Palabras clave: Suicidios transmitidos en vivo, Facebook Live, Espectacularizacion,

Transparencia, Plataformas digitales.
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INTRODUCCION:
El presente trabajo de investigacion aborda un fendmeno complejo y critico de la sociedad

contemporanea: la espectacularizacion de los suicidios transmitidos en vivo a través de
plataformas digitales, especificamente Facebook Live, durante el periodo comprendido entre
2016 y 2019. Este estudio parte de la premisa de que las redes sociales no solo han transformado
las formas de comunicacién y relacién social, sino que también han amplificado problematicas
como la exposicién de la intimidad y el consumo mediatico de eventos tragicos.

A través de un enfoque tedrico sustentado en las ideas de Guy Debord, con su concepto
de la "Sociedad del Espectaculo™, y Byung-Chul Han, con su analisis de la "Sociedad de la
Transparencia”, esta investigacion analiza como la mediacion visual y la demanda de visibilidad
extrema contribuyen a la construccion social del suicidio como un fendmeno espectacularizado.
Ademas, se exploran las implicaciones sociales de este fendmeno, considerando el impacto en
las audiencias y en la percepcién publica del suicidio.

Mediante el uso de la etnografia virtual y un enfoque hermenéutico, se seleccionaron y
analizaron tres casos de suicidios transmitidos en vivo, evaluando las narrativas mediaticas y las
interacciones digitales que surgieron en torno a ellos. Este enfoque metodoldgico permitid
identificar como las plataformas digitales y las dinamicas sociales han redefinido los limites
entre lo privado y lo publico, convirtiendo actos profundamente personales en eventos

consumidos masivamente.

La importancia de este estudio radica en entender un fendmeno que no solo evidencia las
tensiones y contradicciones de la sociedad actual, sino que también abre el debate sobre como

prevenir el suicidio y regular el contenido digital de manera méas humana y efectiva.



CAPITULO I: Marco tedrico
Maria Rodriguez, en su tesis Un andlisis sobre la relacion entre el suicidio y los medios de

comunicacion, plantea que, a través de las redes sociales, las personas construyen un perfil
virtual que no solo documenta su vida cotidiana, sino que también proyecta su identidad ante los
demas. La informacidén compartida—lugares visitados, relaciones personales, pensamientos e
intereses—queda registrada en la red, permaneciendo incluso después de la muerte (Rueda,

2018).

Ademas, ofrecen, por un lado, un espacio de expresion y construccion identitaria, pero,
por otro, pueden convertirse en escenarios donde predominan la violencia, la discriminacion y la
deshumanizacién (Rueda, 2018). En este contexto, el presente estudio analiza la representacion
del suicidio transmitido en vivo en los nuevos medios y el impacto mediatico de este fendmeno

en quienes lo observan y comentan digitalmente.

El tratamiento del suicidio en los medios de comunicacién siempre ha conllevado riesgos,
pero la posibilidad de transmitirlo en vivo ha amplificado su alcance. Inicialmente, estos eventos
irrumpian en la television como hechos tragicos e impactantes. Hoy, la inmediatez de las redes
sociales y la proliferacion de dispositivos maviles, la difusion de estos momentos se ha vuelto
instantanea, convirtiéndolos en temas de amplio debate en los medios digitales (Rueda, 2018).
Esta exposicion constante ha diluido los limites entre lo puablico y lo privado, fenébmeno que
Byung-Chul Han describe como un ““mercado donde se exponen, venden y consumen

intimidades™ (Han, 2013).

La relevancia de esta investigacion radica en que aborda una problematica reciente y en
crecimiento, que afecta principalmente a jévenes que transmiten en vivo su muerte, generando

reacciones y comentarios que, en muchos casos, resultan violentos o desensibilizados. Las



plataformas digitales han transformado la interaccion social, exponiendo actos tradicionalmente

privados, como el suicidio, y convirtiéndolos en fendbmenos de interés publico.

Para su analisis, este capitulo tomara como referencia las teorias de Byung-Chul Han en
La Sociedad de la Transparencia, Guy Debord en La Sociedad del Espectaculo y Emile
Durkheim en El Suicidio. Primero, se presentaran sus ideas clave sobre la hiperexposicién, la
mercantilizacion de la vida cotidiana y las condiciones sociales que influyen en el acto suicida.
Luego, se establecera una correlacion entre estos conceptos y el fendmeno del suicidio mediatico
transmitido en vivo, con el objetivo de comprender cédmo la exposicidn extrema, el consumo
morboso del dolor ajeno y la influencia estructural impactan la percepcién y representacion del
suicidio en la era digital.

1.1. La sociedad de la transparencia

Byung-Chul Han, filsofo surcoreano contemporaneo especializado en estudios culturales y
tecnologias de la informacién, analiza en La Sociedad de la Transparencia el impacto de la era
digital en la configuracion de la sociedad dentro del ciclo del capitalismo. En su obra, critica
cémo la transparencia se ha convertido en un imperativo dominante, extendiéndose a todos los
ambitos de la vida humana—desde la politica y la economia hasta las relaciones personales—
bajo la premisa de la libertad de informacion (Han, 2013).

Segun el autor, esta obsesion por la transparencia conduce a una sociedad de la
exposicion total, donde la privacidad se desvanece y los individuos son empujados a mostrarse
constantemente, abandonando toda negatividad (Han, 2013), asi el autor sefiala que esta
transparencia se manifiesta en primera instancia como una sociedad positiva (Han, 2013), una

sociedad donde las cosas se “alisan y allanan, cuando se insertan en el torrente liso del capital,



la comunicacion y la informacion. Las acciones se tornan transparentes cuando se hacen
operacionales” (Chul-Han, 2013, pag. 11)

La operatividad de todos los aspectos del ser humano que se vuelven transparentes y
funcionales, se despojan de su singularidad y se tornan completamente a la dimension del precio,
de lo intercambiable (Han, La Sociedad de la Transparencia, 2013). Ya no tienen ambigiiedad o
incertidumbre, sino que son perfectamente predecibles y manejables. Asi también el tiempo se
nivela y homogeniza. Se convierte en una serie de momentos presentes disponibles para ser
usados, perdiendo su sentido de destino o evento significativo (Han, 2013).

El autor sefiala que, en la era digital, principalmente en las redes sociales, la sociedad se
representa a traves de iméagenes, las cuales al volverse "transparentes™, pierden su profundidad y
su capacidad de interpretacion simbdlica, en palabras del autor:

Hoy, todas las imagenes mediaticas son mas o0 menos pornograficas. En virtud de su

complacencia, les falta todo punctum, toda intensidad semidtica. No tienen nada que

pudiera impresionar y vulnerar. Son, a lo sumo, el objeto de un me gusta”. (...) El
punctum se abre tan solo a la consideracion que se demora contemplativamente. En
cambio, las imagenes que se suceden unas a otras obligan al espectador a una «constante
glotoneria». EI punctum, continGa, se sustrae a la mirada consumidora, voraz, en la que

no mora ninguna «pensatividad». (Han, 2013)

En este estado, las imagenes se convierten en pornogréaficas en el sentido de que no hay
distancia ni mediacion entre la imagen y el ojo (Han, La Sociedad de la Transparencia, 2013), lo
visual es presentado de manera inmediata, sin permitir interpretacion o reflexion. La pornografia
aqui no se refiere solo a lo sexual, sino al exceso de exposicion que elimina todo misterio o

significado profundo con respecto a algo.



La transparencia, ademas, se presenta como una “coaccion sistémica” (Han, 2013), que
hace de los acontecimientos sociales una coercidn operacional y acelerada. Esta aceleracion
requiere que “lo otro”, lo diferente, lo negativo; desaparezca, ya que generan resistencia y a su
vez retrasan el proceso caracteristico de la transparencia: la uniformidad, la cual exige
constantemente visibilidad y facil comprension (Han, 2013). Esto traducido al mundo del
lenguaje, lo convierte en algo “formal” y “operacional”, perdiendo su riqueza y ambiguedad,
reduciéndolo a un simple intercambio de informacién, como si fuéramos maquinas que solo
procesan datos sin interpretarlos, es decir, deshumanizandonos. Han sefiala que, la transparencia,
de forma violenta, nos convierte en elementos funcionales del sistema, eliminando nuestra
privacidad e individualidad; elementos necesarios en la vida de todo ser humano. Al eliminar la
diversidad, la privacidad y la ambigiiedad, la transparencia nos convierte en elementos de
engranajes de un sistema, eliminando la espontaneidad y la libertad.

Esto da como resultado el sindrome de agotamiento o "Burnout™ (Han, 2013), al no tener
espacios para ser nosotros mismos sin la mirada constante del otro, promoviendo asi el control y
la vigilancia y obligando a los individuos a exponerse y ser juzgados contantemente,
reemplazando espacios de reflexion e intimidad por sobreexposicién y superficialidad,
convirtiendo a seres humanos de consumo y observacion. Para Han, esto es una forma de
violencia sutil, ya que se pierde la capacidad de introspeccion, de sentir emociones negativas, de
ser criticos, en favor de una visibilidad constante, que genera sentimientos agradables de confort
y excitacion (Han, 2013). Esto se puede observar de manera tangible en el botén de "me gusta”
de la plataforma Facebook. Como sefiala Han, este genera Unicamente una validacion positiva

entre los usuarios. Se podria deducir que Facebook no implementa la opcion de "no me gusta”,



ya que podria interrumpir el constante flujo de interaccion en la plataforma, ademas de generar
rechazo y negatividad, factores que no aportan valor econémico.

En este mismo sentido, en el capitulo “La Sociedad de la Exposicion”, Han profundiza la
idea de la visibilidad como un imperativo categorico, sefialando que incluso el cuerpo se
convierte en objeto de exposicion y optimizacion constante, provocando una alienacion, ya que,
en vez de habitarlo, lo explotamos para aumentar su valor, y esto nos llevaria a convertirnos en
una sociedad pornografica, donde todo esta expuesto y al servicio del consumo visual. Esto
conlleva una aniquilacion de la negatividad (el misterio), creando imagenes sin proceso, solo un
"positivo" superficial que elimina la nocién de transformacion. Esto también afecta la
comunicacion y el arte, que se vuelven "anestésicos™” porque no requieren contemplacion ni
reflexion. Esto se puede observar especificamente en la comunicacion visual actual con el “Me
gusta”, ya que es rapido. Esta inmediatez elimina la profundidad y la narrativa, reemplazandola
con una estética simplificada y rapida, lo que termina vaciandola de sentido.

Para Han, la transparencia impone una ilusion de libertad que, en realidad, se convierte
en una forma de control (Han, 2013). Los individuos, creyendo tener poder sobre su propia vida
y exposicion, cumplen con el mandato del sistema que premia la autoexposicion, el rendimiento
y la conformidad. En este contexto, la transparencia se convierte en una herramienta de
dominacién, impulsando a los individuos a convertirse en vigilantes de si mismos (Han, 2013).
Asimismo, esta sociedad promueve un individualismo narcisista, donde las personas compiten
por atencion y validacion, generando aislamiento y relaciones superficiales. Las redes sociales
intensifican este narcisismo, al exigir una autoexposicion constante en la busqueda de "me gusta™

y reconocimiento.



En resumen, Han sostiene que la sociedad de la transparencia despoja a los individuos de
su privacidad, singularidad y profundidad. La vida humana, en este modelo, se convierte en un
objeto de consumo y vigilancia, eliminando la introspeccion y reduciendo a las personas a un
engranaje mas del sistema capitalista, en el cual todo debe ser visible, funcional y predecible.
Esto produce una falta de ambigiiedad y negatividad que resulta en una deshumanizacion sutil
que, paradojicamente, se presenta bajo la apariencia de libertad y autenticidad.

1.2. La sociedad del espectaculo

En su obra “La Sociedad del Espectaculo” de 1967, Guy Debord desarrolla este concepto
haciendo referencia a la sociedad de aquel entonces, como una realidad mediada por imagenes y
representaciones que dominan la vida social moderna (1967). Segun Debord, en esta sociedad,
las relaciones humanas se transforman en apariencias visuales, donde la experiencia directa es
reemplazada por su representacion medidtica. Este fendmeno implica que la realidad cotidiana es
filtrada y estructurada a través de los medios de comunicacion, creando una ilusion de
interaccion y participacion que, en esencia, es superficial y alienante (Debord, 1967).

El contexto en el que Debord escribi6 "La sociedad del espectaculo™ fue en un momento
de creciente auge de los medios de comunicacion y el consumo masivo, marcando un periodo de
transformaciones sociales profundas. A pesar de ser argumentos tedricos de la década de 1960, el
concepto sigue siendo relevante en la era digital actual, donde las redes sociales, las
transmisiones en vivo y la presencia de las imagenes digitales intensifican la I6gica del
espectaculo. Este concepto resulta relevante para la presente investigacion, ya que permite
analizar fenOmenos contemporaneos como la transmisién en vivo de suicidios, los cuales ilustran
cdémo los eventos tragicos se transforman en espectaculos mediaticos que influyen en la

percepcion publica y en las respuestas sociales.



El objetivo de este analisis, en la presente investigacion, es comprender como la transmision
en vivo de suicidios se inserta en la logica de la sociedad del espectaculo, transformando la
experiencia individual del suicidio en un evento publico y consumible. Esto permitira explorar
cdémo las dinamicas de representacion, alienacion y consumo mediatico influyen en la percepcion
y el impacto de estos actos tragicos en la sociedad contemporanea.

Caracteristicas Principales de la Sociedad del Espectaculo
Guy Debord identifica varias caracteristicas fundamentales de la sociedad del espectaculo que
son esenciales para entender la mediacion de la realidad a traves de las imagenes.

El espectaculo, segin Debord, actia como un filtro que convierte la vida en una serie de
iméagenes y representaciones. Este proceso transforma la realidad en un conjunto de apariencias
que se consumen visualmente, distorsionando la percepcién autentica de la vida cotidiana
(Debord, 1967). En el contexto de los suicidios transmitidos en vivo, esta caracteristica se
manifiesta en cdmo un acto profundamente personal y doloroso se convierte en un evento
publico y visualmente accesible, despojandolo de su dimension intima y relegandolo a la esfera
del espectaculo mediatico.

Ademas, la sociedad del espectaculo genera una separacion entre las personas y sus
experiencias reales, promoviendo una dependencia en el consumo de imagenes y
representaciones (Debord, 1967). Esta alienacion se refleja en la manera en que los individuos se
relacionan con eventos ajenos, como los suicidios transmitidos en vivo, donde el acto se
consuma pasivamente a través de las pantallas, sin una verdadera conexion emocional o
comprension profunda de las circunstancias personales que lo motivaron (Debord, 1967). Este
consumo de imagenes tragicas como espectaculo contribuye a una desconexion emocional y a la

deshumanizacion de los individuos involucrados.



Debord sostiene que el espectaculo no es simplemente una coleccion de imagenes aisladas,
sino un sistema unificador que impone una vision del mundo homogénea y pasiva. Este sistema
controla la percepcion publica al monopolizar la representacion de la realidad, limitando la
capacidad de los individuos para interpretar y reaccionar criticamente a los eventos (Debord,
1967).

En la actualidad, fendmenos como las redes sociales, los medios de comunicacion masivos y
el consumismo ilustran claramente como la vida se ha convertido en un espectaculo. Las
transmisiones en vivo de suicidios son un ejemplo extremo de esta tendencia, donde eventos
personales y devastadores se exponen publicamente, alcanzando una audiencia global en tiempo
real. Plataformas como YouTube, Facebook, Tik Tok, entre otras, permiten que estos actos sean
presenciados instantaneamente por miles de personas, convirtiéndolos en parte del
entretenimiento mediatico. Este fenomeno refleja la persistencia de la l6gica del espectaculo de
Debord, adaptada a las tecnologias digitales contemporaneas, donde la inmediatez y la viralidad
amplifican la visibilidad y el impacto de estos eventos tragicos.

El concepto de sociedad del espectaculo de Debord ofrece una herramienta valiosa para
analizar la transmisién en vivo de suicidios, proporcionando una comprension de cOmo estos
actos son mediatizados y consumidos como espectaculos publicos. Sin embargo, este enfoque
también presenta limitaciones. Las ideas de Debord, pueden resultar insuficientes para captar la
complejidad de las interacciones sociales en la era digital, donde la participacion activa y la
creacion de contenido por parte de los usuarios afiaden capas adicionales a la logica del
espectaculo (Couldry, 2014).

A pesar de estas criticas, el concepto de sociedad del espectaculo sigue siendo relevante para

entender la influencia de las representaciones mediaticas en la vida social. En el analisis de los



suicidios transmitidos en vivo, nos permite identificar como las dinamicas de representacion,
alienacion y consumo mediatico transforman un acto individual en un evento publico, afectando
tanto a los espectadores como a las comunidades afectadas. Nos permite fomentar una reflexion
critica sobre el papel de los medios en la construccion de la realidad social.

La sociedad del espectaculo de Debord proporciona una perspectiva esencial para
comprender la mediacion y el consumo de actos tragicos como los suicidios transmitidos en
vivo. Ademas, resalta la complejidad de las dinamicas sociales contemporaneas, donde la
representacion mediatica no solo refleja, sino que también configura la percepcion y las
respuestas sociales ante fenomenos de profunda relevancia humana.

1.3. La construccion social del suicidio

La Organizacion Mundial de la Salud define al Suicidio como ““el acto deliberado de quitarse la
vida” (UNICEF, 2017). De acuerdo con las estadisticas de 2014 proporcionadas por la
Organizacién Mundial de la Salud, mas de 800.000 individuos se suicidan anualmente a nivel
global, lo que equivale a una muerte cada 40 segundos (OMS, 2024). Ademas, la tasa de
mortalidad por suicidio supera la mortalidad total derivada de guerras y homicidios,
representando el 57% de las muertes por causas externas. El 75% de los suicidios ocurre en
paises con ingresos bajos y medios, mientras que el 25% restante se registra en naciones de
ingresos altos. Entre las personas de 15 a 29 afos, el suicidio se posiciona como la segunda causa
principal de muerte. En términos de género, los hombres presentan una tasa de suicidio
significativamente mayor que las mujeres, con una proporcion aproximada de 3,5 a 1. Ademas,
en la region de las Américas se reportan cerca de 65.000 muertes por suicidio cada afio (OMS,

2024).
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Bajo este contexto, el analisis del suicidio desde una perspectiva sociologica tiene una
relevancia significativa en el contexto contemporaneo, donde los medios de comunicacion
desempefian un papel crucial en la construccion y difusion de narrativas sobre este fendmeno. Al
entender el suicidio como una construccion social, se resalta la influencia de factores colectivos,
como la cohesion social, la regulacion normativa y las crisis econdmicas, en la incidencia y
percepcion de los suicidios.

Para ello, se parte se tomara como referencia a Emile Durkheim, con su obra “El
suicidio” (1897), en el que sienta las bases para entender las variaciones en las tasas de suicidio a
través de categorias sociales especificas. También a Michel Foucault, quién amplié esta
perspectiva al explorar cobmo las instituciones y discursos de poder configuran las percepciones y
respuestas sociales ante el suicidio (Foucault, 1980).

Partiremos del analisis de Emile Durkheim, figura central en la sociologia del suicidio.
En su obra "El suicidio”, Durkheim propone cuatro tipos de suicidio basados en el grado de
integracion y regulacion social: egoista, altruista, anémico y fatalista (Durkheim, 1897).

El suicidio egoista ocurre cuando el individuo esta insuficientemente integrado en la
sociedad, lo que provoca una sensacion de aislamiento y falta de proposito. Por otro lado, el
suicidio altruista se da en contextos donde la integracion social es tan fuerte que el individuo
puede sacrificar su vida por el bien del grupo. El suicidio andmico surge en periodos de
desregulacidn social, como crisis economicas, donde las normas y expectativas se desmoronan,
generando incertidumbre y desesperanza. Finalmente, el suicidio fatalista se presenta en
situaciones de sobre-regulacién, donde las normas sociales son excesivamente restrictivas,

llevando al individuo a sentir que no tiene control sobre su vida (Durkheim, 1897).

11



Ademas, Durkheim argumenta que factores como la cohesion social y la normatividad
influyen directamente en las tasas de suicidio. En sociedades con alta cohesion, los individuos se
sienten mas apoyados y conectados, reduciendo la incidencia de suicidios egoistas. Sin embargo,
una cohesion excesiva puede llevar a suicidios altruistas. Las crisis economicas, por ejemplo,
pueden desencadenar suicidios anomicos debido a la pérdida de estabilidad y previsibilidad en la
vida social (Durkheim, 1897).

A lo largo de la historia, diversos contextos sociales y culturales han influido en las tasas
y formas de suicidio. En sociedades militares, por ejemplo, las expectativas de honor y sacrificio
pueden aumentar la incidencia de suicidios altruistas entre los soldados. Las comunidades
religiosas pueden presentar tasas de suicidio diferentes debido a las creencias y practicas que
rodean la muerte y el mas alla. Durante crisis econdmicas, como la Gran Recesion de 2008, se
observo un aumento en los suicidios andmos debido a la incertidumbre y el estrés financiero que
enfrentaban las personas (Stack, 2000).

La representacion mediatica puede influir en la percepcion publica y en la incidencia de
suicidios, fendmeno conocido como “efecto Werther", donde la cobertura de suicidios de alto
perfil puede desencadenar imitaciones. Este contexto resalta la interconexion entre los medios,
las normas sociales y el comportamiento individual, reforzando la idea de que los actos de
suicidio estan profundamente influenciados por el entorno social (Lazaro, 2023).

Aunque el enfoque de Durkheim ha sido fundamental para comprender el suicidio como
un fendmeno social, presenta ciertas limitaciones. Su énfasis en las estructuras sociales a veces
subestima la importancia de los factores individuales y psicologicos que también contribuyen al
suicidio. Ademas, las interpretaciones de Durkheim han sido cuestionadas por no considerar

adecuadamente las variaciones culturales y contextuales que pueden influir en las tasas de
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suicidio. Por ello, la incorporacion de teorias contemporaneas, como las de Foucault, que
exploran cdmo las instituciones y discursos de poder configuran las percepciones del suicidio,
enriquece el analisis sociologico al integrar dimensiones de poder y conocimiento en la
comprension del fenébmeno.

La construccion social del suicidio ofrece una perspectiva valiosa para entender este acto
como un fendmeno complejo que involucra tanto factores individuales como sociales. Este
enfoque nos permite identificar como las dindmicas sociales, las normas culturales y las
representaciones mediaticas influyen en la incidencia y percepcion del suicidio.

En el contexto actual, los suicidios transmitidos en vivo ejemplifican de manera
contundente como la construccion social del suicidio se manifiesta a través de los medios de
comunicacion y las tecnologias digitales. La transmision en tiempo real de estos actos tragicos
no solo amplifica su visibilidad, sino que también transforma la experiencia individual del
suicidio en un evento publico consumido por una audiencia global. Este fendmeno refleja la
interseccion entre la sociedad del espectaculo y la sociedad de la transparencia, donde la
mediacion visual y la demanda de visibilidad constante desdibujan las fronteras entre lo privado

y lo publico, entre la intimidad del individuo y el consumo colectivo de imagenes traumaticas.

1.4. El espectaculo y la transparencia en el andlisis de la construccién social de

los suicidios transmitidos en vivo
La representacion mediatica de los suicidios en vivo, que en la presente investigacion se decide

delimitar entre el 2016 y 2019; periodo del cual se han tomado los casos a ser analizados, ha
generado un debate significativo sobre el impacto de los medios en la percepcion publica de
estos actos tragicos.

Para ello, este estudio de caso sera brevemente analizado, en este primer capitulo, a

través de las teorias de Guy Debord en "La sociedad del espectaculo” y Byung-Chul Han en "La
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sociedad de la transparencia”, para posteriormente revisarlo con mas detalle en el capitulo tres de
esta investigacion, donde se presentaran los resultados y se realizara el respectivo analisis de los
mismos.

Ambas teorias ofrecen perspectivas que se complementan y permiten comprender como
la mediacion y la demanda de transparencia influyen en la construccién social del suicidio como
espectaculo mediatico. Este analisis explora la interseccion de estos conceptos, destacando como
la 16gica del espectaculo y la exigencia de transparencia transforman la experiencia individual
del suicidio en un evento publico consumible.

Guy Debord, como se detallé previamente, define la sociedad del espectaculo como una
realidad dominada por imagenes y representaciones que median las relaciones sociales (Debord,
1967). En esta sociedad, las experiencias positivas son reemplazadas por su representacion
mediatica, creando una ilusion de participacion que, en realidad, es superficial y alienante.
Aplicando esta teoria al fenomeno de los suicidios transmitidos en vivo, se observa como estos
actos personales y dolorosos se convierten en eventos publicos que son consumidos visualmente
por una audiencia global. La transmision en vivo convierte el suicidio en una imagen que se
comparte y reproduce, despojandolo de su dimension intima y relegandolo al ambito del
espectaculo mediatico (Debord, 1967).

Este proceso de mediacion altera la percepcion del suicidio, desvinculandolo de su
dimension personal y proyectandolo en el ambito publico, donde es reinterpretado como un
producto de consumo mediatico. La inmediatez y la viralidad de las transmisiones en vivo
amplifican el impacto del suicidio, convirtiéndolo en un espectaculo que refuerza la l6gica de

Debord. Los medios de comunicacion, al difundir estos eventos en tiempo real, participan
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activamente en la construccién de una narrativa que deshumaniza al individuo y reduce el acto a
una mera representacion visual (Couldry, 2014)

Por otro lado, Byung-Chul Han (2013) introduce el concepto de la sociedad de la
transparencia, donde la demanda de apertura y visibilidad absoluta se impone sobre la privacidad
y la reserva. En esta sociedad, la transparencia se convierte en un valor predominante que afecta
todas las esferas de la vida, incluidas las emociones y los actos més intimos. La demanda
constante de visibilidad y la progresiva difusion de la privacidad propician que eventos de indole
personal, como el suicidio, sean expuestos en el espacio publico, donde se convierten en objeto
de observacion, interpretacion y debate mediatico.

La sociedad de la transparencia exacerba la l6gica del espectaculo de Debord al exigir
que incluso los actos mas privados sean visibles y accesibles al publico. En el contexto de los
suicidios transmitidos en vivo, esta demanda de transparencia lleva a la exposicion completa del
acto, eliminando cualquier barrera entre el individuo y la audiencia. La falta de privacidad y la
exposicion constante fomentan una cultura donde el dolor y la tragedia se convierten en
contenido consumible, alineandose con las criticas de Han sobre la pérdida de profundidad y
autenticidad en las relaciones humanas (Chul-Han, 2013).

La interaccion de la sociedad del espectaculo y la sociedad de la transparencia crea un
entorno en el que los suicidios transmitidos en vivo se convierten en fenOmenos mediaticos de
alto impacto. Debord y Han, aunque desde perspectivas diferentes, coinciden en sefialar como la
mediacion y la demanda de visibilidad transforman la realidad social. En el caso de los suicidios
en vivo, estas teorias explican como el acto individual se convierte en un evento publico que es

consumido y replicado por los medios de comunicacion y las plataformas digitales.
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La mediacion del espectaculo de Debord proporciona el marco para entender como el
suicidio se representa y se consume como una imagen, mientras que la sociedad de la
transparencia de Han explica la presion para hacer visible este acto, eliminando la privacidad y
convirtiéndolo en un evento publico. Juntas, estas teorias exponen cémo las dinamicas de
representacion y visibilidad configuran la percepcion y el impacto social de los suicidios
transmitidos en vivo.

Por ejemplo, las plataformas de transmision en vivo como Facebook Live y YouTube
permiten la difusion instantanea de estos actos, facilitando su consumo masivo. La naturaleza en
tiempo real de estas transmisiones incrementa la sensacion de inmediatez y proximidad,
haciendo que los espectadores se sientan participes del evento, a pesar de la distancia fisica y
emocional. Este fendmeno se alinea con la tesis de Debord (1967)sobre la transformacion de la
realidad en apariencia y con la idea de Han de una sociedad donde la transparencia obliga a la
exposicion constante (Han, 2013).

La exposicion de suicidios en vivo tiene maltiples consecuencias sociales y psicoldgicas
que reflejan las teorias de Debord y Han. Desde la perspectiva de la sociedad del espectéculo,
estos actos se convierten en una forma de entretenimiento sombrio que deshumaniza a los
individuos y trivializa el dolor y la tragedia personal (Debord, La Sociedad del Espectaculo,
1967). La repetida exposicion a estos eventos puede llevar a una normalizacion del suicidio
como espectaculo, disminuyendo la sensibilidad publica hacia la gravedad de la situacion y
potencialmente desencadenando el efecto Werther, donde la imitacién de suicidios aumenta tras
la exposicion mediatica (Phillips, 2009).

Por otro lado, la sociedad de la transparencia exacerba el trauma individual al eliminar la

privacidad y forzar a las personas a enfrentar la exposicion publica de sus luchas personales. La
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presion para mantener una imagen abierta y transparente puede aumentar el estrés y la ansiedad,
contribuyendo a un entorno donde el suicidio se percibe como una opcion visible y publica, en
lugar de un acto de desesperacion personal (Han, 2015).

Es por ello por lo que, reconocer que la construccion social del suicidio como un
fendmeno que involucra multiples dimensiones permite desarrollar intervenciones mas holisticas
y efectivas. Las estrategias de prevencion deben ir mas alla de abordar Gnicamente los factores
individuales, incorporando también esfuerzos para reformar las representaciones mediaticas,
promover una cultura de empatia y apoyo, y regular la difusion de contenido relacionado con el

suicidio en plataformas digitales.

17



CAPITULO II: Contextualizacion de la problemética

2.1. El fendmeno de los suicidios transmitidos en vivo en Facebook
El fendmeno de los suicidios transmitidos en vivo a traves de redes sociales tiene su auge en las

plataformas digitales que permiten la transmision instantanea de contenido. Aunque el suicidio
ha sido objeto de representacion mediatica en distintos contextos historicos, fue con la llegada de
herramientas como Facebook Live, YouTube Live y Periscope que este acto adquirié un nuevo
espacio: convertirse en un evento publico y, en muchos casos, viral. El uso de Facebook Live
para transmitir suicidios se ha visto facilitado por la accesibilidad de la tecnologia y la falta de
filtros previos en las transmisiones en vivo. A diferencia de otros formatos de contenido, las
transmisiones en vivo carecen de la capacidad de ser revisadas antes de su difusion, lo que
permite que actos traumaticos lleguen a miles de espectadores antes de que las plataformas
puedan intervenir. Este contexto tecnologico ha llevado a cuestionamientos sobre la idoneidad de
las herramientas de transmision en vivo y la capacidad de las plataformas para manejar contenido

tan delicado y peligroso.

Maria Isabel Jaramillo (2019) en su tesis de grado: Modernidad liquida: la deshumanizacion
en la esfera de las redes sociales a partir de los suicidios transmitidos en vivo por facebook., sefiala que
la facilidad de uso y la falta de controles efectivos en estas plataformas permitieron que personas
en situaciones de crisis optaran por transmitir sus actos, buscando, en muchos casos, un impacto
inmediato en sus audiencias.

El surgimiento de estas transmisiones no puede desvincularse del contexto sociocultural y
tecnoldgico en el que se desarrollan. Juan Matias Torradeflo (2024) en su libro Adolescencia,
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Suicidio y Redes sociales argumenta que el deseo de reconocimiento y la busqueda de validacion
en las redes sociales son factores que influyen en la decision de transmitir actos tan privados
como el suicidio. A medida que las plataformas tecnologicas han priorizado la viralizacién de
contenido a través de algoritmos disefiados para maximizar la interaccion, eventos como estos
pueden difundirse de manera mas amplia.

Ademas, la logica del espectaculo, como lo analiza (Debord, 1967) en La sociedad del
espectaculo (1967), ofrece una perspectiva importante para entender este fenomeno. El suicidio
en vivo, convertido en un evento visual y compartido, se inscribe en una dindmica en la que la
visibilidad y el impacto inmediato se convierten en valores primordiales. En este contexto, el
suicidio deja de ser un acto intimo y personal para transformarse en una narrativa colectiva
consumida y comentada en tiempo real.

En este capitulo se indagara sobre como este fendmeno se desarrolla en el marco de un
contexto tecnoldgico, caracterizado por el impacto mediatico y social que trae consigo el acto de
suicidarse en vivo frente a un publico digital pero real y como las plataformas digitales,
especialmente Facebook, han facilitado la difusion masiva e inmediata de estos eventos.

Este analisis abordara tres aspectos clave: la evolucion historica de las redes sociales y su
consolidacién como espacios de interaccion global; el desarrollo de Facebook como una de las
principales plataformas para la transmisién de contenido en vivo, destacando los hitos que
llevaron a la creacion de Facebook Live; y el papel que desempefian las herramientas
tecnoldgicas en la viralizacion de este tipo de contenidos, con énfasis en los algoritmos y su
capacidad para amplificar eventos impactantes. Al explorar estas dimensiones, se busca

comprender como la tecnologia y las dinamicas sociales interacttan para transformar un acto
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individual en un fendmeno mediatico de alcance global, inscrito en el contexto de la sociedad del

espectaculo y la transparencia.

2.1.1. Contexto tecnoldgico
Definicion, historia y evolucion de las redes sociales

Para poder entender la historia de las redes sociales, es necesario remontarse al nacimiento de
Internet, cuyo origen se sitla en el contexto de la Guerra Fria, en 1947. Este periodo de tensiones
globales entre Estados Unidos y la Unidn Soviética impulsé un sinfin de avances tecnoldgicos,
entre ellos la creacion de la Advanced Research Projects Agency (ARPA) en Estados Unidos.
Esta agencia sentd las bases para lo que posteriormente se conoceria como Internet, gracias al
desarrollo de ARPANET, una red que permitia el intercambio de informacidn entre instituciones
(Instituto, 2024). Con el paso de las décadas, la conectividad entre usuarios de diferentes partes
del mundo evolucion6 mediante herramientas como el correo electronico, desarrollado en 1971,
y la publicacion del Proyecto Gutenberg, una biblioteca online gratuita. Finalmente, en 1991, la
creacion del World Wide Web, conocido popularmente como "www", marcé el inicio de la red
global publica, dando lugar a lo que conocemos como Internet moderno y sentando las bases
para el desarrollo de las redes sociales (Instituto, 2024)

Uno de los autores que se destaca en el estudio de la sociedad de la informacion, las redes
sociales, la economia digital y la globalizacion es Manuel Castells quien define a las redes
sociales (1996), como estructuras compuestas por nodos —que pueden ser individuos, grupos u
organizaciones— interconectados mediante relaciones, interacciones o vinculos en un entorno
social, comUnmente facilitado por tecnologias digitales (Castells, 1996). Este concepto se
inscribe dentro de su andlisis de la sociedad red, un modelo organizativo caracteristico de la era

de la informacion. Segun Castells (1996), estas redes no solo conectan a personas, sino que
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también transforman las dindmicas sociales, las relaciones de poder y la produccién cultural,
redefiniendo las bases de la comunicacion y el intercambio de informacion en el siglo XXI.

En este sentido, las redes sociales digitales, como Facebook, Twitter o Instagram, han
potenciado una comunicacion horizontal y descentralizada, generando nuevos espacios de
interaccion y participacion ciudadana. Estas plataformas facilitan la difusion masiva de ideas y el
empoderamiento de los individuos, lo que ha sido clave en el surgimiento de movimientos
sociales y cambios politicos contemporaneos. Sin embargo, Castells (Castells, 1996) también
subraya los riesgos asociados a estas redes, como la fragmentacion social, la vigilancia masiva y
el control de la informacion, que generan nuevas desigualdades entre aquellos que tienen acceso
y control sobre estas herramientas y aquellos que no.

Las redes sociales han evolucionado desde simples plataformas de comunicacion hasta
convertirse en espacios de interaccion global que transforman las dinamicas sociales. Desde el
lanzamiento de Six Degrees en 1997, considerada la primera red social, hasta la consolidacién de
plataformas como Facebook, Twitter e Instagram, estas herramientas han permitido la creacién
de comunidades virtuales basadas en intereses, relaciones personales y experiencias compartidas
(Instituto, 2024).

El surgimiento de las redes sociales marco una ruptura con las formas tradicionales de
comunicacion. Estas plataformas no solo facilitaron el intercambio de informacion en tiempo
real, sino que también permitieron a los usuarios proyectar una version curada de si mismos,
transformando la identidad virtual en un recurso social clave (Huerta, 2014). La aparicion de
contenido audiovisual, especialmente videos en directo, consolidé a las redes sociales como
espacios de exposicion masiva, donde cada usuario puede convertirse en creador y consumidor

de contenido.
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El impacto de las redes sociales en la sociedad digital es indiscutible. Han democratizado
la comunicacion al eliminar barreras geograficas y temporales, pero también han amplificado
problemas como la desinformacion, la violencia y el morbo. En el caso de los suicidios
transmitidos en vivo, estas plataformas han creado una audiencia global inmediata, lo que
refuerza el fendmeno del espectaculo mediatico descrito por Guy Debord (1967).

Historia, evolucidn y expansion de Facebook

Desde su fundacion en 2004, Facebook ha revolucionado la manera en que las personas se
conectan e interactuan. Inicialmente fue concebida como una plataforma exclusiva para
estudiantes universitarios de Harvard, pero en poco tiempo se expandié a nivel global,
convirtiéndose en la red social mas utilizada del mundo (Moncayo, 2016). Uno de los hitos clave
en su evolucion fue la introduccion de Facebook Live en 2016, una funcion que permite a los
usuarios transmitir video en tiempo real desde cualquier dispositivo con conexion a internet.

Facebook Live democratizé la transmision de contenido audiovisual, permitiendo que
cualquier usuario pudiera convertirse en un transmisor en directo. Esto no solo generd nuevas
oportunidades para la comunicacion y el entretenimiento, sino que también expuso
vulnerabilidades significativas, como la incapacidad para moderar contenido sensible en tiempo
real. En el caso de los suicidios transmitidos en vivo, esta funcion ha sido instrumental en la
amplificacion de eventos traumaticos, transformandolos en espectaculos virales.

La popularizacion de Facebook Live ha generado un debate ético y social sobre los limites de
la libertad de expresion y la responsabilidad de las plataformas digitales. Mientras que Facebook
implemento politicas para moderar y eliminar contenido inapropiado, el impacto de estos eventos
ya habia dejado una huella profunda en la percepcion publica y en la dindmica de las redes

sociales (Han, 2013)
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El rol de la tecnologia en la inmediatez y viralizacion de estos eventos

La tecnologia desempefia un papel crucial en la viralizacion de eventos como los suicidios
transmitidos en vivo. Herramientas como los algoritmos de recomendacién y las notificaciones
en tiempo real amplifican el alcance de este contenido, incentivando la interaccion masiva
(Tacchella, 2024). Estos algoritmos priorizan las publicaciones que generan emociones fuertes,
lo que contribuye a la creacidn de un ciclo de retroalimentacion donde los eventos impactantes
reciben mas atencion y difusion (Debord, 1967).

La inmediatez de las transmisiones en vivo también plantea desafios éticos. A diferencia
de los medios tradicionales, donde el contenido pasa por un proceso de edicion y aprobacion, las
plataformas digitales permiten que los eventos se difundan sin mediacion, dejando a los
espectadores en un rol pasivo. En este sentido, Byung-Chul Han (2013) describe cémo la
sociedad de la transparencia ha eliminado la privacidad y ha transformado la vida intima en un
producto de consumo.

En el contexto de los suicidios transmitidos en vivo, la tecnologia no solo facilita la
exposicion masiva, sino que también redefine la manera en que estos eventos son percibidos y
consumidos. La posibilidad de comentar, reaccionar y compartir en tiempo real convierte a los
espectadores en agentes activos de la viralizacion, perpetuando la espectacularizacion del
sufrimiento humano (Tonelli).

2.2. Impacto mediatico y social

El impacto mediatico y social de los suicidios transmitidos en vivo en redes sociales,
especialmente en Facebook, se manifiesta en la forma en que estos eventos son difundidos,
consumidos y normalizados. En esta seccidn se pretende explicar cuales son los mecanismos que

facilitan su viralizacion, el alcance global de las audiencias, la normalizacién de la violencia y el
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morbo, y la obsesiva necesidad de exposicion en la sociedad contemporanea, los mismo que se
analizaran desde un enfoque socioldgico, vinculandolos con conceptos tedricos clave como la

sociedad del espectaculo y la sociedad de la transparencia.

2.2.1. Viralizacidn en redes sociales
Mecanismos de difusion: algoritmos, influencers, reacciones y comentarios

Las redes sociales utilizan distintos mecanismos para poder difundir contenido, entre ellos estan
los algoritmos que son disefiados para maximizar la interaccion, juegan un papel central en la
difusion de contenido impactante. En Facebook, el contenido que genera emociones fuertes,
como el asombro o la indignacion, tiende a ser priorizado debido a su capacidad para captar la
atencion de los usuarios. Segun (Gillespie, 2018) estos algoritmos crean "burbujas de filtros" que
refuerzan la viralidad al mostrar contenido que activa respuestas emocionales. Estos algoritmos
no solo amplifican el alcance de los eventos traumaticos, sino que también los convierten en
objetos de interaccion colectiva.

Por otro lado, dentro del mundo digital de las redes sociales, surgen los “influencers”
como aquellos sujetos, que pueden ser definidos como personas que ha construido una audiencia
considerable en plataformas digitales y cuya opinién, estilo de vida o contenido tiene la
capacidad de influir en las decisiones y percepciones de sus seguidores (Castells, 1996). Su
impacto no solo reside en la cantidad de seguidores que tienen, sino también en la relacion de
confianza que establecen con su audiencia, lo que los convierte en figuras clave en la difusion de
contenidos en redes sociales. Segun Alice Marwick (2019) los influencers operan como
intermediarios culturales, adaptando y amplificando mensajes dentro del ecosistema digital, lo
gue puede ser positivo o negativo dependiendo del tipo de contenido que promueven.

En el contexto de los suicidios transmitidos en vivo, el papel de los influencers puede ser

doble. Por un lado, pueden actuar como voces que denuncian y buscan prevenir este tipo de
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eventos; pero, por otro lado, su reaccion o difusion de estos contenidos puede contribuir a su
viralizacion, ya sea de manera intencionada o no. La influencia de estas figuras es potenciada por
los algoritmos de las plataformas, que priorizan el contenido popular y emocionalmente cargado,
convirtiendo a los influencers en agentes catalizadores de estas dindmicas digitales.

Las reacciones y comentarios, por su parte, juegan un papel ambiguo en este fenémeno.
Aunque pueden expresar solidaridad o empatia, en muchos casos contribuyen a la
deshumanizacién del acto al reducirlo a un evento para ser consumido y discutido como si fuera
un espectaculo. Como afirma (Gillespie, 2018), los comentarios tienden a reforzar el ciclo de
retroalimentacion algoritmica, incrementando la visibilidad del contenido y perpetuando la
atencion hacia el evento. Comentarios como "¢ Es real esto?" o "jQué fuerte!" desvian el foco del
sufrimiento humano hacia la fascinacion o el morbo, creando una distancia emocional entre el
espectador y la tragedia (Duran, 2023).

Este proceso de deshumanizacion es potenciado por la anonimidad que ofrecen las
plataformas digitales, donde los usuarios sienten menos responsabilidad emocional por sus
reacciones. En lugar de generar empatia, las redes sociales se convierten en espacios de consumo
emocional, donde los comentarios y las reacciones transforman un acto intimo y tragico en un
contenido viral y desprovisto de su carga humana. La espectacularizacion del sufrimiento, como
lo describe Debord (1967), convierte al individuo en una "imagen™ cuyo dolor es explotado para

generar interacciones y visibilidad en el mercado digital.
Normalizacion de la violencia y el morbo de los espectadores

La exposicion constante a contenido violento en redes sociales tiene un efecto desensibilizador

en las audiencias. A medida que los usuarios se habittan a presenciar actos extremos, como
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suicidios en vivo, se reduce su capacidad para responder emocionalmente, normalizando la
violencia como parte del consumo digital cotidiano (Sontag, 2003).

Este fendbmeno también esta relacionado con el morbo de los espectadores, quienes
buscan este tipo de contenido no solo por curiosidad, sino también como una forma de
entretenimiento (Duran, 2023). La espectacularizacion del sufrimiento humano se convierte en
un producto mas dentro del mercado digital, lo que refuerza las dindmicas descritas por Guy
Debord (1967) en su concepto de la sociedad del espectaculo.

2.3. La obsesion por la exposicion

Un aspecto central en el impacto social de este fendmeno es la obsesion contemporanea por la
exposicion personal. En una era en la que las redes sociales valoran la visibilidad, los "me gusta”
y las interacciones como indicadores de éxito o relevancia, algunos individuos recurren a actos
extremos como el suicidio en vivo para garantizar una audiencia masiva. Este comportamiento
puede ser interpretado como una busqueda desesperada de validacidn en un entorno digital que

prioriza la atencion por encima del bienestar (Nesi, 2021).

La necesidad de ser visto y reconocido en redes sociales ha llevado a la aparicion de una cultura
de hiperexposicién, donde los limites entre lo privado y lo publico se desdibujan. Esto ha hecho
que eventos profundamente personales, como el suicidio, se conviertan en espectaculos publicos
que atraen a millones de espectadores, pero que rara vez ofrecen el apoyo necesario para las
personas en crisis. Este fendmeno resalta el papel crucial de las plataformas digitales en la
creacion de entornos mas responsables, donde la basqueda de exposicién no conduzca a la

explotacion de actos tragicos (Han, 2013).

Byung-Chul Han argumenta que la sociedad de la transparencia ha eliminado las barreras

entre lo publico y lo privado, exponiendo todos los ambitos de la vida humana al consumo
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masivo. En este contexto, los suicidios en vivo representan una expresion extrema de esta

necesidad de validacion social y reconocimiento.

CAPITULO I1I: Metodologia y Presentacion de Resultados

3.1. Enfoque metodoldgico: Hermenéutica y etnografia virtual

El presente capitulo tiene como objetivo analizar el proceso de espectacularizacion de los
suicidios transmitidos en vivo en Facebook entre los afios 2016 al 2019. Para este fin se empled a
la hermeneutica como método de interpretacién de los conceptos desarrollados en los textos de
La Sociedad del Espectaculo de Guy Debord y La Sociedad de la Transparencia de Byung-Chul
Han, relacionandolos con las narrativas y representaciones creadas y desarrolladas, tanto por los
medios de comunicacion que generan la noticia, como las audiencias que consumen la
informacion.

Por otro lado, dado que el objeto de estudio se desarrolla en la esfera virtual, para la
recopilacion de informacion y seleccion de criterios a examinar, se eligio como técnica
cualitativa a la etnografia virtual, debido a que estudia las interacciones entre las personas y las
tecnologias de la informacién y la comunicacion (Hine, 2004). En el contexto de esta
investigacion, este enfoque fue necesario, ya que permitié explorar como los espectadores
reaccionan y construyen narrativas colectivas alrededor de estos eventos. Ademas, facilito el
analisis de las interacciones digitales, como los comentarios y reacciones, que refuerzan la
visibilidad y el caracter mediatico del acto. De este modo, la etnografia virtual no solo
complementd el analisis tedrico, sino que también ofrecio un acceso directo al entorno en el que
se configuran estas dinamicas sociales, permitiendo una comprension amplia del fenomeno.

El marco metodoldgico seleccionado en conjunto permitio explorar como las dindmicas

de espectacularizacion y transparencia, visibles en las sociedades contemporaneas, influyen en la
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manera en que los usuarios reaccionan e interactdan con las publicaciones de transmision de
suicidios en vivo, considerando los aspectos simbolicos que lo rodean como las redes
intersubjetivas que se generan en los espacios digitales. Ademas, el analisis busco entender como
los discursos, practicas y valores presentes en estas transmisiones reflejan la exposicion extrema
de la intimidad y la busqueda de sentido en un entorno mediatico dominado por la visibilidad

constante.

3.2. Seleccidn de casos
Para la seleccion de los casos, se consideré el periodo comprendido entre 2016 y 2019, ya que

Facebook Live, la opcion que permite a los usuarios de esta red social transmitir actividades en
tiempo real desde cualquier dispositivo, fue oficialmente incorporada el 4 de abril de 2016.

Los casos seleccionados debian contar con material accesible como reportes de noticias
encontradas en internet, publicaciones referentes a cada caso en la plataforma de Facebook y
videos realizados por Youtubers! en sus canales. Se priorizaron aquellos casos que mostraran
caracteristicas de espectacularizacion, como la participacién de la audiencia (comentarios y
reacciones) en publicaciones encontradas en Facebook en la opcion de “publicaciones” con el
texto “Transmision de suicidios en Facebook” y alta difusion mediatica a través de noticias
hechas al respecto.

La identificacion de los casos, como se menciono previamente, se realizd mediante una
combinacion de estrategias de busqueda en linea y consulta de fuentes secundarias. Se revisaron
reportes en medios digitales, articulos periodisticos y publicaciones que mencionaran a los casos

de suicidios transmitidos en vivo a traves de Facebook y Youtube.

1 Un youtuber es una persona que crea contenido para YouTube, una plataforma de videos en linea. Ver: Smith, J.
"Digital Influencers in the Age of Social Media." Social Trends Journal, vol. 12, no. 3, 2021, pp. 45-48.
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Una vez identificados los casos, se documentd la informacion relevante de cada uno, incluyendo:

o Fechay lugar del evento.

o Descripcion del evento.

o Datos principales de la persona.

Esta informacion se sistematizo en el apartado: 3.5. Descripcion de los casos seleccionados.
El enfoque metodoldgico utilizado garantizé un proceso riguroso y ético, evitando la
reproduccion de contenido explicito o revictimizante, y centrando el analisis en las dinamicas
sociales que emergieron en torno a estos eventos. Este proceso de seleccion y documentacion fue
esencial para establecer una base de informacion que permitiera explorar como los suicidios
transmitidos en vivo se convirtieron en actos espectacularizados dentro del espacio digital de
Facebook.
3.3 Instrumentos y técnicas de analisis
En este apartado se detallan los instrumentos y técnicas utilizadas para analizar los casos
seleccionados, integrando los enfoques metodoldgicos de la etnografia virtual y la hermenéutica.
Etnografia virtual
La etnografia virtual se utiliz6 como herramienta para observar las dindmicas sociales en el
entorno digital de Facebook y Youtube. Este enfoque permitié analizar como las noticias
encontradas sobre los casos y como ciertas audiencias interactuaron en las publicaciones
encontradas en las plataformas antes descritas.

Se analizaron los comentarios, reacciones y patrones de participacion de los espectadores.
Esto incluyd métricas como el nimero de comentarios de espectadores, las emociones

expresadas a través de reacciones (me gusta, tristeza, enojo) y la frecuencia con la que los videos
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fueron compartidos. Esto en el caso de las publicaciones encontradas de los casos en Facebook y
de los videos realizados por youtubers exponiendo el caso.

Se realizé la basqueda en internet para identificar cuantas noticias se emitieron sobre cada
caso, considerando tanto medios ecuatorianos como internacionales, con el fin de evaluar el
impacto mediatico y social de cada evento. El analisis que se realizo en esta investigacion fue
hecho en base a las noticias e informacion encontrada en internet.

Hermenéutica

La hermenéutica se empleé como método de analisis para interpretar las narrativas, discursos y
contextos sociales presentes en los casos documentados, a traves de los conceptos teoricos de la
Sociedad del Espectaculo de Guy Debord y la Sociedad de la Transparencia de Byung-Chul
Han. Esto permitié conectar los datos con el marco tedrico, mostrando como las dindmicas

digitales reflejan procesos mas amplios de visibilidad extrema y consumo mediético.

3.4. Presentacion de Resultados

3.4.1. Descripcion de los casos seleccionados

En un inicio, se planted seleccionar cinco casos de suicidios transmitidos en vivo en Facebook
Live entre 2016 y 2019, después de realizar la investigacion en internet se pudo encontrar
informacion veraz de tres casos. Ademas, en lo que respecta a las publicaciones de Facebook, la
busqueda fue vetada por la plataforma con este mensaje de alerta: ““Obtén ayuda: Si td o alguien
que conoces estais atravesando un momento dificil hay formas de recibir ayuda’ y consecuente
a este aviso, un mensaje que indicaba la frase: ““Fin de la busqueda™, por lo que resulto
imposible acceder a la informacién (el detalle especifico de esta alerta se presenta en el Anexo 1
a través de una captura de pantalla). Por ello, el analisis tuvo que ser enfocado a lo encontrado en

Youtube y a las noticias realizadas por distintos medios de comunicacion publicadas en internet.

30



En este sentido, los casos que se detallan a continuacion fueron escogidos por el impacto
mediatico generado, por la cantidad de publicaciones encontradas Youtube y por el nimero de
noticias publicadas en internet. A continuacion, se presentan brevemente cada uno de ellos:

1. Katelyn Nicole Davis (2016, Estados Unidos): El 30 de diciembre de 2016, se dio a
conocer el caso de Katelyn, una nifia de 12 afios de Cedartown, Georgia, quien decidio
suicidarse en el patio trasero de su casa mientras transmitia en vivo por Facebook Live.
Antes de su muerte, habia denunciado en su blog que un familiar la habia abusado
sexualmente. En el video, Katelyn expresé disculpas por "no ser lo suficientemente
bonita" y por "no haber sido lo suficientemente buena”. A pesar de las autoridades
hicieron un grande esfuerzo por eliminar de inmediato el video de internet, este se
viralizo rapidamente. Posterior a ello, el video fue eliminado por la red social (infobae,
2017)

2. Nakia Venant (2017, Estados Unidos): El 22 de enero de 2017, Nakia, una adolescente
de 14 afios de Miami Gardens, Florida, transmitié en vivo su suicidio desde el bafio de su
hogar de acogida. Utilizé una bufanda para ahorcarse mientras mantenia conversaciones
con amigos en linea, expresando que su vida "no tenia sentido™. Una amiga intentd
salvarla alertando a las autoridades, pero proporciono una direccion incorrecta, lo que
impidio que llegaran a tiempo (infobae, 2017).

3. Frederick Jay Bowdy (2017, Estados Unidos): El 23 de enero de 2017, Frederick, un
actor de 33 afios originario de Texas, se suicido en su automovil en Hollywood,
California, mientras transmitia en vivo por Facebook Live. Frederick, habia sido acusado
por acoso sexual a una menor de edad, previo a su suicidio. Un familiar que vio la

transmision alerto a la policia, pero cuando llegaron al lugar, ya era demasiado tarde.
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3.4. Andlisis tematico
Para el analisis propuesto en esta investigacion se realiz6 un cuadro que organiza las plataformas

y paginas web donde se alojan las noticias o contenidos relacionados con los casos de suicidios
transmitidos en vivo. Su propdsito es establecer métricas especificas que permitan un analisis
cuantitativo y cualitativo de los datos recopilados. Este analisis buscé evaluar el impacto, las
interacciones y la cobertura mediatica de los casos seleccionados, de manera sistematica.

Para ello, en primera instancia se explicara cada una de las partes que lo componen, para

posteriormente presentar el analisis y los resultados encontrados.
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El cuadro en mencion se presenta a continuacion:

Tabla 1: Matriz de analisis de casos

Plataforma/pagina | Métrica Descripcion Indicador Indicador Cualitativo
web noticia Cuantitativo
Youtube Ndmero de Total de comentarios realizados en los videos | Cantidad de Tono, intencién o temas

comentarios en
videos

relacionados con el caso, publicados por
youtubers.

comentarios

principales de los
comentarios.

Reacciones de Cantidad de "me gusta” y "no me gusta” en los | Numero de Percepcion general del
audiencia videos publicados por los youtubers sobre el likes/dislikes contenido por la
(likes/dislikes) caso. audiencia.

Frecuencia de Numero de veces que los videos fueron Total de Analisis de engagement

visualizaciones

reproducidos.

visualizaciones

basado en duracién
promedio.

Noticias en internet | Ndmero de Total de noticias publicadas sobre los casos. Cantidad de Temas mas comunes en

articulos articulos los titulares o contenido.
encontrados
Cobertura Tono general de la cobertura (neutral, No aplica Analisis cualitativo del
emocional sensacionalista, empatica, critica). tono utilizado en las
noticias.

Medios Portales 0 medios especificos que reportaron Numero de Analisis del enfoque
principales sobre el caso. medios editorial de los medios.

Fuente: Elaboracion propia

33



Componentes de la Matriz de analisis de casos:
1. Plataforma/Pagina web de noticia
Se identifican dos principales fuentes de datos:
e YouTube: Plataforma que centraliza la difusion de videos relacionados con los casos.
e Noticias en internet: Incluye medios digitales que publican articulos sobre los casos.
2. Meétricas
Estas son los aspectos que se mediran en cada plataforma para generar datos. Se dividen en
indicadores que reflejan el nivel de interaccion, visibilidad y cobertura emocional. Por ejemplo:
e NUmero de comentarios: Para evaluar la interaccion directa de los usuarios.
e Reacciones emocionales: Indicadores como “me gusta”, que muestra la respuesta
emocional de los espectadores.
e Frecuencia de compartidos: Evalua la viralidad del contenido.
e Cobertura emocional (en medios): Examina si las noticias presentan un tono neutral,
sensacionalista, critico o empaético.
Cada métrica se describe para clarificar su relevancia en el andlisis. Por ejemplo:
En YouTube, se mide la cantidad de comentarios y reacciones emocionales para entender
el nivel de interaccion de la audiencia.
En medios digitales, se analiza la cantidad de articulos, el tono emocional de la cobertura 'y
los portales principales que publicaron sobre los casos.
3. Indicadores Cuantitativos
Los indicadores cuantitativos se centran en medir datos numéricos como:
. Cantidad de comentarios.

. NUmero de reacciones (likes/dislikes).
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. Total de compartidos.
. Cantidad de visualizaciones de videos.
Estos datos proporcionan una base para determinar la magnitud del impacto de los casos
analizados en las plataformas digitales.
4. Indicadores Cualitativos
Los indicadores cualitativos analizan aspectos relacionados con el contexto, significado e
interpretacion de los datos:

Cobertura emocional: Permite determinar si los medios presentan la noticia de forma
objetiva, sensacionalista, 0 con un enfoque critico/empatico.

Medios principales: Identifica los portales mas influyentes en la difusion de los casos.
Plataformas
El cuadro establece una distincion entre dos tipos de plataformas:

Plataforma digital (YouTube): Enfocada en interacciones del publico como comentarios,
reacciones y visualizaciones.

Medios digitales (Noticias en internet): Enfocados en el analisis de la narrativa mediatica y la
cobertura periodistica.

En el siguiente apartado, se presentara los resultados encontrados por caso en la matriz
descrita, la cual, al combinar datos cuantitativos y cualitativos, permitié tener un analisis integral
de los casos. Se identificaron patrones de interaccion, se logré comprender la forma en que los
usuarios responden a estos eventos y se analizé la narrativa construida por los medios de

comunicacion digitales.
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3.4.1. Presentacion de métricas por caso
Katelyn Nicole Davis:

En este caso se seleccionaron dos videos en Youtube, realizadas por los Youtubers Yiseni Perez
(1.8 millones de suscriptores) y Diego Mexi (1.11 millones de suscriptores) que, en primero
lugar, tienen un alto nimero de suscriptores a sus canales y en segundo lugar fueron los que mas
“me gusta”, visualizaciones y comentarios tenian en el video del caso en cuestion.

En ellos contaban la historia de Katelyn, como fue su vida y detallaban de manera explicita
como cometio su suicidio, dado que tuvieron acceso al video completo de la transmision en vivo
de la nifia, debido a que como reportan las noticias encontradas en internet, el video permanecio
en la red social Facebook durante varios dias, antes de que lo eliminaran, lo que produjo que se
viralizara en gran magnitud.

Ademas, se encontraron cuarenta y un noticias en internet relacionadas con el caso de
Katelyn Nicole Davis, realizadas por distintos medios digitales, los que abordaron diversos
aspectos del caso, tales como las circunstancias que rodearon su tragico fallecimiento, el impacto
de la transmisidn en vivo en las redes sociales, las reacciones de la comunidad en linea, y las
implicaciones sociales y psicoldgicas del suceso. Estas noticias incluyeron analisis sobre el rol de
las plataformas digitales en la difusion de contenidos sensibles, asi como debates éticos en torno
al consumo y la distribucion de este tipo de material en internet.

A continuacion, se presenta la matriz de analisis de métricas cuantitativas y cualitativas del

Caso.
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Plataforma/Pagina

R Métrica Descripcion Publicaciones Encontradas Datos Cuantitativos Datos Cualitativos
Web/Noticia
. 1. Total de .
Total de comentarios ) Los comentarios a manera
, . . . . . comentarios: 998 .
Numero de comentarios en realizados en los videos 1.Video subido el 17 de 2 Total de general son criticos,
videos relacionados con el caso, octubre de 2020, titulado: "La c<.)mentari05' 2957 especulativos, pero en su
publicados poryoutubers. historia que internetolvido" ’ mayoria empaticos.
Canal:Yiseni Perez
i i : 1. Me gusta
Cantidad de 'me gusta'y 'no Link del video .g
. . - , h https://www.youtube.com/watc [aproximados:
Reacciones de audiencia me gusta' en los videos , " "
. L . h?v=sxrcR84gWBk 24.000 El nimero de "Me gusta" es alto.
(likes/dislikes) publicados porlos youtubers . .
2.Video subido el 16 de enero |2. Me gusta
sobre el caso. . .
YouTube de 2017, titulado: MOTIVOS aproximados:

Frecuencia de
visualizaciones

Nudmero de veces que los
videos fueron reproducidos.

REALES por los que Katelyn
Nicole Davis SE SUICIDO -
DESMINTIENDO A DROSS.
Canal: Diego Mexivergas

Link del video:
https://www.youtube.com/watc
h?v=me8I3-U8rZc&t=676s

1.
Visualizaciones:
275.623

2.
Visualizaciones:
551.690

El niumero de visualizaciones es
bastante alto, lo que puede
sugerirque la informacién del
video ha captado la atencién de
los usuarios.

Noticias en Internet

Numero de articulos

Total de noticias publicadas
sobre los casos.

41 articulos noticiarios
publicados entre 12/01/2016 al
09/10/2018

Medios de comunicacién

NUmero de portales o medios
especificos que reportaron

41 paginas de medios de
comunicacién realizaon

41 noticias
encontradas
sobre el caso, se
adjunta el link
que redirecciona
a la busqueda
general:
https://www.goog
le.com/search?q=
katelyn+nicole+da
vis&sca_esv=de3d
05f9358c6a 3f&tbm
=nws &sxsrf=AHTNn
8zrQxPi9LzmX4jHcb
cpQzqgbe H9k8w:1

Los articulos analizados
muestran enfoques polarizados
(empatia vs sensacionalismo).

B I generaron articulos 737862531840&ei=
sobre el caso.
informando la noticia. g62VZ7L-
Tono general de la cobertura Sensacionalismo y critica
. . . Cobertura mayormente . .
Cobertura emocional (neutral, sensacionalista, No aplica predominan, pero algunos

empatica, critica).

sensacionalista ycritica.

portales abordan el caso de

Tabla 2: Matriz andlisis caso Katelyn Nicole Davis; Fuente: Elaboracion propia.
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En base a lo descrito en la tabla 1, se puede evidenciar una alta visibilidad del caso de Katelyn
Nicole Davis en YouTube y en medios noticiosos en internet. En YouTube, los videos
relacionados con el caso muestran una alta participacion, con miles de comentarios, reacciones
positivas ("me gusta™) y visualizaciones que superan el medio millon. Los datos cualitativos
reflejan una division en los comentarios entre criticas, especulaciones y empatia, evidenciando
que la plataforma actué como un espacio de debate y amplificacion del caso.

En los medios de comunicacion, se registraron 41 articulos publicados por distintos
portales, con un enfoque polarizado que combina analisis criticos y sensacionalismo. Lo que
podria minimizar la problematica social de fondo y distorsionar la percepcién publica del caso.

Nakia Venant:

La busqueda realizada en Youtube no arrojo videos realizados por Youtubers analizando el caso,

sino por canales de tres noticiarios de Estados Unidos. Ademas, se encontré en internet ocho
publicaciones realizadas por medios digitales.

A continuacion, se presenta la Tabla Nro. 2 de analisis del caso:
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Plataforma/Pagina

.. Meétrica Descripcion Publicaciones Encontradas Datos Cuantitativos Datos Cualitativos
Web/Noticia
1.Hubo dos comentarios principales, a
partirde los cuales se generaron
respuestas relacionadas.
El primer comentario refleja una muestra
de empatia por parte de una usuaria
hacia Nakia ysu familia, al tiempo que
insta a los demas a no burlarse de la
nifia. Por otro lado, el segundo
comentario es un emoticono de risa, lo
1. Video subido el 5 de abril de que p‘rovoca -Ia reaccion molesta de seis
2018, titulado: "DCF report on usuarios, q“"e”es expre.san su
, L " desaprobacién porconsiderar
X teen's suicide released i X .
Total de comentarios Canal: WPLG local 10 1. Total de comentarios: 14 |inapropiado burlarse de un tema tan
NUumero de comentarios en realizados en los videos Link del video: 2. Total de comentarios:9 |[delicado.
videos relacionados con el caso, 3. Total de comentarios: 2. En la segunda publicacidén, existen
” https://www.youtube.com/watc - i ’ o
publicados por youtubers. h?v=7TubGHWjnug 274 comentarl.ols de en.ﬁpatla hacia I.a.Joven,
5 Video subido el 31 de enero p.ero también reallzar?do una critica al
de 2017, titulado: Miami Child sistema de emergencia que no pudo
Welfare Workers Are A No acudlrla tiempo ysalvar.a Ia menor,
Show For Nakia Venant ademds de que la trasmicién dura dos
Facebook Live Suicide. horas. . » Lo
Canal: New York Daily News 3. E.n la tercera p.ubllcaaon eX|§F|eron
YouTube varios comentarios, algunos criticaban a

Reacciones de audiencia
(likes/dislikes)

Cantidad de 'me gusta'y 'no
me gusta' en los videos
publicados porlos youtubers
sobre el caso.

Frecuencia de
visualizaciones

Numero de veces que los
videos fueron reproducidos.

Link del video:
https://www.youtube.com/watc
h?v=qrLaYAaQiFl&rco=1
3.Video publicado el 17 de
octubre de 2017, titulado:
Inside the Troubling
Phenomenon of Teens Live
Streaming Their Own Suicides
Canal:Inside Edition

Link:
https://www.youtube.com/watc
h?v=2jlhQsI5nlJc

la menor poratentar con su vida, pero en
su mayoria describian un profundo dolor
porla decision tomada yenfatizaban en
la busqueda de ayuda con
profesionales.

1. Me gusta aproximados:

107

2. Me gusta aproximados:

24

3. Me gusta aproximados:

1y 2 El nimero de "Me gusta" en las
primeras publicaciones no es tan alto,
con relacién a la cantidad de
visualizaciones que tiene.

3. El nimero de "Me gusta" es alto,
demostrando la alta viralidad de la

2.400 oeHel
publicacidén.

1. Visualizaciones: El nimero de visualizaciones es

28.667 bastante alto, lo que puede sugerir que

2. Visualizaciones: 7560

3. Vis
141.0

ualizaciones:
34

la informacidén del video ha captado la
atencidon de los usuarios yse ha
viralizado.
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Noticias en Internet

Numero de articulos

Total de noticias publicadas
sobre los casos.

8 articulos noticiarios
publicados entre 25/01/2017 al
09/02/2022

Medios de comunicacion

Numero de portales o medios
especificos que reportaron
sobre el caso.

8 paginas de medios de
comunicacidn realizaon
generaron articulos
informando la noticia.

8 noticias encontradas
sobre el caso, se adjunta

el link que redirecciona a
la busqueda general:
https://www.google.com/s
earch?sca_esv=82dc02b9bf
b58d5d&sxs rf=AHTN8zr50J0j
UxaJZ8y2DLUrEChCr6z)zw:17
37875079415&q=Nakia+Ven
ant&tbm=nws&source=lnm
s&fbs=ABzOT_BnMAgCWdhr
5zilP5f1cnRvK9uZj3HA_MTIJA
A6IXR8yQElalApxtefl-
RKg2CcwxXYs QSt6QRAa cgvTp
EOSimnye-
wh3BQaarQKcx82wh84A0W
pLRaBN58xPgWK4R63Fm5QB

Los articulos analizados muestran
enfoques criticos pero a la vez
sensacionalistas

Cobertura emocional

Tono general de la cobertura
(neutral, sensacionalista,
empatica, critica).

Cobertura mayormente
sensacionalista ycritica.

No aplica

Sensacionalismo y critica predominan,
pero algunos portales abordan el caso
de forma neutral.

Tabla 3: Matriz andlisis caso Nakia Venant; Fuente: Elaboracion propia
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Como se puede ver en la Tabla 2 los comentarios principales reflejan una mezcla de empatia,
indignacion y burlas, evidenciando la polarizacion de las respuestas. Por ejemplo, uno de los
comentarios muestra apoyo a la familia de Nakia y Ilama a evitar burlas hacia la nifia, mientras
que otro, representado por un emoticono de risa, provoco molestia entre varios usuarios, quienes
lo consideraron inapropiado dado lo delicado del tema.

En términos de métricas, los tres videos analizados varian en alcance y reacciones.
Mientras que los dos primeros presentan un menor nimero de "me gusta” y comentarios (107 y
24 "me gusta” respectivamente), el tercer video destaca con 2,400 "me gusta" y 141,034
visualizaciones, lo que evidencia su alta viralidad. Esto sugiere que los temas relacionados con el
suicidio en vivo atraen una gran atencion, aunque las respuestas de los espectadores no siempre
son sensibles ni empaticas.

Finalmente, los comentarios cualitativos reflejan criticas al sistema de emergencia,
reflexiones sobre el dolor de las victimas y un llamado a la busqueda de ayuda profesional. Estos
datos revelan como los usuarios perciben este tipo de eventos y resaltan las tensiones entre el
interés viral, la indignacion social y la falta de sensibilidad en ciertos sectores de la audiencia.
Esto pone de manifiesto la complejidad de la espectacularizacion de los suicidios en las redes
sociales, donde la viralidad a menudo oscurece la dimension ética y humana del problema.
Frederick Jay Bowdy:

En el caso del actor Frederick Ray Bowdy, la informacion encontrada fue escasa, puesto que la

eliminacion del video de la transmision de su suicidio fue inmediata, por ello se extrajo
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informacion de videos de Youtube de canales de medios de comunicacion de Estados Unidos y cinco noticias generadas por medios

digitales de informacion:

Plataforma/Pagina
Web/Noticia

Métrica

Descripcién

Publicaciones Encontradas

Datos Cuantitativos

Datos Cualitativos

YouTube

Numero de comentarios en
videos

Total de comentarios
realizados en los videos
relacionados con el caso,

publicados por youtubers.

Reacciones de audiencia
(likes/dislikes)

Cantidad de 'me gusta'y 'no

me gusta'en los videos

publicados porlos youtubers

sobre el caso.

Frecuencia de
visualizaciones

Numero de veces que los

videos fueron reproducidos.

1. Video subido el 25 de enero
de 2017, titulado: "Aspiring
actor Jay Bowdy commits
suicide on Facebook Live"
Canal: New York Daily News
Link del video:
https://www.youtube.com/watc
h?v=_5rwVsftuEl

2. Video subido el 25 de enero
de 2017, titulado: Jay Bowdy
Commits Live Suicide | BET
Breaks

Canal: BETNetworks

Link del video:
https://www.youtube.com/watc
h?v=BXEBa2hDZiM

3.Video publicado el 17 de
octubre de 2017, titulado:
Inside the Troubling
Phenomenon of Teens Live
Streaming Their Own Suicides
Canal:Inside Edition

Link:
https://www.youtube.com/watc
h?v=2jlhQsI5nJc

1. Total de comentarios: 87
2. Total de comentarios: 77

En ambas publicaciones se puede
observar empatia yconexién personal.
Algunos comentarios destacan
experiencias personales con Jay Bowdy,
como un usuario que lo recuerda como
su entrenador de gimnasia, destacando
su energia ycreatividad.

Ademas, reflejan reflexién social sobre
el suicidio yla salud mental: Un
comentario enfatiza como los suicidios
se estan visibilizando mas en redes
sociales, calificAndolo como una
"tendencia" yun "grito de ayuda". Se
subraya la gravedad de |la depresidn,
descrita como un "demonio" que debe
ser enfrentado, instando a las personas
a buscarapoyo profesional.

Finalmente, se puede leer que ciertos
comentarios demuestran dolory
solidaridad, algunos comentarios
muestran compasién hacia la familia de
Jay Bowdyyhacia quienes presenciaron
este evento a través de Facebook. Las
expresiones de "oraciones"y
"pensamientos" dirigidos a los seres
queridos reflejan solidaridad y un
intento de consuelo frente a esta
tragedia.

1. Me gusta aproximados:
261

2. Me gusta aproximados:
100

3. Me gusta aproximados:
2.400

1y 2 El nimero de "Me gusta" en las
primeras publicaciones no es tan alto,
con relacién a la cantidad de
visualizaciones que tiene.

3. El numero de "Me gusta" es alto,
demostrando la alta viralidad de la
publicacién.

1. Visualizaciones:
207.982
2. Visualizaciones: 57.784

El numero de visualizaciones es
bastante alto, lo que puede sugerir que
la informacidén del video ha captado la
atencién de los usuarios yse ha
viralizado.
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Noticias en Internet

Numero de articulos

Total de noticias publicadas
sobre los casos.

5 articulos noticiarios
publicados entre 27/01/2017 al
29/01/2017

Medios de comunicacién

Numero de portales o medios
especificos que reportaron
sobre el caso.

5 pdginas de medios de
comunicacién realizaon
generaron articulos

5 noticias encontradas
sobre el caso, se adjunta

el link que redirecciona a
la busqueda general:
https://www.google.com/s
earch?sca_esv=5f9900d5807
1e419&sxsrf=AHTn8zrBMOZI
yfnsxulxpzH_aeWyhWYhlJg:1
737878379521&q=Frederick+
Jay+Bowdy&tbm=nws&sour
ce=Inms&fbs=ABzOT_BnMA
gCWdhr5zil P5f1cnRvK9uZj3H
A_MTJAAG6IXR8yQElalApxtefl
RKg2CcwxXYs QSt6QRAa cgvTp
EOSimny7UT95gj8iowO07zLT6
aA9GjuJuSAXOYXHI2SW8Lwq

La cobertura parece habersido
moderada, con articulos en varios
portales, pero sin un volumen
abrumador. Esto indica un interés
significativo, aunque no masivo.

informando la noticia. bXAcG1kMQMCe Hw-
El tono de los articulos oscila entre lo
neutral ylo sensacionalista. Algunos
medios se centran en los hechos
Tono general de la cobertura . .
i R . Cobertura mayormente . basicos, mientras que otros destacan
Cobertura emocional (neutral, sensacionalista, No aplica

empdtica, critica).

sensacionalista ycritica.

elementos emocionales, como la
transmisién en vivo del suicidio o las
circunstancias personales de Jay Bowdy,
buscando captarla atencién del pablico.

Tabla 4: Matriz anélisis caso Frederick Jay Bowdy; Fuente: Elaboracion propia
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El anélisis que se desprende de este caso refleja una cobertura significativa tanto en
YouTube como en medios de comunicacion. En YouTube, los videos relacionados
acumularon miles de visualizaciones y comentarios que expresan empatia, conexion
personal y reflexiones sobre la salud mental. Los usuarios resaltaron la gravedad de la
depresion como un problema social. A pesar de la interaccion, la viralidad del contenido
evidencia el interés por eventos tragicos en plataformas digitales.

En medios de comunicacion, se publicaron cinco articulos en un lapso breve, lo
que indica un nivel moderado de cobertura. Cinco portales noticiosos abordaron el caso,
destacando elementos emocionales como la transmision en vivo y las circunstancias
personales de Jay Bowdy. Si bien algunos articulos mantuvieron un enfoque neutral,
otros adoptaron un tono sensacionalista para captar la atencion del publico.

En general, tanto en YouTube como en los medios, el caso generd una mezcla de
empatia, reflexion social y consumo mediatico. La combinacidn de tonos neutrales y
sensacionalistas refleja la complejidad en como se abordan los suicidios transmitidos en
vivo, exponiendo un contraste entre el interés viral y la sensibilidad hacia la salud
mental.

3.5. Discusion con los conceptos tedricos

Desde 2016, el streaming o transmision en vivo en redes sociales se consolidé como
una tendencia dominante, transformando significativamente el consumo de contenido y
otorgando a cada persona libertad para compartir y consumir informacion en tiempo
real. Este cambio, reflejado en el objeto de estudio de este trabajo, coincide con la
aparicion de casos de suicidios transmitidos en vivo, lo que generd un debate en torno a
la responsabilidad de las plataformas digitales en la moderacion y prevencion de

contenidos sensibles. Este contexto llevo a Facebook a implementar medidas
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preventivas desde 2017, las cuales se consolidaron progresivamente hasta 2019, como
respuesta a la necesidad de regular este tipo de contenidos.

La espectacularizacion de los suicidios transmitidos en vivo, analizada en este
estudio, se vincula estrechamente con los conceptos de La Sociedad del Espectaculo de
Guy Debord y La Sociedad de la Transparencia de Byung-Chul Han. Para Debord,
vivimos en una sociedad donde la realidad es sustituida por representaciones mediaticas
que se convierten en el centro de la experiencia colectiva. En los casos de suicidios
transmitidos por Facebook Live, esta dindmica se evidencia claramente: actos
personales de desesperacion se transforman en eventos publicos, consumidos y
compartidos masivamente, ilustrando como el espectaculo domina la interaccién social.
Paralelamente, Han sostiene que la Sociedad de la Transparencia se caracteriza por la
exposicion extrema de la intimidad bajo la promesa de visibilidad y reconocimiento.
Esto se manifiesta en los casos estudiados, donde las transmisiones no solo muestran
tragedias privadas, sino también una busqueda desesperada de conexion y significado en
un entorno hiperexpuesto. Las reacciones de las audiencias —mezcla de empatia,
indignacion y morbo— refuerzan el sistema de vigilancia y validacion colectiva que
Han describe, consolidando la visibilidad como un valor central.

Desde esta perspectiva critica, los suicidios transmitidos en vivo trascienden el
ambito individual para convertirse en fendmenos sociales que exponen las tensiones de
una sociedad obsesionada con el espectaculo y la transparencia, a menudo a expensas de
la intimidad. Las narrativas creadas por los medios y las audiencias contribuyen a la
espectacularizacion del fenomeno, mientras que la viralidad de estos contenidos
demuestra la capacidad de las plataformas digitales para amplificar estas dinamicas.
Este marco tedrico no solo permite comprender como estos eventos se inscriben en

procesos de transformacion social mas amplios, sino que también revela como la vida 'y
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la muerte son convertidas en mercancias mediaticas dentro de un sistema guiado por la
I6gica del consumo visual.

3.6. Limitaciones del estudio

Se considero relevante identificar las limitaciones que presentd la investigacion, puesto
que, al tratarse de un tema de alta sensibilidad y con acceso limitado a la informacion,
existieron desafios relacionados con la disponibilidad y confiabilidad de la misma. Por
ello, la informacién seleccionada fue estudiada y analizada de manera ética y rigurosa
garantizando tanto la proteccion de las personas involucradas como la validez del
estudio.

Una de las principales limitaciones fue la dificultad para acceder al contenido
completo de las transmisiones en vivo debido a las politicas de moderacion de
Facebook. La plataforma elimina rapidamente este tipo de contenidos sensibles, lo que
dificulta su analisis exhaustivo. Ademas, gran parte del material relevante esta disperso
en redes secundarias, como capturas de pantalla, fragmentos de video o reportes
noticiosos, lo que limita la posibilidad de observar el evento en su contexto original.

Otro desafio significativo fue la presencia de sesgos en la seleccién de casos
representativos. La mayor difusion medidtica de ciertos casos y las limitaciones de los
algoritmos de basqueda condicionaron los resultados, excluyendo potencialmente
eventos menos visibles pero relevantes. Finalmente, las restricciones éticas y el
dinamismo del entorno digital también impactaron la investigacion. Se prioriz6 un
manejo ético del material, evitando contenido grafico y anonimizando datos para

proteger la dignidad de las personas involucradas.
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CONCLUSIONES

A manera de conclusion, se puede sefialar que la presente investigacion evidencia como

las plataformas digitales, especialmente Facebook Live, han transformado el acto del
suicidio en un evento publico y consumible. Este fendmeno amplifica su impacto
mediatico y genera narrativas que refuerzan ldgicas de espectacularizacion y
deshumanizacion. En este contexto, el analisis de los casos estudiados revela que la
sociedad contemporanea, dominada por la transparencia y la visibilidad extrema,
fomenta una cultura donde el dolor y la tragedia se convierten en objetos de consumo
masivo. Este proceso pone de manifiesto las tensiones existentes entre lo intimo y lo
publico, cuestionando los limites éticos de la exposicion en la era digital.

Ademas, las audiencias digitales no se limitan a actuar como simples
observadores, sino que participan en la viralizacion de estos eventos. De este modo,
reproducen dindmicas de interaccion que perpetian la espectacularizacion del
sufrimiento humano, mostrando como el espacio virtual refuerza estas practicas. Este
fendmeno plantea desafios éticos y sociales profundos, subrayando la necesidad de

regular las plataformas digitales y desarrollar estrategias integrales de prevencion del

suicidio que consideren el impacto de las redes sociales en la construccion de narrativas

colectivas.

Finalmente, el estudio destaca la importancia de fomentar una cultura de empatia

y responsabilidad en el entorno digital. Es fundamental promover una reflexion critica
sobre las implicaciones éticas y sociales de la espectacularizacion de eventos tragicos,
con el objetivo de contrarrestar la deshumanizacion y construir un entorno digital mas

consciente, respetuoso y solidario.
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