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Datos del articulo
Resumen

El incremento del Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% al 15%, vigente en Ecuador
desde abril de 2024, modifico el entorno de consumo de los hogares. El objetivo fue
analizar la asociacion entre la percepcion de este incremento, el poder adquisitivo y los
patrones de consumo de los hogares de San Miguel de Ibarra. Se desarrolld un estudio
cuantitativo, no experimental, transversal y descriptivo-correlacional, con apoyo
cualitativo complementario. Se aplicod un cuestionario de 17 preguntas a 382 responsables
de hogares distribuidos en las cinco parroquias urbanas del canton. La escala presentd
alta consistencia interna (o = 0,938). El 66,8% percibié un aumento de precios, el 60,2%
ajusto su presupuesto, el 65,2% reportd algun nivel de endeudamiento y el 83,2% redujo
o comprometid su capacidad de ahorro. Las pruebas de chi-cuadrado mostraron
asociaciones significativas entre el nivel de ingresos y el ajuste presupuestario, la
il



capacidad para cubrir gastos basicos, la reduccion del consumo basico y el deterioro del
bienestar econdmico. Las correlaciones de Spearman evidenciaron relaciones positivas
entre la percepcion de encarecimiento, la reorganizacion del gasto y el deterioro del
bienestar. Se concluy6 que los hogares atribuyeron al incremento del IVA un deterioro
de su economia doméstica, con mayor vulnerabilidad percibida en los segmentos de
ingresos medios y bajos.

Palabras clave: impuesto al valor agregado, hogares, poder adquisitivo, patrones de
consumo, politica fiscal

Abstract

The increase in the Value Added Tax (VAT) from 12% to 15%, effective in Ecuador since
April 2024, changed the household consumption environment. The objective was to
analyze the association between perceptions of this increase, purchasing power, and
household consumption patterns in San Miguel de Ibarra. A quantitative, non-
experimental, cross-sectional, descriptive-correlational study was conducted, with
complementary qualitative support. A 17-question survey was administered to 382
household representatives distributed across the five urban parishes of the canton. The
scale showed high internal consistency (o = 0.938). Of the respondents, 66.8% perceived
higher prices, 60.2% adjusted their household budget, 65.2% reported some level of
indebtedness, and 83.2% reduced or compromised their saving capacity. Chi-square tests
showed significant associations between income level and budget adjustment, the ability
to cover basic expenses, reduced consumption of basic goods, and deterioration in
economic well-being. Spearman correlations showed positive relationships between
perceived price increases, expenditure reorganization, and deterioration in well-being. It
was concluded that households attributed a deterioration in their domestic economy to the
VAT increase, with greater perceived vulnerability among middle- and low-income
groups.

Keywords: value added tax, households, purchasing power, consumption patterns, fiscal
policy

Codigo JEL: H22, H31, D12

1. Introduccion

En Ecuador, el Impuesto al Valor Agregado (IVA) es uno de los pilares de la recaudacion
fiscal. Al tratarse de un impuesto indirecto aplicado al consumo, su carga no se determina
en funcidn del ingreso del contribuyente; por ello, los hogares que destinan una mayor
proporcidn de sus recursos al gasto corriente pueden experimentar una afectacion relativa
mas intensa (Bonilla-Bolafios et al., 2024). Mediante el Decreto Ejecutivo N.° 198 se
establecid la tarifa general del 15% a partir del 1 de abril de 2024, tres puntos porcentuales
por encima de la tarifa anterior.

La reforma increment6 la recaudacion tributaria en el corto plazo, pero también reactivo
el debate sobre sus efectos distributivos. Ibarra-Carrera et al. (2024) recuerdan que el IVA
aporta mas de la mitad de lo que recauda el pais, mientras que Morales et al. (2024)
constatan que los ingresos fiscales crecieron tras el cambio de tarifa. Desde la perspectiva
de los hogares, la investigacion reciente describe presupuestos que se reacomodan, ahorro
que se contrae y un menor consumo de bienes prescindibles (Narvaez-Zurita & Montalvo-
Sarmiento, 2025; Verdesoto-Caiza & Tigre-Méndez, 2025).
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Buena parte de los estudios se concentra en la recaudacion nacional y en cémo se
comportan los contribuyentes de las ciudades grandes, de modo que lo que viven los
hogares de las ciudades intermedias apenas se han estudiado. Ese hueco resulta pertinente
en la ciudad en San Miguel de Ibarra, donde existen hogares de ingresos muy distintos y
con capacidades desiguales para poder encajar el aumento del costo de vida

El estudio partio de una pregunta concreta: ;cémo se relaciona la percepcion del alza del
IVA del 12% al 15% con el poder adquisitivo y con los patrones de consumo de los
hogares de la ciudad de San Miguel de Ibarra? Para contestarla se examind ese vinculo
mediante indicadores de ajuste del presupuesto, capacidad para cubrir gastos basicos,
ahorro, endeudamiento y reordenamiento del consumo.

Segun la hipétesis planteada, cuanto mayor fuera la percepcion de encarecimiento
asociada al alza del IVA, mas se acentuarian los ajustes en el presupuesto familiar, la
caida del ahorro y el reemplazo de bienes no esenciales. Con ello, el trabajo busca aportar
evidencia local a la discusion sobre los efectos distributivos de los impuestos al consumo
y al disefio de mecanismos de compensacion dirigidos a los hogares mas expuestos.

2. Marco tedrico
2.1 El Impuesto al Valor Agregado: naturaleza y funcionamiento

Como tributo indirecto, el IVA grava el valor que se afiade a bienes y servicios en las
fases de produccion y comercializacion. La recaudacion se distribuye a lo largo de la
cadena econdmica, pero es el consumidor quien termina asumiendo la carga a través del
precio que paga (Ibarra-Carrera et al., 2024). En el caso ecuatoriano, el articulo 52 de la
Ley de Régimen Tributario Interno dispone que el impuesto recae, entre otras
operaciones, sobre la transferencia e importacion de bienes y sobre la prestacion de
servicios.

El IVA no se aplica igual en todos los paises: varia segun la tarifa general, las tasas
reducidas y como se traten los bienes exentos o gravados con tarifa cero. Chica Villacis
y Gonzélez Alava (2025) evidencian que cada esquema tributario resuelve de manera
propia la tensidn entre recaudar y proteger el consumo esencial. De ahi que la tarifa no
baste para explicar su efecto distributivo, en el que también influyen la composicion del
gasto familiar y hasta donde lleguen las exenciones.

En términos de equidad, se considera que el IVA tiene un sesgo regresivo, porque los
hogares de menores ingresos gastan en consumo gravado una parte mas grande de lo que
ganan que los hogares de mayor poder econdmico. Estos Ultimos, ademas, les sobra
margen para ahorrar y les sobran opciones para reacomodar su gasto (Bonilla-Bolafios et
al., 2024).

Partiendo de ahi, subir la tarifa puede agrandar la brecha entre hogares con distinta
capacidad econdmica, en zonas como Imbabura, medir la carga tributaria supone observar
el ingreso sin perder de vista otros elementos: cuantas personas integran el hogar, en qué
gasta, de qué ahorro dispones y con qué facilidad puede reemplazar unos bienes por otros.

2.2 E11VA en Ecuador: evolucion y reformas recientes

Las modificaciones de la tarifa del IVA en Ecuador han respondido a urgencias fiscales
concretas. Sangoquiza y Cordero (2017) Analizaron el incremento transitorio del 12% al
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15% vigente entre 2016 y 2017, luego del terremoto de Manabi; esa medida elevo la
recaudacién por un tiempo y coincidié con variaciones del consumo interno.

Mas tarde, la pandemia de COVID-19 fren6 la economia y golpe6 la recaudacion. Chango
et al. (2024) Documentan la caida de los ingresos fiscales en 2020 y su lenta recuperacion
durante los afios siguientes. Ese escenario, al que se sumaron las restricciones
presupuestarias y las crisis de seguridad, precedi6 a la reforma de 2024.

General subi6 del 12 al 15% el primero de abril del 2024. Para Vargas et al. (2024) ese
cambio forma parte de una cadena de reformas impositivas en la que el IVA sigue siendo
una pieza central de los ingresos tributarios. Su base amplia hace posible recaudar mas en
poco tiempo, Bien la carga termina repartiéndose a través del consumo.

Morales et al. (2024) encontraron una relacion elevada entre el cambio de tarifa y el
crecimiento de la recaudacion provincial durante los primeros meses de aplicacion. Este
resultado demuestra la eficacia recaudatoria de la medida, pero no permite inferir por si
solo una mejora del bienestar de los contribuyentes.

A diferencia del incremento temporal de 2016, la tarifa de 2024 no se planted con una
fecha inmediata de reversion. Por esa razon cobra mayor interés observar como responden
los hogares en el mediano plazo, sobre todo aquellos cuyo presupuesto descansa en el
consumo corriente y deja poco espacio para el ahorro.

2.3 Impacto del IVA en el poder adquisitivo de los hogares

El poder adquisitivo Refleja qué cantidad de bienes y servicios estd en condiciones de
pagar un hogar con sus ingresos. Si los precios de los bienes gravados suben y el ingreso
nominal no acompafia su aumento, la capacidad real de compra se reduce. El golpe es
mas fuerte en los hogares con presupuestos rigidos y poco ahorro (Verdesoto-Caiza &
Tigre-Méndez, 2025).

Narvéez-Zurita y Montalvo-Sarmiento (2025) Encontraron que los cambios en el IVA
van asociados a un menor consumo no esencial, a menos actividades recreativas y a un
reacomodo del presupuesto mensual. El efecto pesa mas cuando los bienes gravados
ocupan una parte considerable del gasto habitual.

De acuerdo con Morales et al. (2024) La recaudacion del IVA proviene sobre todo de
Pichincha, Guayas y Azuay, un reparto que responde a la distribucion territorial de la
actividad econdmica. sefialan que la recaudacion del IVA se concentra principalmente en
Pichincha, Guayas y Azuay, Un reparto que responde a la distribucion territorial de la
actividad econdmica, pero no elimina la presion que el aumento de precios puede ejercer
sobre hogares de provincias con menores ingresos promedio, como Imbabura.

El estudio del poder adquisitivo pasa asi por reconocer la vulnerabilidad de los hogares
de ingresos bajos y medios. los de menores ingresos concentran sus recursos en lo basico;
los de ingresos medios sostienen un consumo mas amplio, aunque pocas veces reunen el
ahorro que haria falta para encajar subidas sostenidas.

2.4 Cambios en los patrones de consumo familiar

Los patrones de consumo representan la distribucion del gasto entre categorias de bienes
y servicios. Frente a un incremento del costo de vida, los hogares pueden reducir compras
no esenciales, sustituir marcas, cambiar lugares de compra y priorizar alimentacion,
salud, vivienda y servicios basicos (Bonilla-Bolafios et al., 2024).
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Sangoquiza y Cordero (2017) observaron que, durante el aumento temporal del IVA de
2016, el consumo esencial mostrd mayor resistencia que el gasto en bienes prescindibles.
La reforma de 2024 fue de mayor magnitud y se produjo en un contexto econdmico y
social diferente, por lo que resulta necesario contrastar si los hogares adoptaron
estrategias semejantes.

En Guayaquil, Verdesoto-Caiza y Tigre-Méndez (2025) reportaron un aumento de la
recaudacion junto con menor consumo en determinados sectores y mayores dificultades
para pequefias unidades econdmicas. Estos efectos muestran que la evaluacion de una
reforma tributaria debe integrar tanto el resultado fiscal como las respuestas de
consumidores y empresas.

La sustitucion de productos y la busqueda de canales de compra mas econémicos pueden
amortiguar parcialmente la pérdida de poder adquisitivo. Sin embargo, cuando estos
ajustes se acompanan de endeudamiento o uso de ahorros, la adaptacion puede
comprometer la estabilidad financiera futura del hogar.

2.5 Cultura tributaria y percepcion de la carga fiscal

La reaccién de los contribuyentes va mas alla del monto del impuesto: influyen lo que
comprenden del sistema fiscal y la idea que se hace sobre el uso de los recursos publicos.
Santillan et al. (2019) detectaron en sectores productivos de Imbabura una cultura
tributaria débil, asociada al poco conocimiento de obligaciones y beneficios.

La sensacion de trato injusto erosiona la disposicion a cumplir y abre espacio a la
informalidad. Verdesoto-Caiza y Tigre-Méndez (2025) Sefialan que la presion tributaria,
cuando no viene acompafiada de beneficios publicos perceptibles, suele endurecer el
rechazo de contribuyentes y consumidores.

Tomada en su conjunto, la literatura vincula la subida del IVA con presos que se sienten
mas altos, presupuesto reordenados, sustitucion en el consumo, menos ahorro y mas
deuda. La intensidad de esas reacciones cambia, eso si, con el nivel de ingreso y con el
territorio.

Este trabajo suma evidencia desde una ciudad intermedia del norte del pais y estudia de
manera articulada la percepcion de precios, el poder adquisitivo, los patrones de consumo
y el bienestar econdmico. Asi resulta posible poner los hallazgos de alcance nacional
frente a lo que declaran los propios hogares de San Miguel de Ibarra.

3. Materiales y métodos

La investigacion se abord6 desde un enfoque cuantitativo, con un disefio no experimental
de corte transversal y alcance descriptivo-correlacional. Las respuestas a las preguntas
abiertas sirvieron de apoyo cualitativo complementario para dar contexto a los resultados
estadisticos, y no se trataron como un componente cualitativo aparte.

La unidad de analisis fue el hogar urbano de San Miguel de Ibarra. El estudio midio
percepciones y ajustes declarados después de la entrada en vigor de la tarifa del 15%; por
tanto, no realiz6 una medicion longitudinal ni una comparacion objetiva del gasto antes
y después de la reforma.
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La poblacion de referencia estuvo conformada por 52.800 hogares de la ciudad de San
Miguel de Ibarra, cantdén Ibarra, provincia de Imbabura, de acuerdo con el Censo de
Poblacion y Vivienda 2022 del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC, 2022).

El tamafio muestral de referencia se calculd mediante la formula para poblaciones finitas,
con un nivel de confianza del 95%, maxima variabilidad (p = q = 0,50) y un margen de
error del 5%. Los parametros utilizados se presentan en la Tabla 1.

Tabla 1
Parametros para el calculo de la muestra

Parametro Simbolo Valor Descripcion

Poblacion (hogares) N 52.800 Hogares ciudad San Miguel de Ibarra
Nivel de confianza Z 1,96 95%

Probabilidad de éxito / fracaso p/q 0,50 Miéxima variabilidad posible

Margen de error e 5% Error muestral aceptable

Muestra obtenida n 382 Encuestas para aplicar

Nota. Elaboracion propia con base en INEC (2022).

Laformulan=(Z*xpx qxN)/[e*x (N — 1)+ Z? X p X q] produjo un tamano de 382
hogares. Para asegurar cobertura territorial, se establecieron cuotas proporcionales segin
el peso poblacional de las cinco parroquias urbanas. Esta decision permite representar la
composicion territorial de la muestra, aunque no equivale por si misma a una seleccion
probabilistica de hogares. La distribucion se presenta en la Tabla 2.

Tabla 2

Distribucion de la muestra por parroquia urbana
Parroquia urbana Encuestas aplicadas Porcentaje (%)
Caranqui 117 30,6%
San Francisco 92 24.1%
El Sagrario 84 22,0%
Alpachaca 61 16,0%
Priorato-La Laguna 28 7,3%
Total 382 100%

Nota. Elaboracion propia (2026). La asignacion corresponde a cuotas proporcionales
por parroquia.

La técnica de recoleccion fue la encuesta, dirigida a jefes, jefas o responsables del
presupuesto del hogar en las cinco parroquias urbanas. El cuestionario se disefi6 a partir
de una matriz de relaciéon diagnostica que vinculd los objetivos, las variables, los
indicadores y los items.

El instrumento incluy6 17 preguntas organizadas en seis secciones. La primera recopild
informacion sobre ingresos, composicion familiar y ocupacion. Las secciones segunda,
tercera y cuarta recurrieron a una escala Likert de cinco puntos, de 1 (totalmente en
desacuerdo) a 5 (totalmente de acuerdo), para captar el poder adquisitivo, los patrones de
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consumo y la percepcion del alza del IVA. La quinta seccion abord6 el ahorro familiar y
la sexta incluyd 3 preguntas abiertas; su respuesta se organizo después en categorias
tematicas recurrentes. El cuestionario completo se aplico por medio de Google forms.

La validez de contenido se someti6 al juicio de expertos en tributacién, economia y
metodologia, quienes revisaron la claridad, la pertinencia y la coherencia de cada item.
Para la consistencia interna de los reactivos likert se emple6 el Alfa de Cronbach, que
alcanzo 0,938, cifra que corresponde a una fiabilidad alta

en el plano descriptivo se calcularon frecuencias, porcentajes, medias y porcentajes de
acuerdo; estos ultimos reunieron las categorias 4 (de acuerdo) y 5 (totalmente de acuerdo).
De cara al chi-cuadrado, los items Likert se recodificaron en acuerdo (4-5) frente a no
acuerdo o neutralidad (1-3), y se calculd la V de Cramer como tamafio de efecto. Las
relaciones entre items ordinales se evaluaron mediante el coeficiente rho de Spearman.
En todas las pruebas se adoptd un nivel de significancia de a = 0,05.

4. Resultados y discusion

4.1 Perfil sociodemografico de los hogares encuestados

La muestra se concentrd en el rango de ingresos mensuales de USD 483 a USD 800
(39,8%). El 55,8% de los hogares estuvo conformado por tres o cuatro personas. La
ocupacion mas frecuente de la persona responsable del hogar fue el empleo publico
(36,4%), seguida del empleo privado (27,0%) y el trabajo por cuenta propia (23,3%). Este
perfil indica una presencia predominante de hogares con ingresos medios-bajos y
presupuestos potencialmente sensibles a variaciones del costo de vida.

Tabla 3

Perfil sociodemogrdfico de los hogares encuestados (n = 382)
Variable Categoria Frecuencia (%)
Nivel de ingresos mensuales Menos de $482 18,6%

Entre $483 y $800  39,8%

Entre $801 y §1.500 23,8%

Mas de $1.500 17,8%
Personas en el hogar 1 — 2 personas 16,0%
3 — 4 personas 55,8%
5 0 més personas 28,3%
Ocupacion del jefe/a de hogar Empleado/a publico/a 36,4%
Empleado/a privado/a 27,0%
Cuenta propia 23,3%
Otro / Desempleado/a 13.3%

/ Ama de casa

Nota. Elaboracion propia (2026).

Las Figuras 1 y 2 presentan la distribucion territorial de las 382 encuestas y la
composicion de la muestra segtn el nivel de ingresos, respectivamente.
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Figura 1
Distribucion de la muestra por parroquia
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Nota. Elaboracion propia (2026).

Figura 2

Distribucion de los hogares segun nivel de ingresos mensuales
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Nota. Elaboracion propia (2026).

4.2 Percepcion del incremento del IVA y su efecto en los precios

La percepcion de encarecimiento fue el resultado descriptivo mas consistente. El 66,8%
de los hogares estuvo de acuerdo o totalmente de acuerdo con que el aumento del IVA
elevo los precios de bienes y servicios; este item obtuvo una media de 3,91 sobre 5. La
percepcion de que los productos gravados se volvieron mas costosos alcanzd el mismo
porcentaje de acuerdo y una media de 3,86. La Tabla 4 resume los indicadores de la escala
Likert.

Tabla 4
Estadisticos descriptivos de los items en escala Likert (n = 382)
tem (afirmacion) Media % de acuerdo*

El aumento del IVA elevo los precios de bienes y

0
servicios (P12) 3,91 66,8%

h)ols?)i)roductos gravados son ahora mas costosos 3.86 66.8%
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ftem (afirmacién) Media % de acuerdo®

Tuvo que ajustar el presupuesto familiar (P5) 3,69 60,2%
Redistribuyd el presupuesto priorizando gastos 3,59 52.9%
(P10)

Dejo6 de comprar productos de lujo (P8) 3,54 57,3%
Cambid habitos hacia productos econdmicos (P9) 3,41 54,7%
Menos capacidad para cubrir gastos basicos (P4) 3,40 41,6%
El IVA deteriord el bienestar econdmico familiar 3.3 40.9%
(P11)

Redujo el consumo de productos basicos (P7) 2,93 31,7%

Nota. Elaboracion propia (2026). *El porcentaje de acuerdo agrupa las respuestas 4 (De
acuerdo) y 5 (Totalmente de acuerdo).

Los resultados complementan el analisis fiscal de Morales et al. (2024). Mientras ese
estudio examina el crecimiento de la recaudacion, la evidencia de Ibarra describe la
experiencia declarada por los consumidores. La coincidencia entre la reforma y el
encarecimiento percibido no demuestra por si sola causalidad, pero muestra que el cambio
tributario forma parte del marco con el que los hogares interpretan el aumento de sus
gastos cotidianos. La Figura 3 presenta la distribucion de respuestas.

Figura 3
Distribucion de respuestas de los items en escala Likert
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Nota. Elaboracion propia (2026).

4.3 Efecto sobre el presupuesto, el ahorro y el endeudamiento

El 60,2% de los participantes indico que ajustd su presupuesto familiar y el 52,9% sefialo
que redistribuyo el gasto para priorizar determinadas necesidades. Solo el 16,8% mantuvo
sin cambios su capacidad de ahorro; el 83,2% manifestd ahorrar menos, no poder ahorrar
o utilizar ahorros acumulados para cubrir gastos. Ademas, el 65,2% reportd algin nivel
de endeudamiento después del incremento del IVA. La Figura 4 sintetiza la situacion del
ahorro y el endeudamiento.



Figura 4
Situacion del endeudamiento y del ahorro de los hogares tras el incremento del IVA
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Nota. Elaboracion propia (2026).

Estos hallazgos son consistentes con Verdesoto-Caiza y Tigre-Méndez (2025), quienes
relacionan el aumento del IVA con ajustes financieros de hogares y contribuyentes. En el
caso de Ibarra, el uso de deuda y ahorro aparece como una estrategia declarada para
sostener el consumo. Dado el corte transversal del estudio, conviene leer los resultados
como asociaciones y percepciones, y no como una medicion causal del efecto de la
reforma.

4.4 Cambios en los patrones de consumo

El recorte empez6 por el consumo prescindible. Un 57,3% dejé de adquirir bienes
considerados de lujo o no esenciales y un 54,7% optd por productos més baratos. La
disminucion del consumo basico, en cambio, quedé rezagada, con la media mas baja
(2,93) y solo un 31,7% de acuerdo. Todo apunta a que los hogares buscaron resguardar la
alimentacion y otros viernes indispensables antes de recortar en esos rubros

El comportamiento repite lo observado por Sangoquiza y Cordero (2017) durante la
subida del IVA de 2016, cuando el consumo basico resistid6 mejor que el gasto
prescindible. Ver la misma estrategia en contextos tan distintos sugiero una logica de
priorizacion del gasto, aunque su alcance varia con la organizacion interna de cada hogar.

4.5 Analisis cualitativo: la voz de los hogares

Las respuestas abiertas ubicaron a la alimentacion como el rubro mas afectado; detrés
quedaron los servicios basicos y el transporte. Ese sefialamiento no supone que el
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consumo bdasico haya bajado en la misma medida; refleja, mas bien, que los hogares
perciben una presion mayor sobre las categorias donde se concentra su gasto diario.

Figura 5
Gasto familiar mas afectado segun las respuestas abiertas

basicos
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Nota. Elaboracion propia (2026). Categorizacion tematica de respuestas abiertas.

Los encuestados mencionaron estrategias como el control del gasto, la planificacion del
presupuesto, la compra en mercados de productores, el cambio de marca y el uso de
transportes mas baratos. Expresiones como “utilizamos mas bicicletas para
movilizarnos”, “compramos en mercados de productores” y “organizamos mejor los
recursos econdomicos del hogar” retratan esos esfuerzos de adaptacion dirigidos a contener
el gasto.

4.6  Elimpacto segun el nivel de ingresos

El grupo con ingresos mensuales de USD 483 a USD 800 registr6 el promedio mas alto
de deterioro percibido del bienestar, con una media de 3,5. Este resultado muestra que la
vulnerabilidad no se concentra exclusivamente en el estrato de menor ingreso y que los
hogares medios-bajos también enfrentan restricciones para absorber aumentos
persistentes del costo de vida.

Figura 6
Percepcion de deterioro del bienestar segun nivel de ingresos
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Nota. Elaboracion propia (2026).

El hallazgo matiza los resultados de Narvadez-Zurita y Montalvo-Sarmiento (2025),
quienes destacan la mayor exposicion de los hogares de bajos ingresos. En Ibarra, el grupo
medio-bajo puede mantener una canasta de consumo mas diversificada que se afecta por
la tarifa general y, al mismo tiempo, disponer de un margen de ahorro insuficiente. Esta
explicacion es plausible, pero requiere estudios con informacion objetiva de gasto y
acceso a transferencias para ser comprobada.

Analisis inferencial de las relaciones entre variables

Las pruebas de chi-cuadrado mostraron asociaciones significativas entre el nivel de
ingresos y la menor capacidad para cubrir gastos basicos (p = 0,005), el ajuste del
presupuesto (p < 0,001), la reduccion de productos basicos (p < 0,001) y el deterioro del
bienestar econdomico (p = 0,014). Los valores de V de Cramer oscilaron entre 0,166 y
0,248 para estas relaciones, lo que corresponde a tamafios de efecto bajos a moderados.
En cambio, la percepcion general de aumento de precios y el encarecimiento de productos
gravados no variaron significativamente segun el ingreso, lo que indica una percepcion
transversal en la muestra.

Tabla §

Prueba de chi-cuadrado y tamario de efecto segun nivel de ingresos

Variable

asociada  al , 1 -valor Interpretacion v de
nivel de * g P P Cramer
ingresos

Menor

capaledad para 12,890 3 0,005 Asogacpn 0,184
cubrir  gastos significativa

basicos (P4)

Ajuste del Asociacion
presupuesto 23,458 3 <0,001 sionificativa 0,248
familiar (P5) &

Reduccion de Asociacion

productos 19,067 3 <0,001 sionificativa 0,223
basicos (P7) &

Deterioro  del

bienestar 10,575 3 0,014 Asoctacion 4 og
economico significativa

familiar (P11)

Aumento  de

precios  de ) 395 3 0,942 No significativa 0,032
bienes y

servicios (P12)

Productos

gravados mas 2,412 3 0,491 No significativa 0,079

costosos (P13)
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Nota. Elaboracion propia a partir de la encuesta aplicada a 382 hogares. Nivel de
significancia: o = 0,05. V de Cramer: valores cercanos a 0 indican asociacion débil y
valores mayores indican asociacion mds intensa.

Las correlaciones de Spearman también fueron positivas y estadisticamente
significativas. Las relaciones de mayor magnitud se observaron entre el cambio hacia
productos mas econdmicos y la redistribucion del presupuesto (p = 0,727), y entre la
percepcion de aumento de precios y la redistribucion del gasto (p = 0,722). Asimismo, el
ajuste presupuestario se relaciond con el deterioro del bienestar (p = 0,590). En conjunto,
los coeficientes indican que una mayor percepcion de encarecimiento se acompaifia de
una mayor reorganizacion del gasto y de un mayor deterioro econdémico percibido.

Tabla 6
Correlaciones de Spearman entre percepcion de precios, ajuste del gasto y bienestar
economico

Relacion analizada p de Spearman p-valor Interpretacion

Aumento de precios

(P12) -  Ajuste 0,533 <0,001 Correlacion positiva

presupuestario (P5) moderada

Aumento de precios

(P12) - Correlacion positiva
Redistribucion  del 0,722 <0,001 alta

presupuesto (P10)

Aumento de precios Correlacion positiva
(P12) - Deterioro del 0,558 <0,001 e e p
bienestar (P11)

Productos gravados

mas costosos (P13) - 0.664 <0,001 Correlacion positiva
Ajuste alta

presupuestario (P5)

Ajuste

presupuestarlo (P5) - 0,590 <0,001 Correlacion positiva
Deterioro del moderada

bienestar (P11)

Cambio a productos

economicos (P9) - Correlacion positiva
Redistribucion  del 0,727 <0,001 alta

presupuesto (P10)

Nota. Elaboracion propia a partir de la encuesta aplicada a 382 hogares.

Los resultados dan un respaldo parcial a la hipdtesis: percibir precios mas altos va de la
mano con ajustar el presupuesto, sustituir consumo y sentir un bienestar deteriorado. Con
todo, el caracter transversal y perceptual del disefio impide cargar todos esos cambios
exclusivamente al IVA, ya que también pueden pesar la inflacion, los vaivenes del
ingreso, el empleo y otras condiciones econémicas.
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5. Conclusiones

Tras el paso del IVA del 12% al 15%, los hogares encuestados sintieron que su economia
empeoro en términos generales. 2 de cada 3 hogares percibieron precios mas altos y 6 de
cada 10 reajustaron su presupuesto, sefial de que el encarecimiento percibido y la
reorganizacion del gasto familiar caminan de la mano

Lo financiero resulté lo mas golpeado: un 83,2% redujo o comprometi6 su ahorro y un
65,2% admitié algin grado de endeudamiento. Las cifras revelan que muchos hogares
acudieron a salidas de corto plazo para sostener sus gastos con posibles consecuencias
para su estabilidad futura

el nivel de ingresos se asocié de manera significativa con la capacidad de cubrir gastos
basicos, el ajuste presupuestario, la reduccién del consumo basico y el deterioro del
bienestar. Dado que los tamafos de efecto fueron bajos a moderados, el ingreso cuenta,
pero por si solo no alcanza para explicar la experiencia econémica de los hogares

Los hogares pusieron por delante el consumo esencial y recortaron antes los bienes
prescindibles, o los cambiaron por alternativas mas baratas. Tal comportamiento
concuerda con evidencia previa del pais y expresa una estrategia de defensa del gasto
basico frente al aumento de costo de vida.

Los hallazgos resultan compatibles con un efecto distributivo desfavorable de los
impuestos al consumo sobre los hogares de ingresos bajos y medios. Eso si, al sustentarse
en percepciones recogidas en un tnico momento, el estudio no demuestra causalidad ni
cuantifica la incidencia tributaria efectiva. Su mayor valor esta en dejar registro de las
respuestas econdmicas declaradas en una ciudad intermedia

Limitaciones y futuras lineas de investigacion

El trabajo descanso en datos perceptuales y de corte transversal, por lo cual no midié
directamente la variacion real del gasto antes y después de la reforma. Las cuotas
garantizaron presencia en todas las parroquias, aunque no autorizan a hablar de una
seleccion probabilistica dentro de cada territorio. Hay que sumar que los resultados solo
alcanzan a los hogares de la ciudad de San Miguel de Ibarra. Los estudios que vengan
harian bien en incluir paneles de hogares, registro de gasto, mediciones de incidencia
tributaria y comparaciones con areas rurales y en otras ciudades.

6. Recomendaciones

El disefio de medidas tributarias deberia contemplar mecanismos de compensacion
dirigidos a los hogares de ingresos y medios bajos. Merecen evaluacion técnica
alternativas como las devoluciones focalizadas, la revision periodica de los bienes con
tarifa cero y el fortalecimiento de transferencias ligadas al costo de la canasta basica

Cualquier reforma fiscal tendria que acompafiarse de informacion publica clara sobre sus
objetivos, su duracion, el destino de los recursos y los resultados obtenidos en la
recaudacion. Cuando esa comunicacion es verificable y se combina con mejoras visibles
en los servicios publicos, ayuda a afianzar la cultura tributaria y a atenuar la sensacion de
injusticia.

Desde lo académico, valdria la pena repetir el estudio con disefios longitudinales y
muestras probabilisticas, incorporar indicadores objetivos de ingresos y gasto estimando
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modelos multivariados que permitan distinguir el peso del IVA del de otros factores
asociados al bienestar econémico
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ANTEPROYECTO

Jean Carlo Rueda Hernandez
Pontifica Universidad Catolica del Ecuador Sede Ibarra
Contabilidad y Auditoria — Curso para malla curricular — Sexto Paralelo B
11 de septiembre del 2024
TEMA: Analisis del impacto econémico en las familias ecuatorianas, antes y
después del incremento al Impuesto al valor agregado (IVA) del 12% al 15%
PROBLEMA

En el Art. 52 de la Ley de Régimen Tributario Interno se establece el Impuesto al Valor
Agregado (IVA), que grava al valor de la transferencia de dominio o a la importacion de
bienes muebles de naturaleza corporal, en todas sus etapas de comercializacion, asi como
a los derechos de autor, de propiedad industrial y derechos conexos; y al valor de los

servicios prestados, en la forma y en las condiciones que prevé esta Ley.

El IVA es un impuesto indirecto y regresivo al consumo que no diferencia el mayor o
menor ingreso disponible de las personas, como si lo hace el impuesto a la renta que es
un impuesto directo y progresivo. Adicionalmente, las personas naturales y sociedades
designadas como agentes de retencion mediante la normativa tributaria vigente efectuaran

retencion en la  fuente del IVA en los casos que  amerite.

Desde este 1 de abril de 2024, el Impuesto al Valor Agregado (IVA) sube del 12% al
15%. La medida entra en vigencia tras la aprobacion de la reforma tributaria impulsada
por el presidente Daniel Noboa. El pasado 15 de marzo, el Gobierno adujo que "esta
decision se toma considerando que es importante emprender acciones econdmicas
responsables para enfrentar el conflicto armado interno y garantizar los ingresos que

coadyuven a la sostenibilidad de las finanzas publicas."

El incremento del IVA en Ecuador fue una decision de politica econdmica del gobierno,
tomada para enfrentar problemas fiscales como la necesidad de incrementar la
recaudacion ante déficits presupuestarios y crisis econdmicas, como la caida de los
precios del petroleo. Este aumento también forma parte de una politica econdomica-fiscal

contractiva, cuyo objetivo es reducir el déficit fiscal mediante mayores ingresos
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tributarios, priorizando la estabilidad macroecondémica del pais a corto plazo. Sin
embargo, el aumento del IVA conlleva un incremento en los precios de bienes y servicios,
afectando el poder adquisitivo de la poblacién y reduciendo el consumo, lo que genera un
impacto directo en la economia interna y el bienestar de las familias, especialmente las

de menores ingresos.

El incremento del IVA en Ecuador gener6 diversos efectos negativos en la economia,
como la reduccion del consumo en los hogares, ya que el aumento en los precios de bienes
y servicios limit6 el poder adquisitivo de las familias, forzandolas a priorizar gastos
basicos y disminuir el consumo en otras areas. Esto, a su vez, contribuy6 a un incremento
en la inflacion, ya que los precios generales subieron debido al impacto del impuesto
sobre los costos de los productos. Ademas, la medida afecto la capacidad de ahorro de las
familias, resultando en una disminucion del ahorro en los hogares, que destinaron una
mayor proporcion de sus ingresos al consumo inmediato. Finalmente, la menor demanda
de productos afectd directamente a las empresas, llevando a una reduccion de los ingresos
por ventas en las pequefias y medianas empresas, que dependen del consumo interno para
sostener sus operaciones, generando un entorno econdémico mas desafiante para el sector

productivo.

OBJETIVOS:

General:

Comprender el impacto de la reduccion del poder adquisitivo de los hogares debido al
incremento del impuesto al [IVA

Especificos:

1.- Evaluar el impacto economico del aumento del IVA en el presupuesto familiar y en
el consumo de bienes y servicios esenciales.

2.- Comparar los cambios en el consumo de productos basicos frente a los productos de
lujo, para entender mejor como las prioridades de gasto se han ajustado debido a la
disminucién del poder adquisitivo.

ARBOL PROBLEMATICO
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ARBOL DE PROBLEMA

Consecuencias

Reduccién del consumo en los hogares
Incremento en la inflacién

Disminucidén del ahorro de los hogares
Reduccién de los ingresos por ventas de las
pequenas y medianas empresas

Problematica principal

Reduccion del poder adquisitivo de los hogares
a causa del incremento de un impuesto
indirecto

Causas

® Decision de politica econdmica por parte del
Gobierno

® Politica econémica-fiscal contractiva

® Incremento de bienes y servicios

&

JUSTIFICACION

El incremento del IVA en Ecuador del 12% al 15% ha generado una reduccion
significativa en el poder adquisitivo de los hogares, lo que representa una problematica
economica de gran relevancia. El aumento del impuesto indirecto afecta directamente a
los consumidores, especialmente en un contexto donde la mayoria de las familias
ecuatorianas destinan una porcion considerable de sus ingresos a la adquisicion de
bienes y servicios esenciales. El impacto es mas agudo en las familias de ingresos bajos
y medios, quienes han visto su capacidad para cubrir necesidades bésicas afectada, lo
que conlleva un ajuste en sus habitos de consumo y en la calidad de vida en general.
Esta situacion no solo afecta a nivel individual, sino que tiene repercusiones
macroecondmicas, disminuyendo el consumo interno y afectando sectores clave de la
economia nacional.

El analisis de esta problematica permitird generar nuevo conocimiento sobre como el
incremento del IVA afecta los patrones de consumo y la economia familiar en Ecuador.
A través de un estudio comparativo entre la situacion trimestral antes y después del
aumento del IVA, se podra identificar cudles son los bienes y servicios mas sensibles al
cambio. Esto no solo proporcionara datos valiosos para entender el comportamiento del
consumidor ecuatoriano, sino que ademas, el estudio permitira desarrollar
recomendaciones que ayuden a reducir el impacto de futuros aumentos de impuestos
indirectos en la poblacion.
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A pesar de los estudios previos sobre la relacion entre el IVA y el consumo, existe un
vacio de conocimiento especifico sobre el impacto exacto que este incremento ha tenido
en las familias ecuatorianas desde su implementacion. No se ha realizado un analisis
exhaustivo que considere los cambios en el comportamiento de las familias de
diferentes estratos socioecondmicos, ni un estudio que explore en profundidad cémo ha
afectado a sectores especificos de la economia, como las pequefias y medianas
empresas. Mi propuesta busca llenar este vacio mediante la recoleccion y analisis de
datos empiricos, lo que contribuira a un mejor entendimiento de los efectos
socioecondmicos del aumento del IVA y proporcionard informacion clave para la
formulacion de politicas publicas mas eficaces.

Las familias ecuatorianas seran las principales beneficiarias, ya que el estudio ayudara a
proponer medidas que alivien la carga economica derivada del aumento del IVA.
Asimismo, las pequenas y medianas empresas (pymes) se veran beneficiadas, pues se
propondran estrategias para mantener la demanda y mejorar su competitividad a pesar
del incremento de costos.

El impacto de este andlisis sera significativo a nivel cientifico. En el &mbito cientifico,
este estudio aportara un valioso analisis sobre la relacion entre los impuestos indirectos
y el comportamiento del consumo en Ecuador, contribuyendo a la literatura econdmica
y proporcionando una base para la toma de decisiones en futuras politicas fiscales.
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