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INTRODUCCION

Cuando las palabras no alcanzan para describir un suceso, es la fotografia la que se
impone para hablar sin sonidos. Dentro del campo de la fotografia de prensa se ha
desarrollado un Unico universo que permite al periodista encontrar al mundo y a si mismo.
Sin embargo, la importancia de este campo no radica solamente en el crecimiento

personal, sino en la exposicién de dichos descubrimientos al publico receptor.

Como se observara en esta disertacion, con el paso del tiempo los fotégrafos de prensa
han conseguido perfeccionar sus técnicas, muchas veces dejando de lado la practica
ética que se esfuerzan las universidades e institutos en impartir a los nuevos estudiantes,
mientras que los pocos profesionales correctos que quedan deambulan de manera
invisible entre la corrupcién de los medios y de la sociedad en general. Es gracias a las
intenciones de luchar contra esto que se propone la creacion de una guia de fotografia de
prensa que contenga la situacion actual del fotoperiodismo ecuatoriano. A pesar de que el
conocimiento general sobre este campo se puede investigar en numerosos libros, no se
ha podido encontrar uno que exponga abiertamente los casos que se viven en el pais ni
gue pueda dar soluciones concretas a la problematica fotografica ecuatoriana, por lo que
la investigacion y el andlisis que forman parte de la guia propuesta, concedera una mirada
profunda y actual sobre la fotografia de prensa en Ecuador. El nuestro es un pais, como
muchos otros, que se ve afectado principalmente por su vida politica, econdémica y social,
y que se llena cada vez mas de medios amarillistas y sensacionalistas, cuyo propésito es
exaltar el chisme y el morbo, mas que entregar informacion que impulse el desarrollo de

nuestra sociedad.

El objetivo principal de esta disertacion es poder determinar cuales son las técnicas
necesarias para el uso adecuado de la fotografia periodistica, mientras se descubre la

importancia de analizar imagenes de nuestros periddicos para aportar al progreso del



fotoperiodismo en el pais. Ademas, es fundamental profundizar la informacién que existe
sobre los elementos relacionados con la composicién de la fotografia de prensa que
permiten la aplicacién de sus funciones, desde el punto de vista informativo. Por Ultimo, se
pretende explicar la forma y el fondo de la guia; qué unidades deben comprenderla y qué

temas son los que deben ser investigados para asegurar resultados Utiles y practicos.

Para que la guia cumpla las metas que se ha propuesto, se ha recurrido a un estudio

completo principalmente a partir de las siguientes fuentes escritas:

» “Fotoperiodismo y Edicion”, por Diego Caballo, Francisco Esteve, José Manuel De
Pablos, Eduardo Rodriguez, Teodoro Ballesteros, Rafael Gomez y Daniel Caballo

(Espafa, Editorial Universitas S.A., Segunda Edicion, 2006).

* ‘“Lalectura de la imagen. Prensa, cine y televisiéon”, por Lorenzo Vilches (Espafia,

Ediciones Paidés, 1992).

+ “Etica y Medios de Comunicacion”, por Niceto Blazquez (Espafia, Biblioteca de

Autores Cristianos, 1994).

e ‘“Introduccién al Analisis de la Imagen”, por Martine Joly (Argentina, La marca

editora, 2009).

* “El lenguaje visual”, por Maria Acaso (Espafia, Ediciones Paidos Ibérica, S.A.,

2006).



Esta disertacion es el resultado de una investigaciéon en los temas de fotoperiodismo, la
composicion de imagenes, la ética periodistica y la creacion de guias de procedimientos,
con el fin de proponer la formacion de un manual completo y actual que reuna la
informacién necesaria para guiar a todos los actantes de la fotografia de prensa

ecuatoriana y complemente su practica profesional.



Capitulo 1: Historia de la Fotografia

Fue a finales del siglo XIX cuando los periodistas empezaron a desarrollar mas técnicas
para satisfacer el apetito voraz de informacion de las audiencias. La fotografia en si nacio
cuando NicéphoreNiepce descubrid la litografia, método que requeria de 8 horas de
exposicion a la luz y tenia una legibilidad muy restringida (La Vue du Gras de 1826, la

primera imagen de Niepce, ya no se distingue si se la observa hoy).

Pasarian muchos afios, transformaciones y nuevos descubrimientos antes de que el
periodista reconociera esta destreza como una herramienta que complementaria su labor
informativa. Uno de los iconos de este inicio es la revista semanal Thelllustrated London,
el primer documento grafico que aparecié en 1842:; “Un grabado representaba el atentado
sufrido por la reina Victoria y el principe Alberto cuando paseaban en un coche de

nl

caballos™.Habria que esperar hasta 1850, cuando la primera fotografia hizo su aparicién

en prensa, obtenida a partir de un grabado en madera.?

Después de un inicio lento, el fotoperiodismo tendra que pasar por un proceso forzado de
desarrollo, en un contexto caracterizado por guerras de colonizacién, la era industrial, la
evolucion tecnolégica y su involucramiento en la politica, que iran dando forma a lo que

llamamos hoy el Fotoperiodismo Moderno.

1.1 Antecedentes en el mundo

Alemania en si, forma parte importante del desarrollo grafico-informativo,

fundamentalmente en la Republica de Weimar. Es importante mencionar sus célebres

! Fontcuberta, Joan, “Fotografia: conceptos y procedimientos”, Ediciones G.Gili, 1994.
2 Amar, Pierre —Jean, “El fotoperiodismo”, Argentina, Editorial la marca, 2005.



Semanarios, como el BerlinerllustrierteZeitung, periédico del partido Comunista Aleman, y
el MincherllustriertePresse, que nace en 1923 y se convertiria en la publicacion lider del

periodismo gréfico, después del Berliner.

Los inicios del periodismo grafico se sitlan a partir de 1925 con Erich Salomadn, quien es
considerado uno de los “padres del reportaje gréafico”, a parte de haber sido un excelente
abogado. Sus inicios en el fotoperiodismo se dieron al hacer fotografias dealgunos juicios
en Alemania en los que él participaba, a pesar de la prohibicion que existia en 1928, con
su camara Ermanox, dotada de un revolucionario objetivo de alta luminosidad, escondida
en una carpeta. Su condicion de judio le equivaldria la muerte en Auschwitz.® Otros de los
reporteros graficos mas famosos fueronWolfgan Weber, quien se consagré “tras publicar
una serie grafica sobre la vida nocturna y de madrugada desarrollada en la popular plaza
berlinesa de Kunfiirstedam™; ademas esta Félix H. Man, reconocido por obtener una serie
de fotografias del compositor-director Igor Stravinski en 1929. Es asi como Alemania e
Inglaterra se convierten en paises clave para el nacimiento del fotoperiodismo, junto con

Los Paises Bajos, donde naci6 el que se supone es “el periédico mas antiguo que se

conserva y utiliza grabados...y data de 1645”.°

Por otra parte, Estados Unidos también hizo grandes aportes a este tipo de lenguaje. El
New York Tribuney el MorningHeraldson mencionados en varias obras reconocidas y la
aparicion de Joseph Pulitzer Taylor y William RandolpHearst, fundadores de Worldy
Journalrespectivamente, dejaron su huella en el mundo de la prensa escrita. Sin embargo,
el icono del fotoperiodismo estadounidense es la revistalLife, publicacién creada por Henry

Luce (propietario de Time Inc.) en 1936, y que usaba altos estandares en cuanto a calidad

*http://reportajegrafico.wordpress.com

* Alcoba, Antonio, “Periodismo grdfico (fotoperiodismo)”, Espafia, Editorial Lagra, 1998.

> Timoteo Alvarez, Jesus: | Curso de perfeccionamiento periodistico para periodistas grdficos, pertenecientes
a la Asociacion Nacional de Informadores Grdficos de Prensa y Television (ANIGP-TV). Facultad de Ciencias de
la Informacién de la Universidad Complutense. Madrid, marzo de 1984.



y seleccion de fotografias. Cont6 con fotografos que mas tarde serian considerados mitos

en el fotoperiodismo mundial.

Fotoperiodismo de guerra

Los términos “guerra” y “fotografia” han avanzado juntos y se han impulsado mutuamente.
Los conflictos armados que se han llevado a cabo a través de los afios han significado el
surgimiento de un objetivo primordial en la fotografia: mostrar lo que nadie mas quiere
mostrar. Asimismo, los fotégrafos de guerra y sus imagenes a veces han logrado mas que
las mismas guerras: definir claramente bandos politicos, influenciar audiencias, mover
masas y crear ideologias. Pero también existen opiniones contrarias, que culpan a la
fotografia de prestar atencion solo al paisaje bélico y no a las causas y consecuencias
ideoldgicas. Asi se expresa Ray Coy, estudiante espafola, aficionada a la fotografia,
quien resefia en su blog el libro “Historia de la critica del fotoperiodismo occidental”, de
Jorge Pedro Sousa.’Al analizar personalmente fotografias tomadas de la Guerra de
Crimea por Roger Fenton, se llega a la conclusién de que el limite entre la realidad y el
sensacionalismo depende del apego a la verdad o al arte. Cuando un periodista pretende
solamente ser galardonado por sus excelentes dotes de artista, corre el riesgo de alejarse
de la verdad y acercarse a la pretension. Por el contrario, cuando el periodista busca
hacer imagenes que demuestren de la mejor manera posible hechos que la audiencia no
puede juzgar directamente por si misma, se cumple con rigor el objetivo simple y

ecuanime de informar.®

6 Caballo, Esteve, De Pablos, Rodriguez, Ballesteros, Gdmez, Caballo, Diego, Francisco, José Manuel,
Eduardo, Teodoro, Rafael, Daniel, “Fotoperiodismo y Edicion”, Espafia, Editorial Universitas S.A., Segunda
Edicidn, 2006.

7 Coy, Ray, Fotoartis: “El valor del fotoperiodismo”,http://raycoy.blogspot.com.

8 Coy, Ray, Op.



Dentro de todo el conjunto de batallas registradas en la historia de la humanidad, uno de
los conflictos de mencion obligada al hablar de fotoperiodismo es el de Vietnam, pues “fue
una guerra ganada por las imagenes”.® Los periodistas de guerra se esforzaron no sélo
por mostrar los hechos, sino principalmente por romper el sentimiento de patriotismo que
ha enceguecido muchas veces a los estadounidenses ante inmensas injusticias. El
proposito del conflicto dejo de ser la defensa y se convirtié en la masacre, por lo que se
considera que éste es el mayor de los fracasos estadounidenses en la Guerra Fria. Los
bombardeos masivos, el uso de agentes quimicos, la crueldad de sus soldados y
especialmente la informacion transmitida por los medios de comunicacién
norteamericanos provocaron que la ideologia de Estados Unidos se volviera
peligrosamente impopular, incluso dentro del pais. En esa época se alzaron varios grupos
en protesta contra la violencia impuesta en Vietnam, siendo el mas representativo el
movimiento “Hippie”, que descarg6 ideas revolucionarias e inestabilidad en la juventud de
ese tiempo.”? Es en estos momentos de desequilibrio y barbarie que el fotoperiodismo
colaboré en la destruccién de mitos y desenmascaramientos. Como dice Diego Caballo
Ardila en su libro “Fotoperiodismo y Edicion”: “Estados Unidos queria publicidad y hasta

lleg6 a pagar el billete de avién a muchos periodistas”.™

En 1947 aparece la famosa agencia espafiola de fotografia Magnum Photos, mucho antes
de que la Guerra de Vietham estalle y después del apocalipsis de la Segunda Guerra
Mundial. En esta etapa de receso supuestamente pacifico, Robert Capa, David Seymour
“Chim”, Henri Cartier-Bresson y George Rodger fundan esta cooperativa fotogréafica que
procuraba fusionar la fotografia informativa con el arte, es decir, no sélo perseguir el

deseo de contar una historia, sino de encontrar una mejor y mas creativa forma de verla.

° Caballo, Esteve, De Pablos, Rodriguez, Ballesteros, Gémez, Caballo, Op.

% E| sitio web de la Historia del siglo XX, http://www.historiasiglo20.org/GLOS/vietnam.htm, La Guerra de
Vietnam.

1 Caballo, Esteve, De Pablos, Rodriguez, Ballesteros, Gdmez, Caballo, Op.



Es asi como sus fotégrafos han estado presentes en casi todos los conflictos bélicos de
relevancia, desde la Guerra Civil Espafiola hasta las batallas actuales, siempre con el
objetivo principal de conseguir la independencia absoluta en lo laboral y en el aspecto de
la edicion. Este grupo se ha convertido en un icono del fotoperiodismo de guerra y del
mundo en general; Cartier-Bresson recuerda que “los ingredientes eran sobretodo
sensibilidad (que afortunadamente no se aprende en ninguna escuela) y curiosidad (que
jamas puede confundirse con indiscrecion). El resto es el sentido de la imagen, encuadre,
la geometria...todos esos elementos que no han cambiado”.*? Hoy en dia cuentan con 4
oficinas en Nueva York, Londres, Paris y Tokio y 15 sub-delegaciones que proveen de
material fotografico a prensa, editoriales, anuncios, televisiones, galerias y museos. Las
imagenes Magnum son el modelo completo, el que encuentra el equilibrio entre la verdad
y la ficcién, mientras reconoce a la estética como una de las caracteristicas principales de

la fotografia, pero nunca olvida su propdsito de mostrarle a la humanidad su propia cara.

Las mayores agencias del mundo en Franciay lafoto  grafia en Espafia

Raymond Depardon, HubertHenrotte, HuguesVassal y Leonard de Raemy lanzan al
mundo en 1967 un estilo innovador de fotografia que superaba en calidad y destreza a
todo lo que se habia visto hasta entonces y crean la agencia Gamma. Sus fotografos
siempre eran los primeros en llegar a las escenas y utilizaban el horario a su favor para
gue las fotografias llegaran en tiempo record a las redacciones lejanas. Una de sus
estrellas era Guilles Caron, que revoluciono6 el estilo fotografico al adelantarse a las
noticias y hacer imagenes cuando los demas recién llegaban al lugar. HubertHenrotte
abandona Gamma en 1973 y crea por su cuenta Sygma, que llegaria a ser la mayor

competidora. Su caracteristica principal para ganarse a las audiencias fue la introduccién

12 Pita, Elena, E/ Mundo, 20-06-1993, pag. 33, Seccion de Cultura.



de un nuevo tipo de periodismo: la prensa del corazén o prensa rosa, como es conocida

mayormente.

En Francia naceria también Sipa, fundada por GoksinSipahioglu en 1973, y que es
considerada una de las grandes escuelas de periodismo. “Su material es distribuido en
Espafia por EFE hasta el afio 2002, con quien ademas mantenia un intercambio de
reportajes relacionados con la prensa rosa o del corazén y con quien también mantenia

una estacion de imagen por telefotografia instalada en el primer trimestre de 1994”3

En Espafia, el mayor icono de fotoperiodismo es el periddico Blanco y Negro que salié a
la luz en 1891 y que es considerado una de las cunas donde nacio el periodismo gréfico.
El ABC, fundado en 1905, también tiene como padre al duefio de Blanco y Negro,
Torcuato Luca de Tena, quien gand mucho dinero con el primero para enseguida perderlo
con el segundo. Desde esta época se nota un avance significativo en el mundo de la
fotografia: ésta empieza a verse mas como la informacién propia, acompafiada por unas
cuantas palabras, y pierde poco a poco su errénea definicibn como complemento de la
palabra. El publico encuentra mayor sentido al observar una imagen que leer paginas
completas de redaccion, por lo tanto la prensa debe buscar otros e importantes enfoques,
los mismos que en la actualidad a veces se pierden una vez mas. Las publicaciones
debian ser creativas y siempre crecia la competencia. Empezaban a disputarse los
mejores fotografos y la rivalidad colaboraba al perfeccionamiento y al desarrollo, pues

debia haber mas imaginacion para ganar mas lectores.

Del grupo de famosos fotografos espafioles es imprescindible mencionar la trayectoria de
tres. El primero de ellos, José Campua (José Demaria Lopez), nace en 1870 y, a pesar de
ser aprendiz de barberia, encontré su pasion por la fotografia y la puso en practica en la

Guerra de Marruecos de 1909. Desde ese momento se convertiria en el reportero grafico

13 Caballo, Esteve, De Pablos, Rodriguez, Ballesteros, Gdmez, Caballo, Op.



mas prestigioso y popular de Espafa; tanto asi que El Grafico, periédico para el que
trabajé por mucho tiempo, se voceaba todos los dias con su nombre para vender
rapidamente. Fue condecorado por el General Marina por su reportaje fotografico sobre
los cadaveres olvidados de soldados espafioles en el Barranco del Lobo y su trabajo valio
para que el rey Alfonso Xlll le nombrara fotografo de la Casa Real. CampuUa sentia un
gran desprecio por las generaciones joévenes de fotoperiodistas, tanto asi que cuando le
solicitaron ayuda para que los estudios de esta profesion pudieran ser incluidos en la
Escuela Oficial de Periodismo, él coloco la mayor cantidad de obstaculos para que este

justo propdsito no se hiciera realidad.

El segundo cronista grafico es Juan Comba, quien abri6 y cerr6 la época de la
Restauracion. Trabajé en La llustracion Espafiola y Americana, revista grafica que marcé

una gran etapa en Espaiia.

Para finalizar, Martin Santos Yubero, muerto en 1994, ilustré las paginas del Ya desde
sus inicios. El Ya era considerado una escuela natural de reporteros graficos y uno de los

diarios mas conocidos de la Espafia de la década de 1940.

Fotoperiodistas de hoy

“No somos artistas. Somos artesanos. Tenemos que pasar muy discretamente, viendo lo

gue pasa. La realidad siempre tiene la Gltima palabra”.

Juan Ramoén Yuste (El Pais).

Hacer la fotografia mas real y detallada a veces ha significado arriesgar la vida y el alma
en una busqueda dificil, no de qué mostrar, pues eso abunda, sino de cémo mostrarlo.

Fotografias como la galardonada del free lance Kevin Carter, donde un buitre espera



pacientemente a unos pasos de un nifio moribundo en Sudan recorren el planeta
impactando al publico, sin que muchos se percaten del valor real de una imagen asi.
Innumerables fotoperiodistas murieron tragicamente mientras estaban en servicio, como
Miguel Gil en Sierra Leona, Julio Fuentes en Afganistan, Juantxu Rodriguez en Panama o
Jordi Pujol Puente en la antigua Yugoslavia."* Hoy en dia y desde el inicio de esta
disciplina se ha requerido estar muy cerca de situaciones desgarradores, que son
generalmente las mas censuradas por diversas razones politicas. Ser fotoperiodista
implica siempre estar desobedeciendo las 6rdenes de alguien, sea de un presidente
hipdcrita, generales crueles, incluso del propio editor para poder indagar en lo oculto, que

en la actualidad generalmente suele ser lo verdadero.

Ahora existe principalmente en Espafia una gran generacion de fotégrafos que dejan sus
hogares para profundizar en lo prohibido y defender la imperiosa necesidad de informar
gue tenemos todos los periodistas: Manuel Pérez Barriopedro, que aceptdé su destino
cuando debi6é fotografiar por primera vez en Atocha a los cadaveres de los abogados
laboralistas, en 1977; Manuel Hernandez de Ledn; Javier Bauluz (Gnico premio Pulitzer
espafiol); Gero; Millan de las Heras. Ademas, otros nombres importantes son: JanGrarup,
Kevin Carter, Tim Hetherington, que murié en Libia en abril de 2011, y muchos mas que

dejan de lado el diario vivir cada dia para aprender a sobrevivir a través de la fotografia.

1.2 Fotografia de prensa en el Ecuador

Si debemos especificar el nombre del primer periddico que se preocupd de verdad por
incluir ilustraciones en sus paginas, ése es el diario El Comercio. Nacido el 1 de enero de

1906, este diario inici6 sus labores en medio de problemas econémicos y desinterés de

14 Caballo, Esteve, De Pablos, Rodriguez, Ballesteros, Gdmez, Caballo, Op.



los lectores quitefios, que en ese entonces no tenian la costumbre de comprar un

periédico, puesto que vivian diariamente entretenidos por los chismes y los inventos.

En 1907, los fundadores de ElI Comercio ya buscaban instalaciones mas amplias: su inicio
no fue el mejor, pero el crecimiento de compradores empezaba y necesitaban nuevas
metas. En uno de los editoriales en 1907 se leia: “En un pueblo como el nuestro donde los
acontecimientos de alguna importancia son tan escasos, queremos que dia a dia el
periédico sea un enorme almacén de datos; un amplio inventario de hechos”.'®> En este
afio, los hermanos Mantilla se dieron cuenta que el diario estaba incompleto por falta de
ilustraciones. Sin embargo, en Quito no existia ningln fotograbado, aunque ya contaban
con luz eléctrica. A pesar de su escasa economia, compraron un equipo de fotograbado
de Alemania y con trataron aun técnico limefio, Enrique Rodenas. Esta forma de producir
imagenes involucraba complicadas técnicas que se desarrollaban en dos partes: en la
camara de copia de impresiones y en la camara oscura de revelado, previa a la grabacién

en el metal '

Rodenas aprendi6 los sistemas del fotograbado, pero no permitié que nadie
se introdujera con él en la camara oscura. Por lo tanto, después de que su contrato se
termind al afio y al irse sin revelar los secretos de la técnica, se tuvo que contratar al

argentino Enrique Kaors, para que descubriera que el secreto de Rodenas consistia

solamente en la utilizacién de carbonato de sodio.

El ejemplar del domingo 27 de enero de 1907 ya contenia la primera ilustracién, que
mostraba la vista exterior de la oficina y talleres de EI Comercio. Asi surgié también el
“cronista grafico”, cuando Alberto Mena Caamario, gran amigo de los fundadores, recogio

con su camara algunas escenas que hicieron noticia, gracias a su aficion por la fotografia.

13 Larrea, César, “70 afios de la vida nacional”, Ecuador, El Comercio, Editorial Offsetec S.A., 1976.
16 Larrea, César, Op.



Tiempo después se celebrarian los 50 afios del diario, el 1 de enero de 1956, con una

estupenda edicion de 7 secciones y 168 paginas a color.

Avanzando un poco mas a través de los afios, el 16 de septiembre de 1921 aparece en

las calles el que es considerado uno de los diarios lider del pais, después de EI Comercio.

El primer ejemplar de El Universo se parecia mucho al de EI Comercio en sus inicios, con
la diferencia de que su caligrafia y su calidad eran mas visibles. El 14 de octubre del
mismo afio El Universo ya contaba con dos ilustraciones: una imagen del General Eloy
Alfaro y otra del proyecto de monumento que se realizaria en su honor. En 1930 publica
sus primeras caricaturas y no fue hasta 1932 que sus imagenes empezaron a ser cada

vez mas claras.

Otro de los grandes periédicos ecuatorianos es el diario Hoy, que lanzé al mercado su
primer ejemplar en 1982. Para ese entonces, las fotografias se incluian en mayor nidmero
en los periddicos, aunque no siempre a color, y cada institucion periodistica contaba con
un grupo pequefio de fotdégrafos de planta. Es interesante ver como la mayoria de diarios
en Ecuador, y es posible que en el resto de paises del mundo, nacen gracias a un estricto
sentido de hacer oir una voz en medio de situaciones dificiles o importantes en la historia:
el Comercio surge en medio del término de gobierno de Lizardo Garcia y el inicio del de
Eloy Alfaro como uno de los personajes mas importantes del pais; El Universo sefiala el
fin de una época con la publicacién de la muerte de Alfaro; y el Hoy divulga la noticia de
las tropas peruanas invadiendo nuestro espacio aéreo, anuncia que Oswaldo
Guayasamin expondrd sus obras en Europa y que el Secretario General de la
Administracion, Alfredo Negrete, declaré que existen propdésitos golpistas en contra del

gobierno de Osvaldo Hurtado.



De acuerdo con estos pocos ejemplos, es simple deducir que la fotografia amplio la vision
general, tanto de los periodistas, como del publico lector ecuatoriano, pues pudo mostrar
de manera clara los acontecimientos y no permitié que las audiencias divagaran entre los
multiples sentidos de la palabra escrita. En esto ya existe una cierta limitacion, una
especie de cadena que obliga a los lectores a creer exactamente lo que ven y nada mas.
Por eso es que los periodistas estan en capacidad de ser tan manipuladores, porque
acostumbran a alimentar a las masas con opiniones ajenas y corren el riesgo de imponer
ideologias solo con una sencilla fotografia. En esta costumbre radica el peligroso poder

del fotoperiodismo sobre las audiencias.

1.3 Avances tecnolégicos

El desarrollo de la fotografia se debe principalmente al surgimiento de nuevas
necesidades periodisticas. La rapidez de la informacion exige que el equipo de un
periodista sea ligero, veloz y de alta calidad, caracteristicas fundamentales especialmente
para un fotoperiodista. No existe la posibilidad de que las carencias tecnoldgicas
entorpezcan la labor informativa y es por eso que a través de los afios han surgido
camaras y sistemas de transmision cada vez mejores que resolvieron los problemas

periodisticos inmediatos de sus respectivas épocas.

Al hablar de avances tecnoldgicos es necesario nombrar a una de las agencias mas
grandes y famosas del mundo: la Associated Press (AP). Fue en mayo de 1848 que diez
representantes de seis periédicos neoyorquinos fundaron la primera organizacion
cooperativa sin intereses de lucro en la difusion de las noticias. El arduo trabajo,
creatividad e inventiva de sus fundadores, miembros y asociados colaboraron a que la AP

escalara con premura hacia el éxito rotundo: comenzé en 1943, cuando la agencia se



abrié a todos los periddicos cualificados de Estados Unidos y hasta el 2006 tenia 1.700
periodicos asociados, 8.500 suscriptores extranjeros, en 121 paises, mas de 5.000
emisoras de radio y televisién que reciben sus noticias, que son traducidas en la misma
agencia a cinco idiomas: aleman, holandés, francés, espafiol e inglés. Incluso fue gracias
a la AP que “el suefio de la transmision de fotografias por cable directamente a periédicos
se cumplio: A las tres de la tarde del uno de enero de 1935, un pequefio impulso en un
interruptor despaché una sefal de foto a través de 10.000 millas de cable, llegando a

maquinas receptoras de fotos de 25 ciudades americanas”.'’

A continuacion, un detalle de los aportes tecnolégicos mas importantes de esta agencia:

1 Caballo, Esteve, De Pablos, Rodriguez, Ballesteros, Gdmez, Caballo, Op.



AVANCES TECNOLOGICOS A CARGO DE ASSOCIATED PRESS

1875 1914 1935 1951 1952 1960 1963
Establecimiento Conversién del AP establecid la Establecimiento Incorporacién AP pone en Conexién de los
del primer c6digo morse a primera red de la primera del Photofax. marcha la circuitos de
servicio telegrafia permanente de transmision Primer sistema primera red fotografia
permanente de (Teleprinter) teléfono regular de automadticos de europea de europeos y
noticias por internacional en telefotos a fotografias telefotos, con norteamericanos.
cable Estados Unidos y Latinoamérica. (recepciony interconexién en

Europa. La transmision). diferentes
primera capitales del
fotografia es continente.
transmitida por
cable.
1964 1975 1977 1979 1980 1982
Incorpora el Introduccién del CRT Los miembros de AP Incorporacién de la Inicia la Primera red de

primer circulo
fotografico en
Japon.

(CathodeRayTube).
Equipo que permite al
periodista componery
corregir el texto sobre
una pantallay
transmitirlo después
al ordenador central.
Se necesita sélo un
teléfono y la red
eléctrica.

pueden enviar sus
noticias al
ordenador central
de forma

camara electroénica,
que permite el
tratamiento de las
fotografias a través
de las pantallas de
un ordenador.

transmision de
noticias via
satélite.

transmision de
fotos via
satélite.




1984

1986

1987

1990

1996

Crea dos vias de
comunicacién por
satélite a través del
SATNER (Satélite
Data
BroadcastingNetwo

Introduce el Graphics
Net, un satélite de
transmisidn creado
Macintosh que
abastece de
ilustraciones y
graficos a las
computadoras de sus
miembros.

Pone en marcha la
transmision de fotos
en digital, lo que
superara en rapidez y
numero de fotos -
noticia debido a la
gran capacidad del
satélite.

AP anuncia que el
PhotoStream ha
sustituido al Laser
Photo (nuevo sistema
de transmision de
fotografias.

Los fotdgrafos usan
por primera vez la
camara digital NC
2000 en la XXX
Edicién del
SuperBowl. La
camara fue creada
por AP Y Kodak.




La era digital: Causas y consecuencias

Tarde o temprano, el desarrollo llevaria a que los medios de comunicacion dieran uno de
los saltos mas importantes en la historia; no solo la televisién revolucionaria el mundo de
la informacion con su cambio de analégica a digital. La telefotografia digital permitiria que
todos los medios escritos, que antes disputaban la cumbre de popularidad, continuaran en
dicha carrera, pero en condiciones mas equitativas. Es asi como el abandono de la
tecnologia analdgica provocaria que los periédicos grandes y reconocidos, y los
provinciales, de targets pequefos y recursos escasos reciban la misma cantidad de fotos,

por lo que la prensa de provincias pudo entrar a competir abiertamente.

Pero es necesario comprender el cambio fisico que implicé esta evolucion. Los cables de
hilo de cobre no funcionaban con esta nueva tecnologia, razén por la cual la fibra éptica
se convirtié en una herramienta fundamental, pero no desde el principio. Es por esto que
por mucho tiempo las grandes agencias, como Reuters y Associated Press, utilizaron los
dos sistemas para sus transmisiones y recepciones, pero el mantenimiento era costoso y
el manejo de ambos, un embrollo. Para solucionar este problema, aparece un sistema

intermedio que modulara y desmodulara la informacién: el Modem.

La digitalizacién de la fotografia involucra la transformacion de las moléculas de sustancia
guimica que componen la imagen en una multitud de pequefios puntos o pixeles. Existen

dos formas de obtencién de imagenes digitales:

» Proceso directo: Pueden ser obtenidas directamente mediante la captura
de imagenes dinamicas de una sefial de televisién, telefotografia, las

realizadas por una cdmara magnética, videocamara o un magnetoscopio.



* Proceso indirecto: A través de un escéaner se transforman los originales

graficos en un soporte fisico, como es el papel, la diapositiva o el negativo.

Sin embargo, como todo cambio, esta evolucion no fue facil de aceptar. Todos los
periédicos grandes y pequefios llevaban afios utilizando sus receptores de telefotografia,
gue en la década de los 80 ya eran automaticos, y que la mayoria sabia usar. Debieron
aceptar la instalacion técnica que le permitia recibir imagenes en digital y empezar de
nuevo con este sistema. A pesar de que traia algunos beneficios, como el ahorro de papel
para los receptores y de tiempo, pues se prescindia del laboratorio, la competencia se
volvié voraz, puesto que todos podian recibir una fotografia al mismo tiempo y el concepto
de primicia perdié sus valores originales. Pero otro de los factores que llama la atencién
en este tema es que tal vez fue desde ese momento que informar con la verdad se
convirtio oficialmente en algo subjetivo. La razén es que al poder tratar las fotografias en
la pantalla de un ordenador, las posibilidades de manipulaciébn se ampliaban
impresionantemente, pues ya existia la capacidad de cambiar los contrastes, corregir los
colores, eliminar las interferencias, ampliar zonas de la imagen, corregir o elaborar
objetos. De aqui a que los periodistas se dejaran llevar por la tentacion de impresionar al

mundo con una noticia exagerada habia un solo paso.

1.4. La Fotografia en la actualidad

Aquel poder del fotoperiodismo que se analiz6 anteriormente es el causante de que las
imagenes actuales provoquen tanta desconfianza en los lectores. Como ya hemos visto,
el desarrollo tecnol6gico ha dado paso a un sin nimero de formas de manipulacion solo
con el tratamiento de las fotografias, pero para lograr ese objetivo, el de cambiar la

informacién verdadera por otra mas sensacionalista, se requiere también de un tipo de



periodista especial, que no cumple en su mayoria las premisas que se encuentran en los

cédigos de ética periodistica.

En 1926, Washington fue la sede de la Primera Conferencia Panamericana de Prensa, en
donde se adopté el mas antiguo codigo de ética supranacional que existe. Segun el
Cadigo de Etica de la Asociacion Interamericana de Prensa, los periodistas de prensa

(aplicable también a los fotégrafos) deben:

1. Dar la informacién con exactitud y veracidad.

2. No omitir nada de cuanto el publico tiene derecho a saber.

3. Usar siempre un estilo impersonal y correcto sin sacrificar el vigor y la fuerza
de un pensamiento critico.

4. Evitar el escandalo y férmulas tales como “se dice” o simplemente “se
asegura”, y el presentar solamente los hechos que pueden ser debidamente
probados.

5. Eliminar una informacién que mas bien corra el peligro de publicar un asunto
incorrecto o falso.

6. Asegurarse que la opinién personal del redactor no sea causa de algo que
equivaldria a comentar la informacién, y que ningln reportero asuma
prerrogativas que competen a otros sectores del periédico.

7. Antes de escribir, tener conciencia del poder del instrumento que dispone un
redactor para influir en las masas y recordar que el dafio causado a un
funcionario publico o a una persona privada no puede jamas ser totalmente
reparado ni por una explicacion ni por una retractacion, por generosa que sea.

8. Mantener una actitud digna y desapasionada en los debates, y no afirmar nada
que el dia de mafana deba ser modificado. (La segunda parte puede ser

aplicada a un fotdgrafo, desde mi punto de vista).



9. Por fin, hacer grabar con letras de oro y tener siempre muy presente en vuestra
oficina de prensa estas palabras de Walter Williams, célebre periodista
norteamericano: “Nadie debe escribir como periodista aquello que no podria

decir como caballero”.*®

¢Por qué acudir a tan antiguo documento si es que la civilizacion ha descubierto
innovadoras estrategias para saltarse estos cédigos y ha implementado unos nuevos,
acordes a la sociedad de hoy? Porque es en sus inicios donde se encuentra el periodismo
mas puro, con las intenciones correctas. Las palabras de Walter Williams resultan
hilarantes en comparacién con las nuevas tecnologias que permiten modificar una imagen
hasta la saciedad. Hasta el concepto de caballerismo ha perdido la mayoria de su
importancia gracias a que la sociedad evoluciona y se ajusta de acuerdo a sus propios
errores, que los camufla como aciertos. Esto quiere decir que el fotoperiodista ha debido
adecuar, de cierta manera, su modo de hacer fotografia para poder satisfacer la
necesidad de escandalo, que es mas comun desde el siglo XIX. Sin embargo, es
necesario mencionar que dicha necesidad fue creada por los mismos periodistas que
confundieron su objetivo principal de informar de forma veraz con su deseo de alcanzar

mayores niveles de popularidad y, por supuesto, ingresos econémicos.

La fotografia de hoy se aleja cada vez mas de sus raices; busca impresionar mas que
demostrar, llamar la atencion mas que denunciar. La imagen periodistica nacié en el arte,
se desarrollé como herramienta de denuncia y corre el riesgo de terminar, ni siquiera en

arte nuevamente, sino como espectaculo.

18 Lépez, Gonzélez, Luis, Luis José, “Etica, Comunicacién y Cédigos del Periodismo”, Colombia, Editorial El
Buho, 1990.



Capitulo 2: Composicion de la imagen
2.1. Introduccién al Fotoperiodismo

Pierre-Jean Amar dice en su libro “El fotoperiodismo” que el proceso mediante el cual la
fotografia documental se convirtié en fotoperiodismo fue lento y engorroso, a partir de la
Primera Guerra Mundial. De simple ilustracion, la fotografia se transformo6 en verdadero

testimonio y ahora representa la vision de un hombre: el reportero gréfico.*

Como ya se vio con anterioridad, la imagen puede ser compuesta por una serie de
elementos que deben trabajar en armonia para que se cumplan las funciones del
fotoperiodismo; entre ellos pueden estar el arte y la creatividad, pero no como elementos
fundamentales. Para entender exactamente cuales son las funciones de una fotografia de

prensa, se debe reconocer cual es su concepto y cuales son sus NO-conceptos.

No todas las fotografias son documentos informativos y periodisticos, aunque hayan sido
creados con esa finalidad o estén publicadas en un medio escrito. Existen tres tipos de
imagenes que se pueden tomar como ejemplos para identificar las pertenecientes a la
prensa: estan las ilustraciones fotograficas, que son postales, simples muestras de un
lugar o un paisaje, no enfocadas en ninguna accion trascendental ni hechas para llamar la
atenciéon de aquel publico que busca informacion. El segundo tipo, el correcto, es la
verdadera fotografia de prensa, la que muestra hechos de actualidad o no de actualidad,
pero que cuenta con acciones claras, personajes especificos y lugares definidos. Quien
busca informacion, la encuentra en este tipo de imagen. La tercera clase es un hibrido;
deja ver hechos de actualidad, pero no responde a ninguna accion ni entrevé informaciéon

clara.®

19 Amar, Jean-Pierre, “El fotoperiodismo”, Argentina, Editorial la marca, 2000.
0 Caballo, Esteve, De Pablos, Rodriguez, Ballesteros, Gdmez, Caballo, Op.



Hay dos conceptos adicionales que pueden ser confundidos como iguales o similares: el
periodismo gréfico no es fotoperiodismo, dado que se refiere al texto escrito que

acompafia a la imagen, sea analdgica (fotografias) o no analégica (infografias).

Las fotos que quedan fuera del concepto de fotoperi odismo:

La primera condicion que se debe observar en una foto para ser
catalogada como fotoperiodistica es que informe y no solo sirva para
rellenar o adornar las paginas de un medio escrito.

Las imagenes captadas por un fotégrafo que ha preparado el escenario y los hechos no

pertenecen a este concepto; también las fotografias retocadas con efectos especiales.

El papel del periodista es el de autolimitarse a captar los acontecimientos que se
encontraron frente a su camara en un momento determinado. Se debe recordar que esta
en juego su credibilidad y que se debe tener cuidado con las alteraciones producidas a
propdsito en una imagen, ya que en la mayoria de los casos pueden implicar alteraciones
en la realidad de la informacion publicada. Dicho de otra manera, cuando exista una
participacion activa del fotografo en el mensaje de la imagen, a pesar de que el publico en
general no la note a primera vista, la fotografia no es mas que una fotografia, nunca

fotoperiodismo.

José Manuel de Pablos Coello relata una historia interesante con respecto a este tema en
el libro “Fotoperiodismo y Edicion”: cuenta que cierta ciudad del norte de Estados Unidos
habia sufrido de sequia por un tiempo. Cuando por fin la lluvia cayo, un periddico envié a
uno de sus fotégrafos a tomar instantaneas de las calles mojadas. Agrega que esto suele

ser muy comun en este tipo de fenébmenos, como si las personas no pudiesen ver por si



mismas y en directo la lluvia en la ciudad. El reportero cumplié su deber y en una de las
avenidas encontré a unos nifios chapoteando en los numerosos charcos. Felices de ser
fotografiados, se dispusieron a seguir las peticiones del fotégrafo que, tratando de lograr
una imagen casi perfecta, solicitd que los nifilos se movieran para poder obtener un mejor
angulo. Lastimosamente, una alcantarilla habia perdido su tapa debido al agua y uno de
los nifios, al moverse, desaparecié dentro de ella, frente a la camara. El periodista capturd
la imagen, sintiéndose feliz de llevar las fotos del siglo a la redaccion, ni siquiera penso en
ayudar al nifio. Al dia siguiente, el periédico publicé las imagenes en medio de las
felicitaciones y envidias de otros diarios, que preguntaban los detalles de su hazafia al
reportero y al director del medio. Sin embargo, una nueva noticia borré el éxito de la
primera: el nifio accidentado se encontraba en el hospital, pues fue expulsado por uno de
los terminales de la alcantarilla. Lo primero que menciond al ser entrevistado es que fue el
fotografo quien pidi6 que se moviera de su sitio. Sobra decir que dicho fotégrafo fue

despedido y su credibilidad disminuyé en picada.

Tomando en cuenta este relato, es facil notar que este tipo de incidentes ocurren en la
mayoria de los casos gracias a la comodidad de los periodistas y a su falta de paciencia.
Estas dos virtudes, la paciencia y la capacidad de adaptacién, son fundamentales en el
desarrollo de una verdadera imagen periodistica; ya que no podemos adelantarnos ni
predecir los hechos, no queda méas que esperar a que ocurran, y la turbacion por captar
rapido y primero los acontecimientos tendran como consecuencia que el medio en
general, y el fotdgrafo en particular, cometan uno de los peores errores en el mundo del

periodismo: tratar a sus lectores, a su audiencia, como tontos.



2.2 Composicion de la imagen

En cuanto a este tema se encuentran numerosas opiniones que aportan grandes
conocimientos para crear una imagen efectiva. Sin embargo, para poder comprender

cémo debe estar formada, se debe tener claro su significado y para qué sirve.

La imagen como lenguaje

Cuando se considera la imagen como un mensaje visual que esta estructurado por
diferentes signos, entonces se entiende que es un lenguaje, una herramienta de
expresion y de comunicacion. Este mensaje siempre esta constituido para otros y, por
ende, si es que se busca comprenderlo de mejor manera, se debe identificar

principalmente para quién fue producido.?

Aun asi, existen otros factores, a parte del receptor, que son parte del mensaje visual y
gue estan fundamentalmente relacionados entre si. Roman Jakobson declar6é que “el

lenguaje debe estudiarse en toda la variedad de sus funciones” %

y, por lo tanto, organizé
un esquema que recoge todos los factores lingiiisticos mediante los cuales un mensaje es
producido y difundido. Este es el famoso esquema de los seis polos de los factores

inalienables de la comunicacion verbal®, que luego se constituirian en el de cualquier

sistema de comunicacién, incluyendo el visual:

= Joly, Martine, “Introduccion al Andlisis de la Imagen”, Argentina, La marca editora, 2009
2 Joly, Martine, Op.
2 Jakobson, Roman, “Ensayos de lingiiistica general”, Barcelona, Ariel, 1984.



CONTEXTO

EMISOR

MENSAIJE

CONTACTO

CODIGO

DESTINATARIO

Cuadro # 1. Factores
Inalienables del lenguaje.

La imagen como mensaje de la prensa escrita y en general requiere de un contexto o

referente en el cual basarse para poder entregar informacion adecuada; asimismo, de un

contacto o canal fisico que pueda establecer y mantener la comunicacion entre el emisor

y el destinatario. Por dltimo, necesita de un cédigo en comun para fomentar el

entendimiento basico entre los mismos.*

Las funciones de la imagen

Ciertamente se ha dicho ya que la funcién informativa de una fotografia es imperante. De

todos modos, existen otras posibilidades que se pueden resaltar.

24Jon, Martine, Op.



La imagen, como herramienta de comunicacidn humana, puede resultar un dialogo
perpetuo entre el ser y el mundo que le rodea.®® En este caso, no seria tomada como
mensaje directo, sino como una puerta abierta para las numerosas interpretaciones que
pueden surgir de ella. Sobre este punto se ha iniciado un debate acerca de la polisemia
de la imagen, concepto que indica la cantidad alta de significados que pueden residir en
una representacion visual. Pero, ya que ésta transmite determinada informacion, no tiene
mas opcién que ser polisémica; todo dependera de la competencia del lector que la

observe, quien recibird el mensaje exacto, incompleto, manipulado o malinterpretado.

Por otro lado, la imagen podria cumplir un objetivo epistemoldgico, es decir, podria
convertirse en una herramienta de conocimiento para la sociedad. A pesar de su aparente
simpleza, una fotografia guarda en su fondo una o varias connotaciones que aportan con
ensefianzas a la audiencia. El tedrico de arte Ernst Gombrich subraya que la imagen sirve
para ver el mundo mismo y para interpretarlo, ya que para él no es unarepresentacion de
la realidad, sino el resultado de un largo proceso que se dio por medio de correcciones y
mejoras. Para crear una imagen se necesita observar, elegir y aprender; es una copia de

un momento especifico, es la reconstruccion de un modelo.?®

Actantes en la fotografia

Lorenzo Vilches dice que la fotografia de prensa puede ser estudiada genéricamente

mediante el analisis de los actantes que en ella participan. Cada uno cumple una funcion

25Jon, Martine, Op.
26Jon, Martine, Op.



importante dentro del proceso comunicativo y dichas funciones estan relacionadas entre

27
SI.

Estos actantes pueden ser de tres tipos:

» Actantes fijos: elementos visuales estaticos, tales como los elementos de la

naturaleza, que no se desplazan.

» Actantes mdviles: elementos naturales o artificiales que se desplazan en el

espacio, como los rios o los medios de transporte.

» Actantes vivientes: pueden ser subdivididos en personas y animales.

Las funciones de estos actantes pueden ser tomadas en cuenta mediante ciertas reglas
propuestas por Vilches. La primera dice que dentro de la composicion de la imagen
siempre va a existir una jerarquia de actantes: los vivientes se impondran a los moéviles y
a los fijos, mientras que los moviles se impondran a los fijos. Cada uno de estos tres
elementos lleva a la vez una relacion con el fondo y con las circunstancias que se mueven

alrededor de ellos; su interaccién permitira que se componga un mensaje determinado.

A partir de esta jerarquia, se establecerd el actor dominante. Segun dice la segunda regla,
los elementos de expresion, tales como la tonalidad, el volumen y la forma del contenido
seran los medios por los cuales se pueda resaltar la participacion de uno de los actantes.

Esto no debe ser necesariamente provocado por el fotégrafo; las imagenes en si ya

2 Vilches, Lorenzo, “La lectura dela imagen. Prensa, cine y television”, Espafia, Ediciones Paidds, 1992.



contienen la aplicacion de estas leyes y esto es un fenémeno que cualquier persona que

analice una imagen podra percibir.

La tercera y ultima regla dice que a igualdad de valores tonales y volumenes, seran los
actantes vivientes los que prevaleceran en la vision del lector. El mensaje que una imagen
lleve siempre tendra un sujeto vivo que sera el centro de atencion del destinatario,

especialmente si se ven seres humanos en dicha imagen.?®

Herramientas del lenguaje visual

Para poder entender el funcionamiento y la composicién de la fotografia es primordial
analizar cada una de las herramientas que colaboran para constituirla. Como ya se ha
dicho, cualquier imagen es un lenguaje que establece una comunicacién entre un emisor

y un receptor, relacionada con un contexto y mediante un cédigo especifico.

Al igual que en el lenguaje oral y escrito, se deben aplicar ciertas herramientas para poder
crear un lenguaje visual, el cual se articula a través de dos grandes grupos: las
herramientas de configuracion, con las que se construyen los significantes y los
significados de los mensajes, y las herramientas de organizacién, con las que se ordenan

y jerarquizan los elementos. *°

28 ;.
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2 Acaso, Maria, “El lenguaje visual”, Espafia, Ediciones Paidds Ibérica, S.A., 2006.



Herramientas de configuracién

EL TAMANO

Lo principal en un producto visual son sus dimensiones. Existen tres criterios mediante los

cuales pueden ser determinados:

» Impacto psicolégico: Trata la relacion que se establece entre el espectador

y la imagen: si es que ésta es pequefia, el espectador la domina y

viceversa.

» Efecto de notoriedad: El criterio de notoriedad hace que una representacion

visual se convierta en un espectaculo. Un ejemplo claro es la obra Nube del
artista AnishKapoor, situada en el Millenium Park de Chicago. En el caso
de la fotografia de prensa, un buen modelo de este efecto son las
imagenes de primera plana que ocupan casi todo el espacio de la hoja y

predominan ante la palabra.

e Criterio de comodidad: Se llama también manejo o ubicacion. Es el recurso

mas utilizado en prensa escrita, ya que es seleccionado cuando el tamafio
le viene impuesto al creador de la imagen. En los periédicos suele estar
cuidadosamente determinado el espacio que se usara para cada elemento;
en este caso, el fotégrafo debe manejar con precisién la herramienta del

tamano.



Maria Acaso dice en su libro “El lenguaje visual’ que el tamafio es decisivo para la
creacion del significado total de la representacion;“tanto si es muy grande y el espectador
se siente anonadado, como si es tan pequefia que se puede guardar en la cartera, el

tamafio de la imagen aporta informacién”.*

LA FORMA

La forma determina los limites exteriores de la representacién visual o imagen. Existen
dos grandes grupos que la dividen: las formas organicas, que son las que pertenecen al
mundo natural y tienden a ser irregulares y ondulantes, y las formas artificiales, de tipo
geométrico que son en su mayoria creadas por los seres humanos y suelen ser regulares

y rectas.

El constructor de imagenes puede trabajar tres niveles para aprovechar los beneficios de

esta herramienta:

» La forma del producto visual como objeto: En este nivel se especifica el

formato, que es la forma y la orientacion del soporte. Para determinarlo, se

debe tomar en cuenta tres aspectos.

En primer lugar, no se debe olvidar que la mayoria de las publicaciones
periédicas tienen un formato vertical, puesto que el soporte es igual en casi
todos los medios. Ademas, se debe recalcar el sentido de la lectura, puesto
gue en Occidente se lee de izquierda a derecha, mientras que en Oriente
es de manera contraria. Asimismo, las imagenes son leidas en esos

sentidos. Por ultimo, los formatos redondos, triangulares, rectangulares o

30 Acaso, Maria, Op.



irregulares de alguna forma alteran el significado de la imagen, transmiten

contenidos simbdlicos.

 La forma del contenido del producto visual: Se refiere a la forma de los

elementos representados DENTRO de la fotografia. El autor del mensaje
visual otorga significados tanto en la forma del contorno de la imagen como

en la forma de los contornos de los objetos contenidos en ella.

 La forma del espacio que alberga el producto visual: Este aspecto es

también importante, pues forma parte del significado. No suele ser tomado
en cuenta en la prensa, ya que el formato del periédico siempre es el
mismo. Sin embargo, el hecho de que tenga forma de tabloide permite una

lectura mas facil y eso incluye la lectura de las imagenes.

EL COLOR

Esta es una herramienta cargada de informacion visual. El profesional de este lenguaje
debe tomar en cuenta los dos grandes grupos en los que se pueden dividir los colores:

colores pigmento, que son los que se pueden tocar fisicamente; forman parte de este

grupo el cian, el amarillo y el magenta, siendo el negro el tono que resulta de la suma de
todos ellos. Los colores luz son los que no pueden ser tocados fisicamente y cuya suma

resulta en el blanco. Estos son el rojo, el verde y el azul.



Mientras que los fotdgrafos, directores de cine y video y los infégrafos trabajan con
colores luz, los pintores, los disefiadores gréaficos, los escaparatistas y los decoradores

trabajan con colores pigmento.®*

En cuanto a las caracteristicas del color, es imprescindible dominar tres aspectos

relativos:

* Luminosidad: El término se refiere a la cantidad de luz que tenga un color;
existen colores oscuros y luminosos por definicion, como por ejemplo, el
azul marino no tendra el mismo efecto en el espectador que el azul cielo.
Estas diferencias también inciden en la formaciéon de un mensaje visual

determinado.

» Saturacion y Desaturacion: Se refieren a los niveles de pureza del color en

relacion al gris: mientras mas saturado es un color, mayor es su nivel de
pureza y mas alejado esta del gris. Por el contrario, mientras mas
desaturado sea éste, menor es el nivel de pureza y esta mas cercano al

gris.

e Temperatura: Se refiere a la subdivision de los colores en célidos y frios.
Los primeros brindaran sensaciones de peso y acercamiento, mientras que

los segundos emitiran ligereza o alejamiento.

Como informacién adicional importante, existen algunos criterios que pueden utilizarse

para elegir los colores adecuados que caractericen el mensaje visual. Son parecidos a los
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pertenecientes al tamafio y la forma; sin embargo, el color tiene un nivel de capacidad

comunicativa mas intensa.

» Contenido simbdlico: Es el primer criterio que se debe tomar en cuenta,

pues varia de acuerdo al contexto de la lectura de la imagen. Cada color
tiene representaciones distintas, en relaciébn a estudios psicoldgicos y
acuerdos sociales comunes. El significado de cada uno sera expuesto
entre las 13 Reglas de Composicién Fotografica, propuestas por José Luis

Rodriguez, y explicadas en el siguiente apartado.

e Calendario visual: Cada temporada enaltece colores distintos, por lo que

esta relacionada con emociones variables. En el caso de las estaciones
climaticas, el verano y primavera estan asociados con los colores calidos,

mientras que el invierno y el otofio, con los frios.

e Contraste visual: Se utiliza para facilitar una buena identificacion. En el

caso de las sefiales de transito, se combinaran el rojo con el amarillo para

sefalar precaucion.

» Identificacién de la marca: Ciertos colores ya han sido relacionados con

marcas o empresas especificas. En los afios setenta se realizé un estudio
para comprobar el efecto de las marcas en la poblacion estadounidense: el
90 % de los encuestados identificéd el color rojo como el tono concreto de

Coca Cola.*
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Identificacién del publico-objetivo: Dependiendo de la franja poblacional a la

que se dirija la imagen, se definira qué colores son los mas adecuados. El
publico-objetivo también es conocido como target, palabra que en inglés

designa la franja de poblacién a la que va dirigida un producto.

LA ILUMINACION

Puede transmitir significados en dos niveles. El primero se refiere al tipo de iluminacion

gue elige el autor para el contenido de la imagen y se utiliza para imagenes

bidimensionales, estaticas y en movimiento. El segundo nivel se refiere a la iluminacién de

un objeto desde su exterior, utilizada en los productos tridimensionales.

En ambos casos, los criterios de seleccion son los siguientes:

Tipo de fuente: Que puede ser natural, si es que es producida por rayos
solares, velas u otras fuentes de llama, o artificial, producida por
dispositivos eléctricos como focos 0 neones. La luz artificial se relaciona
con lo interior y la ciudad, lo urbano, mientras que la luz natural hace
referencia a la naturaleza y el exterior. Ademas, los cambios de luz en las
horas del dia emiten connotaciones especificas; un ejemplo es la luz del

amanecer y del atardecer, que ofrece momentos “magicos” y romanticos.

Cantidad de luz: Se puede elegir entre las claves altas, que dan gran

cantidad de luz a la imagen y transmiten seguridad gracias a un efecto
psicolégico: cuando el ser humano ve claramente, se siente seguro; y las

claves bajas, que transmiten muy poca luz a la imagen.



e Temperatura: También la luz tiene temperatura; cuando es caliente y
anaranjada transmite proteccion y relajacion. Por el contrario, cuando es de

tono azulado, connota frialdad y soledad.

e Orientacién: Puede ser a favor de la lectura, de izquierda a derecha, lo que
provoca sensaciones positivas. También puede estar dirigida de arriba
hacia abajo, en picado, que es como se distribuye la luz del sol. Por dltimo,

en contrapicado, dirigida de abajo hacia arriba.

LA TEXTURA

Los fotégrafos y artistas conocen la importancia de esta herramienta que permite elegir el
soporte y la construccién de la imagen. Se puede definir a la textura como el material del

cual esta formada la representacion visual.

Esta herramienta se trabaja desde dos puntos de vista: la textura del soporte y la textura
de los materiales que se aplican sobre el soporte. En el caso de una fotografia de prensa,
el primer tipo seria el papel periddico de determinado gramaje sobre el cual esta impresa,
mientras que el segundo tipo de textura son las diferentes tintas que se utilizaron para

imprimirla, que una vez secas, tienen cualidades especificas.

Maria Acaso afirma que existen dos sistemas principales de representacion de la textura:
la real y la simulada. En la primera, la informacion que se percibe mediante la vista
también es percibida mediante el tacto: cuando se toca a una persona, se siente su
cabello y su piel. Sin embargo, cuando se toca la fotografia de esa persona, solo se
sentira el papel; ésta es una representacion simulada. Existe un tercer tipo de textura que
recibe el nombre de ficticia, que engafa al espectador, pues le hace creer que el producto

visual es de una calidad, cuando en realidad es de otra. Esta textura se ve comiunmente



en publicidad, en donde sustituyen materiales como la piedra, la tela o la madera por el

plastico.

Todas las herramientas que se han explicado en este apartado permiten un analisis
profundo de la imagen y de cédmo construir sus denotaciones y connotaciones. Se pueden
nombrar algunas reglas que permiten manejar este material de distintas maneras para
que el fotégrafo consiga su objetivo de informar clara y verdaderamente. A continuacion,

se presenta un resumen de las reglas mas importantes.

Elementos de composiciéon de la imagen

En Internet es famoso el blog de fotografia dZoom, donde José Luis Rodriguez public6 en
2006 “las 13 Reglas de Composicion Fotografica Fundamentales que Deberias
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Conocer™® y que relnen varias caracteristicas necesarias en la imagen:

1. lIdentificar el centro de interés:  Antes de disparar, se debe determinar sobre qué
va a ser la fotografia. Esta es la regla mas importante, pues permite dejar de lado
otros elementos que pueden distraer al publico del centro de interés. A pesar de su
nombre, el elemento principal no debe ir necesariamente al centro ni debe ocupar
la mayor cantidad de espacio, simplemente debe ser establecido de forma que

sobresalga (Véase actantes en la imagen).

33http://www.dzoom.org.es



2.

3.

Rellenar el encuadre: Es un error bastante comun el querer introducir la mayor
cantidad de elementos en una sola fotografia. Sin embargo, lo fundamental es
intentar que el centro de interés ocupe la mayor cantidad de espacio posible vy, si
existen dudas sobre si dejar un objeto o no dentro de la imagen, es mejor no

tomarlo en cuenta.

Apoyarse en las lineas: Las lineas son necesarias en la fotografia porque dirigen
la mirada del espectador hacia el centro de atencidon. Pueden ser lineas
horizontales, verticales o convergentes, pero éstas Ultimas son las mas Utiles pues

crean la sensacién de profundidad.

Trabajar el flujo: Implica justamente usar las lineas para crear un movimiento
imaginario en la imagen, o la ausencia del mismo si se desea. No necesariamente
tienen que ser obvias, como las lineas de un edificio que se dirigen hacia el cielo;
un equilibrio cuidadoso de objetos estaticos y dinamicos puede ayudar a crear esta

sensacion en el espectador.

Jugar con la direccién:  Es similar a trabajar el flujo, pues también se modifica el
movimiento en la fotografia, pero solo utilizando elementos representativos. Por
ejemplo, mostrar solo la parte delantera de un auto que va por la calle, o la imagen
de una persona cruzando por una esquina. En la fotografia ninguno de los dos
ejemplos se mueve, pero la mente humana recrea la accion y el espectador sabe
gue existe un movimiento. Mostrar elementos con una direccibn provoca esa

reaccion.



6. Los elementos repetidos: Muchas veces exponer varios elementos juntos
permite demostrar claramente el efecto de distancia entre ellos; puede también
afiadir informacion sobre la direccion de la fotografia y mostrar simbolismos, como

la unidad o el comparierismo.

7. Los colores y sus significados: Existe mucha literatura sobre la psicologia del
color y saber utilizarla a nuestro favor en la fotografia puede traer resultados
interesantes para el espectador. Hay dos grandes grupos de colores: los calidos
(rojos naranjas y amarillos) y los frios (azules, verdes y violetas). En numerosos
estudios se ha comprobado que los colores afectan el estado de animo del ser
humano y que su uso puede variar sus reacciones ante ciertos estimulos. En una
investigacion realizada en 2007 a 81 estudiantes de los sextos cursos de
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bachillerato del Colegio Cardenal Spellman Femenino de Quito > se comprobo las

siguientes asociaciones a los colores:

a. Blanco : Inocencia, paz, pureza, calma, divinidad

b. Negro: Seriedad, nobleza, tristeza, sofisticacion, elegancia y poder

c. Gris: Respeto, aburrimiento, desconsuelo, vejez, pasado, desanimo,
tristeza

d. Amarillo : Alegria, placer, calidez, brillo (En algunas publicaciones, se lo
relaciona con el deseo de liberacion).

e. Rojo: Extroversion, pasién, calor, sangre, alegria, fuerza, destruccion,
impulso

f. Naranja: Precaucion, fiesta, regocijo, alegria, estimulacion del apetito

34 Salvador, Calle, Bassante, Lorena, Lucia, Valeria, “El Color influye en el Estado de Animo”, Disertacion de
grado, Quito, 2007.



g. Azul: Frialdad, calma, fidelidad, amistad, sabiduria, tranquilidad (suele ser
asociado con la inmortalidad).
h. Violeta : Ausencia de tension, autocontrol, dignidad, riqueza y muerte

i. Verde: Frescura, equilibrio, juicio, esperanza, caridad, l6gica y juventud

j. Café o marron : masculinidad, severidad, monotonia, trabajo y seriedad

k. Rosado : ingenuidad, bondad, exuberancia, ternura, ausencia de mal

I.  Pdrpura : Rigueza, realeza, inteligencia, santidad

En materia de colores hay que prestar atencion también al contraste . El contraste se
define como la diferencia de luminosidad entre las partes mas claras y mas oscuras de

la foto.

8. Interés de los grupos de tres:  En la fotografia suele funcionar el equilibrio de tres
elementos, especialmente para resaltar el centro de interés. Un elemento puede
quedar muy solitario; dos, demasiado equilibrado y cuatro, abrumarian al
espectador. Sin embargo, esta regla no es aplicable al 100% porque depende de

las circunstancias en las que se desenvuelva lo que se va a fotografiar.

9. Laregla de los tercios: Implica dibujar una cuadricula imaginaria frente a lo que
se va a fotografiar para que resalten los puntos de interés. Sirve para equilibrar la
imagen y sincronizar la atencion al elemento principal de la misma. La mayoria de
camaras permiten la aplicacién de la cuadricula en la pantalla para facilitar la

accion.



10. El espacio negativo: Para tener un espacio negativo en la fotografia se debe
dejar al objeto aislado en medio de un gran espacio vacio, sea negro o blanco. En
el arte puede llevar consigo muchos simbolismos; sin embargo, no es
recomendable usar esta técnica en fotoperiodismo, pues lo que se intenta es
aportar con la mayor cantidad posible de informacién al lector y rara vez se lograra

ese objetivo con un solo elemento en la imagen.

11. Trabajar las tres dimensiones: Tomar en cuenta esta regla permitira que la
fotografia exponga solo lo necesario y no abrume al espectador con objetos
superfluos. Una gran herramienta para trabajar las dimensiones es el diafragma de
la camara, que dependiendo de cuan abierto esté, permitira obtener un fondo mas

nitido o0 mas opaco, segun busque el periodista.

12. El enmarcado natural: La utilizacién de ciertos elementos para que encierren al
centro de interés evitara que el espectador se confunda en cuanto a identificar la

informacién que se le esta dando en la imagen.

13. Las curvas en S: Son elementos importantes al momento de dar movimiento a la
fotografia. Caminos, carreteras, senderos pueden ayudar a crear esta sensacion vy,

ademas, colaboran a llevar la mirada del lector hacia el centro de interés.

Retorica en la imagen

Toda imagen es en alguna medida alusiva y sugestiva y esta caracteristica comdn puede

apreciarse de mejor manera en las imagenes que son el resultado de un artificio o



elemento retérico, mas aln si responden a intenciones concretamente provocadas por el

fotdgrafo.*® Suelen ser conocidas las siguientes figuras basicas de la retérica visual®:

SUSTITUCION COMPARACION ADJUNCION SUPRESION
Metafora Oposicion Repeticién Elipsis
Alegoria Paralelismo Epanadiplosis Sinécdoque

Metonimia Gradacién Hipérbole
Calambur Préstamo
Prosopopeya

Cuadro # 2. Figuras retdricas
en la imagen.

De las figuras mas comunes en la fotografia cabe destacar algunas, como la hipérbole,
gue es uno de los recursos mas frecuentemente usados para impactar a la gente y se

detecta facilmente en las fotografias que conllevan violencia, sensacionalismo y sexo.

Otras veces las imagenes pueden ser metaforas, cuando se quiere expresar con ellas
comparaciones. Se usa la sinécdoque cuando se exhibe un aspecto parcial que evoca la
idea del todo correspondiente y también existe la metonimia, imagenes simbdlicas que
traen consigo representaciones caracteristicas. Por Ultimo, los elementos retéricos mas
vistos son los del grupo de la sustitucion, mediante los cuales se reemplaza un signo

visual por otro parecido.*’

3 Blazquez, Niceto, “Ftica y Medios de Comunicacion”, Espafia, Biblioteca de Autores Cristianos, 1994.
3 Acaso, Maria, Op.
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Todos estos recursos que pueden estar presentes en una fotografia tienen una capacidad
altamente persuasiva, por mas que para mucha gente resulten imperceptibles debido a su
creciente grado de sofisticacion tecnoldgica. Por esta razén, su utilizacién no suele ser
recomendada en la prensa escrita; sin embargo, se ha podido detectar un aumento de su

practica, a pesar de las légicas implicaciones no éticas.

Relacion imagen y texto

Dicho ya que las fotografias son un tipo de lenguaje, se entiende que una imagen es un
texto visual. Erréneamente se ha considerado que el texto visual excluye al lenguaje
verbal, dado que casi siempre estan acompafiados: comentarios escritos u orales, titulos,
leyendas, articulos periodisticos, globos de dialogo, slogans, entre otros. Jean —
LucGodard dijo: “La palabra y la imagen funcionan de la misma manera que la mesa y la

silla; para sentarse a la mesa, hacen falta las dos™®

y justamente en esas condiciones de
complementariedad es que se deben analizar ambos lenguajes. Ademas, es necesario
recordar que una imagen es juzgada como verdadera o falsa no solo por lo que

representa, sino por lo que se nos ha dicho o escrito de ella.

Roland Barthes describe una forma de interacciéon imagen/texto en la cual éste indicara el
“buen nivel de lectura” de la imagen®, a pesar de que ambos desarrollan discursos
tematicos distintos, como dice Vilches.”’La total comprensién de un mensaje visual
dependera de este complemento entre los discursos que, junto con la competencia del

lector, permiten que las connotaciones sean entendidas.

38Jon, Martine, Op.
39Jon, Martine, Op.
a0 Vilches, Lorenzo, Op.



2.3 Etica en el Fotoperiodismo

“Las imagenes audiovisuales constituyen hoy en dia un poder de seduccion indiscutible.
Las imagenes visuales tienden a sustituir por completo a los conceptos inteligibles. Se
dispensa mas importancia a lo que se ve por los ojos que a lo que se pueda entender
mediante la inteligencia. La representacion y la apariencia sustituyen a la comprension del
ser”.*'Esta seduccion de la que habla Niceto Blazquez ha permitido que se desdibujen las
fronteras morales de la informacién. El mundo de la fotografia también se ha visto
afectado por este fendmeno, posiblemente mas alin que cualquier otro medio. La
fotografia ha propiciado una configuracion especial del mundo externo, ha brindado
nuevas posibilidades para la especulacién y ha desarrollado la capacidad de pensamiento
de quienes se benefician de sus utilidades. Es por esto que es tan facil acercarse al limite
de la realidad: si una imagen muestra un suceso, la mayoria de la gente con

conocimientos comunes creera en la veracidad de ese suceso.

Es cierto que el periodista debe manejar una fotografia con ética profesional, pero
Blazquez afirma que la misma imagen conlleva en si problemas éticos de fondo por su
referencia a la realidad. El dice que nuestro cerebro entiende que la imagen 6ptica que
recibimos mediante nuestro aparato visual es cierta, pero en su base no lo es porque no
refleja la auténtica realidad. Por ende, una fotografia demuestra una realidad limitada por
el mismo fotégrafo y, ademas, cuando la foto es el resultado de un proceso tecnoldgico,
el problema se agudiza.*? Todo esto debe ser tomado en cuenta por los medios; cuando
existe una concientizacién de estas caracteristicas de la imagen, la aplicacién de la ética
se vuelve inconsciente, casi una actividad mecanica que no requiere de una decisién

dificil.

“ Blazquez, Niceto, Op.
42 Blazquez, Niceto, Op.



A través de los afos, los expertos en comunicacion han debatido extensamente en cuanto
a las funciones de la imagen, especialmente de aquella que cumple un papel
representativo en la prensa escrita. Muchos creen en la capacidad de ensefar que lleva
casi indiscutiblemente un medio de comunicacion y al ser la fotografia un lenguaje
completo, no se puede esperar que ésta no eduque también. Las opiniones son
divergentes; sin embargo, existe una premisa que es casi imposible de refutar: los
productores y emisores técnicos logran imponer de forma gratificante sus formas de
entender la vida a la audiencia, sus ideas, intereses lucrativos y sus estilos de existir en el
mundo. Para poder descubrir la manera en la cual el mensaje llega al publico, habria que
desarrollar un amplio estudio de mercado, en donde se clasifiquen grupos especificos de
personas, tomando en cuenta su nivel econémico, educativo y social. Aun asi, no esta
alejado de la realidad el considerar que la condicién representativa inherente a toda
imagen puede empafiar y hasta falsificar cualquier vision correcta de lo auténticamente
real y humanamente valioso, aln mas una imagen incorrectamente enfocada o

manipulada.

El sensacionalismo como satisfaccion

Pertenecemos a un mundo que cuando descubrié las ventajas de la fotografia, se
convirtié6 en un consumidor voraz de imagenes. A partir de ese momento, se pretendio
fotografiar todo, aunque muchos se percataron de las posibilidades de engafio en esta
destreza. La prensa escrita constituyé la fotografia como un elemento vital de sus paginas
y hoy en dia casi nadie puede atribuir los mismos valores de un periédico con imagenes a

uno que no las tenga.
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La primera etapa de la fotografia se caracteriz6 por su condicién artesanal; superada la
era del daguerrotipo y sus dificultades de produccion, surgié la figura del fotégrafo como
un aventurero que se introducia en lo méas profundo de las personas y su entorno para
documentar todo y asi satisfacer la necesidad de los ojos y la imaginacién, registrar datos
y testimoniar visiblemente cada instante de la vida humana. El reportaje fotografico
aparecié asi, gracias a la exigencia de la gente de conocer su entorno e informarse

acerca del de los otros.*

Cuando los periodistas intentan cumplir con este pedido, se ven envueltos entre dos
necesidades importantes: la de la sociedad misma, que debe recibir informacion sobre el
mundo, y la que los medios crean, la que pide conocer hasta los aspectos mas sordidos
de la realidad. Ciertamente ésta Ultima puede ser considerada como la que mas vende;
asi es el caso de los periddicos sensacionalistas que, debido a que la mayoria en la
sociedad encuentra "estimulante” observar crimenes, asesinatos, degradacion de la
muijer, violencia, entre otros temas, estan constituidos con esta informacion. Este tipo de
inclinaciondel ser humano esta relacionado con problemas sociales y psicolégicos mas
profundos, pero en vez de colaborar para encontrar soluciones a estos conflictos, los
medios han contribuido a una campafia de sensacionalismo y han conseguido que sus
ingresos aumenten gracias a la corrupcion de los mensajes que transmiten. Si se
contrasta esta afirmacion con el hecho de que los medios de comunicacion educan a la
audiencia, se llega al resultado que demuestra que el publico crea necesidades
mayoritariamente de acuerdo a lo que reciben de dichos medios. He aqui el error: la
implementacion de estructuras informativas, como el sensacionalismo, para satisfacer los

mas soérdidos requerimientos humanos.
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Sin embargo, no todos los comunicadores tienen la misma opinién. Henry Holguin,
periodista colombiano y editor general del diario ecuatoriano El Extra, dice: “El
sensacionalismo es gritar donde otros susurran, es tefiir de rojo los titulares y publicar las
fotos de los hechos sin censura, sin quitar ni poner. Es iluminar la noticia con detalles
coloridos, pero sin salirse jamas de la realidad, pues es lo suficientemente rica como para
tener que mentir”.*> A esta vision se contrapone la definiciéon del periodista colombiano,
Javier Dario Restrepo, que dice que al periodismo sensacionalista “le interesa mostrar
escenas de la vida privada, atizar el fuego del escandalo, alimentar el morbo con titulares
llamativos y suscitar polémicas intrascendentes, pero no ejercer la actividad profesional
con el objetivo de servir a la comunidad y de contribuir al bien comin”.*°’A pesar de que
las imagenes sensacionalistas pueden o no ser modificadas tecnolégicamente, la
manipulacion de la informacién no solo se refleja en estas alteraciones, sino también en el
asegurar al publico que lo que esta viendo es la UNICA realidad y que todos los demas
sucesos del mundo estan bajo esta Unica vision. Niceto Blazquez responde a esto:
“Desde el momento en que se produce la fotografia con una finalidad informativa,
cualquier maniobra sobre ella que conduzca a su falsificacion me parece éticamente

inaceptable”.*’

La subjetividad de la imagen

Toda fotografia es subjetiva. Asi lo afirma el catedratico de la Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador, Guillermo Echeverria, quien comenta que la imagen muestra lo que

el fotografo quiere que muestre. A pesar de que la perfeccién técnica del medio amenaza

4 Gonzalez, Verdnica, Curso de Doctorado de Comunicacion y Periodismo, Universidad Técnica Particular de
Loja, 2008.
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con remplazar al creador (fotégrafo), como dice Niceto Blazquez, y que éste se guia por
instrucciones elementales, la camara fotografica jamas podrd medir o manipular la
intencionalidad con la que se toma una foto; siempre serd el periodista el que dé el

enfoque y establezca propésitos predefinidos.

El objetivo primordial de la imagen es transmitir un mensaje, pero no se limita a trabajar
en funcién del espectador, sino también del experto. Es asi como el proceso de hacer
imagenes acerca al fotégrafo a la gente, ayuda a que profundice en emociones
escondidas personales, en opiniones guardadas y en sentimientos enterrados. Mas aun la
fotografia de prensa, la cual lleva al periodista a crear un vinculo fuerte entre él y la
realidad; le obliga a poner los pies sobre la tierra y a entender el significado de las cosas,
lo que le permite crear una valoracion y un punto de vista personal, que si no es manejado
éticamente, puede alterar el sentido de la foto. Sin embargo, es un error considerar que
los destinatarios deben ser colectivamente igualados yque estan en la capacidad y en la
obligacion de interpretar el mensaje de la misma manera en la que lo hace el periodista.
Ciertamente, esto tiene muchas posibilidades de ocurrir, pero tal vez no lo haga por las
claras diferencias entre el emisor y el receptor. Por ejemplo,los nifios. Ellos forman parte
de un grupo con el gue se debe manejar adecuadamente la transmision y distribucion de
imagenes. Desde pequeiios ellos ven todo en dibujos y fotografias, tanto asi que en la
mayoria de los casos estan mas en contacto con ellos que con la realidad, y cuando son
expuestos brutalmente ante ella al pasar de los afios, las reacciones no siempre son
positivas.”® Es verdad que es deber principal de los padres, y no de los periodistas,
manejar con responsabilidad la informacion que llega a sus hijos y como la explican, pero
para esto deben entender el mensaje ellos primero y, si las interpretaciones no son reales,

seran transmitidas incorrectamente a la siguiente generacion. Los medios de
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comunicacion tienen en sus manos la posibilidad de colaborar con esta tarea al mostrar
imagenes verdaderas, sin necesidad de aumentar el morbo, exactas y acordes a los

sucesos que quieren transmitir al publico.

Cuando la fotografia es analizada en su fase inicial, es decir cuando es percibida por el
fotégrafo y éste se dispone a capturarla, se puede afirmar que pone en evidencia la
objetividad cruda de las cosas, como aseguran Blazquez y otros expertos, pero en si este
proceso exige que el periodista se aleje de su imparcialidad, pues lo acerca
inevitablemente a la noticia, mas que a cualquier otro, y es aqui donde reside el limite
entre lo ético y lo no ético. El fotdgrafo de prensa siempre estara mas expuesto a este
riesgo y es por eso que se debe prestar atencion a la importancia de conocer y aplicar
minuciosamente las técnicas basicas de fotoperiodismo, pues esto puede ayudarle a no
errar. Si el fotégrafo se apoyara inmediatamente en dichas técnicas, y no en la
imaginacién y el sentimiento, no habria tanta dificultad para asimilar y aplicar la ética
periodistica y se podrian producir mas fotos de excelente calidad y que verdaderamente

complementen la noticia.

Errores mas comunes

Guillermo Echeverria insiste en que debe existir una relacion dinamica entre la foto, el
espectador y el fotografo, de tal forma que cada elemento sea el vértice de un triangulo; el
uno sostiene al otro. El conocimiento general afirma que el espectador es el punto de
atraccion, pues sin su presencia la imagen no tendria razon de ser. A pesar de esto, son
el fotografo y el espectador quienes se benefician de alguna manera con la foto y para

gue esto suceda, la imagen debe pasar por un proceso, desde su captura hasta el



resultado final. El espectador es un elemento fundamental en este triangulo, pero él solo
se interesa por la imagen en si; no desea conocer el origen o sus simbolos, tampoco lo
gue realmente significa o la intencién de quienes la suministran. Es decir que el publico
tiene una participacion activa en este proceso porque son los receptores del producto
final, pero desde el principio solo se comportan sumisamente y consumen. *° Como
consecuencia, los errores mas comunes en la transmisién de mensajes dependeran del
fotografo y de los periodistas en si y la responsabilidad de la creacion de imagenes
inadecuadas o sensacionalistas no recaera en la audiencia que esta viendo satisfecha su
supuesta necesidad, sino sobre el periodista que fomenta directamente la aparicion de

dicha necesidad.

FOTO

ESPECTADOR FOTOGRAFO

Cuadro # 3. Relacién de los
elementos en la fotografia

Dentro de este tema, Echeverria encuentra la principal falla, en que el fotégrafo podria no

conseguir que la foto sea un lenguaje y las causas de esto van desde la distraccién
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momentanea hasta el desconocimiento. Un fotégrafo debe equilibrar la preparacion
tedrica y practica para reunir la cantidad suficiente de técnica; ademas, es un requisito
fundamental el aprendizaje constante, que evitaria la desactualizacién y, por ende, la
pérdida de la eficacia. Hacer una imagen que se constituya como lenguaje para la difusion
de un mensaje especifico no es sencillo; a pesar de que el fotdgrafo de prensa no suele
conformarse solamente con reproducir o retratar objetos y personas, es muy comuin que
en el afan de no estancarse en esta actitud él trate de producir efectos que conmuevan de
alguna u otra manera al espectador, sea por motivos artisticos o simplemente técnicos.*
Sin embargo, modificar la imagen con estos propositos puede provocar que se deje de
lado la esencia de la misma y el hecho de tener la intencién de afectar de cierta manera al
observador implica ya una actividad no ética, porque se esta transmitiendo un mensaje
falso, incompleto o muy cargado de informacién. Sobra decir que las fotografias alteradas

con propositos personales o de lucro son éticamente no aceptables.

Pero, ¢cual es la clave precisa para evitar caer en la mentira? ¢Cual es la frontera que
separa la ética de la estética? Guillermo Echeverria, como experimentado fotégrafo y
profesor, desmiente el mito comin de que ambos conceptos deben alejarse el uno del
otro; es mas, la ética va de la mano de la estética. Ninguno de los dos extremos es el
mejor, porque generaria una imagen incompleta y desproporcionada. La aplicacién de las
técnicas debe ser tan acertada que cuide tanto la forma,como el lenguaje de una
fotografia. La forma atrae al espectador, muestra lo necesario en la primera mirada y deja
para después las interpretaciones posteriores. Mientras que el lenguaje conlleva todas
esas interpretaciones, todos los puntos de vista y los significados. Ambos son importantes
y se producen por leyes naturales, como afirma Niceto Blazquez, junto con el marco

mecanico mediatizador y condicionante, que es la camara, y el fotégrafo, que mecaniza

0 Blazquez, Niceto, Op.



las imagenes.” Pero cualquier manipulacion estética lleva consigo el riesgo de la
manipulacion mental para el espectador. Dado este caso, no seria la fotografia la que
mienta, sino el fotégrafo y muchas veces los contenidos de estas imagenes reflejan

experiencias e ideas perturbadoras de la conciencia ética del emisor.

Ley de Comunicacion en Ecuador

Es de conocimiento publico que nuestro pais busca implementar una nueva ley que
permita la regulacién de los medios de comunicacion ecuatorianos y de la informacién que
emiten y que obligue a respetar los derechos que tengan relacion con este campo. A
pesar del sin nimero de debates y conversaciones que se ha tenido al respecto, las
propuestas de leyes han sido calificadas como incompletas o improbables, por lo que el

proceso esta demorando demasiado tiempo.

Dentro de una sociedad aparentemente democratica, donde los derechos vy
responsabilidades de cada ciudadano estan completamente claros en su Constitucion,
parece justo que se reclame por mensajes informativos de veracidad comprobada, ya que
dicha sociedad transcurre cada dia junto con los hechos que puede analizar a través de
los medios de comunicacion. Tanta dependencia implica en los mismos un compromiso

social como ningln otro y obliga a atenerse a la ética profesional y moral.

CIESPAL, Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicaciéon para América
Latina, ha propuesto 10 puntos para que sean incluidos dentro de la nueva Ley y asi
lograr una comunicacién libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, como se

establece en la Constitucién de la Republica.’’Sin embargo, es sorprendente observar
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gue dichos puntos no se refieren a la fotografia de prensa como un medio de
comunicacion importante y sefialan varios aspectos relacionados solamente con
television, radio e Internet. Dentro de lo expuesto por CIESPAL, cabe recalcar tres puntos
gue deben ser tomados en cuenta de manera preferencial dentro de la Ley, pues ya se ha
expuesto la importancia del efecto de una representacion visual en la audiencia. Dichos

puntos son:

1. Libertad de expresion: Este derecho comprende la libertad de buscar,
recibir, producir y difundir informacion e ideas de todo tipo sin fronteras,
por cualquier medio, sin censura previa y con responsabilidad ulterior.

2. Informacién verificada y plural:  El control que garantizara que cualquier
persona pueda recibir informacion verificada y plural a través de todos los
medios de comunicacién. No es imposible que se aplique el mismo control
en el campo de la fotografia de prensa.

3. Derecho a la rectificaciéon: La garantia de que cualquier persona, en
forma individual o colectiva, pueda rectificar por el mismo medio que haya
emitido informacién agravante u ofensiva en su contra. Para esto, se
deberia disponer a una persona responsable, que no cuente con ningin
tipo de inmunidad. Imagenes como las que se publican en periddicos
amarillistas, sensacionalistas o de cronica roja evidentemente deben tener
un control riguroso que haga respetar el derecho a la privacidad con el que

las personas cuentan.



Capitulo 3: Importancia del Analisis dela Imagen
3.1 Caracteristicas de la imagen mediatica

Martine Joly dice en su libro “Introduccién al Analisis de la Imagen” que la fotografia
mediatica es “la imagen invasora, la imagen omnipresente, la que se critica y la que al
mismo tiempo forma parte de la vida cotidiana”. **La fotografia, y mas la de prensa, difiere
de cualquier otro tipo de representacién visual, pues tiene caracteristicas mas
manipuladoras de la informacién, gracias a su gran alcance masivo. En otras palabras,
tiene una audiencia fiel que confia en lo que ve en ella y en las palabras que la

acompafan.

Usando estas peculiaridades, los medios de comunicacion han conseguido transmitir
informacién errénea o incompleta, que lamentablemente tiene alcances dafiinos para el
publico lector, ya que ignoran la verdad de los sucesos que acontecen diariamente y

forman ideologias equivocadas.

Por esta razén, es necesario que la guia propuesta demuestre las falencias dentro de la
fotografia de prensa ecuatoriana a través de un analisis semidtico de fotografias
escogidas de periédicos representativos del pais y desglose cada elemento de las
imagenes para recalcar las técnicas necesarias en el proceso de creacion de
representaciones visuales que verdaderamente cumplan con sus funciones y su

responsabilidad social.

>3 Joly, Martine, “Introduccion al Andlisis de la Imagen”, Argentina, La marca editora, 2009.



Obijetivos del analisis de imagenes

Uno de los principales objetivos que se propone la guia en general y el analisis semiético
en particular es demostrar que la fotografia también es un lenguaje especifico y
heterogéneo. Ademas, busca distinguir las herramientas mas importantes de este

lenguaje y lo que puede significar su presencia y su ausencia.

El analisis de la fotografia de prensa ecuatoriana permitiria también comprender sus
fundamentos e interpretaciones; incluso, verificar las causas del buen funcionamiento o,
por el contrario, del mal funcionamiento de la imagen en nuestro pais como recurso

informativo.

Para poder cumplir con estos objetivos, se debe mencionar a Roman Jakobson, quien, al
mismo tiempo que propone que el lenguaje tiene seis factores que lo complementan
(emisor, mensaje, receptor, contexto, contacto y cdédigo), también cumple funciones
especificas para el publico y las personas que lo conforman. Lo que dice Jakobson es
cada uno de los factores originan una funcién linglistica diferente, segiin a dénde se dirija

el mensaje®. Estas funciones son las siguientes:
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DENOTATIVA,

COGNITIVA O
REFERENCIAL
EXPRESIVA POETICA CONATIVA
O EMOTIVA
FATICA

METALINGUISTICA

Cuadro # 4. Funciones del
lenguaje.

Los mensajes no suelen contener en ellos todas las funciones; habra siempre una
dominante, aunque pueda ser complementada con otras secundarias. En el caso de las
fotografias de prensa, el primer lugar tiene la funcion referencial, que concentra el sentido
del mensaje sobre eso que dice; a pesar de esto, ningln mensaje puede ser
completamente denotativo, aunque lo pretenda, como el lenguaje periodistico. La
segunda funciéon que cumple la imagen de prensa es la expresiva 0 emotiva, que se
centra sobre el emisor del mensaje y, por lo tanto, serd& mas subjetiva. Un reportaje
demuestra cierta realidad, pero también la sensibilidad y decisiones que tome el

fotégrafo.>
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3.2 Método de andlisis semiotico en la guia

“Todas las imagenes, todas las representaciones visuales, las que ya estan hechas y las
que estan por venir, intentan hacernos cambiar nuestra visiébn del mundo, intentan
convencernos de algo y acaban logrando su objetivo si nosotros no logramos captar cual
es la verdadera informacion que quieren transmitirnos. Esta es la clave para entender el
lenguaje visual, ademas de decir “jQué barbaridad lo que dice este articulo!” también

diremos “jQué barbaridad lo que dice esta foto!”. *°

Maria Acaso esclarece en su libro la funcién imprescindible de un analisis profundo de la
imagen mediatica, sobre todo en un pais tan politico, polémico y gobernado por los
medios de comunicacion como el nuestro. Efectivamente, la fotografia de prensa debe
mostrar lo que esta pasando de la manera mas neutral; sin embargo, este conjunto de
representaciones visuales tiene fines mas complejos que el simple traspaso de
informacién. Acaso afirma que son cosas distintas lo que la imagen transmite y lo que en
verdad desea transmitir. Ella demuestra con un ejemplo su premisa: Las secuencias de
los sucesos del 11 de septiembre de 2001 es uno de los momentos mas importantes en la
historia de la Humanidad. Las imagenes circularon por mucho tiempo en todos los medios
de comunicacién, pero fueron censuradas, pues no se permiti6 emitir fotografias o
secuencias que mostraran cadaveres, con el objetivo de que no se contemple la
vulnerabilidad de Estados Unidos. En su libro, ella hace una pregunta: ¢(Se puede
clasificar como informativa una imagen que omite deliberadamente una parte basica del
mensaje? Lo que ocurrié en el 11-S es un modelo de la situacién actual de las imagenes
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informativas: “su verdadera funcion consiste en crear opinion publica™" y Ecuador no esta

exento de este fendmeno mediatico.
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Dentro de la guia propuesta, se desea incluir un analisis semiético de imagenes
escogidas en medio de situaciones importantes para el Ecuador, en representacion de los
periodicos antes sefialados, como ya se mencion6. Después de que ya se ha estudiado
en los capitulos anteriores qué es lenguaje visual, qué elementos lo componen, qué
herramientas se pueden utilizar para formarlo y qué tipos de productos se construyen con
él, se busca llegar a su mensaje a través de una mirada profunda que permita dejar de
lado la informacion explicita, aquella que el espectador cree que estd viendo, para

alcanzar la implicita, la que el espectador recibe de verdad, a veces sin darse cuenta.

Para satisfacer este proposito, se ha escogido el método de anlisis propuesto por Maria

Acaso en su libro “El lenguaje visual”, el cual sera detallado a continuacion.

El primer paso consiste en alargar el tiempo de contemplacion de cada imagen para
visualizar todos lo elementos que la componen. Cuando se tenga claro su estructura, se

procede a realizar el siguiente plan en cuatro pasos:

1. Clasificacién del producto visual
2. Estudio del contenido del producto visual
3. Estudio de contexto

4. Enunciacién de los mensajes

3.2.1 Primer paso: Clasificacion del producto visua |

Se debera clasificar la imagen segun las caracteristicas fisicas del soporte y, después,
segun su funcién o funciones. En la primera parte se procedera a identificar los elementos

tangibles de la fotografia, su soporte fisico y su lugar asignado dentro del periddico.



Mientras que en la segunda parte se requiere analizar qué tipo de periddico alberga a la

imagen y que funcion ha pretendido darle a la misma.

3.2.2 Segundo paso: Estudio del contenido del produ  cto visual

Este estudio se realizara a su vez en dos etapas: el analisis preiconografico y el analisis
iconografico (términos acufiados por Panofsky®®) y se llevara a cabo un doble proceso,
dividido en el andlisis de los elementos de narracién y el andlisis de las herramientas

visuales que se utilizaron para narrar.

3.2.2.1 Analisis preiconografico

Elementos narrativos

Consiste en la determinacién y enumeracion de los elementos clave de la imagen
(personas, objetos y hechos) que la componen, sin incluir ninguna afirmacién valorativa ni
ninguna referencia cultural. Esto implica identificar el discurso denotativo de los elementos
del producto visual. Este analisis suele ser complicado debido a la fuerte carga referencial

gue se aplicara cuando se interprete la imagen.

Herramientas visuales

Son el tamafio, la forma, el color, la iluminacion, la textura, la composicién y la retorica,
explicados debidamente en el capitulo 2 de esta disertacion. Es necesario extraer la

informacién denotativa que proyectan: medidas exactas, orientacion, formas, los colores
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gue se encuentran en la imagen, el tipo de iluminacién, la cantidad, la temperatura y el
sentido de la luz, el soporte y los materiales que se aplican sobre éste. Este proceso es la

descripcion de la composicion.

3.2.2.2 Analisis iconografico

Consiste en valorar el bagaje cultural, los conocimientos y la creatividad del espectador
para establecer los significados de todos los elementos anteriores. Este paso es el mas

complejo dentro del andlisis propuesto, por lo que se debe realizar en tres etapas:

1. Establecimiento del punctum
2. Andlisis iconografico de la narracién

3. Analisis iconogréfico de las herramientas visuales

El punctum es el elemento mas importante dentro de la fotografia y el objetivo de la
primera etapa es identificarlo, puesto que éste llevara al analista del discurso denotativo al
connotativo. Después, se requiere describir lo que transmite cada elemento de la imagen,
una descripcioén individual. Por dltimo, se realizara el mismo proceso con cada una de las

herramientas del producto visual.

Para finalizar este paso, es necesario poner en relacién todos los significados emitidos en
las diferentes etapas para obtener un significado general. Aqui se deben identificar las

figuras retéricas existentes y analizar el significado que de ellas se desprenda.



3.2.3 Tercer paso: Estudio del contexto

Este estudio se puede realizar en tres esferas: el contexto del emisor del mensaje visual,

del lugar y del momento de creacién o consumo.

Autor/ Autores

Se debe analizar el trayecto del fotdgrafo, quien es el mas cercano a la fotografia, y los
motivos que lo llevaron a construir el producto visual. Ya que suele ser dificil saber quién
es el autor, pues las agencias de prensa son, en la mayoria de los casos, las que
distribuyen las imagenes, se recomienda omitir este paso. A menos que las fotografias
sean de autoria ecuatoriana y se pueda entrevistar al fotografo, no tendra validez el

suponer o imaginar sus motivos.

Lugares

La variable geografica se puede dividir a su vez en dos tipos: lugares de realizacion y
lugares de consumo. En el primer caso, se deben estudiar las consecuencias que el lugar
donde se tom6 la fotografia puede emitir y, en el segundo caso, es fundamental analizar
coémo el lugar desde doénde el espectador ve la fotografia puede afectar a los valores

significativos.

Momentos

Es la fecha en que se creé la imagen y el contexto cultural que rode6 el momento: hechos
histéricos, politicos o sociales. Asi como la variable espacial, la variable temporal se vera

afectada por el momento de realizacién y el momento de consumo.



3.2.4 Cuarto paso: Enunciacion

En este paso se deben establecer dos tipos de mensajes diferentes: el mensaje
manifiesto y el latente. El primero es la informacion que el receptor considera que recibe,

mientras que el segundo es la que realmente esta recibiendo.

Cuadro de resumen del Plan de Comprension de Fotogr  afias de Prensa Ecuatoriana

1. Primer paso: Clasificacion del producto visual

1.1 Clasificacién del soporte

1.2 Clasificacion por funcién

2. Segundo paso: Estudio del contenido

2.1 Andlisis preiconografico

- De los elementos narrativos

- De las herramientas del lenguaje visual

2.2 Analisis iconografico

- Punctum

- De los elementos narrativos

- De las herramientas del lenguaje visual

2.3 Fundido

3. Tercer paso: Estudio de contexto

3.1 Autor/ Autores

3.2 Lugares




3.3 Momentos

4. Cuarto paso: Enunciacién

4.1 Mensaje Manifiesto

4.2 Mensaje latente

Cuadro # 5. Cuadro de
resumen.




Capitulo 4: Concepcién de la guia como propuesta de la investigacion

4.1 Concepto y funciones de la guia

La guia para el uso de la fotografia periodistica, como recurso informativo, en prensa
escrita es planteada como un manual de procedimientos, un documento de apoyo que
pueda aportar las técnicas necesarias para cumplir con un fotoperiodismo ético y correcto
en Ecuador y que presente un analisis semiotico de imagenes representativas dentro del
contexto nacional para mejor comprensién de los errores que se pueden estar
cometiendo, ademas de cémo mejorarlos. Las practicas expuestas en la guia seran de
caracter técnico, debidamente explicadas para el buen funcionamiento de esta rama del

periodismo como soporte de la prensa escrita.

Su funcién principal es convertirse en una fuente formal y lo mas permanente posible de
informacién sobre fotografia de prensa ecuatoriana, ya que el tiempo perfecciona toda
destreza y la modernizard de acuerdo a las circunstancias. Proporcionara una visién
completa de las ocupaciones y responsabilidades del fotoperiodista, pero, sobretodo, de
cémo opera un fotdgrafo de manera ética y comprometida. Este manual propondra el
material necesario para afirmar una continuidad en la practica adecuada de esta destreza

y sera un texto de orientacion para profesores y estudiantes de Periodismo y Fotografia.

4.2 Objetivos de la guia

Un fotografo no solo se constituye con la experiencia, aunque ése es el elemento principal
para hacer imagenes magnificas y Utiles. Se requiere una guia teérica y no existe un
manual completo que pueda dirigirse directamente al periodismo ecuatoriano, con todas

sus particularidades, y que analice de manera profunda el fotoperiodismo en el pais. Por



lo tanto, es necesario que los periodistas, independientemente del medio en el que
trabajen, los profesores en el area de Comunicacién y sus estudiantes cuenten con una
guia facil de entender y de aplicar sobre fotoperiodismo, con el fin de que se pueda

reincorporar el valor de la composicion de imagenes como recurso informativo.

El propdsito de esta guia serd reunir los conocimientos imprescindibles para hacer
fotografia de prensa de calidad; una guia que logre motivar a los estudiantes y, ¢por qué
no?, a los profesionales de la camara a evolucionar y retomar los valores y bases tan
necesarios en cuanto a fotoperiodismo, los cuales han sido remplazados por la busqueda

del aumento de ventas a cualquier precio.

4.3 Técnicas de desarrollo

Para iniciar con el proceso de creacién de la guia es preciso establecer los parametros
basicos y organizar las actividades a realizarse. En primer lugar, se debe responder a las
siguientes preguntas: ¢qué?, ¢como?, ¢para qué?, ¢cuando?, ¢por qué?, ¢quiénes?,

para determinar los pasos necesarios del proceso.

El siguiente cuadro de preguntas es una sugerencia de la REHUE, Equipo
Interdisciplinario para la atencion de la salud integral del adolescente, que desarroll6 en el

2002 una guia para la presentacion de proyectos de protagonismo juvenil, en Argentina.

QUE Se quiere hacer Descripcion del proyecto

POR QUE Se quiere hacer Fundamentacién o justificacion, razén de ser y
origen del proyecto.

PARA QUE Se quiere hacer Objetivos, propositos.

CUANTO Se quiere hacer Metas




DONDE Se quiere hacer Localizacion fisica (ubicacion en el espacio)

coOMO Se va a hacer Actividades y tareas.

Métodos y técnicas.

CUANDO Se va a hacer Cronograma.
A QUIENES Va dirigido Destinatarios o beneficiarios.
QUIENES Lo van a hacer Recursos humanos.
CON QUE Se va a hacer Recursos materiales
Se va a costear Recursos financieros

Cuadro #7. Organizacion minima de
informacion

¢, Qué? Descripcion del proyecto

La guia para el uso de la fotografia periodistica, como recurso informativo, en prensa
escrita es una propuesta completa y concreta para el buen empleo del fotoperiodismo,
gue contiene informacion necesaria sobre el desarrollo de esta rama de la comunicacién a
través de los tiempos. Ademas, presenta una investigacion sobre el campo de la imagen
como signo, como mensaje, como lenguaje y como medio y analiza las funciones y

objetivos en la realizacion de una foto.

Por ultimo, razona sobre el uso de la ética en este campo, qué significa tomarla en cuenta

como prioridad al momento de salir a las calles y las consecuencias al no aplicarla.

¢Por qué? Razon de ser del proyecto

La inmediatez necesaria en el periodismo obliga a los comunicadores a la innovacion
constante y perpetua. A pesar de que este tema es imprescindible dentro de la

comunicacion, no existe un manual completo que pueda aplicarse directamente en el




periodismo ecuatoriano, con todas sus particularidades, como se ha dicho ya. Por lo tanto,

es necesaria la concepcién de una manual de este tipo.

¢Para qué? Obijetivos del proyecto

El propdsito de esta investigacion es reunir las técnicas mas utiles e imprescindibles para
hacer fotografia de prensa de calidad, mientras se respetan las funciones basicas de la

misma y se aplica la ética fundamental.

¢, Cuanto? Metas del proyecto

Conseguir principalmente actualizar el conocimiento fotoperiodistico que se maneja desde
la ultima década en el pais; analizarlo y presentar las herramientas basicas para

perfeccionarlo.

¢,Donde? Lugar del proyecto

La investigacion se llevaria acabo en los periédicos mas importantes del Ecuador, los

cuales ya han sido sefialados con anterioridad.

¢,Como? Actividades y técnicas

El propodsito de la guia se llevaria a cabo satisfactoriamente a través de entrevistas a
reconocidos fotdégrafos ecuatorianos y profesores de fotografia de la Pontificia Universidad

Catdlica del Ecuador y la Universidad Central del Ecuador, visitas a las instalaciones de



los periddicos, conversaciones con los editores graficos y acompafamiento en el

transcurso del desarrollo de las fotografias.

Al mismo tiempo, se realizaria una busqueda de textos especializados en fotoperiodismo
alrededor del mundo de las bibliotecas de las universidades mencionadas en el parrafo
anterior, ademas de la perteneciente a la Universidad Simoén Bolivar, y las hemerotecas

de la PUCE y Diario ElI Comercio.

¢,Cuando? Cronograma de actividades

Para realizar el calendario o cronograma del proyecto existen diferentes técnicas graficas
de apoyo a la programacion que permiten distribuir en el tiempo las distintas actividades y
hacen posible una captacién rapida y global de la secuencias de las actividades. Es
imprescindible que el cronograma contenga detalladamente todo lo que se necesite

recordar, el dia en el que se va a realizar y el tiempo que se requerira.*®

El mas simple y conocido es el diagrama de avance o diagrama de Gantt. Consiste en
una matriz de doble entrada, en la que se anotan los meses y semanas en las lineas

superiores y las actividades en la columna lateral izquierda.

A continuacion, un ejemplo detallado de como dividir el diagrama en fases y semanas:
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DIAGRAMA DE GANTT

Secuencia de la elaboracion de los Manuales de procedimientos para empresa XX

=
@

Actividades

MAYO

Recoleccidn de datos de la empresa

Primera Visita a la emprasa

10 11,12 13 14 15]16]17 18 1920 21 22|23]24 25 26 27 28 23

Entrevistas a funcionarios v Gerente

Analisis del relevamiento de datos

2% Visita a la empresa, entrevistas complementarias

Inicio de Elaboracién del Manual de Funciones

Determinacion de los procedimientos

oo~ ||| pa | —

Elaborar de los Fluxogramas

w

Finalizacion de los Manuales

Correccion de errores

Implementacion de los Muevos Procedimientos

Retroalimentacion

Cuadro #8. Diagrama de Gantt

WWwWw.negocioaz.com

Es elemental establecer un cuadro general y otros para cada mes que especifiquen la

duracién de cada actividad de formar realista y los materiales fundamentales a utilizarse.

¢ A quiénes? Destinatarios o beneficiarios

Esta guia sera util para periodistas en general, fotbgrafos de prensa en particular,

profesores y estudiantes de Comunicacion y Fotografia.

¢ Quiénes? Autores

En este apartado se especificard a cada autor de la guia junto con su funcion y

responsabilidades en el proyecto.




¢, Con qué? Recursos materiales

Para la realizacion, se requerira un investigador general que se ocupe de la bibliografia,

un entrevistador, un escritor, un fotdgrafo y un editor general.

Algunos materiales necesarios son: un computador, una grabadora de mano y una libreta

de notas.

Es imprescindible tener claro qué se necesita para el desarrollo del manual; de esta
manera, se podra determinar un presupuesto mas exacto y se evitaran los retrasos en el

cronograma por carencia de material.

Fase de investigacién

Para llevar a cabo la investigacion correspondiente a la creacion de esta guia es
importante planear las acciones pertinentes con respecto a las etapas de identificacion de
fuentes, captacion de datos y disefio del manual donde se consignen todos los elementos

gue conformaran el manual.

Dentro de este tema, la definicion de métodos de investigacién debe ser exacta y real
para, segun esto, establecer el cronograma de actividades. La visita guiada, la
observacion directa, la lectura documental, la entrevista abierta o dirigida y el analisis de
imagenes son algunas de las principales fuentes que resultan ventajosas en este tipo de
estudio. Se recomienda la entrevista abierta, en la cual se puede obtener una gran
capacidad de descripcién. El disefio y la aplicacién de medios y materiales de apoyo tales
como: la encuesta, la guia de entrevista o de observacion, los cuestionarios, las fichas de
informacién, los cuadros de fortalezas, oportunidades, debilidades, y amenazas (FODA),

ademas del muestreo estadistico y las mesas redondas son también métodos eficaces



para recolectar datos. A pesar del grado de dificultad que implica reunir a varios fotégrafos
para una mesa redonda o una conferencia, la investigacion tendra mejores resultados por

la exactitud de los detalles informativos si se toma en cuenta estas actividades.

Al final, cuando se tiene todo el material necesario, es imprescindible establecer un
sistema de clasificacion de datos para poder estructurar la guia. Para esto sera
fundamental experimentar fases de depuracién, actualizacion y modificacion y asi

asegurar informacién puntual y practica.®

Fase de analisis

Esta fase “es una categoria metodolégica que permite estudiar y distinguir las partes de
un todo (institucional, unidad responsable, etc.), ademas de identificar y conocer los
principios (sustancia y esencia), los elementos (atribuciones, estructura, funciones,
procesos, recursos e interacciones) y los fines (objetivos, metas y resultados), de su
composicion, y contar asi con las bases y los conocimientos necesarios para actuar, en su
caso, sobre sus propiedades y caracteristicas, e influir en su integracion, transformacion,
funcionamiento u operacién”.®*

Con la aplicacion de esta fase, se conseguira obtener recomendaciones y conclusiones
sobre la investigacién realizada. La importancia radica en que es aqui cuando
verdaderamente se escribe la guia, con todo el estudio realizado y las disoluciones,

resultados, experiencias y derivaciones precisas para articular el manual. En esta

categoria se examinaran caracteristicas esenciales del fotoperiodista y la fotografia de

OGuia para la elaboracion de manuales de procedimientos, Gobierno de Sonora, México.
http://www.cgeson.gob.mx
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prensa, elementos vitales y hechos representativos del funcionamiento de este

departamento del periodismo.

La Guia para la elaboraciéon de manuales de procedimientos del Gobierno de Sonora, en
México propone las siguientes etapas para la adecuada aplicaciéon de esta fase, que

puede ser adaptada a esta investigacion:

Primera. El estudio de los antecedentes para conocer el principio y la evolucion
tanto de la destreza, como del funcionamiento de la unidad responsable, los
fotégrafos y los editores graficos, y verificar la validez o procedencia de la manera
en gue se realizan una o varias actividades, con el fin de comprender la situacion
vigente dela prensa escrita ecuatoriana y posibilitar las acciones de mejora

continua e innovacion.

Segunda. La revision de la situacion actual de la destreza y de sus unidades
responsables para conocer la articulacion y correspondencia de atribuciones de la
fotografia, sus objetivos, estructuras organicas, normas y politicas de los medios
de comunicacion y del pais en general, competencias, funciones, actividades,
procedimientos, operaciones, puestos y plazas. Adicionalmente, se debe conocer
la situacion vigente de los periddicos, las cargas de trabajo de los fotoperiodistas,
la comunicacion y coordinacidn entre los editores graficos, los redactores y ellos, el

ambiente de trabajo y las relaciones del personal.

Tercera. El andlisis de la informacion existente para responder a las preguntas

siguientes:



¢, Qué actividad u operaciones se realizan para hacer fotografia de prensa? Con
alusion a la naturaleza y los fines de la funciéon de la cual se desprenden las actividades

susceptibles de realizar, actualizar, redimensionar o suspender.

¢Para qué? Finalidad de las actividades, operaciones y de los resultados de la ejecucion

de una fotografia.

¢, Quién (es)? Descripcion de los puestos responsables del desarrollo de las actividades:

fotografos, editores y disefiadores graficos.

¢, Como se realiza ? Explicacion del método de trabajo y del uso de los instrumentos,

equipos, espacios y materiales, para lograr los objetivos de esta actividad.

¢Cuando se realiza? Relativo al sefialamiento de los tiempos de ejecucion y obtencion
de las fotografias, segun las normas, politicas y lineamientos del procedimiento y el medio

escrito, la metodologia de trabajo y los requerimientos de los lectores.

¢;Donde se realiza? Referencia de la ubicacién tanto de la unidad responsable, los

puestos de trabajo, asi como de la audiencia.

¢ Con qué se realiza? Sefialamiento de los insumos, equipo y demas medios utilizados

para la ejecucion y logro de los resultados.®

2Guia para la elaboracién de manuales de procedimientos, Gobierno de Sonora, México.
http://www.cgeson.gob.mx



Andlisis semiotico de la imagen

La propuesta de la guia incluye un andlisis profundo de imagenes representativas de los
periodicos antes sefialados para poder identificar las caracteristicas de la fotografia de
prensa en Ecuador. Para este estudio se requerira la aplicacion de las técnicas explicadas

en el capitulo anterior y se procedera conforme a lo dicho.

Como se dijo anteriormente, este analisis permitira acercarse a las particularidades de
nuestro fotoperiodismo y permitird crear modelos y parametros de comportamiento del

fotografo ecuatoriano para un labor eficaz.

Fase de disefio

Llegados a esta fase, se requiere una metodologia y técnicas ex profeso que permitan
transformar la investigacién en un texto escrito. Después del analisis, se procede al
registro de la informacién en una base de datos creada especificamente para el desarrollo
de esta guia, de la cual se hablara en el Gltimo capitulo de la disertacion. Cuando ya se
haya organizado todo el material en categorias y capitulos, solo queda integrarlo en el
manual. Se debe cuidar el lenguaje con el que se escriba; a pesar de que este proyecto
esta destinado a un publico con suficiente conocimiento de la materia, no se puede
permitir que el uso de tecnicismos y conceptos reales impida el correcto entendimiento
por parte de los lectores, especialmente de los que estdn empezando a estudiar

fotoperiodismo.



4.4 Recursos basicos

Tipos de recursos

A continuacién se describen los recursos que seran utilizados durante la creacién de la

guia:

1. Recursos materiales: son las herramientas, equipos, instrumentos,
infraestructura fisica, y otros elementos necesarios para llevar a cabo el

proyecto.

2. Recursos técnicos: son las alternativas técnicas elegidas como las mas
indicadas al proyecto, como asi también las tecnologias a utilizar:

computadores, grabadoras de voz, programas de edicion.

3. Recursos financieros: consiste en una estimacion de los fondos que se
pueden obtener, indicando las diferentes fuentes con las que se podra contar:
presupuesto ordinario, subvenciones, pago del servicio por los usuarios,
inversiones, ingresos o beneficios, créditos o préstamos. Es necesario también
establecer un calendario financiero , en donde se indique cada actividad en
determinado momento del proyecto y cudles son los recursos financieros que

se requeriran para llevarlas a cabo.



Distribucion de la informacién
Tipos de fuentes

Dado que la investigacion para esta guia es de tipo exposfacto, es decir que se parte de
los problemas actuales en el campo de la fotografia de prensa y se indaga en las posibles
causas, antecedentes y factores que permitirian interpretarlos, es preciso establecer de

forma clara qué tipo de fuentes van utilizarse.®®

Segun la pagina web de periodismo mediatico.com, existen tres grandes grupos de

fuentes de informacion:

1. Fuentes personales: Las cuales pueden ser subdivididas:

» Segun la duracién de la relacion que tiene el periodista con las fuentes:

a) Fuentes estables: hay relacion continua.

b) Fuentes provisionales: dura el tiempo que tome el analisis de un

asunto determinado.

e Segun la posiciéon desde la que actia la fuente:

a) Fuentes publicas: ocupan un cargo publico.

b) Fuentes privadas: informan con un nombre propio.

¢) Fuentes confidenciales: no permiten que se las cite.

& Grajales, Tevni, Tipos de investigaciones. http://tgrajales.net



d) Fuentes expertas: informacion especializada.

e Segun la actividad de la fuente:

a) Fuente activa: Es voluntaria. Toma la iniciativa para ponerse en
contacto con el periodista y desea transmitir una informacion que

interesa.

b) Fuente pasiva: no toma la iniciativa y suministra la informacién que el

periodista pregunta.

¢) Fuentes resistentes: ponen obstaculos para la informacién.

d) Fuentes abiertas: no ponen resistencia.®

Seran necesarias entrevistas con fotégrafos de los diarios mas grandes del pais, de
preferencia uno de cada diario. Cuatro o cinco entrevistas podran aportar la informacion
suficiente para poder comparar y contrastar los procesos de cada periédico y extraer las

técnicas y secretos de los fotografos.

2. Fuentes documentales o escritas

a) Documentos publicos.

b) Documentos privados: se accede a través de fuentes personales.
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3. Fuentes gubernamentales y no gubernamentales

a) Gubernamentales: ocupan un lugar de privilegio en la estructura del
poder. El papel del periodista ante estas fuentes es analizar de forma
critica la informacion que suministran.

b) No gubernamentales: fuentes que no ostentan ningin poder, pero
tienen acceso a informacion valiosa. El periodista intenta convertir una

fuente no gubernamental en una privada.

Técnicas de investigacion

Como se ha dicho ya, para la creacion de este manual se utilizaran entrevistas, visitas
guiadas, una busqueda profunda bibliografica y un proceso de comparacién y contraste
de los datos obtenidos. A continuacion se describe especificamente en qué consistiria la

utilizacion de cada instrumento y la mejor manera de aprovechar sus ventajas.

La entrevista

A este instrumento se lo puede dividir en tres tipos: la informativa, la de opinién y la de
personalidad. Para lograr el propésito de la guia, se deberan emplear las entrevistas
informativa y de opinion a fotdgrafos escogidos de los diarios mencionados en el inicio del
capitulo. La seleccién debe tomar en cuanta los afios de experiencia de dichos fotégrafos,
su trabajo representativo, su reputacién y los afios que ha laborado en el perioédico. A
pesar de que es de comun conocimiento que los fotégrafos de mas edad llevan consigo la

mejor experiencia, se sugiere que se también se realicen entrevistas a algunos periodistas



jévenes, que lleven 3 o 4 afios en el campo, pues aportaran detalles curiosos y modernos.
Asimismo, la vision de los fotégrafos mas antiguos sera edificante y ayudara a

comprender la base y los inicios de esta destreza.

Cada entrevista debera ser ligeramente similar para que posteriormente exista la
posibilidad de comparar la informacién y rescatar valiosas conclusiones. Dependiendo del
fotografo, las preguntas deben introducirse poco a poco en el espacio intimo laboral del
individuo, en su contexto social e histérico para descubrir lo que se busca, sin irrespetar al
entrevistado. Como dice Nelson Hippolyte en su libro “Para desnudarte mejor. Realidad y
ficcion en la entrevista”: “Mientras mas nos adentremos en su pensamiento, en su
cotidianidad, habra mas posibilidades de escribir un texto que refleje vivazmente su
esencia™. Sin embargo, no se puede dejar de lado la pretendida objetividad, porque no
se pueden alterar las declaraciones. En la entrevista informativa no se puede interpretar

nada; todo es como el entrevistado lo dice.

El alcance de esta guia debe llegar al punto en el que el lector, sea un profesional
formado o un estudiante inicial, pueda sentir claramente el personaje del “fotografo de
prensa”, aquel que deambula de cierta manera por la realidad, mientras capta un poco de
ella y lo lleva a la audiencia. Por lo tanto, éste debe ser uno de los objetivos de cada
entrevista: plasmar con detalles suficientes el nacimiento de una fotografia, desde que es

mostrada ante el periodista, hasta que se la inmortaliza en el papel periédico.

En cuanto a los editores graficos, una entrevista de opinién bien aplicada permitiria
conocer su punto de vista acerca de la ética profesional en la alteracion o mejoramiento

tecnoldgico de las fotografias. La informacion reunida con este tipo de entrevista concede

& Hippolyte, Nelson, “Para desnudarte mejor. Realidad y ficcién en la entrevista”, Venezuela, Monte Avila
Editores Latinoamericana, 1992.



un amplio debate sobre este polémico tema y otorga varias perspectivas para que los

lectores puedan formar su propia opinién.

Las entrevistas a profesores de Comunicacién, Periodismo o Fotografia son Gtiles cuando
se trata de recopilar datos sobre el desarrollo histdrico del fotoperiodismo y también se
puede conseguir explicaciones mas especificas sobre las técnicas generales y las bases

sobre fotografia.

Para finalizar este apartado, quedan las palabras de Hippolyte: “El comunicador debe
tomar en cuanta lo que de individual tiene la expresion de cada personaje; sus silencios,
sus muletillas, sus errores; las malas palabras, las redundancias, y hasta lo que dice para
sus adentros”.®°El buen entrevistador es aquel que consigue ser parte de la realidad del

entrevistado y que éste se lo agradezca después.

Visita guiada

Para las visitas se requiere contactar a las oficinas de los diarios y solicitar que se les
permita visitar las instalaciones. Generalmente suelen organizar a grupos grandes para
hacer una exposicién productiva y ese dia se puede averiguar quiénes son los fotégrafos
mas reconocidos y los editores graficos. En estas visitas se debe prestar atencion
especial a la maquinaria que usan para la impresion de los periddicos, qué tintas, cual es
la mejor forma de obtener mejor calidad y como ha sido la evolucion de la tecnologia que

utilizan.
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Bibliografia

Existen algunas obras que pueden aportar con la historia del fotoperiodismo en el mundo,
la inclusion de las imagenes en la prensa escrita y los inicios de la camara fotografica en
general. Esta informacién complementa el estudio y permite generar distintas perspectivas

sobre la evolucién de esta destreza en Ecuador.

A continuacion se presenta un listado de las posibles fuentes bibliograficas que se pueden

tomar en cuenta para la busqueda:

« Khalifé, Laso, Galo, Francois, “La mirada y la memoria: fotografias periodisticas
del Ecuador”.

» Castellanos, Ulises, “Manual de fotoperiodismo: retos y soluciones”.

e Aguilar, Arévalo, Eugenio, “El periodismo en los 150 afios de vida republicana”,
Quito, Corporacion Editora Nacional, 1980.

» Alonso, Erausquin, Manuel, “Fotoperiodismo: formas y cddigos”, Madrid, Sintesis,
1995.

» Baeza, Pepe, “Por una funcion critica de la fotografia de prensa”, Barcelona,
Gustavo Gili, 2001.

e Barrera, lsaac J., “La prensa en el Ecuador”, Quito, Casa de la Cultura
Ecuatoriana, 1955.

« Diario ElI Comercio, “La gente en imagenes: fotografias de los reporteros gréaficos
de Diario ElI Comercio del Ecuador, 05 — 06", Quito, El Comercio del Ecuador,
2006.

+ Fontcuberta, Joan, “Fotografia: conceptos y procedimientos”, Ediciones G. Gili,

1994.



» Freund, Gissle, “La fotografia como documento social”, Ediciones G. Gili, 1993.

» Goldberg, Vicki, “La fotografia periodistica”, Barcelona, Bosch, 1997.

« Johnson, Robert C., “Las buenas fotos ayudan a transmitir el mensaje”, México,
Publigraphics, 1995.

» Keller, Ulrich, “El primer fotoperiodismo”, Barcelona, Bosch, 1997.

» Panzer, Mary, “Las cosas tal como son: el fotoperiodismo en contexto desde
1955, Barcelona, Blume, 2006.

* Vilches, Lorenzo, “La lectura de la imagen: prensa, cine, television”, Barcelona,
Paidos, 1997.

» Vilches, Lorenzo, “Teoria de la imagen periodistica”, Barcelona, Paidés, 1997.

Recomendaciones

Al momento de clasificar la informacién obtenida después de la blUsqueda en las
diferentes fuentes propuestas, se sugiere que se plantee resimenes, esquemas y
cuadros comparativos que permitan utilizar solo los datos necesarios. Ademas, la
aplicacion de estos “sintetizadores de informacion” evitara que se redunde en los mismos

temas al momento de redactar la guia.

En el proceso de investigacion se debe prescindir del ejercicio de convertirse en “copistas”
de todas las fuentes a las que se recurrira. Es preciso que se sepa seleccionar desde el
inicio lo que conviene archivar y lo que se debe dejar de lado. En varias ocasiones, los
autores tendran que oir o leer las mismas ideas provenientes de distintas fuentes
repetidamente; sin embargo, lo que se recomienda es que extraigan lo esencial y

desechen lo restante.



Asimismo, dicha clasificacion debe estar basada en una estructura determinada. Por
ejemplo, se puede crear carpetas distintas en el ordenador que dividan la investigacién
en: 1. Historia y antecedentes, 2. Técnicas utilizadas, 3. Sobre ética y normas y 4.
Conclusiones y premisas extraidas. De igual manera, se puede realizar un ordenamiento
de acuerdo al tipo de fuente consultada: 1. Entrevistas a expertos, 2. Medios escritos, 3.

Visitas guiadas, 4. Libros y 5. Paginas de Internet.

Una buena forma de resumir informacién extensa es la utilizacion de esquemas. Un
esquema completo reduce los contenidos en un corto espacio, sin omitir ningin aspecto
importante de lo investigado, y esta perfectamente estructurado, de modo que es

entendible para cualquier persona. Las caracteristicas de un buen esquema son:

Brevedad: El esquema contiene las piezas clave del tema.

Estructura: Los conceptos y las ideas deben estar determinadas de tal manera
que se entienda la relacion entre ellos. Lo principal en un esquema util es que sea
factible entender la estructura interna del tema, asi como las relaciones entre sus

partes.

Simbolismo: La utilizacién de flechas, circulos, recuadros, llaves, dibujos y
palabras clave serd una ventaja para los autores en el momento de releer lo
investigado y empezar con el proceso de comparacién y contraste, donde deberan

reunir todo lo conseguido y especificar los contenidos del manual.®’
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CONCLUSIONES

El fotoperiodismo nacié6 como un complemento de la palabra escrita y, con el
tiempo, se convirtié en una fuente completa de informacién. En la actualidad es un
mensaje en si mismo, con todos sus componentes: contexto, emisor, receptor,
contacto y codigo. Debido a sus propiedades informativas, una fotografia debe ser

analizada como mensaje.

No todas las fotografias de prensa son documentos informativos y periodisticos;
las diferentes ramas de la comunicacién han permitido que una imagen cumpla las

funciones de complemento, fuente o decoracion.

Para poder determinar las técnicas que sirven para hacer una imagen, se debe
conocer con exactitud qué elementos la componen y cémo usarlos para establecer
una relaciéon entre ellos. Como consecuencia, no es cuestion de repetir las
técnicas ya usadas, sino ordenar los elementos para que cumplan una funcion

especifica.

La candid photography,la técnica que obliga a la imagen a mostrar solo la realidad
y al fotdgrafo a pasar lo mas inadvertido posible, es la Unica que se usa desde
hace varios afios, dentro de fotografia de prensa ecuatoriana. Sin embargo,
muchas veces es manipulada, de forma que en realidad no esta mostrando el
punto central de la noticia, sino que desvia la atencién del receptor a otros puntos

especificos.



El papel del fotografo de prensa debe ser lo mas pasivo posible, o que en la
actualidad no suele ser comun, pues su participacion en el proceso de formacion
de la imagen es provocado por intenciones lejanas al propésito de informar. La
manipulacion informativa puede darse tanto en el primer punto de la fotografia,
gue es el captar el suceso, como en la etapa de mejoramiento tecnolégico y

diagramacion.

La imagen periodistica también es un lenguaje dentro de la comunicacién masiva.
Como tal, estd compuesta por diferentes signos y su lectura requiere de un

proceso que va mas alla de la simple admiracién.

La fotografia no solo cumple una funcién informativa, sino que establece un lazo
de comunicacién perpetuo entre el ser humano y el mundo que le rodea. No es

solamente un elemento descriptor, sino también explicativo y connotativo.

Una imagen puede ser comprendida principalmente mediante el estudio de sus

actantes y la relacion que exista entre ellos.

El desglose de los elementos en una fotografia de prensa no es simple; se
requiere el andlisis profundo de cada uno de ellos, a través de las herramientas
gue sirven para elaborarla. Cada herramienta, como cada elemento, cumple una

funcidn y juntos establecen un propdsito general de la imagen.



La fotografia es una representacion limitada de la realidad y, por lo tanto, conlleva
problemas éticos en si misma. El ser humano la capta y cree lo que ve en ella, sin
gue su cerebro analice por lo general la intencionalidad, que se puede encontrar si

se la observa a fondo.

La utilizacion adecuada de las técnicas de fotoperiodismo y el tomar en cuenta las
funciones de cada uno de sus elementos conlleva al respeto de las funciones de la
fotografia periodistica en si. La utilizacion de dichos elementos con el fin de “crear”
una funcién subjetiva en la imagen lleva al fotdgrafo a dejar de lado la ética

periodistica.

Toda fotografia es subjetiva. Sin embargo, la fotografia periodistica debe

acercarse mas a su funcién imparcial que a su propia subjetividad.

La imagen en general, y mas la periodistica, trabaja en funciéon no solo de su
receptor, sino de su emisor también. Esto debe ser siempre tomado en cuenta por

el fotégrafo al momento de tomar una imagen.

El andlisis de imagenes representativas ecuatorianas traeran a la luz las falencias
y los aciertos del fotoperiodismo actual. Ademas, seria una puerta abierta para el
descubrimiento de soluciones a problemas comunes y a la verificacién de las
causas del buen o mal funcionamiento de esta rama de la comunicacién en el

pais.



El manual de procedimientos que aqui se propone sera una fuente tetrica que
reunira toda la informacion necesaria sobre la situacion de la fotografia de prensa
en Ecuador, sobre la composiciéon de la imagen y las técnicas que permiten el

cumplimiento de la ética periodistica.

Para que la guia cumpla su propdsito, debe contar con una investigacién detallada
de los periddicos ya sefialados, puesto que cada uno representa a una region del
pais, y, por ende, permitira descubrir las diferencias y similitudes del periodismo en

Ecuador.

Ademas, la guia debe contar con un analisis semibtico de imagenes
representativas de dichos periédicos, con el propoésito antes expuesto de conocer

mas sobre la situacién actual de la fotografia de prensa en Ecuador.

La creacién de la guia es un proyecto de grandes magnitudes, que debe seguir un

proceso detallado y fases de elaboracion especificas.



ANEXOS

Peri6édicos del Ecuador

Segun la pagina web prensaescrita.com, los diarios ecuatorianos son:

PERIODICOS PROVINCIA CIUDAD
LA HORA Pichincha Quito
*EL COMERCIO Pichincha Quito
*EL HOY Pichincha Quito
ULTIMAS NOTICIAS Pichincha Quito
METRO HOY Pichincha Quito
EL POPULAR Pichincha Quito
*EL MERCURIO Azuay Cuenca
EL TIEMPO Azuay Cuenca
LA TARDE Azuay Cuenca
PORTADA Canar Azogues
LA NACION Carchi Tulcan
LA PRENSA Chimborazo Riobamba
LOS ANDES Chimborazo Riobamba
*LA GACETA Cotopaxi Latacunga
CORREO El Oro Machala
OPINION El Oro Machala
EL NACIONAL El Oro Machala
LA VERDAD Esmeraldas Esmeraldas
*EL COLONO Galapagos Puerto Ayora

*EL UNIVERSO

Guayas

Guayaquil




EXPRESO Guayas Guayaquil
*EXTRA Guayas Guayaquil
SUPER Guayas Guayaquil
*EL TELEGRAFO Guayas Guayaquil
PP EL VERDADERO Guayas Guayaquil
MERIDIANO Guayas Guayaquil
METROQUIL Guayas Guayaquil
LA SEGUNDA DEL MERIDIANO Guayas Guayaquil
PRENSA LA VERDAD Guayas Milagro
EL NORTE Imbabura Ibarra

LA VERDAD Imbabura Ibarra
CRONICA Loja Loja
CENTINELA Loja Loja

EL CLARIN Los Rios Babahoyo
EL DIARIO Manabi Portoviejo
*EL MERCURIO Manabi Manta

LA MAREA Manabi Manta
*LA PRENSA DE PASTAZA Pastaza Puyo

EL PERIODICO COLORADO

Santo Domingo

Santo Domingo

CENTRO

Santo Domingo

Santo Domingo

*EL HERALDO

Tungurahua

Ambato
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Aquellos sefalados con un asterisco deben ser tomados en cuenta para la investigacion,
ya que representan de forma clara al periodismo ecuatoriano y dichos periddicos
ayudaran a reconocer las caracteristicas de los medios escritos en la Costa, Sierra,

Amazonia y Region Insular.

Camaras importantes a través de la historia

No solo basta con la destreza del fotografo; la buena calidad de la camara aporta sin duda
buena calidad a la fotografia. Es por eso que se presenta aqui un resumen de la evolucion
de las camaras fotograficas y se muestra como los primeros obstaculos fueron superados

a través del tiempo.

Para que el sistema de comunicacion de la imagen mejorara, era necesario que la calidad
de las fotografias también lo hiciera. Cada camara fotografica que ha aparecido en el
mercado con nuevas aplicaciones y caracteristicas ha pretendido solucionar problemas
periodisticos inmediatos, como ya se mencion6 anteriormente. Es asi cémo desde los
complicados mecanismos iniciales hasta los mas modernos del nuevo siglo han sido
desarrollados con mas creatividad que logica y esta premisa sera demostrada con una

presentacién de algunas de las cAmaras que marcaron el periodismo.

Mavica:

En 1981 la casa japonesa Sony presenté este modelo revolucionario, de aspecto
tradicional, que dejaba entrar la luz por el objetivo, pero que la procesaba
mediante un chip especial que la convertia en millares de impulsos eléctricos.

Estos quedaban grabados en un disco magnético que giraba en el interior de un



casette y que podia grabar hasta cincuenta imagenes. El disco debia ser insertado
en un visor especial que se conectaba al televisor, donde se podian observar las
fotografias en blanco y negro. Su inconveniente principal era la baja calidad.
Mavica solo daba en los televisores una imagen de 350 lineas, lo que es reducido
en comparacién con el estandar europeo de television PAL y SECAM, que es de

625 lineas.

La RC-701:

Esta camara fue desarrollada por Canon, la famosa firma de productos
fotograficos, en 1986. El mundo del periodismo tenia grandes expectativas en
cuanto a la RC-701, pero sufrié una ligera decepcién cuando comprobaron su falta
de practicidad: no se producia ningin ruido o vibraciébn que indicara que se
acababa de tomar una fotografia. Aun asi, ésta almacenaba mas de 380.000
pixeles en un fotograma de 6,6 x 8,8 mms., lo que producia copias de gran calidad.
Ademas, el equipo podia ser alimentado con una bateria de automoévil, transmitir
por un sistema inalambrico, como un celular, y estaba dotado de un walkietalkie

para comunicacion.

Logitech Electronics:

En 1991 fue presentada en Madrid la primera camara reconocida como digital.
Utilizaba microprocesadores (chips), en lugar de peliculas o discos, y las imagenes

eran enviadas a un ordenador para su tratamiento posterior.



ION RC-560:

Con esta camara, Canon contribuy6 a la informatizacion de la fotografia, pues con
ella se capturaban imagenes directamente en diskettes de dos pulgadas,
reutilizables, intercambiables y que almacenaban hasta 25 imagenes cada uno.
Esta camara contaba con zoom y autoenfoque motorizado y podia grabar

imagenes de la televisién si se la acoplaba a una entrada de la misma.

BIR-2:

Este equipo fue utilizado en su mayoria para documentales fotograficos al estilo de
los que hoy conocemos como pertenecientes a NationalGeographic. Compuesta
por un emisor y un receptor de infrarrojos, esta camara fue disefiada con
graduacion de rapidez para hacer fotografias de alta velocidad, por lo que era ideal

para tomas de animales.

NC 2000:

Kodak, Nikon y Associated Press presentaron esta camara en 1994. Utilizaba un
sistema de videofoto que contenia lo que Diego Caballo llama “los cuatro ejes
basicos de las actividades fotograficas: captacion, archivo, reproduccion y
transmisién”. Prescindia de pelicula y no requeria tratamiento posterior en
laboratorio, pues su pantalla de visualizaciébn y sus comandos permitian el
tratamiento inmediato de la imagen. Este equipo significé el futuro de la fotografia

periodistica.



Nikon:

Nikon desarrollé la camara digital mas rapida del momento en 1999: la D1. Este
equipo presentaba un detector electrébnico conocido como CCD
(ChargedCoupleDevice) que capturaba imagenes con 2,74 millones de pixeles y

disparaba 4,5 fotogramas por segundo.

En 2001 present6 la D1X y la D1H, que alcanzaban los 5,33 y los 2,66 millones de
pixeles, respectivamente. Ambas contenian una pantalla LCD (Liquid Cristal

Display) y balance de blancos de mejor calidad.

En 2005 sali6é al mercado la Nikon D2X, pensada para eventos deportivos por su
posibilidad de disparar 8 fotogramas por segundo. Sin embargo, tenia un visor muy

pequeio, lo que dificultaba el encuadre.

Canon y Kodak:

Las dos firmas quisieron competir a la par de la D1 de Nikon con la EOS-1D y la
Kodak Pro DCS 760, respectivamente. La primera contaba con 4 megapixeles y 8
fotogramas por segundo, y la otra capturaba imagenes de hasta 6 megapixeles.
Pero la que verdaderamente super6 a las demas fue la DCS Pro 14n, que fue

presentada en 2002 en Alemania, y tenia 14 megapixeles de resolucion.



La camara fotografica

La importancia de una buena fotografia no solo depende del periodista o de la técnica. El
conocimiento del equipo a utilizar es vital, pues su calidad y su buen funcionamiento es

una parte fundamental para la correcta aplicacion del fotoperiodismo.

Céamaras analégicas

Para empezar, la camara fotografica es una caja oscura que atrapa la cantidad necesaria
de luz a través de un agujero para que la imagen se defina después de un proceso
quimico determinado. Este agujero se llama diafragma y trabaja conjuntamente con dos
cortinillas, cuyo nombre es obturador , que se abren y cierran a una velocidad especifica
para controlar el tiempo de exposicion a la luz. El obturador se acciona cada vez que
nosotros disparamos; a mayor velocidad de apertura y cierre, mas clara sera la fotografia.
De igual manera, a menor velocidad, la imagen sera mas oscura porque se ha permitido

que entre mas luz.*®
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Espejo reflector Flash incorporado

Disparador

Pantalla Diafragma

LCD

Obturador Motor autofocus Lentes de enfoque |

Imagen #1. Elementos de la cdmara fotografica.

www.taringa.net

Elementos de la camara fotogréfica:

Objetivo: Es un conjunto de lentes que enfocan la luz que refleja el objeto fotografiado.
Cualquier plano o elemento refleja la luz en varias direcciones y parte de esos rayos

luminosos seran alcanzados por el objetivo.

Obturador: Son las dos cortinillas que controlan el tiempo de exposicién a la luz a la que

sera sometida la pelicula.

Diafragma: Es el disco que controla la cantidad de luz que llega a la pelicula. Actia como
el iris del ojo humano; se abre o0 se cierra para poder modular la luz que entra a la

camara.

Visor: Elemento mediante el cual se puede ver anticipadamente el campo visual que sera

fotografiado.



Plano focal: Definimos el plano focal cémo la superficie sobre la que se forma una

imagen nitida del sujeto. Mientras se realiza una fotografia, la pelicula esta extendida a

través del plano focal. Cuanto mas cerca esta la camara del sujeto, mas lejos esta el

plano focal del objetivo.”

Imagen #2. Objetivo de una cdmara
Canon focal fijo de 50 mm.

www.compradiccién.com

numeros f

Imagen #4. Diafragmas abiertos.

www.xatakafoto.es
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Boton de apertura
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Imagen #3. Partes y tipos de
obturadores.

www.difo.uah.es

Imagen #5.Visor de la cdmara.

www.galeriaavakian.wordpress.com
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Imagen #6. Plano focal.

www.reflexionesfotograficas.blogspot.com

La pelicula, que es en donde se plasma la fotografia, estd conformada por sales
halégenas, generalmente bromuro de plata, que reaccionan ante la luz y forman puntos
diminutos. Las sales que reciban mas luz oscureceran, mientras que las que no,
permaneceran claras. La imagen que esta en negativo, es decir que esta al revés, debe
ser sometida al proceso de revelado en un cuarto oscuro, donde se le dara color y se
podra obtener una copia positiva, mediante el uso de sustancias quimicas que facilitaran

el proceso.

A continuacion, un listado de los utensilios necesarios para el proceso de revelado de una

fotografia obtenida con una camara analdgica:

1. Cubetas: Se emplean para el revelado, bafio intermedio, paro y fijado.

2. Botellas: Se utilizan para la conservacién de los productos quimicos que
intervienen en el proceso de revelado. Algunos de estos productos se oxidan al
tener contacto con el aire.

3. Papel fotogréafico: Es un papel especial en el que se ha impregnado la emulsion

fotosensible.



4. Pinzas: Se utilizan para poder colgar la pelicula mojada revelada hasta que se
seque.

5. Reloj: Se utiliza para medir con exactitud el tiempo de revelado y el de la fase de
exposicion del positivado.
Debe funcionar con
extrema precision.

6. Probetas y embudos: Se
utilizan para medir las
sustancias quimicas que

se mezclan, estos pueden

ser de ser de cristal o de plastico. Imagen #7. Utensilios para revelado.
7. Tijeras: Para recortar las tiras de la pelicula. www.antona.wordpress.com
8. Termdmetro: Se utiliza para medir los bafios quimicos que se realizan en el
laboratorio.
9. Soluciones para revelado: Son los diferentes productos quimicos que se
emplean para el proceso de revelado (Revelador para pelicula y formato en papel
y Fijador)
10. El tanque de revelado: Es un instrumento de forma cilindrica en el cual se

introduce la pelicula para revelar.”

Proceso de revelado en el cuarto oscuro:

El primer paso es apagar la luz para poder introducir la tira de negativos en el tanque de
revelado; de otra forma, se velaran. Se debe recortar los dos extremos de la tira para

facilitar el enganche en los dos discos que vienen dentro del tanque; es importante tomar

"http://www.digitalfotored.com



en cuenta no tocar la parte de los negativos. Después se puede encender la luz
nuevamente y se coloca la cantidad necesaria de revelador. Esto dependera de la
temperatura del ambiente, del tipo de pelicula que se haya usado y de las instrucciones
del fabricante del revelador. Se debe agitar el tanque el tiempo que determine el tipo de
pelicula para que la sustancia reduzca las sales halégenas de la misma y las reduzca
mediante proceso quimico en plata metalica negra. De esta manera, las imagenes
apareceran visibles en los negativos. Al finalizar, el revelador es desechado por el tapén

superior del tanque.

El siguiente paso es colocar el bafio de paro en el tanque, de la misma manera que se
hizo con el revelador. Esta sustancia se encarga de interrumpir la acciéon del revelador
para que sus residuos no contaminen la siguiente sustancia que se utilizara. Se debe
esperar 30 segundos hasta que actle y se puede reusar siempre y cuando se mantenga

la sustancia en frascos donde no entre la luz. Cuando se vuelve oscuro, debe desecharse.

Al terminar el bafio de paro, se debe introducir rapidamente el fijador. Su funcién es
disolver la plata metdlica negra que haya quedado en los negativos. Asimismo, debe
agitarse el tanque entre 14 y 15 minutos (el tiempo depende del tipo de pelicula) para que
al finalizar la tira pueda ser extraida con seguridad a la luz, sin que se vele. Esta sustancia

también es reutilizable, mantenida en las mismas condiciones que en el bafio de paro.

La tira de negativos debe ser lavada cuidadosamente en agua fria por aproximadamente
20 minutos para desechar cualquier residuo quimico. De igual manera, se la debe dejar

secar colgada en forma vertical durante 24 horas para que esté lista.

Después, se cortardn los negativos para su ampliacion. Se necesita una maquina
ampliadora y papel fotografico adecuado: mate, brillo, baritado, resina, blanco o blanco

cdalido. Para conocer el tiempo de exposicién a la luz del negativo en la ampliadora se



debe hacer una prueba: se divide el papel en franjas paralelas y se expone cada una a un
tiempo distinto. La franja que quede mas clara, aunque no tan blanca, sera la que indique

cuanto tiempo se expondra a el papel.

Cuando esté la fotografia lista se debera seguir el proceso de revelado, bafio de paro,

fijado y lavado para que después se seque y se pueda apreciar la imagen.”

Céamaras digitales

En la fotografia tradicional o analégica obtenemos una imagen en papel; por el contrario,
en la fotografia digital obtenemos un archivo informatico. Este tipo de imagen esta
compuesto por un lenguaje de ceros y unos; es almacenada en una memoria y es mucho
mas versatil que la analégica, pues puede ser modificada, observada a través de

ordenadores, televisores o celulares y es completamente transportable.

Para obtener una fotografia digital, el objetivo detecta la luz y la hace llegar hasta un
sensor llamado CCD; éste estd formado por muchos receptores fotosensibles,
denominados fotodiodos . La luz generara sefiales eléctricas a cada receptor, que seran
transformadas en datos digitales mediante el conversor de la camara y esos datos seran
representados como pequefios cuadrados, los pixeles . Es por eso que la resolucion de
una camara digital es importante, porque a mayor cantidad de pixeles, mayor definicién y

claridad de la fotografia, mayor perfeccion en los detalles.”
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Imagen #8. Obtencién de la imagen
digital.

www.digitalfotored.com

La ISO Sensibilidad

Las siglas I1SO significan International OrganizationforStandardization y, como su hombre
lo indica, es una organizacién que implement6 estandares a nivel internacional para medir
la sensibilidad del sensor de la cAmara. Existen otras escalas como la DIN o la ANSI, pero

la ISO es la mas utilizada y la que se puede comprender de manera mas facil.

La escala ISO parte de un valor referencia que es ISO 100 y a partir de éste se construye
el resto de la escala. Se puede afirmar que ISO 100 es el valor de referencia de
sensibilidad, es decir, el valor segun el cual el sensor necesita una mayor cantidad de luz
para ser estimulado; de esta forma, el sensor que tenga una sensibilidad ISO 200 es el
doble de sensible. Los valores habituales que ofrecen las camaras fotograficas son: 100,

200, 400, 800 y 1600. En muchas camaras también se incluyen tercios para poder definir



la sensibilidad del sensor con mas precisiéon. En cualquier caso, un mayor valor ISO

supone una mayor sensibilidad del sensor de una camara y viceversa.”
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Imagen #9. Tridngulo de la Exposicion.
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Tanto en algunas camaras analdgicas como en las digitales se puede utilizar la escala
ISO para modificar la calidad de la fotografia, pues controla la cantidad de luz que entra

por el diafragma, dependiendo de cuan abierto esté, y la velocidad del obturador para que
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entre dicha cantidad de luz. Si se utiliza un nivel alto en la escala ISO, la fotografia tendra
una mejor calidad, pero se corre el riesgo de que tenga ruidos, es decir puntos o

pequefias alteraciones.



