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RESUMEN

El graffiti es un movimiento artistico de vanguardia que se ha consolidado en
nuestro pais gracias a la apertura de la sociedad hacia su presencia, son los
artistas urbanos de las ultimas décadas quienes se han encargado de

transformar la urbe ecuatoriana en un punto de referencia del arte urbano.

Este estudio tiene como finalidad ubicar al arte urbano de la zona central del
Ecuador como referente para la creacion de prendas que puedan ser
identificadas con la realidad social y el entorno donde se desarrollan nuestros

adolescentes como individuos.

El sector textil de la zona centro se ve desprovisto de identidad de disefio, lo
cual denota en la constante copia de modelos extranjeros, imposibilitando que
se logre una cimentacion adecuada de las diversas empresas textiles del
medio, lo que deviene en un problema comun: la falta de identidad, a pesar de

las ventajas que aportaria el uso del graffiti como medio de inspiracion.

Es asi que al ejecutar muchas de las colecciones para adolescentes se piensa
muy poco en el contexto implicito del graffiti en la juventud, desvalorizando asi
su presencia innegable, dado el desconocimiento del gran impacto que tiene

este arte urbano en el consumidor actual.
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ABSTRACT

Graffiti is an avant-garde art movement that has been established in our country
thanks to the openness of the society. There are urban artists from the last
decades who have been in charge of changing the Ecuadorian cities as a

reference point of street art.

This study aims to locate the urban art of the Ecuadorian central zone as a
reference of clothes creation that can be identified with the social reality and the

environment where our adolescents develop as individuals.

The lack identity of the textile sector of the central zone is shown while there is
constant copy of foreign clothes models, making it impossible to achieve a
proper foundation of various textiles companies, which becomes in a common
problem: the lack of identity, despite the benefits that it would bring as a mean of

inspiration.

Therefore, when companies run many collections for teens, a little thought is
given to the implicit context of graffiti for the youth, devaluating its undeniable
presence, given the lack of information about the huge impact of urban art in

today's consumer.
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CAPITULO |
1 El PROBLEMA.

1.1 Tema

El Graffiti de la zona central del pais como inspiracion para vestuario masculino

urbano de adolescentes.

1.2 Contextualizacion

A nivel mundial el graffiti se establece como un medio de expresién urbano, que
torna a la ciudad en un lienzo abierto a diversos artistas urbanos, los cuales
plasman sus grafismos a través de la urbe de modo aleatorio e invasor, mismos
gue tienen como espectador al habitante diario de la urbe. Su difusion se torna
tan notoria y esencial que logra alcanzar al colectivo mundial principalmente via
internet, llegando a dar a este medio de expresion una importancia inherente de
forma inconsciente al observador diario e interactuando con la identidad

absoluta del entorno.



Con el tiempo el graffiti ha llegado a ganar una gran importancia y difusion,
permitiéndole entrar en campos como el disefio grafico, la publicidad, Art Toys,
Paper Toys, moda, etc. Tornandolo en una forma de expresion adaptable a
diversos soportes, misma expresion que logra identificar a la gran mayoria de

habitantes de las urbes.

Grafico 1.1: Disefios de Shin Tanaka inspirado en graffiti

Diseiio Grafico

+ Graffiti

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar


http://www.pop-shop.com/

Los cazadores de tendencias han sido los principales responsables a nivel
mundial de reconocer, extraer y ubicar al graffiti como una fuente riquisima de
inspiracion para los grandes disefiadores de moda del mundo. Ante este
movimiento artistico tan pronunciado en las urbes a nivel mundial, el mercado
de la moda toma consciencia de su presencia e importancia y llega a servirse
del graffiti como medio de inspiracion para sus colecciones. Derivando en la
creacion de tendencias que trastocan colores, formas y grafismos dentro de las

diferentes lineas de vestuario.

Encontramos de esta manera ejemplos puntuales de artistas del graffiti como
Keith Haring, artista multidisciplinario que irrumpi6 en la escena neoyorquina de
los 80°s en géneros como: muralismo, pegatinas, graffiti, etc. Andy Warhol
represento a la cultura demdética (combinacion de moda, arte y musica) abre asi
su propia boutique llamada “POP SHOP” donde funde la singularidad de su

graffiti con un sinfin de productos.



Gréfico 1.2: Proceso de creacion de Keith Haring, desde la idea grafica al producto.

Graffiti

Escultura

Productos «

el g

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar



http://www.pop-shop.com/shop/baby/keith-haring-graffiti-heart-super-bib

Estamos siendo testigos del fortalecimiento del movimiento graffitero en Sud-
Ameérica, un gran impulso llega gracias a las iniciativas de las agrupaciones
independientes que dan gran apoyo y difusion a esta gran expresion artistica,
de esta manera hallamos festivales de gran convocatoria que reinen a cientos
de artistas locales y varios internacionales, tenemos asi festivales tales como: el
festival internacional “3er Mundo” (en Bogota - Colombia), el festival
internacional “Latir Latino” (en Lima - Peru), El festival internacional “Esencia”
(en Sao Paulo - Brasil), Festival Internacional “ConceGraff” (Concepcion—Chile),

el festival Internacional “Detonarte” (Quito —Ecuador).

Son eventos como estos los que han abierto la puerta a la aceptacion del graffiti
en Latinoamérica, esta gran difusion grafica ha dado como resultado el
nacimiento de marcas de vestuario urbano que se asocian con artistas locales y
se promocionan por medio de redes sociales, ferias de disefio independiente o
eventos de graffiti de gran convocatoria. Marcas que nacen del graffiti en la
moda urbana como: “Sixfeet” (Buenos Aires — Argentina), y “Reyes Street Wear”

(México D.F. —México)



Gréfico 1.3: Relacién artista-marca

MARCA <« » ARTISTA

v
PRODUCTO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar


http://www.pop-shop.com/shop/baby/keith-haring-graffiti-heart-super-bib

En Ecuador nos encontramos con un escenario artistico en cuanto al graffiti,
mismo que se halla experimentando una gran difusion gracias a la apertura de
la sociedad hacia su presencia, aun cuando el graffiti no es nuevo en el pais,
sus primeros rasgos se hallaban ya en los afios 80 con el colectivo “mata piojo”
el mismo que se disolveria en 1990, pero dejaria sentada la base para el graffiti
contemporaneo que llegaria de la mano de diversos artistas urbanos, los
mismos que se encargarian de transformar a la capital ecuatoriana en un punto
de referencia de este medio de expresion, el que terminaria mas tarde

trasladandose a varias zonas del pais.

A nivel nacional en el sector de la moda se ha observado continuamente la
adopcion de tendencias y estilos extranjeros, llegando al punto de imitar las
prendas tanto en su forma, color, y disefio, llevando a nuestra industria textil a
ser simplemente una productora de prendas piratas, o finalmente productos
genéricos de mala calidad. Lo que ha permitido que marcas extranjeras se
apoderen del mercado nacional, causando esto una competencia desleal que a

corto y largo plazo ha afectado a nuestro sector.

El graffiti por su parte no ha sido tomado en cuenta para el desarrollo de
vestuario masculino urbano juvenil en el Ecuador, situacién que resalta pues la
cultura de graffiti es un icono de distintos movimientos juveniles que se
desarrollan en el pais, a través del cual despliegan estos sus mas elevadas

expresiones de identidad. En la industria de la confeccion han surgido



problemas al no realizarse un estudio detallado de las tendencias y tipos de
movimientos socio-culturales que existen en nuestro medio, lo que lleva a la
produccion de prendas sin ningun tipo de correlacion con el entorno dando

como resultado un producto carente de identidad y singularidad.

La falta de identidad en la produccion textil y de confeccion nacional ha
afectado fuertemente a nuestros consumidores, mismos que tienen tendencia a
considerar que las prendas de produccion nacional son sinbnimo de mala o
poca calidad, restando valia a toda la industria existente en el pais. El
desconocimiento de los movimientos de identidad que se desarrollan en nuestro
entorno urbano ha provocado que la industria no pueda captar la atencion del

cliente objetivo de este medio.

En la zona centro de nuestro pais encontramos diversas formas de graffiti,
como tags, letters, model pastel, dirty, characters, y post-graffiti, los que se
pueden observar principalmente en ciudades como Quito, Cuenca, Bafos y
Ambato. En la dltima década el graffiti ha experimentado una gran difusion y
crecimiento en la zona centro gracias a la apertura de los diferentes gobiernos
provinciales e instituciones gubernamentales de cultura hacia esta expresiéon
artistica, dando paso a que diversos artistas nacionales lleguen a darse a

conocer por medio de su obra en las urbes de la zona centro del pais.



El graffiti sigue desarrollandose de manera exitosa gracias al gran apoyo de
grupos independientes que han hecho de esta disciplina artistica su forma de
vida, y siguen permitiendo formar espacios de expresion colectiva, tal como el
Festival Internacional “Detonarte” que se realiza cada afio en Quito y el Festival
GRAFFF de la ciudad de Ambato, los que han posibilitado que el graffiti

continde difundiéndose en nuestro pais de manera exitosa.

Imagen 1.1: Bego

| s
Ny, 2

Fuente: www.redilustradoresecuador.com

Autor: Bego con tomate

Imagen 1.2: Detonarte 2011

Fuente: www.apitatan.blogspot.com

Autor: Apitata


http://www.redilustradoresecuador.com/
http://www.apitatan.blogspot.com/
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Imagen 1.3: Grafff 2011

Fuente: Investigacion

Autor: Varios

Imagen 1.4: Grafff 2011 muro pinllo

Fuente: Investigacion

Autor: Varios

El sector textil de la zona centro, se ve desprovisto de identidad, lo cual denota
en la constante copia de modelos extranjeros, imposibilitando que se logre una
cimentacién adecuada de las diversas empresas textiles del medio, deviniendo
esto de un problema comdun: la falta de identidad, a pesar de las ventajas que

aportaria el uso del graffiti como medio de inspiracién, no ha sido aprovechado,
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desvalorizando asi su presencia innegable en nuestro medio, lo cual sucede por
el desconocimiento general del gran impacto que puede llegar a tener el graffiti

en el consumidor.

1.3 Analisis critico

Observando las expresiones del vestuario sportswear nos fijarnos que este se
ha desarrollado en su mayoria de modo aleatorio, sin tomar en cuenta grandes
esquemas sociales como es el caso del graffiti. Podemos decir que el vestuario
masculino juvenil no posee un diferencial que lo haga unico y original, mas alla
de volverlos mas coloridos, no se ha desarrollado un reflejo de ideologias o

sociogramas propios de la juventud.

Lo que se busca a través de la incorporacion del graffiti en el vestuario urbano
juvenil, es que el joven se pueda sentir identificado con mucho de la realidad
social y del entorno donde se desarrolla como individuo. Al ejecutar muchas de
las colecciones para jévenes se piensa muy poco en el contexto implicito del
graffiti en la juventud de toda urbe, lo que ha llevado a colecciones sin vida y
escaso contenido social; de lo que se esta seguro es de que los contrastes del
mundo y la sociedad son el motor de la identidad de todo joven experimentando

esta etapa de vida.
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El mercado juvenil actual busca vestir con prendas que no solo lo destaquen del
conglomerado sino también que lo destaquen por su identidad y sus ganas de
expresarse en cada espacio posible. Se puede decir al respecto que las
empresas del medio solo toman en cuenta la produccion y poder ubicar las
prendas o conjuntos en el mercado, mas no las necesidades de este mercado

que espera por un reflejo de su entorno en lo que usa.

Imagen 1.5: Coleccién Star Wars

Fuente www.elcomercio.pe

Autor: Adidas

“Asi como el punk, el grunge, el metal y otros, el graffiti también tiene una

tendencia en la moda, influenciada quizas por la "Old School" (vieja escuela) de


http://www.elcomercio.pe/
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San Francisco o por el hip hop. Los jovenes de hoy en dia quieren verse bien y
verse a la moda. Si bien el graffiti esta ligado al hip hop, muchos jovenes se ven
influenciados por esta moda y se visten con polos grandes, pantalones anchos,
zapatillas de basquet, cadenas, etc. Hoy en dia existe una diversidad de
tendencias y gustos, los jovenes no se encierran solo en el hip hop relacionado
al graffiti, sino que también toda una gama de gustos diferentes, jovenes que
escuchan punk, rock, reggae, pero el gusto por el hip hop no se va. El graffiti no

discrimina gustos ni tendencias.” (http://blogs.elcomercio.pe/artandgraff/2009/10/la-moda-

y-el-graffiti.html)

Imagen 1.6: Lifestile

adidas Men's Centennial Lo

Fuente: www.blogs.elcomercio.pe

Autor: Adidas


http://www.blogs.elcomercio.pe/
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“Hoy en dia existen marcas de ropa cuyos disefios se inspiran en el graffiti.
También existen graffiteros que manejan su propia marca de ropa. Incluso hay
grandes empresas que necesitan 0 contratan a artistas plasticos y graffiteros

para hacer disefios para su marca.” (http://blogs.elcomercio.pe)

Esto motiva a pensar en la trascendencia del graffiti en muchos mas aspectos
de la vida cotidiana que el adorno del paisaje urbano, sino en ropa, zapatos y
accesorios de todo tipo. El nexo entre la vestimenta y el graffiti va mas alla de la
pintura, engloba ideologia, arte y estilo. Muchos de los jovenes, sin importar que

no se dediquen a esta actividad, aprecian este arte urbano y por lo mismo

aprecian la vestimenta que surge de este movimiento artistico.

1.4 Delimitacion del problema

1.4.1 Delimitacion de campo

Ingenieria en Disefio Industrial.

1.4.2 Delimitacion de area

Disefio de Moda.
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1.4.3 Delimitacion espacial

Se realizara en la ciudad de Ambato delimitado en el perimetro urbano de la

ciudad.

1.4.4 Delimitacion temporal

De 6 a 10 meses a partir de la aprobacion del proyecto.

1.5 Definicion del problema

Necesidad de un sistema de vestuario masculino para adolescentes en la linea

sportswear inspirados en las corrientes urbanas de zona central del Ecuador.

1.6 Preguntas directrices

¢,Cuales son los tipos de graffiti en la ciudad de Ambato?

¢,Cuales son las tendencias dentro de la poblacion adolescente de la ciudad de

Ambato?
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¢, Como podemos identificar los rasgos caracteristicos dentro del vestuario y el

graffiti en la ciudad de Ambato?

¢,Colmo podemos aplicar los rasgos distintivos del graffiti en el vestuario

masculino?

1.7 Justificacion

El graffiti si bien es cierto la mayoria de veces es considerado una simple
graficacion de letras sobre las paredes de la ciudad por medio del uso de
aerosol u otros medios de pintura, empero es totalmente erronea esta
apreciacion que se le da a esta corriente artistica del medio urbano, debido a
que su verdadera relevancia va mucho mas alla de la graficacion de tipografias,
y abarca ampliamente muchos estilos y tendencias que han ido apareciendo

con los afnos.

El graffiti como corriente artistica se caracteriza por ser fuente de comunicacion
directa entre los artistas urbanos y el publico, que establecen de manera
inconsciente una simbiosis entre lo que el artista quiere comunicar y la
interpretacion que cada individuo busca darle, sin olvidar que otros de los
elementos internos del graffiti como la expresion, libertad y creatividad son

importantes de esta corriente.
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El graffitero usa como medio de intervencion espacios publicos que estén
abiertos a la interaccion entre el espectador y la obra, para lo que se vale de
diversas técnicas y medios, tales como: aerosoles, stikers, plantillas de dibujo
(stencil), acrilicos, rodillo, brocha, esponjas y practicamente cualquier medio
disponible de rapida aplicacion. Razones que hacen de esta corriente artistica
un atractivo objeto para el desarrollo de la propuesta, pues, se halla integrada
por variada morfologia, cromatica infinita e ilimitado uso de materiales y

complementos en un mismo contexto.

Imagen 1.7: Artivismo

Fuente:www.taringa.net

Nos encontramos en la actualidad con varias corrientes como el “Artivismo”

donde se usa al graffiti como un medio de protesta en favor de diversas causas,


http://www.taringa.net/
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hallamos por ejemplo, los poco comunes graffities verdes en los que se usa
musgo Yy no pintura para intervenir el medio urbano en favor de la ecologia, o el
famoso artista “JR” el cual usa al graffiti en proyectos comunitarios de gran

envergadura que buscan expresar el nexo entre el individuo y la urbe.

Imagen 1.8: Muro en Francia

Fuente: www.arrucha.com

Autor: J.R.

Otra corriente muy famosa pero a menudo confundida con el muralismo es el
post-graffiti, esta confusion se da comiunmente debido a la apreciacion erronea
gue tenemos del graffiti tan solo como tipografia, esto no nos deja comprender
al “post-graffiti” como corriente del graffiti en donde la imagen toma el

protagonismo sobre la tipografia.


http://arrucha.com/wp-content/uploads/2011/06/JR-street-art-570.jpg
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Imagen 1.9: Mural en Ficoa

Fuente: Investigacion

Una de las corrientes que se han llegado a usar de manera muy mediatica
tenemos a la “intervencién especifica” que va mas alla del simple grafismo en la
pared y se atreve a alterar la realidad de su medio circundante para asi

interactuar intimamente con el espectador urbano.

Imagen 1.10: Muro de Blu

Fuente: www.eliasegura.blogspot.com

Autor: Blu


http://www.eliasegura.blogspot.com/
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Imagen 1.11: Desague en pixel

Fuente: www.arrucha.com

Imagen 1.12: Yarn bombing

Fuente: www.enfoqueabierto.com

Autor: Olek


http://www.arrucha.com/
http://www.enfoqueabierto.com/
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1.8 Objetivos

1.8.1 Objetivo general

Disefiar un sistema de vestuario masculino para adolescentes en la linea

sportswear inspirados en la corriente urbana del graffiti de la zona central del

Ecuador.

1.8.2 Objetivos especificos

e Analizar 2 corrientes urbanas existentes en la ciudad de Ambato.

e Seleccionar una corriente urbana del graffiti para aplicarla en el sistema

de vestuario a realizarse

e Implementar elementos de la corriente urbana seleccionada en el disefio

de vestuario.

e Realizar prendas basadas en la corriente urbana del graffiti seleccionada

de la ciudad de Ambato.



CAPITULO I

2 MARCO TEORICO.

2.1 Antecedentes investigativos

Para la realizacion del presente tema se ha constatado la inexistencia de
investigaciones o trabajos previos sobre el argumento en la ciudad de Ambato,
tanto en la biblioteca de la Universidad Catdélica del Ecuador Sede Ambato, asi
como en la Universidad Técnica de Ambato, relacionadas con la presente
investigacion. Sabemos, existe buena apertura para la realizacion de esta por

parte del publico objetivo.

Se trata de proponer un sistema de vestuario innovador que no solo pretenda

plasmar imagenes en las prendas sino que busque transformar la morfologia de

las prendas a través de la inspiracion que brinda el graffiti.

22
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2.2 Fundamentacion tedrica

Gréfico 2.1: Categorizacién de variables

CATEGORIZACION

VARIABLE DEPENDIENTE VARIABLE INDEPENDIENTE

Disefio de Modas

Disefios Urbanos

Estilos

Adolescentes

Corrientes
Urbanas

Sportwear

Vestuario Masculino Urbano Graffiti en la zona Central

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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2.3 Categorias fundamentales

2.3.1 Disefo industrial

“El disefio industrial es una rama del disefio que busca crear-modificar objetos
y/o ideas para hacerlos utiles , practicos o simplemente bellos con la intencidn
de cubrir necesidades del ser humano, adaptando los objetos e ideas no solo
en su forma sino también las funciones de éste, su concepto, su contexto y su

escala, buscando lograr un producto final innovador.

El disefio industrial sintetiza conocimientos, métodos, técnicas y creatividad;
tiene como meta la concepcion de objetos de produccion industrial, atendiendo
a sus funciones, sus cualidades estructurales, formales y estético-simbolicas,
asi como todos los valores y aspectos que hacen a su produccion,
comercializacion y utilizacion, teniendo al ser humano como usuario. Es una
actividad creativa, que establece las cualidades polifacéticas de objetos, de
procesos, de servicios y de sus sistemas en ciclos vitales enteros. Por lo tanto,
el disefo es el factor central de la humanizacion innovadora de tecnologias y el

factor crucial del intercambio econdémico y cultural.” (Consejo Internacional de

Sociedades de Disefio Industrial - ICSID, 2010)
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Grafico 2.2: Desarrollo de disefio

Chaqueta Basica » Chaqueta con diseno

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

El disefiador industrial desarrolla diversos objetos tales como joyeria,
indumentaria, juguetes, muebles, luminarias, vehiculos, accesorios de computo

y sanitarios etc.

2.3.2 Disefio de Moda y sus fines

El disefio de moda, se encarga del disefio de ropa y accesorios creados dentro

de las influencias culturales y sociales de un periodo especifico. Representa el
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estiio e idea del diseflador segun los principios de la composicion,

conocimientos y talento.

El disefio de moda no siempre es considerado arte, ya que en su mayoria
busca la produccién y masificacion de prendas de vestir. La moda se reconoce
como un estilo de vida, ya que para disefiar se tiene que conocer al cliente

desde su nivel econémico, gustos sociales, musicales, etc.

Imagen 2.1: Disefio de moda-arte

Fuente: http://www.lamoda-atodotrapo.blogspot.com/


http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=zMYIn0iNPLOxZM&tbnid=Zc9kj6BamMM42M:&ved=0CAUQjRw&url=http://lamoda-atodotrapo.blogspot.com/&ei=A2WIUe21E4SI9QScw4DABg&bvm=bv.45960087,d.eWU&psig=AFQjCNFLFHyFNLfYi6b_zObdyuNoGsv-AA&ust=1367979622120179
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Los disefiadores de moda crean prendas de vestir y accesorios, algunos
disefiadores de alta costura son independientes laboralmente y disefian para
clientes individuales, otros cubren las necesidades de tiendas especializadas o
departamentos de alta costura, estos disefiadores crean prendas originales, asi
mismo como los que siguen tendencias de moda establecidas. Sin embargo, la
mayoria de los disefiadores de modas trabajan para fabricantes de ropa,
creando disefios para hombres, mujeres y nifios en el mercado masificado. Las
marcas de disefiador que tienen un nombre son generalmente creadas por un

equipo de disefiadores individuales bajo la supervisién de un director de disefio.

Entre los objetivos del disefio de modas se encuentran cumplir con varios fines,
para lograr un grado de satisfaccion aceptable en el consumidor final.

Encontramos asi en el disefio de moda fines tales como:

. Fin estético: pretende crear una respuesta en quién lo observa siendo la
belleza su Unico eje.

. Fin ergondmico: disefio de una cobertura en perfecta armonia con la
fisiologia humana, haciendo que ésta mejore en uno o varios aspectos.

. Fin de personalidad: mediante la cobertura se sugiere un tipo de vida,
inclinaciones politicas, culturales, religiosas o de caracter.

. Fin de situacién: analizando el envoltorio se sitla al individuo en un

contexto historico y geografico concreto.
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. Fin emotivista: mediante la imagen que se proyecta, se induce una

respuesta emotiva.

2.3.3 Tipos de moda

“Hay tres tipos principales de disefio de modas, aunque pueden ser divididos en

otras categorias mas especificas:

2.3.3.1. Alta costura

Imagen 2.2: Pasarela alta costura

Fuente: http://www.jeanpaulgaultier.com/es/moda/altacostura/primaveraverano2013

Autor: Jean Paul Gaultier
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“El tipo de moda que predominé hasta los afios 50’s fue la moda "hecha a
medida” o "alta costura”. EIl término "hecho a la medida" puede ser usado para
cualquier prenda que sea creada para un cliente en particular. No obstante,
muchas marcas de ropa "lista para usar”, e incluso de mercado masivo, afirman
crear alta costura, lo que segun los estandares es falso. Una prenda de alta
costura esta hecha por orden de un cliente individual, y esta hecha usualmente
de textiles costosos de alta calidad, confeccionada con extrema atencion en los
detalles y el acabado, generalmente usando técnicas a mano que toman mucho

tiempo.” (http://www.fenalcoantioquia.com/res/itemsTexto/recursos/tendencias_de_joyeria.pdf)

2.3.3.2. Moda lista para llevar

“La moda "lista para usar" o “Prét-a-porter” es un punto medio entre alta costura
y mercado de masa, no esta hecha para clientes individuales pero se toma gran
cuidado en la eleccién y el corte de la tela. La ropa estd confeccionada en
pequefias cantidades para asegurar la exclusividad, por lo que es mas bien
costosa. Las colecciones de prendas listas para usar son usualmente
presentadas por casas de modas en cada temporada durante un periodo
conocido como «semana de la moda» que toma lugar por lo general dos veces

al afo.” (http://www.diseno.us/grafico/paginas/web/alta_costura/)
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Imagen 2.3: Atuendos de moda lista para llevar

Fuente: www.modaparamujer.com

2.3.3.3. Mercado de masas

“Actualmente la industria de moda cuenta sobre todo con las ventas del
mercado masificado. El mercado de masa cubre las necesidades de un amplio
rango de clientes, produciendo prendas listas para su uso, en grandes
cantidades y tamafios estandar, el uso de materiales baratos producen una
moda accesible. Los disefiadores de mercado de masa generalmente adaptan
la moda establecida por los nombres famosos en el area de la moda. Esperan
generalmente una temporada para asegurarse de que un determinado estilo
tendra éxito antes de producir sus propias versiones de éste. Para ahorrar

tiempo y dinero, usan textiles mas baratos y técnicas de produccion simples que
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pueden ser facilmente ejecutadas por una maquina, asi el producto final puede

ser vendido a un precio mucho mas bajo.” (Mera, 2011)

Imagen 2.4: Coleccion Juvenil mercado de masa

Fuente: www.lyonx.wordpress.com

2.3.4 Vestuario masculino

El vestuario masculino es el conjunto de prendas, trajes, complementos,
calzados y accesorios, utilizados por el género masculino. El vestuario es uno
de los elementos que usa el ser humano para cubrirse el cuerpo como
proteccion del clima, que con el transcurrir del tiempo ha tenido muchas otras
connotaciones que han contribuido a reflejar un estilo personal, creencias y

gustos definidos de cada individuo.
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Los componentes usuales del vestuario masculino son: Chaquetas, Abrigos,
Chompas, Camisas, Camisetas, Pantalones, Jeans, Ropa interior, Calzado,

Accesorios.

Imagen 2.5: Moda masculina

Fuente: www.clubdecaballeros.com

Autor: Nautica Verano 2013

2.3.5 Tallaje masculino

Para el desarrollo del vestuario masculino es importante y necesario tomar en
cuenta especialmente medidas antropométricas que determinaran la forma en
la que los patrones integraran las prendas de vestir y la talla a la que
perteneceran. El Tallaje en la confeccion de prendas es primordial, dado que
este permitira la realizacion de prendas ergondmicamente elaboradas, que se

ajusten a las formas del cuerpo.


http://www.clubdecaballeros.com/
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=bgiKjB4vAkj54M&tbnid=jSPcjjqu2MOywM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.clubdecaballeros.com/prendas-basicas-para-el-verano-2013/&ei=MH-IUezmGY_M9AT-oYDoBA&psig=AFQjCNE55Vr4JWR7uVsttMpSXcORV38o7A&ust=1367986352489625

Cuadro 2.1: Cuadro de tallas masculino pantalon
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TALLAS 28 30 32 34 46 38 40 42 44
CINTURA 72 76 82 87 92 97 102 107 112
BASE 90 94 98 100 104 106 110 112 118
ENTREPIERNA 73 74 75 76 76 76 76 76 76
RODILLA 38 39 40 41 42 43 44 45 46
BOTA 40 41 42 43 44 45 46 47 48
LARGO 94 96 98 100 102 102 102 104 104
TOTAL
Fuente: Investigacion
Autor: Victor Escobar
Imagen 2.6: Cuadro de tallas masculino de torso.
GUIA DE TALLAS
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Fuente: www.lob.com.mx



http://www.elcosturerodestellablog.com/
http://www.lob.com.mx/rse-3080.html
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2.3.6 Acabados en prendas de vestuario masculino

Las tendencias en acabados para el vestuario masculino han evolucionado
junto con los requerimientos del hombre de hoy, mismos que van desde
prelavados (buscando suavizar el color y del mismo modo presentar
apariencia de detalles envejecidos) hasta planchado permanente (proceso de

fijacion por calor que hace a la prenda resistente a las arrugas) o suavizados

Los acabados también se extienden al uso de técnicas de estampacion como la
serigrafia, stencil, o a su vez acabados manuales como el bordado y la pintura

a mano, mismo que dan a las prendas su individualidad y originalidad.

Imagen 2.7: Maquinas de lavanderia Industrial

Fuente: www.hogar.uncomo.com


http://www.hogar.uncomo.com/
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=uC434ylw98VQeM&tbnid=U89304GPmBs8iM:&ved=0CAgQjRwwADg3&url=http://hogar.uncomo.com/articulo/como-usar-el-suavizante-de-ropa-6859.html&ei=ZY2IUeHoLojS9AS2k4HYDw&psig=AFQjCNHe6D0Bg4TZzNlKd8P8kqsrL2n_UQ&ust=1367989989809579
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2.3.6.1 Lavanderia:

2.3.6.1.1 Tinturado o tefido

El tinturado o tefiido de textiles, es un proceso por el cual se aportan pigmentos
a la coloracion de un textil, obteniendo amplias gamas de color y tonalidades.
De modo industrial se lo realiza en maquinaria que controla y regula la
temperatura del agua, la cantidad de pigmentos, el movimiento constante de la
tela, asi como el enjuague y tiempo de tinturado para la impregnacion necesaria

de los colores requeridos en el textil.

Imagen 2.8: Tinturadora de textiles

Fuente: www.rafaelacero.com


http://www.rafaelacero.com/
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2.3.6.1.2 Acabados de lavanderia

Segun el grupo CHT/BEZEMA (fabricantes de auxiliares textiles), es importante
en los acabados de las prendas la consecucién de un tacto agradable a la vez
gue la obtencion de una excelente hidrofilidad, asi también la mejora del
aspecto alisado de los tejidos después del secado, la posible reduccion de la
carga mecanica en los tratamientos motivada por una suavidad interna lo que
redunda en un menor desgaste de la ropa, del mismo modo en los ultimos afios
se ha establecido en tendencia la adicibn de componentes que ayudan al

cuidado de la piel o los efectos aromaticos estables al secado.

Imagen 2.9: Fibras tratadas en acabado de lavanderia

Fuente: http://www.revistavirtualpro.com/revista/index.php?ed=2007-04-01&pag=20
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2.3.6.2 Estampados

2.3.6.2.1 Serigrafia

La serigrafia es un proceso de rotulacion e impresion con la utilizacion de
marcos con mallas de serigrafia, los que son sometidos a procesos de revelado
a través de emulsiones e imagenes en negativo, el paso de la tinta se bloquea
en las areas donde no habra imagen mediante la emulsion. En la serigrafia
puede ser usada también la técnica de stencil, es decir a través de papel calado
realizar la transferencia de pintura a través del marco de serigrafia. Este
proceso ha sido usado como una alternativa a la estampacion o sublimacién

con resultados excelentes.

Imagen 2.10: Procesos de serigrafia

Fuente: www.ontargetplv.com


http://www.ontargetplv.com/
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=bPZmCSxSjXOq3M&tbnid=1-pIwHiUUXe3yM:&ved=0CAgQjRwwADgo&url=http://ontargetplv.com/blog/serigrafia-y-plv/&ei=avaHUZ3vG4zm8gSCzIDYCQ&psig=AFQjCNEySNd7v09hg49FbDOdXsp1lu6ASQ&ust=1367951338495725
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2.3.6.2.2 Stencil o plantillas

El stencil consiste en pintar sobre distintos materiales utilizando una plantilla
calada. Puede aplicarse en tela, seda, madera, laton, en paredes lisas y en casi
cualquier otro soporte que se pueda pintar. Las plantillas se fabrican
manualmente utilizando acetato para calcar el dibujo elegido, y un cutter o
bisturi para papel, también existen plantillas pre caladas.

Esta técnica puede ser utilizada en el area textil con materiales como aerosol,
plastisol (una mezcla con la técnica de la serigrafia), pintura o pigmentos para

pintar en tela.

Imagen 2.11: Camiseta estampada con técnica stencil.

Fuente: www.reconbilbao.wordpress.com

Autor: Sirakusi


http://www.reconbilbao.wordpress.com/
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=LaOm-4kZBoAFwM&tbnid=sAJOmlBmlfA6DM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://reconbilbao.wordpress.com/talleres/plantillas-y-ropa/&ei=zaGIUafpCJC89QSS9IGADQ&psig=AFQjCNHYm_BExnbCw2VzpCDO6fMiMdgQLQ&ust=1367995213203832
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2.3.6.3 Manualidades

2.3.6.3.1 Bordados a mano

El uso del bordado a mano es una técnica milenaria, que brinda a las prendas
un acabado muy agradable y original, existen diversos tipos de tramados que se
pueden conseguir y para la realizacién se usan hilos tinturados 100% algodén,
tambor de tensado, pelén y agujas de bordado con los que obtenemos
resultados artesanales Unicos que varian de una prenda a otra y permiten tener

acabados para brindar un valor agregado a las prendas.

Imagen 2.12: Hilos para bordar

Fuente: www.manualidades.facilisimo.com


http://www.manualidades.facilisimo.com/
http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Uyigh38tfcHwQM&tbnid=zTZLEQkvoE0uRM:&ved=0CAUQjRw&url=http://manualidades.facilisimo.com/bordar-a-mano/2&ei=z66IUfnoLobe8ATMnYGABA&psig=AFQjCNGCwNLevJycwZ92yS5qP1XMb5sYVg&ust=1367998325216910
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2.3.6.3.2 Pintura a mano

Es una técnica que se la realiza totalmente de manera artesanal, para lo que se
utilizan pigmentos textiles a base de agua y biodegradables, los cuales son
fijados al textil por medio de calor, los medios utilizados para la elaboracion de
esta técnica suelen ser pinceles, esponjas y gasas, su aplicacién en serie es
posible por medio del uso de plantillas base. Como ventajas nos ofrece un
acabado Unico de una a otra prenda, lo que eleva su valor debido a la
dedicaciéon e individualidad de del producto, como desventajas se tiene la
dificultad en la produccion en masa debido a lo delicado y demoroso de la

aplicacion de este tipo de estampado.

Imagen 2.13: Pintura en tela

Fuente: www.tienda.labotavara.eu


http://www.tienda.labotavara.eu/
http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=3jhe-B_pUVzPdM&tbnid=ZSS74Zk-qEbuvM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.tienda.labotavara.eu/es/camisetas/271-camiseta-mujer-pintada-a-mano-blanca-talla-xl.html&ei=VayIUYKAIIOs8ATQtYC4Bw&psig=AFQjCNEC6bHIJOOv5algJvU0LcxiQxtMLw&ust=1367997815761306
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2.3.7 Sportswear

A modo de revisidon historica y analisis comercial, se propone una mirada
econdémica del mundo del deporte. El primer producto deportivo fue un zapato
con clavos, hecho hace 115 afios a partir de aqui el desarrollo de accesorios
para el deporte fue constante, desde entonces las fabricas de articulos
deportivos (luego convertidas en grandes empresas internacionales) compiten a
la par de sus olimpicos usuarios en una batalla feroz por el mercado deportivo,
donde todo vale. Marcas lideres se unen para enfrentar a otras, y lograr
quedarse con el millonario negocio del deporte, incluso en algunos casos

explotando a sus empleados y proveedores.

Los equipos y deportistas pasan de una compaiiia a otra firmando importantes
contratos publicitarios, siendo capaces de realizar grandes proezas gracias a
los productos promocionados, a la vez que transmiten valores, que no siempre

son los aceptados socialmente.

Pero no solo compiten las empresas multinacionales, en nuestro pais ocurre lo
mismo aunque a otra escala, aqui se disputan el mercado local vinculado sobre
todo al futbol. Marcas nacionales, lejos de las lideres mundiales, buscan un

lugar en este competitivo mundo de la indumentaria deportiva.
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Gréfico 2.3: Adidas por Jeremy Scott

JEREMY SCOTT adidas

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

El universo del vestuario sportswear actualmente no solo abarca ropa deportiva
sino un espectro mucho mas amplio en el mundo de la moda, donde la ropa
urbana con detalles del clasico “sport” se integran en las grandes colecciones
de las marcas de ropa deportiva, son marcas como Adidas, Nike, Vans, Puma,
quienes han proclamado el estilo sportswear con mezcla de materiales en las
prendas que pueden ser llevadas con comodidad y estilo como: denim, telas

plastificadas y modernas, gabardinas, etc.
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Reebok, Adidas, Nike, Puma, Vans son grandes reyes del mundo deportivo y
han conseguido que hoy no solo luchen los equipos en los campos, sino que
también sean representantes del mundo del arte urbano, muasica alternativa,
deportes extremos, donde la tendencia urbana del sportswear ha llegado a
auspiciar a grandes exponentes de estas areas no convencionales, un claro
ejemplo de esto en nuestro medio es el cantante “GuanacoMC” quien se ha
convertido en la imagen oficial de Adidas originals (linea sportswear urbana de

esta marca) en el Ecuador.

Graéfico 2.4: Puma por Alexander Mc Queen

MQUEEN puma®

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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2.3.8 Moda urbana

“Por moda urbana se entiende la que tiene como fuente de inspiracion “la calle”
o lo que es lo mismo, la vida cotidiana, la moda urbana es el centro de las
subculturas, donde cada vez mas se vuelve profundamente independiente y
que viene a representar mucho mas que un estilo de vida. La tendencia de la
moda actual nos dirige hacia la homogeneizacion desde la libertad, el hombre
del siglo XXI ha elegido libremente homogeneizarse, y a partir de ello ir creando
un medio de expresion por medio de su indumentaria, dando como resultado un
reflejo del entorno urbano en las prendas que lleva dia con dia, es asi como
sociblogos, semidticos, publicistas y economistas se han dado en estudiar este

fendbmeno con muy distintas motivaciones.

La profesora Monserrat Herrero (durante su participacion en el Congreso 'Moda
Urbana' de la Universidad de Navarra) considera la moda un fenémeno social. "Un
ser humano se viste a la moda para dialogar con los demas. Y para dialogar, hay
gue ser hasta cierto punto semejante a los otros". Pero al mismo tiempo, esta
filosofa reconoce que cada persona es diferente y de ahi que se intente buscar un
punto de distincion. "Ese aparecer y ocultarse, igualarse y distanciarse que ofrece
la moda es esencial para encontrar la medida humana de la relacién con los
demas. Una moda que no encontrara una medida correcta en este punto, seria, sin

duda, deshumanizadora". (http://www.unav.es/noticias/textos/261001-01.html)
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Imagen 2.14: Vestimenta urbana
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Fuente: www.forodefotos.com

“La moda urbana es una moda que no solo destaca por su comodidad, sino que
empieza a ser una tendencia sobre todo en las grandes capitales.

El concepto de la moda urbana, se refiere a todas esas prendas de vestir que
estan disefiadas con el fin de soportar el trajin de la ciudad. Esas prendas que
son perfectas para montar en bus, para estar sentados en el andén del estanco
favorito, para ir a la universidad y en general, para estar comodos todo el

tiempo sin temor a que se nos dafie la camisa o se nos rasgue el pantalén”.

(http://elclavo.com/entretenimiento/recomendados/tendencias/moda-urbana/)

“Se trata de un estilo que llega no solo a las clasicas prendas deportivas, sino

que utiliza todo tipo de prendas para lograr expresar claros mensajes que


http://www.forodefotos.com/
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pueden ser irénicos, de protesta, y del mismo arte. Es mas, muchos han llegado

a definirlo como el arte hecho moda” (http://www.masdemoda.com/la-moda-urbana /)

2.3.9 Materiales que intervienen en sportswear y moda urbana.

En la moda urbana asi como el sportswear al alrededor del mundo, en medida
que avanza el disefio y la experimentacion, se va empleando un sinnimero de
materiales y elementos adaptandolos a las necesidades del consumidor y del
disefio. Dada la creencia en el medio latinoamericano de que el universo del
vestuario “sportswear” se refiere Unicamente a ropa para realizar deporte, es
necesario ampliar esta percepcion estableciendo algunos de los materiales que
son usados alrededor del mundo en las grandes colecciones sportswear, es asi
gue a continuacion se definen algunos de los materiales que son estrellas de

ambos estilos.

2.3.9.1 Denim

El denim es una tela de algodén asargado de trama blanca y urdimbre tefiida de
azul el cual es empleado en la confeccién de ropa de trabajo y en la moda
urbana principalmente. Diversos estudios sefialan que surgié en la ciudad de

Nimes perteneciente a la Francia de la Edad Media, donde los campesinos



47

llevaban indumentaria hecha con tela de Nimes (denim), teflida de azul sombrio
con glasto, esta ciudad se volvié un centro industrial textil basado en el algodén,

que dio nombre al denim (o tejido ‘de Nimes’).

Imagen 2.15: Denim en sportswear

Fuente: www.coroflot.com

2.39.2 Jersey

Este tejido de punto se caracteriza por ser elastico, liviano y de dos caras,
puede estar compuesto de algodon al 100% o mezclado con fibras sintéticas,
posee un gramaje que varia entre los 100 — 300g, es un género de punto por
trama basico tricotado en una sola fontura, es utilizado en la fabricacion de

camisetas, buzos, y prendas ligeras.

Al final del siglo XIX el jersey era un tejido de punto pesado que utilizaban los

pescadores de la Isla de Jersey, en UK. En la década de 1920, la actriz L.


http://www.coroflot.com/
http://www.google.com.ec/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=IQUWn2DFSwMdXM&tbnid=rZUIpuy4WmwS5M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.coroflot.com/jwebster/urban-sportswear-project&ei=LtnQUdaTOIb68QSyyoDADg&bvm=bv.48572450,d.eWU&psig=AFQjCNFunzbUUXVN-d3OYymqIT-Cu7Oh5Q&ust=1372727868524205
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Langrty fue pionera en usar la tela de jersey para su vestuario personal, mas
tarde para la escena y luego se convirti6 en moda. La caracteristica de tejido
liviano, suave y naturalmente elastico se caracterizd por las mutaciones en los
gustos y fuertes innovaciones en las telas, con el apogeo del uso del jersey en
las practicas deportivas, estas prendas traspasaron las barreras sociales y se
popularizaron en todos los estratos sociales. De ahi en adelante, el tejido de

jersey seria para siempre, sinbnimo de prenda de punto.

(http://www.redtextilargentina.com.ar/index.php/telas/glosario-de-telas/item/293-jersey)

Imagen 2.16: Jersey
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Fuente: www.rms26.fr

2.3.9.3 Gabardina

Es un tejido de algoddn, lana o fibra sintética de consistencia trabajada y muy

apretada, caracterizada por tener una cara lisa y una acanalada en diagonal.


http://www.rms26.fr/
http://www.google.com.ec/imgres?start=132&sa=X&biw=1093&bih=539&tbm=isch&tbnid=x9_LJHcLps3cPM:&imgrefurl=http://www.rms26.fr/rms26/index.php/en/brand.html&docid=Lpi8ttHlwTWD_M&imgurl=http://www.rms26.fr/rms26/images/stories/espriimg.jpg&w=384&h=340&ei=cNvQUfvMNJLG9gT9tIGoAQ&zoom=1&ved=1t:3588,r:46,s:100,i:142&iact=rc&page=10&tbnh=195&tbnw=206&ndsp=17&tx=121&ty=112
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Por ser relativamente impermeable al aire y al agua, se emplea habitualmente
en la confeccion de ropa de abrigo. La gabardina también es muy popular para

la confeccion de ropa de trabajo y uniformes espaciales.

“Fue creada por Thomas Burberry en 1880 cuando se entrevistdé con un pastor
de su region, cuya chaqueta se volvia impermeable por el producto utilizado en
el bafio de las ovejas. Registro la patente en 1888, lo que le permitio la
fabricacion exclusiva hasta 1917. Actualmente muchas gabardinas se trabajan

en este material, tomando el nombre de Burberry en Inglaterra” (http:/lidertex-

telas.blogspot.com/)

Imagen 2.17: Chaqueta de gabardina

Fuente: http:/tmagazine.blogs.nytimes.com


http://tmagazine.blogs.nytimes.com/
http://www.google.com.ec/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=uQ9lqogbnnDLzM&tbnid=TOvAFxVRpKI8DM:&ved=0CAUQjRw&url=http://tmagazine.blogs.nytimes.com/2010/11/17/the-frat-pack/&ei=RdrQUfzKFIvM9gTjmYCYDg&bvm=bv.48572450,d.eWU&psig=AFQjCNElJiFEdAOBrRH0JVcOAJMU_yyTxw&ust=1372728216814594
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2.3.10 Arte urbano

“El término arte urbano o arte callejero, traduccion de la expresion en inglés:
“street art”, describe todo el arte expresado en la calle de manera legal e ilegal.
El arte urbano engloba tanto al graffiti como a otras formas diversas de
expresion artistica en la calle, se utiliza para describir el trabajo de un conjunto
heterogéneo de artistas que han desarrollado un modo de expresion artistica en
las calles mediante el uso de diversas técnicas (plantillas, posters, pegatinas,

murales...), que se alejan del famoso graffiti.” (http://articultores.net/free/activate-post-

graffitis/)

Derivando esto en formas de arte publico que suceden por iniciativa del artista,
sin permiso ni control alguno, y cuyos frutos son abandonados a su suerte. La
forma mas comun de arte publico independiente es el graffiti, el post-graffiti y la

intervencién especifica.

El arte callejero, al integrar sus elementos en lugares publicos bastante
transitados, pretende sorprender a los espectadores. Suele tener un llamativo
mensaje subversivo que critica a la sociedad con ironia e invita a la lucha social,

la critica politica, o simplemente, a la reflexion.


http://es.wikipedia.org/wiki/Grafiti
http://es.wikipedia.org/wiki/Grafiti
http://urbanario.es/i2
http://urbanario.es/i3
http://urbanario.es/i4
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2.3.10.1 Historia del arte urbano

“El arte urbano toma fuerza en el siglo XX por medio de la aparicion del graffiti a
la neoyorquina, que comenzO como una version sistematizada del graffiti
infantil, esa costumbre inmemorial por la que nifios y adolescentes escriben sus

nombres, sus filias y sus fobias, en ciertas paredes libres de control parental.

Durante la segunda mitad de los sesenta esta tradicion se desarroll6 con una
intensidad sin precedentes entre los nifios y adolescentes de Philadelphia y
Nueva York, ayudada por la reciente aparicion de la pintura en aerosol, y
paralela al graffiti territorial de bandas callejeras, cercanas pero distintas. En la
primavera de 1968 (Julio 204) llevd a cabo el primer caso notorio de
propagacion de un nombre por todo un barrio. Otros, inspirados en su ejemplo,
comenzaron a ir mas alla. Cuando el nombre se empieza a escribir fuera de los
confines del propio barrio es cuando aparece el graffiti como lo conocemos

ahora.

Es el concepto “all city”, llegar a toda la ciudad, la idea central del fenémeno
gue acabaria cubriendo de nombres el paisaje de Nueva York. EI metro no
tardé en convertirse en el objetivo preferido: sobre el exterior del vagon, a lo
largo de los pasos elevados que cruzan los barrios, el nombre se paseaba a la

vista de miles de ojos de un extremo de la ciudad a otro. A partir de 1971 se


http://urbanario.es/archives/257
http://urbanario.es/archives/257
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produjo la explosion del fenbmeno, derivando en una nueva subcultura de las

urbes.” (http://www.urbanario.es/articulos/articulo/art/lo-publico-y-el-arte/)

Imagen 2.18: Graffiti Ferroviario

Fuente: www.aerosolblog.blogspot.com

Autor: Gusv

Con el paso del tiempo el movimiento del graffiti derivo en el post-graffiti que es
una forma de expresion distinta, “el arte urbano es un juego en el que viandante
esta invitado a participar” (Kohl, 1972), y donde los artistas juegan a dejarse ver
por toda la ciudad repitiendo no un nombre ilegible, sino un motivo grafico

reconocible, con el que cualquier via-andante se puede identificar.

Tanto en los ochenta como ahora, estas formas de graffiti figurativo han surgido
de la confluencia de la tradicion artistica occidental con diferentes formas de
cultura popular: el punk, el skate, la contra-publicidad y el Hip Hop entre otros.
Sin embargo no se puede definir una linea genealdgica clara entre el graffiti y el

post graffiti ya que ambas son herederas de corrientes de expresion urbanas


http://www.aerosolblog.blogspot.com/
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relacionadas entre si. De alli que resulte el artivismo y la intervencién puablica

como medios de expresion complementarios para el arte urbano actual.

2.3.11 Graffiti

“Grafitos son palabras escritas en la pared. Un contenido habitual es el nombre
del autor. El impulso de escribir el nombre en la pared existe en los humanos
desde siempre, particularmente como recurso para dejar huella del paso por un
lugar remoto o de valor simbdlico. A finales de los sesenta, los nifios y
adolescentes de algunas ciudades de Estados Unidos llevaron la costumbre al
extremo, ayudados por la aparicion del aerosol y movidos por la alienacion

urbana y la proliferacion de mensajes publicitarios.

Imagen 2.19: Tags en el metro de New York

Fuente: www.kon-spiracy.com


http://urbanario.es/2008/10/06/que-es-graffiti-que-es-postgraffiti-julio-204-y-daniel-buren-en-la-primavera-de-1968/
http://urbanario.es/2008/10/06/que-es-graffiti-que-es-postgraffiti-julio-204-y-daniel-buren-en-la-primavera-de-1968/
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=AR9wh70KuNd1RM&tbnid=ThbxFiUENdKu1M:&ved=0CAgQjRwwADgQ&url=http://www.tumblr.com/tagged/new york graffiti&ei=JP2HUcnBNpTk9gTizYHwAw&psig=AFQjCNEhlvUeFQM57WjDysfCVbxOgM1UBA&ust=1367953060950274
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Asi surgid en Nueva York el fenébmeno del graffiti un juego basado en la
competicién: cada escritor de graffiti propaga su nombre para que aparezca
mas veces que el del resto. Pronto fue necesario hacer destacar los nombres
estilizandolos y aumentando su escala. Las sencillas y pequefias firmas se

convirtieron en complejas caligrafias y enormes rotulos multicolores.

En los ochenta, los medios de comunicacién vincularon el graffiti con otras
culturas neoyorquinas como el hip-hop, exportado internacionalmente a través
de peliculas y documentales. El estilo no es solo la habilidad manual, es sobre
todo el conocimiento de las tradiciones y registros formales establecidos, y la
frescura en su reinterpretacion, en la actualidad el tag es un complemento de

grandes obras de artistas urbanos.” (http://www.actualiarte.blogspot.com/search/label)

Imagen 2.20: Graffiti de hoy.

| sTAR HOTEL 3
{ Rates 50727

Fuente: www.burbankstreetblog.wordpress.com

Autor: Roa


http://www.actualiarte.blogspot/
http://www.burbankstreetblog.wordpress.com/
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2.3.12 Materiales y elementos para el graffiti

Para la realizacion de cientos de estilos en el graffiti es fundamental contar con
pinturas que faciliten estos proyectos, asi como algun equipo que garantice la
seguridad de quien realiza este arte urbano. Entre los elementos necesarios

encontramos:

e Sprays (0 aerosoles) de pintura.

e Boquillas o Caps (adaptables para sprays) de distinto tamafo de trazo.

e Pintura de imprimacion, pintura blanca plastica para preparar la pared
que permitird que el aerosol se fije de mejor manera.

e Rodillo y brochas de distinto tamafio segun la técnica de cada artista.

¢ Cinta de enmascarar (0 cinta adhesiva para pintor), para realizar detalles
de pintura o dividir zonas.

e Marcadores toda superficie.

Imagen 2.21: Materiales para graffiti

Fuente: www.metroflog.com


http://www.metroflog.com/
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=7-2oAUjp6ZznmM&tbnid=TIz-poKgixu6kM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.metroflog.com/yankeeelpichu/20100103&ei=_-2HUcOIOI_M9gSssIA4&psig=AFQjCNFSfJOtIqJEscrahjy66Brb7_2Wvg&ust=1367949183968685
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En algunos otros casos y dependiendo del tipo de técnica, pueden utilizarse

instrumentos como:

¢ Plantillas para stencil: son calados realizados sobre cualquier superficie
de papel, cartulina o carton delgado, para transferencia de imagenes
caladas sobre cualquier superficie con la ayuda de sprays o pintura.

e Stikers: gréaficos o dibujos, realizados sobre papel o cualquier superficie
para ser pegado mas tarde en algun lugar de la urbe.

e Mosaicos de ceramica u otros materiales preparados con gréaficos para
ubicarse con pegatina de cualquier tipo en las paredes o superficies de la
urbe.

e Serigrafia: usando la transferencia de imagenes a través de cuadros

revelados con pinturas de serigrafia con secado al ambiente.

2.3.13 El graffiti y sus estilos

“Partiendo de un paralelismo con la teoria de la imagen, segun la cual, todo
objeto tiene unos grados de realismo en cuanto a su representacion, siendo el
primero el propio objeto y el dltimo una abstraccién total del mismo, el graffiti se
estructura también en base a unos grados, en este caso de complejidad, los
cuales se rigen por dos criterios basicos: el primero seria el “grado de

abstraccion” y segun es la intencionalidad del escritor, la busqueda de estilo 0
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de legibilidad. El segundo factor seria el "grado de interpretacion” del
espectador, en este caso lo que se interpone por encima de todo, es la
legibilidad o los elementos repetitivos para poder llegar de una manera mas

efectiva al ojo del espectador.”(http:/pintagraff.blogspot.com/2009/10/morfologia.html)

2.3.13.1 Firmao "tag"

“Este término se refiere al elemento mas bajo en esta escala de complejidad del
graffiti debido a la relativa sencillez y al escaso tiempo empleado en su
ejecucion, pero, los tags son la base del graffiti y toman popularidad a finales de

la década de los 60, perdurando aun hasta nuestros dias.

Podriamos sefialar dos motivos fundamentales que hicieron que estos
predominasen por encima de las demas formas bésicas. En primer lugar, en los
principios del graffiti, los escritores ademéas de no conocer otras formas de
expresarse, no buscaban la complejidad ni el estilo, todavia no habia llegado la
"guerra de estilos", lo que llevdé a los escritores a simplemente escribir su

nombre con letras legibles y el mayor numero de veces posible.”

(http://pintagraff.blogspot.com/2009/10/morfologia.html)


http://www.pintagraff.com/2010/01/style-wars-la-guerra-de-los-estilos-en.html
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Imagen 2.22: Tags New York

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

El otro motivo es la imposibilidad de realizar algo mas complejo debido a las
escasas referencias de las que podian influenciarse en los primeros momentos,
asi como las limitaciones técnicas de aquella época, debido en parte a que los
materiales empleados no estaban destinados para este uso. Esta fase de
maxima proliferacion se da a mediados de los 80°s y de aqui hasta nuestros
dias en los que todavia pervive el afan por plasmar la firma en el mayor nimero

de sitios posibles.

Imagen 2.23: Nueva York afios 70.

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: TAK 183


http://www.valladolidwebmusical.org/
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Formalmente todos los tags no son iguales y se puede marcar una evolucion en
estilo. En un principio eran sencillos y muy legibles, su composicién solia ser el
apodo o nombre del escritor acompafado del niumero de su calle u otras cosas.
Representantes de este método fueron: Fran 207, Chew 127, Barbara 62, Julio

204, y principalmente Takil83 pionero de los "MotionTags".

“Los tags comenzaron a proliferar muchisimo asi como el incremento de gente
que pintaba. Esto hizo a los escritores tomar un cambio de mentalidad en
cuanto a la composicion formal de sus firmas, se dedicaron a embellecerlas
para que estas no pasaran desapercibidas entre el revoltijo de pintadas que en
esas fechas llenaban los vagones del metro y las paredes de la ciudad. Se
puede decir que esta etapa es el antecedente de lo que mas tarde se conoceria
con el nombre de "Guerra de Estilos". Se afiadian elementos originales a las
firmas, como por ejemplo Kool Jeff que convirtié la "J" en el rabo de un demonio
o Lee 163 unid las dos "E", Cay 161 y Snake 131 ponia coronas sobre sus
nombres, etc. A pesar de estos toques de originalidad, las firmas siguieron

siendo bastante claras y legibles.” (Castelman, 1999)

Todo esto cambioé con la llegada de un escritor de Phildelphia llamado Top Cat,
quien introdujo un estilo de tag alargado y con la base mas ancha conocido
como Broadway Elegant. A partir de este acontecimiento se produce una
revolucidn estética en las firmas, surgiendo asi tres nuevos estilos: Broadway

elegant, Brooklyn y Bronx.


http://www.pintagraff.com/2010/01/style-wars-la-guerra-de-los-estilos-en.html

Imagen 2.24: Broadway elegant

Fuente: www.subwayoutlaws.com

Autor: Raid

Imagen 2.25: Tag estilo Brooklyn

Fuente: www.subwayoutlaws.com

Autor: Zithewiz

Imagen 2.26: Tag estilo Bronx

(o

[\

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: Zephyr
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“No conformes, los escritores prefirieron desarrollar su propio estilo para
destacar mas. Esto, junto con las innovaciones técnicas de los materiales que
usaban, les proporcion6 mas libertad y facilidad de movimientos,
concentrandose asi en otros aspectos que no fuesen sélo el estilo de su

pintada, sino en el tamafo y los colores de la misma...” (Castelman, 1999)

Imagen 2.27: Bubble letters

Fuente: www. ast.wikipedia.org

Autor: Phase?2

En este momento donde ya no solo era una cuestion de letras sino de arte
urbano en si mismo, se hallaron estos buscando espacios de expresion y
exposicion, donde resaltan estilos de tipografia, bastante colorida, artistica,
complementada con dibujos y elementos, uso de simbolos y hasta bi o

tridimensional.
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2.3.14 Tipografia

Se desarrollaron variados tipos de letras (tipografia) dependiendo del gusto de

los distintos artistas o su habilidad, los que se volvian caracteristicos de estos o

de sus “crews” mutando y evolucionando en cada entorno

2.3.14.1 Letras Pompa

Este tipo son letras gruesas, redondeadas y relativamente sencillas que constan

de color de relleno y borde, con sus respectivas variantes.

Imagen 2.28: Phasemagotical

Fuente: www.taringa.net

Autor: NDC
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Pompa nublado: Letras pompa envueltas en una forma a modo de

nubes.

Imagen 2.29: Freestyle

Fuente: www.taringa.net

Autor: NDC

Tablero de ajedrez: Letras pompa sombreadas.

Imagen 2.30: Ajedrez

Fuente: www.fotolog.com


http://www.taringa.net/posts/imagenes/2985923/Grafitis-que-hago-en-las-calles.html
http://www.fotolog.com/
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e Pompa gigante: Letras pompa desproporcionadamente mas grandes en

Su parte superior.

Imagen 2.31: Big Pompa

Fuente: www. senseslost.com

Autor: Rame

e El chorro exquisito: Letras pompa torcidas y rayadas.

Imagen 2.32: Pompa multicolor

Fuente: www.sinalefal.wordpress.com

Autor: Kubik.
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2.3.14.2 Throw-ups

Throw-up o vomitado como su propio nombre indica, se refiere a una version
inicial de la letra pompa. Son letras con poco disefio, pues su finalidad era
cantidad y no calidad, se intentaba rellenar las letras con la menor cantidad de
pintura posible, generando un relleno "rayado” en el cual se notan los trazos del
aerosol. El throw-up fue el estilo mas utilizado en los 80°s en el metro
neoyorkino, donde la tensiéon del momento obligaba a realizar piezas de gran

rapidez. (Bou, 2009)

Imagen 2.33: Trow up

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: Quik y Sach

2.3.14.3 Block Letters

Este tipo de letras son muy simples, con formas base de bloque o cuadradas,

generalmente gruesas y con rellenos sencillos, legibles y de gran tamaiio.


http://www.valladolidwebmusical.org/
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Imagen 2.34: Letras en canvas

G o

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: Seen

2.3.14.4 Wild Style

El grado de complejidad en este estilo es bastante alto dentro del graffiti y
quizas el mas popular y extendido, estilo genuino de la parte sur del Bronx.
Surgié como resultado de una busqueda de letras cada vez mas complejas, se
pueden apreciar adornos y formas puramente estilisticas que no forman en
realidad parte de la letra: Conexiones, circulos, semicirculos, espirales, picos y
sobre todo el elemento més caracteristico y el icono universal del graffiti “las

flechas” en todas sus variantes. (Castelman, 1999)

Imagen 2.35: Wild style

Fuente: www.positivos.com


http://www.valladolidwebmusical.org/
http://www.positivos.com/
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=yZwW71f5rUEkyM&tbnid=OqFnDYn7DqTb8M:&ved=0CAgQjRwwADgI&url=http://www.positivos.com/fotos-graffiti/murales-graffiti/nggallery/image/fotoe1000000010000002382/&ei=cbaIUd3cIpO29gTAl4CwBQ&psig=AFQjCNEKuiET13gNu93DB_-quwmFSkyvnQ&ust=1368000497629298
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=yZwW71f5rUEkyM&tbnid=OqFnDYn7DqTb8M:&ved=0CAgQjRwwADgI&url=http://www.positivos.com/fotos-graffiti/murales-graffiti/nggallery/image/fotoe1000000010000002382/&ei=cbaIUd3cIpO29gTAl4CwBQ&psig=AFQjCNEKuiET13gNu93DB_-quwmFSkyvnQ&ust=1368000497629298
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En el wild style podemos apreciar algunas variantes que lo hacen rico en formas

y estilos como:

e Semi wild style

Imagen 2.36: Semi-wildstyle

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: Deroe

e Wild Style puro

Imagen 2.37: Wild Style puro

Fuente: www.cantwo.de

Autor: Cantwo


http://www.valladolidwebmusical.org/
http://Fuente:%20www.cantwo.de
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e Wild style california

"En un grado de complejidad tal, que no llega incluso a distinguirse las letras de

los complementos y adornos, roza en la abstraccion.

Imagen 2.38: California style

Fuente: www. posetwo.com

Autor: Pose

2.3.14.5 Model pastel

Este estilo nace en Europa, aunque posteriormente también llegé a Estados
Unidos. ElI model pastel busca crear un efecto de tridimensionalidad en las
letras, es por lo tanto un estilo muy efectista, donde el disefio de las letras pasa
a un segundo plano y cobra méas importancia el relleno de las mismas. Los

efectos de tridimensionalidad se consiguen de muchas maneras, tanto por el
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uso del color, como por la forma en las letras creando perspectiva o cambiando
el angulo de vision de las mismas. Adopta recursos como degradados o planos
de color, generalmente necesita mas dedicacion y su caracter es menos

espontaneo y mas artistico que el graffiti newyorkino.

Imagen 2.39: Model Pastel

Fuente: www.daimgallery.com

Autor: Daim

Imagen 2.40: Model Pastel 2

Fuente: www.daimgallery.com

Autor: Daim


http://www.daimgallery.com/
http://www.daimgallery.com/
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2.3.14.6 Dirty

Dirty es un estilo mas reciente nacido en Francia desdibujando, creando formas
"incorrectas”, deformidades, colores repelentes a priori, es decir, generando un

estilo sucio. (http:/pintagraff.blogspot.com/2009/10/morfologia.html)

Imagen 2.41: Dirty Graffiti Imagen 2.42: Dirty Graffiti 2

Fuente: www.valladolidwebmusical.org Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: Nupie. Autor: Nupie.

2.3.15Composicién del Graffiti

2.3.15.1. Estatico

Lo podemos denominar asi por su caracter mas geométrico, con angulos

marcados, lineas muy rectas. Estos elementos pueden ser aplicables a las

propias letras 0 a sus adornos y conexiones.


http://Fuente:%20www.valladolidwebmusical.org
http://Fuente:%20www.valladolidwebmusical.org

71

Imagen 2.43: Mad letters

Fuente: www.mad-gr.com

Autor: Mad

2.3.15.2. Dindmico

En el que las formas de las letras y las conexiones son mas redondeadas,
estilizadas y suavizadas. Tienen en conjunto mas movimientos y son por decirlo

de alguna forma, mas desenfadadas.

Imagen 2.44:; Sweet letters

Fuente: www.insanemotion.com

Autor: Sweet


http://www.mad-gr.com/
http://www.insanemotion.com/rsx/liveshows/asu_280111/swet-graffiti
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2.3.15.3. Estilo Organico

En este estilo las letras cobran un caracter propio adoptando formas de objetos,
fusionando asi el dibujo de letras tradicionales en el graffiti con complementos
como personajes u objetos. Asi una calavera se convierte en una "O", o que las

letras tienen actitudes humanas como una "E" llevando una gorra. ( (Bou, 2009)

Imagen 2.45: Seak graffiti

Fuente: www.seakone.com

Autor: Seak

2.3.15.4. Abstracto

Se podria considerar como el grado extremo de la escala donde el graffiti pierde
su identidad de letras. En ocasiones solo pierde la forma de las letras y, lo que

en una pieza convencional seria un relleno de colores, degradados y pompas,
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pasaria a ocupar la superficie entera del soporte pero sin ninguna forma de letra

definida. (http:/pintagraff.blogspot.com/2009/10/morfologia.html)

Imagen 2.46: Graffiti abstracto en un tren

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: Futura 2000

2.3.16 Characters

Los personajes surgieron principalmente para acompanar a las letras, aunque
hoy en dia son muchos los escritores que basan su obra integramente en la
creacion de personajes, y raramente acompafiado por letras, siempre, claro,

conservando su “tag” distintivo.

Estos personajes dan mas riqueza a las obras y permiten expresar mejor una
idea, un mensaje o un estado de animo del autor y también se diese el paso

para transmitir mensajes con trasfondo social. (Bou, 2009)
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Imagen 2.47: Mad C Character

-

Fuente: www.blogbrookfield.com

Autor: Toast

2.3.17 Iconos (Logos o Sellos)

“Podrian considerarse los iconos una derivacion de los personajes. Como rasgo
esencial, un icono suele ser mas esquematico y facil en su ejecucion. Su
funcion es la de llamar la atencion y crear una mayor pregnancia en el ojo del
espectador. Sus formas de presentacion son muy variadas, desde un color a
varios y de objetos simples a algunos mas complejos: un chupete o una pluma,

etc."(http://pintagraff.blogspot.com/2009/10/morfologia.html)


http://Fuente:%20www.blogbrookfield.com
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Imagen 2.48: La plasta

Fuente: www.valladolidwebmusical.org

Autor: Suso33

2.3.18 Rasgos Basicos de un Graffiti

“Toda obra de graffiti convencional, independientemente de sus estilo o grado
de complejidad, tiene por norma general una serie de componentes comunes,

estos son algunos de los componentes de toda pieza de graffiti:

e Laforma
Propia de la pieza, podemos decir que un graffiti tiene una forma rectangular u

ovalada, entre muchas otras formas geométricas que se le puede encontrar a

un graffiti.


http://Fuente:%20www.valladolidwebmusical.org/graffiti/historia/09morfologia_12.html
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e Elrelleno
Sea visible 0 no, es decir son el o los colores base de ese graffiti, pueden llegar

a no tener esta base y directamente tener el mismo color del fondo.

e El Borde o trazado
Es lo que define la forma de la letra. A veces visible en un wild style o a veces

invisible en un estilo 3d.

e Power Line
Es una linea exterior al graffiti, que generalmente sirve para hacerlo resaltar del

fondo y poder separar la pieza de otros componentes del mural.

e El Fondo
A veces sera la propia pared fondo y otras tendra uno o varios colores, pueden

llegar a ser tan complejos como un paisaje.

e El Brillo
Son lineas que dentro del relleno de la letra van pegadas o semi-pegadas al

trazo de la misma.

e El| Destello

Puede formar parte o no de los brillos, intentando emular un destello de luz.
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e 3D
Puede ser a un color o a varios, con colores planos o degradados, con puntos

opacos del mismo color que el trazo a modo de sombra paralela.

e Conexiones
Son formas que unen unas partes de la letra con otras pero no forman parte de

las letras. Su finalidad es entrelazar las letras.

e Flechas
Puede haber de muchos tipos. A veces forman parte de la propia letra y otras

solo como elementos aislados o0 a modo de adorno.

e Firma del Autor
A veces lo que pone en la pieza no es el nombre del autor, sino una frase o

palabra, por lo que éste estampa su firma para dar a conocer su autoria.

e Inscripciones o tag’s
Complementan la pieza, como grupos a los que pertenece, dedicatorias, afo,

etc.

e Characters
Normalmente siempre son el centro de atencion en los graffitis, se destacan por

darle mas de actitud al mural. Pueden ser seres ya sean humanos, animales o
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de cualquier otro tipo, que el artista llegue a imaginar.”

(http://pintagraff.blogspot.com/2009/10/morfologia.html)

Imagen 2.49: Composicién del graffiti

FLECHA

INSCRIPCION DESTELLG
DEL GRUPD an TRAZQ

ANIMACION

BRILLO DEDICATORIAS

POWER LINE

FONDO
LETRAS RELLENO
FIRMA DEL
SECUNDARIAS
CONEXION RREAS AUTOR
Fuente: www.taringa.net
Imagen 2.50: Composicion del graffiti 2
RELLENO PERSONAJE  INSCRIPCION INSCRIPCION
Letras secundarias Dedicatoria

T mbsT- TR - WO

St T - (e - PoMED Mt .

YRR KM
FONDO
DESTELLO
RELLENG
INSCRIPCION
Grupo BURBUJAS
BRILLO
BORDE
COMEXICN FLECHA POWER LINE NUBE INSCRIPCION

(POMPAS)  Firma del autor
Fuente: www.taringa.net


http://www.taringa.net/
http://www.taringa.net/
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2.3.19Corrientes del Graffiti

2.3.19.1. Post-graffiti

El post-graffiti surgido del encuentro del arte académico con el graffiti y otras
formas de cultura popular. Es post-graffiti casi toda la produccion del arte
urbano de los ochenta de Dan Witz a Blek le Rat. Y es el post-graffiti casi todo
el arte urbano actual, de Shepard Fairey a Roadsworth, que durante afios han

constituido lo mas destacado de la escena internacional.

Los artistas de post-graffiti tienen generalmente, en su mayoria, formacion
académica en arte o sus afines, su actitud a la hora de ocupar superficies
publicas suele ser mucho mas respetuosa que la comun. Entre los diversos
materiales utilizados en el post-graffiti son comunes la pegatina, el cartel y la
plantilla, técnicas heredadas de las culturas del punk y el skate, que permiten

actuar de forma rapida, discreta y eficaz.

El artista del post-graffiti propaga muestras graficas de su identidad por los
espacios publicos pero, a diferencia del escritor de graffiti tradicional, no
compite para conseguir el respeto de sus pares, ni utiliza un codigo concreto.
Se dirige al publico general utilizando motivos graficos que este puede
entender. “Es un juego distinto, en el que viandante esta invitado a participar,

pero de una forma que todos podemos entender. Lo que repiten no es un


http://urbanario.es/archives/367
http://urbanario.es/archives/276
http://flickr.com/search/?q=obey+giant&z=t
http://www.roadsworth.com/main/index.php?x=browse&category=2
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nombre ilegible sino un motivo grafico reconocible, con el que cualquier
viandante se puede identificar.” (http://issa.nmty.org/2009/01/08/arte-despues-del-graffiti/)
En casi todos los casos de post-graffiti el motivo grafico no se limita a un
logotipo fijo sino que adopta la forma de “icono mutable”, una imagen lo
suficientemente constante como para ser reconocida sin dificultad pero con un
margen de variacion que mantiene el interés del espectador y confiere al artista

cierta libertad de maniobra a la hora de optimizar la integracion en el entorno.

La experiencia estética del post-graffiti: el artista reproduce su imagen, y el
espectador se sorprende en cada encuentro y aprecia el modo en que el artista
se hace con cada localizacién. Encontramos en el post-graffiti incluso casos
como los de los artistas Swoon o Banksy, en donde no hablamos de iconos
mutables sino sencillamente de estilos graficos caracteristicos. Si el estilo es lo

bastante personal y la autoria es reconocible, el juego sigue siendo el mismo.

(http://archivocallejero.com/contenido_detalle.php?seccion=2&id=346)

Imagen 2.51: Mosaicos de Invader

Fuente: www.space-invaders.com

Autor: Invader


http://www.flickr.com/search/?q=swoon&z=t
http://banksy.co.uk/outdoors/horizontal_1.htm
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El post-graffiti narrativo, por el contrario, no repite una imagen constante sino
gque aporta contenidos siempre nuevos, aunque unidos por un estilo
caracteristico, ambas férmulas permiten al espectador reconocer cada obra

como parte de un continuo, el engranaje central del post-graffiti.

Imagen 2.52: El testamento - BLU

Fuente: www.blublu.org

Autor: Blu
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Por otro lado se llama localizacién (en el post-graffiti) al proceso por el cual el
artista escoge una ubicacion y adapta a la misma tanto su forma de actuacion

como el contenido de su obra.

Imagen 2.53: Composicion lineal

Fuente: www.eltono.com

Autor: El Tono

Imagen 2.54: Composicion lineal 2

Fuente: www.eltono.com

Autor: El Tono


http://www.eltono.com/
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2.3.19.2. Intervencién Especifica

La intervencion especifica es una corriente minoritaria en la escena del arte
urbano. La mayoria de sus mas notorios practicantes proceden del graffiti y han
pasado por el post-graffiti. En ella, el artista abandona el uso de la identidad

gréfica y pasa a producir obras independientes y anénimas.

Imagen 2.55: Parque Yarnbombing

Fuente: www.modernparentsmessykids.com

Autor: Olek

El artista de la intervencién especifica estudia las particularidades fisicas y
sociales de una ubicacion concreta para, en funcidbn de esa observacion,
generar una actuacion que afiade elementos al paisaje o transforma los

existentes. Consiste, en suma, en un dialogo entre el artista y el entorno.
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En esta corriente podemos ubicar al inusual Yarn Bombing, “para esta nueva
forma de expresién urbana sélo se necesitan lanas, agujas y saber algo de
crochet. El Crochet Graffiti 0 Yarn Bombing en inglés o Knit Graffiti es un tipo de
“street art” que mediante aplicaciones de piezas tejidas multicolores, interviene

en los espacios urbanos” (http://www.que.es/ultimas-noticias/curiosas/201206091002-yarn-

bombing-quedada-masiva-madrid-cont.html)

Imagen 2.56: escalones arcoiris

- ""\"‘ B . el

AN SU BN LS

| R ﬂ.___. -

" ._—-.-.._l'-L'ul\n-.',_ i_...- ) |I‘l'_l =, “L.‘ e >

palalh l S B BRL N
|

Fuente: www. monkeyzen.com

Autor: Stuart Haygarth


http://monkeyzen.com/2010/10/escalinatas-como-el-arcoiris/framed-escalinatas-interven
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2.3.19.3. Artivismo

El Artivismo comprende multiples formas de activismo que combinan la
militancia con cierta carga creativa o intencién artistica. Suelen ser llevadas a
cabo por personas o colectivos andnimos, interesados en la intencién politica
de sus acciones y no en ninguna proyeccion artistica personal. Muchos casos
de artivismo suceden en el espacio publico, y a menudo tratan las

problematicas de su uso y regulacion.

La forma de artivismo publico mas conocida es la intervencién contra-
publicitaria, del Billboard Liberation Front, el colectivo mas caracteristico. Otros
ejemplos de su extenso espectro de tacticas incluyen la jardineria de guerrilla o
la instalacién de bicicletas fantasma, ademas de las acciones de activistas y

grupos como los Space Hijackers, ReBar o el Reverendo Billy.

Imagen 2.57: Graffiti de artivismo “Sin voz ni razén”

Fuente: www.blublu.org

Autor: Blu
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Gréfico 2.5: Las corrientes del Graffiti

GRAFFITI

ARTIVISMO I. ESPECIFICA

POSGRAFFITI

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar


http://www.urbanario.es/
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2.3.20 Artistas del graffiti de la zona centro del pais

Imagen 2.58: Malec6n Boayacu - Pastaza

Fuente: Investigacion

Autor: Steep

Imagen 2.59: Muro en Barrio Central de Puyo

Fuente: Investigacion

Autor: Steep
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Imagen 2.60: Universidad Estatal Puyo

Fuente: Investigacion

Autor: Lemon

Imagen 2.61: Parque “El suefio” - Ambato

Fuente: Investigacion

Autor: Colectivo Fenémenos
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Imagen 2.62: Av. Central - Bafios

Fuente: Investigacion

Autor: Nard

Imagen 2.63: Parroquia Pinllo - Ambato

Fuente: Investigacion

Autor: Egon y Mo. Vasquez
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Imagen 2.64: Mural centro de rescate de vida silvestre Yanayacu - Puyo

Fuente: Investigacion

Autor: Steep

Imagen 2.65: Mural de M DOEZ en Riobamba

Fuente: Investigacion

Autor: D.O.E.Z.
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Imagen 2.66: Mural en Riobamba

Fuente: Investigacion

Autor: Zeikt

Imagen 2.67: Centro de Riobamba

Fuente: Investigacion

Autor: Pow crew
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Imagen 2.68: Av. La Valle- Riobamba

Fuente: Investigacion

Autor: Nutria césmica

Imagen 2.69: Mural Riobamba

Fuente: Investigacion

Autor: Create Emedoz



CAPITULO Il

3 METODOLOGIA

3.1 Enfoque

La presente investigacibn muestra un enfoque cualitativo basado en principios
tedricos tales como la fenomenologia, la hermenéutica, la interaccion social.
Implica adoptar una aproximacion comprensiva e interpretativa de los procesos

sociales, econémicos, politicos o culturales.

Asi mismo de modo cuantitativo, examinando datos de forma numeérica con la
ayuda de herramientas del campo de la estadistica y a través de esto
complementar la investigacion, tanto los parametros y el contexto necesario

para el correcto desarrollo de la tematica del presente problema.

93
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3.2 Modalidad de lainvestigacion

3.2.1 Investigacion de campo

Se ha tomado como modalidad de investigacion en este proyecto a la
investigacion de campo, puesto que es un tema del que no se ha encontrado
bibliografia precisa sobre el graffiti, es decir, la bibliografia existente hace
referencia a elementos del fondo mas no de la forma sobre este tema. Por otro
lado la linkografia encontrada son las Unicas fuentes escritas que se han podido
indagar en cuanto a informacion del contenido, lo que ha motivado a que se
realice una exhaustiva investigacion de campo a miembros que integran los
“Crew” del mundo del graffiti, analistas sociales, antropoldgicos y literarios, asi
como visita a los principales territorios de expresion de graffiti en la compafia

de sus autores.

3.2.2 Proyecto factible

La investigacion proveera los elementos necesarios para poder establecer la
solucion que logre cubrir las exigencias del problema planteado de modo
directo. La propuesta cuenta con la factibilidad demandada, misma que cuenta

con una investigacion completa que recopila los elementos para el desarrollo de



95

esta, del mismo modo el aporte continuo del docente director asignado a este

proyecto.

3.3 Nivel de la investigacidn

El nivel de investigacion en que se desarrollard ésta investigacion es, por un
lado, el nivel explicativo pues intenta dar cuenta de un aspecto de la realidad
explicando su significatividad dentro de una teoria de referencia, lo que
permitird recopilar informacion importante para esta investigacion. Asi mismo se
utilizard el nivel de investigacidbn descriptivo, buscando sistematizar los
hallazgos logrados en el transcurso de esta investigacion, al mismo tiempo que
responderemos a las necesidades de informacion a través del ¢Como?
¢Cuando? y ¢Donde? Por su parte el nivel relacional permitird establecer la
relacion entre conceptos o las variables, para lo que serd necesario la
utilizacién del nivel explicativo debido a que su interés se centra en explicar el
¢por qué ocurre un fenbmeno? y ¢en qué condiciones se da este?, o ¢por qué
dos o mas variables estan relacionadas?, provocando un entendimiento de la

propuesta para la solucién del problema.
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3.4 Poblacién y muestra

3.4.1 Poblacioén

La presente investigacion trata sobre el graffiti como inspiracién para vestuario
masculino urbano de adolescentes de 15 a 18 afios de edad; segun datos
provistos por el INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos) en la ciudad
de Ambato son 13211 adolescentes. La Direccion Provincial de Educacion a su
vez, provee el dato de que 772 estudiantes varones adolescentes se hallan
cursando el bachillerato en alguno de los 11 colegios particulares de la zona
urbana de la ciudad de Ambato, en el rango de edad de entre 15 a 18 afios de

edad.

3.4.2 Muestra

A través de la muestra sera determinado el nimero de individuos a quienes
seran realizadas las encuestas del total del universo conformado por los sujetos
gue componen nuestro publico objetivo a quién sera dirigida la realizacién del

presente proyecto.
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Para la realizacion de vestuario masculino inspirado en el graffiti en la zona
central del Ecuador, se establecido una muestra de adolescentes varones de 15
a 18 afnos de edad, estudiantes de bachillerato de colegios particulares de la
ciudad de Ambato, con el nimero de 772 integrantes de este universo; la
realizacion de esta investigacion en los colegios particulares de la ciudad de
Ambato se debe a que en estos la concentracion de jévenes de clase media a
alta es mayor, mismo que es el target al que este sistema de vestuario ira

dirigido, son estos individuos los potenciales consumidores de este producto.

_ 4PQN
E*(N-1) +4PQ

n

n= Tamano de la muestra

N= Poblacién o universo

P= Probabilidad que el evento ocurra

Q= Probabilidad que el evento no ocurra

E= Error admisible

N-1= Factor de correccién por finitud



_ 4PQN
E>(N-1) +4PQ

n

4 (0.5) (0.5) (772)

1= 0.032(772 - 1) + 4 (0.5)(0,5)

B 772
~ (0.0009) (771) + 4

n

772
M= 46939

n =164,46
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3.5 Recoleccion de la Informacion

3.5.1 Plan paralarecoleccion de Informacion

La recopilacion de informacion provendra de fuentes bibliograficas, linkograficas
(internet), entrevistas a gestores culturales, “crews” (grupos, sociedades) y
artistas del movimiento del graffiti, revistas de tipo urbano alternativo, asi como
toda la informacion recopilada sobre el tema por el autor a través de fotografia y
aprendizaje de técnicas. También se lo hara a través de encuestas, a un grupo
de estudiantes (determinado en numero a través de la formula de la muestra),
de la ciudad de Ambato buscando obtener datos de sus gustos y necesidades

de disefio en cuanto al objeto de investigacion.

3.5.2 Procesamiento y andlisis de la investigacion.

e Revision
e Limpieza de Informacion

e Tabulacion
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3.5.3 Tabulacioén

1. Pregunta #1 “ ¢ Conoce sobre el movimiento artistico del graffiti en el

Ecuador?”

Cuadro 3.1: Pregunta 1
62%

Sl

38%
NO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Graéfico 3.1: Pregunta 1

Grafico# 1

LN
mNO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Andlisis y conclusion.

Se puede apreciar que la mayor parte de nuestros encuestados conoce del
movimiento artistico del graffiti en el Ecuador, asi conocemos que este

movimiento artistico goza de gran difusion y popularidad en el medio.
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2. Pregunta #2 ¢ Considera usted al movimiento artistico del graffiti

atractivo para los jovenes de su edad?

Cuadro 3.2: Pregunta 2
95%

Sl

5%
NO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Grafico 3.2: Pregunta 2

Grafico# 2

m Sl
ENO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Andlisis y conclusion.

Como resultado podemos decir que el graffiti como movimiento artistico es un
tema altamente atractivo para jovenes entre 15 y 18 afios, de este modo
sabemos que es un movimiento que posee una gran aceptacion dentro de

nuestro publico objetivo.
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3. Pregunta #3 ¢ Le gustaria que sus prendas de vestir incluyan detalles de

Graffiti o estén inspiradas en ellos?

Cuadro 3.3: Pregunta 3
85%

Sl

15%
NO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Graéfico 3.3: Pregunta 3

Grafico#3

LN
EmNO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Andlisis y conclusion.

La aceptacion de nuestros encuestados sobre la inclusion de detalles de graffiti
en las prendas, denota que al aplicar este movimiento artistico en la coleccion

podemos tener gran aceptacion del publico objetivo hacia los atuendos.
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4. Pregunta #4 “ ¢ Qué detalles le gustan mas del graffiti?”.

Cuadro 3.4: Pregunta 4
20%

LETRAS

] 80%
GRAFICOS

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Graéfico 3.4: Pregunta 4

Grafico#4

M Letras

M Graficos

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Andlisis y conclusion.

Los graficos son la seleccion que han preferido los encuestados en cuanto a
detalles del graffiti, lo cual nos da una clara guia de cuales seran los parametros
de gustos para la ejecucion del sistema de vestuario. Por medio de esto se
denota que el estilo de graffiti mas predominante en nuestro medio ya no es el

dibujo de letras sino el de characters.
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5. Pregunta #5 ¢ Apoyaria usted a artistas locales del graffiti en la compra

de prendas inspiradas en este?

Cuadro 3.5: Pregunta 5
88.3%

Sl

11.7%
NO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Gréfico 3.5: Pregunta 5

Grafico#5

LN
mNO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Analisis y conclusion.

Probamos que nuestro publico objetivo esta dispuesto a adquirir prendas de
vestir de artistas locales inspiradas en el graffiti, al mismo tiempo que muestran

Su interés en este tipo de propuesta en su mayoria.
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6. Pregunta #6 ¢Con que frecuencia adquiere usted prendas de vestir?

Cuadro 3.6: Pregunta 6

40%
CADA MES
41,7%
3 MESES
14.2%
6 MESES
~ 4.1%
1 ARO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Gréfico 3.6: Pregunta 6

Grafico# 6

: ‘ W Cada mes
. M 3 meses

6 meses

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Analisis y conclusion.

En su gran mayoria el publico objetivo adquiere sus prendas de vestir cada tres
meses, seguido muy de cerca por quienes adquieren prendas cada mes, lo que
nos deja saber que el publico objetivo no tiene tiempos prolongados entre

adquisiciones, lo que hara del producto de facil salida en el mercado.



7. Pregunta #7 ¢ Al momento de vestir que tipo de moda prefiere?

Cuadro 3.7: Pregunta 7

URBANA 58%

CASUAL 25.8%

FORMAL 5.9%
DEPORTIVA 12.5%

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Graéfico 3.7: Pregunta 7

Grafico# 7

H Urbana
M Casual
Formal

H Deportiva

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Andlisis y conclusion.
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Se concluye que un mayor porcentaje de nuestros encuestados utilizan ropa

urbana y en uno menor ropa casual, formal y deportiva,

lo que sirve de

indicador para el desarrollo del sistema vestuario y saber con seguridad cuales

son las categorizaciones de vestuario mas utilizados por los adolescentes.
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8. Pregunta #8 “¢ Influencia el costo de la prenda en su decision de

compra?”

Cuadro 3.8: Pregunta 8
65.8%

Sl

34.2%
NO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar, 2013

Gréfico 3.8: Pregunta 8

Grafico# 8

LN
mNO

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Analisis y conclusion.

En el andlisis de la informacién obtenida se puede saber con seguridad que el
factor econdmico es un determinante a la hora de elegir un producto para la
compra, por lo que sera imperante realizar la coleccion con materiales de
costos accesibles pero sin aminorar la calidad de ninguno de los elementos

para la confeccion.
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3.5.4 Andlisis y conclusién general

El graffiti como movimiento artistico actualmente es una de las expresiones
sociales mas populares en el medio, que por lo mismo goza de gran
conocimiento por parte de los encuestados, ha llegado a provocar un importante
atractivo entre los adolescentes de la ciudad, lo que resulta en que nuestro
publico objetivo guste de prendas que estén inspiradas en este movimiento
artistico a la vez que disfrutaran de detalles propios del graffiti como son los

“characters” o graficos principalmente.

Se puede resaltar que el publico se halla dispuesto a la adquisicion de prendas
urbanas e inspiradas en el graffiti, lo que se respalda con la adquisicion
permanente de prendas de vestir por parte de los adolescentes de esta era, al
mismo tiempo que gustan en su mayoria de este tema, asi como el uso
mayoritario de vestimenta urbana que combina perfectamente con la tematica
del graffiti. El costo de las prendas de vestir se halla como un factor
determinante que ayudard a establecer materiales y recursos para hacer de

este sistema de vestuario accesible al publico objetivo.



CAPITULO IV

4 PROPUESTA DE DISENO

4.1 Tema.

El Graffiti de la zona central del pais como inspiracion para vestuario masculino

urbano de adolescentes.

4.2 Conceptualizacion

En el presente proyecto se ha buscado integrar el graffiti no Unicamente como
fuente inspiradora de este vestuario sino también como parte integradora de las

prendas, tanto en su morfologia y disefio, asi como su semiologia.
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4.3 Objetivos

4.3.1 Objetivo general

Disefiar un sistema de vestuario masculino para adolescentes en la linea

sportswear inspirados en las corrientes urbanas del Graffiti de la zona central

del Ecuador.

4.3.2 Objetivos especificos

Analizar 2 corrientes urbanas existentes en la ciudad de Ambato.

e Seleccionar una corriente urbana del graffiti para aplicarla en el sistema

de vestuario a realizarse

e Implementar elementos de la corriente urbana seleccionada en el disefio

de vestuario.

e Realizar prendas basadas en la corriente urbana del graffiti seleccionada

de la ciudad de Ambato.
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4.4 Antecedentes de la investigacion

4.4.1 Target

El mercado objetivo de la propuesta son adolescentes entre 15 y 18 afios de
edad, estudiantes de bachillerato de colegios particulares de la ciudad de
Ambato, pertenecientes a un estrato social medio — alto, a los que va dirigido el

vestuario masculino urbano inspirado en el graffiti de la zona central del pais.

44.1.1 Segmentacion demogréafica

Cuadro 4.1: Segmentacion demografica

VARIABLES NIVELES
EDAD 15 a 18 afios
SEXO Masculino
OCUPACION Estudiantes de bachillerato
RELIGION Indefinida
ESTADO CIVIL Indefinido
NACIONALIDAD Ecuatoriana

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar



4.4.1.2 Segmentacion pictogréafica

Cuadro 4.2: Segmentacion pictografica

VARIABLES

NIVELES

CLASE SOCIAL Media, media alta

ESTILO DE VIDA

Estudios, familia, vestimenta,

alimentacion, sociedad.

PERSONALIDAD

Amor, solteria, cohabitacion,

amistad, educacion.

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

4.5 Fuente de inspiracion
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A partir de un profundo analisis de las diversas manifestaciones artisticas del

graffiti de nuestro pais, se han tomado la corriente urbana post-graffiti y varios

rasgos que hacen de esta disciplina artistica Unica e innovadora como en el

caso del uso de characters o personajes, que se han ido aplicando por medio

del uso de diversas técnicas propias de esta disciplina, tales como: el paste o

stikers, la pintura a mano y la serigrafia.
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Como fuente principal de inspiracion para el desarrollo grafico se ha tomado a
tres artistas como punto de partida. Por un lado tenemos al artista EMEDOZ de
Cotopaxi, el mismo que maneja un graffiti de trazo difuso, que por medio de
trasparencias, super-pociones de color y uso permanente de neones, logra
contrastes de gran impacto visual. Este joven exponente riobambefio se
proyecta como uno de los baluartes artisticos de su ciudad debido a su

constante experimentacion con personajes de su inventiva personal.

Imagen 4.1: mural EME DOZ 1

Fuente: Investigacion

Autor: Eme Doz

Imagen 4.2: mural EME DOZ 2

Fuente: Investigacion

Autor: Eme Doz



114

En la escena nacional tenemos también al artista de origen Ambatefio “Nard” el
cual refleja la estrecha relacion de la urbe con el transelnte, al tiempo que
busca transmitir esta relacion por medio del uso de personajes que conllevan

colores basicos resaltados por la fuerza de la linea negra.

Imagen 4.3: Mural de Nard en Bafios - Tungurahua

Fuente: Investigacion

Autor: Nard

Imagen 4.4: Graffiti de Autoretrato de Nard

Fuente: Investigacion

Autor: Nard
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Como otro gran referente sera tomada la obra de “Steep”, graffitero e ilustrador
de Puyo-Pastaza otro espacio de la zona centro del pais que cuenta con un
importante exponente, Steep grafica sus personajes con rostros coloridos,
mezclados con animales e insectos, los mismos que se ven resaltados por el

uso de colores iridiscentes y de gran potencia.

Imagen 4.5: Hombres ancestrales de Steep 1

Fuente: Investigacion

Autor: Steep

Imagen 4.6: Hombres ancestrales de Steep 2

Fuente: Investigacion

Autor: Steep
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Realizado el correspondiente estudio de los diversos artistas se ha procedido al
desarrollo de una propuesta propia, ya que luego de haber entrevistado a varios
artistas del graffiti en diversas escenas de este, todos llegaron a la conclusion
de que la unica manera de expresar la esencia del graffiti s6lo se consigue
corriendo el riesgo de la ilegalidad que conlleva consigo el estilo de vida de un

artista del graffiti.

Tras haber atravesado por un extenso proceso de aprendizaje y vivencia en el
entorno de esta cultura artistica, se ha logrado obtener un estilo propio y
definido de graffiti, al mismo tiempo de haber realizado todo el proceso de
graffiti incluidas varias intervenciones urbanas, mismos que formara también
parte de la inspiracion para la obtencién de prendas que compongan el sistema

de vestuario para adolescentes a realizarse.

Imagen 4.7: Vitral Urbano de Lemon

Fuente: Investigacion

Autor: Lemon
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Imagen 4.8: Graffiti de Nard y Lemon en Ambato

Fuente: Investigacion

Autor: Lemon - Nard

Imagen 4.9: llustracion de Lemon

Fuente: Investigacion

Autor: Lemon
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4.6 Analisis cromatico, morfolégico y simbdlico de las fuentes

de inspiracion.

4.6.1. Steep
Gréfico 4.1: Analisis Steep
Fuente: Investigacion
Autor: Victor Escobar
Cromatica

Steep usa colores diversos que van difuminandose entre unos y contrastandose
entre otros, mismos que son de alta luminosidad dentro de su propia escala de
valor, observamos armonias de color calidas en su mayoria, con el uso de una
mezcla adicional mayoritariamente y una mezcla Optica de color en menor

proporcion.
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Morfologia
Los gréficos se hallan conformados por siluetas totalmente definidas gracias al
uso de lineas con tonos contrastantes, el manejo de los planos se da por

sensaciones de color.

Simbologia

Predomina el uso de figuras indigenas, animales y paisajes selvaticos, busca
expresar la realidad dura del indigena ecuatoriano por medio de expresiones y
colores alegoricos, asi como el multicolor de las especies que halla en su

entorno natal de la provincia de Pastaza.

4.6.2. Nard

Gréfico 4.2: Analisis Nard

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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Cromatica

En la cromatica usada por Nard tenemos colores de intensidades variadas que
juegan en armonias complementarias y analogas, su mezcla del color es
adicional, observando una preferencia hacia tonos medios y calidos
principalmente, con una presencia constante del amarillo en todas sus

composiciones.

Morfologica

El universo creado por Nard se ve compuesto por animales como: gatos,
cerdos, ratas, etc, humanos que poseen cabezas de gran tamafo en relacion a
su anatomia corporal, y ojos también de gran dimension con delineados en su
contorno, conforma asi una alegoria carnavalesca en donde las proporciones se
manejan a gusto del autor y los planos se manejan por degradaciones de color

y contrastes entre colores.

Simbologia

La vida en la calle es la historia que representan las obras de este artista, de
ahi que tenemos animales habitantes de la urbe, y seres humanos que
conviven en las subculturas de la ciudad, todos los elementos expresan el
optimismo de ver la vida como una busqueda constante de la felicidad y el

disfrute de la misma.
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4.6.3. EME DOZ

Gréfico 4.3: Andlisis EME DOZ

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Cromaética

En la obra de EME DOZ se observa el uso del color de gran riqueza lo que se
da por el manejo armonias complementarias y analogas, su mezcla de colores
es Optica, y se denota su preferencia por el uso de gamas frias a medias

acompafiadas en menor proporcion de colores calidos y neones.

Morfolégica
Su obra se compone por seres mutantes que se tergiversan y adquieren formas
inusuales, su deformacion de la figura se realiza por estilizacion de lineas y

manchas de color, en su conjunto sus composiciones poseen humanoides y
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animales que adoptan diversas formas y escenarios, dandonos la sensacion de

movimiento continuo.

Simbologia

El manejo morfologico del artista nos deja entrever su inquietud creativa, por
buscar y establecer un estilo propio, claro reflejo de la juventud y entusiasmo de
este artista, va conformando un lenguaje Unico que manifiesta los

cuestionamientos en que crece nuestra sociedad.

4.7 Tendencia de disefio

4.7.1 Tendencia Urbana.

“La moda de calle 0 moda urbana es una tendencia conocida también como
“street style” el estilo de la calle. Muchas revistas y paginas web de moda salen
a la calle a fotografiar a la gente y preguntarles por las marcas de la ropa que
llevan puestos. Cada ciudad tiene su propio estilo, el que se refleja en como
visten sus habitantes. Paris, Londres, Nuevas York, Roma... La moda urbana
se suele componer de vaqueros, camisetas, zapatillas, chalecos, botas planas...

en general un look fresco.” (http://www.elle.es/moda/streetstyle)



123

Se ha tomado la moda urbana como referente por la fusién de estilos, es decir
ropa casual y deportiva que se vuelve adaptable con el entorno, es muy
personal, una combinacion de prendas de diferentes estilos que devienen en la

moda urbana.

“Una forma de vestir descomplicada que los disefiadores han denominado
“moda urbana”. El concepto de la moda urbana, se refiere a todas esas prendas
de vestir que estan disefiadas con el fin de soportar el trajin de la ciudad. Esas
prendas que son perfectas para montar en bus, para estar sentados en el
andén del estanco favorito, para ir a la universidad y en general, para estar
comodos todo el tiempo sin temor a que se nos dafie la camisa 0 se nos rasgue

el pantaldn”. (https://sites.google.com/site/sheylatorresarevalo/chat)

Imagen 4.10: Street style

Fuente: www.etralalondon.blogspot.com


http://www.etralalondon.blogspot.com/
http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=yc60JLJik75dNM&tbnid=7i8Cdpd5IsJY4M:&ved=0CAUQjRw&url=http://etralalondon.blogspot.com/2012_01_01_archive.html&ei=Zq6JUffoAs-s4AOOh4HYBQ&bvm=bv.46226182,d.dmg&psig=AFQjCNHyMYisuCqWVNP-ABqeYAO6yiXjDA&ust=1368063938098101
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Al ser la moda urbana un estilo de la calle puede fusionarse de mejor manera
con el estilo de vida de quienes gustan del graffiti, la versatilidad de sus
prendas, el colorido, la movilidad que ofrece a quienes lo usan hace de la moda
urbana el perfecto estilo fusion para el uso del graffitero. Otra caracteristica
importante de la tendencia urbana es que combina a perfeccion con el universo
del vestuario sportswear se convierten en prendas versatiles y usables en
cualquier entorno de la urbe, a la vez que se presta en el escenario perfecto

como para tomar al graffiti como invitado en sus prendas.

4.8 Marca

Gréfico 4.4: Logotipo - Tag
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Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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El simbolo de la marca nace de la experimentacion continua en la calle a través
de los “tags” y la necesidad de un alias , que logre representar e identificar al
autor, el alias LEMON significa limén en espafiol, esta escrito en inglés debido a
la universalidad de este idioma, lo que permite llegar a mas gente en la red,
pudiendo ser entendido en cualquier contexto, en el entorno del graffiti es una
tradicion que el nombre de quién realiza una intervencion aparezca en modo
simbdlico o de “tag” para que asi la obra de cada quién pueda ser identificada

por quienes transitan la urbe.

Este simbolo es la estilizacion de un limén cortado por la mitad del cual se
representa la mitad inferior de la que salpican tres gotas, cromaticamente es
indefinido, pues, al creado para estar en la calle no tiene un color Unico y se
adapta a diversos soportes de expresion, es asi que se hablaria de un simbolo

camalednico inquieto por fusionarse y convivir con la urbe.

El imén ha tenido diferentes connotaciones a lo largo de la historia tales como
pureza, fidelidad, se creia también g podia contrarrestar maleficios y venenos,
asi mismo en el judaismo representaba el corazén humano, en este caso el
limén representa acidez, libertad, irreverencia, alegria y frescura, y busca llegar
al habitante de la urbe por medio de las paredes de su ciudad a manera de

galeria urbana, rompiendo convencionalismos.
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4.9 Mod book (Libro de inspiracion)

Imagen 4.11: Inspiracion 1
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Fuente: Investigacion

Autor: Lemon
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Imagen 4.12: Inspiracion 2
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Fuente: Investigacion

Autor: Lemon
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Imagen 4.13: Inspiracion 3
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Fuente: Investigacion

Autor: Lemon



4.10 Ficha de materiales

Cuadro 4.3: Ficha de materiales

NOMBRE :
TEXTIL COMPOSICION VENTAJAS DESVENTAJAS MUESTRA
COMERCIAL
Terminacidn nitida,
i Dificil de plachar, y
Gabardina Gabardina 100% Algodon tejido denso,
. brilla con el uso.
durable, resistente
al desgaste.
Tela ultraresistente Necesita de
Poliester Ripstop Polyester 100% )
al roce y rajaduras. tinturacian.
Gabardina 65% Algodon Tejido denso, Dificil de plachar, y
Gabardina ]
Acanalada 35% rayon durable, resistente | pijig con el uso.
al desgaste.

129



85% Algodon

Liviana, flexible y

durable, resistente

Tiende a presentar

Jersey Jersey Camiseta
15% poliester o T peeling con el uso.
a la transpiracion vy
detergentes.
Suave y resitente, | Tignde a presentar
Waffle Galleta 100% algodon ) &
antialérgico, peeling con el uso.
conserva el calor.
Rib Pufios | 35%algodadn, Puede generar
Rib Suave y resitente.
y Cuellos 65%poliester peeling
Apariencia
76% Poliacril, ] e, No planchar ni
Velour Imitacion Piel Rrllogt e Swacion

24% Poliéster

muy parecida al

pelo animal.

usar secadora.
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100% nylon Facil lavado y No se puede
NYLON
TASLAN PU recubierto con limpieza, aspecto planchar ni
PASTIFICADO
una poliuretano brillante. someter al calor.
visible
Facil tintura y Lento para secarse
DENIM JEAN

100% Algoddn procesos de

lavanderia.

y de poca

elasticidad.

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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4.11 Procesos de estampacién y manualidades

4.11.1 Estampado por serigrafia

Cuadro 4.4: Proceso de estampacion: Serigrafia

Técnica Materiales Aplicacion
Serigrafia Plastisol y tintas a base | Chompas y camisetas
de agua.

Mallas para serigrafia

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

En esta técnica se usan graficos que una vez transferidos a una malla de
organza, por medio de un proceso de revelado, se aplican las tintas sobre las
prendas con el uso de una paleta, tras lo cual el grafico queda impregnado a la
prenda. Caracteristica de alta durabilidad y adherencia a la prenda, asi como
resistencia del color a la luz. Las tintas compuestas a base de agua y los
nuevos plastisoles (son libres de pigmentos o aditivos de sales de cromo) no se
conocen reacciones alérgicas al contacto con la piel y casi nulo impacto

ambiental.
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4.11.2 Técnicade stencil

Cuadro 4.5: Proceso de estampacion: Stencil

Técnica Materiales Aplicacion

Stencil Plantilla calada Chompas y pantalones

Spray a base de agua

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Técnica propia del Street art en la que se procede a calar figuras en una
superficie de papel ya sean cartulinas, cartdbn o papel (creando una malla) de
acuerdo a la imagen deseada, para posteriormente rociar con un spray de
pintura sobre la plantilla obteniendo el negativo de la imagen calada. Con
caracteristica de durabilidad y adherencia a la prenda, resistencia del color a la

luz.

Un ejemplo claro del material a utilizarse en esta técnica son las pinturas de
Montana Colors como el MTN94, detras de este nombre, en homenaje al afio
de fundacién de Montana Colors, se presenta una linea de aerosoles de pintura
de altisima calidad. El 94 proporciona un abanico inmenso de combinaciones

cromaticas gracias su extensa y organizada gama de colores.
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“Un spray de facil uso gracias a su baja presion y rapido secado. Estas
caracteristicas lo dotan a su vez de una extraordinaria versatilidad en trabajos
tanto en exterior como en interior, aportando ademas una agradable fragancia a
vainilla para minimizar las molestias que puede generar el pintar en espacios

cerrados.” (http://www.montanacolors.com/webapp/spray?id=58)

Imagen 4.14: Spray Montana
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Fuente: (www.montanacolors.com)

Autor: Montana Colors


http://www.montanacolors.com/

4.11.3 Pintura Manual
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En la técnica de pintura manual se utilizan los materiales disponibles para

obtener los graficos deseados, es decir pinturas textiles y otras adaptables,

pudiéndose usar también plantillas para este fin.

Cuadro 4.6: Proceso de manualidad: Pintura Manual

Técnica

Materiales

Aplicacién

Pintura manual

Pintura de tela a base
de agua
Marcadores toda

superficie

Chompas, pantalones,

camisetas.

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Se presentan caracteristicas de alta durabilidad y adherencia a la prenda, asi

como resistencia del color a la luz; al ser tintas compuestas a base de agua

(libres de pigmentos o aditivos de sales de cromo) no se conocen reacciones

alérgicas al contacto con la piel. Tenemos para este propdésito productos como:

L marker, Posca paints, pinturas y marcadores textiles.

Varios de estos elementos no son de comun conocimiento en el mercado

nacional, tanto en usos como en variedad, debido a ello se detallan a

continuacion algunos de estos con sus particulares caracteristicas.
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e Marcador L (marcador toda superficie)

“Marcador de punta de fieltro de 15mm de ancho. Indicado para trabajos
artisticos y marcaje en general en todo tipo de superficies. Pintura tipo tempera
facil de limpiar en hiumedo y de gran resistencia una vez seca. Gama de 12
colores de gran cubricién, incluyendo oro y plateado, en acabado mate.

Formato de larga duracién.” (http://www.montanacolors.com/webapp/marquer?id=73)

Imagen 4.15: Marcador L
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Fuente: www.montanacolors.com

Autor: Montana Colors


http://www.montanacolors.com/
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e Posca paints (Pinturas Posca)

Marcadores de pintura base agua pintan sobre cualquier superficie, tienen usos

ilimitados, y poseen altas capacidades cubrientes.

Imagen 4.16: Rotuladores Posca

Fuente: www. posca.com

Autor: Mitsubishi colors.


http://www.posca.com/
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4.12 Consideraciones medioambientales

Para la realizacion de este sistema de vestuario se ha considerado todos los
aspectos medioambientales pertinentes al uso de pintura, aerosoles de pintura
y marcadores usados habitualmente para graffiti, mismos que cuentan con altos
estandares medioambientales de calidad, los que aseguran niveles bajos de
toxicidad (aptos para uso infantil), emisién reducida de gases (en el caso de los
aerosoles), y solvencia al agua de todas las tintas a utilizarse lo que asegura su
biodegradacion, aspectos que otorgaran la viabilidad medioambiental necesaria

para la realizacion de este proyecto.

e L Marker Caracteristicas medioambientales: Marcadores a base

agua, resistencia UV, apto para uso infantil.

e Pinturas y aerosoles Montana caracteristicas medioambientales:
Desde su creacion en el afio 1994 y por la filosofia de sus fundadores,
Montana Colors ha mantenido el compromiso por garantizar en todos sus
productos las mas altas exigencias en favor de la preservacion del
medioambiente y la salud de los escritores de graffiti. Se ha demostrado

y dado ejemplo de ser capaces de fabricar productos, transportarlos y
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venderlos, minimizando asi su impacto en el entorno, comprometido con

las futuras generaciones en dejarles un mundo mejor.

“Hemos desarrollado el icono "Keep The Planet Clean”, siendo pioneros
a nivel mundial en la recuperacion de los aerosoles vacios, pues todos
nuestros productos estan producidos con componentes completamente
reciclables, asi como en la formacion y concienciacion de nuestros

clientes.” (http://www.montanacolors.com/webapp/ecologia)

Imagen 4.17: Certificaciones Medioambientales
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Fuente: (www.montanacolors.com)

Autor: Montana Colors

e Tintas textiles consideraciones medioambientales:

Las tintas a base de agua, como su nombre lo indica, tienen agua como
base. “Estas tintas parecen pintar la tela, no se ven como plastico sobre la
tela; se ven mas suaves que el plastisol. Secan con el aire, y después puede
aplicarseles calor para que se adhieran perfectamente a la tela”

(http://www.serigrafia-casera.blogspot.com/)


http://www.montanacolors.com/webapp/ecologia
http://www.montanacolors.com/

140

4.13 Fichas técnicas

Gréfico 4.7: Pantalén LITP 01

FICHA TECN]CA EI]EUJ[.J PLAND

Mombie Coleccidn: Live: in b ibokn

Desafiadior: Lemon

Red: LITF 01 Talla: 30

Estio: Urbano Ranga: Juvernd

Teadd 1: Denim
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Lavandena: Ssane 1, Tea dye

Insumas: Ciame, alachas
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Dbservacones: Degradado por e dys
en la prenda, en dos dderenbes nvados

Delantgro

DESPIECE

Delarierg Boisillo Pogtenor

Alaslion Alatila

Bl frontal
Relojero

Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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Gréfico 4.8: Pre-visualizacion pantalon LITP 01
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FICHA TECNICA

Mombre Colecoidn: Live in beenicolor
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Ingumas: Cierre, ataches

Acabados: Bordada, Hads bigales
desgasies.

Obsereasones:

DESPIECE

Dalarigrg

Gréfico 4.9: Pantalén LITP 02
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Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar

Boisillo Posbenor

Batsilks frontal
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Gréfico 4.10: Pre-visualizacion pantal6n LITP 02

J0UaIs04 ousueRg

.
S

=

-y -
: I N
L W

RN

W oy w

...\
)
‘

o
il

i
g L I
5 ] 1‘\“ \1“

et L B S

e

‘;‘1\;

S

SOLSOD

lueany ‘obuey oueqfn ‘oS3

=

L
v,

0t ‘=L 204117 424

UoWa JJopeYssiy
JOI02NUIE] Ul BAIT JUQIIS|0]) SqUION

2 [vomoar vaon

Fuente: Investigacion
Autor: Victor Escobar
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Gréfico 4.11: Pantalén LITP 03
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Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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Gréfico 4.12: Pre-visualizacion pantalén LITP 03
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Gréfico 4.13 Pantalén LITP 04
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Fuente: Investigacion

Autor: Victor Escobar
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Gréfico 4.14: Pre-visualizacion pantalén LITP 04
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Gréfico 4.15: Pantalén LITP 05
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Gréfico 4.16: Pre-visualizacion pantalén LITP 05
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Gréfico 4.18: Estampado Chompa LIT 01G
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Grafico 4.19: Pre-visualizacion chompa LIT 01
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Graéfico 4.20: Chompa LIT 02
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Gréfico 4.21: Estampado chompa LIT 02G
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Gréfico 4.22: Pre-visualizacion chompa LIT 02
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Graéfico 4.23: Chompa LIT 03
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Gréafico 4.24: Estampado chompa LIT 03G
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Gréfico 4.25: Pre-visualizaciéon chompa LIT 03
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Graéfico 4.26: Chompa LIT 04
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Gréafico 4.27: Estampado chompa LIT 04G
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Gréfico 4.28: Pre-visualizaciéon chompa LIT 04
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Graéfico 4.29: Chompa LIT 05
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Grafico 4.30: Estampado chompa LIT 05G
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Gréfico 4.31: Pre-visualizaciéon chompa LIT 05
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Gréfico 4.33: Estampado buzo LITR 01G
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Gréfico 4.34: Pre-visualizacién buzo LITR 01
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Grafico 4.35: Camiseta LITR 02
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Gréfico 4.36: Estampado camiseta LITR 02G
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Gréfico 4.37: Pre-visualizacién camiseta LITR 02
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Grafico 4.38: Camiseta LITR 03
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Gréfico 4.39: Estampado camiseta LITR 03G
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Gréfico 4.40: Pre-visualizacién camiseta LITR 03
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Gréfico 4.41: Camiseta LITR 04
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Gréfico 4.42: Estampado camiseta LITR 04G
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Gréfico 4.43: Pre-visualizacién camiseta LITR 04
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Grafico 4.44: Camiseta LITR 05
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Gréfico 4.45: Estampado camiseta LITR 05G
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Gréfico 4.46: Pre-visualizacién camiseta LITR 05
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CAPITULO V

5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

Al analizar las corrientes del graffiti existentes en la ciudad de Ambato,
concluimos que las dos mas trascendentes son: el disefio de personajes
(characters) y el desarrollo de tipografia (nombres o palabras), mismas
que han denotado mayor presencia en la zona. El disefio de personajes
es la que ha tenido méas uso, evolucion y desarrollo en la ciudad debido a
los importantes exponentes y eventos que se han venido presentando en

la ciudad para impulso de este tipo de arte en los ultimos afos.

Se ha seleccionado el disefio de personajes (characters) como la
corriente urbana post-graffiti para aplicarla en el sistema de vestuario,
pues esta es la corriente mas conocida en el medio y con un alto
contenido artistico, misma que ha podido contribuir a las prendas en el
uso del color, estampado, corte de las prendas, y los personajes mismos

creados para la coleccion.
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Los elementos implementados en el sistema de vestuario corresponden
a la corriente urbana post-graffiti, lo que ha contribuido a que las prendas
se integren entre si, conformando una coleccibn de prendas que

representen el graffiti de la urbe de la ciudad.

Se ha podido ejecutar a traves del disefio de vestuario prendas basadas
en la corriente urbana post-graffiti de la ciudad de Ambato con disefio y
colores acorde a la corriente seleccionada, asi como a las fuentes de

inspiracion.

5.2 Recomendaciones

Para realizar un correcto analisis de corrientes urbanas existentes en la
ciudad de Ambato es necesario que sean investigadas todas ellas, que
se realice un profundo reconocimiento de cuales se hallan actualmente
en uso Yy desarrollo, siendo necesario para ello involucrarse y participar
de estas, debido al gran hermetismo y ausencia de informacion en el

medio, por ser esta una actividad en fundamento “ilegal”.

Al Seleccionar la corriente urbana del post-graffiti debera buscarse como
inspiracion exponentes especificos a los cuales debe investigarselos a

profundidad para poder reconocer asi los elementos técnicos y
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simbdlicos propios de cada autor, seria imposible seleccionar a una
corriente en general debido a la amplitud y diversidad de autores que

existen en el medio, cada uno con su estilo y técnica propia.

Implementar elementos de la corriente urbana post-graffiti en el vestuario
a realizarse, siendo necesario para esto, el conocimiento de las técnicas
y medios utilizados en este movimiento artistico, ademas del uso de
materiales propios de este movimiento artistico como la serigrafia,
pintura manual, spray, etc. Asi mismo al aplicar detalles con instrumentos
propios de este movimiento como el Aerosol, plantillas de esténcil,
marcadores de alta resistencia, serigrafia, pintura manual, técnicas que

nos permitirdn obtener en cada prenda resultados Unicos e irrepetibles.

Las prendas que se han realizado a partir de la corriente del post-graffiti,
asi como el completo sistema de vestuario, deberan guardar armonia
entre si, y una estrecha relacion con el estilo grafico de este movimiento,
para lo cual es necesario desarrollar un estilo propio que posea
elementos conformes con la corriente post-graffiti. Para poder obtener un
conjunto coherente con el movimiento es necesario experimentar y vivir
el movimiento personalmente, lo cual lograra la consecucion de un estilo
propio y vinculado con los aspectos que involucran este movimiento tan

complejo y especial.
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Glosario:

Art toys: Son nombres para describir a los juguetes coleccionables producidos
en edicion limitada, los cuales son creados por disefiadores y artistas. Estos
juguetes pueden ser de diferentes materiales, entre los mas importantes se
encuentran el plastico y el vinyl.

Cromaética: Lo relativo al color.

Cultura demética: Sub - cultura que fusiona la moda, la musica y el arte.
Empero: conj. ad. Pero, sin embargo.

Fenomenologia: movimiento filoséfico amplio con una unidad debatible mas
alla de lo histérico.

Filias: Atracciones a determinadas realidades o situaciones. Significan lo
contrario que las fobias que hacen referencia a los miedos.

Fobias: Es un trastorno de salud emocional o psicolégico que se caracteriza
por un miedo intenso y desproporcionado ante objetos o situaciones concretas
Graffiti: Formas de inscripcidbn o pintura, generalmente realizadas sobre
mobiliario urbano.

Grafismos: Composicion grafica que trata de interpretar un mensaje a traves
de elementos ordenados.

Hermenéutica: es la interpretacion de textos en la teologia, la filologia y la
critica literaria.

Hip hop: Movimiento artistico que surgio en Estados Unidos a finales de los
afios 1960 en las comunidades afroamericanas y latinoamericanas de barrios

populares neoyorquinos.
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Look: Aspecto fisico o exterior.

Homogenizacién: Proceso consistente en conseguir la homogeneidad de una
varios elementos.

Morfologia: Disciplina que estudia la generacién y las propiedades de la forma.
Mural: Imagen que usa de soporte un muro o pared.

Paper toys: Juguetes hechos de papel.

Post-graffiti: Estilo derivado del graffiti que abandona la caligrafia convencional
para dar paso a la imagen y elementos diversos.

Semiologia: Disciplina que aborda la interpretacién y produccion del sentido.
Esto significa que estudia fendmenos significantes, objetos de sentidos,
sistemas de significacion, lenguajes, discursos y los procesos a ellos asociados:
la produccién e interpretacion.

Simbolismo: representacion perceptible de una idea, con rasgos asociados por
una convencion socialmente aceptada. Es un signo sin semejanza ni
contigliidad, que solamente posee un vinculo convencional entre su significante
y su denotado, ademas de una clase intencional para su designado.
Sociogramas: Es una técnica que pretende obtener una radiografia grupal, es
decir, busca obtener de manera grafica, mediante la observacion vy
contextualizacion, las distintas relaciones entre sujetos que conforman un
grupo, poniendo asi de manifiesto los lazos de influencia y de preferencia que
existen en el mismo.

Sportswear: Ropa adecuada para una amplia gama de situaciones sociales.
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Spray: Envase de algunos liquidos mezclados con un gas a presion, de manera
que al oprimir una valvula salga el liquido pulverizado.

Sticker: Soporte de texto o imagenes impresas o0 serigrafiadas sobre una
lamina de vinilo o papel en cuya parte posterior se ha dispuesto de una fina
capa de adhesivo. Dentro del post-graffiti es una subcategoria en la que una
imagen 0 mensaje aparece publicamente usando etiquetas adhesivas.
Subcultura: En sociologia, antropologia y estudios culturales para define a un
grupo de personas con un conjunto distintivo de comportamientos y creencias
que les diferencia de la cultura dominante de la que forman parte.

Tag: Refiere a la firma en el graffiti.

Target: Segmento de la demanda al que esta dirigido un producto.

Urbe: Cualquier ciudad, especialmente grandes ciudades y capitales.



ANEXOS

Anexo 1: Encuesta.
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL ECUADOR SEDE AMBATO

Escuela de Diseilo Industrial

Encuesta
Edad: Género: M o F

Instrucciones: Encierre en un circulo la respuesta seleccionada.

1. ¢Conoce sobre el movimiento artistico del graffiti en el Ecuador?
Sl NO
2. ¢Considera usted al movimiento artistico del graffiti atractivo para

los jévenes de su edad?
Sl NO
3. ¢Le gustaria que sus prendas de vestir incluyan detalles de Graffiti

0 estén inspiradas en ellos?

4. ¢, Qué detalles le gustan més del graffiti?
Letras Gréficos
5. SApoyaria usted a artistas locales del graffiti en la compra de

prendas inspiradas en este?

Sl NO
6. ¢,Con que frecuencia adquiere usted prendas de vestir?
Cada mes 3 meses 6 meses 1 ano
7. ¢Al momento de vestir que tipo de moda prefiere?
Urbana Casual Formal Deportiva
8. ¢Influencia el costo de la prenda en su decisién de costo?

Sl NO



Anexo 2: Entrevistas.

ENTREVISTA A ARTISTA DEL GRAFFITI

ARTISTA: No Side

1. Graffiti: ¢ Arte o vandalismo?

Ambas... para mi es un arte, pero a veces al duefio de la casa no le gusta....

2. ¢ Qué te atrajo hacia el graffiti?
Me gusta ver nacer arte de donde pareceria que solo hay pintura vieja o

paredes tristes

3. ¢Como empezaste en el mundo del Graffiti?
Pintando en casas de amigos... les gustaba mis dibujos, asi que algunos me

pedian que los plasme en sus paredes... gran idea!

4. ¢ Qué buscas transmitir con tu obra?

La verdad soy muy egoista al respecto... no tengo mensajes morales ni
ecologicos... comunmente esos son solo dobles discursos. No puedes ser
ecoldgico si estas usando un montoén de latas contaminantes... pero bue... solo

trato de sacar los demonios que tengo dentro...

5. ¢Qué es lo que engloba el mundo del Graffiti en nuestro pais?
Bueno... Ultimamente engloba un poco de moda jeje... pero me gusta que esta
clase de cosas se vuelvan populares. Diria que hay una falta de apoyo... pero
hey!.. Se supone que el auténtico graffiti es ilegal... me gustarian mas

prohibiciones para poder rayar mas!



6. ¢ En qué contexto ubicarias al graffiti ecuatoriano?

Evidentemente social, creo que no puede ser de otra manera.

7. ¢ El graffiti se representa unicamente por las latas (Sprays), o conviven
varias técnicas en el graffiti ecuatoriano?

Conviven varias técnicas. De hecho... personalmente prefiero las brochas
porque manchan mas jeje... el graffitti representa lo que plasmas... no tanto

como lo haces, sino la idea

8. En nuestro pais, ¢existe un estilo predominante en la escena del
graffiti?

Yo he estado he notado lo siguiente: 70% son tags, 20% lo que yo llamo
"homies" que es una mezcla de tags con personajes urbanos. 5% frases
inteligentes, 5% freestyle artistico... sin tomar en cuenta las propagandas

politicas... que eso si es un asco. Capaz estoy mal... pero es lo que he notado.

9. Graffiti y legalidad ¢como conviven?

Los graffiti legales es chévere porque se tiene mucho mas tiempo para terminar
tu obra... aunque siempre que esto pasa... yo tiendo a sentirme como el man
que pinta teletubies afuera de las guarderias.. Definitivamente los ilegales

tienen mas encanto

10. Finalmente, ¢qué futuro podrias predecir, para el graffiti de nuestro
pais?

La gente creo que se muestra de mejor semblante hacia este arte... yo creo que
a futuro va a ser mucho mucho mas difundido, porque creo que se ha roto el

estigma... creo que en gran parte por el detonarte.



ARTISTA: Belen Bike

1. Graffiti: ¢Arte o vandalismo?

Las dos

2. ¢ Qué te atrajo hacia el graffiti?
Hago Arte Urbano, soy ilustradora y me gusta la versatilidad y plasmar mis

dibujos mediante cualquier soporte.

3. ¢,Como empezaste en el mundo del Graffiti?
Hace poco mas de dos afios, empecé haciendo. Pero fue mucho mas fuerte en

el Festival Detonarte 2010.

4. ¢ Qué buscas transmitir con tu obra?

Sensaciones positivas.

5. ¢Qué es lo que engloba el mundo del Graffiti en nuestro pais?
Como artista urbana podria decirte que tengo poca informacién acerca del
graffiti.

6. ¢ En qué contexto ubicarias al graffiti ecuatoriano?

Ninguno.

7. ¢(El graffiti se representa unicamente por las latas (Sprays), o conviven
varias técnicas en el graffiti ecuatoriano?

Como te mencioné soy artista urbana y en cuanto a eso puedo decirte que se
puede usar cualquier medio, desde spray, acrilico, detonar paredes, petrdleo,

stickers, papeles, posters... de todo!

8. En nuestro pais, ¢existe un estilo predominante en la escena del

graffiti?



En mi apreciacién personal puedo decirte que Latinoamérica estd manejando

no sé si consciente o inconscientemente cromaticas muy vivas en personajes.

9. Graffiti y legalidad ¢como conviven?
Como artista urbana puedo decirte que no he tenido ningun inconveniente, de
hecho hay mucho apoyo por las personas del barrio ya que les gusta ver color

en su barrio. En cuanto a los graffiteros creo que es otra historia.

10. Finalmente, ¢qué futuro podrias predecir, para el graffiti de nuestro
pais?

En cuanto al arte y graffiti puedo decir que estamos en crecimiento y que hay
mucha apertura de las personas. Hay mas gente organizando y muchos chicos

gue se arriesgan al arte.

Budo Ka Chan

1. Graffiti: ¢ Arte o vandalismo?

Ambos

2. ¢ Qué te atrajo hacia el graffiti?
Empezar a pintar

3. ¢Como empezaste en el mundo del Graffiti?

Pintando

4. ¢ Qué buscas transmitir con tu obra?
Es algo indefinible. Trabajo con conceptos de solo estética que de hecho

generan distintas interpretaciones en cada persona que los ve.


https://www.facebook.com/BudoK.Chan

5. ¢Qué es lo que engloba el mundo del Graffiti en nuestro pais?
A los que salen a las calles a pintar.

6. ¢ En qué contexto ubicarias al graffiti ecuatoriano?

Hablando técnicamente muchos aspectos g irian de lo cotidiano a lo mundano.

7. ¢ El graffiti se representa unicamente por las latas (Sprays), o conviven
varias técnicas en el graffiti ecuatoriano?

El graffiti tradicionalmente comenz6 con las latas, pero ahora se usan todo tipo
de materiales. Cualquier cosa que pinte es valida y no veo la diferencia

8. En nuestro pais, ¢existe un estilo predominante en la escena del
graffiti?
La verdad no sabria decirte, pero pienso que en lo que es letras y también

personajes, falta bastante por desarrollar todavia.

9. Graffiti y legalidad ¢como conviven?
El arte urbano poco a poco entra en un proceso de reconocimiento y
legalizacion por parte del mundo del "arte oficial”, y ese proceso deriva en un

control y una uniformizaciéon de técnicas y estilos que yo no veo como positivo.

10. Finalmente, ¢ qué futuro podrias predecir, para el graffiti de nuestro
pais?

No me atreveria a predecirlo.



Anexo 3: fotografias del Proceso










Anexo 4: Fotografias del Producto Terminado
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