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PROYECTO PARA TESIS DE GRADO

TEMA : Rediseno gréfico y de diagramacion del diario “EL HERALDO™.

. JUSTIFICACION:

Si queremos apreciar en su justo término lo que representa un medio de
comunicacidn gréfico, como lo es un peridédico se deben considerar prime-
ramente su presentacién, lo cual implicaria analizar la distribucién de espa-
cio, titulos, gréficos, imégenes, etc.

Como toda investigacidn, ésta persigue cumplir con determinados objeti-
vos y ademas aportar con distintos valores tanto al investigador, como a la
investigacion misma. Mediante este proyecto yo deseo poner en practica
los conocimientos que he adquirido durante mi carrera; conocer mas acer-
ca de diagramacién en prensa escrita; desarrollar aptitudes para el disefio
gréfico y colaborar con conocimientos técnicos para el mejor desenvolvi-
miento de un diario local y para una mejor difusidén del mismo.

. OBJETIVOS :
GENERAL

Llegar a la excelencia con la buena presentacion del diario “El Heraldo™, de
manera que capte la atencién de un nimero mayoritario de la poblacién, a
la que este medio esta dirigido y de ésta manera conseguir que los lectores
obtengan una mejor informacién sobre los dltimos acontecimientos.

ESPECIFICOS

Mejorar la diagramacién o crear una nueva para el periddico.

Cambiar la portada.

Incluir informacién en la portada sobre el contenido del periddico.

Incluir més gréficos y fotografias en la portada, y en todo el diario.
Proporcionar una mejor informacién grafica.

Actualizar la informacién mediante gréaficos o fotografias.

Crear leyes y pautas de disefio y diagramacion para este noticiario y seguir-
las.

. MARCO HISTORICO /TEORICO (REVISION BIBLIOGRAFICA):

Aportes y contribuciones histdricas en los periddicos

Fases y cambios en los medios de comunicacién en la historia mundial
Historia del periodismo en el Ecuador

{COémMo y cuando nacié el disefio?

Importancia del disefio en la elaboracién de un periddico

Uso vy aplicacién del disefio gréfico en los periddicos
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{Qué es un periddico como objeto gréfico e industrial?
Estudio de las partes del periddico. la portada y las secciones
{Cuéles son los objetivos de un periddico ¢

A quién llega y a quién esté dirigido un periddico
Coémo se elabora gréficamente un periddico

Uso de diagramacion

Tecnologia empleada para la ejecucién de un diario
Uso, Obtencion, fuentes de Informacién

Comunicacion :

Medios de comunicacién

Prensa

Prensa Escrita

Fotografia para prensa

Tecnologia moderna

La investigacidn de este proyecto estard basada en tres diferentes etapas :

ETAPA #1

ANALISIS DEL MEDIO PRENSA

o Tipo de empresa :MULTITARGET, dirigida a varios grupos objetivos, nive-
les alto, medio y bajo.

o Elaboracién de encuestas hechas al azar, con una muestra total de 800 en-
cuestados, correspondiente a al 10% del tiraje del diario El Heraldo que es
de 8000 compradores.

o (Nota) Se debe considerar un margen de error al momento de tabular las
encuestas

1 Nivel Social

o Habitos

rn Costumbres

o Tipo de vida

o Elaborar un estudio de mercado, es una de las partes mas importantes de la
investigacién porque serd de aqui de donde partiremos para iniciar la ela-
boracién del proyecto. Este estudio de mercado estaré basado esencialmen-
te en las encuestas realizadas acerca de lo que prefiere el comprador.

ETAPA # 2

INVESTIGACION DEL MEDIO (Visita a los diarios )

Esto se logra internandose en lo que es el medio y buscando informacién me-
diante observacién y bibliografia acerca de cada una de las partes que estan in-
volucradas en la elaboracién de un periédico.

V Departamentos : Disefio, arte, imprenta, medio, etc.



Y

Recursos Humanos : obtener un organigrama de la empresa y el orden que

se sigue.

V Conocer las funciones, el tipo de preparacién y el tiempo de trabajo de to-

das las personas que conforman la empresa como : Gerente, Gerente de
Produccidn, Disefador, Imprenta, Recepcién, Conserje, Reporteros, etc.

ETAPA # 3

PROCESOS DEL MEDIO

— De dénde sale la informacidn

— COmo se obtiene informacién

— Qué hace el periodista/reportero del diario
— Reportero graficos/fotdgrafos

— Cémo se procesa la informacién

— Como llegan los avisos

— DISENO : paginas

5.

1.

METODOLOGIA DE TRABAJO:

Para la ejecucién de este proyecto que es objetivamente el redisefio del dia-
rio local de la provincia de Tungurahua, se tomé en cuenta algunos aspectos
muy importantes de los cuales se han destacado los siguientes:

1. Criterio del lector/comprador

2. Revision Bibliogréfica

3. Tecnologia de diagramacion y disefio
4. Proceso de Diseio

Para conocer el criterio del publico lector/comprador del diario “El Heral-
do” se ejecutd una encuesta dirigida al pueblo en general de la provincia sin
dar especial importancia a ningdn sector. Esta encuesta arrojé diversos re-
sultados de los cuales se selecciond los més importantes en cuanto al objeti-
vo principal que se buscaba con este instrumento, que era el de conocer si a
las personas que adquieren el periddico les gusta o no su disefio, y si les
gustaria que se hicieran cambios en el mismo.

Determinados estos factores, se prepard una investigacion bibliogréafica pro-
funda para conocer cémo funciona este medio de comunicacién desde sus
inicios hasta la actualidad y también para conocer las técnicas y procesos
maés adecuados para conseguir una buena edicion.

Para llegar a tomar una decisién en cuanto al mejor programa de computa-
dora que se pueda utilizar en diagramacién de periédicos que es la base
principal de su disefio, se debe considerar varios factores como por ejemn-
plo: la tecnologia computarizada en el centro del pais no es la méas actuali-
zada, por lo tanto esto produce varios limitantes en el proceso de disefio
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del diario, en especial en la impresion gréfica del mismo. Es dificil encontrar
una impresora a color que se adapte al tamano tabloide del periédico. en
mi caso no fue solo ese el limitante sino que actualmente la mayoria de
profesionales en el campo del disefio, trabajan en computadoras Macin-
tosh, y los bocetos de este trabajo se realizaron en una computadora PC,
para el disefio del prototipo se utilizd computadores Macintosh, y progra-
mas como: QuarkExpress, Adobe llustrator, y Adobe Photoshop en sus di-
ferentes versiones.

La baja calidad con que se imprimen los diarios en algunas provincias pe-
quefias es también un limitante, por la misma razén de que existe un gran
atraso en cuanto a tecnologia se refiere; muchas veces se puede crear cosas
que estén fuera de lo casual y cotidiano, pero no siempre se las podra dis-
frutar al maximo por la poca eficacia que ofrece la tecnologia obsoleta, to-
davia utilizada en ciertos diarios.

Para el disefio en si del periddico se inicié con bocetos hechos a mano, lue-
go de varias correcciones se imprimié en partes utilizando el programa
WORD 7.0, y se armé manualmente el periddico, similar a lo que se hace
en algunos diarios, utilizando textos al azar al igual que graficos obtenidos
de peridédicos antiguos; para finalizar se pasé los bocetos a limpio utilizando
el programa ADOBE PAGE MAKER 6.5, en su versién PC, de donde se ob-
tuvieron los resultados preliminares al final; la impresién de estos Gltimos
bocetos se la hizo en una impresora XEROX, al igual que la impresién final
del ejemplar.

Los conceptos aplicados a este disefio son tomados de la revisién bibliogra-
fica realizada para esta investigacién, en parte, y también como fruto de
los conocimientos adquiridos durante mi formacién académica, ademas de
las observaciones realizadas en el Departamento de Disefio del diario “EL
HERALDO", durante 3 meses.

TEMAS Y SUBTEMAS DE ESTUDIO (MATERIALES Y METODOS)

Encuestas al azar

Analisis a otros diarios

Emplear acesoria técnica en este campo (diarios)
Observaciones a otros diarios

REFERENTE BIBLIOGRAFICO :

. Internet
. Componton’s Interactive Enciclopedia (CD ROOM)
. Bibliotecas :

— Universidad Catdlica (Quito)

— Universidad Central (Quito) Facultad de Comunicacién. Pe-
riodismo

— Universidad Politécnica Salesiana



— Ciespal
— Bibliotecas particulares

. Medios de Comunicacién. Diarios Tabloides:
(Riobamba).
. Editoriales e Imprentas de los mismos diarios.

. Centros de Diseno (Quito)
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INTRODUCCION

En la actualidad, la mayoria de objetos que llegan a formar parte de las adqui-
siciones del ser humano, lo hacen porque sencillamente le son atractivos vi-
sualmente, muchas veces sin importar su calidad e incluso su utilidad; basando-
nos en esta observacién, se ha dado una trascendental importancia a lo que
significa la imagen gréfica del diario “El Heraldo”.

Todos los temas que se plantean en esta investigacién conciernen al desarrollo
de este medio de comunicacién, esencialmente a la fabricacién de un ejem-
plar, que es la meta que este estudio persigue.

Se debe considerar varios aspectos al momento de dirigir un mensaje visual al
resto de personas, ya que no sélo se puede responder a una impresién visual
sin dejar de pensar en las necesidades y exigencias del lector quien es directa-
mente el protagonista del éxito que pueda llegar a tener este medio; se debe
evaluar estos aspectos tomando en cuenta los gustos y preferencias del lector
en cuanto a informacidn se refiere, la forma de llegar a él mediante un len-
guaje gréfico claro, explicito y que a la vez lo impacte.



CAPITULO I
MARCO HISTORICO



Rediseiio : ' EL HERALDQO”

LA HISTORIA:

La Revolucion Industrial como Punto de Partida

en el Desarrollo de la Industria

Maria Eugenia Camacho Oleas

e ha llamado Revolucion Industrial al movi-

miento que logré reemplazar el trabajo ma-

nual del hombre por un método de trabajo
mas rapido que es el de las maquinas.

Trabajo hecho con la
Juerza del hombre

Moderna maquinaria para
hacer tela de algodon

En el tiempo de la Revolucion Industrial la gente de
[nglaterra empez6 a usar maquinas para hacer ropa,
empleando ruedas de vapor para ponerlas a funcionar;
un poco mas tarde se inventaron las locomotoras.

Esta era muy importante para la humanidad; hace
que se cree un desfase entre los productos indus-
triales y artesanales siendo los dltimos los unicos
procesos utilizados hasta entonces : el arte deja de
ser parte importante y empieza la época de la auto-
matizacion en los paises desarrollados.

A comienzos de 1400 el
comercio crecid y cambid
tan particularmente du-
rante esta €poca que al-
gunos escritores atribuyen
el progreso econémico a
este cambio.

Desde 1733 en que se hi-
cieron los mds importan-
tes inventos industriales
y hasta algunos anos
después, el tejido de ropa
y el hilado seguia siendo
casi igual por miles de
anos, para 1800, un gran
nimero de nuevos y mas
rapidos  procesos eran
usados tanto en manu-
factura como en trans-

porte.

Una de las primeras
muaquinas para hilar

Ya en 1750 se intercam-
biaban grandes cantidades



de bienes a través dc los paises de Europa, existicn-
do una demanda de bienes mucho mayor a la que se
producia. En ese entonces Inglaterra era la nacion
lider en comercio, siendo la Industria de la Manu-
factura en textiles la mas importante.

Durante la época dc la Revolucién Industrial, mu-
chos Sistemas de Produccion de mercancia habian
aumentado tremendamente; los articulos que hasta
cntonces se solian hacer a mano, como la produc-
cion de alimentos y vestido, funcionaron de esa
forma durante varios siglos, especialmente en los
pucblos, mientras que en las ciudades se producian
en talleres muy parecidos a los de la ¢poca medie-
val; la manufactura era manejada estricta y dircc-
tamente por cl gobicrno y asociaciones, aunque los
bienes que se producian en estos talleres cran de
alta calidad, eran asi mismo limitados y costosos,
de manera que los comerciantes necesitaban produ-
cir objetos mas baratos y cn mas cantidad, para
mgcjorar sus negocios.

Para el siglo XVII se necesito de la construccién de
Bancos y sistemas de crédito, ya que ¢l comercio de
gran escala habia crecido tanto que se necesitd tam-
bién usar cl oro y la plata como formas dc ncgocia-
cion. Europa ya poseia un gran capital, el dinero te-
nia que estar disponible para cuando los equipos y
las maquinas de vapor cstuvieran en uso, por su alto
costo de manufactura e instalacion.

La productividad alcanzaba puntos muy altos. En
1850 los ingleses trabajaban c¢n ciudades industria-
les y Gran Bretaiia se habia convertido cn la capital
del taller del mundo; de ahi que la industria se pro-
pag6 en Europa y lucgo a Estados Unidos.

Los mas importantes cambios que trajo la Revolu-
cién Industrial fueron la invencién de maquinas que
hicieran el trabajo quc regularmente hacian las he-
rramicntas de mano, como c¢l uso de vapor, y mas
tarde otro tipo de potencias cn lugar de la fucrza
humana y de animales, ademas dc la adopcion del
sistema de fabrica. Es dificil pensar cn ¢l desarrollo
del mundo sin la existencia de la Industria, y que
ésta haya revolucionado en el momento justo.

El trabajo de la mayoria
de personas, incluyendo a
los niflos, seria como en
la antigiicdad, dedicado
unicamente al cultivo de
altmentos, para provecrse
de ropa y abrigo a ellos
mismos y a los demas.

Las personas de las eras
antigua y medicval no te-
nian este tipo de produc-
tos, sino que tenian que
pasar largas y tediosas
horas de trabajo manual
para producir objetos
bastante simples; casi to-
da la fuerza que emplca-
ban para sus labores era
la que utilizaban de sus
animales de trabajo o de
cllos mismos.

Esta Revolucién no apa-
recid dc golpe, sino que
fue sucediendo lcnta-
mente, aunque al compa-
rar con el tiempo dc tra-
bajo manual que tuvo que
soportar €l hombre, parc-
ceria que se dio de manc-
ra muy rapida.

Estc cambio relativa-
mente repentino cn la vi-
da de las personas ¢s a lo
que se llama una Revolu-
cion, diferente de una re-
volucién politica como la
revolucion francesa, por-
que hizo grandes cambios
cn la vida de la gente y no
llegd a un final. En su lu-
gar, la Revolucion In-
dustrial crecid mas pode-
rosamente cada ano con



la creacion de nuevos inventos y procesos de manu-
factura que junto con la eficiencia de las maquinas
incrementaron tremendamente la productividad; sin
cmbargo, a partir de la Primera Guerra Mundial la
mecanizacién de la Industria ha aumentado tanto
que ha dado lugar a otra revolucién en produccion:
la Automatizacién.

Magquina automdtica japonesa

El Comercio y la Industria siempre han cstado cs-
trechamente relacionados, de tal forma quc s¢ pue-
de decir que uno depende del otro o que en cicrtos
casos el uno va delante del otro; pero el que se que-
da detras siempre trata de alcanzar al otro.

Muchos factores ayudaron a que esta Revolucion
saliera adclante con sus avances; las Cruzadas per-
mitieron que cxisticra riqueza en Europa del Este y
del Oeste, América fuc descubierta y naciones eu-
ropeas empezaron a adquirir colonias acaudaladas
ahi mismo y en otros lugares. Sc crcaron nuevas
rutas de comercio, los gobiernos centralcs que re-
emplazaron a los feudales, protcgian a sus comer-
ciantes, negociando con firmas extranjeras. Sc
construycron embarcaciones mas grandes y las ciu-
dades continuaban creciendo.

Todos estos sucesos provocaron un creciente interés
en la comunicacion, que de hecho ya existia, pero
unicamente ¢l periodismo y ¢l libro cran usados
como medios de comunicacion, después cntraron a
formar parte de estos medios ¢l cine, la radio y la
television.

Esto caus6 un cambio de-
finitivo en la humanidad,
§¢ empezaron a tomar
en cuenta ciertos aspec-
tos que en la antigiiedad
ni siquicra podrian haber
sido mencionados o tal
vez no tan abiertamentc,
esto cs ¢l disefio indus-
trial y la arquitectura co-
mo lenguajes de comuni-
cacion masificada. En
este siglo ya se ha tomado
en cuenta esto y es asi
como los diversos medios
de comunicacion han ido
evolucionando con cl pa-
sar de los afios.

La mayoria de productos
que usan las personas de
los paises industrializados
son fabricados de una
forma mas rapida por la
produccion en masa; mu-
chas veces por la gente
misma y otras veces por
robots, trabajando en ca-
dena y utilizando maqui-
naria muy potente.




¢COMQ AFECTO LA SEGUNDA
GUERRA MUNDIAL A LA INDUSTRIA DE
LA EPQCA?

Durante la guerra, las mujeres eran empleadas en la industria
de la imprenta, ya que los hombres se encontraban en las
Fuerzas Armadas.

El primero de septiembre de 1939, Alemania invade
Polonia. El 3 de septiembre Inglaterra y Francia
demandan a Alemania para que retire sus tropas, y
cuando Alemania se niega, Inglaterra y Francia de-
claran la guerra.

Las pérdidas en cuanto a vidas, dinero, recursos y
produccién fueron tan grandes que seria dificil tra-
tar de calcularlas. El nimero de personas involu-
cradas con las armas durante la Segunda Guerra
Mundial era aproximadamente de 92 millones, figu-
rando entre ellas algunas de las mas grandes nacio-
nes.

En 1943, el afio de mas trabajo durante la guerra en
los Estados Unidos, la mayoria de personas trabaja-
ron en las industrias de guerra, al igual que muchos
paises que se encontraban esta situacion, sus tra-
bajos estaban dedicados a la guerra, el mundo per-
di6 toda su pacifica produccion debido a estos tra-
bajos.

La industria del armamento
no se acabo con la guerra, y
no solo que mucha gente
fue retirada de sus ocupa-
ciones normales sino que
no pudieron retornar a sus
trabajos usuales. Fabricas,
vias de tren y otros nego-
cios fueron destruidos por
la guerra.

De cualquier forma se
obtuvieron ciertas ganan-
cias de ella, ya que mu-
chos suburbios en las
grandes ciudades queda-
ron destruidos después de
la guerra, permitiendo re-
construir estas areas con
mejor planificacion, pro-
porcionando de esta ma-
nera mejores lugares para
habitar.

Los métodos de manufac-
tura mejoraron notable-
mente en muchas indus-
trias. Métodos automati-
cos y la maquinaria fue
reemplazada por nueva,
dejando a un lado la pro-

duccion a mano, con
cortas operaciones ma-
quinarias.

Se hicieron grandes avan-
ces en medicina y cirugia;
se piensa que proba-
blemente la Penicilina no
hubiera sido descubierta
en condiciones de vida
normales.



Se puede aseverar que el mas grande de los avances  usos militares como la
durante la guerra fue el de difundir el poder atomi-  construccion de submari-
co, pero los beneficios del fin de guerra pronto se  nos o transporte aéreo.
notaron, al utilizar la energia nuclear para energia

industrial. El poder nuclear fue adaptado a nuevos

El diseio grafico siempre existio

' Durante el periodo comprendido entre la primera y la segunda guerra
mundial, ya se hablaba de diseiio grifico, y como una de sus ramas
principales, la tipografia, método de escritura mediante la utilizacion
de tipos de letras diversas en sus formas y estilos. Los rotulistas y tipo-
grafos Stanley Morison y Eric Gill eran los mas conocidos; Morison
extendi6 la gama de tipos de utilizacion comercial, mientras que Gill
diseii6 sus propios tipos, es decir un estilo de letra que hasta hoy lleva
su nombre: Gill Sans, y también la Perpetua.




Desarrol\o de la industria:

Un aporte en la evolu-
cion dela imprenta

Una industria en la actualidad

La palabra industria abarca todo lo que
se refiere a negocios O fabricas que
convierten materia prima €n objetos
que proveen alguna utilidad o servicio,
producir bienes que responden las
necesidades humanas y los distribu-
yen, s€ puede hablar también de la
produccién en serie de objetos O servi-
cios similares, asi cualquier industria
que produce algo determinado s¢€ la
{lama por el nombre de este elemento,
como por ejemplo, una industria que
produce algodon es una Industria Al-
godonera.

La riqueza de una nacion depende
primordialmente de su produccion in-
dustrial; su nivel de vida puede ser
considerado de acuerdo a la calidad,
cantidad y costo de bienes que produ-
ce. Se cree que uno de los paises mas
ricos € industrializados  €s Estados
Unidos, el uso de objetos que pueden
ser considerados como un lujo en pai-
ses menos industrializados, en Améri-
ca del Norte han llegado a convertirse
en una necesidad.

El desarrollo de la industria comenzO
en Inglaterra por su facilidad de pro-
ducir objetos casi de acuerdo con la
demanda del publico, su acumulacion
de capital para producir\os y la poca
regulacion que tenian para hacerlo:
ellos ademas desarrollaron un sistema
de producci()n mas barato que el que
se hacfa en ©s€ entonces, S€ debiod
también a que su interés por 1as inves-
tigaciones cientificas y a que las in-
yenciones eran mas importantes que
las de cualquier OtrO pais; esto estaba
sucediendo durante el siglo XVIIL

Por mucho tiempo la industria Yy el
comercio estaban bajo el control del
gobierno y las asociaciones de artesa-
nos; pero cuando se€ empez6 a dar la
Revolucion [ndustrial, 10s ingleses NO
permitieron que ley alguna O nadie
manejaran sus negocios; estas decisio-
nes permitieron que la industria se de-
sarrollara sin ninguna dificultad y mas
eficazmente.

Las maquinas mas usadas e importantes
en los inicios de la Revolucién Indus-
trial fueron: una primitiva maquina de
vapor de movimiento 1ento; inventada
por Thomas Newcomen en 1705; que
se usaba para bombear agua de las mi-
nas.

Miquina de vapor
creada por Thomas Newcomen



También se¢ usé la lanzadera volante ¢n
1733, que permitia manejar un telar a
una sola persona ¢n vez de dos como
convencionalmente se hacia. y una hi-
ladora para hilo de algodén con cilin-
dros, primero creada por Lewis Paul y
John Wyatt ¢n 1741. Su invento no se
comercializo pero fue el primer paso
para resolver ¢l problema de la maquina
de hilar.

La gran productividad de la industria sc¢
debe esencialmente a la tecnologia y sus
avances: sin ella los objetos y productos
que clabora ¢l hombre, no podrian ser
producidos ¢n mds cantidad. mejor ca-
lidad y con mayor frecuencia, mientras
las cosas son hechas mds cticazmente, y
el trabajador o el industrial puede ver
mas rdpidamente el resultado de sus
trabajo. En 1920 el promedio de horas
de trabajo de un industrial cra de 60 a
70 horas scmanales. mientras que ac-
tualmente cstc promedio ha disminuido
a 40 horas. ademads que con el tempo el
trabajo de industria individual ha cam-
biado por la asociacion de industrias,
creando unas mas grandes y mejorando
su productividad: incluso se ha llegado
en la actualidad a acelerar mucho mas
el trabajo con el uso de la automatiza-
cion, método de trabajo en el que ¢l
hombre ni siquiera ticne que usar sus
manos mdas que para prender o apagar
una maquina.

A la industria se la ha clasiticado de
acuerdo a lo que produce, existiendo
desde inmensas industrias como las de
produccion de automotores hasta las
que producen guias telefonicas. encon-
trando muchas empresas que se relacio-
nan con otras por los servicios que ofre-
cen o por los productos que fabrican: es
casi seguro que ciertas industrias no po-
drian tuncionar sin la ayuda de otras.

El diseno en los
inicios de la industria

Como todo proceso, el de produccion
tiene un punto de partida, que es el di-
seno; sin ¢ste ningun objeto existiria.
Los Ingenicros y Disefladores de una
industria, deben idear primero la forma
del objeto y todas sus caracteristicas.,
ademas de planear su construccion y
considerar los materiales de los cuales
este producto sera hecho, estudiando
detenidamente todos los procesos que
van a utilizarse para dicha construc-
c1on asegurandose de que ninguno de
los pasos que se van seguir sea innece-
sar1o ni tampoco una pérdida de tiecm-
po. ni de materiales, tan importantes
en la industria.

Durante la Revolucion Industrial, ¢l
disefio no era una fase importante al
momento de fabricar: se usaban los
modelos tradicionales y los patrones
ya c¢xistentes, por 1o que s¢ puede ima-
ginar que dificilmente se podia encon-
trar varicdad en los productos; se los
dibujaba en un papel. junto con la ma-
nera en ¢como iban a ser construidos,
actualmente se ha reemplazado al pa-
pel por una computadora que es casi
capaz de hacer todos los procesos.

Partc de la construccion del objcto
después de haber sido disefiado impli-
ca escoger la materia prima que s¢ va a
utilizar que ¢s la que determinara en
gran parte ¢l costo del producto ya
terminado: luego viene la produccion
misma del objeto en la que los encar-
gados de manejar las maquinas y he-
rramicntas las coordinan para ascgu-
rarse del tiempo que empleara cada
una cn cumplir su funcion, revisando



cl lugar en el que se cncuentra cada
parte del producto, y evitando desor-
ganizacion, ya quc provocaria desor-
den en la produccién. Ahora sc maneja
casi toda la maquinaria por medio de
computadoras que dirigen la produc-
cion.

Toda industria lleva un control de in-
ventario que ayuda a rcbajar costos,
donde se almacena materia prima; su
objetivo ¢s de mantenerse lo mas pe-
queno posible de manera que los pro-
ductos, partes y materiales que en él sc
guarden no se vuelvan viejos ni obso-
letos.

Uno de los mas fundamentales pasos
que debe seguir una empresa de pro-
duccion es el del control de calidad; se
puede decir que de este paso podria
depender la buena o mala aceptacion
del producto, dejandolo libre de de-
fectos. Las fabricas que lidcran ac-
tualmente el mundo industrial deben
su éxito a la calidad total con que se
construyen sus productos.

El buen resultado de todos estos pro-
cesos descritos anteriormente depende
ademas de la tecnologia que se emplee
para su funcién como de la actualidad
que ¢ésta tenga. La tecnologia no se re-
fiere uinicamentc a la que sc pueda in-
corporar a la maquinaria de una in-
dustria sino a la forma en la que se
puede mancjar una empresa y a la ma-
nera como se hacen [as cosas para
mcjorarla.

Se puede decir que la Comunicacion
cs una forma de tecnologia ya a través
de informacién actualizada -hoy muy
facil dc conseguir y en un tiempo muy
corto-, se puede conocer los ultimos
avances industrialcs ¢ incorporarlos a

cualquier tipo de empresa u objctivo
que una persona desee.

Uno de los mejores procesos de pro-
duccidn es el de la Produccion en Ma-
sa que es una técnica utilizada practi-
camente por todas las industrias, ya
que ayuda a abaratar los costos de fa-
bricacion del elemento producido,
ademas de acclerar su construccién y
permitir que se produzca en mayores
cantidades. Las partes de dicho pro-
ducto son hechas por maquinas he-
rramienta que las fabricas obtienen y
moldcan en plastico o metal, estas
partes son estandarizadas y creadas pa-
ra ser intercambiables, de mancra que
el objeto se divide en partes mas pe-
quenas disenadas para que puedan ser
ensambladas y construidas lo mas ba-
rato posible; mientras menos piczas
tenga un objeto menor sera su costo.

La velocidad de produccion y su bajo
costo dependen unicamente de la or-
ganizacion de una fabrica, producir en
masa requiere de mucho cuidado, pues
las partes que van a formar un objeto
deben ser construidas con maxima
precision para que una encaje perfec-
tamente con otra.

Un diseriador prueba que le modelo
coincida con su disefio



EL DISENO EN LA HISTORIA,
PROCESO PRIMORDIAL EN LA

ELABORACION DE UN PERIODICO

Después de que la Revolucion Indus-
trial produjera cambios en las formas
de vida y costumbres que permanecian
inmutables, el hombre empezé a des-
cubrir la necesidad de tecnificacion
que el mundo desde ese entonces exi-
gia, la produccion masificada y la in-
dustrializacion. La necesidad de cono-
cer y la inquietud por compartir cono-
cimientos con el resto de la humanidad
provocaron que se desarrollara un me-
dio como la prensa para satisfacer to-
das estas necesidades. La imprenta ya
habia sido inventada (casi 500 afos
atras) de manera que ya se habia idea-
do y publicado ciertos tipos de prensa

escrita en otras partes del mundo, cla-
ro, sin dejar de depender de los go-
biernos y estar por lo general politiza-
dos.

El disefio grafico, ancestro del diseiio
industrial es conocido probablemente
con el este nombre a partir del siglo
XIX. Se puede suponer que el disefio
gréifico ha estado presente a lo largo de
nuestra historia, ya que desde los mas
primitivos dibujos o grafismos encon-
trados en cavernas de hace miles de
anos denotan la existencia de un dise-
fio que diferenciaba a sus dibujantes
del resto de las otras culturas.

Pinturas rupestres encontradas en las cuevas de Lascaux en Francia
hechas hace aproximadamente 15.000 aiios.



La historia del diseno
grafico es paralela a la
del arte y la ilustracion,
es casi imposible imagi-
nar arte sin diseno, es de-
cir sin inventiva, origina-
lidad y creatividad. Uno
de los mas importantes
precursores en este cam-

glo XVI; se piensa que
| pudo haber sido uno de los
1 primeros, conocido por
\ sus magnificos disefios en
; libros y paginas, manejaba
\ a perfeccion el arte de la
| ilustracion, y los textos, e
\ inventé los margenes para
| crear un mayor impacto

po fue el gran ilustrador
Geoffroy Tory, en el si-

visual en el lector.

lustracion

Suponemos que la invencion de la im-
prenta facilité el trabajo. De este in-
vento de la imprenta se desarrollaron
otras tecnologias utiles también en la
elaboracion de un periodico, como la
maquina rotativa construida por el
francés Marioni, que junto a otros per-
feccionamientos en las artes graficas
han contribuido a la enorme difusion
de la cultura con los diarios que estan
al alcance de todas las clases sociales.

A partir del siglo XIX el diseno grafi-
co se hizo mucho mas popular, en es-
pecial la ilustracion y empaqueta-
miento de productos comerciales, so-
bre todo porque ya existia la compe-
tencia, y la gente se daba cuenta que
los productos que mds atraian visual-
mente a los compradores eran en
efecto los que mas se vendian. Desde
entonces el diseno ha cobrado mayor
importancia en el desarrollo de la tec-
nologia, industria, la arquitectura y el
comercio.

Actualmente el diseio ha resumido su
funcién en la combinacion de los ele-
mentos del arte con los de la industria
y el comercio, pero los dos campos no
siempre han marchado en armonia.

Se puede nombrar como a uno de los
personajes mas importantes del diseno
moderno al artista inglés del siglo XIX
William Morris, artesano, ilustrador,
disenador y escritor. El consideraba a
la mercancia producida en masa como
un vulgar deterioro del diseno. No lo
aprobaba en absoluto.

“David", diseriada por Sir Edward Burne-Jones
v ejecutada por William Morris

10




Sus influyentes y notable aportes al di-  En realidad el disefio grafico ha visto
sefio se reflejan claramente en sus mayores adelantos en su relaciéon con
multiples talentos. Fundé una compa- el progreso de las técnicas de impre-
fita de muebles en 1861 que producia  sion, especificamente las que afectan

objetos de alta calidad, al igual que ta- calidad y la facilidad econémica en
pices y tejidos, asi como vidrios deco- reproduccion en color.

rados, y la Kelmscott Press, funda

en 1890, producia libros en los que s steriormente se dio paso al diseno

evocaba el arte por sus disenos, tip ustrial como consecuencia del dise-
grafia e ilustraciong (I 1| i i
estas fueron las base;
prensa escrita, es dé
debié haber tomado
manera con la que €l
y la forma impresio
ra elaborar sus disefios, ademas de l¢
calidad para ejecutarlos, eran definiti-
vamente una novedad comparada c

lo que en aquella época se fabricaba. y

Segin convicciones de Morris, el '
debia hacerse «por la gente y par:rt
gente, como un placer para el que |

hace y el que lo disfruta». Gracias m

sus opiniones y criticas se logré que .
disefio y la calidad tomaran importa
cia, “en este sentido su obra es la basegpm

general sobre la que trabajan los di- m
senadores actuales”."

=

=
La expansion del diseno grafico actu@
comenzé en Europa en los anos se-
senta, aunque ya se conocia de €l pre-
viamente en los Estados Unidos. S
desarroll6 con facilidad gracias
éxito que tuvo en las sociedades
consumo, ya que esto provoco un i
tenso aumento de la publicidad, delwsm
periodismo, y la publicacion de librm
al mismo tiempo que se produjo u
expansion de otros medios como la

television y la radio. A

: DALLEY, T., Guia completa de ilustracion y
diseiio. Técnicas y Materiales, Espana: Her-
mann Blumme, 1987, Pg: 107.

mundo que cada vez era mas exigente
on el rapido desarrollo de la tecnolo-




DISENO INDUSTRIAL:

PRIMORDIAL EN LA ELABORACION DE OBJETOS
B O e TR

Disefio industrial es la capacidad y habilidad que posee el hombre para utilizar
herramientas o artefactos; un disenador industrial emplea materiales de cualquier
tipo naturales o sintéticos, con la ayuda de maquinaria y tecnologia, y disena ob-
jetos utiles para €l mismo y para los demas.

El nombre de disefiador industrial se debe a su funcion que es la de disenar pro-
ductos elaborados por la industria. Todos los objetos que encontramos a nuestro
alrededor han sido necesariamente planeados por un disenador antes de ser cons-
truidos.

Por lo general los disefiadores industria-les
trabajan en equipo dentro de las grandes
industrias, de manera que cada uno pueda
preocuparse por las diferentes etapas que
disenar un objeto encierra. Se pueden dise-
nar objetos para la construccion de otros
objetos como componentes de ellos, o sis-
temas enteros mas complejos; un disenador
industrial debe trabajar con un gran equipo
humano de ingenieros, psicologos, fisiolo-
gos, elc., para juntos poder asegurar que los
productos sean apropiados para el uso del
hombre. Su preocupacion debe concentrar-
se especialmente en la relacion que por
Silla perezosa: Alvar Aalto naturaleza existe entre hombre y objeto ya
el sea simple o compleja.

En ciertos casos un disenador se especializa en algin campo especifico, de
acuerdo a sus habilidades, como por ejemplo Henry Dreyfuss en 1955 con su pu-
blicacion “Disenando para la gente” y “La medida del hombre™ en 1960. Estos
dos trabajos se han convertido en referencias establecidas para el disefio indus-
trial y de interiores.

Con el pasar del tiempo la palabra producto ha llegado a incluir ademas de la
produccion de un objeto, el proporcionar servicios, con los avances de la tecno-
logia, la creacion de nuevos materiales y la competencia. El disefiador industrial
siempre se ha encontrado en trabajo constante de renovacion de procesos y la
creacion de nuevos productos.



EL DIS}ZNO INDUSTRIAL
A TRAVES DE LA HISTORIA

A mediados del siglo

XIX, la Revolucion
Industrial contribuy6
a que la economia

creciera al igual que
los sistemas de trans-
porte; el mundo em-
pezaba a industriali-
zarse y la produccion
de productos en ma-
yor cantidad y mejor
calidad pronto se con-
virtic en una necesi-
dad para el hombre.
La elaboracion de ar-
tesanias comenzé a
volverse innecesaria
con la aparicién de
nueva maquinaria mas
rapida y moderna, de
forma que los artesa-
nos se convirtieron en
disenadores indus-
triales.

Los artesanos del pa-
sado que se dedicaban
a disenar para la pro-
duccién en maquina,
intentaron mejorar su
trabajo, pero no fue
sino hasta que Walter
Gropius se convirtio
en director de la Aca-
demia Weimar de Be-
llas Artes en 1919 co-
nocida desde entonces
como la Bauhaus o
“casa de arquitectura”,
en que aparecié una-
verdadera produccion
industrial.

Bauhaus, Alemania 1919

La idea de este arquitecto aleman era la de fusionar las
artes y las manualidades con la tecnologia avanzada y
producir disenos industrialmente, en una forma en que
el buen diseno estuviera al alcance de todos. El resulta-
do de estos productos estaban totalmente fuera de ser
excesivamente ornamentales como eran los objetos
hasta entonces, sus disenos eran bastante buenos, a
menudo con formas geométricas, se podia notar la dife-
rencia entre un objeto hecho a mano y uno hecho a ma-
quina, la gente aprobaba este modo de produccion; la
union entre el arte y las ciencias que pronto fuera defi-
nitiva, ya empezaba a darse.

La Filosofia de la Bauhaus era la de incluir a un técnico
y a un artista en cada una de sus clases. Su primera
exhibicion se dio en 1923; 15.000 personas asistieron
aunque las fuerzas politicas de esa ¢época obligaron a
Gropius a trasladar la escuela a Dessau en 1925. En
este nuevo lugar los estudiantes debian trabajar en fa-
bricas durante periodos cortos en los que debian obser-
var los procesos que se empleaban para la produccion
de objetos que en el futuro ellos tendrian que disenar.

Se conoci6 a Gropius como el “Padre del Diseno In-
dustrial”, a pesar de que anos después renuncié ya que
el gobierno retird el apoyo que le otorgaba a la escuela
(1928). En 1930, Mies Van Der Rohe asumio la direc-
cion, pero el continuo acoso de los Nazis obligd a Van
Der Rohe a trasladar la escuela a Berlin donde funcio-
naba sin apoyo del gobierno, hasta que finalmente Hi-



ttler asumi6 el poder diferentes partes del mundo, creando sus
propias escuelas e institutos de diseno de
manera que su ideologia de disefo indus-
chos de los maestros trial no muriera junto con la Bauhaus.

en 1933, la escuela ce-
rré para siempre. Mu-

de la Bauhaus siguie-
ron con su trabajo en

Lampara: Bauhaus
Diseno: 1923

/ RELACION DEL DISENO INDUSTRIAL CON LOS MEDIOS DE \
COMUNICACION

Un disefiador es capaz de crear un lenguaje que sea una es-
tructura y relacién de signos y elementos que conduzcan a
un tipo de comunicacién. Antiguamente solo se creia en una
relacién hombre-objeto siendo el objeto producto industrial
Unico en cantidad y en variedad ; actualmente se sabe que
al hablar de una relacidén se crea necesariamente un vinculo
entre estas dos partes, y dicha relacidén hace que exista un
lenguaje o una forma de comunicacién ya sea por signos o

por elementos; esto produce una
transmitir mensajes hacia otros.

repentina necesidad.‘jj/

COMUNICACION:

BASE DE LA PRENSA ESCRITA

La industria de las Comunicaciones
es una de las mas importantes y de-
sarrolladas en el mundo, por el tipo
de tecnologia que usan; la informa-
cién que se envia de un lugar a otro
se hace por via satélite, o incluso con
rayos laser; el mismo uso de la com-
putadora como instrumento para
obtener y manejar la informacion
denota un nivel muy alto en esta in-
dustria, ya que la tecnologia emplea-
da para este medio es una de las mas
actualizadas y de mayor progreso
continuo entre todas.

Un mensaje en computadora se pue-
de transmitir de un lugar muy lejano
a otro en muy corto tiempo.

“La comunicacion es un fenomeno y
una funcion social” *, atribuida y
restringida por lo general a la radio,
la prensa y la television, comprende
transmitir toda idea, objeto o con-
cepto al resto de personas. Comuni-

? PIGNATARI, D., Informacién, Lenguaje y
Comunicacion, CIESPAL, Quito, 1971.
Pg :5




car es informar de cualquier hecho o
suceso importante mediante el len-
guaje escrito, visual o auditivo, al
igual que cualquier otro tipo de len-
guaje existente, sin limitarlo, ya que
al transmitir una idea puede hacerse
a través de sefiales llamadas asi
cientificamente, que pueden tradu-
cirse como signos que también dan
informacion.

La comunicacion existe desde que el
hombre aparece: con seguridad las
formas de comunicacion en un inicio
eran bastante precarias, la libertad y
las técnicas de informacion eran
bastante limitadas. Los mayores
progresos en la comunicacion escrita
se dieron durante el siglo XIX; los
primeros diarios cortos y gacetas se
crearon en el siglo XVII pero no
evolucionaron sino hasta después de
dos siglos ya que recién en esa época
se empezaba a cambiar la monarquia
por la democracia y se limitaba me-
nos la informacion.

Ya hace aproximadamente cincuenta
afnos que la prensa ha logrado ser
uno de los medios de comunicacion
mas difundidos: fue el mas impor-
tante antes de que aparecieran otras
formas de comunicacion mds mo-
dernas como la television, etc. Ahora
es uno de los medios de comunica-
cion mas completos ya que gracias a
otros avances de la tecnologia como
la fotografia , el teléfono, incluso la
misma television, ha contribuido
notablemente en el progreso de este
medio.

El informarse actualmente se ha
convertido en una necesidad pri-
mordial para el hombre, aunque
puede requerir mucha responsabili-

dad de parte del informante como
del que se informa; “/a informacion
se ha convertido en un fenomeno de
masas, es una caracteristica basica

de nuestra civilizacion industrial .

Toda forma de comunicacion com-
prende transmitir un mensaje de un
emisor a un receptor. Sin la exis-
tencia de estos tres elementos no
habra comunicacion. Se entiende

por mensaje a un conjunto de signos
o sefnales que componen un signifi-
cado, siendo estos también instru-
mentos de comunicacion.

Grdfico del proceso de comunicacion.
Significado:

Amarillo: Mensaje (Simbolos)
Lila: Codificando
Verde: Ideas y sentimientos (Personal)
Celeste: Decodificando
Amarillo: Mensaje (Simbolos)
Lila: Codificando
Verde: Ideas y sentimientos (Persona 2)
Celeste: Decodificando

' Salvat., Fl Estudiante., VI, Salvat S.A,
Espaia, 1985. Pg : 135.



DESARROLLO TECNOLOGICO
Y AVANCES COMO
MAQUINARIA PARA IMPRIMIR
UN PERIODICO

Johannes Gutenberg creador de la imprenta

Originalmente la imprenta fue inven-
tada por los chinos, pero al igual que
muchos de sus otros inventos, quedo
inconcluso por razones politicas y
econémicas. Asi que se atribuye la in-
vencion de la imprenta al aleman Jo-
hannes Gutenberg quien con mas faci-
lidades pudo desarrollar este invento
en 1440.

Se sabe que desde fines del siglo XIV
existia una técnica de impresion lla-
mada xilografia utilizada ya en China
desde el siglo VII, una forma primitiva
de imprimir libros; los materiales usa-
dos para los tipos eran muy delicados
lo que no permitio seguir adelante con
este procedimiento. Estas ideas no se
difundieron fuera de Extremo Oriente
asi que Gutenberg tuvo que idear su
propia imprenta sin conocer de la
existencia de una; ideé primero los ti-
pos o caracteres movibles y luego la

prensa de impresion llamada térculo
en la que después de haber obtenido
los caracteres tipograficos, se los reu-
nia en palabras, luego en lineas y asi se
conformaban las paginas para luego
montarlas unas sobre otras (formas).

En 1450 Gutenberg fundé la primera
imprenta junto con Johann Furst y Pe-
ter Schoffer e hizo sus primeras impre-
siones. Entre 1450 y 1455 hizo varias
practicas de impresion como: una carta
papal, un calendario y algunos libros
pequenos, pero recién en 1456 com-
pletd la escritura tipografica de la Bi-
blia de 42 lineas.

Biblia de 42 lineas de Gutenberg

En un principio tuvo la idea de utilizar
técnicas metal-mecdnicas como el cas-
ting o el uso de moldes, en el que se
adheria una columna de escritura sobre
otra ¢ incluso usé una forma de estam-
pado. En Europa durante esa €poca se
escribia la mayoria de documentos en
letra gotica y con muchos adornos: lo
que Gutenberg hizo, fue reproducir
300 caracteres, bastante mayor a los
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cia; mas tarde otros paises también tu-
vieron sus periodicos, unos mas rudi-
mentarios que otros y que ademas se
publicaban Unicamente cuando las no-
ticias garantizaban dicha publicacién.
En Suecia tuvieron sus primeras publi-
caciones en 1610, Austria en 1620,
Dinamarca en 1634, Suiza en 1645, y
Polonia en 1661.

No antes de que se comenzaran a pu-
blicar las primeras noticias extranjeras
y locales aparecid la censura. El pri-
mer publicador inglés Thomas Archer
fue encarcelado, y enseguida se cred
un gobierno de control de noticias, las
locales estaban limitadas a trivialida-
des, pero comentarios scrios acerca de
politica estaban prohibidos, casi al
igual que las noticias extranjeras, ya
que ¢éstas eran censuradas en favor a
los procedimientos del gobierno de esa
¢poca. Esta censura duré mas en el
Continente y fue imitada por las colo-
nias americanas.

El primer periddico en Norte América
fue “Publick Occurrences Both Fo-
reign and Domestick” en 1690, el cual
fue suprimido inmediatamente por el
gobierno de Massachusetts. Cualquier
noticia oficial que se deseara publicar
debia hacérselo en un panfleto, una
carta o un periodico londinense. El
primer periodico normal en las colo-
nias no se creo sino hasta 1704 y solo
s¢ publicé bajo autorizacion del go-
bierno; éste fue el Boston News-Letter,
publicado secmanalmente por John
Campbell, jefe de correos, pero otro
periddico lo reemplazo en 1719, fue el
Boston Gazette, publicado por James
Franklin, uno de los hermanos mayo-
res de Benjamin Franklin; dos afos
mas tarde ¢l cre6 su propio periddico
llamandolo  New-England Courant.

Este fue el comienzo del periodismo
independiente en los Estados Unidos.

El derecho a criticar a los gobiernos
fue establecido por el juicio Zenger en
1735, asi que para el tiempo de la Re-
volucion Americana ya existian perio-
dicos diarios en la mayoria de las ciu-
dades y periddicos semanales en los
pueblos pequefios. Ya nadie temia ha-
cer publico cualquier asunto discutible.
Después de que sc diera lugar a la
Constitucion de 1787, se crearon mu-
chos partidos politicos, por lo cual la
prensa se volvié bastante parcializada
adoptando las posiciones politicas de
los Federalistas o de los Republicanos
y ellos la usaron como un instrumento
de propaganda y publicidad politica.

Actualmente cada gobierno maneja su
propia prensa publicitaria ocupando a
una gran cantidad de periodistas en
muchas de las ciudades capitales mun-
diales, aunque en China y otros paises
comunistas, la prensa pertenece al go-
bierno y €l la opera excepto por los re-
porteros extranjeros que son los inicos
libres de trabajar por su cuenta.

El movimiento de prensa libre y no
parcializada se 1nici6 en Francia con
La Presse en 1836 por Emile de Girar-
din; €l adiciond algunas amenidades al
periddico como historias en serie para
lograr una mayor circulacién de la
prensa escrita y rebajando el precio del
papel. James Gordon Bennett, disgus-
tado con la parcialidad de la prensa
funddé el New York Herald en 1835.

Con este periddico se inicio el perio-
dismo moderno en América. Bennett
ide6 una manera mas rapida de reco-
pilar noticias y métodos de produccion
mas eficientes. Horace Greeley fundé



el New York Tribune cn 1841, y mu-
chos otros grandes periodicos ameri-
canos fueron fundados en las décadas
anteriores y posteriores a la Guerra
Civil.

Ya en 1850 habia cerca de 4000 dia-
rios y muchos mas semanarios. En
1880 hubieron cerca de 850 diarios y
en 1900, mas de 1950. Por distintas ra-
zones ahora existen menos diarios,
probablementc alrededor de 1780. En
todo el mundo, hoy aproximadamente
9180 periddicos diarios.

En los Estados Unidos, los pecriodicos
eran una de la pocas formas como mi-
llones de inmigrantes aprendian de la
vida americana, asi que probablemente
es por esto que los diarios empezaron a
adherir nuevos entretenimientos y usa-
ron el sensacionalismo para atraer mas
lectores. Joscph Pulitzer transformé al
St. Louis Post-Dispatch en un medio
de comunicacion religioso.

William Randolph Hearst, duefio del
San Francisco Chronicle, comprd el
Morning Journal en New York, mien-
tras que Pulitzer ya habia comprado el
New York World; pronto se cred una

competencia y una tremenda rivalidad
entre estos dos personajes, que usaron
ilustraciones, suplementos dominica-
les, tiras comicas y otras tacticas com-
petitivas para atraer mas lectores, tac-
ticas a las que denominaron periodis-
mo amarillista debido a una tira cémi-
ca publicada llamada “el chico amari-
110" que formaba partc de su rivalidad.

Las técnicas del periodismo amarillista
se difundieron a través de la industria
del periddico. Para combatirla Adolph
S. Ochs tomo a su cargo el New York
Times en 1896 y lo restablecié como
un periddico de seriedad con su bien
conocido slogan “Todas las noticias
que se merezcan imprimir’’, esto mar-
co el regreso del periodismo inaugura-
do por William Gordon Bennett 60
afios atras.

Muestra de periédicos
que circulan actualmente

Reporteros

E n los inicios del periodismo, la
informacién cra recogida por es-
critores, agentcs, mensajeros, y otros,
andénimos en su mayoria. Mientras la
prensa sc desarrollaba durante el siglo

XIX, los reporteros eran quiencs salian
a obtener la informaciéon. Esta forma
de trabajo se daba desde los tiempos
de gucrra ya quc cra necesario tener
emisarios que trajeran y llevaran noti-
cias de un lugar a otro. Uno de los re-
porteros mas importantes desde csta
¢época fue William Howard Russell
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quien cubri6 la informacion de la gue-
rra de Crimean, desde el afio 1853
hasta 1856, para el The Times dc Lon-
dres.

Muchos fucron los reporteros y corres-
ponsales que trabajaron desde el lugar
de los hechos durante las diferentes
guerras de la época como Russell y Er-
nie Pyle, que cubrié las noticias de la
segunda guerra mundial y murié du-
rante una batalla en el Pacifico. Para
cuando sc dio la guerra de Vietnam, ya
fue posible que otros medios de comu-
nicacion estuvieran presentes, como la
television; la prensa era capaz de publi-
car noticias sobre la guerra de un dia
para otro.

Fuentes de informacion

Incluso antes de que Russell pudicra
reportar desde la guerra, ya era dificil
obtener datos para un periddico, que al
igual que su costo, era bastante alto, lo
quc obligd a algunas personas a obtener
informacion de otras maneras. Fue
Charles Havas quien comprd Corres-
pondance Garnicr, una oficina de tra-
duccion en Paris la cual se transformé
en agencia para extraer noticias de los
documentos europeos para el periddico
parisiense; muy pronto se extendio este
servicto a otros suscriptores. Poco mas
tarde, uno de los emplcados de Havas,
Bernhard Wolff, instald un organismo
dc telegrafia.

Uno de los mas grandes e importantes
servicios de informacion fue creado en
Londres en 1851 por Paul Julius Reu-
ter, otro dc los emplcados de Havas; en
1858 ¢l puso su servicio de telegramas

para la prensa y su agencia s¢ expandio
por transmision de cable hasta cubrir la
mayor parte del globo terrestre.

Mas tarde se crearon otras fuentes y
servicios de informacion como la AP
Associated Press en 1922, que fue el
primer servicio manejado por los mis-
mos periodicos; en 1958 se creé la UPI
Unidn Internacional de Prensa.

Después de algun ticmpo Recuters se
convirtié en una de las agencias mas
importantes, quedando los mejores ser-
vicios de informacion en manos de los
europeos. Ademas de esta agencia, ac-
tualmente existen muchas otras peque-
fias agencias que son también fuentes
de informacién para los medios de co-
municacion.

Libertad de Prensa

La libertad de prensa siempre ha sido
una cucstion entre la gente y el gobier-
no desde la primera vez que se publico
un periddico independiente del control
gubernamental. En Estados Unidos el
principio para una prensa libre fue es-
tablecido ecn 1735, cuando el publicista
John Peter Zenger fue liberado de car-
gos por difamacion. Este principio es-
taba definido como un derecho civil en
el primer articulo del Codigo de Derc-
chos en 1971. Suiza se anticipé a los
Estados Unidos creando una lcy que
garantizara la libertad de prensa en
1766, y Dinamarca obtuvo la misma li-
bertad en su Constitucion dc 1849.
Suecia abolié la censura en 1848. Otras
naciones europeas fucron mas lentas en
permitir una prensa libre por el constate
temor a una rcvolucion.
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PRODUCQON DE UNA PAGINA
DE PERIODICO EN EL PASADO

Los periodicos cran producidos
formalmente por un sistema inven-
tado en cl siglo XIX. Los reportcros
y otros cscritores tipcaban sus histo-
rias y se las entregaban a los edito-
res para que las corrigicran y edita-
ran a la medida planeada como basc
para la pagina.

Los encabezados eran escritos en un
pedazo de papel diferente. La histo-
ria era arreglada por un tipiador en
una Linotipia (maquina de tipos),
inventada en 1884. Esta larga ma-
quina parecida a una maquina de
mecanografia producia lineas con
tipos de metal. La Linotipia fue pa-
tentada por Otto Mergenthaler en
1884; esta maquina sostenia delga-
dos pedacitos dc metal que eran los
tipos, con una superficie para im-
primir (una letra) en uno de sus la-
dos. Después dc usar estos tipos,
podian ser disucltos y usados nue-
vamente.

Cada uno de estos pequeiios peda-
zos metalicos era una linea de tipo
moldeada de una fila dc matrices d¢
bronce reunidas por un teclado ope-
rador.

La maquina de Monotipo, patentada
en 1885, moldeaba las letras indivi-
dualmente, los tipos estaban orde-
nados en un marco metalico acorde
con el plan de pagina.

Los encabczados estaban dispucstos
por un trabajador dc imprenta quien

escogia las letras de un contenedor
de caracteres; estos encabezados se
adicionaban a lo largo dc la pagina
con propaganda, bloques fotografi-
cos y otras cosas de mancra que se
completara la pagina. Una imagen
en papel-maché estaba hecha de la
pagina misma y cubierta de tinta pa-
ra formar la imagen de la pagina en
el periddico.

Cuando la pagina estaba ubicada cn
metal, era legible; el proceso del
papel-maché la revertia, y al impri-
mirla en un papel la revertia nue-
vamente, para hacerla legible para
el cliente. Estc proceso, aunque
ahora obsoleto, era utilizado todavia
en 1980 por algunos periddicos in-
cluyendo al prestigioso Financial
Times de Londres.

Tipo con Serif
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Produccién de una pagina en el pasado
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L. Ex importante recordar que las sombras que proyectan
los bordes de los papeles gruesos, integrantes del montaje
de la  composicion, ticnden «  reproducirse, en
consecuencia, se cuidard de no acumular excesivo
malerial superpucsto. Por esta razon las columnas de
texto  mecanografiado, o compuesto, se  recortardan
dejando un margen lateral de 3 mm a partir de los tipos,
espacio suficiente para que el fotograbador elimine las
sombras del negativo en la fase de obscurecimienio.

2. Antes del montaje definitivo vale la pena comprobar la
composicion en su totalidad. De ser satisfactoria, las
Hustraciones v textos se fijan operando de abajo de la
reticula, a fin de garantizar una linea base limpia y
precisa.

3. Periodicamente se verifican la alincacion horizontal de

los renglones v la vertical de las columnas, con objero de
mantener una composicion ordenada, véase que los
bordes de las ilustraciones y grdficos se alinean con los
bordes de las columnas.

4. Cuidar que en el momento de pegar no se manchen los
bordes de los textos o las fotografia va que en la
impresion final esto se podra apreciar.

5. Una buena medida para la proteccion de textos
mecanografiados es fijarlos con fijativo lijero antes del
moniaje.

6. Por tltimo, ¢l original se protégé con una limina de
papel v para asegurar que todo el material permanece
plano, se lo deposita bajo un tablero de dibujo. Se apunta
la  comveniencia de  hacer wna  altima  lectura v
comprobacion del original a reproducir.

22



Se ha hablado anteriormente de tipo-
grafia como una de las primeras ex-
presiones del disefio grafico, pero es
nuestro objetivo hablar detallada-
mente del tema por ser concerniente
a la investigacion.

Esta rama del disefio ha sido siempre
parte primordial en la elaboracion de
cualquier escrito (libros, periddicos,
cartas, etc.), sobre todo el espaciado
de palabras, que tiene un origen bas-
tante antiguo incluso anterior a la in-
vencion de la imprenta. En los libros
de la Europa medieval se puede apre-
ciar la simetria entre paginas conti-
guas, mediante la alineacion en el
margen derecho de cada pagina (jus-
tificacion); para lograr esto era nece-
sario abreviar las palabras o cortarlas
de manera que se inventaron muchos
signos a los que se llamo contraccio-
nes para las palabras que se utiliza-
ban con mayor frecuencia. Pronto se
abandono este sistema pero el de ali-
neacion de margenes perdura hasta la
actualidad.

Existen varios e importantes avances
en las variaciones de tipografia a tra-
vés del tiempo, que no caben preci-
sar; lo fundamental es conocer el
objeto de estos cambios: los avances
tecnologicos como la introduccion de
la fotocomposicion mecdanica en la
década de 1880, se combinaron con
las demandas comerciales especial-
mente en el campo de la publicidad
para producir nuevas formas de ti-
pos. Estas formas se disefiaron con
la intencion de que “hablaran™ mds
agresivamente , tanto en anuncios
como en textos impresos.

Son fuertes y negros, y la gracia tie-
ne tanto peso como las demds partes
de la letra, por lo que se les llamo
Slab Serif o “tipos egipcios”. En los
casos extremos, las gracias estan
exageradas hasta un punto en que el
diseno resulta ilegible; esta subfami-
lia tiene el poco halagiieiio nombre
de Fat Face (“caricter grueso”) '. A
consecuencia de todo esto se reem-
plazé las letras con gracias por la
nuevas letras romanas que eran mu-
cho mas legibles.

En un inicio los tipos sans serif o
“grotesco”, se usaron para carteles,
pero prontamente se los empezé a
utilizar en casi todo tipo de impresos;
eran particularmente populares du-
rante la época del Movimiento Mo-
derno que los usaban para conseguir
respuestas vibrantes y llamativas.
Estas letras Sans Serif fueron disena-
das por la Bauhaus y por el movi-
miento De Stijl, muy geométricas en
estilo como lo eran en gran parte los
disenos de la época. Se disenaron di-
versas clases de letras como la Futu-
ra pero las anteriores fueron la mas
notables.

Times New Roman
Garamond

Arial

Courier

Impact
Sans Serif

! DALLEY, T., Guia completa de ilustracion y
diseno. Técnicas y Materiales, Espaina: Her-
mann Blumme, 1987, Pg: 132.
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EL PERIODISMO
EN EL ECUADOR

El periodismo en general se desarro-
Ila a partir del siglo XVIII sobretodo
en Europa. Se conoce de sus orige-
nes mucho tiempo atrds en Grecia,
Egipto y otros paises, pero es desde
este siglo revolucionario cuando se
empieza a hablar de libertad, inde-
pendencia y grandes transformacio-
nes de los pueblos que nace la prensa
escrita y otros instrumentos de ex-
presion que dependian mucho de la
politica y la burguesia de la época.

Probablemente fue la invencion de la
imprenta de la que ya se habl6é con
anterioridad, lo que hizo posible el
mayor progreso de la prensa en el
mundo.

En el Ecuador, el periodismo empie-
za a florecer desde la misma época
de la Real Audiencia de Quito, sien-
do éste el centro cultural del Colo-
niaje. Ya en el siglo XVI el arte hace
su aparicion, junto con la escultura y
la pintura sobre todo en los templos:
asi Quito fue progresando en otros
campos como la Literatura y la
Ciencia, fueron muchos los hombres
ilustres que se destacaron en ello, pe-
ro sus trabajos no llegaron a publi-
carse. La produccion literaria era lo
que estaba en auge en esa fase de la

historia, probablemente por influencia
de la colonizacion espanola, pero sobre
todo fundamentado en las leyes de la
Iglesia.

A mediados del siglo XVIII se introduce
la primera imprenta en el Ecuador a la
que se ha calificado como “instrumento
de cultura”, y se establece el primer pe-
riddico libertario de la Presidencia de
Quito. Fueron los Padres de la Compa-
fifa de Jeslis quienes implantaron esta
nueva tecnologia en nuestro pais, en ese
entonces Real Audiencia de Quito, ins-
talada en un inicio en el Asiento de Am-
bato, siendo utilizada unicamente en los
colegios de los Jesuitas, y fundamental-
mente se empleaba en la impresion de
libros y cuadernos pequenos en especial
de tipo religioso.

Para este tiempo, otros lugares como
México, Lima y Bogota ya poseian im-
prenta. Fue el 6 de octubre de 1741,
cuando se consiguié el permiso definiti-
vo para trasladar la imprenta a Ambato,
pero solo catorce anos después llego la
imprenta con todos sus implementos pa-
ra establecerse en casa de los Padres,
entre 1750 y 1752. La primera publica-
cion importante que se conoce es la Ora-
cion Finebre publicada por el Padre
Milanesio, que aparece impresa en Am-



bato en 1759. Se suponc que poco
tiempo después se transfirid la im-
prenta hacia la ciudad de Quito por
publicaciones halladas que datan del
mismo ano, pero dcl mismo estilo
que las anteriores.

Veinte afios més tarde cuando se pu-
do volver a poner en funcionamiento
la imprenta, que se encontraba
deshabilitada por la expulsion de los
Jesuitas en 1767, sc la entregd ofi-
cialmente a Raimundo Salazar Ra-
mos, macstro de escuela y tipografo
que fue cl primer impresor quitefio
que s¢ consagré con la publicacion
del periédico de Eugenio Espcjo:
“Primicias de la Cultura de Quito”.
Se conocieron publicaciones de auto-
res ecuatorianos anteriores a é€sta, pe-
ro todos estos autores mandaron a
imprimir sus libros en otros paises y
ciudades como M¢éxico y Lima que
introdujeron la imprenta considera-
blemente antes que nosotros. En
adelante el manejo y encargo dec la
imprenta pas6 de unas manos a otras,
entrc cllas personalidades importan-
tes y destacadas que no cabe men-
cionar en esta investigacion.

Con el tiempo, las obras que otros
ilustrados ecuatorianos escribieron
pudieron ser publicadas; cn aquel pe-
riodo la mayoria de publicaciones se
centraba en temas como politica,
pocsia, ciencia; en realidad solo se
relataban libros. Todos los colegios y
la pocas universidades de la época
poseian su propia biblioteca; una de
las mas grandcs fue la que pertenccid
a los Padres Jcsuitas, que despucs de
su expulsidon paséd a ser dirigida por
uno de los mas ilustres hombres de
ese tiempo el Doctor Eugenio de
Santa Cruz y Espejo, pioncro del pe-

riodismo en el Ecuador; de ahi quc su
gusto por la litcratura y la letras en gene-
ral se desarrollg gracias al cumplimiento
dec esta funcidn, ademas de que trato de
crear interés por los libros en ¢l resto de
la socicdad.

Mas adelante Eugenio Espejo, como
hemos dicho, precursor del periodismo
en el Ecuador, escribid varios trabajos
dc critica, observacion social, periodis-
mo, medicina, y otros; narré brevemente
acerca de la cultura de los tiempos colo-
nialcs, la ideologia europca, en especial
la franccsa. Su espiritu esencialmente
quiteilo y patriota, libre de pensamiento
y muy analista en lo que sc referia a la
politica, lo llevé a realizar su mas nota-
ble trabajo periodistico que fuc la publi-
cacion del periddico “Organo de la So-
ciedad” PRIMICIAS DE LA
CULTURA DE QUITO, una miscelanea
de articulos de Historia, Literatura, Co-
mercio, que aparecio por primera vez un
5 de enero de 1792. Cada nimero tenia
“cuatro folios en cuatro y quincenal con
el valor de real y medio de plata por ca-
da pliego completo” .

Circulaba quincenalmente y se publicod
por siete ocasiones hasta su desaparicion
el 25 de marzo del mismo afio. Muchas
fueron las obras escritas por tan ilustre
escritor que fue Eugenio Espejo como:
En El Retrato De Godilia, 1781 (copias
manuscritas), E! Nuevo Luciano, 1780,
etc., pero Primicias de la Cultura de
Quito fue su obra maestra periodistica;
en clla sc encuentra publicado su discur-
so en Santa Fe, ¢l mismo cra cl redactor
de su periédico, como lo fue mas tarde
Juan Montalvo cn su periodico EL Cos-

2 ALBUJA GALINDO, A., El Periodismo en la

Dialéctica Politica Ecuatoriana, Quito: Minerva,
1979. Pg: 113.
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mopolita, una contemporanea publi-
cacion que pudo difundirse durantc
los regimenes de Jeronimo Carridn y
de Javier Espinoza, con seguridad
durante ¢l Gltimo. Estc periodico es-
taba totalmente en contra de la in-
fluencia que Garcia Moreno tenia
sobre el pucblo y de una posible re-
eleccion. En 1869 Garcia Moreno
declara Golpe de Estado y otra pu-
blicacion mas se termina.

El autor del libro “El Pecriodismo en
la Dialéctica Politica Ecuatoriana”,
Albuja Galindo, considera quc fun-
dar un periodico libre en Quito y en
aquella época era empresa heroica,
digna de un personaje como lo era
Espejo. Aunque lieno de ideas rcvo-
lucionarias, Eugenio Espejo no pudo
publicarlas todas ya que la sociedad
de aquclla época se cncontraba bajo
ordenanza del Rey. Una mafiana, en
el ano de 1794, se encontraron letre-
ros y banderines pegados por toda la
ciudad; éstos incitaban a una rebe-
lién, por lo que se acusé a Espejo y
fue apresado. Pocos meses después,
fallecio a fincs de ese mismo ano;
aunque sus ideas no se desvanccie-
ron con su muerte, por algin ticmpo
nadic intentd incursionar en el perio-
dismo.

El mismo autor citado anteriormente:
Albuja Galindo, describe a la prensa
tanto actual como a la antigua con
palabras bastantc acertadas:

“ Es preciso ver a la prensa en sus
funciones esenciales y en relacion
con las dimensiones supremas de li-
bertad, democracia y de los dere-
chos humanos.

La prensa no tiene valor en si mis-
ma, sino en relacion con ideales su-

periores de servicio directo a la colecti-
vidad. La técnica misma tiene que estar
al servicio del hombre y no el hombre al
servicio de la técnica.

Y no solamente al servicio del hombre
en abstracto, porque el hombre en abs-
tracto no existe. Lo que existe son los
hombres con sus derechos, las socieda-
des reales con intereses variados y sus

fines diversos. La prensa debe estar solo

al servicio de los intereses comunes de
igualdad, de justicia social, de derecho
v libertad, palpitantes en la real existen-
cia humana.

No hay que olvidar que la imprenta o
prensa, valioso instrumento de cultura,
puede realmente estar al servicio de la
opresion, de la tirania y del despotismo
mas absolutos, como al servicio de los
ideales de la libertad mas sublimes.
Puede ponerse al servicio de los privile-
giados, o de la igualdad y la fraternidad
de los hombres y de los pueblos. Puede
servir a los potentados, o a los deshere-
dados. Puede ser instrumento de las ti-
ranias, o de los que ejercen el poder y
dominio. Puede estar con los que hacen
historia, o con los que la padecen. Pue-
de servir dogmatismos y fanatismos re-
ligiosos, o a la libertad de pensamiento
vy de dignidad humana. Puede servir a
los intereses grandes y de las empresas
en una sociedad de consumo, o a los de
las mayorias explotadas e irredentas.
Puede servir en definitiva a los privile-
giados, o a la democracias y al pueblo.
A la fuerza o al derecho, a la paz, o a la
guerra.

Puede aun salvar a la humanidad, a los
hombres v a los pueblos, o procurar el
acabamiento universal. Puede servir a
la vida, o a la muerte mas miserable” 3

¥ ALBUJA GALINDO, A., El Periodismo en Ia
Dialéctica Politica Ecuatoriana, Quito: Minerva,
1979. Pg: 64-65.
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LA PRIMERA IMPRENTA
Y EL PERIODISMO

EN AMBATO

La prensa libertaria naci6 en Quito,
pero a Ambato le queda el honor de
ser la cuna de la imprenta, como
instrumento de civilizacion. La pri-
mera importante publicacion en esta
ciudad es: “Piisima Erga Dei Gene-
ratricen Devotio. Ambaty Societate
Jesu. Anto:1755”. Con respecto a pe-
riodismo, nada, pues todas esta pu-
blicaciones eran mds bien de tipo re-
ligioso.

En 1860 se comenzo a editar el pe-
riodico “El Tungurahua” y tardia-
mente en el siglo XIX, el periodismo
politico empez6 a hacer furor.

Juan Montalvo y Juan Benigno Vela
fueron los dos personajes mas desta-
cados en el periodismo de Ambato,
siendo el segundo quien en 1833 sa-
¢6 a publicacién el periodico “El
Combate”, y luego en 1890 “El Ar-
gos”, y poco mas tarde, el 15 de
Marzo de 1958, se fund6 “El Heral-
do”, diario importante el cual ha de-
jado su huella a través del tiempo y
ha permanecido como el medio de
comunicacién impreso mas popular
en ésta ciudad; en el intervalo de es-
tas dos fechas se crearon un par de
publicaciones mas. Son ¢€stas las ba-
ses del periodismo en Ambato que
luego seria calificado como la “lla-
marada para el periodismo libertario
ecuatoriano’.

En Guayaquil la primera imprenta se
establece recién en 1820, luego de su

Independencia del 9 de Octubre, a la que
se llamo “Imprenta de la Ciudad”. Ya se
habia convertido en una necesidad no
solo por el progreso que representaba
para dicha ciudad sino como objeto de
defensa y expresion contra injusticias. El
primer periédico que se conoce y que
fue publicado en Guayaquil es “El pa-
triota de Guayaquil”, semanario que
aparecia los sabados, en formato peque-
fio; se pude suponer que tenia las carac-
teristicas de lo que hoy se llama un pe-
riddico Tabloide, se emplearon redacto-
res, y otro tipo de colaboradores para
estas ediciones.

Con el tiempo el resto de las ciudades
del Ecuador fueron adoptando esta nue-
va tecnologia que era la Imprenta y pu-
blicaron sus propios diarios.

Uno de los periédicos importantes en el
Ecuador es también “El Quiteiio Libre”
de Pedro Moncayo Esparza, que era se-
manal, cuya primera edicion aparecio en
el ano de 1833, su formato era de 31
centimetros por 21. Cuatro paginas. Dos
hojas.

Los proximos periddicos aparecerian du-
rante la presidencia de Antonio Borrero:
algunos anos después, €l mismo fundo
los nuevos periédicos que se llamarian
“El Constitucional” y “El Centinela”,
que de alguna forma eran utilizados para
criticar a otros gobiernos.

Seguramente por mucho tiempo se crea-
ron nuevos diarios y prensas de infor-
macién pero ninguno, sobre todo por ra-
zones politicas, duraba el tiempo sufi-
ciente como para imponerse como me-
dio masivo de comunicacion.

El periodismo como medio de comuni-
cacion libre en el Ecuador nace a inicios



de 1900, aunque de forma bastante
primitiva este medio de comunica-
cion ya existia; pero el transmitir in-
formacion por medio de un instru-
mento escrito como el periddico, no
se dio hasta algunos afios mas tarde.

El periodismo en el Ecuador junto
con sus publicaciones nacia y desa-
parecia sin dejar de caer en la propa-
ganda politica de quienes se encon-
traban en régimen al momento de su
publicacion. Hasta que en 1906 can-
sado el pais y su pueblo de esperar
por un periodismo con vision mas
realista, que se preocupara por el
acontecer social, la documentacion
de los hechos y la objetividad en sus
observaciones, conoce el primer pe-
riodico creado en el Ecuador que se
desarrollaria a pesar de los proble-
mas y obstdaculos y que permaneceria
por mucho tiempo: “El Comercio”,
Diario fundado por los hermanos
Mantilla.

Prematuramente el periodismo em-
pezaba a decaer por los muchos con-
flictos politicos existentes en el pais.
De 1912 a 1916 desaparecen perio-
dicos importantes como “El Ecuato-
riano” y “El Grito del Pueblo”. Se
interrumpe “La Nacion” y se extin-
gue “El Tiempo™.

Entre los periddicos que mas tiempo
duraron a pesar de las circunstancias
se destaca uno: “El Guante” de la
ciudad de Guayaquil, semanario vy
bisemanario, se publicé desde 1810
hasta 1911, que fue cuando se con-
virtio en diario hasta 1926, y “El
Telégrafo”.

Desde los inicios del periodismo
hasta nuestros dias, se podria nom-
brar casi un centenar de publicacio-

nes periodisticas, que han aparecido vy
desaparecido con relativa rapidez y otros
que han permanecido por largos perio-
dos. De cualquier forma, lo importante
es conocer la evolucion del periodismo
desde sus origenes hasta estos dias. La-
mentablemente no han sido muchos los
diarios que han logrado subsistir hasta la
actualidad; en efecto, uno de los pocos
diarios que tiene larga existencia, es “El
Comercio”, se pude creer que su larga
permanencia se debe a la continua reno-
vacion de su imagen y a la constante
actualizacion de tecnologia empleada
para la elaboracion de este diario, sin
quitarle mérito a lo que es también parte
importante de un periédico: la calidad de
su contenido.
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Otro diario que ha permanecido por es-
pacio largo en nuestro pais es “El Uni-
verso” de Guayaquil, creado en 1921;
segun las estadisticas nacionales este es
el diario mas vendido en el Ecuador y
uno de los mds grandes rotativos suda-
mericanos.
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“El Telégrafo”, también diario dec
antafio se encuentra vigente hasta
hoy junto con EI Comercio y EI Uni-
verso. Por estos tres diarios pasaron
periodistas, columnistas y incluso ca-
ricaturistas muy renombrados como
Gabriel Garcés (Polvorin) y Gui-
llermo Latorre que era incluso muy
solicitado por su ingenio, y se hizo
famoso con su revista “Caricatura”,

Latorre

Ya en 1975, se conocia inclusive de
la publicacién de revistas como “El
Vistazo”, revista actualmente muy
colorida en la que ya se ve una apli-
cacion de disefio, que también existia
en los diarios, porque desde entonces
la caricatura politica se hizo muy
popular. D¢ publicistas y caricatu-
ristas se habla desde mediados de si-
glo, a los que se podria llamar dise-
nadores graficos de esa época.

Con el nacimiento de E! Comercio
ya se¢ habla de secciones y suple-

mentos del periédico, ya que antigua-
mente los rotativos eran solamente de
una seccion.

El Universo en la actualidad alcanza un
tiraje de hasta cien mil ejemplares que se
difunden en toda la nacidn, a diferencia
de EI Telégrafo y El Comercio que al-
canzan una tirada de noventa mil ¢jem-
plares; la diferencia de tiraje de estos
diarios nacionales con EI Heraldo de
Ambato es enorme, ya que éste tiene un
tiraje de ocho mil ¢jemplares.

Por ¢l ensayo que se ha hecho se sabe
que la mayoria de los periddicos que se
obraban en el pasado eran de tipo tabloi-
de, pero los periddicos de este modelo
que existen en la actualidad son casi en
su totalidad provinciales. Uno de los po-
co diarios tabloide nacionales conocidos
en la actualidad es “El Extra” de Gua-
yaquil.

El periodismo estuvo y ha estado siem-
pre al servicio del pueblo; incluso algu-
nos lo han descrito con estas palabras:
“La cultura misma de las gentes se ad-
quiere hoy por medio de la prensa dia-
ria y bien pudiera denominarsele enci-

clopedia o universidad del pueblo”*.

Existe una gran diferencia entre el pe-
riodismo informativo actual y el de prin-
cipios de siglo que era bien aceptado por
la gente de la época que era mas roman-
tica y racionalista, a diferencia del pe-
riodismo de hoy que c¢s de empresa co-
mercial y de informacion sobre todo
sensacionalista.

4 ALBUJA GALINDO, A., El Periodismo en la
Dialéctica Politica Ecuatoriana, Quito: Minerva,
1979. Pg: 248
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OBJETIVOS DE UN PERIODICO
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Periodico Hoy, se edita en la ciudad de Quito

amentablemente hoy se ha

substituido el progreso de un

diario, -traducido en mayor cir-
culacién-, por la calidad del mismo:
existen diarios que se imprimen en
ciudades diferentes simultineamente
de manera que lleguen mas rapido ha-
cia otros lugares: inevitablemente esto
disminuye la calidad de impresion, pe-
ro los grandes periédicos han hecho
equivalente la substitucion de calidad
por informacién, pero en un porcentaje
minimo. El suplir calidad por veloci-
dad para obtener mayor circulacion del
diario quiere decir globalizar los colo-
res en las maquinas industriales de
manera que la impresion se haga con
una rapidez inmejorable. Posiblemente
dentro de pocos anos la mayoria de
periddicos se editaran a color porque
se cree que el éxito de este medio in-

formativo se debe a la primera impre-
sion visual que produce en el lector, de
manera que lo esencial seria imple-
mentar el color Gnicamente en las pa-
ginas que se ven a simple vista que se-
rian: la portada y la contraportada,
principalmente por la rapidez de pro-
duccion que este medio exige.

Los grandes periddicos permaneceran
en blanco y negro, porque la rapida
produccion acompanada de la mala
calidad de impresion del periédico a
color haran que el publico se sienta
defraudado, a menos que se la haga en
mejor papel y con mds cuidado, lo que
no seria posible si se pretende editar
con mds rapidez y en mayor cantidad.

Para poder lograr un buen disefio de
periddico, segun el gran periodista ita-
liano Franco Lefevre, se debe tener fe
en lo que se ve, conseguir una gran
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gama de imagenes. sin dejar de lado la
fotografia y la ilustracion, fabricando
un archivo con los nombres de los per-
sonajes mds significativos del arte fo-
tografico y de la ilustracion.

“Entrenar la vista en memorizar las
imdagenes significa enriquecer la pro-
pia cultura en un margen infinito ™ .

Realizar creaciones innovadoras sin
dejarse caer en lo estandarizado o en lo
comun, sicmpre enriqueciendo nuestra
propia cultura visual, tal como lo ha-
ria un cientitico con la ciencia.

La apariencia de los periddicos dio un
giro total desde que se empezo a utili-
zar ¢l diseno gratfico como instrumento
indispensable en la realizacion de cs-
tos. Hoy las imdgenes no solo son un
complemento de los articulos que se
publican sino que mas bien se han
convertido en simbolos de calidad de
trabajo y formas de captar la atencion
del lector. Finalmente se ha logrado
comprender que la calidad, la belleza y
el éxito de la edicion de un periddico.
revista o cualquier objeto de informa-
¢ion o publicitario. dependc primor-
dialmente de su buen disefio gratico.

En esta disciplina como en cualquier
otra s¢ deben cumplir funciones, sien-
do esta primordiales en la produccion
de medios de  comunicacién como lo
es un periddico, éstas son:

* Atracr la atencidn del lector.

» Mantener su atencion.

+  Transmitirle informacion

« Hacer que recuerde la informacion

"CURSO DE DISENO GRAFICO., Pg:38

PERIODICOS
ESPECIALIZADOS
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No todos los periodicos son diarios.
semanales o de circulacion gencral:
algunos son creados para un grupo es-
pecifico de personas y otros de dife-
rentes tipos de noticias: existen algu-
nos periddicos para extranjeros. Esta-
dos Unidos ha provisto a los inmi-
grantes de material informativo ¢n su
propio idioma; a principios de los
ochenta existian en este pais alrededor
¢ 180 periddicos en lengua extranjera.

Casi cada parte de los Estados Unidos
tiecne mads de un periodico: algunos
estan - especializados  unicamente  en
negocios. television. radio. musica.
modas, economia, etc.

Existen muchos periddicos que se los
podria llamar clandestinos. incluso
desde la ¢poca de la Segunda Guerra
Mundial. en donde se escribian arti-
culos ¢n contra de los gobicrnos o
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cualquier reclamo acerca de las cosas
cn las que los cscritores no estaban de
acuerdo.

TABLOIDES

Un tabloide es un periddico caracteris-
tico por scr la mitad del tamaifio de una
pagina de un periddico normal (estan-
dar), abundantes ilustraciones y arti-
culos cortos y breves. Este término fue
dado por ¢l periodista Alfred
Harmsworth en 1900, y el primer pe-
riodico de este tipo fue su Daily Mi-
rror, fundado en 1903 en New York
City. Entre los tabloides que se publi-
can actualmente estan Daily News y el
Chicago Sun-Times.

En los setenta los tabloides mas vendi-
dos en Estados Unidos cran los sema-
narios nacionales que se venden prin-
cipalmentc cn los supermercados. El
primero dc cstos semanarios fue el
National Enquirer, que aparecid en los
scsenta. Sus competidores son el Star,
Globe, National Examiner, y ¢l
Weekly World News. Estos semanarios
no son periddicos en el sentido nor-
mal; son pequefios cobertores de
eventos locales, nacionales o interna-
ciones, por lo general contienen histo-
rias de interés humano, chismes, as-
trologia que los periddicos regularcs
no publican.

"W THE GUARDIAN &

iixiriwr rvhuﬁ,a
TUC un eve of
d@mrm&imum‘l

bR o B
L e g earbed

&

ek pwe tuatsoween) Flee;

“The Guardian ™. Periodico Inglés.
Tabloide en la actualidad
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PERSONAL INVOLUCRADO
EN LA ELABORACION DE
UN PERIODICO

La mayoria dc periddicos incluyen
secciones como, entretenimiento, fi-
nanzas, industria, ciencia, tecnologia,
mcjoramiento del hogar, viajes y tu-
rismo. Existen revisiones bibliogra-
ficas , concicrtos, obras teatrales,
peliculas, eventos culturales y gran
cobertura en deportes, columnas
acerca de astrologia, modas, fotogra-
fia, consejos personales, noticias so-
ciales, programacidén dc television,
tiras cdémicas, crucigramas, suple-
mentos de revistas, muchas publici-
dades y clasificados, en todas estas
partcs y secciones de un periodico
participan una serie de personas que
son los responsables de la edicion de
cada uno dc estos medios de comu-
nicacion.

RECOPILA Clézy DE
INFORMACION

R
———
P
 ——

Reportero, redactando informacion

En cl pasado, enviar o recibir una
noticia tomaba mucho tiempo; pero

actualmente la mayoria de la infor-
macion que se escribe en la prensa y
la que se emite en otros medios de
comunicacion s¢ obtiene por medio
de un satélitc y se transfiere a todo el
mundo, ademas de la informacion
que se obtienc de los reporteros que
trabajan para el diario; algunos de
ellos redactan la informacién que
obtienen.

PRENSAS

El prototipo de una prensa rotatoria
moderna fuc terminad en 1866 con la
introduccion de la prensa Walter en
el The Times de Londres. Imprimio
ambos lados de una red continua de
papel alimentada dcsde un gran rollo
en un rango de 25.000 impresiones
por hora.
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Una prensa rotativa imprime papel
que pasa a través de cilindros que
conticnen placas impresoras, muchas
grandes prensas rotativas imprimen
en cuatro colores a igual que cortan y
doblan el papel. El papel pasa por las
prensas a una vclocitdad de cerca de
200 millas (32 kilémetros) por hora.

33



Aunque csto parezca rapido, la velo- es llamado papel periddico y cs he-
cidad es cn parte limitada por la cho en su mayoria de pulpa de made-
fuerza de tension de papel. El papel ra.

Prensa rotativa de varios cilindros
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ORGANIZACION DE UN PERIODICO

n periodico ya

sea grande o

pequeno es un
negocio en la actualidad,
administrado y dividido
en diferentes departa-
mentos dirigidos por un
periodista; esto incluye
oficinas de negocio y
contratos con suscrip-
ciones, circulacion, avi-
sos clasificados, y publi-
cidad. La mayoria de
periédicos poseen algu-
nos departamentos edi-
toriales cada uno res-
ponsable por las dife-
rentes secciones del pe-
riddico. El jefe de edito-
res y sus asistentes son
responsables de los edi-
toriales y sobretodo de
los procesos. Existen
ademds editores encar-
gados de departamentos
especializados como de-
portes, finanzas, socie-
dad, correspondencia,
ciencia y educacion.

El editor de noticias
asigna historias a los re-
porteros y escritores. El
editor de graficos ma-
neja un personal de fo-
tografia. Toda esta in-
formacion que obtiene
un periédico de diferen-
tes fuentes debe ser re-
copilada, chequeada y si
es posible corregida.

Toda la informacion que
se publica en un periodi-
co debe ser revisada por
un subeditor o un
copyreader. Ellos prepa-
ran una copia para im-
primir, corregir errores
gramaticos, ortograficos
y el uso correcto de pa-
labras con respecto al
estilo de linea que se han
escrito, acomodar los
espacios y escribir los
encabezados.

Muchos articulos tienen
un bylines es decir que

estan firmados por el
autor. Otros no estdn
firmados o pertenecen a
un servicio de informa-
cion. Esto representa
una tendencia que nacio
en 1928. En esta época
los periodistas y editores
eran muy conocidos vy
controversiales, lo que
no sucede actualmente;
personas que han contri-
buido notablemente al
periodismo y a la politi-
ca, son poco conocidas
mientras que algunos
reporteros se han con-
vertido en celebridades.

Desde la invencion de
las computadoras, la im-
presion de periddicos ha
cambiado dramatica-
mente. La nuevas técni-
cas han hecho posible
que la impresion sea
mucho mas rdpida y fre-
cuente al igual que el
uso extensivo del color.

METODOS DE COMPOSICION

¢ ‘E xisten dos formas fundamen-

tales de producir los tipos:
directamente o por medio de
transformacion, para producir una

una

matriz adecuada. El método directo
mas antiguo es la composicion ma-
nual. Los tipos se forjaban uno a uno y
luego se montaban a mano en una



Jforma correspondiente al texto. Aun se
producen asi en pequerias cantidades,
v reciben el nombre de «tipos de fun-
didor» "'

Colocacion de los tipos para
la composicion manual

COMPOSICION ELECTRONICA

“En el extremo opuesto de la sofisti-
cacion mecanica estan los sistemas
electronicos de edicion y composicion,
que emplean computadoras para exa-
minar y editar datos, frecuentemente
en combinacion con madquinas de
componer con tubos de rayos catodi-
cos, que producen hasta 8000 caracte-
res por segundo, o hasta 300 lineas
por minuto. Si se quiere, por ejemplo,
actualizar un directorio comercial, re-
sulta posible en la actualidad compo-
ner una pdgina en 17 segundos, lo que
seria impensable hace unos arios L

Existen en la actualidad otros métodos
de composicion muy avanzados, sin
embargo se cree que dentro de unos
afos la tecnologia habra avanzado
tanto que componer una pagina de pe-
riodico tomard tan corto tiempo y su

'DALLEY, T., Pg: 133.
DALLEY, T., Pg: 137.

grado de complejidad en la elabora-
cion serd tan bajo que se podra impri-
mir periddico de 6ptima calidad.

Composicion electronica

FOTOCOMPOSICION

Fotocomponedora

La fotocomposicion, procedimiento
que se utiliza actualmente en la
produccion de algunos periddicos, es
un método mas flexible, ya que per-
mite cambiar con facilidad el espacia-
do de caracteres: las letras se pueden
alargar y contraer arbitrariamente.
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Muchos periodicos han recmplazado
su maquina d¢ Linotipia con la foto-
composicion, 0 maquina de tipiado por
negativo. En la linotipia las historias y
otras partes del periddico son acomo-
dadas en una pagina por un artista de
esquemas (layout); las paginas son
fotografiadas e impresas en placas he-
chas del filme.

Linotipia

El filme es entonces situado en placas
metalicas que han sido previamente
tratadas con quimicos fotosensitivos.
Cuando sc las expone a la luz, las ima-
genes en ¢l filme son transferidas a las
placas; luego estas placas sc ponen en
una imprenta. La fotocomposicion ha
sido acelerada con el uso de computa-
doras.

Colocacion de placas para impresion

Ahora es posible hacer la fabricacion
de una pagina completa en un terminal
de computadora. Historias, encabeza-
dos, ilustraciones y propaganda o pu-
blicidad son combinadas e¢n una pan-
talla larga para que de ese modo sc
crce una pagina que aparecera igual
quec cuando se la imprima. Los reporte-
ros escriben sus historias en terminales
de computadora en cualquier lugar y
las envian a la oficina de cditorial por
teléfono a través de los modems.

En la oficina del periddico cl editor
cita estas historias en una terminal, las
edita y adiciona a los encabezados. El
computador permite que el editor ob-
tenga una medida exacta del largo dc
la historia e igualar los margenes. La
historia ya terminada puede ser citada
por cualquier terminal para elaborar
una pagina para periddico.

FOTOMECANICA

ctualmente cxiste un proccso

frio para escribir en imprenta;
las placas de¢ impresién son preparadas
fotograficamentc en metal derretido
pero no caliente; la fototipiadora pre-
para columnas dc texto en una maqui-
na que lleva un teclado que se parece a
una maquina de cscribir, puede produ-
cir lineas iguales en largo con alinea-
ciones izquierdas y derechas como las
columnas que se ven en la mayoria de
periddicos y libros de texto, ya quc cl
equipo dc fototipiado cs controlado
por computadora, el operador pucdc
seleccionar el tipo y tamafio de letra
descada al igual que cstilo, largo de las
lineas y columnas que van a ser impre-
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sas. Esto lo logra solo con presionar
unas pocas teclas.

Apliadora vertical fotomecdanica

La variedad de fototipiadoras mas co-
muin posee una rueda llamada matriz
de membrana de aproximadamente 91
cm (casi un metro) en didmetro con
una tira gruesa de membrana alrededor
de su aro. La membrana es un largo y
estrecho negativo fotografico. El filme
guarda las imdgenes transparentes de
las letras del alfabeto, nimeros y todos
los simbolos que se requieren en un
orden especifico.

A lo largo del borde de la matriz de
negativo se encuentra una serie de ba-
rras cortas que se usan como crono-
metros. Sensores especiales monito-
rean estos cronometros cuando el
equipo estd operando de manera que la
computadora sabe la ubicacion exacta
de cada tipo en el negativo de la matriz
en cualquier instante. Una lampara de
luz intensa, usualmente un tubo flash
de xen6n o un ldser, esta localizada
entre el negativo de la matriz y el eje
de la rueda.

Durante la operacion de las maquinas,
el cronometro le avisa al microproce-
sador de la computadora cuando el
nimero, letra o simbolo requerido se
encuentra debajo de la fuente de luz;
en ese instante la fuente de luz produce
un destello.  El intervalo del destello
de luz, posiblemente dura miles o mi-
llones de fracciones de segundo. La
luz pasa a través de la imagen selec-
cionada en el negativo girador de la
matriz.

En el exterior de la matriz hay un lente
conectado directamente con la fuente
de luz; este lente es usualmente uno de
los muchos que estin montados en una
torre. Cada uno de los lentes en el
montaje tienen un poder diferente de
magnificacion y asi proyecta diferen-
tes tamanos de tipiado. La torre de
lentes es controlada por un motor;
cuando el operador elige el tamano de
los tipos, el motor servidor rota alre-
dedor de la torre hasta que el lente co-
rrecto se mueve hacia el camino de
luz.

Maquina para grabar con dcido.

La luz pasa a través de los lentes se-
leccionados y después a través de una
puerta del negativo y se convierte en
material fotosensitivo, ya sea negativo
o papel, dependiendo del sistema dise-
fiado, dejando una imagen latente en el
material fotosensitivo.
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La puerta del negativo permite solo la
entrada de una pequefia porcion del
pedazo de filme fotografico o el papel
para ser revelado.

El negativo de la matriz pucde girar a
varias miles de revoluciones por mi-
nuto, pero la fuente de luz y la pucrta
del negativo permanecen inmoviles. El
filme fotografico o el papel detras de
la entrada del negativo transporta el
montaje que cs movido por un motor
servidor.

El microprocesador de la computadora
monitorea la posicion del negativo de
la matriz giradora, y controla ademas
¢l destello de la fuente de luz y el
transporte del montaje que sostienc el
filme fotografico o el papel detras de
la entrada del negativo. Los nameros y
letras de difercntes tamafios requieren
una variacién en la cantidad de espacio
en una linea o en un tipo; el micropro-
cesador debc ademas monitorear la
magnificacion de cada uno dc los len-
tes en la torre y hacer ajustes muy pre-
cisos al movimiento del montaje que
sostienc el material fotoscnsitivo;
usando un equipo como éste, es posi-
ble tipear varios cientos de caracteres
por minuto.

Algunos sistcmas de fototipiado, per-
miten reducir o aumentar tamafio de
caracteres, al igual que hacer efectos
especiales como convertir lctra im-
prenta en italica o cstirar una linca o
tipo para hacerla mas alta o mas larga.

Algunos de los equipos de fototipiado
usado ¢n 1960 y 1970 debian ser ope-
rados por alguna clase especial de pa-
pel perforado y codificado. Los tipia-
dores rectipiaban cl tcxto en maquinas
de escribir cspcciales capaces de pro-

ducir papel perforado que luego seria
introducido en la fototipiadora. Los
sistemas de tipiado ¢n papel fucron
reemplazados por sistcmas magnéticos
de tipiado. Discos magnéticos vy
diskettes han reemplazado notable-
mente a los sistemas de tipiado mag-
nético.

El tipiado en teclado es todavia un
proceso lento ¢ intensivo ; ¢l texto que
va a ser tipiado todavia dcbe ser es-
crito en teclado y almacenado electrd-
nicamente en un medio magnético.

Se ha desarrollado un sistema de reco-
nocimiento Optico de caracteres para
reducir el tiempo que se emplea en te-
clear un texto, convirtiendo caracteres
ya teclcados cn signos electrénicos en
forma de datos legibles para la maqui-
na y quc pueden ser almacenados co-
mo formatos normales. No se ha em-
pleado mucho estc sistema ya quc la
dificultad técnica dc idear programas
que puedan reconocer los mas varia-
bles estilos y tamafios de tipiado y es-
paciado es demasiado grande.

La nucva generacidn de fototipiadoras,
llamadas fototipiadoras electronicas,
ha reemplazado el convencional des-
tello de luz y la matriz de negativo por
un fluido de clectrones. Las fototipia-
doras clectronicas han reducido consi-
derablemente ¢l nimero de partes mo-
vibles; a menudo la Unica parte movi-
ble es el negativo fotosensitivo o el
papel, a través de la pantalla del tubo
de rayo catodico.

La antigua fototipiadora contaba con
un montaje transportado por un motor-
control mecanico de filme para ubicar
el material fotosensitivo cuidadosa-
mente antes de recibir la transmision
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de luz para cada caracter. Las fototi-
piadoras electrénicas pueden reprodu-
cir informacion en forma de bloque,
manteniendo un minimo movimiento
del negativo, o del papel.

Muestra de un negativo de periodico

Una péagina completa escrita, por
ejemplo puede dividirse en una cuadri-
cula de varios cuadros o bloques. La
imagen de la pagina entera, que puede
ser con ilustraciones y graficos, puede
ser almacenada en la memoria de la
computadora. Cuando se desea trans-
mitir la imagen de esta pagina almace-
nada a un material fotosensitivo, la
fototipiadora electronica reproduce
secciones de la pagina rapidamente, un
bloque a la vez. Cada bloque puede
contener letras y nimeros de diferentes
tamanos, fuentes y estilos.

Los bordes del bloque pueden cortar
los nimeros o letras vertical u hori-
zontalmente, si la esquina de un blo-
que queda en la mitad de una letra.

Parte de ella puede ser almacenada en
cuatro bloques diferentes , y cada parte

de esa letra en particular es reproduci-
da dnicamente cuando toda la infor-
macion en cada bloque separado es
transferido a material fotosensitivo.

Correcciones y modificaciones
hechas en pelicula

El tamano del bloque esta limitado por
el tamano de la pantalla de la fototi-
piadora electronica, al igual que la ca-
lidad de la imagen esta limitada por el
factor de resolucion que tenga la ma-
quina. El destello de un electron esca-
neador de tipiadora puede tipiar hasta
10.000 caracteres por segundo. Esto
contrasta totalmente con que el primer
equipo de fototipiado que contaba con
un elaborado montaje de prisma y es-
pejos, en vez de proyeccion de linea
recta para mover la imagen a lo largo
del negativo fotosensitivo o el papel.

Incluso mas lentas eran las maquinas
de montaje en linea, y las tipiadoras de
metal caliente que podian tipiar nada
mas que 5 caracteres por segundo.

TINTAS

L a mayoria de tintas para impre-
sion en periddicos son hechas de
pigmentos de carbon suspendidos en
liquido, por lo general agua. Cuando
las prensas rotan, la tinta es transferida
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a la superficie del mismo pero no se
absorbe muy bien en las fibras del pa-
pel , de manera que mancha las manos
de cualquiera que sostenga un periodi-
co.

Se han desarrollado tintas hechas con
pigmentos que no se corren, como las
tintas de Nigrosina, pero no han logra-

do mucha popularidad por los vapores
que emiten.

En Estados Unidos se ha creado una
tinta que no es dafina, porque usa co-
lorantes solubles en aceite que se soli-
difican rapidamente cuando se los
aplica sobre papel.

Tecnologia moderna empleada en la
elaboracion de un periédico

Previamente se hablé en una forma
breve acerca de la tecnologia que se
emplea al elaborar un periédico, como
por ejemplo la fotocomposicion: pero
en la actualidad es posible realizar la
compaginacion del diario por ordena-
dor, es decir con el uso de un compu-
tador, utilizado sobre todo en técnicas
de automatizacion. Estos nuevos mé-
todos pretenden facilitarle el trabajo al
disefiador grafico de manera que gran
parte de los procesos rutinarios han
quedado muy reducidos con el uso de
esta innovadora tecnologia. Por ejem-
plo, el tiempo que se invertia en reali-

EL PERIODICO :

zar las correcciones después de com-
paginar los textos mediante fotocom-
posicién ya no es necesario, pues se
puede hacer directamente por ordena-
dor, aunque nunca sin tomar en cuenta
el trabajo creativo del disenador que
viene después de la compaginacion al
unirlo todo en forma equilibrada, ar-
moniosa y agradable ademas del resto
del elemento humano que interviene
en la fabricacion de un periddico. Cada
uno posee una funcion, especifica y
autonoma, sin dejar de depender el
trabajo de uno del de otro; toda labor
se complementa a otra.

COMO OBJETO GRAFICO
D

El periédico es un medio de comuni-
cacion al que se ha denominado prensa
escrita; su objetivo es informar de una
forma actualizada al publico, aunque

se lo ha utilizado también como un
medio  publicitario; consta de dos
partes: la imagen y la literatura. De la
imagen estan encargadas varias perso-
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nas; cl obtener y cscribir las noticias ¢s
trabajo de los periodistas, pero es en la
redaccién del periodico donde el dise-
fAiador pone en orden la informacién y
fabrica la imagen del diario mismo.
Este personaje es el mdas importante
involucrado en el disefio; sera ¢l quien
imponga su estilo siempre que no se
aparte del estilo propio del periodico.

Actualmente no existe mayor diferen-
cia cntre las imagenes de los diversos
periédicos, ya que con la llegada de
los ordenadores a las redacciones, los
disefios se han convertido en estanda-
res, dejando de lado la antigua necesi-
dad de crcar un disefio distinto segun
la noticia que se va a publicar.

Existe una gran semejanza entre ¢l di-
seiador grafico y el ilustrador, ya que
ambos son artistas encargados de reca-
lizar el trabajo quc sc les encomienda
que es el de crear imagenes atractivas
visualmente en cualquier campo que
estos se desarrollen; actualmente el
campo de trabajo del diseniador se ha
ampliado tremendamentc gracias a los
modernos procesos técnicos de pro-
duccion.

El disenador grafico es quien siempre
ha estado encargado de la arquitectura
del periddico; de €l depende si desea
utilizar su propio estilo creando nue-
vos conceptos, o simplemente utilizar
lo que ya existe en un computador y
aplicar a lo que sc¢ va a publicar; para
cualquicra de estas dos formas de di-
sciio sicmpre deben seguir las reglas
generales y las técnicas que ya se han
impuesto cn la diagramacién de un pe-
riddico.

En la historia dcl disefio grafico como
parte de la imagen de un periddico, sc

encuentra a una figura que contribuy6
notablemente: Piet Mondrian, sento las
bases del disefio moderno, y cred una
técnica utilizada en la actualidad que
es un tipo de ley de diagramacion en el
que los titulos, las imagenes y los tex-
tos sc¢ pueden desplazar conforme a su
peso o mancha Optica , pero sicmpre
deben estar colocados en la seccion
aurca del espacio elegido. De esta ma-
nera s¢ ha creado una forma mas pla-
centera para leer, esto se puede notar
facilmentce cn las 24 posicioncs de la
imagen. (ver anexos)

El papel especifico del disefiador es:
Una vez listos los articulos a publicar-
s¢ junto con las fotografias, los recibe,
los ubica de acuerdo a las exigencias
del autor del texto y dcl art director.
Ya finalizada esta etapa de la compa-
ginacion se entrega el texto al autor
quien lo ajusta en una maqueta y vuel-
ve a redactar las leyendas de las fotos
poniendo las referencias necesarias, de
acuerdo con la diagramacién del dia-
rio, y lo pasa al redactor en jefe, quien
comprueba si cl texto y las fotos son
correctas, adicionando un titulo y su-
mario para luego pasar el texto ya con-
cluido y revisado a la oficina grafica.

Los procesos siguientes son mas com-
plejos:

“Sobre los textos se marcan los cuer-
pos y los caracteres tipograficos para
la composicion, mientras que sobre lu
hoja de compaginacion se anotaran
todos los datos que sirvan para com-
pletar la pagina en la seccion de foto-
composicion, fotolitos e imprenta.

La pagina se dividira entonces en
dos : mientras los textos con una foto-
copia de la compaginacion iran a la

Jotocomposicion, la pagina perfecta-

42



mente dibujada con los espacios preci-
sos y los colores definidos ird a la fo-
tomecdanica.

Aqui se realizaran las selecciones de
las ilustraciones en cuatro peliculas
con cuatro colores de impresion cono-
cidos como: cuatricromia CMYK
(cyan, magenta, amarillo y negro), en
el formato que el compaginador haya
indicado.

Las cuatro diferentes tonalidades que se ven en
las fotografias superiores indican el color al que
pertenece esa pelicula, es decir que en los espa-
cios donde hay tonalidad existe la presencia de
uno de los colores del cuatricromia (cmyk).
En el lado derecho se encuentra la misma foto-
grafia, pero esta ya esta conformada de los cua-
tro colores.

La fotocomposicion, una vez prepara-
da la primera prueba, la hara corregir
v la mandara a la redaccion. Alli sera
supervisada y se realizaran las ultimas
correcciones o se anadiran las ultimas
noticias. La prueba regresara a la fo-
tocomposicion, que convertira en peli-
culas la segunda prueba. La pelicula
se enviara a la fotomecanica, que
anadira en ese momento el texto a las
imagenes, formando asi la pagina de-
finitiva.

Para no cometer errores en estas fa-
ses, se utiliza el numero de pagina que
es escrupulosamente marcado.

De la pagina completa se obtienen las
pruebas a color que el art debera va-
lorar atentamente y corregir. Solo en
ese momento y después de que todas
las pdginas del pliego completo hayan
terminado el ciclo, se da el “visto
bueno ™.

Existen 2 formas para hacer la selec-
cion de colores, una directa, de donde
se obtienen los cuatro colores que
pertenecen a la cuatricromia, y otra
indirecta en donde se debe cumplir con
mds procesos, esto se detalla a conti-
nuacion:

Lodenrm S cotecrim Goele

' CURSO DE DISENO GRAFICO, Pg: 25
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EL DISENO COMO BASE EN LA
PRODUCCION DE UN PERIODICO

“El disefio grdfico emerge como disci-
plina independiente en los ultimos
treinta anos. El diseno mismo que se
puede definir en términos generales
como la ordenacion, composicion y
combinacion de formas y figuras, es,
por supuesto tan viejo cOmo el arte
mismo " ".

“Disefiar es un acto humano funda-
mental: disefiamos toda vez que hace-
mos algo por una razén definida.
Disefio es toda accion creadora que
cumple su finalidad™*.

Disefiar un objeto cualquiera por sim-
ple o complejo que éste resulte, requic-
re de una amplia investigacion en la
que se conozcan los aspectos que di-
recta o indirectamente tienen que ver
con el buen desarrollo del objeto, co-
mo: su funcionamiento, que posea un
atractivo visual hacia el usuario y mu-
chos otros elementos que iremos ex-
tendiendo durante la investigacion.

El crear responde a la satisfaccion de
necesidades humanas ya sean de ori-
gen personal, natural o social, necesi-
dades materiales o no materiales. Todo
acto creativo responde a dos aspectos
muy importantes de lo que representa
un disefio: la funcién y la expresion;
entendiendo como funcion al uso es-
pecifico del disefio-objeto y la expre-
sidn a la sensacion que éste nos produ-
ce visualmente. Se lo puede interpretar
también como el significado de la
forma. De este segundo aspecto s€ po-
dria decir que es el que mas toma en

' DALLEY, T., Pg: 104,
2§COTT, R, Pg: 1.

cuenta el comprador al momento de
comprar, por ejemplo, en el caso de un
periodico, lo que capta primero nuestra
atencion es la portada, porque €s prac-
ticamente lo tinico que se ve de €l con
una simple observacion; de ahi, todo
depende de la portada del periddico
que contenga mds disefio en cuanto a
lo informativo, o también a lo estético;
de cualquier forma el lenguaje o men-
saje visual que se pueda recibir de
cualquier objeto podra ser en primera
instancia el que logre captar la mayor
atencion.

El disefiador, al momento de crear de-
be considerar en primera instancia los
conceptos basicos del disefio, que se
los puede resumir en cinco puntos
esenciales:

«  Crear objetos bellos y funcionales.

.+ Satisfacer necesidades.

« Construir en serie.

« Proceso creativo responde a una
Idea — Prototipo — Necesidad.

«  Equilibrio — funcionalidad - estéti-
ca.

Fl disefio industrial siempre debe
cumplir con ciertos factores que hacen
que un producto nuevo tenga éxito en
el mercado, a estos se los puede definir
de la siguiente manera:

Uso.- Comodidad, manejabilidad, etc.
Funcién.- Fiabilidad, produccién exi-
tosa.

Produccién.- Montajes, estandariza-
cion.
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Problemas de mercado.- Propiedades
que da la empresa.

Beneficio.- Todo producto debe traer
beneficios a quien lo produce, si este
no rinde no hay razén para producirlo.
Problemas formales.- Color, formas,
texturas, forma de presentacion.

Todos estos competen al diseno.

Secadora de pelo para viaje

Trabajar en el diseno de un medio de
comunicacion como lo es la prensa es-
crita, involucra al investigador en va-
rios temas de estudio, partiendo de que
un periédico es un medio de comuni-
cacion grafico en su mayor parte, y
que es ademdas un  producto
MULTITARGET, es decir que esta di-
rigido a todos los niveles y grupos ob-
jetivos, desde el mas alto hasta el mas
bajo, lo que nos exige un estudio mu-
cho mas profundo para indagar las ne-
cesidades generales de estos grupos y
lo que estos esperan de un diario.

Para iniciar la investigacién, debemos
partir desde lo mads basico del diseno
grafico que va a ser la base de este es-
tudio.

Disefio Grafico es el arte de comunicar
visualmente mensajes, mediante sig-
nos, simbolos e imdgenes. Convertir
las ideas en signos, es crear. Una mez-
cla de arte y capacidad de comunica-
cion son las funciones de un disenador
grafico, interpretar las ideas ya sean
propias o ajenas y comunicarlas vi-
sualmente, de una forma estéticamente
atractiva pero también comprensible
para quien las observa.

What you see...is you get.

Poster publicitario de Sunkist

Para llegar a un diseno cualquiera que
¢éste sea se debe llevar a cabo un pro-
ceso que nos ratificara la finalidad del
objeto que se ha diseiado. Se debe
partir desde una justificacion de lo que
se va a hacer, ;qué nos impulsa a dise-
fiar determinados objetos?, ;cudles son
los objetivos a los que queremos lle-
gar?, y sobre todo establecer los requi-
sitos con los que dicho objeto debe
cumplir. Sin motivo no hay diseno.

PROCESO DE DISENO

odo disefio debe atravesar una serie
de fases y secuencias hasta plasmar
la idea que se tuvo en un principio, en
forma grafica, obviamente cada diseno
varia de acuerdo a su propésito. Las

etapas de este proceso son varias, pero
podemos resumirlas en que para el ini-
cio de la obra, el disefador grafico tra-
baja bajo pedido o solicitud del cliente
mediante una breve entrevista; es raro
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que el disefiador trabaje sin encargo; en
esta etapa se realiza un rapido esbozo
de lo que desea el solicitantc como:
plazo de entrega, presupuesto y detalles
de la obra misma. Pero antes de iniciar
este proceso el disefador debe tomar en
cuenta ciertas leyes que se ha estableci-
do en el disefio, que se deberian tomar
como apoyo para crear antes que como
pautas rigidas a seguir:

- “ Ley de la economia.- Los medios
y materias empleados deben ser
economizados en la medida en que
se salvaguarden la calidad y el va-
lor funcional.

- Ley de aptitud para el empleo.- Las
obras deben estar perfectamente
aptas para su funcion. La estética
industrial implica una armonia en-
tre el cardcter funcional y el as-
pecto exterior.

- Ley de unidad y composicion.- Las
distintas partes de un disefio deben
ser concebidas unas en funcion de
otras para formar un todo armonio-
s0.

- Ley de armonia entre la apariencia
y el uso.- Nunca debe existir con-
flicto entre lo estético que experi-
menta el observador en un objeto y
cuando lo usa.

- Ley de estilo.- Presentar un cardc-
ter de belleza duradera para que
algo sea util debe estar al margen
de la moda.

- Ley de la evolucion y de la relativi-
dad.- La estética del diseiio no es
definitiva siempre las técnicas estan
evolucionando, dejar madurar las
técnicas antes de usarlas.

- Ley del gusto.- Siempre que el dise-
fio cumpla su funcion en cuanto a
estructura la eleccion de materia-
les, detalles de presentacion y los
colores dependen del gusto.

- Ley de satisfaccion.- El disefio debe
satisfacer a todos los sentidos.

- Ley comercial.- No se debe consi-
derar como valor estético, el precio
no debe perjudicar al diserio.

- Ley de prebidad.- Elementos y ma-
teriales mientras cumplan su fun-
cién, no importa cudles sean.

- Ley de artes aplicadas.- Para la
estética se debe aplicar un pensa-
miento artistico en la estructura del
diserio” >,

Lo siguiente es un boceto simple que
puede ser también un boceto final en
donde el disefiador de alguna forma
exhibe un trabajo previo de lo que va a
realizar como: explicacion de la com-
posicién de elementos de tipo grafico o
tipografico, rotulacién (si existe), el
disefiador trabaja con un lenguaje de
signos e imagenes con los que comuni-
ca informacién que debe ser la mas no-
vedosa, y la haga visualmente intere-
sante a quien Ja observe.

Es muy posible que el disefiador tenga
que conocer los costos de reproduccion
e impresién de su trabajo, €s por esto
que debe estar relacionado con todos
estos procesos, al igual que es probable
que quede a su cargo ordenar las foto-
grafias e ilustraciones que van a ir en su
proyecto de manera que deber ser to-
talmente capaz de dar instrucciones al
fotografo o ilustrador que va a reali-

3 SALVAT ESTUDIANTE. Pg: 187.
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zarlas, ademds de calcular el presu-
puesto para ello.

La siguiente etapa consiste en que el
disenador grafico debe dejar todo pre-
parado para la impresion y reproduc-
cion de su disefio; de esto se hace una
prueba previa antes de la impresion fi-

Boceto de una ilustracion

LIVE WITH WEDGWOOD
=T -

Cyan Magenta

nal, el disenador debe repasar todos los
colores y corregir cualquier mancha o
falla que exista en el diseno, debe ade-
mas hacer la separacion de colores en
las fotografia. La fase final sera el
montaje en la que todos los detalles ha-
bran sido revisados con anterioridad y
las especificaciones para la impresion.

LIVE WITH WEDGWOOD
- s

Yellow

Black

Asf es como se ve la separacion de los cuatro colores para la impresion CMYK.
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REALIZACION GRAFICA DEL
PERIODICO

EC I diario, como dice su

nombre, tiene la efimera
vida de un dia, y su proyecto y realiza-
cion grafica dependen de esa breve-
dad. Las correlaciones entre el compo-
nente intrinseco (noticias, comentarios,
y publicidad) y el extrinseco (compa-
ginacion, etc.) son muy ecstrechas y se
condicionan entre si: especialmente, se
aprovecha la compaginacion para dar o
quitar importancia a una noticia o a
una serie de noticias (que, por otra
parte, han experimentado ya la inter-
vencion de los redactores) mediante
una vision distinta. Una misma noticia
toma distinto valor si se da en primera
pagina con un titular a toda plana quc
si se coloca en una pagina interior y
con un titular de 3 columnas.

El examen de los aspectos graficos del
periédico permite advertir algunas
partes fijas: la cabecera, o sca ¢l nom-
bre del periddico, puesto con una gra-
fia especial que subraya el valor em-
blematico; junto con la cabecera cstan
los recuadros, donde se ponen los
datos relativos al periddico (ej: sus-
cripciones y direcciones) o pequeios
anuncios publicitarios; la titulacién,
que s¢ compone de antetitulo, texto
breve que antecede al titular, y el sub-
titulo, que sintetiza el contenido del
articulo; los articulos y las colabora-
ciones forman c¢l material de la redac-
cion (escrito) del periodico; si los tex-
tos son de cierta extension pueden di-
vidirse con pequciios subtitulos.

Entrc las denominaciones mas impor-
tantcs cstan el articulo de fondo, co-

mentario, generalmente politico, que
aparece cn la primera pagina de texto,
y el editorial, el articulo mas impor-
tante y junto al cual puede estar ¢l ar-
ticulo de actualidad.

Los temas especificos (medicina, ho-
gar y automovilismo) pueden agrupar-
se en rubricas, o bien, como se acos-
tumbra ya en los principales periddi-
cos, dedicando una o varias paginas a
un solo tema (literatura, tiempo libre,
ciencia y técnica) con aparicion sema-
nal.

Las ilustraciones, sean fotografias o
dibujos, tienen siempre mayor impor-
tancia en los periddicos que tienden
(en ciertos aspectos) a acercarse a mo-
dulos expresivos tipicos de las publi-
caciones ilustradas.

Con ¢l término de sumario o indice se
indica una relacion mas o menos ex-
tensa de los principales temas tratados:
aparece en la primera pagina de texto.

Los anuncios publicitarios se dividen
en comerciales, esquelas de defun-
cion, ofertas y demandas de perso-
nal especializado, inmobiliarios, es-
pectaculos y diversiones; mucho mas
importantes son las inserciones publi-
citarias, quc pueden ocupar cxtensio-
nes variables desde la columna hasta la
doble pagina; sin embargo, las inser-
ciones redaccionales tienden a con-
fundirse (expresamente) con cl texto.

Sc ha hablado de la compaginacién
como medio para “hacer noticia”; se
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basa en la subdivision de la pagina cn
cierto numero de columnas, y se reali-
za teniendo en cuenta el nimero de
paginas, la subdivision por temas y la
disposicidn de noticia.

La compaginacion puedc ser simétrica
o asimétrica, en relacidén con la posi-
cion de los elementos graficos en la
pagina, mas o menos estatica o dina-
mica, y en rclacién también con los
caracteres empleados y las formas de
composicion de los mismos; los pro-
blemas de legibilidad y de espacio
condicionan o imponen detcrminados
métodos de trabajo, y €l uso dcl color
y la ilustracion va haciéndose cada
vez mas frecuente para responder a las
exigencias de la publicidad y del mer-
cado.

El formato comun del periddico es-
tandar es de unos 45 ¢cm de base y 60
cm de altura, mientras que el tamafo
del tabloide e¢s, aproximadamente, la
mitad del maximo. Entrc estos tama-
nos se dan diversas varicdadces.

La organizacién editorial varia mucho
segun la importancia del periddico, su
estructura, su difusion, etc. En sintesis,
la organizacion de redaccion la dirige
el director (que puede ser ayudado
por uno o mas vicedirectores, normal-
mente con misiones especificas), que
tiene contacto, a través de la secretaria
de redaccion, con los servicios inter-
nos y externos del periddico, ¢l redac-
tor jefe, es el organizador con podcres
ejecutivos , responsable de la redac-
cién con los scctores extranjeros, na-
cionales y provinciales.

La cronica local cstd coordinada por
el cronista jefe, micntras que los en-
viados especiales y los corresponsa-

les actiian cn ciudades y paises diver-
$0s para recoger y trasmitir noticias;
las agencias de noticias y las fotogra-
fias proporcionan gran acopio de no-
ticias ¢ imagencs que se valoran, se-
leccionan y se “filtran” en la redac-
cion.

Los servicios de recepciéon de noti-
cias y fotografias estin constituidos
por muchos aparatos (teletipos, teléfo-
no, radio y televisién, y aparatos de
telefoto) para conscguir, aun desde
millares de ktlometros, la informacién
necesaria para la actividad periodisti-
ca.

A la organizacion de produccion, de
la que es responsable un director téc-
nico, corresponde la realizacion del
periddico, mediante las técnicas de
obtencion de planchas e impresion, y
la distribucion, que debe ser lo maés
rapida y gcneral posible, para conse-
guir que el periddico cumpla su misién
informativa diaria.

A la organizacion administrativa co-
rresponde atender todas las complejas
actividades de tipo econémico, sindi-
cal, y logistico, bajo la responsabilidad
de un director administrativo.

Finalmente, existen la organizacion
de servicios de venta, con diversas
oficinas de administracién para la
venta en la ciudad, cn la provincias y
en el extranjero, las suscripciones,
etc., y diferentes secciones a las que
corresponden las opecraciones de apro-
visionamiento de materiales, controles
de calidad, etc.” .

' SALVAT, CIENCIAS., Pg: 66-68
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PREPARACION DE
MANUSCRITOS

Cualquiera que sea el tipo o el sistema
de composicion escogido, el disefiador
debe preparar primero todas las copias
antes de que comience el trabajo del
impresor. Primero se lee el manuscri-
to: sin entender bien su contenido,
ningtin disefiador puede establecer una
estructura tipogrdfica adecuada. Des-
pués habrd que decidir el tamano y po-
sicion de los encabezados, sub-
encabezados, referencias, notas al pie,
etc., lo que quizds signifique repetir o
revisar la edicién una vez formalizado
el diseno.

Es casi imposible establecer una es-
tructura tipografica clara si el texto no
estd mecanografiado, y suele ser fun-
damental que las lineas tengan apro-
ximadamente la misma longitud que
en su forma final. Esto puede ahorrar
considerables cantidades de tiempo y
dinero, especialmente si se compone
en peliculas. Con este proceso, incluso
las correcciones mds pequenas pueden
resultar muy costosas después de he-
cha la composicion. El copiar las li-
neas en su longitud definitiva puede
servir también para confirmar la es-
tructura tipografica propuesta, y ade-
mas permite al disefiador calcular con
bastante exactitud el nimero de lineas
necesarias para un manuscrito deter-
minado. en la forma deseada. A partir
de esto resulta posible calcular el nu-
mero de paginas necesarias para la es-
tructura final de la obra.

CALCULO DE ESPACIO

En el mejor de los casos, los métodos
para determinar la longitud que tendrd

un manuscrito son solo aproximados.
Por lo tanto, al hacer un calculo de es-
pacio es siempre aconsejable redon-
dear los cdlculos o dejar un margen de
seguridad de un 5 por 100. Este mar-
gen depende de la complejidad del
original y del nimero de palabras por
linea (después de componer). Cuando
las lineas son cortas pueden presentar-
se problemas; de suceder asi, habra
que aumentar el espacio entre palabras
o exagerar los espacios blancos para
poder pasar palabras a la linea Si-
guiente.

Calculo de espacios para imdgenes y texto

Si el original estd escrito con una ma-
quina manual, el trabajo de calcular el
espacio se facilita mucho, porque to-
das las letras ocupan el mismo espacio,
esto es fdcil medir con una escala
apropiada. Si el texto esta escrito con
una méquina con caracteres de dife-
rentes anchuras, habrd que contar. En
cualquier caso, hay que hacer una
aproximacion del promedio de caracte-
res por linea (matrices), contando cada
espacio entre palabras como una ma-
triz.
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Después se multiplica esta cifra por cl
total de lineas del manuscrito para ob-
tener el numero total de caracteres. La
cifra obtenida servira para calcular los
gastos de composicion.

A continuacién, el disefiador determi-
na el espacio que debera llevar el ori-
ginal. Naturalmente, esto varia segun
el tipo escogido. Sin embargo, aqui es
donde mas influye el presupuesto: es
muy raro que le pida al disefiador que
aumente el espacio que debera ocupar
el original. Por lo tanto, la tarea con-
siste generalmente en seleccionar el
correcto equilibrio de disefio, tipo, ta-
mafio de tipo y encabezados, para en-
cajar el original en un numero de pagi-
nas fijado de antemano.

Esto se calcula con ayuda del catalogo
de tipos, en el tamafio adecuado, pro-
porcionado por el impresor o por el
fabricante de la maquinaria de compo-
ner. Hay que tener especial cuidado en
utilizar la muestra correcta, sobre todo
teniendo en cuenta que el fabricante
suele producir maquinarias de metal
fundido en composicién, y que el
mismo tipo puede variar en tamatio
aparente al pasar de una modalidad a
otra.

Usando muestras como éstas se puede
calcular el aspecto visual de lo que en
principio parecen dctalles menores,
que en teoria parecen insignificantes,
pero que pueden tener un efecto consi-
derable sobre el color general de la pa-
gina.

MAQUETACION

“El tipo de maquetacion varia segun
que el diserno sea puramente tipografi-
co o que se incluyan ilustraciones. En

el primer caso, la tarea del disetiador
es determinar los tipos de encabeza-
mientos y encontrar un modo satis-

factorio de infundir el énfasis deseado

en el texto. Esto se puede hacer de va-
rias maneras, entre otros métodos
estan la capitalizacion (uso de mayus-
culas), el cambio de tipo, el cambio
del cuerpo del tipo, el uso de espacio
entre lineas o identacion, o la combi-
nacion de todos ellos .

Magquetacion

En la maquetacion influye también cl
ntimero de lineas por pagina, que evi-
dentemente depende del tamafio de los
tipos y los encabezados. Si por ejem-
plo, el disefiador considera que el tipo
y el tamafio elegidos resultarian difi-
ciles de leer, puede afiadir espacio en-
tre las lineas por medio de regletas.
Esta decision tendra el efecto de redu-
cir el nimero de lineas por pagina, lo

 pALLEY,T., Pg: 139
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cual a su vez influird significativa-
mente en ¢l nimero de paginas necesa-
rias. También es importante dejar un
margen para los espacios en blanco
necesarios para detalles como la sepa-
racién entre parrafos y apartados. Esto
suele variar de un trabajo a otro, pero
inevitablemente aumentara el namero
total de lineas.

Existen dos modos sencillos de medir
el nimero de lincas por pagina. El
primero consiste en emplear una esca-
la, aunque no es probable que ¢sta
contenga todos los incrementos que se
necesiten. Hay otro instrumento, el
contador de lineas, que contiene mu-
chos de ellos. Al utilizarlo, hay que
medir siempre desde el mismo punto —
preferiblemente la linea inferior- con-
tra ¢l tipo.

Las ilustraciones presentan problemas
aparte. El objetivo principal deber ser
colocarlas lo mas cerca posible del
texto relacionado con ellas. También
es importante conseguir un disefio
equilibrado ilustraciones/texto.

TRAZADOS O PAUTAS

Todas las maquetas deben disefiarse a
doble pagina. Esta planificacion se de-
nomina «trazado» o «pauta». Debe
mostrar todas la caracteristicas comu-
nes a todas las paginas, como el nime-
ro maximo de lineas por columna, zo-
nas de texto y de ilustraciones, posi-
¢ién de encabezados, folios, etc. Sirve
como referencia para el diseflador y
para los diversos especialistas que
participan en la produccion.

El uso de un trazado contribuye a re-
ducir el ticmpo necesario para preparar

dibujos: también reduce ¢l nimero de
errores que podrian cometerse si se
disefiaran las paginas individualmente.

Es ain mejor que la maqueta esté he-
cha sobre una hoja transparente, por-
que asi se puede usar para comprobar
que el impresor ha hecho una versién
correcta, para lo cual bastara con colo-
car el trazados sobre una de la pruebas.
Los mejores materiales son los que se-
an robustos, estables y reciban bien las
lineas finas de tinta. Una pelicula de
poliéster es de los mas adecuados.

Ademas de esto, si el namero de pagi-
nas es elevado, es buena idea imprimir
la maqueta sobre un cartén o tablero,
que se puede usar para pegar pruebas
de texto e ilustraciones antes de im-
primir. Este tipo de trazado se imprime
con tinta azul claro, que no sc¢ repro-
duce en el fotograbado.

TEXTOE
ILUSTRACIONES

El montaje de texto e ilustraciones lo
puede hacer el componedor, el disefia-
dor o un equipo independiente. Si lo
hace el impresor, lo montara combi-
nando tipos de metal fundido con blo-
ques (si el trabajo se va a imprimir en
tipografia). Si el procedimiento de im-
presion es litografia, serigrafia o fo-
tograbado, lo hara superponicndo pe-
liculas. Sin embargo, el equipo de di-
sefio probablemente trabajara en papel,
haciendo dibujos que puedan reprodu-
cirse con la maquina de fotograbado.
Lo mejor es usar como base cartulina
blanca y fuerte, y adhesivos que no
arruguen el papel. Se puede usar go-
ma, sprays adhesivos o una maquina
enceradora.
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Sobre esto se puede dibujar directa-
mente ilustraciones de linea. Pero si el
dibujo es complicado, se puede prepa-
rar a un tamafio mayor, reducirlos fo-
tograficamente y después pegarlos.
Una tercera posibilidad es preparar to-
da la maqueta, incluyendo el texto, a
un tamafio mayor que el del producto
final, y después reducirla. Si el tamafio
definitivo no es mayor que el formato
A4, probablemente lo mejor sera una
escala de uno a uno y medio.

Sin embargo, en los pegados es me¢jor
no incluir ilustraciones en semitonos, a
menos que no exija mucha calidad. Si
no se quiere gastar mucho, o se prefie-
re una apariencia tosca, se pueden usar
semitonos en forma de tramas. Con el
equipo adecuado esto puede hacerse en
el estudio.

Indudablemente, los semitonos de
mejor calidad son los producidos por
una fotograbadora. En este caso, el
impresor prepara bloques de tipografia
o pelicula fotografica, a partir de los
cuales se pueden hacer planchas lito-
graficas, los cilindros de fotograbado o
las pantallas de serigrafia. Esto signifi-
ca que hay que indicar claramente la
posicion de la ilustracion por medio de
marcas externas a las esquinas, dibuja-
das con lineas finas de tinta negra so-
bre la maqueta, ¢ indicando el tamafio
final exacto en una hoja superpuesta a
la fotografia, donde también deben in-
dicarse las instrucciones necesarias
para el retocado, recortado, etc.

ENCARGO DE LA
COMPOSICION

Para hacer la composicion, la persona
encargada dcbe saber qué fuentes se
necesitan y tener instrucciones gene-

rales sobre el estilo. Esta informacion
debe ir permancntemente adosada al
original para que sirva de refercncia.
En el mismo original deben indicarse
claramente las palabras, lineas, enca-
bezados o parrafos, que deben ir en
mayuscula, cursiva, negrita o en dife-
rente tamafio. Las instrucciones no de-
ben ser tan densas que resulte dificil
seguirlas; en tales casos es mejor usar
un cédigo basado en numeros o letras
e incluir la clave en una hoja .

PRUEBAS

Lo mismo que el original, la pruebas
hay que marcarlas correctamentc. Re-
presenta la ultima oportunidad de co-
rregir los errores, asi que deben revi-
sarse con gran cuidado. Para hacer las
corrccciones hay que usar siempre
marcas convencionales.

Las primeras pruebas que entrega el
impresor son las llamadas galeradas,
que consisten simplemente en el texto
compuesto con la longitud correcta de
linea en una sola columna continua.
Después de haberlas corregido, las
galeradas se paginan y se¢ entregan
unas segundas pruebas en forma de
paginas; aqui deberia incluirse prucbas
de las ilustraciones. También se puede
usar copias fotograficas de las galera-
das («bromuros»), recortadas y pega-
das.

“Las ilustraciones pueden ser de dos
tipos: blanco y negro y color. Si un
libro es todo él en blanco y negro, no
es normal preparar pruebas aparte de
las ilustraciones, a menos que el dise-
fador lo solicite. Sin embargo, las
pruebas en color son fundamentales.
Pueden ser de dos clases: los colores
(negro y otro color) y cuatro colores,
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las primeras pruebas pueden ser de
las dos planchas reproducidas solo en
negro, con el segundo color impreso
en un papel translucido. Con cuatro
colores, las primeras pruebas son lo
que se llama («progresivasy), y en
ellas todas las ilustraciones estan re-
producidas completamente, pero en
una secuencia al azar”’

ILUSTRACIONES

“El disefiador decbe tencr cn cuenta
que, lo mismo que los fotégrafos, los
ilustradores estan especializados, bicn
en un tipo de temas, bien en un estilo
individual. Hay que tener esto presente
al cncargar ilustraciones; el disefiador
ha dc saber, por ejemplo, si s¢ necesita
un cstilo funcional, realista o decorati-
Vo y, en consccuencia, escoger al ilus-
trador y darle instruccioncs.

Es importante aclarar si sc desea ilus-
traciones a todo color, en colores espe-
ciales o en blanco y negro.

Los dibujos suelen hacerse a un tama-
fio mayor que en el que se van a im-
primir. Es corriente hacerlos una vez y
media a dos veces mas grandes. Con
ésta técnica sc reducen gastos de sepa-
racion, porque disminuye ¢l numero de
fotografias que hay que tomar, y adc-
mas la version impresa (reducida) pa-
rece mas compacta y gana mas cali-
dad. Sin embargo, muchos ilustradores
cstipulan que sus obras deben reprodu-
cirsc al mismo tamafo , y dibujan en el
tamafio definitivo o incluso, si pueden,
mas pequcifio. Esto se debe a que su
técnica depende de que sc reproduzca
al mismo tamano o sc¢ amplic. Es me-
jor pedir un boccto preliminar a lapiz,

YDALLEY, T., Pg: 138-143

para comprobar quc todos los ele-
mentos descados estan presentes. Para
la version final se puede usar papel o
carton; ¢l papel es mejor para la repro-
duccion, por ser su superficie mas fle-
xible.

“Las responsabilidades del disenador
no terminan cuando la ilustracion
aceptada pasa a la prensa. También es
necesario establecer quién es el pro-
pietario de la ilustracion, que es dis-
tinto de los derechos de copia’™.

FOTOGRAFIAS

El disenador debe seleccionar cuida-
dosamente las fotografia que va a uti-
lizar en la edicién, y calcular el espa-
cio que éstas van a ocupar. Por lo ge-
neral cada fotografo cntrega sus expo-
siciones ¢n varias calidades de mancra
que el disciiador pucde escoger la que
mas le convenga; eso si algunas veces
existe el problema de que sc nccesita
fotografia a color y solo hay en blanco
y negro. Esto se soluciona usando
combinaciones de colores, del procecso
de cuatro colores con el blanco y negro
para producir bicromias, tres colores,
sepia, tintes de uno, dos o tres colores.
El uso de los cuatro colores (C, Y,M,B)
tiene sus limitaciones; una de las com-
binaciones mas frccucntes es el negro
mas otro color.

El célculo de la imagen es muy im-
portante; se debe marcar claramente el
espacio que cada fotografia ocuparé;
esto se hace sobre un papel transpa-
rente cn ¢l que se calca el esquema de
los espacios ocupados por las image-
nes y sirve para comprobar cn el taller

*DALLEY, T., Pg: 156.
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de reproduccion si una imagen nece-
sita 0 no ser recortada.

En el caso de que no sea una fotografia
sino una diapositiva, se debe hacer la
separacion de colores antes de mandar
a reproduccion. Por lo general los pe-
riédicos pequefios que todavia utilizan
prensas rotativas es decir que tienen
que preparar planchas quemandolas
para la impresion, utilizan la cuatri-
cromia (ya mencionada), para la sepa-
racion de colores, que es de baja cali-
dad.

Luego se debe calcular el porcentaje
de reduccién, si es que es necesario,
ademas indicar si es que la imagen va
a ser montada sobre o debajo de otra,
para lo que se debe indicar con total
exactitud las posiciones de cada foto-
grafia.

Preparar dibujos a color para la repro-
duccion es casi igual al proceso ante-
rior de las diapositivas, pero si por
ejemplo el grifico lleva rétulos en un
color diferente hay que hacerlo en un
proceso aparte del que se hace nor-
malmente en reproduccion. Encima de
cada dibujo se fija con cinta adhesiva
una pelicula en la que se hacen marcas
para que coincida bien. Los anadidos
se dibujan o se pegan en la pelicula.

Es posible usar tintes mecdnicos, si es
que el dibujo no es a colores; estos
tintes se escogen del muestrario de
colores del impresor o se pueden dejar
indicados como combinaciones de
colores especialmente  mezclados.
Existen dos métodos para este proceso
de aplicacion de tintes, en el uno hay
que usar una hoja transparente en la
que se marcan con lineas clave las zo-
nas que deben ir coloreadas, es decir

en la transparencia se indican los colo-
res necesarios. El otro método es mas
largo y mds caro, se debe crear una

transparencia para cada color.

CORRECCION DE
COLORES

Correcion de color sobre lampara
de luz fluorecente

Para este proceso, pueda que las prue-
bas que manda el taller se encuentren
de dos maneras diferentes: en una de
las pruebas puede suceder que las
ilustraciones estén indicadas exacta-
mente donde van a aparecer en la
composicion final, pero estén desorde-
nadas, o que el tamafo no sea el co-
rrecto. Lo mejor que se puede hacer es
comparar la prueba con el original, ver
si coincide: en caso de que no lo haga
se corrigen los colores. Si el caso es
que cuando se usa la cuatricromia, y
los porcentajes de color no estan bien
distribuidos , por ejemplo hay exceso o
falta de magenta, se puede corregir
aumentando o disminuyendo azul,
amarillo o negro.

PEGADO

“El pegado puede adoptar dos formas:
segtin lo que se le pida al impresor. Si
se quiere una pagina de prueba, se pe-
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gan las galeradas para que sirvan como
guia de posicion; pero si se necesita un
pegado para fotograffa, es decir para
producir una pelicula definitiva, se
usan pruebas de reproduccion; las
pruebas para componer peliculas se
llaman bromuros o impresiones PMT;
las de metal fundido se llaman baritas.

El primer método permite hacer mas
correcciones que el segundo, pero a
estas alturas las correcciones salen
muy costosas. El segundo ofrece mas
flexibilidad al disenador; por ejemplo,
las correcciones se pueden componer
como las palabras aisladas, o como li-
neas, que se colocan a mano en su si-
tio. En el pegado hay que incluir todo
lo que va a aparecer en la pelicula de
texto: cuerpo de texto, notas, encabe-
zados, titulos y rayas (por ejemplo, si
hay recuadros). Debe especificarse la
longitud y grosor de las rayas.

La exactitud es sumamente importan-
te: cualquier cosa mal colocada apare-
cerd fuera de su lugar en la pelicula.

En un pegado de posicion, las ilustra-
ciones y el texto pueden ir en el mismo
tablero. En los pegados para la camara
solo figura el texto, ya que en las ilus-
traciones tendrdn que taparse para ha-
cer la pelicula. Los textos no deben
levantarse ni arrugarse en las esqui-
nas; hay que pegarlos bien, usando un
adhesivo o un spray o una solucion de
goma; estos pegamentos permiten des-
pegar y volver a colocar el texto sin
dafarlo. Los fragmentos tipograficos
pequenos (marcas, etc.) hay que asegu-
rarlos con cinta adhesiva por ambas
caras. Si algin tipo se va a imprimir en
un color diferente, habra que indicarlo
en el pegado. También se puede indi-
car una trasparencia superpuesta’.

TIPOGRAF

La tipografia es uno de los aspectos mas
importantes en el disefio en imprenta, se
puede decir que es lo principal, ya que
la utilizacién de una tipografia, estéti-
camente buena, legible y nitida contri-
buye directamente en la buena acepta-
ci6n de un medio de informacion escri-
to. Para lograr esto, lo primordial es re-
solver el espaciado que va a existir en-
tre cada letra, frase y columna que son
los principales elementos del texto: se
da especial énfasis al espaciado entre

Ejemplo 1.

letras porque de esto depende la facil o
dificil legibilidad de la palabra escrita.
Se ha llegado a determinar que la mejor
letra utilizable por su facilidad para
leerla es la Romana conocida también
como Times New Roman, llamada asi
porque fue creada especificamente para
el periodico inglés “Times”, uno de
los mas populares en el mundo, o se
puede usar también otras letras con los
mismas caracteristicas que esta, por
ejemplo la Palatino, etc.



2 4

1 3

lal lal 1l 111
aba aba aea aea
olo olo I 1k1
aaa dad 0oao 040

Ejemplo 1. “Cuando un disefio se va a imprimir, uno de los factores més im-
portantes es el espaciado de las letras. Cada caracter debe tener algo de espacio a
los dos lados, pero si se deja demasiado espacio, el texto parecera fragmentado.
En las letras con gracias (2,4) el espaciado lo regulan las proyecciones hacia la
derecha del tipo; en las que no tienen gracias (sans serif, 1 y 3) el espaciado late-
ral es importante”.

Ejemplo 2.

- VERBOS
rgstence

- chances

Ejemplo 2. “Las letras romanas (1), mds precisas, no presentan esta dificultad. El
espaciado uniforme de los caracteres escritos a maquina (2) contrasta con las di-
ferentes anchuras de letras de un rétulo transferible (3).

“En tipografia las letras se mantienen bajo tension dentro de un marco rigido
rectangular, llamado forma. Para conseguir esto basta con un sistema de cuatro
anchuras diferentes para los espacios. Cuando se componen los tipos con el
margen derecho alineado verticalmente, esto se consigue distribuyendo cantida-
des aproximadamente iguales de espacio entre cada palabra de la linea” *

Al proceso descrito anteriormente se lo conoce como “composicion justificada”,
pero es técnicamente incorrecto; en otros términos mds adecuado es el procedi-
miento de lograr que todas las lineas de una pagina sean iguales en longitud, de
manera que las palabras que vayan en una linea deben llenarla sin importar la se-
paracién que exista entre ellas, si esto no sucede, es decir una de las lineas es de
menor longitud, toda la pagina se cae y habrd que componerla nuevamente, para

* DALLEY, T., Pg: 124



evitar csto en medios de comunicacion escritos se usa la division silabada de
textos llamada: Hypenation, que permite una tacil lectura.

Ejemplo 3.

ababababababababab
ababababababababab
ababababababababab
ababababababababab
ababababababababab

abababababababa
abababababababa

ababababababababab
ababababababababab

Ejemplo 3. Los cambios en el interlineado, espacio, peso y grosor, junto con el
uso de blancos, influyen en el impacto visual del producto impreso. El disefiador
debe considerar estos factores al dar instrucciones a la imprenta.

Al momento de elegir la tipografia que se va a utilizar en el disefio, se debe tomar
en cuenta el proceso de impresion, composicion y el material que sc va a usar ya
que ciertos tipos de letra cambian cn grosor y claridad dependiendo del papel en
¢l que sc imprima. Existen otras restricciones téenicas como por ¢jemplo cuando
muchas paginas deben ir de la forma invertida, es decir letras blancas sobre ton-
do de color; ahi es preferible utilizar una letra no muy delgada y con mayor sepa-
racién. ya que por el exceso de tinta puede llegar a dcsaparccer:

Ejemplo:
EL HERALDO

Es importante recordar que el uso de determinados tipos de letra influyen mucho
cn ¢l mensaje que se desea transmitir: por ejemplo, en ¢l caso de un escrito histo-
rico. el uso de letras que denoten antigiiedad nos sugeriran de inmediato la clase
de contexto escrito.

Otros tépicos también a considerarse en el momento de clegir los tipos, aparte de
<u forma estética. son: el tamafio. el color y el espaciado entre tipos y entre lineas,
partes esenciales en un texto. Para resaltar ciertas partcs en un contexto, usaremos
letras mds grandes y de mayor colorido para atraer la atencion del lector hacia esos
determinados sectores. Al clegir las propiedades que llevara de un texto sc dcbe
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tener en cuenta a quién va dirigido, es decir, si es el caso de escribir un texto para
ninos, lo mas indicado sera utilizar una letra simple sin serif , que se parezca a la
que ellos utilizan, bastante sencilla en su forma y facil también de leerla.

Ejemplo:

i ~
ninas
Apoyados en estos conceptos se puede determinar que los titulares deben ir con
letra sin serif, es decir sin mayores rasgos para una facil lectura a distancia, y con
letra grande: todos los textos internos con letra con serif para que exista lectura
continua. Se puede facilitar la lectura de un texto también con la distribucién y

uso de espacios. A los espacios entre lineas se los llama regletas equivalente a
interlinea en fotocomposicion.

El disenador grifico Massimo Vignelli, ademds de aconsejar la
eleccién de un tipo de letra sencillo, afirma que, en la comunica-
cién impresa, circunscribir los tipos a tres tamafos distintos no
s6lo rinde una apariencia tipogréfica y abarata la labor sino que
ademads favorece la lectura.

tres

diferentes

tamanos
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FUNCIONES DEL DISENADOR EN L

ELABORACION DE

“El disefio ha sido definido como “la construccion de lo posible”, y lo que es
posible varia segin el estado de las técnicas de impresion, reproduccion, proce-
sos que se utilicen en su realizacion, y las restricciones sociales y econémicas
impuestas al disefiador. Este debe saber como usar la enorme gama de materia-
les y recursos existentes y como explotarlos econdmicamente en su manipulacion
del lenguaje de signos, formas e imdgenes "

El autor considera que uno de los retos mas importantes que puede enfrentar un
disenador es disenar para imprenta, ya que son varios los aspectos que éste debe
considerar: en primer lugar esta la tipografia que va a utilizar, traducido como la
forma, tamano y estilo de letra que elija para su trabajo. Debe ademds reparar en
que los colores que decida usar deben ser los apropiados y tantos otros elementos
que requiere un buen diseno, los cuales pueden ser descubiertos por el mismo di-
senador mediante un estudio e investigacion previa al desarrollo de su trabajo.

Participacion del diseiador
en la impresion del periodico

espués que el disenador grafico ha terminado su trabajo de creacion en

las paginas que componen un periddico, se dirige al impresor para ha-

cerle saber directamente en qué forma debe ser impreso su trabajo, mu-
chas veces sin tomar en cuenta las limitaciones que un impresor pueda tener, de
acuerdo con la maquinaria y las técnicas que se utilicen en la elaboracion del dia-
rio.

“ Se deduce que en todo proyecto grafico se debe equilibrar multiples factores:
la originalidad del proyecto (donde se requiera), la creatividad, la precision, la
estructuracion, la determinacion de necesidades especificas, la correspondencia,
lo mds exacta posible entre el proyecto y lo que deberda ser la impresion, el res-
peto a las necesidades de impresion. Ninguno de estos elementos debe interferir
con los demdas. Asi, la originalidad no debe ser buscada a toda costa : el mejor
resultado se obtiene cuando el proyecto no crea dificultades en la elaboracion
técnica y cuando el disenador grdfico es capaz de utilizar con competencia y se-
guridad los recursos de las artes grdficas. En este momento, en efecto el disena-
dor grdfico debe demostrar habilidad no solo creativa, sino también técnica. Su

' DALLEY, T., Pg: 108.

60



tarea no acaba en la ideacion por si misma, sino que contimia en la capacidad

n

de seguir su proyecto en las fases sucesivas de la elaboracion™.

Los textos deben llegar listos para la impresion, corregidos y completos con las
imagenes, con su ubicacion y corte definitivos. El disefiador grifico debe tomar
en cuenta otras caracteristicas como el formato y tipo de papel que se van a utili-
zar, los recortes de la impresion, el tipo de plegado y cosido, la tirada.

Ya que la impresion de un periédico o de cualquier otro medio escrito resulta
muy costosa y compleja, no se pueden cometer errores al momento de mandar a
imprimir. Todo cambio o modificacion se debe realizar en los procesos anterio-
res; después, es imposible.

? CURSO DE DISENO GRAFICO., Pg: 86
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LA PORTADA

Parte fundamental del
periddico. De ésta parte
depende mucho la buena o
mala aceptaciéon que éste
tenga, pues es en cierto modo
la vitrina del periédico y
merece un estudio muy
cuidadoso y especial; en ella
estara el contenido interno
del diario, detallado mediante
fotografias o cualquier otro
elemento gréfico; es un estilo
totalmente diferente del resto
del diario. Esta primera
pagina  estd  cambiando
continuamente inclusive
horas antes de que se
imprima. En la actualidad,
s= === con las facilidades que ofrece
‘731" mEmee la tecnologia en fotografia, se
Hm“l ha llegado a reemplazar
[ R 6 BRI 8 S LCE - 413 1O .mUChO del texto por fotos o
incluso a sobreponerlas; en
todo caso son una ayuda
importante en el
mejoramiento de las
. e Pe [ on imagenes. El director y el
Iemneste & JEURSTRSTearcesn e sessene pss Cuemessewmt redactor jefe son  quienes
hacen el estudio de titulares en relacién al contenido del periédico componién-
dolos en una forma légica y llamativa al lector. Generalmente los titulares de la
portada se escriben en la parte izquierda de la misma ya que es este lugar el que
habitualmente esté libre a la lectura.
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El art director también estd envuelto en la realizacion de la portada; €l esta encar-
gado de seleccionar las imdgenes que se incluirdn en la portada, acordes con la
informacion contenida en el periddico, pero también una fotografia o imagen es-
pecial que destaque entre las otras y que represente la noticia mas llamativa de la
edicion, en esto interviene también el jefe de la seccion gréfica; entre los dos de-
cidirdn el corte que debe llevar la fotografia o la ilustracion, de manera que sea
mads interesante.



El jefe de la seccion grafica debe claborar algunos bocetos de la portada, inclu-
yendo imagenes y fotografia con el corte que él decida afadirles; debe ademas
componer los textos déndoles el color que éI desee pero que seduzcan al lector;
luego pasa su trabajo para que sea analizado por el director. El, junto con el art
director y el redactor en jefe, decidiran el boceto definitivo segln su gusto, los
parametros del periédico y la satisfaccién del publico.

En ciertas ocasiones las fotografias no son suficientes intérpretes de lo que la in-
formacion quiere comunicar, de manera que puede suceder que el art director de-
cida cambiar el fondo de la portada o de las imagenes o reemplazarlas por ilus-
traciones o graficos manuales que €] mismo puede elaborar, o que hara que ela-
boren. Su creatividad esta en jugo al momento de realizar la portada del periddi-
co.

Aparte de captar la atencién de los lectores, los titulos, las imagenes, los textos y
todos los colores empleados deben mantener armonia entre si; éste es el trabajo
del disefiador grafico, ya que aunque dos textos de igual calidad pero de diferente
presentacion, o sea, que el uno sea mas [lamativo por su originalidad y creativi-
dad que ¢l otro, obtendran la total atencién de quien lo observe, logrando éxito.
Esta parte del periddico es tan importante como las demas, pero hemos querido
darle un realce, ya que visualmente es lo que mas nos llama la atencién en un pe-
riodico.
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Este estudio sobre el periodismo como me-
dio informativo. fuente de ensenanza y
cultura para los pueblos, debe tomarse muy
en cuenta por ser de uso imprescindible
para el hombre. El andlisis histérico que se
ha hecho de este medio: prensa escrita, y
de todo lo que significa elaborar un ejem-
plar de ella, desde los origenes de la indus-
tria y la tecnologia, principal involucrada
en la produccién masificada, debe llevar-
nos a sacar ciertas conclusiones vélidas pa-
ra una competente ejecucion de nuestra in-
vestigacion.

Si nos detenemos a dar un vistazo al pasa-
do nos daremos cuenta del gran desarrollo
que este medio de comunicacién ha tenido
sobre todo en los Gltimos afios, a pesar de
los inconvenientes.

La prensa ha logrado sobrevivir a través de
los afos. convirtiéndose en un instrumento
de comunicacion indispensable para el
hombre, de manera que resultaria practi-
camente imposible imaginar un mundo en
el que no existiera forma alguna de conocer
mundial:
como vivir en el desconocimiento y en la

los sucesos y el acontecer serfa

ignorancia.

El gran adelanto de la tecnologia ha favo-
recido al progreso de este 6rgano informa-
tivo. los avances en cuanto a calidad de
produccién e impresion son notables, pero
algunas de las fallas que se criticaron en el
pasado no han dejado de existir y permane-
cen en algunos diarios, debido a lo involu-
crada que estd la politica en su concepceion,
y a lo comercial y sensacionalista en que se
ha convertido este medio. Hoy existe de-
masiada crénica roja que es lo que lamen-
tablemente atrae mds al lector, dejando en
segundo plano lo mds importante que es la
informacion.

Ningin otro medio de comunicacién ha lo-
grado rebasar, siquiera igualar la tras-
cendencia que tiene el periédico en la so-
ciedad. ni siquiera la television, ya que lo
tradicional de la literatura, la variedad en
los articulos, criticas y demds contenidos
de un diario nos dejan todavia la oportuni-
dad de verter nuestras propias opiniones y

si cabe, de crear nueSEQSID S juicios, y
conceptos. La IL’Q B e pw‘mu al
hombre lo que Wggin otro niedi§ puede
darle: cultura, on, €imiento.
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ANEXOS



FLUJOGRAMA DEL PROCESO REAL
DE PRODUCCION DE UN PERIODICO

Recopilacion de informacion, fotografias, ilustraciones,

avisos, ete.

Redaccion de informacion

Correccion ortogrifica de textos

Diseiio y diagramacion de piginas

Proceso de separacion de colores (cuatricromia CMYK)
Impresion en peliculas

Revelado de peliculas

Fotomecanica: armado de machote

Quemado de placas

Revelado de placas

Impresion de ejemplares

Embalaje



1.

ANALISIS DESCRIPTIVO DEL DIGRAMADA DE FLUJO
DEL PROCESO DE PRODUCCION DE UN PERIODICO

Recopilacion de informacion.- La informacion que se edita en un diario
puede venir de varias fuentes, la principal es la de los periodistas que trabajan
en el mismo diario, pero también se puede recopilar de las diversas agencias
que existen alrededor del mundo, por ejemplo EFE, o Reuters, esta informa-
cion se compila mediante impresoras que estan conectas con las sefales de
cstas agencias durante todo el dia y 1a noche.

Redaccion de informacion.- Son personas especificas las que desempeiian
este trabajo, se llaman redactores y su Unica funcién es redactar correctamente
la informacion recopilada para la edicion del diario.

Correccion ortografica de textos.- En ocasiones es el mismo redactor quien
se encarga de corregir los textos, pero cn otras ocasiones ¢xistc un corrector
que sc dedica sélo a este trabajo.

Diseiio y diagramacion de paginas.- En la actualidad gracias a la avanzada
tecnologia cl disefio y diagramacion de paginas se lo hace directamente en un
computador, las personas que hacen cstc trabajo se valen de los variados pro-
gramas para computadora que existen hoy en dia.

Proceso de separacion de colores (impresion de peliculas).- Consiste en la
separacion de las hojas a color del periddico en 4 peliculas diferentes las que
llevan letras y graficos vaciados dependiendo del color. En la mayoria de dia-
rios se usan maquinas para imprimir en pelicula que estan dircctamente co-
nectadas con el computador de esta forma todo lo que va a salir en el periodi-
co s¢ imprime directamente en las peliculas.

Revelado de peliculas.- Se revelan las peliculas siguiendo el proceso comun
de revelado.

Fotomecanica (armado del machote).- Este es el proceso de armado y
montajc del diario; se monta una pelicula de color sobre otra de tal manera
que coincidan exactamente formado los diversos colores con los que se dise-
fo.

Quemado de placas.- Sc hace e¢n una maquina llamada /NSOLADORA que
con ¢l paso de la luz a través de los espacios en las peliculas quema sobre las
placas de aluminio el color que corresponde. Las placas son de color verde.

Revelado de placas.- Se revelan las placas metalicas, algunas veces con aci-
do y otras con liquidos especiales para dcjarlas listas para la impresion.



10. Impresion de ejemplares.- En este proceso se va imprimiendo color por co-
lor sobre el papel, manualmente se va introduciendo cl papel en la maquina y
s¢ almacena cada vez que sc acaba de imprimir un color para empezar otro,
es dccir se repite el proceso cuatro veces. El proceso de impresion en offset es
lento y es cl que se utiliza en la mayoria dc tabloides del Ecuador, a diferencia
dc la impresion en rotativas que ¢s muy rapida y econémica ya que la misma
maquina rcaliza el proceso de mover el papel de un color a otro.

11. Embalaje.- Como cualquier otro producto que se va a distribuir se debe em-
balar para su entrega.



PRACTICAS DE OBSERVACION EN
EL DIARIO "EL HERALDO"

Para poder conocer el proceso real de elaboracion del diario “El Heraldo™, se hi-
cieron obscrvaciones en las instalaciones del mismo durante u periodo de tres
meses.

El proceso de disefio que es la partc que mas conciernce a esta investigacion, co-
micnza con la recepcién de avisos publicitarios, avisos clasificados y partes
mortuorios que los clientes desean que se publiquen en la edicion de este periédi-
co, ademas de los reportajcs, y editorialcs.

Del levantamiento de estos textos se encargan las personas que trabajan en ¢l de-
partamento de disciio luego de que se los recepta en ventanilla, siendo el mismo
cliente el que decide la forma y el tamafio en el que desea que su anuncio se pu-
blique. De los otros articulos se encargan los periodistas, reportcros y editoria-
listas quc entregan su material previamente revisado por el Jefe de Redaccion del
periodico o por el Jefe Administrativo. Entregan su matcrial junto con las fotos e
itustraciones que componcn dicha redaccion.

Luego dc este proceso empicza el discfio del periddico, que se lo hace en un
computador Machintosh 8500, existen dos de estos equipos en el periodico.

Las fotos que ya han sido aprobadas se escancan para obtenerlas en programas dc
disefio como Photoshop, o Adobe Hustrator que son los programas que se utiliza
en este medio de comunicacidn, ahi se hacen las modificaciones necesarias como
cl tamano, dimension, etc., que va de acuerdo al nimero de columnas que se re-
quicran, por c¢jemplo en la portada por lo general sc usan 2 columnas para las
fotos, cada columna en la portada midc 6.5 centimetros, de manera que el grafico
medird 14 centimetros ya que sc usa también el centimetro de scparaciéon que
queda entre columnas. Se puede hacer ademas cambios cn la forma y cualquier
aspecto artistico de la fotografia. También se hace la separacion de colores, de
los millones de color que puede tener una fotografia a la composicion de colores
llamada cuatricromia que cs la que se utiliza en la publicacion de los diarios, al
hacer esta transformacion, se pierde calidad en la fotografia pero la impresion es
mucho mas rapida.

Levantados ya todos los textos en los otros computadores, (modelos antiguos), en
cl programa Word Perfect 5.1 y transferidos a las computadoras modernas (dos),
se empicza a diagramar las paginas del periddico.

No todas las paginas del diario sc diagraman en el computador Macintosh, ya que
no cxiste el suficiente recurso humano que conozca del manejo de programas
actuales de diagramacidn, son inicamente dos personas las que conocen dc csto 'y
trabajan alternadamente.



La diagramacién del perioddico consiste basicamente en organizar los textos
dentro de las columnas de cada pagina, ¢l nimero de columnas varia de acucrdo
a la pagina que se esté elaborando, los programas que sc utilizan para esto son
QuarkXPress y Ventura, los mismos que ya tracn modelos predefinidos con
limitaciones y facilidades para disefiar las paginas del periodico. Lo que se hace
entonces cs definir las dimensiones de las columnas en donde se desca ubicar ca-
da articulo o texto.

Terminado todo este proccso se imprimen las paginas terminadas en una impre-
sora laser y se las manda al siguiente proceso quc cs la fabricacion de péliculas y
planchas para luego imprimir cl ejemplar, si es que la diagramacion ya esta ter-
minada; en otro caso se manda los textos y fotografias a armado y pegado para
que alli se encarguen del resto de procesos.

Existen muchas limitaciones dentro de lo que es el discfio mismo del periddico
ya que son pocas la personas preparadas para manejo de programas idéneos para
la elaboracion grafica del diario, a ellas se les a encomendado el levantamicnto
de textos en programas de computacion antiguos nombrados anteriormente, cstos
textos que no son hechos en las computadoras modernas se los diagrama en un
programa llamado Ventura de versién 3.0, y se imprimen en una impresora dc
formato A4, para que luego el armador de textos los recorte y arme dentro del
formato normal del periédico que ticne una dimension interior de 26 cm de ancho
por 32 ¢cm de largo, sin encabezados. El periddico completo mide 34 cm de alto
por 26 cm dc ancho.

Existen sccciones del periddico que no se publican diariamente como por ejem-
plo El Heraldito que sc publica los dias miércoles, la elaboracion de esta seccion
toma un poco mas de ticmpo que el resto, ya que los artes finales que se envian al
periodico por diversas personas externas a la empresa, CoOmo son jucgos y cntre-
tenimiento (graficos); estos deben ser recortados por la persona encargada del
disefio de esta parte del diario y pcgados c¢n una hoja que sea del tamafio de una
pagina real del periddico, los titulos e instrucciones para estos artes sc deben ha-
cer aparte en ¢l computador e igualmente recortados y pegados, eventualmente se
usa Corcl Draw para este tipo de publicacion.



ENCUESTA DE OPINION

OBJETIVOS
m Conocer como analiza el publico al periddico El Heraldo..

m Saber cuales son los puntos mas débiles en la claboracién del periodico EL
Heraldo, para poder mejorarlo.

m Averiguar que se nccesita cambiar y que se necesita aumentar en el periddico,
para que tenga mayor aceptacion.



MUESTRA DE LA ENCUESTA
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ENCUESTA DE OPINION -

NOMBRE DEL ENCUESTADO: Feamekun Tkwas'
OCUPACION: Esupiante
TELF: S#3269

1.— Compra o lee Ud. el periédico E! Heraldo?

st X NO

2.- Por qué compra o lee el periédico El Heraldo?

. ME | NTEREA. .. Q . SUE, | SUSEPE. . EN. A, SRQVWNCA . ... ...
. ESPEGALIENTE. o . LS., . PEFRORRES, . SON, . has  DE R ..

3.- Marque con una X en la casilla que Ud. considere.
Malo Regular Bueno Excelente.

- Disefio
— Diagramacian
— Actualidad
— Informacion
— Veracidad
— Libertad

de Expresidn
- Calidad
_— Fotografia
- Noticias

W] K

T b
RS

W

4.— Cémo le gustaria que sea el periddico El Heraldo?
BUE, | st. . MAS . WANINWNG | TQROS || ARTICUIOS | QUE

L VSTESOS ) e i s, LAY oo ok ' i .
5.- Qué recomendaciones daria Ud. al periédico El Heraldo?

_LEL, L COLORIDY | PIENSO. | QVE. . &S TWY  SNeeTANTE ||
JEM ASYE | iPg | DU L0, T onuMNicaquay ESTQ

- e e e 6 W - - ...

U DARIA L TAS,  INTERES, | AL L TS L,

6.- Qué seccién quisiera afadir Ud. al periédico El Heraldo?
OO, | QVE . BT ENGAQINARS A [ IA  TNSENANTD, ..

7.~ Comparado con el resto de periodicos del Ecuador que
imagen tiene Ud. del periédico El Heraldo?

Mala 'Regular Buena Excelente

T D o i

GRACIAS



TABULACION DE LAS ENCUESTAS



ENCUESTA DE OPINION
OTAL DE LA MUESTRA : 756
[ TOTAL

. ;Compra o lee usted el periédico El Heraldo ?

S1 NO

695 61 756
. ,Por qué compra o lee usted el periédico E1 Heraldo ?
Noticias/ Horoscopo/ Avisos Unico/ No contestan

oticias locales | Entretenimiento | Clasificados | Tradicion

518 95 22 90 1 726
. Marque con una X la casilla que usted considere. El periédico El Heraldo c6mo lo analiza en cuanto a :

MALO | REGULAR | BUENO |EXCELENTE NO
CONTESTA
ISENO 84 261 306 18 26 695
[AGRAMACION 72 267 308 23 25 695
CTUALIDAD 54 170 376 67 28 695
NFORMACION 38 204 367 80 6 695
ERACIDAD 62 262 279 54 38 695
IBERTAD DE 88 230 292 64 21 695
XRESION
ALIDAD 76 262 302 33 22 695
OTOGRAFIA 137 2N 231 33 23 695
OTICIAS 42 195 364 78 16 695
. Coémo le gustaria que sea el periédico El Heraldo ?
Mas actual/ Mejor Mas veraz Otros Imparcial/ Igual
Mejor presentacién/ periddicos Menos

Informacién mejor disefio nacionales Politica

285 280 89 27 55 58 794




. . Qué recomendaciones daria usted al periodico El Heraldo ?

Mejorar la Mejorar el Mas Mejorar la Mejorar la Menos Ninguna No contesta
calidad de disefio veracidad ortografia | circulcacion politica
informacion
259 287 69 54 29 42 23 12 775
. . Qué seccion quisiera afiadir al periddico El Heraldo ?
Cultural Econdmica Opinién Noticias Entretenimiento | Ecologia | Educacion Educacién
Internacionales /Infantil Sexual
66 62 38 23 83 26 85 14
salud/Belleza/ Ciencia/ Jovenes Croénica Ninguna No
Cocina Tecnologia Roja Contesta
34 40 61 3 106 25 666
. (Qué imagen tiene usted del periodico El Heraldo ?
MALA REGULAR BUENA EXCELENTE { NO CONTESTA
60 254 342 36 3 695




ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS

Del total de la muestra de la encuesta que es de 756 encucstados se puede observar

. Pregunta: 91.93 % de los encucstados si compra o lee ¢l periddico El Heraldo.

Prcgunta: La mayoria dc los lectores/compradores lo compran/leen por la
noticias generales y locales que ¢l diario conticne aunque algunos también lo
adquicren porque es el Gnico.

Pregunta : El piblico responde a la mayor parte de las opciones como regula-
res o buenas que son disefio, diagramacion , actualidad, informacidn, veraci-
dad, libertad de expresion, calidad y noticias, teniendo la opcion fotografia cl
puntaje mas bajo en relacion a las otras. Pocos responden a las opciones con
excelente.

Pregunta : La mayoria dc encuestados han respondido casi por igual a que les
gustaria que el diario mcjore su informacién y se actualice y que mejore su di-
sefio y presentacion (285 en la primera opcion, 280 en la segunda)

Pregunta: Un total de 287 de los cncuestados responden como recomenda-
cion al periodico que mejore el disciio y 259 que mejore la calidad dc infor-
macion. Mejorar el diseiio es lo que la mayoria recomiendan.

Pregunta: En csta pregunta el nimero mas alto es el de la respuesta
NINGUNA con un total de 106, pero otras respuestas también alcanzan un
namero alto con relacién al de la respuesta mayor: EDUCACION 85,
ENTRETENIMIENTO/INFANTIL 83, CULTURAL 66, y ECONOMICO
62, JOVENES 61.

Pregunta : Gran parte de los encuestados tienen una bucna imagen del perid-
dico 342, pero el nimero de respuestas en REGULAR también es considerable
con 254,

CONCLUSIONES

Esta encuesta nos ha permitido saber que cs lo que la gente desca del periddico
para mejorarlo.

Con los resultados obtenidos de esta encuesta ya tenemos una pauta para em-
pezar con la ¢jccucidn del proyecto.

Notamos que lamentablemente la veracidad y la ortografia del peridédico han
sido bastante cuestionadas por los encuestados, esto hay que mejorar.

El hecho de que los encucstados respondan que la imagen del diario es buena
o regular no es suficiente, para producir con calidad total se debe llegar a la
cxcelencia.

Se pide mucho que se afiada una seccion dedicada a la cducacion al igual que
una de entretenimicento.

Muchos de los lectores compran el diario porque es el unico en la ciudad, lo
quc es un punto favorable para el mismo, por esta misma razon sc debe satis-
facer la necesidad dc la gente de una manera Optima, para que cuando existan
otros medios de comunicacion como este, “El Heraldo” siga siendo ¢l princi-

pal.



ESQUEMA DE SECCIONES DEL DIARIO “EL HERALDO”

Después de hacer una analisis de los ¢jemplares dominicales de el diario “EL He-
raldo™ de los ultimos 2 meses, sc¢ ha llcgado a la conclusion de que cada edicién
varia entre 22 y 40 paginas, de acuerdo a las necesidades, con 2 secciones A y B
la primera con noticias principales y la segunda de deportes, sin embargo ningu-
na csta bicn definida.

Las ediciones dominicales del diario “El Heraldo” se encuentran divididas dc la
siguiente manera.

SECCION A

- Portada

- Ciudad

- Personaje

- Criterio (llamada también apostillando)
- Provinciales

- Punto de quelibrio

- Provinciales

- 5 paginas sin definicion

- Provinciales

- Nacionales

- Internacionales

- Contrataciones, anuncios publicitarios (algunos dentro de otras paginas)

SECCION B

- Portada de deportces

- 3 paginas dc deportes

- 4 paginas sin definir

- Social

- Hordscopo, crucigrama (pagina sin nombre)

- 4 paginas sin definir

- Clasificados comunes

- Clasificados cspeciales (RUCS, libretas cxtraviadas, judiciales)

Existen paginas que se presentan en unas ediciones y en otras no, en ocasiones
cstan cn distintos lugares del diario:

- Horizonte

- Curiosidades

Paginas dominicales que tampoco son constantes:
- Cultural
- 2 paginas sin definir nombre (referente historico)



SECCIONES DEFINITIVAS DEL DIARIO “EL HERALDO”

De acuerdo con las encuestas realizadas y el analisis de necesidades del diario sc
ha resumido a la edicion dominical del este periddico para este proyecto en 3
partes que contendran las siguientes secciones:

SECCION A

- Portada

- Ciudad

- Provinciales

- Nacionalcs

- Internacionales

- Criterio

- Punto dec Equilibrio

SECCION B: DEPORTES

- Portada de Deportes

- Deportes (paginas sobre deporte)
- Amenidades

- Entretenimiento

- Social

- Clasificados Especiales

- Clasificados Comunes

SECCION DOMINICAL C

- Tecnologia
- Educacion
- Cultura

- Ecologia

CONTRAPORTADA



ANALISIS CONCEPTUAL DE DISENO Y DIAGRAMACION
DEL DIARIO “EL HERALDO”

Para iniciar el anélisis del diario se ha tomado en cuenta la opinién del publico
lector que se ha expresado mediante las encuestas realizadas para esta investiga-
cion.

Empezaremos por examinar la portada que es la parte principal del diario por ser
sumario del contenido interno, y se podria decir también cara del periddico, ya
que esta encargada de proyectarle cierta imagen al periodico; contiene:

Logotipo del diario.- Interpretacion grafica de elementos que identifican al
diario.

Contenido.- Temas que abarca la edicion.

Noticias breves pero esenciales.- Flashes informativos que llamen la aten-
cion del lector.

De este analisis se desprenden los siguientes puntos:

1

El logotipo no atrae mucho la atencién del lector y la informacién diaria de
fecha, dia, precio y edicién son dificilmente legibles, falta esteticidad en el
encabezado de la portada.

El contenido se pierde dentro del resto de texto de la portada y es demasiado
breve.

El contenido de las paginas interiores del diario no describe con exactitud
donde se encuentra los temas dentro del mismo y no siempre se ubica en el
mismo sitio.

No se siguen leyes ni se toma en cuenta pautas de diagramacion, existe mu-
cho ruido visual en la distribucién de texto de manera que pierde todo el or-
den que deberia existir en dicha pagina.

Demasiados cambios en el tamafio y caracteristicas de la tipografia al igual
que en color de la misma.

No estan determinadas las secciones de acuerdo al dia, una veces hay mas
otras menos, y no son facilmente distinguibles. Los procesos tecnologicos que
se utilizan en la impresién y edicion del diario son bastante precarios, como
lo es el armado y pegado.

No existen isotipos que identifiquen a las secciones internas del periodico.
Desorden visual y desorganizacién en la distribucion de textos de las paginas
internas.



8. No se ha designado un namero determinado de paginas para cada seccion, ni
tampoco incluyen el nombre de la misma todas las que la constituyen.

9. Se mezcla informacion de distintas categorias dentro dc una misma pagina,
por ejemplo, noticias internacionales con avisos clasificados.

10. No siendo la tecnologia empleada la mas adccuada, sc utilizan cfectos grafi-
cos de color como degradaciones, etc.

11. Mal tratamiento de fotografias a full color .

12. Pics de fotos no son uniformes en tamafio ni caracteristicas.

13. Poca presencia de artes manuales como caricaturas.

14. Paginas de cntretenimiento pobres en contenido y dinamismo en los mismos.

15. La seccion de deportes se encuentra totalmente aislada del resto de paginas en
cuanto a conceptos de diagramacioén y uso de color.

Este analisis no ha llevado a buscar soluciones que se puedan proponer con ¢l re-
disciio del diario “El Heraldo” para una mejor produccién y aceptacion del mis-
mo.

1. Mejorar ¢l logotipo con ¢l nombre del diario y la informacion que se ubica
debajo del mismo haciéndolos mas legibles y cstéticos para la vista del lector
con variaciones del color, distribucién del texto y jerarquizacion del mismo,
es decir, ¢l nombre del diario que lo mas importante tendra letras mas grandes
y de color mas llamativo que ¢l resto usando una tipografia totalmente clara y
facil del leer a cicrta distancia al igual que el resto de informacion que va con
cl.

2. El contenido debe ocupar un lugar primordial sobresaliendo del resto de la in-
formacion que lleva csta pagina y debe anunciar lo que tiene el diario cn sus
paginas interiores, enfatizandola, tanto los colores como las formas que sc
utilicen seran determinantes.

3. Determinar un lugar definitivo dentro de la portada para ubicar el contenido ¢
informar mediante el mismo donde se encuentra la informacion en el diario,
seccion y namero de pagina.

4. Definir leyes propias de diagramacion basandonos cn las ya existentes de ma-
necra que sean unicas y originales para el diario.

5. Como aspecto predominante para este medio de comunicacion la tipografia
debe suscribirse a tres tamanos de tipos diferentes no mas de eso sino s¢ logra



unicamente que el lector se confunda, con estos tres tamafios de letras se je-
rarquiza la informacion en los titulares, se puede usar también el color para cl
mismo efecto.

Determinar las secciones del diario de acuerdo al dia en que se publiquen y
definir nombres para las mismas.

Crear isotipos para todas las secciones diario, se entiende como isotipo a los
elementos que se desprenden del logotipo, es decir que sus caracteristicas son
parecidas de manera que se identifiquen sin ser iguales.

Definir el numero de paginas por seccion o al menos ubicar el nombre de esta
en cada una de ellas, ya que no se puede determinar el nimero de¢ paginas con
exactitud para ciertas sccciones puede depende de la cantidad de informacién
que exista.

Al establecer secciones para el periddico se debe incluir sélo informacién que
tenga relacién con la misma, por ejemplo, Nacionales solo noticias del pais
mas no partes mortuorios, avisos clasificados, etc.

10. Existen diversos recursos graficos para resaltar noticias y titulares, como son

11.

tipo y tamafio de letra o incluso color si es que la calidad de impresion es
buena, pero el uso de degradaciones de color acompafiado de una mala cali-
dad en la impresion provocan desorden y ruido visual que no atrae cn abso-
luto a leer la informacién contenida en esa caja de texto.

En la actualidad existen programas para modificar o mejorar las imagenes y
fotografias después de escanearlas, de manera que por simple que sea la im-
presion en cuanto a color, la fotografia no ha perdido calidad ni claridad,
ademas que el buen uso de imagenes y fotografias reemplaza al uso de degra-
daciones que se nombro anteriormente, existe una reglamentacion de posicio-
nes de la imagen que se incluye en esta seccion de la investigacion que ayuda
a ubicar las imagenes correctamente sin que interrumpa la lectura de informa-
cion.

12.Igualmente que en el resto del diario crear constantes de tipografia para todos

los textos.

13.La caricatura como arte manual atrac mucho al lector ya que lo distrae y son

otro recurso de apoyo para los textos.

14. Las paginas de entretenimiento en un diario son muy importantes porque el

lector ademas de buscar informarse, busca también entreternerse, afiadir tiras
cémicas, noticias sociales, hordscopo con mejor disefio, crucigrama, noticias
de actualidad, etc.



I5.La portada dc la seccién de deportes deberia ser muy semejante cn discfio y
diagramacion a la portada principal de manera que no se deslinde del diario y
sca facilmente identificable aunque no se encuentre junto con cl resto de pa-
ginas. Se debe dar més importancia a esta seccion ya que el lector muchas ve-
ces prefiere esta seccion al resto del diario.



CONCLUSIONES

Al hablar de orden y organizacién se debe enfatizar en el equilibrio visual y la
cromatica que se utiliza para disefiar paginas de periodico, cumpliendo siempre
con las normas que el disefiador se ha establecido a si mismo para convertir a su
discfio en un objeto propio, tnico y sobretodo original.

Todo texto ¢ imagen debe estar correctamente distribuida y ubicada de acuerdo a
su peso visual, siempre jerarquizando la informacién mediante los elementos ya
nombrados anteriormente.

Mediante el uso de la cromatica es posible designar colores para cada titular se-
gun la importancia de la informacion, creando una escala en donde los textos in-
ternos siempre seran de color negro, la razon de esto es debido a que si se mez-
clan demasiados colores en textos largos solo se lograria confundir al lector,
ademas que la impresion del diario tomaria demasiado tiempo, la calidad no seria
la mejor y econémicamente los costos de produccion se elevarian en un alto por-
centaje y lo principal es se crearia un caos en el disefio de la pagina.

La tipografia de los titulares sera totalmente sencilla sin rasgos para su facil lec-
tura a distancia.

En la compaginacién de secciones debe haber orden y sentido, acabar con una
para empezar con otra sin que ésta se mezclen y confundan dentro de las paginas
del periodico y deben estar colocadas en orden e acuerdo a su importancia.

El uso de cajas de texto y divisién con lineas ayuda mucho a clasificar informa-
cion y separarla.

Incluir el nombre de los autores de los articulos, esto da mayor importancia a la
noticia porque da confianza al lector y fuerza a la pagina.

Usar la contraportada para publicidades a todo color, esta captan atencion y dan
vitalidad al diario.

En el marco tedrico se habla de tipografia como principal elemento componente
de los textos de las paginas del diario y se toma en cuenta los espacios entre le-
tras, palabras y entre lineas, pero realmente no es este motivo de mayor preocu-
pacion ya que en los programas de computadora que se usan para la diagrama-
cién de paginas todos estos atributos de texto estan ya definidos, el espacio entre
letras equivale a 0, si es que el texto no alcanzara en la linea este se auto separa
cortando las palabras por silabas, igualmente la separacién cntre lineas esta ya
definida equivale a auto si es necesario se la puede hacer mayor o menor pero pa-
ra una correcta y facil lectura es mejor mantenerla en auto.

El uso de fondos en el texto da importancia al mismo, de esta forma se pude je-
rarquizar informacion sobretodo de contenido.



En la portada es mejor incluir més imagenes que texto y colocar los titulares en la
parte izquierda de la misma ya que la lectura debe darse siempre de izquierda a
derecha.



ANALISIS GRAFICO DEL DIARIO
“EL HERALDO”

Lo que se pretende con este analisis es demostrar cudles son los errores de dia-
gramacion mas frecuentes que se cometen en las ediciones de este periddico, de
manera que podamos corregirlas en nuestra propuesta de disefio aplicando leyes
de diagramacion junto con conceptos de disefio obtenidos de la revisidén biblio-
grafica de ésta investigacion y de conocimentos adquiridos ademas de leyes
creadas especificamente para el disefio de este diario.



FERRFRO DE 1998

Deportés “ _ig__

tomeo sera mucho mas competitivo y
disputado. El quince es deporte netamen:
te de los colegios, para cllo se necesita
dos jugsdores, pelota pequenia de hilo y
una pared, Jo demas es habilidad vy picar-
dia de los deportistas.

rfe muy smidar al quin
lepd a cuajar en nuestro

elacion con el campeo
juince, se espera contar
de colegios participan-

El tormeo de quince debio realizarse hace
tegorias, con Jo que el

dos semanas, pero debido a situaciones

jial de “quince” se inicia el jueves

| jueves y viernes

que ol evento tenga fa brillantez def caso
y haya participacion maniva tanto en da
THAS COMO N VATONES

INSCRIPCIONES HASTA MANANA

Las pmcnpeiones para ede campeonalo
sereceptaran hasta las [ThX0 {5 de la
tarde) de manana miercole. en Secretariy
de Feaderacion Deportiva Fatudiantl de

Cungurahtn,

Se espera condar con fa partcipacion de
deportistas de los colegior: Botivar, Gua
vaguil, Oscar B, Reveo Iumacalads,
Alenas, Ambato, Higuwio, Diro de Mo
hina, Liceo Policial,

La mictacion del evento esti senalada
para las O8H00, oportunamente daretnos
a conocet el calendario de competencias
de este campeonato.

des conocidas, esto es
v combinados, etc.

de fuetza mayor, no tue posible hacetlo,
por lo que se ha programado pams este
fin de serana, en jueves y viernes.

Las inscripciones se receptan en Secreta
ria de Federacion Deportiva Estudiantil
de Tungurshua, hasta mafnana miéreoles
a las 1 Th0O.

| PULIMOS PISOS
. LACAMOS
TELEFONO 822596

NS g O S SIS € W T e R ETIY

FAIRIS C.A.

REQUIERE CONTRATAR
INSTALADORES DE

ALUMINIO Y VIDRIO
CARPINTEROS LACADORES

REQUISITOS
- Experencia ngispensanie
- Edad maxima 30 ancs
interesados presentarse cor documentos
en pasaje verdeioma. ingahurco Alto, de
g00a160ios dias & 10y 11 de tebre-
ro/98

TERTE "

¢l colegio Técnico Ba A
ttnero en hacerlo y sei
1an los demds colepios
ie hoy y manana, para

Deade Ttalia para UL

| PALIADIO

S M E T I C

PARIS - N E W

o, el nuevo entrenador

Univervitaria de Qui- :
rlos Cabral. El "Cano- ;
nte palinarés, en lai
sipos. Ha trabajado en
L . _atar en medio Orients ¥

0 SCENT'S

A E=1 X 4 -

El cosmético oficial de las REINAS y
sus distribuidores

AAELANLD

I. Las publicidades colocadas superan en longitud al texto diagramado a la izquierda de las mismas
. Se nota claramente el desorden estético que produce la mala colocacion de la publicidad en el mo

[38]

mento del pegado.

3. Igualmente que en el namero 1 la publicidad excede en longitud al texto, no concuerda ni con |

diagramacion del texto superior a ésta, ni al inferior.



El 17, intervendré el Arq. Rafael
Castro Abad, representante del
CAE del Guayas; disentard so-
bre: “Las nuevas corrientes en la
planificacion actual™; el repre-
sentante del CAE del Arzuay di-
sertard sobre: “Las estrategias de
ta plamficacién para ¢l desarro-

Agrega que dentro del congreso
analizarén detenidamente sobre
las ponencias presentadas, espe-
cialmente la seleccionada por la
Comistén relacionada con “lLa
crisis y planificacién altemnati-
va”; adicionalmente hay diez po-
nencias que serdn estudiadas en
el evento.

Trabajo particiearizado mercce-

tegias y polfticas de la planifica-
ci6n, a fin de entregar a los orga-
nismos pertinentes, un trabajo
que contribuya al desarrollo del
pafs.

Invita a los arquitectos ambate-
fios a que tomen al evento con
toda responsabilidad como anfi-
triones y que uniendo esfuerzos,

o del Austro™. 1 ran los problemas actuales: cstra-  cumplir con el compromiso. 2
B et aiaaas A : 3 “lfeeerissartessracnans R -
¥

B G R AR PR R R R Y R PR R PR R R R R -

Arbol amigo
del hombre

Mientras en las laderas, bosques, mdrgenes del
o y sectores rurales muchas personas s¢ han
empeiiado cn talar los drboles, en algunas aveni-
das de la ciudad de Ambato, se rcalizan grandes
esfuerzos por mantener con vida los drboles.

Y es que no son mero capricho las actitudes de
los citadinos y de los campesinos. Los primeros
saben que hay que precautelar la permanencia de
los pulmones ambientales. Los segundos consi-
deran que ya han cuidado suficiente tiempo de
los dboles y que ahora les corresponde usufruc-

tuar su producto, lo que les motiva a comercial-
I zar los drhanlec nars 11en industrial arncanalona-

La fotografia no coincide en ancho con los textos superiores.

El texto de las columnas superiores es demasiado separado, pierde legibilidad.

El texto inferior no es igual en ancho a ninguna de la columnas superiores.

No se debe cortar el texto de esa forma produce dificultad en la lectura y mucho ruido visual.
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1. No se debe introducir una caja de texto dentro de otra caja de texto, confunde al lector y no se dis-

tingue donde pertenece cada texto.

%(ad palc&'alu

MOTONETA DETENIDA PARA
INVESTIGACIONES

Motones 1R pasila
pabicia pars que s e i draite ok
gatory ques permita A Frsnklis O, revs-
par dicho vemnla, B eehiculo Fue
kcxlizado en of Parpor de At ha, quastins
iRy en s posder kB molonets al ncdar la
prescocia de loe snilanmades cotaron pae
shasnbomir of velsoulo motari zado.

CARNAVALERQS SERAN
SANCIONADOS EN PELILEQ

» r« peradi pot i

Uustaro Morsles Alurede, comissna de
Pelileo, mdicd que bos amaealeros que
JoERIEn var agua serin sxvicnades dris-
tkamenle o B justicia. La intencidn de ds
auboridal €3 Ternnnd w edr juego gue
sleress comns ks iuegnidad de s persnuas,
Pidio 3 s powenies Festefar de afes rvaers
ety Fethvidad, creamdo coplas y cantilo §
ko enrre viersis [a adegra del canaval

Involucrado en faltantes de dinero y ventas fantasmas

Ma[nlt‘rrn Pacricio o Paahed, zgense
ivendeder de ln Coampaien DISAMA fow
Ldetendia aousede de maber cometiga dich
Ho en ooty de 13 empresa. oo Jo gue lione
;.p;q ver 2 fabtamecs 1 diten v de peedge-
i e empresy bl

o lake fue detennks of ates ¥ e
ifetirere pars fovestigarle sobec ts dengn-
ivia fermaulady por iz jl.fﬂld & GeCinisIas
ide T emrpresa. Ml Carritho, gssteme o
Even i cunpgins cou of nagzoer ik
S v cuontas Go T coengaiiia desade detec
e gatisadnibos caes e ot Fiemo,

Fierm, prrstsla shs somicng de ageme
vediderh en esty tTeprria Geade baee S0
feged, O RIGEnZIa on Quito, pasiio que
exs wn bugre de dizmibazion. jes mporns
Aque tesdizaba a ls ernpress o cuenpha me
diarte Hanvsdes telefomeas,

& pedives Snebion e ef agente vendedor
fis efectnmto |z venta de producks: 2 dife-
wefie ciemes, ks g Ran cameelado en
ditger0 e ebectivi y cheguies, [Fierme oo de-
pois directamente ector diers 4 twdniite

e Tow deusdores qoe rocibis of shegue, s

e a reonmabre. de ok Cliesle.

En cgros casos coamdn kg clientes o han
pedadsy pagar bos resdickss, ¢ agemie cende.
Aot brx reled Jos producins per e etlnes
< Jay oo gas de La compudifa, vendionds
Afarcidmaile 3 ot clesies yue e apa.
e en lay Jistas de s Binpina, por la
M} I 3¢ sabe domde msdn b diews
regitdisden.

Lok e ciE sencian Siperas low 24 i
Heoes d sucres, BI eramite sadspatonio
conlinias micatrae se Corace Wi by Jist
dr cliemes domle w clechns mate 2ipes e
s Ciones

Asaltan a policia en el mercaso Modelo

Eroarcunsaclas mo deictrimsdas, varios
drl?mlxmﬁa assltarem 3 Edwin Bodripoer.
mtendiro de b furre policiales. B2 ingl.
Sente se regir 3 B rudrugada de ayes
lunes, on fas immediaciones ded Meready

Moade!

No e conaeen delables ded sl sn em
171!@3 o6 delinciientes 1 extearon herdn
con armn hanes 3 |3 alhees ok pobedida
auricedar deveche,

1 | afectade tuve que ser aosdiazacks hadx
. tecibir. slenciss

e prcderenal, Los Tarultanvos e
rea e suthumr 1 puntadas,
Al e o investign € parader de lis
camiindes e este asadto, con &l fin de s
i justicia eompesemte bos sancnine cum o-
______ d..ﬁ] ﬂam e, is h}'.

4

2. El extremo superior de la publicidad no coincide con el del texto.
3. Fl texto es muy pequeno en relacion a la publicidad.
4. Facilmente se puede ver el poco cuidado que se ha tenido en el momento del armado y pegado de

la pagina.
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ima emergencia
desbordamiento
rumilla

, § teb. (EFE).- Las autoriades de ia
mmdeﬂ&oaedafwm,z:y
amergonce” &n la cudad de Hus-
oon Per() por ol desborda-
o Zasumile que sirve de fimiw
lag dos nacicnes,
Hiuvias rogistracas ol fin de same-
zona causason & Incrernento dal cau-
1io que nundd extensas zomas de
pm’;:uymamfnewma

y

bn mnlorme de la anwsors "Teuador-
aguas sumentaron en unos ocho me-
e & techo dal ric y se desbordaron del
hemacional que dinge ol cauce.

it ge Huaguitlas (sumeste do Ecua-
Bo Aguas Verdes {Penu} que &8 unen
pueme inteenacional. fueron inundadas
kdas matenales son incakulabies ya
vaiondas de las dos cudades fueron
Is oor tas aguas.

hoion de o5 Zona 3e doka al comer
leral, por i gue <on 18 rada se pertie-
Francias, dectrodomasteoy, viveres,
Ly 6000238 20ND3 de OUtivos

Bucaram apoya

en Panama a
fugitivo uruguayo

denuncias cofilea ba actial adninstea

ol dianio " Hoy '
denumcindo desde la clardestinidad a o)

she Joos e ef s hp favorerish ;-q'l'«\!h’\f
mente
Segnn el drarto quitena 1oy 7,

para pobermar’

** Quito, 9 feb. (EFE)- Bl destifimde
pobernante ecuatoriano Ahdala Bocaram
apoya en Patsuna sl sruguavo Fduarde
Sierra. al que presta colaboracion en sus

crots de Fabian Alarcon, setla el unes

Sierra. acumade en Leuadat de eotalas y
mualveraciones de fondos pubfieon, ha

AUTO COMERCIO DOMINGUEZ

Ante ef sensible fallecimiento de fa Sra

Maria Dolores Zapata

de Pérez

cial, ai Dr. Dawd Pérez Zapata.

PAZ EN SU TUMBA

Arnbato, 10 de tebrera de 1998

Prasanta su mas sentida nota de pesar a toda su distinguida famiia y, en espe-

o5 carges de ente pate de participar en

joportantes Hepales ¥ compraz NCtCias

e le
entrev o on Patanta, Se1th 4 e paro qoe
Bavarnt le ha apovado pars hacer s

dempiaa., atnpie tiepss thne amtad
otk el Tuder popitota o ade ofew
cion tra. an defitici s ot el Conpres

por L gk B e nbad et

Ante e! sensible

AUTOMOTORES DE LA SIERRA S.A,

faliecimiento de la

Senora Dona:
Carmelina Edelina
Cobo de

| Altamirano

|

’ Orarantn n e cnhoina Cdna MAn Elea Cnbn Tovilla

EL QUINDER "A" DE LA ESCUELA ATENAS

Ante el seasibie faliecrnento de fa Senora

Elenita Bucheli
de Holguin

Presenta su mas sentida nota de pesar a tada su distnguida famiia
y, en forma muy especal a sus hijcs, Leonar Holquin y Guico Hot
guin y a sus nietos Juan Andres Holguin y Andrea Granga tolguin

PAZ EN SU TUMBA

Ambato, febres

{5450)

1398

EL COLEGIO DE ABOGADOS
DE TUNGUAHUA

. Fl encabezado de esta pdgina no esta centrado, incluso parte del nombre del diario esta cortado.
la informacion de las cajas de texto no tienen nada que ver con noticias nacionales.

e e UG G A @ GASE Sha WIS HIYURIG (ARG
V!

A e ‘\ y en foma muy especial a sus hijos, Leonor Holguin y Guido Hol-
o de la guin y & sus nietos Juan Andres Holguin y Andrea Granja Holguin
PAZ EN SU TUMBA
[elina (54503 Ambato_lebrera 1098
i
EL COLEGIO DE ABOGADOS
2 Cobo Sevilla, DE TUNGUAHUA
, U sentimiento
Profurndamente consternado ante ef sensibla
fabecimiento de ia Sra.
,
= Maria Dolores

LRENA"
3l sensivie

'to

by

Lapata de Pérez

1. Solidarizarse con 6! dolor gue smbarga a su distinguida
mike y expresar s mis sentida nota de pesaz, en especial A:
su bijo Or. DAVID PEREZ ZAPATA, distinguido Miembra de
astra fostitucion. :

Acuerda;

!
CZ

de manera espacial, al de
a 8 hilos

TN

o

A, Putiicanios por la prensa.

Presidente dal Colegio de Abogados de Tungurahua

Secrelario del Colegio de Abogados de Tungurahua

u . COMO ajempio A las futuras gene-

Or. Redrigo Gamboa B.

Dr. Edison Sudrez M.

=

1. Ninguna de las cajas de texto de la izquierd
coincide en ubicacion con las de la derecha

2. Fl fondo no es en absoluto necesario para
tipo de informacion como ¢ste.



Estuardo Gavilanes dirigido a los fiscali-
zadores de la Delegacion Regional de
Rentas de Tungurahua,

Frente a este pedido el director regional
Rodrigo Andrade Vidal manifiesta que,

alizacion.

La nueva declaracion de bienes permitird
detenminar si fos funcionarios de rentas
adquirieron bienes o tienen ingresos su-
periores a los normales que vayan espe-

sala de prensa del Congreso Nacional,
por peticion del diputado de Chimborazo
quiten ademds que las industrias mas
grandes de esa provincia cancelan sus
impuestos en Tungurahua.

A i documenlo Informativo enviado de {a

seria itivo este nuevo tramite, afirmé o
’ pos Al respecto Andrade manifiesta que la

i Cemento Chimborazo tributa el 60 por

2 Colegio de Contadores e boanra o o, ccnudaciones de
| aplica amnistia

vincia, 13 industria Ceramica Nacional
paga los impuestos en Cuenca y Tubasec
cobrami efitonces unicamente el valor co
rrespondiente a 1998.

lo hace en Quito puesto que los accionis
tas trabajan en esa cindad.

La declaracion tiene que ser general, no
con dedicatoria a Ambato,

Exoneracion de multas y recargos a los
‘ afiliados del Colegio de Contadores de

Tungurahua para los tramites de inscrip-
| cion y renovacion de licencias, se aplica.
' L.a licencia es el docutnento que acredita
| a los profesionales ejercer su trabajo.

CONSEJO NACIONAL DE
RECURSOS HIDRICOS
Con esto busean incentivar al profesiod AGENCIA DE AMBATO

nal de la contabilidad a que cancele
obligaciones con el colegio y ayudarl
de alguna manera a encontrar mejo
El tramite de amnistia concede la Fede-  oportunidades laborales. Mayores infor
racion Nacional de Contadores a aque- mes proporciona la secretaria del gre-
I llos que se encuentran en mora, se  Mmio.

CITACION

A LOS HEREDERQS PRESUNTOS ¥ DESCONOCIOCS
DEL QUE EN VIDA SE LLAMO SENOR JOSE ARCACK
GAVILANEZ DENTRO DE LA SOUICITUD PRISENTADA
POR ZOHA INES LOPEZ PADILLA

EXTRACTO
ACTORA: Zoda inés Lopaz Pacia

| ORJETO DE LA PETICION - Que el 3edor Galo Gaviana? y
[ ] olros Inpiden e pase del agua & 18 AMGrE ails Inde Loge:

| u Icla es a a es era e Padiia on ol sector oo £ Qunche Parroqua Santa Rosa
a4 go Febiteo dc 1998 Las 0930 VISTOS LA sowd
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DEMAKRDADOS ' Herederos resuntos y desnonooios ow

1 Conto Ambak - PROVIOENCIA - CONSES) NACIGHAL 1t

Qako Gaviane? Madunm COMindn Nada al swion Taow e

L Asociacion de Judicialee reneran ol ~iem De no darse mespuacta nor parte de 10aY | cue e oon ) & DUk de un e

| Que an vida 36 §amo Josd A7cadio Gawnlanel y oirna
HECURSOS HIDRICOS - AGENCIA O, AMBATO  Amnatr
Polisco de la Panoques Sante Rosa vy, & Jorye Gawiane: 8o
e J

L. Nimnan texto comncide, ni en tamano, ni en ubicacion, ni tampoco en proprocion entre unos v
ofros.

El texto dentro de la caja es castilegible porque no existe espacio blanco alrededor del mismo.
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e DESDE MANANA SE CANJEAN

Lo pestciotiess feror Lo gentes

S CUPONES PARA SORTEO FINAL

M S G oA

o Tipa de Quito

= faga Deportna |ooversitana de Porto
wieo, Santer ¥ - afuente y Fl Nacional
se enfrentara <1 abado, en autenticns Nt

acar postgrado
cion fisica”

Crusyagud.
A gité se ha estado dedicando?
uego que tenniné of aiw antenior mi

contrala con la FEF, me he dedicado a
eatar dictanda curses v conferencing

Y

Debides 3 b gran acogida gue ha
tenido la arcutacidn publicz dat
atbum "MARAVILLOSO
UNIVERSO™, y con fa finalidad de
ncentivar a [os partucipantes.
CRGANIZACIONES
POLICROMOS ha dspuesto que
todos tos distrbusdores awtorizados
procedan a receptas oy cromos
repetidos y sobres vacios pacs
canjearios por 1os cupones que
permatiran 3 tos tofecciomistas
InTervenis en 103 SOILE0S que se
realizarin a (3 finahzacion de la

promocion.

LOS CANJES

Para realizar los canjes. ioy
colecaionistay debren acercarse 2 Jos
sitios de distribucion con 50 sobres

correspordiente il coleroomsta,
antes de deposuitar la 00z en ba urna,
y conser variz cusdadosamente. pues
aste sera of urico comprobante que
permabea rectamar fos premios a
quienes satgan favorecidoy en fos
sarteos finales

PREMIOS
SORTEQCS
Entre {4 gran canudad ge premios
QUE S& ertregaran & ki paruapanes
de todas las provincias. de 1a cegion
interandina, constar balones de
futbol. de basket y de volebol.
houadaras, bicietas. erc..
o

PARA LOs

L. ¥1atima?

1. El tamafo de los textos v cajas de textos no coinciden unos con otros.

2. No es necesario dividir la informacion en tres columnas cuando podria caber en 2; ademas no hay
espacios entre la forografia y el texto.

3. La ubicacion de la caja de texto interrumpe la continuidad de lectura del texto superior v le resta

estética a lapagina.
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Cubren programas de salud en Tungurahua

11 director del Centro de Salud Tres de
woba cindad, Joege Camacho expresd que
en fa Dinscion de Salud e evaluo las ac
1y idades realizadas derante 1997 en lex
distintess prograa, del Mintstenio del
ramo. Reabizadas las evaluaciones se en
contré qus vanoe de los programas ce
haflan cubiertas en la provincis de mejor
manera.

Bn 1o que ta accion y cobertura no fue
ron .atisfechas e realizan reajustes e
cesarir, para tatar de mejoearion en el
presente ano. Existen programa:. de oo
hertura, fomento y previenen ta “alud de
ios habitantes de Tungurahua en las in
munizaciones, control del ntho sano y
detas Se advierten problenas ~ducall
v de impiacto de fas comunidades que
2 detenminaron oportumansente la pre.
Lucia de cancer, madiante las placas de

papattcobint | tuce Lahla ef contro) de e
haraso

Muadres solteras

Con relacion al embarazo de madres sol-
0TS (I @ dn en alto indice, ef Dr Ca
mache expreso que se kes pradiga apoyo
de post consultas con enfermeria; el mé
Jico afrece todo el apayo que necesitan
de exta manera marcha en forma adecua
da

Par evitar embarazo prematuro de niitas
v jovenes en edad 1o apropiacda el traba
Jo hay que tealizarto desde edades temn:
pranas, informaries de topteos que para
sllas constitityen talxies, esto eh el as
pecto educative, Deben conocer sobre ¢l
funcionamienio de los organos sexuales,
cei respe1o que deben darse a estas zotas

e mfonaarles adecnadamente, Iy falta Jd
coticimiento proslucen problema s e ess
ta indale. :

Planificucion Famitiar

Este trabajo esta 3 cargo del Minsteriol
de Salud, aporta com distmios uw!(xl(n
de planificacion, existen anticoncepti-:

vas, orales, diapositivos: snttauterinos, Tt
de cobre, nidtodan de barrera como las:
jnlens, preservativos que e fos 4l|>1r|lm~
»e gratutiamente.

La gente o5 menos reacia que antes, en rl
medio niral i persiste el recelo; pero;
EA lL!‘n"YIC[(‘Kl_ la ENORVACION Y el TONO-2
cimiento de la reaiidad sobre la planifi §
cacion famliaraccede poco 2 poco.
expreso ed Dr. Camacho :

Capacitan en manejo de computadoras

Manana viene a la ciadad e anesor ded
Hedstato Nacwonab ded Nime ¥ Iy Fanoha
INNEA. para dar un comillo de manejo de
crrmputidonis a las peraonas encargicdas
de namepr L mesgpanas nstaladas en of
INNEA local

s tocdenin znslonos paty britidat
s bos st on del INNEAL
y Pronncnsl s 0
RKINSTE TR IR

AN
0
ook Santat

ke

S e i

Laton e v

RN

Cre ety o

v ke b dw e .t

wrlife Budo o o

REEEST

D I

todas maneras, seguunos con ¢l plaa de
trabn o que nos RzAmes, bascanda mejo-
rir o] ServicIo para fos sectores mas teces) -

Ladhos, :
manifestd la esposa del Gobemador, coor-
dinadora del INNEFA, e la Provaws :

Compatriotas

[podrian votar
en el exterior

Yalederas y justificadas explicaciones e
dicron irvchivos del Connte Mundial de
Eematonanos residentes en ol calrangero,
SiTvieTan para ue ta conision Seguwda de
Derechos Polincos y Participaciin Den-
cratica ofrezca atender a peticion de sufra
garen ol extenior

Consideran nuestst compatnotas que 1o
han dejado de ser ecuatonianos ¥ conx ta-
les quieren ser protagonistas de Ja vida po
Iitica de a patna. Si estan lejos no e por
apurtanse de s seres querikos o de fa tie
ma que los VI iaceT, o para incjorer las
condiciones de vida y pot que no, para co
laborar en algo con el desarrolla socso
econamico del pas.

Cientos y rulkes de ecuatostanos se ban <a-
crificado y siguen sacvnihicandvse en ol ex
fenor pnmero por B fanba y desposs e
fruer algun reennso economiteo ¥ iso de al
gues maners cortribuye ab ingreso de disy
sas al pmis, dijeron,

L oportenedad de sufragar en el cxtenor
corno hacen Crandadanov de ofroes parees, o
s sin0 un derercho civd opae nace oon el
Qe

conbudur ot aue hoy ue e QR

I ('-:(\'hf.wl« (IR N

der

wwrprls fnwzm:z g ’lt El i§<'t’ £ e
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>+ Funcionaria del Ministerio de Salud realiza evaluacion

Jovenes se preparan
para retos del futuro

El Instituto Técnico Superior Expeti- :

mestal Lans A Mantines, viene prepa-

rando & loe aluminos en programas de |

Auto Cat, C.D., Windows, 95, Word 95,

96 y 97, Soomd Bh&trrymmcmlosé

uumunwmm«mmuunm
De este modo jovenes e\ludumec s pt\-
paran pama el futiro a fin de poder de-

sempanarse de mejor maners on s vtda ;
profesional como técnicos superiores en !

sistetnas, con amplio campo ocupacional |
en la rema empresarial pars crear progrs-

mmdtanndonlasmca,ldmiﬁdcla;

OYRANIZALION.
{os alumnos se interesan mixcho en el
area computacional, porque estan cons.

cientes de que es la base para el futuro y - :

consideran que ia colectividad toda debe
estar informads en Ins innovaciones y 1as :

nuevas p(vgmmncluws.. que Servirih co-

mo fundatuento para el cudadano del si-
glo XXI.

Y

Do entemers Nafly Ciafbardo fupcrmara
> ta Direceson Nacwionald e Salud, ey

;,m vt que sy presencty en la Direccion
de Salud fue con el objeto de evaluar Ta
prextuceion de las drea de ualud de Tun

purahaa, actividad que se cumple on o
do el pais. k1 Ministerio de Salud desea
conocer o que produce come servicio
para majorar, establecet corechvos ¥
reprOgATNAT St es Decesanto y si el progra-

ma rriarcha muy bien, mantenerio por ser
cono-

CeT o cotnn o ada e de boel

NIRRT

ETR B

Duepadel badance penesal, pree ano din
peniet aun de tisdess 1o dator dygo
purde senalar que no en de lo mejor,
ext-ten slgunas fallas que deben comre
gitlas, e algumes sectores Ja cobettura
es uh anto haja, en oros vuperan lo por
mal; el ohjetivo es conocer para ver co
mo catamos y =ftesificar dichas
cobertiras.

v

| Lluvias mitigan sequia

t.a Buvia desde la noche del domingo has-
1a el ananecer de ayer lunes, mitigo Ia se-
quia que afectaba a los campos
tungurahuenses. Esta situscion se refleyé
en plazas y mercados smbatenos: subida
de preeios de 1os productos agricolas.

Pudientes aghculiores contrataron Lanque-
ros para salvar sus sembrios. Los duetos
de invernaderos también efectuaron fucttes

BAstos pars enfremtar 1a sequia.

El agua de regadio empezd a excasear, los
ros disminuyeron sus candales. Usuarios
del canal [atacunga-Saicedo-Ambato tu-
vieron inconvesientes por la fatta def agua.
Duenos de huertos vieron que sus arboics
frutales extaban amenazados. Ojals que las
fluvias comtiruien o5 la esperanza de los
trabajadores del agro

‘. Baaga coberg ﬂinhh Alenon g i a
P e, e deba g e talia de revurae,
Sredten oo E:\‘ widades operatvaz del
area arral, en toxdo el pais v et o Pacual
tades de Medicing,  han dizpanuide,
existen unidades de salod que e gaedan
sin mwdico rural, debide a la deawipa
cion de profesionales médicos, hoy 1a ju
ventud piensa dos veces para su fututo
UNA VOZ que CUuenita ya con = proteios.

Que hay de Is antogestion °

: No existe defirucion por las aintondades
: del Ministerio en o relactomacks can In
I mutogestion; se realizan los estudios, Jue

I go se verd la necesidad de implantar en
i todo o pais con la replamentacion que
i se Ia aplique © no. No se ha definido aun
: este aspecto. La gente de a pravincia y
i el pais debe colaboras con los esfuerzos
i que realiza ¢l Mmnisterio de Salud par
i majorar las servicios. Existen comunida

i des que ofrecen resistencia paca
{ vacimar 8 los ninos, lo cuel es negativo.
i El Ministerio con esta accion lo que hace
i es proteger a In poblacion ufantif y que
2 el personal de salud trabeje en ®quipo,

T

iy PONEs Mayor interés y amor a las cosas
que realiza.

Se repite la mala alineacion en los encabezados de pagina.

La caja de exto es mds pequena que el texto a la izquierda.

Fl articulo de la derecha es superior en longitud al de la izquierda.
La caja de texto estd introducida dentro de un articulo diferente.
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El efecto de degradacion de color hacia el centro en el titular pareceria ser resultado de una

mala impresion.

arquias en cuanto al espacio v tamano que ocupan ambos en la pagina.
Fste error se repite continuamente en las paginas del periodico, no se debe cortar un parrato

de texto de esta torma porque no hay continuidad.

Para resaltar la informacion o un titular no es nece-
sario poner un fondo sobre otro, una vez mas, la
calidad de impresion  al no ser Optima no permite
dar estos efectos porque provocan desorganizacion
en la estética v el orden general de la pagina.

¢l efecto de degradacion del fondo,
acompanado a la baja calidad de la impresion cau- | 1
san un desorden v un ruido visual en toda la pagi-
na, en esta caso muy perjudicial porque pertenece a
la portada. Ademds se debe tener cuidado de no
manchar los diarios en el momento del embalaje.
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I.a caja de texto supera en tamano al articulo a Ta izquierda.
Flarticulo es muy pequeno como para dividirlo en 3 columnas, ¢s mas ancho que largo, ademas
el titulo no esta contrado.

. La informacion no tiene nada que ver con el resto de la pagina.
- Una ves mas se repite el fondo con degradacion.
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“Espia” de Brasil alerta sobre poder Escocia y Noruega
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Nunca se puede dividir ¢l texto de esa forma, se pierde continuidad en la lectura.
No hay razom para que exista ese fondo, ademas estd mal centrado.

. La caja de texto no estd bien ubicada por eso da la sensacion visual de que ¢s mas grande que ¢l
texto a la izquierda, cuando no lo es



LEYES DE DIAGRAMACION
LA DIAGRAMACION

Estos conceptos tomados del libro “En busca del cuadrado, nos van a ayudar a
entender mejor como se debe manejar el disefio y la diagramacion de este medio
de comunicacion que es el diario.

“ La presencia del cuadrado en la diagramacion debe verse desde dos puntos de
vista: como determinante del contexto fisico, es decir, del formato con el cual se
trabaja y como elemento determinante modular de la division de una superficie,
es decir, de como se fracciona la pagina para ubicar textos e imagenes.

El cuadrado, como contexto fisico, permite el libre posicionamiento de una ima-
gen, sea ésta vertical u horizontal que, por razones de su formato haga necesario
variar de posicion el impreso. Esto no solo da mayor seriedad a la obra, sino
que unifica los criterios de diagramacion y flujos de lectura.

Por otra parte, considerando las dos paginas como una sola superficie, tenemos
la posibilidad de pasar de un cuadrado a un rectangulo notoriamente dinamico,
lo cual por otra parte, permite la ampliacion grafica de un tema o la inclusion de
imagenes panoramicas.

Ahora bien, tomando el cuadrado como modulo en la subdivision de una superfi-
cie, es posible variar la dimension y proporcion de cualquiera de los segmentos,
mediante la adicion o substraccion en la cantidad de componentes, logrando
mantener un criterio composicional unificado. El uso de otras figuras no ofrece
la misma versatilidad de manejo.

Ahondemos un poco en lo dicho anteriormente.

¢ Por qué hablamos de formato y tamano?. Porque mientras el primero hace re-
ferencia a la relacion de medida y posicion del impreso, el segundo hace refe-
rencia a su dimension. Es decir, que la relacion de medidas incide directamente
en la manera en que podemos dividir un pliego (100 | x 70 -- cm) .

Y ahi, no para el problema. La realizacion de un libro o un periédico exige la
conformacion de cuadernillos, es decir de dobles paginas. Es necesario conocer
anticipadamente tipo de encuadernacion y la limitacion de las maquinas que se
van a utilizar para prever el corte del papel.

Con la utilizacion del formato cuadrado, se puede variar de tamario y manetener
el formato ™.

" En busca del cuadrado. Pg: 85



LAS REJILLAS (grids)
(pautas de diagramacion)

La subdivision de la pagina mediante el dibujo de una serie de rejillas (denomi-
nadas en inglés grids), pautas de diagramacion, realizadas en medidas tipogra-
ficas (picas), permite una evaluacion exacta de las dareas disponibles.

La division se traduce, horizontalmente, en columnas, espacios entre columnas y
margenes interiores y exteriores. Verticalmente se traduce en la designacion de
las jerarquias que deben tener los textos. Asi, encontramos headers (acepcion
inlesa que designa la informacion colocada en los margenes superiores), titulos,
subtitulos, textos, pie de ilustraciones, notas de pie de pagina -——- y footers
(acepcion inglesa que hace referencia al texto incorporado al folio).

Estos enrejados permiten al diseniador armonizar la pagina visualmente y crear
las bases que mas utilizara el diagramador para ordenar los flujos de lectura.

Se ha hecho una diferenciacion entre diserio y diagramacion por cuanto el pri-
mero (conocido en inglés como layout), solo establece una division del espacio,
una armonia visual en la pagina. En cambio, es pertinencia del segundo con-
cepto, determinar la ubicacion, los tamanos, las proporciones de los espacios
destinados a textos e imagenes, asi como las dreas blancas y los margenes, para
que todos los componentes se complementen en beneficio de un conjunto agra-
dable y facil de leer.

Por otro lado, mientras es pertinencia del diserio determinar la tipografia, lo es
de la diagramacion determinar su tamaiio y caracteristicas (light, medium, bold,
etc.) para que la lectura sea optima.

El contenido grafico de la siguiente pagina (las 24 ubicaciones de una imagen),
disenado por Emil Ruder (1914-1970) para su obra Typographie (1967), nos
permite complementar los dos conceptos expresados aqui.

La utilizacion de la cifra 12 como modulo basico de medida para subdividir la

caja tipogrdfica, es imprescindible si la pagina mide 24 cm. de ancho, la imagen
: | b4 2

mayor es de 12 cm y las menores de 3.6 cm

LAS 24 UBICACIONES DE UNA IMAGEN (E. RUDER)

“Creadas las pautas de diagramacion o layout, se entra a ordenar los dos com-
ponentes basicos de una pagina: textos e imagenes.

El andlisis realizado por el profesor suizo Emil Ruder (1914-1970) en su obra
Typographie (1967) nos permite evaluar, de manera absoluta, las 24 posibilida-

? En busca del cuadrado. Pg: 87



des que tiene una imagen de cambiar de ubicacion, proporcion y tamario dentro
de la pdgina sin que por ello detenga el flujo de lectura.

Si nosotros estudiamos detenidamente los ejemplos, observaremos que la dispo-
sicién de texto e imagen estd siempre en relacion directa con una lectura des-
cendente y de izquierda a derecha, no importa si el primero o la segunda inter-
cambian su ubicacion.

Es por esta razon que no encontramos ninguna imagen aislada en el centro. De
estar alli, se crearia una confusion en el flujo de la lectura ya que el ojo al ini-
ciar su recorrido vertical descendente, encontraria el grdfico y automaticamente
regresaria al borde superior evitando leer el texto que se encuentra inmediata-
mente debajo de ella.

Ubicacion. Sitio que ocupa determinado elemento, sea texto o imagen, dentro de
un espacio dado.

Proporcion. Relaciones dimensionales (alto y ancho) que posee elemento o el
espacio en el cual se encuentra.

Es importante insistir que estas relaciones cambian, esencialmente, si la posi-
cién del elemento o de la superficie cambia, ya que no es lo mismo un rectangulo
vertical que uno horizontal asi el drea sea la misma.

Tamajiio. Dimensiones generales (pequerio, mediano, o grande) que posee un
determinado elemento grdfico o la superficie donde se encuentra.

Flujo de lectura. Incidencia que tiene un determinado ordenamiento grafico en
la mente del lector para que éste lea, en el correcto orden, una serie de elemen-

tos dispuestos en la pagina” g

* En busca del cuadrado. Pg: 88



Las 24 ubicaciones
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LEYES DE DISENO Y DIAGRAMACION CREADAS PARA “EL
HERALDO”

Se pueden crear o establecer leyes de diagramacion siguiendo las ya existentes, y
es en este caso necesario hacerlo ya que para que el disefio sca original y Gnico
debe tener sus propias normas y cumplirlas; sin embargo no s¢ puede definir re-
glas de diagramacion estaticas ni tampoco sc puede estandarizarlas de manera
que siempre deban ser las mismas porque como en todo disefio este también es
variable, la cantidad de informacién y el tamafio dc los articulos y als fotografia
no siempre van a ser iguales, asi que los principios que se van a definir para este
disefio tendran que ser del todo flexibles para poder adaptarios segun las necesi-
dades.

» El encabezado dc las portadas (principal y de deportes) y dc las paginas inter-
nas siempre tendra la misma tipografia en estilo y tamafio, color, medidas, y
caracteristica gencrales.

» Los textos tanto en las portadas como en las paginas internas estaran simétri-
camente divididos y ubicados, es decir que cada articulo ubicado en la parte
superior coincidira con el inferior al mismo en tamaiio y ubicacion.

» Un texto ubicado debajo de otro puede ser diferente en tamafio siempre que
este coincida en medidas con su opuesto superior asi:

» El espacio entre cajas de texto o articulos no debera ser menor a 0.5cm o su-

perar lcm.

» En las portadas existira un lugar especifico para detallar el contenido interno,
el cual podra ubicarse en distintos lugarcs de la portada siempre y cuando
cumpal con las leyes anteriores.
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El nombre de cada seccion del periddico no podra cambiar ni tampoco el del
diario.

Si la cantidad de informacion no alcanza para un nimero determinado de pa-
ginas para una seccion se puede aumentar mas siempre y cuando el resto de
paginas lleven el nombre de la seccion a la que pertenecen.

Si la cantidad de informacién de cierta seccién es demasiado corta para las
paginas, tratar de acomodarla sin cortar la pagina para incluir otro tipo de in-
formacion.

No mezclar distintas clases de informacién como por ejemplo, noticias loca-
les con partes mortuorios en la misma pagina.

Eventualmente se puede incluir avisos de contratacién o de venta en paginas
con informacién de menor categoria, pero siempre cumpliendo con las leyes
de simetria ya mencionadas.

Ubicar el encabezado de seccion de acuerdo a la pagina donde se vaya a situar
para una féacil legibilidad, los encabezados estan disefiados para acomodarse
de acuerdo a la necesidad.

No usar fondos con degradaciones de color en las cajas de texto, si se desea
resaltar se pueden usar colores planos de fondos con bajo porcentaje de color,
o letras vaciadas con colores fuertes.

Utilizar las secciones inicamente para publicar informacion concerniente a la
misma.

Los encabezados de la portada principal y de deportes seran siempre iguales,
de manera que si éstas dos partes del periddico estan divididas se pueda iden-
tificar facilmente el periddico al que pertenecen.

No se podra utilizar mas de tres tamafios diferentes de letra en todo el diario.
El estilo de tipografia del diario se reducira a 2 tipos una para los titulares y
otra para los textos.

Se puede variar la tipografia unicamente en los anuncios publicitarios, partes
mortuorios, contrataciones, o informacion de este tipo.

Los pies de foto siempre tendran las mismas caracteristicas en cuanto a tama-
no, y estilo.

Las fotos seran tratadas en los debidos programas para este proceso de mane-
ra que en la impresion su calidad sea ptima.

Los colores en la tipografia de las portadas pueden variar de acuerdo a los
colores de las fotografias e imagenes.



PROPUESTA FORMAL DE DISENO
3Una vez realizados los analisis grafico y conceptual, y el proceso de disefio me-
diante bocetos, considero que se puede definir ¢l prototipo del nuevo diario “el
Heraldo” con las siguientes caracteristicas:
NUMERO DE PAGINAS SIN ADICIONALES:
22 paginas

DIMENSIONES DEL DIARIO.-

Ancho: 28.7 cm

Largo: 40 cm
MARGENES EXTERNOS.-
Superior: 1.3cm

Inferior: 1.3 cm
Izquierdo: 1.3 cm

Derecho: 1.3 cm

MEDIDAS INTERIORES DEL DIARIO:

Ancho: 26.1 cm
Largo: 37.4 cm
COLUMNAS:

Todo el diario esté dividido en cuatro columnas con una separacion de 0.5 cm
entre cada una, y esta divido transversalmente por el centro a partir de la parte in-
ferior de los encabezados.

TIPOGRAFIA UTILIZADA:

Titularcs: Helvética, solo altas, o altas y bajas, dc preferencia las segundas.
Texto: Palatino, cquivalente a Times New Roman

NOTA IMPORTANTE: Se ha dicho en el texto de esta investigacion que los
tamanos de letra deberian resumirse en 3, pero dado que el tamafio de los articu-
los puede ser muy variado, no scria rcal cumplir con esta ley.

En los clasificados especiales, estd permitido usar diversos tipos y tamafios de
letra, ya quc esta pagina necesita mas variedad que otras.



PORTADA
MEDIDAS DEL ENCABEZADO:

Ancho: 26.1 cm
Largo: Scm

CARACTERISTICAS DEL ENCABEZADO:

NOMBRE DEL DIARIO: “EL HERALDO”
Letra: Bookman Bold

Caracteristicas dc la letra: Todas altas

Tamano: 65 pt

Color: Azul (Pantone)

Justificacion: Centrada

Ubicacion: Centro izquierdo de la caja de texto.

SLOGAN: El diario de Tungurahua

Letra: Helvética Bold

Caracteristicas dc la letra: Altas y bajas

Tamano: 18 pt

Color: Negro

Justificaciéon: Centrada

Ubicacidn: Sobre ¢l nombre del diario, en la parte izquierda del encabezado

CAJA DE TEXTO INFERIOR:
Dimensiones:

Ancho: 22.957 cm

Largo: 0.435 cm

Color: Azul (Pantone)

Contenido: fecha, afio, nimero de cdicién, cantidad de secciones, nimero de pa-
ginas y precio

Letra: Helvética

Caracteristicas de la letra: Altas y bajas
Tamaiio: 9 pt

Color: Blanco

Justificacion: Forzada

Ubicacion: Debajo del nombre del diario

DESCRIPCION DEL DIA:

Letra; Helvética Bold

Caracteristicas de la letra: Todas altas
Tamano: 15 pt

Color: Negro



Justificacion: Centrada
Ubicacion: Derecha de la linea de contenido de fecha

CAJA DE DESCRIPCION DE SECCION:

Iimensiones:

Ancho: 1.3 cm

Largo: 1.5 em

letra: Helvética Bold

Caracteristicas de Ta lTetra: Alta

Tamano: 20 pt

Color: Blanco

Justiticacion: Centrada

Ubicacion: Derecho, contro de la del encabezado

CARACTERISTICAS INTERNAS DE LA PORTADA

CAJA INTERNA DE INFORMACION DE LA PORTADA:

Iimoensiones:

Ancho: 26.14 ¢m
Largo: 3198 ¢m
Borde: (1.5 pt de lincea
Color: Negro

NOTICIA BREVE DE IMPORTANCITA:

Numero de columnas que ocupa: I

Ubicacion: [zquierda superior

Borde: 0.5 pt

Caracteristicas: Informacion v fotogratfia pequena

NOTICTA CORTA CON FOTOGRAFIA AMPLIA:

Numecro de cotumnas que ocupa: I para informacion, 3 para fotografia
Ubicacion: Derecha superior, 1/2
Caracteristicas: Se detalla en una sola columna una noticia de

importancia del interior del diario v s¢ anota
en la parte inferior la pagina donde se
encuentra ¢l resto de informacion.

3 CAJAS DE CONTENIDO E INFORMACION BREVE:

Numero de columnas que ocupan: 3

Ubicacion: Derecha superior 1/2

Borde: 0.5 pt

Caracteristicas: Informacion corta y ocasionalmente

ilustraciones o cuadros estadisticos, titulos
resaltados.



CONTENIDO GENERAL:

Numero de columnas que ocupa: 1

Ubicacion: Derecha inferior

Borde: 0.5 pt

Caracteristicas: Contenido interno del diario detallado en

titulares dentro de 3 cajas distribuidas
verticalmente, junto con el nimero de pagina
donde se encuentran las noticias de dichos
titulares.

Nota: La caja donde se encuentra las 3 cajas de titulares ticne un foudo con mediano
porceittaje de color, y las cajas ya indicadas tienen colores diferentes con porcentajes

niyy bajos.

NOTICIA MAS AMPLIA DI IMPORTANCIA:

Numero de columnas que ocupa: 3. Una columna completa de texto. Dos
columnas de fotogratia

Ubicacion: [zquicrda inferior

Borde: 0.5 pt.

Caracteristicas: Informacion v fotogratia grande

NOTA IMPORTANTE: No se ha detallado  los colores  de la tipografin en la
descripeion interna de la portada, ya que siempre estardan sujetos o los colores de las
fotografias, para que exista concordancia y combinacion de color.

PAGINAS INTERNAS

ENCABLEZADOS:

Numero de columnas que ocupa: 4

Ubicacion: Superior
Dimensiones:

Ancho: 26.1 ¢cm

Largo: 2.5 ¢m
NOMBRE DE PAGINA:

Letra: Bordeaux Heavy
Caracteristicas de la letra: Altas y bajas
Tamano: 60 pt

Color: Negro
Ubicacion: [zquierda o deredha segin corresponda la pagina

Nota: Entre las letras del nombre de la pagina o sobre las mismas, existe un grifico
que las identifica.

NOMBRE DEI. DIARIO:
Letra: Bookman Bold

Caracteristicas de la letra: Todas altas



Tamano: 16 pt
Color: Negro
Ubicacion: a —90°, izquierda o derecha segin corresponda la pagina

FECHA:

Letra: Bookman

Caracteristicas de la letra: Altas y bajas

Tamaiio: 10 pt

Color: Negro

Ubicacién: Izquierda o derecha segun corresponda la pagina

NUMERO DE PAGINA Y SECCION:
Letra: Helvética

Caracteristicas de la letra: Altas

Tamario: 10 pt

Color: Negro

Ubicacion: Izquierda inmediata a la fecha

LINEA CONTINUA DE ENCABEZADO:
Dimensiones de la linea horizontal:

Ancho: 25 cm

Largo: 0.15 cm
Dimensiones de la linea vertical:
Ancho: 4.5 cm

Largo: 0.15cm

NOTA IMPORTANTE: No se detalla la diagramacién de las paginas internas,
porque, como se describié anteriormente en LEYES DE DIAGRAMACION,
esto esta supeditado a la cantidad de informacion y el tamafio de fotografia que
se tenga para cada edicion, eso si, siempre se debe cumplir con las leyes dadas
para el diseflo y diagramacion de este medio de comunicacion.



RECOMENDACIONES

Generales

Como recomendacion principal, hecha directamente a los diarios locales, es la
de actualizarse tecnoldgicamente si se desea producir un periddico de alta ca-
lidad, no solo por la imagen de la empresa, sino por satisfacer las necesidades
del publico lector.

Estar mas dispuestos al cambio y preparados para lo que viene en el futuro, en
cuanto a disefio se refiere; cambiar esquemas rigidos ya establecidos, para lo-
grar entrar en competencia con otros medios de comunicacion. En la actuali-
dad se esta dejando atras un poco la seriedad y se puede decir frialdad con que
s¢ trataban los disefios y diagramacién de periodicos en el pasado, para entrar
en una era donde se de mas libertad y soltura tanto al periodista y al lector
como al disefiador.

Especificas

El disefio y diagramacioén de periddicos requiere como la mayoria de disefios,
de leyes visuales, las que se deben considerar para no ocasionar ruido en la
imagen grafica del diario.

No utilizar recursos graficos como degradaciones de color dentro de las cajas
de texto o hacerlo de un modo distinto, ya que debido a la baja calidad de la
impresion del diario, en vez de atraer la atencién del lector, provocan un de-
sorden visual en el disefio general del periodico.

Preparar al recurso humano de esta empresa para que aprenda acerca del ma-
nejo de programas apropiados para disefiar un periddico.

Tomar cursos de manejo de programas de computacidén mas actuales y aptos
para disefio y diagramacion.

Revisar con mayor cuidado la organizacion, levantamicnto y ortografia de
textos, si es posible tener a una persona que unicamente corrija los textos para
el diario, dc mancra que no existan errores en las publicaciones.

Ya que existe un area de diseno en el periddico, y que es fundamental para su
elaboracidn, igualmente preparase en el campo del disefio grafico para poder

realizar una mejor funcién y proporcionarle una mejor presentacion al diario.

Actualizarse en cuanto a concepto de disefo y diagramacion.



e Tratar de que la empresa llegue a producir con Calidad Total de manera que
el pablico lector esté satisfecho cuando adquiere del diario.

NOTA: Lamentablemente al no existir competencia con otros diarios en la ciu-
dad se ha dejado declinar notoriamente la calidad de este periédico. En cuanto al
contenido no se puede hacer mayor observacion, ya que no concierne a ésta in-
vestigacion, sin embargo forma parte de la calidad e imagen del diario. La razén
de que El Heraldo sea el tnico diario regional que se publica en la ciudad de
Ambato obliga a que se de més importancia al area de presentacién del mismo
para que obtenga mayor acogida del publico lector, y posiblemente con el tiempo
proyectarlo a ser un diario nacional, para que el resto del pais conozca cémo se
desarrolla la provincia de Tungurahua, regi6n industrial y comercial por excelen-
cia.



