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Introducción
“Y es saber vivir, convertir en placeres lo 

que habían de ser pesares”

Baltasar Gracían1

1. Baltasar Gracían. Escritor espa-
ñol del Siglo de Oro que cultivó 
la prosa didáctica y filosófica. 
Gracian y Morales, Baltasar; Ber-
net Vistarini, Antonio; Madroñal 
Durán, Abraham, El Héroe, Orá-
culo manual y arte de pruden-
cia, España, Editorial Castalia, 
2003 (p. 313).

2. Eco Diseño. Es una versión 
ampliada y mejorada de las 
técnicas para el desarrollo de 
productos, a través de la que la 
empresa aprende a desarrollar-
las de forma más estructurada y 
racional. El Eco Diseño conduce 
hacia una producción sostenible 
y un consumo más racional de 
recursos.

3. Impacto ambiental. Se entien-
de el efecto que produce una 
determinada acción humana 
sobre el medio ambiente en sus 
distintos aspectos.

4. Subdesarrollo. Se refiere a un 
país o países que viven en una 
realidad que apenas hace eco 
de los movimientos de los cen-
tros dinámicos de la economía 
mundial; vive en un ambiente 
heterodiseñado y no proyecta-
do por él mismo. 

5. Modernidad. Todo es valido 
mientras esté en beneficio del 
progreso del individuo y de la 
sociedad.
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El Eco Diseño2  surge como respuesta a uno de los 
problemas provocados por la modernidad: el deterioro 
medioambiental, ecológico (contaminación del aire, 
agua, suelo, calentamiento global, cambio climático…), 
cultural y social (superpoblación, pobreza, pérdida 
de identidad…). Este trata de mejorar los impactos 
ambientales3  desde la perspectiva de la ingeniería 
de producción, teniendo en cuenta la vida útil de 
un objeto desde su concepción, con la utilización de 
materia prima sustentable y su ejecución con modos 
de producción limpios, procurando su reinserción en el 
medio (reciclaje, reutilización, remanufactura…).

Este análisis estudia las causas de la implementación del 
eco diseño, los factores que lo provocan y requieren su 
aparición, y una realidad latina ajena a su surgimiento 
que lo quiere asumir. Es un confrontamiento entre dos 
realidades distintas. La primera (norte) desarrollada:  
trata de calmar la conciencia por el desastre que 
esta ha provocado, intenta  aplacarlo y presenta al 
eco diseño como una de las soluciones; y la otra (sur) 
subdesarrollada4:  asume los errores ajenos y quiere 
incluirse en la mejora ambiental, pero aún no define 
el cómo.  

Al partir de este punto, se analiza el Eco Diseño desde 
la modernidad5, en su filosofía y su cultura dentro de las 
sociedades, desde el cual se ha impuesto un sistema 
de vida cotidiano y una sociedad que convierte al 
hombre más individual que social, quien mira por su 
progreso y no en conjunto, ve en la modernidad como 
la destructora de la sociedad, de la familia (por diversas 
causas, como la emigración, la desvinculación de sus 
miembros) y de la cultura, puesto que se imponen 
modos rápidos de vida donde se olvida la vinculación 
emocional e histórica, creadora de una sociedad 



6. Marshall Berman. Filósofo mar-
xista y escritor estadounidense de 
origen judío. Marshall Berman, All 
that is solid melts into air: the ex-
perience of modernity, Londres, 
Editorial Verso, 1991, (p. 256).

7. Capitalismo.  Estructura eco-
nómica en la que los medios de 
producción operan principal-
mente en función del beneficio, 
y en la que los intereses directivos 
se racionalizan empresarialmen-
te en función de la inversión de 
capital, hacia la consecuente 
competencia por los mercados 
de consumo y trabajo asalariado.
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instantánea, con una cultura de consumo dada por la 
ley del último modelo. Como sugiere Marshall Berman6, 
la modernidad es un depredador de identidades, 
tradiciones y costumbres; el cual nos arrebata parte 
de nuestra esencia como precio por formar parte de 
la modernidad. 

La modernidad ha dado origen a la industrialización, 
modo de producción que cambió el sistema artesanal  
y manual por el industrial mecánico. Ha suplantado el 
trabajo del hombre y facilitado la producción masiva 
de objetos. A esto se le suma la aparición de nuevos 
materiales, lo que ha provocado un gran adelanto de 
la humanidad, el cual no está exento de los procesos 
más contaminantes.

El capitalismo7, como parte de la modernidad, es 
un sistema desarrollado con fuerza en el último siglo; 
al imponer su dureza da como consecuencia la 
profundización en la división de clases, la lucha entre 
ellas y la división de naciones entre países desarrollados 
y subdesarrollados, un sistema desigual que nadie 
comparte y sin embargo se lo asume como inevitable; 
un sistema que cada día se vuelve más disparejo. 

La historia, la economía, la antropología, la tecnología 
y la psicología, en conjunto, dieron en el siglo 
XX origen a diferentes disciplinas. Este trabajo se 
enfocar÷a en el diseño, que nació para impulsar la 
economía decadente provocada por la Primera 
Guerra Mundial y, más tarde, profundizada por la 
Segunda Guerra Mundial. Como parte de la industria, 
el diseño se consolidó al ser utilizado, en muchos 
casos, como medio para enriquecer al productor y 
a la empresa; sin embargo, el diseño va mas allá de 
ese fin: el diseño comunica, transmite un pensamiento, 
educa y soluciona problemas reales, satisfaciendo 
requerimientos sociales y éticos, a través de un objeto 
estético y funcional. 

Todo lo antes mencionado está basado en una realidad 
europea y luego se esparcen al resto del planeta. Se 
debe tener en cuenta que cuando llegan a diferentes 
regiones, estas las asumen de forma diversa. Este 
concepto es importante para entender por qué no se 
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puede generalizar al hablar de un término o referirse a 
una disciplina. Por ejemplo: Latinoamérica pertenece 
al mundo occidental, no obstante, su cultura no se 
asemeja a la europea ni a la norteamericana; su 
cultura es híbrida, un mestizaje de las mencionadas 
anteriormente y de la heredada de los ancestros 
(Incas, Aztecas, Mayas...).

Hay que analizar las dos realidades, sus convergencias 
y divergencias, confrontarlas, entender por qué y 
cómo se introducirá el Eco Diseño para proponer su 
redefinición y, asimismo, de diseño.

Introd
ucción
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El Eco Diseño, como parte del diseño, se desarrolla 
a comienzo de los noventa, en Holanda y, tras 
una rápida difusión con proyectos demostrativos y 
programas de capacitación en grandes empresas, 
medianas y pequeñas, en países como Alemania, 
Bélgica, Reino Unido y Australia, se ha consolidado 
como una herramienta clave para una estrategia de 
competitividad. Para estos países industrializados, El 
Eco Diseño ya es parte de su agenda, de su forma de 
desarrollo y es una preocupación creciente para los 
países subdesarrollados.

El Eco Diseño es el análisis y la optimización de los 
aspectos ambientales considerados a lo largo de la 
vida del producto1, es un método para el desarrollo de 
objetos, útil para prevenir los impactos ambientales y 
hacer mejoramientos en el ciclo de vida del producto 
desde el proceso de diseño; es una versión ampliada y 
mejorada de las técnicas de desarrollo de un producto  
más racional y estructurado.

El enfoque al ciclo de vida del producto es parte 
integral de su aplicación. Abarca desde la obtención 
de materias primas que en su mayoría son recursos 
naturales, el desarrollo del producto, producción, 
distribución, consumo y el reintegro al ciclo al final de 
su vida útil. El diseño verde2 busca una producción 
sostenible3 con el consumo racional y eficiente de 
recursos, en pro del mejoramiento de las condiciones 

Notas previas
“Cuando la revolución industrial lanzó   

la bomba atómica de la producción 
y consecuente consumo, la honda 

expansiva fue tan irregular en el espacio 
y en el tiempo del planeta, que aun hoy, 

a principios del tercer milenio, los efectos 
secundarios de una evolución incontrolada 
hacen temblar las bases de las economías 

mundiales, las ciudades”.

Anónimo

1. Vida del producto. Inicia cuan-
do el usuario ya está involucra-
do directamente con el objeto, 
cuando cumple la función para 
la cual fue diseñado.

2. Diseño verde. Uno de los sinó-
nimos con los que también se 
conoce al Eco Diseño.

3. Producción sostenible. Cum-
ple las necesidades del presente 
sin poner en riesgo la capacidad 
de las futuras generaciones de 
satisfacer sus propias necesida-
des.



4. Reducción de costos. Costos 
ambientales y de producción, 
no siempre de adquisición. 

5. Fases posteriores. Producción, 
consumo/uso y desecho.

6. Producción limpia. Su finalidad 
es mermar el impacto de la fabri-
cación de mercancías, minimi-
zando la producción de residuos 
y emisiones en la tierra, el aire y 
el agua. 
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ambientales, mediante la innovación, la proposición de 
nuevas ideas, la reducción de costos4 y la aplicación 
de los principios de producción limpia.

Un producto verdaderamente verde no existe, este es 
un concepto relativo para distinguir aquellos productos 
que causan menor impacto en comparación con 
otros similares a lo largo de todo su ciclo de vida. Son 
productos que van más allá del precio y la calidad; 
significa que el medio ambiente ayuda a definir la 
dirección de las decisiones que se toma en las fases 
posteriores al diseño5, los dos (diseño y medioambiente)
están implicados de manera igualitaria en el desarrollo 
de un producto.

El diseño verde implica definir diferentes parámetros, 
como:

● Materiales con los que está elaborado (de bajo 
impacto).
● Reducción en el uso del material.
● Modo de producción, optimización de técni-
cas de producción (producción limpia).
● Optimización de sistemas de distribución, cómo 
y en qué se empaca, transportación.
● Reducción del impacto durante el uso, dura-
bilidad.
● Modo de uso y mantenimiento del mismo.
● Optimización del sistema al final de su vida útil; 
recuperación, reciclaje, disposición de las partes 
o componentes del producto al final de su vida 
útil.

Así, aparce la cuestión: ¿El diseño y el Eco Diseño son 
procesos productivos de preproducción, producción 
y posproducción? ¿El diseño es una mezcla de 
materiales y procesos? Puede que para muchos esto 
sea diseño, que este sea su proceso y su finalidad, pero 
no se concibe de tal manera. El diseño trasciende de 
escoger materiales y procesos sin desmerecerlos, ya 
que tienen que suplir los requerimientos del producto, 
pero no son condicionantes para el acto de diseñar: 
son complementos que permiten concretar y hacen 
tangible el objeto, el diseño.
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Producción limpia6. Vincular la producción limpia y la 
gestión ambiental con la competitividad contribuirá 
de manera significativa a aumentar la disponibilidad 
de recursos naturales y su importancia económica en 
forma sostenible; ya que se inserta una consciencia 
ambiental en los involucrados y genera, de cierta 
manera, conciencia de uso y desecho, tanto de 
recursos como de objetos. Por ello, uno de los retos 
más importantes para los países es el de asegurar su 
sostenibilidad ambiental mediante la preservación de 
sus recursos naturales. Esto implica:

7. Recursos energéticos. En la 
actualidad, son los combustibles 
fósiles son el petróleo y sus deri-
vados. 

8. Renovable. Recursos proce-
dentes del almacenamiento de 
energía solar de organismos vi-
vientes, pueden cultivarse en ci-
clos continuos, siempre que haya 
agua, energía solar y alimento.

● Reducir el consumo de recursos energéticos7 , 
mejorar la gestión ambiental y reducir los costos 
de producción.

● Minimizar la cantidad de material a utilizar por 
producto, así se reduce los costos de materia 
prima y el consumo de recursos. También es 
posible utilizar materiales renovables con menor 
contenido energético o más fáciles de reciclar,  
lo que es proactivo con las tendencias de 
desarrollo. 

● Optimizar las técnicas de producción. Es 
posible mejorar la capacidad innovadora y 
la generación de nuevas propuestas. Reducir 
los pasos de producción mejora el tiempo de 
entrega y minimiza el impacto ambiental de los 
procesos. 

● Mejorar el uso del espacio en los medios de 
transporte reduce el gasto por transporte, el 
consumo de combustibles fósiles y genera una 
menor cantidad de gases contaminantes al 
ambiente (aprovechar la energía del sol, del 
viento o del agua, en lugar de utilizar capital no 
renovable8, como el carburante fósil).

● Identificar opciones para minimizar la cantidad 
y el tipo de material de empaque facilita la 
introducción de innovaciones que devengan 
en una mejor calidad de los productos o de su 
presentación. 



9. Premisas sobre eco diseño, 
Cuellar Díaz, Jesús; Quintana 
Yanez, Guido, (Junio 2008), Eco-
diseño: Economía y Medio Am-
biente, Industrias, (año XIII, edi-
ción N°6), (32-35 pág.)
 

10. Esquema Basico del ci-
clo de vida del producto Nivel 
0-7,GCancle, (Junio 2005), Eco 
diseño, selección de métodos 
de evaluación, (en línea) www.
investigacion.com.ar/site/articu-
los/estrategias_del_eco_diseno_
pdf_1130525653.pdf(consultado) 
marzo 2008.
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El siguiente es un esquema básico del ciclo de vida 
de un producto, según GClance en su artículo: Eco 
diseño, selección de métodos de evaluación:

Nivel 010 - Desarrollo de un nuevo concepto. A través 
de esta estrategia son desarrolladas nuevas soluciones 
para una necesidad específica existente. El enfoque 
no es el producto tangible, tridimensional, sino el 
cumplimiento de las necesidades y las funciones 
subliminales del producto. La interrogante reside en 
si el producto actualmente satisface las necesidades 
requeridas o si es necesario desarrollar un producto 
alternativo que cubra la misma necesidad, pero 
de manera más eficiente. Se diseña para satisfacer 
necesidades reales y no necesidades de moda, 
pasajeras o creadas por el mercado. Se diseña para 
convertir productos en servicios.

● Al eco diseñar un producto es posible hacer que 
el mismo sea fácil de instalar y operar, sencillo y 
barato su mantenimiento y así aumentar su vida 
útil. 

●Cumplir con las regulaciones ambientales 
aplicables mejora el desempeño ambiental de 
una organización, crea oportunidades para 
hacer negocios “verdes” y mejorar la imagen 
ambiental de la organización con los clientes y 
la comunidad9.

●Convertir productos	 ►	 Servicios
●Producto	 	 	 ►	 Necesidades reales
●No moda	 	 	 ►	 No consumismo
●¿Es necesario nuevos productos?

●Primario funcional, elemental	►	 Ya existe
●Sueños, anhelos, emociones	 ►	 Ideal
●Siempre se anhela algo más
●Se aspira un estatus, nivel social, ser diferente y 
mejor que el resto, destacar en un entorno.

0. Nuevo Concepto.
Nuevo concepto.
2. Prodcuto.

Producto en servicio.

1. Servicio.
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Producir lo necesario. Si se tratara de suplir lo elemental, 
la gran mayoría de las personas estarían satisfechas; 
para el ámbito primario todo se ha creado y producido, 
sin embargo, las personas buscan satisfacer lo ideal, 
cubrir un estatus, satisfacer sus emociones, sus sueños 
y caprichos; siempre que se ha cumplido la meta se 
buscan nuevas que mejoren al hombre. Producir lo 
necesesario es ambiguo: ¿Quién puede fijar los límites 
y bajo qué parámetros?

Nivel 1 - Selección de materiales de bajo impacto. Esta 
estrategia depende del ciclo de vida del producto. 
Por ejemplo, el bronce se justifica para una escultura 
que será admirada por algunos siglos, pero no en un 
producto desechable; además, es fácil mantener la 
escultura fuera del flujo de descarte, fundirla y reutilizar 
el material posteriormente. El principio de “selección 
del material reciclable” es relevante si es considerada 
la forma como el producto será recolectado, reciclado 
y reutilizado. Se diseña para usar materiales y recursos 
disponibles localmente; se trata de pensar  de manera 
global, pero actuar localmente. 

●Seleccionar materiales	► Bajos impacto
				    ► Sostenibles/sustentables
					     ► Reintegro
					     ► Reutilización
					     ► Reciclaje

●Dependiendo del lugar varían los materiales y los 
procesos, pensar de manera natural, analizar el pro-
ceso de la naturaleza donde todo es cíclico, inte-
ractua, nada se desperdicia todo se transforma. 

1. Materiales	 ►	 selección

Materiales, selección.

4. Diva, Paradox, Pil Bredahl y Liselotte 
Risell.

3. Plyboo, banca, Jane Atfield.

Sostenibles/sustentables.

Para pensar qu e un material es sostenible o sustentable 
debe ser ideado de manera natural. Es fácil decir que 
sea durable, reciclable, reutilizable, pero hay que 
tener en cuenta los procesos y los materiales con los 
que se cuenta en cada lugar; y lo más importante: se 
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debe analizar y pensar en la naturaleza donde todo 
tiene un ciclo e interactuar entre cada uno; nada se 
desperdicia, todo se transforma de manera natural.

Nivel 2 - Reducción de materiales. Se considera 
el uso de la menor cantidad de material, con la 
elaboración del producto de manera racional y evitar 
sobredimensionarlo. También se busca reducir el 
volumen de forma para que el producto ocupe el menor 
espacio durante el transporte, acondicionamiento, 
almacenamiento y utilización.

Este tema no es ninguna novedad. Ya en épocas 
anteriores de escasez, guerra y depresión se buscó 
racionalizar productos, haciéndolos bajo las premisas 
"menos es más" y "la forma sigue la función"; es un reto 
tener limitantes para configurar, pero algunos de los 
mejores diseños se han realizado de esta manera.

●Menor cantidad de material
●No sobredimensionar
●Racionalizar

●Reto para el diseñador, no es ninguna novedad.
		  ►Menos es más
		  ►La forma sigue la función

2. Materiales	 ►	 reducción

Materiales, reducción.

No sobre dimensionar.
5. Liv-collection, poltrona, Jonas Bohlin.

Racionalizar.
6. Jenette, silla, F. y H. Campana.

Nivel 3 - Optimización de las técnicas de producción. 
Al elegir técnicas de producción, se debe buscar 
aquellas que tengan un bajo impacto ambiental; 
esto es: bajo consumo de materiales auxiliares (no 
contaminantes), bajo consumo energético, baja 
pérdida de materia prima y la menor generación 
posible de residuos y subproductos. Se diseña para 
minimizar la huella ecológica del producto, material o 
producto de servicio; es decir, para reducir el consumo 



●Bajo impacto ambiental
	 ► Materiales auxiliares	 ► No contaminantes
	 ► Baja perdida de material
	 ► Baja generación de desecho

●Latinoamérica tiene limitaciones de métodos de 
producción, tecnología de segunda mano.
●La tecnología difiere según el lugar. 
●El producto no escoge su tecnología, se adpata 
lo mejor posible.
●El diseñador propone metas	 ►Supervisar
●No siempre se cumplen a cabalidad.

3. Técnicas de producción

de recursos, incluyendo la energía y el agua.

La tecnología difiere según el lugar. En Latinoamérica 
hay limitación en los métodos de producción sin dejar 
de nombrar que la mayoría de tecnología adquirida es 
de segunda mano, lo que significa que el producto no 
escoge su tecnología porque  se adapta lo mejor posible 
a la existente. El diseñador es responsable de plantear 
el proceso de producción con los conocimientos que 
posee, además de supervisar para que se respete y se 
cumpla a cabalidad, ya que muchas veces se puede 
plantear un modo de producción, pero el productor 
no lo cumple.  

N
ot

as
 p

re
vi

as

Dar nuevos usos al desperdicio.

Apilabilidad.
8. Silla de juguete, Phillippe Starck.

Baja perdida de material.
7. Sillón de 100 piezas, Julienne Dolphin.

10 Nivel 4 - Sistema de distribución eficiente. Se asegura  
de que el producto sea transportado de la fábrica al 
distribuidor y/o usuario de la manera más eficiente. Se 
relaciona con los embalajes, al modo de transporte y 
a la logística de distribución: rutas óptimas, horarios, 
turnos, capacidad de los vehículos, etc. Se deben 
tener en cuenta los productos que tienen viaje solo de 
ida (se compra y se desecha), como los envasados.

El diseñador debe cuidar de las cualides plegables, 
apilables y de embalaje del producto, pero muchas 



●Empaque congruente al producto
●Aprovechamientodel espacio y la capacidad del 
transporte.
●Rutas óptimas, horarios...

●El diseñador cuida	 ► Que se pliegue
				    ► Que se apile
				    ► Su empaque
●El transporte está fuera de su alcance, sujeto a 
imprevistos frecuentes en Latinoamérica.
		  ► Pésimo estado de carreteras
		  ► Deslaves
		  ► Huelgas

4. Transporte

N
otas previas

9. Modelo 290F, Wulf Schneider y 
compañeros.
Apilabilidad y desarmado.

Baterias recargables.
10. Canon Ixus, Yasushi Shiotani.

11

veces el modo de transporte está sujeto al tipo de 
transporte que se utiliza y los imprevistos que escapan 
de su alcance (pésimo estados de las carreteras, 
huelgas, deslaves, etc.), frecuentes en Latinoamérica.  

Nivel 5 - Reducción del impacto ambiental al nivel 
del usuario. Es referente a los insumos (energía, agua, 
vapor, etc.) y materias primas auxiliares (baterías, 
cartuchos de repuesto, filtros, etc.) que son necesarios 
para que el producto cumpla su finalidad durante la 
fase de uso. Lo mismo se aplica en el mantenimiento 
y la reparación del producto. El objeto debe ser 
realizado de forma que el usuario no tenga posibilidad 
de derramar o desperdiciar esos insumos. Por ejemplo: 
los aparatos electrónicos pequeños, que ocupan 
baterías de manera alarmante, pueden ser sustituidos 
por baterías recargables.

Esto es un tanto contradictorio, ya que muchas veces 
los objetos dependen de la tecnología; por ejemplo, 
crear un tipo de batería para un aparato específico,  
los insumos entre marcas no son compatibles y se 
debe adquirir objetos de la misma marca o distintos 
insumos para distintos objetos. Sin embargo, este punto 



no es relevante en realidad para reducir el impacto 
ambiental y educar al usuario, ya que es necesario 
tener en cuenta la connotación y denotación que 
de un objeto con el usuario en un entorno y en una 
cultura, y la vinculación objeto-sujeto, el apego 
emocional y psicológico que tiene con él, que impide 
desprendimiento.

Nivel 6 - Optimización del tiempo de vida del producto. 
Busca alargar el tiempo de vida útil (período en que el 
producto funciona bien), la vida estética (período en 
que el usuario percibe el producto como atractivo) o la 
vida inicial del producto, de manera que el producto 
sea usado en su función original por un período más 
largo. 

Este nivel tiene que ver tanto con la tecnología como 
con el usuario. Depende de los productores hacer 
larga la vida del producto por la tecnología con la que 
se desarrolla y se le incorpora, y la interaccion objeto-
sujeto mientras se logre un vínculo emocional con el 
usuario, la utilidad del producto será prolongada y el 
usuario aplazará el desprendimiento del objeto, sino 
se crea este vínculo puede que el objeto cumpla su 
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Estética.

12. OZ23 ,Roberto Pezzeta  y Luciano 
Pesavento.

Durabilidad.

Funcionalidad.

11. Cuidado con el hueco, revistero, El 
último grito, España.

12

●Objeto	 ► Que se pueda usar
		  ► Insumos [baterias, pilas, etc.]
		  ► Mantenimiento
		  ► Reparación

●Diferentes marcas incompatibles entre sí requieren 
comprar diferentes insumos para los distintos objetos 
o comprar objetos de una sola marca.
●Connotación y denotación	 ► Usuario
					     ► Entorno
					     ► Cultura 
●Vinvulación afectiva objeto-usuario aplaza el des-
prendimiento.

5. Usuario



11. Reciclaje. Productos de ma-
teriales únicos o por ser desmon-
tables en materiales.

12. Reutilización. Reutilización de 
productos para el mismo propó-
sito u otro distinto, desmontar sus 
componentes, optimizar su uso.

●Durabilidad	 ► Funcionalidad
			   ► Estética	

●Del productor depende la durabilidad y funcion-
laidad prolongada del objeto, depende de la tec-
nología que le incorpore.
●Depende del diseñador provocar al usuario un 
vínculo con el objeto que impida o aplace su des-
plazamiento.
●Puede funcionar, pero ser olvidado; o puede ya 
no funcionar bien, pero ser mantenido.

6. Vida útil

●Reutilización	 ► Componentes
			   ► Materiales

7. Fin de la vida útil

Nivel 7 - Optimización del sistema de fin de vida. 
Extender el ciclo de vida del producto puede ser una 
alternativa viable, por medio de la adición de nuevos 
ciclos al final de su primer ciclo de uso, a través de 
la reutilización del producto, de sus componentes y/o 
materiales. Si es imposible renovar el ciclo, se debe 
buscar una incineración segura que garantice la no 
formación de dioxinas y furanos. Se debe diseñar 
para hacer posible la separación de los componentes 
del producto en cuestión al final de su ciclo de vida, 
fomentando así el reciclaje11 o la reutilización12 de sus 
materiales y componentes.

N
otas previas

Material, papel reciclado.

13. Quentin, Ian Carchuff y Hamid van 
Koten.

Componentes, cajones.
14. Cómoda, Tejo Remy, Droog design.

13

función pero sea olvidado.
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Cuadro resumen de niveles propuestos de Eco Diseño

16. Variedad de ecosistemas

15. Biodiversidad.

17. Diversidad cultural

14

ECO DISEÑO

●Reutilización ► Componentes
		    ► Materiales

7. Fin de la vida útil

●Objeto  ► Que se pueda usar
	 ► Insumos (baterias, pilas, etc.)	
 	 ► Mantenimiento
	 ► Reparación

●Diferentes marcas incompatibles entre 
sí requieren comprar diferentes insumos 
para los distintos objetos o comprar ob-
jetos de una sola marca.
●Connotación y denotación► Usuario
			     ► Entorno
			     ► Cultura 
●Vinvulación afectiva objeto-usuario 
aplaza el desprendimiento.

5. Usuario

●Bajo impacto ambiental
  ► Materiales auxiliares
	 ► No contaminantes
  ► Baja perdida de material
  ► Baja generación de desecho

●Latinoamérica tiene limitaciones de 
métodos de producción, tecnología de 
segunda mano.
●La tecnología difiere según el lugar. 
●El producto no escoge su tecnología, se 
adpata lo mejor posible.
●El diseñador propone metas 
	 ►Supervisar
●No siempre se cumplen a cabalidad.

3. Técnicas de producción

●Seleccionar materiales	
	 ► Bajos impacto
	 ► Sostenibles/sustentables
		  ► Reintegro
		  ► Reutilización
		  ► Reciclaje

●Dependiendo del lugar varían los ma-
teriales y los procesos, pensar de manera 
natural, analizar el proceso de la natura-
leza donde todo es cíclico, interactua, 
nada se desperdicia todo se transforma. 

1. Materiales ► selección

●Durabilidad	 ► Funcionalidad
		  ► Estética	

●Del productor depende la durabilidad 
y funcionlaidad prolongada del objeto, 
depende de la tecnología que le incor-
pore.
●Depende del diseñador provocar al 
usuario un vínculo con el objeto que im-
pida o aplace su desplazamiento.
●Puede funcionar, pero ser olvidado; o 
puede ya no funcionar bien, pero ser 
mantenido.

6. Vida útil

●Empaque congruente al producto
●Aprovechamientodel espacio y la ca-
pacidad del transporte.
●Rutas óptimas, horarios...

●El diseñador cuida ► Que se pliegue
		     ► Que se apile
		     ► Su empaque
●El transporte está fuera de su alcance, 
sujeto a imprevistos frecuentes en Latino-
américa.
	 ► Pésimo estado de carreteras
	 ► Deslaves
	 ► Huelgas

4. Transporte

●Menor cantidad de material
●No sobredimensionar
●Racionalizar

●Reto para el diseñador, no es ninguna 
novedad.
	 ► Menos es más
	 ► La forma sigue la función

2. Materiales	 ► reducción

●Convertir productos ► Servicios
●Producto	 ► Necesidades reales
●No moda	 ► No consumismo
●¿Es necesario nuevos productos?

●Primario funcional, elemental 
	 	 ► Ya existe
●Sueños, anhelos, emociones
		  ► Ideal
●Siempre se anhela algo más
●Se aspira un estatus, nivel social, ser di-
ferente y mejor que el resto, destacar en 
un entorno.

0. Nuevo Concepto.
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Otro de los retos para los productores y diseñadores es 
educar al consumidor, haciendo conciencia pública y 
manifestando explícitamente su compromiso ambiental 
a través de productos limpios13 . Diseñar para crear el 
máximo de beneficios para los consumidores a quienes 
va destinado y para educar al cliente, creando así un 
futuro más igualitario.

“Hoy en día los diseñadores pueden hacer más para 
frenar la degradación ambiental de los economistas, 
políticos, las empresas e, incluso, los ecologistas. El 
poder de los diseñadores es catalizador. Una vez que 
los mercados hayan sido invadidos por un diseño 
novedoso, más beneficioso para el medio ambiente, 
sus efectos se multiplican. Las empresas gastan menos 
en materias sin refinar y en producción, de modo que 
obtienen mayores beneficios. Por su parte, los clientes 
disfrutan de productos más eficaces y económicos, 
los gobiernos reducen gastos de inspecciones y la 
ganancia neta mejora el medio ambiente y la calidad 
de vida. El diseñador tiene la capacidad para dar la 
forma al futuro y salvar la Tierra.”14

El Ecuador necesita la protección de sus recursos 
naturales. El país es uno de los territorios más ricos 
en recursos a pesar de su corta extensión territorial, 
cuenta con una gran biodiversidad15, variedad de 
ecosistemas16, diversidad cultural17, fuentes de energía 
y recursos, invaluables y no renovables dados por la 
ubicación geografica y estratégica que ocupa.

“Hacer del Ecuador un país que conserva y usa 
sustentablemente su biodiversidad, mantiene y mejora 
su calidad ambiental, promoviendo el desarrollo 
sustentable y la justicia social y reconociendo al agua, 
suelo y aire como recursos naturales estratégicos.18” 

La Ley de Gestión Ambiental establece que la 
Autoridad Ambiental Nacional la ejerce el Ministerio 
del Ambiente, instancia rectora, coordinadora y 
reguladora del sistema nacional descentralizado de 
Gestión Ambiental; sin perjuicio de las atribuciones que 
en el ámbito de sus competencias y acorde a las leyes 
que las regulan, ejerzan otras instituciones del Estado. 
Los ámbitos de gestión ambiental, políticas y objetivos 

13.Producto limpio. Es aquel que 
tiene, durante su ciclo de vida, 
menos impacto ambiental. Tiene 
una mochila ecología muy baja.
Mochila ecológica. Cantidad de 
material que se suma durante 
todo el ciclo vital de los produc-
tos y que se  relaciona con el ser-
vicio conseguido al final. 

14. Los diseñadores salvan la Tie-
rra. Alastar, Faud-Luke, Manual 
de diseño ecologico, Arozame-
na, María, trad., Londres, Editorial 
Cartago S.L., 2002, p. 15.

15.  Biodiversidad.  Cantidad de 
especies biológicas por metro 
cuadrado de extensión territo-
rial.

16. Ecosistemas. Es un sistema 
energéticamente autosuficien-
te, formado por una comunidad 
natural y su ambiente físico.

17. Diversidad cultural. Pluricultu-
ralidad y multiétnia.

18. Visión. Ministerio del medio 
ambiente, Ecuador, Misión, Vi-
sión y objetivos, (en línea) www.
ambiente.gov.ec/contenido.
php?cd=2., (consultado) marzo 
2008.

15



estratégicos, dados por el Ministerio del Ambiente, son 
fundamentales. Así:

1.Conservar y utilizar sustentablemente la biodiversidad, 
respetando la multiculturalidad y los conocimientos 
ancestrales. 

Cada lugar tiene su particularidad, una gran variedad 
de materiales que brinda posibilidad de formas 
texturas y colores, una cultura riquísima que aporta 
en la configuración y que permite un objeto propio 
no insertado, una historicidad que enseña cómo se 
hacían las cosas. El diseño debe aprender a conjugar 
estas características para que su objeto sea armónico 
con el entorno, aporte y ayude al buen vivir.

2.Prevenir la contaminación, mantener y recuperar la 
calidad ambiental 

Ya que se tienen los recursos y una gran riqueza 
material, es necesario prever y desarrollar objetos que 
concuerden con el ambiente natural y cultural; al 
conocer los requerimientos, anhelos y deseos se puede 
crear objetos concordantes que los suplan.

3.Mantener y mejorar la cantidad y calidad del 
agua, manejando sustentablemente las cuencas 
hidrográficas 

Latinoamérica posee una de las reservas de agua 
dulce más grande del mundo, tenemos la capacidad 
de cuidarla y respetarla, proponiendo usos de la 
misma, previendo que las industrias no la contaminen 
y cuidando que estas utilicen alternativas de uso si lo 
requieren en su producción.

4.Reducir el riesgo ambiental y la vulnerabilidad de los 
ecosistemas 

Proponer alternativas de obtención de materia prima; 
por ejemplo, los eco bosques: son cultivados y plantados 
continuamente para obtener madera, cuidando el 
resto de bosque y aprovechando la tierra.

5.Integrar sectorial, administrativa y territorialmente la 
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22. 
Ecuador.

21. 

20.

19. 

18. 



gestión ambiental nacional local 

6.Administrar y manejar sustentablemente los recursos 
costeros  

Proponer alternativas innovadoras al material de 
desperdicio que se obtiene de este sector, de la pesca, 
para que no contamine y que  sea una alternativa de 
materia prima para nuevos proyectos, optimizando 
todos los recursos.

Prever los horizontes temporales de los recursos 
naturales a largo, mediano y corto plazo, basándose 
en los principios de sostenibilidad de recursos, 
salvaguardándolos de manera:

	 ● Equitativa
	 ● Participativa
	 ● Creativa
	 ● Sistemática

Al ser un país subdesarrollado, el Ecuador necesita 
potenciación de sus recursos naturales, con las 
siguientes estrategias.

● Integridad regional (relaciones internacionales con 
países hermanos). “El presidente electo Rafael Correa 
ha desarrollado una tendencia de gobierno izquierdista 
incidente con algunos gobiernos de la región, ya sea 
de manera conservadora o democrática19, en muchos 
de estos países ya existen registro de incidencia en el 
diseño verde20, esto colabora para el desarrollo de un 
proceso de diseño ecológico dentro del país que ayude 
al desarrollo industrial de este y a la competitividad de 
sus productos en el mercado internacional, mejorando 
la economía del país”. 

● Acuerdos políticos duraderos (realizar leyes duraderas 
que respalden a la artesanía, la manufactura, la 
agricultura y la industria, a la producción y al desarrollo 
de productos como aporte de diseño).

● Investigación y desarrollo tecnológico en distintos 
campos (rediseño de tecnologías mejorándolas o 
técnicas de producción).

17 
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24. 

23. .

Ecuador.

19 . Cornejo, Diego, El presidente 
Rafael Correa es un enigma sin 
resolver.   Diario HOY, 14 enero 
2007. 

20. Contreras, Miranda; Owen 
de C., M. E.1; Capuz Rizo, Salva-
dor, La ecología industrial, el eco 
diseño y los procesos mas limpios 
en la industria del mueble en Ve-
nezuela, Departamento de Pro-
yectos de Ingeniería, Universidad 
Politécnica de Valencia, 2006.



● Diseño. El país debe apostar por el diseño, ya que es 
la única salida, la única respuesta para desarrollarnos, 
Ha sido demostrado varias veces por países europeos 
que a través del diseño se logra un desarrollo.

Según la Nueva Constitución (2008) de la República 
del Ecuador, se indica:

TITULO VII

RÉGIMEN DEL BUEN VIVIR

CAPÍTULO SEGUNDO

BIODIVERSIDAD Y RECURSOS NATURALES

Art 395.- La Constitución reconoce los siguientes 
principios ambientales:

1. El Estado garantizará un modelo sustentable de 
desarrollo ambientalmente equilibrado y respetuoso de 
la diversidad cultural, que conserve la biodiversidad y la 
capacidad de regeneración natural  de los ecosistemas, 
y asegure la satisfacción de las necesidades de las 
generaciones presentes y futuras.

2. Las políticas de gestión ambiental se aplicarán de 
manera transversal y serán de obligatorio cumplimiento 
por parte del Estado en todos sus niveles y por todas las 
personas naturales y jurídicas en el territorio nacional.

3. El Estado garantizará la participación activa y 
permanente de las personas, comunidades,  pueblos 
y nacionalidades afectadas, en la planificación, 
ejecución, y control de toda actividad que genere 
impactos ambientales.

4. En caso de duda sobre el alcance de las disposiciones 
legales en materia ambiental, estas se aplicarán 
en el sentido más favorable a la protección de la 
naturaleza.

Estas notas previas nos relatan brevemente como 
se conoce en la actualidad el Eco Diseño. Desde su 
rápida  aparición, se lo ha vinculado principalmente 

N
ot

as
 p

re
vi

as

18

Ecuador.
29. Sapo, Anfibio.

28. Playa.

27. Jaguar.

26. Papagayo.



a la producción, materiales y procesos, vida útil,  
funcionalidad, durabilidad y desecho, reinserción o 
aprovechamiento de los materiales cuando ya no 
sirve el objeto; sin embargo, opino que se ha relegado 
la palabra diseño, pues es fundamental. 

Para la obtención de un producto se requieren 
varios procesos, empezando por el diseño que es la 
creación, configuración formal del objeto; después 
la producción,  donde se concreta, se materializa 
el objeto, se tangibiliza; después el uso, en el que la 
interacción usuario-objeto es lo principal y, finalmente, 
cuando ha cumplido con su función y ya no es 
indispensable material ni psicológicamente, entonces  
se desecha.

En todos estos procesos debe insertarse el factor 
ambiental, la concientización, pero su producción, uso 
y descarte no se los puede considerar dentro del diseño 
o Eco Diseño, ya que, como se ha mencionado antes, 
son procesos distintos; aquí radica el cuestionamiento 
de Eco Diseño, ya que se tergiversa su significado y 
su finalidad y se agregan otras funciones que no tiene 
que cumplir.

Es básico para un diseñador conocer materiales 
y procesos, puesto que ayuda al desarrollo de 
productos, qué materiales son los mas óptimos para 
su propuesta, qué formas puede desarrollar con cada 
uno, propiedades de los materiales que ayudan en la 
interacción objeto-usuario como calidez, durabilidad, 
texturas que se pueden aprovechar, acabados, etc. 
Estas características ayudan al diseñador, pero no son 
condicionantes para la configuración, son aportes que 
enriquecen.

Los métodos de producción son los procesos por los 
que se materializa el objeto. Es indispensable conocer 
cómo se producirá el diseño:  estos también se deberán 
adaptar al mismo, ya que no pueden condicionarlo 
y tienen que aportar de la mejor manera para su 
desarrollo. El diseñador tiene que supervisar estos 
procesos para que se cumplan a cabalidad, pero 
esto no siempre sucede: muchas veces se compra su 
diseño y el productor que tiene más conocimiento y 
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experiencia en este campo lo desarrolla dependiendo 
de su conveniencia.

La interacción con el usuario. Lo que se propone 
no siempre será cumplido, ya que cada persona es 
distinta, cada una tiene una percepción diferente de 
cada objeto, el objeto tiene un uso común, pero cada 
usuario le dará los subusos que le parezca, pues no se 
puede condicionar de una sola manera a un objeto; 
también depende de qué tan fácil se lea el objeto, 
muchas veces los mensajes son confusos.

En el retiro, después de finalizar con su vida útil, también 
es una propuesta que no siempre se va a lograr 
completamente, puesto que el producto se distribuye 
en gran cantidad a distintos lugares, no todos tienen 
un sistema de recolección adecuado, no todos van a 
ser reutilizados ni reciclados.

 El diseño es un proceso cíclico que se retroalimenta en 
todo momento, cada uno de los procesos posteriores 
a la configuración cumplen con la función de 
enriquecerlo, no de condicionarlo.
 
Por esto el diseño tiene que proyectarse y tener en 
cuenta estos factores mencionados, pero no puede 
depender de estos ni someterse a sus requerimientos; 
esto sucede es a la inversa: los demás procesos tienen 
la capacidad de suplir los requerimientos de diseño 
del producto. 

Con una pequeña perspectiva de lo que existe y a los 
que se dirige este análisis, empezamos. 
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Superpoblación.

30. 

31. 

32.

La problemática medioambiental o problemas am-
bientales son los desequilibrios naturales producidos 
por las actividades humanas, ya que el ambiente es 
de orden natural y cultural. Estos problemas afectan al 
aire, agua, suelo, biodiversidad y al ser humano. Aquí 
se nombran los de mayor preocupación, sus causas 
y consecuencias, ya que es indispensable conocerlos 
para entenderlo que se enfrenta.

Problemática sociocultural.

Superpoblación. La superpoblación constituye un pro-
blema humano y ambiental de primera magnitud, ín-
timamente relacionado con el fenómeno de la me-
trópolis: dentro de 10 años se calcula que la mitad de 
los habitantes de la Tierra vivirán en grandes ciudades, 
donde se producirá una radical concentración de 
personas y capital. Mientras las ciudades ricas manten-
drán estable su población mediante la inmigración, las 
ciudades de los países subdesarrollados se  encontra-
rán colapsadas o al borde del colapso en su capaci-
dad para acoger las personas de manera digna. 

Causas o factores contaminantes:
● La evolución de la historia humana cree confirmar 
que la ciudad es la fórmula para sustentar la vida del 
hombre, que en esta hay los medios necesariospara el 
desarrollo.
● Grandes movimientos de población que huye de la 
pobreza y/o de los conflictos bélicos o raciales.
● Abaratamiento de las redes de transporte.
● Políticas centralistas y grandes operaciones de mar-
keting urbano.
● Turismo de masas.
● Difusión mediática de los patrones de bienestar con-
sumistas.

Consecuencias:
● Hacinamiento, pérdida de la calidad de vida urba-
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na, deterioro de la cotidianidad.
● Pérdida de la eficiencia y problemas de movilidad.
● Desequilibrio territorial.
● Debilitamiento de las culturas y entornos rurales y for-
talecimiento de los sistemas productivos industriales.
● Necesidad de huida hacia contextos externos a las 
ciudades (éxodo del fin de semana y vacacional).
● Deterioro de los entornos naturales.
● Agotamiento de los recursos.

Cuadro comparativo del incremento poblacional mundial entre 1995 y 2000, países más 
poblados.

Paìs		  1995		  1996		  1999		  2000

China	 	 1.236,70	 	 1.246,20	 	 1.264,80	 	 1.275
India	 	 922	 	 939,5	 	 986,6	 	 1.002
Estados Unidos	 263		  265,5		  272,7		  281,4
Indonesia	 194,8		  196,8		  207,4		  210,5
Brasil		  155,8		  157,9		  165,4		  167,7
Rusia		  148,1		  147,7		  145,6		  145,5
Pakistan	 	 130,3	 	 134,2	 	 134,6	 	 137,5
Bangladesh	 119,9		  122,1		  134,6		  137,4
Japòn		  125,5		  125,8		  126,7		  126,9
Nigeria		  99,3		  99,2		  110,9		  115,2
Mèxico		  91,2		  ND		  ND		  97,5
Alemania	 81,7		  81,9		  82,1		  82
Viet Nam	 74		  75,4		  77,1		  77,7
Filipinas		  70,3		  71,9		  74,8		  76,3
Egipto		  57,5		  59,3		  62,7		  64
Turquia		  60,6		  61,5		  64,3		  67,4
Iràn		  59,2		  60,1		  62,8		  63,7
Tailandia		 59,4		  60		  61,6		  62,3
Etiopia		  54,7		  56,4		  61,7		  63,5
Francia		  58,1		  58,4		  59,1		  58,9
Reino Unido	 58,6		  58,8		  59,5		  59,5
Italia		  57,3		  57,4		  57,5		  57,8
Ucrania		  51,7		  51,3		  50,1		  49,6
Corea del Sur	 45,1		  45,5		  46,9		  47,3
España		  39,2		  39,3		  39,4		  39,5
Polonia		  38,6		  38,6		  38,7		  38,6
				  
ND. No disponible		 	 	
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36. 

35. 

34. 

33. 

Superpoblación.

37. Mapa de Densidad de la Población Mundial.

Densidad de la Población Mundial

Densidad de la Población Mundial (personas/km2)



Cuadro de proyección, incremento de la población para el 2025 por continentes.

Población Mundial por región

Regiòn		  Población total por región	 Población total por region 	
		  1999(millones)		  (proyección 2025)

Total mundial	 	 5.978,40	 	 	 7.823,70
Africa	 	 	 766,6	 	 	 1.298,30
Asia	 	 	 3.634,30	 	 	 4.723,10
Europa			   728,9			   702,3
Amèrica Latina y el Caribe	 511,30			   696,7
Amèrica del Norte		 307,2 			   363,6	     
Oceania			  30,00			   39,6

Cuadro de proyección, incremento población para el 2025 de los países mas 
poblados.

10 Países mas poblados del mundo
	
País		  Población total por región	 Población total por región 
		  1999(millones) 		  (proyección 2025)

China	 	 	 1.266,80	 	 	 1.480,40
India	 	 	 998,1	 	 	 1.330,40
Estados Unidos		  276,2			   325,6
Indonesia		  209,3			   273,4
Brasil			   168			   217,9
Pakistàn	 	 	 152,3	 	 	 263
Rusia			   147,2			   137,9
Bangladesh		  126,9			   178,8
Japòn			   126,5			   121,1
Nigeria			   108,9			   110,8

Cuadro de proyeccion, incremento poblacion para el 2025 de los 10 paises mas 
poblados en Latinoamerica

10 Países mas poblados de Latinoamérica

Paìs		  Población total por regiòn	 Población total por region
		  1999(millones) 		  (proyección 2025)
 
Brasil			   168			   217,9
Mèxico			   97,4			   130,2
Colombia		  41,6			   59,8
Argentina		  36,6			   47,2
Perù			   25,2			   35,5
Venezuela		  23,7			   34,8
Chile			   15			   19,5
Ecuador			   12,4			   17,8
Cuba			   11,2			   11,8
Guatemala		  11,1			   19,8
Repùblica Dominicana	 8,4			   11,2

Cuadro de la densidad poblacional por continentes.

Continente 	             Pobación		  Superficie            Densidad

Africa	 	 	 812,6	 	 30.000.000	     26
Am. Anglosajona	 	 317,1	 	 19.500.000	   15,6
Am. Latina	 	 526,5	 	 22.500.000	   22,2
Asia	 	 	 3720,7	 	 44.000.000	   81,5
Europa	 	 	 726,4	 	 10.000.000	     73
Oceania		 	 30,9	 	 9.000.000		    3,3

23

N
otas 

problem
ática 

m
ed

ioam
biental

41. 

40. 

39. 

38. 

Pobreza.



44. 

43. 

42. 

Pobreza.

Pobreza y desequilibrio norte-sur. Las sociedades de-
sarrolladas que orientan el progreso hacia lo econó-
mico y se estructuran basándose en él, tienden a la 
instrumentalización tanto de la naturaleza como del 
propio ser humano, desencadenando un desequilibrio 
creciente entre ellas (que cada vez son más ricas) y 
de los países subdesarrollados (que cada vez son más 
pobres) y consumiendo la mayor parte de los recursos 
de manera insostenible e injusta. 

Causas o factores contaminantes:
● Fuerte tendencia monopolística de las grandes em-
presas, especulación económica y explotación de 
mano de obra barata del Tercer Mundo.
● Colonización cultural, militarismo y conflictos bélicos.
● Corrupción política de los líderes de los países pobres 
en convivencia con las grandes empresas de los paí-
ses desarrollados.
● Expolio de los recursos extraídos para introducirlos en 
los mercados internacionales. 
● La política exterior de los organismos internacionales 
genera una deuda externa crónica e insostenible.

Consecuencias:
● Muerte masiva a causa del hambre, las enfermeda-
des y la falta de agua.
● Pobreza económica crónica y subdesarrollo.
● Endeudamiento externo insostenible.
● Dependencia tecnológica con respecto a los países 
desarrollados.
● Dificultades de autogestión y autosuficiencia.
● Destrucción del habitad natural,   debilitamiento o 
extinción de las culturas indígenas.

Contaminación.

1. Efecto invernadero. Algunos agentes químicos alte-
ran la composición de la atmósfera planetaria, lo que 
provoca que parte de las radiaciones solares que la 
atraviesan no puedan volver a salir; esto acarrea un 
sobrecalentamiento térmico. Se trata de uno de los 
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problemas medioambientales más difíciles de resolver 
porque, tal vez, es el que afecta de un modo más es-
tructural al modo productivo vigente. Su trascendencia 
lo convierte en uno de los temas clave en las cumbres 
medioambientales, pero su dinámica, ante los ojos del 
ciudadano, tiende a ser percibida como algo lejano y 
abstracto por tener un ritmo evolutivo muy lento com-
parado con los ritmos del cambio de la vida cotidiana 
e, incluso, con el avance tecnológico. No obstante, 
sus efectos a medio y largo plazo pueden ser devasta-
dores, ya que implican una reestructuración climática 
del planeta, lo que tiene múltiples consecuencias ne-
gativas y difíciles de controlar. 

Causas o factores contaminantes:
● Dióxido de carbono (CO2) procedente de procesos 
de combustión, deforestación y erosión.
● Clorofluorocarbonos (CFC y HCFC) presentes en sis-
temas de refrigeración, espumas plásticas, disolventes, 
aislantes térmicos, aerosoles, fenoles.
● Metano (CH4) originado en procesos de fermenta-
ción, explotaciones de petróleo y gas, descomposi-
ción de residuos orgánicos, biomasa1

● Oxido nitroso (N2O) asociados a fertilizantes, bioma-
sa1 y combustibles fósiles. 
     
Consecuencias:
● Calentamiento de la atmósfera.
● Cambios climáticos.
● Aumento de la capacidad destructiva de los fenó-
menos meteorológicos.
● Desequilibrio o destrucción de ecosistemas.
● El aumento del nivel de los mares amenazaría la exis-
tencia de las pequeñas naciones isla y supondría la 
invasión acuática de grandes áreas costeras.
● Rebrote de enfermedades contagiosas en países ri-
cos en las que estaban ya erradicadas.
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1. Biomasa. Nombre aplicado a 
la masa de todos los seres vivos 
(cantidad total de material viva) 
presente en una extensión de-
terminada de corteza terrestre, 
masa acuosa, sistema cerrado. 
Se da este nombre también a la 
masa viva que llena la totalidad 
de la tierra.

47.

46. 

45. 

Efecto invernadero.



%GHG
energía

Emisiones 
GHG

%GHG
industria

%GHG
agricultura

%GHG
basura

Emisiones de Gases de  Efecto Invernadero del uso de Energía
		
País		  año	

Perú 	 	 1994	 57.58	   22.15	     9.90	   22.81	      2.72
Argentina 	 1997	 279.68	   139.94	     8.32	   115.16	      16.26
Brasil 	 	 1994	 658.98	   247.72	    21.27	   369.31	      20.68
México 	 	 1990	 383.08	   320.95	    11.62	   39.46	      11.05
Estados Unidos 	 2004	 7067.57	   6108.19	   320.65	   440.12	      193.83
Reino Unido 	 2004	 665.33	   569.61	    27.91	   45.47	      22.33
Países Bajos 	 2004	 218.09	   175.94	    16.43	   18.23	      7.26
Italia	 	 2004	 582.52	   479.96	    41.98	   38.36	      20.10
Alemania	 2004	 1015.27	   827.98	    107.48	   63.98	     14.65
China	 	 1994	 4057.31	   3007.78	   282.63	   604.78	     162.12
Singapore	 1994	 26.86	   26.65	    ...	   ...	      0.21
Australia	 	 2004	 529.23	   387.20	    29.80	   93.13	     19.09

Efecto invernadero.
51. 

50. 

49.

48.
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53. Mapa de Emisión de gases efecto invernadero de procesos industriales, agri-
colas, de la basura y del uso de energía.

Emsión de Gases de Efecto Invernadero del uso de Energía

Emsión de Gases de Efecto Invernadero del uso de Energía (%)

52. Mapa de Emisión de gases de efecto invernadero del uso de energía.

Porcentage de Emsión de Gases de Efecto Invernadero del uso de Energía

Porcentage de Emsión de Gases de Efecto  Invernadero del uso de Energía (%)

Porcentage de Emisiones de Gases de Efecto Invernadero del uso de 
Energía

Pais             	 año     

Perú 	 	 1994	 57.58	   38.5	  17.2	  39.6	   4.7
Argentina 	 1997	 279.68	   50.0	  3.0	  41.2	   5.8
Brasil 	 	 1994	 658.98	   37.6	  3.2	  56.0	   3.1
México 	 	 1990	 383.08	   83.8	  3.0 	  10.3	   2.9
Estados Unidos 	 2004	 7067.57	   86.4	  4.5	  6.2	   2.7
Reino Unido 	 2004	 665.33	   85.6	  4.2	  6.8	   3.4
Países Bajos 	 2004	 218.09	   80.7	  7.5	  8.4	   3.3
Italia 	 	 2004	 582.52	   82.4	  7.2	  6.6	   3.4
Alemania	 2004	 1015.27	   81.6	 10.6	  6.3	   1.4
China	 	 1994	 4057.31	   74.1	  7.0	  14.9	   4.0
Singapor		 1994	 26.86	   99.2	  …	  …	   0.8
Australia 		 2004	 529.23	   73.2	  5.6	  17.6	   3.6

%GHG
energía

Emisiones 
GHG

%GHG
industria

%GHG
agricultura

%GHG
basura



% cambio 
desde 1990

%

Emisiones 
totales GHG

millones de 
toneladas CO2

GHG emisiones 
per capita
toneladas de 

CO2  equivalente/
persona

Emisiones de Gases de Efecto Invernadero per Capita
		
Pais		  año	
	

			 
Perú 	 	 1994	   57.58	 	 ...	 	 2.46
Argentina 	 1997	   279.68	 	 20.6	 	 7.84
Brasil 	 	 1994	   658.98	 	 11.1	 	 4.16
México 	 	 1990	   383.08	 	 0.0	 	 4.60
Estados Unidos 	 2004	   7067.57		 15.8	 	 23.92
Reino Unido 	 2004	   665.33	 	 -14.3	 	 11.19
Países Bajos 	 2004	   218.09	 	 ...	 	 13.44
Italia 	 	 2004	   582.52	 	 12.1	 	 10.04
Alemania	 2004	   1015.27		 -17.2	 	 12.28
China	 	 1994	   4057.31		 ...	 	 3.36
Singapore	 1994	   26.86	 	 ...	 	 7.96
Australia 		 2004	   529.23	 	 25.1	 	 26.54
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2. Agujero del ozono.  El ozono es un gas presente en 
la atmósfera cuya función es proteger a la Tierra de las 
radiaciones ultravioletas. La emisión de ciertas sustan-
cias neutraliza químicamente el ozono, con el agra-
vante de que alguna de ellas son capaces de mante-
nerse activas durante mucho tiempo.

Causas o factores contaminantes:
Cloro (Cl), bromo (Br), monóxido de nitrógeno (NO), 
hidrógeno atómico (H), radical hidroxil (OH), monóxido 
de carbono (CO), óxido nitroso (N2O), metano(CH4), 
cloruro de metilo (CH3CL), ácido clorhídrico (HCl), 
dióxido de azufre (SO2) y, sobre todo, los compuestos 
organoclorados  (CFCs y HCFCs )

Consecuencias:
● Cambios climáticos. 

54. Cuadro de Emisiones de CH4, CO2, y N2O, los gases mas fuertes que provocan 
el efecto invernadero, mientras que el metano es 21 veces mas poderoso que el 

CO2, el N2o es 310 mas poderoso.

Emsión de Gases de Efecto Invernadero per Capita

Emsión de Gases de Efecto Invernadero per capita (toneladas de CO2 equivalente por persona)

57. 

56. 

55. 

Agujero de la capa de ozono.



Emisiones de CO2 per capita en el 2004

Pais			   año	

Perú 	 	 	 2004	 31.49	 49.7	 1.17	 24.50
Argentina 	 	 2004	 141.79	 29.1	 3.70	 50.99
Brasil 	 	 	 2004	 331.79	 58.2	 1.80	 38.97
México 	 	 	 2004	 438.02	 5.9	 4.24	 223.69
Estados Unidos 	 	 2004	 5987.98	 19.6	 20.40	 621.86
Reino Unido	 	 2004	 562.36	 -4.7	 9.40	 2315.19
Países Bajos	 	 2004	 180.94	 13.5	 11.10	 4357.16
Antillas de lo Países Bajos	 2004	 4.09	 239.9	 22.19	 5109.88
Italia 	 	 	 2004	 489.59	 12.7	 8.50	 1624.83
Alemnia 		 2004	 885.85	 -14.0	 10.70	 2481.23
China	 	 	 2004	 5010.17	 108.7	 3.84	 522.06
China, Hong Kong SAR	 2004	 37.41	 42.8	 5.36	 34040.69
China, Macao SAR	 2004	 2.21	 115.0	 4.72	 84888.49
Singapore	 	 2004	 52.25	 15.9	 12.23	 76503.40
Australia		  	 2004	 381.80	 36.7	 19.00	 49.32

Emision 
CO2 per 
capita

Emision 
CO2

%cambio 
desde 
1990

mio. tone-
ladas

Emision 
CO2 por 

km2
toneladas/

persona
% toneladas/

km2
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● Desequilibrios en los ecosistemas.
● Problemas cutáneos y cáncer de piel en personas y 
demás seres vivos.

Emisiones de CH4 y N2O per capita en el 2004
Pais		  año							     
	

Perú 	 	 1994	 13.40	 0.57	   ...	 13.53	 0.58	  ...
Argentina 	 1997	 87.58	 2.45	   15.2	 60.73	 1.70	  -1.6
Brasil 	 	 1994	 238.73	 1.51	   6.4	 166.87	 1.05	  12.4
México 	 	 1990	 71.41	 0.86	   0.0	 3.03	 0.04	  0.0
Estados Unidos	 2004	 556.74	 1.88	   -9.9	 379.87	 1.29	  -2.4
Reino Unido 	 2004	 51.82	 0.87	   -50.0	 40.80	 0.69	  -40.3
Países Bajos 	 2004	 17.30	 1.07	   -32.0	 17.75	 1.09	  -16.4
Italia 	 	 2004	 41.82	 0.72	   0.7	 44.40	 0.77	  8.0
Alemania 	 2004	 51.44	 0.62	   -48.4	 63.86	 0.77	  -24.3
China	 	 1994	 720.03	 0.60	   ...	 263.81	 0.22	  ...
Singapore	 ...	 ...	 ...	   ...	 ...	 ...	  ...
Australia 		 2004	 117.87	 5.91	   -1.4	 24.20	 1.21	  30.0

Emision 
CH4 per 
capita

Emision 
CH4

%cambio 
desde 
1990

Emision 
N2O

Emision 
N2O per 
capita

%cambio 
desde 
1990 

58. Las emisiones de CO2 provienen de la quema de combustible en industrias y 
transporte, así como en procesos industriales como la producción de cemento.

Emsiones de CO2  Per Capita en 2004

Emsiones de CO2  Per Capita en 2004 (toneladas por persona)
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3. Lluvia ácida.  La presencia de ciertas sustancias 
(CO2, NO2, hidrocarburos) emitidas a la atmósfera, 
bajo los efectos de la radiación solar, sufren transfor-
maciones en las que generan sales y ácidos sulfúrico y 
nítrico, los cuales, disueltos en el agua de lluvia, caen 
sobre la tierra provocando lluvia ácida.

Causas o factores contaminante:
● Dióxido de azufre (SO2) procedentes de centra-
les geométricas y procesos industriales basados en la 
combustión de combustibles fósiles.
● Óxido de nitrógeno (NOx) procedente de escapes 
de vehículos, cuyos motores son alimentados con 
combustibles fósiles.
● Ácido clorhídrico (HCl)

59. La mayor fuente de producción de metano, son las fugas de minas de car-
bon, cultivo de arroz y decomposición de basura.

Emsiones de CH4  Per Capita

Emsiones de CH4  Per Capita (toneladas de CO2 equivalente/persona)

60. La mayor fuente de producción de N2O son los procesos agrícolas e industria-
les.

Emsiones de N2O Per Capita

Emsiones de N2O  Per Capita (toneladas de CO2 equivalente/persona)

LLuvia ácida.
64.

63. 

62. 

61. 



Emisiones de SO2 de la combustion de combustible per capita

Pais		  año
	

Perú 	 	 1994	    105.2	 	 ...	 	 4.5
Argentina 	 …	    …		  …		  …
Brasil 		  …	    …		  …		  …
México 		  …	    …		  …		  …
Estados Unidos 	 2002	   12 469.2		 -35.2	 	 42.8
Reino Unido  	 2002	    959.6	 	 -73.4	 	 16.2
Países Bajos	 2002	    77.0	 	 -58.2	 	 4.8
Italia	 	 2002	    596.6	 	 -63.9	 	 10.4
Alemania	 2002	    537.6	 	 -89.5	 	 6.5
China		  …	    …		  …		  …
Singapore	 …	    …		  …		  …
Australia	 	 2002	    751.0	 	 17.9	 	 38.4

Emision SO2 por 
combustion de 

combustible 
1000 toneladas

Emision SO2 por com-
bustion de combusti-

ble per capita
kg

%cambio 
desde 1990

%

69. 

67. 

68. 

66. 

Contaminación del aire.

4. Contaminación del aire.  El aire que se respira no 
está vacío, es una mezcla gaseosa cuya estructura y 
composición son los precisos para permitir la vida. To-
dos los seres se nutren químicamente de él. Al conta-
minarlo, se introduce esa misma contaminación den-
tro del cuerpo del hombre. 

Causas o factores contaminante:
● Algunos de los principales agentes contaminantes 
del aire son: amianto, asbesto, benceno, dióxido de 
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Consecuencias:
● Destrucción de los bosques.
● "Acidificación" de las aguas.
● Corrosión de edificios e instalaciones.

65. La mayor fuente de SO2 es la quema de combustibles incluyendo biomasa.

Emsión de SO2 de la Combustión de Combustible Per Capita

Emsión de SO2 de la Combustión de Combustible Per Capita (kg)



Emisiones de NOx de combustion de conbustible per capita

	
Pais		  año	

Perú 	 	 1994	      118.0	 	 ...	 	 5.0
Argentina 	 1997	      703.0	 	 43.2	 	 19.7
Brasil 		  …	      …		  …		  …
México 	 	 1990	      962.8	 	 ...	 	 11.6
Estados Unidos 	 2002	     19 043.2	 -13.8	 	 65.4
Reino Unido 	 2002	     1 579.8		 -42.4	 	 26.7
Países Bajos	 2002	      427.7	 	 -27.8	 	 26.6
Italia 	 	 2002	     1 239.3		 -35.0	 	 21.6
Alemania	 2002	     1 385.9		 -48.4	 	 16.8
China		  …	      …		  …		  …
Singapore	 …	      …		  …		  …
Australia 		 2002	     1 611.3		 20.5	 	 82.4

Emision NOx por 
combustion de 

combustible 
1000 toneladas

Emision NOx por com-
bustion de combusti-

ble per capita
kg

%cambio 
desde 1990

%
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carbono, formaldehídos, fenoles, metales, monóxido 
de carbono, óxido nítrico y dióxido de nitrógeno, ozo-
no organoclarados, radón, tricloroetileno.

Consecuencias:
● Todos ellos resultan desde nocivos hasta muy tóxi-
cos.

74. La mayor fuente de NOx es la quema de combustibles, derivados de petroleo.

Emsión de NOx de la Combustión de Combustible Per Capita

Emsión de NOx de la Combustión de Combustible Per Capita (kg)

5. Contaminación del agua.  El agua, que sigue ciclos 
complejos que inciden de manera directa sobre las 
condiciones favorables para la vida, es contaminada 
sistemáticamente por vertir residuos, sustancias quími-
cas y afluentes diversos en ríos, mares y lagos, y por 
filtración de los contaminantes en los cursos subterrá-
neos. Por otro lado, mientras los países ricos sufren un 
consumo desmesurado, en las zonas subdesarrollados 
la falta de disponibilidad llega incluso a amenazar in-
cluso la supervivencia. Algunos agentes, como el cloro 

73. 

72. 

71. 

70. 

Contaminación del agua.



78. 

77. 

76. 

75. 

Contaminación del agua.

utilizado por las industrias papeleras, provocan su eu-
trofización.

Causas o factores contaminante:
●Empleo indiscriminado y excesivo del agua para usos 
industriales.
● Crecimiento demográfico descontrolado.
● Metales pesados, compuestos sintéticos, residuos 
radioactivos, nitratos, pesticidas, fosfatos, aguas ne-
gras, cloro.

Consecuencias:
● Contaminación de las reservas de agua potable.
● Contaminación de cosechas y alimentos.
● La eutrofización puede llegar a destruir por completo 
la vida en el interior del agua.
● Escasez en determinados contextos; en el límite, 
muerte por deshidratación como sucede en muchos 
países del tercer mundo.

Población conectada al desperdicio 
del agua en sistemas de recolección

	
	
País	 año	

Perú	 	 	 2004	 	 74.0	 	 ...
Argentina	 	 2001	 	 42.5	 	 42.5
Brasil	 	 	 2004	 	 54.1	 	 …
México	 	 	 2005	 	 67.6	 	 35.0
Estados Unidos	 	 1996	 	 71.4	 	 ...
Reino Unido	 	 2002	 	 97.7	 	 97.5
Píses Bajos	 	 2004	 	 98.6	 	 98.6
Italia	 	 	 1999	 	 ...	 	 68.6
Alemania	 	 2004	 	 95.5	 	 93.5
China	 	 	 2004	 	 45.7	 	 32.5
China, Hong Kong SAR	 2005	 	 92.9	 	 92.9
China, Macao SAR	 1995	 	 99.9	 	 ...
Australia			  2004		  87		  …
Singapore	 	 2005	 	 100.0	 	 99.9

%

población al desperdi-
cio de agua en siste-
mas de recolección

población conecta-
da al deperdicio de 
agua en plantas de 

tratamiento

%
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79. Cuadro de desperdicio de agua a través del tratamiento de plantas, sistemas 
de recolección de agua y en el tratamiento de aguas.

Población Conectada al Desperdicio de Agua por Sistema de Recolección 

Población Conectada al Desperdicio de Agua por Sistema de Recolección (%)
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Población con servicio de agua
suplida por la industria

País		  año				  

Perú	 	 2001	 660	 25	 ...	 ...	 295	 9
Argentina	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...
Brasil	 	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...
México	 	 2004	 75430	 714	 90.0	 793	 10670	 7298
Estados Unidos	 2000	 …	 …	 85.0	 ...	 ...	 ...
Reino Unido	 2004	 6876	 116	 99.0	 117	 ...	 ...
Píses Bajos	 2002	 1257	 78	 100.0	 79	 990	 218
Italia	 	 1999	 5653	 98	 99.7	 99	 4882	 503
Alemania	 2004	 4729	 57	 99.0	 58	 3752	 976
China, Hong Kong	2005	 968	 137	 99.9	 138	 ...	 ...
China, Macao	 2005	 59	 129	 ...	 ...	 25	 20
Singapore	 2005	 506	 117	 100.0	 117	 253	 253
Australia		 2004	 11337	 568	 95.0	 598	 3411	 2573

distribucion 
de agua 

por la 
industria

distribucion 
de agua 
por la in-

dustria per 
capita

agua distri-
buida por la 
industri per 

capita

% población 
suplida de 

agua por la 
industria 

agua 
para 

hogares

agua 
para la 

manufac-
tura

80. Recolección, purificación y distribución de agua.

Población con Servicio de Agua Suplida por la Industria

Población con Servicio de Agua Suplida por la Industria (%)

85. Cuadro de cuantificación del agua a través de precipitaciones, ríos, fuentes, 
lagos.

Fuentes de Agua Fresca Totalmente Renovable Per Capita: Términos Anuales

Fuentes de Agua Fresca Totalmente Renovable Per Capita: Términos Anuales (m3/persona)
84. 

83. 

82. 

81. 

Contaminación del agua.



Contaminación del suelo.
89.

87. 

88. 

86. 

90. 
Contaminación acústica.

Cuantificación del agua a traves de precipitaciones, rios, fuentes, lagos

	
País

Perú 		  2 233 700	          1 616 000	 297 000	     1 913 000	 68399	
Argentina		 1 642 104	          276 000	 538 000	     814 000		  21 008	
Brasil 		  15 333 391        5 658 600 	 2 768 672	     8 427 271	 45 209	
México 		  1 515 000	          424 000	 49 000	     473 000		  4419	
Estados Unidos	 6 440 000	          2 460 000	 18 000	     2 478 000	 8309	
Reino Unido 	 268 000	          143 000	 3 000	     146 000		  2447	
Países Bajos 	 29 770	          8 480		 81 200	     89 680	                   5522	
Italia		  243 000	          88 000	 8 000	     95 000	                   1635	
Alemania 		 307 000	          117 000	 71 000	     188 000		  2 274	
China 		  6 172 800	          2 840 500	 21 400	     2 861 900	 2 175	
China, H Kong SAR 	 2 431	          1 075		 ...       	     ...	 	 ...	
China, Macao SAR	 51	           ...	 	 ...	     ...	 	 ...	
Singapore		 1 700	          830		  0	     830		  192	
Australia		  3 631 000	          387 000	 0	     387 000		  19 201

Precipitación

mio. m3 mio. m3 mio. m3 mio. m3

total recursos 
renovables de 

agua fresca

total recursos 
renovables de 

agua fresca per 
capita

Ríos Fuentes, 
lagos

m3/persona
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6. Contaminación del suelo.  El suelo terrestre cumple 
diferentes funciones, todas esenciales para la vida (so-
porte para los vegetales, captación del agua, mante-
nimiento de la humedad, asimilación de compuestos 
materiales y orgánicos, enlace entre el hombre, ani-
males y plantas, reserva de nutrientes). Mientras que 
los restos procedentes los seres vivos son biodegrada-
bles y pueden asimilarse biológicamente, no sucede lo 
mismo con los compuestos sintéticos, cuya asimilación 
es muy difícil y reacciona de manera sinérgica entre 
ellos, generando efectos imposibles de determinar y 
controlar.

Causas o factores contaminante:
● Sustancias y compuestos químicos de origen domés-
tico o industrial.
● Residuos de envases y embalajes muy diversos.
● Metales pesados.
● Residuos radioactivos. 
● Fertilizantes (nitrosos).
● Insecticidas, pesticidas y herbicidas.

Consecuencias:
● Contaminación de las aguas subterráneas por filtra-
ción.
● Contaminación agrícola y alimentaría.

7. Contaminación acústica.  Las ciudades constituyen 
entornos altamente saturados de ruidos precedentes 
de fuentes diversas. El ruido, si es percibido, un persis-



tente rumor, como estímulos momentáneos y específi-
cos, incide de manera muy negativa en la salud de las 
personas, convirtiéndose en una causa importante de 
estrés. La lista muestra una correlación entre algunas 
fuentes contaminantes, su nivel y los efectos asocia-
dos.

Causas o factores contaminante:
● Reactor (130 db), escape libre de motocicletas (125 
db)
● Martillo neumático a 1m (120 db)
● Claxon a 1m y discoteca (ambos, 115 db)
● Obras a 15m (100 db)
● Estación de metro (90 db)
● Compresor y tráfico urbano (85 db)
● Frigorífico (unos 50 db)

Consecuencias:
● Límite del dolor 
● Riesgo de lesión en el oído.
● Riesgo en caso de exposición mayor a 15 minutos.
● Gran capacidad de perturbación.
● Perjudicial.
● Límite tolerable.
● Perturbador del sueño.

8. Contaminación lumínica.  Los sistemas de ilumina-
ción urbanos, así como los de las redes de transporte, 
tienen un elevado consumo energético y sus carac-
terísticas provocan una contaminación lumínica, cuyo 
alcance se extiende a la atmósfera que envuelve el 
planeta e, incluso, mas allá de ella.	

Causas o factores contaminante:
● Funcionamiento ineficiente de los sistemas de ilumi-
nación.
● Inadaptación a los ciclos naturales noche-día.
● Iluminación espectacular inadecuada de edificios 
públicos y monumentos.	
 
Consecuencias:
● Dificultades en la observación científica del cosmos.
● Consumo innecesariamente elevado de energía.
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Contaminación acústica.

Contaminación lumínica.

94. 

93. 

92. 

91. 

95. 



9. Contaminación semiótica y semántica.  Las ciuda-
des constituyen ecosistemas caracterizados por una 
gran dependencia de las comunicaciones internas y 
externas. Estas no pueden ser entendidas sin el con-
tinuo flujo de mensajes, imágenes e información que 
forman parte de su metabolismo y que, emitidas des-
de los diferentes agentes sociales a través de los me-
dios de comunicación, buscan su competitividad. Pero 
este flujo, paradójicamente, puede provocar efectos 
contrarios a los pretendidos.	

Causas o factores contaminante:
● Mitificación de los valores de la imagen, de la seduc-
ción y de la apariencia.
● Ausencia o debilidad de mecanismos de control 
cuantitativos y cualitativos.
● Cultura de la inmediatez.	

Consecuencias:
● Reducciones del nivel de receptividad.
● Pérdida de legibilidad e inteligibilidad.
● Pérdida de sensibilidad por el detalle y lo sutil.
● Desinformación y confusión.
● Dificultades para el analisis de las implicaciones aso-
ciadas a signos, mensajes e información.

10. Contaminación genética.  Las nuevas biotecno-
logías abren posibilidades de desarrollo tan espec-
taculares como insospechadas, con sus posibles 
consecuencias   negativas. Las técnicas de manipu-
lación genética no solo inciden de manera directa 
sobre la modificación del ADN, sino que suponen la 
mezcla biológica de información genética de es-
pecies que no pueden combinarse en la naturale-
za, lo cual supondría la transgresión de unas leyes 
biológicas cuyos efectos serían imprevisibles.	  

Causas o factores contaminantes:
● Combinación de información genética de especies 
divergentes.
● Introducción en el medio de especies manipuladas 
genéticamente (transgénicas).
● Meditación del saber científico al servicio de los inte-
reses de las multinacionales.

100. 

99. 

98. 

97. 

Contaminación semántica y semiotica.

96. 
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● La lógica del negocio invade la lógica de la vida.	

Consecuencias:
● Entre las posibles consecuencias negativas están: in-
capacidad para controlar el desarrollo de las especies 
transgénicas y sus interacciones con las especies no 
modificadas; aparición de nuevas enfermedades, epi-
demias, malformaciones genéticas en el hombre y en  
demás los seres vivos.
● Elitismo y dependencia social  de las multinaciona-
les.

Consumo de recursos.

Gestión de residuos.  A lo largo de este siglo se ha tra-
tado los residuos como algo a eliminar en vez de con-
siderarlos como una fuente de riqueza. Hasta hace 
poco tiempo se ha tendido a acumularlos indiscrimi-
nadamente o a “dejar que se los lleve la naturaleza”. 
La materia es para el hombre un mero soporte para 
las prestaciones vinculadas a los productos más que 
algo con un valor inherente. Por otro lado, la linealidad 
de los sistemas productivos y la percepción actual del 
espacio y del tiempo, basado en el “aquí y ahora”, di-
ficulta enormemente la introducción de los referentes 
biológicos basados en los ciclos cerrados.

Causas o factores contaminantes:
●Tipos de residuos: domésticos RSU (materia orgánica, 
papel y cartón, vidrio, metales, plásticos, materiales 
compuestos, tejidos, voluminosos, pilas y acumulado-
res, aceites, etc.), industriales, minerales, forestales, 
agrícolas, ganaderos, lodos de depuradoras, residuos 
procedentes de la construcción. Unos de los residuos 
más conflictivos son los generados en las centrales nu-
cleares (alguno se mantiene activo hasta 15.000 años 
después).	

Consecuencias:
● Vertederos: falta de disponibilidad de espacio, pro-
blemas de higiene y salubridad, aumento espectacu-
lar de los costes económicos asociados a la gestión, 
contaminación del subsuelo y de las aguas subterrá-
neas.
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103. 

102. 

101. 

Gestión de residuos.



Gestión de residuos.
109. 

108. 

107. 

106. 

● Incineradoras: efecto invernadero, contaminación 
.atmosférica, lluvia acida y corrosión de las instalacio-
nes.

Basura recolectada por municipios

País		  año	

Perú 	 	 2001	 4740	       65.7	   	 ...	 14.7	 ...
Argentina	 ...	 ...	       ...	 	 ...	 ...	 ...
Brasil 	 	 2000	 57563	      62.7	 	 0.3	 1.4	 4.1
México 	 	 2006	 36088	      96.7	 	 0.0	 3.3	 0.0
Estados Unidos	 2005	 222863	      54.3	 	 13.6	 23.8	 8.4
Reino Unido 	 2005	 35077	      64.3	 	 8.4	 17.4	 9.3
Países Bajos	 2004	 10161	      1.7	 	 32.3	 25.4	 23.5
Italia 	 	 2005	 31677	      54.4	 	 12.1	 ...	 33.3
Alemania	 2004	 48434	      17.7	 	 24.6	 33.1	 17.1
China 	 	 2003	 148565	      43.1	 	 2.5	 ...	 4.8
Australia		 2003	 8903	      69.7	 	 ...	 30.3	 ...
Singapore 	 2005	 5088	      15.8	 	 44.8	 39.4	 0.0

Basura re-
colectada

1000 toneladas % % % %

Basura 
reciclada

Basura com-
postada

Basura para 
relleno

 Basura 
incinerada
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104. Basura municipal, basura de casa, incluye muebles viejos y material orgánico. 
Sometido a procesos de incineración, compostaje y reciclaje.

Basura Recolectada por Municipios

Basura Recolectada por Municipios (1000 toneladas)

105. El tipo de basura que tiene propiedades radioactivas, flamables, infecciosas y 
toxicas, que tiene el potencial de perjudicar la salud del ser humano.

Generación de Basura Peligrosa en el 2004

Generación de Basura Peligrosa (1000 toneladas)
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Generación de basura peligrosa en el 2004
								      
Pais		  1990	 1995	 2000	 2001	 2003	 2004	 2005

Perú 	 	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...
Argentina	 	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...	 ...
Brasil 	 	 ...	 ...	 2858.7	 ...	 ...	 ...	 ...
México 	 	 5657.0	 ...	 3706.8	 ...	 ...	 ...	 ...
Estados Unidos	 277339.0	 194225.0	 ...	 37033.2	 27375.8	 ...	 34788.4
Reino Unido	 2936.0	 2160.0	 5419.0	 5526.4	 4991.0	 5285.5	 ...
Países Bajos	 1040.0	 1004.0	 1785.0	 ...	 ...	 ...	 ...
Italia	 	 3246.0	 2708.0	 3911.0	 4279.2	 5439.7	 5365.4	 ...
Alemania	 	 13079.0	 ...	 15542.0	 15830.0	 19515.0	 18401.0	 ...
China	 	 ...	 ...	 8300.0	 9520.0	 11700.0	 9950.0	 11620.0
China, Hong Kong	 ...	 87.6	 62.4	 62.6	 42.7	 34.8	 37.6
China, Macao SAR	 ...	 ...	 0.1	 0.2	 ...	 ...	 ...
Singapore		 2.3	 23.8	 29.7	 38.4	 43.0	 38.2	 37.1
Australia 	 	 ...	 ...	 ...	 649.1	 ...	 ...	 ...

114. Basura municipal, basura de casa, incluye muebles viejos y material organico.

Población Servida con Recolección de Basura Municipal

Población Servida con Recolección de Basura Municipal (%)

Población con servicio de recolección de basura municipal
				  
País		  año			 

Perú	 	 2001	 4740	 	 75.0	 	 240
Argentina	 ...	 ...	 	 ...	 	 ...
Brasil	 	 2000	 57563	 	 76.0	 	 441
México	 	 2006	 36088	 	 90.0	 	 ...
Reino Unido	 2005	 35077	 	 100.0	 	 588
Estados Unidos	 2005	 222863	 	 100.0	 	 747
Países Bajos	 2004	 10161	 	 100.0	 	 626
Italia	 	 2005	 31677	 	 100.0	 	 545
Alemania	 2004	 48434	 	 100.0	 	 586
China	 	 2003	 148565	 	 ...	 	 ...
Singapore	 2005	 5088	 	 100.0	 	 1176
Australia		 2003	 8903	 	 ...	 	 ...

Basura reco-
lectada

1000 toneladas kg/persona%

Personas 
recolección

Recolección 
per capita

Consumo de recursos y agua.  El hombre se comporta 
como si las sustancias y los recursos existentes en la na-
turaleza constituyesen un inmenso almacén a su dispo-
sición, y los trata como si fuesen ilimitados. Recientes 
indicadores de captura de pescado, masas forestales 
y producción de cereales indican que la situación del 
mundo ha empeorado globalmente en los años no-

112. 

111. 

110. 

113. 
Consumo de recursos.



118. 

117. 

116. 

115. 

Deforestación.

venta como consecuencia de la sobreexplotación. Si 
no aprende a respetar los ciclos de regeneración na-
turales y los límites de sostenibilidad vinculados a un re-
curso, corre  el riesgo de perderlos, hecho que resulta, 
además de antiecológico, antieconómico.	

Causas o factores contaminantes:
● Antropocentrismo, materialismo y utilitarismo.
● Consumismo e hiperdisponibilidad.
● Énfasis del derroche y la ineficiencia en vez del aho-
rro y la eficiencia.
● Producción en masa y generación masiva de resi-
duos.
● Funcionamiento lineal en vez de circular de los me-
canismos productivos.

Consecuencias:
● El agotamiento de los recursos supone, además de 
un empobrecimiento de la naturaleza, una pérdida de 
bienestar humano.
● Inestabilidad de los mercados.
● Inestabilidad social y pérdida del poder adquisitivo.
● Profundización en el abismo norte-sur.
● En el límite: inestabilidad y/o conflictos sociales, ham-
bre.

Deforestación.  Los árboles realizan importantes bene-
ficios en el interior de los ecosistemas, como la oxige-
nación, la purificación del aire, la regulación del clima, 
la regulación de la temperatura y el aumento de la 
humedad, la generación de microclimas y el mante-
nimiento de biodiversidad. La pérdida de masas fo-
restales tiene una incidencia directa sobre todos estos 
factores, además de representar una pérdida en las 
posibilidades económicas asociadas a este recurso.	

Causas o factores contaminantes:
● Aumento demográfico descontrolado.
● Creación de nuevo suelo urbanizable en las ciuda-
des (depredación territorial).
● Transformación de bosques en áreas cultivables.
● Utilización de madera como combustible.
● Incendios provocados o de origen natural.
● Comercio e industria de la madera.
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● Ausencia de programas de reforestación.	

Consecuencias:
● Efecto invernadero.
● Pérdida del valor económico asociado a los recur-
sos.
● Pérdida de biodiversidad.
● Pérdida de sustancias potencialmente útiles para la 
ciencia, la medicina, la alimentación o la cosmética.
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124. Cuadro de bosques naturales y plantados para la industria maderera.

Porcentaje de Área Cubierta por Bosques en el 2005

Porcentaje de Área Cubierta por Bosques en el 2005 (%)

Porcentaje de tierra cubierto por bosque en 2005
					   
País		

Perú 	 	 701 560	      687 420	 -2.0	     54.8	      53.7
Argentina 	 352 620	      330 210	 -6.4	     12.9	      12.1
Brasil 	 	 5 200 270	     4 776 980	 -8.1	     62.2	      57.2
México 	 	 690 160	      642 380	 -6.9	     36.2	      33.7
Estados Unidos	 2 986 480     3 030 890	 1.5	     32.6	      33.1
United Kingdom 	 26 110	      28 450		 9.0	    10.8	      11.8
Países Bajos	 3 450	      3 650	 	 5.8	    10.2	      10.8
Antillas holandesas10	     10	 	 0.0	    1.5	      1.5
Italia 	 	 83 830	      99 790		 19.0	    28.5	      33.9
Alemania	 107 410	     110 760	 3.1	    30.8	      31.7
China	 	 1 571 410    1 972 900	 25.5	    16.8	      21.2
Singapore	 20	     20	 	 0.0	     3.4	      3.4
Australia 		 1 679 040	    1 636 780	 -2.5	     21.9	      21.3

Area forestal 
1990

km2km2 %%%

Area forestal 
2005

% cambio 
desde 1990

% tierra 
cubierta de 
bosque 1990

% tierra 
cubierta de 
bosque 2005

Desertización. La desertización supone la pérdida de 
fertilidad de la tierra y es consecuencia de una serie 
de factores que la hacen incapaz de soportar vegeta-
ción y/o agricultura.
	
Causas o factores contaminantes:
● Sobreexplotación.

123. 

122. 

121. 

120. 

119. 

Desertización.



129. 

128. 

127. 

126. 

Consumo de energía.

Area 
agrícola

Tierra 
arable

Tierra de 
cultivo

Tierra de 
pasto

%cambio 
desde 
1990

% total 
de tierra

Porcentaje de tierra total cubierta por tierra agricola
							     
Pais		  año							     
		

Perú 	 	 2003	 212 100	 -2.9	 16.6	 37 000	 6 100	 169 000
Argentina	 	 2003	 1 287 470	 1.1	 47.0	 279 000	 10 000	 998 470
Brasil 	 	 2003	 2 636 000	 9.1	 31.2	 590 000	 76 000	 1 970 000
México 	 	 2003	 1 073 000	 3.8	 56.2	 248 000	 25 000	 800 000
Estados Unidos	 2005	 4 147 780	 -2.9	 45.3	 1 744 480	 27 300	 2 376 000 
Reino Unido	 2005	 169560	 -6.9	 70.1	 57 290	 470	 111 800
Países Bajos	 2005	 19 210	 -4.2	 56.7	 9 080	 330	 9 800
Italia 	 	 2005	 146 940	 -12.7	 50.0	 77 440	 25 390	 44 110
Alemania	 	 2005	 170 300	 -5.6	 48.8	 119 030	 1 980	 49 290
China	 	 2005	 5 554 880	 4.7	 59.8	 1 426 880	 128 000	 4 000 000
China, Hong Kong	 2005	 70	 -12.5	 6.7	 50	 10	 10
Singapore		 2005	 8	 -60.0	 1.2	 6	 2	 …
Australia 	 	 2005	 4 451 490	 -4.2	 57.9	 494 020	 3 400	 3 954 070
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● Utilización de sistemas agrícolas inadecuados. 
● Pastoreo excesivo.
● Erosión eólica, deforestación y salinización. 	

Consecuencias:
● Pérdida de fertilidad.
● Pérdida de biodiversidad.
● Inundaciones.

125. Cuadro de la tierra agrícola, arable, tierra de cultivos permanentes y pasto-
reo permanente.

Porcentaje Total de Área Cubierta por Tierra Agrícola

Porcentaje Total de Área Cubierta por Tierra Agrícola(%)

Consumo de energía.  Los modelos energéticos de las 
sociedades desarrolladas muestran una fuerte depen-
dencia de los combustibles fósiles (petróleo, gas, car-
bón); se consideran ilimitados, cuando en realidad son 
recursos no renovables. Por otro lado, los yacimientos 
de donde son extraídos se encuentran muy dispersos 
geográficamente, lo que provoca un gran esfuerzo 
para trasladarlos lo largo de grandes distancias. Ade-



más, se utiliza de manera derrochadora y poco efi-
ciente. Al igual que sucede con los recursos materiales, 
se produce en el mundo un consumo absolutamente 
desequilibrado de energía. Estados Unidos, con el 6% 
de la población mundial, consume el 20% del total de 
energía del planeta, mientras que, en el otro extremo, 
India, con un 20% de la población mundial, únicamen-
te es responsable del 2% del total de la energía consu-
mida.	

Causas o factores contaminantes:
● Los costes de extracción y transporte bajos y la tec-
nología heredada del sistema industrial ocasionan una 
dependencia brutal y excesiva de los combustibles fó-
siles.
● Dependencia de la movilidad física por parte de los 
modelos sociales y productivos desarrollados.
● Mitificación del automóvil y de los valores asociados 
a él.
● Derroche e ineficiencia de los sistemas productivos.
● Asociación entre los índices de bienestar y el aumen-
to del consumo.
	
Consecuencias:
● Efecto invernadero y cambio climático.
● Lluvia ácida.
● Radioactividad y gestión de residuos radiactivos.
● Progresión hacia el agotamiento de los combustibles 
fósiles, lo que representa un factor de desestabilización 
social de primera magnitud, capaz incluso de provo-
car conflictos bélicos internacionales.
● Catástrofes petroleras con costes ecológicos y eco-
nómicos desorbitados.

Pérdida de biodiversidad.  Estudios recientes demues-
tran que, del total de especies estudiadas, se encuen-
tran en peligro directo de extinción los porcentajes si-
guientes: un 11% de las aves, un 25% de los anfibios y 
un 34% de los peces.

Causas o factores contaminantes:
● Antropocentrismo.
● Sobreexplotación de especies animales y vegetales 
al no respetarse sus ciclos naturales de regeneración 
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133. 

132. 

131.

130. 

Perida de biodiversidad.



y/o sus hábitat naturales.
● Especulación económica y búsqueda de beneficios 
inmediatos.	

Consecuencias:
● Pérdida de las posibles aplicaciones actuales o futu-
ras asociadas a una especie determinada.
● Desequilibrios en los ecosistemas donde cada espe-
cie se encuentra integrada o destrucción de los mis-
mos.
● Empobrecimiento biológico y cultural.

Síndrome del edificio enfermo.  Se conoce como “sín-
drome del edificio interno” toda alteración de la salud 
como consecuencia de la interacción entre las condi-
ciones ambientales generadas en el interior de los edi-
ficios y las personas u organismos que se encuentran 
sometidos a ellas. Se trata de una mezcla compleja de 
factores de naturaleza diversa y que, en forma con-
tigua, pueden provocar desequilibrios biológicos. La 
progresiva artificialización del entorno humano ha ge-
nerado un tipo de espacios cada vez más desvincula-
dos de los elementos y condiciones de vida naturales, 
desvinculización que intenta ser resuelta mediante los 
avances tecnológicos. Cuando más se aleja la arqui-
tectura del medio exterior y de la naturaleza biológica, 
más difícil resulta controlar lo idóneo de los ambientes 
exteriores. 	

Causas o factores contaminantes:
● Factores químicos: sustancias orgánicas e inorgá-
nicas con capacidad contaminante (formaldehído, 
monóxido de carbono, ozono, fibra de vidrio, asbestos, 
etc.)
● Factores biológicos: bacterias, moho, polvo, polen.
● Factores físicos: sistemas aire acondicionado, cam-
pos electromagnéticos y otras radiaciones; condicio-
nes de iluminación, bienestar higrotérmico y cromáti-
co, ruido.	

Consecuencias:
● Ante la presencia de contaminantes de origen quími-
co se ponen en marcha diversos mecanismos de sen-
sibilización. Cada persona tiene su propio umbral res-
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pecto a la cantidad máxima que puede soportar, pero 
este límite se reduce en situaciones tales como tensión 
nerviosa, infecciones, falta de sueño y vida sedentaria. 
Todos estos factores pueden llegar a provocar una ci-
tación de agotamiento, que favorece la aparición de 
la enfermedad. Síntomas típicos son: dolores de cabe-
za, fatiga y adormecimiento, irritación ocular y nasal, 
sequedad de garganta, pérdida de concentración y 
náuseas, debilitamiento del sistema inmunitario.

Geopatologia.  Determinadas energías naturales o arti-
ficiales existentes en el medio, no detectables a simple 
vista, pero sí cuantificables con las herramientas ade-
cuadas, constituyen un sistema sinergia o que puede 
incidir negativamente en la salud de las personas y de 
los seres vivos. A la derecha se ha elaborado una pe-
queña lista con los diversos factores de riesgo junto a 
los problemas más comunes que pueden provocar.

Causas o factores contaminantes:
● Electricidad ambiental.
● Electromagnetismo asociado a electricidad artifi-
cial.
● Ionización del aire.
● Radioactividad y gas radón.
● Líneas de Curry Hartmann. 
● Fisuras y fallas del subsuelo.
● Corrientes de agua subterráneas.

Consecuencias:
● Su efecto sinérgico está asociado a enfermedades 
mortales, como el cáncer.
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Cuestionamientos.

Todas las disciplinas tienen como fin mejorar el 
buen vivir del hombre y la sociedad. El diseño 
estudia sus requerimientos y trata de satisfacerlos 
proporcionándoles objetos que faciliten su vida y 
le brinden comodidad. El Eco Diseño brinda todas 
las facilidades del diseño, incluyendo el mensaje de 
concientización para ayudar al medioambiente a 
parar su deterioro.  

En la actualidad el Eco Diseño se ha desarrollado con 
un enfoque de ingeniería de producción, en el que  se 
tienen en cuenta los ciclos de vida del producto: desde 
escoger las materias primas que sean sustentables, una 
producción limpia, modos y técnicas de producción, 
hasta tratar de recoger los productos cuando acaben 
su vida útil y sean reutilizables de alguna manera, ya sea 
reutilizando material o compuestos (partes). Se deja al 
margen aspectos que tienen gran connotación dentro 
del diseño, como el mensaje que transmite el objeto, 
la vinculación que puede crear este con el usuario, el 
impacto que tiene en una sociedad culturalmente.

Siempre que se habla de Eco Diseño se tiene la referencia 
europea, en la que, desde hace poco más de 15 años, 
se ha realizado la mayoría de proyectos; además se 
tiene escasas referencias latinoamericanas donde el 
tema se ha introducido últimamente. Esto hace pensar 
que en  esta región se debe analizar distintos campos 
para poder introducirlo de forma completa, como: los 
requerimientos, qué clase de requerimientos se tienen, 
antropomórficos o psicológicos, cuáles requieren 
especial atención y hasta dónde la ética del diseñador 
permite llegar sin caer en el consumismo; los recursos, 
qué clase de recursos se tienen, qué materias primas, 
qué modos de producción: ya que estos son distintos 
a los extranjeros, cómo saber aprovechar estos desde 
una visión sustentable.

Ahora el diseño requiere incluir en su estructura el factor 
ambiental. El diseño para el medioambiente (Eco 
Diseño) es el producto de los distintos acontecimientos 



47

Objetivo General.	

Marcar un estado de la cuestión sobre el diseño y 
Eco Diseño en Latinoamérica que nos permita tener 
un primer acercamiento a redefinir y reconceptualizar 
el Eco Diseño bajo una perspectiva propia, no 
adquirida.

Objetivos Específicos.	

●Analizar, estudiar y definir los requerimientos 
reales de  América Latina.

●Desarrollar una postura que refleje la 
ideología propia que se quiera transmitir a 
través del diseño, definir un concepto propio 
de diseño.

●Crear una postura de diseño que abarque 
los problemas medioambientales desde el 
punto de vista latinoamericano.

antes mencionados que han afectado el desarrollo del 
hombre y la sociedad. Este estudio trata de analizar 
estos acontecimientos, tanto en países desarrollados  
como en países subdesarrollados, para entender cómo 
se integra, qué propone y hacia dónde se proyecta el 
eco diseño, ¿es necesario incluir esta redefinición en 
la realidad inmediata, cuál es su propuesta de Eco 
Diseño y cuál es el modo de desarrollar Eco Diseño? 

Objetivos

O
bjetivos
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Propuesta metodológica.

La propuesta metodológica para desarrollar este TFC 
es partir de los cuestionamientos que se plantea en 
este análisis, confrontando todos los factores que han 
dado paso al nacimiento del Eco Diseño visto desde 
el punto del desarrollo norte (europeo/americano) 
y del sur (latinoamericano), ya que tenemos que 
asumir que son realidades distintas, sin por esto asumir 
que Latinoamérica es atrasada y dependiente: 
Latinoamérica es diferente.
 
Son varios factores los que provocan el nacimiento 
del Eco Diseño. Parte desde la modernidad, la 
economía, la industria y el diseño, que por su desarrollo 
y su falta de proyección han provocado el deterioro 
medioambiental, del cual actualmente se está 
pagando las consecuencias. Como se menciona, 
el norte y el sur son diferentes; en los primeros la 
modernidad, la economía, la industria y el diseño 
nacen, se desarrollan y se extienden; en Latinoamérica 
se introduce, se inserta y se buscan los medios para 
desarrollarse bajo su pensamiento. 

Cada uno de estos factores ha tenido su tiempo 
de aparición y desarrollo en el norte, nacen como 
respuesta a problemáticas de la época; por ejemplo: 
el impulso al diseño y la industria es la respuesta a la 
devastación que dejaron las dos grandes guerras 
del siglo XX, cuando necesitaban un empuje para 
desarrollarse y mejorar económicamente; a diferencia 
del sur, donde se introdujo cuando no se necesitaba y 
cuando hacía falta tecnología e industria; esto impidió 
el desarrollo esperado: retrasado en ciertos lugares; en 
otros, anulado.  

Por esto es necesario saber cómo introducirnos 
en el Eco Diseño, cómo asumirlo y enfocarlo para 
que pueda desarrollarse de la mejor manera sin 
desperdiciar la oportunidad de demostrar habilidad 
como diseñadores.

Se parte del marco referencial que permite un resumen 
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histórico, económico, sociológico y de diseño de 
estas realidades, hallando puntos de convergencia 
y divergencia que se resumirán en un cuadro final, 
confrontándolos; además de extraer de cada punto 
los valores trascendentales que han marcado el 
desarrollo, premisas que se han utilizado anteriormente 
en el diseño y que en la actualidad se retoman bajo el 
nombre de Eco Diseño.

En el marco conceptual se investigan dos propuestas 
de Eco Diseño, desarroladas actualmente: el análisis 
de cuáles son sus proyecciones y conceptos, sin 
olvidar lo importante: los requerimientos y sus clases 
para definir cuál es la aproximación a la realidad y 
bajo qué parámetros se la puede definir; el objeto, las 
facultades que posee, la interaccion con el usuario y 
las cualidades que el diseñaor manjeja para definir los  
parámetros a seguir .

Finalmente, se investigan las definiciones de diseño a 
través del tiempo, los distintos autores, cuáles son las 
cualidades que definen el diseño, ya que antes de 
poder redefinir Eco Diseño se debe redefinir diseño bajo 
una postura personal; se analiza cuáles son las similitudes 
en que difieren, se propone una redefinición tomando 
en cuenta todos los aspectos trascendentales.

Con esta redefinición y con el análisis del marco 
coneptual, se podrá definir cuáles son los aspectos 
que trascienden e importan para redefinir Eco Diseño: 
el producto será su reconceptualización, bajo un 
pensamiento latinoamericano que ha sido definido 
a través del desarrollo de este   trabajo de fin de 
carrera.

Se concluye con observaciones que se han aportado 
durante el proceso de desarrollo de este escrito.



Marco Referencial: 
Europeo y Norteamericano 
(Norte).

Histórico.

“¿No es en nombre de la razón y de su 
universalismo cómo se ha extendido la 

dominación del hombre occidental varón, 
adulto y educado sobre el mundo entero, 
de los trabajadores a los colonolizados y 

de las mujeres a los niños?”

Alain Touraine1.

1. Alain Touraine. Soció logo fran-
ces, Es famoso por desarrollar el 
término sociedad post-industrial. 
Su trabajo se basa en la socio-
logía de «acción» y cree que la 
sociedad forma su futuro a tra-
vés de mecanismos estructurales 
y de sus propias luchas sociales. 
Touraine, Alain, Crítica de la Mo-
dernidad, Armiño Mauro, trad., 
Madrid, Editorial Temas de hoy 
S.A., 1993, p. 14. 

2. Revolución Industrial. Es defini-
da como un conjunto de transfor-
maciones económicas, produc-
tivas y sociales, características 
del desarrollo de Inglaterra en 
el período comprendido entre 
1750 y 1820 y su correspondiente 
influencia en todo el continente 
europeo y si se quiere con sus re-
percusiones mundiales.

3. Política expansionista. Ten-
dencia de un país o empresa a 
extender sobre otros su dominio 
económico y político. 

134. Artesania.

136. Industrialización.

135. Manufactura.
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En el siglo XVIII se da la transformación socioeconómi-
ca y cultural más grande de la historia la Revolución In-
dustrial2: la mejora en la agricultura, las vías de comuni-
cación y la aparición de nuevas tecnologías dan paso 
al cambio de una producción económica basada en 
el trabajo manual a una dominada por la creciente 
industria. 

Esta primera revolución se caracterizó por un cambio 
en los instrumentos de trabajo de tipo artesanal a una 
primera división de trabajo y técnica manual, donde 
se estandarizan procesos y se especializan a los arte-
sanos para cumplir determinadas funciones dentro del 
proceso productivo (manufactura). Más tarde se cam-
bia por la máquina de vapor movida por la energía 
del carbón, se descubren nuevas formas de produc-
ción basadas en la mecanización, donde el esfuerzo 
humano era sustituido por la máquina. 

Los nuevos mercados se conquistaron mediante el es-
pectacular aumento de la producción y el abarata-
miento de los productos hechos con la máquina, por 
los nuevos sistemas de transporte y la apertura de vías 
de comunicación; así, también, mediante una política 
expansionista3. La industria textil algodonera fue el sec-
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tor líder de la industrialización y la base de la acumula-
ción de capital que abrió paso, en una segunda fase, 
a la siderurgia y al ferrocarril. A mediados del siglo XIX, 
la industria británica tenía sólidas bases y con una do-
ble expansión: las industrias de bienes de producción4 
y de bienes de consumo5. 

Observamos un desequilibrio abismal en la acumula-
ción y distribución de las riquezas entre personas y na-
ciones. En el mundo capitalista, donde se produce y 
se consume masivamente, la tierra y sus recursos no 
pertenecen a la naturaleza, pertenecen al hombre 
como una mercancía para producir (materia prima); 
el hombre también es una mercancía de producción 
(mano de obra); los recursos naturales se han conside-
rado un bien de consumo, el cual se lo puede utilizar ili-
mitadamente, mas no un capital porque es patrimonio 
irremplazable. El desarrollo industrial esta íntimamente 
ligado al desarrollo económico, razón por la cual  siem-
pre se vincula a los conceptos definidos por ambos a 
través de la historia.

Junto con la industrialización se da a conocer un fenó-
meno que antes era mitificado y solo accesible para la 
burguesía: la moda apareció como un impulso orien-
tado a la seducción y la teatralidad con la intención 
de reinventar la apariencia que el hombre mostraba 
ante los demás y a sí mismo. Es un instrumento de repre-
sentación, afirmación, expresión y aspiración social, un 
ideal, una aspiración de las masas, una manifestación 
de la individualidad y el gusto personal. 

Esto se da como consecuencia de la nueva etapa de 
modernidad. La producción serial permite al hombre 
acceder a objetos que antes no soñaba con alcanzar; 
y por otro lado, los productores embelezados por la 
acumulación de capital empiezan a producir produc-
tos ilimitados sin una razón justificada, la burocracia 
productiva define los objetos, programa y manipula los 
requerimientos, se impone la lógica de la renovación 
a través de la sustitución6. Hay una orientación de la 
sociedad hacia lo efímero, se mitifica que es el bienes-
tar para el hombre, un desarrollo del individualismo y 
el hedonismo7.

4. Bien de producción. Bienes 
que se utilizan en el proceso pro-
ductivo.

5. Bien de consumo. Bienes des-
tinados a la satisfacción inme-
diata de necesidades del ser 
humano. 

6. Sustitución. Temporización de 
los objetos, no crea una con-
ciencia, se convierte en efímero.

7. Hedonismo. Tendencia a la 
búsqueda sistemática del placer 
como valor único o máximo de 
la existencia. 

138. Mano de obra

139. Moda.

137. Materia prima.



8. Story of Stuff. Free range stu-
dio, Story of Stuff, escrito por An-
nie Leonard, dirigida por Louis 
Fox, (en línea) www.story of stuff.
com/index.html, (consultado) 
marzo 2008.

9. Huella Ecológica. Es una me-
dida del recurso utilizado por 
la población de determinada 
zona, incluyendo los recursos im-
portados. 

141. Publicidad y manipulación.

Versiones de un mismo producto.
142. Envases de Coca cola.

Sustitución del modelo anterior.
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El siguiente paso es la multidireccionalidad de la moda, 
su constitución como sistema global; la lógica de lo efí-
mero invade el universo entero de los objetos, impreg-
na la dinámica sociocultural y somete la mente huma-
na a la necesidad de remodelarse a sí misma a través 
del cambio y la novedad. La lógica que maneja el 
consumismo es la especulación y la manipulación de 
las necesidades a través del diseño de objetos, cada 
necesidad tiene un producto que la satisfaga, cada 
producto tiene una nueva necesidad que satisfacer, 
el diseño también es manipulado utilizado como me-
dio para crear objetos, esto es una alerta para que el 
diseño y el diseñador conciensen su labor.

Se estimulaba el apetito del consumidor por medio de 
la imposición de modas promovidas por la publicidad 
y la comunicación visual, y la introducción de varias 
versiones de un mismo producto. A las personas ya no 
se las conciben como tales, sino como consumido-
res, se ha llegado a valorarlas por cuanto consumen. 
“Cada estadounidense consume dos veces más de lo 
que consumía hace 50 años, solo 1% del material del 
objeto obtenido todavía sirve y se usa después de 6 
meses de adquirido, la mayoría ya es considerado ba-
sura después de este tiempo”8.

Las personas se rehusaban a gastar dinero, pero apa-
recieron productos irresistibles y llamativos que impulsa-
ban la actitud a favor de la compra. Una característi-
ca del consumismo es la hiperdisponibilidad: el sistema 
productivo genera más cantidad de bienes, servicios 
e información de la que es capaz de absorber, lo que 
provoca el ignorar qué hacer con ellos; gracias a esto, 
se empieza a ver desigualdad en el entorno: desigual-
dad salarial, pobreza y marginalidad, pérdida de es-
pacios naturales, huella ecológica9 y, en los países sub-
desarrollados, explotación de mano de obra barata 
(maquilas), destrucción de ecosistemas y de culturas 
aborígenes para acceder a recursos naturales, erosión 
de ambientes y economías locales que llevan a la mi-
gración local. Alrededor de 200.000 personas por día 
emigran a los barrios más pobres de las grandes urbes 
para poder subsistir, donde las sociedades del norte 
industrializadas consumen entre 10 y 20% más recursos 
que las sociedades en vías de desarrollo/industrializa-

140. Computadoras Imac.



M
arco

 Referencial

53

ción del sur. 

En las últimas tres décadas, un tercio de los recursos 
del planeta fueron consumidos. Estados Unidos tiene 
menos 4% de los bosques originales, 40% de las vías 
fluviales no son potables, utiliza más de lo que le co-
rresponde; con el  5% de la población mundial, Esta-
dos Unidos  utiliza el 30% de los recursos del planeta 
y aporta con el 30% de los desechos mundiales; 80% 
de los bosques originales del planeta se han perdido, 
2.000 árboles por minuto se talan en el amazonas, 30% 
de los niños en el Congo dejan la escuela para extraer 
cottan metal para abaratar la tecnología10.

Entre 1946 y 1955, la mayor parte de Europa atravesó 
un periodo de escasez de materiales y energía, con-
secuencia de la Segunda Guerra Mundial, debido a 
la devastación en los países y la mayoría de estos in-
virtió sus recursos en armamento para el conflicto bé-
lico. Muchos de los mismos apoyaron la educación 
y la industria para volver a ser las potencias que una 
vez fueron... obtuvieron gran éxito. Con la posguerra, 
la industria también se benefició al desarrollar y crear 
nuevos materiales, como la aparición de los plásticos 
que dieron un giro que permitieron desarrollar formas 
elaboradas y su consecuente regreso a las formas or-
gánicas.

Las diferentes transiciones que ha tenido la sociedad a 
través de las últimas décadas, la aparición del Pop Art, 
en los años cincuenta y sesenta como manifestación 
plástica de una cultura caracterizada por la tecno-
logía, el capitalismo, la moda y el consumismo, inser-
tando con fuerza la cultura de lo obsoleto; la vuelta a 
la naturaleza ideologica de la moda hippie en los se-
senta y setenta como respuesta conciente al deterio-
ro ambiental. Estos factores desarrollaron una contra-
cultura al sistema conocido en ese entonces, dando 
una alerta cuestionable hacia lo ecológico y las crisis 
energéticas (del petróleo como principal generador 
de energía) de los setenta, provocadas por intereses 
políticos en Medio Oriente; llevaron a los diseñadores a 
cuestionarse el desarrollo concebido, el cual  fomenta 
y busca soluciones de producción con menos energía 
(producción limpia), dejar de depender de combusti-

143. Ipod, nano y shuffel.
Hiperdisponibilidad del producto.

Plásticos, nuevo material.
144. Silla Pantone, Vener Panton.

145. Pop art.

146. Moda hippie.

10. Story of Stuff. Free range stu-
dio, Story of Stuff, escrito por An-
nie Leonard, dirigida por Louis 
Fox, (en línea) www.story of stuff.
com/index.html, (consultado) 
marzo 2008.



Mejora en  la legislación sobre el medio ambien-
te, en 1972 la Comunidad Económica Europea 
reconoció la agresión medio ambiental provo-
cada hasta entonces y adoptan una política 
unánime entre todas las naciones europeas, 
para hacerlas efectivas en cada uno de los paí-
ses miembros. 

Una mayor concienciación de la opinión publi-
ca.

Aumento en la competitividad del sector priva-
do, en los países europeos uno de los requisitos 
fundamentales para introducir nuevos productos 
en el mercado es que tengan sello ecológico.M
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bles fósiles, energía no renovable que está en vías de 
extinción. 

En la actualidad, el consumo de los carburantes as-
ciende a los ocho mil millones de toneladas de petró-
leo. Se busca la creación de productos con nuevos 
materiales que no comprometan al medio ambiente 
hacia un desarrollo sostenible11. 

Se analiza por primera vez el ciclo de vida de los pro-
ductos y su impacto ambiental a principios de la dé-
cada de los noeventa; es una responsabilidad social 
que adquiere cada diseñador al crear un objeto. 

Hacia 1980, los consumidores verdes12, se convirtieron 
en una fuerza visible por tres factores:

149. Boop, mesa de centro, Ron Arad.
Diseño.

Eco diseño.
148. Clips, lámpara, Bernard Vuamesson.

147. Silla, mixed series, F. y H. Campana.

11. Desarrollo Sostenible. Es aquel 
que cumple las necesidades del 
presente sin poner en peligro la 
capacidad de las generaciones  
futuras de satisfacer sus propias 
necesidades. Termino acuñado 
por primera vez en el informe 
Brundtland Our Common Future.

12. Consumidores Verdes. Con-
sumidores de productos de bajo 
impacto ambiental

Tanto fabricantes como diseñadores trataron de ela-
borar productos respetuosos con el medio ambiente, 
pero la mayoría de sus esfuerzos no tuvieron éxito, mu-
chas veces los principios eran infundados, esto desilu-
sionó a los consumidores y terminó por sepultar el dise-
ño verde bajo productos creados por el consumismo a 
favor de una mejor economía y el creciente capitalis-
mo, dado por una economía global.

El deterioro medioambiental está sujeto al origen del 
ser humano, ya que todo lo que hace a la naturaleza 
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incide en todos, y todo lo que haga incide en ella. Se 
debe visualizar a la naturaleza como un solo elemento 
de seres vivos del cual todos forman parte, no ajenos 
a  ella, ya que todos,  humanos, animalesy plantas, for-
mamos un ciclo que mantiene la Tierra en equilibrio; si 
el hombre modifica el equilibrio, la naturaleza trata de 
volver a él.

El hombre, para lograr su desarrollo, se ha basado en 
la naturaleza como proveedora de recursos y también 
como sistema, estudia sus mecanismos, sus funciones 
y su adaptación a los cambios. Esto le ha llevado a 
querer superarla y someterla, de ahí el abuso y la fal-
ta de consideración que provoca el deterioro medio-
ambiental, pero este no se ha dado cuenta de que 
el proceso natural es cíclico, ella crea y se reintegra 
a los procesos de los que forma parte; en cambio, los 
procesos que realiza el hombre son lineales y no tienen 
una reinmersión adecuada en el medio del cual par-
ten, lo que  genera residuos que van en aumento .

La naturaleza es una fuente de recursos agotables y li-
mitados, que se aprovechan indiscriminadamente. Los 
diseñadores pueden hacer más para frenar el dete-
rioro medioambiental que cualquier otro profesional, 
su acción es trascendental, ya que como diseñadores 
tienen la capacidad de converger toda la temática 
que han abordado; los factores: económico, social, 
ambiental y cultural para crear una solución que be-
neficie a todos y al futuro.

Con la industria, tan desarrollada como se encuentra 
en la actualidad, existe una gran cantidad de emi-
siones a la atmósfera, además del aprovechamien-
to de recursos de la litósfera que conlleva los proble-
mas medioambientales que se enfrenta actualmente: 
cambio climático, agotamiento de la capa de ozono, 
"acidificación" de los suelos y del agua de la superficie, 
polución y calidad del aire, tratamiento de basura, 
control de riesgos de desastres naturales y provocados 
por el hombre, calidad del suelo y biodiversidad.

Principales factores para entender la problemática 
medioambiental:
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a.“La evolución desde una cultura de la materia 
natural hacia una cultura sintética, cuya expre-
sión física representa un problema grave de ab-
sorción por parte de la naturaleza.”

b.“La instauración y extensión de sociedades 
enérgicamente dependientes de los combus-
tibles fósiles, en especial del petróleo y junto a 
este la ineficiencia con que estos son utilizados.”

c.“La implantación de sociedades que orientan 
su desarrollo hacia lo económico como motor 
del cambio y que basan su dinámica en la acu-
mulación de capital.”

d.“Introducción de la religión del consumismo, 
que fomenta un sentido de bienestar basado en 
el derroche, 'obsolescencia', inmediatez, nove-
dad y el exceso; donde la fe en la naturaleza 
y en un futuro se han cambiado por la fe en la 
ciencia y la tecnología en el aquí y ahora.”13

13.  Principales factores para en-
tender la problemática medio-
ambiental. Viñolas, Joaquim, 
Diseño Ecológico, Barcelona, 
Editorial Blume, 2005, p. 14.

El debate sobre Eco Diseño se impulsa a partir del 
documento Our Common Future (Nuestro Futuro Co-
mún) publicado en 1987 por la Comisión Mundial sobre 
Medioambiente y Desarrollo, donde se acuñó el térmi-
no desarrollo sostenible. A principios de los noventa, se 
desarrolló en Holanda un análisis de los ciclos vitales 
de los productos a los que podrían acceder todos los 
diseñadores, en especial los que trabajan en el sec-
tor industrial, a partir de este se desarrollaron diferentes 
paquetes para ayudar a los diseñadores a analizar el 
impacto ambiental y los ciclos de vida, considerados 
pilares para el desarrollo de productos verdes. 

En los últimos 15 años, se han explorado los diferentes 
campos de acción del diseño verde, ampliando los 
horizontes a los diseñadores e insertando conceptos 
básicos, como montaje, desmontaje, reciclaje, reutili-
zación,   tomando en cuenta aspectos como Eco Efi-
ciencia, Eco Diseño y Eco Rediseño.

Se creó en los diseñadores la necesidad de asumir el 
impacto ambiental de sus creaciones a lo largo del 
tiempo, además del el impacto social, cultural y ético 
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histórico

Pop Art ► 50′s 60′s ► Manifestación ► 
Tecnología, capitalismo,moda,consumismo
cultura ► "Obsolecencia"
Contracultura ► hippie ►Vuelta a la na-
turaleza ► Concientización ► Deterioro 
medioambiental
70′s ► Crisis petrolera 

1946 1955 ► Europa pos guerra ► esca-
sez ► Materiales y energía
salir adelante ► Apoyo ► Industria
	 	 	          ► Educación
Desarrollo nuevo material ► Plástico ► 
Nuevas posibilidades

Últimos 30 años ► 1/3 de los recursos del 
planeta ► fueron consumidos

consecuencias:
►desigualdad, pobreza, marginalidad
►perdida de espacios naturales
►explotación mano de obra, maquilas
►destrucción ecosistemas, culturas
►erosión ambientes, huella ecológica
►migración

Desequilibrio ► Acumulación
	 	  ► Distribución
Desequilibrio ► Personas ► Naciones
Industrialización►  Moda►  Diferenciación	
Renovación ► Sustitución
Consumismo ► Manipulación ► Diseño
Apetito consumidor ► Modas promovidas
Productos irresistibles ► Impulso de compra

► riqueza

XVIII	 ►	 Revolución industrial
Artesanal ►   Manufactura ►   Industria
		        primera   	 Máquina
	           especialización	    vapor
esfuerzo humano sustituido ► Máquina

de los mismos; sin embargo, es una tarea ardua y la 
comunidad de diseñadores ha tardado mucho tiem-
po en incorporarlos en su práctica profesional.



histórico

Conciencia fue visible por:
►Mejora en la legislación sobre el medio-
ambiente
►Conciencia en la opinión pública 
hombre ► Naturaleza ► Hombre
Evolución ► Cultura natural ► Sintética
Sociedades ► Energéticamente depen-
dientes ► Combustibles fósiles
consumismo ► Inmediatez,derroche, 
"obsolecencia"
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Es a partir de mediados del siglo XIX, es decir, a partir 
de la Revolución Industrial, que se habla de diseño in-
dustrial en el sentido actual de la palabra, se lo separa 
de la arquitectura y se lo toma como disciplina, ya que 
gracias a la revolución y la aparición de la máquina 
evoluciona el modo de producción, se estandariza, se 
unifica y se sincroniza la elaboración de productos.

Diseño

“Observar el pasado permite tener una  
cierta perspectiva del futuro. 

La ventana, a través de la cual se observa, 
es el presente.”

Valentin Braitenberg, 1990.

Cuadro de la historia del diseño14

14. Cuadro referencial, de la 
evolución del diseño a través de 
la historia, Diseño del siglo XX.

Arts & Crafts.
150. Ilustración, Alphonse Mucha.
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15. William Morris, teólogo y ar-
quitecto, forjo una imagen que 
promocionaba las virtudes de la 
simplicidad, la utilidad y la belle-
za. Pretendía transmitir el buen 
diseño a las masas pero rechazo 
la adopción de la producción 
en serie, ya que opinaba que la 
división del trabajo desconecta-
ba al trabajador de su obra, y en 
última instancia, de la sociedad.

16. John Ruskin, historiador del 
arte   filosofo, en una reacción 
contra la revolución industrial, in-
tento revitalizar en Inglaterra las 
formas de producción medieva-
les. Según el la forma de produc-
ción manufacturada debía posi-
bilitar unas mejores condiciones 
de vida para los trabajadores.

17. Gottfried Semper, arquitecto 
alemán, se expatrió a Londres en 
1849 como refugiado político, y 
allí forzó una reforma de la ac-
tividad proyectual industrial, en 
la que propugnaba formas que 
hicieran justicia a la función, al 
material y a la producción. La in-
fluencia de Semper se dejo sentir 
fuertemente a principios del siglo 
XX en el movimiento de artes y 
oficios alemán.

18. Vernáculo. Propio del País.

152. Lámpara, Roycroftes Workshop.

151. Salsera, Charles Ashbee.

Arts & Crafts.

Se toma en cuenta los estilos y movimientos con gran 
trascendencia dentro de la historia del desarrollo del 
diseño: William Morris15, John Ruskin16 y Gottfried Sem-
per17, contemporáneos a la Revolución Industrial, están 
considerados como los verdaderos padres del diseño.

El punto de partida es el movimiento Arts & Crafts que 
inició en 1850, en Inglaterra, bajo la visión de William 
Morris, movimiento que se considera de renovación 
social y de innovación de estilo. En este participaron  li-
bremente arquitectos y diseñadores progresistas, cuyo 
objetivo era reformar el diseño y, finalmente, la socie-
dad mediante un retorno a la artesanía. Horrorizados 
por las consecuencias medioambientales y sociales 
de la industrialización, y por la multiplicidad de los pro-
ductos industriales profusamente decorados y de baja 
calidad, los diseñadores de mediados del siglo XIX li-
deraron una cruzada contra su época defendiendo 
un enfoque más simple y ético hacia el diseño y la in-
dustria. 

La desconfianza hacia la producción industrial, que 
había convertido a los buenos artesanos en esclavos 
de sueldo, favoreció la recuperación de la artesanía 
tradicional a través del diseño y la ejecución de obje-
tos de gran calidad,  a parte de ser útiles eran esteti-
cos. Hubo una revalorización de materiales, métodos 
y procesos heredados del pasado; los productos no se 
fabricaban con métodos de producción mecaniza-
dos, sino que abogaban por la simplicidad inherente 
a lo vernáculo18 y la honestidad de la artesanía, obje-
tos de orden subjetivo e individual que los proveía de 
un valor agregado muy importante. En una sociedad 
más capitalista, Morris fue un socialista comprometido 
que poseía una visión utópica en la que la artesanía 
ofrecía la salvación moral de los trabajadores y con-
sumidores. 

Las virtudes de simplicidad, utilidad y adecuación que 
promovió el movimiento Arts & Crafts, y su propuesta 
fundamental: el diseño podía y debía ser usado como 
instrumento democrático para el cambio social, tuvie-
ron una gran influencia en los pioneros del movimiento 
moderno.



Este movimiento fracasó por el tormentoso desarrollo 
industrial de la segunda mitad del siglo XIX. No perdu-
ró por mucho tiempo, ya que el sistema artesanal se 
mostraba incapaz de adaptarse a los cambios, vícti-
ma de su propia inflexibilidad y su sentido intemporal19, 
además de que solo se aceptó en un pequeño sector 
de la sociedad.

A finales del siglo XIX, nacieron en Europa nuevos mo-
vimientos: el Art Nouveau, en Francia; el Jugendstil, en 
Alemania; el Modern Style, en Inglaterra; el Modernis-
mo, en España; y la Sezession, en Austria. Todos com-
partían un sentimiento artístico por la vida, reflejado en 
la fabricación de objetos de uso cotidiano.

El Art Nouveau fue un estilo francés histórico surgido en 
la década de 1880,  se inspiraba en el movimiento Arts 
& Crafts británico, también conocido como Nuevo 
Arte. Se introdujo formas naturales abstractas y curvi-
líneas, mientras que otros fueron pioneros en el uso de 
movimientos ondulados. Este estilo se caracteriza por 
la utilización de líneas sinuosas y el alargamiento de 
formas florales, que los identificaban inmediatamente; 
se inspiraban en las referencias de la naturaleza, en las 
formas del pasado, formas abstractas y protuberantes, 
captan la esencia de la naturaleza. Buscaban inspira-
ción en la naturaleza por la influencia de las investiga-
ciones científicas de la época. 

Con su rechazo frontal al historicismo, el Art Nouveau 
puede considerarse el primer estilo moderno verdade-
ramente internacional, por su tendencia a los motivos 
florales, se consideraba unido a la decadencia de fin 
de siglo. En consecuencia, fue superado estilísticamen-
te a principios del siglo XX por la estética de la máqui-
na y la preferencia de las vanguardias por las formas 
geométrica simples, más adecuadas a la producción 
industrial.

Se denominó Le Style Moderne en Inglaterra para di-
ferenciarlo. En Alemania, en cambio, se le conoció 
como Jugendstil, país donde se desarrolló en la última 
década del siglo XIX, su traducción correcta es Estilo 
de la juventud. Influenciados por las ideas reformistas 
de John Ruskin y William Morris, los diseñadores del Ju-19. Intemporal. Independiente 

del curso del tiempo.

Arts & Crafts.
153. Reloj Tempus, Charles Voysey.

Art Nouveau
154. Postal, Alice Wanke.
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Art Nouveau
156. Cartel publicitario, Alphonse Mucha.

155. Juego de café, Friedrich Adler.
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gendstil, tenían unos objetivos más idealistas que sus 
contemporáneos europeos ligados al Art Nouveau. No 
solo pretendían reformar el arte, sino también recupe-
rar un estilo de vida más sencillo y menos condiciona-
do a los imperativos comerciales. Se inspiraban en el 
funcionamiento del mundo natural, formas vegetales 
y motivos vegetales, influenciados por los estudios fo-
tográficos de estructuras vegetales. 

Apuesta junto al Arts & Crafts por las formas naturales 
y los modelos tradicionales para reformar el diseño y la 
sociedad. El estilo alcanzó su cénit en 1900, pero poco 
después fue derrocado por el racionalismo industrial 
de la Deutsche Werkbund, fundada en 1907 por un 
grupo de diseñadores y arquitectos que habían perte-
necido a la Jugendstil.

En Viena, Austria, en 1897, varios arquitectos y artistas 
fundaron La Secession (Asociación de Artistas Austria-
cos). Sus primeras obras presentaban esencialmente 
un estilo Art Nouveau, pero tras la histórica exposición 
de VII Wiener Secession de 1900, dedicada exclusiva-
mente a las artes decorativas, se adoptaron formas 
rectilíneas. A pesar de asociarla con el Art Nouveau 
por sus primeros trabajos, la Secession está más influen-
ciada por el clasicismo que por otros movimientos de 
reforma del continente; se anticipaba a la abstracción 
geométrica del movimiento moderno.

Para poder distribuir diseños del nuevo arte de la Wei-
ner Secession, se crea en 1903 la Weiner Werkstatte, 
cooperativa inspirada en las organizaciones precurso-
ras británicas, principalmente en el Gremio de Artesa-
nos de Charles Ashbee. También estaba dedicada al 
fomento artístico a través de la artesanía. La Weiner 
Werkstatte se caracterizaba por su limpieza, su ilumina-
ción y el trato ejemplar que recibían sus trabajadores. 
Los diseños de los talleres no solo llevaban la firma del 
artista, sino también la del artesano que los ejecutaba, 
tratando de promocionarlos de manera igualitaria. Los 
objetos eran caracterizados por formas rectilíneas, 
construcciones elaboradas y materiales lujosos.

En 1907 se funda en Munich la Deutsche Werkbund. 
Era una asociación de artistas, artesanos-industriales y 

Secession.
161. Publicidad, Koloman Moser.

159. Butaca, Koloman Moser.

160. Cómoda.

Jugendstil

157. Jarron, Otto Eckmann.

158. Cuenco con tapa, desconocido.
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163. Zapatos, Josef Hoffmann.
 Weiner Werkstatte.

162. Jarrones, Josef Hoffmann.

publicistas, cuya meta era mejorar el trabajo profesio-
nal mediante la educación y la propaganda a través 
de la acción conjunta del arte, la industria y la arte-
sanía; ya que desde su fundación buscó reconciliar la 
actividad artística con la producción industrial. En la 
Werkbund se manifestaron dos corrientes dominantes: 
por un lado, la estandarización industrial y tipificación 
de los productos; por el otro, el despliegue de la indi-
vidualidad artística (ambas representan las dos direc-
ciones de la creación artística del siglo XX). El objetivo 
era influir en el gusto tanto del fabricante como del 
usuario del producto, en un sentido global.

Se elogiaban las superficies planas y sin decoración 
de los diseños, en definitiva, el funcionalismo. La Deuts-
che Werkbund tendió un puente hacia el Jugendstil y 
el movimiento moderno, y a través de sus actividades 
tuvo un gran impacto en la evolución del diseño indus-
trial, alemán e internacional.

Se iniciaron en Europa movimientos vanguardistas 
como consecuencia de la Primera Guerra Mundial 
que buscaban la renovación de las Artes (arquitectu-
ra, arte y diseño) preconcebidas hasta entonces. Bus-
có un cambio, una transformación y frente a la de-
vastación causada por la guerra; vio la oportunidad 
de crear un nuevo modo de vida a la que se pueden 
adaptar los beneficios de la nueva industria. Nacen 
así: en Alemania, “La Bauhaus”; en Holanda, “De Stijl”; 
en Rusia, el Constructivismo.

En Rusia, tras la revolución de octubre de 1917, se for-
mó el grupo de los constructivistas, entre los cuales 
destacaron El Lissitzky, Kasimis Malevich y Vladimir Tat-
lin. Para ellos, las teorías estético-sociales prevalecían 
sobre todo y la meta prioritaria en su trabajo era la sa-
tisfacción de las necesidades básicas. 

Los principios del Constructivismo  se basaron en la pro-
ducción real y material: técnica, materiales y elabora-
ción. El estilo debe sustituirse por la técnica. Ya que 
creían que a través de las artes se podía contribuir a 
un nuevo orden social; empezaron a crear arte y ar-
quitectura, productivas y utilitarias. 

166. Jarras, Museo de las cosas bellas.
Deutsche Werkbund.

164. Cafetera, Christian Delt.

165. Mantequillero,Richard Riemerschmid.
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Antes de la Primera Guerra Mundial, la vanguardia 
rusa, como la europea, se inspiró en el cubismo y en el 
futurismo. Pero después de 1917, buscó nuevas formas 
de expresión relacionadas con la aspiración soviética 
de suplantar el sistema capitalista con esquemas más 
democráticos de producción y de distribución de bie-
nes. 

En 1917 un grupo de arquitectos, diseñadotes y artistas 
crearon en Holanda el grupo y la revista denominada 
De Stijl. Sus principales representantes fueron Theo van 
Doesburg, Pieter Mondrian y Gerrit Rietveld. La revista 
se convirtió en un foro de debate artístico y de diseño 
y, posteriormente, en el centro de un grupo más amplio 
de intelectuales. Este movimiento compartía un objeti-
vo común: la abstracción absoluta. La revista publicó 
las últimas tendencias de la vanguardia del arte y del 
diseño holandés, así como la obra de los constructivis-
tas rusos, los dadaístas y los futuristas italianos.

Defendían utopías estéticas y sociales, orientadas al 
futuro, al contrario de Ruskin y Morris. La estética de 
la reducción del grupo De Stijl se traducía en el terre-
no bidimensional, en elementos geométricos simples 
como el círculo, el cuadrado o el triángulo, en el cam-
po tridimensional la esfera, el cubo y la pirámide, y blo-
ques de color que delimitaban espacios; un lenguaje 
universal de cubismo abstracto o, tal como describía 
Piet Mondrian, neoplasticismo. Los miembros de De Stijl 
consideraban que la búsqueda de la honestidad y la 
belleza aportarían, armonía e ilustración a la humani-
dad. Este movimiento no solo influyó en la evolución 
de las bellas artes, sino también en el diseño de mue-
bles, interiores, tejidos, gráficos y arquitectura. 

La Bauhaus, que significa "Casa de construcción", se 
fundó en 1919 bajo la dirección de Walter Gropius20. 
Pretendía reformar la teoría educativa, fusionando di-
ferentes artes. Para Gropius, la construcción o manu-
factura era una actividad social importante, simbólica 
e intelectual;  esta visión dominó las enseñanzas de la 
Bauhaus. “La recuperación de los métodos artesanales 
en la actividad constructiva, elevar la potencia artesa-
na al mismo nivel que las Bellas Artes e intentar comer-
cializar los productos que, integrados en la producción 

20. Walter Gropius. Diseñador y 
Arquitecto, socialista fundador 
de la Bauhaus en 1919.

21. Walter Gropius. Fundamen-
tos de la Bauhaus, Anónimo, 
(2007), Bauhaus, fundamentos 
de la Bauhaus, (en línea) www.
slideshare.net/guest-4881786/
presentacion-is91257, (consulta-
do) mayo 2008.

170. Carretilla infantil, Gerrit Rietveld.
De stijl.

169. Sila azul, rojo,  Gerrit Rietveld.

167. Cáliz de plata, Desny.
Constructivismo.

168. Side table, Diana Konstantin, .
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171. Juego de té, Wilhelm Wagenfeld.

Art Decó.

industrial, se convertirían en objetos de consumo ac-
cequibles para el gran público”. Walter Gropius21.

El edificio de la Bauhaus de Dessau, con su estructu-
ra prefabricada extremadamente racional, marcó un 
importante punto de inflexión en la escuela que pasó 
de la artesanía al funcionalismo industrial. Con la con-
vicción de que la sociedad mejoraría con la aplica-
ción del funcionalismo, los diseños de la Bauhaus se 
concebían ahora para la producción industrial, adop-
tando deliberadamente la estética de la máquina; la 
forma debía regirse por la función y el coste, de modo 
que los productos fueran prácticos y a la vez accequi-
bles para la clase trabajadora; su enfoque se orientó 
a satisfacer las necesidades sociales reales con un alto 
grado de funcionalidad práctica o técnica, del cual  
se originaría la doctrina “la forma sigue a la función”, 
que las formas simples favorecían la duración, la cali-
dad y el ahorro en los objetos, ya que se evitaba el uso 
de material dando líneas puras y rectas, evitando el 
ornamento.

El Art Decó fue más un estilo decorativo internacio-
nal que un movimiento de diseño; surgió en París en 
los años veinte. Siendo el relevo al Art Nouveau, el Art 
Decó extrajo sus referencia estilísticas de una serie de 
fuentes eclécticas como la antigua civilización egip-
cia, el arte tribal, el surrealismo, el futurismo, el cons-
tructivismo, el neoclasicismo, la abstracción geomé-
trica, la cultura popular y el movimiento moderno. Su 
dependencia de auspiciantes y su incompatibilidad 
con la producción industrial le acortaron la vida al Art 
Decó: fue sustituido por enfoques más progresistas. El 
Art Decó se deleitaba en el exceso y en la exhuberan-
cia; sin embargo, se vio cada vez más superado por la 
producción de objetos kitsch que tenían poco en co-
mún con la magnifica artesanía de los primeros objetos 
Art Decó franceses. El estilo fracasó por la llegada de 
la Segunda Guerra Mundial, cuando su dependencia 
esencial de la decoración y su estética maximalista ya 
no podían sobrevivir.
 
Al contrario de la tendencia progresista europea de 
considerar la generación y diseño de los productos 
bajo aspectos funcionales primarios, en Estados Unidos 

172. Tetera, Marianne Brandt.

173. Taza de té, Josef Albers.
Bauhaus.

175. Jarrón ruba Rombic, Reuben Haley.

174. Candelabros, Emory Seidel.
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se descubrió, ya en una época temprana, el aspecto 
de una venta promocionada por un diseño servicial.

Paralelo al Art Decó europeo, se desarrolló en los años 
treinta la Streamline Decade o Styling, la era de los 
productos de formas aerodinámicas: desde la carro-
cerías de automóviles, los aparatos de radio, electro-
domésticos y muebles de oficina, hasta el "interiorismo" 
en toda su extensión. Las líneas aerodinámicas naci-
das en la naturaleza se convirtieron en el símbolo de la 
modernidad, del progreso y de la ilusión de un futuro 
mejor.

Los diseñadores creyeron que su tarea era hacer los 
productos irresistibles, intentaron proyectar los deseos y 
esperanzas subliminales del usuario en los objetos para 
estimular su compra. Independiente de las soluciones 
de tipo técnico, los diseñadores se dedicaron en ex-
clusiva al diseño del volumen exterior; la consigna, que 
se convirtió en la directriz de este movimiento, fue “Lo 
feo se vende mal”, dando el comienzo a la era del 
consumismo y a la producción desmedida.

Nacieron movimientos posguerra como el Kitsch, que 
proviene  del verbo alemán verkitschen (abaratar) y se 
usa para describir diseños vulgarizados con un atrac-
tivo popular. En los años cincuenta, el diseño Kitsch 
alcanzó su cénit y los fabricantes se dedicaron a pro-
ducir objetos de baratillo que apenas tenían algo que 
ver con los artículos de diseño de calidad en los que 
se inspiraban. Se fabricaron un sin fin de productos ba-
ratos y vulgares, a menudo de plástico, que incorpora-
ban algún truco o elemento humorístico para resultar 
atractivos. Ese fenómeno se sustentó en el consumis-
mo popular y fue una reacción contra la promoción 
estatal e institucional del buen diseño. Este estilo fue 
elogiado por su sinceridad cultural y sus tendencias 
subversivas.

El término pop fue acuñado en los años cincuenta 
para designar la emergencia de la cultura popular en 
esa década, cultura de consumo popular. Empezaron 
a inspirarse en los aspectos del arte menor de la vida 
contemporánea: publicidad, embalaje, cómics y tele-
visión; se empezó a manifestar en el diseño de objetos 

179. Sacapuntas, Raymond Loewy.

177. Auto clásico, Habana Cuba.

Styling.

180. Pistolas, Andy Warhol.
Pop Art.

176. Butaca, Daniel Miranda Anti-
ques & Design .
Art decó.

178. Autobus.
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181. Televisión Nivico 3240, GM.

de uso cotidiano, se buscaba un planteamiento con 
una base juvenil y menos serio. 

Durante esta época dominó la estilización de los pro-
ductos, lo cual proporcionó un terreno muy fértil a la 
actitud: "Úselo hoy, tírelo mañana", que impregnó la 
producción industrial de los años sesenta. Los produc-
tos eran básicamente desechables y encarnaban la 
extendida cultura de lo efímero; se utilizó nuevos ma-
teriales como el plástico,  elogiado como material de 
trabajo; los productos debían ser baratos y a menudo 
de poca calidad. El diseño pop tuvo una influencia de 
gran alcance y sentó algunos de los cimientos del pos-
modernismo; con la crisis petrolera de principios de los 
setenta, obligó un enfoque más racional y el diseño 
pop fue sustituido.

Hasta inicios de los años setenta, se percibe etapas 
marcadas y definidas del diseño. A partir de esto no 
se puede definir una escuela de diseño, sino apare-
cen grupos y tendencias que siguen sus propios idea-
les como respuesta a los acontecimientos de época, 
siempre teniendo influencia del pasado. 

Así se puede mencionar el diseño hippie, minimalismo, 
high tech, diseño radical, la vuelta del diseño organi-
co, antidiseño, postmodernismo, grupo de Memphis, 
Studio Alchimia, Gruppo Strum, apartir de los ochenta 
con la conciencia ambiental aparece el diseño verde 
o eco diseño, del cual se hablará.

182. Copas Pop, Gunnar Cyrén.
Pop Art.

183. Baby Buddha, Ben. 184. Abeja de miel. 185. Crema Licor de choco-
late, Marks & Spencer. Kistch.
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189. Mueble para televisión, 
DDC.

190. Jelly slice table, Philippe Stark. 191. Yoyo teble, Jacob 
WagnerMinimalismo, menos es mas.

192. Esfera de confort, Eero Aarnio. 193. LG Viewt. 194. Lavabo,  
High tech.

196. Sofá, Zaha Hadid.195. Autobus de Londres, Hugh Frost.
Diseño radical.

186. Cubierta álbum, Martin Sharp. 187. Lámpara hágalo ud 
mismo.

188. Interior, Olive Sullivan.
Diseño, tendencia hippie.
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199. East meets west, Tonio de Roover. 200. N-globag Cecilia Aniya Maes-
tato y Haroldo Higa, Estudio Algo.

201. Perchero, Guido 
Drocco y Franco MelloAnti diseño.

197. Silla La Chaise, Charles y Ray Eames. 198. Socket-deer, Nendo.
Diseño orgánico.

Postmodernismo.
202. Lámpara, Philippe Starck. 203. Taburete, Philippe Starck. 204. Teddy bear, Philippe Starck.

205. Cuadrilátero para conversar. 207. Librería Carlton206. Nilo, Ettore 
Sottsass.Grupo Memphis.
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211. Asiento Pantone. 212. Pink Chair.
Gruppo Strum.

diseño

William Morris, John Ruskin, Gottfried Semper 
► Padres del diseño
William Morris ► 1850 ► Arts & Crafts ► 
Inglaterra ► Renovación social e inno-
vación de estilo 
Reformar sociedad►Retorno artesanía
Objetos ► Calidad ► Útiles ► Estéticos
Revalorización ► Materiales, procesos, 
métodos ► Heredados del pasado
Fracaso► Incapaz►adaptarse industria

Después de la Revolución Industrial ►XIX 
►Diseño industrial
Revolución y ► unifica 
Máquina      ► sincroniza   ►producción
	 	 ► estandariza

Werkbund► 1907► Alemania► Asociación 
artistas, artesanos industriales, publicistas
mejorara trabajo ► Educación
acción conjunta ► Arte, industria, artesanía
reconciliar ► Activivdad artística
	          ► Producción industrial
2 corrientes ► Estandarización industrial

209. Silla Wassily, rediseñada.208. Silla, serie Ollo. 210. Sillón Proust.
Studio Alchimia.
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diseño

 	 	 Tipificación productos
	 	 ► Individualismo artístico
Influir ► Gusto ► Productor
	 	    ► Consumidor/usuario
Funcionalismo ► Superficies planas
 	 	     ► Sin decoración

Art Nouveau ► Francia
Judenstil	   ► Alemania
Modern Style ► Inglaterra ►
Modernismo  ► España
Sezession 	   ► Austria

sentimiento 
artístico por 

la vida

Stijl►1917►Holanda► abstracción absoluta
►Cconciencia en la opinión pública 
Utopías ► Estéticas 
	    ► Sociales
Estética reducción►bidimensión triángulo
			           círculo, cuadrado 
	 	 	  ►  tridimensión esfera
			             cubo, pirámide  

► futuro

Bauhaus ►1919 ►Alemania► Teoría 
educativa ► Fusionando ► Artes, arte-
sanía ► Funcionalismo industrial
diseño ►Producción►estética máquina
satisfacer ► alta funcionalidad ►práctica
			     	        ► técnica
Formas simples ► Durabilidad
		       ► Ahorro
	 	      ► Calidad
líneas rectas, simples ► evita ornamento

La forma sigue la función

Styling ►30′s ►EEUU ► Formas aerodiná-
micas ► Provienen naturaleza 
Productos irresistibles ► Deseos sublimi-
nales ► Estimular compra

Lo feo se vende mal
Consumismo y producción desmedida

Pop Art ►década del 60 ►EEUU ► Cul-
tura popular
Cultura	 ► Efímera	 ► Consumismo
materiales	 ► Plástico

úselo hoy, tírelo mañana
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Para Latinoamérica la historia ha sido bastante com-
pleja, ya que no ha tenido un desarrollo homogéneo, 
como se ha dado en otros lugares. La historia de Euro-
pa y Estados Unidos está llena de acontecimientos que 
le han llevado a caerse y levantarse una y otra vez.

Se puede decir que durante el transcurso del siglo XIX 
tuvo bastante movimiento, en las primeras décadas los 
movimientos pro libertad luchaban para la indepen-
dencia del continente, tomando a unos países más 
tiempo que a otros, finalizando en 1912 con la inde-
pendencia de la isla cubana. Desaparecido el domi-
nio español y portugués en el continente, empezaron 
a formarse las primeras naciones: Brasil abarcó la ma-
yor parte del lado sur del continente dominando gran 
parte del Amazonas, sin importar los demás países.

Bajo el sueño de Bolívar se creó la Gran Colombia que 
comprendía Venezuela, Colombia, Perú, Ecuador y 
Bolivia. Por diferencias ideológicas, inconformidad y 
tras la muerte de Bolívar, en 1830, su disolución fue in-
minente y cada uno de los países empezó su era inde-
pendiente y democrática. El tiempo estuvo marcado 
por las guerras de territorio, Chile contra Perú y Bolivia, 
peleaban por definir sus límites y abarcar mayor terri-
torio; también llamada Guerra del Salitre se desarrolló 
entre 1879 y 1884; así sucedió con Perú y Ecuador, que 
tuvieron constantes desacuerdos, una lucha que du-
raría mas de 150 años y que concluyó en 1998 con la 
colocación del último hito de la frontera sur, dejando 
a nuestro país con uno de los territorios más pequeños 
en el Cono Sur; y la separación de Panamá y Colom-
bia, país que buscó la separación continuamente, pa-
sando por una breve autonomía entre 1840 y 1841, tras 
la guerra de los 1000 días se independizaría en 1903, 
culminando con la separación del continente a través 
del canal de Panamá.

Marco Referencial:
Latinoamericano Sur.
Histórico.

215. Antonio José de Sucre.

214. Simón Bolívar.

216. Gran Colombia.

213. Guerras de independencia.
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Junto con la Independencia se abolieron algunas de 
las instituciones, impuestos y derechos de aduanas en 
pos de una apertura económica de acuerdo al libera-
lismo del siglo XIX; sin embargo, esto no dio fruto por la 
crisis de inestabilidad política y la decadencia econó-
mica que fueron la característica de los primeros años 
de las jóvenes naciones.

Con una industria nula y una economía basada en 
la agricultura, ganadería y minería, Gran Bretaña en 
un principio y Estados Unidos después, se convirtieron 
en principales inversores y un mercado de adquisición 
de bienes de capital que le llevaría a obtener un gran 
poder sobre el continente, a involucrarse e intervenir 
frecuentemente a los asuntos internos en la mayoría 
de los países del continente; por ejemplo, aportando 
con poder económico a Cuba para lograr la indepen-
dencia para luego definir a sus líderes y manejar las 
políticas de acuerdo a su conveniencia económica, 
boicoteando a gobiernos con los que no estaba de 
acuerdo, auspiciando los golpes militares.

A principios de 1900 se adoptó una política de orden 
liberal y una economía basado en la exportación de 
materia prima productos agrícolas, mineros y ganade-
ros que regían el desarrollo de la región iniciando pe-
riodos de prosperidad. La industrialización que se de-
sarrollaba en Europa fue infructuosa en el continente 
y quedó pendiente, ya que en aquella época no era 
un requerimiento y por lo tanto innecesaria. Se tuvo un 
desarrollo y crecimiento de las principales ciudades, 
dados en parte por la expansión económica y la mi-
gración del campo.

Hacia 1929, con la Gran Depresión, el modelo liberal 
fracasó y se tuvo que reorientar la economía, afian-
zando las exportaciones e insertando procesos de 
industrialización, que se verían prósperos gracias a la 
Segunda Guerra Mundial, ya que los países potencias  
de ese entonces se encontraban devastados econó-
mica y físicamente por la guerra; no obstante, prospe-
ridad  del sur no duró mucho, ya que en 1945, termina-
da la guerra, las antiguas potencias se reestructurarían 
y lucharían una vez más por ganar el territorio perdido. 
Latinoamérica, con una falta de proyección de mer-

Económia hacia afuera.
Exportación de materia prima.
220. Recolección de café.

218. Madera.

219. Frutas y verduras.

217. Minerales.
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cado, se estancó en el desarrollo de materia prima, 
apoyando a un bajo costo a la industria extranjera.

Tras la Segunda Guerra Mundial, la modernidad tuvo 
una inserción tardía en la región, trayendo consigo la 
industria, antes descartada y ahora con posibilidades 
de desarrollarse. Latinoamérica tuvo un nuevo impul-
so. Se dio el fenómeno de la migración por los desas-
tres de la guerra: llegaron a todo el continente varios 
extranjeros, de diversas profesiones que introdujeron al 
continente estas carreras y trajeron consigo artículos 
novedosos, de diverso origen; la gran mayoría de estos 
se dirigieron a Brasil y Argentina, en menor volumen al 
resto de la región.

La constante crisis económica obtenida por aplicar mo-
delos económicos extranjeros donde se encontraban 
en un punto distinto de desarrollo, y enfocados hacia 
un mercado distinto, como la producción de bienes, 
llevaron a Latinoamérica a una inestabilidad constan-
te que le ha impedido desarrollarse adecuadamente; 
llevó a la región a rezagarse de los países del norte y 
del Viejo Continente y a depender de ellos.

Los problemas económicos se trataron de resolver con 
golpes de estado, políticas extremistas y represoras, 
que no llevaron a ningún lado, sino a un retraso porque 
implicó adoptar nuevas políticas económicas, volver 
a empezar, adquirir nuevas deudas y retraso. Cuando 
se llegaba a una nueva estabilidad, estas terminaban 
y bajo una nueva visión: empezar de nuevo. Además 
han dejado huella de dolor, desaparecidos, asesina-
dos, torturados, violación de los derechos humanos e 
interrogantes; los regimenes militares se caracterizaron 
por su crudeza y dureza. 

En Latinoamérica la inconformidad, las distintas ten-
dencias políticas y las políticas económicas y sociales 
que favorecen a las clases altas, la intervención del 
país del norte, ya sea directa o indirectamente, han 
impedido tener continuidad entre gobiernos. Se ma-
nifiesta un cambio constante de régimen en régimen, 
que nos impide tener estabilidad y un desarrollo ho-
mogéneo, generando una brecha aún mayor entre 
clases sociales.  

222. Dictaduras.

221. Golpes militares.

223. Violencia politica.

224. Desaparecidos.
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En Argentina la incompatibilidad política y el constan-
te cambio, desde la segunda mitad del siglo, fue una 
de las principales causas para un retroceso en todo el 
campo industrial ganado hasta entonces. Los gobier-
nos de Perón,  de gran aceptación popular, en 1947 
instauró el sufragio femenino al reconocer los derechos 
políticos de la mujer, tras una adhesión de la población 
al ideal peronista, lo que provocó una polarización en 
la población, creando los peronistas y los antiperonis-
tas, la lucha interna de sus coidearios y la fuerte cam-
paña en contra que llevó a su derrocamiento y exilio 
en 1955. El golpe militar que tomó el poder, llamado 
Revolución libertaria, dio inicio a la era de violencia 
política, reprimiendo a opositores fuertemente.

La lucha de poderes y la ambición desmedida lleva-
ron a constantes golpes de estado: en 1955, 1962 y 
1966. En 1972 Perón vuelve al poder y tras su muerte, 
un año más tarde, la vicepresidenta asumió el cargo y 
en 1976 de nuevo se instauró un gobierno militar tras un 
golpe de estado:  la violación masiva a los derechos 
humanos rigió desde 1976 hasta 1983; torturas y ase-
sinatos. Más de 30.000 personas desaparecidas con-
llevó a la formación de la asociación de Madres de 
la Plaza de Mayo, en 1979, movimiento pacífico que 
convocó a todas las madres en busca de sus hijos y 
nietos desaparecidos bajo la dictadura. Las Madres, 
aún hoy, realizan marchas contra el régimen en busca 
de respuestas.

En 1983 se convocó a elecciones para retornar a la 
democracia: ganó la presidencia Raúl  Alfonsín, quien 
tomó medidas para investigar los crímenes del régimen 
anterior, juzgar y condenar a los militares que estuvie-
ron involucrados en dichos crímenes. Terminó su pe-
riodo con una crisis de hiperinflación: debió renunciar 
seis meses antes de dar por terminado su mandato, y 
asumió al poder Carlos Menen, quien dio la apertura 
a la economía neoliberal, marcando un proceso de 
desindustrialización, propenso a las crisis internaciona-
les, desempleo y pobreza.

La labor de los gobiernos no ha sido suficiente para 
dar una estabilidad política. En 2001 se produjo un 
nuevo golpe a la economía de este país, con una po-

227. Represión.

228. Madres de la Paza de Mayo.

226. Perón, presidente de Argentina .

225. Argentina .
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lítica económica errónea: se fueron inversionistas y la 
brecha entre las clases sociales aumentó; la medida 
tomada por el presidente de congelar los depósitos 
bancarios, conocido como "El Corralito",  desató la 
crisis social provocando su renuncia el 20 de diciem-
bre de 2001. Tras semanas de presidentes interinos, el 2 
de enero de 2002 asumió el poder Eduardo Duhalde, 
quien devaluó  la moneda. Esta última crisis condujo al 
Gobierno a invertir en la industria nacional, impulsando 
la producción de productos de calidad, en sustitución 
de productos importados.

La historia de Chile es homogénea hasta mediados del 
siglo XX. Presidentes elegidos democráticamente que 
dirigen el país sin mayores contratiempos, con una mo-
dernización temprana. Junto con  Argentina, ocupó el 
segundo lugar hasta 1950; en 1960, tras el terremoto 
que azotó algunas provincias, Chile tuvo cuantiosas 
pérdidas económicas incalculables hasta la fecha; se 
realizó la reforma agraria y en 1970, por primera vez, en 
Latinoamérica se elegió un presidente socialista demo-
cráticamente: Salvador Allende. Con innovación en lo 
político y social, comenzó su periodo en octubre de 
1970. Promovió la nacionalización del cobre, carbón 
y salitre, reajuste del 66% al sueldo básico y congela-
miento de precios a artículos de primera necesidad. 
El primer año de gobierno sería bastante productivo, 
pero en los siguientes empezó un decrecimiento eco-
nómico que llevaría, en 1973, al golpe militar. 

En 1972 la falta de ayuda de Estados Unidos, por ser  
Chile de ideología socialista, llevó a pedir ayuda a la 
Unión Soviética, la inflación subiría a números nunca 
antes vistos, empezó una serie de huelgas, paros, dis-
conformidad, a esto se sumaría la violencia que se vi-
vió con los asesinatos de algunos funcionarios públicos, 
la desintegración de las alianzas entre partidos. Todo 
esto provocó la renuncia del jefe de las fuerzas milita-
res que posesionando a Augusto Pinochet en el cargo. 
En la mañana del 11 de septiembre de 1973, tanques 
rodearon el palacio de la Moneda donde se encon-
traba el presidente Allende y sus funcionarios; aviones 
y tanques, a partir de las 11 de la mañana, bombar-
dearon dejándolo el palacio. Después entraron mili-
tares, encontraron funcionarios muertos, arrestaron a 

Industria argentina.
230. Industria aeronaútica.

229. Industria automotriz.

Industria chilena.
232. Industria Bélica, durante dictadura.

231. Chile.

233. Allende.
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unos, liberaron a otros, encontraron el cuerpo sin vida 
del presidente Allende,  se suicido. Así subió al poder 
el gobierno militar al mando de Augusto Pinochet, que 
estuvo en el cargo por 17 años.

Empezó una era de violencia, represión y políticas eco-
nómicas neoliberales que sumergieron a Chile en un 
desastre, vendiendo las empresas nacionales a trans-
nacionales, privatización de las empresas guberna-
mentales. El poco desarrollo industrial obtenido hasta 
ese entonces se volvió nulo, estancándose, ya que se 
abrieron las importaciones y la adquisición de objetos 
extranjeros de mayor variedad y más económicos que 
los nacionales; la falta de protección de la industria 
nacional llevó a la quiebra a muchas empresas con-
solidadas. Al principio de la década de los noventa, 
Chile volvió a la democracia con la elección del presi-
dente Patricio Aylwin.

Siguiendo en el modelo económico neoliberal dejado 
por la dictadura, los gobiernos de concentración han 
optado por proseguir con este modelo, tratando de 
mantener las mismas políticas internacionales y nacio-
nales, protegiendo los tratados de TLC firmados con 
Estados Unidos, Unión Europea, Canadá, Centroamé-
rica, México y Corea del sur. A partir de esto, Chile es 
ahora uno de los países con mayor estabilidad: su eco-
nomía se basa en la explotación y exportación de sus 
recursos naturales como el cobre, la producción fores-
tal, frutas y productos del mar. Tiene un desarrollo in-
dustrial muy corto; ha mejorado en la salud, pero aún 
tiene problemas en el ámbito de la educación.
        
Brasil, tras la Segunda Guerra Mundial, quedó a la 
par con Estados Unidos. Surgió el periodo de indus-
trialización y urbanización acelerada, se impulsaron 
las industrias de bienes de capital, influenciado por la 
sociedad americana de consumo provocado por la 
"obsolescencia" programada, se impulsaron las indus-
trias de bienes de consumo y un amplio mercado de 
trabajo para diseñadores, en 1964. La fragilidad de la 
democracia se hizo evidente tras un golpe militar que 
duró hasta 1985, al mando del jefe de estado mayor 
del ejército, el general Humberto Castelo Branco. Se 
redujo los derechos civiles de los ciudadanos. En este 

236. Minerales, Cobre.

237. Vinos.
Economía basada en las exportación.

238. Brasil.

234. Pinochet.

235. Represión política 1973-1980.
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periodo la economía fue estable y el Estado invirtió en 
la industria y en el mejoramiento urbano que involucró 
la intervención de arquitectos y diseñadores. Este pe-
riodo dictatorial fue asumido por cinco jefes de estado 
militares.

En la década de 1980, llamada la Década perdida, se 
produjo un estancamiento en lo industrial y en lo eco-
nómico. La inflación fue bastante grande en 1985. Tras 
21 años de dictadura, Tancredo Neves fue electo presi-
dente civil; tras su muerte, antes de ser posesionado, lo 
sucedió su vicepresidente, imponiendo una economía 
austera frente a la gran inflación, una deuda externa 
acumulada y una nueva moneda: el cruzado.

En la década posterior se dio la apertura a la políti-
ca económica neoliberal con la privatización de to-
das las empresas estatales, y con la nueva política de 
importación de productos industrializados, se llevó  a 
gran parte de las empresas brasileñas a venderse a las 
multinacionales, dando la impresión de que Brasil esta-
ba en venta. Esta apertura redujo en forma violenta la 
participación del Gobierno en proyectos sociocultura-
les y los relegó a la iniciativa privada. Con el consumo 
que genera el neoliberalismo se diferencia fuertemen-
te las clases sociales, y algunos productos se convier-
ten en elitistas; además de que es difícil para la clase 
baja adquirir productos si su prioridad es sobrevivir.

Debido a la alta inflación, especulación y falta de in-
versión internacional, Brasil se enfrentó a la crisis eco-
nómica de 1998, que  no solo afectó al país, sino a los 
países vecinos, principalmente Argentina. Tras un em-
pujón de inversión pudo surgir hacia 1999; en 2002 fue 
elegido Ignacio Lula da Silva presidente, quien siguió  
con las políticas económicas neoliberales de su ante-
cesor. 

En el Ecuador el panorama no es distinto a partir de 
la mitad del siglo pasado con nuevas políticas econó-
micas. La inserción tardía de la modernidad y las crisis 
políticas que rigieron llevaron a un tardío desarrollo y 
crisis, de las cuales recién se puede decir que se están 
siendo superadas. Una economía impulsada por las ex-
portaciones de materiales primarios, en la década del 

Industria brasileña.
242. Industria tecnológica.

241. Industria tecnológica.

240. Industria automotriz.

239. Industria automotriz.

243. Ignacio Lula de Silva, actual presi-
dente brasileño.

244. Ecuador.



treinta y cuarenta, basado en el cacao, café y azú-
car; en los cincuenta el boom bananero; a principios 
de los setenta, el boom del petróleo y, más tarde, el de 
las flores, han sido parte de la historia del Ecuador.

Economía poco desarrollada y sometida a los merca-
dos internacionales para ofertar sus productos, mal 
manejo de los ingresos por parte de gobiernos, y que 
gracias al neoliberalismo privatizó la mayoría de las 
empresas públicas. Ahora el Estado apoya a un pe-
queño sector industrial desarrollando productos nacio-
nales para incrementar el mercado interno y la com-
petitividad. En los últimos años se ha abierto campo a 
la industria y al diseño como método para impulsar al 
país. 

Entre 1925 y 1948 el Ecuador vivió una crisis política 
muy grave. Casi en 25 años, 27 presidentes se suce-
dieron por la inestabilidad provocada por la lucha de 
poderes entre clases, colocando y derrocando según 
la conveniencia de pocos; un Estado regionalizado en 
donde se marcaba claramente la división de ideas, 
de clases y de sectores. Se creó el Banco Central que 
frenó el abuso de poder de los dueños de los bancos, 
que se creían los dueños del país, unificando la crea-
ción de moneda e imponiendo las políticas que llea-
rían a cabo.

En 1942, tras la invasión peruana al sur del país, toman-
do la mayoría de la selva amazónica, se firmó el trata-
do de Río de Janeiro:  el Ecuador cedió gran parte de 
su territorio. El conflicto se retomó en 1950, 1960 y en 
los noventa. El Ecuador empezó un periodo de moder-
nización a partir de los cincuenta, con un empuje de 
industrialización con la medida de sustitución de im-
portaciones, enfocándose en la obra pública:  obras 
de carreteras, infraestructura, comunicación, transpor-
te, electrificación, salud y educación. Tras una déca-
da de estabilidad política, en la que los presidentes 
fueron elegidos democráticamente y cumplieron sus 
periodos, en 1960 se inició una nueva era de inestabi-
lidad. Entre 1961 y 1972 se sucedieron siete gobiernos, 
solo dos no fueron militares.

En los sesenta, con el miedo incipiente de la Revolución 
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Industria ecuatoriana.
249. Industria Textil, hilos.

248. Industria ecuatoriana de cables.

Economía basada en la exportación.
247. Década de 1950, boom bananero.

245. Cacao.

246. Café.
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Cubana, fueron  reprimidos y perseguidos los grupos 
socialistas. Se obligó a cortar las relaciones con la isla 
por miedo a su influencia “peligrosa”. En esta década 
se vivió un cambio ideológico, en el cual la preocupa-
ción eran las clases bajas marginales, sometidas bajo 
los grupos de poder minoritarios. Un inconformismo y 
una nueva visión, después de la revolución cubana, 
crítica al imperialismo norteamericano, marcaron las 
pautas de esta década no solo en el Ecuador y en 
Latinoamérica, sino a nivel mundial: mayo del 68. En el 
Ecuador se dio paso a la reforma agraria en 1964, y se 
impulsó la industria interna. El inicio del boom petrole-
ro, a finales de los sesenta e inicio de los setenta, per-
mitió al Estado independizarse del sometimiento de los 
agroproductores del país; se dio una evolución de las 
hegemonías monárquicas a las modernas relaciones 
capitalistas.

En la década de los ochenta, se inició una nueva eta-
pa de democracia en el país con la elección del bi-
nomio Roldós-Hurtado. Con un país en crisis se crearon 
nuevas políticas económicas y una apertura al neoli-
beralismo, políticas de privatización donde el Estado 
no intervenía en la economía directamente y se de-
pendía de las empresas privadas; se llegó a concesio-
nar parte de la producción del petróleo con contratos 
no rentables para el país.

A mediados de los noventa se inicia una nueva etapa 
de inestabilidad política. Con problemas de corrup-
ción sale el vicepresidente Alberto Dahik; en 1995; en 
1996, tras elección popular, gana la presidencia Abda-
lá Bucaram,  destituido seis meses después por el Con-
greso acusado de incapacidad mental; es sucedido 
por la vicepresidenta Rosalía Arteaga por pocos días y 
designado, por el congreso como presidente interino, 
Fabián Alarcón. En 1998 es electo Jamil Mahuad. En su 
gobierno se colocó el último hito en la frontera sur, po-
niendo fin al conflicto limítrofe con el Perú. Este periodo 
tuvo una fuerte crisis de inestabilidad económica, in-
flación, devaluación de la moneda: 25.000 sucres por 
1 dólar, lo que conllevó, en 1999, al feriado bancario y 
a la congelación de los depósitos y los ahorros. El pue-
blo fue el afectado, perdió su dinero, sus inversiones y 
se cambió la moneda por el dólar americano; se ce-

Década del 60 y 70, boom petrolero.
251. Planta de Petrocomercial.

250. Planta de Petrocomercial.

252. Presidete León Roldos, 1979.

254. Firma de la paz, 1998.

253. Conflicto limítrofe, Guerra del Ce-
nepa.



rraron instituciones, los bancos fueron fiscalizados por 
la AGD. En 2000 se realizó un levantamiento indígena 
respaldado por el ejército y el Congreso destituyó al 
presidente, siendo el vicepresidente, Gustavo Noboa, 
quien asumiera el poder.

En 2003 asumió el poder Lucio Gutiérrez. Su  gobierno 
tampoco fue bueno: fue destituido el 21 de abril de 
2005 tras un levantamiento de la población, llamado 
el "Movimiento de los forajidos". Fue sucedido por su 
vicepresidente Alfredo Palacio. En las elecciones de 
2006, ganó Rafael Correa Delgado, actual presiden-
te constitucional del Ecuador. Con  renovación en las 
políticas económicas y sociales, promueve la reforma 
constitucional, da aires de esperanza al pueblo ecua-
toriano cansado de presidentes corruptos y políticas 
que privilegian a las clases altas. En la última década, 
como consecuencia de la crisis, se dio una masiva 
oleada migratoria en donde salieron casi tres millones 
de ecuatorianos: familias se disolvieron y disuelven has-
ta la actualidad.

El caso cubano es particular hasta ahora. Tras tras su 
tardía independencia en 1912, pasó a ser considerado 
un estado más de Estados Unidos: presidentes y políti-
cas económicas se colocan en beneficio del  país del 
norte. Se realizan varios tratados entre estos gobiernos, 
entre ellos el tratado de reciprocidad con Estados Uni-
dos, lo que provocó un desarrollo industrial nulo has-
ta mediados de siglo. Inconformidad, pobreza y una 
problemática social profunda, llevaron a finales de los 
años cincuenta a un grupo de revolucionarios, enca-
bezados por Fidel Castro, a introducirse en la isla para 
tomar el poder en 1959 al derrocar al presidente Batis-
ta, expulsando a norteamericanos de la isla y hacien-
do una reforma estructural en la isla profunda.

Centralización en la industria, economía, política, edu-
cación y cultura; se iniciaron planes masivos para suplir 
las necesidades urgentes de la isla y de los cubanos, 
políticas de educación, alfabetización a la población 
rural, salud y vivienda. Se crearon dos ministerios im-
portantes: el de Industria y de Industria Ligera, cuyas 
políticas de desarrollo se encaminaron a cubrir las ne-
cesidades de la población en contra del consumismo 
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259. Fulgencio Batista .

258. Cuba.

257. Rafael Correa Delgado, presiden-
te de Ecuador.

256. Campaña Mucho mejor si es he-
cho en Ecuador.

255. Feriado bancario, protestas.
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planteado por el norte. Se crearon diversas institucio-
nes para la población, centros educativos, centros 
culturales, hospitales, centros recreativos y los reque-
rimientos de dichos lugares, como mobiliario, menaje, 
uniformes, el material educativo fue suplido por la in-
dustria interna.   

Al ser el único país socialista en Latinoamérica, Estados 
Unidos le cerró las puertas y obligó internacionalmente 
a hacer lo mismo. El bloqueo económico que sufren, 
impidiendo importaciones y exportaciones de pro-
ductos tras 50 años de revolución, se está tratando de 
eliminar. Estados Unidos señala a Cuba como un cre-
ciente peligro para el desarrollo mundial, tildándo al 
país de retrógrados, inhumanos y peligrosos. Ayudado 
por países socialistas de Europa del este y por la Unión 
Soviética, Cuba pudo  impulsar la industria interna y los 
planes que se habían planteado hasta principio de los  
noventa, cuando se disolvieron dichos países, lo que 
sumió a la isla en una crisis económica: se detuvo el 
desarrollo industrial y se frenó el desarrollo de algunos 
planes, poniendo en juego el socialismo de la igual-
dad; decayó el nivel de vida adquirido hasta enton-
ces y volcó la economía del país hacia el turismo.

Hasta la fecha es el único país socialista del mundo. 
Ha sido tomado como ejemplo político y de desarro-
llo por algunos gobiernos latinoamericanos, como el 
venezolano, boliviano y ecuatoriano, para dejar de 
depender de economías ajenas e impulsar la industria 
local como la única posibilidad de desarrollo. 

El régimen ha sido juzgado como restrictivo y represor, 
pero no se lo ha analizado a profundidad: los cubanos 
tienen acceso a educación de calidad con todos los 
insumos requeridos sin ningún costo, al igual que medi-
cina de calidad, inaccesible en muchos países de La-
tinoamérica; desarrollo de la industria, productos pro-
pios que atienden a sus requerimientos y a su cultura  
y que tienen la capacidad de competir con cualquier 
extranjero en calidad; todo esto indispensable para 
que un país sea igualitario y digno.

México, al igual que los demás países latinoamerica-
nos, tuvo desde finales de 1800 hasta mediados de 

261. Ernesto Guevara, El Che.

263. Industria petrolera.

262. Industria tabacalera.

260. Fidel Castro.

264. Industria de la caña de azúcar.
Industria cubana.



1900 una economía basada en las exportaciones de 
materia prima, lo que provocó  una introducción nula 
de la industrialización. Tras la Segunda Guerra Mundial, 
se provocó una modernización industrial tardía, ya 
que, al no poder importar productos, se debió gene-
rar productos propios para satisfacer los requerimien-
tos de la población. Este primer impulso se vio frenado 
con la rápida restitución de las potencias y respalda-
do por políticas gubernamentales de protección de la 
industria nacional; sin embargo, tenía dificultades de 
competitividad con el producto extranjero.

A mediados de los sesenta, el desarrollo industrial no 
pudo ser mantenido y la economía empezó a entrar 
en crisis, a la que se suma las crisis política y social: las 
constantes manifestaciones de obreros, mujeres, niños, 
profesores y estudiantes en pro de la democracia; la 
derogación del delito de opinión, la liberación de pre-
sos políticos, estudiantes y docentes antes arrestados; 
la destitución del jefe de la policía. En  diálogos entre 
el Gobierno y los estudiantes ya se denunciaba repre-
sión, desaparecidos, secuestrados y arrestados. La si-
tuación  se agudizó hasta que el 2 de octubre de 1968 
el gobierno de Gustavo Díaz reprimió violentamente 
con la masacre de la plaza de Tlatelolco, plaza de las 
tres culturas: hasta la fecha no se tiene un registro cla-
ro de cuantas personas murieron.

Ya se tenía antecedentes de varias huelgas y enfren-
tamientos entre la policía y los estudiantes. El 2 de oc-
tubre de 1968 se convocó a una manifestación pací-
fica en la plaza de Tlatelolco, a la cual asistieron más 
de 180.000 personas, entre docentes, estudiantes, 
obreros, mujeres y niños. Se presume que dentro de 
los manifestantes se encuentran infiltrados del llama-
do Batallón Olimpia, grupo de paramilitares depen-
diente del Ministerio de Gobernación y Defensa, que 
contaba con una identificación: un guante blanco en 
la mano izquierda. Se presume que ellos empezaron 
el fuego al interior de la manifestación y en defensa 
policías y militares arremetieron contra los manifestan-
tes, Miles de personas fueron asesinadas, torturadas, 
desaparecidas y apresadas. Hasta ahora este crimen 
de Estado no es resuelto. El gobierno de Díaz y los su-
cesores han cubierto todos los indicios de este crimen, 
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266. México.

267. Protestas de estudiantes 1968.

268. Estudiantes, México 1968.

269. Plaza de la tres culturas, Tlatetolco.

Industria cubana.
265. Industria farmaceútica.
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lo que quedan son los testimonios de los familiares de 
las víctimas.

México, a partir de 1970, experimento un crecimien-
to industrial escaso y los problemas que presentaba 
el modelo económico planteado hizo que el país se 
sumergiera en una crisis económica y social bastante 
fuerte, provocado por una excesiva deuda externa y 
una creciente inflación. Hacia 1976, con el presidente 
López Portillo y nuevas estrategias económicas, la eco-
nomía tuvo un crecimiento acelerado y estable. Los 
primeros años se impulsó la industria con la creación 
del plan nacional de desarrollo industrial, pero tras la 
caída de los precios del petróleo, pilar de la econo-
mía, el incremento de deuda externa,  las importacio-
nes y el nulo control en los mercados, el país se sumió  
en una recesión económica fuerte. Dados estos ante-
cedentes, México asumiría el modelo neoliberal como 
solución hasta la fecha.

El presidente Carlos Salinas de Gortari realizó acelera-
damente el proceso de privatización de empresas. En 
1992, el presidente Salinas, George Bush, presidente de 
Estados Unidos, y el primer ministro canadiense, Brian 
Mulroney, firmaron el NAFTA o ALENA o TLC del norte, 
acuerdo de libre comercio norteamericano, ratifica-
do por el parlamento mexicano en 1993 y puesto en 
vigencia desde el 1 de enero de 1994, así se creó la 
zona de libre comercio más grande del mundo: frena-
ron y volvieron casi nula la industria nacional e incre-
mentaron la problemática social, como el desempleo 
y la pobreza, y la oleada migratoria hacia el vecino 
país del norte. Apareció, asimismo, el ejercito zapatista 
de liberación nacional: grupo de insurgentes que bus-
ca defender a los pobres, oprimidos e indígenas,   

La realidad Latinoaméricana no difiere del contexto 
que se ha abarcado como referencia. Envueltos en 
una modernidad e industralización tardías, desarrola-
das poco a poco con periodos de estancamiento, se 
proyecta como uno de los impulsadores de la econo-
mía, regidos por una democracia frágil entre los sesen-
ta y ochenta. Estuvo envuelta en una serie de golpes 
de estado y dictaduras que se caracterizaron por la 
violencia y el dolor,  en Argentina y en Chile con Au-

industria mexicana.
274. Industria metalurgica.

273. Refineria.

272. Industria de autopartes.

271. Industria textil.

270. Matanza, 2 de octubre de 1968.



gusto Pinochet, se cometieron un sin número de vio-
laciones a los derechos humanos. En México la gran 
matanza de estudiantes en el 68 en Tlatelolco; y el régi-
men cubano. Esta época estuvo fuertemente ligada a 
la intervención de Estados Unidos, ya que, de acuerdo 
a su interés económico, ayudaba a derrocar y poner 
gobiernos, boicoteando los que no estaban de acuer-
do con su política expansionista y a su conveniencia.

Todos estos hechos marcaron fuertemente la historia 
de Latinoamérica. Es fundamental conocer estos as-
pectos para entender por qué ha sucedido así la histo-
ria y cómo se puede proyectar un mejor futuro.

Como se ha mencionado, a partir del siglo XX Latino-
américa ingresó a un sistema económico liberal, ya 
que este se enfoca en producir bienes de consumo 
dependiendo de la necesidad para introducirse en el 
mercado y competir con los demás. Este fracasó por-
que en la región no había desarrollado la industria, en 
ciertos países era nula y la economía estaba basada 
en la explotación de recursos naturales, como los mi-
nerales, productos agropecuarios y ganaderos. Las 
constantes crisis que llevó a cabo la aplicación de este 
sistema, llevaron en los ochenta y noventa a introducir 
el neoliberalismo como solución a la devastación eco-
nómica, abriendo las puertas a las importaciones de 
productos industrializados, a privatizar las empresas y 
frenar radicalmente la industria que hasta la época se 
había desarrollado, volviéndola casi nula; las empre-
sas existentes fueron asumidas por multinacionales que 
redujeron y hasta anularon el desarrollo de productos 
propios, sumiendo a América Latina a la dependencia 
de mercados extranjeros y siempre tratando de imitar 
los mercados internacionales de consumo.
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XIX► movimientos pro libertad ► inde-
pendencia ► último 1912 Cuba
primeras naciones ► Gran Colombia
guerra territorio	 ► Chile-Bolivia-Perú
	 	 	 ► Ecuador-Perú
	 	 	 ► Colombia-Panamá
apertura económica ►liberalismo XIX

histórico
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histórico

1929 ►Gran Depresión ► Oportunidad 
► Primer impulso industrialización
post II guerra ► Nuevas	 ► Posibilidades
	 	 	 	 ► Carreras
	 	 	 	 ► Industrias
ISI ► industrialización por Sutitución Im-
portaciones ► Política regional
 Problemas 		 ►Golpes militares
económicos 	 ►Políticas extremistas 	
			   ►Represión

Argentina ►hasta 1950 ►desarrollo in-
dustrial ►ferrocarriles ► aviones
inestabilidad política ► Golpes militares  
► 1955, 1962, 1966, 1976
30.000 ►desaparecidos, asesiandos, tor-
turados ► Madres de Plaza de Mayo
1983 ►Elecciones ►Alfonsín ►Ménem 
► Apertura neoliberal ►desindustrializa-
ción ►privatización
► Crisis económica ►Corralito ►Impulso 
a la industria interna

Industria nula ►Economía ► Ganadería
	 	 	 	 ► Agricultura
	 	 	 	 ► Minería
Economía hacia afuera ►Exportaciones 
► Materia prima 
Dependencia ► EEUU, Inglaterra
Intervención    ► Política y económica
Prosperidad económica ► Expansión
	 	 	  	  ► Migración 

Chile ►1970 ►Primera vez en Latinoamé-
rica ► presidente socialista ►Allende
Nacionalización ► cobre, carbón, salitre
Falta de ayuda EEUU ► Ayuda URSS ► 	
Inestabilidad económica ►Golpe militar
1973	 ► Pinochet ► 17 años dictadura 
► Violencia ► apertura neoliberal ► Pri-
vatización, industria nula
Economía ►Exportación ►frutas, made-
ra, productos del mar, minerales, vinos
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histórico

México ►Economía hacia afuera ►ex-
portaciones materia prima ►bajo costo
primer impulso industrial► II Guerra Mun-
dial► Dificultad competencia produc-
tos► Falta de calidad
1968 ► Problemas políticos  ► protestas 
estudiantiles ► 2 de octubre► matanza 
plaza de las 3 culturas
1992 ► Firma del NAFTA, Tratado de Libre 
Comercio con EEUU y Canadá.
►Desmantelamiento industria nacional
► Incremento maquilas ► mano de obra 
barata

Brasil ►pos II guerra ►igual  EEUU► posi-
bilidad de desarrollo
Industria► electrodomésticos, automóvi-
les, plásticos
1964-1985 ► Dictadura  ► desarrollo in-
dustrial, apoyo a la industria interna
1985 ►21 años de dictadura ► demo-
cracia ► Apertura neoliberal ►Brasil está 
en venta

Tratados de libre comercio ► Centro-
américa, México, EEUU, Canadá, Core 
del Sur, Unión europea.

Ecuador ►1925-1948 ►Crisis política ► 25 
años, 27 presidentes ► ucha entre clase, 
poderes, regiones ► dueños del país
1942 guerra con Perú ► Pérdida territorio 
► 1998 último hito frontera sur
► 50′s boom bananero► 60′s - 70′s boom 
petrolero ► 80′s - 90′s apertura neoliberal 
90′s - 2000 ►Crisis política ► Varios pre-
sidentes► feriado bancario ► dolariza-
ción
Rafael Correa► impulso a la industria in-
terna► Mucho Mejor si hecho en Ecua-
dor► subida aranceles importaciones

Cuba ►1912 ►Independencia españo-
la ► considerarse nuevo estado estado-
unidense 
Industria nula► Tratado de reciprocidad
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1. Ángel Jácome. Diseñador In-
dustrial, Arquitecto, docente de 
la carrera de diseño, facultad 
de arquitectura, diseño y artes, 
PUCE, Jácome, Ángel Lautaro, 
(Enero 2008), Pensamiento de 
diseño, en III Salón de Diseño, Di-
seño e Identidad. 

El diseño en Latinoamérica también difiere. Nace en 
Europa a mediados del siglo XIX como respuesta a la 
naciente industria, donde se lo toma como disciplina 
y se lo separa de la arquitectura. Con el transcurso 
del tiempo y en los distintos países ha adoptado dife-
rentes tendencias,. Con el nacimiento de la escuela 
Bauhaus, en Alemania, se empieza a definir paráme-
tros, propuestas y se crea un esquema de enseñanza, 
como consecuencia de las guerras del siglo XX. Varios 
artistas, diseñadores y arquitectos emigran a América, 
huyendo de la devastación de la guerra.

Con este fenómeno, en Latinoamérica empieza la era 
moderna de la mano de la industrialización. Así empie-
za la región a desarrollarse el diseño, ya que las cre-
cientes demandas del Estado, la industria, el mercado 
y la sociedad requerían la intervención del diseño, pero 
esto no sucedería en todos los países. Los primeros en 
apostar a la industria fueron Argentina y Chile, que se 
desarrollaron con mayor rapidez con la subida de pre-

Diseño

“El diseño es una actitud social y cultural 
que responde a un orden sublime de las 

emociones y sentimientos del ser humano”.

Ángel Jácome1 .

con EEUU► Proteger producto extranjero
1958 -1959 ► Revolución socialista ► úni-
co país socialista del mundo hasta ahora
Centralismo económico► desarrollo de 
programas sociales► educación, salud, 
vivienda, recreación
Impulso a la industria interna ► dejar de-
pendencia ► Investigación y desarrollo 
de productos
Bloqueo económico► apoyo URSS
1990 ►caida URSS ► Crisis económica► 
redirección turismo
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cios a los aranceles para la importación de productos; 
esto hizo que el mercado interno tome impulso y se 
desarrolle, industrialización por sustitución de importa-
ciones (ISI). Los emigrantes ofrecieron mano de obra, 
experiencia en el oficio y se abrió a nuevos campos 
empresariales, las industrias avanzaron y se desarrolla-
ron varios productos, pero estos estaban basados en 
modelos extranjeros.

Tras la finalización de la guerra y la reconstrucción de 
Europa, varias personas de distintos campos viajaron 
para seguir la idea moderna en busca de avances y 
respuestas. Así, en 1948, Tomás Maldonado1 viajó a Eu-
ropa, y  marcó el desarrollo de diseño en Argentina. 
Definió que para insertar el diseño en el campo de la 
industria debe desarrollarse primero en el campo inte-
lectual; así empezaron a crearse institutos y escuelas 
de diseño fundamentados en la escuela de la Bauhaus 
y, más tarde, en la escuela superior Hfg en Ulm.

Un primer impulso a la industria se dio a través del siste-
ma de protección de la producción por la sustitución 
de importaciones: una oportunidad de tener una in-
dustria propia, pero desperdiciada, ya que la mayoría 
de empresas se encargaron de crear productos ba-
sados en los productos extranjeros, copiando o com-
prando patentes. El diseño en Latinoamérica tiene 
más incidencia académica que dentro del campo 
productivo.

El desarrollo industrial existente en Argentina, antes de 
los cincuenta apoyado por el gobierno de Perón, fue 
trascendental para el desarrollo del país, sustituyendo 
el producto industrial al producto agrícola. El campo 
laboral se expandió al igual que las urbes y un crecien-
te interés de vincular el diseño a la industria dado por 
la intervención de extranjeros en el campo.

En Argentina, a partir de los cincuenta, se crearon va-
rias instituciones donde se impartía diseño:  el Depar-
tamento de Diseño en la escuela de Bellas Artes de la 
Universidad Nacional de La Plata; el Instituto de Diseño 
de la Escuela de Bellas Artes de la Universidad Nacio-
nal de Cuyo, Mendoza; el Instituto de Diseño Industrial 
de la Facultad de Ciencias Exactas e Ingeniería de la 
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278. Brazalete, Juan Vellavsky.

275. Neumáticos útiles, Debora Piwnica.
Diseño argentino.

276. Vaso chocolate, Perfectos drago-
nes.

277. Cartera, Perfectos dragones.

279. Maleta, Feria Puro diseño.
Diseño argentino.

Universidad Nacional de Rosario.

Pero con la inestabilidad política y económica, por la 
historia de golpes de estado, la industria y el diseño de-
pendieron de ellas para seguir su desarrollo. La impo-
sición del poder militar en la década del setenta pro-
fundizó la crisis de industria, diseño y difusión del diseño 
en el ámbito académico, lo que provocó un proceso 
inverso de retraso en estos campos. Si en los cincuenta 
Argentina tenía el primer lugar en desarrollo industrial 
en Latinoamérica, seguido por Chile, Uruguay y Brasil, 
a finales de los stenta la producción sumada de Argen-
tina, Chile y Uruguay representaba la tercera parte de 
la producción de Brasil y México. El dominio de capital 
privado provocó la desaparición de varias empresas, 
desempleo, la suspensión de varios programas educa-
tivos y provocó la migración de muchos diseñadores 
buscando su realización profesional.

En la década de los ochenta  se inició el retorno a la 
democracia; sin embargo, las industrias estaban priva-
tizadas. En 1985 se creó las carreras de diseño indus-
trial y diseño grafico en la UBA. El diseño industrial no 
tuvo gran intervención en las industrias, pero pudo so-
brevivir; además, se observaba un retraso frente a las 
industrias de otros países; no obstante,  es en la crisis 
producida de 2001 cuando la industria nacional y el 
diseño son revalorizados, ya que era necesario crear 
un mercado interno de alta calidad.

Hasta mediados del siglo pasado, Chile tuvo la se-
gunda producción mas importante en Latinoamérica, 
después de Argentina. Tenia industrias de muebles, ce-
rámica, metalmecánica, electrodomésticos y plástico; 
en su mayoría se realizaban copias, rediseños, bajo 
patentes o licencias extranjeras, se acoplaba diseños 
extranjeros al entorno nacional; la producción se vio 
comprometida por la dependencia de la tecnología 
extranjera, dependencia que no afectó y afecta sola-
mente a Chile, sino a Latinoamérica.

En Chile el diseño inicia su formación profesional en 
1970, en la Universidad Católica de Chile y en la Uni-
versidad Nacional de Chile. En la actualidad, su ense-
ñanza se limita solo a la Universidad Católica, basada 
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en lo formalista y técnico de la escuela de la Bauhaus. 
En el Gobierno de Allende, el comité de investigacio-
nes tecnológicas, dependiente del Ministerio de Eco-
nomía, creó el Departamento de Diseño Industrial con 
la colaboración de Gui Bonsiepe, Werner Zemp y Mi-
chel Weiss, todos provenientes de la escuela Hfg de 
Ulm. Propusieron emprender una labor encaminada 
a la creación de productos para el consumo básico, 
bienes de capital liviano, componentes para la cons-
trucción, envases y elementos de distribución, maqui-
naria agrícola y proyectos especiales.

Por razones de índole económico solo se desarrolla-
ron productos de consumo básico, objetos de media 
y baja complejidad como mobiliaria, vajillas y menaje 
domestico. Con el golpe militar, este proyecto se des-
manteló junto con la mayoría de industrias nacionales; 
varios diseñadores del grupo fueron detenidos y tortu-
rados para más tarde migrar del país a México, Espa-
ña y Brasil.

En el régimen militar se optó por el modelo económi-
co neoliberal. Las características de este modelo fue-
ron: defensa del capitalismo y la propiedad privada, 
privatización de empresas publicas, desregulación de 
mercados, apertura comercial y fomentación de la in-
versión extranjera; las transnacionales compraron las 
pequeñas empresas existentes eliminando la produc-
ción de objetos nacionales; y la reducción arancelaria 
permitió el ingreso de productos extranjeros a un me-
nor costo que el nacional, imposibilitando la compe-
tencia justa.

Con la vuelta a la democracia en los noventa, los presi-
dentes de concertación siguieron con el modelo neoli-
beral, sumando a esto la firma de los tratados de libre 
comercio (TLC) con Estados Unidos, la Unión Europea, 
Canadá, Centroamérica, México y Corea del Sur. No 
ha apoyado a Chile a tener una industria propia, pues 
su economía está basada en exportación de frutas, 
minerales, madera, etc. A partir de la década de los 
noventa se ha realizado esfuerzos por difundir el diseño 
dentro del país, pero se ha logrado solo en el ámbito 
académico, no se ha logrado involucrar a la industria 
y al sector público. 

Diseño chileno.

281. Bolero, Francisca Caselli.

282. Mesa, Sienestudio.

283. Sillas, Sienestudio.

280. Vestuario, Dorina Vidoni.
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288. Silla Favela, Hermanos Campana.

287. Vajilla, Heloisa Crocco.

Diseño brasileño.

En Brasil, tras la modernización y la industrialización, se 
crearon varias empresas de bienes de consumo, pero 
que basaban sus diseños en modelos extranjeros, bas-
tante influenciados por Estados Unidos. Tras el perio-
do militar, que buscó impulsar la industria nacional, se 
crearon empresas del Estado y los diseñadores pudie-
ron intervenir en proyectos de Estado, como equipa-
miento urbano; algunas industrias se dedicaron al en-
samblaje de vehículos, electrodomésticos, etc.

En el país carioca, una figura fundamental en la histo-
ria del diseño es la ítalo-brasileña Lina Bo Bardi, quien 
se dedicó al diseño de mobiliario y al equipamien-
to domestico. Italiana de nacimiento, se formó en la 
universidad de Roma, más tarde se trasladó a Milán 
y, posteriormente, a Brasil, donde creó un estudio de 
diseño que se dedica a la investigación de los mate-
riales nacionales y el diseño de mobiliario a base de 
estos. En 1950 crea el primer curso de diseño industrial 
en el país y fue pionera en el diseño de objetos que 
anunciaban “Made in Brazil”.

En Brasil se crearon diversas escuelas e institutos para 
la difusión del diseño industrial. Nacieron gran canti-
dad de diseñadores cada año. En 1963 se creó la Aso-
ciación Brasileña de Diseñadores Industriales, entidad 
encargada de difundir la carrera a nivel nacional.

Después de  la vuelta a la democracia y la aplicación 
del sistema neoliberal, la industria se vio afectada por 
la privatización y el cierre de varias empresas, la aper-
tura para multinacionales introdujo una serie de pro-
ductos extranjeros dejando rezagados a la industria y 
al diseño. La crisis provocó que el modo de consumo 
también fuera afectado, bajando las ventas y la in-
versión del Estado en planeamiento urbano se redujo. 
Actualmente se propone al desarrollo de la industria 
interna como una nueva medida para el progreso del 
país, donde se propone el diseño como herramienta 
de innovación y competitividad ante objetos extran-
jeros. 

En Ecuador la economía basada en productos prima-
rios para exportación ha rezagado la industria fuerte-
mente. Con el boom petrolero se crearon empresas 

285. Lámpara, Rodrigo Alonso.

284. Archivero, Sienestudio .

286. Lugar para reuniones, Sienestudio.
Diseño chileno.
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de productos complementarios, como Pica. Las pro-
fundas crisis políticas y económicas han frenado tec-
nológica e industrialmente; en la industria la interven-
ción del diseño a sido casi nula.

La historia del diseño en el Ecuador tiene una inciden-
cia temprana en el ámbito profesional antes que el 
académico, ya que los primeros profesionales nacen 
por inquietud, instinto y deseo. Dado que  en el país no 
existían escuelas de diseño, la mayoría optó por lo más 
parecido: la arquitectura. Así, uno de los pioneros en 
la disciplina es el reconocido arquitecto Guido Díaz: 
sus trabajos han sido en el área grafica, en diseño de 
mobiliario, vestuario y en el área artística fundamen-
talmente.

Fue cofundador de la primera escuela universitaria 
creada en el país, la escuela de diseño en la Facultad 
de Arquitectura, Diseño y Artes (FADA), de la Universi-
dad Católica del Ecuador, en Quito, hace más de 14 
años con la idea de diseño integral, donde los prime-
ros profesionales tienen la característica de tener un 
conocimiento de diseño total, sin especificación y sin 
limitación “porque cada vez es más difícil especificar 
qué hace cada rama, si un diseñador gráfico hace se-
ñalización es un diseñador urbano y también un dise-
ñador industrial"3. También existen otras escuelas como 
el Instituto de Diseño “La Metro”, creado en 1985, pero 
se queda como instituto; la escuela de diseño artesa-
nal en Cuenca y la escuela de Diseño de Interiores en 
la Universidad Tecnológica Equinoccial (UTE) En la ac-
tualidad en el país existe una gran variedad de institu-
tos que promocionan la profesión, pero son institutos 
no avalados universitariamente.

La primera inquietud del diseño es desarrollar diseño 
de mobiliario. Así aparecen algunas fábricas de mue-
bles, en su mayoría se optó por el rediseño, la copia 
y muy poco se apostó por el diseño, algo propio. Un 
gran ejemplo de esto es la fábrica Art Tempo de Guido 
Díaz, que tuvo una gran producción más para el exte-
rior, en especial para Israel.

Un problema dentro del país es que no se ha formado 
un gremio de diseñadores para marcar parámetros y 293. Mobiliario escolar, Angel Jácome.

Diseño ecuatoriano.

289. Cristaleria, exposición Casa Brasil.

290. Juego de sala, exposición Casa 
Brasil.

291. Poltrona, exposición Casa Brasil.

292. Lámpara, Fernando Prado.
Diseño brasileño.
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vincular a los diseñadores internamente y en el exte-
rior. En 1980, a nivel de Latinoamérica, se convoca en 
Colombia una reunión de diseñadores de la región; es 
invitado Guido  Díaz, quien asiste para informar que 
en el país no existe academia y hay pocos arquitectos 
que ejercen esa función. Todos los invitados tenían hi-
sorias similares, no existía una incidencia de diseño en 
los ámbitos profesional y académico. “En esa época 
no éramos muchos, si habíamos unos tres o cuatro era 
bastante4”. 

A diferencia de Argentina, México y Brasil, donde 
existían escuelas y asociaciones de diseñadores des-
de hace décadas, en esta reunión se decidió formar 
la Asociación Latinoamericana de Diseño Industrial 
(ALADI), la que permitió conocer la situación del diseño 
en cada país y sus características, ya que  cada uno 
posee su particularidad. Se han realizado aproximada-
mente cinco congresos y se han obtenido acuerdos 
importantes entre países. Así se obtienen cinco becas 
para el Máster en Diseño Industrial en la UNAM para ar-
quitectos graduados de la Universidad Central, entre 
ellos Ángel Jácome, Diego Hurtado, Luis Bosano, Jorge 
Izurieta y Julia Tamayo, que son los primeros profesio-
nales en el país, pioneros. 
 
El diseño en Latinoamérica tiene la falencia de no estar 
vinculado con el Estado en proyectos, que es una gran 
herramienta para el desarrollo del diseño en un país y 
del país a través del diseño. Actualmente el Gobierno 
de Rafael Correa tiene el programa "Mucho mejor si 
es hecho en Ecuador", que apoya fuertemente a la 
industria nacional. Esta es una gran oportunidad para 
abrir campos de inserción de diseño.

El diseño en Cuba es un caso digno de mencionar por 
su trascendencia en Latinoamérica. El desarrollo indus-
trial fue casi nulo hasta la década del cincuenta, ya 
que después de haber firmado el tratado de reciproci-
dad con Estados Unidos la protección a la importación 
de productos estadounidenses provocó que la indus-
tria cubana no fuera requerida. Después de la revolu-
ción, a principios de los sesenta, estó cambio radical-
mente.
El régimen de la revolución realizó cambios estructu-

3. Entrevista a Guido Diaz, arqui-
tecto, co fundador del ALADI. Or-
tiz, Ivonne, (Mayo 2009),Entrevista 
a Guido Díaz.

4. Entrevista a Guido Diaz, arqui-
tecto, co fundador del ALADI. Or-
tiz, Ivonne, (Mayo 2009),Entrevista 
a Guido Díaz.

Diseño ecuatoriano.
297. Lámpara, Ivonne Ortiz.

296. Porta vinos, Javier Vera.

294. Silla, Esteban Astudillo.

295. Vestuario, Valeria Viteri.



rales profundos en la isla y creó planes masivos para 
la satisfacción de las necesidades urgentes de los cu-
banos, en educación, salud, vivienda y recreación, 
donde se insertó directamente el diseño. También se 
estableció un desarrollo industrial autónomo sin de-
pendencia del imperio norteamericano, creando el 
Ministerio de Industria y, posteriormente, el Ministerio 
de la Industria Ligera, donde se crearon la oficina de 
Estudios y Desarrollo de Producto.

Una notable diseñadora de esta época fue Clara Por-
set. De origen cubano,  vivió mayormente en México, 
estudió en Columbia University (Nueva York) y  com-
pletó sus conocimientos en la Universidad de La Sor-
bona y en la Escuela de Bellas Artes de París; poste-
riormente, bajo la recomendación de Walter Gropius, 
tomó cursos con Josef Albers en Black Mountain, Ca-
rolina del Norte. Fue llamada por el régimen para que 
interviniera con diseño en los programas del Estado. 
Tuvo el proyecto de mobiliario para la ciudad esco-
lar Camilo Cienfuegos y para la Escuela Nacional de 
Arte de Cubanacán, en la Habana; más tarde volvió 
a México donde elaboró programas de enseñanza de 
diseño y creó el programa de postgrado de diseño en 
la UNAM.

“La década del sesenta se caracterizó por la eferves-
cencia en la formación de la industria nacional; los 
setenta se identificaran por el desarrollo y producción 
de innumerables productos en diversos renglones de 
de la economía y la industria5”. Se crearon numerosas 
instituciones públicas, como centros educativos, hos-
pitales, viviendas, centros recreacionales, a los cuales 
se les complementaba con el diseño de mobiliario y 
diseño interior.

En 1970 se creó la primera escuela de nivel superior 
de diseño en el país: la Escuela de Diseño Industrial e 
Informacional (EDII), a cargo de Iván Espín, quien se 
educó en Europa gracias a una beca conseguida en 
la UNESCO. En dicha escuela se creaban objetos que 
demandaba el Ministerio de la Industria Ligera, el pro-
pósito de la escuela fue dotar al alumno de instrumen-
tos para el análisis y solución de todo tipo de proble-
mas. 
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al 300. Vampiros en la Habana, Nelson 
Ponce

301. El Quijote, exposición Forma 2007.
Diseño cubano.

299. Gráfico, patrones, Belén Mena.
Diseño ecuatoriano.

298. Vestuario, Valeria Viteri.

5. Fernández, Silvia; Bonsiepe, 
Gui [coordinadores], Cuba, Fer-
nández Uriarte, Lucila; Menén-
dez, José "Pepe", (110-137 pág.), 
Historia del diseño en Latinoame-
rica  el Caribe, San Pablo, Brasil, 
Editorial Edgard Blücher, 2008, 
380pp. 
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En 1980  se creó la Oficina nacional de diseño (ONDI), 
también a cargo de Iván Espín, con el propósito de 
contribuir a la efectividad de la producción industrial, 
elevar el nivel del diseño y elevar la calidad de los pro-
ductos. Entre sus funciones principales estuvo elaborar 
los lineamientos de diseño del país, evaluar los produc-
tos y promocionar el diseño y el desarrollo de produc-
tos.
 
Entre sus prioridades se encontraba la creación de un 
sistema de enseñanza, media, superior y de postgrado 
para especialistas en diseño gráfico e industrial. En 1984 
se creó el Instituto Superior de Diseño Industrial (ISDI), 
fundamentado en la metodología de la Bauhaus y la 
Hfg de Ulm.   

A principios de los noventa, tras la disolución de la Unión 
Soviética, el desarrollo de Cuba se comprometió. Sin 
ayuda y parálisis económico se reorientó la economía 
hacia el turismo, relegando la industria.

Con una economía direccionada hacia afuera con la 
exportación de productos primarios, México se mantu-
vo al margen del desarrollo industrial hasta antes de la 
Segunda Guerra Mundial. Cuando los países provee-
dores tenían sus industrias paralizadas, promovió la in-
dustria nacional. Al finalizar la guerra las potencias se 
restauraron, condicionando la industria; las malas po-
líticas y la protección de industrias monopólicas hicie-
ron que la industria no se desarrollara plenamente.

El diseño mexicano se vio influenciado, en sus inicios, 
por la escuela Bauhaus y por la intervención de dise-
ñadores extranjeros en conferencias, exposiciones, vi-
sitas y obras en el país, como Hannes Meyer, Joseph 
Albers y la cubana Clara Porset, quien influenció direc-
tamente en la creación del programa de postgrado 
en la UNAM (Universidad Autónoma de México). Más 
tarde también se vio la influencia de diseñadores, ar-
quitectos y teóricos como Gui Bonsiepe, Sergio Chia-
ppa, Lance Wyman y Peter Murdoch, quienes actuali-
zaron y reformaron el diseño.

Fue en la década de los noventa cuando el diseño ex-
perimentó su auge con investigación, desarrollo aca-

Diseño cubano.
305. Vajilla, Luis Ramirez.

304. Diseño textil, Maray Perez.

303. Material médico, Sergio Luis Peña.

302. Ilustración, exposición Forma 2007.



démico, exposiciones, conferencias, publicaciones, 
etc. El diseño estuvo condicionado a una corta inter-
vención en la industria, ya que los diseñadores crea-
ban sus propias industrias. Luchando con la presión de 
los productos extranjeros, se vio frustrado, ya que en 
los noventa se firmó el Tratado de libre Comercio NAF-
TA con los países del norte, volviendo casi nula la pro-
ducción e industria interna.

Las empresas multinacionales Mabe, Black & Decker y  
Condumex crearon centros de diseño en el país, utili-
zando diseñadores nacionales. Se  destaca el caso de 
la industria nacional de las autopartes que también in-
cluyó el diseño en su desarrollo y producción. Esta tie-
ne un gran mercado internacional con Europa y Asia 
fundamentalmente.

Pese a las dificultades económicas por las que ha 
pasado la industria nacional,  se mantiene ya sea a 
pequeña escala. Se tiene al igual que en toda Lati-
noamérica una buena perspectiva para la inserción y 
desarrollo de diseño dentro de la industria nacional, ya 
que es el instrumento que permite mostrar una identi-
dad, una cultura, tener un desarrollo y esperanzas para 
un futuro.  

Cabe destacar en la historia del diseño latinoamerica-
no la presencia del diseñador Gui Bonsiepe6, alemánn 
estudiante y posterior profesor de la Hfg en Ulm. Tras  
su clausura en 1968, emigró a Chile con el auspicio del 
gobierno de Salvador Allende, después del golpe mili-
tar emigra a Argentina, después a Brasil y, más tarde, a 
Estados Unidos. Actualmente es docente en la Escuela 
Superior de Río de Janeiro, Brasil. Su influencia ha sido 
importante en el diseño latinoamericano al introducir 
la idea de diseño proyectual, el diseño de información 
y diseño desde la periferia.

Gui Bonsiepe dijo, diseñadores locales deberían estar 
ocupados en el desarrollo de productos con un alto 
grado de mano de obra fabricados con materiales 
autóctonos destinados a las necesidades del público 
local con respecto a sus posibilidades económicas y 
culturales, a favor del área social: salud, escuelas y 
agricultura. El diseño como deseo de diferenciación y 

96

M
ar

co
 R

ef
er

en
ci

al

Diseño cubano.
306. Cartel, Instituto de arte e industria.

309. MTV Latinoamérica, Grupo Zoveck.
Diseño mexicano.

307. Quetza librero, Grupo NEL .

308. Copas, Orfeo Quagliata.
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de proyección de la identidad mestiza como desafío.

En Latinoamérica se ha introducido el diseño tardía-
mente tras medio siglo de desarrollo extranjero, lo que 
lo ubica en una posición de dependencia no solo a ni-
vel económico y tecnológico, sino también cultural, ya 
que ante la inexistencia de escuelas los primeros profe-
sionales fueron forjados en el extranjero y orientados a 
los patrones y modelos foráneos; es así que cuando se 
forman las primeras escuelas en Latinoamérica están 
basadas en la Bauhaus y la Hfg en Ulm.

Latinoamérica, además, enfrenta problemas como el 
consumo de diseño externo; por ejemplo: a un diseño 
extranjero se lo adapta funcionalmente según los re-
querimientos específicos en el contexto del país que lo 
requiere para que pueda ser consumido, también la 
copia de diseño extranjero. Se cree que para triunfar 
en el mercado es necesario utilizar un modelo ya pro-
bado y exitoso; además de  no ser legal, se consume 
lo foráneo; el diseño depende de la tecnología que 
también es extranjera y esto implica la introducción de 
cambios en el objeto, sujeto a la tecnología nacional, 
si se depende en algo se depende en todo, ya que 
todo esta vinculado.

El diseño en Latinoamérica no está ligado al desarrollo 
industrial, las pocas industrias existentes no están dis-
puestas a correr riesgos de inversión. No están abiertos 
a la innovación; el perfil y la capacidad del diseñador 
es subestimada y subutilizada, ya que no se aprecia un 
diseñador local, siempre es mejor un extranjero. Con 
diseñadores de perfil extranjero de formación, la pro-
blemática es mayor, ya que su visión no concuerda 
con la realidad a la que se enfrenta.

La problemática del diseño en Latinoamérica se defi-
ne en las siguientes premisas:

• “No hay personas al mando de las industrias dispues-
tas y abiertas a la innovación, porque significa inver-
sión con ciertos riesgos”. 

•"La capacidad local de diseño es subutilizada”. 

6. Gui Bonsiepe. (Alemania, 1934) 
es un reconocido diseñador in-
dustrial. Estudió y posteriormente 
enseñó en la HfG ( Hochschule 
für Gestaltung) en Ulm, Alema-
nia. La HfG es considerada por 
muchos una progresión de la 
Bauhaus.

312. Silla, Abraham Peyret.

311. Sujeta clips, Neko.

Diseño mexicano.

310. Poltronas, Eos estudio.

313. Silla BKF,  Grupo Austral, Argentina.
Diseño latinoamericano.



• “La existencia del diseño está condicionada por fac-
tores extra técnicos. Si un país no percibe el desarrollo 
autónomo como un objetivo, el potencial del diseño 
industrial como instrumento para el desarrollo quedará 
encerrado”. 

• “El diseño industrial se ha convertido en tema de dis-
cusión semierudito en las universidades, en vez de ser 
integrado al sistema productivo. Los centros de estu-
dio tampoco ofrecen cursos para el desarrollo de la 
capacidad innovativa tecnológica y esto se nota en 
proyectos divorciados de las necesidades reales”. 

• “El perfil del diseñador en Latinoamérica no se dife-
rencia al del Centro, lo cual puede ser considerado 
como un error, ya que no se toman en cuenta las par-
ticularidades de la región”. 

• “Las políticas gubernamentales sufren de falta de fi-
nanciamiento de proyectos, incluyendo la fabricación 
de prototipos y de utillaje para la producción”. 

• “En cuanto a la promoción del diseño, esta ha sido 
modelada en base a esquemas de experiencias eu-
ropeas por medio de exposiciones y la creación de 
etiquetas de “buen diseño”, organización de concur-
sos y seminarios, creación de servicios informativos y 
ficheros de productos que quedan a medio camino. 
Falta el tesón y la continuidad para llevar a cabo estas 
actividades7”. 

En 1980, en Latinoamérica se creó la ALADI (Asociación 
Latinoamericana de Diseño Industrial) que fue recono-
cida por la ONU, en 1989, como entidad representati-
va de los diseñadores de la región. Entre sus objetivos 
declaró prioritariamente la necesidad de promover el 
diseño industrial como disciplina tecnológica para el 
desarrollo social, económico y cultural de la región, y 
como vía para propiciar la ruptura de la dependencia 
externa, entidad que sigue en vigencia. Actualmente 
hay un desconocimiento de esta para las nuevas ge-
neraciones de diseñadores, poseyendo una entidad 
de tal magnitud, Latinoamérica tiene que retomarla y 
desarrollarla.

7. Pérez Urbaneja, Elina, (2001), El 
contexto del diseño industrial en 
países sudesarrollados, (en línea) 
www.analitica.com/va/arte/
portafolio/8969999.asp, (consul-
tado) julio 2008.
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316. Librero, Ricardo Molina, Ecuador
Diseño latinoamericano.

314. Lámpara, Alberto Vigar Robles, 
Chile.

315. Vestuario, Ronaldo Fraga, Brasil.
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319. Interior, Sandra Ehlert. 320. Interior, Mayra Gon-
zales.

321. Interior, Patricia Reid.
Diseño dominicano.

328. Afiche, El revolver. 329. Postales, Ají Pintado.327. Afiche, Mairena Briones.
Diseño panameño.

324. Afiche, Sofía Saez Matos. 326. Afiche, Sofía Saez Matos.325. Afiche,Carlos Perez.

322. Afiche, Elman Padilla. 323. Afiche, Elman Padilla.

Diseño puertoriqueño.

Diseño hondureño.
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330. Afiche, José Alberto. 331. Afiche, Priscilla Aguirre. 332. Bolso, Montse Ramirez.
Diseño costa ricense.

333. Afiche, Fidel Sclavo. 334. Chompa, Slovers. 335. Afiche, Gustavo Wojcie-
chowshi.Diseño uruguayo.

336. Imagen corporativa, Patricia Eulerich. 337. Afiche, Olga Barriocanal.
Diseño paraguayo.

338. Afiche, Orriols Rivera. 339. Afiche, Luis Villacinda.
Diseño guatemalteco.
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340. Imagen institucional, Lonnie Ruiz
Diseño nicaraguence.

341. Imagen editorial, Susana Machicao. 342. Brazalete, Rosario Hinojosa.
Diseño boliviano.

343. Vestuario, Sumi Kujon. 344. Textil, Alessandra 
Gerbolini.

345. Bolso, Alessandra Gerbolini.
Diseño peruano.

346. Bolsos, Máxima duda. 347. Bolsos, Máxima duda. 348. Vitrina, José Luis Sán-
chez.Diseño venezolano.
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349. Mes-etoiles 
(Barragán Estudio 
de Diseño y Aitken 
Studio)

350. Vinera, Alberto Mantilla.
351. Collar, Nuria Carolla.

Diseño colombiano.

Argentina► hasta 1950► impulsa industria 
industria► sustituye ► agricultura
50′s ► academias ► basados en la es-
cuela Bauhaus y Hfg de Ulm
► Departamento de diseño, Escuela de  
bellas artes de La Plata, Instituto de dise-
ño Universidad de Cuyo Mendoza, Insti-
tuto de diseño industrial Universidad Na-
cional de Rosario 
indurstria y diseño ► dependencia ► activi-
dad política y económica ► inestables
70′s ► crisis► industria, diseño, difusión 
del diseño académico► retroceso
capital privado► sobre estatal► cierre 
de empresas
migración ► diseñadores ► realización 
profesional 
1985► Diseño gráfico e industrial UBA
2001► crisis económica ► nueva opor-
tunidad ► producir objetos de calidad

Brasil► industrialización► empresas► in-
fluenciada EEUU
dictadura► proyectos del Estado► in-
tervención de diseñadores
Lina Bo Bardi► italobrasileña► diseño de 
mobiliario y equipamiento doméstico 
1950► crea el primer curso de diseño
1963► asociación brasileña de diseñadores
neoliberalismo► rezagó industria y diseño	
1998► crisis► oportunidad ► diseño in-
novació y competitividad

diseño
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Chile► hasta 1950► 2da industria más fuer-
te► Latinoamérica► muebles, metal-
mecánica, plástico, electrodomésticos, 
cerámica ► copias patentes, rediseños 
1970 ► ámbito académico► Universi-
dad Cátolica de Chile► basados en la 
escuela Bauhaus
Allende► Departamento de diseño in-
dustrial► Gui Bonsiepe, Wernez Zemp y 
Michel Weiss► Hfg de Ulm► productos  
de consumo básico Baja y media com-
plejidad►  mobiliario, menaje, vajillas►  
terminó con el golpe militar
apertura neoliberal► eliminaron productos 
nacionales► competencia injusta
eliminó industria► económia basada en 
exportación productos primarios

Ecuador► ámbito profesional► antes 
que el académico
primeros profesionales► inquietud, de-
seo e instinto ► arquitectos
Guido Díaz► pionero diseño gráfico, 
mobiliario, vestuario, artista► cofunda-
dor de la escuela de diseño FADA Uni-
versidad Cátolica de Ecuador► diseño 
integral► conocimiento general► sin es-
pecificación
Otras escuelas► instituto La Metro, Es-
cuela de diseño artesanal de Cuenca, 
escuela de diseño interior Instituo Tecno-
lógico Equinoccial
1980 ALADI► 5 becas UNAM► arquitec-
tos recien graduados► Ángel Jácome, 
Diego Hurtado, Julia Tamayo, Luis Bosa-
no y Jorge Izurieta► pioneros 
Rafael Correa► "Mucho mejor si es he-
cho en Ecuador"► impulso a la industria 
nacional► posibilidad de inserción del 
diseño

Cuba► hasta 1950► industria nula
revolución, cambio radical desde 1960► 
restructuración► planes masivos► nece-
sidades urgente► educación, vivienda, 
salud, recreación► intervención diseño

diseño
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diseño

desarrollo industrial autónomo ► sin de-
pendencia EEUU
Ministerio Industria► Ministerio de Indus-
tria Ligera► Estudio y Desarrollo de Pro-
ducto
Clara Porset► diseñadora cubano mexi-
cana► intervención diseño► progra-
mas de estado► instituciones escuelas, 
hospitales, viviendas► complementa di-
seño de mobliriario y diseño interior
1970► primera escuela ► Escuela de 
Diseño Industrial e Informacional EDDI► 
demanda  del Ministerio de Industria Li-
gera► analisis y solución de problemas
1980► Ofiina nacional de diseño ONDI► 
efectividad produccion industrial, cali-
dad de productos y nivel de diseño, line-
maientos de diseño en el país
1984► Instituto Superior de Diseño Indus-
trial ISDI► metodología Bauhaus y Hfg 
90′s► crisis► reorientación económica 
al turismo

México► influencia► Bauhaus, diseña-
dores extranjeros► conferencias, expo-
siciones, visitas y obras► Hannes Meyer, 
Joseph Alberts, Clara Porset
más tarde► arquitectos, diseñadores y 
teóricos►Gui Bonsiepe, Sergio Chiappa, 
Lance Wyman, Peter Murdoch► reforma 
y actualización de diseño 
90′s► auge► investigación, desarrollo 
académico, exposiciones, conferencias, 
publicaciones
poca intervencion diseño► industria
1992► NAFTA► industria nula

Pos II guerra► migración arquitectos, di-
señadores, artistas► inserción diseño
demanda► naciente industria, Estado, 
sociedad y mercado► diseño
Pos II guerra► viajes de especialización► 
Tomás Maldonado
Gui Bonsiepe► diseño proyectual, diseño 
de información y diseño desde la periferia
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diseño

"El diseño como deseo de diferenciación 
y de proyección de la identidad mestiza 
como desafío"
Neoliberalismo► defensa del capitalis-
mo, de lo privado, desregularización de 
mercados, intervención extranjera, pri-
vatizaciones► afecta al diseño
inexistencia de gremios► vinculació lo-
cal y regional, ecepto Brasil, Argentina y 
México► regularización y parámetros 
Inserción tardía► después de medio si-
glo de desarrollo► dependencia
profesionales► educados afuera
escuelas► metodología Bauhaus Hfg Ulm
diseño extranjero► consumo► copia► 
triunfo, rediseño► adapta contexto
diseñador► subutilizado, subestimado
diseño► no industria► innovación►riesgo
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Económico.

Norte y Sur.

“La historia de todas las sociedades, hasta 
nuestros días es la historia de la lucha de 

clases.1”
Marx y Engels.

“Es cierto que un prepotente soberano go-
bierna hoy a la humanidad laboriosa: el ca-
pital. Pero la forma en que gobierna no es el 

despotismo, sino la anarquía2”.

La sociedad siempre ha estado sometida a cambios. 
Estos se presentan con frecuencia en los dos últimos 
siglos, en los que la evolución del hombre se ha reali-
zado a pasos agigantados. A continuación se hablará 
de uno de los factores que ha influenciado notable-
mente sobre esta transición: la economía capitalista, 
uno de los productos de la modernidad que ha regido 
y del cual no se puede desprender, como dijo Werner 
Stark, la economía moderna aparece inmediatamen-
te como un simple producto del desarrollo histórico3.

A finales del siglo XIX los cambios que experimentaba 
la sociedad era el reflejo de los avances en la industria, 
y un cambio en el pensamiento mundial, como dice 
Werner Stark, fue una época de transición y la sorpren-
dente transformación de la ciencia económica solo 
reflejaba los profundos y decisivos cambios que esta-
ban experimentando en ese tiempo todas las esferas 
de la cultura, la filosofía, la religión y el arte; las tres pa-
saron por una violenta crisis de la que emergieron con 
un carácter totalmente cambiado4.  Al igual Heinrich 
Heine opina, el cambio es la única cosa eterna, hen-
chido del sentimiento de su tiempo nada es constante 
solo la muerte5.

El capitalismo ha sido el antecedente y la causa de 
muchos de los problemas en la actulidad. Desde sus 
bases siempre ha afectado al hombre, ya sea por la 
forma de producción o la distribución de bienes, pues 

1. Marx y Engels. Luxemburgo, 
Rosa, Introducción a la econo-
mía política, Argentina, Editorial 
Pasado y presente S.A., 1972, p. 
78.

2. Luxemburgo, Rosa, Introduc-
ción a la economía política, Ar-
gentina, Editorial Pasado y pre-
sente S.A., 1972, p. 66.

3. Stark, Werner, Historia de la 
economia en su relacion con el 
desarrollo social, México, Edito-
rial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 13.

4. Stark, Werner, Historia de la 
economia en su relacion con el 
desarrollo social, México, Edito-
rial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 13.

5. Christian Johann Heinrich Hei-
ne. Fue uno de los más destaca-
dos poetas y periodistas alema-
nes del siglo XIX. Stark, Werner, 
Historia de la economia en su 
relacion con el desarrollo social, 
México, Editorial Fondo de cultu-
ra económica, 1974, p. 77.
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6. Stark, Werner, Historia de la 
economia en su relacion con el 
desarrollo social, México, Edito-
rial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 17.

7. François Quesnay. fue un eco-
nomista francés de la escuela 
fisiocrática, siendo de profesión 
medico cirujano. Stark, Werner, 
Historia de la economia en su 
relacion con el desarrollo social, 
México, Editorial Fondo de cultu-
ra económica, 1974, p. 28.

8. Étienne Bonnot, abate de Con-
dillac. filósofo y economista fran-
cés de la segunda Ilustración, la 
de los llamados por Napoleón 
ideólogos. Stark, Werner, Historia 
de la economia en su relacion 
con el desarrollo social, México, 
Editorial Fondo de cultura eco-
nómica, 1974, p. 36.

prima el interés. El individualismo que se denota es pre-
ocupante, puesto que la mayoría de las personas bus-
can su propio porvenir a toda costa. Así se ha aprove-
chado de la naturaleza como proveedora de material 
y del hombre y la mujer como fuerza ejecutora.  Como 
opina Werner Stark, la transformación de la vida eco-
nómica es un proceso real y político, su interpretación, 
sin embargo, un acto ideal e individual6.
 
El capitalismo nace en el siglo XVI, la economía políti-
ca estudia las relaciones que los individuos establecen 
entre sí para organizar la producción colectiva, par-
ticularmente aquellas relaciones que se establecen 
entre los dueños de los medios de producción y entre 
quienes no los poseen, estas no siempre se realizan de  
manera justa, los dueños de los medios de produccion  
imponen su beneficio. Junto con este la forma de pen-
samiento evoluciona e influencia directamente a la re-
volución industrial. Otro cambio trascendental es una 
transición de una producción artesanal a una imple-
mentada con maquinarias, los agricultores, artesanos 
y otros, son desplazados y convertidos en obreros de la 
creciente industria, al igual la tierra es desplazada, ya 
que hasta entonces se dependía de ella como base 
de riqueza, da paso a un segundo lugar y fue desva-
lorizada. Junto al fenómeno industrial se produce una 
migración masiva del campo a las ciudades, provo-
cando abandono de la tierra y hacinamiento en las 
ciudades que no estaban preparadas para tantos ha-
bitantes. 

Como menciona  Quesnay, el suelo es la única fuente 
de riqueza7. Al igual su colega Condillac, el suelo es el 
único que produce cosas. Es la única fuente de toda ri-
queza8. El cambio de una producción agrícola, artesa-
nal a una industrial provocó que el trabajador del siglo 
XVIII fuera el libre dueño de sus propias herramientas, 
mientras el obrero del siglo XIX, el involuntario servidor 
de otro hombre de la fábrica. La revolución industrial 
separó al trabajador de los medios de producción y lo 
degrado a ser servidor de la máquina, colocó la doc-
trina de la lucha de clases en el lugar de la creencia 
de la armonía de intereses que se esperaba y ambos 
credos no fueron más que expresiones de las condicio-
nes contrastantes bajo las cuales surgieron. 
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Junto con la máquina se marca claramente la división 
de clases y se hace más fuerte este conflicto, no solo 
internamente en un país, sino entre naciones, ya que 
como sugiere Stark Werner los países industrialmente 
más desarrollados no hacen más que poner delante 
de los países menos progresivos el espejo de su pro-
pio porvenir9. Y Lorenz von Stein explica que en lugar 
de la esperada igualdad de clases, la competencia 
ha evocado una desigualdad siempre creciente entre 
ellos10.

La industria se idealizó creyendo que con las facili-
dades que daba mejoraría de la calidad de vida del 
hombre, se adquiría objetos con mayor facilidad, las 
plazas de trabajos serían mejores. Sin embargo, nunca 
se proyectó a largo plazo, el interés hizo que la de-
manda de producción creciera indiscriminadamente, 
los trabajos no eran bien remunerados, estaban siendo 
explotados y tanto las emisiones como los residuos de 
todo lo producido ha afectado, en Historia de la Eco-
nomía en su relación con el desarrollo social  se opina 
que, así, la gran revolución industrial que destruyó no 
solo un sistema social, sino también una idea social, 
explica el predominio de la idea de la evolución, en la 
primera mitad del siglo XIX11. 

Junto con esta se perfeccionó el trabajo sistematiza-
do y apareció el espíritu de la mecanización, que se 
percibía, como libertad en distintos sentidos: libertad 
en la creación de empresas, libertad de circulación 
de mercancías, libertad de precios y salarios, libertad 
de innovación tecnológica y, por encima de todo, li-
bertad del hombre en relación con los esfuerzos físicos 
agotadores que serían asumidos por las máquinas, y 
la libertad en la manipulación de la naturaleza y en la 
explotación de los recursos que en ella existen. El desa-
rrollo industrial trae consigo los siguientes conceptos y 
características aportados por Joaquim Viñolas12:

• “La especialización implica objetivar y racionalizar 
los objetos y los procesos, de modo que estos pueden 
ser fragmentados en partes u operaciones, perfecta-
mente controladas, que mejoran la producción y la 
hacen eficiente.”

9. Stark, Werner, Historia de la 
economia en su relacion con el 
desarrollo social, México, Edito-
rial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 76.

10. Lorenz von Stein. Economista 
y jurisconsulto danés. Uno de los 
fundadores de la ciencia de la 
Hacienda pública que sustituyó 
al cameralismo y autor de His-
toria de los movimientos socia-
les en Francia desde 1789 hasta 
nuestros días (1850), que consti-
tuye una interpretación econó-
mica y de clases de la historia a 
partir de las doctrinas de Saint-
Simon. Stark, Werner, Historia de 
la economia en su relacion con 
el desarrollo social, México, Edi-
torial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 77.

11. Stark, Werner, Historia de la 
economia en su relacion con el 
desarrollo social, México, Edito-
rial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 77.

12. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005, pp. 107-109.
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• “La uniformización de la actividad concreta que 
cada hombre desempeña dentro del proceso de pro-
ducción (especialización del trabajo), rutinas en la lí-
nea de montaje.”

• “La estandarización es el proceso vinculado con el 
desarrollo de la mecanización y, sobre todo, con la lí-
nea de montaje que da la posibilidad de reproducir 
un objeto un número ilimitado de veces. Producción 
en serie.”

• “La sincronización todo se mueve alrededor del rit-
mo marcado por la convergencia entre hombre y ma-
quina.”

• “La concentración en la industrialización desde su ló-
gica es necesario un nivel de concentración de recur-
sos, ya que la necesidad de la producción en masa re-
quiere un flujo constante de energía, materias primas 
y agua, teniendo un impacto brutal sobre el medio ya 
que este no está acostumbrado siendo una contrapo-
sición a sus principios fundamentales de ahorro (se uti-
liza solo lo que se necesita).”

• “La maximización, la base de la máxima eficiencia 
es la eliminación de todo movimiento innecesario y la 
reducción del tiempo al mínimo posible de produc-
ción.” 

• “La línea de montaje, cuyo objetivo principal es lo-
grar un proceso de producción ininterrumpido, que se 
consigue a partir de una organización e integración es-
tructural de todas las operaciones, en donde se hace 
más efectivo si en todo el proceso ya no interviene el 
hombre, este solo se limita a controlar a espectar la 
producción". 

Así Adam Smith  relata que, es a la división del trabajo, 
es decir, la perfección de la fuerza de trabajo del hom-
bre, no la perfección de las herramientas, el bienestar 
de la sociedad13, también nos relata que, las máqui-
nas ahorran tiempo (es decir, costos), y así abaratan 
el valor de cambio (es decir, el precio) de los produc-
tos14, junto con la división del trabajo vienen: destre-
zas perfeccionadas, ahorro de tiempo y aplicación de 

13. Stark, Werner, Historia de la 
economia en su relacion con el 
desarrollo social, México, Edito-
rial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 49.

14. Stark, Werner, Historia de la 
economia en su relacion con el 
desarrollo social, México, Edito-
rial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 53.



maquinaria.

El desarrollo material que se dio en los dos últimos si-
glos ha sido manipulado a través de las necesidades, 
el hombre: para vivir debe suplir necesidades de uso y 
función, como alimentos, vestido y viviendas, además 
de ciertos utensilios que le ayudarán; estos objetos to-
marán el nombre de objeto-función. Cuando el hom-
bre ha logrado básicamente su desarrollo, tendrá el 
anhelo, la aspiración y la esperanza de adquirir otros 
objetos que no suplan sus necesidades físicas, sino las 
psicológicas. En la actualidad, estas son manipuladas 
a través de la publicidad que influencia en la adquisi-
ción de nuevos objetos, objetos que no son necesarios 
pero que con el tiempo se vuelvan indispensables. En 
los últimos diez años, en el Ecuador se ha agregado a 
la canasta básica productos como celulares, Internet 
y televisión por cable; parece una broma, pero es una 
realidad que se debe concientizar porque es una aler-
ta al futuro.   

Jevons comenta que , la economía debe fundamen-
tarse sobre una completa y cuidadosa investigación 
de las condiciones de utilidad, y para comprender 
este elemento, debemos examinar necesariamente 
las necesidades y necesidades del hombre15. A esto 
lo complementa Menger nuestras necesidades emer-
gen de nuestros instintos, y estos tienen sus raíces en 
nuestra naturaleza16, debemos entender que todos los 
hombres, para poder vivir, necesitan comida y bebi-
da, un refugio que los albergue, en las zonas frías ropa, 
y además utensilios de todo tipo para usar en casa, 
y que para la producción de todos estos objetos se 
requiere a su vez diversas sustancias naturales a par-
tir de las cuales, y diversos instrumentos mediante los 
cuales, se los produce. También las materias, como las 
piedras, la madera, el metal, las plantas, son cortadas 
de la corteza terrestre mediante trabajo humano y los 
instrumentos que se utilizan para ello son asimismo pro-
ductos del trabajo humano17. 

Rosa Luxemburgo menciona que la tierra que cultiva 
le proporciona alimento, vestimenta, casi todo… lo 
que necesita para su existencia, sino trabajásemos, 
tendríamos que morir de hambre, también dice que 
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15. William Stanley Jevons. Fue 
un economista británico. Se in-
tereso por la economía política 
y los estudios de carácter social, 
escribió obras de contenido eco-
nómico, exponiendo la teoría 
marginalista. Fue uno de los pri-
meros en introducir el rigor ma-
temático en la economía. Stark, 
Werner, Historia de la economia 
en su relacion con el desarrollo 
social, México, Editorial Fondo 
de cultura económica, 1974, p. 
80.

16. Carl Menger. Fue el fundador 
de la Escuela Austríaca de Eco-
nomía. Stark, Werner, Historia de 
la economia en su relacion con 
el desarrollo social, México, Edi-
torial Fondo de cultura económi-
ca, 1974, p. 80.

17. Luxemburgo, Rosa, Introduc-
ción a la economía política, Ar-
gentina, Editorial Pasado y pre-
sente S.A., 1972, p. 24.
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son los hombres quienes producen mercancías y los 
propios hombres quienes las compran, el comercio se 
efectúa de hombre a hombre, no encontramos en las 
circunstancias que constituyen la crisis moderna ni un 
solo elemento que se encuentra fuera del ámbito de 
la actividad humana18, para entender de donde pro-
vienen todas las cosas que existen actualmente. 

Sin embargo, no es una realidad solamente ecuatoria-
na, sino latinoamericana y mundial. En el país se da en 
pequeña escala, pero es alarmante, más aún la de los 
demás países, ya que no afecta solo en el ámbito na-
tural por la utilización de materiales, sino en el ámbito 
humano, ya que el hombre está afectado por la lucha 
de clases, de naciones, por mantener la historicidad, 
la cultura. Luxemburgo nos dice, con la mercancía, 
el capital se expande masivamente, mercancías aún 
más notables desde algunos países llamados civiliza-
dos al mundo entero: modernos medios de transporte 
y exterminio de poblaciones autóctonas enteras, eco-
nomía monetaria y endeudamiento del campesino, 
riqueza y miseria, proletariado y explotación, insegu-
ridad de la inexistencia y crisis, anarquía y revolucio-
nes19, lo resume en 140 años de historia de una rama 
industrial moderna, de una historia que se desarrolla 
a través de los cinco continentes, que abarca a mi-
llones de vidas humanas, que estalla en un sitio como 
crisis, en otro como hambruna, arde ya como guerra, 
ya como revolución, y deja en su camino por doquier 
doradas montañas de riqueza y abismos de miseria, 
un vasto torrente de sudor, tinto de sangre, de trabajo 
humano20. 

En la actualidad se ha llegado a puntos catastróficos y 
alarmantes que han hecho concientizar la problemáti-
ca a la que hemos llegado y a la que vamos a llegar si 
se continúa sin hacer algo, si se quiere que exista un fu-
turo para nuevas generaciones se debe actuar ya. por 
esto Rosa Luxemburgo se cuestiona ¿Pero qué es de 
la crisis moderna? Consiste, según sabemos, en que se 
han producido demasiadas mercancías, las cuales no 
encuentran salidas y en que como consecuencia, el 
comercio y con él la industria se encuentran bloquea-
dos, y tambien opina que, no es, pues, sino la propia 
sociedad humana quien provoca periódicamente la 

18.Luxemburgo, Rosa, Introduc-
ción a la economía política, Ar-
gentina, Editorial Pasado y pre-
sente S.A., 1972, pp. 53-54.

19. Luxemburgo, Rosa, Introduc-
ción a la economía política, Ar-
gentina, Editorial Pasado y pre-
sente S.A., 1972, p. 47.

20. Luxemburgo, Rosa, Introduc-
ción a la economía política, Ar-
gentina, Editorial Pasado y pre-
sente S.A., 1972, p. 51.



crisis. Y, sin embargo, sabemos a la vez que la crisis es 
un verdadero azote de la sociedad moderna, que es 
la espera con temor y se la soporta con desespera-
ción, que nadie la desea ni la promueve. Nadie desea 
la crisis, y pese a ello se produce. Los hombres la crea-
ron con sus propias manos, y sin embargo no quieren 
que ocurra por nada del mundo, concuerdo con  que, 
produce de tanto en tanto medios de vida que no 
puede utilizar, sufre periódicamente hambre mientras 
hay enormes almacenes llenos de productos invendi-
bles. La necesidad y la satisfacción, el cometido y el 
resultado ya no se corresponden, hay entre ellos algo 
oscuro, enigmático21.

Todos esta problemática se ha dado por la ignoran-
cia y la falta de proyección del hombre, ya que en 
su mayoría, cuando aparece algo nuevo, novedoso, 
se trata de explotarlo al máximo como sucedió con 
el plástico descubierto después de la Segunda Guerra 
Mundial, un nuevo material que permitía elaborar nue-
vos objetos más orgánicos y complejos que los anterio-
res. Esta  característica permitió ampliar los horizontes 
del diseño, por su bajo costo facilitó mucho la indus-
tria; sin embargo, no se estudió los efectos que este 
podía causar y ha causado tanto que en su elabora-
ción hay emisiones perjudiciales y en su fin no pueden 
ser absorbidos, generando residuos, en su mayoría no 
pueden ser reutilizados porque se gasta más energía 
que al crearlo y se contamina más. Lo mismo sucede 
con los combustibles fósiles que fueron una solución de 
energía rápida y no se pensó en que sucedería cuan-
do se acaben y toda la contaminación que produce 
el extraerlo, refinarlo y producirlo,  se ha perdido tan-
ta biodiversidad en los derrames que ha habido y hay 
tanta guerra y muerte. 

Se debe pensar a dónde se desea llegar, cómo se 
quiere evolucionar, cómo podríamos llegar a una so-
ciedad más igualitaria, cuál sería el aporte y la lucha 
actuales. Así Luxemburgo opina que, como ideal un 
orden social basado, en la igualdad y fraternidad en-
tre los hombres, como ideal de una sociedad comu-
nista, el socialismo tenía milenios, y también dice que,  
todavía el socialismo es, en el fondo, solo un sueño, 
una invención de algunas mentes audaces22.
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21. Luxemburgo, Rosa, Introduc-
ción a la economía política, Ar-
gentina, Editorial Pasado y pre-
sente S.A., 1972, p. 61

22. Luxemburgo, Rosa, Introduc-
ción a la economía política, Ar-
gentina, Editorial Pasado y pre-
sente S.A., 1972, p. 74.
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económico

Capitalismo► antecedente► proble-
mática actual
distribución de bienes► pima el interés
individualismo ► porvenir► no importa 
al costo de que
aproveha	 ► naturaleza►proveedora
		  ►humano	   ► ejecutor

Desarrollo► justificado► necesidades► 
manipulación► desarrollo de objetos► 
innecesarios► indispensables

trabajo sistematizado► mecanización li-
bertad► creación de empresas, circula-
ción de mercancias, precios y salarios
máquina► asume esfuerzos físicos ago-
tadores► hombre
manipulación naturaleza► explotación recursos

Nace XVI► evolución del pensamiento► 
influencia► revolución industrial
artesanal► industrial	 tierra► industria
desplazo► artesano, agricultor► obrero
migración masiva► campo-ciudades
lucha entre clases► brecha más fuerte► 
entre personas-naciones

Industria► idealiza► facilita► mejora 
calidad de vida
interes►producción desmedida►indefinida
	 ►salarios pésimos
	 ►emisiones residuos►contaminación

Especialización	 ► racionalizar objetos 
	 	 	 	 ► partes
	 	 	 ►racionalizar procesos
	 	 	 	 ► fragmentar
"Uniformización" 	 ► actividad hombre
	 	 	 	 ► rutinas
Estandarización	 ► mecanización
			   ► línea de montaje	
			   ►producción en serie	
Sincronización	 ► humano-máquina
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Concentración	 ► recursos
			   ► agua
			   ► energía
			   ► impacto ambiental
Maximización	 ► reducir
				    ►movimientos
				    ► tiempo
Línea de montaje	► proceso ininterrumpido
			   ► organización	 	
			   ► integración
				    ► operaciones

Cuadro Comparativo

histórico norte

XVIII	 ►	 Revolución industrial
Artesanal ►  Manufactura  ►   Industria
		   primera   	 Máquina
	        especialización        vapor
Esfuerzo humano sustituido ► Máquina

Desequilibrio ► Acumulación
	           ► Distribución
Desequilibrio ► Personas ► Naciones
Industrialización►  Moda►  Diferenciación	
Renovación ► Sustitución
Consumismo ► Manipulación ► Diseño
Apetito consumidor ► Modas promovidas
Productos irresistibles ► Impulso de compra

► riqueza

histórico sur

XIX► Movimientos pro libertad ► Inde-
pendencia ► Último 1912 Cuba
primeras naciones ► Gran Colombia
guerra territorio  ►Chile-Bolivia-Perú
	 	   ► Ecuador-Perú
	 	   ► Colombia-Panamá
apertura económica ►liberalismo XIX

1929 ►Gran depresión ►Oportunidad ► 
Primer impulso industrialización
Post II guerra ► nuevas ► Posibilidades
	 	 	  ► Carreras
	 	 	  ► Industrias
ISI ► Industrialización por sutitución im-
portaciones   ► Política regional
 Problemas    ► Golpes militares
económicos  ► Políticas extremistas 	 	
	           ► Represión

Industria nula ►Economía ► Ganadería
	 	 	        ► Agricultura
	 	 	        ► Minería
Economía hacia afuera ►Exportaciones 
► Materia prima 
Dependencia ► EEUU, Inglaterra
Intervención    ► Política y económica
Prosperidad económica ► Expansión
	 	 	     ► Migración 

Contraposición, indica las divergencias entre norte y sur en el transcurso de tiempo 
que se ha tomado encuenta para desarrollar este análisis.

Similitud, o causa concecuencia, indica las convergencias entre norte y sur en el 
transcurso de tiempo que se ha tomado encuenta para desarrollar este análisis.
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1946 1955 ► Europa pos guerra ► esca-
sez ► Materiales y energía
Salir adelante ► Apoyo ► Industria
	 	 	   ► Educación
Desarrollo nuevo material ► Plástico ► 
Nuevas posibilidades

Pop art ► 50′s 60′s ► Manifestación ► 
Tecnología, capitalismo,moda,consumismo
cultura ► "Obsolecencia"
Contracultura ► hippie ►Vuelta a la na-
turaleza ► Concientización ► Deterioro 
medioambiental
70′s ► Crisis petrolera 

Argentina► 1950► desarrollo industrial
Inestabilidad► Golpes militares► 1955, 
1962, 1966, 1976► 30.000► Desapareci-
dos► Madres de Plaza de Mayo
1983► Elecciones► Alfonsín► Menen► 
Apertura neoliberal►desindustrialización
► privatización
►crisis económica► Corralito► impulso 
a la industria interna

Chile ►1970 ►Primera vez Latinoaméri-
ca ► presidente socialista ►Allende
Nacionalización ► cobre, carbón, salitre
1973	 ► Pinochet ► 17 años dictadura 
► Apertura neoliberal ► Privatización, in-
dustria nula
Economía ►Exportación ►frutas, made-
ra, productos del mar, minerales, vinos

Conciencia fue visible por:
►Mejora en la legislación sobre el medio-
ambiente
►Conciencia en la opinión pública 
hombre ► Naturaleza ► Hombre
Evolución ► Cultura natural ► Sintética
Sociedades ► Energéticamente depen-
dientes ► Combustibles fósiles
Consumismo ► Inmediatez,derroche, 
"obsolecencia"

Últimos 30 años ► 1/3 de los recursos del 
planeta ► fueron consumidos

Consecuencias:
►desigualdad, pobreza, marginalidad
►perdida de espacios naturales
►explotación mano de obra, maquilas
►destrucción ecosistemas, culturas
►erosión ambientes, huella ecológica
►migración

Brasil ►pos II guerra ►igual  EEUU► posi-
bilidad de desarrollo
Industria► electrodomésticos, automóvi-
les, plásticos
1964-1985► Dictadura► desarrollo apo-
yo a la industria interna
1985► 21 años de dictadura► demo-
cracia► Apertura neoliberal►Brasil esta 
en venta

México ►Economía hacia afuera ►pri-
mer impulso industrial► II Guerra Mun-
dial► Dificultad competencia
1968► Problemas políticos ► protestas 
estudiantiles► 2 de octubre► matanza 
plaza de las 3 culturas
1992 ► Firma del NAFTA, Tratado de libre 
Comercio con EEUU y Canadá.
►Desmantelamiento industria nacional
► Incremento maquilas ► mano de obra 
barata

Ecuador ►1925-1948 ►Crisis política ► 
25 años, 27 presidentes 
1942 guerra con Perú ► Pérdida territorio 
► 50′s boom bananero► 60′s - 70′s boom 
petrolero ► 80′s - 90′s apertura neoliberal 
90′s - 2000 ►Crisis políticas►dolarización
Rafael Correa► impulso a la industria in-
terna► Mucho Mejor si hecho en Ecua-
dor

Cuba ►1912 ►independencia española 
Industria nula► Tratado de reciprocidad 
con EEUU► Proteger producto extrangero
1958 -1959 ► Revolución socialista 
►Centralismo económico► desarrollo 
de programas sociales► educación, sa-
lud, vivienda, recreación
Impulso a la industria interna ► dejar de-
pendencia ► investigación y desarrollo 
de productos
Bloqueo económico► apoyo URSS
1990 ►caida URSS ► Crisis económica► 
redirección turismo C
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La comparación entre norte y sur demuestra las incom-
patibilidades que tienen estas dos regiones respecto a 
su desarrollo y temporalidad: mientras que en el norte 
se desarrolla otro modo de trabajo la indsutria, el sur 
lucha por su independencia. Tras siglo y medio de de-
sarrollo, en el sur recién se puede insertar la industriali-
zación. Se proveen materiales a bajo costo y se recibe  
tecnología y productos a un costo mucho mayor.

Lo que tienen en común son las consecuencias del de-
sarrollo: explotación, contaminación, aprovechamien-
to de nuestros recursos y pobreza.

La historia se repite en cada uno de los países latinoa-
mericanos, con algunas particularidades de forma, no 
de fondo.

Pos II Guerra Mundial► Migración arqui-
tectos, diseñadores, artistas► Inserción 
diseño
demanda► naciente industria, Estado, 
sociedad y mercado► Diseño
pos II Guerra Mundial► viajes de espe-
cialización► Tomás Maldonado
Gui Bonsiepe► Diseño proyectual, Diseño 
de informació y Diseño desde la periferia
"El diseño como deseo de diferenciación 
y de proyección de la identidad mestiza 
como desafío"
Neoliberalismo► afecta al diseño
Inexistencia de gremios► vinculació lo-
cal y regional, ecepto Brasil, Argentina y 
México► regularización y parámetros 
Inserción tardía► despues de medio si-
glo de desarrollo► dependencia
profesionales► educados afuera
escuelas► metodología Bauhaus Hfg Ulm
diseño extranjero► consumo► copia► 
triunfo, rediseño► adapta contexto
diseñador► subutilizado, subestimado
diseño► no industria► innovación►riesgo

diseño norte diseño sur

William Morris,John Ruskin, Gottfried Semper 
► Padres del Diseño
William Morris ► 1850 ► Arts & Crafts ► 
Inglaterra ► Renovación socieal e inno-
vación de estilo 
Objetos ► Calidad ► Útiles ► Estéticos
Revalorización ► Materiales, procesos, 
métodos ► Heredados del pasado

Después de la Revolución Industrial ► 
XIX ► Diseño Industrial
Revolución ► unifica 
Máquina   ► sincroniza   ►producción
	       ► estandariza

Art Nouveau	 ► Francia
Judenstil	 ► Alemania
Modern Style	 ► Inglaterra ►
Modernismo	 ► España
Sezession 	 ► Austria

sentimien-
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Argentina►50′s ► academias ► basados 
en la escuela Bauhaus y Hfg de Ulm
Indurstria y diseño ► dependencia ► 
actividad política y económica ► ines-
tables
70′s ► crisis► industria, diseño, difusión 
del diseño académico► retroceso
capital privado► sobre estatal► cierre 
de empresas
1985► Diseño gráfico e industrial UBA
2001► crisis económica ► nueva opor-
tunidad ► producir objetos de calidad

Chile► hasta 1950► 2da industria más 
fuerte► Latinoamérica► muebles, me-
talmecánica, plástico, electrodomesti-
cos, cerámica ► copias, rediseños 
1970 ► ámbito académico► Universi-
dad Cátolica de Chile► basados en la 
escuela Bauhaus
Allende► Departamento de diseño in-
dustrial► Gui Bonsiepe, Wernez Zemp y 
Michel Weiss► Hfg de Ulm► productos  
de consumo básico Baja y media com-
plejidad►  mobiliario, menaje, vajillas►  
termino con el golpe militar
neoliberalismo► eliminaron productos 
nacionales► competencia injusta

Werkbund► 1907► Alemania
Mejorara trabajo ► Educación
acción conjunta ► Arte, industria, artesania
reconciliar ► Activivdad artística
	       ► Producción industrial
2 corrientes ► Estandarizacion industrial
	 	  Tipificación productos
	         ► Individualismo artístico
Funcionalismo	 ► Superficies planas
	 	 ► Sin decoración

Stijl►1917►Holanda► abstracción absoluta
Utopías		 ► Estéticas 
	 	 ► Sociales
Estética reducción►bidimensión triángulo
			   círculo, cuadrado 
	 	       ►  tridimensión esfera
			    cubo, piramide 

► futuro

Ecuador► ámbito profesional► antes 
que el académico
primeros profesionales► inquietud, de-
seo e instinto ► arquitectos
Guido Díaz► co fundador de la escuela 
de diseño Universidad Cátolica de Ecua-
dor► diseño integral► conocimiento 
general► sin especificación 
1980 ALADI► 5 becas UNAM► arquitec-
tos recien graduados► Ángel Jácome, 
Diego Hurtado, Julia Tamayo, Luis Bosa-
no y Jorge Izurieta► pioneros 
Rafael Correa► "Mucho mejor si es he-
cho en Ecuador"► impulso a la industria 
nacional► posibilidad de inserción del 
diseño

Brasil► industrialización► empresas► in-
fluenciada EEUU
dictadura► proyectos del Estado► in-
tervención de diseñadores
Lina Bo Bardi► italobrasileña► diseño de 
mobiliario y equipamiento domestico 
1950► crea el primer curso de diseño
1963► asociación brasileña de diseñadores
neoliberalismo► rezagó industria y diseño	
1998► crisis► oportunidad ► diseño in-
novació y competitividad 

Bauhaus ►1919 ►Alemania► Teoría 
educativa ► Fusionando ► Artes, arte-
sanía ► Funcionalismo industrial
satisfacer ► alta funcionalidad	 ►práctica
				    ► técnica
Formas simples ► Durabilidad
		  ► Ahorro
	 	 ► Calidad
líneas rectas, simples ► evita ornamento

La forma sigue la función
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Cuba► revolución, cambio radical 
desde 1960► restructuración► planes 
masivos► necesidades urgente► edu-
cación, vivienda, salud, recreación► in-
tervención diseño
Ministerio Industria► Ministerio de Indus-
tria Ligera► Estudio y Desarrollo de Pro-
ducto
Instituciones: escuelas, hospitales, vivien-
das► complementa diseño de mobliria-
rio y diseño interior
1970► primera escuela ► Escuela de 
Diseño Industrial e Informacional EDDI► 
denmanda del Ministerio de Industria Li-
gera► analisis y solución de porblemas
1980► Oficina nacional de diseño 
ONDI► efectividad produccion indus-
trial, calidad de productos y nivel de di-
seño, lineamientos de diseño en el país
1984► Instituto Superior de Diseño Indus-
trial ISDI► metodología Bauhaus y Hfg

México► influencia► Bauhaus, diseña-
dores extranjeros► conferencias, expo-
siciones, visitas y obras► Hannes Meyer, 
Joseph Alberts, Clara Porset
Más tarde► arquitectos, diseñadores y 
teóricos►Gui Bonsiepe, Sergio Chiappa, 
Lance Wyman, Peter Murdoch► reforma 
y actualización de diseño 
90′s► auge► investigación, desarrollo 
académico, exposiciones, conferencias, 
publicaciones
poca intervencion diseño► industria
1992► NAFTA► industria nula

Styling ►30′s ►EEUU ► Formas aerodiná-
micas ► Provienen naturaleza 
productos irresistibles ► Deseos sublimi-
nales ► Estimular compra

Lo feo se vende mal
Consumismo y producción desmedida

Pop art ►60′s ►EEUU ► Cultura popular
Cultura	► Efímera	 ► Consumismo
Materiales	 	 ► Plástico

úselo hoy, tírelo mañana

La comparación entre norte y sur muestra como el dise-
ño se ha desarrollado en la región y bajo qué paráme-
tros: siguiendo la metodológia, primero, de la Bauhaus 
y, más tarde, de la Hfg de Ulm; cuál es su tendencia 
y dirección; lejos de seguir los estandares últimos de 
pproducción y consumismo, desarrolla un diseño más 
humano direccionado hacia los requerimientos de la 
región, con una estética que busca representar una 
identidad propia y reconocible.

El diseño en Latinoamérica tiene una incidencia mu-
cho mayor en el ámbito académico, que en la indus-
tria profesionalmente, a diferencia del norte.

Ya que se adquiere industria y tecnología y se ha de-
sarrollado el diseño bajo parámetros extranjeros, Lati-
noamérica se ha vuelto dependiente de estos sin po-
der desarrolar, pero en los últimos años se ha hecho 
evidente una tendencia de respaldar nuevamente la 
industria nacional, una oportunidad que se tiene para 
introducir en el diseño.
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Marco Conceptual, hacia 
el Eco Diseño.
Desde la ingenieria.

Concepto

Desarrollo 
Sostenible

Eco diseño Ingeniería del ciclo de vida para 
el desarrollo de productos sostenibles

1. UN document, Gathering a 
body of global agreements re-
portof the world comission on en-
viroment and development, Our 
Common Future, Geneva, Suiza, 
Junio 1987.

desarrollo
sostenible

El desarrollo sostenible es un discurso direccionado 
hacia el consumo de recursos responsablemente, por-
que hay que heredar lo mismo que se tuvo. Entonces 
surge la pregunta: ¿por qué seguir consumiendo? Exis-
ten alternativas a la producción excesiva, se debe ser 
más conscientes, no se puede producir por producir, 
crear más objetos para este mundo lleno de objetos, 
hay que fijar límites. ¿Cuál es el verdadero desarrollo 

Desarrollo

● Modelo de evolución social, económi-
ca y medioambiental que se denomina 
desarrollo sostenible.

● “Aquel que satisface las necesidades 
actuales sin comprometer las necesida-
des de las generaciones futuras para sa-
tisfacer sus propias necesidades1”.

● Nuevo modelo de desarrollo que busca 
satisfacer necesidades para una mejor 
calidad de vida.

● Responsabilidad en las acciones de 
consumo y participación.

evolución	 ►	 social, económica y
  	 	 	    medioambiental.
satisface	 ►	 necesidades actua	
			   les sin comprometer 	
	 	 	 	 las futuras.
responsabilidad	 ►	 consumo y
	 	 	          participación.
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Ecología 
Industrial

sostenible? Aquel que "responsablemente" sigue be-
neficiando bolsillos. De quién se debe preocupar real-
mente es del ambiente y esto involucra a todos. Hacia 
ese verdadero desarrollo sostenible es al cual se debe 
enfocar el Eco Diseño, ese tiene que ser el aporte, la 
visión.

ecología 
industrial

La ecología y la industria son concpetos que suenan 
contradictorios. Adquiriendo tecnología de segunda 
y hasta tercera categoría, ¿cómo se puede pedir no 
contaminar? Lo que debe hacerse es optimizar los pro-
cesos aun con esa desventaja, ya que lo eco no se 
refiere a la contaminación física, como son la emisio-
nes, sino a las prestaciones que puede dar un sistema 
productivo eficaz. 

● “Una estructura económica y física y 
una actitud de los agentes implicados en 
la sociedad industrial tal que se consigue 
un equilibrio sostenido con la biosfera2”.

● Entender como funcionan los sistemas 
industriales en interacción con la biosfe-
ra3.

● Modelo de organización de los sistemas 
industriales para contribuir desde la acti-
vidad productiva al desarrollo sostenible.

● Su objetivo es la reducción de la con-
taminación a través de la desmaterializa-
ción (reducción en la intensidad del ma-
terial).

Eco 
eficiencia

estructura	 ►	 física y económica.
equilibrio	 ►	 sociedad industrial
				    biosfera
funcionamiento	 ►  sistema industrial
				      biosfera
actividad	 ►      desde industria hacia 
		           el desarrollo sostenible

2. Capuz, Salvador; Gómez, To-
más, Eco diseño Ingeniería del ci-
clo de vida para el desarrollo de 
productos sostenibles, Valencia, 
Editorial UPV,2002, 268pp. 

3. Biosfera. parte de la superficie 
terrestre en que se desarrolla el 
fenómeno de la vida.
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4. Grupo ID&EA. Capuz, Salva-
dor; Gómez, Tomás, Eco dise-
ño Ingeniería del ciclo de vida 
para el desarrollo de productos 
sostenibles, Valencia, Editorial 
UPV,2002, p. 46.

5. Lehni, Marcus, Capuz, Salva-
dor; Gómez, Tomás, Eco dise-
ño Ingeniería del ciclo de vida 
para el desarrollo de productos 
sostenibles, Valencia, Editorial 
UPV,2002, p. 46

eco 
eficiencia

    reducción	 ►desmaterialización.
contaminación	     intensidad material
factores	 ►	 económicos y ecoló	
			    gicos en la industria
equilibrio	 ► beneficio económico
	 	 ► servicio que proporciona
	 	 ► bajo impacto ambiental
Se consigue eco eficiencia, ofertando 
productos y servicios a un precio com-
petitivo que satisfacen necesidades, in-
crementando la calidad de vida.

La Eco Eficiencia no se puede medir solo al elaborar 
producto al menior costo posible. El término se ha dis-
torcionado, tiene que ser enfocado hacia la eficiencia 
que tiene que tener el producto, que facilite la vida 
del hombre, que más que un producto sea un servicio 
el que proporcione, que en todos sus aspectos esté de 
acuerdo al contexto en el que se lo desarrolla.

● Eco precediendo eficiencia refiere a los 
factores económicos y ecológicos de las 
actividades industriales.

● Es el equilibrio entre el beneficio econó-
mico, el servicio que proporciona (hacia 
una verdadera calidad de vida) y un re-
ducido impacto ambiental4. 

● “Se dice que una empresa consigue la 
eco eficiencia cuando oferta productos 
y servicios a un precio competitivo, que 
satisfacen necesidades humanas incre-
mentando su calidad de vida, mientras a 
lo largo de su ciclo de vida reducen pro-
gresivamente el impacto medioambien-
tal y la intensidad del uso de recursos, al 
menos, hasta el nivel de la capacidad de 
carga del planeta5”.

● Todos los actores que intervienes en 
el proyecto de un producto (diseñador 
y equipo) y durante el ciclo de vida del 

 Ingeniería 
Concu-
rrente o 
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ingeniería 
concu-
rrente

   actores   ►  proyecto    ►  diseñador 
intervienen ►  ciclo de vida   ►  usuario
interactuando incrementan calidad.
        integra 	         ►diseño del producto
simultaneamente►diseño proceso de 	
			           producción
	 	          ►ciclo de vida 

La ingeniería concurrente es un gran aporte, ya que 
recuerda que el diseño y  el Eco Diseño son integrales. 
Un proceso en el que influyen todos los actores para el 
desarrollo del objeto: el diseñador, creativo, el produc-
tor, tangibiliza el producto y el usuario, a quién está 
dirigido el objeto, para desarrollar un objeto; el diseña-
dor tiene que pensar en el usuario a quien está dirigido 
el producto, ya sea como individuo o como sociedad 
y los procesos de fabricación que tangibilizan su pro-
ducto, aspectos que alimentan la configuración cons-
tantemente sin condicionarla. 

producto (usuario), integración de dife-
rentes actividades colaboren simultánea-
mente.

● Busca incrementar la competitividad 
con el aumento de calidad y la reduc-
ción en coste y tiempo.

● Integra el diseño de producto con el di-
seño del proceso de fabricación, deben 
colaborar.

● “Un método sistemático de diseño in-
tegrado y simultaneo del producto y del 
subsiguientes procesos de fabricación y 
mantenimiento, con el objetivo de que 
los diseñadores tomen en consideración, 
desde el primer momento, todos los fac-
tores que afectan el producto a lo largo 
de su ciclo de vida, incluyendo calidad, 
coste, plazos y requerimientos del usua-
rio6”.

Ingeniería 
para el 
ciclo de 

vida

6. Instituto para el Análisis de la 
defensa de los Estados Unidos 
(IDA), Capuz, Salvador; Gómez, 
Tomás, Eco diseño Ingeniería del 
ciclo de vida para el desarrollo 
de productos sostenibles, Valen-
cia, Editorial UPV,2002, p. 46

Optimización de la vida del producto.
354. Silla de tránsito, Boris Bally.

Materiales de bajo impacto.
353. Silla serie Wiggle, Frank O. Gehry.

Reducción uso de materiales.
352. Silla serie Wiggle, Frank O. Gehry.
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El enfoque que muestra este autor es el Eco Diseño 
desde el ciclo de vida del producto y la vinculación 
de este a las actividades industriales, la producción 
económica, hacia un bienestar económico de los pro-
ductores, el Eco Diseño como medio para este fin. Sin 
embargo, es una idea válida, pero no es un fin justifica-
do, se tiene que pensar que más que un beneficio eco-
nómico para los productores por hacer más eficientes 
los procesos es pensar en el usuario, los beneficios que 
este tendrá con ese nuevo producto. 

7. Capuz, Salvador; Gómez, To-
más, Eco diseño Ingeniería del ci-
clo de vida para el desarrollo de 
productos sostenibles, Valencia, 
Editorial UPV,2002, pp. 101-106.

8. Capuz, Salvador; Gómez, To-
más, Eco diseño Ingeniería del ci-
clo de vida para el desarrollo de 
productos sostenibles, Valencia, 
Editorial UPV,2002, pp. 101-106.

9. Bibliografía de Eco diseño In-
geniería del ciclo de vida para 
el desarrollo de productos soste-
nibles. Capuz, Salvador; Gómez, 
Tomás, Eco diseño Ingeniería del 
ciclo de vida para el desarrollo 
de productos sostenibles, Valen-
cia, Editorial UPV,2002.

● Materiales de bajo impacto.
● Reducción uso de materiales.
● Optimización de las técnicas de pro-
ducción. 
● Optimización de los sistemas de distribu-
ción. 
● Reducción impacto durante el uso
● Optimización de la vida del producto
● Optimización del fin de vida del siste-
ma. 
● Desarrollo de nuevos conceptos.

● Extracción de materias primas.
● Procesado de materiales.
● Producción, montaje.
● Distribución.
● Uso y servicio.
● Retiro: reutilización, refabricación y reci-
claje, aprovechamiento energético, de-
pósito, vertedero.

Estrategias 
de Eco  
diseño 

(producto 
– sistema)7 

Ciclo de 
vida del 
producto 

ECO 
DISEÑO

ingeniería concurrente
actores       ►proyecto ►diseñador 
intervienen ►ciclo de vida ►usuario
interactuan.

357. Lámpara sacacorchos, Carl Klein.

Optimización,  fin de vida del sistema.

Nuevos conceptos.

356. Q-bac, Gabriele Ackon, David Zyne.

Reducción impacto durante el uso.
355. Digital Mavica, Shin Miyashita, Sony.
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10. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005, p. 94.

11. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 94.

12. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 94.

13. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 94.

14. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 16.

15. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 16.

mochila 
ecológica

Relaciona :	
	 ► cantidad	  ►  material utilizado
	 	 	   ► vida del producto
	 ► servicio obtenido

huella 
ecológica

Área	 ►	 suelo prodcutivo
	 ►	 ecosistema acuático
Que se necesitan para producir recur-
sos y asimilar residuos.

Desarrollo

“El que expresa la belleza y el sentido del 
orden a través de lo espiritual, de la sensi-
bilidad y de las emociones11”.

“El que tiene una utilidad concreta y ha 
sido confeccionado a mano12”.

“El que dando respuesta a unas necesi-
dades determinadas ha sido manufactu-
rado mediante procesos industriales y en 
serie13”.

“El área equivalente de suelo producti-
vo o ecosistema acuático que se nece-
sita para producir los recursos utilizados y 
para asimilar los residuos que genera una 
población definida con un estilo de vida 
concreto14”.

“La cantidad material que se suma du-
rante todo el ciclo vital de los productos y 
que se relaciona con el servicio consegui-
do finalmente15”.

Concepto

Arte 
(objeto)

Artesanía 
(objeto)

Técnica 
(objeto)

Huella 
ecológica

Mochila 
ecológica

Diseño Ecológico

Nuevos conceptos.

359. Artesanía.

358. Arte.

360. Mesa Rundtisch, Daniel Larch.

Vasijas.

Sopa Campbell, Andy Warhol.

Desde otra visión.
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Estos conceptos ayudan a entender los textos mejor, 
ya que se acuñan varias veces. Fijan los parámetros 
de medición en relación: recursos, servicios y desper-
dicio.

CHILE

15.800.000
0.85

84.800.000
36.900.000
47.900.000

5.37
2.34
3.03

177.407.407
$15.079.000.000
$82.563.550.000

18%

TOTAL

134.700.000

570.200.000
204.300.000
365.900.000

4.23
1.52
2.72

1.335.185.186
$115.190.740.850
$359.865.614.000

32%

EEUU

294.000.000
0.94

1.394.000.000
2.819.000.000
-1.425.000.000

4.74
9.59
-4.85

5.227.000.000
$448.611.000.000

$10.300.000.000.000

-4%

UE-25

454.000.000
0.92

996.000.000
2.193.000.000
-1.197.000.000

2.19
4.83
-2.64

4.433.000.000
$376.833.000.000

$6.400.000.000.000

-6%

Población
Indice desarrollo humano
Biocapacidad total (Hc globales)
Huella ecológica total (Hc globales)
Reserva ecológica (Hc globales)
Biocapacidad p/cap. (Hc globales/per)
Huella ecológica p/cap (Hc globales/per)
Reserva ecológica (Hc globale/ pers, déficit)
Captura de CO2 por la reserva (tons/año)
Servicio de captura de CO2/v.: US $85/ton/año  
PBI (US$/año) Banco mundial 03
Valor de servicio por captura de CO2 
expresado en porcentaje del PBI

Valoración de la reserva ecológica de los países andinos por  ser-
vicio de captura de CO2. (Datos año 2003, valores expresados en US dólares del 2000, Glo-
bal footprint network, Baco Mundial, Sterm Review)

16. Acuerdo ecuador. Acuerdo 
Ecuador, El poder ecológico de 
los países andinos, brouchure 
informativo, con el auspicio de 
Comunidad Andina, secretaria 
general, Universidad Andina Si-
món Bolívar, 2008. 

VENEZUELA

25.700.000
0.77

61.000.000
56.000.000
5.000.000

2.37
2.18
0.19

18.518.520
$1.574.000.000

$101.835.900.000

2%

COLOMBIA

44.200.000
0.79

158.900.000
56.700.000
102.200.000

3.60
1.28
2.31

378.518.519
$32.174.000.000
$89.998.220.000

36%

ECUADOR

13.000.000
0.76

29.000.000
19.400.000
9.600.000

2.23
1.49
0.74

35.555.556
$3.022.000.000
$18.131.380.000

17%

PERU

27.200.000
0.76

104.000.000
23.500.000
80.500.000

3.82
0.86
2.96

298.148.148
$25.342.000.000
$58.347.770.000

43%

BOLIVIA

8.800.000
0.69

132.500.000
11.800.000
120.700.000

15.06
1.34
13.72

447.037.037
$37.998.000.000
$8.998.794.000

423%

Población
Indice desarrollo humano
Biocapacidad total (Hc globales)
Huella ecológica total (Hc globales)
Reserva ecológica (Hc globales)
Biocapacidad p/cap. (Hc globales/per)
Huella ecológica p/cap (Hc globales/per)
Reserva ecológica (Hc globale/ pers, déficit)
Captura de CO2 por la reserva (tons/año)
Servicio de captura de CO2/v.: US $85/ton/año  
PBI (US$/año) Banco mundial 03
Valor de servicio por captura de CO2 
expresado en porcentaje del PBI

Cuadro de valoración de la reserva ecológica de los países andinos.

362. Mapa de las huellas ecológicas a nivel mundial.

361. Cuadro de huella ecológica y biocapacidad por país16.
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Sostenibili-
dad

“Cultura y medioambiente deben consi-
derarse como una pareja de sistemas en 
interacción17”.

“La maquina es el animal totémico del 
hombre […] El hombre se ha convertido 
en una persona desplazada, un exiliado, 
en este mundo mecánico18”.

“Mientras lo orgánico se basa en el creci-
miento y en el cambio, la mecanización 
se basa en la reiteración y la sistematiza-
ción19”.

“Es la que avanza hacia la compatibiliza-
cion entre la prosperidad del ser humano 
y la fecundidad de la naturaleza, ambas 
en un sentido a la vez local y global20”.

“Aquel desarrollo que satisface las nece-
sidades del presente sin comprometer, la 
capacidad de las futuras generaciones 
para satisfacer las suyas21”.

Cada generación deja para el futuro un 
mundo diverso y productivo como el que 
hemos heredado.

Para hablar de sostenibilidad se tiene que 
tomar en cuenta: problemas humanos, 
problemas medioambientales. Tiene que 
ser global y globalizador.

Sostenible dirigido hacia la sociedad.

Ecológico dirigido hacia lo biológico y 
cultural. 

Sostenible y ecológico no quiere decir 
que no hay desarrollo.

Calidad de vida, mejora, el derecho a 
una vida larga y saludable, derecho a 
la educación, derecho a acceder a los 

17. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005, p. 99.

18. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 103.

19. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 106.

20. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 141.

21. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 148.
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eco 
eficiencia

recursos necesarios para obtener un nivel 
de vida digno, libertad política y religio-
sa.

Esta visión de sostenibilidad está involucrada con los 
aspectos humanos y ecológicos del desarrollo, un en-
foque más social, no tan material, es el enfoque que 
se debe tomar en cuenta, el que se debe seguir.

Este término tambien se lo toma desde un enfoque di-
ferente, mas pegado hacia el coste ambiental y hacia 
una prestacion de servicios mas que de bienes.

consumidores  ►	 servicios
		       ►	 bienes
Tenga un coste ambiental menor.

sostenibili-
dad

compatibilidad► prosperidad del ser 	
				    humano
	 	      ► fecundidad de la 	 	
		                 naturaleza
	 	      ► en el desarrollo local y 	
				    global
dirigido	 ►  problemas humanos	 	
	 	 ►  problemas ecológicos

Su objetivo es que intenta ofrecer a una 
mayoría de consumidores unos bienes 
y unos servicios cuyos coste, a escala 
ecológica significativamente menor, sea 
abordable económicamente.

Eco
eficiencia

Economía de mercado junto con ética 
ecológica.

Veracidad en los productos, sin manipu-
lación de necesidades.

Veracidad en las estrategias, en el mar-
keting y la publicidad.

Empresa/
producto
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No se busca lo cuantitativo sino lo cuali-
tativo. Mejor>mas

Análisis de las cargas ambientales del ob-
jeto; en el producto y en el proceso/acti-
vidad, identificar y cuantificar: materiales, 
energía y vertidos. Mejorar las descargas 
al medioambiente.

● Extracción, transformación y transporte 
de materias primas.
● Fabricación, transportación y distribu-
ción de los productos.
● Utilización y reutilización y mantenimien-
to de los procesos.
● Tratamiento final: reciclaje, remanufac-
tura, incineración y vertido. 

● Hacia un nuevo pensamiento y una 
nueva manera de elaborar. Nuevo con-
cepto.
● Educación al consumidor, hábitos.
● Concepción de la realidad.
● Ecología no es sinónimo de economía.
● Lo material y lo mental tienen que estar 
en constante retroalimentación.
● Manipulación de necesidades
● Objeto da prestaciones, seduce reali-
dad del producto actual.
● Imagen muestra escenografia.
● Homogenización humana, no todos so-
mos iguales.

“Es el esfuerzo conciente para establecer 
un orden significativo22”.

Resolución de los problemas asociados a 
cada caso y contexto concretos.

Propuesta de una nueva definición de di-
seño. “Un proceso cultural y productivo, 
a través del cual el hombre resuelve de 

Diseño

Ciclo de 
vida

22. Papanek, Victor, Diseñar para 
el mundo real: ecología humana 
y cambio social, Madrid, Editorial 
HermannBlume, 1977.
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manera previsible y planificada sus nece-
sidades, tanto biológicas como psicoso-
ciales, en un contexto determinado, in-
teractuando con la naturaleza y consigo 
mismo a través de todo tipo de realida-
des materiales e inmateriales, procesos 
y sistemas, estrategias y servicios, esta-
bleciendo un orden humano en armonía 
con el orden de la naturaleza23”.

Energía. Origen, dependencia, agota-
miento.

Factor humano. Características físicas, 
psicológicas.

Socio – cultural. Contexto a desarrollarse.

Tecnológico, productivo. Lo que se esta 
en capacidad de producir no una condi-
cionante para el diseño.

Económico, político. Legislación, econo-
mía ser parte pertenecer no es lo funda-
mental.

Biológico, geográfico, climático. Proceso 
productivo en interacción con procesos 
biológicos, entorno geográfico y carac-
terísticas climáticas.

Recurso, agua. Eficiencia al utilizar recur-
sos.

Factor 
Humano

Económico
Político

Biológico
Geográfico
Climático

Social
Cultural

Agua

Histórico
Topológico

DISEÑO

Energía

Tecnológico
Productivo Reducción de tamaño.

Ligereza.

Desmaterialización.

Reciclabilidad.

366. Sistema para sentarse, Martijn van 
Maanen.

365. Marilyn silla, El último grito España.

364. Origami Zaiu, Mitsumasa Sugasawa.

363. Maggi, Beata y Gerhard Bar y 
Hartmut.

23. Viñolas, Joaquim, Diseño 
Ecológico, Barcelona, Editorial 
Blume, 2005,  p. 199.
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Este trata de manejar diferentes estrate-
gias al mismo tiempo:

● Conservación de la energía
     Origen
     No renovable/renovable
     Implicación en la contaminación.

● Conservación de los materiales
    Carácter limitado
    Prestar un servicio lo más largo posible
    Mantenerse dentro del flujo productivo     
    mas tiempo posible.
		  Reciclabilidad
		  Desmaterialización
		     Inmaterialidad
		     Ligereza
		     Reducción de tamaño
		  Monomatereialidad
		  Biodegradabilidad

● Minimización de recursos
      Es el objetivo en las fases productivas           
      Minimizar heterogeneidad de mate-      
      riales
      Aumentar grado de concentración

● Constructivas
     Desembalaje
		  Cultura de uso
		  Simplicidad
     Reparabilidad
		  Evitar obsolescencia
     Remanufactura
     Simplicidad
     Recambio, recarga y rellenado de 
     producto
     Productos autosuficientes
	

● Conceptuales/prestaciones
     Durabilidad y perdurabilidad
     Reutilización y usos alternativos
     Alquiler

Monomaterialidad.

Biodegrabilidad.

Multifuncionalidad.

Multiusos.

367. Mirandolina silla, Pietro Arosio.

368. Pequeño castor, Frank O Gehry.

369. Día, Gioia Melelr Marcovicz.

370. Anna chaise, Gioia Melelr Marcovicz.

24. Bibliografía. Viñolas, Joaquim, 
Diseño Ecológico, Barcelona, 
Editorial Blume, 2005,  p. 199.

Diseño 
ecológico
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     Usos compartidos
     Multifuncionalidad
     Adaptabilidad 

Este autor nos muestra una visión más amplia del ci-
clo de vida del producto, donde se insertan más que 
técnicas de fabricación, conceptos que el diseñador 
tiene que utilizar para que el objeto sea un servicio que 
ayude al usuario y que el objeto trascienda en un con-
texto. A esto se debe introducir también el valor psico-
lógico que tiene un objeto, que tambien es parte del 
término eco.

eco eficiencia 
consumidores ► servicios
	             ► bienes
Coste ambiental menor.

sostenibilidad
compatibilidad ► prosperidad del 	
			   ser humano
	 	    ► fecundidad de 	
		            la naturaleza

huella ecológica
Área	 ► suelo prodcutivo
	 ► ecosistema acuático
Necesario para producir recursos y 
asimilar residuos.

mochila ecológica 
Relaciona :	
     ►cantidad  ►material utilizado
	              ►vida del producto
     ► servicio obtenido

ECO 
DISEÑO
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Desarrollo

“El objeto es un constructo que revela las 
estructuras cognitivas de un grupo y la 
forma es un hecho social de convivencia 
25”.

● Es un conjunto de elementos organiza-
dos y reconocibles que forman una es-
tructura representando un concepto.

● Es el cuerpo del objeto que contiene un 
soporte, significación; determina la rela-
ción, hombre – objeto – contexto.

● Morfológico. Forma = morfología

● Tiene una lectura categorizable de ele-
mentos: relaciones, jerarquías, ordenes y 
propósitos, que dan coherencia a un ob-
jeto. 

● Morfoestático. La forma es estable, es-
tática y uniforme, características intem-
porales del objeto.

● Morfométrico. La forma es un concepto 
tiene limites se puede cuantificar y cuali-
ficar.

● Morfogénesis. Se crea la forma por lo 
tanto tiene origen hacia una genética 
del objeto, morfogenética.

● Diseñetica, concepción del objeto, ori-
gen, morfoconcepción.

● Morfosignico. La forma tiene una comu-

Concepto

Forma

Percep-
ción = 
Gestalt

Signifi-
cación = 
semiótica

Valoración 
= estética

Desde el objeto formal.

Morfogénesis del objeto de uso, la forma 
como hecho social de la convivencia

25. Sánchez Valencia, Mauricio, 
Morfogénesis del objeto de uso, 
Bogotá, Editorial Fundación Uni-
versidad de Bogota Jorge tadeo 
Lozano, 2001, p. 7.

371. Silla spun, Mathias Bengtson.

372. Mobiliario, Eric Benque.

373. Mesa, Miguel Vieira.
Forma ═ morfología.
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forma

El objeto es una forma que trasciende a través de la 
configuración, el objeto comunica, transmite, educa,  
culturiza, ya que la forma tiene incidencia directa con 
el usuario y su contexto. Las prestaciones que este da 
de manera directa o indirecta tienen que influir posi-
tivamente en el usuario, esto es lo ecológico, prestar, 
promover un servicio a través de un objeto. 

conjunto de► organizados    forma una 
 elementos  ► reconocidos    estructura
cuepo del	 ►	 significación
   objeto	 ►relación hombre/objeto/	
			       contexto
      lectura	      ►relaciones	
categorizable  ►jerarquias     dan cohe-
	 	      ►propósito      rencia al 
	 	      ►ordenes	 objeto
morfoestático    ►estable      intemporal
	 	        ►estática
morfométrico ►límites  ► cuantificables
	 	 	         ► cualificables
morfosignico  ► comunica  ► abstracto
	 	 	 	       ► mensaje
					     implícito

● Objeto suple necesidad, tiene una fun-
ción = objeto función

● Necesidades antropológicas son natu-
rales, suple lo esencial anhelos y esperan-
zas, se hace lo posible se busca lo ideal.

● Cuando se supera la técnica y la fun-
cionalidad = objeto de uso, surgen ex-
pectativas que se tratan de colmar a tra-
vés de estos objetos.

● Objeto básico = objeto función

● Objeto esperanza = objeto uso 

Objeto Función.

Objeto Uso.

375. Taburete, Drill design.

377. Oxo lámpara, Babylon design.

376. Big arm, poltrona,Shin y Tomoko 
Azumi.

374. Vajilla.

Origen de 
la forma

nicación abstracta, mensaje implícito, lin-
güística y semiótica. 
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origen de 
la forma

El objeto, en un principio, fue destinado a cubrir una 
necesidad trascendental en la vida cotidiana, pero 
conforme pasa el tiempo, los objetos primarios se su-
plen, entonces se busca lo ideal, ya no son necesida-
des, son requerimientos. Es un término que está mal uti-
lizado, no se puede pedir diseñar solo lo necesario si es 
un concepto ambiguo. ¿quién puede fijar los límites? 
Esto se necesita y aquello no. Ahora simplemente se 
tiene una serie de requerimientos que demandan ser 
satisfechos. Dentro del Eco Diseño tiene que ser modifi-
cado el término porque se tergiversa y se utiliza mal.

 supera	 ►	      técnica
	 	 ►	 funcionalidad
	 	 objeto uso	 ►	 ideal
	 objeto básico ═ objeto función
       objeto esperanza   ═ objeto uso 

origen de 
la forma

objeto 	 ►necesidad	 ►función 
			   objeto función
necesidades	 ►	  naturales
	 	 	 ►   antropológicas
	 	 	 ►      escenciales

Significa-
ción para 
el hombre

Social. Status, roles, reconocimiento, ex-
presión, referente, testimonio

Praxiológico. Ideal, transformación de la 
realidad.

Tecnológico. Manera de hacer

Funcional. Suplir necesidades del hombre. 
Soporte del discurso social.

Económico. Recurso y resultado, produc-
ción y distribución.

Estético. Reflejo descriptivo de la sensibili-
dad colectiva.

Estético, sensibilidad colectiva.
382. Plataform bed, Ceccotti furniture.

Tecnológico, manera de hacer.

Praxiológico, transformación realidad.

Siocial, reconocimiento, expresión.

Funcional, requerimiento, iluminación.

380. Cama lomme, Cycle 13.

379. Vestuario, jum Nakao.

378. Vestuario, Xavier Vera.

381. Arbol lámparas, Emiliano Godoy.
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Como producto. Prioriza el valor tecnoló-
gico y transformativo, productor.

Como mercancía. Prioriza el valor de 
cambio, consumidor en un costo benefi-
cio.

Como objeto. Prioriza el valor de uso, cal-
ma las expectativas de uso a través del 
artefacto, usuario.
     
Diseñador, diseña objetos, designa cultu-
ra, comunica a la sociedad.

Artefacto

significa-
ción

Lo significativo que se vuelve un objeto para el hom-
bre lo que representa de manera física y psicológica, 
y cómo influye esto en el consumo del hombre. Una 
persona al adquirir un objeto busca aceptación social: 
el objeto aparte de cumplir con su función, lo valida 
socialmente, lo haga único, especial y lo diferencie 
del resto. 

social		 ►	 estatus	
	 	 ►	 roles
	 	 ►	 reconocimiento 
praxiológico   ►  transforma la realidad
funcional	 ►	 suple requerimientos
estético	 ►	 reflejo descriptivo
 		          sensibilidad colectiva

artefacto

diseñador

consumidor

productor

usuario objeto

objeto

mercancía

producto

Explica el uso de términos para especificar el tipo de 
objeto en cada etapa y cómo este se vincula al ser 
humano y de que manera.

383. Muebles modernos, Eoff Machen.

386. Almohadas de mamut, Judith Kant.

384. Ipod touch.

385. Juego de comedor, Igor Muñoz.

Objeto, diseñador.

Objeto, usuario.

Producto, productor.

Mercancia, consumidor.
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Percep-
ción.

percep-
ción

Emisor. Emite mensajes, estímulos.
I. Real, expuesto al estimulo es conscien-
te.
II. Residual, en la memoria, inconsciente.

Receptor. Percibe el mensaje de diferen-
tes tipos.
I.  Háptico. A través de la gestualidad.
II. Proxémico. Relación entre el individuo 
y el espacio.
III. Cinético. El movimiento.

emisor ► emite 	 ► real estímulo
	     mensaje	       conciente
	 	 	 ► residual memoria 	
			            inconciente

La denotación y connotación de un objeto son las  
cualidades que permiten definir cuál es el tipo de per-
cepción y significado de cada objeto para el ser hu-
mano.

connota-
ción

denota-
ción

significación	 ►	 calidad	
	 	 	 ►	 accidentes
	 	 	 ►	 cualidades
Despues del carácter funcional un obje-
to adquiere el valor significativo que lo 
sublima.

relación	 ►	 mensaje	
	 	 ►	 concepto
	 	 ►	 referente
Carácter funcional de los objetos, don-
de se observa a un objeto por la función 
que cumple.

Denotación. Relación entre el mensaje 
concepto y significado, la forma, el léxico 
y el referente un objeto de la realidad.

Connotación. El carácter significativo, ca-
lidad, accidentes y cualidades.

26. Bibliografía. Sánchez Valen-
cia, Mauricio, Morfogénesis del 
objeto de uso, Bogotá, Editorial 
Fundación Universidad de Bo-
gota Jorge tadeo Lozano, 2001, 
92pp.
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percep-
ción

receptor ► recibe  ►háptico 	 	         	
	         mensaje	 gestual	 	
		    ►proxémico 
			         individuo/espacio
	 	 	   ►cinético
				    movimiento

Como la persona percibe un objeto, cómo y con qué 
se emite un estímulo para influir en un usuario, cómo 
con estas herramientas se puede dar un beneficio al 
usuario y también se lo puede educar.  

ECO 
DISEÑO

significación
social	         ►estatus	
	         ►reconocimiento 
praxiológico►transforma realidad
funcional    ►suple requerimientos
estético      ►reflejo descriptivo
 		     sensibilidad

connotación
significación	 ►	 calidad	
	 	 ►	 accidentes
	 	 ►	 cualidades
Despues del valor funcional un obje-
to adquiere el valor significativo.

percepción
emisor ► emite      ► real estímulo
	     mensaje  ► residual 
receptor ► recibe  ► háptico/		
	 proxémico / cinético

denotación
relación	 ►	 mensaje	
	 	 ►	 concepto
	 	 ►	 referente
Carácter funcional de los objetos.

forma
conjunto de► organizados   
 elementos  ► reconocidos  
   cuepo   ►	 significación
   objeto   ►relación hombre/objeto
      lectura       ►relaciones	
categorizable ►jerarquias     	 	
     	             ►propósito      
	             ►ordenes	

origen de la forma
objeto ►necesidad	 ►función 
	        objeto función
necesidades	 ► naturales
	 	     ► antropológicas
	 	     ► escenciales
 supera  ►      técnica
	    ► funcionalidad
  objeto uso ► ideal
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Según sus características pueden ser limi-
tadas en cantidad o limitadas en su ca-
pacidad de satisfacción.

Una necesidad se convierte en un motivo 
cuando se elva a un nivel de intensidad 
suficiente. Un motivo es una necesidad 
que es lo bastante urgente como para 
hacer a una persona actuar. 

● Las necesidades son la esencia de la 
mercadotecnia.

● La mercadotecnia es la búsqueda de 

Desde las necesidades o 
requerimientos.

Concepto

Concepto 

concepto

Un requerimiento no es solo una sensación de caren-
cia sino es el impulso de deseo, deseo de obtener algo 
de querer algo no porque se lo necesite, sino por el 
simple hecho de quererlo. 

sensación ► impulso natural ►satisfacer
carencia  ► objetos/cosas ►	 trabajo

Desarrollo

“La sensación de cierto malestar por ca-
recer de algo, y el impulso natural que 
poseemos de satisfacer ciertas carencias 
que poseemos27”.

“Esa sensación de carencia (necesidad), 
las cosas o elementos (bienes) que uti-
lizamos para satisfacerla y el esfuerzo 
que realizamos para obtenerlos (trabajo) 
constituyen los elementos básicos de la 
actividad económica28”.

27. Anónimo, (2007), Economía: 
las necesidades, (en línea) www.
taringa.net/posts/info/1163159/
economia-resumen.html, (con-
sultado) mayo 2008.

28. Anónimo, (2007), Economía: 
las necesidades, (en línea) www.
taringa.net/posts/info/1163159/
economia-resumen.html, (con-
sultado) mayo 2008.
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por su na-
turaleza

primarias	 ► conservación de la vida
secundarias	► bienestar	► cultural
	 	 	 	 ► económico
	 	 	 	 ► social	

Estas sensaciones son primarias, cuado necesitan ser 
cubiertas inmediatamente y se presentan de una ma-
nera conciente; cuando son secundarias buscan el 
bienestar más a profundidad, se pueden presentar de 
manera consciente o inconsciente impulsados por el 
deseo.

De quien 
surgen 

Por su 
naturaleza

necesidades, deseos o demandas de 
una persona.

● Los mercadologos no crean necesida-
des pero pueden hacer que el consumi-
dor se de cuenta de sus necesidades, las 
hace obvias y adquisitivas.  

Del individuo 

       Naturales. Alimentación, vestimenta
       Sociales. Vida en sociedad. Ejem: re	
       creación, educación.  

De la sociedad

       Colectivas. Son del individuo y pasan 	
       a la sociedad. Ejem: transporte.
       Públicas. De la misma sociedad. 		
       Ejem: orden publico, seguridad

Primarias. Conservación de la vida del 
hombre. Ejem: alimentación.

Secundarias. Aumentan el bienestar del 
individuo varían al medio cultural, social 
o económico de cada individuo. Ejem: 
DVD.
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Por tiempo 
de 

satisfac-
ción

Por la rela-
ción entre 
dos o mas 
necesida-

des

Valor 

Presentes. Inmediatas. Ejem: alimenta-
ción

Futuras. De previsión. Ejem: ahorro

Concurrentes. Absorben, neutralizan o 
sustituyen otras. Ejem: el ventilador de 
pie, por el de techo y mas tarde por el 
aire acondicionado. 

Complementarios. No son aisladas, una 
depende de otra. Ejem: se adquiere para 
consumirlo. 

Recurrentes. Que se repiten frecuente-
mente. Ejem: alimentación

Biógenas. De una búsqueda de compor-
tamiento.

Psicógenas. Adquiridas, son las aprendi-
das.

“Se entiende por valor a la calidad que 
constituye una cosa digna de estimación 
o aprecio29”.

natura-
leza del 
bien utili-

zado

bienes	 ► cosas materiales
servicios	 ► beneficio común

Más trascendental que el objeto en sí como un bien 
es el servicio que este presta, la comodidad, facilidad 
que da al  usuario, quien busca el beneficio común de 
una sociedad.

Por la 
naturaleza 

del bien 
utilizado

De bienes. Cosas materiales. Ejem: carro

De servicios. Beneficio común. Ejem: edu-
cación.

29. Anónimo, (2007), Economía: 
las necesidades, (en línea) www.
taringa.net/posts/info/1163159/
economia-resumen.html, (con-
sultado) mayo 2008.



M
arco

C
onceptual

141

Utilidad 

Factores 

Culturales 

Un individuo pertence a la cultura que le forma un 
comportamiento, este  se especifica y define a través 
de la subcultura y clase social a la que pertenece. La 
sociedad es la que define tipos de consumo, tipos de 

culturales

cultura  ►  determinanate fundamental
	 	      ► deseos y conducta
subcultura 	 ► identificación y 
		         socialización
	 	      ►específica
clase social	► grupos de referencia
	 	      ►factores         

Valor de uso. En función a la utilidad que 
proporciona o el grado de bienestar para 
la satisfacción de una necesidad.

Valor de cambio. Le otorga poder de 
compra a sus poseedores.

“La utilidad es la propiedad que tienen los 
bienes, razón por la cual son requeridos, 
la capacidad que tiene un bien o servicio 
de satisfacer alguna necesidad30”.

Factores que influyen en la conducta del 
consumidor. Estímulos del marketing y del 
entorno que influencian la conciencia del 
consumidor, influyen factores culturales, 
sociales, personales y psicológicos.

Cultural. Determinante fundamental de 
los deseos y conducta de una persona.

Subcultural. Cada cultura consta de sub-
culturas más pequeñas que proporcio-
nan identificación y socialización mas es-
pecifica.

Clase social. Factores sociales, grupos de 
referencia y familia.

30. Anónimo, (2007), Economía: 
las necesidades, (en línea) www.
taringa.net/posts/info/1163159/
economia-resumen.html, (con-
sultado) mayo 2008.
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El ámbito psicológico es fundamental en un producto, 
ya que representa el deseo, deseo de ser reconocido, 
de ser diferenciado, aunque, contradictorio la tensión  
psíquica, es el que se refleja en un objeto tangible, que 
connota al individuo dentro de la sociedad.

psicológi-
cos

biógenas  	 ►  producidos tensión física
psicógenas	►    pruducidos tensión 
			     psicológica 	
	 	 	     ► reconocimiento
	 	 	     ►estimación
  	 	 	     ► pertenencia

Sociales

Personales

Psicológi-
cos 

Grupos de referencia
Primarios. Familia y amigos.

Secundarios. Religión y grupo sociales.

Familia. Organización de consumo mas 
importante.

Características personales. Edad, etapa 
en el ciclo de la vida, ocupación; marca 
tendencias de consumo 

Biógenas. Surgen de estados de tensión 
fisiológicos: el hambre, la sed, la incomo-
didad.

Psicógenas. Surgen de estados de tensión 
psicológica; necesidad de ser reconoci-
dos, de ser estimados, de pertenecer. 

objeto y tipos de comportamiento. Los objetos produ-
cidos en una sociedad llevan una cualidad implícita 
que lo diferencia y lo marca como
único.
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ECO 
DISEÑO

psicológicos
biógenas  ► tensión física
psicógenas ► tensión psicológica 	

culturales
cultura  ► determinanate 	 	
   	 ► deseos y conducta
subcultura	 ►identificación	
	      	 ►específica
clase social ► grupos de referencia
	 	      ►factores         

naturaleza del bien utilizado 
bienes	 ► cosas materiales
servicios ► beneficio común

concepto
sensación ► impulso natural 
	 	 ►satisfacer
carencia  ► objetos/cosas 
	 	 ►trabajo

por su naturaleza 
primarias ► conservación de la 	
		  vida
secundarias► bienestar	
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Desde el Diseño.

	  “El diseño no hay que definirlo, 
sino hay que describirlo”

	
Horst Oehlke31

Concepto de diseño

Si diseñar implica supeditar la creación 
de formas a un propósito, el propósito del 
diseño es siempre responder a una nece-
sidad del hombre. Su verdadera dimen-
sión y su rol social los adquiere al dar una 
respuesta formal a una función, es decir 
al modo de acción en virtud del cual un 
objeto cumple la finalidad por la cual ha 
sido creado32.

...seleccionar los materiales correctos y 
darles forma para satisfacer las necesida-
des de función y estéticas dentro de las 
limitaciones de los medios de producción 
disponibles33. 

actividad que convierte una idea, suge-
rida por una necesidad del mercado, en 
un conjunto de especificaciones para 
producción34 .

Diseño es el plan destinado exclusiva-
mente a la configuración de una obra 
de carácter formal, a una forma visual, o  
audiovisual, bidimensional o tridimensio-
nal35.

El descubrimiento de los verdaderos 
componentes físicos de una estructura fí-
sica36.

Una finalidad-un problema controlado-
una actividad resuelta37.

Diseñador

Joan Cos-
ta 

Bruce 
Archer 

Desde la 
ingeniería

Guillermo 
Gonzáles 

Christo-
pher 

Alexander

Archer

31. Horst Oehlke. Puentes Es-
cala, Mario, (Diciembre 2008), 
Breves aportes acerda del di-
seño e innovación: ideal para 
empresarios PYMES, (en línea) 
http://chi lepd%cl/content/
view/352309/breves-aportes-
acerca-de-disenoeinnovacion-
ideal-para-empresarios-PYMES.
html, (consultado) marzo 2009. 

32. Joan Costa. Anónimo, (2007), 
Fundamentos de Diseño, (en 
línea) www.slideshare.net/es-
trellita09/fundamentos1268654, 
(consultado) mayo 2008.

33. Bruce Archer. Anónimo, 
(2007), Fundamentos de Diseño, 
(en línea) www.slideshare.net/es-
trellita09/fundamentos1268654, 
(consultado) mayo 2008.

34. Desde la Ingeniería. Capuz, 
Salvador; Gómez, Tomás, Eco di-
seño Ingeniería del ciclo de vida 
para el desarrollo de productos 
sostenibles, Valencia, Editorial 
UPV,2002, p.59.

35. Guillermo Gonzáles. Anó-
nimo, (2007), Fundamentos de 
Diseño, (en línea) www.slides-
hare.net/estrellita09/fundamen-
tos1268654, (consultado) mayo 
2008.

36. Christopher Alexander. En, 
La estructura del medioambien-
te, Gutierrez DI, Mauricio, (2008), 
Definiciones de Diseño, (en línea) 
http://discursosdediseno.blogs-
pot.com, (consultado) mayo 
2008.

37. Archer. Anónimo, (2007), Fun-
damentos de Diseño, (en línea) 
www.slideshare.net/estrellita09/
fundamentos1268654, (consulta-
do) mayo 2008.
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Asimow

P.J. Broker

Michael 
Farr

Fielden

S. Gregory

Christopher 
Jones

Matchett

La elaboración de una decisión, de cara 
a la incertidumbre, con grandes penali-
zaciones para el error38.

Simular lo que queremos construir (o ha-
cer), antes de construirlo (o hacerlo), tan-
tas veces como sea necesario para con-
fiar en el resultado final39.

El factor que condiciona aquellas partes 
del producto que toman contacto con la 
gente40.

El diseño técnico es la utilización de prin-
cipios científicos, información técnica e 
imaginación en la definición de una es-
tructura mecánica, maquina o sistema 
que realice funciones especificas con el 
máximo de economía y eficiencia41.

La relación de un producto con su situa-
ción, con objeto de satisfacerla42.

El acto de diseñar es el inicio de un cam-
bio en las cosas hechas por el hombre… 
además de la realización de un comple-
to acto de fé43.

La solución optima de un conjunto de 
verdaderas necesidades en un particular 
conjunto de circunstancias44.

DISEÑO
materiales ► dar 

forma
función estética

rol social ► res-
puesta formal

función

cofiguración ► 
obra formal

visual/bi/tri dimensión

responde ► ne-
cesidades
propósito

DISEÑO

materiales ► dar 
forma

función estética

ciencia, técnica 
imaginación►
estructura/máquina/

sistema

rol social ► res-
puesta formal

función

responde ► ne-
cesidades
propósito

38. Asimow. Anónimo, (2007), 
Fundamentos de Diseño, (en 
línea) www.slideshare.net/es-
trellita09/fundamentos1268654, 
(consultado) mayo 2008.

39. P.J. Broker. En, Enginering 
Design, Gutierrez DI, Mauricio, 
(2008), Definiciones de Diseño, 
(en línea) http://discursosdedise-
no.blogspot.com, (consultado) 
mayo 2008.

40. Michael Farr. En, Design Ma-
nagment, Gutierrez DI, Mauricio, 
(2008), Definiciones de Diseño, 
(en línea) http://discursosdedise-
no.blogspot.com, (consultado) 
mayo 2008.

41. Fielden. Anónimo, (2007), Fun-
damentos de Diseño, (en línea) 
www.slideshare.net/estrellita09/
fundamentos1268654, (consulta-
do) mayo 2008.

42. S. Gregory. En, The Design 
Method, Gutierrez DI, Mauricio, 
(2008), Definiciones de Diseño, 
(en línea) http://discursosdedise-
no.blogspot.com, (consultado) 
mayo 2008.

43. Christopher Jones. En, Mé-
todos de Diseño, Gutierrez DI, 
Mauricio, (2008), Definiciones 
de Diseño, (en línea) http://dis-
cursosdediseno.blogspot.com, 
(consultado) mayo 2008.

44. Matchett. Anónimo, (2007), 
Fundamentos de Diseño, (en 
línea) www.slideshare.net/es-
trellita09/fundamentos1268654, 
(consultado) mayo 2008.



M
ar

co
C

on
ce

pt
ua

l

146

George 
Nelson 

J.K. Page

J.B. 
Reswick

Victor 
Papanek

ICSID Inter-
nacional 
Council 

Societies of 
Industrial 
Design 

Tomás 
Maldona-

do

N. Butz

el diseño… es una manifestación de la 
capacidad del espíritu para trascender 
sus limitaciones45.

El salto imaginativo desde la realidad pre-
sente a las posibilidades futuras46.

Una actividad creativa, que supone la 
consecución de algo nuevo y útil sin exis-
tencia previa47.

Diseñar es el esfuerzo conciente para es-
tablecer un orden significativo48.

El diseño es una actividad proyectual que 
consiste en determinar las propiedades 
formales de los objetos producidos indus-
trialmente49.

El diseño industrial es una actividad pro-
yectual que consiste en determinar las 
propiedades formales (relaciones funcio-
nales y estructurales) de los objetos pro-
ducidos industrialmente50.

El diseño industrial es creación y también 
cultura, arte, ciencia y técnica por que 
tiene que analizar reacciones, gustos, ne-
cesidades, ambiente, función, materiales, 
procedimientos o medios de fabricación 
e índices de costos, aumentándose a es-
tos factores de estudio los de sensibilidad 
y belleza en el control de aspecto para 

cofiguración ► 
obra formal

visual/bi/tri dimensión

DISEÑO

relación ► obje-
to/ situación
satisfacción

cambio► de las 
cosas

acto de fé

simular construc-
ción ► tantas 
veces ► final

factor condicio-
na ► partes

contacto usuario

45. George Nelson. Anónimo, 
(2007), Fundamentos de Diseño, 
(en línea) www.slideshare.net/es-
trellita09/fundamentos1268654, 
(consultado) mayo 2008.

46. J.K. Page. En, Buildign for 
People, Gutierrez DI, Mauricio, 
(2008), Definiciones de Diseño, 
(en línea) http://discursosdedise-
no.blogspot.com, (consultado) 
mayo 2008.

47. J.B. Reswick. En, Prospects 
for Engineering Center, Gutierrez 
DI, Mauricio, (2008), Definiciones 
de Diseño, (en línea) http://dis-
cursosdediseno.blogspot.com, 
(consultado) mayo 2008.

48. Victor Papanek. Papanek, 
Victor, Diseñar para el mundo 
real: ecología humana y cambio 
social, Madrid, Editorial Hermann 
Blume, 1977.

49. ICSID Internacional Council 
Societies of Industrial Design. De-
fnición.

50. Tomás Maldonado. Gutierrez 
DI, Mauricio, (2008), Definiciones 
de Diseño, (en línea) http://dis-
cursosdediseno.blogspot.com, 
(consultado) mayo 2008.
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materiales ► dar 
forma

función estética

relación ► obje-
to/ situación
satisfacción

creación► sin 
existencia preivia

nuevo/útil

esfuerzo ► 
conciente orden 

significativo

actitud social y 
cultural ► emo-
siones sublime

ciencia, técnica 
imaginación►
estructura/máquina/

sistema

cofiguración ► 
obra formal

visual/bi/tri dimensión

técnica, cultura, 
arte y creación 
►belleza deseable

cambio► de las 
cosas

acto de fé

rol social ► res-
puesta formal

función

simular construc-
ción ► tantas 
veces ► final

manifestación ► 
capacidad del 
espíritu► trasciende

responde ► ne-
cesidades
propósito

factor condicio-
na ► partes

contacto usuario

salto imagintivo 
►presente posi-
bilidades futuras

proyectual ► 
propiedades for-
males producir 

DISEÑO

51. N. Butz. En, Diseño Industrial, 
Gutierrez DI, Mauricio, (2008), 
Definiciones de Diseño, (en línea) 
http://discursosdediseno.blogs-
pot.com, (consultado) mayo 
2008.

52. Ángel Jácome. Jácome, Án-
gel Lautaro, (Enero 2008), Pensa-
miento de diseño, en III Salón de 
Diseño, Diseño e Identidad.

53. Leopoldo Jones. En, ¿Qué es 
Diseño?r, Gutierrez DI, Mauricio, 
(2008), Definiciones de Diseño, 
(en línea) http://discursosdedise-
no.blogspot.com, (consultado) 
mayo 2008.

54. Bernd löbach. En, Diseño In-
dustrial, Gutierrez DI, Mauricio, 
(2008), Definiciones de Diseño, 
(en línea) http://discursosdedise-
no.blogspot.com, (consultado) 
mayo 2008.

Leopoldo 
Jones

Bernd 
löbach

El diseño es para engordar el ego y el bol-
sillo sin importar nada al mundo pero si 
grandes beneficios al sector industrial. Por 
cierto si la población no tiene cultura del 
diseño a quien le venderemos el diseño el 
día de mañana53.

Diseñar es un proceso de adaptación del 
entorno objetual a las necesidades físicas 
y psíquicas de los hombres de la socie-
dad54.

Ángel Já-
come MDI.

que el objeto sea resuelto de una mane-
ra atractiva, que lo haga deseable y bien 
ajustado a su época51.

El diseño es una actitud social y cultural 
que responde a un orden sublime de las 
emociones y sentimientos del ser huma-
no52.
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cofiguración ► 

obra formal
visual/bi/tri dimensión

relación ► obje-
to/ situación
satisfacción

simular construc-
ción ► tantas 
veces ► final

cambio► de las 
cosas

acto de fé

factor condicio-
na ► partes

contacto usuario

ciencia, técnica 
imaginación►
estructura/máquina/

sistema

responde ► ne-
cesidades
propósito

materiales ► dar 
forma

función estética

rol social ► res-
puesta formal

función

DISEÑO

55. DI Mauricio Sánchez. Sánchez 
Valencia, Mauricio, Morfogé-
nesis del objeto de uso, Bogotá, 
Editorial Fundación Universidad 
de Bogota Jorge tadeo Lozano, 
2001, p.10.

56. Marco teórico carrera de 
diseño industrial U. Nacional de 
Colombia 1988.

57. Guido Díaz. Ortiz, Ivonne, 
(Mayo 2009),Entrevista a Guido 
Díaz.

58. Marcelo Maldonado. Diseña-
dor y docente de la FADA, Uni-
versidad Católica del Ecuador.

59. MDI Diego Hurtado, Arquitec-
to, Diseñador Industrial y docen-
te de la FADA, Universidad Cató-
lica del Ecuador.

El diseño industrial es la actividad encar-
gada de concebir la forma objetual des-
de una perspectiva conceptual, en la 
medida que su postura es científica, que 
desde esa aproximación idónea a la rea-
lidad de su discurso de conocimiento, en 
síntesis es la concreción de una propues-
ta conceptual en una morfología55.

Diseño industrial es el proceso de deter-
minación de la forma de los objetos de 
uso para ser producidos industrialmente. 
Este proceso tiene el carácter de proyec-
to, debe organizarse metodológicamen-
te y desarrollarse de manera interdiscipli-
naria56.

...el diseño no acude a algo específico, 
el diseño es todo... el diseñador investi-
ga una situación y crea un objeto que 
cambie dicha situación, el objeto tiene 
que tener un propósito cumplir con una 
función...57

... el diseño es la necesidad de comu-
nicar, diseño de comunicación visual, 
comunica mediante imágenes: diseño 
industrial necesidades utilitarias, artesa-
nales o industriales…58

El diseño es una respuesta a las necesida-
des y deseos de grandes masas de una 
determinada población que se concreti-
za en un satisfactor59.

D.I. 
Mauricio 
Sánchez

Marco teó-
rico carrera 
de diseño 

industrial U. 
Nacional 

de Colom-
bia 1988

Guido Díaz

Marcelo  
Maldona-

do

Diego Hur-
tado MDI.
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DISEÑO ECO 
DISEÑO

“El diseño se ha convertido en el paradig-
ma de bienestar  y calidad de vida, cuyas 

ideas se basan en el consumismo como 
finalidad, el lujo como status y la idea eco-

lógica como conciencia de 
responsabilidad  solidaria60”. 

La palabra diseño ha sido siempre ligada a términos 
como orden, plan, estructura, sistema, idea, proyecto, 
programa, estrategia, conceptos que están ligados in-
trínsecamente a actividades que implican la creación 
de ideas y su implementación proyectual en elemen-
tos formales, que deben ser definidos a partir de una 
estructura ordenada que se entiende hoy como mé-
todo.

Para poder definir diseño hay que tener claro lo que 
se quiera proyectar, su objetivo principal: la comuni-
cación. Para el diseñador es indispensable definir que 

DISEÑO

adoptar ►en-
torno objetual 

necesidades física y 
psiquicas

esfuerzo ► 
conciente orden 

significativo

salto imagintivo 
►presente posi-
bilidades futuras

actitud social y 
cultural ► emo-
siones sublime

proyectual ► 
propiedades for-
males producir 

creación► sin 
existencia preivia

nuevo/útil

manifestación ► 
capacidad del 
espíritu► trasciende

concebir ►for-
ma objetual, 

concepto forma

aumento ► 
bolsillo/ ego be-

neficio

técnica, cultura, 
arte y creación 
►belleza deseable

situación ►cam-
bio  diseño es 

todo

determina ►for-
ma  producir 

industrialmente

necesidad ► 
comunicar

Pérez Urbaneja, Elina, (2001), Cul-
tura material y cultura de diseño, 
(en línea) www.analitica.com/
va/arte/portafolio/98863056.
asp, (consultado) agosto 2008. 
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quiere comunicar a través del diseño, ya que su objeto 
trasciende a gran o pequeña escala en una sociedad, 
su interés con diseñar es de orden social, cultural, eco-
nómico, ya que todas las disciplinas buscan mejorar 
el buen vivir del hombre; el diseño lo logra a través de 
objetos que suplen requerimientos, tiene un orden so-
cial por esto y un orden cultural, puesto  que posee 
cargas ideológicas e históricas. 

El diseño es la actividad de creación de objetos estéti-
co formales que cumple con la función de comunicar 
un mensaje a la sociedad, supliendo requerimientos fí-
sicos o psíquicos, teniendo en cuenta las posibles car-
gas de este objeto dentro de una sociedad. 

Configuración, desarrollo formal de un objeto con va-
lor estético, es el factor fundamental del cual se de-
pende para consolidar la función de comunicación y 
del cual depende el factor industrial. 

Para poder configurar hay que tener en cuenta facto-
res como el ambiental: sostenibilidad y sustentabilidad 
en el uso de recursos; industrial: modos y técnicas de 
producción: tipo de industria requerida; producción 
limpia (lo menos contaminante posible); humano: in-
teracción objeto-usuario; y el factor económico con el 
cual hay tener cuidado porque es fácil equivocarse y 
cambiar el fin del diseño al bienestar económico, para 
impulsar la economía a través del consumo. 

Hay que definir también la ética del diseñador que da 
parámetros y límites de desarrollo de los objetos, de la 
ética también depende el fin del diseño.

El diseño no está implícito solamente en el objeto, sino 
en las prestaciones de este para el usuario: por mínima 
que sea si ha mejorado en algo su vida, su función esta 
cumplida.

Después  de analizar los distintos puntos de este mar-
co conceptual, se tomarán los de trascendencia que 
marcaran el desarrollo de la reconceptualización de 
Eco Diseño según un punto de vista personal.
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ECO 
DISEÑO

ECO 
DISEÑO

ECO 
DISEÑO

ECO 
DISEÑO

ingeniería concurrente
actores       ►proyecto ►diseñador 
intervienen ►ciclo de vida ►usuario
interactuan.

eco eficiencia 
consumidores ► servicios
	             ► bienes
Coste ambiental menor.

sostenibilidad
compatibilidad ► prosperidad del 	
			   ser humano
	 	    ► fecundidad de 	
		            la naturaleza

huella ecológica
Área	 ► suelo prodcutivo
	 ► ecosistema acuático
Necesario para producir recursos y 
asimilar residuos.

mochila ecológica 
Relaciona :	
     ►cantidad  ►material utilizado
	              ►vida del producto
     ► servicio obtenido

Proceso cíclico de retroalimentación de información 
para el desarrollo de un objeto.

Mantener equilibrio entre naturaleza y hombre a través 
de un desarrollo conciente, pensando en el futuro.

Hacer objetos que presten un servicio, pensando en 
el usuario, durable, eficaz y eficiente, que mantenga 
armonía con la naturaleza.

Al elaborar objetos pensar en el beneficio del usuario, 
para que el objeto sea útil, preste un servicio y no sea 
obsoleto rápidamente. 

posibilidades 
futuras

Análisis y conceptualización del 
Eco diseño.
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Importante saber que el diseño interviene no solo con 
el usuario sino en su contexto, familia, sociedad y cul-
tura. Para ser ecológico el diseño tiene que estar en 
armonía y equilibrio con el entorno, por eso es impor-
tante definir una postura local.

ECO 
DISEÑO

culturales
cultura  ► determinanate 	 	
   	 ► deseos y conducta
subcultura	 ►identificación	
	      	 ►específica
clase social ► grupos de referencia
	 	      ►factores         

satisfacción

beneficio

El Eco Diseño es un fin para mejorar el buen vivir, pres-
tando un servicio más que un objeto, brindar funcio-
nalidad, estética y durabilidad para todos, más que 
pensar en el beneficio indivisdual, importa el beneficio 
común.

ECO 
DISEÑO

concepto
sensación ► impulso natural 
	 	 ►satisfacer
carencia  ► objetos/cosas 
	 	 ►trabajo

contacto
 usuario

necesidad físi-
ca y psiquica

psicológicos
biógenas  ► tensión física
psicógenas ► tensión psicológica 	

No recurrir a la justificación de  suplir necesidades es 
requerimiento de índole psicológica, pero si ayuda al 
usuario está justificado: mejorar una situación a través 
de un sistema u objeto es ecológico, ya que provoca 
una acción menos y menos contaminación de cual-
quier tipo.

por su naturaleza 
primarias ► conservación de la 	
		  vida
secundarias► bienestar	

naturaleza del bien utilizado 
bienes	 ► cosas materiales
servicios ► beneficio común

ECO 
DISEÑO

final

propósito
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La forma es el conjunto de características que forman 
un objeto; es importante, ya que a través de la forma 
el usuario se identifica y se relaciona con un objeto. Es 
el punto de desarrollo para el Eco Diseño, una forma 
que transmita bienestar.

Es importante entender que un objeto tiene varias sig-
nificaiones para el hombre, por eso lo adquiere: no por 
esto elaborar un objeto que sea más que funcional 
provocativo, sino que fue diseñando para trascender 
en la vida del hombre.

Un objeto no es solo un objeto, es un mensaje, una co-
municación a través de una forma. Con este recurso se 
puede educar, comunicar y concientizar al usuario.

ECO 
DISEÑO

forma
conjunto de► organizados   
 elementos  ► reconocidos  
   cuepo   ►	 significación
   objeto   ►relación hombre/objeto
      lectura       ►relaciones	
categorizable ►jerarquias     	 	
     	             ►propósito      
	             ►ordenes	

función

visual/bi/tri 
dimensión

función 
estética

ECO 
DISEÑO

significación
social	         ►estatus	
	         ►reconocimiento 
praxiológico►transforma realidad
funcional    ►suple requerimientos
estético      ►reflejo descriptivo
 		     sensibilidad

orden signifi-
cativo

belleza de-
seable

connotación
significación	 ►	 calidad	
	 	 ►	 accidentes
	 	 ►	 cualidades
Despues del valor funcional un obje-
to adquiere el valor significativo.

denotación
relación	 ►	 mensaje	
	 	 ►	 concepto
	 	 ►	 referente
Carácter funcional de los objetos. ECO 

DISEÑO
comunica

trasciende
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Se debe diseñar un objeto que sea coherente al entor-
no y emita un mensaje sin manipular al usuario.

El Eco Diseño es diseño y el diseño es todo. Involucra  
a cada uno de los puntos que se han abarcado. No 
se puede limitar al Eco Diseño a procesos y selección 
de materiales, pues comprende todo lo que esté re-
lacionado al hombre para desarrollar un objeto y el 
objetivo es elaborar objetos locales que revaloricen la 
cultura y muestre el valor al mundo; actuar localmente 
y trascender globalmente.

ECO 
DISEÑOdiseño es todo

ECO 
DISEÑO

percepción
emisor ► emite      ► real estímulo
	     mensaje  ► residual 
receptor ► recibe  ► háptico/		
	 proxémico / cinético

sublime
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A modo de Conclusión

A través de la investigación y el análisis de dos culturas 
por su desarrollo industrial, económico, histórico y de 
diseño puedo afirmar que estas son distintas, sin insi-
nuar que la una es inferior. Son distintas por las condi-
ciones y el lugar geográfico en el que se desarrollan, 
por los factores que les han afectado, políticos, eco-
nómicos, ideológicos, por intervenciones ajenas y una 
constante inestabilidad.

La historia nos ha enseñado que las políticas que fun-
cionan en un lugar, en otro fracasan; que una socie-
dad es individualista y la otra familiar; que si bien la 
tecnología y la industria es desarrollada en la una, que 
siempre está en la punta de cada avance, no tiene 
los recursos naturales porque los ha consumido casi to-
dos y que la contaminación que emana es tan grande 
que no afecta solo a ellos, sino a todos  los demás; y 
la otra, que está vías de industrialización, goza de sus 
recursos naturales y  tiene que luchar por mantenerlos, 
y encontrar el equilibrio entre un desarrollo ayudado 
por la industria y no perder cultura y naturaleza, lo más 
importante.

Ahora el Eco Diseño es el paradigma hacia el desarro-
llo con respeto a los recursos naturales. Latinoamérica 
tiene la opción de adoptar este modelo y desarrollar-
lo, aportar al mundo de una manera distinta. Hay que 
aprovechar esta oportunidad para demostrar nuestra 
capacidad como diseñadores. Como hemos visto, si 
aplicamos un modelo extranjero sin analizarlo, se tien-
de al fracaso  porque no se adaptará, y si lo hace será 
con varias falencias y no será aprovechado en su to-
talidad. 

La problemática ambiental nos afecta a todos: cam-
bio de clima, acumulación de desechos y acabar con 
los recursos naturales son las principales causas por las 
cuáles tenemos que actuar.

El análisis del diseño sus conceptos, su proyección y su 
desarrollo, me han ayudado a definir un concepto pro-

C
onclusiones
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pio: el diseño como comunicación a través de la con-
figuración estético formal de un objeto que trasciende 
en la vida del hombre y la cultura de un pueblo.

Junto con este el análisis debo definir el Eco Diseño 
como comunicación y concientización de la proble-
mática medioambiental a través de la configuración 
estético formal de un objeto que trasciende en la vida 
del hombre y la cultura de un pueblo.

El Eco Diseño no es un sistema de definición de mate-
riales y procesos: estos son su complemento, pero no lo 
condicionan. Hay que tener en cuenta estos factores y 
proyectarlos porque a través de estos materializamos 
nuestro objeto.

Como complemento al Eco Diseño, en nuestra reali-
dad tenemos infinidad de recursos a utilizar, como sus-
tentabilidad, diversidad cultural que poseemos y ense-
ñanzas ancestrales, estas nos permitirán crear objetos 
cíclicos y no lineales que, sin generar desechos, pue-
den ser aprovechados en su máximo.

La visión distinta de los diseñadores latinoamericanos 
y saber la realidad en la que se desarrollan pueden 
crear soluciones a las necesidades que todos tene-
mos; siendo la industria no tan desarrollada y en ciertos 
lugares casi nula tenemos la capacidad de desarrollar 
formas alternativas de producción o solucionar de la 
mejor manera para producir estos objetos, crear obje-
tos según el requerimiento del mercado sin manipular 
ni crear necesidades, no pertenecemos a esa cultura 
y no nos direccionaremos hacia ese camino.C

on
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