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Resumen

El uso generalizado de plasticos de un solo uso genera problemas ambientales como la contaminacién de los
ecosistemas marinos, la degradacién del suelo, la obstruccién de los sistemas de drenaje y la acumulacion de
residuos. En respuesta a esta problematica, la economia circular destaca la importancia de adaptar un enfoque
gue permita reducir los plasticos de un solo uso por medio de la sustitucion de este material. La reutilizacion es
una estrategia clave para minimizar la utilizacion de plasticos de un solo uso. El objetivo de esta investigacion
es determinar los factores que inciden en la disposicién a pagar por un sustituto al plastico de un solo uso que
es utilizado en las cafeterias de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador. Se levantaron 104 encuestas a
los estudiantes de la universidad y con los datos recolectados haciendo uso del modelo econométrico Logit, se
determind que los factores que influyen son: edad, ingreso personal mensual, incentivos, preocupacion por el
medio ambiente, factores culturales, frecuencia, conocimiento del producto y de campafias Adicionalmente, se
determind que la disposicién a pagar media por un vaso reutilizable es de $1,50.

Palabras clave: Economia circular, plasticos de un solo uso, disposicién, sustituto, incentivos.

Abstract

The widespread use of single-use plastics generates environmental problems such as the pollution of marine
ecosystems, soil degradation, drainage system blockage, and waste accumulation. In response to this issue,
the circular economy emphasizes the importance of adopting an approach that allows for the reduction of single-
use plastics through material substitution. Reusability is a key strategy for minimizing the utilization of single-
use plastics. The objective of this research is to determine the factors that influence the willingness to pay for a
substitute for single-use plastics used in the cafeterias of the Pontifical Catholic University of Ecuador. 104
surveys were conducted among the university students and using the Logit econometric model with the collected
data, it was determined that the influencing factors are: age, monthly personal income, incentives, environmental
concern, cultural factors, frequency, product knowledge, and campaigns. Additionally, it was determined that the
average willingness to pay for a reusable cup is $1.50.

Keywords: Circular economy, single-use plastics, willingness, substitute, incentives.
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Introduccion

Los plasticos de un solo uso surgieron en la década de 1950 como una solucién practica y econémica para el
envasado y la distribucion de alimentos y productos. En las ultimas seis décadas se registré una produccion
total de 8.300 mil millones de toneladas métricas (tn) de plasticos, y una proporcién equivalente a la mitad de
la cifra total, ha sido generada unicamente en los ultimos 15 afios (Consejo para la Defensa de Recursos
Naturales, 2020). Este material se cre6 con la intenciéon de proporcionar una opcidon mas ligera, resistente y
duradera que los envases de vidrio y metal. Con el tiempo se ha desarrollado varios tipos de plasticos de un
solo uso, entre estos se encuentra el poliestireno expandido (EPS). Cabe destacar que, el EPS ha ganado una
gran relevancia en la industria alimentaria debido a su capacidad para mantener alimentos y bebidas tanto
calientes como frios durante periodos prolongados. Ademas, es un material muy ligero y resistente, por lo que
es ideal para envases de transporte (Organizacién de las Naciones Unidas Medio Ambiente, 2018).

Entre los plasticos de un solo uso se encuentran, vasos de plastico, envoltorio de comida, sorbetes y empaques
para llevar, la degradacion de este material depende de su composicion y suele ser entre 5 y 600 anos (Oviedo
y Guerrero, 2020). La tasa de reciclado de plasticos en todo el mundo es bastante baja, siendo menos del 10%,
el 12 % de los plasticos se incinera, y un significativo 79 % acaba en vertederos y medio ambiente. Cada afio,
aproximadamente 13 millones de tn de residuos plasticos terminan en los océanos, segun datos del Programa
de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (2018).

Entre 1950 y 2017, se generaron 9.200 millones de tn de plastico y entre estos, 7.000 millones de tn de plastico
se desecharon como residuos y no se eliminaron adecuadamente, lo que provoco que acabaran en vertederos,
en el medio ambiente e incluso en los océanos (PNUMA, 2021). Se calcula que en los océanos se encuentra
199 millones de toneladas de plastico, estos residuos causan efectos letales en la fauna maritima, ademas los
micro plasticos afecta la ingesta de las personas al consumir alimentos de origen marino (PNUMA, 2021).

Se prevé que, a menos que se produzcan cambios significativos en las practicas de consumo y gestion, en
2050 acabaran en vertederos y en el medio ambiente 12 millones de toneladas de residuos plasticos. Entre las
acciones para reducir este material, se encuentran: educar a los consumidores para que opten por decisiones
responsables y proambientales, fomentar el uso de sustitutos ecolégicos para eliminar el uso de plasticos
desechables., emplear estrategias de reduccion voluntaria y prohibiciones tales como impuestos o tasas sobre
su venta o0 uso, para desincentivar su consumo y fomentar la busqueda de alternativas mas sostenibles
(PNUMA, 2018).

Segun PNUMA, los plasticos biodegradables presentan un nivel de riesgo similar al de los plasticos
convencionales ya que su tiempo de degradacion puede tardar afios. Por lo que, para reducir el plastico es
necesario considerar enfoques circulares, desarrollar una producciéon sostenible y conciencia por parte del
consumidor para optar por opciones mas responsables (PNUMA, 2021). Segun datos de la ONU 2022:

La implementacion de la economia circular tiene la capacidad de generar un cambio significativo y positivo en
diversos aspectos. Por ejemplo, se estima que para el aio 2040, se podria reducir en mas de un 80%
la cantidad de plasticos que llegan a los océanos, disminuir la produccion de plastico virgen en un 55%,
ahorrar a los gobiernos 70.000 millones de dolares, reducir las emisiones de gases de efecto invernadero
en un 25% y crear alrededor de 700.000 empleos adicionales, principalmente en los paises del sur.

A nivel global se ha tomado iniciativas para reducir este material. Entre las cuales se encuentran, politicas
enfocadas en economia circular, la reduccion de productos plasticos innecesarios, instrumentos fiscales como
los impuestos, reembolso por los envases plasticos e iniciativas para cambiar la actitud del consumidor
(PNUMA, 2021).



En Ecuador, segun los registros del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) en el afio 2020, se estima
que el pais produce alrededor de 12613 toneladas de residuos al dia, de los cuales el 44% corresponde a
desechos inorganicos y dentro de este grupo, el 11% corresponde a plasticos. A pesar de esto, el 61,53% de
los hogares afirma llevar a cabo practicas de clasificaciéon de residuos, y dentro de este grupo, el 46,04% separa
el plastico (INEC, 2020). Sin embargo, los datos mas recientes del INEC muestran una disminucién en la
cantidad de hogares que separan residuos en el afio 2022, especialmente del plastico, alcanzando una tasa
del 44,9% (INEC, 2022).

Ante esta situacion el pais, dictd dos normativas para enfrentar la contaminacién ambiental. La primera es la
Ley Organica para la Racionalizacion, Reutilizacion y Reduccion de Plasticos de un Solo Uso, la cual tiene
como objetivo regular el uso de este tipo de plasticos en el pais, debido a su corta vida util y al tiempo que
tardan en degradarse (Oficial.ec, 2020). Esta legislacién busca establecer un marco normativo que incentive la
adopcion de practicas mas sostenibles en el manejo de residuos y que promueva un camino hacia una
economia circular en el pais.

La segunda es la Ley Organica de Economia Circular Inclusiva, tiene como objetivo establecer medidas que
implementen un sistema productivo y de consumo promotor de la sostenibilidad, con el fin de disminuir los
residuos que se producen. Adicionalmente, el articulo 11 estipula que el Estado esta encargado de promover la
educacion en el consumidor y lograr cambiar su cultura de consumo, por medio de incentivos que promuevan
la economia circular Ley Organica de Economia Circular Inclusiva (2021 en Vaca y Banchén 2021).

El Distrito Metropolitano de Quito produce alrededor de 2.037 tn de residuos, de los cuales el 60% son residuos
domeésticos. De esto, las botellas de polietileno tereftalato (PET) promediaron el 3%, los plasticos de alta
densidad el 2,4%, los envoltorios de baja densidad el 5,5% y el polipropileno y el polietileno el 2,4% y el 1%
respectivamente. Como resultado, alrededor del 15% de los materiales plasticos se procesan en las estaciones
de transferencia de DMQ (Oviedo y Guerrero, 2020).

Segun Sanchez (2016), las universidades pueden compararse con pequefias ciudades que estan equipadas
con todas las comodidades que necesita una comunidad. Sin embargo, en su afan por brindar comodidad a los
estudiantes, a veces no se toma en cuenta el impacto ambiental de ciertas practicas. Un ejemplo claro de ello
es la problematica de utilizar productos de plastico de un solo uso en las cafeterias universitarias. Estos
establecimientos, que constituyen puntos de encuentro y socializacién dentro del campus, se convierten en
espacios donde se generan grandes cantidades de residuos plasticos, contribuyendo al problema global de
contaminacion. En 2019, en la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador (PUCE), se generaron en un mes un
total de 1613 libras de platos de espuma flexible y 1238 libras de vasos de espuma flexible (Solano, 2019).
Estos datos evidencian una considerable cantidad de residuos plasticos en la institucion. La presencia de estos
productos, que son conocidos por su baja biodegradabilidad contribuye al problema global de contaminacién.

Por tanto, este estudio se centrara en abordar la problematica de la sustitucién del plastico de un solo uso en
la universidad. Dicho esto, el objetivo central de esta investigacion es determinar los factores que inciden en la
sustitucion y la disposicion a pagar por una alternativa del plastico de un solo uso al comprar alimentos en las
cafeterias de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador. La relevancia de esta investigacion piloto radica en
su capacidad de proporcionar informacion a las autoridades de la PUCE para la implementacion de practicas
mas sostenibles en la universidad. Ademas, la informacion obtenida puede ser util para otras instituciones y
organizaciones que buscan implementar practicas sostenibles en su operacién diaria.

El articulo esta organizado en cinco secciones que abarcan diferentes aspectos del estudio. La seccioén inicial
se centra en el problema y en las pruebas que avalan los efectos negativos de los envases de plastico de un
solo uso sobre el medio ambiente. La segunda seccion repasa las bases teéricas y empiricas del estudio. La
tercera seccion describe el desarrollo metodolégico. La cuarta seccion presenta los resultados estadisticos y



los modelos econométricos. Por ultimo, en la quinta seccidn se encuentran las conclusiones y recomendaciones
basadas en los resultados obtenidos.

Marcos referenciales teéricos y empiricos

Comprendiendo la relaciéon entre economia y medio ambiente: perspectivas tedricas

El problema ambiental causado por el consumo excesivo de plasticos desechables o de un solo uso es un
asunto critico al cual la economia busca aportar. En este contexto, la economia es una disciplina que se enfoca
en el andlisis de cdémo las sociedades utilizan los recursos escasos para crear bienes y servicios valiosos y
como estos se distribuyen entre las personas (Avila y Lugo, 2004). La teoria econdémica reconoce la escasez y
busca formas de organizar a la sociedad para utilizar los recursos de manera eficiente (Samuelson y Nordhaus,
2019). Dentro de las distintas corrientes de pensamiento econémico, se encuentra la economia neoclasica que,
segun Stigler (1987), se centra en el analisis del comportamiento de los individuos y las empresas en un
mercado libre con bienes escasos. Se reconoce que los agentes econémicos actian racionalmente al
maximizar su satisfaccion individual dentro de sus preferencias y restricciones como el ingreso (Chang, 2005).
Ademas, el estudio del medio ambiente se debe realizar también con perspectivas de la economia ecoldgica y
la economia ambiental.

La economia ecolégica tuvo sus origenes en los afos 70 y 80, cuando surgieron nuevas preocupaciones por la
sostenibilidad ambiental y la necesidad de analizar la interaccion entre los sistemas ecoldgicos y econémicos
(Foladori, 2005). Esta corriente se caracteriza por su enfoque transdisciplinario y su objetivo de encontrar
soluciones para la crisis ambiental, originada por las actividades humanas (Foladori, 2005). Por otro lado, la
economia ambiental adopta los principios de la teoria neoclasica. Esta teoria resalta la importancia de examinar
la escasez y valora los bienes en base a su disponibilidad en el mercado. De acuerdo con esta perspectiva, se
considera que los bienes que son limitados en cantidad son considerados bienes econémicos, mientras que
aquellos que estan disponibles en abundancia no son valorados de la misma manera (Chang, 2005).

Cabe destacar que la economia ambiental, en su enfoque, considera que la actividad econémica es un sistema
cerrado y no tiene en cuenta las entradas y salidas del sistema. Tanto la economia ecoldgica como la economia
medioambiental se preocupan por la crisis del medio ambiente. pero abordan el tema desde enfoques
diferentes. Por un lado, la economia ecolégica destaca la importancia de adoptar una vision transdisciplinaria
para abordar de manera efectiva el problema y busca integrar la teoria econémica con los principios ecoldgicos.
Por otro lado, la economia ambiental se centra en proponer soluciones desde una perspectiva econdmica,
utilizando la teoria neoclasica y la 6ptima asignacion de recursos (Field, 1996).

Ademas de la economia ambiental, surge una corriente denominada economia circular, esta visién se deriva
de la necesidad de reformar el modelo lineal de produccion y consumo para convertirlo en uno circular y
sostenible que optimice el uso de los recursos y reduzca el impacto ambiental (MacArthur, 2013). La economia
circular aparece con un nuevo enfoque y pretende fomentar la sostenibilidad ambiental y econémica a través
de la implementacion de estrategias sostenibles en la produccién y utilizacién de productos o servicios. Para
alcanzar sus objetivos, la economia circular se basa en el principio basico de reducir, reutilizar y reciclar.
Ademas, hace hincapié para la aplicacion de enfoques con disefio sostenible en cada parte del ciclo de vida
del bien o producto (Sandoval, Jaca y Ormazabal, 2017).

El modelo econdmico lineal enfrenta grandes desafios en cuanto al crecimiento econémico y productivo. Ante
este panorama, la economia circular es una opcién que promueve un enfoque ciclico para la utilizacion y
recuperacion de los recursos materiales de los productos del mercado, desde su extraccidén hasta su distribucion
y transformacion (Stahel, 2016). La economia circular surge como una opcion para enfrentar los desafios

econdmicos y ambientales, dado que propone una gestidon de recursos de manera sostenible, asi como una
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reduccion de la huella ambiental y un fomento de la eficiencia energética. Con su enfoque en el cierre de ciclos
y la maximizacién del valor de los recursos, la economia circular se convierte en una opcion practica y crucial
para el desarrollo sostenible (Stahel, 2016).

El concepto de desarrollo sostenible, que se introdujo por primera vez en el Informe Brundtland en 1987 y
desempenfa un papel importante en la economia circular. Este concepto pretende aumentar el bienestar humano
mejorando la calidad de vida al tiempo que se garantiza la sostenibilidad a largo plazo de los ecosistemas. De
esta forma, se resalta la estrecha relacion entre el desarrollo sostenible y la economia circular como una opcién
viable y necesaria para un futuro méas sostenible (Leal, 2016). La sostenibilidad implica un método global que
gira en torno a tres aspectos: medioambiental, social y econémico. Por lo que, abordar los problemas
medioambientales mundiales, es crucial dar prioridad al desarrollo sostenible (Acciona, 2016).

La sostenibilidad es un enfoque holistico que abarca no solo los aspectos econdmicos y sociales, sino también
los ambientales (Vaca y Banchon, 2021) lo que nos lleva a considerar la valoracion ambiental como una
herramienta fundamental para lograr un desarrollo sostenible. La valoracion que asignamos al medio ambiente
depende de como percibimos sus beneficios. Esta percepcion puede verse influida por nuestras preferencias,
nivel de ingresos y condiciones socioecondmicas. Ademas, es importante reconocer que los bienes pueden ser
intercambiables, lo que implica que el entorno natural podria sustituirse por una alternativa artificial (Chang,
2005).

Medio ambiente: una mirada desde la valoracion ambiental

La valoracion contingente se presenta como una técnica para la valoracion ambiental. La valoracion contingente
se basa en escenarios hipotéticos para determinar cémo podrian comportarse los consumidores. Su objetivo
es encontrar la cantidad mas alta que un individuo estaria dispuesto a pagar por un bien que aun no esta
disponible en el mercado, o la cantidad mas baja que aceptaria como compensacién por la pérdida o reduccion
de dicho bien. Esta técnica nos permite crear un mercado hipotético y se realiza un cuestionario o encuesta a
los individuos donde se pregunta por el precio mas alto que estarian dispuestos a pagar para adquirir el bien
en cuestion (Riera, 1994).

Para obtener una comprension mas precisa del valor real que los individuos asignan a un bien, es necesario
determinar la disposicion a pagar. Este concepto fue introducido por los economistas neoclasicos, la disposicion
a pagar (DAP) es el precio mas alto con el cual una persona esta dispuesta a pagar por un bien determinado.
Por otro lado, la disposicion a ser compensado se refiere a la cantidad minima de dinero que una persona
aceptaria a cambio de renunciar a ese bien (Salazar y Garcia, 2006). El formato dicotémico es la mejor forma
de realizar encuestas de disposicidon a pagar puesto que permite preguntar si un individuo esta dispuesto o0 no
a pagar un precio especifico, y solo requiere una respuesta simple de "si" o "no", en lugar de una estimacién
de valor especifica (Salazar y Garcia, 2006).

Para comprender la correlacién entre la valoracion ambiental, la propensién a pagar y el comportamiento del
consumidor, es necesario determinar cuales son los distintos factores o elementos que afectan la eleccion del
consumidor al momento de adquirir un bien o servicio. En este contexto, el comportamiento del consumidor
implica comprender la manera en que las personas asignan recursos limitados, como el dinero y la energia,
para satisfacer sus preferencias y deseos (Silva, 2022). Cheng y Chou (2018) mencionan que modificar el
comportamiento de consumo es crucial para limitar la explotacion y la degradacion de los recursos disponible,
controlar los residuos que se producen y fomentar el comportamiento circular. Calvo y Lévy (2020) sostienen
que el principal reto en pasar de un enfoque lineal a uno circular es conseguir que los consumidores acepten
productos y estrategias circulares.

En este contexto, las fallas de mercado y las externalidades pueden limitar la habilidad del consumidor de tomar

decisiones plenamente informadas. Los fallos del mercado son circunstancias en las que el funcionamiento
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normal del mercado se ve perturbado y no puede corregirse por si mismo. Por lo que, el Estado interviene en
estos casos ya que el mercado es incapaz de revertir el fallo. Las externalidades, como la contaminacion en el
medio ambiente, son consideradas como un fallo del mercado en el cual un individuo experimenta un impacto
que puede ser positivo o0 negativo sin participar en el proceso (Rodriguez, 2013).

Las externalidades son un tipo de fallo del mercado que se produce cuando un tercero, que no ha participado
en las operaciones del mercado, experimenta consecuencias negativas debido a esas operaciones. Esto puede
incluir externalidades negativas como la contaminacién en el ambiente, que perjudica a recursos naturales como
la tierra, aire y los recursos bioldgicos (Rodriguez, 2013). Las externalidades resultan del mal uso o agotamiento
de los recursos naturales, lo que ocurre cuando los derechos de propiedad no estan definidos de manera clara
y no existe un sistema que compense las externalidades, incentivando a los agentes econémicos a utilizar los
recursos de forma 6ptima (Vazquez, 2014). Por ejemplo, la contaminacion se considera una externalidad porque
aumenta los costes sociales a medida en que aumentan el nivel de la produccién. Si pretendemos reducir los
costes sociales, los niveles de produccion también deben disminuir.

Las externalidades negativas, como la contaminacion derivada de los procesos de manufactura y de consumo
de bienes, pueden ser abordadas de manera efectiva por medio de politicas publicas como la implementacion
de los impuestos ambientales y fomentar la adopcion de practicas empresariales sustentables. En casos en
que el sector privado es incapaz de abordar las externalidades, el Estado interviene mediante medidas de
control que regulan directamente el comportamiento del individuo (Vazquez, 2014). Para abordar las
externalidades el gobierno puede ordenar o prohibir determinadas acciones, y los efectos negativos pueden
corregirse mediante impuestos conocidos como impuestos pigouviano (Vazquez, 2014).

A raiz de la problematica generada por las externalidades negativas en la sociedad es necesario comprender
como el Estado utiliza la politica publica. El proceso de formulacion de politicas publicas comienza cuando un
gobierno identifica un problema importante que requiere atencién y termina con una evaluacioén de las medidas
adoptadas para resolverlo. Este proceso implica fijar objetivos, determinar posibles soluciones, evaluar sus
repercusiones y en ultima instancia seleccionar el mejor curso de accién o combinacién de opciones para lograr
los resultados deseados (Vargas, 2017).

Ahora bien, en relacién con el tema de politicas publicas, resulta relevante enfocar la discusidon hacia las
politicas publicas ambientales. El propdsito primordial de la politica publica ambiental es fomentar el crecimiento
sostenible teniendo en cuenta la preservacion de la biodiversidad (De la Fuente, 1997). La necesidad de una
politica de este tipo se deriva de diversos hechos que causan importantes dafios al planeta, como las empresas
que realizan actividades sin ningun control medioambiental, la deforestacidén, la sobreexplotacion y la
contaminacioén de los ecosistemas naturales (Diéguez, 2018). Las politicas medioambientales se componen de
tres elementos clave: los objetivos, conceptos del gobierno para salvaguardar el medio ambiente con una serie
de herramientas que tienden a influir en el comportamiento de las personas para mitigar el daino medioambiental
y una estrategia para lograr estos resultados (Ortega, Sbarato y Sbarato, 2007).

Dado lo anterior, cabe resaltar que una forma de abordar la implementacion de politicas publicas ambientales
es por medio de la utilizacidon de instrumentos econdmicos que permiten incentivar el cuidado del ambiente de
manera eficiente. En este escenario, los instrumentos econémicos hacen referencia a cualquier factor que
repercuta en los costos y beneficios asociados a las distintas opciones a las que pueden enfrentarse los
individuos o las entidades. Estos instrumentos pueden incidir en aspectos como la viabilidad financiera de
diversos procedimientos o tecnologias, o el coste relativo de una mercancia y a su vez, repercutir en las
elecciones de oferentes y demandantes (CEPAL, 2002).

En el ambito de la gestion del medio ambiente y la economia, los incentivos son un instrumento econémico
habitual para ejercer influencia en la toma de decisiones de las partes interesadas. Un instrumento econdmico
es un incentivo el cual puede influir en una persona a tomar el curso de una accidon especifica 0 un
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comportamiento deseado Wainaina et al., (2021 en Vaca y Banchén, 2021). Es decir, se busca persuadir en
entidades estatales, empresas e individuos para que apliquen medidas que promuevan la conservacion del
medio ambiente y acciones sostenibles. Como lo menciona la Convencién sobre la Diversidad Biologica, el
propésito de los incentivos es modificar la toma de elecciones o decisiones y la conducta de los individuos para
disminuir peligros a largo plazo para el ecosistema y también para minimizar los gastos sociales que surgen
debido a dafios irreparables. Los incentivos se pueden presentar de manera tangible e intangible, ademas,
pueden ser intrinsecos o extrinsecos (Vaca y Banchon, 2021).

Los incentivos intrinsecos se refieren a las recompensas que responden directamente a las necesidades de un
individuo. En el comportamiento a favor del cuidado ambiental, este tipo de incentivos se presenta en las normas
sociales, en la preocupacion de cuidar el ecosistema, la satisfaccion personal, satisfaccion por disminuir los
residuos, el dar o hacer algo para sentirse menos culpable o gratificante Aprile y Fiorillo (2019 en Vaca y
Banchén, 2021). También, el incentivo intrinseco provoca emociones como la alegria o la culpa en el
consumidor, lo que tiene un efecto significativo al momento de comprar productos ecoldgicos Kabadayi; Rees
et al. (2015; 2019 en Vaca y Banchdn, 2021).

Los incentivos extrinsecos son aquellos que son proporcionados por un agente externo, estos pueden
presentarse de forma monetaria como cupones, pagos adicionales, impuestos, recompensas, descuentos o de
manera no monetaria como premios o reconocimientos por alguna actividad, estos pueden formar habitos
sostenibles o incrementar comportamientos deseados Dorner y Lancsar (2017 en Vaca y Banchon, 2021). Sin
embargo, sus efectos suelen ser de corto plazo ya que los consumidores al inicio responden de manera positiva
a ellos, pero normalmente el comportamiento del consumidor desaparece cuando desaparece el incentivo. Con
el fin de comprender mejor los mecanismos que impulsan el comportamiento del consumidor y su DAP es
relevante explorar los factores que influyen en dichas decisiones.

Factores que inciden en el comportamiento del consumidor y en la disposicion a pagar

Ramirez y Alvarez (2012) proponen que para reducir los residuos que se produce en las instalaciones de la
Universidad Francisco de Paula Santander Ocafia, es crucial tener en cuenta los factores que tienen un impacto
significativo en este problema. Estos factores son el desconocimiento o no comprensién de la importancia de
la separacion de los residuos y sobre los programas de manejo de residuos que ofrece la institucion a la
comunidad educativa. Ademas, resaltan la relevancia de fortalecer campafias y capacitaciones para crear una
cultura ambiental.

El comportamiento del consumidor se ve influenciado por diversos factores externos, segun un estudio reciente
realizado por Vaca y Banchon (2021) cuyo objetivo era identificar los factores que motivan a estudiantes de la
Escuela Superior Politécnica del Litoral a ser participes de la economia circular. El estudio examiné como influye
los incentivos para la adopcién de practicas sostenibles en relacion con el consumo de plastico de un solo uso.
Los resultados revelan que los incentivos intrinsecos aumentan la probabilidad de elegir productos
biodegradables en un 8,13%. Por otro lado, los desincentivos econdmicos y los descuentos son significativos a
un nivel de confianza del 99% y las recompensas no monetarias a un 95% para los incentivos extrinsecos.
Ademas, el estudio sugiere que el impacto de las motivaciones intrinsecas y extrinsecas varian en funcion del
tipo de bien o producto.

Segun Gémez y Sequeira (2015), los factores externos desempefian un papel importante en la formacion de
las decisiones de los consumidores a la hora de comprar productos. Estos factores incluyen aspectos culturales
y sociales que influyen en las percepciones, necesidades y motivaciones de los individuos en funcion de lo que
aprenden de su entorno.

Estos factores externos también son mencionados en el estudio realizado por Concepcién, Nan, Piriz y Sulé

(2022) en el cual se determiné que factores sociales, culturales y el marketing social tienen un impacto en el
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comportamiento de los consumidores en Uruguay con respecto a la disminucién del uso de plasticos de un solo
uso. La investigacion destaca que la eleccién de alternativas que no sean de plasticos de un solo uso es una
cuestion habitual, y las familias tienen un rol importante en la transmisién de habitos y costumbres. Ademas,
los factores individuales también desempefan un papel, ya que el 35,5% de los encuestados indicaron, la falta
de tiempo y la costumbre como razones para no practicar comportamientos proambientales. Con respecto al
marketing social, indica que la educacidon tiene la responsabilidad de promover la concienciacién
medioambiental y mejorar las infraestructuras de clasificacion de residuos. Por lo que, el estudio menciona que
la familia y la educacién son cruciales para promover un comportamiento responsable con el medio ambiente a
la hora de consumir productos.

Los factores internos son determinantes en el comportamiento del consumidor, como se ha evidenciado en
diferentes estudios. Por ejemplo, Vaca y Banchon (2021) destacan que el nivel socioecondmico, la situacion
laboral y la educacién secundaria son algunas de las variables que inciden en el comportamiento del
consumidor. Ademas, Gomez y Sequeira (2015) también consideran otros factores internos como los
psicolégicos y personales, como la edad, la ocupacion, la situacion econdmica y el estilo de vida, que también
tienen una gran relevancia en el comportamiento del consumidor.

Los factores internos tienen un impacto significativo en el comportamiento del consumidor hacia los productos
ecologicos, segun se evidencio en el estudio realizado por Dagher e Iltami (2014). En este estudio, se pudo
constatar que variables como la demografia, la percepcién de las cuestiones medioambientales, el sentido de
la responsabilidad hacia el ambiente y la eficacia del comportamiento pro ambiental, desempenan un papel
significativo. El estudio también revela que los consumidores que se toman en serio las cuestiones
medioambientales son mas propensos a realizar compras ecologicas. Del mismo modo, los individuos que se
sienten responsables hacia el medio ambiente son mas proclives a comprar sustitutos ecoldgicos. El estudio
destaca que los consumidores que dan prioridad a la responsabilidad medioambiental estan mas dispuestos a
invertir en productos ecolégicos.

Benitez y Garate (2020) realizaron un estudio para desarrollar una estrategia de marketing para las
universidades en la ciudad de Cuenca, con el fin de reducir el plastico de un solo uso. Se determinaron variables
como la frecuencia y motivos de consumo de plastico, el lugar de uso y las actividades universitarias
relacionadas con el consumo de plastico. El estudio reveld que, aunque los estudiantes eran conscientes del
impacto medioambiental del plastico, seguian utilizandolo por su comodidad vy la falta de alternativas. Ademas,
los estudiantes opinan que las universidades deben tomar medidas para disminuir o eliminar el consumo de
plastico de un solo uso en sus comunidades.

Segun Yangui et al., (2019), los factores sociodemograficos y econdmicos influyen significativamente en el
comportamiento de los consumidores y en su disposicién a pagar por el aceite de oliva ecolégico. Ademas,
mencionan que los consumidores tienen una percepcion negativa respecto al aspecto ecoldgico del producto,
principalmente debido al limitado conocimiento, los altos precios y la disponibilidad limitada. Trujillo, Hernandez
y Martinez (2020) mencionan que la edad, el sexo y el nivel educativo son algunas de las variables que afectan
a la disposicién de los consumidores a pagar por productos ecolégicos. Del mismo modo, Blackwell et al., (2002)
destacan la importancia del conocimiento de los consumidores sobre un producto en relacion con su intencion
de compra.

Abril (2022), realizé un estudio para determinar los factores que tienen incidencia en la disposicién de los
estudiantes a pagar por alternativas biodegradables a los envases de poliestireno. Para esto se utilizo factores
como: aspectos familiares, precepcion sobre impacto ambiental, la preocupacién ambiental, la frecuencia de
consumo Yy conocimientos sobre este material. Entre los resultados, la frecuencia de consumo desempefa un
papel significativo a la hora de determinar la disposicién de las personas a pagar por opciones sostenibles.
Quienes acuden con mas frecuencia a las cafeterias estan menos dispuestos a pagar por envases
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biodegradables. Ademas, los ingresos personales resultaron ser un factor significativo, ya que los estudiantes
que perciben ingresos estan mas dispuestos a pagar por alternativas sostenibles que los que no los perciben.

A continuacién, se presenta la Tabla 1, tabla que resume los factores clave identificados por los autores
revisados en relacion con el tema en cuestién. De esta manera se puede identificar de manera sistematica y
precisa los factores que seran considerados en el estudio

Tabla 1: Resumen de los factores por autor

Vaca y Banchdn (2022)

GOmez y Sequeira (2015)

Dagher e ltami (2014).

Trujillo, Herndndez & Martinez (2020)
Yangui et al. (2019)

Abril (2022)

Incentivos Vaca & Banchon (2022)

Ramirez & Alvarez (2012)

Benitez & Gérate (2020)

GOmez y Sequeira (2015)
Concepcidn, Nan, Pirizy Sulé (2021)
Dagher e ltami (2014).

Actitudinales respecto al ambiente  Benitez & Gérate (2020)

Abril (2022)

Blackwell et al (2002)

Benitez & Gérate (2020)

Frecuencia Abril (2022)

Sociodemograficos

Economicos

Factores respecto a la universidad

Factores culturales

Consumo y conocimiento

Sustituyendo el plastico a través de incentivos

La investigaciéon de Ramirez y Alvarez (2012) destaca casos de éxito en la aplicacién de modelos circulares
para reducir el uso del plastico. El estudio muestra varias campafas y proyectos que han conseguido sustituir
el plastico por alternativas. Una de estas camparias se llevo a cabo en Taiwan, donde se ofrecieron a los clientes
incentivos monetarios en forma de descuentos por llevar sus propios vasos al comprar bebidas. Esta iniciativa
ayudd a reducir el uso de vasos de plastico hasta en 8,1 millones. La Agencia de Proteccién del Medio Ambiente
informé que alrededor del 4,4% de los consumidores se beneficiaron de la campafia después de que tiendas y
restaurantes ofrecieran descuentos a los clientes que trajeran sus propios vasos.

A nivel de instituciones educativas, se encuentra el caso de la Universidad Auténoma de Barcelona, en Espaia.
En la cual, se impulsé la campafia “Cada uno con su vaso” con el objetivo de que estudiantes y trabajadores
de la institucion traigan su propio vaso para usarlo en las maquinas expendedoras de café. Esta campana
pretende cambiar el comportamiento de los estudiantes con el uso de recipientes reutilizables al momento de
utilizar las maquinas expendedoras y de esta manera disminuir el impacto ambiental producido por el consumo
de vasos plasticos de un solo uso. Adicionalmente, busca reducir el gasto en vasos plasticos de 2.555 kg de
residuos plasticos, lo que es igual a un millébn de vasos, segun la universidad. Ademas de los beneficios
ambientales directos, esta iniciativa también contribuiria a la reduccion en la produccion y utilizacion de materia
prima. De hecho, se estima que se requeriria una cantidad de materia prima seis veces menor en comparacion
con los vasos de un solo uso, lo que implica una disminucion en el consumo de recursos naturales y una menor
huella ecoldgica.

También, se evidencia el caso de la universidad de Caldas, en Manizales, donde se utiliza aproximadamente
un millén de vasos de plastico al afo. Por lo que se propuso la campana ‘nos tomamos el planeta en serio, cero
desechables en la u”. Primeramente, esta propuesta fue planteada por el profesor José Humberto Gallego en
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el 2010, esto paso a manos de bienestar universitario y rectoria y se llegd a acuerdos con las cafeterias para
llevar a cabo la campafia. De este modo, se pretende reemplazar los tradicionales vasos desechables por vasos
de acrilico y de esta manera reducir la contaminacion por plastico. Pese a que los estudiantes comentan que
esta campana es interesante, lo que mas mencionan es: "para uno andar con el vaso en todo momento es
cansado, pero es cuestidon de costumbre™.

El estudio realizado por Vargas y Garzén (2018) aborda el problema de los residuos causados por los vasos
desechables en las cafeterias. En particular, se destaca la participacion de la reconocida cadena colombiana
Juan Valdez Café, la cual ha implementado el programa "Taza de los amigos del planeta" como parte de su
estrategia de comercializacion de la marca Keep Cup. Este programa busca fomentar el uso de tazas
reutilizables entre los usuarios, ofreciendo beneficios econdmicos en la adquisicion de bebidas calientes a
aquellos que opten por utilizar estas tazas en lugar de los vasos de un solo uso.

Ademas del ejemplo mencionado anteriormente, el estudio de Vargas y Garzon (2018) también destaca la
iniciativa de la cadena Starbucks en su objetivo por fomentar el uso de tazas reutilizables. En ese sentido, la
empresa establecio la meta de aumentar en un 25% el uso de estas tazas para el afo 2015. Como parte de
esta estrategia, Starbucks implementé un descuento de $1.400 pesos colombianos en cada bebida adquirida
cuando los clientes decidieran llevar su propio vaso reutilizable. Dichos vasos estaban disponibles para la venta
a un precio de $7.900 pesos.

También se puede evidenciar la cafeteria Costa Coffee, la cual ha implementado una estrategia para
recompensar a los clientes por el uso de tazas reutilizables. Por cada 4 bebidas calientes adquiridas en la
cafeteria utilizando su propio vaso reutilizable, los clientes reciben la quinta bebida de forma gratuita. Esta
medida no solo promueve la reutilizacién de tazas, sino que también incentiva a los consumidores a adoptar
practicas mas sostenibles en su consumo de bebidas calientes. En linea con su compromiso con la
sostenibilidad, Costa Coffee también introdujo vasos de vidrio en sus tiendas para las bebidas frias en 2018.
Esta iniciativa resulté en un ahorro aproximado de 8 millones de vasos de plastico en tan solo 6 meses

Metodologia

La presente investigacion tiene como objetivo determinar los factores que inciden en la sustitucion y disposicion
a pagar en las cafeterias de la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador por una alternativa al plastico de un
solo uso. Es importante resaltar que, se identificé una diferencia significativa en la disposiciéon de los
encuestados a llevar sus propios vasos en comparacion con platos y cubiertos, segun los resultados de la
encuesta, menos de la mitad de los participantes indicaron estar dispuestos a llevar cubiertos (29,81%) y platos
(40,38%) reutilizables a la cafeteria, mientras que mas de la mitad expresaron su disposicién a llevar su propio
vaso.

Por lo tanto, el analisis se enfocara en los vasos de plastico de un solo uso ya que permitira explorar de manera
mas especifica los factores que influyen en la adopcion de alternativas sostenibles y la efectividad de los
incentivos en las cafeterias. Ademas, se ha tomado esta decision debido a la existencia de casos documentados
en universidades y cafeterias en los que se ha logrado sustituir los vasos de plastico de un solo uso o
desechables. Cabe destacar que los datos sobre platos y cubiertos son relevantes, ya que podrian considerarse
en futuras estrategias de reduccién de residuos y promocion de practicas sostenibles.

Con respecto a la metodologia, se toma como referencia Benitez y Garate (2020) en su estudio mencionado
anteriormente, en la investigacion se utilizd un enfoque metodolégico mixto combinando métodos de
investigacion cuantitativos y cualitativos para identificar variables significativas. Con respecto a la metodologia
utilizada en la investigacion de Vaca y Banchén (2021) también se utiliz6 un enfoque mixto, se realizaron
entrevistas a los estudiantes para obtener los datos y se plantearon distintos escenarios para cada grupo de
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control con el fin de recopilar datos sobre diversos factores como la motivacion, los incentivos y los
comportamientos proambientales y sostenibles entre los estudiantes, y analizarlos para determinar
correlaciones y relaciones causales. Adicionalmente, se analizaron los datos con el programa STATAv14.

Por medio de la valoracion contingente se espera determinar dichas variables, como lo indica Riera, este
método nos permitira crear un mercado hipotético en el que se preguntara al individuo por su disposicion
maxima a pagar por un bien en cuestion (Riera, 1994). En este caso los bienes sustitutos son vaso de acero
térmico, set de cubiertos y recipiente reutilizable los cuales podran ser utilizados en las cafeterias de la PUCE
como sustituto de los plasticos de un solo uso.

El proceso se realizara por medio del paquete de software estadistico STATA. Tomando en cuenta la
investigacion de Abril (2022), se realizara el analisis por medio del modelo Logit, para identificar cuales son las
variables mas significativas para que el consumidor acceda a utilizar un sustituto para los vasos de plastico de
un solo uso. Ucedo (2013) sostiene que:

El modelo Logit permite conseguir estimaciones de la probabilidad de un suceso e identificar los factores de
riesgo que determinan dichas probabilidades. La utilidad del modelo se basa en que el perfil de variables
predictivas puede estar formado por datos de caracter cualitativo y cuantitativo y pretende hacer
participar a todas en una sola ecuacion la cual explique como la probabilidad de alcanzar una respuesta
depende de todas y cada una de las variables predictivas.

El presente estudio se centrara en el uso de la metodologia de encuesta de valoracion contingente para la
recopilacion de datos. Las preguntas seran de selecciéon multiple y de caracter dicotomico, es decir que tengan
respuestas de Si o No. También, se incluiran imagenes y descripciones detalladas en la encuesta para asegurar
la comprension adecuada de los temas tratados.

Con el propésito de realizar la presente investigacion, se eligid utilizar la plataforma de Google Forms como
herramienta para realizar la encuesta debido a sus multiples ventajas. En primer lugar, esta plataforma permite
incluir imagenes en las preguntas, lo que resulté fundamental para que los encuestados pudieran visualizar de
manera clara y concreta los impactos negativos que produce el uso de plasticos de un solo uso. De igual
manera, se pudo conocer cual seria el bien sustituto de este material, gracias a las imagenes adjuntas a las
preguntas sobre disposicion a pagar (DAP). Se implementé el codigo QR para que los encuestados pudieran
responder el formulario desde su propio dispositivo movil, lo que resulté muy cémodo y accesible para ellos.

Cabe destacar que las encuestas se llevaron a cabo de manera presencial en las distintas cafeterias de la
universidad durante la semana inicial de abril de 2023. El objetivo era recopilar datos de un grupo diverso de
estudiantes, razén por la cual las encuestas se realizaron en diferentes momentos. De esta manera, se logré
recabar los datos necesarios para realizar el analisis.

Para la definicion de la muestra, se opté por tomar en consideracion el estudio previo realizado por Abril (2022),
el cual se centré en la estimacion de la poblacién de estudiantes que acuden a la cafeteria central de la
universidad. En su trabajo, Abril (2022) contabilizé que, durante un periodo de 60 minutos, especificamente de
9:45 a 10:45, acudieron 108 estudiantes a la mencionada cafeteria. A partir de esta informacion, se realizé una
proyeccion para determinar la cantidad total de estudiantes que acuden a la cafeteria central durante todo el
dia, considerando que ésta tiene un horario de atencién de 12 horas. Para ello, se multiplicé el numero de
estudiantes que acuden en una hora (108) por el numero de horas que la cafeteria se encuentra abierta al
publico (12), obteniendo asi una poblacion estimada de 1296 estudiantes que ingresan a la cafeteria durante el
dia.

Dado que se trata de una poblacién finita de estudiantes, se aplica una formula para el calculo de la muestra

que garantice un nivel de confianza del 95% y un margen de error del 10%, con el fin de obtener resultados
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precisos y confiables. Se determind que la muestra requerida para esta investigacién seria de un total de 90
estudiantes. Este numero de encuestados permitira obtener resultados representativos para el analisis
estadistico de la informacion recopilada (Abril, 2022).

Adicionalmente, es relevante senalar que la presente investigacion piloto tendra como objetivo recopilar datos
de los consumidores de las diferentes cafeterias que se encuentran dentro de la Universidad. En este sentido,
se considera que los estudiantes presentan caracteristicas similares, lo que permitiria que esta muestra pueda
ser utilizada dentro del concepto de ponderacion, tal como lo ha mencionado Abril (2022) en su estudio previo.

Cabe mencionar que se realizé revisiones de literatura que abordan problemas similares de contaminacién en
diferentes contextos, estas investigaciones han identificado consistentemente una serie de factores relevantes,
como sociodemograficos, econdmicos, factores culturales, factores actitudinales con respecto al medio
ambiente, factores con respecto a la universidad, frecuencia de consumo y conocimiento del envase e
incentivos. Considerando los aportes teéricos y empiricas mencionados, se establecio los factores clave que
se consideraran en el presente estudio (Véase Figura 1).

Figura 1: Resumen de factores

—Sociodemograficos

— Econdémicos

Factores culturales

| [Actitud en relacion
al ambiente

Respecto a la
universidad

Sustitucidn del vaso

Frecuencia y
consumo

— Incentivos

Segun Hanemann (1984), se observa que la probabilidad de una respuesta afirmativa por parte de los
consumidores sigue una distribucion logistica. Por otro lado, Cayo (2013) resalta que la mayoria de los estudios
de valoracion contingente consideran al modelo Logit como el mas adecuado para realizar dichas estimaciones.
Esto se debe principalmente a que los coeficientes estimados en este modelo exhiben una menor desviaciéon
estandar, lo cual mejora la precision de los resultados obtenidos. Ante esto la forma general del modelo es la
siguiente:

PT‘Ob(Si) = Qo + lel + ﬁzXz + -+ ﬁka + ¢
Donde:

Donde Prob(si) es una variable dependiente, dicotémica, que toma el valor de 0 si es que la respuesta es no y
1 si la respuesta es si

Xy, son las variables independientes asociadas al factor determinante

B, son los coeficientes asociados al factor determinante

ay, €s la constante, y € el error.
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Resultados y discusion

En cuanto a los resultados, un total de 104 alumnos participaron en la encuesta, de los cuales el 49,04% eran
mujeres. Tras analizar los datos de la encuesta se descubrié que las mujeres participantes mostraban una
mayor inclinacion a adoptar habitos ecoldgicos, en lo que respecta a la utilizacién de vasos reutilizables en la
cafeteria del campus.

Figura 2: Disposicion a llevar vaso por sexo
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Ademas, los resultados generales de la encuesta revelaron que la mayoria de los estudiantes tienen entre 18
y 23 afnos. El 70,19% se dedica exclusivamente a sus estudios, mientras que el resto trabajo y estudia
simultdneamente. Para reconocer los factores culturales, la encuesta tuvo en cuenta el tamafio del hogar. Segun
las respuestas, el 78,85% de los encuestados vive con sus padres, mientras que el 18,27% reside solo y un
porcentaje muy pequeio, el 2,88% vive con su pareja e hijos. Entre los estudiantes que viven con sus padres,
la mayoria (47,56%), afirmaron que la composicion de su hogar esta conformada por 4 personas.

Pérez, Porto y Gardey (2021 en Concepcion et al., 2022) afirman que la cultura comprende costumbres y habitos
que se transmiten de una generacién a otra y son esenciales para que los individuos se adapten a su grupo
social. Los datos de la encuesta revelaron que los encuestados y sus familias practican habitos relacionados
con el cuidado del medio ambiente, puesto que se incluyeron preguntas en la encuesta relacionadas a este
tema.

Se observo que la mayoria de los encuestados y sus familias practican el reciclaje. En cuanto a la separacion
de residuos, la respuesta mas comun fue "a veces", tanto en factores culturales familiares como personales.
Respecto a la reutilizacién de bolsas plasticas, la mayoria afirmé hacerlo "siempre" tanto en su familia como
personalmente (Véase Figura 3). En cuanto a la compra de productos de generen menos residuos, la mayoria
lo hace "a veces". Estos resultados sugieren una influencia familiar en las practicas sostenibles, aunque también
se observan diferencias individuales.

Figura 3: Reutilizar bolsas o fundas plasticas
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Con respecto al factor econdmico, se observo que los ingresos personales mensuales, el rango mas frecuente
fue de 0 a $100, representando el 49,04% de los participantes. En cuanto a los ingresos mensuales familiares,
el rango mas comun fue de $1001 a $2000, abarcando el 38,46% de los casos. En base a los resultados, se
puede inferir que la mayoria de las familias de los estudiantes que participaron en la encuesta ganan mas que
el salario minimo en Ecuador, que es de 450 délares.

Adicionalmente también se preguntd si el estudiante ha tenido alguna materia relacionada con el medio
ambiente o si ha pertenecido a un club enfocado al ambiente o sostenibilidad, el 46,15% respondi6 “si” y el
25,96% respondio “si” respectivamente a cada pregunta.

Respecto a las actitudes con respecto al medio ambiente, para la variable ;Cuanto le preocupa la situacion
ambiental? la respuesta con mayor frecuencia fue de "mucho” con un 50,96% (Véase Figura 4). Con respecto
a la pregunta: ;Qué tan de acuerdo esta usted con las siguientes afirmaciones? la afirmacion que tuvo mas
frecuencia fue de "Se puede y debe proteger el medio ambiente mediante acciones de consumo responsable”
un 75% de los encuestados afirmaron estar "de acuerdo”. Por otro lado, la afirmacién "Se debe proteger el
medio ambiente, aunque implique un aumento en el gasto econdmico™ el 52% afirmé estar "de acuerdo™.

Figura 4: Preocupacion de la situacion ambiental
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En cuanto a los factores relacionados con la universidad, los resultados de la encuesta muestran que una parte
significativa de los encuestados, el 59,62% no tiene conocimiento acerca de alguna campafa llevada a cabo
por la universidad para reducir la utilizacion de plastico de un solo uso. Ademas, el 62,50% de los participantes
afirmaron que en la universidad no se les facilitaba ninguna informacién sobre clasificacién o reciclado de
residuos. Estos resultados sugieren que es necesario mejorar la comunicacion y la educacion medioambiental
para promover una cultura sostenible en la universidad. Respecto a los factores de conocimiento sobre el
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empaque, con respecto a la pregunta ;Conoces los envases de poliestireno? el 47,12% de encuestados
respondieron “si".

Al analizar los resultados obtenidos de la encuesta referente a la voluntad de llevar utensilios propios a la
cafeteria, se constato que el 73,08% de los participantes respondieron de manera afirmativa respecto a llevar
su propio vaso. En contraste, en el caso de un recipiente y set de cubiertos reutilizables, se observé que menos
de la mitad de los encuestados no se mostraron dispuestos a llevarlos (Véase Figura 5).

Figura 5: Disposicion a llevar utensilios reutilizables

73,08%

40,38%

29,81%

PLATOS CUBIERTOS VASOS

En cuanto a la disposicién a pagar por productos reutilizables, el 78,85% de los encuestados afirmaron estar
dispuestos a pagar por un vaso de acero térmico para su uso en la cafeteria, mientras que el 65,38% expresaron
su disposicion a pagar por un set de cubiertos y el 69,23% manifestaron estar dispuestos a pagar por un
recipiente reutilizable. Dado que el vaso recibid la mayor aceptacién en ambos casos, el analisis del modelo
economeétrico se enfocara en este producto.

Modelo aplicado para la sustitucion de vasos

De todas las variables registradas durante el proceso de recoleccion de datos (Véase figura 1), se eligieron las
variables que mostraron una mayor significancia para explicar el modelo a través del uso del programa Stata.
La expresidon que describe el modelo en relacién con la accion de llevar un vaso propio es la siguiente:

USOSUSTITUT 0,50
=a + fieddl + Byingf + Bzdsc + Byintr + Bsfcrl + Bgamb + S,camp + Lgfrec + foempcon
+¢€

Variable dependiente
Usosustituto= Llevar un vaso reutilizable a la cafeteria

Variables independientes

Edd1= Edad

Ingf= Ingreso familiar mensual

Dsc= Incentivo extrinseco, descuento

Intr= Incentivo intrinseco, imagen

Fcr1= Reciclaje en la familia

Amb= Preocupacioén por la situacién ambiental
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Camp= conocimiento sobre campanas en la universidad
Frec= frecuencia de visita a la cafeteria

Empcon= conocimiento sobre los plasticos de un solo uso

Tabla 2: Modelo Logit Uso sustituto

Logistic regression Number of obs= 510
LR chi2(16)=129,68
Prob> chi2=0.0000
Log likelihood=-224,66375 Pseudo R2 =0.2240
USOSUSTITUTO | Coefficient | Std. Err. z | P>|z]| | [ 95% conf. interval]
eddl
Mayor de 24 -0,9027621 0,312829 -2,89 0,004 -1,515986  -0,2896286
ingf
menos de $800 -0,7402389 0,6285896 -1,18 0,239 -1,972252 0,491774
$801-51000 0,1855357 0,3469449 0,53 0,593 -0,4944638 0,8655353
$1001-$2000 1,249589 0,3040144 4,11 0,000 0,6537315 1,845446
dsc
Si 1,743007 0,4707202 3,7 0,000 0,8204126 2,665602
intr
Si 1,226093 0,4820855 2,54 0,011 0,2812229 2,170963
fcrl
Si 0,6547757 0,2714849 2,41 0,016 0,122675 1,186876
amb
nada 0 (empty)
poco 0,2417362 0,534441 0,45 0,651 -0,805749 1,289221
mucho -0,4885843 0,29258 -1,67 0,095 -1,062031 0,084862
excesivamente -0,8367232 0,5891739 -1,42 0,156 -1,991483 0,3180364
camp
Si 1,283148 0,2988208 4,29 0,000 0,6974702 1,868826
frec
nunca -1,50815 0,4875746 -3,09 0,002 -2,463779  -0,5525214
10 2 veces a la semana -1,326002 0,3336754 -3,97 0,000 -1,979994  -0,6720101
3 04 veces alasemana -0,9670288 0,3336754 -2,31 0,021 -1,788851 -1,452068
todos los dias -1,168656 0,5539988 -2,11 0,035 -2,254474  -0,0828386
empcon
Si 0,5484623 0,2859501 1,92 0,055 -0,0119896 1,108914
cons -1,549615 0,515761 -3,01 0,003 -2,559341 -0,53988
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Tabla 3: Modelo Logit uso sustituto, efectos marginales

USOSUSTITUTO | dy/dx | Std. Err. | | P>]z]| | [ 95% conf. interval]

eddl

Mayor de 24 -0,1661961 0,0634378 -2,62 0,009 -0,290532 -0,0418602
ingf

menos de $800 -0,1711574 0,1525885 -1,12 0,262 -0,4702254 0,1279105

$801-$1000 0,0366155 0,067867 0,54 0,590 -0,096014 0,1696323

$1001-$2000 0,1848467 0,0462283 4,00 0,000 0,094241 0,2754525
dsc

si 0,366074 0,1092523 3,35 0,001 0,1519434 0,5802046
intr

si 0,2435404 0,110588 2,2 0,028 0,0267918 0,4602889
ferl

si 0,1107877 0,0482362 2,3 0,022 0,0162465 0,2053289
amb

nada (not estimable)

poco 0,0290493 0,0606479 0,48 0,632 -0,0898183 0,1479169

mucho -0,0750766 0,0435327 -1,72 0,085 -0,1603991 0,0102459

excesivamente -0,1423439 0,1166066 -1,22 0,222 -0,3708886 0,0862007
camp

si 0,1904162 0,0408691 4,66 0,000 0,1103142 0,2705182
frec

nunca -0,2383493 0,0946854 -2,52 0,012 -0,4239294 -0,0527693

1 0 2 veces a la semana -0,1986648 0,0506269 -3,92 0,000 -0,2978918 -0,0994378

3 0 4 veces alasemana -0,1287948 0,0639111 -2,02 0,044 -0,2540483 -0,0035312

todos los dias -0,1665065 0,0994512 -1,68 0,094 -0,3615173 0,0283243
empcon

si 0,0829991 0,0406472 2,04 0,041 0,0033321 0,1626661

Al examinar los resultados del modelo logit, resulta evidente que el factor edad es significante. Los efectos
marginales del modelo indica que a medida que las personas en el grupo de edad mayor a 24 afios aumentan
una unidad en su edad, tienen un 16,62% menos de probabilidad de que lleven sus propios vasos. El resultado
esta en consonancia con lo mencionado por Gémez y Sequeira (2015), quienes sostienen la relevancia de la
variable edad en el comportamiento del consumidor. En su estudio, Gbmez y Sequeira (2015) mencionan que
los adolescentes suelen ser impulsivos y facilmente influenciables, lo cual subraya la importancia para las
organizaciones de investigar el comportamiento de jovenes con edades comprendidas entre los 12 a 21 afios.

La variable sobre el ingreso mensual familiar resulta ser significativa para el rango $1001-$2000, esto implica
que hay una relacion estadisticamente significativa entre el nivel de ingreso mensual familiar y la probabilidad
de que los individuos estén dispuestos a llevar su propio vaso. Estos resultados indican que a medida que el
ingreso mensual familiar aumenta en una unidad, la probabilidad de que los individuos estén dispuestos a
adoptar el habito de llevar su propio vaso aumenta en un 18,48%.
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Con respecto al incentivo extrinseco, el descuento, los resultados indican que esta variable resulta ser
significativa en el modelo. Por lo que, por cada unidad de cambio en el descuento la probabilidad de sustituir
un vaso en la cafeteria aumenta en un 36,61%. Esto implica que la presencia de un descuento en la cafeteria
incentiva a los individuos a adoptar practicas mas sostenibles, como el uso de un vaso reutilizable. Un estudio
que respalda estos hallazgos es el realizado por Vaca y Banchoén (2021), donde se examiné el impacto de un
incentivo extrinseco relacionado a un descuento del 30% aumenté la probabilidad en un 54,5% de que los
consumidores seleccionaran productos eco amigables. Estos resultados refuerzan la importancia de los
incentivos econémicos, como el descuento, en la promocién de comportamientos mas sostenibles en el
contexto del consumo de productos.

Respecto el impacto de la variable de incentivo intrinseco, representada por la respuesta de los participantes
ante una imagen que muestra la contaminacién por plastico y si esto influyese en su cambio de habito,
encontramos que la respuesta "si" resulté significativa. Por lo que, por cada unidad de cambio en el incentivo
intrinseco, la probabilidad de sustituir un vaso en la cafeteria aumenta en un 24,35% la probabilidad de llevar
un vaso reutilizable a la cafeteria.

Esto implica que la visualizacidon de la contaminacion por plastico y su impacto en el medio ambiente tiene un
efecto significativo en la disposicion de las personas a cambiar sus habitos. En otras palabras, cuando los
individuos son expuestos a la realidad visual de la contaminacion plastica, es mas probable que estén
dispuestos a modificar su comportamiento y adoptar practicas mas sostenibles, como llevar su propio vaso en
la cafeteria. Este resultado concuerda con la nocién de Kabadayi et al., Rees et al., (2015; 2019 en Vaca vy
Banchén, 2021) quienes mencionan que evocar emociones puede considerarse un incentivo intrinseco, siendo
el objetivo del incentivo recordar o despertar emociones en el consumidor. Estas emociones como, culpa y
miedo, tiene un efecto significativo en la intencion de la toma de decisiones.

En relacién con la variable que refleja los habitos de reciclaje en la familia, observamos que la respuesta "si"
fue estadisticamente significativa. Esto significa que si en la familia se realiza habitos como el reciclaje aumenta
en un 11,08% la probabilidad de llevar su propio vaso a la cafeteria. Estos hallazgos resaltan la importancia de
la influencia familiar en la formacién de comportamientos sostenibles y sugieren que promover practicas de
reciclaje en el ambito familiar puede tener un impacto significativo en la adopcion de comportamientos
proambientales por parte de los individuos ya que pueden influir positivamente en las actitudes.

Esto se puede respaldar con el estudio de Concepcion, Nan, Piriz y Sulé (2022), ya que destacan que el
comportamiento de los consumidores esta influenciado por una serie de factores como tradiciones, costumbres
y habitos. Las costumbres, en particular, son patrones de comportamiento que se transmiten de generacion en
generacion. En este contexto, es comprensible que las variables relacionada con el habito de reciclaje haya
resultado significativa en el estudio. Estos factores culturales ejercen una influencia importante en las actitudes
y comportamientos de los individuos, y su relevancia estadistica respalda la idea de que las practicas
relacionadas con la sostenibilidad estan arraigadas en la cultura y la sociedad en la que se desenvuelven los
individuos.

La variable sobre la preocupacion del medio ambiente, no resulto ser significativa para el modelo. Esto se
encuentra respaldo en la investigacion realizada por Wang et al., (2021 en Vaca y Banchén 2021), quienes
mencionan que a pesar de que los consumidores muestran actitudes y conocimientos favorables hacia la causa,
estas actitudes no siempre se traducen en intenciones de compra ecolégica o en comportamientos sostenibles.
Esto da lugar a una brecha entre las respuestas proporcionadas por los encuestados y sus acciones reales.

Con respecto a la variable sobre el conocimiento de campafas en la universidad en contra del uso de plasticos
de un solo uso o sobre el medio ambiente, la respuesta “si” salié significante, esto quiere decir que el
conocimiento sobre campanas en la universidad que promuevan la reduccion del uso de plasticos de un solo

20



uso o concienticen sobre el medio ambiente aumenta la probabilidad de sustituir los vasos de plastico de un
solo uso por vasos reutilizables en un 19,04%.

En el analisis de la variable relacionada con la frecuencia de consumo en las cafeterias de la universidad, se
encontré una significancia estadistica. No obstante, es importante destacar que el coeficiente correspondiente
a esta variable tiene un signo negativo, lo que sugiere una relacién inversa entre la probabilidad de llevar un
vaso reutilizable a la cafeteria y la frecuencia de consumo. Es decir, a medida que la frecuencia de consumo
en las cafeterias aumenta, la probabilidad de llevar un vaso reutilizable disminuye.

Finalmente, para la variable sobre el conocimiento de que los plasticos de un solo uso con empaques
contaminantes resulto significativa. Es decir, el conocimiento de la contaminacion de plastico aumenta la
probabilidad de sustituir los vasos con este material.

Adicionalmente, se presentan en el Anexo 3 los detalles del archivo Do filen de STATA utilizado para realizar el
analisis del modelo. Con el propésito de evaluar la calidad de ajuste del modelo "USOSUSTITUTO", se
proporciona en el Anexo 5 la matriz de clasificacion que contiene los siguientes datos: precision 0.77; tasa de
error 0.23; sensibilidad 0.93; especificidad 0.31.

Modelo aplicado disposiciéon a pagar

Para el modelo de DAP, se seleccionaron las variables que demostraron una mayor significancia en el modelo
utilizando el programa Stata. De todas las variables registradas (Véase figura 1). Se escogieron aquellas que
mejor explicaron la disposicion a pagar por un vaso reutilizable. Cabe destacar que se observa un sesgo en las
respuestas de los encuestados, ya que aquellos que indicaron que no llevarian un vaso reutilizable para
utilizarlo en las cafeterias, expresaron estar dispuestos a pagar por uno. Este hallazgo sugiere una posible
discrepancia entre las respuestas y las acciones reales de los encuestados. Por lo que se tomo en consideracion
todas las respuestas de los encuestados. La expresion resultante del modelo es la siguiente:

DAP, 50 = a + f1eddl + Bringp + Bscamp + fiactl + Sfsempeon + fedsc + Brintr + Bgfcc2 + Bofrec + &

Variable dependiente
DAPVASO-= disposiciéon a pagar por un vaso reutilizable

Variables independientes

Edd1= Edad

Ingp= Ingreso personal mensual

Camp= conocimiento sobre camparias en la universidad
Act1= Toda persona es responsable de la proteccion del medio ambiente
Amb= Preocupacién por la situacion ambiental

Empcon= conocimiento sobre los plasticos de un solo uso
Dsc= Incentivo extrinseco, descuento

Intr= Incentivo intrinseco, imagen

Fcc2= Comprar productos con empaque ecoamigable
Frec= frecuencia de visita a la cafeteria
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Tabla 4: Modelo Logit DAPVASO

Logistic regression Number of obs= 520
LR chi2(20)=261,80
Prob> chi2=0.0000
Log likelihood=-137,41182 Pseudo R2 =0.4879
DAPVASO Coefficient Std. Err. z | P>z | [ 95% conf. interval]
eddl
Mayor de 24 -1,013677 0,4769169 -2,13 0,034 -1,948417 -0,0789374
ingp
$101-$200 2,43977 0,5385259 4,53 0,000 1,384279 3,495261
$201-$300 -0,8011296 0,7033769 -1,14 0,255 -2,179723 0,5774639
Mas de 300 0,7543966 0,557591 1,35 0,176 -0,3384616 1,847255
camp
Si 1,183895 0,4190849 2,82 0,005 0,3625035 2,005286
actl
ni de acuerdo ni en
desacuerdo 0,1204044 0,7370282 0,16 0,870 -1,324144 1,564953
de acuerdo -1,171637 0,6969583 -1,68 0,093 -2,53765 0,1943764
amb
nada -0,1590186 1,142247 -0,14 0,889 -2,397782 2,079745
poco 0,5905329 0,7326259 0,81 0,42 -0,8453875 2,026453
mucho -0,3277147 0,427283 -0,77 0,443 -1,165174 0,5097446
excesivamente 2,960761 1,483327 2,00 0,046 0,0534933 5,86803
empcon
Si 1,566264 0,4583121 3,42 0,0001 0,6679885 2,464539
intr
Si 5,315967 0,8859954 6,00 0,000 3,579448 7,052486
dsc
Si 2,953286 0,7245809 4,08 0,000 1,533134 4,373439
fcc2
a veces 1,286601 0,4166078 3,09 0,002 0,470065 2,103138
siempre 1,976995 0,600571 3,29 0,001 0,7998975 3,154093
frec
rara vez -2,7633 0,9259058 -2,98 0,003 -4,578042 -0,9485577
1 0 2 veces a la semana -4,953267 1,010296 -4,90 0,000 -6,933411 -2,973124
3 04 veces a la semana -7,152032 1,167204 -6,13 0,000 -9,43971 -4,864355
todos los dias -4,809032 1,11247 -4,32 0,000 -6,989434 -2,628631
cons -2,259395 0,9970607 -2,27 0,023 -4,213598 -0,3051918

22



Tabla 5: Modelo logit DAPVASO, efectos marginales

DAPVASO | dy/dx | Std. Err. | z | P>]z]| | [ 95% conf. interval]
eddl
Mayor de 24 -0,0789225 0,0465787 -1,69 0,09 -0,170215 0,0123701
ingp
$101-$200 0,1097946 0,0341852 3,21 0,001 0,0427928 0,1767965
$201-$300 -0,1142219 0,1187105 -0,96 0,336 -0,3468902 0,1184463
Mas de 300 0,0605372 0,0426587 1,42 0,156 -0,0230724 0,1441467
camp
Si 0,0659927 0,0238336 2,77 0,006 0,0192797 0,1127057
actl
ni de acuerdo ni en
desacuerdo 0,0034134 0,0211827 0,16 0,872 -0,0381039 0,0449307
de acuerdo -0,0624781 0,0276683 -2,26 0,024 -0,1167069 -0,0082492
amb
nada -0,0109351 0,0830141 -0,13 0,895 -0,1736396 0,1517695
poco 0,0295383 0,0313722 0,94 0,346 -0,03195 0,0910266
mucho -0,0242469 0,0321457 -0,75 0,451 -0,0872513 0,0387574
excesivamente 0,0651316 0,0219805 2,96 0,003 0,0220506 0,1082127
empcon
Si 0,0804093 0,0250092 3,220 0,001 0,0313922 0,1294264
intr
Si 0,8296118 0,0850671 9,75 0,000 0,662883 0,9963402
dsc
Si 0,4218936 0,1496003 2,82 0,005 0,128682 0,7151049
fcc2
aveces 0,1029524 0,0412024 2,50 0,012 0,221971 0,1837077
siempre 0,12543 0,0420896 2,98 0,003 0,0429359 0,2079241
frec
rara vez -0,0194777 0,0094283 -2,07 0,039 -0,0379569 -0,0009985
1 0 2 veces a la semana -0,158291 0,0415677 -3,81 0,000 -0,2397622 -0,0768199
3 0 4 veces a la semana -0,6299575 0,0890879 -7,07 0,000 -0,8045665 -0,4553484
todos los dias -0,139878 0,0726864 -1,92 0,054 -0,2823408 0,0025848

En el analisis del modelo logit para examinar la disposicién a pagar por vasos, se observo que la variable edad
no alcanza significancia estadistica en los efectos marginales. Este hallazgo se atribuye a la homogeneidad de
las edades de los estudiantes participantes en el estudio.

Con respecto a la variable del ingreso personal mensual, se observa que el rango de $101-$200 muestra una
significancia estadistica en el modelo. Este hallazgo indica que a medida que aumenta en una unidad el ingreso
personal, la probabilidad de estar dispuesto a pagar por estos productos aumenta en un 10,98%. La
significancia de estas variables esta respaldada por el estudio de Yangui et al., (2019) quienes mencionan que
variables como el nivel de renta inciden en la disposicion a pagar.

Con respecto a la variable sobre el conocimiento de campanas en la universidad resulto estadisticamente
significativa, esto quiere decir que el conocimiento sobre campafias en la universidad que promuevan la
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reduccion del plastico de un solo uso o sobre el medio ambiente aumenta la probabilidad de estar dispuesto a
pagar por vasos reutilizables en un 6,60%.

Este hallazgo se encuentra respaldado por la investigacion de Yangui et al. (2019), quienes enfatizan que las
campanas de comunicacion y la concienciacién social desempenan un papel crucial en la formacion de
actitudes y comportamientos relacionados con productos ecolégicos. En linea con estas investigaciones, este
resultado destaca la relevancia de las campanas en la universidad que se enfocan en la proteccién del medio
ambiente y la reduccién de plasticos. Estas campanas tienen el potencial de generar conciencia y fomentar la
disposicion a pagar por vasos reutilizables para el consumo en las cafeterias de la universidad, contribuyendo
asi a la promocion de practicas sostenibles.

En relacién con la variable "toda persona es responsable de la proteccion del medio ambiente", se encontrd
una significancia estadistica en la respuesta de estar de acuerdo con esta afirmacion. El coeficiente asociado
a esta variable presenta un signo negativo, lo que indica una relacion inversa entre la probabilidad de estar de
acuerdo y la responsabilidad individual en la proteccion del medio ambiente. Es decir, a medida que aumenta
la percepcién de responsabilidad individual, la probabilidad de estar de acuerdo con la afirmacion disminuye.
Como se mencioné anteriormente, esto puede darse ya que existe un sesgo entre las respuestas positivas
hacia el medio ambiente y las acciones de los encuestados.

Por otro lado, para la variable sobre la preocupacion de la situacion ambiental, los resultados revelaron que, un
aumento de un punto en la respuesta “excesivamente” aumenta la probabilidad de estar dispuesto a pagar por
vasos reutilizables en un 6,51%. Este hallazgo sugiere que aquellos individuos que presentan actitudes
positivas en relacion con el medio ambiente estan mas inclinados a mostrar disposicién para pagar en productos
eco amigables, como los vasos reutilizables. Ademas, coinciden con estudios previos que han encontrado que
la preocupacién por el medio ambiente es un factor determinante en la disposicién a pagar por productos
sostenibles. Vazquez (2012 en Trujillo et al., 2020) menciona que la preocupacion ambiental aumenta la
probabilidad en la disposicion a pagar en un 31%.

De igual manera, la variable del conocimiento acerca de la contaminacion generada por los envases de plastico
de un solo uso tiene una relacion significativa. Es decir que existe una relacion entre la variable y la disposicion
a pagar por un vaso reutilizable. esto esta respaldado por Yangui et al., (2019) quienes mencionan que el grado
de conocimiento es una variable significativa para la disposiciéon a pagar. También Blackwell et al. (2002)
mencionan la importancia del conocimiento sobre un producto tiene relacién con la intencién de compra.

Con respecto a los incentivos, la variable con relacién a los incentivos intrinsecos, resulto ser significativa. Es
implica que, por cada unidad de cambio en incentivo intrinseco, la probabilidad de disposicién a pagar por un
vaso en la cafeteria aumenta en un 82,97%. White et al., (2019 en Vaca y Banchdén, mencionan que las
emociones negativas, pueden influir en las intenciones y comportamientos sostenibles, al asumir el consumidor
la responsabilidad individual de sus acciones.

Ademas, se determiné que el descuento es significante en este modelo. Es decir, por cada unidad de cambio
en el descuento, la probabilidad de sustituir un vaso en la cafeteria aumenta en un 42,19%. El estudio de White
et al., (2019 en Vaca y Banchdn, 2021) destaca que los incentivos como descuentos, obsequios y pagos
adicionales pueden tener un efecto significativo en el fomento de comportamientos deseados, la formacién de
habitos positivos y la promocion de comportamientos sostenibles.

Para la variable con relacion a los factores culturales, especificamente sobre si el encuestado compra productos
con empaque eco amigable, se observé que la respuesta “siempre” es significativa. Esto implica que el aumento
en una unidad en esta variable aumenta la probabilidad de estar dispuesto a pagar por un vaso reutilizable en
un 12,54%. Concepcién, Nan, Piriz y Sulé (2022), mencionan que la cultura se aprende o se transmite por la
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familia, dicho esto, se observé que el 64,42% de las familias de los encuestados toman en consideracion el
empaque al momento de realizar compras por lo que esto puede incidir en dicha variable.

La variable que representa la frecuencia de visitas a la cafeteria muestra significancia en el modelo, lo que
indica que a medida que aumenta la frecuencia de visitas, la probabilidad de pagar por un vaso reutilizable
disminuye en un 62,99%. Este resultado es respaldado por el estudio de Roa (2006, en Abril 2022), el cual
concluye que la sustitucion de productos implica un mayor costo, pero existe una disposicion por parte de los
consumidores hacia mejoras en el bienestar. Ademas, Abril (2022) en su estudio determino que quienes acuden
con mas frecuencia a las cafeterias estan menos dispuestos a pagar por envases biodegradables.

Adicionalmente, se presentan en el Anexo 6 los detalles del archivo Do filen de STATA utilizado para realizar el
analisis del modelo. Con el propdsito de evaluar la calidad de ajuste del modelo "DAPVASQ", se proporciona
en el Anexo 8 la matriz de clasificacion que contiene los siguientes datos: precision 0.87; tasa de error 0.13;
sensibilidad 0.94; especificidad 0.59

Célculo de ladisposicion a pagar media

En el calculo de la DAPmedia en relacidn con el modelo de disposicion a pagar por vasos, se procedid de
acuerdo con las expresiones del modelo logit. Los valores obtenidos a partir de la suma de los productos de las
medias y de los coeficientes se representan en la expresién que se muestra a continuacion:

(Bo + B2edd1 + Biingp + Bicamp + Bsactl + fgcempcon + f,dsc + Bgintr + Bofcc2 + Biofrec)

B
DAPmedia, s, = $1.50

DAPmedia,qsos = —

Se considera el valor absoluto de esta medida. Con los resultados obtenidos, se ha identificado que la
disposicién a pagar media por un vaso reutilizable en las cafeterias de la universidad es de $1.50. Este hallazgo
es de gran importancia, ya que sugiere que los consumidores estan dispuestos a invertir financieramente en
alternativas mas sostenibles para sustituir los vasos de plastico de un solo uso. Este valor de disposicion a
pagar refleja el reconocimiento por parte de los consumidores de la importancia de reducir el uso de vasos
desechables y fomentar practicas mas respetuosas con el medio ambiente.

Es importante destacar que, en el mercado, los vasos reutilizables de acero térmico tienen un rango de precios
que oscila entre los $5 y $10. Por lo tanto, aunque los estudiantes demuestren disposicion a pagar, el valor de
$1.50 no es suficiente para adquirir un vaso con estas caracteristicas. El valor reducido del vaso reutilizable en
el estudio puede encontrar respaldo en la investigacién realizada por Abril (2022), quien determino los factores
de la DAP por vasos biodegradables. En su estudio, se esperaba un aumento de $0.12 en el precio por unidad
de envase. No obstante, los resultados obtenidos revelaron que la disposiciéon a pagar media era de tan solo
0.06 centavos y 0.03 es decir, menos de la mitad de lo previsto. Estos hallazgos refuerzan la consistencia de
los resultados encontrados, donde se identificd un valor bajo para el vaso reutilizable en comparacién con los
precios de mercado de los vasos de acero térmico.

En el Anexo 9 se incluye el Do file de STATA que produce los coeficientes y el promedio de las variables para
el calculo de la DAP media del vaso. Ademas, los coeficientes y promedio de las variables se presentan en el
Anexo 10

Conclusioén

La economia circular es una estrategia clave para abordar los desafios ambientales a los que nos enfrentamos
actualmente. Por medio de la implementacién de principios como la reduccién, reutilizacion y el reciclaje, por lo
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que la economia circular tiene la capacidad de transformar el enfoque de produccion y consumo. Mediante la
adopcion de enfoques circulares, como la reutilizacion podemos reducir la dependencia de los plasticos de un
solo uso y fomentar el uso de alternativas mas sostenibles. Al hacerlo, podemos disminuir la contaminacién de
los océanos, reducir la generacion de residuos y conservar los recursos naturales. En ultima instancia, al
adoptar un enfoque circular, podemos preservar y proteger nuestro planeta para las generaciones actuales y
futuras.

Es importante resaltar que en el analisis realizado se focalizé exclusivamente en los vasos, debido a que se
observé una notable diferencia en la disposicion de los encuestados hacia su uso en comparacién con otros
utensilios. Especificamente, se encontré que un significativo 73.08% de los encuestados manifestaron estar
dispuestos a sustituir los vasos de plastico de un solo uso. En contraste, al analizar otros utensilios como los
platos, se observd una menor predisposicion por parte de los encuestados, siendo Unicamente el 40.38%
quienes indicaron estar dispuestos a llevar sus propios platos reutilizables y con respecto a un set de cubiertos,
solo el 29.81% de los encuestados afirmaron estar dispuestos a llevar sus propios cubiertos.

Respondiendo al objetivo de la investigacion, para el modelo de sustituto se determino que los factores son
edad, ingreso familiar mensual, incentivo intrinseco, descuento, factor cultural, especificamente habito de las
familias en reciclar, preocupacién del medio ambiente, conocimiento de campanas, frecuencia y conocimiento
del envase. Para el modelo de disposicion a pagar por un vaso reutilizable se concluye que los factores
determinantes son: edad, ingreso personal mensual, conocimiento de campafias en la universidad,
conocimiento del envase, frecuencia de consumo y preocupacion por el medio ambiente, incentivo intrinseco,
descuento, factor cultural, especificamente comprar alternativas eco amigables. Con respecto a la DAP media
se determiné que los estudiantes tienen una disposicion a pagar de un valor de $1.50

Estos hallazgos indican que los estudiantes muestran una disposicién positiva hacia la adquisicion de vasos
reutilizables como alternativa al plastico de un solo uso en la cafeteria de la universidad. Sin embargo, a pesar
de que los consumidores demuestran interés en adquirir vasos reutilizables, el precio de estos vasos en el
mercado es mayor a lo que estan dispuestos a pagar. Los datos indican que existe una brecha entre el valor
percibido por los consumidores y el precio real de los vasos reutilizables. Aunque los consumidores reconocen
los beneficios ambientales de utilizar vasos reutilizables, el costo actualmente disponible en el mercado supera
su disposicion a pagar. Esto plantea la necesidad de explorar estrategias para hacer mas accesibles y atractivos
econdmicamente los vasos reutilizables, fomentando asi su adopcién y contribuyendo a la dismunucion de
plastico de un solo uso.

Es importante resaltar que a pesar de que la DAP por un vaso reutilizable es baja, el 73.08% de los encuestados
manifestd su interés en llevar su propio vaso a la cafeteria. Esta cifra significativa indica que existe un alto
potencial para fomentar el uso de vasos reutilizables como una alternativa sostenible. En este sentido, una
propuesta viable seria que la FEUCE asuma la responsabilidad de implementar en su kit estudiantil un vaso
reutilizable, que pueda ser utilizado en las cafeterias de la universidad. Esta iniciativa no solo permitiria a los
estudiantes reducir el consumo de vasos desechables, sino que también enviaria un mensaje claro sobre el
compromiso de la institucion y los estudiantes con la sostenibilidad ambiental. Ademas, serviria como ejemplo
a seguir para otras instituciones educativas y promoveria una cultura de uso responsable de recursos en el
campus universitario.

La adopcion de practicas relacionada a la economia circular no solo contribuye para la reduccién de residuos
plasticos, sino que también impulsa la conciencia ambiental y fomenta un cambio de comportamiento en la
comunidad universitaria. Al promover el uso de vasos reutilizables, se minimiza la necesidad de fabricar
constantemente nuevos vasos desechables, lo que reduce la demanda de los recursos naturales. Es importante
mencionar que la ejecucion exitosa de la economia circular para las cafeterias universitarias requiere la
colaboracion de diversos actores, incluyendo la administracion de la universidad, proveedores de servicios de
alimentos, estudiantes y personal.
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El reto que persiste en este tipo de estudios es que, aunque la gente muestre su apoyo a las causas
medioambientales, no siempre se traduce en sus habitos de compra o en acciones sostenibles. Esto provoca
una disparidad entre lo que dicen los encuestados y lo que realmente hacen. Esto da lugar a una brecha entre
las respuestas de los encuestados y sus acciones reales. Ademas, se debe reconocer que existen varios
factores que pueden incidir en esta discrepancia, como barreras econémicas, falta de informacién precisa sobre
productos sostenibles, o incluso la falta de disponibilidad de alternativas ecolégicas en el mercado.

Para futuros estudios, resulta pertinente investigar la viabilidad y beneficios de reemplazar por completo la vajilla
de plastico de un solo uso por opciones reutilizables. Seria de gran relevancia implementar campafias de
concientizacioén dirigidas a los estudiantes, con el fin de aumentar su conocimiento acerca de la contaminacion
generada por los productos plasticos de un solo uso. Estas campafias podrian abordar los impactos ambientales
negativos asociados con el uso continuo de los cubiertos y recipientes de plastico desechables. A través de una
mayor educacion y sensibilizacion, es posible aumentar significativamente el porcentaje de estudiantes
dispuestos a sustituir estos utensilios y envases plasticos por alternativas reutilizables.

En conclusién, este estudio logré determinar los factores que inciden en sustituir y en la disposicién a pagar por
vasos reutilizables, cumpliendo asi con el objetivo planteado. Estos hallazgos son de gran relevancia para
abordar la problematica de los plasticos de un solo uso y fomentar la participacion en la economia circular. Al
identificar los factores clave que inciden en estos modelos, se proporciona una base solida para implementar
estrategias efectivas orientadas a reducir el uso de plasticos de un solo uso. Es fundamental comprender que
la transicidon hacia una economia circular requiere de la participacion y colaboracién de todos los actores
involucrados.
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Anexos

Anexo 1: Encuesta para valoracién contingente. Elaboracién propia.

ENCUESTA

Buenos dias/tardes, mi nombre es Carla Bravo, estudiante de la Facultad de Economia de la PUCE. Estoy realizando
una investigacion sobre factores que inciden en la disposicidn a pagar y sustitucion de los plasticos de un solo uso en el
expendio de alimentos en la cafeteria de la universidad. Agradeceria tu colaboraciéon llenando esta encuesta. Recuerda

gue la encuesta es andnima y su participacidn es voluntaria y usted tiene el derecho de retirarse del estudio en
cualquier momento si asi lo considera. La informacion obtenida para el desarrollo de este estudio sera manejada
confidencialmente, solo sera utilizada con fines académicos. Sus datos no seran enlazados a ningln otro tipo de
informacién que no tenga como Unico y exclusivo propésito el desarrollo de la presente investigacion.

Aspectos generales

1. Sexo

Hombre ’ Mujer ‘

2. Edad

18-20 2123 | 24-25 Mis de 25

3. A qué tipo de colegio asistio?

Institutos
Fiscal Particular Fiscomisional |Internados municipales
4. Facultad
Clencias Ciencias de la ienci Ciencias icacié

. Administrativa Ly Ciencias . o Comu_r_],lcéaon
Arquitectura, | ¢\ contables Educacion Exactas Ciencias Filoséfico | Humanas | | Lingiisticay
Disefio y Artes Naturales Teoldgico Literatura

Economia Enfermeria Ingenieria Jurisprudencia Medicina Psicologia
5. Semestre
lero-2do 3ero - 4to 5to - 6to 7mo - 8vo 9no - 10mo
6. Ocupacién
Estudioy

Solo estudio trabajo

Factores familiares

7. Estado civil
Soltero ’ Unidn libre ’Viudo Casado Divorciado

8. ¢Tienes hijos?
i | No |

9. ¢Con quién vives?
Solo ’ Padres ‘ Pareja Pareja e hijos
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10. Cuantas personas viven en tu casa

1 2 3 4| Masde4d

Factores econémicos

11. Ingreso personal mensual

0-$100 $101-$200  |$201-$300 | Masde300 |

12. Ingreso familiar mensual

Menos de

$800 $801-51000 $1001-$2000 | Més de $2000

13. ¢A qué categoria de pensién diferenciada pertenece?

A B c D E

Factores culturales

14. En su familia practican habitos relacionados con el reciclaje?

Si | No |

15. ¢En su familia separan los residuos organicos e inorganicos?

Siempre ’ A veces ‘ Nunca ‘

16. éEn su familia separan los envases segln su material como papel, plastico, cartén o vidrio?

Siempre ’ A veces ‘ Nunca ‘

17. éEn su familia reutilizan las bolsas de pldstico tanto como puedan?
Por ejemplo, usar como bolsas de basura

Siempre A veces Nunca

18. ¢En su familia al momento de comprar un producto toman en consideracion que el empaqgue sea amigable con el
medio ambiente?

Si No

19. ¢En su familia compran alternativas que tengan empagque reutilizable o una alternativa que produzca menos
residuos? Por ejemplo: shampoo sélido, copa menstrual, toallitas reutilizables, cepillo de bambu.

Siempre ’ A veces ‘ Nunca ‘

20. ¢Usted practica habitos relacionados con el reciclaje?

Siempre ’ A veces ‘ Nunca ‘

21. ¢Usted separa los residuos orgdnicos e inorganicos?

Siempre ’ A veces ‘ Nunca ‘

22. ¢Usted separa los envases seglin su material como papel, plastico, cartén, vidrio?

Siempre ‘ A veces ‘ Nunca ‘

23. ¢Usted reutiliza las bolsas de plastico tanto como puedan?
Por ejemplo, usar como bolsas de basura
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Siempre A veces Nunca

24. iUsted al momento de comprar un producto toman en consideracion que el empaque sea amigable con el medio
ambiente?

Siempre A veces Nunca

25. ¢Usted compra alternativas que tengan empaque reutilizable o una alternativa que produzca menos residuos? Por
ejemplo: shampoo sdlido, copa menstrual, toallitas reutilizables, cepillo de bambu.

Siempre ‘ A veces ‘ Nunca

26. ¢ Usted estd o ha estado en algln club enfocado al cuidado del ambiente y la sostenibilidad?

i [No |

27. éUsted estd o ha tomado alguna materia con relacién al cuidado del medio ambiente?

Si | No |

Factores actitudinales con respecto al medio ambiente

28. ¢Cuanto le preocupa la situacion ambiental?

Nada Poco ‘ Medianamente | Mucho Excesivamente

29. ;Qué tan de acuerdo esta usted con las siguientes afirmaciones?

Ni de
Desacuerdo acuerdo ni De acuerdo
en
desacuerdo
Toda persona es responsable de la proteccién del medio
ambiente
Se puede y debe proteger el medio ambiente mediante acciones
de consumo responsable
Se debe proteger el medio ambiente, aunque implique un
aumento en el gasto econémico
Cuando puedo elegir entre dos productos iguales, compro el que
cause menor dafio al medio ambiente.
Compro productos ecolégicos debido a su bajo impacto
ambiental.
Compro productos que estdn hechos de materiales reciclados
porque me interesa cuidar el medio ambiente.
30. Cémo valora los siguientes problemas ambientales?
Neutral Importante

Nada importante

Contaminacién visual por acumulacién de residuos plasticos

Contaminacién del aire por incineracién de plastico

Contaminacién del suelo por residuos plasticos

Basura pldstica en rios lagos y océanos

Factores con respecto a la Universidad
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31. Conoce alguna campafia por parte de la universidad para reducir el consumo de pldsticos de un solo uso o sobre el
medio ambiente?

i [No |

32. Has recibido informacion sobre cdmo reciclar o clasificar tus residuos en la Universidad?

i |No |

33. Como calificaria usted la sefializa

cién y ubicacion de los puntos de almacenamiento de residuos que hay en la
PUCE? R e . f \

Nideio ¥ |
Tetaapack |

la informacidn es clara y adecuada

la informacion es confusa y poco intuitiva

nunca me he detenido a leerla

34,
Lee la sefializacién ubicada en los puntos de almacenamiento de residuos antes de disponerlos?

Si A veces No

Frecuencia de consumo

35. ;Qué tan a menudo acudes a la cafeteria de la universidad por alimentacién?

Una o dos Tres o cuatro
Nunca Rara vez veces a la veces a la Todos los dias
semana semana

36. ¢Qué tan a menudo consumes estos alimentos en la cafeteria de la universidad?

Una o dos
Nunca Rara vez veces a la
semana

Tres o cuatro veces | Todos los
alasemana dias

Café

Almuerzo

Dona

Humitas/
Quimbolito

Sanduche

Pastel

Pizza
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37. Cuando compras alimentos en la cafeteria central ; Te fijas en el envase que lo contiene?

Si |No |

38. ;Conoces los envases de poliestireno denominado también icopor o corcho blanco?

Si | No

39. ¢Sabias que los envases plasticos son contaminantes para el ambiente?

Si | No |

40. Qué cantidad de dinero gasta a la semana en la cafeteria?

0-$5 [$5-$10 | $10-$20 [Masde$20 |

INCENTIVO

41. Segun datos de Green Peace, los vasos de plastico tardan en descomponerse 75 afios.

Suponga que usted consume una bebida caliente en la cafeteria de la Universidad. Ante esta situacion, ¢usted estaria
dispuesto a cambiar su habito y llevar su propio vaso reutilizable?

Si No

42. En Estados Unidos y Canada, las grandes cadenas de cafeteria estan promoviendo el uso de las tazas reciclables, a cambio
de descuentos en el pago de la bebida.

Ante la siguiente situacion hipotética, responda.

La cafeteria de la PUCE opta por ofrecer un descuento del 5% para reducir el plastico. Ante esta ésituacion, usted prefiere...?
Si No

Llevar mi propio vaso reutilizable

43. En Espafia se grava un impuesto de 0.45 euros por kilogramo de plastico.
Ante la siguiente situacién hipotética, responda.

La cafeteria de la PUCE opta por imponer un impuesto a cada producto que se venda con plastico. Ante esta situacion, éusted
que prefiere?

Si No

Llevar mi propio vaso reutilizable

Uso sustituto

44. Estaria usted dispuesto a traer su propio vaso reutilizable para usarlo en la cafeteria?

si |No

45. Estaria usted dispuesto a traer sus propios cubiertos reutilizable para usarlo en la cafeteria?

si |No
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46. Estaria usted dispuesto a traer su propio recipiente/plato reutilizable para usarlo en la cafeteria?
Si No

Disposicion a pagar

47.Se estima que en los océanos se encuentra 199 millones de toneladas de plastico, estos residuos causan efectos letales en
la fauna maritima.
Actualmente, en la cafeteria Central de la PUCE la mayoria de los alimentos se sirven en envases de poliestireno

(Estarias dispuesto a pagar una cantidad de dinero adicional para adquirir un vaso reutilizable para poder utilizarlo en la
cafeterfa?

Si No

48. En el mercado un vaso de acero térmico tiene un valor de $5-$10. ;Estarias dispuesto a pagar $5-$6 por un vaso térmico?

Si | No |

49, Estarias dispuesto a pagar $6-57 por un vaso de acero
térmico?
si |No |

50. Estarias dispuesto a pagar $7-$10 por un vaso de acero
térmico?
i | No |

51. Los quimicos del plastico migran del envase al alimento introduciendo componentes téxicos de los plasticos al
organismo, y el poliestireno esta clasificado como un posible carcindgeno humano por la Agencia de Proteccion
Ambiental (EPA). Estos envases, liberan dioxinas que pueden causar cancer de estdmago, problemas de reproduccion,
desarrollo y alteraciones en el sistema inmunitario del ser humano Actualmente, en la cafeteria Central de la PUCE la
mayoria de los alimentos se sirven en envases de poliestireno. ¢Estarias dispuesto a pagar una cantidad de dinero
adicional para adquirir un set de cubiertos reutilizable para poder utilizarlo en la cafeteria?

Si No

52. Segun datos de PNUMA, la tasa de reciclaje a nivel mundial del plastico es menor al 10% .

Actualmente, en la cafeteria Central de la PUCE la mayoria de alimentos se sirven en envases de poliestireno
¢Estarias dispuesto a pagar una cantidad de dinero adicional para adquirir un plato/recipiente reutilizable para poder
utilizarlo en la cafeteria?

Si No

Anexo 2: Resultados estadisticos por factores y variables

Factores Sociodemograficos
Variables Categoria Frecuencia Porcentaje
Hombre 53 50,96%
Sexo
Mujer 51 49,04%
18-20 41 39,42%
Edad 21-23 41 39,42%
24-25 16 94,23%
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Mas de 25 6 5,77%
Fiscal 14 13,46%
Particular 78 75%
¢A qué tipo de colegio asistio? Fiscomisional 9 8,65%
Internados 2 1,92%
Institutos municipales 1 0,96%
Arquitectura, Disefio y Artes 21 20,19%
Ciencias Administrativas y
Contables 9 8,65%
Ciencias de la Educacién ) )
Ciencias Exactas Naturales 1 0,96%
Ciencias Filosofico Teoldgico - -
Ciencias Humanas 10 12%
Facultad Comunicacion, Linguistica y
Literatura
5 4,81%
Economia 11 10,58%
Enfermeria 5 4,81%
Ingenieria 4 3,85%
Jurisprudencia 12 11,54%
Medicina 9 8,65%
Psicologia 17 16,35%
lero - 2do 26 25%
3ero - 4to 18 17,31%
Semestre 5to - 6to 11 10,58%
7mo - 8vo 35 33,65%
9no - 10mo 14 13,46%
Ocupacion Solo estudio 73 70,19%
Estudio y trabajo 31 29,81%
Factores familiares
Soltero 101 97,12%
Unidn libre - -
Estado civil Viudo - -
Casado - -
Divorciado 2,88%
¢Tienes hijos? S 2,88%
No 101 97,12%
Solo 19 18,27%
¢Con quién vives? Padres 82 78,85%
Pareja - -
Pareja e hijos 3 2,88%
1 19 18,27%
2 7 6,73%
¢Cudntas personas viven en tu casa? 3 20 19,23%
4 39 37,50%
Mds de 4 19 18,27%
Factores econémicos
0-$100 51 49,04%
Ingreso personal mensual $101-5200 28 26,92%
$201-$300 8 7,69%
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Mds de 300 17 16,35%
Menos de $800 4 3,85%
- $801-$1000 25 24,04%
Ingreso familiar mensual
$1001-$2000 40 38,46%
Mads de $2000 35 33,65%
A 28 26,92%
. . o ] B 30 28,85%
¢A qué categoria de pension diferenciada
C 29 27,88%
pertenece?
D 10 9,62%
E 7 6,73%
Factores culturales
¢En su familia practican habitos Si 67 64,42%
relacionados con el reciclaje? No 37 35,58%
. . Siempre 24 23,08%
¢En su familia separan los residuos o
organicos e inorganicos? A veces 22 50%
Nunca 28 26,92%
. - , Siempre 23 22,12%
¢En su familia separan los envases segun su
material como papel, plastico, cartén, A veces 49 47,12%
vidrio? Nunca 32 30,77%
¢En su familia reutilizan las bolsas de Siempre 72 69,23%
L 5
plastlFo tanto como puedan? A veces 22 21,15%
Por ejemplo, usar como bolsas de basura
Nunca 10 9,62%
¢En su familia al momento de comprarun  g;j 67 64,42%
producto toman en consideracion que el
empaque sea amigable con el medio
ambiente?
No 37 35,58%
¢En su familia compran alternativas que Siempre 10 9,62%
tengan gmpaque reutilizable o una . A veces 60 57,69%
alternativa que produzca menos residuos?
Por ejemplo: shampoo sdlido, copa
menstrual, toallitas reutilizables, cepillo de
bambu. Nunca 34 32,69%
. . . Siempre 13 12,50%
¢Usted practica habitos relacionados con el
. A veces 69 66,35%
reciclaje?
Nunca 22 21,15%
. o Siempre 31 29,81%
éUsted separa los residuos organicos e
. PETEERS A veces 48 46,15%
inorganicos
Nunca 25 24,04%
; . Siempre 22 21,15%
éUsted separa los envases segun su
material como papel, plastico, cartdn, A veces 50 48,08%
vidrio? Nunca 32 30,77%
¢Usted reutiliza las bolsas de plastico tanto  siempre 65 62,50%
?
como puedan? A veces 29 27,88%
Por ejemplo, usar como bolsas de basura
Nunca 10 9,62%
¢Usted al momento de comprar un Siempre 15 14,42%
producto toman ten consideracion gue el A veces 54 51,02%
empaque sea amigable con el medio
ambiente? Nunca 35 14,42%
¢Usted compra alternativas que tengan Siempre 11 10,58%
empaque reutlllzablc'a o una alter.natlva que A eces 60 57,69%
produzca menos residuos? Por ejemplo:
shampoo sélido, copa menstrual, toallitas
reutilizables, cepillo de bambu. Nunca 33 31,73%
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¢éUsted esta o ha estado en algun club Si 27 25,96%
enfocado al cuidado del ambiente y la
g o
sostenibilidad? No 77 74,04%
¢Usted estd o ha tomado alguna materia Si 48 46,15%
con relacién al cuidado del medio
ambiente? No 56 53,85%
Factores actitudinales con respecto al medio ambiente
Nada 2 1,92%
i . » Poco 6 5,77%
¢Cuanto le preocupa la situaciéon ;
. Medianamente 35 33,65%
ambiental?
Mucho 53 50,96%
Excesivamente 8 7,96%
¢Qué tan de acuerdo esta usted con las siguientes afirmaciones?
Desacuerdo
11 10,58%
Toda persona es responsable de la Ni de acuerdo ni en desacuerdo
proteccién del medio ambiente
24 23,08%
De acuerdo 69 66,35%
Desacuerdo 15 14,42%
Se puede y debe proteger el medio Ni de acuerdo ni en desacuerdo
ambiente mediante acciones de consumo
responsable 11 10,58%
De acuerdo 78 75%
Desacuerdo 42 40,38%
Se debe proteger el medio ambiente, Ni de acuerdo ni en desacuerdo
aunque implique un aumento en el gasto
econdémico 10 9,62%
De acuerdo 52 50,00%
Desacuerdo 32 30,77%
Cuando puedo elegir entre dos productos i de acuerdo ni en desacuerdo
iguales, compro el que cause menor dafio al
medio ambiente. 13 12,50%
De acuerdo 59 56,73%
Desacuerdo 41 39,42%
Compro productos ecoldgicos debidoasu  Nide acuerdo ni en desacuerdo
bajo impacto ambiental. 16 15,38%
De acuerdo 47 45,19%
Desacuerdo 35 33,65%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Compro productos que estan hechos de
materiales reciclados porque me interesa 19 18,27%
cuidar el medio ambiente. De acuerdo 50 48,08%
¢Coémo valora los siguientes problemas ambientales?
Nada importante 4 3,85%
Contaminacion visual por acumulacién de
. . Neutral 22 21,15%
residuos plasticos !
Importante 78 75%
Nada importante 2 1,92%
Contaminacion del aire por incineracion de
. Neutral 21 20,19%
plastico !
Importante 81 77,88%
Nada importante 2 1,92%
Contaminacion del suelo por residuos
o Neutral 16 15,38%
plasticos
Importante 86 82,69%
Nada importante 4 3,85%
Basura plastica en rios lagos y océanos
Neutral 17 16,35%
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Importante 83 79,81%
Factores con respecto a la Universidad
é¢Conoce alguna campafia por parte de la Si 42 40,38%
universidad para reducir el consumo de 59,62%
plasticos de un solo uso o sobre el medio
ambiente? No 62
¢Has recibido informacion sobre cémo Si 39 37,50%
reciclar o clasificar tus residuos en la
Universidad?
No 65 62,50%
. . 24,04%
la informacidn es claray
adecuada 25
¢Coémo calificaria usted la sefializacién y la inf = p
ubicacién de los puntos de almacenamiento am c?rma.\c'lon €s contusay .
de residuos que hay en la PUCE? poco intuitiva 52 20,00%
nunca me he detenido a leerla
27 25,96%
oo ) . 47 45,19%
¢Lee la sefializacion ubicada en los puntos  _Si
de almacenamiento de residuos antes de A veces 43 41,35%
disponerlos?
No 14 13,46%
Frecuencia de consumo
Nunca 10 9,62%
Rara vez 40 38,46%
Una o dos veces a la semana
¢Qué tan a menudo acudes a la cafeteria .
de la universidad por alimentacién? 32 30,77%
Tres o cuatro veces a la semana
14 13,46%
Todos los dias 8 7,69%

¢Qué tan a menudo consumes estos alimentos en la cafeteria de la universidad?

Nunca 9 8,65%
Rara vez 25 24,04%
Café Una o dos veces a la semana 30 28,85%
Tres o cuatro veces alasemana 21 20,19%
Todos los dias 19 18,27%
Nunca 43 41,35%
Rara vez 30 28,85%
Almuerzo Una o dos veces a la semana 16 15,38%
Tres o cuatro veces a la semana 5,77%
Todos los dias 8,65%
Nunca 50 48,08%
Rara vez 26 25%
Dona Una o dos veces a la semana 23 22,12%
Tres o cuatro veces a la semana 2,88%
Todos los dias 1,92%
Nunca 59 56,73%
Rara vez 32 30,77%
Hurnitas/' Una o dos veces a la semana 8 7.69%
Quimbolito !
Tres o cuatro veces a la semana 2,88%
Todos los dias 1,92%
Nunca 31 29,81%
Rara vez 37 35,58%
Sanduche
Una o dos veces a la semana 28 26,92%
Tres o cuatro veces alasemana 4 3,85%

40



Todos los dias 4 3,85%
Nunca 45 43,27%
Rara vez 38 36,54%
Pastel Una o dos veces a la semana 16 15,38%
Tres o cuatro veces a la semana 2,88%
Todos los dias 2 1,92%
Nunca 43 41,35%
Rara vez 43 41,35%
Pizza Una o dos veces a la semana 13 12,5%
Tres o cuatro veces a la semana 1,92%
Todos los dias 2,88%
. ) Si 68 65,38%
Cuando compras alimentos en la cafeteria
central ¢ Te fijas en el envase que lo
contiene? No 36 34,62%
éConoces los envases de poliestireno Si 49 47,12%
denominado también icopor o corcho
blanco?
No 55 52,88%
¢éSabias que los envases plasticos son Sj 36 34,62%
. . 5
contaminantes para el ambiente? No 63 65,38%
0-$5 61 58,65%
5-$10 27 25,96%
¢Qué cantidad de dinero gasta a la semana 255 >
en la cafeteria? $10-$20 12 11,54%
Mas de $20 4 3,85%
Incentivo
Segln datos de Green Peace, los vasos de Si 88 15,38%
plastico tardan en descomponerse 75 afos.
Suponga que usted consume una bebida No 16 84,62%
caliente en la cafeteria de la
Universidad. ¢ Ante esta situacion, usted
estaria dispuesto a cambiar su habito y
llevar su propio vaso reutilizable?
En Estados Unidos y Canad3, las grandes Si 90 13,46%
cadenas de cafeteria estan promoviendo el
uso de las tazas reciclables, a cambio de
descuentos en el pago de la bebida.
La cafeteria de la PUCE opta por ofrecer un  No
descuento del 5% para reducir el plastico.
éAnte esta situacion, usted prefiere llevar
su propio vaso?
14 86,54%
En Espafa se grava un impuesto de 0.45 Si
euros por kilogramo de plastico.
90 13,46%
La cafeteria de la PUCE opta por imponer No 14 86,54%
un impuesto a cada producto que se venda
con plastico. ¢ Ante esta situacion, usted
que prefiere?
Uso sustituto
¢Estaria usted dispuesto a traer su propio  Si 76 73,08%
vaso reutilizable para usarlo en la cafeteria? g
28 26,92%
Si 31 29,81%
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¢Estaria usted dispuesto a traer sus propios No
cubiertos reutilizable para usarlo en la

cafeteria? 73 70,19%
Estaria usted dispuesto a traer su propio Si 42 59,62%
recipiente/plato reutilizable para usarloen g
la cafeteria? 62 40,38%

Disposicion a pagar
¢ Estarias dispuesto a pagar una cantidad de Si 82 78,85%
dinero adicional para adquirir un vaso
reutilizable para poder utilizarlo en la No
cafeteria? 22 21'15%
En el mercado un vaso de acero térmico Si 64 61,54%
tiene un valor de $5-$10. ¢Estarias No
dispuesto a pagar $5-S6 por un vaso
térmico? 40 38,46%
¢Estarias dispuesto a pagar $6-$7 por un St 46 44,23%
vaso térmico? No 58 55,77%
¢Estarias dispuesto a pagar $7-$10 por un Si 20 19,23%
vaso térmico? No 84 80,77%
¢éEstarias dispuesto a pagar una cantidad de Si 68 65,38%
dinero adicional para adquirir un set de No
cubiertos reutilizable para poder utilizarlo
en la cafeteria? 36 34,62%
¢éEstarias dispuesto a pagar una cantidad de Si 42 40,38%
dinero adicional para adquirir un No 59,62%
plato/recipiente reutilizable para poder
utilizarlo en la cafeteria?

62

Anexo 3:

Do file Modelo Logit uso sustituto
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***codificar variables
**modelo 1

tab edad

recode edad (1 2=1) (3 4=2), generate (edd1)
label define edd1 1 "18 a 23" 2 "Mayor de 24"
label variable edd1 "edd1"

label values eddl edd1

tab edd1

label define lab_ingf 1 "menos de $800" 2 "$801-$1000" 3 "$1001-$2000" 4 "Mas de 2000"
label val ingf lab_ingf
tab ingf

label define lab_amb 1 "nada" 2 "poco" 3 "medianamente” 4 "mucho" 5 "excesivamente"
label val amb lab_amb
tab amb

label define lab_camp 0 "no" 1 "si"
label val camp lab_camp
tab camp

label define lab_frec 1 "nunca" 2 "rara vez" 3 "1 0 2 veces a la semana" 4 "3 o 4 veces a la semana" 5 "todos los dias"
label val frec lab_frec
tab frec

label define lab_empcon 0 "no" 1 "si"
label val empcon lab_empcon
tab empcon

label define lab_fcrl 0 "no" 1 "si"
label val fcrl lab_fcrl
tabulate fcrl, generate(d_fcrl)

label define lab_intr 0 "No" 1 "Si"
label val intr lab_intr
tabulate intr , generate(d_intr)

label define lab_dsc 0 "No" 1 "Si"
label val dsc lab_dsc

tabulate dsc , generate(d_dsc)
**modelo

logit USOSUSTITUTO edd1 ingf dsc intr fcrl amb camp frec empcon [fweight=5]

logit USOSUSTITUTO i.eddl i.ib4.ingf i.dsc i.intr i.fcrl i.ib3.amb i.camp i.ib2.frec i.empcon [fweight=5]
margins, dydx(*) atmean

estat classification

Anexo 4: Modelo Logit uso sustituto
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Logistic regression

Log likelihood=-251.70011

Number of obs= 520
LR chi2(9)=102.39
Prob> chi2=0.0000
Pseudo R2 =0.1690

Anexo 6: Do file Modelo Logit disposicion a pagar por vaso

USOSUSTITUTO Coefficient Std. Err. z | P>|z] [ 95% conf. interval]
edd1 -0,6623566 0,2783974 -2,38 0,017 -1,208005 -0,1167078
ingf -0,2881443 0,1428299 -2,02 0,044 -0,5680857 -0,0082029
dsc 0,8032959 0,4064146 1,98 0,048 0,006738 1,5998540
intr 1,708286 0,4161411 4,11 0,000 0,8926647 2,5239080
ferl 0,6346087 0,240771 2,64 0,008 0,1627061 1,1065110
amb -0,0707943 0,1565824 -0,45 0,651 -0,3776902 0,2361015
camp 0,9342653 0,2615616 3,57 0,000 0,4216141 1,4469170
frec -0,1902345 0,113629 -1,67 0,094 -0,4129432 0,0324774
empcon 0,2577485 0,2469231 1,04 0,297 -0,2262118 0,7417088
cons 0,5916008 0,9287825 0,64 0,524 -1,228779 2,411981
Anexo 5: Matriz de clasificacién del modelo uso sustituto
. estat classification
Logistic model for USQSUSTITUTO
True
Classified D D Total
+ 355 9@ 445
- 25 49 65
Total 380 130 51e
Classified + if predicted Pr(D) »>= .5
True D defined as USOSUSTITUTO != @
Sensitivity Pr( +| D) 93.42%
Specificity Pr( -|~D) 30.77%
Positive predictive value Pr( D| +) 79.78%
Negative predictive value Pr(~D| -) 61.54%
False + rate for true ~D Pr( +|~D) 69.23%
False - rate for true D Pr{ -| D) 6.58%
False + rate for classified + Pr(~D| +) 20.22%
False - rate for classified - Pr( D| -) 38.46%
Correctly classified 77.45%
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**codificar variables modelo 2

label define lab_fcc2 1 "nunca” 2 "a veces" 3 "siempre”

label val fcc2 lab_fcc2
tabulate fcc2, generate(d_fcc2)

label define lab_ingp 1 "0-$100" 2 "$101-$200" 3 "$201-$300" 4 "Mas de 300"
label val ingp lab_ingp

tab ingp

label define lab_actl 1 "desacuerdo” 2 "ni de acuerdo ni en desacuerdo” 3 "de acuerdo”
label val actl lab_actl

tab actl

**modelo 2

logit DAPVASO edd1 ingp camp actl amb empcon intr dsc fcc2 frec [fweigh=5]
logit DAPVASO i.edd1 i.ingp i.camp i.actl i.ib3.amb i.empcon i.intr i.dsc i.fcc2 i.frec [fweigh=5]
margins, dydx(*) atmean
estat classification

Anexo 7: Modelo Logit disposicién a pagar vaso

Logistic regression Number of obs= 520

LR chi2(9)=193.52

Prob> chi2=0.0000
Log likelihood=-171.55524 Pseudo R2 =0.3606
DAPVASO Coefficient Std. Err. z | P>|z]| | [ 95% conf. interval]
eddl -0,3054706 0,370599 -0,82 0,410 -1,031831 0,4208900
ingp -0,0884567  0,1486816 -0,59 0,552 -0,3798673 0,2029539
camp 1,444914 0,3525461 4,10 0,000 0,7539362 2,1358910
actl -0,1939247  0,2386612 -0,81 0,416 -0,6616921 0,2738427
amb -0,0968384  0,2003187 -0,48 0,629 -0,4894559 0,2957790
empcon 0,8352579 0,3677109 2,27 0,023 0,1145578 1,5559580
intr 2,676624 0,5570314 4,81 0,000 1,584863 3,7683860
dsc 0,399688 0,4875938 4,92 0,000 1,444021 3,3553540
fce2 0,4412288 0,2277372 1,94 0,053 -0,0051278 0,8875854
frec -1,040161 0,1631704 -6,37 0,000 -0,359969 -0,720353
cons 0,1455338 1,160396 0,13 0,900 -2,1288 2,419868

Anexo 8: Matriz de clasificacién del modelo disposicién a pagar vaso
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Anexo 9: Do file coeficientes y media de las variables para el célculo de la DAP media para el modelo DAP

vaso

Anexo 10: Coeficientes y media de las variables para el calculo de la DAP media para el modelo DAP vaso

. estat classification

Logistic model for DAPVASO

True D defined as DAPVASO

1= @

True
Classified D D Total
+ 385 45 430
- 25 65 =17 ]
Total 410 1le 520
Classified + if predicted Pr(D) »= .5

Sensitivity
Specificity
Positive predictive value
Megative predictive value

Pr( +| D) 93.98%
Pr( -|~D) 59.09%
Pr( D] +) 89.53%
Pr(~D| -) 72.22%

False -

False -

False + rate
rate

False + rate for true ~D
rate for true D

for classified +
for classified -

Pr( +|~D) 40.91%
Pr( -| D) 6.1e%
Pr(~D| +) 10.47%
Pr( D] -) 27.78%

Correctly classified

86.54%

***modelo dapmedia
logit DAPVASO MAXDAPVASOS edd1 ingp camp actl amb empcon intr dsc fcc2 frec [fweigh=5]
mean edd1 ingp camp actl amb empcon intr dsc fcc2 frec [fweigh=5]

DAPVASO Coefficient | Std. Err. | z | P>|z]| | [ 95% conf. interval]
MAXDAPVASOS 0,5468475 0,1442516 3,79 0,000 0,2641197  0,8295754
edd1l -0,2944587  0,4056766 -0,73 0,468 -1,08957  0,5006528
ingp 0,0293275 0,1634372 0,18 0,858 -0,2910035  0,3496584
camp 1,383162 0,3676807 3,76 0,000 0,6625213  2,103803
actl -0,2831403  0,2510228 -1,13 0,259 -0,7751359  0,2088554
amb -0,0786167  0,2022123 -0,39 0,697 -0,4749455  0,317712
empcon 0,5793543 0,3714866 1,56 0,119 -0,1487462  1,307455
intr 2,666929 0,583666 4,57 0,000 1,522965 3,810893
dsc 2,813921 0,517167 5,45 0,000 1,801175 3,826667
fcc2 0,4931148 0,2329338 2,12 0,034 0,036573  0,9496566
frec -0,9716812  0,1624666 -5,98 0,000 -1,29011  -0,6532525
cons -1,582274 1,290795 -1,23 0,220 -4,112185  0,9476374
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Mean estimation

Number of obs=520

Mean Std. Err. | [ 95% conf. interval]
eddl 1,211538 0,0179267 1,176321 1,246756
ingp 1,913462 0,0483577 1,818461 2,008462
camp 0,4038462  0,0215379 0,361534 0,4461583
actl 2,557692 0,0297131 2,499319 2,616065
amb 3,567308 0,034843 3,498857 3,635758
empcon 0,3461538  0,0208828  0,3051286 0,387179
intr 0,8461538 0.0.158374 0,8150405 0,8772672
dsc 0,861538 0,0149819 0,8359519  0,8948173
fcc2 1,807692 0,0292418 1,750246 1,865139
frec 2,711538 0,0466266 2,619938 2,803139
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