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RESUMEN EJECUTIVO

La presente tesis consiste, en el estudio sobcergtato de Factoring Financiero como
opcion de liquidez inmediata para las Pequefiasdiaias Empresas (PYMES) en nuestro

pais, aplicandolo a la Empresa Office S.A paranslisis practico.

El objetivo principal de este estudio, es el demiar el uso del factoring financiero como
opcion de financiamiento a corto plazo, a travésimtie investigacion sobre cuales son los

beneficios que incurren en su uso, asi como lagsikos necesarios para su utilizacion.

Para lograr lo anteriormente descrito, se recapflarmacion tanto a nivel primario como

secundario.

La tesis consta de cinco capitulos en los que w&liason distintos tdpicos segun la
importancia que reportaran al estudio. En el capiino se analiza lo referente al factoring

financiero, sus participantes, funcionamiento,diezas y debilidades, entre otros.



En el capitulo dos se hace referencia a las digposis legales sobre las cuales se ampara

este mecanismo, utilizado para la anticipaciorodelds mediante las cuentas por cobrar.

En el capitulo tres se estudia la situacion enuka $¢ encuentra las Pequefias y Medianas
Empresas en nuestro pais, los obstaculos que tmraracceder a financiamiento y como

el factoring financiero puede ser una solucion gartalta de liquidez.

En el capitulo cuatro se presenta un ejerciciotm@sobre la Empresa Office S.A. en la
cual analizaremos su flujo de efectivo en tres remo@s; con recursos propios, préstamo

bancario y factoring financiero.

Por ultimo presentamos las conclusiones y reconugmmizs que han resultado del estudio.
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INTRODUCCION

En la actualidad, es comun que las empresas tegganafrontar problemas de
liquidez, por la disminucién de activos circulantesginados por las cuentas
incobrables, o el aumento del endeudamiento a qdemo en donde los pasivos de
corto plazo pueden estar financiando activos dgolgplazo, cualquiera de las
anteriores constituye una amenaza para lograrudil@e financiero, lo que genera la

necesidad de buscar instrumentos que ayuden areankss finanzas en buen estado.

En la préactica el contrato de factoring en el Eownath sido muy poco aplicable,
debido a la tradicionalidad que tiene el créditmmocomedio de apalancamiento y el
poder de negociacion que poseen las institucioimasdieras en nuestro pais. Este
hecho ha marcado una probleméatica que trunca afrdée de atractivos medios de

financiamiento.

En el presente estudio nos enfocamos hacia lasefjagyy medianas empresas, a las
cuales les es mas dificil obtener recursos momstaleis por ello que el Factoring esta
dirigido a aquellas empresas que requieren liquiderdiata, suficiente para cubrir
sus necesidades mediante la anticipacion de lagasu@or cobrar de la empresa, a
cambio de una tasa redituable por la cesion ytigidad de cobranza de sus facturas.
Ademas mediante la gestion de cobranza se obtemdrgeguimiento crediticio de

manera individual a las personas que tienen excksoredito en el area comercial.

11



La cualidad del Factoring Financiero, es que puweder todo o parte de sus créditos al
Factor, el cual es el encargado de la compra deescomerciales, a cambio de una
remuneracion, el mismo que a su vez podra pressasérvicios de investigacion,

control de la cartera de facturas, gestion de ¢dioranciacion de ventas y cobro de los

créditos cedidos, segun sea el caso o contratolesitdo.

La aplicacion de esta alternativa proporcionar&aeion de capitales a las PYMES,
fomentara la competitividad a la banca y aportarta aesmonopolizacion de los
servicios financieros provocando una cultura detroben los créditos obtenidos por

los ecuatorianos.

12



CAPITULO |

1. FACTORING FINANCIERO

1.6.¢QUE ES EL CONTRATO DE FACTORING FINANCIERO?

1.6.1 Origen y evolucién del Contrato de Factoring

Los origenes del factoring se remontan al siglo IX@kbido a las dificultades en el
cobro de las manufacturas (principalmente textdes) Inglaterra exportaba a Estados
Unidos, las empresas inglesas comenzaron a deledgarea de venta y cobro a
empresarios norteamericanos. El desplazamientondmntinente a otro encarecia la
operacién comercial, a lo que se agregaba ladaliaformacién sobre el cliente. Con
el tiempo los empresarios norteamericanos comenzam@sumir el riesgo comercial

de las ventas y a realizar adelantos financietos axportadores ingleses.

Desde esa época hasta el presente, el negociaatietifig en el mundo no ha cesado
de incrementarse. Su tasa de crecimiento es den8% en promedio, extendiéndose,
a partir de 1960, a practicamente todo el plartgida actualidad, el nimero de firmas
de Factoring operando es de casi 2.000, convidieadi a esta forma de

financiamiento en una de las fuentes de fondosode plazo mas utilizadas por las

pequeiias y medianas empresas. Cerca de 500.008sape financian hoy mediante

13



la venta anual de mas de 500 millones de factuoascasi 2.000 mil millones de

dolares estadounidenses.

Si bien Estados Unidos fue pionero en este negtimayor parte del factoring se
realiza actualmente en Europa. Aunque la mayoribsi@egocios de factoring esta
concentrada en el factoring doméstico, es deciirdelel pais, cada dia va tomando

mas importancia el factoring internacional o decetqrion.

1.6.2 Importancia del Factoring

La operacion de Factoring tiene por finalidad aaxih los fabricantes y comerciantes
en la organizacion y llevanza de su contabilidashya facturacion de los procesos y

servicios que lanzan en el mercado.

El contrato de Factoring ofrece una pluralidad d@evisios administrativos y
financieros, tales servicios comprenden principateela gestion y cobro de los
créditos cedidos por el cliente y aceptados en casla por el factor, el cual asume, en
las condiciones de contrato, el riesgo de insolizede los deudores. Esta concepcion

tradicional (Old line Factor) ha evolucionado impanrando al Factoring la concesion

! POBLETE, Daniela: “Mercado de Capitales y Prodsi¢tmancieros”, Chile, 2010, Pag. 4
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de anticipos en efectivo a cliente sobre el impdedos créditos cedidos (New Style

factory

1.6.3 Definicion

El Contrato de Factoring se lo define en el maetadcomplejidad; razén por la cual,
no faltan los autores que evitan exponer definesgpropias del Contrato de Factoring
y prefieren citar las de otros autores o entraotiimente a describir las caracteristicas

del mismo. No obstante, veamos algunas de lasmlaedoctrina se han expuesto.

Guillermo Cabanellas de Torres define el Contratd-dctoring diciendo que &sna
operacion de crédito, de origen norteamericano, quansiste en la transferencia de
un crédito mercantil del titular a un factor que sencarga, contra cierta
remuneracion o comision, de obtener el cobro, cuggalizacion se garantiza,
incluso en el caso de quiebra temporal o definitidal deudor. Constituye, pues, una
comision de cobranza garantizadd.”

Llamandole Factoraje, el profesor uruguayo Carldededo Lopez Rodriguez da la
definicion siguiente! El factoraje es el contrato por el cual una partéenominado
‘el factoreado’ se obliga a ceder los créditos amts o futuros que tenga sobre su

clientela, y la otra parte, denominado ‘el factor'se obliga a intentar su cobranza o

> POBLETE, Daniela: “Mercado de Capitales y Produétiosincieros”, Chile, 2010, Pag. 6
* CABANELLAS DE TORRES, Guillermo: “Diccionario Endimpédico de Derecho Usual”. Tomo IV.
Editorial Heliasta. Vigésimo tercera edicion. Bugrdres, Argentina. 1994. Pag. 6.
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a adquirirlos, anticipandole a aquél, una parte debbro como precio por la cesion a

cambio de una comisiah *

Citando al jurista Juan M. Farina, José Benito d-dice que:‘Se ha definido al

factoring como una relacion juridica de duracionnda que una de las partes, que
puede denominarse empresa de factoring —factor-quadre todos, o tan solo una
porcibn o una categoria de créditos, que la otrargga —empresa cliente o
factoreada— tiene frente a sus clientes. Y pres@ndo de las modalidades y
servicios optativos, se lo ha considerado como antrato financiero que se celebra
entre una entidad financiera (sociedad de factor)ng una empresa (factoreada),
por el cual la primera se obliga a adquirir todosd créditos que se originen a favor

de la segunda, en virtud de su actividad comercihlrante un determinado plazo”

Silvio Lisoprawski y Carlos Gerscovich conceptiaimimamente al Factoring como
“... aguella operacion por la cual un empresaricasmite, con o sin exclusividad, los
créditos que frente a terceros tiene como consecigele su actividad mercantil, a
un factor, el cual se encargara de la gestion y taiilizacion de tales créditos,
pudiendo asumir el riesgo de insolvencia de los dewes de los créditos cedidos, asi
como la movilizacién de tales créditos medianteaaticipo de ellos a favor de su
cliente; servicios desarrollados a cambio de unagt|aciéon econémica que el cliente

ha de pagar (comision, intereses) a favor de sutdac Advertimos asi como

*LOPEZ RODRIGUEZ, Carlos Eduardo: “Factoraje o Fenty. Pag. Web www.derechocomercial.
edu.uy/Boll1Factoring.htmMontevideo, Uruguay 2003 (Ver acapite Il).

® FAJRE, José Benito: “Contratos Financieros. Faetgdrien: “Contratos Especiales en el Siglo XXI”
(Roberto Lopez Cabana, coordinador). Abeledo-Pediibres. Buenos Aires, Argentina. 1999. P4g. 161.
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caracteristica saliente la triple finalidad del femring: gestion, garantia y

financiacion de los créditos®

Citando la definicion expuesta por el Jurista espdfian Roca Guillamon, Vicente
Walde Jauregui escribe que el FactofiBg un contrato de cooperacion empresarial
que tiene por objeto para la entidad financiera, ladquisicion en firme de

determinados créditos de los que son titulares slisntes, garantizando su pago y
prestando servicios de contabilidad, estudio dekeado, investigacion de clientes y

asesoramiento financiero e informacion’”

De las definiciones expuestas podemos anotar ghactbring nace desde la entrega
de los créditos, siendo un encargo en la gestiénotbeo que el factorado hace al
factor a cambio de una retribucion o comision, ddat cesion definitiva de sus

derechos (venta para algunos y cesion de derechitglcaoneroso para otros) que
sobre los créditos por vencer, que otorgé a tescelrprimero, éste realiza a favor del
segundo, a cambio de la financiacion anticipadatgdes créditos. Asimismo, pueden
formar parte de este contrato otras prestaciormyi¢gs) que el factor brinda al

factorado.

® LISOPRAWSKI, Silvio V. y GERSCOVICH, Carlos G.: “B®ring”. Depalma. 12 edicién, 1997. Buenos
Aires, Argentina. Pags. 15y 16.

" WALDE JAUREGUI, Vicente: “El Factoring como mecanmio de financiamiento”. En Revista de Derecho
“Vox Juris”. Universidad San Martin de Porres. Afid997. Lima — Peru. Pag. 175.
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1.6.4 Terminologia

La palabra Factoring, como bien anota José Berdjg®Fen concordancia con Juan
M. Farina, estd tomada de la vtfactor” y no de“factura”. Es cierto que este
contrato fundamentalmente tiene que ver con laegatrde facturas o créditos
contenidos en documentos, pero su denominacioa determinado por el nombre del

adquirente llamadtactor.

Cabe sefialar que confactor se entiende al intermediario financiero a quierlese
cede el derecho de cobro de los créditos a canienttegarle por sus servicios el

interés y comision pactados en el contrato.

La denominaciériFactoring” obviamente proviene del inglés, tal como lo esen
propio origen este contrato. Es con tal denomimagide mayormente se le conoce,
aunque, como bien apunta el autor portugués Antbhioo Pinto Soreira ella se
origina en el francés y mas remotamente en el,lddgra voz‘facere”, o “Factus”
segun cita Sydney Alex Bravo Meld3rque significdfactor” : “aquél que hace”.

Se ha hecho referencia a este Contrato en reahéathnte diversas denominaciones.
En México se le conoce con el nombre de Responk@srestantes denominaciones

provienen de las traducciones al espafol de |laFacoring que se han realizado del

® FAJRE, José Benito: Ob. cit. Pag. 159

° PINTO SOREIRA, Antonio Nuno: Ob. cit. (Ver acapiE Término Factoring”).

' BRAVO MELGAR, Sidney Alex: “Contratos Modernos Eragariales”. Tomo |. Editora Fecat. Edicién
1997. Lima — Pertl. Pag. 583.
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Inglés. Asi, se ha dado en llamarle “factorajeactbreo”, “facturacion”, “factoria” y

“factorizacion” (las dos ultimas son las menos destdes). Sin embargo, ha
predominado la denominacién en inglés debido ampuee ha podido encontrar un
nombre adecuado en nuestro idioma que lo relactomgentifique con la amplia

posibilidad de prestaciones que en virtud de estea@o se brindan.

1.7.0BJETIVOS DEL FACTORING

v' Mejorar la situacion financiera y la posicion man&t de las Pymes, porque evita

endeudamientos que incrementan pasivos.

v' Aprovechar oportunidades, como descuentos por @rop@go, costos y

rendimientos.

v" Proporcionar un financiamiento agil de disponisiidnmediata y equilibrado con

relacion al volumen de ventas de la organizaci@amtd

v Nivelar los flujos de efectivo y optimizar el manaje la tesoreria, especialmente

cuando se tienen ventas estacionales.

v" Reducir costos financieros y mejorar la productdigeneral de la Pyme.

19



v' Ofrecer soluciones dirigidas a la problematica rfciara de las organizaciones,
fundamentalmente en lo concerniente a la liquideapital de trabajo derivando

beneficios financieros, administrativos, estratégig fiscales en su operacion.

1.8.PARTICIPANTES DEL FACTORING Y SU FUNCIONAMIENTO

Los participantes en el llamado Contrato de Faogosbn los siguientes:

a) Cliente, Proveedor, Factorado o CedenteEs la persona natural o juridica que cede
o vende sus Cuentas por Cobrar, las cuales fueminaras por la venta de bienes o

servicios a crédito, buscando como finalidad obtégeidez.

b) Factor, Factorante o Cesionario:Es una institucion financiera que se dedica a la
compra de Cuentas por Cobrar que no estén vencdameralmente el factor acepta
todos los riesgos de crédito relacionados con lesitas por cobrar que compra,
ofreciendo a cambio a la empresa cedente, liquidamando por sus servicios una
comision o un porcentaje del valor de las factoréisulos de crédito cedidos. La tasa
gue se cobrara por el servicio varia de acuerdoeabo del cliente, el de su
comprador, y del plazo de la cartera, mientraslgu®mision operativa fluctia entre

uno y 3.7 por ciento del valor de las facturas.

20



c) Comprador u Obligado: Es la persona natural o juridica que adquiere bigte
servicios y contrae una obligacion futura de pagocpmpras a crédito. Es decir, es el

cliente natural en una operacion comercial o ddittre

Grafico No. 1 Participantes gue intervienen en el &ctoring Financiero

CLIENTE: Persona natural o juridica que
contrata los servicios del Factoraje con el fin
de cederle su cartera vigente para obtener
liquidez.

COMPRADOR: Es la persona natural o
juridica que adquiere buenes y/o servicic
contrae una obligacion futura de pago por
compras a credito.

FACTOR: Institucion que actua como
intermediario financiero al comprar las cue!

por cobrar que no estan vencidas a cambio de
una comision.

Elaboracién: Veronica Villavicencio

Cualquier empresa comercial, industrial, de sergicdo persona fisica con actividad
empresarial, genera al vender sus productos ocgm\duentas por cobrar, las cuales

pueden ser documentadas en pagares, letras deogdachiras selladas u otros medios.
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La empresa de Factoraje realiza las siguienteddenies:

v' Adquiere las cuentas por cobrar a través de urratontle cesion de derechos de
crédito o por endoso, pagandolas anticipadameméomne a las condiciones
establecidas, de acuerdo a los porcentajes de efgecde los documentos de

crédito.

v' Evalla las condiciones crediticias de los deud@easpradores de los productos o

servicios) e informa a sus clientes de los caméiola solvencia de los mismos.

v' Custodia, administra y lleva a cabo las gestionescobranza de la cartera

adquirida.

v" Reembolsa al cliente el remanente en caso de quexistan descuentos,

devoluciones de mercancia o ajustes en el pago.

v' Informa a sus clientes todas las operaciones, niemtos y cobranza de sus

cuentas.

Ademas, incluye servicios como:

v Administracién y control de cartera.

22



v" Financiamiento, anticipo sobre las Cuentas por &obr

v' Contabilizacién y Reportero.

v Gestiones de Cobranza.

v' Cobertura de Riesgos Crediticios.

v' Evaluacion de Crédito y establecimiento de Lineclgates.

v' Cobranza y transferencia de Recursos.

Los pasos para realizar el Factoring Financiero son

1. La primera etapa es de estudio. La empresa derifagtbace un andlisis a la
empresa (deudora de la factura), luego de queséttague informacion financiera

o de créditos.

2. La empresa de factoring aprueba su evaluacion.

3. Se firma el contrato y se cede el crédito. Asiliehte entrega sus cheques a fecha,
facturas, vouchers de tarjetas de crédito, letpagarés y otros documentos

similares a la empresa de factoring.
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4. Esta paga comunmente entre un 80 y un 90 por cidetoo de los valores

documentados en forma inmediata.

5. Llegada la fecha de vencimiento, la empresa deract le entrega el porcentaje

restante menos una tasa de interés (o factor deet@s).

A continuacién se muestra un bosquejo de la formgue opera tradicionalmente:

1. El vendedor o proveedor acude a la empresa de rivarty le vende sus
documentos con valor de $ 100.000.00, endosandolrapiedad y olvidandose

por completo de la labor de cobranza.

2. La empresa de Factoring le entrega a su client®.800.00, esta cantidad de

acuerdo al plazo de vencimiento y tasas vigentes.

3. La empresa de Factoring notifica al deudor, queaabbes el beneficiario de dicho
documento por cobrar y que debera pagarle al véeiondebiendo salir el cheque

a su nombre.

4. A la fecha del vencimiento la empresa de factoacgde con el deudor por el pago

del documento por cobrar equivalente a $ 100.000.00
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Grafico No. 2 Operacion tipica del Factoring Finaciero
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1.9.FACTORING: TIPOS Y MODALIDADES

Una Empresa, genera al vender sus productos cciesnguentas por cobrar, las cuales
pueden ser documentadas en pagarés, letras deogamiira recibos, facturas selladas u
otros medios; y esta Pyme a su vez, puede aceelteque se conoce como factoraje

financiero para recuperar de manera anticipadigsidez.
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1.9.1Tipos de Factoring

Existen tres tipos de factoring, que se clasifdammcuerdo a sus necesidades:

a) A Clientes o Cuentas por Cobrar
b) A Proveedores o Cuentas por Pagar

c) Internacional (exportacion)

a) Factoring a Clientes o Cuentas por CobrarEn esta modalidad la empresa cede
sus cuentas por cobrar vigentes como facturas,remgketras de cambio, entre
otros, ala empresa de Factoring, para asi cootalos recursos anticipadamente y
tener el flujo de efectivo necesario para la realian de sus operaciones y que no

se detengan por la falta de efectivo.

A continuacion se realiza una clasificacion dedosumentos que son reconocidos

para la elaboracién de este contrato:

Letra de Cambio: La letra de cambio es un documento de crédito gque para

respaldar las operaciones comerciales realizapézas, la letra de cambio es una
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orden de pago escrita, por la cual una personatlardeudor o cargo debe pagar a

su vencimiento al tenedor del documento.

Pagaré: El pagaré es una de las herramientas mas utiizadael intercambio
comercial para, llegado el caso que una persoita fisempresa le solicite a otra
persona fisica, empresa o entidad financiera ustgr® de una suma determinada
de dinero, dejar constancia de la deuda y por latto garantizar el cobro de la
misma de acuerdo al plazo de tiempo que se hajalesto entre ambas partes,

previamente a la firma del pagaré.

Cuentas por Cobrar: Al igual que cualquier activo, son recursos ecoom
propiedad de una empresa que le generaran un denefi el futuro, y forman
parte del activo circulante. Estos derechos eagilde originan por las ventas,

servicios prestados, otorgamiento de préstamosilguier otro concepto analogo.

En el mercado ecuatoriano se utilizan las factpesia realizar esta operaciéon, pero
adema se pueden incluir otros instrumentos conmeques, letras y pagarés. Todos

estos documentos se negocian con descuento.

Facturas: Las facturas son comprobantes de venta que sustarttansferencia de

un bien o la prestacion de un servicio. Son atilas cuando la transaccion se
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realiza con personas juridicas o con personas al@sujue necesiten sustentar

crédito tributario del IVA, y en operaciones de exacion.

De acuerdo con los documentos anteriores existetnatos por modalidad:

El factoraje en las cuentas por cobrar con recurs®fefiere al pago anticipado de
un cierto porcentaje sobre el valor nominal de ddera cedida, entregando al
cedente el remanente al cobro de la cartera derdacwen lo contratado y el

importe realmente recuperado.

El factoraje en las cuentas por cobrar sin recyrsonsiste en la compra del riesgo
total de la operacion, ya que no existe la posi@iide cobrarle al cedente en caso
de no pago, excepto cuando el deudor original béisee a pagar por causas
imputables al cedente; es decir, cuando la meraaenfregada carezca de la
calidad pactada, existan retrasos en la entregaiatdidad o modelos sean

diferentes a los contratos y, en general, todasfddas a los compromisos

contractuales. El cargo financiero en este tipdag&oraje es mas alto, ya que el

factor adquiere el riesgo total, y por lo genesahrticipado y con cobranza directa.
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Grafico No. 3 Factoring Financiero en las Cuentas por Cobra

1. Vende bienes o servicios

b) Factoring a Proveedores Da apoyo a las cadenas comerciales y/o gre

empresarios, descontando titulos de créditos emsit@ su favor, teniendo
facilidad de pagar anticipadamente a sus provesduwoe el concepto de bien
servicios o materia prima, con la finalidad de tener deudas directas con

proveedor, obteniendo asi mayores posibilidadesét#to por el pronto pac
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Con este tipo de servicio, los proveedores se yamyamos ya que reciben de
contado los documentos firmados a determinado ptezaperando de contado sus
ventas a crédito y teniendo la posibilidad de pagsus proveedores o simplemente

pagar gastos de la empresa.

Su objetivo fundamental, constituye en, otorgaaritiamiento a proveedores de
empresas de alta solvencia moral y econOmica, v@drdel pago de titulos de
credito emitidos por el cliente (comprador) a sueedores, mismos que endosara

a favor de la empresa de factoraje.

Para realizarlo es necesario establecer una lmeeedito (linea de emisor) para asi

llevar a cabo el plan de pago a proveedores:

Grafico No. 4 Esquema de la contratacion del créat
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1. La empresa de Factoring se pone en contacto cemisbr para ofrecer el
producto y solicitarle sus Estados Financieros.

2. El emisor le entrega toda la informacion financieecesaria para que
analice la linea del Factoring.

3. Cuando se determina la viabilidad economica delsemila empresa le
informa que tiene una linea de Factoring por uméidad estipulada.

4. Ambas partes firman un contrato de emisor donderdan las condiciones
del mismo.

Fuente: Arteaga Francisco, Estudio practico sobre Factdtimjanciero, Pag. Web. www.factoraje.cofh
Elaboracion: Veronica Villavicencio

Después, el siguiente paso es donde el proveedmnéasctado por la empresa de
factoring y le informa que ya puede llevar a cabgreceso de descuento de

documentos por cobrar que tienen de su clientealilo en este caso Emisor.

El proceso para el descuento de documentos eguetisie:
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Grafico No. 5 Esguema del contrato de descuento cahProveedor
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1. La empresa de factoring establece una linea deoritagtcon el cliente
(linea de emisor), como vimos anteriormente.

2. E informa a los proveedores que tienen la opcidonddecontar sus
documentos por cobrar.

3. Firman el contrato de descuento el proveedor yrpresa de factoring. Por
Unica vez.

4. El proveedor empieza a descontar sus documentasathos a favor del
factoring.

5. La empresa de factoring realiza el pago al proveed@ual tiene un precio
inferior al valor del documento, correspondientdos intereses por el
descuento anticipado y le entrega un formulario sine para perfeccionar
el precio que haya sido determinado y para enligiar documentos
descontados con sus respectivas especificaciones.
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Continuando con el procedimiento se ejecuta Idioation y cobro:

Grafico No. 6 Esquema de la Notificacion y Cobro
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1. La empresa de factoring notifica al emisor de lesuthentos que compro.

2. El emisor sella la notificacion y de esta maneradguobligado a pagarle al
factoring. El emisor realiza los cambios en su a&@bitidad para que el
cheque salga a nombre de la empresa de factoring.

3. Al vencimiento el factoring solicita al clientegdgo de los documentos.

4. El cliente o emisor cumple su obligacién, pagardadaoring.

De acuerdo a lo anterior nos podemos cuestionajupoes conveniente que el

emisor establezca una linea de emisor:
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a) Si el emisor es una gran empresa necesita ganafdizaoveeduria de sus
productos, a su vez apoya a los proveedores correaarso barato,
garantizando asi la existencia de su proveedocoasd sus sanas finanzas y

un buen producto para la venta.

b) Le da calidad crediticia en donde el proveedor eel@ cliente mas
conveniente no solo por la cantidad de dinero cieite en bienes o
servicios, sino que cuente con un respaldo quaeuessg pago, siendo este el

Factoring Financiero.

c) Factoring Internacional: Es de gran ayuda para exportadores e importagares
que pueden cobrar y/o pagar en su totalidad enta@abierta y en forma anticipada
el producto de sus ventas o compras que tengan extranjero sin tener que
esperar al vencimiento. Dandoles como resultadpdatunidad de incrementar sus

ventas.

i. Factoring “de exportacién”, en el que las empredasfactoring y la
factorada tienen su domicilio en un mismo paisninées que los deudores
cedidos lo hacen en el extranjero. José BenitoeRajnenciona que este
mecanismo es muy parecido al del factoring intes® que los créditos

recién podran ofrecerse cuando la mercaderia ya Balo enviada al

" FAJRE, José Benito: Ob. cit. Pag. 175.
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comprador foraneo, por lo que debe presentarseceingento demostrativo

de su despacho, por ejemplo, el conocimiento deasqub, etc.

ii.  Factoring “de importacion”, que se da cuando a@nté o factorado reside
en un pais distinto al del factor, por lo que dedicnsmitirle todos los
créditos originados en su actividad empresarial tigree contra deudores

domiciliados en el pais del factor.

Estos subtipos de factoring, que trascienden tagdras, tienen gran importancia en
el comercio internacional, entre otras razonesgumrfacilitan las operaciones de
importacion y exportacion, y porque son mecanismog eficaces y economicos para

el conocimiento de los mercados extranjeros.
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Grafico No. 7 Factoring Internaciona
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En todos sus tipog| factorin¢ esta disefiado especialmente pargrese que venden

sus productos en forma periddica y constante, riorerde a corto plazo y a client
diversificados. Permitiendo que tengan flexibilidgadsu financiamiento, disponien
de manera automatica de fonty a su vez eliminar la incertidumbre relacionada

el ciclo de cobranza.
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1.9.2 Clasificacion de Factoring

En el uso de este contrato moderno llamado “Fagtricabe sefialar que sera la
especificacion de la actividad efectuada la querdehe el subtipo o modalidad de
factoring que se lleve a cabo, ya que esta ingiitucontractual tiene a su estudio
distintas variantes, las mismas que se explicaacderdo a su contenido y evolucion.
Hay muchas modalidades por las que se puede cedlantrato de Factoring, entre

las que se estudiara tenemos las siguientes:

1.4.2.1 Segun su Contenido

a) Factoring “Con Financiacion”.- Conocido también como “Factoring a la
vista o Credit Cash”, es sin duda la modalidad at#sactiva, ya que la
empresa usuaria podra beneficiarse del servicidigledez anticipada

inmediata.

b) Factoring “Sin Financiacion”.- En esta modalidad llamada también
“Factoring al vencimiento o Maturity”, el importeedos créditos no se
anticipan, sino que la cancelacion de las cuentés @dente se hard a
medida que se vencen los plazos, se liquidan yléoslores abonan a la

firma el pago respectivo.

37



En nuestro pais, esta modalidad se puede consigecarcomun, ya que,
son contadas las empresas que utilizan este sepaca el seguimiento y

recuperacion de su cartera.

1.4.2.2 Segun su Forma de Ejecucion

a) Factoring “Con Notificacion”.- En este factoring el cliente factorado debe
poner en conocimiento del deudor las estipulaciooesdas e informarles
sobre la transferencia de los créditos comercialéavor de la empresa

factora.

b) Factoring “Sin Notificacion”.- En general, es muy practicada en las
empresas, quienes por diversos motivos prefierertanar de alguna u otra
forma, oculta la identidad de la empresa factorazas por razones de

seguridad y confiabilidad para con sus clientes.

1.4.2.3 De Acuerdo al Destino de las Ventas

a) Factoring Nacional o “Domestic Factoring”. -Conocido como Factoring

Interno, se ejecuta cuando el Factorado (titulatodecréditos comerciales
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b)

cedidos), la empresa factora y deudores residem emsmo domicilio legal

y operan dentro de un mismo pais.

Factoring Internacional o “Internacional Factoring” .- Toma este nombre
porque las partes contratantes, tanto el ClientéoFado, como la empresa

de factoring y deudores residen en paises distintos

1.4.2.4 Segun la Asuncion del Riesgo

a)

b)

Factoring “Con Recurso”.- También llamado “Factoring impropio”, este
convenio incluye una variedad de beneficios, excépasuncion del riesgo
crediticio de parte de intermediarios financieres, esta modalidad es el
factorado quien soporta el riesgo de hacer frente Equidacion de los

plazos.

Factoring “Sin Recurso”. Conocido ademas como “Factoring propio o
Factoring completo” ya que este acuerdo genenabjuicra la satisfaccion de
un sinnumero de necesidades orientadas al bierdsstins clientes que lo

aplican. En esta modalidad, el factor garantizéesbo de las cuentas.

39



1.4.2.5 En Funcioén del Momento del Pago

a) Factoring con Pago al Cobro.-Opera simplemente en los ciclos y plazos de
tiempo que se estima se hara la cobrabilidad dedéaslas, o sea, la
compafia de Factoring paga al cliente una vez quecdbrado a los

compradores.

b) Factoring con Pago al Vencimiento.-Se establece una Fecha Limite, es
decir, la compafia de Factoring paga al clienteretiempo maximo fijado
con la posibilidad de efectuarse un cambio ere¢thd de pago pactada si

ésta fuese anterior a la citada fecha limite.

c) Factoring con Pago a una Fecha Previamente Estabida.- Se da cuando
la compaiiia de Factoring paga al cliente en laafachicipada acordada, con

independencia de que se haya o no efectuado & edbs compradores.

1.4.3. Factoring Electrénico

Es una modalidad novedosa de factoring, en laedudcumento cedido corresponde

(en la mayoria de los casos) a una Factura elécarésin utilizar en ninglin momento
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el papel u otro medio fisico como soporte, es déadrtransacciones que se efectlan

entre el cliente, su deudor y el factor son totalmen linea.

Actualmente la tecnologia ha provocado que todo reéa automatizado en los
servicios financieros, y como era de esperarsactbing no podia ser la excepcion.

El ciclo del factoring electrénico se realiza dsiguiente manera:

Grafico No. 8 Factoring Electrénico
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1. La empresa cliente, luego de emitir una factureteaica, solicita los servicios
de un factor a través de Internet.

2. La empresa factor evalla la validez de la facturamaprar en una base de datos
comun entre todas las empresas del rubro.
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3. Una vez aprobada la factura, se produce la "cesidravés de Internet, donde
ambas partes realizan una certificacion electramécka transaccion.

4. Por su lado, el factor le paga a su cliente porionée Internet, mientras
notifica en linea al deudor sobre el traspaso deckarra.

5. El deudor cancela su deuda al factor en la fectipuésda en la factura a través
de Internet.

Elaboracién: Veronica Villavicencio

De esto se desprende que la principal ventajead@dring electrénico es la posibilidad
de verificar en linea (ante dudas) la validez defastura, o si no ha sido cedida a otra
empresa factor; esto reduce la posibilidad de gueosmeta un fraude, y también el
riesgo en el que incurre el factor al admitir uaetdira. Algunas veces esta reduccion
de riesgo es tal, que el factor concuerda en peElded0% del monto establecido en el

documento cedido.

1.4.4. ;Cbmo se establece la tarifa del factoring?

No existe una tarifa Unica. Esta se estableceridn de:

v’ El caracter del contrato (con o sin recurso).
v' El nimero e importe de los documentos de crédiittiffas) que se vayan a ceder a
la compafiia de Factoring (Factor) en un afio dallision por importes de esas

facturas.
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v" El nimero de compradores (Deudores) y su distrilougeografica.
v' El plazo y medio de cobro.

v El sector de actividatf.

1.10.BENEFICIOS Y DESVENTAJAS QUE OFRECE EL FACTORING

FINANCIERO

La combinacién de servicios que ofrece el factqraygprta grandes beneficios los cuales

se clasifican en financieros, econdmicos, admatistrs y estratégicos.

1.10.1 Beneficios Financieros:

a) Proporciona liquidez continua en funcion del volante sus ventas, ofreciendo

una fuente segura, confiable y continua de recursos

b) Permite a la Pyme crecer utilizando sus propioarses, mejorando la rotacion

de activos, provocando una situacion financiera saas.

2 POBLETE, Daniela: “Mercado de Capitales y Produétosincieros”, Chile, 2010, P&g. 13
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d)

f)

No inmoviliza activos lo cual quiere decir que nequiere de depdsito e
inversiones por concepto de reciprocidad.
Propicia el mejor uso de los activos monetario$y generar pasivos 0

endeudamiento.

Reduccion del apalancamiento financiero, ya quealds/os totales ya no han

sido financiados por préstamos.

Optimiza costos financieros y de operacion.

1.10.2 Beneficios Econdmicos y Administrativos:

b)

d)

El ciclo economico de la Pyme es mas eficientecigsaal apoyo en la

recuperacion de la cartera y el pago puntual deliestes.

Disminuye los costos en las areas de crédito yaraiar, gracias a la gestion de las

cuentas por cobrar, evitando la pérdida de tiempo.

Cubre el riesgo de cuentas incobrables.

Lleva un control mensual de la cobranza de susteiemediante el reporte que

da la empresa de factoraje.

Reduccion en los dias de cuentas por cobrar, yaxjae una mayor rotacion.
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f) Debido a la estrecha relacion que existe con loeipales compradores, surge la
posibilidad de recomendarlo en la apertura de muewercados, evaluando la

situacion crediticia de sus clientes y prospectos.

g) Da productividad a la empresa logrando hacer & oigerativo mas eficiente, sin
necesidad de esperar hasta la fecha de cobro gaizar una nueva compra de

materias primas.

1.10.3 Beneficios Estratégicos:

a) Amplia las oportunidades de negocio en nuevos sEctomercados geograficos.

b) Fortalece los vinculos entre Pymes — clientes.

c) Favorece la imagen institucional y financiera dByane.

d) Permite a la Pyme dedicarse al desarrollo de soaeg

Los servicios financieros que ofrece dicha herratai@o tratan de suplir otras fuentes

de financiamiento, sino complementarlas y asi alm@& nueva alternativa para el

manejo de cuentas por cobrar.
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En los servicios administrativos se realiza la aoba por medio de personal
experimentado, la cual se gestiona conjuntamente laode muchas empresas,
logrando una manera eficiente de recoleccion dddsnminimizando el tiempo de

recuperacion.

1.10.4 Desventajas del Factoring

a) Resulta ser costoso si la factura o facturas soandeonto pequefio, ya que el

servicio suele ser mas caro de lo que realmentcsgze.

b) En algunas ocasiones su uso puede crear una magennade la empresa, ya que,
Si N0 comunicamos correctamente a nuestros cliémigse estamos haciendo, es
posible que algunos de ellos interpreten que laresapha sido intervenida, y por
tanto, se encuentran en una pésima situacion ferapcuando la realidad es todo

lo contrario.

c) En periodos de dificultades financieras y moniesaslos de endeudamiento, no
es de gran ayuda, ya que el ingreso recibido pondata sera menor y no podra

ayudar a cubrir las necesidades de la empresa.

d) No es recomendable su utilizacién por periodosrsds.
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CAPITULO I

2. DISPOSICIONES LEGALES

2.7 MARCO JURIDICO Y NORMATIVO

Las disposiciones reguladoras de contratos modeerrosel Ecuador han pasado
desapercibidas, debido a la falta de informacidfdica en el pais. Quizas este aspecto
afecta mas que una posible carencia de leyes. ®egee esta actividad se viene
desarrollando desde hace un cuarto de siglo endad de Guayaquil y cuyo objetivo era
el de financiar las facturas de empresas que veraliplazos sus productos, en aquella

época no existia el marco legal que norme el furacioento de esas actividades.

Mas aun, la factura comercial no estaba considerane un documento negociable y de
libre transferencia. La operacion se sustentahanerontrato privado entre las partes, y las
facturas debian estar acompafadas por lo genarahpques postdatados del cliente para
gue en caso de que no pudieran ser cobradas sedfeciiva la garantia. Pero esta ultima
practica, aunque comun en el ambito comercial delbxs dias, estaba prohibida por la

ley, por lo cual la operacion se volvia mas rieagos
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De este modo, las operaciones de ‘factoring’ sgaron sin el marco legal adecuado, pero
entraron a llenar un vacio en el financiamiento chgdital de trabajo de las pequefas

empresas que no tenian acceso al crédito bancario.

Luego de algunos afios se reglamentaron las opeescte ‘factoring’, las cuales fueron

bautizadas como operaciones de cesion de facturas.

El costo financiero de esta operacion es considenadls alto que el de una operacion
bancaria, pero mucho mas bajo que los préstamasriafes que en muchas ocasiones son

la Unica fuente disponible de financiamiento pasdequefios empresarios.

La nueva modalidad tuvo una gran acogida en el adetcy en pocos afos, algunos

bancos y empresas comenzaron a ofrecer el sedetitactoring’.

Asi mismo, para fomentar las exportaciones de mtoduno tradicionales hechas por
pequefios empresarios, se comenz6 a ofrecer eldtanfactoring’ internacional, que

consistia en ceder las cobranzas del exterior ampresa financiadora, para que el
exportador en vez de esperar al vencimiento deadtufa pueda cobrar al contado el

producto de sus ventas.
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Para efectuar este tipo de operaciones se debipaser de una red de compaiiias
internacionales dedicadas a esa actividad. Las @biap ecuatorianas fueron las primeras

en Latinoamérica en incorporarse a estas organizesi

Pasaron 10 afios para que la nueva ley de instiegidinancieras reconociera a las
operaciones de ‘factoring’ como una actividad friara. En el presente afio, después de
25 afos de iniciadas las operaciones de ‘factqrieg’aprobo la ley que reconoce a la

factura comercial como un documento negociablepgeele ser transferido a un tercero.

Es por esto que actualmente en nuestro pais, alenfs denominada factura comercial
ahora existe la factura comercial negociable, lanmi que debera cumplir con ciertos
requisitos adicionales de los que sefala el Regiaamde Comprobantes de Venta y

Retencioén; estos son:

a) La denominacion "factura negociable" inserta etesto;

b) El nUmero de orden del titulo librado, el que cgpandera al nimero de serie y
secuencia consignado en la factura;

c) La fecha de pago y el lugar donde debe efectuarSeke estableciere el pago
por cuotas, se indicara el nimero de cuotas, d@iwvéento de las mismas y la
cantidad a pagar por cada una de ellas, asi cosaddal insoluto;

d) La orden incondicional de pagar una suma deterraidadlinero;
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e) La especificacion clara, en niameros y letras deitma pagar y la moneda en
gue se lo hara; y,
f) La firma del girador o librador y del aceptante hligado o sus respectivos

delegados.

Estas facturas en general, se pueden clasificaad@s maneras en funcion de diferentes

criterios, como lo vemos a continuacion:

En funcion del contenido(es la clasificacion mas frecuente)

« Ordinarias (Tipo A): documentan la operacion comercial.

« Redctificativas (Tipo B): documentan correcciones de una o nfe&guras
anteriores, o bien devoluciones de productos, @swagmbalajes o comisiones por

volumen.

« Recapitulativas (Tipo C): documentan agrupaciones fdeturas de un periodo.

Para que esta factura tenga validez fiscal se @amdlar las anteriores.
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En funcién de su valor

« Pro-forma: Documenta una oferta, con indicacion de la foexacta que tendra la
factura tras el suministro. No tienen valor corgabl como justificante. Suele

incluir la fecha maxima de validez.

+ Copia: Documenta la operacion para el emisor, con losmuos datos que el

original. Debe llevar la indicacion de copia paeampitir distinguirla del original.

+ Duplicado: Documenta la operacion para el receptor, en cesgérdida del
original. La expide el mismo emisor que expididodhinal y tiene los mismos
datos que el original. Debe llevar la indicacion deplicado para permitir

distinguirla del original, especialmente para aloccde que reaparezca el original.

En funcién del medio de transmision

1. Tradicional: impresa en un soporte fisico (generalmente papghnsmitida bien

Séa en persona o por correo.
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2. Electronica: también llamada e-factura, consiste en la tranémide lasfacturas
por medios electronicos (ficheros informaticos)elematicos (de un ordenador a

otro), firmados digitalmente con certificados remcidos.

En la actualidad se anuncian varias ofertas paendiar a los pequefios exportadores a
través del ‘factoring’, lo que constituye algo pivsi, ya que van en beneficio de la

produccion, del comercio y de los pequefios empossar

2.8 LEY GENERAL DE INSTITUCIONES DEL SISTEMA FINANCIER O

De acuerdo a la Ley General de Instituciones dsieBia Financiero, en el Titulo V,
Capitulo I, Art. 5; referente a las operaciones gueden realizar dichas instituciones, en
moneda nacional o extranjera, o en unidades ddaestablecidas en la Ley, expresa en

los literales h, i, j lo siguiente:

h) Negociar letras de cambio, libranzas, pagarésurfasty otros documentos que
representen obligacion de pago creados por vert@idao, asi como el anticipo de

fondos con respaldo de los documentos referidos;

i) Negociar documentos resultantes de operacionesrdercio exterior;
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j) Negociar titulos valores y descontar letras docuanas sobre el exterior, 0 hacer

adelantos sobre ellas.

Razon por la cual, actualmente algunos bancos @ammds han incluido dentro de sus
servicios la operacion de cesion de facturas, Imdecasi satisfacer las necesidades de los
clientes que buscan mejorar su condicion de liquidediante este contrato denominado
“Factoring”, como es el caso del Banco del Pichendanco Bolivariano, Banco Capital,

Banco Promérica, entre otros.

2.9 REGLAMENTO DE COMPROBANTES DE VENTA Y RETENCION

(FACTURACION)

Los comprobantes de venta son documentos autoszawyiamente por el Servicio de
Rentas Internas (SRI), que respaldan las transssiefectuadas por los contribuyentes en
la transferencia de bienes o por la prestacion edeicgos o0 la realizacion de otras
transacciones gravadas con tributos, a excepcidtoglalocumentos emitidos por las
instituciones del Estado que prestan servicios midimativos y en los casos de los

trabajadores en relacion de dependencia.
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En el Decreto Ejecutivo 430, publicado en el Regigficial 247, se expiden las
disposiciones reglamentarias relativas a los cobgmes de venta con el objeto de

facilitar el cumplimiento de las obligaciones tiiénias. Ver Anexo 1.

De acuerdo al Art. 9 del Reglamento de comprobaiidegenta, se emitiran y entregaran

facturas en los siguientes casos:

a) Cuando las operaciones se realicen para tranbferies o prestar servicios

a sociedades o personas naturales que tengan deakaliso de crédito

tributario; vy,

b) En operaciones de exportacion.

Dichas facturas ademas deben cumplir con los néggligre-impresos que se detallan en el

Art. 17 del reglamento antes mencionado, los misgouesson:

1. Numero de autorizacién de impresién del comprobdeteenta, otorgado por el

Servicio de Rentas Internas;

2. Numero del registro Unico de contribuyentes dakem

54



10.

Apellidos y nombres, denominacion o razén sociakddsor, en forma completa o

abreviada conforme conste en el RUC.

Denominacion del documento, ejemplo: Factura

Numeracion de trece digitos,

Direccion de la matriz y del establecimiento emoando corresponda,;

Fecha de caducidad del documento,

Datos de la imprenta o del establecimiento grajioe efectud la impresion,

Para el caso de los comprobantes de venta quetpersuistentar crédito tributario,

a partir de la segunda copia que impriman por m#daeésdel emisor debera

consignarse, ademas, la leyenda "copia sin derechédito tributario”; y,

Los contribuyentes designados por el SRI como édpsadeberan imprimir en los

comprobantes de venta las palabras: "ContribuyEsfeecial”, RISE, Obligados

Llevar Contabilidad.
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Grafico No. 9 Formato de la Factura y sus requits

FACTURA

Nombre Comercial (siconsta el en RUC)

.................................... | - EUIPOS DE COMPUTACION ABC

-
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FACTURA
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RULICL TFOIRSHEEF

THEFOND: oz -sodsEe

QUIADEREMISION: 204 £t 1234 5709

Descripcién del blan o servicle

__ RUC emisor

Denominacién

__Numeracidn

_Jitimero de auterizacién (Qtorgado por ef S7Y)
Fecha de autorizacion

_Nimere de Guta de Remision

(cando correspond:)

Pracio Unitano

.

Fecha de caduclidad
e e e e e e e e e et = VRUDOPARA T EMSION ST O1 - 03-201)

WL TS
WAL
Firma adquirente
I T L e T T T P S oL """"““_ ''''''''''' e Im
>
Ty (P |
= Y
FLmms Augatests né"ﬁmn‘nme MRS
Datos de la imprenta e dage Enthor b it B /

''''''''''''''''''''''''''''' [T AUCINGAXSOE N Atrraite 138

------------------------------------ F-- e {opi: Bk

ESPECHL N, 134

Encne b
Encas desstar sl igided Besar coniabl idad indale 0 B0AGADOA LLFVAR ENTARLIAD

Vilor gravado 12%

Valor gravade 0%

Descuentos

L., Valor subtetal (sin inclulr impuestos)

_ Valor del IVA
___Valor Total

Inelulren caso de encontrarse

iRt b, e

A mas de los requisitos solicitados por el Servid® Rentas Internas las Facturas

Comerciales Negociables deben cumplir con requgisiiicionales, los mismos que se

BEARITE ELIERATD I |
CEARMEFRENAIES I

desigriade coma tal

detallan en el Cédigo de Comercio como veremosadéknte.
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2.10CODIGO DE COMERCIO

Para el caso de Factoring Local las facturas quieeeh cliente vendedor deberan
someterse a lo establecido en el registro oficral. M98 del 31 de Diciembre del 2008 en

las Reformas al Cdodigo de Comercio Capitulo IV, 2&tl. Ver Anexo 2.

En esta reforma consta claramente el derecho gone &l comprador de exigir por parte
del vendedor la entrega de una factura por lasadertas adquiridas. La misma que al no
tener reclamo alguno durante los siguientes ochse dila entrega de ella, se tendra por

irrevocablemente aceptada.

Las facturas comerciales, cuya orden incondicioleapago, tenga la aceptacion suscrita
por parte del comprador de que se ha recibido leseb a su entera satisfaccion, se
denominaran “facturas comerciales negociables”ngrtn el caracter de titulos valor.

Dichas facturas pueden emitirse en forma desmkteda o fisica. Las facturas

comerciales negociables emitidas en forma fisicansextendidas en tres ejemplares, de
los cuales el original sera para el comprador, trasrgue la primera y segunda copia para
el vendedor o emisor, siendo la Unica transfetdl@imera copia, es decir, solo esta podra

ser utilizada para el cobro mediante la via ejeauti
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Estas facturas negociables seran transferidas mpdwose, y ya que constituyen titulo

ejecutivo, debera contener a mas de los requisgitablecidos por la normativa tributaria,

los mencionados a continuacion:

b)

d)

f)

La denominacién "factura negociable" inserta etesto;

El ndmero de orden del titulo librado, el que cepandera al nimero de serie y

secuencia consignado en la factura;

La fecha de pago y el lugar donde debe efectuarSeke estableciere el pago

por cuotas, se indicara el numero de cuotas, a@iveento de las mismas y la

cantidad a pagar por cada una de ellas, asi cosaidal insoluto;

La orden incondicional de pagar una suma deterraidacdlinero;

La especificacion clara, en numeros y letras daeitma pagar y la moneda en

gue se lo hara; y,

La firma del girador o librador y del aceptante hligado o0 sus respectivos

delegados.
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Adicionalmente, se incorporara en el reverso deudeento informacién sobre los endosos
con los requisitos de identificacion de los endtssay endosatarios con sus nameros de

cédula o RUC y su razon social.

Debido a que los titulos estan destinados a circylpara que puedan ser transmitidos de
una persona a otra es necesario endosarlo, a wacithm veremos informacion basica

sobre este proceso.

El endosoes el medio de transmitir los titulos nominativmsa la orden. En este

intervienen dos personas que sehEndosante y el Endosatario.

« El Endosante es la persona que transmite el titulo.

« El Endosatario es la persona a quien se le traaghitocumento.

Existen tres clases @mdosogue son las siguientes:

a. El endosoen propiedades el més utilizado y es el que transmite la pogdedel
titulo y todos los derechos que el documento reptas Como en todas las clases
de endosoes necesaria la entrega material del titulo o mecto para que la

operacion se complemente.
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b. El endosoen procuracion o al cobrocontiene las clausulas "en procuracién” o "al
cobro" y otra equivalente. Esta clasestieosono transfiere la propiedad del titulo,
Gnicamente da facultades al endosatario para pegseh documento para su
aceptacion, o bien, para gestionar o tramitar $uocextrajudicialmente o por la

via judicial si fuera necesario.

Esta clase de endoso se utiliza cuando el bermafia® ha logrado efectuar el
cobro de un documento, entonces lo endosa en p@oora la orden de un

licenciado para que éste se encargue de su cotrejuebicial.

c. El endoso con las clausulden garantia”, "en prenda" u otra equivalente,
tampoco transmite la propiedad del titulo, séldbayre al endosatario todos los
derechos y obligaciones de un acreedor prendapeoto del titulo endosado y de

todos los derechos que representa el mismo docament

Recibe este nombre porque sélo firma el benefeiagegun el numero de firmas o
rubricas que aparezcan en el reverso, es el nuderendosos que tuvo ese

documento.

Los siguientes datos seran los que debera contenendoso, cualquiera que sea la clase

de endoso de que se trate:
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a. Nombre del endosatario;
b. Clase de endoso;

c. Lugary fecha del endoso.

De todos los datos anteriores, resulta indispeadaldirma del endosante, pues sin ésta, el
endoso no tendra ninguna validez. En caso de neioren la clase de endoso de que se

trate, se entendera que el endoso se hizo en geagpie

Ademas, si en el endoso se omite el nombre delsataido, una vez endosado el titulo
queda "al portador”, ya que al no mencionar el mendel beneficiario, éste puede ser el
que lo porte. Por ultimo, el endoso debe hacersstanen el mismo titulo, generalmente

en el reverso, o bien, en una hoja que se le adhier

2.11CONSEJO NACIONAL DE VALORES

El Consejo Nacional de Valores emiti6Rasolucion No. CNV-001-A-2009que reforma la
Codificacion de las Resoluciones expedidas poroels€jo Nacional de Valores (E.E. 1, 8 llI-
2007). nsiderando quel objeto de la Ley de Mercado de Valores consageadsu Art. 1,

es promover un mercado organizado eficaz y trapgparque se logra con informacién veraz,
completa y oportuna; por los que es necesario dlizar en el mercado de valores una
practica habitual en el medio con la negociaciofedtiras y promover asi a que las pequefas

y medianas empresas mejoren sus actuales nivelesndpetitividad con la obtencién de
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liquidez en condiciones adecuadas a través delacraeion de facturas, a fin de hacerle frente

a las exigencias que los acuerdos internacional@suddan. Ver Anexo 3.

Para la negociacién de las facturas comercialeocedges en el mercado bursétil y
extrabursatil, se requiere su inscripcion y la deemisor en el Registro del Mercado de

Valores. Para lo cual, el emisor remitira al Regisiel Mercado de Valores lo siguiente:

1. Solicitud de inscripcion suscrita por el repreaate legal. A esta solicitud debe adjuntarse
una autorizacion del Servicio de Rentas Internaa emitir facturas comerciales negociables,
la cual considerara que el RUC se haya obtenidweabs con un afio previo a la solicitud, que
se encuentre en la lista blanca y que haya efeztthaihnte un afio transacciones de venta por

un valor superior a un mil dolares de los Estadosits de América.

2. Circular de oferta publica

3. Formato del facsimile del valor, de conformiddontenido establecido en el Reglamento

de Comprobantes de Venta y Retencion emitido poBezlicio de Rentas Internas y al

determinado en el articulo 201 del Codigo de Coiopdebera constar el valor a negociarse.

4. Certificado de veracidad de la informacion.

Para mantener la inscripcidon de las facturas caalescnegociables, como lo sefiala el Art. 2

de esta Ley de Mercado de Valores, los respectemgsores deben presentar a la
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Superintendencia de Compaiiias, hasta el 31 de mdnasta el 31 de julio de cada afio, el

monto colocado durante el afio y por el semestre.

La verificacion de idoneidad de firmas del emisorageptante se realizara previa a la
negociacion de la factura comercial negociable.l Yador a negociarse en el mercado de
valores, no podra exceder del noventa por cientovaler total de la factura, menos las

retenciones de impuestos efectuados.

Por otra parte, las facturas comerciales negodatmenscritas en el Registro del Mercado de
Valores pueden negociarse en el mecanismo de regatipara valores no inscritos REVNI,
debidamente autorizado por la Superintendenciaatep@nias, como es el caso de personas
naturales emisoras de facturas que estan imptsitziE de inscribirse en el Registro del
Mercado de Valores. Por dltimo, las facturas camis solo podran ser negociadas cuando

su plazo de emision sea de hasta 360 dias.

2.12L FACTORING PARA EFECTOS DEL IMPUESTO AL VALOR

AGREGADO E IMPUESTO A LA RENTA

Al analizar el efecto que tendria la contrataciéhfdctoring en el ambito tributario dentro
de nuestro pais, podemos decir, que en el serdiigestion de créditos que se realiza
mediante la cesion de documentos que constenauarda, cheques, letras, pagares y otros

titulos de crédito al factor, este se limita gelmeeate a la cobranza de los mismos, ya que
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no hay servicio de contabilidad ni servicio de infacion comercial y financiera de los
deudores, este ultimo se prestaria indirectamérgieetuar la calificacion y cualificacion

de la cartera, pero no hay una prestacion formaeteicio.

En cuanto al servicio de financiamiento, no hayadde que si lo prestan, y este ha sido un
elemento fundamental en la continua expansion yirorento de las empresas de
factoring, ya que por regla general anticipan entre80 y 90 por ciento del valor del

crédito.

Como hemos visto anticipadamente, el Factor adelider créditos, y una vez vencido el
plazo respectivo realiza el cobro de los mismoso Rearte de adquirir los créditos, el
Factor anticipa parte de su valor, previa deducdéninterés y comision por el servicio

prestado.

Pues bien, frente a esto el Art. 54, numeral 6adeely Organica de Régimen Tributario
Interno (LORTI), expresa que dentro de las traesigias que no son objeto del IVA esta
la cesidn de acciones, participaciones socialesmag titulos valores (facturas comerciales

negociables). Ver Anexo 4.

Sin embargo, pese a no ser obligaciébn emitir cobmres de venta por parte de las

personas que transfieran cartera de créditos ddateen titulos valores, si se debe dar
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cumplimiento de las obligaciones formales en cuaritis pertinentes registros contables y
disposicion de la documentacion soporte respectass, como de las obligaciones

materiales en cuanto a los efectos impositivosyaeas de la misma.

En este sentido, podemos decir que para efectosngelesto a la renta, tal y como lo

especifica el Art. 8 numeral 7 de la LORTI refeeeit los ingresos que son de fuente
ecuatoriana, los intereses y demas rendimient@ndiaros pagados o acreditados por
personas naturales, nacionales o extranjeras,ergegl en el Ecuador; o por sociedades,
nacionales o extranjeras, con domicilio en el Eouad por entidades u organismos del
sector publico, forman parte de la base imponibleesla cual se calcula este impuesto.

Ver Anexo 5.

2.12.1 TRATAMIENTO CONTABLE DE LAS OPERACIONES DE

FACTORING

En nuestro pais no existen pronunciamientos sdbiratamiento contable de las
operaciones de cuentas por cobrar, pero en algunass que tienen entre sus
actividades las operaciones de factoring se haamui las normas y principios
norteamericanos (USGAAP). El Financial Accountingrfslard Board (FASB) 77

contiene pautas para la contabilizacion de lastea@ncias de partidas por cobrar

con derecho a recurso y otras transferencias samnila
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Reporting by Transferors for Transfers of Receivabl with Recourse (Issued
12/83)

Summary

This Statement specifies that a transferor ordigagshould report a sale of

receivables with recourse transaction as a sal@)fthe transferor surrenders its

control of the future economic benefits relatinghe receivables, (b) the transferor
can reasonably estimate its obligation under theotgse provisions, and (c) the
transferee cannot return the receivables to thend¢faror except pursuant to the
recourse provisions. If those conditions do nosgxhe amount of proceeds from
the transfer should be reported as a liability.

TRADUCCION

Presentacion de informes por los transmisores pdes transferencias de
creditos con el recurso (Otorgada 12/83)

Resumen

Esta declaracion especifica que el cedente debmalmente informar de la venta
de créditos con el recurso de transaccion comovemda si (a) el cedente renuncia
a su control de los beneficios econémicos futurelgtivos a los créditos, (b) el
cedente puede razonablemente estimar su obligaeidnrtud de las disposiciones
de recurso, y (c) el cesionario no puede devolgsrdréditos del cedente, sino en

virtud de lo dispuesto en el recurso. Si esas ictoes no existen, la cantidad del
producto de la transferencia debe ser reportado @om pasivo.

Una transferencia de partidas por cobrar con deraalecurso debe contabilizarse

CcOmo una venta o un pasivo, teniendo en cuenta:

v" Los derechos y obligaciones de las partes origmadda transaccion.

v' Cual parte controla los derechos futuros inheremias partidas por cobrar.
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Quien legalmente es propietario de las partidascpbrar no es necesariamente

quien tendré usufructo de los beneficios que gstaduciran.

Segun la FASB 77 se requiere que se contabiliceoaora venta la transferencia de
partidas por cobrar con derecho a recursos, siequeese cumplan las siguientes

condiciones:

v' El vendedor confiere al comprador sin lugar a duelasontrol de los

futuros beneficios econdmicos que produciran lasdas por cobrar.

v En la fecha de venta de las partidas por cobrardgrueestimarse
razonablemente las restantes obligaciones que Icoangprador tiene el

deudor por causa del derecho a recurso.

v" No puede exigirse al vendedor la readquisicionadeplartidas excepto en

incumplimiento de las disposiciones sobre el dayechecurso establecidas

en el contrato de transferencia.

Por lo contrario, si no se cumple lo anterior et quansfiere debe contabilizar un

pasivo por la suma que le entrega el que recibeddlas.
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A continuacion se presenta un ejemplo de la codi#abion de una cesion de
cuentas por cobrar tratada como un pasivo, pagaekransfiere, y el tratamiento
gue se le da a este tipo de operaciones, atend@ndspiritu financiero de la
operacion que es, otorgar financiamiento, el queri@s garantizado por los

documentos que se ceden a traveés del contrato.

ANTECEDENTES

Monto de la operacién: $100.000
Anticipo: 80%
Plazo: 60 dias

Tasa: 3%

100% del valor de las facturas recibidas.

20% (variable) del valor del documento que quetknido en espera del pago.
Interés cobrado por el dinero anticipado, $80.0826*2 meses= $4.800
Gastos de notaria, de cargo del cliente.

Liquido a pagar al cliente.
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2.12.1.1 Registro contable de la Empresa de Factoring

DETALLE DEBE HABER
-1-
Colocacién por Factoring 100,000.00
Acreedores por Factoring 20,000.00
Intereses cobrados por anticipado 4,800.00
Comisiones 1,000.00
Bancos 74,200.00
v/suscripcion del contrato y pago de anticipo
DETALLE DEBE HABER
-2-
Intereses cobrados por anticipado 2,400.00
Intereses Ganados 2,400.00
v/por intereses devengados de un mes
DETALLE DEBE HABER
-3-
Caja / Bancos 100,000.00
Colocacion por Factoring 100,000.00
v/por cobro al vencimiento de las cuentas adquisd
DETALLE DEBE HABER
-
Acreedores por Factoring 20,000.00
Bancos 20,000.00

v/por pago al cliente del monto no anticipado al
inicio de la operacion
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2.12.1.2 Registro contable del Cliente

DETALLE DEBE HABER
-1-
Bancos 74,200.00
Comisiones 1,000.00
Intereses pagados por anticipado 4,800.00
Cuentas por Cobrar-Factoring 20,000.00
Acreedores por Factoring 100,000.00

v/por suscripcion del contrato y anticipo de fondos

DETALLE DEBE HABER
-2-
Intereses Pagado- Factoring 2,400.00
Intereses pagados por anticipado 2,400.00
v/por intereses devengados de un mes

DETALLE DEBE HABER
-3-
Bancos 20,000.00
Cuentas por Cobrar-Factoring 20,000.00
v/por intereses devengados de un mes

Es necesario destacar que el Factoring realizaliguigacion de los intereses desde la
fecha del contrato a una fecha posterior que sed@ acuerdo al vencimiento de las
facturas. En el momento de otorgar el anticipoatelds, el Factoring ha descontado de

esa cantidad un monto equivalente a la tasa deiel@scpactada por el monto anticipado.
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Sin embargo, los intereses descontados correspoadama estimacion, basada en un
periodo de tiempo determinado (ejemplo, 60 diagetkeimiento de las facturas). Debido a
lo anterior es que el factor debe liquidar los retes que podrian variar, ya sea por el

retraso o adelanto en el pago de los deudoresa=did
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CAPITULO Il

3. PYMES EN ECUADOR

3.1 CONCEPTUALIZACION DE LAS PYMES EN ECUADOR

Actualmente se torna complejo determinar exactaengn€ empresa esta categorizada
como una PYME, debido a una serie de interpretasigmacticas. Si nos referimos por el
namero de empleados, existen empresas con pocanpkrpero con tecnologia de punta
que representa una gran inversion y produccién, m@sestarian dentro de esta
categorizacion debido al alcance que tienen ereetado. Hay factores como el capital, la
maquinaria, la produccién, la rentabilidad y latdad de personal con que cuenta una
empresa para catalogarla como una PYME, y, enmnwupats, no existe una entidad que
pueda determinar dicha categorizacion. Sin embgrgoa el efecto, se engloba a las
PYMES ecuatorianas como cualquier empresa provaeder servicios y productos o

insumos para otras empresas de amplia coberturedmdd®

Entonces, una organizacion PYME, es un ente proauct de servicios, que genera
empleo y productividad en el pais y permiten aloastéa demanda de productos y

servicios de empresas nacionales, multinacionaledustrias que mueven al Ecuador.

13 http://lwww.ecuapymes.com/ecuapymes/queesunapyme. ht

72



3.1.1 Origen y evolucién de las PYMES

Histéricamente en las empresas denominadas PYMi®ngamos dos formas de
surgimiento de las mismas. Por un lado se encueaggella que se originan como
empresas propiamente dichas, es decir, en lasejpeegle distinguir correctamente
una organizacion y una estructura, donde existegesion empresarial. Estas, en su
mayoria, son de capital y se desarrollan dentreseetor formal de la economia. Por
otro lado, estan aquellas que tuvieron un origeniliar caracterizadas por una gestion
a las que solo les preocupo su supervivencia sistgr demasiada atencion a temas

tales como el costo y capital, o la inversion gelemte el crecimiento.

Las PYMES en general, comenzaron a adquirir impordadentro de la economia en
los afios 50 y 60 con el desarrollo de la revoluanatustrial en procesos de tejidos,

madera, imprenta, metal, minas y alimentos.

A la postre, luego de la profunda crisis de 1999na época de inestabilidad politica
en nuestro pais, las pymes se preocuparon Unicanmort su supervivencia y
estabilidad economica interna, buscando obtener rdogles mas altos de
productividad e ingresos y mejores condicionesrdbajo. Esto parece indicar el
comienzo de una segunda etapa en la evolucion slePY&MES, con algunos

obstaculos que aun deben superarse.
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3.1.2 Definicién

PYME significa pequefia y mediana empresa. Este acréagrmmodo durante una

conversacion, pero no transmite ningun tipo deigi@ten su significado.

A las PYMES se las define como un conjunto de péasie¢y medianas empresas que
se miden de acuerdo al volumen de ventas, el tautaal, el nUmero de personas
ocupadas, el valor de la produccion o el de ldw@c Asi también se toma como

referencia el criterio econémico y el nivel teldmico™.

3.1.3 Caracteristicas Generales

Las caracteristicas de las Pymes estan determimadadiferentes variables, una de
las mas importantes es el nUmero de personas ap@an para estas empresas. A
continuacion mencionaremos las caracteristicastigisamente encontramos en las

Pymes:

= Componente familiar: la mayor parte de las Pymeasesopresas familiares.
Su forma de operar va a depender, naturalmentesdiecisiones tomadas

por los familiares involucrados.

14 CAPEIPI, “Situacién y Desempefio de las PYMES de Ecuador en el Mercado Internacional”, 2001, Cap. |
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» Falta de liquidez: las Pymes recurren a préstamf@isamciamientos de

empresas, ya que no cuentan con la suficiente dikquipara poder

gestionarse.

» Peculiar relaciéon tamafio-productividad: tomando cemsideracion los

niveles de la oferta de las Pymes, se ha determigaeé mientras mas

reducido es el tamafo de la estructura de producaitenor sera la

concentracion y representatividad en sus resultados

» Falta de solvencia: muchas Pymes carecen de racurso

Las PYMES pueden dedicarse a actividades diveesase las cuales se pueden

mencionar:

= Agricultura, caza, selvicultura y pesca.

= Explotacion de minas y canteras.

= Industrias manufactureras.

= Construccion.

= Comercio al por mayor y al por menor, restaurantesteles.
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» Transporte, almacenamiento, y comunicaciones.

= Establecimientos financieros, seguros, bienes ibiege y servicios

prestados a las empresas.

= Servicios comunales, sociales y personales.

Son consideradas como una organizacion econémitdedse combinan los factores
productivos (naturaleza, trabajo y capital) parmaeger los bienes y servicios que una
sociedad necesita para poder satisfacer sus nadesjdpor lo que se convierte en el

eje de la produccion.

3.1.4 Clasificacion

Segun el MICIP (Ministerio de comercio exterior,duistrializacion, pesca y
competitividad) y la FENAPI (Federacion Nacional @&amaras de la Pequefa
Industria), en nuestro pais las empresas tienegigagntes categorias de acuerdo a su

tamano:
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3.1.4.1 Pequefia Industria

Se la define como aquella empresa con predominioladeperacion de la
maquinaria sobre la manual, que se dedique a datigs de transformacion de
materia prima en articulos finales, siempre queastivo fijo (excluyéndose
terrenos y edificios), no sea mayor del valor gu€amité Interministerial de
Fomento de la Pequefa Industria, fije anualmesteleeir no sera mayor de US $

112.000

3.1.4.2 Pequefia Empresa

Para los asesores de la Camara de la Pequefarimdist Guayas (CAPIG)
Pequefia Empresa es una unidad de produccion qeedie5 a 40 y un maximo de
50 empleados, su capital no tiene piso pero sunpatio tiene un techo de $

150.000.

3.1.4.3 Mediana Empresa

Para que a una empresa se le considere como Mdtlama@sa, se tiene en cuenta

el nimero de empleados, entre 50 a 100, y el afifov@excluyéndose edificios y
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terrenos) no debe sobrepasar de $120.000 seguntegiocde los asesores de la

CAPIG.

3.1.4.4 Microempresa

El MICIP (Ministerio de comercio exterior, industlizacion, pesca Yy
competitividad), también considera como Microemarasuna unidad econdémica
productiva y puede ser de produccion, comerciorei@ges, cuyas caracteristicas

basicas son:

= EI manejo operacional y administrativo lo realizengralmente una

persona.

= Sus activos fijos no sobrepasan los $ 20.000.
El nimero de trabajadores es maximo de 10 persomthsido el

propietario.

3.1.4.5 Artesania

La artesania es la actividad que se ejerce en famdigidual o colectiva en la

transformacion de materia prima destinada a layn@dn de bienes, servicios o
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artistica con predominio de la labor manual, caxil@auo no de maquinas, equipos

y herramientas.

La microempresa y la artesania en comparacion pelgsenias y medianas empresas,
estan comprendidas de personas de escasos ingestas.iniciativas empresariales,
han sido generadas por individuos que se han \&#to empleo y/o buscan
complementar los ingresos, o simplemente por ehanile utilizar habilidades y

destrezas con las que cuentan.

Al igual que la pequefia y mediana empresa son uewtd generadora de empleos.
Ademas, tienen la ventaja de transformarse con fgeifidad por no poseer una
estructura rigida y por ser flexibles al adaptas guwoductos a los cambios del
mercado. Esto lo logran, pese a utilizar tecnolggiauperada, la dificultad de acceso
al crédito y la falta de conocimientos y técnicas sls integrantes para una
productividad mas eficiente, ya que generalmerdis ¥a encaminada Unicamente al

mercado interno.

El nimero de empresas PYMES y su participacioraareheracion de empleo, segun
el informe de la Camara de la Pequefia IndustriRideincha (CAPEIPI, 2006) se

resume en la siguiente tabla:
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Tablal.- Cateqgorias y Caracteristicas de las PYMES

PYMES 15.000 330.000

Microempresas 252.000 756.000

Fuente: (CAPEIPI, 2006)

La mayor concentracion de las pymes en el Ecuaglaasen las provincias de mas

desarrollo; en Pichincha y Guayas se asientan .8P62le los establecimientos; en

Azuay, Manabi y Tungurahua el 16.3%; y el 21.2%esponde a 17 provincias.

Tabla 2.- Ubicacion geografica de las PYMES

Fuente: (CAPEIPI, 2006)
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La tabla 2 muestra la distribucién geografica ae PYMES y su participacion del
total nacional. De acuerdo con la distribucidbnggébica y siguiendo el patron de
incremento regional del pais, la produccion dedguefias y Medianas Empresas se

concentra en Quito y Guayaquil. Las demas ciudelesn una participacion minima.

En el informe de la Camara de la Pequefia Indud#¢ridichincha (CAPEIPI, 2001), se
describe los principales hechos y evolucion délases, en las que estan inmersas las

pequefias industrias:

v' En 1972 se dicta la Ley de Fomento Industrial yresaltados son:

= Entre 1965 y 1981, el producto se multiplica en &bes, con una tasa del
8.7% anual.
= En 1975, la industria representa el 16% del PIB.

= Para 1981 sube al 19%.

v" Evolucion del sector industrial:

» Periodo 1982-1990: crece a un promedio anual &2@.Participacion en PIB
15.5%:
» Periodo 1990-1998: crece a un promedio anual dé;2®participacion en PIB

no varia.
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»= Su participacion en las exportaciones: 1990 reptasel 14%, y en 1998 el

24%, en el afio 2.000 el 25%.
Las principales diferencias de las Pymes con la grdustria son:

Tabla No.- 3 Diferencias de las PYMES CON LA GRANNDUSTRIA

PYMES 458.8
24%
Manufactura

Fuente: (CAPEIPI, 2006)

La brecha de la productividad del trabajo entrpdguefia y gran industria es amplia.
Por una parte son las Pymes las que poseen magbtdazh de establecimientos,
mientras que, la gran industria revela mucha m@septia al ser quien maneja un
porcentaje superior en el numero de personal qupaog en la incidencia que tiene

sobre el PIB, el mismo que representa un 76%itdramin 24% de las Pymes.

En el informe de la VIl reunién de expertos gubereatales en estadisticas sobre

PYMES de la Comunidad Andina, se dio a conocer questro pais no cuenta con

estadisticas de PYMES, a pesar de existir una riame demanda de esta
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informacion y contar con importantes investigacorsbre la manufactura, el

comercio y los servicios.

El dnico estudio que existe sobre PYMES es el RtoyBALTO: Encuesta Nacional

de la Microempresa en Ecuador, (Secretaria Gederia Comunidad Andina, 2007).

Los principales resultados del Proyecto SALTO son:

v' Existen alrededor de 660 mil PYMES en el sectoamobcon un millén veinte

mil trabajadores.

v/ Sus ventas representa el 26% del PIB.

Debilidades

La situacién actual de la pequefa industria semesaicontinuacion:

v' Escaso nivel tecnoldgico

v/ Baja calidad de la produccién, ausencia de norns®y costos.

v Falta de crédito, con altos costos y dificil acceso
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v Mano de obra sin calificacion.

v" Produccién se orienta mas al mercado interno.

v Incipiente penetracién de PYMES al mercado inteamed.

v' Ausencia total de politicas y estrategias para&sardollo del sector.

v Son insuficientes los mecanismos de apoyo paraingindiamiento,

capacitacion, y uso de tecnologia.

v' El marco legal para el sector de la pequefia indussrobsoleto.

Fortalezas

La pequeiia industria ecuatoriana cuenta con unisirero de potencialidades que son

poco conocidas y aprovechadas. Principalmentefiszan a:

v' Son factores claves para generar riqueza y empleo.

v' Al dinamizar la economia, diluye los problemasnstenes sociales, y

mejora la gobernabilidad.
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v" Requiere menores costos de inversion.

v' Es el factor clave para dinamizar la economia g®nes y provincias

deprimidas.

v' Es el sector que mayormente utiliza insumos y nize@rimas nacionales.

v' Tiene posibilidades de obtener nichos de exporntgeéba bienes no

tradicionales generados en el sector.

v' El alto valor agregado de su produccién contribalyeparto mas equitativo

del ingreso.

v' Mantiene alta capacidad para proveer bienes yaesva la gran industria

(subcontratacion).

v' Es flexible para asociarse y enfrentar exigenaghsnércado.

3.1.5 Importancia de las PYMES

La produccién de bienes y servicios, en nuestre pal mundo muestran que en las
primeras fases del crecimiento econémico las MydRequefias Empresas cumplen un

rol fundamental, pues con su aporte ya sea pragdejedemandando y comprando
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productos o afadiendo valor agregado, constituyereslabén determinante en el

encadenamiento de la actividad economica y la gerger de empleo.

La importancia de las PYMES en la economia del &ause basa en que:

v' Aseguran el mercado de trabajo mediante la destigation de la mano de
obra, lo cual se lo considera necesario para ekecir funcionamiento del

mercado laboral.

v' Tienen efectos socioeconémicos importantes ya quaifen la concentracion
de la renta y la capacidad productiva desde un rameelucido de empresas

hacia uno mayor.

v' Reducen las relaciones sociales a términos peesomads estrechos entre el

empleador y el empleado, en general, sus origemesrsdades familiares.

v' Presentan mayor adaptabilidad tecnol6gica y mep&inale infraestructura.

Casi en la totalidad de las economias de mercadengpresas pequefias y medianas,

constituyen una parte sustancial de la economiaoaso poseen mayor flexibilidad

para adaptarse a los cambios del mercado y empr@nolgectos innovadores que

resultaran fuentes generadoras de empleo.
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3.1.5.1 La importancia de las PYMES en el ambito undial

Las PYMES, en la comunidad europea, representandeled®5% de las empresas
de la comunidad, concentran mas de las dos terqgendss del empleo total,

alrededor del 60% en el sector industrial y mas/8éb en el sector servicios.

En Japon también cumplen un nivel muy importantdaeactividad economica,
principalmente como subcontratistas, en la producde partes. En Italia resulta
interesante saber que las PYMES, con similar rieemano de obra ocupada la

pequefia industria contribuyen al PBI en casi un.50%

En muchos paises latinoamericanos, las PYMES harosteado su contribucion
al desarrollo tanto econémico como social de susblpg, de acuerdo a las
condiciones de mercado y a los cambios en la desmankh vez que incentivan la

industria nacional y disminuyen el indice de dedemp

3.1.5.2 Desarrollo de las PYMES en el Ecuador.

Son muchos los factores que pueden llevar a unsopera inclinarse por un

negocio concreto, los factores son:
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v' Repeticién de experiencias ajenas positivas.

v" Nuevas oportunidades de negocio en mercados pasiegitios, de nueva

creacion o con un alto porcentaje de crecimiento.

v/ Conocimientos técnicos sobre mercados, sectoreg@cios concretos.

v' La experiencia del futuro empresario, que ha sidbajador o directivo de

otro negocio y que pretende independizarse.

Conforme a estudios realizados por el MICIP, emetcado local, las PYMES se
desarrollan principalmente en las provincias deajz@uayas, Manabi, Pichincha
y Tungurahua, las cuales operan especificamenteckea sectores productivos:
textiles y confecciones; productos alimenticiosebidas; cuero y calzado; madera
y muebles; papel, imprenta y editoriales; prodsictpuimicos y plasticos;

productos minerales no metalicos; productos noetglimaquinaria y equipo.

Se refleja que en las PYMES prevalecen las comapafinitadas (37.3%) y
aquellas que operan como personas naturales (3502240 cual se concluye que
en la conformacion del capital de la pequefa im@dush el Ecuador, se mantiene

todavia una estructura cerrada o de tipo familiar.
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En lo concerniente a la gestion administrativa de PYMES ecuatorianas,
solamente el 54% de ellas han definido su misidantras que el 72% han puesto

énfasis exclusivamente en la definicion de sus snetibjetivos.

3.2 Principales obstaculos de las PYMES para accedd Financiamiento

El acceso al financiamiento de las Pequeiias y Madi&mpresas (PYMES) en América
Latina y el Caribe (ALC), adquiere relevancia degdealoble punto de vista. Por una parte
debido a la importancia que las PYMES tienen enela@nomias de la region, donde
contribuyen de forma importante al PIB y en la gac@n de empleo; de acuerdo a datos
del Banco Mundial (BM) las PYMES representan ca$080 de la fuerza laboral de la
economia formal en México, casi el 60% en Brag&ktyador, aproximadamente el 70% en
Argentina, Colombia, Per(, y Panama, y el 86% eife€hAdemas a consecuencia de que
el acceso al financiamiento ha sido identificado parte de pequefios y medianos
empresarios como uno de los principales obstaqdeos su desarrollo; los resultados de
las encuestas llevadas a cabo durante 1999 y poo@l BM marcan que en ALC mas del
45% de las pequefias (empresas de hasta 50 emplsadet 40% de las medianas
empresas (entre 50 y 500 empleados) identificat@dso al financiamiento como uno de

los principales obstaculos en su desarrollo.

*|PES “Acceso de las Pequefias y Medianas Empag&asanciamiento”. Cap. 14, 2005.
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Las PYMES enfrentan mayores dificultades de acaéfoanciamiento que las empresas
de mayor tamafo y América Latina y el Caribe (Ald)es diferente en este sentido; la
probabilidad de que una empresa declare que lasccemes al financiamiento son

importantes aumenta un 10,3% en las empresas @xjyein 7,3% en las medianas. A su
vez la proporcion de financiamiento de los banasesluce un 23% en las pequefas
empresas y un 6,8% en las medidhdsn general el tamafio influye en la disponibiligad

en el costo del crédito para las empresas debaaqjma parte, a que los costos fijos de los
préstamos (los cuales se relacionan a la evaluasigoervision, y cobro) repercuten con
mayor intensidad en aquellas empresas de menofitarpar otra a que los problemas
derivados de las anomalias en la informacion gmtestatarios y acreedores (seleccion
adversa y riesgo moral) también afecta con mayengidad a las PYMES dada su menor
escala y el mayor costo que genera para las icistites financieras acceder a la

informacion para otorgar el crédito.

A estas consideraciones de caracter general sensdiom elementos que adquieren
particular relevancia en ALC y acentuan las restrites en el financiamiento hacia las
PYMES. Los mismos se relacionan al funcionamiertdod mercados financieros siendo
la proteccion imperfecta de los contratos de l@slitss, aspecto que se relaciona a la
proteccion de los derechos de acreedores, y l&s fah los sistemas de garantias. El
primero de ellos permite al deudor beneficiarseini@implimiento, siendo consecuencia
de fallas en la normativa y de las institucionespoasables de regular y supervisar los
mercados financieros. Por otra parte, las falla@gsistemas de garantias se vinculan a la

lentitud y dificultades en su ejecucion. Ademassexuna escasa flexibilidad respecto del

®|PES “Acceso de las Pequefias y Medianas EmpreBasaciamiento”. Cap. 14, 2005
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tipo de activos que puede ser utilizado como gaalts cuales se limitan basicamente a

bienes inmuebles.

Como ya mencionamos anteriormente, los pequefcsdjamos empresarios identifican la
falta de acceso al crédito como uno de los obsiaauis importantes para desarrollar sus
empresas. La Encuesta Mundial de Ambiente Empedg®ViBES) realizada por el BM en
2000 marca que, en un plano global, las restriesioa financiamiento constituyen el
obstaculo mas grave, seguido de la inflacion, logpuestos y regulaciones, y la
inestabilidad politica. Esta encuesta contiene Ja® mas de 10.000 empresas de 81
paises para el periodo 1999-2000. Casi 2.000 easpmpse participaron de la referida
encuesta provienen de ALC, dentro de las cualdsuca80% se clasifica como PYME.
Alrededor del 38% de las PYMES encuestadas (frente 27% de las grandes empresas)
declararon que el financiamiento constituye un irgde obstaculo. En ALC, las cifras
alcanzan al 46% y 41% en las empresas pequeiadigmas respectivamente frente a un

26% de las grandes empresas.

91



Grafico 10.- Principales obstaculos al desarrolloegjiin empresas de ALC
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Analizando por regién y tamafio de empresas, lagroajn de las PYMES en ALC
gue identifican al financiamiento como un obstadaoiportante es de las mayores en
el mundo; solo las PYMES del Sur de Asia declarayores restricciones. No
obstante lo anterior, las PYMES de ALC present&lass comparativamente altos de
acceso al financiamiento bancario, que se aproxiemdws de las empresas de los

paises de la Organizacién para la Cooperaciorbgsarrollo Econémicos (OCDE).

Sin embargo, si se considera de forma amplia astaicura del financiamiento,
mientras que en los paises de la OCDE las PYMES&ndiegm de otras fuentes
formales de financiamiento (Ej. Arrendamiento Fiiaro, Acciones) las de ALC
dependen mayormente de fuentes informales (Ejtgmés familiares y prestamistas
de carécter informal).
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Grafico 11.- Porcentaje de empresas que sefalanfllanciamiento como

obstaculo importante 1999-2000 (segun region)
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Grafico 12.- Porcentaje financiamiento bancos en éihanciamiento de las

empresas 1999-2000 (Segun regidn)

'|-'.|.-E—

L X
Amirica Lt —
y il caribeE 1
aaain dal it r_'_I .
h1||||||--——li
L - |
Europa del Ex'.-:tl —
Lur ck .i.:-'il' ‘|
L N |
o L} (i (£s! i) i} I an

B & Fainles 0 Wakssas .!'.rll. figa

93



Si se considera de forma particular a cada paisitlecion es diferente. Como
ejemplo de esto puede citarse el caso de Chileuwadss. En Chile menos de una
tercera parte de las pequefias empresas declaranemfuentan restricciones
importantes de financiamiento, y estas empresasmdian una tercera parte de sus
inversiones a través de crédito bancario. Por ste ggoco mas del 50% de las
empresas pequefias ecuatorianas enfrentan impsrtangstricciones y

aproximadamente el 10% de sus recursos de finareigomprovienen de bancos.

Grafico 13.- Porcentaje de empresas de ALC que saén al financiamiento como

obstaculo importante y Porcentaje de financiamientale los bancos en el total (por

paises)
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Las principales carencias respecto del financiatnieadican en las elevadas tasas de
interés, la falta de acceso a créditos de largooplg las dificultades asociadas a la
constitucion de garantias. Existe una asociacidre exh tamafio de las empresas y la
severidad de las restricciones al financiamientolRES 2005 (Cap. 14; “Acceso de
las pequefias y medianas empresas al financiamjesgogfectia un analisis de los
determinantes de las restricciones al financiarojeanalizando el efecto sobre las
mismas del tamafio y de otras caracteristicas denigsesas. El andlisis emplea dos
variables dependientes: una que se basa en lasppences de la empresa (variable
ficticia que es igual a 1 si las restricciones ialariciamiento constituyen una
limitacion importante), y la otra basada en lasifae de financiamiento (la proporcion
del financiamiento proveniente de bancos localesxiranjeros). Los resultados
marcan que la severidad de las restricciones digmira medida que aumenta el

tamano de la empresa.

El acceso al financiamiento constituye un obstaalildesarrollo de las PYMES mas
aun si se toman en cuenta las dificultades dertvatalas economias y sistemas
financieros de varios paises de la region, postel@ola fecha de realizacion de la

encuesta del BM.

3.2.1 El Financiamiento de las PYMES en América Lata y el Caribe
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a) Financiamiento Bancario.- El sistema financiero es fundamental para el
desarrollo. Existe amplia evidencia de la relacdinecta entre tamafio,
estabilidad y diversidad del sistema financiero eborecimiento y desarrollo
econdémico. La region presenta deficiencias en fes frentes, aunque la
situacion es diferente si se considera a cada gmiforma particular. Con
respecto al tamarfio del sistema financiero, la i@aCrédito Bancario al Sector
Privado / PIB en ALC es muy baja, siendo la Unegdn que se encuentra por
debajo la del Africa Subsahariana; los paises deib€ muestran niveles
superiores aunque muy por debajo de los de paésssrdlilados. Con relacion
al segundo elemento, las frecuentes crisis detorédportadas por los sistemas
financieros de ALC atentan contra la estabilidadiage mismos; ALC es la
region en la que presenta mayor frecuencia resmlecia ocurrencia de crisis
de crédito. Por ultimo se aprecia una escasa dieaxson en los que respecta a

la oferta de crédito.

La encuesta realizada a fines de 2004 por el Fofhdoblateral de Inversiones
(FOMIN) y la Federacién Latinoamericana de BandeELABAN) permite
analizar la predisposicion de los bancos respeetdadfinanciacion de las

PYMES vy las principales caracteristicas del créditmgado hacia las mismas.

Las conclusiones obtenidas a través de esta eacuoestan que el crédito
hacia las PYMES en la region se concentra en ojpaes de corto plazo

destinadas, basicamente, a financiar capital #ajtvalLos sectores de actividad
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b)

a los que concentra mayormente el crédito sondastnia y el comercio (26%)
seguidos por el sector agropecuario. Entre los cipates obstaculos
identificados para otorgar crédito a las PYMES esstatan las dificultades para
cumplir con los requisitos planteados por los bangara otorgar el
financiamiento (balances, garantias, informes comaes, proyeccion de flujos

de fondos, etc.) y la informalidad con la que Ileeaelante su actividad.

Las altas tasas de interés, las exigencias parstittmngarantias (que en su
mayoria se basan en garantias hipotecarias o pr@sily la falta de acceso al
financiamiento de largo plazo (que por un ladocdifa la inversion y por otro
contribuye a un apalancamiento peligroso al vetdegadas a financiar sus
inversiones de largo plazo con créditos de cortazgl constituyen los

principales problemas identificados por parte dePE¥MES en ALC.

Otras Fuentes de Financiamiento.Estas comprenden a los fondos propios, el
credito de proveedores, el financiamiento de wnsines financieras no
bancarias y el mercado de capitales. Los fondopigsoy el crédito de
proveedores constituyen dos de las principalestégetie financiamiento para
las PYMES en la region. El financiamiento a travkés fondos propios es

realizado a través de la reinversion de utilidadies aportes de socios.

El crédito de proveedores constituye una importéuate de financiamiento

de corto plazo para las PYMES en la region; losvgedores, al tener una
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relacion comercial establecida con las empresas;apuobtener una ventaja
comparativa frente a las instituciones financieespecto a elementos tales
como la facilidad para obtener informacién y lauidpcion de bienes

embargados.

El financiamiento de instituciones financieras ramdarias no constituye para
las PYMES de ALC una fuente de financiamiento galilxda. En cambio si lo

es para la microempresa e incluso para pequefasesasp informales,

particularmente en aquellos paises que cuentannstituciones no bancarias
bien establecidas. Por ultimo el mercado de cagithh tenido una incidencia
marginal en el financiamiento de las PYMES, lo a&lnserta en un contexto
gue muestra un débil desarrollo del mismo en laamayde los paises de la

region.

3.2.2 Mecanismos de financiamiento alternativos.

El desarrollo de mecanismos de financiamiento raéteros complementarios al

crédito bancario tradicional y que puedan ser agbs tanto a nivel de bancos como
del mercado de capitales, constituye un elementeel@gancia para brindar nuevas
alternativas y mayor flexibilidad en el acceso ialmciamiento por parte de las

PYMES.

98



a) Fideicomiso.-Es un instrumento que permite la separacion deonjucto de
bienes o derechos de su titular (Fideicomitentegual transmite la propiedad
fiduciaria de los mismos para que sean adminissradajo un objetivo
especifico por parte del Fiduciario y en benefa#oquien sea designado en el
contrato (Beneficiario); una vez culminada la opegnma los activos son
recibidos por el Fideicomisario. La propiedad fidmi@ se caracteriza por ser
absoluta (el Fiduciario puede actuar como un vendagropietario de los
activos afectados al Fideicomiso), exclusiva (lapprdad no se divide o
desmiembra), autbnoma (esta separada del patrindehiBideicomitente y del
Fiduciario), de afectacion (el Fiduciario tienertas limitaciones a la hora de
ejercer la propiedad ya que debe limitarse a lodisjgone el contrato y rendir

cuentas) y temporaria (no puede superar los 30.afos

Dada su alta flexibilidad, puede ser utilizado pdieersos fines tales como
administracion de activos (Fideicomiso de Admimisitbn), realizacion de
inversiones (Fideicomiso de Inversion), garantiacdslitos (Fideicomiso de
Garantia, el cual fue analizado previamente), grddn de fondos a través de

la emision de titulos (Fideicomiso Financiero).

b) Fondos de Inversion.-Es una operacion carente de personeria juridica que
tiene como objetivo invertir en activos. Esta iméetp por aportes de personas
fisicas o juridicas, y debe ser gestionado poreslacies administradoras con

facultades de dominio, sin ser propietarias, y ebobjeto de administrar el
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Fondo de Inversién. Desde el punto de vista juvidét patrimonio que
conforma el Fondo es un patrimonio de afectacidrgulal introduce una serie
de caracteristicas sobre las que se basa el esqlenancionamiento del
mismo. Entre ellas esta el hecho de que el aceVéahdo es administrado por
una sociedad especializada y que ninguna persaiga fo juridica puede
reclamar contra ese activo. Las sociedades admaidesbs de Fondos de
Inversidn pueden ser caracterizadas como organizegique captan recursos
financieros de multiples sujetos con el objeto deeitirlos en activos
financieros sobre la base de criterios de profedided y diversificacion de
riesgos; deben adoptar la forma juridica de sodieml@nima por acciones

nominativas o escriturales.

Leasing.-Este instrumento permite, a cambio de pagos penédel uso de un

activo fijo por un determinado plazo. Basicamemnisten dos tipos de Leasing:
Operativo (se centra en negocios de corto plazo yog que los pagos no
cubren el valor del bien) y Financiero (contrateslatrgo plazo donde el costo
del activo es totalmente cancelado). Dentro desingaFinanciero encontramos
al Leasing Directo, en el que una firma que no m@pietaria del bien lo

adquiere para ser dado en contrato de Leasinguauario, y al Sale and Lease
Back, en el que el poseedor de un activo lo vendeaacompaiiia financiera
gue le paga por ello; luego quien era el propietanelve a tomar el activo bajo
la forma de Leasing. La principal ventaja de estxanismo radica en que
constituye una solucion para aquellas empresaspesentan problemas de

liquidez.
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3.3 Opciones para liquidaciéon anticipada de Cuentasor Cobrar

En la actualidad, las pymes ecuatorianas cuentamliferentes instituciones tanto del
sector bancario como empresas privadas que ofetea sus servicios, al factoring.
Pese a que no son muchas, creemos que son s@fscmmho para que el pequefio y
mediano empresario pueda analizar y realizar er@mncon la que mejor se ajuste a

sus necesidades y recursos.

A continuacion se detalla algunas de las emprasadigndan este servicio:

v" Factor Logros de Ecuador

v" Vazcorp

v' Seaban

v' Corporacion Financiera Nacional
v" Produbanco

v Banco Bolivariano

v Banco del Pichincha

v Banco Promérica

De entre estas entidades tomaremos como ejemp&atio brindado por la empresa

LOGROS ECUADOR. Como antecedente tenemos que, LOGROS es una empresa
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chilena que nacié hace 16 afios como una alterndévAnanciamiento a la banca
orientada a PYMES que ofrece los servicios de fanxgolnicia sus actividades a fines
de los afios 90 y hoy es una empresa ampliamenteidan establecida a lo largo de
todo Chile con 31 sucursales, 172 empleados en d¢bgais y alrededor de 3.400

clientes activos que representan 68.000 operacames2dito al afio.

FACTOR LOGROS DE ECUADOR S.A comienza a operar anciudad de
Guayaquil desde junio del 2008. Se crea con imptasaaportes de capitales chilenos
y ecuatorianos, para realizar operaciones de detcusdiante la compra de facturas
comerciales, ademas de otorgar financiamiento artagores en operaciones de corto
plazo. Cuenta con un Directorio de primer nivelayditores externos de nivel
internacional. El analisis e investigacion de foimacion financiera de los posibles
clientes se hace de manera muy profesional cungaieon las politicas dictadas por
el Directorio de la institucion. Ademas LOGROS daeton un area contable, juridica

y de sistemas.

Su misién es la de contribuir al desarrollo dek@eproductivo del pais, mediante la
oferta de un servicio de factoring eficiente y ta aalidad; con un compromiso ético
y manejo transparente; el recurso humano capaztiyado para mantener siempre la
confianza y preferencia del mercado y ofrecer omemto y rentabilidad a sus

accionistas.
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Su compromiso con las PYMES:

v Agilidad y rapidez en la solucion a sus problema$iqlidez.

v Apoyo financiero que le permita mejorar su flujoadga y reducir la rotacion
de sus cuentas por cobrar.

v Fidelidad, apoyo ante las fluctuaciones del mercado

v Flexibilidad, se ajusta a su negocio de acuerdsascesidades.

v Permanente monitoreo a la cartera de sus clientes.

v Reserva en el manejo de su informacion y de susciesy

v Eficiente cobranza de sus facturas y documentos

v Aspira ser un socio estratégico de su empresdela mano para su desarrollo

y crecimiento.

Ha ejecutado alianzas Estratégicas con:

v CAPIG
v' Camara de Comercio de Guayaquil
v Cémara de Industrias de Duran

v CORPEI
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Imagen No. 1.- Edificio Worl Trade Center -Oficinas de LOGROS en

Guayaquil

Fuente:www.logros.ec

La empresa cambiara facturas de hasta 100 mil efdlgarque sean cobrables en
maximo 90 dias. La tasa que se cobrara varia derdal riesgo; mientras que la
Comision Operativa fluctia entre el uno y el 3,7 giento del valor de las facturas.

Una vez aprobada la linea de factoring el dineré setregado en 48 horas laborables.

Adicionalmente una entidad que ha iniciado operaso de factoring es la
Corporacion Financiera Nacional, la misma que lespnta como un producto
disefiado para medianas y grandes empresas ded&cadaducir bienes para la venta

local e internacional, cuya forma de pago seazopla
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El monto minimo por factura a comprar es de cindb délares, y se comprara
facturas con vencimientos hasta 90 dias y con $eoks@les de pago maximas hasta

110 dias. Ademas no se financia facturas por sesvic

CFN le invita aplicar tanto al factoring local (¥as de productos en Ecuador) como al

Factoring Internacional (Exportacién productos Egtanos)

3.4 Perspectivas del uso y aplicacion del factogren las Pymes

El factoring alcanzado un grado de desarrollo magrdo en los diferentes mercados
financieros, pues si bien en la mayoria de losepaide Europa Occidental y
Norteamérica puede considerarse como una activigatlra, pese a lo cual afio tras
afio continua aumentando su importancia, en losadescde Europa Central y del
Este, asi como en Latinoamérica, podriamos corsldercomo una actividad
relativamente moderna, que aun dista mucho derséun los niveles de los mercados

mas desarrollados.

Pese a esto, considerando que el acceso de logflmsqy medianos empresarios
(PYME) a los créditos bancarios es escaso, deldiwémente a su falta de garantias
y el mayor costo que para las instituciones finrenad significan las operaciones con

este sector, debido a las dificultades que presestios en la preparacion y
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presentacion de antecedentes financieros, el fagtba llegado como un mecanismo

que permite que estas empresas puedan optar @amsiimiento externo.

Es por esto que el factoring esta orientado praioipnte a satisfacer las necesidades
financieras y de gestion de las cuentas por catealas Pymes, dado que por su
tamafo o por el bajo volumen de sus operacionegisiican la existencia de un
departamento de cobranzas y andlisis de carteraanterior no implica que el
factoring no pueda ser introducido con buenos tado$ en empresas de gran liquidez
y bien administradas, pero que requieren raciomalien gran medida, el area de la

gestion y cobro de las deudas.

Al pretender descifrar la serie de alcances qudri@ta implementacion del Factoring
sobre la economia ecuatoriana, seria apresuradioddeque estos resultados seran
indiferentes o peor aun negativos para el desardallos mercados en el pais, ya que
el manifestar cualquier juicio de valor o comemtain base de fundamento no seria
valido, puesto que como en todo analisis se tiéme#eao conocimiento de que las
expectativas esperadas pueden ser enormes periénasehsabe con certeza de que
los rendimientos y consecuencias de un estudiondep&n en gran medida de las
condicionantes de cada nacién, sean estas palitmasnomicas, sociales y/o
institucionales, asi como también influiran lodagcde los sectores y sus tendencias,
el riesgo pais (EMBI), las volatilidades que préserios precios, la inflacién , las

tasas de interés, etc., todos estos factores, addenéambios inesperados en leyes y
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normas que desestabilicen el entorno juridico yptsicion de inversionistas

potenciales, determinaran la efectividad de suémphtacién empresaridl.

En Ecuador, el monto de operaciones por factorsngoe debajo del dos por ciento del

PIB, pero tiene potencial para alcanzar entre gf 22 por ciento afirma Richard Hall,

gerente de Factor Logros Ecuador (firma que hazesld convenios importantes para

incentivar el uso del factoring tanto con institue@s como la CORPEI, asi como, con

varias Camaras de Pequefias Industrias, entrdalasto, Guayaquil y Cuencd.

Tabla No. 4.- Volumen de negocios que usan factng por continente (en

millones de euros)

Continente | No de Empresas Domeéstico Internacional Total

Europa 427 436,674 37,501 474,175
América 392 149,330 5,736 155,066
Africa 14 5,662 139 5,801
Asia 104 72,039 4,793 76,832
Oceania 28 8,200 120 8,320
Mundo 965 671,905 48,289 720,194

Fuente: Annual Review FCI 2002

" GALLEGOS. Adriana, “Factoring: una alternativaftenciamiento no tradicional y sus efectos en el
sector comercial”, 2007.

18 www.sofofa.cl/eventos/2003/mayago/agdiggacevedo.pp
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Tabla No. 5- Evolucion Volumen Negocios Factoring en el Mund

(MM Euros)

720.194 749.601

641.572
573.008
] | I I

1998 1999 2000 2001 2002

Fuente: Annual Review FCI 2002

En todo nuevo negocio existe un intercambio emizcertidumbre y rentabilidad, y p
supuesto el servicio de Factoring no es la excaep&@se a esto, el mecanismo
factoring se fortalece cada vez mas, lo cual sdicexpnayoritariamente por

aumend de colaciones en facturas a plazo, cheque a ,fdetras de créditc
certificados u otros documentos de cobro, que dagem a su crecieni
competitividad y participacion en el mercado al toude ser denominado como

instrumento de financiamientcde gestion.

Por tanto, en vista de este calificativo, se tdganmiscuir este servicio como u
asistencia financiera adicional al variado cataldggrestaciones que ofrece el se

de la Banca Privada en el p¢
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CAPITULO IV
5. DISENO DEL MODELO DE FACTORING FINANCIERO PARALAP YME

OFFICE S.A.

5.1 ANALISIS SOBRE EL IMPACTO EN LA LIQUIDEZ DE LA EMPR ESA

OFFICE S.A.

OFFICE S.A. es una empresa creada en el 2005 ead&gGuespecializada en el
disefio, planificacion, fabricacion e instalacion rdaebles de oficina aluminio y
vidrio, hogar y muebleria en general, contamos con un personal altamente
capacitado y combinado, con la experiencia alcanzad nuestros afios de trabajo,
brindamos una oportuna respuesta a todas las elxagete nuestros clientes, esto nos
ha permitido tener una gran presencia en el meresdpresarial de muebles en

general.

A modo e ejemplificar el calculo del Factoring smalizara a continuacion un ejemplo
con una factura cuyo valor nominal sera de 20.@UBD y que se encuentra regida

bajo un contrato cuyos parametros principales @esiguientes:
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1. Porcentaje de la Garantia 20%
2. Tasa de Descuento del 8%

3. Costo de honorarios administrativos 1.3%

Operacion del Factoring

Valor Nominal del documento 20.000,00
Tasa de interés o descuento anual 8%
Garantia 20%
Costo de los Honorarios 1.3% 260
Plazo de Vencimiento del documento 30 dias
Calculo de la Operacién
Valor Nominal del documento 20.000,00
Menos Garantia 4.000,00
Valor con recurso 16.000,00
Menos Descuento 106.67
Costo de los Honorarios 1.3% 260,00
Monto total recibido del documento con recurso 35,83

Calculo del descuento

Valor del documento con descuento = (Valor conngxasa de

descuento)/360*30
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Descuento = 106.67

Después de transcurrir los 30 dias de plazo pambeb del documento, la empresa
de Factoring le devuelve a Office S.A el 20% dgdaantia, claro si la empresa
deudora paga en el plazo estipulado, si ocurreoltrario la empresa factora
cobrara a Office S.A intereses moratorios por adidade atraso, este calculo se

hara de acuerdo a la tasa del 20% de garantia.

Monto total recibido del documento con recurso 33,83
Mas garantia del 20% 4.000,00

Monto total neto recibido del documento 19.633,33

Costo por utilizacién de Factoring

Descuento 106,67
Costo por Honorarios 260,00
Costo total por el servicio 366,67

Registro contable de Office S.A.

El registro del las transacciones efectuadas poutiizacion del Factoring

Financiero se lo realizara de la manera como sd#laet continuacion:
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DETALLE DEBE HABER
-1-
Caja / Bancos 15.633,33
Comisién pagada por anticipado 260,00
Intereses pagados por anticipado 106,67
Depdésitos en garantia-factoring 4.000,00
Cuentas por Cobrar 20.000,00
v/por suscripcion del contrato y anticipo de fondos
DETALLE DEBE HABER
-2-
C.O. Documentos Descontados 4.000,00
C.O. Descuento de Documentos 4.000,00
v/registro de la contingencia en las cuentas deend
DETALLE DEBE HABER
-3-
Intereses Pagado- Factoring 106,67
Intereses pagados por anticipado 106,67
v/por intereses devengados de un mes
DETALLE DEBE HABER
-4-
Bancos 4.000,00
Depdsitos en garantia-factoring 4.000,00
v/entrega de la garantia al vencimiento del
documento
DETALLE DEBE HABER
-5-
C.O. Descuento de documentos 4.000,00
C.0O. Documentos descontados 4.000,00

v/cierre de la contingencia al vencimiento
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*Saldo en cuentas por cobrar por $20.000,00.

1. Se descuenta la cartera saldando la cuenta déesslien

1. Ingresan 15633.33 USD a Caja/Bancos Yy se registi@seuento por pago anticipado
de 106.67 USD en la cuenta “Intereses Pagados maigado”, los mismos que se
van traspasando a la cuenta de Resultados congmrmevenga el plazo del

documento.

1. Se carga la comision de 260,00 USD en la cuent@almisiones pagadas por

anticipado”.

1. Se crea una cuenta de activo circulante llamadadBieos en garantia-factoring”

ingresando los 4.000,00 USD correspondiente arkngja retenida.

2. Se registra en Cuentas de Orden los Documento®b@sios y su contra cuenta
“Descuento de Documentos” para registrar la coetiog del recurso por 4.000,00

USD.

3. Unavez que el factoraje cobra los documentosgresa al proveedor la garantia
retenida, ingresa a Caja/Bancos los 4.000,00 US®salda la cuenta de “Depésitos

en garantia-factoring”

4. Una vez cobrado el Factoring, se saldan las cudet&rden y se elimina la

contingencia.
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La ejemplificacion anterior es a manera de mos#raealizacion del calculo del costo del

Factoring.

A continuacion se muestra una proyeccion de 3@inas:

1. Llevando el contrato con los recursos inicialessgegar hasta la fecha de cobro

equivalente a 60 dias después de realizada lacifera

2. Mediante la ayuda de un préstamo bancario de 5R000SD al inicio el cual

debera pagarse en tres afos al 18% de interés anual

3. Usando el Factoring desde el mes de febrero, elenigaal mes de enero, cuando

se realizaron las operaciones.

Las tres situaciones anteriores son para mostrao e ve afectado el flujo de fondos al

hacer uso de las mismas.
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5.1.1 CON RECURSOS PROPIOS

OFFICE S.A. realiza sus ventas el 50% al contadb 50% a 60 dias plazo para lo
cual solicita a sus clientes se entregue un chquopst fechado para hacerlo efectivo al

vencimiento.

Esta es una de las razones por las cuales se faresefiujo de fondos negativo ya que
los ingresos de dinero por las ventas al contadargeriores a los pagos que se deben

cubrir en cada periodo.

El indice de liquidez muestra que la empresa cuemaos recursos suficientes para
cumplir con las obligaciones corrientes que masti@ementras que el indice de prueba
acida nos revela que los recursos inmediatos [zauer lirente a estas obligaciones son
escasos, a excepcion del mes diciembre del 2008ayia proyectados en los cuales se

presenta un panorama positivo.

Ademas como podemos observar el indice de endeadsines razonable ya que por

lo general, en nuestra economia se financia lasojp@es con recursos de terceros.
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ENTRADA DE FONDOS

COBRO VENTAS A
CREDITO 44.500,10 19.701,85 60.945,68 68.601,85 36.225,58 137.150,00 69.590,00 109.650,00 89.710,00 66.275,00 91.199,13 93.025,00 948.961,37  1.075.883,11

SALIDAS DE FONDOS

igll\zAll_ﬁlcS)?RATIVOS 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 145.734,00 158.850,06
SUELDOS OPERARIOS 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 61.632,00 67.178,88
SéggggE?\lETACION 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 19.260,00 20.993,40
PAGO A PROVEEDORES ~ 19.231,29 11.500,00 15.342,47 21.811,90 46.393,56 95.974,97 52.263,30 40.024,24 38.021,20 67.514,80 41.169,21 78.655,56 575.555,67 627.355,68
SERVICIOS BASICOS 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 15.297,06 16.673,80
GASTOS GENERALES 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 23.112,00 25.192,08
SEGUROS 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 14.124,00 15.395,16
ARRIENDOS DE OFICINAS ~ 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 16.692,00 18.194,28
Pago sobre capital de

prestamos 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 36.486,96 16.466,52
Interés de préstamos pagado ~ 1.857,42 1.800,35 1.743,28 1.686,21 1.629,15 1.572,08 1.515,01 1.457,94 1.400,87 1.343,80 1.286,73 1.229,67 10.972,00 8.226,40

FLUJO DE FONDOS -4.338,92 -21.348,81 16.109,61 17.353,43 -39.547,44 11.852,64 -11.938,61 40.417,51 22.537,62 -30.333,91 20.992,88 -14.610,54 30.095,67 101.356,86

EFECTIVO INICIAL -4.338,92 -25.687,73 -9.578,12 7.775,31 -31.772,13 -19.919,49 -31.858,10 8.559,41 31.097,03 763,11 21.755,99 7.145,45 37.241,12
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VENTAS 89.000,20 39.403,70 32.891,15 97.800,00 39.560,00 176.500,00 99.620,00 42.800,00 79.800,00 89.750,00 102.598,26 96.300,00 1.035.324,48 1.187.090,70

COSTO DE VENTAS 51.620,12 22.854,15 19.076,87 56.724,00 22.944,80 102.370,00 57.779,60 24.824,00 46.284,00 52.055,00 59.506,99 55.854,00 600.488,20 630.512,61

GASTOS

ADMINISTRATIVOS

SUELDOS

ADMINISTRATIVOS 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 145.734,00 158.850,06
SERVICIOS BASICOS 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 15.297,06 16.673,80
GASTOS GENERALES 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 23.112,00 25.192,08
GASTOS DE

REPRESENTACION 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 19.260,00 20.993,40
SEGUROS 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 14.124,00 15.395,16
ARRIENDOS DE

OFICINAS 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 16.692,00 18.194,28
INTERESES PAGADOS 1.857,42 1.800,35 1.743,28 1.686,21 1.629,15 1.572,08 1.515,01 1.457,94 1.400,87 1.343,80 1.286,73 1.229,67 10.972,00 8.226,40

DEPRECIACION 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 56.172,53 56.172,53

15% PARTIICIPACION

TRABAJADORES 1.890,04 2.470,11 7.445,33 2.610,45 1.378,91 2.014,32 2.832,32 2.444,09 20.020,90 35.532,06
25% IMPUESTO A LA
RENTA 2.677,55 3.499,32 10.547,55 3.698,14 1.953,45 2.853,62 4.012,45 3.462,46 28.362,95 50.337,08
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ACTIVO CORRIENTE

CAJAY BANCOS -4.338,92 -25.687,73 -9.578,12 7.775,31 -31.772,13 -19.919,49 -31.858,10 8.559,41 31.097,03 763,11 21.755,99 7.145,45 37.241,12 138.597,98
CUENTAS POR COBRAF

CLIENTES 44.500,10 64.201,95 36.147,43 65.345,58 68.680,00 108.030,00 138.060,00 71.210,00 61.300,00 84.775,00 96.174,13 99.449,13 86.363,11 111.207,59
CUENTAS POR COBRAF

EMPLEADOS - - - - - - - - - - - 767,69 - -
(-)PROVISION CUENTAS

INCOBRABLES -554,56 -1.052,96 -1.772,02 -2.176,87 -2.908,74 -3.677,96 -4.887,90 -6.434,17 -7.231,72 -7.918,28 -8.867,76 -9.944,91 -8.636,31 -11.120,76
INVENTARIO DE MERCADERIA 273.681,42 258.013,90 248.982,85 199.016,69 186.050,83 161.329,40 129.456,50 148.315,57 114.883,74 228.094,21 178.680,18 157.786,44 247.050,96 257.534,89

ACTIVO NO CORRIENTE

FIJOS DEPRECIABLES 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70

(-)DEPRECIACION ACUMULADA -40.646,26 -45.327,31 -50.008,36 -54.689,41 -59.370,46 -64.051,50 -68.732,54 -73.413,58 -78.094,62 -82.775,66 -87.456,70 -92.137,74 -184.275,48 -276.413,22

PASIVO CORTO PLAZO

PROVEEDORES NACIONALES -247.453,58 -239.573,58 -227.857,18 -206.489,12 -168.109,15 -153.225,31 -125.319,51 -122.713,00 -84.075,97 -177.780,90 -144.232,74 -89.003,78 -108.194,71 -83.254,38
PRESTAMOS A CORTO PLAZO -51.798,45 -47.089,50 -42.380,55 -37.671,60 -32.962,65 -28.253,70 -23.544,75 -18.835,80 -14.126,85 -9.417,90 -4.708,95 -36.486,96 -16.466,52 -16.466,52
OBLIGACIONES LABORALES POF

PAGAR -819,63 -1.839,26 -2.758,89 -3.678,52 -4.098,15 -5.017,78 -6.437,41 -7.357,04 -8.276,67 -9.196,30 -10.115,93 -11.035,55 -11.366,62 -13.707,61
BENEFICIOS SOCIALES POI

PAGAR -1.373,83 -2.947,66 -3.221,49 -5.895,32 -6.009,15 -7.542,98 -10.316,81 -11.790,64 -13.264,47 -14.738,30 -16.212,13 -22.045,10 -22.706,45 -25.387,65
IMPUESTOS POR PAGAR -6.885,24 -2.560,00 -2.267,23 -5.752,34 -1.652,36 -8.180,00 -5.834,40 -3.360,00 -5.375,20 -6.408,85 -7.582,60 -6.685,93 -15.570,23 -18.348,74
ANTICIPO CLIENTES - - - - - - - - -6.794,16 -6.794,16 -6.794,16 -6.794,16 - -

PASIVO LARGO PLAZO

PRESTAMOS LARGO PLAZO -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -118.819,54 -82.332,58 -65.866,06 -49.399,54

PATRIMONIO

CAPITAL SOCIAL -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00 -300.000,00
RESERVA LEGAL -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -13.630,38 -22.180,68 -31.927,49
UTILIDAD DEL EJERCICIO -8.032,66 140,54 10.991,95 494,00 8.430,36 -23.212,29 -34.306,70 -27.902,36 -33.762,72 -42.323,58 -54.360,94 -64.748,32 -85.088,84 -151.011,25
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Liquidez 0,98 1,04 1,03 1,22 1,35 1,35 1,52 1,36 1,52 1,48 2,08 3,16 2,08 3,16

Prueba Acida 0,09 0,27 0,16 0,42 0,59 0,45 0,65 0,35 0,58 0,57 0,66 1,52 0,66 1,52

Periodo Promedio de Cobro (dias) 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52

Rotacién de Activos 0,12 0,05 0,05 0,14 0,06 0,27 0,16 0,07 0,13 0,13 0,15 0,15 1,60 1,72

Endeudamiento 57,54 57,35 57,29 55,23 52,61 49,28 45,95 45,78 42,38 49,54 46,04 40,20 37,10 29,96

Apalancamiento 1,36 1,34 1,34 1,23 1,11 0,97 0,85 0,84 0,74 0,98 0,85 0,67 0,59 0,43
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5.1.2 CON PRESTAMO BANCARIO

Con el objetivo de poder cumplir con sus obligae®ty alivianar el flujo de caja
negativo que presenta, OFFICE S.A. realiza untams de 75.000,00 USD los
mismos que tendran una duracion de 3 afos en saldara tasa del 18% anual. Su
politica de ventas se mantiene, es decir, el 5086orghdo y el 50% a 60 dias plazo con
la entrega de documento (cheque post fechado) gamamtia, el mismo que se hara

efectivo al vencimiento.

Al acceder a este nuevo financiamiento bancariofllges de caja netos se tornan
positivos. El indice de liquidez se presenta nméstador, ya que, muestra que la
empresa cuenta con los recursos para cumplir corolidigaciones corrientes que
mantiene, y pese a que la prueba acida no reffeaoorama positivo, si muestra una

mejora en relacion al flujo anterior.

Ademas como podemos observar el indice de endeadtnge ha incrementado por la
razon de que se accedié a un nuevo préstamo comakla empresa financiara sus

operaciones.

120



ENTRADA DE FONDOS

COBRO VENTAS A CREDITO 44.500,10 19.701,85 60.945,68 68.601,85 36.225,58 137.150,00 69.590,00 109.650,00 89.710,00 66.275,00 91.199,13 93.025,00 948.961,37  1.075.883,11

PRESTAMO BANCARIO (NUEVO) 55.000,00

SALIDAS DE FONDOS

SUELDOS ADMINISTRATIVOS 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 145.734,00 158.850,06
SUELDOS OPERARIOS 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 61.632,00 67.178,88
GASTOS DE REPRESENTACION 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 19.260,00 20.993,40
PAGO A PROVEEDORES 19.231,29 11.500,00 15.342,47 21.811,90 46.393,56 95.974,97 52.263,30 40.024,24 38.021,20 67.514,80 41.169,21 78.655,56 575.555,67 627.355,68
SERVICIOS BASICOS 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 15.297,06 16.673,80
GASTOS GENERALES 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 23.112,00 25.192,08
SEGUROS 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 14.124,00 15.395,16
ARRIENDOS DE OFICINAS 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 16.692,00 18.194,28
Pago sobre capital de prestamos 4.708,95 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 6.236,73 54.820,32 34.799,81
Interés de préstamos pagados 1.857,42 2.625,35 2.545,37 2.465,38 2.385,40 2.305,41 2.225,42 2.145,44 2.065,45 1.985,47 1.905,48 1.825,50 16.334,49 10.288,89

FLUJO DE FONDOS 50.661,08 23.701,59 13.779,75 15.328,93 41.831,47 9.857,36 13.919,28 38.202,22 20.586,18 32.270,76 19.070,65 -16.518,19 14.438,70 85.127,31

EFECTIVO INICIAL 50.661,08 26.959,49 40.739,24 56.068,17 14.236,71 24.094,07 10.174,79 48.377,01 68.963,19 36.692,43 55.763,08 39.244,90 53.683,59
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VENTAS 89.000,20 39.403,70 32.891,15 97.800,00 39.560,00 176.500,00 99.620,00 42.800,00 79.800,00 89.750,00 102.598,26 96.300,00 1.035.324,48 1.187.090,70

COSTO DE VENTAS 51.620,12 22.854,15 19.076,87 56.724,00 22.944,80 102.370,00 57.779,60 24.824,00 46.284,00 52.055,00 59.506,99 55.854,00 600.488,20 630.512,61

GASTOS ADMINISTRATIVOS

SUELDOS ADMINISTRATIVOS 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 145.734,00 158.850,06
SERVICIOS BASICOS 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 15.297,06 16.673,80
GASTOS GENERALES 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 23.112,00 25.192,08
GASTOS DE REPRESENTACION 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 19.260,00 20.993,40
SEGUROS 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 14.124,00 15.395,16
ARRIENDOS DE OFICINAS 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 16.692,00 18.194,28
INTERESES PAGADOS 1.857,42 2.625,35 2.545,37 2.465,38 2.385,40 2.305,41 2.225,42 2.145,44 2.065,45 1.985,47 1.905,48 1.825,50 16.334,49 10.288,89

DEPRECIACION 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 56.172,53 56.172,53

15% PARTIICIPACION
TRABAJADORES 1.890,04 2.353,23 7.335,33 2.503,89 1.279,22 1.918,07 2.739,51 2.354,72 19.216,53 35.222,68

25% IMPUESTO A LA RENTA 2.677,55 3.333,74 10.391,72 3.547,17 1.812,23 2.717,27 3.880,97 3.335,85 27.223,42 49.898,80
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ACTIVO CORRIENTE

CAJA'Y BANCOS 50.661,08 26.959,49 40.739,24 56.068,17 14.236,71 24.094,07 10.174,79 48.377,01 68.963,19 36.692,43 55.763,08 39.244,90 53.683,59 138.810,91
CUENTAS POR COBRAR CLIENTES 44.500,10 64.201,95 36.147,43 65.345,58 68.680,00 108.030,00 138.060,00 71.210,00 61.300,00 84.775,00 96.174,13 99.449,13 86.363,11 111.207,59
CUENTAS POR COBRAR EMPLEADOS - - - - - - - - - - - 767,69 - -

(-)PROVISION CUENTAS INCOBRABLES -554,56 -1.052,96 -1.772,02 -2.176,87 -2.908,74 -3.677,96 -4.887,90 -6.434,17 -7.231,72 -7.918,28 -8.867,76 -9.944,91 -8.636,31 -11.120,76
INVENTARIO DE MERCADERIA 273.681,42 258.013,90 248.982,85 199.016,69 186.050,83 161.329,40 129.456,50 148.315,57 114.883,74 228.094,21 178.680,18 157.786,44 247.050,96 257.534,89

ACTIVO NO CORRIENTE

FIJOS DEPRECIABLES 469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70  469.696,70 469.696,70

(-)DEPRECIACION ACUMULADA -40.646,26 -45.327,31 -50.008,36 -54.689,41 -59.370,46 -64.051,50 -68.732,54 -73.413,58 -78.094,62 -82.775,66 -87.456,70 -92.137,74  -184.275,48 276.413,22

PASIVO CORTO PLAZO

PROVEEDORES NACIONALES -247.453,58  -239.573,58 -227.857,18 -206.489,12 -168.109,15 -153.225,31 -125.319,51 -122.713,00 -84.075,97  -177.780,90  -144.232,74 -89.003,78  -108.194,71 -83.254,38
PRESTAMOS A CORTO PLAZO -68.604,03 -62.367,30 -56.130,57 -49.893,84 -43.657,12 -37.420,39 -31.183,66 -24.946,93 -18.710,21 -12.473,48 -6.236,75 -54.820,32 -34.799,81 -17.994,29
OBLIGACIONES LABORALES POR PAGAR -819,63 -1.839,26 -2.758,89 -3.678,52 -4.098,15 -5.017,78 -6.437,41 -7.357,04 -8.276,67 -9.196,30 -10.115,93 -11.035,55 -11.366,62 -13.707,61
BENEFICIOS SOCIALES POR PAGAR -1.373,83 -2.947,66 -3.221,49 -5.895,32 -6.009,15 -7.542,98 -10.316,81 -11.790,64 -13.264,47 -14.738,30 -16.212,13 -22.045,10 -22.706,45 -25.387,65
IMPUESTOS POR PAGAR -6.885,24 -2.560,00 -2.267,23 -5.752,34 -1.652,36 -8.180,00 -5.834,40 -3.360,00 -5.375,20 -6.408,85 -7.582,60 -6.685,93 -15.570,23 -18.348,74
ANTICIPO CLIENTES - - - - - - - - -6.794,16 -6.794,16 -6.794,16 -6.794,16 - -

PASIVO LARGO PLAZO

PRESTAMOS LARGO PLAZO -157.013,96  -157.013,96  -157.013,96 -157.013,96 -157.013,96 -157.013,96 -157.013,96 -157.013,96 -157.013,96 -157.013,96 -157.013,96 -102.193,64 -67.393,83 -49.399,54

PATRIMONIO

CAPITAL SOCIAL 300.000,00- 300.000,0(; 300.000,0(; 300.000,00- 300.000,00- 300.000,0(; 300.000,00- 300.000,0(; 300.000,00- 300.000,0(; 300.000,0(; 300.000,00- 300.000,0(; 300.000,0(;
RESERVA LEGAL -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -13.630,38 -22.180,68 -31.927,49
UTILIDAD DEL EJERCICIO -8.032,66 965,54 12.619,04 2.617,80 11.310,41 -19.864,74 -30.506,25 -23.414,41 -28.851,11 -37.002,90 -48.645,81 -58.653,35 -81.670,25  -149.696,41
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Liquidez 1,11 1,17 1,19 1,37 1,52 1,54 1,74 1,50 1,68 1,51 1,96 3,13 1,96 3,13

Prueba Acida 0,26 0,44 0,36 0,61 0,80 0,66 0,90 0,50 0,75 0,68 0,68 151 0,68 151

Periodo Promedio de Cobro (dias) 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52 52

Rotacion de Activos 0,11 0,05 0,04 0,13 0,06 0,25 0,15 0,07 0,13 0,12 0,15 0,14 1,56 1,72

Endeudamiento 60,47 60,36 60,40 58,47 56,26 52,98 49,88 49,74 46,62 52,76 49,46 44,01 39,17 30,17

Apalancamiento 1,53 1,52 1,53 1,41 1,29 1,13 1,00 0,99 0,87 1,12 0,98 0,79 0,64 0,43
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TABLAS DE AMORTIZACION

60.061,32

1 800,82 3.336,74 4.137,56 56.724,58
2 756,33 3.336,74 4.093,07 53.387,84
3 711,84 3.336,74 4.048,58 50.051,10
4 667,35 3.336,74 4.004,09 46.714,36
5 622,86 3.336,74 3.959,60 43.377,62
6 578,37 3.336,74 3.915,11 40.040,88
7 533,88 3.336,74 3.870,62 36.704,14
8 489,39 3.336,74 3.826,13 33.367,40
9 444,90 3.336,74 3.781,64 30.030,66
10 400,41 3.336,74 3.737,15 26.693,92
11 355,92 3.336,74 3.692,66 23.357,18
12 311,43 3.336,74 3.648,17 20.020,44
13 266,94 3.336,74 3.603,68 16.683,70
14 222,45 3.336,74 3.559,19 13.346,96
15 177,96 3.336,74 3.514,70 10.010,22
16 133,47 3.336,74 3.470,21 6.673,48
17 88,98 3.336,74 3.425,72 3.336,74
18 44,49 3.336,74 3.381,23 0,00
115.265,62

1 1.056,60 1.372,21 2.428,81 113.893,41
2 1.044,02 1.372,21 2.416,23 112.521,20
3 1.031,44 1.372,21 2.403,65 111.148,99
4 1.018,87 1.372,21 2.391,08 109.776,78
5 1.006,29 1.372,21 2.378,50 108.404,57
6 993,71 1.372,21 2.365,92 107.032,36
7 981,13 1.372,21 2.353,34 105.660,15
8 968,55 1.372,21 2.340,76 104.287,94
9 955,97 1.372,21 2.328,18 102.915,73
10 943,39 1.372,21 2.315,60 101.543,52
11 930,82 1.372,21 2.303,03 100.171,31
12 918,24 1.372,21 2.290,45 98.799,10
13 905,66 1.372,21 2.277,87 97.426,89
14 893,08 1.372,21 2.265,29 96.054,68
15 880,50 1.372,21 2.252,71 94.682,47
16 867,92 1.372,21 2.240,13 93.310,26
17 855,34 1.372,21 2.227,55 91.938,05
18 842,77 1.372,21 2.214,98 90.565,84
19 830,19 1.372,21 2.202,40 89.193,63
20 817,61 1.372,21 2.189,82 87.821,42
21 805,03 1.372,21 2.177,24 86.449,21
22 792,45 1.372,21 2.164,66 85.077,00
23 779,87 1.372,21 2.152,08 83.704,79
24 767,29 1.372,21 2.139,50 82.332,58
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25 754,72 1.372,21 2.126,93 80.960,37
26 742,14 1.372,21 2.114,35 79.588,16
27 729,56 1.372,21 2.101,77 78.215,95
28 716,98 1.372,21 2.089,19 76.843,74
29 704,40 1.372,21 2.076,61 75.471,53
30 691,82 1.372,21 2.064,03 74.099,32
31 679,24 1.372,21 2.051,45 72.727,11
32 666,67 1.372,21 2.038,88 71.354,90
33 654,09 1.372,21 2.026,30 69.982,69
34 641,51 1.372,21 2.013,72 68.610,48
35 628,93 1.372,21 2.001,14 67.238,27
36 616,35 1.372,21 1.988,56 65.866,06
37 603,77 1.372,21 1.975,98 64.493,85
38 591,19 1.372,21 1.963,40 63.121,64
39 578,62 1.372,21 1.950,83 61.749,43
40 566,04 1.372,21 1.938,25 60.377,22
41 553,46 1.372,21 1.925,67 59.005,01
42 540,88 1.372,21 1.913,09 57.632,80
43 528,30 1.372,21 1.900,51 56.260,59
44 515,72 1.372,21 1.887,93 54.888,38
45 503,14 1.372,21 1.875,35 53.516,17
46 490,56 1.372,21 1.862,77 52.143,96
47 477,99 1.372,21 1.850,20 50.771,75
48 465,41 1.372,21 1.837,62 49.399,54
49 452,83 1.372,21 1.825,04 48.027,33
50 440,25 1.372,21 1.812,46 46.655,12
51 427,67 1.372,21 1.799,88 45.282,91
52 415,09 1.372,21 1.787,30 43.910,70
53 402,51 1.372,21 1.774,72 42.538,49
54 389,94 1.372,21 1.762,15 41.166,28
55 377,36 1.372,21 1.749,57 39.794,07
56 364,78 1.372,21 1.736,99 38.421,86
57 352,20 1.372,21 1.724,41 37.049,65
58 339,62 1.372,21 1.711,83 35.677,44
59 327,04 1.372,21 1.699,25 34.305,23
60 314,46 1.372,21 1.686,67 32.933,02
61 301,89 1.372,21 1.674,10 31.560,81
62 289,31 1.372,21 1.661,52 30.188,60
63 276,73 1.372,21 1.648,94 28.816,39
64 264,15 1.372,21 1.636,36 27.444,18
65 251,57 1.372,21 1.623,78 26.071,97
66 238,99 1.372,21 1.611,20 24.699,76
67 226,41 1.372,21 1.598,62 23.327,55
68 213,84 1.372,21 1.586,05 21.955,34
69 201,26 1.372,21 1.573,47 20.583,13
70 188,68 1.372,21 1.560,89 19.210,92
71 176,10 1.372,21 1.548,31 17.838,71
72 163,52 1.372,21 1.535,73 16.466,50
73 150,94 1.372,21 1.523,15 15.094,29
74 138,36 1.372,21 1.510,57 13.722,08
75 125,79 1.372,21 1.498,00 12.349,87
76 113,21 1.372,21 1.485,42 10.977,66
77 100,63 1.372,21 1.472,84 9.605,45
78 88,05 1.372,21 1.460,26 8.233,24
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79 75,47 1.372,21 1.447,68 6.861,03
80 62,89 1.372,21 1.435,10 5.488,82
81 50,31 1.372,21 1.422,52 4.116,61
82 37,74 1.372,21 1.409,95 2.744,40
83 25,18 1.372,21 1.397,39 1.372,19
84 12,58 1.372,19 1.384,77 -0,00
No. INTERES AMORTIZACION DIVIDENDO CAPITAL

1.527,78 55.000,00

2 825,00 1.527,78 2.352,78 53.472,22
3 802,08 1.527,78 2.329,86 51.944,44
4 779,17 1.527,78 2.306,95 50.416,66
5 756,25 1.527,78 2.284,03 48.888,88
6 733,33 1.527,78 2.261,11 47.361,10
7 710,42 1.527,78 2.238,20 45.833,32
8 687,50 1.527,78 2.215,28 44.305,54
9 664,58 1.527,78 2.192,36 42.777,76
10 641,67 1.527,78 2.169,45 41.249,98
11 618,75 1.527,78 2.146,53 39.722,20
12 595,83 1.527,78 2.123,61 38.194,42
13 572,92 1.527,78 2.100,70 36.666,64
14 550,00 1.527,78 2.077,78 35.138,86
15 527,08 1.527,78 2.054,86 33.611,08
16 504,17 1.527,78 2.031,95 32.083,30
17 481,25 1.527,78 2.009,03 30.555,52
18 458,33 1.527,78 1.986,11 29.027,74
19 435,42 1.527,78 1.963,20 27.499,96
20 412,50 1.527,78 1.940,28 25.972,18
21 389,58 1.527,78 1.917,36 24.444,40
22 366,67 1.527,78 1.894,45 22.916,62
23 343,75 1.527,78 1.871,53 21.388,84

320,83

1.527,78

1.848,61
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5.1.3 CON FACTORING FINANCIERO

En este ejemplo hemos puesto en practica la teobi@ el uso del factoring financiero
como mecanismo para obtener de manera anticipadeednrsos econdmicos por la

venta a crédito a nuestros clientes.

De manera similar a los ejercicios anteriores OB-ECA. vende sus productos el
50% al contado y el 50% a 60 dias plazo con laegatdel documento como garantia,
el mismo que se hara efectivo al vencimiento. Alehaiso del factoring financiero, el

periodo promedio de cobro pasa de 52 dias en ks ae fondos propios y préstamo

bancario a 27 dias con la utilizacién del Factprin

Este nuevo mecanismo de obtencion de recursosjtpague los flujos de fondos del
ejercicio se tornen positivos, a excepcion del degnero donde se inicio el periodo
sin la utilizacion del contrato de factoring yneés de julio en el cual las obligaciones
qgue se debe cumplir con los proveedores es altaindice de liquidez se muestra
positivo, mientras que el indice de prueba acidaindica que los recursos inmediatos

para hacer frente a estas obligaciones no sondssdineos.

Por otra parte se muestra un indice de endeudamianbnable para la economia de
nuestro pais en el cual la mayoria de las empEsadinanciadas con recursos de

terceros.
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ENTRADA DE FONDOS
COBRO A CLIENTES 44.500,10 19.701,85 16.445,58 48.900,00 19.780,00 88.250,00 49.810,00 21.400,00 39.900,00 44.875,00 51.299,13 48.150,00 556.069,26 534.211,27

INGRESO POR FACTORING 35.600,08 24.661,50 17.096,83 42.409,12 25.604,00 74.556,00 57.498,00 27.082,00 36.200,00 43.880,00 50.014,30 405.714,89 549.175,56

SALIDAS DE FONDOS

SUELDOS ADMINISTRATIVOS 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 145.734,00  158.850,06
SUELDOS OPERARIOS 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 4.800,00 61.632,00 67.178,88
GASTOS DE REPRESENTACION 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 19.260,00 20.993,40
PAGO A PROVEEDORES 19.231,29 11.500,00 15.342,47 21.811,90 46.393,56 95.974,97 52.263,30 40.024,24 38.021,20 67.514,80 41.169,21 78.655,56 575.555,67  627.355,68
SERVICIOS BASICOS 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 15.297,06 16.673,80
GASTOS GENERALES 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 23.112,00 25.192,08
SEGUROS 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 14.124,00 15.395,16
ARRIENDOS DE OFICINAS 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 16.692,00 18.194,28
Pago sobre capital de prestamos 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 4.708,95 36.486,96 16.466,52
Interés de préstamos pagados 1.857,42 1.800,35 1.743,28 1.686,21 1.629,15 1.572,08 1.515,01 1.457,94 1.400,87 1.343,80 1.286,73 1.229,67 10.972,00 8.226,40
CARGOS POR FACTORING 1.201,50 531,95 444,03 1.320,30 534,06 2.382,75 1.344,87 577,80 1.077,30 1.211,63 1.385,08 9.350,74 12.320,15

FLUJO DE FONDOS 4.338,92 13.049,77 4.260,94 14.304,38 14.904,20 11.977,42 40.454,64 8.320,64 -768,18 16.611,21 23.761,25 -10.856,31 6.535,31 99.494,62

EFECTIVO INICIAL 4.338,92 8.710,85 4.449,91 18.754,29 3.850,09 8.127,33 32.327,30 40.647,94 39.879,76 23.268,55 47.029,80 36.173,49 42.708,80

VALOR NOMINAL 44.500,10 19.701,85 16.445,58 48.900,00 19.780,00 88.250,00 49.810,00 21.400,00 39.900,00 44.875,00 51.299,13 48.150,00 459.872,23 605.908,92
GARANTIA 8.900,02 3.940,37 3.289,12 9.780,00 3.956,00 17.650,00 9.962,00 4.280,00 7.980,00 8.975,00 10.259,83 9.630,00 91.974,45 121.181,78
VALOR CON RECURSO 35.600,08 15.761,48 13.156,46 39.120,00 15.824,00 70.600,00 39.848,00 17.120,00 31.920,00 35.900,00 41.039,30 38.520,00 367.897,78 484.727,13
DESCUENTO 534,00 236,42 197,35 586,80 237,36 1.059,00 597,72 256,80 478,80 538,50 615,59 577,80 2.452,65 3.231,51
COMISION 667,50 295,53 246,68 733,50 296,70 1.323,75 747,15 321,00 598,50 673,13 769,49 722,25 6.898,08 9.088,63
VALOR A RECIBIR 34.398,58 15.229,53 12.712,43 37.799,70 15.289,94 68.217,25 38.503,13 16.542,20 30.842,70 34.688,38 39.654,23 37.219,95 358.547,05 472.406,98
VALOR TOTAL DEL DOCUMENTO 43.298,60 19.169,90 16.001,54 47.579,70 19.245,94 85.867,25 48.465,13 20.822,20 38.822,70 43.663,38 49.914,05 46.849,95 450.521,49 593.588,77
COSTO DEL SERVICIO 1.201,50 531,95 444,03 1.320,30 534,06 2.382,75 1.344,87 577,80 1.077,30 1.211,63 1.385,08 1.300,05 9.350,74 12.320,15
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VENTAS 89.000,20 39.403,70 32.891,15 97.800,00 39.560,00 176.500,00 99.620,00 42.800,00 79.800,00 89.750,00 102.598,26 96.300,00 1.035.324,48 1.187.090,70

COSTO DE VENTAS 51.620,12 22.854,15 19.076,87 56.724,00 22.944,80 102.370,00 57.779,60 24.824,00 46.284,00 52.055,00 59.506,99 55.854,00 600.488,20 630.512,61

GASTOS ADMINISTRATIVOS

SUELDOS ADMINISTRATIVOS 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 11.350,00 145.734,00 158.850,06
SERVICIOS BASICOS 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 1.191,36 15.297,06 16.673,80
GASTOS GENERALES 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 23.112,00 25.192,08
GASTOS DE REPRESENTACION 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 19.260,00 20.993,40
SEGUROS 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 14.124,00 15.395,16
ARRIENDOS DE OFICINAS 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 1.300,00 16.692,00 18.194,28
INTERESES PAGADOS 1.857,42 1.800,35 1.743,28 1.686,21 1.629,15 1.572,08 1.515,01 1.457,94 1.400,87 1.343,80 1.286,73 1.229,67 10.972,00 8.993,69
CARGOS POR FACTORING 1.201,50 531,95 444,03 1.320,30 534,06 2.382,75 1.344,87 577,80 1.077,30 1.211,63 1.385,08 10.429,51 11.419,86

DEPRECIACION 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,05 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 4.681,04 56.172,53 56.172,53

15% PARTIICIPACION
TRABAJADORES 1.890,04 2.403,50 7.365,22 2.253,04 1.292,24 1.852,72 2.650,58 2.236,33 18.456,48 33.703,98

25% IMPUESTO A LA RENTA 2.677,55 3.404,96 10.434,06 3.191,80 1.830,67 2.624,69 3.754,98 3.168,13 26.146,67 47.747,31
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ACTIVO CORRIENTE

CAJA Y BANCOS -4.338,92 8.710,85 4.449,91 18.754,29 3.850,09 -8.127,33 32.327,30 40.647,94 39.879,76 23.268,55 47.029,80 36.173,49 42.708,80  142.203,42
CUENTAS POR COBRAR CLIENTES 44.500,10 19.701,85 16.445,58 48.900,00 19.780,00 88.250,00 49.810,00 21.400,00 39.900,00 44.875,00 51.299,13 48.150,00 66.854,85 94.276,25
CUENTAS POR COBRAR

EMPLEADOS - - - - - - - - - - - 767,69 - -
DEPOSITOS EN GARANTIA-

FACTORING 8.900,02 3.940,37 3.289,12 9.780,00 3.956,00 17.650,00 9.962,00 4.280,00 7.980,00 8.975,00 10.259,83 6.685,48 9.427,62
(-)PROVISION CUENTAS

INCOBRABLES -554,56 -1.052,96 -1.772,02 -2.015,91 -2.883,54 -3.622,46 -4.697,18 -6.243,46 -7.008,21 -7.633,65 -8.514,36 -9.512,91 -8.636,31  -11.120,76
INVENTARIO DE MERCADERIA 273.681,42  258.013,90  248.982,85  199.016,69  186.050,83  161.329,40  129.456,50  148.315,57  114.883,74  228.094,21  178.680,18  157.786,44  247.050,96  257.534,89

ACTIVO NO CORRIENTE
FIJOS DEPRECIABLES 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70 469.696,70

(-)DEPRECIACION ACUMULADA -40.646,26 -45.327,31 -50.008,36 -54.689,41 -59.370,46 -64.051,50 -68.732,54 -73.413,58 -78.094,62 -82.775,66 -87.456,70 -92.137,74 184.275,48 276.413,22

PASIVO CORTO PLAZO

PROVEEDORES NACIONALES 247.453,58 239.573,58  -227.857,18 206.489,12  -168.109,15 -153.225,31  -125.319,51  -122.713,00 -84.075,97  -177.780,90  -144.232,74 -89.003,78  -108.194,71 83.254,38

PRESTAMOS A CORTO PLAZO -51.798,45 -47.089,50 -42.380,55 -37.671,60 -32.962,65 -28.253,70 -23.544,75 -18.835,80 -14.126,85 -9.417,90 -4.708,95 -36.486,96 -16.466,52 16.466,52
OBLIGACIONES LABORALES POR

PAGAR -819,63 -1.839,26 -2.758,89 -3.678,52 -4.098,15 -5.017,78 -6.437,41 -7.357,04 -8.276,67 -9.196,30 -10.115,93 -11.035,55 -11.366,62 -13.707,61
BENEFICIOS SOCIALES POR PAGAR -1.373,83 -2.947,66 -3.221,49 -5.895,32 -6.009,15 -7.542,98 -10.316,81 -11.790,64 -13.264,47 -14.738,30 -16.212,13 -22.045,10 -22.706,45 25.387,65
IMPUESTOS POR PAGAR -6.885,24 -2.560,00 -2.267,23 -5.752,34 -1.652,36 -8.180,00 -5.834,40 -3.360,00 -5.375,20 -6.408,85 -7.582,60 -6.685,93 -15.570,23 18.348,74
ANTICIPO CLIENTES - - - - - - - - -6.794,16 -6.794,16 -6.794,16 -6.794,16 - -

PASIVO LARGO PLAZO

PRESTAMOS LARGO PLAZO -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54  -118.819,54 -82.332,59 -65.866,07 49.399,55

PATRIMONIO

CAPITAL SOCIAL 300.000,00- 300.000,00- -300.000,00 300.000,0(; 300.000,00- 300.000,0(; 300.000,0(; 300.000,0(; 300.000,00- 300.000,0(; -300.000,00  -300.000,00 300.000,00- 300.000,0(;
RESERVA LEGAL -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -7.155,55 -13.630,38 -21.474,38 35.798,51-
UTILIDAD DEL EJERCICIO -8.032,66 1.342,05 12.725,41 2.510,52 11.902,94 -19.235,94 -28.082,82 -20.333,61 -25.648,97 -33.193,65 -44.088,15 -53.169,05 -78.440,02 143.241,93:
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Liquidez 1,02 1,00 0,98 1,03 1,02 1,20 131 1,30 1,46 1,32 1,46 1,42 2,03 3,13

Prueba Acida 0,13 0,12 0,08 0,27 0,14 0,40 0,55 0,40 0,58 0,31 0,52 0,50 0,62 1,49

Periodo Promedio de Cobro (dias) 27 27 27 27 27 27 27 27 27 27 27 27 27 27

Rotacion de Activos 0,12 0,05 0,05 0,14 0,06 0,27 0,16 0,07 0,14 0,13 0,16 0,16 1,62 1,73

Endeudamiento 57,54 57,45 57,44 55,39 52,90 49,59 46,41 46,35 42,97 50,21 46,76 40,95 37,52 30,13

Apalancamiento 1,36 1,35 1,35 1,24 1,12 0,98 0,87 0,86 0,75 1,01 0,88 0,69 0,60 0,43
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CAPITULO V

6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

Al finalizar el desarrollo de la presente tesis,objetivo es que las empresas puedan
entender de forma clara y sencilla ¢qué es elrfagfdy que ventajas puede aportar este
servicio, tanto a ellas como a sus clientes. Lduei@n de esta técnica de financiamiento
en los Udltimos afios nos da una idea de como estécisefinanciero, se ha ido

consolidando como una herramienta muy importante pas pequefias y medianas
empresas (PYMES) que les permite adecuar sus ®sasic adaptandolas a sus

necesidades. De este estudio se concluye:

* Que el factoring es un verdadero aliado facilitadi®ila gestion administrativa
y financiera, el mismo que apoya la reactivaciotiadeconomia ecuatoriana a

través de la inyeccion de dinero inmediato.

» El factoring financiero, es simplemente la utilizacde sus propias cuentas

por cobrar, permitiendo tener mayor liquidez sircurdr a un pasivo
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tradicional como lo es el préstamo bancario. Edtgo f permite un
funcionamiento ideal de la empresa, sin preocugasséas cuentas por cobrar
gue tenga con sus clientes, ya que el factoringudeleccion sera el encargado
de dicha actividad en la fecha de vencimiento dasegen la cual recibira el

porcentaje de depdsito en garantia que se hayalestd en la cesion.

En el caso practico se efectué una comparaciona ejetucion de un contrato,
analizando tres situaciones posibles, la primalaarido los recursos propios,
la segunda con la ayuda de un préstamo bancagideydera con la utilizacion

del contrato de factoring.

El resultado al utilizar inicamente los recursagpms es que tenemos un flujo
de fondos negativo durante mas de medio afio, ragergue al utilizar el
préstamo bancario se pueden cubrir todas las emiges por lo que el flujo
de fondos se torna positivo. En el factoring finar@ también se manejan
flujos negativos en dos meses, pero son muy imésgien comparacion con los

flujos presentados con recursos propios.

-4,338.92 -26,687.73 -10,578.12 6,775.31

50,661.08 26,959.49 40,739.2456,068.1§
-4,338.92 7,710.85 3,449.9117,754.29
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-32,772.13-20,919.49 -32,858.10 7,559.41]
14,236.71 24,094.07 10,174.7948,377.02
2,850.09 -9,127.33 31,327.3( 39,647.94

30,097.03 -236.89 20,755.99 7,145.45
68,963.19 36,692.44 55,763.0§ 39,244.97
38,879.76 22,268.55 46,029.80 36,173.49

De acuerdo al andlisis realizado, puedo conclug gjufactoring si es una buena opcion
para obtener recursos financieros de manera aadigipediante las cuentas por cobrar.
Pero este debe ser utilizado de manera cuidadelsac®nando las facturas que realmente
vayan a ser de ayuda, ya que aunque se junten mfadtaras de un monto pequefio para

gue este sea grande el costo sigue siendo altonepacacion al uso del préstamo bancario.

595.83

618.75

825.00| 802.08| 779.17| 756.25| 733.33| 710.42| 687.50 664.58| 641.67
1,201.50| 531.95| 444.03| 1,320.30| 534.06| 2,382.75| 1,344.87 577.80| 1,077.30] 1,211.63] 1,385.08
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6.1 RECOMENDACIONES

Con el propodsito de alcanzar resultados positivobaeés de la aplicacion del contrato de

factoring, se recomienda:

e Efectuar una campafa que permita difundir a la codag en general,
informacion transparente acerca de las ventajasoffeee la utilizacién del

contrato de factoring.

e Crear legislaciones, con normas y disposicionessistentes que faculten el
desarrollo de esta actividad, delimiten el alcangeoporcionen formalidad a

su contratacion.

* Realizar mas estudios sobre el uso de este conimatando en cuenta factores
como por ejemplo, un estudio de mercado o andisitas tasas de interés,

entre otros.

136



BIBLIOGRAFIA

LIBROS

1. Bravo Melgar Sydney Alex;Contratos Modernos Empresariales”. Editora
Fecat. Edicion 1997.

2. Chulia Vincent, Eduardo y Beltran Alandete, Teré#apectos Juridicos de los
Contratos Atipicos. I”. Tercera edicion actualizada. S.L. Barcelona 1996.
Zaragoza, Espafia 1996. Pag. 11.

3. Herrera Carlos;Fuentes de financiamiento” SICCO.1998. P4g.. 54

4. Perdomo Morend,Administracion financiera del capital del trabajo” . ECASA.
1991. Pag. 148.

5. Ross Westerfield JordafiFundamentos de Finanzas Corporativas, Capitulo
20, Administracion del Crédito y el Inventario.

6. Scott Besley y Eugene F. BrighmarfiFundamentos de Administracion
Financiera”, Capitulo 3

Internet

1. http://www.administracion.es/portadas/perfiles/eesprfinanciacion/recursos_fina
ncieros/factoring.html

2. http://lwww.asesores.com/crear/factoring.htm

3. http://www.basefinanciera.com/finanzas/publico/pgffiranciacion/

4. http://'www.ccbvg.com/zhtmls/bvqg_norregsecpri.asp

137



. http://mwvww.cnbv.gob.mx/noticia.asp?noticia_liga=ramin_id=0&sec_id=3&it_id
=4#mercado.

. http://mwvww.dlh.lahora.com.ec/paginas/judicial/PA@S/ConstitucionPolitica.htm
#anchor222824

. http://www.lacamara.org/index.php?option=com_ cotétask=view&id=64&Item
id=126

. https://www.superban.gov.ec/downloads/normativa/aueodificacion/titulo_Xl/c
ap_V.pdf

. http://www.supercias.gov.ec/Paginas_htm/vision_om8fision.htm

138



ANEXO 1

ARTICULOS DEL REGLAMENTO DE COMPROBANTES DE VENTA'Y

RETENCION (FACTURACION)

Art. 9.- Facturas.-Se emitiran y entregaran facturas en los siguegBso0s:

a) Cuando las operaciones se realicen para tramsfbrenes o prestar servicios a

sociedades o personas naturales que tengan desdalsm de creédito tributario; y,

b) En operaciones de exportacion.

Art. 17.- Requisitos impresos para las facturasta®de venta, liquidaciones de compras
de bienes y prestacion de servicios, notas de twédnotas de débitdestos documentos

deberan contener los siguientes requisfics impresos:

1. Numero de autorizacion de impresion del compntdade venta, otorgado por el

Servicio de Rentas Internas;

2. Numero del registro unico de contribuyenteseeisor;

3. Apellidos y nombres, denominacién o razén sodélemisor, en forma completa o

abreviada conforme conste en el RUC. Adicionalmgmdra incluirse el nombre

comercial o de fantasia, si lo hubiere;

4. Denominacion del documento, de acuerdo al dditwel presente reglamento;

5. Numeracioén de trece digitos, que se distribdigda siguiente manera:

a) Los tres primeros digitos corresponden al codigb establecimiento conforme consta

en el registro Unico de contribuyentes;
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b) Separados por un guidn (-) los siguientes tigi&ak corresponden al cédigo asignado
por el contribuyente a cada punto de emision dedé@n mismo establecimiento; v,

c) Separado también por un guion (-) constara einarfo secuencial de siete digitos.
Podran omitirse la impresion de los ceros a la iegda del nimero secuencial, pero

deberan completarse los siete digitos antes daini& nueva numeracion;

6. Direccion de la matriz y del establecimientosmicuando corresponda;

7. Fecha de caducidad del documento, expresadaesnyrafio, segun la autorizacion del

Servicio de Rentas Intentas:

8. Datos de la imprenta o del establecimiento gafijue efectud la impresion:

a) Numero de autorizacion de la imprenta o establemto grafico, otorgado por el
Servicio de Rentas Internas;

b) NUmero de registro unico de contribuyentes;

c) Nombres y apellidos, denominacion o razon sp&al forma completa o abreviada,
segun conste en el RUC.

Adicionalmente podra incluirse el nombre comeroiae fantasia;

9. Los destinatarios de los ejemplares. El origirddl documento se entregara al
comprador, debiendo constar la indicacion "ADQUIREN, "COMPRADOR",
"USUARIO" o cualquier leyenda que haga referenciacamprador. La copia la
conservara el emisor o vendedor, debiendo constaridentificacion "EMISOR",
"VENDEDOR" o cualquier leyenda que haga refereratiamisor. Se permitira consignar
en todos los ejemplares de los comprobantes dea\larieyenda: original-adquirente /

copia-emisor, siempre y cuando el original se @ifeie claramente de la copia.

Para el caso de los comprobantes de venta que parnsustentar crédito tributario, a
partir de la segunda copia que impriman por necagdidel emisor debera consignarse,

ademas, la leyenda "copia sin derecho a créditautario"; v,

10. Los contribuyentes designados por el SRI cospeatales deberan imprimir en los
comprobantes de venta las palabras: "ContribuyeRtpecial” y el namero de la

resolucién con la que fueron calificados. En elacds contribuyentes especiales que a la
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fecha de su designacion tuviesen comprobantes mta wégentes en inventario podran
imprimir la leyenda de "Contribuyente Especial” nagde sello o cualquier otra forma de

impresion.

Si por cualquier motivo perdieran la designacion "@ontribuyente Especial’, deberan
dar de baja todos aquellos documentos con la leyémdicada.

141



ANEXO 2

ARTICULO DEL CODIGO DE COMERCIO, REFORMADO EN EL RE GISTRO

OFICIAL Nro. 498 DEL 31 DE DICIEMBRE DEL 2008

“Art. 201.- EI comprador tiene derecho a exigir del vendedag tg entregue una
factura de las mercaderias vendidas, y que pongaeatie ella el recibo del precio total

o de la parte que se le hubiere entregado.

No reclamandose contra el contenido de laui@;tdentro de los ocho dias siguientes

a la entrega de ella, se tendra por irrevocablereaatteptada.

Las facturas comerciales que contengan ur@emrincondicional de pago, cuya
aceptacion sea suscrita por el comprador de biemes delegado, con la declaracién
expresa de que los ha recibido a su entera satisfac se denominaran “facturas
comerciales negociables" y tendran la naturalezalycaracter de titulos valor, en
concordancia con lo establecido en los articuloy 233 de la Ley de Mercado de
Valores. Les seran aplicables las disposicioneatreds al pagaré a la orden, en cuanto

no sean incompatibles con su naturaleza.

Las facturas podran emitirse en forma desnalieada o en titulos fisicos. Las
facturas comerciales negociables emitidas en wtulisicos se extenderan en tres
ejemplares de los cuales, el original es para ejlacente de los bienes. La primera y la
segunda copia seran para el vendedor, siendo lgaitiansferible la primera copia.
Tanto el original como la segunda copia llevarampiesa la frase de "no negociable". En
este caso, para su presentacion al cobro y pagberdepresentarse obligatoriamente la

primera copia.

Estas facturas negociables seran transferfplarsendoso, en los términos de esta Ley,

sin necesidad de notificacién al deudor o aceptacié este.
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El endosatario no asumird las obligaciones sémeamiento que correspondan al
vendedor de los bienes.

Solo la primera copia podra ser utilizada paal cobro mediante la via ejecutiva.

La factura negociable que haya sido aceptgdgue contenga todos los requisitos
establecidos en las normas tributarias y esta logystituira titulo ejecutivo y prueba

plena de la obligacion y de los derechos en ellaeaidos.

La factura negociable que constituye titujecativo debera contener, a mas de los

requisitos establecidos por la normativa tributaries siguientes:

a. La denominacion "factura negociable" inaegn su texto;
b. El nimero de orden del titulo librado,gele correspondera al nUmero de serie y

secuencia consignado en la factura;

c. La fecha de pago y el lugar donde debe efeotl@rsSi se estableciere el pago por
cuotas, se indicara el numero de cuotas, el vereitoide las mismas y la cantidad a
pagar por cada una de ellas, asi como el saldoluisp

d. La orden incondicional de pagar una suratedminada de dinero;

e. La especificacion clara, en nimeros yaetiel monto a pagar y la moneda en que
se lo hara; y,

f. La firma del girador o librador y del ademte u obligado o sus respectivos

delegados.

El vencimiento en este tipo de facturas ndr@oser otro que los vencimientos
permitidos para la letra de cambio, siendo nulas flacturas que contengan vencimientos

distintos.
Adicionalmente, se incorporara en el revedsb documento informacion sobre los

endosos con los requisitos de identificacion dedondosantes y endosatarios con sus

nameros de cédula o RUC y su razén social.
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El deudor debera pagar la obligacion a laspresentacion de la primera copia de la
factura a la que hace referencia esta Ley, en lamfoy segun los vencimientos
establecidos en la misma, siempre que reunan lgsis#os establecidos en esta Ley y

haya sido aceptada por el adquirente de los bienes.

Serén inoponibles a los cesionarios de urdufa irrevocablemente aceptada, las
excepciones personales que hubieren podido opoadoseendosatarios de las mismas.

Se prohibe todo acuerdo, convenio, estipatad actuacion de cualquier naturaleza
gue limite, restrinja o prohiba la libre circulagiéde un crédito que conste en una factura

con las caracteristicas antes sefaladas.
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ANEXO 3

ARTICULOS DEL CONSEJO NACIONAL DE VALORES, RESOLUC ION No.

CNV-001-A-2009

“Capitulo X”

FACTURAS COMERCIALES NEGOCIABLES
Seccion |

Inscripcion en el Registro del Mercado de Valores

Art. 1.- Requisitos de inscripcion de Facturas Comiales Negociables.-Para la

negociacion de las facturas comerciales negocialdes el mercado bursatil como
extrabursatil, se requiere su inscripcién en el Re&eg del Mercado de Valores y la de su
emisor. Para tal efecto el emisor remitira al Régislel Mercado de Valores lo siguiente:

1. Solicitud de inscripcion suscrita por el represmnte legal. A esta solicitud debe
adjuntarse una autorizaciébn del Servicio de Rentaternas para emitir facturas
comerciales negociables, la cual considerara quRELC se haya obtenido al menos con
un afo previo a la solicitud, que se encuentre &itista blanca y que haya efectuado
durante un afo transacciones de venta por un valgserior a un mil dolares de los
Estados Unidos de América.

2. Circular de oferta publica, que contendra, almos, lo siguiente:

Portada:

Titulo: “CIRCULAR DE OFERTA PUBLICA DE FACTURAS CBRICIALES
NEGOCIABLES”, debidamente destacado.

Razon social o nombre comercial del emisor.

Numero del RUC.

Numero y fecha de la resolucién expedida por lae8ofendencia de Compafiias que
aprueba el contenido de la circular, y dispone iscripcion en el Registro del Mercado

de Valores.
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Clausula de exclusion, segun lo establece el dditb de la Ley de Mercado de Valores.
Informacién general:

2.2.1 Fecha de constitucion, plazo de duracionivatzd principal, domicilio principal de
la compaiiia, direccion, numero de teléfono, nungderéax, pagina web, de ser el caso.
2.2.2 Capital suscrito, pagado y autorizado, deedaraso.

2.2.3 Detalle de las lineas de negocio actualmdaesarrolladas.

2.2.4 Listado de los principales compradores acefgi® de las facturas comerciales
negociables presentadas a inscripcion.

Informacién econdémica - financiera: Los estadosficieros del emisor con el dictamen
de un auditor externo independiente, correspondiend los tres dltimos ejercicios
econdémicos. En el caso de emisores de recientdittmndn estos deberan entregar la
informacion antes mencionada de uno o dos ejergie@mnomicos, segun corresponda.

3. Formato del facsimile del valor, de conformidabl contenido establecido en el
Reglamento de Comprobantes de Venta y Retencididerpor el Servicio de Rentas
Internas y al determinado en el articulo 201 del

Caodigo de Comercio; debera constar el valor a négse. Cuando se quieran negociar
facturas comerciales negociables electrénicas, @zadas por el Servicio de Rentas
Internas, estas deberan tener al menos el mismteximo de lo expuesto en el articulo
201 del Cddigo de Comercio. Para su negociacioned&h estar registradas en un
deposito centralizado de valores y seran Unicamewetgociadas a traves del mercado
bursatil y extrabursatil.

4. Certificado de veracidad de la informacion.

Seccion |l

Mantenimiento de la inscripcion en el Registro ddkercado de Valores

Art. 2.- Mantenimiento de la inscripcion.Para mantener la inscripcion de las facturas
comerciales negociables, los respectivos emisoeberd presentar a la Superintendencia
de Compaiiias, hasta el 31 de marzo y hasta el 3dlidede cada afio, el monto colocado

durante el afio y por el semestre.

Seccion i

Valor a negociarse
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Art. 3.- Valor a negociarse.El valor de cada factura comercial negociable émercado
de valores, no podra exceder del noventa por cielelovalor total de la factura, menos

todas las retenciones de impuestos efectuados| paeptante.

Art. 4.- Idoneidad.-Previa a la negociacion de facturas comercialegauiables en el
mercado bursatil como extrabursatil, las casas dienes deberan verificar la idoneidad
de las firmas del emisor y del aceptante conforni@ @stablecido en el tercer inciso del

Art. 57 de la Ley de Mercado de Valores.

Seccion IV
Negociacion de Facturas Comerciales Negociables ingcritas en el Registro del

Mercado de Valores

Art. 5.- Mecanismo de negociacionLas facturas comerciales negociables no insciétas
el Registro del Mercado de Valores pueden negoeiars el mecanismo de negociacion
para valores no inscritos, debidamente autorizadolp Superintendencia de Compaiias,
conforme al Art. 34 de la Ley de Mercado de Valofexla factura comercial negociable
inscrita en el Registro del Mercado de Valores gmede ser negociada en el mercado

bursatil o en el mercado extrabursatil.

Para el caso de personas naturales emisoras deifastque estan imposibilitadas de
inscribirse en el Registro del Mercado de Valogsa negociar sus facturas comerciales
negociables deberan acudir al Registro de Valom@sscritos, REVNI establecido por las

bolsas de valores y autorizado por la Superinten@dede Compafias.

Solo podran negociarse facturas comerciales nedpbesacuyo plazo de emision sea de
hasta 360 dias.
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ANEXO 4

ARTICULO DE LA LEY DE REGIMEN TRIBUTARIO INTERNO
RELACIONADO A LA CESION DE FACTURAS COMERCIALES

NEGOCIABLES

“Art. 54.- Transferencias que no son objeto del imgsto.-No se causara el IVA en los

siguientes casos:

1. Aportes en especie a sociedades;

2. Adjudicaciones por herencia o por liquidacién deciedades, inclusive de la
sociedad conyugal;

3. Ventas de negocios en las que se transfiera el@aygtel pasivo;

4. Fusiones, escisiones y transformaciones de soceslad

5. Donaciones a entidades del sector publico y a tungthtnes y asociaciones de
caracter privado de beneficencia, cultura, educaciénvestigacion, salud o
deportivas, legalmente constituidas; vy,

6. Cesion de acciones, participaciones sociales y dditidlos valores.

7. Las cuotas o aportes que realicen los condominga ph mantenimiento de los
condominios dentro del régimen de propiedad hot&pmasi como las cuotas para

el financiamiento de gastos comunes en urbanizasidn
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EXTRACTO DE LAS ABSOLUCIONES DE CONSULTAS FIRMADAS POR EL
DIRECTOR GENERAL DEL SRI, CORRESPONDIENTES AL MES D E JUNIO

DEL 2009, PUBLICADAS EN EL R.O. No. 51 DEL 21 DE OQUBRE DEL 20089.

Referencia: Cesion de derechos y no emisién de comprobantesridas.

Consulta: ¢ Se encuentra gravada con IVA la compraventa (femescia) de cartera de
créditos, misma que se encuentra contenida elogittalores como lo son los
pagarés?

¢, Se deben emitir comprobantes de venta (como ponpép facturas) en la
compraventa de dichos pagarés (cartera)?. Si lgppuesta fuere negativa,
¢podria ORIGINARSA S. A., sustentar validamenteagb por concepto de
compra de cartera que realiza a favor de los “caioparios” en las

respectivas liquidaciones y contratos de comprecaeera, a fin que dichos
pagos sea considerado como un gasto deduciblectosfde la determinacion

del impuesto a la renta?

Absolucion: Respecto a la primera pregunta, que las transfaesnae cartera de
créditos, contenidas en titulos valores, siempreugndo no impliquen una
prestacion de servicios, no causan el Impuesto abVAgregado -IVA- de
conformidad con el numeral 6 del articulo 54 dd_&y Organica de Régimen
Tributario Interno.

Con relacion a la segunda pregunta, las personas mansfieran cartera de
créditos, contenidas en titulos valores, siempreugndo no impliquen una
prestacion de servicios, no estan obligados a ewutnprobantes de venta, sin
perjuicio del cumplimiento de las obligaciones fates en cuanto a los
pertinentes registros contables y disposicion aedcumentacion de soporte
respectiva, asi como de las obligaciones materiglescuanto a los efectos

impositivos, derivadas de dicha operacion.
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ANEXO 5

ARTICULO DE LA LEY DE REGIMEN TRIBUTARIO INTERTO, R EFERENTE

AL LOS INGRESOS DE FUENTE ECUATORIANA.

Art. 8.- Ingresos de fuente ecuatorianaSe considerardn de fuente ecuatoriana los

siguientes ingresos:

1.- Los que perciban los ecuatorianos y extranjeqoar actividades laborales,
profesionales, comerciales, industriales, agrope@s mineras, de servicios y otras de
caracter econOmico realizadas en territorio ecu#&#op, salvo los percibidos por
personas naturales no residentes en el pais poriges ocasionales prestados en el
Ecuador, cuando su remuneracion u honorarios sayadas por sociedades extranjeras y
forman parte de los ingresos percibidos por éstgetes a retencion en la fuente o
exentos; o cuando han sido pagados en el extenordchas sociedades extranjeras sin
cargo al gasto de sociedades constituidas, dorad@s o con establecimiento permanente
en el Ecuador. Se entendera por servicios ocasgsnaliando la permanencia en el pais
sea inferior a seis meses consecutivos 0 no ensmarafio calendario;

2.- Los que perciban los ecuatorianos y extranjgvos actividades desarrolladas en el
exterior, provenientes de personas naturales, @eedades nacionales o extranjeras, con
domicilio en el Ecuador, o de entidades y organshel sector publico ecuatoriano;

3.- Las utilidades provenientes de la enajenaciérbigénes muebles o inmuebles ubicados
en el pais;

4.- Los beneficios o regalias de cualquier natuzaleprovenientes de los derechos de
autor, asi como de la propiedad industrial, talesmo patentes, marcas, modelos
industriales, nombres comerciales y la transferamg tecnologia;

5.- Las utilidades que distribuyan, paguen o adesdi sociedades constituidas o
establecidas en el pais;

6.- Los provenientes de las exportaciones realiggoa personas naturales o sociedades,

nacionales o extranjeras, con domicilio o estabtéento permanente en el Ecuador, sea
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que se efectien directamente o mediante agentesiali®s, comisionistas, sucursales,
filiales o representantes de cualquier naturaleza;

7.- Los intereses y demas rendimientos financipaggados o acreditados por personas
naturales, nacionales o extranjeras, residentes etnEcuador; o por sociedades,
nacionales o extranjeras, con domicilio en el Ecurad por entidades u organismos del
sector publico;

8.- Los provenientes de loterias, rifas, apuestsisnylares, promovidas en el Ecuador;

9.- Los provenientes de herencias, legados, donasig hallazgo de bienes situados en el
Ecuador; vy,

10.- Cualquier otro ingreso que perciban las soames y las personas naturales

nacionales o extranjeras residentes en el Ecuador.
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