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Resumen

El presente trabajo reineinformacién de unarigurosa investigacion periodistica para la
produccidon de un reportaje sonoro sobre: “la presencia de las mujeres en las barras de
futbol”. A través de teorias de género, se logrd analizarlos estereotiposy roles que las
mujeres desafian al empezar a integrarse en grupos donde domina la masculinidad.
Ademas, se estudia cémo los medios de comunicacién influyen en la percepcién del
género y esto contribuye a una aceptacién o a su vez el rechaza de las mujeres en las
barras. En cuanto al contexto ecuatoriano, se observé como el futboly las barrasreflejan
dinamicas sociales, de género y culturales, en donde muestran su transformacion

significativa que se impulsa por una alta presencia femenina en la actualidad.

Esta investigacidn aborda un proceso de produccidn que abarca desde la preproduccion
hasta la postproduccidn, en donde se destaca el reportaje sonoro el cual captura la
autenticidad y la variedad de experiencias femeninas en las barras. A través de
entrevistas con integrantes de las barras y expertos, se proporciond una vision mas
completay detalladade la participaciény el impacto de las mujeres en la sociedad. Este
reportaje sonoro no solo resalta laimportanciade que existalainclusién femenina, sino
gue también nos brinda un andlisis profundo de como en la actualidad las mujeres estan

trasformando la cultura del futbol y desafian los estereotipos.

Palabras Clave: reportaje sonoro, mujeres barristas, futbol, barras bravas, roles de

género



Introduccion

Esta investigacion aborda la participacion de las mujeres en las barras de futbol
mediante un reportaje sonoro con el propdsitode capturary analizar la experiencia
femenina en un dmbito tradicionalmente masculino, desafiando los estereotipos y roles

de género establecidos.

Para abordar el tema se establecié un marco tedrico sobre los roles de género. Se
explican cdmo las normasy estereotipos influyen en los comportamientos de hombres
y mujeres, y cdmo estos pueden ser desafiados. Ademas, se destaca el papel crucial de
los medios de comunicacidon en la formacion de identidades. También se analiza la
influencia de los medios en la percepcidn publica. Asimismo, el discurso sonoro, que
incluye la palabra, sonido, musica y silencio, es fundamental para representar las
experiencias de las mujeres. A través de técnicas documentales, entrevistas de
profundidad, observacion participante se busca ofrecer una visién detallada de los
desafios y evolucién de la participaciéon femenina en estos grupos, destacando la

importancia del discurso sonoro en la percepcion de todas estas experiencias.

Se investigd el contexto nacional en Ecuador sobre como la interseccion entre futbol,
barras bravasy participacion femeninarefleja una dindmica social, cultural y de género
gue esta en constante evolucidn. Esta investigacidon pasé por etapas de preproduccion,
produccidny postproducciéndel reportaje sonoro, sobre las experiencias y desafios de
las mujeres en estos entornos. Se utilizé técnicas documentales, entrevistas de
profundidad, observacién participante y vox populi para que se comprendiera el tema
gue se estaba tratando. El reportaje que se encuentra alojado en iVoox, presenta
testimonios, opiniones de expertosy sonidos, con el propdsito de llegar a mdas personas

y crear una reflexion sobre la igualdad de género.

Este producto no solo destaca la participacion femenina en las barras, si no que ofrece
un recurso valioso para estudiantes e investigadores que estén interesados en
profundizar en temas relacionados con la igualdad de género y la influencia de los

medios en la percepcidn de diferentes roles. Al brindar un analisis claro, se espera que



inspire mas investigaciones y reflexiones sobre como la presencia de mujeres esta

cambiando los espacios tradicionalmente dominados por hombres.

Parte 1

1. Marco Tedrico

Para el abordaje del tema en cuestion se requiere revisar teorias que permitiran
realizar un barrido conceptual que sustentara el marco tedrico a fin de comprender la
participacion de las mujeres en espacios donde predominan los hombres. Esimportante
analizar el aspecto de género y los estereotipos asociados a él. Las teorias de género
permitirdn entender cdmo se construyen y se mantienenlos roles en lasociedad, y cémo
las mujeres desafian estos roles al participar en actividades consideradas “masculinas”,
como las barras de futbol. De igual manera, la comunicacién y los medios de masas
desempefian un papel importante en la construccion de identidad. Los medios influyen
en la percepcion de género y pueden contribuir a la aceptacién o el rechazo de las
mujeres en las barras. Ademads, el enfoque del discurso sonoro se convierte en un
recurso valioso para darvoz a todas las experiencias de las mujeres en estos espacios. A
través de reportajes sonoros, se puede capturar la autenticidad y la diversidad de las

experiencias, proporcionando una visién completa de su participacién en este dmbito.

1.1 Género

Lamas (2007) menciona que el género se refiere al conjunto de normas, reglas y
responsabilidades que se construyen en medio de las sociedades y se toma a la
diferencia sexual como base.

“Esta construccién social funciona como una especie de "filtro" cultural
con el cual se interpreta al mundo, y también como una especie de armadura
con la que se constrifien las decisiones y oportunidades de las personas

dependiendo de si tienen cuerpo de mujer o cuerpo de hombre” (p.1-12).

Por lo que todas las sociedades tienden a definir roles especificos para hombres
y mujeres, basados en conceptos culturales que determinan los roles sociales de cada

sexo, esto indica que las normas de género imponen restricciones simbdlicas y
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determinan cdmo debe ser la vida humana, especialmente en lo que respecta a ser

hombre o mujer.

Ademas, la nocidén deidentidad femenina como concepto social se construyé por
el surgimiento de los feminismos modernos. “Debido a esa importancia se adopto el
término “género” para diferenciarla construccién social de la identidad de las mujeres
de su constitucion bioldgica” (Ortega, 2012 p.23). Esta llega a ser una premisa

fundamental en la cual se sustenta la teoria de género en términos globales.

Segun Lamas (2007), el concepto de género también se refiere a una
construccién histdrica que experimenta cambios a lo largo del tiempo. Se fundamenta
en acuerdos sociales que definen las caracteristicas asociadas a cada sexo y establecen
expectativas y creencias sobre el comportamiento apropiado de hombres y mujeres.
Estas normas sociales generan desigualdades y limitaciones en cémo las personas
responden alosroles de género. Tanto hombres como mujeres contribuyen a mantener
este sistema al conservar constantemente sus roles y practicas. Asi mismo, el género
promueve la idea de que hombres y mujeres tienen roles diferentes en la sociedad
debido a sus diferencias biolégicas. Esto significa que se espera que actlen de cierta
manera segun su sexo. Estas expectativas pueden llevar a la perpetuacion de
estereotipos de género, lo que a su vez puede mantener desigualdades en dreas como

el trabajo, la educacidn y las relaciones interpersonales. (Lamas, M. 2007)

1.1.1 Estereotipos y roles de género

Cuando nos referimos a los estereotipos de género, estamos hablando de los
rituales establecidos y normalizados que expresan y generan el género. Estos
estereotipos se pueden ver tanto en las acciones de los jévenes como en sus palabras.
El estereotipo aparece como una “creencia, una opinion, una representacion relativa a
un grupo y sus miembros” (Amossy y Pierrot, 2001 p.39). En otras palabras, es la
representacion colectiva de un grupo y las caracteristicas que se le asignan, lo que

influye significativamente en su identidad social.



La teoria de Aguilar (2008) expone, que, en las sociedades occidentalesactuales,
existe un sistema de sexo/género que contribuye a la desigualdad entre hombres y
mujeres. En este sistema, las mujeres enfrentan diversas desventajas en comparacion
conloshombres. Porende, los estereotipos manipulan larealidady se han utilizado para
apoyary mantener las situaciones de desigualdady la dependencia que las mujeres han

vivido con respecto a los hombres en todas las sociedades (Vélez, 2012).

Cook y Cusack (2009) mencionan que existen estereotipos vinculados a las
capacidades mentales o cognitivas de las mujeres, segln las cuales son inferiores a las
de los hombres. Esto justifica como les excluyen a las mujeres de roles educativos o
profesionales, en donde también se logra encontrar estereotipos acerca de las
capacidades psicolégicas de las mujeres, enfatizando su capacidad de compafierismo,
mientras que los estereotipos de los hombres se resalta la agresividad y firmeza. Dando
como resultado una limitada presencia de mujeres en trabajos en donde se valore las
cualidades que impliquen liderazgo. Ademas, existen estereotipos que se basan en las
diferencias bioldgicas, aqui se promueve la idea del estereotipo de que las nifias son

fragiles y por eso necesitan proteccion. (Cook y Cusak, 2009)

1.1.2 Comunicacidon y Género

Moya (2009) menciona que la perspectiva de género en comunicacién ha
avanzado poco en términos de conocimiento, existen dos grandes teorias para mostrar
la realidad. “Los medios de comunicaciony la teoria de género se han convertido en
elementos claves para explicar y explicarnos el mundo en que vivimos”. (Moya, 2009) La
relacién que existen con estos conceptos produce resultados parciales en tres campos
“Imagen, la presencia como comunicadores/asy, por ultimo, los procesos de recepcion”
(Moya, 2009 p.7), a la vez evidencia la falta de investigacién en cuanto al disefio de
politicas comunicativas y el estudio de los modelos participativos de comunicacion

desde una perspectiva de género.

En las ultimas décadas, tanto la investigacion como las iniciativas en
comunicacién para el desarrollo se han enfocado en los sistemas mediaticosy su papel

en la construccidn de la ciudadania mediante la difusidon de imagenes estereotipadas
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sobrerolestradicionales. Esto no solo muestra una perspectiva masculina, sino también
una perspectiva patriarcal. El estudio de la desigualdad de género en la comunicacion se
centra en aspectos simbodlicos y en la reproduccidn de las diferencias entre hombresy
mujeres, asi como en estrategias de visibilidad ante laopinidn publica, transformaciones

culturales e identidades colectivas y subjetivas (Moyd, 2009).

La comunicacion es la esencia del ser humano, lo que permite conectar con los
demas e intercambiarideas, emocionesy experiencias. Através de la comunicacién, se
construyen relaciones significativas, en donde se trabajaen equipo paralograr objetivos
comunes. Como tal, la comunicacién establece fundamentalmente un espacio de poder.
“Quien manejalainformacion, el lenguaje y los mensajes, maneja el podery su direccion
hacia el mantenimiento del "statu quo" o hacia el cambio”. Las mujeres y los hombres
de todo el mundo comparten una serie de tareasy funciones de género en el dmbito

productivo. (Campillo y Fabiola, 1994)

Segun Campillo y Fabiola, 1994 “histéricamente, las mujeres han tenido
el dominio de la comunicacion en los espacios privados: en la familia, el barrio,
lasreuniones delavanderas entorno alosrios, etc. A esta comunicaciénsele ha
dado un caracter coloquial, de chisme, de lo que no es oficial. Por el contrario,
los hombres han detectado la comunicacién en el espacio publico-oficial: el
trovadorde la edad media, el escribano del rey, el jurista que escribid las leyes,
el escritor de la historia oficial, y el director de medios de hoy dia” (p.66). En
general, la diferencia de roles entre hombres y mujeres en la comunicacién se

hace cada vez mas evidente debido a la exclusién que experimentan.

Diversas situaciones puedendarlugar a la creacidn de nuevos espacios, algunos
mediante un proceso racional y otros requiriendo rupturas. También se plantea la
posibilidad de que en algunas circunstancias se vuelva hacia el espacio interior. Valle
(1991) menciona que “En el caso de las mujeres, se crean espacios mediante la
ocupacion temporal del espacio publico: manifestaciones, especialmente la del ocho de
marzo que tiene ya caracteristicas rituales. Una segunda forma de ocupacién temporal

es la manifestacion externa de los procesos creativos en su sentido amplio que abarca
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desde el cine, el arte, la literatura. Una tercera seria la incorporacién de colectivos de
mujeres a otras acciones bien de caracter festivo y reivindicativo”. Muchos de estos
espacios estan asociados al fortalecimiento de grupos, ya sea dentro del movimie nto
feminista, en entornoslaborales o enintereses de diversos grupos sociales. (T. del Valle,
1991 p. 7-8)

La utilizacién de los medios siempre implica una manipulacidn, es decir, una
intervencién en el contenido comunicativo con objetivos definidos. Desde la eleccidn
del medio hasta el proceso de produccidn comunicativa, se ejerce una influencia en el
material original. Al cuestionar silos mediosy los mensajes son manipulados, es crucial
reconocer quién los controlay quiénes se benefician de ello. El autor sefiala que "La
aprehensidnsevincula con lo expuesto, y tiene relacién con la repeticién de los modelos
femeninosy la representacion de la mujer como victima o como causa de peligro en
ciertas situaciones, lo que contribuye a la construccién de figuras femeninas que

respaldan el modelo patriarcal dominante en la actualidad". (Romano, 2000)

1.2 Comunicacion de Masas

Desde el trabajo clasico de Marshall McLuhan, “los medios de comunicacién de
masas pueden ser consideradoscomo extensiones de las propias facultades sensoriales
del individuo o como el sistema nervioso de la comunidad en que se encuentran”

(Marshall McLuhan,1964).

En 1948, el politélogo norteamericano Harold Lasswell disefié 3 funciones
cldsicas de los medios de comunicacién de masas con relacion ala sociedad. Seiald que
estas funciones son comunes en todas las sociedades: vigilancia, correlacion vy

transmision de la cultura.

"Vigilancia del medio". Esta primera funcién, segun Lasswell, implica que los
medios recolectan, analizan y difunden informacién, en donde los medios realizan
vigilancia para observar los acontecimientos de la sociedad. Lo cual no implica solo
informar sobre eventos diarios, sino también detectar posibles amenazas como

desastres naturales, crimenes, crisis econdmicas o conflictos bélicos. Por otro lado, los
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medios tienen la responsabilidad de informar sobre la vida diaria. (Lasswell Harold,
1948)

"Correlacién de partes". Ademads, los medios de comunicacién no solo informar
sobre temas politicos, sociales y cotidianos, sino que también proporcionan analisise
interpretaciones para facilitar la comprensién de la informacién que se presenta. Estos
andlisis buscan ofrecer una vision mas claridad y completa de los acontecimientos,
ayudando a los ciudadanos a que tomen decisiones informadas. Por lo que todas las
funciones se transmiten al publico por medio de editoriales, debates, columnas de
opinién, programas de analisis politico y en formatos donde los periodistas transforman

esta informacién en opiniones especializadas. (Lasswell Harold, 1948)

"Transmision de la herencia cultural". Otra funcidn basica son los medios
educativos, lo que implica la breve difusidn de la cultura por generaciones, en grupos
sociales y fuera de las fronteras. Los medios no solo tienen la funcidn de transmitir
informacién a comunidades, sino que de igual manera estos transmiten conocimientos
sobre la sociedad, como la historia de la entidad social, los logros, desafios, asi

prevalecen sus normas y valores (Lasswell Harold, 1948).

Por lo expuesto, los medios de comunicacidén no sélo brindan informacién ala
poblacidn, sino que también juegan un papel fundamental en que las personas
participan en el sistema politico. Cada vez los medios estdn asumiendo
responsabilidades que tradicionalmente corresponden a las instituciones. En algunos
casos, estos medios son considerados mas confiables que los politicos, lo que puede
llegar a conducir a una deslegitimacién del sistema politico (Mufioz Alonso y Rospir,

1999).

1.2.1 Funcionamiento de las Masas en las Barras

Es un mundo muy agresivo y violento, pero no lejano, menciona Vygotsky (citado
por Carrera y Mazzarella, 2001). “Un comportamiento sélo puede ser entendido si se
estudian sus fases, su cambio, es decir; su historia” (p.42). Es decir, cdmo las personas
interactian en el entorno donde se encuentran para asimilar cdmo funcionan sus

procesos sociales, politicos e histéricos y cdmo se llegan a moldear. En otras palabras,
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el aprendizajede unindividuo depende del contexto en el que se logre desenvolver. Un
claro ejemplo donde se puede observar sonlas barras de futbol, en las cuales comparten
un lenguaje en comun, simbolos, canticos, “banderas que ingresan al estadio” y

expresiones corporales las cuales son parte de su identidad social.

Condey Rodriguez, mencionan que privadas por la pasién del futbol, segun el
discurso masculino sugiere que, sin una pasion propiapor el fatbol, las mujeres tienden
aabordarlo de manera mas detallada y distante, donde nose alteran las reglas del juego.
Aunque las mujeres si puedan participar y disfrutar el deporte, es muy poco probable
gue ellas experimenten los mismos estados emocionales que reflejan los hombres, que

Ill

se encuentran el “amor porsu equipo” por el “deporte”, por “la camiseta”. Aunque los
aficionados acepten la presencia femenina en el ambito futbolistico, se considera que
no podran sentir “como los hombres” la “pasién” por el deporte y su equipo. (Conde y

Rodriguez, 2002)

De la misma forma, la participacién de mujeres en los programas deportivos
dentro delos mediosde comunicacidn masiva se havenido convirtiendo en un elemento
fundamental para poder definir los nuevos valores de una identidad nacional. En este
contexto, las mujeres adquieren un gran valor en el mercado mediatico, especialmente
en el futbol y sus temas se asocian a la agenda de los medios. Como afirma Villena
Fiengo: “Un factor importante es que el futbol no sélo ha tenido una amplia difusion
geografica, sino que también ha experimentado una difusidn intensiva, permeando a
practicamente todos los sectores de la sociedad, atravesando fronteras regionales, de
clase, generacion, étnicas y cada vez mas de género” (Villena Fiengo, 1999). Por lo que
los medios juegan un papel importante en la creacidon y reconstruccion de simbolosy

valores que dan forma a unaidentidad nacional y estos ocupan un lugar privilegiado.

1.2.2 El futbol como un hecho social

En el inicio de este nuevo milenio, el futbol ha aparecido con fuerza dominante,
con una presencia e influencia sin antecedentes en todo el mundo. Actualmente, esun
fendmeno global de gran alcance. Llegan asi al extremo de que su referencia es

obligatoria en los ambitos de globalizacidn cultural y econémica (Carrién, 1999).
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El futbol, como actividad deportiva, tiene el poder de integrar, cohesionar y
generar cambios. No existe otro deporte que sea mds popular a nivel mundial ni
tampoco que llene de pasidn intensa tanto en las personas como en los grupos que se
forman en torno a él. Cada partido de futbol es sorprendente, a pesarde que, si existen
estrategias que se preparan con anticipacidon y son hechas por el equipo como
individualmente cada jugador, por lo que aviva pasiones dentro y fuera del campo de
juego.

Medina, menciona que “el futbol puede dar lugara lo imprevisible, al suspenso,
a lo sorpresivo y lo sensacional, al azar, y esto lo llena de entusiasmo y emocion”
(Medina, 2009). Por lo que el campo de juego llega a ser una accidon dindamica y
espontanea, el cual no sigue un guion predefinido. Asi también cada movimiento de los
jugadores no es limitado niriguroso, mas bien es un resultado inesperado. En la cancha
se observa que los jugadores son libres en el desempefio que cumplen y exhibir el
talento que tienen, todo esto lo hace emocionante, le brinda su mejor aspecto y la

capacidad para adaptarse.

1.3 Discurso Sonoro

En el ambito de la comunicacién auditiva, el discurso sonoro emerge como un
medio de expresion distintivo y poderoso. A través del habla, las personas pueden
transmitir informacidn, contar historias e impactar a los demas. Ya sea en la radio, en
podcasts o en redes sociales, el sonido juega un papel crucial en nuestras vidas
modernas, ofreciendo experiencias auditivas variadas que educan, entretienen y
conectan a las audiencias. Este articulo explora cdmo el discurso sonoro influye en la
opinién publica, despierta emociones y promueve la comprensién entre individuosy

comunidades (Balsebre, 1994).

El discurso sonorosegun INTEF, 2013. Esta conformado por 4 sistemas expresivos
y estos son: 1. El proceso secuencial del discurso hablado, basado en imdagenes acusticas:
los objetos sonoros de la fonética. (palabras). 2 los sistemas acusticos, que producen
una imagen concreta del desarrollo sonoro de un acontecimiento. (ruidos o efectos

sonoros). 3 la musica, que se representa como un acto particular de comunicacion "no
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figurativa", constituida por elementos abstractos. (musica). 4 la ausencia de sonido o
pausaen la palabra que tambiénimplica informaciény significados, y que se constituye

en un sistema expresivo no sonoro del lenguaje (silencio) (INTEF, 2013).

1.3.1 Palabra

La palabraescrucial en el lenguaje sonoro, al ser un elementoindispensable para
garantizarla coherencia de los mensajes auditivos. Solo a través de ella se describen de
manera elocuente las experiencias de los personajes, tanto sus conflictos, didlogos,
pensamientosy accionesy asi comprender el lenguaje verbal que se usa para una real
comunicacién entre individuos. El término "palabra" en su sentido estrictamente
lingliistico, como una unidad Iéxica o gramatical del habla. En la radio, las palabras que
se dicen sonlo mas importante. Las palabras habladas crean imagenes en la mente del
oyente, ya que en la radio no hay imagenes visuales. Por lo tanto, es crucial que las
palabras sean descriptivas para transmitir la informacién de manera clara. A veces, los
locutores improvisan, es decir, hablan sin un guion previo. Esto puede ser util para
mantener el interés del oyente, pero es importante seguir algunas reglas, como no
hablar sobre temas que no se conocen, mantenerse en el tema principal y hablar de

manera natural (Balsebre, 1994).

1.3.2 Sonidos

El sonido es definido como todo ruido elaborado o clasificado en una cadena
significante. Desde la perspectiva general, al hablar de un sistema semiético de radio, se
puede entenderque los mensajessonorosde laradiocomo unasecuencia organizada
y continua de sonidos producidos por personas, instrumentos musicales o fendmenos
naturales, los cuales son clasificados de acuerdo con los repertorios y cédigos propios
del lenguaje radiofénico. La informacion que transmite el sonido en la radio tiene
suficiente significacion como para que se le considere un elemento mas del mensaje
radiofénico, siendo asi un sistema expresivo no sonoro del mensaje radiofénico

(Balsebre, 1994).
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1.3.3 Musica

Desde la musicologia y sus trabajos sobre el objeto musical, el francés Pierre
Schaeffer habla que “la sistematizacion del lenguaje musical a partir del concepto objeto
sonoro, como el conjunto de sonidos significantes que constituyen una estructura, cuya
percepcion viene de una forma sonora”. También desde la musicologia, Brediceanu
entiende la forma sonora como “el conjunto de las relaciones establecidas por la
conciencia entre un numero finito de sucesos sonoros. A su vez, el suceso sonoro se
define como "reflexién en la conciencia de un fendmeno ondulatorio percibido por el

oido" (Balsebre, 1994).

1.3.4 Silencio

La conciencia encuentra conexiones entre los instantes de presencia y ausencia
delos sucesos sonoros, asi como entre los timbres, las intensidades, etc. Estas relaciones
estdn en la base de la percepcidon y dan lugar a unas unidades auténomas y complejas,
el cual se produce por silencios y sucesos sonoros. En cuanto al silencio, asi como el
sonido se percibe formas de silencio, en donde la estructura constituida por pares de
unidades sonido/silencio, mediante una divergencia, se afirma que el silencio puede ser
percibido como forma, no-sonora, sobre un fondo de sonidos, en su relacidon estructural

con el mismo. (Balsebre, 1994).

1.3.5 Reportaje Sonoro

Elreportaje sonoro se destaca como una de las adaptaciones mas exitosas de los
géneros periodisticos durante la transicién de la prensa a la radio, especialmente en sus
primeras etapas (Rodero, 2001). En el contexto histdrico, John Grierson, reconocido
como el padre del documental sonoro britanico (ForsythHardy, 1979), afirmé en la mitad
del siglo XX que el reportaje era un medio Unico para relatar historias. Este género
periodistico, a diferencia de otros, incorpora todas las cualidades de su antecesor
escrito, no solo observando la actualidad sino interpretandose de manera creativa y
permitiendo unaelaboraciénartesanal (Berry, 2016). Desde una perspectiva auditiva, el
reportaje sonoro probablemente representa el género radiofénico mas completo, al

utilizar todos los elementos del lenguaje sonoro, como la palabra, la musica, los efectos

17



y el silencio. Lo que, junto con ayuda de las nuevas tecnologias, le permite sumergir al

oyente en la narracion.

1.4 Marco Contextual

En el contexto ecuatoriano, lainterseccién entre el futbol, las barrasbravasy la
participacion femenina constituye un fenédmeno complejo que refleja la dindamica de
aspectos sociales, culturales y de género en permanente cambio. El futbol ha
experimentado una transformacidn significativa, trascendiendo su funcién inicial como
un simple deporte para convertirse en un fendmeno de masas. Este deporte ha
adquiridounarelevanciaque abarca diversas esferas, desde el entretenimiento hasta la
politica y la economia. Las barras bravas han demostrado una pasion desbordante por
sus equipos, pero también han servido como vehiculo para expresar una identidad

colectiva, en ocasiones asociada con comportamientos violentos.

En este contexto, surge el fendmeno del crecimiento de la presencia femenina
en las barras bravas, desafiando estereotiposy transformando la cultura del futbol. Sin
embargo, comprender completamente este cambio requiere de un marco contextual
qgue defina los antecedentes pertinentes. Esta investigacion propone indagar la
participacion de las mujeres en las barras de futbol ecuatorianas y su influencia en las
identidades sociales y de género, asi como en la dindmica general de las barras y del

propio deporte.

1.4.1 Antecedentes

El futbol es un conjunto de mensajes, sistemas y representaciones que como dice
Fernando Carrién “produce una integracién simbdlica de la poblacién alrededor de los
multiples componentes que tiene, produce o atrae” (Ramirez 2003 p. NUMERO). El
futbol, no solo es un deporte, sino también es un espacio para la sociedad. Dicho esto,
se puede a través de esto analizar y entender las realidades ecuatorianas en cuanto al

racismo, machismo, nacionalismo, y /o regionalismo (Ramirez 2003).

Dentro de cada equipo de futbol se encuentran las barras bravas, las cuales son

conocidas por la lealtad hacia sus equipos de futbol, pero también por el
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comportamiento violento que tienen dentro de los estadios. Aunque este fendmeno
tiene sus raices en América Latina, especialmente en paises como Argentina, Brasil y
Colombia, en Ecuador es un fendmeno relativamente nuevo que comenzd a alcanzar
visibilidad en la década de 1990, pero este se hizo popularyllegd a convertirse en tema
de discusidn social a mediados de la década pasada debido aincidentes violentos cada
vez mas graves. (Carrion, 2009, pp, 203). Cada barra tiene su propia forma de
organizacién y manera de funcionar internamente, en algunos casos son muy bien

elaboradasylogran crear una organizacién con estructuras internas muy funcionales.

La presencia de las mujeres en las barras futbolistas de primera categoria refleja un
cambio importante en cémo la sociedad ve y acepta la presencia femenina en este
ambito. Este cambio se debe a influencias sociales y culturales que han modificado las
normas y valores tradicionales. Si bien histéricamente las barras han sido
predominantes porhombresy estas mismas han sido asociadas a violencia y machismo,
en las ultimas décadas se ha observado un aumento de la participacidon femeninaen este
tipo de agrupaciones. Lo cual ha generado un debate en cuanto a como se ha ido

transformando la cultura del futbol y mds en las barras bravas.

1.4.2 Fatbol En América Latina

Alabarces, (2018) “El futbol latinoamericano no existe como narrativa unificada,
como desarrollo homogéneo, como modo de jugarlo o de mirarlo, ni siquiera como
origen comun y, mucho menos, como destino” (p.12). El continente cuenta con dos
asociaciones confederales principales: la confederacion Sudamericana de Futbol,
conocida como Conmebol, y la Confederaciéon de Norteamérica, Centroamérica y el
caribe de futbol, denominada Concacaf. La Conmebol excluye a los paises de las antiguas
Guayanas: Guyana, Surinamy la Guayana Francesa. Por otro lado, la Concacaf, ademas
de incorporar estos tres territorios sudamericanos cuya lengua oficial no es el espaol
ni el portugués, nisiquiera el quechua o el guarani, se subdivide en tres zonas:la norte,
derivada delaantigua NAFC o Confederacidn Norteamericana, que incluiaa Cuba hasta

su desaparicion.
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Cuando los paises latinoamericanos iniciaron su incursién en el ambito
futbolistico internacional, una de sus primeras necesidades fue competir en encuentros
internacionales, primero enfrentados a sus vecinos mas cercanos y posteriormente
ampliandosus horizontes hacia otros rivales. En este momento, el adagio "Todo lo que
nos une, nos separa" reveld su inversién:la pasion por el futbol unié rdpidamentealas
naciones, inicialmente a las sudamericanas y luego al resto del subcontinente, pero no
con el propdsito de celebrar la unidad, sino mas bien para disputar, hasta el presente,

quién ostenta el titulo de ser el mejor (Alabarces, 2018).

El historiador aleman Stefan Rinke resalta dos aspectos fundamentales en la
historia del deporte en América Latina. En primer lugar, enfatiza la integracion de la
region en el mercado mundial capitalista. En segundo lugar, destaca los inicios del futbol
en Latinoamérica como ejemplo del alto grado de interconexidn transnacional durante
la fase temprana de la globalizacion. Ademads, Rinke sefiala que estos comienzos
futbolisticos también evidencian la rapida asimilacidon de influencias culturales en la
region durante el siglo XX. A estos aspectos se suma el papel crucial desempefiado por
los medios de comunicacién locales, como la prensa, la radio y la televisidn, los cuales

requeriran una explicacidon detallada en otros capitulos (Alabarces, 2018)

1.4.3 Futbol En Ecuador

En la actualidad en diferentes lugares del mundo se ve futbol, se escucha futbol,
se siente al futbol, en especial en Ecuador este deporte se convierte en pasion, esto
también sucede en paises como Chile, Colombia, Argentinay Brasil, entre otros. Si bien
este deporte en Ecuador no ha alcanzado varios triunfos a diferencia del atletismo, el
futbol siempre sera el deporte principal en nuestro pais, como se le denomina el deporte
rey. Fernando Carrién también afirma que “El futbol es una de las practicas sociales de
identificacion colectiva mds importantes, porque es un fenédmeno que trasciende su
condicion de juego para convertirse en un hecho total- social, cultural, politico y

econdmico” (Carrion 1999).

El futbol se puede entender como un ritual donde se incluyen dos subprocesos
queocurren dentro del campo del juego (estadio)y el otro se da en las gradas con toda
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la fanaticada (en los graderios), donde se relnen para alentar a los equipos. (Pimenta
2000: 4). Como menciona Alabarces “Ir al estadio no es un acto de cotidianeidad para
un hincha, es un rito semanal, es “un doble juego pragmatico y simbdlico” (Alabarces
1998).

La cultura futbolistica en Ecuador es una de las mds grandes y apasionadas. El futbol es
uno delosdeportes mas popularesy cuenta con una gran fanaticadaen todo el pais. Los
ecuatorianos son conocidos porla pasidon que tienen porcada equipoy por la seleccién
de fatbol. Los partidos, tanto nacionales como internacionales, atraena mucha gentela
cual logrademostrar el amor que tienen mediante canticos, banderasy su apoyo en los

estadios.

1.4.4 Barras Bravas

Para entender las definiciones y caracteristicas de las barras bravas, se
mencionara un fendmeno sociocultural en el fatbol, el cual estd formado por grupos
organizados de una hinchada que expresa la pasidon y el apoyo incondicional al equipo.
Segun el sociélogo argentino Pablo Alabarces, el fUtbol es un ritual complejo. (Alabarces,
2003) Dentro de este complejo ritual se encuentran las barras bravas con

denominaciones segun el pais.

Las barras bravas, desde su origen hasta la actualidad, han tenido un gran
impacto en el contexto deportivo. Estas nacen de América Latina, en especial de paises
como Argentina y Uruguay en donde surgieron como apoyoa sus equipos. Por otro lado,
(Alabarces, 2004), se les dio el nombre de “barras bravas” para los grupos de hinchas
gue enfrentaran comportamientos agresivos ya sea fueray dentro del estadio. En Chile,
Ecuador y Perd, estas barras se formaron a finales de los ochenta. En Colombiay en

Centroameérica tuvieron su aparicion a principios de los noventa.

En Colombia, se esta discutiendo cdmo nombrar a los grupos conocidos como
"barras bravas", sugiriendo alternativas como "barras futboleras" o "barras de fatbol"
para evitar la asociacidon con la imagen negativa que han construido los medios de

comunicacién. El objetivo principal es describir de manera precisa las practicas
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observadas en la realidad y analizarlas desde un punto de vista socioldgico (Weber,
1997).

Las investigaciones realizadas han puesto de manifiesto que la barra brava se
manifiesta como un estilo de vida, dado que el tiempo y la dedicacion que los hinchas le
otorgan afectan de manera significativa otros aspectos temporales de sus vidas, como
lo cotidiano, laboral, familiar y recreativo. Esta implicacion sugiere que la barra brava
ocupa un lugarcentral enlavida de quienes participanen ella, convirtiendose en un eje
fundamental de su existencia. Recurriendo a Weber, podemos establecer que “la
actividad en la accién social se inspira en el sentimiento subjetivo (afectivo o tradicional)
de los participes de construir un todo” (p. 33). En otras palabras, las personas se unen
en las barras bravas alrededor de la identidad de la barra, lo que permite establecer
jerarquias internas, coordinar acciones, gestionar recursos y mantener la continuidad
del grupo. Esto significa que las barras bravas funcionan como organizaciones que
articulan las experiencias y perspectivas individuales de sus miembros en torno a un

propdsito comun (Weber, 1997).

Canetti, (2011) menciona que en el acercamiento inicial realizado en 2001 se
postuld que la barra era una "unidad indivisible", la evidencia expuesta demuestra lo
contrario: “las barras pueden subdividirsey dar origen a nuevas facciones, incluso si
todas apoyan al mismo equipo” (p. 76). La idea es que las barras bravas, mas alla de
simplemente apoyar al equipo, lo que significa que tienen la capacidad de tomar sus
propias decisiones y de actuar de manera independiente, no solo consta en apoyar al
equipo, si no de una organizacién interna y gestionar las actividades. Ademas, la
participacion de las personas en estas barras estd influenciada por motivaciones
personalesy psicoldgicas, como el sentido de pertenencia, la blisqueda de identidad
grupal, entre otros factores. Como lo plantea Canettien "Masay poder", la participacion
en una masa como una barra brava puede generar una sensacion de liberaciéon, donde
elindividuo percibeque superaloslimites de su propia persona al eliminar las distancias
que lo restringia, experimentando asi una sensacién de libertad y expansiéon de sus

limites personales (Canetti, 2011).
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1.4.5 Barras Bravas en el Ecuador

Carrién (2009), menciona que las barras bravas en Ecuador representan un
fendmeno social relativamente nuevo. Aunque sus raices se remontan a la década de
1990, no fue hasta mediados de la década pasada que alcanzaron popularidad y
captaron la atencidon de los medios de comunicacién y de las discusiones sociales,

principalmente debido a los eventos exacerbados por la violencia (Carrién, 2009).

Las barras bravas en el Ecuadoraparecieron en la década de 1980 en Guayaquil,
atrayendo a seguidores de los clubes Emelec y Barcelona. Estas barras han
protagonizado enfrentamientos violentos, que han llegado a provocar victimas
mortales. Con el tiempo, este fendmeno se propagd a Quito, donde gand popularidad
entre los seguidores del Club Deportivo Quito y la Liga Deportiva Universitaria (LDU).
Actualmente, lainfluencia de las barras bravas se ha expandido a varios clubes del pais,

como el Deportivo Cuenca, El Aucas y El Nacional.

El fendmeno captd la atencion de los medios de comunicacién ecuatorianos el
16 de septiembre de 2007, cuando una bengala lanzada desde la "Barra Brava" de
Barcelona causé la muerte de un nifio de 11 afos al penetrar en sus pulmones. Este
incidente ocurrié durante el Clasico del Astillero. El 20 de junio de 2009, David Erazo, un
joven hincha de la seleccion del Nacional, fue asesinado en un enfrentamiento con las
"Barras Bravas" de la LDU en Quito. Estos hechos generaron un debate publico sobrela
seguridad en los recintos deportivos. En respuesta a la violencia asociada a las Bravas,
el gobierno ecuatoriano promulgdé una ley que prohibe los actos violentos en los

estadios.

1.4.6 La presencia de la Mujer en el futbol

Aunque los origenes del futbol se remontan al siglo Il a.C., no fue hasta la fusion
de la Asociacion Inglesa de Futbol en 1863 que se formé la actual Asociacion de Futbol.
Sin embargo, no fue hasta 1894, treinta afios después, que el juego comenzd a despegar.
Las mujeres emergieron en el ambito deportivo gracias a la activista por los derechos de

las mujeres Nettie Honeyball, quien fundé el primer club deportivo, el British Ladies
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Football Club. Este fue establecido con el propdsito de demostrar que las mujeres
podian emanciparse y ser parte de una sociedad que las excluia. La participacién
femenina en el deporte, particularmente en el futbol, enfrenta desafios similares a los
relacionados con el reconocimiento social de las mujeres y el desarrollo del deporte
femenino a nivel internacional. Para superar estos desafios, se requeria abordar una
variedad de obstaculos culturales, educativos, médicos y periodisticos. (Castafion,
2004).

La situacion de las mujeres en América Latina y el Caribe ha experimentado
cambios significativos en las Ultimas décadas. Factores como el reconocimiento de su
derecho al voto, asi como una mayor aceptacion social de su participacién en el dmbito
politico y laboral, han contribuido a esta transformacién. Ademas, la disminuciénde las
tasas defertilidad haimpactadoen los roles tradicionalesde las mujeres en la sociedad.
Estos cambios han generado un panorama en el que las mujeres tienen mas
oportunidades para participar activamente en diferentes esferas de la vida publicay
privada, promoviendo asi la equidad de género y el empoderamiento femenino en la

region (Ramirez, 1995).

Segun Vélez, 2011 a lo largo de los anos, el futbol ha sido tradicionalmente
percibido como un deporte dominado por hombres, lo que ha resultado en una
limitacidn significativa de la participacién femenina en este dmbito del fatbol. En su
libro, la autora plantea que esta exclusion de las mujeres del futbol y la reafirmacion
cultural de los hombres como los principales protagonistas del juego les ha permitido
consolidarsuidentidad masculina. Este fendmeno refleja un patrén mas ampliode roles
de género arraigados en la sociedad y como dichos roles han influido en la participacion
y representacion de mujeres en diversos aspectos de la vida, incluido el dmbito
deportivo (Vélez, 2011). En la actualidad, se observa la presencia creciente de mujeres
en roles diversos dentro del futbol, incluyendo jugadoras, aficionadas y periodistas, lo
qgue refleja un cambio significativo en la percepcidn y participacion de género en este

deporte.
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1.4.7 Inclusiéon de las Mujeres en las Barras

En los 90, la participacidon de la mujer en la barra es visible porque se incluye
como una integrante que aporta igual que los demds barristas y cumple con las
caracteristicas propiasde estos sujetos. El desarrollo de lasmujeres a lo largo del tiempo
y en diferentes contextos histdricos y culturales ha estado marcado por una serie de
cambiosy procesos que han impactado a mujeresde diversos origenes socioeconémicos
y politicos. Estos cambios han influido en la percepcién y los valores de la sociedad

respecto al papel de la mujer en distintos aspectos de la vida. (Florence, 2010).

La evolucidon del papel de la mujer en la sociedad resalta su importancia y
capacidad para contribuir al conocimiento colectivo a lo largo del tiempo. Segun
Florence (2010), “anteriormente, se percibia en funcidon de los pardmetros socialmente
establecidos, dictados por la cultura y las expectativas sociales. Sin embargo, en la
actualidad, las mujeres son reconocidas por sus propias construcciones, lo que subraya
su habilidad para interactuar con su entorno y enriquecer la formacién de identidades
colectivas” (p.110-116). Esta perspectiva se vincula con la inclusién de las mujeres en las
barras de futbol, donde su participacién refleja un cambio en la percepcidn social y su
capacidad para influir en la configuracion de identidades colectivas dentro dela cultura

futbolistica (Florence, 2010).

En esta medida, se fueron implementando practicas sociales en donde las
mujeres eran tomadas en cuenta y de alguna manera reconocidas (Florencia, s/f).
Dentro del entorno futbolistico, se establecen diversas relaciones e interacciones que
definen el papel de la mujer en este grupo social. Segin Roemer, (2008) dice que, a
través de las practicas desarrolladas, es posible identificar distintos perfiles de mujeres
que forman parte de las barras, entre los cuales se destacan:a) mujer “de aguante”, b)

la mujer generadora de cambios y c) la mujer sumisa. (Roemer, 2008).

a. Mujer de “aguante”

Segun los discursos establecidos en las barras, cada persona debe cumplir con
diferentes caracteristicas sin importar el género. Estas caracteristicas determinan como

se desarrollan las dinamicas internas basadas en perspectivas tanto individuales como

25



colectivas, donde se priorice a las Mujeres, el futbol y las interpretaciones personales
gue son elaborados por la barra. El aguante, es considerado como un aspecto
fundamental al momento de ser reconocida como mujer barrista, esta caracteristica
implica el apoyo incondicional que le tiene al equipo sin importar el resultado de cada
partido (Roemer, 2008). Dentro del “aguante: se generan determinantes requisitos en
los cuales estd: ir a los partidos y apoyar al equipo, asistir a reuniones de las barras,
cantarlos noventa minutos del juego, portarla camiseta con amory hacer lo mismo que

los hombres para ser reconocidas dentro del grupo (Roemer, 2008).

B) Mujer generadora de cambios

Alo largo de la historia, la mujer ha sido reconocida por el papel en los cambios
sociales, politicos y econdmicos, asi por su lucha constante por una mayor participacion
en la sociedad lo que les ha permitido destacarse e incluirse en varias agrupaciones.
Actualmente, las barras de futbol se convierten en un espacio donde las mujeres
impulsan iniciativas hacia el cambio, adaptando el rol femenino en este contexto para
obtenerreconocimiento porel labory pertenencia a pesar de las diferencias de género
(Roemer, 2008)

C¢) Mujer sumisa

El discurso influye en todas las agrupaciones sociales, estableciendo una
estructura jerarquica la cual consolida significados y resalta la superioridad de los
equipos mediante prdcticas distintivas. (Foucault, 1988). La fuerza de las barras maneja
un discurso sobre los sentidos de las mujeres, considerando que tienen interés de
pertenecer a estas agrupaciones, poniendo de lado lo que ellas piensan y adoptando
posturas dichas por los miembros de las barras. Todo esto conduce a la pérdida de
identidad de las mujeres, lo que las lleva a asumirroles que no les correspondeny que
no se ajustan a las normas de las barras (Roemer, 2008). Es evidente que el objetivo
principal de las mujeres es alcanzar un reconocimiento social significativo que les
permita desarrollar nuevos sentidos, los cuales se reflejan en las relaciones que

establecen con su entorno.
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Parte 2
Planificacion
2. Propasito

El producto comunicacional que se va a realizar es un reportaje sonoro sobrela
participacion de las mujeres en las barras de futbol de primera categoria, donde
observamos de cerca sus sentimientosy experiencias al asistiralas barrasy pertenecer
en un entornodonde predominanlos hombres. El reportaje sonoro esimportante en el
periodismo debido a su proceso investigativo y el aporte que ofrece. Ademas, la
posibilidad deincluir a varias fuentes, como testimonios, voces de expertos, entre otros,
también se ambientard el tema con sonidos y musica seleccionada con la finalidad de
enriquecer el contenido para una mejor comprensiéon. Otro elemento que aporta el
reportaje son las sensaciones que puede generar en los oyentes el momento de
escuchar lo que se vive en las barras con todos los recursos utilizados para cautivar, y

generar empatia.

El propdsito del reportaje sobre la presencia de mujeres en las barras de futbol
es enfatizar las voces femeninas que histéricamente han sido marginadas en un entorno
donde predominan los hombres. El reportaje tiene como principal objetivo investigar
desde distintos puntos de vista la participacidn de las mujeres en las barras de fatbol,
en donde se resaltaron sus experiencias y desafios que desempefian en las barras. Se
enfocard en las opiniones y analisis de expertos, quienes seran fuentes clave para

respaldar el tema.

Con este reportaje sonoro, se busca resaltar la trascendencia del producto al
valorary respetar cada unade las experiencias contadas por las mujeres de las barrasy
las opiniones que obtuvimosde cada experto. Lo que implica que se escuche y se aprecie
todas las voces por igual, también que se genere conciencia en crear espacios mas

inclusivos y respetuosos para las mujeres en el futbol y en la sociedad en general.
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2.1 Preproduccion

Para el desarrollo de este reportaje sonorose procedié a cumplirlas etapas dela
produccidn, una de ellas es la preproduccidon donde se considera toda la planificacién
del reportaje, un paso importante es la recoleccién de la informacion a través de la
aplicacion de diversas técnicas de investigacion con el objetivo de profundizar en el
fendmeno de la presencia de mujeres en las barras de futbol de equipos de primera

categoria y relacionarlo con las teorias propuestas en el marco teérico.

2.1.1 Técnica Documental - Desarrollo Documental

Segun Hernandez, R., Ferndndez, C. & Baptista, (2010). “Las técnicas
documentales consisten en la identificacidn, recogida y andlisis de documentos
relacionados con el hecho o contexto estudiado. En este caso, la informacién no nos la
dan las personas investigadas directamente, sino a través de sus trabajos escritos,
graficos, etc.” (p.12). De acuerdo con esta definicion la técnica documental es clave en
una investigacion. Por lo tanto, previo a la produccién del reportaje se hizo una
recopilaciony revision documental entre libros, articulos académicos e informes con el

fin de tener una base conceptual y contextual del tema de estudio

En el desarrollo de este reportaje sonoro, se aplico la técnica documental para
recopilar informacién sobre la presencia de mujeres en las barras de futbol. Lo que
permitié obtener datos detallados y una compresion mas profunda de los distintos roles
que desempeiian las mujeres en el ambito deportivo. En la aplicacidon de esta técnica
documental, pudimos sustentar la relevanciay el impacto de la participacionfemenina
en estos grupos, destacando los desafios que enfrentan. La técnica documental se utilizé
en mi investigacion para analizar entrevistas, revisar archivos histéricos y examinar
documentos relevantes para mis conclusiones sobre la evolucién y el papel de las

mujeres en las barras de futbol.

Dentro del marco tedrico y contextual, se investigd sobre el género y la
participacion de las mujeres en el futbol. Para entender por qué las mujeres se integran
a un deporte generalmente dominado por hombres, examiné teorias cémo el género,

los estereotipos, la comunicacién, los medios de masas y el reportaje sonoro. También
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exploré como las mujeres desafian estos roles al unirse a las barras de futbol. Ademas,
analicé como los medios de comunicacidn moldean nuestra percepcidn de los roles de

género y muestra diferentes aspectos de las mujeres en el entorno de las barras.

Las teorias investigadas, aportaron para que se pueda comprender la
participacion femenina en las barras del Ecuador, no solocomo un fenédmeno individual,
sino como un fendmeno social, el cual se relaciona al género, la identidad social y cémo
funcionan los movimientos sociales. Con la técnica documental y el marco tedrico, se
logré tener una vision completa de la presenciay el impacto de las mujeres en las barras

de futbol, resaltando su contribucién y los desafios que enfrentan en este ambito.

2.1.2 Entrevista de profundidad

Segun el autor Ruiz Olabuenaga (1999) “la entrevista no estructurada o en
profundidad es aquella que se realiza sin un guion previo. Sigue un modelo de
conversacion entre iguales. En esta modalidad, el rol del entrevistador supone no sélo
obtener respuestas sino también saber qué preguntas hacer o no hacer. Asi,
dependiendo hacia donde vaya la entrevista, la persona entrevistadora deberd hacer
uso de los diferentes temas trabajados. Por tanto, la entrevista se construye
simultdaneamente a partir de las respuestas de la persona entrevistada. Las respuestas

son abiertas y sin categorias de respuesta establecidas a prioridad.

De acuerdo a lo citado en este trabajo se aplicé la entrevista de profundidad
periodistica, lo que permitié una comunicacidnabierta con los entrevistados. El objetivo
de estas entrevistas fue recopilar informacién detallada sobre las experiencias,
percepcionesy opiniones en relacion con la presencia femenina en las barras de futbol.
Las entrevistas, como fuentes primarias, fueron esenciales para la produccién del
reportaje sonoro, ya que resaltaron datos importantes y diferentes perspectivas las

cuales ayudaron a entender mejor el tema.

Para saber cdmo haido evolucionando la inclusiéon de las mujeres en las barras
bravas, se realizé entrevistas de profundidad a expertos en temas del deporte, género,

dirigente de barras y mujeres barritas las cuales fueron fuentes primarias en este
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reportaje sonoro. Ademas, se hablé con mujeres que forman parte de las barras de

diferentes equipos, incluyendo a mujeres de la Liga y del Nacional. Sus testimonios

proporcionaron una perspectiva Unica sobre su participacion en estos espacios

predominantemente masculinos y como ha sido su experiencia. Las fuentes

entrevistadas fueron las siguientes:

Tabla 1

Fuentes y entrevistados del producto sonoro

Nombre

Tipo de Fuente

Objetivo de la Entrevista

Nelson Reascos

Experto

Tener la opinién de un
experto para que nos
hable mas a fondo sobre
el futbol y su evolucién y
asi tener informacién de
una manera mas teodrica.

Camila Albuja

Género

Tener la opinién de una
experta para poder
entender cémo el tema de
género en el futbol y en
las barras ha sido
progresando en los
ultimos tiempos.

Patricio Endara

Primaria

Opiniones sobre la
participacién femenina en
las barras de futbol

Camila Coronel

Primaria

La perspectiva sobre su
participacién en estos
espacios
predominantemente
masculinosy cémo hasido
su experiencia personal.

Maria Paula Jaramillo

Primaria

La perspectiva sobre su
participacidon en estos
espacios
predominantemente
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masculinosy como ha sido
su experiencia personal.
La perspectiva sobre su
participacion en estos
Jennifer Paz Primaria espacios
predominantemente
masculinos y cdmo ha sido
su experiencia personal.

Fuente: Elaboracion propia

2.1.3 Observacion Participante

Bernard (1994) “define la observacidon participante como el proceso para
establecer relacién con una comunidad y aprender a actuar al punto de mezclarse con
la comunidad de forma que sus miembros actiuen de forma natural” (p.22-13). Por lo
tanto, esta técnica no sélo observa, sino que también interactia con las personas
mediante conversaciones naturales y entrevistas de diferentes tipos. Ademas, implica
estar dispuesto a aprender de situaciones inesperadas durante el proceso (Bernard,
1994).

Para el desarrollo del reportaje sonoro sobre la participacion de la Mujer en las Barras
de Futbol, me involucré en toda la comunidad de las barras mediante la técnica de la
observacién participante. Esto significa que me integre con ellos de manera natural,
actue de forma espontaneay pude conversar con hombres y mujeres de la barra, en
donde no solo observe lo que hacian, sino también dialogue e hice las entrevistas.
Mantuve una mente abiertay sin prejuicios, mostrando un sincero interés en entender

sus perspectivas y reconociendo las diferencias culturales que existen.

Ademas, estaba dispuesta a aprender de las situaciones que surgian dentro dela
barra, en cuanto a sus canticos ya como colocar las banderas. Esta técnica se utilizé para
comprenderyobservar como se sienten las mujeres en las barrasde futbol, sus vivencias
y experiencias. Se tomo notas escritasy se grabo registros de audio, se puso atencién a
como empieza a llegar la gente, la algarabia delas personas al encontrarse en las gradas
del estadio, el sentimiento que ellas expresan cuando gritan un gol, cuando es medio
tiempo con quienes hablanycémo son tratadas silasincluyeno no, ya que se considerd

todo lo que nos contaban o se veia que era importante.
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2.1.4 Vox Populi

Segun Lopez (2022) “se trata de una encuesta radial, donde se expone de forma
concreta y dindmica la opinién de un grupo de personas sobre un tema, situacién o
problema determinado” (p.4). Su traduccién del latin significa “voz del pueblo”. Esta
técnica busca obtener la opinidn de varias personas, de manera breve y directa. Se
realiza una pregunta abierta a varias personas seleccionadas aleatoriamente, en donde
se respete la opinidon de cada unay asi se muestra la variedad de puntos de vista sobre
el tema. Ademas, se mantiene el anonimato de quienes responden, de modo que sdlo

se conozca su voz y no su identidad.

Para el desarrollo de esta técnica se hizo una encuesta a la gente con una sola
pregunta formulada de la siguiente manera "¢Crees que la participacién de una mujer
en las barras bravas representa una verdadera igualdad de género en el deportey la
aficion?”. Aqui se logrd observar que la mayoria de las personas entrevistadas
respondieron que la participacion de las mujeres en las barras es positiva para la
sociedad ya que la inclusion demuestra que el poder femenino también puede estar

presente en cualquier ambito.

2.2. Concepcion del Producto: Reportaje Sonoro

El reportaje sonoro contara con experienciasindividuales. Este producto tendra
unaduracion de 10-12 minutos, en donde se escuchara la participacién femeninaen las
barras de futbol. Contara con introduccidn, desarrollo y cierre los cuales utilizan todos
los elementos del lenguaje sonoro como los sonidos, musica y palabras, el reportaje hara
gue el oyente se sienta parte de la historia. También utilizaremos recursos sonoros,
como efectos de sonido y musica, para enriquecer el reportaje. El propdsito de
compartireste reportaje en iVoox es llegar a una audiencia ampliay hacer que muchas
personaslo escuchen. Para construir el contenido del reportaje sonoro, se elaborard un

guion, que es la base de la produccién.
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2.2.1 Elaboracién del guion

El guion se construyé de manera narrativa, comenzando con una introduccién
gue establezca el tema y la relevancia que tienen las mujeres en las barras de
futbol. Ademas, seincluyeron datos histéricosimportantes para contextualizar el tema,
asi como un analisis del género en este entorno, apoyado porlaopinidnde expertos en
género y deporte. Se tratd sobre los aspectos relacionados con la experiencia de las
mujeres en las barras de futbol, la pasién por el deportey cémo ha sido para las mujeres
estaren un entorno predominantemente masculino. También se incluyeron testimonios
de mujeres involucradas en las barras para asi brindar una perspectiva personal y
auténtica. Se incorporaronsonidos de ambiente de los estadios para que la experiencia

auditiva del oyente sea mejor y la sienta mas cerca.

Apolo (2003) menciona que el guion sonoro organiza y planifica los elementos
sonoros que se utilizardn en la produccién, incluyendo didlogos, efectos de sonido,
musica y otros sonidos importantes. En el guion del reportaje, se incluirdn testimonios
de las mujeres, entrevistas con expertos, y sonidos del estadio, para acompafiar la
narrativa. El reportaje estd estructurado de la siguiente forma.

Inicio

Al comenzar el reportaje sonoro, se optod por iniciar con sonidos de una mujer
liderando una barra, acompanados de una rafaga que simula el silbato inicial de un
partido de futbol. El propdsito es capturar rapidamente la atencion del oyente. Estos
sonidos crean un ambiente de estadio y de estar inmerso en la barra, sumergiendo al
oyente en el mundo del futbol desde el principio. El sonido del silbato conecta con la

emocion que siente el publico en relacion con el futbol.

En la produccién del reportaje, se hace una introduccion de tema utilizando los
sonidos elegidos de la mujer liderando la barra no solo ofrecen una imagen clara para
los oyentes, sino que también los transportan al ambiente de la barra, haciendo la
experiencia auditiva mas inmersivay emocional. Esto resalta el tema central del poder
y la presencia de las mujeres en espacios generalmente dominados por hombres. El
contraste entre el sonido delabarray lavoz femenina desafia los estereotiposdesde el

inicio, mostrando que lavoz fuertey el liderazgo de la barra provienen de una mujer.
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Desarrollo del contenido:

El desarrollo de este reportaje integra informacion obtenida de la investigacién
documental, entrevistas y testimonios, lo que permite una exploracién profunda del
tema. Las entrevistas con expertos como Nelson Reascos y Camila Albuja fueron ayuda
fundamental para poder entender el marco tedrico y marco contextual y asi comprender
la inclusidon delas mujeres en las barras desde una perspectiva social y de género. Cada
uno de lostestimonios de las barristas se destacan de manera personal y emocional, en
donde observamos experiencias y desafios. El vox pov complementa esta informacion
con diferentes opiniones de la gente, lo que refleja una aceptacidén de distintas

percepciones sociales.

El enfoque metodoldgico en cuanto a la combinacion de diversas fuentes
refuerza la credibilidad del reportaje y proporciona una vision completa y equilibrada.
Cada sonido y musica se eligié cuidadosamente para apoyar y destacar los mensajes
principales, creando unaexperienciaauditiva que nosolo estaba parainformar, sino que

conmueva e inspire al publico que lo escuche.

Vox Pov y Participacion Ciudadana

El voxpov, con una duracién de 40 segundos, fue una pieza importante para el
reportaje, ya que se pudo escuchar diversas opiniones sobre la participacion de las
mujeres en las barras bravas. Esta inclusidn sirve para demostrar la diversidad y los
diferentes puntos de vista que existen. Ademas, se evidencié una aceptacién social

significativa, lo cual tiene una gran representatividad dentro del ambito futbolistico.

Seleccion de Musica y Sonidos

La musica reflexiva de cierre es “wavin flag de K'naan, con su mensaje de luchay
esperanzaen laletra, y su melodiaemotiva, invita a reflexionar sobrelalucha, la libertad
y la aspiracién a un futuro mejor. Asi mismo encontramos diferentes sonidos de barray
el grito del gol fueron seleccionados con el fin de mantener un interés del oyente y
reforzar los mensajes clave. Se opté por el sonido del grito del gol para transmitir la

emocidn que se siente en el estadio cuando el equipo anotay la gente se emociona.
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Respecto a la musica de cierre, se disefid para provocar una sensaciéon de reflexidonen el
oyente con una cancién que enfatiza la fuerza y la resiliencia y en cuanto a la cancion
del futbol con la que se cierra el reportaje sonoro se utilizd por el impacto que tuvo en
el futbol en la Copa Mundial del 2010. La musica tiene un ritmo que es energético y su

melodia es emocionante la cual deja a sus oyentes con sensacidn de celebracidn.

Cierre

La finalizacién de la produccion del reportaje estaba disefiada para crear una
experiencia auditivaenvolventey emotiva. Desde la eleccién de sonidosy musica hasta
los testimonios y entrevistas, cada uno de los elementos se selecciond para contar una
historia de transformacion e inclusion en lasbarrasy cdmo este espacio haido creciendo
con el pasar de los afnos. La conclusiéon refuerza el mensaje de crecimiento y la
aceptacion que existe de las mujeres en este entorno, dejando al oyente con un cambio

positivo.

Propuesta

Link de ivoxx

https://www.ivoox.com/player ej 130535885 6 1.html?cl=ad6d5b

2.3 Sitio web donde se alojara el reportaje

iVoox es una plataforma en linea que ofrece una amplia gama de audios para
reproducir, descargar y compartir, no sélo se reproducen podcasts, sino que incluyen
programas de radio, audiolibros y conferencias. Una caracteristica importante es la
suscripcion tematica, que permite a los usuarios acceder a todos los audios relacionados
con un tema especifico sin necesidad de suscribirse a un programa o podcast en
particular, lo que facilita el descubrimiento de nuevo contenido paralos demas oyentes.
Ademas, iVoox ofrece sus servicios de forma gratuita tanto para los que suben audios

como para los que los escuchan, descargan o se suscriben a temas o podcasts.
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El reportaje sonoro sera alojado en IVOOX; la publicacion en esta plataforma
tiene como fin ofrecer un acceso a una audiencia diversa interesada en temas
deportivos. La plataforma proporciona una manera facil y gratuita de compartir el
producto sonoro en donde se puede aprovechar cada una de sus funciones. Al publicar
en iVoox, se aumenta la visibilidad del reportaje y un mayor alcance de personas que lo
puedan escuchar. Ademas, iVoox no requiere un canal propio de produccién, lo que
facilita la difusion del contenido de manera mds sencillay asi el reportaje sonoro puede

llegar a una audiencia mas amplia.

Parte 3

Produccion

Introduccidn:
e Se dauna breveintroduccion con sonido de mujer cantando las barrasy
luego con un cruce entra la primera entrevistada hablando sobre las mujeres
y la importancia que tienen en las barras de futbol de primera categoria.
e Inicia con una breve explicacién del contexto histérico sobre Ia
participacion femenina en las barras de fatbol.
e Se destaca el papel importante que juegan las mujeres y el impacto que

han tenido a largo de los afios.

Desarrollo:

e Aquiseincluyen extractos de entrevistas que sirvieron como fuentes que
argumentaban el tema de la participacién de las mujeres en las barras de
fatbol. Esto nos brindé mas informacidn sobre la vida de cada una de estas
mujeres en cuanto a sus experiencias y opiniones.

e Tendremos las entrevistas de los expertos que dan su andlisis sobre el
género en el futbol,y como la sociedad ha reaccionado ante la participacion
de mujeres y las barras y como en la actualidad son capaces de cumplir
diferentes cargos.

e Sedaaconocerlosanalisisyargumentos sobrecémo hasido la evolucion

e impacto en la cultura del futbol
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Cierre:

e Se incorpora el Vox Pov donde tendremos diferentes opiniones sobre el
tema delas mujeres en las barras con la pregunta: "écdmo ve la participaciéon
de las mujeres en las barras de futbol?”.

e Se incluyen sonidos de ambiente de los estadios para brindar una

experiencia sonora al oyente.

e Se finaliza haciendo una interpretacién en donde se incluya las
reflexiones sobre los desafios que enfrentan las mujeres en estos entornos,
los cambios en la cultura de las barras de futbol a lo largo del tiempo, el

impacto personal de ser barrista.

Uso de sonidos y de musica

e Efectos de sonido: Se utilizarad para generar atmaésfera e intensificar la
emocidén de la participacionde las mujeres en las barras de futbol, en donde
exista el sonido de la multitud, cdnticos de los hinchasy sonidos que se dan
durante el partido.

e Musica: La musica elegida ayudard a generar sensaciones auditivas en los
oyentes. Se usara para poder marcar secciones importantes y destacar
momentos claves del reportaje y dar un ambiente interesante para el

publico.

3.2 Post Produccion

Se realizo una evaluacion del reportaje sonoro a cinco personas: dos estudiantes de

comunicacién con conocimientos en produccidén sonora, quienes evaluaron segun lo

aprendido en clase; un comunicador sonoro, que evaluo la calidad técnica del producto;

y dos hinchas de diferentes barras de futbol, quienes calificaron la estructura del

reportaje desde su perspectiva. Para la garantia de sus evaluaciones, cada evaluador

firmé una matriz de evaluacién, garantizando que el proceso fuera transparentey

legitimo. Para calificar los criterios de evaluacion se realizd la siguiente matriz.
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Anexo 2: Matriz de evaluacidn del Reportaje sonoro

3.2.1 Analisis de resultados

Para el analisis de las evaluaciones en las matrices, refleja que, en cuanto a la estructura
del reportaje sonoro, el 80% de cada uno de los evaluadores calificaron como “muy
bueno”. Estoindica que, aunque no sea perfecto, la mayor parte del contenido estd bien
organizadoy es comprensible para el oyente, comunicando de manera efectiva el tema
principal. En cuanto al contenido, el 100% de los evaluadores lo calificaron como
“excelente”. Esto muestra que el tema se presenta de manera clara, se desarrolla
correctamente y el lenguaje utilizado es el adecuado para el oyente, se reconoce su alta
calidad y claridad. En relaciéon con el manejo de musica y sonidos, el 60% de los
evaluadores consideraron que los elementos fueron utilizados de forma coherente y
adecuada para el tema presentado. Sin embargo, el 40% sefialo que hubo partes donde
los sonidos no eran suficientemente claros. La locucion fue calificada como “entendible”
por el 100% de los evaluadores, destacando el buen ritmo y articulacién adecuada, lo
cual contribuyd positivamente al mensaje del reportaje. Por ultimo, el manejo del
tiempo fue calificado como “excelente” y “muy bueno” porel 80% y 20% de cada unade
las personas que lo evaluaron. Esto refleja que la duracién fue adecuada para el tema
tratado, logrando captar la atencion del oyente la mayoria del tiempo, lo cual favorecié

la fluidez e interés del reportaje sonoro.

Conclusiones

A través del desarrollo de este reportaje sonoro, se ha llegado a la conclusién de
gue la participacion de las mujeres en las barras bravas resaltala necesidad de entender
como se construyen socialmente los roles de género y el impacto en la inclusion
femenina en espacios dominados por hombres durante muchos afios. La investigacion
demuestra que, gracias a los cambios a nivel mundial y el apoyo a las mujeres han
logrado abrirse camino en el dmbito deportivo, especialmente en el futbol. Este
producto nos muestra la necesidad de seguir investigando y apoyando la creacién de

espacios mas seguros y apropiados paralas mujeres. Estoha sidoun proceso lento: hace
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algunosanos, se pensaba que el futbol y pertenecer a equipos era solo parahombresy
gue las mujeres soloiban de acompafiantes. Ahora, estas dindmicas han cambiadoy se

encuentra a mujeres liderando equipos y barras de futbol.

El reportaje sonoro desarrollado se presenta como unformato ideal para poder explorar
a profundidad temas sociales, politicos y de género. Este formato permite que la
audiencia comprenda de manera mds clara las problematicas abordadas, como en este
caso el reportaje, donde muestra laimportancia de entender las construcciones sociales
de género y el impacto de la participacion de las mujeres en las barras de futbol.
Utilizando técnicas documentales, entrevistas en profundidad y observacion
participante, se ha logrado revelar las experienciasy desafios que enfrentan las mujeres
al integrarse a las barras de futbol. Los elementos sonoros como entrevistas, musica y
sonidos de ambiente enriquecen la narrativa y asi logran que el mensaje llegue de

manera mas efectiva a la audiencia.

De esta manera, la investigacion también analiza codmo los medios de
comunicacién y la construccion de identidades de género afectan la percepcién y
aceptacion de las mujeres en las barras de futbol. Los medios pueden desempenar un
papel crucial en promover la inclusion o mantener los estereotipos, influenciando las
normas culturalesysociales. La presencia de mujeres en el deporte ayuda a cambiarlos
valores que han estado asociados al deporte, desafiando las normas patriarcales que

histéricamente han excluido a las mujeres.

A su vez, lainclusion de testimonios diferentesy diversos en el reportaje sonoro
proporciona una comprension profunda de las experiencias vividas en las barras de
futbol. Los testimonios, combinados con el analisis de expertos y la técnica de Vox
Populi, proporciond una vision detallada de las dinamicas de género en las barras de
fatbol. Este enfoque permitié destacar la evolucidn cultural y social que ha permitido
una mayor inclusidon femeninaen la cultura del futbol y su contribucién alalucha porla

igualdad de género.
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Adicionalmente la publicacidon del reportaje en iVoox permite llegar a una
audiencia amplia y diversa, promoviendo la reflexidn sobre la igualdad de género en el
futbol y fomentando la creacidén de espacios mas inclusivos y que sean respetados.
barras de futbol. Asi, el reportaje no soloinforma, sino que también sensibiliza y educa
alaaudiencia sobrelaimportancia de laigualdad de género, logrando un mayor impacto

gracias a la difusién en iVoox.

Finalmente, a través del andlisis detallado y las varias voces que se presentaron
en el reportaje sonoro, se revela un cambio muy significativo en las barras de futbol,
donde estdn desafiando los roles tradicionales y transformando la cultura deportiva.
Esta investigacidn resalta cdmo las mujeres estan siendo cada vez mas reconocidas e
incluidas en un entorno donde histéricamente ha sido dominado por hombres. Al
momento de compartir sus experienciasy los desafios que enfrentan, se logra observar
cdmo su participacion no solo enriquece, sinoque también ampliayfortalece el entorno
social y cultural del futbol. Asi, este reportaje sonoro no solo informa sobre cémo es la
situacidn actual, sino queinvita a reflexionar sobre la importancia de poder crear estos
espacios donde todas las personas puedan participary asi mejorar la inclusién en la

sociedad.

El reportaje sonoro sobre la participacién de mujeres en las barras de futbol
destaca una significativa transformacién en el dmbito deportivo, mostrando cémo el
periodismo sonoro puede explorary visibilizar temas de género. La practica demuestra
la importancia de seguir investigando y apoyando la inclusién femenina en espacios
dominados por hombres. A través de diferentes testimonios y técnicas documentales,
se ofrece unavisién mas profundade las dindmicas de género en el futbol, y el reportaje
sirve como un modelo para futuras investigacionesen donde se promueva la equidad y

creaciéon de espacios inclusivos.
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Anexos

Anexo 1: Guion del reportaje sonoro
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CONTROL

SONIDO DE MUJER CANTANDO POR EL CAMPEON

CONTROL

RAFAGA

CONTROL

ENTREVISTA CAMILA CORONEL desde las mujeres también

VERONICA

CONTROL

VERONICA

VERONICA

CONTROL

minuto 6:10 hasta por tu equipo minuto 6:34

La participacion femenina en las barras bravas desafia estereotipos
y transforma la cultura futbolistica. Las sociedades imponen roles
de género, lo que provoca desigualdades esto promueve la idea de
gue hombres y mujeres tienen que actuar de ciertas maneras por
SU Sexo.

RAFAGA

Las barras bravas, que surgen en Argentina y Uruguay, en el afo
1980 aparecen como apoyo a sus equipos favoritos, se les dio el
nombre de “barras bravas” porque los hinchas mostraban
comportamientos agresivos ya sea fuera y dentro del estadio. En
Chile, Ecuador y Peru, estas barras se formaron a finales de los
ochenta.

Para la experta en género Camila Albuja los estereotipos sobre
como deben comportarse hombres y mujeres se transmiten de
generacion en generacion, reflejando las creencias sociales sobre
los roles de género limitando a ambos sexos.

EXPERTA CAMILA ALBUJA desde por razones de género

minuto 2:00 hasta estos esquemas minuto 2:35
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VERONICA

VERONICA

CONTROL

Las barras bravas nacen como apoyo para los equipos, su
participacion genera un impacto en la vida de cada miembro de la
barra.

Para la integrante de la barra del Barcelona Maria Paula Jaramillo
las barras bravas pueden ser peligrosas debido al consumo de
drogas y alcohol lo cual causa comportamientos descontrolados,
creando un ambiente inseguro. Afiade que, con limites personales,
esto puede cambiar y disfrutar el futbol de manera positiva.

ENTREVISTA MARIA PAULA JARAMILLO desde en las barras

CONTROL

minuto 2:00 hasta representando en tu vida minuto 2:25

VERONICA

CONTROL

Segun varios ciudadanos la participacion de las mujeres en las
barras de futbol es una forma de inclusion y aceptacién igualitaria
gue existe en el mundo del futbol y que ahora sienten la voz de las
Mmujeres con mas potencia

VOXPOV 40 SEGUNDOS

CONTROL

SONIDO DE MUJER BARRISTA CANTANDO BAJA A (3P)

VERONICA

VERONICA

HASTA L.20

El futbol esta presente en la vida de muchas personas y su
influencia se refleja incluso en las dinamicas de las barras bravas,
donde la inclusibn de mujeres apasionadas ha generado cambios
significativos.

Segun el fildsofo y catedratico Nelson Reascos la evoluciéon en el
fatbol ahora incluye la participacion de mujeres en roles de
iderazgo, lo que en la actualidad refleja una sociedad

mas inclusiva.
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64

65

66

67

68

69

70

71

72

CONTROL

EXPERTO NELSON REASCOS desde ese es un mérito minuto

VERONICA

CONTROL

35:22 hasta no en el futbol, en todo minuto 35: 55

El dirigente de la barra Muerte Blanca, Patricio Endara corrobora
gue la inclusion de mujeres ha tenido un impacto en grupos
histéricamente dominados por hombres lo cual ha sido un cambio
positivo, ya que son tratadas de manera igualitaria.

DIRIGENTE PATRICIO ENDARA desde trato igualitario minuto

VERONICA

CONTROL

10:00 hasta saber cobmo proceder minuto 10:22

Camila Coronel barrista de la Liga, al ser una de las primeras
mujeres en ser parte de la murga, inspiré a otras a perder el miedo.
Juntas construyeron un ambiente de respeto e igualdad en la barra.

ENTREVISTA A CAMILA CORONEL desde los 12 aflos minuto

VERONICA

CONTROL

13:10 hasta quieren ser barristas minutos 13:40

Segun el socidlogo Nelson Reascos el futbol fomenta una cohesion
social al unir a personas bajo una misma pasion. Aiade que las
mujeres tienen mas oportunidades gracias a la lucha por la igualdad
de género. Antes, exclusivo para hombres, ahora es mas inclusivo
y diverso.

EXPERTO NELSON REASCOS desde son profesionales

minutos 36:00 hasta varones y hoy no minuto 36: 33

VERONICA

Camila Albuja menciona que la participacion femenina en las barras
puede desafiar o reforzar normas de género. Aclara que es crucial
analizar si se busca afirmacion masculina o si hay condiciones
ibres de violencia de género en estos espacios a pesar de que

exista la inclusion de mujeres.
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97

CONTROL

EXPERTA EN GENERO CAMILA ALBUJA desde habria gque

CONTROL

analizar minuto 18:50 hasta discursos racistas minuto 19:20

RAFAGA SONIDO DE FUTBOL

VERONICA

VERONICA

CONTROL

El fatbol contribuye a la construccion de identidad al ser un reflejo
de la cultura y los valores de la sociedad. Aunque se encuentre
violencia, esta no se origina en el deporte, sino se trata de
problemas sociales mas grandes como la desigualdad y la
violencia.

Reascos comenta que el futbol no es la causa de la violencia, sino
gue es el lugar en donde se manifiesta y tiene que ver con
situaciones sociales, como carencias, sociedad violenta y esto
genera resentimientos en las personas que participan.

EXPERTO NELSON REASCOS desde efectivamente el minuto

VERONICA

CONTROL

19:50 hasta sin responsabilidad minuto 50:15

Patricio Endara menciona que el futbol se trata de unién y amor por
el equipo, dentro de las barras se sufre violencia por disputas
internas y temas personales, aunque en la actualidad existe una
evolucion positiva por respetar el deporte.

DIRIGENTE PATRICIO ENDARA desde con el tiempo minuto

VERONICA

VERONICA

15:00 hasta ir alentar, empujar 15:30

La participacién femenina en las barras ha progresado, mostrando
compromiso y contribucion al deporte. El sentimiento de compartir
en el estadio y ver al equipo jugar rompe barreras.

El dirigente de la Barra de la Liga Patricio Endara comenta que al

ver un buen numero de mujeres asistiendo al estadio le genera
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117
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122

esperanza y orgullo, porque las mujeres aportan energia, pasion,

nuevas perspectivas y una evolucion positiva de las barras.

CONTROL DIRIGENTE PATRICIO ENDARA desde paramies minuto 20:10
hasta se arriesgan minuto 20: 30

VERONICA Uennifer Paz resalta que hoy en dia se ve a las mujeres llegando a
la cancha sin miedo, cantan las barras sin importar las criticas,
viviendo el suefio de pertenecer a una barra, liberando emociones
y gritando los goles con la misma pasion de todos.

CONTROL ENTREVISTA JENNIFER PAZ desde la esencia minuto 2:14
hasta dentro de la cancha minuto 2:48

CONTROL GRITO DE GOL EN EL ESTADIO

CONTROL RAFAGA

VERONICA En los afios 90, las mujeres empezaron a integrarse a las barras
bravas, adoptando caracteristicas de los barristas. Su participacion
activa refleja cambios sociales, mostrando su capacidad para influir
en la cultura futbolistica. Las mujeres son reconocidas por sus
propias contribuciones y habilidades para enriquecer la formacion
de identidades colectivas.

CONTROL [RAFAGA

VERONICA Maria Paula Jaramillo menciona que su aporte va desde el amory

la pasion por los colores del equipo, no buscando excesos. Su
enfoque es distinto, valorando la esencia del apoyo sin recurrir a
comportamientos negativos como la violencia sino seguir apoyando

la inclusion.
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130
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132

133

CONTROL ENTREVISTA MARIA PAULA desde las mujeres minuto19:00
hasta lo que queremos minuto 19: 25

CONTROL MUSICA REFLEXIVA DE CIERRE

VERONICA [EI fatbol nos une sin distincion, el fatbol es de todos y la
participacion de la mujer en las barras de futbol cambia poco a poco
la perspectiva de los hinchas, el fatbol se hizo para disfrutar.

MIKAELA  Nuestravoz en la barra es nuestro poder, nuestro grito es una forma
de sentirnos libres y como mujeres barristas, pintamos el estadio
con la misma pasion que cualquier otra persona.

CONTROL MUSICA DE FUTBOL

Anexo 2: Matriz de evaluacion del Reportaje Sonoro

Criterio a evaluar: Estructura

Evaluador Excelente Muy Bueno Regular Malo
(Todo el (la mayoria del (el contenido |(Todo el
contenido del [contenido del |(del reportaje |contenido del
reportaje tiene reportaje tienejtiene un reportaje tiene
un desarrollo |un desarrollo |desarrollo no |un mal manejo
coherentey unajcoherentey |muyclaroyla |de la redaccidony
buena una estructura |estructura es |de los audios
estructura clarajclara para el |poco confusa [ademas la
parael oyente) joyente)) para el estructura no es
oyente)) nada clara para
el oyente)
Juan X
Sebastian Balladares
Jiménez
Maria Sarah Gachet X
Alvarez
Karen Vanessa X
Salazar Chicaiza
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Arévalo Mendez

Milberg Alejandro | X
Paredes Burbano
Jacinto Pacifico X

Criterio a evaluar: Contenido

Evaluador Excelente Muy Bueno Regular Malo
(el tema (el tema (el tema (el tema
presentado es |presentado es |presentado y el |presentado no
muy claro y haylclaro y hay desarrollo es es claro y no
un buen desarrollo del |poco claro. El  [tiene un buen
desarrollo del [tema de forma [lenguaje utilizado|desarrollo. El
tema El adecuada La  |es relativamente [lenguaje
lenguaje mayoria claro para el utilizado no es
utilizado es lenguaje oyente) claro para el
claro para el |utilizado es oyente)
oyente) claro para el

oyente)

Juan X

Sebastian Balladares

Jiménez

Maria Sarah Gachet| X

Alvarez

Karen Vanessa X

Salazar Chicaiza

Milberg Alejandro | X

Paredes Burbano

Jacinto Pacifico X

Arévalo Mendez

Criterio a evaluar: Manejo sonoro: musica y sonidos

Evaluador Excelente Muy Bueno Regular Malo
(La musica y el |(La musicayel |(La musicay |[La musicay el
sonido son sonido son clarosfel sonido en [sonido no son
totalmente y empatan su mayoria [claros y no
coherentes concorrectamente [son poco empatan
el tema con el tema claros, con el |correctamente
presentado) [presentado) tema con el tema

abordado) |presentado)

Juan X

Sebastian Balladares

Jiménez
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Maria Sarah Gachet X
Alvarez
Karen Vanessa X
Salazar Chicaiza
Milberg Alejandro | X
Paredes Burbano
Jacinto Pacifico X
Arévalo Mendez
Criterio a evaluar: Locucidn
Evaluador Excelente Muy Bueno Regular Malo
(La locucidn es|(La mayor parte|(La locucién es (La locucion no
entendibley |(delalocucién |medianamente |es entendibley
tiene un ritmo |es entendible ylentendible y tiene|no tiene un
y articulacién [tiene un ritmo |poco ritmo y ritmoy
adecuado al |y articulacidn [articulacidn articulacion
contenido) adecuado al [adecuado al adecuado al
contenido) contenido) contenido)
Juan X
Sebastian Balladares
Jiménez
Maria Sarah Gachet X
Alvarez
Karen Vanessa X
Salazar Chicaiza
Milberg Alejandro | X
Paredes Burbano
Jacinto Pacifico X
Arévalo Mendez
Criterio a evaluar: Tiempo
Evaluador Excelente Muy Bueno |Bueno Malo
(El tiempo es |(El tiempo es |(El tiempo es (El tiempo no
adecuado parajadecuado parajadecuado para el |es adecuado
el tema que selel tema que se ftema que se abordalpara el tema
aborday captajaborda y la v se capta guese aborda
la atencion delmayor parte |medianamente la |y no capta la
oyente) del producto [atencidn del atencion del
capta la oyente) oyente)
atencion del
oyente)
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Juan
Sebastian Balladares
Jiménez

Maria Sarah Gachet
Alvarez

Karen Vanessa
Salazar Chicaiza

Milberg Alejandro
Paredes Burbano

Jacinto Pacifico
Arévalo Mendez

Nombres
evaluadores

Firma

Juan
Sebastian Balladares
Jiménez

N g AT

Maria Sarah Gachet
Alvarez

HQ(.’Q Sarah 6achet

Karen Vanessa
Salazar Chicaiza

Milberg Alejandro
Paredes Burbano

Jacinto Pacifico
Arévalo Mendez
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