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El Bioparque “La isla” es un lugar que se constituye
como vitrina del ecosistema amazonico, en él se puede
encontrar una gran diversidad de flora y fauna propia
de su zona, algunas de ellas se encuentran en peligro
de extincion. Su fin principal es presentar al turista lo-
cal, nacional y extranjero el valor del bosque y la con-
servacion de los recursos naturales, ofreciendo nue-
vas alternativas de turismo pensado en el ecoturismo.

Este proyecto ofrece una propuesta de promocion des-
de el disefio grafico considerando la importancia de la
naturaleza y la conservacion de sus recursos.

Este documento empieza por analizar criterios de
sustentabilidad y disefio que serviran para formar un
discurso de disefio sustentable que sera la base teo-
rica de este proyecto, asi como la relaciéon que exis-
te entre el disefio, la ecologia y el ser humano, tanto
en la elaboracion de productos ecoldgicos en cuanto
la forma en que la sociedad puede contribuir con la
conservacion de nuestro planeta. También se trata de
elementos conceptuales como la imagen corporativa,
elementos de promocioén, sistema de comunicacion y
la forma de intervencion de cada uno de ellos dentro

INTRODUCCION



de la promocién del Parque.

El siguiente capitulo esta conformado de la metodolo-
gia que se utilizé para el desarrollo de la investigacion
y que también servira para el momento del disefo del
Sistema de Comunicacion.

El marco contextual esta relacionado con la historia
del Parque, explicando desde sus limites, situacion
geografica, hasta su forma de acceso. A continuacion
se muestra su situacién actual, actividades turisticas,
datos de flora y fauna, asi como sus proyectos de con-
servacion.

Finalmente en el ultimo capitulo se desarrolla el dise-
no del sistema de comunicacién donde se aplican los
criterios tedricos y conceptuales que servira para la co-
rrecta promocién del Parque.

INTRODUCCION



El Disefio Sustentable considera el impacto medioam-
biental que ocasionan los productos relacionados con
el disefo grafico asi como las consecuencias deriva-
das de su produccion.

“El término sustentable fue originalmente utilizado en
la ecologia con referencia a las materias primas, la
energia y su influencia sobre los ecosistemas.”

La palabra sustentable aparece por los afos sesenta
con el inicio de la proteccion del medio ambiente que
fue uno de los temas mas importantes de ese tiempo.
La sustentabilidad promueve una asociacion entre la
naturaleza y el ser humano orientado en formar una
nueva cultura fundada en una conducta de conserva-
cion con nuevas valores, creencias, sentimientos y sa-
beres con diferentes modos de vida de tal forma que
se cree un nuevo estilo de habitar la Tierra. La susten-
tabilidad es un nuevo pensamiento para el individuo,
en el que la naturaleza y la cultura son inseparables.

El disefio ecoldgico se lo puede encontrar en empre-
sas grandes que han ido cambiando su forma de pen-
sar en cuanto a la proteccién del medio ambiente y em-

ANTECEDENTES

' Wolf Brigitte, Historia del
Disefio en America Latina y

el Caribe, editorial Blucher
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piezan a elaborar productos ecoldgicos que garanticen
un ciclo de vida eficiente causando el menor impacto
ambiental.

Es por esto que a comunidad conciente del impacto
que causa, ven nuevas alternativas de preservacion
contribuyendo activamente a la conservacién de los
recursos naturales y a la integridad cultural.

Otra forma de desarrollo sustentable es el ecoturismo,
al hacer turismo ecolégico las personas se pueden in-
tegrar con la naturaleza, conocerla mas, saber cuales
son sus recursos Yy la importancia que tiene esta en la
vida.

“El Ecuador gracias a su posicion geografica privile-
giada a la que se suman factores climaticos, la Cordi-
llera de los Andes, la conjuncion de corrientes marinas
como la célida del Nifio y la fria de Humboldt, lo hacen
un destino incomparable para el desarrollo del ecotu-
rismo.”?

El ecoturismo es una de las principales actividades que
promueve el desarrollo del pais, por lo que el Presiden-
te de la Republica Gustavo Noboa Bejarano en el mes
de junio del 2002 expidi6 el Reglamento de Ecoturismo
y Sostenibilidad que son coordinadas por el Ministerio
de Turismo.

Estas politicas permiten a los sectores involucrados
con esta actividad contar con varias estrategias enca-
minadas a ubicar al Ecuador como un sitio ecoturisti-
co excepcional en el mundo, dando a conocer a sus
recursos naturales, culturales e histéricos. Entre ellos
esta la amazonia que ofrece al visitante no sélo su pa-
trimonio étnico y cultural, sino también el privilegio de

ANTECEDENTES

2 Ministerio de Turismo del
Ecuador, Ecoturismo en el
Ecuador, http://www.ecotu-
rismo.gov.ec, acceso Abril
12 del 2009
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conocer ecosistemas unicos en el mundo gracias a su
gran biodiversidad.

“Los proyectos de Ecoturismo comenzaron oficialmente
en el Ecuador en 1969, en las Islas Galapagos, cuando
Metropolitan Touring inicié excursiones entre las islas
con énfasis en su proteccién y conservacion,” de este
modo los turista pueden experimentar la belleza natu-
ral asi como también la necesidad de preservacion de
las Islas. En la Amazonia el ecoturismo empezé en el
afno de 1976 en Limoncocha, uno de esos proyectos es
el que queda a orillas del rio Napo llamado “La Selva”
donde se puede observar una gran variedad de espe-
cies de aves y fauna del sector.

La biodiversidad y diversidad cultural es la caracteris-
tica mas sobresaliente del Ecuador, o que constituye
su principal atractivo turistico. A partir de esta realidad
se ofrece un modo de turismo sostenible especializado
en la flora y fauna.
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Uno de estos atractivos es el Bioparque “La Isla” que
esta ubicado en la ciudad del Tena, en la puntilla que
se forma por la unién de los rios Pano y Tena. Es un
centro de interpretacién ambiental en donde se difunde
el valor del bosque y la conservacién de los recursos
naturales a través de educacion ambiental.

“‘En el ano de 1992 el entonces llustre Municipio de
Tena (IMT) inicié los tramites para crear un espacio
ecoldgico urbano y en el afio 93, la Municipalidad con-
tactd a la Fundacion Jatun Sacha, quienes buscaron
apoyo a la Liz Clairbone Foundation.” Esta organi-
zacion norteamericana financié el transporte y estadia
de la arquitectura paisajista Judith Parker, quien desa-
rrollé el plano del concepto del Parque Amazoénico “La
Isla”.

Actualmente se presentd una propuesta de co-gestion
co la CoRBS (Corporacion Reserva de Biosfera Suma-
co) con la que se pretende mejorar el manejo actual
del Parque, su recuperacion basica y proyeccién, man-
teniendo y reconociendo la tutela del Gobierno Munici-
pal de Tena y la CoRBS asumiendo el funcionamiento
actual y el mejoramiento paulatino de los servicios del
Parque, a través de la gestion de recursos a partir de
la realizacién de estudios para el manejo ambiental de
“La Isla” y la definicion de estrategias de sostenibilidad
financiera a través de la realizacion de un Plan de Ne-
gocios.

Un ejemplo de espacios naturales donde se puede ha-
cer ecoturismo es el caso de estudio de este proyecto
el Bioparque “La Isla”, el cual se muestra como una
vitrina del ecosistema amazonico.

El parque es un buen sitio para hacer ecoturismo y que

ANTECEDENTES
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Foto 3
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los turistas puedan observar y familiarizarse con la na-
turaleza que posee nuestro pais.

Con la finalidad de que el Parque tome un giro diferen-
te encaminado a crear una union mas fuerte del ser hu-
mano con la naturaleza se propone cambiar su nombre
a “Bioparque La Isla”, por tal motivo en el desarrollo de
este documento se lo llamara asi.

ANTECEDENTES




Problematica Principal

El Bioparque “La Isla” no posee un sistema de comu-
nicacion con el que pueda ser promocionado de forma
correcta.

Problemas Secundarios

* Debido a la falta de mantenimiento, la infraestructu-
ra existente en un inicio se ha perdido, asi como los
senderos y sectores demostrativos del bosque se han
cubierto de maleza. Este abandono produjo que la se-
Aalizacion que habia en los caminos y las rotulaciones
basicas sobre flora y fauna ubicada junto a las jaulas
y los jardines, y de igual forma a los letreros ubicados
dentro de todo el Parque, se hayan ido deteriorando
paulatinamente con el tiempo.

 El parque en sus inicios no poseia una imagen que
los identifique, en el 2005 es cuando se cre6 uno de
manos del administrador del Parque, que hasta la ac-
tualidad es utilizado en papeleria basica y documentos
gue se envian a las instituciones, en material promo-
cional como afiches, folletos y postales.

PROBLEMATICA

ESTACION (B

Foto 4
Letrero Bioparque La Isla

Foto 5
Senalizador Bioparque
Lalsla



PROBLEMATICA

* El logotipo no maneja un manual de imagen referen-
te a la relacién de composicion, cromatica, tipografia,
conceptos, teorias y otros términos relacionados con la
creacion de una marca.

* La tipografia que se utiliza no esta pensada para ser
usada en conjunto con los otros elementos de disefio

45,
del Parque.

Foto 6
Letreros Bioparque La Isla

* En imagen corporativa nunca se ha trabajado debido
a que en sus inicios el Parque no estaba preparado
para ser difundido, pero en los nuevos proyectos que
tiene se promueve la propagacion del parque a la co-
munidad y a sus visitantes tanto locales como naciona-
les y extranjeros.
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Objetivo General

Aplicar los principios de Disefio Sustentable en la pro-
mocién del Bioparque “La Isla” en Tena para situarlo
como un referente turistico de la ciudad.

Objetivos Especificos

» Tomar formas de la naturaleza representativas del
Parque para la generacién del Disefio del Sistema de
Comunicacion y sus aplicaciones.

* Crear la imagen corporativa del Parque para su pro-
mocidn a nivel local, nacional e internacional.

* Fomentar el ecoturismo en las personas a traves del
Bioparque La Isla, teniendo en cuenta los conceptos
de sustentabilidad.

OBJETIVOS
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* La investigacion se desarrollara entre las ciudades de
Tena y Quito, las aplicaciones de disefio se utilizaran
en el Bioparque “La Isla”.

* La promocion se realizara a nivel local y nacional,
mediante el sistema de comunicacion y las piezas pro-
mocionales. La promocion internacional se desarrolla-
ra mediante la pagina web.

» Se realizara sistema de visitas, organizadas y pla-
nificadas para impulsar los valores de biodiversidad y
conservacion del parque.

* Investigacion de materiales apropiados para soportes
de piezas de comunicacidn amigables y coherentes
con los principio de disefo sustentable.

» Explorar y aplicar principios de disefio sustentable en
aplicaciones graficas de este proyecto.

* Aplicar teorias de diseno grafico y nueva teoria de la
imagen.

ALCANCES
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* La imagen corporativa y elementos de promocion
para el Bioparque “La Isla” ayudaran a que se convier-
ta y se posicione como uno de los mejores estableci-
mientos naturales en servicio y ambientacion.

» Generar una atraccion hacia los turistas a que visiten
el parque y de esta forma se coloque como una de las
principales alternativas de turismo cultural a nivel local,
nacional e internacional.

* La difusién del Parque permitira que los estudiantes
primarios, secundarios y universitarios consideren al
Parque como un laboratorio de aprendizaje y ensefian-
za de temas relacionados con el medio ambiente.

JUSTIFICACION
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CAPITULO I



En este capitulo se tratara conceptos y teoria de Di-
sefo Sustentable, la imagen corporativa, el sistema
de comunicacion, entre otros. Es primordial conocer la
importancia que tienen estos criterios y como se van a
ir relacionando con el objeto de estudio durante el de-
sarrollo del TFC para luego aplicarlos en los elementos
de Diseno que se van a elaborar.

TEORICO
CONCEPTUAL

15




A continuacién se muestra graficamente como se rela-

cionan los conceptos entre si.

'SUSTENTABILIDAD |

Esta relaciona con

Disefo
Sustentable

por medio

Comunicacion

impulsado en -
Ecoturismo

Turismo
Sustentable

mediante

Visual
L BIOPARQUE utilizando
aplicacion de LA ISLA
conceptos
- Definicion
' . - Principios
Imagen Sistema de | promocionar - Turismo
Corporativa Comunicacion en areas
reflejada en contenida por Naturales
- Isotipo - Afiches
- Logotipo - Senalética comunicar a
- Marca - Folletos través
- Slogan - Material de
Punto de Venta
aplicado - Pagina Web

en

Elaborado por Lilibet Paredes

DISENO SUSTENTABLE

Para tener un conocimiento mas claro de lo que es di-
sefo sustentable se partira de exponer la definicion de
sustentabilidad y disefio.

SUSTENTABILIDAD

En 1983 la ONU establecié una Comision Mundial so-
bre el Medio Ambiente y el Desarrollo, la que fue dirigida
por Gro Harlem Brundtland quien habia sido nombrada
primer ministro de suecia, y establecida como “La Co-
mision de Brundtland”. Cuatro afios después publicod
un documento con el titulo “Reporte Brundtland, en el

TEORICO
CONCEPTUAL
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cual se recalca que “la humanidad debe cambiar sus
estilos de vida y la forma en que se hace el comercio,
pues de no ser asi, se iba esperar un padecimiento
humano y una degradacion ecolégica inimaginables”.®
En este mismo documento se determina al desarro-
llo sostenible como “aquel desarrollo que satisface las
necesidades de las presentes generaciones sin com-
prometer la habilidad de las futuras para satisfacer sus
propias necesidades”.®

El concepto de sustentabilidad propone una alianza
entre la naturaleza y el ser humano originado en una
nueva economia, orientando en los nuevos conoci-
mientos de la ciencia y de la tecnologia que modernice
el pensamiento y cree nuevas formas de habitar de las
personas.

La Comisién Brundtland también exhort6é “iniciar una
nueva perspectiva de adaptar un crecimiento econémi-
co justo, desde el punto de vista ecoldgico, declarando
que el desarrollo sustentable debe ser aplicado, tanto
a la administracién de la economia como al desarrollo
de tecnologia y al manejo de los recursos naturales,
acompanado, congruentemente, de una renovacion en
los propésitos de la sociedad, orientado a un cambio
de actitud de mayor respeto hacia los ecosistemas, la
biodiversidad, el medio ambiente y los recursos natu-
rales.” ’

Se debe cuidar y proteger el lugar donde se vive sin
destruir la naturaleza, las razas y sus culturas, para
que las nuevas generaciones tengan un planeta don-
de puedan vivir. Crear un equilibrio entre los aspec-
tos econdmicos, sociales y ambientales que permitan
mejorar las condiciones de vida de las personas sin
que las nuevas generaciones se vean afectadas en el

TEORICO
CONCEPTUAL

SUNAM, Desarrollo Susten-
table, http://www.zaragoza.
unam.mx, acceso Noviem-
bre 8 del 2009

8 OEIl, Desarrollo Sustenta-
ble, http://www.oei.es, ac-
ceso Noviembre 8 del 2009

" UNAM, Desarrollo Sus-
tentable, http://www.zara-
goza.unam.mx, acceso No-
viembre 8 del 2009

17




futuro, por lo tanto implica reconocer que los recursos
naturales son limitados y debe existir un limite en las
actividades socioecondmicas.

La sustentabilidad debe llegar a todos los individuos
de la sociedad independientemente de su cultura, raza
0 posicion econdmica que tengan, procurando su de-
sarrollo en salud, educacién y trabajo sin dejar de lado
a la naturaleza como factor importante dentro de este
crecimiento.

Rodrigo Herrera Vegas, Ingeniero Industrial, funda-
dor de Sustentator y que actualmente escribe para el
diario La Nacioén de Argentina sobre sustentabilidad y
energia renovable dice que “la sustentabilidad apunta
al bienestar de las futuras generaciones, sin perjudicar
nuestro ecosistema y sus recursos, dada su depen-
dencia en ellos.” Lo que plantea la sustentabilidad
es satisfacer las necesidades de la actual generacion
pero sin que por esto, se vean sacrificadas las capaci-
dades futuras de las siguientes generaciones de satis-
facer sus propias necesidades.

DISENO

El término “diseno” proviene del:

(del italiano disegno).

- Traza o delineacion de un edificio o de una
figura.

- Proyecto, plan. Disefio urbanistico.

- Concepcion original de un objeto u obra
destinados a la produccion en serie. Disefo
grafico, de modas, industrial.

- Descripcion o bosquejo verbal de algo.

Fuente: Definicién de Disefio, http://buscon.
rae.es/drael/

TEORICO
CONCEPTUAL

8 La Nacién, Qué es la sus-
tentabilidad, http://www.la-
nacion.com.ar, acceso Abril
18 del 2011
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La palabra “disefio” se usa para referirse al proceso
de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y orga-
nizar diversos factores y elementos que ayudara a la
configuracion de objetos que produciran comunicacio-
nes visuales.

Se define al “disefio como un proceso o labor destina-
do a proyectar, coordinar, seleccionar y organizar un
conjunto de elementos para producir y crear objetos
visuales destinados a comunicar mensajes especificos
a grupos determinados.”

Diseflo es comunicar mensajes mediante un conjunto
de elementos visuales en dos dimensiones, que permi-
tan satisfacer las necesidades de un grupo de usuarios
establecidos.

La Escuela de Artes Plasticas de la Universidad de
Costa Rica define al disefio grafico como “una disci-
plina aplicada que ofrece soluciones visuales a proble-
mas especificos en diversos campos como el editorial,
los periddicos, la fotografia, la ilustracién, el disefo
corporativo, la tipografia, la publicidad y el disefio vi-
sual digital, la comunicacion y la estética en los men-
sajes visuales.”°

El disefio se aplica en todos los ambitos y se lo puede
encontrar alrededor de todo el mundo, en lo digital se
lo encuentra en la red, internet. En lo publicitario, en
revistas, periédicos, libros, etc. Se puede ver disefio
en el ambito multimedia, en el cine, television, videos,
musicales, trailers y demas efectos especiales.

Disenfar, por tanto, es un sistema, una actividad multi-
disciplinar compleja que afecta a todos los aspectos del
producto, antes, durante y después de su produccion.

TEORICO
CONCEPTUAL

® Fotonostra, Definicion de
Disefio, http://www.fotonos-
tra.com, acceso Noviembre
8 del 2009

0 Escuela de Artes Plasti-
cas, Diseno Grafico, http://
artesplasticas.ucr.ac.cr, ac-
ceso Abril 18 del 2011
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Disefar significa proyectar desde la concepcion, todo
el ciclo de vida del producto.

Una vez entendidos estos dos términos se puede
decir que el disefio sustentable considera el impacto
medioambiental que ocasionan los productos rela-
cionados con el disefio grafico como son embalajes,
etiquetas, publicidad grafica, publicaciones, etc. asi
como las consecuencias derivadas de su produc-
cion.

En conclusion se puede decir que diseno sustentable
es disenar utilizando productos que causen el me-
nor impacto en el medio ambiente, conservando en el
presente los recursos naturales y preservando para
el futuro, con el fin de crear una nueva forma de vida
en los individuos que forman parte de una sociedad.

La sustentabilidad es una nueva forma de pensar
para la cual los seres humanos, la cultura y la natura-
leza son inseparables.

DISENO SOSTENIBLE

El disefio sostenible busca generar soluciones a tra-
vés de servicios y estilos de vida, cualquier tipo de
resultado obtenido para satisfacer la necesidad; debe
ser sostenible a largo plazo, pensado como un proce-
SO que permita a una comunidad lograr un resultado
por medio de estrategias de disefo.

Los origenes del disefio sostenible estan desde el
afio de 1970 cuando uno de los pioneros de los cam-
bios dentro del diseno industrial, el italiano Victor Pa-
panek, en su libro Disefio Real: Ecologia Humana y
el cambio social, explico la forma en que el disefio de

TEORICO
CONCEPTUAL
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la posguerra se centré mas en la creacion de necesi-
dades artificiales en lugar de las necesidades esencia-
les y fundamentales.

PRINCIPIOS DE DISENO SOSTENIBLE

1. Utilizar la innovacién tecnoldgica para restaurar y
regenerar los recursos naturales.

2. Reducir el agotamiento de nuestros recursos natu-
rales, no renovables.

3. Mejorar la calidad de la vida humana y desarrollar
comunidades mas fuertes.

4. Respetar la capacidad de carga del planeta median-
te la adaptacion de nuestras propias practicas como
individuos y como grupos.

Fuente: Principios de Sostenibilidad, http://www.re-
nourish.com/

Es importante indicar las caracteristicas que marcan la
via hacia un disefio sostenible:

* Ninguna fase del ciclo de produccion o de vida del
producto ha de ser destructivo, ni para la naturaleza ni
para el ser humano.

» Uso de materias primas renovables o reciclables: ma-
terias primas no dafinas ni escasas.

» Uso de recursos locales: materias primas, herramien-
tas y personas, para minimizar el transporte.

* Produccion reversible: el producto, una vez desecha-
do, puede volver al mismo ciclo productivo original.

* Facilidad de limpieza: mantenimiento y reparacion
por el propio usuario.

* Modularidad: subdivision del producto en piezas de
precio asequible, de materiales uniformes si es posi-
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ble, para facilitar el desmontaje y su reproceso. Uso
del minimo numero de mddulos diferentes. Uso de pie-
zas estandar del mercado.

» Uso de la mas baja tecnologia posible, cuando se
pueda elegir.

* Robustez: productos duraderos, de largo ciclo de
vida.

* Documentacion: los productos deben ir perfectamen-
te documentados para permitir su facil limpieza, man-
tenimiento y reparacion.

* Facilidad de transporte: productos desmontables
hasta tamafos manejables por una o dos personas.

» Amabilidad: el producto debe ser agradable, facil de
usar.

* Personalizacion: No se debe disenar con la mente
enfocada a un tipo medio de personas, sino a una di-
versidad de seres, todos con los mismos derechos.

“Enzio Manzini sugiere como definicion de disefio para
la sostenibilidad como un disefio estratégico de la ac-
tividad que transforma los sistemas existentes y crea
otros nuevos caracterizados por materiales de baja
intensidad energética y una alta potencialidad para la
regeneracion de los contextos de la vida.”"

DESARROLLO SOSTENIBLE

El desarrollo sostenible es un modo de accién el cual
esta pensado en la conservacion y la no degradacion
de los sistemas naturales de la tierra. Utilizar desme-
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didamente los recursos naturales que genera los sis-
temas puede provocar una inestabilidad y contribuir
con la destruccién precipitada del planeta en un futuro
no muy lejano. “Orientarse hacia el Desarrollo Soste-
nible significa reconciliar el desarrollo econémico con
la salvaguardia de los equilibrios del ecosistema, re-
conduciendo continuamente todas las actividades eco-
noémicas a modelos en los cuales la interaccion con el
medio ambiente sea tal que garantice la viabilidad de
dichas actividades también en el futuro.”'?

Toda sociedad sostenible debe analizar el impacto am-
biental que causa al momento de consumir o producir
ciertos productos en el convivir, esto permitira analizar
los factores de mayor impacto y centrarse en las areas
en las que se pueda contribuir de una mejor forma.

Es necesario conocer ciertos principios que se debe
tener en cuenta para ser parte de una sociedad sos-
tenible.

PRINCIPIOS DE UNA SOCIEDAD
SOSTENIBLE

Los principios que a continuacion se enumeran fueron
enunciados en el ano 1992 en el texto Cuidemos la Tie-
rra: una estrategia para vivir de una manera sostenible,
suscrito por la Unidn Internacional por la Conservaciéon
de la Naturaleza (UICN), el Programa de las Naciones
Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA) y el Fondo
Mundial por la Naturaleza (WWF).

1. Respetar y cui- | La diversidad de las | Todos los individuos
dar la comunidad razas, comunidades | de una sociedad me-
de la vida. y culturas humanas | recen respeto inde-
debe integrarse en la | pendientemente de su
diversidad  biolégica | ideologia y su forma
del resto de las espe- | de ser.

cies.
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2. Mejorar la cali-
dad de vida de los
seres humanos.

El crecimiento econd-
mico constituye Uni-
camente una parte de
este desarrollo.

La sociedad tiene de-
recho a vivir bien, sa-
namente y obtener los
recursos  necesarios
para tener un nivel de
vida digno.

3. Conservar la
vitalidad y la di-
versidad de la
Tierra.

- Conservar los siste-
mas que sostienen la
vida.

- Conservar la diversi-
dad bioldgica.

- Asegurar que el uso
de los recursos reno-
vables sea sostenible.

Conservar todo tipo
de vida natural ya sea
ecologica o bioldgica
que nos proporciona
sus recursos para la
supervivencia.

4. Minimizar el
agotamiento de
los recursos no
renovables.

Reducir en lo posible
el impacto de la acti-
vidad humana sobre
los recursos no reno-
vables.

Sacar el mayor prove-
cho posible de una mi-
nima cantidad de los
recursos naturales.

5. Mantenerse
dentro de la ca-
pacidad de carga
de la Tierra.

Existen unos limites
que se refieren a la ca-
pacidad de los ecosis-
temas y de la biosfera
para soportar impac-
tos.

Mantener un equilibrio
entre la poblacion y el
ecosistema, hacien-
do una distribucion de
forma equitativa de la
riqueza natural.

6. Cambiar la ac-
tividad y compor-
tamientos indivi-
duales.

Cambio en los com-
portamientos y en el
sistema de valores de
las personas.

Ser personas concien-
tes y pensar siempre
en el porvenir, valorar
lo que tenemos.

7. Fomentar que
las comunidades
puedan cuidar su
propio medio am-
biente.

Cada comunidad hu-
mana desarrolla su
actividad  productiva
dentro de un contexto
ambiental determina-
do.

Ser responsables de
nuestros hechos y por
lo tanto asumir el im-
pacto que provocan.

8. Proporcionar
un marco nacio-
nal que integre
desarrollo y con-
servacion.

La capacidad de las
sociedades para asu-
mir sostenibilidad re-
quiere programas que
integren todos los inte-
reses implicados.

Para que exista desa-
rrollo debe haber una
integracion entre el
ser humano y todos
los sistemas que con-
forman el medio am-
biente.

9. Crear una
alianza global.

La sostenibilidad re-
quiere el estableci-
miento de una alianza
firme entre todas las
naciones que permita
ejercer una colabora-
cién mutua.

La alianza global debe
incluir a todos los pai-
ses, conformando una
asociacion que tenga
un objetivo en comun.

Fuente: Disefio Ecoldgico, Joaquin Vifolas Marlet
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ECODISENO

“Por disefo ecolégico o ecodiseno se entiende la in-
corporacion sistematica de aspectos medioambienta-
les en el disefio de los productos, al objeto de reducir
su eventual impacto negativo en el medio ambiente a
lo largo de todo su ciclo de vida.”"®

Un producto ecoldgico no solo es aquel que tiene en
cuenta la relacién con el medioambiente y con el hom-
bre mismo sino que también forma parte de un proceso
en el que se garantice un ciclo de vida eficiente cau-
sando el menor impacto ambiental.

Cuando se dice que un producto es ecoldgico es por-
que éste en el momento de su produccion incorpord
ciertas consideraciones a favor del medioambiente y
presenta un impacto menor en la naturaleza en rela-
cion con otros productos, ya que no se puede hablar
de un producto cien por ciento ecoldgico porque este
no existe. “El disefio ecoldgico se encuentra de ma-
nera cada vez mas frecuente en el mundo de la alta
tecnologia y es un asunto cuya complejidad requiere
de la movilizacién de todos los conocimientos y recur-
sos cientificos disponibles.”™* El disefio sustentable es
un proceso de cambio donde el objetivo principal del
disefio implica consideraciones sociales y ecoldgicas.

“El ecodisefno adopta una vision integradora de la rela-
cion entre los productos y servicios y el medio ambien-
te a tres niveles:""®

¢ El ciclo de vida entero del producto o servicio es
considerado. Los impactos ambientales producidos
por un producto no se limitan unicamente a su fabrica-
cion, uso o cuando se convierte en residuo, sino que
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se generan a lo largo de todo su ciclo de vida. Este
incluye la extraccion y transporte de los recursos nece-
sitados para la fabricacion del producto, su produccion,
distribucion, uso, mantenimiento, reutilizacion y el tra-
tamiento de sus residuos.

* El producto es considerado como un sistema. To-
dos los elementos que permiten al producto desarro-
llar su funcion (como consumibles, envases, sistemas
energéticos, etc.) deben ser tenidos en cuenta.

» Se tienen en cuenta todos los impactos ambien-
tales generados por el sistema-producto a lo largo
de todo su ciclo de vida. Esta visidon permite evitar
posibles transferencias entre distintas categorias de
impactos ambientales (por ejemplo, agotamiento de
recursos, calentamiento global, toxicidad, etc.).

“El aprendizaje de ser un disefiador verde es simple-
mente un proceso del refinamiento del compas interno
que dirige nuestro disefio de modo que incluya con-
sideraciones sociales y ecolégicas.””® Un disefador
que hace disefo sustentable es un agente de cambio,
estos cambios son positivos y a favor del medio am-
biente. El mensaje que promueve debe causar un gran
impacto en la sociedad.

“El ecodisefo es una version ampliada y mejorada de
las técnicas para el desarrollo de productos, a través
de la cual la empresa aprende a desarrollarlos de una
forma mas estructurada y racional, conduce hacia una
produccion sostenible y un consumo mas racional de
recursos. El concepto de ecodisefio esta contemplado
en la agenda de negocios de muchos paises industria-
lizados, y es una preocupacion creciente en aquellos
en desarrollo.”"’
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PRINCIPIOS DE ECODISENO

“Los principios de ecodisefio reflejan los principios de
organizacion que la naturaleza ha desarrollado evoluti-
vamente para sustentar la vida.”®

1. Disefio para la durabilidad.
2. Disefo para la reparabilidad.
3. Disefio para la actualizacion.
4. Diseno para el reciclado.

Fuente: Ecodisefo, http://www2.uca.es/

El Ecodisefio es una metodologia ampliamente proba-
da y los resultados de proyectos llevados a cabo tanto
en Europa como en América Central prometen una re-
duccion de un 30% a un 50% del deterioro del ambien-
te que a menudo es factible a corto plazo.

ESTRATEGIAS ESPECIFICAS DEL DISENO
ECOLOGICO

A continuacion, se muestran algunas estrategias es-
pecificas que nos permitiran enfrentarnos a cada pro-
blema de disefo en particular, segun Joaquin Vifolas.

Disefio parala | El planeta Tierra funciona como un sistema ener-
Conservacién de | gético dinamico en el interior del cual la cantidad
Energia total de energia se mantiene en equilibrio y dentro
de unos limites determinados.

Estrategias re- - Disefio para la Conservacion de los Materiales. El
lacionadas con | disefio y la conservacion tienen que ser coherentes
los Materiales con el caracter limitado de los recursos y el agua.

- Disefio para la Reciclabilidad. Implica trabajar con
materiales que puedan reprocesarse y reintroducir-
se de nuevo en el ciclo productivo el mayor tiempo
posible.

- Desmaterializacion. Consiste en reducir la can-
tidad de materiales necesaria para la elaborar un
producto.

- Ligereza. Ayuda a reducir el consumo de materia-
les y energia en el producto.

- Reduccion del Tamafio. Disminuir el tamao fisico
del producto permite el ahorro del volumen de ma-
teriales empleados.
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- Monomaterialidad. Se basa en minimizar al maxi-
mo la cantidad de materiales empleados que pue-
de llegar al limite de un unico material utilizado en
el producto.

- Biodegradabilidad. Abre la posibilidad de un con-
sumo mas o menos masivo de productos de usar
y tirar.

Disefio para la Ayuda a contener los costos econémicos durante
Minimizacién de | |a fabricacion del producto, una menor cantidad de
Residuos material usado conlleva a una menor cantidad de
residuos producidos.

Estrategias - Disefio para el Desembalaje. Disminuir la com-
Constructivas plejidad de la estructura reduciendo el nimero de
componentes permite el reciclaje de los materiales.
- Reparabilidad. Todo producto debe disenarse y
producirse de modo que su reparabilidad resulte
facil y barata.

- Posibilidad de Remanufacturacion. Consiste en
recuperar los productos después de su vida util con
el objetivo de aprovechar cualquier pieza y reutili-
zar en un nuevo producto.

- Simplicidad. Posibilita que un producto se mas
eficiente con menos riesgo de averias, costos de
produccion mas bajos y mas faciles de reciclar.

- Posibilidad de Recambio, Recarga y Rellenado
de Productos. Su principal ventaja se basa en que
una parte del producto pueda ser reutilizado reite-
radamente y que la parte que se ha agotado pueda
ser cambiada.

- Productos autosuficientes. Un producto es auto-
suficiente cuando se basta a si mismo.

Estrategias Con- | - Durabilidad y Perdurabilidad. La durabiliad con-
ceptuales rela- | cierne a la capacidad de materiales para resistir
cionadas con las | el paso del tiempo mientras que la perdurabilidad
Prestaciones consiste en la armonizacion entre los aspectos de
durabilidad material y aquellos que hacen referen-
cia a los contenidos comunicativos, estéticos, cul-
turales y simbdlicos.

-Reutilizaciéon y Usos Alternativos. Es un tipo de
reutilizacion que se caracteriza por el hecho de que
la nueva vida util de un producto recuperado que
se va a reutilizar no coincide con el original.

- Alquiler. A través de esta estrategia se reconoce
que lo que se necesita es los servicios que propor-
ciona el producto, mas no el producto en si.

- Usos compartidos. Los productos compartidos
deben ser consebidos y resueltos con solidez, re-
sistencia fisica y mecanica superior a las normales.
- Multifuncionalidad. Los productos que cumplen
varias funciones posibilitan el ahorro de materias
primas y energia.

- Adaptabilidad. Favorece una vida util mas larga y
satisfactoria entre los usuarios y el objeto.

Fuente: Disefio Ecoldgico, Joaquin Vifiolas Marlet
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DISENO EN LA NATURALEZA

“La naturaleza, al igual que nosotros tiene una formi-
dable capacidad reproductiva: el repertorio de organis-
mos vivientes, estructuras inorganicas y procesos bio-
l6gicos presenta una extraordinaria diversidad, como

sucede también en nuestro mundo artificial, provisto
de todo tipo de materiales, objetos, procesos y entor-
nos que el hombre crea para que la vida le resulte ms
facil y agradable.”™®

La naturaleza ha sido capaz de crear un mundo col-
mado de diversos entornos sin que éstos lleguen a la
saturacion, de tal forma que se conserve un orden glo-
bal y sin que se ponga en riesgo la calidad individual
de cada una de ellas y la calidad del ambiente global
generado.

PRINCIPIOS

Aqui tenemos varios aspectos y principios de impor-
tancia inherentes en la naturaleza.

Movimiento El término naturaleza deriva del griego physis, que
se define como la esencia que poseen los seres
vivos en si mismos, y que se refiere a la capacidad
que tiene la naturaleza para regenerarse y crear
mecanismos para mantener el equilibrio.

Orden Tanto la naturaleza como los organismos vivientes
representan un esfuerzo ingente para mantener
un orden y un equilibrio sin el que la vida no seria
posible.

Teleologia Finalidad residente en el encadenamiento causal
de todos los hechos que garantizaria la factibilidad,
adecuacion y calidad finales de un organismo.

Complejidad Para configurar estructuras funcionales y sensoria-
les tan sofisticadas como un arbol o un pajaro se
requiere una gran capacidad de procesamiento de
informacién. Los organismos se comportan como
un todo en el que cada parte depende de las de-
mas.
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Reciclaje Los recursos que posee la naturaleza son limita-
dos y para mantener estable esta disponibilidad ha
creado un sistema que permite reutilizarlos una y
otra vez.

Impredictibilidad Estas irumpen constantemente sobre la realidad y
sobre nuestra vida cotidiana, obligandonos enfren-
tarnos con ello que no puede preverse.

Irreversibilidad | Todo esta sometido a la irreversibilidad de la direc-
cion del tiempo, a través de la cual la realidad se
construye de manera irremediable, desde el pasa-
do hacia el futuro.

Sistematicidad  Entendemos como sistema todo conjunto de ele-
mentos reunidos para obtener un determinado re-
sultado. La naturaleza es sistematica en el sentido
de que todas sus realidades constituyen sistemas
en si mismos y ella misma funciona globalmente
como un sistema integrado de ecosistema.

Ciclos Todo en la naturaleza esta sincronizado de algun
modo a través de unos ciclos determinados.

- De la materia y energia: origen de todos los ci-
clos es la radicacion solar en la que se basan los
procesos bioldgicos y sin la cual estos no podrian
reproducirse.

- Del agua: constituye un sistema global basado en
un ciclo de renovacion constante en el que inter-
vienen la atmdsfera, los continentes, los océanos
y la litosfera.

- Del carbono: el hombre incide sobre estos por-
centajes y tiempos de reciclado como consecuen-
cia de diversos factores, como el uso intensivo de
la tierra y la deforestacion.

- Del nitrégeno: todos los organismos vivos incor-
poran a su biomasa elementos minerales que cum-
plen funciones vitales en el metabolismo, el creci-
miento y la reproduccion.

- Diarios y anuales: tanto los ciclos de actividad y
de reposo como los habitos alimentarios y repro-
ductivos estan sincronizados con este ritmo.

Fuente: Disefio Ecoldgico, Joaquin Vifolas Marlet

RECURSOS FORMALES DE LA
NATURALEZA

“La naturaleza no puede permitirse el lujo de elaborar
soluciones formales especificas para cada realidad,
sino que se ve obligada a establecer un repertorio de
recursos, patrones o pautas que representan la reela-
boracidn de una serie de temas basicos que se repiten
en contextos y escalas diversos.”®

Foto 7
Simetria

20 |bidem, pg 56
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Simetria

La simetria representa la unica posibilidad de cre-
cimiento ordenado a partir de estructuras geométri-
cas regurales.

Turbulencias

Constituye el modelo principal que representa el
caos, el constante fluir de materia y energia en el
universo.

Espirales y
Hélices

Representa el fendmeno de la curvatura, que se
produce en la naturaleza y que es independiente
del tipo de tejido o material implicado en el proceso.

Formas
Sinuosas y
Ondulaciones

Si en un cuerpo que crece, el crecimiento varia de
una manera periédica se produce formas sinuosas
y ondulalantes.

Ramificaciones

Permite el desarrollo de la forma y crecimiento a
partir de un punto Unico mediante su extensién pro-
gresiva en el espacio.

Radialidad

Se basa en una estructura que presenta trayecto-
rias que unen directamente el centro con los dife-
rentes puntos periféricos.

Agrupamiento y
Fragmentacion

Constituye una solucion util para estructuras for-
madas por elementos multiples que presentan ta-
mafos y formas similares.

Geométricas
Puras

Division Su finalidad es permitir el paso desde la unidad pri-
mordial de la materia organica hasta un nivel maxi-
mo de complejidad.

Estructuras A partir de la geometria pura se puede generar es-

tructuras ordenadas a partir de los principios de la
simetria, con lo que se consigue un ahorro en la
cantidad de la materia utilizada.

Interfaces de
Contacto con el
Medio

Se trata de zonas criticas donde se requiere un ex-
traordinario refinamiento adaptativo que se concre-
ta en texturas superficiales diversas que a menudo
van asocioadas al uso del color.

Fractales

Son objetos generados a partir de una formula
matematica que revelan niveles de complejidad
crecientes.

Fuente: Disefio Ecoldgico, Joaquin Vifiolas Marlet

EL COLOR EN LA NATURALEZA

“La naturaleza nos ensefia que en cada ecosistema
existe un codigo cromatico especifico, un lenguaje ri-
gurosamente estructurado basado en los colores, y
cada uno de ellos constituye una herramienta interacti-

va precisa en el sentido comunicativo funcional.”!
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Color y Energia

Luz y color forman parte de un mismo fenémeno:
ambos constituyen una forma de energia que se
transmite mediante ondas electromagnéticas. La
luz solar de la vida y los colores constituyen tan
s6lo una pequefia parte de sus multiples manifes-
taciones que representa un sistema de interaccio-
nes sin las cuales dificilmente podrian existir los
seres Vivos.

Mecanismo de la
Vision

La luz afecta de manera distinta y especifica a
cada organismo pero la mayoria de los animales
dotados de visidn distinguen los objetos como el
hombre, es decir, a partir de la luz reflejada.

Relatividad
Sensorial

No existe una vision Unica del mundo real sino que
la naturaleza proporciona multiplicidad de visiones
distintas; en el fondo hay tantas visiones como me-
canismos capaces de percibir la luz.

Los Colores y el
Medio

Los colores de los organismos y la vision de los co-
lores que éstos tienen del medio suelen evolucio-
nar al mismo tiempo, de forma que por lo general
cuando mas intensas son las tonalidades que pre-
senta una especie, mayores seran sus facultades
para captarlas.

Pigmentos y
otros Recursos
Cromaticos

La clorofila es un pigmento de color verde respon-
sable de la tonalidad propia de la inmensa mayo-
ria de los vegetales, y su funcion es posibilitar la
fotosintesis; la melanina es un pigmento marrén y
que tiene como misién la proteccion frente a las
radiaciones solares; la hemoglobina se encuentra
presente en los hematies de la sangre y tiene la
propiedad de unirse con el oxigeno para transfor-
marse en oxihemoglobina, imprescindible para la
funcién de la respiracion.

Los Colores
como
Interaccion con
el Medio

Los colores actian como signos visuales en cierto
modo analogos a los existentes en la cultura huma-
na, estableciendo todo tipo de dialogos e interac-
ciones preestablecidas que identifican, intimidan,
advierten, protege, esconden y seducen.

El color en el
Mundo Vegetal

El triunfo evolutivo de la solucién basada en la sin-
tesis de la clorofila, pigmento que absorbe la ener-
gia procedente del sol presente en las radiaciones
rojas, amarillas, azules y violetas para reflejar las

correspondientes al verde.

Fuente: Disefio Ecoldgico, Joaquin Vifiolas Marlet

“La integracién entre el hombre y el medio natural cir-
cundante se traducia a través de un largo proceso en
un conocimiento mucho mas profundo de los materia-
les y sustancias disponibles.”??

El ser humano no solo depende de la naturaleza, sino
que también la quiere y admira, pues ha encontrado
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varias cualidades en comun que comparte con ella y : N b gt
diversos organismos vivientes de algun modo; como
es la vida, la sangre, la simetria, el movimiento, los

mecanismos perceptivos, la muerte, etc.

Las funciones que el referente natural desempena en
un objeto o manifestacion cultural son:

Foto 16
Interfaces de Contacto
con el Medio

Descriptiva | Representa la realidad natural como es captada, lo
que se convierte en tema primordial y objetivo final.

Narrativa Describe un acontecimiento o una accion, la cual
adquiere entonces una dimension de desarrollo tem-
poral.

Simbdlica | El referente de la naturaleza adquiere un significa-
do simbdlico que se deriva de la exaltacion de sus
caracteristicas y virtudes, por lo que la forma pasa a
ser el vehiculo de ese significado.

Foto 17
Fractales

Ornamental | Los rasgos de la naturaleza aparecen como medio
para la caracterizacion fisica de un objeto o de una
superficie.

Estructural | se produce un dialogo entre la realidad natural y la
creada por el hombre, basado en algun tipo de ana-
logia interna funcional, aprovechando intuitiva o con-
cientemente ciertos principios observables en la na-
turaleza para aplicarlos a las creaciones humanas.

Fuente: Disefio Ecoldgico, Joaquin Vifiolas Marlet

La comunidad consiente del impacto que causan ven
nuevas alternativas de preservacion, nuevos pensa-
mientos, nuevas formas de integracion con el medio
ambiente contribuyendo activamente a la conserva-
cion de los recursos naturales y a la integridad cultural.

Considerando lo anteriormente mencionado se ha vis-
to que las personas de la comunidad han sentido la
necesidad y obligacion de empezar a trabajar en el
turismo con orientacion ecolégica o mejor conocido
como Ecoturismo para preservar el medio en el que se
desenvuelven y el planeta entero.
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ECOTURISMO

La Sociedad Internacional de Ecoturismo (TIES) define
al ecoturismo como “un viaje responsable a areas na-
turales que conservan el ambiente y mejoran el bien-
estar de la poblacion local.”?

PRINCIPIOS DE ECOTURISMO

Para la TIES hacer un verdadero ecoturismo es cum-
plir los principios tanto de los que operan como de los
que participan.

» Minimizar el impacto.

* Crear conciencia ambiental y cultural y el respeto.

* Proporcionar experiencias positivas tanto para los visi-
tantes y anfitriones.

 Proporcionar beneficios econémicos directos para la
conservacion.

* Proporcionar beneficios financieros y el empoderamiento
de la poblacion local.

» Aumentar la sensibilidad a los paises de acogida politi-
cas, ambientales, climaticas y sociales.

Fuente: Principios de Ecoturismo, http://www.ecotourism.org

Actualmente el auténtico ecoturismo representa una
opcion viable de conservacion del patrimonio natural y
cultural de los pueblos, fomentando al mismo tiempo la
nocion de desarrollo econémico sustentable.

El ecoturismo consiste en viajar por areas naturales sin
perturbarlas, con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar
tanto sus atractivos naturales (paisajes, flora y fauna
silvestres), como las manifestaciones culturales que
alli puedan encontrarse.

Para ser considerado ecoturismo, éste debe de invo-
lucrar:

TEORICO

CONCEPTUAL

Foto 18
Turismo Tena

Foto 19
Turismo Tena

2 The International Eco-
tourism Society, Que es
Ecoturismo, http://www.
ecotourism.org, acceso
Abril 2 del 2009
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» Minimos impactos al medio ambiente.
* Participacion activa de las comunidades locales.

» Educacion para la conservacion.

» Maximizar la derrama econémica en la comunidad.

Fuente: Ecoturismo, http://www.kuyima.com/seco/concepts.html

“El Ecoturismo se enfoca en las culturas locales, ofre-
ce el crecimiento personal ademas de nuevas maneras
de aprender como mantener nuestro planeta. El eco-
turismo Se define tipicamente como viaje a los desti-
nos donde la flora, fauna, y la herencia cultural son las
atracciones primarias.” Contribuye a que el sector
turistico en su conjunto sea mas sostenible, incremen-
tando los beneficios econdmicos y sociales para los
lugares anfitriones, de esta forma aporta a la conser-
vacion de la naturaleza y permite la sensibilizacién de
los viajeros respecto a la conservacion del patrimonio
natural y cultural.

El turismo ecoldgico es una actividad cuya planifica-
cion ayuda a la conservacion de los recursos naturales
y a la integracion de las cultura, originando en los resi-
dentes y visitantes el respeto a la naturaleza y la cultu-
ra, desarrollando permanentemente la sensibilizacién
ambiental de los beneficios y ventajas de la preserva-
cion y sostenibilidad de los recursos turisticos.

PROMOCION

“La promocion es el conjunto de actividades, técnicas
y métodos que se utilizan para lograr objetivos espe-
cificos, como informar, persuadir o recordar al publico
objetivo, acerca de los productos o servicios que se
comercializan.”

TEORICO
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24 Cordovado Expeditions,
Ecoturismo, http://www.
corcovadoexpeditions.net,
acceso, Enero 5 del 2011

2 |van Thompson, Defini-
cién de Promocion, http://
www.promonegocios.net,
acceso Abril 2 del 2009
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TEORICO
CONCEPTUAL

Informar Dar a conocer las caracteristicas, ventajas y

beneficios de un producto.

Persuadir | Conseguir que los potenciales clientes ac-
tuen comprando el producto.

Recordar Mantener el nombre de marca en la memoria
de los clientes

Fuente: Definicion de Promocion, http://www.marketingintensivo.com

Segun Philip Kotler reconocido en el mundo como la
mayor autoridad mundial del Marketing moderno y Ke-
vin Lane Keller profesor EB Osborn de Marketing de la
Escuela de Negocios Tuck en Dartmouth College, la
promocién incluye un conjunto de herramientas como
la publicidad, la promocién de ventas, las relaciones
publicas, el marketing directo, las ventas personales
y los eventos y experiencias, para lograr sus objetivos
(general y especificos).

A continuacién, se muestra los elementos que dispone
cada una de estas herramientas:

Publicidad | Anuncios impresos, de radio y TV, empaque,
insertos en el empaque, folletos, carteles y
volantes, directorios, letreros de exhibicion,
escaparates en puntos de venta, material au-
diovisual, simbolos y logotipos, videos.

Promocion | Concursos, juegos, sorteos, loterias, obse-

de Ventas | quios, muestras, ferias y espectaculos co-
merciales, exhibiciones, demostraciones,
cupones, devoluciones, financiamiento con
tasa de interés baja, entretenimiento, progra-
mas de continuidad, acuerdos.

Eventos vy | Eventos deportivos, entretenimiento, exposi-

Experien- | ciones artisticas, causas, visitas a las fabri-

cias cas, museos de la empresa, actividades en
la calle.

Relaciones | Boletines de prensa, discursos, seminarios,

Publicas reportes anuales, donaciones, publicacio-
nes, relaciones con la comunidad, cabildeo,
medios de identidad, revista de la empresa.

Venta Representaciones de venta, reuniones de

Personal venta, programas de incentivos, muestras,
ferias y espectaculos comerciales.

Marketing | Catalogos, mensajes por correo, telemarke-

Directo ting, copras por internet, venta por tv, men-
sajes por fax, correo electronico y correo de
VOZ.
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“La promocion es fundamentalmente comunicacion. Es
transmision de informacion del vendedor al comprador,
cuyo contenido se refiere al producto o a la empresa
que lo fabrica o vende.”?®

La promocion sirve para difundir informacion de una
empresa, dar a conocer sus caracteristicas, ventajas,
y convencer al usuario sobre los productos o servicios
que ofrece, con el propdsito de influir en sus sentimien-
tos, creencias o comportamientos.

“La promocion también actua sobre los clientes actua-
les, recordando la existencia del producto y sus ven-
tajas.”?” EIl objetivo es anticiparse a que los usuarios
sean manipulados por las otras marcas y evitar la per-
dida de estos clientes.

MATERIAL DE PUNTO DE VENTA

“Material POP (Material Punto de Venta, en inglés Po-
int-of-Purchase). Es el material promocional colocado
en las tiendas para captar la atencién del consumidor e
impulsarlo a comprar.”?® El material POP es un método
de comunicacion con la intencion de promocionar el lu-
gar, para que el cliente pueda retener y que sirve para
que la publicidad se vuelva permanente.

El material de punto de venta son articulos promocio-
nales decorativos como llaveros, calendarios, esferos,
etc. que serviran como recuerdo del Parque con el fin
de dar a conocer la marca y consolidar su imagen cor-
porativa. Estos objetos pueden ser formas importantes
o representativas del Parque en el que conste la marca
o el slogan, con el propdsito de llegar al visitante y que
generar la necesidad de llevar el producto.
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* Ventajas de material POP

Incrementa la
Imagen del pro-
ducto

La institucion puede enviar mensajes exactos
y claros al usuario sobre las caracteristicas y
ventajas de su marca. Ello puede representa
una gran oportunidad para reforzar la marca
a clientes e introducir el producto a clientes
potenciales.

Incrementa
Ventas

La publicidad en el Punto de Venta, logra un
impacto positivo en el comportamiento de
compra de los clientes, muchas compras son
espontaneas, no planificadas. En ese caso
la publicidad POP puede tener un poderoso
efecto en la decision de compra.

Reduce Gastos
de Publicidad

Empleando material POP se anuncia con efi-
cacia los servicios que ofrece la entidad.

Fuente: Material POP http://www.gestiopolis.com

* Tipos de material POP

Existen una gran cantidad de material POP, solo limi-
tado por la imaginacion. Algunos que han demostrado

ser exitosas en toda clase de comercio son:

Mesones
Demostrado-
res

Usados en los auto-servicio, son pre-
sentaciones en las cuales también
puede promoverse articulos especiales
o eventos futuro.

Estanteria de
Demostracion

Display corrientemente suministrado
por los fabricantes. Algunos tienen gra-
ficos a todo color, para resaltar marcas
o productos.

Banners,
Carteles,
Habladores

Estos elementos son eficaces para
promocionar marcas o productos en
tiendas. Debe tenerse siempre un buen
balance entre la presentacion de las
mercaderias y el material de publicidad
en el punto de venta.

Fuente: Material POP http://www.gestiopolis.com

PAGINA WEB

World Wide Web (o la “Web”) o Red Global Mundial
“es un sistema global de la informacién basado en la
tecnologia del hipertexto, que se crea en los 90°s por
Tim Berners Lee, investigador en el CERN, Suiza. Este

TEORICO
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sistema soporta todo tipo de informacion (audio, video,
imagen, texto, etc.) y se accede de manera facil por
los usuarios a través de los navegadores,””® como in-
ternet explorer, netscape, firefox, safari, etc. El tipo de
la pagina puede ser dependiendo de las necesidades
del usuario entre estas estan los portales, tiendas vir-
tuales, blog, personales, corporativas, institucionales,
etc., y su contenido puede ser dinamico (como paso
de parametros, cookies, origen del visitante, php, asp,
etc), o estatico (al que se le da formato con etiquetas
html).

Las paginas dinamicas que se generan al momen-
to de la visualizacién se hacen a través de lenguajes
de programacion, generalmente JavaScript o Actions
Script, y se crea por medio de la aplicacion encargada
de mostrar el contenido. Pueden estar formadas por
distintos elementos como: texto e hipervinculos, ima-
genes (en formatos gif, jpg y png), audio (midi, mp3 y
wav), flash, shockwave, graficos vectoriales (svg), etc.

“Las paginas web suelen estar disponibles en servido-
res web en internet. Generalmente multiples paginas
web en un mismo dominio constituyen un sitio web.
Por lo general un sitio web tiene una pagina principal
(el indice que puede ser index.htm, index.php, index.
asp) desde donde se enlazan otras paginas web del
sitio formando una red.”*®

Por medio de la pagina web se obtendra una mayor
promocién tanto a nivel local como nacional ya que a
través del Internet que es uno de los principales cana-
les de comunicacion al alcance de muchas personas y
que se puede tener acceso en varios lugares del mun-
do. Se podran ver videos, imagenes y fotografias del
sitio.

TEORICO
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Para que los usuarios puedan conocer mas acerca de
este lugar es necesario mostrar los atributos de este
lugar ante la sociedad mediante el disefio grafico. Para
esto debemos conocer ciertas terminologias que nos
ayudaran al momento de determinar las piezas que se
van a emplear para la promocion.

SISTEMA DE COMUNICACION

El sistema de comunicacién esta formado por el con-
junto de piezas graficas ya sea visuales, audiovisuales
o auditivas que forman o dan soporte al mensaje que
transmite una empresa.

“El sistema de comunicacion es definido como el uni-
verso de las comunicaciones en sentido estricto™' , en
consecuencia este sistema es el que agrupa el conjun-
to de mensajes puros de cualquier tipo ya sean orales,
graficos, visuales, mixtos, etc.

Este sistema esta integrado por elementos exclusiva-
mente de comunicacion que emiten mensajes a través
de todos los tipos de canales y de todos los medios
utilizados (graficos, verbales, mixtos).

La comunicacion es un proceso de transmision y re-
cepcidn de ideas, informacion y mensajes de un punto
de origen a un destino. El punto de origen es el emisor
y el punto de destino es el receptor.

La comunicacion implica la transmisién, intencional o
no, de mensajes destinados a informar o influir en un
individuo o en un grupo de receptores, o simplemente,
a establecer un puro contacto afectivo, no intelectual,
con otra persona. Todo acto de comunicaciéon consta
de varios factores (emisor y receptor, mensaje y co-
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digo, y medio o canal) y se produce en una situacion
comunicativa concreta, que condiciona la actuacién de
los interlocutores y la transmision de la informacion.

Un canal de comunicacion es, en esencia, el medio
fisico a través del cual se propaga el mensaje al re-
ceptor. Los canales de comunicacion son las vias que
se utilizan para transmitir los mensajes a los usuarios
y de esta forma se comuniquen, pueden ser orales,
escritos, iconicos, etc.

Estos canales son emitidos a través de medios gra-
ficos, verbales o mixtos que facilitan la comunicacion
entre el emisor y el receptor.

COMUNICACION CORPORATIVA

“La Comunicacion Corporativa es el conjunto de men-
sajes que una institucion (empresa, fundacion, univer-
sidad, ONG, etc.) proyecta a un publico determinado a
fin de dar a conocer su mision y visién, y lograr estable-
cer una empatia entre ambos.”*?

La comunicacion corporativa eficiente se basa en dos
escenarios fundamentales:

» La estructura de una buena politica de comunicacion,
donde se identifican los puntos de partida reconocidos,
el establecimiento de estandares de calidad en la pro-
yeccion y una coordinacion para integrar toda la comu-
nicacion que se proyecta.

* Las caracteristicas especificas de la campana, donde
se identifica los elementos relacionados con el analisis
del problema, el desarrollo de la estrategia comunica-
cional, los planes de implantacion y el calculo de la
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efectividad del programa de comunicacion corporativa.

COMUNICACION INTERNA

“La identidad corporativa es el conjunto de simbolos,
comunicacién y comportamiento de una empresa, ba-
sados en la visién y misién de la misma.”?

La interrelacién personal puede ser catalogada de
acuerdo a su tipologia en:

Formal Es aquella comunicaciéon cuyo contenido esta
referido a aspectos laborales.

Informal Es aquel tipo de comunicacion cuyo contenido,
a pesar de ser de aspectos laborales, utiliza
canales no oficiales.

Vertical Es aquella comunicacion que se genera en las
areas directivas de la empresa y desciende uti-
lizando los canales oficiales.

Horizontal | Se desarrolla entre los empleados de un mis-
mo nivel corporativo.

Rumores | Es la comunicacién informal que recorre la ins-
titucion sin respetar canales y a la velocidad
de la luz.

Fuente: Sistema de Comunicacion Institucional, http://comuni-
caciones.univalle.edu.co

COMUNICACION EXTERNA

“Una imagen es el conjunto de significados por los que
llegamos a conocer un objeto, y a través del cual las
personas lo describen, recuerdan y relacionan.”*

Existen dos tipos de imagen corporativa, la promocio-
nal y la comercial.

« La imagen promocional, es aquella que se desa-
rrolla con el objeto de obtener la reaccion inmediata
del publico, adquiriendo los productos o servicios que
ofrece la institucion.

TEORICO
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« La imagen motivacional, es aquella que se desarro-
lla con el objeto de orientar la opinion del publico hacia
metas de identificacion o empatia entre la institucion y
el publico.

Medios para proyectar la imagen Promocional

* La Publicidad
* El Mercadeo

Medios para proyectar la Comunicacion Motivacional

* Propaganda
» Campanas de Relaciones Publicas
» Las Relaciones con la Comunidad

Dentro de los elementos que conforman un sistema
de comunicacion se puede encontrar a la marca como
componente principal ya que es la imagen con la que
se presenta una institucién y en este caso con la que
se identificara al Bioparque “La Isla”.

El sistema de grafico debe decidir el estilo del disefio
que se va a emplear en los roétulos, folletos, afiches,
tripticos, papeleria y todos los demas elementos que
conformaran el sistema de comunicacién, asi como
el tipo de letra, el estilo de ilustracion, el formato y la
gama de colores de la institucion.

IMAGEN CORPORATIVA

“Laimagen de la empresa es la representacién mental,
en el imaginario colectivo, de un conjunto de atributos
y valores que funcionan como un estereotipo y deter-
minan la conducta y opiniones de esta colectividad.”®
Es un valor agregado que se propaga en todas las co-
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municaciones y relaciones de la empresa a las que su-
ministra identidad, personalidad y significados propios.
La imagen representa un acto comunicativo completo,
porque no se trata de comunicarse de una determina-
da forma, sino que ademas se toma en cuenta el he-
cho de transmitir informacion.

La finalidad de la imagen es:

Informativa | la imagen tiene como objetivo transmitir
informacion.

Estética La imagen esta especificamente cuidada
en su aspecto visual.

Descriptiva | Una imagen explica sin interpretaciones
personales ni enriquecimiento artistico de
una forma rigurosa.

La imagen se encuentra destinada a promocionar un
producto, servicio, etc., generalmente a través de los
medios de comunicacion, y que es enviada a muchas
personas. Puesto que el emisor pretende influir sobre
el receptor mediante llamadas, peticiones o ruegos, la
imagen cumple la funcién apelativa o persuasiva.

La imagen corporativa es el modo en que la empresa
se da a conocer hacia el exterior y lo que los usuarios
pueden perciben de esta. La imagen corporativa esta
compuesta de un sistema de formas, figuras, colores
que transporten el concepto de la institucion, que se
crea a partir de la identidad institucional, su mision, vi-
sion, objetivos, recursos, servicios, infraestructura, filo-
sofia, empleados que la conforman y la esencia misma
de lo que es la empresa.

“El disefio de identidad constituye un modo de comu-
nicacion esencialmente esquematico, cuya funcién es
la de transmitir unos signos especificos reconocibles y
memorizables, con los cuales se simboliza una empre-

TEORICO
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sa 0 una institucién.”® Estos signos deben manifes-
tar la esencia misma de la empresa para no emitir un
mensaje erréneo al usuario.

Las imagenes contienen signos que estan compuestos
por dos elementos asociados:

« El significado. Es el contenido informativo que se
transmite.

* El significante. Es la forma (sonidos, trazos, gestos,
colores, etc.) que se utiliza para expresar el significado.

La imagen corporativa permitira que el Bioparque “La
Isla” se de a conocer ante una mayor cantidad de pu-
blico y se proyecte como un referente turistico de la
ciudad del Tena con identidad institucional propia, y de
esta forma cumpla con sus objetivos planteados; dife-
renciandolo completamente de todas las demas con
el fin de que perdure en el tiempo en la mente de los
usuarios.

Para entender mejor lo que es la imagen corporativa
es necesario explicar algunos conceptos de los ele-
mentos que forman parte de la imagen corporativa ins-
titucional y que ayudaran a una mejor comprension del
tema a tratar.

* MARCA

“La marca es el nombre, término, simbolo o disefio, o
una combinacion de ellos, asignado a un producto o a
un servicio, por el que es su directo responsable. Esta
es quien debe darlo a conocer, identificar y diferenciar
de la competencia; debe garantizar su calidad y asegu-
rar su mejora constante.”’
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La marca es un signo que representa a una empresa
y que la diferencia de las demas, que se independiza
y lo transciende. En ella se muestran los rasgos ca-
racteristicos de la institucién como son los simbolos,
colores de la empresa, nombre de la institucion, etc.
de tal forma que genere una posicién en la mente de
los usuarios y que puedan identificarla con mayor fa-
cilidad.

La marca debe ser capaz de distinguirse de otras que
existan en el mercado, a fin de que el consumidor dife-
rencie un producto o servicio de otro de la misma espe-
cie o idénticos que existan en el mercado. Contribuye a
la finalidad especifica de la publicidad que es proponer
y promover productos destacados.

“La marca, el marcaje, es la forma primaria de expre-
sion de la identidad.”® Es una de las variables estra-
tégicas mas importantes de una empresa ya que dia a
dia adquiere un mayor protagonismo.

Para conseguir un buen posicionamiento y una imagen
positiva es fundamental que todos los mensajes emiti-
dos a través de la empresa y sus productos estén con-
trolados, sean coherentes entre si, y comuniquen una
idea de empresa previamente formulada en funcion de
sus objetivos estratégicos.

“Para construir una marca poderosa, no solo hay que
tener un buen producto y capacidad creativa, sino que
habra que:”°
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» Crear un nombre facil de memorizar, aunque a veces la realidad
nos demuestre lo contrario.

* Alcanzar un alto nivel de identidad visual.

» Emitir emociones y sensaciones que simbolicen lo que el merca-
do espera de la marca.

* Tener adaptabilidad a todos los elementos de la empresa y dife-
rentes mercados.

» Destacar una sola idea del producto o la empresa en todas las
areas de comunicacion.

* No desarrollar una campana publicitaria complicada que dificulte
al consumidor memorizar la marca.

 Organizar un sistema comercial eficaz y un efectivo departamen-
to de atencion al cliente.

* Alcanzar buen posicionamiento en la red.

Fuente: La Marca, http://www.marketing-xxi.com/

La marca desempeia un papel importante, ya que sera
el simbolo con el que el Bioparque “La Isla” obtendra
reconocimiento en el mercado y atraera una mayor
cantidad de usuarios tanto locales y nacionales.

La marca esta compuesta de otros elementos como
son:

* LOGOTIPO

Es un signo completamente verbal, esta conformado
por letras o palabras que tienen un significado relacio-
nado con la filosofia de la institucion. Estas palabras
pueden ser el nombre de la empresa o sus siglas. “El
logotipo puede definirse entonces como la version gra-
fica estable del nombre de la marca.”®

El logotipo o nombre es quiza lo mas importante, ya
que es por lo que la empresa va a ser reconocida y
diferenciada. Ademas, tiene que aportar grandes dosis
de asociacién y evocacion.

El logotipo es un grafico que le sirve a una entidad o un

TEORICO
CONCEPTUAL

SONY

Foto 25
http://www.sony.com

40 Chaves Norberto, La
Imagen Corporativa teoria
vy practica de la identifica-
cion institucional, editorial
Gustavo Gilli tercera edi-
cion 2008, pg 45
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grupo de personas para representarse. Los logotipos
suelen encerrar indicios y simbolos acerca de quienes
representan. “Este elemento es utilizado por empresas
y organizaciones para que sus marcas sea facilmente
identificada, rapidamente reconocida y dependiendo
el caso, mentalmente relacionada con algo con lo que
existe cierta analogia.”’

Para que el logo resulte exitoso debe ser:

* Legible. En todo tipo de tamafios.

* Reproducible. Sin importar las condiciones ma-
teriales.

» Escalable. Al tamario deseado.

* Distinguible. No debe dar lugar a confusiones.

* Memorable. Tiene que impactar para no ser olvidado.

En el momento de la seleccién de la tipografia se debe
tomar en cuenta que es lo que la institucion quiere evo-
car al usuario, jerarquizando los conceptos que se va
a utilizar.

* IMAGOTIPO

Es un signo no verbal, “se trata de imagenes estables
y muy pregnantes que permiten una identificacion que
no requiera a la lectura, en el sentido estrictamente
verbal del término.”*? Estas imagenes pueden ser gra-
ficos, iconos, figuras abstractas, mascotas, etc.

Un imagotipo puede tener o no cierta relacién con ge-
neralidades asociados con la institucién a la cual figu-
ra.

Tanto el logotipo como el imagotipo constituyen un
sistema de significados en el que los dos reflejan la

TEORICO
CONCEPTUAL

%fs&ep

Foto 26
http://home.disneylatino.
com

movistar

Foto 27
http://www.movistar.com

4 lvan Thompson, Defi-
nicion de Logotipo, http://
www.promonegocios.net,
acceso Enero 20 del 2011

42 Definicién, Definicién de
Logo, http://definicion.de/
logo/, acceso Enero 20 del
2011
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el discurso de la institucion.

El sistema de comunicacion esta conformado por va-
rios subsistemas que permitiran determinar cuales se-
ran los lugares en los que se va a intervenir, para esto

identidad institucional. Este sistema debera transmitir

es importante ver algunas clasificaciones.

Norberto Chaves en su libro La Imagen Corporativa,
hace una clasificacién de los tipos de programas de

intervencion:

Sistema de Identificadores
visuales

Simbolos, logotipos, colores,
etc.

Sistema de soportes graficos
identificados

Papeleria, documentos, impre-
sos, etc.

Sistema de piezas seriadas
de comunicacion grafica

Publicaciones, folletos, etc.

Sistema de soportes audiovi-
suales

Cine, audio, video, etc.

Sistema de senalizacion del
entorno

Senales, carteles, avisos, rétu-
los, etc.

Sistema de comunicaciones
publicitarias

Campanias, anuncios regulares,
reportajes, etc.

Fuente: Norberto Chaves, La Imagen Corporativa

Aqui se muestra otro tipo de clasificacion de las aplica-
ciones de un programa de identidad corporativa segun

Joan Costa en su libro de Imagen Global.

Soportes Fisicos

Signos de Identidad

mas frecuentes Nombre | Logotipo | Simbolo | Gama Sistema
Cromatica || de Disefio

Impresos de alta direccion X X X X X
Impresos administrativos y X X X X X
comerciales
Documentos X X X X X
Publicaciones X X X X X
institucionales
Publicaciones técnicas X X X X X
Rétulos exteriores oficinas X X X X X
Ambientacion interior X X X
oficinas

TEORICO
CONCEPTUAL

PEUGEOT

Foto 28
http://www.peugeot.com
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TEORICO
CONCEPTUAL

Sefalizaciones internas

Informaciones visuales X X X X X
Expositores X X X X
Elementos funcionales y

decorativos de oficinas y X X X
stands

Uniformes X X
Catalogos de servicios y X X X X X
productos

Envases y embalajes de X X X X X
productos

Material punto venta X X X X X
Carteleria y folleteria X X X X X
Stands y exposiciones X X X X X
Publicidad en prensa diaria X X X X
Publicidad en revistas X X X X X
Audiovisuales X X X X X
Cine X X X X X
Radio X

Television X X X X X
Material promocional X X X X X

Fuente: Joan Costa, Imagen Global

Después del analisis realizado en la investigacion y
considerando las necesidades del Parque, se plantea
una nueva clasificaciéon de elementos de disefio con
los que se va a intervenir dentro de este para su pro-
mocion.

Identificadores Logotipo, colores.
visuales

Soportes graficos | Papeleria, documentos,
impresos administrativos
y comerciales.

Senalizacion del | Senalizaciones internas,

entorno avisos, rotulos.
Comunicaciones | Material punto de venta.
publicitarias

Multimedia Pagina web
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CAPITULO I



Alo largo de este capitulo se mostrara la metodologia
que se va a seguir tanto en el proceso de la investi-
gacion como en la configuracion de los elementos de
disefio con los que se va a intervenir en el Centro de
Interpretacion Ambiental “La Isla”.

METODOLOGICO
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METODOLOGICO

La metodologia que se utilizara es la que propone Nor-
berto Chaves en su libro “La Imagen Corporativa”, teo-
ria y practica de la identificacion institucional.

1. INVESTIGACION
institucion, contexto,

identidad
2. IDENTIFICACION 3. SISTEMATIZACION
rasgos, texto de recursos, matriz de
identidad, imagen comunicacion

4. DIAGNOSTICO

diagndstico general
de la institucion

5. POLITICA DE IMAGEN
Y COMUNICACION
lenguaje institucional, ca-
nales de comunicacion

6. ESTRATEGIA GENERAL
DE LA INTERVENCION
definicion de estrategias,
elaboracion del plan de intervencion

7. INTERVENCION SOBRE LA
IMAGEN Y COMUNICACION

determinacion de las areas de
intervencion
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FASE 1. INVESTIGACION
Esta compuesta por una exploracién de campo con el
propésito de encontrar problemas en los que se pue-

da intervenir dentro del objeto de estudio.

Como trabajo de campo se realizaran:

* Entrevistas al administrador del Parque
* Visitas de campo al lugar

* Investigacion bibliografica

* Investigacion en sitios web

 Analisis de materiales para la propuesta

de disefio

FASE 2. IDENTIFICACION

En esta etapa se trabaja especificamente en el pro-
ceso de identificacion de la institucion. Se presenta el
discurso de identidad exterior con el que el Parque se
proyectara ante su publico objetivo.

Para conseguir este discurso hay que analizar cier-
tos factores que inciden sobre la identidad del Parque
como el perfil operativo, audiencias, objetivos, etc., a
través de ciertos parametros que ayuden a establecer
los atributos que posee el Parque.

De la fase anterior de investigacion realizada al equipo
humano del Parque asi como de la investigacion biblio-
grafica relacionada con el mismo, se seleccionara las
caracteristicas representativas que cumplan con los
objetivos generales y particulares planteados por él.

Para esta ciclo también se tomara en cuenta la meto-
dologia planteada por Joan Costa en su libro El Dir-

METODOLOGICO
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Com hoy, Direccion y Gestion de la Comunicacion en
la nueva economia. Mediante este método se conse-
guira identificar el publico objetivo y a la vez observar
como se relacionan los atributos deseados y reales del
Parque con la propuesta.

* Mapa Tipolégico de Publicos

El mapa de publicos es un doble listado tipoldgico, je-
rarquizado que comprende los actores internos y ex-

ternos. El criterio para su construccién es la agrupa-
cion por tipos de publicos.

Local

1. Familias

2. Colegios

3. Instituciones
Nacional

3) @ 4. Familias

5. Universidades
. 6. Ecoturistas
@ Nacional
Internacional

Internacional
7. Investigadores
8. Ecoturistas
9. Estudiantes

La clasificacion de los publicos es en base a la clase de
interés concretos que vinculan a la institucién con las
distintas tipologias sociales. Para ello se ha efectuado
una exploracion de las personas que visitan el Parque
y los futuros usuarios, clasificandolas en publico local,
nacional e internacional.

La propuesta de las piezas de disefio con las que se
va a intervenir estan enfocadas en usuarios locales y
nacionales, con una visién a futuro para un publico in-
ternacional.

METODOLOGICO
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METODOLOGICO
* Constelacion de Atributos

Consiste en un modo de representar graficamente las
asociaciones mentales hechas por varios individuos
a proposito de un motivo central. La constelacion de
atributos, es pues, un método asociativo que mues-
tra la estructura de la imagen y permite dos modos de
aproximacion a ella segun la percepcion y expectativas
del publico.

Aqui se muestran una estructura de atributos, donde
estos interactuan entre ellos formando un entramado
de significados que, en conjunto, se construye en un
arquetipo de la conducta.

Sistema

Referente
Turistico
Autosusten-

Mostrar la
Importancia
de la
Naturaleza

Diseno

Sustentable

Fomentar la
conservacion
de especies

Preservar
los Recursos
Naturales

Sociedad

Sustentable

Alternativa
de Turismo
Ecoldgico

Dar a conoce
) ; la Belleza
Aplicar Prin- de la Zona

cipios de =
Ecodiseno
cacio

Patro-

— Disefar Ondu-
desde la lacion
Naturaleza Imagen Real

—— Imagen Futura
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En el esquema, se realiza una asociacion entre los atri-
butos que desea proyectar el Parque con los atributos
que se aspira cumplir con la propuesta de Disefo, de
esta manera podremos divisar el modelo de imagen
futura de la institucion.

La imagen con trazo mas fuerte se puede notar la
enorme sociedad entre los atributos deseados y los
propuestos. Esta sera la guia para las decisiones que
habra que tomar, las estrategias y las tacticas que per-
mitiran elaborar la estrategia general de intervencién.

FASE 3. SISTEMATIZACION

Esta fase consiste en la definicidon de un sistema opti-
mo de emisién del discurso de la identidad institucio-
nal. Este discurso no solo determina el tipo de mensa-
je a emitir, también establece los canales pertinentes
dentro de un sistema o subsistema de imagen sobre
los cuales se ha de intervenir para la comunicacion del
mismo; asi como el tipo de mensaje y receptor al que
se quiere llegar ya sea de forma tangible o intangible.

Los canales de intervencion estan clasificados en: sis-
tema de comunicacion, sistema de entorno y sistema
de las actuaciones.

El canal de comunicacion relacionado con Disefio Gra-
fico y en que se va a intervenir es en el sistema de
comunicacion. Este sistema esta conformado por el
conjunto de elementos que dan soporte a mensajes
explicitos como notas, impresos, piezas visuales, ora-
les, etc.

Los elementos graficos en los que se va a intervenir a
nivel local, nacional e internacional son:

METODOLOGICO
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Sefalética

FASE 4. DIAGNOSTICO

Aqui se realiza un diagndstico en general de todo lo
que conforma la institucion, como es la realidad insti-
tucional, identidad, la comunicacién interna y externa 'y
la imagen.

Este analisis consiste en distinguir la problematica de
la identificacidn institucional por medio de los distintos
niveles relacionando sus dificultades con sus causas
y determinar el tipo de accion mas idéneo de interven-
cion.

* En la realidad institucional (caracteristicas objetivas
de la institucion). El diagndstico es detectar aquellas
caracteristicas principales del Parque que puedan inci-
dir en la imagen.

METODOLOGICO
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Situacion
Geogra-
fica

Formas
Represen-
tativas

Cultura
del Sector

* En la identidad institucional (conjunto de valores y
atributos que constituyen el perfil a comunicar). El
diagnostico sera el analisis entre el discurso 6ptimo de
identidad del Parque y el tipo de representacion que
éste posee acerca de si mismo con el fin de descubrir
la existencia o no de obstaculos internos para el co-
rrecto cumplimiento de imagen y comunicacion.

* En la comunicacion institucional (conjunto de actua-
ciones que permite construir la imagen de la institu-
cion). El diagnostico constituye en detectar el estado
del aparato comunicacional global del Parque, su gra-
do de funcionalidad o compatibilidad con el proyecto
de identificacion.

* En la imagen institucional (consiste en la lectura so-
cial de los atributos y valores de la institucion). El diag-
nostico en este campo es detectar y medir las varian-
tes entre la lectura publica del Parque y la identidad
que éste anhela comunicar a su publico objetivo.

METODOLOGICO
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FASE 5. POLITICA DE IMAGEN Y
COMUNICACION

El resultado de las fases anteriores (identificacién, sis-
tematizacioén, diagndstico) permitiran dar forma clara y
final a una politica de imagen y comunicacion correcta
para el Parque.

Crear una alianza entre el ser humano y
la naturaleza a través del ecoturismo apli-
cando los principios de Ecodisefo

Esta politica surgira como una alternativa superadora
de las condiciones que generaron las descompensa-
ciones detectadas en el campo comunicacional (diag-
nostico) y garantia del logro de los 6ptimos resultados
(identificacién y sistematizacion).

FASE 6. ESTRATEGIA GENERAL DE
LA INTERVENCION

En esta fase es cuando empieza la parte operativa, la
que esta relacionada con la intervencion, la determina-
cion y la practica que se va a realizar.

Se establece el tipo de accion reformatoria que con
mayor profundidad y rapidez que permita poner en
practica aquella politica 6ptima, que es la meta basica
del programa.

Una vez determinado las piezas de disefio en las que
se va a intervenir en esta etapa se efectuara un anali-
sis del objetivo que cumplira el sistema de comunica-
cion dentro de la promocion y difusion del Bioparque
La Isla.

METODOLOGICO
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|diseﬁo de piezas gréficasl

para

| promocionar el Parque |

mediante

|sistema de visitas|

como

colegios salidas instituciones

de
campo

con la finalidad

crear
autogestion

del

Bioparque
Lalsla

Las piezas graficas seran el medio de comunicacion
entre el Parque y los usuarios, cumpliran la funcion
de transmitir mensajes y ayudar con la difusion de la
institucion hacia el exterior. Este mensaje sera crear
conciencia en los usuarios y la sociedad sobre la pre-
servacion de los recursos naturales, ofrecer una nue-
va alternativa de turismo pensado desde un punto de
vista diferente, el cual generara una alianza entre la
naturaleza y el ser humano.

FASE 7. INTERVENCION SOBRE LA
IMAGEN Y COMUNICACION

En este paso se planificara la intervencion general de-
terminando sus contenidos, métodos y condiciones de

METODOLOGICO
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METODOLOGICO

implementacion, produciéndose las siguientes especi-

ficaciones:

* Determinar el campo de intervencién de los progra-

mas parciales.

« Caracterizacién de cada programa mediante analisis
de sus condicionantes técnicos particulares.

* Prescripcion basada en las definiciones anteriores,
de las lineas de gestién de la intervencion global.

| las piezas graficas como: |

P\‘/é\g;a | cumple la funcion de: | Garea
Promocionar
el Parque

| con el objetivo de:
Crear Socie-

para lograr:
dad Susten-
table

Preservar
Recursos
Naturales

Autogestion

Desarrollo
Sustentable

Material
POP
Dar a Cono-

cer Atractivos
Turisticos

Promocién
Local y Na-
cional

Crear una
Alianza entre la
Naturaleza y el
Ser Humano

Sistema de
Visitas
Fomentar el
Ecoturismo

Sefalética

Alternativa
de Turismo
Ecolégico
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CAPITULO IV



LA ISLA

BIOPARQUE LA ISLA

El Bioparque “La Isla” es un centro donde se muestra
el ecosistema amazonico, posee una gran variedad de
flora y fauna de la zona. El Parque ofrece a los visitan-
tes una forma de trismo diferente pensado en la con-
vivencia con la naturaleza y que puedan experimentar
nuevas vivencias.

UBICACION

El Bioparque “La Isla” esta ubicado en la ciudad de
Tena, en la puntilla formada por los rios Pano y Tena.
Se accede a través de un puente colgante ubicado en
el extremo sur de la avenida Francisco de Orellana, en
el barrio Bellavista.*

Foto 29
Bioparque La Isla

Se encuentra dentro de la Reserva de Biosfera Suma-
co, categoria de manejo internacional reconocida por
la UNESCO bajo el programa Man and Biospher, la
tercera en Ecuador luego de Galapagos y Yasuni.

Foto 30
Bioparque La Isla

Provincia de Napo

Tena

Ecuador

Canto6n Tena

Foto 31
Bioparque La Isla

43 Bioparque La Isla”, Cora-
zo6n Verde de Tena
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ZONIFICACION

Extension: 24 hectareas

Altitud: 517 — 530 mnsm

Pluviosidad: 3000 a 4000 mm al afio
Zona de vida: bosque humedo tropical
Tipo de suelo: aluvial y coluvial
Temperatura: 24° C

HISTORIA

En el afo de 1992 el entonces llustre Municipio de Tena
(IMT) inici6 los tramites para crear un espacio ecolégi-
co urbano y es hasta el afo de 1993 cuando contacta
a la fundacion Jatun Sacha, quienes buscaron apoyo a
Liz Clairbone Fundation. Esta organizacion norteame-
ricana financié el transporte y estadia de la arquitecta
paisajista Judith Parker, quien desarroll6 el plano del
concepto del Parque Amazonico “La Isla”.#

El 15 de noviembre el Parque Amazobnico “La Isla”
abrié sus puertas al publico y en agosto de 1996 el
PALI cambia su nomenclatura a Centro de Interpreta-
cion para la Amazonia Ecuatoriana CIPAE con el fin
de cumplir las metas educativas planteadas anterior-
mente durante los afios 96 y 97, al mismo tiempo que
se implementaron nuevos servicios como sefalizacion
internacional, letrerizacion en la seccién de fauna, un
sendero autoguiado en espafol e inglés, programas
para centros educativos con actividades de educacion
ambiental.

En noviembre de 1997 el IMT, asume su calidad de
gobierno local y toma el nombre de Gobierno Municipal
de Tena (GMT), en tal calidad se involucra activamente
dentro del proceso de descentralizacion iniciado por el

LA ISLA

Foto 32
Bioparque La Isla

Foto 33
Bioparque La Isla

Foto 34
Bioparque La Isla

44 Bioparque La Isla”, Mo-
delo de Gestidon Proyeccidn
y Recuperacién PALI
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gobierno central. Por lo que en enero de 1998 se entre-
ga la administracion del CIPAE a la Fundacion Unidad
Amazonica FUNAMA.

MISION

El Bioparque “La Isla” es un centro de interpretacion
ambiental, su responsabilidad es hacer conocer al vi-
sitante local, nacional y extranjero, la importancia del
bosque, las medicinas y alimentos que posee, la belle-
za de sus maderas y plantas ornamentales, asi como
brindar alternativas turisticas de reconocimiento eco-
l6gico.*®

VISION

En cinco afios el PALI sera un referente turistico em-
blematico autosustentable y con identidad institucional
propia de la ciudad de Tena, a nivel regional, nacional
e internacional, contara con una estructura organizati-
va eficiente y ambientalmente responsable.*®

FLORA

El Parque posee una combinacion de flora nativa e
introducida. Hasta el momento se ha determinado la
existencia de 135 especies diferentes entre los que
se destacan: mate, guayusa, ceibo, sangre de drago,
chunchu, ishpingo, cedro, laurel, tocota, ahuano, entre
otras.

» Especies medicinales como ufia de gato, sangre de
drago y ayahuasca.

* Plantas ornamentales como heliconias, bromelias,
helechos y orquideas.

LA ISLA

Foto 36
Bioparque La Isla

Foto 37
Bioparque La Isla

45 |dem

46 |dem
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Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Distribucién:

Habitat:

Musacea
Heliconia irrasa

Mayo a septiembre

Costa Rica y Panama (Florida),
Ecuador

10 a 50 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Habitat:

Muséacea

Heliconia hirsuta
Julio y noviembre

Sol y 30 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Distribucion:
Habitat:

Musacea

Heliconia latispatha

Todo el afio

Desde México a Sudamérica
Sol y 50 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Distribucién:
Habitat:

Musacea

Heliconia stricta

Desde abril a enero

Florida, Costa Rica, Ecuador
Sol y 80 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Distribucién:
Habitat:

Musacea

Heliconia schumanniana
Octubre a diciembre
Ecuador

Sol y 50 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Distribucion:
Habitat:

Musacea

Heliconia smaradigna
Junio a agosto
Ecuador, Costa Rica
Sol y 30 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Distribucion:
Habitat:

Musacea

Heliconia episcopalis
Todo el afio

Amazonia de Sudamérica
Soly 70 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Floracion:
Distribucién:
Habitat:

Musacea

Heliconia psittacorum
Junio a noviembre
Guyana, Surinam

Sol y 40 % de sombra

Familia:

Nombre Cientifico:

Distribucion:

Musacea

Calathea

Son hojas decorativas por su
forma y coloracion. Habitan
a la sombra de la selva. Son
plantas umbrdfilas.

Fuente: Parque Amazénico, documento corazén verde de Tena

LA ISLA

Foto 38
Bioparque La Isla

Foto 39

Foto 40
Bioparque La Isla
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LA ISLA

FAUNA

Distintas variedades de aves ven al Parque como area
de refugio natural y de permanencia para alimentacion
y descanso en su recorrido de migracion, entre ellas
tenemos: caciques, tangaras, periquitos, martin pesca-
dor, picaflor, mirlos y otras.

El Parque no es un zoolégico, mantiene varias espe-
cies significativas del bosque amazoénico que se en-
cuentran en peligro de extincién y han sido donados en
un inicio al Parque “La Isla”.

Entre los que encontramos tenemos especies como:

. | Nombre Comun:

Descripcion:

Nombre Cientifico:

Maquizapa, mono arana

Ateles belzebuth

Se alimenta de frutas, hojas, se-
millas y flores.

. | Nombre Comun:

Descripcion:

Nombre Cientifico:

Chorongo, mono barrigudo
Lagothrix lagothrichia

Utiliza su cola como un quinto bra-
z0

Nombre Comun:

Descripcion :

Nombre Cientifico:

Bariso, mono payaso

Saimiri sciureus

Especie muy inteligente a pesar
de su pequefio cerebro, se ali-
menta de insectos.

Nombre Comun:

| Descripcion:

Nombre Cientifico:

Mono leoncillo, titi pigmeo
Callithrix pygmeae

Es uno de los monos mas pe-
quefios del mundo, su tamafio es
ligeramente mayor al pufio de un
hombre adulto.

Nombre Comun:

"% Descripcion:

~' | Nombre Cientifico:

Cusumbo

Potos flavus

En algunos lugares se lo conoce
como tutamono (mono nocturno).
Sus habitos son nocturnos.

Nombre Comun:

Descripcion:

Nombre Cientifico:

Capibara

Hydrochaeris hydrochaeris

Es el roedor mas grande del mun-
do, su peso promedio es de 100
libras.

Foto 41
Bioparque La Isla

Foto 42
Bioparque La Isla

Foto 43
Bioparque La Isla
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Nombre Comun:

Nombre Cientifico:

Descripcion:

Guatuza
Dasyprocta punctata

Roedor que puede crecer hasta
60cm de largo.Viven en troncos,
huecos o cuevas.

Nombre Comun:

Nombre Cientifico:

Descripcion:

Charapa, tortuga de agua
Podocnemis expansa

Habita en la region Oriental, se
lo encuentra en rios, pantanos y
lagunas.

.| Nombre Comun:
Nombre Cientifico:

Descripcion:

Tortuga terrestre o Motelo
Geochelone denticulada

En el oriente se las conoce como
motelo que alcanza un tamafio de
70 cm de largo.

Nombre Comun:

Nombre Cientifico:

Descripcion:

Caiman de anteojos

Caiman crocodilus

Habitan en aguas poco profun-
das del oriente, especialmente en
pantanos. Alcanza de 3 a 4m. de
largo.

Nombre Comun:

Nombre Cientifico:

Descripcion:

Tigrillo - Margai

Loepardus pardalis

Se alimenta de animales como
monos, cuyes, venados, aves, la-
gartijas y también invertebrados.

Nombre Comun:

Nombre Cientifico:

Descripcion:

Culebra X o Pitalala

Bothrops atrox

Es una vibora muy venenosa y
agresiva. Se distingue por su ca-
beza que es muy ancha.

Nombre Comun:

Nombre Cientifico:

Descripcion:

Tucan

Ramphastos vitellus

Vive en los bosques humedos, en
las tierras bajas del oriente y la
costa de nuestro pais.

Nombre Comun:

: | Nombre Cientifico:

| Descripcion:

Lora real

Amazona farinosa

Mide entre 38 y 41 cm, vive en los
bordes del bosque humedo, en
las tierras bajas del oriente y la
costa de nuestro pais.

Nombre Comun:

Nombre Cientifico:

Descripcion:

Perico

Pyrrhura melanura

Es comun verlos en el dosel del
bosque humedo. Tiene un aro
blanco definido alrededor de sus
0j0s.

Fuente: Parque Amazonico, documento corazén verde de Tena

LA ISLA

Foto 44
Bioparque La Isla

Foto 45

Foto 46
Bioparque La Isla
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TENA

Es una hermosa ciudad que en el centro de la pobla-

cion recibe las aguas del rio Pano y Tena. El Cantén
Tena se llama asi en honor al rio que cruza la ciudad
del mismo nombre.

TEHA

UBICACION

Tena es la capital de la provincia de Napo, se ubica en
la parte baja y alta de la Provincia del Napo. Denomi-
nada por muchos historiadores como San Juan de los
Dos Rios de Tena, es la cabecera cantonal y capital de
la provincia del Napo, esta a cinco horas en bus en el
sudoeste de Quito, a 500m sobre el nivel del mar.#

CILATC
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LA ISLA

Foto 47
Ciudad de Tena

Foto 48
Ciudad de Tena

Foto 49
Panoramica de Tena

47 Gobierno Municipal de
Tena, La Ciudad, http://
www.tena.gov.ec/tena/la-
ciudad.html, acceso Enero
5 del 2011
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LA ISLA

LIMITES

Norte: cantones Archidona y Loreto

Sur: provincias de Tungurahua y Pastaza
Este: canton Orellana

Oeste: provincias de Cotopaxi y Tungurahua

Foto 50
Panoramica de Tena

SIMBOLOS
* Bandera
La Bandera del Canton Tena es de forma rectangular,

esta dividida horizontalmente en dos franjas de las
mismas dimensiones. La superior es de color Oro y

simboliza la riqueza aurifera y la inferior es verde; re-

Foto 51
Malecon de Tena

presenta la abundante y rica flora del Canton.*®

e Escudo i
Foto 52

Vista Aérea de Tena
Este Escudo consta de un campo con los blasones del

Canton. El campo esta dividido en tres cuarteles. El
central es rectangular, en la parte superior esta el sol
sobre una cadena de montaras las cuales nace un rio
en cuya corriente nada un pez, las orillas del rio repre-
sentan la floresta tropical, el rio con el pez simbolizan
la magnificencia y grandiosidad de los rios amazoni-
cos, ricos en variedades piscicolas. En el cuartel de-
recho hay un cuerno de la abundancia llena de frutas
propias de la zona. En el cuartel izquierdo se halla un
remo, simbolo de navegabilidad de los rios y de los de-

Foto 53
Zoologico de Tena

48 |dem
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rechos ecuatorianos sobre el Amazonas; un machete
y un pico representan el trabajo. Estos simbolos van
entrecruzados. Arriba de ellos hay una batea para la-
var oro, exponente de la riqueza aurifera. Hacia abajo
un mosquete o escopeto simboliza el valor desplegado
por los colonizadores y el afan de velar por la integri-
dad territorial de la patria. EI campo del escudo esta
rodeado de un revestimiento de pergamino. En la parte
superior del mismo esta grabada la frase: “CONSEJO
DE TENA “. En el extremo superior del Escudo y al
centro hay un gorro frigio que representa el sistema
republicano del Pais al cual se honra en pertenecer el
Cantoén Tena. El Escudo lleva una bandera del Canton
a cada lado.*®

CLIMA

En promedio es de 25 grados centigrados, siendo ca-
lido-humedo por la presencia de la selva. Su humedad
es del 90 a 100 %.

HISTORIA

Cuando los espanioles fundaron las ciudades de Archi-
dona, Avila y Alcala del Rio Dorado, se repartieron las
tierras, incluidos los indigenas que alli habitaban, para
su explotacion y beneficio.

LA ISLA

S

Foto 54
Cascada de Latas en Tena

Foto 55
Rio Pano de Tena

Foto 56
Cascada de Latas en Tena

49 |dem
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Los indigenas cansados de soportar los excesos de
los espafnoles huyeron hacia la selva, escogieron las
orillas de los rios Tena, Pano o Napo para formar sus
centros poblados.

Con la llegada de los Jesuitas estas concentraciones
humanas tomaron los nombres de Tena, Puerto Napo,
San Javier (cerca de donde hoy es Puerto Misahua-
lli), Ahuano, Santa Rosa, (cerca del actual Hotel Ja-
guar) entre otras. Fueron Pueblos que pertenecian al
radio de influencia de Archidona. Unos desaparecieron
mientras otros adquirieron su propio prestigio.

Los Quijos, en determinado momento de la historia,
perdieron su idioma original y pasaron a llamarse Qui-
chuas, Alamas o Yumbos. Los grupos Quichuas se di-
ferenciaban unos a otros tomando el nombre del lugar
donde habitaban, asi teniamos los Panos, Misahua-
llies, Ongotas, Ahuanos, etc.

En la época de la conquista espanola el Cantén formé
parte del territorio de la Gobernacion de Quijos; en los
primeros tiempos de la republica pertenecié a la Pro-
vincia de Pichincha como parte integrante del Canton
Quijos. Desde 1861 se crea la Provincia de Oriente y
este territorio entra a formar parte del cantéon Napo,
nombre que se mantiene hasta el 30 de Abril de 1969
en que pasa a denominarse Tena.

Mediante una ordenanza municipal se fijé su fecha de
fundacion espafola el 15 de Noviembre de 1560.%°

LA ISLA

Foto 57
Parque Central de Tena

Foto 58
Malecon de Tena

Foto 59
Etnia Quichua de Tena

Foto 60
Etnia Quichua de Tena

50 Jdem
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CAPITULO V



En este capitulo se desarrollara el disefio de la imagen
corporativa y las piezas promocionales que confor-
maran el sistema de comunicacion del Bioparque “La
Isla”, aplicando las teorias planteadas anteriormente
en este documento.

En esta seccion también estara incluido el manual de
uso de la marca.

DISENO
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MARCA

Este sera el signo con el que se reconocera al Parque,
lo que se pretende es mostrar una identidad propia,
mediante los valores culturales del sector como lo es la
canela. Se escogid la canela por la leyenda del pais de
la canela que se origina en la ciudad de Tena, cuan-
do los espafoles realizaron la primera expedicién a la
amazonia en busca de el dorado y el pais de la canela.
En esa época la canela era una especie muy cotizada
y debido a eso fue el interés de encontrarla. Se puede
ver mas informacion sobre esta historia en el anexo 3.

La canela es una planta endémica del parque, se tomé
como un valor cultural representativo de la ciudad con
el objetivo de darlo a conocer hacia los usuarios. La
canela es utilizada generalmente en aguas aromaticas
y en el canelazo, una bebida tipica de nuestro pais
comunmente consumida en las fiestas. También sirve
para aromatizar licores, velas, jabones, etc.

@ Conservacion
l de especies
Ramifadén’ :
Mostrar belleza
l de la zona
‘Ondulacién |
R Cultura
Canela.

DISENO
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Foto 61
Planta de Canela

Foto 62
Corteza de la Canela
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La especie es la corteza interna que se extrae pelando
y frotando las ramas y que una vez desprendida, es a
Su vez separada y vuelta a pelar, las cortezas se enro-
llan una dentro de otra hasta formar una barra que se
seca y blanquea antes de su comercializacion.

Foto 63
Flor de la Canela

El concepto que se emplea en la marca y la propuesta
del sistema de comunicacion es el de interseccion, el
cual surge a partir del sistema fluvial que da inicio a la
forma geografica del parque.

Forma geografica del Parque

Foto 64
Especies de Canela

Simplificacion de la Forma

7




Tipo de Interseccion

| [ ]

Empalme en T Simple Empalme en T ensanchada

Esta clasificacidon de interseccidén ayudara a definir cual
es la que mas se acople al disefio de la marca final, la
misma que sera colocada en todas las piezas graficas
del sistema de comunicacion.

A partir del concepto de “interseccion” se realizaron
varios bocetos, aplicando criterios de disefio a partir
de la naturaleza como ondulaciones, patrones y ra-
diaciones. Los colores que se emplearon en todos los
bocetos son el color naranja que representa el color
de la canela después del proceso de secado para la
obtencion de la especie y el color verde que representa
la parte viva de la planta.

DISENO

Boceto 1 Boceto 2

\Opar%

LA TSLA a sl

bioparque
parq Tena - Ecuador
Utilizacion de la silueta del arbol de En este caso se empleo la flor de la
canela, la interseccién se forma con canela, la interseccién se forma con
una linea que une las dos letras “A”. una linea que une la primera letra

con la ultima.
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Boceto 3

PGy,

L A
Tena #Ecuador

La rama de la planta de canela es
utilizada como asta transversal de
letra “A”, que a su vez forma una in-
terseccioén, entre el asta y el cuerpo
de la letra.

Boceto 5

W

| ES

bioparque
Tena - Ecuador

Las hojas de la planta de canela for-
ma el punto de la letra “”, la intersec-
cion se forma por una linea que va
desde el serif de la letra “I” y se une

con el asta horizontal de la letra “A”.

Boceto 7

DISENO

Boceto 4

\Opal‘q(/@

L

Tena - Ecuador

La interseccion se forma con una li-
nea que une la letra “I” con el serif
de la letra “A” , la parte de la natura-
leza esta representada en las hojas
de la planta de canela.

Boceto 6

i
a, 1sl

BIOPARRUE

Este boceto es el mismo que el ante-
rior pero con una modificacion de la
tipografia permitiendo darle fuerza y
presencia a la marca.

a |S|

BIODPARGOMUE

Las hojas de canela estan ubicadas sobre la letra
“I” simulando la planta de canela, la interseccién
es el de “empalme en T ensanchada”, que crea
una division entre la marca y submarca.
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PLANTA DE CANELA

Se aplican los recursos formales de la naturaleza que
son parte del disefio en la naturaleza, a través de con-
ceptos como ondulaciones, ramificaciones y patrones
encontrados en la planta de canela.

Ondulacion: Ramificacion:
Movimiento Parte de una
que se pro- cosa que se
paga en un deriva de otra

fluido. principal y se
extiende.

Repeticion:

Accion  que
consiste en
realizarse
varias veces.

Simetria:
Correspondencia exacta
en la disposicion regular
de las partes de una figura
con relacién a un centro.

Forma en la
Naturaleza

Radiacion:

Se aplica a la disposicion
de un elemento que es
como la de los radios de
una circunferencia.

DISENO
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En la marca estan reflejados los atributos que posee
el parque, utilizando la canela como un elemento re-

presentativo del lugar mediante los colores y formas
organicas de la planta, desde la etapa de vida hasta el
proceso de elaboracién para la obtencién de la espe-
cie. Para la elaboracién de estas formas se emplearon
conceptos de disefo en la naturaleza, los cuales son
mencionados anteriormente, a través de la determina-
cion de un patron.

Los criterios de ecodisefio ayudaron a la formacion de
la marca con la que se propone difundir el Bioparque
La Isla, mostrando a sus usuarios su biodiversidad y la
cultura del sector; con la finalidad de crear una alianza
entre el ser humano y la naturaleza, enfocada en la
conservacion del medio ambiente.

DISENO
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SISTEMA DE COMUNICACION

Por medio de las piezas graficas del sistema de comu-
nicacion se realizara la promocion del Parque a nivel
local y nacional.

El concepto de interseccion se produce a partir de la
forma geografica que tiene el parque, de ahi se realizd
una simplificacion de la forma que sera utilizada en to-
dos los elementos del sistema. Los colores propuestos
son los colores del soporte en el que seran impresas
las diferentes piezas graficas.

Forma Geografica del Parque

Simplificacion de la Forma

DISENO

82




INTERSECCION

Este tipo de interseccion es la que mas se asemeja
con la forma geografica del Parque por lo tanto ha sido
seleccionada para aplicarla en el sistema de comuni-
cacion.

Empalme en Y simple

IMPRESION OFFSET

El tipo de impresion a utilizarse es offset que es un mé-
todo de reproduccion de documentos e imagenes so-
bre papel y otros soportes como carton, plastico, metal,
etc. Este sistema de impresion es el mas econémico
cuando se trata de grandes tirajes de produccion ya
que el precio de cada impresion es inferior a cualquier
otro. La impresion offset se realiza mediante planchas
tratadas y fijadas sobre cilindros, de modo que hay una
plancha por cada color que se quiera representar, este
tipo de planchas pueden ser de metal (aluminio) o de
poliéster.

Para las piezas de disefo que son a dos tintas se utili-
zaran placas de poliéster en impresion offset. Esta es
una placa de imagen directa compatible con cualquier
clase de tinta y no requiere revelador. Las placas de
poliéster Rapid Plate se puede usar en cualquier clase
de impresora offset.

DISENO

Foto 65
Proceso de Impresidn
Offset

Cilindro Cilindro con tinta

« Cilindro con
Mantilla

Cilindro
de presién
Foto 66
Funcionamiento de los
Cilindros de la Maquina
Offset
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La placa puede ser procesada en una impresora laser
o fotocopiadora y va directamente a la prensa sin nin-
gun tipo de procesamiento posterior, ademas luego de
usarse se puede almacenar para re-utilizar mas tarde
lo cual permite ahorro de costos y tiempo en el proceso
de impresion.

Las piezas gréaficas que son en full color seran impre-
sas en placas de metal para offset; son impresas en
full color para mostrar la biodiversidad y la multiplicidad
de colores del Parque. La plancha de metal es de lec-
tura directa (no invertida en espejo), pueden ser posi-
tivas (usual en Europa) o negativas (mas corriente en
Estados Unidos). La ventaja es que poseen excelente
resolucién y contraste visual, rapidez de exposicion y
facil equilibrio agua-tinta.

Foto 67
Cilindros de la Maquina de
Impresion Offset

Para que la plancha se impregne de tinta, unicamente
en aquellas partes con imagen, se somete la plancha
a un tratamiento fotoquimico, este un proceso consiste
en el revelado, lavado, escurrido y engomado de las
planchas antes del proceso de impresion.

Foto 68

TINTAS

Es una mezcla homogénea de materia colorante, re-
sinas, disolventes y algunos aditivos cuya finalidad es
reproducir una imagen sobre un soporte mediante un
proceso de impresion; estan compuestas por coloran-
tes como los pigmentos, por ligantes (aceite-barniz) y
por aditivos como diluyentes, dispersiones de cera, etc.

Las tintas de offset son basicamente grasas y transluci-
das, y cuando se imprime una tinta encima de otra, los
colores se suman, a través de una mezcla de colores
sustractiva: los pigmentos sustraen luz. En las impren-

Foto 69
Pantone de Tintas Offset
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tas ecuatorianas se emplean mas las tintas alemanas
gleits y las americanas tacg a base de aceite y agua.

SOPORTE

El soporte sobre el que sera impreso las piezas es en
papel ecolégico de la linea enviroment, de la marca
Neenah Paper, en colores almendra ecoldgico y algo-
doén ecoldgico.

La linea enviroment es la Unica linea que posee mate-
rial reciclado posconsumo, fibras con certificacion FCS
y fibras blanqueadas sin el uso de cloro. Ademas po-
see certificacion Green E y Green Seal. Es alkalino lo
que asegura su durabilidad con el paso del tiempo.

El papel reciclado se presenta como una solucién al
problema de la deforestacion. El propdsito es conse-
guir el ahorro de energia en el proceso de fabricacion
de la pasta primaria y la ventaja de no tener que utilizar
madera de los bosques.

DISENO

Foto 70
Cuaderno de Papel
Reciclado
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El uso de papel reciclado implica una concienciacion
social y un cambio de habitos en los usuarios. Las per-
sonas deben hacer balance entre la calidad del papel y
la calidad que requiere el destino que se le va a dar a
ese papel, para asi llegar a un equilibrio.

Una vez analizado el tipo de impresion y soportes, en
cada una de las piezas de disefo se ira determinando
el color y gramaje del soporte dependiendo de las ne-
cesidades.

La malla de las piezas graficas esta realizada en base
a la ley de tercios y a su vez esta dividida en tres las
veces que sean necesarias.

| Sistema de Comunicacion

como

| Identificacion | | Papelerial 'Promocion|  [Publicidad| | Sefalética

ubicados en

- Instituciones Publicas

- Operadoras turisticas

- Ministerio de Ambiente y Turismo
- Bioparque

- Instituciones Educativas

con el objetivo de

persuadir en los usuarios y fomen-
tar el interés de conocer el Parque
mostrando los atractivos que posee
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AFICHE | 400 mm |
I I
|_‘% . paraiso turistico de Tena
Id ]Sid
BIDPARRUE
£
S
o
3
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Papel Ecolégico, de la linea enviroment
MATERIAL Color almendra ecolégico
GRAMAJE 104 gr. $0,25
TAMANO 400 mm x 600 mm
PROCESQ DE Impresion Offset, full color $1,10
IMPRESION
PLACA Metal $1,00
Los afiches seran colocados en oficinas de operadoras turisticas, instituciones,
Ministerio del Ambiente y Turismo. El objetivo es promocionar el Parque a nivel
local y a los turistas que visitan la ciudad.
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TRIPTICO

e Tiro

210 mm

* Retiro

, 297 mm

El bioparque “La Isla” es un centro de interpre- Direccién: Entre los rios Pano y Tena

tacién ambiental donde se muestra el ecosiste- Telf: 062 887597

ma amazénico E-mail: parquelaisla@hotmail.com
parquelaslagyahoo.es a S a
El Parque ofrece a los visitantes una forma de Tena - Napo - Ecuador
trismo diferente pensado en la convivencia

con la naturaleza y la experimentacion de BIODPARQUE

nuevas vivencias a través de la la educacién
ambiental

BIOPARRUE LA ISLA... >
...corazon verde de Tena
Fauna >
Existen distintas variedades de aves que ven al

Parque como drea de refugio natural
descanso en su recorrido.

Mantiene varias especies de la amazonfa que se
encuentran en peligro de extincién, entre los que
se encuentran: mono maquizapa, tucén, capibara,
= puerco sahino, cuchuchu, etc.

Flora

El Parque posee una
combinacién  de
flora nativa e intro-
ducida.  Se  han
determinado la exis-
tencia de  especies
diferentes entre  las
que  predominan:

Ecuador Ubicacion

Provincia de Napo El Bioparque “La Isla” esta ubicado en la
ciudad de Tena, en la puntilla formada por los
rios Pano y Tena.

/ Cantén Tena

mate, guayusa, ceibo,
ishpingo, cedro, etc.

Se accede a través de un puente colgante
ubicado en el extremo sur de la avenida Fran-
cisco de Orellana, en el barrio Bellavista

Se encuentra dentro de la Reserva de Biosfera
Sumaco, categoria de manejo- internacional

reconocida por la UNESCO bajo el programa %

Man and Biospher, la tercera en Ecuador luego i

de Galipagos y Yasuni. A

il

9, =N
1~
raz

Fotografias: Bioparque La IslaFuente: documento Parque Amazéinico, corazen verde

DISENO

MATERIAL

CARACTERISTICAS

COSTOS

TIPO Papel Ecologico, de la linea enviroment
Color almendra ecoldgico

GRAMAJE 104 gr.

TAMANO 210 mm x 297 mm forma abierta

$0,15

PROCESO DE
IMPRESION

Impresion Offset, full color en tiro y retiro,
grafado para facilitar su dobles.

$0,20

PLACA

Metal

$1,00

Los tripticos se podran encontrar en oficinas de operadoras turisticas, instituciones,
Ministerio del Ambiente y Turismo. El objetivo es informar a los turistas locales y
nacionales los atractivos y actividades que posee el Parque.
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POSTAL

* Tiro 150 mm ,

BIODPARRUE LA ISLA...
... corazon verde de Tena

DISENO
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~
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BIODPARRUE
* Retiro
Mariposa Morfo (Morpho peleides)
Se presenta desde el nivel del mar hasta los 1,800 m. asociados con todos los
hébitats de los bosques. Esta es la especie mas comin en América y su vuelo flexible
y zigzagueando por los rios y orillas del bosque y por los cultivos de café.
It appears from the level of the sea up to 1,800 m. Associated with all the habitats of
the forests. This one is the most common species in America and his flexible flight
and zigzagging for the rivers and shores of the forest and for the cultures of coffee.
Fotografia: Bioparque La Isla
Fuente: http://www.mariposario.org.mx/mariposario/especies/MorphoPeleides.html
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Papel Ecoldgico, de la linea enviroment
MATERIAL Color almendra ecoldgico
GRAMAJE 216 gr. 0,05
TAMANO 150 mm x 110 mm
PROCESO DE Impresion Offset, full color en tiro y retiro 0,15
IMPRESION
PLACA Metal $ 1,00
Las postales se podran adquirir en el Parque las mismas que tendra un costo que
sera fijado por la persona encargada. Lo que se pretende con esta pieza es mostrar
la biodiversidad del lugar y darlo a conocer a los usuarios.
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PAGINA WEB

La pagina web esta pensada para promocionar el Par-
que mas extensamente y llegar a un publico interna-
cional. Esta conformada por una pagina principal don-
de se puede encontrar informacién de la ubicacién del
parque y las paginas de contenidos son:

* Noticias: Aqui se mostraran diferentes articulos so-
bre informacién relacionada con nuevos acontecimien-
tos del parque.

* Parque: Contiene 2 submenus en los que se podra
ver imagenes y datos de los atractivos e historia del
parque.

* Especies: Listado de las especies tanto de flora y
fauna que habitan en el parque.

* Galeria: Se podra observar imagenes de la flora y
fauna del parque.

* Links: Enlaces a las diferentes entidades de las que
depende el parque como lo es el Gobierno Municipal,
Ministerio de Turismo y Ministerio del Ambiente.

* Quiénes Somos: Informacion acerca del parque para
que las personas conozcan que hace y quienes son.

» Contactanos: Tiene la direccién y el teléfono de las
oficinas del parque. También un formulario para coor-
dinar visitas de grupos.

* Buscar: Aqui las personas pueden hacer uso de este
elemento en el caso de que necesiten buscar alguna
informacion especifica

DISENO
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* Tipografia

Arial

Tipo de letra sans serif, es una de las tipografias mas
populares del mundo. Es muy legible ya que tiene
cambios sutiles en la forma y el espacio entre las letras
con el fin de hacerla mas apta para ser leida en una
pantalla a varias resoluciones.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAopqrstuvwxyz
1234567890

"#$3%&/1()=2¢i"[1MH"-;, @¢ "’

* Cromatica

Los colores que se emplean en la pagina son los colo-
res verde y naranja los mismos que se utilizan en todo

el sistema de comunicacion.

* Mapa del Sitio

DISENO

'Home
I SN S T S T
Quienes ‘ Parque H Especies H Galeria Contactanos H Link H H Encuesta H
somos L i de Fotos L L
H Atractivos H H Flora H i Programacion Municipio
L i H e H de Visitas de Tena
H Historia H H Fauna H L i
\Fauna\

Ministerio
de Turismo

-

Ministerio del
Ambiente
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* Pagina de Inicio

Para el disefo de la pagina se analizaron tipologias de
Brasil y Australia para tener referentes de disefos 6p-
timos en el sentido turistico de la zona. Estas marcas
pais son reconocidas y se encuentran en el top ranking
a nivel mundial.

My, corazén verde de Tena

laisla

BIOPARRUE _____JBoe

QUIENES SOMOS

El Bioparque “La Isla” esta ubica-
do en la ciudad de Tena, en la
puntilla formada por los rios Pano
y Tena. Se accede a través de un
puente colgante ubicado en el
extremo sur de la avenida Fran-
cisco de Orellana, en el barrio
Bellavista.

Se encuentra dentro de la Reser-
va de Biosfera Sumaco, categoria
de manejo internacional reconoci-
da por la UNESCO bajo el progra-
ma Man and Biospher, la tercera
en Ecuador luego de Galapagos y
Yasuni.

Bioparque La Isla 2011

Direccion: Entre los rios Pano y Tena E-mail: parquelaisla@hotmail.com parquelaisla@yahoo.es Telf: 062 88

CONTACTANOS

-

GALERIA

NOTICIAS

=) E| Bioparque tendra
un centro de ciencia

= El acceso al mirador
interpretativo se
encuentra habilitado

=p El Bioparque La Isla
fue escenario para
la conformacién del
comité de la feria de
Municipalidades

=) La municipalidad de
Tena en convenio
con la embajada de
Estados Unidos
establecera una
biblioteca ambiental

Mapa del Sitio

Politica de Privacidad
Términos y Condiciones

87597 Tena - Napo - Ecuador

BUSCAR

DISENO
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* Contenido Paginas Internas

En las paginas internas se muestra informacion de los
atractivos turisticos del parque al igual que una galeria
con las especies que habitan en el Parque

My, corazén verde de Tena
Ia ISIa QUIENES SOMOS

INICIO
BIODPARRQUE T

74

GALERIA
Flora

ESPECIES

Fauna

NOTICIAS

=) E| Bioparque tendra
un centro de ciencia

= E| acceso al mirador
interpretativo se
encuentra habilitado

=) El Bioparque La Isla
fue escenario para
la conformacién del
comité de la feria de
Municipalidades

=) La municipalidad de
Tena en convenio
con la embajada de
Estados Unidos
establecera una
biblioteca ambiental

Mapa del Sitio
£ > 1115 = Huml Politica de Privacidad

siguiente  anterior seleccionar album vista en miniatura Términos y Condiciones

Bioparque La Isla 2011
Direccién: Entre los rios Pano y Tena E-mail: parquela otmail.com parquelaisla@yahoo.es Telf: 062 887597 Tena - Napo - Ecuador
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MATERIAL POP

El material de punto de venta servira para que el par-
que logre tener recursos propios que ayuden a solven-
tar las necesidades o imprevistos que puedan llegar a
tener, de esta forma también estarian haciendo auto-
gestion que permite el desarrollo sostenible.

Se han disefado varias propuestas para que los visi-
tantes del parque adquieran, y otros para ser entrega-
dos en las visitas a las instituciones educativas.

DISENO

* Posit
: 80 mm :
Eli corazon verde de Tena
£
E
3
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Papel reciclado Kimberly, de la linea
MATERIAL reciklart Color natural
GRAMAJE 75 gr. $0,35
TAMANO 80 mm x 50 mm
PROCESQ DE Impresion Offset, duo tono $ 0,30
IMPRESION
PLACA Poliéster $0,65
Los posit se podran adquirir en el Parque, su costo sera fijado por la persona en-
cargada; también seran obsequiados en las visitas a instituciones estudiantiles
para incentivar a los usuarios la visita al Parque.
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* PULSERA 250 mm
E corazon verde de Tena corazon verde de Tena corazon verde de Tena corazon verde de Jeng
sl (3¢ B I % I i s
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Tela
MATERIAL — $0,20
TAMANO 250 mm x 15 mm ’
PROCESO DE Impresion Offset, duo tono
IMPRESION
PLACA Poliéster $ 1,00
Se podran adquirir en el Parque, su costo sera fijado por la persona encargada;
también seran obsequiados en las visitas a instituciones estudiantiles para incen-
tivar a los usuarios la visita al Parque. El propdsito de esta pieza es fomentar un
sentido de pertenencia e identificacion con el Parque

* PIN
. 60 mm .
I I
€
S
o
©
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Metal
MATERIAL _ $0.20
TAMANO 60 mm x 60 mm de diametro ’
PROCESO DE Impresién Offset, full color $ 0,25
IMPRESION
PLACA Metal $1,00
Los pines se podran adquirir en el Parque, su costo sera fijado por la persona
encargada; también seran obsequiados en las visitas a instituciones estudiantiles
para incentivar a los usuarios la visita al Parque. Su objetivo es que los usuarios
se sientan identificados con la ideologia del Parque.
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- SEPARADOR DE LIBRO

220 mm

DISEN

50 mm

corazon verde de Tena

Direccién: Entre los rios Pano y Tena E-mail: parquelaisl.

hoo.es Telf: 062 887597 Tena - Napo - Ecuador

BIODPARRUE

(0

MATERIAL

CARACTERISTICAS

COSTOS

TIPO

Papel Ecoldgico, de la linea enviroment
Color almendra ecolégico

GRAMAJE

216 gr

TAMANO

220 mm x 50 mm

0,05

PROCESO DE
IMPRESION

Impresion Offset, full color

0,15

PLACA

Metal

$ 1,00

Parque.

Los separadores se podran adquirir en el Parque, su costo sera fijado por la persona
encargada; también seran obsequiados en las visitas a instituciones estudiantiles
para incentivar a los usuarios la visita al Parque. Se crea esta pieza con la finalidad
de que los usuarios conserven un recuerdo y mantengan presente la imagen del

PAPELERIA

La papeleria es una pieza fundamental dentro del sis-
tema de diseno, es el canal de comunicacién con las
demas instituciones

* Papel Carta

Los colores del logotipo para el papel carta sera de co-
lor gris tomando en cuenta los parametros del manual
de marca, 70% el color mas oscuro y 50% el color mas
claro. La medida de esta pieza es tamano A4.
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210 mm

DISENO

BIOPARRUE
S
€
N~
o
N
Direccién: Entre los rios Pano y Tena  E-mail: parquelaisla@hotmail.com parquelaisla@yahoo.es
A1 Telf: 062 887597 Tena - Napo - Ecuador
CARACTERISTICAS COSTOS

TIPO Papel Ecoldgico, de la linea enviroment
MATERIAL Color algodén ecoldgico $0,15

GRAMAJE | 104 gr

TAMANO 210 mm x 297 mm
PROCESO DE Impresion Offset, escala de grises $0,02
IMPRESION
PLACA Poliéster $ 0,65
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* Tarjeta de Presentacion

Sera el medio de contacto de las instituciones o usua-
rios con la persona a cargo del Parque.

DISENO

. 90 mm .
Ia |sla corazon verde de Tena
&
€
(@) ING. MARCELO CARRERA
o] COORDINADOR
Direccion: Entre los rios Pano y Tena
E-mail: parquelaisla@hotmail.com parquelaisla@yahoo.es
1 Telf: 062 887597 Tena - Napo - Ecuador
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Papel Ecoldgico, de la linea enviroment
MATERIAL Color almendra ecolégico
GRAMAJE 216 gr $0,02
TAMANO 55 mm x 90 mm
PROCESO DE Impresion Offset, duo tono $0,15
IMPRESION
PLACA Poliéster $0,65
* Sobre . 242 mm .
I I
la lSIa corazon verde de Tena
BIOPARRQUE
e
e >
S ir:;;.-or\r/\nrr(‘ln Carrera
sello
postal
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Papel Ecologico, de la linea enviroment
MATERIAL Color algodon ecoldgico $0,10
GRAMAJE | 104 gr
TAMANO 114 mm x 242 mm
PROCESO DE Impresién Offset, duo tono $0,10
IMPRESION
PLACA Poliéster $ 0,65
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SENALETICA

La funcion principal es guiar, orientar u organizar a los
usuarios dentro del Parque mediante simbolos y sig-
nos, para una mejor y mas rapida accesibilidad a los
servicios requeridos.

La tipografia es la misma que se utiliza en el sistema
de comunicacion.

Los letreros y sefializadores seran ubicados en cada
area del Parque y cada uno tendra informacion espe-
cifica dependiendo del lugar en el que se encuentra el
usuario.

Aqui se puede observar un mapa con la zonificaciéon
del Parque indicando que atractivos posee y donde es-
tan situados. Este mapa se empleara de guia para la
colocacién de los letreros y sefializadores.

@ Avrea de Picnic

@ Vivero de Heliconeas
@ Orquideareo

@ Jardin Botanico

@ Sendero Autoguiado
@ Mirador

@ Piscinas

Cascada

@ Mariposario

@ Vivarium

@ Balneario 1

@ Balneario 2

@ Vivero Forestal

@ Petroglifos

@Ranario
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Para el tamafo los sefalizadores se tomo en cuenta la
medida de los hombres “Evaluaciéon Antropométrica”
realizada en Bogot4, Colombia por Melier Vargas Zara-
te, Fabiola Becerra Bulla y Edgar Prieto Suarez, estu-
diantes de la Universidad Nacional del mismo pais, en
el afio 2007. El campo visual que tienen las personas
al mover solamente los ojos, solamente el cuello o los
dos juntos.

Campo Visual
Vista Frontal

Linea Visual 620

62°

DISENO
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* Infografia

Sera ubicada en en ingreso del Parque y contendra
informacion de las areas que los turistas podran visitar

dentro del lugar.

DISENO

1000 mm

600 mm

paraiso turistico de Tena

2l

BIOPARDUE

IMPRESION

Tallado

CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Madera, chuncho
e e 1700 mm $ 20,00
TAMANO | 1000 mm x 600 mm
PROCESO DE $ 60,00
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600 mm

900 mm

1000 mm

Campo Visual
Vista Vertical

Va0 waasico de Nlena

~3

Vo Nena

DISENO

1700 mm
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* Puntero
Servira para indicar a los usuarios al lugar donde se

quieren dirigir y estaran ubicados en los senderos den-
tro del Parque.

400 mm

paraiso turistico de Tena
la’jsla

BIOPARQUE

MIRADOR

150 mm

CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Madera, chuncho
MATERIAL  A170 1600 mm $5,00
TAMANO | 400 mm x 150 mm
PROCESO DE $ 10,00
IMPRESION Tallado
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Campo Visual
Vista Vertical

400 mm |

50°
40°

MIRADOR

1450 mm
1700 mm
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* Letrero
Los letreros seran ubicados junto a las especies que

habitan en el Parque y contienen informacion relacio-
nada con esa especie especifica.

600 mm

DISENO

MONDO BARIZD
Nombre Cientifico: Saimiri Sciureus

400 mm

BIOFPARGUE

Viven en la maleza
y en las copas mds
bajas de las zonas bos-
cosas. 5Son corrientes
los grupos de 10 a 35 en
los bosques mas peque-
fios. Sus medidas aproxi-
madas es de 30 centfmetros

¥ pesan 750 a 1.200 gramos.
El cerebro de los monos ardi-
llas es el mas grande de todos
en proporcién a las dimenciones

de su cuerpo.
CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Madera, chuncho
MATERIAL ALTO 1700 mm $ 15,00
TAMANO 600 mm x 400 mm
PROCESO DE $ 45,00
IMPRESION Tallado
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1300 mm

Campo Visual
Vista Vertical

400 mm

50°

40°

DISENO

1700 mm
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* Senalizador

Los sefalizadores seran ubicados en los senderos
dentro del parque que guiaran a los visitantes a las

diferentes areas del Parque.

420 mm

DISENO

300 mm

-

Iaéﬁs 2

BIODOPARGUE

DORAUIDEAREDO

k

y 4

CARACTERISTICAS COSTOS
TIPO Madera, chuncho
AATEEL e 1600 mm $ 15,00
TAMANO | 420 mm x 300 mm
PROCESO DE $ 20,00
IMPRESION Tallado
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1300 mm

Campo Visual
Vista Vertical

50°

300 mm

40°

DISENO

1700 mm
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MANUAL DE MARCA
e Malla / Estructura

La estructura del logotipo esta realizada en base a la
ley de tercios, dividida cada parte del logotipo en forma
proporcional para cada cuadrante.

Tiene un modulo que se repite horizontalmente 16 ve-
ces por su alto multiplicada en 20. La estructura tam-
bién posee una malla radial que esta ubicada en la
parte superior.

?mml44mm
1 1 1

Modulo de Repeticion E :l:

<
™

DISENO

—] I

N e B o
—aniEE =
R N Ui |




* Pantone / Color

Los colores en pantone estan especificados, en CMYK
(cyan, magenta, amarillo y negro) para los impresos
son los colores naranja y verde, al igual que en RGB
(rojo, verde y azul) para pantalla.

Estos colores representan el proceso del antes y des-
pués del proceso para la obtencién de la canela.

a ISl

BIODPARRQUE

Pantone Warm Red PC Pantone 354 PC
C 0 C 77
M 72 M 0
Y 93 Y 98
K 0 K 0
R 234 R 54
G 101 G 164
B 35 B 49

DISENO
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* Tipografia

a Isla

BIODPARQUE

Candara

Tipografia sin serifs de estilo humanista con un cierto
toque informal. Sus trazos tienen un grosor irregular,
siendo mads anchos en los extremos y sus formas abier-
tas y la gran altura en “x”. Mantiene la legibilidad bajo
una apariencia amigable

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890

EsE& ()= [ 1T, @¢7

BANK GOTHIC

ES UNA FUENTE GEOMETRICA CUADRADA SANS-
SERIF CON LA PECULIARIDAD DE TENER LOS
BORDES REDONDEADOS. ES MUY LEGIBLE Y LEi-
BLE TANTO EN TAMANOS F'EL_\ILIEIQDS coMDO EN

GRANDES.

ABCDEFGHIJKLMNNOPRRS
TUVWXYZ
ABDDEFGHI.JKLMNI(JEIF'LTJRSTIJV
W XY Z

1234567890

' HE% &/ (V=2 i*l1{"-.;,@g "

DISENO
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e Alternativas de Color

La escala de grises se utilizara el color naranja en un
70% y el color verde en un 50%. También se existe la
posibilidad de usar el logotipo de un solo color, ya sea
solo de color naranja o de color verde; preservando el
color original de las hojas de la canela.

Color

a ISl

BIOPARQUE

:

Escala de Grises

£

a ||

BIODPARQUE

:

Monocromatico

S

a |S]

BIODPARQUE

:
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* Aplicaciones sobre Fondo

El logotipo podra ser utilizado sobre fondos de color en
tonalidad pastel.

M M
lajsla lajsla

BIDPARQUE BIODPARQUE

En alto contraste, sobre fondo blanco y negro

Qs
la |sla

BIDPARQIUE

No sobre colores planos

M
la jsla

BIDPARQUE

No sobre texturas y fotografias
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* Reduccién / Ampliacién

Minimo: El logotipo podra ser reducidos hasta 2,8 cen-
timetros de ancho x 1,8 de alto equivalente al 20%,
que servira para impresos pequefios como las pos-
tales y tarjetas de presentacion. En web se permitira
hasta 200 pixeles de ancho .

DL
lajsla

BIOPARQUE

Maximo: El logotipo podra ser ampliado hasta 80
centimetros de ancho que equivale al 700%, esto
servira para impresiones mas grandes como banners
o gigantografias. En web su medida maxima sera de
1024 pixeles de ancho de pantalla.

a IS}

BIODPARQUE

DISENO
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e Usos Incorrectos

No se permite utilizar el logotipo de forma inclinada,
tampoco esta permitido expandirlo o comprimirlo ho-
rizontal o verticalmente. No esta permitido usar el lo-
gotipo sobre fondos de color oscuro porque no seria
legible.

Las partes del logotipo no podran ser modificadas en
cuanto a ubicacion o prescindir de alguna de ellas.

IaAasla

ARGQOUE

e
%]

DISENO
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CONCLUSIONES
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» Se ha contribuido con el disefio del sistema de co-
municacion para el Bioparque “La Isla” el cual sera de
gran ayuda para su promocion tanto local como nacio-
nal, aportando criterios y conceptos de disefio ecolégi-
co en las piezas graficas.

» Durante la investigacion se obtuvieron nuevos cono-
cimientos de sustentabilidad y sostenibilidad que sir-
vieron para formar el pensamiento de disefio que fue
aplicado en la politica de imagen y comunicacion del
Parque.

 Con este proyecto se propone impulsar los atractivos
turisticos de la ciudad de Tena, uno de ellos el Biopar-
que “La Isla”, ofreciendo a los visitantes una alternativa
diferente de turismo como lo es el ecoturismo.

* El ecoturismo es una opcion de esparcimiento donde
el ser humano obtiene un contacto mas cercano con la
naturaleza y con el cual puede probar una experiencia
diferente.

» Cada vez el disefio esta mas relacionado con la natu-
raleza, esto es debido a que los individuos somos mas
concientes de que ella forma parte de nuestro mundo y
que debemos cuidarla y protegerla.

» Se determinaron varios objetos promocionales, el
principal y del que se derivan los demas es la marca.
También se determind que no solo la promocién ex-
terna como los afiches, postales, triptico y pagina web
promocionan el Parque; los objetos que estan dentro
de este igualmente cumplen este objetivo como lo es
la sefalética , la papeleria y el material de punto de
venta.

CONCLUSIONES
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» El manual de la marca se realizé con la finalidad de
regular el uso de la ella a través de la normalizacién

de los elementos que la conforman, evitando que se
desproporcione cualquier componente que contenga
la marca al momento de desarrollar las diferentes pie-
zas de promocion.

* El sistema de comunicacion permite al parque trans-
mitir sus valores de forma global a un publico objetivo
con la finalidad de crear una imagen mental.

CONCLUSIONES
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RECOMENDACIONES
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» Se recomienda establecer visitas programadas al par-
que de estudiantes de los diferentes establecimientos
educativos para fomentar el aprendizaje de la cultura 'y
el ecosistema local.

* Promover el parque para convertirlo en un centro
cientifico donde los visitantes puedan realizar sus in-
vestigaciones en temas relacionados con el medio am-
biente.

» Se sugiere a las personas a cargo del Parque la uti-
lizacion de las piezas graficas disefiadas en este pro-
yecto para la promocién del lugar.

* La pagina web sera de gran ayuda para la difusién del
Parque a nivel internacional por lo tanto, se propone
su creacioén y actualizacién constantemente con nueva
informacion.

» Seguir los parametros del manual de la marca al mo-
mento de su aplicacion, con el objetivo de no perder su
concepto y principios aplicados en el diseno.

RECOMENDACIONES
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ANEXO 1
SITUACION ACTUAL

Aqui se presentan algunas imagenes de como se en-
cuentra la sefalética dentro del parque.

Se puede notar la falta de comunicacién de los valores
del Parque, al igual la aplicacion de elementos de eco-
disefio en cuanto a materiales y conceptos. También
se puede observar que el funcionamiento de las piezas
graficas no estan establecidas dentro de un sistema y
la marca del parque no es aplicada en los letreros.

ESTACION ®

Letrero de Sendero Autoguiado
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ANEXO 2

ENTREVISTAS

Entrevista al Ing. Marcelo Carrera, coordinador del Bio-
parque “La Isla”.

Fecha: Diciembre del 2009
Lugar: Bioparque La Isla

1. ¢ Qué tipo de material promocional tienen del Par-
que?

Tenemos dos folletos educativos que se llama explo-
rando la isla que habla de adaptaciones e interrelacio-
nes que suceden en el parque, otro en general del par-
que, afiches y postales.

2. ¢ Poseen algun manual de imagen corporativa y de
uso de la marca?

En imagen corporativa no se a trabajado nunca debido
a que el parque no estaba preparado para ser difundi-
do.

3. ¢ Cuales son los elementos representativos del lu-
é
gar?

Los arboles, la boa representa también los rios pano y
tena y la imagen de la ciudad con casas representati-

vas como la catedral y la capilla.

Entrevista a personas conocedoras sobre la historia de
la canela que habitan en la ciudad de Tena.

Fecha: Junio del 2010
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Lugar: Tena

1. ¢Por qué se le conoce a Tena como el pais de la
canela?

* Lic. Martha Cardona, Profesora: Fue designado por
los espafioles cuando llegaron a la amazonia, ya que
encontraron muchos arboles de canela y Tena es la ca-
pital de la provincia de Napo, de la cual antiguamente
también formaba parte lo que ahora es la provincia de
Pastaza.

* Ing. Marcelo Carrera, Coordinador del Bioparque
La Isla: Por los anos de 1550 cuando los espanoles
entraron a la amazonia descubrieron una gran varie-
dad de arboles de canela y por esa razén la denomina-
ron el “pais de la canela.”

* Lic. Nelson Rodriguez, Profesor: Se conoce con el
pais de la canela desde la venida de los espafioles y
sus descubrimientos. Luego de la fundacion de Quito
existieron versiones de la existencia del pais de la ca-
nela que obligo a los conquistadores fundamentar sus
expediciones dirigidas hacia el Oriente para encontrar
el pais del rey que se bafiaba en oro. Este mito porsu-
puesto jamas comprobado obligo a los espafioles rea-
lizar expediciones a toda la region amazédnica.
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ANEXO 3

HISTORIA DE LA CANELA

Gobernacién de Napo - Historia

Los territorios de la actual provincia de Napo tienen
una importancia superlativa en lo que respecta a la his-
toria del Ecuador y sus derechos sobre extensos terri-
torios de la regidbn amazonica. El primero en recorrer
esas regiones fue Gonzalo Diaz de Pineda, quien a
finales de 1539 organizé la primera expedicion para ir
en busca de El Dorado y el maravilloso Pais de la Ca-
nela; entonces, descendiendo desde Quito se adentro
en la selva inexplorada, descubri6 el volcan Sumaco y
establecio los poblados de Sumaco, Quijos y Cosanga.

En los primeros afnos de la Republica sus territorios
formaron parte de la que se llamo «Provincia de Orien-
te». A partir del 15 de diciembre de 1920 sus territorios
integraron la provincia de Napo-Pastaza, creada por
el gobierno del Dr. José Luis Tamayo, que comprendia
ademas las actuales provincias de Orellana, Pastaza
y Sucumbios; posteriormente, el gobierno del Dr. Ca-
milo Ponce Enriquez, por decreto del 22 de octubre
de 1959, dividio sus territorios y cred las provincias de
Napo y Pastaza; el 25 de enero de 1989, por decreto
expedido por el gobierno del Dr. Rodrigo Borja Ceva-
llos, su territorio fue nuevamente dividido para crear la
provincia de Sucumbios; finalmente, el 29 de julio de
1998, al crearse la provincia de Orellana se redujo una
vez mas su extension, y actualmente tiene aproxima-
damente 12.134 km2, limitando al norte con Sucum-
bios, al sur con Pastaza, al este con Orellana y al oeste
con Pichincha, Cotopaxi y Tungurahua.

ANEXOS

132



Exploraciones y Expediciones - Galeria de Explo-
radores

Desde que Francisco Pizarro ocup¢ el reino de los in-
cas, los conquistadores se habian mostrado muy in-
teresados en la variante de canela que utilizaban los
indigenas de las selvas situadas al este de Quito. Y
es que en aquel tiempo, en Europa, la canela valia
Su peso en oro; de ahi el interés en poner en marcha
expediciones hacia aquellos territorios del interior del
continente en los que, segun las leyendas indigenas,
crecia el canelo.

Las historias del Pais de la Canela y de El Dorado
fueron sin duda los «mitos impulsores» de la aventu-
ra amazonica que, sumados a otros acontecimientos
y necesidades, espolearon el interés de los espafio-
les por ponerse en marcha desde la costa del Pacifi-
co hacia el Este. Desde que en 1500 se encontré un
«mar dulce» en la zona ecuatorial de la costa atlantica
de América del Sur, los hispanicos no habian dejado
de buscar un paso que comunicase el Atlantico con el
Pacifico, una via cerca de la linea equinoccial que fa-
cilitase la comunicacion del virreinato del Peru con la
peninsula Ibérica.

Y en este escenario, comienza a fraguarse la gran
aventura del Amazonas. El primero en sufrir la fiebre
de El Dorado fue Gonzalo Pizarro, gobernador de Qui-
to desde diciembre de 1540. Era uno de los tres her-
manos del conquistador del Peru y habia tomado parte
en la victoria espanola, pero pasaria a la historia sobre
todo como el organizador de la primera expedicién en
busca de El Dorado y el Pais de la Canela.
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En febrero de 1541 se puso en camino desde Quito ha-
cia el oriente, a la cabeza de doscientos veinte espa-
noles, doscientos caballos, unos cinco mil indios como
porteadores, mas de dos mil cerdos vivos y una gran
jauria de perros de caza. Participaban en la expedi-
cion algunos hombres que ya se habian adentrado en
el Pais de la Canela, como Gonzalo Diaz de Pineda
(1538-39), llegando hasta el rio Coca y el Napo. Igual-
mente les acompafnaban algunos religiosos, entre ellos
Fray Gaspar de Carvajal, gracias al cual nos ha llega-
do la narracion completa de los hechos acaecidos.
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ANEXO 4

MATERIALES Y SOPORTES
A continuacion un recorrido a través de los materiales

y sustancias mas habitualmente utilizados en el campo
del Diseno Gréfico.

METALES

* ALUMINIO

Descripcion: El aluminio puro es blando y tiene poca
resistencia mecanica, pero puede for-
mar aleaciones con otros elementos
para aumentar su resistencia y adquirir
varias propiedades utiles. Las aleacio-
nes de aluminio son ligeras, fuertes, y
de facil formacion para muchos proce-
sos de metalisteria; son faciles de en-
samblar, fundir o maquinar y aceptan
gran variedad de acabados.

Uso: Roétulos, senalética, placas para seri-
grafia, perfiles

Resistencia El aluminio es estable al aire y resis-
ala tente a la corrosién por el agua de mar,
Humedad: a muchas soluciones acuosas y otros
agentes quimicos. Esto se debe a la
proteccién del metal por una capa im-
penetrable de oxido. A una pureza su-
perior al 99.95%, resiste el ataque de
la mayor parte de los acidos, pero se
disuelve en agua regia. Su capa de Oxi-
do se disuelve en soluciones alcalinas
y la corrosién es rapida.

Fuente: www.lenntech.es/periodica/elementos/al.htm
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* TOL GALVANIZADO

Descripcion:

El Acero es una aleacién de hierro que
contiene entre un 0,04 y un 2,25% de
carbono y a la que se anaden elemen-
tos como niquel, cromo, manganeso,
silicio o vanadio, entre otros.

Uso:

Rotulos para exterior, senalética, sefia-
lizacion vial,

Resistencia
ala
Humedad:

Resiste a la accién corrosiva de las
aguas naturales, ya que el anhidrido
carbonico y las sales calcicas y mag-
nésicas que normalmente llevan en
disolucion estas aguas ayudan a la
formacion de las capas de pasivacion
del zinc, que son inertes e insolubles y
aislan al recubrimiento de zinc del sub-
siguiente contacto con el agua.

Fuente: www.camegatone.com.ar/web/glosario.aspx

* TUBO GALVANIZADO

Descripcion:

Son derivados de la mina galvaniza-
da cortada y doblada; que después se
suelda para formar un perfil redondo.

Uso:

Cercas, barandales, andamios, mue-
bles tubulares, estructuras decorati-
vas, etc.

Resistencia
ala
Humedad:

Este tubo esta protegido interior y ex-
teriormente por medio del acabado
galvanizado, puede ser empleado en
cualquier clase de trabajo dada su re-
sistencia a la humedad.

Fuente: www.saapsa.com.mx/site/index.php/tubo-

galvanizado
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MATERIALES SINTETICOS

e PVC

Descripcion:

El Policloruro de Vinilo es un moderno,
importante y conocido miembro de la
familia de los termoplasticos. Estudios
realizados por el Centro de Ecologia y
Toxicologia de la Industria Quimica Eu-
ropea (ECETOC), senalan que la pro-
ducciéon de PVC se realiza sin riesgos
para el medio ambiente.

Uso:

Se distribuyen en bienes de consu-
mo, construccion, packaging, industria
eléctrica, agricultura y otros.

Durabilidad

Es un material excepcionalmente re-
sistente. Los productos de PVC pue-
den durar hasta mas de sesenta afnos
como se comprueba en aplicaciones
tales como tuberias para conduccién
de agua potable y sanitarios.

Fuente: www.textoscientificos.com/polimeros/pvc

* POLICARBONATO

Descripcion:

El policarbonato se caracteriza basi-
camente por ser un material que esta
preparado para recibir impactos vy, al
ser transparente, es una muy buena
alternativa al vidrio (cristal). El policar-
bonato estandar puede encontrarse en
transparente, en color gris ahumado o
bronce, translucido blanco o hielo.

Uso:

Expositores, rotulacién antireflectan-
te, displays, publicidad, senalizacion.
Letras para rotulacion, protecciones
neon.

Resistencia
ala
humedad:

Material preparado para soportar con-
diciones meteorolégicas extremas. De
todos los materiales translucidos es
el que presenta la mayor resistencia
al impacto a temperaturas de -40°C a
130°C

Fuente: www.plastmavent.com/policarbonato.htmi
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« LONA

Frontlit

Tejido plastificado (poliéster recubier-
to de PVC). Su ancho maximo es de
5 metros y, cuando son necesarias
uniones, se realizan por medio de sol-
dadura por alta frecuencia. Es la mas
comun y mas vendida de todas.

Reticuladal/
Mesh

Tejido microperforado plastificado ( po-
liester recubierto de PVC ). Esta lona
es ideal para la colocaciéon de grandes
lonas en exteriores: el viento pasa a
través de la lona evitando el efecto vela
y el riesgo de que se pueda dafar la
superficie de colocacion.

Backlit o
Traslicida

Lona translucida para aplicacion de
retroiluminacion. Ancho maximo de 5
metros y confeccion por medio de sol-
dadura por alta frecuencia Su peso es
de 450 gramos metro cuadrado.

Blockout o
Doble cara

Lona opaca para la realizacién de ban-
derolas e impresiones que requieran
la visualizacion de la impresion a dos
caras. Resistente al agua y al sol. No
altera los colores después de ser mo-
jada.

Panama

Lona para camién, se ubica en los late-
rales del vehiculo ideal para publicidad
de empresas.

Acrilica

Lonas de ultimo disefio, ademas de su
alto grado de resistencia y durabilidad,
su confortable proteccion ante los ra-
yos solares y el calor, permiten todo
tipo de estilos y acabados.

Soltis

Gracias a su micro aireacion los tejidos
soltis regulan el efecto térmico del sol.
Situados en el exterior del cristal, ab-
sorben y retienen el 97% del calor con-
tenido en el hasta los rayos solares,
suprimiendo asi el efecto invernadero.

PVC

El tejido de poliéster recubierto de
PVC, es de gran estabilidad térmica
que le confiere unas propiedades ido-
neas para resistir fuertes agresiones
ambientales.

Fuente: www.globalcat.net/toldosmanresa/
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* SINTRA

Descripcion:

Sintra es una hoja de espuma de clo-
ruro de polivinilo (PVP) de célula cerra-
da. Por sus propiedades este material
puede ser doblado por calor, termofor-
mado, fresado o perforado.

Uso:

Su utilizacion es ampliamente conoci-
da en los mercados de sefales de im-
presion, asi como también en la indus-
tria de la exhibicion.

Durabilidad:

Por afos, el material ha sido el susti-
tuto de otros materiales, ningun otro
material puede igualar la increible ver-
satilidad o duracion cuando se trata de
aplicaciones de decoraciones.

Fuente: www.dimaal.com/dimaal_sintra.htm

« ALUCOBOND

Descripcion:

Se trata de un panel caracterizado por
su gran planitud, por la posibilidad de
sus grandes dimensiones asi como por
su capacidad de adaptacién a las for-
mas y despieces mas diversos.

Uso:

Ideal para la construccion de fachadas
ligeras ventiladas, de cubiertas y mar-
quesinas, para el revestimiento de pa-
ramentos, asi como para la formacién
de barandillas, cerramientos y decora-
cion interior.

Durabilidad:

Aparte de ser resistente al clima, a la
perforacion, plano, resistente a las vi-
braciones, cierta resistencia a la fla-
ma, irrompible, resistente al impacto,
absorbe las vibraciones y es facil de
instalar.

Fuente: www.galiciacad.com/info/info.php3?idbcad=304
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MADERA

« CANA GUADUA

Descripcion:

La Guadua es una graminea nativa, de
amplia distribucion en América, donde
ha cumplido un importante papel am-
biental, cultural y econdmico. En gene-
ral es cilindrica hueca, con entrenudos
que en la base son cortos y a medida
que crece se van alargando.

Uso:

La construccion de hogares, edificios,
herramientas y utensilios para las per-
sonas de este medio natural. La gua-
dua tiene fibras naturales muy fuertes
que permiten desarrollar productos
como aglomerados, laminados, pisos,
paneles, esteras, pulpas y papel.

Manteni-
miento:

Para preservar la guadua es necesa-
rio secarla a contenidos de humedad
por debajo del 20% vy realizar un trata-
miento preventivo contra el ataque de
insectos.

Fuente: www.sica.gov.ec/agronegocios/productos
&20para&20invertir

* CHONTA

Descripcion:

Es una palmera de madera negra y
dura que fue domesticada en la ama-
zonia. Es una palmera que puede al-
canzar una altura de hasta 25 m cuyo
astil sostenido por varias raices aéreas
y los peciolos de sus hojas estan cu-
biertos de copiosas espinas.

Uso: La madera por su fibra fuerte y durable
se le usa para confeccionar artesanias
y armas para la caza y pesca.

Durabilidad: Es una de las maderas mas resistentes

de la zona puede durar hasta un maxi-
mo de 10 anos.

Fuente: mundobiologia.portalmundos.com/chonta-bactris-ga-

sipaes/
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*« BALSAMO

Descripcion:

Arbol de tronco recto y fuste cilindrico,
altura de 30 m. Corteza externa agrie-
tada, de lisa a levemente aspera, color
gris marron con abundante lenticelas
con fisuras ligeras y pequenas.

Uso:

Es una especie que presenta una ma-
dera de buena calidad, con trabajabili-
dad en pisos, interiores, torneria y dur-
mientes de tren.

Durabilidad:

Este tipo de madera tiene bastante
tiempo de conservacion y resistencia a
los organismos del ambiente.

Fuente: www.inia.gob.pe/boletin/boletin0020/ESTORAQUE.htm

e CHUNCHO

Descripcion:

Arbol de 30-70 cm de diametro y 18-25
m de altura total, con el fuste cilindri-
co, la ramificacion en el tercer tercio, la
base del fuste recta.

Uso:

Es fuente importante de la industria del
laminado para la produccion de Triplay.

Durabilidad:

La duracion de esta madera es de 5
anos aproximadamente en ambientes
humedos.

Fuente: www.icraf-peru.org/docs/14_arbolesamazon_Peru.pdf.
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ANEXO 5

ANALISIS TIPOLOGICO DE SOPORTES
EN LA ZONA

« SOPORTES EN MADERA

RESERVA ECOLOGICA

<
l ZONA BATA
ZONA ALTA
=) CENTRO INFORHATIVO
CABECERA CANTONAL
© CABECERA PARROQUIAL
PATRINONIO FORESTAL
RIOS PRINCIPALES:
"\ CARRETERA
= VOLCAN ANTISANA
5 ZONA DE AHORTIGUAMIENTO
SECTORES
LAGUNA
. SENDERO/JUNANDY.
. 0LEODUCTO
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Las fotografias que se muestran arriba son de letreros
que estan colocados en la carretera de Quito a Tena,
al aire libre soportando las condiciones climaticas del
lugar. Estan elaborados en madera de la zona y con
cubierta de duratecho, estos letreros son piezas infor-
mativas de la Reserva Ecoldgica Antisana. Se puede
observar que se conservan en buen estado, tienen
acabados y recubrimientos para protegerlos de la hu-
medad. Localmente si existe mantenimiento en el caso
de que se requiera ser reemplazada alguna elemento
del letrero.

« SOPORTES EN MATERIAL SINTETICO
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El material de estos letreros es en lona y colocados en
soportes de madera que estan sujetos a la malla de
proteccion de los animales. La lona es un material que
tiene larga durabilidad y que puede soportar climas hu-
medos como el de la amazonia.

Estos letreros forman parte de un zooldgico que posee
especies de la zona, ubicado en la ciudad de Archido-
na, cercana a Tena. Se puede observar claramente el
contraste brusco que existe con la naturaleza y la flora
silvestre del lugar.
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