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Resumen

El presente estudio tiene como objetivo evaluar la factibilidad de importar auriculares de la marca
Goodmi Intelligent desde China para su comercializacion en la ciudad de Esmeraldas, Ecuador. Se
analiza el mercado local para determinar la demanda de dispositivos de audio, asi como los aspectos
logisticos, financieros y regulatorios que intervienen en el proceso de importacion. Los resultados
evidencian un interés significativo en auriculares de alta calidad a precios competitivos, lo que, junto
con el andlisis de costos de inversion, aranceles y margenes de rentabilidad, confirma la viabilidad

econdmica de la importacion.

Palabras clave: Importacion, factibilidad, auriculares, Esmeraldas, comercio internacional.

Abstract

The objective of this study is to evaluate the feasibility of importing Goodmi Intelligent headphones
from China for commercialization in Esmeraldas, Ecuador. The local market is analyzed to determine
the demand for audio devices, as well as the logistical, financial, and regulatory aspects involved in
the importation process. The results show significant interest in high-quality headphones at
competitive prices, which, along with the analysis of investment costs, tariffs, and profit margins,

confirms the economic viability of the importation.

Keywords: Import, feasibility, headphones, Esmeraldas, international trade.



Introduccion

Descripcion del problema:

El mercado ecuatoriano de productos de importados crece conforme a la demanda. Los
principales importadores se encuentran en las ciudades de Guayaquil y Quito, y a pesar de que en la
ciudad de Esmeraldas se comercializan productos importados, son pocas las empresas importadoras
directas.

Uno de los mercados crecientes en productos de importacion es el mercado Chino, sin embargo,
para tomar una decision informada sobre la viabilidad del producto de la empresa china, es necesario
realizar un estudio exhaustivo que evalte los aspectos técnicos, economicos, legales y del mercado
relacionados con la importacion al igual que con la comercializacién de estos productos, los cudles
para poder ingresar a este mercado de manera exitosa, necesitaria realizar un estudio de factibilidad

que evaltie las oportunidades y desafios de sus productos en Ecuador.

La importacion y comercializacion de productos de la marca Goodmi Intelligent en Ecuador es
factible, siempre que se realice una planificacion adecuada, se consideren los riesgos y se tomen las
medidas necesarias para mitigarlos (Jimbo & Goercke, 2022). Por ello, es necesario analizar la
factibilidad en la importacion y comercializacion de productos en el mercado ecuatoriano y se planted

la siguiente pregunta de investigacion:

(Es factible importar y comercializar productos de la marca Goodmi Intelligent en Ecuador,

considerando los aspectos legales, logisticos, y financieros?



Justificacion:

La presente investigacion presenta una oportunidad significativa para diversificar y fortalecer
en el mercado esmeraldefio. Goodmi Intelligent, aun no es una marca reconocida, aunque sus
caracteristica se enfocan en la calidad y variedad de productos, lo que permitiria satisfacer la demanda

de productos especializados de alta calidad.

Este estudio proporcionara informacion crucial sobre la demanda del mercado, los costos y la
rentabilidad potencial del negocio, permitiendo a los inversores evaluar oportunidades asociados al

proyecto,

Objetivos de la investigacion

Objetivo general:
e Andlisis de factibilidad de la importacion de audifonos del mercado chino hacia la ciudad de

Esmeraldas

Objetivos especificos:

o Identificar las caracteristicas de confiabilidad del proveedor del mercado chino para la
importacion.
o Identificar las barreas arancelarias y no arancelarias de la importacion

e Determinar los costos asociados con la importacion.

CAPITULO I: Marco teédrico

1.1. Bases Tedrico-Conceptuales

1.1.1. Comercio Internacional y Ventajas Comparativas:

El comercio internacional se basa en la teoria de las ventajas comparativas, que sugiere que
los paises se benefician al especializarse en la produccion y exportacion de bienes en los que tienen
una ventaja relativa, e importar aquellos en los que no la tienen (Krugman, 2021). En este contexto,
China se destaca por su capacidad de producir bienes manufacturados a costos competitivos,
mientras que Ecuador puede aprovechar esta ventaja importando productos de alta calidad como

los de Goodmi Intelligent.
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1.1.2. Marketing Internacional:

Segtin Kotler y Keller (2021), el marketing internacional implica adaptar las estrategias de
marketing a los diferentes mercados globales. Esto incluye la segmentacion del mercado,
posicionamiento y desarrollo de estrategias de producto, precio, promocion y distribucion

adaptadas a las condiciones y preferencias locales.

1.1.3. Cadena de Suministro Global:

La gestion de la cadena de suministro global es crucial para la importacion de productos.
Maurice Krugman (2021) destaca la importancia de la coordinacion de todas las actividades
involucradas en el flujo de bienes desde el proveedor hasta el consumidor final. Esto incluye la
gestion de inventarios, logistica, transporte y relaciones con proveedores, aspectos fundamentales

para la importacion de productos desde China a Ecuador.

1.1.4. Comercio Internacional y Globalizacion

La globalizacion ha facilitado el comercio internacional, permitiendo a las empresas
expandirse y acceder a nuevos mercados; segiin la Conferencia de las Naciones Unidas sobre
Comercio y Desarrollo (2021) el comercio global se ha recuperado significativamente tras las
disrupciones causadas desde la época de la pandemia hasta la actualidad, subrayando la
importancia de las relaciones comerciales diversificadas. China, como una potencia manufacturera,
ofrece productos de alta calidad a costos competitivos, lo que la convierte en un socio comercial

estratégico para muchos paises, incluyendo el Ecuador.

1.1.5. Analisis del Mercado

Para determinar la viabilidad de comercializacion de los productos importados se debe
realizar un analisis exhaustivo del mercado Esmeraldeio, lo cual implica evaluar la demanda de
productos importados desde China para analizar la competencia y comprender las preferencias del
consumidor. Kotler y Keller (2021) destacan la importancia de conocer las necesidades del
mercado objetivo y adaptar las estrategias de marketing para satisfacer esas necesidades, en el

mercado meta.
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1.2. Antecedentes

En los ultimos afos, numerosos estudios han analizado la viabilidad de importar productos
desde China debido a sus ventajas en costos y calidad, ademas que se encontrd que los productos
importados desde China representan una parte significativa del mercado ecuatoriano, destacando
la competitividad y calidad de estos bienes. Por otra parte, un informe del Banco Central del
Ecuador (2021) sefiala que China es uno de los principales socios comerciales de Ecuador, lo que

facilita las relaciones comerciales y la importacion de productos.

Diversos estudios han abordado la factibilidad de la importaciéon desde China como una estrategia
viable para el desarrollo de negocios en Ecuador. En esta linea, una investigacion realizada en la
Pontificia Universidad Catodlica del Ecuador (PUCE) analiz6 la viabilidad de importar productos para
el cuidado personal desde China con el propodsito de comercializarlos en Quito. Dicho estudio evalud
factores clave como la demanda del mercado, la seleccion de proveedores, los costos logisticos y
aduaneros, asi como la rentabilidad del proyecto, concluyendo que la importacion era una alternativa

estratégica y sostenible para la creacién de una empresa importadora.

Tomando como referencia estos antecedentes, el presente estudio se centra en la importacién de
auriculares de la empresa china Goodmi Intelligent (Shenzhen) Co., Ltd., con el objetivo de analizar
la viabilidad econdmica y comercial de esta operacion en el contexto ecuatoriano. Siguiendo una
metodologia similar, se realizara un analisis de mercado para determinar la demanda del producto, un
estudio de costos para evaluar su rentabilidad y una revision de la normativa aduanera vigente para

identificar posibles barreras arancelarias y no arancelarias.
1.3. Bases Legales

En Ecuador, la importacion de mercancias estd regulada por el Codigo Organico de la Produccion,
Comercio e Inversiones (COPCI) y su reglamento. Estas normativas establecen los procedimientos y
requisitos que deben seguir los importadores para que sus productos ingresen legalmente al pais. A
continuacion, se presentan los aspectos clave sobre la importacion para el consumo, la declaracion

aduanera y el célculo de tributos.

1.3.1. Importacion para el Consumo
La importacién para el consumo permite que bienes provenientes del exterior ingresen de manera
definitiva al Ecuador, siempre que se cumpla con las disposiciones aduaneras y el pago de los tributos

correspondientes. Segun lo establecido en el articulo 147 del COPCI, toda mercancia que ingrese bajo
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este régimen debe ser declarada ante la Aduana y sometida a los controles respectivos. El cumplimiento
de estos requisitos garantiza que los productos importados puedan circular libremente dentro del

mercado nacional.

1.3.2. Declaracion Aduanera

Uno de los pasos fundamentales en el proceso de importacion es la declaracion aduanera, mediante la
cual el importador informa a las autoridades sobre el tipo de mercancia, su valor y procedencia. De
acuerdo con el articulo 74 del reglamento del COPCI, este tramite debe realizarse ante el Servicio
Nacional de Aduana del Ecuador (SENAE) en la jurisdiccion correspondiente, especialmente en el
caso de productos destinados a Zonas Especiales de Desarrollo Econdémico (ZEDE). La presentacion

correcta de la declaracion es clave para evitar inconvenientes en el despacho de los bienes.

1.3.3. Calculo de Tributos

El pago de tributos es un aspecto esencial en el proceso de importacion. La cantidad a pagar varia
dependiendo del tipo de mercancia y su clasificacion dentro del arancel aduanero vigente. Entre los
principales tributos se encuentran los derechos arancelarios, que se aplican con base en la categoria
del producto y su porcentaje asignado en la normativa aduanera. Ademas, se debe considerar el
Impuesto al Valor Agregado (IVA), que se calcula sobre el valor total de la mercancia y es obligatorio
para la mayoria de los bienes importados. En algunos casos, pueden aplicarse impuestos especificos,
los cuales afectan a productos como tabaco, licores y combustibles, entre otros. El calculo de estos
tributos se realiza tomando en cuenta la informacion proporcionada en la declaracion aduanera y las

disposiciones legales vigentes.

CAPITULO II: Metodologia

2.1. Delimitacion Espacial

La investigacion se llevdo a cabo en Ecuador, especificamente en la ciudad de Esmeraldas, la
importacion se realizara desde la fabrica de Goodmi Inteligent ubicada en China, abarcando también

los puertos y centros de distribucién en ambas naciones.
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2.2. Enfoque de la Investigacion

El enfoque cualitativo se utilizé para explorar las opiniones y percepciones de expertos en el sector
tecnologico, distribuidores y consumidores sobre la viabilidad de la importacion de audifonos desde
el mercado chino hacia la ciudad de Esmeraldas. A través de este analisis, se identificaron las
expectativas de los clientes respecto a la adopcion de estos dispositivos, asi como su disposicion a

adquirir productos de la empresa Goodmi Intelligent (Shenzhen).

2.3. Alcance de la Investigacion

El alcance de la investigacion fue descriptivo, ya que se enfocd en describir la percepcion de los
consumidores sobre la importacion de audifonos desde China hacia la ciudad de Esmeraldas. Ademas,
se analiz6 la viabilidad econdmica y operativa de importar estos dispositivos de la empresa Goodmi

Intelligent (Shenzhen).

2.4. Tipo y disefio de investigacion

El disefio de la investigacion fue no experimental, transversal y descriptivo. Se recolectaron datos en
un solo punto en el tiempo para analizar la factibilidad de la importacion de audifonos desde China,

especificamente de la empresa Goodmi Intelligent (Shenzhen).

Se utiliz6 un disefio de investigacion de estudio de caso, el cual permiti6 analizar en profundidad la
empresa Goodmi Intelligent (Shenzhen), sus caracteristicas, estructura operativa y modelo de negocio.
Ademas, se evalu6 su capacidad para abastecer el mercado ecuatoriano con audifonos importados,
considerando factores como costos, logistica, demanda y preferencias de los consumidores en la ciudad
de Esmeraldas. Este enfoque proporciond una vision detallada sobre la viabilidad y sostenibilidad de

la importacion de estos productos.

2.5 Poblacion-Muestra

La muestra de esta investigacion fue no probabilistica y seleccionada por conveniencia, dado que se
eligi6 una empresa proveedora y un producto de importacion del mercado chino. Esta estrategia es
adecuada debido a la naturaleza cualitativa de la investigacion, que busca obtener informacion
detallada y contextualizada a partir de la muestra del proveedor y de uno de los productos para el

analisis de la importacion.
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2.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

. Revision documental: Recopilacion y andlisis de la literatura existente y
también la revision de informacion en la plataforma de Alibaba para la biisqueda del proveedor,

asi como el arancel Nacional de importacion para la clasificacion arancelaria.

2.7. Instrumentos:

e La revision de la literatura a través de una matriz organizacional organizara la
informacion y facilitard el analisis de los datos obtenidos en relacion con la literatura
existente sobre los beneficios de las herramientas conversacionales y los beneficios
obtenidos de investigaciones realizadas en otras empresas de servicios.

e Para el andlisis documental se emple6 fichas de cotejo, especificamente para la
busqueda de proveedores internacionales, fichas de clasificacion arancelaria, y una

ficha de calculo de costos de importacion.

2.8. Procedimiento de analisis de datos

Tabla 1. Ilustracion del procedimiento para el analisis de datos de la revision documental

Revision documental

1. 1.1. Identificar las fuentes secundarias relevantes como

Recopilacion de  estudios académicos, tesis y articulos relacionadas a los resultados,

fuentes beneficios e impactos que tienen los productos de Goodmi

secundarias Inteligent en los procesos de atencion al cliente en las empresas de
servicios.

1.2. Recopilar los documentos y ordenarlos en funcion de
su conforme a los temas de la investigacion.

2.Creacion 2.1. Crear una matriz que contenga en sus columnas los
de la matriz siguientes temas claves de la investigacion
organizativa

2.2. Crear las filas de la matriz para cada fuente

documental.
3.Analisis 3.1. Leer y analizar detenidamente cada fuente
mediante la documental.
matriz 3.2. Extraer la informacion relevante en relacion con las

categorias y llenar la matriz.
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CAPITULO III: ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

3.1. Analisis de las caracteristicas de confiabilidad del proveedor
Proveedor: Goodmi Intelligent (Shenzhen) Co., Ltd.

Fundada en 2011, Goodmi Intelligent (Shenzhen) Co., Ltd. se ha convertido en una destacada empresa
de auriculares en Shenzhen, China con mas de 13 afos de experiencia. Es reconocida por su enfoque
integral con un equipo de ingenieros, técnicos y personal de produccion.

La empresa se distingue por lanzar mensualmente nuevos productos y ofrecer servicios especializados
de OEM (Original Equipment Manufacturer) y ODM (Original Design Manufacturer). Su fébrica
propia, tecnologia avanzada y compromiso con la calidad han permitido que sus productos, auriculares
de bluetooh, de cable y demads se vendan con éxito en todo el mundo. Con un equipo de 47 empleados
comprometidos, Goodmi sigue siendo lider en la industria de los audifonos.

Las caracteristicas de confiabilidad para la busqueda de proveedores via plataformas comerciales en
el mercado chino son las siguientes:

e Afos en la plataforma

e Ser proveedor verificado

e Historia del pedido.

e Perfil de empresa

e Detalle del producto

e Capacidad de suministro

e Empaque y embalaje

e Incoterm de negociacion.

3.1.1. Anos en la plataforma

Del analisis realizado en la plataforma de Alibaba, se puede identificar que el proveedor tiene 7 afios
conforme se observa en la figura a continuacion:
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Imagen 1. Afios en la plataforma

Verified supplier

Goodmi Intelligent (shenzhen) Co., Lid.
Custom manufacturer

BCN  TvRS
Supplier Index

VR Showroom

oo

@} Regiztered trademarks (1)

Store rating

4.6/5

Response time

=2h

3.1.2. Proveedor verificado

On-time delivery rate

98.2%

Online revenue

$1,100,000+

De la misma manera se analizé si el proveedor es uno verificado por la administracién de la
plataforma Alibaba, lo que significa que cada detalle del producto, informacion de la empresa como
direccidn, y certificaciones descritas en la plataforma, han sido verificadas por colaboradores de la
empresa Alibaba, lo que genera seguridad para la decision de importar con el proveedor.

Imagen 2. Proveedor verificado

Goodmi Intelligent (shenzhen) Co., Ltd. v

Goodm|

Verified Custom manufacturer 7 7yrs - Guangdong, China

Main categories: Hearing Aid; Bluetooth Sound Amplifier; BTE Hearing Aid; CIC Hearing Aid; Ear Wax Remaval

Ranked #2 quick response in Ear & Hearing Products @ Total floorspace (2,400n7) @ Competitive OEM factory

Verified capabilities ©

Service

© Minor customization

Minor customization refers to custom logos,
packaging, or graphics

@ Design-based customization

The supplier supports customization based
on design drawings

© Sample-based customization

The supplier supports customization based
on samples

© Full customization

The supplier supperts customization based
on specific requirement descriptions

Quality control Certifications

@ Raw-material traceability identification @ CE CE
Supports buyers in quality traceability
@ FE Fcc
@ Finished product inspection

UK
The supplier conducts stringent inspections @ g UKCA
on all its finished products

© QA/QC inspectors

Number of supplier's QA/QC inspection
employees

© Testing instruments

Number of supplier's product testing
equipment units

M Nn_sita mararial inanartinn
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3.1.3. Historial del pedido

El historial de pedidos es un indicador clave del desempeiio de una empresa exportadora, ya que
permite evaluar su eficiencia, cumplimiento y nivel de satisfaccion del cliente; como se observa en
Alibaba en el caso de Goodmi Intelligent, su trayectoria demuestra solidez y confiabilidad, dado
que ha gestionado mas de 680 pedidos y generado ventas superiores a 2.3 millones de dolares.
Ademas, su tasa de entrega puntual del 97.7% evidencia su compromiso con los plazos acordados,
mientras que su tiempo de respuesta promedio de dos horas refleja una atencion eficiente. Por otro
lado, su calificacion de 4.6 sobre 5, basada en 143 opiniones, confirma la satisfaccion de los
clientes. En consecuencia, estos indicadores respaldan su reputacion y la convierten en una opcion
confiable en el comercio internacional.
Imagen 3. Historial de pedido

Rendimiento
4 6 Satisfecho
= &¥/5 143 comentarios

<2h Tiempo de respuesta promedio
97.7% Tasa de entrega a tiempo

US $2,300,000+ 680 pedidos

3.1.4. Perfil de empresa

A continuacion, se presenta la informacion del perfil de la empresa que se encuentra detallada en
la plataforma.

Tabla 2. Perfil de empresa

Ingresos anuales de 2710000 usd
exportacion
Aiios de exportacion 13
Idiomas aceptados en Inglés
negociacion
Certificados 1. ISO 1485
2. CE
3. CE
4. UKCA
5. FC
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3.1.5. Detalle de productos

De la revision de la pagina, el proveedor cuenta con el detalle de las caracteristicas del producto, de
manera completa, permitiendo el analisis de manera adecuada, especialmente para los procesos de
clasificacion

Imagen 4. Detalle de productos

Home Products «  Profle \,  Comacts Promotion
TEpREE All products
Customizable Ready to Ship = H

Product categories

NEW

TWS Hearing aid 8 ( ;j
« Bpv >
HOT Products > (. @ -
Bluetooth hearing aid 5 | PR =r @
gy [~ X
CIC Hearing aid - / ~ >
BTE hearing aid Quick View
ITE hearing aids
2K Fe € K Fe ce 2K Fe € K Fe ce
Neckband Hearing Alds New Products BTE Custom Best China New Arrival Hearing Aid New design BTE Custom Best OTC CIC digital hearing aids
aTs Digital Programmable Hearing. Price List 2023 Trend BTE Digital.. Digital Programmable Hearing. rechargeable for the seniors..
Otoscope $50.00-62.50 $50.00-62.50 $50.00-62.50 $40.00-45.00
o Min. Order: 2 pieces Min. Order: 2 pieces Min. Order: 2 pieces Min. Order: 10 pieces
OTC Hearing Aids
Hearing aid i 5 ey
== —

Imagen 5. Atributos claves de los productos

Atributos clave

Especificacion esencial de la industria
Canales 16 canales

Otros atributos

Caracteristica Recargable, Reduccion de ruido, Sonido Super
claro

Tipo cic

Lugar del origen Guangdong, China

Marca GOODMI

3.1.6. Capacidad de suministro

La empresa Goodmi Intelligent cuenta con una capacidad de produccion bien estructurada, lo que le
permite mantener un flujo de fabricacion eficiente y constante. Para ello, dispone de cuatro lineas de
produccion y opera con 50 maquinas especializadas, lo que optimiza sus procesos y garantiza un alto
nivel de produccion. Ademads, para asegurar la calidad en cada etapa, implementa un riguroso sistema

de control, en el cual ocho inspectores de QA/QC verifican cada producto antes de su distribucion.

19



Capacidades de produccién

Control de calidad

Antecedentes comerciales

Capacidades de R&D

3.1.7. Empaquetado y entrega

Imagen 6. Capacidad de produccion

Lineas de produccion
4

Trazabilidad de soporte de productos de materia
prima
Yes

Control de calidad realizado en todas las lineas de
produccion
Yes

Mercados principales

North America(40%), Southeast Asla(20%), South
America(10%)

Tipos da clientss principales

Retaller, Wholesaler, Brand business, For private use

Opciones de personalizacion

customized on demand, light customization, sample

processing, graphic processing

Ingenieros de R&D
8

Magquinas de produccion
50

Metodo de inspeccion de productos
Inspection of all products

Inspectores de QA/QC
8

Socios de la cadena de abastecimiento
11

Nuevos productos lanzados el afio pasado
20

Niveles de educacion de ingeniero de R&D
3 graduate, 5 juniorCollege

El proceso de empaquetado en Goodmi Intelligent est4 disefiado para garantizar la proteccion y
presentacion Optima de sus productos. Para ello, la empresa emplea métodos eficientes que
aseguran la seguridad de cada articulo durante el almacenamiento y el transporte. Ademas, utiliza
materiales de alta calidad y técnicas especializadas que contribuyen a mantener la integridad del

producto hasta su destino final.
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3.1.8. Incoterm a utilizar

El término de comercio internacional acordado para negociar con el proveedor es FOB,
siendo uno de los més utilizado para optimizar los costos de transporte.

3.2. Inteligencia de producto

Para realizar una importacion se requiere en el pais realizar el siguiente proceso.

3.2.1. Calificacion como importador (Ruc, token registro Ecuapass)

Requisitos para realizar el tramite a través del canal presencial:

Cédula de identidad (Presentacion fisica o digital)

Certificado de votacion (Presentacion)

Documento para registrar el establecimiento del domicilio del contribuyente
Calificacion artesanal emitida por el organismo competente

Requisitos para ingresar el tramite a través del Portal SRI en linea:

Numero de identificacion del contribuyente

Clave de acceso a servicios en linea

Solicitud de inscripcion de RUC naturales

Documento para registrar el establecimiento del domicilio del contribuyente
Calificacion artesanal emitida por el organismo competente.

VVVVVYYVYYYY

Procedimiento para realizar el tramite a través del canal presencial:

1. Acudir al centro de atencion del SRI

2. Solicitar el turno

3. Esperar el turno

4. Acudir a la ventanilla de atencion

5. Presentar los requisitos y documentacion de respaldo
6. Recibir contestacion

Procedimiento para realizar el tramite en linea:

1. Ingresar a la pagina web: www.sri.gob.ec
2. Ingresar a SRI en linea

3. Ingresar nimero de identificacion y clave
4. Escoger la opcion inscripcion

5. Aceptar términos y condiciones

6. Ingresar informacion general del contribuyente
7. Ingresar medios de contacto

8. Ingresar direccion de domicilio

9. Ingresar direccion del establecimiento matriz
10. Ingresar actividades economicas

11. Ingresar actividad econdmica principal
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12. Resumen informacién ingresada
13. Confirmacion de inscripcion de RUC

3.2.2. Token

Procedimiento para obtener el token o firma electronica:

Existen dos opciones para obtener la firma electronica la primera opcién es mediante el gobierno
y la segunda de manera privada mediante security data.

Previo a acercarse a las agencias:

1. Ingresar a la pagina web del Banco Central del

Ecuador: https://portal.sce.eci.bce.ec:9443/portal/publico/inicio.jsf
2. Ingresar a la opcion: Firma Electronica / Solicitud de Certificado
3. Llenar el formulario y adjuntar los siguientes documentos:

Si es persona natural:

Digitalizado de cédula o pasaporte a color

Digitalizado de papeleta de votacion actualizada

Si es persona juridica:

Digitalizado de cédula o pasaporte a color

Digitalizado de papeleta de votacion actualizada

Digitalizado nombramiento o certificado laboral

Digitalizado de la autorizacion firmada por el representante legal

VVVVVYVYY

Posterior acercarse a las agencias:

1. Dirigirse al modulo de informacion

2. Verificar el estado de la solicitud

3. Cancelar por el servicio

4. Dirigirse a los modulos de firma electronica para la entrega del servicio

Canales de atencion: En linea (Sitio / Portal Web / Aplicacion web), Presencial.
Costo (efectivo): $54,88 Incluye IVA (contenedor token y certificado de firma electronica)

3.2.3. Security data:

Una vez cumplido los requisitos los pasos para obtener la firma son los siguientes:

1. Crear una cuenta en security data
2. Elegir el plan de preferencia
3. Realizar el pago del plan elegido

3.3. Registro en el Ecuapass

Para llevar a cabo importaciones o exportaciones de manera adecuada, tanto personas naturales como
juridicas deben registrarse en el sistema Ecuapass siguiendo los siguientes pasos:
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1.

Inicie el proceso instalando el programa en su computadora, el cual esta disponible para su

descarga en www.aduana.gob.ec/senae-browser-descargas/; después de la instalacion, abra
el programa y seleccione "Nuevo Registro" para continuar con el proceso.

Imagen 8. Programa ECUAPASS

ECUAPASS x (NG ble % | Y SenicioNacional de Adua... X +
€ > B A nttpsy/e s.aduana.gob.ec (] X
[B) Mas visitados 7% SENAE Y ECUAPASS
los! 5B d duct
2busCandao productos
( a menor costo?
ECUAPASS ‘
-3 Encuénfralosen: <= /» - ~SUBASTA
TRAMITES OPERATIVOS E i
1.3 Integracién de estados d

No= LN CE A

B Ver Subastas ——

VENTANILLA UNICA

do

2. Seleccione la opcidn “Solicitud de registro de usuario de Representante de Comercio
Exterior”.

Imagen 9. Solicitud de registro

Buzon Becironico  SENAE
ECUAPASS Ao >

[ Bandeja de entrada ey g

ramites Operativos

VUE  GuE delusa

3]

ervidos Informativos

Soporte al Cliente
Scporte o Oiente  Selicitud def uso.
aqmerto

e e
Registro de usuario

-
Graces por vistar al Portal del SENAE.

% En el Portal del SENAE podrd realiar todas s operaciones de despacho en una vez. El portal les offece un senvci lmpio y bransparente.

favar,regisire segiin ot de usuario que comespande. Lz vez o

L) () Solicitud de registro de usuario de Empleado

1 U —
# () soicitud de registro para Usuzrio General

0]

3. Proceda colocando la informacion solicitada en el campo que corresponde como RUC

Imagen 10. Informacion de la empresa
18 W visitados 7 SENAE Y ECUAPASS.
] Eav\deﬂ; de entrada

-— ; ==
= —_—
ramites Operativos

ervicios Informativos

Buzon Electroncn | SENAE VU Gu del uso

Seporte al Cliente > t
e [sovotes e s e —
L\‘\ .
Solicitud de registro de usuario de Representante de Comercio Exterior o
Informadén da amprasa

| || consuttars
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4. Una vez colocada toda la informacién correspondiente, debe crear un usuario o ID y

posteriormente una clave.
Imagen 11. Creacion de usuario o ID

IAE Y ECUAPASS

Solicitud de registro de usuario de Representante de Comercio Exterior <J[©)

Informacién de empresa
0800841579001 Consultar®

ACIO ROMERO PEDRO GASTON

RALDAS / MUISNE / MUISNE /
062434084

VENTA AL POR MAYOR DE ARTICULOS DE BAZAR EN GENERAL.

e representante de Comercio Exterior
Comprobar disponibilidad

Comprobar dispenibilidad

CEDULA DE IDENTIDAD -
--Seleccion-- =] *ciu --Seleccion-- -
CLARD -
Comprobar disponibilidad
Solicitar codigo de seguridad
REPRESENTANTES SENAE Correo Electrénica

n de Operacién

AGENTE DE ADUANA ~| | agregar | | Eliminar

No Cédigo de Operador Clasificacién Estado Fecha de inicio Fecha de fin

5. Para finalizar, coloque la firma electrénica, asegurandose de haber completado todos los
campos pertinentes, como nombre, ciudad y contrasefia, entre otros. Luego, haga clic en
"Registrar" para concluir el proceso de registro como importador en el Ecuapass.

Imagen 12. Registro como importador finalizado

ECUAPASS

Comprobar disponibilidad

Solicitar cédigo de seguridad

REPRESENTANTES SENAE Correo Electrénico

Informacion de Operacion

T AGENTE DE ADUANA x| [ agregar | | eliminar
No Cédigo de Operador Clasificacién Estado Fecha deinicio  Fecha de fin
Informacion de Certificado Digital
Tamafio del archivo Adjuntar archivo

Nombre del archivo

P = e =

Tamafio total de archivo Agregar || Eliminar

3.3. Clasificacion arancelaria del producto

Conforme a la negociacion con el proveedor se eligieron 8 tipos de audifonos, de los cuales se
presenta la clasificacion arancelaria a continuacion:
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Audifonos.

Los 8 tipos de audifonos
tienen caracteristicas
similares, por lo que se
clasifican en una sola
subpartida,

GM-903BT,GM-912,GM-932,GM-312,GM-302,GM-933,GM-901,GM-902

Diseniados para poder escuchar forma de una forma practica. Estos auriculares|
proporcionan comodidad y elegancia en situaciones cotidianas, como salidas casuales o
reuniones sociales. Tiene cancelacion de ruido activa, asistente de voz, resistencia al agua,
etc.

este Capitulo.

RGI 1. Los titulos de las secciones, de los capitulos o de los subcapitulos solo tienen un valor indicativo, ya que laj
clasificacion esta determinada legalmente por los textos de las partidas y de las notas de seccidon o de capitulos y, si no
son contrarias a los textos de dichas partidas y notas, de acuerdo con las reglas siguientes.

RGI 6. La clasificacion de mercancias en las subpartidas de una misma partida estd determinada legalmente por los
textos de estas subpartidas y de las notas de subpartida, asi como, mutatis mutandis, por las reglas anteriores, bien|
entendido que solo pueden compararse subpartidas del mismo nivel. A efecto de esta regla, también se aplican las notas
de seccion y de capitulo, salvo disposicion en contrario.

Salvo lo dispuesto en las Notas 1 a 4 de este Capitulo, esta partida comprende todo los audifonos que tenga la parte
inalambrica, cable o de una combinacion de materias no citadas en las partidas precedentes de

Entre los audifonos clasificados aqui, se puede citar el siguiente:

1. Auriculares con cable

2. Auriculares inalambricos

3. Auriculares con cancelacion de ruido

4. Kits de auriculares con microfono para computadoras

Se excluyen de esta partida los acoplamientos de partes (por ejemplo, equipos de radiodifusion y television) que
no constituyen todavia audifonos o que no tengan todavia el caracter esencial de
audifonos descritos en las partidas 85.18 a 85.19 (partida 85.18).

REGLA GENERAL INTERPRETATIVA

DEFINICION DE REGLAS EXPLICATIVAS

SECCION: XVI

tas Legal ECCI tas Legal APITUL PARTIDA

Maquinas y aparatos eléctricos y sus partes; aparatos de grabacion y reproduccion de sonido e imagen;
aparatos de Optica; instrumentos y aparatos de medida, control o laboratorio; aparatos médicos; partes y

Maquinas y aparatos eléctricos y sus partes; aparatos de grabacion y reproduccion de sonido e imagen; aparatos de
optica; instrumentos y aparatos de medida, control o laboratorio; aparatos médicos; partes y accesorios de estos

CAPITULO: 85
SECCION

accesorios de estos aparatos

CAPITULO
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aparatos

POSICION ARANCELARIA

4

REGIMEN ARANCELARIO
PARTIDA: 85.18
Advalorem: 25%
Especifico: 0
Fodinfa: 0,50%
Iva: 15%

Ice: no presenta

Micréfonos y sus soportes; altavoces (altoparlantes),
incluso montados en sus cajas; auriculares, incluidos
los de casco, estén 0 no combinados con micréfono,
y juegos o conjuntos constituidos por un micréfono y
uno o varios altavoces (altoparlantes); amplificadores
eléctricos de audiofrecuencia;

ANANENENEN

SUBPARTIDA: 8518.30.00.00

- - Los demas
RESTRICCION ARANCELARIA NACIONAL
v Prohibida importacion del Corea del Norte
REQUISITOS ADICIONALES
v No posee.
ACUERDOS COMERCIALES

Al analizar los acuerdos comerciales entre Ecuador y|
China, se encontrd liberacion arancelaria para los
productos de auricular importados de China, del

13.20%, quedando a pagar el 21.70% de advalorem
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3.4. Costos

3.4.1. Arancelarios

Para el calculo de los costos de importacion se utilizaron las facturas proformas negociadas con el proveedor del mercado chino, asi como la

empresa del transporte internacional.

3.4.2. Costos logisticos iniciales

Item

Descripcion

GM-903BT
GM-912
GM-932
GM-312
GM-302
GM-933
GM-901
GM-902

Cantidad Peso buto

100
100
100
100
100
100
100
100
800

14,500
14,500
14,500
14,500
14,500
14,500
14,500
14,500
116,00

PA

8518.30.00.00
8518.30.00.00
8518.30.00.00
8518.30.00.00
8518.30.00.00
8518.30.00.00
8518.30.00.00
8518.30.00.00

FOB unitario uni

43,4
35,6
43,5

17
49,1
47,2
20,3
22,5

278,6

Total FOB Descuento Total FOB
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4340
3560
4350
1700
4910
4720
2030
2250
27860

O O O O o o o o

con
descuento
4340

3560
4350
1700
4910
4720
2030
2250
27860

Flete

375,00
375,00
375,00
375,00
375,00
375,00
375,00
375,00
3000,00

Seguro
Base T
Seguro Seguro
(CFR)
4715,00 47,15
3935,00 39,35
4725,00 47,25
2075,00 20,75
5285,00 52,85
5095,00 50,95
2405,00 24,05
2625,00 26,25
30860,00 308,60

Base
imponible

4762,15
3974,35
4772,25
2095,75
5337,85
5145,95
2429,05
2651,25
31168,60



3.4.3. Costos arancelarios

Ad-valorem

% Ad-V

Ad

-V

25% 1190,54

25% 993,59

25% 1193,06

25% 523,94

25% 1334,46

25% 1286,49

25% 607,26

25% 662,81
7792,15

Tipo
A.
Com.
TLC
CHINA
TLC
CHINA
TLC
CHINA
TLC
CHINA
TLC
CHINA
TLC
CHINA
TLC
CHINA
TLC
CHINA

Acuerdo Comercial

%
Prefere

13,20%
13,20%
13,20%
13,20%
13,20%
13,20%
13,20%

13,20%

Preferencia

157,15
131,15
157,48
69,16
176,15
169,82
80,16
87,49

1028,56

Ad-V a
Pagar

1033,39
862,43
1035,58
454,78
1158,31
1116,67
527,10
575,32

6763,59

Fodinfa
% Fond.
Fodinf | Cal.
a
0,50% 23,81
0,50% 19,87
0,50% 23,86
0,50% 10,48
0,50% 26,69
0,50% 25,73
0,50% 12,15
0,50% 13,26
155,84
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Base
IVA

5976,5
0
4987,8
1
5989,1
7
2630,1
7
6699,0
0
6458,1
7
3048,4
6
3327,3
2

IVA

15%

15%

15%

15%

15%

15%

15%

15%

IVA
Cal.

896,47
748,17
898,38
394,52
1004,85
968,73
457,27
499,10

5867,49

%

Preferenc

ia

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00

Preferen

cia

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Iva a
pagar

896,47

748,17

898,38

394,52

1004,85

968,73

457,27

499,10

5867,49

Total

Tributos
Aduana

1953,67
1630,48
1957,82
859,78
2189,85
2111,13
996,52
1087,68

12786,92



3.4.4. Costos de salida de divisas mas tributos

% ISD

5,00%
5,00%
5,00%
5,00%
5,00%
5,00%
5,00%

5,00%

ISD

Base

IsD
4340,00

3560,00

4350,00

1700,00

4910,00

4720,00

2030,00

2250,00

ISD
Cal.
217,00

178,00
217,50

85,00
245,50
236,00
101,50

112,50

Total
Tributos
+ ISD

2.170,67
1.808,48
2.175,32
944,78

2.435,35
2.347,13
1.098,02
1.200,18

14.179,92
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3.4.5. Costos logisticos en destino y costo total de importacion

Costos logisticos Total Costos Costo Utilidad P.V.U
ltem  Descripci | Cantida  FOB unitario Agente  Gastos  Aforo y Transport C?ST_OS Total To‘l'a! % Utilidad
6n d de Locale @movimiento e Interno logisticos Imp. Imp/unitri Utl Cal
Aduana s de ° . unitario
contenedo
r

1 GM- 100 43,4 91,67 12,50 12,50 43,75 104,17 70,37 | 25% 17,59
903BT 7.036,99 87,96

2 GM-912 100 35,6 76,51 12,50 12,50 43,75 89,01 58,72 25% 14,68
5.871,83 73,40

3 GM-932 100 43,5 91,87 12,50 12,50 43,75 104,37 70,52 25% 17,63
7.051,93 88,15

4 GM-312 100 17 40,34 12,50 12,50 43,75 52,84 30,93 25% 7,73
3.093,37 38,67

5 GM-302 100 49,1 102,75 12,50 12,50 43,75 115,25 78,88 25% 19,72
7.888,46 98,61

6 GM-933 100 47,2 99,06 12,50 12,50 43,75 111,56 76,05 25% 19,01
7.604,64 95,06

7  GM-901 100 20,3 46,76 12,50 12,50 43,75 59,26 35,86 25% 8,97
3.586,33 44,83

8 GM-902 100 22,5 51,04 12,50 12,50 43,75 63,54 39,15 25% 9,79
3.914,96 48,94

800 278,6 600,00 100,00 100,00 350,00 700,00
46.048,52

Tras llevar a cabo el analisis de factibilidad de importacion, se ha determinado que la inversion necesaria es de $46.048,52. Con una rentabilidad
proyectada del 25%, se anticipa que después de recuperar el costo de la inversion, la utilidad generada alcanzaria los $11512,12 lo cual demuestra

que seria una inversion factible.
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Después de completar el plan de importacion para "Goodmi Intelligent (Shenzhen) Co., Ltd." la empresa se encuentra en un punto crucial: decidir
el canal de comercializacion. En esta fase, se deben considerar tres opciones: 1.- Convertirse en distribuidor; 2.- Mantener la tienda fisica; o 3.-

Transformarse en intermediarios.
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Distribuidor

En caso de optar por la conversion en distribuidor, la empresa experimentara ventajas como un mayor
control sobre la calidad de los productos, la experiencia del cliente y la capacidad para establecer
precios competitivos. Al importar grandes cantidades, la empresa se beneficiara al ser la Unica
responsable de su inventario y ventas. No obstante, este camino también implica inversiones iniciales,
riesgos logisticos y una mayor responsabilidad en la promocion y marketing para expandir los canales

de distribucion.

CAPITULO IV: Conclusiones

Luego de evaluar la confiabilidad del proveedor Goodmi Intelligent, se puede concluir que es una
empresa con una trayectoria solida en el comercio internacional. Sus procesos de produccion eficientes,
combinados con estrictos controles de calidad y tiempos de entrega oportunos, la posicionan como un
proveedor confiable. Ademas, el nivel de satisfaccion reflejado en las opiniones de sus clientes
respalda su compromiso con la excelencia y la eficiencia operativa, lo que reduce los riesgos en las

transacciones comerciales.

Por otro lado, el andlisis de la clasificacion arancelaria determind que no existen barreras no
arancelarias que dificulten la importacion de sus productos. Asimismo, gracias al acuerdo comercial
entre China y Ecuador, se aplican porcentajes de liberacion arancelaria que favorecen la reduccion de
costos en ciertos productos. Sin embargo, es importante tener en cuenta que el arancel ad valorem
sigue representando un valor considerable, por lo que su impacto en la estructura de costos debe ser

analizado con detalle antes de concretar la importacion.

Dado el analisis de factibilidad, que refleja una inversion de $46.048,52 y una rentabilidad proyectada
del 25%, se confirma que la importacion desde Goodmi Intelligent (Shenzhen) Co., Ltd. es viable y
rentable. Con una utilidad estimada de $11.512,12, la empresa tiene la oportunidad de fortalecer su
posicion en el mercado y expandir sus operaciones de manera estratégica. Sin embargo, para
maximizar los beneficios y optimizar la inversion, es crucial definir el canal de comercializacion mas

adecuado.

En este contexto, se presentan tres opciones viables: convertirse en distribuidor, lo que permitiria
establecer relaciones comerciales con mayoristas y clientes recurrentes; mantener la tienda fisica,

asegurando un punto de venta directo con mayor control sobre la experiencia del consumidor; o actuar
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como intermediarios, reduciendo costos operativos y enfocdndose en la venta al por mayor sin
necesidad de una infraestructura comercial propia. Cada opcion tiene ventajas y desafios, por lo que
es esencial evaluar cudl se ajusta mejor al modelo de negocio y a los objetivos estratégicos de la

empresa.

CAPITULO V: Recomendaciones

En primer lugar, se recomienda a la empresa Goodmi Intelligent (Shenzhen) Co., Ltd. evaluar la
viabilidad de convertirse en un distribuidor autorizado en Ecuador, lo que le permitiria tener un mayor
control sobre la calidad del producto, la experiencia del cliente y la capacidad de establecer precios
mas competitivos. Asimismo, seria conveniente realizar negociaciones con proveedores que garanticen

eficiencia logistica y cumplimiento de estdndares de calidad.

Por otro lado, es fundamental llevar a cabo una investigacion de mercado que permita conocer los

gustos y preferencias del mercado objetivo.

En segundo lugar, es fundamental considerar estrategias para mitigar el impacto del arancel ad valorem
en los costos de importacion. Para ello, se sugiere analizar la posibilidad de aprovechar al maximo los
beneficios del acuerdo comercial entre China y Ecuador, asegurandose de que los productos cumplan
con los requisitos para aplicar a los porcentajes de liberacion arancelaria. Asimismo, explorar
alternativas como la compra en volimenes mayores o la optimizacion de los procesos logisticos puede

contribuir a reducir los costos operativos.
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ANEXOS

Factura proforma

soodmi Intelligent (Shenzhen) Co., Ltd.
Ad3 g Floot Bulding 812, Fugao Second Distrct. Meping Community. Fuhas Sireet, Baoan Distrct, Shenzhen. Guangdong Province. Ching
Contact Loathe Ll Emal leatio@goodmit ) com  Tel + 8813260784270
PROFORMA INVOICE
To: Melina Merchan Attn:Melina Marchan Prepared Date: 05/chei24
Tek: Fax: Invoice No.: MY20241231
City: | ZIP Code: Shipping Via: Forwunler by sea
Ondine Chat: Email. From; Sherzhen
ADD: Esmeraldas city Dedivery Date: Sidio24
ary |UntPrce | amount
ITEM NO. Picture Model
Color Packing | (PCS) (UsSD) (USD)
1 GM-9038T neutral 100 434 $4.340,0
£ 3
2 GM-912 White/RedaBlue noutral 100 $356 $3.560,0
)
.
3 GM-932 GroyRed&Blue neutral 100 $438 $4.350,0
4 o GM-312 White/Beige neutral 100 s17.0 $1.700,0
J
N\
s { GM-302 Greon/Beige neutral 100 $49,1 $4.910,0
6 ' GM-933 White/Red 8 Blue neutral 100 s47.2 $4.720,0
7 - (' GM-901 White/Beige neutral 100 $203 $2.030,0
L] GM-902 Black/Black noutral 100 s$225 $2.250,0
Total 327.860,0
Need to be
cosy ship by s ) negotiated FOB
SAY TOTALLY. U.S. DOLLARS ONLY I TOTAL US$27.860,00
H!mm ﬂ Termas:
1 omno;m )Swmgﬂlwupmwdm
2 Payment 30% T/T n advance, T0% T/T bantace before shipment
3. Price Term The sbove prices are Understood 1o be based on EX-Work Shanzhen Price.
4 Valid Time This Ouotation is Valid Bedore Dec. 31th, 2024
5. Bankng Charpes AR the Hanking Charges INcurred al he buyer's side shall be borne by the buyer
[€.7e only whp 15 your confirrved addrews. Please make sure your Shipping Addrest i Corect before purchase
[7. import dutes. taxes and charpes are not ischuded in the Sem prce of Shppng charges. These charges are the buyer's responstdty
B. Damags caused by Duyel InCoTact LILage Of phySical Gamage are Nl GUaRNIned scope.
Remark:
1 | l | | | | | |
2 | | 1 1 1 |
PREPARED BY : Lesthe CHECKED BY :Bobby
Seller: Goodmi intelligent (Shenzhen) Co., Ltd. Buyer:
Authonzed prgnature Authorized Signatare




Fichas técnicas

Ficha técnica: Zapatos casuales para hombre

Naturaleza: Producto de musica destinado al uso general
Descripcion comercial: Audifonos inalambricos
Marca: Guangzhou Kohinoor
Modelo: GM-903BT (o el modelo correcto)

» (Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.

= resistencia al agua, etc.
Composicion: * Plantillade EVA

=  Faux Suede

Funcion o finalidad:

Audifonos para actividades diarias

Presentacion:

Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.

Imagen:

Ficha técnica: Tacones para dama

Naturaleza: Producto de musica destinado al uso general
Descripcion comercial: Audifonos inalambricos
Marca: Guangzhou Kohinoor
Modelo: GM-903BT (o el modelo correcto)

= (Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.

= resistencia al agua, etc.
Composicion: » Plantilla de EVA

= Faux Suede

Funcion o finalidad:

Audifonos para actividades diarias

Presentacion:

Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.

e EWETTR -

Imagen: @ &

Ficha técnica: Botas de senderismo para hombre

Naturaleza: Producto de musica destinado al uso general
Descripcion comercial: Audifonos inalambricos
Marca: Guangzhou Kohinoor
Modelo: GM-312BT (o el modelo correcto)

= Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.

= resistencia al agua, etc.
Composicion: = Plantilla de EVA
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=  Faux Suede

Funcion o finalidad;

Audifonos para actividades diarias

Presentacion:

Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.

Imagen:

Ficha técnica: Zapatos de trabajo antiestaticos

Naturaleza: Producto de musica destinado al uso general
Descripcion comercial: Audifonos inalambricos
Marca: Guangzhou Kohinoor
Modelo: GM-933BT (o el modelo correcto)

= Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.

= resistencia al agua, etc.
Composicion: » Plantillade EVA

= Faux Suede

Funcion o finalidad:

Audifonos para actividades diarias

Presentacion:

Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.

Imagen:

Ficha técnica: Zapatos de uso diario para hombre

Naturaleza: Producto de musica destinado al uso general
Descripcion comercial: Audifonos inalambricos
Marca: Guangzhou Kohinoor
Modelo: GM-302BT (o el modelo correcto)

= Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.

= resistencia al agua, etc.
Composicion: = Plantilla de EVA

=  Faux Suede

Funcion o finalidad:

Audifonos para actividades diarias

Presentacion:

Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.

Imagen:

®
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Ficha técnica: Zapatos de uso diario para mujer

Naturaleza:

Producto de musica destinado al uso general

Descripcion comercial:

Audifonos inalambricos

Marca:

Guangzhou Kohinoor

Modelo: GM-901BT (o el modelo correcto)
= (Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.
= resistencia al agua, etc.
Composicion: * Plantillade EVA

=  Faux Suede

Funcion o finalidad:

Audifonos para actividades diarias

Presentacion:

Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.

Imagen:

Ficha técnica: Pantuflas

Naturaleza:

Producto de musica destinado al uso general

Descripcion comercial:

Audifonos inalambricos

Marca:

Guangzhou Kohinoor

Modelo: GM-901BT (o el modelo correcto)
= (Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.
= resistencia al agua, etc.
Composicion: » Plantilla de EVA

= Faux Suede

Funcion o finalidad:

Audifonos para actividades diarias

Presentacion:

Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.

Imagen:

Ficha técnica: Zapatillas de verano para hombre

Naturaleza:

Producto de musica destinado al uso general

Descripcion comercial:

Audifonos inalambricos

Marca:

Guangzhou Kohinoor

Modelo: GM-902BT (o el modelo correcto)
= (Cancelacion de ruido activa.
Caracteristicas: = asistente de voz.
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= resistencia al agua, etc.
Composicion: * Plantillade EVA
* Faux Suede
Funcioén o finalidad: Audifonos para actividades diarias
Presentacion: Empacados en cajas y listos para su uso inmediato.
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