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RESUMEN

Mega Santamaria S.A., es una cadena de supermercado y actualmente mantiene 34
sucursales ubicadas estratégicamente a nivel nacional. El presente trabajo de titulacion
estd conformado por 5 capitulos los cuales se detallan a continuacion:

Capitulo 1. En este capitulo se detalla la empresa a ser estudiada, la formulacion del
problema y se plantea el mejor modelo de inventario para Supermercados Mega
Santamaria S.A.

Capitulo 2. Se detalla el marco tedrico, el mismo que pretende describir porque los
inventarios en una organizacion son importantes y porque deben ser controlados para
evitar costos innecesarios a la compafiia.

Capitulo 3. Se detalla el marco conceptual, el mismo que pretende describir todos los
temas y su correcta aplicacion en el presente trabajo de titulacion.

Capitulo 4. En este capitulo se presenta el desarrollo del trabajo de titulacién, se
visualiza los datos (items, proveedores) de la sucursal donde se extrajo la informacién
para el desarrollo del trabajo de titulacion. Se presentan los calculos de todos los items y
el modelo de inventario que mas se adapte a las condiciones de Mega Santamaria S.A.,
se puede visualizar la simulacion de Monte Carlo para validar los mejores escenarios
para el calculo del inventario 6ptimo en dicha sucursal. Se visualiza el modelo y las
variables que fueron tomadas para el desarrollo del trabajo de titulacion

Capitulo 5. Se establece conclusiones y recomendacion después del respectivo

desarrollo del trabajo de titulacion.



1.INTRODUCCION

1.1 Antecedentes

Ekos (2014) menciond que la industria de alimentos y bebidas es uno de los
sectores mas influyentes para potenciar los negocios exitosos. Datos del Censo
Nacional Econdmico (2010) del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC),
afirmaron que en el Ecuador existen 396 supermercados y autoservicios, los cuales
generan un ingreso promedio anual de USD 4 347 121. Al validar esta informacion
y de acuerdo a estudio realizado por Retail Software (2017) la industria del retail en
los dltimos afios ha incrementado su participacion de mercado. De acuerdo a lo
indicado por Retail Software (2017), el retail en el Ecuador se ha expandido ya que
la tendencia a nivel mundial es adquirir productos y servicios bajo un mismo techo,
el cliente busca desde productos de la canasta basica hasta electrodomésticos, ropa
y zapatos por lo que la calidad del producto y el nivel de servicio otorgado es uno

de los elementos imprescindibles para mantenerse en el mercado competitivo.

Como expuso Perl Retail (2015) en estudios realizados los consumidores se
vuelven mas exigentes, diversos y no buscan Unicamente productos de consumo
masivo si no variedad en el portafolio, productos con los mejores estandares de
calidad, que se encuentran disponibles al momento de la compra y con el mejor
precio, por lo que es importante que las compafiias de retail, enfoquen sus recursos

de manera correcta y que las estrategias planteadas sean efectivas.

Mega Santamaria dentro de sus proyectos visidnales se ha fijado como una meta en
los préximos cinco afios (2017-2021), ser la mejor alternativa de compra en
autoservicios ofreciendo productos de calidad y mejorando la experiencia de
compra del cliente. Un objetivo en el cual se ha enfocado Mega Santamaria S.A., es
alcanzar un 95% en el nivel de servicio, esto significa que el cliente encuentre todos
los productos de su necesidad disponible en la percha. Para alcanzar este nivel de
servicio se debe obtener un inventario Optimo en la bodega. Lopes Martinez y
Gbémez Acosta (2012) expresaron que la gestion de inventarios mantiene como

objetivo estabilizar la disponibilidad de productos, lo que significa que se debe



1.2

balancear el inventario para lograr bajos niveles de inventario pero que se garantice

un alto nivel de servicio (productos disponibles en la percha).

Resefia historica de la empresa

Mega Santamaria S.A., es una empresa familiar la cual inicio en 1979 como
Avicola Comercial, Comercial Mery y Bodega Mayorista en el sector de Santa
Clara, la cual ofertaba abarrotes a precios de mayoristas. En 1993 ingreso al sistema
de autoservicios al construir el primer Supermercado Santamaria. Desde el afio
2004, cambia su razon social y pasa de una Gran Bodega o Comisariato, a
convertirse en Supermercados Mega Santamaria S.A., (Autoservicios), con un
capital suscrito de 7 millones de USD y més de 2000 empleados. Con estrategias de
expansion y crecimiento actualmente Mega Santamaria S.A., cuenta con 34
sucursales a nivel nacional (ver Tabla 1) y un Centro de Distribucion Nacional en la
cuidad de Machachi.

Tabla 1
Sucursales de Mega Santamaria S.A.

PROVINCIAS N° LOCALES

Pichincha 25
Esmeraldas
Guayas
Cotopaxi

Tungurahua

W = N N -

Imbabura
Total 34

Nota: Adaptado de Mega Santamaria S.A.



1.2.1 Mision

La mision que rige a cada uno de los colaboradores de la organizacion es:
“Satisfacer las necesidades de los clientes con productos de calidad al mejor
precio y con el mejor servicio; generando fuentes de trabajo, crecimiento de
nuestros colaboradores y proveedores”. Mega Santamaria S.A. (2014)

1.2.2 Visién

Mega Santamaria S.A. (2014) establecié su vision basandose en las
necesidades futuras del mercado.
“Ser la mejor alternativa de compra en autoservicios, ubicados

estratégicamente a nivel nacional”.

1.2.3 Valores de la empresa

Los valores que practican cada uno de los colaboradores de Mega Santamaria
S.A., son:

Integridad: Velamos por el prestigio de la institucion. Actuado con
honestidad, coherencia y sinceridad

Compromiso: Nos involucramos al maximo en nuestras tareas aportando
todo nuestro esfuerzo para obtener los mejores resultados

Respeto: Lo ejercemos mostrando reconocimiento al valor que tienen
nuestros clientes, y cada uno de nosotros.

Humildad: Conocer nuestras debilidades y virtudes, para obrar de forma
prudente en nuestro diario vivir.

Servicio: Siempre buscamos ofrecer una atencion 6ptima, a través de

capacitacion y mejora continua.

1.3 Definicion del problema

Con los antecedentes detallados en el mercado retail y el negocio de los

autoservicios se definen las siguientes falencias:



e Mega Santamaria S.A., ha tenido un alto crecimiento en el mercado retail
pasando de 20 a 34 sucursales ubicadas estratégicamente a nivel nacional y
divididas en tres lineas de negocio: Supermercados, Tienda Santamaria y Plazas
Santamaria. Todas las lineas de negocio han trabajado bajo una misma
metodologia esto implica procesos operativos obsoletos, un alto nivel de
inventarios y una escasa excelencia operativa. Estudios de mercado realizados
por Mega Santamaria S.A., han determinado que el porcentaje de participacion
en el mercado a nivel nacional no sea el esperado, estudios financieros reflejan
el decremento de ventas del afio 2017 frente a afios histdricos. Las causas se
asocian a factores externos e internos de la organizacion entre los cuales estan el
nivel de servicio, calidad del producto, infraestructura y la experiencia de

compra del cliente en las sucursales.

e En la actualidad en Mega Santamaria S.A., el nivel de servicio (asociado al
producto disponible en percha) no cumple con la meta establecida, entre las
principales causas identificadas son: amplio portafolio, mala planificacion del

suministro y producto almacenado en bodega pero no disponible en percha.

o El portafolio de productos que existe en las sucursales no es el correcto ya que
varios de estos han ingreso a la cadena sin un adecuado andlisis comercial,
generando un alto stock de productos no rentables, costos de almacenamiento,

costos de exhibicion y mercaderia caducada.

e Actualmente las sucursales no mantienen un nivel 6ptimo de inventario en las
diferentes categorias, esto se asocia la inadecuada proyeccién de ventas,
planificacion del suministro y al amplio portafolio de productos generando

costos y afectacion al margen del producto.

1.3.1 Formulacién del problema

¢Como alcanzar un nivel éptimo de inventario en la categoria de bebidas en

una sucursal de Mega Santamaria S.A., a través de un modelo de inventario?



1.3.2 Sistematizacion del problema

Se formulan 4 preguntas que sistematizan el problema, las cuales se detallan a

continuacion:

1.

¢ Cudles son las mejores practicas del manejo de bodegas en lo relacionado
a inventarios?
¢Como determinar el nivel optimo de inventario que debe mantener la

sucursal de Mega Santamaria S.A., en la categoria de bebidas?

. ¢Cual es mejor metodo para determinar el nivel dptimo de inventario que

debe mantener una sucursal de Mega Santamaria S.A.?
¢Qué beneficios alcanzaria Mega Santamaria S.A., si mantiene un nivel

optimo de inventario en la bodega de la sucursal?

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Disefiar y proponer un modelo de inventarios mediante la simulacién de datos

para obtener un nivel optimo de inventario en la categoria de bebidas,

tomando en consideracion el nivel de servicio y mejorando la experiencia de

compra del cliente en la sucursal de Mega Santamaria S.A.

1.4.2 Obijetivo Especifico

Determinar cual es la mejor practica de manejo de bodegas relacionado a
mantener un nivel 6ptimo de inventario.

Determinar el nivel 6ptimo de inventario de la categoria de bebidas en la
sucursal de Mega Santamaria S.A., a través de la simulacién de datos.
Establecer a través de la simulacion el mejor método para determinar el
nivel 6ptimo de inventario que debe mantener la categoria de bebidas en la
sucursal de Mega Santamaria.

Establecer los beneficios que obtendra Mega Santamaria S.A., si mantiene

un nivel optimo de inventario en la bodega de la sucursal.



1.5 Justificacion

e Relevancia social: Los Supermercados en el Ecuador contribuyen de manera
importante al estado a través de los pagos de impuestos, de acuerdo al Ranking
empresarial de la Superintendencia de Compafias (2018), Mega Santamaria
S.A., es la cuarta empresa en el sector de Supermercados que genera altos

impuestos al Servicio de Rentas Internas (SRI) (Ver figural).
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Figura 1. Impuestos generados por Supermercados en el Ecuador.
Adaptado de “Superintendencia de Compaiiias, Valores y Seguros”.

En Ecuador, el comercio mantiene varias actividades econémicas por lo cual
en esta industria se concentra el mayor nimero de empresas a nivel nacional.
La Camara de Comercio de Guayaquil (2017), manifestd que el crecimiento de
la industria no ha sido el espero ya que en el 2017 la industria ha crecido
Unicamente el 7% en comparacion del afio anterior (Ver Figura2). Por lo que
la Camara de Comercio de Guayaquil (2017) expresé que se deben tomar

medidas econdmicas necesarias para que el sector se desarrolle.
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Figura 2. Producto Interno Bruto por Industria (Comercio)
Adaptado de “Banco Central del Ecuador”.

El Banco Centro del Ecuador (2018), registro para el afio 2017 un crecimiento
total del PIB del 3%, esto se da por el aumento del Gasto del consumo final de
los hogares, el gasto del consumo final del gobierno general y exportaciones.
El PIB en el 2017 alcanzo 103,057 millones (Ver Figura 3).
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Figura 3. Producto Interno Bruto — PIB (2012-2017)
Adaptado de “Banco Central del Ecuador”.



PRODUCTO INTERNO BRUTO POR INDUSTRIA (2017)

Servicio doméstico

Ensefianza y Servicios sociales y de salud

Actividades de servicios financiercs |

Transporte |

Comercio

Suministro de electricidad y agua

Refinacion de Petrleo |

Pesca (excepto camardn)

Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura

0,0 2.000,0 4.000,0 6.000,0 8.000,0 10.000,0 12.000,0 14.0000

W MILES DE USD

Figura 4. Producto interno bruto por industria 2017
Adaptado de “Banco Central del Ecuador”.

De acuerdo al analisis generado por el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censo (2010), se puede identificar que el 47% del gasto de consumo de
hogares realizan sus compras en tiendas de barrio, bodegas y distribuidoras. Y
Unicamente un 9% del gasto de consumo de hogares tiene como sitio de
compra Hipermercados, Supermercados de cadena. (Ver Figura 5). Las
estadisticas del INEC, identifican una gran oportunidad para los
Supermercados ya que deberan establecer estrategias de penetracion para
alcanzar una participacion de mercado considerable. La revista EKOS (2017)
afirmo que los clientes optan por facilidades de compra en los Supermercados,
entre los cuales estan (a) variedad de productos; (b) productos con inocuidad,
(c) calidad en el servicio y producto; (d) disponibilidad de horarios; (e)
facilidad de pago; (f) ofertas, promociones, descuentos y ferias. La revista
EKOS (2017) de acuerdo a investigaciones de mercado declar6 que el 54% de
los hogares ecuatorianos prefieren a Mega Santamaria, Supermaxi y Mi
comisariato como los mejores autoservicios parar realizar compras (Ver figura
6).
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MENSUAL POR LUGAR DE COMPRA
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Figura 5. Porcentaje de Gastos de consumo mensual por lugar de compra.
Adaptado de Instituto Nacional de Estadistica y Censo.
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Figura 6.Ranking de preferencia de supermercados
Adaptado de Revista EKOS.

Relevancia académica: de acuerdo a lo sefialado por Vermorel (2012) el nivel de

servicio representa una compensacion entre el costo del inventario y el costo de

la falta de la existencia por lo cual a la empresa genera pérdidas de ventas y

pérdida de clientes. El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo

disefiar y proponer un modelo de inventario para alcanzar un alto nivel de

servicio y también se establece como una guia para el manejo de inventario para

empresas del mercado retail.
10



¢ Relevancia personal: Presentar esta propuesta de investigacion para el sector del
retail, me permitira aplicar los conocimientos adquiridos durante la carrera y la
experiencia profesional. Otorgando un trabajo con alto contenido y directrices
que permitird a la organizacion, alcanzar sus objetivos estratégicos y ser una

empresa competitiva.

1.6 Limitaciones y delimitaciones del proyecto

e Limitaciones: El alcance de esta investigacion se lo realizara en el &rea de bodega
- inventarios de la categoria de bebidas, en una sucursal de Mega Santamaria con
informacién de Mayo del 2017 hasta mayo del 2018.

e Delimitacion: La investigacion se lo realiza Unicamente en la categoria de

bebidas, se calculara el stock de seguridad y se determinara el inventario 6ptimo.

1.7 Disefio metodologico

1.7.1 Tipo de estudio

Sampieri, Fernandez y Baptista (2010) expresaron que la investigacion
descriptiva permite especificar las propiedades, caracteristicas y perfiles de
personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro evento que

ingrese a un analisis

El trabajo de investigacion permitird alcanzar un alto nivel de servicio a
través de un disefio de modelo de inventario, por lo cual se utilizara la
investigacion descriptiva ya que estd pretende medir o recoger los datos de
una sucursal, cada modelo de inventario deberd ser disefiado de acuerdo a la

sucursal, categoria y a otros factores interno o externo que intervengan.

1.7.2 Método de investigacion

De acuerdo a lo mencionado por Creswell (2014), la investigacion
cuantitativa permite recopilar, analizar datos y cuantificar el problema a

través del uso de herramientas informaticas, estadisticas y matematicas para
11



obtener resultados. En el meétodo deductivo — cuantitativo los datos son
representados en forma de nimeros que son analizados estadisticamente
(Sampieri et al., 2010). Por lo cal en el presente trabajo de investigacion se
utilizara el método deductivo — cuantitativo ya que va a realizar simulaciones
para calcular el nivel 6ptimo de inventario que debe mantener la sucursal de

Mega Santamaria S.A., en la categoria de bebidas.

1.7.3 Técnicas de recoleccién de datos

e Fuentes Primarias: Todo estudio de caso debe tener una triangulacién de
fuentes de datos, es decir que estas fuentes permiten recolectar
informacion importante que se puede utilizar para el trabajo de
investigacion. La informacion que se recolectara para esta investigacion
son las cantidades de la demanda real de 52 semanas de la categoria de

bebidas de una sucursal de Mega Santamaria S.A.

e Fuentes Secundarias: Se utilizard para el trabajo de investigacion libros,
publicaciones y journal papers ya que son fuentes confiables de

informacién y de ayuda.

e Procesamiento de datos: Para el procesamiento de la data obtenida a
través de fuentes primarias y secundarias se utilizara un simulador que
calculara los diferentes escenarios para alcanzar un nivel éptimo de

inventario.

12



2.MARCO TEORICO

La gestion de inventarios se enfoca principalmente en definir politicas, modelos y
parametros para una correcta administracion de todos los productos que se mantienen en el
inventario de la organizacion (Castro, Uribe & Castro, 2014). Por lo cual necesita que el
administrador del inventario realice un correcto anlisis para la toma las decisiones
apropiadas. La administracion y control de inventario de acuerdo con Castro, Uribe &
Castro (2014) comprende tres puntos fundamentales: (a) planeacién; (b) ejecucion y (c) la
administracion del inventario que permitird saber cuando, cuanto y que niveles de

productos deben mantenerse para cumplir con el nivel de servicio deseado.

Los sistemas de simulacion son una representacion de los pardmetros de un sistema real,
que permite a una organizacién conocer con anticipacion los hechos reales que sucederan.
En inventarios la simulacion ayuda a la organizacion a mantener los niveles minimos de
stock sin descuidar el nivel de servicio (Gomez y Carro, 2015). En la actualidad, las
organizaciones utilizan diferentes técnicas para el manejo de inventario, ya que esto

depende del giro de negocio de la organizacion.

La planificacion comprende decisiones que afectan el costo de inventarios (Landeta y
Cortés, 2015). Por esta razon, la correcta gestion de inventarios mediante la planificacién y
control se ha convertido en uno de los mayores retos de los altos directivos (Aguilar,
2012). La importancia del manejo de inventarios se basa en los costos que generan estos
para las empresas, al ser el mantenimiento de los mismos un costo de oportunidad
(Aguilar, 2012; Chopra y Meindl, 2013). La clave principal para mantener una correcta
gestion de inventarios es liberar el capital invertido en inventarios de seguridad de
productos pocos rentables, con baja rotacion y distribuir este capital en productos con alta
variabilidad (Vidal, Londofio, y Contreras, 2004). Los inventarios al no agregar valor,

podrian ser considerados como un “desperdicio” (Carro, 2015).
Lopes y Gomez (2012) mencionaron que las empresas deben tener en cuenta que el

objetivo principal de la gestion de inventarios es balancear el inventario para alcanzar

niveles bajos, garantizando un alto nivel de servicio al cliente. Para alcanzar un correcto
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balanceo de inventarios se proponen las siguientes estrategias (Vidal et al., 2004): (a)
clasificacion de ABC y depuracion de categorias; (b) utilizacion de un sistema adecuado de
prondsticos para determinar el correcto célculo de los inventarios de seguridad con base en
la variabilidad de la demanda y los tiempos de reposicion, de acuerdo al nivel de servicio;
(c) considerar el ciclo de vida del producto, la naturaleza del proceso productivo o
comercial; (d) establecer indicador de niveles de servicio (Faltantes, fill rate, porcentajes
de demanda no satisfecha); (e) establecer el porcentaje de precision del inventario fisico;
(f) valor y grado de obsolescencia del inventario; (g) indicadores financieros; (h) rotacion

del inventario.

De acuerdo a lo mencionado por Vidal y otros (2004) para mantener una correcta gestion
de inventarios las organizaciones deben tener en cuenta las siguientes estrategias que
propone: (a) mejorar la calidad de la informacidn, mantenimiento de inventarios de
seguridad y colaboracién de la cadena de suministro; (b) consolidacion de centros de
distribucion y bodegas.; (c) depuracion del portafolio de productos; (d) mejorar el sistema

de pronosticos de demanda a través de adaptacion y aplicacion de técnicas estadisticas.

De acuerdo a lo mencionado con lzar y Ynzunza (2015) los costos incurridos para el
correcto manejo del inventario son (a) adquisicion de los articulos; (b) colocacién de

nuevos pedidos; (¢) almacenamiento de inventario; (d) aparicion de faltantes.

Para la gestion de inventarios es fundamental tener en cuenta el nivel de inventario para la
toma de decisiones, por lo que el nivel de inventario es el complemento de la probabilidad
de quedarse sin stock o la probabilidad de que todos los pedidos sean satisfechos con el
inventario disponible durante el tiempo de entrega (Heizer y Render, 2008). La
determinacion del nivel de servicio es una decision estratégica y determina el nivel de
inventario que debe mantener la compafiia para su correcta operatividad. Los directivos de
la empresa deberan tener en cuenta tanto los costos de inventario y el nivel de servicio
(Heizer y Render, 2008). Las compafiias deberan dedicar recursos para mantener una
correcta administracion de inventarios, que permita reducir costos operacionales y
aumentar la rentabilidad de las empresas, velando por la satisfaccion del cliente brindando
un alto nivel de servicio y respondiendo a los requerimientos pos venta (Arango, Adarme
y Zapata, 2013)
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3.MARCO CONCEPTUAL

Inventario

Un sistema de inventario de acuerdo a lo mencionado por Gémez y Carro (2015) es un
conjunto de politicas y controles con los cuales la organizacion puede vigilar el nivel de
inventario, determinar los que se van a mantener, el momento necesario en que se va
abastecer y que cantidad se va a solicitar. Mantener la cantidad adecuada para que la
empresa alcance las prioridades competitivas con eficiencia. Como lo sefiald Carro
(2015) en su estudio todas las organizaciones dedicadas al retail mantienen un
inventario por las siguientes razones: (a) cubrir la variacion en la demanda; (b)
protegerse contra la variacion del tiempo de entrega de la mercaderia por parte del
proveedor y (c) Aprovechar descuentos basados en el tamafio del pedido. Es necesario
tener presente que mantener un inventario alto es costoso y por lo tanto es
recomendable no almacenar grandes cantidades. Al tomar cualquier tipo de decisiones
que afecte al inventario de acuerdo con Goémez y Carro (2015) es necesario considerar
los costos del inventario, estos se detallan a continuacion: (a) Costos de mantenimiento;
(b) Costos de preparacion; (c) Costos de pedidos; (d) Costos de faltantes y (d)

Impuestos, seguros y mermas.

A los inventarios se los puede entender como un activo dentro del balance general de
una empresa, ya que se toma en cuenta el costo de mantenimiento de los mismos
(Aguilar, 2012). El objetivo fundamental del inventario es proveer articulos de manera
suficiente, para que no exista faltante de mercaderia si la demanda aumenta, ya que
representan pérdida de venta y una mala imagen de la empresa frente el cliente. El
inventario no debe ser una cantidad excesiva de articulos, ya que su costo de

mantenimiento seria elevado (lzar, 2015).

De acuerdo a lo descrito por Aguilar (2012), las causas principales para no mantener un
correcto inventario son: (a) la diferencia que existe entre la demanda del consumidor y
el abastecimiento del producto; (b) las variaciones aleatorias de la demanda y los
tiempos de reposicion en la cadena de suministro. Para mantener una rentabilidad en la

organizacion es importante liberar capital invertido en inventarios de seguridad de
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productos con baja rotacion y distribuir en inventarios de productos con alta margen y
rotacion, mejorando el servicio al cliente. (Vidal, Londofio y Contreras, 2004).

Vidal (2004) sostiene que para alcanzar un nivel éptimo de inventario se debe manejar
algunas estrategias como: (a) implementacion de clasificacion ABC de la mercaderia
para facilitar la administracion del inventario de categorias, incluye la depuracion; (b)
correcto célculo de los inventarios de seguridad con base en la variabilidad de la
demanda y los tiempos de reposicion, esto se debe alinear al nivel de servicio esperado;
(c) disefio y seleccidn de sistemas de control de inventarios; (d) aspectos fundamentales
tales como el ciclo de vida del producto, la naturaleza del proceso productivo o

comercial, bajo estudio y los aspectos financieros relacionados con los inventarios.

Nivel de inventario

Nivel 6ptimo de inventario

El nivel éptimo de inventario de acuerdo a lo mencionado por Carro (2002) es la
cantidad de inventario que permite satisfacer las necesidades de la organizacién con la
minima inversion. Pero existen varios factores a considerar como (a) ritmo de consumo;
(b) capacidad de compras; (c) articulos perecederos; (d) tiempo de entrega del
proveedor; (e) almacenamiento; () capital; (g) mantenimiento de inventario; (h) seguros
para el inventario; (i) riesgos de obsolescencia. De acuerdo con Tamayo & LOpez
(2012), para establecer un nivel de 6ptimo de inventario se debe tomar en cuenta (a) No
generar pérdidas a la organizacion con el desabastecimiento; (b) mantener un stock
demasiado grande con altos costos de almacenamiento; (c) un almacén desabastecido.
Para poder prevenir las situaciones detallas anteriormente se fijan limites como un stock

maximo/nivel alto, stock minimo/nivel bajo.
Stock méximo
Publicaciones Vértice S.L. (2010), expresé que el stock maximo es la cantidad maxima

de producto que una empresa debe tener almacenada pero se debe tomar en cuenta la

cantidad del producto para minimizar los costos de almacenamiento.
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Stock minimo

Publicaciones Veértice S.L. (2010), mencioné que el stock minimo es la cantidad minima

de productos que una empresa debe mantener almacenada para satisfacer la demanda.

Satisface la demanda de clientes
NIVEL ALTO Il:> Costos altos — inversion alta
p Satisface la demanda de clientes
NIVEL OPTIMO |]:> Con la minima inversién
NIVEL BAJO No satisfa_ce la Qemaqqa de_clientes
Costos bajos — inversién baja

Figura 7. Nivel 6ptimo de inventario
Adaptado Carros (2002).

Nivel de Servicio

El nivel de servicio de acuerdo a lo mencionado por Heizer y Render (2001) es un
complemento de la probabilidad de quedarse sin stock o la probabilidad de que todos
los pedidos realizados por el cliente sean satisfechos con el inventario existente. De
acuerdo a lo mencionado por Carro (2015) el porcentaje del nivel de servicio es una
decision estratégica en la cual se debe tomar la decision de tener costos bajos de
inventario aceptando faltantes y perdidas en ventas o tener altos costos en el inventario
recurriendo a niveles de seguridad altos. El objetivo de las empresas es minimizar el

namero de unidades agotadas por afo.

El nivel de servicio o también conocido como tasa de servicio de acuerdo a los
mencionado por Miguez y Bastos (2006) se puede entender como el porcentaje de
articulos que el cliente desea encontrar cuando va a realizar una compra en el
establecimiento comercial. El nivel de servicio limita el tamarfio del stock de seguridad,
debido a que mientras mayor sea la tasa de nivel de servicio mayor debera ser el stock
de seguridad que la empresa debe mantener, se puede mencionar que el nivel de servicio
es una ventaja competitiva en el punto de venta que tiene la empresa respecto a otras
(Miguez y Bastos, 2006).
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En la tabla 1 (Anexo 1) se muestran los valores que debe tomar el pardametro Z para
obtener el nivel de servicio deseado al cliente. Se debe tomar en cuenta que el modelo
se ajuste a la realidad ya que un nivel de servicio del 100% necesitaria un valor de Z

infinito y si no existiera un stock de seguridad haria un 50% de ruptura de stock.

Punto de emision del pedido (PEP)

De acuerdo a lo expresado por Ballou (2004) el punto de emision del pedido es la
cantidad a la cual el inventario puede caer antes de colocar un pedido de abastecimiento.
Como general hay un periodo de tiempo entre el momento en el que se coloca el pedido
y el momento en que los productos se encuentran disponibles en el inventario. A

continuacion se puede observar la curva del punto de emisién del pedido (Ver figura 7).

PEP
(Unidades)

Nivel de Inventario (Cantidades)

Tiempo (Dias)

Lead Time

Figura 8. Curva del Punto de Reorden
Adaptado de “Heizer y Render, 2006”.

Férmula:

PEP = Demanda durante el tiempo de entrega + Stock de seguridad

v' Demanda durante el tiempo de entrega: Demanda promedio x Tiempo de

entrega.
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e Stock de seguridad

De acuerdo a lo mencionado por Gomez y Carro (2015), el inventario de seguridad es
una proteccion con la incertidumbre de la demanda y el tiempo de entrega del
proveedor. Una forma de determinar el correcto inventario de seguridad es establecer un
nivel de servicio, es decir la probabilidad de no quedarse sin productos en ningdn ciclo
de pedido (lead time), este comienza desde el momento en el que se presenta un pedido
hasta que el mismo es entregado e ingresan al inventario total. El inventario de
seguridad se lo puede entender como la cantidad de producto que se encuentra sobre la

demanda y que garantiza un minimo de servicio (Miguez y Bastos et.al., 2006).

Pai y Navasquez (2001) manifestdé que cuando se optimiza los niveles de stock los
posibles resultados son 25% al 40% en la reduccion de costos financieros de los stocks,
mejorando también la disponibilidad de los productos. Fiom (2012) afirmé que el stock
de seguridad es una proteccion contra la incertidumbre, que pude incluir: (a) variaciones
en la demanda de los clientes, la demanda no es constante a veces mantiene oscilaciones
inesperadas, (b) el tiempo de entrega del proveedor, los proveedores tienen plazo de
entrega y si este es superior a lo establecido, la organizacion tiene el riesgo de quedarse
sin productos para satisfacer la demanda y (c) la calidad de los productos que se
suministran. Para calcular el stock de seguridad se debe tomar en cuenta ciertos
aspectos (Miguez y Bastos et.al., 2006) : (a) una medida de las desviaciones producidas
en las ventas; (b) determinar un nivel de servicio que se desea; (c) lead time. Como es

dificil medir el costo de la ruptura de stock, se debe establecer un nivel de servicio.

Publicaciones Vertice S.L. (2010) presenta las siguientes estadisticas de acuerdo a
estudios realizados en Francia sobre las reacciones de los clientes ante un quiebre de
stock (a) un 9,7% reclama el producto que falta; (b) 3,1% espera la llega del producto;
(c) 30,1% cambia de marca; (d) 15,6% cambia de producto y (e) 41,5% cambia de
establecimiento. Por lo cual las principales consecuencias comerciales de la ruptura de
stock son (a) pérdida de ventas; (b) pérdida de imagen de la empresa; (c) pérdida de

confianza de los clientes; (d) desaprovechamiento de recursos.
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Férmula:

Stock de seguridad = Factor de seguridad * VLead time * Desviacion de la demanda

v Factor de seguridad: Funcion que expresa el nivel de servicio.
v' Lead time: Tiempo que transcurre desde el momento que se realiza el pedido hasta
la recepcion del mismo.

v Desviacion de la demanda: Demanda registrada (Venta).

; b L L
Z T | % L
= . !
§ ‘1-. L]L‘ |
L C | e
~ Punto de .
£ Reorden e L
Stock de sc.t_zvurioiad1
0
Tiempo

Figura 9. Stock de seguridad
Adaptado de “Sabria, De Zan, Fernandez y Pascual, 2004”

Excelencia Operativa

La excelencia operacional nace con Shigeo Shingo (1909-1990), creador y formalizados
del concepto el “Cero Control de Calidad”. Platea que los defectos ocurren cuando se
presentan errores en el proceso operativo de una organizacion; ya que si existe la
adecuada inspeccidon y se toman acciones preventivas se mitigan los errores y el
resultado de esto serd que se minimicen los defectos. Shigeo Shingo afirm6 que se debe

realizar inspecciones en la fuente, auto chequeos y chequeos sucesivos.

La excelencia operacional es identificada también como una filosofia de liderazgo,
trabajo en equipo y resolucion de problemas que da como resultado la mejora continua
en la organizacion, a través del enfoque en las necesidades del cliente. Alcanzar la
Excelencia Operacional permite a las organizaciones incrementar la productividad, la

rentabilidad y la competitividad en el mercado. La excelencia operacional adquiere peso
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como un concepto cuando se vuelve comin que las empresas adoptan diversas
estrategias para crear ventajas en el negocio como una oportunidad para estar siempre
por delante de su competencia. Las estrategias se han enfocado principalmente en
incrementar la calidad, la confiabilidad, la flexibilidad, velocidad de respuesta hacia el

cliente y el valor agregado (Pearson, 2010).

Garcia (2014), afirmé que la excelencia operacional se dirige a 10 éareas de
competencia: talento humano, seguridad, medio ambiente, calidad, integridad,
confiabilidad, productividad, salud ocupacional, costos y servicios. Para alcanzar la
excelencia operacional se deben trabajar todas y cada una de las areas mediante la
aplicacion de politicas de formacion, motivacion enfocadas alcanzar la vision de la
compafiia. La excelencia Operacional se enfoca en 5 temas fundamentales: (a)
excelencia de los procesos; (b) excelencia de los activos; (c) excelencia de las personas;
(d) excelencia del negocio; (e) excelencia en el Medio Ambiente y la Seguridad.

Godoy (2012) indico que la excelencia operacional mantiene los siguientes objetivos:
(@) lograr un ambiente de trabajo sin incidencias; (b) identificar y mitigar riesgos
ambientales y de seguridad de los procesos; (c) operar instalaciones lideres en la
industria por su integridad y confiablidad; (d) utilizar los recursos y las instalaciones
con eficiencia. Por su parte, Améndola (2012) menciond que el sistema de Gestion de
Excelencia operacional mantiene tres componentes principales: (a) responsabilidad del
liderazgo; (b) proceso Sistema de gestion; (c) expectativas de excelencia operacional. El
sistema de gestion de excelencia operacional esta disefiado para: (a) roles y actividades;

(b) actividades y tareas; (c) comportamiento; (d) aseguramiento de procesos.

Cliente

Bastos (2006) definié al cliente como una persona que adquiere un bien o servicio a un
determinado precio fijado por la empresa para su propio uso o el de terceros. Todo
cliente tiene tres tipos de necesidades que debe satisfacer y por lo cual genera la compra
(Pérez, 1994): (a) necesidades Objetivas: aspectos que el cliente espera recibir del
servicio o producto; (b) necesidades implicitas: aspectos del servicio o producto que el

cliente da por supuesto, son necesidad que el cliente espera verlas satisfechas pero no
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siente la necesidad de mencionarlas; (c) necesidades expectativas: depende de la
percepcion del cliente de la calidad del servicio o producto recibido.

Simulacién

Shannon Robert (2015), sostuvo que la simulacién es un proceso de disefiar y
desarrollar modelos computarizados de un sistema o proyecto para entender el
comportamiento del sistema o evaluar algunas estratégicas para que se pueda seguir
operando el sistema. La simulacién se ha convertido en una herramienta muy Util para
los negocios, ya que en la actualidad es utilizada para establecer programas de
produccion, niveles de inventario y programas de mantenimiento para poder planear los
requisitos de capacidad, recursos y procesos. La simulacion tiene varias caracteristicas
(a) imitar mediante una representacion matematica una situacion real; (b) analizar las
propiedades y caracteristicas operativas y (c) conclusiones y tomar decisiones a partir

de los datos simulados.

Segun afirmd Heizer y Render (2006) para realizar un proceso de simulacién se debe
seguir los siguientes pasos (a) definir el problema; (b) introducir variables importantes
atadas al problema; (c) elaborar un modelo numeérico; (d) especificar los valores de las
variables que se van a examinar; (e) realizar la simulacion; (f) examinar los resultados y

(9) elegir el mejor curso de accion para la simulacion.

Simulacién de Monte Carlo

Heizer y Render (2006) manifestdo que la simulacion Monte Carlo es una técnica
matematica computarizada que permite tener en cuenta el riesgo en analisis
cuantitativos y tomas de decisiones. El objetivo principal de la simulacion de
Montecarlo es intentar imitar el comportamiento de variables reales para analizar o
predecir los diferentes escenarios. La simulacion de Monte Carlo permite ver todos los
resultados posibles de las decisiones que se van a tomar y evaluar el impacto del riesgo.
La simulacion Monte Carlo realiza el andlisis de riesgo con la creacion de modelos de
posibles resultados mediante la sustitucion de un rango de valores, luego calcula los
resultados una y otra vez, cada vez usando un grupo diferente de valores aleatorios de

las funciones de probabilidad. Dependiendo del nimero de incertidumbres y de los
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rangos especificados, para completar una simulacién Monte Carlo puede ser necesario
realizar miles o decenas de miles de re célculos. La simulacion Monte Carlo produce

distribuciones de valores de los resultados posibles.
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4. DESARROLLO

En la actualidad Supermercados Mega Santamaria S.A., cuenta con 34 sucursales a nivel
nacional, ubicados de manera estratégica y agrupados por cluster (Ver tabla 2) es decir que
se encuentran asociadas con caracteristicas similares como ventas, némina, infraestructura,

etc.

Tabla 2
Cluster de Mega Santamaria S.A.

CLUSTER Ne
Cluster A 12
Cluster B 15
Cluster C 7

Nota: Adaptado de Mega Santamaria S.A.

De acuerdo al analisis de mercado realizado cada sucursal de Mega Santamaria cuenta con
un portafolio especifico de productos, el mismo que mantiene la siguiente division (Ver
figura 10). Para estd investigacion se tomd en cuenta la categoria de Bebidas de una

sucursal que pertenece al cluster A.

— Categoria

— Sugcategoria

— Clase

e

Figura 10. Jerarquizacion de productos
Adaptado de Mega Santamaria S.A.
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4.1 Manejo de Inventario

La sucursal que se selecciond para el estudio es considerada una de las mejores a nivel
nacional ya que cumple con los indicadores establecidos por Mega Santamaria, para el
analisis se tomo en consideracion una demanda de 52 semanas de items activos, los
cuales comprenden desde mayo del 2017 hasta mayo del 2018. Con forme se realizo el
analisis se eliminaron ciertos items ya que no cumplen con los parametros establecidos

para el estudio.

4.1.1 Modelos para el manejo de inventario

Existen varios modelos de inventarios estudiados y su aplicacion depende del giro de
negocio en el cual se encuentra la organizacion. Chase (2009) afirmo6 que la eficiente
administracion de inventarios sigue siendo importante para la organizacion ya que
cumplen con varias funciones como (a) mantener la independencia entre operaciones;
(b) cubrir la incertidumbre de la demanda; (c) proteger contra la demora en tiempo de
entrega del proveedor; (d) aprovechar descuentos del proveedor. Los inventarios son
un activo importante para la organizacion, por lo que deben ser bien administrados y
controlados, siendo el objetivo principal mantener un costo minimo pero cumpliendo
con el adecuado nivel de servicio. Las organizaciones buscan modelos de inventarios
para administrar correctamente por lo que se presenta (Ver tabla 3) los siguientes

modelos.
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Tabla 3
Modelos de Inventario

MODELOS DESCRIPCION FORMULA DETALLE
1. Modelo que determina el monto dptimo de pedido
para un articulo/producto de inventario. Cp = Costo de colocar cada pedido ($/pedido)
CANTIDAD 2. Considera una demanda constante. D = Demanda anual de articulos (unidades/afio)
ECONOMICA 3. Considera los costos de colocar pedidos y Ca = Costo de cada articulo ($/unidad)
DE PEDIDO conservar los articulos en el inventario, de modo Q= 2CpD M = Fraccion anual de conservacién en el inventario
(E0Q) que la cantidad de pedido sea aquella que minimiza CaM Q = Cantidad economica de pedido (unidades/pedido)

DE UN SOLO LOTE
(USL)

METODO HIiBRIDO
(MH)

ALGORITMO SILVER-
MEAL
(SM)

4,

1.

N

la suma de ambas partidas
No existe rupturas de stock

El modelo considera realizar un solo pedido por
volumen anual, con lo cual la cantidad de pedido es
D

. La demanda es continua y constante.
. El abastecimiento se recibe todo el lote y no por

partes.

.El método trabajo con una demanda independiente,

aleatoria, discreta y no estacional, el tiempo de
entrega es conocido y constante, o en caso de ser
variable, debe manejarse con un valor promedio.

. EI método considera faltantes y el efecto del ahorro

por descuentos por parte del proveedor al adquirir
mayores volimenes de articulos.

.Es un método heuristico que define el tiempo y la

cantidad de pedido en funcién del costo promedio
del periodo.

. El método no prevé el costo de faltantes, ni la

inclusién de descuentos por comprar
volumen.

mayor

. El método consiste en minimizar los costos totales

de ordenar y mantener el inventario por unidad de
tiempo.

Ct=Cp+ CaM (%) + CaQ

Ct

= Cp(g) +CaM(B +%)

+Cf*Nf(g)+CaD

Costo,,

1
= E[CP

+ Ca (Dl

+ Dy+..+Dy)

+ CaM (D,

+ 2Dy _p+.. +(m
—1)Dy)]

Ct=Costo anual del inventario
Cp=Costo de colocar cada pedido ($/pedido)
Ca=Costo de cada articulo ($/unidad)
M=Fraccion anual de conservacién en el inventario

Q=Cantidad econdmica de pedido (unidades/pedido)

Cp = Costo de colocar cada pedido ($/pedido)
D=Demanda anual de articulos (unidades/afio)
Ca=Costo de cada articulo ($/unidad)

M = Fraccidn anual de conservacién en el inventario
Q=Cantidad econémica de pedido (unidades/pedido)
Cf=Costo de cada faltante ($/Faltante)
Nf= NUmero promedio de faltantes

Costom=Costo promedio del inventario en el periodo m
($/periodo).
Di=Demanda de articulos en el periodo i (articulos/periodo)



1. El modelo tiene como objetivo minimizar el costo

de ordenar (preparar) y el de mantener el CoSton,;
inventario. = Costo; * Cp Costom,i = Costo para el periodo m con la mejor opcion del
2. La optimizacion esta basada en una programacion + Ca(D,, periodo i
WAGNER-WITHIN dindmica y evalla todas las formas posibles de + Doyt +Digy) Costoi* = Costo minimo del periodo i
(WW) ordenar para cubrir la demanda en cada periodo del - .
horizonte de planeacion +CaM Z (k—i
3. El modelo no considera el costo de faltantes, pero _ 1)Dk":i+1

si el de compra de los articulos, a fin de incluir los
descuentos por volumen.

1. En este modelo se estiman los costos anuales del
inventario con demanda y el tiempo de re orden
aleatorio.

. Es el método que se aproxima mas a la situacion
real, siempre y cuando la simulacién se haga con
un numero suficiente de valores en la corrida.

SIMULACION
MONTECARLO 2

Nota: Adaptado de Estudio comparativo de la aplicacion de 6 modelos de inventarios. lzar y Méndez (2013)
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4.2

En la matriz que se encuentra en el punto anterior (Tabla 3), se detalla varios modelos
de inventario y se describe los puntos importantes del manejo y aplicacion de cada
uno. En base a estudios comparativos lzar & Méndez (2013) establecen que los
mejores resultados se los obtiene a través de la Simulacion de Montecarlo y el Método
Hibrido ya que manejan los menores costos de inventario y su aplicacion permite una
determinacion méas exacta del inventario. Estos modelos a comparacion de los otros
permiten mantener una visualizacion del nivel de servicio y su impacto sobre los

costos para la toma de decisiones y brindar informacién de forma sencilla y eficaz.

Inventario Optimo

Como sefial6 Gomez y Carro (2015) el nivel 6ptimo de inventario es aquel que
permite satisfacer las necesidades del cliente con la minima inversion. En una
organizacion se presentan dos escenarios (a) un nivel alto de inventario satisfaciendo
plenamente las necesidades del cliente pero con costos altos de inversion; (b) un nivel
bajo sin satisfacer plenamente la demanda y con costos bajos de inversion. De acuerdo
al anélisis realizado con la categoria de bebidas los resultados del nivel optimo de

inventario se pueden visualizar en el Anexo 2.

4.2.1 Datos historicos, Proyecciones de Ventas, Rotacion de inventario

a) Determinar los items a ser evaluados.

Mega Santamaria S.A., realiza cada 6 meses una depuracion de portafolio donde el
proveedor ingresa a un proceso de evaluacion y en base a estudios de mercado y al
andlisis comercial se selecciona Unicamente los productos que aportan al objetivo y
estrategia de la categoria (Ver tabla 5). Por lo cual para esta investigacion se
trabajara Unicamente con 398 items activos en el periodo de mayo del 2017 a mayo
del 2018 (Ver Anexo 2). Se considera también las potenciales variaciones de la
demanda debido a las estacionalidades propias del negocio como: comienzos de
clases, temporada de verano y promociones realizadas para liquidar stock.
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Tabla 4
Categoria de Bebidas

" of VENTAS ANO 2017 - 2018
ITEM N ITEMS UNIDADES DOLARES
BEBIDAS (PROVEEDORES

ESTRATEGICOS) 165 1.436.072 618.805.440

BEBIDAS (PROVEEDORES NO

ESTRATEGICOS) 233 517.145 76.125.407
TOTAL 1.953.217 694.930.847

Nota: Demanda de bebidas en unidades y USD.

En la figura 9 se presenta la demanda de las 52 semanas de toda la categoria de
bebidas y se visualiza una demanda similar pero en la semana 18 se presenta un
pico, esto se debe a las actividades comerciales que se realizara en la sucursal por
varios conceptos como vacaciones, regreso a clases y reservas de mercaderia, estas
acciones comerciales ocasiona que la demanda sea mucho mayor ya que los precios
de venta al publico (PVP) bajan considerablemente. Estas actividades comerciales

son estratégicas es decir que son planificadas con el proveedor y estan enfocadas a
un porcentaje de crecimiento en la categoria.

DEMANDA DE CATEGORIA BEBIDA
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Figura 11. Evolucién del comportamiento de la categoria de bebidas.
Adaptado de “Demanda histérica Mega Santamaria S.A.”.
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b) Determinar el coeficiente de variacion.

Para determinar el coeficiente de variacion de cada uno de los items se debe tomar

en cuenta los siguientes pasos:

e Calcular el promedio de la demanda (52 semanas) de cada item. (X)
e Calcular la desviacion estandar de la demanda (52 semanas) de cada item. (s)

e Para calcular el coeficiente de variacion se debe utilizar la siguiente formula:

S
CV ==
X
Tabla 5.
Célculo del Coeficiente de Variacion
ITEM Articulo Proveedor S,c\elm Min Max x s cv
19101  SPLENDOR AGUA DINAMICA
NATURAL SIN GAS 1500 MERCADOS — 52 2 33 16 6 0,40
CC. GENERAL

Nota: Demanda histérica de 52 semanas. Categoria bebidas.

Determinar el nivel de servicio.

El nivel de servicio para los productos de Mega Santamaria S.A., es una decision
estratégica y definida por el directorio. En el 2018 se establecié como un objetivo
estratégico alcanzar el 95% del nivel de servicio (lo cual significa admitir
unicamente el 5% de rupturas de stock) para las categorias que generan mayor
rentabilidad a la cadena, entre las cuales se encuentra la categoria de Bebidas.
Supermercados Mega Santamaria mantiene una politica de abastecimiento, la
cuales es mantener un nivel de servicio de acuerdo al ABC logistico por lo que el
porcentaje es ingresado al sistema que maneja la organizacion y distribuido para el
resto de categoria a través de algoritmos, por lo cual no se puede determinar la
férmula exacta que la organizacion utiliza para el céalculo del nivel de servicio.

Para el trabajo de investigacion se asigna un nivel de servicio del 95% para
proveedores estratégicos que son productos A y un nivel de servicio del 90% para
Productos B y C. (Ver Anexo 2).
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d) Calcular el nivel 6ptimo de inventario.

Para determinar el inventario optimo de cada uno de los items se debe tomar en

cuenta los siguientes pasos:

e Calcular el stock maximo de cada item. (SM)
e Calcular el stock de seguridad de cada item. (SS5)

e Para calcular el inventario 6ptimo se debe utilizar la siguiente formula:

(SM —55)

> SS

Inv.Opt.=
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Tabla 6
Calculo del Inventario 6ptimo

Stock

item Articulo Proveedor N°sem  Min. Max. X S Niv. Facf[o_r I__ead CV  seguridad Dias SS Inven_tano Dias inv
Ser. Servicio time (SS) Optimo promedio
SPLENDOR AGUA DINAMICA
19101 NATURAL SINGAS MERCADOS — 52 2 33 16 6,32 0,90 1,28 0,33 04 5 0,30 7 3
1500 CC. GENERAL

Nota: Demanda histérica de 52 semanas. Categoria bebidas.
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4.3 Modelos de Simulacion

4.3.1 Ecuaciones.

Para el anélisis de los datos se aplicé el modelo de simulacion de Montecarlo
sobre la variable de nivel de servicio y lead time obtenido de la categoria de
bebidas. Para realizar una simulacién se debe asignar una distribucion de
probabilidad a cada una de las variables de entradas para luego definir el
pronostico de las variables de salida. En el estudio se utilizard una distribucion
triangular para el nivel de servicio y lead time ya que las variables utilizadas
tienen una informacion limitada y son continuas, estad distribucion realiza
combinaciones intermedias entre los escenarios y tiene condiciones para poder
ser aplicada, las cuales son (a) el minimo y maximo son fijos; (b) tiene un valor
mas probable. La formula con la cual trabaja la distribucion triangular se detalla

a continuacion:

wads
B 2(x—a)
PRy a<x<bh
fo=1
2(c—x
m b<x<c

Para poder realizar la Simulacion a través de Crystall Ball se establece una
distribucion triangular para las variables de entrada Lead time y Nivel de
servicio. El Nivel de servicio toma como valor minimo 85,5%, el mas probable
95% y el maximo 99.9%. La variable de Lead Time toma como valor minimo

0.90, més probable 1 y el valor maximo 1.10. En las siguientes figuras (Ver
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figura 11 y 12), se puede visualizar la distribucion triangular de las variables de
entrada y sus respectivos valores.

(@) Definir suposicion: celda BL3 = =
Editar Vista Parametros Preferencias Ayuda

Nombre: | Niv. Ser. -1

Distribucion Triangular

Probabilidad

"
90,0%

T
100,0%

MinimoE#E  [B  Mds probable|95,0% E Méximo 99,9%

E7

Aceptar Cancelar Galeria Correlacionar Ayuda

Figura 12. Ditribucion triangular Nivel de servicio
Adaptado de Crystal Ball

(@) Definir suposicion: celda BP3 = E
Editar Vista Parametros Preferencias Ayuda

Mombre: |Var. Lead Time - 1

Distribucion Triangular

Probabilidad

T T " T T T T 7
0,96 0,98 1,00 1,02 104 1,06 1,08 1,10

Minimo[JE]  [Fy|  Mas probable[1,00 = Méxima 1,10

™

Aceptar Cancelar Galeria Correlacionar HAyuda

Figura 13. Ditribucién triangular Nivel de servicio
Adaptado de Crystal Ball
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4.3.2 Resultados y Andlisis de sensibilidad

Después de establecer una distribucion a las variables de entrada se debe definir
una prevision, para este estudio se toma el stock total como prevision y se
procede a realizar una simulacion de 1000 escenarios. Sin embargo, en la figura
15 se puede identificar unicamente 993 ya que los valores establecidos son
pequerios para representarse de forma gréfica.

Se puede determinar en base a los resultados que la variable de mayor impacto
es el nivel de servicio con un 60,80% y el lead time tiene una afectacion de
39,2% sobre el inventario promedio (Ver figura 14), es decir que para
determinar el escenario mas optimo de inventario en la categoria de bebidas y no
exceder la capacidad de la bodega se puede proporcionar diferentes valores al

nivel de servicio que es la variable de mayor afectacion.

Vista Contribucion a varianza

Sensibilidad: STOCK TOTAL

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Var. Lead Time - 1 39.2%

Figura 14. Anélisis de sensibilidad
Adaptado de Crystal Ball

En la figura 15 se puede visualizar un gréafico de previsién es decir la
distribucion de frecuencia que muestra el nimero o la frecuencia de valores que
se produce en un determinado intervalo de grupo. Con un nivel de inventario del
95% para proveedores estratégicos y un 90% proveedores no estratégicos el
inventario promedio es de 27559 bebidas, manteniendo una media de 28642

unidades y una desviacion estandar de 1344 errores estandar de la media (Ver
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figura 15). En el resultado se puede visualizar que en el eje (YY) existen dos tipos
de escalas (a) escala de frecuencia, la cual muestra el nimero de valores en cada
intervalo del gréafico y (b) la escala de probabilidad, la cual muestra la

probabilidad de que los valores se queden en cada intervalo.

1.000 pruebas Vista de frecuencia 993 mostrados
STOCKTOTAL
. 44
40
0,04
§ 36
¥ 32
0,03 R 28
= =
5 24 8
= 5
T 20 3
2 o002 o
o 16
K [ §12
y Cesvestl= 29.95
0,01 Media = 28.642
e p | | 4 :
L Desv est-1=27.298
4
V]
o,00p . . . . . 4
26.000 27.000 28.000 29.000 30.000 31.000 32.000
P -rfinito Certeza: 100,00 % { |Infinto

Figura 15. Vista de frecuencia
Adaptado de Crystal Ball

El nivel de certeza es una de las estadisticas clave de Crystal Ball, ya que
muestra la probabilidad de obtener valores en un determinado rango (el rango de
certeza). La herramienta calcula el nivel de certeza basado en todo el rango de
valores de prevision (stock total), por lo cual con un nivel de certeza del 95% el
inventario deberia estar en un rango de 26192 unidades hasta 31388 para que no

mantener sobre stock y no sobrepasar la capacidad de la bodega de la sucursal
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1.000 pruebas Vista de frecuencia 593 mostrados
STOCKTOTAL

0,08 48

0,04

0,03

BDUEN03.

Praobabilidad

0,02

0,01

Desv est -1 = 27.238

0,00

P 26192 Certeza: (95,00 % q 312es

Figura 16. Analisis de sensibilidad
Adaptado de Crystal Ball

Mega Santamaria S.A., para definir el objetivo y la estrategia de categoria divide
a los proveedores en estratégicos y no estratégicos, con los cuales plantea
acciones comerciales y planes de negocio. Para el estudio se establece un 95%
de nivel de servicio para las bebidas de proveedores estratégicos y un 90% de
nivel de servicio para bebidas de proveedores no estratégicos. En la tabla 7 se
puede visualizar cuanto stock promedio necesita la sucursal de Mega Santamaria
para abastecer la demanda generada. Al ser este un negocio de retail donde se
mantiene un alto nivel de incertidumbre en la demanda se establece un stock de

seguridad para evitar pérdidas y fidelizacion del cliente.

Tabla 7
Resultado de simulacién

INVENTARIO CALCULADO POR GESTION

TEM STOCK ~ STOCK STOCK INYENTARIO
SEGURIDAD MAXIMO PROMEDIO REAL
UNIDAD UNIDAD UNIDAD

Bebidas (proveedores

estratégicos) 13.302 39.846 19.923 14.939
Bebidas (proveedores

no estratégicos) 4.847 15.272 7.636 14.824

TOTAL 18.148 55.118 27.559 29.763

Costo de inventario 17.108 51.960 25.980 $28.057
Costo por unidad 0,94

Nota: Datos de categoria de Bebidas Mega Santamaria S.A.
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4.4 Formas de Medicion

4.4.1 Valoracion econémica.

Se determina que el inventario total existente en la sucursal de Mega Santamaria
S.A., de cada uno de los productos de bebidas (Ver Anexo 2), es 29763 unidades
y el inventario 6ptimo que de acuerdo al estudio se debe mantener en la bodega
de la sucursal es 27559 unidades lo que significa que mantenemos una diferencia
de 2204 unidades extras de bebidas en la bodega de la sucursal generando costos
de almacenamiento, mantenimiento y seguro, etc. Para poder determinar que
costo total promedio de las unidades extras que se encuentran en la bodega de la
sucursal se genera un andlisis financiero tomando en cuenta que el costo
promedio por unidad es de 0,94 ctvo. El costo total que se mantiene en estas
unidades extras es de 2077,56 USD, los cuales pueden ser invertidos en otro

producto que genere mayor ventas u otros proyectos.

Tabla 8.
Analisis financiero
CONCEPTO VALOR UNIDADES

STOCK TOTAL EN MSM 29.763 BOTELLAS
STOCK TOTAL SIMULACION 27.559 BOTELLAS
DIFERENCIA EN STOCK REAL VS SIMULADO 2.204 BOTELLAS
COSTO PROMEDIO POR UNIDAD 0,94 usD
COSTO PROMEDIO TOTAL 2.077,56 usD

Nota: Datos reales de Mega Santamaria S.A.

38



5.CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusién

e Para mantener un nivel dptimo de inventario, se ha determinado que la mejor
practica para el correcto manejo de inventarios en la sucursal de Mega Santamaria es
establecer un 95% de nivel de servicio para items de proveedores estratégicos y un
nivel de servicio del 90% para items de proveedores no estratégicos por lo cual el
nivel optimo de inventario de 27 559 unidades en la categoria de bebidas.

e Se determind que el nivel 6ptimo de inventario de la categoria de bebidas en la
sucursal de Mega Santamaria S.A., es de 27 559 unidades. Para alcanzar estos datos
se trabaj6 con 356 items de proveedores estratégicos y no estratégicos

¢ El mejor método para determinar el nivel 6ptimo de inventario que debe mantener la
categoria de bebidas en la sucursal de Mega Santamaria, tomando en consideracion
el nivel de servicio de los items estratégicos y no estratégicos es el modelo de
Cantidad Econdmica de Pedido (EOQ) y la simulacién de Monte Carlo.

¢ Los beneficios que Mega Santamaria S.A., podra obtener si mantiene el nivel ptimo
de inventario propuesto es invertir 2078 USD en items de categorias que generan
mayor margen a la cadena o reducir costos de mantenimiento, almacenamiento del

inventario extra que mantiene la sucursal en la bodega.

5.2 Recomendacion

e Mega Santamaria S.A., al ser un supermercado mantiene un portafolio total de 34
categorias compuestas de 28000 items por lo cual se debe establecer una frecuencia
de depuracion de portafolio de acuerdo al objetivo y estrategia de la categoria para
descodificar items que no aporten a la rentabilidad de la categoria y no generen
margen a la compafiia.

e Mega Santamaria S.A., deberd establecer una politica de frecuencia de revision de
inventario para realizar la gestion respectiva por sobre stock o quiebre de stock, en
caso de sobre stock de inventario se debera realizar actividades comerciales para
evacuar la mercaderia y en quiebre de stock se debera evaluar los indicadores de la

cadena de suministro para validar la causa raiz y generar acciones correctivas.
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e Mega Santamaria S.A., debera establecer una frecuencia de reuniones para analizar
el desempefio del proveedor y sancionar a los que incumplan con las politicas y
actividades establecidas.

e Mega Santamaria S.A., debera compartir informacién como proyeccion de ventas,
plan de abastecimiento e indicadores logisticos al proveedor para que este pueda
analizar su capacidad de produccién y abastecimiento, evitando de esta forma un

desabastecimiento al Centro Nacional de Distribucion o a las sucursales.
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ANEXO 1



Parametro Z

NIVEL DE SERVICIO (DISTRIBUCION

NORMAL ACUMULATIVA DE MEDIA
0Y DESVIACION ESTANDAR 1)

0,500
0,520
0,540
0,560
0,579
0,599
0,618
0,637
0,655
0,674
0,691
0,709
0,726
0,742
0,758
0,773
0,788
0,802
0,816
0,829
0,841
0,853
0,864
0,875
0,885
0,894
0,903
0,911
0,919
0,926
0,933
0,939
0,945
0,951
0,955

z

0,00
0,05
0,10
0,15
0,20
0,25
0,30
0,35
0,40
0,45
0,50
0,55
0,60
0,65
0,70
0,75
0,80
0,85
0,90
0,95
1,00
1,05
1,10
1,15
1,20
1,25
1,30
1,35
1,40
1,45
1,50
1,55
1,60
1,65
1,70

NIVEL DE SERVICIO (DISTRIBUCION
NORMAL ACUMULATIVA DE MEDIA
0 Y DESVIACION ESTANDAR 1)

0,960
0,964
0,968
0,971
0,974
0,977
0,980
0,982
0,984
0,986
0,988
0,989
0,991
0,992
0,993
0,994
0,995
0,9960
0,9965
0,9970
0,9974
0,9978
0,9981
0,9981
0,9984
0,9987
0,9989
0,9990
0,9992
0,9993
0,9994
0,9995
0,9996
0,9997

z

1,75
1,80
1,85
1,90
1,95
2,00
2,05
2,10
2,15
2,20
2,25
2,30
2,35
2,40
2,45
2,50
2,55
2,60
2,65
2,70
2,75
2,80
2,85
2,90
2,95
3,00
3,05
3,10
3,15
3,20
3,25
3,30
3,35
3,40

Nota: Distribucién Normal
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ANEXO 2



Articulo

PROVEEDOR

Factor de
Servicio

Lead Time

Lead time Fijo

Var. Lead Time

Stock Seguridad

Sotck Minimo
(SM)

Punto de Pedido
PP

Sotck Maximo
(SM)

Stock promedio

Dias Inv
promedio

inventario

SPLENDOR AGUA
19101 |NATURAL SIN GAS 1500 g'é\',\’?l'zvgiﬁ MERCADOS -\ 55 | 5 | 33|16 | 6 [90.0% | 1,28 | 033 | 033 [ 100040 | 5 |030| 5 [10|16]| 7 | 3 | 20
cc.
27219 NQESQILA;N GASSOéfAEA 22\',\’?EDRE§LS'A'ECUADOR' 52 | 7 |384|133| 74 | 90.0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 056 | 95 | 071 | 133 |228|517| 161 | 9 | 228
NESTLE ECUADOR SA. -
27339 gﬁ;ﬁﬁg?ggﬁ“BORA LACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 6 |189| 60 | 35 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 058 | 45 | 075 | 60 |104|249| 75 | o | 104
: LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
27343 mL%RAQEEgJ,\AA'ESABORA LACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 14 | 114 | 47 | 24 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 052 | 31 | o066 | 47 |78 |161| 54 | 8 | 78
: LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
27344 mg‘iﬁﬁANlEfTTAR SABORA | ACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 3 |696|199|151 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 076 | 193 | 097 | 199 |393|895 | 293 | 10 | 393
: LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
27345 HQI{XE‘?ANZEO%TGLR SABORA | ACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 56 | 674 | 233|118 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 050 | 151 | 065 | 233 |384|907 | 268 | 8 | 384
' LIQU
NATURA REFRESCANTE | NESTLE ECUADOR SA. -
27348 | SABOR A MANZANA 200 | LACTEOS Y BEBIDAS| 49 | 2 |114| 31 | 21 | 900% | 1,28 | 1,00 | 100 | 1,00 | 069 | 28 | 089 | 31 |59 |145| 43 | 10 | 59
ML. LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
27350 EQEBE’Z NAF;eEAFr\Eisz%I\:\/TE LACTEOS Y BEBIDAS| 51 | 8 |263| 79 | 50 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 063 | 64 | 080 | 79 |143|342| 104 | 9o | 143
| LiQu
27354 | NUTRI AVENA UHT 1 LT. EAACT_EGOES,\EQL\'LANTON'O 52| 8 | 73|27 | 13| 900% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 049 | 17 | 063 | 27 |44 |100| 30 | 8 | 44
27355 | NUTRI AVENA UHT 200 ML EAACT_EGOES,\IESF/:/L\'LANTON'O 52 | 16 | 276|103 | 59 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 058 | 76 | 074 | 103 |178|379| 127 | o | 178
NESTLE ECUADOR SA. -
27356 \L(gCCZSTUEAD\L(JgilZJNOZ%%BI\I/I?_A LACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 9 |110| 33 | 21 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 062 | 26 | 079 | 33 |60 [143| 43 | o | 60
| LiQu
NESTLE ECUADOR SA. -
27357 IESTUEAFES%ELAZBE?/:EA LACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 13 | 143 | 48 | 28 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 0558 | 36 | 074 | 48 |84 |191| 60 | 9 | 84
- | LiQu
NESTLE ECUADOR SA. -
27358 Z/?CGTUEA M;%EXNAZ%%B&?A LACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 11 | 106 | 32 | 18 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 057 | 23 | 073 | 32 |55 |138| 39 | 9 | 55
| Liou
NESTLE ECUADOR SA. -
27359 ZESTUEAME%(;%OOSEB'DA LACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 21 |208| 70 | 36 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 0552 | 46 | 066 | 70 |116|278| 81 | 8 | 116
: LIQU
IND ECUAT COMERC
27406 IicE)oGéIeE TE CON LIMON|phorpig  IMPORT  -| 52| 1 | 12| 6 | 3 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 052 | 4 |oes| 6 |10|18| 7 | 8 | 10
' GENERAL
IND ECUAT COMERC
27407 'gSOGéLE TE CON LIMON|phorpig IMPORT  -| 52| 4 | 46 | 14 | 9 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 064 | 12 | o082 | 14 |26 |60 | 19 | o | 26
' GENERAL
27408 | LEGZTE TE CON NARANJA |IND ECUAT COMERC| 49 | 1 | 8 | 3 | 2 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100|055 | 1 |o040| 1 2 a] 2| 4] s
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100 GR. DISTRIB  IMPORT -
GENERAL
IND ECUAT COMERC
27409 | coSZTE TE CONNARANIA | pisTRIB  IMPORT | 51 | 2 |40 |10 | 9 | 90.0% | 1,28 | 033 | 033 | 100 087 | 6 |064 | 3 |10[17| 8 | 6 | 16
: GENERAL
ALPINA __ PRODUCTOS
27705 | ALPINA _AVENA - CONJALIMENTICIOS (. .| 52| 20 |208| 54 | 30 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 [ 056 | 22 | 041 | 18 |40 |87 | 31 | 4 | 76
ABASTOS
ALPINA  AVENA  CON |ALPINA PRODUCTOS
27706 | LECHE SABOR A CANELA|ATMENTICIOS = 150 | 7 |102| 27 | 16 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 058 | 12 [043 | 9 |21 |43 | 16 | 4 | 39
250 GR ABASTOS
ALPINA _ PRODUCTOS
21707 | AL e AT EaAAOS |50 | 6 | 80| 20| 16 | 90.0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 053 | 12 | 0390 | 10 |21 (36| 16 | 4 | 4
ABASTOS
30354 | NOIR! NECTAR SABOR A TLACTEOS Sl NTONIO | 46 | 1 | 76 | 12 | 13 | 90,0% | 1.28 | 1,00 | 200 | 1,00 [ 1,03 | 17 | 132 | 12 |29 |88 | 23 | 13 | 29
30368 | NJTRI MECTAR SABOR A | LACTEOS SANANTONO 51 | 8 |43 | 20| 9 | 90.0% | 1,28 | 100 | 1,00 | 1,00 [ 045 | 12 | 058 | 20 |32 (63| 22 | 8 | 32
30744 | SURNY RECLAR SABOR A QUCORIAC  SA “I'sp | 4 |111{ 38 | 23 | 90.0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 [ 061 | 17 | 045 | 13 |30 [50 | 23 | 4 | 55
30748 | SONIE DESIAR SABOR A | QUCORIAC  SA “I's2 | 21 |162| 64 | 32 | 90.0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 [ 051 | 24 | 037 | 21 |45 (75| 34 | 4 | &7
ARCA  CONTINENTAL 2310 114 146
30796 | COCA COLABOTELLA 3 LT. | Ao o Cinnen | 52 230 | 23 | +0 1305 | 950% | 1,64 [ 033 | 033 | 1,00 [ 036 | 375 | 034 | 364 |730| 5% | 557 | 4 | 1o
30798 | SO SO O AR A e NENTAL | 52 | 24 | 278|129 | 54 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 041 | 51 | 030 | 43 |94 [136| 73 | 4 | 180
30800 | OO O R R oAD - QNN | 52 | 35 |158| 69 | 27 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 039 | 25 | 037 | 23 |48 |76 | 37 | 4 | %4
30802 | o R A oAD aEnien "| 52 | 7 |151| 62 | 35 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 056 | 33 |053 | 21 |53 (71| 43 | 5 | 95
30804 | F O R A e oA aNREN AL 51 | 12 |124| 47 | 25 | 950% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 054 | 24 [ 051 | 16 |39 |57 | 32 | 5 | 70
31972 | SATORADE APPLE ICE 473 | THE PESALIA SWRINGS | 55 | 20 160 | 50 | 24 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 041 | 23 | 030 | 20 |42 |73 | 33 | 4 | 82
31985 | SATORADE  MANDARINA| THE PESALIE SPRINGS | 55 | 2 | 69 | 20 | 18 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 061 | 17 | 058 | 120 |26 (33 | 21 | 5 | 48
31999 | AT SR AL | T A NS | 57 | 33 | 326|161 | 61 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 038 | 57 | 036 | 53 |[111]162| 84 | 4 | 218
32006 | SRR rsoii | eaon o INGS | 52 | 34 | 203| 86 | 35 | 950% | 1,64 [ 033 | 033 | 100 | 041 | 33 0390 | 20 |62| 9 | 48 | 4 | 119
32007 | SATORADE  SPORT UVA| THE TESALIA SPRINGS| 55 | 14 |185| 84 | 43 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 052 | 41 | 049 | 28 |69 |89 | 55 | 5 |125
32008 | SATORADE RO T ol SPRINGS | 55 | 5 140 | 41 | 27 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 [ 066 | 26 | 063 | 14 |40 |60 | 33 | 6 | 67
32009 | GATORADE UvA 473 ML, | A6 FESELIE SPRINGS |55 | 5 1165 33 | 25 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 076 | 24 | 072 | 11 |34 |66 | 29 | 6 | 56
32022 | OYTIG AGUACONGAS 151 THE TESALIA SPRINGS| 52 1469 | 13 | 764|193 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 025 | 183 | 024 | 254 [438|710| 310 | 3 | 948
32028 | SUITIC AGUA CON GAS 3 THE TESALIA SPRINGS | 52 | 206 | 890 | 469 | 140 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 030 | 133 | 028 | 156 [289|452| 211 | 3 | 602
32031 |GUITIG AGUA CON GAS|THE TESALIA SPRINGS| 52 | 773] 26 | 1.2 [361 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 028 | 594 | 046 | 1.288 | 1.8 [392|123| 7 |1.88
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500 ML. COMPA - BEBIDAS 38 | 88 81| 6 | 7 1
32093 | PEPS! BEBIDA GASEOSA 3| THE TESALIA SPRINGS| 52 | 36 | 208|100 | 43 | 950% | 1,64 [ 1,00 | 100 | 1,00 | 043 | 71 | 070 | 100 |171308 | 121 171
32110 | SEVEN-UP COLA 3 LT. i SPRINGS |55 | 17 | 84 | 40 | 15 | 950% | 164 [ 033 | 033 | 100 | 038 | 14 | 036 | 13 |28 | 41 | 21 54
AZENDE LOGISTIC
a3110 | RED BULL ENERGY DRINKY p7eNDELOG  CIA -| 50 | 3 |227| 73 | 38 | 90,0% | 1.28 | 033 | 033 | 1,00 | 052 | 28 | 030 | 24 |53 |100| 41 102
' GENERAL
NESTLE ECUADOR SA. -
34000 |UESTLE (SVERA CONIIACTEOS v BEBIDAS | 52 | 54 | 304|137 | 59 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 043 | 75 | 055 | 137 |[213 441 | 144 213
' LIQU
aa261 |QUNTUPLES  GASEOSA| THE eSS SWRINGS| 51 | 43 | 611|253 | 104 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 041 | 98 | 039 | 84 [183 288 | 140 351
aaz62 | QUNTILES  ASEOSA | T onaoas (NGS | 52 | 54 | 564|203 | 94 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 046 | 90 | 044 | 68 |[157|255 | 123 203
34317 %JOLZCENERGY ACTIVATOR ZE(,\)]CE;F'E(KEAL SA 151 1 |4 |13| 8 | 900% | 128 050 | 050 | 100|056| 7 |o51| 7 |14 27| 10 20
36038 g“gngFi'AL LIMONADA PET| sAsGUASA. -GENERAL | 52 | 8 | 53 | 23 | 11 | 90,0% | 128 | 033 | 033 | 100 | 046 | 8 |o034| 8 |15| 25| 12 31
36203 | foo TESALA LIMONADA | THE PESALIA SPRINGS| 52 | 48 316|141 | 62 | 950% | 1,64 [ 033 | 033 | 1,00 | 044 | 50 | 042 | 47 |106|152 | 83 200
aes24 | QUNTILES  CASEOSA | T e NS | 47 | '3 | 60 | 18 | 12 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 063 | 11 | 059 | 6 |17 |26 | 14 29
36525 | 0 e L ASEOSA T S aw NS | 57 | g | o1 |32 | 19 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 [ 059 | 18 | 056 | 11 |29 | 41 | 23 51
37346 fAZLOV ENERGIZANTE 365 ngﬂplﬁsé*éé?D/fspR'NGs 52 | 114 | 524 | 231 | 96 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 042 | 158 | 069 | 231 |389| 755 | 274 389
NESTLE ECUADOR SA., -
37476 ’ClgglzléEzoo ,GE’ENA CON| | ACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 9 | 87 |36 | 17 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 046 | 21 | 060 | 36 |57 |123| 39 57
: LIQU
38035 IIQREEEFEEAS??GEQABOR A 8EQE¢{AELCUADOR SA -5y | 17 |181| 57 | 33 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 057 | 42 | 074 | 57 |99 |238| 71 99
38037 éﬁﬁi’;ﬁiﬁ% GS,?BOR A 8EQEARAECUADOR SA -15p| 33 |181| 72| 26 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 037 | 34 | 047 | 72 |106]|253| 70 106
38038 IIQR/TEEEE?%% SABOR A 8EQEARA$_CUADOR SA -1'52 | 70 | 391|171 | 70 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 041 | 51 | 030 | 57 |108]|187| 80 222
38066 KA/ZNE%FEEE%O SABOR A gEQEgAELCUADOR SA 152 | 13 |174| 48 | 27 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 057 | 35 | 073 | 48 | 83 |222| 59 83
39085 :\(AAORF;ElFSRggco SABOR A 8EQE/;AELCUADOR SA 152 | 24 | 383|144 | 65 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 045 | 48 | 033 | 48 | 96 |175| 72 192
30100 | b TESALA NARANJILLA | THE FESALIS SPRINGS| 57 | 24 | 427|119 | 75 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 063 | 71 | 060 | 39 (111|182 o1 190
39614 ZADCUURNADZ(ID\IOBZESI?SIDI\;IAL SABOR gzﬁz'g/ft'MENTos SA-l45| 1 |40 | 9| 9 |900%|128|033| 033 |100|099| 7 |073| 3 |10| 16| 8 16
40673 SSTCQOOC&A SIN- AZUCAR égngDADg%'\I'ET,\'EEXAL 52 | 31 | 290|135 | 49 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 037 | 47 | 035 | 45 | 92 |142| 69 182
OLYMPIC JUICE
43709 SEQS'STEIARANJE%’ELLA OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 19 |159 | 64 | 27 | 90.0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 042 | 20 | 031 | 21 |41 | 74| 30 84
| GENERAL
OLYMPIC JUICE
43710 SEQSSI,[«\IEMOMEE?TELLA OLYJUICE CIA. LTDA. -|52 | 8 |65 |30 | 14 | 900% | 128 | 033 | 033 | 1,00 | 045 | 10 | 033 | 10 |20 | 32| 15 40
: GENERAL
43711 | ORANGINE BOTELLA | OLYMPIC JUICE | 48 | 5 | 66 | 26 | 13 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 100 | 052 | 10 | 038 | o |18 30 | 14 35

SABOR A FRESA 3 LT.

OLYJUICE CIA. LTDA. -
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GENERAL

OLYMPIC JUICE
44076 gEQONSIANENAsLTBOTELLA OLYJUICE CIA. LTDA. -| 51| 7 | 54 | 27 | 10 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 037 | 7 | o027 | 9 |16 27| 12 34
: GENERAL
OLYMPIC JUICE
44077 (S)EBAS'S'/L\'EANZANBA%TLETLLA OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 27 | 146 | 53 | 24 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 045 | 17 | 033 | 18 |35 | 66 | 26 70
- | GENERAL
OLYMPIC JUICE
46388 gEQgF?IANENA 25OBI\EI’LTELLA OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 7 |381| 96 | 77 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 0,33 | 1,00 | 0,80 | 57 | 059 | 32 |89 |159| 73 153
: GENERAL
ORANGINE BOTELLA | OLYMPIC JUICE
46390 | SABOR A MANZANA 250 | OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 6 |417| 87 | 74 | 90.0% | 1,28 | 0,33 | 0,33 | 1,00 | 086 | 55 | 063 | 29 | 84 |168| 69 142
ML. GENERAL
OLYMPIC JUICE
46391 gARQgSTEIARANJABCZ)-Sr(I)EkALI:A OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 11 | 508|101 | 88 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 0,33 | 1,00 | 0,88 | 65 | 0,65 | 33 | 98 | 203 | 82 166
- | GENERAL
ORIENTAL LECHE DE
46578 |SOYA CON FRUTAS 240 | ORENTAL IRDUSTRIA| 40 | 6 | 72 | 42 | 16 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 037 | 14 | 034 | 21 |35 |57 | 25 56
ML. '
ats09 | SOeA L COHA BOTELA RO o RN AL | 52 | 102 | 714 | 282 | 100 | 95.0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 0,39 | 104 | 037 | 94 198|332 151 386
ORIENTAL LECHE DE
48728 [SOYA CON CHOCOLATE | QRETAL INDUSTRIA L 51 1 1 |30 | 8 | 5 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 065 | 5 [059 | 4 |9 |19 7 13
240 ML. :
49342 g{fﬁéﬂ s L%UGO CITRUS é‘]EE,\ICEL”Q';?_OR SA  “I'sp| 26 |160| 63 | 22 | 950% | 1.64 | 033 | 033 | 100 | 035 | 21 | 033 | 21 |42 | 74| 32 85
49343 ggOLEALNECTAR DURAZNO éJEF;\%’Q';?_OR SA  ls2 | 56 173 352|209 | 950% | 1,64 | 0,33 | 0,33 | 1,00 | 0,60 | 199 | 056 | 117 |316 | 475 | 257 550
49344 E?LP NECTAR DURAZNO 1 é‘I]EE,\ICE%';DLOR SA 155 | 45 |390|118| 60 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 100 | 051 | 57 | 048 | 39 | 96 |169| 77 175
TROPICAL GASEOSA
49780 | SABOR A FRESA BOTELLA | [0~ TESAL SPRINGS |55 | 35 | 340 | 00 | 50 | 95,09 | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 051 | 47 | 048 | 33 |80 |146 | 64 146
3.785 LT.
ag781 | NANZENA CASEOSA| TS TSR S RINGS | 57 | 33 |315| 97 | 51 | 950 | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 053 | 49 | 050 | 32 |81 |137| 65 145
50603 | SATORADE  TROPICAL THE ortlh SPRINGS | 55 | a8 | 265|111 | 45 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 040 | 42 | 038 | 37 |79 |125| 61 153
50604 | onTORADE  MANDARINA | THE PESELIA SvRINGS | 57 | 18 164 | 74 | 33 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 [ 045 | 32 | 043 | 25 |56 (79 | 44 106
51504 | G5 TESALA HMONADA 2 T e A WNGS | 57 | g |101| 21 | 14 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 067 | 13 | 064 | 7 |20 | 41 | 17 35
52114 | R Y o A OR A LR A inmen "| 52 | 59 | 876|318 |172| 950% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 [ 054 | 163 | 051 | 106 | 269|397 | 216 481
sog70 | Lo BEBIDA GASEOSA| THE FESALIA SPRINGS|'s2 | 6 |140( 58 | 29 | 95.0% | 1,64 | 100 | 1,00 | 1,00 [ 050 | 47 | 082 | 58 |105[198 | 76 105
59969 E#’LP NECTAR MANGO 1 é‘]EF;\lCEL”?':?_OR SA -la1] 1 |66 |31]14|950% | 164|033 033 | 100|046 | 13 |043| 10 |24 | 32| 19 44
59970 E#’LP NECTAR MANZANA 1 é‘]EF;\ICEL;{';DLOR SA -Isp| 13|84 |35 |16 |950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 046 | 15 | 044 | 12 |27 | 40| 21 51
59971 gfﬁgg 170%”38 CITRUS éJEE,\ICE%AADLOR SA |5y | 59 |281|126| 45 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 036 | 42 | 03a| 42 |84 |135| 63 168
60123 | /A REFRESCO SABOR A|QUALA ECUADOR S.A. -| 55 | 59 | 369|137 | 56 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 041 | 72 | 053 | 137 |210 506 | 141 210

LIMONADA 15 GR.

GENERAL
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COCA COLA SIN AZUCAR

ARCA CONTINENTAL

60670 | oSk COMA S D oAD  ENSEN AL 52 | 55 | 204 (110 | 38 | 95.0% | 164 | 0,33 | 033 | 100 | 035 | 36 | 033 | 37 |73 |104| 55 | 3 | 146
60932 | SEVEN-UP COLA400 ML, | A& PESELIE SPRINGS | 55 | o 1136 | 37 | 24 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 [ 065 | 23 |062 | 12 |36 (58 | 29 | 6 | 61
OLYMPIC JUICE
60074 | ORANCNE VGO CITRUS | oysuice cia. LTDA. -| 51| 1 | 34| 9 | 7 | 90,0% | 1.28 | 033 | 033 | 100 076 | 5 |056| 3 |8 |14 | 6 | 5 | 14
: GENERAL
AZENDE LOGISTIC
61462 | VAT AOUA NATURAL Y AZENDELOG  CIA | 52 | 15 | 365|120 | 74 | 90,0% | 1.28 | 033 | 033 | 1,00 | 062 | 55 | 046 | 40 |94 |161| 74 | 4 | 174
: GENERAL
62373 | [ESALAAGUANATURAL 6 THE TESALIE SYRINGS | 57 | 263 | 870 (383 | 119 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 031 | 113 | 030 | 127 [241|417 | 177 | 3 | 496
62492 | REL VALLE JUGO SABORA|ARCA ~ CONTINENTAL| 52 | 33 | 305|131 | 69 | 950% | 1,64 [ 033 | 033 | 1,00 | 053 | 66 | 050 | 44 [1200|175| 87 | 5 | 197
62494 | LANTA NARANJA BOTELLA | ARCA = CONTINENTAL| 52 | 5 |149| 54 | 31 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 057 | 29 | 054 | 18 |47 (68 | 38 | 5 | 83
62495 | SPRITE BOTELLA3LT. R oAD  SINNENTAL | 52 | 57 | 365|159 | 76 | 95.0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 0,47 | 72 | 045 | 53 |125|175| 98 | 4 | 231
ALPINA __ PRODUCTOS
62538 | A A A s oA .| 52| 3 | 72|17 |10 | 900% | 1,28 [ 033 | 033 | 100 | 060 | 7 [044 | 6 [13| 30| 10 | 4 | 24
ABASTOS
NESTLE ECUADOR SA. -
65206 | Na L R o S soa | LACTEOS Y BEBIDAS | 52 | 24 |242| 93 | 48 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 051 | 35 | 038 | 31 |66 |111| 51 | 4 | 128
LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
65207 | SooTE S8 PACK AVENA | acTEOS v BEBIDAS |48 | 1 |33 | 7 | 6 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100 08 | 5 |065| 2 |7 (13| 6 | 6 | 12
: LIQU
65683 | CON Gag g r A T o o NS | 57 | 20 | 125 | 48 | 20 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 041 | 19 | 039 | 16 |35 (58 | 27 | 4 | 67
65684 | | TEOALANARANIILLAZ T THE JESALIA SPRINGS| 52 | 4 | a1 |17 | 8 | 950% | 1,64 | 1,00 | 100 | 1,00 048 | 13 [ 079 | 17 |30 |58 | 21 | 9 | 30
66500 | SATORADE APPLE ICE 500 THE FESALIA SPRINGS | 52 | 15 | 200|123 | 56 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 046 | 54 | 044 | 41 |94 [137| 74 | 4 | 176
66591 | GATORADE UVA500 ML, | b FESELIE SPRINGS |55 | 4 1133 | 60 | 20 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 [ 048 | 27 | 045 | 20 |47 |64 | 37 | 4 | &7
67582 | AN | NARANIA BOTELLA | ARe e N | 52 | 16 204 | 53 | 41 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 078 | 39 | 074 | 18 |57 [115| 48 | 6 | 92
67666 | YA SR oU0 SABOR ATQUALA FCUADOR SA- -l 5 | 26 |153| 57 | 22 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 039 [ 16 [ 029 | 19 |35 |70 | 26 | 3 | 73
OLYMPIC JUICE
67956 | RN Nom 20er |OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 1 |127| 24 | 23 | 90.0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 [ 093 | 29 | 119 | 24 |53 [151| 41 | 12 | 53
- | GENERAL
ORANGINE BOTELLA | OLYMPIC JUICE
67957 | SABOR A MANZANA 400 |OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 1 |123| 26 | 22 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 087 | 20 | 1,12 | 26 |54 |149| 41 | 11 | 54
ML. GENERAL
DEL  VALLE _ BEBIDA
68125 |NECTAR  SABOR A | Ao JOUINENTAL! 39 | 1 509 | 50 | 94 | 950% | 1,64 [ 033 | 033 | 100 | 190 | 90 | 180 | 17 [106|216| 98 | 14 | 139
MANZANA 1 LT.
DEL  VALLE  BEBIDA
68126 |NECTAR  SABOR A | Aoy o CRUNENTAL 37 | 1 616 | 94 [107 | 950% | 1,64 [ 033 | 033 | 100 | 113 | 201 | 108 | 31 [133]236| 117 | 9 | 195
DURAZNO 1 LT,
68405 | '/ REFRESCO SABOR A|QUALA ECUADOR SA. -| 55 | 45 | 266|106 | 38 | 90,0% | 1,28 | 033 | 0,33 | 1,00 | 036 | 28 | 026 | 35 |63 |124| 46 | 3 | 134

PINA 15 GR.

GENERAL
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YA REFRESCO SABOR A

QUALA ECUADOR SA. -

68406 | o REIRESCD S QA 52 | 10 [127| 42 | 24 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 056 | 18 | 042 | 14 |32 |56 | 25 | 4 | 60
COCA COLA BOTELLA 1.35 | ARCA _ CONTINENTAL 3419 10| 177 237

69796 | O D oAD  ainnan -] 52 | 515 | 30 | 17 [483| 95.0% | 164 | 033 | 033 | 100 | 025 | 458 | 024 | 637 | 5O |7\ 777 | 3 |23

70298 mNFSi';T,\'IEEE?GaABOR A SEQEQAECUADOR SA -l1's2| o |126| 41| 26 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 064 | 19 | 047 | 14 |33 |56 | 26 | 4 | 60

71041 | SURNY NECTAR SABOR A | QUICORWAC  SA- ~I'sp | 7 | 83|33 | 17 | 90.0% | 1,28 | 100 | 1,00 | 1,00 [ 052 | 22 | 067 | 33 |55 (116| 30 | 8 | 55

71042 | SONIY RECTAR SABOR A | QUICORIAC  SA “I'sp | 7 |46 | 24 | 10 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100 [044 | 8 |032| 8 |16[23| 12| 3 | 3

AZENDE LOGISTIC
71531 \T/g/égrzm SAOGOL&AL SABOR | h\7ENDELOG  CIA  -| 52| 9 | 87 |42 | 18 | 90.0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 042 | 13 | 031 | 14 |27 |43 | 20 | 3 | 56
' GENERAL

FACUNDO DUO  PACK

72105 |NECTAR  SABOR A (T;Féﬁzg/ft'MENTos SA-l25| 1 | 38| 8| 8 |90%]|128]03]| 03 |10 |095| 6 |07/ 3 9|15 7 | 6 | 14
DURAZNO 1 LT

73263 | SO S o AU T e FINGS | 52 | 36 | 166 | 66 | 23 | 95.0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 (035 [ 22 (033 | 22 |44 | 76| 33 | 3 | 88
CIFRUT JUGO CITRUS | AJECUADOR _ SA - 35 [ 21 13 | 188 2.75

73813 | SO IHS Al D 51 |853 | 50 | %) |652| 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 031 | 618 | 029 [ 710 |55 73| 3 | 2]
PoSY & 1OCY SXPACK | NESTLE ECUADOR SA. -

73807 | SEBOAS  RTiDAG aoo |LACTEOS Y BEBIDAS |50 | 2 | 51 |31 | 11 | 90.0% | 1,28 | 100 | 1,00 | 1,00 [ 036 | 14 | 046 | 31 |46 (82 | 30 | 7 | 48
SA LIQU

77063 | IOk ON R Gy DRI e el Gannas |30 [ 1 | 10| 3 | 2 | 90,0% | 1.28 | 033 | 033 | 100 080 | 2 |089 | 1 [3 |4 | 2 |5 | 5

77517 | MANA AGUA SINGAS 51 OR A Rone 52 | 3 | 59 | 18 | 12 | 90.0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 [ 0,66 | 11 | 060 | 9 |20 (39| 15 | 6 | 29

77610 ,\SAL(J)'\F'{'\/'AYPE'TE%OAEALSABOR A ggl'\fE%F;'\L'AC SA -I51| 9 | 79|40 | 16 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 0,33 | 1,00 | 040 | 12 | 030 | 13 |26 |40 | 19 | 3 | 53

77611 hsﬂ%'\F'{'XYZ?'}EﬁIAR SABOR A gELICE%FX\ﬂAC SA -ls2| 2 | 57| 22| 13| 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 100|057 | 9 |o042| 7 |17| 26| 13| 4 | 32

77613 BB'&ZZNNOEQSEAL SIXPACK éJEE,\ICEL”QAA?_OR SA |5y | 28 345|155 | 65 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 042 | 106 | 0,68 | 155 |261|500| 184 | 8 | 261
FACUNDO DUO  PACK

78494 |NECTAR  SABOR A (—';FE(RIFE"RC/_/\*&'MENTOS SA-la2 | 1 |3a| 8| 6 |90%]| 128|033 033 |10 |075| 4 |os6| 3 7114] 6 | 5 | 12
NARANJA 1 LT

79027 |PEPSIBOTELLA25OML, | LAt TESELA SPRINGS | 5o | 3 1205|117 | 63 | 95,00 | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 054 | 60 | 051 | 39 |99 [137| 80 | 5 | 178

79028 | SEVENUP BOTELLA 250 THE PESELIE S RINGS | sp | 11 | 151 52 | 30 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 058 | 29 | 055 | 17 |46 |68 | 37 | 5 | 81

79258 | B2 e ass il | b aeoae NGS | 52 | 1 | 27 |12 | 6 | 950% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 048 | 6 |046 | 4 10|13 | 8 | 4 | 18

79420 |28 T T RO A AD  aiNNENTAL | 52 | 74 | 463|246 | 98 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 040 | 93 | 038 | 82 |[175|236| 134 | 4 | 338

79580 | ole T e e AR A el NENTAL 10 | 1 | 60 | 26 | 22 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 086 | 21 |082| 9 |30 |20 | 26 | 7 | 47

79707 ;ﬁRiEEgElsSCGOR SABOR A 8EQE¢{AELCUADOR SA -2 | 11 [144| 39 | 25 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 064 | 32 | o082 | 39 |71 |183| 52 | 9 | 71

OLYMPIC JUICE
80630 ﬁgﬁﬂGE:'c\')EELLiUl%OLT DE | OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 19 [ 84 | 35 | 12 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100 | 035 | 9 |o026| 12 |21 |40 | 15 | 3 | 44
SLT. GENERAL
gog7a | VIVE SOY BEBIDA DE SOJA| DIBEAL - CIA. LTDA. -} 59 | 4 | § | 2 | 2 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 070 | 2 | 090 | 2 58| 3| 10] s

SABOR NARANJA 1 LT.

GENERAL

52




81260 | SPRITEBOTELLAL75LT. |Ancn  JCONTINENTALY 51 | 34 | 304|128 | 58 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 045 | 55 |043 | 43 |97 |150| 76 | 4 | 183

g17g7 | PEPS!I BEBIDA GASEOSA 2 THE 7 ES Ll NS | 55 | g 117 37 | 19 | 95.0% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 [ 051 | 31 | 084 | 37 |68 [154| 50 | 9 | 68

83839 EXSSEAA DULiZNg'Eg%%O SEQEQAECUADOR SA -1'52| 20 [104| 78 | 26 | 90.0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 034 | 34 | 043 | 78 |112|272| 73 | 7 | 112

83841 | SoNTEA | TE  FIELADO| QUALA ECUADOR SA. -| 55 | 82 | 236|144 | 39 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 027 | 20 020 | 48 |76 |126| 52 | 3 | 172

84003 | D>l BEBIDA GASEOSATTHE TESALIA SPRINGS| 52 | 1 | 50 | 26 | 14 | 950% | 1,64 | 1,00 | 100 | 1,00 [ 056 | 24 | 092 | 26 |49 |85 | 36 | 10 | 49

84100 |INCAKOLABOTELLAZLT. (8RR CONTINENTAL| 41| 2 | 70 | 28 | 19 | 95.0% | 1,64 | 100 | 1,00 | 1,00 [ 066 | 31 | 109 | 28 |59 [107| 45 | 11 | 59
PONY MALTA BEBIDA MINI | DINADEC S.A.ECUADOR - 22 [ 13 119 164

85034 | PONY MALT oS 49 | 1 | 22|23 446 | 90,0% | 128 | 033 | 033 | 100 | 034 | 330 | 025 | 437 |766| 2054 | 3 |1
VIVANT BEBIDA | AZENDE LOGISTIC

85053 | REFRESCANTE SABOR A |AZENDELOG CIA -|50 | 1 | 69 | 15 | 12 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 |080 | 9 |o059| 5 |14a|28| 12| 5 | 24
SANDIA 500 ML. GENERAL

85892 géTAULT\eﬂEeﬁagiAgig SEB'DA (T;EEEFE/;';ELRT'L SA -3 | 1 |31|16| 7 | 900% | 128|033| 033 | 100|044 | 5 |032| 5 |11|16] 8 | 3 | 22

85893 géTAURRREoi Q'ZEANFI{LT BEBIDA (T;EEE:E/;'ZELRT'L SA “la1 | 1|7 |3] 2 |90%]| 12|03 03 |10 ]|06| 1 |05/ 1 21 3] 2|5 | a

go061 | Dob VALLE JUGO SABORAIARCA ~ JCULUINENTAL| 33 | 2 |44 | 22 | 10 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 047 | 20 |045 | 7 |17 22| 14 | 4 | 32
SUNTEA TE  HELADO

86199 |SABOR A DURAZNO 266 gEﬁEARAECUADOR SA -lsa| 2 16| 6 | 3 |90%| 128|033 03 10005 | 3 |o043| 2 a7 | a | 4| s
GR.

86200 EXSSEAA |_|MTgN 262%L£Do 8EQEARA$_CUADOR SA -lIsp| 1 |37 |15| 10| 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100 |067| 8 |o0s50| 5 |13|17| 10| 5 | 23

86208 | LT T o SO | T o oINS | 50 | 1 |58 | 9 | 9 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 100 (094 | 8 |08 | 3 |12[22| 10| 7 | 18

86214 k'frhngTsE()oNﬁfRo SABOR Eg‘iAPLE_Sé*éE'ﬁD/fSPR'NGS 49| 1 |57 | 16|11 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 100 | 070 | 18 | 1,15 | 16 |34 | 73| 26 | 12 | 34

OLYMPIC JUICE
86308 ﬁgg'XGégiELLi%g’gML DE | OLYJUICE CIA. LTDA. -| 51 | 15 [150 | 67 | 33 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 049 | 24 | o036 | 22 |46 |72 | 35 | 4 | o1
- | GENERAL

FACUNDO DUO  PACK

86323 |NECTAR  SABOR A géﬁ;'gﬁt'MENTos SA-lo71 1 |15| 6| 4 | 900% | 128 | 033 | 033 | 100|061 | 3 |o045| 2 57| a4 | 4| 8
MANZANA 1 LT

86333 | COCA COLABOTELLA 2 LT. | Ao o CRunNen | 49 | 18 | 463|151 | 83 | 950% | 1,64 [ 0,33 | 033 | 1,00 | 055 | 79 | 052 | 50 [129(204| 104 | 5 | 230

87694 ;LELP NECTAR MANGO 250 éJEE,\ICEL”QAA?_OR SA  -|sp | 33 |243| 92 | 46 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 050 | 44 | 047 | 31 |74 |112| 59 | 4 | 136

87695 EgOLEALNECTAR MANZANA éJEE,\ICE%'ﬁOR SA  -|'sp | 39 [371|122] 60 | 950% | 1,64 | 050 | 050 | 1,00 | 050 | 70 | 058 | 61 |131|246| 101 | 6 | 192

87698 | Cooming xaun K [ MONDEEL ECOADOR G| 45 | 13 | 48 | 25 | 8 | 90.0% | 1,28 | 033 | 033 | 100 (033 | 6 |024| 8 |14 24| 20 | 3 | 3

g7 | Sal o oW AGUA CON|THE TESALIA SPRINGS| 55 | 7 289|116 | 77 | 950% | 1,64 | 050 | 050 | 1,00 | 067 | 90 |078 | 58 [148(203| 119 | 7 | 206

89323 gxggEAA MALEZAN:%AG%O 8EQEARAECUADOR SA -1'sp | 11 [127| 40 | 22 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 055 | 20 | 050 | 20 |39 |83 | 30 | 5 | 59
CIELO AGUA NATURAL 1|AJECUADOR SA - 14 117 118

90255 | F fvaaped 38 | 12 |+ |854 284 | 950% | 164 | 050 | 050 | 100 | 033 | 330 | 039 | 427 |757 | |sa3 | a4 |1

90257 ,\CA'ELO AGUA NATURAL 625 éJEE,\ICEL;{';DLOR SA |52 | 160|847 | 462|173 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 037 | 284 | 061 | 462 |746 130 515 | 8 | 746
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92619

ORIENTAL-PANDY LECHE
DE SOYA SABOR
CHOCOLATE 190 ML

ORIENTAL INDUSTRIA
ALIMENTICIA. - BEBIDAS

52

17

90,0%

1,28

0,50

0,50

1,00

0,62

0,57

11

92620

ORIENTAL-PANDY LECHE
DE SOYA SABOR
CHOCOLATE 200 ML.

ORIENTAL INDUSTRIA
ALIMENTICIA. - BEBIDAS

45

25

10

90,0%

1,28

0,50

0,50

1,00

0,54

0,48

10

18

15

92879

COCA COLA BOTELLA 400
ML.

ARCA CONTINENTAL
SOCIEDAD - GENERAL

52

220

3.1
70

1.6
38

470

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,29

446

0,27

545

991

160

719

2.08

92886

REAL REAL 6PACK
NECTAR PAGUE 5 LLEVE 6
200ML.

REAL VEGETALES
GENERALES S.A.
REALVEG - GENERAL

43

19

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,53

0,39

13

92960

ORIENTAL-PANDY LECHE
DE SOYA SABOR FRUTILLA
200 ML.

ORIENTAL INDUSTRIA
ALIMENTICIA. - BEBIDAS

51

28

90,0%

1,28

0,50

0,50

1,00

0,73

0,66

17

11

93206

REAL NECTAR
DURAZNO 1 LT

SABOR

REAL VEGETALES
GENERALES S.A.
REALVEG - GENERAL

51

44

14

10

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,76

0,56

12

19

10

21

93207

REAL NECTAR
NARANJA 1 LT

SABOR

REAL VEGETALES
GENERALES S.A.
REALVEG - GENERAL

52

43

15

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,61

0,45

12

19

21

93208

REAL NECTAR
MANZANA 1 LT

SABOR

REAL VEGETALES
GENERALES S.A.
REALVEG - GENERAL

51

16

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,63

0,47

93209

REAL NECTAR
PERALLT

SABOR

REAL VEGETALES
GENERALES S.A.
REALVEG - GENERAL

51

23

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,53

0,39

10

10

93210

REAL NECTAR
MANGO 1 LT

SABOR

REAL VEGETALES
GENERALES S.A.
REALVEG - GENERAL

35

14

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,69

0,51

93214

ORIENTAL-PANDY
SIXPACK LECHE SABORES
SURTIDOS C/U 200 ML.

ORIENTAL INDUSTRIA
ALIMENTICIA. - BEBIDAS

52

90,0%

1,28

0,50

0,50

1,00

0,55

0,50

93385

VIVE SOY BEBIDA DE SOJA
SABOR CHOCOLATE 1 LT

DIBEAL CIA. LTDA. -
GENERAL

51

11

90,0%

1,28

1,00

1,00

1,00

0,73

0,94

15

10

93421

FACUNDO DUO PACK
NECTAR SABOR A MORA
1LT

TROPICALIMENTOS S.A. -
GENERAL

45

14

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,54

0,40

94071

ORIENTAL-PANDY PACK
X12 LECHE SABORES
SURTIDOS C/U 200ML

ORIENTAL INDUSTRIA
ALIMENTICIA. - BEBIDAS

35

90,0%

1,28

0,50

0,50

1,00

0,67

0,61

94177

GATORADE SIXPACK
SABORES SURTIDOS PET
500 ML.

THE TESALIA SPRINGS
COMPA - BEBIDAS

52

21

155

58

25

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,43

24

0,41

19

43

71

33

81

94183

TESALIA AGUA NATURAL 1
LT

THE TESALIA SPRINGS
COMPA - BEBIDAS

52

11

89

40

19

95,0%

1,64

1,00

1,00

1,00

0,48

32

0,79

40

71

129

51

71

94189

SQUIZ SABOR A CITRUS
PUNCH PET 500ML

THE TESALIA SPRINGS
COMPA - BEBIDAS

52

91

30

20

95,0%

1,64

1,00

1,00

1,00

0,66

32

1,08

30

62

121

47

11

62

94217

SPORADE BEBIDA
HIDRATANTE VIDRIO
SABOR A APPLE 475ML

AJECUADOR S.A -
GENERAL

52

67

48

13

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,27

12

0,26

16

28

38

20

60

94220

PULP NECTAR SIXPACK
SURTIDO 250ML

AJECUADOR S.A -
GENERAL

50

244

99

55

95,0%

1,64

1,00

1,00

1,00

0,56

91

0,92

99

190

343

141

10

190

96436

SUNTEA TE HELADO
SABOR A MANZANA 266
GR.

QUALA ECUADOR S.A. -
GENERAL

51

17

90,0%

1,28

1,00

1,00

1,00

0,68

0,88

10

22

10

10

54




YA REFRESCO SABOR A

QUALA ECUADOR SA. -

g6666 | It REFRESEO S QA 52 | 42 |318|114| 46 | 90.0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 040 | 59 | 051 | 114 |173|432 | 116 173
NATURE'S HEART BEBIDA

96732 |DE  ARANDANO  SIN| IERRAFERTIL  SA. -\ 101 9 | 26 | 10| 5 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 049 | 4 |o037| 3 7112 s 14
AZUCAR LT GENERAL
ORIENTAL BEBIDA SOVYA |ORIENTAL _ INDUSTRIA ;

96734 | O DR o NAaS RIA 38 | 1 |38 | 11 | 8 | 900% | 1,28 | 050 | 050 | 100 (073 | 7 |066 | 6 |13 |25 | 10 19

REAL VEGETALES

geg12 |REAL  NECTAR = SABOR| seNERALES SA|50| 1 |54|14| 13| 90,0% | 128 | 033| 033 | 100 093] 10 |069| 5 |15 23| 12 24

DURAZNO 200 ML REALVEG - GENERAL
REAL VEGETALES

geg13 |REAL NECTAR = SABOR| seNERALES SA|s50| 1|8 | 19|17 | 900% | 128 033 | 033 | 100|091 | 13 |067| 6 |19 35| 16 31
NARANJA 200 ML REALVEG - GENERAL
SUNTEA TE  HELADO

96986 | SABOR A MARACUYA 40 | QUALA ECUADOR S.A. -\ o5 | 19 124 | 48 | 21 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 044 | 15 | 033 | 16 |31 |57 | 23 63
o GENERAL
FUZE TEA TE VERDE

97477 |SABOR A MANGO |ARCA  CONTINENTAL | ,q | 5 | 63 | 20 | 10 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 100 | 049 | 9 |o047| 7 |16 | 28| 13 29
S ANA 508 ML SOCIEDAD - GENERAL
FUZE TEA TE VERDE

97478 | SABOR A MANZANA/LIMON | ARCA  CONTINENTAL | o | o | 57 | 23 | 11 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 100 | 049 | 11 | 047 | 8 |19 | 27| 15 34
v SOCIEDAD - GENERAL
BONICE DUO SABOR A

97790 | FRESA/MORA CAJA X 10| QUALA ECUADOR S.A. -\ 40| 6 | 56 | 18 | 10 | 90,0% | 1.28 | 1,00 | 100 | 1,00 | 058 | 13 | 074 | 18 |31 | 74 | 22 31
R GENERAL
LEGZTE _TE  NEGRO|IND ECUAT COMERC

98734 | NATURAL SABOR A LIMON | DISTRIB IMPORT  -|52 | 6 | 47 | 15| 9 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 060 | 11 | 076 | 15 |26 | 62 | 19 26
465 GR. GENERAL

98735 ?‘E.'F‘Y MALTA BEBIDA PET g'g‘l\'?EDREACLS'A'ECUADOR' 51| 13 [193| 83 | 30 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 0,33 | 1,00 | 037 | 22 | 027 | 27 |50 | 92 | 36 105
NESTLE SIXPACK AVENA | NESTLE ECUADOR SA. -

98740 | CON LECHE CADA UNA 200 | LACTEOS Y BEBIDAS | 52 | 6 | 48 | 24 | 10 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 040 | 13 | 052 | 24 |37 | 72| 25 37
ML. LIQU
NESTLE SIXPACK AVENA | NESTLE ECUADOR SA. -

98743 | CON FRUTAS CADA UNA |LACTEOS Y BEBIDAS| 52 | 28 |155| 62 | 25 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 041 | 32 | 052 | 62 | 94 |217]| 63 94
200 ML. LIQU
SUNTEA PACK

98748 |REFRESCOS PAGUE 5 |QUALA ECUADOR S.A. -\ o5 | 69 316|117 | 40 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 034 | 30 | 025 | 39 | 69 |144| 49 147
LLEVE 6 UN GENERAL
LEGZTE TE  NEGRO|IND ECUAT COMERC

99383 | NATURAL  SABOR  A|DISTRIB  IMPORT -|52 | 1 |18 | 8 | 4 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 052 | 3 | 038 | 3 5|9 | a 10
MANZANA 435 GR. GENERAL
ORANGINE BEBIDA | OLYMPIC JUICE

99555 | GASEOSA SABOR A PINA | OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 5 | 61 | 23 | 13 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 056 | 16 | 072 | 23 |39 | 84 | 28 39
3.785LT. GENERAL
ORANGINE BEBIDA | OLYMPIC JUICE

99556 | GASEOSA  SABOR A |OLYJUICE CIA. LTDA. -|52 | 12 | 71 | 27 | 12 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 045 | 9 | 034 | o |18 | 33| 14 37
MANZANA 3.785 LT. GENERAL
ORANGINE BEBIDA | OLYMPIC JUICE

99557 | GASEOSA SABOR A FRESA | OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 11 | 96 | 31 | 13 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 042 | 10 | 031 | 10 |20 | 42| 15 40
3.785LT. GENERAL
ORANGINE BEBIDA | OLYMPIC JUICE

99558 | GASEOSA ~ SABOR A |OLYJUICE CIA. LTDA. -|52 | 3 |98 |30 | 18 | 900% | 1,28 | 1,00 | 100 | 100 | 062 | 24 | 079 | 30 |53 |128| 38 53

NARANJA 3.785 LT.

GENERAL

55




ARCA  CONTINENTAL 132
99979 | SPRITE BOTELLA 400 ML, | Acr  (CONTINENTAL| 55 | 234 | 878 | 451 | 146 | 95,0% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 032 | 240 | 053 | 451 [691 | "3 | 466 691
ARCA _ CONTINENTAL 101
99981 |FANTABOTELLA400ML. | aocr ~CUTINENTALY 55 | 112 | 706 | 304 | 126 | 95,0% | 1,64 | 100 | 1,00 | 1,00 | 041 | 207 | 068 | 304 [511|'0" | 359 511
AZENDE LOGISTIC
100246 \E/:\\I/QF’;‘(;ETISEQOMEEB'DA AZENDELOG CIA -|51| 1 | 25| 8 | 5 | 90,0% | 1.28 | 1,00 | 100 | 100 | 063 | 7 |o81| 8 |15| 33| 11 15
: GENERAL
SAMMI BEBIDA DE SABILA
100254 | SABOR A ARANDANO 240 ZEEEFIE(KEAL SA -la| 1 |15] 7| 4 | 90%|128|033| 033 |100|058| 3 |o043]| 2 5|7 | 4 10
ML.
LEGZTE _TE _ NEGRO|IND ECUAT COMERC
100302 | NATURAL SABOR A LIMON | DISTRIB  IMPORT  -|52 | 5 | 76 | 19 | 13 | 90,0% | 1.28 | 033 | 033 | 100 | 065 | 9 |o048| 6 |16 | 32| 12 28
115 GR. GENERAL
OLYMPIC JUICE
100772 32@'}6‘8'8%&;%6@ DE | OLYJUICE CIA. LTDA. -|52 | 1 |48 |19 | 7 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100|040 | 6 |020| 6 |12|22]| 9 24
' GENERAL
101720 | DS PACK TEFRIO X SUN T MOFDELEZ ECUADOR -1 52 | 6 | 59 [ 21 | 9 | 900% | 128 | 033 | 033 | 100 (045 | 7 |034| 7 |14 |26 | 10 28
101746 | [V TECTAR SABOR AWK ALMERIOS CAdso | 1 |16 | 6 | 4 | 900% | 128 | 033 | 033 | 100|057 | 3 |o042| 2 |5 |7 | 4 9
101747 | SV S A BOR A ALMERIOS CA 52 | 23 | 384 | 102 | 60 | 90,0% | 128 | 033 | 033 | 1,00 | 059 | 45 | 044 | 34 |79 |162| 62 147
DASANI AGUA SIN GAS 600 | ARCA __ CONTINENTAL 2712 132 161
102336 | o o AD SENRENTAL 52 | 6a2 | 27 | 12 | 378 | 95.0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 0,30 | 359 | 029 | 416 |775| 37| 567 2
VITA AVENA CON FRUTA | EMPRESA
102775 | /T8 AYER PASTEURIZADORA 52 | 125 | 479 | 235 | 67 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 029 | 50 | 021 | 78 |128]238| 89 285
: QUITO S.A. - LINEA 2
102939 ;QESF;EEEESRCO NARANJA gEQEQAELCUADOR SA -15p| 33 |221| 93| 37| 900% | 1,28 033 | 03 | 1,00|040| 28 |030| 31 |58]104]| 43 120
102041 | FEPSL BEBIDA GASEOSATIHE TESALS SPRINGS| 52 | 72 | 203 (133 | 43 | 950% | 164 | 1,00 | 1,00 | 200 | 033 | 71 | 054 | 133 |204 | 426 | 138 204
102944 | S EN TP DA L S e RINGS | 52 | 45 | 184 | 94 | 30 | 950% | 164 | 1,00 | 100 | 100 (031 | 49 | 052 | 94 |143|278| 9 143
AZENDE LOGISTIC
103328 \s/:\N/Ac';\IATs eAfTUA NATURAL | \ZENDELOG ~ CIA  -| 52 | 69 | 440|188 | 70 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 0,37 | 90 | 048 | 188 |278|628 | 184 278
: GENERAL
AZENDE LOGISTIC
103320 | & VAUT ACUA NATURALTAZENDELOG  cIA~ - 52 | 9 |108 |38 | 20 | 90,0% | 128 | 1,00 | 100 | 100 | 054 | 26 | 069 | 38 |64 |146| 45 64
: : GENERAL
VIVANT STORM | AZENDE LOGISTIC
103331 | REFRESCO SABOR MORA | AZENDELOG CIA  -|51 | 2 | 42 | 20 | 11 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 056 | 14 | 072 | 20 |34 | 62 | 24 34
500 ML. GENERAL
VIVANT STORM | AZENDE LOGISTIC
103332 | REFRESCO SABOR | AZENDELOG ~ CIA  -|52 | 2 |54 |17 | 11 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 [ 068 | 8 |o050| 6 |14| 23| 11 25
MANZANA 500 ML. GENERAL
103701 EIEL%%EI\SE?(% SERVEZA g'é\',\';‘EDRE/fLS'A'ECUADOR' 8| 1 |10] 4| 2 | 9,0% | 128]|033]| 03 | 10|05 | 2 |03 1 3|5 | 2 6
104560 Eg&@gﬂzufﬁggm A éggf\EDADC_%'\I‘ET,\'I';EXAL 52 | 2 |711|323|130| 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 040 | 124 | 038 | 108 |231|344 | 178 447
DEL  VALLE  BEBIDA
104571 [NECTAR ~ SABOR A |anch CONNNENTAL| 57 | 4 | 205| 72 | 54 | 950% | 164 | 033 | 033 | 100 | 075 | 51 | 071 | 24 |75 | 92 | 63 124
DURAZNO 250 ML.
DEL _ VALLE  BEBIDA
104572 |NECTAR ~ SABOR A |ARCA  CONTINENTAL | ., | 1 1359 48 | 52 | 950% | 164 | 033 | 033 | 1,00 | 1,09 | 49 | 103 | 16 | 65 |119| 57 97

MANZANA 250 ML.

SOCIEDAD - GENERAL
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105033

PURE WATER
NATURAL 6 LT.

AGUA

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

52

18

208

108

40

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,37

38

0,35

36

74

105

56

146

105036

PURE WATER
NATURAL 1LT.

AGUA

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

52

68

30

14

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,47

13

0,45

10

23

33

18

43

105070

SQUIZ SABOR A CITRUS
PUNCH PET 2 LT.

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

52

20

101

50

18

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,36

17

0,34

17

34

50

26

68

105257

220V ENERGIZANTE
NATURAL GREE 365 ML.

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

45

44

22

10

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,44

0,42

17

22

13

32

105371

ORANGINE BEBIDA
GASEOSA SABOR A
NARANJA 1.5 LT.

OLYMPIC
OLYJUICE
GENERAL

CIA. LTDA.

JUICE

52

105

50

21

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,41

15

0,31

17

32

52

24

65

105372

ORANGINE BEBIDA
GASEOSA SABOR A PINA
15LT.

OLYMPIC
OLYJUICE
GENERAL

CIA. LTDA.

JUICE

50

106

46

23

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,50

17

0,37

15

33

51

25

64

105398

SUNTEA BEBIDA CON GAS
SABOR A LIMON 365 ML.

QUALA ECUADOR S.A.

GENERAL

50

54

14

90,0%

1,28

1,00

1,00

1,00

0,67

12

0,86

14

26

68

19

10

26

105401

SUNTEA BEBIDA CON GAS
SABOR A DURAZNO 365
ML.

QUALA ECUADOR S.A.

GENERAL

51

49

11

11

90,0%

1,28

1,00

1,00

1,00

0,97

14

1,24

11

25

60

19

12

25

105402

SUNTEA BEBIDA CON GAS
SABOR A LIMON 470 ML.

QUALA ECUADOR S.A.

GENERAL

51

104

19

17

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,91

13

0,67

19

41

16

31

105403

SUNTEA BEBIDA CON GAS
SABOR A DURAZNO 470
ML.

QUALA ECUADOR S.A.

GENERAL

52

71

17

13

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,76

0,56

15

29

12

26

105994

VITA AVENA CON LECHE
CANELA 1LT.

EMPRESA
PASTEURIZADORA
QUITO S.A. - GENERAL

50

16

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,56

0,41

10

105996

VITA SIXPACK
AVENA/LE/CAN 200 ML

EMPRESA
PASTEURIZADORA
QUITO S.A. - GENERAL

52

80

21

13

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,62

0,46

16

33

13

30

105997

VITA SIXPACK AVENA CON
FRUTAS PAGUE 5 LLEVE 6
200 ML.

EMPRESA
PASTEURIZADORA
QUITO S.A. - GENERAL

50

125

34

23

90,0%

1,28

0,33

0,33

1,00

0,68

17

0,50

11

28

53

23

51

106459

DASANI AGUA
MINERALIZADA CON GAS
500 ML.

ARCA
SOCIEDAD - GENERAL

CONTINENTAL

49

84

32

21

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,66

20

0,62

11

30

39

25

51

108360

GATORADE APPLE ICE 1
LT.

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

32

57

31

11

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,37

11

0,35

10

21

29

16

42

108364

GATORADE
FRUIT 1LT.

TROPICAL

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

35

36

20

95,0%

1,64

1,00

1,00

1,00

0,36

12

0,59

20

32

56

22

32

108365

MANZANA
BOTELLA 400 ML.

GASEOSA

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

49

94

19

19

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

1,01

18

0,96

24

37

21

36

108366

TROPICAL GASEOSA
SABOR A FRESA BOTELLA
400 ML.

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

44

29

10

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,79

0,75

11

13

18

108918

PURE WATER
NATURAL 625 ML.

AGUA

THE TESALIA SPRINGS

COMPA - BEBIDAS

52

45

14

10

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,70

0,67

14

20

11

23

109183

FUZE TEA TE NEGRO
SABOR A LIMON 250 ML.

ARCA
SOCIEDAD - GENERAL

CONTINENTAL

52

20

417

118

80

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,68

76

0,64

39

115

178

95

193

109194

POWERADE BEBIDA
HIDRATANTE UVALT.

ARCA
SOCIEDAD - GENERAL

CONTINENTAL

52

37

266

108

61

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,56

58

0,54

36

94

124

76

165

109195

POWERADE BEBIDA
HIDRATANTE MORA AZUL
1LT.

ARCA
SOCIEDAD - GENERAL

CONTINENTAL

52

24

458

123

80

95,0%

1,64

0,33

0,33

1,00

0,65

76

0,62

41

117

194

97

200

57




AZENDE LOGISTIC
109200 | FLOYD AGUA TONICA 2 LT. | AZENDELOG ~ CIA 52| 5 | 72| 23| 14 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100 | 062 | 11 |046| 8 |18 |32 | 14 | 4 | 33
GENERAL
100238 | SONY MALTA BEBIDA PETH DINADEE SAECUADOR - 55 | 28 | 13 1728 | 245 | 90.0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 034 | 181 | 025 | 242 |423|701| 302 | 3 | 909
109239 ;(%NJLMALTA BEBIDA PET g'é\',\’?EDFEfLS'A'ECUADOR' | 1 175 185 | 216 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 1,17 | 160 | 0,86 | 62 |221|487| 190 | 7 | 345
POWERADE BEBIDA
100327 | HIDRATANTE  MANZANA | Aot o CREnReN A ag | 2 | 427|114 | 90 | 95.0% | 164 | 033 | 033 | 1,00 | 079 | 85 | 075 | 38 |123|180| 104 | 6 | 199
CLEARLT.
109520 ;’éJOLEAL NECTAR  NARANJA éJE'f\ICEL;{AA?_OR SA 48 | 23 | 429|158 | 80 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 0,50 | 131 | 083 | 158 |290|587 | 211 | 9 | 200
109522 | PPLP NECTAR NARANJA 1) AJECURDOR — SA 50 | 21 | 93 | 56 | 15 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 027 | 14 |o025 | 19 |33|s50| 24 | 3 | 71
100524 | JJFLO AGUA NATURAL 351 AJECUADOR — SA 27| 2 | 32|12 | 6 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 054 | 10 | o089 | 12 |22 | 44| 16 | 10 | 22
109528 TAJSL,\;’L NECTAR DURAZNO (ASJE'?\ICE%';DLOR S-A 52 | 4 |311|110| 63 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 057 | 103 | 0,94 | 110 |213|421| 158 | 10 | 213
109529 EAELP NECTAR MANGO 145 éJEE,\%’?';?_OR SA 50 | 1 |277| 54 | 54 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 101 | 89 | 166 | 54 |142|331| 116 | 15 | 142
109531 EALlJSLl\llle NECTAR MANZANA éJEE,\%’?';?_OR SA 52 | 17 | 347 |125| 75 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 060 | 123 | 0,99 | 125 |248|472| 186 | 10 | 248
100656 | oo A I NEORO R AD aintoa "| 52 | 19 |124| 44 | 19 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 100 | 043 | 31 | 070 | 44 |75 |168| 53 | 8 | 75
110387 gxggg'“ui;%ﬁfzg?? GAS gEQEgAELCUADOR SA 139 | 1 12| 4| 3| 90%]| 12810 1,00 |10]062| 4 |o0s0| a4 g8 |16| 6 | 9 | 8
110460 Ei#iﬁi?gm GAS 5L¢GUA g'é\',\';‘EMR'if MERCADOS -\ 55 | 14 | 51 | 28 | 9 | 90,0% | 1.28 | 1,00 | 100 | 100 | 033 | 12 | 042 | 28 |40 | 79| 26 | 6 | 40
110922 EBE?'IDON]EETIGLR SPACK éJEE,\%’?';?_OR SA 52 | 13 | 426|130 | 81 | 950% | 1,64 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 0,62 | 133 | 1,03 | 130 |263|556 | 198 | 11 | 263
DEL _ VALLE  BEBIDA
111662 | NECTAR  SABOR A |BmGtoaD  GEnemaL | 38 | 1 287 |85 | 65 | 950% | 164 | 033 | 033 | 100 | 077 | 62 | 073 | 28 |90 |124| 76 | 6 | 147
NARANJA 1 LT
DEL  VALLE _ BEBIDA
111663 |NECTAR  SABOR A |AnGioan  ainemar | 52 | 1 18256 | 47 | 950% | 164 | 033 | 033 | 1,00 | 084 | 45 | 079 | 19 |63 |79 | 54 | 7 | 101
NARANJA 250 ML
111670 SBE%NNOE%ASLSABOR A gg:\fE%i'\L'AC SA. 48| 5 | 85 | 33| 20| 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 060 | 14 | 044 | 11 | 25|39 | 20 | 4 | a7
111671 fﬂ%'\F'{'XYZé“OEﬁIAR SABOR A gELICE%FX\ﬂAC SA. 49| 6 | 82 | 31|17 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 053 | 12 [ 039 | 10 |23 |38 | 17| 4 | 44
INDUSTRIAS _ LACTEAS
112328 gxgéRiRI\E‘X'FﬁA,\%EAF;ETSCO CHIMBORAZO CIA. LTDA. | 52 | 2 | 32 |13 | 6 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 | 044 | 4 | o032 | 4 8 |15| 6 | 3 | 17
INLECHE - GENERAL
PURA CREMA REFRESCO | INDUSTRIAS  LACTEAS
112329 | SABOR A NARANJA 3980 | CHIMBORAZO CIA. LTDA. | 52 | 10 | 47 | 25 | 8 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 100|033 | 6 |o025| 8 |15| 24| 10 | 3 | 32
LT INLECHE - GENERAL
112417 | NG | SESOR A VOPDEEZ ECUADORC 52 | 1 | 19| 5 | 4 | 900% | 128 | 033 | 033 | 100|080 | 3 |05 | 2 |5 |8 | 4|5 |8
TESALIA AGUA NATURAL [THE TESALIA SPRINGS 15 113 1.03
112482 | 2O0 o 52 | 234 | 52 | 693|200 | 95.0% | 1,64 | 050 | 050 | 1,00 | 042 | 338 | 049 | 346 [684| 2> | 511 | 5 |
100738000 \E/:\\I/EEég?;/ZNTE 10 ,\?I'_EB'DA 8EQEARA$_CUADOR SA -1's52| 16 |171| 55 | 28 | 90,0% | 1,28 | 0,50 | 0550 | 1,00 | 050 | 25 | 046 | 28 |53 |113| 39 | 5 | 80
100135001 EQ’&;&?;ZNTE 265 ,\?LEB'DA 8EQE/;AECUADOR SA 152 | a1 |160| 84 | 28 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 033 | 25 | 030 | 42 |67 |122| 46 | 4 | 109
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VIVE100% FOUR PACK

1003001 | BEBIDA ENERGIZANTE 365 | QoA ECUADOR SA- | 55 | 1 | 26 | 8 | 4 | 900% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 050 | 4 [045 | 4 |8 17| 6 | 5 | 12
ML
0, -
000 O Er e o i | QUALA ECUADOR SA- -1 55 | 5 | 25 | 10 | 5 | 900% | 1,28 | 0,33 | 033 | 100 051 | 4 [038 | 3 |7 11| 5 | 4 | 13
1020000 | HUESITOS BEBIDA | NESTLE ECUADOR SA. -
10000 |NECTAR ~ S/DURAZNO 185 | LACTEOS Y BEBIDAS | 40 | 2 |126| 32 | 22 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 0,68 | 16 | 050 | 11 |27 |53 | 21 | 5 | 48
ML. LIQU
1020000 | HUESITOS BEBIDA | NESTLE ECUADOR SA. -
0000 | NECTAR S/MANZANA 185 [LACTEOS Y BEBIDAS | 40 | 1 |331| 75 | 84 | 900% | 128 | 033 | 033 | 100 | 112 | 62 | 083 | 25 |87 [135| 74 | 7 | 137
ML. LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
10000 | SO a1 " LACTEOS Y BEBIDAS| 28 | 7 | 79 | 37 | 19 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 (052 | 14 | 030 | 12 |27 |39 | 21 | 4 | 52
© LU
1020001 | FUESITOS BEBIDA | NESTLE ECUADOR SA. -
0001 | NECTAR SABOR UVA 185 [LACTEOS Y BEBIDAS |31 | 5 (233 | 91 | 50 | 900% | 128 | 033 | 0,33 | 100 | 065 | 44 | 048 | 30 |74 [108| 59 [ 5 | 135
ML. LIQU
O | e oL | GROPICAHMENTOS SA- =1 30 | 1 | 60 | 25 | 18 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 100 071 | 13 052 | 8 |22|31| 18 | 5 | 39
O | N o samar, 0 | QR A S APOR SA 11 | 2 | 23 | 10 | 5 | 900% | 1.28 | 033 | 033 | 100 052 | 4 |039| 3 |7 |11| 5 | 4 |14
O | e N bap e DO | SRR CCVAPOR SA- 151 |1 |14 | 5 | 3 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100 | 063 | 2 [047| 2 |4 |6 | 3 | a4 | 7
TROPICAL GASEOSA
1039502 | siFrESA SIN- cALORIAS | L TESELIE SPRINGS |5 19 1 47 | 16 | 12 | 9500 | 164 | 033 | 033 [ 100 | 071 | 11 067 | 5 |17 |21 | 14 | 6 | 27
125LT.
O | O A I T e A RINGS | 42 | 1 | 66 | 19 | 15 | 950% | 1,64 | 033 | 033 [ 100 | 079 | 14 [075 | 6 |20 |28 | 17 | 6 | 33
O R T rani et e N | e o oA UNGS | 52 | 102 | 898 | 409 | 208 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 0,51 | 197 | 048 | 136 (334|435 | 265 | 5 | 607
O S O S AR AN A | T ot SPRINGS | 50 | 7 | o7 | 34 | 18 | 95.0% | 1,64 [ 033 | 033 | 1,00 [ 052 | 17 | 050 | 11 |28 |44 | 23 | 5 | 51
1039503 | QUINTLPLES SASEOSA ST THE TESALIA SPRINGS| 51 | 7 | 57 | 23 | 11 | 950% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 (045 | 10 | 043 | 8 |18 |27 | 14 | 4 | 33
1039503 | QUINTUPLES  GASEOSA | THE TESALIA SPRINGS
vl P e Al U v 51| 6 |44 |18 | 8 | 950% | 164 | 033 | 033 [ 100|046 | 8 |043| 6 |14 |21 | 11 | 4 | 25
O | RANIA 125 L E O | T e A NGS |52 | '3 | o1 | 28 | 16 | 950% | 1,64 | 100 | 1,00 | 1,00 | 057 | 27 |094 | 28 |55 |119| 41 | 10 | 55
O S rania o i | o on i SPRINGS | 57 | 35 | 306 | 116 | 61 | 95.0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 (052 [ 58 | 050 | 39 |96 |147| 77 | 5 | 174
O | rA L ag s AGUAREFRESCO SN oA > | 52 | 25 | 300|110 | 66 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 0,60 | 60 | 054 [ 55 [114]209| 87 | 6 | 169
1040000 | £ DATURAL NARANJIADA | REFRESCO S oo A1 a8 | 1 | 30 |12 | 7 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 100 | 063 | 6 [057 | 6 [12|21| 9 | 6 | 17
1020001 [ ALL  WATURAL LIMONADA [ REFRESCO SN oA 0| 50 | 1 | 44 | 17 | 11 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 065 | 8 |048 | 6 |13 20| 11 | 5 | 25
ALL NATURAL BEBIDA
1049501 | saBOR A NARANJILLA 250 | REFRESCO SIN @28 SA1 50 | 1 | 34 | 11| 7 | 90.0% | 1.28 | 1,00 | 100 | 1,00 [ 066 | 10 | 085 | 11 |21 | 45| 15 | o | 21
S S.GASA.
O B e o SABOR | T e NS | 52 | 1 | 50 | 18 | 11 | 95.0% | 1,64 | 1,00 | 100 | 1,00 [ 061 | 18 | 101 | 18 |36 |77 | 27 | 11 | 36
L0 | B e 0 SABOR | THE TESAL WRINGS 50 | 1 | 40| o | 8 | 950% | 1,64 | 200 | 100 | 100 | 089 | 13 | 146 | o |22 |49 | 18 | 14 | 22
1066002 | BRISK TE NEGRO SABOR | THE TESALIA SPRINGS| 45 | 1 | 25 | 8 | 5 | 950% | 1.64 | 1,00 | 1,00 | 100 | 065 | 9 | 108 | 8 | 17|33 | 13 | 11 | 17
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74

MANZANA 500 ML.

COMPA - BEBIDAS

OLYMPIC JUICE

107121502 QMEEI'_CL:'XOOML COLA| OLyJuicE CIA. LTDA. -| 41| 1 | 27| 5 | 5 | 90.0% | 1.28 | 100 | 100 | 100 | 092 | & |118| 5 |12 | 32| 9 | 12 | 12
GENERAL
OLYMPIC JUICE
107327502 'Q'(\DAEEI'_CLQ':MT COLA| OLYJUICE CIA. LTDA. -| 52 | 15 | 65 | 31 | 12 | 90,0% | 1.28 | 033 | 033 | 100 | 039 | 9 |o020| 10 |19 | 32| 14 | 3 | 40
: GENERAL
OLYMPIC JUICE
10735502 Qg?g'_fﬁ'\é T COLA| OLyJUICE CIA. LTDA. -|52 | 1 | 36|16 | 9 | 90.0% | 1.28 | 1,00 | 100 | 100 | 059 | 12 | 076 | 16 |28 | 52| 20 | 9 | 28
GENERAL
OLYMPIC JUICE
107621502 SA?NAENRGXE%LT AGUA| 5lvJuICE CIA. LTDA. -|52 | 1 | 27| 9 | 5 | 90.0% | 1.28 | 1,00 | 100 | 100 | 058 | 7 |o074| o |15|36| 112 | 9 | 15
GENERAL
107030001 SPRITE BOTELLA 350 ML éggla\EDADC-%’\IIETI\Il’I\EIE{wI:AL 51 | 128 %)11 429|200 | 95,0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 047 | 190 | 044 | 143 |333|509 | 261 | 4 | 619
107138001 IE:?\?ER')S':VQg:II:IIELLA 3505,\‘A\EOR égngDADC-%'\IETr\IJEEXAL 52 | 14 | 814|374 | 163 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 044 | 155 | 041 | 124 |279|395| 217 | 4 | 529
1083003 | COCA COLA BOTELLA 350 | ARCA _ CONTINENTAL 21|10 157 1.39
003 | =D e oAD aNNENTAL 52 | 465 | 22 | T | 331 | 95.0% | 1.64 | 050 | 050 | 1,00 | 0,33 | 385 | 0,38 | 504 |890|'>"| 638 | 4 |13
108037005 ggg(l)?XENN:\RA(\:I\(I?JII\ILLITAEfLHE DIPOR S.A. - ABARROTES | 52 | 16 | 126 | 71 | 30 | 90,0% | 1,28 | 0,50 | 0,50 | 1,00 | 043 | 27 | 039 | 35 |63 |98 | 45 | 4 | o8
108135005 ggg(IJSXEcNAANE?_(ZNl I'_'TECHE DIPOR S.A. - ABARROTES | 52 | 8 | 69 | 26 | 13 | 90,0% | 1,28 | 0,50 | 0,50 | 1,00 | 049 | 11 | 044 | 13 |24 |47 | 18 | 5 | 37
YA PACK REFRESCO

108936527 PAGUE 7 LLEVA 8 C/U 15 8EQEARA$_CUADOR SA -5 | 66 | 266|138 | 42 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 031 | 31 | 023 | 46 |77 |134| 54 | 3 | 169
GR

1084002 | ALL _NATURAL __ AGUA | REFRESCO SIN GAS SA.

ol Myetiy ol b R SO SN CAS SA 1 50 | 5 | 55 | 19 [ 11 | 90,0% | 128 | 033 | 033 | 100 | 050 | 8 |044| 6 |15 25| 12 | 4 | 28
1088‘2002 '.?(L)%\l'l\'CAATgFL{ﬁL TONIC AGUA EE';R(E?%%SG'ENGEARSAE'A' 50| 2 |20 | 11| 6 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 053 | 4 |039 | 4 8 |13| 6 | 4 | 15
108f8003 é'aé‘M'EATURAL LIMONADA EEFSRE/?CS(Z ScI;IENGEARSAE'A' 51| 1 |27|10| 6 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100|060 | 5 |044| 3 8 12| 6 | 4 | 15
108;42003 Z\'I'_"TNATURAL NARANJADA EEFSRE/?CS(X %'ENGEARSAE'A' 49| 1 | 28| 9| 6 | 9,0% | 128|033| 033 | 1,00]|068| 5 |050]| 3 8 |12 6 | 5 | 14

FRUTARIS BEBIDA CON
1109500 | Gas saBOR maNzana 2| [ TESELE SPRINGS |5y | 94 1219|110 | 47 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 040 | 45 038 | 40 |84 |113| 65 | 4 | 164
LT
110870001 g;NG SABOR LIMON 810 ["%\/LD'_E&ZNESX??OR Clag| 1|8 |6 |12]900% | 128|033 | 033 | 1,00 197 | 9 |146| 2 |12|20]| 10| 12 | 15
AZENDE LOGISTIC
111631001 \s/:\N/AgATs ﬁ?UA NATURAL | A7ENDELOG  CIA  -| 52 | 1 | 41|19 | 10 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 051 | 13 | 065 | 19 |32 |60 | 22 | 8 | 32
GENERAL
AZENDE LOGISTIC
111333002 \s/:\éAgATs 4A|f3TUA NATURAL | h7ENDELOG  CIA  -|52 | 1 |42 | 15| 7 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 044 | 8 |o057 | 15 |23 |57 | 16 | 7 | 23
GENERAL
1113003 | NATURA PACK NECTAR | NESTLE ECUADOR SA. -
o003 | SURTIDO ~ 200ML  C/U|LACTEOS Y BEBIDAS|45 | 1 |28 | 9 | 6 | 900% | 128 | 1,00 | 100 | 100 | 065 | 7 |08 | o |16 |37 |11 | 9 | 16
PAGUE 9 LLEVE 12 LIQU
11154003 mRAﬁJE/':gifgg SABOR 8EQEARA$_CUADOR SA -lsp| 1 15| 4| 3 | 900%]| 128|033 0335 |100]|065| 2 |o048| 1 36| 3|5 | s
111732003 :\(AgRARSEl'BEiSCO SABOR 8EQE’QAELCUADOR SA -lae| 1 17| 4| 3 | 900%| 128|033 03 |10 |097| 3 |o72| 1 a1 7] 3|6 | s
111138501 EI',\CA:CE)NTSE& ,\’;I‘LEGRO SABOR gEmBELOG Lg&'ST'C_ 48| 1 | 65|14 | 12 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 091 | 9 |o067| 5 |14a|26| 12| 6 | 23
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GENERAL

TIIGS0L | 220V ENERGIZANTE 00| THE TESAUA SPRINGS | ¢\ | 21 | 134 | 57 | 20 | aos | 104 | 0 | 033 | 200 | oaa | 20 | oai | 15 |43 |oa | @ | 4 | &
COMPANIA
B0 AN oa e aC T-OR | ECUATORIANA DEL TE|52 | 5 |46 | 19 | 9 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 100 | 051 | 7 |03 | 6 |13 (21| 10 [ 4 | 26
CA CETCA - LINEA 2
lll799000 EI?\/II:,’E\?I\IIEZSAHN/EIEE!F[?I'AI ETABOR 8E:\|CE%F5ATAC SA 125 | 1|16| 6 | 4 |90% | 128|033 | 03 | 100|066 | 3 |049| 2 57| 4|5 |9
SUNTEA TE  HELADO
H2001 | sABOR  FRUTOS  ROJOS | SERER COVAPOR SA ~1i 55 | 37 1303|117 | 50 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 043 | 37 032 | 39 |76 |140| 56 | 3 | 154
30GR
0 R aoTELLA 2Lr | et pan - ainbrn | 51 | 4 | 446|100 | 04 | 0505 | 164 | 033 | 033 | 100 | 086 | 89 [ 082 | 36 |126]185] 108 | 7 | 199
| oo ARSI oA | A GENERAL | 52 | 118 491|217 | 84 | 950% | 164 | 033 | 033 | 100 | 039 | 79 | 037 | 72 |152|236 | 115 | 4 | 296
VIVE100% BEBIDA
1128900 | ENERGIZANTE  MANZANA | SPALA ECUADOR SA- 155 | 7 1113| 20 | 20 | 90,0% | 1.28 | 033 | 033 | 1,00 | 069 | 15 | 051 | 10 |24 |47 | 20 | 5 | 44
365 ML
VIVE100% BEBIDA
1128501 | ENERGIZANTE  MANZANA | PALA ECUADOR SA- -1 55 | 5 | 55 | 23 | 14 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 100 | 060 | 10 (044 | 8 |18 | 26| 14 | 4 | 33
240 ML
HOUSSY BEBIDA
1131500 | REFRESCANTE CON ALOE | THE TESALIA SPRINGS
99 | VERA SABOR A FRESA 500 | COMPA - BEBIDAS 30| 2 |37 |14 | 8 | 950% | 164 | 033 | 033 | 100 | 061 | 8 | 058 5 13117 10| 5 | 22
ML
HOUSSY BEBIDA
1132000 | REFRESCANTE CON ALOE | THE TESALIA SPRINGS )
76 | VERA SABOR A PINA 500 | COMPA - BEBIDAS 32| 1|26|10| 7 |950% | 164 | 050 | 050 | 100|068 | 8 [079| 5 |13|18| 11 | 7 | 19
ML
AZENDE LOGISTIC
M0 | TR BT RESCO SABOR A AZENDELOG  CIA -| 50 | 1 | 65 | 25 | 18 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 0,72 | 16 | 065 | 12 |28 |45 | 22 | 6 | 40
GENERAL
1141001 | REFRESCANTE CON ALOE | AZENDE LOGISTIC
06 | VERA SABOR A MANZANA | AZENDELOG ~ CIA  -| 51| 2 |23 | 9 | 6 | 900% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 059 | 5 [ 054 | 5 10|16 | 7 | 6 | 15
GENERAL
330 ML
1141001 QII_EIO:EE\Q-CI—QNTE CON ALOE | AZENDE LOGISTIC
49 | VERA SABOR |AZENDELOG  cIA  -|52 | 1 |60 |18 | 15| 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 084 | 13 | 076 | 9 |22| 39| 18 | 7 | 31
ARANDANO 330 ML i
02 A Ao LRAL  AGUA | e N oS o™ | 52| 3 | 42|18 | 10 | 900% | 128 | 033 | 033 [ 100 [0ss | 7 [o0a0| & [13]20] 0] a | 2
141502 [ ALL NATURAL AGUA CON | REFRESCO SN GASSA |51 | 1 |55 |18 | 15 | 900w | 128 | 033 | 033 [ 100 [o@s | 11 [o0es| 6 |18] 24| 14| 6 | a0
1141503 [ ALL NATURAL AGUA CON | REFRESCO SINGASSA s | 1 |66 | o | 10 | o00% | 128 | 033 | 033 100 [ 111 | 7 [os2| 3 [10] 25| o [ 7 [ 16
1141503 [ ALL NATURAL AGUA CON | REFRESCO SINGASS™ s | 1 | 22| 7 | 5 | soow | 128 | 033 | 033 | 100 060 | 4 [ost| 2 [6]10] 5|5 [u
TIA30L [ COOL TR TE o =CRO[AJECURDOR  SA ™ 149 | 2 |70 |22 | 16 | 950% | 164 | 100 | 100 | 100 [072 | 26 | 110 | 22 |48 |101] o7 | 12 | a8
O R T o a0 e OO | SUMESA SAA. - GENERAL | 49 | 2 | 75 | 16 | 14 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 033 | 1,00 (087 | 11 | 065 | 5 |16|30 | 13 | 6 | 27
114957000 gigggATgﬁRATzENgfldAG%o SUMESAS.A.-GENERAL | 46 | 1 | 72 | 13 | 15 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 100 [ 113 | 11 | 083 | 4 |15| 28 | 13 | 7 | 24
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FRESH TEA TE HELADO

1145901 | SABOR A~ FRUTOS DEL | SUMESA S.A. - GENERAL | 39 45 | 16 | 11 | 90,0% | 128 | 033 | 033 | 100|070 | 8 |o0s51| 5 |14 20| 12 24
BOSQUE 40 GR.
114ff°l a%'\é’)'\YPETEﬂﬁ SABOR A EELICE%FX\:AC SA- o143 10| 4 | 2 | 9,0% | 128 | 033 | 033 | 1,00 | 059 | 2 | o043 | 1 3|5 | 3 6
11459001 f/lmg\gggﬂﬁ_TSABORA gg:\fE%FX\:AC SA -l 39 7 13| 2 |90%]|128|03| 033 |100|062| 1 |o046]| 1 2| 3] 2 4
114387001 gmﬁxBﬁEgEﬁ?fﬁBORA gg:\fE%F;TAC SA- -l 39 8 | 4|2 |90%]|128|03| 033 |100|064]| 2 |o047]| 1 3| 4| 2 5
SPORADE BEBIDA
114998500 $ETHF'{E;F;,’2&NTESABOR A éJE'f\ICEL;{AA?_OR SA | s 107 | 43 | 29 | 95,0% | 1.64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 0,68 | 28 | 0,64 | 14 |42 | 50 | 35 71
TROPICAL 330 ML
SPORADE BEBIDA
114199501 .FFQETHF'{?\F;,QTCQNSTEBOR APPLE gJEE,\ICEL;ﬁ_OR SA |5 118 | 44 | 26 | 95,0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 0,60 | 25 | 057 | 15 |39 | 54 | 32 69
ICE 330 ML
SPORADE BEBIDA
114297501 $EETHF'5$§TC/?(NTESABOR A éJEE,\%’?';?_OR SA |4 20| 9 | 5 | 950% | 164 | 033 | 033 | 100 | 053| 4 | o050 | 3 7110 6 13
TROPICAL 1 LT
SPORADE BEBIDA
1149501 | REHIDRATANTE AJECUADOR SA - .
O R S OR APPLE | S nr 45 24| 7 | 5 | 950% | 164 | 033 | 033 | 100|071 | 5 | o067 | 2 7110 s 12
ICE1LT
BIO BEBIDA
11433501 sggiEgié(N);E AC%':'/AALS%E éJEEI\%QDLOR SA -l 58 | 21 | 14 | 95,0% | 164 | 0,33 | 033 | 1,00 | 068 | 14 | 064 | 7 |20 26 | 17 34
ML
114090504 LigkleﬁXEZ‘QOMLPR'SMA DIPOR S.A. - ABARROTES | 51 151 | 65 | 36 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 055 | 27 | o041 | 22 |48 | 72| 38 92
114198504 ;(XS(I)R :XiméLAgﬁTA DIPOR S.A. - ABARROTES | 51 123 | 43 | 20 | 90,0% | 1,28 | 0,33 | 0,33 | 1,00 | 048 | 15 | 035 | 14 |29 | 55 | 22 58
AZENDE LOGISTIC
114299506 gk%%R[ﬁONEESOE‘TEGRO AZENDELOG CIA  -| 52 33| 13| 6 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 046 | 8 |o059 | 13 | 21| 46 | 15 21
GENERAL
AZENDE LOGISTIC
114397506 Zig’:ﬁJiFEEfCOSABORA AZENDELOG  CIA  -| 46 18| 6 | 4 | 90,0% | 1,28 | 050 | 050 | 1,00 | 074 | 4 | o067 | 3 7112 s 9
GENERAL
TROPICAL GASEOSA
1190906 | saBoR A FRESA BOTELLA | (1~ TFSALIA SPRINGS| 5 26| 8 | 6 | 950% | 1,64 [ 033 | 033 | 100|077 | 6 |073| 3 |9 |11]| 7 14
3LT
115103007 'I\BAS'I’}]I?LALI\LA3LT GASEOSA -égliAP—LE_SBAéé?DASSPRINGS 49 23| 8 | 5 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 058 | 5 | 055 | 3 7 110 6 13
OLYMPIC JUICE
115815508 Qg'II%ERII_CL:ﬁl\é?SS T COLA | OLYJUICE CIA. LTDA. -| 45 43|16 | 9 | 900% | 128 | 033 | 033 | 100|058 | 7 |o043| 5 |12 20 | 10 23
: GENERAL
1153011 | LENUTRIT AVENA FUNDA | REYLACTEOS SA. -
ol e ARl e (e o A a1 25 |11 | 6 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 100 | 058 | 8 | o074 | 11 |18 36 | 13 18
LENUTRIT AVENA SIXPACK
115533011 FUNDA SABOR CANELA SEE:_S\ACST\E(?_ECHSS# “| 46 23|10 | 6 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 100|062 | 8 |08 | 10 |19 33| 13 19
200 ML
LENUTRIT AVENA FUNDA
115631011 SABOR MARACUYA/ EEE:_S\ACST\E((EECHS& “| a9 40 | 17 | 10 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 100 | 100 | 058 | 13 | 075 | 17 |20 |57 | 21 29

NARANJILLA 900 ML

62




LENUTRIT AVENA

1153011 | SIXPACK FUNDA SABOR | REYLACTEOS SA. -
L A S ABOR | RV ACTEOS e 45| 1 | 34| 15| 8 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100|050 | 6 |o037| 5 |11|16| 8 | a4 | 2
200 ML
POWERADE BEBIDA
HSPOLL | HIDRATANTE MORA AzUL | A o CCUTNNENTAL | 4g | 3 | 200|110 | 55 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 049 | 52 | 047 | 37 |89 [133| 70 | 4 | 162
500 ML.
POWERADE BEBIDA
HSA12 | HIDRATANTE  MANZANA | 23R CONTNENTAL | 35 | 1 230 | 88 | 63 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 072 | 60 | 068 | 29 |89 |106| 74 | 6 | 148
CLEAR 500 ML.
115f1()14 EEESESEUV?AE%SAML PETT 8;@?&\:’% SA 13| 1 |2a|10] 6 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 1,00 | 062 | 5 |046| 3 8 |11| 6 | 4 | 15
REFRESH BEBIDA PETT
115015 | SABOR A MANZANA 300 | QUCORNAC SA- ~lig7 | 5 | 24 | 11 | 6 | 900% | 1.28 [ 033 | 033 | 1,00 [ 056 | 4 | 041 | 4 8|12 6 | 4 | 15
ML.
L0 | R RN  SeDDA PETT | QUICORNAC  SA ~1u2 | 2 |24 | 11| 5 | 900% | 128 [ 033 | 033 | 1,00 [ 046 | 4 | 034 | 4 7112 6 | a4 | 15
115045016 Q:\I:I'UR’\L\ALTG?O%AI\I/IL AGUA EEFSRE/?CS%SG”;NGE/;SAE'A' 46| 2 | 81| 20| 15| 90,0% | 1,28 | 050 | 0550 | 100 | 077 | 14 | 070 | 10 |24 |50 | 19| 7 | 34
ALL NATURAL SIXPACK
1151"'3016 AGUA NATURAL 600 ML EEFSRE/?%%SG”;NGEARSAE'A' 47| 2 | 16| 9| 4 | 90,0% | 1,28 | 0,50 | 050 | 1,00 | 044 | 3 |040 | 4 8 12| 6 | 5 | 12
PAGA 5 LLEVA 6 -S.GA.SA.
115369508 SgTELSL/:\BlOgRLTA FRESA é‘I]EE,\ICE%';DLOR SA 147|120 |12] 8 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 100|063 | 7 |o060| 4 |11|14| 9 | 5 | 19
115565508 SgTESLﬁE?F; L'? MANZANA é‘]EE,\ICEL”Q';?_OR SA 1471 1|20 9| 5 |950% | 164 |033| 033 | 100|056 | 5 |053| 3 g8 |10]| 6 | 5 | 13
TESALIA SIXPACK AGUA
TS0 | NATURAL 1 LT PAGUE 5| i IESALE SPRINGS g5 19 197 | 7 | 4 | 9500 | 164 | 033 | 033 | 100|056 | 4 [054| 2 |6 |8 |5 |5 |1
LLEVE 6
TESALIA _PACK _ AGUA
1150510 | NATURAL 625 ML PAGUE | (i TESALI SPRINGS |59 |9 1124 31 | 25 | 9500 | 1,64 | 033 | 033 | 100 | 080 | 24 076 | 10 |34 |52| 20 | 6 | 55
10 LLEVE 12
115269511 ESEOSQEA AGUA  NATURAL EgiﬂP;E_Sé*ELE'{TD/fSPR'NGS 43 | 16 | 448 | 200|110 | 95,0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 0,55 | 104 | 052 | 67 |171|216| 137 | 5 | 304
115265512 gingARégR gggfgss f\:ﬂf_)N EgiﬂP;E_Sé*ELE'{TD/fSPR'NGS 47 | 12 | 593 | 219|130 | 950% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 0,59 | 123 | 056 | 73 |196|270 | 160 | 5 | 343
115668512 EiLéTSAEBI?)R EEEEQLTCON E;EPLE_SIQE';?DASSPR'NGS 47 | 12 |325| 77 | 54 | 950% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 0,70 | 51 | 067 | 26 | 77 |134| 64 | 6 | 128
NESTLE ECUADOR SA. -
115385512 gﬁ;ﬂgﬁg?ﬂ’*RSABORA LACTEOS Y BEBIDAS| 42 | 3 | 94 | 37 | 21 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 057 | 27 | 073 | 37 |65 |131| 46 | 9 | 65
: LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
115:‘3512 NQI{XE‘?ANEETTAR SABORA | AcTEOS Y BEBIDAS| 42 | 7 |458 102|104 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,03 | 134 | 1,32 | 102 |235|560 | 184 | 13 | 235
: LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
115;‘1512 ,\NA‘AL‘;F;QL\'ECJARSABORA LACTEOS Y BEBIDAS| 41 | 1 |28 | 10| 6 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 055 | 7 |o071| 10 |18 |38 | 13 | 8 | 18
: LIQU
1156512 | NATURA NECTAR _BAJO | NESTLE ECUADOR SA. -
9512 |EN CALORIAS ~ SABOR A |LACTEOS Y BEBIDAS |36 | 4 | 48 | 16 | 10 | 900% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 059 | 12 | 075 | 16 |20 |64 | 20 | o | 29
NARANJA 1 LT. LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
L TR ARAESCANTE | LACTEOS ¥ BEBIDAS| 30 | 1 | 44 | 21 | 11 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 100 | 1,00 [ 053 | 14 | 067 | 21 |36 | 65| 25 | 8 | 36
- |lou
1159008 | TONL AVENA NARANJILLA | pipOR S A. - ABARROTES | 43 | 1 | 27 | 13 | 6 | 90,0% | 1,28 [ 0,33 | 033 | 1,00 [ 046 | 5 [034 | 4 9 |13 7 | a4 | 18
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TONI AVENA CON LECHE

1199909 |six  PACK SABOR A |DIPORSA.-ABARROTES |42 | 1 | 26 | 8 | 6 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 [ 100 | 068 | 4 [050 | 3 |7 |11 | 6 | 5 | 12
CANELA 250 ML
OLYMPIC JUICE
1199012 | PMERICAN COLA BOTELLA | oLyjuicE ciA. LTDA. -| 51 | 2 | 90 | 28 | 22 | 90,0% | 1,28 | 033 | 033 [ 100 | 079 | 17 059 | 9o |26 |30 | 21 | 5 | 45
GENERAL
1160008 | VITA__ SIXPACK __AVENA | EMPRESA
9908 | FUNDA LECHE CANELA 200 | PASTEURIZADORA 38| 1|20 7 |5 |900%|128|033| 033 [100|068| 3 |050| 2 |6 |9 | 4 |5 |10
ML QUITO SA. - GENERAL
EMPRESA
0000 | Y o EACK < Somt\A | PASTEURIZADORA 3|1 (188 |4 |00%|128|033| 033 [100|052| 3 |038| 3 |6 |9 | 4| a|mn
QUITO SA. - GENERAL
e e s o oot SABOR | THE TESALIE SPRINGS| 44 | 5 | 305|142 | 100 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 077 | 103 | 073 | 47 |[151]179| 127 | 6 | 246
S e S s e oo SABOR | THE TESALIE SPRINGS| 40 | 2 | 267| 50 | 45 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 076 | 43 | 072 | 20 |63 [100| 53 | 6 | 102
T | 2 R AN B T e A INGS |51 | 1 | 105| 14 | 17 | 950% | 1,64 | 033 | 033 [ 100 | 1,23 | 16 117 | 4 |20 |39 | 18 | 9 | 29
T T e a0 o | TE ESALE SPRINGS | 43 | 10 | 250 | 73 | 62 | 95,0% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 085 | 59 | 081 [ 24 |83 |107| 71 | 7 | 132
1161000 | NATURA NECTAR SABOR A | NESTLE ECUADOR SA. -
2009 | MANZANA SIN AZUCAR 1[LACTEOS Y BEBIDAS|37 | 1 |29 |13 | 7 | 900% | 1,28 | 033 | 033 | 100|055 | 5 |o041| 4 [120|14| 8 | 4 | 18
LT. LIQU
S | S rana a7amn . DF|RROSEOBAL  SA g5 | 1 | 21| 5 | 4 | 90,0% | 1.28 | 100 | 100 | 100 | 082 | 5 |104| 5 |9 |26 | 7 |11 | 9
170016 | SADPLE JUGO DE UVAIPROGLOBAL  SA~ 1331 1 | 24| 6 | 4 | 900% | 1.28 | 1,00 | 100 | 100 076 | 6 [098 | 6 |12|30| 9 | 10 | 12
1171008 | QUATRO BEBIDA CON GAS | ARCA  CONTINENTAL ;

8 | R B s | oAD  aENNENTAL | 33 | 1 | 219| 71 | 62 | 95.0% | 1,64 | 0,33 | 033 | 1,00 | 087 | 59 | 083 | 24 |83 |97 | 71 | 7 |131
8 R s o A oAD" 32 | 2 | £2 | 181|375 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 208 | 356 | 1,97 | 60 [416|678 | 386 | 15 | 537
L7008 | DASANIAGUA SIN GAS 3.8 | AR AD QN =[ 37 | 4 |191| 79 | 34 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 1,00 | 042 | 32 | 040 | 26 |58 |90 | 45 | 4 |11
17999 | DASANI AGUA SINGAS 6 L | Bncit o CRUINENTAL | 36 | 50 | 421|176 | 71 | 95.0% | 1,64 | 1,00 | 100 | 1,00 | 0,40 | 116 | 0,66 | 176 |293 507 | 204 | 8 | 293
1171000 | CEREAVENA _ AVENAUHT | NESTLE ECUADOR SA. -

%% |CON LECHE ~ SABOR |LACTEOS Y BEBIDAS|35 | 1 |118|30 | 20 | 900% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 0,65 | 25 | 083 | 30 |56 [148| 41 | o | 56

CANELA 1LT LIQU
1171010 | CEREAVENA AVENA UHT | NESTLE ECUADOR SA. -
W10 con FRUTA DE | LACTEOS Y BEBIDAS| 35 | 6 |196|128| 45 | 90,0% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 036 | 58 | 046 | 128 |186[324| 122 | 7 | 186
MARACUYA 1LT LIQU
172510 | IMPERIAL LIMONADA PET! GasGuASA. - GENERAL | 20 | 1 | 18 | 7 | 4 | 90,0% | 1,28 [ 033 | 033 [ 100 059 | 3 |04 | 2 |5 |8 | 4 | 4 | 9
1173006 | REFRESCANTE | NESTLE ECUADOR SA. -
R R N AZUCAR 1|LACTEOS Y BEBIDAS |34 | 2 | 26|10 | 5 | 900% | 1,28 | 1,00 | 1,00 | 100 | 053 | 7 |o068 | 10 |17 |36 | 12 | 8 | 17
LIQU
LT.
1176007 | NATURA JUGO NECTAR | NESTLE ECUADOR SA. -
2007 | MINI SABOR MANZANA 185 | LACTEOS Y BEBIDAS | 25 | 1 |216| 97 | 51 | 900% | 128 | 033 | 033 | 100 | 052 | 38 | 039 | 32 |70 [104| 54 [ 4 | 135
ML LIQU
NESTLE ECUADOR SA. -
08 | O M L7 PIPA I LACTEOS ¥ BEBIDAS |30 | 5 | 19 | 10 | 4 | 90,0% | 1,28 | 100 | 100 | 100 | 036 | 5 [046 | 10 |15| 290 | 10 | 7 | 15
: LIQU
R A FRESA BT | oot SPRINGS | 33 | 14 | 110 | 65 | 21 | 950% | 1,64 | 033 | 033 | 100 | 033 | 20 031 | 22 |42 |58 | 3L | 3 | 85
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1.25LT

1176507 | MANZANA GASEOSA | THE TESALIA SPRINGS o
o5 BOTELLA 1.25 LT. COMPA - BERIDAS 33 7 [115| 64 | 22 | 95,0% | 1,64 | 0,33 0,33 1,00 | 0,35 21 0,33 21 42 | 60 32 85
1177007 | TANG SABOR NARANJA-| MONDELEZ ECUADOR C.
30 FRESA-MARACUYA 20GR LTDA. - GENERAL 1 30 | 17 | 99 | 59 | 19 | 90,0% | 1,28 | 0,33 0,33 1,00 | 0,33 14 0,24 20 34 | 53 24 73
CIFRUT REFRESCO
1180014 CITRUS PUNCH PET 400 AJECUADOR SA "1 30 | 66 L7 966 | 381 | 95,0% | 1,64 | 0,33 0,33 1,00 | 0,39 | 362 | 0,37 321 683 | 902 | 522 1.32
55 ML GENERAL 44 7
FIORAVANTI SABOR A
1180016 ARCA CONTINENTAL 1.3 1.04
66 m;l’:\NZANA BOTELLA 350 SOCIEDAD - GENERAL 29 | 58 84 692 | 369 | 95,0% | 1,64 | 0,33 0,33 1,00 | 0,53 | 350 | 0,51 230 580 | 691 | 465 5
1180016 | FANTA NARANJA BOTELLA | ARCA CONTINENTAL 11
74 350 ML. SOCIEDAD - GENERAL 29 1 30 332 | 243 | 95,0% | 1,64 | 0,33 0,33 1,00 | 0,73 | 230 | 0,69 110 341 | 487 | 285 562
1181506 | NUTRI LECHE CON AVENA | LACTEOS SAN ANTONIO o
26 UHT DISNEY 1 LT CA - GENERAL 25 3 48 | 9 9 90,0% | 1,28 | 0,33 0,33 1,00 | 0,97 6 0,72 3 9 19 8 15
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ANEXQO 2



Articulo

PROVEEDOR

STOCK
REAL

STOCK
OPTIMO

STOCK

REAL VS | PROME

OPTIMO

COSTO

DIO

COSTO
TOTAL
PROMEDIO

19101 | SPLENDOR AGUA NATURAL SIN GAS 1500 CC. | DINAMICA MERCADOS - GENERAL 3 7 -4 0,44 -1,90
27219 | MANANTIAL AGUA NATURAL SIN GAS 500 ML. DINADEC S.A.ECUADOR - GENERAL 163 161 2 0,23 0,36
27339 | NATURA NECTAR SABOR A DURAZNO 200 ML. | NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 594 5 519 0,48 249,45
27343 | NATURA NECTAR SABOR A MANZANA 200 ML. | NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 85 54 31 0,48 14,78
27344 | NATURA NECTAR SABOR A NARANJA 1 LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 0 293 -293 1,64 -480,69
27345 | NATURA NECTAR SABOR A NARANJA 200 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 160 268 -108 0,48 -51,70
27348 glvoT kj/liA REFRESCANTE SABOR A IANZATA NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 0 43 43 048 -20,67
27350 |10 REPRESCAITE SABOR ANARATIA 200 NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LiQu | 8 104 6 0,48 -2,65
27354 | NUTRI AVENA UHT 1 LT. LACTEOS SAN ANTONIO C.A. - GENERAL 88 30 58 0,82 47,52
27355 | NUTRI AVENA UHT 200 ML LACTEOS SAN ANTONIO C.A. - GENERAL 276 127 149 0,27 40,49
27356 | YOGU YOGU BEBIDA LACTEA DURAZNO 200 ML. | NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 120 43 7 0,58 44,32
27357 | YOGU YOGU BEBIDA LACTEA FRUTILLA 200 ML. | NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 154 60 94 0,58 54,24
27358 | YOGU YOGU BEBIDA LACTEA MANZANA 200 ML. | NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 110 39 1 0,58 40,91
27359 | YOGU YOGU BEBIDA LACTEA MORA 200 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 136 8l 55 0,58 31,76
27406 | LEGZTE TE CON LIMON 100 GR. IND ECUAT COMERC DISTRIB IMPORT - GENERAL 18 7 11 0,65 7,17
27407 | LEGZTE TE CON LIMON 500 GR. IND ECUAT COMERC DISTRIB IMPORT - GENERAL 18 19 -1 2,11 -2,04
27408 | LEGZTE TE CON NARANJA 100 GR. IND ECUAT COMERC DISTRIB IMPORT - GENERAL 23 21 0,65 13,64
27409 | LEGZTE TE CON NARANJA 500 GR. IND ECUAT COMERC DISTRIB IMPORT - GENERAL 19 11 2,11 23,10
27705 | Al PINA AVENA CON LECHE 250 GR. g!_AP.I[\I //:BF;A%??JLSJCTOS ALIMENTICIOS ALPIECUADOR 7 31 46 0,66 30,20
97706 Slggl(r;\lé AVENA CON LECHE SABOR A CANELA gil[\lﬁ\BZRSQrggCTOS ALIMENTICIOS ALPIECUADOR % 16 4 0.66 1872
21707 | AL PINA AVENA CON LECHE FINESSE 250 GR g!_AFT”-\I :BF/)AngggCTOS ALIMENTICIOS ALPIECUADOR 65 16 49 0,66 32,06
30354 | NUTRI NECTAR SABOR A DURAZNO 1 LT. LACTEOS SAN ANTONIO C.A. - GENERAL 16 23 -7 1,18 -7,99
30368 | NUTRI NECTAR SABOR A NARANJA 1 LT. LACTEOS SAN ANTONIO C.A. - GENERAL 24 22 2 1,18 2,43
30744 | SUNNY NECTAR SABOR A DURAZNO 237 ML. QUICORNAC S.A. - GENERAL 84 23 61 0,38 23,08
30748 | SUNNY NECTAR SABOR A MANGO 237 ML. QUICORNAC S.A. - GENERAL 0 34 -34 0,40 -13,88
30796 | COCA COLA BOTELLA 3 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 236 557 -321 2,26 -724,23
30798 | COCA COLA SABOR LIGERO BOTELLA 500 ML. | ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 26 73 -47 0,57 -26,30
30800 | COCA COLA SABOR LIGERO BOTELLA 2 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 30 37 -7 1,38 -9,39
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30802 | FIORAVANTI SABOR A FRESA BOTELLA 3 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 57 43 14 2,11 29,20
30804 | FIORAVANTI SABOR A MANZANA BOTELLA 3 LT. | ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 55 32 23 2,11 49,36
31972 | GATORADE APPLE ICE 473 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 58 33 25 0,65 16,46
31985 | GATORADE MANDARINA 473 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 103 21 82 0,65 52,95
31999 | GATORADE SPORT APPLE ICE 591 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS -6 84 -90 081 -73,40
32006 | GATORADE SPORT TROPICAL FRUIT 591 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS -3 48 -51 081 -41,15
32007 | GATORADE SPORT UVA 591 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS -3 55 -58 081 -47,15
32008 | GATORADE TROPICAL FRUIT 473 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 85 33 52 0,65 33,93
32009 | GATORADE UVA 473 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 54 29 25 0,65 16,23
32022 | GUITIG AGUA CON GAS 1.5 LT.. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 206 310 -104 0,65 -68,08
32028 | GUITIG AGUA CON GAS 3 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 299 211 88 0,98 86,13
32031 | GUITIG AGUA CON GAS 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 845 1.237 -392 0,39 -153,88
32093 | PEPSI BEBIDA GASEOSA 3 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 121 -121 1,65 -199,73
32110 | SEVEN-UP COLA 3 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 75 21 54 1,66 89,68
33110 | RED BULL ENERGY DRINK 250 ML. AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 61 41 20 1,67 34,00
34090 | NESTLE AVENA CON VITAMINAS 200 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 186 144 42 0,47 19,74
34261 | QUINTUPLES GASEOSA UVA BOTELLA 355 ML. | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 359 140 219 0,21 45,98
34262 | QUINTUPLES GASEOSA PINA BOTELLA 355 ML. | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 360 123 237 0,22 52,42
34317 | CULT ENERGY ACTIVATOR 250 CC. PROGLOBAL .S.A. - GENERAL 30 10 20 1,25 24,72
36038 | IMPERIAL LIMONADA PET 550 ML. GASGUA S.A. - GENERAL 51 12 39 0,52 20,34
36203 | |CE TESALIA LIMONADA 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 44 83 -39 0,33 -12,63
36524 | QUINTUPLES GASEOSA PINA BOTELLA 3 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 19 14 5 1,30 6,50
36525 | QUINTUPLES GASEOSA UVA BOTELLA 3 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 14 23 -9 1,30 -12,32
37346 | 220V ENERGIZANTE 365 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 412 274 138 0,66 91,70
37476 | NESTLE AVENA CON LECHE 200 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 181 39 142 0,58 81,88
38035 | yA REFRESCO SABOR A NARANJILLA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 323 71 252 0,21 52,73
38037 | YA REFRESCO SABOR A GUANABANA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 225 70 155 021 32,47
38038 | yA REFRESCO SABOR A NARANJA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 448 80 368 0,21 76,97
38066 | YA REFRESCO SABOR A MANGO 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 236 59 177 0,21 36,98
39085 | yA REFRESCO SABOR A MORA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 190 72 118 0,22 25,42
39100 | CE TESALIA NARANJILLA 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 76 a1 -15 0,33 -4,94
39614 | FACUNDO BEBIDA SABOR A DURAZNO 235 ML. | TROPICALIMENTOS S.A. - GENERAL 23 8 15 0,47 6,75
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40673 | COCA COLA SIN AZUCAR PET 500 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 90 69 21 0,57 11,64
43709 | ORANGINE BOTELLA SABOR A NARANJA 3LT. | OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 43 30 13 0,91 11,49
43710 | ORANGINE BOTELLA SABOR A LIMON 3 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 44 15 29 091 26,22
43711 | ORANGINE BOTELLA SABOR A FRESA 3 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 26 14 12 0,91 10,84
44076 | ORANGINE BOTELLA SABOR A PINA 3 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 36 12 24 091 22,03
44077 | ORANGINE BOTELLA SABOR A MANZANA 3 LT. | OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 39 26 13 091 11,60
46388 | ORANGINE BOTELLA SABOR A PINA 250 ML. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 7 73 -66 0,17 -11,08
46390 ﬁiA NOINE BOTELLA SABOR A MATIZANA 250 OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 175 69 106 0.17 17,73
46391 ?AEANGINE POTELLA SABOR A NARATIA 250 OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 9 82 9 0.17 1,55

46578 SAEIENTAL HECHE DE SOYA CONFRUTAS 240 ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 37 25 12 0,55 6,84

47509 | COCA COLA BOTELLA 1.750 LT ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 216 151 65 1,35 88,40
48728 §4F§)II§A’\|I_TAL HECHE DE SOYA CON CHOCOLATE ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 26 ! 19 055 10,48
49342 | CIFRUT JUGO CITRUS PUNCH 3 LT. AJECUADOR S.A - GENERAL 83 32 51 1,14 58,49
49343 | pPULP NECTAR DURAZNO 250 ML. AJECUADOR S.A - GENERAL 109 257 -148 0,25 -37,11
49344 | pULP NECTAR DURAZNO 1 LT. AJECUADOR S.A - GENERAL 37 w -40 081 -32,19
49780 ;R;gg :_%él_ CASEOSA SABOR AFRESA BOTELLA THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 147 64 83 1,95 162,13
49781 | MANZANA GASEOSA BOTELLA 3.785 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 144 65 79 1,95 154,71
50603 | GATORADE TROPICAL FRUIT 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 117 61 56 0,65 36,64
50604 | GATORADE MANDARINA 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 39 44 5 0,65 -3,32
51594 | |CE TESALIA LIMONADA 2 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 40 17 23 081 18,74
52114 | DEL VALLE JUGO SABOR A NARANJA 250 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 287 216 71 0,23 16,60
59870 | PEPSI BEBIDA GASEOSA 400 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 135 76 59 033 19,48
59969 | pULP NECTAR MANGO 1 LT. AJECUADOR S.A - GENERAL 40 19 21 0,81 17,41
59970 | pULP NECTAR MANZANA 1 LT. AJECUADOR S.A - GENERAL 36 21 15 081 11,95
59971 | CIFRUT JUGO CITRUS PUNCH 1700 ML. AJECUADOR S.A - GENERAL 47 63 -16 0,66 -10,78
60123 | YA REFRESCO SABOR A LIMONADA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 127 141 -14 0,21 -2,95
60670 | COCA COLA SIN AZUCAR BOTELLA 1.95 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 52 55 -3 1,38 -3,55
60932 | SEVEN-UP COLA 400 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 74 29 45 0,33 14,57
60974 | ORANGINE JUGO CITRUS PUNCH 3 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 6 3 091 2,31

61462 AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 74 -74 0,21 -15,83

VIVANT AGUA NATURAL SIN GAS 500 ML.
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62373 | TESALIA AGUA NATURAL 6 LT THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 143 177 -34 0,99 -33,55

62492 | pEL VALLE JUGO SABOR A NARANJA 550 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 79 87 -8 0,33 -2,81

62494 | FANTA NARANJA BOTELLA 3 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 56 38 18 2,12 37,78

62495 | SPRITE BOTELLA 3 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 65 98 -33 2,12 -70,41

ALPINA PRODUCTOS ALIMENTICIOS ALPIECUADOR

62538 | ALPINA SIX PACK AVENA ORIGINAL 250 GR S.A. - ABASTOS 16 10 6 3,71 21,90

65296 | NATURA SIX PACK NECTAR SURTIDO 200 ML NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 426 51 375 2,39 897,59

65297 | NESTLE SIX PACK AVENA SURTIDO 200 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 7 6 1 3,01 3,72

65683 | GUITIG TWO PACK AGUA CON GAS 3 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 19 27 -8 1,95 -15,66

65684 | |CE TESALIA NARANJILLA 2 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 35 21 14 0,81 11,05

66590 | GATORADE APPLE ICE 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 125 74 51 0,65 33,26

66591 | GATORADE UVA 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 48 37 11 0,65 6,97

67582 | FANTA NARANJA BOTELLA 1.75LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 30 48 -18 1,06 -19,05

67666 | yA REFRESCO SABOR A FRESA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 179 26 153 0,21 32,09
ORANGINE BOTELLA SABOR A NARANJA 400

67956 | L. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 57 41 16 0.29 4,58
ORANGINE BOTELLA SABOR A MANZANA 400

67957 |\ OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 7 41 -24 0.29 6,95
DEL VALLE BEBIDA NECTAR SABOR A MANZANA

68125 |1 7. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 27 98 71 0.71 -50,38
DEL VALLE BEBIDA NECTAR SABOR A DURAZNO

68126 |1 7. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 86 117 -31 0.71 -21,99

68405 | yA REFRESCO SABOR A PINA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 353 46 307 0,21 64,25

68406 | yA REFRESCO SABOR A TAMARINDO 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 233 25 208 0,22 44,89

69796 | COCA COLA BOTELLA 1.35LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 594 777 -183 1,03 -187,98

70298 | yA REFRESCO SABOR A MANDARINA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 191 26 165 0,21 34,48
SUNNY NECTAR SABOR A DURAZNO PET 300

71041l QUICORNAC S.A. - GENERAL 109 39 0 047 32,87

71042 | SUNNY NECTAR SABOR A MANGO PET 300 ML | QUICORNAC S.A. - GENERAL 64 12 52 0,47 24,47

71531 | vIVANT AGUA SABOR TORONJA 500 ML. AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 15 20 -5 0,36 -1,87
FACUNDO DUO PACK NECTAR SABOR A

72105 | hURAZNO 1 LT TROPICALIMENTOS S.A. - GENERAL 14 ’ 7 1.80 11,91

73263 | GUITIG SIXPACK AGUA CON GAS 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 35 33 2 2,26 4,91

73813 | CIFRUT JUGO CITRUS PUNCH 360 ML. AJECUADOR S.A - GENERAL 0 973 -973 0,25 -245,45
YOGU YOGU SIXPACK BEBIDAS LACTEAS

73897 | SABORES SURTIDAS 200 ML NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 54 30 24 3,39 8137

77063 | CICLON ENERGY DRINK 250 ML. 31 2 29 1,20 34,59

PEREZ VELASQUEZ GINO RAFAEL - GENERAL

70




77517 | L'MANA AGUA SIN GAS 5 LT. ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 24 15 9 0,86 7,42
77610 | SUNNY NECTAR SABOR A MORA PET 300 ML QUICORNAC S.A. - GENERAL 107 19 88 0,47 41,23
77611 | SUNNY NECTAR SABOR A MORA 237 ML QUICORNAC S.A. - GENERAL 39 13 26 0,38 9,87
77613 | PULP NECTAR SIXPACK DURAZNO 250 ML AJECUADOR S.A - GENERAL 67 184 -117 1,47 -171,78
78494 EAA%XN?E 1DLUTO PACK NECTAR SABORA TROPICALIMENTOS S.A. - GENERAL 11 6 5 1,80 9,71
79027 | PEPSI BOTELLA 250 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 126 80 46 0,26 12,12
79028 | SEVEN-UP BOTELLA 250 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 57 37 20 0,26 5,20
79258 | 220V SIX PACK ENERGIZANTE 365 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 22 8 14 3,88 55,94
79420 | FUZE TEA TE NEGRO SABOR A LIMON 550 ML. | ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 330 134 196 043 83,93
79589 | FUZE TEA TE NEGRO SABOR A LIMON 1.50 LT. | ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 81 26 55 1,00 55,17
79707 | yA REFRESCO SABOR A DURAZNO 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 324 52 272 0,22 58,73
80630 | ORANGINE JUGO DE MORA BOTELLA 1.5 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 35 15 20 1,06 21,19
80873 \L/_II_VE SOY BEBIDA DE SOJA SABOR NARANJA 1 BEAL CIA. LTOA. - GENERAL 9 3 5 272 15,03
81260 | SPRITE BOTELLA 1.75 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 43 76 -33 1,01 -33,39
81797 | PEPSI BEBIDA GASEOSA 2 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 94 50 44 1,04 46,19
83839 | SUNTEA TE HELADO SABOR A DURAZNO 40 GR. | QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 135 73 62 0,25 15,27
83841 | SUNTEA TE HELADO SABOR A LIMON 40 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 340 52 288 0,25 70,61
84093 | pPEPSI BEBIDA GASEOSA LIGHT 400 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 80 36 44 0,33 14,26
84100 | INCA KOLA BOTELLA 3 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 1 45 -34 1,75 -59,47
85034 | PONY MALTA BEBIDA MINI PET 200 ML. DINADEC S.A.ECUADOR - GENERAL 0 548 -548 0,27 -147,37
85053 \S{R/I\?EI;II-II:\ 25(? ll\sl)ﬁ REFRESCANTE SABORA AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 51 1 40 0,30 1,71
85892 'l\\IAﬁTURE'S HEART BEBIDA DE ALMENDRA 946 ERRARERTIL SA. - GENERAL 24 8 66 296 105.11
85893 | NATURE'S HEART BEBIDA DE ARROZ 946 ML. TERRAFERTIL S.A. - GENERAL 15 2 13 2,96 39,04
86061 | DEL VALLE JUGO SABOR A NARANJA 3 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 27 14 13 1,29 17,20
86199 (S;lél.\lTEA TE HELADO SABOR A DURAZNO 266 OUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 17 4 13 186 25,05
86200 | SUNTEA TE HELADO SABOR A LIMON 266 GR. | QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 26 10 16 1,86 29,32
86208 | LIPTON TE NEGRO SABOR A DURAZNO 500 ML. | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 10 -10 0,53 5,35
86214 | LIPTON TE NEGRO SABOR A LIMON 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 26 -26 0,55 -14,51
86308 | ORANGINE JUGO DE MORA BOTELLA 250 ML. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 73 35 38 0,30 11,19
86323 | FACUNDO DUO PACK NECTAR SABOR A s 4 1 180 252

MANZANA 1 LT

TROPICALIMENTOS S.A. - GENERAL
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86333 | COCA COLA BOTELLA 2 LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 60 104 -44 1,42 -62,92
87694 | pULP NECTAR MANGO 250 ML. AJECUADOR S.A - GENERAL 69 59 10 0,25 2,52
87695 | pULP NECTAR MANZANA 250 ML. AJECUADOR S.A - GENERAL 56 101 -45 0,25 -11,22
87698 | CLIGHT MULTIPACK SURTIDO X 8UN MONDELEZ ECUADOR C. LTDA. - GENERAL 2 56 10 46 3,73 171,08
87771 | GUITIG OW AGUA CON GAS 330 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 355 119 236 0,52 122,63
89323 | SUNTEA TE HELADO SABOR A MANZANA 40 GR. | QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 111 30 81 0,25 20,00
90255 | CIELO AGUA NATURAL 1 LT. AJECUADOR S.A - GENERAL 0 543 -543 0,32 -175,05
90257 | CIELO AGUA NATURAL 625 ML AJECUADOR S.A - GENERAL 309 515 -206 0,17 -34,29
ORIENTAL-PANDY LECHE DE SOYA SABOR
92619 | CHOCOLATE 190 ML ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 0 4 -4 0.30 -1,23
ORIENTAL-PANDY LECHE DE SOYA SABOR
92620 | CHOCOLATE 200 ML. ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 18 8 10 0.37 3,82
92879 | COCA COLA BOTELLA 400 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 512 719 -207 0,47 -96,72
REAL REAL 6PACK NECTAR PAGUE 5 LLEVE 6 | REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -
92886 | SooML. GENERAL 0 5 5 1,97 -10,34
ORIENTAL-PANDY LECHE DE SOYA SABOR
92960 | FRUTILLA 200 ML. ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 30 6 24 0.37 8,73
REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -
93206 | pEAL NECTAR SABOR DURAZNO 1 LT GENERAL 28 10 18 1,20 21,59
REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -
93207 | REAL NECTAR SABOR NARANJA 1 LT GENERAL 37 9 28 1,20 33,45
REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -
93208 | REAL NECTAR SABOR MANZANA 1 LT GENERAL 29 4 25 1,19 29,87
REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -
93209 | REAL NECTAR SABOR PERA 1 LT GENERAL 21 4 17 115 19,51
REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -
93210 | pEAL NECTAR SABOR MANGO 1 LT GENERAL 13 4 9 115 10,61
ORIENTAL-PANDY SIXPACK LECHE SABORES
93214 | SURTIDOS C/U 200 ML. ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 6 3 3 2,19 7,34
VIVE SOY BEBIDA DE SOJA SABOR CHOCOLATE
93385 |41 DIBEAL CIA. LTDA. - GENERAL 9 5 4 2,72 9,98
FACUNDO DUO PACK NECTAR SABOR A MORA
93421 197 TROPICALIMENTOS S.A. - GENERAL 0 s -3 1.80 -5,89
ORIENTAL-PANDY PACK X12 LECHE SABORES
94071 | SURTIDOS C/U 200ML ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - BEBIDAS 5 3 2 4,42 10,91
GATORADE SIXPACK SABORES SURTIDOS PET
94177 1 500 ML, THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 24 33 9 3,43 -31,40
94183 | TESALIA AGUA NATURAL 1 LT THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 49 51 -2 0,39 -0,95
94189 | sQUIZ SABOR A CITRUS PUNCH PET 500ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 71 a7 24 0,33 7,88
94217 | SPORADE BEBIDA HIDRATANTE VIDRIO SABOR 20 20 0 0.31 0,08

A APPLE 475ML
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94220 | pULP NECTAR SIXPACK SURTIDO 250ML AJECUADOR S.A - GENERAL 43 141 -98 1,47 -143,72
SUNTEA TE HELADO SABOR A MANZANA 266

96436 | G, QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 25 ! 18 1.86 3341

96666 | yA REFRESCO SABOR A PINACOCO 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 335 116 219 0,21 45,88
NATURE'S HEART BEBIDA DE ARANDANO SIN

96732 | AZUCAR LT. TERRAFERTIL S.A. - GENERAL 57 5 52 1,78 9186

96734 | ORIENTAL BEBIDA SOYA AZUCARADA 200 GR. | ORIENTAL INDUSTRIA ALIMENTICIA. - PASTAS 6 10 -4 0,37 -1,56

REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -
96812 | REAL NECTAR SABOR DURAZNO 200 ML GENERAL 37 12 25 0.39 9,57
REAL VEGETALES GENERALES S.A. REALVEG -

96813 | REAL NECTAR SABOR NARANJA 200 ML GENERAL 31 16 15 0.39 6.00
SUNTEA TE HELADO SABOR A MARACUYA 40

96986 | 5. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 184 23 161 0.25 39,44
FUZE TEA TE VERDE SABOR A MANGO

97477 | MANZANA 500 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 1 13 12 0,53 -6,09
FUZE TEA TE VERDE SABOR A MANZANA/LIMON

97478 | 500 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 39 15 24 0,53 12,76
BONICE DUO SABOR A FRESA/MORA CAJA X 10

97790 | N QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 20 22 -2 1,79 -3.85
LEGZTE TE NEGRO NATURAL SABOR A LIMON

98734 | 465 GR. IND ECUAT COMERC DISTRIB IMPORT - GENERAL 29 19 10 235 23,59

98735 | PONY MALTA BEBIDA PET 1 LT. DINADEC S.A.ECUADOR - GENERAL 80 36 44 0,79 34,48
NESTLE SIXPACK AVENA CON LECHE CADA

98740 | NA 200 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 83 25 58 343 199,63
NESTLE SIXPACK AVENA CON FRUTAS CADA

98743 | NA 200 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 226 63 163 2,79 454,88
SUNTEA PACK REFRESCOS PAGUE 5 LLEVE 6

98748 | N QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 104 49 55 1,23 67,14
LEGZTE TE NEGRO NATURAL SABOR A

99383 | \JANZANA 435 GR. IND ECUAT COMERC DISTRIB IMPORT - GENERAL 22 4 18 2,35 41,97
ORANGINE BEBIDA GASEOSA SABOR A PINA

99555 |3 785 L T. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 13 28 -15 1,50 -21,88
ORANGINE BEBIDA GASEOSA SABOR A

99556 | \IANZANA 3.785 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 13 14 -1 1,50 -1,15
ORANGINE BEBIDA GASEOSA SABOR A FRESA

99557 |3 785 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 0 15 -15 1,50 -22,17
ORANGINE BEBIDA GASEOSA SABOR A

99558 | NARANJA 3.785 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 8 38 -30 1,50 -45,51

99979 | SPRITE BOTELLA 400 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 222 466 -244 0,38 -92,56

99981 | FANTA BOTELLA 400 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 200 359 -159 0,36 -58,01

100246 |v|VANT DEVA BEBIDA ENERGETICA 350 ML. AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 43 11 32 0,49 15,88

100254 | SAMMI BEBIDA DE SABILA SABOR A ARANDANO 7 4 3 0.95 21.80

240 ML.
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LEGZTE TE NEGRO NATURAL SABOR A LIMON

100302 | 115 GR. IND ECUAT COMERC DISTRIB IMPORT - GENERAL 29 12 17 0,63 1042

100772 | ORANGINE JUGO DE MORA BOTELLA 3 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 16 9 7 1,74 12,76

101720 | TANG PACK TE FRIO X 5UN C/U 20 GR. MONDELEZ ECUADOR C. LTDA. - GENERAL 1 0 10 -10 1,14 -11,79

101746 |yvvK NECTAR SABOR A DURAZNO 1.5LT. VVK ALIMENTOS CIA. LTDA. - GENERAL 5 4 1 1,20 1,43

101747 | vvK NECTAR SABOR A DURAZNO 150 ML. VVK ALIMENTOS CIA. LTDA. - GENERAL 140 62 78 0,16 12,68

102336 | pASANI AGUA SIN GAS 600 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 172 567 -395 0,27 -107,01

102775 | vITA AVENA CON FRUTA FUNDA 1 LT. EMPRESA PASTEURIZADORA QUITO S.A. - LINEA 2 125 89 36 0,65 23,36

102939 | yA REFRESCO NARANJA FRESA 15 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 0 43 -43 0,21 -9,00

102941 | pEPS| BEBIDA GASEOSA 1.25 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 104 138 -34 0,65 -21,94

102944 | SEVEN-UP BEBIDA GASEOSA LIMON 1.25 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS -6 96 -102 0,65 -66,41

103328 | vIVANT AGUA NATURAL SIN GAS 6 LT. AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 116 184 -63 0,89 -60,18

103329 | vIVANT AGUA NATURAL SIN GAS 2.125 LT. AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 18 45 -27 0,44 -11,89
VIVANT STORM REFRESCO SABOR MORA 500

103331 | .. AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 104 24 80 0,30 23,66
VIVANT STORM REFRESCO SABOR MANZANA

103332 | 500 ML AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 56 11 45 0.30 1328

103701 | pILSENER CERO CERVEZA CERO 300 ML X 6 UN | DINADEC S.A.ECUADOR - GENERAL 7 2 S 3,38 15,95

104560 | FIORAVANTI SABOR A FRESA BOTELLA 400 ML. | ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 176 178 2 0,36 -0,56
DEL VALLE BEBIDA NECTAR SABOR A DURAZNO

104571 | 555 L. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 147 63 84 0.26 21,70
DEL VALLE BEBIDA NECTAR SABOR A MANZANA

104572 | 550 ML ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 81 57 24 0.26 6,05

105033 | pURE WATER AGUA NATURAL 6 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 39 56 -17 0,65 -10,78

105036 | PURE WATER AGUA NATURAL 1 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 6 18 -12 0,33 -4,10

105070 | sQuUIZ SABOR A CITRUS PUNCH PET 2 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 30 26 4 0,65 2,79

105257 | 220V ENERGIZANTE NATURAL GREE 365 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 13 -13 0,66 -8,73
ORANGINE BEBIDA GASEOSA SABOR A

105371 | NARANJA 1.5 LT. OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 41 24 17 0,61 10,58
ORANGINE BEBIDA GASEOSA SABOR A PINA 1.5

105372 | '+ OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 67 25 42 0,61 2582
SUNTEA BEBIDA CON GAS SABOR A LIMON 365

105398 |y . QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 0 19 -19 0,44 -8,29
SUNTEA BEBIDA CON GAS SABOR A DURAZNO

105401 | 355 L. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL L 19 18 044 792
SUNTEA BEBIDA CON GAS SABOR A LIMON 470

105402 |y QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 0 16 -16 0,54 -8,46

105403 | SUNTEA BEBIDA CON GAS SABOR A DURAZNO 3 12 15 0.54 8.2

470 ML.
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EMPRESA PASTEURIZADORA QUITO S.A. -

105994 |\ /\TA AVENA CON LECHE CANELA 1 LT. GENERAL 0 4 -4 124 4,88
EMPRESA PASTEURIZADORA QUITO S.A. -

105996 | \/;TA SIXPACK AVENA/LE/CAN 200 ML GENERAL 24 13 1 1,96 21,95
VITA SIXPACK AVENA CON FRUTAS PAGUE 5 EMPRESA PASTEURIZADORA QUITO S.A. -

105997 ||| EVE 6 200 ML. GENERAL 26 23 3 1,96 6.24

106459 | pASANI AGUA MINERALIZADA CON GAS 500 ML. | ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 62 25 37 0,26 9,61

108360 | GATORADE APPLE ICE 1 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 46 16 30 0,99 29,81

108364 | GATORADE TROPICAL FRUIT 1 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 54 22 32 0,99 31,99

108365 | MANZANA GASEOSA BOTELLA 400 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 25 21 4 0,27 1,09
TROPICAL GASEOSA SABOR A FRESA BOTELLA

108366 | 100 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 34 9 25 0.27 6.56

108918 | pURE WATER AGUA NATURAL 625 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 25 11 14 0,26 3,55

109183 | FUZE TEA TE NEGRO SABOR A LIMON 250 ML. | ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 86 95 -9 0,20 -1,82

109194 | pOWERADE BEBIDA HIDRATANTE UVA LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 47 76 -29 0,74 -21,20
POWERADE BEBIDA HIDRATANTE MORA AZUL 1

109195 || + ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL & 97 -23 0.74 -16,88

109200 | FLOYD AGUA TONICA 2 LT. AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 12 14 -2 1,18 -2,76

109238 | pONY MALTA BEBIDA PET 330 ML. DINADEC S.A.ECUADOR - GENERAL 645 302 343 0,39 132,44

109239 | pONY MALTA BEBIDA PET 200 ML. DINADEC S.A.ECUADOR - GENERAL 458 190 268 0,27 72,65
POWERADE BEBIDA HIDRATANTE MANZANA

109327 | o EARLT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 94 104 -10 0.74 7,64

109520 | pyLP NECTAR NARANJA 250 ML. AJECUADOR S.A - GENERAL 41 211 -170 0,25 -42,51

109522 | pyLP NECTAR NARANJA 1 LT. AJECUADOR S.A - GENERAL 38 24 14 0,81 11,72

109524 | CIELO AGUA NATURAL 3.5 LT. AJECUADOR S.A - GENERAL 1 16 -15 0,54 -8,09

109528 | pyLP NECTAR DURAZNO 145ML AJECUADOR S.A - GENERAL 62 158 -96 0,16 -15,33

109529 | pyLP NECTAR MANGO 145 ML AJECUADOR S.A - GENERAL 47 116 -69 0,16 -11,05

109531 | pULP NECTAR MANZANA 145ML AJECUADOR S.A - GENERAL 98 186 -88 0,16 -14,07

109656 | FUZE TEA TE NEGRO SABOR A LIMON 1 LT ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 12 53 -41 0,72 -29,35
SUNTEA BEBIDA CON GAS SABOR LIMON 1.25

110387 ||+ QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 0 6 -6 0,99 5,75

110460 | SPLENDOR AGUA NATURAL SIN GAS 5LT. DINAMICA MERCADOS - GENERAL 25 26 -1 0,88 -0,83

110922 | pyLP NECTAR 5PACK SURTIDO 145 ML AJECUADOR S.A - GENERAL -62 198 -260 0,49 -128,34
DEL VALLE BEBIDA NECTAR SABOR A NARANJA

111662 | 1 ¢ ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 101 6 25 0.71 1
DEL VALLE BEBIDA NECTAR SABOR A NARANJA

111663 | 550 ML ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 80 o4 26 0,26 6,79

111670 | SUNNY NECTAR SABOR A DURAZNO 200 ML. 50 20 30 0,33 10,00
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111671 | SUNNY NECTAR SABOR A MORA 200 ML. QUICORNAC S.A. - GENERAL 71 17 54 0,33 17,78
PURA CREMA REFRESCO SABOR A NARANJA 2 | INDUSTRIAS LACTEAS CHIMBORAZO CIA. LTDA.
112328 || 1 INLEGHE - GENERAL 15 6 9 1,08 9,47
PURA CREMA REFRESCO SABOR A NARANJA INDUSTRIAS LACTEAS CHIMBORAZO CIA. LTDA.

112329 | 3980 LT INLECHE - GENERAL 12 10 2 1,97 3,06
112417 | TANG SABOR A MARACUYA 810 GR MONDELEZ ECUADOR C. LTDA. - GENERAL 1 42 4 38 3,48 132,34
112482 | TESALIA AGUA NATURAL 625 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 361 511 -150 0,26 -39,34
100300

078 | VIVE100% BEBIDA ENERGIZANTE 240 ML. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 118 39 9 049 38,72
100300

115 | VIVE100% BEBIDA ENERGIZANTE 365 ML. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 6 46 -40 0.65 -26,19
100300 | VIVE100% FOUR PACK BEBIDA ENERGIZANTE . 5 1 - 303

131 |365 ML QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL : :
100350 5 5 0 1,96 0,32

075 | VIVE100% FOUR PACK BEBIDA/ENERGE 240 ML | QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL : :
102000 | HUESITOS BEBIDA NECTAR S/DURAZNO 185 9 1 12 0.38 473

079 | ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU : :
102000

087 |HUESITOS BEBIDA NECTAR S/MANZANA 185 ML. | NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU sl & 43 0.38 -16,71
102000 10 21 -11 0,38 -4,07
095 HUESITOS BEBIDA NECTAR S/PERA 185 ML. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU ' :
102000 38 59 21 0,38 8,05

108 | HUESITOS BEBIDA NECTAR SABOR UVA 185 ML. | NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU : :
103900

087 | FACUNDO NECTAR S/MANGO 150 ML TROPICALIMENTOS S.A. - GENERAL 35 18 17 0.16 2,85
103900

095 | SUNTEA TE HELADO S/LIMON 532 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 23 5 18 3,62 63,38
103900

108 | SUNTEA TE HELADO S/DURAZNO 532 GR. QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 11 3 8 3,62 28,69
103950 | TROPICAL GASEOSA S/FRESA SIN CALORIAS 0 W 14 0.65 8.99

236 |1.25LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS : :
103950

244 | MANZANA GASEOSA SIN CALORIAS 1.25 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 17 -17 0,65 -11,28
103950

279 | FRUTARIS BEBIDA CON GAS S/MANZANA 355 ML | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 525 265 260 0.16 42,77
103950

205 | MAS GASEOSA S/INARANJA GALON 3.785 LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 13 23 -10 1,46 -14,31
103950

316 | QUINTUPLES GASEOSA S/ UVA GALON 3.785 LT. | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 2 14 -12 1,63 -19,37
103950

324 | QUINTUPLES GASEOSA S/PINA GALON 3.785 LT. | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 11 11 1,63 -17,20
103950

332 | MAS GASEOSA S/NARANJA 1.25LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 27 41 -14 0,50 -6,99
103950

341 | FRUTARIS BEBIDA CON GAS S/MANZANA 500 ML | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 35 & 42 0.33 -13,77
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104350

210

87

123

0,16

19,05

144 | ALL NATURAL AGUA NATURA L250 ML REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL
104600

094 | ALL NATURAL NARANJADA 250 ML REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL 20 o 1 0.20 223
104600

107 | ALL NATURAL LIMONADA 250 ML REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL 39 1 28 0,20 5,79
104650 | ALL NATURAL BEBIDA SABOR A NARANJILLA 0 15 15 0.20 312

121 | 250 ML REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL ’ '
106600

160 | BRISK TE NEGRO SABOR LIMON 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 27 27 0.33 8.84
106600

231 | BRISK TE NEGRO SABOR EXOTIC 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 18 18 0,33 5,84
106600

274 | BRISK TE NEGRO SABOR MANZANA 500 ML. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 13 13 0.33 410
107250 16 9 7 0,23 1,54

211 | AMERICAN COLA BOTELLA 400ML OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL ’ ’
107250

237 | AMERICAN COLA BOTELLA1.5LT OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 0 14 14 0,61 8,58
107250

245 | AMERICAN COLA BOTELLA3LT OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL 43 20 2 0.91 2080
107250 4 11 7 0,76 5,32

261 | ORANGINE AGUA MINERAL 3LT OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL ’ '
107300

100 | SPRITE BOTELLA 350 ML ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 251 261 10 0.25 2,54
107300

118 | FIORAVANTI SABOR FRESA BOTELLA 350 ML ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 216 217 1 0.25 0.24
108300

363 | COCA COLA BOTELLA 350 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 4l 638 103 0,87 87,17
108300 | TONI AVENA CON LECHE SABOR A NARANJILLA

507 |1LT DIPOR S.A. - ABARROTES 18 45 27 1,32 35,54
108300 145 18 127 1,68 213,50

515 | TONI AVENA CON LECHE SABOR A CANELA 1 LT | DIPOR S.A. - ABARROTES ’ '
108352 | YA PACK REFRESCO PAGUE 7 LLEVA 8 C/U 15

796 | GR QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 149 >4 % 1,46 138,99
108400 16 12 4 0,95 4,23

250 | ALL NATURAL AGUA NATURAL GALON 6 LT. REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL ’ ’
108400

284 | ALL NATURAL TONIC AGUA TONICA 2 LT. REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL 19 © 13 145 18,81
108400 13 6 7 0,32 2,13

348 | ALL NATURAL LIMONADA 500 ML REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL ’ ’
108400 6 6 0 1,48 -0,25

372 | ALL NATURAL NARANJADA 4 LT REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL ’ ’
110650 | FRUTARIS BEBIDA CON GAS SABOR MANZANA 2 56 o5 9 0.66 568

098 |LT THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS ’ '
110700

180 | TANG SABOR LIMON 810 GR MONDELEZ ECUADOR C. LTDA. - GENERAL 1 10 10 0 3,33 147
111300 | VIVANT AGUA NATURAL SIN GAS 1LT AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL 181 22 159 0,30 46,94
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161

111300 1 16 15 0,59 8,70

233 | VIVANT AGUA NATURAL SIN GAS 4 LT AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL ’ !
111300 | NATURA PACK NECTAR SURTIDO 200ML C/U . N _11 1 a1 4048

356 | PAGUE 9 LLEVE 12 NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU ) ’
111300 0 3 3 2.99 833

364 | YA REFRESCO SABOR NARANJA 810GR QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL ’ !
111300

372 | YA REFRESCO SABOR MORA 810GR QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 0 3 -3 2,99 -9,44
111350 21 12 9 033 3,09

118 | NICE TEA NEGRO SABOR LIMON 500 ML AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL : :
111850

180 | 220V ENERGIZANTE 600 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 85 33 52 0,66 34,40
111850 COMPANIA ECUATORIANA DEL TE CA CETCA - : o B o1 460

219 | SANGAY FRESCO FLOR DE JAMAICA 30 GR LINEA 2 : :
110179900 f_II_EFRESH BEBIDA SABOR A MANZANA PETT 1 | i cORNAC S.A. - GENERAL . A 0 . o1
112100 | SUNTEA TE HELADO SABOR FRUTOS ROJOS

188 | 30GR QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 216 56 160 0.25 39,20
112250

311 | FIORAVANTI SABOR FRESA BOTELLA 2LT ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 55 108 -53 1,08 -56,54
112300

198 | DASANI AGUA SIN GAS 1.2LT ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 91 115 -24 0,42 -10,27
112800 | VIVE100% BEBIDA ENERGIZANTE MANZANA 365

070 |ML QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 92 20 72 0,65 47,30
112850 | VIVEL00% BEBIDA ENERGIZANTE MANZANA 240

114 |ML QUALA ECUADOR S.A. - GENERAL 40 14 26 0,49 12,84
113150 | HOUSSY BEBIDA REFRESCANTE CON ALOE . o § a1 o 7e

099 | VERA SABOR A FRESA 500 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS * *
113200 | HOUSSY BEBIDA REFRESCANTE CON ALOE . " - a1 .92

076 | VERA SABOR A PINA 500 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS ’ !
114100 0 22 22 0,24 5,23

093 | FRUA REFRESCO SABOR A NARANJA 400 ML | AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL : :
114100 | ALOE+VITA BEBIDA REFRESCANTE CON ALOE ) § . 068 420

106 | VERA SABOR A MANZANA 330 ML AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL : :
114100 | ALOE+VITA BEBIDA REFRESCANTE CON ALOE 0 " 18 068 1160

149 | VERA SABOR A ARANDANO 330 ML AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL ’ ’
114150

269 | ALL NATURAL AGUA NATURAL 1 LT REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL 40 10 30 0,37 10,96
114150

285 | ALL NATURAL AGUA CON GAS 500 ML. REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL 13 14 -1 0,34 0,51
114150 15 9 6 057 3,59

306 | ALL NATURAL AGUA CON GAS 1.5 LT REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL : :
114150

322 | ALL NATURAL AGUA CON GAS 3.120 LT REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL 20 2 15 085 12,86
114350

113 | COOL TEA TE NEGRO SABOR A LIMON 330 ML. | AJECUADOR S.A - GENERAL 11 37 -26 0,23 5,92
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114450

18

13

0,16

0,77

085 |FRESH TEA TE HELADO SABOR A LIMON 40 GR. | SUMESA S.A. - GENERAL
114500 | FRESH TEA TE HELADO SABOR A DURAZNO 40

097 |GR. SUMESA S.A. - GENERAL 85 13 72 0.16 11,59
114500 | FRESH TEA TE HELADO SABOR A FRUTOS DEL

100 | BOSQUE 40 GR. SUMESA S.A. - GENERAL 122 11 111 0.16 17.87
114800 3 3 0 1,29 0,62

111 | SUNNY NECTAR SABOR A MORA PETT 1 LT. QUICORNAC S.A. - GENERAL ' '
114800 8 2 6 1,29 7,87

129 | SUNNY NECTAR SABOR A MANGO PETT 1 LT. QUICORNAC S.A. - GENERAL ' '
114800 3 2 1 1,29 0,95

137 | SUNNY NECTAR SABOR A GUAYABA PETT 1LT. | QUICORNAC S.A. - GENERAL ' '
114950 | SPORADE BEBIDA REHIDRATANTE TETRAPACK o5 35 10 021 11

098 | SABOR A TROPICAL 330 ML AJECUADOR S.A - GENERAL ' :
114950 | SPORADE BEBIDA REHIDRATANTE TETRAPACK 36 32 4 021 0.83

119 | SABOR APPLE ICE 330 ML AJECUADOR S.A - GENERAL ' '
114950 | SPORADE BEBIDA REHIDRATANTE TETRAPACK 1 5 5 0.48 207

127 | SABOR A TROPICAL 1 LT AJECUADOR S.A - GENERAL ' :
114950 | SPORADE BEBIDA REHIDRATANTE TETRAPACK . 6 1 0.48 0.38

135 |SABOR APPLEICE1LT AJECUADOR S.A - GENERAL ' '
114950 | BIO BEBIDA REFRESCANTE CON ALOE VERA 0 17 17 041 703

143 | SABOR A UVA 500 ML AJECUADOR S.A - GENERAL ' :
114950

400 | TONI AVENA PRISMA NARANJILLA 250 ML DIPOR S.A. - ABARROTES 48 38 10 0,53 553
114950

418 | TONI AVENA CASERA SABOR A CANELA 250 ML. | DIPOR S.A. - ABARROTES 45 22 23 0,53 12,07
114950 5 15 410 0,65 6,31

629 | NICE TEA TE NEGRO SABOR LIMON 1250 LT AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL ' :
114950 0 5 -5 1,06 -5,43

637 | FRUA REFRESCO SABOR A NARANJA 3 LT AZENDE LOGISTIC AZENDELOG CIA - GENERAL ' :
115000 | TROPICAL GASEOSA SABOR A FRESA BOTELLA 10 . 3 166 4.49

692 |3LT THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS ' '
115000

713 | MANZANA GASEOSA BOTELLA 3 LT THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 16 6 10 164 16,56
115150 1 10 -9 1,18 -10,17

885 | AMERICAN COLA BOTELLA 3.785LT OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL ' '
115301 | LENUTRIT AVENA FUNDA SABOR CANELA 900

129 | ML REYLACTEOS S.A. - BEBIDAS Y LECHE UP 23 13 10 0.59 584
115301 | LENUTRIT AVENA SIXPACK FUNDA SABOR 0 13 13 106 1404

153 | CANELA 200 ML REYLACTEOS S.A. - BEBIDAS Y LECHE UP ' '
115301 | LENUTRIT AVENA FUNDA SABOR MARACUYA/ 16 1 = 0.53 58

161 | NARANJILLA 900 ML REYLACTEOS S.A. - BEBIDAS Y LECHE UP ' :
115301 | LENUTRIT AVENA SIXPACK FUNDA SABOR 1 8 3 0.88 042

170 | MARACUYA/NARANJILLA 200 ML REYLACTEOS S.A. - BEBIDAS Y LECHE UP ' '
115401 | POWERADE BEBIDA HIDRATANTE MORA AZUL

146 | 500 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 44 0 -26 0,39 -10,24
115401 | pPOWERADE BEBIDA HIDRATANTE MANZANA ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 11 74 -63 0,39 -24,78
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234

CLEAR 500 ML.

115401 1 6 5 0,52 2,76

411 | REFRESH BEBIDA PETT SABOR A UVA 300 ML. | QUICORNAC S.A. - GENERAL : '
115401 | REFRESH BEBIDA PETT SABOR A MANZANA

509 | 300 ML. QUICORNAC S.A. - GENERAL 21 6 15 0.52 .11
115401 0 6 -6 0,52 2,91

525 | REFRESH BEBIDA PETT ARANDANO 300 ML. | QUICORNAC S.A. - GENERAL ’ '
115401

605 | ALL NATURAL AGUA NATURAL 600 ML REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL 26 19 ! 0.24 172
115401 | ALL NATURAL SIXPACK AGUA NATURAL 600 ML A . > 14 e

613 | PAGAS5 LLEVA6 REFRESCO SIN GAS S.A. RE.S.GA.SA. GENERAL ’ '
115650

839 | BIG SABOR A FRESA BOTELLA 1.8 LT AJECUADOR S A - GENERAL 1 ° 2 0.62 116
115650

855 | BIG SABOR A MANZANA BOTELLA 1.8 LT AJECUADOR S A - GENERAL >7 6 o1 0.62 3147
115651 | TESALIA SIXPACK AGUA NATURAL 1 LT PAGUE . . . g8 L o2

049 |5LLEVE6 THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS : :
115651 | TESALIA PACK AGUA NATURAL 625 ML PAGUE 0 2 2 raa | 71m

073 |10 LLEVE 12 THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS ! :
115651

129 | TESALIA AGUA NATURAL 250 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 143 137 6 0,20 115
115651 | FRUTARIS BEBIDA CON GAS SABOR PERA 355

225 |ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 296 160 136 0.16 2241
115651 58 64 6 0,66 3,92

268 | FRUTARIS BEBIDA CON GAS SABOR PERA 2 LT. | THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS ! :
115851

235 | NATURA NECTAR SABOR A DURAZNO 1 LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU | 2%® 46 169 167 | 28257
115851

243 | NATURA NECTAR SABOR A NARANJA 1 LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU | 221 184 37 167 61,09
115851

251 | NATURA NECTAR SABOR A MANZANA 1 LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU | %° 13 52 167 87,43
115851 | NATURA NECTAR BAJO EN CALORIAS SABOR o 20 13 L7 o

278 | ANARANJALLT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU * :
115851 | NATURA REFRESCANTE SABOR A NARANJA 1

286 |LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU | ©° 25 40 167 66,66
115900

842 | TONI AVENA NARANJILLA SIX PACK DE 250 ML | DIPOR S.A. - ABARROTES 20 ! 13 2,96 38,95
115900 | TONI AVENA CON LECHE SIX PACK SABOR A

914 | CANELA 250 ML DIPOR S.A. - ABARROTES 25 6 19 2,96 57,62
115901 0 21 21 0,17 3,58

263 | AMERICAN COLA BOTELLA 250 ML OLYMPIC JUICE OLYJUICE CIA. LTDA. - GENERAL : :
116000 | VITA SIXPACK AVENA FUNDA LECHE CANELA | EMPRESA PASTEURIZADORA QUITO SA. - 0 . p L7 o1

871 | 200 ML GENERAL : :
116000 | VITA SIXPACK AVENA FUND CON FRUTAS EMPRESA PASTEURIZADORA QUITO S A. - . 4 p a7 o o5

900 | 200ML GENERAL : :
110050 | PEPSI GASEOSA SABOR INTENSO 400 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 56 127 71 020 | -1427
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116050

691 | PEPSI GASEOSA SABOR INTENSO 1.25 LT THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS I 53 24 0.50 12,05
116050

721 | 220V ENERGIZANTE BLACK 355 ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 0 18 -18 0,66 -11,95
116050 | FRUTARIS BEBIDA CON GAS SABOR PERA 500

747 | ML THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 30 1 41 0.33 -13,39
116100 NATURA NECTAR SABOR A MANZANA SIN

935 AZUCAR 1 LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 30 8 22 2,10 47,27
117001

576 | SNAPPLE JUGO DE MANZANA 473 ML PROGLOBAL .S.A. - GENERAL 12 ’ 5 131 6.35
117001

664 | SNAPPLE JUGO DE UVA 473 ML PROGLOBAL .S.A. - GENERAL 0 9 -9 1,31 -11,31
117100 | QUATRO BEBIDA CON GAS SABOR A TORONJA o - 71 0.25 1751

865 |350 ML ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL ' '
117100 | QUATRO BEBIDA CON GAS SABOR TORONJA
873 1.35LT. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 0 386 -386 0.71 -275,38
117100
890 DASANI AGUA SIN GAS 3.8 L. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 2 45 27 0,92 24,69
117100
929 DASANI AGUA SIN GAS 6 L ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 98 204 -106 1,07 -113,89
117100 | CEREAVENA AVENAUHT CON LECHE SABOR 18 41 23 185 4195
961 CANELA 1 LT NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU ' '
117101 | CEREAVENA AVENA UHT CON FRUTA DE
008 MARACUYA 1LT NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU 21 122 -101 1,46 -147,33
117251

022 | IMPERIAL LIMONADA PET 1.5 LT GASGUA S.A. - GENERAL 10 4 6 0,97 584
117300 | NATURA BEBIDA REFRESCANTE ARANDANO 28 12 16 210 34.49

656 | SIN AZUCAR1LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU ' :
117600 | NATURA JUGO NECTAR MINI SABOR MANZANA 0 54 54 0.38 20,69
704 185 ML NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU ' '
117600 9 10 -1 2,06 -1,77

851 |YOGU YOGU BEBIDA LACTEA MORA 1 LT. NESTLE ECUADOR S.A. - LACTEOS Y BEBIDAS LIQU ' :
117650 | TROPICAL GASEOSA SABOR A FRESA BOTELLA 9 31 29 0.65 14.39
752 1.25LT THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS ' '
117650
795 MANZANA GASEOSA BOTELLA 1.25LT. THE TESALIA SPRINGS COMPA - BEBIDAS 11 32 21 0,65 -13,54
117700 | TANG SABOR NARANJA-FRESA-MARACUYA 0 94 24 0.23 563
730 20GR MONDELEZ ECUADOR C. LTDA. - GENERAL 1 ' :
118001 |CIFRUT REFRESCO CITRUS PUNCH PET 400
455 ML. AJECUADOR S.A - GENERAL 82 522 -440 0.20 -89,63
118001 | FIORAVANTI SABOR A MANZANA BOTELLA 350
666 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 90 465 -375 0.27 -101,35
118001
674 FANTA NARANJA BOTELLA 350 ML. ARCA CONTINENTAL SOCIEDAD - GENERAL 85 285 -200 0.27 -54,12
118150
696 NUTRI LECHE CON AVENA UHT DISNEY 1 LT LACTEOS SAN ANTONIO C.A. - GENERAL 36 8 28 1,40 39,49

27.559 2.204 2077,56
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