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TEMA

ANALI’SIS DE LA HEGEMONIA CULTURAL ESTADOUNIDENSE A
TRAVES DE PRODUCTOS CULTURALES. CASO DEL COMIC
“CAPITAN AMERICA”

RESUMEN

Esta disertacion de grado trata sobre el posicionamiento de la hegemonia
estadounidense en el sistema internacional, a través del poder blando como
herramienta de produccion y reproduccion de su cultura en el siglo XX, misma
que se expande con la globalizacion mediante sus productos culturales
masificados. EI comic del Capitan América, como objeto de estudio, es un
producto cultural que encarna los valores estadounidenses de democracia y
libertad, y la identidad y rol del ser ciudadano estadounidense, basados en el
destino manifiesto. Esta doctrina nacional aceptada por la sociedad ha justificado
el accionar del pais en los diferentes hitos historicos y ha legitimado su imagen
como defensor de la seguridad colectiva y la paz mundial. Asi, el Capitan
América, como simbolo metafdrico de la identidad estadounidense cuya trama se
basa en hechos reales como lo explica Eco, requiere de un analisis semiético para
descifrar sus significados y cémo estos han influenciado en el imaginario
colectivo estadounidense y mundial analizado a través de la teoria constructivista
de Nicholas Onuf (2014) y Alexander Wendt (2005), todo esto para visibilizar que
la construccion de una hegemonia cultural requiere de una revolucion sustentada

en bases sdlidas de identidad nacional como lo teoriza Antonio Gramsci (1978).

Palabras Clave: Hegemonia cultural estadounidense; poder blando; productos

culturales masificados; simbolismo del Capitdn América; constructivismo

ABSTRACT

This dissertation studies the positioning of US hegemony in the
international system, through soft power as a tool for the production and
reproduction of its culture in the 20th century, which expands with globalization

through its mass cultural products. The comic of Captain America, as an object of
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study, is a cultural product that embodies the American values of democracy and
freedom, and the identity and role of the American citizen, in Manifest Destiny.
This national doctrine, accepted by society, has justified the actions of the country
in the different historic milestones and has legitimized its image as a defender of
collective security and world peace. Thus, Captain America, as the metaphorical
symbol of American identity, whose plot is based on real events as explained by
Eco, requires a semiotic analysis to decipher its meanings and how these have
influenced the collective imagination of the United States and the world, analyzed
through the constructivist theory of Nicholas Onuf (2014) and Alexander Wendt
(2005), all this to make visible that the construction of a cultural hegemony
requires a revolution nourished in solid bases of national identity as Antonio
Gramsci (1978) theorizes.

Key Words: American cultural hegemony; soft power; mass cultural products;

symbolism of Captain America; constructivism.

RESUME

Cette dissertation porte sur la position de I'négémonie américaine dans le
systéme international, a travers de 1’usage du soft power comme outil de
production et de reproduction de sa culture au XXe siécle, qui se développe avec
la mondialisation grace a la massification de ses produits culturels. La bande
dessinée Captain America, comme objet d'étude, est un produit culturel qui
incarne les valeurs américaines de démocratie et de liberté, et I'identité et réle du
citoyen américain, fondés sur la destinée manifeste. Cette doctrine nationale,
acceptée par la société, a justifié les actions des Etats Unis dans les différentes
étapes historiques et a légitimé son image en tant que défenseur de la sécurité
collective et de la paix mondiale. Ainsi, Captain America, en tant que symbole
métaphorique de I'identité américaine dont les aventures sont fondées sur des faits
réels comme l'explique Eco, exige une analyse sémiotique pour dechiffrer ses
significations et comment celles-ci ont influencé I'imaginaire collectif américain
et mondial analysée par le biais de la théorie constructiviste de Nicholas Onuf

(2014) et Alexander Wendt (2005), tout cela pour montrer que la construction



d'une hégémonie culturelle requiert une révolution fondée sur des bases solides

d’une identité nationale comme 1’approche théorique d’ Antonio Gramsci (1978).

Mots clés : Hégémonie culturelle américaine ; soft power ; produits culturels de

masse ; symbolisme du Captain America ; théorie constructiviste.



INTRODUCCION

Durante el siglo XX, Estados Unidos se posicion6 como el Estado con
mayor poder del sistema internacional en el ambito politico, econémico, militar,
y cultural (Nye J., 2003). El alcance e influencia de su poder en otros paises del
mundo ademas del mantenimiento del mismo hasta el siglo actual, lo convierte en
una hegemonia excepcional (Lipset, 2000). Existen varios factores politicos y
economicos que explican el liderazgo de Estados Unidos en el sistema
internacional, no obstante, uno de los factores importantes que también ha
contribuido al sostenimiento de su hegemonia es la cultura (Hernandez, 2016).
Cada acontecimiento histérico del siglo anterior, desde la 1 y 11 Guerra Mundial,
pasando por la Guerra Fria, la caida del muro de Berlin hasta la desintegracion de
la Union Soviética (URSS) marcaron el orden mundial cuya distribucion
desequilibrada del poder contribuy6 a la construccion de la hegemonia

estadounidense (Veraza, 2004).

En la | Guerra Mundial Estados Unidos en conjunto con Francia y Gran
Bretafia conformaban el grupo de las potencias de aquel entonces. Estados Unidos
contaba con una economia capitalista industrializada, un sistema de gobierno
democratico y una poblacion en crecimiento; ya que era una nacion abierta a
recibir migrantes dispuestos a construir sus vidas en una sociedad que no restringia
su libertad de escoger y actuar (Kennedy, 2008). Aunque la participaciéon de
Estados Unidos no fue protagénica en el conflicto a pesar de ser parte de la Triple
Entente, la iniciativa del expresidente Woodrow Wilson para crear la Sociedad de
Naciones al final de la guerra, en nombre de la paz y la democracia, represento el
inicio de las responsabilidades gubernamentales que el pais asumia ante el mundo,
bajo la conviccién que expresa el destino manifiesto propio de la sociedad

estadounidense (Fuentevilla, 2008).

Al contrario de la Gran Guerra, la Il Guerra Mundial y aun cuando Estados
Unidos participd casi dos afios después de su inicio; el evento bélico fue el
comienzo de la manifestacion de las prioridades del pais. El ataque del Imperio
japonés a la flota estadounidense en Pearl Harbor en el Pacifico en diciembre de

1941, motivo a que el expresidente estadounidense Franklin Roosevelt se uniera
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a los Aliados para luchar en contra del fascismo Aleman y asi demostrara el
poder militar y econémico del pais para acabar con las Potencias del Eje
(Gispert, 1996). En efecto, al terminar el conflicto bélico, Estados Unidos fue el
pais con menos consecuencias sociales y econémicas en comparacion con
Francia y Gran Bretafia, el fin de la Il Guerra Mundial significé una oportunidad
para la posicion de poder del pais en el sistema internacional (Veraza, 2004).

Por un lado, a través del Plan Marshall apoyo en la reconstruccion de
Europa, lo que significo el control por encima del 50% de la produccion
econdmica mundial al ser el Gnico pais capaz de proveer de recursos y bienes al
mercado, dando inicio a la globalizacion (Stiglitz, 2002). Por otro lado, se cred
la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) como iniciativa del expresidente
F. Roosevelt con el objetivo de mantener la paz y la seguridad internacional de
acuerdo a los principios de la democracia estadounidense y finalmente los
ciudadanos se sintieron “libertadores”; la identidad nacional del pais se cimentd
sobre la base del poder simbolico que representd el auto proclamarse como

defensor de la democracia y la libertad (Veraza, 2004).

A partir de 1945, no solo Estados Unidos era una potencia en el sistema
internacional, sino también la Unidn Soviética. Asi en 1950, surge la denominada
Guerra Fria, un importante hito histérico que consistié en la bipolarizacion del
mundo debido al conflicto ideolégico no armado entre la democracia y el
comunismo. El interés de evitar la expansion de dichas ideologias en otros
territorios generd tensiones militares entre ambas potencias y conllevo a la
intervencion militar tanto de Estados Unidos como de la URSS en la Peninsula
Coreana y Vietnam (Gispert, 1996). La contienda ideolégica también englobaba
al sistema politico y econdmico que los paises acogerian al aceptar ya sea la
democracia o el comunismo. En ese sentido, surgieron nuevas formas
mayoritariamente por parte de Estados Unidos para evitar la expansion del
comunismo de las cuales se destacan: la expansion de la democracia a través de la
ONU, la creacion de las instituciones de Bretton Woods' para ordenar el

comercio, las finanzas y el sistema monetario mundial, el uso de la propaganda

1 Instituciones como el Fondo Monetario Internacional, el Banco Mundial y la OMC (Bordo, 1993).



politica mediante creacién de un departamento de estado denominado United
States Information Agency (USIA) para la produccion de bienes culturales
(peliculas, libros, etc.) que expresen los beneficios de la democracia y el inicio de
una diplomacia cultural a nivel interno y externo con estrategias de poder blando

de la politica exterior estadounidense (Borda, 2013).

El surgimiento de medios pacificos de la Guerra Fria fue la caracteristica
principal ya que las estrategias consistieron en ganar la lucha a través de la
construccion de sociedades a favor de la democracia y el capitalismo; tal como el
expresidente de Estados Unidos Dwight D. Eisenhower (1953) afirmo:

“Nuestro objetivo en la guerra fria no es conquistar o someter por la fuerza
un territorio. Nuestro objetivo es mas sutil, mas penetrante, mas completo.
Estamos intentando, por medios pacificos, que el mundo crea la verdad.
(...) A los medios que vamos a emplear para extender esta verdad se les
suele llamar ‘guerra psicoldgica’. Es la lucha por ganar las mentes y las
voluntades de los hombres” (Eisenhower, 1953, pag. 1).

De esta manera, proveer de informacion a través de los medios escritos o
visuales para atraer a las sociedades hacia la democracia aument6 el uso del poder
blando (UNESCO, 2000). Este trabajo fue realizado no solo por el gobierno sino
también por las empresas privadas estadounidenses. Por ejemplo, la industria
cinematografica Hollywood se beneficio de este contexto politico para abrir las
puertas hacia la estandarizacion de la cultura de masas a través del cliché
American way of life? (Naciones Unidas, 2010). Otro ejemplo que aportd en la
construccién del imaginario social a favor de Estados Unidos y apoyé en el
alcance de sus propositos, fue la industria de los comics y dibujos animados como
Marvel y Disney, que se inspiraron en hechos reales y crearon personajes como el
Pato Donald y el Capitdn América para metaforizar la realidad y enviar mensajes
respecto de los beneficios del capitalismo y a su vez enfatizaron la diferencia entre
el salvador y el enemigo (Zalben, 2011). Por ende la empresa privada colabord, a
través de poder blando y la globalizacion para exportar los bienes culturales a
otros paises, en la consolidacion del poder de la hegemonia desde las bases. Por

lo tanto, la caida del muro de Berlin en noviembre de 1989 y la desintegracion de

2 Estilo de vida estadounidense



la URSS en diciembre de 1991 significo la victoria para Estados Unidos y la
democracia, estos hechos durante el siglo XX demostraron al mundo que el orden
mundial y el sistema internacional en el ambito politico, econémico, militar y
cultural llevan la etiqueta “Made in USA” (Nye J. , 2003).

Bajo este contexto cabe preguntarse ¢Si la construccion de una sociedad
influye en el comportamiento que tiene un Estado a nivel internacional? En este
sentido, la hipotesis planteada de la presente disertacion de grado sostiene que el
posicionamiento de Estados Unidos en el sistema internacional en el siglo XX,
mismo que ha prolongado su hegemonia hasta la actualidad, impulsaria la
globalizaciébn de productos culturales de empresas transnacionales
estadounidenses que contribuyen, a través del poder blando, al cumplimiento de
objetivos politicos, econdmicos y culturales de los Estados Unidos, lo que
evidencia que un bien cultural como el Comic del Capitan América ha influido
desde su creacion en la construccion social del proyecto hegemonico
estadounidense a nivel interno y externo. En efecto, el estudio cultural permite
comprender el comportamiento de los paises en el sistema internacional, la
academia lo evidencia a través de las teorias constructivistas que consideran a los
nuevos actores que conforman el sistema internacional y fomentan sus argumentos
en la dificultad que representa entender la manera en la que se construyen las

naciones (Sanchez, 2012).

Por esta razon, la presente investigacion tiene como objetivo principal
analizar como los productos culturales son parte del poder blando que influye en
el imaginario social y contribuye en la construccion de una hegemonia cultural
que fortalece el poder estadounidense por encima de otras naciones. El caso de
estudio es el comic del Capitan América, un bien cultural creado a partir de la 11
Guerra Mundial por autores de ascendencia judia que expresaron, a través del
superhéroe y su historia, la inconformidad hacia el nacismo aleman (Voger,
2011). El comic es un bien cultural metafdrico que tiene la capacidad de informar
y explicar de manera creativa situaciones reales, por lo que estudiosos de las
Relaciones Internacionales y de otros campos humanisticos han estudiado las
historietas y el significado que representan sus personajes para la sociedad que los
consume (White, 2014).



Para realizar la presente investigacion empirica se utilizara la metodologia
bajo los enunciados semioticos de Pierce (1961) para descifrar los simbolos del
Capitan America y el método de construccion de tramas y personajes tipicos de
Eco (1968) para entender los simbolos morales del superhéroe en el contexto.
Asimismo, a través de los conceptos tedricos constructivistas de Alexander Wendt
(2005) y Nicholas Onuf (2014) y Antonio Gramsci (1978) se analizara la
construccién de la sociedad estadounidense mediante la influencia del poder
blando manifestado en el comic y el comportamiento hegemanico del pais en el

sistema internacional.

En el primer capitulo, se realizard una breve descripcion historica de
Estados Unidos para demostrar la consolidacion del poder estadounidense en el
sistema internacional durante el siglo XX y su capacidad hegemonica para
mantener un orden mundial hasta la actualidad. Después de conocer la manera en
la que Estados Unidos cimentd su poder politico, econdmico y cultural. En el
segundo capitulo, se mencionan los conceptos de globalizacion, poder blando, y
productos culturales para explicar el fendmeno de la globalizacidn, causa principal
de la americanizacion y la expresion del poder blando con la existencia de
productos culturales de empresas transnacionales que influyen en el imaginario
social sobre valores, formas de vida, entre otros. De esta manera, un pais
hegemdnico como Estados Unidos y la existencia de otros actores del sistema
internacional como las empresas transnacionales estadounidenses expresan el
poder blando, a través de productos culturales, que contribuye en el alcance de
propdsitos del Estado. Por ello, en el tercer capitulo se estudia el caso del comic
Capitan América mediante la metodologia semidtica y de tramas y personajes; la
industria Marvel y los autores del superhéroe, ademés de los hitos historicos mas
relevantes con las portadas respectivas del comic para entender el significado del
Capitan Ameérica y el uso del comic como producto cultural que influye en la

construccion de la idiosincrasia de la sociedad estadounidense.

Finalmente, en el andlisis se redactan los hitos histéricos reales del siglo
XX que explican el significado de los simbolos que representan el Capitan
América y cdmo esta manifestacion metaforica cimienta la identidad de los

estadounidenses y justifica de alguna manera el accionar del pais en el sistema
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internacional, el objeto de estudio se analiza desde la perspectiva teorica
mencionada anteriormente. Cabe mencionar que el estudio se limita al siglo XXy
especificamente al comic desde el afio de su aparicion en 1941 hasta 1991 que es
el dltimo hito del siglo identificado como importante para la presente
investigacion. No se realiza un estudio a partir del Siglo XXI debido a que se
presenta un nuevo contexto internacional y asimismo el comic como revista no es
muy consumido debido al desarrollo avanzado de la tecnologia y por esa razon en
la actualidad el personaje llega a las nuevas generaciones a travées de las peliculas

de Marvel.

En conclusion, en el estudio de las Relaciones Internacionales, la cultura
ha tomado protagonismo y mas aun en la era de la informacion en donde la
globalizacion ha permitido el intercambio de bienes en general entre los paises
(Ortega, sf). Es importante entender la estructura de los Estados desde el conjunto
de personas que los conforma. En el caso particular de Estados Unidos,
comprender el uso del poder blando, como un elemento de su politica exterior y
de otros actores del sistema internacional, evidencia que el mantenimiento de su
hegemonia no solo se debe a su poder politico y econémico sino también a su
cultura. Por lo tanto, los diferentes campos de estudio que engloba la presente
disertacion de grado se encuentran dentro de las lineas de estudio de la

Licenciatura Multilingiie en Negocios y Relaciones Internacionales.



1.1.

1.1.1.

CAPITULO |

CONSOLIDACION DE LA HEGEMONIA POLITICA, ECONOMICA Y
SOCIAL ESTADOUNIDENSE EN EL SISTEMA INTERNACIONAL
DURANTE EL SIGLO XX

Influencia del Sistema Politico de Estados Unidos

La democracia, en su conjunto, exhorta a un sistema politico, una forma
de gobierno o la construccion de un Estado (Sartori, 1991). La adaptacion de su
concepto desde la civilizacion griega hasta la actualidad muestra el desarrollo de
una sociedad en funcion de una organizacién estructurada que compromete dos
factores transcendentales: la libertad y la igualdad de los individuos. Estados
Unidos entendio esto y desde el 4 de julio de 1776, su poder esta basado en una
democracia social, politica y econémica (National Endowment for Democracy,
2017). Los resultados alcanzados en términos de poder han sido sustentados sobre

la base de un modelo de gobierno democratico (US Embassy, sf).

En este subcapitulo, se estudia la instauracién del sistema politico
democratico a través de la carta magna, ademas del creciente involucramiento de
Estados Unidos en el sistema internacional que fomento la institucionalizacion de
la democracia a nivel global, misma que produjo una politica exterior
estadounidense enfocada en salvaguardar la seguridad colectiva y mantener la paz
y el orden mundial bajo los principios de la democracia.

Instauracién de la democracia como modelo de gobierno de Estados Unidos

La Declaracion de Independencia de los Estados Unidos de América del 4
de julio de 1776 establecio el nacimiento de una nueva nacion, caracterizada por
su filosofia sobre la libertad humana. Los principios politicos inspirados en John
Locke con su obra Second Treatise on Government reafirmaron la conviccion
democratica y liberal que habria de conquistar el mundo 200 afios después (US
Embassy, sf). La democracia es la forma de gobierno en la que prevalece el poder

supremo en las manos del pueblo, esto desde sus raices etimoldgicas demos =
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pueblo y kratos = gobierno. Ella surge en la antigua Grecia en el afio 500 a.C. con
el fin de crear un nuevo sistema politico basado en el debido proceso de la ley y,
sobre todo, el debate civilizado (Sartori, 1991). No obstante, David Hidalgo
(2007) propone que esta forma de gobierno fue adoptada por Estados Unidos y se
consolidé primordial y legitima en el espectro internacional después de tres
etapas®: finales del Siglo X1X, durante y al final del Siglo XX.

La primera etapa surge tras las revoluciones liberales inglesas, la
Revolucion Francesa y la Guerra de la Independencia Norteamericana, misma que
se extiende hasta el primer tercio del Siglo XX, cuya influencia llegb a Europay
América Latina: Suiza, Espafia, Argentina y Uruguay (Hidalgo, 2007). Aunque
esta fase* tomo fuerza en 1820 en Estados Unidos al extender el sufragio a los
hombres. Hasta 1926 nacieron 29 democracias; sin embargo, en 1922 con la
llegada de Mussolini al poder, el autoritarismo se convirtié en la opcién de

gobernar para algunos paises (Huntington, 1996).

Para 1942, solo 12 paises eran democraticos y entre ellos los que tenian
mas poder politico y econdmico. En efecto, la segunda etapa democratizadora es
el resultado de los paises triunfales de la Il Guerra Mundial. Varios paises tanto
en Asia (Japon), Europa (Alemania Occidental, Italia), Latinoamérica (Argentina,
Brasil, Ecuador, Pert, Venezuela) y aquellas naciones descolonizadas de Africa
se adhirieron al sistema politico liderado por las potencias: Estados Unidos,
Francia e Inglaterra (Huntington, 1996). A pesar de que en esta época se extiende
la democracia (60 paises), la amenaza a la misma persistio durante la Guerra Fria
con el surgimiento de paises gobernados por el comunismo, y aunque varios paises
se hubieran adherido a la democracia, esta fue reemplazada por regimenes
autoritarios durante 1960 -1975 (Hidalgo, 2007).

La tercera etapa democratizadora desde 1975 hasta 1990 (ver Cuadro 1)
se cristaliza en dos periodos: antes de 1989 con los paises occidentales, y despues
de la caida del muro de Berlin con los paises que fueron parte de la Union

% Hidalgo se basa en la propuesta de Samuel Huntington sobre la ola democratizadora en tres épocas desde el siglo
XVIII hasta el siglo XX.

4 Samuel Huntington describe las etapas como olas de democratizacion que se expandieron en el mundo durante el
siglo XX (Huntington, 1996).
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Soviética (URSS) y Yugoslavia, actualmente (segunda década del Siglo XXI) son
democracias reconocidas. A diferencia de las dos primeras etapas
democratizadoras, la tercera no utilizé la violencia como medio para alcanzar el
fin (Hidalgo, 2007).

CUADRO 1
PAISES QUE ADOPTARON EL SISTEMA  POLITICO
DEMOCRATICO DESDE 1957
REGION PAIS
EUROPA | Portugal, Espafia, Turquiay Grecia
MERIDIONAL

EUROPA CENTRAL Y
DEL ESTE

Letonia, Lituania, Estonia, RD Alemana,
Polonia, Checoslovaquia, Rumania, Hungria,
Bulgaria, Rusia, Bielorrusia, Ucrania, etc.
Serbia, Eslovenia, Croacia, Bosnia,
Herzegovina, etc.
Guatemala, El Salvador, Nicaragua. Panama,
AMERICA LATINA | Brasil, Argentina, Uruguay, Paraguay, Chile,
Ecuador, Bolivia, Peru, etc.
ASIA | India, Filipinas, Pakistan, Corea del Sur

AFRICA | Argelia, Sudafrica y Nigeria

ORIENTE | Jordania y Egipto

Fuente: David Hidalgo (2007).
Elaborado por: Carla Orna.

EUROPA BALCANICA

Samuel Huntington (1996) ademéas de las etapas democratizadoras,
evidencid otros factores que impulsaron con fuerza la democratizacion de los
paises: Estados Unidos se convirtid en el actor principal del sistema internacional
por su poder adquirido después de la Il Guerra Mundial; la aceptacion de los
valores democraticos®; el éxito de las economias de los paises democraticos; v, el
cambio del rol de la Iglesia catdlica en el gobierno y su posicion contraria al
autoritarismo®. Es por eso que Estados Unidos es el principal precursor de la
democracia en el Siglo XX, ya que ha promovido la instauracion del sistema
politico debido a su voluntad, capacidad y lo atractivo que resulta para otros paises
los valores fundamentales para la convivencia de un grupo social: libertad e
igualdad (Naciones Unidas, 2010).

5 “La democracia es un valor universal basado en la libertad libremente expresada del pueblo para determinar sus
sistemas politicos, econdmicos, sociales, y culturales, y su plena participacion en todos los aspectos de su vida”
(Naciones Unidas, 2010).

6 Existe una correlacion directa entre la democratizacion y el cristianismo; tanto la iglesia catdlica como la protestante
estaban a favor de la democracia (Huntington, 1996).
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La Constitucion de los Estados Unidos de América (1787) afirma en su

primer enunciado:

“NOSOTROS, el Pueblo de los Estados Unidos, a fin de formar una Unién
mas perfecta, establecer Justicia, afirmar la tranquilidad interior, proveer
la Defensa comdn, promover el bienestar general y asegurar para nosotros
mismos y para nuestros descendientes los beneficios de la Libertad,
estatuimos y sancionamos esta CONSTITUCION para los Estados Unidos
de América” (National Archives, 1787, pag. 1).

Aunque la democracia no es sinénimo de libertad, se fundamenta en ideas
y principios de liberacion a través de procedimientos y précticas que
institucionalizan este ideal (US Embassy, sf). Por tanto, la democracia permite
ejercer la libertad no solo politica, sino también econémica y social como parte de
la libertad humana, ademas de los derechos civiles y politicos que son
fundamentales para la estructura de cualquier sociedad (Sen, 1999).

Segun Larry Diamond (2003) la accion y presion internacional para la
democratizacion de los paises son lideradas por los Estados Unidos,
histéricamente con el presidente Jimmy Carter y una politica exterior que priorizé
los DDHH? y, posteriormente, la participacion de Ronald Reagan con la politica
de promocion de la democracia a traves de la creacion de la National Endowment
for Democracy, institucion encargada de promover y apoyar los movimientos
democraticos de organizaciones civiles, grupos de interés, partidos politicos, entre

otros (National Endowment for Democracy, 2017).

Por consiguiente, a finales del Siglo XX, la democracia se instauré como
modelo global de gobierno predominante y verdaderamente legitimo (Diamond,
2003). Hasta el 2010, se han registrado 89 paises democraticos (Roser, 2017).
Como afirma Max Roser (2017), las democracias identificadas cuentan con
participacion civil, politica, control del poder ejecutivo y garantia de las libertades
civiles (ver Gréafico 1). La democracia de los paises modernos es compleja porque

se compone de tres factores: 1. Principio de legitimidad®, 2. Sistema politico

7 Derechos Humanos
8 Se refiere al consentimiento verificado de los ciudadanos porque la democracia es del pueblo.
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1.1.2.

disefiado para la resolucion de problematicas causadas por el ejercicio de poder, y
3. Es un ideal® (Sartori, 1991).

GRAFICO 1
NUMERO DE DEMOCRACIAS 1800-2010

89

acies Democracies

n 2009

O
17001811 1843 1874 190¢ 1969 2001 2009

Fuente: Our World in Data (2017)
Elaborado por: Max Roser.

De modo que el surgimiento del concepto de democracia y su posterior
adaptacion al contexto social con Tocqueville en su libro Democracia en América
de 18310 (Sartori, 1991), representan las bases sobre las cuales cambia la historia
politica tanto de Estados Unidos como de otras naciones al legitimar esta forma
de gobierno como correcta a través de la creacion de instituciones y organismos

que la promueven (Sen, 1999).

Institucionalizacion de la democracia desde Estados Unidos hacia el mundo:
paz, seguridad y valores democréaticos

La instauracion de la democracia en el mundo se llevo a cabo debido a la
influencia de paises con poder politico, econémico y social. En este caso
particular, el sistema de gobierno adquirido por Estados Unidos se expandié como
resultado de la construccién social conquistada respecto de las garantias sociales

y econdmicas que cumple un Estado al aplicar un modelo de gobierno en el que

9 Se refiere a la creacion de una democracia porque una nacién no nace democratica, sino se convierte en funcion de
alcanzar la libertad e igualdad.

Tocqueville visitd Estados Unidos en 1831 y a pesar de que aln tenian un sistema politico de Republica, la sociedad
estadounidense se caracterizaba por un espiritu de igualdad. Por tanto, la concepcion de democracia explicada en su
libro se fundament6 en el derecho a la igualdad de condiciones (Sartori, 1991).
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prevalece la libertad, la igualdad, los derechos civiles y derechos politicos (Sen,
1999).

En términos de Brigham (1988), la democracia es el pilar de los derechos.
Aunque las estrategias de expansion democratica no siempre fueron pacificas, su
proposito consiste en salvaguardar un régimen politico que garantice el valor del
ser humano y la seguridad de la nacion. En consecuencia, la institucionalizacion
de la democracia se constituye en el régimen politico de gobierno de un Estado en
el que converge la igualdad y la libertad de los hombres (Cuello, 2007). Y esto se
traduce en el uso de agentes para la imposicion de reglas y normas que orienta a

la aceptacion y practica de valores e ideologias (Onuf, 2014).

La mayoria de las organizaciones se fundaron después de la Il Guerra
Mundial, por lo que explica la representatividad y liderazgo desde Estados
Unidos, el cual adquiere un rol de poder desde la creacién de la Organizacion de
las Naciones Unidas (ONU) tanto en la Asamblea General como el Consejo de
Seguridad, frente a Europa a través de creacion de la Organizacion del Tratado
Atlantico Norte (OTAN) y su intervencién en América Latina con la Organizacion
de los Estados Americanos (OEA) (Veraza, 2004). Estas organizaciones cumplen
el rol de precautelar los distintos valores y derechos de la democracia. Como lo
explica Calduch (1991), las OIG!! son agentes del Sistema Internacional que
responden a los intereses de los Estados.

De esta manera, la institucionalizacion de la democracia recae
directamente en el rol del Estado y esto se extrapola al poder internacional a través
de la unién de los mismos para la creacién de organismos intergubernamentales
con fines politicos, econdmicos, sociales y militares, cuyo pilar es la democracia,
y en funcién de eso, se justifica tanto la representatividad y participacién en el
sistema internacional (Calduch, 1991). En la presente disertacién, se enfatiza la
expansion de la democracia a través de la fundacion de organismos que priorizan

los DDHH vy la seguridad colectiva creados en el siglo XX.

11 Organizaciones Internacionales Gubernamentales
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En 1919, con la firma del Tratado de Versalles, se realiza el primer intento
de formar una organizacion global en pro de la paz y seguridad después de la |
Guerra Mundial, idea que surgid a partir del expresidente estadounidense
Woodrow Wilson. Sin embargo, este primer intento de unir a las naciones no fue
exitoso ya que no pudo evitar la 11 Guerra Mundial*? (Jorge, 2016). No obstante,
después del fracaso de la Sociedad de Naciones, el 24 de octubre de 1945 con la
firma de la Carta de San Francisco, se crea oficialmente la Organizacion de las
Naciones Unidas con 50 paises miembros (Naciones Unidas, 2010), representados
en la Asamblea General y Consejo de Seguridad®®. En el presente (2017), esta
conformado por 193 paises; su objetivo principal es mantener la paz y la seguridad
internacional fomentando la cooperacion entre las naciones y es la principal

organizacion dedicada a proteger los derechos humanos (Naciones Unidas, 1945).

Asimismo, la Alianza Atlantica u Organizacion del Tratado del Atlantico
Norte (OTAN o NATO por sus siglas en inglés) se fundd en 1949 como una
alianza a favor de la paz y la seguridad ante la amenaza de la Unién Soviética
durante la Guerra Fria (Pérez, 2013). Su proposito es garantizar la libertad y
seguridad de sus miembros a través de la intervencion politica y militar (OTAN,
1949). La organizacién promueve valores democraticos y permite a sus
miembros'* consultar y cooperar en temas sobre defensa y seguridad para resolver
y prevenir conflictos, ya que su compromiso principal es la resolucion pacifica de
problemas, aunque, si los medios pacificos no son suficientes, tiene el poder
militar para emprender operaciones segun el articulo 4 del tratado, mismo que esta
alineado al mandato de la ONU (OTAN, 1949). De acuerdo con Pérez (2013),
Estados Unidos ha sido el principal precursor de intervenciones militares en
nombre de la democracia, la paz y la seguridad desde 1949, ademas de que su
gasto militar supera el de otros miembros de la OTAN (ver Tabla 1).

12| a falta de capacidad de la Sociedad de Naciones para evitar la Il Guerra Mundial fue debido a otros factores como
la negativa del senado de Estados Unidos de participar como miembro de la sociedad de naciones; a la exclusion de los
paises derrotados de | Guerra Mundial (Alemania y Turquia), y de la Union Soviética por su politica comunista; ademas
de los continuos conflictos bélicos de los diversos paises miembros y la falta de legitimidad sobre su poder respecto de
su prop6sito en cuanto a la declaracion de la paz (Jorge, 2016).

13 Conformado por 15 naciones y 5 miembros permanentes: Estados Unidos, Rusia, Francia, Inglaterra y China
(Naciones Unidas, 1945).

14 OTAN tiene alianzas con paises de Europa y América del Norte. Actualmente son 29 miembros: Estados Unidos,
Reino Unido, Turquia, Espafia, Eslovenia, Eslovaquia, Romania, Portugal, Polonia, Portugal, Holanda, Noruega,
Montenegro, Luxemburgo, Lituania, Italia, Islandia, Letonia, Hungria, Grecia, Alemania, Francia, Estonia, Dinamarca,
Republica Checa, Croacia, Canada, Bulgaria, Bélgica y Albania (OTAN, 1949).
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TABLA1
GASTO EN DEFENSA DE EE.UU DESDE SU PARTICIPACION EN

LA OTAN
Aporte de EEUU Porcenta!g de
Ao / Conflicto enUSD a la aportacion
OTAN estadounidense a la

OTAN
1953: Guerra de Corea 586 mil millones 79%
1968: Guerra de 602 mil millones 7%

Vietnam

1981 -1989: Guerra Fria 572 mil millones 60.7%

2001: Guerra contra el 447 mil millones 65%
terrorismo
2009: Guerra de lrak 812 mil millones 71.5%

Fuente: Instituto Espafiol de Estudios Estratégicos (2013)
Elaborado por: Carla Orna.

Por otro lado, la Organizacion de Estados Americanos (OEA) se fundo en
1948 con el objetivo de alcanzar entre los estados miembros "...un orden de paz
y de justicia, fomentar su solidaridad, robustecer su colaboracién y defender su
soberania, su integridad territorial y su independencia” (Organizacién de Estados
Americanos, 1948, pag. 2). Los pilares sobre los cuales el accionar de la OEA
generan impacto son: la democracia, los derechos humanos, la seguridad y el

desarrollo (Organizacién de los Estados Americanos, 2017).

Por lo tanto, el comin denominador de las organizaciones descritas
anteriormente es el liderazgo de la hegemonia estadounidense como patrocinador
del Estado de Derecho, los DDHH vy la seguridad internacional; de esta manera ha
logrado fortalecer no solo su poder en el sistema internacional, sino la
interdependencia entre los paises del mundo y Estados Unidos (Wallerstein,
2005). Por ende, la creacidn de estas organizaciones demuestra la estandarizacion
de patrones de comportamiento a nivel politico y social (Cuello, 2007). La
institucionalizacion de la democracia consolida aun mas la hegemonia de Estados
Unidos y genera canales de politica exterior propios de su pais para mantener el

orden mundial.
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1.1.3. Politica Exterior estadounidense justificada en la democratizacion para la
paz mundial y seguridad internacional durante el Siglo XX

Una de las funciones principales de Estados Unidos es el manejo de sus
relaciones con las otras naciones soberanas del mundo, por tanto, la politica
exterior estadounidense es tan importante como el alcance de su hegemonia en el
sistema internacional (Mead, 2002). La politica exterior es el medio para alcanzar
el fin en términos realistas. En ese sentido, los intereses nacionales de Estados
Unidos en cuanto a la expansion de la democracia, el capitalismo y mantener un
orden mundial, a través de la paz y seguridad internacional, se han logrado debido
a las estrategias en aspectos politicos, econémicos, sociales, ideoldgicos y
militares (Constitutional Rights Foundation, 2017).

Durante el Siglo XIX, después de las guerras napolednicas y en contra de
cualquier intento de colonialismo desde Europa, la doctrina Monroe “América
para los Americanos” permitio la proteccion y desarrollo del pais, por lo que en el
Siglo XX su protagonismo se evidencid en su capacidad de participacion y defensa
tanto en la guerra contra Espafia por el territorio cubano como en la anexién de
Hawéi (US Embassy, sf). En 1904 el entonces presidente de Estados Unidos,
Theodore Roosevelt, se dirigié al congreso y anuncié que la adherencia a la
Doctrina Monroe podria forzar a que el pais actie como un poder policial
internacional, lo que produjo una nueva era en sus relaciones internacionales,
misma que se enfocaria en el uso de su poder para traer las relaciones econémicas
del hemisferio bajo su tutelaje y, también, la fuerza militar para poner las
relaciones internacionales en orden (Wittkopf, Jones, & Kegley, 2008).

Durante la | Guerra Mundial, la participacion de Estados Unidos no fue
protagonica, lo que le permitio acumular riqueza y poder durante la década de los
20, y, aun despueés de la gran depresion de los 30, el crecimiento industrial y
expansion militar se evidencid en la 1l Guerra Mundial (Veraza, 2004). Después
de 1945, Estados Unidos era uno de los paises con mas poder econémico, su
politica exterior cambio al intervenir en Europa por medio de la consolidacion de
aliados de la OTAN, la OEA en América Latina, y en el mundo con la creacion y

liderazgo de las Naciones Unidas. De esta forma, contrarrestd cualquier intento de
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influencia soviética en la Guerra Fria en favor de la paz, la seguridad y la defensa
(US Embassy, sf). Asi, la politica exterior de Estados Unidos se concentrd en
evitar la expansion del comunismo tanto en América Latina como en Asia, Africa
y Europa (2004).

En efecto, la participacion en la Il Guerra Mundial dio un rol a los Estados
Unidos en el que resuelve las contradicciones y ayuda a esclarecer y definir los
valores del mundo. A partir de este momento, los politicos estadounidenses
sienten que tienen la tarea de darle forma al mundo de acuerdo a las preferencias
estadounidenses, aspecto fortalecido por la doctrina Truman, propuesta en 1947
por el expresidente Harry Truman, que configurd el tono de la politica exterior
postguerra. En su doctrina propuso que la gente del mundo busque a Estados
Unidos para mantener sus libertades; en caso de que la hegemonia falle en su
liderazgo al no mantener el orden, pondria en peligro la paz y seguridad colectiva
(Wittkopf, Jones, & Kegley, 2008).

La doctrina Truman fue reasegurada por el expresidente John F. Kennedy
en 1962, cuando dijo: “Our nation is commissioned by history to be either an
observer of freedom’s failure or the cause of its success”; y por el expresidente
Ronald Reagan casi dos décadas después, proclamando: “We in this country, in
this generation, are, by destiny rather than choice, the watchmen on the walls of
world freedom”.El Secretario de Estado, Dean Rusk, en 1967 proclamé que otros
Estados tienen intereses, Estados Unidos tienen responsabilidades (Wittkopf,
Jones, & Kegley, 2008, pag. 40).

Siendo consecuentes con el sentimiento de responsabilidad global, Estados
Unidos busco participar activamente en cada iniciativa global significante durante
la Guerra Fria. Es importante mencionar que el accionar de Estados Unidos
después de la Il Guerra Mundial se baso6 en tres principios que surgieron en las
mentes de los politicos estadounidenses: 1. Rechazo al aislacionismo y adopcion
de una responsabilidad activa en la direccion de las relaciones internacionales
globales, 2. EI comunismo representaba una ideologia peligrosa, por lo tanto los
Estados Unidos debian combatir su propagacion, 3. Ya que la Union Soviética era

la cabeza del comunismo en el mundo, las politicas exteriores estadounidenses
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debian refrenar el expansionismo soviético y su influencia (Wittkopf, Jones, &
Kegley, 2008).

Asi, la constante alerta de contencidn entre Estados Unidos y la Unién
Soviética entre 1945 y 1989 promovid el desarrollo nuclear de ambas potencias y
conllevo a la intervencion de la milicia estadounidense en la guerra de Corea
(1950) y Vietnam (1966-1975); la disputa entre ambas potencias durante la Guerra
Fria se caracterizd por tres aspectos: poder econdémico, militar e ideoldgico
(Veraza, 2004). La fuerza militar estadounidense es la base primordial para la
seguridad y el dominio internacional. Estados Unidos es el pais de armas nucleares
y fuerza armada de alcance global (Nye, 2003). Segun cifras del Banco Mundial
(2015), el personal de la milicia desde 1985 al 2015, en promedio, es de 1°347.300
de estadounidenses. Esto comprueba que, en efecto, encabezan la lista de los
paises que mas invierte en milicia en comparacién a China y Arabia Saudita con
el 4% del PIB (Banco Mundial, 2016).

El término de la Guerra Fria con la caida del muro de Berlin en 1989 y la
disolucién de la Unién Soviética (URSS) en 1991 representaron el inicio de una
nueva era en la politica exterior de Estados Unidos, ya que el reconocimiento
internacional como pais hegemanico consolidé su comportamiento orientado a la
practica de la democracia, el uso de poder para defensa y la seguridad colectiva,
ademas de la proliferacion de Tratados de Libre Comercio (TLC) (Usembassy,
sf). La represion total de cualquier movimiento sindicalista, socialista y comunista
evidencid la excepcionalidad estadounidense en el campo politico local e

internacional (Lipset, 2000).

La presente disertacion se limita a los sucesos de la politica exterior
estadounidense en el Siglo XX. No obstante, es importante mencionar que después
de la caida del muro de Berlin e inicios del Siglo XXI, la politica exterior de
Estados Unidos ha sido orientada a diferentes funciones y resolucion de distintas
probleméticas del sistema internacional: establecimiento y conservacion de
relaciones diplomaticas con otros paises y en los organismos internacionales;
alianzas estratégicas para mantener la paz y la seguridad a nivel regional e

internacional a través de la firma de tratados (entre ellos los TLCs) y el control de
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1.2.

armas; cooperacion internacional para el desarrollo y asistencia humanitaria en

conflictos internacionales (Wittkopf, Jones, & Kegley, 2008).

En ese sentido, a diferencia del siglo actual, la politica exterior
estadounidense del Siglo XX se construyé en base al involucramiento de Estados
Unidos como lider de varios procesos para organizar el sistema internacional. El
poder econdmico Yy politico adquirido permitio que sea el rector de las normas y
estandares politicos, salvaguardando la democracia con el fin de garantizar la paz

y seguridad internacional (Constitutional Rights Foundation, 2017).

Expansion del sistema econémico de Estados Unidos

Desde los inicios del Siglo XX, Estados Unidos jug6 un papel protagénico
en los eventos mundiales, a través de intervenciones politicas, econémicas y
militares. La devastacion del continente europeo como consecuencia de la 1l
Guerra Mundial brindé la oportunidad a Estados Unidos de ser potencia
econdmica (Veraza, 2004). El alto crecimiento de la produccion que surgi6 a partir
del evento bélico modificd las condiciones de vida dentro de Estados Unidos y
dio forma al panorama comercial internacional. Es durante el periodo entre
guerras en el que el poder econémico de Estados Unidos empieza a ser visible a
nivel global, y por primera vez la frase “Estados Unidos estornuda y el mundo se

resfria” se vuelve realidad con la Gran Depresion (Justo, 2013).

La intervencion de Estados Unidos en la Il Guerra Mundial después del
ataque a Pearl Harbor (7 de diciembre de 1941) y su posicion como ganador de la
misma le permitio al pais ejercer poder para promover un sistema politico y
econdmico enfocado en la economia de mercado (Veraza, 2004). Por esta razdn,
en este subcapitulo se explica la implementacién del capitalismo como modelo
econdmico estadounidense; la creacion de organismos internacionales financieros
que favorecieron el crecimiento economico de Estados Unidos; y, la manera en la

que la economia estadounidense evoluciono durante el Siglo XX.
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Implementacion del capitalismo como modelo econdémico estadounidense

El capitalismo es un sistema econémico o modo de produccion que ha
organizado la actividad econdmica de la sociedad en funcién de las leyes del
mercado (oferta y demanda) y el interés de los individuos a través de sus
necesidades y el uso de los recursos: tierra, capital, trabajo, etc. (More, 2014). El
modelo econdmico capitalista fusiond la gran industria y una nueva forma de la
division internacional del trabajo (Martins, 2016). Este modo de produccion se
origind a finales del Siglo XVIII e inicios del Siglo XIX con la revolucion
industrial en Gran Bretafia entre los afios 1764 y 1830, transformando la economia
agricola y comercial en una economia industrializada con avances en los medios

de transporte y comunicacién (Faulkner, 1956).

Con la expansion de la revolucion industrial (ver Gréfico 2) se evidencia
una correlacion directa entre la evolucion de la industria y el desarrollo de un
sistema economico planteado por Adam Smith en 1776, cuyos principios
estructuraron procesos econémicos y politicos caracterizados por: la libertad de
mercado, poca intervencion estatal, rentabilidad, libre competencia, respeto por la

propiedad privada, y la creacién de monopolios y oligopolios (Smith, 1776).

GRAFICO 2 )
EXPANSION DE LA REVOLUCION INDUSTRIAL (SIGLO XIX)
7 7 »
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Fuente: (Fundacion Ceibal, sf)
Elaborado por: Fundacion Ceibal.

Sin omitir que todo sistema econdmico es parte de un desarrollo ciclico de

alto y bajo crecimiento, se utiliza el PIB per capita de los paises como criterio
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para evaluar y entender el triunfo del capitalismo como modelo de desarrollo de
potencias mundiales: Estados Unidos, Francia, Inglaterra y Alemania (Martins,
2016). De acuerdo a los niveles de industrializacién per capita entre 1890 y 1938
con relacion a Gran Bretafia se observa que la industria estadounidense superé a

los demaés paises (ver Tabla 2).

TABLA 2
NIVELES DE INDUSTRIALIZACION PER CAPITA 1890-1938
Pais 1890 1900* 1913 1928 1938
Reino Unido 86 100 115 122 157
Estados Unidos 38 69 126 182 167
Francia 28 39 59 82 73
Alemania 25 52 85 128 144
Italia 12 17 26 44 61
Austria-Hungria 15 23 32 - -
Rusia 10 15 20 20 38
Japén 9 12 20 30 51

*Relativos a Gran Bretafia en 1900=100.
Fuente: (Historia Siglo XX, sf).
Elaborado por: Carla Orna.

Segun la historia estadounidense, su economia fue agricola hasta 1875%°;
a finales del Siglo X1X e inicios del Siglo XX, la revolucién industrial promovio
la produccién en masa (sectores primarios y no primarios), que permitio la
reduccién de costos, aumentd el trabajo, y por ende los sueldos, hecho que
incremento la clase media. Ademas se identificé un crecimiento de la poblacién
que aumento el consumo?®, lo cual desarrollé exponencialmente su economia y
para la | Guerra Mundial, la agricultura ocupaba un minimo porcentaje en el PIB
de Estados Unidos (US Emabssy, sf).

Después de la | Guerra Mundial, la economia europea mengu6 debido a la
reduccion del 33% en su produccion industrial (Cabrera, 2013). Esto represent6
una oportunidad para que Estados Unidos se posicione como una hegemonia
econdmica, al ser la Unica potencia capaz de proveer de alimentos y otros bienes
para Europa, siendo el mercado idoneo al cual exportaron todos sus productos;

aspecto cimentado también con el Plan Marshall después de la Il Guerra Mundial

15 para ese entonces 9 de cada 10 estadounidenses vivian en una granja, sin embargo, 100 afios después 1 de cada 2
personas trabajaban en el sector agricola y actualmente 2 de 100 se dedica a la produccion agricola para alimentar a
nivel local y exportar sus productos (US Embassy, sf).

16 Para 1960 la poblacion estadounidense era de 180.671.000 (Banco Mundial, 2018).
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1.2.2.

(Veraza, 2004). De esta manera, Estados Unidos acogio el capitalismo como un
modelo econémico de desarrollo que se convirtio en el sistema bajo el cual el

consumo es la base del crecimiento economico (US Embassy, sf).

Después de la Il Guerra Mundial, se consolidan los factores para el alcance
del poder econdmico mundial (Veraza, 2004). Como afirma Harold Underwood
Faulkner (1956), en términos de poder, las causas de la hegemonia estadounidense
son varias, no obstante, una de las principales es la economica. Desde 1945 hasta
1973 se desarroll6 la denominada “Epoca de Oro” del capitalismo debido al auge
de la industria armamentistica tanto en Estados Unidos como en la Union
Soviética, lo cual permitié un crecimiento continuo del 4% del PIB per capita
(Mendiola, 2010). Ademas, desde la creacidn de la ONU, el 85% de los paises que
son miembros de esta organizacion han adoptado la democracia y el capitalismo
como modelo politico y econémico (Fondo Monetario Internacional, 2002).

En resumen, Estados Unidos es una de las economias mas fuertes e
influyentes del mundo debido a los distintos recursos y capitales que conforman
el sistema econdmico en su totalidad (Departamento de Estado de Estados Unidos,
2007). El pais que logro la produccién en masas, alcanzé el control politico e
implemento un sistema econdmico, en el cual convirtio6 al individuo en sujeto del
capital social (Veraza, 2004). De esta manera, cada sistema econdémico que
organiza a la sociedad acoge principios, instituciones y reglas para regular la

actividad econdmica e individual (More, 2014).

Estandarizacion de politicas econdmicas a través de los Organismos
Internacionales de Bretton Woods

El sistema economico es el regimen compuesto por distintas instituciones
globales que rigen politicas orientadas en funcion del modelo economico de las
hegemonias, en particular, la de Estados Unidos (More, 2014). Las creaciones de
diferentes instituciones aportaron no solo a la democratizacién sino también a la
liberacion econdémica y el establecimiento del capitalismo, ya que los paises que

solicitan apoyo econdémico deben cumplir con una serie de requisitos para ser
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acreedores de la ayuda econdmica y/o monetaria para su desarrollo (Huntington,
1996).

En un inicio, Estados Unidos sostuvo una politica proteccionista que
favorecio al desarrollo de su industria y posteriormente con el Plan Marshall liberd
su mercado y asi expandio su economia (Usembassy, sf). Después de que el
mundo sufri6 una de las crisis mas profundas en la historia de la economia cuando
los paises buscaban vender todo barato, pero el valor de sus monedas estaba por
debajo del valor oro y la inflacion aumento, se creo el Plan Whitel” que propuso
la organizacion internacional de la moneda y asi se instauro al délar como moneda
lider (Departamento de Estado de Estados Unidos, 2007). Posterior al
posicionamiento de la moneda estadounidense con mayor valor a nivel mundial
surge la instauracion del Sistema Bretton Woods (julio de 1944) como una manera
de organizacion que establecid6 las normas internacionales econdmicas,

comerciales y financieras de los paises industrializados (Zhan, 2014).

El Sistema de Bretton Woods como tal cre6 el Fondo Monetario
Internacional (FMI), el Banco Mundial (BM), y consecuentemente nace el GATT
como antecesor de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC). El principal
objetivo de este nuevo sistema fue el soporte al comercio internacional a través de
un régimen monetario que estabilice el tipo de cambio con el délar como patrén
(Bordo, 1993)*8. Y asi se busco promover la fortaleza de la economia y finanzas
de los paises miembros, mantener la paz mundial evitando las fallas ocurridas

durante el periodo entre guerras (Veraza, 2004).

Si bien es cierto que los objetivos eran claros para los arquitectos del
Bretton Woods, tanto de Estados Unidos como de Gran Bretafia, existieron
diferencias claves en las posiciones de poder e importancia econémica de los dos
aliados, mismo que llevo a tener diferentes preocupaciones de orden nacional

(Bordo, 1993). En efecto, Roosevelt promovio la eliminacion de las politicas

17 En honor al economista estadounidense Harry Dexter White, autor del orden monetario internacional (US Emabssy,

18 Se buscd evitar los defectos de la fluctuabilidad de los tipos de cambio, desestabilizando la especulacion y
devaluaciones exageradas y minimizar los defectos de las tasas fijas con el patrdn oro subordinando las politicas
monetarias domésticas a los dictdmenes de los balances externos y la sujecion de la economia a los ciclos comerciales
internacionales (Bordo, 1993).
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discriminadoras de preferencias comerciales y controles de intercambios de la
Mancomunidad Britanica de Naciones!®. Durante la planificacion de Bretton
Woods, para Estados Unidos fue clave promover la restauracion de los sistemas
de pago multilaterales basados en la convertibilidad de las divisas (Reyes, 2010).
Por otra parte, las preocupaciones de Gran Bretafia eran que Estados Unidos no
pudiera repetir las politicas deflacionarias establecidas previo a la Gran Depresion
porque buscaba libertad en la implementacion de politicas domésticas sin tener
que preocuparse por la balanza de pagos, preservar la Mancomunidad Britanica

de Naciones y la asistencia en la reconstruccion post-guerra (Bordo, 1993).

No obstante, Gran Bretafia acepto el sistema multilateral de pagos con la
convertibilidad de la libra esterlina, a cambio del compromiso de Estados Unidos
de mantener el pleno empleo, preservar la Mancomunidad, términos generosos de
préstamos y asistencia de Estados Unidos a Gran Bretafia para recuperacion post-
guerra (Bordo, 1993). Los principales negociadores fueron John Maynard Keynes
y Harry Dexter White, quienes realizaron los primeros borradores para los planes
del orden monetario internacional tras la Il Guerra Mundial (Reyes, 2010). Como
resultado de una serie de extensivas revisiones, cCompromisos y negociaciones,
esos borradores condujeron a la creacion del Joint Statement by Experts on the
Establishment of an International Monetary Fund, mismo que fue la base para la
creacion del FMI (Nemifia, 2010, pags. 8-10). El éxito de las negociaciones para
el Bretton Woods se debi6 a las siguientes condiciones especiales:

e Se llegd a acuerdos que satisfacian los intereses nacionales de ambos paises.

e Dado que Estados Unidos fue la mayor potencia econémica, dominaron los
términos de los acuerdos negociados.

e Prevalecid un sentimiento idealista de ambos paises, ya que al ser los
vencedores en la guerra para salvar la democracia, tenian la obligacion de crear
un orden monetario internacional post-guerra que ayude a asegurar la paz
mundial.

e Los negociadores en ambos bandos fueron expertos que compartian

percepciones similares de los problemas en el periodo entre guerras, y

19 Tratado entre Gran Bretaiia y los paises que fueron colonia britanica (US Embassy, sf).
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compartian los mismos ideales en términos de la importancia de empleo pleno,
sistemas multilaterales de pagos y alto respeto hacia John Maynard Keynes
(Bordo, 1993, pags. 30-33).

Es importante tener en cuenta el estatus de Estados Unidos como potencia
mundial al momento de la creacion de Bretton Woods, y, a pesar de que Gran
Bretafia actué en la idealizacion del sistema, su fortaleza les permitié que
dirigieran no solo las negociaciones, sino también los resultados de ellas (Nemifia,
2010). De la manera en la que se idearon los organismos del Bretton Woods,
Estados Unidos fue siempre el centro con mercados de bienes y capitales poco
controlados. Sin embargo, economias como Europa y Japén, que mermaron sus
ingresos debido a la Il Guerra Mundial, formaron parte de una periferia emergente,
cuya estrategia de desarrollo se enfocé en la devaluacién de sus monedas, control
de los flujos de capital, acumulacién de reservas mientras que el apoyo de Estados
Unidos como intermediario financiero aumento la credibilidad para sus sistemas
financieros domeésticos otorgando préstamos a la periferia a través de los

organismos de Bretton Woods (Dooley, Folkerts-Landau, & Garber, 2003).

El peso de la economia estadounidense

El establecimiento de Estados Unidos como potencia mundial después de
la 1l Guerra Mundial y el control relativo de las instituciones monetarias y
financieras mundiales permitieron que la nacion tuviera un crecimiento
econdmico sostenido durante el resto del Siglo XX (Veraza, 2004). Se puede
evidenciar el peso y la magnitud de la economia estadounidense gracias a
indicadores macroeconémicos: la evolucion del PIB, sus exportaciones,
importaciones, tasas de empleo, inflacién, esperanza de vida, entre otros. En el
Anexo 1 se presenta una tabla cronolégica de la evolucién del PIB nominal y real

de Estados Unidos por cada hito histérico anual desde en el periodo 1929-2000.

Segun Max Roser (2017) en la pagina Our World in Data ejemplifica con
gréaficos el crecimiento continuo del PIB estadounidense desde 1940 hasta el 2009;
asimismo, los datos del Banco Mundial demuestran la afirmacion anterior con

cifras desde 1960 con un PIB de $543.3 mil millones de dodlares, mismo que
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aument6 a $17,95 mil millones de ddlares en el 2015 (Banco Mundial, 2016).
Ademas, se identifica el tamafio real de las economias del mundo y Estados
Unidos es el primero en la lista de los seis paises con el PIB mas alto, seguido por
Japdn, Alemania, Francia, Reino Unido e ltalia, que sumados representan el
32,9% del PIB mundial (Banco Mundial, 2016).

El Grafico 3 corresponde a la evolucién del PIB de Estados Unidos desde
1929 hasta el 2009. Durante el primer afio de analisis en la tabla, su PIB puede
parecer relativamente bajo; sin embargo, dada la importancia en la economia
global que adquirid durante la | Guerra Mundial y ya que las economias europeas
estaban devastadas, cuando la Gran Depresion afecté a Estados Unidos las

repercusiones fueron globales (Market Business News, 2018).

En el Gréafico 3 también se puede observar como el PIB de Estados Unidos
crecid constantemente, con caidas pequefias que no han afectado la direccién de
la pendiente. A partir de la década de los 50, se puede apreciar que la tasa de
crecimiento fue mucho mayor a los afios que antecedieron; y, se puede vincular
este crecimiento a la incidencia que tuvo Estados Unidos en el manejo de las
instituciones financieras y globales Bretton Woods. Los beneficios de un
crecimiento sostenido en el PIB se pueden evidenciar en el PIB per céapita (ver
Gréfico 4), en el que se observa el efecto en la economia de la poblacién. Se
aprecia también como la Gran Depresion afectd el PIB per cépita, aunque se
puede visualizar la recuperacion a partir de la 1l Guerra Mundial (Maddison,
2007).
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GRAFICO 3
CRECIMIENTO REAL DEL PIB DE ESTADOS UNIDOS 1929-2009
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Fuente: (Fondo Monetario Internacional, 2013).
Elaborado por: Sven Wilson (2013).

GRAFICO 4 )
PIB PER CAPITA DE ESTADOS UNIDOS (PERIODO 1870-2011)
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Fuente: (Universidad de Groningen, 2012)
Elaborado Por: Angus Maddison.

Dado que el poder econémico estadounidense se traduce en consumo
(tanto interno como externo), los principales socios comerciales de Estados
Unidos han visto crecimientos similares (ver Grafico 5), como es el caso de
Canada, cuya evolucion es similar a la de sus vecinos del sur (Qualman, 2016). El
principal socio comercial de Estados Unidos histéricamente ha sido Canadé; sin
embargo, los paises latinoamericanos tienen a Estados Unidos como su principal
socio comercial. Tras la creacion de las instituciones monetarias y financieras

(FMI, BM y OMC), el crecimiento del PIB estadounidense, el aumento en el

29



consumo Y las nuevas facilidades comerciales permitieron que, para los paises de
Latinoamérica, Estados Unidos tenga un peso grande en sus respectivas
economias. En el Grafico 6 se puede ver que, durante la segunda mitad del Siglo
XX, las exportaciones dirigidas a Estados Unidos aumentaron, lo que genera
fortalecimiento en sus relaciones diplomaticas y econdmicas (Ugarteche &
Negrete, 2012).

GRAFICO 5 )
EVOLUCION DEL PIB DE ESTADOS UNIDOS Y CANADA
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Fuente: (US Department of Commerce; Statistics Canada CANSIM, 2016)
Elaborado por: Darrin Qualman.

GRAFICO 6
MONTO DE LAS EXPORTACIONES LATINOAMERICANAS
HACIA ESTADOS UNIDOS
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Fuente: (Ugarteche & Negrete, Crisis, 2012).
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De esta manera, Estados Unidos promovidé un sistema economico

enfocado en la produccién en masa y el libre mercado, mismos que permitieron la
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1.3.1.

apertura para la comercializacion de bienes y servicios, asi como de capitales para
la inversion extranjera (Veraza, 2004). El rol de Estados Unidos en el sistema
internacional le permitio ser un agente importante en la configuracion del régimen
economico, enfocado a fortalecer las economias de los paises y la paz mundial
(Onuf, 2014). En ese sentido, Estados Unidos no solo ayudé a la idealizacion de
un sistema econémico internacional, sino también en la organizacion del mismo,

permitiéndole aumentar su poder econémico, politico y cultural.

Reconocimiento y difusion de la cultura estadounidense durante el Siglo XX
en el mundo

La base de la cultura estadounidense son los valores de libertad democracia
descritos en la Declaracién de Independencia de 1776 (Library of Congress,
2017). Las garantias que Estados Unidos predica con su modelo politico, el
crecimiento de su economia, a través del capitalismo, y las innovaciones
tecnoldgicas del Siglo XX, provocé una difusibn masiva de la cultura
estadounidense alrededor del mundo (Nye, 2003). Ademas, la vision de Estados
Unidos como salvador del mundo segin el Destino Manifiesto generé un
sentimiento de responsabilidad para crear un pais fuerte y ayudar a los demas a
alcanzar sus niveles de vida (Fuentevilla, 2008). La doctrina nacional y el estilo
de vida estadounidense forjaron la identidad de ciudadanos y lideres politicos
estadounidenses, misma que se fortalecié a nivel interno y externo con la difusion

de sus ideales y cultura a través de su politica exterior (UNESCO, 2000).

En este subcapitulo se estudian los origenes, valores e identidad que
forman parte de la cultura estadounidense, la manera en la que los estadounidenses
se ven a si mismos, la influencia que esta autoimagen tiene dentro del rol politico
de Estados Unidos en el sistema internacional y la forma en la cual los estilos de

vida estadounidenses se han replicado en otras culturas.

Cultura estadounidense: valores e identidad de la sociedad

Terry Eagleton (2001) define a la cultura como la forma de vida que tiene

una sociedad, misma que se construye por valores, ideologias, costumbres,
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tradiciones, practicas y creencias. La cultura esta compuesta por simbolos que
estructuran y justifican la existencia y el comportamiento de una sociedad frente
a otra (Galtung, 1990). A su vez, las culturas se transforman en civilizaciones
cuando los miembros de este grupo tienen los mismos intereses, practicas,
creencias y métodos de comunicacion que los distingue de otros, su composicion

forma familias, comunidades y gobiernos (Benjamin, 1995).

Es importante entender que la cultura e identidad se constituyen con
elementos tangibles y no tangibles. Por un lado, la bandera del pais, el himno
nacional, la estatua de la libertad, el idioma y los valores patrios son signos de la
cultura nacional de la sociedad estadounidense. Por otro lado, el “American
Dream”?, el estilo de vida estadounidense, el consumismo y el éxito en torno al
desarrollo econdémico de los individuos, son practicas de la cultura
estadounidense?!, mismas que se han expandidos como lo “bueno”, lo “correcto”
y lo “deseable”?? para todos (Cueva, 2008).

Para Hegel, la identidad nacional se compone por factores culturales y
politicos (Valderrama, 1986). En ese sentido, la cultura e identidad de Estados
Unidos se construye sobre la base de dos valores especificos: libertad y
democracia. El primer valor escrito en la Declaracion de Independencia es “la
vida, la libertad y la busqueda de la felicidad son derechos inalienables de los seres
humanos” (Jefferson, 1776). El segundo valor, la democracia, fue identificado por
Alexis de Tocqueville (1831), cuya descripcion sobre la democracia consistio en
que la sociedad estadounidense es gobernada por un espiritu de igualdad de

condiciones (Sartori, 1991).

Al ser una sociedad construida desde sus valores, se entiende que la

libertad? es de ser y escoger, porque la identidad de los estadounidenses no esta

20 Suefio estadounidense

21 Por su traduccidn de inglés a espafiol, de preferencia se utiliza el término estadounidense.

22 Se coloca entre comillas porque son términos de desarrollo, en la actualidad, los expertos en desarrollo realizan una
critica directa a los eufemismos de la cultura estadounidense, no obstante, no compete profundizar en la disertacion
presente, pero es oportuna la aclaracion para el lector.

23 En la Constitucion de Estados Unidos describe la libertad de la que goza el pueblo: “El Congreso no hara ley alguna
con respecto a la adopcion de una religién o prohibiendo la libertad de culto; o que coarte la libertad de expresién o de
la prensa, o el derecho del pueblo para reunirse pacificamente, y para solicitar al gobierno la reparacion de agravios”
(Constitucion de Estados Unidos, sf).
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determinada por sus historias ancestrales u origenes, puesto que la cultura
estadounidense, como tal, es un melting-pot** compuesta por la diversidad de
poblaciones que llegaron a territorio estadounidense desde la colonia europea
hasta las distintas olas migratorias (Cismas, sf). Por lo tanto, el ideal de ser libre
para actuar y decidir define la voluntad social, politica y econémica que otorga la
responsabilidad individual (Pachter, 2005).

Por esta razén, los estadounidenses se definen por tener un
comportamiento individualista y consumista, caracteristicas que responden a su
modelo econémico, mismo que celebra al hombre o la mujer que triunfa por su
propio esfuerzo -el/la self-made (wo)man-; la ideologia de los estadounidenses es
el liberalismo, tienen una constitucion con derechos civiles y politicos basada en
los valores mencionados; libertad de credo, aunque prevalece la religion de
occidente que consiste en el cristianismo independientemente de su diversidad; v,

finalmente su idioma es el inglés® (Cueva, 2008).

Los valores, el idioma, los ideales, las costumbres, las practicas y la
cultura en general de Estados Unidos se expandieron debido al acceso a los
productos culturales incluyentes y democraticos (peliculas taquilleras, lectura,
comida rapida, television, entre otros), que buscan satisfacer los gustos de todos
(Cismas, sf). Estados Unidos es una potencia politica y econémica, aunque no se
puede subestimar que su hegemonia también es cultural. Como afirma Joseph Nye
(2003) “(....) hoy en dia la supremacia estadounidense afecta las areas econdmica,
monetaria y militar, al estilo de vida, al idioma y a los productos de cultura de

masas que inundan el alma” (Nye, 2003, pag. 63).

El poder politico, militar, econdémico, tecnoldgico y cultural ha
consolidado la primacia estadounidense y un mundo unipolar controlado por esta
nacién debido al nivel de disparidad entre una hegemonia y el resto del mundo

(Borda, 2013). El poder de la identidad estadounidense y los valores de la

24 En estudios culturales, se entiende por punto de encuentro. Estados Unidos es un territorio que ha acogido a varias
poblaciones a lo largo de su historia (Cueva, 2008).

%5 El inglés tiene 527°000.000 hablantes nativos; ocupan el segundo lugar del idioma méas hablado con el 4,83% de la
poblacién mundial en 101 paises y finalmente es el idioma extranjero mas aprendido con 1.5 mil millones de estudiantes
en el mundo (Washington Post, 2015).
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1.3.2.

democracia han logrado establecer una sociedad fuerte y consciente de quienes
son porque los pueblos, las sociedades y sus culturas se forjan desde su lenguaje
(Onuf, 2014). Por ende, el discurso del mas fuerte, el protector de las naciones, el
mas rico y el mas poderoso ha incurrido en la construccion de una sociedad que

refleja su posicionamiento incluso en la toma de decisiones de orden internacional.

Cosmovision de los ciudadanos estadounidenses respecto de su rol a nivel
mundial

El caracter nacional es el espiritu de una sociedad, mismo que esta
conformado por las costumbres, el lenguaje, las tradiciones y las leyes
(\Valderrama, 1986, pag. 88). Estados Unidos es el Unico pais que ha cimentado
su caracter nacional distinto de otros paises resumidos en dos elementos que
engloban la cultura como tal: destino manifiesto y el “suefio americano”
(Pavlovskaya & Kanash, 2013). De acuerdo con Denney (1954), ser
estadounidense, no se limita a la identidad de una nacion, ser ciudadano
estadounidense representa tener un proposito de vida para el pais y el mundo.
Segun los estudios realizados respecto a la manera en la que los estadounidenses
se ven a si mismos, concuerdan que todo se resume en el caracter nacional que
hace que los ciudadanos se vean segun piensan que son (Valderrama, 1986, pag.
88).

En consonancia con lo anterior, en términos excepcionalistas, los
estadounidenses consideran que son diferentes a los otros ciudadanos del mundo
por su historia y deber con el mundo; como sociedad, ratificaron la concepcién de
su hegemonia en la encuesta realizada por Gallup (2010), cuya pregunta fue:
¢Debido a la historia de los Estados Unidos y su Constitucion, piensa usted que
Estados Unidos tiene una caracteristica tnica que lo convierte en el mejor pais del
mundo o no? El 80% de los encuestados respondié que si?®. Segn Antonio
Gramsci (1978), la hegemonia no se limita al poder econémico y/o militar de una

nacién sobre otra; su teoria sostiene que la moral y el conocimiento de la sociedad

%6 Because of the United States history and its Constitution, do you think the U.S. has a unique character that makes it
the greatest country in the world, or don't you think so? (Gallup, 2010).
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son componentes que afirman un concepto revolucionario, por tanto, los seres

humanos acttan en funcion de su propia concepcion del mundo.

En efecto, los estadounidenses evidencian su propia concepcion y accionar
a nivel social y politico con el destino manifiesto que consiste en la doctrina
nacional que determina el propdsito que tiene Estados Unidos en el mundo: segln
la historia estadounidense este concepto instaurd la conviccidn nacional de que
Dios eligio a este pais para ser una hegemonia politica, economia y sobretodo una
nacion superior a traves de la expansion de la democracia, la libertad y la
civilizacion; asi los gobernantes han justificado su intervencion en el mundo desde
1840 (Fuentevilla, 2008). Sin embargo, se resalta que la identidad de los
estadounidenses se fortalecié al finalizar la Il Guerra Mundial, ya que al salir
victoriosos del conflicto, los ciudadanos se sintieron “libertadores”, resultado del
poder simbdlico que representd el auto proclamarse como defensores de la

democracia y la libertad (Veraza, 2004).

Antonio Gramsci (1978) relaciona también al aparato hegemonico con la
direccion de un Estado, cuyo representante es libre de crear un nuevo campo
ideoldgico y desde alli determinar una reforma de la conciencia; de esta manera,
el “suefio americano” es un proyecto nacionalista que resume la conciencia social
del ciudadano estadounidense promedio que de manera individual se esfuerza para
alcanzar el éxito material a través de la acumulacién del capital como resultado
del trabajo arduo y la existencia de un ser supremo que justifica su

excepcionalismo frente a otros paises (Lopez, 2007).

La identidad nacional, el uso del lenguaje y la manera en la que se concibi6
la sociedad per se contribuyeron, en efecto, en la construccion del ser
estadounidense, y esto es vital para entender la voluntad y disposicion que tienen
los ciudadanos para participar en el cumplimiento y alcance de objetivos e
intereses estatales (Wendt, 2005). De esta manera, tanto la cultura como la
identidad estadounidense componen el caracter nacional de los ciudadanos que
justifica de que esta compuesto su imaginario y, por tanto, explica el argumento
bajo el cual la intervencion militar y no militar durante la Guerra Fria en los

distintos continentes ha sido aprobada (ver Cuadro 2).
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CUADRO 2
INTERVENCION MILITAR Y NO MILITAR DE ESTADOS UNIDOS
DURANTE LA GUERRA FRIA

Intervencién No Militar

Intervencién Militar

Oficinas diplomaticas en 160
naciones.

Participa en mas de 50
organismos internacionales y
800 conferencias
internacionales.

Los servicios mediaticos de
Estados Unidos transmiten el
mensaje estadounidense en casi
50 idiomas alrededor del mundo.
El valor de las Exportaciones
alcanzé los $421.7 mil millones
de dolares y las Importaciones
alcanzaron $487.1 mil millones.

Tratados bilaterales y
multilaterales con 40 naciones.
435.000 tropas estacionadas en
395 bases militares importantes y
cientos de bases de menor
importancia en 35 paises en
1990.

47.000 miembros de la marina
estadounidense en barcos fuera
de las aguas territoriales.

12.000 ojivas nucleares y 260
bombarderos intercontinentales.
Presupuesto militar de 320.9 mil
millones de délares.

En contraste, en 1941, el
volumen comercial de Estados
Unidos (exportaciones e
importaciones) fue de $8.8 mil
millones de ddlares.

e La ayuda econdmica de los
Estados Unidos alcanzé a 90
paises, desembolsando $246.1
mil millones de délares desde la
Segunda Guerra Mundial.

e Inversién estadounidense en el
exterior alcanzé los $361.5 mil
millones.

Fuente: (Wittkopf, Jones, & Kegley, 2008).
Elaborado por: (Wittkopf, Jones, & Kegley, 2008).

Entonces, se entiende que la construccion social de la politica de poder de
Estados Unidos se refleja desde las acciones de los ciudadanos, que son el
resultado de la concepcion de si mismos y su rol en el mundo, esta ha generado
una estructura social conformada por significados colectivos, propios del caracter
nacional; asi, la identidad es la base de los intereses debido a que los agentes
actuan en funcion de ellos una vez que los conocen (Wendt, 2005, pag. 7). Por lo
que, al ser una cultura atractiva para otras sociedades, su expansion consiste en la
réplica de la misma en otros espacios geograficos, lo cual ha fortalecido el poder
de Estados Unidos.
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1.3.3. Estilo de vida de la sociedad estadounidense replicados en otras culturas

El estilo de vida estadounidense fue promovido por Estados Unidos desde
finales del Siglo XIX, con la feria mundial de 1893 celebrada en la ciudad de
Chicago. Esfuerzos ambiciosos fueron realizados para demostrar superioridad
social, econdmica y cultural. La promocion de altas tecnologias vinculadas con el
consumo masivo, acompafiado de una ideologia de desarrollo liberal, fue el tono
de la Feria Mundial en la que se ciment6 el ideal del “American Dream”. La

ideologia de desarrollo liberal promovida en 1893 contemplé 5 principios:

e La idea de que otras naciones pueden y deberian replicar la experiencia de
desarrollo estadounidense,

e Feen lalibre competencia,

e Apoyo al acceso libre y abierto para el comercio exterior e inversiones,

e Promocion del libre flujo de informacion y cultura; y,

e Una creciente aceptacion de la actividad gubernamental para proteger la libre
competencia y para estimular y regular la participacion estadounidense en la

economia internacional e intercambio cultural (Rosenberg, 1982, pag. 5).

Los organizadores de la Feria de 1893 tenian el propdsito de promover el
progreso, prosperidad, unidad, paz y felicidad en el mundo. Los promotores
creyeron que los modelos estadounidenses servirian como guias de
funcionamiento para el siglo entrante y los asistentes consideraban que Estados
Unidos se encontraba en la vanguardia del progreso mundial. La creencia en la
“mision” de Estados Unidos fue un factor decisivo para la politica y economia

internacional estadounidense del Siglo XX (Rosenberg, 1982, pags. 7-9).

La idea del “suefio americano” fue evolucionando a través de los afios
gracias a la imagen del estilo de vida promovido por Hollywood durante el Siglo
XX (Nye, 2003). Las aspiraciones del “suefio americano” pueden ser clasificadas
en dos: las aspiraciones extrinsecas e intrinsecas. El primer grupo corresponde al
éxito financiero, reconocimiento social (fama) y apariencia atractiva; sin embargo,

son atributos que requieren de terceros para considerar si son dignos de
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reconocimiento y admiracion (Lopez, 2007). Por otro lado, las aspiraciones
intrinsecas corresponden a las relaciones personales, sentimiento de comunidad,
auto-aceptacion y salud fisica, aspectos que contribuyen a la salud mental, y son
objetivos que satisfacen al individuo y no depende de las evaluaciones de otros
(Kasser & Ryan, 1994, pégs. 280-281).

Histéricamente, las aspiraciones y objetivos han variado de cultura en
cultura, debido al aislamiento relativo que cada civilizacién tuvo a lo largo de
milenios, generando asi un amplio espectro de valores, formas de vida y
estandares alrededor del mundo. Sin embargo, durante el Siglo XX, gracias a las
economias basadas en los mercados globales y el desarrollo tecnoldgico se han
disminuido las barreras y fronteras, mientras que las culturas mundiales se han
centrado en el desarrollo econémico (Kasser & Ryan, 1994). Las economias de
mercado (con altas influencias de la politica exterior estadounidense) exhortan a
una “busqueda de la felicidad”, estilo de vida que promueve las aspiraciones
extrinsecas como una pieza clave en el éxito personal. La riqueza, famay el poder
son parte de una “buena vida” y del “suefio americano”, pues, durante el Siglo
XX, Estados Unidos fue el lider del sistema econémico de mercado que fomenta
el consumismo, siendo asi el pais que encarna las orientaciones individualistas y

materialistas (Ryan et al., 1999).

Para efectos de esta disertacion y con el fin de visibilizar la manera en la
que otras culturas acogen la cultura estadounidense, se realiza una comparacion
de las aspiraciones, objetivos e idea de felicidad de la poblacién rusa, con la de
Estados Unidos, que tiene documentada su vision de una “buena vida” o el “suefio
americano”. Es importante el caso de Rusia, ya que durante la Guerra Fria, la
Unidn Soviética manejaba una economia de planificacion central, misma que ha
sido reemplazada con el modelo de economia basada en el mercado, que prevalece

en Estados Unidos, por lo tanto la poblacion rusa adapté este nuevo estilo de vida.

Asimismo, y debido al sistema politico manejado por la Union Soviética
ha prevalecido una cultura colectivista, diferente al individualismo de Estados
Unidos. En ese sentido, la investigacion de Ryan et al. (1999), concluye en que

tanto la cultura de Rusia como en la de Estados Unidos las aspiraciones de vida,
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ya sean intrinsecas o extrinsecas, demostraron mediciones y patrones similares en

hombres y mujeres tal como se puede apreciar en el siguiente gréfico:

GRAFICO 7

ASPIRACIONES EXTRINSICAS E INTRINSECAS ENTRE LOS
CIUDADANOS DE LOS EEUU Y RUSIA (1998)
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Fuente: (Ryan, y otros, 1999)
Elaborado por: Ryan et al.

El caracter nacional, la identidad de los ciudadanos, el estilo de vida y los
ideales de felicidad y éxito estadounidenses han marcado el diferenciador entre la
sociedad de Estados Unidos y las sociedades de otros paises (Fuentevilla, 2008).
Es necesario entender que la construccion y la cosmovision, tanto interna como
externa de la cultura estadounidense, esta basada en los valores y principios de la
democracia, siendo la libertad el principal, mismos que estan expresados en la
carta magna del pais (National Archives, 1787).

Por lo tanto, la cultura de Estados Unidos, su modelo politico y econémico
han sido transmitidos de manera atractiva hacia otras sociedades y por ende al
replicar los mismos, tanto a nivel de gobierno como de la sociedad, se evidencia
la expansion de los elementos de poder de Estados Unidos. Sin embargo, cabe
mencionar que el control de Estados Unidos de varios de los aspectos de la vida
cotidiana de las personas en el mundo, y la creciente tendencia hacia la
“americanizacion” de cada vez mas paises, representa un problema, ya que no

permite que las diferentes culturas e identidades nacionales evolucionen y sean
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cada vez mas propensas a perderse y aporten a la concentracién del poder en una
sola nacién (Duarte & Valdes, 2013).

Para concluir este capitulo, el objetivo de demostrar la consolidacion del
poder estadounidense en el sistema internacional durante el siglo XX y su
capacidad hegemonica para mantener un orden mundial hasta la actualidad se
cumple ya que se evidencia que a lo largo del siglo XX, Estados Unidos lidero el
sistema internacional en el ambito politico, econémico y cultural. Por un lado, las
estrategias para expandir la democracia y el capitalismo promovieron la
adaptacion de estos modelos en otros paises. Por otro lado, la cimentacion de su
identidad nacional, la composicion de los ideales, las costumbres y las practicas
de su cultura también fueron dispersadas en el globo y por ello se consolidé como
una hegemonia que ha logrado mantener el orden mundial sin haberse visto

afectado por la polarizacion politica, las crisis econdmicas o sociales.
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2.1.

2.1.1.

CAPITULO Il

CONSTRUCCION DE LA HEGEMONIA CULTURAL
ESTADOUNIDENSE A TRAVES DEL PODER BLANDO Y LA
GLOBALIZACION

La globalizacion como causa de la “americanizacion” del mundo

La globalizacion es el resultado de la evolucion social y comercial que ha
estado presente desde los albores de la humanidad (Naciones Unidas, 2018). No
obstante, en el Siglo XX el desarrollo tecnoldgico y las innovaciones cientificas
permitieron que la globalizacion sea parte de la dindmica social fusionando
procesos internacionales y domésticos (Mittleman, 2002). La globalizacién no se
limita a ser un proceso econdémico de intercambio de bienes, servicios,
conocimientos e informacion, ya que también incluye dimensiones politicas,
sociales y culturales (Moneta, sf). Estados Unidos es el centro de la globalizacion
en todas sus dimensiones, por ende, los actores del sistema internacional (Estados,
empresas y sociedades) se han visto en la necesidad de adaptarse a un mundo
globalizado desde la perspectiva estadounidense. En el ambito cultural, la
globalizacion permite el intercambio de saberes de las culturas del mundo, lo que
ha representado una oportunidad para que Estados Unidos expanda no solo sus

modelos politicos y econdémicos, sino también su cultura (Nye J. , 2003).

Asi, se entiende que la globalizacion liderada por Estados Unidos tiene el
proposito de conectar al mundo en pro de sus intereses politicos, econémicos y
culturales. En ese sentido, en el subcapitulo presente se estudia el concepto de
globalizacién, como lo entiende Estados Unidos; la manera en la que los actores
del sistema internacional se adaptan a ella; y el desarrollo de una cultura global,
producto del desarrollo tecnoldgico.

La globalizacion desde el punto de vista estadounidense

La globalizacion es un fendomeno propio de la naturaleza humana en el que

las personas y culturas se acercan unas a otras por al intercambio de bienes,
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servicios, conocimientos e informacién. Los avances de la tecnologia han
permitido que la globalizacion se mueva de manera acelerada y que la ciencia, el
transporte, las tecnologias, las industrias y los medios de comunicacion sean
accesibles para la poblacion mundial (Naciones Unidas, 2018). No obstante,
James H. Mittelman (2002) considera que la globalizacion es la vinculacion de
conocimientos, informacion y estructuras internacionales y domésticas que
promueve que la economia, la politica, la cultura y la ideologia de un pais se
introduzca en otro. De esta manera, uno de los efectos de la globalizacién es la
integracion econdémica promovida desde Estados Unidos, misma que influye
sobre la apertura comercial de las naciones, reduce las tasas arancelarias y fomenta
el libre intercambio de bienes y servicios en los distintos mercados del mundo
(Naciones Unidas, 2018).

La globalizacion no solo es un proceso econdmico de intercambio de
bienes, sino también incide en otras dimensiones como la politica y la cultura. En
particular, el campo cultural se entiende como el traspaso de informacion de un
territorio a otro respecto de identidades, culturas, tradiciones y costumbres. En la
globalizacion, la cultura, no se concibe desde la l6gica de los Estados-naciones, al
contrario, sus estructuras corresponden a la l6gica del mercado, por lo tanto, la
produccién de la industria cultural y su dispersion en los mercados mundiales

estan dentro del proceso de la globalizacion (Moneta, sf)

Joseph Nye (2003) explica la globalizacién como una red mundial de
interdependencia con la capacidad de conectarse y tomar diversas formas. Al ser
unared, ésta puede tener un eje con la capacidad de controlar sus radios y el centro
de la red de los cuatro tipos de globalizacion es Estados Unidos. A nivel
econdmico, es el mayor mercado de capitales; a nivel militar es el Unico pais con
la capacidad de actuar a nivel global; a nivel social, es el foco de la cultura
popular?’; y a nivel medioambiental es el pais mas contaminante, cuyo apoyo
politico es determinante en las decisiones mundiales respecto del medio ambiente.

El centralismo en la globalizacion beneficia al poder duro y blando de Estados

27 La cultura popular es la manera de entender el mundo conforme a los valores, las creencias, las ideas, etc
aprendidas y que generalmente se contrapone con la cultura “oficial” y legitima impuesta por los grupos de
poder, por ende son consumidores de productos masificados (Universidad de Buenos Aires , 2014)

42



Unidos y esto “proporciona poder hegemonico” (Nye J. , 2003, pégs. 132-133).
Afirmando el concepto de Gramsci “la hegemonia sera entonces la expresion de
ese modo oficial de concebir el mundo, un proceso de construccion cultural

compuesto simultdneamente por consensos Y resistencias” (Gramsci, 1972).

De acuerdo con Lerman y Schmidt (1999), posterior a la Il Guerra
Mundial, Estados Unidos fomento las politicas liberales internacionales y
protagonizo la promocién de la apertura de los mercados mundiales. La posicion
de Estados Unidos en el comercio internacional le permitio pasar del 7% del PIB
mundial en 1950 a un 17.1% en 1993. El estudio menciona que la apertura de los
mercados favorecié el aumento de ingresos de la poblacién, pues incremento la
especializacion y la eficiencia de la produccion de aquellos elementos en los que
se tienen ventajas comparativas (Lerman & Schmidt, 1999), lo cual explicaria los
esfuerzos protagonicos de Estados Unidos en la creacion de instituciones

internacionales que regulen la economia y finanzas del mundo (Veraza, 2004).

En efecto, Estados Unidos motivé el establecimiento de instituciones
internacionales que concuerdan con sus modelos econémicos, politicos y sociales
(Veraza, 2004). Por ejemplo, la creacion de la Organizacion Mundial del
Comercio (OMC) como un sistema multilateral que se encarga de generar las
normas que regulan el comercio hizo que los mercados mundiales sean cada vez
mas liberales (OMC, 2017). Asimismo, Estados Unidos ha tenido éxito durante la

era de la globalizacion por otros factores:

e Volumen de la economia estadounidense;
e Idioma en el que ocurre la globalizacion (inglés);
e Laglobalizacién se basa en los principios neoliberales; y,

e Fomenta el individualismo (Nye J. , 2003, pag. 116).

El proceso de la globalizacién como producto de los avances tecnoldgicos
hizo que Estados Unidos aumente su economia, expanda su mercado e influya en
otras naciones con el intercambio de los bienes producidos en el pais. Por lo tanto,

el liderazgo de la hegemonia en la creacion organismos internacionales, para
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2.1.2.

regular y estandarizar el comercio, refleja los intereses de Estados Unidos para
continuar manteniendo el orden mundial (Méndez, 2007). Alexander Wendt
(1995) propone que la politica mundial esta socialmente construida, por lo tanto,
las estructuras fundamentales de la politica internacional son sociales también. En
este sentido, estas estructuras definen los intereses e identidades de los actores que

se interrelaciona en un mundo globalizado.

Adaptacion de los actores del sistema internacional a la globalizacion

Alexander Wendt (1995) sostiene dentro de su visidn constructivista que
el sistema internacional estd constituido por la distribucién de las capacidades
materiales y relaciones sociales, por lo tanto las estructuras sociales tienen tres
elementos: 1. Conocimiento compartido (relaciones entre los miembros del
sistema internacional); 2. Recursos materiales (que explica cdmo los cambios en
el poder material afectan las relaciones sociales); y, 3. Practicas de los Estados.
Para efectos de la presente investigacion y en base a lo propuesto por Wendt, se
identifica a los Estados, organismos internacionales, empresas y sociedades como
los actores del sistema internacional y se explica su adaptacion a la globalizacion

liderada por Estados Unidos.

Para Luis Méndez Francisco (2007), la globalizacidn provoca tensiones en
las estructuras estatales debido a los cambios que se generan a causa de la
constante evolucion y expansion de la misma, lo que crea modificaciones
funcionales en las instituciones ya sean locales, estatales o internacionales. La
globalizacidn tiene efectos en las economias, los modelos politicos estatales y las
culturas (Moneta, sf). Los paises en vias de desarrollo, se han visto en la
obligacion de adaptarse a los procesos acelerados de la globalizacion, sin tener
mucho éxito, debido a la distribucion inequitativa de los recursos globales
(Méndez, 2007). Ademas, produce un desplazamiento tanto de la actividad
humana como del poder hacia sociedades transnacionales reduciendo la soberania

de las naciones (Méndez, 2007).

Estados Unidos es el eje central de la globalizacién, por ende, la

occidentalizacion del mundo se ha logrado a través del fendmeno con la etiqueta
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“Made in USA” (Nye J., 2003). No obstante Joseph Stiglitz (2002) considera que,
si bien es cierto uno de los objetivos de la globalizacion desde la vision
estadounidense es impulsar el crecimiento de las economias de los paises menos
desarrollados; las instituciones y organismos internacionales, especialmente
aquellos que tienen responsabilidades econémicas y financieras, no deben
enfocarse Gnicamente en proporcionar recetas para que los paises alcancen el nivel
de Estados Unidos, si no también deben respetar los ritmos y las secuencias de los

demas paises (Arroyo, 2002).

En un sistema internacional en el que el actor principal es Estados Unidos,
y los organismos que lidera son parte del mismo actor, se evidencia la forma en la
cual los demas actores del sistema internacional se han adaptado no solo a los
procesos de las instituciones supranacionales (FMI y BM), sino también a la
dinamica de la globalizacion (Moneta, sf). Aunque, las politicas aplicadas por
estas entidades, durante el siglo XX, fomentaron la apertura de los sistemas
econémicos, de los capitales extranjeros y una reestructuracion enfocada en la
liberalizacion de los mercados de capitales (OMC, 2017). Joseph Stiglitz (2002),
sostiene que el desarrollo de estas politicas promovieron la globalizacion y
beneficiaron a Estados Unidos, sin embargo, no fueron adecuadas para los demas
ya que utilizaron el modelo estadounidense en sociedades y culturas diferentes
(Arroyo, 2002).

En ese sentido, la globalizacion permite el acceso a nuevos mercados; por
ende, representa una oportunidad de crecimiento empresarial. Las corporaciones
se han beneficiado de este fendmeno, buscando aumentar la competitividad, los
niveles de productividad y eficiencia al momento de producir, y asi estar a la par
de las grandes empresas mundiales. La globalizacion da opciones a las empresas
de expandirse conquistando los mercados extranjeros y adaptandose a las
respectivas culturas (Puerto Becerra, 2010). Es importante mencionar que la
globalizacion empresarial no es exclusiva de Estados Unidos aunque hayan sido

ellos los promotores. Un ejemplo de esto es la presencia de bancos europeos en

45



2.1.3.

América Latina y el hecho de que el club de fatbol més popular del mundo no sea
estadounidense, sino britanico?® (Nye J. , 2003).

Finalmente, a pesar de las criticas a la globalizacion, los Estados se han
visto en la necesidad de cambiar a nivel estructural sus sistemas politicos y
econdmicos y también a nivel institucional con la finalidad de adaptarse al sistema
internacional globalizado (Méndez, 2007). Sin embargo, no sucede lo mismo a
nivel cultural ya que la globalizacion no significa homogenizacion. La
globalizacion permite que las distintas culturas adopten ideas, costumbres e
identidades entre si. Las culturas no son estaticas y estdn constantemente
asimilando elementos de otras (Nye J. , 2003). En efecto, la velocidad con la que
interactuan los distintos actores a nivel mundial se ha desarrollado en todos los
ambitos de la vida cotidiana, en particular en el arte, la cultura, la ciencia, entre
otros. Por lo que, gracias a la globalizacion las sociedades de los paises han podido
intercambiar los conocimientos, idiomas, religion y tradiciones propias de las
culturas y en el caso particular de Estados Unidos, no es la excepcion (Moneta,
sf).

El nacimiento de la cultura global

La palabra “cultura” proviene del latin cultus que significa cultivar. El
significado original esta fuertemente vinculado con el cultivo de la tierra. A través
de los afios el sentido de la palabra se modific6 y pasé a ser de una actividad a una
condicion. La cultura es un fendbmeno propio del ser humano y es un proceso que
abarca pequefios, medianos o vastos grupos de personas. En ese sentido, la cultura
global debe verse como un proceso intrincado del cultivo de un estilo de vida que
adquiere forma y significado en la accion social a escala global (Vesajoki, 2002).

La cultura global no es parecida a la cultura del Estado-nacion, ya que este
tipo de cultura enfatiza la homogeneidad y la integracion dentro de una nacion.
Bajo esta logica, no se podria identificar una cultura global e integrada, sin la

formacion de un Estado-global. Sin embargo, es importante mencionar que los

28 El Manchester United cuenta con 200 clubes de seguidores en 24 paises (Nye, Jr., 2002, pag. 117).
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procesos de integracién cultural pueden ocurrir no sélo en un nivel intra-estatal,
sino también en los procesos interestatales, lo que trasciende a la unidad de la
sociedad de un Estado que puede existir a niveles transnacionales (Featherstone,
1990).

Los procesos culturales transnacionales ocurren de varias formas, algunas
de las cuales han precedido las relaciones interestatales y los Estados-nacion
pueden estar incrustados en ellas, lo que sostiene los flujos de bienes, informacion,
personas, conocimiento e imagenes que fomentan nuevos procesos de
comunicacion, ganando asi autonomia a nivel global. Como consecuencia, es
posible también el nacimiento de terceras culturas que pueden provocar flujos
culturales que no podrian ser concebidos como productos de los intercambios

bilaterales de los Estados-nacion (Featherstone, 1990).

En la actualidad ocurren dos fendmenos: la cultura afecta a la tecnologia y
a su vez, la tecnologia afecta a la cultura. EI componente global de la tecnologia
permite que las nuevas generaciones compartan similares gustos en mdasica,
entretenimiento y alimentos. Sin embargo, el lugar de nacimiento sigue
dictaminando los comportamientos. La cultura de origen establece los estandares
con los cuales se juzga qué es “bueno” y qué no. Condiciona la manera en la que
se desarrolla la comunicacién y es el medio bajo el cual se percibe al mundo y
como el mundo percibe a dicha cultura. El hecho de que los fans japoneses hayan
limpiado los estadios cada vez que su equipo de fatbol jugé en el mundial de Brasil
en el 2014 ejemplifica la forma en la que una cultura puede distinguirse de otras
inclusive en un evento global centrado en un solo gusto: el futbol (Berset-Price,
2017).

La cultura de una sociedad no es estatica y se encuentra en un constante
estado de flujo que influye y es influida por distintas visiones del mundo. La
globalizacion ejerce una influencia dentro de las distintas culturas de los paises,
y, sin embargo, existe el peligro de provocar perdida de identidades, exclusion e
incluso conflictos cuando las culturas se exponen a la modernizacion basada en
modelos extranjeros que no se acoplan a la realidad de una sociedad en particular

(UNESCO, 2017). En ese sentido, de acuerdo con el escritor Mario Vargas Llosa
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(2000), en su articulo Culturas y la Globalizacién, la integracién internacional es
la causa de la decadencia de las culturas, tradiciones, costumbres, creencias e
ideologias de cada pais puesto que resultan ser débiles ante el bombardeo de
informacidn, a través de productos culturales de origen de paises poderosos, en
particular de Estado Unidos, cuyos productos son introducidos al mercado por
empresas transnacionales (Nye J. , 2003).

Por lo tanto, la globalizacidn es un proceso propio de la naturaleza humana
(Naciones Unidas, 2018). En este sentido, los actores del sistema internacional se
desenvuelven en un mundo globalizado desde la perspectiva de Estados Unidos,
por lo que los miembros de la comunidad internacional, tendran mejores
oportunidades de desarrollarse cuando se acoplen a los distintos aspectos de ella.
La cultura es un factor importante ya que una cultura global puede favorecer a la
construccion de un pais hegemonico. Asi, el desarrollo tecnoldgico es una causa
y consecuencia de la globalizacién, mismo que ha fortalecido el uso del poder
blando de los paises, en particular el de los Estados Unidos (Nye J. , 2003). Como
afirma Manuel Torres (2005), “el poder blando es ante todo una propuesta para
lograr la perpetuacion de la hegemonia norteamericana, y no puede ser entendido

sino se toma en cuenta esta finalidad” (Torres, 2005, pag. 3).

Contribucién del poder blando para el cumplimiento de objetivos politicos,
econdémicos y culturales de Estados Unidos

Los estudios de las relaciones internacionales surgen por la necesidad de
entender el comportamiento de los Estados en el sistema internacional. Durante el
siglo XX, los académicos desarrollaron el concepto de poder duro que concierne
al uso de la fuerza militar y econdmica de manera coercitiva para alcanzar los
intereses y objetivos de la nacion (Nye J. S., 2003). Por ejemplo: durante la 'y 1l
Guerra Mundial, tanto Estados Unidos como Francia, Gran Bretafia y Alemania
utilizaron su fuerza militar y econémica (armas, soldados, industria, entre otros)
para confrontar el evento bélico. Sin embargo, en el siglo XXI, los estudiosos de
la materia reconocen que no basta el poder duro para entender el poder de un pais,
sino que aparecen nuevos actores y nuevas teorias que explican cémo el poder

blando de un pais también influye en el logro de sus metas politicas, econémicas
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y sociales; en el caso de Estados Unidos, el uso del poder blando en el siglo XX

beneficio su posicionamiento hegemonico.

A continuacion, en el siguiente subcapitulo se explica el concepto del
poder blando y como Estados Unidos se ha beneficiado del mismo para alcanzar
intereses 'y objetivos politicos, econdmicos y sociales refiriéndose

especificamente a la expansion de su cultura en el mundo.

El concepto del poder blando y la diplomacia cultural de Estados Unidos

Segun la definicién de Joseph Nye (2003), el poder blando es la habilidad
para lograr los objetivos estatales a través de la persuasion y no la coercion, lo
cual incluye la cultura, los valores y las politicas de los paises. La efectividad del
poder blando incluso refuerza al poder duro, aunque pueden ser complementarios,
no son indispensables uno del otro. Adicionalmente, Alan Chong (2007) sostiene
que, la influencia del poder blando es mas fuerte debido a la era de la informacion
en la que los actores de un sistema internacional globalizado se desenvuelven.
Judit Trunkos (2013) complementa el concepto de poder blando y lo define como
los recursos nacionales que tienen la capacidad de atraer a otros paises a alcanzar

el interés nacional por medio de una agenda de politica exterior atractiva.

Por lo tanto, cabe sefialar que la politica exterior estadounidense ha sido la
clave para su posicionamiento como hegemonia en el sistema internacional; la
manera en la que ha ejercido sus relaciones politicas, econdémicas y sociales con
las demaés naciones del mundo evidencia que los instrumentos utilizados en su
politica exterior han sido tanto de poder duro como de poder blando (Wittkopf,
Jones, & Kegley, 2008). En cuanto al poder blando estadounidense, éste se ha
basado en la cultura a través de sus industrias culturales, los ideales y las medidas
politicas (Cordoba, 2008).

De acuerdo con el ranking global del poder blando “The soft power 30
report” (2017), entender el concepto de poder blando es necesario debido al
contexto global de cambio continuo al que el mundo esta expuesto y, por ende,

demuestra el desafio que esto representa para los paises debido a la
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interdependencia de los asuntos mundiales que se generan, la cual esta
estrechamente vinculada con el rapido desarrollo de la tecnologia y el facil acceso
a la informacion. En palabras de Nye (2015), cuando los objetivos de la politica
exterior incluyen la promocion de la democracia, los derechos humanos y la
libertad, el poder blando resulta ser superior al poder duro. En una era marcada
por la difusion del poder, este elemento se convierte en una parte importante de

las estrategias de la politica exterior.

Jonathan McClory?® (2017) desarroll6 el primer indice mundial para
medir el poder blando de los paises e identifico las siguientes categorias: Cultura,
Digital, Educacién, Compromiso diplomatico, Empresa, Gobierno y Encuestas
Globales (ver Anexo 2). A pesar de que en el Soft power 30 Report (2017) Estados
Unidos esté en el tercer lugar con el 75,02% del total de sus elementos de poder
blando, en el cuadro comparativo entre los 10 paises con mayor poder blando en
el mundo, Estados Unidos lidera la categoria de cultura, digital y educacion (ver
Grafico 8). En efecto, segun datos de la UNESCO, la industria cultural
estadounidense representa el 11% de su PIB y se caracteriza por tener un alcance
global muy fuerte, por tanto, la cultura es el recurso mas potente de poder blando

del pais (Portland Communications, 2017).

29 Jonathan McLory es socio de la consultora “Portland Communications”, especialista en poder blando, place branding
y relaciones culturales. Jonathan ha trabajado como asesor de gobiernos de Reino Unido, Europa, Asia y Medio Oriente
en estrategia, politica y fortalecimiento de la reputacién global. También ha desarrollado proyectos que promueven el
lanzamiento de la marca de la nacion y es autor del primer indice global que mide el poder blando de los paises (Portland
Communications, 2017) .
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GRAFICO 8
CUADRO COMPARATIVO ENTRE LOS 10 PAISES CON MAYOR
PODER BLANDO SEGUN LAS CATEGORIAS
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Fuente: (Portland Communications, 2017)
Elaborado: Jonathan McClory.

La diplomacia cultural es un elemento de la diplomacia tradicional, como
parte de la estrategia de la politica exterior de los paises. La cultura como tal ha
sido un aspecto importante de la agenda gubernamental, no obstante, a partir de la
Il Guerra Mundial, la cultura es un pilar en las relaciones entre los Estados
(Rodriguez, 2015). En el caso de Estados Unidos, la diplomacia cultural es un
claro ejemplo de la aplicacion del poder blando para el alcance de sus intereses y
objetivos politicos y econémicos, porque ha permitido el intercambio de valores,
ideologias, sistemas, costumbres, tradiciones y creencias (Nye J. , 2003), ya que
la diplomacia cultural no es un elemento aislado de la economia y la politica, al
contrario, es un elemento fundamental para el alcance de estos fines (Rodriguez,
2015).
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Histéricamente, Estados Unidos ha implementado la diplomacia cultural
de manera clésica, es decir, que su poder como pais hegemonico le ha otorgado
los recursos para ejecutar este tipo de estrategias (Observatorio Vasco de la
Cultura, sf). Segun Edgar Montiel (2010), el embajador estadounidense Benjamin
Franklin con su discurso sobre la independencia dio apertura al campo de la
diplomacia cultural; sin embargo, desde 1936 a través de la Convencion para la
promocion de las Relaciones Culturales Interamericanas®®; en 1940 el gobierno
estadounidense institucionalizo la diplomacia cultural con la creacion del Comité
Interdepartamental para la Cooperacion Cientifica y la Division de la Cooperacion
Cultural.

Aunque después de la Il Guerra Mundial y con el surgimiento de la Guerra
Fria, Estados Unidos implementd a la diplomacia cultural como pilar estratégico
de su politica exterior a traveés del Departamento de Estado, y asi surgieron
programas como la Fullbright®!. Asimismo, durante la lucha ideolégica entre
EE.UU y la URSS, los productos culturales representaron un recurso al servicio
del Estado y por tanto nace la Agencia de Informacion Norteamericana (USAI)
encargada de difundir las ideas y valores de Estados Unidos al mundo hasta 1999
(UNESCO, 2017). Al terminar la Guerra Fria, la estrategia cambi¢ y se oriento al
afianzamiento de un mercado global privado (Montiel, 2010, pag. 19). Y asi
aumentaron las politicas de su poder blando; un ejemplo claro es Hollywood como
industria cinematografica y los cémics, ambos productos de acceso a las masas
(Montiel, 2010).

Actores del sistema internacional y los recursos disponibles del poder blando
en Estados Unidos

Gramsci sostiene que la hegemonia de un pais no recae solamente en el
poder politico y econdmico, sino de manera primordial en la cultura, misma que
se construye desde la base por el dominio de un grupo gobernante (Campione,
2014). Y esto se evidencia cuando Nye (2003) afirma que el sistema internacional

del Siglo XX fue dominado por Estados Unidos a través de su poder duro y blando;

30 Consistia en los intercambios entre la gente para mejorar el conocimiento y la comprensién mutua entre naciones
(Montiel, 2010).
31 Entre 1946 y 1996 mas de 250 mil personas se beneficiaron del programa de estudios (Montiel, 2010).
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sin embargo, en el siglo actual (XXI) su hegemonia se mantiene debido a la
importancia del poder blando en las estrategias de la politica exterior y la
existencia de otros actores del sistema que han influido en el alcance de metas a

nivel local e internacional.

Efectivamente, la composicion del sistema internacional ha involucrado a
varios actores que se interrelacionan y generan estructuras y/o sistemas a traves
de factores como el conocimiento, los recursos y las précticas de los Estados
(Wendt, 1995). Un sistema internacional dominado por Estados Unidos y su
hegemonia politica, econémica y cultural es el resultado de la interaccion que
generan los actores (Estado, empresa, instituciones y sociedad), la globalizacion
que ha permitido el intercambio de los recursos materiales y el poder blando (Nye
J., 2003).

En ese sentido, segun Nail Ferguson (2003) el poder blando es el poder no
tradicional que se logra a través de la influencia cultural y comercial con la
integracion internacional de grandes marcas: Coca Cola, Nike, Apple, entre otros.
Estas son herramientas no materiales, pero visibles que no siempre son
controladas por el gobierno desde las estrategias de politica exterior; no obstante,
aportan con el logro de objetivos para una nacion (Torres, 2005). Es evidente que
la industria cinematografica con Hollywood (Los Angeles) y la creacion del
internet en Silicon Valley (California) son ejemplos del poder blando en accién
porque es una forma tangible de mostrar lo que es Estados Unidos en cuanto a sus
valores (libertad, democracia) y estilos de vida (innovacién, consumo), mismos
que son receptados facil y aceleradamente por las naciones convirtiendo aquello

en algo universal (Ritula, 2014).

Al ser la cultura un elemento extenso con componentes tangibles e
intangibles, se han identificado los recursos disponibles de la sociedad
estadounidense producidos tanto por el Estado como por la empresa privada para
visualizar el alcance de Estados Unidos, todo hacia lograr sus intereses especificos
de expansion ideoldgica y mantenimiento del poder, orden mundial y seguridad

internacional (US Embassy, sf) (ver Cuadro 4).
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CUADRO 4
RECURSOS DE PODER DE ESTADOS UNIDOS DURANTE LOS
SIGLOS XX'Y XXI

Periodo Recursos principales
Escala econdmica, liderazgo cientifico y técnico, situacion geografica,
Siglo XX potencial militar y alianzas, cultura universalista y regimenes

internacionales liberales

Siglo XXI Liderazgo tecnoldgico, escala militar y econémica, poder blando, eje
de comunicaciones transnacionales

Fuente: Joseph Nye (2003).
Elaborado por: Carla Orna.

Para poder implementar el poder blando y lograr objetivos méas amplios de
politica exterior, los gobiernos deben comprender los recursos que pueden utilizar
y entender donde podrian ser efectivos (Nye J. , 2015). Y a través de la
metodologia de Joseph Nye, disefiada para identificar la capacidad de influir que
tiene el poder blando especificamente en el sistema internacional, se explica como
los recursos de Estados Unidos aportan a la construccion de una potencia
hegemanica en el siglo XX (Portland Communications, 2017) (ver Gréfico 9). La
metodologia consiste en un proceso de inicio a fin, en el que los resultados
logrados se deben a: 1. La identificacion y uso de los recursos disponibles; 2.
Tener un objetivo claro; 3. Adecuar el recurso en funcion del grupo social
identificado o mercado; y, 4. La conversién que se trata de adaptar al recurso
segun el grupo (Nye J. , 2015). Un ejemplo més especifico de esto, es el caso de

McDonald’s en la India.

GRAFICO 9
INFLUENCIA DEL PODER BLANDO EN EL SISTEMA
INTERNACIONAL

Recursos Mantenimiento del
Py orden mundial y
SCOH_D_]IIICOS seguridad
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Liderazgo de fueronun modelo de
Organismos €xito que se busce
Internacionales implementar en cada
nacién del m
través de regimenes
internacionales
RECURSOS OBJETIVOS / CONVERSION RESULTADO

* Metodologia utilizada en el SoftPower_30 Report
Fuente: Nye (2003).
Elaborado por: Carla Orna.

McDonald’s es una empresa transnacional estadounidense de comida

rapida que logroé ingresar y posicionarse en el mercado indio debido a sus recursos
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economicos y las buenas relaciones internacionales entre los paises. El objetivo
de la empresa fue expandir su mercado, por ello adapt6 su producto de acuerdo a
la necesidad de la sociedad india y ofrece hamburguesas vegetarianas, para que su
grupo objetivo (mercado), poblacion que no consume carne bovina, adquiera el
producto y de esta manera cumplié su objetivo de expandir su mercado y que la
sociedad hinda consuma hamburguesas al estilo McDonald’s (Kannan, 2014). Asi
se explica como, de manera indirecta, la empresa privada aporta como actor del
sistema internacional a través del poder blando en la expansion de la cultura

estadounidense (ver Gréfico 10).

GRAFICO 10
INFLUENCIA DEL PODER BLANDO A TRAVES DE UN ACTOR
DEL SISTEMA INTERNACIONAL

Recursos

Recursos econémicos / Buenas relaciones entre los paises

Ob_] etivo Expandirse al mercado indio

El producto estrella de McDonald s son las hamburguesas, pero las adaptan a un mercado que
no consume carne bovina con productos vegetarianos

Conversion

Gl1lp0 0 mercado Sociedad india

11111

Numero de Restaurantes McDonald s en la India y aceptacién de los estilos de cormida
estadounidense

Resultado

* Metodologia utilizada en el SoftPower_30 Report
Fuente: (Portland Communications, 2017).
Elaborado por: Carla Orna.

De modo que el poder blando es un medio para influenciar y, por tanto, no
se debe subestimar su importancia; los productos culturales responden a los
propositos de los gobiernos y de ahi que este poder se extrapola a otros actores del
sistema internacional. En el caso de Estados Unidos, este actor no puede lograr
sus objetivos de manera unilateral y es por ello que la globalizacion y el poder
blando hacen que la cultura popular estadounidense trascienda de manera local e
internacional, lo cual influye en el imaginario social respecto de lo que es Estados
Unidos como nacion, ejemplo: Hollywood, CNN, Facebook, Disney (Nye J. ,
2003).
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2.2.3. Potencializacion de los recursos disponibles para el cumplimiento de
objetivos del gobierno: idioma, cine, literatura, entre otros

Segun McClory (2017) la cultura es parte de las categorias para medir el
poder blando de los paises. Para Estados Unidos, la cultura ha representado un
elemento importante para difundir su vision del mundo durante el siglo XX
(Rodriguez, 2015). En un inicio, la propuesta “American Dream” o “suefio
americano” motivaba a que Estados Unidos era la tierra de la esperanza, en donde
las personas podrian cumplir sus suefios y mejorar la calidad de vida. No obstante,
a partir de 1914, la cultura estadounidense empieza a exportar mas alla de un ideal.
Con la llegada Charles Chaplin, la musica ragtime, el jazz y las peliculas de
vaqueros del oeste, la cultura estadounidense empezé a ser familiar para otras
sociedades. No obstante, después de la Il Guerra Mundial con el aumento de la
economia del consumo y el estilo de vida estadounidense en la década de 1950, la

cultura popular de Estados Unidos se globaliz6 (Garcia, 1996).

De igual modo, el idioma inglés se ha propagado por el mundo, de tal
manera que ocupa el segundo lugar como el idioma mas hablado con 527°000.000
hablantes. EI 4,83% de la poblacion mundial habla inglés en 101 paises VY,
finalmente, es el idioma extranjero mas aprendido con 1.5 mil millones de
estudiantes en el mundo (Noack & Gamio, 2015). Por un lado, la diplomacia
cultural, a través de la cooperacidon internacional y los convenios de intercambio
han promovido el aprendizaje de este idioma (Rodriguez, 2015). Por otro lado,
una corriente constante de television, peliculas, canciones, juegos de computadora
y sitios web estadounidenses han difundido las palabras y expresiones
estadounidenses mas alla de sus fronteras, sin dejar de lado que las ciencias y la
evolucion tecnoldgica se registran en inglés. Por ejemplo, la expresion "OK",
adoptada por otros idiomas y el hecho de que los paises no desarrollados han
incluido el inglés dentro de sus sistemas educativos (BBC, 2004).

La media es uno de los elementos que mas provee de recursos de poder
blando a Estados Unidos y, por lo tanto, han apoyado en el cumplimiento de sus
objetivos politicos, econdmicos y sociales ya sea de manera directa o indirecta

(Nye J. , 2003). El cine, la television, la radio y el internet han logrado
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posicionarse en el mercado estadounidense debido a una poblacion de 300
millones de habitantes y a nivel global con mas de 2 mil millones de personas que
hablan inglés y son consumidores de productos estadounidenses (Banco Mundial,
2018).

La literatura estadounidense comenz6 a tener impacto después de la |
Guerra Mundial con autores como Ernest Hemingway, T.S. Eliot, Robert Frost,
John Steinbeck; sin embargo, durante el siglo XX aparecen libros que son
utilizados como metaforas para entender los comportamientos de un Estado
hegemonico como lo es Estados Unidos, y asi Armando Mattelart y Ariel Dorfman
(1971) publicaron el libro Para Leer al Pato Donald, cuyo contenido explicaba la
naturalizacion al derecho de propiedad privada de los medios de produccion a
través del dibujo animado Donald, y ejemplifica la metafora del pensamiento
burgués (Dorfman & Mattelar, 1971). En efecto:

(...) este dibujo es la manifestacion simbolica de una cultura que articula

sus significaciones alrededor del oro y que lo vuelve inocente al despegarlo
de su funcion social. Para Dorfman y Mattelart, detras de la mascara del
mito Disney se esconde el inevitable mensaje propagandistico del
imperialismo cultural, del capitalismo estadounidense y del mitico
"American Way of Life" (Cdérdoba, 2008:1).

En cuanto a la industria cinematografica estadounidense, Hollywood abri
las puertas para la estandarizacion de la cultura de masas®? a través del cliché con
el American way of life (Veraza, 2004). Cabe sefialar que a pesar de que la India
es el mayor productor mundial de peliculas, las cintas mas vistas de la historia son
estadounidenses: Titanic, Star Wars, Jurassic Park, el Rey Ledn, E.T (el
extraterrestre), mismas que han recaudado millones de délares (Cérdoba, 2008)
(ver Gréfico 11). Un efecto interesante del dominio de la cultura de Estados
Unidos a través de las peliculas y otros medios es que las personas que no han
tenido la oportunidad de estar en el pais pueden percibir que vivir en Estados

Unidos es una buena idea (United States Department of State, 2013).

32 Se entiende por cultura de masas a las manifestaciones culturales producidas de manera masifica son de
facil acceso para muchas personas y que por ende se opone a la cultura de élite; los produccion de articulos
responden a una industria que crea en funcion de las demandas de las consumidores (Abruzzese, 2004).
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GRAFICO 11
20 PELICULAS MAS TAQUILLERAS DE LA HISTORIA

Avatar 2,788
Titanic 2,186.8
Marvel Los Viengadores 1,518.60
Harry Potter y las Religuias
de la Muerte - Parte 2 12415
Frozen, el reino del higlo 1,274.2
Iron Man 3 1,215.4
Transformers: El lado... 1,123.8
El Sefior de los Anillos: El 4
retorno del Rey 11199
Slkyfall 1,108.60
Transformers: La era de la
extincion 10014
El cab. oscuro: La leyenda. .. 1,084.4
Piratas del Caribe: El cofre
del hombre muerto 1,066.2
Toy Story 3 1,063.2
Piratas del Caribe: En
-
mareas misteriozas 1,045
Parque Jurasico 1,029.2
La guerra de las galaxias: Ep i 037
| - La amenaza fantasma e
Alicia en el pais de las._.. 1,025.5
El Hobhit: Un viaje 47
inesperado 1,013
El caballero oscuro 1,004.6
El rey ledn 987.5

Fuente: La Vanguardia.

Elaborado por: Ismael Nafria.

Es evidente que los recursos disponibles de un pais hegeménico, tanto del
poder duro como del poder blando, le han permitido alcanzar los objetivos e
intereses politicos -respecto de seguridad internacional y orden mundial-,
econdmicos -con la liberacion de mercados- y sociales -con la aceptacion y la

imitacion de valores y estilos de vida- (Nye J. S., 2003).

Rol de la empresa privada en el Siglo XX y la produccion de productos
culturales que influyen en el imaginario social

Durante el siglo XX, surgieron cambios transcendentales tanto para los
Estados, como para la empresa privada y la sociedad: el aumento de la poblacion
estadounidense, la insercion de la mujer en el campo laboral, la produccion en
masa Yy la liberacion de los mercados promovieron el consumo masivo de varios
productos tanto dentro de Estados Unidos como en el exterior (Mowery &
Rosenberg, 1998). Entre las industrias estadounidenses con mayor crecimiento de
la época esta la de los productos culturales, mismos que se caracterizan por

manifestar la identidad y los valores de la cultura que los produce (Tellez, sf). De
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esta manera, se fomenté la construccion de una hegemonia cultural. A
continuacion se describe brevemente el rol de la empresa privada estadounidense
en el siglo XX, el concepto de producto cultural y sus caracteristicas y como la
produccidn masiva de los mismos para el consumo local e internacional promovid

la expansion de la cultura estadounidense.

Rol de la empresa privada en el sistema internacional del siglo XX

Alfred North Whitehead (matematico y fil6sofo estadounidense) menciona
que la mayor invencion del siglo XIX fue el método de la invencion. Una
caracteristica de la innovacion en el Siglo XX es, sin embargo, que la inventiva
fue institucionalizada, lo que significo que la innovacion procedia de ambientes
de investigacion organizada. Han existido impactos econémicos en los avances
cientificos del siglo XX, mismos que ha fomentado un refinamiento paulatino y
prolongado en los procesos de adaptacion de los mercados a las nuevas
tecnologias. Por esta razén, los efectos economicos en la produccién de nuevas
tecnologias hacen que el desarrollo no sea tan acelerado, inclusive en una época
en la cual el crecimiento ha sido intenso (Mowery & Rosenberg, 1998, pag. 2). El
beneficio del uso de la tecnologia en la produccion es la produccién en masa
(Smith, 1776). EI método de produccion en masa utiliza personal altamente
calificado, enfocado en el disefio de los productos y sus componentes, en un
sistema de produccidon con la finalidad de estandarizar y ensamblar a través de

maquinaria especializada (Hindle, 2009).

Usualmente, algunas de las partes utilizadas para la produccién final eran
ensambladas en otros lugares y eran puestas en lineas de ensamblaje. El resultado
fue un producto estandarizado, realizado por cantidades relativamente pequerias
de variedades, de bajo costo y poca calidad. Ford Motor Company en 1908 lanz6
al mercado el Modelo T perfeccionando la tecnologia de lineas de ensamblaje,
producto al que el mismo Henry Ford llamé “vehiculo universal”. En 1913, Ford
produjo la mitad de los vehiculos del mercado estadounidense (Hindle, 2009).
Durante la | Guerra Mundial, las nuevas tecnologias permitieron la evolucion en

la produccion de varios elementos: desde balas, hasta aviones, tecnologias que se
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replicaron alrededor del mundo. En Francia, André-Gustave Citroén lo utilizé para
manufacturar municiones en Paris (Reeg, 2014).

La tasa de empleo femenino durante la | Guerra Mundial subi6 del 23.6%
en 1914 al 46.7% en 1918. Esto se dio debido a dos razones: la primera, dado que
los hombres dejaron puestos vacantes en las fabricas estadounidenses, los
empleadores vieron la necesidad de contratar mujeres que puedan suplirlos
durante la guerra; la segunda razon es que se abrieron nuevas plazas de trabajo en
los esfuerzos de la guerra, por ejemplo, en fabricas de municiones. De hecho la
demanda alta de municiones, hizo que las fabricas que las producian empleen a
mas mujeres en Estados Unidos durante 1918. EI aumento de personas en el
mercado laboral impulsé la economiay por lo tanto el consumo en Estados Unidos
(Striking Women, 2018).

Durante la 1 y la Il Guerra Mundial el intenso periodo de acumulacion de
capital promovid que las grandes empresas estadounidenses se expandan y
establezcan oligopolios (Chrysler, Ford, General Motors, petroleras y refinerias).
La industria automotriz, el equipamiento eléctrico y empresas de quimicos
proveyeron los estandares de progreso de la mecanizacion, de la gestion, de la
organizacion, y de la creacion de nuevas técnicas comerciales (Loucd &
Mendonga, 2002). Durante los primeros afios del Siglo XX, surgieron empresas
modernas que sustituyeron a los pequefios negocios familiares con producciones
personalizadas (ver Cuadro 5). La estandarizacion de los productos promovié que
cada marca se vea en la obligacion de diferenciarse de otras. Los productos de
consumo masivo de empresas como Procter and Gamble y Unilever desarrollaron
una gestion de marca enfocada en la promocion de identidad propia, priorizando
la generacion de vinculos emocionales con los consumidores (De Swan Arons,
2011). El vinculo permite que los mercados crezcan y se modernice la empresa,
generando cambios muy importantes en la manera en la que la empresa

estadounidense opera (Ramirez, 2005).
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CUADRO 5
EMPRESA TRADICIONAL VS. EMPRESA MODERNA
Empresa Tradicional Empresa Moderna
Es dirigida por un grupo de personas,
los directivos asalariados, que dirigen y
supervisan el trabajo de varias unidades

Una sola unidad operativa. Es dirigida
por una persona o un grupo reducido de
propietarios, normalmente familia

operativas
Dificil reemplazo del propietario o Los directivos pueden ser sustituidos y
director el funcionamiento permanece

Direccién profesional. Amplia
formacidn académica de los directivos
Seleccién y ascenso basados en la
formacion, experiencia, rendimiento y
conocimientos especializados
Multipropiedad. Empresa colectiva. No
tiene por qué haber coincidencia entre
propietario y gerente. Los propietarios
son los accionistas
Invierte las ganancias antes que repartir
dividendos
Dirigida desde una sola oficina Es dirigida desde varios departamentos
Se pueden auditor por separado y puede
funcionar como una empresa
independiente
Mono productiva. Se ocupa solo de una Poli productiva. Se ocupa de varias

Unica funcion econémica funciones econémicas
Comercializa un solo producto o un
reducido grupo de productos,
normalmente del mismo tipo
Opera en una sola éarea geogréfica,
comarca o provincia como mucho
Fuente: Alfred D. Chandler, Strategy and Structure, 1962
Elaborado por: Mercedes Ramirez.

Direccion casi artesanal y personal

Seleccion y ascenso basados en
relaciones familiares o en el dinero

Mono-propiedad. Empresa individual.
Suele haber coincidencia entre
propietario y gerente

Escasa inversion de las ganancias

Unica contabilidad, cada dpto. tiene su
propia contabilidad

Comercializa varios productos y de
distintos tipos

Puede comerciar en todo el mundo

2.3.2. Industria cultural y productos culturales

Un producto cultural se define como un producto fabricado por el hombre
a través del cual manifiesta los valores sociales e identidades de un grupo o nacion
a la que pertenece; por lo tanto, un producto cultural es aquel que tiene un valor
de consumo que contribuye a la reproduccion de propuestas ideoldgicas,
sociologicas y econdémicas. La definicién del producto cultural se basa en el
desarrollo de la industria y el modelo econédmico el cual ha masificado el acceso

a los productos culturales (Téllez, sf) (ver Grafico 12).
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GRAFICO 12
CONSUMO DE PRODUCTOS CULTURALES

Produccién (Producto
cultural: libros, peliculas,
etc.)

¢ N

Consumo (Consumidores:

| thIS_t”bUCI'tO” | /\. T | circunstancial, mercantilista,
(Industrias culturales) aficionado)

Fuente: Othon Téllez (sf).
Elaborado por: Carla Orna.

La industria cultural se refiere a las industrias que combinan la creacion,
produccidn y comercializacion de contenidos que son por naturaleza culturales e
intangibles. Estos contenidos pueden ser bienes o servicios y son protegidos por
derechos de autor. De acuerdo a los contextos, algunas industrias son conocidas
como industrias creativas; estas industrias generalmente incluyen publicidad,
multimedia, productos audiovisuales, fotograficos y cinematogréaficos. Este tipo
de industria se caracterizan por el valor agregado que afiaden tanto para el

producto como para el consumidor (UNESCO, 2000).

La UNESCO (2000) define a los productos culturales como aquellos que
se producen en las industrias de medios escritos, radiodifusion, cine y grabacion,
y que transmiten ideas, simbolos y modos de vida. Los productos culturales son
creaciones de una cultura en particular y pueden ser tangibles (juguetes,
caricaturas, comida, libros, ropa, obras de arte, peliculas, equipos deportivos, entre
otros) y no tangibles (musica, lenguaje, baile, sistemas educativos, entre otros).
Asimismo, cualquiera que sea el producto cultural, su presencia en el mercado es
justificada por ideologias de la cultura que los cred y las practicas en dicha cultura

implican el uso de ese producto (Phillips, 2003).

En el caso de Estados Unidos, entre sus productos culturales mas

conocidos a nivel mundial estan las series de television como | love Lucy, Friends,
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los Simpsons, Breaking Bad y Padre de familia (CNN, 2015). Las peliculas mas
vistas en el siglo XX han sido estadounidenses, entre ellas estan Star Wars, el Rey
Leon, Titanic y la Noche Oscura (Nafria, 2015). Entre los comics méas vendidos

del mundo estan el Capitan América, Superman, Batman y X-men (Marvel, 2017).

Influencia de los productos culturales en la construccion de una sociedad
hegemonica

La produccion masiva de productos culturales y la integracion de los
mercados ha motivado a que los consumidores puedan comprar sus productos en
tiendas nacionales e internacionales (UNESCO, 2000). Es importante entender
que los consumidores de productos culturales se caracterizan por la identificacion
y vinculo que tienen con el objeto, porque el consumidor no solo satisface un
gusto, sino que existe una interrelacion y esto le puede acercar a una nueva cultura
y alejar de otra. En efecto, un producto cultural estd compuesto por varios signos
y simbolos que incitan directa o indirectamente al consumo de este tipo de bien
(Téllez, sf).

En términos democréticos, la reproduccion masiva y el facil acceso a los
productos culturales son parte de la cultura estadounidense. EI consumo masivo
se debe al facil acceso a los mismos (Cismas, sf). Desde 1960 hasta el 2000
Estados Unidos ya tenia una poblacion de casi 282 millones de personas; no
obstante, en el mundo para ese entonces ya existian 6 mil millones de personas
(Banco Mundial, 2018). Por lo tanto, es evidente que la industria cultural es parte
del modelo tradicional de mercado (produccién y consumo) y de ahi que el
crecimiento de la industria de productos -culturales haya aumentado
exponencialmente. Este tipo de productos ha tenido acogida de tal manera que son
el pilar de informacién de la sociedad (UNESCO, 2000).

El mercado global de los productos culturales ha impactado ciudadanos,
negocios y gobiernos, ya que los bienes y servicios de la industria cultural
expresan y construyen valores culturales, producen y reproducen identidad
cultural y contribuyen a la cohesién de una sociedad (UNESCO, 2000). La

industria cultural mas grande a nivel mundial es la de Estados Unidos y por ello
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se encuentra dentro de los paises que mas exporta productos culturales (ver
Graficos 13y 14).

GRAFICO 13
MERCADOS MUNDIALES DE LA INDUSTRIA CULTURAL
1995 2000 (estimated)

E Asia

Fuente: (UNESCO, 2000)
Elaborado por: Booz- Allen & Hamilton (1990).

GRAFICO 14
EXPORTACIONES MUNDIALES DE PRODUCTOS CULTURALES
200,000 -
O  The 'big four'
(Japan, USA, UK,
150,000 |- Germany)
==(v=The 'new big five'
(Japan, USA, China,
100,000 |- D/A UK, Germany)
O ==J== Developing countries
50,000 -
O O = Total
O 1 | 1 ]
1980 1985 1990 1995 1998

Fuente: UNESCO
Elaborado por: (UNESCO, 2000)

Conforme a lo mencionado anteriormente, los productos culturales y su
industria como tal son parte del modelo econémico de produccion, comercio y
consumo. En ese sentido, al exportar los bienes y servicios culturales, se afirma el
hecho de que la globalizacion promueve las redes de interdependencia en varios
aspectos, entre ellos el cultural. La existencia de estas redes entre los distintos
actores (gobierno, empresa y sociedad) contribuye a que los acontecimientos
ocurridos en una zona geogréafica especifica puedan repercutir en otras zonas
geograficas (Nye J. , 2003). “...La cultura estadounidense terminara por
imponerse, uniformizando al mundo entero, y aniquilando la rica floracion de

diversas culturas que todavia ostenta...” (Llosa, 2000, pag. 1).
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Asi, el desarrollo tecnolégico es una causa y consecuencia de la
globalizacion. Este ha fortalecido el uso del poder blando de los paises, en
particular el de Estados Unidos como se observo en la Grafico 8 respecto de los
recursos disponibles de los paises para medir su poder blando al ocupar el primer
lugar en la categoria educacion, cultura y digital (Portland Communications,
2017). Al entender los conceptos de globalizacion, poder blando y produccion
masiva de productos culturales se puede analizar de mejor manera el poder
encarnado en los productos culturales, asi como la construccién de una hegemonia
cultural (Stiglitz, 2002).

En conclusion, el objetivo de explicar el fendmeno de la globalizacion,
causa principal de la americanizacion del mundo y la expresion del poder blando
con la existencia de productos culturales de empresas transnacionales que influyen
en el imaginario social sobre valores, formas de vida entre otros, se cumple , ya
que el fendmeno de la globalizacion liderada por Estados Unidos ha causado la
americanizacion del mundo en las dimensiones politicas, econdmicas y culturales,
debido a las redes de interdependencia que tienen los actores del sistema
internacional en un mundo globalizado. Por ende, el poder blando se manifiesta
dentro de la globalizacion con la existencia de empresas transnacionales
estadounidenses y la fabricacion de los productos culturales mismos que son

consumidos por sociedades que se identifican con la cultura que los produce.

A continuacion y con el objetivo de entender como los conceptos de
hegemonia, globalizacion, poder blando y producto cultural explican la
construccién de una hegemonia cultural estadounidense, se estudia el caso del
coémic Capitdn América creado por la industria Marvel realizando una breve
resefia historica de la industria del comic en Estados Unidos, la descomposicion
semidtica del personaje y una breve descripcién de la historieta. EI Capitan
América es un ejemplo de producto cultural que influy6 en el imaginario social
dentro y fuera de Estados Unidos durante los hitos historicos importantes del Siglo
XX, y asi contribuyd en la cimentacion del poder estadounidense sobre otras

naciones en lo politico, econdmico y cultural.
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CAPITULO Il

LA CREACION DE LA INDUSTRIA MARVEL Y SU ALCANCE EN LA
SOCIEDAD ESTADOUNIDENSE Y GLOBAL A TRAVES DE LA
MASIFICACION DEL CAPITAN AMERICA — ANALISIS SEMIOTICO

La Industria Marvel

La industria del cdmic en Estados Unidos es una de las mas importantes
dentro de los medios de comunicacion, ya que refleja los intereses y las
identidades de la ciudadania estadounidense, a traves de novelas graficas, mismas
que evolucionan a lo largo de los afios, en congruencia con los principales hitos
historicos mundiales en los que Estados Unidos ha participado (Schlesinger,
2010). Dado su protagonismo militar y politico en los eventos del siglo XX, la
tendencia de los comics se ha marcado por superhéroes que salvan el mundo de
los diversos enemigos, asi surgio la metafora del Capitdn América, un cémic
exitoso de la industria que naci6 en un contexto importante para Estados Unidos
y el mundo, lo que justifica su éxito y la réplica del comic en otros productos

culturales de consumo masivo (Sanderson, Roach, & Mangels, 2017).

En este capitulo, se realiza una breve resefia historica del comic y su
evolucion hasta el siglo actual, para comprender el desarrollo y evolucion de la
industria del comic en Estados Unidos, el surgimiento de Marvel y la creacién de
su personaje, el Capitan América, y el éxito comercial y alcances post-comic del

mismo.

La industria del comic de los Estados Unidos

El diccionario Merriam Webster (2018) define al comic book como una
revista que contiene secuencias de historietas, generalmente con guiones, en uso
atributivo. Los comics nacen en Estados Unidos desde el siglo XIX y se
popularizaron debido a su difusién en medios impresos de historias como The
Yellow Kid, Katzenjammer Kids, y Mutt y Jeff, mismos que compartian cualidades
humoristicas. En 1929, Dell Publishing experimenté con una publicacion llamada

“The Funnies” que contenia historietas, chistes y juegos, pero no tuvo exito. En
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1933 Max Gaines y Harry Wildenberg se dieron cuenta de que la podian
comercializar con mercancias y los productos de regalo; por lo que realizaron
10.000 copias de lo que se vendria a llamar “Famous Funnies: A Carnival of
Comics” para Procter and Gamble. El éxito produjo impresiones para productos

con manufacturas orientadas a la juventud (Schlesinger, 2010).

El tono de las historietas fue influido por los contextos politicos,
economicos y sociales del mundo en los cuales Estados Unidos tuvo participacion.
Previa a la publicacion de “The Funnies”, la mayoria de los comics fueron parte
de revistas o periodicos y no eran vendidos por separado. Esto provoco que la
mayoria de las historietas producidas en esta época no hayan prevalecido y sean
muy pocas, como Popeye y Tarzan, las que han sobrevivido al dia de hoy (2018).
En 1934 se produjo “Famous Comics #1”, y fue vendido a 10 centavos, un costo
alto, teniendo en cuenta que a la época, el ciudadano promedio hacia menos de 25
dolares alasemana. “New Fun Comics”, que en un futuro vendria a ser “Detective
Comics” (DC), fue publicado en 1935, y vio el nacimiento de superhéroes como
Aquaman y Green Arrow. En 1938 y 1939 surgieron los comics de Superman y
Batman, que generaron un cambio en la forma de ver al comic y pasé de ser un
grupo de historietas que leian los nifios a familias enteras leyendo las aventuras
de un superhéroe, lo cual causo una explosion dentro de la cultura pop®. Es
probable que sin éstos superhéroes la industria del comic no sea lo que es hoy en
dia (Ramsey, 2013).

A traves de los cdmics se refleja la cultura, lo que ayuda a evidenciar la
evolucion cultural estadounidense. Durante la Gran Depresion surgio “Mickey
Mouse Magazine”, una historia simple de un personaje iconico de Disney que
cuenta cémo derrotd a un gigante, salvé una villa y se gané el corazén de la
princesa Minnie. Décadas mas tarde surge Mickey Rat en el comic “The King of
the Rotten Stuff”’, un personaje mas vulgar que representa los elementos negativos
de la sociedad (ver Figuras 1y 2). Otro ejemplo es el de Detective Comics, que en
1937 publicé una historieta con un villano de origen chino con caracteristicas que

exageraban los estereotipos. En el 2016, dentro de una cultura mas sensible a los

33 Se refiere a la cultura popular en donde los productos culturales como mdsica, arte, baile, peliculas, moda
y literatura que son consumidos por la mayoria de la sociedad (Universidad de Buenos Aires , 2014).
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conflictos raciales y de género, la empresa que en los 30 difundié una imagen
estereotipica de los chinos, realizé una reintroduccion de un Superman chino (ver
Figuras 3 y 4) (Hartsell, 2017).

FIGURA 1 FIGURA 2

PORTADA DE MICKEY MOUSE PORTADA DE MICKEY RAT N°3
MAGAZINE

Fuente: (MyComicShop, 2018)

Fuente: (Busy Beaver Button Museum, 2018)
Elaborado por: (Stanley & Brecher, 1936)

Elaborado por: (Armstrong, 1980)

FIGURA 3 FIGURA 4
PORTADA DE DETECTIVE PORTADA DE SUPERMAN:
ANTE LA VERDAD

@ A0 LA » L LI

COMICS #1, 1937

Detective

COMICS

' >\0 °‘$ VO
— AR s
Fuente: (Comic Book Brain, 1918) Fuente: (ECC Cémics, 2018)
Elaborado por: (Wheeler-Nicholson, 1937) Elaborado por: (Luen Yang & Romita, 2017).
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Durante la década de los 40 en la que nacieron el Capitan Marvel vy el
Capitdn América. A pesar de los infortunios que ocurrieron durante la 1l Guerra
Mundial, la industria del comic tuvo un auge, pues las tropas estadounidenses
vieron la necesidad de entretenerse en la guerra. De hecho, casi un 30% de los
materiales de lectura enviados a los combatientes en el evento bélico, eran comics.
La guerra tendria otra influencia sobre la industria, que se puede ver incluso hoy
en dia: dado que el papel durante este periodo tuvo una demanda alta, pues se
utilizaba papel para una gran variedad de implementos utilizados en la guerra
(desde explosivos hasta cajas para transportar los insumos), periédicos y comics
fueron necesarios para los esfuerzos de guerra. Esto provocé la destruccion de
comics, haciendo que hoy en dia las historietas de ésta época tengan precios altos**
(Ramsey, 2013 ).

En los albores de la industria del comic, los villanos fueron secuestradores,
ladrones y pillos; sin embargo, durante la 11 Guerra Mundial, el contexto motivo
a que existan nuevos héroes patriéticos que detengan a enemigos como Hitler. El
impacto fue tal, que el mismo Hitler prohibi6 los cdmics estadounidenses, en
especial los de superhéroes y Superman, diciendo que eran judios. Lo que no sabia
era que los creadores de algunos personajes de hecho lo fueron. Prohibi6 la
mayoria de los comics estadounidenses excepto el de Mickey Mouse porgue era
su favorito (Hyde, 2009 ).

La década de los 50 generdé un cambio en el tono de las publicaciones de
los comics. Surgieron nuevos géneros de las historietas: romance, del oeste, horror
y crimen; sin embargo, las ventas de los comics disminuyeron pues se vincularon
a las historietas de horror y crimen con la delincuencia juvenil. Por otro lado, las
empresas clasicas continuaron con la produccién de cémics, creando nuevos
personajes como Flash y Green Lantern, y, revitalizando los personajes como
Superman, Wonder Woman y Batman. Las siguientes décadas vieron el
nacimiento de héroes como Spiderman y X-Men. En los 80, surgieron nuevos
creadores como Alan Moore y Art Spiegelman, quién gané un premio Pulitzer por
su publicacion Maus (Ramsey, 2013 ).

34 Action Comics #1 fue subastado en 2.1 millones de délares (Ramsey, 2013 ).
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Los héroes de los comics nacen en contextos politicos, econdmicos y
sociales dificiles, y la sociedad estadounidense se ha identificado con ellos a lo
largo del Siglo XXy en el siglo actual; por lo que se ha dado un resurgimiento de
los comics hoy en dia a traves de medios de comunicacion visuales. Desde series
de television basadas en comics, como The Walking Dead o Green Arrow, hasta
peliculas, como The Avengers o Ironman, han promovido el crecimiento de la
industria. En efecto, la segunda pelicula mas taquillera de todos los tiempos es
“The Dark Knight”, y, el hecho de que el actor Heath Ledger que actla el papel
de El Guason (y gan6 un Oscar postumo) haya basado su actuacion en los
elementos originales de la personalidad del villano, es un claro ejemplo de que la
industria del cdémic en Estados Unidos sigue siendo relevante, respetada e
inspiradora (Hyde, 2009 ).

Surgimiento de la industria Marvel y nacimiento del Capitdn América

Marvel Worldwide, Inc. es una editorial estadounidense que surge en 1939
con el nombre Timely Comics. Su produccion se enfocd en la creacion de
superhéroes ficticios en diferentes tramas: terror, accion, comedia, entre otros. A
inicios de la Il Guerra Mundial (1941), varias editoriales caricaturizaban los
enfrentamientos entre los nazis y superhéroes, razon por la que nace el Capitan
América bajo la autoria de Joe Simon y Jack Kirby. El personaje del superhéroe
Ileg6 a ser uno de los mas famosos de la empresa, hecho que sucedid incluso antes
de que Estados Unidos hiciera oficial su participacion en el conflicto bélico. Por
tanto, una vez que el pais declard la guerra en contra de Alemania, el publico
acogio la politica antinazi, lo cual hizo alcanzar ventas de millones de ejemplares
(Marvel, 2017).

El nacimiento de Marvel y la creacién del Capitan América, un simbolo
patridtico para la sociedad estadounidense, definen como una poblacion se
construye bajo la influencia de los productos culturales: “...ser norteamericano
constituye un compromiso ideoldgico. No se trata del nacimiento. Quienes
rechazan los valores norteamericanos dejan de ser norteamericanos” (Lipset,

2000, pag. 34).

70



Con la creacién del personaje, los autores del Capitdn América, Joe Simon
y Jack Kirby, pusieron de manifiesto su espiritu liberal estadounidense. En efecto,
el invento de un super soldado fue una contribucion para fortalecer el sentimiento
de lucha en contra de los paises del eje. La primera aparicion del Capitan América
fue nueve meses antes del ataque a Pearl Harbor (Gray, 2014; Garasik, 2013: 22).
Los creadores del Capitdn América aseguraron que el nacimiento de la primera
version del comic fue consciente y deliberadamente politica; ambos inventores
estaban en total desacuerdo con las acciones nazis desde Alemania y usaron el
personaje para expresar su opinion respecto de una guerra inevitable (Voger,
2011).

El personaje del Capitan América, per se, nace en marzo de 1941 en el
entorno de la Il Guerra Mundial, periodo en cual se registr6 su mayor éxito (Gray,
2014). Steve Rogers es el nombre del soldado estadounidense, bajo el uniforme
de colores rojo, azul y blanco, representa el alter ego® de un soldado comin a un
super soldado patriota que pelea contra los paises del eje (Alemania, Japon e Italia)
defendiendo a los aliados (Estados Unidos, Rusia, Francia, Reino Unido, entre
otros) (Marvel, 2017). Esta descripcion sefiala que Marvel Comics cre6 al Capitan
Ameérica como un simbolo viviente de los valores estadounidenses (Marvel,
2017). La industria Marvel inici6 con la creacion de comics, sin embargo, con el
tiempo ha logrado visualizar la historia de los superhéroes a través del cine y la
television; actualmente (siglo XXI) tienen sus propios estudios de produccion de

peliculas y han construido el universo cinematografico de Marvel (Marvel, 2017).

Segun Mark White (2014), profesor de filosofia de la Universidad de
Nueva York, los ideales americanos aplican para todo el mundo y no se limitan a
los estadounidenses. Es asi que los “poderes” atribuidos al Capitan América
alcanzan la perfeccion del ser humano en varios aspectos. A pesar de haber sido
sometido a un proceso quimico para desarrollar sus capacidades y habilidades, el
super soldado se caracteriza por su inteligencia, fortaleza, agilidad, velocidad y
resiliencia. En particular este personaje de Marvel no posee poderes

sobrenaturales, puesto que se identifica por ser la version potencializada al

35 El otro yo, es decir la capacidad de mejoramiento en varios aspectos fisicos y morales del ser humano
para destacar todo su potencial (White, 2014).
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maximo de un ser humano y, por tanto, requiere de un escudo para protegerse y

de sus habilidades marciales (Enciclopedia Marvel, 2015).

Al ser un superhéroe mortal, el Capitdn América se asocia con la idea de
un ser humano que tiene la capacidad de potencializar sus habilidades con el fin
de servir a favor de sus ideologias y propositos; este superhéroe es descrito como
aquel que lucha por la verdad y la justicia (Marvel, 2017). Es asi como el Capitan
América siempre representara los principios estadounidenses de libertad, igualdad
y justicia, y, a su vez, virtudes: humildad y coraje (White, 2014). Cabe sefialar
también que el cémic creado por Marvel intenta describir los valores bajo los

cuales el gobierno estadounidense actla.

En ese sentido, desde la sociedad dentro y fuera de Estados Unidos, el
personaje ha inspirado admiracion a los valores y atributos que el Capitan América
representa (White, 2014). Esta es una muestra de como el poder blando actuia, pues
los fans del comic probablemente se sientan mucho mas identificados con Estados

Unidos que con su propia cultura, lo cual impacta inclusive en el consumo.

Exito comercial del Capitan América y masificacion del comic en otros
productos culturales

Los inicios del Capitan América, también referido como el “Centinela de
la Libertad”, presentaron una historia sencilla, pero que se identificaba muy bien
con el sentimiento nacional de la época: Steve Rogers, un muchacho delgado con
ansias de ingresar al ejército, entra a un programa secreto en el que surge como
un super soldado y pelea contra los nazis (Enciclopedia Marvel, 2015). Sus
historias fueron unas de las mejores vendidas durante la época dorada del comic.
Después de las primeras 10 exitosas ediciones del Capitan Ameérica, la
competencia de Timely Comics (que en un futuro pasaria a ser Marvel), se llevd
a los principales editores de los comics y la responsabilidad pasé a manos de
escritores como Stan Lee y Jack Kirby. El final de la Il Guerra Mundial provocé
una disminucion en ventas en los comics de superhéroes; por lo que para 1954, el
Capitan América fue cancelado. Diez afios despues, y como efecto del

resurgimiento de los héroes debido al contexto de Guerra Fria, se abrio la
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oportunidad para que el Capitan América reviviera y se unié al grupo de Los
Vengadores (Sanderson, Roach, & Mangels, 2017).

La popularidad del icénico personaje hizo que desde 1984 ya existan
deseos de llevar el comic del Capitan América a la gran pantalla. Después de seis
afios de planeacion, en ambientes de desarrollo poco favorables del desaparecido
estudio Cannon Group, Y tras ser transferidos los derechos del Capitdn América
al copropietario del estudio, Menahem Golan, llevé el proyecto a la 21st Century
Film Corporation, la pelicula debutd en 1990 y no tuvo éxito, debido a las
deficiencias en la construccion de personajes y el guion. Este fracasado debut, en
una época en la que las peliculas de Batman de Tim Burton vistas como grandes
producciones, relegé al Capitdn América de la pantalla grande al olvido
( Krcatovich, 2014).

La industria del comic impreso de superhéroes ha cambiado durante los
altimos 30 afios. En 1990, si un comic de Spiderman vendia 70 mil copias, éste
hubiese sido considerado un fracaso. Hoy en dia (Siglo XXI), si un cdmic vende
40 mil copias impresas, éste puede ser considerado un éxito. EI comic per se ha
disminuido sus ventas alrededor del mundo por una serie de factores: nombres
confusos, rotacién de artistas, altos costos del comic, ademas de la aparicion de
diferentes héroes en las historias de cada uno con la fin de que los lectores de una
linea tengan que comprar a mas cémics de otros superhéroes para entender qué es
lo que esta pasando; ademas el desarrollo de la tecnologia que hace que los
consumidores prefieran consumir en linea (Elbein, 2017). Sin embargo, el
Capitan Ameérica sigue permaneciendo como el quinto comic mas vendido de
todos los tiempos, con un total de ventas que supera los 210 millones de
ejemplares alrededor del mundo desde sus inicios, sin olvidar que el ejemplar

“Captain América #25” es el segundo méas vendido (Benuvento, 2016).

En 1993, surgid una pequefia burbuja alrededor de la industria del comic:
la apertura de demasiadas tiendas de comics y una serie de malas decisiones por
parte de Marvel, ademas de la muerte de Superman en 1992 (que provocé que los
lectores pierdan interés en los comics), llevd a que Marvel se encuentre en banca

rota para el afio 1996. Sin embargo, es importante tener en cuenta que las causas
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de la banca rota no fueron las ventas de comics si no que los duefios de la compariia
la hundieron en deudas comprando empresas. Eventualmente la deuda no fue
sostenida por mas tiempo. La compariia surge una vez mas, cuando empieza a
recibir regalias por varios segmentos diferentes: el licenciamiento, la publicacion

de comics y la produccion de juguetes y peliculas (McKracken, 2017).

El Capitan América fue nombrado por la revista IGN como el sexto mejor
superhéroe de todos los tiempos. Hoy en dia es una figura facilmente reconocible;
sin embargo, hubo un tiempo en el que el Capitan fue el personaje de comics méas
reconocido sin una pelicula o serie de television exitosa. En 1944 surgio una serie
de televisién, en 1979 salieron 2 peliculas para television y en 1990 una pelicula
para el cine, sin llegar a ser consideradas un éxito (McEniry, Mosses Peaslee, &
Weiner, 2016).

La oportunidad para el personaje vino en 2011, afio en el cual se estrena
“Captain America: The First Avenger”. La pelicula fue la dltima en la
construccion de “The Avengers” (McEniry, Mosses Peaslee, & Weiner, 2016), y
que forma parte de la franquicia de peliculas méas exitosa de todos los tiempos:
“Marvel’s Cinematic Universe®, y que ha recaudado mas de 12.5 mil millones
de dolares (Virtue, 2017). EI Capitan América, dentro de la franquicia cinematica
de Marvel Comics, es uno de los personajes mas importantes, no solo para la
historia, sino también por la recaudacién de taquilla. Cuenta con tres peliculas:
“Captain America: The First Avenger” con una recaudacion de aproximadamente
370 millones de dolares; “Captain America: The Winter Soldier” cuya
recaudacion fue de aproximadamente 714 millones de doélares; y, finalmente
“Captain America: Civil War” que recaud6 1.153 millones de dolares y es la
décimo quinta pelicula de mayor éxito comercial en la historia del cine (Box
Office Mojo, 2018).

El éxito de taquilla que las peliculas de Marvel tuvieron antes de la
creacion del MCU promovid que el gigante Disney compre a Marvel por una suma

de 4 mil millones de ddlares, lo que provocd diversas reacciones de los fans de los

36 MCU: Marvel Cinematic Universe
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cémics. Hoy en dia, sin embargo, la adquisicién de Disney ha generado grandes
ganancias para la empresa, impulsando un cambio en las acciones de 26 dolares

por accion en el 2009 a 100 ddlares por accion al 2015 (Ingram, 2015).

Una vez que se ha estudiado la historia de la industria del cdémic, la
creacion del Capitan América desde Marvel y su éxito comercial, es importante
entender los mensajes que simbolizan y expresan el comic del Capitdn América,
mismos que estan relacionados con el éxito que alcanzo el comic durante el Siglo

XX como producto cultural consumido dentro y fuera de Estados Unidos.
Marco metodoldgico y aproximaciones denotativas del Capitdn América

La semiotica es el estudio de los signos, que pueden ser leidos desde la
denotacion®’ o la connotacion®®, convirtiéndose finalmente en simbolos que no
son mas que signos artificiales convencionalizados que se descomponen como
cddigos. Los productos culturales son composiciones complejas de signos en
coexistencia que buscan transmitir simbolicamente variadas caracteristicas de
poder blando hacia otras culturas. En el caso de los cémics, es preciso entender,
previo al analisis de los signos y simbolos, la construccion de sus tramas y
personajes tipicos (Eco, 1968), todo esto con el fin de poder tener una vision
holistica de su fisionomia conformada en un determinado contexto, capaz de
readaptarse para inmortalizarse en el tiempo y el espacio gracias a hitos histéricos
como puntos remarcables de la historia que modificaron parcial o totalmente el

status quo.

El presente subcapitulo busca explicar la base metodoldgica de la
investigacion: la semiotica (con denotacidn, connotacion, tipologia de los signos
y niveles de decodificacion de los simbolos) y la construccion de tramas y
personajes tipicos de Umberto Eco. Como punto de inicio del método semidtico y

nexo con el siguiente subcapitulo, se da pie a las primeras lecturas denotativas de

87 “Sjgnificado primario y basico de una palabra comin a los hablantes por estar ausente de subjetividad” (Real
Academia Espafiola, 2018).

38 “Sentido o valor secundario que una palabra, frase o discurso adopta por asociacién con un significado
estricto” (Real Academia Espafiola, 2018).

75



3.2.1.

la heraldica para vestir al soldado y a sus implementos militares bajo

representaciones simbdlicas de su nacion.

La semidtica como método para descifrar los simbolos del Capitan América

En la comunicacion de la vida diaria, segun Barthes (1971) desde la vision
post-estructuralista de la semidtica, el ser humano no ve las denotaciones sino las
connotaciones. Los signos son entidades dinamicas cargadas de significacion®®
dentro de una semidsfera*® que adquieren nuevos y diversos significados gracias
al proceso de semiosis*!, ratificando lo enunciado por Barthes. Por denotacion se
entiende a lo comunmente conocido como definicion literal observando al signo
como una entidad dual, cuyas partes son el significante y el significado
(Aristdteles, 1982). Sin embargo, la connotacién implica un tercer componente —
el interpretante- que genera una experiencia particular del significante —el
representamen-, connotando asi al significado —el objeto- (Chavez, 2018). En el
grafico 15 se observa la Triada de Pierce que explica las tres partes del signo en

la connotacidn.

GRAFICO 15
TRIADA DE PIERCE

-

; \
RELACION REPRESENTAMEN—\ OBJETO
OBJETO (Semiosis) no siempre es
la misma, porque el interpretante es
el que determina un objeto para un

signo, por ello, potencialmente,
cualquier signo puede adquirir

cualquier objeto.

elemento al que se le
coloca el contenido
mental de un elemento
conceptual

y,

. _J

\ AN
[ INTERPRETANTE
otro signo o conjunto de

_\\

REPRESENTAMEN

parte perceptible que
estimula los sentidos

signos que permite(n)
vincular el
representamen con el
objeto, dado desde la
experiencia particular y

\ el contexto

Fuente: (Chéavez, 2018).
Elaborado por: Carla Orna

39 Posibles lecturas del signo.

40 Contexto especifico donde se utiliza un signo, llamada por Sebeok (1972) Umwelt o cultura.
41 “Capacidad de todo signo de representar cualquier objeto en virtud de un interpretante como resultado de su dinamica

interna y su combinacion con otros signos”.
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En su misma obra, Pierce (1961) manifiesta que los signos poseen una
clasificacion tripartita: la Tricotomia de Pierce, basada en la relacion
representamen-objeto. Si la relacion es de semejanza topoldgica y ldgica
metafdrica se habla de un icono. Si la relacion es, mas bien, metonimica bajo una
I6gica de continuidad, el signo es un indice o indicio. Finalmente, si el signo tiene
una relacion artificial y su significacion es arbitraria, convencionalizada y se
reproduce por aprendizaje no siempre razonado, se hablaria de un simbolo.
Retomar el sentido de la denotacidn permite reconocer los origenes de los signos

que se han convertido en simbolos.

Finalmente, seglin Eco (2000) y Guiraud (1972), los signos en coexistencia
son estudiados a partir de las tres dimensiones de los cddigos: la semantica, la
sintictica y la pragmética. La semantica es el nivel de articulacion de la parte
expresiva -significante- con la parte conceptual interna -significado- del signo. La
sintactica es el conjunto de reglas que permiten organizar el sintagma —conjunto
de signos- bajo la l6gica de jerarquia y distancia de los signos. En las portadas de
comics, sus tramas y personajes tipicos estdn manifestados en signos que
coexisten y, por tanto, el sintagma no estd ordenado de manera cronoldgica,
dejando al receptor la libertad de iniciar y terminar su lectura por los puntos que
mas le llamen la atencion. Como punto final, la pragmatica engloba el conjunto
de leyes que rigen la practica, uso y reacciones de los receptores ante el mensaje.
Este Gltimo nivel de lectura de los codigos es el que permite construir y reconstruir
la cultura. En ese sentido, desde la perspectiva constructivista las personas
construyen el mundo del que forman parte, la comprensién de los simbolos es el
resultado de la informacién preconcebida como sociedad (Onuf, 2014). Asi, los
mensajes transmitidos configuran el imaginario social y generan identidades que
se manifiestan en los intereses de los Estados y su comportamiento en el sistema
internacional (Wendt, 2005).

A continuacion en el grafico 16, se muestra la metodologia para el

analisis en funcion del objeto de estudio de personajes tipicos y sus tramas

plasmadas en portadas de comics.
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GRAFICO 16
DIMENSIONES DEL CODIGO SEGUN GUIRAUD PLANTEADAS
PARA EL ANALISIS DE PORTADAS DE COMICS*

SIGNO 1 SIGNO 2 SIGNON

Objeto Objeto Objeto

2+ A+ < -

[Representamen Interpretante Interpretante

Retroalimentacion desde el Receptor

DIMENSION PRAGMATICA

*Adaptacion de la metodologia en funcion del objeto de estudio de la investigacion 4
Fuente: (Chavez, 2018).
Elaborado por: Carla Orna

Tras esta breve aproximacion conceptual de los elementos de la semiotica

pertinentes a la investigacién, la metodologia planteada es la siguiente:

En el apartado 3.2.3. se hace una breve aproximacion a la historia de la
heréldica y la conformacion de los ejércitos y soldados, sus indumentarias,
armamento y elementos diferenciadores (banderas, escudos, colores, etc.),
con el fin de obtener un primer nivel de denotacidn sobre estos elementos y
observarlos desde la tipologia de los signos bajo la categoria de iconos.

A continuacién, a lo largo de todo el subcapitulo 3.3. se expone una
detallada resefia cronoldgica de la trama del comic “Capitdn América”, en
funcién de la metodologia dispuesta en el aparado 3.2.2., todo esto debido a
la necesidad de obtener un contexto para poder dar una lectura interpretativa
pertinente a los simbolos del objeto de estudio.

Posteriormente, gracias a la denotacion y contextualizacion desde la
construccién de la trama y el personaje tipico, se realiza en el apartado
“Analisis” una lectura connotativa de los indicios y simbolos del “Capitan
América”, a través de los tres niveles o dimensiones de los codigos:
semantica, sintactica y pragmatica. Especialmente los dos Gltimos niveles
dan pie para comprender al objeto de estudio como producto cultural que
encarna los valores estadounidenses, pero también como elemento

reproductor de dichos valores para mantener la hegemonia estadounidense,

42 Tomado del capitulo de metodologia semidtica de la disertacion de grado de la Srta. Cynthia Chéavez de la
Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador. EI documento alin no esta publicado y esta en proceso de revision de
lectores en el momento de escritura de esta tesis (2017-2018). La autora ha permitido el uso de este cuadro en el
presente trabajo.
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todo esto desde la correlacion con los teéricos Onuf (1998), Wendt (1995)
y Gramsci (1978).

3.2.2. Eco: La construccion de tramas y personajes tipicos como simbolos morales

Umberto Eco (1968) explica que la relacion del lector con el personaje
tipico (nivel pragmatico de la semiotica) no se da meramente a nivel
contemplativo, sino de forma préactica en un sentido moral e intelectual. Esto se
observa en la emocion vivida por el personaje, pero asumida (aceptada o
rechazada) por el lector gracias a una conexion con su propia historia psicoldgica
personal desde el reconocimiento. Eco define al personaje tipico como una
abstracciéon conceptual que, segn el romanticismo revolucionario de Maximo
Gorki, debia centrarse en la produccién del personaje desde el positivismo ideal
sumado a la complejidad problematica de una vida humana. Asi, tanto Marx y
Engels (1962) como Lukéacs enfatizan en la conformacion del personaje tipico

como un “individuo perfectamente concreto, un ‘ese hombre™ (Eco, 1968, pag.

220).

Si bien ya se ha hablado sobre la relacion sociolédgica del personaje con el
lector, también es importante entender su ontologia como reflexion estructurada
del objeto estético. No obstante, previo a este paso es preciso centrar la atencion
en la mimesis de la accién para comprender la construccion de tramas que no son
mas que la imitacion de comportamientos humanos, espacios en los que el
personaje tipico se vuelve “explicito y asume una fisonomia y un caracter” (Eco,
1968, pag. 223). Asi, la mimesis o imitacion cumple con dos caracteristicas
fundamentales: 1. Esta basada en la capacidad productiva de dar vida a hechos
que parezcan verosimiles gracias a su estructura, pudiendo basarse en
acontecimientos reales pero sin caer en una reproduccion literal de los mismos; vy,
2. La accidn se nutre de tres componentes: la sucesion de hechos exteriores, el
discurrir externo del personaje para clarificarse hacia el lector y el discurrir interno
del personaje como introspeccion psicoldgica que hace que se clarifique para si
mismo (Eco, 1968, pags. 223-224).
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Retomando la reflexion ontoldgica del personaje, ésta surge del contexto
de la trama arriba explicada y se nutre de su “fisonomia completa, no solo exterior,
sino también intelectual y moral” (Eco, 1968, pag. 225). Para Lukacs, el personaje
es tipico si hay nexos entre sus rasgos como héroe y los problemas de la época en
la que vive, asumiéndolos como propios desde su individualidad. No obstante,
segun Eco basado en Lukacs, la excepcionalidad como realidad social tipica que

trasciende las fronteras temporales

(...) es necesaria para extraer al personaje de mediania estadistica y
erigirlo como modelo ideal que retina en si, no los caracteres accidentales
de la realidad cotidiana, sino los caracteres “universales” de una realidad
ejemplar (Eco, 1968, pag. 227).

Este proceso de reconocimiento intelectual y moral del lector hacia el
personaje tipico (relacion pragmatica) constituye, segun Eco, una paradoja: el
lector puede conocer, en el caso de esta investigacion, al Capitan América mejor
que a su propio padre. Y esto se debe a que la trama muestra todo aquello que
interesa al lector sobre el personaje, ya que “el arte elige y compone Unicamente
aquello que cuenta para los fines de una accion y de su organico y verosimil
desarrollo” a diferencia de la vida y la historia en las que suceden hechos tan
diversos y complejos imposibles de ser concatenados completamente (Eco, 1968,
pag. 228). De esta manera, el personaje es eficaz cuando posee “una calibrada
relacion entre medios y fines”, entendiendo por “calibrada” a una exacerbada
aceptacion de elementos miméticos a la historia real imposibles de suceder en la

vida real, tal y como lo sugiere Lukécs (Barilli, 1958, pag. 343):

El conocimiento profundo de la vida no concluye nunca en la observacién
de la realidad cotidiana, sino que consiste en la capacidad de tomar los
elementos esenciales e inventar, basandose en éstos, caracteres y
situaciones que son totalmente imposibles en la vida cotidiana, y que sin
embargo son capaces de revelar, a la luz de la suprema dialéctica de las
contradicciones, aquellas tendencias y aquellas fuerzas operantes, cuya
accion apenas es visible en la penumbra de la vida de todos los dias.

Esta manipulacion, eleccion y composicion —el hacer del arte- es la que
finalmente otorga la categoria de simbolo al personaje tipico a través de la

construccién de su fisonomia intelectual, Ilegando a ser observado por el lector
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como la “féormula viviente, disfrutable y creible” que permite el reconocimiento
de la historia propia en su historia y que “el tipo perdure en la memoria del lector
(...) proponiéndose (...) como experiencia moral” (Eco, 1968, pag. 232), a ser
decodificada (nivel semantico y sintactico de la semidtica) como un recurso

estéticamente vivo, como una metafora.

“Si bien cualquier tipo puede ser un simbolo, lo contrario no es totalmente
exacto” (Eco, 1968, pag. 233). Si bien el fin de esta investigacion no es evaluar si
el comic del Capitan América es arte en su mas pura expresion o simplemente una
narrativa comercial para las masas (ya que ambos casos son productos culturales),
es pertinente remitirse a la premisa antes expuesta para comprender las diferencias

entre simbolo y personaje tipico, resumidas en el Cuadro 6.

CUADRO 6
DIFERENCIAS ENTRE EL SIMBOLO Y EL PERSONAJE TIPICO
Simbolo Personaje Tipico
Puede preexistir a la obra como
elemento de un repertorio No preexiste jamas con respecto a la
mitolégico, antropolégico, heraldico, = obra, sino que constituye su relacion.
magico.

Puede preexistir como “lugar”
originariamente literario y
actualmente oculto en el
convencionalismo, como situacion
cotidiana que la literatura ha hecho
topica y cargada de posibilidades
alusivas (el viaje, el suefio)

Nada impide que el tipo, como
relacién, se haga popular y pase a
formar parte de un “lugar” de
repertorio.

Puede suceder que un simbolo de
pesada tradicion historica, al

Puede existir como “idea inmiscuirse en una nueva obra, se
arquetipica” y manifestacion del encarne tan bien en un personaje que
inconsciente colectivo. se convierta en un tipo

individualisimo a pesar de sus
originales funciones simbdlicas.

Fuente: (Eco, 1968, pag. 234).
Elaborado por: Carla Orna.

Finalmente, para terminar con el enfoque a nivel pragmatico, es importante
recordar la critica de Eco hacia el personaje tipico transformado en simbolo que
no es mas que “la proyeccion de aquello que deseamos ser. En otras palabras, en

el objeto, inicialmente considerado como manifestacion de la propia personalidad,

se anula la personalidad” (Eco, 1968, pag. 253). Por tanto, el descifrar los
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simbolos desde la metafora debe darse bajo la metodologia de Paul Ricoeur
(1962), poseedora de dos cualidades fundamentales (Eco, 1968, pag. 254):

(...) por un lado, una investigacion sobre los objetivos que encarna la
imagen, de aquello que estd més alla de la imagen; y por otro, un proceso
de desmitificacion, consistente en identificar aquello que esta en la imagen
misma, es decir, no solamente las exigencias inconscientes que la han
promovido, sino también las exigencias conscientes de una pedagogia
paternalista, de una persuasion oculta motivada por fines econémicos
determinados.

De este modo, se da cierre a los apartados metodoldgicos con el fin de dar
en el siguiente apartado los primeros pasos hacia la comprension denotativa y

contextual de los origenes de la heraldica para vestir a la milicia en las naciones.

Aproximaciones denotativas del Capitan América

La heréldica es una rama de la historia que estudia el uso de los escudos,
estandartes, cotas y otras imagenes Unicas y representativas de las naciones. La
palabra viene del “heraldo”, quién era el mensajero que tenia funciones de
diplomatico durante la Edad Media. El heraldo tenia una vestimenta muy
distintiva, que mostraba su pertenencia a la clase dominante de su nacién, para ser
identificado por sus adversarios al cruzar las fronteras de su reino, dando inicio a

lo que se conoce como uniforme militar (Frutiger, 2005, pag. 248):

Con el inicio de las Cruzadas todos los caballeros recibieron pronto un
ropaje unitario que les significara visualmente en el sentido de su
pertenencia a un colectivo concreto que al abandonar el suelo patrio y
acceder a lugares de otras lenguas y de otras costumbres subrayara la
expresion de hermandad, de comunidad, reunida “bajo una sola bandera’,
y en satisfaccion de la necesidad psicoldgica de hacer acopio de valor para
la lucha y de voluntad para la perseverancia.

En un inicio, toda su apariencia requeria de una vestimenta muy distintiva:
desde su armadura hasta su montadura. Con el paso del tiempo evoluciond y la
colocacion de los elementos distintivos de ornamentacion se fue limitando a
exclusivas piezas o partes de vestimenta, por ejemplo los cascos. Finalmente se

destin6 al escudo como el espacio plano que seria el portador de la ensefia, en el
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cual el color y los grafismos fueron elementos importantes pues permitian ser
distinguibles a simple vista, representando la pertenencia a un grupo especifico.
(Frutiger, 2005, pags. 248, 249).

Con el pasar los afios, la imagen del escudo fue evolucionando. Empez6 a
Ilevar combinaciones de colores y elementos como costuras y campos cromaticos
(horizontales, verticales, circulares, etc.). La superficie de los escudos paso de ser
una simple combinacién de colores y formas y empez6 a tomar significados. El
disefio del escudo evoluciond y los nuevos escudos empezaron a tener directrices
mas rigurosas. La distribucion de la superficie del escudo lleg6 a tener una alta
importancia en el disefio del mismo. En ese sentido, la distribucion misma de los
elementos formé parte fundamental tal como el color o los atributos significativos
de cada escudo. Los atributos no necesariamente tienen un significado sino que
son iméagenes figurativas, como los animales que de alguna forma evocan fuerza,

como es el caso de los leones, tigres, aguilas u osos (Frutiger, 2005).

Actualmente, los escudos se han simplificado sustancialmente y casi la
totalidad del escudo en si se condensa en una estructura con agrupamientos de
colores, con lineas divisorias rectas y determinadas figuras, cuya presencia
multiplica el efecto de reconocimiento: las banderas. Entre estas figuras,
entendidas como signos abstractos y un tanto simbélicos, se puede encontrar a la
estrella, como lo desarrolla Frutiger (2005, pag. 252):

“(La estrella) representa la nocién de conjunto unificado de diferentes
estados, como en el caso de la ensefia de Estados Unidos de América del
Norte, donde los cincuenta y dos que los componen aparecen simbolizados
por sendas estrellas”.

Segun Frutiger (2005), esta division representada en la heraldica moderna
no responde a fronteras entre las naciones sino a la tradicion de fuerzas politicas,

religiosas o étnicas.

Finalmente, una aproximacion a los inicios de la escritura muestra que las
letras fueron utilizadas con dos propdsitos, el de comunicar y el de adornar. Sin

embargo, a lo largo de la historia las letras han evolucionado, principalmente las
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3.3.

3.3.1.

letras minUsculas y las letras cursivas, pues la escritura dependia de la superficie
y material utilizados para escribir. Es importante notar que la existencia de letras
mayusculas y minusculas corresponde a una evolucion de la escritura que busca
la agilidad, por lo que las minusculas nacen para simplificar las mayusculas. Sin
embargo, el hecho de que existan dos tipos de letras no ha relegado a ninguna.
Aunque las minasculas brindan la oportunidad de una escritura mas rapida, las
mayusculas son utilizadas para destacar nombres propios. Ademas, su aspecto y
relacion de tamafio con respecto de las minusculas, dan a entender un caracter
elevado (Frutiger, 2005).

Tramay personaje tipico del Capitdn Ameérica: la historia desde el Cémic
de Marvel

Como se explicd en el apartado metodoldgico, a lo largo de este
subcapitulo se presenta la historia norteamericana y la vida de Steve Rogers
(Capitan América) desde la trama creada por y para el cdmic. Asi, se detalla al
personaje Steve Rogers, su vida y motivaciones para “evolucionar” hacia un stiper
soldado y defender a Estados Unidos y al mundo de “los enemigos”, asumiendo
roles propagandisticos y militares a lo largo de hitos historicos reales plasmados
de manera simbdlica en las portadas del comic.

Steve Rogers: el norteamericano enclenque que desea enlistarse

Steve Rogers nacié en 1922 en Nueva York, Estados Unidos. Crecid
durante la gran depresion, huérfano de padre y al culminar la secundaria su madre
muri6 de neumonia. A principios del afio 1940, debido al conflicto bélico iniciado
por Alemania y horrorizado por la maldad nazi, Steve intentd enlistarse en el
ejército; sin embargo, no tuvo éxito ya que contaba con la conviccion para servir
a su pais, pero no cumplia los requisitos fisicos de los soldados estadounidenses
(Enciclopedia Marvel, 2015).

Como puede observarse en la figura 6, Steve tenia una contextura delgada,
su estatura estaba muy por debajo del promedio y tenia un sinnimero de

enfermedades como asma que lo descalificaban automaticamente al momento de
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presentarse para enlistarse en el ejército estadounidense, ademas de que su madre
habia muerto por neumonia contraida cuando trabajaba como enfermera. Sin
embargo, esta realidad fisica no desanimo a Steve, que continué postulando y
presentandose en diversos puntos de acuartelamiento en varias ciudades de
Estados Unidos.

FIGURA 6
STEVE ROGERS

.. YOU ARE QUITE
SIMPLY NOT IN
GOOD ENOUGH SHAPE
BE AN AMERICAN

FIGHTING MAN.

BUT SIR, T
WANT TO SERVE

MY COLNTRY.

Fuente: Marvel Comics (Robinson & Martin, 2009, pag. 5)

Elaborado por: Joe Simon & Jack Kirby.
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3.3.2.

Tras su ultimo rechazo en Brooklyn en 1940, le incentivaron a entrar a
distintos oficios requeridos por el gobierno para trabajar en fabricas de aviones o
tanques de guerra, algo que no satisfacia su deseo de servir a Estados Unidos (ver
figura 5 en el Anexo 3). Steve no sabia que estaba siendo observado por un
cientifico que planeaba reclutar personas con ciertas caracteristicas para un
experimento bajo un proyecto secreto del Estado. Durante su travesia se encontro
con un agente federal herido de gravedad por parte de un grupo de espias de origen
Nazi, quién le da un artefacto similar a una joya para que la lleve a salvo a una

oficina gubernamental en el edificio Timely*® (Simon & Kirby, 1941).

Steve presencid la muerte del agente federal, cuyas palabras finales fueron:
“America is relying on y.. you”**. En seguida, Steve fue perseguido por los tres
espias Nazi, quienes rapidamente se tornan violentos utilizando pistolas para
detenerlo. Steve toma una tapa de basurero de aluminio para protegerse y atacar.
Lo persiguen hasta las vias del tren y, en su intento de escapar, lo alcanzan y le
dicen “cobarde”, a lo que Steve le responde: “No! Not a coward! I am an
American”®. Con esta dosis de valentia, Steve logré vencer a uno de los espias
que lo siguieron, y escapa (ver Figura 7 en el Anexo 4). Una vez logrado su escape,
acudio al edificio Timely, lugar en el que se descubre que la joya que llevaba Steve
contenia una formula casi invisible al ojo humano. Como retribucién al favor de
Steve, el hombre del gobierno al que entreg6 el objeto le sugiere que se enliste si
alguna vez escucha la frase “Super Soldado” (Simon & Kirby, 1941).

Proyecto Renacimiento: el experimento para crear Super-Soldados
estadounidenses

La Operacion Renacimiento surgié como una necesidad al infiltrarse un
grupo de espias Nazi en el ejército estadounidense llamado “5th Column™. Tras
una ola de sabotajes dentro de la industria militar estadounidense, los altos
oficiales del gobierno y el presidente de turno deciden revelar un plan fomentado
por el director del F.B.I. con el fin de solucionar el problema. Los oficiales del

gobierno estadounidense, vestidos de civiles, siguen al director del F.B.l. a una

43 Convenientemente llamado asi tras la compariia Timely Comics.
44 América confia en ti. Traduccién del autor.
45 iNo! jNo soy cobarde! jSoy americano!: Traduccion del autor.
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pequefia tienda custodiada por una sefiora vieja, quién revela ser otro agente
utilizando mascara y termina siendo una muchacha joven y atractiva, quien los
dirige a un laboratorio muy bien equipado (Simon & Kirby, 1941) (ver Figura 8
en el Anexo 5). En el laboratorio se encuentran Steve Rogers y el Profesor
Reinstein. Steve fue seleccionado entre cientos de voluntarios por su sentido de
compasion, justiciay lealtad a la patria, obtenido desde las historias que le contaba
su abuelo y de su pobre educacién, a pesar de su fragilidad fisica para ser parte de
la Operacidn Renacimiento. Por otro lado, el Profesor Abraham Reinstein era un
cientifico que desarroll6 un compuesto quimico con el fin de mejorar los reflejos,
la inteligencia, capacidades fisicas y la valentia de los voluntarios seleccionados,

convirtiéndolos en super soldados (Ver el Figura 9) (Enciclopedia Marvel, 2015).

FIGURA 9
TRANSFORMACION DE STEVE ROGERS
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GESTAPO!

Fuente: Timely Comics (Simon & Kirby, 1941, pag. 4)
Elaborado por: Joe Simon & Jack Kirby.
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Después de que el cuerpo de Rogers recibiera el suero de “Super-soldado”
y fuera expuesto a los “Vita-rayos”, éste mejor6 a una fisiologia perfecta: mas
alto, mas inteligente, mas fuerte, veloz, resistente y con habilidades sobrehumanas
para el combate (Enciclopedia Marvel, 2015). Poco después, el profesor fue
asesinado por un operativo nazi, y Steve Rogers se convirtid en el Unico
beneficiario de la formula, ya que uno de los oficiales del gobierno que
presenciaba el experimento resulto ser un espia aleman financiado por la Gestapo,
que decidid poner un fin al experimento del Profesor Reinstein, matandolo con un
disparo, destruyendo el suero de superhéroes y atacando al resto de oficiales,
momento en el que el futuro Capitan América interviene por primera vez (ver
Figura 10 en el Anexo 6) (Simon & Kirby, 1941).

3.3.3. El Capitan Américay su rol a lo largo de los hitos histdricos del Siglo XX

Una vez que Steve Rogers fue transformado, resultando ser con éxito el
unico super-soldado del Proyecto Renacimiento tras la muerte del profesor
Reinstein, le otorgaron un traje basado en su propio disefio que fue inspirado en
la bandera de Estados Unidos. Recibi6 también un escudo en forma de triangulo
a prueba de balas, adoptd el nombre de Capitdn América, el Centinela de la
libertad, y asi fue asignado para servir a Estados Unidos como agente de contra-
inteligencia y héroe simbolico para inspirar a otros soldados estadounidenses a
combatir en la guerra contra Alemania y contrarrestar la propaganda nazi (Marvel
Comic, 1941). Sin embargo, debido a su voluntad de servicio al pais y su
inteligencia, el Capitdn América tomo la iniciativa de luchar contra los enemigos

que atentaban contra el pais (Enciclopedia Marvel, 2015)

El primer escudo del Capitan América era un acero en forma de
triangulo®®, mismo que fue destruido en una batalla contra Red Skull cuando el
Capitan América fue al reino africano de Wakanda a defender este reino de un
ataque de las potencias del eje. Al culminar la pelea y en forma de agradecimiento

el Capitan América recibio de parte del Rey T’Chaka un mineral poco comun

46 Los creadores del Capitan América se vieron obligados a cambiar la forma del escudo de un acero triangular a un
disco después de su primera aparicion en marzo de 1941 debido a que este era muy parecido al traje de otro comic de
la época llamado The Shield y publicado por MLJ Publications ahora llamado Archie Comics (Campell, 2016).
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Ilamado vibranium. El metalirgico Myron Maclain, quien trabajaba en el
mejoramiento del blindaje para tanques de guerra para ayudar a los combatientes,
logr6 combinar el vibranium del Capitan América con otros metales y lo
transformd en un arma indestructible capaz de absorber impactos, bloquear balas
y la energia de los ataques. Este escudo (un disco concavo con un didmetro de
76,2 cm y un peso de 5,5 kg) fue entregado al sUper-soldado por el presidente

Roosevelt (Ver Figura 11 en el Anexo 7) (Enciclopedia Marvel, 2015, pag. 8).

Desde la primera aparicion del Capitdn América tras la muerte del profesor
Reinstein, el super-soldado ha aparecido en una publicacién mensual que varia de
acuerdo a los contextos politicos, econdmicos y sociales de Estados Unidos y los
eventos coyunturales del Siglo XX. En la Tabla 4 se presentan los hitos historicos
escogidos segun la tabla 1 (ver Anexo 1), en donde se presenta la fluctuacion del
PIB de Estados Unidos segun los eventos historicos para el respectivo analisis de
descomposicion de simbolos, tanto del Capitdn América como de sus roles a lo

largo de la historia del siglo XX.

SELECCION DE COMICS DE ACUERDO A HITOS HISTORICOS
PIB nominal ?IB . '!'as_ade Eventos que influyeron .
- . (billones de crecimiento del Mes de NUmero de
Afio (billones de . enel PIB etV S
UsD) millones de PIB de Estados - publicacién | publicacion
UsSD) Unidos
1941 $129,00 $1.490,00 17.7% Ataque a Pearl Harbor marzo 1
(diciembre 7)
1944 $225,00 $2.239,00 8.0% Conformacion de Bretton | o\ o a2
Woods (julio)
1950 $300,00 $2.184,00 8.7% Guerra de Corea (abril) septiembre 78
1966 $815,00 $4.239,00 6.6% '”'C\'/Oledtf];;%g;? de
Final de la Guerra de marzo 1975 183
1975 $1.689,00 $5.385,00 -0.2% y
Vietnam (mayo)
1989 $5.658,00 $8.786,00 3.7% Calda del Muro de Berln abril 352
(noviembre)
1990 $5.980,00 $8.955,00 1.9% Inicio de la desintegracion
de la URSS (marzo)
Final de la desintegracion marzo 1991 383
- 0,
1991 $6.174,00 $8.948,00 0.1% de la URSS (diciembre)

Fuente: (The Balance, 2018).
Elaborado por: Carla Orna.

El hito “II Guerra Mundial” se muestra en la primera publicacion del comic
de marzo de 1941 (Figura 12), en el cual el Capitan América aparece golpeando a
Hitler. Esta publicacion salio nueve meses antes de la participacion oficial de
Estados Unidos en el evento bélico tras el ataque japonés a Pearl Harbor, Hawai.

Esta es la manifestacion oficial de los autores del Capitan América, quienes tenian
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ascendencia judia, razon por la que estaban en contra de los actos nacistas
violentos hacia la poblacidn judia a lo largo de todo el territorio europeo.

FIGURA 12 ’ , ,
PORTADA DE LA PRIMERA EDICION DEL CAPITAN AMERICA,
MARZO 1941

=ml=APTAIN ==

AMEFIIEA

Fuente: (Simon & Kirby, :I'imerComics, 1941§
Elaborado por: Joe Simon y Jack Kirby.

El segundo hito histérico a ser analizado se remonta a la creacion de las
Instituciones de Bretton Woods en 1944. En el comic nimero 42 de octubre de
1944 (Figura 13) el Capitan América aparece defendiendo el dinero robado de

una institucién bancaria.
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FIGURA 13
PORTADA DEL CAPITAN AMERICA NO. 42, OCTUBRE 1944

GCARTAING
AMERICA

/L' |

Fuente: (Simon & Kirby, 1944)
Elaborado por: Joe Simon y Jack Kirby.

El tercer hito historico es la Guerra de Corea iniciada en 1950, un afio
después del inicio de la Guerra Fria. Estados Unidos empez6 una lucha ideolégica
en contra de la URSS, justificando asi su injerencia en el territorio coreano para
evitar la expansion del comunismo (Gispert, 1996, pag. 2240). Este hecho es
documentado en el comic nimero 78 de septiembre del 1950 (Figura 14), en el
que el Capitan América lucha en contra de personajes que representan al

comunismo en Asia bajo la frase “Captain America... Commie Smasher”.
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FIGURA 14
PORTADA DEL CAPITAN AMERICA NO. 78, SEPTIEMBRE 1950

CAPTAIN AMERICA...COMMIE SMASHER

- CARTAIN o

) sow Mick stsrest
" AND ACTION
7 K. CAN YOU STAND?

SEE

CAPTAIN AMER!
DEFY THE COMMUNIS
HORDES!!

Fuente: (imon & Kirby, 1950)
Elaborado por: Joe Simon y Jack Kirby.

El cuarto hito historico es la Guerra de Vietnam, suscitada entre abril de
1966 y mayo de 1975. La Guerra Fria continuaba su curso y las potencias
seleccionaron un nuevo territorio para continuar con su lucha ideologica (Gispert,
1996, pag. 2241). En este hito, la participacion de Estados Unidos no tuvo éxito,
por ello, en el comic nimero 183 de marzo de 1975 (Figura 15) se observa al

Capitan América derrotado junto a la frase “Death of a hero”.
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FIGURA 15
PORTADA DEL CAPITAN AMERICA NO. 183, MARZO 1975

Fuente: (Simon & Kirby, 1975)
Elaborado por: Joe Simon y Jack Kirby.

El quinto hito histérico es la caida del Muro de Berlin en noviembre de
1989, cuando se hace oficial la caida de la cortina de hierro que la Alemania
occidental de la Alemania oriental, hecho que da pie al inicio de la caida de la
URSS y el comunismo como modelo politico y econémico (Gispert, 1996, pag.
2242). En el comic 352 de abril de 1989 (Figura 16), se observa al Capitan
América acompafiado de sus compaiieros de batalla, los “Avengers”, asesinando
a tres representantes del comunismo, con la frase “Good work, men... The

Avengers have murdered the Soviet super-soldiers!”.

93



FIGURA 16
PORTADA DEL CAPITAN AMERICA NO. 352, ABRIL 1989

“tn, LAPTAIN
,\ul“ IJ

Fuente: (Simon & Kirby, 1989)
Elaborado por: Joe Simon y Jack Kirby.

El sexto y ultimo hito histérico es la desintegracién de la URSS entre
marzo de 1990 y diciembre de 1991, hecho que legitima el poder de Estados
Unidos en el sistema internacional (Gispert, 1996, pag. 2247). Por ello, en el
comic 383 de marzo de 1991 (Figura 17) se observa al Capitdn América ondeando
la bandera de Estados Unidos delante de la Estatua de la Libertad y el World Trade

Center.
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FIGURA 17
PORTADA DEL CAPITAN AMERICA NO. 383, MARZO 1991

Fuente: (Simon & Kirby, 1991)
Elaborado por: Joe Simon y Jack Kirby.

Asi se da fin a la seleccion de los hitos histéricos que responden a

delimitacion temporal de la presente investigacion.

Para concluir este capitulo, se evidencia que se cumple el objetivo de
entender el significado del Capitdn Ameérica y el uso del comic como producto
cultural que influye en la construccién de la idiosincrasia de la sociedad
estadounidense. A través de la metodologia semidtica y las aproximaciones
denotativas se puede entender el significado del superhéroe y el uso del comic
durante el siglo XX como herramienta de influencia producida por actores
externos al Estado para construir el imaginario social dentro y fuera de Estados
Unidos , lo cual aportd en la cimentacion de su hegemonia durante los diferentes
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eventos importantes del siglo XX en los que demostro su liderazgo, lo cual se
profundiza en el andlisis del objetivo de estudio desde las perspectivas teoricas

propuestas anteriormente.
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VI. ANALISIS

La conquista del poder cultural es previa a la del poder politico y esto se
logra mediante la accion concertada de los intelectuales Ilamados
“organicos” infiltrados en todos los medios de comunicacion, expresion y
universitarios.

Antonio Gramsci (1978)

A inicios del siglo XX, Estados Unidos no tenia un rol protagénico en el
sistema internacional; no obstante, formaba parte de los paises poderosos de la
época debido a que estaba constituido bajo un sistema de gobierno democratico y
un modelo econdmico capitalista que le permitié un desarrollo industrial propio
de un Estado fuerte (US Embassy, sf). Asi, Estados Unidos participé en la Il
Guerra Mundial con un ejército preparado, no solo por el nimero de soldados sino
también por todos los elementos de la industria armamentistica, con una
economia fuerte y un sistema politico democratico consolidado en los principios
de libertad, igualdad y justicia (Sartori, 1991). Los intereses estatales de Estados
Unidos, como agente del sistema internacional, se manifestaron a través de la
identidad nacional que habia forjado por las practicas que expresaban su destino
manifiesto, doctrina nacional que influyd en la creencia de que los
estadounidenses tienen la obligacion divina de salvar el mundo (Fuentevilla,
2008). En este sentido, segun Wendt (2005), las creencias que expresan las
identidades de la sociedad se evidenciaron con la libertad de actuar politicamente
y no como un derecho sino como una obligacion de los ciudadanos

estadounidenses y por ende del pais.

En este contexto, en medio de la Il Guerra Mundial, exactamente en 1940,
los autores del personaje Capitdn América, en uso de su derecho de libertad de
expresion, disefiaron y crearon el comic que representa una metafora de la realidad
del contexto mundial de aquel entonces para presentar su indignacion respecto de
lo que estaba sucediendo en Alemania con el ascenso de Hitler al poder (Eco,
1968, pag. 232) a través de una trama con mimesis de sucesos verosimiles. De
esta manera, se cumple la premisa de Onuf (2014): los agentes toman decisiones
en funcion de practicas sociales institucionalizadas por la estructura liberal que

esta presente en la Constitucion estadounidense. Este producto cultural se baso en
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un sentimiento patridtico’, “creado para ser propaganda politica (...) que
representara el verdadero y justo espiritu de Estados Unidos” (Enciclopedia
Marvel, 2015), ideado para manifestar el rol estadounidense en ese momento
histérico como lo explica Peitz (2013, pag. 15): “America acts only in the name

of defense and security rather than in the name of offense and empire”.

El comic del Capitan América se lanzé en marzo de 1941, nueve meses
antes del ataque a Estados Unidos en Pearl Harbor por parte de las tropas
japonesas y del pronunciamiento oficial del gobierno estadounidense de participar
en el conflicto bélico (Gray, 2014; Garasik, 2013: 22). El lanzamiento del comic
genero rechazo por parte de la comunidad nazi; no obstante, este hecho empoder6
aln mas a los creadores®® (Voger, 2011). El personaje tipico del comic causo
revolucién, no solo por su uniforme, nombre y discurso sino por la historia detras
de su construccién como super-héroe. En efecto, el lenguaje es uno de los
elementos mas importantes bajo el cual se estructuran las sociedades (Onuf,
1998). Los mensajes trasmitidos en el comic a través del personaje per se, como
la identidad y los valores que representa Estados Unidos, lograron que los
consumidores de este producto se sintieran identificados, lo que se confirma con
el dato de que el 62% de los ciudadanos estadounidenses consideraban prioritaria
la entrada del pais en la guerra y pelear contra Alemania frente a la posibilidad de

estar fuera de la misma (Gallup, 2018).

A continuacion se presenta una explicacion del analisis semiotico y la
decodificacion a nivel semantico, sintactico y pragmatico de la historia del
Capitan América, todo esto a lo largo de las figuras 18, 19 y 20, mismas que estan
organizadas por nimero de signos conforme se realiza la identificacion simbdlica
de cada uno en funcioén de la lectura del personaje y su historia; sin embargo, como
son signos que coexisten no tienen orden especifico y pueden ser leidos desde
cualquier angulo, pero para efectos de la investigacion presente se sefiala la
decodificacion realizada segun el analisis conceptual y tedrico del objeto de
estudio conforme los hitos historicos escogidos. No obstante, en el Anexo 8 se

47"I've always considered myself very patriotic,” manifesté6 Simon en una entrevista (Voger, 2011, pag. 1).

48 "Byt when Captain America came out, America wasn't yet in the war, so the American Nazis weren't happy with
what we did to their beloved Fuhrer. ... We had a couple of personal encounters with the Bund (an American Nazi
group). But that didn't stop us. If anything, it added fuel to the fire." (Voger, 2011, pag. 1).
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presenta un ejemplo como guia de lectura de las figuras presentadas como
interpretacion de los signos interpretados e identificados.

En el primer comic aparece la historia de Steve Rogers, personaje tipico
de fisonomia fisica débil cuyo intelecto y moral encarnan los valores
estadounidenses: conviccion de servicio a la patria en el campo de batalla; lucha
por la libertad y la justicia; compasion desde su fragilidad; y, un profundo y muy
arraigado sentido de identidad con Estados Unidos que lo lleva a negarse la
posibilidad de ser un cobarde. (1) Su conviccion y voluntarismo, desde la libertad
de ser y actuar, lo llevan a formar parte de un experimento para crear un ejército
de sUper-soldados: la Operacion Renacimiento. (2) Esta intervencion y
modificacion inducida potencializé sus habilidades humanas atléticas y de
liderazgo (Peitz, 2013). No obstante, tras el ataque de un infiltrado nazi, el
profesor que dirigia el experimento muere, (3) dejando a Steve Rogers como el
anico super-soldado, en cuyo codigo genético queda toda la esperanza de

reproducir el procedimiento.

Este hecho convierte a Steve Rogers en el (4) Capitdn América, nombre y
hombre que simboliza a Estados Unidos desde su traje militar adornado con los
colores y formas de la bandera estadounidense (Frutiger, 2005): rojo, azul, blanco
y estrellas, mostrando un simbolo indexical de admiracion a la bandera, a la
nacion, simbolo fundamental al compararlo con la vision del ideal comunista de
construir un mundo sin banderas ni fronteras (Oceano, 1996). La bandera
estadounidense estad conformada por 13 franjas de igual tamafio, de color rojo y
blanco unidas de manera alternada, en el rincén izquierdo tiene un rectangulo azul
con cincuenta estrellas de cinco puntas. Las franjas rojas y blancas representan a
las trece colonias britanicas*® ubicadas en la costa este de América del Norte que
lograron su independencia en 1776 y formaron el territorio estadounidense.
Asimismo, el color blanco de las franjas significa la pureza e inocencia y el color
rojo significa la resistencia y el valor; el color azul significa vigilancia,
perseverancia y justicia (House of Representatives, 2003), dentro de la idea de un

cuadrado azul, una constelacion con 50 estrellas o Estados (USFlag, 2005). La

4% Massachusetts, Nuevo Hampshire, Rhode Island, Connecticut, Nueva York, Pensilvania, Nueva Jersey, Delaware,
Maryland, Virginia, Carolina del Norte, Carolina del Sur y Georgia.
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estrella es un simbolo del cielo y el objetivo divino que ha inspirado al hombre
desde tiempos inmemorables; la franja es un simbolo de los rayos de luz que

emana el sol (Frutiger, 2005).
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FIGURA 18
ANALISIS SEMIOTICO DEL CAPITAN AMERICA A NIVEL SEMANTICO, SINTACTICO Y PRAGMATICO (1 DE 3)

Signo 7

Ciudadano estadounidense
promedio que puede
potencializarse (self-made

man)
CaéitanAmérica rscEsEssssssssssssEsEsEsEsEsEsEEEEEEn Proteccién con escudo /
BExperimento Operacion
Indicio: sigue siendo @ resssEsEsEsEsEEEsEsEEEEEEsEEEsEEEEEEE Renacimiento, que
humano, por eso debe ﬁ Steve Rogers Voluntario potencializa a Steve Rogers
protegerse y lo convierte en Capitan
América

Simbolo: Seleccionado por
sus excepcionales
caracteristicas morales e
intelectuales.

Simbolo: conexién con el
lector por ser un humano
potencializado

Signo 2 Signo 1

Voluntarismo y

Humano potencializado Responsabilidad
Estadounidense

Steve Rogers Débil y

@resssssssEsssEssssEsssEEEEEEEEEEEEEEES Voluntario @resssssssEsssEsssssssEEEsEEEsEEEEEEES

Principio de libertad de sery

Capitan América fuerte
actuar

Indicio: La experimentacion
que potencia sus habilidades
humanas, atléticas y de
liderazgo

Signo 13

Educador en civismo y
/ patriotismo

@ rmesesssssssssssssssssssssssesnsn=e s O ibertadide sery actuar
Capitan América asumido como voluntad y
responsabilidad politica

Simbolo: Capitdn América
como constructor de
identidades pro fines del
Estado

Signo 6

soldado poderoso y
legitimado por EEUU

@ rrsssssasasssssEsEssssssssEsEsEssEEEn

BExpresidente Roosevelt le

Capitan América
entrega su escudo

Simbolo: reconocimiento del
poder blando y duro que
ejerce el Capitan América
desde la funcién ejecutiva

Fuente: Eco (1968); Simon & Kirby (1941).
Elaborado por: Carla Orna.
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FIGURA 19
ANALISIS SEMIOTICO DEL CAPITAN AMERICA A NIVEL SEMANTICO, SINTACTICO Y PRAGMATICO (2 DE 3)

Signo11
. Belicista

Estados Unidos rrrrEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEn CLLLLLLLL LI CEELTTTTTETTY 2da Guerra Mundial

Simbolo: Estados Unidos
como el buen actor

Europa

internacional
Signo5
América / Estados Unidos
Capitan América T T I L L LI L LT Casco con A may(dscula
Indicio de un Iuéar
Simbolo de importancia por
ser"A" may(scula
Signo3
/
@ rrrErEsssEEEEEsEEEEEEEEEEEEEEERERREEn . . .
Steve Rogers Unico sujeto de experimento

Indicio: si hay solo un sujeto
de experimento, hay un solo
Capitan América
Fuente: Eco (1968); Simon & Kirby (1941).

Elaborado por: Carla Orna.
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FIGURA 20

ANALISIS SEMIOTICO DEL CAPITAN AMERICA A NIVEL SEMANTICO, SINTACTICO Y PRAGMATICO (3 DE 3)

Signo 8

Capitan América con escudo
como elemento defensivo

|

Indicio: No tiene arma
ofensiva; no ataca, si no que
defiende

Simbolo: defensor de la
seguridad colectiva que
interviene para precautelar la
paz

Defensor de seguridad
colectiva, paz mundial y
justicia

Inexistencia de arma
ofensiva

Signo 10

Estados Unidos D

Indicio: el Destino
Manifiesto justifica su
intervencién en defensay no
atague

Simbolo: Estados Unidos
como actor internacional que
no busca forjar un imperio

Pais con rol de no atacante
imperial

Destino Manifiesto

Legitimizacion de
intervencion

Capitan América con escudo

Signo 9

Capitan América con escudo
como arma ofensiva similar a
boomerang, que regresa a él

Simbolo: Escudo como arma
ofensiva es Destino
Manifiesto

Destino Manifiesto como
mandamiento irrenunciable

Autoimagen estadounidense
de haber sido elegidos por
Dios, para cuidar al mundo

Signo 4
Anmérica / Estados Unidos

Capitan América (como
nombre y como hombre)

Indicio: culto a la bandera, a
la nacién Estados Unidos vs.
Ideal del Comunismo

Simbolo: ser tnico que
encarna a Estados Unidos

Traje militar

SRR

Bandera de Estados Unidos

Colores Patrios
Estadounidenses

Fuente: Eco (1968); Simon & Kirby (1941).
Elaborado por: Carla Orna.
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En este sentido, también es importante hacer una lectura de (5) la letra “A”
colocada en el casco del personaje tipico. Por un lado, simboliza la importancia
de algo pues esta en mayuscula (Frutiger, 2005); por otro lado, es el indicio de un
lugar presente en el nombre mismo del superhéroe: América. Lo que da a entender
que, si bien es cierto la persona es importante, el lugar al que representa también
es parte fundamental de la construccion del super-héroe. Es el Capitdn América,
no de ningun otro lugar, por lo que todo lo que representa el héroe proviene de

América (Estados Unidos).

(6) ElI Capitan América es armado por el presidente Roosevelt,
simbdlicamente como la entrega de poder al sUper-héroe desde la funcién
ejecutiva estadounidense, Gnicamente con un escudo® portador de los colores
patrios (Frutiger, 2005), (7) indicio de que sigue siendo un humano que debe
proteger su integridad, ademas de simbolo que permite generar una relacion mas
cercana con el lector. No obstante, aqui surgen dos lecturas: (8) en primer lugar
es pertinente analizar al Capitan América portador de un escudo como un
elemento defensivo que simboliza su rol de defensor de la seguridad colectiva, la
paz mundial y la justicia al no llevar ninguna arma ofensiva en su indumentaria.
El signo indexical genera la relacion: si no hay arma ofensiva, no ataca sino

defiende.

Sin embargo, una segunda lectura a realizarse es (9) el Capitan América
como portador de un escudo que si es un arma ofensiva, similar a un boomerang
que, después de golpear, siempre regresa a €l (Dittmer, 2005). Este signo es
simbdlico y representa al destino manifiesto, doctrina irrenunciable por un
estadounidense, ya que su autoimagen le recuerda que es un ser escogido por Dios
para salvar al mundo. De esta manera, (10) Estados Unidos encarnado en el
Capitan América se muestra como un actor no atacante imperialista, ya que su
injerencia (principalmente militar) esta justificada y legitimada en el destino
manifiesto, de modo que su rol como actor internacional no es el de buscar forjar
un imperio; y (11) Estados Unidos pasa a ser simbolo de amor y paz frente a una
Europa belicista (Peitz, 2013).

50 Las reacciones pragmaticas acerca del escudo del Capitan América son muy variadas. Revise el Anexo 8 para poder
tener una aproximacion a dos reacciones.
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Su trasformacion de un ciudadano promedio a un individuo potencializado
a la perfeccion fisica e intelectual del ser humano convirtio a Steve Rogers en el
Capitan America que, al ser el super-héroe mas humano que ha creado Marvel,
logré una vinculacién mas real por parte de los lectores con el personaje (Eco,
1968). Asi, tanto la representacion de Steve Rogers como la del Capitdn América
tienen funciones pragmaéticas importantes. Por un lado, (12) la figura de Steve
Rogers como voluntario tiene un sentido simbolico de perseverancia en el idea del
“self-made man”, ya que sus excepcionales caracteristicas morales e intelectuales
(Eco, 1968) lo llevan a convertirse en el simbolo de Estados Unidos. Entonces,
Steve Rogers es la representacion del ciudadano estadounidense promedio que
tiene la capacidad de perfeccionarse a nivel fisico, intelectual y moral. Por otra
parte, (13) la figura del Capitan América es un simbolo moral (Eco, 1968) que
asume el rol de educador en civismo y patriotismo ya que convoca a los
ciudadanos a hacer uso de su libertad de ser y actuar, asumida como voluntad y
responsabilidad politica. EI Capitan América es un constructor de identidades con
fines estatales (Dittmer, 2005).

Desde el constructivismo se puede entender como los seres humanos, al
ser seres sociales, erigen el mundo en funcién de su propia construccion a nivel
individual y social (Onuf, 1989). Por ello, la idea de que una sociedad es el
resultado de lo que lee, escucha y ve cumple esta premisa. La cultura popular
estadounidense y el consumo masivo de sus bienes culturales en el Siglo XX son
la manifestacion del poder blando del Estado, ya que al ser una forma de
influencia, la politica interna y externa de Estados Unidos durante la Il Guerra
Mundial y el resto del siglo se beneficid de los recursos disponibles producidos;
tanto por su diplomacia cultural como por el apogeo de los bienes procedentes por
la empresa privada (Nye J. S., 2003). En el caso de la industria cultural del
Capitan América, los comics permiten visualizar el impacto del poder blando en
la sociedad estadounidense y mundial al absorber la informacion que se manifiesta
en el recurso del comic acorde a los distintos hitos historicos que marcaron el antes

y después de la historia de Estados Unidos y el mundo.

Los eventos mundiales que se reflejan en las seis portadas seleccionadas

explican como los simbolos identificados en el personaje tipico tienen relevancia
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en los hitos historicos que, al ser transportados a la trama (Eco, 1968), generan
impacto en el imaginario colectivo. Asi, se cumple lo que Antonio Gramsci
entiende por hegemonia cultural, citado en Nye (2003, pag. 30): “la capacidad de
enmarcar preferencias tiende a asociarse con resortes intangibles como la cultura,
ideologia e instituciones creativas”, facilitando la conexion entre el lector y el

personaje tipico (Eco, 1968).

En la portada del primer ejemplar de marzo de 1941 (ver Figura 12) se
observa al Capitan América en medio de varios soldados nazis golpeando a Hitler.
Si el Capitan América es el simbolo defensor de la seguridad colectiva, paz
mundial y justicia, Hitler representa lo injusto, la vulneracion de las libertades y
la violacion de los DD.HH (Enciclopedia Marvel, 2015, pag. 66). La respuesta
pragmatica esperada por los creadores del comic fue despertar el voluntarismo y
la responsabilidad estadounidense bajo el principio de libertad de ser y actuar de
cada ciudadano para asumir su deber con su nacion que esta legitimada a intervenir
en los acontecimientos mundiales por el destino manifiesto como doctrina
irrenunciable (Dittmer, 2005). En efecto, los ciudadanos estadounidenses que
crecieron con el Capitdn América naturalizaron el hecho de ser parte de la milicia
y participar en las guerras como elemento fundamental de su libertad de actuar

desde el involucramiento politico.

En la realidad, Estados Unidos gand la guerra junto con las otras potencias
aliadas teniendo relativamente pocas pérdidas humanas y materiales en
comparacion con los otros paises que participaron en el conflicto bélico. Este
hecho represent6 una gran oportunidad para que Estados Unidos cimente su poder
econdmico al ser el Unico actor capaz de proveer alimento y materiales para la
reconstruccion de Europa con el Plan Marshall. No obstante, también result6
pertinente ordenar el sistema internacional de tal manera que se expanda la vision
estadounidense de desarrollo a través de instituciones de alcance mundial como
lo son el FMI y el Banco Mundial (Veraza, 2004).

El segundo hito histérico se enmarca en la conformacion de las
instituciones de Bretton Woods. ElI Capitdn América es un artefacto de

encarnacion de los valores estadounidenses y asi aportd en la construccion de la
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cultura de un pais hegemdnico; en términos de Gramnsci, Estados Unidos es una
hegemonia que alcanz6 su poder a traves de la revolucidn que causo, al imponer
por medio de las instituciones u organismos internacionales que lidera, modelos y
sistemas politicos, econdémicos y culturales en pro de la paz y la seguridad
colectiva del pais y del mundo después de la Il Guerra Mundial (Gramsci, 1978).
Asi, en la portada del comic de octubre de 1944 (ver Figura 13) se observa un
Capitan América defensor de los recursos economicos mundiales destinados, a
través de las instituciones de Bretton Woods, a la reconstruccion de Europa y al
desarrollo de los paises subdesarrollados. Es importante recordar que Estados
Unidos ha sido el mayor aportante de estas instituciones con el objetivo de liderar
y promover la expansion de la democracia y la aceptacion del capitalismo en los
paises que recurrian y contintan recurriendo a estos fondos. EI Capitdn América
defiende el dinero de ladrones que, bajo la lectura del contexto de Bretton Woods,
simbolizan a todos aquellos actores que no se alinean a las recomendaciones de
las cartas de intencion del FMI y el Banco Mundial. De esta manera, el sistema
econémico internacional fue construido por las practicas politicas y econémicas
que el agente Estados Unidos legitimé a través de estas instituciones (Wendt,
2005).

A partir de 1950, se establecio un orden mundial creado por dos potencias
especificas: Estados Unidos y la URSS. La Guerra Fria se caracteriz6 por ser una
lucha ideoldgica y una desbocada carrera armamentistica y espacial que consistio
en demostrar la sostenibilidad y sustentabilidad de los modelos de gobierno
propuestos por las potencias en conflicto, cuya base fue el poder militar,
economico y politico (fuentes de poder duro). Sin embargo, también fue el inicio
del uso del poder blando a través de los productos culturales estadounidenses,
como las peliculas de Hollywood, para transmitir los beneficios de un sistema
basado en libertades y democracia, en el “suefio americano” (Nye J. , 2003). Este
evento de alcance mundial conllevé dos hitos historicos importantes, con
resultados distintos para Estados Unidos: la guerra de Corea y la guerra de
Vietnam, intervenciones sustentadas en la construccion del imaginario social de
la doctrina del destino manifiesto y los roles de defensor de la libertad y de

protector de la paz mundial (Enciclopedia Marvel, 2015).
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La guerra de Corea (tercer hito historico) se suscitd entre 1950 y 1953. El
conflicto estallé por un enfrentamiento entre los movimientos comunistas del
norte y capitalistas del sur. Estados Unidos utiliz6 su diplomacia dentro del
Consejo de Seguridad para, a través de la aprobacion de resoluciones en el marco
de la ONU al no considerar la ausencia de la URSS como veto, justificar su
intervencion militar armada en la peninsula coreana (Oceano, 1996). La portada
del comic de septiembre de 1950 (ver Figura 14) muestra un Capitan América
enfurecido que levanta un soldado comunista y esta dispuesto a acabar con el
mismo bajo la frase “Captain America... Commie Smasher”, mientras Electro, un
criminal ruso que también fue sujeto de un experimento y cuyo nombre es lvan
Kronov, intenta lastimarlo lanzandole un rayo. Si bien ambos personajes fueron
sometidos a una transformacion inducida, simbolizando igualdad de condiciones
entre las potencias beligerantes, el Capitan América continué poseyendo
caracteristicas humanas, mientras que Electro parece un monstruo verde

desprovisto de rasgos humanos con super-poderes inexistentes en la vida real.

El fin de la guerra de Corea representd la ganancia de ambos bandos y la
divisién de la peninsula coreana, dando pie a que Estados Unidos continuara
apoyando a movimientos democraticos en diferentes latitudes del mundo
(Oceano, 1996). “El Capitdn como figura politica parecia haberse ido,
difuminandose hacia el panorama colorido del superheroismo de 1960 (...)
desapareci6 de los comics hasta que fue revivido en 1964 por Marvel en
“Avengers” (Enciclopedia Marvel, 2015, pag. 66). Coincide con el hecho de que
Estados Unidos se embarca en una nueva intervencion en el territorio vietnamita
(cuarto hito histérico) en 1964 despueés de simular un ataque de falsa bandera por
parte de Vietnam del Norte a los barcos de armada de Estados Unidos, que se
encontraban en aguas internacionales segun la version estadounidense y en aguas
vietnamitas segun el gobierno del Norte (Oceano, 1996). Al contrario de la guerra
de Corea, la intervencion en Vietnam representd una derrota militar y politica para
Estados Unidos. Los afios 70 se vieron manchados bajo el régimen del
expresidente Nixon tanto en la continuacion de la participacion estadounidense en
la guerra sabiendo que representaba altos costos en vidas humanas como en el

escandalo de corrupcién de Watergate. Asi:
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(...)lavida se volvio agria para el simbolo de Estados Unidos en la década
de 1970, después de los hechos reales de Watergate entre 1972 y 1974,
Disgustado por politicos mentirosos, Steve Rogers ya no podia representar
ciegamente a Estados Unidos. Simbolicamente desechd su nombre y

disfraz convirtiéndose en “El Nomada”, un hombre sin patria
(Enciclopedia Marvel, 2015, pég. 67).

En la portada del comic de marzo de 1975 (ver Figura 15) el stper-soldado
que ocupa el traje de Capitdn América se muestra derrotado a la vista de dos
actores: Falcon (compariero afrodescendiente de Steve Rogers) y EI Nomada
(Steve Rogers). En este caso, el traje del Capitdn América asume un sentido de
estructura abandonada por Steve Rogers porque los valores de su portabilidad han
sido manchados; él, como encarnacion de la libertad y la justicia, se despoja de su
traje, nombre y patria, pero continla firme en sus ideales. “Un elemento
constitutivo de la hegemonia es el compromiso, la capacidad para sacrificar ciertos
intereses, para matizar la propia forma de ver el mundo” (Campione, 2014, pag.
94). El Capitan América derrotado simboliza un Estados Unidos caido al ser
presidido por lideres egoistas, corruptos e injustos con los soldados

estadounidenses que continuaban en la guerra.

Este hito historico real plasmado de manera metaforica en el comic cumple
con la premisa de Wendt (2005), cuando estipula que una estructura social hace
que los actores se comporten de cierta manera de acuerdo a sus identidades,
intereses y capacidades materiales con sus propios significados. Es decir, al ser
Estados Unidos un actor del sistema internacional cimentado en un modelo
democratico pro debido proceso de la ley y al estar involucrado en un escandalo
de corrupcidn, este suceso hace que los actores (ciudadanos estadounidenses) se
sientan avergonzados y no identificados, rechazando estos comportamientos y
deseando aferrarse a su identidad original basada en principios de democracia y
libertad. Simbolo de esta aproximacién es el verdadero Capitan América, Steve
Rogers, y su firme decision de despojo del traje, nombre y patria, como la
capacidad de sacrificar sus propios intereses: imagen que influye en el imaginario
colectivo respecto del verdadero sentido de ser estadounidense y reafirma la

premisa de Campione.

109



“Un desastroso intento de nombrar un nuevo Capitan América llevo a que
la comision de gobierno rogara a Rogers para recuperar la capa” (Enciclopedia
Marvel, 2015, pag. 67) porque el gobierno estadounidense lo reconocia como un
simbolo patridtico encarnado en su persona mas alla de su indumentaria militar.
Con el paso de los afios, el modelo comunista comenz6 a caer, teniendo como
eventos de desaparicion: la caida del Muro de Berlin y la desintegracion de la
URSS (Oceano, 1996). En ambos casos Estados Unidos no tuvo una participacion
directa, sin embargo, estos dos hitos impulsaron su hegemonia en el sistema
internacional para finales del Siglo XX, tal y como lo explica Gramsci (Pifion,
1989, pag. 273):

(...) hegemonia no es una simple mezcla o alianza del dominio y el
consenso (...) sino hegemonia social, propia no del gobierno politico o
“dominio directo”, sino relativa al “consenso espontdneo” dado por las
grandes masas de la poblacion a la direccion de la vida social impuesta por
el grupo gobernante.

Asi, el Muro de Berlin, como el mayor simbolo de la Guerra Fria, cay6
(quinto hito historico) tras la incesante busqueda de libertad de movilidad de los
ciudadanos de la Alemania oriental (Oceano, 1996), evidenciando que la siembra
de valores estadounidenses habia dado sus primeros frutos en Europa. En la
portada del comic de 1989 (ver Figura 16) el Capitdn América, en conjunto con
sus comparfieros de batalla, se muestra victorioso ante tres representantes del
comunismo soviético caidos: un 0so pardo europeo y dos personajes antagénicos
con el simbolo de la 0z y el martillo en sus pechos, todo esto bajo las palabras
“Good work, men... The Avengers have murdered the Soviet super-soldiers!”,

simbolizando la victoria de los valores estadounidenses.

Asi mismo, un afo después en 1990 inicio la desintegracion de la URSS
en diversas naciones que conformaron sus nuevos sistemas de gobierno en los
valores estadounidenses de democracia y libertad (Huntington, 1996), hecho que
brindé otra victoria simbdlica para la expansion de la democracia estadounidense
y legitimo su hegemonia politica, econémica y cultural, siguiendo lo estipulado
por Onuf (1998): una regla obedecida por los actores genera una practica

legitimada y naturalizada. De este modo, la regla de la democracia como sistema
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politico ideal se legitimd en una préctica post-desintegracion soviética por los
nuevos agentes que la adoptaron. En la portada del cémic de 1991 (ver Figura 17)
se observa a un imponente Capitdn América flameando la bandera estadounidense
delante de un paisaje que vislumbra a la Estatua de la Libertad y el World Trade
Center, mismos que simbolizan la libertad y el capital. Asi es como a finales del
Siglo XX Estados Unidos se consolidé como una hegemonia politica, econdémica
y cultural (Veraza, 2004).

“Con el paso de los afios, el Capitadn ha visto un giro completo, desde
obediente soldado a individuo obstinado” (Enciclopedia Marvel, 2015, pég. 67).
Este personaje tipico es el reflejo de la construccion y reconstruccion cultural
estadounidense y de su capacidad de producir y reproducir su hegemonia al
generar una conexion practica y una respuesta pragmatica con sus lectores (Eco,
1968). Es decir, las personas construyen el mundo del que forman parte, la
comprension de los simbolos encontrados son el resultado de la informacion
preconcebida como sociedad respecto de qué es Estados Unidos para los
estadounidenses y el mundo (Onuf, 2014). En ese sentido, los mensajes remitidos
a través del lenguaje escrito o visual configuran las identidades de las sociedades
y contribuyen en los intereses estatales, mismos que son reflejados en el sistema
internacional (Wendt, 2005).

En conclusidn, entender al Capitan América desde la heraldica por su
uniforme militar y la construccion de la identidad estadounidense desde el
destino manifiesto, explica como el personaje ha promovido la construccion de
una cultura hegemonica que se respalda de los valores democraticos para
intervenir en el mundo en pro de la paz y la seguridad colectiva dentro del
sistema politico internacional (Wendt, 1995). Ademas, la relacion entre los
diferentes actores (agentes) del sistema internacional (Estados Unidos, empresas
de la industria cultural, ciudadanos estadounidenses y del mundo) exponen la
forma en la que el poder blando y la globalizacién (reglas) han contribuido en la
creacion de una sociedad hegemonica y, por tanto, en la configuracion actual del
mundo la sociedad cumple un rol trascendental (practicas) para el alcance de
propdsitos del gobierno demostrando que efectivamente los agentes (Empresa

Marvel y creadores del comic) actian en una sociedad para alcanzar metas
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(Onuf, 1998). De esta manera, se confirma lo propuesto por Gramsci cuando
sostiene que una hegemonia no es solo politica 0 econdémica, sino también
cultural porque necesita de un gobernante lo suficientemente poderoso para
causar revolucion y transformar lo establecido, Estados Unidos llegé en el siglo
XXy caus6 revolucion desde las bases y alcanzé posicionarse de tal manera que

mantiene el orden mundial del sistema internacional.

Finalmente, en la disertacidn de grado presente se estudié el caso del comic
del Capitan América lo cual evidencia el cumplimiento del objetivo general de
analizar como los productos culturales son parte del poder blando que influye en
el imaginario social y contribuye en la construccion de una hegemonia cultural

que fortalece el poder estadounidense por encima de otras naciones del mundo.
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VII.

CONCLUSIONES

La hipotesis de la presente disertacion de grado sostiene que el
posicionamiento de Estados Unidos en el sistema internacional durante el siglo
XX, ha prolongado su hegemonia hasta la actualidad, lo cual impulsaria la
globalizacion de productos culturales de empresas transnacionales
estadounidenses que contribuyen, a través del poder blando, al cumplimiento de
objetivos politicos, econdmicos y culturales de los Estados Unidos, lo que
evidencia que un bien cultural como el Cdémic del Capitdn América ha
influenciado desde su creacidn en la construccion social del proyecto hegemdnico

estadounidense a nivel interno y externo.

En este sentido, se puede concluir que Estados Unidos cimentd su
hegemonia durante el siglo XX a traves de la expansion de su modelo politico
democratico — capitalista y su cultura. En efecto, la cultura estadounidense se
diferencia de las otras debido al establecimiento de su doctrina nacional expresada
en el destino manifiesto, cuyo mandato divino de ser una nacién fuerte para
ayudar a los deméas, motivé la construccion de una identidad nacional basada en
los valores democraticos, dicha cultura se expandié en el mundo, a través del
poder blando y la globalizacion, debido a la produccion en masas de bienes
culturales de empresas transnacionales estadounidenses. Y asi, el objeto de estudio
del comic del Capitdn América que surgi6 de la sociedad estadounidense como
una manifestacion en contra del nacismo, lleg6 a las masas como un bien cultural
creado por la Industria Marvel, cuyo disefio encarnd los valores estadounidenses,
lo cual generd vinculacion con sus consumidores y de esta forma el Estado fue
apoyado en las decisiones que tomd a lo largo del siglo XX en nombre de la paz,
la seguridad colectiva y el orden mundial. Por consiguiente, la hipotesis se cumple

totalmente.

A continuacion se presentan las conclusiones que apoyan esta afirmacion:

e Desde la I Guerra Mundial Estados Unidos ya formaba parte de los paises con
poder en el sistema internacional. Sin embargo, a partir de la | Guerra Mundial

y con mayor énfasis durante y después de la Il Guerra Mundial, los
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gobernantes del pais demostraron un rol protagénico en los distintos procesos
politicos, econdmicos y culturales, propio de un pais lider, lo cual evidencia
que la manera en la que una sociedad se construye, explica el comportamiento
a nivel del sistema internacional. Es decir, los gobernantes de Estados Unidos
interpretaron el destino manifiesto como la responsabilidad que tienen ante el
mundo de crear un pais fuerte, capaz de proveer ayuda y defender a los demas,
a traves de la obligacion de precautelar los valores democraticos: libertad,

justicia e igualdad.

Estados Unidos relaciond su crecimiento econdmico con el modelo de
gobierno democratico, el éxito que alcanzé el desarrollo de su economia,
resulté atractivo para los demas paises que adoptaron la democracia y de
manera consecuente la economia de mercado capitalista. Sin embargo, estos
procesos se reforzaron con la creacion de organismos e instituciones
intergubernamentales que promueven la democracia, la seguridad colectiva y
regulan la economia. Asi, los paises que son miembros de la ONU, OEA u
OTAN también son parte de la OMC, el BM o el FMI, generando las redes de
interdependencia en el sistema internacional que explica el fenémeno de la

globalizacion y consolida el poder en una sola nacion.

La globalizacion fusiona los procesos domésticos e internacionales de los
paises y engloba la dimension politica, econémica y cultural. De esta manera,
los paises, las empresas transnacionales de Estados Unidos y la sociedad
estadounidense y de otros Estados son actores que interactuaran en un mundo
globalizado desde la perspectiva estadounidense. Por esta razén, el poder
blando se manifiesta en la interaccion de estos actores mediante el intercambio
de bienes culturales producidos en Estados Unidos, los cuales son acogidos en
otras culturas por la identidad, los valores y la historia que representan,
haciendo que la construccion del imaginario social se estructure en funcion de

los intereses de la hegemonia.

Los creadores del Comic del Capitan América disefiaron el personaje
pensando en que debe representar a Estados Unidos. En ese sentido, crear al
superhéroe con el argumento de manifestar su opinién en contra del nacismo
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demostrd que: los ciudadanos estadounidenses (a pesar de ser ascendientes
judios) tienen una identidad propia basada en la aceptacion a los valores de
libertad, justicia y democracia y no por sus origenes; hicieron uso de su
derecho de libertad de expresion que consta en la carta magna de Estados
Unidos; y las ideas sobre las cuales los creadores se inspiraron para crear el
Capitdn América eran preconcebidas por los discursos de salvadores y
libertadores de los gobernantes que alcanzaron el poder hasta aquel entonces,
cumpliendo la premisa de Onuf cuando menciona que el lenguaje construye

sociedades y por ende el sistema politico internacional.

La lucha ideoldgica entre la democracia y el comunismo representado por
Estados Unidos y la Unién Soviética, constituyé una oportunidad para que
Estados Unidos cimente su poder politico, econémico y sobre todo cultural.
La Guerra Fria marco el inicio de la propaganda politica como herramienta
Estatal para que las sociedades de manera autbnoma conciban la democracia
como “lo bueno” y el comunismo como “lo malo”, a través del uso del poder
blando, desde la politica exterior estadounidense y la participacion de
empresas transnacionales estadounidenses que gracias a la globalizacion
difundieron los ideales, valores, creencias y cultura estadounidense, a través
del cine, la television, la literatura, entre otros. Este proceso liderado por
Estados Unidos causo la revolucion en las bases, sobre todo en la cultura de

las sociedades y asi fomento lo que Gramsci denomina hegemonia cultural.

La diferencia entre un producto cultural y un producto tradicional radica en la
expresion de la identidad, los valores, las creencias y las ideologias de la
cultura que la fabrica, en ese sentido, los consumidores del producto cultural
se identifican o vinculan con la cultura del mismo. En ese sentido, el éxito del
comic del Capitdn América se debe al valor simbodlico que tiene el objeto
frente a las masas, el personaje es Estados Unidos y las sociedades se han
construido bajo el ideal de que Estados Unidos es un pais de oportunidades,
rico, fuerte que busca salvar el mundo de todo lo que vaya en contra de sus
ideales y valores. Lo cual explica la normalizacion de las reglas impuestas

desde Estados Unidos como agente principal del sistema internacional.
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El Capitan América es un artefacto que encarna los valores estadounidenses y
que contintia buscando respuestas pragmaticas de sus lectores, perennizandose
como hegemonia y legitimando simbolicamente su rol en el sistema
internacional gracias al reforzamiento de su identidad y vision de salvadores
del mundo desde el destino manifiesto. En ese sentido, aunque la reproduccion
de otros productos culturales del Capitan América en el cine y la television
no tuvieron tanto éxito como los comics en el siglo XX, el Capitan América
es uno de los superhéroes con mayor aceptacion y se encuentra entre 1os seis
primeros de todo el universo de superhéroes creados por la industria Marvel.
Actualmente (siglo XXI), la produccion de peliculas con roles protagonicos le
ha devuelto su auge, sin embargo, este personaje cumplié con el proposito por
el cual fue creado por sus autores, y por tanto los estadounidenses que
crecieron con este comic naturalizaron la idea de ir a la guerra y defender su
posicién del més fuerte y salvador del mundo tal cual como lo manifiesta el

stper-soldado en sus hazafias.
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VIII.

RECOMENDACIONES

Con respecto a la metodologias de investigacion implementada, se sugiere
profundizar en el analisis del Capitan América desde el método propuesto por
Eco de tramas y personajes tipicos para descifrar si es arte estético o
simplemente narrativa comercial para las masas, ya que al ser un producto
cultural creado desde la identidad estadounidense, cabe preguntarse si el
personaje representa un objeto méas de la cultura pop de Estados Unidos, o

puede ser categorizado como un bien artistico.

Se recomienda continuar con el estudio del Capitan América no solo como
simbolo de la seguridad colectiva en el sistema internacional, sino desde la
conformacién del sentido de patriotismo para fines de acuartelamiento, es
decir, como el personaje cumple una funcién propagandistica que motiva a
los y las jovenes estadounidenses y no estadounidenses a enlistarse en las

diferentes ramas del ejército de los Estados Unidos.

Como parte del proceso de investigacion realizado se recomienda hacer un
grupo focal que responda una encuesta orientada a entender el simbolismo
que representa el objeto de estudio a simple vista por la sociedad y asi
concatenar los resultados de la encuesta con el ejercicio del analisis semiotico

y tedrico del o la investigador/a

Se sugiere realizar estudios desde las relaciones internacionales que analicen
la identidad de los estadounidense acogida por extranjeros y cumple el
principio de que Estados Unidos es el pais de las oportunidades y la esperanza
y en donde los suefios se hacen realidad, puesto que al ser un Estado
construido por ciudadanos migrantes que han logrado el éxito, cabe
cuestionarse si  realmente el poder estd en los estadounidenses o recae en
genios de otros paises que adoptan la identidad estadounidense que les brinda
la libertad de ser y escoger y son capaces de crear incluso lo inimaginable.
Por ejemplo: Walter Disney duefio del imperio Disney, de origenes

canadiense y aleman quién llevo su imaginacion a la realidad
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Se recomienda el estudio de los productos culturales en el campo de las
relaciones internacionales como elementos construidos desde las culturas de
los Estados que conforman un actor importante del sistema internacional,
puesto que en el siglo actual, las personas y las sociedades viven dindmicas y
procesos de cambios continuos y acelerados que responden al surgimiento de
grupos en contra de lo establecido y obliga a los distintos actores a pensar

nuevas formas de alcanzar un equilibrio

Respecto de las teorias constructivistas utilizadas en la investigacion se
sugiere utilizar nuevos conceptos que complementen el estudio y analisis
realizado para profundizar la relacion entre los actores identificados como la
empresa privada que produce un bien cultural, la sociedad y el Estado como

parte de la construccion de una sociedad y por ende del sistema internacional

Finalmente, la semiotica y el analisis de tramas y personajes tipicos son
herramientas Utiles en el estudio de las relaciones internacionales y los
estudios culturales, por lo que se recomienda estudiar otros casos de

productos culturales.
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ANEXOS

ANEXO 1
TABLA 3
PIB DE ESTADOS UNIDOS POR ANO COMPARADO CON RECESIONES Y
EVENTOS
noFr)r:ﬁwal PI_B real qua_de _
Afo . (billones  crecimiento Eventos que influyeron en el PIB
(billonesde 1o ysp)  del PIB
USD)
1929 $105,00 | $1.057,00 NA Inicio de la Gran Depresion
1930 $92,00 $967,00 -8.5% Ley de aranceles Smoot-Hawley.
1931 $77,00 $905,00 -6.4% Desastre ecol6gico Dust Bowl
1932 $60,00 $788,00 -12.9% Subidas de impuestos de Hoover
1933 $57,00 $778,00 -1.3% Nuevo Acuerdo
1934 $67,00 $862,00 10.8% Aumento de la Deuda de EE.UU
1935 $74,00 $939,00 8.9% Seguro Social
1936 $85,00 | $1.061,00 12.9% FDR subida de impuestos
1937 $93,00 | $1.115,00 5.1% Regreso de la Depresion
1938 $87,00 | $1.078,00 -3.3% Fin de la Depresion
1939 $94,00 | $1.164,00 8.0% Il Guerra Mundial
1940 $103,00 $1.266,00 8.8% Aumento de la Defensa
1941 $129,00 | $1.490,00 17.7% Ataque Pearl Harbor
1942 $166,00 $1.772,00 18.9%
1943 $203,00 | $2.074,00 17.0% Triplicacion del Gasto de la Defensa
1944 $225,00 | $2.239,00 8.0% Instituciones Bretton Woods
1945 $228,00 $2.218,00 -1.0% Fin de la Il Guerra Fria
1946 $228,00 | $1.961,00 -11.6% Recortes presupuestarios
1947 $250,00 | $1.939,00 -1.1% Inicio de la Guerra Fria
1948 $275,00 $2.020,00 4.1% Recesion
1949 $273,00 $2.009,00 -0.5% OTAN
1950 $300,00 $2.184,00 8.7% Guerra de Corea
1951 $347,00 $2.360,00 8.1%
1952 $368,00 $2.456,00 4.1%
1953 $390,00 | $2.571,00 4.7% Fin de la Guerra de Corea
1954 $391,00 $2.557,00 -0.6% Dow vuelve a la altura de 1929
1955 $426,00 $2.739,00 7.1%
1956 $450,00 $2.797,00 2.1%
1957 $475,00 | $2.856,00 2.1% Recesion
1958 $482,00 | $2.835,00 -0.7% Fin de la Recesion
1959 $523,00 $3.031,00 6.9% Fed subid las tasas
1960 $543,00 $3.109,00 2.6% Recesion
1961 $563,00 $3.188,00 2.6% . .,
1962 $605.00 $3.383,00 6.1% rEelcgezngr)] deficitario de JFK termind la
1963 $639,00 $3.530,00 4.4%
1964 $686,00 $3.734,00 5.8% . . .
1965 $744,00 | $3.977,00 650 | -BJsMedicare, Medicaid
1966 $815,00 | $4.239,00 6.6% Guerra de Vietnam
1967 $862,00 $4.355,00 2.7%
1968 $943,00 $4.569,00 4.9% Lanzamiento a la luna
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1969
1970
1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000

Fuente: (The Balance, 2018).

$1.020,00 $4.713,00 3.1% Posicionamiento de Nixon

$1.076,00 | $4.722,00 0.2% Recesion

$1.168,00 $4.878,00 3.3% Control de precios de salarios

$1.282,00 | $5.134,00 5.2% Estanflacion

$1.429,00 | $5.424,00 5.6% Fin del oro estandar

$1.549,00 | $5.396,00 -0.5% Watergate.

$1.689,00 $5.385,00 -0.2% Fin de la recesion

$1.878,00 $5.675,00 5.4% reduccion de la tasa de Fed

$2.086,00 | $5.937,00 4.6%

$2.357,00 | $6.267,00 5.6% Fed aumento la tasa al 20% para detener la

$2.632,00 | $6.466,00 3.2% inflacion

$2.863,00 | $6.450,00 -0.2% Recesion

$3.211,00 $6.618,00 2.6% Corte de tasa de Reagan

$3.345,00 | $6.491,00 -1.9% Fin de la Recesion

24318?&88 :g;gggg ;12?;2 Aumento de impuestos y gastos de defensa

$4.347,00 | $7.594,00 4.2%

$4.590,00 $7.861,00 3.5% Corte de Impuestos

$4.870,00 | $8.133,00 3.5% Viernes Negro

$5.253,00 | $8.475,00 4.2% Fed aumentd las tasas

$5.658,00 | $8.786,00 3.7% S&L Crisis.

$5.980,00 | $8.955,00 1.9% Recesion

$6.174,00 | $8.948,00 -0.1% Recesion

$6.539,00 | $9.267,00 3.6% NAFTA

$6.879,00 | $9.521,00 2.7% Ley de presupuesto Balanceado

$7.309,00 | $9.905,00 4.0%

$7.664,00 | $10.175,00 2.7% Tasa elevada del Fed

$8.100,00 | $10.561,00 3.8% Reforma del bienestar

$8.609,00 | $11.035,00 4.5%

$9.089,00 | $11.526,00 4.5% LTCM crisis.

$9.661,00 | $12.066,00 4.7% Derogacion de Glass-Steagall.
$10.285,00 | $12.560,00 4.1% Burbuja de burbuja tecnolégica

Elaborado por: Kimberly Amadeo.
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ANEXO 2
CUADRO 3

INDICE PARA MEDIR EL PODER BLANDO DE UN PAIS 2017

SUB-INDEX

METRIC

1. CULTURE

1.1

Total number of tourist arrivals
Average spend per tourist (total

1.2 tourism receipts divided by number of
tourists)
13 Number of films appearing in major
' film festivals
Number of foreign correspondents in
1.4
the country
15 I\_lumber of UNESCO World Heritage
' sites
Annual museum attendance of global
1.6
top 100
1.7 Size of music market
18 Number of top 10 albums in foreign
' countries
19 Number of top 10 albums in foreign
' countries
110 Ol_ympic medals (Summer 2016 /
' Winter 2014
1.11 FIFA Ranking (Men’s)
1.12 Quality of national air carrier
1.13 Michelin starred restaurants
1.14 Power Language Index (PLI)
2. DIGITAL
Facebook followers for heads of state
2.1 ;
(outside of country)
Facebook engagement score for heads
2.2 of state or government (outside of
country)
23 Facebook followers for ministry of
' foreign affairs (outside of country)
Facebook engagement score for
2.4 ministry of foreign affairs (outside of
country)
Number of internet users per 100
2.5 . .
inhabitants
26 Secure internet servers per 1 million
' people
2.7 Mobile phones per 100 people
2.8 Internet bandwidth thousands Mpbs
2.9 Government Online Services Index
2.10 E-participation Index

DATA SOURCE
UN World Tourism Organisation

UN World Tourism Organisation

Various

Gorkana Media Database / Foreign
Correspondent Associations /
Various

UNESCO Statistics

The Art Newspaper Review Number
289, April 2017
IFPI Global Music Report 2017

IFPI Global Music Report 2017

IFPI Recording Industry in Numbers
2016

International Olympic Committee

FIFA/Coca Cola World Rankings
Skytrax Arline Equality Review
Michelin guide

Chan, K., Power Language Index,
2016

Facebook

Facebook

Facebook

Facebook

World Bank

World Bank

International Telecommunication
Union

International Telecommunication
Union

United Nations E-Government
Survey

Web Index
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2.11

Fixed broadband subscriptions per 100
people

3. EDUCATION

3.1

3.2
3.3
3.4

3.5

3.6

4.
4.1
4.2

4.3
4.4
4.5

4.6

4.7
4.8
4.9

4.10

4.11

4.12

4.13

Average of OECD PISA science,
maths and reading scores

Gross tertiary educational enrolment
rate

Number of top global universities
Number of academic science journal
articles published

Number of international students in the
country

Spending on education as percentage
of GDP

ENGAGEMENT

Total overseas development aid
Overseas development aid / GNI

Number of embassies abroad
Number of embassies in the country
Number of consulates general abroad

Number of permanent missions to
multilateral organisations
Membership of international
organisations

Environmental treaty signatures

Asylum seekers per 1,000 people

Number of diplomatic cultural
missions

Number of countries a citizen can visit
visa-free

Size of Weekly Audience of State
Broadcaster

Environmental Performance Index
(EPI)

5. ENTERPRISE

5.1
5.2

53

54

55

5.6
5.7

5.8

59

Global patents filed (percentage of
GDP)
WEF Competitiveness Index

Foreign direct investment as a
percentage of GDP

Heritage Economic Freedom Index
score

Corruption Perceptions Index score

R&D spending as a percentage of GDP
Global Innovation Index score
Number of SMEs as percentage of
labour force working in SMEs

World Bank Ease of Doing Business
Report

World Bank

OECD

World Bank
Times Higher Education (top 200)
World Bank

UNESCO Institute for Statistics

World Bank

OECD

OECD

Lowy Institute / Embassypages /
Various

Embassypages

Lowy Institute / Embassypages /
Various

Lowy Institute / Various

Various

United Nations Treaty Collection
World Bank / Asylum Seeker
Resource Centre

Various

Henley & Partners Visa Restrictions
Index 2016

Various

Yale Center for Environmental Law
& Policy (YCELP)

World Intellectual Property
Organization / World Bank

World Economic Forum

United Nations Conference on Trade
and Development Statistics / World
Bank / VVarious

2017 Index of Economic Freedom

Transparency International
Corruption Perceptions Index 2016
World Bank

The Global Innovation Index 2016

International Finance Corporation

World Bank
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5.10

5.11

5.12

Unemployment rate as a percentage of
labour force

Hi-tech exports as a percentage of
manufactured exports

Log of business start-up costs as a
percentage of GNI per capita

6. GOVERNMENT

6.1 Human Development Index score
6.2 Freedom House Index score
6.3 Number of think tanks in the country
6.4 Gender Equality Index score
6.5 Economist Democracy Index score
6.6 Size of shadow economy as a
' percentage of GDP
6.7 Homicides per capita
6.8 World Bank Voice and Accountability
’ Index score
6.9 Capital punishment carried out in 2016
6.10 Income inequality - gini coefficient
World Economic Forum Trust in
6.11
Government Index score
6.12 Press Freedom Index score
World Bank Government
6.13 .
Effectiveness score
World Bank Good Governance
6.14 ; .
Regulation Quality score
6.15 World Bank Good Governance Rule of
' Law score
7. POLLING
7.1 Cusine
7.2 Welcoming to tourists
7.3 Technology products
7.4 Luxury goods
Trust to do the right thing in global
75 ;
affairs
Appeal as a place to visit, work, or
7.6
study
7.7 Contribution to global culture

Fuente: (Portland Communications, 2017).
Elaborado por: Jonathan McClory.

World Bank
World Bank

World Bank

UNDP Human Development Report
Freedom House

McGann, J. (2017), 2016 Global Go
to Think Tank Index Report

UNDP Human Development Report
Economist Intelligence Unit
Hassan, M & Schneider, F (2016),
Size and Development of the
Shadow Economies of 157 Countries
Worldwide: Updated and New
Measures from 1999 to 2013

World Bank

World Bank

Amnesty International
World Bank

World Economic Forum
Reporters Without Borders
World Bank

World Bank

World Bank

International polling
International polling
International polling
International polling

International polling

International polling

International polling
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ANEXO 3

FIGURA 5
STEVE ROGERS ES RECHAZADO AL TRATAR DE ENLISTARSE

o —— WiTH EvERYTHING G
— 3 THAT'S GOING ON IN 74/ ¥/
i THE WORLD--THE EVIL 1/ ¥/ 5
—_ THAT'S LOOMING.. 4 lal
2 e AMERICA'S
& E 4 GOING TO BE IN /
iz AGP - THIS THING BEFORE e
AOF MUCH LONGER
el AND I--
i —= /e 5 N
[ / / 2 i
A\ ;‘. ) H

____
U
ey
———

YES, SON,

THE NAZIS X0 4 %
AREN'T MUCH ' | i‘g‘é@aﬁlgf —
FOR SUBTLETY. L D TOO. HELP BLILD
N ) =7 G . PLANES OR TANKS,

ARE STILL LOTS 2y \ ROGERS, AND LEAVE

; SN THE ACTUAL FIGHTING
OF WAYS TO SERVE \ < TO MEN BETTER
YOUR COLNTRY THAT & SUITED FOR IT.
DON’T INVOLVE ! o = ;
MILITARY £ 3
SERVICE.

Fueﬁteﬁ Marvel Comics(obinson & Ma}tin, 2009, pag. 6)
Elaborado por: Joe Simon & Jack Kirby.
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ANEXO 4

FIGURA 7
ESCAPE DE STEVE ROGERS

RUNNING.,
LIKE A COWARD.
S'WHY WHEN THE

WAR COMES...

Fuente: Marvel Comics (Robinson & Martin, 2009, pag. 17)
Elaborado por: Joe Simon & Jack Kirby.
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ANEXO 5

FIGURA 8
EXPERIMENTO DEL PROFESOR ABRAHAM ERSKINE REINSTEIN
@ HE ASTONISHED MEN ENTER TO FIND A HE ARMY OFFICIALS kT
SURPRISINGLY IMODERN LABORATORY=-=+ GASP IN STARTLED { g b
7 ; A Nl AMAZEMENT AS THE W o L

WRINKLED OLL SHOP-
KEEPER SHEDS HER [2—=

WIZENED FEATURES Q %,
/ A Z

TO BECOME AN 5\\; @ 3 j
' 3

%
J
%

ASTOUNDINGLY p
BEAUTIFUL (o
YOUNG -

GROVER AND
HIS PRETTY AGENT
SILENTLY MOTION THE
ARMY MEN TO SEATS IN
A SMALL OBSERVATION
ROOM, AS THE SCIENTISTS
REVEAL THE FRUITS OF

THE YOUNG
LADY BEHIND
D THE RUBBER
7+ MASK 15 %-13,
ONE OF OUR
MOST TRUSTED

SIDE DOOR OPENS...AND A
FRAIL YOUNG MAN STEPS
INTO THE LABORATORY...

DONT BE ) /=)
AFRAID, SON... \S CALMLY THE
¢\ YOU ARE ABOUT )= % Il YOUNG MAN
g TO BECOME / Q. ZZAN ALLONS Hili-

THERE... T
IS DONE/ NOW
TO WATCH THE
REACTION---

ONE OF / SELF TO BE
AMERICAS INNOCULATED
<\ WITH THE STRANGE,

SAVIORS!

SEETHING

~,,

Fuente: Timely Comics (Simon & Kirby, 1941, pag. 4)
Elaborado por: Joe Simon & Jack Kirby.
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ANEXO 6
FIGURA 10

PRIMERA APARICION DEL CAPITAN AMERICA

DEATH TO THE
DOGS OF

DEMOCRACY!

THE SPY's MUFFLED GUN SPEAKS AGAIN
BEFORE THE GROLP CAN RECOVER FROM ITS
SURPRISE=-THE VIAL CONTAINING THE VALUABLE
SERUM SHATTERS INTO A THOUSAND PIECES/

PROFESSOR
REINSTEIN! ) %

HIS TREACHERY DISCOVERED -=THE SPY
TURNS HIS FIRE ON THE INFURIATED
GROUP IN THE OBSERVATION ROOM ==

> LOOK OUT,
£ MISTER
. GROVER!
u NVEN,
84
D g
P CQ“’ .':j
-~ —

UDDENLY THE ENEIY
AGENT'S EYFS WIDEN
IN HORROR AS A
TERRIBLE VENGEANGE
IN THE FORI. OF
CAPTAIN
AMER/CA
LEAPS TOWARD
Him/

Fuente: Timely Comics (Simon & Kirby, 1941, pag. 6)
Elaborado por: Joe Simon & Jack Kirby.
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ANEXO 7

FIGURA 11
PRESIDENTE F. D.ROOSEVELT ENTREGA ESCUDO AL APITN AMERICA

2

, SIR,MR.PRESIDENT, L WON'T HAVE TO N\

UT LOSING MY MASK IN BATTLE
THE ADDED DU 7 )

1 Q:Xau‘m\u. PROVIDES EXCtit N T PROTECTION B b,
. FOR MY NECK | ‘

T T A
\ :

| A NEw sHIELD! 17,
| AR o 5

IT SHOULD BE AS
EFFECTIVE AN

WEAPON AS A DEFENSIVE
ONE ! I ASSUME TS AS
BULLETPROOF AS

MY OLD SHIELD 2

Fuente: (Fandom, sf)
Elaborado por: Joe Simon & Jack Kirby.

ANEXO 8

GUION DE LECTURA DE LAS FIGURAS 18,19,20

ANALISIS SEMIOTICO DEL CAPITAN AMERICA A NIVEL
SEMANTICO, SINTATICO Y PRAGMATICO

La lectura del producto cultural Capitan América se realiza a través de la
metodologia semidtica con la triada de Pierce y la interpretacion de tramas y
personajes de Eco; ademés se analiza con la teorias constructivistas de Wendt y
Onuf. Para la presente disertacion, es importante aclarar que durante el analisis se
toma la interpretacion de los signos en funcion de los eventos historicos escogidos
del siglo XX, lo cual explica el orden y el uso de la teoria y la metodologia. No
obstante, en las figuras 18, 19 y 20 los signos encontrados no tienen un orden
especifico ya que se forman conforme se realiza el ejercicio de interpretacién desde
las dimensiones semanticas, sintaticas y pragmaticas. En ese sentido, cabe sefialar

que en las portadas de comics, sus tramas y personajes tipicos estan manifestados
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en signos que coexisten y, por tanto, el sintagma no estd ordenado de manera
cronoldgica, dejando al receptor la libertad de iniciar y terminar su lectura por los
puntos que mas le llamen la atencion. Asi, el lector puede dar la lectura segun su
conocimiento e interpretacion del objeto de estudio ya que no existe un codigo de

colores y orden especifico de lectura y comprension.

A continuacion se procede a explicar una forma de dar lectura a las figuras

a traves de los signos identificados de las portadas de comics:

En el signo 1, partiendo de que se analiza la portada del joven Steve Rogers
quién se convierte en el Capitan América, se puede contemplar la dimension
pragmatica del humano potencializado del signo 2 y el principio de libertad de ser
y de actuar del signo 13, ya que representa la voluntad y responsabilidad politica
propia de los ciudadanos estadounidenses interpretado mediante el simbolismo del
Capitan América como constructor de identidades pro fines del Estado vinculando
con el significado explicado en el signo 6 al ser un super-soldado poderoso y
legitimado por Estados Unidos. Esto genera sintagma con el signo 7 y el signo 12
debido a la union de los objetos identificados desde el personaje del producto
cultural al ser un ser humano, pero con la caracteristica de ser ciudadano
estadounidense, lo que significa que tiene el poder y la capacidad de ser mejor
fisica, intelectual y moralmente, de esta manera simboliza el diferenciador entre la
sociedad estadounidense y los demas. Conectando con las ideas anteriores, en el
signo 5 desde el indicio de que el Capitan América es el Unico beneficiario del
experimento, lo convierte en el Unico personaje que representa Estados Unidos,
cuyo sintagma con el signo 3 figura el objeto y significante de cada triada
respectivamente, mismas que permiten identificar la dimensién pragmatica del
signo 11, explicando el hecho de que a partir de la Il GM Estados Unidos se
convirtio en el salvador del mundo, promulgador de la paz y seguridad
internacional. Bajo esta linea, el objeto del signo 8, parte desde la connotacién de
que el Capitan América utiliza un escudo para defenderse y al no portar armas para
hacerlo simboliza la defensa de la seguridad colectiva para precautelar la paz, en
ese sentido la dimension pragmatica del sintagma entre los signos 9 y 10 vuelve a
ser la existencia del pais hegemonico Estados Unidos. En ambos casos la dimension

semantica y sintactica parten de la creacion de la doctrina nacional denominada
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Destino Manifiesto, la cual justifica el rol del pais en el sistema internacional debido
a la connotacion que se genera desde la idea de que Dios cred Estados Unidos y sus
habitantes para salvar el mundo, y de ahi que el escudo sea una arma ofensiva.
Finalmente en el signo 4, la dimension pragmatica es evidente a través de la
comprension de conceptos basicos para la interpretacion del objeto de estudio como
tal, ya que permite el reconocimiento del pais, la bandera y sus colores, el traje
militar y el nombre del producto cultural. Por lo tanto, la suma de las triadas
identificadas genera el sintagma que permite concluir que el Capitdn América es un

simbolo que representa a Estados Unidos.

En fin, la conclusién mencionada puede ser identificada, al principio o al
final de las figuras de acuerdo a la lectura de cada lector debido a la cohesion de los

signos que se generan en cada una de las portadas seleccionadas.

ANEXO 9

REACCIONES PRAGMATICAS ACERCA DEL ESCUDO DEL CAPITAN
AMERICA

Reaccion positiva plasmada en una cancion infantil (Cartoon Intro, sf):

When Captain America throws his mighty shieeeld... all those who chose to oppose his
shield must yieeeld... If he’s led to a fight and a duel is due, then the red and the white and
the blue will come through, when Captain America throws his mighty shieeeld.” We defy

Henry Jackman or Alan Silvestri to come up with anything so dazzling for the movies.

Reaccion negativa plasmada en un poema critico (Nu’utupu Giles, 2015):

Open letter to Marvel Comics

I've always been confused about your flagship character Captain America. As one of
those militarized nations in the history of the world, I don't understand how our mascot’s
primary weapon is a shield. I feel like he'd be more authentic if he walked around with the
nuclear missiles stuffed into his tighty whities; or if he stalked around waterboarding
terrorists with diet coke; or if he towed it bag of Big Macs to clog the arteries of his
enemies. If the next Avengers movie is a prequel and we travel back to 1492, what they call

Christopher Columbus Captain America, ¢would his weapon be a flag infected with
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smallpox? Sure! If it was set in Hawalii 1778, without American, Captain's name be Cook,

his weapon, ¢a ship full of cholera?

When | see that shield, I'm reminded that one of every eight adult natives in Guam is
a U.S. veteran. That American Samoa has a top Army recruiting station in the country;
that Polynesian Islanders has the highest casualty rates in our armed forces. We are dying

to belong, and I'm beginning to understand the metaphor of Captain America's weapon.

So show me how man builds a human shield, fills a military with the children of
nations he is slain. We in the United States spend over eight times as much of our budget
on warfare, than we do on education. Then we wait as failing schools spit out Kkids
unserved; wait until the opportunities we dreamed of seemed farther away than the Stars
our people once used as maps. And we asked the question to the young: ¢Would you fire a
gun to feed your sons? ¢ Would you die on a battlefield to build a house for your daughter?

We in America, to cry warlords in Africa for listening 13-year old soldiers while
ROTC recruiters fish cadets out of our classrooms. See when the military grabs the land
your family used to farm sugar plantation becomes platoon, but when farmers till the earth
with guns the only crop is blood. When war is our only industry, the only crop is blood. In
these territories: American Samoa, Guam, Puerto Rico, so more northern and Marianas
Virgin Islands, the people are unable to cast a vote for the U.S. president who decides

where and when we go to war.

So they're a shield with a lip but no mouth, no say what country it will be thrown into
next. We are so much more than Wars bone and blood fists, more than body made bullet
trap! 1 will show you how a shield giving no voice, can still grow teeth, still teach itself
how to speak! We, survivors turn soldiers, we once and always will be Warriors. We as
Captain America when your shield, our people decide our lives are worth more than the

price of your citizenship, ¢what will you hide behind then?
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