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RESUMEN EJECUTIVO

La presente tesis expone la informacién técnica del estudio de factibilidad para la
implementacion de una empresa recicladora y transformadora de chatarra; basado
en los métodos de observacion directa, método inductivo y método descriptivo.

La finalidad principal es ayudar al mejoramiento del medio ambiente, mediante la
recoleccion de hierro en estado de chatarra y aprovechando los sistemas
tecnologicamente mejorados de acuerdo a los avances de la Industria
contemporanea, transformandolos en productos terminados como son figuras de

hierro fundido.

Otra de las finalidades de la creacion de esta fabrica en la ciudad de Esmeraldas,
es por la baja oferta de plazas de trabajo en esta ciudad y también en nuestro
medio no existe la oferta directa de este producto ya que el mismo es elaborado

solo en las ciudades de Quito y Guayaquil.

Se analizaron los parametros relacionados con el estudio de mercado para
determinar la oferta y la demanda existente, las caracteristicas técnicas, los costos
de fabricacién de los productos; asi como la ingenieria de planta, el tamafio, la
localizacion, los procesos de fabricacion, la viabilidad legal, el impacto ambiental
gue generan estos procesos de fabricacidon y las medidas de mitigacion utilizadas.

Se realizaron los estudios de la estructura organizativa del proyecto, inversiones,
fuentes de financiamiento, calculo de las amortizaciones, proyecciones de ventas,
presupuestos, gastos y flujos de caja, para concluir con una evaluacion financiera
del (V.A.N) Valor Actual Neto, (T.I.R) Tasa Interna de Retorno, (P.R.l) Periodo de
Recuperacion de la Inversién, la Relacion Beneficio-Costo; las cuatro condiciones

que determinan la viabilidad del proyecto.



ABSTRACT

This thesis describes the technical details of the feasibility study for the
implementation of a recycling company and scrap processing, methods based on
direct observation, inductive and descriptive method.

The main purpose is to help improve the environment by collecting scrap iron
status and making technologically enhanced systems according to the progress of
modern industry, transforming them into finished products such as cast iron

figures.

Another purpose of the establishment of this factory in the city of Esmeraldas is low
supply of jobs in this city and in our country there is no direct supply of this product

since it is produced only in the Quito and Guayaquil.

We analyzed the parameters related to the market survey to determine the existing
supply and demand, technical, manufacturing costs of products, and plant
engineering, the size, location, manufacturing processes, the legal feasibility,
environmental impact generated by these manufacturing processes and mitigation

measures used.

Studies were conducted on the organizational structure of the project, investment,
financing sources, calculating depreciation, sales forecasts, budgets, expenses
and cash flows, to conclude with a financial assessment (NPV) Net Present Value
(TIR) Internal Rate of Return (PRI) Period Payback, the benefit-cost ratio, the four

conditions that determine the feasibility of the project.



INTRODUCCION

En la actualidad pocos son los lugares que se dedican a la produccion de
accesorios en hierro forjado, la mayoria de estos se encuentran ubicados en la
costa ecuatoriana en especial la provincia del Guayas y el Oro, donde los
artesanos se han preocupado por tecnificar su produccion, capacitarse, utilizar
nuevas técnicas, procesar materia prima de calidad y sobre todo dar un excelente

producto al cliente.

Lamentablemente a nivel local de la ciudad de Esmeraldas no se ha realizado este
cambio no solo de infraestructura sino de mentalidad, pues existen pequefios
talleres que se dedican a la actividad pero que no brindan este tipo de producto,
Este es un mercado interesante de explorar, pues se puede crear una empresa
que tenga como objetivo brindar productos de calidad y mas aun que hoy en dia la
gente demanda estos accesorios, ya que por la emigracion la mayoria de
compatriotas envia su dinero con el fin de construir sus casas con un toque

especial, es ahi donde el proyecto tiene un potencial que puede ser aprovechado.

En nuestro pais existe el apoyo al artesano, pero se ha descuidado el aspecto de
capacitaciéon o la creacion de centros que ayuden a la gente a producir bienes de
calidad que cubra las expectativas del cliente. En el caso del producto por ser a
base de hierro forjado, no se deteriora con el tiempo y resiste a cambios de
temperatura y traslado, ya que es un metal manejable por lo que no hay

inconveniente al momento de transformarlo.



CAPITULO |

5. MARCO CONTEXTUAL.

5.1. PROBLEMA DE LA INVESTIGACION.

¢De qué manera se podrian aprovechar los desperdicios de chatarra reciclable
que produce la ciudad de Esmeraldas?

Mediante el estudio de factibilidad para la creacibn de una empresa
transformadora de chatarra en figuras metalicas decorativas en la ciudad de

Esmeraldas.



5.2. JUSTIFICACION

Desde las épocas mas antiguas, en si desde la llamada “Edad de los Metales”
(2000 a.C.), el hombre revoluciond sobre su entorno, ya que los primeros metales
como el cobre y el oro fueron descubiertos y utilizados para la fabricacion de
armamento como espadas o cuchillos necesarios para los conflictos territoriales de

aquellas épocas.

La época del bronce y cobre finaliza con el descubrimiento de un metal mucho
mas resistente como el hierro, el cual continu6 siendo utilizado en la fabricacion de
armamento portatil. Los primeros en usar el nuevo metal para fabricar sus
espadas fueron el imperio Hitita, quienes mostraron su superioridad frente al resto
pueblos contrincantes que aun usaban sus armas hechas de materiales a base del

cobre o el bronce.

De esta forma el conocimiento del forjamiento de hierro en armas y utensilios se
propaga de Asia hasta Europa, Africa Septentrional y Central y Asia Meridional
donde se comienza a usar este metal en mejores herramientas de artesania y de
armas mas eficaces y resistentes, donde el proceso de forjamiento mediante
martillazos mejoro poco a poco seguido del forjamiento del metal sometido al calor
hasta la utilizacion de maquinas durante la revolucion industrial para la fabricacion

no solo de armamento sino de articulos decorativos.

En la actualidad, el afan de la gente por decorar y darle un toque especial a sus
hogares ha puesto de moda una de las artesanias existentes mas antiguas,
mediante la adquisicion de diversos productos en hierro fundido como: lanzas,
hojas, flores, entre otros, pues a mas de este ser un material duradero y
resistente a todo tipo de temperaturas y condiciones climéaticas es econdmico y
resulta una buena inversién para los clientes y un costo menor tanto en dinero

como en tiempo para el fabricante. Ademas, la tendencia por adquirir ese tipo de



productos decorativos se ha incrementado en nuestro pais en los ultimos afios con
la emigracion de la gente hacia varios paises, quienes en su mayoria las divisas
enviadas las han destinado a la construccion de sus casas y a darles un ambiente

agradable y seguro con objetos hechos de preferencia a base de este metal.

Con el fin de dar a conocer a la gente el arte de trabajar en hierro forjado y
dedicarse a una actividad cuya fabricacién no es tan difundida ni especializada en
el pais a pesar de existir lugares que se dedican a esta rama, pero que no la
realizan bajo estandares de calidad, ni la aplicacion de técnicas de produccion
apropiadas, el presente proyecto se orienta a la fabricacién de accesorios
decorativos en hierro Fundido, mismo que estard ubicada en la ciudad de
Esmeraldas, el cual pretendera expandir esta actividad a nivel nacional mediante
la produccion de accesorios de calidad lo que permitird no solo obtener ganancias
a través de la venta de sus productos sino que contribuird a la reduccién del
desempleo en el sector y de sus alrededores a través de la contratacién de gente

gue tiene conocimientos y habilidades en esta rama.



5.3. OBJETIVOS

5.3.1. OBJETIVO GENERAL

Elaborar un estudio de factibilidad para la creacion de una empresa recicladora y

transformadora de chatarra en la cuidad de Esmeraldas.

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Realizar el estudio de mercado para determinar la oferta y demanda de los
productos en la ciudad de Esmeraldas y establecer los posibles proveedores

de los recursos para transformar las figuras decorativas metalicas.
2. Efectuar un estudio técnico que permita conocer las inversiones, como también
una propuesta administrativa y legal de acuerdo a las caracteristicas operativas

del negocio.

3. Establecer un estudio econdmico y financiero para saber la rentabilidad del

proyecto mediante los métodos de evaluacién financiera.

4. Descubrir los posibles impactos que generara el proyecto mediante sus analisis



CAPITULO Il

6. ANALISIS DEL MERCADO

6.1. EL PRODUCTO

6.1.1. GENERALIDADES DEL PRODUCTO

El presente proyecto tiene como finalidad crear una empresa que se dedicara
principalmente a la fabricacion y distribucion de figuras de hierro fundido, como:

lanzas, ménsulas, rosetas, remates, soleras, macollas, arranques y bases, etc.

Este producto es utilizado para decorar puertas, ventanas, portones, rejas, etc.,
con la finalidad de darle un toque de belleza y diferenciacion.

El producto se fabricard con materia prima proveniente del reciclaje de chatarra,

gue con el debido proceso se lo transformara en la figura deseada.

6.1.2. NECESIDADES QUE CUBRE EL PRODUCTO

Los productos que se brindaran cubriran la necesidad existente en el mercado de
contar con una empresa que cree figuras de hierro fundido, ya que no existe una
empresa en la ciudad de Esmeraldas que brinde este tipo de producto y que cubra

la demande existente.

Con la ejecucion de este proyecto, se tendra el claro propdsito de que los clientes

se sientan satisfechos al adquirir el producto y menos preocupados porque lo



encontrarian en la ciudad, a bajos costos, variedad, calidad y sin recargo alguno
por transporte ya que se evitaria hacer pedido a otras ciudades y se corra el riesgo
de que el pedido no llegue o este incompleto y el costo sea més alto.

6.1.3. CARACTERIZACION DEL PRODUCTO

Este producto sera creado mediante la fundicion del hierro, este sera proveniente

del reciclaje.

6.1.4. TIPO DE PRODUCTO

Este tipo de producto esta dirigido a las ferreterias que serian las encargadas de
comprar y vender el producto a los talleres de cerrajeria que confeccionan las

puertas, ventanas, portones, rejas, etc.

6.1.5. PRODUCTOS SUSTITUTO

Dentro de esta actividad artesanal, existen productos que pueden sustituir al
hierro, pero resultan ser mas costosos, en cuanto a proceso de fabricacion, pues
son mas delicados para elaborar y dar acabados, lo que representa que su precio
final al cliente sea mayor a tener un producto hecho a base de hierro fundido, lo
gue seria imposible para la competencia igualar costos y precios y tal es el caso
del:

v" Aluminio,
v" Bronce
v Acero inoxidable



6.1.6. MERCADO PROVEEDOR

Los proveedores con los cuales contaria la fabrica seran generalmente las
empresas dedicadas al acopio de chatarra, que en la actualidad la ciudad de
esmeraldas cuenta con varias empresas dedicadas a la compra-venta de esta
materia prima; por lo tanto el departamento de produccion siempre contara con el
material requerido debido a la gran cantidad de oferta de chatarra, a continuacion

detallo a tres de estas:

TABLAN°1
DISTRIBUCION DE PROVEEDORES

EMPRESA DIRECCION

Novocero Via refineria, barrio “15 de Marzo”

Grupo Gerald’s “El rey del metal” Sector aire libre, barrio “6 de Enero’

Comercial Kelvin Sector aire libre, barrio “6 de Enero’

Elaborado por: Paola Baquero

6.1.7. CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

El ciclo de vida donde se encontraria el producto en el mercado de la Ciudad de
Esmeraldas es de Introduccién, ya que no existe una empresa que brinde este
tipo de producto que se lo utiliza para decorar un inmueble para darle mas

vistosidad y elegancia por lo cual seriamos los pioneros en el mercado.
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Elaborado por: Paola Baquero




6.2. ANALISIS DE LA DEMANDA

6.2.1. SEGMENTACION DEL MERCADO

Son las distintas ferreterias que compran este producto y talleres de cerrajeria que
construyen inmuebles con productos de hierro. Estos estan ubicados en toda la

ciudad de Esmeraldas (norte, centro y sur).

6.2.2. CONDUCTA DE COMPRA DE LOS CLIENTES

Para entender la conducta de compra de los clientes, es necesario identificar en
primera instancia cuales son las necesidades que demanda el segmento de

mercado al que apunta mi proyecto.

Es bien notable como se extiende la poblacién, cada vez mas se crean nuevas
ciudadelas y se edifican nuevas construcciones y es alli donde se utiliza el
producto ya que la gente se preocupa por poner cerramientos, ventanas, puertas

etc. a sus casas para la proteccion de sus bienes.

Por ser nuevo el producto que se brindara, se va a difundir mediante varios
medios de comunicacion para que el cliente sepa de nuestra existencia y no dude
en hacer sus pedidos y confie, ya que la empresa va e ser pionera en venta y
distribucion de productos para la decoracion de inmuebles en la ciudad de

Esmeraldas.



6.2.3. ANALISIS DE FUENTES SECUNDARIA

Las tres ferreterias en la ciudad que venden este tipo de producto, van a ser los
mayores consumidores y ademas los que van a brindar la informacion necesaria

para comprobar la factibilidad del proyecto.

Carmetavic S.A. esta empresa estd situada en la provincia del Guayas en el
cantdon Duran. Esta empresa proporciond informacion muy valiosa donde se
conocié el proceso productivo, maquinas e instrumentos a utilizar, cuantas

personas a desempefarse entre otros.

6.2.4. ANALISIS DE FUENTES PRIMARIAS

Sera aquel segmento al cual esta dirigido el producto, como son las ferreterias que
compran y distribuir el producto a todos los talleres que hacen uso de este
producto para la construccion de los inmuebles que se los utiliza para proporcionar
seguridad a los hogares.

Estos me dardn datos exactos que con certeza se pondra en marcha el proyecto
ademas se sabra con toda seguridad cuanto se va producir ya que estaré al tanto

de la necesidad que demanda.



6.2.5. INVESTIGACION DE MERCADOS

6.2.5.1. DEFINIR OBJETIVOS

6.2.5.1.1. OBJETIVO GENERAL

v" Realizar el estudio de mercado para determinar la oferta y demanda actual
de los productos de arte metédlica, asi como la existencia de demanda
insatisfecha.

6.2.5.1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

v Disefiar una entrevista para reunir toda la informacién esencial que permita

conocer la realidad del mercado.

v Aplicar entrevistas a todas las ferreterias para obtener informacion sobre el

consumo de este producto.

v' Analizar y valorar los datos obtenidos en la entrevistas para facilitar la

interpretacion de los resultados.

6.2.5.2. NECESIDADES DE INFORMACION

Para el estudio del presente proyecto se necesita recopilar la siguiente

informacion:

v' Conocer las ferreterias que adquieren este producto.



v" Determinar con qué frecuencia y la cantidad que adquieren del producto, ya
que esto me servirhd como indicador para saber un nimero determinado de

produccion.
v Identificar las razones por las que los usuarios podrian adquirir el producto.

v" Determinar en qué otras clases de empresas podria introducir el producto.

6.2.5.3. DETERMINAR FUENTES DE DATOS

Para realizar el presente estudio se aplicaran fuentes de informacion como: la
entrevista, que fueron aplicadas a los oferentes locales que permitieron tener una
vision global del mercado. Para analizar todo lo referente a construcciones de

inmuebles a base de hierro donde se va utilizar el producto.

6.2.5.4. DISENO DE LA INVESTIGACION

1. Elaborar una entrevista con preguntas claves para poder obtener
informacion precisa, para saber con toda seguridad las necesidades
existentes.

2. La entrevista se la realizara a tres ferreterias de la ciudad de Esmeraldas
que son: Incavit S.A, Materiales de construccion “Mi Richard” e Hierros de
Pacifico los cuales seran los futuros compradores potenciales.

3. Posteriormente realizar un debido andlisis de los resultados.



6.2.5.5. TRABAJO DE CAMPO

Las entrevistas fueron realizadas a las ferreterias antes mencionadas, donde la
informacion obtenida se la adquiri6 en un dia, contando con todo el material

necesario.

6.2.5.5.1. VERIFICACION DE LA INFORMACION

Siendo la autora de la investigacion puedo certificar la autenticidad e integridad de
la informacion obtenida de las entrevistas, afirmando que el proyecto quedara

fundado sobre bases sélidas que permitiran su correcto desarrollo.

6.2.5.5.2. ANALISIS DE ENTREVISTA.

1. ¢Conoce Ud. unaempresa que brinde este tipo de productos?

v La empresa Incavic S.A. trae el producto de Santo Domingo de la
empresa forjalata.

v' Laempresa Hierros del Pacifico y Materiales de construccion “Mi
Richard” le hacen pedidos a la empresa Forjahierro situadas en Quito

gue es la matriz y en Guayaquil una sucursal.
2. ¢Porgque Ud. le compra a esta empresa?
v Las tres ferreterias coincidieron del por qué prefieren obtener el producto de

esas empresas. Y las razones fueron: porque le brindan variedad de

modelos, calidad y precios justos.



3. ¢Cada qué tiempo compra Ud. este producto?

v Incavic S.A, adquiere el producto semanalmente.

v' Hierros del pacifico, adquiere el producto semanalmente pero muchas

veces hacen hasta 3 veces en la semana.

v" Materiales de construccion “Mi Richard” realiza sus pedidos semanalmente.

4. Podria Ud. Indicar los modelos que mas compray que cantidad.

Los modelos que mas compran estas ferreterias son:

Producto

Incavit
S.A.

Hierros
del
Pacifico

Mat
Cons

“Mi
Richard”

Lanzas pequefias

2000

500

800

Hojas

400

400

Flor con pupo

400

Hoja plana

200

Macollas

Rosas de 5 puntas

Hojas de 5 puntas

Elaborado por: Paola Baquero

La cantidad que compran si es suficiente para satisfacer a

existente.

toda la demanda



5. Cuando Ud. realiza un pedido de algunos de los productos
anteriormente mencionados, ¢qué tiempo se demora en llegarle?
El producto en las tres ferreterias les llega al otro dia.

6. ¢Actualmente como Ud. esta cancelando los pedidos?
v" En Incavit S.A. y Materiales de construcciéon “Mi Richard” cancelan sus

pedidos en efectivo.

v Hierros del Pacifico cancela a crédito, le dan un mes de plazo.

7. ¢Qué tiempo tiene en el mercado comercializando este producto?

v" Hierros del Pacifico: tiene 7 afos.

<

Incavic S.A.: tiene 12 afos

v' Materiales de construccion “Mi Richard”: tiene 3 meses.

8. ¢Cuanta rentabilidad les genera comercializar el producto?
(porcentaje)

v" Hierros del Pacifico: 20%
Incavic S.A.: 20%

<\

v Materiales de construccion “Mi Richard”: 15%

9. ¢Estadispuesto a adquirir el producto de la empresa?

Las tres ferreterias dijeron que SI.



10.¢,Cuél es su producto estrella?
Hierros del pacifico.- lanzas.
Incavit S.A.: lanzas

Materiales de construccion “Mi Richard”: lanzas

De acuerdo con los resultados de la entrevista se puede decir con certeza que es
una buena idea de crear esta empresa porque existe una aceptacién del producto,
y mas que todo si estan dispuestos a adquirir el producto si fuese una realidad

pero deben contar con calidad, precios justo y variedad.



6.2.6. PROYECCION DE LA DEMANDA

En base a los datos obtenidos y aplicando la férmula de regresion lineal, se

determind la demanda proyectada esta dada de la siguiente manera:

PROYECCION DE LA DEMANDA

TABLA N° 2

DEMANDA FUTURA
316653,56
326220,88
335788,26
345355,63
354923,01
364490,38
374057,75
383625,13
393192,56
402759,88

Fuente: Célculo realizado por el autor basado en la formula de regresion lineal.
Elaborado por: Paola Baquero




6.3. ANALISIS DE LA OFERTA
6.3.1. ASPECTOS CUALITATIVOS
6.3.1.1. COMPETENCIA DIRECTA E INDIRECTA

En la ciudad de Esmeraldas no existe una competencia directa. Pero hay tres
ferreterias (Incavit S.A. Materiales de construccion “Mi Richard” e Hierros del
Pacifico) que se dedican a la venta de este producto las cuales en ocasiones son

importados, en este caso son denominadas competencia indirecta.

Otra competencia indirecta son varias empresas en el Ecuador que se dedican a
esta actividad, que muchas veces son las que satisfacen la demanda insatisfecha

de la ciudad de Esmeraldas.

6.3.1.2. DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LA COMPETENCIA

TABLA N° 3

COMPETENCIA INDIRECTA. UBICACION

INCAVIT S.A. Esta situada al sur de la ciudad en la
parroquia 5 de agosto en Codesa, a
mas de vender este tipo de producto

vende materiales para la construccion.

Sus propietarios viven en Santo

Domingo




HIERROS DEL PACIFICO. Esté situado en el centro de la ciudad
en las calles Ramén Tello entre Av.
Libertad y Av. Pedro Vicente
Maldonado.

MATERIALES DE CONSTRUCCION | Esta empresa esta situada en el centro

“MI RICHARD”. de la ciudad en las calles Olmedo e
Imbabura.

CORP-SUNTAXI. Esta situada en Guayaquil en el canton
Duran.

FORJA HIERRO. Esta empresa esta situada en Quito en

las calles Mortifios 14 — 150 y de las
uvillas donde es su matriz, y en

Guayaquil una sucursal.

Elaborado por: Paola Baquero

6.3.1.3. ASPECTOS COMPETITIVOS

En la ciudad de Esmeraldas no existe una empresa que realice este tipo proceso

de produccion.

Como se mencion0 antes es una competencia indirecta porque en si las tres
empresas solo compran y venden el producto, no llevan un proceso productivo.

Mas bien seran los posibles clientes.



6.3.1.4. PRODUCTOS QUE OFRECE LA OFERTA

Existen cientos de modelos del producto, a continuacion los principales que

ofrecen los ofertantes son:

TABLAN° 4

MODELO DEL PRODUCTO CARACTERISTICAS

v' Roseta de hierro fundido Referencia: 8-pr
Medidas: 85x85mm.

Descripcién: Utilizada para el montaje

de puertas, rejas, barandas.

v Lanza de hierro fundido Referencia: 64-la
Medidas: 290*145mm

Descripcion: utlizadas en el montaje

de puertas, ventanas, rejas, etc.

v" Mensula de hierro fundido Referencia: 43-ME

Medidas: 510x180mm.




Descripcion: Utilizada principalmente
en la parte inferior de balcones y
tejados.

v Rosetas de hierro fundido

Referencia: 41-PR

Medidas: 100x100mm.

Descripcién: Utilizada para la
fabricaciéon de cancelas, balcones,
barandas...

v' Rosas de puntas

Referencia: 7-PR

Medidas: 80x80mm.

Descripcion: Utilizada para el montaje
de puertas, rejas, barandas.

Elaborador por: Paola Baquero

6.3.1.5. CARACTERISTICAS DE SUS CLIENTES



Los clientes potenciales son los duefios de tres ferreterias de la ciudad de

Esmeraldas (Materiales de construccion “Mi Richard”, Incavic S.A., e Hierros del

Pacifico) los cuales se dedican a la venta de varios materiales de construccion y

ornamentales.

6.3.1.6. FORTALEZAS Y DEBILIDADES DE LA COMPETENCIA

En la siguiente tabla se describiran los factores externos que podrian influir en la

empresa de manera positiva y negativa.

OFERTA

TABLAN°5

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Forja hierro

Responsabilidad a

la hora de realizar
los envios de la
mercaderia.
Excelente la
atencién al cliente.
Variedad.

Buenos precios.
Cuentan con

asesoramiento.

Elaborador por: Paola Baquero

v" No es reconocida en la
ciudad de Esmeraldas.
No existe publicidad
en canales de
television abiertos.

No cuentan con
cantidad

necesitan.




6.3.1.7. CANALES DE COMERCIALIZACION DE LA OFERTA.

Estas tres ferreterias no necesitan de intermediario ya que a las empresas que le

compran el producto le realizan envios con recargo a la factura.

6.3.1.8. ESTRATEGIAS DE MERCADO

Las ferreterias comercializan este tipo de productos en la ciudad de Esmeraldas,
no utilizan estrategias especificas de comercializacion para ofertar estos
productos, sino de manera general para su negocio, pero dentro de los negocios Si

vende de las siguientes maneras:

v" Ventas por catalogos que entregan las empresas que producen las Figuras
metélicas

v’ Sus propios descuentos y formas de pagos.

6.3.2. ASPECTOS CUANTITATIVOS DE OFERTA

6.3.2.1. OFERTA ACTUAL E HISTORICA

Para determinar la oferta actual de ventas de figuras de metal en la ciudad de
Esmeraldas, fue necesario recopilar informacion mediante las entrevistas
realizadas, las cuales nos permitieron estimar la cantidad de productos que los

consumidores obtienen de los tres comercializadores existentes en el mercado.

Asi mismo para obtener los valores histéricos de la oferta, se empleé la tasa de

crecimiento derivada de la formula del monto.

OFERTA ACTUAL E HISTORICA.



TABLA N° 6

I OFERTA I

2012 77837

I |
78888
79953
81032

I I

82126
83235
84358
2019 85497
86651
87821

Elaborado por: Paola Baquero

6.3.3. PRECIOS

El precio de los productos se ha establecido en base a los ofertantes, de manera

que puedan realizar sus pedidos sin ningun tipo de inconvenientes.

TABLA N° 7

MODELO PRECIO

Lanzas pequefias 0,95

Hojas pequefias 0,89
Macollas 1,05

Flores de 5 puntas 0,88

Elaborado por: Paola Baquero






6.4. DETERMINACION DE LA DEMANDA DEL PROYECTO
6.4.1. DEMANDA DEL PROYECTO

TABLA N° 8

‘ DEMANDA DEL PROYECTO \

I DEMANDA DEL PROYECTO

DEMANDA -
ANOS ANUAL PARTICIPACION % NUMERO DE DEMANDANTES

INSATISEFECHA PRODUCCION PRODUCCION PRODUCCION
ANUAL MENSUAL DIARIA

248.546,31 30% 74.564 6.214 311
257.194,24 30% 77.158 6.430 321

265.829,75 30% 79.749 6.646 332
274.452,69 30% 82.336 6.861 343
283.062,87 30% 84.919 7.077 354
291.660,14 30% 87.498 7.292 365
300.244,30 30% 90.073 7.506 375
308.815,20 30% 92.645 7.720 386
317.372,64 30% 95.212 7.934 397
325.916,44 30% 97.775 8.148 407

Elaborado por: Paola Baquero




6.4.2. TIPOS DE MERCADO

Este proyecto se desarrollard en un mercado libre, en el cual los productos
ofertados cuentan con caracteristicas particulares que son de gran importancia en

el mercado.

6.4.3. PRECIOS

Los precios en el que la oferta vende sus productos en este mercado son los

siguientes:

TABLA N° 9

HIERROS MATERIALES
DEL CONSTRUCCION
PACIFICO “MI RICHARD"

INCAVIT
S.A.

PRODUTO

Lanzas pequefas 1,05 1,00 1,00

Hojas 1.00 0.95
Flor con pupo 2.10
Hoja plana 1.00
Macollas

Rosas de 5 puntas
Hojas de 5 puntas

Elaborado por: Paola Baquero



6.4.4. VENTAJAS COMPETITIVAS

Los productos que comercializaran “Hierros de Lujo” tienen varias caracteristicas

que lo diferencian, ya que su finalidad es cubrir de manera exitosa todas las

expectativas y necesidades de los compradores.

La empresa “Hierros de Lujo a continuacion presenta varias ventajas competitivas

que lo diferencia de la competencia como son:

v

NN

Primera empresa que se dedica a esta actividad en la ciudad de
Esmeraldas.

El producto seré de buena calidad y precio justo.

Los envios no tendran recargo alguno.

Variedad de modelos.

La empresa contara con un stock disponible.

La empresa contard con asesoramiento.

6.4.5. ESTRATEGIAS GENERICAS PARA COMPETIR

Con el propésito de generar ventajas competitivas a la empresa, disefara

estrategias de diferenciacion que permita competir y posicionarse en el mercado,

logrando suplir las necesidades.

Para los productos se van a plantear las siguientes estrategias:

v

Estrategias de precios: Los precios seran accesibles para los clientes
para ir generando confianza y originar resultados satisfactorios para la
empresa.

Estrategia de publicidad: Para esta estrategia nos enfocaremos en que
es la primera empresa en nuestro medio que se dedica a esta actividad, y
por ende se va a tener precios bajos ya que no existiria recargos de ningun

tipo.



La estrategia se la realizara a través de los diferentes medios de comunicacion:

(@]

(@]

Television.

Internet.

Radio.

Publicidad en el punto de venta.
Periddicos.

v" Investigacion de mercado: Es fundamental para una empresa llegue a

tener éxito realizar estudios de mercado para estar al tanto de los

constantes cambio sobre las necesidades y gustos de los clientes para no

llegar a saturar con lo habitual.

6.4.6. CANALES DE COMERCIALIZACION

IMAGEN N° 1

ESQUEMA DE DISTRIBUCION DE LOS PRODUCTOS DE LA EMPRESA
“HIERROS DE LUJO”

Elaborado por: Paola Baquero

Para hacer llegar el producto a las ferreterias, la empresa contara con un camién

con el que se va a transportar la mercaderia, por ende no existird un intermediario.



CAPITULO 1l

7. ESTUDIO TECNICO E INGENIERIA DEL PROYECTO

3.2 ESTUDIO TECNICO

3.2.1 DETERMINACION DEL TAMANO OPTIMO DEL PROYECTO

Para determinar el tamafio Optimo del proyecto se considerara la demanda
existente en el mercado y los recursos con los que se dispone para poderla suplir,
por lo cual, se ha identificado una participacion del 248.546,31(Ver tabla N°7)

3.2.2 LOCALIZACION OPTIMA DEL PROYECTO
3.2.3 MICROLOCALIZACION

La empresa funcionara al sur de la ciudad, en la parroquia Vuelta Larga de la

ciudad de Esmeraldas provincia de Esmeraldas.

La localidad contard con una infraestructura amplia, moderna y dotada de los
servicios béasicos (agua, luz, teléfono) y facil via de acceso.

La localizacion de la empresa le permitira distribuir el producto de manera
eficiente, este tipo de empresas por lo general siempre se encuentran a las

afueras de la ciudad por la contaminacion del ruido.



CROQUIS DE VUELTA LARGA

IMAGEN N° 2

Hierros

de lujo

Fuente: Google mapa Esmeraldas.

Elaborado por: Paola Baqguero



3.2 INGENIERIA DEL PROYECTO

3.2.1 DISENO DEL PRODUCTO

La empresa brindard un producto con un proceso de produccién de calidad,
cumpliendo con estandares, existird variedad, precios bajos que sean maodicos
para gue el cliente adquiera el producto sin ninguna dificultad, con la finalidad que

cumpla con todas las expectativas del cliente.

El proyecto contempla la construccion de un local propio con factibilidad para
divisiones amplias y cdmodas de tal manera que los trabajadores laboren sin

ninguna dificultad cumpliendo dia a dia con los objetivos de la empresa.

3.2.2 LANZAS.

TABLA N° 10

LANZA DE HIERRO FUNDIDO

Referencia: 81- LA

Medidas: 74* 47 mm

Utilizacion: Para la fabricacion de

verjas, puertas,

ventanas, etc.

Elaborado por: Paola Baquero



3.2.3 HOJAS

TABLA N° 11

‘ HOJAS DE HIERRO FUNDIDO \

Referencia: 88 - LA

Medidas: 165 * 80 mm

Utilizacién: Para la fabricacion de
verjas, puertas,
ventanas, escaleras

caracol, etc.

Elaborado por: Paola Baquero

3.2.4 MACOLLA
TABLA N° 12

MACOLLA DE HIERRO FUNDIDO

Referencia: 20-MA

Medidas: 165*55 mm

Utilizacién: Para la fabricacion de

verjas, puertas,

ventanas, escaleras



http://domingotorres.com/wp-content/uploads/2011/08/20-MA-Macolla-fundicion1.jpg

] caracol, etc. ‘

Elaborado por: Paola Baquero

3.2.5 ROSETAS

TABLA N° 13

ROSETA DE HIERRO FUNDIDO

Referencia: 41-PR

Medidas: 100*100 mm

Utilizacion: Para la fabricacion de

verjas, puertas,

ventanas, etc.

Elaborado por: Paola Baquero


http://domingotorres.com/wp-content/uploads/2011/08/41-PR-Roseta-fundicion.jpg

3.3 DISENO DE LOS PROCESOS DE LA PRODUCCION

3.3.1 DIAGRAMAS Y MANUALES DE PROCESOS GENERALES

3.3.2 PROCESOS GENERAL

El diagrama de bloque presenta una descripcion generalizada de las actividades

que se realizaran en la empresa diariamente.

INICIO
1. Llegada del personal a la empresa.
2. Distribucion de actividades
3. Recepcion y compra de Materia Prima.

Determinar que se va a producir.

4,

5 Fabricacién y fundicién.

6 Almacenaje del producto Terminado.
Distribucién y venta.

7.

FINAL



3.4 MANUALES GENERALES DE PROCEDIMIENTO.

. Llegada del personal a la empresa: Todos los individuos laboraran de
lunes a viernes cumpliendo un horario de dos jornadas diarias: desde las
8HOO0 hasta las 12H00 y desde las 14H00 hasta las 18H00, se contara con
un reloj biométrico donde se marcara la huella para un mejor control de la

asistencia.

. Distribucion de actividades: Se distribuye adecuadamente las cargas de
trabajo de los distintos puestos, delimitando funciones para evitar fugas de

responsabilidad.

. Recepcion y compra de Materia Prima: Para la compra de la materia
prima contamos con proveedores diarios que se contactaran con el
departamento de produccion, el mismo que se encargara de realizar la

seleccién que debe ser de 6ptima calidad.

. Determinar que se va a producir: Se va a producir una determinada
cantidad de figuras (lanzas, Hojas, flores y macollas) por dia, de acuerdo
con las ordenes de pedidos y el stock con el que contamos en la bodega

almacén.

. Fabricacion y fundicion: El personal del departamento procedera con la
elaboracion de los moldes de acuerdo a las érdenes de trabajo, luego se
prepara el horno que es el que se encarga de convertir el hierro sélido a
estado liquido, e inmediatamente se coloca el liquido en los moldes, cuando
el hierro esta frio se procede a desmoldar: luego pieza por pieza se limpiara

y pulira.



6. Almacenaje del producto Terminado: A medida que van saliendo las
unidades se las va seleccionando para ubicarlas en las respectivas perchas

de bodegaje.

7. Distribucién y venta: Para el efecto debemos contar con un medio de
transporte, el que se encargaré de distribuir los pedidos a nuestros clientes
potenciales, anexo a esto también contaremos con el departamento de
ventas, para darle las facilidades a los clientes que requieran del producto

en cantidades menores.

3.4.1 DIAGRAMA DE FLUJO DEL PROCESOS.

3.4.1.1. DIAGRAMA DE FLUJO PARA LA RECEPCION DE MATERIA PRIMA

INICIO

Recepcidon de la Materia Prima

¢La Materia
Prima es
de
Calidad?

Rechazo

Almacenar

FINAL



3.4.1.2. MANUAL GENERAL DE PRODUCCION.

1. Recepcion de la materia prima: La materia prima que los proveedores nos
entregan, seré inspeccionada y seleccionada para luego ser ubicada en un

area de la bodega.

2. Rechazo: El momento que los proveedores nos dotan de la materia prima
debemos hacer la debida seleccion con el fin de devolverles el material que

no nos sirve para la elaboracion de nuestros productos.

3. Almacenar: para el almacenamiento de la materia prima contamos con el
departamento de bodega que se le lo ha distribuido en tres areas, en donde

se va almacenar materia prima, productos terminados y herramientas.



3.4.1.3.

DIAGRAMA DE FLUJO PARA LA CREACION DEL MOLDE

INICIO

Determinar que figura se va a
producir

¢Lafigura
existe? > Tallar en Madera

Moldear con la arena

Rosear una capade
grafito, melazay agua.

Secar

FINAL



3.4.1.4. MANUAL GENERAL DE PRODUCCION

1. Determinar qué figura se va a producir: El jefe de produccion es el
encargado de determinar de acuerdo a un cronograma de trabajo las piezas
gue se van a elaborar y la cantidad de acuerdo el requerimiento que le haga

el almacén.

2. Tallar en madera: Si no contamos con el molde inmediatamente debemos

proceder a la elaboracién del mismo que consta de dos partes.

3. Moldear con la arena: El momento que contamos con la figura tallada en
madera procedemos a realizar los moldes, que luego van colocados el uno
encima del otro, el que va colocado en la parte de abajo se le ejecutan unos
canales por donde va a recorrer el hierro liquido y al molde que va en la
parte de arriba se le perforan dos ductos por donde se va a introducir el
liquido.

4. Rosear una capa de grafito, melaza y agua: Para darle un mejor acabado
al producto una vez elaborado los moldes e arena procedemos a rosear

una capa de grafito con melaza y agua.

5. Secar: el ultimo paso de la elaboracion de los moldes es el secado, el

mismo que consiste en calentarlos con una antorcha.



3.4.1.5. DIAGRAMA DE FLUJOS DE PROCESOS PARA LA FUNDICION

INICIO
preparacié}, de horno. Fundir la Materia Prima
Esperar que el hierro
ecte linidn
¢El hierro
esta
liauido?
Esperar que enfrie el Verter el liquido desde el
liquido en el molde ' crisol al molde
dey Limpiar y pulir
pieza |
Almacenar

FINAL



3.4.1.6. MANUAL GENERAL DE PRODUCCION

1. Preparacion del Horno: se debe controlar que el horno tenga la
temperatura aproximada de 1300°c a 1400°c, para de esta manera

obtener el hierro fundido.

2. Fundir la materia prima: Con el horno precalentado se le va colocando
la cantidad de la materia prima que requerimos para los moldes ya

elaborados.

3. Esperar que el hierro este en estado liquido: luego de colocado la
materia prima en el horno que en ese momento con la temperatura
requerida se procede a esperar un lapso de una hora y media, donde ya

obtenemos el hierro en estado liquido.

4. Verter el liquido desde el crisol al molde: Cuando se va a realizar
esta operacion los operadores de la fabrica deben colocarse mandiles
especiales para esta operacion y mediante la ayuda de pinzas agarran
el crisol en donde transportan el hierro fundido y este es introducido por

los ductos de los moldes.

5. Rotura del molde y extraccién de la pieza: Para la obtencion de la
pieza fabricada procedemos a romper el molde que va en la parte

superior.

6. Limpiar y pulir: Para obtener un acabado Optimo del producto se
limpian los restos de arena y se pulen las asperezas que contenga la
figura. Cabe indicar que la arena es reciclable para la elaboracion de un

nuevo molde.



7. Almacenar: Para un mejor control y conteo con el que cuenta bodega
de las figuras fabricadas, debemos contar con perchas para su debida

clasificacion y ubicacion.

3.3.2. DISTRIBUCION DE LAS INSTALACIONES.

IMAGEN N° 3
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Elaborado por: Paola Baquero

Hierros de lujo contara con oficinas para: Gerencia, secretaria, jefe de produccion,
comercializacién y administraciéon. También tendrd una bodega que estara dividida
en tres partes: para el producto terminado, materia prima y herramientas. Y en la

parte izquierda serd la fabrica.

3.3.2.1. ORGANIZACION ESTRUCTURAL

JUNTA DE
SOCIOS

GERENTE GENERAL

SECRETARIA

ADMINISTRACION Y

PRODUCCION
COMERCIALIZACION

JEFE DE CHOFER






3.2.6

ORGANIZACION FUNCIONAL Y ORGANIGRAMA GENERAL DE LA
EMPRESA

3.2.6.1 ORGANIZACION FUNCIONAL

Las labores que los colaboradores desarrollaran en la empresa se especificaran

en los siguientes manuales de funciones.

Manual de Funciones del directorio.

Puesto: Junta de socios

Nivel: 1

Mision del puesto:

Es el maximo 6rgano que reune a los socios de la Compafia para deliberar sobre

los problemas que afectan a la empresa. Los accionistas constituidos en la Junta

General, establecen los asuntos propios de su competencia.

Principales funciones:

v

La Junta de socios decidird sobre los asuntos competencia de la misma de
acuerdo con la Ley y estatutos sociales, correspondiéndole la adopcién de

los siguientes acuerdos:

Remover a los miembros del directorio y designar a sus reemplazantes.
Modificar el estatuto.

Aumentar o reducir el capital social.

Emitir obligaciones.

Disponer investigaciones y auditorias especiales.



v Acordar la exclusion de socios, por las causales establecidas en la Ley.

v' Resolver cualquier asunto que no sea de la competencia privativa del

presidente o del gerente general.

\/Fijar la remuneracion del presidente, del gerente general y de los

empleados.

v’ Conocer y resolver sobre las cuentas, balances, inventarios e informes que

presenten el gerente de la empresa.
v’ Resolver sobre la forma de reparto de utilidades.
v’ Acordar la venta o gravamen de los bienes inmuebles de la compafiia.
v’ Acordar los reglamentos de la compafia.

v Aprobar el presupuesto de la compafia.

Manual de funciones del Gerente.
Puesto: Gerente General

Nivel: 1

Mision del puesto

Es la persona, con plena capacidad juridica, que dirigira la empresa de reciclaje de
chatarra y se le encomendara la labor de cuidar, supervisar, controlar, planificar,

las personas que bajo su mando estan, y los bienes de la empresa.
Principales funciones

v" Representar a la sociedad y administrar su patrimonio.



v" Cumplir y/o hacer cumplir las decisiones de la Junta Directiva.

v' Manejar los asuntos y operaciones de la sociedad, tanto los externos como
los concernientes a su actividad interna, y en particular, las operaciones
técnica, financiera y contable, la correspondencia y la vigilancia de sus
bienes, todo dentro de las orientaciones e instrucciones emanadas de la

Junta Directiva.

v' Responder por la contratacion y asegurarse de que en la empresa se

cumpla el reglamento de contratacion establecidos por la Junta Directiva.

v Contratar las personas que deban desempenfar los empleos creados por la
Junta Directiva de acuerdo con las necesidades de la compaifiia y, resolver

sobre sus renuncias y dirigir las relaciones laborales.
v" Delegar funciones en asuntos especificos.

v' Preparar y ejecutar el presupuesto aprobado por la Junta Directiva de la
sociedad, cuando es del caso.

v' Decidir sobre los reglamentos comerciales, financieros, técnicos vy

administrativos de la sociedad.

v" Velar porque se lleven correctamente la contabilidad y los libros de la
sociedad, autorizar y suscribir los estados financieros e informes periédicos

y someterlos a consideracion de la Junta.

v" Presentar a consideracion de la Junta Directiva, informes sobre la marcha
de la sociedad y sobre su situacion comercial, técnica, administrativa y

financiera.

Manual de funciones de la secretaria

Puesto: Secretaria



Nivel: 3
Mision del puesto

Lasecretaria Administrativa se encarga de hacer cumplir las politicas, normas,
sistemas y procedimientos necesarios para salvaguardar los bienes
institucionales, verificar la exactitud de los datos contenidos en el registro
contable, asi como supervisar la correcta administracion de los recursos
financieros, humanos y materiales de la entidad, coadyuvando en todo momento al

logro de los obijetivos institucionales.

Principales funciones:

v Verificar que la contratacion de adquisiciones, arrendamientos de bienes

muebles, la prestacion de servicios de cualquier naturaleza,

\/Asegura gue su superior disponga de todos los medios materiales y

ambientales necesarios para el desarrollo eficaz de su trabajo.

v Mecanografia/procesa documentacion confidencial y archiva la misma con

absoluta reserva.
v Organiza el archivo segun criterio propio.
v se responsabilizara de la agenda de trabajo de la Gerente.

4 Supervisa el trabajo de uno o varios empleados bajo su dependencia.

Manual de funciones del Jefe de produccion
Puesto: Jefe de produccion.

Nivel: 2



Misién del puesto

Coordinar y delegar las actividades propias del departamento, asi como cumplir

con las metas presupuestales de producto, reducir gastos e incrementar ingresos

a la empresa, asegurar la calidad del producto optimizado los recursos.

Principales funciones

v

v

Lograr un retorno de inversiones.

Incrementar la produccién con estrategias.

Aportar a la empresa para que tenga una rentabilidad.
Organizar a los ayudantes.

Andlisis, supervision y control de la produccion.
Verificar la higiene y seguridad industrial.

Control de los inventarios.

Control de calidad.

Manual de funciones de operadores

Puesto: Operadores

Nivel: 3

Mision del puesto

Se encargaran de ejecutar los procesos productivos, realizando las operaciones

determinada por el Jefe de produccién, de manera que se cumplan con las metas

de produccion, sin desperdicios, aprovechando el tiempo y con calidad.



Principales funciones

v" Revisar las maquinas a su cargo al inicio de su labor

v Operar las maquinas en forma adecuada y responsables bajo los

parametros y normas establecidas a fin de cumplir con su labor.
v Efectuar la limpieza de las maquinas segun se requiera.

v' Detectar e informar las fallas y/o desperfectos que obstaculicen el normal

desenvolvimiento de la produccion.
v Apagar adecuadamente las maquinas.

v Realizar la limpieza de su lugar de trabajo

Manual de funciones del bodeguero
Puesto: Bodeguero
Nivel: 3

Mision del puesto

Responder por el adecuado manejo, almacenamiento y conservacion de los
elementos entregados bajo custodia y administracion, asi como el inventario del
almacenan segun normas actuales, llevando el control del material, equipo y

herramienta que se tiene en bodega.

Principales funciones

v" Archivar en orden los pedidos del dia.
v' Realizacion de las guias de salida de los insumos utilizados por las

diferentes areas de trabajo en las actividades realizadas por ellos en el dia.



\

v

Tener conocimiento sobre los tipos de movimiento, para realizar
correctamente el documento.

Velar por el orden en la bodega, acondicionando los insumos o materiales
gue se encuentren en orden por género o codigo.

Velar por la limpieza de la bodega (estanterias, piso, bafios e insumos).
Velar porque no hayan roedores u otra plaga que destruya los insumos o
materiales existentes.

Verificacion de los insumos trasladados a bodega

Acondicionamiento de los insumos recibidos en base al género o cédigo.
Revisién y recoleccion de firmas de la guias de salida de los responsables
de cada area de trabajo.

Revision o conteo de algunos articulos en base al inventario fisico que
tuvieron movimiento durante la semana.

Pegar inventario en la carpeta de organizacién, para que los diferentes
sectores tengan acceso y conocimiento de lo que se encuentra en bodega.
Cierre mensual y revision del inventario conjuntamente con el jefe de
produccién.

Control en la entrega y recepcion de herramientas de trabajo al personal.

Manual de funciones del Conductor

Puesto: Conductor

Nivel: 4

Mision del puesto

La persona responsable de conducir el vehiculo asignado por la empresa a los

sitios

indicados por el jefe inmediato y/o Gerente, realizando actividades de

mensajeria y otras gestiones en general, velando por el mantenimiento preventivo

del vehiculo.



Principales funciones

v

v

Cumplir con el horario asignado.
Realizar las funciones asignadas por el jefe inmediato y/o Gerente.

Realizar actividades especificas de chofer, haciendo los transportes, ya
sean de personal, materias primas y productos terminados.

Dar fiel cumplimientos a los reglamentos e instructivos para el uso del

vehiculo de la empresa.
Controlar las condiciones mecéanicas generales del vehiculo asignado.

Revisar y cumplir la programacion diaria de la movilidad solicitada por el

area de operacion.



3.2.7. RAZON SOCIAL, LOGOTIPO Y SLOGAN DE LA EMPRESA

3.2.7.1. RAZON SOCIAL.

La empresa ‘“recicladora y transformadora de chatarra en figuras metalicas

decorativas” en asunto, tendra como razon social.

“HIERROS DE LUJO”

3.2.7.2. LOGOTIPO.

HIERROS DE LUJO

3.2.7.3. SLOGAN

El slogan resalta y sintetiza lo que la empresa quiere trasmitir con el producto por
lo que el slogan es:

Laimagen de tu hogar



3.2.8. PLANIFICACION ESTRATEGICA

3.2.8.1. MISION:

Brindar un producto de calidad, variedad y distincion dandole a los inmuebles un
toque de elegancia y vistosidad. Cubriendo las expectativas del cliente bajo
estrictos controles de calidad y exclusividad ya que de esa manera nosotros nos

satisfacemos ganando la confianza y credibilidad de quienes nos prefieren.

3.2.8.2. VISION:

Ser una empresa lider en el mercado esmeraldefio que se dedica a la produccion
de figuras metalicas decorativas. Con la confianza de brindar un producto de muy

buena calidad.

Llegar a distribuir a otras ciudades del Ecuador con la finalidad de que se
incrementen las ventas y obtener mas rentabilidad, en si tratar de acaparar mas

mercados a nivel nacional.

3.2.8.3. OBJETIVO GENERAL:

Entregar un producto Unico de muy buena calidad cumpliendo con las expectativas
de los clientes. Ademas entregar una gran variedad del producto que se permita
escoger lo que verdaderamente se necesitan, otorgando una satisfaccion integral

a las necesidades de las personas que requieren el producto.



3.2.8.3.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

v Fijar el espacio fisico, infraestructura y adecuaciones necesarias para la

distribucién de oficinas de manera que sean amplias y que exista confort.

v' Contar con un personal capacitado para la ejecucién de cada una de las

actividades a realizarse, manteniendo la eficacia

v Llevar a cabo un proceso de produccion meticuloso de manera que exista

calidad, eficacia y eficiencia en todo el proceso.

v" Brindar un producto de buena calidad, con tamafios diferentes, variedad de

modelos y a precios muy accesibles con facilidades de pago.

3.3. ASPECTOS LEGALES DE LA EMPRESA

3.3.1. CONSTITUCION

La ejecucion del proyecto en mencion, se realizara por medio de la creacion de
una empresa, en este caso, se conforma con la aportacion de un nimero limitado
de socios quienes responden en proporcion al capital aportado, por ser una

Compaiiia Limitada.

De acuerdo a la Superintendencia de Compafias para constituir una empresa, es
necesario elegir un nombre y esperar a que el mismo sea aprobado por la
instituciéon; después de estar aprobado esto, se elaboraran los estatutos de la
empresa que también deben ser aprobados por la Superintendencia.



Seguido de esto se debera abrir una cuenta corriente a nombre de la empresa en
cualquier institucion bancaria, el cual se debera realizar el depdsito respectivo que

demande la institucion financiera.

Cabe indicar que para la ejecucion de este proyecto debemos acercarnos a la
Cémara de Comercio para afiliarnos, al Municipio de la Ciudad para obtener el
permiso de funcionamiento y al Servicio de Rentas Internas para obtener el
correspondiente RUC, ademéas se debe obtener el permiso del cuerpo de

bomberos.

Luego cumplir con todos estos requisitos la empresa recicladora y transformadora
de la chatarra podra funcionar legalmente.

La empresa recicladora y transformadora “hierros de lujo”, constituida como
compainiia limitada contara con los siguientes socios capitalistas, el Sr. Julio Lucas
Baquero Alvear con cédula de ciudadania 080029481-1; Sra. Maria Luisa Lozano
Mideros con cédula de ciudadania 080047199-7 y el Sr. Larry Lemos Murillo con
cédula de ciudadania 080295326-5.

3.3.1.1. ASPECTOS RELACIONADOS CON LA EMPRESA
a. SISTEMA TRIBUTARIO Y LEGAL
a.l OBLIGACIONES TRIBUTARIAS

Para que una empresa pueda prestar servicios de este tipo dentro del pais, debera
registrarse en el Servicio de Rentas Internas y obtener un Registro Unico del
Contribuyente (RUC); asi mismo tendra el compromiso de cumplir con las
siguientes obligaciones tributarias tal como lo determina la Ley de Control

Tributario:

Anexo de Compras y Retenciones en la Fuente por otros Conceptos.



¢ Anexo de Relacion de Dependencia.

¢ Declaracion del Impuesto a la Renta.

+ Declaracion de Retenciones en la Fuente.
¢ Declaracion Mensual de IVA.

Ademas se debe conocer que segun la Ley Organica de Régimen Municipal se
debe cancelar las respectivas patentes municipales, la cual se establecera en
funcion del capital en giro, la localizacién, y el tamafio del negocio; cabe indicar
que segun la Ley de Control Tributario y Financiero toda organizacion esta
obligada a pagar un impuesto anual sobre el 1.5 por mil de los activos totales de la

empresa en el Municipio de su ciudad respectiva.

Posteriormente, se debera pagar el recargo del 12% del IVA, por la compra de
materiales, utensilios e insumos que se requieran para desempenar sus funciones,

ya que éstos no son productos de primera necesidad.

a.2 CONTRATACION LABORAL

a.2.1. OBLIGACIONES PATRONALES EN CASO DE ACCIDENTES
LABORALES

De acuerdo al cédigo de trabajo, en su Titulo IV DE LOS RIESGOS DEL
TRABAJO, Capitulo | Determinacion de los Riesgos y de la Responsabilidad
del Empleador; y Capitulo Il de los Accidentes, todo empleado tiene derecho a

indemnizacion por accidentes y enfermedades causadas por su labor.

La recicladora y transformadora de chatarra debido a que es una empresa que
brinda un producto para darle elegancia y vistosidad a un inmueble que lo
utilizamos para darle seguridad a los hogares, siendo el capital humano el factor

esencial para el desarrollo del producto, plantea afiliar a su personal al IESS



(Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social), y basarse en la normativa que rige el
Caddigo de Trabajo.

b. NORMAS Y PROCEDIMIENTOS

b.1. REGLAMENTO INTERNO

La empresa contara con normas y procedimientos que rijan el comportamiento de

los empleados, que conlleven a un adecuado clima organizacional:

1. Todos los empleados deberan presentarse diariamente a sus labores, de

acuerdo al horario de trabajo establecido.

2. La empresa funcionara de lunes a sdbados, en horarios de 08h00 a 16h00,
con su respectiva hora de descanso, este horario se debe cumplir segun lo

establecido en el contrato de concesion.

3. Todos los empleados registrar su entrada, permitiéndoseles 10 minutos de
retraso, si por alguna causa no pueden llegar deberan avisar y la razon

debera ser justificada.

4. Deberan encargarse de mantener limpio y en buen estado todas sus

herramientas y maquinarias para sus respectivas actividades.

5. El teléfono es para cuestiones de trabajo, por lo que se debe utilizar lo

menos posible en asuntos personales.

6. Cada vez que algun empleado deba salir del local, es necesario que
notifique a la secretaria o gerente de la empresa.



7. La ultima persona que salga de las instalaciones es responsable de cerrar y

dejar apagadas las luces.

8. Se debera cuidar el comportamiento (vocabulario, vestimenta, etc.) dentro

de la empresa.

9. Se realizaran reuniones constantemente para informar, coordinar vy
desarrollar los planes y las tareas que pueden surgir en los diferentes

actividades a ejecutar.

10.Debe existir un ambiente cordial de trabajo, por lo que en caso de haber
algun mal entendido, se debe aclarar inmediatamente, ya sea entre los

involucrados o con la intervencion de un superior.

11.Todo aquello que no esta en este reglamento y que pudiera generar dudas

o conflictos, debera ser tratado directamente con la gerente.

b.2. PROCEDIMIENTOS

La empresa contara con ciertos procedimientos que rigen la relaciéon con las

distintas areas de la empresa:

¢ Pagos Menores:

La empresa, contara con una cantidad de dinero para financiar los gastos que se
deriven de alguna emergencia, la cual debera ser justificada y autorizada por la
gerente, cada vez que los gastos han cubierto el 80% de dicha cantidad debera
hacerse una solicitud de cheque para reembolsarla; dicha solicitud debera llevar
adjuntas las notas o facturas que cubren los gastos debidamente llenadas con el

nombre direccion y registro de la empresa, asi como la firma de la gerente y el IVA



desglosado; las notas deberdn ser pagadas sobre hojas y no deberan estar
alteradas.

¢ Solicitud de Orden de Compra:

Cuando se requiera de materiales, equipos o insumos, debera solicitar la compra a
través de una solicitud, en la cual debera indicarse la fecha, el nombre del

solicitante y él, o los articulos requeridos, ademas de la(s) firma(s) de autorizacion.

¢ Solicitud de Cheque:

Cada que se requiera hacer un pago ya sea por concepto de honorarios o alguin
otro gasto que no sea de emergencia, debera solicitarse un cheque mediante una
solicitud, en el cual se debe indicar la fecha, el nombre del beneficiario (a quien se

le va a pagar), la cantidad y el concepto, ademas de la(s) firma(s) de autorizacién.
¢ Contratacion de Personal:

Un adecuado capital humano es imprescindible para el buen funcionamiento del
negocio, por lo tanto es necesario dictar un procedimiento para que las

contrataciones se hagan de una manera apropiada.

1. Una vez que se tiene conocimiento de que una persona dejara de laborar
en el negocio, el administrador debera reclutar candidatos de acuerdo al

puesto a cubrir, y los requisitos indispensables que debera cumplir.

2. El administrador debe reclutar candidatos, haciéndoles llenar una solicitud

para conocer si pueden postular al puesto.

3. De acuerdo a lo anterior, el administrador procedera a entrevistarlos y en

relacion al cumplimiento de los requisitos previamente establecidos,



aplicando su criterio debera elegir a uno. En caso de que ninguno cubra
satisfactoriamente el puesto se procedera hacer otro reclutamiento.

4. Una vez elegida la persona se entrevistara con el administrador para que
conozca un poco mas respecto a la cultura y objetivos organizacionales,
posteriormente se procedera al arreglo de los documentos y firma del
contrato temporal.

5. Al inicio de sus labores se le dard una pequefia induccion que consiste en
presentarle al personal y las herramientas con las que va a trabajar a partir

de ese momento.

6. Después de tres meses de estar laborando se evalla y en caso de calificar

se le hace contrato definitivo.

c. PRESTAMO BANCARIO

Se debera conocer que la empresa de reciclaje y transformacion de la chatarra
recurrira a un préstamo bancario, sujetandose a las politicas de pago establecidas
por la Instituciébn Financiera; ya que no se cuenta con suficiente capital para
financiar la totalidad del proyecto. El crédito bancario, el cual es un préstamo de
inversion se lo realizara al Banco Produbanco de la ciudad de Esmeraldas, por un

monto de $ 46923,53con una tasa de interés del 11.03 % a 5 afios plazo.



4.1.

CAPITULO IV

4, ESTUDIO ECONOMICO

OBJETIVOS DEL ESTUDIO ECONOMICO.

Establecer los costos y gastos totales de produccion en lo referente a
funciones de operacion y administrativa.

Analizar las ventas proyectadas en el estudio de mercado para establecer
su factibilidad.

Para poner en marcha el proyecto se debe identificar el capital de trabajo y
de esta manera conocer los origenes financieros de la misma.

Estableciendo el punto de equilibrio y las ventas proyectadas
determinaremos los margenes de seguridad en cada afio de vida util del
proyecto.



4.2. DETERMINACION DE COSTOS TOTALES.

4.2.1. COSTOS DEL PRODUCTO.

TABLA N°14

COSTOS DE PRODUCCION

DETALLE MENSUAL ANUAL

Materiales
Costos de Materia Prima 227,83 2.734,01
ISubtotaI 227,83 2.734,01 I

IPersonaI Operativo H

IPersonaI Operaciones 597,00 7.164,00
Subtotal 597,00 7.164,00
Costos Generales de Produccion
Energia Eléctrica 74,40 892,80
Costo de Depreciacion Activos fijos 71,68 860,10
Materiales de Embalaje y Etiquetado 10,00 120,00
Materiales indirectos 122,35 1.468,21
Subtotal 278,43 3.341,11

Total Costos del Produccién 1.103,26 13.239,12
Elaborado por: Paola Baquero

En esta tabla se detallan los costos que la empresa debe incurrir para alcanzar su
produccion de figuras de hierros fundidos, mensual y anualmente, entre los que
tenemos: materia prima, personal operativo, costos generales de produccion. (Ver

anexos Il y I1).



4.2.2. GASTOS ADMINISTRATIVOS.

TABLA N° 15

GASTOS ADMINISTRATIVOS

DETALLE MENSUAL ANUAL
Sueldos 1.226,00| 14.712,00
Décimo Tercero 102,17| 1.226,00
Décimo Cuarto 97,33| 1.168,00
Aporte Patronal 148,96| 1.787,51
|Vacaciones 51,08 613,00‘

Fondo de Reserva 102,17| 1.226,00
Provisiones Sociales 69,47 833,66
Depreciacion 429,65| 5.155,77
IServicios Basicos 27,70 332,40|
|Materiales de Limpieza 18,59 223,08
Utiles de Limpieza 66,49 183,33
Materiales de Oficina 99,76 469,00
Mantenimiento de Vehiculo 50,00 100,00
Mantenimiento de Maquinas 50,00 100,00
Servicios profesionales 292,00, 3.504,00
Mantenimiento de Computador 10,00 120,00
TOTAL 2.841,37| 31.753,75

Elaborado por: Paola Baquero

A méas de los gastos operativos la empresa debe considerar los gastos
administrativos, entre los que encontramos sueldos y salarios, servicios basicos,
materiales de limpieza, etc. (Ver anexos Il y IlI).



4.2.3. GASTOS DE VENTA.

TABLA N° 16

COSTO DE VENTA
DETALLE BI-MENSUAL

IPublicidad en TV 392,00
TOTAL 392,00 2.352,00

Elaborado por: Paola Baquero

Para que la empresa cumpla con su objetivo que es de producir y vender figuras
de hierro fundido debe de hacerse conocer por lo que hemos considerado
establecer gastos de publicidad. (Ver anexos Il y 1lI).

4.2.4. GASTOS FINANCIEROS.

TABLA N° 17

GASTOS FINANCIEROS

CAPITAL INTERESES CUOTA S/..EXCEL
43.742,23 11,03% $ 951,72
ANOS # DE PAGOS AL ANO
N
5 12 MESES

Elaborado por: Paola Baquero

Para la puesta en marcha de esta empresa se debe acceder a un préstamo
bancario a largo plazo, por esto el cuadro nos demuestra el capital a financiar, la
tasa activa de produbanco los 5 afios que durard el crédito y el valor de la primera

cuota. (Ver anexo VII)



4.2.5. COSTO PROMEDIO DE CAPITAL.

TABLA N° 18

CPP

ICAPITAL PROPIO 18746,67 1,33%
CAPITAL AJENO 43742,23 11,03%
TOTAL 62488,91

Elaborado por: Paola Baquero

El costo promedio de capital es la tasa de rendimiento que debe obtener la
empresa sobre sus inversiones y de esta manera su valor en el mercado
permanecera, se la conoce ademas como costo de oportunidad, es decir que es la
tasa de rendimiento que los inversionistas esperan obtener de la empresa en
momento en que se ponga en marcha la empresa. En esta propuesta la tasa de
oportunidad es de 6.67%.



4.2.5.1. COSTOS DE PERSONAL ADMINISTRATIVO

TABLA N°19

I DETERMINACION DE COSTOS ADMINISTRATIVOS

DETALLE DE REMUNERACIONES

Elaborado por: Paola Baquero

En esta tabla encontramos los sueldos y salarios incluidos las provisiones sociales que de ley le corresponde a cada

trabajador. Contablemente en el primer afio se hace una provision de sueldos con el fin de que a partir del segundo afio

se puedan hacer los pagos correspondientes. (Ver anexo 1V)

- UEEUL AL || BEENG | BECD| AFSRIE |yaess| s | TOTL | MO | i
RESERVA ANUALES

1 | Gerente 350,00 4.200,00 350,00 292,00 510,30 175 350,00 5.877,30 489,78 5.877,30
1 | Secretaria Cajera 292,00 3.504,00 292,00 292,00 425,74 146 292,00 4.951,74 412,64 4.951,74
1 Bodeguero 292,00 3.504,00 292,00 292,00 425,74 146 292,00 4.951,74 412,64 4.951,74
1 | Chofer despachador 292,00 3.504,00 292,00 292,00 425,74 146 292,00 4.951,74 412,64 4.951,74
TOTAL REMUNERACIONES 14.712,00 | 1.226,00 1.168,00 1.787,51 613,00 1.226,00 [20.732,51| 1.727,71 20.732,51



4.2.5.2. COSTOS DE PERSONAL OPERATIVO.

TABLA N° 20

DETERMINACION DE COSTOS OPERATIVOS
DETALLE DE REMUNERACIONES
FONDO TOTAL

MENSUA | ANUAL | DECIMO |DECIMO | APORTE TOTAL
CARGO L NOMINA | TERCER | CUART | PATRONA VACA§IONE REgERV MENSUA iLI\JI?Ji(L)I?
NOMINAL L O O L A L S

Jefe de
Produccion 305,00 3.660,00 305,00 | 5.159,19 5.159,19

Operarios 292,00 3.504,00 292,00 | 4.951,74 9.903,47
10.110,9
TOTAL 7.164,00 597,00 3 15.062,66

Elaborado por: Paola Baquero

Para poder continuar con el establecimiento de los costos operativos también agregamos una tabla en donde se detallan
los sueldos sumadas con las provisiones sociales que de ley le corresponde a todo trabajador, ademas también

provisionamos estos gastos para a partir del segundo afio hacer los pagos correspondientes. (Ver anexo V)






4.3. RESUMEN DE INVERSION TOTAL INICIAL
TABLA N° 21

‘ RESUMEN INVERSION TOTAL INICIAL \

|Inversién Fija CIFRAS |
Muebles y Enseres 1.484,21|
Equipos de Oficina 1.016,73
Equipos de Computacion 1.580,00|
Equipos y Maquinarias 8.499,00

[Edificios 21.030,00]
Vehiculo 16.190,00
Capital de Trabajo 11.833,89
Subtotal Inversién Fijay Capital de Trab. |61.633,83
Inversion Diferida
Gasto de Constitucion 855,08
Inversion Total 62.488,91

Elaborado por: Paola Baguero

El resumen de la inversién inicial nos demuestra la inversidon fija que
necesitamos, para emprender esta fabrica en los que constan la adquisicion
de: muebles y enseres, muebles de oficina, equipos de computacion, capital

de trabajo, etc. (Ver anexo V)



4.4. ESTADO DE SITUACION INICIAL

TABLA N° 22

‘ ESTADO DE SITUACION INICIAL \

ACTIVOS

Activos Corrientes:

11.833,89

Bancos

11.833,89

Activos Fijos:

49.799,94

Muebles y Enseres

1.484,21

Equipos de Oficina

1.016,73

Equipos de Computacion

1.580,00

Equipos y Maquinarias

8.499,00

Edificio

21.030,00

Vehiculo

16.190,00

Otros Activos:

855,08

Gastos de Constitucion

855,08

TOTAL ACTIVOS

62.488,91

PASIVOS

Pasivos Corrientes:

9.105,58

Obligaciones Bancarias a Corto Plazo

9.105,58

Pasivos a Largo Plazo:

34.636,66

Obligaciones Bancarias a Largo Plazo

34.636,66

TOTAL DE PASIVOS

43.742,23

PATRIMONIO

18.746,67

Capital Social

18.746,67

TOTAL DE PASI+PATRIMONIO

62.488,91




Elaborado por: Paola Baqguero

Con la elaboraciéon del estado de situacion inicial los inversionistas tendran

una idea clara de la estructura financiera del proyecto. (Ver anexo V)

4.5.

FUENTES DE FINANCIAMIENTOS

Esta empresa esta programada iniciar con una inversion propia del 45%;

y, 55% restante se ha establecido realizar un crédito al produbanco a un

plazo de 5 afios a una tasa de interés efectiva del 11,03%.

4.5.1. REQUISITOS PARA EL CREDITO.

El produbanco solicita los siguientes requisitos:

© © N o

Solicitud de crédito y de declaracion de situacion financiera firmada
por representante legal.

Foto copia de la cédula del representante legal.

Balance general y estado de pérdida y ganancias actualizados,
presentados en la superintendencia de compafiias de los dos ultimos
anos.

Certificados de nominas de accionistas otorgados por la
superintendencia de compafias.

Declaracién del impuesto a la renta presentado al SRI de los ultimos 3
anos.

Foto copia de los registros unicos del contribuyente.

Escritura de constitucion de la empresa.

Informes de auditores externos con corte al dltimo afio.

Escrituras de aumento de capital (si lo tiene).



10. Nombramiento del representante legal.
11. Acta de autorizacion del directorio de la empresa para

endeudamiento con produbanco.

12. Certificado del IESS de cumplimiento de obligaciones
patronales.

13. Referencia comerciales bancarias y de proveedores.

14. De ser el préstamo de 100,000.00 debe presentar un estudio de

factibilidad de la actividad productiva a desarrollar con el préstamo.

15. Proformas de las inversiones a realizar.
16. Copia de comprobante de servicios béasicos.
17. Permiso de funcionamiento.

18. Mantener activo una cuenta corriente en el produbanco.



4.6. PUNTO DE EQUILIBRIO.

GRAFICO N° 2
PUNTO DE EQUILIBRIO EN VOLUMEN

80.000

70.000

60.000

50.000 o~
2
3 / -
T 40.000 —— . —
° - CF
2
[ CT

30.000

20.000

10.000

0
15000 25000 35000 45000 55000 65000 74088 84000

Elaborado por: Paola Baquero

En el Gréafico queda en evidencia el punto de equilibrio en dolares y unidades que
seria de 55.436 figuras metalicas con y 49.684,52 délares (Ver anexo VIII). Todos
los valores que se ubican sobre esta cantidad representarian ganancias y aquellos
gue estén por debajo, estas serian pérdidas para la empresa, para el primer afio y

todos los subsiguientes.



4.7. ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO.
TABLA N° 23

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO

INGRESOS DE OPERACION ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO6 | ANO7 | ANO8 | ANO9 | ANO 10
INGRESOS POR PRODUCCION 70.156,63| 71.103,75| 72.063,65| 73.036,51| 74.022,50| 75.021,80 | 76.034,60 | 77.061,07 | 78.101,39 | 79.155,76
SUBTOTALES OPERATIVOS 70.156,63| 71.103,75| 72.063,65| 73.036,51| 74.022,50| 75.021,80| 76.034,60| 77.061,07| 78.101,39| 79.155,76
COSTOS DEL PRODUCTO 13.239,12| 13.417,85| 13.598,99| 13.782,58| 13.968,64 | 14.157,22 | 14.348,34 | 14.542,05 | 14.738,36 | 14.937,33
UTILIDAD BRUTA EN VENTAS | 56.917,51| 57.685,90| 58.464,66 | 59.253,93| 60.053,86 | 60.864,58 | 61.686,26 | 62.519,02 | 63.363,03 | 64.218,43
GASTOS DE OPERACION

GASTOS ADMINISTRATIVOS 32.528,75| 32.967,89| 33.412,96| 33.864,03| 34.321,20| 34.784,53 | 35.254,12 | 35.730,06 | 36.212,41 | 36.701,28
GASTOS DE VENTAS 2.352,00] 2.383,75| 2.41593| 2.44855| 2.481,60| 2.51510| 2.549,06| 2.583,47| 2.618,35| 2.653,70
GASTOS FINANCIEROS 4.480,89| 3.675553| 2.776,71| 1.773,59 654,04

TOTAL GASTOS 39.361,64| 39.027,18| 38.605,61| 38.086,17| 37.456,85| 37.299,64 | 37.803,18 | 38.313,53 | 38.830,76 | 39.354,97
Utilidad antes del 15% 17.555,87| 18.658,72| 19.859,05| 21.167,76 | 22.597,01 | 23.564,95 | 23.883,07 | 24.205,49 | 24.532,27 | 24.863,45
15% Trabajadores 2.633,38| 2.798,81| 2.978,86| 3.17516| 3.389,55| 3.534,74| 3.582,46| 3.630,82| 3.679,84| 3.729,52
Utilidad antes de impuestos 14.922,49| 15.859,91| 16.880,19| 17.992,60| 19.207,46 | 20.030,20 | 20.300,61 | 20.574,67 | 20.852,43 | 21.133,94
23% impuesto a la renta 3.432,17| 3.647,78| 3.882,44| 4.138,30| 4.417,72| 4.606,95| 4.669,14| 4.732,17| 4.796,06| 4.860,81
Utilidad después de impuesto 11.490,31| 12.212,13| 12.997,75| 13.854,30| 14.789,74|15.423,26 | 15.631,47 | 15.842,50 | 16.056,37 | 16.273,13
UTILIDAD NETA 11.490,31| 12.212,13| 12.997,75| 13.854,30| 14.789,74|15.423,26 | 15.631,47 | 15.842,50 | 16.056,37 | 16.273,13




Elaborado por: Paola Baquero.



El estado de pérdida y ganancia proyectado para la empresa “hierros de
lujo” nos muestra que sus ingresos afo a afo iran creciendo, y en lapso de
10 afilos demostramos que su incremento sera de un 0,13% en relacion al

ano inicial.

Los costos de produccién en el proyecto también tendran un incremento
creciente del 0,13% en una década, esto se debe a la inflacién y politicas

del pais donde va a ser instalada la fabrica.

Este proyecto nos da como resultado valores positivos desde el primer afo
de su ejecucion, encontrando un parametro de crecimiento de 50% en un

tiempo determinado de 10 afios.
GRAFICO N° 3
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4.8. ESTADO DE SITUACION GENERAL PROYECTADO

TABLA N° 24

ESTADO DE SITUACION GENERAL PROYECTADO

ACTIVOS afio 1 afio 2 afio 3 afio 4 afio 5 afio 6 afio 7 afo 8 afio 9 afio 10
égtrir\{grites: 67.567,79| 68.479,96| 69.404,44| 70.341,40| 71.291,01| 72.253,44| 73.228,86| 74.217,45| 75.219,38|  76.234,84
Caja

Bancos 64.15561| 65.021,72| 65.899,51| 66.789,15| 67.690,81| 68.604,63| 69.530,79|  70.469,46| 71.420,80|  72.384,98
Cuentas por

cobrar

m%g’;s de 138,00 139,86 141,75 143,66 145,60 147,57 149,56 151,58 153,63 155,70
t’ltrf]glse"g’ de 580,10 587,93 595,87 603,91 612,07 620,33 628,70 637,19 645,79 654,51
'(\)”ﬁéier::"es de 260408| 273045| 276731 2804,67| 284253  2.880,91 2.919,80 2959,22|  2.999,17 3.039,65
Activos Fijos: 46.649,43 | 47.279,19| 47.917,46| 48.564,35| 49.21997 | 49.884,44| 50.557,88| 51.24041| 51.93215| 52.633,24
'é'r‘]]se:r'gss y 1.991,06 1.991,06 1.991,06 1.991,06 1.991,06 1.991,06 1.991,06 1.991,06 1.991,06 1.991,06
E?rﬂ%ﬁ?a%?@n 2.177,00 2.177,00 2.177,00 2.177,00 2.177,00 2.177,00 2.177,00 2.177,00 2.177,00 2.177,00
g‘]ﬁ‘i‘é:ﬁgs de 907,24 907,24 907,24 907,24 907,24 907,24 907,24 907,24 907,24 907,24
mlgﬁi?fa%as 22.400,00| 22.400,00| 22.400,00| 22.400,00| 22.400,00| 22.400,00| 22.400,00|  22.400,00| 22.400,00|  22.400,00
Instalaciones 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00
Vehiculo 19.190,00| 19.190,00| 19.190,00| 19.190,00| 19.190,00| 19.190,00| 19.190,00|  19.190,00| 19.190,00|  19.190,00
zgﬁ’;‘fﬂggi&f’” 6.015,88 6.015,88 6.015,88 6.015,88 6.015,88 6.015,88 6.015,88 6.015,88 6.015,88 6.015,88




Otros Activos: 684,06 513,05 342,03 171,02 -

Gastos de 684,06 513,05 342,03 171,02 ;

Constitucion

;(c);lAvLos 114.901,28 | 116.272,20| 117.663,93| 119.076,76| 120.510,97 | 122.137,87| 123.786,73| 125.457,85| 127.151,54| 128.868,08
PASIVOS 77.022,21| 69.77581| 61.66587| 52.591,84| 42.441,56| 17.459,67| 17.69538| 17.934,27| 18.176,38| 18.421,76
%es 1477926 | 15.277,94| 15.811,87| 16.384,87| 17.001,14| 17.459,67| 17.69538| 17.934,27| 18.176,38| 18.421,76
15% utilidad

trabajadores por 2.633,38 2.798,81 2.978,86 3.175,16 3.389,55 3.534,74 3.582,46 3.630,82 3.679,84 3.729,52
pagar

Impuesto a la 3.432,17|  3.647,78|  3.882,44 4.138,30|  4.417,72|  4.606,95 4.669,14 4.732,17|  4.796,06 4.860,81
renta por pagar

Provisiones

ooy 8.713,71 8.831,35 8.950,57 9.071,40 9.193,87 9.317,08 9.443,78 9.571,27 9.700,48 9.831,44
l'zf‘;z':)’f’s alargo | g5o4295| 54.497.88| 45.853,99| 36.20698| 25.44042 - . - - -
Préstamos 62.242,95| 54.497,88| 4585399 36.206,98| 25.440,42

PATRIMONIO 37.879,07| 46.496,39| 55.99807| 66.484,92| 78.069,42| 104.678,20| 106.091,35| 107.523,59| 108.975,16| 110.446,32
Capital Social 26.388,76| 34.284,25| 43.000,32| 52.630,62| 63.279,67| 89.254,94| 90.459,88| 91.681,09| 92.918,79|  94.173,19
léjtg'rif‘c‘;'ONeta del 11.490,31| 12.212,13| 12.997,75| 13.854,30| 14.789,74| 15.42326| 15.631,47| 15.842,50| 16.056,37| 16.273,13
TOTAL PASIVO | 114 901,28 | 116.272,20| 117.663,93| 119.076,76| 120.510,97| 122.137,87| 123.786,73| 125.457,85| 127.151,54| 128.868,08

Y PAT.

Elaborado por: Paola Baquero

El estado de situacién general proyectado muestra que la cuenta de activos corrientes va en aumento, esto se

debe a que es una empresa progresiva. En lo referente a los activos fijos, los valores también tienen una

modificacién positiva debido a que afio a afio se adquieren nuevas tecnologias, vehiculos, muebles de oficina y

no incide mucho la disminucién por su depreciacion.




En la cuenta de pasivo también nos refleja una disminucién a partir del sexto afio, ya que se tiene previsto

cancelar el préstamo en cinco afios.



CAPITULO V

5. EVALUACION FINANCIERA DEL PROYECTO.

5.1.

5.1.1. CRITERIOS DE EVALUACION.
5.1.1.1. FLUJO DE CAJA PROYECTADO.

TABLA N° 25

CONSTRUCCION DEL FLUJO DE FONDOS CON FINANCIAMIENTO.

FLUJO DE CAJA PROYECTADO

ANOS
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Inversion -62.488,91
Utilidad Liquida 11.490,31|12.212,13 | 12.997,75 | 13.854,30 | 14.789,74 | 15.423,26 | 15.631,47 | 15.842,50 | 16.056,37 | 16.273,13
Depreciacion 6.790,88| 6.790,88| 6.790,88| 1.199,76| 1.199,76| 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76
Amortizacion 6.939,71| 7.745,07| 8.643,89| 9.647,01|10.766,56
Rescate 12.265,00

11.341,48 | 11.257,94 | 11.144,74| 5.407,05| 5.222,95|16.623,02 | 16.831,23 | 17.042,26 | 17.256,13 | 29.737,89
Total Flujo de Caja -62.488,91  11.341,48 | 11.257,94 | 11.144,74 | 5.407,05| 5.222,95|16.623,02 | 16.831,23 | 17.042,26 | 17.256,13 | 29.737,89
Flujos de Caja Acumulados -62.488,91 | 11.341,48 | 22.599,42 | 33.744,16 | 39.151,20 | 44.374,15 | 60.997,17 | 77.828,40 | 94.870,66 | 112.126,79 | 141.864,68
Suma de los flujos de caja 141.864,68
Costo (Inversion) -62.488,91
VAN 79.375,78
Relacién Costo Beneficio 2,27
TIR % 15,09%
Periodo de Recuperacion 6,26




CPP

6,67%



La tasa interna de retorno de un proyecto de inversion, es aquella tasa de
descuento que logra igualar el valor actual de la corriente de beneficios netos, con
el valor actual de la corriente neta de costos, dicho de otra forma, es aquella tasa

de descuento que logra que el VAN del proyecto sea cero.

En el presente proyecto la TIR es del 15,09% que frente a nuestra tasa de corte

del 11,03% representa un resultado positivo, para hacer viable el proyecto.

El valor actual neto es uno de los métodos béasicos que toma en cuenta la
importancia de los flujos de efectivo en funcion del tiempo. Consiste en encontrar
la diferencia entre el valor actualizado de los flujos de beneficio y el valor
actualizado de las inversiones y otros egresos de efectivo. La tasa que se utiliza
para descontar los flujos es el rendimiento minimo aceptable de la empresa, por
debajo del cual los proyectos de inversion no deben efectuarse.

El valor actual neto es positivo, lo que quiere decir que los flujos generados por el
proyecto y traidos al valor presente a una tasa de costo de capital del 6,67% cubre
la inversion inicial y deja un saldo positivo de USD $ 62.488,91



5.2. INDICES FINANCIEROS
TABLA N° 26

INDICES FINANCIEROS

LIQUIDEZ

CAPITAL DE TRABAJO Act. Cte - Pas. Cte 52.788,53

ACTIVIDAD

- Ventas
ROTACION DE ACTIVO TOTAL

Act. Total

Este indice indica que tengo $0,62 en ventas sobre cada activo de mi empresa

ESTRUCTURA FINANCIERA

Activo Total
APALANCAMIENTO 3,09
Patrimonio

En este indice nos damos cuenta que tenemos $3,09 délares en activo sobre cada unidad
de mi patrimonio

RENTABILIDAD

Utilidad Neta
MARGEN NETO EN VENTAS 0,16
Ventas




Significa que tengo $ 0.16 Ctvs. de beneficio neto por cada unidad vendida.

Utilidad

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO (ROE) Neta
Patrimonio

Tengo $ 0.31 Ctvs. de beneficio neto por cada unidad monetaria de mi patrimonio

Utilidad
RENTABILIDAD DEL ACTIVO (ROA) Neta
Act. Total

En la Rentabilidad del Activo mantengo $ 0.10 Ctvs. de beneficio por unidad monetaria en
mis activos totales

Elaborado por: Paola Baquero

5.3. ESCENARIOS

Existen dos escenarios a los que el actual proyecto se podria enfrentar que son: el

escenario pesimista y el escenario optimista que a continuacion se presenta

TABLA N° 27

OPTIMISTA PESIMISTA

Flujos de Caja Acumulados -69.865,83 -69.865,83
Suma de los flujos de caja 275.908,58 -8.856,48
Costo (Inversién del Proyecto) -69.865,83 -69.865,83

Valor Actual Neto (VAN) 111.333,61 -76.762,48
Relacion Costo Beneficio (C/B) 3,95 0,13
Tasa Interna de Retorno (TIR %) 32,70% -17,89%
Periodo Real de Recuperacion Aios 3,80 123,95
CPP 6,76% 6,76%

Elaborado por: Paola Baquero



Se consideré el 10 % para los dos escenario en de que disminuyd y se aumento,
de acuerdo a los ingresos y costos.

El escenario pesimista del proyectoarroja un VAN de -76.762,48, una TIR del -
17,89% y un periodo de recuperacion 124 afos, lo que hace que el proyecto tenga

un riesgo muy alto de fracaso.

En el escenario optimista del proyecto arroja un VAN de 111.333,61, una TIR del
32,70% y un periodo de recuperacion de 4 afios. Demostrando es esta seria el
mejor escenario para el proyecto, pues la estructura financiera es muy solida,

indicando rentabilidad y factibilidad.






CAPITULO VI

8. IMPACTO DEL PROYECTO
8.1. ANALISIS DEL IMPACTO DEL PROYECTO

En el cuadro que se detalla a continuacion se dara a conocer las huellas positivas
0 beneficios que el proyecto va a generar en los diferentes ambitos, los mismos
que para una mejor interpretacion se los analiza sobre la base de matrices de

impactos que tiene la siguiente estructura y metodologia.

Para lograr una adecuada interpretacion se establecioé rango o niveles de impacto
que van con valores numéricos desde menos 3 hasta mas 3, de acuerdo a la

siguiente tabla.

TABLA N° 28

NIVEL DE IMPACTO |INTERPRETACION
Alto Negativo
Mediano Negativo
Bajo Negativo

No hay Impacto
Bajo Impacto
Medio Positivo
Alto Positivo

Elaborado por: Paola Baquero

Se ha elaborado una matriz donde se ubica horizontalmente el rango de impactos
establecidos en el cuadro anterior y verticalmente se colocaran una serie de
indicadores que determinen el nivel de impacto asignando un valor para cada
indicador, para luego realizar la sumatoria total (E) que sera dividida para el
namero de indicadores que permitird encontrar el nivel de impacto. Para calcular el
impacto se utilizara la siguiente férmula:

E

NIVEL DE IMPACTO =
NUumero de indicadores



8.2. SITUACION DEL ENTORNO DEL PROYECTO
8.2.1. SITUACION SOCIAL

TABLA N° 29

IMPACTOS SOCIALES

Nivel de impactos
-3 -2 |-1 (01

INDICADORES

Socializacién con la comunidad

Mejor calidad de vida

Responsabilidad social
Responsabilidad laboral
actividades de aprendizaje
TOTAL

SITUACION SOCIAL

Elaborado por: Paola Baquero.

13
SITUACION SOCIAL= = 26

ANALISIS

El desarrollo de esta actividad en el canton Esmeraldas tiene un impacto positivo
directo cuando nos referimos a los trabajadores de la empresa, e indirecto cuando
se trabaja en beneficio de la comunidad; comprometiéndonos a realizar convenios
con colegios del canton con el fin de brindar adiestramiento a los alumnos y

mejorar sus conocimientos técnicos. Ademas nos comprometemos con los



trabajadores directos a cumplir con todos los beneficios que de ley les
corresponde.

8.2.2. SITUACION ECONOMICA

TABLA N° 30

IMPACTOS ECONOMICO

Nivel de impactos

INDICADORES 32 (-11/0[1/2

|Generacién de fuentes de empleo

IGeneracion de utilidades

Contribucién impuesto a la renta

Dinamizacién del aparato econémico

TOTAL

SITUACION SOCIAL

Elaborado por: Paola Baquero

12
SITUACION ECONOMICA= = 3

ANALISIS

Al implementar esta empresa el impacto econémico va a ser positivo para el
entorno ya que se mejoraria el bienestar de varias familias Esmeraldefias de
manera directa y de manera indirecta, como el caso de los recicladores serian
decenas de familias las que se beneficiarian. Otros beneficios econdmicos

también los obtendria el estado mediante la recaudacion de varios impuestos.



8.2.3. SITUACION AMBIENTAL

TABLA N° 31

IMPACTOS AMBIENTAL

Nivel de impactos
-3 -2 |11 |01

INDICADORES

Contaminacion del agua
ICreacion de ruido

Polucién del aire
Utilizacién de desechos sélidos
TOTAL

SITUACION SOCIAL

Elaborado por: Paola Baquero

51
SITUACION AMBIENTAL= = 125

ANALISIS

El impacto ambiental de la empresa productora de figuras metalicas “hierros de
lujo”, seria positivo, debido a que su principal materia prima esta compuesta del

reciclaje de chatarra, reduciendo de esta manera la sobreexplotacién de los



recursos naturales. El ruido que en la actualidad es otro contaminante, en la
empresa es minimo; ademas la fabrica estaria ubicada fuera de la urbe

esmeraldefa.

CAPITULO VII

9. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

9.1. CONCLUSIONES

Al término de la investigacion se obtuvieron las siguientes conclusiones:

9.1.1. ESTUDIO DE MERCADO

Los resultados obtenidos en la investigacion de mercado con la utilizacion de las
diferentes técnicas, demuestran que el proyecto tiene gran relevancia ya que

demuestran que existe una demanda insatisfecha en el mercado meta.

Las entrevistas realizadas a las ferreterias que comercializan este producto

permitieron obtener la oferta real del producto.

Se han establecido diferentes estrategias de comercializacién del producto que
permitira posicionar en el mercado esta pequefia industria en la ciudad de

Esmeraldas.

La creacién de una empresa recicladora y transformadora de chatarra en la
cuidad de Esmeraldas es un propuesta diferente de generacién empresarial en
nuestra ciudad ya que actualmente en nuestra provincia no existen este tipo

industrias que se dedique a reciclar y producir.

9.1.2. ESTUDIO TECNICO



Para la creacion de la empresa recicladora y transformadora de chatarra, se ha
desarrollado un estudio técnico organizacional que establece los requerimientos
necesarios tanto administrativos como de produccion para que la pequefia
industria pueda desarrollar sus operaciones con normalidad optimizando sus

recursos técnico operativo, humano y financiero.

9.1.3. ESTUDIO FINANCIERO

Se ha desarrollado un estudio econdémico y Financiero que ha permitido
determinar la factibilidad para la creacion de una empresa recicladora y
transformadora de chatarra en la ciudad de Esmeraldas, habiendo analizado los
indicadores financieros como VAN que dio como resultado $ 79.375,78, la TIR
15,09 %, el periodo de recuperacién de capital 6,26, la relacion costo beneficio

2,27 lo cual permitié determinar la factibilidad de este proyecto empresarial.

9.1.4. ESTUDIO DE IMPACTOS

La creacion de una empresa recicladora y transformadora de chatarra tendra un
impacto socioecondmico positivo entre las personas ya permitira tanto directa
como indirectamente crear fuente de empleos que al mismo tiempo causaran un
impacto positivo a la economia de la provincia. El impacto de ambiental es medio
positivo ya que se mitigara los impactos negativos que pueda tener el proyecto.



9.2. RECOMENDACIONES

En base a las conclusiones realizadas se puede recomendar lo siguiente:

9.2.1. ESTUDIO DE MERCADO

Utilizar la informacion analizada para creacidon de una empresa recicladora y
transformadora de chatarra de Esmeraldas ya que permitird tomar decisiones con
respecto al mercado donde se va a posicionar el producto, y para ello es
importante implementar las diferentes estrategias de mercado estudiadas, canales
de comercializacién y distribucion del producto que portara a la demanda

insatisfecha.

9.2.2. ESTUDIO TECNICO

Cumplir con los requerimientos necesarios que se establecen en el Estudio
Técnico para creacién de una empresa recicladora y transformadora de chatarra,
las areas Operativa, administrativa y legal que le permitira a esta pequefia

industrias desarrollarse en el medio produciendo de manera técnica y de calidad.

9.2.3. ESTUDIO FINANCIERO

En base a los resultados obtenidos en los indicadores financieros analizadosque
muestran la rentabilidad, periodo de recuperacion de la inversion, costo beneficio
entre otros que determina la factibilidad e implementacion de la empresa

recicladora y transformadora de chatarra en Esmeraldas.



9.2.4. ANALISIS DE IMPACTOS

Considerar el andlisis de impacto realizado ya que permitird establecer las
estrategias necesarias para mitigar cualquier impacto negativo que pueda

aparecer durante la vida util del proyecto.
GLOSARIO

COSTOS FIJOS

Costos que no variaron con el nivel de produccién, pero que se producen con el

paso del tiempo.

COSTOS VARIABLES

Costos iniciales contraidos al comenzar la produccion por elementos incorporados
al producto. Por ejemplo, materias primas, salarios. Por lo general se llaman

costos variables porgque varian con la produccion.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

El estudio de factibilidad trata de determinar la rentabilidad de diferentes

alternativas de disefo de un sistema de informacion.

ESTADO DE FLUJO DE CAJA (CASH FLOW)

Trata de establecer las entradas y salidas de efectivo que ha tenido o puede

tener en el futuro una empresa.



INDICADOR DE LIQUIDEZ

Mide la capacidad que tiene la empresa para cancelar sus obligaciones de corto

plazo.

INDICES FINANCIEROS

Herramientas utilizadas para la interpretacion de los estados de resultados de las
empresas, con el fin de convertir esa informacion en elementos Utiles para sus

usuarios.

MERCADO LIBRE

Es una empresa de comercio electronico, donde se compran y se venden

productos de cualquier tipo a nivel nacional o internacional.

PERIODO DE RECUPERACION (PR)

Es el nimero de periodos que tomara con base a los flujos de efectivo netos
futuros esperados, la recuperacion de la inversion inicial. Sobra decirlo, a menor
tiempo de recuperacion, mejor. El tiempo en si es un riesgo, por eso rapidas

recuperaciones son vitales.

TASA DE INTERES EFECTIVA

Expresion anual del interés nominal dependiendo de la periodicidad con que éste

altimo se pague. Implica reinversion o capitalizacion de intereses.



TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

Método de evaluacion de la inversion, el cual establece la tasa de descuento que
seria necesario aplicar para balancear los costos presentes y futuros con las

utilidades, empleando técnicas de flujo de caja rebajado.

TASA DE DESCUENTO

Al fijar una tasa de descuento, valuada segun el riesgo y el costo de oportunidad,
o sea el efecto del dinero a través del tiempo se tienen ya los flujos de efectivo a
los que se les ha eliminado la inflacion y el efecto del valor del dinero a través del
tiempo. Resumiendo, la tasa de descuento es el costo del dinero Nota. Si la

inflacion anual es minima se puede proyectar directamente a pesos constantes

VALOR ACTUAL NETO (VAN)

El Valor Actual Neto se obtiene descontando el flujo de ingresos netos del
proyecto, usando para ello la tasa de descuento que represente el costo de

oportunidad de los recursos econémicos que requiere el proyecto.

HORNO A INDUCCION

Un Horno de induccién es un horno eléctrico en el que el calor es generado por

calentamiento, por la induccion eléctrica de un medio conductivo (un metal) en un

crisol, alrededor del cual se encuentran enrolladas bobinas magnéticas.

CRISOL


http://es.wikipedia.org/wiki/Horno_el%C3%A9ctrico
http://es.wikipedia.org/wiki/Inducci%C3%B3n_electromagn%C3%A9tica
http://es.wikipedia.org/wiki/Metal
http://es.wikipedia.org/wiki/Crisol
http://es.wikipedia.org/wiki/Inductor

Es una cavidad en los hornos que recibe el metal fundido. El crisol es un aparato

que normalmente esta hecho de grafito con cierto contenido de arcilla y que puede

soportar elementos a altas temperaturas, ya sea el oro derretido o cualquier

otro metal, normalmente a mas de 500 °C. Algunos crisoles aguantan
temperaturas que superan los 1500 °C. También se le denomina asi a un
recipiente de laboratorio resistente al fuego y utilizado para fundir sustancias.

CHATARRA.

Es el conjunto de trozos de metal de desecho, principalmente hierro.

STOCK
Stock es el nombre que se le da al inventario.

Todo lo referente a los bienes que una persona u organizacion posee y que sirven
para la realizacion de sus objetivos.

BODEGA

Bodega de edificio o almacén, espacio destinado al almacenamiento de distintos
bienes. Se encuentran generalmente en industrias, puertos y aeropuertos

ALMACEN

Un almacén es un lugar o espacio fisico para el almacenaje de bienes.

MOLDES

Un molde es una pieza, o un conjunto de piezas acopladas, interiormente huecas
pero con los detalles e improntas exteriores del futuro solido que se desea
obtener.


http://es.wikipedia.org/wiki/Horno
http://es.wikipedia.org/wiki/Metal
http://es.wikipedia.org/wiki/Fundici%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Grafito
http://es.wikipedia.org/wiki/Arcilla
http://es.wikipedia.org/wiki/Temperatura
http://es.wikipedia.org/wiki/Oro
http://es.wikipedia.org/wiki/Metal
http://es.wikipedia.org/wiki/Metal
http://es.wikipedia.org/wiki/Desecho
http://es.wikipedia.org/wiki/Hierro
http://es.wikipedia.org/wiki/Almac%C3%A9n
http://es.wikipedia.org/wiki/Industria
http://es.wikipedia.org/wiki/Puerto_mar%C3%ADtimo
http://es.wikipedia.org/wiki/Aeropuerto
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Cada una de las partes béasicas y unitarias, elementosindividuales
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FOTOS DEL PROCESO DE PRODUCCION




ANEXO Il

REQUERIMIENTOS PARA LA PRODUCCION

REQUERIMIENTOS DE GASTOS DE CONSTITUCION
DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Elaboraciéon de Minuta Unidad
Permiso de Funcionamiento Unidad
Publicacion en Prensa Unidad

REQUERIMIENTO DE PUBLICIDAD

DETALLE UNIDADES CANTIDAD

IPuincidad Radio Diario
Publicidad TV Diario
Publicidad Prensa Diario

REQUERIMIENTO DE SERVICIOS BASICOS
DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Agua Potable Metros Cubicos 20m
Energia eléctrica Kilovatio/hora 50 Kw/h
Telefonia Minutos 230

REQUERIMIENTO DE MUEBLES DE OFICINA

DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Escritorio sencillos Unidad
Escritorio flex dos Unidad
Silla Giratoria Unidad
Archivador aereo Unidad
Archivador de dos puertas Unidad
Silla de Espera Tripack
Mesa de 6 Puestos Unidad
Sillas estandar Unidad




I REQUERIMIENTO DE EQUIPOS DE OFICINA II

I DETALLE UNIDADES CANTIDAD
‘Caja Registradora Unidad
Teléfono con Fax Unidad
Aire Acondicionado Unidad

REQUERIMIENTO DE MATERIALES DE OFICINA
DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Resmas de papel Paquete 2
ICartucho de Tinta Negra Unidad
Cartucho de Tinta a Color Unidad
Boligrafos Caja
Caja de Grapas Caja
Lapiz Caja
Caja de Clips Estandar Caja

REQUERIMIENTOS DE EQUIPOS DE COMPUTACION

DETALLE UNIDADES CANTIDAD

Combo Computadoras Unidad
Instalacion Servicio de Internet Unidad
Instalacion de Servidor, Software Unidad

REQUERIMIENTO DE MAQUINARIA
DETALLE UNIDADES CANTIDAD

Horno ainduccion Unidad 1
Tanque de oxigeno Unidad
Tanque acetileno Unidad
Compresor Unidad
Crisol Unidad
Esmeril Unidad

REQUERIMIENTO DE EQUIPOS PARA LA PRODUCCION GENERAL
DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Espatula Unidad 2




Palas Unidad

Pinzas Unidad
Tecle Unidad
Carretilla Unidad

3
Saranda Unidad 2 ‘
‘Martillos Unidad 2 ‘
Combo Unidad 2
ISaca bocado Unidad 2 |
‘Pistola (para el compresor) Unidad 1 ‘
Manguera Unidad 1
=
1

|
carvetiva |  undas | 1|

I REQUERIMIENTO DE UILES DE LIMPIEZA I

‘ DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Franela Unidad
ITrapeador Unidad
Guantes de Limpieza Pares
Limpia Vidrios Botellas
Cepillo para Hinodoro Unidad
Destapador para Bafo Unidad
Escoba Unidad
Fundas de Basura Paquete
Limpiador para mesa Botellas
Papel Higiénico Paquete

N
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REQUERIMIENTOS DE BIENES DE CONTROL
DETALLE UNIDADES CANTIDAD

Dispensador de PH Unidad 1
Dispensador de Jobon liquido Unidad
Pala para Basura Unidad
Tacho para basura Unidad
Grapadora Unidad
Perforadora Unidad
Flash Memory Unidad
Calculadora Unidad

REQUERIMIENTO DE MATERIALES DE LIMPIEZA
DETALLE UNIDADES CANTIDAD




‘Desinfectante(GaIén) Galon
Cloro(1 Litro) Galdén
Aceite para Muebles (250ml) Frasco
Detergente Funda

Jabon para manos Galon

N T
1

|
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I REQUERIMIENTO DE VEHICULO I

DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Vehiculo Unidad 1

I REQUERIMIENTO DE MANTENIMIENTO DE MAQUINARIA I

| DETALLE UNIDADES CANTIDAD |
Mantenimiento de Maquinarias Unidad 4

REQUERIMIENTO DE MANTENIMIENTO DE VEHICULO
DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Mantenimiento de Vehiculo Unidad 2

REQUERIMIENTO DE INSTALACION

DETALLE UNIDADES CANTIDAD
Presupuesto de construccion Unidad 1

REQUERIMIENTO DE PERSONAL ADMINISTRATIVO

DETALLE N° DE PERSONAS

Gerente

Secretaria — cajera
Bodeguero

chofer despachador

REQUERIMIENTO DE PERSONAL OPERATIVO
DETALLE N° DE PERSONAS
Jefe de produccion 1
Operarios 2




I REQUERIMIENTO DE SERVICIOS PROFESIONALES I

DETALLE N° DE PERSONAS
Contador

ANEXOS 11l

DETALLES DE REQUERIMIENTOS

I REQUERIMIENTO DE MAQUINARIA I

DETALLE CANTIDAD V/U TOTAL ANUAL
Horno ainduccién 1 8.000,00 8000,00
Tanque de oxigeno 120,00 120,00
Tanque acetileno 100,00 100,00
Compresor 159,00 159,00
Crisol 120,00 120,00
Esmeril 102,04 102,04
TOTAL 8601,04

Fuente: anexos proformas de maquinarias
Elaborado por: Paola Baquero

REQUERIMIENTOS DE EQUIPOS DE COMPUTACION
DETALLE CANTIDAD V/U TOTAL ANUAL

Combos Computadoras 455,00 1365,00
Instalacion Servicio de Internet 50,00 50,00

Instalacion de Software 55,00 165,00
TOTAL 1580,00

Fuente: anexos proformas de maquinarias
Elaborado por: Paola Baquero

REQUERIMIENTO DE MUEBLES Y ENSERES

DETALLE CANTIDAD V/U TOTAL ANUAL
Escritorio Cencillo 4 150,52 602,08
Escritorio flex dos 1 205,76 205,76
Silla Giratoria 5 121,00 605,00
Archivador aereo 1 103,57 103,57




‘Archivador de dos puertas 1 177,13 177,13 ‘
Silla de Espera 1 100,00 100,00
‘Mesa de 6 puestos 1 319,60 319,60 ‘
Sillas estandar 10 26,67 266,70
ITOTAL 2379,84 I

Fuente: anexos proformas de maquinarias

Elaborado por: Paola Baquero

REQUERIMIENTO DE MATERIALES DE OFICINA

DETALLE

CANTIDAD

V/U

TOTAL MENSUAL

TOTAL ANUAL

Resmas de papel

2

5,30

10,60

63,60

Cartucho de Tinta Negra

2

23,55

47,10

188,40

Cartucho de Tinta a

1

24,90

24,90

149,40

Boligrafos

24

0,34

8,16

32,64

Caja de grapas

1

1,00

1,00

4,00

Lapiz

24

0,29

6,96

27,84

Caja de Chips Estandar

1

1,04

1,04

3,12

TOTAL

Fuente: anexos proformas de maquinarias

Elaborado por: Paola Baquero

99,76

REQUERIMIENTO DE SERVICIOS BASICOS

469,00

DETALLE

CANTIDAD

V/U

TOTAL MENSUAL

TOTAL ANUAL

Agua Potable

20m

0,50

10,00

120,00

Energia eléctrica

744kb/h

0,10

74,40

892,80

Telefonia

230 min

0,05

17,70

212,40

TOTAL

Fuente: anexos proformas de maquinarias
Elaborado por: Paola Baquero

102,10

SERVICIOS PROFESIONALES

1225,20

DETALLE

CANTIDAD

Contador

1

TOTAL

Fuente: anexos proformas de maquinarias
Elaborado por: Paola Baquero




| COSTOS DE MATERIALES DE LIMPIEZA |

Materiales de Limpieza

MENSUAL

V/U

TOTAL MENSUAL

TOTAL ANUAL

Desinfectante(Galén)

1

6

6,00

72,00

ICIoro(l Litro)

2

2,00

24,00

Aceite para Muebles

3,5

3,50

42,00

Detergente

1,2

1,20

14,40

Jabon para Manos

5,89

70,68

TOTAL

Fuente: anexos proformas de maquinarias
Elaborado por: Paola Baquero

18,59

REQUERIMIENTO DE UTILES DE LIMPIEZA

223,08

DETALLE

CANTIDAD

V/U

TOTAL MENSUAL

TOTAL ANUAL

IFraneIa

N

1,72

3,44

6,88

Trapeador

8,91

17,82

35,64

Guantes de Limpieza

2,90

8,70

17,40

Limpia Vidrios

3,66

7,32

21,96

Cepillo para Hinodoro

4,89

4,89

4,89

Destapador para Bafo

1,68

1,68

1,68

Escoba

4,64

9,28

18,56

Fundas de Basura

1,43

2,86

34,32

Papel Higiénico

R INN PPN WN

10,50

10,50

42,00

TOTAL

Fuente: anexos proformas de maquinarias
Elaborado por: Paola Baquero

66,49

REQUERIMIENTO BIENES DE CONTROL

183,33

DETALLE

CANTIDA

V/U

TOTAL
MENSUAL

Dispensador de PH

12,4
0

12,40

Dispensador de Jabon

liquido

13,8
0

13,80

Pala para Basura

2,75

8,25

Tacho para basura

5,98

35,88

Grapadora

3,41

10,23

Perforadora

7,59

22,77

Flash Memory

8,50

25,50

Calculadora

15,9
5

47,85

TOTAL

70,33




Fuente: anexos proformas de maquinarias
Elaborado por: Paola Baquero



ANEXOS IV

PROVISION BENEFICIO SOCIAL PERSONAL
BENEFICIOS DE LEY MENSUAL

NOMBRE

SUELDO
BASICO

SUELDO
ANUAL

D.T.S.

D.C.R.

F.
RESER.

VACAC.

AP.
PAT.

TOTAL

LIQ. A
RECIBIR

TOTAL
A PAG.
POR
TRABA.

TOTAL

PERSONAL ADMINISTRATIVO

Gerente

350,00

5849,30

29,17

42,53

137,44

487,44

624,88

1649,3

Secretaria — cajera

292,00

4727,77

24,33

33,99

116,31

408,31

524,62

1395,69

Bodeguero

292,00

10077,27

24,33

36,35

119,49

411,49

530,97

1433,83

Chofer — despachador

292,00

4755,38

24,33

34,20

116,59

408,59

525,18

1399,08

TOTAL REMUNERACIONES ADM

1226,00

25409,72

102,17

147,06

489,83

1715,83

2205,65

5877,90

PERSONAL SERVICIO

Jefe de Produccion

305,00

3660,00

25,42

34,92

119,73

424,73

544,47

ANUAL I
POR

TRABA. ‘

i

|

!

1436,81

Operarios

292,00

3504,00

24,33

34,19

116,58

817,17

933,75

1399,00

TOTAL REMUNERACIONES OPER

597,00

7164,00

49,75

69,12

236,32

1241,90

1478,22

2835,81

TOTAL REMUNERACIONES

1823,00

32573,72

151,92

216,18

726,14

2957,73

3683,87

8713,71




ANEXO V

I INVERSION FIJA I

Muebles y Enseres P. Unitario Total
Escritorio 150,52 602,08
Silla Giratoria 121,00 605,00
Archivador 177,13 177,13
Silla de Espera 100,00 100,00

Caja Registradora 156,73 156,73
Teléfono con Fax 121,00 121,00
Aire Acondicionado 739,00 739,00
SUBTOTAL 1.016,73
Equipos de Computacion P. Unitario Total

Computador(cpu, monitor, teclado) 455,00 1.365,00
Instalacion Servicio de Internet 50,00 50,00

Instalacion de Servidor, Software 55,00 165,00
SUBTOTAL 1.580,00

Equipos y Maquinarias P. Unitario Total

Horno a induccion 8000,00 8000,00
Tanque de oxigeno 120,00 120,00
Tanqgue acetileno 100,00 100,00
Compresor 159,00 159,00
Crisol 120,00 120,00

Esmeril 102,04 102,04
SUBTOTAL 8.499,00

Edificios P. Unitario Total
Presupuesto de construccion 21030,00 21030,00
SUBTOTAL 21.030,00

Vehiculo P. Unitario Total
Camioneta Mazda B3-50 16190,00 16.190,00
SUBTOTAL 16.190,00
INVERSION ACTIVOS 49.799,94
TOTAL DE INVERSION ACTIVOS 49.799,94
INVERSION DIFERIDA
Gastos de Constitucion P. Unitario Total
Servicios Legales 290,00 290,00
Gastos de Publicidad 65,40 65,40
Otros Gastos 499,68 499,68
SUBTOTAL 855,08

| SUBTOTAL 1.484,21 |

| Equipos de Oficina P. Unitario Total ‘
1

= |

I I




I CAPITAL DE TRABAJO I

Capital de Trabajo P. Mensual Total
Capital de Trabajo Operativo 1.103,26 3.309,78
ICapitaI de Trabajo Administrativo y Ventas 2.841,37 8.524,11
SUBTOTAL 11.833,89

INVERSION TOTAL 62.488,91

CAPITAL PROPIO 18.746,67
CAPITAL AJENO 43.742,23

CPP

CAPITAL PROPIO 18746,67 1,33%
CAPITAL AJENO 43742,23 11,03%
TOTAL 62488,91
Elaborado por: Paola Baquero




ANEXO Vi

DEPRECCIACION

Valor % . c e & & ~ ~ ~ ~ ~ ~ - . Valor
| Depreciacion Vida util | ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 10 R

Equipos de Computacién 1.580,00 33,33% 3 526,61 526,61 526,61 - -

Activo fijo

Equipos de Oficina 1.016,73 10% 10 101,67 101,67 101,67 101,67 101,67
IMuebleS y Enseres 2.379,84 10% 10 237,98 237,98 237,98 237,98 237,98 237,98 237,98 237,98 237,98

Vehiculos 16.190,00 20% 5 3.238,00 | 3.238,00 | 3.238,00 | 3.238,00 | 3.238,00

Instalaciones 21.030,00 5% 20 1.051,50 | 1.051,50 | 1.051,50 | 1.051,50 | 1.051,50 | 1.051,50| 1.051,50 | 1.051,50 | 1.051,50 | 1.051,50 | 10.515,00

Dep.

anual 6.015,88 | 6.015,88 | 6.015,88 | 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76 | 1.199,76

Equipos y Maquinarias 8.601,04 10% 10 860,10 | 860,10 | 860,10| 860,10 860,10 860,10 860,10 | 860,10 | 860,10 I

Dep.

501,32 501,32 501,32 99,98 99,98 99,98 99,98 99,98 99,98 99,98
mensual




ANEXQOS VI

TABLA DE AMORTIZACION

I GASTOS FINANCIEROS I

| CAPITAL INTERESES CUOTA S/.EXCEL |
-43.742,23 11,03% $ 951,72
| ANOS # DE PAGOS AL ANO |
N
| 5 12 MESES |
AMORTIZACION

| N DIVIDENDO| INTERES AP SALDO SPAGADO
0 43.742,23
1 951,72 402,06 549,65| 43.192,58 1,26%
2 951,72 397,01 554,70| 42.637,88 2,52%

| 3 951,72 391,91 559,80 | 42.078,07 3,80%]

| 4 951,72 386,77 564,95 4151312 5,10%]
5 951,72 381,57 570,14| 40.942,98 6,40%
6 951,72 376,33 575,38| 40.367,60 7,71%
7 951,72 371,05 580,67 | 39.786,93 9,04%
8 951,72 365,71 586,01| 39.200,92 10,38%
9 951,72 360,32 501,39 38.609,53 11,73%
10 951,72 354,89 506,83| 38.012,69 13,10%
11 951,72 349,40 602,32| 37.410,38 14,48%
12 951,72 343,86 607,85| 36.802,52 15,87%
13 951,72 338,28 613,44| 36.189,08 17,27%
14 951,72 332,64 619,08| 35.570,01 18,68%
15 951,72 326,95 624,77| 34.94524 20,11%
16 951,72 321,20 630,51| 34.314,72 21,55%
17 951,72 315,41 636,31| 33.678,42 23,01%
18 951,72 309,56 642,16| 33.036,26 24,48%
19 951,72 303,66 648,06| 32.388,20 25,96%
20 951,72 297,70 654,02| 31.734,19 27,45%
21 951,72 291,69 660,03| 31.074,16 28,96%
22 951,72 285,62 666,09| 30.408,07 30,48%
23 951,72 279,50 672,22| 29.735,85 32,02%
24 951,72 273,32 678,39| 29.057,46 33,57%
25 951,72 267,09 684,63| 28.372,83 35,14%
26 951,72 260,79 690,92| 27.681,90 36,72%
27 951,72 254,44 697,27| 26.984,63 38,31%
28 951,72 248,03 703,68| 26.280,95 39,92%
29 951,72 241,57 710,15| 25.570,80 41,54%
30 951,72 235,04 716,68| 24.854,12 43.18%
31 951,72 228,45 72327| 24.130,85 44,83%
32 951,72 221,80 729,91| 23.400,94 46,50%




33 951,72 215,09 736,62 | 22.664,31 48.19%
34 951,72 208,32 743,39| 21.920,92 49,89%|
35 951,72 201,49 750,23 21.170,69 51,60%|
36 951,72 194,59 757,12| 20.413,57 53.33%
37 951,72 187,63 764,08| 19.649,49 55,08%
38 951,72 180,61 771,11| 18.878,38 56,84%
39 951,72 173,52 778,19| 18.100,19 58 62%
40 951,72 166,37 785,35 17.314,84 60,42%'
41 951,72 159,15 792,56| 16.522,28 62.23%
42 951,72 151,87 799,85 15.722,43 64,06%|
43 951,72 144,52 807,20| 14.91523 65.90%
44 951,72 137,10 814,62 14.100,61 67,76%]
45 951,72 129,61 822,11 13.278,50 69,64%|
46 951,72 122,05 829,67| 12.44883 71,54%
47 951,72 114,43 837,29| 11.611,54 73,45%|
48 951,72 106,73 844,99| 10.766,56 75.39%
49 951,72 98,96 852,75| 9.913,80 77,34%
50 951,72 91,12 860,59| 9.05321 79,30%
51 951,72 83,21 868,50| 8.184,71 81.29%
52 951,72 75,23 876,49 7.308,22 83.29%
53 951,72 67,17 884,54|  6.423,68 85.31%
54 951,72 59,04 892,67| 5.531,01 87.36%
55 951,72 50,84 900,88|  4.630,13 89.41%
56 951,72 42,56 909,16|  3.720,97 91.49%
57 951,72 34,20 917,51|  2.803,46 93.59%
58 951,72 25,77 92595| 1.877,51 95.71%
59 951,72 17,26 934,46 943,05 97.84%
60 951,72 8,67 943,05 0,00]  100,00%

AMORTIZACION DE ACTIVOS DIFERIDOS

Gasto de Constitucion

Monto

Vida Util

Amortizacion
Anual

855,08

5 afos

171,02




ANEXO VIII

PUNTO DE EQUILIBRIO PROYECTADO

DETALLES

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

I COSTOS FIJOS

39.361,64

39.027,18

38.605,61

38.086,17

37.456,85

37.299,64

37.803,18

38.313,53

38.830,76

30.354,97|

TOTAL COSTOS FIJOS

39.361,64

39.027,18

38.605,61

38.086,17

37.456,85

37.299,64

37.803,18

38.313,53

38.830,76

39.354,97

VENTAS NETAS

70.156,63

71.103,75

72.063,65

73.036,51

74.022,50

75.021,80

76.034,60

77.061,07

78.101,39

79.155,76

COSTOS VARIABLES

13.239,12

13.417,85

13.598,99

13.782,58

13.968,64

14.157,22

14.348,34

14.542,05

14.738,36

14.937,33

TOTAL COSTOS VARIABLES

13.239,12

14.563,04

16.019,34

17.621,27

19.383,40

21.321,74

23.453,91

25.799,31

28.379,24

31.217,16

MARGEN DE CONTRIBUCION

56.917,51

PUNTO DE EQUILIBRIO

56.540,71

56.044,31

EN DINERO

55.415,24

54.639,10

53.700,06

52.580,68

COSTOS FINOS

51.261,76

49.722,15

MARGEN DE CONTRIBUCION

PRECIO DE VENTA

47.938,60

PUNTO DE EQUILIBRIO

PUNTO DE
EQUILIBRIO

EN UNIDADES

0,6916

0,6902

COSTOS FIJOS

MARGEN DE CONTRIBUCION

0,6888

0,6873

0,6855

0,6946

0,7190

0,7474

0,7810

0,8209

51.565

53.258,43

54.934,31

56.588,32

58.214,59

60.775,44

64.758,71

69.243,42

74.356,11

80.267,88

U Anuales

U Anuales

U Anuales

U Anuales

U Anuales

U Anuales

U Anuales

UAnuales

U Anuales

U Anuales



ANEXO IX

PRESUPUESTO DE EFECTIVO

PERIODOS

ANO 1

ANO 2

ANO 3

ANO 4

ANO 5

ANO 6

ANO 7

ANO 8

ANO 9

ENTRADAS

|Ventas

70.156,63

71.103,75

72.063,65

73.036,51

74.022,50

75.021,80

76.034,60

77.061,07

78.101,39

76.812,16

Inversion Inicial
Total Entradas

146.968,79

71.103,75

72.063,65

73.036,51

74.022,50

75.021,80

76.034,60

77.061,07

78.101,39

79.155,76

SALIDAS

Compras de Activos Fijos

24.146,86

GtosAdmin. Vtas. yFinc.

39.361,64

39.027,18

38.605,61

38.086,17

37.456,85

37.299,64

37.803,18

38.313,53

38.830,76

13.239,12

13.417,85

13.598,99

13.782,58

13.968,64

14.157,22

14.348,34

14.542,05

14.738,36

14.937,33

Costo del Produccion
IMPUESTO 25%

3.432,17

3.647,78

3.882,44

4.138,30

4.417,72

4.606,95

4.669,14

4.732,17

4.796,06

39.354 97‘

4.860,81

PARTIC TRABA. 15%

2.633,38

2.798,81

2.978,86

3.175,16

3.389,55

3.534,74

3.582,46

3.630,82

3.679,84

3.729,52

Total Salidas

82.813,17

58.891,62

59.065,90

59.182,21

59.232,76

59.598,55

60.403,13

61.218,57

62.045,02

62.882,63

FLUJO DE EFECTIVO

64.155,61

12.212,13

12.997,75

13.854,30

14.789,74

15.423,26

15.631,47

15.842,50

16.056,37

16.273,13




ANEXO X

‘ PERIODO DE RECUPERACON \

FLUJO NETO DE FNC
CAJA ACUMULADO

-69.182,66 -69.182,66
11.490,31 -57.692,34
12.212,13 -45.480,21
12.997,75 -32.482,46
13.854,30 -18.628,16
14.789,74 -3.838,42
15.423,26 11.584,84
15.631,47 27.216,31
15.842,50 43.058,81
16.056,37 59.115,18
16.273,13 75.388,31

O |0 N (0| |W (N |- |O

(BN
o

Ao anterior Costo no recuperado
ala

recuperacion Recuperacion total

-11.584,84
15.631,47

6,26 Afos
Elaborado por: Paola Baquero



ANEXO XI

JM el MOBLICENTRO “ INDUMASTER” | [®.U.C. 0802283538001

COTIZACIONES

ptnrine Arroyo Boguerizo Martha Tomasa MANLALLS
VENTA AL POR MAYDR DE MUEBLES DE DFICINA
Darce.. Calle Sucre s/n entre Salinas v Mcjia 0 0 0 0 9 5 7

Tel: 2452 172 /090 T4 200

Cameraldas - Eeuador
Dia =3 Ao
Fecha: ) w

Sr. (es),éL b:‘q‘““"o
RUC. i T O3 038
mmu:-m}&m_ Guia de Remisio

DESCRI m[,\ F. Unit, T. de Venta
A

|02 Oy 648,24

%0'%+ 4&_?, 59
19

vatQs 05 36 &
03,5} b3 6‘)—
37, &0 60|
REYEIEENEN

Sub Tol S

Son Ihescuratn

A p'%s

WA 12 % s _295 53

TovaL  § & m.qz_

A e O ginad’ Ad3aneme
[r e Covt L 4 A lr"l!llll T [L GI AL 1100 Tokfar: 1452 ’HJ Cogln Emesal




ANEXO XIlI

Superg>scv

Lomwonmisyncmdu

Av. Colon E4-81 y Av. 9 de Octubve - Motz TeW. (02) 2557200

A RENTE

RN

s

VEVART TOF TP 1IN LIEN. W £TEEI8 BT SARANE

QUITO - ECUADOR

fazon Social 3 PA.CD Comercial e Industrial S,

PROFORMA: 030-002-000002090
RUC t 1790040275001
CONTRIBUYENTE ESPECIAL Resol,: ST6B del 02/06/1995
Fecha 3 24 DE JULID DEL 2012

Fecha Entregas DE MES: DEL

Ealsion Sisk,: 12/07/2¢ 20122145

W O

Direccion ¢ MARISCAL AV.COLON E¢-81 Y AV.SDE OCTUBRE No, Contral : L7—-PR-00002090
Wlaacen 1 PA-CO ESMERALDAS Cliente 9995 PAOLA BADUERD
Direccion : AV, PEDRD YICENTE MALDONABO S/M Y JULID ESTUPIMAN  Dirsccion @ No:
Telefonos | 514419 0 Telefono 1 2703038 Cludad @
wirg RUC/Cedula 1 0BO2939504
Pagina: 1 de 1
Pedido: {17-PR-0000000) Vendedor: 999-GEWERAL Usuario: wearchan Autoriza: rtiller)
SC.C0D. BARRAS  PRODUCTO/REFERENCIA MARCA CANTIDAD UN] T,PRECID UNITARIO  PRECIO TOTAL OBSER.
1 40919502240 ENGRAPADRY S9RTTTRIO FEDEAMA FLASTICA ERICH NRNEE 300N 2 2.41000 10,70
AZIL PSS 2476 ELEIWE RIG
2 JMAERGTT0 FERFIRAOY FSCRTTTRIO MEDIANS ZFERF 30H ERIDH MREE 300N 2 25000 .77
25 GRIS METALICA SEF 5403
I O7S4925: 9781 JET FLARH 400 CLASH TRTVE A7l V16T HEMLETT PACKARD 30N 2 B 80000 739
4 979850171185 CALOILADORY 37 DIGTTOS CIENTIFICA FX-500 CASTO 300N 2 15,5500 47,85
33
5 Q971890179820 CALCLLAOGRY 3. DIGITDS ESCRITORID COH PA CASID 100 2 96000 33,96
FEL HR=100T B
& 1100547 FRFEL BORD BLANDD O70GRS @1 PARA DOPTADD REFORT 20mM 2 9. 500 10,60
4
7 0033003051254 CARTUCHD AN ~-40 HEERD TR 2018 2 2555000 .10
2 001300309N27 CARTUCHD CaN [L-211 CILIR Frey P 230-75 CANiN 100N 2 24590000 24.%
0=260-Z70-450-560 T 320-330
S QOFOSIIEIRTT BLIGRHFD AMTA FINA AZLL 1100815 BIC 1.00 1M 2 <00 SR
10 7851195700035 RS 2876 STAHMMR TING00NN X 100N 2 100000 1.0
1) A0BAFOON0141 LAPTZ GRAFLID B/l (DN HRFRINR 6IRIS LYRA 100 2 200 2
FeF 1310108
12 GO1ABST7305 NLIFS FLATEADD 280y CORXZO00UN REF e 19730 ERICH KRAEE 1,00 2 108000 .M
Ests praforaz tiese validez sole coa el nosbre, firms del veadeder y selio de PA.CO Comercial e Indostrial 6.0,
En ¢l caso de existar cashies #e grecios gor nuestros preverdores /o wofificaciones canbiarias oficiates que afecten
2l tosie de ba wercaderia, ves veremss oblivados 3 actualizar grecios en ¢l weaenio d¢ 13 facturacion previo wa Conociniesto,
MSVALIDED OFERTR: B BIASKS
2%
\ SUBTOTAL 1« 225,58
,/; .“ _,?f”pefsfp_a.bo TARIFA OX: 10,40
] A TRIFA 1281 20,9
B o  CORTRESVYENTE ESPECIAD RES: Soee VA 12 25.80
TOTALS: 251.38



ANEXO Xl

i - - T
artefacta Cotizacion oo
» El preswante documenta nu wonstitiye anmprobante fix pego % 2 s

Cﬂﬁr_es‘o st . hombees 7/61-(-’% ‘80&% w

Tef, chdmy: _ = et B .
S rréctn ] Zontaco [Zm a0t []

Total

Iniclad|
Saldo a finandiar| "
Interés

_ Cuotas
Total a pagae|" "

todas
m’ PRECOS ¥ CUOTAS PNCLUYEN LV.AL SUIETOS A CANBID SN PREVIO AVISO




ANEXO XIV

COMERCIAL KYWL 5.0, AUTOIMPRESCRES AUTORIZACION 5.2.1. 1110650308 OEL 2V/ENESENTE
RUC 1790061 220001 COMTRIAUYENTE ESPECLAL-RESOL, 5R1 5568
Matriz @ AV, 10 DE AGOETO N24-5% ¥ LUIS CORDERO
auITa Telf: Q23587900 FEOFORKA DOLARESH
AGEWCIA 18 (ESHERALDAS) DaZTI0658 DOCUMEHTD SIH WALOR COMERCIAL
Sucursal = AV, PEDRO WICENTE MALDOWADD S/K ¥ JULID ESTUFIHAH ESMERALDAS
Sarar (e AAILERD LOZAND PAOLA
Cadigo:  BARSES-00OLOL RUC : A0RRIRS0Y
irecolon: CIUDAGELA JULIO ESTUPI#AN TELLO Vend: USUARLD DE COKEULTR
Ciudad 1 ESHERALDAS Talf, : FOGO3S Fecha e Emisfan  240J0UL2002 PG, 12
(= el ] FESCRIPCION CANT., F.UMITARIC TOTAL
2553 FRAMELA MULTIUSD 50435 CH C/WHIFE H &1, TEE4 33,45
AE304  MALLA DE ALUMIMDO ALTD=100ZA CSA 3 53,2234 9 a7
129704  DISPEMSADOR DSPAPEL HIGLEW]IDD BLAKCD 1 $12, 401784 F12,40
140325  P.H. SCOOT 200M*5 DOBLE HOJA 1 10, SORS29 90,51
201853 JABOH P/MAHOS LIQUICD 1GL ALMEMDRA 2 a5, B92AST 31,78
£13682 LIMPIAVIDRIOS 15CH LARGD Z0CH Z 33, 66%a43 | T
£30021  CEFILLO P/INDDDRD 1 i, DAT2ES =09
L30ME  FROMOPACK ESCOBASREPLESTOSPALA DE MAHO 3 34, 642857 313,93
£30T73  DESTARPADOR CAMIERIAS DESTAPOL LITRD. 1 31,687500 1,49
£30900  DESIWFECTAKTE KALIPTO GALOH 1 35, 052500 55, 06
£31240 ACEITE P/NUEBLES 200ML OLD EMGLISH 1 $2,187500 52,19
LIFSTT  FUNDA D/BASURA TEXKOZCM MEGRA GROSOR 2 2 1437500 52,838
L4077 CLOROD REGLLAR AJAX 1000ML 1 0, TRSTG a0,
441903 MAMGUERA PFALRE 1/80%10WMTS TRUPER & 512, AR420 50,79
472476 CARRETILLA PRETIL Z00EG WEGRA RSWELMATIC 1 S50, 009386 $50,09
526622 ESPATULA FLEXIELE 1 144" MIMTCRAFT 2 $2 40T 14 54, B2
541389  HARTILLO UMA 200Z MANGO MADERA STAKLEY 2 $5,928571 £11, B4
542555  COMBO CON WANGO 4LE FRETUL 2 311, 00aRze f22, 02
541231  TECLE DE CACEHA 2TOM POWER PULL 1 £230 4B2143 323048
B&EEEY  PALA CUADRADS CABD LARGD TRUPER 3 10, 714206 32,14
STESTY  GUAKTE WITRILD WERDE FELPA L LSO INDUST 3 B2 901786 38,M
585920 PISTOLA AIRE F/SOFLETEAR TRUPER ELISTER 1 53 SBI35T 33,58
580532  ESCALERA T2 PLE GallO 1.52MT F.WIDRIO = 1 T8, ZEI0G 578,34
SP0884  TACKO PEDAL PYC SLT AZUL WERAN CFBOTE ] F5,982143 £3589
GAGTZE  PALA PBASURA  CYMRHGD 3 %2, 750000 56,25



CONERCIAL KYML S.A. AUTOIMPRESCRES AUTCRIZACION S.R.1. 1110650908 DEL 27/ENE/2012

RUC 1790041220001 CONTRIBUYENTE ESPECIAL-RESCL. SR] 5368
Natriz : AV. 10 DE AGOSTO N24-59 Y LUIS CORDERO
auito Telf: 023987900 PROFORMNA DODLARES
AGENCIA 18 (ESMERALDAS) 062710458 ODCUNENTO SIN VALOR CONERCIAL
Sucureal : AV. PECRD VICENTE WALDONADD S/N ¥ JULLO ESTUPINAN ESNERALDAS
Senor{eg ) :BAQUERD LOZANO PADLA
Codigo:  8B8285-000000 RLC : BO293950%
Direccion: CIUDADELA JULID ESTUPI#AN TELLO Yend: USUARIO DE CONSULTA
Ciudad : ESNERALDAS Telf. : 703028 Fecha de Emision  26/JUL/2012 PAG. 2/2
Co0IGO DESCRIPCICN CAKT. P.UKITARID TOTAL
601385  TRAPEADOR MICROFIBRA AUTCEMPRINIBLE 4 38, 919643 317,84
SLBTOTAL £640, 64
DESCUENTO Tarifa 912 $£0,00
DESCUENTO Tarifa O $0,00
TOTAL 3640, 64
Vta.tarifa 12 Wta.tarifa O Total Vta,Netas [va Tar, 12 IVA Tar. 0 TOTAL A PAGAR
$640 &4 s0,00 3640, 64 376,87 $0,00 375

Esta profarma tiene validez solo con el nombre, firme del vendedor y sello de COMERCIAL KYNI S.A.
En ol caso de existir canbios de precice per nuestros proveedores y/o mdificacicnes canbiarias
oficiales que sfecten sl costo de la mercaderia, nos weremas abligados a actualizar precias en el
mamente de la facturacion previo su comocimiento.

Los precios uniterios de ests proforma ™ ND incluyen 1.V.A. **
ESHERALDAS, 24 de JLL 2012
BARUERD LOZANO PAOLA Ident: 1645

FIRNA FIRMa :
ESTABLECINIERTD CLIENTE




ANEXO XVI
HORNO A INDUCCION

Precio: 8000.00

TANQUE DE OXIGENO

Precio: 120.00



http://spanish.alibaba.com/product-gs-img/industrial-induction-furnace-449339450.html

TANQUE DE GAS INDUSTRIAL

[

-

Precio: 100.00

COMPRESOR 2HP DIRECTOS CON ACCESORIOS

Precio: 159.00




ESMERIL DE BANCO B&D BT3600

Precio: 102.40

Fuente: www.mercadolibre.com

Elaborado por: Paola Baquero


http://www.mercadolibre.com/

