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Resumen

Las denominaciones de origen e indicaciones geograficas ocupan un lugar destacado
en el comercio internacional, en acuerdos multilaterales y estan reguladas por
legislaciones internas a nivel mundial, por ser una categoria entre las marcas
especializadas que establece el Derecho de Propiedad Intelectual. En tal virtud, el
propésito de este trabajo es analizar las denominaciones de origen e indicaciones
geograficas como instrumentos de proteccion legal, para comprender de qué manera se
han desarrollado estos conceptos en la legislacién ecuatoriana, y mostrar la importancia
de su uso, al ser un tema relativamente novedoso. Para hacerlo se propone una
aproximacion breve hacia su conceptualizacion, y posteriormente se establece la
necesidad de potenciar el uso y proteccion de las denominaciones de origen e
indicaciones geograficas desde la Administracion Publica. Se le ha dado un enfoque
metodoldgico cualitativo por cuanto se las describe como marcas especializadas y se
definen sus caracteristicas e importancia, mientras que se ha utilizado el método
descriptivo que ha caracterizado la situacion en concreto a investigarse partiendo de
experiencias en paises referentes respecto a estos instrumentos de proteccion, con lo
cual se ha vinculado al Derecho comparado que ha sido fundamental para dar sustento

a las ideas que se proponen.

Palabras clave: denominaciones de origen, indicaciones geogréficas, derecho de
propiedad intelectual, marcas

Abstract

Denominations of origin and geographical indications occupy a prominent place in
international trade, in multilateral agreements and are regulated by domestic legislation
worldwide, as a category among the specialized brands established by Intellectual
Property Law. Thus, the purpose of this paper is to analyze denominations of origin and
geographical indications as instruments of legal protection, to understand how these
concepts have been developed in Ecuadorian legislation, and to show the importance of
their use, being a Relatively new subject. In order to do so, it is proposed a brief
approach to its conceptualization, and subsequently establishes the need to promote the

use and protection of designations of origin and geographical indications from the Public



Administration. It has been given a qualitative methodological approach insofar as it is
described as specialized marks and its characteristics and importance are defined, while
the descriptive method that has characterized the specific situation to be investigated
based on experiences in referring countries regarding these Instruments of protection,
which has been linked to comparative law that has been fundamental to support the
ideas that are proposed.

Keyword: Designations of origin, geographical indications, intellectual property rights,

trade marks
Introduccién

El Derecho de Propiedad Intelectual como rama juridica busca proteger las creaciones
de caracter humano, propias del trabajo y esfuerzo de cada persona en favor del
derecho de propiedad inherente a todo ser humano. Estas creaciones deben ser dignas
de un reconocimiento juridico que otorgue validez, confianza y certificacién de calidad
ante los demas, es asi que la doctrina clasifica el objeto de proteccion en Derechos de
autor y Propiedad industrial. La primera protege toda obra literaria, artistica, informacién
digital y multimedia, mientras que la propiedad industrial abarca las nuevas creaciones
como marcas, signos distintivos, modelos industriales, patentes, entre otras. Los signos
distintivos, como las marcas o los nombres comerciales permiten identificar en un
mercado determinado cual es el origen empresarial, industrial o geografico de un

determinado bien o servicio.

Ahora bien, un signo distinto da la pauta a los consumidores el origen del bien o del
servicio al que estd teniendo acceso, 0 el que va a adquirir. En este contexto, las
denominaciones de origen e indicaciones geograficas son un tipo de signo distintivo o
marca especializada, por las cuales la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual
define a las indicaciones geograficas como "un signo que se utiliza para productos que
tienen un origen geografico concreto y poseen cualidades, caracteristicas 0 una
reputacién derivadas principalmente de su lugar de origen", es decir, una indicacion
geografica crea un vinculo cualitativo entre el producto o servicio con el lugar o region

donde este ha sido producido o prestado, respectivamente.



Con proposito de identificar el origen geografico de los productos, las denominaciones
de origen e indicaciones geograficas consisten en el nombre del lugar o regién donde
ha sido elaborado un producto. Se toma como ejemplo tipico de estas marcas
especializadas a bebidas espiritosas como el Tequila o el Champagne que son
mundialmente reconocidos por su exquisitez y particulares caracteristicas. Es asi que la
evolucion europea y también latinoamericana respecto a esta categoria de marcas
especializadas muestra el interés a nivel econdmico y social que ha conseguido a
través de su aplicacion, ademas de la adaptacion normativa hacia un marco legal que

cubra la proteccién de las Denominaciones de origen e Indicaciones Geogréficas.

Un mecanismo generador de oportunidades para un pais se logra promoviendo varios
productos propios mediante las denominaciones de origen. En el Ecuador, se asigno la
primera Denominacion de origen nacional en el 2008 al “Cacao de Arriba”. Hasta la
actualidad, el pais tiene registrados tres productos, y este registro garantiza al
consumidor la mas alta calidad posible y caracteristicas especiales. A cambio, los
productores obtienen una proteccion legal contra la produccion de tales productos en
otras zonas. Sin embargo, revisando la normativa vigente en el pais se ha evidenciado
que tanto la Constitucibn como las leyes internas promueven el uso y aplicacion de
estos instrumentos para los productos, pero la realidad es que no se estan
aprovechando al maximo sus beneficios. En este sentido, se pretende dar a conocer la
importancia de las Denominaciones de origen e Indicaciones geograficas y la
proyeccion juridica que ha ido consolidando en el Ecuador.

Desarrollo

Estado del Arte

Segun Errazuriz (2010) las indicaciones de procedencia geogréafica, entre las que se
enmarcan las denominaciones de origen, nacieron con la costumbre de designar a los
productos con el nombre del lugar de su produccién o fabricacién. ElI uso de
Denominaciones de origen e Indicaciones geograficas es la natural consecuencia de
productos de calidad que gozan de buena reputacion. Desde la antigiedad, por
ejemplo, ha existido una estrecha relacién entre la naturaleza del suelo y la calidad

especifica de los productos alli fabricados.



Es menester aclarar que dentro de las indicaciones geograficas directas se utilizan
indistintamente los siguientes términos juridicos: indicacion de procedencia; indicacion
geografica; denominacion de origen; denominacion de origen protegida; e indicacion
geografica protegida. Es por esto que Botana (1994) pone de manifiesto la ausencia de
un concepto legal uniforme y de validez universal al respecto, lo que supone que la
cuestion de la definicion se tenga que abordar con referencia a texto legal en particular
que se tenga. En tal virtud, en esta investigacion se ha delimitado a las denominaciones
de origen e indicaciones geograficas como objeto de estudio de manera general, ya que
la legislacién ecuatoriana ha otorgado esta conceptualizacién juridica a través de sus
leyes de Propiedad Intelectual e Industrial, por lo que vale la pena entender el campo

de accién de ambas.

Segun la OMPI (2015), una indicacién geografica es, “(...) un signo utilizado para
productos que tienen un origen geografico concreto y cuyas cualidades, reputacion y
caracteristicas se deben esencialmente a su lugar de origen. Por lo general, la
indicacion geogréfica consiste en el nombre del lugar de origen de los productos. Un
ejemplo tipico son los productos agricolas que poseen cualidades derivadas de su lugar
de produccion y estan sometidos a factores geogréficos especificos, como el clima y el
terreno”, p. 1. Como buen ejemplo del desarrollo de la indicacion geografica proveniente
de los paises andinos y que ha alcanzado fama y reconocimiento mundial, se encuentra

el caso del Café de Colombia.

Al respecto del desarrollo de esta afamada indicacion geografica, la informacién de la
OMPI (2015), relata que, “en diciembre de 2004, la FNC (Federacion Nacional de
cafeteros de Colombia), present6 al Gobierno de Colombia una solicitud para reconocer
"Café de Colombia” como indicacién geografica. A los tres meses, esa solicitud fue
ratificada. En 2005, la FNC abrié un nuevo camino solicitando proteccién para el Café
de Colombia como Indicacion Geografica Protegida en virtud del sistema de la Union
Europea (UE); era la primera vez que se presentaba una solicitud de este tipo para un
producto procedente de un pais de fuera de la UE después de la ampliacion de dicho
sistema a los productos con indicaciones geogréaficas no europeas. Después de una

serie de altibajos en el camino, el procedimiento de la UE concluyé al expirar el periodo



de oposicion de 2 afios y, en septiembre de 2007, se hizo oficial el reconocimiento
formal del Café de Colombia como Indicacion Geografica Protegida en virtud del
sistema de la UE. Sin embargo, en los Estados Unidos de América, la estrategia de la
FNC prosiguié basandose en las marcas”, p. 1. Es importante acotar que, segun lo
observado, la FNC ha utilizado su indicacion geografica como parte de una estrategia
empresarial para alcanzar un claro sitial de liderazgo a nivel mundial para su producto,

convirtiéndolo en un verdadero icono que representa a Colombia en todo el mundo.

Como se observa a través de este claro ejemplo, las indicaciones geograficas,
modernamente se han convertido en signos distintivos de alcance internacional,
dinamizando el comercio y las transacciones de mercancias protegidas bajo su registro.
Al respecto, es relevante citar el punto de vista de la Organizacion Mundial del
Comercio —OMC-. Al respecto, la OMC (2015) explica la funcion que cumple una
indicacién geografica, de la siguiente manera: “La calidad, reputacibn u otras
caracteristicas de un producto pueden determinarse en funcién del lugar de donde
proceden. Las indicaciones geograficas son toponimos (en algunos paises son también
palabras asociadas con un lugar) que se utilizan para identificar productos que
proceden de determinados lugares y tienen determinadas caracteristicas (por ejemplo,

“Champagne”, “Tequila” o “Roquefort”)”, p. 1.

Como un segundo ejemplo de una indicacidon geografica de alcance mundial, esta el
caso del Tequila mexicano. Segun datos del Consejo Regulador del Tequila, citado por
la OMPI (2015), “en 1978, el tequila fue registrado en virtud del Arreglo de Lisboa
administrado por la OMPI, con lo que adquiri6 estatuto internacional. El tequila se
produce exclusivamente en una zona geograficamente delimitada de México (territorio
de la zona de Jalisco) en la que crece su principal materia prima, la planta del agave,
gue se parece a un cactus. La venta de tequila aumenté como resultado de ese registro
por cuanto los productores tuvieron asi la posibilidad de garantizar la calidad del
producto pues podian impedir que el nombre fuera utilizado para productos elaborados
con otros ingredientes o procedentes de otras localidades, lo que en ultima instancia iba
en detrimento de la reputacion del producto mexicano original y decepcionaba al

consumidor”, p. 1.



Dadas las consideraciones anteriores, en todas partes del mundo existen ciertas
regiones o paises que cuentan con caracteristicas geograficas especiales y formas de
elaboracion tradicionales para ciertos productos, lo que conlleva la autenticidad de los
MisSMos y que se caractericen por ser tipicos de la zona. Esto permite que, como ya se
ha ejemplificado anteriormente, los productos ocupen un lugar especial en las
preferencias de los consumidores y a su vez ayude a crear ventaja competitiva respecto
al precio y la originalidad. De acuerdo a Urbina (2016) la existencia de productos
calificados como “tipicos” o propios de una zona, no solo favorece su identificacion, sino
también su proteccion, diferenciacion, posicionamiento y comercializacion si lo hacen a
través del uso de una Denominacion de origen. Junto con las Indicaciones geograficas
se han convertido en un activo estratégico para las empresas y productores, y estas
protecciones persiguen la valoracién econdmica de un producto alimenticio tradicional,
por sus particularidades en la produccion que los hace similares, pero a la vez Unicos

en el mercado, ademas de ser una alternativa para los productos tradicionales.

Denominaciones de origen

El Arreglo de Lisboa, relativo a la Proteccion de las Denominaciones de Origen y su

Registro Internacional, define de la siguiente manera a las denominaciones de origen:
“Articulo 2
1) Se entiende por denominacion de origen, en el sentido del presente Arreglo, la
denominacion geografica de un pais, de una region o de una localidad que sirva
para designar un producto originario del mismo y cuya calidad o caracteristicas
se deben exclusiva o esencialmente al medio geogréafico, comprendidos los
factores naturales y los factores humanos.
2) El pais de origen es aqguél cuyo hombre constituye la denominacion de origen
que ha dado al producto su notoriedad o bien aquél en el cual esta situada la
region o la localidad cuyo nombre constituye la denominacion de origen que ha
dado al producto su notoriedad.
Articulo 3
La proteccién serd asegurada contra toda usurpacion o imitacion, incluso si el

verdadero origen del producto figura indicado o si la denominacién se emplea en



traduccibn o va acompanada de expresiones tales como “género”, “tipo”,

“‘manera”, “imitacion” o similares”, pp. 1-2.

En la basqueda de una definicion puntual, se recurre al IDECOPI (2015) de Peru, para
el cual una denominacion de origen es, “(...) aquella que emplea el nombre de una
regidbn o ambito geografico y que sirve para designar, distinguir y proteger un producto
en funcion de sus especiales caracteristicas derivadas, esencialmente, del medio
geografico en que se elabora, considerando factores naturales, climaticos y humanos”,
p. 1.

En Ecuador, segun informacion del IEPI (2014), el 24 de marzo de 2008, -Cacao
Arriba- se constituyé en la primera denominacion de origen nacional, la cual se otorgo
basandose en el hecho que el cacao fino de aroma de Ecuador, durante siglos ha sido
reconocido a nivel mundial por su alta calidad, sabor y aroma. Posteriormente, con
fecha 15 de junio de 2009, se otorgé la segunda denominacién de origen del pais,
denominada -Sombrero de Montecristi-. Esta antigua y delicada artesania, es elaborada
con la paja toquilla que crece en la provincia de Manabi, a la cual pertenece el canton
Montecristi; y a pesar de que histéricamente ha sido elaborada por los artesanos de
esta localidad ecuatoriana, a lo largo de los afios equivocadamente se le denominé
como Panama Hat (sombrero de Panama4); por lo que, esta denominacion de origen
nacional, rescata la tradicion original y permite contarle al mundo que su tejido Unico es

originario de Montecristi, Ecuador.

Si se comparan la indicacién geografica con la denominacién de origen, resulta que las
diferencias entre las dos son muy sutiles, las cuales no siempre se las puede apreciar
con claridad. A este respecto de estas sutiles diferencias, el Instituto Nacional de la
Propiedad Industrial —-INAPI- de Chile (2015), opina lo siguiente:

“Tanto la indicacidon geografica como la denominacion de origen son derechos
de propiedad industrial que identifican un producto como originario del pais o de
una region o localidad del territorio nacional, cuando la calidad, reputacion u otra
caracteristica del mismo sea imputable, fundamentalmente, a su origen

geografico. Sin embargo, en la denominacion de origen, se atiende ademas o se



toma en consideracion otros factores naturales y humanos que incidan en la
caracterizacion del producto.

La denominacion de origen es un tipo especial de indicacién geografica que por
lo general consiste en un nombre geografico o una designacion tradicional
utilizada para productos que poseen cualidades o caracteristicas especificas que
cabe atribuir principalmente al entorno geografico de produccion. En el concepto
de indicaciones geograficas quedan comprendidas las denominaciones de

origen”, p.1.

Respecto a esta comparacion, se pude decir que las denominaciones de origen son un
tipo especifico de indicaciones geograficas e incluso mas precisas; asi por ejemplo, una
indicacion geografica indica que un producto determinado procede de una zona
geografica concreta. Sin embargo, las denominaciones de origen indican que un
determinado producto posee ciertas cualidades que se deben sobre todo a su lugar de
origen geografico. De esta forma, la idea subyacente en una denominacién de origen,
es que este producto debe sus cualidades especificas al lugar geografico del que
proviene. Por ejemplo, el queso francés Roquefort; quienes fabrican este afamado
queso, aseveran que su particular sabor se produce porque el producto se cura en las
bodegas de la region de Roquefort, Francia; y entonces, es solamente debido a este
factor de maduracion (a cierta temperatura y humedad), que este producto adquiere el
peculiar sabor que lo ha hecho famoso a nivel mundial.

Ahora bien, la denominacién de origen segun Castro (2009) es “un signo distintivo que
hace referencia a una localidad, ciudad, pais, region, es decir, zona geografica en la
cual ha sido recolectado, transformado o fabricado un producto notorio” (p.194) es
decir, que por tener dicha zona determinadas caracteristicas naturales, de suelo,
climaticas, humanas o geogréficas, hace que dicho producto tenga cierta reputacion o
cualidades no obtenibles de haber sido producido en una zona distinta. Por lo tanto, la
proteccion de las denominaciones de origen se justifica porque constituyen un
instrumento de utilidad colectiva, que aporta beneficios a una pluralidad de sectores

humanos, entre ellos el sector productivo, sector consumidor, sector turistico,



tecnologico, cientifico, y econdmico por citar algunos. Esto resulta sumamente Util

dentro de un mundo globalizado y cada vez mas competitivo como el de hoy.

Entre las ventajas que otorga las protecciones legales antes mencionadas, ademas de
la reputacion y las ventajas econémicas y competitivas derivadas de tal hecho, se indica
un derecho negativo que de acuerdo a Pachon (1986) es el derecho a impedir que
otras personas utilicen el signo distintivo del que son beneficiarios, o que registren
como marca el mismo signo distintivo protegido con la denominacion; es decir, una
denominacion de origen segun Pérez de la Cruz Blanco (2008) “impide que otras
personas puedan ofrecer productos que alcancen el grado de calidad que ha
prestigiado tal procedencia” (p.53) o0 que registren marcas con signos similares que
puedan generar confusion en el mercado. En tal virtud, se exige implicitamente la
existencia de sistemas de control de calidad que examinen constantemente si el
beneficio colectivo estda cumpliendo sus fines, y si se estad garantizando al consumidor

un acceso a los productos auténticos y originales.

Un aspecto sumamente importante para los paises en vias de desarrollo es que la
utilizacion de las indicaciones geogréficas no se limita a los productos agricolas, ya que
pueden servir también para destacar las cualidades especificas de un producto que es
resultado de factores humanos propios de un lugar o de una region. En estos paises se
protegen por esta via productos artesanales en cuya elaboracion adquieren especial
relevancia los conocimientos y tradiciones de fabricacion concretos, como es el caso
del sombrero Montecristi en el Ecuador. Este producto ecuatoriano ha sido el primero
en obtener el reconocimiento de una denominacién de origen en el pais, y en su
fabricacion se conjuga el valioso elemento humano, el material con la tradicional paja
toquilla que permite elaborar un producto de alta calidad, y que goza de fama mundial a
pesar de ser conocido como “Panama Hat’. La confusion ocasionada entre los
consumidores al adquirir estos sombreros de paja toquilla fabricados en Ecuador, ha
significado pérdidas economicas para el pais, como también pérdida de identidad de un
producto que le corresponde por derecho. En este ejemplo se vio reflejada la necesidad

de que el Estado tome cartas en el asunto, y es a partir de este hecho que las



denominaciones de origen adquieren relevancia e interés en los ciudadanos del

Ecuador.

Situacion juridica actual de las Denominaciones de origen e Indicaciones
geogréaficas como herramienta de gran importancia en el desarrollo econémico y

social

A nivel internacional la mayoria de los derechos de propiedad industrial se orientan por
el principio de territorialidad, el cual establece que la proteccion y explotacion de un
activo de propiedad industrial sélo se otorga en el territorio donde ha sido reconocido,
es decir, que no se extiende mas alla de las fronteras del pais donde el derecho se ha
dado. Al respecto, el Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Dibujos vy
Modelos Industriales e Indicaciones geogréficas de la OMPI (2012) sostiene que “las
indicaciones geograficas son de caracter territorial por lo que el principio de
territorialidad, que se asocia generalmente con la proteccion de los derechos de
propiedad intelectual, se aplica asimismo logicamente a la esfera de las indicaciones
geograficas” (p.26). Es asi, que las indicaciones geograficas se protegen o se les niega
reconocimiento juridico de acuerdo a las leyes y reglamentos internos de cada pais.

Ahora bien, ademéas de una proteccion local para Palau y Palcén (2012) los bienes de
propiedad industrial merecen una proteccion internacional que evite cualquier
usurpacion o imitacion, y respecto a esto algunos paises han suscrito varios tratados
internacionales con esta finalidad; lo que ha resultado una tarea muy compleja por las
diferencias entre conceptos juridicos en muchos paises. Estos tratados han regulado de
cierta forma la aplicacion de las denominaciones de origen e indicaciones geograficas,
con el objetivo de unificar criterios, siendo uno de los principales el Acuerdo de Lisboa,
gue entro en vigencia en 1966 y es administrado por la oficina Internacional de la OMPI.
Una de las ventajas de ser contratantes en el Acuerdo, es asegurar la proteccion de la
denominacion sin necesidad de renovacion, mientras dicha denominacion esté
protegida como tal en el pais de origen. Destacan ademas el Convenio de la Union de
Paris de 1883, Arreglo de Madrid de 1891, y el Acuerdo sobre los Aspectos de

Propiedad Intelectual relativos al Comercio de 1995.



Para que opere el reconocimiento de una Denominacion de origen andina o de un
tercer pais, es necesario que la solicitud haya sido presentada por los productores,
fabricantes o artesanos que tengan un legitimo interés, o por parte de las autoridades
competentes del lugar donde proviene la Denominacion. También es necesario para el
reconocimiento en otro pais andino que la Denominacion de origen se encuentre
protegida como tal en su pais. En el Ecuador, el Cédigo Orgénico de la Economia
Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacién (INGENIOS), a partir del art. 428
sefala los requisitos para otorgar el reconocimiento legal de las denominaciones de
origen, mientras que las indicaciones geogréficas se hallan a partir del art. 447 dentro
del apartado de las especialidades tradicionales garantizadas. Por lo tanto, la ley bajo la
regulacion del Instituto de Propiedad Intelectual establece los mecanismos juridicos

para aquellos que demuestren el legitimo interés de adquirir este reconocimiento legal.

Desde el punto de vista internacional, hay varias legislaciones que han desarrollado
ampliamente el marco normativo que promueve y respalda el uso de las
denominaciones de origen e indicaciones geograficas. Por citar un ejemplo, la ley

espafiola segun Palau y Palcon (2012) sefiala:

La conveniencia de fomentar la diversificacion de la produccién agricola
para conseguir un mayor equilibrio en el mercado entre la oferta y la
demanda, toda vez que la promocion de los productos que presenten
determinadas caracteristicas puede resultar muy beneficiosa para el
mundo rural, especialmente para las zonas menos favorecidas y mas
apartadas, al asegurar la mejora de la renta de los agricultores y el

asentamiento de la poblacion rural en esas zonas (p.280).

En tal virtud, existe normativa que en base a la experiencia lograda a través de las
marcas especializadas, ha establecido parametros que fomentan el desarrollo
econdémico y social de sectores que de cierta forma, han sido abandonados o poco
tomados en cuenta por el Estado, y asi estas herramientas permiten un mayor
aprovechamiento de las condiciones que la naturaleza brinda, con el valor del recurso
humano, y la capacidad de crear productos que merezcan ser valorados a nivel

nacional y mundial.



La evoluciéon normativa en la materia no es exclusiva de nuestro pais, de tal forma que
paises latinoamericanos y otros a nivel mundial han ido adaptando su ordenamiento
juridico de manera progresiva y en constante evolucion hacia un marco legal que cubra
el reconocimiento, proteccion y control de las Denominaciones de origen e Indicaciones
geograficas, desde un enfoque armonizado y conforme a las politicas publicas de cada
pais. Este enfoque de la normativa internacional es el referente para todos los paises
gue busquen expandir el comercio a nivel local; siendo respaldadas a nivel global por
las normas de la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual y la Organizacion

Mundial de Comercio.

A partir de las investigaciones que se han expuesto y la informacion recopilada en este
documento, se proponen varios criterios a tomar en cuenta respecto al tratamiento que
debe darse a las Denominaciones de origen e Indicaciones geogréficas. En la
investigacion realizada por Gotschlich y Valverde (2011) se refuerza la utilidad de su
uso, por cuanto el establecimiento de un sistema normativo que consagre la proteccion
de las Indicaciones geogréaficas y Denominaciones de origen conlleva beneficios y
ventajas, entre ellos se destaca la posibilidad de que los privilegios industriales facilitan
la coordinacion de la cadena de produccidon en torno al origen geografico y a las
practicas culturales y tecnolégicas locales, consolidandose asi la promocion colectiva
de productos tradicionales de pequefios y medianos empresarios en una zona

determinada del pais.

Si bien el Ecuador ya contempla los procedimientos correspondientes para el registro
de denominaciones de origen en el Codigo “INGENIOS”, la necesidad de ir
incorporando mayor control a la calidad de los productos que ya gozan de una
denominacion de origen o indicacién geografica es fundamental, en razén de que los
Consejos Reguladores cumplen funciones de seguimiento, evaluacién y control, pero en
el pais no se han creado adn, a pesar de ser un organismo presente en paises que han
optado por incorporar normativamente estas figuras de proteccion legal. En la
actualidad, las atribuciones respecto al otorgamiento, reconocimiento y seguimiento a
las denominaciones de origen e indicaciones geograficas las ejerce el Instituto de

Propiedad Intelectual IEPI, no obstante esta entidad ya cuenta con mdultiples funciones



que cumplir dentro del Derecho de Propiedad Intelectual, por lo cual se aspira que en
los proximos afios, y mediante el impulso de ir construyendo y trabajando en
potenciales reconocimientos de proteccion legal a distintos productos que ofrece el
pais, se materialice la conformacion de un Consejo Regulador que guie de manera

especializada el rumbo de estas herramientas de proteccion legal.

Actualmente, existe un gran interés en los paises en desarrollo por la obtencion de las
denominaciones de origen e indicaciones geograficas, tal es el caso de Colombia,
Chile, o México, que las han aplicado exitosamente, sin contrastar datos socio-
econdmicos lo cual no ha estado libre de obstaculos. No cabe duda de acuerdo al
criterio de Palau y Pacdén (2012) que los paises en vias de desarrollo estan en una
situacion de desventaja para lograr la proteccion de indicaciones geograficas debido a
SuS escasos recursos, sistemas de informacion e infraestructuras, sin embargo varios
paises desarrollados han impulsado su uso, siendo asi que incluso en Europa existe
apoyo publico para apoyar a los interesados en la consecucion de la denominacion de
origen o indicaciobn geografica y en el posterior funcionamiento de la misma,
financiando, por ejemplo, como ocurre en la Comunidad Valenciana a los consejos

reguladores de las denominaciones de origen.

El apoyo publico se ha constituido como parte fundamental en la consolidacion de
muchas marcas especializadas, ya que las necesidades economicas en la fase de
constitucién de las indicaciones geograficas se solventan en muchas ocasiones gracias
a la cooperacion internacional. Es asi que el Estado y las distintas organizaciones
nacionales son las llamadas a garantizar su continuidad y consolidacion, la
sostenibilidad y mejora de la produccién y, sobre todo, su homogeneidad. Esto se logra
a través del trabajo conjunto con los sectores productivos, ya que es normal que ellos
desconozcan las herramientas que la ley les ofrece para su aprovechamiento,
procedimientos a seguir y requisitos para la obtencion. Finalmente, como sefialan Nair y
Kumar (2005), los beneficios inherentes a las indicaciones geograficas sélo pueden
consolidarse en el mercado si se adopta una estrategia en dos niveles: uno relativo a la
promocién comercial de la indicacién y el otro a su promocién legal. En el caso

particular ecuatoriano, si bien ya se han iniciado las primeras acciones en este campo



hay camino por recorrer, y como se ha demostrado en esta investigacion, las
herramientas a nivel legal existen, sin embargo el apoyo publico es indispensable para
buscar la diferencia, atraer a los consumidores, y potencializar el desarrollo econdémico
de la region a través de estos instrumentos legales. Ademas, la Constitucion y leyes
organicas facultan y obligan a la Administracion Publica a que intervenga en las tareas
de incentivo y trabajo vinculado a los sectores productivos, a pesar de llevarse a cabo
algunos planes de accion para fortalecer el desarrollo productivo, la aplicacion de las
denominaciones de origen e indicaciones geograficas esta siendo infravalorada y no

considerada como deberia serlo.
Conclusiones

Se concluye que el transcurso del tiempo ha ido definiendo la naturaleza juridica de la
proteccion de las indicaciones geogréficas y denominaciones de origen. Durante gran
parte del siglo XIX su proteccion se consideraba exclusivamente hacia un tipo
especifico de producto, y se regulaba a través de las normas en contra de la
competencia desleal, pero esta proteccion evoluciona para reconocerle la calidad de
derechos de propiedad intelectual. Esta evolucion normativa se refleja tanto a nivel
internacional como en el caso de Ecuador, donde se establecen procedimientos para su
solicitud y reconocimiento. El desarrollo normativo comienza con la regulacion de las
denominaciones de origen en el ambito de los sombreros de paja toquilla y el cacao, al
ser productos muy codiciados y que van afianzando su prestigio desde el aspecto
internacional y local. Esto da origen a la necesidad de proteccion legal de productos
especiales que atraen a la gestion deshonesta de terceros, y se ha demostrado a través
de legislaciones extranjeras mas avanzadas en el area que esto ha generado efectos

muy positivos que se han consolidado a nivel econémico y social.

La propuesta es establecer criterios juridicos a partir del ambito publico en favor de la
aplicacion de las denominaciones de origen e indicaciones geograficas como
instrumentos claves en la generacion de empleo, en el desarrollo econdmico, social,
tecnoldgico, turistico, entre otros, para el fortalecimiento de estas areas. Sin duda
alguna, son fundamentales en el aporte a la construccién de la identidad del pais,

mejorando el acceso al mercado y obteniendo una mayor retribucion en su



comercializacion, lo que a mediano y largo plazo se traduce en una expansion de los
alcances productivos, al desarrollo econémico regional, y a la conservacion de
elementos culturales ancestrales que conforman la identidad de una zona en particular

y ademas del pais de origen.

Finalmente, se puede concluir que todas las denominaciones de origen son
indicaciones geograficas, pero no todas las indicaciones geograficas son
denominaciones de origen. Es importante mencionar que a la vez, pueden coexistir una
indicacion geogréafica y una denominacion de origen, sobre un mismo producto,
teniendo por tanto este producto una “doble proteccién”; un buen ejemplo de esto, es el
caso del Champagne franceés, el cual esta registrado como indicacién geografica y
como denominacién de origen.
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