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RESUMEN

La Comunicacion es un proceso fundamental en la vida del ser humano; y
de la mano con la educacion, siempre han formado un pilar importante en el
desarrollo social. La presente investigacion esta desarrollada para entregar
un recurso que se podra utilizar estratégicamente en la aplicacion de
procesos cognitivos de los estudiantes a través de los medios de
comunicacién e interaccion del internet con un periodico digital en donde se
encontrara informacion de moda actualizada y de interés al lector. Se
transita por un proceso inicial de diagnostico con el fin de determinar las
necesidades del grupo que fue enfocado, como son los estudiantes de la
escuela de Disefio Industrial de la PUCESA, involucrados en el area de
vestuario y moda. Después de un analisis en cuanto a las ofertas de las
herramientas encontradas en la web 2.0, se determina realizar un periédico
digital a través de un servicio de alquiler de hosting con un sistema joolma.
El periddico publicado ademas contendra una seccion académica que
servirh como promocion de los mejores trabajos de los estudiantes, y a su
vez cumplird la funcién de ser parte de una estrategia didactica llamada
“positiva-negativa e innovacion del periodico digital” como un recurso
educativo que podra utilizarse de forma Unica o combinada, en donde la
interactividad esté presente al tiempo de su aplicacion en el proceso
cognoscitivo del aprendizaje y lograr afianzar el estilo del estudiante al
momento de disefar las nuevas propuestas requeridas para el entorno.

Palabras claves: Informacién, moda, estrategia, educacion.
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ABSTRACT

Communication is a fundamental process during our lives; as well as
education, which have always been an important support during our social
development. This investigation is established to provide a system that might
be used strategically in the application of cognitive processes of the students
by using media and internet interaction with a digital newspaper, including
update trends and facts of what the reader is interested in. An initial process
of diagnosis to determine the needs of the students of the Design school of
PUCESA involved in fashion clothing is developed. Hence, after an analysis
of the tools offered in web 2.0, a digital newspaper rented a hosting service
using a joolma system is determined. The newspaper to be publish, will
include an academic section that will be used to promote the best
assignments of the students and at the same time, in terms of being part of a
didactic strategy called ‘positive — negative and innovation of digital
newspaper”, it will be used individually or combined as an educational
source. Interactivity will be applied at the time of the cognitive process of
learning and engage the student when they are designing the new proposals

required by the sector.

Keywords: Information, fashion, strategy, education.
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INTRODUCCION

Es primordial saber de qué manera los medios de comunicacién se
incorporan a esta reciente tendencial mundial. Esto nos permite conocer
cuan preparados nos encontramos y cual es el grado de responsabilidad con
la que se ejecuta el trabajo de comunicacion en linea y simplifica el paso de
la informacion a la sociedad ecuatoriana. En nuestros dias las actividades
mas cotidianas para la humanidad se centran en la revolucion de las
Tecnologias de Informacién y Comunicacion (TIC), las cuales dan prioridad a
el flujo de a comunicacion y acrecientan las posibilidades de comunicacién
humana. En este, la presencia de los medios en Internet debe cumplir con
ciertos requisitos basicos que permitan al visitante una interaccion exitosa La
Web 2.0 es la trasformacion que se ha dado en aplicaciones habituales en
funciones de un usuario final que actualmente este ultimo tiene mayor poder
para que la web dirija sus aplicaciones a las necesidades del usuario. A
partir de la aparicion de nuevas tecnologias que han propiciado un cambio
radical en las rutinas y en la actitud de los usuarios a la hora de sumergirse
en Internet. Debido a esto la educacion, que tendria que establecerse como
un apoyo en la construccion de la Sociedad del Conocimiento, es uno de los
ambitos que muestra mas oportunidades y a la vez mas barreras
institucionales para aprovechar a las tecnologias de la informacién. Seria
l6gico pensar que fuera el empuje desde la propia base del sistema, avalado
por la capacidad de innovacion de los usuarios, el que posee mas eficacia al

momento de obtener transformaciones en los modelos pedagdgicos,



organizativos por esto que crear espacios como en el area de modas como
es caracteristico que es una influencia cultural y social durante un periodo
especifico. Asi que la Moda, es la actividad del ser humano en diferentes
actitudes como un fendmeno que manifiesta cambios de acuerdo a
pardmetros sociales del entorno en un cambio determinado por los habitos

de los usuarios.



1. REVISION LITERARIA

1.1 Problema

1.1.1 Definicion del problema:
El inadecuado manejo de la informacion existente en el internet en la
Escuela de Disefio Industrial especialmente en el area de modas provoca
un incompleto desarrollo de profesionales acordes a los requerimientos del

medio.

1.1.2 Delimitacion del problema

Periodo: 2012- 2013.

Espacio: PUCESA.

Area: Lenguaje y comunicacion.

Unidad experimental: Escuela de Disefio Industrial.

Metodologia: Implementacién de un periddico digital interactivo de moda
Conceptual: Desarrollo de informacién para la interaccién de moda.

La comunicaciéon en el area de modas de la Escuela de Diseno Industrial.
Como obtener la informacion de moda los estudiantes de la Escuela de
Disefio Industrial de la PUCESA para innovar la metodologia de informacion

en el vestir, aplicando las tendencias actuales.



1.2 Preguntas bésicas

¢ Qué tipo de informacion de moda se recopilara?
¢, Como podremos identificar la moda util?
¢, Como interactuaran los estudiantes de moda con el periédico digital?

¢, Como serd una herramienta adecuada para generar mayor conocimiento?

1.3 Formulacion de la hipoétesis

La implementacion de un periddico digital de moda como recurso para
estrategias didacticas interactivas, permitird desarrollar informacion para el

area de vestuario en la Escuela de Disefio Industrial de la PUCESA.

1.4 Variables

1.4.1 Independiente

Estrategia didactica interactiva

1.4.2 Dependiente

Periodico digital

Tabla 1-1 descripcion de variables

Hipotesis v.independiente (causa) | v.dependiente(efecto)

La implementacion de un periddico | Estrategias didacticas | Periddico digital
digital de moda como recurso para | interactivas

estrategias didacticas interactivas,




permitird desarrollar informacion
para el area de vestuario en la
Escuela de Disefio Industrial de la

PUCESA.

1.5 Objetivos.

1.5.1 General:
Implementar un periédico digital de moda como estrategia didactica
interactiva para la escuela de disefio industrial de la PUCESA en el periodo

2013.

1.5.2 Especificos:

e Recopilar informacion pertinente y actualizada sobre periédicos
digitales

e Seleccionar la informacion mas idénea que sirva de apoyo
pedagdgico en el area de modas

e Establecer una estrategia didactica interactiva y retroalimentacion de
la informacion.

e Establecer conclusiones y recomendaciones.




1.6 Justificacion.

La Comunicacion es un proceso fundamental en la vida del ser humano, las
falencias en el sistema comunicacional, compuesto basicamente por tres
elementos: Emisor, Canal o Medio y Receptor, tienen consecuencias
negativas, esta problematica trasciende de la misma forma dentro del area
de modas de la Escuela de Disefo. Este estudio es pertinente debido a la
deficiencia de conocimiento de las actividades relacionadas al quehacer
educativo con respecto al disefio , lo que trae como consecuencia
desinformacion, que es precisamente la problematica que ésta propuesta

pretende solucionar.

La PUCESA, cuenta dentro de su infraestructura con tecnologia de punta,
acorde a los requerimientos de la sede, ya que cuenta con la carrera de
Ingenieria en Sistemas de Computacion, ademas de tener el centro de
informatica, es asi que se considera la factibilidad en el uso de las TIC's
como herramienta de difusion a través del internet. Con el apoyo de estas
areas, el hardware y el software requerido, la implementacion de la
propuesta del periédico digital es un proyecto alcanzable, ademas de poder

ser canalizado a través de la Escuela de Disefio Industrial de la PUCESA.

1.7 Antecedentes investigativos.

Luego de la investigaciéon bibliografica realizada en la Universidad Técnica
de Ambato y de la Pontificia Universidad Catdlica de Quito presento a

continuacion los siguientes antecedentes investigativos , que brindaran al



estudio en proceso un desarrollo fundamental para su mejor entendimiento y
comprension, es por eso que la tesis de la UTA con Titulo: La influencia
de las nuevas tecnologias en el proceso de ensefianza aprendizaje de los
estudiantes del Séptimo afio de Educacién Basica del paralelo “A” y “B” de la
escuela “Dr. Elias Toro Funes” de la parroquia de Quisapincha del canton
Ambato cuyo Autor es Guerra Guerrero, César Miguel con la Fecha: 2013-
10-10 de publicacién en la Ciudad: Editorial: AMBATO/UTA/2013 y en su
Resumen es “La actual investigacion pretende generar y establecer una
nueva forma de conducir el proceso de ensefianza aprendizaje, a través de
la utilizacién de una pagina web colgada en la red, orientada para el uso de
los estudiantes de la Escuela “Dr. Elias Toro Funes”, de los séptimos afos,
escuela ubicada en la parroquia de Quisapincha.

Para el logro de éste propdsito se analizan contenidos que hagan referencia
al uso de una péagina web y a la enseflanza aprendizaje, quienes actian en
condiciones de variables que conduciran la propuesta. En este trabajo
investigativo se adjunta un manual de usuario de la pagina web con los
contenidos de la materia basica de la computacién y la informacién cientifica
que mediante la utilizacion de ésta aplicacion se tornara mas comprensible.
De ésta manera la forma de complementar el aprendizaje de los estudiantes
se llevar a cabo mediante la utilizacion de la pagina web, obviamente esta
pagina debera estar en la internet y tener su propia direccién web y poder
ser vista desde cualquier parte del pais e incluso del mundo entero de
manera mucho mas rapida y efectiva, puesto que el uso de la pagina web no
necesita de mobiliaria, ni amplios estantes, no existen horarios para

consultas o retiros, pueden ser visitadas por los estudiantes, docentes y todo



aguel que desea realizar consulta sobre los temas aplicados para los

estudiantes del séptimo afio”.

Finalmente la tesis de la Pontificia Universidad Catélica de Quito con el
Titulo: Desarrollo de un producto editorial para la creacion de un periédico
infantil para los nifios de la ciudad de Quito con los Autores: Calderdn Flores,
Silvia Antonieta, la Fecha de Publicacion en el 2008, Editorial QUITO / PUCE
/ 2008 con el siguiente Resumen “El siguiente estudio trata de un peridédico
infantil que busca conocer su viabilidad en el mercado, para lo cual se han
realizado diversos analisis. De acuerdo al entorno econémico, politico, social
y cultural del Ecuador, esta tesis busca alinearse con la realidad nacional del
pais. Actualmente, debido a todos los cambios que se estan presentando en
el &rea de la educacion, es oportuna la entrada de productos que innoven y
capten la atencion de los nifios, preparandolos desde temprana edad a
desarrollar sus capacidades y habilidades, y de esta manera formar
ciudadanos responsables. Se ha realizado este estudio para cubrir las
necesidades de informacibn que permitan concluir la factibilidad del
periddico infantil como un producto. Partiendo con una investigacion del
mercado, se han utilizado diferentes herramientas y métodos de indagacion
como: focus group, encuestas, entrevistas y analisis de la competencia y
productos sustitutos. El objetivo de toda esta investigacion es conocer el
mercado a fondo para poder descubrir y entender las necesidades y
debilidades del mismo y convertir estas debilidades y necesidades en

fortalezas del producto”. Estas dos tesis tienen similitudes cada una de las



variables de mi tema sujeto de estudio, por lo que sustentaran de mejor

manera estos antecedentes.

1.8 Fundamentaciéon Filosofica.

Este trabajo de investigacion se ubica en el paradigma critico- propositivo,
porque analiza una realidad académica en el aprendizaje de los individuos y
propositiva, porque busca plantear una alternativa de solucién al problema
que se investiga, critico porque discute los esquemas de aprendizaje y es
propositivo porque la investigacion no se detiene solo en la observacion de
los hechos, sino plantea alternativas reales de solucién dentro de un clima

de socializacion entre las partes.

Es de vital importancia realizar analisis profundos sobre el tema para
proyectar soluciones factibles ya que estamos frente a un mundo cambiante
y dindmico donde las instituciones educativas se enfrentan a nuevos retos
tanto internos como externos, pues estas tienen la gran responsabilidad de
dotar a los estudiantes de conocimientos significativos acorde a las

necesidades del contexto.

La Pontificia Universidad Catodlica del Ecuador sede Ambato en su carrera de
Ingenieria en Disefio Industrial en donde la misién es: “formar lideres
integrales, sociales y ecologicamente responsables con conocimiento,
técnico-cientifico, capacidad creativa e investigativa y profundo compromiso
cristiano para atender las demandas estético-culturales, funcionales y

tecnoldgicas de la colectividad.”; es por esta razdn la presente investigacion
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propone impartir una estrategia didactica en donde se pone una forma de
interactuar con el alumno-internet y docente para entregarle a la comunidad

profesionales de calidad.

1.9 Fundamentacién Legal.

El Articulo 343 de la Constitucién de la Republica, “establece un sistema
nacional de educacion que tendra como finalidad el desarrollo de
capacidades y potencialidades individuales y colectivas de la poblacién, que
posibiliten el aprendizaje, y la generacién y utilizacion de conocimientos,
técnicas, saberes, artes y cultura. El sistema tendra como centro al sujeto
que aprende, y funcionara de manera flexible y dinamica, incluyente, eficaz y

eficiente.” (Asamblea Nacional Constituyente, 2008, pag. 44)

Art. 3 de la Ley organica de comunicacion. “Contenido comunicacional.- Para
los efectos de esta ley, se entendera por contenido todo tipo de informacién
u opinion que se produzca, reciba, difunda e intercambie a través de los

medios de comunicacion social”.

Art. 4 de la Ley organica de comunicacion. “Contenidos personales en
internet.- Esta ley no regula la informacién u opinién que de modo personal
se emita a través de internet. Esta disposicion no excluye las acciones
penales o civiles a las que haya lugar por las infracciones a otras leyes que

se cometan a través del internet”.

Art. 5 de la Ley organica de comunicacion. “Medios de comunicacion social.-

Para efectos de esta ley, se consideran medios de comunicacién social a las
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empresas, organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi como a las
personas concesionarias de frecuencias de radio y television, que prestan el
servicio publico de comunicacion masiva que usan como herramienta
medios impresos o servicios de radio, television y audio y video por
suscripcion, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el

medio de comunicacién a través de internet”.

(Ley organica de comunicaciéon aprobada junio del 2013)

1.10 Medios de comunicacion.

La comunicacién naci6 con el hombre que quiso interrelacionarse en grupos
por esto se utilizaron algunos medios y como definicion se puede citar,
segun la investigacion del gobierno Vasco “‘cumplen la funcién social
relativa al intercambio de informacion, conocimientos y reflexiones sobre la
vida y el acontecer humano mas alla de su entorno proximo e inmediato”
(Gobierno Vasco departamento de cultura e investigacion, 2009). Es asi que
un medio de comunicacion es donde se transmite un mensaje, por el cual
los diferentes poderes de la sociedad pueden ser escuchados
repercutiendo en un colectivo. Su principal propdsito es comunicar segin su
tipo de ideologia pueden especializarse en: informar, educar, transmitir,

entretener, formar, opinar, ensefiar, etc. Pueden estar clasificados en:



Grafico 1.1 clasificacion de la informacién
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1.10.1 Categorias de lainformacion

Tabla 1-2 Categorias de la informacion

CULTURAL INFORMATIVO ENTRETENIMIENTO

* Es la informacion
transmitida de
todas las
conquistas (lengua,
técnicas, reglas de
organizacion social)
gue mantienen la
complejidad y Ia
originalidad de las
sociedades
humanas.

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013
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12

Alternativos

f N

medios para difundir
ideas o como medio de
== publicidad y cualquier

objeto puede ser
utilizado para este fin

\ V.
f N
Tapas de cd

Discos compactos

Koscos interactivos en
tiendas departamentales

N y

* Su objetivo es el de
entregar
informacion que
cause placer o
relajacion en las
personas que
recepten dicha
informacion



13

1.10.2 Informacion de moda.
Para abordar el tema de informacion de moda primero conoceremos el
concepto de lo que es moda, segun varios autores podriamos citar a Linda
Watson (pag. 7) “uno de los placeres del cuerpo humano es arroparlo. Lo
gue hace que la moda —su pariente mas cercano- sea muy importante”. Pero
histéricamente hablar de moda siempre se identificaba con el vestir, a través
de los tiempos han nacido otros conceptos que podriamos citar: la moda es
una costumbre que se convierte en muy popular durante un tiempo
determinado con un espacio definido y esta intrinsecamente relacionada con
habitos sociales, modos de actuar y comportamientos y es adoptada por un
alto numero de personas dentro de la sociedad. Segun Coco Chanel “la
moda no existe Unicamente en las prendas de vestir. La moda esta en el
cielo, en la calle, la moda tiene que ver con ideas, con la forma en que
vivimos, con lo que ocurre”. Es por esto que la moda en el vestir es la
identificacion del ser humano como el reflejo visual de su ser y la identidad
con un grupo social hasta que llegue a ser un estilo popular desarrollado en
un momento, es por estas razones que cuando abordamos la palabra moda
es mas visible es el vestuario ya que es mas rapido de cambiar en donde

los medios de comunicacién tiene gran influencia.

Hay que remontarse histéricamente en la informacion de moda en la época
de Napoledn en Francia el unico periddico que podia ser publicado era “la
mode” ya que solo era permitido realizar referencias de prendas de vestir y
reuniones importantes luego fue evolucionando y los escritores ya no solo

publicaban en este medio sino empezaron a fundar sus propias revistas
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para hablar de temas de moda en el vestir, luego fueron aumentando no

solo en estos temas de vestuario sino en formas de vida.

En la actualidad de acuerdo a la comercializacion y al marquetin de los
productos, van creando habitos o formas de vida que los hacen repetitivos el
cual identifican a un numero de personas que se sientan bien dentro de
contextos sociales es por esto que la moda no siempre se convierte en un

estilo.

Las personas que se ha atribuido este trabajo de dictaminar parametros de
moda son los disefiadores, que cada temporada después de una
investigacion previa lanzan sus colecciones de acuerdo a las tendencias,

las cuales nacen después de seguir algunos pasos como son:

e Los disefiadores a través de sus investigaciones encuentra ideas
para plasmar en dibujos si su propuesta es un producto, pero si es
proponer texturas, colores y formas realizan andlisis de entornos
para crear nuevas emociones Yy pensamientos en donde establecen
gustos de culturas.

e Se reinventa el pasado siempre en la moda y para crear tendencia se
observa el pasado y se reinterpreta.

e Los disefiadores ayudados de los medios de comunicacion
determinan que se va usar para cierta temporada.

e Realizan un posicionamiento de marca y de producto acompafado de
texturas y color para que el consumidor sea el innovador.

e Los cazadores de tendencias realizan las capturas de imagenes para

ser analizadas en las mesas de los disefiadores.
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Debido a todo esto las tendencias son un fendmeno social de adopcion de
conceptos en donde el gusto culturalmente provocado en la sociedad por
los creativos cuyos disefios son llamativos, rapidamente con la ayuda de los
medios de comunicacion los productos depende del usuario, llevando que el

éxito de la tendencia puedan convertirse en moda, como puede ser efimera.

Los medios de comunicacion tienen mucha influencia sobre los temas de
moda. Con el uso de la ropa se transmite una idea, una estética, una actitud
que el comprador puede adquirir. En colaboracion con las marcas de moda,
forjan nuevos conceptos para comunicar una identidad determinada y son
capaces de influir en toda una generacion, cambiar comportamientos
socioculturales, generar escenas memorables y crear nuevas tendencias,
qgue debe usar cada individuo para sentirse en sociedad. Su vestuario es un

reflejo de su personalidad y es una expresion individual de actitud y estilo.

1.11 Historia de los periédicos

Los primeros cimientos del periodismo y la difusion de la informacion se
desarrolld6 en Roma desde el momento en que se comenzaron a hacer
comentarios anales historicos, que no solo contenian leyes sino noticias
sobre la sociedad, sucesos y comentarios, se les conocia como cartas
informativas y durante algin tiempo perduraron, luego contenian noticia,
acontecimientos portuarios y comerciales llamandose “gacetas”, hasta el
siglo XII en donde el papel desplazo el pergamino , por lo tanto era mas

popular escribir y los intelectuales podian publicar y democratizar la lectura.
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Los primeros periédico de desarrollaron de forma quincenal o semanal en
1605 en Holanda y Alemania respondiendo a las demandas de noticias
financieras y politicas, que eran relacionada con las empresas para entregar

los informativos.

1.12 Periédico digital

Como definicion se puede decir que el periddico digital es un medio sin
limites de tiempo ni de espacio que, haciendo uso de las redes informaticas
actuales, organiza la informacion difundida en estructuras hipertextuales.
Estos sitios informaticos de informacion son capaces de ofrecer a las
personas lectoras una gama de contenidos actuales a un ritmo diferente de
difusion, permite personalizar el contenido, contiene diferentes morfologias
de informacién (texto, imagen y sonidos) las que, segun Luis Codina, son las
tres formas basicas de expresion humana o morfologias de informacion:
“texto, imagen y sonido” (Codina, 2000), y dan a los lectores distintas
maneras de seleccion del contenido deseado. Este reciente medio de
comunicacién permite al lector acceder el mismo desde cualquier medio
informatico que posea una conexion a internet el instante que desee,

constituyéndose asi como una ventaja.

1.13 La interactividad

La interactividad, en el ambito digital, se refiere al intercambio de cualquier

tipo de informacion, ya sea visual o auditiva, en un enlace usuario-ordenador
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por tanto la transmisiéon de informacion no tiene obstaculo espacio-tiempo
alguno como ocurre con medios fisicos. Esta interactividad de la que
hablamos nos ha permitido descubrir un nuevo medio de comunicacioén con
mas ventajas que desventajas convirtiéndose asi, en el posible medio de
informacion mas usado por la poblacion a nivel mundial. Hay autores que
han nombrado la interactividad en el ambito educativo, al resultado de la
actividad entre contextos del aula como podremos citar a Beatriz Fainholc
‘conjunto de acciones o intervenciones, recursos y materiales didacticos
como conjunto articulado de componentes que intervienen en el hecho
educativo, facilitando el proceso de ensefianza — aprendizaje” (FAINHOLC,

Beatriz 1999: 50).

De esta manera la interactividad no es mas que la participacion del
estudiante con el momento del aprendizaje a través de medios digitales en
donde se descontextualizan los paradigmas educativos y comienza una

nueva era cultural de la intervencion de la informéatica en la educacion.

1.14 Meétodos interactivos de informacion en la web.

En una aplicacion de estrategias didacticas se busca que existan actividades
qgue logren persuadir al estudiante en ser protagonista de los procesos de
aprendizaje a través de la informacién con un manejo critico y responsable
de busquedas, andlisis, seleccién y organizacion de la misma, toda
informacion que le llegue al estudiante a través el internet tiene el fin de

interactuar.



En el contexto educativo encontramos:

Tabla 1-3: la web 2.0 en el contexto educativo.
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HERRAMIENTA

DEFINICION

WEBQUES Actividad orientada a la investigacion dentro
del aula

WIKI Informacion editada por varios usuarios

BLOG Permite publicaciones, articulos y reportajes

de una misma tematica

SINDICADORES DE CONTENIDO

Mantenerse informado a través de

suscripciones

CHAT Comunicacién en tiempo real que se realiza
entre varios usuarios estan conectados a
una red, generalmente Internet;

FOROS Aplicacion web que da soporte a

discusiones u opiniones en linea

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013

1.15 Didactica.

Segun los especialistas, la didactica es la disciplina de naturaleza cientifica —

pedagdgica que se centra en cada uno del aprendizaje. Como definicion

podremos citar que es un brazo activo de la pedagogia la cual permite

mejorar a los seres humanos mediante la comprension y transformacion

permanente del proceso socio-comunicativos unido al desarrollo ensefianza-

aprendizaje con un proceso de planteamiento, analisis, y disefio de

esquemas y planes programados para plasmar los pilares iniciales de cada

teoria pedagdgica.




19

La didactica afianza los principios de la educacion y es utilizada por los
docentes al momento de escoger y desarrollar contenidos los cuales tiene el
propésito de organizar y respaldar, al mismo tiempo, los patrones de
enseflanza y el plan de aprendizaje. Es llamado acto didactico la
particularidad de la ensefianza para la que se necesitan elementos como: el
docente (la persona que ensefia), el contexto de aprendizaje, y el discente

(la persona que aprende).

La calificacion de la didactica posee varias definiciones, tales como: técnica,
ciencia aplicada, una ciencia basica de la instruccion o solamente una teoria.
Los patrones de ensefianza, en cambio, pueden tener como caracteristica
basica un perfil tecnoldgico (prescriptivo y normativo) o tedrico, (explicativo,

descriptivo o predictivo).

Podemos destacar que, a través de la historia, se ha visto un progreso en la
educacién y, dentro de esos avances, se han modernizado las referencias
didacticas. Como ejemplo, se pude decir que, al principio hubo un modelo
gue hacia énfasis de igual manera en el tipo de contenido proporcionado por
el estudiante (modelo proceso — producto) y en el profesorado, sin tomar en
cuenta el marco de la ensefianza, el método elegido, ni al educado.

Tomemos en cuenta segun la pagina (http://definicion.de/didactica/)

“En sus comienzos, la educacion se regia por un modelo didactico que se
centraba en ensefar sin importar demasiado como, no se estudiaban los
métodos a fondo, ni los contextos en los que se intentaba impartir el
conocimiento o la situacion de cada individuo; actualmente a la hora de

intentar ensefiar es muy importante utilizar una didactica que incluya un
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analisis previo del contexto de los alumnos en general y de cada individuo,
que busque acercarse a cada uno y desarrollar las capacidades de
autoformacion, imprescindibles para que los conocimientos alcanzados

puedan ser aplicados en la vida cotidiana de los individuos”.

La didactica no ha sido mas que procesos a través del tiempo viene en un

constante cambio y analisis para su aplicacion.

Es por esta razén que Carrasco, 2004, pag. 18 dice “La didactica se la
considera como las actividades practicas que ejecutamos o realizamos los
maestros en cada una de las asignaturas educativas, sociales a fin de
transmitir de mejor manera los conocimientos a nuestros educandos y asi

alcanzar aprendizaje de los estudiantes”.

Ni los mismos autores no se ponen de acuerdo para analizar si la “didactica”
es una técnica, una ciencia aplicada o una teoria que nos ayuda dentro del
proceso de ensefianza —aprendizaje, es por esto que cada autor define la
didactica de acuerdo a su enfoque lo que podremos resumir en la forma que
el profesor realice el proceso de ensefianza-aprendizaje que se dirige al

estudiante para que desarrolle las competencias del conocimiento impartido.

La educacién y la didactica estan siempre juntas pues la didactica constituye
una herramienta fundamental en el proceso de ensefianza —aprendizaje que

fortalecera los conocimientos de nuestros educandos.

“‘No existe un método unico y universal, sino una serie de métodos, que se

deben emplear segun las circunstancias objetivas y psicopedagdgicas de la
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educacién, dejando por lo tanto al educador en libertad de adoptar el mas

adecuado.

Se da el nombre de métodos didacticos aquellos métodos en que los que
predomina el aspecto de la instruccion y la ensefianza, y se pueden reducir

en tres: el expositivo, el interrogativo y el intuitivo.” (Schmieder, 1998).

1.16 Estrategias del Aprendizaje

“Las estrategias de aprendizaje, son el conjunto de actividades, técnicas y
medios que se planifican de acuerdo con las necesidades de la poblacion a
la cual van dirigidas, los objetivos que persiguen y la naturaleza de las areas
y cursos, todo esto con la finalidad de hacer méas efectivo el proceso de

aprendizaje.” (Barba M. L., 2002)

Las estrategias de aprendizaje son todas aquellas actividades que se
planifican y la ponen en préactica dentro del aula durante el proceso de
ensefianza-aprendizaje, estas estrategias tienen una clasificaciéon de
acuerdo a la aplicacién, tiempo, necesidades del estudiante y necesidades
del contexto. Es un instrumento flexible para aprender significativamente y
solucionar problemas y demandas académicas, son ejecutadas voluntaria e
intencionalmente por un aprendiz siempre que se le demande solucionar

problemas a través de aprender, recordar o solucionar problemas.



1.16.1 Tipos de estrategias

Tabla 1-4: Tipos de estrategias
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Estrategia

Definicién

Aplicacién

De recirculacion

Repaso de la informacién

Leer y repetir en voz alta,

gue se ha de aprender hasta | tomar apuntes, subrayar,
gue quede en la memoria a | recopiar.
largo plazo.

De elaboracion Integrar y relacionar la | Resumir, tomar notas libres,

nueva informacion que ha

de aprender con los

conocimientos previos
pertinentes es decir unir lo

nuevo con lo familiar,

responder preguntas,
describir la relacién de la

informacion.

De organizacién

Es una reorganizacion
constructiva de la
informacién por lo tanto es
posible agrupar, organizar y
clasificar para que esta sea

més sencilla estudiarla y

comprenderla.

Los textos se tratan de
sintetizar elaborar

esquemas, subrayado.

De comprensién

Estan la planificacion, la

regulacion y evaluacion final.

Descomponer la tarea en
pasos, seleccionar, subrayar
y unir con los conocimientos

previos, formular preguntas.

De apoyo

Se basa en mejorar la
eficacia de las estrategias
aplicadas para mejorar las

condiciones de usos.

Repaso y refuerzo de
conocimientos con analisis

de contenidos.

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013
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1.17 Estrategia didacticas interactivas

“Son todos los actos, actividades, procesos o procedimientos que el docente
utiliza en forma flexible y reflexiva para promover e incentivar el logro del

aprendizaje significativos en los estudiantes” (Boude,2009).

Las tecnologias de la informacion y la comunicacion que se han convertido
en cimientos para el proceso de aprendizaje ya que impulsan la adquisicién
de conocimiento de los alumnos transforman los ambientes de aprendizaje
brindan soporte a partir de plataformas tecnolégica, permiten la colaboracién
con otras personas como instituciones o paises en todo momento, en todo
lugar, mas alld de las aulas e interaccion que proporcionan servicios que

generan ambientes para la conformacion de redes de conocimiento.

1.18 Estrategia y método de ensefianza para disefo.

1.18.1 Proyectual
Es un método utilizado para desarrollar de mejor manera el disefio y su

aplicacion en los objetos, se desarrolla a través de etapas tales como:

e Definicion del problema: determinar claramente cual es el problema
encontrado con todos los antecedentes determinados.

e Elementos del problema: descomponer el problema en subproblemas

e Recopilacion de datos: se trata de la investigacion realizada por el
disefiador con el fin de recopilar datos en todos ambitos, desde la
parte antecedente, materiales, existencia de productos similares, los

datos de cada subproblema en todas las areas del mismo.
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Analisis de datos: con el andlisis se proporcionara alternativas para
poder orientar un proyecto con la innovacion de materiales, costos y
tecnologias

Creatividad: La creatividad reemplazara a la idea intuitiva, vinculada
todavia ala forma artistica- roméantica de resolver un problema.
Materiales — tecnologias: después de la investigacion y el analisis de
los subproblemas se determinara los materiales mas adecuados en el
momento, para que el proyecto este con los requerimientos del
usuario sin perder la innovacion.

Experimentacion: El disefiador realizard un modelo maquetado como
una experimentacion de materiales y las técnicas de elaboracion que
se encuentran en el mercado para la hechura del producto.

Modelos: es la forma de realizar muestras, probabilidades del
proyecto con la experimentacion de materiales y la construccién de
maquetas demostrativas determinando el objeto a realizar
comprobando su funcionalidad,

Verificacion: para este proceso se debe colocar en uso los prototipos
del proyecto y colocarlos para que los usuarios emitan opiniones de
acuerdo a su funcionalidad, con las observaciones del punto objetivo
se puede empezar a elaborar el prototipo final con dibujos
constructivos y usando ya los materiales finales asi como el tamafio
original.

Bocetos: son dibujos en donde podremos ver la forma constructiva del
objeto a realizar y esta la forma de expresara lo que el disefiador

guiere elaborar como proyecto final.
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1.18.2 El Taller.

Es una forma de ensefiar y sobre todo de aprender, mediante la realizacion

de “algo” que se lleva a cabo conjuntamente. Es aprender haciendo en

grupo. Para realizarlo tiene ciertas caracteristicas y son propios que se

apoyan en supuestos y principios desde el punto pedagoégico existen ocho

fundamentos que lo caracterizan los cuales son:

Es un aprender haciendo: La insercidbn en un campo de actuacion
directa, los conocimientos se adquieren de una practica concreta
vinculando el futuro del quehacer profesional.

Metodologia participativa: se desarrollan conductas, actitudes y
comportamientos participativos para ser competitivos y cooperativos.
Pregunta contrapuesta a la respuesta: es desarrollar la actitud
cientifica sustancial de saber preguntar y la actividad intelectual de
investigar la respuesta.

Entrenamiento interdisciplinario y al enfoque sisteméatico: adquirir
conocimiento de un tema desde mudltiples perspectivas, al mismo
tiempo se establece relaciones con algunos aspectos de los
conocimientos adquiridos y se van integrando nuevos conocimientos
significativos.

Relacion docente/alumno en la realizacién de una tarea comun: el
educando/docente tiene la tarea de animacion, estimulo, orientacion,
asesoria y asistencia técnica mientras que el educando/ alumno es

sujeto de su propio aprendizaje, con el apoyo teorico y metodoldgico
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de los docentes, bibliografia y documentaciéon de consulta que las
exigencias del taller vayan requiriendo

e Trabajo grupal y técnicas adecuadas: con un grupo social organizado
para el aprendizaje obtendra mayores beneficios si usan técnicas
adecuadas, sin excluir actividades y tareas que realizan de forma
individual.

e Permite integrar la docencia, investigaciébn y préctica: se debe
desarrollar un proyecto de trabajo se exige el conocimiento de la
realidad sobre la cual se va a actuar, pero para adquirir un

conocimiento hay que investigar y luego experimentar con la practica.

1.18.3 El aprendizaje basado en problemas.
Es un aprendizaje basado en la investigacion reflexiva y actividades que
desarrollen las habilidades para reconocer y comprender a partir de un
enunciado la investigacion que realizara el estudiante en donde debe crear
soluciones a planteamientos. El docente tendra la funcion de plantear
problemas reales y guiar al alumno el camino investigativo para lograr una
solucion adecuada. Se debe tomar en cuenta los conocimientos previos del
alumno y el contexto en que se va a desarrollar el aprendizaje. Esta
metodologia es adecuada para realizar en grupos de trabajo con el fin de

solucién.

Para la planificacion del aprendizaje se debe tomar en cuenta ciertos

parém etros como:
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e Seleccionar: determinar claramente el objetivo que se quiere lograr
con el alumno es esa actividad.

e Escoger: los contenidos debe ser amplios, complejos no imposibles y
relevantes en su practica de materia.

e Orientar: se debe establecer reglas y procedimientos de trabajo.

e Establecer tiempo: de acuerdo al problema planteado se debe
determinar tiempos razonables en donde el alumno siempre este
motivado.

¢ Organizacion: debe enfocar un sistema a desarrollar el problema
dandole una solucién mediante un nimero de pasos adecuados
siempre con la guia del tutor.

Luego cuando ya se determina el problema las fases a seguir para el
desarrollo del problema con el alumno son: determinar conceptos, definir
problemas, lluvia de ideas, analisis con lo que se conoce y lo desconocido,
formular resultados, definir el problema, obtener definicion basado en

resultados, presentar informacién nueva y el resultado elaborado.



2. METODOLOGIA

2.1 Enfoque.
Esta tendra un enfoque cualitativo, debido a que se trabaja con un grupo
social, lo que permitira analizar la informacion e interpretar las necesidades
de la carrera de disefio industrial de la PUCESA y sus alumnos, ademas se
obtienen datos cuantificables para conocer informaciébn y aspectos
relevantes dentro de éste marco siendo asi, necesaria una investigacion

combinada con la aplicada.

2.2 Modalidad béasica de la investigacion.
La presente se centra en una modalidad de proyecto de campo social, se
trabajard con un publico especifico, y se medira los resultados a través de la
universidad. Adicionalmente se realizara una investigacion bibliogréfica, que

permita sustentar el estudio y elaboracién del marco tedrico.

2.3 Nivel o tipo de investigacion

La investigacion seré de tipo descriptivo y bibliografico pues estara enfocada
a la solucion de problemas los cuales seran analizados, a través de

procesos, objetivos y descripcion de actividades a realizarse.
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2.3.1 Exploratoria.
Se indagaron procesos que sean afines a estrategias interactivas en el area
de modas para poderlos aplicar con los estudiantes, de manera que estas
se adapten a los mismos y los mejore. Aqui se utilizaran las fuentes
primarias de la informacion pues se tendra que ir a las clases e investigar
cada uno de los fendbmenos que causan problemas por la falta de

informacion adecuada para el area.

2.3.2 Descriptiva.
Se manejé la observacion directa de manera que esta ayude a redactar
datos de importancia los que ayudaran a descubrir los fenbmenos vigentes
con cada una de sus elementos, para dar a conocer el estado actual de la
ensefianza en modas Yy poder actualizar sus estrategias entregandole una

herramienta Util a desarrollar.

2.4 Fuentes de informacion

2.4.1 Poblacion y Muestreo
Se analizaron los datos proporcionados por los docentes pertenecientes al
area de disefio en cuanto a necesidades, informacién actualizada, y
estrategias interactivas de ensefianza, los cuales se realizaran en las
mismas instalaciones de la universidad y serd enfocado a docentes y
alumnos que estan inmersos con el &mbito del disefio de vestuario, y tendra

un valor estadistica.



Poblaciéon: Ambato (Alumnos de la Escuela de Disefio Industrial de la

PUCESA)

Delimitacion: alumnos de la Escuela de Disefio Industrial de la PUCESA en
los niveles que los contenidos estan direccionados al area de modas, los

cuales comprenden 50 en total, y a los docentes disefiadores que son 10.

2.4.2 Metodos
Analitico.- Se revisé y analizé la informacién de moda encontrada en el
medio para ser agrupada y poder utilizar como estrategia didactica en el

area de moda.

Sintesis.- Consiste en la reunion racional de varios elementos para la
elaboracion légica, y secuencial de la correcta informacion de la comunidad

de moda en la Escuela de Disefio Industrial.

2.5 Técnicas e Instrumentos

Cuestionarios.- Con un numero de preguntas en forma ordenada y
coherente de acuerdo a la planificacién realizada en la parte de diagnéstico y

en el uso de la herramienta como resultado estratégico metodoldgico.
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2.5.1 Modelo de Encuestas

El modelo de encuesta se realiza con los siguientes enfoques:

e Antecedentes informativos
e Lamoday sus caracteristicas
¢ Informacion de moda aplicada a la academia

e Factibilidad para creacion del medio. (Anexo 3).

2.5.2 Tamaio de la muestra
Para determinar el tamafo de la muestra, es decir, el nUmero de encuestas

gue se realizaron, se tomé en cuenta la siguiente informacion:

El mercado objetivo, el cual estuvo conformado por estudiantes de la
Escuela de Disefio Industrial de la Pontificia Universidad Catolica de
Ecuador sede Ambato en el periodo 2013 con un numero de 50 alumnos que

estan en el area de modas y 10 profesores de la especialidad.

2.6 Tabulacion de las Encuestas:

Después de realizado la encuesta de diagndstico para analizar como se
manejaba la informacion de moda para la enseflanza de esta materia
podremos enterarnos de mejor manera que tan relevante sera nuestro

propésito de entregar una nueva herramienta para el area de modas.
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2.6.1 Resultados de la encuesta de diagndstico

1. ;Cbémo se entera usted de la informacién de moda?

Tabla 2-1: Encuesta docentes/alumnos #1

VARIABLE FA %
Revistas online 23| 18,548
Revistas escritas 23 18,548
Periddicos escritos 7 5,645
Blogs 12 9,677
Noticias on-line 19| 15,323
Revistas de moda 40| 32,258

TOTAL 124 100

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréafico 2.1: Encuesta docentes/alumnos #1

Como se entera usted de la informacidon de
moda?

H Revistas online

H Revistas escritas

i Periddicos escritos
H Blogs

M Noticias on-line

i Revistas de moda

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Interpretacion
Las revistas de moda constituyen, hoy en dia, el medio en donde las
personas encontraran informacion actualizada en este ambito en lo que en

cuestion de medios de comunicacion de preferencia se refiere.
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2. ¢Considera usted que la moda esté dirigido a?

Tabla 2-2: encuesta docente/alumno # 2

VARIABLE FA %
Vestuario 33 42,31
Mobiliario 4 5,13
Objetos 4 5,13
Estilos de vida 37 47,44

TOTAL 78 100

Fuente: encuesta docente/alumno # 2
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréfico 2.2 encuesta docente/alumno # 2

Considera usted que la moda esta dirigido a?

M Vestuario
H Mobiliario
i Objetos

M Estilos de vida

Fuente: Encuesta docente/alumno # 2
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Interpretacion

Se puede apreciar, que en opinion general, la moda ha sido canalizada hacia
el vestuario y los estilos de vida, dejando atras otros factores que también se
cree que pueden ser objetos de aplicacion de moda, el entorno no solo se
fija en la moda en el vestir si no que es discriminativa en estilos de vida y se
van convirtiendo en los estatus de clasificacion de las clases sociales se
podria deducir que los siguen la moda seran de mejor estatus que los que

no.
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3. ¢Como cree usted que se encuentra la difusion de la moda a

nivel local (Ambato)?

Tabla 2-3: Encuesta docente/alumno # 3

VARIABLE FA %
Excelente 1 1,67
Buena 17 28,33
Regular 42 70,00
TOTAL 60 100

Fuente: encuesta docente/alumno # 3
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréafico 2.3: Encuesta docente/alumno # 3

¢Como cree usted que se encuentra la difusion de la
moda a nivel local (Ambato)?

2%

M Excelente
H Buena

i Regular

Fuente: encuesta docente/alumno # 3
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Interpretacion

En la ciudad de Ambato la divulgacién de la moda no ha sido satisfactoria,
considerandosela en un grado regular por lo que la informacién en teste tipo
de categoria como es el impacto de la moda no es tan relevante siendo que

solo se innova a través de otras fuentes para mercadear.



4. ¢Como se entera usted de las tendencias de la moda?

Tabla 2-4: Encuesta docente/alumno # 4

VARIABLE FA %
Por medios virtuales (Internet) 52 64,20
Medio audio - visuales (Television - radios) 16 19,75
ventas locales (Vitrinas - ventas) 13 16,05
TOTAL 81 100

Fuente: encuesta docente/alumno # 4
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréafico 2.4: Encuesta docente/alumno # 4

¢Como se entera usted de las tendencias de la moda?

H Por medios virtuales

H Medio audio - visuales
(Televison - radios)

M ventas locales (Vitrinas -
ventas)

(Internet)

Fuente: encuesta docente/alumno # 4

Elaborado por: Ayda Rico 2013

Interpretacion

El internet representa el mayor medio de informacion sobre las tendencias

de moda actuales por un ser un medio de acceso publico. Es por esta razon
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que la web es un buen recurso para trabajar en los niveles educativos e

interactuar con esta informacién de las tendencias para convertirlas en

moda. Siendo el internet considerado como el mejor medio de difusion del

conocimiento a nivel mundial podremos utilizar este recurso en la parte

académica para ir al par de los avances a nivel mundial.
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5. ¢Aplicaen sus trabajos las tendencias de moda?

Tabla 2-5: Encuesta docente/alumno # 5

VARIABLE FA %
Si 38 63,33
No 22 36,67
TOTAL 60 100

Fuente: encuesta docente/alumno # 5

Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréafico 2.5: Encuesta docente/alumno # 5

éAplica en sus trabajos las tendencias de moda?

M Si

H No

Fuente: encuesta docente/alumno # 5
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Interpretacion

La moda ha llegado a ser parte primordial al momento de realizar el trabajo
diario y las tendencias las personas van entendiendo, ya que son relevantes
al momento de desarrollar disefios, esto se puede palpar al momento en que

los disefiadores desean captar mercados.
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6. ¢Haleido periodicos digitales sobre moda?

Tabla 2-6: Encuesta docente/alumno # 6

VARIABLE FA %
Si 22 36,67
No 38 63,33
TOTAL 60 100

Fuente: Encuesta docente/alumno # 6
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréafico 2.6: Encuesta docente/alumno # 6

¢Ha leido periddicos digitales sobre moda?

HSi

HNo

Fuente: Encuesta docente/alumno # 6
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Interpretacion

Los periédicos digitales se han convertido en un medio de informacion sobre
tendencias de moda que han sido difundidas entre las personas. Al nivel de
los estudiantes la informacion de moda no la encuentran en peridédicos
digitales, sino reportes de pequefias noticias en otros medios del internen
como blogs, redes, o cazadores de tendencias, mercadeo de moda
trabajado por las marcas, pero informacién recopilada en determinado medio

no existe
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7. Ya sea usted alumno y/o profesor, ¢considera que en sus clases

es necesaria la informacién actualizada sobre moda?

Tabla 2-7: Encuesta docente/alumno # 7

VARIABLE FA %
Si 55 91,67
No 5 8,33
TOTAL 60 100

Fuente: encuesta docente/alumno # 7
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréafico 2.7: Encuesta docente/alumno # 7

éconsidera que en sus clases es necesaria la
informacion actualizada sobre moda?

HSi

H No

Fuente: Encuesta docente/alumno # 7
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Interpretacion

La informacién actualizada de moda ha llegado a ser herramienta necesaria
y primordial para impartir y recibir clases a la hora de disefiar ya que hace
parte relevante al momento de disefiar y crear productos que estén a gusto
con el target elegido, al entorno en donde se va a vender el producto y al

medio que lo va a utilizar.
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2.7 Proceso para el desarrollo de propuesta.

Se desarrollarda  como primer paso la elaboracion del periodico digital
enfocando los temas relacionados con la moda, y luego la aplicacion de la
herramienta en diferentes metodologias para la ensefianza en el area de

moda y vestuario.

2.7.1 Periddico digital.
A través de la basqueda parcial en donde se procede con tareas definidas
para lograr la meta establecida, como el desarrollo del periddico digital
tomando en cuenta los pasos a seguir para su elaboracién seran la

siguiente:

Gréfico 2.8: Metodologia de desarrollo para periddico

investioacion determinacion disefio implementacion

Elaborado por: Ayda Rico 2013

2.7.1.1 Investigacion.
Haciendo un recorrido por las herramientas disponibles en la web 2.0
encontramos servicios como los blogger, revistas digitales (issuu), y paginas

web la cuales se desarrollan plantillas, para después subirlas al internet.

Se tomaron en cuenta varios hosting que contienen sitios web con periddicos

digitales que ofertan en el internet como fueron:
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e Paper.li
Es ente sitio web se puede personalizar el titulo, los contenidos se tienen
que escoger de unas determinadas paginas como por ej: National
Geographic y el sitio coloca los articulos. No tiene costo alguno.

Graéfico: 2.9: Periddico digital paper.li

= peper.li Entrar

PASAREILA,COM

actualidad de la moda

TITULARES [ PHOTOS OVIDEOS MUNDO CULTURAY ESPECTACULOS ~ TECNOLOGIA ~ DEPORTES SOCIEDAD  MAS ~

Leerlaedicidnacual

Hoteles Royal  Descubre Hoteles

Royal en

. .. Argentina: Aruba, “Una isla feliz", . o
One Wey | Francia: el mejor vinoy la quiere posicionarse como destino Suscribirse a las actualizaciones

comida perfecta National Geographic en de reuniones

5

Ayda Rico
-

Fuente: http://paper.li/f-1378928493.

e Genews:
Oferta publicaciones online para gestionar contenidos periodisticos como
periddicos digitales en donde ellos disefian la plantilla la cual solo se puede
personalizar ciertos parametros. Tiene un costo de acuerdo a la cantidad de
noticias que se va a subir y el numero de lectores el cual es 1.25 euros

diarios.
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Grafico 2.10: Empresa de contenidos en la web

Caracteristicas Demo Manuales Planes Precios

Para evaluar, lo mejor es probar

Puedes realizar las pruebas que quieras y evaluar las funcionalidades de GeNews. Accede al portal demostracion clickando en la
miniatura. Entra es su cms para conocer como es GeNews por dentro

Entra y conoce el resultado

" b Sistemade Gestion

Accede al sistema y comprueba como funciona.
Usuario: acceso // Centraseiia: demo

Fuente: http://www.genews.es/

e Koina:
Este sitio oferta solo para periédico comunales es un servidor desarrollado
en Venezuela su plantilla es la misma para todas las paginas. Su servicio es

gratuito.

Gréfico 2.11: Pagina web periodico gratuito

o 1 J:\y_\
| Periédicos . O I n a y Comunitarios ]

£Qué es KOINA?

Proyectos, necesidades, even- J
£Como crear nuestro

tos, cultura, logros... todo puedes perodico?

contarlo creando un periédico
digital.  iSolicitalo aqui!

Permite que Venezuela y el
resto del Mundo sean parte G LG S S

Periédicos existentes

Solicitud de periédico

de tu comunidad

Periédicos que han publicado recientemente:

Che Guevara Estado: ZULIA- Actualizado el: 19-03-2014

Periodico de Demostracién Estado: DISTRITO CAPITAL - Actualizado el: 15-03-2014

infocentro laberinto  Estado: ZULIA - Actualizado el: 08-01-2014 a

Antimano digital Estado: DISTRITO CAPITAL - Actualizado el: 19-12-2013

Fuente: http://www.Koina.es/
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e Editor 80
Sitio que oferta servicios de publicacion especializados en desarrollo de
portales en donde de acuerdo a las necesidades del clientes ellos disefan
las plantillas. Sus costos por cada servicio son pagados se debe entregar

una cuota inicial de 300 ddlares y un pago mensual de 150 délares.

Gréfico 2.12: Pagina web que oferta servicios

. ® A
ed'torso HOME PORTFOLIO CMS PERIODICOS EMPRESA CLIENTES CONTACTO

@ic)la

INCRE{BLES

ENTREGA INMEDIATA =5

Fuente: http://www.editor80.com

e FolioGen/folioserver.com:
Ofrece servicio de software en la web en donde profesionales desarrollan los
contenidos de las plantillas sin personalizar ya le dan elaborada de acuerdo
al cliente y el mantenimiento de la pagina. Su costo de 390 euros en un solo

pago anual y de 300 a 700 euros por mantenimiento trimestral.
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Gréfico 2.13: Pagina web que oferta servicios para publicaciones.

folioePress médulos Monetizer

Publicacién Digital Profesional Para hacer FolioePress més potente Contenidos editoriales de pago

Nuevo FolioePress v5.0 2014 ya disponible: mas prestaciones, potencia, rentabilidad...

folioePress 5 Demos operativas de FolioePress

Vea la experiencia del lector visitando las demos.

Inicio = Prestaciones Completas = Ver Demes = Personalizacién | Precios | F.A.Q

>
Cualquier disefio se puede personalizar. Si lo prefiere puede utilizarlo como estd, tan sélo maguetanda el
logotipo de su publicacion. Vea las opciones de personalizacisn

>
FolioePress version 5.0.8

L RECUERDE: La portada se maqueta libremente. En todos los modelos se puede hacer cada una de las
portadas que estd viendo y magquetaciones propias hechas por usted
m Pasee portodas las secciones, cada una lleva una configuracion de formato y publicitaria distinto.

Demos Newspaper Demos Magazine

Service Pack Anual incluye:

Iicld FolioePress instalado

o Maquetacion de sulogo

Fuente: http://www.foliogen.com

e wordPress.com:
Es una plataforma semantica que es utilizada para publicaciones de forma
gratuita pero hay que adquirir el diseiio de las plantillas con personas
especializadas. Costo de la plataforma es gratuito y la elaboracion de la
plantilla es de 300 doélares anuales.

Gréfico 2.14: Pagina web que oferta servicios para publicaciones.

dPress.com Temas Ayuda Notici isticas Registrarse  Acceder

Para el viajero

Comenzar = DOCUMENTA TUS AVENTURAS

Fuente: https://es.wordpress.com/
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Después de revisar los hosting ofertados en el mercado se realiza una

comparacion para poder tomar la decision de cudl es la mejor opcion.

Tabla 2-8: Cuadro Comparativo de sitios web

Sitios web Costo Facilidades de plantillas
uso

Paper.li Gratuito Paginas La plantilla esta
establecidas por el determinada.
servicio, solo se
determina de donde
se desea escoger la
informacion y
colocar el nombre
personalizado.

Genews 30 Euros mensuales | Administran Plantilla con ciertas
personalmente el modificaciones
servicio. bésicas.

FolioePress 117 Euros trimestral | Publican Plantilla a elegir
inmediatamente, segun pago.
facilidades de
cambios en la
plantilla.

Koina Gratuito Servicio comunitario. | Su plantilla ya esta

determinada.

Webempresa 150 anual Se tiene soporte y Plantillas
dan facilidades de modificables sin
uso. cambiar su esencia.

Editor 80 Administran con Plantillas disefiadas
técnicos el servicio. predeterminadas de

acuerdo a las
necesidades del
cliente.

wordPress Gratuito Publican Plantilla pagada
inmediatamente para usar el servicio.
La plantilla hay que
disefar.

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013

2.7.1.2 Determinacion.
El analisis realizado conllevo a determinar el servicio que ofrece mayor
facilidades de uso y podra ser una excelente herramienta para el

aprendizaje, la cual fue a través de la empresa “Webempresas” que oferta el
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hosting incluido plantilla modificable y personalizada con un costo de 150

dolares anuales por el servicio en donde tiene atencion de técnicos a través

de foros.

Gréfico 2.15: Servicio de hosting para publicaciones

w W@bempresa Hosting Confiable desde 1997 Blog | Foro Contacts  Acceso clentes

Ol anaticos del Servicio al Cliente
com | Fanaticos del Servicio al Cliente . América +1 838.815.4203 \s Espafia +34 902.009.386

ﬁ\mciu 14 Joomlal @; WordPress E.PrestaShup P Hosting Revendedor ﬁ@PurquéWebemprew

Hosting Joomla

Crear Weh Joomla

e [ Hosting Seguroy Confiable

’ Medidas especiales Anti-hackeo. Copias de seguridad automaticas cada 4 horas,
E Autoinstaladores en espafiol para crear tu Weh en minutos.

$ Hostingjoomlal»  (fj HostingWordPress» | | Hosting PrestaShop »

"

{

Fuente: http://www.webempresa.com/?gclid=CNrlv-jf3L4CFSsV7AodxHMADw
Webempresas oferta varios pack en diferentes servicios como se ve.

Gréfico 2.16: Promocion de webempresa sobre el pack noticias

Pack Noticias Joomla

Publica tus noticias de forma sencilla y sin conocimientos de programacicn

BE loormial
!
&
= C
.

P 4 * Personaliza la plantilla a tu gusto: colores, maddulos, etc.

Lista para empezar a afadir noticias a tu Weh, desde el primero momento

Pack
Noticias * Soporte Gratis, resolvemos las dudas gue te puedan surgir.

Joomia Hosting Joomla 1Gb. y tu nombre de Dominio Gratis con tu Pack!
= Incluye extensidn de conexidn con redes sociales

Disefios preparados para que puedas insertar banners publicitarios

Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/pack-periodico-joomla.html
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Se procede a contratar el pack ofertado con los pagos pertinentes, después
de comprobar que el dominio no exista en el mercado, y de esta manera se

procedio a realizar la instalacion.

Gréafico 2.17: Pantalla de instalaciéon del dominio

—
MR

cPanel Accelerated,

CPANEL 11

Noticias Preferencias A

0 asistente Inicial ﬁ Guias en Video
¥ Actualizar la informacién de [f=| Cambiar Estilo
\/4‘ Contacto L

Brincar
Encuentre funciones ripidamente
te aqui,

5 = M Cambiar Lenguaje Acceso Directo
Areas accedidas frecuentemente "a
asistente Inicial
Sitio de Software
Actualizar la informacién de Packs Webempresa A
Contacto
Aplicaciones Destacadas
Estadisticas v
pasarela-edi.com oy R
/home2/pasarela
= 190.95.136.229
Correo A

0/ 100 %

Cuentas de Email L webmail

emors Usse 0/ 1,048,576 KB

Redireccién Auto

0/ 20 _f§> ;"/] Contestadores
4
N
<A

0,38 /1,024 MB Direccién por Defecto Listas de Correos

it
3
i

a 0.01/ 61,440 MB Filtracién al Nivel de Cuenta g Filtracién de Nivel de Usuario

Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/pack-periodico-joomla.html/installacion

Pantalla para inicio de personalizacion del dominio. Luego se elige la plantilla

en la que se va a trabajar en donde el servicio oferta varias opciones.



Graéfico 2.18: Eleccion de plantilla
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Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/plantilla

Se realiz6 un clic en la plantilla determinada de acuerdo a las caracteristicas

gue se buscaba para el aprendizaje.

Gréafico 2.19: Pantalla de instalacion
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Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/installatron/ pack-noticias-nex



Cuando se determina la plantilla esta se comienza a instalar en el hosting.

Grafico 2.20: Proceso de subir plantilla al dominio.
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archivos y directorios del software y una base de datos (51 la usara la aplicacion)
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Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/installatron/ pack-noticias-nex

Gréafico 2.21: Confirmacion de instalacion.
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Como podemos ver la plantilla comienza a instalarse en el dominio adquirido



ek ¥ una rut el disco
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Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/installatron/ pack-noticias-nex

Luego de la instalacion se determina caracteristicas especificas del sitio de

acuerdo a los requerimientos que el usuario desee

Gréfico 2.22: Instalacion de pack noticias

Home HELP  LOGOUT

e Ta
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Una tarea se esta procesando actualmente. £¥ abrir administrador de tareas

Estas son sus aplicaciones instaladas. Las aplicaciones se pueden acceder, actualizar, editar, resguardar,
clonar, vy desinstalar

Mi Pack Noticias Nex

Instalando: Copiando base de datos y tablas. .. 25%

(& & & &)

Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/installatron/ pack-noticias-nex

La instalacion del sitio web se completa de manera correcta y confirman a

través del correo electrénico.
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Grafico 2.23: Instalacion exitosa
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Fuente: http://www.webempresa.com/crear-web-con-joomla/installatron/ pack-noticias-nex

Instalada la plantilla en el dominio determinado se podra empezar a trabajar
con ella colocando las noticias de interés para los alumnos que podran
consultar, pero tomaremos en cuenta que para administrar la pagina estaba
con un gestor de contenidos conocida como  “Joomla’
(http://www.joomlaspanish.org/) el cual se dar4 pautas de como debemos

realizar los contenidos en el periodico.

e Que es Joomla?
Es un software gratuito y libre para la gestién de contenidos en las paginas
web, de facil manejo, ya que con conocimientos de algun editor de texto se
podra manejar. Se realizan construcciones de sitios web en donde el

administrador puede insertar imagenes, tener foros, envio de boletines y
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mucho mas no sin olvidar que Joomla por ser un gestor de contenidos su

software mantiene el seguimiento de cada uno del contenido que se utilizan.

Necesita instalarse en un servidor web con ciertas caracteristicas como el
lenguaje de programacién php y un gestor de base de datos MySQL se
puede realizar dicha instalacion de forma manual o a través de alguna
empresa pagada para tener acceso a la pagina a través de un servidor en el

front-end para visualizar la pagina y back-end para administrarla.

2.7.1.3 Disefio

Con la determinacion de la plantilla se procede a personalizarla.

e Logo

Gréfico 2.24: Disefio de logo.

d

Pasarela- .I:IIII;A

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Se utilizara como logo el mismo nombre del dominio que a su vez serd el
titulo del periddico, el software que se utilizdé para desarrollar este logotipo
fue adobe ilustrador, y representa lo que pasara en las grandes pasarelas
internacionales, acompafada de las siglas de la escuela de Disefio y la

mujer sentada dandole el interés que se entregara para la lectura. Se
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manejara colores negros y azules por ser los mas visuales para las artes

graficas.

e Plantilla
En la plantilla ofrece algunos colores de fondo como el rojo, verde, negro y
otros en donde se eligid el color naranja por ser un color atractivo y estar
dentro de los colores innovadores de moda y el logo nos resalta

perfectamente al igual que los gadgets.

Gréfico 2.25: Plantilla de color definido
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NOTICIAS MAS LEIDAS

* Inicin
Elfuturo del sector esta en el
consumidor

* Elfuturo del secior esté en el consumidar

* STEVE MADDEN SE LNE & BRIAN ATWOOD 06.052014
* Local
STEVE MADDEN SE UNE A BRIAN
ATWOOD

02042019

+ National

« Elfuturo del sector esté en el consumidar

Fuente: http://pasarela-edi.com/

Para ingresar al administrador se ingresa por el back-end que se presentara

de la siguiente manera.



53

Graéfico 2.26: Panel de administrador de plantilla
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Fuente: http://pasarela-edi.com/administrator/index.php?option=com_modules&layout=edit&id=118

Las noticias se van incorporando de acuerdo a como se requiere en la

informacion de moda.

Gréfico 2.27: Panel de control de plantilla
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Fuente: http://pasarela-edi.com/administrator/index.php

Desde el administrador en la pestafia “afiadir un nuevo articulo” se van
subiendo los reportajes de moda de diferentes fuentes que se encuentran en
el internet lo fundamental es escoger lo mas relevante en asuntos de

tendencias y aquello que puede influenciar en procesos de moda.



Graéfico 2.28: Control para afiadir articulos
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Fuente:http://pasarela-edi.com/administrator/index.php?option=com_content&view=article&layout=edit

Su entorno es igual a los procesadores de textos, al igual que para subir

imagenes debe estar en el servidor de la plantilla. Luego de colocar el texto y

configurarlo se realiza un clic sobre aplicar luego guardar y cerrar, por lo

tanto el articulo ya esta publicado.

La plantilla permite realizar cambios desde el panel del administrador para

gue esta se vea de manera personalizada, podremos cambiar las categorias

Gréfico 2.29: Panel de control para nueva opcion
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Fuente: http://pasarela-edi.com/administrator/index.php

En Las categorias se puede ubicar cada articulo de acuerdo a su naturaleza
como personalizar segun la necesidad del administrador con el botén nuevo,
si se comete alguna equivocacion se puede editar, se puede cambiar el
orden de publicacion con los casilleros de orden, y cuando se termina de

realizar estos cambios de publica y se comprueba los cambios.

Gréfico 2.30: Panel de control para categorias

com  Administracion

Sitio Usuarios Menis Contenido Componentes Extensiones Ayuda A JAT Clean Cache 4l Mo conectados ol stio &L 1 Administrador = o hay men
Gestor Categorias: Articulos T . | | C
Muevo  Editar Publicar  Despublicada Archivo  Comprobar  Papelera Feconstru
Articulos C i Articulos
Filtra:, Buscar  Limpiar - Seleccione hax Niveles- ¥ - Seleccione Estado- ¥ Piblico v - Seles
Titulo Estatus Ordenz  ®
Macional o 1
(Aliss: nacional)
Sin clasificar ) o0 2
( sin-clasificar)
Internacional ® ) 3
G © internacional)
Local ® oo a
(Alias: local)
Sociedad ) o0 s
(Aliss: socie clad)
Cultura ) ) A
(Aligs: cultura)
moda ® oo B
(Alias: moda)
Personajes ) o A

(fiias: personajes)

Fuente:http://pasarela-edi.com/administrator/index.php?option=com_categories&extension=c_content

Es modificable los mends al igual que las categorias colocamos nuevos

como fue personajes, cultura, habitad, productos y personajes.
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Graéfico 2.31: Tablero de control para menus
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Fuente: http://pasarela-edi.com/administrator/index.php?option=com_categories&extension=c_content

Para modificar la plantilla se ingresa a gestor de plantillas se ubica la
plantila que se contratd y se modifica los parametros que cambia la
apariencia de la plantilla sin perder la esencia de la misma. Como por
ejemplo: el color, logo, tamafio de las fotos, la fuente de los articulos, y
parametros mas técnicos que solo se realizaria de mejor manera con un

especialista.
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Gréfico 2.32: Panel de control edicion de plantilla
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Fuente: http://pasarela-edi.com/administrator/index.php?o_templates&view=style&layout=edit&id=120

En el gestor de médulos se personaliza cada parte de la plantilla en cuanto
lo que gqueremos que sea visible con publicar o no con el boton rojo se
puede crear modulos nuevos y editar el existente y los contenidos de cada
mddulo haciendo clic sobre cada parametro que se desea cambiar. Para el
periédico se eliminaron algunos elementos que no eran pertinentes al tema

del periédico como ejemplo: Gltimas noticias, contenidos mas leidos y otros.



Grafico 2.33: Panel de control de los médulos
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Para el gestor de usuario el periddico da la facilidad de determinar qué tipo

de usuario desea que lean este periodico y poder enviarles al correo para su

revision, pero como no adquirimos esta licencia tomamos el de publico en

general.

Gréfico 2.34: panel de control manejo de usuarios

webempresacon  Administracion

ESIOHALE LA

Sitio ‘ Llsuarios‘ Menis  Contenido  Componentes  Extensiones  Ayuda

o4 OGestor de Usuarios »

=

q* oes " Usuarios
S Niveles de Acceso »

vliotas de Usuarios
Ust & Afadir nota de las Categorias b+ Acceso | Notas de Usuario

&1 Correo Masivo Usuarios

Buscar Usuarios Buscar | Reajustar

Hombre &

SuperUsuario 4]

Notas de Categorias

Hombre Usuario

admin

Activado  Activado

6 o

ié JAT3 Clean Cache & No conectados al sitio i. 1 Administrador = No hay mensaje:

0090 0 &k

Hugvo

Edtar

Activar  Bloguear

Filtrar Usuarios por. |- Estsgc- ¥ - Adive -

Grupo de usuarios

Super Usuario

Email

aydaricoB@yahoo.com

Desbloquear

v Gups-

Eliminar

Fecha dltima visita

2014-05-28 15:17:18

Proceso por lotes de los usuarios seleccionados

Seleccionar grupo

Selecionar ¥ ® Afiadiral Grupo . Eliminar del Grupo . Establecer el grupo

Wostrar % 20

Fuente: http://pasarela-edi.com/administrator/index.php

T
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Cada uno de los gestores del peridédico se puede cambiar de acuerdo a la

necesidad que se va trabajando con el mismo.

Gréfico 2.35: panel de control
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Fuente: http://pasarela-edi.com/administrator/index.php

En la pestafia de componentes se establecen funciones determinadas de la

configuracion.

Gréfico 2.36: panel de control para componentes
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Con todos los parametros descritos tendremos un resultado acorde al

requerimiento puesto.

Gréfico 2.37: Plantilla de periédico publicado
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en Guayaquil en febrero de 1969, estd casada con Enrrique
Diaz-Granados Nath. Desde nifia sus piscis signo le

Tanto empresas de insumos y prestadoras de servicio como empresas de Pe rmitieron crear fantasias mégicqs que Pumcen haber
producto teminado,deben esforzarse por replantear su modelo de negocioy

£ desaparecido de princesas historias. ...

Leer mas
Leer mas

AHDY WARHOL

@ Louis Vuitton, en busca de lo esencial

Fuente: http://pasarela-edi.com/

De esta manera se va cambiando la informacién semanalmente para que los
estudiantes tengan un tiempo prudente hasta alcanzar a revisar la
informacion y discutir con los profesores del area para poder reforzar los

conocimientos y aportar de mejor manera en el area de disefio.

2.7.1.4 Implementacion
Después de un proceso de disefio y de recopilacion de informacion la
publicacién de encuentra lista para ser revisado por el publico en general ya
qgue los parametros exigidos por el dominio de hosting era éste, para tener

acceso para visualizar el periddico hay que colorar la direccion
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www.pasarela-edi.com en donde se desplegara la pantalla de presentacion
y para revisar las noticias se dara clic en la noticia o0 en las pestafias de

interés del usuario.

Gréfico 2.38: Periodico publicado

INICIO MODA FEMENINA MODA MASCULINA CALZADO HABITAD OBETOS PERSONAJES

PERSONAJES

Industria quimica, precursora del sector Tatiana Torres

textil confeccion en Guayaquil en febrero de 1969, estd casada con Enrrique

El trabajo multidisciplinario y la unién de conocimientos son Diaz-Granados Nath. Desde nifia sus piscis signo le

determinantes al momento de generar innovaciones en la permitieron crear fantasias mdgicas que parecen haber
industria textil. La intervencion . desaparecido de princesas historias. ...
Leer mas. Leer mas

AHDY WARHOL

@ Louis Vuitton, en busca de lo esencial

Fuente: http://pasarela-edi.com/

Se desarroll6 las pestafias de interés para los usuarios de la Escuela de

Disefio Industrial como son:

Moda femenina, Moda masculina, Calzado, Habitad, Objetos, Personajes,
Zona A. En cada de una de estas secciones se encontrara noticias con
respecto a su enunciado, respetando la fuente en donde se tomé; dentro de
la Zona A se podra verificar material visual de videos y trabajos de alumnos

realizados durante el periodo de estudios y elegidos por el comité editor. En



esa seccion se podra evidenciar la aplicacion de la estrategia

retroalimentacion de los estudiantes trasmitiendo su estilo de disefo.

Grafico 2.39: Periddico publicado Zona A

Categoria: ZONA A

Coleccion estudiante

2 a8
Caleccion estudiante
Tendencias en desfile
1
El Matle-To-Order de Prada: un
suefio customizable
ESCUELA DE DISENO INDUSTRIAL
Tema:
“DESARROLLO DE UNA COLECCION FEMENINA CASUAL
INSPIRADA EN EL ARCO IRIS”
Asignatura:
Taller de Disefio VI (Coleccion ~ Patronaje)
Nivel:
Octavo
Autor: 0:00 /516
MARIA FERNANDA ANDRADE PAREDES
Docente - Director:
T = Biiscanos en Facebook
N D
@5\\deshare @) (x) Q Q 1/; 33 i F\ :\‘ Pasarela-edi.
Coleccidn femenina (Mf Andrade) from avdarico v

Fuente: http:/pasarela-edi.com/

Se tomara en cuenta que el comité editor estd compuesto por el
administrador del peridédico, un alumno y un profesor del area. La
interactividad estara a través de los comentarios colocados en la parte

inferior de cada reportaje como lo vemos en el grafico

62
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Grafico 2.40: Periddico publicado comentario

ver una parte del cuello, hasta el modo maxi que cae sobre los hombros y deja casi toda la espalda Universicadiceatbiosidal Ecuador SSds;

al aire

El fuerte de esta tendencia son los accesorios, pues la manera en la que acomparies tus vestidos con
n lo vulgar. Una estola de pelo, siguiendo la moda furry, o una
rto total en tu look

ré4 clave para no caer

un acie

Como pro, te contamos que este escote estiliza y adelgaza la figura. ¢Su contra? Aquellas que

tengan los hombros anchos vy se acomplejen por ello deben lucirla con cautela, ya que dpticamente
nsancha

INgue, como siempre, animamos a que se quiten el complejo y se vean estupendas con

os vestidos que proponemos

http: . |aire.esimc ulojescote-barco-ensena-tus-hombros-891412329856

W Twittear 0

ESCRIBIR UN COMEN

Nombre (requerido)

E-mail (requerido)

Sitio web

Fuente: http:/pasarela-edi.com/

También se puede dejar mensajes a través del Facebook o del Twitter de
esta manera se interactuara mas rapidamente con los alumnos sin que el fin

de periodico se pierda.

e Medios de socializacion:
Para la socializacion se utilizé uno de los medios mas manipulados por los

estudiantes como es el Facebook

Gréfico 2.41: Publicacion enlace el Facebook

I; Avda icio Buscara

Busta personas, lugares y cosas

Ayda Rico
Editar perfil

E Oswaldo Attamirano Silva

n Actualizar estado ~ |Z| Agregar fotosivideo compartid la foto de Jorae

E Anild Vasquez y 3 personas mds

B QU estas pensando? 5] "Café Filoséfico: "EL.", 12:00 . e
5] Noticias . | tQueestas pensando —
(5 Mensajes 4 ANUNCIOS & (TS
= : Principado Hotel
T Eventos 1 ﬂ AydaRico o ﬁ R e
Buscar amigos 15 -
a g iReservay ahorral
GRUPOS http:/fpasarela-edi.com/ Frincipado Hotel - . T N
i Puntuacidn de 8.1 basada
) revisen por favor &n 15 comentarias. ! Paul Velastegui
[F] Crear grupo = y
- mapa del sitio 4 7min
P Dedicate A Vivir d IR Tl
APLICACIONES A t familia? P
$AMas a tu familia? Pon . (Gabo Rodi I
iguez ZSmin [l
LIETE Me gusta - Comentar - Compartir Z‘E GUEST‘W "
Texas HoldEm Foker | escubramos juntos
O s iam e s N “Dedicate a vivir". Alexa Guevara 0
4 CityVille A Escribe un comentario —
@ Regalos paraDisefia... Me gusta |- A Luis Toro Salazar le gusta Noe Noemi inQ
esta pagina
(3 Fotos .
= B Carlos Montenegro compartio a foto de Hassam H Rodrigo Fabrdio.... vz @
[w| Toques 5h Servientrega 5
'i" mhch ega es Colombia x Jessy Toro Anding celuar @
. Jajaja Empresa de logistica,
Miisica entrega y recogida de ’! Didac Valdiviexho

(=) Actividad en juegos 20+

AMIGOS

|4 Familiares 20+

El que sobreviva al

paquetes. Siguenos,
Centro de Soluciones!

Me gusta - AJorge Freire Martinez e gusta




Fuente: https://www.facebook.com/
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la plataforma que se trabaja en la PUCESA EVAE de los profesores

involucrados en el area de disefio como son los talleres.

Grafico 2.42: Plataforma EVAE profesor del area publicacion del link

Area personal » Mis cursos » EDI Taller de Disafio 11l 5-A

Diagrama de temas

%8 Novedades
A Sillabus

S

El calendario de la moda El ciclo de la moda El io de i6n C i de

El papel de las ferias

Clase 5 Desarrollo de Productos de Moda http://issuu

eldesarrollodeproducto-moda-12121

& Tareas

&) Perfiles

E) crucigrama

Estimados estudiantes es de suma importacia que revisen y analisen el
CoIMemao aerenace glie acontinuacion se muestra

www._pasarela-edi.com

Ira_[Elegir._. [¥]

Fuente: http://fevae.pucesa.edu.ec/evaepucesa/my/ Gabriel

Grafico 2.43: Plataforma EVAE publicacion del link

' 'Y PUCESA A L

MNavegacion [T3] Diagrama de temas

Area personal
= lInicio del sitio . Vu]knmm
¥ Paginas del sitio
> Miperfil

~ Mis cursos

EEiwel kom ==
SelamatDatan: tang =5

» EDIEstaciones De i~ T

Trabalo A \5~BI€nV€nldOSOE
» EDI Disefio Basico Il 2-B gl Welc()n\,e rfo
» EDI Disefio Basico ll 2-A slEAmBenvenutiTs

~ EDI Realidad Nacional

2 o= o
1A B o)
Participantes v

v

¥ Informes
» General H Novedades
» Tema 1 ) Syliabus
» Tema2
» Tema2 "
> Temas4 Disenadores ecuatorianos
> Temas
» Tema6 @) Actividad extracurricular
o = & Actividad extracurricular
e & Tarea 17
» Temas @) disefiadores de interiores
» Tema g @) Leer
¥ Tema 10 Comentar la informacién mas reelevante del siguiente
> Tema 11 periodico virtual
» Tema 12 www.pasarela-edi.com
¥ Tema 13
» Tema 14
= S =

Fuente: http://evae.pucesa.edu.ec/evaepucesa/my angélica

iHola, GABRIEL
ALEJANDRO!

3 "
‘ ESE ternacional (es) [w]

Activar edicior

Buscar foros 1

Basqueda avanzada@

Uttimas noticias It
Agregar un nuevo tema.

28 de abr, O7:52
GABRIEL ALEJANDRO NUNEZ
ESCOBAR
Cierrre de tutorias mas. ..

Temas antiguos ...

Eventos préximos 10
No hay eventos proximos

Ir al calendario...
Nuevo evento...

Actividad reciente L

"
[Activar edicion

Buscar foros o

[ie]
Blisqueda avanzada@

Ultimas noticias 1o
Agregar un nuevo tema...
(Sin novedades aiin)
_—
Eventos préximos 1o
No hay eventos préximos

Ir al calendario...
Nuevo evento...

Actividad reciente 10

Aot

Informe completo de Ia
sctividad reciente

Actualizaciones de
rsos:

Agregado URL:
Leer
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Con esta herramienta después de la publicaciéon, se hard uso como recurso
informativo para desarrollar Optimamente el aprendizaje en el area de

disefo.

2.8 Estrategia didactica

Hoy en dia la educacion esta sufriendo una transformacion en donde las
clases magistrales se les dedican menos tiempo y se estan innovando en
estrategias de grupo y de trabajo individual, se considerando a los docentes
como lideres de equipos. Los acontecimientos demandan del entorno una
adaptacién de los métodos de ensefianza para los universitarios por lo tanto
un método de ensefianza debe cumplir la finalidad de instruccion, el

aprendizaje debe tomar en cuenta los procesos cognitivos del aprendiz.

Gréfico 2.44: desarrollo de estrategia didactica.

| ESTRATEGIA DIDACTICA |

ENSERIANZA H INSTRUCCIONAL H DE aPRENDIZAJE
[ T ]
l son
PROCEDIMIENTOS
DELIBERADOS
[ Realizados por
| AGENTES DE ENSERANZA Y APRENDIZAJE |
[
I 1
DOCENTE ESTUDIANTE
ENSENANZA APRENDIZAJE
| |
ENCUENTREPERAGRGICH MATERIAL INSTRUCCIONAL 1. COGNITIVAS
B T e T RONOEL SIN LA PRESENCIA DEL DOCENTE 2. METACOGNITIVAS
EL PROCESO CONTINUA
i 3. AFECTIVAS-
(E. ) (E. INSTRUCCIONAL) MOTIVACIONALES

Planificacion, supervision, valoracién de los procedimientos

ESTRATEGIA DE EVALUACION P

Fuente: http://www.tendenciaspedagogicas.com/Articulos/2010_16_13.pdf
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Sin apartarse del concepto de una estrategia las cuales son un conjunto de

acciones para lograr que el resultado del aprendizaje propuesto se cumpla

por lo tanto en el area de disefio

se toma mayor atencién a la parte

experimental en especial en vestuario por lo que las estrategias a utilizar

para transmitir los contenidos con un sentido ecuanimes como plantea la

nueva era de la educacion superior en donde el docente debe manejar los

procesos cognitivos del alumno, se trabaja principalmente en la metodologia

proyectual, el taller y el aprendizaje basado en problemas. Como podemos

darnos cuenta en el syllabus de las materias de taller.

Gréfico 2.45: Sylabus docente de taller

1. DATOS INFORMATIVOS

ESCUELA: DISEND INDUSTRIAL

CARRERA:

INGENIERIA EN DISENO INDUSTRIAL

Asignatura/Médulo: TALLER DE DISENO IV

Cadigo: EDIG6.1.1

Plan de estudios:

Nivel: Sexto

Prerrequisitos: Taller de Disefio lll — EDI 5.1.1.
Teoria de Disefio lll — EDI 5.3.1
Tecnologico Il - EDI 5.5.1
Empresa v Produccién|— EDI 5

.95.2

Correquisitos: Ninguno

Pericdo académico: Enero — Mayo 2012

N® Créditos: 2

DOCENTE

Nombre:
Maranjo Tapia Paulina Esthela

Grado académico o titulo profesional:
Ingeniera en Disefio Industral

FOMnuIIcia uvinver Sidau daluonca uael Ccouauor

Sede Ambato

conc
aprer
UNIDAD 11l DISENO DE MODAS
Investigar en Intemet sobre el Ciclo Experimental del choerrlg:
3.1 Principios Fundamentales 13 |4 5 Diiseafio de Modas. 1 Aprendizaje Disef
Difen
Revisar nuevas tendencias de Ciclo Experimental del™! difere
3.2 Moday Cultura 14 (5 4 la Moda en Internet aprendizaje Tend:
Estudio de casos. del D
Investigar sobre la ilustracian Boce
3.3 llustracion 152 |7 1 | en el Disefio de Modas en Grafico repre
Internet y revistas. de pr
Estir
. cara
3.4 Materiales 16 |4 5 |L_eer acerca de materialesT»y Proyectual y Grafico. mate
libros e Internet. alaby
pren
: - Aprendizaje basado gn o
3.5 Aplicacion 17 |o 9 1 Mirar programas de Disefio Sroblemas. Diser
de Modas. de pr
Conju
Revision de la informaciéon del Sintesis y elaboracion tres
EXAMEN FIMAL 18 [1 G practica. (interi
curso en sus apuntes. maod:
| prove

Fuente: sylabus taller de disefio IV
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En donde el periodico digital puede intervenir de forma directa como parte de

las estrategias establecidas,

En toda metodologias y/o estrategias hay que seguir ciertos procedimientos
que incluyendo técnicas que se van a aplicar durante el trascurso de su
desarrollo por tanto el periédico digital sera un recurso utilizado cuando se
tenga que realizar indagacién de informacién de moda, que vayan de
acuerdo con tendencias, personajes, actitudes, mercado laboral, marquetin y

otros temas de interés para el desarrollo del disefio.

Para la incrementacion de la estrategia utilizaremos la plantilla propuesta por
(Feo, 2010) el cual dentro de su estudio se determind una matriz para
elaboracion de estrategias, tomando en cuenta la conceptualizacién, siendo
un proceso de enseflanza—aprendizaje e intercambio de conocimientos
actitudinales y cognoscitivos, se tendra presente en la elaboracion de esta
matriz los paradigmas del constructivismo que son aplicados en area de
disefio. Por lo tanto se presenta la siguiente matriz como propuesta de

estrategia didactica.

Tabla 2-9 estrategia didactica

Nombre de la estrategia: Contexto: Duracion: clase
positivo, negativo e innovacion en | Aulas educativas con | en donde
periédico digital un max. de 20 mesas | intervenga la

con facilidad de dibujar, | estrategia con un
proyector de imagenes, | tiempo minimo de
hojas, lapices, | 30 minutos

computadoras, acceso

a internet
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ylo

Tema: Objetivos
Andlisis y | competencia:
aplicacion de

informacion del | Identificar

periédico digital.

rapidamente la
informacién mas
idonea para una
propuesta de

disefio dentro de

su entorno

Sustentacién tedrica: siendo una estrategia
gue esta dentro del grupo de elaboracion
incrementa  la

Beneficia la objetividad e

exploracion de la situacién planteada,

buscando elementos de informacién, que

facilite la decisibn a tomar debidamente
sustentadas, en el desarrollo de la creatividad
al momento propositivo del producto.

Al momento de elegir la noticia debemos
analizar los aspectos:

POSITIVOS: lo bueno, ventajoso, lo favorable
de la noticia.

NEGATIVO: son los defectos, insuficiencias,
razones por que no gusta.

INNOVACION: lo que ha generado curiosidad,

inquietud, lo diferente que pueda utilizar.

Contenidos:

Conceptuales: Reconocer informacién, contenidos.

Procedimentales: Clasificar informacién del periédico digital, para obtener una propuesta

actual de un producto.

Actitudinales: Integrar el Interés por la investigacion relevante al momento de crear.

Secuencia didactica:

Momento de inicio: apertura con
una pequefia introduccién al
tema a tratar

Momento de desarrollo: ingresar
al periédico digital pasarela-

edi.com, elegir wuna noticia

publicada, analisis y analogias de

Recurso y medios:
Computadoras

Proyector de imagenes.
Hojas

Lapices,

Materiales para desarrollo

de prototipo.

Estrategia de
evaluacion:
Cuestionario.
Encuesta de usuario.
Para que el estudiante
tenga retroalimentacion

del entorno en criterios

de su disefio.
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la noticia y su aplicacion en el
objeto a desarrollar.

Momento de cierre:
retroalimentacion a través de
discusiones y reflexiones que

podran colocar en el periddico.

Efectos de obtenidos esperados: el estudiante estara en capacidad de investigar y

analizar mas rapidamente informacion idénea para desarrollar el disefio de un producto.

Observaciones: esta estrategia puede estar involucrada con otras.

Elaborado por: Ayda Rico 2013

Esquema de una clase demostrativa:

Presentacion del monitor.

Se rompera el hielo con la dinamica de presentacion de los alumnos a
través de los nombres que anotaran en un cartén, luego se mezclara
y se volveran a repartir, el compafiero correspondiente presentara al
gue tiene el nombre en su mano hasta que todos tengan su respectivo
nombre.

Presentacion del tema con una pequefia introduccién al manejo de la
informacion a través del internet como medio de investigacion cuando
se va a comenzar el proceso de disefio por medio de la estrategia
positivo, negativo e innovacion en periodico digital y asi ir educando el
pensamiento creador y la independencia cognoscitiva de los alumnos,
estimulando la ensefianza y la investigacién cientifica. Se explicara
gue se desarrollaran ejercicios de percepcion para que a través de la

eleccion de un reportaje de moda como problema puedan mejorar la
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capacidad de desarrollara la creatividad y quitarse  bloqueos
mentales.

Tome varios reportajes que tengan relacibn con el tema de
segmentacion del mercado, en la moda femenina en el periddico
digital, leerlos y describa minuciosamente las diferencias que hay
entre ellos, a través de cuadros comparativos, anote todas las
caracteristicas que encuentre y desarrolle un analisis con respecto al
entorno- reportaje utilizando lo negativo de cada uno de ellos.

Se pedird la entrega del documento y se intercambiard con los
compafieros, para luego ser leidos en voz alta e instaurar una
pequefia mesa de discusiones.

Como segunda estancia, se realiza otra técnica la cual es: Ponga
varios objetos (una bufanda, un gorro, un zapato, una mufeca, otros)
en una bolsa opaca. La persona que los va a reconocer que meta la
mano y los tome uno por uno y los asocie a los reportajes del
periodico.

Dibuje de memoria: después del analisis del reportaje tendra que
plasmarlo a través de un dibujé de esta manera se revisara cual fue
la parte que mas le llamo la atencion o sea lo positivo de esta.
Refuerzo de la metodologia y la combinacion con la estrategia
positivo, negativo e innovacion del periédico digital: Los alumnos
individualizan la situacion del problema a resolver, vinculada al
quehacer tecnoldgico, que despierta su curiosidad o0 interés,
destacando las implicaciones de orden técnico, cientifico, cultural,

econémico o social presentes en el reportaje escogido y su
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connotacion en el entorno. Formulan en término de problema del caso
individualizado en la etapa anterior. Esta formulacion debe ser clara:
explicitando los aspectos que va a contener, precisando los objetivos
a alcanzar, y las soluciones existentes. Se debe generar alternativas
para solucionar el problema, partiendo de los conocimientos con que
cuentan o con los que pudo adquirir luego de la lectura del reportaje,
har&a una reinterpretacion a través de la creacion de un disefio, es por
esto que la innovacién hace parte de la estrategia. Ya que al
momento de disefiar y elaborar el prototipo debe satisfacer las
necesidades del entorno en cuanto a creacion de producto.
Conclusiones y recomendaciones: Seleccionan la solucion que mejor
se adapte a los objetivos planteados, teniendo en cuenta el marco
econdémico y social en el que esta inserto en el entorno del target
identificado y elegido. Verifican el comportamiento de la solucion en
un contexto global y ajustan su funcionamiento y detallan la solucién,
el proceso que siguieron para lograrla, sus caracteristicas técnicas
(especificaciones, rendimiento, etc.) y justifican las ventajas que
presenta.

Retroalimentacion: después de revisar lo que el estudiante sabe, hace
y la manera como actud en el desarrollo de su propuesta podremos
recocer el estilo del estudiante, en donde reflejara su forma de
pensar, sentir y actuar es por esto que se utilizara la técnica de la
exposicion del producto, tomando en cuenta cada paso del proceso
en donde va aportando la individualidad entrando en un pequefio

debate de promocion, en donde la conclusion de esta sera publicado
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en el periédico dando un nuevo aporte de moda de acuerdo a su
producto.
La estrategia presentada no se sigue en forma lineal, sino que entre las

etapas hay retroalimentacién que permite ir y venir entre cada una de ellas.

Como definimos anteriormente la estrategia a utilizar podremos

compaginarla con otras. Si fuera el caso del método proyectual en el
momento de recopilacion de datos: como lo enunciamos anteriormente “se
trata de la investigacion realizada por el disefiador con el fin de recopilar

datos en todos ambitos, desde la parte antecedente, materiales, existencia

de productos similares”, dentro de la programacion de clase en la materia de

taller se realiza de la siguiente manera el uso del periddico.

Tabla 2-10 programacion de clase

TIEM CONTENIDO ACTIVIDADES RECURSO | METODO RESP
PO
5 min. | presentacion escuchar marcador magistral facilitador
10 Introduccion al exposicién pizarra magistral facilitador
min. tema a
desarrollar en
clase como es
la elaboracién
de disefios de
vestuario
aplicando
tendencias
35 Explicacion Exposicion Manual Inductivo facilitador
min. sobre nichos de | creativa Proyector Semirigido
mercado en Presentacion de de magistral
vestuario . o o 9
diapositivas, imagenes,
Presentacion de Computado
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casosy r internet
comparaciones Peribdico
digital
60 Aplicacion de Con lo visto en el | Papel Deductivo | Participante
min. ejercicios de reportaje de “el Lapices, Inductivo s
percepcion futuro esta en el — facilitador
consumidor” proy
desarrollar una
coleccién sobre el
disefio de
acuerdo a un
nicho de
consumidores. En
hojas de papel
bond A4
10min | Receso Coffe break
60 Analisis de la Realizar un Demostrati | Facilitador
min. propuesta cuadro sindptico y Obijetos va participante
enfrentada al un comentario en .
papel Practica s
entorno el periédico sobre | ,, .
lapices motivacion
como esta la
coleccién con Hojas de al
respecto al papel bon
entorno
35 min | Repasoy Se retomara el Proyector Debate Facilitador
conclusiones tema inicial se de _ .
heuristica participante
pondra en imagenes. S
consideracion y
se intercambiaran
conceptos.
Elaborado por: Ayda Rico 2013
En la estrategia de taller, “Pregunta contrapuesta a la respuesta:

es

desarrollar la actitud cientifica sustancial de saber preguntar y la actividad

intelectual de investigar la respuesta.” Al unir la estrategia positivo, negativo



74

e innovacion de periddico digital se podria desarrollar a través de preguntas
que apoyen al desarrollo de la propuesta del objeto y su respuesta
intelectual con la investigacion en el periédico digital con un determinado

articulo.

Las estrategias del ABP y positivo, negativo e innovacion en periodico digital

podriamos describir un ejemplo de desarrollo de la siguiente manera:

Taller sobre la metodologia probleméticay PNIPD

Los métodos problematicos educan el pensamiento creador

y la
independencia cognoscitiva de los educandos, el objetivo no es solo la
obtencion de los resultados, sino ademas, su capacitacion independiente

para la resolucion de problemas en general.

Programacion de taller.

Tabla 2-11 programacion de clase

TIEMPO | CONTENIDO | ACTIVIDADES RECURSO METODO RESP
5 min. presentacion escuchar marcador magistral facilitador
10 min. | Juego de Escribir su nombre | masica grupal participantes
presentacion en una cartulina y
presentar a su
compairiero.
10 min. | Explicacion Exposicion creativa | Manual Inductivo facilitador
sobre las Presentacion de Proyector magistral
estrategias a diapositivas, de
través de iméagenes
ejemplos de Presentacion de
apreciacion casosy Computador
para mejorar comparaciones marcadores
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la creatividad

60 min. | Aplicacion de | Tome varios Papel Deductivo Participantes
ejercicios de reportajes en el - L .
) portaj Lapices, Motivacional | facilitador
apreciacion periédico digital, L
conexion a
leerlos y describa .
internet
minuciosamente las
diferencias que hay
entre ellos, a través
de cuadros
comparativos,
Anote todas las
caracteristicas que
encuentre y
desarrolle un
andlisis con
respecto al entorno.
10min Receso Coffe break
20 min. | Desarrollo de | Ponga varios Funda Demostrativa
roblemas objetos en una . .
P ) Objetos Practica
mentales bolsa opaca
fotos ,papel motivacional
como aquellos | correlacionados -
lapices
pensamientos | con imagenes que
gue no nos se encuentren en el Hojas de
deja periédico digital. El papel ban
desarrollar la estudiante toma
creatividad. uno, lo identifica y
Dibuje de memoria
un producto que
pueda ser utilitario
al entorno que
mejor conozca.
35 min Repasoy Se retomara el Proyector Debate Facilitador
conclusiones tema inicial se de - -
heuristica participantes
pondré en imagenes

consideracion y se
intercambiaran

conceptos

Elaborado por: Ayda Rico 2013
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Retroalimentacion:

Podremos tomar en cuenta que las estrategia educativa a través de una
evaluacion clara a los estudiantes de disefio dentro de parametros de
necesidades del mercado podremos respetar y reconocer su “estilo
personal” y enfatizar la importancia de analizar el aporte que se entrega al
mercado, y en el aula quedara un aporte de aprendizaje para seguirlo
transmitiendo. Con respecto a la retroalimentacion educativa “La
retroalimentacion proporciona oportunidades para alcanzar las expectativas,
modificar la dificultad de las metas de desempefio y obtener reconocimiento,
por lo tanto es importante proporcionar oportunidades de evaluacién a los
estudiantes para determinar como se estan desempenando” (Luna, 2009).
Con este criterio y la publicacion de los comentarios que realizara en el
periodico digital, el estudiante podra interactuar con parametros evaluativos,
para determinar qué aspecto fue el que mas le motivo del reportaje, y ultimo
recurso dentro de la afirmacion de su propuesta, sera publicar su trabajo
terminado, cuando cumple los parametros para este fin, al igual estara con
los comentarios de otras personas y esto hard que el estudiante afirme su
estiio y vaya mas alld del proceso formativo vendiendo su producto
confiando en que esta dentro de la exigencias de calidad del mercado en el

entorno.



3. ANALISIS Y VALIDACION DE RESULTADOS

La comprobacion de la hipétesis se realiza con sistema de porcentajes por
la naturaleza de la tesis que es descriptiva con la comparacion entre las
respuestas iniciales y las que se realizaron al momento de la

implementacion.
La hipotesis propuesta es:

La implementacion de un periddico digital de moda como recurso para
estrategias didacticas interactivas, permitird desarrollar informacion para el

area de vestuario en la Escuela de Disefio Industrial de la PUCESA.

Encuestas a profesores y alumnos que utilizaron el recurso del periédico

digital

3.1.1 Resultados de la encuesta de comprobacién.
1. ¢Considera Ud. Que la informacion recopilada es la adecuada en

el area de moda?.

Tabla 3-1: Encuesta de comprobacion # 1

FA %
Si 57 97
No 2 3
TOTAL 59 100

Fuente: el investigador

Elaborado por: Ayda Rico 2013
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Graéfico 3.1: encuesta de comprobacién

Considera Ud. Que la informacion recopilada es la
adecuada en el drea de moda

o 100%
T
T
S 50%
E —
= 0%
1 2 3 4
| ® PORCENTAJE| 97% 3% 100%

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013

2. ¢El periddico digital le sirvié para constituirse en un recurso de
informacion de moda en la estrategia de aprendizaje que Ud.

Utiliza?

Tabla 3-2: encuesta de comprobacion #2

VARIABLE FA porcentaje
Si 59 98
No 1 2

TOTAL 60 100

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2013

Gréfico 3.2: Encuesta de comprobacion#2

El periddico digital le sirvié para constituirse en un
recurso de informacion de moda en la estrategia de
aprendizaje que Ud. utiliza.

M porcentaje

100
2 '
A
Si No TOTAL

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2014
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3. Con la informacién de moda actualizada, ¢Desarrollé mejor sus

clases al momento de aplicar el disefio?

Tabla 3-3: Encuesta de comprobacion #3

VARIABLE FA %
No 9 15
Si 51 85
TOTAL 60 100

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2014

Graéfico 3.3: Encuesta de comprobacién #3

Con la informacion de moda actualizada, desarrollé6 mejor sus
clases al momento de aplicar el disefo.

H%

85 100
Si

TOTAL

No

Fuente: el investigador
Elaborado por: Ayda Rico 2014

Interpretacion

Con las preguntas planteadas nos podemos dar cuenta que en un porcentaje
mayoritario tuvo la respuesta “SI”, esto indica que el recurso para ser
utilizado a través de varias técnicas, podra ayudar a desenvolver de mejor
manera las destrezas de aprendizaje, asi como la forma que los alumnos
tiene facilidad de accesibilidad por medio del internet, encontrando la
informacion adecuada y rapida, se convirtid en estrategia interactiva ya que

el docente interactud con el alumno durante el proceso de ensefianza.
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Realizando un analisis comparativo con las encuestas de diagnéstico y las
de comprobacién, podriamos decir que la herramienta del periddico digital en
el area de disefio, no solo de vestuario sino de moda en todos los ambitos,
sera un recurso estratégico de ensefianza-aprendizaje, ya que con la
informacion pertinente encontrada en el periddico digital, tanto el alumno
como el docente podran hacer uso del recurso de comunicacion mas
universal que existe actualmente como es el internet, aparte de esto se
tendra una herramienta para interactuar con opiniones, y publicar su trabajo
comenzando su proceso de promocion en el mercado. Dentro del aula al
momento de utilizar la estrategia didactica podra crear foros, mesas
redondas, talleres de discusién, desarrollo de propuestas. De esta manera
con el periddico implementado y publicado de forma general con
accesibilidad publica y con los resultados obtenidos, la hipétesis queda

verificada.



4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

Con la implementacion del periddico digital de moda se logro
incentivar el uso de recursos tecnologicos en el area de vestuario de
la Escuela de Disefio Industrial para incrementar un mejoramiento en
las estrategias de aprendizaje al momento de disefar.

La investigacion permitié determinar el uso de los periodicos digitales
en el medio, dirigidos a requerimientos especificos, tomando en
cuenta que en el medio son mas utilizados los blogs para temas de
moda.

Con la recopilacion de informaciéon en el area de moda se pudo
determinar que no solo esta enfocada al vestuario, si no a otros
ambitos de la vida social, laboral y cultural, esto determina un status
dentro de la misma donde las personas se desenvuelven, debido a
qgue la imagen que se proyecta determina un valor cualitativo en el
medio.

La estrategia didactica positiva, negativa e innovacion del periédico
digital es un recurso educativo que podra utilizarse de forma Unica o
combinada con otras e donde la interactividad esté presente al
momento de su aplicacibn en el proceso cognoscitivo del
aprendizaje, y afianzar el estilo del estudiante al momento de disefar.
El periddico Digital es un servicio de presentacion y

retroalimentacion de la informacion para mejorar el entorno del disefio

81
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actualizando las necesidades del consumidor a donde el alumno debe

dirigir sus propuestas.

Periodico digital se constituye en una valiosa herramienta en didactica
en el campo del disefio que permitira tener una visualizacién actual
sobre las tendencias a nivel mundial, regional y local, cuya finalidad
sera mejorar la creatividad del estudiante, para enfocarse en las

necesidades del entorno en que se va a desarrollar.
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4.2 Recomendaciones

Para desarrollar un periédico digital, se debe tener recopilada la
informacion adecuada para ser publicada, sefialando la fuente.

Para establecer un mejor uso de la plantilla siempre hay que buscar
un sitio en donde le presten el servicio técnico de manejo del &mbito
tecnoldgico.

Se debe realizar técnicas dentro del aula para incentivar al alumno a
investigar temas en el periodico digital, como una estrategia didactica
de aprendizaje, poniendo en consideracion la informacién encontrada
en el periddico para crear debates y aclarar términos.

Seria importante que se aplique la utilizacién de esta herramienta
digital para la elaboracion del producto, eligiendo el mejor trabajo para
su publicacion en la web.

En la era del conocimiento actual la utilizacion del internet se
constituye en al elemento indispensable al momento desarrollar
disefios sin embargo hay que tomar en cuenta que se debe guiar al

estudiante para que sea la mas fructifera posible.
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6. ANEXOS

» Hosting

/ D Correo Electronico Institu: % “C Il (224 na eidos) - aydarico Xy w Hosting WordPress, Joorn % \\_, ol

3

Pt

C [} wwwwebempresacom

w yﬁe"B?Enapresa HOST-\HQ Configble desde 1997 Blog Foro | Contacta | Acceso clientes

com | Fanaticos WordPress, Joomla y PrestaShop

£ nicio oy wordPress [y Joomal [ Prestashop P Hosting Reseler & 4Por que Wenempresa?

' Hosting Seguro y Confiable

Medidas especiales Anti-hackeo. Copias de seguridad automaticas cada 4 horas.
Autoinstaladores en espaficl para crear tu Web facilmente.

{{y Hosting WordPress» A Hosting Joomlal » 1§ Hosting PrestaShop »

Crea WordPress facil

Tadu lo que necesitas para crear tu web

299-545B AHORA SOLO 254.15 r 29%-54SB AHORA SOLO 254.15
$USD \

$UsD

Crear mi Web WordPress » Crear miWeb Joomla »

_gen  (reatuwebjoomla!

fi W Plantillas + Soporte + Hosting « Dorrinio

Las cookies nos permiten ofrecer nuestros servicios. Al utilizar nuestros servicios, aceptas el uso que hacemos de las cookies Acepto Mas informacidn

m
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WEBS PARA EMPRESAS BLOGS MEDIOS DIGITALES CONTACTANOS 0O

EN LA WEB

MAS
TRAFICO L3
MAS
VENTAS
ULTIMOS ARTICULOS
uLmAsENDAS: P : : JUEOS: 03- * ‘ ;
: B 2 €% Sony Ercsson Xpena Piay

%,

PLATAFORMA: ANDROID

WEBS PARA EMPRESAS

l MONETIZACION l
= Sistema de Gestién de Publicidad ( Adsense + Publicidad Propia )
= Captacién de Anunciantes
= Inclusién en Sistemas de Monetizaciéon por Contenido Patrocinado.

| SERVICIOS I

= Dominio
= Hosting

l BENEFICIOS: l

= 20% de descuento en Servicios de Produccion de Contenidos en
Vcontenidos.com

PRECIO UNICO-

UsS$ 720 + US$ 240 por sitio extra en la red.

» Datos Informativos: encuesta diagnéstico para proyecto de tesis en la
PUCESA

Elaborada por Ayda Rico



Dirigida a: Docentes y estudiantes de 3° semestre a 10°

Objetivo: diagnosticar el conocimiento de informacién actualizada de moda y como es

obtenida.

Instrucciones: Buenos dias/tardes, Por favor conteste con una X las preguntas, maximo tres

opciones

1. Como se entera Ud. Sobre informaciéon de moda

Revistas online Noticias on line(
- -

Revistas escritas Paginas web

Periédicos escrita”

Blogs )

2. Considera Ud. que la moda estéa dirigido a:
Vestuario CO

O

Mobiliario

Objetos CO
O

Estilos de vida
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3. Como cree Ud. que se encuentra la difusion de la moda a nivel local

(Ambato)
Excelente (O b a

4. Como se entera Ud. de las tendencias de moda

Por medios virtuales (internet) CO
Medios audio- visuales (television- ral_
Ventas locales (vitrinas-ventas)

5. Aplica en sus trabajos las tendencias de moda

si O O no

6. Ha leido periddicos digitales sobre moda

si O O no

) regular

7. Yasea Ud. Alumno y/o profesor ,considera que en sus clases es

necesario la informacién actualizada sobre moda
si O O

Gracias por su colaboracién
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» Contratacion de hosting

webempresa.com
Para
Yo
30 mar
L ]
W Webemp&isﬁa p
Apreciad@ ayda rico (pucesa),
Gracias por realizar su pedido con Webempresa.
Estos son los detalles del pedido :
N° de Orden: 1546972657
Producto/Servicio: Crear Web Joomla - Pack Noticias Hosting Joomla 1 GB.
Nombre de Dominio: pasarela-edi.com
Importe del Primer Pago: $149,50 USD
Importe de la Cuota: $99,00 USD
Ciclo de Facturacién: 1 Ao

Registro de dominio: Register

Nombre de Dominio: pasarela-edi.com
Importe del Primer Pago: $0,00 USD
Importe de la Cuota: $11,99 USD
Periodo de Registro: 1 Aiio(s)

Total: $149,50 USD
Una vez confirmado el pago de este pedido, recibira el correspondiente recibo asi como
instrucciones para activar el servicio.

¢Necesita Activar Ya el Servicio ?

* Si ha solicitado un servicio que no implica pago de factura, el departamento comercial
revisara la veracidad de sus datos. Si son correctos, recibird un email con los datos de acceso
al servicio en breve.

Todas las Facturas pueden pagarse directamente por PayPal (Con cuenta Paypal o sin ser
cliente de Paypal con tarjeta de crédito o débito), DineroMail y PagosOnLine (Oxxo, PSE,
Tarjeta...). Acceda a la factura desde su Area de cliente: http://gestion.webempresa.com , y
seleccione en la zona superior derecha de la factura PayPal, DineroMail o PagosOnLine. Le
aparecera directamente el enlace para pagar la factura. Una vez confirmado el pago, se activa
el servicio y automaticamente le enviamos los datos de acceso a su panel de control para
que pueda empezar a utilizar el servicio.

Alguna duda con su pedido? Contacte con nosotros en comercial@webempresa.com, incluya
en su correo el nimero de pedido para que podamos responder rapidamente.

Saludos,
Departamento comercial

www.webempresa.com
WebEmpresa - Expertos Joomla!, Wordpress, Prestashop en espafiol
www.webempresa.com


http://www.webempresa.com/

92

service@intl.paypal.com
Para

Yo

30 mar

30 mar 2014 19:10:48 PDT
Id. de transaccién: 61F167675R6352153

Apreciable aydarico:

Envio un pago de $149.50 USD a Webempresa America INC
(comercial@webempresa.com)

Esta transaccion puede tardar unos momentos en aparecer en su cuenta.

Comercio PayPal Instrucciones para el vendedor
Webempresa America INC Usted no ha dado ninguna instruccion al vendedor.
comercial@webempresa.com

Descripcion Precio por unidad Cantidad Importe
webempresa.com - Factura n°17517 $149.50 USD 1  $149.50 USD
Subtotal $149.50 USD
Total $149.50 USD
Pago $149.50 USD

El cargo aparecera en el estado de cuenta de su tarjeta de crédito como «PAYPAL
*WEBEMPRESAA»
Pagos enviados a comercial@webempresa.com

¢ Tiene problemas con esta transaccién?
Dispone de 45 dias desde la fecha de la transaccion para presentar una controversia en el Centro de
Resoluciones.

¢Dudas? Vaya al Centro de Ayuda: www.paypal.com/ec/help.

Verifique su cuenta: Pague con su cuenta bancaria y estara 100% protegido contra pagos no autorizados
enviados desde su cuenta PayPal. Inicie sesion y haga clic en el vinculo Verificar cuenta debajo de su nombre.

No responda a este correo electronico. Este buzén no se supervisa y no recibira respuesta. Si necesita ayuda, inicie
sesién en su cuenta PayPal y haga clic en Ayuda en la esquina superior derecha de cualquier pagina PayPal.

Puede elegir recibir los correos electrénicos en texto sin formato en lugar de HTML. Para modificar sus preferencias de
notificaciones, inicie sesion en su cuenta PayPal, vaya a su Perfil y haga clic en Mi configuracion.

Copyright © 1999-2014 PayPal. Todos los derechos reservados.

Nota para el usuario: PayPal Pte. Ltd., el titular de la instalacion de valor

almacenado de PayPal, no requiere la aprobacién de las autoridades monetarias de Singapur.
Recomendamos a los usuarios que lean los términos y las condiciones cuidadosamente.


https://www.paypal.com/ec/cgi-bin/webscr?cmd=_view-a-trans&id=61F167675R6352153

Identificacion de correo electrénico PayPal PP120 - b3e97231d68

webempresa.com
Para

Yo

30 mar

[ ]
wJ webemp&g&,@; cof
Hola ayda,

Este es un recibo del pago de la Factura 17517 de fecha 31/03/2014

Pack Noticias Hosting Joomla 1 GB. $200,00 USD

Pack Noticias Hosting Joomla 1 GB. - pasarela-edi.com (31/03/2014 - 30/03/2015) $99,00
usD

Codigo de Promocién: super50 - 50.00% Una vez Descuento $-149,50 USD

Registracion Dominio - pasarela-edi.com - 1 Afo(s) (31/03/2014 - 30/03/2015) $0,00 USD
Sub Total: $149,50 USD

Crédito: $0,00 USD

Total: $149,50 USD

Forma de pago: PayPal: VISA - MasterCard - American Express y Otras Tarjetas
Total Pagado: $149,50 USD
Saldo Pendiente: $0,00 USD

Estado: Pagada
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Puede revisar el estado e histérico de sus facturas y pagos accediendo a su Area de Cliente.

Nota: Este email sirve como recibo de pago.

Consulte nuestra wiki donde encontrara ayuda a la mayoria de consultas frecuentes:
http://wiki.webempresa.com

Departamento comercial


http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php?action=invoices%20
http://www.webempresa.com/
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http://www.webempresa.com
comercial@webempresa.com

webempresa.com
Para

Yo

30 mar

) webernp&isﬁ; oo

Apreciado Cliente,

Gracias por contratar el Pack Noticias Joomla. La instalacién de su nueva web es un proceso
muy sencillo. Le vamos a facilitar en este mensaje los primeros pasos a seguir para tener su
web online, operativa y personalizarla en pocas horas

POR FAVOR, LEA ESTE MENSAJE COMPLETAMENTE. RECOMENDAMOS IMPRIMIR Y
GUARDAR ESTA INFORMACION POR SI NECESITA CONSULTARLA MAS ADELANTE
Cuando hizo el pedido nos indic6é una direccién de email y una contrasefia. Estos datos le
dan acceso a una zona privada de cliente, a la que se accede desde la

direccién: http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php

Todas las consultas que tenga sobre el servicio que acaba de activar las vamos a ir
resolviendo inicialmente desde esa zona privada. Es importante que recuerde sus datos de
acceso, son los que le identifican como una persona autorizada a recibir respuestas de
nuestro equipo de soporte. Si hay mas personas implicadas en su proyecto web no olvide
afadirlas actualizando sus datos en su area de cliente y pulsando en la pestaiia de contactos.
Si desea que reciban soporte de los técnicos es fundamental que la casilla de Soporte esté
activada. Desde su area de cliente podra gestionar su alojamiento, sus dominios, revisar los
servicios, las facturas y comunicarse con Webempresa

Servicio Pack Noticias Activado:

- Paquete de Hosting: Pack Noticias Hosting Joomla 1 GB.

- Dominio: pasarela-edi.com

- Importe del primer pago: $149,50 USD

1. INSTALAR SU WEB ONLINE:

Para instalar su nueva web debe acceder a su Panel de control del Hosting desde:
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/cpanel

Si sale un pantalla sobre seguridad hay que aceptar la conexiéon. No se preocupe sélo le esta
informando de que se accede a través de conexidn segura. Sus datos de acceso son:

- Usuario: pasarela

- Contrasefia: 90055Iu2Mt

En este videotutorial le explicamos cdmo instalar su Web en menos de dos
minutos:http://www.webempresa.com/videos/pack noticias instalar/pack noticias instalar.ht
ml

Puede decidir qué contrasefa utilizar para el acceso a la gestion de su web. Aconsejamos
que utilice la contrasefia segura que le sugiere el sistema. Recuerde anotarla y tenga en
cuenta que nuestros sistemas discriminan entre mayusculas y minusculas

Encontrara un instalador para cada uno de los disefios disponibles. Los nombres de los



http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/cpanel
http://www.webempresa.com/videos/pack_noticias_instalar/pack_noticias_instalar.html
http://www.webempresa.com/videos/pack_noticias_instalar/pack_noticias_instalar.html
http://www.webempresa.com/
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instaladores se corresponden con las demos que ha visto en nuestra
web http://www.webempresa.com/packs-joomla/pack-periodico-joomla.html

2. PERSONALIZAR LA WEB:

Una vez tenga la web instalada sera visible en http://pasarela-cp84.webjoomla.es

Acceda a la administracion de su web http://pasarela-cp84.webjoomla.es/administrator con
el usuario admin y la contrasefia que haya indicado en el proceso de instalacion

Sélo tiene que seguir las indicaciones de los videotutoriales para personalizarla con su
logotipo, imagenes, textos, etc

Todas las indicaciones para personalizar su web estan disponibles en forma de
videotutoriales paso a paso. Elija el formato que ha instalado

en http://videosjoomla.com/component/k2/itemlist/category/20-pack-periédico

3. VISUALIZAR LA WEB:

Si acaba de registrar un dominio en unas horas podra visualizar la web

desde http://www.pasarela-edi.com y accederd a gestionar su contenido y personalizar
desde http://www.pasarela-edi.com/administrator

Si ha solicitado la transferencia de un dominio que ya tiene en uso, sus clientes seguiran
viendo la web tal como lo han hecho hasta ahora. Puede ir creando la nueva web en la ruta
alternativa http://pasarela-cp84.webjoomla.es/administrator y ver los resultados
enhttp://pasarela-cp84.webjoomla.es. Cuando el dominio ya esté transferido, le diremos los
pasos a seguir para que esa nueva web se muestre desde su nombre de dominio

4. CORREO ELECTRONICO:

Puede dar de alta tantas cuentas de correo electronico como quiera, para ello tiene que
acceder a su panel de control del hosting (cPanel)http://pasarela-cp84.webjoomla.es/cpanel

- Usuario: pasarela
- Contrasefa: 90055Iu2Mt

Le serd util el siguiente video que explica paso a paso el proceso:
http://www.webempresa.com/videosrvskin/8-crear-correo/index.htm

Las nuevas direcciones email empezaran a dar servicio unas horas mas tarde de que el
dominio haya sido registrado o bien, si lo que pidio es transferir un dominio, unas horas mas
tarde de que haya cambiado las DNS del dominio (enviamos las instrucciones de cambio de
DNS al completarse la transferencia)

Podra acceder a sus cuentas de correo desde http://www.pasarela-

edi.com/webmail indicando la direccion email y contrasefia de ese correo

Al dar de alta sus cuentas de correo también podra utilizar un fichero que le permita
configurar facilmente programas de gestién de correo como Outlook

Si prefiere hacer uso de una configuracidon manual, para cada direccion email que dé de alta
tiene que usar estos datos de configuracion en su programa de correo electrénico:

POP3 : mail.pasarela-edi.com

SMTP : mail.pasarela-edi.com

Usuario: la direccion de correo que desean configurar

Contrasefia: la contrasefia introducida al dar de alta la cuenta.

Aqui tiene varios videos de ayuda relacionados con las funciones de correo
electrénico: http://www.webempresa.com/web-empresa-joomla-servicios/hosting-
joomla/videos-panel-de-control-webempresa.html

5. AYUDA ONLINE, COMUNICARSE CON LOS TECNICOS:
5.1 Consultar a los técnicos:



http://www.webempresa.com/packs-joomla/pack-periodico-joomla.html
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/administrator
http://videosjoomla.com/component/k2/itemlist/category/20-pack-peri%C3%B3dico
http://www.pasarela-edi.com/
http://www.pasarela-edi.com/administrator
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/administrator
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/cpanel
http://www.webempresa.com/videosrvskin/8-crear-correo/index.htm
http://www.pasarela-edi.com/webmail
http://www.pasarela-edi.com/webmail
http://www.webempresa.com/web-empresa-joomla-servicios/hosting-joomla/videos-panel-de-control-webempresa.html
http://www.webempresa.com/web-empresa-joomla-servicios/hosting-joomla/videos-panel-de-control-webempresa.html
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Las consultas se realizan por escrito, de ese modo podemos garantizar que la persona a la
que contestamos esta autorizada en su area de cliente. Esto es sumamente importante para
garantizar la seguridad de sus datos. Las preguntas se responden generalmente pocos
minutos mas tarde de recibirla y el responder por escrito nos permite enlazar con material o
ejemplos que tengamos en la web, videotutoriales, etc

Hay dos tipos de consultas que puede enviar a los técnicos:

1. Dudas sobre el alojamiento o el dominio, por ejemplo cdmo crear cuentas email, cdmo
cambiar contrasefias, etc

Para ello envienos sus consultas por email a soporte@webempresa.com y confirme que unos
minutos mas tarde que recibe una autorespuesta con el identificador de su ticket. Un ticket
es un mensaje codificado para poder hacer un seguimiento sobre la duda que plantea. De
ese modo, aunque le atiendan técnicos diferentes en diferentes horarios podemos hacer un
seguimiento de la evolucién de esa consulta. Aconsejamos que cada tema lo trate en un
ticket independiente.

Le recordamos que los técnicos no estan autorizados a dar respuesta si la direccién email no
esta autorizada en el area de cliente.

2. Dudas sobre su web Joomla

Los instaladores de su web dejaran la web en su hosting tal como la mostramos en nuestras
demos. Las indicaciones que siguen todos los usuarios son las que pautamos en forma de
videotutoriales. Pero si necesita integrar otras funciones o bien personalizarla de forma
diferente a la que detallamos en los videotutoriales puede consultar con nuestros técnicos
los pasos a seguir. Todas las consultas relativas a como gestionar o ampliar las opciones de
su web se responden en el foro. Genere un nuevo ticket solicitando a los tecnicos sus datos
de acceso al foro http://www.webempresa.com/foro.html

* Tanto las consultas que recibimos a través del sistema de tickets como las que pueda
plantear en el foro se atienden por nuestros técnicos las 24horas.

5.2 Consultar documentacion online:

Ademas de esa ayuda online de nuestro personal técnico, dispone de gran cantidad de
recursos que hemos creado desde Webempresa para ayudarle en el dia a dia de su web,
tales como:

Puede suscribirse gratuitamente a

nuestro blog http://www.webempresa.com/blog.html donde publicamos articulos con
informacién de interés sobre Joomla (novedades, extensiones, actualizaciones, etc )
Dispone de gran cantidad de consultas ya contestadas y accesibles a través del buscador
del foro http://www.webempresa.com/foro.html

Respuesta a las consultas mas frecuentes en

las FAQ http://gestion.webempresa.com/gestion/knowledgebase.php

También disponemos de diferentes videotutoriales sobre opciones para Joomla
2.5http://videosjoomla.com/component/k2/itemlist/category/38-joomla-25

6. EL AREA DE CLIENTE:

El rea de cliente también es una herramienta muy Util para comunicarse con Webempresa
Desde su area de cliente puede:

- Modificar sus datos de contacto, que son los que se utilizan al emitir facturas

- Adadir otros emails de personas autorizadas a tener copia de facturas, contactar con los
técnicos, etc

- Revisar los productos contratados: fechas de renovacién, importes,...

- Acceder al panel de control del hosting (desde el menu Servicios, pulsando en mis
productos y el detalle del hosting al que acceder). Desde el detalle de su hosting tiene el


http://www.webempresa.com/foro.html
http://www.webempresa.com/blog.html
http://www.webempresa.com/foro.html
http://gestion.webempresa.com/gestion/knowledgebase.php
http://videosjoomla.com/component/k2/itemlist/category/38-joomla-25
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botdn Ingreso cPanel asi como la pestaia si quiere cambiar su contrasefia de acceso a cPanel
o bien en Gestionar acciones puede pedir el cambio a otro plan de hosting, etc

- Realizar nuevas contrataciones

Le recordamos que puede acceder a su area de cliente

desde: http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php indicando la direccién email y
contrasefa que se indico al contratar el servicio. Desde este enlace le enviaremos nueva
contrasefia de acceso si no la recuerda http://gestion.webempresa.com/gestion/pwreset.php

Si en un momento concreto no consigue ver su web ni acceder al panel de control del
hosting (cPanel):

Debera tener en cuenta que nuestros sistemas de seguridad automaticos podran bloquearle
el acceso en el caso que introduzca varias veces mal la contrasefia o su nombre de usuario.
También puede quedar bloqueado si se detecta un posible ataque o cédigo malicioso
enviado desde su ordenador por algun virus o troyano que pueda tener en su equipo. El
servidor puede bloquear su ip (es el identificador de su conexion a internet) Este bloqueo
solo afecta a la red desde la que accede en este momento. Desde un ordenador en una
ubicacién diferente podria ver la web sin problemas. Si detecta que desde su ordenador el
resto de webs se cargan perfectamente, pero la suya no, probablemente esté bloqueado
Usted mismo puede desbloquearse siguiendo los pasos que indicamos a continuacion:

1. Acceda a su Area de Gestion de Cliente

en: http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php

2. Introduzca sus datos de acceso.

3. Pulse sobre el menu Servicios y seleccione Mis Productos.

4. Pulse en el botén "Ver Detalles" del servicio al que no tiene acceso

5. Debajo del texto “Si crees que tu IP ha sido bloqueada usa este formulario:” pulse sobre el
botén Desbloquear en la zona derecha (aunque esté atenuado puede pulsarlo)

INFORMACION DEL SERVIDOR DE VUESTRA CUENTA DE HOSTING:
Usuarios avanzados

Nombre del Servidor: cp84
IP Servidor : 178.33.161.39

Datos FTP:

Temporalmente puede usar estas direcciones para subir ficheros por FTP:

Direccion FTP: 178.33.161.39

Usuario: pasarela

Contrasefia: 90055Iu2Mt

Cuando el dominio ya se haya instalado o propagado completamente podréa usar estos
datos:

Direccion FTP: pasarela-edi.com

Usuario: pasarela

Contrasefia: 90055Ilu2Mt

Aqui tiene un video de Ayuda sobre como subir por ftp o desde el panel de control los
ficheros a su hosting:
http://www.webempresa.com/videosrvskin/25-administrar-archivos/index.htm

UTILIZAR OTROS NOMBRES DE DOMINIO EN SU HOSTING :


http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php
http://gestion.webempresa.com/gestion/pwreset.php
http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php
http://188.165.238.209:2083/
http://www.webempresa.com/videosrvskin/25-administrar-archivos/index.htm
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Le recordamos que el hosting que ha contratado le permite utilizar varios dominios
diferentes.

Si tiene que registrar nuevos nombres de dominio desde su area de

cliente http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php pulse en el mend Dominios y
seleccione Registrar nuevo dominio. Revise que esté libre y siga los pasos del asistente.
Cuando le preguntemos sobre los nameservers compruebe que se indican los de su hosting:
Nameserver 1: ns841.webempresa.eu

Nameserver 2: ns842.webempresa.eu

Su dominio quedara registrado por un afio al formalizar el pago de la factura que se emite y
en unas horas ya estara operativo.

Desde su area de cliente también puede solicitar transferir dominios que ya tiene registrados
Tambien puede utilizar dominios que tenga en otro registrador apuntandolos a las DNS de
Webempresa. La ip que mostramos entre paréntesis no suele ser necesaria:

Nameserver 1: ns841.webempresa.eu (178.33.161.39)

Nameserver 2: ns842.webempresa.eu (178.33.119.236)

El cambio de DNS implica cambiar todas las funcionalidades web al hosting de Webempresa:
web, email, ftp,.. Si tiene dudas consulte a nuestros técnicos. Cuando se haya propagado el
cambio de DNS (de 4 a 24horas) podra utilizarlo en su pack noticias.

Importante: En todos los casos (tanto si registra, transfiere o utiliza dominios gestionados en
otro proveedor), deberd indicar en su panel de control del hosting http://pasarela-
cp84.webjoomla.es/cpanel qué funcion tendré ese dominio:

- Dominio adicional cuando ese nuevo dominio tiene que cargar una web diferente a la que
muestra el dominio principal http://www.probemoswordpress.com

En ese caso hay que seguir estos pasos http://www.webempresa.com/videosrvskin/16-
agregar-dominio-adicional/index.htm

Esta es la opcidn que utilizaremos si tenemos varias webs en el mismo hosting y cada una
tiene su propio dominio.

- Dominio apuntado si debe cargar la misma web que el dominio

principal http://www.webempresa.com/videosrvskin/17-dominios-aparcados/index.htm

Esta opcion se suele utilizar cuando tenemos varios dominios diferentes con diferentes
extensiones (.com, .es, .org, .net... ) y todos ellos cargan la misma web

Tanto si es dominio principal, adicional o aparcado puede crear cuentas email

Herramientas ttiles para un rendimiento 6ptimo de su alojamiento y de Joomla!:

En este enlace tiene un conjunto de videos que le ayudan a gestionar el panel de control del
alojamiento (cPanel): http://www.webempresa.com/web-empresa-joomla-servicios/hosting-
joomla/videos-panel-de-control-webempresa.html

El consumo de espacio en disco de su hosting se muestra graficamente en el margen
izquierdo de su cPanel. Si desea obtener un informe mas detallado puede seguir estos

pasos http://www.webempresa.com/videosrvskin/28-espacio-disco/index.htm

En este video le mostramos cémo ver la actividad de las personas que visitan su

web http://www.webempresa.com/videosrvskin/20-estadisticas-webalizer/index.htm

En Webempresa dispone de copia de seguridad automatica, pero aconsejamos cuando tenga
que instalar una nueva extension, actualizar o hacer cambios importantes en su web Joomla
que cree una copia de seguridad previa. En estos videos indicamos como generar copia de
seguridad:

http:.//www.webempresa.com/videos/akeeba copiadeseguridad/akeeba copiadeseguridad.ht
ml

Y en este video mostramos la restauracién de la copia de seguridad de Akeeba:
http://www.webempresa.com/videos/akeeba restauracion/akeeba restauracion.html

Si lo prefiere también puede hacer uso de xcloner



http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/cpanel
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/cpanel
http://www.webempresa.com/videosrvskin/16-agregar-dominio-adicional/index.htm
http://www.webempresa.com/videosrvskin/16-agregar-dominio-adicional/index.htm
http://www.webempresa.com/videosrvskin/17-dominios-aparcados/index.htm
http://www.webempresa.com/web-empresa-joomla-servicios/hosting-joomla/videos-panel-de-control-webempresa.html
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http://www.webempresa.com/blog/item/1001-copias-de-seguridad-con-xcloner-backup-en-
joomla-15-25-y-30.html

Acceso desde paises de lengua no hispana: Tenga en cuenta que en nuestros servidores
integramos medidas para garantizar la seguridad de sus webs. El acceso a la administracion
de Joomla, WordPress y PrestaShop lo tenemos limitado a los paises de habla hispana por
defecto. El 90% de los ataques o intentos de hackeo se producen desde paises de no habla
hispana, por ello integramos esta limitacién que permite que su sitio web sea mucho mas
seguro aunque no lo mantenga siempre actualizado. Si necesita acceder a la administracién
de su web desde un pais de no habla hispana nos tendra que solicitar que desactivemos en
su cuenta esta limitacion. También nos puede avisar si quiere que volvamos a activarla
cuando no necesite acceso desde pais de no habla. Para solicitar esta modificacién a
nuestros técnicos, acceda a su zona de cliente y pulse en el menu Crear ticket

Saludos,

Departamento técnico

Consulte nuestra wiki donde encontrara ayuda a la mayoria de consultas frecuentes:
http://wiki.webempresa.com

Departamento comercial http://www.webempresa.com
comercial@webempresa.com

webempresa.com
Para
Yo
3 abr
[ ]
o webemp&ise@m

Apreciado Cliente,

Cuando hizo el pedido nos indic6 una direccion de email y una contraseiia.
Estos datos le dan acceso a una zona privada de cliente, a la que se accede
desde la direccion: http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php

El drea de cliente le permite acceder a los servicios que ha contratado con nosotros,
recuperar copia de los mensajes que le hemos enviado, contactar con los tecnicos....

-—

Nombre Usuario —
Contrasefia

|Iniciar sesion |


http://www.webempresa.com/blog/item/1001-copias-de-seguridad-con-xcloner-backup-en-joomla-15-25-y-30.html
http://www.webempresa.com/blog/item/1001-copias-de-seguridad-con-xcloner-backup-en-joomla-15-25-y-30.html
http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php
http://www.webempresa.com/
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Le aconsejamos que acceda en este momento a su area de cliente y asi veamos las opciones
mas interesantes de su zona de cliente:

- Anadir /autorizar a otras personas. Desde la pantalla de inicio, pulsando en Actualizar
Datos puede afadir a otras personas. Si marca la opcion Soporte significa que esa nueva
persona de contacto puede consultar o hacer demandas a los técnicos contactando con ellos
via email (soporte@webempresa.com). Por tanto si va a delegar a un técnico de su empresa
o externo algunas tareas en el hosting, deberia autorizarle en el area de cliente

- Ver emails con datos de acceso que le hemos enviado previamente: Para ello pulse en el
menu de la derecha (junto al saludo) y seleccione emails enviados

- Consultar con nuestros técnicos: Pulse en el menu Crear ticket. Alli vera la opcidn de usar
nuestro asistente automatico Stephan y abajo el boton para Crear ticket. En la siguiente
pantalla seleccione el departamento al que envia su demanda. Crear un ticket es como crear
un email. La respuesta se envia a su email y también tiene copia en el menu Soporte/Mis
tickets. Tiene informacién detallada sobre nuestro servicio de soporte técnico

en http://www.webempresa.com/acceso-a-soporte.html

- Acceder al panel de control del hosting: pulse en el menu Servicios y luego en Mis
productos. Luego debera pulsar en Ver detalles del hosting al que desea acceder. En la
siguiente pantalla ya tiene el boton Ingreso cPanel

- Contratar nuevos servicios: Si desea registrar o transferir nuevos dominios pulse en la
opcion correspondiente del mend Dominios y si se trata de activar un nuevo hosting o pack
pulse en el menu Servicios y luego en la opcion de contratar

- Darse de alta como afiliado: Si refiere nuestros servicios a terceros estara generando una
comisién por cada venta que recibamos de esos nuevos clientes a los que usted nos ha
referido. Tiene informacion ampliada en http://www.webempresa.com/sobre-
nosotros/afiliados.html

Como ha podido comprobar el drea de cliente es la zona donde vera sus productos, fechas
de vencimiento, facturas, etc y es también la zona en la que usted se comunica con nosotros.
Por ello es sumamente importante que tenga una contrasefia de acceso y una pregunta de
seguridad que sean seguras

Le recordamos que en Webempresa aplicamos medidas de seguridad especificas para
Joomla, PrestaShop y WordPress y si en algin momento se equivoca al poner contrasefia de
acceso a su web o hosting podria dejar de tener acceso al servidor. Por ello si en un
momento concreto no consigue ver su web, enviar y recibir correo ni acceder al panel
de control del hosting (cPanel):

Debera comprobar si esta usted y las personas que se conectan desde la misma red
bloqueados. Le indicamos como desbloquearse desde esta zona de cliente:

1. Pulse sobre el menu Crear Ticket.


http://www.webempresa.com/acceso-a-soporte.html
http://www.webempresa.com/sobre-nosotros/afiliados.html
http://www.webempresa.com/sobre-nosotros/afiliados.html
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2. Utilice nuestro asistente automatico Stephan. Si esta bloqueado le desbloquearay le
indicara por qué se produjo el bloqueo asi como la forma de solventarlo para que no vuelva
a repetirse en el futuro

3. Si el asistente automatico no ha solventado el problema, pulse abajo en Crear
ticket Seleccione el departamento de hosting e indique el nivel de prioridad. Su peticidn sera
recibida por nuestros técnicos

Saludos,
Departamento técnico

Consulte nuestra wiki donde encontrara ayuda a la mayoria de consultas frecuentes:
http://wiki.webempresa.com

Departamento comercial
http://www.webempresa.com
comercial@webempresa.com

servidores@webempresa.com

Para

Yo

4 abr

Este es un correo electrénico automatico de Packs Webempresa. Para dejar de recibir estos
mensajes de correo electrénico o para cambiar la configuracién de notificacion, ingrese a su
panel de control de alojamiento web, vaya a la herramienta Packs Webempresa y seleccione
las aplicaciones instaladas que desea modificar.

Pack Noticias Nex v2.5.19 se ha instalado:

http://www.pasarela-edi.com
http://www.pasarela-edi.com

Nombre usuario administrador: admin
Contrasefia del usuario admin: gabriel28
Correo electrénico: aydarico8 @yahoo.com

Ingrese a su panel de control de hosting web y vaya a la herramienta Packs Webempresa
para gestionar esta instalacion.

Fin del informe.

webempresa.com
Para
Yo


http://www.pasarela-edi.com/
http://www.pasarela-edi.com/
mailto:aydarico8@yahoo.com
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6 abr
L]
W webempresa.;

Apreciado cliente,

Todos los planes de hosting en Webempresa son multidominio. Por tanto puede crear
nuevas webs con un formato diferente, contenido diferente, etc sin necesidad de tener un
coste adicional. Lo Unico que necesitara es el dominio, es decir el nombre con el que cargara
esa nueva web (.com, .net, .info,...). Si ya lo tiene registrado, mas adelante le indicamos cémo
usarlo y, si aun no tiene dominio, podra registrarlo

Para poder usar varios dominios en el mismo hosting se necesitan dos cosas:

1. que el dominio apunte a las DNS de su hosting. Dicho en otras palabras, cuando alguien
teclee ese nombre de dominio éste vendra a los servidores de Webempresa tanto a buscar la
web como los buzones de correo electrénico

2. Que el hosting sepa qué funcion tiene ese dominio.

Veamos ahora qué pasos tenemos que seguir:

El hosting tiene que saber qué funcién tiene el dominio. Supongamos que ya tenemos el
dominio apuntando a los servidores de Webempresa y en este hosting tenemos 4 webs
diferentes. De algiin modo el servidor tiene que saber cudl es la web que quiere cargar con
ese dominio. Por ello debemos acceder al panel de control del hosting (cPanel) e indicarselo:

- Dominio adicional: Si con ese nuevo dominio tenemos que cargar una web diferente a |a
que muestra el dominio principal pasarela-edi.com, en cPanel debe afiadir el nuevo dominio
como dominio adicional. Para ello siga estos
pasoshttp://www.webempresa.com/videosrvskin/16-agregar-dominio-

adicional/index.htm Esta es la opcién que utilizaremos si tenemos varias webs en el mismo
hosting y cada una tiene su propio dominio.

Si instala una nueva web en ese dominio podra visualizarla desde la URL temporal seguida
del nombre de dominio. Por ejemplo si el dominio es webempresa.com vera la nueva web en
http://pasarela-cp84.webjoomla.es/webempresa.com Cuando mas adelante el dominio
apunte a su hosting (lo explicamos mas adelante) la web se cargaria directamente desde
http://www.webempresa.com



http://www.webempresa.com/videosrvskin/16-agregar-dominio-adicional/index.htm
http://www.webempresa.com/videosrvskin/16-agregar-dominio-adicional/index.htm
http://www.webempresa.com/
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- Dominio apuntado: Si ese nuevo dominio debe cargar la misma web que el dominio
principal. En ese caso seguimos en cPanel estos

pasos: http://www.webempresa.com/videosrvskin/17-dominios-aparcados/index.htm Esta
opcidn se suele utilizar cuando tenemos varios dominios diferentes con diferentes
extensiones (.com, .es, .org, .net... ) y todos ellos cargan la misma web

Tanto si es dominio principal, adicional o aparcado puede crear cuentas email

Si un dominio apunta a las DNS del servidor de Webempresa significa que el

dominio vendra a nuestros servidores a buscar la web y los buzones de correo
electronico. Como en Webempresa tenemos varios servidores cada uno tiene sus propias
DNS.

Le recordamos que las DNS de su Pack Noticias Hosting Joomla 1 GB. son (La ip que
mostramos entre paréntesis no suele ser necesaria):

Nameserver 1: ns841.webempresa.eu (178.33.161.39)

Nameserver 2: ns842.webempresa.eu (178.33.119.236)

Supongamos que en su panel de control del hosting ha afladido el dominio como adicional,
ha instalado una nueva web, ha creado cuentas email con ese dominio, etc... Las cuentas
email empezaran a ser operativas a partir de que se propague el cambio de DNS de su
dominio (4-24 horas después del cambio de DNS) y también en unas horas ese dominio ya
cargara la web

Para cambiar las DNS al dominio, si ya tiene ese nuevo dominio registrado, acceda a su
proveedor de dominio y revise las opciones, seguro tendra una opcion para cambiar las DNS
del dominio.

Si alin no ha registrado el dominio, le recordamos que puede hacerlo desde su cuenta de
clientehttp://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php pulsando en el menu
Dominios y luego en Registrar nuevo dominio. Revise que esté libre y siga los pasos del
asistente. Cuando le preguntemos sobre los nameservers compruebe que se indican los de
su hosting:

Nameserver 1: ns841.webempresa.eu

Nameserver 2: ns842.webempresa.eu

Su dominio quedara registrado por un afio al formalizar el pago de la factura que se emite y
en unas horas ya estara operativo.

Si prefiere centralizar en Webempresa la gestién de dominios que tiene en otros
proveedores, desde su area de cliente también puede solicitar transferir dominios que ya
tiene registrados

En el siguiente video mostramos como hacer varias instalaciones en cPanel. Lo mostramos
con el pack 2.5 pero es s6lo un ejemplo, podria usar otro instalador que tenga su cPanel:



http://www.webempresa.com/videosrvskin/17-dominios-aparcados/index.htm
http://gestion.webempresa.com/gestion/clientarea.php
http://youtu.be/oUhkDxCPFr8

En el siguiente articulo de nuestro blog explicamos en detalle cdmo funciona la opcién
multidominio de nuestros planes de hosting y tambien tiene otro videotutorial con
explicacion detallada del proceso. Pulse en el siguiente enlace si quiere ampliar
informacion: http://www.webempresa.com/blog/item/695-instalar-varios-packs-en-el-

hosting-de-webempresa.html

Gracias por su confianza.

Consulte nuestra wiki donde encontrara ayuda a la mayoria de consultas frecuentes:
http://wiki.webempresa.com

Departamento comercial
http://www.webempresa.com
comercial@webempresa.com

» Ejemplo de noticia
Modelo de negocio «Ciclos Cortos»:

Oferta variada de moda permanente y con velocidad de respuesta a los
consumidores Ciclos cortos compite por:

1. Variedad de referencias en lotes pequefios

2. Cadena de valor rapida y flexible
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3. Puntos de venta como laboratorio de disefio - lectura rapida de lo

que quiere el cliente
4. Minimo manejo de inventarios
5. Buena relacion costo/beneficio

Un negocio atractivo y en crecimiento que responde al estilo de vida de los

consumidores actuales:
* Pull del consumidor a la produccion
» Pequenos volumenes
» Se produce lo que se vende
» Rapidez en los canales de distribucion y de venta.


http://www.webempresa.com/blog/item/695-instalar-varios-packs-en-el-hosting-de-webempresa.html
http://www.webempresa.com/blog/item/695-instalar-varios-packs-en-el-hosting-de-webempresa.html
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12 meses
6 meses
Disefio + /
Produccién + 3m TRANSFORMACION
L DE LA CADENA
Distribucion +
2m
Consumidor
1m

* Rapidez en los canales de distribucién y de venta.
Departamentos de disefio y desarrollo de producto:
Son equipos potentes, agiles e intuitivos que saben interpretar, pues el
consumidor quiere moda y la quiere con inmediatez, por eso los equipos de
disefio hoy juegan un papel tan importante en las estructuras empresariales
y en las empresas de Pronta Moda (ciclos cortos).
Un disefiador busca ideas de manera constante en:

* Las agencias de predicciones de tendencias de moda
* Pasarelas de los grandes disefadores

* Internet

* La calle

» Tendencias del mercado

* Datos cuantitativos de ventas histéricas

» Conexion con las tiendas

Los departamentos de disefio buscan continuamente inspiracion, las
grandes marcas internacionales del Prét-a-Porter son una gran fuente de
suministro de ideas, estampados, formas y colores. jLa gran distribucion

bebe de ellas!

* Es evidente que hay imitaciones, sin embargo, generan una mayor
diferenciacion las evoluciones y adaptaciones de las pasarelas
internacionales
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* El objetivo de las marcas es ofrecer y vender tendencias de moda en
el momento oportuno, lo cual es responsabilidad de los departamentos de
disefio

* La relacion constante y fluida entre el personal de las tiendas, los
equipos de disefio y los centros de fabricacion es clave para reaccionar ante
las demandas del mercado, con nuevos productos en las tiendas en el
periodo mas corto posible: CICLOS CORTOS

* El talento, el compromiso y la experiencia son atributos que no solo
son necesarios en la cupula de las empresas, el vendedor del almacén vy el
disefiador son piezas imprescindibles dentro de la compafiia, y su aporte
diario sera el que marque la estrategia, para su éxito o fracaso.

* El disefiador forma equipo con un comprador, que es el que “frena
los pies al creativo y lo ajusta a un presupuesto, buscando siempre la
version comercial de una prenda”.

» Aun asi, cadenas como Zara, Blanco o Cortefiel introducen en sus
colecciones prendas que saben desde un principio, que no seran las mas
vendidas y que les daran una “imagen de marca comprometida con las
tendencias”. “Ya saben que no ganaran dinero con esas prendas, pero
tampoco lo perderan”.

* En el proceso de decision intervienen disefiadores, compradores,
analistas de tendencias, y finalmente el director de la marca.

* El disefiador recibe cada semana un listado de ventas en el que se
especifica con exactitud qué se vende y donde se vende. A partir de estos
extractos, el creativo debe dar continuidad a algunos modelos con nuevas
modificaciones y poner fin a otros.

* A lo largo de la temporada, las actualizaciones son habituales.

* El departamento de disefio y el de compras trabajan en equipo, con
una misma dependencia jerarquica de la Direccién de Disefio. Juntos
deciden las tendencias mas comerciales y materias primas que velen por la
relacion entre “disefo, calidad, precio y margen”.

* En este proceso también participan previamente las direcciones de
ventas, quienes aportan sus imputs y vision, basados en su experiencia a
nivel comercial.

« Cada semana se realiza un ranking de las prendas més vendidas.
Hay un gran trabajo detras para ver por qué se ha vendido mas una prenda
que otra.

» Todo depende del grado de velocidad: cuanto mas rapido necesites
ser, mas disefos requeriras

* La rapidez que impera actualmente en el mercado de la moda esta
llevando a las principales marcas a buscar formulas para abastecerse de
creaciones y estan desplazando parte de su disefio a los proveedores.

» Happy Punt, que tiene como clientes a Top Shop y a Inditex, disefia
unas 5.000 prendas al afio, de las cuales acaba vendiendo alrededor de
quinientas a la gran distribucion.

* Los responsables de seleccionar estas prendas son los
compradores, que han trabajado de la mano con los proveedores durante el
proceso de creacion. Un disefiador busca ideas de manera constante en:
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* Las agencias de predicciones de tendencias de moda
 Pasarelas de los grandes disefiadores

* Internet

* La calle

» Tendencias del mercado

» Datos cuantitativos de ventas histéricas

» Conexion con las tiendas

Los departamentos de disefio buscan continuamente inspiracion, las
grandes marcas internacionales del Prét-a-Porter son una gran fuente de
suministro de ideas, estampados, formas y colores. jLa gran distribucion
bebe de ellas!

* Es evidente que hay imitaciones, sin embargo, generan una mayor
diferenciacion las evoluciones y adaptaciones de las pasarelas
internacionales

* El objetivo de las marcas es ofrecer y vender tendencias de moda en
el momento oportuno, lo cual es responsabilidad de los departamentos de
disefio

* La relacion constante y fluida entre el personal de las tiendas, los
equipos de disefio y los centros de fabricacion es clave para reaccionar ante
las demandas del mercado, con nuevos productos en las tiendas en el
periodo mas corto posible: CICLOS CORTOS

« El talento, el compromiso y la experiencia son atributos que no solo
son necesarios en la cupula de las empresas, el vendedor del almacén y el
disefiador son piezas imprescindibles dentro de la compafiia, y su aporte
diario sera el que marque la estrategia, para su éxito o fracaso.

* El disefiador forma equipo con un comprador, que es el que “frena los pies

al creativo y lo ajusta a un presupuesto, buscando siempre la version

comercial de una prenda’.

* Aun asi, cadenas como Zara, Blanco o Cortefiel introducen en sus
colecciones prendas que saben desde un principio, que no seran las mas
vendidas y que les daran una “imagen de marca comprometida con las
tendencias”. “Ya saben que no ganaran dinero con esas prendas, pero

tampoco lo perderan”.

* En el proceso de decision intervienen disefiadores, compradores, analistas

de tendencias, y finalmente el director de la marca.
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* El disefiador recibe cada semana un listado de ventas en el que se
especifica con exactitud qué se vende y donde se vende. A partir de estos
extractos, el creativo debe dar continuidad a algunos modelos con nuevas

modificaciones y poner fin a otros.

* A lo largo de la temporada, las actualizaciones son habituales.

* El departamento de disefio y el de compras trabajan en equipo, con una
misma dependencia jerarquica de la Direccidn de Disefio. Juntos deciden las
tendencias mas comerciales y materias primas que velen por la relacion

entre “disefo, calidad, precio y margen”.

* En este proceso también participan previamente las direcciones de ventas,
quienes aportan sus imputs y vision, basados en su experiencia a nivel

comercial.

« Cada semana se realiza un ranking de las prendas mas vendidas. Hay un

gran trabajo detras para ver por qué se ha vendido mas una prenda que otra.

* Todo depende del grado de velocidad: cuanto mas rapido necesites ser,

mas disefios requeriras

* La rapidez que impera actualmente en el mercado de la moda esta
llevando a las principales marcas a buscar formulas para abastecerse de

creaciones y estan desplazando parte de su disefio a los proveedores.

» Happy Punt, que tiene como clientes a Top Shop y a Inditex, disefia unas
5.000 prendas al afio, de las cuales acaba vendiendo alrededor de

quinientas a la gran distribucion.
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* Los responsables de seleccionar estas prendas son los compradores, que
han trabajado de la mano con los proveedores durante el proceso de

creacion.

Fuente; tomada del pabell6n del conocimiento Inexmoda Universidad

pontificia Bolivariana



