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RESUMEN

El centro integral es un servicio que cubre todos los campos del disefio,
ofreciendo soluciones, desde la creacion de la imagen corporativa, disefio
multimedia, diseiio de productos, mobiliario, interiorismo, implantacion,

supervision y consultoria para empresas o personas particulares.

Se plantea un espacio abierto ofreciendo pluralidad, intercambio de ideas y
experiencias, tanto con otros profesionales de distintas areas, como
fundamentalmente entre cliente profesional con el fin de obtener
proyecciones Optimas. La exhibicion de los proyectos, sera lo que permita
elevar la promocion del Centro Integral de Disefo, asi como dar a conocer

las propuestas que los profesionales desarrollan diariamente.

Se consideré dentro del disefo interior el incluir un espacio en donde los
profesionales de cada area puedan recibir o dictar cursos, conferencias y
talleres, con el proposito de actualizarse y brindar talleres hacia la

comunidad en el ambito de la tecnologia, tendencias, entre otros.
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ABSTRACT

The integral center is a service that covers all design fields, offering
solutions, range from the creation of the corporative image, multimedia
design, product design, mobiliary, interiorism, execution, supervision and

consulting for companies or individuals.

It is stated as an open space that offers plurality, exchange of ideas and
experiences with both: professionals from different areas as well as
professional clients aiming to get optimum projections fundamentally. The
exhibition of the projects will make it possible to increase the promotion of the
integral design center, as well as giving the propositions away, which are

developed daily by designers.

It was considered within interior design to include an space where
professionals of each field can learn or teach classes, give conferences and
do workshops aiming to keep up and share knowledge towards the

community within of technology field, trends, among others.
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CAPITULO |

1 INTRODUCCION

1.1 Tema de la Investigacién

Planteamiento de un centro integral de disefio a través de la aplicacion de
una metodologia proyectual en la ciudad de Ambato.

1.2 Antecedentes

La ciudad de Ambato carece de un espacio en donde se puedan realizar
proyectos de disefio integrales, exhibiciones de producto y una area
especifica para el uso de conferencias 6 talleres que permitan el desarrollo
de los profesionales de esta area. El estar en contacto con proyectos de
disefio, es preponderante, debido a que se visualiza desde una perspectiva
dinamica el proceso del mismo, en la cual se puede aportar con ideas
nuevas para asi obtener resultados Optimos; para ello se propone
sistematicamente ir desarrollando etapas de trabajo, a través de una
metodologia proyectual, en donde los objetivos seran alcanzados gradual y
recursivamente. Con estos antecedentes se puede concluir que hace falta
plasmar la coherencia de imagen, que se refleje en todos los elementos

constructivos, desde la imagen global hasta la exhibicion.



1.3 Definicién del problema

. ;De qué manera se beneficiara la ciudad de Ambato con la
implementacion de un centro integral de disefio?

. ¢ Como influiria el desarrollo del centro integral de disefio en la
sociedad ambatefia?

. ¢, Como aprovechar el espacio interior de la edificacion para el
presente proyecto?

. ¢, Como potenciar los ambientes requeridos para el planteamiento con

la aplicacién del estilo, mobiliario e iluminacion?

1.4 Delimitacion del tema

Campo: Disefio

Area: Disefio de Interiores

Aspecto: Planteamiento de un centro integral de disefio a través de la

aplicacidon de una metodologia proyectual en la ciudad de Ambato.

1.5 Delimitacion espacial

El proyecto sera realizado en la ciudad de Ambato provincia de Tungurahua

en la Av. Atahualpa parroquia Huachi Chico.



1.6 Delimitacion temporal

Se desarrollara en el periodo noviembre del 2012 — octubre del 2013

1.7 Variables

1.7.1 Variable independiente

Centro integral de disefo.

1.7.2 Variable dependiente

Metodologia proyectual

1.8 Objetivos

1.8.1 Objetivo General

Plantear un centro integral de disefio a través de la aplicacion de una
metodologia proyectual en la ciudad de Ambato.

1.8.2 Objetivos Especificos

. Especificar areas Optimas para oficinas, exhibicion y sala de
conferencia de proyectos de disefio, dirigidos a profesionales del
area y a la comunidad.

. Establecer espacios para interaccion del cliente con el profesional en

la presentacion de proyectos.
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. Determinar una metodologia proyectual acorde al planteamiento de
un centro integral de disefio.

. Establecer la proyeccion conceptual de un Centro Integral de Disefio.

1.9 Justificacion

El presente proyecto es factible en la ciudad de Ambato, ya que elevara los
niveles de comercializacion de todo lo que abarca el disefio, servira como
aplicacidn a nivel social, a mas de beneficiar a los profesionales del area de
disefio y carreras afines con un lugar en donde se pueda encontrar todo lo
referente a nuevas tendencias de materiales, iluminacion, acustica,
automatizacion, nuevas formas de construccion, tecnologia, software y
mecanismos. Sera también una zona que unifique oficinas de disefio con un
centro de exposiciones y conferencias, con un caracter vanguardista que
aportara al crecimiento a nivel profesional de la ciudad, para asi obtener un
desarrollo y superacién competitiva. Se considera la importancia de crear un
espacio donde se pueda comunicar de manera interactiva los proyectos
llevados a cabo a través del estudio de mobiliario, colores, materiales y
complementos que proporcionen una Optima exhibicion. Para realizar el
centro integral de disefo, se considera significativo el analisis del espacio y
factores principales para la definicion del concepto, tipologias y la

adecuacion del proyecto.



CAPITULOII

2 MARCO TEORICO

2.1 Centro Integral de diseio

2.1.1 Centro

Espacio que permite participar y promover algun tipo de actividad, en donde
las personas pueden acceder, participar, comunicar, siendo un motor que
anima al encuentro, convivencia asi como al reconocimiento idoneo de una

comunidad.

2.1.2 Integral

Integral se refiere a recursos ideoldgicos que describen la globalizacién de
un sistema en el que se integran todos los aspectos asociados para un
optimo desempefio.

2.1.3 Centro Integral de diseiio

Se podria definir al centro integral de disefio como un lugar de servicio a la
comunidad que responsabiliza al disefiador desde el analisis de las
necesidades, demandas y deseos del ser humano, pasando por el proceso

productivo, hasta la concrecién.



2.2 Distribucién del area de trabajo

2.2.1 Evolucion de la oficina

Imagen 2.1: Evolucion de la oficina

Fuente: http://carlosaizpun.blogspot.com/2011/02/evolucion.de.la.oficina.htm/, 2013

En Roma, se desarroll6 la primera sociedad en burocracia, asi obligd a
ejercer roles, los mismos que realizaban a menudo en un palacio o un
templo grande,

en donde habia generalmente un cuarto en el cual los pergaminos eran

guardados y los escribas realizaban su trabajo.

La oficina, como se la conoce en la actualidad, existe hace poco mas de cien
anos. Se puede decir que el edificio que Frank Lloyd Wright proyecté en
1903, Larkin Administration Building, fue el primer edifico moderno de

oficinas.
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Tenia todos los principios basicos de las oficinas actuales: plantas diafanas,

plus de trabajo en equipo, identidad corporativa para aumentar la
productividad, instalaciones de acondicionamiento con sistemas

centralizados.

Imagen 2.2: Evolucion de la oficina

Fuente: http://carlosaizpun.blogspot.com/2011/02/evolucion-de-la-oficina.html/, 2013

Imagen 2.3: Evolucion de la oficina

Fuente: http://carlosaizpun.blogspot.com/2011/02/evolucion-de-la-oficina.html/, 2013
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La oficina actual poco ha cambiado en esencia. La gran revolucion llegé de
la mano de las tecnologias. La aparicion del ordenador obligé a la primera
adaptacion: desde el procesamiento, uso y comunicacion de la informacion,
hasta la organizacion fisica de las oficinas. Ademas exigia que las personas

estuvieran ancladas a su puesto de trabajo.

La arquitectura interiorista de los edificios tuvo que afrontar el desafio de
acoplarse a una mayor demanda de energia y a un mayor volumen de

infraestructuras de cableado.

Imagen 2.4: Tecnologia en oficinas

———

Fuente: http://www.susmueblesdeoficina.com/oficinas/blanco-tecnologico-2/, 2013

El uso creciente de estas tecnologias coincidid6 con ciertas tendencias
sociologicas, econdmicas y las alimentd por una mayor libertad de los
trabajadores a la hora de organizar su trabajo. Cada dia el mundo es mas
consciente del papel que desempena la oficina: como fuente de identidad

corporativa, como lugar de reunién o intercambio de ideas y experiencias.



Imagen 2.5: Evolucion de la oficina

Fuente: http://carlosaizpun.blogspot.com/2011/02/evolucion-de-la-oficina.html/, 2013

Dado que las personas pueden moverse libremente y el trabajo en equipo
cada vez tiene mayor trascendencia, los espacios comunes pasan a ganar

mas peso que los individuales.

El papel social de la oficina se ve reflejado también en una nueva estética

que hace uso diferente de formas, colores y materiales.

Imagen 2.6: Evolucion de la oficina

Fuente: http://carlosaizpun.blogspot.com/2011/02/evolucion-de-la-oficina.html/ Octubre 2012
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La densidad de las oficinas se expande cada dia mas pero quizas pasa por
alto un elemento menos variable del trabajo, el ser humano. Puede
demostrarse contraproducente obrar de este modo, si pasamos por alto
coémo reacciona el individuo ante su entorno y las personas que le rodean.
Las personas son increiblemente sensibles a la presion que se ejerce sobre
su espacio personal. A veces son tan sensibles, que pueden precisar al
milimetro en qué punto se ha sobrepasado el limite a partir del cual se

sienten agredidos.

Actualmente se produce una nueva libertad en la concepcion de oficinas,
permiten a las empresas responder mejor a los crecientes y complejos
desafios que afrontan, sus trabajadores y las tecnologias que emplean.
Estos desafios son los que han posibilitado el progreso del trabajo en la

oficina. Ya no solo trabajamos en la oficina, vivimos en ella.

2.2.1.1 Espacios de trabajo

Toda empresa requiere planificar su proyecto de oficina por lo cual en la
concepcion de cualquier espacio se necesita realizar un analisis interno del

sitio para poder lograr resultados 6ptimos.

Al realizar el estudio de cada superficie debe estar distribuida en base a los
distintos tipos de espacios necesarios; zonas de trabajo o zonas comunes.

Todas las areas son clasificadas por su tipologia; despachos cerrados,
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cubiculos, puestos en “open space”, salas de reunion, otras zonas de uso

general como recepcion, salas técnicas, entre otros.

Toda empresa que empieza se enfrenta a un cambio radical, sea cual sea el
motivo, interno o externo, pues tiene ante si una gran oportunidad y reto.
Puede optimizar sus recursos inmobiliarios y el reto de conseguir una oficina

que transmita todos los valores del centro integral de disefio.

Grafico 2.1: Proceso, espacios de trabajo

Analisis de las necesidades

}

PROCESO

!

Proyecto de implantacién

Fuente: Investigacion

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
A. Analisis de las necesidades internas
El analisis de las necesidades internas consiste en un estudio detallado de:
. Ubicacion y representatividad.

. Analisis operativo de la empresa, necesidades de representacion y

de espacio de trabajo (work space).
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. Evaluacion del entorno.

. Numero de puestos directivos y staff por departamentos.

. Necesidad de oficinas y tipologia, zonas comunes, galeria y archivo.
B. Proyecto de implantacion

El proyecto de implantacién consiste en lo siguiente:

. Elaboracion del proyecto de arquitectura y disefio interior
. Elaboracion del Proyecto de Ingenieria
. Licencias y gestion de la Obra

2.3 Flexible working

Trabajo flexible significa no disponer de un puesto fijo. La oficina seconvierte

en lugar de reunion y comunicacion.

A diferencia de lo que normalmente se entiende, el Flexible Working no
significa trabajar en casa, consiste disponer de una variedad de espacios de
trabajo individual o en grupo adaptados para cada una de las distintas

necesidades:
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Grafico 2.2: Flexible working

1 Abiertos y cerrados
1 Individuales

1 Formales e informales

Espacios :,; ] Descanso

1 Comunicacion y
concentracion

£ Aprendizaje e inspiracion

Fuente: Investigacion

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

No hay dos negocios iguales, tampoco los mismos empleados, ni actuan de
igual manera o afrontan los mismos retos. Este crea union, conecta a la
gente, fomenta la colaboracion y es responsable, la formula simétrica que

tantas veces se ha utilizado, ha quedado hoy obsoleta.

La nueva distribucion busca incorporar lugares de encuentro para los
disefiadores y pensar qué tiempo real estan todos los puestos de trabajo
ocupados, se deben de eliminar las jerarquias. Hoy en dia las nuevas
tecnologias nos hacen a todos iguales, el Flexible Working debe motivar a
las personas a ir a la oficina y utilizar ésta en funcion de su necesidad y no al

reves.



14

Imagen 2.7: Flexible working
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Fuente: http://www.snowdropkcs.co.uk/payroll_software_news_detail.aspx?aid=3460, 2013

¢

Es dificil construir un buen espacio de trabajo para un equipo de desarrollo,
se debe balancear algunos factores: humanos, sociales, ambientales,

econdmicos y personales.

2.3.1 Las 10 reglas del disefio para oficinas

* Ubicar en un mismo espacio a todas las personas vitales para el
proyecto. Los métodos agiles se basan en la comunicacion.

* Aislar al equipo del ruido exterior.

* Se requiere crear un espacio donde las personas estén comodas
escuchando las conversaciones a su alrededor. La mayoria de las
cosas que escuchan deberian estar relacionadas con el trabajo que
tienen, en un volumen moderado.

* Tener muchas paredes libres y con pizarrones.

* Usar escritorios en donde se pueda colaborar con otra persona.

* Hacer que el lugar sea placentero.

Crear un lugar comodo en vez de hostil, esto incluye:
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* lluminacion natural y artificial
* Adecuada ventilaciéon, temperaturas controladas.
* Muebles ergondmicos, comodos y confortables.

* Herramientas apropiadas, tecnologia acorde con la funcién.

Imagen 2.8: Disefio de oficinas

Fuente:http://optimizacenter.net/component/page,shop.product_details/flypage,shop.flypage/
product_id,92/category_id,29/manufacturer_id,0/option,com_virtuemart/ltemid,5/, 2013

2.4 Zonas de exhibicion y ferias

2.4.1 Concepto de Feria

En términos generales, se define a cualquier evento social, econémico y
cultural que se lleva a cabo en una determinada sede, que puede tener una
duracion en el tiempo diaria, periddica o anual y que generalmente abarca

un tema, tematica o propdsito comun.
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Imagen 2.9: Feria

Fuente:http://www.mas.es/blog/mas__arquitectura_vuelve_a_la_feria_del_mueble_de_estoc

olmo.aspx, 2013

Una feria por ejemplo, puede tener como tema o propdésito la promocion de
una cultura, causa o estilo de vida; casi siempre la forma de promoverlo es
a través de una manera variada y divertida, para asi lograr atraer no
solamente a la gente interesada en ese tema, sino también aquellos que no
lo son, puedan sentirse motivados por alguna actividad o premio que en ellas

se despliegue.

La feria, también busca cumplir con otro objetivo, menos altruista, que es
estimular el comercio en cuestion, generando ganancias para aquellas
personas, entidades, grupos, empresas participantes y organizadoras de la

misma.



2.4.2 Exhibicion

2.4.2.1 Tipos de exhibiciéon

Caracteristicas:

Primaria y secundaria

. Reune a todos los productos del genérico.
. Favorece la comparacion

. Agrupacién por familias de productos

. Agrupacion por categorias

. Activar y acelerar las ventas

. Captar las compras impulsivas

. Evitar las ventas fallidas

. Mejorar la rentabilidad de la familia

. Contribuir a reforzar la imagen de la seccion
. Dar animacion a la seccion

Especial

. Responde al pilar momento

. Son acciones promocionales de corto plazo

. Se trata de productos estacionales

17
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Imagen 2.10: Exhibicion

Fuente: http://www.modayhogar.com/venatto-casa-decor-barcelona/ Octubre 2012

2.4.2.2 Estrategia de exhibicion

2.4.2.2.1 Valor de los niveles

Productos con mayores posibilidades de rotacidén, productos de consumo

diario, productos pesados y de uso regular.

2.4.2.2.2 Criterio de presentacion

Vertical y horizontal

* Da una impresiéon de mayor orden

* Visibilidad del producto

* Permite la comparacion

* Armonia en la presentacion (Impacto color)

* Equidad para las distintas marcas
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Alta rentabilidad para el comercio

Mayor tiempo de exhibicion (recorrido)

Ideal para el productor

Poca visibilidad del producto en nivel de suelo

Monotonia en el lineal

Animacion en el punto de venta

Llamar la atencion del cliente.

Crear mensajes que sirvan para comunicarse con los clientes reales y
potenciales.

Provocar reacciones que contribuyan favorablemente sobre la
probabilidad de compra.

Incrementar el tiempo de permanencia en el lugar.

Imagen 2.11: Exhibicién

Fuente: http://www.himacs.eu/, 2013
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2.4.2.2.3 Formato de mobiliario

Sistemas innovadores para el disefno interior:

a. Innovacioén en el uso de materiales

Los avances en el campo de la tecnologia y la informatica han influido
positivamente en la concepcion espacial, el disefio de interiores y la
organizacion. Aunque depende mucho de la actividad que cada empresa

desarrolle, actualmente puede almacenar toda la informacion en formato

digital.
b. Innovacion en el uso de sistemas
C. Tendencias contemporaneas

Imagen 2.12: Exhibicion de mobiliario

Fuente:http://www.di-conexiones.com/prouve-raw-moda-muestra-el-diseno-de-mobiliario/,

2013
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2.4.3 Areas de exhibicién

En la actualidad la arquitectura, va de la mano con los puntos de venta y de
exhibicién, ya que hacen parte del paisajismo urbano, otorgando una
identidad propia a un determinado sector de las ciudades y es en estos
espacios, donde se toma la decision de adquisicion de los productos o
servicios exhibidos de manera adecuada que cautivan a quienes visitan las

areas comerciales.

Imagen 2.13: Areas de exhibicion

Fuente: http://www.guiadkn.com/index.php/2006/05/exponor-apuesta-por-un-

interiorismo,2013

Se habla entonces del escaparatismo que derivado del interiorismo
comercial, tiene por objetivo fundamental la adecuacién de los diferentes
espacios interiores y exteriores para areas de exhibicion en los puntos de

venta y precisamente es el escaparatismo, la herramienta fundamental.
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2.4.3.1 Showrooms

Al analizar la flexibilidad, durabilidad y aspecto elegante de las instalaciones
temporales son una combinacion enriquecedora para cualquier empresa, ya
que al desear areas de exhibicion independientes y trasladables sin altos
costos o retrasos asociados a la creacion de edificios y areas de exhibicion

permanentes.

Imagen 2.14: Showroom

Fuente: http://www.ddecoracion.com/locales-comerciales/showroom-de-vitra/, 2013

Imagen 2.15: Showrooms

Fuente: http://inovacaoemmateriais.blogspot.com/, 2013
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2.4.3.1.1 Showrooms independientes

El alojamiento temporal permite que edificios ya existentes puedan ser
ampliados, que se puedan construir instalaciones temporales durante obras
rutinarias o instalar showrooms independientes en cualquier localidad

escogida por el cliente.

2.4.4 Salas de conferencias, convenciones y talleres

2.4.4.1 Introduccion

La sala de conferencias, convenciones y talleres constituyen actividades
importantes para los profesionales debido a las divisas que genera para la
sede de la reunion, incluso después de concluido el evento, cuando los
participantes deciden regresar debido a los atractivos y a los conocimientos

recibidos.

Cualquiera que fuere el tipo de reunion a realizarse, requiere de un lugar que
cuente con las facilidades necesarias para llevarse a cabo; con los avances
tecnolégicos de hoy en dia, una sala de este tipo debe estar en capacidad
de satisfacer las necesidades del mercado de conferencias, convenciones y
talleres de disefo, los cuales requieren de equipos adecuados, buena
distribucion del espacio y con caracteristicas especificas para llevar a cabo

Sus reuniones con éxito.
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2.4.4.2 Sala de conferencias

Este es un salén grande o pequefio, al que se pueden adaptar paredes
divisorias y tiene una capacidad para 30 a 200 personas. Las caracteristicas

pueden variar dependiendo del tipo de centro de conferencias.

Debe contar con sofisticados sistemas audiovisuales y de sonido, debido a

que se utiliza especialmente para presentaciones de diapositivas, videos,

entre otros, aunque también pueden utilizarse para eventos sociales.

Imagen 2.16: Sala de conferencias

|

P

http://www.regus.com.ec/products/meeting-facilities/training-rooms.aspx/

2.4.5 Fachada e impacto

La fachada y su vitrina no son un fendmeno aislado o ajeno al contexto
comercial ya que pueden determinar el aumento en las ventas. El primer
objetivo de éstos es cautivar la atencion del cliente y para ello debe usarse
recursos como la iluminacién, las imagenes de identidad corporativa y una

puesta en escena idonea del area de exhibicion.
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Imagen 2.17: Fachadas

Fuente: http://es.materfad.com/servicios/exposiciones, 2013

El escaparate normalmente ubicado en la parte frontal del punto de venta y
es sometido a las caracteristicas del edificio y de la zona, condicion que la
limita en aspectos fisicos, técnicos y legales pues a causa del exceso de
anuncios, logotipos y demas simbologia teniendo en cuenta el grado minimo

de acercamiento del cliente a la vitrina de exhibicion.

Cada material expone dentro de sus propiedades las cualidades de su
superficie, lo que le da la vocacién para ser utilizado en una u otra funcion
dentro del montaje asi como el lenguaje propio debe usarse en beneficio de
la exhibicion, el contraste y la riqueza de los atributos. No debe olvidarse que
la acertada seleccion tanto de materiales como de acabados puede estar
influenciada por la temporada del afio, como las texturas y los colores
generan una amplitud visual en el espacio o al contrario, la reduccion del

mismo.
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2.4.6 Promocién y producto

Los primeros equipamientos comerciales no permitian que clientes y
observadores tuvieran un contacto directo con el producto, pero en la
actualidad es requisito poder tocar y ser asesorado adecuadamente por el

vendedor para la toma de decisiones.

Imagen 2.18: Promocién y producto

Fuente: http://www.digitalavmagazine.com/2012/02/01/philips-muestra-en-ise-2012-su-
nuevo-display-3d-sin-gafas-la-serie-e-line/, 2013

El desarrollo de complejas estrategias de marketing y de programas de
identidad corporativa constituye un apoyo en el disefio de exhibicion y
permite tomar decisiones en la cantidad y la variedad de productos a exhibir
sin saturar un espacio fisico o una imagen visual. El producto por si mismo
debe llamar la atencién y ser un vendedor silencioso que, ubicado en el

escaparate, aumente las sensaciones del cliente.
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2.4.7 Diseno grafico y movimiento

El lenguaje o cédigo para poner en conocimiento la informacion necesaria a
los clientes es cada vez mas iconografico (representaciones) a causa de la
globalizacion y apertura de mercados, por ello es comun el uso de imagenes
mundialmente interpretadas que tienen la capacidad de llegar faciimente a
un mercado mas competitivo y audaz. Tal sucede con el uso de videos y
anuncios en movimiento -cinematica- que permiten dar mayor informacion en
menor espacio, otorgando a los ambientes un cambio constante de

sensaciones y renovacion inmediata de ofertas y promociones.

Imagen 2.19: Disefio grafico y movimiento

Fuente: http://www.touchecuador.com/touch-ecuador-pantallas-digitales/ pantallas-digitales-

exquisite/.html, 2013

El disefio grafico aporta a la tarea informadora mediante un vocabulario de
tipografias, imagenes y color; se encarga de reproducir desde la
identificacion de la tienda en su fachada hasta la senalética propia del
escaparate como los precios, la descripcion de los productos o los soportes

de identidad.
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Actualmente en varias empresas se visualiza la publicidad y propagandas

mediante pantallas digitales, la tecnologia es un aporte al marketing ya que
proporciona una mejor representacion de lo que se desea transmitir al

cliente.

2.4.8 Complementos artisticos

El arte contemporaneo permite el aporte de otras disciplinas con nuevas y
creativas propuestas al trabajo del disefiador, enriqueciendo los esquemas
conceptuales y culturales del momento social que se esta viviendo.
Involucrar un artista reconocido brinda oportunidades que no son comunes
para los espectadores porque genera identidad cultural del producto y una

expectativa hacia muestras de arte o instalaciones de nuevos artistas.

2.4.9 Mobiliario y equipamiento

El mobiliario de tiendas, showrooms y ferias es una de las principales

herramientas para la exhibicion, se clasifican en 3 grandes grupos:

. Estilisticamente: como un objeto de arte de ambientacién
. Funcionalmente: como soporte fisico en la exhibicién de mercancias
. Comercialmente: como la personalizacion de la marca o refuerzo de la

institucion
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Imagen 2.20: Mobiliario y equipamiento

Fuente: http://www.interioresminimalistas.com/porro-viccarbe-amueblan-un-nuevo-

showroom-en-tokio/, 2013

En la actualidad se requiere mobiliario versatil que ofrezca variedad de usos
e infinitas opciones de circulacion segun el tema, temporada, promocion,
lanzamiento o estrategia de mercadeo propuesta, se trata de piezas
modulares para dicho propdsito. Finalmente, es importante sefalar que el
mobiliario no debe opacar a los productos, al contrario, la seriedad y sutileza
con que estos se exhiban sobre el mobiliario dirigira la concentracion del

cliente hacia uno y no hacia dos objetivos.

2.5 Tendencias y Estilos

Existen varias tendencias y estilos dentro del disefio interior, como son:

. Minimalista

. Rustica

. Contemporaneo
. Clasico

. Zen

. Loft
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. Shabby Chic

o Kitsch

J Oriental, entre otras.

2.5.1 Estilo Loft

Estilo moderno, industrial y vanguardista aplicable a espacios amplios con
abundante iluminacion que actualmente se utiliza en departamentos,

estudios de disefno, oficinas, restaurantes, entre otros.

Imagen 2.21: Estilo Loft

Fuente: http://fotosdedecoracion.com/2011/01/estilo-industrial-en-un-loft-moderno/ 2013



2.5.1.1 Caracteristicas del estilo Loft

Grafico 2.3: Caracteristicas del estilo loft

- Areas conectadas visualmente
- Ausencia de paredes y muros
- Luz natural

Loft ,
- Lineas rectas
- Techos altos

- Columnas de hierro y hormigén

- Aspecto industrial

Fuente: Investigacion

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez, 2013

Imagen 2.22: Estilo Loft

Fuente: http://www.estiloambientacion.com.ar/estilos-loft.html/, 2013

31
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2.5.1.2 Materiales y acabados

En primer lugar por sus lineas rectas que definen el espacio, los materiales
mas caracteristicos son el hormigon, ladrillo, madera, vidrio, hierro y el

acero, tipicamente industriales.

2.5.1.3 Microcemento o concreto decorativo para piso

Una forma de dividir ambientes sin paredes es con el cambio de colores y
materiales en el piso. El microcemento alisado se adecua perfectamente a
espacios amplios y es caracteristico del estilo loft, existen varios acabados e

infinidad de colores, su aplicacion es inmediata y puede ser mate o brillante.

Este revestimiento con color posibilita recubrir superficies tanto verticales
como horizontales, generando espacios originales y de gran personalidad.
Permite revestir: granito, baldosas, ceramicos, azulejos, yeso, durlok,

carpetas, y hormigon, entre otros.

Puede aplicarse tanto en interiores como exteriores, por ser un producto de

alto transito e impermeable y no necesita juntas de dilatacion.



Tabla 2.1 : Materiales para piso, estilo Loft

PISO

Fotografia Material Color
Microcemento Arena
alisado
Microcemento Gris perla
alisado
Microcemento Hueso
alisado
Microcemento Miel

alisado

Fuente: Investigacion

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez, 2013

33



34
2.5.1.4 Ladrillo, Microcemento y bloque de vidrio para pared

Las paredes pueden definir cada ambiente con cambio de materiales como

ladrillos y micro cemento y en las paredes redondeadas bloques de vidrio.

Tabla 2.2: Materiales para pared, estilo Loft

PAREDES
Fotografia Material Color
Ladrillo visto Rojo arcilla
Ladrillo visto Blanco - gris
Microcemento Gris
Mosaico
i
;
o Bloque de Transparente
23 vidrio
is
i
[\l

Fuente: Investigacion

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez, 2013
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2.5.1.5 Mobiliario

Debe ser confortable y funcional a la vez, en el estilo Loft se combinan
mucho los materiales, logrando asi una composicion diferente, el uso de la
madera con el acero para muebles modulares, exhibidores, mesas, entre

otros.

Imagen 2.23: Mobiliario, estilo Loft

Fuente: http://www.estiloydeco.com/categoria/loft/, 2013

2.5.1.6 lluminacion

2.5.1.6.1 Luz Natural

La luz natural es una de las cosas distintivas que hacen atractivo el estilo
Loft, en especial para este planteamiento, ya que posee grandes ventanales

y techos altos.
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La luz que se distribuye perfectamente por el centro integral de disefio, ya

que las dos primeras plantas, estan conectadas entre si.

Imagen 2.24: lluminacion, estilo Loft

Fuente: http://www.10decoracion.com/estiloloft/, 2013

2.5.1.6.2 Luz Artificial

Para la iluminacion artificial, el Loft permite el uso de apliques en paredes,
lamparas colgantes lineales con luces indirectas, lamparas de pie o mesa

permiten ganar profundidad.

Imagen 2.25: lluminacion, estilo Loft

Fuente: http://www.estiloambientacion.com.ar/estilos-loft.html/, 2013
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2.6 Climatizacién y Acustica

2.6.1 Climatizacion

El clima en la ciudad de Ambato es templado, varia de 10 a los 25 °C.
Climatizacion, comprende a la generacion de condiciones de humedad y
temperatura adecuadas para conseguir confort dentro de un espacio

determinado.

2.6.1.1 Climatizacion natural

En el presente proyecto se consideran las condiciones climaticas de la zona
en donde se encuentra ubicada la edificacion, asi mismo un factor
importante es el tipo de construccion, alturas, materiales, acabados e

iluminacion para planear una adecuada temperatura del ambiente de trabajo.

2.6.1.2 Climatizacion artificial

Existen equipos especiales de climatizacion para ciudades cuyos cuyas

condiciones climaticas son extremas.

2.6.2 Acustica

En la arquitectura y disefio de espacios interiores es transcendental
considerar el control acustico de locales, edificios, ya que es el que se
encarga de todo en cuanto a la produccion, propagacion y recepcion del

sonido.
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Cada material y acabado tiene una absorcién diferente de sonido, por lo cual

se debe considerar una buena combinacion de los mismos para lograr la

armonia y el confort en el espacio que se va a proyectar.

2.7 Decoracion

La decoracion del Loft es fria en apariencia. Los colores, objetos y disefnos,
junto con los materiales utilizados, deben poder lograr esa sensacion. El
espacio es el principal elemento del estilo Loft, y por lo tanto se utilizaran

materiales, colores y elementos que respeten y no invadan el espacio.

Imagen 2.26: Decoracion, estilo Loft

Fuente:http://www.trendsobjects.com/index.php/home-2/mobiliario-tendencias-actuales-

2/industrial-o-loft/, 2013



39
2.8 Metodologia proyectual

2.8.1 Metodologia

La metodologia proyectual propone sistematicamente ir desarrollando etapas
de trabajo, en donde los objetivos seran alcanzados gradualmente y

recursivamente.

Las etapas denominadas Macro y Micro estructura, se dividiran en tres

grandes grupos, dentro de las cuales existiran subgrupos.

2.8.2 Macro estructura

La estructuracion del problema proyectual: Incluye todo el desarrollo,
recopilacion y analisis de antecedentes, objetivos del proyecto y las

necesidades del problema en cuestion.

2.8.3 Proyectacion

. Desarrollo de la generacion de conceptualizacion visual, busqueda de
alternativas y pruebas de maquetas o prototipos.

. Conceptualizacion: Busqueda y multiplicacion de las representaciones
posibles, y de las ideas preliminares.

. Traspaso de conceptos verbales a conceptos visuales: Generacion de
representaciones visuales arrojadas por la busqueda de ideas

preliminares, a partir de técnicas de multiplicacion de ideas
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organizadas posteriormente en clases o grupos (Sinéctica,
Brainstorming, Empatia, Inversion, etc.)

. Desarrollo de alternativas: Proceso de aplicacion visual a través de
bocetos acabados, esquemas, entre otros.

. Seleccion de alternativas: dar objeto a las soluciones logradas, por
medio de evaluaciones funcionales, estructurales y morfologicas.

. Elaboracion de detalles particulares: Controlar todos los aspectos

involucrados en la produccion multimedia.

2.8.4 Micro estructura

Se entiende a la descripcion de las especificaciones técnicas empleadas en
cada una de las fases, cabe recalcar que para el disehador, el método
proyectual no es absoluto, es modificable, el proyectista puede descubrir

algo para mejorarlo en el proceso.

2.8.5 Metodologia proyectual del disefo

El método sistematico para disefiadores. Publicado por la revista inglesa
Design, especialista en metodologias de disefio propone como definicién del
mismo "...seleccionar los materiales correctos y darles forma para satisfacer
las necesidades de funcion y estéticas dentro de las limitaciones de los
medios de produccion disponibles", (Archer, 1963) por lo tanto, el proceso de
disefio debe contener las etapas analitica, creativa y de ejecucién, que a su

vez se subdividen en:



Grafico 2.4: Metodologia proyectual del disefio

Recopilacion de datos
Ordenamiento de datos

Fase analitica Evaluacion
Definicidn de condicionantes

Estructuracion y jerarquizacion

Formulacién de la idea rectora
Fase creativa Toma de partido
Formalizacion de la idea

Verificacion

Valoracion critica
Ajuste de la idea
Fase ejecutiva
Desarrollo

Materializacion

Fuente: Metodologias del disefio, Universidad de Oviedo,

http//www.unioviedo.es/DCIF/Mecanica/Metodogia/disenio.htm/2013
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CAPITULO 1l

3. Metodologia de trabajo

3.1 Exploratoria

En el presente proyecto se utilizara el método exploratorio que corresponde
a informacién y técnicas de recopilacion de datos, aplicando encuestas a
estudiantes de los dultimos niveles y egresados de disefio de las
universidades que poseen dicha carrera en la ciudad de Ambato, esto

determinara los fundamentos necesarios para la investigacion.

3.2 Técnicas e Instrumentos

La técnica a utilizar sera la formulacién de la encuesta y de la observacion
directa, visitas a centros de exhibicion de disefo del pais, y los instrumentos
a emplearse seran cuestionarios estructurados de la encuesta y las fichas de

observacion.

3.3 Fuentes de informacion

3.3.1 Poblacién y muestra

Se tomara como medio de informacién a la ciudadania de Ambato, a los
estudiantes y egresados de la carrera de Disefio y sus diversas areas, los
cuales nos permitiran obtener el resultado para el numero de encuestas a

realizar.
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3.4 Métodos

Se empleara el método inductivo — deductivo porque permite conseguir y
deducir conclusiones a partir de la informacién recolectada del contacto

directo con la realidad.

3.4.1 Técnicas

3.4.1.1 Encuesta

Para la realizacion de encuestas se utilizd el instrumento de poblacion —

muestra, en base a la siguiente férmula:

B N
T EX(N-1)+1

n

n= Tamano
N= Poblacion

E= Error maximo admisible

Datos:
Poblacion de Ambato: 329 856
Error maximo admisible: 0,06

~ 329856
"= (0,06)2(329856 — 1) + 1




44

~ 329856
™= 0.0036(329856 — 1) + 1

329856
"= 14348+ 1
329856

"= 11448

n = 229 Personas

3.4.1.2 Fichas de Observacion

Se realizaron visitas al Centro Cultural ltchimbia y al Centro cultural de la
Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador en la ciudad de Quito,
registrando asi datos que aporten al tema de disertacion, y a su vez permitan
el acercamiento al universo de trabajo, ya que la investigacién requiere

trabajar directamente con ambientes y realidades.
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3.5 Analisis de los datos obtenidos en la encuesta y en la

ficha de observacion.

3.5.1 Datos obtenidos de la encuesta

3.5.1.1 éConoce usted un centro integral de disefo?

Grafico 3.1: Pregunta 1, encuesta

ES| ENo

2%

Fuente: Propiedad del autor, 2013
Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion

En la ciudad de Ambato nunca se ha encontrado un lugar en el cual los
disefiadores de diversas areas puedan exponer sus proyectos, trabajar en

conjunto y recibir capacitaciones, cursos, talleres, entre otros.
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3.5.1.2 ;Con que relaciona usted el término Centro Integral?

Grafico 3.2: Pregunta 2, encuesta

B Galeria M Sala de Conferencias  ® Oficina de diseno M Todas las anteriores

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

El término Centro Integral, constituye a un entendimiento global, es por ello
que la mayoria de encuestados relacionan a galeria, sala de conferencias y
oficina de disefo, es por eso que el mayor porcentaje de personas

encuestadas optaron por esta opcién.
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3.5.1.3 ¢Le gustaria un lugar en Ambato que ofrezca?

. Asesoria en disefio

. Sala de conferencias
. Galeria de disefio

. Cafeterias

Grafico 3.3: Pregunta 3, encuesta

MSi MNo

0%

Fuente: Propiedad del autor, 2013
Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

Las personas encuestadas estan divididas entre profesionales, egresados y
estudiantes de las areas de disefo, es por ello que conocen la necesidad de
un lugar en donde puedan exponer sus creaciones y a la vez tener la
oportunidad de trabajar conjuntamente con profesionales de diferentes areas

del disefio para lograr proyectos 6ptimos y darse a conocer.
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3.5.1.4 ;Si usted tuviera la oportunidad de exponer sus trabajos le

gustaria que exista un lugar en el cual usted pueda dar a conocer

su trabajo?

Grafico 3.4: Pregunta 4, encuesta

MSi MNo

2%

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

El mayor porcentaje de las personas encuestadas coincidieron con que es
importante dar a conocer por medio de un sitio dedicado al disefio, sus
creaciones para asi poder dar impulso a las mismas, y por ende darse a

conocer en este ambito profesional ante la sociedad.
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3.5.1.5 ; Como profesional, como se sentiria si sus clientes le observan

mientras trabaja?

Grafico 3.5: Pregunta 5, encuesta

M |ntimidado M Tranquilo i Alterado

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacién

En el disefio es importante personalizar las creaciones y es por eso que el
cliente debe ser parte de ello, es importante que observe las modificaciones
de vez en cuando, para asi aportar con opiniones que ayudaran a lograr
resultados Optimos. Por esta razén la mayoria de disefiadores respondieron
que se sentirian tranquilos al momento en el que su cliente les observe

mientras trabaja.
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3.5.1.6 El diseino tiene una vision diferente de la calidad de vida, por lo

tanto si como disenador visita una oficina, le gustaria

encontrarse con una estructura:

Grafico 3.6: Pregunta 6, encuesta

M Abierta M Semi-abierta M Privada

Fuente: Propiedad del autor, 2013
Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

En Ecuador la mayoria de oficinas para las areas profesionales poseen una

estructura normalmente privada, debido a que los profesionales requieren de

privacidad y tranquilidad al momento de trabajar.

En el area del disefio, existe una vision diferente, ya que consideramos

importante el trabajo en equipo y el dinamismo al momento de crear.
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3.5.1.7 ¢ Qué tipo de metodologias aplica usted para el desarrollo de

una propuesta?

Grafico 3.7: Pregunta 7, encuesta

B Método cientifico
B Método proyectual
' Método Inductivo- deductivo

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

El mayor porcentaje de encuestados coinciden en que en las propuestas que
realizan aplican la metodologia proyectual, ya que es la mas conocida para
todos, en la cual sistematicamente se desarrollan etapas del trabajo las
cuales son de macro y micro estructura. 41 personas conocen y aplican el
Método Cientifico, en base a conocimientos basados en investigacion al
realizar sus propuestas y 83 personas escogieron el Método Inductivo -

deductivo.
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3.5.1.8 ;Para el desarrollo de una propuesta de disefio considera usted

importante aplicar?

Grafico 3.8: Pregunta 8, encuesta

M Procesos M|nstinto M Creatividad

41%

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

En esta pregunta hay un equilibrio entre procesos y creatividad debido a que
muchos de los disefiadores proponen sus proyectos en base a procesos y
creatividad conjuntamente, ya que consideran importante aplicar los

conocimientos adquiridos en las Universidades.

La menor parte de encuestados respondieron que realizan sus propuestas

en base a instinto.
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3.5.1.9 Cree usted que los sistemas tecnolégicos actuales colaboran en

el desarrollo de propuestas de disefio de forma:

Grafico 3.9: Pregunta 9, encuesta

MTotal M Mediana MNula

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

El mayor porcentaje de encuestados coinciden con que existe un indice
medio de conocimiento sobre sistemas tecnoldgicos actuales, debido a la
falta de investigacion e imparticion de dichos conocimientos, que en el pais
son acogidos después de un tiempo, a diferencia de otros paises, es por eso
que la mayoria de personas respondieron que la aplicacion de dichos

sistemas es mediana.
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3.6 Datos obtenidos en la observacion directa

Centro cultural Itchimbia

Grafico 3.10: Ficha de observacion, centro cultural ltchimbia

CENTRO CULTURAL ITCHIMBIA
VALORACION

Excelente | Muy bueno Bueno Regular

ASPECTOS

SISTEMAS DE EXHIBICION

ILUMINACION

CLIMATIZACION

ACUSTICA

MATERIALES

ESTADO ACTUAL (MANTENIMIENTO

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacion.

El Centro cultural Itchimbia o también conocido como Palacio de Cristal, esta
ubicado Quito - Ecuador, en una zona alta de la parte central de la ciudad,
con una estructura de acero y vidrio de estilo Art Nouveau, acoge todo tipo
de exposiciones, congresos, conferencias, y ferias. Sus instalaciones poseen
tecnologia de punta, iluminacion computarizada, control de temperatura de
ambiente, excelente acustica, asi como también salas de conferencia,

exhibicidn, estacionamientos, senderos y un restaurante.
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Centro cultural de la Pontificia Universidad Catolica del Ecuador.

Grafico 3.11: Ficha de observacion, centro cultural Puce

CENTRO CULTURAL PUCE

VALORACION
ASPECTOS Excelente | Muy bueno Bueno Regular

SISTEMAS DE EXHIBICION

ILUMINACION

CLIMATIZACION

ACUSTICA

MATERIALES

ESTADO ACTUAL (MANTENIMIENTO)

Fuente: Propiedad del autor, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez

Analisis e interpretacién

El Centro Cultural de la Pontificia Universidad Catolica del Ecuador, ubicado
en la ciudad de Quito, es uno de los mas importantes del pais, por su
variedad de actividades y gestiones -culturales a nivel nacional e
internacional como: exposiciones de artes plasticas, eventos de cine y
documentales, congresos y talleres. El espacio es amplio, posee un gran
auditorio, la iluminacion es computarizada, actualmente han innovado los
sistemas de exhibicion por pantallas con 6ptima resolucion, asi mismo han

remodelado el espacio, renovando materiales de acabados y decoracion.
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Conclusidnes

Después de la recopilacion de datos realizada a los profesionales,
egresados y estudiantes de Disefio en general, se puede llegar a la
conclusion de que hace falta en la ciudad de Ambato incentivar el
disefio y carreras afines, puesto que no existe un gremio o estructura
en donde se logre agrupar a los profesionales de esta area, para dar

a conocer su trabajo y obtener crecimiento profesional.

En la visita tanto al Centro Cultural Itchimbia y al Centro Cultural de la
Puce, se pudo observar estructuras bien concebidas para su uso, con
tecnologia avanzada y mejoras constantes. Un factor importante de
enfatizar es el abundante transito de gente debido a la calidad de

servicios.

Es preponderante el empleo de publicidad y marketing para dar a

conocer los servicios que se ofertan.

Después de los factores analizados para realizar el planteamiento,
construccion y funcionamiento del Centro Integral de Disefio, se
puede concluir que es un proyecto factible que elevara el nivel de

disefno.
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CAPITULO IV

4 Propuesta

4.1 Tema:

Planteamiento de un centro integral de disefio a través de la aplicacion de

una metodologia proyectual en la ciudad de Ambato.

4.2 Metodologia proyectual aplicada en el proyecto

El presente proyecto se realizd sistematicamente en etapas, se definié el
problema, el cual surge de una necesidad, posteriormente se obtuvo
informacion en la recopilacion de datos, los mismos que se analizaron para
llegar a la realizacion de una bitacora que una vez analizada permitio dar
inicio al proceso de disefo, en el cual se analiza todo lo que engloba la

proyeccidn para poder lograr una propuesta eficiente.

Gréfico 4.1: Metodologia proyectual

PROCESO
PROBLEMA DE SOLUCION

DISENO

Fuente: Investigacion, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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Grafico 4.2: Metodologia aplicada al proyecto

METODOLOGIA PROYECTUAL

Etapas de trabajo

Desarrollo de teoria -
A - Marco Tedrico
Investigacion referente al tema ™
Recopilacion=™ Encuesta
1
Metodologia o Fichas de
=> Andlisis observacion
Proyectacion Bitacora (bocetaje
y 5 B ( je)
I - Analisis arquitecténico
—>
Propuesta Levantamiento fisico
Sistematica —>
Programacion
—>
Distribucién, zonificacion, circulacion,
—> planos y cortes
> Acabados y detalles arquitectonicos
Perspectivas
—> P
Presupuesto
—> P
+—>» Retroalimentacion

Fuente: Investigacion, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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4.3 Imagen grafica

Tanto el nombre como la estructura de elementos son una composicién
esencial que proyectara la personalidad de la empresa, por lo tanto se ha
realizado un disefio con elementos que identifican al disefador como tal,
utilizando la cromatica acorde con el estilo escogido para el disefio interior,

como es el estilo Loft.

4.3.1 Logotipo

Grafico 4.3: Logotipo

CENTRO INTEGRAL DE DISENO

Fuente: Propiedad del autor, agosto 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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Victor Hugo

RIO ARAUJO

EDIFICIO

EL VIENTO ESTA DIRECCIONADO DE SUR A SUR ESTE

COLINEAL

ESCALA

S/E

IMPLANTACION

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR:

CAROLINA POZO VASQUEZ

LAMINA:

TITULO:

IMPLANTACION

FECHA:
11/08/2013

ESCALA:
S/IE

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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ANALISIS DEL ESPACIO ARQUITECTONICO

CARACTERISTICAS GENERALES

o Lugar > Ambato

o Direccion > Av.Atahualpa ParroquiaHuachi Chico

®  Transporte > Terrestre

® Accesibidad > El tipo de calle es pavimentada

® Entorno > La construccion esta ubicada en una zona comercial

de la ciudad

o Tipo de construccion, —

La edificaciéon tiene una estructura metalica, paredes
de cemento y ventanales en la fachada principal.

CUADRO DE ELEMENTO ARQUITECTONICO

# LOCAL ESPACIO C \% P | ILUMINACION | VENTILACION
N A N A
Planta Baja 405 m2 21 37 2 X X X 0
Segunda Planta 262 m2 21 37 1 X X X 0
Tercera Planta 405 m2 14 2 0 X X X 0

ESCALA

S/E

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR: ) LAMINA: 2
CAROLINA POZO VASQUEZ
TITULO: ] FECHA: ESCALA:
ANALISIS DEL ESPACIO ARQUITECTONICO 11/08/2013 S/E

TEMA:

PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LAAPLICACION DE UNA METODOLOGIA
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CARACTERISTICAS FISICAS

- EDIFICACION

¢ El edificio de 3 plantas posee una construccion lineal, s we
con ventanales en la fachada frontal dispone de una
cimentacion profunda.

= s La estructura esta resuelta con pilares de hormigéon s v
armado como elementos sustentables del mismo
combinados con elementos metalicos.

== mm Posee un acceso peatonal en la parte frontal de la w'om

edificacion.

=== E| acceso de vehiculos al aparcamiento subterraneo we'wm
se lleva a cabo por la fachada principal.

ESCALA

S/E

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR: ) LAMINA:

CAROLINA POZO VASQUEZ
TiITULO: FECHA: ESCALA:
CARACTERISTICAS FiSICAS DE LAEDIFICACION | 11/08/2013 SIE

TEMA:

PROYECTUAL

EN LA CIUDAD DE AMBATO

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA




63

PLANTA BAJA

FORTALEZAS: Area espaciosa de facil
distribucion, 3 metros de altura.

OPORTUNIDADES: Se puede proyectar
diferentes zonas debido al extenso espacio.

DEBILIDADES: Posee 7 columnas en centro
la primera planta.

AMENAZAS: Se requiere abundante iluminacion
y ventilacion.

SEGUNDA PLANTA

FORTALEZAS: Posee ventanales que permiten
el paso de iluminacién natural.

OPORTUNIDADES: El espacio es reducido a
comparacion de la primera planta por lo cual
se puede proponer zonas mas privadas.

DEBILIDADES: Los espacios laterales son
pequenos.

AMENAZAS: Requiere abundante iluminacion
en la parte posterior tanto en el dia como en
la noche.

ANALISIS FODA - ESPACIO INTERIOR

ESCALA

S/E

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR: ) LAMINA: 4
CAROLINA POZO VASQUEZ

TiITULO: FECHA: ESCALA:
ANALISIS FODA - ESPACIO INTERIOR 11/08/2013 SIE

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA

PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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ANALISIS FODA - ESPACIO INTERIOR

N -

| N

[

TERCERA PLANTA

FORTALEZAS: Es la zona mas amplia de la

edificacion.

OPORTUNIDADES: Se puede realizar
propuestas debido a que es un espacio
que no posee columnas centrales.

DEBILIDADES: Tanto el piso como el cielo razo

se encuentran en mal estado.

AMENAZAS: En el tercer nivel no se en
ningun problema para el planteamiento.

diversas
limpio

cuentra

ESCALA

S/E

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR:

CAROLINA POZO VASQUEZ

LAMINA:

5

TITULO:

ANALISIS FODA - ESPACIO INTERIOR

FECHA:
11/08/2013

ESCALA:
S/E

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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30m

w0z~

+0,00

15

woseL

ESCALA

1:200

LEVANTAMIENTO FISICO - PRIMERA PLANTA

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR: ) LAMINA:
CAROLINA POZO VASQUEZ
TITULO: FECHA: ESCALA:
LEVANTAMIENTO FiSICO - PRIMERA PLANTA 11/08/2013 1:200

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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LEVANTAMIENTO FiSICO - SEGUNDA PLANTA
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ESCALA

1:200

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR:

CAROLINA POZO VASQUEZ

LAMINA:

7

TITULO:

LEVANTAMIENTO FiSICO - SEGUNDA PLANTA

FECHA:
11/08/2013

ESCALA:
1:200

TEMA:

PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LAAPLICACION DE UNA METODOLOGIA
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LEVANTAMIENTO FISICO - TERCERA PLANTA

T6 R’
S
O
+I
" %
% %
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'g' wog'el T

ESCALA 1:200

AUTOR: LAMINA: 8

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA CAROLINA POZO VASQUEZ

DEL ECUADOR SEDE AMBATO TITULO: FECHA: ESCALA:
LEVANTAMIENTO FiSICO - TERCERA PLANTA 11/08/2013 1:200

TEMA:
PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA

PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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PROGRAMACION - PRIMERA PLANTA

JERARQUIAS

SALA -
CAFETERTA

BODEGA

S.S.H.H

ANALISIS PARTICULAR

PROGRAMA | FUNCION |EQUIPAMIENTO [OBSERVACION | CAPACIDAD

RECIBIDOR ATENCION COUNTER

N 1 PERSONA
INFORMACION | ALPUBLICO | PANELES INFORMATIVOS
MOVILES
. EXPOSICION DE| PANELES DE EXHIBICION (1) 25 PERSONAS
EXHIBICION BRGYECTOE PANTALLAS LED

ESTUDIO REALIZACION DE| ESTACION DE TRABAJO OFICINA ABIERTA 8 PERSONAS
(OFICINA ABIERTA) | PROYECTOS | PARA VARIAS PERSONAS | PARA VARIAS PERSONAS

SALA - INTERCAMBIO MINIBAR- SILLAS

CAFETERIA SOCIAL MESAS 20 PERSONAS
SALAS LOUNGE
MUEBLE DE

BODEGA ALMACENAR ALMACENAMIENTO 1 PERSONA

S.S.HH SERVICIOS MOBILIARIO 2 PERSONAS

ESCALA S/E

AUTOR: ) LAMINA: 9
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA CAROLINA POZO VASQUEZ
DEL ECUADOR SEDE AMBATO TITULO: FECHA: ESCALA:
PROGRAMACION - PRIMERA PLANTA 11/08/2013 SIE
TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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PROGRAMACION - PRIMERA PLANTA

DIAGRAMA DE INTERELACIONES FUNCIONALES

SALA- ' RECIBIDOR

BODEGA cAFETERIA ] BXHBICION —\ rORMACION
ESTUDIO

SSHH (OFICINAABIERTA)

DIAGRAMA DE INTERELACIONES PROGRAMATICAS

BODEGA

SALA -
CAFETERIA

EXHIBICION

RECIBIDOR
INFORMACION

S.SHH

ESTUDIO
(OFICINAABIERTA)

ESCALA

S/E

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR: ) LAMINA: 10
CAROLINA POZO VASQUEZ
TiITULO: FECHA: ESCALA:
PROGRAMACION - PRIMERA PLANTA 11/08/2013 SIE

TEMA:
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PROGRAMACION - SEGUNDA PLANTA

JERARQUIAS

CAPARATE

OFICINA

ADMINISTRATIVAY

CONTABILIDAD

/ RECURSOS HUMANOS

\

S.SHH

ANALISIS PARTICULAR

PROGRAMA | FUNCION

EQUIPAMIENTO

OBSERVACION

CAPACIDAD

ESCAPARATE EXHIBIR

EXHIBIDORES

EXPOSICION DE
PROYECTOS
PERSONALIZADOS

GALERIAVIP

PANELES DE EXHIBICION
PANTALLAS LED

GALERIA DEDICADA
APRESENTACION DE
PROYECTOS
PERSONALIZADOS

15 PERSONAS

CONTROLY

OFICINA .
ORGANIZACION

ADMINISTRATIVA

MESAS DE
TRABAJO

ESPACIO PRIVADO

2 PERSONAS

PSICOLOGIA
ORGANIZACIONAL
Y PERSONAL

RECURSOS
HUMANOS

MESAS Y SILLA DE
TRABAJO

ESPACIO PRIVADO

1 PERSONA

S.SHH SERVICIOS

MOBILIARIO

2 PERSONAS

ESCALA

S/E

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA

DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR: ) LAMINA: 1
CAROLINA POZO VASQUEZ
TiITULO: FECHA: ESCALA:
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PROGRAMACION - SEGUNDA PLANTA

DIAGRAMA DE INTERELACIONES PROGRAMATICAS

GALERIAVIP ESCAPARATE

OFICINA
ADMINISTRATIVA
|

RECURSOS
HUMANOS

DIAGRAMA DE INTERELACIONES FUNCIONALES

GALERIAVIP

OFICINA
ADMINISTRATIVA SR il

RECURSOS
HUMANOS

ESCALA S/E

AUTOR: ) LAMINA: 12
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA CAROLINA POZO VASQUEZ
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TEMA:
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PROGRAMACION - TERCERA PLANTA

JERARQUIAS

SALADE
CONFERENCIA:

OFICINA
MARKETING

ESCAPARATE

LOUNGE
S.S.HH
ANALISIS PARTICULAR
PROGRAMA [FUNCION | EQUIPAMIENTO | OBSERVACION | CAPACIDAD
ESCAPARATE EXHIBIR MODULAR DE
EXHIBICION
OFICINA
ESTRATEGIAS MESAS DE 2 PERSONAS
MARKETING PROMOCION TRABAJO ESPACIO PRIVADO
BAR - BARRA
INTERCAMBIO
LOUNGE SOCIAL SALAS LOUNGE 20 PERSONAS
SALADE EXPONER MESAS- SILLAS
CONFERENCIAS INTERACTUAR LAPTOPS 20 PERSONAS
PANTALLA LED
S.S.HH SERVICIOS MOBILIARIO 2 PERSONAS

ESCALA S/E
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PROGRAMACION - TERCERA PLANTA

SALADE
CONFERENCIAS

DIAGRAMA DE INTERELACIONES PROGRAMATICAS

OFICINA
MARKETING

ESCAPARATE

LOUNGE

S.S.H.H

SALADE

DIAGRAMA DE INTERELACIONES FUNCIONALES

CONFERENCIAS
OFICINA —_—
S.S.HH —_— MARKETING LOUNGE ESCAPARATE
AUTOR: ) LAMINA: 14
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TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO




74

—— ZONIFICACION Y CIRCULACION - PRIMERA PLANTA

+0,00

ZONIFICACION

BODEGA

CAFETERIA

S.S.HH

ESTUDIO DE
DISENADORES

INFORMACION

EXHIBICION

EOO0E N

CIRCULACION — Il

ESCALA 1:200

AUTOR: ) LAMINA: 15
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TEMA:
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—— ZONIFICACION Y CIRCULACION - SEGUNDA PLANTA

+ 3,00

ZONIFICACION

ADMINISTRACION

RECURSOS
HUMANOS

CONTABILIDAD

S.SHH

GALERIAVIP

ESCAPARATE

ERECENN

CIRCULACION ——

ESCALA 1:200

AUTOR: ) LAMINA: 16
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—— ZONIFICACION Y CIRCULACION - TERCERA PLANTA

+ 6,00

ZONIFICACION

MARKETING

SALA DE
CONFERENCIAS

S.S.HH

JOonm

LOUNGE

CIRCULACION ——

ESCALA 1:200

AUTOR: ) LAMINA: 17
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TEMA:
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SEGUNDA PLANTAACOTADA
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PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA
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TERCERA PLANTA ACOTADA
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CORTE HORIZONTAL

+6.000
+3.000
+0.000

R h B

m A0 6

+3.000

ESCALA

1:200

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR: ) LAMINA: 22
CAROLINA POZO VASQUEZ
TiITULO: FECHA: ESCALA:
CORTE HORIZONTAL 11/08/2013 1:200

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LAAPLICACION DE UNA METODOLOGIA

PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO




82

—— INSTALACIONES ELECTRICAS - PRIMERA PLANTA

T mwj
+ 0,00

<

S AERCEREAG

SIMBOLOGIA
(%) LUMINARIA
() TOMACORRIENTE DOBLE
A CAJA DE BREAKERS
o INTERRUPTORTRIPLE
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—— INSTALACIONES ELECTRICAS - SEGUNDA PLANTA

N

.

U

SIMBOLOGIA

LUMINARIA
TOMACORRIENTE DOBLE
CAJA DE BREAKERS

INTERRUPTORTRIPLE
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INSTALACIONES ELECTRICAS - TERCERA PLANTA
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—— PLANTA DE FONDO PERMANENTE - PRIMERA PLANTA

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Gris perla
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 270 m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Miel
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 65m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Arena
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 48 m2

ESCALA 1:200

AUTOR: ) LAMINA: 2
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA CAROLINA POZO VASQUEZ
DEL ECUADOR SEDE AMBATO TITULO: FECHA: ESCALA:
PLANTA DE FONDO PERMANENTE: PRIMERA PLANTA 11/08/2013 1:200

TEMA:
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— PLANTA DE FONDO PERMANENTE - SEGUNDA PLANTA

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Arena
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 25 m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Gris perla
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 138 m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Hueso

EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 22.6 m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Miel

EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 5.8 m2

ESCALA 1:200

AUTOR: ) LAMINA: 27
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PLANTA DE FONDO PERMANENTE: SEGUNDA PLANTA | 11/08/2013 1:200

TEMA:
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— PLANTA DE FONDO PERMANENTE - TERCERA PLANTA

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Miel
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 45 m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Gris perla
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 200 m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Arena
EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 7 m2

MATERIAL: Microcemento
alisado

COLOR: Hueso

EMPRESA: Concret-arte

CANTIDAD: 10.9 m2

ESCALA 1:200

AUTOR: ) LAMINA: 28
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TEMA:
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— DETALLES ARQUITECTONICOS - MOBILIARIO DE OFICINA

LUMINARIA: Spots A-V LED

EMPRESA: Integral S.A

POTENCIA: 4W

MATERIAL: Tablero de fibra MDF
FIBRAPLAC

EMPRESA: EDIMCA

PROCESO: Tamborado

COLOR: Blanco lbiza

ESPESOR: 12mm

MATERIAL: Tablero de fibra MDF
FIBRAPLAC

EMPRESA: EDIMCA

COLOR: Roble

ESPESOR: 25mm

ESCALA S/E

AUTOR: . LAMINA: 29
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA CAROLINA POZO VASQUEZ
DEL ECUADOR SEDE AMBATO TITULO: ] FECHA: ESCALA:
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TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LAAPLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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— DETALLES DE ACABADOS Y LUMINARIAS - GALERIA

DIAMETRO: 57,5 cm

S
i

] LUMINARIA: Led Opal

I EMPRESA: Integral S.A

d

COLOR: Plata cromada N

MATERIAL: Ladrillo visto para pared

PESO: 11,66 Ibs

LUMINARIA: Duna Lampara
EMPRESA: Integral S.A
COLOR: Aluminio satinado
MATERIAL: Cristal Matizado

MEDIDAS: 91cm 4XG9 75W

EMPRESA: Alfa domus

COLOR: Rojo Arcilla

MEDIDAS: 07X20X41 cm

ESCALA

S/E
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LAMINA:
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FECHA:
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—— DETALLES DE ACABADOS Y LUMINARIAS - CAFETERIA

| ) d o vi 7o LUMINARIA: Grok
— S— y i MATERIAL: Ladrillo visto para pared
i [ P EMPRESA: Alfa domus EMPRESA: Integral S.A
—,_._—..,.,.__ COLOR: Blanco - gris _ COLOR: Plata cromada

. WS o=

" / .

S~ MEDIDAS: 07X20X41 cm ) —_ DIAVETRO:5750m
e . i N "
S PESO: 11,66 Ibs &3

/]

MATERIAL: Pintura satinada

COLOR: Gris claro

EMPRESA: Pintulac -

ESCALA S/E

AUTOR: . LAMINA: 31
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TEMA:
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—— PERSPECTIVA PRIMERA PLANTA ESTUDIO - OFICINA

ESCALA
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DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR:

CAROLINA POZO VASQUEZ

LAMINA:
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TITULO:

PERSPECTIVA PRIMERA PLANTA - ESTUDIO - OFICINA
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ESCALA:
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—— PERSPECTIVA PRIMERA PLANTA ESTUDIO - OFICINA

ESCALA

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR:

CAROLINA POZO VASQUEZ

LAMINA:

33

TITULO:
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PERSPECTIVA PRIMERA PLANTA - CAFETERIA

ESCALA
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PERSPECTIVA SEGUNDA PLANTA - GALERIA

[ i

ESCALA S/E
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—— PERSPECTIVA SEGUNDA PLANTA - GALERIA
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—— PERSPECTIVA SEGUNDA PLANTA - GALERIA
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S/E

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA

PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO




98

— PERSPECTIVA SEGUNDA PLANTA - OFICINA

S\
@ »
i

ESCALA

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA
DEL ECUADOR SEDE AMBATO

AUTOR:

CAROLINA POZO VASQUEZ

LAMINA:

39

TITULO:

PERSPECTIVA SEGUNDA PLANTA - OFICINA

FECHA:
11/08/2013

ESCALA:
S/E

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA

PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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— PERSPECTIVA TERCERA PLANTA - SALA DE CONFERENCIAS

ESCALA S/E

AUTOR: ) LAMINA: 40
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA CAROLINA POZO VASQUEZ
DEL ECUADOR SEDE AMBATO TITULO: FECHA: ESCALA:
PERSPECTIVA TERCERA PLANTA - SALA DE CONFERENCIAS 11/08/2013 S/E

TEMA:
PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LA APLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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PERSPECTIVA TERCERA PLANTA

ESCALA

S/E

AUTOR:
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA

CAROLINA POZO VASQUEZ

LAMINA:

41

DEL ECUADOR SEDE AMBATO TITULO:

PERSPECTIVA TERCERA PLANTA

FECHA:
11/08/2013

ESCALA:
S/E

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LAAPLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO
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PERSPECTIVA TERCERA PLANTA - LOUNGE

ESCALA

S/E

AUTOR: ) LAMINA: 42
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA CAROLINA POZO VASQUEZ
DEL ECUADOR SEDE AMBATO TITULO: FECHA: ESCALA:
PERSPECTIVA TERCERA PLANTA - LOUNGE 11/08/2013 SIE

TEMA:

PLANTEAMIENTO DE UN CENTRO INTEGRAL DE DISENO A TRAVES DE LAAPLICACION DE UNA METODOLOGIA
PROYECTUAL EN LA CIUDAD DE AMBATO




4.5 Presupuesto

4.5.1 Mobiliario

Tabla 4.1: Presupuesto mobiliario
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MOBILIARIO Listado de precios actualizados 2013
Rubro Cantidad Descripcion Aplicacion Precio Unitario Total
0-1 6 Escritorios modular  Estacién de trabajo para disefiador $ 560,00 $ 3.360,00
0-2 1 Escritorio multiple Estacion de trabajo para disefiadores $ 267500 $ 2.675,00
0-3 i Counter Informacion y recepcion $ 924,00 $ 924,00
0-4 4 Escritorios de oficin  Marketing, Contabilidad, Administracion $ 610,00 $ 2.240,00
0-5 9 Auxiliares, archivado Oficinas abiertas y cerradas $ 34000 $ 3.060,00
0-6 8 Mesas de trabajo Sala de conferencias $ 42500 $ 3.400,00
0-7 48 Sillas bajas Oficinas $ 12000 $  5.760,00
0-8 8 Sillas altas Escritorio multiple $ 140,00 $ 1.120,00
$ 22.539,00
a
CAFETERIA & LOUNGE Listado de precios actualizados 2013
0-9 1 Barra Lounge Servicio, preparacion $ 4.500,00 $  4.500,00
0-10 3 Barra Cafeteria Servicio, preparacion $ 810,00 $ 2.430,00
0-11 28 Sillas Bajas Cafeteria y Lounge $ 9500 $ 2.660,00
0-12 13 Sillas Altas Cafeteria y Lounge $ 11500 $ 1.495,00
0-13 3 Safa Doble Cafeteria, Descanso $ 32800 $ 984,00
0-14 3 Mesa auxiliar Cafeteria, Descanso $ 140,00 $ 420,00
0-15 1 Jardinera Dividir ambientes $ 697,00 $ 697,00
0-16 12 Mesas Cafeteria y Lounge $ 187,00 $ 2.244,00
$ 15.430,00,

Fuente: Investigacion, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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4.5.2 Pisos, paredes y techo

Tabla 4.2: Presupuesto pisos, paredes y techo

PISO Listado de precios actualizados 2013

Rubro Cantidad Descripcion Aplicacién Precio Unitario Total

0-17 33,5 m2 Microcemento Decorativo Hueso, espesor 2mm $ 1850 $ 619,75
0-18 89 m2 Microcemento Decorativo Miel, espesor 2mm $ 18,50 $ 1.646,50
0-19 930 m2 Microcemento Decorativo Gris perla, espesor 2mm $ 18,50 $ 17.205,00
0-20 80 m2 Microcemento Decorativo Arena, espesor 2mm $ 18,50 $ 1.440,00

$ 20.911,25 J

PAREDES Listado de precios actualizados 2013

Cantidad Descripcion Aplicaciéon Precio Unitario Total

0-21 59,89 m2 Gypsum Divisiones oficinas $ 30,00 |$ 1.796,70

0-22 26,8 m2 Bloque de vidrio Paredes curvas, recepcion y sala de conferencias| $ 42,00 $ 1.125,60

0-23 80 m2 Ladrillo visto Paredes primera, segunda y tercera planta | $ 100,00 | $ 8.000,00

0-24 13 m2 Ladrillo visto Pared cafeteria $ 100,00 | $ 1.300,00

0-25 12,81 m2 Modulo Microcemento|Pared gradas $ 25,00 $ 320,25
$ 12.542,55

TECHO Listado de precios actualizados 2013

Cantidad Descripcion Aplicacion Precio Unitario Total
0-26 12,50 m2 Gypsum Disefio barra cafeteria $ 30,00 $ 375,00
r
$ 375,00

Fuente: Investigacion, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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4.5.3 Luminarias, puertas y ventanas

Tabla 4.3: Presupuesto luminarias, puertas y ventanas

LUMINARIAS Listado de precios actualizados 2013

Rubro Cantidad Descripcion Aplicacion Precio Unitario Total

0-26 6 Lampara colgante Luminaria plata cromada, cafeteria $ 98,50 $ 591,00

0-27 1 Lampara acero inox  Galeria $ 530,00 $ 530,00

0-28 1 Madera, spots led Estudio - Oficina $ 2.590,00 $ 2.590,00

0-29 8 Lampara colgante Luminaria con dicroicos, lounge $ 120,00 $ 960,00

0-30 8 Lampara rectangular Luminaria con 4 led, Sala de conferencias $ 232,00 $ 1.856,00

0-31 16 Plafones Oficinas $ 85,00 $ 1.360,00

0-32 10 Ojos de Buey/ dicroico Oficinas, Galeria $ 12,30 $ 123,00
$  8.010,00 |

a
PUERTAS Listado de precios actualizados 2013
Cantidad Descripcion Aplicacion Precio Unitario Total

0-33 1 Madera, alum, vidrio |Puerta principal $ 590,00 '$ 590,00

0-34 14 Madera y aluminio Puertas $ 230,00 '$ 3.220,00
$ 3.810,00

VENTANAS Listado de precios actualizados 2013

Cantidad Descripcion Aplicacion Precio Unitario Total

0-35 6 Metal, madera 12cm |Ventanas Fachada $ 375,00 |$  2.250,00

0-36 16 Metal, madera 12cm |Ventanas Laterales $ 257,00 |$ 4.112,00

0-37 8 Metal, madera 12cm |Ventanas Bafio $ 198,00 |$ 1.584,00
$  7.946,00

Fuente: Investigacion, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez




4.5.4 Presupuesto final

Tabla 4.4: Presupuesto final
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TOTAL Listado de precios actualizados 2013
MOBILIARIO $ 22.539,00
CAFETERIAY LOUNGE $ 15.430,00
PISOS $ 20911,25
PAREDES $ 1254255
TECHO $ 375,00
LUMINARIAS $ 8.010,00
PUERTAS $ 7.946,00
VENTANAS $ 7.946,00

Subtotal $79.021,25

Imprevistos $ 7.202,12

Transporte $ 7.202,12

Subtot gnl $ 93.42549

Iva 12% $ 11.211,06

Asesoria 15% $14.013,82

TOTAL $ 118.650,37

Fuente: Investigacion, 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez




106
CAPITULO V

5 Conclusiones y recomendaciones

5.1 Conclusiones

. La composicion tanto del area de trabajo, area de exhibicién y sala de
conferencias, es de espacios funcionales que acceden a mantener
contacto visual entre los mismos, excepto la sala de conferencias
para la que se proyectd un espacio mas privado con el fin de que

cumpla perfectamente su funcién

. El area de oficinas de disefio y exhibicion, interactuan entre si
permitiendo comunicacion entre los mismos para lograr la

presentacion optima de proyectos.

. El presente proyecto fue basado en la metodologia proyectual por lo
tanto, se desarroll6 en etapas con el fin de alcanzar la composicidon

que se requeria para las tres plantas del Centro Integral de Disefo.

. Al presente proyecto se le proporcion6 una concepcion industrial, por
lo que se adecuo perfectamente el estilo loft, se consiguié concebir
espacios limpios y armonicos gracias al uso y combinacion de colores

y materiales para las distintas areas.
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5.2 Recomendaciones

. Al generar un espacio atractivo al publico dentro de la ciudad de
Ambato, es importante crear lugares donde se concentren todas las
ramas del disefo, con lo cual las personas que acudan, se sientan

identificadas para asi lograr resultados efectivos.

. El mundo del disefio también esta sujeto a la moda, es por eso que
los espacios deben ser versatiles, de manera que cuando se marque
una nueva tendencia o temporada, el interior de la edificacion pueda

ser cambiante y se adecue facilmente.

. Los accesos del espacio tanto exterior como interior deben estar

claros con la sefialética respectiva para cada area.

. Los proyectos, objetos y prototipos que se presenten en el area de
exhibicidon, debe pasar por un proceso de seleccidén ya que el estilo no
nos permite la saturacion del espacio y se debe resaltar el disefio

como tal.
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GLOSARIO

Open space: Espacio abierto.

Espacio libre para crear y compartir en conjunto.

Work space: Espacio de trabajo

Area de trabajo en entorno interconectado, en donde todos los integrantes
pueden interactuar entre si dentro de una misma entidad, asi como también

realizar proyectos de forma independiente.

Tipologia:

Estudio y clasificacion de tipos que se practica en diversas ciencias. Se

refiere también a los tipos de letra, utilizados en un soporte escrito.

Saturacion:

En la teoria del color, la saturacién se basa en la pureza del color; un color
muy saturado tiene un color vivo e intenso, mientras que un color menos

saturado parece mas descolorido y gris.

Vanguardismo:

Se basa en la innovacién y en una nocion estilista del lujo, empleo de
nuevos materiales y formas abstractas, geométricas y estilizadas. Va ligado

también al avance en tecnologia
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Hormigén:

Producto resultante de una mezcla de cemento, aridos (arena y grava), y

diferentes aditivos en determinadas proporciones.

Aluminio:

Elemento quimico de simbolo Al, se trata de un metal ligero muy abundante

en la naturaleza que tiene una variedad de usos en el disefo.

Multimedia:

Consiste en el uso de diversos tipos de medios textos, graficos, sonido,
fotografico, animacion y videos digitalmente, para transmitir, administrar o

presentar informacion.



ANEXOS

Anexo 1: Ficha de observacion

FICHA DE OBSERVACION
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VALORACION

ASPECTOS

Excelente

Muy bueno

Bueno

Regular

SISTEMAS DE EXHIBICION

ILUMINACION

CLIMATIZACION

ACUSTICA

MATERIALES

ESTADO ACTUAL (MANTENIMIENTO

- Sistémas de Exhibicion
lluminacion

Climatizacién

Acustica

Materiales

Estado actual

Fuente: Propiedad del autor, Abril 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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Anexo 2: Encuesta

ENCUESTA

Sexo:

Edad:

Carrera:

1.- Conoce usted un centro integral de diseno?
s [
No I:l

2.- Con que relaciona usted el término Centro Integral ?
E] Galeria
|:] Sala de conferendias
|:] Centro de exposiciones
[] oficina de diseiio
|:] Todas las anteriores
3.- Le gustaria un lugar en Ambato que ofrezca :

* Asesoria en disefio
* Sala de conferencias
* Galeria de disefio

* (Cafeterias

si []
No |:|

Porque?

4 - Si usted tuviera la oportunidad de exponer sus trabajos le gustaria que exista un lugar en el
cual usted pueda darse a conocer profesionalmente?

Si

No |:|

Porque?

Fuente: Propiedad del autor, Abril 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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5.- Como profesional, como se sentiria si sus clientes le observan mientras trabaja?

Intimidado |:]
Tranquilo |:|
Basperado | |

6.- El disefio tiene una vision diferente de la calidad de vida, por lo tanto si como disenador
visita una oficina, le gustaria encontrarse con una estructura:

Abierta EI
Semiabierta I:I
Privada I:I
7.- Que tipo de metodologias aplica usted para el desarrollo de una propuesta?
Método dientifico |:]
Método proyectual El
Método Inductivo -deductivo D
8.- Para el desarrollo de una propuesta de disefio considera usted importante aplicar?
Procesos I:I
Instinto I:'
Creatividad | |

9.- Cree usted que los sistemas tecnologicos actuales colaboran en el desarrollo de propuestas
de diseno de forma:

Total []
Mediana []
Nula []

Fuente: Propiedad del autor, Abril 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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Fotografias

Anexo 3

Centro Cultural Itchimbia
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Centro cultural PUCE
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Anexo 4: Imagen corporativa

000

®O® CENTRO INTEGRAL DE DISENO
‘ . . Industrial ® Grafico e Interior ® Moda

BPOJA e JOLIBIU| e ODlJBID) o [BLISNPU|
ON3SIa 30 TYHILNI 041NID
[ 4
[ 4
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O

L JO]
L JO]
000
000

CENTRO INTEGRAL DE DISENO

Industrial e Gréfico e Interior « Moda

Fuente: Propiedad del autor, noviembre 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez
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000

CENTRO INTEGRAL DE DISENO ‘@ ‘

CENTRO INTEGRAL DE DISENO

Industrial e Grafico e Interior  Moda

Fuente: Propiedad del autor, noviembre 2013

Elaborado por: Carolina Pozo Vasquez



