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Bienvenido
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Este manual de Identidad Corporativa refleja quiénes 
somos y por lo que estamos trabajando día a día. 
Creamos bases para construir una organización no 
gubernamental integral y solidaria.

De antemano, agradecemos su tiempo de lectura, 
cuyo objetivo es lograr el entendimiento y respeto a  las 
especificaciones técnicas y normativas planteadas, tal 
y como se explica en las siguientes páginas. 

Pero sobre todo , le pedimos de la manera más cordial 
utilicen  los lineamientos  de manera creativa, reflejando 
los atributos de marca  para establecer una reputación 
y marca del Albergue FUDIS, y así poder aportar en el 
desarrollo de niños, jóvenes, adultos y ancianos que 
padecen alguna enfermedad no contagiosa.

Nuestra identidad
Versión 1.0 - mayo del 2019
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1 Nuestra identidad

1
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Nuestros  valores
1.1 Atributos de marca

Crecimiento

Calidad

Integridad

Continuidad

Amigable

Conseguir una participación conjunta de pacien-
tes, familiares y voluntarios/as en los distintos pro-
gramas de trabajo, como también la actuación del 
personal administrativo y de servicio.

Impulsar acciones solidarias en personas y em-
presas, que permitan obtener donaciones conti-
nuas para el buen funcionamiento del Albergue.

Capacitar mediante programas que se mantienen 
con distintas instituciones como universidades y 
colegios en la prevención oportuna del cáncer.

Brindar soporte profesional psicológico, emocional 
y espiritual a pacientes y familiares hospedados, 
proporcionándoles el acompañamiento necesario.

Sostener y ampliar la cobertura de los servicios 
que se presta, ante la demanda existente.
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2  Nuestro nombre
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Nuestro nombre es uno de los elementos visuales 
más importantes, por ende, es necesario utilizarlo 
de forma responsable.

Para hacer referencia a  nuestro Albergue se utili-
zan los siguientes textos:

Principios

2.1 Nuestro nombre

2.2 Ejemplos 

Principales ejemplos estándar:

Albergue FUDIS. 

Fundación Ecuatoriana  para el Desarrollo 
Integral y Solidario (FUDIS).

FUDIS.

Hace un año, Daniel Chiriboga aportó  como 
benefactor  en el Albergue FUDIS.

Hace dos años, Esteban Buenaño realizó vo-
luntariado en la Fundación Ecuatoriana  para el 
Desarrollo Integral y Solidario (FUDIS).
! Tú también puedes ser parte de la Navidad 
en FUDIS ¡
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3  Elementos básicos

Los elementos gráficos que componen la identi-
dad se componen de: imagotipo, cromática, ti-
pografía y recursos gráficos, los cuales permitirán 
generar una línea gráfica integrada y unificada al 
generar piezas de comunicación visual para el Al-
bergue FUDIS.

El diseño de material gráfico identitario se basará 
en el concepto “Un hogar en un solo lugar”; 
el cual fortalece el significado de hogar: un lugar 
o espacio donde un grupo habita, creando en 
los usuarios la sensación de seguridad y calma. 
FUDIS es ese lugar para varias personas, benefi-
ciarios y benefactores; y el diseño representa con 
su imagotipo y gráficos, una sensación de cariño, 
cuidado, protección, apoyo, integridad, crecimien-
to, aspectos fundamentales en la construcción del 
albergue. El diseño final proyecta el lazo familiar 
que toda persona necesita sentir, el gesto emo-
cional de un abrazo como símbolo de un hogar y 
su afectividad. 
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Sistema de identificación

El identificador es la pieza básica de una identidad 
corporativa.

Es el elemento visual primario de identificación, al 
igual que una firma, nunca debe modificarse.

3.1 Imagotipo

Esta construido en base a la simbología de un 
abrazo afectuoso, el cual tiene como objetivo re-
saltar el apoyo incondicional  y amistad sincera.

3.2 Logotipo

Los elementos visuales tipográficos  hacen refe-
rencia a los nombres de la identidad.

3.3 Slogan

Mismo que se refiere a los usuarios  o huéspedes, 
que asisten con mayor frecuencia al Albergue.

3.1

3.2

3.3
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Identificador foma vertical Identificador forma horizontal

Identificador
3.4 Identificador

Es importante mantener esta estructura, con el 
objetivo de generar una identidad corporativa, así 
como su familiarización e identificación.
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En estas páginas se detallan  las variaciones cro-
máticas del imagotipo;  y especificaciones de re-
producciones  que se tendrán que  utilizar en los 
diferentes tipos de aplicación. 

Variación color
3.5 Variación  color
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El color púrpura oscuro connota: majestuosidad, 
caro y regio. 

El color terracota connota: calidez, picante, étnico 
y saludable. 

Terracota

Púrpura oscuro

Aquí se detalla cómo manejar la cromática, sea 
para sistemas de impresión en cuatricromía 
(CMYK) o de igual manera para el manejo correcto 
en sistemas digitales (RGB).

Cromática
3.6 Cromática

C 83%
M 70%
Y 0%
K 22%

R 60
G 71
B 135

C 0 %
M 50%
Y 100%
K 0%

R 243
G 146
B 0

 

PANTONE + CMYK COATED
103-7

# 3c4787

PANTONE + CMYK COATED
20-8

#F39200
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Tipografía corporativa
3.7 Tipografía corporativa

HELVETICA NEUE
CONDENSED 
BLACK

HELVETICA
REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

?À^*¬‚>;:_<,.-«$&/()=?+`Á|Õ¼
|@\¢°ÂÖÒÓ­#«â[]}{ÐÉã²

?¿^*¨Ç>;:_<,.-´$&/()=?+`¡|
º|@\¢∞¬÷“”≠#´‚[]}{–…„≤

0123456789

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

HELVETICA 
NEU LIGHT ?¿^*¨Ç>;:_<,.-´$&/()=?+`¡|

º|@\¢∞¬÷“”≠#´‚[]}{–…„≤

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

La tipografía corporativa Helvética Neue funciona 
de manera equitativa en medios análogos y digi-
tales, también se incluyó variantes para generar 
armonía en la realización de contenido y promo-
cionales.

https://www.dafontfree.net/freefonts-helvetica-
neue-f63927.htm

Para el cuerpo de texto usamos Helvetica en todas 
las piezas de comunicación escritas en alfabeto 
latino (análogo y digital).
No debe usararse  ninguna de las fuentes con me-
nos de  6 pt.
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Tipografía empresarial
3.8 Tipografía empresarial

3.9 Tipografía complementaria

Esta tipografía alterna a la Helvetica es Arial, esta ti-
pografía funciona en cualquier navegador,  ya que 
viene instalado por defecto. Para generar equilibrio 
y balance se utilizará en negrilla y regular.

Esta tipografía complementaria podrá ser utilizado 
únicamente en la web y el empaque ya que permi-
te tener una  la composición al momento de tener 
una variedad de contenido.



17

Construcción
3.10 Construcción

En la presente malla se observa la geometrización 
del imagotipo, mismo que se puede utilizar de 
manera horizontal o vertical.

R  2 0  G R A D O S

R  7 0  G R A D O S
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x

18x

0,5x
8x

4x

0,5x

El Imagotipo deberá tener un área de protección 
o inviolabilidad, independientemente del tamaño 
y lugar donde vaya a ser utilizado, tal como se 
muestra en la gráfica.

Se tomó como referencia un módulo de cons-
trucción (x); que corresponde a 0,5 cm.

Opción 1

Opción 2

Opción 3

x

10x

22x

10x

Área de seguridad
3.11 Usos permitidos

4x
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Tamaños métricos

A6 - 32 mm de ancho 
A5 - 42 mm de ancho
A4 - 55 mm de ancho
A3 - 75 mm de ancho
A2 - 105 mm de ancho

Tamaños imperiales

4,1 x 5,8 pulgadas - 1,3 pulgadas de ancho
5,8 x 8,3 pulgadas - 1,7 pulgadas de ancho
8,5 x 11 pulgadas - 2,3 pulgadas de ancho
11 x 17 pulgadas - 3,1 pulgadas de ancho
17 x 22 pulgadas -  4,1 pulgadas de ancho

Tamaño mínimo

Colocación del imagotipo

El imagotipo adaptado  en funcioin a su tamaño 
mínimo  de anchura total, es de 20 mm.

El logotipo se ha probado en tamaños distintos  
en función de una legibilidad óptima. Hay tamaños 
establecidos para el uso del logotipo en función 
del tamaño del papel. El ancho debe ser legible al 
reproducir el logotipo.  A continuación su detalle:

El lugar ideal para colocar el imagotipo es la es-
quina superior izquierda de cualquier medio; esto 
garantiza que sea lo primero que se visualiza. Sin 
embargo su colocaión es flexible. Como norma 
general, el imagotipo debería alejarse de títulos y 
titulares para conseguir el máximo impacto.

Opción 4 Opción 5

0,5x

8x

4x

2x

Área de seguridad
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Deformación vertical

Cambios cromáticos

Proporción horizontalDeformación horizontal

Proporción vertical

Desplazamientos incorrectos

Porcentaje color

Usos incorrectos
3.12 Usos incorrectos

Se pondrá particular énfasis en salvaguardar la 
identidad institucional, en cualquiera que sea la 
situación comunicacional y el formato en que se 
aplique.
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Color de fondo
3.13 Color de fondo

Solo se puede utilizar con colores claros  o blanco. 
El imagotipo no se debería utilizar sobre colores 
oscuros. Los colores oscuros ponen en peligro la 
integridad y contraste del imagotipo ya que redu-
cen su legibilidad.
 
Para su manejo monocromático se incluye la cro-
mática al 100% y 80%.
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Grafismo
3.14 Recurso gráfico

Debido a la variedad de forma y color se han ge-
nerado algunas alternativas de grafismos que sir-
van como recurso al momento de generar piezas 
gráficas del Albergue FUDIS. 

El bloque de fondo se tendrá que solo desplazar y 
mover los puntos de ancla, de la parte izquierda. 
Esto permitirá manejar una proporción adecuada 
para el diferente contenido de texto.

x
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Grafismo
Grafismo de fondo

Para su manejo monocromático se incluye la cro-
mática al 100% y 80%. 
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4  Papelería corporativa
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Papelería básica
4.1 Hoja membretada

21cm

29,7cm

Para la realización de documentos se recomienda 
manejarlo proporcionalmente como se detalla en 
la malla de construcción, haciendo énfasis en la 
aplicación de ley de tercios y simetría en la com-
posición.
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Papelería básica
4.2 Tarjeta personal

Es esencial que el albergue implemente la papelería 
básica para poder generar una identidad corporativa 
lineal; se recomienda que se imprima todo ya que a 
mayor número de impresiones el costo, tanto de papel 
como de impresión disminuye.
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8,5 cm

5,5 cm 22cm

11 cm

4.3 Sobre oficio

Papelería básica

Los artes están previamente establecidos para no tener 
demasiados desperdicios.
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Papelería básica
4.5 Credencial4.4 Carpeta estándar

32,5 cm

47,5 cm
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Papelería mercantil
4.6 Factura

4.7 Comprobante de egreso

21 x 18 cm

21 x 29,7cm
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Publicitarias

Una de las formas de estimular el reconocimiento 
es apropiarse de los exteriores  del Albergue FU-
DIS, por ello  se optó  el incluir el diseño para valla 
publicitaria, en  la parada de bus que se encuentra 
a unos pocos metros.

5  Impreso

5.1 Cartelera
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Publicitarias
5.2 Afiche

Todos los años en el mes de octubre o noviembre 
se realiza la  feria navideña en el Albergue FUDIS, 
donde se promociona y oferta  los productos arte-
sanales  para recaudar fondos y así aportar en su 
desarrollo integral.

45 cm

31 cm
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Publicitarias
5.3 Roll up

200 cm

85 cm



33

6  Materiales para patrocinadores y
    público en general 

Mediante la unión de entidades, se plantea crecer 
de forma conjunta, esta práctica es muy común 
para generar fidelización de clientes. Dentro del 
albergue se propone realizar recetarios, artículos 
promocionales y decorativos.
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Material POP
6.1 Reconocimiento

En esta página se muestran una serie de ejemplos 
de materiales promocionales.

El objetivo de tener artículos promocionales es po-
der venderlos. Los ingresos aportarán al Albergue  
FUDIS y generarán un recuerdo memorable para 
los benefactores.

6.2 Stickers

6.3Chapas

6.4 Manillas
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Diseño de recetario para los usuarios de  Farmaen-
lace, el cual quiere transmitir el Albergue FUDIS; 
para la correcta  preparación de platos típicos del 
Ecuador y su deliciosa sazón.

Patrocinio
6.2 Recetario

Platos Fuertes

Lasagña de Pollo

Hacer un refrito con la pechuga, el pimiento, el ajo, la cebolla, los tomates picados mantequilla y aceite, el 
laurel, canela, el tomate frito, champiñones, sal, pimienta y dejarle que se baya secando el jugo, pero que 
quede un tanto húmedo, hacer la salsa blanca con la crema de leche y nuez moscada, rallar el queso, 

-

levar al horno pero no dejar que quede muy seco siempre debe estar húmedo.

PREPARACIÓN

INGREDIENTES
2 pechugas de pollo cortadas 

1 cebolla perla
1 pimiento verde
2 ajos

1 frasco de tomate frito Italiano 
(ellio)
1 funde de champiñones pica-

dos en lonjas
¼ de crema de leche
1 queso mozarella
3 cucharadas de mante-
quilla
1 cucharada de orégano
aceite, sal 2 hojas de lau-
rel, 1 canela, 1 cucharita 
de azúcar, pimienta

D  L  M  M  J  V  S
Enero

D  L  M  M  J  V  S
Junio

D  L  M  M  J  V  S
Febrero

D  L  M  M  J  V  S
Marzo

D  L  M  M  J  V  S
Abril

D  L  M  M  J  V  S
Mayo

D  L  M  M  J  V  S
Agosto

D  L  M  M  J  V  S
Septiembre

D  L  M  M  J  V  S
Octubre

D  L  M  M  J  V  S
Noviembre

D  L  M  M  J  V  S
Diciembre

D  L  M  M  J  V  S
Julio

12 Recetas de Cocina

Amigos del Mundo, frente al Cáncer

BASE O SOPORTE : (21x 36)
 
-cartulina marfiliza ,cartón duplex o cartulina pegable
- doblado (2 secciones )
-anillado (color negro)  

12 Recetas de Cocina

Amigos del Mundo, frente al Cáncer

BASE O SOPORTE : (21x 36)
 
-cartulina marfiliza ,cartón duplex o cartulina pegable
- doblado (2 secciones )
-anillado (color negro)  
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Patrocinio
6.3 Artículos promocionales
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Ángel ÁrbolSnowman

15,5 cm

16 cm

10 cm

Patrocinio
6.4 Productos

Las artesanías realizadas  en las terapias ocupa-
cionales deberán respetar las normativas de es-
cala, para posterior a su elaboración, introducir el 
producto en el empaque para su envío, protección  
o almacenaje.
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El empaque se lo realizará como parte de las terapias 
ocupacionales. Además está diseñado para contener 
uno de los tres productos navideños: Ángel, Árbol o 
Snowman. Tiene un costo de quince dólares.

7  Packaging  
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Cartulina plegable

Papel mate o brillante, es muy utilizado en la industria 
del empaque.

Características

 Es un papel que generalmente tienen dos caras, la una 
es mate y la otra es brillante (las 2 caras son blancas).

Formato

Mega A3 (47,5 x 32 cm). Área de impresión 45 x 31cm. 

Gramaje

Maule (14)  de 275 gr. 

7.1 Características 

Packaging
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Para optimizar el material utilizado para la impre-
sión se incluye diseños decorativos  alrededor del 
empaque como: tarjetas de regalo,  decoración 
interna, etiqueta, sellos de seguridad, etiqueta de 
producto, etiqueta tiempo de voluntariado y  tarjeta 
de agradecimiento con el fin de aprovechar el área 
de impresión al máximo. Dentro del proceso de 
construcción se tendrá que seguir los parámetros 
establecidos para su decoración interna y externa.

Packaging
6.2 Optimización del material:
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En el link se puede apreciar el video tutorial y ar-
chivo de descarga  https://ideas-saksay.wixsite.
com/albergue-fudis/usuario1

Los planos técnicos permiten visualizar los pasos 
a seguir para la construcción, donde se especifica 
normativas como la escala, corte, doblez y partes. 
Además, un video tutorial para reforzar aún más 
cuando se tenga alguna inquietud al momento de 
realizar la actividad en el voluntariado o actividades 
ocupacionales. A continuación se detallan  las lá-
minas A y B.

Packaging
7.3 Planos técnicos

32 cm

47,5 cm
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 productos
             Navideños

Venta

100% 
Reciclados

Albergue FUDIS te desea una felíz
 Navidad y un próspero año nuevo

Giftcard
Presenta este cupón y recibe  
tres deliciosos almuerzos por 
el precio de dos. 

Válido hasta
31/12/2019

Más información

Snowman

Colgantes

Carameleras

Chauchera
Bombillos

Corona

Flores

PARA 
ABRIR

PA
R

A 
AB

R
IR

LÁMINA  (A)

FUDIS

Pieza #3

Pieza #1

Pieza #2

Pieza #4
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Pieza #3

Pieza #1

Pieza #2

Pieza #4
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Valor

Este producto, se realizó por el 
aporte de personas; que buscan 
contribuir en el desarrollo 
integral de niños, 
jóvenes, adultos y 
ancianos que 
padecen 
algún tipo 
de cáncer 

Realizado por:

ÁNGEL

Pr
es

en
ta

 e
st

e 
cu

pó
n 

y 
re

ci
be

  t
re
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de
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so
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m
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ir 

¨ 

Vá
lid

o 
ha

st
a

31
/1

2/
20

19

¨Ayudar es compartir ¨ 

ÁRBOL SNOWMAN

Solapa de pegue

Solapa de pegue

LÁMINA  (B)
Pieza #6

Pieza #7
Pieza #8

Pieza #9

Pieza #9

Pieza #10

Pieza #11

Pieza #11,1
Pieza #9,1

Pieza #5
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7  Aplicaciones Digitales

7.1 Estructura

El sitio web está estructurado con un bloque central, 
el cual se desplaza verticalmente y se subdivide gene-
ralmente en tres partes iguales de manera horizon-
tal, lo que permite visualizar el contenido de manera 
ordenada.

Solo para los dispositivos móviles se omitió la ley de 
tercios, ya que el contenido se adapta mediante la tec-
nología HTML5. Esto permite una legibilidad del sitio de 
manera correcta.

Definimos estas normas para permitir la compatibili-
dad entre dispositivos:

Móviles: IPhone 5 1136 x 640 píxeles
Tabletas: Ipad mini 1024 x 768 píxeles
Ordenadores de mesa: Macbook 1280 x 800 píxeles.
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Digital
7.1 Sitio web

Dentro de los dispositivos móviles se adaptó el di-
seño, para  que permite visualizar e interactuar con 
los dispositivos de una manera amigable y sencilla.

Además el incluir un botón auxiliar, el cual facilita  
en la experiencia del usuario, para redireccionar el 
contenido con tan solo hacer un click, se puede 
redireccionar hacia información específica como: 
Llamada convencional,  WhatsApp, Facebook, 
Youtube y Correo electrónico. 

La estructura del sitio web para dispositivos móvi-
les se adaptó a doble columna y simétrica, por  lo 
que permite visualizar el contenido de una manera 
sencilla.
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Digital
7.1 Sitio web

Pop Up

Video introductorio del albergue, donde nos mues-
tra su necesidad de buscar nuevos benefactores 
para solventar su día a día.

Colocación del imagotipo en la web

El imagotipo se debe colocar en la esquina supe-
rior izquierda. Debe aparecer en todas las páginas. 
El tamaño mínimo es de 130 píxeles de ancho. 

Bloque de color con imágenes

El bloque de color lleva una opacidad de 90%, 
para que el texto contraste y la galeria de image-
nes de medidas (980 x 426 ) píxeles.

Tipografía

Helvetica Neue Condensed Black (30 píxeles).
Helvetica Neue light (20 píxeles).
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Botones

Permiten redireccionar el contenido, hacia los tres 
tipos de formularios de aportación. 

Bloque de color con imágenes

El bloque de color lleva una opacidad de 90%, 
para que el texto contraste.

Galería de Productos

La galería de productos están trabajada sin fondo. 
Por lo que las fotografías son más limpias lo que 
permite una visualización óptima. El formato co-
rrecto para la galería de productos, al momento de 
exportarlos es :
Tamaño grande 600 x 694 píxeles.
Tamaño pequeño 308 x 308 píxeles.

Digital
7.1 Sitio Web

Galería del albergue

Está diseñado con las medidas de 408 x 253 
píxeles y con animación 3D, el cual permite visua-
lizar las fotografías del establecimiento de forma 
tridimensional.
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Galería

El formato correcto para la galería de   productos  
es .psd (Archivos gráficos de Adobe Photoshop), 
ya que permite mantener  las máscaras, capas, 
recortes y los canales alfa.
Las fotografías se trabaja de manera  panorámica 
(1333 x 420 píxeles)
Las fotografías rectangulares (1024 x 444 píxeles)

Formulario

En la parte izquierda del formulario, se colocará el 
imagotipo de las medidas (259 x 238 píxeles), de 
forma vertical y  en la parte derecha  el formulario 
básico para que la gente logre contactarnos.

Uso de mapas 

El uso de mapas puede resultar una práctica ayu-
da visual que facilite la comprensión y ubicación 
del establecimiento para su  vista.

Digital
7.1 Sitio web
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Digital
7.2 Redes sociales

Las directrices de la foto de la cubierta de Face-
book deben ceñirse a los términos de la página 
de Facebook. No deben ser excesivamente 
promocionales.

851 px

315 px
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Digital
7.3 Firma correo electrónico

Nuestra firma  tiene dos partes; información de 
contacto e identificador.
No se permiten firmas de correo electrónico alter-
nativas.

Helvetica regular bold 12pt, con R60 G71 B135

Helvetica regular 12pt, con R60 G71 B135

Helvetica regular 12pt, con R243 G146 B0

Identificador  Albergue FUDIS 
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Señalética  8 

Para el desarrollo de la señalética se partió de una 
malla para determinar una línea gráfica, la cual tie-
ne que respetar un grosor o stroke de 6pts.
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Características

Para la implementación del material se tendrá que 
seguir las normativas detalladas en la parte derecha. 
Es importante recalcar los rótulos están  estructurados 
en un retícula, lo que permite que el texto se adapte al 
contenido de manera proporcional cuando el texto sea 
largo, por la cual se tendrá que modificar  los puntos 
de  ancla del bloque de fondo ubicada en  la parte 
izquierda.  

Revisar la pág # 22, donde se detallan las propor-
ciones establecidas al formar parte de los grafismo 
implementados.

Formato: En planchas, también se lo puede conse-
guir en cualquier formato o retazo.

Gramaje: 3 mm de espesor.

Consideraciones ambientales

No es biodegradable y tiene larga duración.

Señalética



57

  Sub. 1
- Parqueadero
- Almacén
- Ascensor
- Bodega
 
  Primer piso
- Recepción
- Direcotrio
- Terapias psicológicas
- Baño directorio
- Cocina
- Capilla
- Atención médica
- Ascensor

  Segundo piso
- Baños
- Habitaciones 
- Sala comunal
- Terapias ocupacionales
- Sala computación
- Ascensor
- Prohibido fumar
- Extintores PQS/ ABC
- Basureros

En esta sección consta el listado de los pictogra-
mas que corresponde a cada una de las señales 
dentro de la institución.

8.1 Lista completa de Señales

Señalètica
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1 Fiesta de cumpleaños (último jueves de cada mes).

2 Almuerzos ($ 3.00).

5 Por favor dejar tendiendo su cama.

1 Empuje para abrir.

3 Mantengamos listo nuestro albergue.

2 Por favor dejar cada cosa en su respectivo 
lugar. (Almacén ).

2 Horario de funcionamiento (Almacén y 
FUDIS) .

1 Atención: solicitamos  su nombre, numero 
telefónico para agradecerle su donación. (Att. 
La directora).

Señalética
8.1 Lista completa de Señales

No olvides dejar 
tendiendo tú cama

GRACIAS

GRACIAS

Solicitamos : 
    Nombre ............
    Número Telf..........

PARA AGRADECER 
SU DONACIÓN

Dejar cada producto en 
su lugar

   $ 3.00

Almuerzos 

FIESTA CUMPLEAÑOS

Último jueves de 
cada mes

 Para abrir

Empuje

EL ALBERGUE

Mantengamos 
limpio 

HORARIO

Lunes a viernes
de 8:30 a 18:30h 

No olvides dejar 
tendiendo tú cama

GRACIAS

GRACIAS

Solicitamos : 
    Nombre ............
    Número Telf..........

PARA AGRADECER 
SU DONACIÓN

Dejar cada producto en 
su lugar

   $ 3.00

Almuerzos 

FIESTA CUMPLEAÑOS

Último jueves de 
cada mes

 Para abrir

Empuje

EL ALBERGUE

Mantengamos 
limpio 

HORARIO

Lunes a viernes
de 8:30 a 18:30h 
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Señalética
8.2 Directorio

2 m

1 m

1 m

0,75 m

El material informativo se imprimirá  en vinilo de co-
lor blanco, para manejar la cromática establecida. 
Posterior a ello se realizará  un corte en plotter  lo 
que facilitará al momento de colocar  el material 
señalético en las puertas principales de vidrio del 
Albergue FUDIS. Esto facilitará a que  los usuarios 
al momento de llegar al Albergue, tengan  infor-
mación de orientación, servicios y requerimientos 
básico como copia de cédula a color. Además al 
ser colocado en sus interiores, permitir  una amplia 
durabilidad.
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https://ideas-saksay.wixsite.com/albergue-fudis


